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RESUMO

A atividade do reporter de radio se alterou consideravelmente nos ultimos anos no
Brasil. A expansdo da midia radiofonica para as plataformas digitais e as
transformacdes promovidas pela cultura pos-fordista impdem novos desafios a pratica
jornalistica dentro do segmento de radio. A partir da 6tica da Economia Politica da
Comunicagéao, a dissertagdo proposta neste projeto visa analisar as consequéncias
dessas transformacdes para o reporter de radio no Rio Grande do Sul. O exame busca
compreender, a partir da percepcdo de profissionais do passado e do presente,
alteracdes nas rotinas e reflexos das transformacdes tecnologicas nas atividades de
radiojornalismo. A partir da realizacdo de grupos focais, séo colhidas informacdes e
impressdes daqueles que ja executaram e daqueles executam as praticas de
reportagem de radio. O procedimento de Andlise de Discurso sera empregado para
extrair percep¢des dos antigos e atuais repérteres, buscando ir além daquilo que esta
presente nas praticas de producédo, e compreendendo como o profissional se via e se

vé dentro dos cenarios de radiojornalismo.

Palavras-chave: Comunicacdo, Discurso, Economia Politica da Comunicacao,

Radiojornalismo, Reporter de radio



ABSTRACT

The radio reporter activity has changed considerably in recent years in Brazil. The
expansion of the radio media to the digital platforms and the transformations promoted
by the post-fordist culture impose new challenges to the journalistic practice within the
radio's segment. From the perspective of the Political Economy of Communication, this
text proposed in this project will analyze the consequences of transformations for the
radio reporter work in Rio Grande do Sul. The exam seeks to understand, from the
perception of professionals of the past and present, changes in the routines and
reflexes of the technological transformations in the activities of radiojournalism. From
the holding of focus groups, information and impressions are collected from those who
have already performed and from those performing radio reporting practices. The
Discourse Analysis procedure will be used to extract perceptions from the old and
current reporters, seeking to go beyond what is present in the production practices,
and understanding how the professional saw and see within the scenarios of

radiojournalism.

Keywords: Communication, Speech, Political Economy of Communication,

Radiojournalism, Radio reporter
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1 Introducéo

"Fulano cobra escanteio e corre para a area para cabecear'. A expressao
entrou para o folclore do futebol, e por tras dela, ha uma fabula sobre um gol que teria
sido marcado em um jogo realizado no Brasil no final dos anos de 1940. Lenda ou
verdade, fato é que o lance seria de dificil execucéo, pois, para realizar tal faganha, o
jogador teria que se desdobrar para conseguir realizar varias acées em tao curto
espaco de tempo. A frase caiu no gosto popular e tornou-se uma expressao
corrigueiramente usada para se referir a pessoas que precisam executar diversas
tarefas dentro de um mesmo ambiente e em um espaco de tempo relativamente curto.
O que diriam os mais lucidos se entrassem em uma redacdo jornalistica e
percebessem que profissionais que se multiplicam para a producéo de conteldos nos
mais diversos formatos e plataformas? Possivelmente, que as novas demandas e
formatos e modelos de producdo obrigam os jornalistas " a cobrar escanteio e

cabecear" dentro das empresas de comunicacao.

Tem me deixado inquieto nos ultimos tempos o significativo nidmero de
atividades que profissionais de jornalismo desempenham dentro das redacdes de
radio sem o devido reconhecimento. De maneira geral, € necessario dominar mais de
uma midia e funcdo para ser um jornalista mais adaptado as novas tecnologias e
demandas. No entanto, ndo raro, o repérter pesquisa, entrevista, escreve materiais
para um portal de noticias, produz fotos e videos para plataformas digitais e redes
sociais, e enfim, entra no ar em radio e/ou televisdo publicando a noticia. Os
vencimentos, por sua vez, ndo aumentaram na mesma proporcdo das novas
demandas. Além disso, fatores como receitas das emissoras de radio tém sofrido
drasticamente diante dos atuais problemas econdmicos enfrentados pelo pais,
levando ao fechamento de cargos e até mesmo de empresas jornalisticas. No
radiojornalismo, de forma geral, a situacao gerou transformacgdes profundas no modo
de producdo dos repérteres, que assumiram diversas tarefas, que nao estao

necessariamente atribuidas ao trabalho intelectual do jornalismo.

Este movimento dentro do campo jornalistico tem relacdo direta com as
transformacdes sociais e tecnologicas, correlagdes globais e cadeias de producéo,
que tornaram-se cada vez mais flexiveis. Os elementos supracitados provocaram

drésticas alteragbes panorama atual da economia politica mundial, gerando
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implicagbes dentro dos varios segmentos sociais. Praticamente toda a cultura de
producdo mundial foi impactada por mudancas tecnoldgicas alavancadas nas ultimas
décadas, especialmente a segunda metade do século XX. Pesquisadores da esfera
social, como David Harvey (2001), defendem, por exemplo, que fatores como a
acumulacgao flexivel de capital e a “compressao do tempo-espacgo” do capitalismo
influenciam, diretamente, nas culturas organizacionais e nos processos de producao,
em diversos tipos de industrias. Bauman (2001) também identifica alteracfes sociais
significativas, especialmente na segunda metade do século XX, e que refletem na
perda do poder do Estado-Nacdo e no ganho de forga por parte das organizagbes
multinacionais. A notoria expressao “tempos liquidos” de Bauman (2001), para referir-
se ao atual contexto da sociedade, incita uma uma reflexdo sobre as mudancas no
ambiente de trabalho organizacional, e que ja ndo dispde das benesses dos solidos

estados-nacéo de outrora.

As alteracdes entre aquilo que se consolidou e 0 novo momento de sistema de
producdo de em massa, a partir dos anos de 1960 e 1970, foi denominado por
pesquisadores de diversas formas, inclusive como Fordismo e Pés-Fordismo. Para
Harvey (2001), o fordismo caracteriza-se por uma série de procedimentos dentro de
linhas de producao industrial com o intuito de otimizar os resultados dos processos.
Esta nomenclatura surgiu apds o magnata Henry Ford implementar nas primeiras
décadas do século XX, nos Estados Unidos, uma sisteméatica de producéo de carros
em suas fabricas, otimizando os processos industriais da época. Conforme Gramsci
(1999), o modelo mecanizado superou os limites da fabrica, ja que Henry Ford também
tinha interesse em entender a identidade dos trabalhadores desta linha de producéo

guando estavam fora dos ambientes de trabalho.

Aspectos socioecondmicos do século XX provocaram, gradativamente, uma
passagem historica entre o regime de producéo fordista e um método de producdo
mais maleavel. Harvey (2001) pontua fatores ligados as transformacdes tecnoldgicas,
associadas a modos mais flexiveis de producdo e acumulacdo do capital, além da
chamada expressao “‘compressdo do tempo-espaco” como fundamentais para a
passagem do fordismo para o pés-fordismo. Do ponto de vista historico, o autor pontua
a crise do petréleo, na década de 1970, a aceleracdo de fusdes e incorporacdes
empresariais de forma global e alteracdes tecnoldégicas como principios desta
passagem do regime rigido de produgéo para um modelo mais flexivel. Essa proposta
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também acaba com o que Harvey (2001) chama de condi¢do de superacumulacéo,
outra das caracteristicas do antigo regime fordista. Mosco (1996) tem proposicfes que
compactuam com as ideias de Harvey (2001), e levanta o desenvolvimento das
empresas, que se internacionalizaram e tornaram-se multinacionais, com carater de
conglomerado monopdlico. Esse processo fortaleceu as estruturas de negoécios entre
instituicbes privadas e promoveu um significativo enfraquecimento do Estado-Nacéo

enguanto ente regulador do sistema econdmico.

Sob a perspectiva geral dessas mudancas, Mosco (1996) também enfatiza que
o avanco das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TICs) teve papel
fundamental nesse processo de descentralizacdo das estruturas politico econémicas,
impactando todos os setores da vida social, inclusive as industrias culturais, como a
da comunicagdo de massas. Fonseca (2008, p. 79) afirma que “o fenbmeno da
consolidacéo das indastrias culturais no mundo moderno €, assim contemporaneo do
processo de industrializacdo que se da sob o capitalismo monopolista”. Para Fonseca
(2008), as mudancas socioecon6micas do regime fordista para o pos-fordista
influenciaram diretamente as empresas jornalisticas, que precisaram se reestruturar

e reorganizar seus sistemas de producao.

Quanto a manifestacao do regime de acumulacéo flexivel nas organizagcbes
jornalisticas, observou-se que ela se apresenta no padrdo multimidia
perseguido pelos conglomerados de comunicacdo, no progressivo
compartilhamento de contelidos entre as midias de um mesmo grupo e entre
grupos, na reestruturacdo da ‘linha de producédo’ e na reestruturacdo das
funcdes jornalisticas (FONSECA, 2008, p. 289.)

Assumindo esta proposicao, este trabalho relaciona as implicacdes inerentes
ao processo pos-fordista dentro do segmento de radiojornalismo no Brasil, dando

énfase ao profissional que ocupa o cargo de repoérter de radio dentro das emissoras.

E de suma importancia assumir que o pesquisador tem interesse neste campo
de pesquisa porque entende que a lupa da Economia Politica da Comunicacédo é a
ferramenta adequada para correlacionar aspectos globais e diferentes esferas de
producdo aos processos existentes dentro das empresas de comunicacdo. A
curiosidade deste trabalho estd na pratica de, a todo momento, tentar observar
caracteristicas de um modelo de economia-mundo, onde uma cadeia de elementos
socioeconOmicos aponta diregcdes sobre o andamento das grandes corporagdes, e

como essas transformacdes manifestam-se no trabalho do profissional de uma
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atividade como a reportagem de radio.

Com o objetivo de tentar identificar os reflexos desse movimento no ambiente

radiofonico, foram elaborados os seguintes problemas de pesquisa:

a) Que tipos de implicacdes resultantes do momento pés-fordista e suas
variaveis econdmicas e tecnologicas afetam o trabalho do repérter de
radio?

b) Como aspectos econdémico-empresariais interferem na produgcao do
repérter de radio na atualidade?

c) A narracdo da noticia pelo repérter de radio foi afetada pelas novas
dindmicas?

d) Em que pontos h& discrepancia entre as atividades jornalisticas
praticadas pelos repérteres de radio na redacao e as leis que regem a

categoria?

O objetivo deste texto é investigar as mudancas na atividade dentro de um
cenario organizacional que se transforma. A Gtica para esta analise se dara atraves
da perspectiva pés-fordista, com o intuito de saber em que aspectos a flexibilidade de
acles interferiu nas rotinas de producdo do repérter de radio e quais foram as
consequéncias dessas mudancas. O pesquisador justifica esta escolha a partir de
diversos elementos. Entre eles, a curiosidade em saber até que ponto esse jornalismo
multifacetado e convergente altera 0 modo como o Reporter lida com a apuracao e
divulgacao das noticias. A partir dos tensionamentos feitos sobre as relagdes entre as
atividades do Reporter e a Economia Politica, e admitindo os reflexos da ciéncia

dentro do campo comunicacional, este trabalho busca:

a) como objetivo geral, compreender quais foram as consequéncias das
mudancas do regime poés-fordista nas rotinas de producdo para os

reporteres de radio;

b) relacionar as alteragfes resultantes do momento de producéo jornalistica
multimidia dentro de emissoras de radio ao momento poés-fordista e
descobrir, a partir da 6tica dos profissionais, se as exigéncias dessa

producdo multiplataforma interferem na profundidade do conteudo
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dentro do ambiente diério de redagédo e como os profissionais se sentem

diante desse modelo de trabalho;

c) investigar se, dentro de conglomerados mididticos, o trabalho
cooperativo do reporter de radio € reconhecido/remunerado, e se 0
profissional ja produziu conteudos para outros veiculos dos grupos sem
receber pagamentos por isso;

d) elencar caracteristicas e preocupacdes dos reporteres sobre as relacdes
trabalho/remuneracao, especialmente em funcdo do carater multitarefa

exigido atualmente.

Correlacionando as sustentacfes de autores ligados as areas de Economia
Politica (BAUMAN, 2001; HARVEY, 2001), da Economia Politica da Comunicac¢éo
(MOSCO, 1996; FONSECA, 2008; SANTUARIO, 2015) e do segmento radiofénico,
especialmente aquele que trata das transformacdes provocadas pela tecnologia
dentro das redacdes de radio (FERRARETTO, 2010; LOPEZ, 2010), este trabalho tem
como um dos questionamentos examinar se a demanda de producdo multitarefa
diminuiu ou aumentou a capacidade de aprofundamento dos contetdos por parte dos
repérteres de radio. O autor ndo descarta, por exemplo, que o0 movimento que afeta
as empresas de comunicacdo e que provoca transformacfes nas atividades, seja
apenas um reflexo daquilo que vem ocorrendo em outras esferas e campos de
trabalho ao redor do mundo, onde hd uma necessidade de profissionais mais
capacitados, com multiplas habilidades, e capazes de resolver problemas mais
complexos. Mesmo assim, € de suma importancia que ponderar gue no campo da
comunicacao, aspectos tecnolbgicos e socioeconémicos, que se desenvolveram com
mais velocidade nos ultimos anos, representaram mudancas nas rotinas de producao.
De acordo com Vianna (1992), as transformacdes dentro das redacdes,
principalmente provocadas pela tecnologia, sdo reflexos um momento de passagem

do periodo industrial para um pds-industrial.

Segundo os estudiosos, ‘¢ a chamada revolucdo poés-industrial. Esta €
provocada por uma série de fatores culturais, sociais, econémicos, cientificos
e tecnolégicos, sendo que os Ultimos emergem como for¢a propulsora. Toda
tecnologia estad envolvida, mas somente uma se impde: aquela relativa a
criagdo, compilagdo, elaboracao e difusdo de informacao’ (GIOVANNI apud
VIANNA, 1992, p. 15).
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Os pesquisadores citados acima, especialmente os ligados a area de
jornalismo, j& enfatizaram as mudancas nas rotinas de producédo, porém o autor deste
trabalho cré que existem consequéncias positivas e negativas nestas mutacoes, e que
elas podem ser vistas sob a Otica pos-fordista. A inquietacdo das empresas de
comunicagcdo em apresentar diversos conteudos em diferentes plataformas, afeta a
propensdo do Reporter em explorar de forma mais profunda os detalhes de uma

reportagem.

Um repérter de radio, por exemplo, deve ter conhecimento que Ihe permita
desenvolver videos, textos, fotografias, infografias ou audio-slideshows.
Entretanto, este conhecimento néo precisa ser exato ou intenso. Ele deve,
sim, saber fazé-lo. Mas ainda é um especialista em audio, estrutura principal
do radiojornalismo hipermidiatico [...] O repdrter multiplataforma deve ter
também rapidez e versatilidade para executar diversos formatos, sempre
pensando nas diretrizes jornalisticas da empresa e mantendo uma
perspectiva critica da sociedade, tipicamente jornalistica (LOPEZ, 2010. p.
127)

Outra reflexdo que feita neste trabalho vislumbra entender se a producao
desses conteudos multimidia é compartilhada com outras midias do conglomerado
midiatico, e se o profissional sente-se devidamente valorizado por desenvolver
materiais que podem ser utilizados em diversas plataformas. Através de entrevistas
com profissionais, o trabalho buscara reforcar a situacdo de profissionais do segmento
radiofébnico, que produzem ou repassam informacdes para outras midias que
pertencem ao conglomerado midiatico a que pertencem. Neste ambito ainda, havera
um tensionamento sobre as relagbes entre carga e demandas de trabalho e
remuneracdo dos profissionais. Atualmente, a exigéncia de conhecimento técnico
para produzir determinados conteidos nem sempre € acompanhada de capacitacéo
e remuneracao adequadas. Com base em outros autores, Pereira e Adghirni (2011)
pontuam este momento onde o profissional € multimidia, mas o salario néo
corresponde as atribuicdes.

[...] Etambém nas exigéncias de se produzir um mesmo contelido para varios
formatos midiaticos (impresso, TV, radio, on-line), o que exige dos jornalistas
o desenvolvimento de novas competéncias e uma sobrecarga de trabalho
(Garcia Avillés & Carvajal, 2008) que dificilmente é remunerada. Situacéo que
as empresas adotam e vendem com orgulho, levando o profissional a assumir
o slogan de “jornalista 24 horas”. De nada adiantou as tentativas dos
sindicatos, relatados em inimeros dossiés, de conscientizar os profissionais
a reagir. Com receio do desemprego, a maioria assume este discurso e
mantém distancia das reivindicagdes sindicais, mesmo para a demanda de
“multiplo salario” para jornalista multimidia. (PEREIRA; ADGHIRNI, 2011, p.
47)
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Entre aquelas situacdes hipotéticas que poderdo a vir ser encontradas na
pesquisa, havera a possibilidade de os profissionais sentirem-se confortaveis com as
recentes mudancas no campo da comunicagdo, bem como o contrério. Por
conhecimento do campo, o pesquisador ndo descarta que jornalistas vejam parte das
atividades como positivas e plausiveis dentro do cenario de convergéncia de
conteudos e da producdo multimidiatica dos grandes veiculos de comunicacao.
Entretanto, as demandas para varias plataformas podem vir a sobrecarregar um
profissional que, como ja citado anteriormente, executa diversas fungbes e nem
sempre é remunerado como esperava ou como julga justo. Também € possivel
projetar que existam discordancias de pensamento entre os profissionais sobre o
volume de materiais produzidos e a respectiva capacidade de verificagdo e apuracéo
das informacdes. Cabe, além disso, despertar indagacbes aos profissionais que
executam as funcdes diarias de reportagem de radio e aqueles que ja exerceram o
papel se houve alteracées no modo de narracéo das noticias em campo pelo Reporter

a partir dos avancos tecnologicos.

No que diz respeito aos instrumentos metodoldgicos que propiciardo a
realizacdo deste trabalho, a pesquisa bibliografica serda de vital importancia para
embasar conceitos sobre o profissional de reportagem, o radiojornalismo
contemporaneo e Economia Politica da Comunicacao. Sobre esse ultimo ponto, sera
feita uma introducao e explanacéo daquilo que o autor compreende como fundamental
na sustentacdo tedrica do campo. Adentrando no espectro de possibilidades da
Economia Politica da Comunicacgédo, € fundamental esclarecer que a vertente adotada
para o trabalho é a da Escola Francesa de Regulacdo. De forma sucinta, € possivel
destacar que a tedrica foi selecionada porque pode abarcar aspectos complexos da
sociedade contemporanea a partir do viés econémico-social dentro das empresas de
comunicacgdo. A respeito da Escola de Regulacdo Francesa, ramo do campo da
Economia Politica tradicional, é possivel enfatizar propostas neomarxistas que
discutem o debate entre modelos fordista e pds-fordista (SANTUARIO, 2015, p. 89).
Essa perspectiva de leitura sobre os processos leva em consideracdo as
transformacdes relacionadas ao capitalismo especialmente apos a Segunda Guerra
Mundial. Conforme Fonseca (2008, p. 44), identifica-se a partir desta vertente, uma

analise mais profunda sobre as formas que o capitalismo adota para se perpetuar.

Avancando no desenvolvimento do trabalho, o proximo passo é utilizar a



16

metodologia de Andlise de Discurso para compreender e esbocar caracteristicas
sobre a producédo dos profissionais de radio dentro da perspectiva pos-fordista. Para
isso, serao feitas reunides com grupos focais e aplicacdo de questionarios mistos com
ex-reporteres de radio e profissionais que atualmente trabalham em emissoras de
radiojornalismo do Rio Grande do Sul. Elas vao se basear em trés topicos gerais: a
producdo de reportagens pelos profissionais de radiojornalismo no periodo pos-
fordista, as pressdes e condicbes de trabalho dentro da redacdo radiofénica e a
aspectos ligados a legislacdo da profissdo de reporter de radio. Apos a coleta das
respostas, haverd uma padronizacdo dos resultados a partir da metodologia de
Andlise de Discurso. Com base nesse procedimento metodoldgico, serao examinadas
as concepcdes que os profissionais tém dos questionamentos feitos. Por fim, sera
possivel formular uma aparato de materiais suficientes para elencar e sustentar, ou

nao, as hipoteses sobre as praticas jornalisticas.

Todo ato de comunicacdo € um objeto de troca entre duas instancias, uma
de enunciacéo e outra de recepc¢édo, da qual o sentido depende da relagdo de
intencionalidade que se instaura entre elas. Isso determina trés lugares de
pertinéncia: a instancia de enunciacdo — lugar das condi¢des de producao;
a instancia de recepc¢do, que sera chamada lugar das condicbes de
interpretacdo; e aquele no qual se encontra o texto como produto acabado,
gue sera chamado lugar de construcéo do discurso. (CHARAUDEAU, 1997,
p. 15).

A utilizacdo dos conceitos metodoldgicos aplicados as respostas, somados aos
aparatos bibliograficos de Economia Politica da Comunicacao e de radiojornalismo,
possibilitardo ao pesquisador inferir e compreender as consequéncias para o trabalho
do repérter de radio diante da 6tica pés-fordista. A metodologia também servira para
desenvolver relacdes entre as rotinas dos profissionais de reportagem radiofonica e
suas percepcdes sobre a correlacdo entre trabalhos multimidia e remuneracdo. A
aplicacdo metodologica se dard com a realizagéo de trabalhos com dois grupos focais
e uma analise qualitativa dos resultados. Um dos grupos sera composto por trés a
quatro profissionais que executaram a atividade de reportagem entre os anos de 1980
e 1990 e outro terd 0 mesmo numero de participantes com jornalistas que atualmente

executam a tarefa.

A proposta é estabelecer uma analise comparativa entre dois grupos de
profissionais através dos discursos apresentados pelos participantes, estabelecendo
conexdes e distanciamentos entre as praticas passadas e recentes e suas

consequéncia as atividades e aos profissionais. No caso do primeiro grupo, tratam-se



17

de profissionais que ndo atuam mais diretamente na atividade de reportagem, mas
que ja estiveram presentes nas principais reda¢fes do Estado. O segundo grupo sera
composto por profissionais que atualmente estdo dentro das emissoras de radio e tém
uma percepcao sobre as relacfes de producdo de conteudos dentro do espectro

jornalistico exigido.

A partir da formacao dos grupos, sera aplicado um questionario misto a respeito
da profissdo. Os jornalistas serdao provocados a repercutir sobre aspectos
relacionados a producdo de noticias e de contetdos no passado e no presente, sobre
os reflexos da necessidade de producdo multimidia dentro das redacdes, sobre a
qualidade e profundidade de jornalismo que se executava e se executa do cenario de
dindmicas multimidia e sobre as relacfes entre producdo de conteldos, aspiracées
financeiras e remuneracdo da categoria. Como j& destacado, serdo observadas
caracteristicas daquilo que ja foi e do que € a reportagem de radio na O6tica dos
entrevistados e, como muitas das mudancas (caso tenham ocorrido), se deram por
movimentacdes ligadas ao campo politico e econdmico. Por fim, é plausivel pontuar
que a metodologia, a partir do viés qualitativo, ndo busca gerar um volume de
informacBes, mas obter indicacbes e sinalizacdes dos profissionais sobre as

impressdes deles a respeito da atividade de reportagem de radio dentro de um

contexto pos-fordista.

Por critério escolhido pelo pesquisador, os profissionais que participarao dos
grupos deveréo ter, ao menos, trés anos de experiéncia de reportagem radiofénica. O
periodo é considerado razoavel para que o profissional tenha absorvido boa parte das
praticas ligadas a reportagem de radio. Todos os entrevistados terdo 0s nomes
preservados. Foi dada a opcao de identificacao a eles, mas um dos grupos optou por
nao expor os homes. Sendo assim, o critério adotado foi o de substituir os nomes por
letras e niumeros. Um dos grupos é formado por Al, A2 e A3. Ja o segundo grupo é
composto por B1, B2, B3 e B4. O questionario contém algumas provocacoes, com
perguntas fechadas e abertas a respostas mais longas. ApOGs a realizacdo, o
pesquisador vai colocar a mesa 0s apontamentos feitos pelos profissionais para que
esses sejam debatidos dentro do grupo focal. A expectativa € de que, a cada uma das
provocacoes feitas, haja algum tipo de repercussao junto aos demais entrevistados.

Todas as respostas seréo levadas em consideragao.

Posteriormente, haverd uma comparacdo entre a descricdo feita pelo



18

pesquisador com os dois grupos, apresentando pontos de convergéncia e
coincidéncia entre as respostas e percepcOes diferentes e divergentes sobre a
atividade de reportagem de radio. Como ja citado anteriormente, o exame desses
resultados se dara sob a 6tica da Economia Politica da Comunicacao, buscando gerar
relagdes e interpretacdes entre o campo tedrico, com mudancgas sociais provocadas
por aspectos econdmicos, sociais, politicos, tecnoldgicos e culturais e a atividade de

reportagem de radio, enquanto pratica profissional.

Detalhando os capitulos desta dissertacdo, o primeiro trata de apresentar as
forcas ligadas a Economia Political dentro das organizacdes de comunicacgdo, dando
origem a Economia Politica da Comunicacao. Para isso, sera necessario apresentar
um aparato tedrico/conceitual sobre a ciéncia, assim como uma aproximacao dessa
proposta as empresas de comunicacgdo. O autor entende, sobretudo, que as for¢as da
economia politica afetam, diretamente ou mesmo indiretamente, na producédo do
repoérter e na execucao da reportagem. A fundamentacdo sobre Economia Politica se
daré a partir da critica feita por Karl Marx (1876), em seu conjunto de livros conhecido
como O Capital. Porém, a conceituacao sobre o termo se dara a partir das propostas
de Zigmund Bauman (2001) e David Harvey (2001). Estes dois autores serdo
referéncias para embasar alteracfes socioeconbmicas, especialmente durante a
segunda metade do século XX, e seus reflexos dentro das organizacdes. Aqui, seréo
apresentados os conceitos dos autores sobre os termos pds-modernidade e de pés-
fordismo. De forma geral, os autores apresentam a alteracao do sistema de producéo,

gue se tornou mais flexivel e rapido.

Apés esta apresentacdo, haverd a conexao entre as propostas de Bauman
(2001) e Harvey (2001) a comunicacéo. Varios autores se debrucam sobre este tema,
e suas correlagbes com a industria cultural e a producéo de conteudos de massa. A
aproximacao entre economia politica e o contexto comunicacional se dara a partir de
Castells (2000), que ainda reverberando Bauman (2001) e Harvey, relaciona as
transformacdes tecnoldgicas de comunicacdo e informacdo ao avango das ideias
capitalistas. Outros autores como Mosco (1996) também terdo util valia ao trabalho.
O pesquisador tem concepgles interessantes sobre Economia Politica da

Comunicacgao, especialmente quando trata sobre as analises de cunho terceiro-

1 O termo - Economia Politica - sera grafado com iniciais em letras mailsculas. O objetivo é que a
expressao remeta a conceitos da ciéncia de Marx.
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mundista* e, também quando explica sua proposi¢do sobre a Escola Francesa de
Regulacéo*, e sua relacdo com o Fordismo. Aqui, ja serd apresentado uma proposta
dos reflexos dessas alteracbes socioecondmicas dos Ultimos anos dentro das

empresas, direcionando obviamente, para o campo comunicacional.

A partir deste aparato tedrico, sera possivel imergir com mais clareza no campo
das empresas de comunicacao, e posteriormente, nos profissionais de reportagem,
tema deste trabalho. Neste avanco, a principal referéncia para esta dissertacdo sera
o texto Industria de Noticias, da autora Virginia Pradelina da Silveira Fonseca (2008).
Cabe destacar, de antemé&o, que essa obra serviu ainda como ponto de partida para
parte reflexbes propostas deste trabalho. Os conceitos apresentados pela autora,
principalmente sobre a noticia apresentada como uma mercadoria, sdo levados em
consideracao para o que se pretende tratar neste trabalho. Fonseca (2008, p. 222)
também da indicios da chamada “polivaléncia funcional’, acelerado pela
implementacédo de ferramentas tecnolégicas dentro das redacfes. Esta proposta da
flexibilizacdo dos atores de suas fungdes vai de encontro as propostas de Bauman
(2001). Dentro do corpus analisado por Fonseca (2008), ha andlise sobre a
compressao tempo-espaco dentro do sistema de producao de noticias. Neste ponto,
ha uma correlagcdo dos conceitos de Harvey (2001) e das dinamicas dentro das
redacdes jornalisticas. Na época em que o texto foi escrito por Fonseca (2008), as
praticas de jornalismo multimidia estavam se desenvolvendo. A autora j& alertava para
0s avancos da profissdo e para a nova preparacdo pela qual os jornalistas

passariam,transformando-se em profissionais multitarefa.

A segunda parte do trabalho, intitulada de “Repérter e a histéria da reportagem
(uma breve histéria da imprensa)”, tem por intuito apresentar um panorama sobre o
desenvolvimento do jornalismo enquanto atividade, bem como o surgimento do
profissional classificado como Repdrter?. Esta parte do texto pode ser dividida foi sob
alguns aspectos, gerando referéncias fundamentais para a compreensao do todo. De
inicio, o texto vai discorrer sobre as caracteristicas gerais da reportagem, enquanto
género tradicional de narrativa. Autores como Sousa (2008) e Ranke (2011)

apresentam profunda revisdo histérica sobre o tema, rememorando os avancos da

2 A palavra - Reporter - foi grafada em letra mailiscula neste momento do texto, pois o objetivo do
autor do texto é reforcar que que o profissional € visto, nesta obra, como um agente fundamental
da prética jornalistica. Em outras passagens do texto, a expressao também sera grafada em letra
mailscula.
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reportagem desde sua génese. Aqui, € necessario lembrar algumas passagens
consideradas marcos naquilo que se considera narrativa. Ranke (2011) frisa que, ja
entre 0s gregos, havia uma preocupacdo com uma narrativa mais imparcial. Sousa
(2008), entre outros, pontua as primeiras narrativas, bem como o desenvolvimento da
prensa, os reflexos dos avangos socio-econémico apés a idade média, a passagem
pelos periodos de Revolugdo Industrial, e a fundamentacgéo dos alicerces que formam
a imprensa na atualidade. Esses autores sao interessantes por contextualizarem o
avanco da atividade que moldou-se, transformando-se naquilo que se estabeleceu

como jornalismo.

No mesmo capitulo, € apresentada uma definicdo do que se compreende e se
considera Reportagem?®. Pensamentos de tedricos como Muniz Sodré e Maria Helena
Ferrari (1986), Nilson Lage (2001), Pereira Junior (2009) entre outros, auxiliam neste
entendimento sobre o género. O carater da reportagem é trabalhado neste momento
do texto, com a apresentacao tedrica classificada sobre o modelo. Na sequéncia do
texto, autores considerados referéncia na execucédo da Reportagem, como Kotscho
(2003), e outros, enunciam aptiddes consideradas elementares para um Reporter. E
necessario frisar, neste ponto, que apesar de haver um consenso em alguns
conceitos, os tipos de texto e as formas de exemplificacdo dessas caracteristicas sao
bem diferentes entre aqueles que examinam reportagem (os autores de cunho mais
teorico) e aqueles que expbem suas experiéncias (autores que analisam sob um viés
mais pratico).

Feita essa apresentacao, € possivel entrar no mote deste trabalho: o repérter
de radio. O trabalho vai indicar aspectos histéricos importantes para contextualizar o
radiojornalismo brasileiro, bem como frisar o papel e a posicao do reporter diante dos
avancos. Autores como Jung (2006), Ferraretto (2001), Lopez (2010) e Kischinhevsky
(2009) seréo referéncias essenciais parte do texto. O radiojornalismo surgiu e se
desenvolveu concomitantemente a midia radiofonica. A reportagem radiofonica, no
entanto, demorou a avancar, principalmente em funcdo do aparato tecnolégico. Num
passado nem tdo distante assim, era extremamente dificil de o repoérter de radio
repassar um boletim ao vivo. Também ha ndo muito tempo atras, havia enorme

dificuldade de registrar gravacdes e edita-las com rapidez. Hoje, ndo so € possivel

3 A palavra - Reportagem - também foi grafada em letra mailscula, porque tem o intuito de
simbolizar uma percepgdo sobre narrativa. Em outros momentos do texto, a palavra referida
também sera apresentada com a primeira letra maiuscula.
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transmitir contetdos ao vivo, em tempo real, como executar edi¢des de audio de video
remotamente. Os avancos colaboraram para a formacdo de um profissional mais
qualificado e plural, mas também um agente mais atarefado, e que pode ter problemas
em conciliar tantas demandas ao mesmo tempo. Estes sdo apenas alguns exemplos
que serdo apresentados sobre a evolucao do trabalho jornalistico dentro do segmento
radiofonico.

Ainda no primeiro capitulo, serd necessario mencionar um fator determinante
dentro das redacdes jornalisticas da atualidade. A relacdo entre o trabalho executado
e as legislacdes. Havera um espaco para se debrucar sobre a Lei 972/1969 (BRASIL,
1969), e Decreto N° 83.284/1979 (BRASIL, 1979) que regulamenta a profissdo
jornalistica. De antemdo, pouco se discorre nos documentos sobre a atuacdo do
reporter. A legislagéo, claramente ultrapassada, nada fala sobre o trabalho do reporter
multimidia. Cabe se questionar até que ponto este desamparado legitimado pelas leis

afeta e desprestigia a atividade jornalistica.

O terceiro capitulo deste trabalho dedicar-se-a a apresentacao dos dois grupos
focais selecionados para a realizagdo deste trabalho. Um dos grupos contard com
profissionais que atuaram como repérteres nas décadas de 1980 e 1990. O segundo
grupo é formado participantes que atuam na profissdo. Eles relataram suas rotinas de
producdo, bem como suas caracteristicas de atividades multimidia e percepcdes
sobre o jornalismo de anos anteriores e do presente. No quarto capitulo, havera o
entrelacamento entre os aportes bibliograficos citados nos médulos anteriores e a
aplicacdo e andlise das entrevistas feitas com os repérteres de radio. Para auxiliar na
compreensao dos resultados, dentro obviamente da proposta metodolégica, serdo
utilizados autores tanto do campo da Economia Politica da Comunica¢do, como do
segmento de radiojornalismo. No que tange ao objetivo principal (item a), havera uma
correlagcdo entre autores como Harvey (2001), Castells (1999), Fonseca (2008),
Kotscho (2003), Ferraretto e Kischinhevsky (2010) e Lopez (2010). Outros autores
ligados as duas areas que compdem o0s dois capitulos iniciais também poderédo ser
utilizados. Isso porque respostas dos jornalistas serdo de profunda relevancia para
associar os aspectos ligados a teoria da Economia Politica da Comunicacéo e o
radiojornalismo. Os mesmos pesquisadores sdo indicados para analisar os itens b, ¢

e d deste trabalho.
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2 Da economia politica a comunicagao

Transformacgdes tecnoldgicas e sociais, correlacbes dentro de um sistema-
mundo e cadeias de producdo cada vez mais flexiveis. E com expressbes que
integram um novo momento dentro do ciclo de reestruturagdo do capitalismo que se
comeca a se delimitar o panorama atual da economia politica mundial e suas
implicacdes dentro dos varios segmentos sociais. Praticamente toda a cultura de
producao industrial do planeta foi impactada por mudancas tecnoldgicas alavancadas

nas Ultimas décadas, especialmente a segunda metade do século XX.

Conforme Fonseca (2008, p.16), esse fenbmeno é compreendido como uma
“reestruturacdo da vida social sob a hegemonia de uma ordem capitalista”, sendo
tratado como um novo momento dentro de um processo de organizagéo da produgéo.
Para tratar deste periodo autores valem-se de expressdes especificas, identificadas
pelos mesmos como as mais adequadas para nomear o trecho historico. O que neste
texto é tratado pelo termo pos-fordismo e acumulacgéo flexivel, a partir dos conceitos
de Harvey (2001) e Fonseca (2008), é tratado por Lyotard (1979) e Jameson (1997)
como pés-modernismo. Para Lyotard (1979), o p6s-moderno pode ser definido dentro
do atual contexto como uma série de movimentos calculados com objetivo de obter a
melhor performance possivel dentro de uma funcao. Jameson (1997) compreende que
a pés-modernidade revela a concluséo do ciclo moderno, em que uma natureza das
atividades foi deixada para tras, desenvolvendo uma “segunda natureza”, destinada,
em ultima analise, a virar um produto. De forma geral, os autores concordam que ha
uma otimizacao de atividades e processos planejados em busca da maior eficiéncia
possivel. Admitindo que a performance esta ligada ao capital, “0 pds-moderno é o
consumo da proépria producéao de mercadorias de consumo” (JAMESON, 1997, p. 14).
Bem como em outras esferas sociais, 0 periodo afeta o campo das comunicagdes,
que experimenta significativas e vultuosas mudangas provocadas, especialmente,

pelas novas tecnologias da informac¢do e comunicag&o nas industrias culturais.

Diante do que ja foi apresentado na introducéo deste trabalho e das mudancgas
de cenario identificadas, o pesquisador optou por se valer dos aparatos teoricos
daquilo que é tratado como pos-fordismo a partir da Economia Politica da
Comunicagdo para examinar o campo da comunicagdo, especialmente as

transformacdes nas rotinas de profissionais de reportagem de radiojornalismo dentro
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do novo momento supracitado. O termo Economia Politica da Comunicacdo é uma
espécie de “recorte” (Fonseca, 2008) de estudos que surgiram nos séculos XVII e
XVIII, a partir do economista francés Antoine de Montchrestien na obra Tratado da
Economia Politica (1615) e da obra de Adam Smith, A Riqueza das Nagbes (1776).
De acordo com Mosco (1996), o campo da Economia Politica da Comunicacao
comecgou a tomar corpo e se consolidar enquanto espaco de andlise a partir da
correlacdo entre o avanco significativo das concepcbes de capitalismo e do
surgimento das midias de massa, especialmente com o aparecimento de industrias
midiaticas do século XX. Sendo assim, o capitulo vai correlacionar o aparato tedrico
de transformacéo global ao campo da Economia Politica da Comunicacao

2.1 Modernidade e o fordismo

A atual organizacao social das cidades desenvolveu-se, primeiramente, com o
fim do feudalismo na Europa e o avanc¢o de processos industriais, entre os séculos
XVIII e XIX. Aos poucos, 0s avangos tecnolégicos comecaram a demandar mao-de-
obra e a populacdo agraria buscou espacos urbanos, para preencher esta
necessidade de uma burguesia, que constituiu-se durante o final do periodo feudalista.
De acordo com Danemberg ([20--]), a transformac&o iniciou-se a partir da segunda
metade do século XVII, na Inglaterra, apos o desenvolvimento das maquinas a vapor.
Entretanto, os equipamentos permitiam, de forma geral, uma producédo maior de itens
e uma queda de custos. Os produtos, desenvolvidos de maneira quase que artesanal
até entdo, tornam-se mercadorias produzidas em escala. Surgem, assim, as fabricas,

que concentravam a grande massa operaria.

Vérias cidades pelo mundo constituiram-se em torno de fabricas ou regides
onde concentravam-se 0s espacos de trabalho. Quanto as tarefas, cabe salientar que
comecaram-se a desenvolver linhas de producdo onde os trabalhadores
especializavam-se em uma determinada atividade, garantindo assim maior
produtividade para a fabrica. Os salarios, durante esse primeiro momento de
industrializagédo, eram extremamente baixos e os trabalhadores viviam as margens da
pobreza. O desenvolvimento tecnolégico da época intensificou o processo de
industrializacdo durante o século XIX, principalmente na Europa e na América do

Norte, com a descoberta de novos materiais passiveis de serem utilizados como
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combustiveis. Avancaram também as tecnologias de transporte e de comunicacao.
Sobre essa Ultima, por exemplo, cabe mencionar o surgimento do telégrafo, na

primeira metade do século XIX.

Diversos modelos de producao dentro das fabricas desenvolveram-se a partir
de entdo. Um dos mais famosos é o Fordismo. Do ponto de vista conceitual, 0 modelo
foi implementado no inicio do século XX, dentro da fabrica da empresa de automoveis
norte-americana Ford, em Dearbon, em Michigan, pelo fundador da companhia, Henry
Ford. A linha de montagem para produ¢do em massa foi instalada dentro da fabrica,
ocorrendo uma especificacdo de cada pratica dentro do processo de desenvolvimento
do produto, garantindo assim ganhos significativos de produtividade (HARVEY, 2001).
Os trabalhadores ficavam estaticos em uma determinada posicdo da linha de
montagem, e os produtos em constru¢do (no caso, os carros), chegavam até eles
através de esteiras. Cabe mencionar aqui que proposta similar de divisdo de trabalho
por etapas ja havia sido refletida a partir da 6tica do Taylorismo. Entretanto, o sistema

posto em pratica nas fabricas da Ford consolidou a proposta.

Dentro da metodologia de Ford, os trabalhadores fabris comecaram a ter uma
jornada especifica e fixa de trabalho, e receber um salario acima dos padrdes pagos
a funcionarios de outras fabricas da época. De acordo com Harvey (2001), a iniciativa
de Ford visava ndo s6 aumentar a produgéo, mas também a capacidade de consumo
dentro da sociedade. Além disso, a proposta de Ford incluia ainda uma espécie de

uniformizacéo de habitos para seus funcionarios fora do ambiente de trabalho.

Ford acreditava que o novo tipo de sociedade poderia ser construido
simplesmente com a aplicacdo adequada ao poder corporativo. O propdsito
do dia de oito horas e cinco délares sé em parte era obrigar o trabalhador a
adquirir disciplina necessaria a operacao do sistema de linha de montagem
de alta produtividade. Era também dar aos trabalhadores renda e tempo de
lazer suficientes para que consumissem os produtos produzidos em massa
gue as corporacdes estavam) por fabricar em quantidades cada vez maiores.
(HARVEY, 2001, p. 122)

Além disso, a premissa do fordismo inclinava-se a tornar-se reguladora e
controladora de um sistema econdmico, seja em escala regional, nacional ou
internacional. Por boa parte do século XX, a proposta fordista estabeleceu-se,
buscando, de alguma forma, manter a estabilidade econdmica dentro de um cenario
cadtico no ambito politico social. Diversas empresas do setor automobilistico e de
outros segmentos adotaram o modelo de Ford (GOUNET, 1999).



25

Todavia, Harvey (2001) diz que houve certa resisténcia de implementacéo do
sistema fordista durante o periodo entre guerras, especialmente entre os anos de 1920
e 1930. Haviam, conforme o autor, dois fatores fundamentais para a dificuldade em
consolidar o conceito fordista. O primeiro deles € o modelo mecanizado de producédo
que ndo agradava aos trabalhadores, pois esses ndo possuiam qualquer tipo de
ingeréncia sobre o produto final, e apenas executavam uma parte do processo. Havia
também grande rotatividade de mao-de-obra nas fabricas, o que nédo era bem visto
pela classe operaria. Na Europa, por exemplo, as fabricas de automaoveis ndo foram
afetadas, num primeiro momento, pela concepcéao fordista de produgdo em massa. O
segundo ponto apresentado por Harvey (1989) como antagonico ao fordismo se dava
por conta dos mecanismos de intervencédo estatal. Conforme o autor, alguns setores
viam a necessidade de uma estabilizacdo do capitalismo, porém, de forma né&o
beligerante a partir de modelos politicos combativos nacionais democraticos,
fendbmeno que comecava a se intensificar no final da década de 1920. E necessario
frisar que, nesta época, o modelo fordista superou conflitos significativos dentro de um
curto periodo de tempo, entre eles a 12 Guerra Mundial (1914-1918), a crise
econdmica dos Estados Unidos, ligada a quebra da bolsa de valores de Nova York,
em outubro de 1929, e posteriormente, a Grande Depresséo dos anos 1930, periodo

de significativa recessédo econdmica.

Conforme Harvey (1989), os esforcos das nagfes na 22 Guerra Mundial
levaram os sistemas de producdo dos paises ao modelo Fordista, porque este
racionalizava o processo de trabalho e melhoravam a eficiéncia da producéo. Apés o
conflito, o fordismo consolidou-se enquanto regime de acumulacéo de capital. Houve,
nos paises capitalistas, uma significativa e ordenada expansdo econdmica. Para
Harvey (1989), o desenvolvimento posterior a 22 Guerra Mundial baseou-se em uma
regulacdo atenta por parte do Estado no campo econdmico, um capital corporativo
mais cuidadoso, capaz de obter uma lucratividade segura, e uma necessidade maior
de desempenho dos mercados de trabalho e dos processos de producdo. Os grupos
de operarios dentro das fabricas perderam forca, principalmente aqueles
considerados mais radicais. Todavia, as empresas ainda aceitavam organizagcoes
formadas por funcionarios, porque os sindicatos tinham poder de controlar a massa
de trabalhadores e de colaborar com as empresas em propostas que gerassem maior

produtividade em troca de elevacdes salariais aos funcionarios.
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No final dos anos de 1960, o sistema de acumulacao fordista apresentava
sinais de desgaste. Conforme Harvey (1989), havia uma saturagcdo de mercados
internos, e as empresas viam a necessidade de buscarem novos centros de
comercializacdo. O autor define que a rigidez do sistema fordista, que levava em
consideracdo consumo estavel, sistemas de producdo em massa e mercados
invariaveis, jA ndo estava de acordo com a conjuntura global existente. Fonseca
(2008) sintetiza este contexto complementando que havia as praticas contraculturais,
movimentos de minorias consideradas excluidas e a critica a racionalidade burocratica
pressionavam ainda mais o modelo econémico vigente. Para Harvey (1989), o ponto
que simbolizou a transformacédo do fordismo para o p6s-fordismo, e para um sistema
de acumulacédo flexivel, foi a crise do petréleo de 1973. Houve uma profunda
estagnacdo econdmica global e uma elevacdo dos indicadores mundiais de inflacdo

nos grandes centros.

De acordo com Fonseca (2008, p. 51), no Brasil, o fordismo teve
‘implementacgéo limitada”, ainda que o pais tenha passado por significativo avango
econdbmico nos anos de 1950, com avangos da industrializacdo. Esse
desenvolvimento gerou reflexos positivos para o pais durante a década de 1960 e de
1970, mesmo periodo em que 0s grandes centros capitalistas comecavam a sofrer os
sintomas do desgaste do fordismo. No Brasil, cabe destacar que neste periodo, houve
uma representativa saida de populacdo das areas rurais para os grandes centros.
Havia médo de obra, porém semiqualificada. Na década de 1980, o pais sofreu
gravemente com 0s mesmos problemas dos grandes centros globais na década
anterior, hiperinflacdo e estagnacdo econdmica. Fonseca (2008) destaca pontos
interessantes sobre o processo fordista no Brasil. Um deles diz respeito aos salarios
da classe trabalhadora, que ndo acompanharam a expectativa de consumo desejada
dentro dos parametros fordistas. Havia um consumo, porém néo se dava de forma
massiva, porque grandes parcelas da massa populacional do pais ainda eram

excluidas financeiramente.

Além disso, o setor informal era extremamente forte no Brasil, o que dificultava
uma regulacado de atividades e, também, de produgédo e consumo como em outras
economias. Fonseca (2008) frisa que houve uma significativa centralizacdo de renda
nos anos de 1960. As condi¢des politicas do pais também geraram problemas para a
classe trabalhadora do pais. Conforme a autora, o capital da época néo foi investido
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em melhorias sociais, 0 que atrasou bastante o pais dentro de um cenario global que
ja comecava a sentir o desgaste das proposic¢des fordistas.

De forma geral, segundo Antunes (2015), a crise do fordismo significou uma
deterioracdo da estrutura da capital, ja que as taxas de lucro ja ndo apresentavam
resultados como em outros periodos. O autor pontua que 0 excesso de capacidade e
de producdo das fabricas e uma competicdo intensa em diversos setores corroborou
para desequilibrar o sistema fordista. Sob esta perspectiva, “com o desencadeamento
de sua crise estrutural, comecgava também a desmoronar o0 mecanismo de regulacéo
que vigorou, durante o poés-guerra, em varios paises capitalistas avancados,
especialmente da Europa” (ANTUNES, 2015, p. 33). Ao mesmo tempo, no campo do
trabalho enquanto atividade social, os avancos tecnoldgicos transformavam cada vez
mais a execucgao das tarefas processos mecanizados e repetitivos, suprimindo uma
dimensao artesanal existente. Assim, segundo Antunes (2015, p. 39), o trabalhador

comeca a se tornar um ‘apéndice’ da maquina.

Recuperando a conjuntura global, é necesséario pontuar que, diante dos
problemas econémicos provocados por conta da aparente incapacidade do sistema
fordista de se adaptar a novos tempos, as grandes poténcias mundiais buscaram
alternativas. Novas formas de negécio, novas ordens sociais e, principalmente, novos
formatos de organizacéo do trabalho foram surgindo. O modelo toytotista avancou e
ganhou destaque, principalmente, apds os anos de 1970. Sob esta 6tica de mercado,
a producdo é vinculada a demanda, visando atender um determinado perfil, ou

determinados perfis de consumidores.

2.2  Pos-Fordismo ou acumulagéo flexivel

As mudancas socioecondmicas identificadas, especialmente a partir da
segunda metade do século XX, foram compreendidas por intelectuais como um
momento posterior a era industrial. Para Lyotard (1979), por exemplo, as alteragdes
nas mais variadas conjunturas nos ultimos anos transformou o conhecimento em uma
atividade totalmente operacional dentro de um contexto capitalista. O autor entende
gue houve uma corrosao de conceitos adotados durante a modernidade, e a principal
preocupacdo do momento € em garantir otimizacao de conhecimento a fim de garantir
eficiencia (LYOTARD, 1979, p. 16). Partindo de premissas como essa, Lyotard (1979)
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€ um dos primeiros intelectuais a usar a expressao ‘pdés-modernidade’. O autor afirma
que esse conceito baseia-se em uma composi¢do de concepcdes que vao além da
determinacdo de um fato ou saber, mas também ingressam num campo filosdfico,
capaz nao s6 de mostrar uma determinada verdade, mas de condicionar esta verdade,
criando um discurso. Lyotard (1979) pontua ainda que, neste momento pés-moderno,

0 saber é apenas mais um instrumento de legitimacédo de poder.

Em um campo mais pratico, porém ainda dentro da proposta de posterioridade
ao momento, Bauman (2001) diz que as transformac¢des socioecondmicas retiraram
do Estado o poder regulador das demais esferas sociais. A solidez social vigente
durante o periodo moderno, aos poucos, deu espaco a uma flexibilidade maior de
escolhas por parte do individuo. Nesta perspectiva, padrdes sociais perdem forca,
bem como a capacidade de uma regulacdo estatica de processos e relacdes.

O “derretimento dos sdlidos”, traco permanente da modernidade, adquiriu,
portanto, um novo sentido, e, mais que tudo, foi redirecionado a um novo alvo,
e um dos principais efeitos desse redirecionamento foi a dissolugdo das
forcas que poderiam ter mantido a questéo da ordem e do sistema na agenda
politica. Os sélidos que estdo para ser lancados no cadinho e os que estéo
derretendo neste momento, 0 momento da modernidade fluida, sdo os elos
gue entrelagam as escolhas individuais em projetos e a¢bes coletivas — os
padrdes de comunicacdo e coordenacdo entre as politicas de vida
conduzidas individualmente, de um lado, e as ac¢es politicas de coletividades
humanas, de outro (BAUMAN, 2001, p. 12).

Associando esse derretimento da solidez dos modelos modernos, Bauman
(2001) diz que o Estado-Nacéo perdeu relevancia diante de um cenario global cada
vez mais voltado ao capitalismo de consumo. A reflexdo de Bauman (2001) sobre os
“tempos liquidos” diz respeito a um contexto em que as relagdes, interacdes e
contratos, ja ndo sao elementos rigidos e duraveis, havendo uma maleabilidade de
conexdes sociais, econdmicas e culturais. No campo econdmico-social, aspectos
como demanda, eficiéncia e velocidade, além de uma pespectiva dos avancos
capitalistas, fizeram as correlacbes empregaticias se fragilizarem. Tal como Bauman
destaca de forma ampla, Antunes (2015) houve uma dissoluc¢do do poder do operario
e da classe trabalhadora assalariada, que comecava a ver conquistas regulamentadas
pelo soélido fordismo sendo gradualmente desmontadas por um modelo de mercado

mais dinamico, expansivo, liberal e global.

A partir do final dos anos de 1960 e inicio dos anos de 1970, o sistema fordista
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aparentava nao ser suficiente para os novos modelos de demandas econbmicas
globais. Novas propostas globais comecaram a ser identificadas, porém, o remanejo
das formas de producado levava as empresas ndo mais a uma producdo em larga
escala a espera de um consumo semelhante. A concepcdo se baseava em uma
producdo racionalizada e controlada a partir do consumo, buscando equilibrio entre
fabricacdo e comercializacao dos produtos. Como ja frisado anteriormente, os grandes
produtores de riqueza buscavam, cada vez mais, novos mercados. Voltando ao
cenario global, o sistema posterior ao fordismo caracterizou-se por uma proposta
classificada por Harvey (1989) como Acumulacéo Flexivel* e tratada como um pés-
fordismo. O autor frisa que ha um confronto direto com a rigidez do modelo fordista, e
que houve maior versatilidade “dos processos de trabalho, dos mercados de trabalho,
dos produtos e padrées de consumo” (HARVEY, 1989, p. 140).

Sobre este movimento, Bolafio e Brittos (2009) acrescentam que houve
ascensao do papel da informacdo e comunicacao dentro dos processos produtivos.
Segundo esses autores, no modelo que se desenvolveu a partir da década de 1970,
o Estado tornou-se o responsavel por garantir condi¢cdes para facilitar a circulagéo e
o desenvolvimento do capital, permitindo assim a consumacdo do regime de
acumulacdo. Ao mesmo tempo, esse mesmo Estado necessita garantir sua prépria
legitimidade perante a populagéo, e por isso, necessita desenvolver politicas sociais
gue atendam aos interesses das massas. Neste sentido, Bolafio e Brittos (2009)
afirmam que o papel de um governo, independentemente da esfera, afastou-se da
participacdo da atividade econbmica direta, passando a ser o agente regulador do
mercado neoliberal. Ao mesmo tempo, esse processo de mudancga no que tange ao
capital afetou a regulamentacéo do trabalho dentro de uma perspectiva organizacional
fordista. Bolafio e Brittos (2009) interpretam que praticamente todos os mercados
foram afetados por esta transformacéo, em que o agente publico perdeu forca de
intervencdo, sendo que os atores privados tornaram-se determinantes no

desenvolvimento de novas modalidades de regulacao do trabalho.

Os fendmenos contemporaneos sintetizados em ascensdo do papel da
informac&o-comunicacdo no processo produtivo, reestruturacéo das relagbes

4 Para Harvey (2001), o modelo de acumulacéo flexivel sucedeu o Fordismo, com a producéo de
materiais e produtos em escala eficiente, e ndo mais em escala, como na proposta anterior.
Assim, o desenvolvimento das atividades produtivas ocorre de forma variada, a partir das
demandas do mercado.
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de trabalho e aceleracéo da inovacgédo tecnolégica séo tragos do novo arranjo
capitalista delineado a partir da década de 1970, em substituicdo ao que
prevalecia desde o final da Segunda Guerra Mundial, modelo que era
caracterizado pela producdo e consumo de massa, gestdo planejada da
economia pelos monopdlios publicos e privados, Estado fortemente
intervencionista na atividade econdmica, protecdo da relacdo trabalhist,
modelos administrativos rigidos e atuacao corporativa centralizada e vertical.
(BOLANO; BRITTOS, 2009, p. 19)

Somado a isso, incorpora-se um grande desenvolvimento no campo
tecnoldgico. Friedman (1972) afirmava, analisando o inicio do processo, que do ponto
de vista do trabalho, a transformacdo se dava através da distribuicdo de tarefas
multiplas. Havia, conforme o autor, uma maior liberdade das equipes de trabalho em
gerenciar suas acodes, dentro de um campo de producédo, garantindo assim, maior
envolvimento e flexibilidade do trabalhador com sua atividade. Antunes (2015)
apresenta tracos praticos da superacdo do modelo fordista e do desenvolvimento do
taylorismo dentro das empresas. Segundo ele, o trabalho é realizado em equipes,
rompendo a Otica de parcelamento de acdes dentro da fabrica. Os funcionarios tém
carater polivalente e, executam multiplas funcdes. Também ganham forca dentro das
empresas circulos e grupos de controle de qualidade, com objetivo de discutir a
relacdo entre capital e desempenho, buscando, em ultima analise, atingir os melhores

padrées de produtividade.

Além desse ponto de versatilidade, Harvey (1989) pontua que as
transformacdes fatores ligados as mudancas tecnolégicas geraram aquilo que ele
chamada de “compresséo do tempo-espago”. Para o autor, a passagem do fordismo
para a Acumulacdo Flexivel (ou pés-fordismo) foi aconteceu de forma intensa, com a
implantacéo de tecnologias e formatos organizacionais novos. Segundo Harvey (1989,
p. 257), de forma geral, as transformagdes implicaram em “aceleragdes paralelas na
troca e no consumo”. Assim, houve uma racionalizagao nas técnicas de producao, o
gue possibilitou uma maior velocidade de circulacdo de mercadorias. As transacoes
financeiras também foram impactadas. O fator tecnolégico deu extrema velocidade
aos movimentos econbmicos, que tornaram-se mais volateis e globais. Para Harvey
(1989, p. 258), “a primeira consequéncia importante foi acentuar a volatilidade e a
efemeridade de modas, produtos, técnicas de producéo, processos de trabalho, ideias

e ideologias, valores e praticas estabelecidas”.
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2.3  Economia Politica da Comunicacéo

A partir das proposicOes de transformacdes macroestruturais da sociedade
durante o século XX e XXI apresentadas anteriormente, é possivel esmiucar 0s
reflexos do processo global dentro do campo comunicacional. Desde ja, € necessario
ponderar que existem diversas teorias que podem ser usadas para se ler as
transformacdes do mercado jornalistico. Entretanto este autor entende que a escolha
pela Economia Politica da Comunicacéo € bastante adequada para compreender um

movimento que atinge as redacdes jornalisticas do segmento radiofénico.

Mosco (1999) diz que a compreensdao de boa parte desses aspectos citados no
tépico anterior e ligados ao modelo de acumulacao flexivel séo alvo dos estudos do
campo da Economia Politica. Para o autor, “a economia politica caracteriza-se,
igualmente, por um interesse em estudar o todo social ou a totalidade das relacdes
sociais que formam os campos econdmico, politico, social e cultural” (MOSCO, 1999,
p. 98). Essa premissa, capaz de sustentar o direcionamento sobre os estudos, é
utilizada por autores que analisam o campo da Economia Politica da Comunicacéo,
gue relaciona 0s processos sociopoliticos, econdmicos e culturais ao campo das

empresas e das industrias comunicacionais.

As alteracdes do mercado global identificadas por tedricos da andlise
socioeconbmica transformam, inclusive, o espectro da producdo das industrias
culturais, com o avanco de interesses financeiros e mercadoldgicos dentro do dominio
cultural, informacional e comunicacional (ANDRADE, 2013). Para Santuério (2015, p.
82), a proposta da Economia Politica da Comunicagéo estuda a “relagéo de poder, a
partir das relacdes assimétricas entre produtores de midia, consumidores dessa

cultura e Estado”.

As principais propostas e reflexdes sobre o tema tiveram inicio a partir da visao
dos problemas provocados por estagnacdes econémicas das décadas de 1960 e 1970
e do inicio do processo de multinacionalizacdo de empresas de diversos campos
econdmicos (MOSCO, 1996 apud FONSECA, 2008). Para Mosco (1996), a Economia
Politica da Comunicacdo € o conjunto de relagbes sociais entre 0s sistemas de
producéo, distribuicdo e consumo de produtos culturais. De forma geral, os autores
concordam que houve uma transformacédo nos modos de producdo e consumo de

conteudos a partir das tecnologias, e que essas mutacdes se devem a transicdo apos
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estagnacdo econdémica da metade do século XX, a perda de relevancia dos Estados-
Nacédo para os conglomerados multinacionais (sistema-mundo), & implosdo de uma

concepcao de mundo comunista.

Cabe destacar que a Economia Politica da Comunicacdo tem diversas
vertentes de estudos e concepc¢fes baseados na teoria geral de economia politica.
Mosco (1996), Fonseca (2008) e Santuario (2015) apresentam vertentes gerais da
teoria. A primeira tradicdo de pesquisa € a Ortodoxa, classificada pelos autores como
um tipo de economia politica conservadora e de centro e centro-direita dentro do
espectro intelectual (FONSECA, 2008, p. 34), onde a expansdo de liberdades
individuais gera implicacbes no campo econdémico a partir de uma perspectiva
neoclassica. A segunda vertente apresentada pelos intelectuais é a da Economia
Politica Institucional, voltada a um pensamento centro-esquerdista (SANTUARIO,
2015, p. 89). Pela proposta, as correlacdes institucionais e tecnoldgicas configuram
mercados de acordo com um determinado controle de empresa e governos. A terceira
perspectiva é a Escola Francesa de Regulacdo, engajada numa discussao dentro do
fordismo e pés-fordismo, e que examina, a partir da proposicao sistema-mundo,
relacbes entre o capitalismo monopolista, crescimento da divisdo internacional do
trabalho e desespecializacdo. A quarta tradicdo de pesquisa € apresentada por
Fonseca (2008) como a de escolas geradas a partir movimentos sociais, relacionando

0 comportamento social ao ambiente organico.

Como ja citado anteriormente, a vertente admitida para esta analise é a da
Escola Francesa de Regulacdo, com base nas relacdes entre as transformacoes ja
citadas na metade do século XX. Conforme Santuario (2015), uma das correlacdes
mais comuns feitas pelos pesquisadores do campo da Economia Politica da
Comunicacéo liga os pressupostos do tema ao campo das industrias culturais®, a partir
dos estudos da Escola de Frankfurt, dos anos de 1920 e 1930. Conforme Rudiger
(2001), a proposta inicial dos frankfurtianos era desenvolver uma teoria critica da
sociedade, tratando de diversos temas do campo social. Com o desenvolvimento dos
estudos, autores como Adorno Horkheimer, Marcuso, e posteriormente, Habermas,

entre outros, identificaram que a cultura havia se tornado uma mercadoria dentro de

5 O termo busca identificar o modo de producéo cultural no periodo industrial capitalista, conforme
consideracoes de Rudiger (2001). Pensadores alemées verificaram que, em sociedades
capitalistas mais desenvolvidas, o consumo estético massificado é impulsionado e articulado
pela industria cultural.
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um contexto global capitalista vigente na época. Indo além nas andlises, foi possivel
perceber que os meios de comunicacao se incorporaram a essa engrenagem, a partir

da producédo massificada de conteudos.

Dessa forma, os pensadores do grupo foram os primeiros a ver que, em nosso
século, a familia e a escola, depois da religido, estao perdendo sua influéncia
socializadora para as empresas de comunicacdo. O capitalismo rompeu os
limites da economia e penetrou no campo da formacdo da consciéncia,
convertendo os bens culturais em mercadoria. A velhissima tensao entre
cultura e barbarie, arte séria e arte leve, foi superada com a criacdo de uma
cultura de mercado em que suas qualidades se misturam e vém a conformar
um modo de vida nivelado pelo valor de troca das pessoas e dos bens de
consumo. (RUDIGER, 2001, p. 139)

Segundo Rudiger (2001), o aprofundamento das analises fez os frankfurtianos
compreenderam que o modelo vigente de indastria cultural da época ndo tinha
somente viés mercadoldgico, mas que a premissa econdmica estava predominando

sobre formas e contetidos culturais.

O problema néo é apenas o fato de o conhecimento, a literatura e a arte,
sendo os préprios seres humanos, se tornarem produtos de consumo. No
limite, acontece uma fusé@o entre esses conceitos. As obras de arte e as
préprias idéias, sendo as pessoas, sdo criadas, negociadas e consumidas
como bens cada vez mais descartaveis, ao mesmo tempo em que estes séo
produzidos e vendidos levando em conta principios de construgdo e difusdo
estética e intelectual que, antes, eram reservados apenas as artes, as
pessoas e ao pensamento. (RUDIGER, 2001, p. 139)

Freitag (1994) também entende esse viés pessimista, em que 0s processos de
producao cultural eram desenvolvidos dentro de uma relacéo capitalista pragmatica e
nao mais por valores estéticos literarios ou filoséficos. Dessa forma, outros autores
(FONSECA, 2008) compreendem que varios segmentos de producao foram afetados

por uma percep¢ao meramente mercadoldgica, que visa a obtencéo de lucros.

Ainda que as analises tenham surgido dos estudos frankfurtianos, os teoricos
da Economia Politica da Comunicacdo enxergam ndao somente uma, mas diversas
‘industrias culturais”. Mattelart e Mattelart (1999) frisam que a producdo de
mercadorias culturais ndo reflete uma Unica légica, e que ha uma ruptura com o

conceito de “industria cultural” herdado da Escola de Frankfurt.

Para eles, a indastria cultural ndo existe em si; € um conjunto compdsito,
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constituido por elementos que se diferenciam fortemente uns dos outros, por
setores que apresentam suas proprias leis de padronizacdo. Essa
segmentacado das formas de rentabilizacdo da industria cultural pelo capital
traduz-se nas modalidades de organizacdo do trabalho, na caracterizacao
dos produtos e de seu conteldo, nos modos de institucionalizacdo das
diversas industrias culturais (servico publico, relacao publico/privado etc.), no
grau de concentracdo horizontal e vertical das empresas de producéo e
distribuicdo, ou ainda na maneira pela qual os consumidores ou usuarios se
apropriam de produtos e servicos. (MATTELART; MATTELART 1999, p. 122-
123)

Seguindo esta linha, Santuario (2015, p. 101) explica que os mais diversos
setores culturais “apresentam leis de padronizagao préprias”. Fonseca (2008, p. 68)
vai além nesta proposta e sustenta que a producdo cultural dentro do espectro
abordado tem por fungao “ocupar o espacgo do lazer, a fim de recompor as forcas de

trabalho do operario, sem |he dar trégua para refletir sobre a realidade”.

ApoOs apresentar conceituacdes sobre industrias culturais, € importante frisar
gue esse processo avangou e se consolidou no Brasil a partir dos anos de 1950 e
1960, mas foi impactado por alteragdes no mercado nos anos de 1970. As producdes
culturais, de forma geral, foram impactadas economicamente por politicas adotadas
durante o regime militar (1964-1985). Foram feitos pesados investimentos em
infraestrutura e tecnologia para garantir “integracdo e seguranga nacional”
(MENDONCA, 2014, p. 32). Este trabalho ndo tem interesse em entrar no ambito
politico da conturbada época, que provocou diversos traumas para a sociedade
brasileira. Todavia, € inegavel que o periodo provocou mudancas significativas nas
empresas de comunicacdo existentes, que se modernizaram e movimentaram-se,
deixando o isolacionismo midiatico para se transformarem em conglomerados de
comunicacdo. Conforme Capparelli, Ramos e Santos (1998), houve uma articulagcéo
de interesses entre 0 empresariado e o regime militar; para a obtencéo de proventos

econdmicos e ideoldgicos.

Os militares brasileiros priorizaram alguns setores estratégicos da economia,
investindo em infra-estrutura para o desenvolvimento industrial acelerado e
fortemente controlado. As telecomunica¢cBes estavam entre esses setores
estratégicos e foram fortemente privilegiadas. Durante os primeiros periodos
militares, entre 1965 e 1972, foram criados a Embratel, o Ministério das
Comunicagdes e o Sistema Telebras, possibilitando a implantagdo de uma
sofisticada infra-estrutura de telecomunicagfes que ligaria os quatro cantos
do Pais, inicialmente por uma rede de microondas, complementada depois
por satélites nacionais e, mais tarde, também por extensas ligacdes fisicas
por fibras 6pticas. Esses investimentos do Sistema Telebras favoreciam, no
campo da comunicacdo de massa [...] (CAPPARELLI; SANTOS, 2002, p. 11)
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Para Ortiz (1991), a ideia de integragdo nacional convergiu pontos entre 0s
governos militares e a classe empresarial do campo da producao cultural. Partindo
desse pressuposto, os grandes investimentos no campo da infraestrutura, com o
consequente desenvolvimento de uma industria cultural, principalmente vinculado a
televisdo, transformaram-se em ferramenta politica por parte dos militares. E neste
periodo que comegcam a desenvolver-se o0s conglomerados mididticos do pais.
Fonseca (2008, p. 92) ressalta que na década de 1970, as “industrias culturais no
Brasil passam por uma formidavel expansao”. A década consolida, segundo a autora,
a transicdo dos negocios no campo da comunicagdo, agora “submetidas a logica
capitalista de produgéao” (FONSECA, 2008, p. 92). Nesta linha, desenvolve-se a logica
pos-fordista do campo empresarial, que prevé aquisicbes e incorporacdes de
empresas, formando conglomerados midiaticos capazes de producdo em varias
plataformas, com capital capaz de investir em tecnologia e consolidados dentro de um
mercado de comunicacdo. Esses aspectos, associados a maturacdo da légica de
producdo cultural com viés mercadoldgico, favoreceram a modernizacdo do meio

jornalistico no Brasil.

Sustentadas essas percepcfes sobre o avanco da Economia Politica da
Comunicacado e das Industrias Culturais, é possivel identificar (FONSECA, 2008)
alteracdes do sistema capitalista atual na producéo de conteudos culturais, inclusive
no campo jornalistico brasileiro. As mudancas ligadas desenvolvimento da atividade
jornalistica foi impactado pelas normas mercadoldgicas. O produto se modificou com
0 passar do tempo, incorporando-se a uma dinamica do capital. O avanco ocorreu em
todas as midias, e o radio foi impactado, gerando reflexos nacionais e reverberando

na consolidacdo das caracteristicas das midias regionais.

O desenvolvimento das industrias culturais no Brasil se deu através de fatores
politicos e econdmicos. A transicéo citada acima, e que ocorreu em esfera global, foi
afetada no pais, diretamente, pelo periodo da Ditadura Militar. Nesse momento
histérico, o jornalismo brasileiro comecou a se enquadrar dentro de uma proposta de
industria cultural. A principal mudanca € a passagem de uma concepcao da empresa
de comunicacdo para um conglomerado industrial. Fonseca (2008) destaca que,
dentro desta perspectiva, houve uma submissao da imprensa (de todas as midias) as

regras e demandas do capitalismo.
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A transformagc&o do jornal e da noticia em produto € um fenémeno circunscrito
as industrias culturais contemporaneas da etapa monopdlica, ainda que
tardia, do capitalismo brasileiro. [...] A nova ordem, representada pelo
ingresso na etapa monopodlica do capitalismo, viabilizada de forma
dependente e através da associacao do Estado e dos grupos dominantes
nacionais com o capital estrangeiro, que aqui passou a investir macicamente,
principalmente depois do Golpe de 1964 significou acentuada mudanca de
mentalidade (FONSECA 2008, p. 109)

2.4 A Economia Politica da Comunicacgéo e as empresas de radio no RS

O segmento radiofénico ndo passou incolume a todas essas mudancas. Se
num periodo historico identificado por caracteristicas fordistas o radio comecou a
tomar forma, as rupturas econdmicas da segunda metade do século passado
tornaram-se mais evidentes e influenciaram o modelo de producao radiofénica no
pais. O jornalismo dentro das empresas consolidou-se (ZUCOLOTTO, 2012) com a
insercdo de novas tecnologias as rotinas de producdo, como o transistor, o
computador e o telefone celular, no caso do radio. A producéo de noticias passou a
ser tanto quanto um servico, uma mercadoria (FONSECA, 2008). Nesta linha, os
comportamentos dos conglomerados de comunicacdo, apesar de distintos, ja que 0s
caminhos se apresentavam incertos, tinham um destino comum, em que as rotinas e
métricas de publicacdes e producdes precisavam se adequar a uma demanda de

mercado.

Ferraretto e Kischinhevsky (2010) tracam um estudo sobre a manifestacao da
Economia Politica da Comunicacdo no radio. Segundo os autores, o cenario € de
repensar a midia radiofénica sob uma légica de demanda, onde ha mais participacao
de ouvintes e o consumo de contetudos se da de forma convergente. Eles apontam
que as novas tecnologias favoreceram esta intensificacdo de atividades e
reformulacdes da midia radiofénica. No campo empresarial, 0s autores sustentam que
a reformulag&o da midia sonora ocorreu a partir dos anos de 1970, com a aceleracéo
dos processos de incorporacdo e concentracdo de meios sob uma mesma
organizacdo empresarial, formando instituicbes privadas que possuem diversas
midias. Em outro texto, levando em consideragao aspectos analisados pela Economia
Politica da Comunicacdo, Ferraretto (2012) define uma segmentacdo do radio

brasileiro em quatro fases (figura 1).
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Figura 1 — Periodizacao historiografica do radio, segundo Ferraretto (2012)
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Fonte: Ferraretto (2012)

Conforme o autor, o primeiro momento é marcado pelas experiéncias iniciais
no meio radiofénico. Comegam a surgir as sociedades, geralmente formada por entes
das elites, para financiar emissoras de radio pelo pais. Além de um elitismo idealista
da burguesia da época, que via 0 novo equipamento um marco do progresso,
manifestava-se entre aqueles que ajudavam financeiramente as emissoras um
encantamento com a potencialidade da tecnologia. Neste cenario, 0os conteudos
tinham o viés desejado pelas elites, e a cultura popular tinha dificuldade em obter

espaco no meio.

Ao mesmo tempo em que o carater tecnologico do radio deixava de ser uma
novidade para tornar-se uma realidade, surgia o que Ferraretto (2012) classificou
como a segunda do meio radiofénico no Brasil: a difusdo. A regulamentacdo da
publicidade na radiodifusédo, na década de 1930, deu um viés mercadolégico para o

radio. Conforme Ferraretto (2012, p. 11) “passa a ocupar posi¢ao central no processo
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de acumulacdo dada a dependéncia do circulo mercantil-capitalista em relacdo a
comunicacdo empresa-consumidor”. As programacg¢des comegam a ser estruturadas
dentro de uma légica de conteudo e venda de anuncios. Fernando Henrique Cardozo
(apud FERRARETTO, 2012) classifica 0os 0s gestores dessas emissoras como
‘capitdes da industria’, homens do meio que agiam por conhecimento e instinto, sem
um planejamento especifico duradouro, visando lucros para seus negoécios. Segundo
Bolafo (2012), o periodo marca uma contradigao entre “os capitais individuais, que
precisam comunicar-se com um publico amplo, visando a concorréncia e, de outro, 0
Estado e os grupos politicos, que procuram no meio, uma forma de legitimar suas
posicdes”. Haussen (1997) sustenta que o governo da época tinha uma visao
nacionalista e tentava mobilizar as massas, a0 mesmo tempo em que vigiava e até
censurava programacoes. Espetaculos de musica, novelas e programas de auditério
compunham a grade das emissoras no periodo, que jA comegavam se preocupar com
a competicdo pelo dominio da audiéncia nas ondas hertzianas, especialmente na
década de 1950.

O terceiro periodo apontado por Ferraretto (2012) é o da segmentacdo das
radios. Cabe relembrar que ja nos anos de 1950 a televisdo ganhava espaco no Brasil,
tomando atracdes e, principalmente, verbas publicitarias do radio. Novos formatos de
conteudos sdo experimentados, a transmissdo de ondas em FM da possibilidade as
empresas de radio produzirem programacdes para outras parcelas da populacao,
buscando publicos mais especificos. Associado a isso, uma ‘sociedade de consumo’
comecava a se fortalecer com a maior urbanizacdo, uma economia que aparentava
pujancia diante do Milagre Econdmico Brasileiro, e o inicio de facilitacbes para a
realizacdo de compras a crédito. A conjuncdo desses elementos criava novos
mercados a serem explorados pelo meio, que soube aproveitar o periodo para
angariar publicos criando contetidos segmentados. Ortriwano (apud BOLANO, 2012)
destacou que as emissoras de radio, ainda impactadas pelas receitas perdidas em
detrimento do avanco da televisdo, comecaram a substituir os elencos por musicas
gravadas, e os programas de auditorio por servicos de noticias e de utilidade publica.
O radio foi ganhando carater regional, e se especializando (ORTRIWANO apud
BOLANO, 2012), ou se segmentando (FERRARETTO, 2007). Mais do que isso, a
midia se afastou do modelo nacional de transmissao de televisdo, que previa uma
producdo massificada em escala nacional, para uma proposta de regionalizacdo e

proximidade com pracas e comunidades.
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As divisbes mais claras apresentadas durante o periodo foram as de radios de
cunho popular, com um comunicador capaz de cativar as massas (especialmente as
mais empobrecidas), de cunho musical jovem, focadas em grupos sociais de classes
meédia e altas e de cunho radiojornalistico, interessadas em um publico adulto de
classes mais altas. Do ponto de vista de gestéo, os capitdes da industria comecam a
dar espaco a um outro modelo de administrador, capaz de gerar métodos de trabalho
mais eficientes para a obtencédo de lucros. As empresas tornam-se mais complexas e

formam-se os conglomerados.

Esse periodo de segmentacéo proposto por Ferraretto (2012) estendeu-se até
parte da década de 1990, quando tecnologias como o telefone celular, o computador
e a conexao via internet comecam a serem inseridas nas redacdes e rotinas de
producédo dos profissionais de radio. A preocupacao ndo deixa de ser o ouvinte dentro
da segmentacdo, mas ganha um adereco fundamental, buscando estar presente nas
mais variadas plataformas onde o publico possa estar. Novos conteudos especificos
para a midia digital sdo desenvolvidos pelas emissoras, como podcasts , textos para
sites, videos e fotos para redes sociais, entre outras inovacfes. Conforme Ferraretto
(2012), o meio extrapola as barreiras do tradicional modelo de transmisséao, através
de ondas hertzianas, entrando em um periodo de multiplos modelos de conteudo para
multiplos canais. A portabilidade permitida pelo aprimoramento de telefones celulares
e suas funcionalidades abriu novos caminhos de producdo de materiais culturais,
independentemente do formato em que esse conteudo for criado. Sobre isso, Lopez
(2010) corrobora com Ferraretto (2012) e aborda a possibilidade de interatividade
criada pela internet, afirmando que o ouvinte deixou de ser passivo, tornando-se

alguém capaz de colaborar, em tempo real, com informac¢des para a emissora.

O jornalista hoje é compelido a integrar essas novas dindmicas, a
compreender e utilizar as ferramentas com agilidade para, desta maneira,
acompanhar seu ouvinte e as ferramentas que ele adota para consumir a
informacao. Desta forma, o radio, mais uma vez, se revisita. Ndo abandona
suas caracteristicas, ndo deixa de ser radio, mas adé- qua suas rotinas e sua
narrativa as possibilidades geradas pelos novos espacos de difusdo de
informacéo. (LOPEZ, 2010, p. 115)

Entretanto, se do ponto de vista de produgdo, ha uma certa clareza sobre
procedimentos a serem utilizados futuramente, ndo ha muitas certezas quanto a
comercializacdo dos conteudos. De acordo com Ferraretto (2012), existem duavidas

sobre modelos para obtencédo de lucros a partir dos novos mecanismos tecnoldgicos
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disponiveis. Entretanto, o autor sustenta que “a industria da radiodifusdo sonora
incorpora o novo regime de acumulacao, que caracteriza o sistema capitalista apés a
crise do petroleo e seus reflexos na década de 1970”, (FERRARETTO, 2012, p. 20)
embasando-se na proposta geral sobre o paradigma de acumulacéo apresentado por
David Harvey (2001). Os modelos mais recentes de contetudos produzidos por radio
envolvem a transmissdo dos programas em video ao vivo através das redes sociais,
como o Facebook, e o Youtube, entre outros. Os primeiros indicios dao conta de que
a proposta pode sim gerar receitas e criar um modelo de obtenc&o de lucros para as

empresas.

Partindo desta segmentacéo historica, € possivel mencionar a trajetéria das
duas principais emissoras de radiojornalismo do Rio Grande do Sul: a Radio Gaucha
e a Radio Guaiba. Ainda que as empresas ndo sejam o foco deste trabalho, que
também ndo pretende adentrar nas mindcias das emissoras, apresentar o carater
organizacional delas faz-se essencial para compreender como as caracteristicas de
mercado das instituicbes acabam se manifestando naqueles profissionais que
atuaram e ainda trabalham nesses espacos. Cabe destacar que a escolha de
profissionais destas duas emissoras se deu porque ambas transformaram-se bastante
ao longo dos anos e atualmente se enquadraram no perfil de organizacdo sob moldes

do mercado balizado pelo capitalismo.

Conforme Ferraretto (2007), que o radiojornalismo do Rio Grande do Sul
comeca a migrar de uma producéo artesanal para um modelo de mercado a partir da
década de 1950. Dentro da esfera do organizacional, cabe destacar que € neste
periodo de transicdo que duas das principais empresas de radio do Rio Grande do
Sul, a Radio Gaucha e a Radio Guaiba, comegaram a ganhar relevancia dentro do
cenario de radiojornalismo no Estado. As emissoras surgiram de formas distintas, ja
que a primeira tem 30 anos a mais que a segunda. Todavia, ambas apresentam
caracteristicas que permitam analisa-las dentro perspectiva de industria cultural
submissa ao modelo de capitalismo monopdlico. Ambas tém particularidades que as
diferenciam, mas o autor entende que as duas emissoras apresentam caracteristicas
organizacionais e de producédo semelhantes, o que permite analisar os profissionais

que nelas atuaram de uma forma mais homogénea.

X

A primeira emissora de radio do Rio Grande do Sul foi a Sociedade Rio-
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Grandense, inaugurada em 1924, em Porto Alegre (FERRARETO, 2002). A emissora
era formada por socios que, ao longo de dois anos, foram desistindo de investir na
midia radiofénica. Entretanto, ha ressalvas sobre o pioneirismo da Radio Sociedade
Rio-Grandense. Ainda na década de 1920, surge a Radio Pelotense, fundada em
1925, em Pelotas. Em 1926, a Radio Sociedade Rio-Grandense encerrou suas

atividades na capital.

Ja em 1927, surgiu, em Porto Alegre, a Radio Sociedade Gaucha, conhecida
atualmente apenas como Radio Gaucha, com caracteristicas similares a emissoras
anteriores ja existentes em outras partes do pais. O contetdo era baseado em musica
e alternativas culturais. A emissora era financiada por um grupo de soécios, que
mensalmente colaboravam para a manutencdo de equipamentos e realizacdo de
transmissdes. Nos anos seguintes, a emissora fez pequenos investimentos em
infraestrutura, permitindo a mudanca de aparelhos transmissores e a obtencao de

prefixo.

Durante a década de 1930, a Radio Sociedade Gaucha fortaleceu o carater
cultural das irradiacbes. Além disso, segundo Ferraretto (2002) comecam a ser
transmitidas partidas de futebol. As transmissdes de fora dos estudios comecam a ser
feitas com mais frequéncia, ainda de forma precaria. As inser¢cfes de andncios em
meio a programacdo comecaram se popularizar. Nos anos seguintes, novas
emissoras foram surgindo na capital. Mesmo assim, em 1957, a Radio Gaucha foi
adquirida por um grupo de investidores, e passou a ser dirigida por um deles, Mauricio
Sirotsky Sobrinho. A emissora (SCHIRMER, 2002) passou a enfatizar transmissdes

de esporte e irradiacBes jornalisticas.

No mesmo ano em que a Gaucha mudava de méos, surgia, também em Porto
Alegre, a Radio Guaiba, ligada ao jornal Correio do Povo, administrado pelo grupo do
empresario Breno Caldas. Mércio (2008) aborda que o objetivo da nova
radiofrequéncia, segundo o préprio fundador, era apresentar um carater diferente das
demais emissoras existentes até entdo, apresentando o jornalismo como um dos
principais ativos da emissora. Quanto a estética e ao publico-alvo, a Radio Guaiba
tinha objetivos bem claros: a alta sociedade galcha, com um uma sobriedade capaz
de respeitar a inteligéncia e seriedade do ouvinte, como se fosse um ‘Correio do Povo
no ar’ (MERCIO, 2008). Além da capacidade técnica, considerada surpreendente na

época, a emissora possuia a chancela de credibilidade do jornal Correio do Povo, um
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dos mais respeitados do Rio Grande do Sul. Assim, j& no primeiro ano, a Radio Guaiba
estava consolidada entre os principais veiculos de radio do Estado. Neste sentido, a
Guaiba enquadrava-se dentro de um conglomerado do ramo de comunicacao, ainda
gue esse grupo, capitaneado pelo Correio do Povo, nédo estivesse dentro dos moldes
de concentracao de veiculos jornalisticos. A emissora do grupo Caldas Junior ganhou
protagonismo e comecou a fazer frente as principais radios da capital na época.

Rudiger (1993) afirma que, ja nos anos de 1930, o jornalismo dentro da
perspectiva de industria cultural jA& se desenhava. Conforme o autor o
desenvolvimento do jornalismo gaucho nos quadros de industria cultural j& aparecia
dentro do grupo Diarios Associados e Emissoras Associadas, quando 0 empresario
Assis Chateaubriand comecou a concentrar jornais e empresas de radio, formando
um conglomerado. Este modelo chegou a ser implantado no Rio Grande do Sul.
Entretanto, conforme Rudiger, “a passagem do jornalismo gaucho a fase industrial
coincide com o surgimento dos grandes conglomerados de comunicacéao, resultantes
da fusdo entre empresas jornalisticas e emissoras de radio e televisaol...]” (RUDIGER,
1993, p. 97). Avancando historicamente, Mauricio Sirotsky, que era proprietario da
Radio Gaucha, inaugurou, em 1962, a TV Gaulcha, e ambas passaram para o controle
da Rede Excelsior e, na sequéncia, para empresarios ligados ao jornal Folha de Sdo
Paulo. Entretanto, ainda na década de 1960, Sirotsky readquiriu a Radio e TV Gaucha
e fundou, em 1969, a Rede Brasil Sul de Comunicac¢do, que atualmente é conhecida
como Grupo RBS. Um ano depois, houve também a incorporacéo do jornal Zero Hora
a RBS.

As décadas de 1950 e 1960 foram marcadas por uma intensa disputa por
audiéncia entre as emissoras de radio de Porto Alegre. Em 1954, entretanto, as
instalacdes da Radio Farroupilha sédo destruidas pela populacdo apés o suicidio de
Getulio Vargas. A emissora era ligada ao grupo Diarios Associados, de Chateubriand,
e fez forte oposicdo ao ex-presidente (FERRARETTO, 2007). Na década de 1960,
com a consolidacdo da Radio Guaiba, a disputa entre as emissoras se acentua.
Ferraretto (2007) diz que foi a Rede Excelsior que acabou por introduzir uma estrutura

mercadoldgica de acumulagéo a partir de um modelo de industria cultural.

Eventos como a Campanha da Legalidade (1961) e a instalagdo da Ditadura
Militar no Brasil (1964) mudam o cenario das emissoras no Rio Grande do Sul. De

forma geral, a publicacéo de conteudos jornalisticos € prejudicada a partir do ingresso
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dos militares ao poder. Na década de 1970, as industrias culturais do Rio Grande do
Sul foram afetadas pelas medidas economicas adotadas pela Ditadura. Ferraretto
(2007) diz que, ao mesmo tempo em que as empresas se beneficiaram das estruturas
tecnolégicas formadas pelo regime de excecdo, elas sofreram com o0 avanco o
aumento da concentracdo de capitais e a prépria concorréncia existente. Os
oligopdlios tornam-se mais presentes e as empresas de pequeno e médio porte vao
se inviabilizando. “Na segunda metade da década de 70, ja preponderavam na
economia brasileira conglomerados empresariais, que disputam a preferéncia dos
consumidores pela diferenciacdo de seus produtos, pelo prestigio da marca e pelo
recurso constante da publicidade” (FERRARETTO, 2007, p. 173). No mesmo periodo,
comecam a ganhar forca os contetdos jornalisticos, ja que o regime militar dava sinais

de desgaste.

O final da década de 1970 marca também o inicio da derrocada do grupo
Caldas Junior, especialmente do jornal Correio do Povo (GALVANI, 1994). A Radio
Guaiba também comeca a ser afetada pelos problemas do conglomerado, que
naquela década, colocava no ar a TV Guaiba (1979). Na década de 1980, o
conglomerado da Caldas Janior tinha extensas dividas, mas mesmo assim, colocou
no ar a Radio Guaiba FM, destinada a uma programacao musical. Entretanto, a crise
financeira do grupo se acentuou, culminando no fechamento do jornal Correio do Povo
(1984). A Radio Guaiba ndo saiu do ar, mas foi duramente afetada pela situagédo do
grupo. Em contrapartida, o grupo RBS comecava, entre o final da década de 1970 e
o inicio da de 1980, a consolidar-se na dianteira do mercado de comunicacéo do Rio
Grande do Sul. Além disso, a empresa expandiu as operacdes, adquirindo ainda o
controle de um canal de televisdo em Santa Catarina (SCHIRMER, 2002). Ferraretto
(2007, p. 197) afirma que a RBS conseguiu fazer o que o grupo Caldas Junior néo
conseguiu: passar de uma geragdo para outra da familia a gestdo empresarial do
conglomerado, adaptando-se as exigéncias do ‘capitalismo monopdlico’. Para
Fonseca (2008), este periodo marca a passagem das industrias culturais no Rio
Grande do Sul.

Distingue-se, portanto, duas fases na trajetérioa das empresas de
comunicacao do Rio Grande do Sul: 1%) a empresarial, em que comeca ainda
no final do século XIX, com a fundacéo do Correio do Povo, e se estende até
o final da década de 1970, tipica da etapa concorrencial imperfeita do
capitalismo retardatario brasileiro; e 2% a  das industrias culturas
(conglomerados nacionais e transnacionais), que se institui com a hegemonia
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da RBS no inicio dos anos 1980, e continua nos dias atuais, inicio do século
XXI, sob a etapa monopdlica do capitalismo. [...] o conglomerado RBS vem
se mantendo na lideranca pela capacidade de se ajustar continuamente as
mudancas determinadas pelos distintos regimes de acumulacao (FONSECA,
2008, p. 137)

A metade da década de 1980 marca a transferéncia de diversos profissionais
da Radio Guaiba para a Radio Gaucha, simbolizando o periodo em que o grupo RBS
se sobrepbe ao Caldas Junior. Em 1986, a Empresa Jornalistica Caldas Junior foi
adquirido pelo empresario Renato Bastos Ribeiro, que assumiu o controle da TV
Guaiba, da Radio Guaiba e tornando-se dono do jornal Correio do Povo. No mesmo
ano, o jornal voltou a circular. Enquanto isso, o grupo RBS ganhava cada vez mais
territério e audiéncia no Rio Grande do Sul. A parceria com a Rede Globo foi
importante para consolidar o grupo RBS, que transformou-se enquanto empresa de

comunicacao.

Rotinas de trabalho e produicdo sdo metodizadas, enquanto a base
tecnologica sofre uma constante modernizagdo. Assim, concorrer
identificando por meio de sondagens de mercado e explorando as fraquezas
dos adversérios torna-se uma norma. A busca do lucro transcende o
momento imediato e vai sendo construida acdo apoés acédo. (FERRARETTO,
2007, p. 214)

No segmento radiofénico, o grupo RBS avanca com emissoras de radio
desenvolvidas para diferentes publicos, e com diferentes nichos, através do sistema
RBS Réadios, reafirmando sua liderangca no meio. A Radio Gaucha, por sua vez,
comecava a desenvolver um modelo de programacéo voltado para programacao

esportiva e de noticias.

Na década de 1990, o grupo em que a Radio Guaiba estava néo fez grandes
mudancas em seu modelo de gestdo e negdcios. O Grupo RBS tentou, sem sucesso,
ingressar no segmento das telecomunicacoes, superando forte turbuléncia financeira
(SCHIRMER, 2002). Nos anos 2000, a hegemonia entre os conglomerados midiaticos
manifesta-se nas emissoras. O antigo conglomerado da Caldas Junior foi adquirido
pela Igreja Universal do Reino de Deus, do bispo Edir Macedo (LOBATO, 2007). A
Radio Guaiba manteve boa parte de sua programacgdo, mas jamais conseguiu
recuperar 0 prestigio perante a audiéncia, e principalmente, diante dos

patrocinadores. Medidas como a associacdo da Guaiba AM e FM e mudancas nos
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programas, no publico-alvo e na modernizagdo do conteido também nédo foram
suficientes nos Ultimos anos para que a emissora retomasse grandes resultados
financeiros. O grupo RBS, por sua vez, dentro de uma hegemonia construida,
principalmente, entre as décadas de 1980 e 1990, conseguiu manter o posto de
principal empresa de comunicacéo do Estado. A Radio Gaucha esta, desde 2015, na
lideranca de audiéncia entre todas as emissoras FMs da Regido Metropolitana de
Porto Alegre. O Grupo RBS, em 2017, promoveu uma importante mudanca nas formas
de producéo e publicacdo dos seus conteudos, criando o site GauchaZH.com, que
integra profissionais da midia radio e jornal em um mesmo modelo de publicacéo para
a internet. (GAMA NETO, 2017).
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3 Uma breve historia do reporter

Encontrar uma definicdo conceitual para a palavra ‘repérter’ certamente nao
estd nos planos deste que vos escreve. As inumeras facetas de uma profisséo
carregam enorme responsabilidade social e ndo permitem quaisquer manifestagdes
definitivas. O dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa de 2009, por exemplo, afirma
que reporter é o “profissional que produz reportagens” (p. 424). Ainda que de forma
simplificada, o léxico tem certa razdo, na medida em que o reporter realmente &
contratado para realizar reportagens. Mas, diante de uma frase tdo simples, €
impenséavel ndo se questionar e refletir sobre o ser repoérter e sobre sua fungéo. Sera

que ser reporter simplesmente € a pessoa incumbida de ‘produzir reportagens?’.

Tedricos da comunicacao e profissionais do mercado ja escreveram inUmeros
livros, teses, dissertacdes e artigos tentando encontrar conceitos e definicdes para a
profissao ‘repérter’. Diferencas a parte, € consenso que, dentro de uma redagao
jornalistica, a figura do repérter € a mais importante (LAGE, 2001). Outra consonancia
entre aqueles se propfe a refletir sobre o tema é de que a profissdo mudou
significativamente com o passar dos anos e 0s avancos das tecnologias. Esta
transformacao iniciou assim que o repdrter comecou a existir dentro do contexto de
producado de noticias em periddicos, e € cada vez mais sentida por profissionais que
executam reportagens no cotidiano. Para tentar compreender este momento da
profissdo do repérter dentro de um ambiente movido por inimeras altera¢des culturais
e tecnoldgicas, é necessario regredir ao cerne do jornalismo, desde o seu surgimento

até os dias de hoje.

A génese da reportagem nédo € téo definida assim. Uma recuperacao temporal
interessante sobre o tema pode ser encontrada nos estudos de Jorge Pedro Sousa
(2008). O autor defende que o jornalismo tem uma ligacao direta com a historia, e frisa
gue os primeiros resumos historiograficos feitos pela humanidade sobre situagcbes
acontecimentos sdo um “dispositivo pré-jornalistico” (SOUSA, 2008, p. 20).
Inegavelmente, a civilizacdo grega € a base de inUmeros dos conhecimentos e das
reflexdes em diversos campos do saber de hoje. Desde antes de Cristo, 0S gregos
prestavam enormes servigos intelectuais a uma sociedade que comecava a se

desenvolver e a compartilhar saberes e conhecimentos cientificos.

Dessa época, surgem relatos daqueles que sdo considerados os primeiros



47

historiadores da civilizacdo ocidental, entre eles Herddoto, considerado o “Pai da
Histéria®, e Tucidides, que escreveu relatos sobre a Guerra do Peloponeso, que
ocorreu no século V a.c. Neste sentido, Ranke (2011) pontua que, mesmo sem fugir
da funcdo de contar a histéria, Herédoto tem uma visdo mais divina a respeito dos
acontecimentos sobre disputas na Grécia. Seu relato € baseado em histérias contadas
por outras pessoas e teve, por caracteristica, registrar tracos culturais dos locais por

onde viajou.

Ja Tucidides € mais analitico e tem certo ceticismo quanto ao divino. Para
Ranke (2011), o relato tucidiano, inclusive, tem carater mais imparcial. Por conta
desse tom, considerado pelos historiadores mais isento, Sousa (2008, p. 23) diz que
Tucidides é ‘o primeiro reporter’ que se tem registro. Sobre o antigo escritor grego,
Sousa (2008) acrescenta que as caracteristicas narrativas, e a capacidade de
apresentar contextos e de questionar de forma critica a veracidade das informacdes

das fontes sdo similares as dos jornalistas de hoje.

Tucidides, ao contrario de Herddoto, virou-se para a narragdo historiogréafica
do presente ou do passado préximo (a Guerra do Peloponeso), confundindo-
se mais a sua funcdo com a dos actuais jornalistas. [...] No entanto, Tucidides
foi também o primeiro a descartar-se dos deuses para explicar o curso da
histéria, o primeiro a avaliar as fontes com espirito critico para ponderar a sua
credibilidade e ainda o primeiro a atribuir com clareza os motivos de um
acontecimento histérico a ac¢ao dos homens [...]. Pode dizer-se, assim, que
Tucidides foi o primeiro a procurar debaixo da superficie dos pretextos e das
causas enunciadas por diferentes fontes as causas reais dos factos
histéricos. (SOUSA, 2008, p. 26)

Avancando na construcao do relato e divulgacédo de noticias, entre os séculos
Il a.c e | a.c surge, durante o império romano, a chamada Acta Diurna, considerada
por pesquisadores da area da comunicagao, como Cuadrado (2007), o mais antigo
jornal da histéria. A publicacdo era feita em placas expostas em locais publicos e,
geralmente, continha informacdes sobre julgamentos, escandalos politicos, entre
outros. Neste mesmo periodo histérico, também comecaram a surgir as Actas
Senatus, que apresentavam informagOes sobre procedimentos legislativos e
administrativos. Cuadrado (2007) pontua que, nessa mesma época, surgiram oficinas
especializadas em reproducédo das actas e comercializacdo dos escritos. Sousa
(2008) diz que, com o passar dos anos, outras Actas foram surgindo pelo territorio
romano, muitas vezes replicando para Roma aquilo que ocorria em cidades menores.

O autor acrescenta que o periodo romano colaborou para a formacao dos jornais em
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aspectos como a frequéncia de publicacdo, a difusdo para longas distancias,

publicacdes locais e abertura actas privadas.

A passagem do periodo do império romano para a ldade Média, no século V, é
reconhecida por historiadores como uma época de declinios culturais e comerciais. A
formacéo da Europa medieval é marcada pelo desenvolvimento de pequenos reinos,
compostos, geralmente, por povos de origem germanica. Houve uma intensificacao
das atividades rurais de subsisténcia e a formacdo de feudos, onde a nobreza,
detentora de terras, era a autoridade. Os senhores feudais garantiam aos seus
vassalos seguranca e alimentacao, em troca de forca de trabalho. A sociedade, como
um todo, fechou-se em feudos e a cultura de ler era resguardada apenas a nobres e
sacerdotes. Apesar disso, Sousa (2008) afirma que o periodo registrou alguns
fenbmenos pré-jornalisticos, porque boa parte das noticias e troca de informacdes era
feita a partir da oralidade. No entanto, além dos contos orais, crbnicas e relatos de
viagens da época ja apresentavam algumas caracteristicas que atualmente persistem

no jornalismo, pois continham muitas informagdes e novidades sobre locais distantes.

O passar dos séculos foi, gradualmente, derrubando paradigmas sociais e
dando mais liberdade ao pensamento e as trocas de cultura na Europa. Segundo
Sousa (2008), no Renascimento, a partir do século XIV, o continente europeu tornou-
se mais aberto ao comércio e cultura. Surgiram as primeiras universidades,
burguesias comecam a ganhar destague dentro da sociedade, desbravadores se
aventuram em grandes navegacdes em busca de novos territorios e a crenca cega no
poder divino ja desperta certa divida, abrindo espaco para reflexdes sobre a Igreja
Catodlica. No campo comunicacional, surgiram novos formatos pré-jornalisticos. No
entanto, o avanc¢o mais significativo foi o aperfeicoamento da prensa de tipos moveis,
através do sistema tipografico desenvolvido pelo alem&o Johann Gutemberg, no
século XV. O modelo de impressao espalhou-se rapidamente pela Europa através de
impressores germanicos. De acordo com Burke (2004), no ano de 1.500,
aproximadamente 250 pontos da Europa ja possuiam prensas similares as de
Gutenberg. Conforme Alberto e Terrou (1990), entre o final do século XVI e inicio do
XVII, surgem o0s primeiros periddicos regulares do mundo. Aos poucos, a

periodicidade das publica¢des foi aumentando.

De acordo com Sousa (2008, p. 75), o desenvolvimento dos jornais se deu em
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um momento em que a sociedade europeia necessitava de informagéo. Fatores como
o descobrimento de terras distantes, a intensificacdo do comércio em bolsas de
valores e a necessidade cada vez mais iminente de saber ler fizeram a sociedade
buscar livros noticiosos e relacdes de noticias. Surgiram as primeiras gazetas, que
segundo Sousa (2008), desenvolveram-se na primeira metade do século XVII, e ja
tinham regularidade de impressao superior a trés edi¢cdes por semana. Conforme Lage
(2001), os primeiros jornais tinham, por objetivo, difundir ideias burguesas e/ou
aristocraticas. Lage (2001) frisa que, em seu surgimento, o jornalismo era
essencialmente publicista. Os textos noticiosos ficavam em segundo plano, e as
publicacdes exaltavam o discurso retérico ou parlamentar, a analise erudita e o
sermao religioso. Nos principais paises da Europa, comecaram a se desenvolver
sistematicas diferentes de producéao jornalistica. Porém, conforme Sousa (2008), na
Franca e Inglaterra, por exemplo, os regimes politicos da época constrangiam e
regulavam as publicagdes. Lage (2001) sustenta que esta ideia de publicismo perdura
até hoje. Rudiger (1993, p. 11) reforca a concepcéo de que os jornais nasceram sob
demanda do Estado, com o intuito de organizar um sistema de comunica¢cdo com uma

‘classe letrada ascendente’.

O século XVIII apresentou diversas transformacdes sociais oriundas dos
avancos da Revolucdo Industrial. A mao-de-obra passou a ser cada vez mais
necessaria nas fabricas das grandes cidades europeias. A organiza¢ao social sofreu
fortes alteracfes devido as expansdes comerciais, reflexo das ideias liberalistas da
época. Neste momento histérico também, as burguesias comecaram a se valer dos
periddicos como tentativa de desbancar oligarquias e senhores feudais que ainda
detinham forte influéncia social (BASSETTO, 2008). Rudiger (1993) acrescenta que,
o distanciamento entre classes dominantes dos regimes e uma burguesia cada vez
mais politizada, deu margem ao avan¢o de uma imprensa mais independente. Entre
o século XVIII e XIX, a imprensa permeou entre modelos politico partidarios e de
cunho mais jornalistico. De acordo com Lage (2001), a figura do jornalismo publicista
comecou a perder forca. Para Rudiger (1993), neste periodo, surgiram as redacdes
jornalisticas, e o jornalismo politico-partidario ganhou relevancia, com certo cunho
noticioso, mas também com fac¢des politicas disputando espa¢co ou mesmo criando
publicacdes para divulgar suas ideias. Um dos pilares desse movimento é a Revolugéo
Francesa (1789). Sousa (2008) conclui que a conjuntura social do periodo na Europa

permitia uma coexisténcia de publicagbes com diferentes linhas editoriais, com
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destaque para os periddicos noticiosos, ideoldgicos, filoséficos e cientificos; porém,

todos estilos com um carater comercial.

O jornalismo do século XIX também foi evidenciado por avancos e
transformacdes. O pensamento burgués dominava as paginas de jornal. Conforme
Lage (2001), o mercado publicitario se desenvolveu nos jornais, dando inicio a
integracdo entre imprensa e anunciantes com interesses econémicos, assim como
ainda ocorre nos dias atuais. O periodo do século XIX também marca o surgimento e
desenvolvimento da imprensa no Brasil. De acordo com Bahia (1990), a imprensa de
periodicos chegou de forma tardia ao pais, na comparacdo com outras nacdes da
América do Sul. PublicacBes escritas e orais esporadicas circulavam no pais, mas
sem grande circulacdo. O principal fator era a censura dos portugueses a publicacdes
na, até entdo, coldnia. Os primeiros peridédicos surgem em 1808, mesmo ano em que
a Familia Real de Portugal chega ao Brasil, fugindo das tropas napolebtnicas. Os
primeiros titulos foram o Correio Braziliense, impresso na Inglaterra e lido no Brasil, e
a Gazeta do Rio de Janeiro. Segundo Morel (2011 apud MARTINS; LUCA), o Correio
Braziliense era impresso em Portugal e importado para o Brasil. O jornal tinha uma
linha critica, apesar de ndo ser totalmente contrario ao regime monarquico. Ja a
Gazeta do Rio de Janeiro foi o periédico oficial da monarquia portuguesa no Brasil.

Na sequéncia, outros periddicos surgiram no pais.

Para Lage (2001), o século XIX assinalou, no mundo, o surgimento do género
jornalistico de reportagem, bem como o agente que produz o tipo de contetdo: o
repOrter. No proximo topico, vamos apresentar algumas caracteristicas do repérter e
da reportagem. Algumas antigas tradicdes sobre relatos persistem, mas ha uma

sofisticacao naquilo que se considera reportagem.

3.1 Reportagem

O avanco das tecnologias ao longo dos ultimos dois séculos alterou
profundamente a producao jornalistica. Entre os séculos XIX e XXI, surgiram diversos
equipamentos que transformaram o relato jornalistico. Podem ser citados como
exemplo, a maquina fotografica, o gravador de som e de video, equipamentos de
transmissao em tempo real e computadores e celulares, capazes de aglutinar diversas

ferramentas em um Unico aparelho, entre outros. A medida que estes equipamentos
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foram se desenvolvendo, o reporter comecou a se apropriar das ferramentas e as
utilizou em suas produgdes narrativas. Ao longo dos anos e do desenvolvimento dos
estudos, o meio académico comecou a formalizar alguns conceitos sobre a expressao
‘reportagem”. Criaram-se, por exemplo, técnicas de producdo das composicoes
discursivas chamadas de reportagens. Este topico tem por fungdo determinar, ainda
que de forma bastante flexivel, algumas caracteristicas da esséncia da reportagem,

bem como do trabalho e das qualidades do repoérter.

Seixas (2009) tem um interessante e aprofundado estudo que apresenta
critérios para a definicdo de géneros jornalisticos. A autora se debruca sobre autores
de diversos paises para compreender proposi¢cdes gerais sobre géneros e discursos
de jornalismo. A proposta apresentada por ela sustenta a importancia do agente que
produz o conteudo.

Dentro da principal finalidade reconhecida para uma composic¢ao discursiva
jornalistica podem estar variados atos comunicativos, com seus respectivos
compromissos. [...]. Uma reportagem pode ser constituida de assertivos
sobre articulacdes entre objetos de acordo para o leitor-médio e, para o leitor-
especializado, ser constituida de opinativos. Neste caso, os tépicos atuantes
sao diferentes, pois o leitor-especializado atua com conhecimentos que o
leitor-médio ndo tem. A finalidade reconhecida da composicao discursiva
jornalistica (reportagem) pode néo ser a Unica finalidade cumprida, ja que nao
se realizou apenas assertivos (SEIXAS, 2009, p.189)

Dentre os brasileiros citados como base dos estudos no Brasil, estdo
pesquisadores como Luiz Beltrdo (1976) e José Marques de Melo (1985). Os
pesquisadores sustentam que, até mesmo a producdo de cunho informativo tém
carater interpretativo. Beltrdo (1976, p. 52) afirma que a informacgédo, neste caso, é
repassada em “sua integridade, captada, analisada e selecionada pelo jornalista.
Neste sentido, o autor defende que, apesar de haver um grau de interpretagao por
parte de quem seleciona e produz a noticia, quem deve legitimar ou ndo aquela linha
de visdo escolhida é o publico. Beltrdo (1976, p. 54) sustenta que a imprensa
brasileira, de forma geral, deixou de lado o segmento investigativo, pois os grandes
veiculos de comunicacéo preferiram focar em uma producao industrial, que consiste
em “informar sem se comprometer”. Atualmente, no entanto, ha indicios de que a
imprensa esta buscando produzir trabalhos de maior félego, gerando informacéo e
comprometimento com a qualidade do conteudo. No que tange a reportagem, Beltrao
(1976, p. 54) afirma que o bom trabalho precisa apresentar um conflito, ou uma
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contraposicao de ideias.

[...] jornalismo contemporédneo reclama dos seus agentes, seja ele
investigativo (que inquire sobre as causas e origens dos fatos, seja
interpretativo ou analitico (que busca a ligacdo entre eles e oferece a
explicacdo de sua ocorréncia.[...] E desde que o jornalista adote o principio
filoséfico de que qualquer questao oferece duas perspectivas - uma pré e
outra contra - e entenda que a boa reportagem (noticia em profundidade) é
justamente aquela que consegue apresenta-la com equidistancia, manter-se-
4 a objetividade e um bom padr&o ético” (BELTRAO, 1976, p. 54)

Do ponto de vista técnico, h4 uma preocupacédo extremamente importante entre
os académicos em discernir a narrativa ‘reportagem’ de outras composi¢des
discursivas, principalmente em relagéo ao género ‘noticia’. Os autores sustentam que
as fronteiras entre os géneros apresentam ligeiras diferencas, especialmente quando
trazem algum tipo de contextualizagdo. No entanto, admitem que a noticia € uma
espécie de anuncio do fato ou acontecimento, e a reportagem, uma apresentacao de

angulos do fato.

O que caracteriza o fato, portanto, € o resultado de uma acéo, passada. Ja o
acontecimento é fendbmeno em processo. Um incidente no metrd é um fato,
mas este fato esta relacionado a varios acontecimentos como o processo de
investigacao sobre o que provocou o incidente. Os acontecimentos podem
estar em ocorréncia ou terem um dado grau de probabilidade de ocorrer, ou
seja, acontecimentos provaveis, previsiveis (porque convencionados) e
possiveis também sdo objeto de conhecimento do jornalismo. (SEIXAS, 2009,
p 184)

Sodré e Ferrari (1986) corroboram com a interpretacdo de Seixas (2009).
Assim, um fato se torna noticia logo que anunciado. Cabe frisar que para ser noticia,
um contedado precisa ter relacdo a um fato recente, caso contrario pode ser
enquadrado em outros moldes de produgdo informativa, como por exemplo,
reportagem. “Embora a reportagem nao prescinda de atualidade, esta ndo tera o
mesmo carater imediato que determina a noticia, na medida em que a fungéo do texto
é diversa: a reportagem oferece detalhamento contextualizado aquilo que ja foi
anunciado, mesmo que seu teor seja predominantemente informativo”’. (SODRE;
FERRARI, 1986, p. 18)

Ainda segundo Sodré e Ferrari (1986, p. 36), uma das principais diferencas
entre noticiar e reportar é a capacidade da segunda de, além de apresentar um fato,
ampliar a visdo sobre um determinado assunto, levando o leitor a um posicionamento

critico. Neste aspecto, os autores frisam que o profissional responsavel por executar
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a narrativa tem a capacidade de determinar, a partir da forma de construgcao do texto,
0 objetivo do conteudo, e consequentemente, o género que este contetudo é
apresentado. Pereira Junior (2009) corrobora com esta ideia, afirmando que o fato
jornalistico € algo externo ao repérter, e que a construcdo de uma noticia ou
reportagem esta na forma como o profissional percebe o fato. Assim, os
acontecimentos tornam-se estratégias, a partir dos procedimentos arbitrarios
adotados pelo responsavel pelo conteudo. O autor aponta que as decisbes e

exclusdes de informacéo a partir de um fato partem do profissional.

Para Pereira Janior (2009, p. 25), apesar da aceitacdo de que a composi¢ao do
texto é fruto de uma sensibilidade humana arbitraria, a “ideia de ‘fato-padrao’ nao
chega a contaminar a confianca que temos em algo palpavel, material, a que damos

m

o nome de ‘realidade”. Assim, o jornalista ndo € um mero intérprete dos fatos, porque
trabalha constr6i um contexto a partir de vestigios, testemunhos e elementos,
garantindo o que o autor chama de uma interpretacéo pertinente dos acontecimentos,
ainda que a reproducgdo seja simbdlica. “Para narrar é preciso saber mais, ndo so
dados sumarios, mas a relacao entre eles. Informacao abundante da latro a narrativa.
Lacunas de informacéo sdo um convite a desonestidade, a imaginacdo de pecas que

faltam para a histéria ficar redonda” (PEREIRA JUNIOR, 2009, p. 148)

Esta percepcao é complementada no texto com a afirmacdo de que a
reportagem possibilita o conhecimento em profundidade sobre o contemporaneo.
Segundo Pereira Janior (2009, p. 149), os modelos de narrativas, de forma geral,

possuem alguns itens relevantes:

a) estruturas, que ligam e dialogam do inicio ao fim do texto;
b) contextualizacdo dos fatos, como base para que o leitor se situe;

c) conflito de bases, quando a narrativa gira em torno de uma determinada
conflagracéo e suas complicacoes;

d) historia oculta, que garante um sentido que vai além do relato;

e) estilo, que deve ser ajustado caso a caso;

f) ritmo, dando velocidade, ou n&do, na apresentacdo dos fatos;

angulos, buscando fugir de esteredtipos e julgamentos sumarios;
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g) conducéo, que permite e obriga o autor a por os dados dentro de uma
trama;
revisdo, que prevé procedimentos para um reexame do texto, a fim de

saber se o0 objetivo foi executado como planejado.

E fundamental frisar que, na proposta de Pereira Junior (2009), esses
procedimentos, que sédo considerados Uteis para a construcao da narrativa, dependem
diretamente da qualidade da informacéo obtida e verificada. O autor pondera, por
exemplo, que dependendo da midia, recursos especificos podem colaborar na
construcdo textual. Sodré e Ferrari (1986) apontam que a reportagem tem, por
esséncia, a necessidade de apresentar uma descricdo narrativa dos fatos, e esse
detalhamento precisa ter um personagem e uma acao, jA que seriam capazes de
despertar o interesse humano. Para os autores, existem trés modelos béasicos de
reportagem: a reportagem de fatos, reportagem de agéo e a reportagem documental.

A reportagem de fatos (fact-history) teria um relato objetivo dos fatos.
Geralmente, o texto € redigido a partir da forma de piramide invertida, com uma
apresentacdo sucessiva de fatos, permeadas pela ordem de importancia. Ha,
também, um distanciamento do texto daquele que o produziu. J& na reportagem em
acao (action-story), ha uma narrativa fiel dos fatos, porém a partir da visdo do reporter,
que deixa de ser um mero observador da histéria e se torna parte da narrativa. O
terceiro modelo proposto, a reportagem documental (quote-history), € caracterizado
por elementos objetivos, somados, geralmente, a dados e pesquisas, sendo o relato
também sustentado por documentos e parametros exatos. Sodré e Ferrari (1986),
concordam, porém, que os modelos ndo sao rigidos e combinagdes sdo comuns
durante a construcdo de uma reportagem. Os elementos basicos que compdem a

reportagem sao, segundo Sodré e Ferrari (1986, p. 15):

a) predominancia da forma narrativa;
b) humanizacao do relato,
C) texto de natureza impressionista;

d) objetividade dos fatos narrados.



55

Ainda buscando conceitos e definigbes, Lage (2001) tem uma visdo mais critica
sobre os procedimentos da reportagem. O autor cita que, a partir do desenvolvimento
do jornalismo norte-americano, comecou a se estabelecer uma proposta de
informacéo jornalistica que deveria reproduzir dados com fontes. Assim, “os
testemunhos de um fato deveriam ser confrontados um com 0s outros, para que se
obtivesse a versdo mais proxima possivel da realidade” (LAGE, 2001, p. 18). Nesta
linha ainda, a objetividade jornalistica ganhou forca, inclusive com técnicas de
redacdo, como o lead*. No entanto, o autor pondera que a narrativa de reportagem
tem, por caracteristica, ir além da apresentacao de fatos e dados. Cabe acrescentar
ao pensamento de Lage (2001), que serd ampliado ao longo deste texto, a capacidade
do agente que executa a reportagem neste processo de captacao e apresentacdo da
realidade. A partir das propostas sobre conceitos técnicos de reportagem dos autores
apresentados acima, este texto admite por Reportagem um género jornalistico
formado por uma constru¢do narrativa que obedece a alguns padrdes técnicos de
formulacdo, e que incluem a apuracdo de fatos, apresentacdo de versbes e

contextualizacao dos processos.

3.2 Reporter

Se o género narrativo da reportagem depende de quem executa, o reporter tem
papel fundamental na composi¢cdo da reportagem. Afinal de contas, ele é quem,
geralmente vai a campo, colhe dados e transforma todas as informacées em um texto
jornalistico. A reportagem jornalistica é fruto deste processo, fazendo do repoérter o
agente principal na elaboracdo do texto, seja em forma ou conteudo. Todavia, é
necessario salientar que o meio de destino da reportagem interfere em sua

construcao.

De acordo com Lage (2001), o Repdrter ganhou relevancia dentro do processo
comunicacional a partir do século XIX. Os veiculos midiaticos, que davam 0s primeiros
passos dentro do modelo atual de empresa de comunicagao, desenvolviam novos
padrdes para a producao de noticias. A noticia ganhou um formato moderno, similar
aos utilizados ainda hoje, com a implementacéo do lead. Assim como na narrativa
oral, a composicao textual prioriza aquilo que de mais importante aconteceu e situa

aguele gue esta recebendo o conteudo. As técnicas, que foram desenvolvidas nos
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Estados Unidos, rapidamente ganharam espago em varios outros paises
industrializados, durante os séculos XIX e XX.

Lage (2001) sustenta que cresceu, especialmente no século XX, a necessidade
de aproximacdo com a oralidade, cultivando figuras de estilo de construcao textual.
Comecavam também os conflitos entre aquilo que envolvia a realidade social e o que

0s patrocinadores de periddicos gostariam que aparecesse nas paginas.

Conflitos eram inevitaveis. A medida que a figura do reporter se definia, que
ele se tornava importante, que era mais vezes acionado para cobrir os fatos
sociais [...], mas de instauravam contradi¢cdes entre os relatos jornalisticos e
0s preconceitos ou valores sustentados pelas elites
anunciantes|...]Repérteres passaram a ser bajulados, temidos e odiados. A
reportagem colocou em primeiro plano novos problemas, como discernir o
gue é privado, de interesse individual, do que € publico, de interesse coletivo;
0 que o Estado pode manter em sigilo e o que ndo pode; os limites éticos do
comércio e 0s custos sociais da expansao capitalista. (LAGE, 2001, p. 16-
17).

Obviamente, o trabalho do repdérter, seja qual for a midia, sofreu alteracdes,
desde sua aparicdo até os dias atuais. Porém, as premissas sobre a execucéo do
trabalho sdo as mesmas do inicio da atividade. Alguns textos académicos sobre
reportagem pouco, ou nada falam sobre as qualidades de um repoérter. Os estudos
cientificos ddo a entender que, qualquer profissional que seguir 0s requisitos
orientados academicamente tera condigcdes de produzir uma reportagem. Este
pesquisador, até o momento, também ndo encontrou qualquer estudo que possa ser
utilizado nesta dissertacdo para contradizer esta proposi¢do. Porém, jornalistas que
conhecem a dindmica da producao de reportagens elencam caracteristicas e virtudes
do ser humano, enquanto agente produtor de conteudo, que vao além da técnica.

Atribuidas as presuncgbes pragmaticas e éticas, € necessario elencar virtudes da

pessoa para que esta possa ser chamada de ‘reporter’.

Kotscho (2003), por exemplo, sustenta que ser repérter € uma ‘opgao de vida’,
diante das dificuldades diarias enfrentadas pelos profissionais. Em uma visao
romantica, o profissional argumenta que existem poucos atrativos em se escolher ‘ser

repérter.

Jornalismo ndo € uma ciéncia exata. As técnicas, qualquer um aprende em
pouco tempo. Mas, antes de comegar a escrever, o reporter tem que definir
bem definido porque escolheu essa profissdo, o que quer dela. Se for
dinheiro, prestigio ou seguranga, melhor desistir logo, porque devem existir
mil opcBes mais atraentes. O repérter s6 deve ser repérter se isso for
irreversivel, se ndo houver outro jeito de ganhar a vida, se alguma forgca maior
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0 empurra para isso. (KOTSCHO, 2003, p. 7)

Ainda assim, Kotscho (2003) apresenta um argumento similar ao sustentado
por Beltrdo (1976), quando afirma que € o leitor quem precisa tirar suas proprias
conclus@es do texto reportado. Outros repdrteres apresentam outras caracteristicas
consideradas fundamentais para que o repdrter tenha sucesso na sua atividade.
Dentre essas, estd a capacidade de saber contar boas historias. No livro Reporteres
(1997), Audalio Dantas retne uma compilagédo de histérias de grandes profissionais
da reportagem do pais. Em boa parte dos textos, os autores explanam sobre
caracteristicas gerais da profissdo. O préprio Dantas (1997, p. 10), por exemplo, diz
que o bom profissional de reportagem é aquele capaz de “contar um fato ocorrido na
esquina de sua rua. Ou, em outro extremo, aquele que vai até o fim do mundo no
encalgo de uma boa histéria”. Noblat (2006) admite a concepc¢ao de Dantas (1997),
porém € mais enfatico e determinista em relagdo as capacidades dos profissionais.
Para ele, a noticia pode estar em qualquer lugar, e o “faro” do jornalista € o que

diferencia os repérteres bons dos ruins.

Conforme Kotscho (apud DANTAS, 1997), a reportagem, matérial que
diferenciava um veiculo de comunicacéo do outro, tornou-se raridade. Ele questiona
o paradoxo da midia, de forma geral, que apresenta uma oferta grande de
informacdes, mas que ao mesmo tempo, apresenta conteddos e formas padronizadas.
A critica, segundo o autor, € valida para todos os veiculos de comunicacéo. De forma
romantizada, Kotscho (2003) diz que os reporteres buscavam as informacdes
conversando com as pessoas nos mais diversos lugares, e ndo aguardando
receberem pautas dentro de redac¢des. Um fator simples, porém frisado em obras que
se norteiam pelas experiéncias dos profissionais, é a sorte. José Hamilton Ribeiro
(apud Dantas, 1997, p. 107) diz que “reporter € como goleiro, tem que ter sorte”. O
autor, pondera, porém, que s6 ventura néo é suficiente para que uma ocasionalidade
torne-se uma boa histéria. E necessario, também, saber trabalhar, administrar e

encontrar novidades diante de casualidades.

Kotscho (2003) levanta outra caracteristica considerada por ele fundamental
para o reporter. Este aspecto implica na dosagem entre informacdo e emocao na
narrativa. O autor defende que, mesmo haja uma oscilagédo de sentimentos durante
uma cobertura, o profissional precisa ter a capacidade de controlar suas

sensibilidades. Sodré e Ferrari (1986) afirmam que a narracao jornalistica é a esséncia
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da reportagem. Segundo os autores, a narrativa de género jornalistico se diferencia
da literatura porque contém um compromisso com a objetividade da narragéo do fato.
Isso ndo impede, no entanto, que o profissional se valha de alguns elementos
similares aos da literatura. Sobre isso, Sodré e Ferrari (1986, p. 107) pontuam que &
fundamental que haja uma “dosagem da selecdo e combinagcédo de elementos” que
compdem uma reportagem, para que ela ndo so6 seja, mas também pareca verdadeira.
Os autores reforcam que, no jornalismo, devem se impor apenas a narrativa dos fatos
reais. Em Sodré e Ferrari (1986, p. 123), os autores exemplificam os riscos da
tentacdo do reporter, de sobrepor a literatura ao fato, citando o caso de uma jornalista
americana que ganhou e, posteriormente, perdeu um prémio Pulitzer, considerado o
mais importante do mundo, porque contou uma historia totalmente verossimil, porém

falsa.

Um aspecto que merece mais atencado e gera consenso entre profissionais de
mercado e académicos diz respeito a condicdo do repdrter em presenciar o fato, ou
estar no lugar em que os fatos ocorreram. Neste principio, pode-se dizer, que reside
um dos principais problemas causados pelas transformacdes politico-econdmicas e
pelas novas tecnologias de informacédo e comunicacdo. H4 um entendimento de que
a coleta e apuracéao de noticias in loco condicionam o repdrter a ter um espectro maior
e melhor de informacfes. E isso € valorizado tanto por pesquisadores, quanto por

profissionais.

Cabe mencionar, em uma pequena deferéncia deste pesquisador, um dos mais
brilhantes registros de reportagem in loco da histéria do jornalismo e, posteriormente,
da literatura brasileira. O entdo repérter do jornal Folha de Séo Paulo, Euclides da
Cunha, cobriu parte da Guerra de Canudos (1896 - 1897), travada entre militares
federais e um movimento socio-religioso que ganhou corpo no final do século XIX no
interior da Bahia. O trabalho minucioso rendeu destaque ao jornalista, que além de
publicar textos para o periédico, escreveu, em 1902, uma obra chamada Os Sertdes,
relatando sua experiéncia. O livro tornou-se um dos marcos da literatura nacional. De
acordo com artigo de Maria Jandyra Cavalcanti Cunha e Vitor de Abreu Corréa (2013),
o trabalho in loco de Euclides da Cunha foi muito além da percepc¢ao informativa sobre

0s acontecimentos em Canudos.

Ele foi testemunha in loco dos acontecimentos e, uma vez observador
participante, vivenciou os horrores da guerra. A qualidade narrativa de seus
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relatores permitiu a criagdo de cendrio Gnico para uma batalha impensavel,
em local indspito. A subjetividade transborda do texto. Ainda assim, a
cobertura guarda territério no campo do jornalismo pela factualidade e
verossimilhanca, presentes gracas ao testemunho. Uma das caracteristicas
centrais da correspondéncia de Euclides da Cunha esta além das questdes
estritamente ligadas ao carater testemunhal. O repérter explora ao maximo
os seus sentidos e relata em detalhes os eventos: da longa espera em
Salvador até a derrota de Canudos, passando pela descricdo da paisagem,
do homem e da luta. (CUNHA; CORREA, 2013, p. 12).

Para Nilson Lage (2001, p. 23) o “[...] reporter esta onde o leitor, ouvinte ou
espectador ndo pode estar’. Assim, cabe ao profissional destacado para reportar uma
determinada pauta a responsabilidade de selecionar ndo sé aquilo que tem carater
informativo, mas também detalhes que possam ser interessantes na narrativa. Lage
(2001, p. 23) define o repdrter como um ‘agente inteligente’, totalmente apto em
compreender o contexto e equilibrar suas colocacbes. Em geral, os repoérteres tém

autonomia, habilidades sociais e de reacdo capazes de auxiliar no trabalho.

Kotscho (2003, p. 12), ndo embasa seu argumento, mas defende que “lugar de
repoérter € na rua”. Carlos Wagner (apud DANTAS, 1997) afirma que a “estrada” foi
sua grande escola de aprendizado sobre reportagem. O jornalista argumenta que
aprendeu, na faculdade, as bases da profissédo, que o longo periodo trabalhando em
redacdo consolidaram seu trabalho como repo6rter, mas que seu crescimento diario foi
ganhando forca percorrendo estradas. Em um artigo académico sobre o ethos dos
repérteres da Rede Globo, Bennetti e Gadret (2017) afirmam que o profissional de
reportagem da emissora baseia-se em eixos que envolvem conhecimentos da

profissdo, postura diante dos fatos e reconhecimento perante aos colegas.

O ethos do “bom jornalista”, construido no discurso dos repérteres, congrega
os atributos de experiéncia, curiosidade, humildade, credibilidade,
responsabilidade social e amor a profissdo. O “bom repérter” é aquele que
gosta de estar na rua e em contato com as pessoas, sabe ouvir e fazer
dendncias, corre risco de ser ameacado em funcdo de pautas incbmodas,
come mal, tem uma vida dura e perigosa, mas sabe divertir-se em meio as
dificuldades da profissdo. O ethos do repdrter também é construido por meio
dos indicadores de pertencimento ao campo jornalistico, como a afinidade ou
a analogia com outros jornalistas, a conquista de prémios e o trabalho
realizado [...] (BENETTI; GADRET, 2017, p. 74-75)

Diante dos aspectos apresentados, ainda que o repérter tenha capacitado-se
tecnicamente para executar uma reportagem, € necessario que este apresente

algumas caracteristicas que vao além dos manuais jornalisticos. Porém, é
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fundamental ponderar que essas caracteristicas ndo foram simplesmente descobertas
ou lancadas pelos jornalistas citados neste texto. Muitos dos elementos valorizados
por profissionais surgiram na metade do século XX, através do movimento New
Journalism, principalmente nos Estados Unidos. O espaco informativo do texto é
compartilhado com observagles, inferéncias, reflexdes, e outras concepgdes

subijetivas.

Dentre as proposi¢des apresentadas, esta a necessidade de compreensao de
que o texto do repdrter ndo pode ter a pretensdo de dar aos receptores do conteudo
uma conclusdo sobre o caso, mas a amplitude para compreenderem uma situacao
apresentada e gerarem seu proprio crivo. Somado a isso, o repérter necessita saber
dosar dados informativos e sensibilidades na apresentacdo do seu texto. Mesmo
assim, nem tedricos, nem profissionais de campo defendem que o repdrter tenha por
papel exclusivo relatar apenas dados informativos. A observagcdo in loco do
acontecimento é fundamental para o trabalho, pois o profissional tem a capacidade de
adicionar sensacdes pessoais aos dados, dando verossimilhanca ao produto

jornalistico.

3.3Repodrter de Radio

N&o bastassem todas as competéncias supracitadas para que um profissional
tenha capacidade e caracteristicas para produzir uma reportagem, surge uma
segmentacdo: o tipo de midia em que o material é veiculado. Neste sentido, pondera-
se que a producdo radiofénica tém sofrido constantes mudancas em funcdo da
tecnologia, e que algumas delas permitem ao profissional executar tarefas que, no
inicio dos trabalhos de reportagem, eram complexas ou ainda nao existiam. No
passado por exemplo, o reporter de radio precisava ir ao local, colher informacdes e
voltar para a emissora para transmitir o contetdo. Atualmente, a transmissao €, muitas

vezes, feita com excelente qualidade de qualquer lugar do planeta.

A partir da consolidagéo do radio enquanto midia de comunicagcdo em massa,
a partir dos anos de 1920 (FERRARETTO, 2001), a informacéo jornalistica tornou-se
uma das caracteristicas do meio. Conforme Moreira (2011), a primeira fase historica
do radio brasileiro, por exemplo, mostrava que o meio era capaz de divulgar os

acontecimentos, ainda que ndo tivesse na noticia uma de suas principais atragdes.
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Jung (2006) e Moreira (2011) afirmam que em 1923, a R&dio Sociedade do Rio de

Janeiro j& desenvolvia o carater noticioso.

A Réadio Sociedade do Rio de Janeiro emissora fundada por Roquette-Pinto
e apontada como a primeira do Pais, foi precursora também da introdugéo do
jornalismo na radiofonia brasileira. Inaugurou nosso radiojornalismo com o
Jornal da Manha, produzido e apresentado pelo proprio Roquette-Pinto, da
forma mais improvisada e amadora possivel, a partir das noticias de jornais.
(MOREIRA, 2006, p. 44)

Um ponto interessante a ser destacado aqui € que as transmissdes de Roquette
Pinto, no Jornal da Manha, eram feitas por telefone, o que j& demonstrava que era
possivel fazer transmissdes ao vivo externas em radio através de ligacoes telefénicas.
Havia tecnologia, mas nem sempre ela era usada. “O jornalismo inicial praticado pelas
emissoras ainda estava muito preso ao papel e ao estudio. As noticias lidas haviam
sido escritas para 0s jornais impressos, eram de dias anteriores e ndo existiam
reporteres que iam para as ruas em busca de fontes préprias de informacao”
(BESPALHOK, 2006, p. 34). Conforme Jung (2006) e Ferraretto (2001), nos anos de
1930, com a regulamentacédo e permissao do governo para a veiculacdo de anuncios,
as radios comecaram a formar elencos de artistas. Assim, nos primérdios da atividade
radiofénica do Pais, a grade de atracbes era composta, predominantemente, de

programacao musical.

Em 1941, o radiojornalismo brasileiro comeca a ganhar forma com o surgimento
do programa de noticias Reporter Essof, na Radio Nacional do Rio de Janeiro,
considerado um marco dentro da histéria do radio no pais. O estilo do texto do

noticiario notabilizou-se por apresentar objetividade, linearidade e concisao.

No periodo anterior ao lancamento do Repérter Esso, o radiojornalismo
brasileiro caracterizava-se pela auséncia de um tratamento redacional
especifico para o veiculo, ou seja: as noticias eram selecionadas e recortadas
dos jornais e lidas ao microfone pelo locutor que estivesse presente no
horario. Tesoura e cola eram, na época, 0s Unicos recursos disponiveis para
o jornalismo radiofénico (MOREIRA, 1991, p. 26 apud ZUCULOTO, 1998, p.
63).

6 Conforme Klockner (2011), o Repoérter Esso foi um programa de noticias veiculado,
principalmente, no R&adio e que chegou ao pais em 1941, poucos meses antes do Brasil entrar
na 22 Guerra Mundial. A atracdo era patrocinado pela empresa americana Standard Oil New
Jersey (Esso) e tornou-se referéncia na redacdo de noticias radiofénicas. Ainda segundo
Kldckner, havia interesse em apresentar, com o programa, parte do modo de vida dos norte-
americanos da época, buscando incutir parte da cultura dos Estados Unidos aos paises que
veiculavam o informativo.
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Em um aprofundado estudo sobre o Repérter Esso, Kléckner (2011) pontuou
que as técnicas implementadas pelo noticiario, que ficou quase 30 anos no ar,
influenciaram em diretrizes e padrées de redacdo praticamente todas as producdes
de programas de noticias em radio posteriores no pais. “[...Jo novo modelo de expor o
noticiario no radio, mais do que apresentar novidades, conferiu um ritmo novo a rotina
das emissoras e das pessoas. [...]" (KLOCKNER, 2011, p. 46). Além disso, o Repérter
Esso desenvolveu um habito da populacdo em se inteirar das ultimas informacdes
através das ondas do radio. Apesar do avanco extremamente significativo para a
consolidacdo do segmento jornalistico radiofénico do pais, o papel de apuracdo dos
fatos ndo era feito por profissionais brasileiros e as noticias eram internacionais. As
informacdes eram repassadas por agéncias de noticias e apenas editadas e

incorporadas ao noticiario no Brasil.

No final dos anos de 1940 e inicio dos anos de 1950, avancos tecnolégicos e
segmentacfes comecam a se desenvolver dentro das redacfes radiofénicas os
departamentos de jornalismo (FERRARETTO, 2000). Naquele periodo, por exemplo,
a Emissora Continental, do Rio de Janeiro, ja procurava espalhar profissionais por
diversos pontos para cobertura sobre festas de carnaval e de esportes. Através de
inovacdes tecnoldgicas, a emissora tornou-se uma referéncia no desenvolvimento da
reportagem jornalistica em radio. As informacfes veiculadas eram relacionadas ao
noticiario nacional ou regional, e os repdrteres eram orientados a narrarem as noticias
do local onde os fatos aconteciam. Teoéricos do radiojornalismo atribuem a Carlos
Palut o nascimento do trabalho de reportagem externa no Brasil. De acordo com Felice
(apud FERRARETTO, 2000, p. 139), a partir de Palut, operadores de radio e
repdrteres iam juntos para as reportagens nas ruas, e assim eram instalados
equipamentos para a realizacdo dos trabalhos externos. De acordo com Bespalhok
(2006), Palut tinha grande conhecimento sobre os potenciais da linguagem radiofonica
e desenvolveu um modelo de reportagem de radio em que o repérter estivesse no
local do fato acompanhando os acontecimentos e narrando as situacdes em tempo
real. As qualidades de Carlos Palut fazem dele um dos grandes nomes da reportagem
de radio no pais. O modelo de trabalho deixou marcas significativas no radiojornalismo
brasileiro e, parte de suas caracteristicas ainda esta presente na atividade dos

reporteres de radio.
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Na mesma época, outro avanco do radio foi o desenvolvimento do transistor,
que possibilitou ao radio se tornar portatil e “livrou o aparelho de fios e tomadas,
proporcionando a criacdo de uma nova linguagem, apropriada para um veiculo de alta
mobilidade” (PRATA, 2012, p. 26). Os equipamentos tornaram-se populares no Brasil
no final da década de 1950 e inicio da década de 1960. Essa possibilidade garantiu
aos ouvintes poderem ouvir radio em deslocamento. O consumo da midia radio
também se alterou, porque a audiéncia nao era de familias que se reuniam em torno
do aparelho, mas de individuos que tinham ouviam as suas emissoras em
deslocamento ou longe dos tradicionais méveis de radio que ficavam em casa. Outro
equipamento fundamental no desenvolvimento da reportagem de radio foi o gravador
magnético. Os aparelhos tornaram-se portateis e em pouco tempo, incorporaram-se
ao leque de instrumentos utilizados pelos profissionais de reportagem. Segundo
Ortriwano (2002-2003), foi possivel coletar e guardar entrevistas de forma mais rapida.
Além disso, as fitas utilizadas nos gravadores portateis permitiam maior facilidade na
fragmentacdo das sonoras. Posteriormente, porém dentro deste resgate historico,
surgiram as chamadas ‘unidades moéveis’, veiculos automotivos que contavam com
equipamentos que se interligavam a central técnica da emissora, permitindo ao
repoOrter transmissdes de longo alcance. Esta ferramenta garantia as emissoras
mobilidade e a possibilidade de estar no lugar do fato em tempo real.Na esteira do
processo de modernizacdo, comecam a se desenvolver gravadores magnéticos de
som, que deram nova cara a producdo de noticias. A portabilidade dos equipamentos
aumentou a capacidade dos profissionais de reportagem de coletar depoimentos nos
locais do fato e fragmentar aquilo que julgassem mais importantes em suas
reportagens (ORTRIWANO, 2002-2003).

O desenvolvimento das emissoras FM no Brasil entre os anos 1970 é elemento
fundamental para se compreender a reportagem de radio no pais. A nova forma de
transmissao, através de Frequéncia Modulada (FM), garantiu maior qualidade de
emissao de ondas hertzianas em curto alcance. Ainda que o modelo de emisséo das
FMs tenha surgido nos anos 1950 no Brasil, somente nos anos de 1970 houve uma
consolidagéo, a partir de uma determinagao do governo militar brasileiro, que decidiu
incentivar esse tipo de transmissdo (FERRARETTO, 2000). O radio de entretenimento
voltou a ganhar for¢a, com programacdes voltadas ao publico mais jovem. A qualidade
de transmissdo da FM intensificou o desenvolvimento de radios musicais, e a

transmissdo em Amplitude Modulada (AM) intensificou suas producdes jornalisticas.
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Neste periodo, aos poucos, o radiojornalismo comecou a galgar espacos na
frequéncia modulada. Conforme Ortriwano (1985), a especializacdo das emissoras
comecou a formar novos publicos, e o meio de radiojornalismo, ja aliado ao modelo

de FM, intensificou a producao de conteudos especificos e locais.

[...] aprendeu a trocar os astros e estrelas por discos e fitas gravadas, as
novelas pelas noticias e as brincadeiras de auditério pelos servigos de
utilidade publica. Foi se encaminhando no sentido de atender as
necessidades regionais, principalmente ao nivel de informacdo. Comeca a
acentuar-se a especializagéo das emissoras, procurando cada uma delas um
publico especifico. (ORTRIWANO, 1985, p. 21-22).

A década de 1970 fundamentou a relevancia do profissional de reportagem
dentro da producdo de noticias dentro das emissoras que se propunham a fazer
radiojornalismo. Conforme Lopez (2010), o repdérter era o responsavel pela pesquisa
e documentacgéo dos seus materiais. De acordo com Ortriwano (2002), o modelos de
radios de Talk and News e All News’ foram experimentados. Este modelo de
programacao se desenvolveu muito nos anos de 1980, e o corpo de reporteres das

emissoras destinadas a este trabalho de apuracdo aumentou consideravelmente.

O desenvolvimento das tecnologias seguiu influenciando e modificando as
formas de producao de reportagem. Nos anos de 1990, comecaram a se desenvolver
os profissionais multitarefa, capazes, num primeiro momento, de editar sozinho o
melhor trecho de suas entrevistas e colocarem no ar. A expansao da internet dentro
da sociedade e a imerséo gradual das emissoras de radiojornalismo na rede também
impulsionaram o surgimento de uma consciéncia de que o repoérter deve assumir
diversas tarefas dentro do ambiente de produgcdo. Concomitantemente, as
ferramentas tecnolOgicas foram se aprimorando e oferecendo novas possibilidades
para a producdo de radio, criando também as novas demandas de conteudos. A
popularizacdo da telefonia celular incorporou-se rapidamente ao cotidiano dos
repoérteres de radio. Se num passado nao muito distante, os profissionais precisavam
de radio-operadores para realizarem reportagens externas ou utilizavam orelhdes, a
implementacgao dos aparelhos celulares deu agilidade e facilidade de transmissao de

contetdos aos profissionais. Atualmente, a evolugéo tecnoldgica dos aparelhos faz

7 Segundo Ortriwando (2002), a programacédo All News é formada de atracbes estritamente
noticiosas. Ja o modelo Talk And News engloba noticias, entrevistas, e comentarios. Conforme
a autora, os modelos n&o se apresentam em suas formas puras, mesclando momentos com
informacao com outras propostas de formatos.
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dos smartphones ferramenta fundamental para a transmissao, nao s6 de conteado em
audio, como também visual, seja com a producdo de textos, fotos e videos.
Rapidamente, os reporteres de radio, principalmente os ligados ao radiojornalismo,
apropriaram-se das novas ferramentas e incorporaram novas fungdes as suas rotinas.
Diante disso, a producédo do reporter de radio, assim como de outros profissionais de

imprensa, tornou-se multimidia.

O desenvolvimento de préticas convergentes por reporteres de radio
intensificou-se nos ultimos dez anos. A producéo de contetdos para as mais diversas
plataformas aumentou, e o desenvolvimento das redes sociais fez com que a noticia
propagasse-se de forma mais intensa. A velocidade do radio incorporou-se a este
novo momento, porém os profissionais de reportagem sao exigidos em mais funcdes
de forma cada vez mais veloz. Em dissertacdo que tratava sobre a utilizacdo da
plataforma de redes sociais Twitter pelos reporteres da Radio Galcha, a pesquisadora
Gedrgia Santos (2013, p. 84) afirmou que houve uma “alteragao brusca na rotina de
produgcdo do jornalismo” na emissora, aumentando assim a carga de trabalho e

impactando nos textos produzidos pelos profissionais de reportagem.

Plataformas de transmissao de conteudos audiovisuais e troca de mensagens
como o WhatsApp de forma extremamente simples e ferramentas que permitem
streaming de video em tempo real, como o Facebook Live e o Twitter Live. Ao se
incorporarem ao cotidiano de producdo, essas novas ferramentas incumbem o
repérter de radio a ter conhecimento sobre a utilizacdo dos novos instrumentos digitais
e, de certa forma, produzir conteddos para mais de uma midia. Mello (2014, p. 257),
por exemplo, pontua que “As empresas radiofénicas ja se conscientizaram da
necessidade de estarem em todos os suportes possiveis, passando do AM ao FM e
aos telefones moéveis e, enfim, para internet, onde tudo parece terminar ou comecar

no sentido da abertura de possibilidades”.

A partir da revisao histérica do profissional de reportagem de radio no Brasil, é
possivel, com base em alguns autores, estabelecer quais sdo as principais
caracteristicas do reporter desta midia na atualidade. Obviamente, todos os preceitos
sobre apuragdo das informacbes citados anteriormente devem ser levados em
consideracdo. Porém, diante da complexificacdo da profissdo, diante principalmente

dos avancos tecnoldgicos, o reporter da midia radiofénica incorporou atividades.
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Um reporter que cobre um acontecimento para qualquer plataforma deve ter,
além de rapidez e versatilidade, capacidade de executar diversos formatos.
Esse novo perfil do profissional de comunicagéo se deve a reconstrucao do
espaco e das rotinas profissionais propiciadas pela convergéncia em seus
diversos niveis. (LOPEZ, 2010, p. 22)

Esta é a principal modificacdo recente no cenario de reportagem radiofénica.
Entretanto, € necessario recuperar outras qualificacdes do profissional de radio.
Conforme Prata (2012), a linguagem radiofénica mudou a partir da web, ja sendo
questionado inclusive a proposta de “linguagem radiofénica” a partir de um campo que
convergiu especificidades, como é o caso da internet. Outra caracteristica nova diz
respeito a uma “exigéncia” em se publicar o conteudo em mais de uma midia. Nao
cabe necessariamente apenas produzir conteddos multimidia, mas publicar e
autorreferenciar os demais elementos. Do ponto de vista pratico, é plausivel admitir
que um profissional de reportagem de radio, ao falar sobre uma determinada acéo que
esta executando, possa também informar aos seus ouvintes que existe um video, uma

foto, um gréfico, ja postado em uma plataforma.

Prata (2012) diz que até a avaliacdo do que é noticia dentro de uma nova fase
do jornalismo mudou. Citando Lage (1996), Prata (2012) diz que a informacéo também
tornou-se um espetaculo midiatico, e o radiojornalismo também estd se apropriando
deste modelo. Nesta linha, a reportagem ao vivo tornou-se cada vez mais importante,
e o profissional devera estar apto a ter maior producéo, e crescimento do improviso,
imediatismo e simultaneidade (ZUCOLOTO, 2012).

De acordo com Jung (2006), “emogdao e empatia” sdo ingredientes
fundamentais para uma boa reportagem. O autor, no entanto, compactua com a
proposicdo Sodré e Ferrari (1986), de que € necessario dosar a emocao na hora de
emitir um relato, especialmente no radio, onde o elemento oral faz diferenga. Jung
(2006) também frisa que estar no local onde os fatos acontecem enriquece a narrativa,
e que detalhes, criatividade e originalidade fazem parte de uma boa producgao
radiofénica. Para Ferraretto (2014, p. 155), o bom repdrter de radio precisa ter “boa
capacidade de observacado, habilidade de comunicacéo, sensibilidade, criatividade,
busca constante pela propria atualizacdo informativa e sélida formacao intelectual’.
Do ponto de vista pratico, Ferraretto (2014) pontua que, entre outras coisas, 0
profissional deve se manter bem informado sobre os fatos, fazer uma anélise sobre
as pautas, equipamentos adequados, ter cuidado em relacdo a qualidade da

transmissdo, cuidado com nomes proprios e sua prondncia, utilizacdo de audio
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ambiente (com parcimonia), entre outras qualidades.

Feito um importante resgate sobre o contexto do repérter de radio, desde o
desenvolvimento da profissdo dentro da midia até os dias atuais, € necessario ainda
delimitar aquilo que este pesquisador entende como reportagem de radio. Ainda que
a estrutura e a finalidade sejam puramente informativa, Ferraretto (2014) sustenta que
€ possivel que o profissional de reportagem ingresse no campo interpretativo da
execugao. Conforme Bomfim (apud FERRARETTO, 2014), existem cinco formas de
apuracao de noticia: a observacao direta (que ocorre no palco dos acontecimentos),
a coleta de informacbes (através de contatos com fontes e assessorias), 0
levantamento (investigacdo a partir de outras fontes, que ndo necessariamente
oficiais), despistamento (quando o repdérter se coloca em uma determinada situacao,
sem se identificar, para obter informacdes) e a andlise (que acontece quando o
repérter confronta informacdes colhidas com uma percepc¢éo critica sobre a pauta,

apresentando panorama e perspectiva sobre o fato).

3.4 Relagbes de trabalho

O jornalismo, enquadrado enquanto atividade profissional, comecou a
desenvolver-se num periodo iluminista e de Revolucdo Industrial, acompanhando a
consolidag&o dos jornais impressos no continente europeu. Conforme Ribeiro (1994),
as transformacfGes econdmicas da época favoreceram o desenvolvimento de uma
imprensa de mercado. A complexificacdo dos espacos urbanos tornava os periddicos
importantes espacos de informacéo e publicidade. Os periddicos, de cunho panfletario
e partidario, comecaram a dar espaco a publicacdes que buscavam obter lucro
financeiro a partir da venda de noticias. Ja na segunda metade do século XIX, o
jornalismo era visto como uma atividade capitalista. No Brasil, este processo
desenvolveu-se principalmente apos a Proclamacdo da Republica (1889), quando os
periodicos entraram numa fase industrial, e gradualmente, pessoas foram contratadas
especificamente para realizar trabalhos jornalisticos (LIMA, 2010). A evolugcédo da
imprensa acompanhou o primeiro periodo de desenvolvimento do Brasil enquanto
republica. O processo de urbanizacdo e de aparecimento das metrépoles comecava
a avancar e a busca por informacdes, assim como ocorreu na Europa e nos Estados

Unidos algumas décadas antes, tornou-se cada vez maior. Entretanto, a profissao de
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jornalista era vista apenas como um “subemprego”, e tinha remuneracdes baixas.
Conforme Bahia (apud RIBEIRO, 1994), ainda na década de 1920, o encarregado em

praticar jornalismo dentro das redacfes era praticamente inexistente.

Ministros acumulam postos de dire¢éo no jornalismo, da mesma forma como
embaixadores ou funcionarios menores das embaixadas cultivam
gratificacdes dos jornais como correspondentes no exterior. Antes de ser
profissdo, o jornal em um bico, um subemprego que procura compensar o
baixo salario com o prestigio da letra de forma. (BAHIA apud RIBEIRO, 1994,
p. 32)

Ribeiro (1994, p. 36-37) frisa que, nesta época, os jornais eram uma “atividade-
meio” para empresarios, que podiam vender informacgdes e opinides, e um “trampolim”
para jornalistas que almejavam cargos publicos ou espacos literarios. A imprensa
ingressou em um periodo mais moderno, principalmente durante o desenvolvimento
do radio, no Brasil, nos anos de 1930 (BAHIA, 1964). Entretanto, conforme Ribeiro
(1994), o desenvolvimento das técnicas e praticas jornalisticas avancou em
descompasso com regulamentacfes para proteger o novo encarregado de executar

funcdes jornalisticas.

Em 1938, o Decreto-Lei n°® 910 (BRASIL, 1938), assinado pelo entéo presidente
da Republica, Getllio Vargas, regulamentou a profissdo de jornalista. Conforme
legislagao vigente na época, “Entende-se como jornalista o trabalhador intelectual cuja
funcado se extende desde a busca de informacdes até a redacéo de noticias e artigos
e a organizacao, orientacdo e direcao desse trabalho (BRASIL, 1938, ANEXO A). De
forma muito incipiente, a legislacdo afirmava que profissionais de radiodifuséo
também eram jornalistas. Entretanto, na época, para ser considerado jornalista, era
necessario apenas fazer uma carteira de registro no Servico de Identificacdo
Profissional no Departamento Nacional do Trabalho, no Distrito Federal, e das
Inspetorias Regionais do Ministério do Trabalho, Industria e Comércio, nos Estados e
Territério do Acre. O Governo Federal se compromete, no documento, a criar escolas
para preparacdo de jornalistas. A carga horéaria definida inicialmente para a atividade
era de cinco horas diarias, com possibilidade de realizacdo de duas horas-extras. Em
casos de excepcionalidades, o empregado poderia ficar mais tempo, desde que o
veiculo informasse as autoridades, posteriormente, os motivos da extensao da carga.

N&o havia indicacdo de valores minimos a serem pagos aos profissionais. De acordo
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com Ribeiro (1994), as relagOes trabalhistas criadas a partir da regulamentacao da

profissdo ndo se desenvolveram de forma vantajosa para os jornalistas.

Os salarios profissionais sdo acertados mediante convénio entre jornalistas e
empresas, mas apenas as mais solidas cumprem o estabelecido. Arranjos de
publicidade facilitam alimentacdo em restaurantes, hospedagem em hotéis,
locomog@o em transportes internos ou internacionais. (BAHIA, apud
RIBEIRO, 1994, p. 37)

Na mesma década, surge o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP),
orgao publico federal responséavel pelo controle e censura em periédicos. No Decreto-
Lei N°5480, de 1943, ficou instituido o curso de jornalismo. O documento, no entanto,
apresenta poucas caracteristicas sobre as formas de qualificacdo daqueles que
decidiram seguir a carreira. Em 1969, no auge do periodo militar, o jornalismo, entao
vitima das agruras do regime politico vigente no pais, viu surgir uma legislacdo mais
complexa sobre as suas atividades. O Decreto-Lei n® 972 apresentava classificacdes
guanto as funcdes jornalisticas. No artigo 6 do documento, a figura do profissional de
reportagem torna-se regulamentada (ANEXO B). No mesmo texto, € definido aquilo

que é classificado como radio-reporter.

I[...] b) Noticiarista: aquéle que tem o encargo de redigir matéria de carater
informativo, desprovida de apreciacdo ou comentarios;

c) Reporter: aquéle que cumpre a determinagcdo de colhér noticias ou
informacdes, preparando-a para divulgacéo;

d) Reporter de Setor: aquéle que tem o encargo de colhér noticias ou
informacdes sObre assuntos pré-determinados, preparando-as para
divulgacao;

e) Radio-Reporter: aquéle a quem cabe a difusdo oral de acontecimento ou
entrevista pelo radio ou pela televisdo, no instante ou no local em que
ocorram, assim como o comentério ou crbnica, pelos mesmos veiculos; [...].
(BRASIL, 1969)

Na época, a legislagdo comportava as diversas tarefas existentes dentro das
redacdes, separando as fungbes. Tal como no modelo fordista, as empresas de
comunicacdo ainda buscavam profissionais com conhecimentos especificos em
determinadas areas. Cada agente cumpria uma determinada tarefa. Cabia aos radio-
repOrteres a incumbéncia de colher informacdes e preparar os materiais para a
divulgacdo em radio, ou ainda transmitir, através do radio, informacgdes direto do local
do fato. Apos a regulamentagao do repérter e o reconhecimento da fungéo ‘repérter
de radio’, surgem novas propostas dentro do meio radiofébnico com o objetivo,

primeiramente, de segmentar ainda mais as atividades.
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Entretanto, o final da década de 1970 marcou também a formalizacdo de uma
nova categoria de profissionais capacitados para atuar em radio, os radialistas. Em
1978, surge a Lei n® 6.615, que regulamenta a atividade. Em 1979, a proposta foi
aprovada e decretada pelo pais. A acdo engloba e regulamenta diversas profissdes
que j& existiam, incluindo aquelas ligadas a area técnica e aos bastidores de
producdes. Entretanto, a regulamentacdo também diz que os radialistas séo

capacitados em interpretacao, dublagem e locucéo de noticias, entre outros itens.

No mesmo ano de 1979, foi promulgada nova regulamentacdo (Decreto N°
83.284) para a categoria dos jornalistas (ANEXO C). Ainda que se apresente como
mais moderno, texto € muito semelhante ao de 1969, e praticamente ndo provocou
alteracdes nas ementas sobre noticia e reportagem. Em uma parte do texto, fica
expresso que “Em negociacdo ou dissidio coletivo poderdo os Sindicatos de
Jornalistas reclamar o estabelecimento de critérios de remuneragcdo adicional pela
divulgacdo de trabalho produzido por jornalista em mais de um veiculo de

comunicacao coletiva”.

3.5 Metodologia do trabalho: o confronto de geracdes

Este topico tem por objetivo especificar os procedimentos metodoldgicos que
serdo adotados pelo pesquisador para avancar no estudo e obter resultados. Diante
de um cenério dentro das redac¢fes de radiojornalismo bastante alterado nos ultimos
anos em funcéo dos avancos tecnolégicos (incorporacdo do telefone celular como
ferramenta indispensavel), alteracBes significativas nos parametros de construcdo de
noticias dentro de uma légica capitalista (enquadramento das grandes emissoras a
uma perspectiva mercadologica, e submetendo seus profissionais a essa logica), e do
desenvolvimento de um modelo de reportagem de radio focado em agilidade e
producédo para diversas plataformas), o trabalho vai conversar com os profissionais

gue atuam e ja atuaram no centro da producéo de noticias: o reporter.

A proposta é estabelecer uma andlise entre dois grupos de profissionais através
dos discursos apresentados pelos participantes. O primeiro corresponde a aqueles
gue ja ndo atuam mais no mercado, mas que estiveram presentes em redacdes e
testemunharam os movimentos iniciais das mudancas tecnoldgicas dentro das

empresas de radiojornalismo no Estado entre os anos de 1980 e 1990. O segundo
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grupo sera composto por profissionais que atualmente estdo dentro das emissoras de
radio e tém uma percepcao sobre as relacdes de producdo de conteddos dentro do
espectro jornalistico exigido. Para esta analise, serdo selecionados trés profissionais
gue atuaram em grandes empresas de radiojornalismo de Porto Alegre entre os anos
de 1980 e 1990 e outros trés profissionais que atualmente (2017) sao reporteres de
radio.

As ferramentas metodolégicas implementadas neste trabalho serdo a de
formacéo de dois grupos focais (um com os profissionais que atuaram nas empresas,
e outro com profissionais sdo reporteres de radio) e aplicacdo de um questionario
misto a respeito da profissdo. Os participantes serdo provocados a repercutir sobre
aspectos relacionados a producdo de noticias e de conteddos no passado e no
presente, sobre os reflexos da necessidade de producdo multimidia dentro das
redacdes, sobre a qualidade e profundidade de jornalismo que se executava e se
executa do cenario de dinamicas multimidia e sobre as relacées entre producéo de

conteudos, aspiragdes financeiras e remuneracao da categoria.

Dentro dessa perspectiva e das provocacdes feitas aos grupos focais, sera
possivel estabelecer comparacdes, a partir da 6tica de quem fazia e quem faz, sobre
as alteracBes dentro de diversas esferas relacionadas a producéo de noticias. Como
ja dito anteriormente, a hipétese principal deste trabalho relaciona as mudancgas nos
processos produtivos dos repérteres a l6gica da Economia Politica da Comunicacao
e a passagem do fordismo, em que cada profissional executava uma determinada
tarefa, para pos-fordismo, que defende maior flexibilizacdo do profissional na
realizacdo das atividades. Obtendo as impressdes daqueles que participaram e
participam da producéo de noticias, podera ser possivel identificar caracteristicas do

fordismo e do pés-fordismo dentro da profissdo de repérter de radio.
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4 Conhecendo a metodologia e os grupos focais e compreensao dos

discursos

A partir da apresentacdo das fundamentacBes tedricas anteriores sobre o
profissional e a atividade de reportagem de radio, parte-se de agora em diante para
um segundo momento deste trabalho. Como proposto, foram realizadas entrevistas
com dois grupos focais com caracteristicas similares, porém com uma diferenca
significativa em relacdo ao periodo em que atuaram como repoérteres em redacgéo de
radio. Antes de descrever as entrevistas, € necessario apresentar a metodologia
empregada neste trabalho.

4.1  Apresentacdo da Analise de Discurso e das ferramentas metodoldgicas

A implementacdo de uma metodologia de Analise de Discurso (AD) ja implica
em interesse na exploracdo de reflexdes a respeito de um determinado assunto. A
resposta ao tema proposto se dé, basicamente, através da interpretacao e assimilacéao
de estimulos ou questionamentos. Este trabalho n&o pretende apresentar o0s
parametros histéricos a respeito da metodologia escolhida, que € complexa por
envolver uma combinagcdo de elementos e significacdes. Entretanto, € de suma
importancia referenciar a teoria e apresentar subsidios tedricos que auxiliem na
compreensao da proposta da dissertacéo e aplicacdo metodolégica. Diante disso, o

tema sera introduzido para garantir maior entendimento sobre o processo.

Conforme Orlandi (2001, p. 15), a Analise de Discurso “nao trata da lingua, nao
trata da gramatica, embora todas essas coisas lhe interessem. Ela trata de discurso”.
O autor defende que essa andlise é feita a partir da fala, gerando um movimento de
construcdo de sentido. Aléem disso, Orlandi (2001, p. 16), “n&o se trabalha com a lingua
fechada nela mesma mas com o discurso, que € um objeto sécio-histérico em que o
linguistico intervém como pressuposto”. O autor também pondera que aspectos
sociais e historicos sdo relevantes, entretanto, ndo subsidiam-se sozinhos. Assim, o
trabalho da andlise de discurso consiste em relacionar a linguagem e aspectos
exteriores (sociais, econdmicos, culturais, entre outros), extraindo um viés analitico.
Citando Pécheux (1975), Orlandi (2001, p. 16) pondera que ndo ha um discurso sem

alguém que o proferiu, e que essa pessoa inegavelmente tém uma ideologia. Assim,
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h& uma correlacdo entre a linguagem expressada apresenta e a ideologia de quem a
expressou. Sobre o discurso e exame dos seus significados, Orlandi (2001) frisa que

€ necessario ir além da proposicao basica entre e emissor, mensagem e receptor.

Nao se trata apenas da transmisséo de informagdo, nem ha essa linearidade
na disposicdo dos elementos da comunicacdo, como se a mensagem
resultasse de um processo assim serializado: alguém fala, alguém refere
alguma coisa, baseando-se em um cédigo, e o0 receptor capta a mensagem,
decodificando-a. (ORLANDI, 2001, p. 21)

O autor compreende que o processo do exame através da metodologia de
Andlise de Discurso ndo pode se dar através da simples captacdo da informacéo
transmitida. HA um complexo conjunto de significacdes que € dado, tanto por aquele

gue emite a mensagem, como por aquele que recebe as informacdes.

Adentrando no campo de investigacdo, Charaudeau (2010) apresenta
componentes e modos para a situagdo que geram comunicacao. A pessoa que esta
com a palavra ocupa o centro do campo comunicacional e se propde a troca de
determinada ideia dentro de um espag¢o com receptores. Charaudeau (2010, p. 71)
chega a citar que acaba existindo uma espécie de ‘contrato’, ligando emissor e
receptor. Porém, o autor pondera que esse acordo esta sujeito a diversas condicdes,

que se alteram, ou ndo, conforme as situagoes.

A primeira dessas circunstancias diz respeito a caracteristicas fisicas, como por
exemplo, o fato de emissor e receptor estarem dentro do mesmo ambiente, ou em um
mesmo espaco estarem mais de duas pessoas. Outro aspecto que pode alterar o
discurso € o canal onde ocorre a troca de informacdes. Pode haver mudanca na forma
de apresentacdo do discurso se o canal for oral ou se for grafico. A utilizacdo de

midias, e quais tipos de midias, também interfere dentro do campo comunicacional.

Além disso, caracteristicas identitarias dos envolvidos afetam o processo.
Conforme Charaudeau (2010), o fato de as pessoas pertencerem a uma mesma raca,
sexo, profisséo, religido, entre outros, interferem na selecdo de palavras a serem
explanadas pelo locutor para o interlocutor. O autor frisa que a familiaridade entre os
envolvidos na comunicacdo € outro fator importante a ser levado em consideragéo
durante uma andlise. Pela proposta, ha significativa diferenca entre as formas de
interlocucdo entre duas pessoas caso elas se conhecam e caso elas ndo se

conhecam.
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Charaudeau (2010) também pondera as chamadas caracteristicas contratuais
durante a conversagdo. O fato de haver pessoas ocupando papéis comunicativos
determinados ou afeta a forma como ocorre a comunicacdo entre as partes
envolvidas. No caso de uma entrevista, espera-se que um entrevistado assuma o
papel de provocar e incitar o entrevistado a responder as perguntas. Nesta
perspectiva, e dentro dessa situacdo. esses sdo 0s papéis esperados entre as partes

envolvidas.

Partindo do pressuposto que o encontro entre as partes envolvidas ocorre
dentro de um ambiente fisico e que elas podem conversar oralmente de forma direta,
Charaudeau (2010) pondera que aspectos como a entonacao, gestos e mimica podem
reforcar, ou ndo, uma determinada expressdo. Essa proposta € chamada pelo autor
de situacdo diagonal, porque o locutor esta expondo ao interlocutor, ao mesmo tempo
em que tem a possibilidade de alterar, corrigir ou completar o texto. A outra
circunstancia sustentada pelo autor € a situacdo monogonal, em que os envolvidos
néo estdo presentes fisicamente e precisam de um canal oral ou gréfico para trocarem
as informacdes. Neste caso, Charaudeau (2010) diz que o locutor tem maior

capacidade de organizar seu discurso.

Um outro aspecto a ser levado em consideracdo na Analise do Discurso diz
respeito as condi¢des de interpretacao da linguagem e do discurso. Neste caso, ha
um significativo peso entre a forma como as pessoas podem interpretar uma
determinada expressédo. Palavras, frases e termos considerados claros para quem
concede a entrevista nem sempre poderdo ser compreendidos por aqueles que
interpelam. Sobre isso, Charaudeau (2008) frisa que h& linguagens compreendidas

dentro de uma mesma comunidade.

O saber que os protagonistas da linguagem constroem sobre os diferentes
propésitos contidos nas trocas comunicativas ndo é ligado apenas as
referéncias ou experiéncias vividas por cada um deles. Esse saber depende
igualmente dos saberes que tais sujeitos comunicantes supfem existir entre
eles e que constituem filtros condutores de sentido (CHARAUDEAU, 2008, p.
31)

Dessa forma, conforme a 6tica de Charaudeau (2008), para que o membro da
conversacgao responsavel por interpretar o discurso envolve aspectos como: (i) o saber
do sujeito enunciador; (ii) os pontos de vista em relagcdo aos seus enunciados; (iii) 0s
pontos de vista em relagdo ao seu sujeito destinatério. A alegacao € de que toda forma
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de interpretacdo de um texto ou discurso € uma “suposicdo de intengao”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 31). Neste ponto, € necessario fazer referéncia aos signos
dentro do contexto interpretativo. Isso porque os filtros condutores’ citados por
Charaudeau séo colocados a prova durante a conversacao entre o enunciador e o
interpretante. Ainda que haja uma estabilidade de sentido da palavra, esse pode ser
diferente do original dentro de uma comunicagdo. O valor conotativo da palavra sé

pode ser atribuido em caso de conhecimento entre os membros da conversacao.

Dentro da perspectiva de Analise de Discurso e do conhecimento comum entre
as partes envolvidas, Orlandi (2001, p. 25) diz que a interpretacdo permite a
compreensao a partir de um sentido. Para a autora, “compreender € saber como um
objeto simbolico (enunciado, texto, pintura, muasica, etc) produz sentidos. E saber
como as interpretacfes funcionam. Quando se interpreta ja se esta preso em um
sentido”. Neste aspecto, é de suma importancia rememorar que este trabalho baseia-
se em um sentido, ja apresentado pelo autor, que relaciona o discurso apresentado

pelos repdrteres ao campo da Economia Politica da Comunicacao.

4.2  Analise qualitativa e Grupo focal

Dada a apresentacdo da metodologia que sera aplicada para reflexdo deste
trabalho, € de suma importancia apresentar e explicitar a ferramenta a ser utilizada a
fim de colher informag8es para o trabalho. Antes de tudo, hd uma necessidade de
mencionar que o trabalho esta dentro de uma perspectiva metodolégica qualitativa.
Neste sentido, o pesquisador ndo esta, necessariamente, preocupado com a
representatividade apresentada em nuameros, mas sim com um aprofundamento da
compreensao dentro de um determinado grupo social. Conforme Silveira e Cordova
(2009), a pesquisa qualitativa trabalha com significados e porqué das coisas, ja que

os dados ndo sao métricos e se valem de diferentes abordagens.

As caracteristicas da pesquisa qualitativa sdo: objetivacdo do fenédmeno;
hierarquizagéo das ag8es de descrever, compreender, explicar, precisdo das
relagBes entre o global e o local em determinado fendmeno; observancia das
diferencas entre o mundo social e o mundo natural; respeito ao carater
interativo entre os objetivos buscados pelos investigadores, suas orientacdes
tedricas e seus dados empiricos; busca de resultados os mais fidedignos
possiveis; oposicdo ao pressuposto que defende um modelo Unico de
pesquisa para todas as ciéncias|...] (SILVEIRA; CORDOVA, 2009, p. 32)
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O método qualitativo busca explorar e apresentar informacgdes aprofundadas e
com uma ilustragéo importante. Silveira e Cérdova (2009) alertam, no entanto, que o

pesquisador precisa tomar alguns cuidados durante o trabalho.

[...]Jo pesquisador deve estar atento para alguns limites e riscos da pesquisa
gualitativa, tais como: excessiva confianca no investigador como instrumento
de coleta de dados; risco de que a reflexdo exaustiva acerca das notas de
campo possa representar uma tentativa de dar conta da totalidade do objeto
estudado, além de controlar a influéncia do observador sobre o objeto de
estudo; falta de detalhes sobre os processos através dos quais as conclusdes
foram alcancadas; falta de observancia de aspectos diferentes sob enfoques
diferentes; certeza do préprio pesquisador com relacdo a seus dados;
sensacao de dominar profundamente seu objeto de estudo; envolvimento do
pesquisador na situagdo pesquisada, ou com 0s sujeitos pesquisados.
(SILVEIRA; CORDOVA, 2009, p. 32)

Como citado, ha necessidade de cuidado em relacdo ao distanciamento do
objeto a ser estudado. Mesmo assim, inegavelmente, a metodologia qualitativa
garante proximidade entre o pesquisador e o fenémeno analisado. O enfoque da

pesquisa se da na interpretacdo e contexto em que os contetdos sdo analisados.

4.3  Grupo focal

A técnica de pesquisa de grupo focal tem por objetivo basico a possibilidade de
coleta de dados a partir das interagdes de um determinado coletivo reunido. Segundo
Gondim (2003), o modelo técnico posiciona-se entre a observacdo participante e a
entrevista de profundidade. O recurso serve para “compreender o processo de
construcdo das percepcoes, atividades e representacdes sociais de grupos humanos.”
(GONDIM, 2003, p. 151). Conforme Kind (2004), os grupos focais se valem das
interacbes entre os membros com o objetivo de fornecer informacdes sobre um

determinado tema.

E possivel descrever o procedimento como a reunido de um determinado
grupo, geralmente em um espaco fisico, que interage a partir de estimulos feitos por
um mediador. Os dados coletados ndo levam em consideracdo somente a resposta
do entrevistado, mas também a interacdo entre 0s membros que compdem o grupo.
Gondim (2003, p. 151) pondera que “os entrevistadores de grupo pretendem ouvir a

opinido de cada um e comparar suas respostas; sendo assim, o seu nivel de analise
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€ o individuo no grupo”. Assim, uma opinido, mesmo que nao compartilhada pelo
restante dos membros da discusséo, é levada em consideracdo na hora da andlise,

porque integra o pensamento do grupo.

O foco ndo se encontra na analise dos contelidos manifestos nos grupos,
mas sim no discurso que permite inferir o sentido oculto, as representacdes
ideoldgicas, os valores e os afetos vinculados ao tema investigado. A
premissa é a de que 0s pequenos grupos tendem a reproduzir nos jogos de
conversacdo, o discurso ideolégico das relagcdes macrossociais. Eles seriam,
pois, uma forma de desvelar este processo de alienacao e torna-lo consciente
para os participantes. (GONDIM, 2003, p. 151)

Entre os especialistas do tema, ndo ha um consenso sobre o tamanho dos
grupos focais, nem sobre sua duracdo. Debus (1988), as circunstancias variam
conforme o nimero de membros do grupo focal. Entretanto, € necessario explicitar
informacdes como o tempo de duracdo dos encontros, gerando uma espécie de
contrato inicial com o grupo. O ambiente para a realizacdo do encontro deve ser
confortavel, propiciar privacidade e estar livre de interferéncias sonoras. Debus (1988)
também destaca que as caracteristicas do moderador durante a atividade também séo
fundamentais para o bom andamento do trabalho. Neste sentido, o ritmo do grupo
pode interferir no estilo de moderacdo. De qualquer forma, é preponderante que o
responsavel por conduzir o grupo precisa estar aberto para a discussdo e o
acolhimento de posicBes contrarias de forma respeitosa. Debus (1988) também
destaca que um moderador com maior conhecimento sobre o assunto pode garantir
maior fluidez as discussdes. Kind (2004) salienta que a presenca de um observador
junto ao grupo focal qualifica o desenvolvimento da atividade, sendo peca fundamental
para validar a investigagdo. Cabe ao observador — ainda que com posicdo menos
ativa dentro da discussdo — apontar reacdes do moderador durante a reunido e

analisar as interacOes a rede de interacoes.

Gondim (2003) diz que existem trés modalidades de grupos focais, todas
baseadas em perspectivas tedricas e praticas. As modalidades sédo exploratérias,
clinicas e vivenciais. A primeira proposta visa a producdo de hipéteses ou o
desenvolvimento de novas ideias e a identificagdo de necessidades e expectativas. A
segunda modalidade (clinica) tem como objetivo a compreensdo de crencgas,
sentimentos e comportamentos, descobrindo projecdes, vieses e resisténcias

desconhecidas até mesmo pelos préprios membros. A terceira modalidade é a de
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grupos focais vivenciais, em que 0s préprios processos do grupo sao analisados.

Avancando sobre caracteristicas para o desenvolvimento da atividade de
pesquisa via a proposta de grupo focal, ha relevancia em destacar o guia de temas do
trabalho. Para Kind (2004) e Gondim (2003), ter clareza no tema € crucial para realizar
uma investigacao produtiva. Ainda que haja flexibilidade na discussédo, € de suma
importancia que o moderador consiga introduzir as perguntas propostas. E de
responsabilidade do entrevistador também garantir a estrutura da conversagao para
ndo perder o proposito. Uma das alternativas é criar topicos de discusséo e pontuar
os temas. Para Gondim (2003), “Um bom roteiro € aquele que ndo s6 permite um
aprofundamento progressivo (técnica do funil), mas também a fluidez da discussao
sem que o moderador precise intervir muitas vezes”. Segundo Kind (2004), o guia de
temas deve ser flexivel para garantir que a conversa transcorra sem a perda do foco

sugerido e sem entrar em perguntas que fujam do tema.

O temario é, na verdade, uma orientagdo, um auxilio para a memorizacdo de
guestdes importantes a ser tratadas. Devera ser flexivel o suficiente para que
a discussdao transcorra de forma espontanea e ainda assegurar que novas
guestdes possam ser introduzidas. Em termos praticos, elaborar um temario
requer que o pesquisador esboce areas de indagacdo de acordo com o0s
objetivos do estudo. Em seguida, associadas a cada area, devem ser
elaboradas questdes especificas. Deve-se ficar atento para eliminar questdes
gue ndo estejam ligadas aos objetivos. (KIND, 2004, p. 131)

Além da criacdo de um roteiro com tdpicos, € importante delimitar o roteiro de
questionamentos a ser feito durante a atividade de grupo focal. Kind (2004) também
da importante contribuicdo para o desenvolvimento da atividade de grupo focal. Apds
a introducao, onde o moderador apresenta 0s objetivos do grupo e regras a serem
seguidas, comecam as etapas. A primeira corresponde a preparacdo dos membros
do grupo para a atividade. Todos se apresentam, com o objetivo de garantirem alguma
relacdo. Numa segunda etapa, ha o debate sobre os temas em grupo. As perguntas
geralmente partem de uma proposta mais ampla e concreta para questionamentos
mais profundos e abstratos. A terceira etapa corresponde ao encerramento da
atividade, com a exposicao sintética do que foi absorvido. A quarta etapa se refere a
andlise e avaliacdo da atividade, sem necessariamente entrar no mérito do que foi
dito. A quinta etapa verifica se os dados obtidos séo satisfatérios para se dar inicio a

uma avaliacdo. Apds, € o momento de andlise dos dados, que inclui as respostas e
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as interacdes dos membros aos temas que foram langados para debate.

A revisdo de conceituacdo dos procedimentos metodologicos é de suma
importancia para que se faga compreensivel a dindmica do trabalho. A elaborag&o das
guestdes e aplicacdo das mesmas dentro do grupo focal, bem como o andamento da
atividade, seguirdo as proposi¢cdes metodoldgicas citadas. O objetivo é garantir uma
ordem de processos para que a coleta de dados, a partir das conversas com 0s
grupos, que permita uma interpretacdo dos conteudos pelo prisma da Economia
Politica da Comunicacgdo dentro da atual atividade do reporter de radio.

Apbs essa explicagcdo metodoldgica, é chegado o momento de apresentar 0s
grupos focais. O primeiro é formado por profissionais que trabalharam, ou na Radio
Gaulcha, ou na Radio Guaiba, na década de 1990. O segundo grupo é de uma geracao
mais nova, e atualmente (2018) trabalha nessas duas empresas. Ainda que a esséncia
da atividade de reportagem seja mantida, caracteristicas, contextos, discursos e

percepcdes acentuam as diferencas entre as duas geragoes.

4.4 Repoérteres que atuaram nas emissoras na década de 1990

O primeiro grupo focal foi reunido na noite do dia 4 de abril de 2018, na zona
norte de Porto Alegre. Cabe antecipar que a proposta previa que quatro pessoas
participassem da reunido. E de fato, quatro pessoas com o perfil indicado foram
convidadas a integrar da pesquisa. Entretanto, uma das pessoas requisitadas nao
pode integrar o grupo focal pois atua em empresa de jornalismo e precisou
permanecer no ambiente de trabalho fora de seu expediente. Os demais integrantes
convidados compareceram ao encontro. Por fim, enfatiza-se que as opinibes
colocadas no texto foram expressas pelos convidados, e representam uma parte

significativa da dinamica. Os didlogos completos do grupo focal estdo em Apéndice A.

O primeiro integrante apresentado é A3, 52 anos, ex-reporter e ex-apresentador
da Radio Gaucha durante a década de 1990 e o inicio dos anos 2000, trabalhando
por mais de dez anos no grupo RBS. Além das atividades na emissora de radio, ele
também trabalhou para o jornal Zero Hora e TV Com. Atualmente, A3 trabalha no
grupo Bandeirantes de Comunicacao, em Porto Alegre, e apresenta programas de
radio, além de fazer comentarios em programas de televisdo da TV Bandeirantes. Por

algum periodo, atuou na cobertura do segmento de politica.
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Outro membro do grupo focal é A1, 62 anos, ex-reporter, ex-produtor e ex-chefe
de reportagem e gerente de jornalismo da Radio Guaiba. Ele comecou na Radio
Guaiba em 1991 e permaneceu por mais de 20 anos na empresa localizada no centro
de Porto Alegre. Hoje Al atua como coordenador de comunicacéo social da secretaria
de desenvolvimento social, trabalho, Justica e Direitos Humanos, pertencente ao
governo do Estado do Rio Grande do Sul. Assim como A3, tem relagdo com a
cobertura da area politica, apesar de ter feito coberturas de diversas outras areas do

campo jornalistico.

A terceira integrante da mesa € A2, 65 anos, que atuou como reporter durante
a década de 1980 e 1990 na radio Gaucha. Atualmente, esta aposentada das
atividades jornalisticas. A2, assim como os demais, atuou significativamente em
coberturas do segmento politico, mas também trabalhou como repoérter da editoria de
geral. Ela teve passagens pelo jornal Zero Hora no mesmo periodo em que esteve

atuando na Radio Gaucha.

O fato de os trés se conhecerem e terem sido contemporaneos de redacéo e
de atividades colaborou para o andamento da atividade. Julga-se necessario destacar,
até por envolver o cunho de analise do discurso, que as respostas dos
guestionamentos geralmente marcados a algum tipo de lembranca sobre os tempos
de atuacéo. O grupo focal teve duracdo de uma hora e treze minutos. Como citado
durante a explicacdo metodoldégica, o pesquisador apresentou gquestionamentos
abertos e fechados e provocou os participantes a relatar sobre as rotinas de producéo

e as percepcodes sobre a atividade.



81

4.4.1 As rotinas do grupo dos repoérteres da década de 1990

O primeiro aspecto a ser colocado em discussdo com o grupo focal envolveu o
namero de pautas recebidas e executadas diariamente pelos repérteres. Os
profissionais afirmaram que eram pautados pelos chefes de reportagem com quatro a
seis assuntos todos os dias. Em consenso entre os entrevistados, houve a ideia de
gue a cobertura setorizada fazia com que o um profissional ficasse incumbido de
diversas pautas ou repercussfes sobre aquele setor durante varios dias. De acordo
com A1, “Como a gente ia a fundo, a gente acabava, na primeira pauta, tirando mais
duas ou trés. Entdo no final do dia, tu tinha quase dez assuntos diferentes para

abastecer os noticiarios”. As cargas horarias dos entrevistados eram de cinco horas.

Questionados sobre o numero final de pautas e noticias diferentes veiculadas
por dia, os repérteres informaram que essas notas variavam entre oito e nove
assuntos. Entretanto, A2 ponderou que esse numero poderia ser bem menor,
conforme o assunto. Segundo ela, em muitas ocasides, o repoérter era incumbido de
uma quantidade maior de pautas, mas em outras situacfes, era responsavel por
acompanhar um Unico assunto. Isso ndo impedia os profissionais de realizarem
diversas insercfes na programacao ao longo do dia atualizando as noticias sobre o
tema. Ainda sob esse aspecto, A3 destaca que o niumero de programas jornalisticos
baseados em noticias apresentados pelas emissoras da época fazia com que o0s
profissionais das empresas sempre tentassem encontrar atualizagcées para manter a
emissora em atividade. “N&o tinha essa coisa que tem hoje. A gente tinha que
sustentar a programacao. A Band tem afiliadas pelo pais. A Gaucha tem afilhadas

também. A gente nao tinha isso. O repérter tinha que sustentar a programagao no ar”.

Questionados sobre o tempo em que trabalhavam, os repérteres foram
unanimes em responder que ficavam diariamente bem mais tempo do que aquilo que
a carga horaria lhes impunha. Em média, os profissionais tinham contratos com
previsdo de cinco horas de trabalho diarias. Todavia, os profissionais asseguraram
gue era comum permanecer bem mais tempo na emissora. Al, durante sua fala,
criticou o modelo de reportagem atual. Ele disse que os profissionais ndo buscam
novas pautas quanto estdo no local do fato. “Hoje, o que eu tenho assistido no palacio
€ que, o repodrter vai la para uma pauta. Ele vai la, grava o assunto e sai do local s

com aquele assunto”.
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Um aspecto bastante abordado pelos integrantes do grupo focal € a presenca
de bons profissionais nos cargos de chefia de reportagem, responsavel por distribuir
as pautas entre os reporteres e de pauteiro, encarregado de criar e desenvolver
assuntos. Os entrevistados relataram que, no passado, havia uma discussao grande
sobre as pautas que seriam realizadas ao longo do dia. O chefe de reportagem
geralmente explicava pauta a pauta o que poderia ser explorado pelo repoérter,

repassando experiéncia e conhecimento aquele que executaria a apuracao.

Conforme Al, com o passar dos anos, os profissionais de chefia de reportagem
assumiram um papel maior no campo da gestéo, e isso interferiu has discussdes sobre
a pauta. Ja a funcéo de pauteiro deixou de existir, cabendo a chefia de reportagem ou
aos proprios reporteres a atribuicdo de sugerir e formular pautas. Sobre isso, A3

resumiu “eles [0s chefes de reportagem] s&o gestores. O pauteiro sumiu.”

Referente aos métodos de apuracgéo, os reporteres do passado afirmaram que
a forma mais utilizada para se obter uma determinada informacao era ir até o lugar
onde ocorriam os fatos. A apuracao por telefone também era bastante utilizada pelos
profissionais na década de 1990. Nesse aspecto, uma das provocacoes feitas pelo
pesquisador ao grupo focal era a de saber o nimero médio de reportagens fora de
redacdo que os reporteres faziam semanalmente. Algumas opcdes foram
disponibilizadas aos entrevistados: uma vez por semana, duas vezes por semana, trés
vezes por semana ou mais de trés vezes por semana. Os entrevistados foram
unanimes em responder que saiam para executar reportagens externas todos os dias
da semana. A3 comentou que “Lugar de repérter € na rua’, e A2 bradou
complementando “N&o tem essa de ficar na redagéo. Lugar de repodrter é na rua”.
Sobre a estrutura, os profissionais destacaram que tanto a Radio Gaucha quanto a
Radio Guaiba tinham entre quatro a seis carros disponiveis exclusivamente para a

movimentacao dos reporteres.

Além disso, os profissionais destacaram que, aos finais de semana, mesmo
gue nenhuma pauta externa estivesse prevista, eram realizadas saidas com o0s
veiculos das emissoras com o intuito de procurar algum tipo de situacdo. Al disse
que, frequentemente, ia para a frente do Palacio Piratini aos sdbados de manha sem
uma pauta especifica, e 14 buscava algum tipo de fato que pudesse se tornar noticia.
“As minhas fontes eram segurangas [...] Outra fonte minha era um gargom. Uma vez,

0 garcom entrou numa reunido e passou para mim toda a proposta que o Collares
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estava fazendo para a Fessergs [Federacéo Sindical dos Servidores Publicos do Rio
Grande do sul] de reajuste salarial”’, disse. A3 complementou dizendo que todos os
dias “a gente estava 1a”. A2 lembrou que ir ao local era uma forma fundamental para
se buscar informacdes. Em determinada ocasiao, ela recebeu uma informacao de que
voluntarios da prefeitura estavam escolhendo e pegando roupas que haviam sido
doadas pela populagao para pessoas carentes vitimas de enchente. “Eu fui la e vi. E

eu so vi que era porque fui 18", pontuou.

Ainda sobre a relacdo com fontes, Al afirmou que fazia contatos por telefone,
mas que, em muitos casos, a conversa tinha que ser realizada “olho no olho”, porque
a pessoa que detinha a informacdo nem sempre passaria aquilo por telefone. Neste
sentido, os reporteres afirmaram que a presenca no local do fato € a forma mais
adequada de se conseguir uma fonte ou se obter a melhor informagé&o. O grupo frisou
gue, ainda hoje, estar no palco dos acontecimentos é fundamental para compreender
melhor como as coisas ocorrem, apesar de julgar que iSso € menos comum

atualmente.

Um aspecto interessante apresentado durante a discusséao foi o fato de que,
em muitos casos, 0s repoérteres nao recebiam nenhuma pauta no dia. Setoristas,
especialmente, nem precisavam ir a redacdo saber sobre o0 que seria pautado. Ou a
conversa era realizada por telefone, ou o profissional de reportagem simplesmente se
deslocava ao ponto onde iria buscar as informacfes, como a Assembleia Legislativa
do Estado, Camara de Vereadores, entre outros. A2 frisou que os chefes de
reportagem “sabiam que a gente ia chegar |3, largar a rede e que viriam as matérias.
A gente sabia o que tinha l4. Se era dia de comissdes, entdo se sabia que a gente ia

trazer matérias de comissao”.

Em relacdo a tematica das reportagens, o grupo afirmou que tinha interesse em
cobrir pautas de cunho social, e que atualmente, o perfil das reportagens é mais
“oficialesco”, resumiu A2. Para os entrevistados, os profissionais da atualidade nao
sao tao questionadores em relacéo aquilo que Ihes é apresentado pelas fontes oficiais.
A3 salientou que havia uma certa indignagao do antigo grupo de reporteres em relacéo
aos assuntos. Segundo ele, os chefes de reportagem incentivavam os repdrteres a

produzir noticias e reportagens que “mexessem com a vida das pessoas’.

Quanto as questdes técnicas da atividade, todos reconheceram que 0 avango
tecnoldgico facilitou o trabalho da reportagem. No passado, os profissionais se valiam
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dos mais variados artificios para passar a informacgéo no ar. Em alguns locais, onde
costumeiramente eram realizadas reportagens, como a Assembleia Legislativa e o
Palacio Piratini, os repOrteres contavam com cabines que possuiam equipamentos
capazes de se conectar a central técnica da emissora, permitindo assim um boletim
com boa qualidade de som a qualquer momento. Entretanto, ndo havia mobilidade
dos repérteres no local.

Ja nas reportagens externas, os reporteres disseram que precisavam utilizar a
criatividade e contar com a capacidade de engenharia dos profissionais da area
técnica para realizar boletins. Obviamente, a década de 1990 ja apresentava um
avanco significativo no campo das telecomunicacdes. Com isso, segundo 0s
profissionais, as emissoras de radio da capital galcha, por exemplo, utilizavam

unidades moveis que contavam com um equipamento para transmissao de audio.

Outro artificio bastante comum utilizado pelos repdérteres nas ruas e lembrado
com certa nostalgia ao longo do grupo focal foi o telefone publico (popularmente,
conhecido como orelhdes) para a realizacdo de boletins para as emissoras. O grupo
relatou que conseguia, até mesmo, repassar entrevistas gravadas para a central
técnica das emissoras, através do orelhdo. A1 disse: “eu usei muito orelhdo. Porque
as vezes, ia para algum lugar e passava até gravacdo. E as pessoas ficavam
indignadas, porque estavam na fila, esperando para falar, e a gente ocupando”. A3
complementou dizendo que fazia enquete através do telefone publico, e que muitas

vezes, juntava diversas pessoas ao redor do equipamento para entrar no ar ao Vvivo.

O grupo afirmou ainda que as primeiras vezes em que 0s integrantes usaram
telefone celular ocorreu em meados de 1993 e 1994. A3 recordou que uma de suas
primeiras vezes com o moderno equipamento foi durante a cobertura de uma grande
fuga de detentos do Presidio Central, em 1994. Entretanto, no verao daquele mesmo
ano, ja havia feito boletins de transito via telefone celular enquanto voava em um
planador da Brigada Militar que sobrevoava a Freeway em dias de alto movimento na

rodovia.

4.4.2 O multimidia e multitarefa para os reporteres da década de 1990

Além das praticas e rotinas de producdo, um ponto bastante abordado dentro
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da perspectiva jornalistica, durante a realizacdo do grupo com os reporteres que
atuaram na década de 1990, envolve a producdo de conteldos multimidia e a
versatilidade do profissional dentro do seu veiculo, tornando-se um agente multitarefa.
Os entrevistados foram categéricos ao dizer que ndo havia um perfil claro de
profissional multimidia naquela época, ainda que ja existissem produc¢des para radio,

televiséao e jornal.

O primeiro questionamento feito ao grupo focal buscou apenas fazer com que
os profissionais explanassem sobre a producéo e utilizacdo de materiais multimidia
no inicio dos anos de 1990. O grupo explicou que, além da emisséo de voz, a Unica
coisa que produziam eram sonoras, com seus gravadores, artificio totalmente ligado
a sistematica de producgédo de radio. Conforme A1, “pode-se dizer que ndo havia

profissional multimidia naquela época”.

A3 foi enfatico ao dizer que os profissionais do passado eram responsaveis
apenas por produzir materiais para o radio. Ele complementou dizendo “Eu saia e ndo
me preocupava com imagem. Tu fazia radio, nao jornal e nem TV.” Um fato que
colaborava para que os profissionais ndo pudessem produzir conteudos multimidia
era que as primeiras tecnologias do telefone celular ndo permitiam nada além da

transmissao de voz.

De acordo com A3, a primeira vez em que realmente atuou como um
profissional multimidia ocorreu em 2003, quando foi escalado pelo grupo RBS para
cobrir a invasao dos Estados Unidos ao Iraque. “Foi a primeira vez que fiz radio, jornal
e TV ao mesmo tempo.Eu tomei um tufo, porque travalhava para todas as emissoras
da RBS, e também de Santa Catarina. [...] E ainda tinha a Globo me ligando e pedindo
stand up no deserto”, conta ele, que naquele periodo, atuava em televisdo e na Radio

Gaucha.

Os profissionais frisaram que, na década de 1990, praticamente ndo escreviam
textos. As informacdes apuradas, em muitos casos, eram ouvidas por redatores que
estavam na sede das emissoras e que escreviam os dados que foram colocados ao
ar. Em algumas situacdes, o reporter era consultado, via telefone, por esses redatores,
para obter algum detalhe que néo tivesse sido totalmente esclarecido durante o
boletim ao vivo. A2 ponderou, no entanto, que um aspecto de vaidade dos
profissionais, especialmente na década de 1990, fez com que, aos poucos, matérias
apresentadas no radio fossem usadas para o jornal. “O reporter [de radio], por
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vaidade, gostava de oferecer sua matéria”.

Ainda assim, era comum profissionais das emissoras de radio também serem
contratados pelos jornais, j& que as empresas pertenciam aos mesmos grupos de
comunicagéo. Os entrevistados foram categoricos, no entanto, ao dizer que produziam
materiais para varias midias diferentes, mas com contratos de trabalho separados e
especificos para cada uma das midias. Sobre isso, A1 disse: “Havia disputa entre os
veiculos. A TV nao queria saber do pessoal do radio. O jornal também n&o”. A3
afirmou que, naguele momento do jornalismo gaucho, ndo havia um compartilhamento
de informacfes entre os veiculos do mesmo grupo de comunicacdo. Tanto que,
mesmo sendo integrantes do mesmo guarda-chuva de empresas, quando uma
informacdo era divulgada pela TV ou pelo jornal, as emissoras de radio faziam a
apuracédo da mesma forma de um determinado fato. Al lembrou ainda que cada um
dos veiculos tinha seus proprios repérteres. A3 classificou o processo de troca de
informacdes entre um mesmo veiculo como algo raro, e A2 afirmou que havia uma
intensa competicdo dos profissionais do radio com os do jornal, e entre os veiculos do

mesmo grupo.

Os integrantes também sustentaram que a necessidade de producdo
multimidia da atualidade impede a producéo de furos jornalisticos mais frequentes.
Conforme A2, “Hoje n&do tem furo. Tu tens que trabalhar multimidia. Fazendo uma
matéria e tirando foto. E ja precisa passar para o jornal’. A1 ponderou que as
tecnologias acessiveis as fontes também contribuiram para a diminuicdo de furos
jornalisticos. Conforme ele, aqueles que detinham a informacao e as repassavam aos
jornalistas agora colocam em suas redes sociais dados que sdo de interesse
jornalistico. Assim, a fonte acaba ‘furando’ os repdrteres, que apenas editam e

replicam o conteudo.

A producdo multitarefa também foi alvo de discussédo entre os integrantes do
grupo focal. Provocados sobre as atividades que realizavam dentro das respectivas
redacoes, os reporteres afirmaram que dificilmente ocupavam outro posto durante o
trabalho. Como eram contratados para aquele cargo, seguiam a risca apenas as
atividades previstas para os respectivos cargos, produzindo boletins que seriam
levados ao ar por eles mesmos, ou buscando informacdes que seriam redigidas por
outro profissional, que por sua vez, repassava-as ao responsavel por levar o assunto

ao ar, fosse um locutor ou apresentador.
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O grupo afirmou que as estruturas eram rigidas nesse aspecto. Os repoérteres
nem mesmo montavam as reportagens que iriam ao ar (ndo era tdo comum o repérter
entrar ao vivo no ar. As inser¢cdes geralmente eram estruturadas e gravadas pelos
profissionais, para, posteriormente, serem rodadas levadas ao ar). Conforme os
relatos, raras vezes um profissional de reportagem era alcado ao cargo de
apresentador, editor ou mesmo locutor. Havia profissionais especificos para cada uma
dessas atividades. A3 frisou que antes de ser reporter, trabalhou como produtor, e que
havia uma certa ‘hierarquia’ dentro da redagdo, sem uma “supressédo de degraus”
entre uma funcdo e outra. Além disso, A2 pontuou que mulheres jamais ancoravam

em emissoras tradicionais como as radios Gaucha ou Guaiba naquela época.

Os entrevistados concordaram também que, havia uma necessidade do
profissional apresentar um ‘perfil’, com algumas caracteristicas para executar certas
funcdes dentro das emissoras. Al destaca que, com o passar dos anos, profissionais
que, no passado, ndo entravam no ar comecaram a fazer inser¢des pequenas durante
a programagcao. “No inicio, também ndo havia uma multifuncdo. Reporter era reporter,
locutor era locutor, redator era redator. Hoje, ndo. Hoje, os redatores entram e fazem
microfone também. Isso ndo tinha. Depois foi surgindo”. A2 complementou que os
chefes de reportagem iam ao ar de forma bastante pontual, lendo apenas as

manchetes de noticias produzidas pelos reporteres.

4.4.3 Percepcado sobre a producdo de contetdos, contratos e remuneragao

categoria

Ao grupo, também apresentadas perguntas a respeito da percepcdo da
atividade de repoérter de radio no passado e no presente. A primeira pergunta foi
propositalmente ampla, com o intuito de abrir o leque sobre posicionamentos, duvidas
e consideracOes em relacédo a atividade. O entrevistador fez a seguinte questéo: “A
reportagem € melhor agora, ou era melhor no passado?”. A1 ponderou que o0 grupo
era suspeito para responder algo assim. Todavia, ele deu sequéncia a manifestacédo
afirmando que no passado havia maior profundidade do repérter na execucdo das

pautas.
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Eu nem estou mais em radio, entdo posso falar. Acho que nosso periodo era
melhor. Porque a gente ia mais a fundo. Tu vai em uma coletiva hoje, o
repOrter faz a primeira pergunta, o entrevistado diz o que quer. E terminou a
entrevista. E nés, ndo. A gente ficava disputando e cada um de noés fazia
cinco ou seis perguntas (Al, em entrevista)

A3 concordou com a colocagao de Al, mas ndo expressou seu posicionamento
a essa pergunta. Em outro ponto da conversa, no entanto, ele concordou que ha,
atualmente, uma espécie de acomodacao dos repdrteres, que vao a um determinado
local cobrir uma pauta e fazem o que ele definiu como “Cabeca, tronco e membros.
Ainda botam uma sonora no meio”, enfatizando uma espécie de férmula rapida e unica

para a producao da noticia em radio.

A2 manifestou-se apresentando um outro argumento para relatar uma suposta
perda de profundidade dos profissionais de reportagem. Conforme ela, o apresentador
“virou uma vedete, uma estrela, e tira espaco da reportagem. [...] A gente que sabe
gue o tempo é valioso, que o reporter esta la, com ativista olhando feio pra ele, um

soldado que esta achando que ele estda em um lugar errado”, disse ela.

Ainda sobre a percepcéo dos antigos profissionais sobre o trabalho dos atuais,
durante a conversa, A3 afirmou néo ter duvidas de que, hoje em dia, o “reporter virou
um profissional de redacéo e de telefone”. Ele elencou diversos fatores para esse novo
modelo de profissional, que segundo a percepcédo do grupo focal, sai menos as ruas.
“Tem uma questao de custo, uma questao de sistema”, diz ele, referindo-se ao modelo
das redacfes, especialmente ao fato de algumas terem muitos estagiarios. A2 rebateu
a afirmacdo, dizendo que a questédo financeira ndo é fator para diminuir a qualidade

atualmente, mas ndo chegou a relatar outros motivos.

O entrevistador voltou a perguntar ao grupo por quais motivos, na concepgao
deles, os repérteres do presente ndo saem das redagfes para realizarem pautas. A3
novamente levou em consideracdo o aspecto econémico, mas também pontuou um
problema de gestdo. “O chefe ndo manda [sair]. Porque tem que gastar com carro e
coisas assim”. A1 sustenta que os repérteres ndo saem em fungao da quantidade
produtiva. “eu acho que o repoérter produz mais quantidade dentro da redagao do que
na rua.” Ainda segundo ele, “As chefias querem mais quantidade hoje. Nao muito

qualidade”.

Em outro trecho do exercicio, o grupo discorreu sobre os profissionais

multimidia da atualidade e sobre os modelos de contrato de jornalistas. Os membros
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do grupo focal concordaram que o modelo de producgéo atual ndo € interessante para
o profissional de reportagem, que executa multiplas atividades. Para A2, “O repoérter
multimidia € uma forma de pagar menos e fazer mais. De onde fazer foto e fazer

video? Nao existe isso. NOs ndo temos um sindicato decente para ir atras disso!”.

Nesse sentido, o grupo foi questionado sobre as relacbes de contratos de
trabalho com as empresas. Os membros do grupo afirmaram que trabalhavam em
mais de um lugar para se sustentar. Al diz que sempre teve dois empregos “De manha
em algum lugar, e de tarde na radio”. A2 também teve dois contratos durante os
periodos em que esteve no grupo RBS, atuando em um turno na radio e outro no
jornal. A3 chegou a ter trés contratos de trabalho com o grupo RBS, j& que atuou
durante um periodo atuou como profissional da Radio Gaucha, da RBS TV e do jornal
Zero Hora. “Eram trés crachas e trés contratos”, complementa ele. Neste aspecto,
salienta-se que esse modelo significava trés remuneracfes distintas, cada uma
especifica para uma de suas atribuicdes ou producdes. Vai se verificar, no segundo
grupo entrevistado, que houve uma alteracdo desta l6gica, visto que a producado de
contelidos para muitos locais ndo implica em novos crachas, novos contratos e novas

remuneracoes.

4.5  Os reporteres do presente

O segundo grupo focal foi reunido na noite do dia 10 de abril de 2018, na
biblioteca da Pontificia Universidade Catodlica do Rio Grande do Sul, em Porto Alegre.
Compdem o grupo quatro reporteres que hoje atuam nas emissoras Radio Gaucha ou
Radio Guaiba. Antes do inicio das perguntas, o grupo foi questionado sobre o fato de
se identificar para responder os questionamentos. Houve concordancia em nao citar
0s nomes dos participantes na execucgao deste trabalho para preservar a qualidade
das informacdes e, principalmente, das percep¢cdes manifestadas pelos membros.
Sendo assim, vamos chamar os integrantes do grupo de Bl, B2, B3 e B4. Por fim,
enfatiza-se que as opinides colocadas nesta parte do texto foram expressadas pelos
convidados, e representam uma parte da dindmica da producdo. Os didlogos

completos do grupo focal estdo em Apéndice B.

O integrante B1 tem 32 anos e atua na Radio Guaiba h& nove anos como
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7

reporter. Além disso, ele é responsavel pela producdo e apresentacdo de um
programa diario. B1 ndo possui outra atividade que lhe renda salério ou renda. O
integrante B2 tem 34 anos e também trabalha ha pouco mais de seis anos como
repérter na empresa. Atividades de reportagem sdo combinadas com trabalhos de
producéo e apresentacdo de um programa semanal. Além disso, os dois membros

também executam fungdes de locucdo em alguns noticiarios.

O integrante B3 tem 23 anos e trabalha ha quatro anos como reporter da Radio
Gaucha. Ele ndo tem outra renda além daquela proveniente do trabalho realizado na
emissora e atua, majoritariamente, como repOrter, apesar de fazer edi¢cdes de
noticiarios em alguns finais de semana. O integrante B4 tem 24 anos e desde do inicio
de 2017 atua na Radio Gaucha. Ele também né&o possui renda de outros proventos e
€ contratado como reporter, apesar de atuar frequentemente em fungdes de producao
para a emissora, e de trabalhar até mesmo apresentando programas em outra

emissora do mesmo grupo de comunicacao.

Assim como no grupo focal citado anteriormente, fato de os integrantes se
conhecerem colaborou para o desenvolvimento do trabalho. Julga-se necessario
destacar, até por envolver o cunho de andlise do discurso, que as respostas sao
baseadas nas percepcdes dos préprios integrantes da mesa. O encontro teve duragao
de uma hora e trinta e quatro minutos. Foram feitos questionamentos abertos e
fechados sobre as rotinas de producado e sobre as percepcdes em relacdo a prética

da reportagem.

4.5.1 As rotinas do grupo de repoérteres de 2018

O primeiro ponto colocado em discussao entre o grupo focal envolveu as
praticas e rotinas da atividade de reporter de radio na atualidade. Dos quatro
participantes, B1 e B2 tem contratos com previsao de trabalho de cinco horas diarias
de trabalho entre segunda-feira e sexta-feira, além de um turno de cinco horas no final
de semana. B3 tem contrato de trabalho de cinco horas, mas possui, em acordo com
os chefes, duas horas extras previstas diariamente, aléem de uma hora de intervalo
para refeicdes. Ja nos finais de semana, o entrevistado trabalha oito horas a cada dois
finais de semana, em horarios e datas estabelecidas pelos gestores. Ja B4 tem

contrato para atuar seis horas durante a semana. Aos finais de semana, atua em um
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dos dias da semana por seis horas.

Questionados sobre o numero de pautas que recebiam diariamente, os
profissionais afirmaram que, em média, estao previstos trés a quatro assuntos por dia.
Em alguns casos, o numero de apuracfes chega a até seis pautas, apesar de nem
todas se concretizarem como noticia num primeiro momento. Em média, eles afirmam
que produzem trés noticias por dia. Os integrantes que trabalham no grupo RBS
relataram ainda uma situagao interessante: eles possuem metas diarias de veiculacéo
de noticias no site da emissora. E conforme B4, esse fato interfere na forma de
producao dos reporteres. “as vezes, se eu estou numa semana em que publiquei uma
na segunda, uma na terca. Ai na quarta-feira eu preciso duas ou trés. Caso contrario,
vou ficar muito abaixo da média na semana”, diz o entrevistado. Na Radio Guaiba,
ndo ha metas de publicacdo de noticias diarias, porém os profissionais afirmaram que,
em alguns dias, investem em pautas consideradas nao tao atrativas jornalisticamente

somente “para fazer volume”.

Os profissionais também foram questionados sobre o niumero de vezes que
saem para realizar reportagens externas ao longo da semana. O grupo respondeu
que, em média, realizam trabalhos fora da redacdo duas vezes por semana.
Indagados sobre os motivos que fazem eles sairem em poucas oportunidades, 0s
profissionais alegaram diversos motivos. B3 disse que utiliza muito ferramentas como
o telefone e aplicativos de troca de mensagens instantaneas pelo telefone celular para
obter informacdes das pautas. Os demais participantes concordaram que essa € a

forma mais comum para a obtencao de informacdes.

B4 salienta que duas situagdes a fazem sair da redacgao: “Ir ao local do fato,
ocorre mais quando a chefia propde, ou quando um fato realmente se impde”. Para
B1, “a investida in loco tem que valer. Eu acho, tem uma questéo logistica. Se o chefe
me liberar para uma pauta, eu perco duas. Tem questdo de motorista. Tem que
render.” Ainda sobre as reportagens externas, B3 relata que “tem uma cobranca para
gue a gente saia mais para a rua. Mas 0s meios para que a gente saia para a rua sao
muito limitados. Ah, ndo tem motorista. Sera que vale a pena ir e deixar essas duas
pautas?”, diz o entrevistado, afirmando, no entanto, que em reunides de trabalho, os
repérteres sdo incentivados a sair mais. B4 destacou, em um dos pontos da
entrevista, que ir ao local do fato poderia render um trabalho melhor, mas também

ponderou que ja passou por situacdes em que foi a um determinado local, e uma pauta
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prevista, um protesto, na ocasido, nao aconteceu, classificando o momento como “um

fracasso” em relagao a aposta.

Além disso, outros aspectos foram mencionados pelos reporteres para nao sair
da redacdo. De forma genérica, o principal motivo alegado pelos profissionais € o
custo. O grupo também mencionou que a existéncia de agéncias de noticia para
alguns assuntos facilita o trabalho. Para B1 “a possibilidade de se obter informacéao é
muito mais rapida! Quem eu sigo diz, bomba na Coreia neste exato momento. Isso
leva a reduzir teus gastos e investimentos”. Conforme eles, as equipes de assessoria
de imprensa de determinados 6rgaos disponibiliza informacgdes através de diversos
canais como redes sociais ou mensagens para a redacdo. B4 questionou “Por que eu
vou até o Hospital para ver que esta superlotado, se o Hospital tuita todos os dias?”,
disse. B1 salientou que, no passado, ndo havia esse servico e que, atualmente, os
profissionais de midia que trabalham em algumas empresas ou 6rgaos publicos ja
gravam videos e até mesmo sonoras para os jornalistas. Em relacdo ao passado da
atividade de reportagem, B1 afirma que “Naquela época, ndo tinha isso. Ent&o tu tinha

que estar 1a”.

O grupo concordou, no entanto, que esse procedimento de receber
informacdes direto de equipes de assessoria de imprensa através das ferramentas
tecnolégicas existentes pode prejudicar a apuragédo do conteudo. “A visdo acaba
sendo a deles”, arrematou B2. B3 disse que a presenca no local do fato depende
diretamente do que ele chamou de “tamanho da pauta”. Ele frisou que, em uma
cobertura como a feita pela empresa durante a visita do entédo presidente americano
Barack Obama a Cuba, em 2016, a presenca de um reporter no local foi primordial.
No entanto, salientou que “se fosse uma pauta média, eu nao sei se valeria tanto a
pena mandar alguém”, disse. Ainda sobre a apuragdo, o grupo concordou que, no
passado, por ndo haver tanta capacidade de obtencéo de informacdes a distancia, e
isso era crucial para que o profissional estivesse no local. Aléem disso, eles entendem
gue a qualidade da apuracao era mais refinada pela necessidade de presenca no
ponto dos acontecimentos. Para B3, a principal diferenca entre as producdes do
passado e as da atualidade em termos de conteudo estéo relacionadas a profundidade

e a capacidade de dar sequéncia a um determinado assunto.

Hoje, o nosso guarda-chuva é maior. Tu consegue falar de mais assuntos e
ter um panorama geral. Nos anos de 1980 e 1990, tu tinha mais profundidade
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em alguns assuntos. O acompanhamento de um assunto era mais
permanente e sequencial. Varios dias o mesmo assunto. Era uma sequéncia.
Hoje, isso acontece menos, mas o guarda-chuva de fatos é maior. (B3, em
entrevista)

Também em comparacdo ao formato existente, os profissionais relembraram
qgue, no passado, reporteres das emissoras de radio eram encaminhados até mesmo
para a cobertura de guerras, algo considerado “utépico” nos dias atuais. Sobre os
artificios técnicos usados atualmente, o grupo foi sucinto e afirmou que dificilmente
possui problemas como falta de equipamentos para a realizacdo de reportagens.
Segundo eles, utiliza os equipamentos da empresa ou seus proprios aparelhos
pessoais de telefone celular, ndo somente para realizar insercdes em audio durante a
programacao, mas também para produzir e publicar conteddos multimidia em

plataformas como as redes sociais.

4.5.2 O multimidia e multitarefa para os reporteres da atualidade

Um aspecto significativo da conversa com o0 grupo envolveu rotinas e
pensamentos ligados a producéo de contetudos para mais de uma plataforma e para
mais de uma atividade dentro do grupo. O primeiro questionamento buscou saber se
todos os integrantes produziam materiais multimidia, como fotos e videos e materiais
para as redes sociais. B3 destacou que, mesmo quando nao esta no local, preocupa-
se com esse artificio visual, e busca receber algum tipo de imagem de alguma fonte.
Videos também sédo produzidos pelos préprios repérteres ou recebidos de fontes, e

publicados em redes sociais e nos sites das emissoras.

Os profissionais também afirmaram que, sempre que estdo em reportagem
externa, produzem esses contetudos supracitados e ainda séo responsaveis por
encaminhar um texto redigido a redagéo para que um editor faca a publicacdo. Sobre
iSS0, 0s reporteres repercutiram sobre a construcao textual que habitualmente fazem
quando estado produzindo uma reportagem. “Nao penso no texto de radio. Eu penso,
geralmente, no texto aprofundado para o Online. E nesse meio tempo, vou pegando
um resumo para fazer para o radio”, diz B3. B1 corrobora com a colocacdo e
complementa: “Eu penso no meu texto como uma caracteristica online. Meu texto é

de site. Na hora que entro no ar, tento deixar meu texto mais sucinto e objetivo”.
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Ainda nessa linha, os profissionais relataram que, pelo fato de saberem que
determinado contetdo serd publicado em outra plataforma além do radio (site, no
caso), algumas informacdes que seriam dispensadas em um primeiro momento sao
apuradas com o objetivo de incrementar o texto que sera publicado na internet. “Hoje,
eu fiz essa matéria para o radio, mas para o jornal, € importante que tenha tal coisa
que para a radio ndo faz a menor diferenca. Ai tu vai atrds apurar: preciso de aspas
para a matéria do fulano pra essa matéria. Entdo € diferente”, afirma B4. Sobre isso,
B2 diz que, em pautas que considera mais longas, busca produzir um texto maior e

colocar aspas, “como se estivesse entregando para o jornal”.

Além disso, todos os profissionais ouvidos afirmaram que utilizam as redes
sociais para difundir os conteddos produzidos, especialmente o Twitter. Além disso,
uma pratica que comecou a ganhar espaco dentro do segmento de radiojornalismo é
a que utiliza a ferramenta de transmisséo de videos em tempo real para as redes
sociais. Conhecido entre os reporteres como “Live”, os videos frequentemente séo
utilizados pelos profissionais que atuam nas duas emissoras. Os repérteres da Radio
Gaucha alegam, inclusive, que diversas vezes, quando estdo realizando uma
reportagem externa, e sdo chamados para realizarem, de forma simultanea,
transmissao de audio e de video. Sobre a transmissao em video durante a apuracao,
B4 ironizou: “Eu precisava de um assistente para fazer o Live”. Ja os profissionais da
Radio Guaiba nao utilizam, com frequéncia, esse sistema. Todavia, B2 diz que

algumas vezes ja fez transmissdes em video por conta propria durante reportagens.

A gente ndo tem obrigacao de fazer live. As vezes eu fazia pelo meu préprio
Facebook, gastando internet. S6 que as vezes eu esquecia de atender o
proprio telefone da radio. Mas eu trabalho para uma radio! Eu estou fazendo
um video e agora que o bicho esta pegando, eu tenho que entrar no ar. Tem
algo errado. (B2, em entrevista)

A producao multitarefa também foi abordada durante a realizacdo da pesquisa.
Apesar de todos se intitularem repdrteres e serem contratados para esta funcao,
praticamente todos atuam ou na fung&o de editor, ou de apresentador, ou de produtor
de noticias em algum momento durante a semana ou aos finais de semana. Nesse
sentido, o grupo foi categorico ao dizer que a versatilidade de produgcdo multimidia e

multitarefa é primordial para quem quiser entrar no atual mercado de trabalho.

Conforme B4, “o0 cara que € bom s6 no ar ndo tem mais espaco”. B3 corroborou com
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a colocacao e complementou afirmando que “quem esta |a [nas redagdes] e tem essas
funcBes absolutamente especificas sdo pessoas da escola antiga. Todos 0os mais
novos sao multitarefa”. B1 destacou que profissionais do passado teriam dificuldade
diante das novas demandas “Se a gente pegar um repérter de radio da velha guarda
e ele fizer uma pauta com a gente, coitado! Ele vai tomar um pau da gente. Daqui a
pouco, ele va apurar bem melhor. A voz dele e o texto serdo bem melhores. Mas vai

tomar pau da gente”, disse ele, indicando com a méo o telefone celular que portava.

O grupo também foi questionado sobre contratos para a producédo de contetados
multimidia e multitarefa. Os dois participantes da dinamica que integram o grupo RBS
afirmam que possuem contratos do género, com previsao de contratos multitarefa.
Entretanto, isso n&o representa um acréscimo salarial a eles. “No nosso contrato,
consta que a gente pode trabalhar para qualquer veiculo de comunicacéo do grupo.
Os direitos sédo todos deles. Sem a necessidade de pagamento extra” (B3, em

entrevista).

Os integrantes da Radio Guaiba afirmaram n&o terem um contrato especifico
para producao de noticias multimidia, mas mesmo assim, produz materiais para o site
da emissora. Os contelidos séo replicados, muitas vezes, para o site do jornal Correio
do Povo, pertencente ao mesmo grupo jornalistico. Um dos participantes chegou a
afirmar que isso ocorre de forma quase que colaborativa. Sobre os usos de redes
sociais, um dos repérteres da Radio Guaiba afirma que faz, ndo necessariamente por
uma imposi¢do da empresa, mas por ser de uma geracdo de profissionais que esta
atuando de forma diferente. “O mercado, de maneira subjetiva e intrinseca, me diz
que eu ndo posso so ficar atrds do telefone. Eu sou de uma nova geracao e ela,
genuinamente vai atuando de outras formas. A gente sofreu uma mutagédo. A gente

foi introjetado para funcionar dessa maneira” (B1, em entrevista).

Diante das dindmicas de produc¢do multimidia e multitarefa relatadas, o grupo
foi indagado sobre questdes referentes & apuracdo das informagBes durante as
pautas. Os participantes concordaram que ha prejuizo no levantamento e conferéncia
de dados e contetudos devido a necessidade de elaboracdo de conteudos para

diversas plataformas.

Cada vez mais a gente esta multimidia, A gente atua em varias plataformas.
A gente atua em site, jornal, impresso, video. S6 que ao mesmo tempo, isso
dificulta 0 meu trabalho. Por qué? Um exemplo: antncio do governador. Estou
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eu com um colega da Gaucha e da Band ao meu lado. Eu ndo vou tomar
deles, ja que estou no mesmo lugar deles” Entéo é foto e é video. Eu estou
perdendo informacéo [...] E muita coisa para abastecer e eu perco a minha
fonte falando. Eu queria ser um cara de impresso. Eu ia comer muito mais.
(B1, em entrevista)

Os demais reporteres concordaram com a afirmacdo e destacaram que, de
alguma forma, tentam equalizar a producdo multimidia com a apuracéo de noticias.
Um dos entrevistados afirmou que, em algumas pautas, para conseguir apurar de
forma mais adequada, nédo realizou, propositalmente, alguma das fun¢cées multimidia.
“Eu esqueci”, disse ele, fazendo um sinal de aspas com as maos. Os entrevistados
relataram que, apesar das novas demandas, ja relataram as equipes de producéo
multimidia que, em alguns casos, nao poderiam executar todas as tarefas para prestar

atencao as informacfes que estavam sendo divulgadas.

[...] eu retrocedi um pouco, de produzir videos e fotos. SO se o pessoal esta
me pressionando para entrar no ar. Eu tuito menos, faco menos videos. Para
conseguir prestar menos atencdo. [...] Eu fui a uma coletiva em Novo
Hamburgo. Foi enlouquecedor. Eu queria transcrever tudo. Cada minuto era
uma informac&o nova e eu queria anotar tudo. Eu parei de tuitar. Depois eu
tinha que fazer um texto para o site. [...] Nesse dia, eu abdiquei de tuitar, mas
anotei tudo que eu queria. Depois um monte de gente disse: tu mandou muito
bem. Resumi em trés ou quatro tuites. Desisti porque néo ia ter como. Minha
pauta ndo ia ser tdo bem-feita [...] Quando afeta a apuragéao, eu digo ‘gente,
eu nao vou conseguir fazer'. (B4, em entrevista)

Um dos entrevistados ponderou que, apesar das dificuldades enfrentadas pelos
profissionais atualmente, a atividade ndo deve retroceder em relacdo as praticas.
Outro dos participantes concordou e disse ndo fazer mais sentido que um profissional
que apurou uma reportagem para o radio ndo produza também um texto para ser
publicado no site da emissora. Por fim, questionados se as atividades multimidia séo
positivas ou negativas para a reportagem de radio, um dos profissionais disse que a
mudanca ‘amplia as oportunidades de trabalho’. Ao mesmo tempo, entende o novo
processo € “natural enquanto as mudancas estido acontecendo, mas explorada pelas
empresas que abusaram dessas oportunidades de integragéo para diminuir o pessoal

e ampliar a vitrine”, finalizou.
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4.5.3 Percepcdo sobre a producdo de conteudos, contratos e remuneragao
categoria

Assim como no exercicio com os repérteres do passado, 0 grupo mais novo
também foi questionado quanto a percepgdo dos conteldos que produzem, relacdes
trabalhistas e sobre remuneracdo. No primeiro ponto, os profissionais foram
confrontados sobre a qualidade das pautas que realizam. O grupo € bastante plural
em editorias de producdo de reportagem, mas considerou, de forma geral, que
algumas pautas sdo muito rasas. B2 afirmou que “se tivesse mais tempo, poderia fazer
mais coisas bacanas”. J& Bl relativizou a situacdo, afirmando que a qualidade da
producdo esta muito ligada a caracteristica da midia, e que apesar de tudo, sente-se

satisfeito com o material produzido.

Eu trago as minhas sugestdes de pauta. Eu ja chego antes pra produzir a
minha matéria. [...] Algumas saem meio a bangu. [...] A0 mesmo a gente
trabalha num meio online. Tem uma caracteristica. Eu ndo trabalho numa
revista Piaui, com deadline, com espa¢o bem maior. Mas dentro desse peffil
online de site e de radio, que é mais sucinto. (B1, em entrevista)

Outros integrantes do grupo concordaram com a colocacgao e disseram nao se
sentir frustrados diante das atividades. B4 lembrou de uma reportagem que fez,
recentemente, por telefone, sobre uma escola que estava sem aulas por falta de
professores em Porto Alegre. Poucos dias ap0s a publicacdo, as atividades foram
retomadas. Conforme o entrevistado, as matérias que produz ndo vdo mudar
totalmente a vida das pessoas. Entretanto, um integrante da mesa interpelou a fala e

disse que B4 “fez diferenga, com apenas trés paragrafos”.

Os profissionais também foram questionados sobre a concepcéo do trabalho
dos reporteres de radio de hoje e do passado. Um dos entrevistados afirmou que os
profissionais do passado tinham maior capacidade de apuragéo e repassavam mais

conteudos do que os da atualidade.

Eu ndo sei se era melhor ou pior. O radiojornalismo do passado ganhava em
contetido na comparagdo com o jornalismo de hoje. Tinha uma questdo muito
importante. Tudo era acompanhado in loco, e isso muda muito, em cobrir uma
pauta na assembleia, na Camara de Vereadores ou na prefeitura e fazer isso
apurando por telefone.. O minimo deles era estar la com o gravador. Entao a
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possibilidade de estar in loco amplia muito a possibilidade de fazer. (B1, em
entrevista)

Diante disso, o grupo foi questionado se o0 aspecto financeiro pesa na deciséo
deles de executar uma pauta in loco ou ndo. Os profissionais afirmam que o principal
responsavel por decidir se € viavel ou ndo executar uma atividade no palco do
acontecimento é chefe de reportagem. Entretanto, o grupo concordou que, de forma
geral, o valor-noticia se impde a questao financeira. “Eu acho que quem pensa nisso
antes de mim, é meu proprio chefe. Ele coloca na balanca antes. Se ele abrir um flanco
para eu sustentar a investida, sim. Mas eu coloco um pouco em consideragao”, diz um
dos entrevistados. Indagados se eles pensam no custo de uma reportagem externa,
os reporteres, de forma geral, afirmaram que sim. Um deles salientou que acredita

gue os responsaveis pela empresa “nao vao querer gastar”.

ApoOs saber das rotinas dos profissionais em relagdo ao niamero de pautas
executadas, novamente foi tratada a questao sobre a satisfacdo com a quantidade de
publicacdes. O grupo focal foi confrontado sobre a relacdo entre qualidade e
quantidade e suas preferéncias. “O meu chefe talvez prefira duas. Mas eu prefiro fazer
uma”, disse um dos participantes. Outro afirmou de forma mais ponderada, que “O
chefe de reportagem quer que dé conta de tudo. Mas o pessoal que esta no ar talvez
queira uma histéria boa, com varias repercussdes”. Outro participante interrompeu
dizendo que, as vezes, é preferivel fazer uma reportagem com melhor apuracéo e
outra com pior, para dar conta das demandas, seja de reportagem, seja de outro
cargo. “Tu também te submete a fazer as coisas tdo na pressa, correndol...] Eu fecho
matéria no intervalo, ou quando faco uma entrevista gravada. Eu estou falando com
uma pessoa e digo, obrigado. E depois estou de volta para o ar. Eu disse até para o
estagiario, que perigo essa matéria ir ao ar!”, apontou um dos entrevistados, relatando

que escreveu o texto em um minuto e meio.

O grupo também foi estimulado a falar sobre a producéo jornalistica e sua
relacdo com um contexto profissional conectado a internet. Um dos entrevistados
disse que a empresa em que trabalha aposta muito nesse ramo digital, e por isso,
também se pauta por conteudos que sao bastante acessados no site da empresa.
Assim, avangou-se no tema perguntando se o profissional de reportagem enxerga
aquilo através de um viés econémico: “Eu acho que a empresa pensa. Mas eu nao

penso assim. Eu penso que algo vai bombar”, diz B4. B3 disse pensar de forma
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semelhante, mas também ja foi informado de que o conteddo que produzia interferiu
de forma financeira a empresa que trabalha. “Esses dias, me avisaram que uma
matéria que eu fiz rendeu 15 assinaturas para a empresa. E era uma dessas. Eu nunca
penso se isso vai dar dinheiro ou n&o”, disse. Nesse sentido, B4 afirmou que a
empresa ja pediu que ela retirasse um video publicado de forma aberta em uma rede
social para que o material fosse disponibilizado apenas no site do grupo. “E ndo pode
mais colocar no twitter, porque tem que colocar no site, para que a pessoa pague para

ver teu video [...] Nesse caso, diretamente vocé esta vendo isso”.

J& os integrantes do outro grupo de comunicagao, ao serem questionados se
producdo do material multimidia € um produto para que as empresas tenham volume
nas demais plataformas, gerando assim faturamento, afirmaram nao saber
exatamente qual é a politica da companhia em relacao ao trabalho digital. Conforme
B2, “E tudo muito atrasado. E um caso & parte. O grupo ndo estd nem ai.” Bl
relativizou essa situacdo afirmando que os conteddos produzidos para as demais
midias auxiliam o grupo na obtencdo de novos patrocinadores. “Néo se fecha mais
contrato so de radio. Eu quero saber quantos cliques tu vai ter no facebook, o que vai
ser colocado no Twitter ou Instagram. Se fecha contrato assim agora”, afirma B1.
Todos concordaram, no entanto, que a partir da relevancia nas redes sociais, as

empresas conseguem gerar publicidade e captar recursos junto a patrocinadores.

O grupo também foi estimulado a falar sobre suas percep¢cdes em relacdo aos
salarios. Como ja citado anteriormente, dos quatro membros deste grupo focal,
somente um trabalha em outro emprego além da emissora. A pergunta feita ao grupo
foi “O salario condiz com aquilo que vocés executam, e diante da do compromisso
jornalistico em produzir um material de qualidade, vocés acham que deveriam receber
mais ou menos?” O grupo foi unanime ao responder que gostaria e deveria receber
vencimentos maiores. Um dos entrevistados destacou que, para realizar a atividade
de reporter de radio, é necessario ter muita responsabilidade com a informacao. Para
B2, deveriamos ganhar um pouco mais para ter sempre o comprometimento de néao
colocar no ar”. B1 foi além e criticou as atividades multitarefa. “A gente deveria ganhar
mais, até por um acumulo de funcdo. E um absurdo, eu ganho piso de jornalista.

Nesse acordo, me dao algumas horas-extras.”

Ainda sobre a percepcao em relacéo a salarios, os profissionais entendem que

as empresas em gue atuam teriam capacidade de Ihes pagar um vencimento maior.
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Um dos entrevistados resumiu o sentimento do grupo afirmando que poucos
profissionais realmente tém salérios altos dentro das emissoras. “tem uma massa de
trabalhadores que mantém os programas no ar, que ganham uma miséria, e se
submetem a isso porque se nao fizer, outro vai querer. E realmente, tem um monte de
gente na fila do pdo. Mas a gente ganha pouco porque se submete, e vai continuar se
submetendo”, disse B2, complementando haver uma falta de profissionais contratados

e, consequentemente, uma falta perda de conteudos.

Os jornalistas criticaram o sindicato da categoria, responsavel por auxiliar no
trabalho de intermediacéo de valores e contratos entre os profissionais e as empresas
de comunicacdo. Mesmo assim, frisaram que os proprios repoérteres acabam se
submetendo ao que o mercado acaba impondo. “O problema € que a gente vai
aceitando isso também. Na verdade, a culpa é nossa. Tem pressdo das empresas
sobre o sindicato, que ndo tem grande atuac&o. A culpa é nossa porque aceita e se
submete”, disse B2. Entre os motivos que fazem os profissionais se conformar com
as ofertas esta o argumento apresentado pelas empresas de que trabalhar em
determinada emissora ou grupo de comunicagado € como “estar na vitrine”, para ser

ouvido por um grande numero de pessoas.

Ao mesmo tempo, 0 grupo concordou que sente-se apenas como uma
ferramenta dentro de uma engrenagem para a producdo de noticias. “Eu sou uma
peca”, disse um dos entrevistados. Outro complementou afirmando que “ninguém é
insubstituivel” dentro dessa dinamica. Os jornalistas também compreendem que, em
muitos casos, a reportagem produzida trata-se de um produto. Nosso trabalho é o
produto da empresa. A empresa existe porque faz jornalismo”, disse B3. Ja B4 afirma
esquecer que alguém esta pagando por aquele contetddo. Questionados se identificam
que, em algum momento, a pauta que produzem e executam pode ser vista como um
capital econbmico, os membros dizem perceber, mas somente em alguns casos. “Eu
fui cobrir uma pauta 5008, e eu nédo entrei no ar. Eu ndo sabia que era. Cheguei na
redacdo e disse: essa pauta ndo valia a pena. N&o tinha porque eu ter ido 14. Ai me

olharam e disseram: mas era uma pauta 500", comentou um dos entrevistados.

8 O termo ‘Pauta 500’ é um jargao jornalistico usado pelos profissionais para nomear reportagens
encomendadas por empresas ou setores interessados em um determinado assunto ou em
propagar uma determinada ideia. Uma quantia é paga ao veiculo de comunicacgéo para que esse
aborde o tema em sua grade de programacao. O tom da reportagem geralmente é positivo, com
0 intuito direto de agradar o cliente.
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Outro participante disse que se sentir um “imbecil” ao ter que realizar
reportagens do género. B2, por exemplo, destacou que existem pautas que
conseguem unir o viés econdmico ao interesse social e do publico, citando como
exemplo a feira de agronegdécio Expointer, que ocorre anualmente no Rio Grande do
Sul.

Eu sabia que era tudo pago, mas era um evento que muita gente vai, que se
pode pegar muita coisa boa. Milhares de pessoas vao la. Tem pautas
politicas, de economia. A Radio recebe por isso e eu ndo recebo nada. Se
existe esse evento, € sinal que é importante pelo estado, e tem um carater
jornalistico. (B4).

Antes de entrar no mérito analitico do trabalho, cabe destacar uma diferenca
clara entre os dois grupos focais: 0 contexto das empresas de comunicacdo. Nas
décadas de 1980 e 1990, Radio Gaucha e Radio Guaiba disputavam a lideranca do
segmento radiofénico de noticias do Estado. Havia uma certa equiparidade entre as
rotinas e formas de producdo, comparando-se ao que ocorre atualmente, em que a
Gaulcha assumiu um protagonismo substancial em relagdo a concorrente. Sendo
assim, percebe-se claramente que as atividades dos profissionais do passado era
similar nas duas emissoras. Atualmente, a discrepancia de audiéncia e de estruturas
provoca diferentes culturas de producdo. Mesmo assim, € possivel dizer que a maioria

das préticas e anseios ainda é partilhada entre os repoérteres das duas empresas.
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5 Uma andlise da atividade de reportagem de radio com base na EPC

Feito o embasamento teorico referente ao desenvolvimento da atividade de
reportagem, aos avangos econdmicos, sociais, politicos e tecnoldgicos, a
apresentacao da metodologia a ser usada, e as respostas apresentadas pelos grupos
focais, este capitulo visa correlacionar aspectos da Economia Politica da
Comunicacao ao cenario atual da reportagem de radio. Para facilitar a divisdo dos
temas tratados, sua apresentacdo e, posteriormente, sua analise, assim como no
capitulo anterior, foram elencados trés topicos principais: rotinas de producdo,
atividades multimidia e multitarefa e percepcao sobre a producdo de conteudos,

contratos e remuneracéo categoria.

Analisa-se aqui o reporter de radio sendo moldado, ao longo dos ultimos anos,
por um modelo organizacional com caracteristicas pés-fordistas. Como parametro,
vale-se das caracteristicas e das percepcdes de profissional ja atuaram no campo de
reportagem radiofénica em periodos anteriores. Como j& citado em outra
oportunidade, o presente texto ndo busca estabelecer uma comparacao de qualidade
entre os profissionais e 0s contetados do passado e o0s atuais, mas examinar, sob o
prisma da EPC e sob os parametros de como a atividade era, como determinadas
movimentagcdes macroestruturais acabaram ‘respingando’ no profissional de radio e

no cotidiano de producéo.

Fonseca (2008) sustentava que reestruturacdo dos processos a partir de uma
nova 6tica de producéo afetava o jornalismo enquanto atividade social. Com o0 avanc¢o
de tecnologias nos ultimos anos, demandas e as crises do capital, alguns processos
se aceleraram e transformaram a atividade de reportagem radiofdénica. Sustenta-se
aqui a concepcao de que o pos-fordismo se consolidou dentro da profisséo de reporter
de radio, e que isso se manifesta diante de rapidas mudancas viaveis gracas aos
avancos tecnoldgicos e, principalmente, a utilizacdo de novas ferramentas
tecnolégicas em prol do capital econédmico empresarial. Em contrapartida, coloca-se
em discussdo também como esse modelo que parece ter uma formatacdo mais
consolidada esta afetando a pratica dos profissionais de radio da atualidade, em
relacdo aos seus pares que atuaram no final do século passado. Assim, buscaremos
apresentar um retrato e uma reflexao do que a atividade é para aqueles que hoje

atuam nela, sem perder o lastro com aquilo que foi construido e executado por ex-
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reporteres.

5.1 Sobre as rotinas de producéo a partir da EPC

O primeiro aspecto a ser examinado diz respeito aos habitos e praticas de
trabalho adotados pelos participantes dos grupos envolvidos. Em relagdo ao niumero
de pautas recebidas e executadas, por exemplo, percebe-se claramente uma
mudanca no padrdo de distribuicdo de conteldos a serem apurado pelos repérteres
em relacéo aquilo que ja foi. Atualmente, os profissionais recebem um nimero menor
de assuntos para apurar, 0 que poderia, num primeiro momento, transparecer como
algo contraditério, levando em consideragédo que hoje existem mais tecnologias para
a apuracdo de noticias a distancia. Todavia, uma leitura que pode ser feita na relacéo
entre um periodo e outro € a valorizacdo das empresas a presenca em mais de um

ambiente midiatico, mesmo que isso signifique um namero menor de reportagens.

A escolha feita pelas corporacbes acaba, em uma Ultima analise, sendo
praticada por agqueles que estdo na ponta do sistema de producédo: os reporteres, e
neste caso especifico do estudo, os reporteres de radio. Fonseca (2008, p. 289), ainda
de forma desconfiada sobre a pesquisa feita no final dos anos 2000, ja identificava
que o jornalista deixava de ser um “intérprete da realidade social” e “mediador” para
se tornar um “produtor de conteudos”, capaz de aliar as competéncias jornalisticas as

estratégias de mercado.

Trabalhando ainda sobre este aspecto, é possivel embasar essa concepcéo no
campo tedrico da acumulacéo flexivel ou pés-fordismo a partir do conceito de Harvey
(2001) em relagéo a compresséao do Espaco-Tempo. Conforme o autor, 0 modelo de
superacdo do fordismo implementou novas formas organizacionais e novas
tecnologias de producéo. “Para os trabalhadores, isso implicou em uma intensificacao
dos processos de trabalho e uma aceleracdo na desqualificacdo e requalificacao
necessarias ao entendimento de novas necessidades de trabalho” (HARVEY, 2001,
p. 257). Neste sentido, o autor defende que houve uma racionalizagéo das técnicas

de producgéo e distribuicdo, com maior velocidade de circulacdo em mercados.

Retomando assim o pensamento sobre o espectro do objeto da pesquisa, nao
é de todo errado dizer que houve um processo racional por parte das empresas em

diminuir a carga de pautas dos profissionais de radiojornalismo (porém, iSso nao
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implica em uma diminuigdo de trabalho). Pode-se interpretar, sob esta linha de
raciocinio, que a distribuicdo de pautas foi guiada por demandas mercadolégicas
estabelecidas dentro de um contexto pés-fordista, especialmente a caracterizada pelo
modelo operacional conhecido dentro do campo econdmico como ‘Just-In-Time’.
Nessa proposta, ndo h4 uma necessidade de producdo em larga escala e uma
otimizacao das atividades dentro do sistemas. Todavia, a compresséo Espacgo-Tempo
apresentada por Harvey (2001) também pode ser apreciada sobre um outro angulo, a
partir de novas tecnologias e seus usos (tema que também sera examinado e

analisado neste texto).

Um aspecto curioso da pesquisa que tem relacéo direta entre o fordismo e o
pés-fordismo diz respeito a carga horaria dos profissionais. Os repérteres que atuaram
nas emissoras nos anos de 1980 e 1990 foram unanimes em responder que as
jornadas de trabalho sempre excediam os limites previstos em contrato, ainda que o
Fordismo fosse marcado por uma caracteristica de rigidez em relacdo ao controle de
horas trabalhadas. Além disso, Fonseca (2008) relatou em seu texto a reclamacao de
reporteres afirmando que ndo havia um controle do ponto eletrénico, equipamento
utilizado para identificar horarios de entrada e saida dos profissionais, 0 que poderia
ser visto como uma certa flexibilidade por parte da empresa. Todavia, os profissionais
da atualidade relataram haver uma preocupacdo maior dos gestores em relacédo a
isso. Este cuidado foi relatado, principalmente, pelos profissionais da Radio Galcha,
que atuam nos mesmos horarios e raramente excedem as cargas de trabalho,

havendo compensacédo com folgas, caso necessario.

Ja os profissionais da Guaiba também possuem sistema do ponto, mas que
sao feitas algumas corre¢cfes manuais aos registros, o que pode ser visto de duas
formas: como uma desorganizagéo, ou também como uma forma de flexibilizacdo das
jornadas diante das necessidades do funcionario e da empresa, servindo neste caso,
muito mais a empresa do que ao trabalhador, ja que o Ultimo nem sempre é

remunerado da forma adequada, seguindo somente um lado do Laissez-Faire.

Um outro aspecto apresentado e que pode ser correlacionado ao pos-fordismo
e a compressdo Tempo-Espaco diz respeito a profundidade dos conteudos. Harvey,
através de um quadro (2001, p. 301) destaca que a efemeridade tornou-se uma
caracteristica do periodo pés-moderno. H4 uma maior necessidade de comunicacdes

precisas e mais rapidas diante da compressao do Tempo-Espaco. Neste sentido, ha
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um consenso entre os dois grupos de que as reportagens dos profissionais do
passado tinham mais profundidade e mais conteddo. De forma mais ampla, cabe
destacar que a efemeridade e a superficialidade e a producdo em pequenos lotes de
informacé&o tornou-se mais importante do que o aprofundamento, especialmente no

género informativo que é trabalhado dentro das redacdes radiofonicas.

Quando Al diz, durante o grupo focal, que os profissionais da atualidade véo a
uma determinada pauta e fazem uma Unica pergunta, € possivel identificar, a partir da
Andlise do Discurso, que ele esta criticando esse modelo, que ndo aparenta ser tdo
guestionador e confrontativo, quanto fora no passado. Isso se reflete diretamente na
producdo da noticia, que tende a ter uma menor capacidade de esclarecimento. Ao
mesmo tempo, o autor identifica que a narrativa perde espaco para a imagem, algo
claramente perceptivel na relagdo entre a produgdo multimidia profissional do
passado e do presente. E fundamental ressaltar que o trabalho ndo se debrucou sobre
um estudo mais preciso a respeito da profundidade do conteudo, valendo-se da
percepcao daqueles que fazem e daqueles que fizeram a reportagem de radio. Além
disso, os profissionais do passado acreditam que a necessidade de os chefes de
reportagem também serem profissionais incumbidos de mais funcfes de gestéo, o

gue implica em uma perda na interacdo com o reporter e com a pauta.

Outro fator que corrobora com uma perda da profundidade durante a rotina de
producdo é a queda da apuracdo In Loco. Conforme Lage (2001), “o reporter esta
onde o leitor, ouvinte ou espectador ndo pode estar”’. Consultados, os profissionais do
passado afirmaram que saiam diariamente. J& os repdérteres da atualidade saem
somente cerca de duas vezes por semana. Sendo assim, dentro de uma perspectiva
de que o repoérter ja ndo esta com tanta frequéncia no local dos fatos, coube a este
trabalho tentar elencar os aspectos que levam a esse movimento. O primeiro aspecto
identificado, e ndo necessariamente 0 mais importante, € o econdmico. Neste sentido,
0 pesquisador entende que a otimizacédo das ac¢des dentro da empresa € levada em
consideracao na hora de decidir se uma reportagem sera, ou ndo realizada In Loco. A
otimizacdo, por sua vez, é caracteristica evidente dentro do pos-fordismo, que como
ja citado, nao trabalha com uma producéo em escala, mas com uma racionalizacao e
flexibilizacdo de todos os procedimentos. A percepcdo dos reporteres é que a
apuracdo a distancia pode sim trazer prejuizos ou perda de conteudo, mas dentro
desta perspectiva de viés organizacional. isso €, de certa forma, calculado por aqueles
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que gerem os reporteres. Entretanto, os profissionais do passado e do presente
compreendem gue o valor-noticia € o principal elemento capaz de definir se o reporter

saird ou ndo para a pauta.

Um segundo aspecto identificado esta relacionado as tecnologias e suas
colaboracdes para a telecomunicacéo. Assim, se o profissional ja ndo vai mais ao local
do fato, ele obtém, com extrema velocidade, através dos mais diversos dispositivos
moveis e canais, as informacdes que precisa. Com isso, as reda¢des garantem, num
primeiro momento, a agilidade suficiente para examinar se € ou ndo necessario sair
para realizar uma pauta. Todavia, Lopez (2010) adverte que “o uso das tecnologias
pelo jornalista que atua em redacdo convergente ndo deve sobrepujar o valor da
noticia, da apuragao e da verificagdo”. Entretanto, percebe-se que, em alguns casos,
por motivos dos mais variados, a apuracao é feita somente por telefone ou através de
aplicativos de troca de mensagens. Neste sentido, uma das argumentacfes
apresentadas pelos repdrteres é a de que sair para realizar uma reportagem externa
pode inviabilziar a producdo de um numero maior de reportagens a partir da redacao,
0 que poderia ndo ser interessante dentro de uma logica racionalizada de producao.

Ainda sobre o aspecto da reportagem in loco, um terceiro ponto que corrobora
no nimero de saidas para reportagens externas é o desenvolvimento de servicos de
assessorias de comunicacdo em 06rgaos, instituicbes e organizacdes publicas e
privadas. Pereira (2004, apud LOPEZ, 2010, p. 99) destaca que “o ‘jornalista sentado’
acaba primando como “nao-oficial” uma informacdo que no inicio da cadeia foi
produzida pelas préprias fontes e difundida pelos despachos de uma agéncia
noticiosa”. Videos, fotos e informacdes sao coletadas através desses veiculos oficiais
e repassadas a veiculos nao oficiais, que as usam sem necessariamente haver uma
apuracdo mais profunda do fato. Esse aspecto vai ao encontro da critica feita pelos
profissionais do passado aos reporteres da atualidade, que segundo um dos
comentarios, possuem um carater mais “oficialesco”. A critica é reconhecida pelos
novos reporteres, que durante o discurso, relataram que a obtencéo de informacdes
a partir da assessoria de imprensa dos veiculos “tem a visao deles”, referindo-se as
instituicoes.

Avancando na Andlise do Discurso em relacdo as pautas, os dois grupos
abordados trataram de salientar o aspecto social como fator principal para a realizacao

da reportagem sobre um determinado assunto. Identifica-se, nas falas, uma ambicéo
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em realizar pautas que, de alguma forma, auxiliem e sejam importantes para a
populacdo, em geral. Sobre este ponto, é importante frisar que os reporteres, ndo
enxergam o conteludo diretamente como um produto mercadoldgico, ainda que
admitam que isso possa vir a ocorrer. Fonseca (2008, p. 293) afirma que os critérios

de relevancia e interesse publico cedem lugar ao interesse do publico.

A concepcao nao esta totalmente equivocada, visto que os profissionais da
atualidade compreendem que uma pauta pode ser interessante para o publico, mesmo
que ndo tenham um carater tdo importante. Todavia, os discursos dos profissionais
nao indicam que eles percebam que o contetdo produzido ndo se torna somente de
interesse do publico, mas também de interesse da empresa, capaz de capitalizar
determinados conteudos através de diversas formas, inclusive da internet. Sendo
assim, é possivel identificar uma certa subordinacdo das légicas de producdo aos
interesses de mercado. Ja os profissionais do passado afirmaram que, em muitos
casos, tinham ciéncia dos interesses que poderiam estar justapostos a realizacdo de
uma determinada reportagem. Eles alegaram, inclusive, que o tema era explicitado e

que ndo tinha, necessariamente um carater comercial, mas também econémico.

Quanto a questao técnica, os repdrteres das décadas de 1980 e 1990 admitem
que o avanco foi significativo, especialmente apés a incorporacdo dos telefones
celulares nas redagfes. Jenkins (2008) classifica, de forma geral, os celulares como
canivetes suicos, capazes de auxiliar na realizacdo de diversas tarefas. Ao repoérter,
num primeiro momento, o equipamento garantiu mobilidade e autonomia inexistentes
até entao (existiam outras ferramentas no passado, mas essas nao tinham os recursos
e facilidades do telefone celular). Aos atuais profissionais, o telefone celular € uma
ferramenta central de trabalho, ndo somente para o0 espectro sonoro e para a
irradiacdo de noticias através do radio, mas para a producdo de conteudos
audiovisuais. Sobre isso, Zaragoza (2002, p. 153) destaca que “[...] a convergéncia de
tecnologias, que antes atuavam separadas principalmente por questdes técnicas, foi
possivel gracas ao desenvolvimento, a partir da década de setenta, da microeletrénica
e sua consequente digitalizacdo”. Essa compreensao € interessante para nos levar ao
segundo ponto abordado, envolvendo produ¢cées multimidia e atividades multitarefa
dentro das redacdes radiofonicas.
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5.2 Uma analise sobre a produ¢do multimidia e o profissional multitarefa a partir da
EPC

E no campo da diversidade de atribuicdes e versatilidade na realizacdo de
tarefas que se manifestam as principais diferencas entre o que foi e o que atualmente
€ o reporter de radio. O grupo que atuou como repdrter nos anos de 1980 e 1990
afirmou que profissionais multimidia eram praticamente inexistentes.“Eu saia e nao
me preocupava com a imagem”, disse um dos entrevistados. Outro destacou que nao
havia um texto a ser encaminhado a redacdo contendo as informacdes, e que
redatores eram responsdaveis por apontar os dados e, posteriormente, redigir um texto
gue seria utilizado como base para noticiarios. Ja o grupo de reporteres da atualidade
foi enfatico ao dizer que realiza diversos tipos de produ¢des enquanto estdo apurando

uma pauta.

Neste ponto, volta-se a perspectiva de Harvey (2001) em relacdo a compressao
Espaco-Tempo e ao modelo pos-fordista, que prevé uma otimizacéo dos profissionais
e das demandas. Associando essas premissas ao atual estudo, € possivel interpretar
que, se por um lado, como citado no item 5.1, ndo hd uma necessidade de producao
e publicacdo de tantas noticias, por outro, as empresas implementaram praticas para
a pulverizacdo dos contetdos produzidos pelos repérteres em diversas midias. Ainda
que com contextos e percepgOes distintos, Harvey (2001) e Jenkins (2008)
enxergavam nichos de consumo, seja econdmico, seja cultural. Sendo assim, as
empresas podem ter identificado que tornou-se mais lucrativo estar presente em
varias midias, com varios publicos, tendo presenca e circulagcdo de contetdos em
diversos lugares, do que trabalhar uma informacédo melhor, mas que vai circular em

um ndmero menor de veiculos.

Neste sentido, apesar da critica ao profissional multimidia feita grupo focal
composto pelos repérteres que atuaram no passado, ha de se destacar que a atual
geracdo entende como normal esse processo de producédo para multiplas plataformas.
Fonseca (2008, p. 289), por exemplo, pontuava que o profissional das “redac¢des pds-
fordistas tem perfil diferente daquele requerido pelas empresas a época da
consolidagéo das industrias culturais. Além de dominar todas as etapas da producéo

jornalistica, deve ter qualificacdo para atuar em todas as midias”.

Em alguns casos, como o identificado durante entrevista com o0 novo grupo
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focal, o repérter necessita reproduzir um conteddo para uma midia que ndo é a sua
de origem, como ainda buscar e produzir novos conteudos para abastecer o site da
emissora ou o jornal impresso. Assim, € possivel interpretar uma manifestacdo da
compressdo Espaco-Tempo de Harvey (2001), em que o profissional tem um mesmo
periodo ndo para abastecer um unico espago (a midia sonora), mas as mais diversas

plataformas existentes (ex.: transmisséo de video em tempo real para o Facebook).

Em um texto sobre a relacdo entre Economia Politica da Comunicacdo e
Televisdo, Dourado e Marques (apud BRITTOS; KALIKOSKE, 2012), valem-se de
uma de integracao (ou fisica, ou de procedimentos) entre as redacdes, principalmente

entre radio, jornal e site, acabou minimizando a busca pela informacé&o exclusiva.

Além disso, a presenca de muitas das fontes jornalisticas nas redes sociais e a
exposicao de determinados contetdos que, no passado, eram disponibilizadas para
repOrteres em um carater de excepcionalidade, podem corroborar para essa
percepcao de que houve uma queda no furo jornalistico, especialmente para grandes
reportagens. O estudo ndo sugere que os profissionais deixaram de buscar a
exclusividade de uma determinada informacédo, mas que fatores organizacionais e
tecnologicos estao dificultando ainda mais o trabalho do reporter em busca do ‘furo
jornalistico’.

Uma nova percepcdo em relacdo a realizacdo de multiplas funcdes dentro da
engrenagem de producédo das redacdes de radio tornou-se mais evidente a partir da
realizacdo de grupos focais. Se hum primeiro momento, a estruturacdo e demarcacao
de tarefas era mais comum (sendo uma caracteristica bastante identificada ao modelo
fordista), os espacos tornaram-se mais hibridos e o profissional, por sua vez, necessita
ter um minimo dominio de todos os processos de producao. Os repoérteres do grupo
focal das décadas de 1980 e 1990 raramente eram utilizados com tanta frequéncia
em outras atividades. Havia, como um dos entrevistados citou, uma certa hierarquia
para a presenca em novos postos. Este estudo ndo sugere que este modelo tenha
desaparecido do ambiente jornalistico, mas que fatores econbmicos (como o
enxugamento de redacdes e acumulagéo de atividades) fazem com que o profissional

necessite ter maior dominio sobre todos 0s processos.

Sobre isso, ha uma leitura que pode ser feita dentro do espectro tecnolégico e
radiofébnico a partir de Lopez (2010). Foi a partir da década de 1990 que o0s
profissionais de reportagem comecaram a se preocupar também com a prépria edi¢do
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de audios, o que antes era feito pelos operadores das emissoras. Este indicativo foi
verificado durante as entrevistas com o grupo focal dos repérteres do passado, que
relataram que ndo havia essa demanda. Obviamente, o profissional ja era responsavel
por escolher que conteldo iria ao ar. Entretanto, o recorte era feito por um técnico
preparado para a edigdo de audio. O grupo focal com os reporteres da atualidade
afirmou que, geralmente, é responsavel por suas edi¢cdes, ainda que hajam técnicos

para isso.

Além disso, os profissionais de hoje, em diversos momentos, executam
atividades de producao, edicdo, apresentacdo de programa e locucdo de noticiarios
nas emissoras consultadas. Kischinhevsky (2009), por exemplo, ja afirmava que
houve uma supressdo de profissionais e de processos dentro das redacdes. Para
Silva, Pereira e Ribeiro (2013, p. 51), “o jornalista enfrenta transformac¢des quanto ao
seu perfil funcional. Uma das maiores expressfes desse fendbmeno € a imposicao da
incorporacao de funcdes anteriormente desempenhadas por diferentes profissionais
de jornalismo, exigindo dele mdultiplas habilidades para acompanhar os processos

produtivos das redagdes”.

Através desta pesquisa, apesar de ndo haver como provar quantitativamente
que haja algum tipo de perda no que tange a producdao, é possivel identificar, através
das percepc¢bes daqueles que executam, que o trabalho do profissional de radio
tornou-se tdo complexo e multifuncional, que algumas caracteristicas técnicas podem
ser perdidas ou suprimidas neste processo. Kischinevsky (2009) acrescenta ainda que
a perda de receitas ligadas a publicidade nos ultimos anos fez com as funcdes de
locucdo, programacao, producado e de areas técnicas, em geral, fossem acumuladas
por jornalistas. Esse aspecto foi citado pelos profissionais do grupo focal que
atualmente trabalha em redagdes. Eles entendem que houve enxugamento do quadro
funcional da empresa, e que, pelos mais diversos motivos, sao assimiladas pelos

repoérteres, que tornam-se polivalentes em suas empresas.

E necessario salientar que a capacidade de multivaléncia funcional ndo é uma
alteracéo restrita ao radiojornalismo ou ao campo geral do jornalismo. Harvey (2001)
ja destacava que o modelo de acumulacéo flexivel, que se manifesta nas no atual
sistema de capitalismo monopdlico, prevé um profissional capaz compreender e
interpretar os movimentos e necessidades dentro do que seria a antiga esteira de

producao fordista. Se antes, o operario fabril era capaz de ocupar unico posto, na
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sociedade pds-moderna ele precisa ser qualificado o suficiente para executar outras
tarefas dentro do sistema. Assim flexibilidade apresenta-se como uma condi¢do pos-
moderna em diversos aspectos, inclusive nas técnicas de producdo. Neste sentido,
deixa-se de lado uma méo de obra especializada em uma Unica atividade e busca-se
alguém com competéncia suficiente para ocupar qualquer um dos postos da cadeia
produtiva. O repérter, dentro deste contexto, é a peca capaz de ser encaixada nas
demais funcdes do sistema de producéo existentes nas redacées. Com isso, nao se
determina uma espécie de limitacdo da atividade, percepcéo caracteristica do modelo

fordista, segundo os conceitos de Harvey (2001).

5.3 Percepcdao sobre a producédo de contetdos, contratos e remuneracao categoria
a partir da EPC

Um dos questionamentos que norteia este trabalho busca entender como as
novas dinamicas para o repérter de radio, alteracdes essas oriundas de um modelo
pés-fordista impactado pelo mercado e pela transformacdo do produto cultural em
mercadoria, sao interpretadas pelos profissionais que viveram e que vivem a
atividade. Alguns anseios, incémodos e percepcdes foram colhidos junto aos grupos
e exprimem a preocupacdo dos jornalistas em relacdo a atividade tratada como

elementar dentro do sistema de producéo de noticias: o reporter.

Um dos entrevistados relatou que hoje os profissionais atuam mais junto ao
telefone do que conversando com as fontes. E sustentou que os motivos que elencam
iSSo sdo os custos de uma reportagem externa em relacéo a apuracao a distancia, e
um interesse dos gestores de fazer com que aquele profissional produza mais
contetdo. Essa percepcdo também é identificada no discurso dos reporteres da
atualidade, que acreditam que os chefes de reportagem preferem uma reportagem a
mais do que uma reportagem mais bem trabalhada. Aqui, trabalha-se com um
paradoxo dentro de uma logica pds-moderna, pois se 0 modelo de superacdo do
fordismo prevé uma equalizacdo entre a quantidade e a qualidade, priorizando uma
racionalizacdo dos processos, porque os profissionais imaginam que o0s gestores

desejam mais conteudos em detrimento ao conteido mais bem produzido?

Bauman (2001) destaca que a ‘sociedade do consumo’ promove a pratica e a
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satisfacdo a todo instante. Harvey (2001) também pontua sobre essa exposicdo ao
novo e fugaz caracteristicos do periodo pés-moderno. Interpreta-se neste ponto que
0s reporteres, ainda que ndo tenham o aparato tedrico, compreendam que ha, nos
dias atuais, uma necessidade de apresentar uma instantaneidade de informacfes
sempre que possivel, ainda que isso possa tornar-se uma noticia totalmente

descartavel.

E possivel conjecturar, a partir do discurso dos profissionais, que mesmo que
a producdo de contetdos de maior qualidade seja a mais interessante em termos
jornalisticos, a oferta de novidades (ou de assuntos totalmente diferentes) é
fundamental para o bom andamento do sistema enquanto negdécio. Ha, de uma
maneira ampla, uma necessidade de ruptura com o que ja foi construido ou publicado
em busca do novo. A continuidade, de forma geral, ainda que interesse a quem produz
o conteudo, nem sempre pode ser interessante a quem consome o material. E assim,
profissionais do passado e do presente concordam que o aprofundamento do

conteldo torna-se secundario, em detrimento de novos assuntos e novas narrativas.

Os grupos focais também foram questionados para saber se o repodrter se
enxerga como ferramenta dentro de uma engrenagem mercadolégica e direcional
assumida pela linha da Economia Politica da Comunicacao. A partir das respostas e
da interpretacdo deste discurso, € possivel dizer que os profissionais dois grupos se
enxergam como pecas dentro do sistema, e que utilizaram o conhecimento de
apuracéo jornalistico para a producdo de contetdos que, ainda que tenham maior ou
menor carater noticioso, eram e séo utilizados como capital politico e econémico pelas

empresas de comunicagao.

Neste ponto, obviamente leva-se em consideragcédo o aspecto fundamental de
uma organizacdo empresarial, que é a de obtencéo de lucros. Entende-se que, mesmo
havendo novas formas de organizacdo e de producdo, o carater final das mudancgas
e das atividades leva a empresa ao mesmo caminho de tentativa de acumulacao do
capital. Apesar da existéncia do carater social da informacéo jornalistica e de uma
certa racionalizacdo do processo, cada vez mais o jornalismo é tratado como um

produto totalmente preparado e propenso ao mercado.

Fonseca (2008) ja assinalava esta situacao de que aprofundamento do carater
mercadoldgico, que parece cada vez mais se confirmar a partir dos discursos dos

repérteres. Quando um profissional é informado que seu contetido gerou um nimero
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maior de acessos dentro de um site, e que isso provocou um incremento de assinantes
para o site da empresa, ele (o profissional) identifica ele fez um bom trabalho.
Questiona-se, no entanto, se o bom trabalho refere-se as boas praticas jornalisticas
de apuracdo, edicdo e apresentacdo das informacgdes, ou se corresponde a uma
apuracédo devidamente embalada para ser colocada no mercado. Destaca-se nesta
colocacdo que ndo se esta questionando a apuracao jornalistica, mas a forma como
esse material € disponibilizado e como isso acaba por afetar suas praticas em relacao

ao radiojornalismo.

Assim, abre-se uma nesga dentro reflexdo sobre a producao jornalistica para
discutir se 0o mais importante € informar da forma mais adequada e completa os
ouvintes/leitores ou se € buscar formas de agradar a esse publico. Inegavelmente, no
entanto, o fato de ter se tornado uma espécie de mercadoria, como qualquer outra
fabril, pode interferir na maneira que a reportagem é concebida, apurada e
apresentada aos devidos publicos. Moretzsohn (2002, apud FONSECA 2008) destaca
que a mercadoria deve ser oferecida de acordo com o ‘gosto do fregués’. Levando em
consideragao que o reporter, o “chdo de fabrica dentro da industria de noticias”,
comeca a tomar ciéncia de que seu produto é vendido, sua percepcao torna-se mais
operacionalizada a determinado intuito ou intencéo. Apreciando de forma critica, é

plausivel considerar e questionar até que ponto € viavel transformar informacao

jornalistica em mercadoria, sem deturpar a informacéao.

Outro ponto examinado junto aos grupos e que merece analise diz respeito a
remuneracao da categoria e suas relagdes de contrato. Curiosamente, os membros
dos grupos focais relataram que o salario médio deles, enquanto repérteres, era o piso
para a categoria de jornalistas. S6 que no grupo dos profissionais da década de 1980
e 1990, o acumulo de tarefas ou a necessidade de producéo de conteudos para outras
midias eram mais claramente especificados em contratos. Havia menor mobilidade e
maior clareza dos limites entre as funcbes e as midias. No entanto, o aparato
tecnolégico, associado um carater mais flexivel de atividades, esmaeceu essas

fronteiras com o passar do tempo.

Com base no paragrafo anterior, € possivel afirmar ainda que os avancos da
atividade jornalistica ndo foram acompanhados pela legislacdo que rege a profisséo,
especialmente no que tange a reportagem de radio. Diante das demandas dos

profissionais das décadas de 1980 e 1990, de fato, os profissionais tinham uma
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regulamentacdo capaz de abarcar todas atividades que envolvem o profissional do
campo de radiojornalismo. Entretanto, com a diminuicédo das fronteiras de atividades,
0S avancgos tecnoldgicos e as necessidades organizacionais, formou-se um novo

modelo de reporter, versatil tanto em relacdo as midias, quanto em relacéo as funcoes.

No passado, “Radio Repoérter era aquele a quem cabe a difusdo oral de
acontecimento ou entrevista pelo radio ou pela televisdo, no instante ou no local em
que ocorram, assim como o comentario ou crénica, pelos mesmos veiculos” (ANEXO
B). Hoje, ele é bem diferente disso, apesar de ser regido pela mesma legislagéo.
Assim, um profissional da atualidade ganha, teoricamente, o mesmo piso salarial de
um profissional do passado (feitas as devidas correcdes inflacionarias), mesmo
cumprindo as mais diversas fungBes necessarias e incorporadas as suas atuais
rotinas. Por motivos desconhecidos, as transformacdes de demandas da profissao
nao foram acompanhadas pelas legislacdes, o que pode ser interpretado como mais
uma manifestagdo da chamada ‘modernidade liquida’ (BAUMAN, 2001) diante da
estrutura solida das legislacdes dentro de um modelo fordista. Nao é possivel destacar
que, pela forca do capital dentro de uma luta de classes, e também, pelo
enfraguecimento de representacdes, entidades sindicais que poderiam tentar acordos
mais flexiveis e rentaveis aos trabalhadores perderam forca diante da hegemonia do

capital.

Harvey (2001) ja sustentava que o modelo superior a modernidade privilegiava
uma deterioracdo da unido da classe trabalhadora e previa uma crise dos pilares que
resguardavam os direitos laborais. Conforme ele, a pés-modernidade e seu modelo
de flexibilidade reverteram a aparente rigidez do modelo fordista em diversos
aspectos. Bauman (2001), de forma mais filosofica, afirmou que as unidades
perderam forga, pois 0 momento regido pelas forgas dominantes tem poder suficiente
para tornar o sélido em incerto e fluido, capaz de escorrer por qualquer brecha,
transformando aquilo que era unido em algo particular e Unico. Nao se furta este
trabalho de interpretar, também filosoficamente, que as legislacdes que regem a
atividade de reporter de radio sucumbiram as demandas, cada vez mais dinamicas e
moveis, dentro de redac¢les da atualidade, com profissionais cada vez mais disformes

e polivalentes.
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6 Consideracgodes

O presente trabalho teve como objetivo analisar, de forma ampla, as
implicacdes resultantes da transformagéo do pds-fordista, e como suas variaveis
econdmicas e tecnoldgicas manifestam-se no trabalho e na percepgéo do Reporter de
radio. A partir da 6tica da Economia Politica da Comunicacado, buscou-se identificar
mudancas significativas no modelo de profissional que atua nas redacfes de radio do
Rio Grande do Sul. O enquadramento adotado e o recorte selecionado teve a intengao
de averiguar se as mudanc¢as no ambiente e na forma de trabalho do repérter de radio
foram influenciadas por fatores que correlacionam os avancos tecnolégicos e as
estratégias mercadolédgicas adotadas pelas empresas de comunicacdo. Certamente,
outras linhas intepretativas para essas mudancas podem surgir a partir de novos
estudos e de outros prismas. Todavia, o trabalho buscou, desde o inicio, focalizar sua
linha de desenvolvimento a partir das mudancas socioecondmicas globais que

comecaram a manifestar-se com mais veeméncia a partir da década de 1970.

Em relacdo ao primeiro aspecto abordado, a implicacdo momento pés-fordista
e dos vetores econdmicos e tecnoldgicos no trabalho do profissional, é possivel dizer
gue as transformacdes revelaram-se irreversiveis dentro do ambiente geral de
redacdo de radio, afetando diretamente o responsavel por produzir os contetdos
dentro da ‘fabrica de noticias’, o Reporter. Neste ponto, as estruturas apresentaram
uma significativa mudanca, e uma passagem relativamente clara da proposta fordista,
com producao de conteudos em escala, para um modelo de producao pos-fordista,

otimizado e planejado conforme as necessidades de demanda.

Assim, ao repdérter, jA ndo basta exclusivamente dominar a técnica radiofénica
e ter capacidade para apurar diversas pautas ao mesmo tempo, publicando um grande
namero de noticias ao fim do dia. Talvez ndo seja nem o maior interesse da empresa.
O profissional da atualidade concentra suas energias e seu capital intelectual na
producéo de contetdos semelhantes ou complementares para diversas plataformas,
gue vao bem além da midia radiofénica, como videos, fotos, textos e materiais para
publicacdo em redes sociais. Alias, essa escala produtiva talvez tenha sido uma das
grandes transformacdes da profissdo. Pelo estudo, é possivel dizer que volume de
noticias produzido era mais importante para os profissionais do passado do que os da

atualidade. O que ndo é demérito de nenhuma das partes, visto que apenas houve
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uma necessidade do profissional as demandas das empresas, que buscam otimizar

0s seus contetdos nas mais diversas plataformas como estratégia mercadologica.

Outro ponto abordado correlacionou a compressao Tempo-Espago, de Harvey
(2001), aos atuais processos de producado. Voltemos aqui & uma suposta perda de
interesse das empresas em producao de noticia em escala. Percebe-se que, mesmo
assim, o profissional ndo deixou de ser submetido a uma alta carga de producéo.
Apenas, que o produto oriundo da apuracdo do repérter de rddio ndo € mais
canalizado exclusivamente para o radio, mas para diversas outras plataformas, o que
exige ainda mais conhecimento daqueles que a executam. A velocidade tornou-se téo
importante na producédo de noticia, quanto na disseminacdo nos diversos espagos em
que o veiculo é visto/lido/ouvido pelos seus espectadores. Esse trabalho é feito, quase
que em sua totalidade, repdrter, ferramenta fundamental dentro da engrenagem de

producdo de noticias e de conteddos.

Por outro lado, o aspecto supracitado também interfere diretamente em um dos
principais questionamentos feitos no inicio deste trabalho, sobre a interferéncia das
mudancas analisadas pela Economia Politica da Comunicac¢do as narrativas dos
profissionais. Percebeu-se que as tecnologias existentes nas redagdes da atualidade,
e praticamente inexistentes das décadas de 1980 e 1990, proporcionaram aos
profissionais uma producao de noticias de forma remota e mais veloz, com melhor
capacidade de transmissdo. Assim, a narracdo da noticia transformou-se na
reportagem de radio, deixando de ser meramente oral e interagindo diretamente com
aquilo que é postado pelos profissionais que estdo apurando uma determinada pauta

em redes sociais, ou sites.

Corrobora com isso o fato de que o texto produzido, segundo os reporteres da
atualidade, ja é pensado para a midia digital e “adaptado” para as necessidades do
radio. Desta forma, compreende-se, pelo menos a partir deste estudo, que o Repérter
de radio optou, ou teve de optar, pela narrativa multimidia como a génese da
producéo, transformando o modelo de narrativa radiofénica em algo secundario. De
forma prudente, observa-se que perdem-se aqui caracteristicas basicas da funcdo em
relacdo ao passado, especialmente no que tange ao som e suas potencialidades. Se
as demandas multimidias sdo tantas, como sobra tempo ao repdrter para buscar um
detalhe, um ruido sonoro em meio a uma apuracéo in loco? Obviamente, a producao

multimidia prioriza do reporter de radio tem énfase no som, mas tantas necessidades
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de produgéo podem, e interferem em sua forma de narracao do fato.

Além do mais, o fato de ndo ser estar no local do acontecimento para obter
determinadas informacdes ndo é bem visto pelos agentes da atividade, tanto do
passado, quanto to presente. No passado, a cobertura In Loco, seja por necessidade
tecnoldgica (ou falta da mesma), seja por um melhor aporte financeiro das empresas
citadas, era mais utilizada pelas empresas de comunicacdo para a obtencdo de
contetdos. Atualmente, as novas ferramentas de Tecnologia da Informacédo e
Comunicagcdo (TICs) e as atuais praticas da organizacdo jornalistica, que, na
concepcao dos entrevistados, preferem um profissional dando conta de suas
demandas especificas dentro da redacéo a outro buscando incertamente informacdes
no local do fato, fazem com que a apuracgdo a distancia torne-se ainda mais comum.
Segue-se aqui uma logica pos-fordista, pois ha um privilégio da producao
racionalizada em detrimento a busca por um contelddo que pode, ou nao, se
concretizar e se tornar noticia. Assume-se aqui um risco menor na producao, que por
ser otimizada, é mais necessaria dentro do rol de mercadorias a serem oferecidas aos

consumidores.

Faz-se no entanto, uma significativa ressalva em relacdo a essa percepcgao
critica. Os profissionais dos dois grupos entrevistados ressaltaram que o fato
jornalistico é mais importante, na percepcao deles, do que qualquer concepc¢ao
mercadoldgica. E de suma importancia ressaltar isso para interpretar que, apesar de
parecer clara a transformacao da reportagem jornalistica em um bem capaz de ser
comercializado, aqueles que executam o trabalho, os repérteres, enxergam o carater
social da apuracao de um determinado contetdo. Fonseca (2008) destacou que o
carater da l6gica capitalista no negocio do jornalismo provoca altera¢cdes nos critérios
de noticiabilidade, pontuando que o produto jornalistico tem o intuito de ‘agradar ao
cliente’. Com base na autora e nas entrevistas, € possivel colaborar com no tema,
ponderando que, de fato, os novos profissionais tém uma percep¢ao maior de que
integram uma ‘industria’. Por outro lado, esses mesmos jornalistas entendem que a
preocupacdo com o bem social ainda é a base de suas investigacdes e apuragdes,

como também ocorria passado.

Em relacdo as rotinas de permanéncia na redacédo e interpretacdes a serem
feitas, € de exaltar que as atuais empresas de comunicacdo implementem

equipamentos de ponto eletrénico para os profissionais de jornalismo. As tradicionais
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histérias de rotinas desgastantes ddo lugar a uma jornada estabelecida (e nem téo
flexivel, como se esperava). Obviamente, avan¢os ainda precisam ser feitos para que
todo minuto trabalhado além do horario seja devidamente recompensado. Neste
aspecto, a rigidez fordista parece tomar o espaco da flexibilidade e elasticidade do
tempo dos profissionais de reportagem. Por outro lado, dindmicas cada vez mais
comprimidas e execucgdes precisas fazem o profissional estar, durante a jornada de

trabalho, absolutamente atento e focado a todo e qualquer novo movimento a ser feito.

Novas questdes podem ser sugeridas a partir deste estudo, para avangar sobre
o ethos dos repérteres de radio, suas relacdes com os colegas sobre as qualidades
dos profissionais e o0 seu lugar dentro de uma rotina de producao pos-moderna. Neste
estudo, por exemplo, destacou-se a percepgao instrumental que a categoria tem
diante do novo modo de producdo de conteudos, dentro de uma realidade
transmidiatica e organizacional voltada para o mercado. Entretanto, outras leituras
poderiam ser aprofundadas, para tentar identificar o profissional de radiojornalismo e
seus sentimentos, por exemplo, com base no prisma tecnoldgico. Poderia-se avancar
ainda num estudo similar a este, de analise do discurso, porém tratando com os chefes
dos profissionais investigados para identificar se a concepc¢do dos reporteres

realmente condiz com as estratégias mercadoldgicas da empresa.

Por fim, as transformacdes classificadas dentro da p6s-modernidade, e neste
estudo, assimiladas através do poés-fordismo, ndo sdo exclusivamente do campo
comunicacional, mas podem se estendem-se para inUmeros outros campos do
trabalho. No segmento do radiojornalismo, percebeu-se que dinamicas sao diferentes
e percepcoes sobre a atividade também sofreram impactos, diante dessa nova forma
de organizacéo global do trabalho. A partir do recorte feito, com profissionais de duas
das grandes empresas do estado, afirma-se que reportagem de radio alterou-se
drasticamente nos ultimos anos. O volume de producdo sonora deu espaco a
necessidade de construcdo de conteudos multiplos, cada vez mais sujeitos as

demandas e ‘pedidos tacitos’ do mercado.

Como Bauman (2001) ja via o fim das fronteiras e a pulverizagéo de limites, é
possivel vislumbrar que, no futuro, os repdrteres néo trabalhardo para uma emissora
de radio, mas para empresas de producdo de contetdos, que incluem a radiodifuséo
em seu repertério. Descarta-se que o modelo radiofénico seja esquecido, mas que ele

seja tdo adaptado as novas demandas que torne-se totalmente disforme em relacéo
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ao praticado hoje. O novo mercado é marcado pela hibridizacdo de midias e formatos.
E possivel que o consolidado modelo de reportagem radiofonica, bem como as
virtudes necesséarias para profissionais da area, mudem nos préoximos anos da mesma

de maneiras tao distintas quanto alteraram-se nas ultimas duas décadas.
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APENDICE A - Entrevista com o grupo focal formado por repérteres dos anos
de 1980 e 1990

Al: Eu comecei na Radio Guaiba em 1991, casualmente o governo Collares. Ele assumiu em
janeiro, e eu em abril. Fui reporter setorista de politica, cobrindo Assembleia e Palécio Piratini.
E tudo envolvendo politica. Eu nem ia na radio. A minha casa era assembleia e palacio. Depois
eu assumi a chefia de reportagem e depois fui gerente de jornalismo por quatro anos. Hoje eu
sou coordenador de comunicagao social uma secretaria que tem nome enorme: a secretaria
de desenvolvimento social, trabalho, Justica e Direitos Humanos. A secretaria é a Maria
Helena Sartori.

A2: Eu comecei em 1° de fevereiro de 1991 na Radio Gaucha como produtor. Eu era militar
da FAB e fiz uma opgdo. Comecei como produtor executivo no Plantdo Gaucha na Radio
Gaducha. O apresentador era o Maceddao. Fui guindado a reporter, depois passei a ser setorista
da Assembleia, Palacio (Piratini), Tribunal de Contas, o que tivesse na praca da Matriz. Fiquei
na Radio Gaucha até 2003 e quando sai, ja era apresentador. Foi até 2006, quando fui para
a Bandeirantes. NOs tinhamos estruturas hierarquizadas dentro da redagdo. O processo de
apuracdo da informacao era muito forte. Tinhamos ali chefe de reportagem, coordenador de
redacdo, coordenacao de producédo e tinha um departamento de producédo, que eu integrei,
com a Magda Cunha e com a Rita Campos Daudt. O processo era diferente. E tinha o
setorista. Eu peguei a Radio Gaucha com um setorista de economia. Era um repérter que
fazia economia. Tinha uma agilidade muito forte. A nossa tecnologia era um terminal de Telex,
onde entravam informacdes da AF, da France Press, da Associated Press, dessas agéncias,
como Folha e Estadao.

A3: datas eu vou ter que te passar. Eu tive dois momentos que eu trabalhei na Radio Gaucha.
O primeiro momento eu ndo sei, era Galucha e gréfica editora. Eu era redatora, mas as
redatoras apuravam as informacdes. Eles apuravam as informagfes por telefone. Tinham
setoristas. E tinham varios repdrteres que ganhavam em secretarias e ganhavam caché para
fazer matérias. Eu sempre tinha uma facilidade de conseguir emprego no mercado.
ENTREVISTADOR: Quando é que tu fosse reporter de Radio:
A2: eu fui repérter na época do Candido Norberto, e do Mendes Ribeiro. [...] Eram anos
1980.Ele foi cobrir um papa que tinha morrido. O Sala de Redacéo tinha reporteres. A Alda
era uma repdrter de Politica. Foi uma grande produtora.

A3: Perseguida pela ditadura e fichada no Dops.

A2: Ela morria de medo do A3, porque o A3 era Militar. E eu passei a gostar mais porque eu
sou filho de militar.

Al: Mas tem uma figura que ndo dé pra deixar de citar: o Aguiar. Ele era produtor. Deixava o
A3 enlouquecido. Tirava o A3 da Assembleia para fazer transito. O A3 sai da Assembleia, com
cenario rodando. Se posicionou entre a Catredal e o Palacio, para pegar o som dos carros
passando. E dali ele fazia os boletins de transito. Ele era extremamente exigente.
A3: E ele era maluco. Numa época que nao tinha TV a cabo. Nos tinhamos a central de
recepcao de satélites. Tinhamos sinal da ABC, CNN, da NBC, numa central de recepgéo. Ele
era o ‘Arauto do Cataclisma’. E toda a instabilidade climatica que surgisse, ele ia para o ar
com isso. Mas tem uma coisa entre todos 0os nomes que vocés citaram ai: todos foram
reporteres, e todos conheciam muito bem a matéria. Tinha um que me passava a pauta, e
tinha tudo na pauta, até o telefone que eu tinha que ligar. Todos foram reporteres. Essas
chefias que foram reporteres passaram a experiéncia deles. E isso faz muita diferenca, antes
de ir ao ar.
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ENTREVISTADOR: A rotina de producdo. Que horario vocés trabalhavam e quantas pautas
vocés recebiam? Duas, quatro, oito?

A2: Depende. Em média, de trés ou quatro, para mais. Cheguei a pegar seis pautas. Que
fazia assembleia pegava mais.

Al: Como a gente ia a fundo, a gente acabava, na primeira pauta, tirando mais duas ou trés.
Entdo no final do dia, tu tinha quase dez assuntos diferentes para abastecer os noticiarios.
A3: Para tu ter ideia, tinha uma coisa chamada reunido de secretariado. Cada secretario que
a gente pegava, dava uma abordagem e assunto que gerava até gaveta. Nao ficAvamos
presos a pauta. O que a gente produzia era uma coisa maluca.

ENTREVISTADOR: Carga horaria. Quantas horas vocés trabalhavam por dia?

A3: era para ser cinco, mas era sempre mais.

Al: eu ja tinha um contrato de cinco mais duas, entdo dava sete. Hoje, o que eu tenho
assistido no palacio é que, o repérter vai la para uma pauta. Ele vai I4, grava o assunto e sai
do local s6 com aquele assunto. Se tu ta vendo ali, o presidente da Fiergs, o presidente do
Tribunal de Justica, o chefe do Ministério Publico, o governador. E impossivel sair de l& com
um assunto so.

ENTREVISTADOR: Quantas pautas vocés fechavam, em média?

Al: Depende do dia, era uma média de oito a nove pautas.

A2: Mas isso depende do que fosse o assunto.

Al: eu fazia oito ou nove por dia.

A3: Por ai. Mas isso era numa época que a gente tinha que sustentar a programacao. N&ao
tinha essa coisa que tem hoje. A Band tem trocentas Band News pelo pais a fora. A Galcha
tem afiliadas. A gente n&o tinha geracdo de conteudo. O repérter tinha que sustentar a
programacao no ar.

Al: E era muito caro ligar para fora, uma ligacao telefénica. Hoje tu passa tudo por internet,
ou WhatsApp.

A2: A gente néo tinha valores para ligar

Al: A Guaiba teve uma época que a gente teve. O valor do ligacdo, até gravar um boletim.
A2: S6 pra dizer uma coisa, que eu sempre trabalhei simultaneamente em radio e jornal.
Muitas vezes, matérias que eu fazia no radio, meu chefe do jornal me dizia pra fazer.
ENTREVISTADOR: Uma pergunta meio Gbvia, mas quero que vocés explanem sobre ela:
tinha producéo e utilizacdo de materiais multimidia na época? Que tipo de materiais vocés
usavam?Vocés faziam foto, sonora, video, texto?

Al: N&o.

A3: Sonora é radio.

A2: Sonora sim.

Al: Sonora Sim.

A3: Eu tinha uma condicdo muito peculiar, porque eu fui contratado da Zero Hora pelo
Ballenueva. O Augusto Nunes me ouviu um dia no ar, e me contratou. Entdo, quando eu tava
no ar trabalhando para a R&dio, eu j& ia coletando alguma coisa para a coluna. N&o tinha
qualquer tipo de compartilhamento. Eu saia e ndo me preocupava com imagem. Tu fazia radio,
nao jornal e nem TV.

A2: Eu fazia (texto) porque a chefia de reportagem solicitava. Como eu era repérter de jornal.
Era greve do jornal, e meu dia ficava s6 naquilo, para radio e jornal.

ENTREVISTADOR: E tu tinha dois contratos?

A2: Dois contratos. Essa € a diferenca do multimidia. Quando eu sai, o reporter, por vaidade,
gostava de oferecer sua matéria. Com isso, eles passaram a abusar. Eu ainda tive dois
contratos, dois 13° salarios.
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A3: A primeira grande cobertura multimidia que eu fiz foi do Oriente Médio, em 2003, de
janeiro até abril, que foi uma cobertura da invasdo de Bagda, no Iraque. Foi a primeira que eu
fiz radio, TV e jornal. Eu tomei um tufo, porque eu trabalhava para todas as emissoras da RBS
de Santa Catarina também. E tinha a Alice Maria da Globo me ligando e pedindo Stand Up do
meio do deserto. Eu tinha que gerar essa traquitana toda Foi a primeira vez que a gente usou
um computador, uma camera Sony, e um ‘Satelital’, que hoje é feito com Teradek, com essas
cameras que a gente tem. A minha imagem entrava no ar meio multifacetada. E a primeira
grande cobertura multimidia que a RBS fez.

A2: o nosso multimidia era radio e jornal. A TV ndo gostava de colocar a voz do reporter.
A3: A TV me engoliu porgue era eu que estava la. Eu era o unico. A Globo mandou o Uchoa,
e ele ficou preso no Kwait. E quem entrou fui eu. Quem entrou, entrou. E quem entrou fui eu.
Al: Havia disputa entre os veiculos. A TV ndo queria saber do pessoal do radio. O jornal
também néo.

A2: Nao se aceitava colocar um repérter um mapinha.

A3: E tinha uma questao na TV: Deu na Gaulcha. Temos que checar entdo. E ha TV 0 mesmo,
ai checa.

ENTREVISTADOR: Quem trabalhava s6 em radio, o jornal ligava para vocés e me pedia
texto?

A3: Pra mim ndo. Isso vai acontecer nos anos 2000. Num dia, estou num jogo de futebol e
estourou uma pancadaria. Eu entrei no ar e o David me ligou e disse: fecha um texto agora e
me manda um testemunho do pai com um filho.

ENTREVISTADOR: Vocés produziam para outra midia?

Al: N&o.

A3: Nao. A outra midia tinha repérteres.

A2: Pra mim, é quando eu era funcionaria da Zero Hora. Ai eu fazia. Uma vez no Palacio
Piratini. S6 entrou eu. Me lavei. Me ligaram de outros veiculos.

Al: Pode-se dizer que ndo tinha o profissional multimidia.

A3: Na Copa do Mundo, pode-se dizer que o profissional fazia uma fungéo a mais. Ou em
grandes operagoes.

ENTREVISTADOR: Voltando para o radio, vocés ancoravam, produziam, editavam?

A3: A gente editava mas ndo montava.

Al: A gente dava tudo mastigadinho, mas quem tocava na maquina eram eles.
ENTREVISTADOR: Vocés fizeram uma matéria e apuraram algo e entravam no ar. Eram
VOCés que escreviam algo?

Al: As vezes, eu fazia um texto tijoldo, mas ele transformava em cinco ou seis linhas.
A2: Teve um momento em que a gente entregava esse tijoldo. Mas com o tempo, ele comecou
a trabalhar a gente para um texto final. Entdo comegaram a ensinar a gente a fazer um texto
objetivo, com no maximo dez linhas, e facilitava o trabalho do redator. Eu peguei uma época
em que se colocava a matéria no computador, e se passava para o editor.
Al: Ancorar ocorria eventualmente. Eu substitui 0 Mendes Ribeiro, falecido, no programa que
ele apresentava de manha porque ele tirou férias. S6 que ele nédo voltou. Se hospitalizou, ficou
um més e depois faleceu.

A2: E mulher ndo ancorava. Na Gaucha e na Guaiba.

ENTREVISTADOR: O profissional que era reporter, era ancora, apresentador, produtor,
redator. O que ele era geralmente?

A3: Ele era reporter
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A2: Ele era repdrter. Nem todo repoérter era apresentador. Nem todo repoérter tinha perfil de
apresentador.

Al: Eram alguns. Eu, por exemplo, fiz varias substituicbes.

A2: Esses guris jamais estariam na Gaucha hoje.

A3: Eu virei por acaso.

A2: Tu tinha perfil.

ENTREVISTADOR: Vocés atuavam dentro de outro grupo?

A2: Eu sim, trabalhava no radio.

A3: Fazia jornal, uma coluna. E depois, quando surge a TV COM, em 1994, eu passo a fazer
a TV Com. Ai passei a fazer os trés. Depois de um tempo, ndo aguentei. Sai do jornal e fiquei
sé na TV e radio.

A2: Tem um detalhe. A CBN era uma parasita dentro da Gaucha que utilizava 100% do nosso
material. A gente era obrigado a descer e ir dar o boletim no ar.

Al: Eu s6 fiz radio. Eu cheguei a fazer TV uma época, mas era um projeto a parte.
Compravamos um espago na TV Guaiba e tinhamos um programa Ia.

ENTREVISTADOR: Quantas vezes vocés saiam para fazer pauta?

A2: Todo dia.

A3: Lugar de repdrter € na rua.

A2: N&o tem essa de ficar na rua.

Al: A Gaulcha tinha cinco ou seis carros. A Guaiba tinha quatro ou cinco.
A3: E as vezes eu nem vinha na redacao. E finais de semana também. Pegava o carro e ia
atras de alguma coisa.

Al: Eu, no final de semana, ficava parado na frente do Palacio Piratini esperando para ver
quem entra e quem sai. Todos os sdbados de manhd, eu encontrava o Diogo (Olivier) ali. E
por isso eram importantes as fontes. As minhas fontes eram segurancgas do Collares. Um dia,
estavamos ali. E um deles me chamou num canto e disse: ndo adianta tu ficar aqui. O Collares
t4 jogando futebol 14 no ginasio da Brigada Militar. E eu sem carro. Diogo: chama o carro da
Zero Hora. A gente se tocou pra la. Quando ele nos viu, estava jogando futebol de abrigo, e
falou — como é que vocés me acharam aqui? Nao podia dizer, mas era um seguranca dele.
Outra fonte minha era o gargom. Uma vez,. ele entrou numa reunido e passou pra mim toda
proposta que o Collares estava fazendo pra Fessergs de reajuste salarial.Jardel era 0 nome
do garcom. E eu dei no ar. E todo mundo disse: isso tu esta chutando, de onde tu tirou isso.
E eu disse que nédo podia entregar minha fonte.

A2: E um seguranca me disse um dia que a madrugada foi terrivel. O Collares estava de fogo.
Ficou ele o Mathias (inaudivel). Se pegaram. Ai eu fui la. Quando ele fazia uma cara de riso,
eu sabia que tinha acontecido. O seguran¢ca me contou: negro safado. E ele respondia, eu
vou te processar por racismo.

Al: Eu acho que entre a nossa época e hoje, é fundamental ter fonte. Mesmo com a tecnologia
hoje, tem que ter boa fonte.

A3: Mas a gente estava la. Tanto é que era um tempo em que se fazia amizade com o chefe
de gabinete. O chefe de gabinete do Collares era o Spaniol, ex-prefeito de Estrela. Depois foi
o Gilles de Azevedo.

Al: A fonte n&@o ia nos passar aquilo por telefone. Era olho no olho.
A2: Quando eu fiz matéria eleitoral, por muito tempo. Tinha juiz que dizia: eu odeio a RBS,
mas pra ti eu vou falar. E isso0, isso, isso e isso.

A3: No olho a olho, n&o precisava nem falar. Escreve aqui, sim ou ndo. E por este caminho,
ou por outro.
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A2: Eu notei que as coisas estavam notando. O Jocimar pegava um release, e ele fazia o
boletim dele para ler.

A3: Cabeca, tronco e membros. Ainda botava uma sonorinha no meio.

A2: Se pegasse, pegou. Mas ele j& tinha a noticia.

ENTREVISTADOR: Qual era o principal meio para se captar noticias? Vou dar as opc¢oes:
observacao direta, coleta de informacdes através de contatos, levantamento ou investigacdo
através de outras fontes, despistamento, ou uma andlise, que seria um confronto de
informacoes.

A2: O repérter ndo tem que interpretar. Eu cheguei a ter mais de duas mil fontes.
A3: A observacao era direta, e também contato. As vezes, se ligava da redacdo e cruzava
fontes. No fim de semana, que se usava muito telefone.

Al: eles s6 me atendiam porque a gente se conhecia. Aquele deputado, Bernardo Souza, eu
cansei de ligar para ele. Ele ia para Pelotas. Ele entendia muito e ia para Pelotas. Eu cheguei
a pegar o celular. Porque eu estava no dia que inauguraram a telefonia celular. Tinham uma
foto do Correio do Povo do Collares, o Tomazelli, no Correio do Povo, e eu atras. Mas eu
cansei de pegar o Bernardo na estrada, indo para Pelotas.

ENTREVISTADOR: Tecnicamente, como VOCEs entravam no ar?

Al: Orelh&o.

A3: Na assembleia, era 0 magneto, sabe o que é? Era uma linha da tua cabine na assembleia
com a central técnica.

A2: a Gaulcha tinha uns seis, na camara, ha assembleia, na sala de imprensa aeroporto, no
TRE...

A1l: mas eu usei muito orelhdo. Porque as vezes, ia para algum lugar e passava até gravacao.
E as pessoas ficavam indignadas, porgue estavam na fila, esperando para falar, e a gente
ocupando.

A3: E quantas vezes eu juntava gente na frente do orelhdo para fazer enquete, porque o
Macedo queria enquete. Juntava quatro em volta e perguntava: vamos ver 0 que o0 povo sabe.
E o fulano aqui.

A2: E o som tinha que ser limpo. Padrdo tinha que ser Galcha, na Guaiba também.
A3: Até porque tinha menos. Se eu fosse fazer uma cobertura em algum lugar, era
transmisséo por linhas. E tinha lugar que néo tinha nem telefone.

A2: Estava comecgando o celular.

A3: Ou vocé usava um Embracom. O cara da central vai te chamar. Quando tu entrava no ar,
cortava o retorno no radio.

Al: O celular deve ter vindo para ca em 1993. Ou 1994.

A2: Eu lembro de uma cobertura de praia. Eu e 0 Wagner gostdvamos de fazer matérias de
dar pau, ndo s6 de praia, o pessoal da CRT se propds a levar uma estrutura parecida com a
de futebol. Que € so futebol que tem aquela linha enorme. E eles fizeram isso, e eu consegui
transmitir do Morro da Borussia, da plataforma da praia. Com fio em tudo.
Al: Tu tirava a rosca do telefone. Desplugava o telefone e colocava os fios ali do radio.
A3: E colocava o Jacaré. Tu sabe o que é? Tu tirava o positivo e negativo, e ali é onde ia o
som.

Al: Colocava os equipamentos da radio, e fazia uma ligacéo.

A2: A outra que fizeram nesta época marcou uma preocupacao do jornalismo. Antes, essa
estrutura era do futebol porque era pago. Eles colocaram uma transmissdo que o Holmes
Aquino depois me pediu desculpas. Eu transmiti de dentro de um navio, no Imbé, e o som
entrava, ndo sei como, trouxeram equipamentos da Gaucha, do navio.
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A3: eles usaram o radio no navio. O verdo de 1993 foi o primeiro teste de verdade do celular
no litoral. Nés tinhamos sucursal de praia no litoral. A CRT emprestou um celular para a
Gaulcha. Eu usava para fazer o transito. Eu decolava em um aeroplano, e sobrevoava a
Freeway, e entrava no ar sexta-feira e domingo. Isso era um teste, porque eles colocaram
uma antena no morro da Borussia. Ai a primeira cobertura que eu fui fazer de verdade com
celuar foi o motim do Melara em julho de 1994. Entdo eu usava um celular e um Embracom,
aguele horroroso. No aeroplano era uma maravilha, porque néo tinha barulho daquilo la em
cima. Virava um planador. Eu ia com um oficial da Brigada Militar. Sexta-feira e domingo.
Al: A gente também tinha no ar um chamado Motorola. Que tinha a unidade mével com um
motorola. A Gaulcha tinha uns Fuscas com esse negécio. E a Guaiba tinha também.
A3: Hoje a Bandeirantes tem também um radio UHF que tem comunicagcdo com o helicoptero.
E era igual aos que tinhamos nos carros. Se usa hoje ainda para colocar o helicoptero no ar.
N&o é tao ruim quanto na época.

A2: é importante deixar bem claro que repoérter ia para a rua. Release era um apoio, uma
referéncia da pauta. N&o poderia se voltar com a mesma informagéo. Reporter tinha uma
relacdo de respeito, mas ninguém era meu amigo. Sabiam que estavam falando com reporter.
Ninguém ia levar ninguém como amigo. Se falar, vai para o ar.

A3: A gente fazia coisa de governo, mas tinha preocupagdo com aquilo atingir o publico. Tinha
essa coisa. Era bem diferente. Ndo é como é feito hoje.

A2: Poderia ter a chamada do governo para um super convénio. Mas ai tinha o prefeito de tal
lugar diz que estd com problema, que a cidade estava sem hospital. Aquilo era nossa matéria
principal. Ninguém ficava exatamente naquela histéria que empurravam para nos.
Al: Tuvai em uma solenidade, tu vai encontrando as pessoas e vai pegando. Tu foi com uma
pauta e chegou com dez ali.

A2: Eu tinha muito chefe que era um filho da puta, petista. A gente fazia campanha e essas
coisas. Ele te largava domingo no brique, a gente fazia campanha, e ele dizia: ah mas o
pessoal ta dizendo que deu uma briga ai, que o Collares bateu em nao sei quem. E eu dizia:
ndo, mas nao tem, eu td aqui. E eles falavam: época de campanha, animos acirrados, e eles
gueriam que tu fizesse a pauta que eles tinham bolado com os ativistas.

ENTREVISTADOR: Entramos agora num outro ponto das perguntas. Primeiro, eu quis pegar
informacdes sobre a rotina de vocés. Agora quero entender a percep¢ao sobre 0 que VOcés
faziam e sobre o que é feito hoje. Mesmo que saiam, vocés acompanham e estdo no meio.
Naquela época, a quantidade de reportagens que vocés faziam era pouco importante?
A3: Para a Gaulcha era, porque tu tinha que preencher espa¢co na programacao com
gualidade. As pessoas tinham que se identificar com aquilo que tu tinha no ar.

A2: As pessoas esperavam reportagem.

Al: Para a Guaiba também. Era um dia todo de programacao jornalistica. Noites também.
A3: O apresentador ndo apresentava sozinho no ar. Esses programas de hoje, em que o
apresentador fala sozinho, com dois ou trés envolta, ndo tinha isso. Se falasse algo mais
pessoal no ar, teu chefe te chamava e dizia: tu ndo é a noticia.

Al: De manhd cedo, tinham programas que comecavam as seis da manha. Nao tinha
reporter, ou um s6 na rua. E tu tinha que deixar material gravado.

A3: Vocés lembram que nao tinha reporter de transito? Nao tinhamos um repérter especifico
de transito. Depois é que veio o Mauro Saraiva Junior, com o Mauro Saraiva Jr. Eu lembro da
radio taxi.
ENTREVISTADOR: Vocés se preocupavam mais com a qualidade, quantidade ou
profundidade?

Al: A guantidade que tinhamos tinha qualidade.
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A2: Sempre foi a qualidade

A3: Estava associado, porque tinhamos mais tempo para colocar no ar.

A2: As radios tinham consciéncia do que o que davamos era o importante. As pessoas sé iam
ver uma informacao pequena e sucinta no outro dia, no jornal. O que a gente estava dando
ali era o importante.

Al: A gente tinha quantidade com qualidade. A gente nunca teve quantidade por quantidade.
A2: Nao ia namoradinha trabalhar na radio Gaucha de chefe. la o profissional com estagiario,
que a pessoa tinha observado. Ou que tinha boa voz, ou talento. N&o ia s6 porque o chefinho
gostava dos olhos, amiga do chefe de esportes, do cara la do Grémio e do Inter.
A3: Hoje esta muito vulgarizado. Na época, tu entrevistar um secretario era ‘entrevistar um
secretario’. As pessoas prestavam atengao no que ele estava dizendo. Isso preenchia com
gualidade. Os deputados, a mesma coisa. Tinha mais qualidade no governo, e isso te dava
uma variavel.

ENTREVISTADOR: Sobre profundidade, vocés falaram que faziam de oito a dez pautas por
dia...

A2: S6 para deixar mais claro isso. Pessoas que eram setoristas, que era o caso do Al, do
A3 e eu, iamos até mesmo sem pauta. Porque sabiam que a gente ia chegar 14, largar a rede
e que vinham as matérias. A gente sabia o que tinha Ia. Hoje € dia de comissfes, entdo se
sabia que a gente ia trazer matérias de comissao. E tem o0 nosso perfil. O cara poderia me dar
dez pautas, mas se eu chegasse la no Hospital de Clinicas, via que estava fechada a ala de
internacdo de gestantes, e fazia.

A3: Eu lembro da A2 fazendo matéria investigativa em hospital.

A2: Quando eu saia do hospital e ligava para a assessoria de imprensa, eu sabia até a cor da
cueca dos médicos e calcinha das enfermeiras. Eu ja tinha tudo. Eu ja tinha entrado,
observado. As pessoas me escondiam dentro de banheiro e eu entrava. Ah, vou visitar um pai
e uma mée. Eu tinha perfil de SUS, eu sempre disse. Isso me fazia passar despercebida. Eu
ndo dizia eu sou a Radio Gaulcha, eu sou a RBS.

A3: As coisas também desaguavam na Assembleia, nas comissdes.Invadiram o Humaita, era
uma brigacada. Invadiram o Humaita, ou o Rubem Berta. E isso rendia horrores. Rendia e
interessava as pessoas, porque mexia com as pessoas.

ENTREVISTADOR: Vou fazer uma pergunta bem genérica. A reportagem é melhor agora, ou
era melhor no passado? Quero que vocés explanem

Al: A gente é suspeito. E claro que a gente vai achar que nés... Fazendo uma avaliagéo hoje,
eu nem estou mais em radio, entéo posso falar. Acho que nosso periodo era melhor. Porque
a gente ia mais a fundo. Como eu dizia ao A3 antes. Tu vai em uma coletiva hoje, o reporter
faz a primeira pergunta, o entrevistado diz o que quer. E terminou a entrevista. E nés, ndo. A
gente ficava se disputando e cada um de nos fazia cinco ou seis perguntas. Eu cansei de
enfrentar o Brossard, ministro da Justi¢a, no aeroporto. E ele caminhando e eu atras dele. Ele
me xingando e eu continuava perguntando. O Brizola, eu cansei de cortar, porque tu fazia
uma pergunta e ele levava 20 minutos para responder. Cortava ele para ele responder o que
eu queria.

A2: Eu penso que essa culpa ndo € da reportagem. Essa linha que o A3 fala que o
apresentador virou uma vedete, uma estrela, tira 0 espaco da reportagem. Fazia anos que eu
nao escutava a Gaucha, e fui ouvir no dia do julgamento do TRF. Esse menino entrando para
dar a informagéo, e a menina dizia assim: antes disso, quero ver a temperatura como € que
esta. Ela ndo chamou o Cléo. Ela falou dela, que achou que ia chover, que ela estava com
frio quando saiu de casa e pegou um casaquinho. A gente que sabe que o tempo € valioso,
que o reporter esta la, com ativista olhando feio pra ele, um soldado que est4 achando que
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ele estd em um lugar errado, tu sabe o sufoco que é. Nao pode ser isso. Uma guria com uma
voz histridnica, rindo estericamente. Isso ndo pode ser a Gaucha.

ENTREVISTADOR: E tecnicamente, a reportagem de radio melhorou e piorou?

A3: Melhorou.

A2: A gente ainda pegou uma época de brigar de celular.

A3: A TV tem Teradeck, que abre imagens de qualquer lugar. As radios tém equipamentos
todos digitais, que ndo se prendem s6 ao celular, e vocé entra em qualquer lugar com som de
estudio. A Marina Pagno faz som de estrada com som de estudio. Mas as nossas matérias de
dia-a-dia eram muito melhores. Porque a gente saia da redacdo com uma base muito forte.
Al: O chefe de reportagem te dava uma boa orientagéo.

A2: o produtor do programa te acompanhava. Ele perguntava. Tinha um respeito a
reportagem.

A3: Hoje é muito fugaz, muito pueril. A menina ou menino chegam ao local com cabecga, tronco
e membros. As vezes, ja chegam com matéria pronta com base no release. E a producéo da
manha inteira é aquilo.

Al: Na Guaiba, a gente implantou o sistema em que o chefe de reportagem tinha a obrigacéo
de dar uma super orientacdo ao reporter. Inclusive com sugestao de pergunta. A gente ri do
Ricardo Pont, que ele tem aquelas pilhas e pilhas de documentos. Mas ali ele tem tudo.
A3: Ele é a moda antiga. Na Bandeirantes, ndo tem.

Al: Ali ele tem tudo, no kit. Ele tem um kit com os assuntos. Tu quer falar do caso do menino
do caso que esté fazendo aniversario hoje. Se ele for soltar esse repérter agora, ele vai dar
ao reporter o kit com toda histéria do menino Bernardo. Tem toda histdria ali. Ele é muito bom.
A2: Ele era de jornal? Quem tem alfarrdbios assim é o Sérgio Becker, o pai do meu filho. O
que tu quiser, ele tem no arquivo.

A3: Tem uma supressdao de degraus, sem ter tido outros niveis de carregamento de
informacg&o anterior.

ENTREVISTADOR: Como por exemplo?

A3: Eu fui produtor. E 0 Ranzolin ndo deixava eu chegar a reportagem direto. Antes tinha que
ser produtor, ndo era dois ou trés meses. A questdo da escala hierarquica dentro das
redacbes.Acabaram com os chefes de reportagem. Hoje, eles sdo gestores.
Al: E antes tinha pauteiro. Pauteiro da manha e da tarde. Ele ficava criando assuntos.
ENTREVISTADOR: Me chamou atengdo um ponto, que vocés falaram que sairam todos os
dias da semana. Hoje, vocés acham que é diferente? Eu quero ouvir a percepcao de vocés
Al: O reporter hoje é de redagéo.

A3: Eu ndo tenho duvida que o repérter virou de redacéo e telefone. Tem uma questao custo,
uma questdo sistema, e dependendo da radio, vocé sO emprega estagiario.
ENTREVISTADOR: Nessa linha, vocés elencam questéo tecnoldgica, cultural, financeira?
A3: A financeira pesou muito. Financeira e sistema.

A2: Mas ndo € a questéo financeira que faz o reporter ndo querer ir para a Camara fazer uma
matéria, ou ir na esquina fazer uma manifestacao.

A3: Mas as vezes, ndo é reporter, A2. E estagiario. Ele ndo tem a menor nogéo de onde est&o
jogando ele. Ele ndo esta ambientado de que tem que sair.

Al: Eu acho que nao é isso que faz perder a qualidade. Hoje, tu tens o0 WhatsApp. Tu pode
fazer a mesma coisa. Pode pegar por WhatasApp.

A2: Pegar secretario fugindo de oficial de Justica.

Al: E um testemunho historico.

A2: Recebi uma denudncia de que estavam desviando roupas de uma das enchentes da ilhas.
As mulheres do gabinete da primeira dama estavam roubando as roupas. Escolhendo o que



135

queriam. Eu fui 14, me sentei e vi que era. Eu sé vi que era porque eu fui.
Al: Queres pegar um exemplo da Gaucha? Tu vé o trabalho que o FULANO faz, e que os
outros fazem.

A3: O Cid é moda antiga. N&o estou dizendo que vocés ndo fazem servico de qualidade. Mas
€ que, claro que mudou. Mesmo com as facilidades, os reporteres deveriam sair mais. Para
algumas pautas, deveriam sair mais.

ENTREVISTADOR: Mas volto & questdo? Por que eles ndo saem mais, na visdo de vocés?
E dinheiro, tecnologia, cultura da reportagem?

A3: O chefe ndo manda. Porque tem que gastar com carro e coisas assim.
Al: Eu acho que o repérter produz mais quantidade dentro da redacdo do que na rua.
A3: Quem esta ali é alguém muito verde, que ndo sabe que muitas vezes tem que sair.
Al: As chefias querem mais quantidade hoje. Nao muito qualidade. Tu pode ver ouvindo o
Correspondente Ipiranga. E ouca o Ipiranga de antigamente. Hoje, as noticias tem trés linhas,
ou quatro linhas.

A2: O padrédo de qualidade da Guaiba era até no atender o telefone. As pessoas tratavam o
ouvinte com respeito. Hoje, a RBS né&o quer receber uma pauta na sua porta. Eles ndo querem
receber.

A3: Eu cansei de ir na portaria atender o fulano que esta ai, e vé se rende pauta. As vezes, é
um cidaddo comum, seja de SUS, seja de CEEE.

A2: Mas teve um momento que a RBS brigou com o cidadao que levava a pauta. Ai comecou
a brigar com o jornalismo.

A3: Ai tem uma diferenca: a Gaucha e Guaiba tém redacgfes classicas. A Band tem uma
redacao integrada, linear, para radio e TV. E tudo junto. Online, agronegdcio, duas radios e
TV. Tudo junto. E meio esquizofrénico.

ENTREVISTADOR: Naquele periodo dos anos de 1990, tinha a integracéo de um profissional
atuando em varios veiculos? Havia uma integracao entre os veiculos? Vou trabalhar em radio,
em jornal? Havia mais fluidez?

A3: Esta estanque [...] Compartililhamento de noticiais? Era muito raro.

A2: A gente gostava de furar o jornal, né?

ENTREVISTADOR: Tinha essa competicao entre o reporter de radio, jornal e TV?

A2: Eu peguei.

Al: Eu peguei o caso Menazen. Eu estava na RBS TV na época. E o delegado da época se
fechou. Ele estava na Zero Hora. J4 tinha descoberto, s6 que a Zero Hora queria dar furo. Ai
eu fui, ndo me deixaram entrar. Eu, reporter da RBS TV. Nao me deixaram entrar, porque
estava todo um esquema montado com a Policia divulgar na capa do dia seguinte. O que eu
fiz. Eu e o cAmera fomos para frente da Zero Hora. Quando o delegado saiu, ele ndo viu. Eu
fui nele e ele foi obrigado a dizer. Ai ele me disse e teve que chamar uma coletiva. Os caras
da Zero Hora ficava indignado comigo.

A2: A gente trabalhava com furo.

ENTREVISTADOR: Hoje tem menos furo?

A2: Hoje ndo tem furo. Tu tem que trabalhar multimidia. Tu esta fazendo tua matéria e esta
tirando tua fotografia junto. E esta passando para o jornal.

A3: tirando o Grizotti, que faz umas investigativas. Tirando o Metro, que de vez em quando
fura.

Al: Hoje, tem uma outra coisa. Com as redes sociais, as fontes também gostam de furar.
A2: Mas eles tém seus reporteres tambéem.

Al: Entdo eles colocam no twitter e eles furam os proprios reporteres. Aquele Amorim,
promotor de Justica. Ele adora, pela rede social, dar as noticias.
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ENTREVISTADOR: Teve algum tipo de treinamento quando chegou telefone celular?
Computador? Quando chegaram esses equipamentos novos na redacao

A3: Teve.

A2: Teve.

ENTREVISTADOR: De juntar a redagao e explicar?

A2: Eu peguei ha Zero Hora em treinamento. O sistema era Unico e diferente.

A3: O sistema do radio era diferente do do jornal e da TV.

Al: E naredacao da Guaiba, era sé um computador que tinha internet. Ali o Marcos Hoffmann,
que trabalhava |4 como redator, ele ia ali pegar as noticias da Folha de S&o Paulo, do Estado
de S&o Paulo.

ENTREVISTADOR: Uma outra questdo, mais econbmica, que é meu foco. A carga de
trabalho e de demandas eram compativeis com as praticas de apuracdo. Dava para fazer
bem? Nao tinha excesso de trabalho?

A3: Excesso sempre teve. NGs éramos menos repoérteres. Hoje tem muito mais repérteres.
A2: Eu cansei de trabalhar 14 ou 15 horas.

A3: as vezes, era eu, o Villard e o Felipe. Outras vezes, era o Farid, a A2 e mais alguém.
Al: A gente ndo ia embora sem concluir. Se tinha uma reunido, eu s6 ia embora quando
concluisse.Eu cansei de gravar boletim da Guaiba meia-noite para deixar. Eu estava de casa
gravando para o Bom Dia, no dia seguinte. Eu ndo me sentia bem. Eu ndo dava bola se estava
ganhando ou ndo. Eu ndo me sentia bem em nao ter concluido ao trabalho. Ter deixado uma
coisa de lado.

ENTREVISTADOR: Com relacao ao salario, vocés sentiam que ganhavam bem ou nao?

A3: Salario a gente sempre ganhou mal. Piso sempre foi piso. A Gaucha tinha alguma coisa
assim. Assim que tu fosse ganhando mais experiéncia, comecei a apresentar um programa,
ganhava um aditamento de 500 reais. E quinquénios. A cada cinco anos tu ganhava mais.
ENTREVISTADOR: A Guaiba tinha quinquénios?

Al: Tinha quinquénios

A2: Eu sai da Gaucha e quando voltei, eles ndo tinham como me pagar muito mais. Eu fui
para a Fundacdo Mauricio Sirotsky Sobrinho. Entdo eles disseram que iam manter
guinquénios, como se eu néo tivesse saido da empresa. Ai com isso, eu acumulei. Sempre
tive dois empregos.

Al: Eu acumulei, mas também sempre tive dois empregos. De manhd em um lugar, e de
tarde, ma radio. Eu trabalhei na TVE e de tarde na Guaiba.
A3: Eu trabalhava dentro da empresa. Na Zero Hora, na Gaulcha e na TV Com.
ENTREVISTADOR: Vou perguntar para vocés. Nesses casos, eram dois contratos?

A3: Dois contratos, dois crachas. E quando trabalhei nos trés, eram trés contratos e trés
crachas.

A2: Eu trabalhei na Galcha e na Zero Hora. Depois na Zero Hora e Fundagdo Mauricio
Sirotsky Sobrinho. Eu acho que é o diferencial. Esse repérter Multimidia € uma forma de pagar
menos para o cara fazer mais. Passar suas matérias, fazer foto! De onde ele é fotografo?
Fazer foto e produzir videos. Dirigir carro. Por que um colega jornalista morreu? Porque estava
dirigindo carro. Nao temos é sindicato decente para ir atras disso.

ENTREVISTADOR: O profissional multimidia era requisitado naquele tempo, como é hoje? O
profissional tinha que ser multimidia, ou era por capacidade? Isso era diferente?
A2: Nao tinha multimidia. A gente era contratado por dois veiculos da mesma empresa.
Quando eu sai, estava iniciando.

A3: Quando eu estava no jornal, eu estava no jornal. Quando eu estava na radio, eu estava
na Radio.
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A2: Quando eu estava saindo, obrigaram a gente a assinar um contrato dizendo que tudo que
a gente fizesse poderia ser aproveitado por qualquer veiculo.

A3: Mas dai era a nossa producéo. Que alguém depois poderia reaproveitar no site.

Al: No inicio, também ndo havia uma multifuncéo. Reporter era repérter, locutor era locutor,
redator era redator. Hoje, ndo. Hoje, os redatores entram e fazem microfone também. Isso
ndo tinha. Depois foi surgindo.

A2: Na Galcha, ja tinha. O chefe de reportagem dava as manchetes. Mas isso era bem
pontual.

ENTREVISTADOR: Uma questdo bem econémica: se tinha a necessidade de fazer algum
tipo de atividade indiretamente ligada ao jornalismo? Por exemplo, vender andncios, dirigir
carro da empresa? Fazia-se isso?

A2: Ja estao fazendo isso? Ninguém fazia isso.

A3: Departamento comercial era departamento comercial.

ENTREVISTADOR: Entéo o reporter ndo tinha essa obrigacao?

A3: O jornalismo n&o se mistura com o comercial.

A2: Hoje, o comercial é amigo, aparece nos eventos e diz: faz aquela pauta |14, meu querido.
Al: Tinha a pauta 500, que era diferente, porque tinha interesse da direcéo.

A2: Pauta quinhentos era interesse da dire¢do. Uma época, o Moretto me chamou e me disse:
A2: O Fortunati tu ndo entrevista mais. Tinha dado uma briga |4 da prefeitura, de antncios. O
Fortunati esta na lista negra. E eu fui ao Fortunati e disse: Fortunati, ndo posso te entrevistar
mais por causa disso. Tu estds numa lista.

A3: Se tem um empreendimento, é de interesse ou n&o é falar. E de interesse ou nio é. Isso
é a pauta 500.

ENTREVISTADOR: Eu quero me aprofundar nessa questao pelo seguinte: e dai posso entrar
mais no tema.

A2: Isso é interesse econdbmico. Porque eu ndo poderia entrevistar o PT naquela época?
Porque tinha uma briga na assembleia de ICMS. E a empresa tinha interesse.
ENTREVISTADOR: Vocés acham que aquilo que vocés produziam, jornalisticamente, tinha
um viés econdmico? Ou 0 Viés era jornalistico? Vocés enxergavam aquilo como um produto
comercializavel?

A3: Néo

A2: Nao

A3: A gente queria modificar a vida de alguém.

A2: Poderia ter uma excessdo. Um encontro de construgéo civil, em Gramado. Mas a gente
era livre para fazer as pautas.

Al: Mas ai a gente ia sabendo que aquela era uma matéria de interesse da empresa.
A2: tu fazia quem tu queria, ndo era o fulano ou beltrano. Picaretagem, meu amigo, é o
departamento comercial que faz. E vou te dizer mais. S6 quem ganha dinheiro com a RBS é
a RBS.

ENTREVISTADOR: E hoje, a reportagem é pensada, e o repérter ja pode pensar na questao
financeira? Isso tinha no tempo de vocés? O que vocés acham?

A3: O reporter pensa menos. Ele recebe pronto.

Al: Mas a chefia dele pode ter interesse que ele nem perceba. Isso é mais parte da chefia.
Ela pode mandar fazer uma pauta com interesse. E néo te avisa.

A2: eu vejo programa da RBS em que a apresentadora apresenta a obstreta dela, a
ginecologista dela. E a médica que esta fazendo o regime dela. Eles comentam entre si. Eu
Vejo e penso: teve uma geracao de produtoras na RBS que eram noivas, fizeram matéria com
0 ginecologista. Casaram e comecaram a fazer matérias com obstetras. Os filhos estavam
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com trés ou quatro anos e comecaram a fazer matérias com diccao. Isso estd acompanhando
uma geracao de produtoras que estdo la ha 10 ou 15 anos. Mas quando tu comeca a colocar
teu médico particular, vira picaretagem.

ENTREVISTADOR: Eu achei interesseante esse ponto de o chefe de reportagem incutir na
pauta algo que o reporter ndo perceba. Naquela época, ja tinha isso?
Al: O dono da Radio Guaiba queria comprar a CRT. O governador ndao permitiu. Ai ele
mandou a gente fazer matéria contra o governador. O Renato Ribeiro queria comprar a CRT.
O Britto disse: tu pode comprar, mas é consorcio. Tu vai ter que te juntar a um dos grupos que
esté interessado na compra.

A3: E eu, do outro lado, fui pautado para fazer as dividas dele no ICMS.
Al: N6s fomos usados para interesses da empresa. NGs ficamos proibidos de entrevistar o
Britto, de falar o nome do Britto, porque ele foi contra. Fomos orientados de falar o nome do
Britto, porque ele ndo permitiu que o Renato Ribeiro entrasse sozinho na competicdo para
comprar a CRT.

ENTREVISTADOR: Nesse caso, a pauta era uma mercadoria?

A3: Era uma pressao.

A2: Nao era um capital. Era uma pressdo. Porque ai entra a questdo politica. Ndo s6
econdmica, mas também politica.

Al: Talvez hoje seja mais disfarcado. SO as chefias saibam. Mas era aberto. Na minha época,
era aberto ao reporter.

A2: Eu nunca tive isso. Eu lembro de um episédio, eu estava na Zero Hora, ha época da
construcao do Shopping Praia de Belas. Havia uma polémica no entorno do municipio. A chefe
me falou o seguinte: A2, tem um zum zum zum de que os vereadores estdo vendendo votos.
Um vai ganhar um apartamento. E a RBS tem interesse que a votagao seja limpa. A RBS quer
participar do empreendimento. Se tem vereador vendendo voto e ganhando apartamento, nés
gueremos saber. Isso aconteceu. Nao era nada escuso. Ela ainda participa de
empreendimentos. Na época, ela tinha interesse que ndo houvesse isso, dos vereadores
estarem vendendo para dar o voto. Eu fui sinalizada.

Al: Isso sempre houve.

A2: Enquanto eu trabalhei na ZH, eu néo tive pressdo nenhuma. Eu lembro que a Nubia se
debulhava em lagrimas. Era uma pressdo. A pressao era politica. O cara que ligava e dizia:
eu sou assessor do Nelson Sirotsky, e um cara caiu hum arroio, e estava bébado. Nao tinha
essa. Nao tinha interesse. Eu vou te dizer: o Nelson era chamado. Se a Zero Hora ja tem, eu
ndo posso fazer nada. Eles chamavam e diziam: se j4 tem a matéria e é publica, n6s ndo
vamos censurar.

ENTREVISTADOR: Pra vocés, o reporter era s6 uma ferramenta dentro da engrenagem de
uma producédo de atividade econdmica, ou esse repoérter tinha uma fungéo social?

A3: Eu sempre me achei parte da engrenagem. E sempre achei que minhas matérias tinham
um fundo social. Tanto o Moretto, quanto outros, fomentavam isso. Tem que mexer com as
pessoas. Tem que estar ligado a vida das pessoas. Numa invasdo do Humaitd, contraria
interesses econdbmicos. Mas a gente tem que resolver o problema daquelas pessoas, entende.
A gente ajudava a resolver o problema daquelas pessoas.

A2: Numa fiscalizacdo de supermercado, e eu ndo queria dizer qual era o supermercado. E
ai o Lauro perguntava: tu pode dizer qual é o supermercado. E eu dizia, era o Zaffari, ou o
Carrefour. Quando eu voltava, o Baggio dizia: o que que € isso ai, e eu ia tomar xixi. Dai eu
dizia: o Lauro perguntou. O que eu ia dizer. A gente ia testando. Eu, em s& consciéncia, achei
que dizer que era o Zaffari ia dar confusdo. Mas se 0 apresentador perguntou e ele tem
autonomia no programa dele, eu ia dizer. Evidentemente.
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ENTREVISTADOR: Poderia ocorrer de ndo fazer a pauta que poderia contrariar interesse
comercial da empresa

A2: Nao era néo fazer a pauta. Era ndo dizer o nome. Era na época de fiscalizacfes.
A3: Ai virava um supermercado da zona sul

A2: Estou aqui em um grande supermercado. Era orienta¢@o naquele inicio. Depois néo.
ENTREVISTADOR: Se o fato de ser um anunciante afetava o repérter?

A3: Ninguém deixava de cobrir por ser um grande supermercado, ou anunciante da empresa.
Ai avaliavam se ia dar o nome ou néo. Invariavelmente ia 0 nome ao ar.

A2: Eu era a que dizia.

A3: Tu era especial. Eu era repérter B. Ela veio do jornal como top do top.
Al: Mas esses interesses econémicos sempre existiram. O velho Breno Caldas recebia o
Jodo Leitdo de Abreu, chefe da Casa Civil aqui. Tu acha que ele vinha aqui para uma visita
de cortesia? Dizia que ele vinha se aconselhar. Mas eles fechavam algo. Interesse sempre
houve, desde o descobrimento do Brasil, sempre houve e sempre vai haver.
ENTREVISTADOR: E o repoérter no meio de tudo isso?

Al: o repbérter é usado conforme o interesse.

A2: eu penso diferente. O repérter trabalhava e trabalha buscando a verdade, a Justica e
transformacé&o social.

Al: ele ndo pode dar opinido.

A2: quando eu vejo uma repoérter com um diretor, eu penso que nao. Quantas coisas a gente
abriu m&o da nossa vida profissional para fazer um jornalismo com dignidade? Eu lembro de
uma vez, que dois reporteres diziam: meu amigo delegado. Um soldado, um capitdo. Os caras
nem gostam de nés. Eles ndo sdo nossos amigos. Nao tem que estar elogiando tanto. Para
com isso. O outro parou de dizer. Hoje ele é repérter investigativo, e chamar os delegados de
amigo. O que é delegado amigo meu. O nosso jornalismo era mais indignado e procurava ser
mais auténtico

Al: E quando a empresa quer usar, ela ndo usa todos. Ela tem quem usar. Ela chama o editor
de economia do jornal. Nao vao chegar para o repérter da radio e dizer. A empresa tem 0s
dela. Isso sempre foi assim e sempre sera assim.

A2: eu lembro de uma época que ocorreu algo interessante. Deu um episddio com o Delfim
Netto. Ela fez um monte de perguntas bestas. E contaram para o Nelson Sirotsky. E disseram:
eu nao quero mais essa reporter. E quem € essa reporter? Da RBS. E o Delfim ligou para o
Nelson e disse: que repdrter burra vocés mandaram. Dai em diante, para ir em reunides
almoco, tinha que ser repérter conhecido. Eu fui castigada por quase um ano. Eu tenho trauma
com aquilo.

Apéndice B

Entrevistador: Antes de qualquer coisa, vocés querem se identificar?

B1l: Sim

B2: Posso me identificar sem problemas.

B4: Nao sei. Depende das respostas

B1: Tu acha que a gente pode colocar muito em jogo a politica da empresa.
Entrevistador: Se vocés quiserem se preservar, eu posso preservar.

B1: Nao da para ser no final?

Entrevistador: Nao. Se vocés se identificarem agora, talvez ndo se fale aquilo que nédo
gostariam de falar assumindo.

B2: Eu prefiro ndo.
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B3: Pelo bem da sinceridade, eu prefiro néo.

Entrevistador: Sao algumas perguntas, e eu quero que cada um responda. O horario em que
vocé trabalha?

B4: Cinco horas, entre 7h e 12h.

B2: Cinco horas entre as 14h e 19h.

B3: Sete horas, com uma hora de almoco entre 6h e 14h.

B1l: Eu trabalho cinco horas no papel, mas eu trabalho umas seis. Das 14h as 19h.
Entrevistador: Todos os dias da semana?

B1: Sabado das 7h30 até 12h30.

B3: E alternado no final de semana. Agora vai ser alternado.

B4: A mesma coisa que o B3

B2: uma folga semanal.

Entrevistador: Qual é a quantidade de pautas recebidas por dia da chefia?

B3: Da chefia, em média trés pautas.

B1: Trés ou quatro.

B4: Trés.

B2: Trés ou quatro, dependendo do dia.

B4: Depende também se eu estou acumulando uma fungéo.

B2: Depende. As vezes é uma sé. Se eu for fazer uma cobertura na assembleia. Eu vou l&
com uma pauta e posso voltar com duas ou trés.

Entrevistador: Qual é a quantidade de pautas executadas por dia?

B3: Seis pautas, entre as que ndo dao nada, as que vao ao ar e que ficam para o dia seguinte.
B1l: eu trabalho numa média de trés. Entre checar, executar e estar com ela pronta.
B4: Executar por dia, duas a trés ou quatro, se for mais simples. Para checar. Mas se todas
renderem, fica em trés.

B2: Duas ou trés pautas. As vezes, tu liga para um milhdo de coisas.

Entrevistador: Vocés publicam quantas por dia?

B2: Umas trés.

B1: Trés matérias ou quatro matérias.

B4: Considerando que a gente tem uma meta diaria de publicacdo de duas matérias por dia,
se hoje tu vai cobrir um protesto. Eu tento antes de ir para o protesto, eu tento achar uma
outra coisa, uma ocorréncia qualquer, ou algo mais simples. Para que eu possa ficar e
publicar. Para ter esse link publicado, e ter o protesto publicado, para que eu consiga fechar
o dia com aquilo.

Entrevistador: Nessa pauta que vocés executam, tem producao multimidia? Eu coloquei
opcBes? Sonoras, vocés fazem?

B1: Sim

Entrevistador: Fotografia, vocés fazem?

B3: Se estiver no local, sim. Ou recebe

Entrevistador: Video?

B1: Sim.

B4: Sim.

Entrevistador: Texto? Todo mundo faz texto no local?

B1: Sim.

B2: Sim.

B3: Sim.

B4: Sim.

Entrevistador: Publicacbes em redes sociais?
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B1: Sim.

B3: Sim. Twitter.

B4: Sim.

B2: Sim. Twitter. Facebook eu n&o acabo publicando muito. E twitter mesmo

Entrevistador: Vocés atuam em mais de uma atividade na radio? Por exemplo, vocés séo
contratados como reporter. Vocés fazem outra fungdo, das quais posso citar algumas:
repérter, ancora, apresentador, locutor, produtor.

B1: Sim.

B3: Muito raro, eu faco edi¢cdo de noticiario. Mas, em geral, é reporter.

B1: Eu so reporter, eu sou editor, produtor, apresentador.

B4: Sim. Com frequéncia também, tenho que dividir o turno entre fazer reportagem e
apresentar a CBN. As vezes, tenho que fazer producdo e reportagem. Tudo varia,
principalmente aos finais de semana.

B2: faco apresentacdo de programas. Eu tenho um programa, entdo produzo ele
semanalmente. No final de semana, faco mais o trabalho de produtora e redatora de noticias.
Isso ndo quer dizer que eu ndo goste de ser reporter também. E participo de programas, como
repérter, mas também como comentario.

Entrevistador: Vocés atuam em algum outro veiculo do grupo com frequéncia?

B3: se valem as coisas do jornal, sim. Em dois. Dois jornais, mais a CBN. Eu entro todos os
dias com um resumo de seguranca para a Sucursal de Santa Maria. E ndo raro, eu entro para
a Gaucha Serra também.

B1: S6 como colaborador, ndo € uma atividade permanente. Se eu tenho uma coisa, eu posso
dividir. Tanto com jornal como com TV. E mais colaborativo. Nao é fixo.

B4: L4, tanto a gente trabalha, como as vezes, a gente trabalhada. Hoje eu fiz essa matéria
para radio, mas para o jornal, é importante que tenha tal coisa que para a Radio ndo faz a
menor diferenca. Ai tu vai atras apurar: preciso de uma aspas para a matéria do fulano pra
essa matéria. Entdo é diferente. Até o texto é diferente do que eu faria se eu fosse fazer um
texto para o antigo site da radio.

B3: Inclusive eu ndo penso no texto de radio. Eu penso, geralmente, no texto aprofundado
para o Online. E nesse meio tempo, vou pegando um resumo para fazer para o radio.
B1: Eu penso no meu texto como uma caracteristica online. Meu texto é de site. Na hora que
entro no ar, tento deixar meu texto mais sucinto e objetivo.

B2: depende da pauta. Se for uma ronda policial, que ndo tem muita coisa. Que é uma coisa
gque eu néo tenho tanto interesse, eu faco um texto curto que eu posso gravar direto. Se for
uma pauta mais pensada, que eu tenho pouquissimo tempo para fazer ultimamente isso, ai
vou fazer um texto maior. Vou abrir com aspas, como se tivesse entregando para o jornal.
Entrevistador: A jornada de trabalho passa do previsto dos contratos habitualmente?

B1l: Sempre.

B4: Antigamente, com mais frequéncia. Atualmente, com o controle que tem, dificilmente.
B3: Eu digo que ndo. No meu caso especifico, nao.

B4: quando eu digo dificilmente, é mais porque no maximo, eu vou precisar ficar mais alguns
minutos. Ah, preciso gravar uma coisa antes de sair. Mas se deu meu horério, eu fecho minhas
coisas e indo embora.

Entrevistador: E fora do horério? Vocés seguem produzindo alguma coisa?

B4: SO se eu receber mensagem de alguém. Eu nunca vou propor algo fora do meu horario
para ver se tem novidade ou alguma coisa. Mas se alguém me mandar, eu vou conversar com
uma pessoa.



142

B1: Pra mim é muito comum. Mas €& mais uma caracteristica minha. Eu trabalho de manh3,
em casa. Trabalho a noite. Estou sempre pensando em alguma coisa, contatando alguém e
pensando em outro dia.

B3: Eu costumo falar com fontes fora do trabalho. Geralmente respondo o que eles enviam.
Mas também pergunto. Especialmente se ndo esta na pauta do dia.

B2: Eu também. Recebo muita pauta. Em geral, eu repasso para alguém. Se é alguma coisa
que estou acompanhando. Eu posso fazer um contato fora. Mas eu estou tentando diminuir
isso, porque pra mim é prejudicial. Tem que ter vida fora do trabalho. Mas eu geralmente
produzo o meu programa fora. E no outro trabalho.

B4: Eu ja fiz mais isso. Comecei a parar porque ndo sentido. Tu comecga a enlouquecer. Eu
passei a parar. Acabou o horério e eu vou parar de fazer.

Entrevistador: Pra quem permanece na redacédo fora do horério, € pago um valor adicional,
caso a chefia te peca para ficar mais?

B1: Com o aval da chefia, sim

Entrevistador: Isso ocorre com frequéncia? E vocés ficam por espontanea vontade de
cumprir uma pauta, ou porque o chefe pede

B2: Eu fico geralmente para terminar uma pauta.

Entrevistador: Tu bate o ponto no horario ou ndo?

B2: Depende, mas geralmente bato o ponto. OU n&o bato o ponto e tento fazer um banco de
horas. Mas é uma coisa meia virtual. Eu faco o acerto de ponto depois. Eu vou marcar hora
extra e vou pedir uma folga depois. Mas nunca é bem compensado. Eu tinha folgas, e eu
ganhei uma. Eu n&o vou cobrar. Mas quando eu precisar, eu vou |4 pedir.
B1: Minha situacdo € mais complicada, porque eu tenho um programa diario. Entdo, se eu for
entrar as 14h e comecar a me preocupar com meu programa, vou estar liberado para pautas
as 16h. Ai terei trés horas de apuracdo. Vou ter que correr muito atras da maquina. Ai eu me
boicoto e entro cedo. Minha situagéo é seguinte: alguns dias eu bato ponto, mas alguns dias
eu ndo bato. Eu me policio, e é algo maluco. Eu poderia ter muita hora extra. Todos os dias
eu faco, mas alguns dias eu bato. E meio que um acordo tacito. Eu n&o troco por folga, mas
por grana. Eu sempre peco aumento por causa das minhas atividades acumuladas, e como
nao me dao, ficou assim. Vai até aqui de hora extra que a gente segura.

B4: Eu faco hora extra s6é quando me pedem.

B3: E muito dificil eu ficar fora do meu horéario. Cinco minutos, mas sé para alguma coisinha.
Entrevistador: Vamos entrar em uma questdo do cotidiano. Semanalmente, quantas vezes
VOCEés saem para reportagens externas? Mais de uma vez ao dia, uma vez ao dia, duas vezes
por semana, trés vezes por semana, ou mais de trés vezes por semana?
B4: Uma vez por semana.

B1: entre uma e duas vezes por semana.

B2: Depende das semanas. Numa média, trés vezes por semana.

B3: Eu acho que duas vezes por semana.

Entrevistador: Vou dar op¢cdes e vocés vao dizendo. Para vocés coletarem informacoes,
quais sao as principais formas de busca de noticias? Vocés saem para pautas externas, Vocés
coletam informacdes através de contatos, com levantamento de dados através de
investigacdes com fontes ndo oficiais, com despistamento (disfarce), ou com andlise. Eu sei
que todos, em algum momento, acabam fazendo alguma dessas atividades. Quais desses
vocés identificam as principais?

B4: Mais comum é telefone.

B3: WhatsApp!

B1: E WhatsApp. Mas também é subjetivo.
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B2: Eu ja coloco o telefone, mas é o WhatsApp.

B1: Mas é subjetivo, porque guem nunca ninguém ligou para algum lugar sem se identificar?
B4: Verdade. O Pronto-Socorro ndo esta funcionando? Ai eu ligo para a assessoria de
imprensa e digo: Oi, o pronto-socorro ndo esta funcionando.

B4: Ir ao local do fato, ocorre mais quando a chefia propde, ou quando um fato realmente se
impBe. Se uma vacina estd bombando, e tu vai ver como esta. Mas, se ndo, € mais se eu
estou na redacdo e surge alguma coisa. Olha, eu acho que vale ir para la. Eu acho que pode
estar acontecendo.

B1: A investida in loco tem que valer. Eu acho, tem uma questao logistica. Se o chefe me
liberar para uma pauta, eu perco duas. Tem questdo de motorista. Tem que render.
B4: teve uma vez que eu fui em uma pauta in loco que foi um fracasso. Eu cheguei la e foi um
fracasso. Foi um protesto que estava marcado na UFRGS, e tinham seis pessoas. Foi um
fracasso total. Nao tinha nem o que chamar.

B3: Inclusive, tem uma cobranga para que a gente saia mais para a rua. Mas 0s meios para
gue a gente saia para a rua sdo muito limitados. Ah, ndo tem motorista. Sera que vale a pena
ir e deixar essas duas pautas? Nao sei se vale a pena ir até |a.

B1: Se tu for |4, vai gerar hora extra.

B2: Meu chefe toda hora diz assim: se for 14, ndo vai dar tempo de fazer as outras pautas. Ou
néo vai dar tempo de fechar o texto.

B3: Mas nas reunides de analise de trabalho, sempre dizem: tu tens que sair mais. Tu tens
que ir mais para a rua. Eu queria, mas...

Entrevistador: Eu queria entrar numa questdo econdmica ai. Vocés acharam um tema bem
interessante. Quando vocés se propdem a ir ou ndo em uma pauta, vocés levam em
consideracdo de ndo ter motorista, de ter que fazer hora extra, de gasto de ir até tal lugar e
nao valer jornalisticamente. Vocés pesam isso quando estdo discutindo se vale ou nao ir a
uma pauta?

B2: Sim. Se é algo que tu pensa, se € meio fraco. Vou darum exemplo simplério. Tem um
incéndio, j4 esta terminando. Pode ser na zona sul. A gente ndo vai. A gente ja estad sem
motorista, 0 motorista € 0 mesmo que pega 0s meninos do esporte, ai ja falta uma hora para
tu ir embora.

B1: Eu acho que o que mais vale é o valor-noticia. E ndo interessa. Se for um incéndio no
HPS de Novo Hamburgo. Eu tdé cagando para o que eles vao gastar de gasolina. Isso é noticia.
Entrevistador: O fato se sobrepde a questao de custos. Mas vocés se limitam a isso? Com
pensar que eu vou fazer hora extra, vai gerar custo para a empresa, 0 motorista vai fazer hora
extra?

B2: Sim.

B3: Eu ndo penso no dinheiro. Eu penso nos meios.

B4: eu penso que eles ndo vao querer gastar.

B3: Em geral, eu ndo trabalho com a hipétese de hora extra. Entdo eu ja estou com as horas
previstas. Mas ndo penso muito se vai gastar isso ou aquilo. Eu penso se vai render aquela
pauta para que eu entre algumas vezes com aquela informacéao.

B1: eu acho que quem pensa nisso antes de mim, € meu proprio chefe. Ele coloca na balanca
antes. Se ele abrir um flanco para eu sustentar a investida. Mas eu coloco um pouco em
consideragéo.

B4: Antigamente, a gente saia muito com motorista. Agora, a gente sai com Uber. Entdo se
eu vou em algum lugar, eu j& sugiro um Uber. Eu ligo e digo: vamos para tal lugar, acho que
vou de Uber né? Eu j& sei a decisdo que a empresa vai tomar. Mas eu sei que a empresa vai
preferir me mandar de Uber do que com motorista. E uma politica nova e acho que é uma
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questdo financeira. Tem menos profissionais, tem menos motoristas. Entdo, se € perto da
radio, vai de Uber. S6 vai de carro se for circular com o carro.

B2: é mais ou menos isso.

B1: Trabalhar na Radio Guaiba é estar no centro de Porto Alegre. Eu faco muito a pé. Eu ir
para o Palacio Piratini a pé.

B2: Eu pensava assim, mas ja acho meio absurdo. Vou chegar esbaforida, suada na pauta.
Isso esta errado! Eu ndo vou nunca me recusar a ir na pauta. Nao vou pedir um Uber pra mim,
para ir ali. Mas se tiver carro, eu vou. Sinceramente, acho um absurdo. E a cara da empresa
que esté chegando ali. E estar chegando suada.

B1l: A B2 estad certa. SO que o motorista est4 no intervalo do almocgo. Ele esta levando
equipamento.

B3: E a mesma coisa para a gente. No caso, é o Palacio da Policia, que fica perto. E o lugar
que eu mais vou. Eu penso que até chegar o carro, que tem uma burocracia, eu ja estou la.
B4: Mas eu vou de carro até a EPTC, por exemplo. Se estiver chovendo, eu digo:peguem e
me levem. E do outro lado.

B3: Eu ja fui a pé correndo com o Access embaixo da camiseta.

Entrevistador: Vamos para o segundo aspecto. Eu perguntei muito sobre rotina e percepgao
sobre este ponto, que é o mais importante? Vocés dizem que fazem trés a quatro pautas por
dia. Neste aspecto, vocés ficam satisfeitos com a qualidade dos materiais produzidos?

B2: Quase nunca. S&o pautas muito rasas. E muito dificil ter tempo para fazer uma
reportagem mais aprofundada. Um deputado fala x. O quanto eu vou conseguir me aprofundar
para saber se é verdade ou falacioso. Eu me questiono bastante quando vou colocar algum
tipo de manifestacdo no ar. Eu t6 muito mais critica com polémicas. Muitas vezes tu vé que é
mentira, ou meia verdade. Somente para avacalhar com uma pessoa. Quando € uma pauta
policial. Fulano morreu em tal circunstancia, mas ndo sei de onde ele veio, em que
circunstancia. E nem vou atras. Eu ndo vou lembrar no outro dia. Tu vai dar uma atencao s6
para uma coisa: mataram o menino Bernardo, para uma coisa muito grandiosa. A gente faz e
no outro dia nem lembra daquela pauta.

B3: eu fico decepcionado quando ndo consigo. Em geral, eu me sinto satisfeito e pensando
gue, dentro das possibilidades, eu fiz 0 que podia. Eu que praticamente so6 faco policia. Eu
geralmente falo com a Brigada Militar. Mesmo que eu n&o consiga e ndo precise. Eu tento o
contato de um delegado, de um familiar. Mas tem dias que realmente, eu saio decepcionado.
Alguém vai ler e depois. Quando eu consigo contar a histdria direito, eu saio pensando: que
legal.

B1: eu tenho um pensamento distinto. Eu saio satisfeito de varias matérias que eu fago. Eu
trago as minhas sugestdes de pauta. Eu ja chego antes pra me produzir a minha matéria. Eu
me sinto satisfeito de fazer boas matérias e repercutir em algum nicho. Algumas saem meio
a bangu. Mas é meio subjetivo, olha o que diz a B2: se um deputado falar uma coisa e a gente
for investigar... a0 mesmo a gente trabalha num meio online. Tem uma caracteritica. Eu ndo
trabalho numa revista Piaui, com Deadline, com espago bem maior. Mas dentro desse perfil
online de site e de radio, que é mais sucinto.

B2: Eu néo quis dizer que eu ndo gosto do meu trabalho. Eu levo com seriedade. Mas talvez,
se eu tivesse mais tempo, eu poderia fazer mais coisas bacanas.

B4: dentro da minha possibilidade, eu acho que fago um trabalho legal. Dentro do que a Radio
se propde, de trazer servico e atualizacdo diaria, acho que a gente faz um trabalho legal. Eu
ndo acho que faga matéria que va mudar demais a vida de toda POA. Mas no momento que
eu noticio que a escola tal esta sem aula porque a secretaria ndo mandou professor, eu falei
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com o diretor, talvez fosse um trabalho melhor se eu fosse até a escola. Mas quando eu falo
um diretor falando do problema, um pai falando do problema, uma secretéria fazendo algo.
B1: Ai tu liga no outro dia, e vé que esta funcionando.

B4: Exatamente

B1: Tu fez diferenca, e com trés paragrafos!

Entrevistador: A quantidade de reportagens € importante para vocés? Vocés ficam felizes se
fazem muitas matérias?

B4: Eu gosto. Eu ndo gosto quando uma coisa s6. Porque uma coisa so precisa ser bem feita.
Ou uma cobertura in loco. Mas eu estava comentando com o B3 e ele disse: Bah, que relatério
de responsa. Tu fez quatro matérias hoje. E, mas trés eu fechei tudo em cima da hora para
ter aquela quantidade e cumprir as pautas do dia. Talvez se eu tivesse fechado trés ou duas,
eu tivesse apurado melhor.

B3: Eu sei que pode ser ruim para a minha meta de publicacdo. Mas eu prefiro fechar uma ou
duas boas, do que oito.

B4: Eu acho que € uma questdo muito pessoal.

B1: Uma coxuda, que balanga governo e que repercute o tempo todo.

Entrevistador: Vocés tém metas de publicacdo?

B4: Sim.

B3: Sim.

B2: N&o.

B1: Nao.

Entrevistador: Isso interfere no pensamento de vocés? Preciso fechar uma ou duas? Vocés
pensam nisso quando estao produzindo? Em fazer uma melhor e outra mais ou menos?

B4: as vezes, se eu estou numa semana em que publiquei uma na segunda, uma na terca.
Al na quarta-feira eu preciso duas ou trés. Caso contrario, vou ficar muito abaixo da média na
semana. As vezes, fiz aquela matéria do dia, mas A Defesa Civil mandou algo. Ai eu faco,
porque terei mais um link.

B1: Na empresa que eu trabalho, ndo tem uma meta. Mas, se em um dia, ndo rolou nada, eu
me sinto mal e tento dar uma compensada. Ai vou nas ruins, para fazer volume.
B2: Eu me sinto mal também se eu nao fechar nada.

B4: Se tu ndo fecha nada 10h30, tu esta aqui, 6.

B1: Eu fago até trés buchas de maconha.

Entrevistador: Qual é a relagdo entre quantidade e qualidade da pauta? Sei que vocés vao
tratar da qualidade, porque vocés tém um comprometimento com a informacg&o e querem um
produto de qualidade no ar. Entdo, entre fazer duas com apuragdo menor e uma com uma
melhor. O que vocés preferem, 0 que vocés pensam que a empresa prefere?

B4: A empresa prefere, com certeza, duas matérias. Depende. S6 se uma for muito boa.
Entrevistador: Seique é complicado. Mas eu quero saber o que vocés imaginam sobre isso?
B2: O meu chefe talvez prefira duas. Mas eu prefiro fazer uma.

B3: Acho que depende da pessoa dentro da empresa. O Chefe de reportagem quer que dé
conta de tudo. Mas talvez o pessoal que esta no ar talvez queira uma histéria boa, com varias
repercussoes.

B4: Se for uma pauta, sim. Mas se ndo valer tanto assim, quem sabe tu faz essa boa e uma
outra meédia.

Entrevistador: Vocés tém percepcdo que uma pauta poderia ser melhor apurada e
aprofundada?

B4: Sim. E quem sabe, as vezes, a gente sugere para que o programa tal fazer algo.
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B1: Quem nunca nao ligou para uma fonte e disse: estou entrando no ar em um minuto, me
resume em duas linhas. Entrei nas coxas, dei um contexto.

B4: E outra, tu estas fechando uma matéria entrevistando alguém, e o cara fala uma coisa
muito boa, sé que tu ndo vai conseguir incluir na matéria. Ai tu ignora e tem que checar outro
dia. Tu ndo vai conseguir se dedicar a aquilo.

Entrevistador: Achei interessante o que vocés falaram. Quanto a questdo salarial, qual € a
percepcédo de vocés sobre isso. O salario condiz com aquilo que vocés executam, e diante da
responsabilidade jornalistica em produzir um material de qualidade, vocés acham que
deveriam receber mais, menos, ou recebem mais?

B2: Sim.

B4: Principalmente pela responsabilidade

B2: Vai ser dificil achar alguém que ache que deveria ganhar menos. Mas depende da
profissdo. Eu acho que muitas pessoas séo jogadas no mercado sem maturidade, sem passar
por estagios. E necessario comecar por uma base, e como tu tens que preencher o mais
rapido possivel, ja que os veiculos estdo cada vez menores e é necessario preencher com a
primeira pessoa que entre bem, a gente ganha pouco pela responsabilidade. Acho que muita
coisa que ndo deveria vai ao ar. Falta uma sele¢cdo boa do que € noticia. Eu acho que
deveriamos ganhar um pouco mais para ter sempre o comprometimento de nao colocar no
ar.

B3: Se vocé parar para pensar. Com a carga de responsabilidade que a gente tem e a
responsabilidade que a gente tem, o mais normal seria a pessoa se largar nas cordas.
B1: A gente deveria ganhar mais, até por um actimulo de funcdo. E um absurdo, eu ganho
piso de jornalista. Nesse acordo, me dao umas horas extras.
B2: O problema é que a gente vai aceitando isso também. Na verdade, a culpa é nossa. Tem
pressdo das empresas sobre o sindicato, que ndo tem grande atuacdo. A culpa € nossa
porque aceita e se submete.

B1: A gente também é condicionado por uma questao: vocé esta na vitrine.

B3: quantas vezes eu ouvi isso.

B4: olha a oportunidade que tu esta tendo. Esta todo mundo te ouvindo

B1: SO que a conta atrasou. Mas tu estas na vitrine.

Entrevistador: Vocés acham que as empresas poderiam pagar mais? E elas tém condicdes
financeiras?

B3: A que eu trabalho poderia pagar umas duas vezes para cada um.

B1: A minha poderia me pagar mais. E poderia equalizar cargos que ganham mais. Tem gente
na emissora que executa uma tarefa...

B2: Nao fazem quase nada e ganham mais. Eu ndo quero me balizar por isso. Mas acho que
o jornalismo tem dois ou trés que ganham muito, e uma massa de trabalhadores que mantém
0S programas no ar, que ganham uma miséria, e se submetem a isso porque se néo fizer,
outro vai querer. E realmente, tem um monte de gente na fila do pdo. Mas a gente ganha
pouco porque se submete, e vai continuar se submetendo. E o jornalismo esta afundando
cada vez mais e a gente ndo sabe porque. Isso tem muito das empresas, de quererem ou nao
se comprometer com bons profissionais. E acham que somente bom profissional é o que tem
um bom nome. Ai tu pode pagar mais.

B1: A B2 t4 certal Tem grife, mas quem segura o conteldo e a pedozada.
B2: S6 que cada vez a gente tem menos contetdo. Porque cada vez tem menos profissionais.
B4: E tu também te submete a fazer as coisas tdo na pressa, correndo. Eu ndo sei se posso
falar o nome da CBN. A CBN ¢é das 9h30 até o meio-dia. Eu fecho matéria no intervalo, ou
guando faco uma entrevista gravada. Eu estou falando com uma pessoa e digo, obrigado. E
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depois, de volta para a CBN Porto Alegre. Eu disse até para o estagiario, que perigo essa
matéria ir ao ar. Eu escrevi essa matéria em um minuto e meio. Se tiver uma coisa errada, eu
estou ferrada, ou ferro alguém.

B1: Nao esta certo ela receber o mesmo salario do que um outro colega que esta flutuando
nas pautas e fechou uma ou duas. Ela ainda esta fazendo matéria no intervalo. Deveria ganhar
mais.

Entrevistador: Vocés acham que seria interessante e pensam que a empresa se vale de
vocés para ganhar dinheiro? Eu sei que existe uma questao jornalistica e social, mas vocés
enxergam o que produzem como mercadoria?

B1: Sim!

B3: Nao. Eu tenho dificuldade em pensar nisso. Eu penso em como fiz, se fiz o suficiente e
se foi o melhor.

B3: Nosso trabalho é o produto da empresa. A empresa existe porque faz jornalismo.
B4: Mas eu esqueco que a pessoa esta pagando por aquilo. EU penso que a pessoa esta
recebendo aquela informacdo. Quando paro para refletir, eu me sinto mal. Fica em evidéncia
quando tu faz um quadro que é patrocinado. Eu fazia em Santa Maria e era algo
enlouquecedor. O que o shopping vai gostar de ouvir para continuar com esse patrocinio?
Eles botam uma grana na radio.

B1: Ninguém gosta de pegar uma pauta 500. Se tu pega e tenta transformar e dar um ar de
noticia. No meu caso, é cristalina, pelo fato de eu apresentar um programa de agronegécio.
Eu sugeri de ganhar quando entra patrocinio. Estéo entrando patrocinios. A radio ganha e eu
nao ganho. Entdo vai tu apresentar, entéao.

Entrevistador: Tu te sente uma ferramenta?

B1: Total! Venderam programas de agronegdcio. E quem faz é o B1. Eu enchendo de grana
a radio, o comercial faturando, e os meus? Eu sou uma peca.

B4: tinha uma radio no interior em que tu ndo ganhava nada. Tu sé ganha se conseguir um
patrocinador. Ficava tocando musica.

Entrevistador: E durante as pautas, vocés recebem a informacéo que uma pauta pode vir a
ter um viés financeiro e comercial?

B1: Eu consigo perceber, mas eu faco jornalismo. E complicado isso. Quantas vezes é um
patrocinador. A pauta € negativa. Mas eu faco jornalismo, entdo te fode. Questdo com o
comercial e com a chefia. O que é o presunto do Zaffari podre. E uma empresa de grandes
proporgoes.

B3: eu estou ha trés anos da radio. Eu fui cobrir uma pauta 500, e eu ndo entrei no ar. Eu ndo
sabia que era. Cheguei na redacéo e disse: essa pauta nao valia a pena. Nao tinha porque
eu ter ido la. Ai me olharam e disseram: mas era uma pauta 500. E eu disse: 0 qué?

B2: Eu ja passei por duas pautas 500. Nao tem tanto quanto o Correio do Povo. Algumas eu
até entendo. Eu me sinto uma imbecil, especialmente quando sdo pautas da Igreja. Tenho
gue entrar no ar com aquilo ali. Vou falar rapidinho. Nao vou fazer a mesma pauta. Vou dar
aquele banho de luz. Meu twitter nem passa perto. Ninguém vai me obrigar e ndo tenho essa
obrigacéo também.

B1: E ndo vou me queimar, pra galera ndo ver que estou jogando confete.

B2: Tem algumas que eu até entendo. Eu sabia que era tudo pago, mas era um evento que
muita gente vai, que se pode pegar muita coisa boa. Milhares de pessoas vao la. Tem pautas
politicas, de economia. A Radio recebe por isso e eu ndo recebo nada. Eu acho que é
interessante. Se existe esse evento, é sinal que é importante pelo estado, e tem um caréter
jornalistico.
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Entrevistador: Eu volto a questdo da ferramenta. Se vocés saissem da funcéo de vocés, as
emissoras que Vocés teriam outra ferramenta com facilidade?

B2: Sim. Ninguém é insubstituivel.

B3: Talvez demore um més, mas daqui dois meses...

B2: Isso € muito rapido.

B1l: Tu estas falando com jornalistas do escaldo mais baixo. Tem gente que muda uma
caracteristica de uma emissora toda.

B4: mas nem assim. O Benfica saiu do Esportes ao Meio-dia. Foi s6 a primeira semana, e
depois ninguém lembra.

B2: Que nem n@s, o Rech saiu e entrou o Nando.

B1: Ai estamos falando de nhomes de grife

B3: Hoje, a radio ignora. Saiu o Benfica que era um dos veteranos. E colocaram o Gamba.
Eu acho ele muito bom, mas ele é novo. Nao tem mais aquilo. Saiu o Marcéo e pegaram o De
Bona, de Caxias.

B4: A Radio tem dois nomes que fariam pauta. Que € o Pedro e o Macedo.
Entrevistador: A preocupagdo maior € com a ferramenta ou com o produto? O jornalista
enquanto ferramenta dentro de uma engrenagem que funciona numa produc¢ao?

B1:A preocupac&o é com o produto. E o que tu vai entregar.

B4: Sobre isso, a RBS comegou a mandar para a gente as matérias mais acessadas. Essa
agui esta rendendo. Entéo investir e seguir nessa histéria. Nao tem mais nada pra falar.

B2: E em geral, nem é 0 mais importante

Entrevistador: E vai render o que?

B4: Qualquer outro link.

B3: E clique. Se for na radio, € comentario no WhatsApp. E clique.

B1: Mas sao os termdmetros mesmo. Daqui a pouco, ndo tem uma grande noticia. Mas as
vezes, a galera quer.

B2: Tem coisas que ninguém d& a minima bola. Tu trabalha bastante na pauta e o pessoal
esta cagando.

B3: Eu recebi uma informacdo de um policial que uma viatura foi atingida por uma TV. Eu
pensei: sera que eu faco? Eu fiz, e foi a coisa mais acessada do dia. Ai colocaram dois
repoérteres para isso. Por que, cara?

Entrevistador: Vocés acham que no passado era assim também? E porque ela renderia
tanto? Gera clique?

B2: O jornalismo também é feito pelo fator inusitado. Esse exemplo do B3 é um parametro.
Todo mundo falou da viatura, da TV e da mulher. Eu acho que hoje ganha uma dimenséo
maior, com as redes sociais.

B4: Tem uma questéo de espetaculo. Mas na minha visdo, sempre foi espetaculo. S6 que tem
0 Online também.

B1: eu acho que a possibilidade de pulverizar a noticia ela € muito maior, porque temos as
redes sociais.

Entrevistador: Esse caso € inusitado. Vocés enxergam isso como uma mercadoria? Isso vai
render cliques e isso gera dinheiro para a empresa?

B4: Eu acho que a empresa pensa. Mas eu hao penso assim. Eu penso que algo vai bombar.
B1: Eu penso como a B4. Isso vai bombar. Em quanto eles vao ganhar com isso.

B3: Esses dias, me avisaram que uma matéria que eu fiz rendeu 15 assinaturas para a
empresa. E era uma dessas. Eu nunca penso se isso vai dar dinheiro ou n&o.
B1: Eundo tenho esse pensamento, mas ndo sei se vai gerar clique ou as pessoas vao faturar.
Mas eu penso no impacto financeiro que a empresa vai ter. J4 teve matéria de eles me
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barrarem. B1, ndo vai aqui. Eu estou fechando com os caras. Ai tu diz: mas isso aqui é
jornalismo. Eu tenho uma ideia ndo do que eles vao faturar, mas do que vao perder.

B3: Eu, nas minhas pautas, nunca pensei. Comigo ndo aconteceu.

Entrevistador: Sobre a questao de integracdo em um so6 profissional. Nao é de redacdes,
mas de atividade. Vocés sao repdrteres, vocés redigem o que vai ao noticiario? Como vocés
enxergam essa mudanca com aquilo que vocés fazem hoje. Vocés produzem para diversos
canais e plataformas diferentes. E bom ou é ruim para a atividade? E bom ou ruim
financeiramente para vocés?

B3: eu acho bom para a pessoa ampliar suas possibilidades de trabalho, natural enquanto as
mudancas estdo acontecendo, mas explorada pelas empresas que abusaram dessas
oportunidades de integracdo para diminuir o pessoal e ampliar a vitrine. E te colocar mais
coisas para fazer.

Entrevistador: Vocés acham que isso poderia ampliar os ganhos da empresa?

B3: Claro

Entrevistador: Vocés enxergam que as empresas tiram gente e colocam mais fungdes para
VOCés?

B4: Eu mudo muito de funcdo. Hoje tu vai fazer tal coisa. Hoje tu vai fazer tal coisa. Eu acho
natural tu ter que fazer para varias plataformas. Nao tem sentido.

B1: Isso ndo tem mais volta.

B4: Nao tem fazer uma matéria que vai para o0 ar e ndo vai para o site. Se antes eu fazia duas
ou trés pautas, hoje eu faco para GalchaZH que eu faco um trabalho a mais. As vezes é uma
aspas a mais que eu nado usaria. Mas eu continuo tendo 0 mesmo nimero de pautas. S6 o
mesmo salario.

B1l: Eu ja defendi o0 aumento de salario para esta bancada ilustre aqui. S6 que eu teria um
porém. Cada vez mais a gente esta multimidia, A gente atua em varias plataformas. A gente
atua em site, jornal, impresso, video. S6 que ao mesmo tempo, isso dificulta o meu trabalho.
Por que? Um exemplo: andncio do governador. Eu estou com um colega da Galcha ao meu
lado e da Band. Eu ndo vou tomar deles, ja que estou no mesmo lugar deles. E foto e é video.
Eu t6 perdendo e s&o coisas e o gatilho que eu vou pegar ele, alguém me pluga. E muita coisa
para abastecer e eu perco a minha fonte falando, cara. Eu queria ser um cara de impresso.
Eu ia comer muito mais.

B4: eu retrocedi um pouco, de produzir videos e fotos. SO se 0 pessoal estd me pressionando
para entrar no ar. Eu tuito menos, fago menos videos. Para conseguir prestar menos atencao.
Porque quando eu saio, eu penso: o que ele disse?

Entrevistador: Vocés acham que essa questao de trabalhar multimidia afeta a qualidade do
conteudo?

B4: Sim. Dependendo da pauta, sim.

B1: Vai ter reflexos.

B3: Pode ndo afetar, mas em geral, afeta.

B4: Eu fui a uma coletiva em Novo Hamburgo em que o delegado Baggio desmentiu toda tese
do ritual satéanico. Foi enlouquecedor., Eu queria transcrever tudo. Cada minuto era uma
informac&o nova e eu queria anotar tudo. Eu parei de twitar. Depois eu tinha que fazer um
texto para o site. Tinha um repoérter da Zero Hora, mas era eu que queria fazer tinha fazer o
texto para o site, sabe se la porque.

B1: Ao mesmo tempo, pensa comigo. Estdo todas as emissoras nessa pauta. E tu esta
tomando pau nas redes sociais. A B4 ndo esta tuitando. Mas na hora de entrar no ar, tu entrou
bem mais cochuda do que eu.
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B4: Nesse dia, eu abdiguei de twittar, mas anotei tudo que eu queria. Depois um monte de
gente disse: tu mandou muito bem. E acabou tudo, e eu cheguei ao delegado: posso gravar
o video com o senhor rapidinho. Gravei e coloquei nas redes sociais e bombou. Resumi em
trés ou quatro tuites. Desisti porque nao ia ter como. Minha pauta nao ia ser tdo bem feita.
B3: quando eu comecei, sob um escopo de que a Galucha era uma maquina no twitter. Era a
referéncia estadual no twitter. Eu chegava na pauta e era trés, quatro ou cinco twittes. Era
uma loucura. Ai, comecou a passar o tempo e eu pensei: hdo é assim que faz. Hoje, eu tenho
trés anos de radio, eu vejo bem e faco um tweet, assim se esta tudo bem.

B4: E tem outra coisa que eu me lembrei. Tem a Live do Facebook. E um inferno.

B3: Isso € muito foda.

Entrevistador: Contem para nds o que vocés produzem? E tudo simultaneo?

B3: 0 que eu preciso primeiro. Um texto para o ar, para o site. Depois, seria twitter e a Live,
gue entra no meio disso tudo. Eu nunca sei onde coloco ela.

B4: A live é o seguinte. Tu tem que sair com o melhor equipamento de melhor qualidade de
som. E ndo tem mao para segurar. Tu tem que ficar segurando na mao. Fica penduradinho.
Eu, tenho preferéncia por fazer um texto ou resumo para entrar no ar. Eu gosto de anotar pelo
menos coisas basicas para entrar no ar. Com o Live, eu tenho uma mao para segurar um
microfone e outra para segurar o texto.

B3: Eu precisava de um assistente para fazer a Live!

B4: eu precisava de um assistente!

Entrevistador: O multimidia afeta a atividade principal?

B2: Afeta

B1: Sim.

B3: Sim.

B4: Afeta

B2: J& aconteceu de eu estar gravando. Agora eu ndo faco mais, mas a gente ndo tem
obrigac&o de fazer live. As vezes eu fazia pelo meu proprio Facebook, gastando internet. S6
que as vezes eu esquecia de atender o préprio telefone da radio. Mas eu trabalho para uma
radio. Eu estou fazendo um video e agora que o bicho esta pegando, eu tenho que entrar no
ar. Tem algo errado.

B4: E tu tem que apurar ainda.

B2: Tem mais isso. Como tu esta segurando o celular para uma Live. Ai tinha algo que néo
estava fechando.

Entrevistador: Afeta a apuracao?

B4: quando afeta a apuragao, eu digo ‘gente, eu ndo vou conseguir fazer live’.

B1: vocés querem que eu apure direito ou que eu seja macaco de circo?

B4: Gravo video antes e digo, usem esse video ai, porque estou fazendo outra coisa. Afeta,
mas eu tento reduzir isso ao minimo possivel.

B1: E uma reducio de danos, né.

B3: As vezes, eu “esqueco” isso, da Live. Ah, me esqueci.

Entrevistador: Eu vou fazer essa pergunta para seguir o protocolo, porque vocés ja
responderam. Mas as cargas de trabalho, as demandas, elas sdo compativeis com a boa
execucdo das préticas de apuracdo?

B2: Eu acho que d& para fazer um bom trabalho dentro desse tempo. A experiéncia vai te
ajudando. E o entendimento daquela pauta e daquelas fontes. Todo mundo tem um tempo de
radio e isso faz diferenca. A gente consegue fazer um bom trabalho. Pode néo ser o ideal. O
que é o ideal? E 0 que a empresa quer? Ela quer o ideal, ou quer o viavel. A gente tem que
esquecer um pouco o lado idealista, e eu estou me contradizendo, mas a gente também tem
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que trabalhar como funcionarios. A gente aprende a priorizar. Eu tenho trés pautas, duas de
politica cagada e uma com gente morrendo de dengue.

Entrevistador: O profissional multitarefa tem mais espaco nesse modelo existente ou nao?
O gue é mais bem visto? Um profissional que executa inUmeras funcdes, ou aquele que
executa boa funcdo no ar, mas € multimidia.

B4: o cara que € bom sb no ar ndo tem mais espaco.

B1: Radio Guaiba, Mendelski, ele é o filé da radio.

Entrevistador: Eu falo de repoérteres.

B2: Esse € a excecdo da excecao.

B1: Mas nés aqui, ndo havera outro.

Entrevistador: O repdrter multitarefa eles sdo mais valorizados que um profissional que tem
uma qualidade ou valéncia maior?

B1: Ldgico.

B2: E uma obrigac&o.

B4: A Irion ndo entra no ar, mas é de uma outra época.

B3: Quem esta |4 e tem essas fungbes absolutamente especificas sdo pessoas da escola
antiga. Todos os mais novos sdo multitarefa.

B1: caso contrario, tu nem entra.

B4: A Radio hoje, depois que saiu o Boaz, que foi demitido e era um dos Ultimos que so6 fazia
ar, eu acho que um dos motivos de ele ter saido foi esse. Hoje, todo mundo faz tudo. Nao tem
nenhum repérter da radio que a gente diga, esse cara sO6 faz radio.
B3: O principal nome da radio, Pedro Ernesto Denardim, tem uma coluna que é uma das mais
bombadas do site. Isso antigamente era impensavel.

Entrevistador: H4 a necessidade de executar algum tipo de atividade indiretamente ligada
ao jornalismo? (Exemplo: operar mesa, vender anincio?)

B1: N&o € uma obrigacdo. Por enquanto, néo.

B4: editar audio e video, sim.

B1. Ai sim. Ja dirigi carro da radio. Mas editar audio ja esta no pacote multimidia.

B4: Mas é um tempo que tu perde.

B2: Mas se precisar, tu pode usar o técnico

B1: Mas isso ja esta no pacote.

B2: Eu ja nasci no radio com isso.

B1: Eu gosto de eu me editar.

B4: Eu gosto de editar com o técnico.

Entrevistador: Essa questdo multimidia é valorizada financeiramente pelas empresas?

B2: N&o tem contrato multimidia.

B1: N&do.

B4: Sim. O nosso contrato é multimidia.

B3: No nosso contrato, consta que a gente pode trabalhar para qualquer veiculo de
comunicacgéo do grupo. Os direitos sdo todos deles. Sem a necessidade de pagamento extra.
B1: eu ndo tenho esse tipo de contrato.

Entrevistador: Por que tu produz multimidia?

B1: Ai é que esta! O mercado, de maneira subjetiva e intrinseca, me diz que eu ndo posso s6
ficar atras do telefone. Eu sou de uma nova geracao e ela, genuinamente vai atuando de
outras formas. A gente sofreu uma mutagcédo. A gente foi introjetado para funcionar dessa
maneira.

B4: como tu falou, imagina e esta tu e o cara que faz, na mesma pauta. Como € que tu ndo
vai fazer?
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B2: eu comecei a fazer porque eu queria. Eu sempre fiz, mas nunca me cobraram. Ah, d4
para fazer um video. Fui aumentando. Quase sempre usando a internet. Poucas vezes eu uso
o celular da radio. Me dao o equipamento. Poucas vezes eu uso o celular da radio. Geralmente
eu uso 0 meu.

B4: Te ddo um celular que parece um tablet.

B2: s6 que depois chegou um dado momento, em que comecaram a cobrar. Sem cobrar, mas
cobram. Ai, gente. Tuitem da pauta.

B1: Mas automaticamente B2 a gente vai ficando para trds. Se a gente pegar um repérter de
radio da velha guarda e ele fizer uma pauta com a gente, coitado! Ele vai tomar um pau da
gente. Daqui a pouco, ele va apurar bem melhor. A voz dele e o texto ser4 bem melhor. Mas
vai tomar pau da gente.

Entrevistador: Vocés enxergam que a producdo do material multimidia nada mais é do que
um produto para que as empresas tenham produtos e volume nas demais plataformas? E em
Ultima andlise, isso gere dinheiro para a empresa.

B2: Eu ndo sei se gera dinheiro, mas isso gera presenca.

B1: E isso gera publicidade.

B2: eu ndo sei se na minha empresa gera dinheiro, porque eles tém uma péssima politica
com o site. E tudo muito atrasado. E um caso a parte. O grupo néo esta nem ai. E melhor nem
dizer o que eu penso. A gente s6 consegue fazer um trabalho bom porque a gente quer fazer
um bom trabalho. Todos gostam do que faz e somos jornalistas. Mas, se a gente nao fizer
muita coisa, d4 na mesma.

B1: em funcdo de um programa especifico segmentado para um setor que puxa a economia
do Brasil e gera muito dinheiro. Automaticamente se diz: tem um programa, o B1 te garante
um programa. Nés vamos bombar no facebook um programa, mas isso € um plus para dizer
que: pode vir comigo, que tu ainda esta ganhando isso E certo isso. Usam as plataformas
para ganhar dinheiro em cima de ti.

Entrevistador: Entao esse contetudo que tu produz e teoricamente nédo é obrigado a produzir,
ele é colocado na mesa de negociagéo na hora de fechar com um cliente?

B1: Sim, claro. Nao se fecha mais contrato s6 de radio. Eu quero saber quantos cliques tu vai
ter no facebook, o que vai ser colocado no twitter ou instagram. Se fecha contrato assim agora.
Entrevistador: Como vocés enxergam isso? O conteldo é de vocés, vocés produzem para
diversas plataformas e a empresa ganha mais com isso?

B3: Eu ndo vejo isso, até por causa da editoria que eu trabalho. Eu vejo o veiculo ganhando
repercusséo e relevancia nas redes sociais. Mas ndo diretamente do comercial. A partir da
relevancia, é claro que isso vem.

B4: Eu, como fagco um pouco de tudo, percebo da mesma maneira que o B3. O veiculo
ganhando relevancia e ganhando patrocinadores. A matéria que tu fez gerou tantos cliques e
rendeu tantas assinaturas. Esses dias, eu coloquei um video no twitter. E ndo pode mais
colocar no twitter, porque tem que colocar no site, para que a pessoa pague para ver teu
video. Se vocé colocar no twitter, a pessoa vai ver de graca. Nesse caso, diretamente vocé
esta vendo isso.

B2: Ai é foda, porque tu esté perdendo liberdade.

B4: Nao era um video que eu tinha feito, mas era um video que eu tinha conseguido. O video
era muito bom.

B3: Ai é uma l6gica de integracdo. Nao é algo que parte dos nossos chefes e de pessoas que
estdo préximas da gente. E de quem estéa diretamente ligada ao digital, que nem nos conhece.
Mas ela opera nesse sentido.

B1: E sabe que tem essa ferramenta para oferecer para o cliente quando tu quiser captar ele.
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Entrevistador: A visdo da reportagem de radio hoje, na visdo dos repérteres. Os reporteres
de radio sdo melhores que os atuais, sim ou nao?

B4: quando eu comecei a acompanhar com olhos mais criticos, ja era parecido com hoje.
Talvez nem tanto. Mas quando eu comecei a estudar jornalismo e acompanhar a reportagem
mais atentamente, ela ja era muito parecida com hoje.

B3: Hoje, o guarda-chuva é maior. Tu consegue falar de mais assuntos e ter um panorama
geral maior. Nos anos de 1980 e 1990, tu tinha mais profundidade em alguns assuntos. O
acompanhamento de um assunto era mais permanente e sequencial. Varios dias o0 mesmo
assunto. Era uma sequéncia. Hoje, isso acontece menos, mas o guarda-chuva de fatos era
maior.

B1: Eu ndo sei se era melhor ou pior. O radiojornalismo do passado ganhava em conteudo
na comparagdo com o jornalismo de hoje. Tinha uma questdo muito importante. Tudo era
acompanhado in loco, e isso muda muito. Tu cobrir uma pauta na assembleia, na Camara de
Vereadores ou na prefeitura e apurar por telefone. O minimo deles era estar |4 com o gravador
de roldo. Entdo a possibilidade de estar in loco amplia muito a possibilidade de fazer.
B2: Eu néo falo tanto do passado. A Guaiba cobria guerra, Copa.

B1: A radio cobria guerras! Isso € utdpico.

Entrevistador: Por que vocés nao vdo mais?

B2: Porque tem agéncias de noticias.

B4: E financeira.

B1: E também a possibilidade de se obter informacéo é muito mais rapida, Paganella. Quem
eu sigo diz, bomba na Coreia neste exato momento. Isso leva a reduzir teus gastos e
investimentos.

Entrevistador: Mas vou fazer um contra-argumento. Quando tu diz isso, fazer uma matéria
por telefone tu acaba perdendo, digamos assim. Se vocé acompanhar pelo Twitter, tu ndo
acha que perde em relacéo a estar la?

B1: E custo!

B4: E tem outra coisa que a gente ndo mencionou. Hoje tem assessoria de imprensa para
tudo. Antes ndo era assim. Liga para a assessoria, pergunta para eles e veja 0 que esta
acontecendo. Deu uma confusdozinha, nada demais. A visdo acaba sendo a deles, né.
B1l: A B4 esta certa. Esse assessor esta tao digitalizado que ele gravou um video, com uma
sonora muito boa. Naquela época, ndo tinha isso. Entdo tu tinha que estar Ila.
B4: Por que eu vou até o Hospital para ver que esta superlotado, se o Hospital tuita todos os
dias?

B3: Eu acho que depende do tamanho da pauta. A Radio foi para Cuba, naquela abertura
democratica. Foi uma cobertura do caralho. Mas acho que se fosse uma pauta média, eu nao
sei se valeria tanto a pena mandar alguém.

Entrevistador: Ha4 uma equivaléncia entre a questdo econdmica e tecnoldgica na producdo
de uma pauta?

B1: Sim! Vocés se ligaram na pergunta.

Entrevistador: Equivaléncia, eu digo assim: para ter essa informacéo, eu vou gastar tanto ou
vou utilizar essa tecnologia? Vocés enxergam isso?

B2: Eu acho que a questéo fator econémico atingiu brutalmente o jornalismo. Com patrocinios
que cairam drasticamente, principalmente para Radio. Isso é um absurdo o que caiu. O
trabalho tem que ser mais econémico. O fator dinheiro € um dos principais motivos. Nao é so
isso. Nao é porque a empresa ndo quer contratar ninguém.

B1: Aradio ndo mandou ninguém para S&o Bernardo do Campo. Sabe o que € nds dizermos?
Cara me manda para la. Sabe o que é chegar para o teu chefe e dizer: eu consegui uma casa
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para ficar. Me manda as passagens. Eu preciso estar la. Isso aqui é noticia. Vamos por
agéncia e pelos materiais online, vamos por correspondente.

B4: A gaulcha ainda faz algum esforco para algumas pautas. Brasilia, principalmente. Se tem
acontecimentos politicos, eles tém mandado gente. Na cobertura do Impeachment, tinha trés
ou quatro pessoas.

B3: As vezes, 0 nosso interior é abandonado. Pode ndo ser a maior manchete, esse
desaparecimento da contadora, que repercutiu muito. Nao foi ninguém, foi por telefone.
B4: A ZH mandou mas também n&o conseguiu nada. A gente é muito refém de manchete. Eu
tenho uma 6tima histéria, mas o que tem de manchete? Eu ndo tenho nada de novo, mas
tenho alguns detalhes. Ai dizem: ah nao rendem.

B3: Antigamente, por exemplo, essa seca que teve recentemente, iria um reporter para ouvir
0s caras.

B3: O Jocimar foi e fez uma matéria.

B2: E uma coisa muito recente. Esse enxugamento € de cinco anos para ca. Eu noto muito
bem a diferenca. Eu ndo sei ha quanto tempo eu ndo fago uma viagem. Estou na Guaiba ha
seis anos. De ndo ter nenhuma viagem. Foi diminuindo. A radio também passou por um corte
de 30% do total de funcionarios em 2013. A gente via uma redacdo que era lotada e foram
limpando.

B3: A gente também enxerga. Quando eu entrei, logo apdés um numero grande. Ainda falando
da pauta, quando a pauta é grande e se impde, o meu veiculo de comunicagdo ainda
consegue se organizar. Mas pautas médias jA& ndo tem mais perna para isso.
B4: Eu nao estou ha tanto tempo na radio, porque sai e voltei. Eu entrei em 2014 na radio
Gaducha, e entrei como estagiaria na producdo. O Chamada Geral 1 era praticamente todo da
rua. Com todos os reporteres na rua. E tinha vezes que algumas coisas nao entravam. Os
repérteres choravam e imploravam, porque queriam entrar. E eu dizia que néo ia caber porque
tinha muita coisa. N&o vai caber. Hoje, as vezes chega 11h30, o produtor diz: alguém tem
alguma coisa? Ninguém tem nada, uma ocorréncia que possa atualizar?

Entrevistador: Vocés percebem esse enxugamento € uma questao financeira?

B3: Talvez 80% financeira, e a tecnologia deu o suporte.

B1: Foi para sustentar um discurso de que tu ndo tem dinheiro.
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ANEXO A - Decreto-Lei n. 910 - de 30 de novembro de 1938

Dispbe sobre a duracdo e condicbes do trabalho em empresas jornalisticas.
*Obs. Necessario conferir a compatibilidade com o Decreto-Lei n® 972/69 e Decreto 83.284/79.

O Presidente de Republica:
Considerando que as medidas de protecao ao trabalhador, no que dizem respeito ao horario
e as condic¢des de trabalho, ja atingiram a maioria dos empregados, por meio de legislacdo
especial;
Considerando que, entretanto, esse regime de protecao ainda ndo se extende de um modo
geral aos que dedicam suas atividades as empresas  jornalisticas;
Considerando que esses trabalhadores intelectuais sdo merecedores do amparo do
Estado, tanto mais quando este deve a Imprensa valiosa colaboracéo na obra de progresso
nacional e no engrandecimento do Brasil; e, finalmente,
Usando da faculdade que Ihe confere o art. 180 da Constituicao,
DECRETA:
CAPITULO I
DOS ESTABELECIMENTOS E PESSOAS
Art. 1° Os dispositivos do presente decreto-lei se aplicam aos que, nas empresas
jornalisticas, prestem servicos como jornalistas, revisores, fotégrafos, ou na ilustracdo, com
as excecoes nele previstas.
§ 1° Entende-se como jornalista o trabalhador intelectual cuja funcéo se extende desde a
busca de informacdes até a redacdo de noticias e artigos e a organizagdo, orientagdo e
direcéo desse trabalho.
§ 2° Consideram-se empresas jornalisticas, para os fins deste decreto-lei, aquelas que tém
a seu cargo a edicao de jornais, revistas, boletins e periddicos, ou a distribuicdo de noticiario,
e, ainda, as de radiodifusdo em suas seccdes destinadas a transmissdo de noticias e
comentarios.
Art. 20 N&o se compreendem no regime deste decreto-lei:
a) os empregados de escritério e de portaria aos quais se aplica, em matéria de duracao
do trabalho, o disposto no decreto n. 22.033, de 29 de outubro de 1932;
b) os gréficos sujeitos ao regime do decreto n. 21.364, de 4 de maio de 1932;
c) os empregados de estabelecimentos de natureza publica ou paraestatal.
CAPITULO I
DA DURACAO DO TRABALHO
Art. 3° A duracdo normal do trabalho dos empregados compreendidos neste decreto-lei ndo
deverd  exceder de cinco horas, tanto de dia  como a noite.
Art. 4° Poder4 a duragdo normal do trabalho ser elevada a sete horas, mediante acordo
escrito, em que se estipule aumento de ordenado, correspondente ao excesso do tempo de
trabalho, e em que se fixe um intervalo destinado a repouso ou a refeicdo.
Paragrafo Unico. Para atender a motivos de for¢ca maior, poderd o empregado prestar
servicos por mais tempo do que aquele permitido, neste decreto-lei. Em tais casos, porem, o
excesso deve ser comunicado a Inspetoria do Departamento Nacional do Trabalho, ou as
Inspetorias Regionais, do Ministério do Trabalho, Industria e Comércio, dentro de cinco dias,
com a indicacao expressa dos seus motivos.
Art. 5° As horas de servigo extraordinario, quer as prestadas em virtude de acordo, quer as
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que derivem das causas previstas no paragrafo Unico do artigo anterior, ndo poderdo ser
remuneradas com quantia inferior a que resultar do quociente da divisdo da importancia do
salario mensal por 150 (cento e cincoenta), para os mensalistas, e do salario diario por 5
(cinco), para os diaristas, acrescida de, pelo menos, 25 % (vinte e cinco por cento).

Art. 6° Os dispositivos dos arts. 3°, 4° e 5° ndo se aplicam aqueles que exercem as funcdes
de redator-chefe, secretério, sub-secretario, chefe e sub-chefe de reviséo, chefe de oficina de

ilustracao e chefe de portaria.
Paragrafo Unico. Nao se aplicam, do mesmo modo, os artigos 3°, 4°, e 5° aos que se
ocuparem unicamente em Servigos externos.

Art. 7° A cada seis dias de trabalho efetivo correspondera um dia de descanso obrigatorio,
que coincidird com o domingo, salvo acordo escrito em contrario, no qual sera expressamente

estipulado o] dia em que se deve verificar o] descanso.
Art. 8° Em seguida a cada periodo diario de trabalho havera um intervalo minimo de dez
horas, destinado ao repouso.
Art. 9° Sera computado como de trabalho efetivo o tempo em que o empregado estiver a
disposicao do empregador.
CAPITULO 1]
DA FISCALIZACAO
Art. 10. Para os efeitos da fiscalizacdo da execucdo do presente decreto-lei, os
empregadores sao obrigados ao seguinte:

a) manter afixado em lugar visivel de cada seccéo atingida por este decreto-lei um quadro
discriminativo do horario de cada empregado que nela trabalhe, devendo o mesmo conter a
indicagdo, quando tal ocorra, de se tratar de empregado em servigo externo;

b) manter um livro, ou relégio, de ponto, em que se consignem as horas de entrada,
descanso e saida do pessoal em servico interno ou a presenca do de servigo externo quando
a ela obrigado;

¢) manter um livro de registo em que sejam anotados os dados referentes aos empregados
relativamente a sua identidade, registo e carreira profissional, admissdo, condicbes de
trabalho, férias e obrigacdes das leis de acidentes, nacionalizacdo e seguros sociais.

Paragrafo Unico. O Departamento Nacional do Trabalho expedira os necessarios modelos
do quadro, livros de ponto e registo de que trata este artigo.

Art. 11. A fiscalizacédo dos dispositivos deste decreto-lei compete ndo s6 ao Departamento
Nacional do Trabalho e Inspetorias Regionais do Ministério do Trabalho, IndUstria e Comércio,
por seus orgéos competentes, como ainda aos sindicatos profissionais, na forma do decreto

n. 22.300, de 4 de janeiro de 1933.
CAPITULO \Y;
DO EXERCICIO DA PROFISSAO JORNALISTICA

Art. 12. Somente poderdo ser admitidos ao servico das empresas jornalisticas como
jornalistas, locutores, revisores e fotdgrafos os que exibirem prova de sua inscricao no Registo
da Profissdo Jornalistica, a cargo do Servigo de ldentificacdo Profissional do Departamento
Nacional do Trabalho, no Distrito Federal, e das Inspetorias Regionais do Ministério do
Trabalho, Industria e  Comércio, nos Estados e Territério do  Acre.

Art. 13. Para o registo de que trata o artigo anterior, deve o requerente exibir os seguintes
documentos:

a) prova de nacionalidade brasileira;

b) folha corrida;

c) prova de que néo responde a processo ou nao sofreu condenacgéo por crime contra a
seguranca nacional,
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d) carteira profissional.
§ 1° Aos profissionais devidamente registados sera feita a necessaria declaragdo na
carteira profissional.

§ 2° Aos novos empregados sera, concedido o prazo de 60 dias para a apresentacdo da
carteira profissional, fazendo-se o registo condicionado a essa apresentacao e expedindo-se
um certificado provisorio para aquele periodo.

§ 3° Para os empregados das empresas jornalisticas que editem publicacdes ou
mantenham noticiario em lingua estrangeira, sera dispensavel a prova da alinea a deste
artigo, mantidas porém, com relacdo a essas empresas, as exigéncias da legislacao vigente
sobre nacionalizacao do trabalho e atividade de estrangeiros.

§ 4° Salvo em se tratando de empregado de empresas a que alude o paragrafo anterior,
ndo se concedera registo aqueles que prestem servicos remunerados a paises estrangeiros
ou a empresas constituidas com maioria de capital estrangeiro.
CAPITULO Vv
DAS PENALIDADES

Art. 14. A infracdo de qualquer dispositivo deste decreto-lei sera punida com multa de
100$000 (cem mil réis) a 1:000$000 (um conto de reéis), elevada ao dobro em caso de
reincidéncia e aplicada, no Distrito Federal, pelo diretor do Departamento Nacional do
Trabalho e, nos Estados e Territério do Acre, pelos Inspetores Regionais do Ministério do
Trabalho, Industria e Comeércio.

Paragrafo Udnico. A penalidade sera sempre aplicada no grau maximo:

a) si se apurar o emprego de artificio, ou simulagéo, para fraudar a aplicacéo deste decreto;

b) si for admitido ao servico jornalista ndo registado na forma do art. 12.

Art. 15. O recurso de decisdo que impuser penalidade e a cobranca das multas regulam-se
pelo disposto no decreto n. 22.131, de 23 de novembro de 1932, e a lavratura dos autos de
infragéo pelo decreto n. 22.300, de 4 de janeiro de 1933.
CAPITULO VI
DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

Art. 16. Continuam em vigor, para todos os empregados em empresas jornalisticas, sem
embargo da distin¢cdo estabelecida no capitulo | deste decreto-lei, os dispositivos referentes a
férias, previdéncia social, acidentes de trabalho e moléstias profissionais, nacionalizacao,
estabilidade e quantos mais, em matéria de protecdo assisténcia ao trabalhador ou de
previdéncia social, a eles se referem de modo especial, ou de modo geral se aplicam ao
comércio e a industria.

Art. 17. O Governo Federal, de acordo com os Governos Estaduais, promovera a criacao
de escolas de preparacdo ao jornalismo, destinadas a formacdo dos profissionais da
imprensa.

Paragrafo Unico. Criadas as escolas, de que trata este artigo, a inscricdo no Registo da
Profissao Jornalistica s6 se fara, para os novos profissionais, em face dos diplomas do curso
feito ou exames prestados em tais escolas.

Art. 18. Instalado o Registo da Profisséo Jornalistica, sera estabelecido o prazo de 120 dias
para a inscricdo daqueles que ja se encontrem no exercicio da profissao.

Art. 19. Serdo nulos de pleno direito quaisquer acordos destinados a burlar os dispositivos
deste decreto-lei, sendo vedado aos empregadores rebaixar salarios por motivo de sua
vigéncia.

Art. 20. Nao havera incompatibilidade entre o exercicio de qualquer funcao remunerada,
ainda que publica, e o de atividade jornalistica, sendo permitida a acumulacéo de proventos
de aposentadoria ou pensdo decorrentes de contribuicdo paga para as instituicbes de
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previdéncia social a que estejam sujeitas tais profissfes, até ao maximo de 2:000$000,
observadas as disposicdes do decreto-lei n. 819, de 17 de outubro de 1938.
Art. 21. A empresa jornalistica que deixar de pagar pontualmente, e na forma acordada, os
salarios devidos a seus empregados tera suspenso o seu funcionamento, até que se efetue o
pagamento devido.
§ 1° Para os efeitos do cumprimento deste artigo, deverdo os prejudicados reclamar contra
a falta de pagamento perante a autoridade competente, e, proferida a condenacao, desde que
a empresa ndo a cumpra, ou em caso de recurso, ndo deposite o valor da indenizacéo, a
autoridade que proferir a condenagéo oficiard a autoridade judiciaria competente para a
matricula.
8 2° Em igual pena de suspensdo incorrera a empresa que deixar de recolher as
contribuicbes devidas as instituicoes de previdéncia social.
§ 3° E considerado privilegiado, com precedéncia sobre os demais, o crédito dos
empregados resultante de salarios ou férias devidos, bem assim o de instituicdes de
previdéncia social pelas contribuicbes que Ihes couberem.
8 4° Considera-se como justa causa para a retirada do empregado, dando-lhe direito a
reclamar as indenizagbes legais, 0 atrazo no pagamento de salarios devidos.
Art. 22. O presente decreto-lei entrara em vigor 60 dias depois de sua publica¢éo, e dentro
desse prazo expedira o Departamento Nacional do Trabalho os modelos de que trata o art.

10, paragrafo anico.
Art. 23. Revogam-se as disposicoes em contrério.
Rio de Janeiro, 30 de novembro de 1938, 117° da Independéncia e 50° da Republica.
GETULIO VARGAS.

Waldemar Falcao.
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ANEXO B — Decreto Lei n. 972, de 17 de outubro de 1969

Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

DECRETO-LEIN° 972 DE 17 DE OUTUBRO DE 19609.

Dispde sbdbre o exercicio da profisséo de jornalista.

OS MINISTROS DA MARINHA DE GUERRA, DO EXERCITO E DA AERONAUTICA MILITAR
, usando das atribui¢cdes que Ihes confere o artigo 3° do Ato Institucional n° 16, de 14 de outubro de
1969, combinado com o § 1° do artigo 2° do Ato Institucional n°® 5, de 13 de dezembro de 1968,

DECRETAM:

Art 1° O exercicio da profissdo de jornalista é livre, em todo o territério nacional, aos que
satisfizerem as condi¢Ges estabelecidas neste Decreto-Lei.
Art 2° A profissdo de jornalista compreende, privativamente, o exercicio habitual e remunerado de
qualquer das seguintes atividades:

a) redacgdo, condensacao, titulacdo, interpretacdo, correcdo ou coordenacdo de matéria a ser
divulgada, contenha ou ndo comentario;

b) comentario ou crénica, pelo radio ou pela televisao;

C) entrevista, inquérito ou reportagem, escrita ou falada;

d) planejamento, organizacéo, direcao e eventual execucgdo de servigcos técnicos de jornalismo,
como os de arquivo, ilustracéo ou distribuicdo gréafica de matéria a ser divulgada;

e) planejamento, organizagéo e administra¢do técnica dos servicos de que trata a alinea" a ";

f) ensino de técnicas de jornalismo;

g) coleta de noticias ou informacdes e seu preparo para divulgagédo;

h) revis@o de originais de matéria jornalistica, com vistas a correcdo redacional e a adequacao
da linguagem;

i) organizacao e conservacao de arquivo jornalistico, e pesquisa dos respectivos dados para a
elaboracao de naoticias;

j) execucao da distribuicao grafica de texto, fotografia ou ilustracdo de carater jornalistico, para
fins de divulgacéo;

I) execucgédo de desenhos artisticos ou técnicos de carater jornalistico.

Art 3° Considera-se emprésa jornalistica, para os efeitos deste Decreto-Lei, aquela que tenha
como atividade a edigcdo de jornal ou revista, ou a distribuicao de noticiario, com funcionamento efetivo
idoneidade financeira e registro legal.

§ 1° Equipara-se a emprésa jornalistica a sec¢do ou servico de emprésa de radiodifusao,
televisédo ou divulgacdo cinematografica, ou de agéncia de publicidade, onde sejam exercidas as
atividades previstas no artigo 2°.

§ 2° O 6rgéo da administracdo publica direta ou autarquica que mantiver jornalista sob vinculo de
direito publico prestara, para fins de registro, a declaracao de exercicio profissional ou de cumprimento
de estagio. (Revogado pela Lei n°® 6.612, de 1978)
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§ 3° A emprésa nao-jornalistica sob cuja responsabilidade se editar publicacdo destinada a
circulacdo externa, promovera o cumprimento desta lei relativamente aos jornalistas que contratar,
observado, porém, o que determina o artigo 8°, § 4°.

Art 4° O exercicio da profisséo de jornalista requer prévio registro no 6rgéo regional competente
do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social que se fara mediante a apresentagéo de:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - félha corrida;

Il - carteira profissional;

IV - declaragéo de cumprimento de estadgio em emprésa jornalistica; (Revogado pela Lei n® 6.612,
de 1978)

V - diploma de curso superior de jornalismo, oficial ou reconhecido registrado no Ministério da
Educacao e Cultura ou em instituicdo por éste credenciada, para as funcdes relacionadasde"a"a" g
" no artigo 6°.

§ 1° O estagio de que trata o item IV serd disciplinado em regulamento, devendo compreender
periodo de trabalho n&o inferior a um ano precedido de registro no mesmo érgédo a que se refere éste
artigo. (Revogado pela Lei n° 6.612, de 1978)

§ 2° O aluno do ultimo ano de curso de jornalismo podera ser contratado como estagiario, na forma
do paragrafo anterior em qualquer das fun¢des enumeradas no artigo 6°. (Revogado pela Lein® 6.612,

de 1978)

8 1° O regulamento dispora ainda sbdbre o registro especial de: (Renumerado pela Lei n°® 7.360, de
1985)

a) colaborador, assim entendido aquéle que exerca, habitual e remuneradamente atividade
jornalistica, sem relagdo de emprégo;

a) colaborador, assim entendido aquele que, mediante remuneracéo e sem relagdo de emprego,
produz trabalho de natureza técnica, cientifica ou cultural, relacionado com a sua especializa¢éo, para
ser divulgado com o nome e qualificacdo do autor; (Redacdo dada pela Lein® 6.612, de 1978)

b) funcionério publico titular de cargo cujas atribui¢cbes legais coincidam com as do artigo 2°;
¢) provisionados na forma do artigo 12.

¢) provisionados na forma do art. 12, aos quais serd assegurado o direito de transformar seu
registro em profissional, desde que comprovem o exercicio de atividade jornalistica nos dois ultimos
anos anteriores a data do Regulamento. (Redacado dada pela Lei n® 7.360, de 1985)

§ 2° O registro de que tratam as alineas " a " e " b " do pardgrafo anterior ndo implica o
reconhecimento de quaisquer direitos que decorram da condicdo de empregado, nem, no caso da
alinea " b ", os resultantes do exercicio privado e autdnomo da profissdo. (Renumerado pela Lei n®
7.360, de 1985)

Art 5° Havera, ainda, no mesmo 0rgéo, a que se refere o artigo anterior, o registro dos diretores
de emprésas jornalisticas que, ndo sendo jornalistas, respondam pelas respectivas publicacdes.

§ 1° Para ésse registro, serdo exigidos:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - félha corrida;

Il - prova de registro civil ou comercial da emprésa jornalistica, com o inteiro teor do seu ato
constitutivo;

IV - prova do depdsito do titulo da publicacédo ou da agéncia de noticias no 6rgdo competente
do Ministério da Industria e do Comércio;

V - para emprésa ja existente na data déste Decreto-Lei, conforme o caso:

a) trinta exemplares do jornal,

b) doze exemplares da revista;

¢) trinta recortes ou copia de noticiario com datas diferentes e prova de sua divulgacéo.

§ 2° Tratando-se de emprésa nova, o registro sera provisorio com validade por dois anos,
tornando-se definitivo apés o cumprimento do disposto no item V.

§ 3° Ndo sera admitida a renovagao de registro provisério nem a prorrogagdo do prazo de sua
validade.
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§ 4° Na hipotese do § 3° do artigo 3°, sera obrigatorio o registro especial do responsavel pela
publicacdo, na forma do presente artigo para efeitos do § 4° do artigo 8°.

Art 6° As funcbes desempenhadas pelos jornalistas profissionais, como empregados, serdo assim
classificadas:

a) Redator: aquéle que além das incumbéncias de redagdo comum, tem o encargo de redigir
editoriais, crénicas ou comentarios;

b) Noticiarista: aquéle que tem o encargo de redigir matéria de carater informativo, desprovida
de apreciagdo ou comentarios;

c) Repodrter: aquéle que cumpre a determinagdo de colhér noticias ou informag6es, preparando-
a para divulgacéo;

d) Reporter de Setor: aquéle que tem o encargo de colhér noticias ou informacdes sObre
assuntos pré-determinados, preparando-as para divulgacéo;

e) Radio-Reporter: aquéle a quem cabe a difusdo oral de acontecimento ou entrevista pelo
radio ou pela televisdo, no instante ou no local em que ocorram, assim como o comentario ou cronica,
pelos mesmos veiculos;

f) Arquivista-Pesquisador: aquéle que tem a incumbéncia de organizar e conservar cultural e
técnicamente, o arquivo redatorial, procedendo a pesquisa dos respectivos dados para a elaboragéo
de noticias;

g) Revisor: aquéle que tem o encargo de rever as provas tipogréficas de matéria jornalistica;

h) llustrador: aquéle que tem a seu cargo criar ou executar desenhos artisticos ou técnicos de
carater jornalistico;

i) Repoérter-Fotografico: aquéle a quem cabe registrar, fotograficamente, quaisquer fatos ou
assuntos de interésse jornalistico;

i) Reporter-Cinematografico: aquéle a quem cabe registrar cinematograficamente, quaisquer
fatos ou assuntos de interésse jornalistico;

I) Diagramador: aquéle a quem compete planejar e executar a distribuicdo grafica de matérias,
fotografias ou ilustragBes de carater jornalistico, para fins de publicacao.

Paragrafo Unico: também serdo privativas de jornalista profissional as fun¢des de confianca
pertinentes as atividades descritas no artigo 2° como editor, secretario, subsecretario, chefe de
reportagem e chefe de reviséo.

Art 7° Nao havera incompatibilidade entre o exercicio da profissédo de jornalista e o de qualquer
outra funcdo remunerada, ainda que publica, respeitada a proibicdo de acumular cargos e as demais
restricdes de lei.

Art 8° Sera passivel de trancamento, voluntario ou de oficio, o registro profissional do jornalista
que, sem motivo legal deixar de exercer a profissdo por mais de dois anos.

§ 1° N&o incide na cominacado déste artigo o afastamento decorrente de:

a) suspensao ou interrupcao do contrato de trabalho;

b) aposentadoria como jornalista;

¢) viagem ou bdlsa de estudos, para aperfeicoamento profissional;

d) desemprégo, apurado na forma da Lei n°® 4.923, de 23 de dezembro de 1965.

§ 2° O trancamento de oficio sera da iniciativa do 6rgao referido no artigo 4° ou a requerimento
da entidade sindical de jornalistas.

§ 3° Os 6rgaos do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social prestardo aos sindicatos de
jornalistas as informacdes que Ihes forem solicitadas, especialmente quanto ao registro de admissdes
e dispensas nas emprésas jornalisticas, realizando as inspecfes que se tornarem necessarias para a
verificacdo do exercicio da profissdo de jornalista.

§ 4° O exercicio da atividade prevista no artigo 3° 8§ 3°, ndo constituira prova suficiente de
permanéncia na profissdo se a publicacdo e seu responsavel ndo tiverem registro legal.

§ 5° O registro trancado suspende a titularidade e o exercicio das prerrogativas profissionais, mas
pode ser revalidado mediante a apresentacdo dos documentos previstos nos itens Il e 11l do artigo 4°,
sujeitando-se a definitivo cancelamento se, um ano apos, ndo provar o interessado novo e efetivo
exercicio da profissado, perante o 6rgao que deferir a revalidagéo.
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§ 5° O registro trancado suspende a titularidade e o exercicio das prerrogativas profissionais, mas
pode ser revalidado mediante a apresentacdo dos documentos previstos nos incisos Il e Ill do artigo
4°. (Redacéo dada pela Lei n® 5.696, de 1971)

Art 9° O salario de jornalista ndo podera ser ajustado nos contratos individuais de trabalho, para
a jornada normal de cinco horas, em base inferior a do salario estipulado, para a respectiva fungdo em
acérdo ou convencao coletiva de trabalho, ou sentenca normativa da Justica do Trabalho.

Paragrafo Unico. Em negociagdo ou dissidio coletivos poderdo os sindicatos de jornalistas
reclamar o estabelecimento de critérios de remuneragdo adicional pela divulgacdo de trabalho
produzido por jornalista em mais de um veiculo de comunicagéo coletiva.

Art 10. Até noventa dias apds a publicacdo do regulamento deste Decreto-Lei, podera obter
registro de jornalista profissional quem comprovar o exercicio atual da profissdo, em qualquer das
atividades descritas no artigo 2°, desde doze meses consecutivos ou vinte e quatro intercalados,
mediante:

| - os documentos previstos nos item 1, 1l e 11l do artigo 4°;

Il - atestado de emprésa jornalistica, do qual conste a data de admissao, a funcdo exercida e
o salério ajustado;

Il - prova de contribuic@o para o Instituto Nacional de Previdéncia Social, relativa a relagéo de
emprégo com a emprésa jornalistica atestante.

§ 1° S6bre o pedido, opinara, antes da decisdo da autoridade regional competente, o Sindicato
de Jornalistas da respectiva base territorial.

§ 2° Na instrucdo do processo relativo ao registro de que trata éste artigo a autoridade
competente determinara verificacdo minuciosa dos assentamentos na emprésa, em especial, as félhas
de pagamento ao periodo considerado, registro de empregados, livros contébeis, relagfes anuais de
empregados e comunica¢gfes mensais de admisséo e dispensa, guias de recolhimento ao INPS e
registro de ponto diario.

§ 3° Nos municipios com populacao inferior a cem mil habitantes, exceto se capitais de Estado,
os diretores-proprietarios de empresas jornalisticas que comprovadamente exercam a atividade de
jornalista hd mais de cinco anos poderdo, se requererem ao 6rgao regional competente do Ministério
do Trabalho, dentro de noventa dias, contados da publicacdo desta Lei, obter também o registro de que
trata o art. 4°, mediante apresentacdo de prova de nacionalidade brasileira e folha corrida. (Incluido
pela Lei n® 6.727, de 1979)

§ 4° O registro de que trata o paragrafo anterior terd validade exclusiva no municipio em que o
interessado houver exercido a respectiva atividade. (Incluido pela Lei n°® 6.727, de 1979)

Art 11. Dentro do primeiro ano de vigéncia deste Decreto-Lei, 0 Ministério do Trabalho e
Previdéncia Social promovera a reviséo, de registro de jornalistas profissionais cancelando os viciados
por irregularidade insanével.

§ 1° A revisao seré disciplinada em regulamento, observadas as seguintes normas:

| - A verificacdo serd feita em comissdo de trés membros, sendo um representante do
Ministério, que a presidira, outro da categoria econdmica e outro da categoria profissional, indicados
pelos respectivos sindicatos, ou, onde ndo os houver, pela correspondente federacéo;

Il - O interessado sera notificado por via postal, contra recibo ou, se ineficaz a notificagao postal,
por edital publicado trés vezes em 6rgao oficial ou de grande circulagdo na localidade do registro;

Il - A notificacdo ou edital fixard o prazo de quinze dias para regularizacdo das falhas do
processo de registro, se fér o caso, ou para apresentacéo de defesa;

IV - Decorrido o prazo da notificacao ou edital, a comissédo diligenciara no sentido de instruir o
processo e esclarecer as dividas existentes, emitindo a seguir seu parecer conclusivo;

V - Do despacho caberd recurso, inclusive por parte dos Sindicatos de Jornalistas Profissionais
ou de Emprésas Proprietarias de Jornais e Revistas, para o Ministro do Trabalho e Previdéncia Social,
no prazo de quinze dias, tornando-se definitiva a deciséo da autoridade regional apés o decurso désse
prazo sem a interposicdo de recurso ou se confirmada pelo Ministro.

§ 2° Decorrido o prazo estabelecido neste artigo, os registros de jornalista profissional e de
diretor de emprésa jornalistica serdo havidos como legitimos e definitivos, vedada a instauragdo ou
renovacao de quaisquer processos de revisdo administrativa, salvo o disposto no artigo 8°.
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§ 3° Responderd administrativa e criminalmente a autoridade que indevidamente autorizar o
registro de jornalista profissional ou de diretor de emprésa jornalistica, ou que se omitir no
processamento da revisdo de que trata éste artigo.

Art 12. A admisséo de jornalistas, nas funcdes relacionadas de "a " a " g " no artigo 6°, e com
dispensa da exigéncia constante do item V do artigo 4°, sera permitida enquanto o Poder Executivo
ndo dispuser em contrario, até o limite de um térco das novas admissdes a partir da vigéncia déste
Decreto-Lei.

Paragrafo unico. A fixacdo, em decreto, de limites diversos do estipulado neste artigo, assim
como do prazo da autorizacéo néle contida, sera precedida de amplo estudo de sua viabilidade, a cargo
do Departamento Nacional de M&o-de-obra.

Art 13. A fiscalizacdo do cumprimento dos preceitos déste Decreto-Lei se fard na forma do
artigo 626 e seguintes da Consolidacéo das Leis do Trabalho sendo aplicavel aos infratores multa,
variavel de uma a dez vézes o maior salario-minimo vigente no Pais.

Paragrafo Unico. Aos Sindicatos de Jornalistas incumbe representar as autoridades
competentes acerca do exercicio irregular da profissao.

Art 14. O regulamento déste Decreto-Lei serd expedido dentro de sessenta dias de sua
publicacéo.

Art 15. Este Decreto-Lei entrara em vigor na data de sua publicacéo, ressalvadas as disposicdes
que dependem de regulamentacdo e revogadas as disposi¢cdes em contrario, em especial os artigos
310 e 314 da Consolidacéo das Leis do Trabalho. (Regulamento)

Brasilia, 17 de outubro de 1969; 148° da Independéncia e 81° da Republica.

AUGUSTO HAMANN RADEMAKER GRUNEWALD
AURELIO DE LYRA TAVARES

MARCIO DE SOUZA E MELLO

Jarbas G. Passarinho

Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. de 21.10.1969
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ANEXO C - Decreto n. 83.284 de 13 de marc¢o de 1979

Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

DECRETO N° 83.284, DE 13 DE MARCO DE 1979.

Da nova regulamentacdo ao Decreto-Lei n°® 972,
de 17 de outubro de 1969, que dispde sobre o
exercicio da profissdo de jornalista, em
decorréncia das alteragfes introduzidas pela Lei
n°6.612, de 7 de dezembro de 1978.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA , usando da atribuicéo que Ihe confere o art. 81, Iltem IlI, da
Constituigao,

DECRETA:

Art 1° E livre, em todo territério nacional, o exercicio da profissdo de Jornalista, aos que
satisfizerem as condi¢Bes estabelecidas neste Decreto.

Art 2° A profissao de Jornalista compreende, privativamente, o exercicio habitual e remunerado
de qualquer das seguintes atividades:

| - redagéo, condensacéo, titulagdo, interpretacdo, correcao ou coordenagdo de matéria a ser
divulgada, contenha ou nao comentario;

Il - comentéario ou crbnica, por meio de quaisquer veiculos de comunicacao;

Il - entrevista, inquérito ou reportagem, escrita ou falada;

IV - planejamento, organizagdo, direcdo e eventual execucdo de servicos técnicos de
Jornalismo, como os de arquivo, ilustracao ou distribuicdo gréfica de matéria a ser divulgada;

V - planejamento, organizacdo e administracdo técnica dos servicos de que trata o item I;

VI - ensino de técnicas de Jornalismo;

VIl - coleta de noticias ou informacdes e seu preparo para divulgagao;

VIII - revisao de originais de matéria jornalitica, com vistas a corre¢do redacional e & adequacéo
da linguagem;

IX - organizacao e conservacgéo de arquivo jornalistico e pesquisa dos respectivos dados para
elaboracao de noticias;

X - execug¢do da distribuicdo grafica de texto, fotografia ou ilustracdo de carater jornalistico,
para fins de divulgacéo;

XI - execucdo de desenhos artisticos ou técnicos de carater jornalistico, para fins de divulgacéo.

Art 3° Considera-se empresa jornalistica, para os efeitos deste decreto, aquela que tenha como
atividade a edicdo de jornal ou revista, ou a distribuicdo de naticiario, com funcionamento efetivo,
idoneidade financeira e registro legal.

§ 1° Equipara-se a empresa jornalistica a secdo ou servico de empresa de radiodifusao,
televisdo ou divulgacao cinematografica, ou de agéncias de publicidade ou de noticias, onde sejam
exercidas as atividades previstas no artigo 2°.

§ 2° A entidade publica ou privada ndo jornalistica sob cuja responsabilidade se editar
publicacdo destinada a circulacé@o externa esta obrigada ao cumprimento deste decreto, relativamente
aos jornalistas que contratar.

Art 4° O exercicio da profissdo de jornalista requer prévio registro no 6rgao regional do
Ministério do Trabalho, que se fara mediante a apresentacao de:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - prova de que nédo esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;
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Il - diploma de curso de nivel superior de Jornalismo ou de Comunicacao Social, habilitacdo
Jornalismo, fornecido por estabelecimento de ensino reconhecido na forma da lei, para as funcdes
relacionadas nos itens | a VII do artigo 11;

IV - Carteira de Trabalho e Previdéncia Social.

Paragrafo Unico. Aos profissionais registrados exclusivamente para o exercicio das funcdes
relacionadas nos itens VIII a XI do artigo 2°, é vedado o exercicio das fungdes constantes dos itens | a
VIl do mesmo artigo.

Art 5° O Ministério do Trabalho concedera, desde que satisfeitas as exigéncias constantes
deste decreto, registro especial ao:

| - colaborador, assim entendido aquele que, mediante remuneracdo e sem relacdo de
emprego, produz trabalho de natureza técnica, cientifica ou cultural, relacionado com a sua
especializacao, para ser divulgado com o nome e qualificacdo do autor;

Il - funcionario publico titular de cargo cujas atribui¢cdes legais coincidam com as mencionadas
no artigo 2°;

I - provisionado.

Paragrafo Unico. O registro de que tratam os itens | e Il deste artigo ndo implica o
reconhecimento de quaisquer direitos que decorram da condi¢cdo de empregado, nem, no caso do item
I, os resultantes do exercicio privado e autbnomo da profissao.

Art 6° Para o registro especial de colaborador é necessério a apresentacéo de:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - prova de que nao esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

Il - declaragdo de empresa jornalistica, ou que a ela seja equiparada, informando do seu
interesse pelo registro de colaborador do candidato, onde conste a sua especializacdo, remuneracéo
contratada e pseudbnimo, se houver.

Art 7° Para o registro especial de funcionério puablico titular de cargo cujas atribuicdes legais
coincidam com as mencionadas no artigo 2°, € necessario a apresentacdo de ato de nomeacgéo ou
contratacdo para cargo ou emprego com aquelas atribuigdes, além do cumprimento do que estabelece
0 artigo 4°.

Art 8° Para o registro especial de provisionado € necessario a apresentacao de:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - prova de que nao esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

Il - declaracgao, fornecida pela empresa jornalistica ou que a ela seja equiparada, da qual
conste a funcao a ser exercida e o salario correspondente;

IV - diploma de curso de nivel superior ou certificado de ensino de 2° grau fornecido por
estabelecimento de ensino reconhecido na forma da lei, para as funcdes relacionadas nos itens | a VI
do artigo 11.

V - declaracéo, fornecida pela entidade sindical representativa da categoria profissional, com
base territorial abrangendo o municipio no qual o provisionado ird desempenhar suas funcg@es, de que
nao hé jornalista associado do Sindicato, domiciliado naquela municipio, disponivel para contratacao;

VI - Carteira de Trabalho e Previdéncia Social.

§ 1° A declaracao de que trata o item V devera ser fornecida pelo Sindicato, ao interessado, no
prazo de 3 dias Uteis.

§ 2° Caso exista profissional domiciliado no municipio, disponivel para contrata¢do, o Sindicato
comunicara tal fato ao Ministério do Trabalho, no mesmo prazo de 3 dias, a contar do pedido de
fornecimento da declaracdo de que trata o item V.

§ 3° Caso o Sindicato ndo forneca a declaracdo de que trata a item V, no prazo mencionado
no 81° o interessado poderd instruir seu pedido de registro com o protocolo de apresentacdo do
reguerimento ao Sindicato.

§ 4° Na hipétese prevista no paragrafo anterior o Ministério do Trabalho concederd ao Sindicato
prazo ndo superior a 3 dias para se manifestar sobre o fornecimento da declaracdo, caso ndo tenha
ocorrido o fato constante do § 2°.

8 5° O registro especial de provisionado tera carater temporario, com duracdo maxima de trés
anos, renovavel somente com a apresentacao de toda documentacao prevista neste artigo.
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Art 9° Sera efetuado, no Ministério do Trabalho, registro dos diretores de empresas jornalisticas
que, ndo sendo Jornalista, respondem pelas respectivas publicacdes, para o que é necessario a
apresentacao de:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - prova de que nédo esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

Il - prova de registro civil ou comercial da empresa jornalistica, com o inteiro teor do seu ato
constitutivo;

IV - prova de depdsito do titulo da publicagédo ou da agéncia de noticias no 6rgdo competente
do Ministério.da Indistria e do Comércio;

V - 30 exemplares do jornal; ou 12 exemplares da revista; ou 30 recortes ou copias de noticiario,
com datas diferentes de sua divulgacao.

§ 1° Tratando-se de empresa nova, o Ministério do Trabalho efetuard registro provisério, com
validade por 2 anos, tornando-se definitivo apds a comprovacgéo constante do item V deste artigo.

§ 2° Nao sera admitida renovacao ou prorrogacao do prazo de validade do registro provisorio
previsto no paragrafo anterior.

Art 10. Sera efetuado no Ministério do Trabalho registro especial do diretor de empresa nao
jornalistica sob cuja responsabilidade se editar publicacdo destinada a circulagdo externa ou interna,
para o que se exigira a apresentacdo de:

| - prova de nacionalidade brasileira;

Il - prova de que nao esta denunciado ou condenado pela pratica de ilicito penal;

Il - prova de deposito do titulo da publicacéo no érgdo competente do Ministério da Industria e
do Comércio.

Art 11. As funcdes desempenhadas pelos jornalistas, como empregados, serdo assim
classificadas:

| - Redator: aquele que, além das incumbéncias de redagdo comum, tem o0 encargo de redigir
editoriais, crénicas ou comentarios;

Il - Noticiarista: aquele que tem o encargo de redigir matérias de carater informativo,
desprovidas de aprecia¢Bes ou comentarios, preparando-as ou redigindo-as para divulgacao;

Il - Reporter: aquele que cumpre a determinagdo de colher noticias ou informacdes,
preparando ou redigindo matéria para divulgacéo;

IV - Repdrter de Setor: aquele que tem o encargo de colher noticias ou informagdes sobre
assuntos predeterminados, preparando-as ou redigindo-as para divulgacéo;

V - Radio Reporter: aquele a quem cabe a difusdo oral de acontecimento ou entrevista pelo
radio ou pela televisdo, no instante ou no local em que ocorram, assim como 0 comentario ou cronica,
pelos mesmos veiculos;

VI - Arquivista-Pesquisador: aquele que tem a incumbéncia de organizar e conservar cultural e
tecnicamente o arquivo redatorial, procedendo a pesquisa dos respectivos dados para a elaboragéo de
noticias;

VII - Revisor: aquele que tem o encargo de rever as provas tipograficas de matéria jornalistica;

VIII - llustrador: aquele que tem a seu cargo criar ou executar desenhos artisticos ou técnicos
de carater jornalistico;

IX - Repoérter Fotogréafico: aquele a quem cabe registrar fotograficamente quaisquer fatos ou
assuntos de interesse jornalitisco;

X - Repdrter Cinematogréafico: aquele a quem cabe registrar cinematograficamente quaisquer
fatos ou assuntos de interesse jornalistico;

Xl - Diagramador: aquele a quem compete planejar e executar a distribuicdo grafica de
matérias, fotografias ou ilustracdes de carater jornalistico, para fins de publicacéo.

Pardgrafo Unico. Os Sindicatos serdo ouvidos sobre o exato enquadramento de cada
profissional.

Art 12. Serdo privativas de jornalista as fung8es pertinentes as atividades descritas no artigo
2°, tais como Editor, Secretario, Subsecretario, Chefe de Reportagem e Chefe de Revisao.
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Art 13. Nao havera incompatibilidade entre o exercicio da profisséo de jornalista e o de qualquer
outra func@o remunerada ainda que publica, respeitadas a proibicdo de acumular cargos e as demais
restricdes de lei.

Art 14. Seré passivel de trancamento o registro profissional do jornalista que, sem motivo legal,
deixar de exercer a profissdo por mais de 2 anos.

§ 1° N&o incide na cominagé&o deste artigo o afastamento decorrente de:

a) suspensao ou interrupcao do contrato de trabalho;

b) aposentadoria como jornalista;

c) viagem ou bolsa de estudo, para aperfeicoamento profissional,

d) desemprego, apurado na forma da Lei n°® 4.923, de 23 de dezembro, de 1965.

§ 2° O trancamento sera da competéncia do érgéo regional do Ministério do Trabalho, de oficio
ou a requerimento da entidade sindical representativa da categoria profissional, cabendo a esta fazer
publicar, em érgéo oficial, por trés vezes consecutivas e dentro de um intersticio de dois anos, a relacéo
dos jornalistas cujos registros pretende trancar.

§ 3° Os 6rgédos do Ministério do Trabalho prestardo aos sindicatos representativos da categoria
profissional, as informag¢@es que Ihes forem solicitadas, especialmente quanto ao registro de admissdes
e dispensas nas empresas jornalisticas, realizando as inspec¢fes que se tornarem necessérias para a
verificagdo do exercicio da profissdo de jornalista.

§ 4° O exercicio da atividade em empresa néo jornalistica, mencionada no artigo 3°, § 2°, néo
constituird prova suficiente de permanéncia na profisséo se a publicagdo e seu responsavel nao tiverem
registro nos termos deste decreto.

§ 5° O registro trancado suspende a titularidade e o exercicio das prerrogativas profissionais,
mas pode ser revalidado mediante apresentacdo dos documentos mencionados nos itens Il e Ill do
artigo 4°.

Art 15. O salério de jornalista ndo poderd ser ajustado nos contratos individuais de trabalho,
para a jornada normal de 5 horas, em base inferior & do salario estipulado, para a respectiva fungéo
em acordo ou convencdao coletiva de trabalho, ou sentenca normativa da Justica do Trabalho.

Paragrafo Unico. Em negociag¢do ou dissidio coletivo poderdo os Sindicatos de Jornalistas
reclamar o estabelecimento de critérios de remuneragdo adicional pela divulgagdo de trabalho
produzido por jornalista em mais de um veiculo de comunicagéo coletiva.

Art 16. A admisséo de provisionado, para exercer fungdes relacionadas nos itens | a VIl do
artigo 11, sera permitida nos municipios onde ndo exista curso de jornalismo reconhecido na forma da
lei e comprovadamente, ndo haja jornalista domiciliado, associado do sindicato representativo da
categoria profissional, disponivel para contratacéo.

Paragrafo Unico. O provisionado nos termos deste artigo podera exercer suas atividades
somente no municipio para a qual foi registrado.

Art 17. Os atuais portadores de registro especial de provisionado poderdo exercer suas
atividades no Estado onde foram contratados.

Art 18. A fiscalizacao do cumprimento dos dispositivos deste decreto se fard na forma do artigo
626 da Consolidagdo das Leis do Trabalho, sendo aplicavel aos infratores multa variavel de 1 a 10
vezes o0 maior valor de referéncia fixado de acordo com o artigo 2°, paragrafo Unico, da Lei n° 6.205,
de 29 de abril de 1975.

Paragrafo Unico. Aos sindicatos representativos da categoria profissional incumbe representar
as autoridades competentes acerca do exercicio irregular da profissao de jornalista.

Art 19. Constitui fraude a prestacdo de servigcos profissionais gratuitos, ou com pagamentos
simbdlicos, sob pretexto de estagio, bolsa de estudo, bolsa de complementa¢éo, convénio ou qualquer
outra modalidade, em desrespeito a legislacao trabalhista e a este regulamento.

Art 20. O disposto neste decreto ndo impede a conclusdo dos estadgios comprovadamente
iniciados antes da vigéncia da Lei n° 6.612, de 7 de dezembro de 1978, os quais, entretanto, ndo
conferirdo, por si so, direito ao registro profissional.

Art 21. Este decreto entra em vigor na data da sua publicacdo, revogadas as disposi¢cdes em
contrario, especialmente os Decretos n°s 65.912, de 19 de dezembro de 1969 e 68.629, de 18 de maio
de 1971.



http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/1950-1969/D65912.htm
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Brasilia, em 13 de marco de 1979; 158° da Independéncia e 91° da Republica.
ERNESTO GEISEL
Arnaldo Prieto
Este texto ndo substitui o publicado no D.O.U. 13.3.1979 e Retificado no D.O.U. 14.3.1979



