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RESUMO

A Comunicacdo € um valor humanistico e democratico baseado na
igualdade e liberdade dos interlocutores. Dentre os diversos meios tecnoldgicos
que surgiram ao longo do tempo, a Televisdo € aquele que tem marcado
profundamente as ultimas cinco décadas, especialmente no Brasil.

Das emissoras brasileiras, a Rede Manchete foi a primeira a ameagar o
dominio de audiéncia da Rede Globo. Com uma proposta qualificada, mas
passando por diversas crises financeiras, a Tevé de Adolpho Bloch teve uma vida
breve e marcante. De 1983 a 1999, demonstrou que € possivel uma Televisdo
diferente, inovadora. A concessédo da Manchete foi repassada ao Grupo Tele TV,
que, em 1999, criou a Rede TV! , uma das cinco maiores emissoras do Brasil. O
seu programa de maior audiéncia e rentabilidade financeira € o Panico na TV, uma
producdo humoristica que esta no ar desde 2003, tendo surgido na Radio Jovem
Pan ha mais de dez anos.

O objetivo deste trabalho é discutir a estrutura de linguagem e estudar as
relagcbes entre as caracteristicas discursivas do programa Pénico na TV e a
Televisdo Brasileira, priorizando a producao de sentido, através dos pressupostos
tedricos de Barthes - Esteredtipo, Cultura, Poder, Mito e Imaginario — a luz do
Método Dialético Historico-Estrutural, em uma Pesquisa Semioldgica.

Pénico na TV é um programa que, pela sua linguagem, exerce uma
vontade de Poder. Em sua Auto-referencialidade — caracteristica da Televisao da
atualidade — abre ao publico seus estudios, seus bastidores, imita personalidades,
persegue celebridades e ironiza os elementos que constituem o Imaginario
televisivo. O Programa se propde a fazer um discurso critico, anuncia seu desejo
de ser diferente em meio a uniformizagdo dos programas de humor na Tevé, mas

esta sujeito a mesma estrutura que supostamente deseja revelar e criticar.

Palavras-Chave: Comunicacao, Televisdo, Panico na TV, Auto-referencialidade e

Imaginario.



ABSTRACT

Communication is a humanistic and democratic value based in the equality
and freedom of the interlocutors. Among the diverse technological means that had
appeared throughout time, the Television is that one that has deeply marked the
last five decades, especially in Brazil.

Of the Brazilian TV Networks, the Manchete Network was the first one to
threaten the domain of Globo Network. With a qualified proposal, but going thru
diverse financial crises, Adolpho Bloch’s Network had a brief but outstanding life.
From 1983 to 1999, it demonstrated that a different and innovative Television is
possible. Concession of the Manchete was repassed to Grupo Tele TV, that, in
1999, created Rede TV!, one of the top five TV Networks of Brazil. Its greatest
program, from both audience and financial perspectives, is the “Panico na TV”, a
comedy production that is on air since 2003, created in the Jovem Pan Radio more
than ten years ago.

This work breaks down the language structure and analyse the relations
between the discursive characteristics of the “Panico na TV” program and the
Brazilian Television, prioritizing the creation of meaning, through the theoretical
foundations of Barthes - Stereotypes, Culture, Power, Myth and Imaginary — under
the ligth of the Historical-Structural Dialetic Method, in a Semiologic research.

"Panico na TV” is a TV program that, for its language, exerts a will of having
Power on its viewers. By the use of self-reference — a characteristic of present
Television - it opens its studios and back-stages to the public, does personalities’
impressions, stalks celebrities and make fun of the elements that constitute
Television Imaginary. The program, in its critical speech, announces its desire of
being different from the other comedy TV programs, but is subject to the same

structure that supposedly it desires to disclose and to criticize.

Key Words: Communications, Television, Panico na TV, Self-reference, Imaginary.
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INTRODUGAO

A Comunicagcdo €& um valor humanistico e democratico baseado na
igualdade e liberdade dos interlocutores. Trata-se de um valor humanistico porque
€ inerente ao ser humano e é democratico porque a democracia coloca a
igualdade como condicdo para a Comunicagdo. Contudo, existe também a
possibilidade da nao-comunicagdo, o nao entendimento, a deformacdo e a
alienagao.

Para o socidlogo Dominique Wolton (2005), comunicar significa
compartilhar; outro significado € transmitir. Em escala humana, queremos
compartilhar. A diferenga entre compartilhar e transmitir estda no fato de que
podemos transmitir sem compartilhar, mas o objetivo numero um da Comunicagéo
€ a partilha. Comunicar ndo € apenas expressar, mas também deixar que o outro
responda e que seja ouvido. E na interatividade através do didlogo que a
Comunicagdo acontece e a sociedade se movimenta. Nessa perspectiva, o
horizonte da Comunicagdo é a coabitagdo. Coabitar significa reconhecer a
dificuldade, a diferenga, e ainda assim querer manter a relagdo. A coabitagao,
numa sociedade democratica, exige igualdade, liberdade, solidariedade e
alteridade, possibilitando a convivéncia pacifica.

No horizonte da Comunicagdo, os diversos meios tecnoldgicos que
surgiram ao longo do tempo ofereceram suas contribuigdes para o aprimoramento
da sociedade democratica e exercicio da liberdade, mas ndo podemos nos
esquecer de que também foram utilizados para o cerceamento da liberdade e a
edificacdo de regimes autoritarios e totalitarios, gerando uma nao-comunicagéao.
Dentre esses meios, a Televisdo € aquele que tem marcado profundamente as
ultimas cinco décadas.

Televisdo: palavra que pode designar um eletrodoméstico, uma emissora,
um canal, uma ferramenta, um bem cultural. Por vezes, parece uma entidade, uma
forma de poder politico, econémico e social. Televisdo é transmiss&o a distancia

da imagem de um objeto. De forma mais abrangente, é a transmiss&o por cabo ou
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por ondas radioelétricas de imagens que podem ser reproduzidas sobre uma tela,
quando de sua recepgao ou eventualmente registradas em vista de uma
reproducao posterior; ou ainda, é a transmissao ao grande publico ou em circuito
fechado de programas artisticos, culturais, informativos.

A Televisdo nasceu como simples aparato tecnologico para transmissao de
imagens, mas, ao longo de sua historia, foi recebendo outros atributos,
especialmente de cunho social, politico, econbmico e cultural. A Televisdo
transformou os habitos do cidadédo e, desde entdo, deixa sua marca nas novas
geracgdes. A entidade “Televisdo” parece ter existéncia propria. E poderosa e
impessoal. Sua forga € tamanha que parece ndo termos outra alternativa sen&o
receber suas imagens e mensagens. Quando sobre ela falamos, n&o nos
reportamos aos concessionarios, mas ao ente impessoal e poderoso. Quem ¢é a
Televisao? Que coisa €? Seja nos paises ditos desenvolvidos, como também nos
periféricos, seu impacto, historicamente, vem sendo estudado e criticado. A Tevé
esta imbricada ao modus vivendi da populacéo. Seria dificil e, ao mesmo tempo
incompleto, proferir qualquer palavra sobre essas sociedades ou nagbes sem levar
em consideracao o papel exercido por esse Meio de Comunicacao Social.

Em cada pais, uma historia, um contexto. Existem semelhangas e
diferencas, mas o carater nacional é distinto e fundador. Voltemos nosso olhar
para o Brasil, nossa realidade, e procuremos compreender, entre teses e
antiteses, esse fenbmeno comunicacional. Em nosso pais, parece-nos que a
Televisdo nao € apenas “Televisdo”, mas um ente potente, dotado de atributos e
atribulagbes, de uma escala axiologica. Objeto de paixdes, desperta sentimentos
em ambas as pontas do ato comunicativo e também naqueles que se dizem
neutros, indiferentes e criticos. Como nos explica Bucci (1996, p. 9): “a Televisao é
muito mais do que um aglomerado de produtos descartaveis destinados ao
entretenimento da massa [...] ela consiste num sistema complexo que fornece o
cbdigo pelo qual os brasileiros se reconhecem brasileiros.”

Em nosso pais, a Tevé nasceu sob a marca do entretenimento. Em poucos
anos, ganhou fama e se difundiu largamente. Como uma espécie de hipnose

massificante, na visdo de muitos criticos, tomou conta das classes menos
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intelectualizadas e o Brasil real passou a ser representado na telinha. Nos anos
60, 70 e 80, a Tevé se tornou a principal midia eletrénica brasileira, agente da
unificagdo e geradora de uma identidade nacional. O sistema broadcasting,
formando as redes, sobrepds o nacional ao regional e o Brasil real passou a ser
aquele reproduzido a partir de um determinado ponto de vista que informava e
entretinha a maioria da populacdo, especialmente através das Telenovelas, um
género que com o tempo se tornou genuinamente brasileiro.

As principais criticas a Televisdo se baseiam nas idéias de monopdlio,
oligopodlio e formag&do de uma massa uniforme e alienada de consumidores. Essa
visdo em relagcdo a passividade do publico, nos ultimos tempos, vem sendo
questionada, especialmente por intelectuais latino-americanos que tentam
encontrar relagdes edificantes na interacédo entre a Tevé e o telespectador,
mostrando que o publico ndo é tdo passivo como se pode pensar. Ainda assim,
prepondera a idéia de que a Tevé nos mantém na Caverna de Platdo e sua
imagem reproduzida € como uma sombra em nossas vidas de acorrentados,
vislumbrando um simulacro. Envolvidos pelo ludico, consumimos a programagao
televisiva sem nos preocuparmos com o que estamos vendo, como um
passatempo alienante que pouco nos exige.

Por outro lado, sentimos a Televisdo como um veiculo que nos mantém
conectados aos outros, numa espécie de lago social simbdlico-eletrénico. O
problema € que no aféd de nos emocionar, a carga dramatica (forma) televisiva
pode terminar por superar a informagéao (conteudo). E a informagéo € o que de
mais precioso podemos receber, pois € ela que nos permite tomar decisdes.
Mesmo naquilo que consideramos puro entretenimento, a informacédo esta
presente; e € justamente isso que torna a Televisdo tdo importante: a sua
capacidade de transmitir informacbdes a tantas pessoas de forma simultédnea e
sedutora.

Filho (1994) nos recorda que, desde os primordios dos tempos, o0 homem
se habituou a buscar na natureza, no seu alcance visual, alguma distracao,
conhecimento e satisfagcdo. Pela imagem, o homem toma consciéncia de si, forma

idéias. Hoje, mais do que nunca, os aparatos e sistemas eletrbnicos fazem parte
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do cotidiano das pessoas: compras, lazer, jogos, relacionamentos. Vivemos uma
vida através das imagens. Temos também uma aparente interatividade, visto que
a interatividade em si exige a possibilidade da alteracdo das regras e criagdo de
situacdes imprevistas. Atualmente, somos testemunhas de uma mudancga radical:
estamos saindo da imagem analdgica, ou seja, reprodugao de algo preexistente,
para a imagem digital, criadora de algo novo, sem analogia necessaria a uma
realidade concreta, um modelo. A imagem amplia seus limites e esta mais sujeita
a manipulacdo, “torna-se uma representagdo independente do mundo” (FILHO,
1994, p. 23).

No que tange a Televisdo, a evolugdo tecnologica da eletrbnica vem
acirrando a disputa entre as emissoras de sinal aberto. Na busca da atengéo do
zapeador, sd0 necessarias sequéncias de cenas interessantes, volume, tensao,
velocidade, impacto visual, apelo ao inconsciente e fascinio continuo. O periodo
do dominio de mais de 80% da audiéncia por uma mesma emissora, como foi o
caso da Rede Globo nos anos 70 e 80, passou. Hoje, embora a emissora carioca
continue liderando, precisa repartr o publico e a publicidade. Essa
descentralizagdo teve inicio com o surgimento de duas emissoras oriundas do
desmembramento da Rede Tupi: Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT) e Rede
Manchete. Embora desde a metade dos anos 90 o SBT seja o vice-lider em
audiéncia, a Manchete foi a primeira emissora a abalar a supremacia da Globo.
Com uma proposta televisiva qualificada, mas passando por diversas crises
financeiras, a rede de Adolpho Bloch teve uma vida breve e marcante. De 1983 a
1999, demonstrou que € possivel uma Televisdo diferente, que prime pela
inovacao, criatividade. Contudo, ousar o diferente pode ter um preco alto: a
oscilagdo da audiéncia e um fim prematuro.

A concessao da Manchete foi repassada ao Grupo Tele TV, que, em 1999,
criou a Rede TV! Tendo surgido num periodo de cambio favoravel e progresso
tecnoldgico em ritmo avangado, a emissora paulista em pouco tempo se expandiu
em termos de cobertura nacional, conquistando uma posi¢céo que a deixa entre as
cinco maiores redes do Brasil. Sua dificuldade, desde o seu surgimento até hoje,

continua sendo o estabelecimento de uma proposta televisiva consistente. O seu
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programa de maior audiéncia e rentabilidade financeira € o Panico na TV, uma
producao que esta no ar desde 2003, tendo ganhado reconhecimento nacional em
funcdo de seu Humor debochado e irbnico. Objeto de amor e 6dio, o Pénico
possui um publico qualificado — classes A e B — e lidera também a audiéncia no
Radio, onde surgiu ha mais de dez anos, indo ao ar para todo o Brasil pela Jovem
Pan.

Como programa centrado no humor, Panico mistura o antigo e o novo;
segue elementos do estilo daqueles que ja passaram, como TV Pirata e Doris para
Maiores; mantém semelhangcas com o Casseta e Planeta, mas imprime novas
cores, se difere, até mesmo porque foi transposto do Radio para a Televisao,
fazendo com que seus ouvintes migrassem para outra Midia. Aparentemente,
Péanico busca desconstruir, criticar e questionar a aura da Tevé e o glamour das
celebridades. Sua fama se formou quando comecou a fazer aos artistas as
perguntas que ninguém tinha coragem de fazé-las, especialmente no quadro
“‘Sandalias da Humildade”, em que persegue as celebridades tidas como
arrogantes e vaidosas. Unindo elementos circenses, misturando a comédia
pastelao com Humor criativo, tendo a internet a seu favor e uma produgao de
poucos recursos financeiros, Panico consegue surpreender o telespectador com
seu jeito cadtico e desordenado. No entanto, essa aparente anarquia pode
dissimular, camuflar uma estrutura constituida por elementos que, ao invés de
criticar e acenar para a realidade, reproduzem relacdes distorcidas e alienantes.

Se nos anos 50, 60 e 70 a Tevé era caracterizada pela metafora da “janela
aberta para o mundo”, a partir dos 80 ela passou a simular o0 mundo; ndo o
transmite, mas fabrica-o; ndo € mais um ponto intermediario, mediador, entre o
acontecimento e um telespectador, mas um ponto final ou inicial, que basta a si
mesmo, tem sentido pleno. A janela aberta para a realidade passa a produzir uma
outra realidade, acentuando-se, assim, seu carater Imaginario, ou seja, a Tevé
centra-se em relacdes de Auto-referencialidade, autocelebracido de si mesma. Seu
Imaginario concentra-se no Poder de gerar ilusées, de forma que “cada atragao da
TV é o anuncio de si mesma [...] o desejo de consumir iguala as platéias” (BUCCI,
1996, p. 36-37).
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Somos testemunhas de um tempo em que a Tevé, além de vender
mercadorias, vende a si mesma como atragao, entretenimento; um tempo em que
as imagens, as idéias e os pensamentos sao exibidos explicitamente, mas correm
os riscos da distor¢ao em fungao da Ideologia, do Imaginario, que é como vivemos
mentalmente a estrutura e nos relacionamos com as condicdes reais da
existéncia. Assim, “a TV, ideologia refeita em entretenimento, alivia a dor da
realidade a medida que a nega” (BUCCi, 1996, p.47) ou a deforma. “As imagens,
quando construgbes mentais, fazem uma espécie de contraponto as praticas da
vida. S0 um tipo de porta para outra dimensao, a dos sonhos, dos desejos, das
fantasias [...] tem a ver com idéias e aspiragdes” (FILHO, 1994, p. 8)

E nesse contexto que escolhemos o Pénico na TV como objeto de estudo,
como um programa que, pela sua linguagem, exerce uma vontade de Poder, visto
que, no espago da fala, ndo ha nenhuma inocéncia ou seguranca
(BARTHES,1988). Em sua Auto-referencialidade, abrindo ao publico seus
estudios, suas cameras, bastidores, imitando personalidades, perseguindo
celebridades e ironizando os elementos que constituem o Imaginario televisivo,
Paénico se propde a fazer um discurso critico, anuncia seu desejo de ser diferente
em meio a uniformizagdo dos programas de Humor na Tevé, mas, sera ele
realmente capaz de romper paradigmas ou repete e € submisso a mesma
estrutura que supostamente deseja revelar?

Discutir a estrutura de linguagem e estudar as relagbes entre as
caracteristicas discursivas do programa Pénico na TV e a Televisao Brasileira,
priorizando a producéao de sentido, através dos pressupostos teéricos de Barthes —
Esteredtipo, Cultura, Poder, Mito e Imaginario — orientados pelo Método Dialético
Histérico-Estrutural, em uma Pesquisa Semioldgica, € o nosso objetivo. Para
alcancarmos a realizacdo de tal proposicdo, precisaremos compreender a
estrutura e caracteristicas da Televisao a partir do surgimento da Rede Manchete
a Rede TV!, levando em consideragao, também, a evolugdo das mais importantes
emissoras brasileiras nesse periodo, destacando o papel sociocultural a elas
atribuido, bem como suas caracteristicas econémicas e politicas. Numa época

marcada pela abertura dos bastidores da Tevé ao publico, buscaremos refletir
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acerca da penumbra que recai sobre sua administragao, transparéncia publica nas
concessdes e compromisso socioeducativo.

Nosso estudo sera norteado pelo Método Dialético Historico-Estrutural
(DHE) e tera como pressupostos teodricos as categorias Esteredtipo, Cultura,
Poder, Mito, e Imaginario, instrumentalizados em uma Pesquisa Semioldgica, por
natureza qualitativa. A DHE trata de temas historicos, culturais, ideologicos e
sociais. E uma simbiose da dialética marxista (movimento) e o Estruturalismo
(estrutura). Tem como principios a triade tese/antitese/sintese, buscando a
relacéo, interagcdo das partes com o todo, dizendo n&o a neutralidade, assumindo
um lado, estabelecendo a relacdo e a inter-relagdo, valorizando as condi¢des
objetivas — a estrutura — e a subjetividade na histéria. Compreendemos a historia
como transitéria e em permanente construgéo, ou seja, existem possibilidades de
alteragdes, de futuro. A Dialética busca na histéria seus conteudos, vislumbra “as
verdades contingentes que se passam no horizonte do tempo” (LIMA, 1996, p.
154).

Ao pensarmos a realidade a partir da Dialética, um principio fundamental,
dito por Heraclito, deve estar claro: a realidade € movimento, € a tens&o ente Ser
e Nao-Ser, que a primeira vista se opdem e se excluem, mas, num plano sintético
mais elevado, constituem o Ser em Movimento, ou seja, o Devir. Assim, devemos
ser como a coruja de Minerva que olha o entardecer e levanta v6o, mas também
precisamos agir como o galo da madrugada, que olha para o porvir e canta,
anunciando as possibilidades do dia que surge (LIMA, 2006).

Como técnica, a Pesquisa Semioldgica esta voltada para a invariancia da
forma, iluminando as singularidades das relagbes dialéticas, que deixam as suas
marcas no tecido social e, consequentemente, nas subjetividades. A Semiologia
de Barthes busca compreender o tempo préprio dos sistemas, a histéria das
formas e a relatividade dos signos. Barthes rompeu com o modelo funcionalista de
Saussure e concebeu uma Semiologia Ativa e Negativa, ndo absolutizando o
signo e analisando-o em seu contexto, no seio da vida, através de uma

perspectiva transdisciplinar.
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Existe um principio limitativo na Pesquisa Semiologica. Limitamo-nos a
descrever os fatos reunidos a partir de um s6 ponto de vista e, por conseguinte, a
reter, na massa heterogénea desses fatos, sé os tragos que interessam a esse
ponto de vista, com a exclusédo de todos os outros. Se o Principio de Pertinéncia é
a limitacdo, o Corpus estabelece o todo. E a colecao finita de materiais em torno
da qual iremos trabalhar. Neste sentido, o Corpus de nossa pesquisa sera
constituido de quatro edigdes do Programa Panico na TV exibidos em 2005 e
2006.

Como ponto de partida, iluminados pelos pressupostos tedricos de Barthes
e guiados pela DHE, buscaremos responder as seguintes questdes de pesquisa:
Como sdo apresentados, ou nao, os Esterettipos no Pénico na TV? De que forma
o Poder se manifesta, ou ndo? Na perspectiva da Cultura, como o Programa
estabelece, ou nao, relagcbes com a Televisao Brasileira? De que forma o Mito se
estabelece, ou ndo, e quais os tipos mais comuns? De que forma uma possivel
passividade gerada pelo riso endossaria, ou ndo, o discurso do Programa? Como
o Pénico na TV, a partir de suas relacdes de Auto-referencialidade, representa, ou
ndo, o Imaginario da Televisdo?

A pesquisa estara organizada de forma a permitir uma evolugdo da
reflexdo. No Capitulo 1, “Da Rede Manchete a Rede TV!”, buscaremos apresentar
as condigdes objetivas, resgatar a historia e importancia dessas emissoras e suas
relagdes com o panorama da Televisdo de 1983 aos dias atuais, bem como o
perfil do Panico na TV e sua origem no Radio. No Capitulo 2, “Teoria e Método”,
apresentaremos os pressupostos teoricos das categorias de Barthes - Esteredtipo,
Cultura, Poder, Mito e Imaginario — e suas relagdes com o0 nosso objeto de estudo.
Em seguida, explicaremos o Método Dialético Historico-Estrutural e abordaremos
a importancia da Pesquisa Semioldgica. No Capitulo 3, num primeiro momento,
pela Segmentagado, faremos a analise semioldgica do Panico na TV, buscando
aplicar as categorias teoricas através da DHE e da Semiologia. Num segundo
momento, pela operagdo de Agenciamento, reuniremos e discutiremos as
conclusdes parciais das analises. Nas Consideragdes, faremos um resgate dos
elementos mais importantes dos capitulos e buscaremos refletir sobre as relacdes
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que podem nos ajudar a responder as questbes de pesquisa e a compreender
melhor a Tese apresentada.

A DHE exige que o pesquisador ndo mantenha uma relagao de neutralidade
para com O objeto, pois esse objeto mexe com a sua subjetividade, logo, a
neutralidade né&o € possivel. O pesquisador € um observador capaz de se
indignar, provocar e criar, relacionando-se emocionalmente com o objeto. Por
isso, usaremos a 12 pessoa do plural.

A nossa Tese de que o Humor do Programa Panico na TV reproduz o
Imaginario da Televisdo Brasileira pela invariancia da forma e repeticdo, que se
constituem pelas relagdes de Auto-referencialidade, sera discutida e argumentada,
a luz da DHE e da Semiologia de Barthes, a partir das condigbes objetivas e

subjetivas que constituem o nosso objeto de estudo.



1. DA REDE MANCHETE A REDE TV!

O Brasil possui uma producao televisiva auto-suficiente, exportando para
varios paises. Excecao a Globo e o polémico acordo Time Life, e MTV, as demais
emissoras nacionais que fizeram e fazem a historia da Televisdo se
desenvolveram por sua propria conta e risco. Se ainda hoje se critica a
centralizacdo da produgdo no eixo Rio-Sdo Paulo, ha que se levar em
consideragao que o Estado de Sao Paulo, por exemplo, desde o inicio dos anos
60, € o maior centro comercial e industrial do pais, o que contribui para a
concentragdo da midia naquela regido.

A expanséao da Televisao brasileira foi apoiada pelo Doutrina de Segurancga
e Desenvolvimento Nacional da Escola Superior de Guerra (ESG), como defende
Mattos (2002). A ESG formava civis e militares para fungbes executivas,
desenvolvimento e planejamento de politicas nacionais. No periodo dos governos
militares, sua funcéo era “pesquisar e apresentar sugestdes a presidéncia e aos
mais altos executivos de érgaos publicos, inclusive aos comandos das Forgas
Armadas, os quais podiam considerar ou ndo as recomendagdes em suas
respectivas decisdes” (MATTOS, p. 31).

O golpe de 1964 afetou diretamente os meios de comunicacgao de
massa, porque o sistema politico e a situagcédo socioeconémica do
pais foram totalmente modificados pela definicdo e adogdo de um
modelo econbémico para o desenvolvimento nacional. O
crescimento foi centrado na rapida industrializagdo, com
tecnologia e capital externos, e baseado no tripé formado pelas
empresas estatais, empresas privadas nacionais e corporacdes
multinacionais. Os veiculos de comunicagdo de massa,
principalmente a televisdo, passaram a exercer o papel de
difusores ndo apenas de ideologia do regime como também da
producao de bens duraveis e nao-duraveis (MATTOS, 2002, p.
89).

Dentre os objetivos da ESG estava a integragdo nacional para promover o
desenvolvimento econémico, coesao interna e espirito nacional. Tal promogao

envolvia transportes, comunicagcdes e colonizacdo. Com o Plano Nacional de

Telecomunicagbes foram tomadas medidas para garantir a distribuicdo de
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emissoras de Radio e Televisdo em todo o pais. Para a ESG, comunicagao € “o
processo pelo qual as relagbes humanas existem e se desenvolvem; e 0 processo
de transmitir alguma coisa a fim de exercer uma influéncia consciente no receptor
da comunicagao” (MATTOS, 2002, p. 35). A partir dessa politica de comunicacéo,
foram criados o Ministério das Comunicagbes e o Departamento Nacional de
Telecomunicagdes (Embratel). Nesse contexto, “o regime militar contribuiu para o
desenvolvimento técnico da televisdo, a qual também foi usada para promover as
idéias do regime autoritario” (MATTOS, 2002, p. 35). Um exemplo desse uso
ideologico da Televisdo foi a transformacdo de Médici, que exerceu uma das
administragdes mais repressoras, no mais popular presidente militar. O Milagre
Econdmico se deu nesse periodo.

As idéias do governo nao eram veiculadas apenas por pressao politica e
censura, mas, sobretudo, pela pressao econdmica, pois em 1980, por exemplo,
através das estatais, “0 governo possuia 82 das 200 maiores empresas nao-
financeiras no pais e desde o inicio dos anos 70 vinha sendo o maior anunciante
individual” (MATTOS, 2002, p. 37). A fim de construir o espirito nacional baseado
no cultivo das crengas morais, culturais e bons costumes, o Radio e a Televisédo
foram usados pelos governos militares. Essa politica reforgou o dever de

responsabilidade e compromisso para com o desenvolvimento social da Televisao.

Como resultado das recomendacOes, adverténcias, criticas e
sugestdes do governo, a televisdo nacionalizou seus programas,
0s quais, pelo menos no que diz respeito ao tratamento, tema e
estilo, sdo tipicamente brasileiros. Vale lembrar que muitas
produgdes, assim como aquisicdo de novos equipamentos, foram
financiadas diretamente por bancos oficiais [...] o rapido
crescimento da televisdo entre 1964 e 1985 foi resultado direto e
indireto das politicas adotadas pelo regime militar e a continuagao
desse crescimento até os dias atuais permanece como reflexo
sempre direto das agdes oficiais em todos os setores (MATTOS,
2002, p. 43-44).

Em 1980 havia no Brasil cerca de dezoito milhdes de televisores (MATTOS,
2002). O Ato Institucional n° 5, que permitia a censura prévia aos conteudos, havia
sido revogado dois anos antes. Estava em andamento um periodo da Televisdo
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marcado pela renovagao tecnoldgica, investimento publicitario, programacéo
nacionalizada, fim da Rede Tupi e liderangca absoluta da Rede Globo com seu
“‘padrao de qualidade”. Nesse ano, com a cassacgao dos canais da Rede Tupi, os
grupos Silvio Santos (SBT) e Adolpho Bloch (Manchete) dividiram entre si as
emissoras associadas, pois foram os escolhidos pelo governo, que tinha
preferéncia por empresarios mais confiaveis e amistosos. A assinatura das novas
concessdes ocorreu no dia 19 de agosto de 1981.

No inicio da década de 80, os programas ditos “popularescos” estavam
voltando a cena, pois do final dos anos 60 até metade dos 70 foram sendo tirados
do ar, especialmente pela Globo, que buscava estabelecer um padrdo de
qualidade. Na emissora carioca, reestreiou Balanga mas Ndo Cai, um humoristico
de facil assimilacdo, bastando sentar-se a frente da Tevé e relaxar. Na
Bandeirantes, retornaram Flavio Cavalcanti, no Boa Noite Brasil, e Hebe Camargo
com suas entrevistas ao vivo no sofa. O entdo diretor da emissora paulista,
Fernando Barbosa Lima, defendia que a Bandeirantes iria exibir programas
populares até as 22h em fungdo do povao que precisava acordar cedo no dia
seguinte. Na faixa das 23h, a programagao continuaria sofisticada. (VIAGEM...,
1982). Silvio Santos, no recém criado SBT, colocou no ar O Povo na TV e Esta é
Sua vida, com J. Silvestre.

O Povo na TV, apresentado por Wilton Franco e Wagner Montes, foi alvo de
muitas criticas quando, por exemplo, exibiu a morte ao vivo de uma menina de 9
meses no colo da mae que estava sendo entrevistada sobre as dificuldades no
atendimento em hospitais publicos. O programa foi acusado por omissao de
socorro. Franco defendia-se dizendo que, se uma pessoa morresse dentro de um
taxi, o motorista ndo poderia ser culpado (MORTE..., 1982). Sobre o estilo adotado
pelo SBT, garantindo que jamais iria para aquela emissora, Walter Clark afirmava:
“Pode ser que eu ndo saiba o que o brasileiro quer ver na televisdo, mas sei muito
bem o que a televisdo pode fazer pelo brasileiro” (CLARK..., 1982, p.115). O
diretor Daniel Filho classificava como pornografica a concessao dada a Silvio

Santos:
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Acho um absurdo darem um canal de TV ao Silvio Santos, que ja
possuia uma participagao de 50% na Record do Rio de Janeiro e
de Sao Paulo. Aos domingos, por exemplo, o programa dele
passa em dois canais nessas cidades e isso me parece uma
pornografia, uma pessoa s6 com um dominio muito grande sobre
um meio de comunicagao tdo poderoso como a TV. Alias, maior
que a pornografia de Silvio Santos é a pornografia do governo,
que concedeu os canais (DIP, 1982, p. 6).

Uma matéria da Revista Isto E, de margo de 1983, anunciava o inicio das
operacdes de uma nova emissora de Televisdo: “Para conquistar a classe A”. A
promessa era de uma Tevé para a faixa de publico que restou, como afirmava
Rubens Furtado, superintendente da Rede Manchete. Nao era, entao,
propriamente uma opgéo. A Globo atingia um publico variado; o SBT as classes
populares, restando a nova emissora buscar uma concep¢ao mais requintada,
tendo na tecnologia, nos efeitos especiais um dos destaques. A sensagdo da
época eram os efeitos de linhas e cores no video.

Sao 27 milhdes de ddlares investidos em 56 tipos de maquinas
que, costuradas por 186 quildmetros de fios, estardo amarradas a
um computador BVE-500, onde batera o coracido da rede. Assim,
um homem sozinho podera, se quiser, entre outras proezas,
aumentar ou diminuir até 200 vezes as imagens no video, passa-
las umas através das outras em intrincadas costuras, jogar com
240 tipos de cores e letras (PARA..., 1983).

A proposta era comegar com sete horas de programagdo diaria, com
destaque para o Telejornalismo, na faixa das 19h as 20h — horario imediatamente
anterior ao Jornal Nacional. Além do Telejornalismo, filmes do “momento” como
Os Cacgadores da Arca Perdida e Contatos Imediatos de Terceiro Grau,
juntamente com documentarios da BBC, seriam os carros-chefes. Uma proposta
inovadora era a veiculagdo de programas produzidos pela Intervideo, produtora
independente que comecgaria apresentando documentarios sobre o homem
brasileiro, tendo o antropdlogo Roberto da Matta como Ancora.

A Globo, preocupada com a nova concorrente, colocaria no ar o fiime E o

vento levou no mesmo horario em que a Manchete entrasse no ar. A emissora
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pagou um milhdo de dolares pelo direito de exibigdo. A Manchete ofereceu 750 mil
dolares (PARA..., 1983).

Em 1983, a audiéncia da Televisdo estava dividida majoritariamente entre
Globo, SBT e Bandeirantes. Esta ultima comecgou a investir em Telenovelas.
Contratou o global Roberto Talma e colocou Walter Avancini a dirigir Anarquistas,
gracgas Deus, baseada no livro de Zélia Gatai. A novela ia ao ar na faixa das 20h.
Apo6s as 20h30min, entraria o Jornal da Bandeirantes. Um dos grandes sucessos
daquele ano era o programa Clodovil, dirigido por Mauricio Sherman. Sua média
de audiéncia era de 24 pontos no Ibope, em Sao Paulo. Antes da estréia, a
audiéncia do horario ficava na casa dos 5 pontos. (NOVELAS..., 1983). Estava
também previsto o langamento do programa Dialogo, dirigido por Fernando
Barbosa Lima e produzido pela Intervideo, tendo Roberto D’Avila e Fernando
Gabeira como apresentadores.

Com a imagem de uma nave espacial pousando no Rio de Janeiro,
exaltando as maravilhas da tecnologia de efeitos visuais, as imagens da Manchete
surgiram nos canais 6 do Rio e Recife, 9 em S&o Paulo, 4 em Belo Horizonte e 2
em Fortaleza (PETTA, 1983). A Rede Manchete, que se apresentava como “a
Televisdo do ano 2000”, teve como primeira exibicdo o documentario O mundo
magico, sobre as empresas do Grupo Bloch e os bastidores da emissora,

localizada no 4° andar do edificio da Manchete, no Rio de Janeiro.

As instalagdes lembram um centro de rastreamento da NASA: um
mundo estonteante de videos, luzinhas, botbes digitais, vidros
blindex e ilhas de VT que contrasta brutalmente com o ambiente e
mobilia anos 50 do andar superior, onde os demais
departamentos da empresa continuam afeitos aos afazeres de
uma outra época do jornalismo [...] Sdo 50 milhdes de ddlares do
que ha de mais moderno em termos de equipamentos para
acionar uma verdadeira usina de imagens idealizada por um
ucraniano de 76 anos de idade e 61 de Brasil: Adolpho Bloch
(PETTA, 1983, p.56).

A promessa de Adolpho Bloch era de uma Televisdo com qualidade. O
primeiro programa, dirigido pelo cineasta Nelson Pereira dos Santos, reuniu

nomes da musica brasileira como Milton Nascimento, Arthur Moreira Lima,
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Paulinho da Viola, Dona Ivone Lara, o conjunto Blitz e Ney Matogrosso. Tudo isso
misturado as imagens documentais das empresas Bloch. Apds o programa, o filme
de Spielberg, Contatos Imediatos de Terceiro Grau, deu continuidade a
programacao.

A proposta inicial da Manchete era ndo concorrer diretamente com a Globo
através de Telenovelas e Humoristicos, mas com filmes, desenhos, jornalismo e
esportes. Sobre o alto custo de transmissdo de eventos esportivos e a
necessidade de fazer um pool de emissoras, Rubens Furtado dizia: “Ou divide ou
morre [...]. Na época da Tupi, um jogo de sele¢do custava 4 mil dolares [...]. Hoje
esta em 200 mil. Nem a Globo vai aguentar” (PETTA, 1983, p.57).

Para nao perder telespectadores para os fiimes da Manchete, a Globo
decidiu, em julho de 1983, retomar as Telenovelas das 22h, estratégia
abandonada havia 4 anos. A nova trama — Um homem perfeito — de Janete Clair,
tinha como tema central a ascensao politica de um candidato ao senado.
Devemos lembrar que se trata de 1983, ano de ascensdo do PMDB e
conversagdes para as Diretas; época propicia para um tema politico (AGORA...,
1983).

A Intervideo, produtora de Roberto dAvila, Barbosa Lima Sobrinho e Walter
Salles Jr., idealizou para a Manchete os programas Dialogo, Conex&o
Internacional e Persona, este ultimo com apresentacdo de Artur da Tavola — “um
mergulho na alma das grandes figuras brasileiras contemporaneas” — nas palavras
de Barbosa Lima Sobrinho e Os brasileiros, com Roberto da Matta. Antes de
investir na Manchete, a Intervideo produziu o Canal Livre, na Bandeirantes. O
programa alcangou de 4 a 6 pontos no Ibope em Sao Paulo (CANAL..., 1983, p.
59).

A primeira grande ousadia da Manchete ocorreu em fevereiro de 1984.
Foram 92 horas ininterruptas de carnaval, apresentando com exclusividade os
desfiles das escolas de samba cariocas. Os bailes oficiais também fizeram parte
da cobertura, que envolveu cerca de 700 profissionais em todo o Brasil. Guiada
por um padrdo de qualidade, a emissora inovou ao veicular, junto aos desfiles e

bailes, documentarios sobre a constru¢do do sambddromo e o compositor Capiba,
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dirigido por Nelson Pereira dos Santos. Essa programacdo especial foi
compartilhada com as Televisdes educativas brasileiras (MANCHETE..., 1984).

No final de 1985, mudangas na programacéao. A proposta inicial de atingir a
classe “A” sofre alteragbes e a contratagcdo de artistas populares como Pepita
Rodrigues e Carlos Eduardo Dolabella - para reeditar o Al6 Dogura no programa
Al6 Pepa, Al6 Dola - e Miéle, para comandar um Humoristico nacional,
demonstram essa busca de audiéncia mais popular. A demanda financeira
provavelmente foi o fator motivador da guinada, como identificamos nas palavras
de Adolpho Bloch: “Televisdo é um saco sem fundo. Assino de doze a quinze
faturas por dia [...] isso daqui € como um Boing em v60; a gente ndo pode parar.
Numa grafica a gente atrasa o fechamento por algumas horas, mas a televiséo
nao se pode tirar do ar” (MUDANCAS..., 1985, p. 55).

Pouco antes a emissora ja havia tentado uma aproximagdo com o grande
publico através da novela Antonio Maria, mas a mesma nao conseguiu se
consolidar no 4° lugar na audiéncia em Sao Paulo. No periodo, a Globo detinha
uma média de 30% de audiéncia e o SBT 12% em S&o Paulo. Embora existisse
uma aparente calmaria no mercado televisivo, o grupo Jornal do Brasil, que tentou
adquirir as concessdes no inicio da década, estava em negociagdo com a Record,
que ja ndo era mais a poténcia de outrora. A Manchete, por sua vez, iniciou as
conversagdes com um possivel parceiro com recursos suficientes para investir
(MUDANCAS..., 1985).

Em novembro de 1985 uma pesquisa divulgou a fatia de cada rede na
cobertura nacional. A Globo aparece atingindo 99% da populag¢ao, o que daria ao
Jornal Nacional a cifra de 80 milhdes de telespectadores. Os municipios com
maiores dificuldades a serem cobertos localizavam-se no Amazonas. O Atlas de
Cobertura foi uma inovagdo. “O Atlas se destina, sobretudo, ao mercado
publicitario, através dele torna-se mais facil para o anunciante saber em qual rede
deve divulgar seus produtos para atingir as cidades que lhe interessam” (PLIM...,
1985, p. 45). O Atlas apresentou o seguinte resultado: Globo 99,34%;
Bandeirantes 72,51%; SBT 56%; Manchete 50% e Record 30%. E importante

salientarmos que n&o se trata de audiéncia, mas cobertura.
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O desenvolvimento tecnoldgico das emissoras esta relacionado, segundo
Mattos (2002), ao financiamento dos Meios de Comunicagdo de massa oferecido
pelos governos militares entre 1964 e 1985, o que era uma forma de controle

estatal, uma vez que os bancos eram supervisionados pelo Regime.

A concessdo de licencas para importagdo de materiais e
equipamentos e o provisionamento, por parte do governo, de
subsidios para cada importacdo favorecem aos veiculos que
apoiam as politicas governamentais. Aqueles que conservam
boas relagdes com o governo sempre foram e continuam sendo
beneficiados com empréstimos, subsidios, isen¢cao de impostos e
publicidade oficial (MATTOS, 2002, p.91).

O grande furo de reportagem do ano de 1985 foi a entrevista que Roberto
d’Avila fez com Fidel Castro. Contrariando a expectativa de que a Globo seria a
primeira Tevé brasileira a entrevistar o lider cubano, a Manchete tomou a dianteira
com o programa Conexdo Internacional. Numa época de fim de ditadura,
apresentar Fidel Castro a populacao brasileira na Televisdo era algo sensacional.
“A entrevista com Fidel transcende o acontecimento politico. E imperdivel”
(JORGE, 1985, p. 3).

A apresentagdo da entrevista com Fidel Castro marca o fim do regime
militar que, com suas politicas protecionistas, afetaram o desenvolvimento das

industrias publicitarias e televisivas.

O governo foi a mais importante forga-motriz por tras do
desenvolvimento da industria televisiva brasileira, especialmente
da TV Globo. Ao criar facilidades nas telecomunicagoes, tais
como as redes de microondas, o cabo coaxial, os satélites e a
televisdo a cor, o regime militar brasileiro contribuiu para o
desenvolvimento técnico da televisao, utilizando-a para promover
os ideais do regime [...] A televisdo brasileira e a industria
publicitaria nessas fases refletiram néo apenas a forma particular
de desenvolvimento dependente do pais, como também os
interesses politicos do regime militar (MATTOS, 2002, p.116).

Em 1986, havia no Brasil quatro redes comerciais nacionais (Globo,
Bandeirantes, SBT e Manchete), duas regionais (Record e RBS) e uma estatal

(Educativa). Buscando quebrar a hegemonia da Globo, as concorrentes tentaram
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criar novos programas que pudessem atrair telespectadores saturados de
telenovelas. A Bandeirantes investiu em nomes como Blota Junior, Xénia Bier e
Moacir Franco. Nado que fossem novos nomes, mas artistas capazes de mexer
com a audiéncia. Foi nesse periodo que Fausto Silva transferiu o seu Perdidos na
Noite da Record para a Bandeirantes, numa época em que nao se trocava de
emissora apenas por salario, mas por melhores condicdes de trabalho e
audiéncia.

Ja o SBT continuou investindo em seriados norte-americanos, filmes e
contratou Hebe Camargo. No campo tecnoldgico, a investida do SBT foi no
aluguel de um canal no satélite Brasilsat para melhorar a qualidade de imagem.
Na Globo, a aposta foi na ex-Manchete Xuxa, que substituiu a Turma do Baléo
Magico. Buscando pulverizar a audiéncia, a Manchete investiu em Clodovil no
comando de CIé para os intimos e no humoristico Aperte o Cinto, com Costinha e
José Vasconcellos (HORARIOS..., 1986).

Menos preocupada em manter um publico fiel e homogéneo, a
Manchete avanca em todas as frentes. O lance mais ambicioso é
Dona Beija, de Wilson Aguiar Filho, milionaria produgéo de oitenta
capitulos orgada em 1,5 milhdo de dolares, com Maité Proenca.
(HORARIOS..., 1986, p. 52)

Sob direcdo de Herval Rossano, Dona Beija tinha a missao de superar o
fracasso de sua antecessora, Antonio Maria. A novela estreou em 31 de marcgo de
1986, contando a histéria de Beija, uma cortesad da cidade mineira de Araxa. A
expectativa da emissora era atingir uma média de 10 pontos no Ibope (COM...,
1986). As circunstancias pareciam indicar que seria mais um fracasso, até porque
a minissérie Marquesa de Santos, exibida pela emissora em 1984, tendo Maité
Proenga como protagonista, n&o foi bem sucedida.

Algumas teimosias poderdo atravessar o caminho de Dona Beija.
Um exemplo: para viver o papel titulo, a Manchete insistiu, mais
uma vez, em Maité Proenca, cujos atrativos fisicos indiscutiveis
nao tém andado de par com o seu talento. Insistiu também em
fazer uma novela de época, género de sucesso no exterior, mas
sem garantia nenhuma na matriz [...] Além disso, uma novela de
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época, por sua natureza, ndo permite que se use merchandising
(COM..., 1986, p. 8).

Contrariando as expectativas, apds quatro semanas de exibigdo, Dona
Beijja colocou a Manchete em segundo lugar no horario nobre. Nas primeiras
semanas, a novela registrou 25% de audiéncia contra 31% da Globo, e o Jornal da
Manchete marcou uma média de 12%. Embalada pelo sucesso, a emissora
comegou a planejar sua substituta - Caminhos cruzados, de Manoel Carlos — e a
pensar numa novela para ir ao ar antes de seu telejornal, ou seja, estava tentando
competir com a Globo langando m&o dos mesmos argumentos. “Se nos primeiros
tempos tentou-se criar uma programagao dirigida a classe A (sem se especificar o
que seria isso), o jeito, para se tornar uma opgao real para o publico e
anunciantes, foi aderir a uma programacao popular” (SILVA, 1986, p. 40).

Em julho do mesmo ano houve o retorno do programa Um toque de Classe,
apresentado pelo pianista César Camargo Mariano. Seu antecessor na
apresentacao foi Arthur Moreira Lima. Como o titulo indica, a idéia do programa
era apresentar “boa musica”, tendo como convidados nomes como Elba Ramalho,
Jo&o Bosco, Wagner Tiso, Elza Soares, dentre outros (BOA..., 1986).

Foi no Programa de Domingo, producao de 1986, que o ent&do diretor de
Jornalismo da Manchete, Alexandre Garcia, langcou o famoso quadro Crdénica de
Domingo, onde mostrava cenas bem humoradas do Congresso Nacional. Tal
quadro mais tarde foi recriado no Fantastico, da Globo, tendo o proprio Garcia
como apresentador. O jornalista, antes de estrear na Manchete, era porta voz do
Governo Figueiredo, mas foi demitido depois de posar para a Revista Ele e Ela
como “O garanhao do Planalto” (RAMOS, 1986, p. 48).

Tachada de um “arrojado projeto da Televisao brasileira” (LOPES, 1986, p.
52), a série Os Caminhos da Sobrevivéncia, que estreou na Manchete em outubro
de 1986, buscava defender o meio ambiente. O comando era do jornalista
Washington Novaes, que também havia dirigido a série Xingu. O primeiro
programa percorreu de baldo, barco e jipe, o Pantanal mato-grossense. Umas das

inovagdes do programa era a alternancia de diretores.
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A série Os Caminhos da Sobrevivéncia nao se limita a expor a
constrangedora calvicie do interior brasileiro. Atreve-se ainda a
explorar os diversos recursos da televisdo, alternando diretores
como Eduardo Coutinho, do premiado Cabra marcado Para
Morrer, e Silvio Tendler, de Jango, ja escalados, respectivamente
para documentar a questdo ambiental de Sdo Paulo e a
enlouquecida ocupacao de Rondbnia. Ha também a cumplicidade
musical de nomes como Hermeto Paschoal e Arrigo Barnabé
(LOPES, 1986, p. 52).

Walter Carvalho, que anos mais tarde ganhou notoriedade, era um dos
cinegrafistas. O patrocinio era da Companhia Vale do Rio Doce. Unindo belas
imagens, musica, expondo a diversidade cultural da nagdo, Os Caminhos da
Sobrevivéncia foi um marco, um fragmento de como € possivel usar criativamente
a linguagem televisiva.

Em 1987, na tentativa de rivalizar com o Supercine, da Globo, a
Bandeirantes trouxe de volta a Televisdo o humorista Ronald Golias, que havia
sete anos fora do ar. O nome do programa remete ao mais bem sucedido
personagem de Golias: Bronco, também presente na Familia Trapo, Humoristico
que marcou época na TV Record nos anos 60. No elenco, nomes como Renata
Fronzi, Nair Belo, Laerte Morrone e Agnaldo Rayol. Tido como “Carlitos” brasileiro
pela capacidade de improvisagao e gestos faciais, Golias, depois da Bandeirantes,
transferiu-se para o SBT, onde permaneceu atuando na Praca € Nossa e no
Humoristico Meu Cunhado até sua morte em 2005. Mesmo sem falar, Golias fazia
rir; e, quando fazia uma piada, ndo se valia dos Esteredtipos mais comuns, como
gay ou portugués, tampouco usava palavrées. Seu humor era, de fato, ao estilo
“Carlitos”.

Outro programa a entrar no ar pela Bandeirantes em 1987 foi Agildo no
Pais das Maravilhas, com o humorista Agildo Ribeiro. Carlos Alberto de Nébrega e
sua Praca Brasil também estavam entre as novidades. O publicitario Otavio
Mesquita teve sua estréia na emissora, apresentando o programa Perfil, nas
madrugadas. Era uma espécie de colunismo social eletrbnico com humor
(RAMIRO, 1987). Nas palavras do entdo superintendente da Bandeirantes, lvan
Magalhdes, a emissora buscava uma programagao popular, mas n&o popularesca

(MARTINS, 1987). Para sustentar essa nova fase, foram contratados os diretores
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Walter Avancini (Teledramaturgia) e Augusto César Vanucci, este ultimo para a
linha de shows que, ao contrario de alguns criticos que consideravam o Brasil tdo
moderno a ponto de ndo mais aceitar o humor histridbnico, acreditava que artistas
como Golias nao ficam obsoletos (WERNECK, 1987).

O SBT, por sua vez, ndo comegou 0 ano com novidades, apenas seguiu
com os seriados enlatados, os programas comandados por Silvio Santos e Gugu,
além do infantil Bozo. O unico investimento previsto era em desenhos, capazes de
competir com a crescente audiéncia do Show da Xuxa.

Ja nos primeiros meses de 1987 havia sinais de que o ano teria algumas
batalhas pela audiéncia. No Carnaval, a Manchete chegou a picos de 53 pontos
no lbope, 20 a mais que a Globo no Rio de Janeiro. A Manchete investiu 1,2
milhdes de dblares na cobertura de 5 dias. A emissora também ocupou a lideranca
no final do Campeonato Brasileiro de Futebol com o jogo Sdo Paulo x Guarani. Ao
abandonar a idéia de Tevé para a classe A, a Manchete conseguiu mesclar uma
programacgao que atingia diferentes publicos, abocanhando assim telespectadores
fieis a Globo. Para as Telenovelas Corpo Santo e Helena, contratou atores
globais, entre eles José Wilker. Sem condigbes de pagar salarios similares aos da
concorrente, a solugdo foi dar de 6 a 12% do faturamento em merchandising para
os atores e diretores. Na opinido do entéo vice-presidente de operagdes da Globo,
José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, a audiéncia da Manchete estava
localizada em eventos especificos e concentrada no Rio de Janeiro, sem afetar o
dominio do mercado nacional exercido pela Globo (MARTINS, 1987).

Para o publico infantil, 1987 foi o ano de ascensao de Xuxa. Ela vendeu 3
milhdes de discos, aos 24 anos, e seu programa dominou as manhas da Globo. A
concorréncia, por sua vez, atacou. O SBT, contrariando a sua disposi¢ao anterior,
criou o Show Maravilha, com a apresentadora baiana Mara, de 18 anos, e a
Manchete langou Angélica, de 13 anos, no comando na Nave da Fantasia.
Enquanto Mara fazia o estilo sexy e moderno, Angélica mantinha o espirito da loira
angelical. Na época, o seu empresario, Paulo Ricardo Cunha, referia-se a
apresentadora como “Projeto Angélica”, que incluia o langamento de discos e uma
boneca, apostando no sucesso futuro da moga (BARDANACHVIL, 1987).
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Outra surpresa do SBT foi a contratacdo de Carlos Alberto de Nobrega e
quase toda equipe da Praga Brasil, que passou a se chamar A Praga é Nossa. Ja
na estréia, em junho de 1987, atingiu 32 pontos de audiéncia, superando o Globo
Reporter. O préprio Carlos Alberto se surpreendeu: “Nossa meta era conseguir 15
pontos de audiéncia. O programa nao tem uma filosofia nem a pretensao de fazer
humor intelectualizado. E apenas feijdo com arroz bem feito. Nossa intengéo é de
fazer o publico rir” (ZOLIO, 1987, p. 5). O veterano humorista Francisco Flaviano
de Almeida, o Simplicio, justificava o sucesso: “O antigo ndo perdeu seu valor.
Temos uma geragao de jovens que n&o conheceu o antigo programa. Para eles,
tudo é uma novidade (ZOLIO, 1987, p.5).

No mesmo ano, a Manchete investiu 100 mil dolares num filme
documentario sobre a Antartida: As aventuras de Igor. A equipe passou dois
meses filmando no continente gelado o protagonista Igor, de 3 anos, entre
icebergs e lagos. Embora estivesse com bons indices de audiéncia, Adolpho Bloch
se viu obrigado a colocar a venda cotas da emissora a um valor total de 135
milhdes de ddlares. Especulava-se que os possiveis novos socios seriam Antonio
Ermirio de Moraes ou o Grupo Queiroz, dono da TV Verdes Passaros, do Ceara.
Questionava-se também se Adolpho Bloch permaneceria no controle da empresa.
Sua justificativa para a venda n&o era econbmica, mas pela necessidade de apoio
na gestdo de algo muito complexo como a Televisdo. Embora negasse razdes
financeiras, em junho de 1987 toda a linha de shows da emissora foi desativada —
musicais e Humoristicos — e a novela Kananga do Japdo adiada. Ainda assim,
houve fbélego para investir em Carmem, nova novela com diregdo de José Wilker.
A meta era manter a média de 20 pontos de Corpo Santo. Porém, em Sao Paulo,
a audiéncia ficou na casa dos 3 pontos no Ibope contra 53 de Mandala, da Globo.
Comecgaram a circular boatos de que toda a equipe de Teledramaturgia seria
demitida, inclusive o diretor de programacao, Rubens Furtado (PRADO, 1987).

O diretor Herval Rossano, que deixou a emissora no inicio do ano,
argumentava que a estrutura da Manchete era patriarcal e centralizada, além dos
donos nao terem paciéncia para esperar resultados a longo prazo. Pairava no ar

um sentimento de desilusdo, demonstrado num comentario de Bloch: “Nao sei
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para que eu fui me meter nesse negocio de televisdo” (MANCHETE..., 1987, p.
65).

No final do ano, dois especiais refinados foram ao ar. Viagens as Terras de
Portugal, sobre nosso pais irméao, e Kuarup, realizado pela Intervideo, que havia
feito Xingu. A cerimbnia do Kuarup, que homenageia um morto ilustre, marca um
tragco da cultura indigena que n&o pode ser esquecido, mas registrado (OUTRA...,
1987).

Em 1988, o SBT despontava como vice-lider na audiéncia nacional. No Rio
de Janeiro, a vice-lideranca era ocupada pela Manchete. Enquanto os vices
brigam entre si pela consolidagédo da posi¢ao nacional, a Globo langa uma série de
anuncios intitulados “O Povo nao é bobo, prefere a Rede Globo”. Com uma
campanha institucional, a emissora carioca quis demonstrar que continuava a ter
60% da audiéncia, liderando em todos os segmentos. Algumas frases da
campanha eram: “O povo nao é bobo, sabe onde esta a verdade”; “O povo sabe
escolher, sabe que os maiores sucessos das telas do cinema pintam na tela da
Globo”; “O povo sabe das coisas, o poder de comunicagdo da Rede Globo faz
com que o efeito de suas mensagens seja sempre rapido, eficiente e duradouro”
(ANUNCIO, 1988).

Em fevereiro, para ndo se defrontar com a apotedtica audiéncia da
Manchete, como ocorrido um ano antes, a Globo investiu na cobertura do
Carnaval carioca, reunindo uma grande equipe e novidades tecnologicas, como o
computador capaz de dar formas tridimensionais as imagens. A Manchete, por sua
vez, impedida de cobrir o carnaval devido ao contrato de exclusividade conseguido
pela concorrente, teve de se contentar com a transmissdo dos bailes. Na
Bandeirantes, Amaury Jr e Emilio Surita (futuro Panico) apresentaram os bailes
paulistanos (ACROBACIAS..., 1988).

O ano de 1988 marca profundas transformag¢des na programacao do SBT,
em busca de maior credibilidade e investimento publicitario. Nessa estratégia, o
principal pilar foi a montagem do Departamento de Telejornalismo, comandado por
Marcos Wilson, e a instituicdo de Boris Casoy como Ancora do TJ Brasil. A figura

do Ancora, comum no Telejornalismo americano, s6 ndo era inédita no Brasil
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porque Carlos Nascimento vinha atuando como tal na TV Cultura. Nessa area,
quem saiu perdendo foi a Manchete, que teve seu diretor Alexandre Garcia
transferido para a Globo e viu Fernando Barbosa Lima retornar a Bandeirantes,
onde criou, em 1988, o programa Sucesso, que entrevistava celebridades ricas,
apresentado por Jodo Daria Jr (PAIVA, 1988a).

Também estrearam no SBT os programas Cinema em Casa — com
sucessos de bilheteria — JO Soares Onze e Meia, e D6-ré-mi com Simony. A nova
programacgao, segundo o vice-presidente do SBT, Guilherme Stoliar, visava a
consolidar a posigdo de vice-lider. Na opinido de Luciano Callegari, entdo
superintendente artistico da emissora, o objetivo das mudancgas era preparar o
terreno para liderar a audiéncia em todas as faixas no maximo em 3 anos (PAIVA,
1988b).

Na Globo, o Humor ganhou um novo horizonte com o surgimento do TV
Pirata, um programa que se acreditava ser muito explosivo para o padrdo Globo,
pois tinha na satira escrachada a politica e a Televiséo, inclusive produg¢des da
prépria Globo, suas bases. Dirigido por Guel Arraes, tendo no elenco nomes como
Marco Nanini, Ney Latorraca, Luis Fernando Guimarées e Regina Casé, com texto
de Miguel Paiva e das turmas do Casseta Popular e do Planeta Diario, TV Pirata
pode ser designado pela popular expressao “humor irreverente” (BAPTISTI, 1988).

Dos chamados programas educativos, destaque para duas produgdes:
Globo Ciéncia, da Globo, e Estacdo Ciéncia, da Manchete. Este ultimo era
produzido pela Ema Video, produtora independente do Distrito Federal. Com
audiéncia de 1% (cerca de 3 milhdes de telespectadores), indo ao ar domingo pela
manha, o programa era visto pela classe média alta e jovens estudantes. Devido
ao sucesso, Estacdo Ciéncia chegou a ser comercializado em VHS para escolas
(NO AR..., 1988).

Em agosto de 1988 estreou a novela Olho por Olho, na Manchete, um
investimento alto da emissora em busca da consolidacdo da Teledramaturgia. A
nova Telenovela fazia parte da tentativa de dar uma nova roupagem a
programacao. O responsavel pelas mudangas era Jayme Monjardim, diretor

artistico da Rede. “Da novela Olho por Olho, passando por vinhetas institucionais,
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além de 19 programas novos, a Manchete deseja estimular o telespectador para o
exercicio de trocar de canal” (MARQUES, 1988, p. 91).

Com a nova programacgao, retomando a linha de shows, a Manchete
desejava ampliar sua audiéncia nacional, visto que em S&o Paulo, por exemplo,
estava em quinto lugar. Em outras capitais, € no Rio, ocupava a vice-lideranga. A
emissora queria perder o estigma de ser “excessivamente carioca”. O mercado de
Sao Paulo respondia por 55% do faturamento da midia televisiva. A idéia era
construir uma sede na capital paulista e dividir, sob diregao de Nilton Travesso, a
geragédo de programagao com a matriz. Abocanhar o mercado paulista era uma
forma de sair do vermelho, aumentando faturamento, embora a direcdo da
emissora negasse ter problemas dessa ordem. Dentre 0s novos programas da
época, destaque para Cadeira de Barbeiro, apresentado por Caca Rosset e
Lucinha Lins; Ela e Ele, comandado por Leila Richers e Miéle; Sem Limite,
programa de perguntas e respostas sobre a vida de personalidades, apresentado
por Luiz Armando Queiroz; Manchete nas Ondas do Radio, com sucessos do
tempo da Radio Nacional; Osmar Santos Show; Milk Shake, com Angélica
(MARQUES, 1988).

No horario nobre, ndo sé Telenovelas; os Telejornais passaram a disputar
entre si com a entrada do TJ Brasil no ar. A condi¢cao de Telejornal mais longo era
dividida entre o Jornal da Manchete e o Jornal Bandeirantes. Juntas, as emissoras
lideres davam 3 horas do horario nobre para o Jornalismo. Se Boris Casoy se
destacava como Ancora, outros reivindicavam a mesma posicdo, como Marilia
Gabriela (Bandeirantes) e Carlos Nascimento (Cultura). No passado, se dizia ja ter
havido outros Ancoras, como Joelmir Beting, na Bandeirantes, e Eron Domingues,
na Excelsior (LATAIF, 1988).

A expansdo dos Telejornais esta associada ao momento politico. Com a
promulgacgao da nova Constituigdo, um texto especifico sobre Comunicagédo Social
(Capitulo V) foi inserido.

No artigo 220, a Carta afirma que a manifestacao do pensamento
nao sofrera qualquer restricdo e, nos paragrafos 1° e 22, veda,
totalmente, a censura, impedindo, inclusive, a existéncia de
qualquer dispositivo legal que possa constituir embarago a plena
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liberdade de informagao jornalistica, em qualquer veiculo de
comunicagao social (MATTOS, 2002, p.117).

A nova Constituicdo proibe a formagao de monopodlio ou oligopdlio nos
meios de comunicagdo e estabelece que as emissoras devem “promover
programas com finalidades educativas, artisticas, culturais e informativas,
procurando estimular a producédo independente, visando a promog¢ao da cultura
nacional e regional” (MATTOS, 2002, p.118). A Constituicdo, elaborada num
periodo em que a sociedade e a cultura ja eram diretamente influenciadas pela
Midia, especialmente a Televisdo, procura garantir que esse Meio de
Comunicagdo seja utilizado como servigo, auxiliando a escola e demais
instituicbes na educagao. Ao estimular a produgao independente e regional, reage
contra a proposta iniciada nos anos 60 de integragdo nacional via produgao
centralizada. Contudo, a regionalizagdo ainda esta longe de se tornar uma
realidade, pois as emissoras locais dificiimente conseguem se manter e ter
capacidade de investimento frente a formacgao das grandes redes que concentram
a publicidade e a audiéncia.

Até 1988, o direito de conceder, renovar e cassar licencas de Radiodifusédo
estava ao encargo do Executivo Federal. Depois de promulgada a nova
Constituicao é que o direito passou para o Congresso Nacional. Isso quer dizer
que da década de 50, especialmente durante o Governo Kubitschek, até o
Governo Sarney, centenas de canais foram concedidos atendendo a motivagoes
de interesse pessoal e politico-partidario. Ainda assim, esse expediente foi
utilizado por Fernando Collor na tentativa de evitar o impeachment e conquistar
aliados.

Em S&o Paulo, em 1988, os programas recordistas de audiéncia eram
aqueles apresentados por Angélica, com 15 anos de idade. Com rapido sucesso a
frente da Nave da Fantasia, foi criado outro programa mais ao seu estilo: o Clube
da Crianga. O sucesso deu origem ao Milk Shake, na linha musical para
adolescentes. Indo ao ar aos sabados, sem concorrente de peso, depois da morte
de Chacrinha, a produgao liderou a audiéncia no Rio de Janeiro junto a Globo.

Para garantir sua permanéncia até 1990, a Manchete teve que aumentar o seu
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salario e dar algumas garantias, pois o assédio de Silvio Santos e sua oferta de
salario triplicado eram sedutores (PAIVA, 1988c). Se no principio o programa era
para adolescentes, a morte do Velho Guerreiro levou para a Manchete um publico
diversificado que passou a ver Angélica apresentando musicos que iam “de Ed
Motta a Milionario e José Rico, era um Chacrinha moderno”, nas palavras de
Marcelo Zambelli, diretor do programa (ROCHA, 1989, p. 88).

O ano de 1989 iniciou com grandes expectativas, pois finalmente haveria
eleigdes diretas para a Presidéncia da Republica. Para a Televiséo, foi o ano dos
antologicos debates entre candidatos e Parddia politica. Como nem s6 do novo
vive a Televisdo, o ano comegou com um retorno ao passado através da exibicao
de seriados como O Fugitivo, O Tunel do Tempo, Além da Imaginacéo, Perdidos
no Espago, Columbo (todos na TV Rio). Na Manchete, seriados mais
contemporaneos como Kojak, Baretta, O Incrivel Hulk, Xerife Lobo e O Homem
Invisivel. Para o diretor de programacéo da Rede, Paulo Berrini, a justificativa para
essa linha de seriados estava no fato de que “quando estas séries foram ao ar
pela primeira vez, as pessoas eram mais felizes” (PAIVA, 1989, p. 72). O SBT
passou a exibir Os Monstros, dos anos 60. A Globo apresentou o remake de
Lassie. A onda dos remakes, que atingia também as séries Bonanza e Columbo,
surgiu nos Estados Unidos devido a perda de audiéncia da CBS, NBC e ABC para
emissoras locais, a cabo e UHF. Na busca de publico, as emissoras preferem
apostar no saudosismo sempre rentavel (PAIVA, 1989).

Na satira politica, Agildo Ribeiro e o seu Cabaré do Barata, na Manchete,
fez politicos brasileiros — bonecos — se encontrarem na mesa do bar. A proposta
incluia “mulheres bonitas e criticas politicas: estas para garantir o humor e as
mulheres para a audiéncia” (E.F.R., 1989, p. 6). Agildo Ribeiro estava feliz por
trabalhar com Humor e politica com liberdade e agilidade, coisa que, segundo ele,
era dificil no seu tempo de Rede Globo que, pela primeira vez, estava superando a
audiéncia do Programa Silvio Santos com o Domingdo do Faustdo. Com Fausto
Silva, a média de audiéncia do SBT, que era de 42 pontos, caiu para 25, e a Globo
subiu para 35 pontos. Um dos diferenciais de Fausto € a linguagem — tachada de

chula, por vezes, mas popular. Um dos quadros de maior sucesso era 0 Caminhao
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do Faustdo, que chegou a receber 8 milhdes de cartas nas cidades por onde
passou (PINTO, 1989a). Augusto César Vanucci, de volta a Globo, diretor do
programa, responsabilizava a dinamica da juventude pelo sucesso. Enquanto
Silvio Santos estava cercado por “rugas”, Fausto tinha a juventude ao seu lado, a
irreveréncia, o improviso e a agilidade de um programa ao vivo que permitia ao
publico se manifestar.

Buscando o seu lugar, a Manchete apostava tudo em uma nova Telenovela:
Kananga do Japdo. “Se esta novela nao der certo, estamos todos
desempregados”, alertava Jayme Monjardim (ALTO..., 1989, p. 89). A proposta do
diretor era atingir 15 pontos de Ibope no horario das 21h30min. “A novela € o mais
brasileiro dos produtos da Televisdo, € um habito arraigado no povo. Sem elas a
possibilidade de audiéncia e de faturamento sdo muito baixas”, justificava
Monjardim (ALTO..., 1989, p. 89). A Manchete investiu 8 milhbes de ddlares na
producdo. A trajetéria de novelas vinha com sucessos como Dona Beijja, Corpo
Santo e Carmem. Olho por Olho nao foi bem sucedida. Seguindo o perfil inovador,
Kananga se propunha a misturar imagens documentais a ficgdo, sob direcdo da
cineasta Tizuka Yamazaki, que nunca havia dirigido Telenovelas. O risco era
grande, pois a Globo dispunha de uma vantagem: a inércia. Sim, sem o controle
remoto na mao, a tendéncia era manter o canal da Globo fixado.

Kananga era tida como um capricho de Adolpho Bloch, um projeto pessoal
que poderia amargar um prejuizo de alguns milhdes. Dizia-se que Adolpho Bloch
era assiduo frequentador de cabarés e gafieiras na sua juventude, por isso o0 seu
desejo de ver essa realidade retratada em uma novela; nesse caso, a histéria da
Sociedade Recreativa Familiar e Rancho Carnavalesco Kananga do Japao,
fundada em 1914 em Sao Paulo (PINTO, 1989b). Em agosto de 1989, a média de
audiéncia no Rio de Janeiro era de 18 pontos, e 8 em S&o Paulo. Para Monjardim,
a capacidade de produzir boas Telenovelas determinava a verdadeira concorrente
da Globo.

Sem muito investimento, mas com sucesso crescente, estavam as lutas
entre 0 bem e o0 mal nos seriados japoneses Jaspion e Changeman, que

conquistaram as criangas. Com um estilo frash, os seriados, segundo a psicéloga
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Fatima Pelin, ajudam as criangas a lidar com seus conflitos internos. Através dos
monstros, as criangas aprendem que o mal pode ser derrotado através da
esperteza (BALBI, 1989). Também na Manchete, estrearam Eliakim Araujo e Leila
Cordeiro a frente do Jornal da Manchete. O casal, que apresentou o Jornal da
Globo, acrescentou um estilo intimista a uma hora diaria de Telejornal. Também
no Jornalismo, outra novidade foi o langamento do Documento Especial, que
reunia caracteristicas do estilo “Televisao verdade, mundo c&o”. Mostrar o que os
outros ndo exibiam era a idéia do programa idealizado por Nelson Hoineff. O
sensacionalismo levou a audiéncia da Manchete a 69% contra 18% da Globo, as
23h30min, em setembro. Cenas de sexo, nudez e depoimentos fortes marcaram a
narrativa de tom documental. “Abrimos espago para discussdo de assuntos que
fazem parte da realidade do telespectador. E a histéria da rua dele, do seu
vizinho”, explica Hoineff (ASSEF, 1989).

Enquanto a Manchete experimentava novos sucessos, o SBT amargava
prejuizo com a Telenovela Cortina de Vidro, de Walcir Carrasco, que mais tarde
seria muito bem sucedido como autor de Xica da Silva (Manchete), Chocolate com
Pimenta e Alima Gémea (Globo). Produzida pela Arte e Video Produgdes, Cortina
de Vidro foi orcada em 3 milhdes de ddélares, mas fracassou na audiéncia
(MENDES, 1989). No campo pessoal, o ano foi dificil para Silvio Santos, que viu
seu sonho de se tornar presidente da Republica ir por 4gua abaixo em fung¢ao das
pressdes exercidas por Roberto Marinho, que apoiava Collor, para a impugnagéo
de sua candidatura.

Argumentos juridicos nao faltavam para impedir a candidatura de Silvio
Santos, como, por exemplo, a impossibilidade legal de um concessionario de
servigo publico se candidatar sem se afastar da fungdo com antecedéncia, ou o
fato de seu partido, o PMB, ser de fachada. Mas o PRN, de Collor, também era. O
Supremo Tribunal Federal demorou muito para tomar uma decisdo, e a Globo
passou a pressionar, até que a candidatura foi impugnada. Se na politica e no
SBT havia problemas, ao menos um bom negdécio Silvio Santos conseguiu fechar
nesse ano: vendeu os 50% que possuia da TV Record. A Familia Machado de

Carvalho, detentora da outra metade, também vendeu sua parte. Naquele
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momento ainda n&o se sabia que o comprador tinha sido Edir Macedo, da Igreja
Universal do Reino de Deus.

A Record foi fundada em 1953 por Paulo Machado de Carvalho e Joao
Batista do Amaral, tendo como principais concorrentes, na época, a TV Tupi e a
TV Paulista. Nos anos 60, os musicais da Record a colocaram em lugar de
destaque na historia. Nos anos 70, ja em crise, Jodo Batista do Amaral vendeu
sua parte para o Grupo Gerdau. Na familia Machado de Carvalho, os herdeiros
ndo se acertavam. Antonio Augusto Amaral de Carvalho, o Tuta, grande mentor
dos programas de sucesso da Record, saiu da emissora e comprou dos irmaos a
Radio Panamaricana SA, em 1973. Os 50% da Gerdau foram vendidos a
Laudelino Seixas, um fazendeiro paulista, que repassou a empresa para o Grupo
Silvio Santos em 1976. Silvio e Paulo Machado ndo se davam bem, o que
atrapalhou a administragéo da Record por décadas (LIDER..., 1989).

A década de 90 despontava como o tempo da grande revolucdo da Tevé.
Falava-se com entusiasmo sobre as novas tecnologias, capazes de multiplicar o
numero de emissoras e segmentar o publico. A expectativa girava em torno da
HDTV — High Definition Television — que teria seu sistema mundial adotado em
pouco tempo, movimentando bilhdes de ddlares ao longo da década. No Brasil, a
novidade eram os canais em UHF. Embora com dificuldades de natureza técnico-
financeira, a Jovem Pan e o Grupo Abril preparavam o langcamento de seus
canais. O Grupo Sharp ja havia colocado o Canal +, com programagao esportiva
norte-americana, para assinantes. O entrave brasileiro para o avango da Tevé por
assinatura estava no baixo poder aquisitivo e na precariedade técnica. Nos EUA,
por exemplo, 60% dos lares possuiam ao menos um canal por assinatura,
enquanto no Brasil 50% dos lares ainda possuiam televisor preto e branco
(PINTO, 1990).

O atraso brasileiro se refletia também nos anos 80 quando, por aqui,
aconteceu aquilo que nas décadas anteriores ja estava consolidado em outros

paises, como constata Pinto (1990, p. 72):

Os anos 80 marcaram a consolidacdo das redes nacionais além
da Globo — 0 SBT, campedao do segundo lugar, nasceu em 82. No
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varejo, por mais que se vire e revire o que foi feito nos ultimos dez
anos, temos de selecionar itens tipo Xuxa (televisdo como
marketing) e Odete Roitman, a malvada da novela Vale tudo. A
intelligentsia, ou parte dela, quis ignorar essa senhora mau
carater e reacionaria, mas o0 seu sucesso consolida a
possibilidade de uma ficgdo de tevé menos moralista e hipdcrita.
A década introduziu o videotape, alargou o espago para o tesao
explicito e para o humor escrachado e semi-escatolégico de uma
TV Pirata, mas foi pouco além disso. Em termos politicos, os 80
mostraram que as esquerdas tém medo da televisdo e nao sabem
usar o meio, enquanto a direita abusa dele.

A Televisao do inicio dos anos 90 estava buscando novos caminhos, ciente
de que o telespectador precisava ser conquistado. Porém, a criatividade andava
em baixa. No final de 1989, algumas das maiores audiéncias foram registradas
pelos programas eleitorais. Aparentemente, a sociedade brasileira estava exigindo
um novo rumo, ainda contaminada pela festa das elei¢des, que teve na Televisdo

uma parceira suspeita.

Sabe-se que a tevé brasileira ndo €& apenas um singular
acontecimento cultural, mas uma forca politica
extraordinariamente poderosa. Durante anos, ela soube impor seu
imaginario a propria realidade. No momento em que a sociedade
fosse levar a cabo seu principal projeto de autonomia, era natural
— ou pelos menos previsivel — que a tevé interferisse diretamente
neste projeto (NETO , 19903, p.69).

Se a idéia era renovar, a Manchete largou na frente, ousando algo
diferente na Teledramaturgia, produzindo aquilo que a Globo rejeitou: Pantanal.
Contando a histéria da familia de José Lebncio e a colonizagao do Mato Grosso,
Pantanal unia uma narrativa simples com uma natureza exuberante em ritmo
quase documental-cinematografico. Se a Globo hesitou em fungdo da
precariedade de produg&do no pantanal mato-grossense, foi esse mesmo motivo
que incitou a Manchete a fazer algo diferente, num contexto ecoldgico e fora do
eixo padronizado (CLAUDIO, 1990b).

A pretenséo de Pantanal era atingir 15% de audiéncia. Em pouco mais de
uma semana no ar, a novela chegou a 35% no Rio de Janeiro e 29% em S&o
Paulo — 13 pontos acima da Globo no horario das 21h30min (NETO, 1990b).
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Pantanal ousou ser diferente. Se o ritmo predominante era o do clip, a Telenovela
da Manchete usou monodlogos e dialogos longos, com sequéncias externas da
paisagem exuberante da regido, e centrou sua trama nos valores tradicionais da
familia, na nobreza de sentimentos, no aspecto mitico, ou seja, o contrario do que
as Telenovelas da Globo vinham fazendo.

Para combater a crescente perda de audiéncia, a emissora do Jardim
Boténico espichou o Jornal Nacional até as 21h, langou a novela Rainha da
Sucata, colocou no ar a minissérie Desejo, comprou um pacote de filmes
campedes de bilheteria, e ainda retomou o horario das 22h para a
Teledramaturgia, exibindo Araponga.

O padrao Manchete fez a Globo mexer no estilo de outros programas, mas
ao inverso. O estilo “Televisdo verdade” do Documento Especial influenciou na
criacdo de Linha Direta, apresentado por Hélio Costa que, em 2005, tornou-se
Ministro da Comunicacgdo. Se antes o “mundo cado” dava audiéncia, mas afastava
0S anunciantes, agora nao mais, pois o modelo dos dois programas estava
mascarado de uma fungdo social. “E o sensacionalismo que atrai o espectador
nos dois casos, mas também €& possivel imaginar que o telespectador tem o
sensacionalismo na cabega” (ROCHA, 1990a, p. 80).

A disputa entre Globo e Manchete ganhou contornos de comédia quando
Jayme Monjardim decidiu gravar em Fernando de Noronha a minissérie Canto das
Sereias, repleta de referéncias a mitologia grega. A Globo, que previa gravar no
mesmo local a minissérie Riacho Doce, reservou para si o unico hotel do lugar e
contratou a unica equipe de filmagem submarina do arquipélago, dificultando as
coisas para a Manchete. Estrelado por modelos, o Canto das Sereias pegou
carona no estilo Pantanal: belas imagens, narrativa lenta e seios desnudos. Nas
palavras de Monjardim: “O estranhamento e a lentiddo vao forgar o espectador a
pensar‘ (ROCHA, 1990b, p. 71).

A Manchete fez duas contratacdes importantes: Alice Maria, que comandou
o Jornalismo da Globo por mais de 20 anos, e Wilson Cunha, para a Divisdo de
Cinema. Sua primeira invengdo bem sucedida, ainda como apresentador, foi o

programa Cinemania, sobre cinema — algo inédito na época. Como programador
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de filmes, Cunha estava ciente de que muitas vezes é preciso abrir mdo do gosto
pessoal ou da qualidade em fungdo dos numeros da audiéncia. Luciano Callegari,
do SBT, dizia: “Sou um programador de filmes de televisdo e nao de arte; além
disso ndo trabalho na TV Cultura” (CLAUDIO, 1990b, p. 65).

O ano comegou com bons negocios para a Familia Marinho. Roberto
associou-se ao grupo Moinho Santista e a Golden Cross para a criacdo da
Seguradora Roma, o mais novo empreendimento de suas organizagbes que,
pouco antes, via nascer o Banco ABC Roma, uma sociedade com o Arab Banking
Corporation — maior organizacgao financeira arabe. Além das empresas na area de
Comunicagéao, a Familia Marinho, através da Comar Produgées Empreendimentos
e Participagdes, detinha “dezenas de empreendimentos nas areas financeiras, de
seguros, imoéveis, telecomunicag¢des, mineragado, além de um complexo de 20
firmas no exterior, geralmente sediadas em paraisos fiscais” (TOJAL, 1990, p. 54).

Na tela da Globo, o efeito do fim da censura prévia fez surgir produtos mais
ousados, como Tieta, que desde a abertura exibia a nudez de Isadora Ribeiro; ou
pelas palavras “chulas” de Fausto Silva. A Manchete, por sua vez, nas
Telenovelas e no Documento Especial, estava enfatizando temas fortes e cenas
mais explicitas de nudez e sexo. Se hoje pode parecer algo comum, em 1990 era
um tanto chocante para o publico brasileiro: chocante, mas bom para a audiéncia.
No SBT, a Praca é Nossa ressuscitou “em ritmo de pornochanchada a velha
comicidade da Praga da Alegria” (MENDES, 1990a, p. 71).

Roberto Marinho fez circular um memorando intitulado “Responsabilidade e
Sensibilidade”, pedindo atengao a familia, evitando o “uso de linguagem vulgar e
termos de baixo calédo; a linguagem popular e coloquial pode ser mantida sem que
se recorra a expressdes chulas” (MENDES, 1990a, p.71). O assessor da vice-
presidéncia de operagdes, Ewaldo Pacote, justificava que ndo havia exageros na
Globo, porque n&o havia rejeigao da audiéncia, “todo o conteudo de malicia ja esta
incorporado e ndo escandaliza ninguém” (MENDES, 1990a, p.71).

No Humor, a novidade do ano foi o fim do programa Veja o Gordo, pois JO
Soares decidiu se dedicar unicamente ao programa de entrevistas. Na Globo, TV

Pirata reestreiou com novo elenco e Chico Anysio manteve a férmula. E
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importante lembrarmos que parte do Humor de J& Soares se deve a Max Nunes.
O humorista € um experiente redator, tendo criado personagens e expressoes
fixas que estao presentes na cultura nacional, como “perguntar ndo ofende”, “tem
pai que € cego”. Oriundo do radio, Max Nunes foi responsavel por programas
como Planeta dos Homens, Faca Humor néo faga guerra e Balanga mas né&o cai.

Seu Humor é refinado, misturando ingenuidade e espirito critico (FILHO, 1996).

Melhor que a incerteza de uma nova piada € uma piada velha,
que seguramente funcione, com uma roupa nova. Pelo menos é
iSsO que vai se ver nas estréias e reestréias dos humoristicos da
tevé, que voltam ao ar neste més de margo, apds as férias de
verao. Novos cenarios, novos formatos, novas personagens, mas,
em esséncia, as mesmas piadas. Em 90 vai continuar se rindo
dos homossexuais, dos politicos, dos machdes e das mulheres,
principalmente as bonitas e burras (ROCHA, 1990c, p. 78).

Para Guel Arraes, diretor da TV Pirata, “a gozagado que fazem com as
noticias e as novelas de tevé € uma forma de fazer com que o brasileiro ria dele
mesmo” (ROCHA, 1990c, p. 79).

Apostando na Teledramaturgia, o SBT contratou Walter Avancini,
experiente diretor que fez um pouco de tudo na Globo e, na Bandeirantes, sem
grandes recursos realizou a minissérie Chapaddo do Bugre. Uma das
caracteristicas de Avancini era quebrar padrdes e buscar o singular em cada
trabalho. Nas palavras do diretor, no SBT: “a idéia ndo é competir com ninguém no
primeiro momento, mas criar a identidade da emissora” (ROCHA, 1990d, p. 60).
Sua primeira producéo foi a Telenovela Brasileiros e Brasileiras que, ao adotar um
tom neo-realista, ao abordar a periferia paulistana, naufragou na audiéncia.
Avancini dizia necessitar de pelo menos dois anos para estruturar o nucleo. Sobre
0 sucesso de Pantanal, um dos fatores que motivou o SBT a investir em
Teledramaturgia, dizia que as cenas de nudez eram ingénuas, ajudavam na
liberacdo de costumes na Tevé e, pela briga de audiéncia, era uma
democratizacdo na Televisdo. “A propria democracia nao suporta o monopalio que
a Globo tem: o sentido coletivo € nao se tornar dependente” (ROCHA, 1990d, p.
62).
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Contra o dominio dos Meios de Comunicagao nas maos de uma sé pessoa
ou poucas, a ltalia promulgou a Lei Mammi, uma lei antitruste, visando a atingir o
magnata das comunicacdes Silvio Berlusconi, dono de trés redes privadas no
pais, além de mais trés em outras nacgdes. Berlusconi também possuia cinemas,
um jornal, a maior agéncia de publicidade da Europa, e o clube de futebol Milan.
Dissemos em termos, porque, na lItalia, o monopdlio era estatal. Nao havia
pluralismo na midia. A nova lei impedia, por exemplo, que Berlusconi tivesse um
jornal e trés redes de Tevé, proibia intervalo comercial durante a exibicao de
desenhos e permitia a uma rede privada transmitir ao vivo o que era permitido
apenas aos canais publicos.

No Brasil, se houvesse uma Lei Mammi, a Familia Marinho, por exemplo,
precisaria optar entre O Globo e a TV Globo. No mesmo dia da promulgacao da
Lei Mammi, o Diario Oficial da Unido publicou o decreto 99.431 e as portarias 738
e 739, que revogaram a proibicdo de transmissdo de programas em idioma
estrangeiro, mudou o tempo — o teto — de 15 minutos por hora de publicidade, ou
seja, liberou a exibigdo continua, em até 25% do tempo total de programacao para
a publicidade. Como de costume, o decreto n&o foi precedido por debates
publicos, numa época em que “poder politico e poder midiatico transformaram-se
em praticas quase indiscerniveis, como ficou demonstrado nas ultimas elei¢cbes
presidenciais no Brasil” (NETO, 1990c, p. 68).

O dominio da Televisao, no inicio da década, estava dividido, em termos de
numero de emissoras e afiliadas, da seguinte forma: Globo, 72; SBT, 38;
Manchete, 34; Bandeirantes, 29. O numero de emissoras comerciais era de 214,
além de 20 educativas, num total de 234. Mas, se a Constituicao limitava a cinco o
numero de emissoras que cada concessionario poderia ter, como explicar esses
numeros? Se, por um lado, essa pode ser uma situagao de oligopdlio, por outro,
como afirma Roberto Irineu Marinho, a lei brasileira “permite a existéncia de
concorréncia entre empresarios e assegurou um grande progresso técnico e
artistico admirado internacionalmente” (NETO, 1990c, p. 70).

Na discussao sobre o papel da Televisdo na sociedade de massa, o entdo
presidente da Fundacao Padre Anchieta, mantenedora da TV Cultura, Roberto
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Muylaert, aponta que diante da tela existe uma pessoa e uma sociedade, o que
deveria caracterizar a Televisdo como movida por principios. Em 1990, a Cultura
vinha aumentando e qualificando a audiéncia através de programas como Janela
Indiscreta e Ra-Tim-Bum. Muylaert queria que a TV Cultura passasse do conceito
de “educativa” para “cultural e comunitaria”, pois a idéia de educativa se propoe a
dar aula. O conceito moderno de Televisdo educativa significa dar oportunidade as
pessoas de se interessarem por outros assuntos importantes. Muylaert destaca
que a Cultura faz parte de uma fundagao de direito privado, ndo € governamental,
mas publica, embora receba dinheiro do Governo do Estado de Sao Paulo.
“Estatal ndo faz boa Televisao, e, quando procura se popularizar, fica pior ainda”.
(NETO, 19904, p. 5) Isso porque, na visao do presidente, funcionario publico ndo
pode fazer Televisao, pois € algo que exige criatividade e decisbes rapidas, com
respeito hierarquico.

Com a acirrada briga pela audiéncia deflagrada por Pantanal, o Humor
entrou em crise, pois as emissoras passaram a investir demasiadamente em
Telenovelas. Sairam do ar TV Pirata, Bronco (Bandeirantes) e o Chico Anysio
Show foi reduzido & Escolinha do Professor Raimundo (CLAUDIO, 1990c).

Na contramao da crise, o SBT langou a Escolinha do Golias. Escolinha
captou o elenco de Condominio Brasil, que iria substituir o Veja o Gordo, mas foi
cancelado. Tanto as escolinhas, como A Praga é Nossa apresentam um Humor
antigo, oriundo do Radio dos anos 50. Para Chico Anysio, “0 novo humor ndo
existe; s6 existe humor engragado e sem graga”. Para Carlos Alberto de Nobrega,
o publico é conservador, gosta do humor baseado na simplicidade (CLAUDIO,
1990c, p. 85).

Na tentativa de consolidar a lideranca no horario nobre, a Manchete lancou,
em dezembro de 1990, a Telenovela A Historia de Ana Raio e Zé Trovdo. Na
época, o diretor Jayme Monjardim dizia: “Ou essa novela da certo ou eu me
afundo” (MENDES, 1990b, p. 68). O custo de produgédo era maior que Pantanal,
cerca de 13 milhdes de dodlares para percorrer locacdes de norte a sul do Brasil,
gravando quase toda a novela em externas, com um enredo em torno da vida de

peao de boiadeiro num universo country.
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O ano de 1991 comecou com premiacdo para a Televisdo Brasileira no
Festival Internacional de Cinema e TV de Nova lorque. O Ra-Tim-Bum, da Cultura,
recebeu medalha de ouro; a Escolinha do Professor Raimundo medalha de bronze
e a abertura de Pantanal medalha de prata. O destaque foi o infantil da Cultura
que, através de Humor e certa anarquia, trabalhava nogbes basicas de logica e
comportamento da crianga. O diretor geral do programa era o publicitario — mais
tarde cineasta — Fernando Meirelles (CLAUDIO, 1991).

Mas nem so6 de alegrias vivia a TV Cultura. Uma questdo preocupava a
emissora: a proliferagdo de emissoras educativas em UHF. No Governo Sarney
foram dadas mais de 80 concessdes. As emissoras UHF foram autorizadas a
retransmitir gratuitamente o sinal da TVE do Rio de Janeiro. No pacote, entraram
os programas de maior audiéncia da Cultura, que também iam ao ar pela TVE.

Para Roberto Muylaert, tratava-se de uma concorréncia desleal.

O Cddigo Brasileiro de Telecomunicacbes estabelece que as
concessdes de emissoras com codigo E — ou seja, educativas —
s6 podem ser dadas a universidades, pessoas juridicas de direito
publico e fundagbes privadas, que se coloquem dentro das
exigéncias da lei. Sarney e Antonio Carlos Magalhdes passaram
por cima das leis (BARDAWIL, s/d, p. 29).

O “eitinho” de dar concessdes fez com que o empresario Mucio Athayde,
que nunca recebeu uma concessao, se transformasse em proprietario da TV Rio.
Ele comprou agdes da emissora de Nilson do Amaral Fanini, um pastor batista que
havia recebido do Governo Figueiredo, em 1983, o canal 13 do Rio de Janeiro.
Fanini passou a frente do Grupo Abril e do Grupo Maksoud. Na época, o
presidente queria se aproximar da bancada evangélica, mas a reinauguragédo sé
ocorreu em 1988. A TV Rio foi fundada em 1955 por Paulo Machado de Carvalho,
Jodo Batista do Amaral e Murilo Leite. Sem conseguir se profissionalizar e seguir o
padrao das concorrentes, saiu do ar em 1977. Em 1991, sua média de audiéncia
nao chegava a 1% (FILME..., 1991).

Foi na TV Rio, em 1958, que estreou a versao televisiva da Escolinha do
Professor Raimundo, o programa de Humor com melhores indices de audiéncia da

Globo, chegando aos 40 pontos no horario das 17h30min. Reunindo um grupo de
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otimos humoristas, a formula quase cinquentenaria continuava funcionando. Jorge
Loredo, intérprete de Zé Bonitinho, defendia que era “um velho programa com
novas piadas” (ROCHA, 1991, p. 63).

Como no Humor nem tudo é graga, Chico Anysio nao se sentia muito a
vontade com o estilo subversivo dos redatores do Casseta Popular e do Planeta
Diario que, com o diretor Guel Arraes, haviam criado em 1988 a TV Pirata. A
mesma equipe langou em 1991 o programa Ddris para Maiores, uma espécie de
Fantastico as avessas, em que “tudo que se pretende verdade torna-se risivel [...]
de imagens roubadas da TV portuguesa a um falso clip de Madonna cantando
musica da Xuxa, nada escapa ao deboche do programa” (ESTEVES, 1991, p. 62).
Outra producao dirigida por Arraes, langada na mesma época, foi o Programa
Legal, com Regina Casé e Luis Fernando Guimardes. Os dois programas
misturavam jornalismo e ficgdo, regados a Humor. O diretor, assim como na TV
Pirata, buscava uma nova linguagem televisiva, fruto de sua histéria como
estudante de cinema em Paris, na época em que esteve exilado com seu pai,
Miguel Arraes, e de sua experiéncia dirigindo Telenovelas de autores como Silvio
de Abreu.

Se em 1990 a disputa pela audiéncia foi travada entre Globo e Manchete,
no ano seguinte, a emissora de Roberto Marinho viu os seus indices de audiéncia
diminuirem e o SBT ganhar novos telespectadores no horario nobre. A0 mesmo
tempo, o SBT langou trés produtos baratos que atrairam o publico: Aqui Agora e
as Telenovelas mexicanas Carrossel e Rosa Selvagem. Com as criangas
querendo assistir a Carrossel, o Jornal Nacional caiu de 50 para 38 pontos no
Ibope, e a Telenovela O Dono do Mundo, rejeitada pelo publico — especialmente
devido a antipatia do rico cirurgido Felipe Barreto, interpretado por Antonio
Fagundes — chegou a empatar com Rosa Selvagem. O Aqui Agora, de apelo
sensacionalista, rapidamente roubou a audiéncia das novelas das 18h e das 19h
da Globo (TROPECO..., 1991). A resposta da Globo foi mudar os destinos em O
Dono do Mundo e alterar as metérias do Jornal Nacional, buscando um apelo mais
emocional. A Globo também recontratou o consultor panamenho Homero Sanchez

que, em 1971, criou a Divisdo de Analise e Pesquisa da emissora. Sua



47

especialidade era entender as motivagdes do publico e assim calcular os riscos de
cada programa (A VOLTA..., 1991).

Todas essas variagcdes de audiéncia no horario nobre fizeram o SBT
despertar para a possibilidade de diminuir os prejuizos e dividas, ampliados pelo
fracasso de Brasileiros e Brasileiras, aumentando o faturamento publicitario,
embora maiores audiéncias n&o signifiquem mais anunciantes, pois o perfil da
audiéncia também conta. Foi nesse periodo que a emissora langou o programa
Cocktail de Frutas, apresentado por Miéle. Copia de programas de strip-tease
europeus, Cocktail obteve boa audiéncia ao apresentar mulheres de 18 a 22 anos
tirando a roupa em jogos nada inocentes. O objetivo do programa era assim

expressado por Miéle:

Nés queriamos dar uma sacudida na televisdo brasileira e isso
conseguimos. Ndo sei 0 que vai acontecer com 0 programa nos
proximos meses. Pode até acabar. Ou entdo pode aparecer um
intelectual como o Caetano Veloso dizendo que Cocktail é o
retrato mais bem-acabado da nossa estética terceiro-mundista e
pronto: as frutinhas viram cult (FRUTAS..., 1991, p.62).

Outro sucesso de audiéncia do SBT, que vinha tirando pontos do
Fantastico, era o quadro Topa Tudo Por Dinheiro, do Programa Silvio Santos.
“Programas envolvendo a participacao direta da platéia, com cenas hilariantes e
grotescas as quais nao faltam algumas pitadas de sadismo, sdo um fildo garantido
de sucesso” (ALMEIDA, 1991, p. 34). O modelo pastelao era o mesmo das
videocassetadas do Domingéo do Faustdo, e do Passa ou Repassa, também do
SBT, em que ao errar uma resposta, o jogador levava uma torta no rosto. Para o
entao diretor de palco do Programa Silvio Santos, Hélio Chiari, “o brasileiro € isso:
vé um cara cair na rua e, em vez de ir lIa e ajudar, ainda ri. H4 um certo sadismo
nas pessoas” (ALMEIDA, 1991, p. 35). Sobre os telespectadores que gostam de
ver seus semelhantes humilhados e a mexicanizagao da tevé, Mario Sabino diz
(1991, p.65):

A este universo estranho, que mistura docentes carinhosas e
sofredoras, delegados, marginais, pais-de-santo, duplas
sertanejas, médiuns delirantes e o que mais for, apressaram-se
em dar o nome de realidade. Denominagdo aceita e



48

sacramentada, ent&do é logico acreditar que o povo brasileiro se
tornou mais realista, menos suscetivel a cair no engano de que
vive na melhor das nagbes. E provavel, entretanto, que a
mexicanizagao mostre apenas que o Brasil dificimente sera
sofisticado como tentaram fazer crer nos ultimos aventureiros a
langar mao. Nesta hipotese triste, o universo esdruxulo e violento
que enche os olhos de milhdes, longe de causar um necessario
movimento em busca de dias felizes, teria somente uma funcgéo
catartica, conformativa e até narcisico-raivosa.

Nesse panorama, buscando manter seu espaco, a Bandeirantes incorporou
a produtora Luqui, de Luciano do Valle. A Luqui produzia os programas esportivos
da Bandeirantes e negociava a transmissdo dos campeonatos. A associagao
transformou a Bandeirantes no “Canal do Esporte” e Luciano no superintendente
de Operacao da Rede (FILHO, 1991).

A Manchete, por sua vez, embora desfrutando do sucesso da reprise de
Pantanal, enfrentava problemas financeiros. Adolpho Bloch, com 83 anos, tentou
vender a emissora. Um dos mais interessados na venda era o deputado Paulo
Octavio (PRN-DF), que tentou organizar um grupo de compradores capazes de
assumir as dividas. Mas as negociag¢des sofreram pressdo de Roberto Marinho,
que néo via com bons olhos correligionarios do presidente Collor interessados no
negocio. Sem condigdes de pagar o prego proposto por Bloch — 90 milhdes de
ddlares — as negociagbes foram suspensas (PARADA, 1991). Em dezembro do
mesmo ano, a Telenovela Amazdnia foi lancada, com um alto custo de producéo,
algo em torno de 13 milhdes de ddlares. A meta era atingir 15 pontos de Ibope, 10
a mais que a antecessora, O Fantasma da Opera. Amazénia se passa de 1899 a
2010, com uma trama de idas e vindas no tempo. Embora tendo na ecologia sua
base, a Telenovela, enquanto produto final, ndo emplacou com o publico,
tampouco com o autor da idéia original, Jayme Monjardim, que saiu da emissora e
nao assumiu o projeto (FUSCO, 1991).

Se o Governo Sarney manipulou as concessdes de emissoras por motivos
politicos, com Fernando Collor n&o foi diferente, pois ele sabia que tinha nas maos
um poderoso instrumento para obter aliangcas e excluir adversarios. No seu
governo, pela falta de uma legislagdo para a Tevé por assinatura, as concessdes

foram distribuidas de acordo com a vontade do presidente. A brecha estava na
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interpretacdo do Capitulo V da Constituicdo de 1988, que dizia que a distribuicdo
de canais deveria seguir critérios de interesse social, porém se interpretava que a
Tevé por assinatura era um servigo de natureza privada, entédo valeria o Codigo de
Comunicacgao de 1962, que conferia poderes ao presidente para a distribuigao de
concessdes. Um exemplo dessa forma de agir pode ser verificada no caso do
empresario e entdo vereador pelo PRN Bayard Umbuzeiro, dono de uma

transportadora em Santos:

Em fevereiro deste ano ele estava num elevador do Ministério da
Infra-estrutura quando um amigo o brindou com um par de
informacdes interessantes [...] 0 governo estava disposto a fechar
as portas para as novas concessodes por aqueles dias e ele teria
no maximo um més para apresentar seu projeto e se habilitar a
ser proprietario de uma tevé a cabo [...] ele precisou de apenas 21
dias para confeccionar ndo um, mas sete projetos. Todos foram
aprovados [...] ‘penso nos amigos e nas sociedades que poderei
fazer no futuro’ (TV..., 1991, p. 19).

Politicos pareciam ter preferéncia. Por exemplo, Antonio Carlos Magalhaes
e José Sarney, nos ultimos instantes do governo desse ultimo, conseguiram
concessdes de cabo na Bahia e no Maranhdo. O Grupo RBS também foi
contemplado, recebendo 17 das 43 concessdes distribuidas entre Rio Grande do
Sul e Santa Catarina (TV..., 1991). Ja na Tevé aberta, requlamentada, a influéncia
do presidente se deu nos casos da Record, CNT e Manchete. O estranho na
questado envolvendo a Record € como Edir Macedo, com varios processos em
andamento, conseguiu a homologagao da transferéncia de concesséao.

As mudangas nas regras da Televisdo Brasileira, iniciadas em 1990,
chegaram a 1992 abrindo espago para os programas de venda de produtos de
varejo. O expoente desse fildao foi o Shop Tour, na Record, indo ao ar sabados
pela manha e também nas madrugadas. Enquanto o Shop Tour anunciava
produtos de lojas, o TV Card, da Bandeirantes, vendia diretamente por telefone.
As producgdes eram independentes e alugavam o espago na Tevé, obtendo indices
de até 4 pontos no Ibope (CAMELOS..., 1992). Para o futuro a tendéncia seria a
ampliagao do tempo de exibicdo desse tipo de programa e o surgimento de canais

por assinatura especializados em vendas.
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Foi nesse mesmo ano que chegou ao Brasil, com algum atraso, o Talk
Show inglés Max Headroom, apresentado por um personagem criado por
computacao grafica. A Manchete passou a exibir o programa que, gragcas aos
efeitos digitais e Humor, tornou real a ilusao virtual, sem ter de pagar salario ao
apresentador.

Em margo surgiu uma novidade. A Rede OM, com sede em Curitiba, entrou
no ar atingindo 12 estados. Foi a primeira rede nacional fora do eixo Rio-S&o
Paulo. De propriedade do ex-deputado federal José Carlos Martinez, a OM era
retransmissora — sob o nome de TV Parana — da Record. Com um investimento
inicial de 5 milhdes de dolares, o objetivo era em pouco tempo alcangar o 3° lugar
da audiéncia nacional, buscando uma média de 7% da audiéncia, contra os 50%
mantidos pela Globo. Para tanto, foi contratado para diretor de producéo e
programacao, Carlos Augusto de Oliveira, irmao de Boni. Segundo ele, a OM tinha
boas condicbes de crescer, pois a Manchete estava atravessando uma crise
devido ao erro inicial de querer concorrer diretamente com a Globo através de
producdes muito caras.“Entraremos no nicho da Manchete” (OURIQUE, 1992, p.
48).

A base de programacao seriam Telenovelas, filmes, shows, jornalismo e
esportes, buscando terceirizar a produgao exceto o jornalismo. Uma preocupacao
da emissora, segundo Guga, era nao atacar o governo Collor, “porque as verbas
estatais sdo importantes e isso podera comprometer economicamente o projeto”
(OURIQUE, 1992, p.48). Além disso, Martinez era do mesmo partido do
presidente. A vantagem de iniciar suas operac¢des na era Collor era a possibilidade
de pagar muito menos por equipamentos como cameras de video, pois a abertura
do pais as importagdes baixou os custos. Se em 1982 a Manchete pagou 67 mil
dolares por uma camera lkegomi, a OM pagou 6 mil dolares por uma JVC mais
moderna.

Mas a nova tecnologia também pode gerar problemas como as
interferéncias que a nova antena de TV Cultura estava fazendo nos concorrentes.
A interferéncia gerou reclamagdes contra a Fundagédo Padre Anchieta por parte de

telespectadores. O problema em encontrar um responsavel, pois a emissora
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declarava estar com tudo em dia e a Coordenadoria Geral de Servigos de
Radiodifusdo e Correlatos colocou a responsabilidade na emissora (SHOW...,
1992). O telespectador, sem conseguir sintonizar os canais abertos, néo tinha a
quem recorrer, e foi obrigado a fazer modificagdo nas antenas individuais, tendo
que, para isso, chamar um técnico.

No Humor, TV Pirata voltou ao ar apés uma pesquisa encomendada pela
Globo. O publico indicou que o programa deveria voltar. Também escrito pela
turma do Casseta Popular e do Planeta Diario, estreou o Casseta e Planeta
urgente, tendo como slogan: “jornalismo mentira e humorismo verdade”. Sobre TV
Pirata, afirma FUSCO (1992, p. 68):

Com uma tripulagédo renovada e um arsenal de piadas ainda mais
caustico, os piratas retornam com forga total, prontos para fazer o
que eles mais sabem, ou seja, gozar a tudo e a todos, nao
respeitando nenhum tipo de patente militar ou hierarquia politica.
Além, é claro, de muita piada com a prépria tevé, o que durante
os trés anos em que o programa ficou em cartaz se tornou sua
marca registrada.

A estréia do programa trouxe a tona novamente o debate sobre o “novo” e o
“velho” no Humorismo televisivo. Para Brandao Filho, o Humor de programas
como A Escolhinha do Professor Raimundo e A Praga é Nossa “é do povao, de
circo; tem origem no humorismo de radio Mayrink Veiga, com o programa PRK30,
€ muito simples, uma brincadeira, até ingénua, para fazer rir’, enquanto
experiéncias como TV Pirata sao instaveis (FUSCO, 1992, p. 69).

Em busca de audiéncia, a Rede OM decidiu ousar, exibindo filmes porné-
eroticos. Na noite em que foi ao ar Alcova, a OM alcangou 16 pontos no Ibope,
contra 14 da Globo (ROLLEMBERG, 1992). A emissora também exibiu o filme
Caligula e comprou um pacote de filmes violentos. Exibir flmes eréticos nao era
exatamente uma novidade, visto que, nos anos 70, a Record incluiu produgao da
Boca do Lixo paulistano, em sua programacdo e a Manchete exibia filmes
nacionais. Também na Manchete, o Cinemania Il apresentava cenas de filmes

pornograficos nas madrugadas de segunda-feira.
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A Rede OM parece nao ter levado a sério as criticas que fez a Manchete.
Em setembro de 1992, ja estava assolada por dividas, devendo para credores,
para a TV Gazeta (sua parceira em SP) e ameacgada de ter sua faléncia pedida
pela Fox Filmes do Brasil por ndo saldar dividas pela compra de filmes como
Casanova, de Fellini. Somavam-se a isso as baixas audiéncias, cancelamento de
programas e um suposto envolvimento de José Carlos Martinez com o esquema
de Paulo César Farias, de quem teria recolhido dinheiro para a compra da
emissora.

Na Manchete, Clodovil retornou a casa depois de duas passagens
anteriores, de 1984 a 1985 e de 1986 a 1988. Da ultima vez, foi demitido por
chamar os deputados constituintes de “prostituintes”. Seu programa Clodovil abre
0 jogo alavancou a audiéncia de 1 ponto para uma média de 8 pontos no |Ibope
(RECEITA..., 1992). Para garantir o emprego o apresentador prometeu controlar a
lingua, evitando perguntas constrangedoras aos entrevistados e emitir
comentarios polémicos. Com a mesma impetuosidade, Clodovil elegeu-se

deputado federal por Sdo Paulo em 2006, sendo o quarto mais votado.

Clodovil € um exemplar raro de comunicador de televisao.
Daqueles que olham dentro da camera com a mesma tranquilidade
de quem olha no espelho do banheiro de casa. Usa e abusa do
direito de manipular a direcdo de tevé [...] o resultado € uma
estreita e intima comunicagao com o telespectador [...] Clodovil é a
mais ruidosa e atuante metralhadora giratéria da tevé. Atrevida,
elegante, bem-humorada e independente: uma figura a ser
respeitada (TAS, 1993a, p. 30).

Mas o sucesso de Clodovil ndo diminuiu os problemas da emissora de
Adolpho Bloch, que a vendeu para o grupo paulista IBF, de Hamilton Lucas de
Oliveira. O grupo IBF (Industria Brasileira de Formularios) comprou 49% das
agdes da familia Bloch. As negociagbes foram mediadas por Nelson Marchezan,
entdo Secretario Nacional das Comunicagdes. A venda foi no valor de 105 milhdes
de dolares, sendo 90 milhdes em dividas com instituicbes financeiras federais.

Com a compra, o IBF, também detentor de 40% da TV Jovem Pan, herdou 2.500
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funcionarios. A Manchete era a 3° maior rede, com 36 emissoras afiliadas
(ALMEIDA, 1992).

Contudo, as negociagdes foram tensas porque o grupo IBF era acusado de
envolvimento com Paulo César Farias, o PC, tendo recebido beneficios para
ganhar a concorréncia para impressao das raspadinhas da Caixa Econdmica
Federal. As acusagdes contra o Grupo serviram para que as Organizagdes Globo
fizessem pressao sobre o governo para impedir o negécio. A Globo n&o via com
bons olhos a aproximacdo do governo com outras emissoras, sinal de que ela
estava perdendo espacgo. Havia também rumores de que o grupo IBF mantinha
negocios com a rede OM e estaria buscando algum tipo de unido das duas
emissoras. Em fungao do clima de incertezas, parte de seu cast comecou a sair da
empresa (ALMEIDA, 1992). Com salarios atrasados na Manchete, Angélica trocou
a emissora pelo SBT, recebendo um salario de 20 mil délares para apresentar um
programa infantil diario (SABINO, 1993).

Alguns meses depois da venda, o IBF comegou a ter problemas financeiros,
atrasando o pagamento de dividas e salarios. Enquanto o Grupo era
responsabilizado, a familia Bloch, detentora de 51% das a¢des, agia como se n&o
fosse mais dona do empreendimento, o que trouxe a tona a hipétese de que, na
verdade, a venda ter sido total, através de um contrato de gaveta, evitando assim
que a transagdo passasse pelo crivo do Ministério das Comunicagdes e do
Congresso. A outra emissora do grupo, a TV Jovem Pan, estava agonizando, mas
conseguia cumprir as 16h diarias de programacéo. Seus funcionarios acreditavam
que a idéia era fechar a emissora e transferir seus equipamentos de ultima
geracao para a Manchete.

Os trés socios da Pan — Joao Carlos Digénio, Anténio Augusto Amaral de
Carvalho (Tuta) e Hamilton Lucas de Oliveira ndo conseguiam manter um dialogo
amigavel na administragdo da empresa. Corria também o boato de que Tuta havia
vendido sua parte para Oliveira, pois a IBF pagava 70% da folha da Jovem Pan.

No inicio de 1993, a crise da Manchete permitiu a Globo contratar atores e
jornalistas oriundos da emissora. No Jornalismo, Renato Machado e Leilane
Neubarth ingressaram na Globo, admitindo que enfrentavam problemas de
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estrutura e falta de recursos na Manchete. Outra contratagao foi a de Lilian Witte
Fibe que estava no SBT. N&o era s6 no Jornalismo que a emissora buscava
mudancgas. Pressionado por declaragdes de Dom Lucas Moreira Neves sobre os
excessos de imoralidade na Televisdo e a influéncia nefasta dessa sobre a
sociedade, Roberto Marinho ordenou que fossem reduzidos 0s excessos,
especialmente a nudez. Na época as declaragdes de Dom Lucas tinham por base
0 assassinato de Daniella Perez por seu colega na novela, Guilherme de Padua.
Disse o cardeal: “Quem matou, ha dois dias, uma jovem atriz? Seria ingenuidade
nao [...] mandar para o banco dos réus [...] a tevé brasileira [...] e a propria novela
De Corpo e Aima” (VENUS..., 1993, p. 58).

Mas se Roberto Marinho pediu respeito moral, parece que com o tempo sua
ordem foi esquecida, pois o Padre Livio, da novela Renascer, teve um caso
amoroso com a mulher do proximo e num episédio de Vocé Decide, o publico
votou a favor do incesto entre dois irmaos. A onda transgressora sofreu criticas da
Igreja e mesmo de profissionais como a psicopedagoga Edith Rubinstein da
Associacdo Brasileira de Psicopedagogia: “As vezes a televisdo apresenta
polémicas de maneira simplista e banaliza situagbes que por principios sao muito
conflituosas” (PAIVA, 1993a, p. 89)

Outra novidade da Globo foi a novela Renascer, de Benedito Ruy Barbosa.
Seguindo a estética de Pantanal, com belas cenas de personagens da zona de
cacau, no sul da Bahia, a produgédo, dirigida por Luis Fernando Carvalho, que
havia dirigido Carmem na Manchete, adaptava uma linguagem cinematografica,
retratando os costumes dos habitantes daquela regido através da musica, dancgas
populares e linguagem. A énfase no aspecto regional era uma proposta do diretor,

que defendia o “nacional popular”.

S6 a Globo tem potencial para criar no brasileiro o orgulho
nacional. Como uma vitrine de modelo unico, a tevé acabou
desgastando a emocéo. Cansado de ver sempre a mesma coisa e
nao se reconhecendo no que V&, o brasileiro de norte a sul anseia
por revitalizar a identificagcdo perdida. Para renovar a televisédo
precisamos mergulhar nos contrastes do pais (PAIVA, 1993a, p.
60).
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Luis Fernando propés que a Globo investisse em co-produgcbes com
emissoras de outros estados, realizasse programas sobre lendas populares, entre
outras coisas. Naquele momento, Renascer foi tudo o que conseguiu.

Sem os recursos da Globo para inovar, a TV Cultura buscava na
criatividade recursos para ousar. A Cultura ensinava através do entretenimento.
Programas como Castelo Ra-Tim-Bum, Mundo da Lua, Opinido Nacional, O
Professor, Vitrine e Roda Viva conseguiram bons indices de audiéncia sem
grandes investimentos financeiros. Com a nova antena, a Cultura passou a atingir
regides mais pobres, tendo nas faixas C e D novos telespectadores,
especialmente para programas infanto-juvenis. O segredo da boa fase da
emissora estava na gestao profissional de Muylaert, presidente da Fundagao
Padre Anchieta, que buscou a independéncia ideoldgica e financeira da emissora,
batizada por ele como “TV publica” e ndo estatal ou educativa. Um exemplo de
sua forma de trabalhar péde ser observado na busca de financiamento para o Ra-
Tim-Bum. Inicialmente, ele pediu ao Banco Mundial, que exigia que o programa se
chamasse Vila Sésamo. Mas Muylaert queria uma produgdo originalmente
brasileira e apresentou projetos a Federagdo das Industrias do Estado de S&o
Paulo, que bancou o projeto e ndo se arrependeu.

Para o presidente, o importante para a Tevé nao € o lucro, mas o espirito

comunitario. Disse ele:

A Globo tem um formato maravilhoso, mas nenhuma fungao
social [...] se eu fosse ministro, exigiria de Roberto Marinho 30%
do tempo de marketing de sua emissora. Nesse espago eu
colocaria mensagens que resolveriam, entre outros, o problema
do analfabetismo e do saneamento basico do pais (OUSADIA...,
1993, p. 81).

Na Manchete, uma acdo da Bandeirantes na justica contra a emissora
carioca gerava problemas. A Bandeirantes queria indenizagao pela perda dos
direitos de transmissdo da Foérmula Indy. Num caso controverso, Emerson
Fittipaldi, representante da Indy no Brasil, ndo renovou com a emissora paulista,

que ha 7 anos transmitia as corridas. Rubens Furtado, diretor-geral da
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Bandeirantes, argumentava que a emissora n&o teve tempo de dar uma resposta
final sobre a renovagao do contrato (ONOFRE, 1993).

N&o era s6 na area esportiva que a Manchete temia processos. Ao realizar
a Telenovela O Maraja, sobre o caso Collor, o medo de problemas judiciais
atrapalhou a produgao. Escrita por José Louzeiro e dirigida por Marcos Schetman,
a producgao teve como personagens soésias dos envolvidos no escandalo. Para
evitar processos, os nomes de Collor, Rosane e PC nao poderiam ser citados,
tampouco poderia haver mengao a fatos ndo comprovados ou de dominio publico.
A idéia de uma “novela-verdade” empolgava o diretor-geral da emissora, Fernando
Barbosa Lima. A consultora juridica da Manchete, Silvia Candelman, explicava
que existia uma mencéao especifica a satira dentro da legislagao de direito autoral,
que permite que uma obra seja parodiada. “Esta abertura se estende também a
legislacdo de um modo geral, permitindo que pessoas publicas sejam satirizadas”
(PAIVA, 1993b, p. 86). Assim, a satira era o melhor género para contar a historia.

Mas a Manchete sé seria capaz de criticar ou satirizar Collor porque nao
estava mais sob o comando da IBF, ligado ao ex-presidente. Adolpho Bloch
retomou a empresa depois de uma ameacga de intervengao federal gerada pela
inadimpléncia do grupo IBF e falta de pagamento dos funcionarios da emissora.
Em protesto, os funcionarios da Manchete ocuparam a sede em 15 de margo,
tiraram do ar o programa Almanaque e colocaram um slide que dizia: “Estamos
fora do ar por falta de pagamento dos meses de dezembro, janeiro e fevereiro e
parte do 13° de 1992” (PAIVA, 1993c, p. 48). A crise da emissora também foi
agravada pela falta de patrocinadores para a transmissao da Férmula Indy. O
grupo IBF, que cresceu rapidamente durante o governo Collor, estava a beira de
um colapso passado o impeachment, pois perdeu as licitagbes com orgaos
publicos que vinha ganhando.

Em setembro, o IBF beirava a faléncia. A CPI do caso Collor descobriu uma
série de contas ilegais usadas pela empresa. Detentor de 40% da TV Jovem Pan,
0 escandalo acabou envolvendo a emissora também endividada. Um dos sdcios,
Antonio Augusto Amaral de Carvalho, decidiu doar seus 30% para o Instituto
Brasileiro de Comunicagao Cristad (Imbrac), da Igreja Catdlica. Mas a Igreja temia
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acabar tendo problemas em fung&o das suspeitas de ilegalidades envolvendo a
Jovem Pan. Com a emissora, os planos de criacao da Rede Catdlica de Televisao
seriam acelerados. Os funcionarios e demais socios nao aceitavam a proposta de
Tuta, que assim justificava: “Ja que nao consigo vender meus 30% nem comprar a
maioria das agdes, estou doando a Santa Madre Igreja” (VITORIA, 1993, p. 51).

No SBT, uma das audiéncias mais expressivas estava no Aqui Agora. No ar
desde 1991, o programa entrou em nova fase, sendo dividido em duas edicoes:
uma antes do TJ Brasil e outra logo apdés. Como consequéncia, a audiéncia
diminuiu um pouco, pois passou a enfrentar o Jornal Nacional, mas os numeros do
TJ Brasil subiram. Naquela época, a medicao instantanea do Ibope tinha por base
237 residéncias em Sao Paulo (BRENER, 1993). Um dos quadros de maior
sucesso era apresentado por Celso Russomano, abordando a defesa do
consumidor. Em 2006, Russomano foi o segundo deputado federal mais voltado
em S&o Paulo.

As boas audiéncias do SBT conquistaram 150 milhdes de ddlares em
publicidade, sendo a Globo detentora de 750 milhdes, e as demais emissoras
ficavam com o que sobrava. Sobre o Aqui Agora, dizia Boris Casoy: “A opiniao
publica terminara se dando conta de que as emissoras de tevé, muitas delas, por
questao de sobrevivéncia, abusam do sexo, da violéncia e do mundo cdo para
manter-se a tona no mercado” (BRENER, 1993, p. 76). Ja o idealizador do
programa, Marcus Wilson, defendia: “O Aqui Agora criou uma nova linguagem,
resgatou a espontaneidade dos repdrteres e rompeu com o modelo estatico da
Globo, mais adequado aos tempos de ditadura militar. Estamos democratizando a
audiéncia” (BRENER, 1993, p. 76).

“Mostrar a vida como ela é” era o slogan do programa assim caracterizado

pelo jornalista Marcelo Tas (1993b, p. 86):

O seu jeito meio bruto de ser esconde a sua sofisticagdo. Como
poucos programas de tevé, o Aqui Agora soube se servir com
habilidade de ingredientes televisuais legados do cinema, do radio
e dos videos experimentais dos anos 80. Depois da pontuagao
radiofénica, a principal marca aquiagoriana € o plano sequéncia.
A camera funciona como uma caneta Bic. Esta eternamente
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ligada para dar ao telespectador a ilusdo de que ele esta I3,
assistindo a tudo ao vivo. E em cores.

Mostrando a vida como ela é, o Aqui Agora desencadeou um debate ético
ao exibir ao vivo o suicidio de Daniela Lopes, de 16 anos, que se atirou do 7°andar
de um prédio em Sao Paulo.

Em 1994, a Tevé por assinatura teve sua expansao no Brasil. Sem regras
claras ou legislacao vigente sobre o tema — as primeiras regras foram introduzidas
apenas no final do ano, as empresas, que largaram na frente, conquistaram o
mercado. As organizagdes Globo, através da Globosat Programadora e da Net
Brasil, distribuidoras juntamente com a Multicanal e TVA do Grupo Abril,
expandiram o cabeamento pelo Brasil. A outra forma de distribuicdo era por
microondas, mas a qualidade do sinal ndo era boa. Como a TVA distribuia
basicamente por microondas (MMDS), estava prejudicada, pois o sistema sé podia
operar com oito canais, enquanto que o cabo passava de 20. Das quatro
empresas lideres no setor, trés eram sdcias entre si: Net, Globosat e Multicanal.
Ainda assim a TVA dominava em numero de assinantes, com 160 mil (FILHO,
1994).

A Tevé por assinatura ndo era uma novidade, mas até entdo as
transmissdes eram por parabdlica ou MMDS. O Brasil entrou no mercado com
atraso. Em parte a culpa foi dos governos que nao estabeleceram regras ou
incentivos. Uma das poucas defini¢des a respeito proibia uma mesma empresa de
gerar programagao e distribuir ao mesmo tempo. A precursora TVA subestimou os
investimentos e acabou amargando dividas, diminuindo seu capital para

cabeamento, o que beneficiava a Net.

Por se tratar de um sistema fechado de circulagdo dirigida, a
Secretaria de Comunicagbdes alegou que a TV a cabo nao se
inseria no capitulo V da carta de 88 — a qual determina ao
Congresso que ratifique as concessdes de emissoras de tevé.
Com essa interpretacdo, so6 valia a vontade do Executivo. A
brecha legal para essa manobra estd no Cddigo de
Comunicagoes de 62. Das 106 concessoes Collor distribuiu mais
de 40, ainda antes da regulamentagao (FILHO, 1994, p. 67).
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Foi contando com a falta de transparéncia no setor que, em dezembro de
1994, o ministro Djalma de Moraes, das Comunicagdes, autorizou a duplicagdo do
numero de canais via MMDS, beneficiando diretamente a TVA. O ministro
justificou essa agdao como incentivo a competitividade. Ao mesmo tempo,
beneficiou o Grupo Abril, pois ndo houve concorréncia publica para os novos
canais. O ministro justificava que ndo se tratava de uma nova concessédo, apenas
uma ampliagdo. De qualquer forma, a agdo demonstrava a falta de parametros
para a regulamentacéo da Tevé por assinatura. Para a entdo deputada federal,
Irma Passoni, da Comissao de Ciéncia, Tecnologia, Comunicagao e Informatica da
Camara, as pressdes do Grupo Abril sobre o Executivo eram poderosissimas.
“Eles querem dominar o mercado de televisdo por assinatura que opera através de
microondas” (CONTREIRAS, 1994 p. 107).

Embora a Tevé por assinatura ainda hoje esteja em expansao, os canais
abertos continuam sendo a op¢ao mais acessivel a maioria da populagao,
contudo, segundo Hoineff (1996, p.32), num veiculo que pretende atingir a todos,

o nivelamento acaba por ser rasteiro:

O que a televisdo por broadcast tem de mais fascinante para
quem a faz é justamente o que ela tem de mais nocivo para quem
a vé: sua capacidade leonina de falar unilateralmente para as
massas, de seduzi-las e motiva-las com o mais banal dos truques
[...] a mistica da audiéncia é a mistica do sucesso. Na midia de
massa, 0 sucesso € o padrao definitivo de avaliagdo do produto
[...] o espectador-mercadoria prevalece sobre o espectador
cidadao.

A Televisdo aberta, em contraposi¢céo a Tevé segmentada, vende o proprio
telespectador; ja a Tevé segmentada vende a programacéo para o telespectador.
O crescimento desse segmento conduz a uma desmassificagao, priorizando o tipo
de informagao que os publicos desejam — 0s publicos que possam pagar por isso.

Por mais anunciada que seja a morte da Tevé aberta, em fungdo do
crescimento dos canais pagos, esta ainda ndo é uma realidade no Brasil, até
porque os sistemas pagos nao encontraram a melhor forma de operar por aqui.

Por enquanto, em termos de qualidade, a Tevé paga enfrenta problemas
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semelhantes a aberta: “Quinhentos canais e nada para ver’. O mérito da Tevé
segmentada € a busca por conhecer o0 seu telespectador, suas necessidades e
desejos. A aberta, por querer falar a todos ao mesmo tempo, acaba por minimizar
a capacidade de discernimento do telespectador. Sem conseguir identificar os

gostos de sua audiéncia, simplesmente pode estar determinando esses gostos.

Ver televisao é mais que um habito, uma maneira ritualizada de
ocupar o tempo ocioso. Esse espectador é nao-critico e passivo,
mas a idéia de televisdo é para ele a do veiculo que Ihe
proporcione precisamente todos os tipos de programas, que nao
lhe exija concentragéo, mas lhe estimule a dispersdo (HOINEFF,
1996, p. 78).

Hoineff (1996) também afirma que a Televisdo nunca se levou a sério, pois
sempre foi um veiculo refém e vitima dos que a controlam. Esses controladores
nunca tiveram interesse em transformar a Tevé em algo que transcendesse
interesses mesquinhos. O autor nos desafia a refletir sobre como acreditar que,
num mesmo horario, milhbes de brasileiros queiram ver a mesma coisa. Que
outras opg¢des de programagao o publico possui? Que outras atividades de
passatempo gratuitas esse publico tem acesso?

Talvez tenha sido acreditando na capacidade de discernimento do
telespectador a partir de um Discurso forte que, em marco de 1994, a
apresentadora Hebe Camargo, em uma conversa com Dercy Gongalves, no SBT,
chegou a conclusdo de que, em fungédo das denuncias da CPI do Orgamento, o
Congresso deveria ser fechado. A Camara dos Deputados sentiu-se ofendida e
ameacgou processar Hebe e o SBT. Estava em pauta na Céamara uma série de
emendas constitucionais, a maioria de autoria da deputada Sandra Cavalcanti,
para o controle da programacgéo e criagao de conselhos comunitarios com poder
de intervencdo na Televisdo. Na época, a proposta foi percebida como uma nova
roupagem para a censura, extinta em 1988. Parlamentares, como Sandra,
alegavam que, ap0s cinco anos, a liberdade de se expressar transformou as
Radios e Televisbes em “escandalos vivos do ponto de vista moral e dos
costumes” (TRINDADE, 1994, p.33). Outra forma de intervengdo, possivel a

qualquer cidadao, era apelar para a Justica. Foi o que fez Fernando Collor ao
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conseguir a suspensao de O Maraja, na Manchete. Ele alegou que a Telenovela
era ofensiva a sua honra.

Longe dos processos judiciais estava a TV Cultura que, sob a diregao de
Roberto Muylaert, continuava colhendo uma safra de programas diferenciados e
com boa audiéncia. Duas produgdes estrearam com sucesso: Castelo Ra-Tim-
Bum e Confissées de Adolescentes. O Castelo misturava a dramaturgia de Mundo
da Lua, que chegou aos 14 pontos de audiéncia (PAVAM, 1994), e a estética do
premiado Ra-Tim-Bum, com os seus bonecos, animagdo e musica. O programa
mostrava para um publico de 4 a 8 anos, por exemplo, um gato recitando poesia.
Ja a série Confissées de Adolescentes, baseada na pega homébnima de Maria
Mariana, transp0s para a Tevé o universo juvenil. Produzida de forma
independente pelo diretor Daniel Filho, Confissées foi oferecida a Globo, que
recusou. A TV Cultura apostou, bancou parte da producédo e passou a conquistar
um publico que normalmente n&o se interessava por sua programagao.

Embora os programas infantis da Cultura recebam excelentes criticas, para
a escritora e pedagoga Ruth Rocha, o melhor programa infantil € o Chaves,
exibido pelo SBT.

Pode ser pobre, feio, mas quem escreve aquilo é inteligente.
Chaves é circense. As criangas se identificam com os dialogos,
com os trocadilhos, com as cenas de pasteldo e com o
personagem titulo que se comporta exatamente como elas. E uma
atragdo simples e divertida, que ndo faz mal a ninguém.
Considero-a melhor que o Castelo Ra-Tim-Bum. O Castelo é
consistente, tem 6timos atores e, no deserto da TV brasileira, é
uma maravilha. Mas € um pouco over, exagerado.O excesso de
estimulo diminui a sensibilidade da crianga (SOUZA, 1999).

A pedagoga também critica os programas que influenciam as criangas,
especialmente as meninas, a imitarem os adultos usando shorts, batom e
rebolando. Trata-se de uma erotizagdo que ndo tem problema s6 de origem moral,
mas no desenvolvimento psicofisico da crianga que ndo esta preparada para
vivenciar o universo feminino adulto; tampouco os meninos estao preparados para

lidar com meninas da sua idade que se comportam como mulheres sensuais.
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A partir de 1995, uma for¢a nem tdo nova, na verdade a mais antiga, saiu
do ostracismo disposta a buscar recolocagcdo no mercado. Tratava-se da TV
Record. Desde que havia sido comprada pela Igreja Universal do Reino de Deus,
nunca, como naquele ano, a Record havia se mostrado agressiva. Um dos fatores
que motivaram sua agao foi o desagravo da Universal com a Globo. Edir Macedo,
dono da lIgreja, vinha sendo sistematicamente atacado pela Globo através dos
Telejornais. A situagado piorou quando a emissora carioca colocou no ar a
minissérie Decadéncia, de Dias Gomes, que tinha como trama central a histéria de
um pastor que criou uma seita para tirar dinheiro de pessoas humildes e ingénuas.
Edir Macedo acreditava ser um ataque pessoal. Através da Igreja e da Record,
desencadeou uma campanha contra Roberto Marinho que, em conversa com
amigos, teria dito que nos proximos dez anos a Record seria a rede com maior
potencial para ameacar a Globo (FONSECA, 1995a).

Em resposta a Decadéncia, a Record pensava em realizar uma minissérie,
intitulada Chantagem, contando a histéria de um “jornalista mediocre que herda
um jornal falido e enriquece com corrupgao ao se aliar com militares” (FONSECA,
1995a, p.120). Tratava-se de uma afronta a histéria de Roberto Marinho.

Em relagdo a situacdo da emissora paulista, seu faturamento em 1994 foi
de 35 milhdes de dodlares, enquanto a Globo faturou 1,05 bilhdo. A audiéncia
média era de 5 pontos e o programa mais prestigiado era Raul Gil. Tendo
financiamento da Universal, a Record comegou a comprar outras emissoras,
expandindo, assim, sua rede. Para se adaptar aos novos tempos, comprou as
instalacdes e todo equipamento da TV Jovem Pan. Em um encarte promocional de

1995, a Record anunciava:

Rede Record, 42 anos. O melhor vai comegar agora. Ha 42 anos
uma nova rede de televisdo entrava no ar. Era a primeira
emissora da Rede Record. Uma das televisbes mais modernas
que existiam naquela época. Passados todos esses anos, a
Record ainda continua inovando. E por isso que se mudou para
novas instalagdes, com os equipamentos mais modernos do pais.
Em varios estados, novas emissoras foram adquiridas para fazer
parte da Rede. Além de uma nova programagao totalmente
reformulada, voltada para toda a familia (REDE..., 1995).
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Dez anos depois, talvez fazendo jus a profecia de Roberto Marinho, a
Record estampou em jornais e revistas o anuncio de que estava a caminho da
lideranca:

A Record foi a emissora com maior crescimento de audiéncia em
2005, na faixa horaria das 18h as 24h, com 44%, enquanto a
emissora lider caiu 5% [...] o faturamento da Record cresceu
39,3%, trés vezes mais que o da emissora lider. Em 2005, a
Record foi a grande vencedora dos prémios Esso e Embratel de
jornalismo [..] a Record investiu em grandes langamentos e
contratou profissionais de destaque, como atores, diretores,
escritores e jornalistas [...] a Record esta presente em mais de
130 paises. Em Portugal, a novela Escrava Isaura é lider de
audiéncia [...] em 2005, a Record fundou o Instituto Ressoar —
Responsabilidade Social no Ar — mostrando que a emissora esta
preocupada com o bem-estar do povo brasileiro [...] 0 crescimento
da Record estd no ar. Mude, assista e comprove (A RECORD,
2006, p.96-97).

Outra emissora que comecou a investir foi a CNT, do Parana. Ao contratar
a jornalista Marilia Gabriela, a emissora esperava melhorar sua imagem e
audiéncia, estacionada numa média de 3 pontos. A CNT € a mesma Rede OM,
que havia sido criada com apoio do Governo Collor e PC Farias em 1992. Com a
crise e 30 milhdes de ddlares em dividas, a OM recebeu financiamento do Banco
Bamerindus e se transformou em Central Nacional de Televisdo (CNT), tendo
José Eduardo de Andrade Vieira, dono do Bamerindus e entdo Ministro da
Agricultura, proprietario de 49% das acbes da emissora. A outra metade
permaneceu com José Carlos Martinez. Pouco mais tarde, Martinez comprou a
parte de Andrade Vieira, que fora da CNT investiu 1,2 milhdes de reais em cotas
publicitarias na Rede Vida, que transmitia em UHF. A emissora catdlica
rapidamente conquistou cobertura nacional através do apoio das dioceses.
Embora de administracdo complexa, a Televisdo, que em 1994 dominou 51% do
bolo publicitario (US$ 3,35 bi), parecia ser um bom negécio (SALTO..., 1995).

Sem grandes recursos, mas seguindo uma filosofia de trabalho, a Cultura
continuava inovando. Apresentou um ciclo de filmes africanos, licenciou
personagens do Castelo Ra-Tim-Bum para a industria de brinquedos, fez co-
produgdes internacionais, lancou a série Leituras do Brasil, adaptando para a

Televisdo classicos do pensamento brasileiro como Casa Grande e Senzala, com
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apoio da Embratel, entre outros. Nos 8 anos em que esteve a frente da Fundacao
Padre Anchieta, Roberto Muylaert conseguiu fazer valer o estatuto de Televiséo
publica, administrada sem grandes interferéncias politicas. Ao dedicar atengcéo ao
publico infanto-juvenil, a Cultura ocupou o terceiro lugar na audiéncia em Sao
Paulo no horario das 19h as 20h30min (FONSECA, 1995b). Criatividade,
planejamento e parceria publico-privada permitiram a emissora paulista ser
reconhecida como modelo de Televisdo publica/educativa.

Contudo, quando Muylaert passou o cargo para Jorge Cunha Lima, as
conquistas foram ameacadas, pois 0 Governo do Estado de Sao Paulo reduziu em
38% o or¢amento da Cultura, o que gerou a demissao de mais de 200 funcionarios
e a paralisacéo da producédo. Com a terceira maior audiéncia do pais, a emissora
viu sua verba mensal reduzir de 4,5 milhdes de reais para 2,7 milhdes (FONSECA,
1995c¢). A solugéo para a crise, sem o auxilio do governador Mario Covas, passava
pelas maos dos empresarios, no sistema de apoio cultural criado por Muylaert.
Mas esse sistema visava financiar projetos, ou seja, era de investimento, nao de
custeio.

Atacada pela Record, a Globo comemorava os seus 30 anos com novos
programas e mudangas administrativas. Dentre as novas produgdes, trés
destaques: o lancamento de Malhagdo, com seu estilo soap opera americana;
Brasil Legal, com Regina Casé e Terga Nobre Brasil Especial. Este ultimo
programa foi o mais bem acabado, transpondo para a Televisdo textos
consagrados de autores nacionais, sob diregdo de Guel Arraes.

Em mais de um ano esses especiais conseguiram apresentar ao
grande publico a literatura brasileira de qualidade, adaptada a
uma linguagem inteligente, inovadora, que surpreendentemente
abriu novo espago de experimentacdo numa emissora pouco
afeita as novidades fora dos padrdes tradicionais (STYCER, s/d).

O aniversario da Rede também foi celebrado através de um acordo com a
News Corporation, de Rupert Murdoch, para a exploragdo da Tevé por assinatura
através do sistema DTH (Direct To Home), ou seja, transmissao via satélite com
recepgao por antena. O DTH é mais eficiente que o cabo e microondas. Em 1995,
o Brasil possuia 500 mil assinantes (IMPERIOS..., 1995). O concorrente da Globo,
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nessa area era o Grupo Abril, associado a Hughes Communications, da General
Motors.

Internamente, a Globo estava diminuindo o poder de José Bonifacio de
Oliveira Sobrinho, o Boni, e aumentando o poder de Marluce Dias da Silva, a
superintende executiva. A emissora vinha enfrentando queda na audiéncia para o
SBT em alguns horarios. A concorréncia mais acirrada era aos domingos, quando
Gugu Liberato e seu Domingo Legal alavancavam a audiéncia através de quadros
como “Taxi do Gugu” e “Banheira do Gugu”. Um dos segredos do programa para
vencer a Globo era o monitoramento instantaneo do Ibope, fazendo com que a
partir dos dados, o apresentador conduzisse mudancgas radicais no andamento do
Domingo Legal.

Enquanto Globo e SBT lideravam, a Bandeirantes, terceira emissora do
pais, exibia a Telenovela Idade da Loba, dirigida por Jayme Monjardim. Produzida
pela TV Plus, a atragdo era exibida simultaneamente em Portugal, pela RTP,
liderando a audiéncia naquele pais (PROPATO, 1995, p. 123). No Brasil, a
expectativa do diretor geral da Bandeirantes, Rubens Furtado, era alcangar uma
meédia de seis pontos, atraindo para a emissora — de publico predominantemente
masculino — mulheres na faixa dos 40 anos.

A Manchete, outrora vice-lider, publicou, em 1995, um pronunciamento de
Adolpho Bloch em jornais e revistas, em que esclarecia os problemas enfrentados
com o Banco do Brasil. Na época, o Banco estava acusando o Grupo Bloch de ser
um dos maiores devedores da Instituicdo. Adolpho se defendia denunciando o
abuso dos juros cobrados, na faixa de 60% a 80% ao més. Um dos argumentos de
Bloch era o Relatério de Auditoria do préprio Banco do Brasil, que apontava o
excesso de juros cobrados. Em tom quase de suplica, dizia querer normalizar a
situagao das empresas, garantindo o emprego de seus mais de 5 mil funcionarios.
Buscando reverter a crise, a Manchete iniciou a produg¢ao da Telenovela Tocaia
Grande, baseada em Jorge Amado, reunindo grande elenco e construindo uma
cidade cenogréfica.

Fragilizado com a situagdo embaragosa que vivia, preocupado com o futuro
das empresas que construiu ao longo de décadas, Adolpho Bloch, aos 87 anos,
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faleceu em 19 de novembro de 1995. Nascido na Ucrania, em 1908, deixou o pais
com a familia apds a revolugdo Russa e a hostilidade aos judeus. Em 1922, seu
pai abriu uma pequena grafica no Rio de Janeiro. O negdcio cresceu e deu origem
também a uma editora que, em 1952, langou a Revista Manchete, concorrente de
O Cruzeiro. Inspirada na Paris-Match, a Revista Manchete chegou a ser lider de
circulagcdo na década de 60. A maior ousadia de Bloch foi a criagdo da TV
Manchete, que Ihe trouxe muitas alegrias e tristezas. Ao saber da morte do
empresario, o primeiro ministro de Israel, Shimon Peres, enviou um telegrama a
familia dizendo que o “povo judeu perdeu um valente e amado filho”. Adolpho
Bloch néo tinha filhos. O comando das empresas passou para seu sobrinho, Jack
Kapeller, que ndo conseguiria levar adiante o lema do tio, grande amigo de
Juscelino Kubitschek: “O importante ndo é ser, ter ou parecer. O importante é
fazer, construir e desenvolver” (CICLO..., 1995, p. 138).

Com a expansao da Record comegaram vir a tona denuncias de
irregularidades na compra da emissora pela Igreja Universal. Em 1989, a empresa
nao tinha dinheiro para pagar o 13° salario dos funcionarios e possuia apenas 3
emissoras. Com a venda efetuada por Silvio Santos e Paulo Machado de Carvalho
a sorte iria mudar, porém a Universal nao tinha todo o dinheiro necessario para o
pagamento. Foi entdo que, segundo Nascimento (1996), a Igreja procurou
Fernando Collor, a quem tinha apoiado nas elei¢des. Collor pediu que Paulo César
Farias tratasse do assunto. Com a ajuda de PC, surgiu um financiamento que
passou a ser investigado pela Receita Federal e Banco Central. Em 1996, os
investigadores apontaram irregularidades e sonegagao. Alheia aos problemas
judiciais, a Record ja contava com 47 emissoras.

Buscando a maturidade dos 30 anos e frear a concorréncia, a Globo
remodelou os seus programas, inaugurou o Projac, informatizou tudo, tirou Cid
Moreira da bancada do Jornal Nacional e investiu em novas contratacbes, como
Angélica. S6 no Projac, sua nova central de produgdo, foram investidos 200
milhdes de dolares. O SBT, por sua vez, investiu 100 milhdes de ddlares no
Complexo Anhanguera. Mesmo com semelhante capacidade de investimento, as

duas emissoras estavam separadas por um abismo em termos de faturamento.
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Enquanto a carioca faturou, em 1995, 1,5 bilhdo de ddlares, a paulista ficou com
300 milhées. Em termos de audiéncia nacional, a Globo detinha 64% conta 19%
do SBT (FONSECA, 1996a).

As mudangas geraram reformas no Telejornalismo da Globo, quando sob
coordenacdo de Evandro Carlos de Andrade, os jornalistas ganharam mais
autonomia. Segundo Evandro, “as mudangas representam uma valorizagdo dos
jornalistas e afirmagéo da credibilidade da Globo” (STYCER, 1996, p. 80). Com o
fim dos apresentadores-locutores, os novos responsaveis passaram a também
acumular o cargo de editor-chefe. O SBT ampliou os investimentos em
Telejornalismo, além de contratar Marilia Gabriela. S6 o TJ Brasil era responsavel
por 15% do faturamento comercial da emissora. Ja o Jornal Nacional detinha 1/3
do faturamento da Globo (STYCER, 1996, p. 80). Em busca de rentabilidade, a
CNT contratou Ricardo Kotscho para comandar o departamento de
Telejornalismo.

Outro investimento do SBT foi em Teledramaturgia, realizando Colégio
Brasil, voltado para o publico adolescente, e Dona Anja, uma Telenovela de forte
apelo erdtico. As duas producgdes foram confiadas a Fabrica de TV, de Roberto
Talma. O apelo erdético foi espelhado em Xica da Silva, da Manchete, que tentava
sair da crise através da Teledramaturgia, dirigida por Walter Avancini. A emissora
carioca também voltou a investir em Jornalismo, contratando gente vinda da
Globo, como Marcos Hummel. Ja o SBT, no final do ano, ameagava demitir 700
funcionarios e cortou varios programas como Show de Calouros, Jornal do SBT e
Aqui Agora Primeira Edigé&o.

Um dos problemas surgidos para Silvio Santos foi o sucesso do
Humoristico Sai de Baixo, da Globo. Exibido aos domingos, apds o Fantastico, a
producao tirou do Programa Silvio Santos a lideranga historica no horario. Antes
da estréia do programa dirigido por Daniel Filho, o SBT fazia cerca de 32 pontos
contra 19 da Globo. Depois da estréia a situagao se inverteu (FONSECA, 1996b).
Estrelado por Miguel Falabella, Claudia Jimenez, Luis Gustavo, Aracy Balabanian,
Marisa Orth e Tom Cavalcanti, com redacao final de Claudio Paiva, Sai de Baixo

reeditava a férmula da Familia Trapo, exibida pela Record de 1967 a 1971, tendo
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Golias como protagonista e um elenco de apoio formado por Otelo Zeloni, Renata
Fronzi, Cidinha Campos, Ricardo Corte Real e J6 Soares, sob direcdo de Nilton
Travesso e Manoel Carlos. Assim como o programa da Record, Sai de Baixo era
gravado ao vivo em teatro, possibilitando uma interacdo maior ente os atores e o
publico, permitindo agilidade e improvisagbes. A acdo se passava num
apartamento em S&o Paulo, onde figuras excéntricas interagiam. A idéia original
foi de Luis Gustavo, que chegou a tentar apresentar a proposta ao SBT, mas nao
foi recebido pela diregao.

A Bandeirantes, por sua vez, continuava a sua empreitada em busca do
publico feminino através de Telenovelas. Langou O Campeéo, realizada em
parceria com a TV Plus. Para Rubens Furtado, ndo havia por que a emissora
continuar com a estratégia de ser “o canal do esporte”, pois surgimento da Tevé
por assinatura inviabiliza a segmentacao na Tevé aberta. Em 1996, os assinantes
no Brasil ja eram mais de 1 milhdo e meio (FONSECA, 1996a).

Duas polémicas marcaram a Televisao em 1996: os telessorteios e os
excessos de erotismo e violéncia. No primeiro caso, houve uma proliferacao de
sorteios através dos numeros 0900 na Manchete, SBT, CNT, Bandeirantes e
Record. O telessorteio era um bom negaocio para a Tevé, pois além de venderem o
espaco publicitario tinham a audiéncia aumentada numa média de 10%. Boa parte
dos sorteios eram organizados pelo consoércio TeleTV, que mais tarde comprou a
Manchete. O problema do negdcio lucrativo é que o jogo, no Brasil, sé podia ser
operado pela Unido, porém havia uma brecha na Constituigdo. O artigo 195 faculta
aos municipios aumentar sua arrecadacgao através de sorteios desde que o
dinheiro tenha um fim social. Com isso, prefeituras criaram concessionarios para
atuar na Televisdo. Essas empresas apenas usavam as licengas das prefeituras,
que ficavam com cerca de 5% do faturamento (TRINDADE, 1996). Como os
sorteios eram nacionais, fugiam da algada municipal, transformando-se em
ilegalidade, segundo alguns. A decisao sobre o assunto foi para a Justica.

Sem sorteios, a TV Cultura acumulava uma divida de 23 milhdes de reais e

via seu padrao de Televisdo publica ameacado. Diante da crise, Mario Covas
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aumentou em alguns poucos milhdes o orgamento da emissora, voltando
parcialmente atras em sua decisao.

Ja a segunda polémica, relativa aos excessos, teve origem nas cenas de
nudez apresentadas pelo Domingo Legal, telessexo, novelas e filmes. E sabido
que sexo e violéncia aumentam a audiéncia, mas a discussdo tomou forga em
funcdo das cenas serem veiculadas em horario vespertino, desrespeitando a
classificagao indicativa do Ministério da Justica. Para a entdo Secretaria Municipal
de Educacéo do Rio de Janeiro, Regina de Assis, a Tevé € um mestre que educa
e deseduca, estimulando o sexo prematuro (DANTAS, 1996, p.81). Na Globo, Boni
pediu o fim do crescente mau gosto de parte da programacédo. Ele foi motivado
pela péssima repercussao da aparicdo de Rafael — Latininho — no Doming&o do
Faustdo. O rapaz, de 15 anos, além de deficiente fisico, tinha idade mental de 3
anos. A ordem era evitar sensacionalismo, mas nada foi dito a respeito da
erotizagao.

Para Walter Avancini, que inseriu diversas cenas de sexo e nudez em Xica

da Silva, nao havia excessos na tevé:

Na televisdo da minha casa ndo ha excesso de nada. Eu exerco o
privilégio de escolher meu salario, de ver meus programas e até
desligar o aparelho para ouvir Maria Callas cantar Costa diva [...]
eu sou contra qualquer posicdo que venha sugerir censura [...]
Sorte daqueles espectadores que tém tevés por assinatura e
podem passear por mais de 30 canais carimbando vida
inteligente, o que nao é facil de encontrar na televisao aberta. A
televisdo se faz dentro de um conceito imediatista, pela
necessidade de faturamento [...] Um dos maiores problemas é
que, para atender as pressdes comerciais de suas empresas,
muitos profissionais buscam o caminho mais facil da audiéncia,
que sempre esbarra na banalidade (AVANCINI, 1996, p. 143).

Ja o diretor de operacgdes da Record, Eduardo Lafon, pensava diferente:

Eu acho que ha excesso de sexo, principalmente em alguns
horarios improprios. Mas eu sempre procuro separar o sexo da
nudez [...]. E importante que ndés saibamos o que realmente é
bom para as criangas e tentar produzir uma programagao que
seja no minimo confortavel para seus olhos [...] Também nao
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concordo com pessoas se drogando na tevé, mesmo numa
mensagem contra as drogas (LAFON,1996, p. 143).

Numa pesquisa realizada pela Revista Isto E/Brasmarket (FERREIRA,
1996) 36% dos entrevistados eram favoraveis a volta da censura nos Meios de
Comunicagéo. A motivagdo do publico era de origem moral. Cerca de 45% eram
favoraveis a criagcdo de conselhos ou departamentos capazes de disciplinar as
cenas de sexo e violéncia na Televisdo. Ja os profissionais de Comunicagao e
mesmo magistrados defendiam a auto-regulamentagdo. Para Roberto Marinho,
nenhum tipo de censura poderia ser admitida:

A sociedade tem meios de pressionar legitimamente as televisdes
e até de influir, de forma organizada. As emissoras é que devem
fazer funcionar codigos de ética, valores e acordos para evitar
possiveis excessos. E a lei cuidara dos desvios, daquilo que for
contrario a ela ou a sociedade. Censura, nunca mais!
(CONTREIRAS, 1996, p. 82).

Para Marinho, o entretenimento é cultura:

O espaco e o tratamento que damos aos melhores autores
brasileiros, textos inéditos ou adaptacdes, s&do contribuicdes
importantes da televisdo no campo cultural [...] A maior parte de
nossa programacao € de servigo a comunidade e nela ninguém
pode negar seu forte componente cultural (CONTREIRAS, 1996,
p. 81).

A discusséo acerca da qualidade da programag&o nao € nova. Em janeiro
de 1970, o presidente Médici decretou a proibicdo de publicacédo e transmisséo de
matérias consideradas “ofensivas a moral e aos bons costumes” em vista da
responsabilidade da Televisdao na prestacdo dos servicos do bem-estar social. O
governo estava preocupado com o nivel dos programas numa época em que,
basicamente, Telenovelas, enlatados e shows de auditério buscavam ampliar a
audiéncia e tinham dificuldades com a censura.

Em 1971, o governo nomeou uma comissao com representantes de varios

ministérios para analisar o conteudo da Televisdo. O Ministro das Comunicagdes,
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Hygino Corsetti, entendia que Televis&o era instrumento de desenvolvimento e

integracado social e econémica.

Corsetti justificava a interferéncia de seu ministério no conteudo
dizendo que a televisdo ndo estava acompanhando os esforgos
do governo no setor eletrénico para construir um Brasil grande,
economicamente forte e culturalmente moderno (MATTOS, 2002,
p. 98).

Contudo, foi esse mesmo argumento de preocupacdo com o Brasil que

permitiu o exercicio da censura prévia, especialmente nos Telejornais. Um

exemplo desse controle rigido, encontramos num depoimento do presidente

Médici em 1973:

Sinto-me feliz todas as noites, quando ligo a televisao para assistir
ao jornal. Enquanto as noticias dao conta de greves, agitacoes,
atentados e conflitos em varias partes do mundo, o Brasil marcha
em paz, rumo ao desenvolvimento. E como se tomasse um
tranquilizante apdés um dia de trabalho (MATTOS, 2002, p.104).

Mesmo criticando a programagao, o publico consumidor estava em busca

de aparelhos televisores. De 1967 a 1979, em fun¢ao da politica de crédito que

permitia a compra de um aparelho em 12, 24 ou 36 meses, segundo Mattos (2002,

p.89), a venda de televisores preto e branco aumentou 24% e a venda de

equipamentos coloridos aumentou 1.479% entre 1972 e 1979. Em 1995, os

consumidores estavam buscando equipamentos cada vez maiores, com mais

polegadas, num mercado que cresceu cerca de 35% em fungédo de pregos mais
baixos, financiamento e Plano Real (PELUSO, 1996).

Entre 1994 e 1998, devido ao controle de inflaggo e a
estabilizacdo da economia, através do Plano Real, foram
vendidos cerca de 28 milhdes de aparelhos, calculando-se que
cerca de seis milhdes foram comprados por familias que estavam
adquirindo o primeiro televisor, todas elas integrantes das
camadas mais baixas da sociedade, contribuindo para o
surgimento de um contingente de aproximadamente 24 milhdes
de novos telespectadores que representam cerca de 20% do
antigo total da audiéncia (MATTOS, 2002, p.102).
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Nos anos 90, repetiu-se o fendbmeno ocorrido no inicio da década de 70,
quando um grande publico consumidor adquiriu televisores, fazendo com que as
emissoras popularizassem sua programacao na busca pela audiéncia facil.

Hoje, de modo geral, temos uma programagao que se esgota em si mesma,
€ de consumo imediato. Porém, existem algumas iniciativas que, por sairem da
mesmice, merecem destaque, como a experiéncia do programa Cena Aberta, que
foi produzido pela Casa de Cinema de Porto Alegre e pala Globo, em 2004. Em
meio a horizontalidade da programacao televisiva, deparamo-nos com essa
novidade. Cena Aberta transporta para a Televisdo uma literatura de primeiro
nivel. Transformar livro em imagem n&o € tarefa facil, pode dar errado, mas, se
bem conduzido, pode ser um sucesso. E o caso do programa, uma producéo de
excepcional qualidade narrativa. Mas, como nada é perfeito, a audiéncia nao foi
elevada.

Em 1997, quando ja era possivel receber sinal de Televisdo em computador
e 0 PC era apontado como sendo o futuro da Tevé, o que estava mesmo em pauta
eram questdes relativas ao conteudo da programagdo e as mudangas
administrativas na Globo. Roberto Marinho, debilitado pela idade, foi gradualmente
passando o comando de suas empresas para os filhos. Na Tevé, Roberto Irineu
tirou Boni da vice-presidéncia de operagdes, tornando-o vice-presidente executivo,
um cargo figurativo, mas com um salario de 500 mil reais (FONSECA, 1997a).
Executivo mais bem pago da Televisdo Brasileira, Boni personalizava a Globo. De
sua cabeca brotaram idéias que levaram a emissora a se manter na lideranca. No
final de 1997, houve mais uma troca de fungéo, e Boni passou a ser consultor de
Roberto Irineu, sem a necessidade de cumprir horario na sede. A Unica vez em
que relata ter pensado em sair da emissora foi quando Adolpho Bloch Ihe ofereceu
o controle acionario da Manchete, ficando a familia Bloch com 10%.

Com Walter Clark, formando a dupla Boni e Clark, criou o chamado
‘padrdao Globo de qualidade”. Clark, que, de 1965 a 1977, foi diretor geral da
emissora, faleceu solitario, aos 60 anos, em 1997. Depois que foi demitido da
Globo, por alcoolismo, atuou na Bandeirantes, TV Rio e Fundagdo Roquete Pinto,
sem alcancar éxito (CAMPEAO, 1997).
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A partir da segunda metade dos anos 90, um fenbmeno comegou a ocorrer
na Televisdo com a acirrada concorréncia entre as emissoras: o0s salarios
milionarios. Boris Casoy, por exemplo, trocou o SBT pela Record por um salario
de 100 mil reais, além de dois milhdes em luvas. Ney Gongalves Dias deixou a
Record e foi para ao SBT por um salario também de 100 mil e um milhdo em
luvas. Eram, entdo, os dois jornalistas mais bem pagos da Televisdo. Entre os
atores, Marilia Péra recebeu 300 mil por uma Telenovela que foi cancelada no
SBT, e diversos atores da Globo recebiam um salario médio de 35 mil reais
mesmo sem trabalhar. Por ano, Angélica recebia cerca de 6 milhdes, juntando os
licenciamentos de produtos, assim como Xuxa, com ganhos estimados em 12
milhdes de reais. A estrela do SBT, Gugu Liberato, faturava cerca de 15 milhdes,
enquanto JO6 Soares recebia um salario de 100 mil.

Muitos profissionais, embora com salarios nao tdo bons, optavam por ficar
na Globo, pois estavam na vitrine, ndo valendo a pena trocar a fama por salario.
Embora bem pagos para o padrao brasileiro, havia uma distancia enorme com
uma Oprah Winfrey, por exemplo, que em dois anos acumulou 171 milhdes de
dolares, ou um David Letterman, com rendimento anual na casa dos 14 milhdes
de dolares (FONSECA, 1997b).

Os altos salarios tém em vista a audiéncia e a credibilidade. Boris Casoy ou
J6 Soares, por exemplo, ndo dao grande audiéncia, mas qualificam o publico e
dao retorno publicitario a emissora. Quem comecgava a dar audiéncia e retorno —
pela polémica — a Record era Carlos Massa, o Ratinho. Oriundo da CNT, onde
apresentava um programa policial, Ratinho foi a grande novidade no panorama
televisivo e, junto com Ana Maria Braga, ajudava a Record a recuperar o seu
espaco. Para Daniel Barbara, especialista em Midia eletronica e entdo diretor da
Agéncia DPZ, a Televisdo brasileira vivia um bom momento, tendo melhor
qualidade que a americana e a européia, de modo geral. Sobre a supremacia da
Globo, dizia:

Todo departamento de midia faz um enorme estudo para chegar
na melhor programacgé&o para veicular o anuncio do ponto de vista
técnico. Dai decide anunciar em cinco emissoras. O cliente
aprova, passam duas semanas e o presidente da empresa
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anunciante me liga. Diz que a sua mulher ndo tem visto os
comerciais de sua empresa [...] As pessoas querem ver a
propaganda delas no Jornal Nacional, na novela das oito
(FONSECA, 1997c, p.5).

Sobre a Propaganda, houve também uma discussdo a respeito da
possibilidade da veiculagdo de comerciais na TV Cultura a partir de uma proposta
do deputado estadual Clovis Volpi. Ele argumentava que uma emissora de
qualidade como aquela nao poderia estar atrelada as possibilidades financeiras do
Estado, o que limitaria a capacidade criativa e tiraria do contribuinte-telespectador
a oportunidade de optar por uma programacao diferenciada. Ja para Stalimir
Vieira, professor da ESPM, a TV Cultura deveria ter o ritmo da reflexdo, ndo do
mercado, pois a educagao é um processo paulatino, enquanto que a Publicidade é
imediatista. “Sejam feitas concessdes ao consumismo, mas respeitem-se reservas
intelectuais como a TV Cultura” (VIEIRA, 1997, p.20).

A opinido de Guareschi e Biz (2005b, p.160) sobre a importancia da
Publicidade e sua oposicdo ao pensamento critico, como se propde a TV Cultura,
nos auxilia nessa reflexao:

Os programas que trazem sérias denuncias e estimulam
controvérsias e espirito critico serdo cada vez mais ignorados,
pois poderao interferir no humor consumista da populagdo. Os
programas devem divertir, distrair e as vezes denunciar ou trazer
temas provocantes e escabrosos, mas nunca em tal medida que
possam prejudicar os que, direta ou indiretamente, financiam
esses programas.

A Televisdo, em 1998, viu surgir a proliferacdo de programas de auditorio
em que participantes falam de suas vidas intimas, brigam, puxam cabelo e
colocam os seus problemas nas maos do publico, como se a Televisao fosse uma
espécie de juri popular. Dois exemplares desse tipo de programa eram Ratinho
Livre, na Record, e Marcia, no SBT. Marcia Goldschimidt fazia uma média de 16
pontos no Ibope, enquanto Ratinho atingia picos de 36 pontos em algumas noites,
superando a Globo (CLAUDIO, 1998). Também na Manchete o estilo era uma
chance de alavancar a audiéncia. Surgiu entdo o Magdalena Manchete Verdade,
apresentado por Magdalena Bonfiglioli, ex-reporter do Aqui Agora, que deixou de

ser apresentado no final de 1997.
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Para combater o sucesso de Ratinho, a Globo langou a minissérie Dona
Flor e o seriado Mulher, além de colocar na bancada do Jornal Nacional Willian
Bonner e Fatima Bernardes, indicados como jornalistas simpaticos ao publico em
pesquisa realizada pela emissora (FONSECA, 1998a). Embora criticasse o estilo
apelativo de Ratinho, Roberto Irineu havia tentado contrata-lo. A Globo comegava
a cair na tentagdo sensacionalista. Houve uma edicdo do Fantastico que exibiu
uma reportagem de 42 minutos sobre o Maniaco do Parque.

Ratinho ficou pouco tempo na Record, mudando-se para o SBT por um
salario de um milhdo de reais. Em seu lugar assumiu Gilberto Barros, o Ledo, que
num dos primeiros programas mostrou uma crianga de “trés cabegas” — na
verdade dois tumores (FONSECA, 1998b). Ledo também tirou alguns pontos da
Globo, embora fosse contratado da Radio Globo. No Domingo Legal, a novidade
era a dupla bizarra Rodolfo e ET, que, em pouco tempo, detinha uma legido de fas
entre as criangas.

O estilo popularesco, atribuido aos programas em fungdo da audiéncia
majoritaria ente as classes C, D, E, ndo era uma novidade. O préprio SBT durante
a década de 80 foi assim tachado. A diferenga agora era o grau de
profissionalizagcdo, altos salarios e repercussdo. O Sensacionalismo voltou com
mais forga e maiores cifras. Certo de que esse era ainda o melhor caminho, Silvio
Santos contratou Eduardo Lafon, um dos responsaveis pelo renascimento da
Record. Lafon entrou no SBT dizendo que em cinco anos passaria da Globo.
“Temos que partir para o primeiro posto e 0 momento é este. A Globo ja ndo esta
mais sozinha e jamais sera a mesma, com aquela audiéncia de 80 pontos. A crise
que atravessa é muito séria” (FRAGA,1998, p. 140). A maior dificuldade de Lafon,
como diretor artistico, seria lidar com o imediatismo de Silvio Santos, acostumado
a mexer na programacgao sem nenhuma cerimonia.

Se SBT e Record apelaram para a bizarrice, a Globo aumentou o erotismo
em suas novelas e no Vocé Decide, aproveitando a nudez de estrelas como Vera
Fischer, Maité Proenca, Luana Piovani e Malu Mader. Para Muniz Sodré, “nao

existe linha reta no padrdo Globo de qualidade; quando a emissora satura, ela
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comecga a apelar; e o povo nao se ofende em ver a bundinha da Malu Mader”
(PROPATO, 1998, p. 132).

Seguindo a onda, a Manchete — que havia escandalizado os mais
conservadores com Xica da Silva — voltou a reprisar Pantanal, dando assim um
pouco de félego na audiéncia. Mas, de modo geral, a situagédo estava insuportavel
ao ponto de, em outubro de 1998, ter de encerrar a novela Brida, baseada no
romance de Paulo Coelho, no capitulo 52, quando deveria ter 190. O diretor
Walter Avancini ndo teve o que fazer, visto que o salario da equipe estava
atrasado e a audiéncia estava em trés pontos (FONSECA, 1998c). A Telenovela
anterior, Mandacaru, conseguiu uma média de 10 pontos, usando sexo e nudez
como chamariz, diferentemente de Xica da Silva que, além de cenas picantes,
tinha um 6timo enredo. Com uma divida trabalhista com fornecedores perto dos
900 milhdes de reais, tendo o elenco e técnicos de Brida fazendo protesto nas
ruas do Rio de Janeiro, restava pouco a emissora.

Enquanto a Manchete agonizava, SBT, Globo e Record disputavam entre
si, a Bandeirantes — que passou a usar o0 nome Band — procurava prestigiar gente
da casa, como Paulo Henrique Amorim, Silvia Popovic e Luciano Huck. Nilton
Travesso, superintendente artistico, tinha por estratégia continuar apostando no
publico feminino e aposentou boa parte da programacéao esportiva, até porque as
transmissdes estavam inflacionadas, especialmente o futebol. O direito de
transmissao exclusiva ou compartilhada por duas redes gerou um aumento nos
precos. Luciano Huck conquistava boa audiéncia para a Band através de seu
Programa H, onde as estrelas eram mulheres seminuas que mexiam com a
sensibilidade masculina. Depois do rapido sucesso conquistado no H, Suzana
Alves, a Tiazinha, ganhou um programa proprio: As Aventuras da Tiazinha.
Transformada em heroina vestida de lingerie e com chicotinho, sua nova missao
era salvar as criangas e adultos em perigo. Pensando na substituicdo da
personagem, Luciano Huck langou a Feiticeira, vivida por Joana Prado.

Depois de chegar ao terceiro lugar em audiéncia em S&o Paulo, a TV
Cultura vivia uma profunda crise, tendo mais de 600 funcionarios demitidos e

audiéncia insignificante, além de acumular uma divida de 23 milhdes de reais.
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Para agravar a fragil situagcdo, o Conselho da Fundagdo Padre Anchieta n&o
renovou a vaga de Roberto Muylaert no mesmo conselho, dando margem a
suspeita de intencdo de reduzir sua influéncia na emissora. Na ocasido, seu
sucessor, Jorge Cunha Lima, ndo quis se pronunciar a respeito. O eficiente
trabalho de Muylaert pode ser exemplificado num comentario de Silvio Santos
apos a saida dele do comando da Cultura: “Ainda bem que vocé saiu de 18"
(FONSECA, 1998d, p.106).

Num momento de busca de audiéncia ndo sdo apenas as novidades que
contam. Em muitos casos, reeditar formulas de sucesso também funciona. E
assim com o Humor. Em 1999, a Record langou a Escolinha do Barulho, produzida
pela GPM (Gugu Promogdes e Merchandising) e pela Cooperativa Artistas Unidos,
criada por ex-participantes da Escolinha do Professor Raimundo, que estavam
desempregados. Um dos personagens de maior sucesso da nova Escolinha era
Zé Bonitinho, que passou a ser conhecido por uma nova geragao. Homero Salles,
diretor do programa, justificava a aposta no velho humor dizendo que “as
situagdes no humor brasileiro se repetem, 0 nosso segredo é contar a mesma
piada numa linguagem popular” (PROPATO, 1999, p.95). O Humoristico era
vendido pronto para a Record pela GPM por R$ 400 mil reais o capitulo (PIADA...,
1999).

O SBT, por sua vez, investiu na dupla Moacir Franco e Goreti Milagres em
O Coitado, enquanto a Globo criava um mosaico ente o arcaico e o0 moderno em
Zorra Total. Também usando o fildo da audiéncia certa, o apresentador Sérgio
Mallandro, em seu programa na CNT/Gazeta, chegou a ficar em primeiro lugar
exibindo “pegadinhas” que levam os participantes ao desespero. Esse tipo de
quadro também fazia sucesso no Topa Tudo Por Dinheiro (onde comegou no
Brasil), no Domingo Legal e no Domingédo do Faustdo. Sua origem € americana,
no radio, tendo se difundido na Tevé através do programa Candid Cédmera desde
os anos 50.

Preocupada com o crescimento da concorréncia, a Globo contratou Jo

Soares e Ana Maria Braga, ou seja, tirou dois elementos importantissimos da
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estabilidade do SBT e Record. Chico Anysio, que teve o seu Humoristico O Belo e

as Feras cancelado, atribuia a instabilidade da emissora a “ansiedade do |Ibope”:

A televisdo mudou. Houve um tempo em que fora da Globo,
somente o SBT dava dois digitos de audiéncia com o Programa
Silvio Santos. Hoje deve conseguir isso em mais de dez atragdes.
A Record deve ter uns sete com essa marca”’. Na época, o SBT
veiculou um anuncio publicitario que dizia: “Sabe por que a Globo
parou de dizer ‘vem ai mais um campeao de audiéncia’ antes de
cada programa? Porque ndo é mais verdade (CORTES, 1999,
p.47).

Sobre a idéia de hegemonia absoluta da Globo, Boni explicava:

O controle remoto facilita o zapping, mas, na realidade, o que
impulsiona o uso pelo telespectador é a oferta de novas atragdes
e nao necessariamente o aumento de canais [...] no futuro, em
qualquer parte do mundo, sera impossivel para uma emissora
manter uma hegemonia absoluta de audiéncia. A Globo sabe
disso e inteligentemente vem se preparando para ocupar o
espaco no cabo, no satélite, em todas as tecnologias possiveis
(STYCER, 1998, p.6).

O novo panorama da Televisdo, de certo modo, mostrava o retorno da
figura do apresentador ou Ancora. E essa funcdo que Ana Maria Braga, Ratinho,
Ledo, JO6 Soares, Serginho Groisman, entre outros, desempenham. Segundo
pesquisa encomendada por Silvio Santos ao Instituto Retrato Consultoria e
Marketing para avaliar o programa do Ratinho (FONSECA, 1999), o que o publico
gostava no apresentador era da sua autenticidade, de ser uma figura de facil
identificacdo do publico. O apresentador é alguém que compartilha com o publico
a emocao, é um interlocutor ativo. E o caso de Raul Gil que, com seu programa na
Record, depois de deixar a Manchete, e apoiado pelo concurso dos calouros,
alcancava a lideranca na audiéncia nas tardes de sabado.

‘Uma novela que dure seis meses custa 25 milhdes de reais e rende 40
milhdes, em meédia. Um programa como o de Ratinho, no mesmo periodo,
consome 6 milhdes e rende 30 milhées” (VALLADARES, 1999b, p. 113). Além de
ser um produto barato, o programa de auditério pode ser alterado, enquanto que

numa Telenovela isso € mais dificil e arriscado. A recuperagcdo desse estilo,
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segundo Valladares (1999b), se deu em fungdo do aumento da audiéncia nas
classes C, D e E, e a pulverizagdo da publicidade através do merchandising. O
jornalista também relaciona esse modelo ao surgimento do aparelho que permite a
medicao instantanea da audiéncia. Nos programas de variedades, o apresentador
pode prolongar ou abreviar uma atracdo em funcéo do ibope.

Associado a esses programas esta a queda da qualidade da Televisdo. Em
1999, o entéo secretario dos Direitos Humanos, José Gregori, propds a criagao de
um codigo de ética fixado pelas proprias emissoras, idéia que nao foi levada a
sério. O pensamento das emissoras deve ter sido semelhante ao de Valladares,
da Revista Veja, que escreveu: “Se existe algum responsavel pela educacéo da
populacdo, este deveria ser o governo, € nao os donos das emissoras”
(VALLADARES, 1999b, p. 119). O jornalista parece ignorar a legislagdo em torno
das concessoes.

O ano de 1999 marca o fim da trajetoria da Rede Manchete. Desde 1995,
com a crise deflagrada na relagdo com o Banco do Brasil, a emissora vinha
perdendo afiliadas, profissionais e tinha os seus bens embargados. As afiliadas
gradualmente foram passando para a Record e CNT. Em 1996, Xica da Silva deu
um pouco de félego a emissora que ainda produziu as novelas Mandacaru e Brida,
esta ultima cancelada antes do fim. Em 1998, ainda conseguiu cobrir a Copa do
Mundo da Franga. O cancelamento de Brida explicitou a instabilidade da
Manchete, que demitiu mais de 600 funcionarios, extinguiu diversos programas e
viu sucessivas greves de funcionarios serem deflagradas. As dividas com a
Embratel passaram a ser descontadas através dos cortes diarios do sinal da
emissora no satélite, entre as 23 horas e 6 horas da manha (MICROFONE, 2006).
A divida total da emissora estava em R$ 500 milhdes de reais (VALLADARES,
1999c).

Tentando uma ultima cartada, o Grupo Bloch arrendou a programagao para
a Igreja Renascer em Cristo, que arcaria com as finangas da emissora por 15
anos. Mas a Igreja ndo honrou sequer a primeira parcela do contrato, e a
Manchete retornou aos Bloch. Em 8 de maio de 1999, concretizou-se a venda da
Rede Manchete para o Grupo TeleTV, organizacédo presidida pelo empresario
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Amilcare Dallevo Junior. Era o fim da Rede Manchete de Televisdo e o inicio da
Rede TV! (MICROFONE, 2006).

A relacdo com Amilcare havia comegado um ano antes, quando a TV
Omega, sua produtora independente, realizou o programa Domingo Total, aos
domingos, comandado por Otavio Mesquita, Virginia Novick e Sérgio Mallandro.
Embora com boa audiéncia, o programa saiu do ar quando os apresentadores
deixaram a casa em fungdo da crise. A venda definitiva da emissora para
Amilcare Dallevo Junior aconteceu 16 de maio de 1999. O empresario se
comprometeu em saldar a divida com o Governo e com os empregados. Assumiu
os ativos da Rede, mas nao ficou com equipamentos e imdveis, repassados aos
credores. A transagdo também nao incluiu a Bloch Som & Imagem, empresa
criada em 1996, a qual pertencia a novela Xica da Silva e outros produtos. A
empresa foi um artificio para proteger parte da produgéo, caso houvesse o pedido
de faléncia da Manchete. O maior problema a ser enfrentado pela Rede TV!,
contudo, seria o passivo trabalhista da Manchete, ou seja, a nova emissora ja
iniciou a sua histéria com uma grande divida.

Por alguns meses, houve um periodo de transicdo, em que a emissora
modificou o nome de alguns programas, retirou do ar as vinhetas antigas e
investiu nas transmissdes dos jogos de ténis, especialmente Roland Garros. No
ano seguinte, a Bloch Editores pediu autofaléncia, fechando o ciclo. O prédio da
rua Russel foi lacrado e o acervo da Manchete mantido no local sem climatizacéo,
deteriorando as fitas, apagando a histéria. Também foram interditados os prédios
na Praia do Flamengo, sede paulista, a grafica, o complexo televisivo de Agua
Grande (propriedade da Bloch Som & Imagem) e escritorios espalhados pelo
Brasil. Em 2001, ex-funcionarios das empresas pediram a justica o direito de voltar
a publicar as revistas da Bloch Editores, o que foi autorizado. Porém, logo em
seguida, os titulos foram comprados pela Editora Escala (MONTANO, 2006).

Em 2005, a Bloch Som e Imagem vendou as novelas Xica da Silva para o
SBT e Mandacaru para a Band. As demais produ¢des da Manchete ficaram sob a

guarda da Justica como parte da massa falida. Noticias sobre o estado de
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conservagao das fitas sdo desencontradas, 0 que coloca em risco a memoria da

Televisao.

1.1 Rede TV!

Rede TV! é o nome fantasia da TV Omega Ltda, com sede em Barueri-SP.
A Omega, fundada em 12 de abril de 1999, é a mesma Omega Producdes,
empresa fundada em 28 de agosto de 1997. A estréia oficial da Rede TV! ocorreu
em 15 de novembro de 1999. Nos primeiros meses de 1999, a emissora exibia
uma programagao de transicdo, com produgdes como Bestmix, Home Shopping
Show. Eram programas basicamente de Telemarketing e, no periodo da manh3,
evangélicos. Até maio, apenas dois programas eram produzidos: Manchete Clip e
Jornal da Manchete. No periodo também foi reprisada Pantanal (ASSESSORIA,
2005).

No inicio das operagbes, a superintendéncia artistica ficou ao encargo de
Rogério Gallo. Na época, destacaram-se os programas A Casa € sua, com Valéria
Monteiro; Interligado, com Fernanda Lima; Superpop, com Adriane Galisteu; Te vi
na TV, com Jodo Kleber; TV Fama, com Mariana Kupfer, Jeanni € um génio e A
Feiticeira (HISTORIA...,2006).

A Rede TV! iniciou as suas operagdes com cinco emissoras. Em 2001, ja
eram 24, atingindo cerca de 3500 municipios. Pouco antes de entrar no ar
oficialmente, com programacao propria, a emissora colocou como chamada a
seguinte frase, de 10 em 10 minutos: “Faltam X Horas para o inicio de uma nova
era na Televis&o brasileira”.

Os programas ja citados registravam as maiores audiéncias. O Superpop,
em 2000, no comando de Adriane Galisteu, chegou a atingir picos de 15 pontos
de audiéncia, mas Adriane se transferiu para a Record, assumindo em seu lugar a
modelo Luciana Gimenez. No mesmo ano, a Rede TV! transmitiu campeonatos de
futebol e contratou Marilia Gabriela, que dois anos mais tarde retornou ao SBT.

Outros destaques da emissora a abandonaram no mesmo ano, como Soénia
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Abrado — que foi para o SBT — Otavio Mesquita, que seguiu para a Band. Joao
Kleber e Luciana Gimenez permaneceram (ASSESSORIA, 2005).

No quesito tecnologia, a Rede TV! conta com modernas centrais de
producao, providas de equipamentos com tecnologia digital, helicoptero exclusivo,
mochi-link, motos link, TV modbile estudio (caminhdo), cenario virtual, etc. A
programacao esta digitalizada, inclusive os programas exibidos nos primeiros anos
de vida da emissora. A digitalizacdo total permite exibir qualquer imagem de
arquivo em tempo real, recurso que outras emissoras mais antigas nao dispdéem.
Em seis anos, a rede expandiu-se consideravelmente, cobrindo 84% do territério
nacional, contando 42 emissoras afiliadas e atingindo majoritariamente as classes
A, B e C (REDETYV, 2005). Seu slogan é: “Rede TV! A rede de TV que mais cresce
no Brasil’. Suas emissoras proprias estdo em S&o Paulo, Distrito Federal, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte e Fortaleza. Sdo cerca de 1000 funcionarios
(ASSESSORIA, 2005).

A Rede TV! se classifica como empresa de grande porte atuando no ramo
de Telecomunicacbes, tendo como atividades basicas a Comunicagdo e o
entretenimento. Sua principal matéria prima € a tecnologia. Seu objetivo é: “Levar
ao telespectador os principais acontecimentos do Brasil e do Mundo, com
qualidade, e conquistar um grande grupo, de todas as idades (ASSESSORIA,

2005). Explicita sua missao como:

Levar ao telespectador a melhor opcdo em comunicacio
publicitaria no meio da TV, com qualidade em imagem, tecnologia,
dinamismo e emogao em tempo real, construindo uma relagdo
aberta com o mercado e suprindo as necessidades dos
telespectadores com: cultura, lazer e os principais acontecimentos
do Brasil e do Mundo, para tornar-se uma das maiores redes de
TV do pais.

Em maio de 2005, pela primeira vez em sua historia, a Rede TV! registrou
uma média de 2,1 pontos no Ibope na grande S&o Paulo, superando a Band (2
pontos), obtendo o quarto lugar em audiéncia. Atribui-se essa média a audiéncia
do Panico, do Programa do Jacaré e das transmissdes da Série B do Campeonato

Brasileiro. Na média nacional, a Band permanece no 4 ° lugar (CASTRO, 2005a).
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A Rede TV! divide a sua programacéo em trés categorias (REDETV, 2006):
Entretenimento, Jornalismo e Esportes. No ramo do Entretenimento, os
programas, de modo geral, sdo voltados para o publico feminino e jovem, tendo no
Humor, nos bastidores da vida das celebridades e no comportamento seus pilares.

Os programas sao os seguintes:

e A Tarde é sua: de segunda a sexta, das 14h as 17h. Apresentado por
Soénia Abrdo, mostra os bastidores da Televisdo, entrevistas e matérias
sobre comportamento. O programa substitui o A casa é sua, inicialmente
apresentado por Clodovil.

e Programa Amaury Jr: de terca a sexta, 00h15min. Amaury Jr. Leva ao ar
seu tradicional estilo que ha 20 anos circula na Tevé. Ele percorre a noite
paulistana fazendo colunismo social eletrénico.

e Bom Dia Mulher — de segunda a sexta, as 8h30min. Informacdo e
prestacdo de servigo caracterizam o programa apresentado por Olga

” 113

Bongiovanni. Apresenta quadros como: “Baba de casais”, “Blitz do reparo”,

“Como se escreve?”, “Desafio dos artistas”, “Dia de madame”, “Na ponta do
lapis”, “Olga visita”, “Saindo do armario”, “Vocé na moda” e “X6 bactéria”.

e Encontro Marcado — de segunda a sexta, as 13h45min. Apresentado por
Luis Antonio Gasparetto, que atua como terapeuta de grupo, o programa
fala sobre relagbes humanas e resolucao de conflitos.

e Late Show: apresentado por Luisa Mell, o programa fala sobre animais,
sua relacdo com o ambiente e seres humanos, defendendo os direitos dos
bichos.

e Show Business: domingo 23h. Jodo Dodria Jr. faz entrevistas no éambito
empresarial e econdmico.

e Superpop: de segunda a sexta, as 22h: apresentado por Luciana Gimenez,
tem nas “polémicas” e variedades seu conteudo basico.

e TV Fama: segunda a sabado, as 18h45min. Apresentado por Nelson
Rubens e Adriana Lessa, o programa fala sobre o meio artistico, bastidores,
fofocas e vida das celebridades. “Uma equipe de repodrteres vai as ruas
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para captar flagrantes e perseguir artistas em diversos lugares e situagdes”
(REDETV, 2006).

¢ A Feiticeira: série americana da década de 60 que narra as aventuras da
bruxa Sam e seu marido mortal.

e Desperate Housewives: domingo, as 22h. Série americana de sucesso
que narra, com certa dose de Humor, histérias de um grupo de mulheres
contemporaneas em seus dramas do cotidiano.

e O mundo perdido: segunda a sexta, as 13h. Série que conta as faganhas
de um grupo de aventureiros no mundo preé-histoérico.

e Ritmo Brasil: sabado, as 14h30min. Apresentado por Faa Morena,
proporciona o encontro entre musicos de diversos estilos. No palco, os
artistas tocam e cantam ao vivo.

e The Contender: segunda a sabado, as 20h30min. Reality Show americano
que reune boxeadores profissionais. O prémio final € uma luta em Las
Vegas com caché de um milhdo de dolares.

e TV Clubinho: segunda a sexta, 7h30min. Exibe desenhos americanos
como Dora, a aventureira e Backyardgans.

e TV Kids: segunda a sexta, 18h. Exibe a série japonesa Super Campedes,
sobre as aventuras de uma equipe de futebol.

e Zorro: classica série americana sobre o defensor do povo contra o dominio

espanhol.

Nos primeiros anos da Rede TV!, dois programas apresentados por Jo&o
Kleber marcaram a programacéo: Eu Vi na TV e Tarde Quente. O primeiro, tinha
como atracdo principal o quadro “Teste de Fidelidade”, denunciado como uma
farsa; o segundo, tinha nas “pegadinhas” seu trunfo. Tarde Quente foi suspenso
pela Justica por veicular imagens e situagdes que violavam direitos fundamentais
da pessoa humana, especialmente por expor ao ridiculo mulheres e
homossexuais. Sentindo-se censurado, Jodo Kleber deixou a emissora
defendendo que quem ndo gosta de seus programas deve mudar de canal. “E

para isso que existe o controle remoto. Nada € pior do que cercear a liberdade das
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pessoas, de quem faz e de quem assiste a um programa de televisdo. O publico
adora os meus programas, assiste e ponto” (COUTO, 2005). Jodo Kleber deixou o
Brasil e atualmente apresenta programas na Televisdo portuguesa, onde um
quadro semelhante ao “Teste de Fidelidade” lidera a audiéncia.

Sergio Suiama e Adriana da Silva Fernandes, procuradores dos Direitos do
Cidadao do Ministério Publico Federal, em conjunto com seis ONGs de defesa dos
direitos humanos e de homossexuais, moveram uma agao civil publica contra a
RedeTV! e Joao Kleber, pedindo a cassagao das concessdes e uma indenizagao

no valor de R$ 20 milhdes por dano moral coletivo a sociedade.

‘Nao podemos deixar que um espaco publico, concedido a uma
emissora de TV, seja usado para a exploracao e legitimagéo de
preconceitos contra qualquer cidadao, justifica Suiama’. O
procurador acompanhou diversos programas de Jodo Kleber e
selecionou algumas ‘pegadinhas’, cujos titulos na tela seriam
exemplos de homofobia: ‘Bicha atrevida faz pedestre se passar
por gay e apanha’, ‘Bichas fazem festa no banheiro, irritam as
pessoas e apanham’. O procurador ressalta que, na maioria dos
quadros, o homossexual é apresentado de forma estereotipada e
vulgar, que assedia os homens nas ruas, provocando reagdes de
repulsa e violéncia (COUTO, 2005).

A Justica ordenou que a Rede TV! exibisse por 60 dias, no lugar de Tarde
Quente, videos educativos sobre os direitos humanos. A emissora descumpriu a
ordem judicial e foi tirada do ar por 24h no dia 15 de novembro de 2005. Num
acordo com o Ministério Publico, a Rede TV! se comprometeu em exibir os videos
educativos por 30 dias e pagar indenizagdo de R$ 400 mil (GALHARDO, 2005).
Os videos foram produzidos a partir de idéias das entidades ligadas aos direitos
humanos e os custos de produgéo foram pagos pela emissora.

No Jornalismo, a Rede TV! busca nivel internacional (REDETV, 2006), com
“total isengdo, credibilidade e inovagdo”. Amparados em alta tecnologia,
especialmente recursos digitais, os programas jornalisticos tém na agilidade sua
marca, mas como nao prioriza o Jornalismo, sua produgéo é pobre, restringindo-

se aos Telejornais.
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e TV Esporte Noticias: segunda a sexta, as 11h45min e sabado as 14h:
noticias do esporte, dicas de cultura, meteorologia e saude.
Apresentagado de Augusto Xavier e Claudia Barthel.

¢ Noticias de Minas: segunda a sexta, as 19h35min — Telejornal gerado
em Minas Gerais.

e RedeTVNews: segunda a sabado, as 21h10min. Marcelo Resende
apresenta noticias nacionais e internacionais transmitidas com
“responsabilidade e isengao”.

e Leitura Dindmica: segunda a sexta, 23h40min e domingo 22h45min.
Apresentado por Renata Maranh&o, o Telejornal resume as noticias do
dia e oferece noticias sobre games, musica, cinema, internet e cultura.
Caracteriza-se pelo dinamismo da tecnologia digital e agilidade da

informacéo.

No Esporte, a Rede TV! diferencia-se de outras emissoras pela transmissao de

campeonatos que normalmente ndo possuem grande destaque na Televisao .

RedeTV Esporte: segunda a sexta, as 20h. Apresentado por Fernando
Vannucci e Cristina Lyra, mostra as noticias do mundo dos esportes.

Bola na Rede: domingo, as 19h. Programa apresentado por Fernando
Vannucci; apresenta as principais noticias sobre os jogos de futebol do final
de semana.

Brasileirdao Sério B: jogos do Campeonato Brasileiro da Segunda Divisao.
Liga de Futsal: jogos do Campeonato Brasileiro de Futebol de Saldo.
ShowBol: modalidade esportiva que une a técnica do futebol e a agilidade

do héquei.

Na grade de programacéao, existem outros programas com menos destaque

produzidos pela emissora e producgdes independentes, especialmente de igrejas

evangélicas: RedeTV Shop, Igreja Mundial do Poder de Deus, Desfrutando a vida

diaria, Parceria Publicidade, Igreja da Graga, Insénia, TV Educativa, Igreja

Pentecostal, Diante do Trono, Proclamai, Vitéria em Cristo, Igreja do Evangelho

Bom Retiro, Unibanco, TV UOL, Banco Fininvest, TV CUT, Léo Amigo Marceneiro,
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Justica para todos, Pé na Estrada, Igreja do Evangelho Quadrangular, Ultrafarma,

Conexéo Gospel, Formula Masserati.

1.2 Programa Panico na TV

O Pénico na TV vai ao ar pela Rede TV! aos domingos, das 20h as 22h,
com reprise as sextas-feiras, das 23h a meia-noite. Originalmente, o horario era
das 18h as 20h, mas foi alterado em funcdo de uma determinacédo do Ministério da
Justica, que reclassificou o Programa como inadequado para menores de 12 anos
por apresentar: “cenas de simulagdes de agresséo fisica, assassinato, acidente
doméstico, atropelamento e exposigao de cadaver, além de exposi¢cdo de pessoas
em situagdo constrangedora ou degradante, uso de linguagem depreciativa e
erotismo" (MINISTERIO, 2006).

No ar desde setembro de 2003, foi no inicio de 2005 que Pénico ganhou o
reconhecimento nacional, virando noticia de destaque em revistas, jornais e sites.
A audiéncia elevada, para os padrées da Rede TV!, colocou o Panico na disputa
pelo publico dos domingos, concorrendo com os ja tradicionais Domingdo do
Faustdo, da Globo, e Domingo Legal, do SBT. Programa lider de audiéncia da
Rede TV!, com uma média de 8 pontos no Ibope, com picos de até 16 (CASTRO,
2005b), Panico recebeu o troféu Revelagado, da Associagdo Paulista dos Criticos
de Arte, de 2003.

Embora recente na Televisdo, o Programa tem 12 anos, indo ao ar pela
Radio Jovem Pan FM, de Sao Paulo, em rede nacional, de segunda a sexta-feira,
das 12h as 14h, liderando a audiéncia no horario. Sua origem no Radio foi
influenciada pelo programa Djalma Jorge Show, também na Jovem Pan. Ambas
criagbes tém como mentores Emilio Surita e Antonio Augusto Amaral de Carvalho
Filho, conhecido como Tutinha: “A idéia que tive para o Panico era parar de puxar
o saco do ouvinte, fazer perguntas para as pessoas que ninguém faria” (SO, 2005,
p.29).

Surita é radialista e Ancora do Pénico na TV. Carvalho, por sua vez, é o

proprietario e principal executivo da Radio Jovem Pan FM. Seu pai, Antonio
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Augusto Amaral de Carvalho, o Tuta, comanda a Jovem Pan AM. Seu avé, Paulo
Machado de Carvalho, fundou a TV Record. Segundo ele, o trabalho com Surita
tem quase 20 anos. Considera-o como “quase doninho da radio” (SO, 2005, p. 29)
e maior responsavel pelo sucesso do Programa; € o “cabega” do Pénico.

Fundada em 3 de maio de 1944, a Radio Panamericana S.A, faixa dos 620
quilohertz, tinha uma programagao baseada em programas de auditério e esporte.
Pouco depois do langamento, a emissora foi comprada por Paulo Machado de
Carvalho. Com o advento da Televisédo e as transformacgdes sofridas pelo Radio, a
Panamericana comegou a década de 60 ocupando as ultimas posi¢cdes na
audiéncia (PORCHAT, 1993), mas, com a entrada de Anténio Augusto Amaral de
Carvalho, buscou a renovacgéo, transformando-se em Jovem Pan. Era a época da
Jovem Guarda. “A musica e o esporte mantiveram papéis de destaque, mas
acrescentou-se um novo elemento ao jornalismo veiculado: os servigos de
utilidade publica. Em apenas 60 dias, a emissora conquistou espantosa
popularidade” (PORCHAT, 1993, p. 18).

A grande transformagéo da Panamericana comegou em 1966, sob
a direcado de Tuta. J&4 com o nome de Jovem Pan, a radio iniciou
varios programas com idolos da musica popular brasileira que, na
época, faziam grande sucesso na TV Record. Os programas
jornalisticos foram criados em 1970, 71 e 72, periodo em que
surgiram a "Equipe Sete e Trinta", o "Jornal de Integragao
Nacional" e, finalmente, o "Jornal da Manha", que até hoje é uma
referéncia no jornalismo de radio em todo o pais.
(INSTITUCIONAL, 2005).

Em 1973, Tuta assume o controle acionario total da Radio, que passou a se
destacar pela transmissdo de noticias ao vivo, o que caracteriza a emissora até
hoje: a prestagao de servigo de utilidade publica. Em 1976 foi inaugurada a Jovem
Pan 2 FM e, em 1993, com o projeto Jovem Pan SAT, transmitindo com sinal de
audio digital via satélite para todo o Brasil, a Pan atingiu a marca de 15 milhdes de
ouvinte no pais. (INSTITUCIONAL, 2005).

Sobre o ouvinte da Jovem Pan, Porchat (1993, p.14) afirma:
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O ouvinte da Jovem Pan é o consumidor esclarecido. Participante
e inconformista. Conhece os direitos do cidadao e briga por eles
[...] Sabe que Sao Paulo, a medida que cresce, mais problemas
constr6i no chdo da seguranga, transito, moradia e
abastecimento. O cidadao reage, agita-se, reclama e a Jovem
Pan, no ar ou em off, lhe da a palavra [...] O ouvinte da Jovem
Pan exige qualidade de vida, salario digno, educagéo, saude
publica para os filhos, quer escolher seus governantes e
manifesta todos esses anseios na busca da informagao.

Em contrapartida, a emissora diz que o0 seu compromisso com a noticia € o
principio fundamental que norteia o trabalho. Sua filosofia é: “Testemunhar os
fatos, participando e fazendo do ouvinte um agente atuante da prépria histéria. O
jornalismo dindmico e atualizado da Jovem Pan envolve todos os segmentos
sociais, politicos e econémicos 24 horas por dia” (INSTITUCIONAL, 2005).

Num pais em desenvolvimento como o Brasil, o radio tem um
papel fundamental para unir a opinido publica em torno dos
grandes temas nacionais. O radio € o elo entre a sociedade e os
poderes constituidos [...] Dentro deste contexto, a Jovem Pan
sempre cumpriu € cumpre seu papel diante da sociedade [...] ndo
faz e nunca fez concessdes as facilidades, preferindo sempre a
tarefa ardua do esclarecimento e da informagao correta, imediata
e justa a servico do homem, perseverangca que revela os
principios e a filosofia da Jovem Pan, fundamentais para uma
empresa moderna que tem consciéncia de sua fungdo no pais
(INSTITUCIONAL, 2005).

A Jovem Pan 2 FM, criada por Antonio Amaral de Carvalho Filho, o Tutinha,
em 1976, ocupou rapidamente posigao de destaque entre as FMs, investindo em
tecnologia e numa linguagem que atinge “especialmente o publico jovem, que é
seu alvo, com uma programacéo principalmente profissional, explorando o humor
irreverente, além de uma programagado musical em total sintonia com o que de

mais avangado existe no mundo atual” (SOBRE...,2005).

Ciente do Poder que a Jovem Pan representa, constituindo-se, juntamente
com suas 50 emissoras afiliadas FM’s e 70 AM, na maior rede de Radio, atingindo
hoje 25 milhdes de ouvintes, Tutinha declara, sem modéstia, que: “Sem a Jovem
Pan, ndo estoura musica no publico jovem AB. Se n&o tocar com a gente, néo

estoura. A nao ser que entre em novela” (S6, 2005, p.32). Homem acostumado a
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escolher o que toca ou ndo na radio, Tutinha considera a musica nacional atual
ruim. “CPM22, Charlie Brow, tudo cheio de palavrao, é horrivel!” (SO, 2005, p. 32).

Sobre a importancia social e cultural do Radio, ele declara:

Eu me cobro todos os dias. Quero fazer coisas para ajudar os
outros. Se alguém tiver alguma idéia e precisar da radio para
fazer um projeto bacana, temos aqui [..] A Jovem Pan tem
obrigacdo de fazer mais pela comunidade. Eu quero ser menos
dinheirista! Parece demagogia, mas é verdade. Vejo o sucesso da
radio e do Panico, tudo o que a gente faz, ai falo: Caceta, que é
que eu to fazendo pro outros? Grande merda tudo dar certo e eu
nao fazer nada pros outros. O Brasil € um pais pobre, com essa
divisdo de renda sacana, governos corruptos. E um pais ruim,
com pessoas muito boas (SO, 2005, p.33).

O Programa Panico é assim classificado pela emissora: “Como explicar o
sucesso de um programa de radio que maltrata todos os seus ouvintes [...] ndo
tem producéo, ndo da informagcdo nenhuma e nao estd nem ai com nada? Mas
existe um programa assim?... Na Jovem Pan, sim! (PROGRAMACAO, 2005). Aos
sabados, das 16h as 18h, vai ao ar o Piores Momentos do Pénico: “Os malucos do
Panico invadem também o seu final de semana. Todos os sabados vocé pode
curtir os piores momentos do Panico que rolaram durante a semana e as melhores
musicas da programacgao’ (PROGRAMACAO, 2005).

O sucesso do Panico na Jovem Pan aponta para um novo momento vivido

pelo Radio Brasileiro, como afirma Martins (2005, p. 106-107):

O radio esta presente na casa de 9 em cada 10 brasileiros. De
acordo com o Ibope, mais pessoas sintonizam radio do que
assistem a televisdo diariamente na Grande S&o Paulo. Numa
pesquisa recente entre os jovens de todo o Brasil, 89% apontaram
0 meio como sua segunda fonte de entretenimento, logo atras da
TV [...] Nos finais de semana, os jovens preferem ouvir radio a ver
TV.

Comercialmente, o faturamento publicitario estd estagnado em 4% dos
recursos. Uma estratégia para driblar os problemas financeiros é a formacao de
grandes redes, sendo a Gaucha Sat e a Jovem Pan Sat as maiores. Outra
tendéncia € a segmentacao, desde estilos musicais ao Radiojornalismo em tempo
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integral, como a CBN. Segundo Martins (2005, p.109), o perfil do ouvinte é: “38%
classes A e B. 37%, classe C. 25% classes D e E. O radio esta em 88% das
residéncias e a TV em 90%; 74% da populagéo ouve radio todos os dias e 70%
assiste TV. O radio fatura 800 milhdes de reais e a Tevé 9 bilhdes”.

A proposta de levar o Programa para a Televiséo teve origem no sucesso
do Radio. Antes de chegar a Rede TV!, Tutinha apresentou o projeto ao SBT,
Gazeta, Band e Rede Vida. Nenhuma dessas emissoras aceitou o projeto orgado
em R$ 70 mil. A Rede TV!, Inicialmente, também nado aceitou a proposta, mas
mudou de idéia quando Tutinha conseguiu um patrocinio. Na primeira semana, a
audiéncia do horario cresceu. Provavelmente os ouvintes da Jovem Pan migraram
para a Televisdo (SO, 2005).

O Programa € uma revolugdo na Tevé? Tutinha acredita que o Panico
quebra os padrdes. Considera os programas do Faustdo e do Gugu, concorrentes
no horario, insuportaveis. Acredita que o Panico é mais verdadeiro e descontraido.
“‘Nao é que o programa tenha roteiro: os caras nao batem bem mesmo! O Vesgo
n&o bate bem, o Ceara nao bate bem, ninguém bate bem” (SO, 2005, p.25). Sobre
a possibilidade do Péanico fazer critica politica, Tutinha explica que nao existe
orientagcdo para isso, mas € algo que surge eventualmente, como a entrega do

prémio Motosserra de Ouro ao governador de Mato Grosso, Blairo Maggi:

E uma parte bacana que vem da cabeca da equipe. O
desmatamento € uma coisa absurda, qualquer pessoa que V€, fica
indignada. Assim como a critica que fizemos ao tunel da Marta
Suplicy, em Sao Paulo. Porra, essas coisas sao motivo de
indignacao da populagao. E a Globo é comprometida, ndo pode
falar. Se a Globo quiser falar mal do PT, ndo sei se pode, porque
tem cotas de patrocinio vendidas para o governo. A Bandeirantes
nao pode falar também...Todo mundo tem negdcios com politicos.
O Panico néo tem! (SO, 2005, p. 29).

Vesgo e Ceara sao os personagens interpretados pelos humoristas Rodrigo
Scarpa e Wellington Muniz, respectivamente. A dupla Repérter Vesgo e Silvio
Santos é temida pelas celebridades brasileiras. Invadindo festas ou fazendo
abordagem nas ruas, a dupla esculacha os entrevistados. Sao protagonistas de

um dos quadros mais destacados do programa — “Sandalias da Humildade”, um
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prémio as avessas que consagra aquelas celebridades que seriam arrogantes ou
asperas para com o Programa. Sobre a dupla, Tutinha afirma que nao tem limites.
O empresario revela que até sua mée ja foi alvo da dupla, mas nao permitiu que

fosse ao ar

Foram no Fashion Week, levantaram a saia de uma mulher e
tomamos um processo. Hoje o programa estd em evidéncia:
qualquer coisa, a turma manda processo pra ganhar dinheiro.
Tem sempre gente no nosso pé: uma associagao de velhinhos, o
pessoal que reclama dos andes (SO, 2005, p.28).

Ao todo, em 2005, eram oito os integrantes do grupo: Emilio Surita,
Wellington Muniz (Ceara), Rodrigo Scarpa (Vesgo), Sabrina Sato, Marcos Chiesa
(Bola), Vinicius Vieira (Gluglu), Carlos Alberto da Silva (Mendigo) e Daniele Souza
(Mulher Samambaia). Em abril de 2006, Sabrina deixou o Programa. Surita, além
de fazer as locugbes em off, € o Ancora e mentor do grupo. Wellington Muniz, 32
anos, é cearense. Aos 16 anos, desistiu do curso de torneiro mecanico para tentar
carreira fazendo shows de humor em restaurantes. Sua meta era o Radio, mas
nao passava nos testes. Diziam que n&o tinha voz nem talento. Tanto insistiu que
conseguiu um emprego na Jovem Pan, tendo como principal imitagdo a de Silvio
Santos (JORDAO, 2005)

Rodrigo Scarpa € mineiro e tem 24 anos. Desde crianga ouvia a Jovem Pan e
desejava trabalhar na radio, a ponto de telefonar quase diariamente para la. Em
Sao Paulo, cursou Radio e TV, conseguindo um estagio na Pan e trabalhando nos
programas de Luciano Huck, Marcos Mion e Jairo Bauer. Sua primeira experiéncia
na Tevé foi no programa Descontrole, na Band, onde era o Corvo. “Tenho
realizado sonhos ndo s6 materiais, como o de ter o meu canto e o meu carro, mas
ter conhecido Silvio Santos e ter ganho o Troféu Imprensa”, declara Scarpa
(JORDAO, 2005, p. 28).

Sobre seu personagem e o Programa, Scarpa comenta (ONDEI, 2005):

Eu queria inserir um outro estilo, ser um ‘anti-Amauri Junior’.
Sempre quis fazer trabalhos meio malucos [...] eu ndo gosto de
seguir os padrdes rigidos que as coisas sdo impostas [...] A TV
hoje tem muito espago e pouco conteudo. Entdo ela tem que
encher linglica. O Panico pensa em inovar, € um programa
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diferente de tudo que ja se viu nos ultimos tempos [...] o Panico
precisa ter liberdade para ter essa repercussdo. A gente precisa
de liberdade para criar. A nossa criatividade depende da
liberdade.

Sabrina Sato tornou-se conhecida no Big Brother. Filha de psicélogos, estudou
em colégio de freiras. Seu sonho era trabalhar na Televisdo, mas, com medo de
ser tachada de caipira, resolveu ser intelectual, ouvindo musica classica e lendo
filosofia, mesmo sem gostar. Iniciou o curso de Jornalismo, mas interrompeu. Nao
foi tachada de intelectual, mas de gostosa, especialmente depois de posar nua.
“Quando me perguntam se me incomodo com as piadas, digo que nao. Afinal, no
Brasil, ndo existe nenhuma gostosa inteligente! E como se uma mulher n&o
pudesse ser as duas coisas” (JORDAO, 2005, p. 28).

Daniele Souza, que se tornou conhecida ao posar nua e vencer o Concurso
Felinas, exerce no Programa uma fungdo de “samambaia”, ou seja, fica parada,
nao faz nada. “Todo programa dominical tem uma gostosa. Nos temos ela, que
fica sem fazer nada, sé mostrando o corpo”, explica Surita (OROSCO, 2005, p.
93). Surita se refere especialmente aos programas de mesa redonda sobre
futebol. A modelo Luize Altenhofen foi uma das primeiras a participar desse tipo de
producgao. Foi no Super Técnico, na Band, ao lado de Milton Neves.

A idéia de incluir uma deusa entre coroas amarfanhados, como
costumam ser os técnicos de futebol, veio da televisao italiana. A
loira é escalada para fazer as perguntas espinhosas, pois
ninguém tem coragem de dar a ela uma resposta torta. Para
Luize, aparecer no Super Técnico € um bom negdcio para a sua
carreira de modelo. Em apenas um més de exposi¢cdo na TV, ela
dobrou seu caché (VALLADARES, 2000, p. 152).

Dentre as caracteristicas do Panico, a irreveréncia e o improviso se
destacam. A irreveréncia se manifesta, por exemplo, no habito de contar o final
dos filmes que vao ao ar pelo SBT no domingo a noite, nas imitagdes - como a de
Silvio Santos, Gugu (Gluglu) e Milton Neves (Mercham Neves) — e no quadro
“‘Sandalia da Humildade”, que ridiculariza as celebridades. Sobre as imitagdes e
Parddias, Valladares (2005, p. 190-191) faz uma ressalva:
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José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni, proibia, na Globo, as
parddias, pois considerava que essas davam destaque para a
concorréncia. Na onda de imitagdes atual, da-se o contrario: as
emissoras com menos audiéncia tentam tirar uma casquinha da
fama de artistas das maiores.

Surita ndo acredita que um programa como o Pénico pudesse existir na Rede
Globo.

Panico estd na contramdo, ¢é alternativo, subversivo.
Sinceramente, eu nao iria para a Globo. La, tem uma cartilha que
proibe zoar com programas de outras emissoras. Se virar oficial,
perde a graca. Acho dificil o Panico funcionar fora da Rede TV!
(CASTRO, 2005b).

“‘No Panico na TV, criticamos esse mundo das pseudocelebridades, dos
artistas arroz-de-festa, que plantam nota no jornal [...] criticamos também a
arrogancia dos artistas com as sandalias da humildade”, explica Rodrigo Scarpa.
(OROSCO, 2005, p. 102).

O que caracteriza uma celebridade é que ela nao depende de nenhum mérito
tradicional para alcancar fama e fortuna. Trata-se de alguém que estava no lugar
certo na hora certa. Segundo Boscov (2000), uma celebridade precisa ser uma
pessoa bonita, simpatica e carismatica. Contudo, o mais dificil € manter a fama.
Para tanto, necessita estar na midia, seja através de noticias sobre o trabalho ou
vida pessoal como um namoro com alguém famoso, uma briga ou frequentando

festas badaladas.

Nessas festas, muitas vezes, segundo Boscov (2000, p. 110), paga-se uma
quantia para o apresentador de algum programa de Colunismo Social eletrénico
cobrir 0 evento e “la pelas tantas, como se fosse a coisa mais natural do mundo”,
ele finge que encontra a celebridade por acaso, algo como “olha quem esta aqui” e

faz um entrevista.

O aparente vinculo entre os cidadaos comuns e as celebridades
permite que os primeiros possam sonhar com a possibilidade de
também virem a ser ungidos pela fama. Se aconteceu com ele,
por que nao comigo? A industria de celebridades produz ilusdes.
Bilhdes delas a cada dia (BOSCOV, 2000, p. 112).

Scarpa também fala sobre aquilo que acredita ser o segredo do Péanico:
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A intengdo ndo é agredir, ndo é humilhar. E brincar, fazer a
pessoa em casa rir. Mas falando a verdade, a gente nao deixa de
falar a verdade na cara do entrevistado. E uma coisa que todo
mundo sempre quis dizer e nunca teve coragem. A gente vai meio
como porta-voz do povao para tirar esse glamour das
celebridades hoje em dia. Vocé ja ndo sabe quem é celebridade e
quem é artista (ONDEI, 2005).

Sobre o Programa, Ripardo (2005) alerta que no inicio era engragado ver o
Pénico fazer perguntas absurdas a celebridades, mas, ao ultrapassar os limites
legais, como no caso em que Vesgo e Silvio perseguiram a atriz Carolina
Dieckmann, em busca de audiéncia, e terminaram presos por invasao de
privacidade, o Programa corre riscos. A atriz mantém um processo contra o
Programa, ndo podendo seu nome ser pronunciado ou sua imagem exibida. “A
postura corajosa, afoita e destemida da turma do Panico provocou essa febre de
popularidade dos humoristas. Mas agora, passando dos limites legais, eles correm
o risco de serem julgados pela audiéncia” (RIPARDO,2005).

Os jovens gostam do "Panico" porque o consideram uma
transgressdo na estética imbecilizante dos programas
humoristicos tradicionais. E um sarro constante, sem censura de
brincar com bizarrices e escatologias. O problema € que as
férmulas de riso e escracho também se desgastam e se esgotam.
O publico amadurece e esta sempre em busca do novo. O
envolvimento do Panico em um caso de policia pode, no primeiro
momento, reacender o interesse repentino em ver o programa,
mas tanta apelagao pode, com o tempo, afugentar o espectador
mais critico (RIPARDO,2005).

Ja o improviso acompanha o Programa desde as primeiras edigdes. A
verba de producdo até pouco tempo era de cinco mil reais; tampouco havia
produtores ou estagiarios envolvidos. O salario do grupo era pago pela Jovem
Pan. Ainda hoje, as reunides de pauta s&o feitas numa churrascaria apds a
exibicdo de domingo. Contudo, o diretor do Programa, Ricardo de Barros, afirma
que existe profissionalismo e que o improviso s6 acontece no momento certo.
Quando, por exemplo, o grupo quebrou o cenario do programa, foi tudo armacéo,

segundo o diretor (OROSCO, 2005). “Numa televisdo marcada pela padronizagao
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de linguagens, o programa agrada justamente por cultivar essa falta de limites e
apostar mais no erro do que no acerto”, explica Araujo (2005).

Um evento narrado ndo € mais o evento original. Escolhe-se um angulo,
elegem-se os personagens principais. E uma fabula. Panico mistura, assim como
Doris para maiores e Casseta e Planeta, eventos jornalisticos, vinculados ao real,
com o escarnio, o deboche. Mesmo ao veicular uma informacgao jornalistica,
mistura com a satira, ja ndo havendo separacédo entre o que € verdade ou néo.
Resta ao telespectador aceitar como verdade ou tirar suas préprias conclusoes.

Por ter a Jovem Pan como origem, o Panico na TV fez migrar para a
Televisdo uma audiéncia qualificada. Cerca de 53% do publico pertence as
classes A e B, a elite econdmica. E um publico formador de opinido, capaz de
influenciar outras pessoas. Se o publico é atraido pelo tom debochado, os
anunciantes devem pensar no poder aquisitivo dos risonhos telespectadores. Ja
patrocinaram o Programa empresas como Volkswagen, GM, Suzuki, Red Bull,
Sadia, Nestlé, Coca-Cola e Pepsi (CASTRO, 2005b).

A audiéncia média é de 8 pontos na Grande S&o Paulo (588 mil
telespectadores). Proporcionalmente, entre os concorrentes do horario das 20h as
22h, o Panico possui a audiéncia mais qualificada. Segundo Amilcare Dallevo Jr,
presidente da Rede TV!, os pedidos para merchandising sao tantos que ndo é
possivel atender a todos. A receita triplicou em 2005 e, para dar conta da
demanda publicitéaria, o Programa precisaria ser ampliado em uma hora.
(CASTRO, 2005b).

Os maiores picos de audiéncia, na faixa dos 16 pontos no Ibope, foram
registrados quando o empresario Silvio Santos deu uma entrevista, autorizando,
por escrito, a dupla Vesgo e Silvio Santos a imita-lo; a outra ocasiao foi quando o
presidente da Rede TV!, Amilcare Dallevo Jr, foi ao programa apoiar a quebra do
cenario.

Na guerra pela audiéncia, Rodrigo Scarpa descarta o vale tudo. “Sou
viciado em Ibope. Sou competitivo. Mas nunca vou explorar deficientes, usar

sushis eroticos... debochamos dessas apelagdes” (OROSCO, 2005, p. 103).
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O crescimento nos indices é resultado de uma férmula simples,
que alimenta o sadismo do telespectador em ver celebridades
perseguidas, ridicularizadas e gozadas pelo repérter Vesgo e
Silvio Santos (OROSCO, 2005, p.90).

Panico, além de fazer rir, possui alguma outra finalidade? Uma pesquisa de
Guareschi e Biz (2005b, p.188) sobre a abordagem politica do Casseta e Planeta

concluiu que os programas Humoristicos:

desempenham um papel ideolégico muito importante, que se
poderia chamar de ‘banalizacdo’ de problemas importantes,
desviando, com isso, a atencdo dos telespectadores para as
questdes cruciais da sociedade. Os programas podem até fazer
as pessoas se irritarem, mas nao existe acgido posterior, o
apontamento de uma solugdo ou incentivo a organizagao social
[...] terminam funcionando como uma catarse social.

Guareschi e Biz (2005b, p189) sugerem algumas perguntas que podemos

fazer para analisar um programa de humor:

[...]JAo assistirmos a um programa de humor queremos apenas rir
e nos divertir ou estamos buscando outra coisa? Que tipos de
personagens os quadros apresentam? Por que as pessoas de
quem se ri sdo, em geral, personagens estereotipadas, diferentes,
menos favorecidas e nunca o executivo bem-sucedido? Sera que
nao estamos rindo de nés mesmos? Os que sdo objeto de riso
pertencem a que classe ou categoria (mulher, negro, pobre,
deficiente, ignorante)? E possivel produzir outro tipo de humor na
televisao brasileira?]...]

1.3 A Televisao no Brasil hoje

Ao refletirmos sobre essa trajetoria que vai do nascimento da Rede
Manchete ao Programa Pénico na TV!, percebemos quao estruturada por
condigdes objetivas € a Televisdo. Se hoje falamos em TV Digital, convergéncia
de midias e interatividade, devemos ter em mente que existiram iniciativas
publicas e privadas que possibilitaram o avango tecnoldgico, especialmente
durante o primeiro mandato de Fernando Henrique Cardoso. Mattos (2002) aponta

que entre 1995 e 1996 o Ministério das Comunicagdes agiu de forma a dotar o
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Brasil da infra-estrutura necessaria para, ao menos tecnologicamente, estar no
mesmo patamar dos paises desenvolvidos. O autor exemplifica essa agéo
governamental com a reprofissionalizagdo dos quadros técnicos da Telebras e
Embratel e privatizagdo de parte do sistema; mudanga na legislagdo de outorga de
concessdes de servigos de telecomunicagdes e radiodifusdo com a adocédo de
critérios concorrenciais; estabelecimento da Politica Nacional de Satélites,
regulamentacao das radios comunitarias; estabelecimentos de principios gerais de
aproveitamento do espectro radioelétrico — o0 que possibilita a transmissdo no
sistema digital.

Em 2000, havia no Brasil, segundo dados da Anatel (MATTOS, 2002,
p.128) 286 geradoras e 8.484 retransmissoras, sendo que Globo, SBT,
Bandeirantes, Record e CNT respondiam por 97% da audiéncia total, ficando o
restante distribuido entre as educativas, MTV, Rede Mulher e Rede Vida. Nesse
periodo, o mercado de Tevé paga também cresceu, passando de 400 mil
assinantes em 1994 para trés milhdes e 600 mil em 2001.

Levantamento do Forum Nacional pela Democratizagdo da
Comunicacao/FNDC informa que, das 332 emissoras de Televisdo existentes em
2005, 263 sao geradoras ou afiliadas das 6 maiores redes brasileiras, de forma
que a Globo detém 114, SBT 58, Record 37, Bandeirantes 34, Rede TV! 14 e CNT
6. Em termos de audiéncia, a Globo, segundo dados do Instituto de Estudos e
Pesquisas em Comunicagdo, mantém 54%, SBT 23%, Record 8%, Band 4% e
Rede TV! 2%.(GUARESCHI E BIZ, 2005b, p. 85).

A partir do ano 2000, aquilo que ja estava disseminado nos Estados Unidos
e parte da Europa chegou ao Brasil: os reality shows. O primeiro foi No Limite,
produzido pela Globo a partir do original Survivor. A partir de No Limite, pessoas
comuns tornaram-se celebridades do dia para a noite. O segredo desse tipo de
programa esta na exposi¢cao da intimidade das pessoas, num certo voyeurismo
sadico e no processo de identificagdo projetiva. Os reality shows, ao colocarem
gente an6nima como protagonista na Televisdao, ndo estdo muito distantes de
programas como O Povo na TV, O homem do sapato branco, Chacrinha e Silvio

Santos.
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O que ha de fascinante nisso tudo é que as pessoas comuns que
estdo na sala gostam de ver a intimidade de pessoas comuns que
estdo na tela. Gostam de ver especialmente a exibicao crua dessa
intimidade. No Limite € um achado de génio que cria todas as
condicbes possiveis para que os participantes do programa sejam
espremidos a ponto de expor seus sentimentos mais basicos e
intimos diante de milhdes de estranhos (MARTHE, 2000, p. 108).

Depois de No Limite, surgiram diversos programas similares como Casa
dos Artistas (SBT), Big Brother (Globo), Fama (Globo) e idolos (SBT), que
langcaram novas celebridades. Celebridade €, como define o historiador americano,
Daniel Boorstin, uma pessoa “famosa por ser famosa, e ponto final” (BOSCOV,
2000, p. 108). Exceto pela introdugao dos reality shows, pouca coisa mudou na
programacao da Televisdo Brasileira desde o fim da Rede Manchete e surgimento
da Rede TV!

Em agosto de 2006, a média da soma dos pontos no Ibope dos cinco
programas mais vistos de cada emissora deixa a Globo em primeiro lugar na
audiéncia com 44 pontos, seguindo-se o SBT com 14,6; Record com 10,4; Cultura
com 5; Band com 4 e a Rede TV! com 3,8, de modo que a Rede TV! ocupa hoje a
sexta posicdo no ranking de audiéncia. Cada ponto representa 176 mil
telespectadores na Grande Sao Paulo (TV..., 2006). Ja em setembro deste ano, o
quarto, quinto e sexto lugares eram ocupados por, respectivamente: Rede TV!,
Band e Cultura (BICHO..., 2006). Os dados apontam para uma oscilagao entre os
trés ultimos colocados, variando conforme a semana, contudo, notamos um
crescimento da TV Cultura, especialmente dos programas infantis, deixando a
disputa mais acirrada com a Band e a Rede TV!. Na disputa pelo segundo lugar, o
SBT ainda mantém vantagem em relagdo a Record, mas esta ultima vem
avancando constantemente.

Em 1999, sobre os calculos da audiéncia, Regina Casé, incomodada com
alteragdes de dia e horario de seu programa Muvuca, da Globo, questionava a
medicdo do Ibope em Sao Paulo: “Depois que o ibope, medido em Sao Paulo ,
passou a imperar, os paulistas € que determinam o que o Brasil vé na televisao”
(VALLADARES, 1999a, p. 154). O entdo superintendente comercial da Record,
Carlos Alberto Missiroli, explicava a importancia da audiéncia em Sao Paulo,
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afirmando que ela servia como referéncia para o mercado publicitario “porque 80%
dos anunciantes estdo na cidade; além disso,é na capital paulista que se

concentra o maior numero de consumidores” (VALLADARES, 19993, p. 154).

O gosto do publico de cidades tdo diferentes quanto Recife,
Curitiba e Belo Horizonte esta quase sempre em sintonia com o
do paulistano. Sdo Paulo é mais parecida com o resto do pais do
que o Rio. A explicagdo para esse fendbmeno é, antes de tudo,
demografica. Sdo Paulo é a cidade brasileira que concentra mais
cidadaos originarios de outros Estados (VALLADARES, 1999a,
154).

Embora tenha crescido o numero de emissoras, retransmissoras e
expectadores, 0s grupos brasileiros que atuam no setor, em fungéo, dentre outros
motivos, de investimentos errbneos em outras areas, na tentativa de expansao
pela convergéncia de midias, acabaram sofrendo perdas financeiras significativas,
e acreditam que a solugdo para seus problemas estd na entrada do capital
estrangeiro na Midia nacional. O Congresso aprovou, em 2002, uma Emenda
Constitucional que alterou o artigo 222, permitindo a entrada de capital estrangeiro
em jornais, revistas e emissoras de Radio e Televisdo em até 30%. (GUARESCHI
E BlZ, 2005b). Como podemos perceber, as decisbes governamentais, seja na
infra-estrutura como na legislagao, repercutem objetivamente na Televisdo. Se nos
anos 60 e 70 o modelo da ESG, de seguranga nacional e defesa da soberania, foi
adotado, agora € a globalizagéo e as leis do mercado que influenciam os governos
e empresas privadas. Ainda assim, como defende Mattos (2002, p.151), sdo as
decisdes do governo brasileiro que decidem o futuro das Telecomunicagdes:

Com atitudes e posicdes definidas, ndo importando aqui se certas
ou erradas, o governo brasileiro mais uma vez, apesar de nao
estarmos vivendo num periodo de excecdo, mostrou que pode
decidir o futuro, adaptando-se as novas regras do mercado
internacional, precavendo-se quanto aos interesses nacionais em
jogo, articulando politicamente a limitagdo da participagdo do
capital estrangeiro no setor e ndo se descuidando do conteudo
transmitido pelas emissoras de radio e televisdo [...] o Estado
ainda exerce um papel fundamental na escolha do caminho a
seguir, facilitando inclusive as etapas para que a televisdo do
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futuro, com a convergéncia das midias, aconteca
simultaneamente aqui.

Contudo, os avangos tecnoldgicos, garantia da qualidade técnica, néao
bastam para que tenhamos uma Televisdo de qualidade. Ndo podemos perder de
vista fundamentos legais e éticos que devem nortear esse Meio de Comunicagao.
“O termdmetro que mede a democracia numa sociedade € o0 mesmo que mede a
participacdo dos cidadaos na comunicagao”, afirmava Herbert de Souza. A
observacao de Betinho € uma verdade constantemente esquecida. Uma midia que
nao permite a participacdo dos cidadaos, que nao abre um canal realmente
interativo, € uma Midia que n&o se abre a realidade e aos valores de uma nacgéo,
mas os impde de forma subjetiva.

Tratamos da Televisdo como se precisassemos suplicar aos seus “donos”
que atendam nossas reivindicagdes por qualidade e ética. Quase sempre nos
esquecemos de que a Televisdo, legalmente, ndo possui “donos”, mas
concessionarios de um servigo publico cujas prioridades devem ser a informacgao,
a educacédo e a formagao. Ainda, todos os cidadaos tém direito a informacgao e a
Comunicacado, devendo poder se expressar. Parece que estamos falando de
alguma coisa utépica, longe da realidade. Mas, na verdade, trata-se da lei e do
dever ético.

Sobre o problema da contradicdo existente entre o direito humano a
informagéo e a livre expressdo e a pratica brasileira tdo distante desse direito,
Guareschi e Biz (2005) realizaram uma pesquisa que aponta que, entre a
populagdo, ndo ha consciéncia de que a Televisdo seja um servigo publico,
concedido por tempo determinado a quem possa prestar esse servico a
populacdo. Todos somos donos das frequéncias de radiodifusdo e as cedemos a
iniciativa privada e governos em beneficio de todos, conforme determina a
Constituicao Federal. No caso da Televisao, a concesséao é por 15 anos, podendo
ser renovada ou cassada por pelo menos dois quintos do Congresso Nacional. Ou
seja, 0 concessionario nao possui um meio, mas é o seu gestor, devendo cumprir
as determinagdes constitucionais, podendo a sociedade organizada questionar a

renovagao ou nao das concessodes.
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Comunicagao tem a ver com cultura, com politica, com as
relacbes humanas, com a democracia, com a cidadania. Quando
reduzida ao econémico, acaba por prejudicar o humano, que fica
subordinado as leis do mercado (GUARESCHI E BIS, 2005, p.
56).

Para auxiliar o Congresso Nacional no acompanhamento da Midia,
controlando aspectos publicitarios referentes a saude, participando junto as
emissoras em decisdes referentes ao conteudo da programacao e incentivando a
producao local em detrimentos dos interesses das grandes empresas, o Artigo 224
da Constituicao previa a criagcdo do Conselho de Comunicacédo Social. Participam
do Orgdo quatro representantes de empresas de comunicacdo; quatro
profissionais ligados a area e cinco representantes da sociedade civil. Esse
Conselho levou 14 anos para ser formado, tendo seus membros tomado posse em
2002. Segundo Guareschi e Biz (2005b, p. 110), a demora teve as seguintes
razdes: "Falta de interesse do governo federal da época, presséo das empresas
de comunicagéao e de membros do Congresso Nacional, também eles proprietarios
de canais de radio e televisao”.

A Televisdo, que deveria ser a mediadora, tornou-se um meio transfigurado
na propria mensagem. Contudo, Dominique Wolton (2005) nos oferece um
contraponto. Segundo o pensador, frente a Televisdo, por exemplo, nhdo somos
passivos, pois nosso cerebro esta funcionando. Existe uma interacdo. Aos que
criticam a Televisdo, Wolton responde que, para que haja sufragio universal, é
necessaria a Midia de massa. A Televisao néo reduz a desigualdade, mas impede
mais desigualdade. Sem Comunicagao de massa, ndo ha democracia de massa.

Para o autor, a vantagem da Televisdo aberta € seu poder de pautar o
publico, fazendo-o pensar em coisas que, de outro modo, ndo pensaria. Na
Comunicacéao, o grande desafio € o grande publico. Ja a Tevé segmentada é mais
comunitaria que societal, ou seja, atende a demanda de comunidades especificas,
nao impde a alteridade. Tentam nos fazer acreditar que aquilo que é voltado para
a massa € ruim; bom é o segmentado, pequeno e controlado. A Midia de massa é
boa, pois é coabitagdo, enquanto que a minoria € comunitaria. A sociedade é

massa, ndo comunidade.
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Wolton defende que, quanto a critica da Midia de massa, devemos observar
que, se a visao de quem soO vé o que ha de ruim na midia estivesse correta, nao
haveria possibilidade de emancipagdo. A Midia de massa € a condi¢gao para a
democracia de massa, e nao € a Midia que controla a realidade, mas o receptor, a
partir do que faz com a mensagem que recebe. A audiéncia ndo mede a demanda,
mas a reacdo diante do que é ofertado. O ser humano sempre é inteligente.
Wolton defende que os intelectuais marxistas créem que o povo € alienado, o
emissor um manipulador. Se assim fosse, o sufragio universal seria estupidez,
pois o povo seria estupido. O ser humano pode ser dominado, mas nao alienado.
Ha pessoas muito cultas e estupidas, outras, analfabetas e inteligentes. O receptor
nao é burro. A democracia de massa é melhor que a democracia da elite.

Wolton demonstra uma crenga na inteligéncia e capacidade do ser humano
também enquanto telespectador. A crenga € salutar, porém a realidade brasileira
nos faz desconfiar de todo esse potencial democratico da Televiséo, visto que ela
nao é tratada como um bem publico, mas privado. De fato, as possibilidades
positivas, democraticas, reflexivas e transformadoras oferecidas pela Televiséo
sdo inumeras, e acreditamos nisso, mas também estamos cientes de que existem
interesses contrarios. Estamos diante de uma crise ética, nem tanto do
cumprimento da ordem, mas da validade da propria ordem, como nos diz Gomes
(1999, p. 117):

Detecta-se uma permissividade. O pluralismo moderno estaria
dando lugar a uma tolerancia social que por sua vez conduz a
uma promiscuidade desmoralizante. Nesse caso, o licito é
confundido com o ético, de modo que o permitido chega a
confundir o ético.

O autor compreende a Comunicagdo Social como uma das dimensoes
fundamentais da pessoa humana e, “dependendo do modo como ela é manejada,
podera servir como instrumento de despersonalizacdo. Dai a necessidade de uma
proposta ética” (p. 121). Assim, a Comunicagao deve ser guiada pela sinceridade,
honradez e verdade, porque ela é o "ambiente propicio para construir uma pessoa

humana consciente e critica. Esta deve ser uma tarefa a ser realizada,



104

principalmente, frente a tentagcdo de se formar individuos acriticos e passivos”
(GOMES, 2005, p. 122).

Relacionando Midia, educacgao e cidadania, Guareschi e Biz (2005b, p.19)
defendem que “a tarefa fundamental da educagao é possibilitar a existéncia de
seres humanos conscientes, livres e responsaveis. Consciéncia, liberdade e
responsabilidade se constituem como o tripé da dignidade humana”. A tomada de
consciéncia é algo continuo, que exige reflexdo. A partir da consciéncia, somos
levados a liberdade, a uma visdo sem sombras da realidade. Conscientes e livres
somos capazes de sermos responsaveis, de fazermos perguntas e buscarmos
respostas. Porém, a Televisdo tende a nos dar todas as respostas, impedindo
nossa reflexdo, de nos desdobrarmos sobre nés mesmos.

Retomando a questéo ética, pensemos que cada escolha que fazemos é
dotada de uma intencionalidade, de um valor, ou seja, estamos sempre
comprometidos com a ética e dentro dos valores. O principio IV, do Artigo 221 da
Constituicao de 1988, garante que a Televisdo deve respeito aos valores éticos e
sociais da pessoa e da familia. Segundo Guareschi e Biz (2005b, p. 100), “ética é
a construgcdo de uma instancia critica, isto €, um patamar aceitavel, um acordo,
raramente um consenso de como as coisas devem ser”. Como construcdo, a ética
€ um espaco aberto ao didlogo entre pessoas em pé de igualdade. Colocando-se
como desigual, posto que tem o poder do agendamento e detém a informacéo, “a
midia ndo so diz o que existe e, por consequencia, 0 que nao existe, por nao ser
veiculado, mas da uma conotagdo valorativa, de que algo é bom e verdadeiro, a
realidade existente”, sendo entdo reconhecidos e estabelecidos determinados
valores (GUARESCHI E BIZ, 2005b, p. 42). Perdemos a nogao de historia e das

relagcdes pelas quais nos constituimos individual e socialmente.

Nao interessa mais tanto se aquilo que é comunicado é verdade
ou ndo; interessa se é, se existe, se esta; da parte dos receptores,
esse mundo revolucionado e voluvel, passa a ser verdadeiro o
que se apresenta no momento, o que esta em cena, o que esta na
vitrine. Se aquilo corresponde ou ndo a verdade dos fatos, torna-
se secundario, interessa que esteja ai [...] a realidade e a verdade
passam a ter uma outra definicdo: a realidade é o que esta ai, e a
verdade é o agora (GUARESCHI E BIZ, 2005b, p.49).
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“A televisao € o reldgio da sociedade”, nos diz Filho (1994 p. 83). Ela instala
0 movimento da sociedade, programa eventos, ndo permite o “pensar sobre”, mas
0 “pensar com” pois ao suprimir o espago-tempo entre a ocorréncia de um evento
€ sua apreciacao pelo observador, impde uma afirmacao que se assenta sobre a
reflexdo. A Tevé impede o distanciamento critico de modo geral. Sob essa
perspectiva, existe o risco da alienagéo, da criagcao de um universo autista em que
‘o aparelho televisivo pode engendrar ou, no minimo, estimular tendéncias
patoldgicas na cultura” (FILHO, 1994, p. 84). O autor defende que a Televisdo n&o
€ mais apenas mediadora, uma ponte entre duas pontas, mas ela propria é o
espetaculo e uma grande fabrica de sonhos.

Se no principio a Tevé estava preocupada em transmitir a verdade, agora o
sucesso esta na ficcdo. Até mesmo uma transmissdo ao vivo de um esporte ou
evento jornalistico ganha ares dramaticos, espetaculares; do futebol ao debate
politico, de forma que “ninguém cobra a verdade da televiséo [...] ela € um
fabricante de fabulas, historias, narrativas, em uma palavra: ficcdo” (FILHO, 1994,
p. 34).

A televisdo inverte absolutamente aquilo que € a dimensao do
real, Se antes a tevé mostrava uma realidade, hoje, como
fendbmeno da auto-referencialidade, é ela prépria a realidade [...]
dai o fato de tudo hoje ter, de uma forma ou de outra, que passar,
ser legitimado por ela. Se é a televisdo que é a verdade, se ¢é ela
a unica realidade, nada acontece que ndo tenha sido por ela
legitimado (FILHO, 1994, p. 35).

No mundo da aparéncia, em que a verdade €& substituida pela
verossimilhanca, as ideologias tém terreno fértil para florescerem. A sociedade,
que se forma pela dinamica das tensas relagdes, carrega dentro de si instituicbes
que se responsabilizam por dar continuidade e legitimar essas relagdes. E assim
com os Meios de Comunicagao, que sao aparelhos ideoldgicos, tendo como tarefa
“reproduzir, legitimar, justificar, garantir as relagbes centrais existentes numa
sociedade” (GUARESCHI E BIZ, 2005b, p. 141).

Entendemos a ldeologia como distorgéo, visao falsa da realidade ou, na
acepcao de Barthes: Imaginario. Guareschi e Biz (2005b, p. 144), sintetizando

Thompson, definem a Ideologia como “o uso de formas simbdlicas para criar, ou
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reproduzir, relacbes de dominacgao”, sendo forma simbdlica tudo o que representa
alguma coisa e produz sentido. Os autores caracterizam as ideologias como
intencionais: de sujeito para sujeito(s); convencionais: envolvem regras, codigos;
estruturais: estrutura articulada; referenciais: dizem algo de alguma coisa; e
contextuais: inseridas em processos e contextos socio-histéricos. A ldeologia,
entdo, € um Imaginario de um tempo. Porém, o Imaginario, como auséncia da
realidade, manifesta-se como sintoma e, ndo basta desnudarmos esse sintoma;
precisamos buscar as situagbes originarias para, assim, encontrarmos

alternativas.



2. TEORIA E METODO

2.1 Barthes, Semiologia e Televisao

Barthes legou uma producgéo bibliografica notabilizada pela qualidade
de seu empreendimento tedrico. Sublinhou, com tragos de sua singularidade
intelectual, a essencialidade da linguagem com os olhos fixados no
desenvolvimento dos Meios de Comunicagcdo Social, no século XX, através do
Estruturalismo. Para o autor, Discurso, Linguagem ou Fala é toda a unidade ou

sintese significativa, seja verbal ou visual.

Barthes estudou a Midia, relacionando-a com o social e o cultural.
Concebeu que o signo deveria ser estudado na lingua e na fala, ou seja, uma
semiologia ativa, que se preocupa com o cotidiano. O signo é relativo e historico,
nao € uma verdade absoluta. Assim, Barthes rompe com Saussure, para quem o
signo era absoluto, e parte para um Estruturalismo dialético, uma percepgéo que
relaciona o signo com o contexto socio-histérico, ou seja, o translinguistico

também interessa ao autor.

A Midia foi objeto invariante em seus estudos. Tendo-a como ponto de
partida ou chegada, aplicou categorias originalmente constituidas em sua
compreensdo. A fundamentacdo inter e transdisciplinar’ das categorias
barthesianas permitem, ainda hoje, aplica-las no estudo midiatico e seus produtos,
aliando o campo tedrico ao pratico, descobrindo o poder da forma e a invariancia
estrutural.

Barthes foi um estudioso da narrativa literaria, um defensor da obra e do
autor. Enxergava na literatura — ou na escritura, como preferia — a unica
possibilidade de liberdade, pois s6 o0 que podemos fazer é trapacear a lingua,
buscar a revolugao permanente da linguagem. A Literatura ndo é vista por Barthes

como obra ou ensino, mas como pratica de escrever: o texto. O texto é “o tecido

" “A interdisciplinaridade trata da sintese de duas ou vérias disciplinas, instaurando um novo nivel do
discurso(metanivel), caracterizado por uma nova linguagem descritiva e novas relagdes estruturais. A
transdisciplinaridade é o reconhecimento da interdependéncia de todos os aspectos da realidade(...)é a
conseqiiéncia normal da sintese dialética provocada pela interdisciplinaridade, quando esta for bem sucedida”
(CREMA, 1993, p.31).
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dos significantes que constitui a obra, porque o texto € o proprio aflorar da lingua,
e porque € no interior da lingua que a lingua deve ser combatida, desviada: ndo
pela mensagem de que ela é instrumento, mas pelo jogo das palavras de que é
teatro” (BARTHES, 2001, p. 17).

Tragando um paralelo entre as forgas da Literatura e nosso objeto de
estudo, podemos encontrar algumas semelhangas. Por exemplo, o texto combate
a lingua dentro da lingua. N&o seria essa a estratégia do Programa Panico na TV,
combater a Tevé estando dentro dela, pelo teatro? N&o € isso que fazemos como
pesquisadores ao escrever? Ha que se fazer um deslocamento. Panico repete,
mas ao repetir, deslocando a Linguagem, ndo poderia recria, dramatizar e
conquistar um saber? Nao seria assim a propria Televisao?

Na Literatura, “as palavras ndo sdo mais concebidas ilusoriamente como
simples instrumento, sdo langadas como proje¢des, explosdes, vibracdes,
maaquinarias, saberes: a escritura faz do saber uma festa” (BARTHES, 2001, p.21).
O Discurso do Programa, através de imagens e palavras, com seu jeito anarquico,
nao faria o mesmo? Afinal, saber e sabor tém a mesma etimologia; o sabor da
Tevé, onde reside seu poder, ndo poderia gerar um saber?

Barthes nos diz que a segunda forga da Literatura é a representagéo.
“‘Desde os tempos antigos até as tentativas da vanguarda, a literatura se afana na
representacdo de alguma coisa. O qué? Direi brutalmente: o real” (BARTHES,
2001, p. 22) Nao faria a Televisdo o mesmo esforgo de representar o real? Era,
como vimos, 0 que buscava a Manchete em sua programacgao, ao passo que o
Pénico ironiza o real, desconfia do real. Nao seria por que o real reproduzido pelo
Programa ja esta deformado? “O real ndo é representavel, mas demonstravel’
(BARTHES, 2001, p 22). Para Lacan, o real € o impossivel, escapa ao Discurso.
Ndo ha paralelismo entre o pluridimensional (o real) e o unidirecional (a
linguagem). A Literatura e a Televisdo ndo se conformam com isso.

“A literatura é categoricamente realista, a medida que ela sempre tem o real
por objeto de desejo, e diria agora, sem me contradizer, que ela é também
obstinadamente irrealista: ela acredita sensato o desejo do impossivel”
(BARTHES, 2001, p. 23). A Televisdo deseja reproduzir o real, mas a
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possibilidade que lhe sobra n&o seria o ilusério, o Imaginario? Se a Rede
Manchete ndo se conformava com essa impossibilidade, o Pénico e a Rede TV!
parecem assumir essa impossibilidade através do Humor que fazem. Para

Barthes, é preciso teimar:

Teimar quer dizer afirmar o irredutivel [...] teimar quer dizer, em
suma, manter ao revés e contra tudo a forca de uma deriva e de
uma espera. E é precisamente porque ela teima, que a escritura é
levada a deslocar-se [...] deslocar-se pode, pois, querer dizer:
transportar-se para onde nédo se é esperado, ou ainda, e mais
radicalmente, abjurar o que se escreveu, quando o poder gregario
o utiliza e serviliza (BARTHES, 2001, p. 27).

Pénico consegue deslocar-se nessa busca teimosa pelo ndo esperado. Mas
a audiéncia, o Poder gregario, parece fazé-lo ratificar e reproduzir o préprio
deslocamento, ou seja, o que seria capaz de criticar, acaba, pela repetigao,
voltando-se contra a prépria intengao original, e o Programa se torna refém de si
mesmo. Nao seria assim a propria Televisdo, ao olharmos para seus produtos,
que se repetem até a saturagao, como Big Brother, Telenovelas, Humoristicos?

A terceira forga da literatura apontada por nosso autor, a forga propriamente
semioldgica, é o jogo dos signos, ou seja, a literatura joga com os signos sem
destrui-los, sem “coloca-los numa maquinaria de linguagem cujos breques de
seguranga arrebentaram”, mas “insistir no préprio seio da linguagem servil uma
verdadeira heteronimia das coisas” (BARTHES, 2001, p. 29). O jogo se aproxima
do teatro, da dramatizacéo, assim como Panico na TV. Em resumo, as trés forcas
da literatura, semelhantes as da Televisdo, seriam: Mathesis (saber), Mimesis

(representacao) e semiosis (jogo).

Dentre tantas categorias formuladas por Barthes, pela pertinéncia em
relacdo ao objeto, foram eleitas as seguintes para este estudo: Estere6tipo,
Cultura, Poder, Mito e Imaginario.

2.1.1 Esteredtipo
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O Esteredtipo € o sentido inato, o que é considerado verdade intocavel sem
nenhuma contradicdo, enraizado no senso comum. O Esteredtipo nada explica,
apenas mostra e repete aquilo que mostra, como um sentido inato, natural em si
mesmo, pois “‘os signos de que lingua é feita sé existem a medida que séao
reconhecidos, isto €, em que se repetem” (BARTHES, 2001, p.15). Assim como o
Poder, o Esteredtipo esta presente na lingua. Se pensarmos na Televisdo como
linguagem, ao reproduzir Esteredtipos, serviddo e poder se confundem. A Tevé

diz, afirma, assenta e repete.

Em cada signo dorme este monstro: um esteredtipo: nunca posso
falar senao recolhendo aquilo que se arrasta na lingua. Assim que
enuncio, essas duas rubricas se juntam em mim, sou ao mesmo
tempo mestre e escravo: ndo me contento em repetir o que foi dito,
com alojar-me confortavelmente na servidao dos signos: digo,
afirmo, assento o que repito. Na lingua, portanto, servidao e poder
se confundem inelutavelmente (BARTHES, 2001, p. 15).

Barthes persegue o Estereotipo, pois ele expressa a Doxa, 0 senso comum.
O Esteredtipo, quando detectado, permite encontrar as distorgbes enganadoras
que estdo engendradas nos dialogos miticos e que constituem a representagéo do
coletivo. Combater o Estereo6tipo é desvendar o Imaginario nele veiculado.

A linguagem encratica (aquela que se produz e se espalha sob a
protecdo do poder) é estatutariamente uma linguagem de
repeticao; todas as instituigdes oficiais de linguagem sao maquinas
reprisadoras: a escola, o esporte, a publicidade, a obra de massa,
a cangao, a informacgao redizem sempre a mesma estrutura, o
mesmo sentido, amiude as mesmas palavras: o esteredtipo é um
fato politico, a figura principal da ideologia (BARTHES, 2002, p.
50).

O Esteredtipo, ao ser repetido, torna-se “verdade”, sem contradi¢do.

O Esteredtipo é a palavra repetida, fora de toda magia, de todo
entusiasmo, como se fosse natural, como se, por milagre, essa
palavra que retorna fosse cada vez mais adequada por razdes
diferentes, como se imitar pudesse deixar de ser sentido como
imitacdo: a palavra sem cerimdnia, que pretende a consisténcia e
ignora sua propria insisténcia. Nietzsche fez o reparo de que a
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‘verdade’ ndo era outra coisa sendao a solidificacdo de antigas
metaforas. Pois bem, de acordo com isso, 0 esteredtipo € a vida
atual da ‘verdade’, o traco palpavel que faz transitar o ornamento
inventado para a forma canonical, coercitiva, do significado.
(BARTHES, 2002, p. 52).

Com um olhar na Cultura de Massa, Barthes a considera homogénea e

cimentada, ressaltando que, enquanto o consumo é geral em nossa Cultura, a

producao néo o é.

Essa cultura do nosso tempo que parece tao geral, tdo pacifica,
tdo comunitaria, repousa na divisdo de duas atividades de
linguagem: de um lado a escuta, nacional [...] de outro, sen&o a
palavra, pelo menos a participacao criativa e para ser ainda mais
preciso, a linguagem dividida (BARTHES, 1988, p.110).

A Cultura de Massa, tida como una, é dividida. Cultura unitaria na

escuta, no consumo, e dividida na produgéo.

A forma bastarda da cultura de massa € a repeticdo vergonhosa:
repetem-se os conteudos, os esquemas ideoldgicos, a obliteragéao
das contradigdes, mas variam-se as formas superficiais: ha
sempre livros, emissoes, filmes novos, ocorréncias diversas, mas
€ sempre o mesmo sentido (BARTHES, 2002, p. 51).

A Cultura esta relacionada ao Esteredtipo, principalmente, quando falamos

em Cultura de Massa, em que ha repeticdo. Assim, o Esteredtipo degrada a

Cultura, pois nossa linguagem passa a ser limitada e escrava. “Os modelos séo

repetidos no mesmo lugar, achatados pelo fato de que a cultura pequeno-

burguesa exclui até a contestagdo que o intelectual pode apresentar a cultura
burguesa (BARTHES, 1988, p. 108).

A cultura se nos apresenta cada vez mais como um sistema geral
de simbolos, regido pelas mesmas operag¢des: ha uma unidade do
campo simbdlico, e a cultura, sob todos os seus aspectos, € uma
lingua [...] E a linguagem que ensina a definigdo do homem, n&o
ao contrario [...] A cultura € uma lingua (BARTHES, 1988, p. 32).
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Como sistema geral de simbolos, a Cultura influencia nossos valores. Para
Barthes (2001) a Cultura ndo é apenas aquilo que se repete, € também e,
sobretudo, aquilo que se mantém no lugar. E o conjunto infinito das leituras das
conversas — ainda que sob a forma de fragmentos prematuros e mal
compreendidos — em resumo, o intertexto. E o que n3o estd a mostra. Barthes
(2002, p. 45) nos diz que a Cultura € tudo em nos, exceto o presente; e “o

intertexto é a impossibilidade de viver fora do texto infinito”.

O intertextual em que é tomado todo o texto, pois ele préprio € o
entretexto de outro texto, ndo pode confundir-se com alguma
origem do texto: buscar as fontes, as influéncias de uma obra é
satisfazer ao mito da filiacao; as citagdes de que é feito um texto
sdo andnimas, irreconheciveis e, no entanto, ja lidas: sao citagbes
sem aspas (BARTHES, 1988, p. 75).

Para compreendermos determinados discursos, precisamos deixar vir a
tona o intertexto, ou seja, as memorias, saberes, conhecimentos adquiridos no
decorrer da historia.

Em resumo, tudo é cultura, da roupa ao livro, da comida a
imagem, e a cultura esta por toda a parte, de uma ponta a outra
das escalas sociais [...] Assim, a cultura ndo é apenas o que volta,
€ também, e principalmente, o que fica, como um cadaver
indeterioravel: € um brinquedo estranho que a histéria ndo quebra
jamais (BARTHES, 1988, p. 105).

Se “o livro faz o sentido, o sentido faz a vida” (BARTHES, 2002, p. 45),
entdo, faria a Televisdo o sentido, e o sentido faria a vida. Teriamos aqui o
intertexto - a impossibilidade de viver fora do texto infinito?

Barthes nos diz (2002, p. 12) que “nem a cultura nem a sua destruicdo sao
erodticas, é a fenda entre uma e outra que se torna erdtica”. Aqui surge o Poder.
N&o estaria o Panico apresentando as fendas, os cortes? Dai a fruigdo, o gozo, o
Poder. Seu valor estaria na duplicidade - ao mesmo tempo em que rompe,

reafirma os Esteredtipos. Ao romper reafirmando, poderia transformar?

2.1.3 Poder
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Barthes (2001, p.10-12) conceitua o Poder (Libido Dominandi) com
detalhamento, demonstrando que ele esta presente em todo e qualquer Discurso,
em lugares sequer imaginados; € objeto ideolégico e nao so6 politico, € transocial,
independe do lugar em que esta inserido; ndo se trata de pessoas que detém ou

nao detém Poder, como inocentemente poderiamos supor.

[..] O poder estda presente nos mais finos mecanismos do
intercambio social: ndo somente no Estado, nas classes, nos
grupos, mas ainda nas modas, nas opinides correntes, nos
espetaculos, nos jogos, nos esportes, nas informacdes, nas
relacbes familiares e privadas, e até mesmo nos impulsos
libertadores que tentam contesta-lo: chamo discurso de poder todo
discurso que engendra o erro e, por conseguinte, a culpabilidade
daquele que o recebe.[...] Esse objeto em que se inscreve o poder,
desde toda eternidade humana, é: a linguagem — ou, para ser mais
preciso, sua expressao obrigatéria: a lingua. A linguagem é uma
legislacao, a lingua é seu cédigo. Nao vemos o poder que reside
na lingua, porque esquecemos que toda lingua é uma
classificacdo, e que toda classificacdo é opressiva.

Ao categorizar o Poder como Libido Dominandi, ou seja, energia
prazerosa dominante, o semidlogo recorre a Psicanalise, que revelou que o
homem ndo é determinado pelo seu consciente, porém pelo seu inconsciente,
onde residem motivagdes para viver. O Poder, configurado por Barthes, legitima a
vida: significa o seu pré-requisito. Independe de modelos e conjunturas sociais e
especificidades temporais, pronuncia-se pela linguagem, através de seu codigo
invariante: a lingua. Sendo uma classificagao, a lingua € também opressiva. Mais
uma vez, Barthes nos indica uma categoria que pode demonstrar o quanto somos
escravizados.

Assim, por sua propria estrutura, a lingua implica uma
relacdo fatal de alienacdo. Falar, e com maior razao
discorrer, ndao é comunicar, como se repete com demasiada
frequéncia, €& sujeitar: toda lingua €& wuma reigao
generalizada. [...] Mas a lingua, como desempenho de toda
linguagem, ndo é nem reacionaria, nem progressista; ela é
simplesmente: fascista; pois o fascismo nao é impedir de
dizer, é obrigar a dizer (BARTHES, 2001, p. 13-14).
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Parafraseando Barthes (2002), assim como o leitor, o Telespectador pode
ser um contra-heréi que suporta a contradicdo sem nenhuma vergonha,
entregando-se a seu prazer. Assim como no texto, prazer, fruicdo e gozo seriam
as virtudes da Televisdo. “Nao é a pessoa do outro que me é necessaria, € 0
espaco: a possibilidade de uma dialética do desejo, de uma imprevisdo do
desfrute: que os dados nado estejam langados, que haja um jogo” (2002, p. 9). O
bom programa de Televisdo poderia ser aquele capaz de nos demonstrar que nos
deseja.

A Televisao e o Programa Pénico nao teriam o brio na vontade de fruicéo,
tal qual o Texto — “la onde precisamente ele excede a procura [...] esas portas da
linguagem por onde o ideoldgico e o Imaginario penetram em grandes ondas”
(2002, p. 20). Barthes nos afirma a importancia da intermiténcia, caracteristica que
pode fazer a Televisdo errar quando a perde: “Na perverséo, que € o regime do
prazer textual, ndo ha zonas erogenas; € a intermiténcia, como o disse muito bem
a psicanalise, que é erdtica [..] a encenagdo de um aparecimento-
desaparecimento” (2002, p. 16), pois “toda a excitagédo se refugia na esperanga de
ver o sexo ‘sonho de colegial’ ou de conhecer o fim da histéria — satisfagcao
romanesca” (2002, p.16).

Tal qual o texto de prazer (BARTHES, 2002, p 21) — que vem da cultura,
nao a rompe — e o texto de fruicdo — que faz vacilar as bases histéricas, culturais e
psicolégicas — o Poder da Televisdo também poderia estar ligado ao prazer (o
ego) e a fruicdo (perda do ego). De qualquer modo, seria hedonista e estariamos
falando de um tipo de perversdo. O Poder da Televiséo €, tal qual o prazer do
texto, “esse momento em que o corpo vai seguir suas proprias idéias — pois meu
corpo nao tem as mesas idéias que eu” (p. 24). “O prazer é o contentamento. A
fruicdo € o desvanecimento” (p. 27). Barthes remete a Lacan: “o que € preciso
considerar é que a fruicdo esta interdita a quem fala, como tal ou ainda que ela s6
pode ser dita entre as linhas” (p. 29)

Isto posto, poderiamos supor que um bom programa de Tevé, assim como
texto de fruicdo, nos faz levantar a cabega e ouvir, pensar em outras coisas. A

Televisdo € prazer, mas pode ser fruicdo, pode fazer deslocamentos porque



115

possui ferramentas para isso: pode atingir em cheio os sentidos humanos. Barthes
desconfia desse Poder:

Por que é que ha um prazer em ver representar a vida cotidiana
de uma época, de uma personagem? Por que essa curiosidade
pelos pequenos pormenores?(...) Sera o gosto fantasmatico da
realidade(...)Haveria ai pequenos histéricos que tirariam sua
fruicdo de um singular teatro: ndo o da grandeza, mas o da
mediocridade? (2002, p. 63).

Por fim, o Poder parece nos remeter a significancia, ao “sentido a medida
que é produzido sensualmente” (2002, p.72). Seria o Pénico sensual e subversivo,
entendendo subversao tal qual Barthes — “aquilo que nao se interessa diretamente
pela destruicdo, esquiva o paradigma e procura um outro termo [...] que nao seja,
entretanto, um termo sintese, mas um termo excéntrico, inaudito [...] 0 riso?”
(2002, p. 65) Nao deveria a linguagem televisiva, entdo, evitar ser uniformizada,

mas plural, permitindo que se fale conforme as perversdes, ndo segundo a lei?

2.1.4 Mito

Encontramos a sua categorizagdo na obra Mitologias, de Barthes. Na

introducgéo do livro, ele resume sua intengao:

O ponto de partida desta reflexdo era, as mais das vezes, um
sentimento de impaciéncia frente ao ‘natural’ com que a imprensa,
a arte, o senso comum mascaram continuamente uma realidade
que, pelo fato de ser aquela em que vivemos, nao deixa de ser
por isso perfeitamente historica: resumindo, sofria por ver a todo o
momento confundidas, nos relatos da nossa atualidade, Natureza
e Historia, e queria recuperar na exposi¢cao decorativa do que é
Obvio, 0 abuso ideoldgico que na minha opinido nele se dissimula
(1980, p. 7).

O Mito é uma forma de fala, despolitizada (entendendo-se politica como
construgdo do mundo real), produzida pela conotagdo. Sua fungéo € evacuar o
real. E uma distorcdo, deformagdo da realidade, Ideologia; ndo nega as coisas,

apenas as torna inocentes, dando-lhes uma significagdo natural e eterna, com o
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intermédio de seu carater imperativo; ndo se reconhece pelo objeto de sua
mensagem, mas pela sua forma; pode ser pronunciado por varias representagdes:
um fato, um anuncio, uma reportagem, entre outros; usa mensagens factuais,
denotativas, mas explora a conotacgao.

Para Barthes, o Mito € um sistema de comunicagdo, uma mensagem, um
modo de significagdo. Eis por que ndo poderia ser um objeto, um conceito ou uma
idéia: “ele € um modo de significagdo, uma forma”. Esta no uso social que se da
ao discurso, é uma fala escolhida pela histéria: “ndo poderia de modo algum surgir
da ‘natureza’ das coisas” (1980, p. 131-132).

O significante é a forma. O significado € o conceito. O sentido esta na
forma. O Mito postula um saber, um passado, uma ordem comparativa dos fatos,
das idéias. O sentido esta completo. “Tornando-se forma, o sentido afasta a sua
contingéncia; esvazia-se, empobrece, a historia evapora-se, permanece apenas a
letra” (1980, p. 139). O que o caracteriza € o jogo entre forma e sentido. A forma
nao suprime o sentido, mas o empobrece. O Mito € a significacdo, “ndo esconde
nada: tem como fungdo deformar, ndo fazer desaparecer” (1980, p. 143); aliena
porque deforma o sentido. “O mito &€ uma fala definida pela sua intengéo” (1980, p.
145); possui um carater imperativo; n&do esconde, também nado ostenta, mas

deforma; transforma histéria em natureza. Trata-se de um sistema de valores.

O mito ndo nega as coisas; a sua fungao é, pelo contrario, falar
delas; simplesmente, purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as em
natureza e em eternidade, da-lhes uma clareza, nédo de
explicagdo, mas de constatacdo [...] O mito faz uma economia,
abole a complexidade dos atos humanos, confere-lhes a
simplicidade das esséncias, suprime toda e qualquer dialética,
qualquer elevagéo para la do visivel imediato, organiza um mundo
sem contradi¢des [...] as coisas parecem significar sozinhas, por
elas préprias (BARTHES, 1980, p. 163-164).

Barthes (1980) sustenta que a sua fungado, na Midia, é a naturalizagao e
eternizagcédo da sociedade burguesa. O Mito transforma uma contingéncia histérica
em eternidade, imobilizando o mundo. “O mitico esta presente em todo lugar onde

se fagam frases, onde se contem historias” (BARTHES, 1988, p. 82).
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Os mitos ndo sdo nada mais do que essa solicitagdo incessante,
infatigavel, essa exigéncia insidiosa e inflexivel que obriga os
homens a se reconhecerem nessa imagem de si préprios, eterna
e no entanto datada, que um dia se constréi como se fora para
todo o sempre (BARTHES, 1980, p. 175).

A fala mitica utiliza figuras estabelecidas, formas retéricas. Barthes (1980)

as identifica:
e A Vacina

Um mal reconhecido alimenta o Imaginario, evitando a subversao
generaliza, assim, confessamos o mal acidental de uma instituicdo de classe para
camuflar o seu mal essencial. A forma do Panico satirizar, transformando o
telespectador num voyeur, ndo seria uma vacina? “Vacinar o publico com um
pouco de mal, para em seguida o mergulhar mais facilmente num Bem Moral
doravante imune” (BARTHES, 1980, p. 94).

e A Omissao da histoéria

O objeto de que fala o Mito € despojado de historia, € eterno, ja nasce
pronto, ndo questionamos sua origem. N&o nos responsabilizamos; € uma forma
de comodismo. Ao naturalizarmos, achamos tudo normal, ficamos tranquilos. Ao
falar do mundo das celebridades e fazer uma Auto-referencialidade da propria

Televisao, ndo estaria o Programa omitindo a histéria?
e A ldentificacao

O pequeno burgués néo é capaz de reconhecer o outro. Ou o transforma
em sua propria imagem e semelhancga, ou coloca-o no seu devido lugar, classifica-
o. Para Barthes, “a burguesia defini-se como a classe social que ndo quer ser
denominada” (1980, p. 158).

e Tautologia

Consiste em categorizar o mesmo pelo mesmo. “E assim porque é assim”,
nao da explicagdes, € algo autoritario, caracteriza um mundo morto. “A imagem é

artisticamente mais imperativa do que escuta, impde a significagdo de uma so vez,
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sem analisa-la, sem dispersa-la” (BARTHES, 1980, p. 132). O Programa seria
capaz de gerar a reflexdo critica no telespectador, ou esse se conforma com a

Tautologia?
e O Ninismo

E “a figura mitoldgica que consiste em colocar dois contrarios e equilibrar
um com o outro, de modo a poder rejeitar os dois”’. Objetos reais de pesos
diferentes sdo medidos e constatados como iguais. Foge-se do real, evita-se a
escolha, que acaba sendo a nao escolha. Ha equilibrio onde deveria haver
contradigdo. Ao constatarmos a igualdade, optamos pela rejeicdo. Uma possivel
passividade gerada pelo riso ndo endossaria o discurso do Panico na TV?

¢ A Quantificacdo da realidade

Reducdo da qualidade a uma quantidade. “O mito faz economias de
inteligéncia: compreende o real por um preco reduzido” (BARTHES, 1980, p. 173).
N&o seria esse também o efeito do riso?

e A Constatacao

E a universalizacdo através da maxima, é o lugar-comum, a contra-
explicagdo. “O mito tende para o provérbio” (BARTHES, 1980, p.175), a
universalizagdo. O Programa Panico na TV faz distingbes entre singularidades,

contingéncias ou apresenta um Discurso generalizante?

O Mito faz a passagem do real para o ideoldgico, apresentando uma
humanidade imutavel, mas a Semiologia nos ensina que “a melhor arma contra o
mito é talvez mitifica-lo a ele proprio, é produzir um mito artificial: e este mito
reconstituido serda uma verdadeira mitologia” (BARTHES, 1980, p. 156). Nesse
sentido, ao reconstituirmos as mitologias do Pénico, ndo poderiamos perceber que
o Programa, ao mitificar-se, imobiliza a Tevé e a si proprio, porque nao apresenta
saidas?

Aqui cabe a reflexdo de Barthes (1980, p. 11) sobre o Catch, a luta livre
amadora: “Ao publico pouco importa em absoluto que o combate seja falseado ou

nao: e ele tem toda a razdo. Entrega-se a primeira virtude do espetaculo: abolir
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qualquer mébil ou consequéncia, o que |he interessa € o que se vé, ndo o que
cré”. Com Pénico também né&o seria assim? “O que o publico reclama é a imagem
da paixao, e ndo a paixdao em si’ (BARTHES, 1980, p. 14). Importa a forma, o
espetaculo criado. O espectador do Panico ndo quer ver o artista realmente
humilhado pelo Reporter Vesgo e Silvio, ndo se trata de um sadismo. O
espectador quer ver um momento inteligivel de humilhagcdo — a humilhagdo do
artista é possivel. Nao basta derrotar, € preciso exibir o derrotado, como a cruz, o
pelourinho. A dupla Vesgo e Silvio executa exaustivamente aquilo que o publico
espera deles, como se fosse uma espécie de justica inteligivel. A mitologia ndo se

incomoda com as contradi¢des.

2.1.5 Imaqinario

O Imaginario ¢ uma representagdo iluséria. “E a inconsciéncia do
inconsciente” (BARTHES, 2002, p. 42). O Imaginario € como o homem vive,
mentalmente, a estrutura, “¢ uma mentalidade” (BARTHES, 1988, p. 123), uma
escolha dentre tantas conotagdes. Equivale a Ideologia, é a falsa consciéncia, um
conceito latente, ou seja, presente, mas ndo expresso. Num sentido lacaniano, é

alienacéao e, ao ser interpretado, alude a realidade.

Marcar bem os imaginarios da linguagem, a saber: a palavra
como unidade singular, ménoda magica; a fala como instrumento
ou expressdo do pensamento; a escrita como transliteracdo da
fala; a frase como medida logica, fechada; a prépria caréncia ou a
recusa de linguagem como for¢ca primaria, espontanea,
paradigmatica. O imaginario da ciéncia (a ciéncia como
imaginario) toma a seu cargo todos esses artefatos: a linglistica
enuncia de fato a verdade sobre a linguagem, mas somente nisto:
‘que nenhuma ilusdo consciente é cometida ‘ora, € a proépria
definicdo do imaginario: a inconsciéncia do inconsciente’
(BARTHES, 2002 p. 42).

O Imaginario é a supressao do Eu, do sujeito. Mas o sujeito esta 14, alguém

diz, alguém faz. Trata-se de uma ilusdo, uma omissao da historia.

Toda enunciagado supde o seu proprio sujeito, quer esse sujeito se
exprima de maneira aparentemente direta, dizendo eu, ou indireta,
designando-se por ele, ou nula, recorrendo a formulagdes
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impessoais; trata-se de engodos puramente gramaticais, variando
apenas o modo como o sujeito se constitui no discurso, ou seja,
da-se teatral ou fantasmaticamente, aos outros; todos designam
formas do imaginario (BARTHES, 1988, p.27).

N&o ha producéo televisiva sem sombras, sem ideologias, assim como nao
ha texto sem um pouco de “representacdo, nuvens necessarias, fantasmas.”
(BARTHES, 2002, p. 41) Barthes (1988, p.155) afirma que o Discurso historico é
uma elaboragéo ideoldgica — “a ideologia é a idéia enquanto ela domina” (2002 p.
41), ou seja, Imaginario, a medida que “é a linguagem pela qual o enunciante de
um discurso preenche o sujeito da enunciagao”.

Estudar o Imaginario é reconhecer caracteristicas de nossa propria
realidade, € descobrir como nos vemos € como nos véem, desvendar o que esta

ai, mas n&o percebemos o engodo da imagem televisiva.

A imagem me cativa, me captura: colo a representacio e € essa
cola que funda a naturalidade da cena filmada; o real, este s6
conhece distancias, o Simbdlico sé conhece mascaras; s6 a
imagem (imaginario) é proxima, sé a imagem & “verdadeira” (pode
produzir a ressonancia da verdade). No fundo, n&o tera a imagem,
estatutariamente, todos os caracteres do ideolégico? O sujeito
histérico, tal como o espectador do cinema que estou imaginando,
cola também ao discurso ideolégico [...] o ideoldgico seria, no
fundo, o Imaginario de um tempo, o Cinema de uma sociedade;
como o filme que sabe atrair clientela, ele tem até os seus
fotogramas: os esteredtipos com que articula o seu discurso; nao
€ o esteredtipo uma imagem fixa, uma citagdo a que a nossa
linguagem cola? N&o temos com o lugar-comum uma relagdo
dual: narcisica e materna? (BARTHES, 1988, p. 348).

Contribuindo com a formulagéo teérica da categoria Imaginario, de Barthes,
apresentamos um acréscimo, fruto da relagdo entre ciéncias da linguagem e
psicanalise, desenvolvido pela pesquisadora Mayara Rodrigues Gomes, da
ECA/USP. A autora nos lembra de que, para Lacan, o inconsciente se estrutura
como linguagem, ou seja, o inconsciente se manifesta através da linguagem,
como também se organiza em articulagbes que sdo proprias da linguagem. O
autor francés fala em real, simbdlico e Imaginario — marca deixada mentalmente.

Para Lacan, ha Imaginario porque existe aparéncia, ilusdo: a aparéncia esconde



121

uma falta. O Imaginario € um revestimento oriundo do desejo de superar a falta, &
a representacao, o simulacro; a costura entre o real e o simbdlico.

Para Gomes (2001, p.35), “um significante é sintoma, indice do real, e seu
significado ndo passa de uma construgdo mental que vale como representagao:
justamente o lugar de onde o real se ausenta”. Santaella (1996, p.64) compartilha
idéia semelhante:

O signo n&o € nem pode ser aquilo que ele representa. O objeto
da representagdo, o real, s é parcialmente capturado pelo signo.
O real, na sua verdade, portanto, € sempre algo inatingivel, mas,
em maior ou menor medida, sempre aproximavel pela mediacao
do signo.

Como podemos depreender, Psicanalise e Semidtica falam do signo e do
inconsciente, que se manifestam na linguagem (simbalico).

A Televisdo, ao assumir o lugar do real, corresponde ao Imaginario. Ela é
um veiculo de Comunicacao Auto-referencial, pois, “a sua descontextualizacio
vem com um grau de auto-referencialidade maior do que aquele comum a outros
meios de comunicagédo” (GOMES, 2001, p. 103). Na Tevé, “o referente diz respeito
ao imaginario do telespectador, prisma que o posiciona a um s6 tempo como
passivo e interferente uma vez que sao suas estruturas imaginarias que entram
em jogo” (GOMES, 2001, p. 103).

A TV nao é espelho da sociedade e sim o reverso, pois é essa
que se reordena segundo a légica da TV que, por sua vez,
também nao é reflexo de uma ideologia, construindo uma que lhe
€ particular e que tudo absorve, de modo que o que nao é
mostrado no screen esta a margem (GOMES, 2001, p. 104).

Gomes (2001) nos apresenta trés marcas da Televisdo contemporanea.
Primeiramente, a Auto-referencialidade, ou seja, um programa remete a outros,
chegando a confirmar a existéncia de determinados eventos, construindo assim a

idéia de realidade.

A TV n&o é um meio que propicia a analise, mas, ao manter em
suspensao as atengdes, no exercicio de um fascinio, funda as
bases para sua auto-referencialidade [..] a TV se articula
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internamente num voltar-se a si propria e ao espectador preso
nesse fascinio (GOMES, 2001, p. 108).

Uma segunda marca é a Temporalidade: “A TV liquida com a capacidade
extensiva da imagem, ndo permite observacao dos detalhes, retira profundidade e
instaura um tempo econémico de alta velocidade” (GOMES, 2001, p.109), ou seja,
a Tevé privilegia o evento, o efémero. Por fim, a Irrealidade: criagdo de eventos,
espetacularizagdo; a Televisdo nos mostra a irrealidade (Imaginario) como se
fosse realidade; a programagédo € o seu Discurso; ela filtra o que poderia nos
chocar, nos da a intensidade, representa o real, apresenta uma fabulagdo: o
Imaginario.

A Televisao nos rouba a experiéncia real, do vivido. Preenche-nos
0 vazio por substituicao, pelo Imaginario, ou seja, nao precisamos
ir a China, pois podemos viajar por aquele pais através da Tevé.
A experiéncia de tempo se manifesta como em acumulo de
vivéncias e nao de experimentacbes (estas relacionadas a
extensao espacial eliminada) e o espago se retrai na geragao de
lugares especiais para determinadas vivéncias (GOMES, 2001, p.
137).

Nessa relagéo entre o real e o Imaginario, “algo se efetiva em nome de uma
ficcdo que, por sua vez, torna-se real somente nessa efetividade, em cuja
repeticdo sustenta sua existéncia” (GOMES, 2001, p. 169). E a repeticdo que
garante a constituicdo do Imaginario, a promessa reafirmada, como numa relagao

amorosa, na concepgao de Lacan, assim expressa por Gomes (2001, p. 170):

O amor ¢ impotente, ainda que seja reciproco, porque ele ignora
que é apenas desejo de ser UM, o que nos conduz ao impossivel
de estabelecer a relagdo dos...dos quem? — dois sexos. Nao ha
troca de gozo, cada um goza de seu préprio corpo. Para o amor o
que conta sdo os investimentos imaginarios relacionados ao
parceiro, ao outro, logo, o sexo virtual tem mais coisas em comum
com o sexo carnal do que ingenuamente nos recusamos a supor.

Serdo o Mito, o Esteredtipo, a Cultura e o Poder as bases do Programa
Péanico e da Televisdo, de um Discurso que, como todo sistema forte, “¢ uma
representacdo, uma encenacao de argumentos, agressoes, réplicas, formula, um

mimodrama em que o sujeito pode jogar o seu gozo histérico?” (BARTHES, 1988,
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p. 125) Seria o Imaginario do Programa Panico e da Televisdo a verdade ludica
baseada em relagdes de Auto-referencialidade que ndo rompem, mas repetem?
Para encontrarmos as respostas, a que se abrir o texto, como nos propde Barthes,

esmiugar a estrutura da linguagem, do Discurso.

Abrir o texto, propor o sistema de sua leitura, ndo € apenas pedir
e mostrar que podemos interpreta-lo livremente, &, principalmente,
e, muito mais radicalmente, levar a se conhecer que nao ha
verdade objetiva ou subjetiva da leitura, mas apenas verdade
ludica; e, mais ainda, o jogo n&o deve ser entendido como uma
distracdo, mas como um trabalho (BARTHES, 1988, p. 42).

2.2 Barthes, Semiologia e Televisao sob o enfoque da DHE

Escolher um método é fazer uma opcéo fundamental. E pagar o preco da
escolha de um caminho. O método conduz a pesquisa, norteia os procedimentos,
formata os contetdos e da o codigo de cientificidade ao trabalho. E, também, a
chave de leitura, a pista indicativa de como deve ser interpretada a pesquisa no
que tange a sua pretensao discursiva. Diante das possibilidades, precisamos
avaliar quais modelos metodolégicos se relacionam mais com a nossa histéria de
vida, experiéncias e, especialmente, com o objeto delimitado.

Sobre o método, Barthes (1988, p.321) nos diz:

O trabalho de pesquisa deve atender a duas demandas: a
primeira € uma demanda de responsabilidade: € necessario que o
trabalho aumente a lucidez, chegue a desmascarar as
implicagdes de um processo, os alibis de uma linguagem,
constitua afinal uma critica (lembramos mais uma vez que criticar
quer dizer pér em crise). O método €& aqui inevitavel,
insubstituivel, ndo pelos seus “resultados”, mas precisamente —
ou pelo contrario — porque realiza o mais alto grau de consciéncia
de uma linguagem que n&o esquece a si mesma.

Mas Barthes (1988, p. 321) alerta que deve haver um espaco de disperséo,

onde se dispensa a lei:

E preciso, entdo, em dado momento, voltar-se contra o método ou
pelo menos trata-lo sem privilégio fundador, como uma das vozes
do plural, como uma vista, em suma, um espetaculo encaixado no
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texto; o texto que ¢é, afinal de contas, o Unico resultado
‘verdadeiro’ de qualquer pesquisa.

Nesta pesquisa, optamos pelo método Dialético Histérico-Estrutural (DHE),
uma interagdo entre a Dialética (movimento) e o Estruturalismo (estrutura). O
objeto da DHE séo os temas historico-culturais, ideoldgicos e sociais; a realidade

socio-histérica com vista a uma sociedade constituida por uma estrutura dinamica.

2.2.1 Método Dialético Historico-Estrutural (DHE)

Ao pensarmos a realidade a partir da Dialética, um principio fundamental,
dito pelo pai da Dialética — Heraclito — deve estar claro: a realidade € movimento, é
a tensdo ente Ser e Nao-Ser, que a primeira vista se opdéem e se excluem, mas,
num plano sintético mais elevado, constituem o Ser em Movimento, ou seja, o
Devir. “Ser e Nao-Ser, bem misturados, ndo mais se repelem e se excluem, mas
entram em amalgama e se fundem para constituir uma nova realidade” (LIMA,
1996, p.19).

Ao principio de Heraclito, Socrates acrescentou a virtude — fruto da tenséo
entre tese e antitese — que se encontra no didlogo real que se faz no dia-a-dia,
nas ruas, na praga publica. Para o filésofo, a parte é “parcial’. Pelo jogo de
opostos — o conflito tese e antitese — podemos chegar a algo mais alto, mais
elevado, uma unidade sintética. Um exemplo simples dessa elevagao nos é dado
por Lima (1996): pensemos na musica produzida pela Lira a partir da tensao entre
as cordas e a madeira. Apenas uma das partes, sozinha, ndo seria capaz de
produzir a musica:

No jogo dos opostos, a tese pode ser verdadeira e a antitese
falsa; a antitese pode ser verdadeira e a tese falsa; ambos os
polos podem ser falsos e devemos descobrir as verdades parciais
contidas nos polos opostos para, unindo-as e conciliando-as,
engendrar a unidade verdadeira de uma sintese mais alta (LIMA,
1996, p. 37).

E falseando a tese e a antitese que podemos engendrar uma nova
realidade. Como nos diz Platdo, o jogo dos opostos deve ser levado a perfeigéo
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(LIMA, 2006). Platédo, que para muitos é tido como um filésofo de aporias, em
funcdo de sua Doutrina Exotérica, € dialético em sua Doutrina Esotérica, que vem
num segundo momento. Sua Dialética é positiva, e ndo aquela negativa, em que o
jogo dos opostos fica sem conciliacéo. Para ele, é pela educagédo que o homem
encontra a sintese, logo, a Dialética leva tempo, os opostos precisam ser
trabalhados, lapidados, evitando o negativismo ou ceticismo nos moldes da Escola
de Frankfurt, fugindo da dicotomia, dos poélos opostos que permanecem
conflitantes. Aqui retomamos a importancia da virtude, ja levantada por Sdcrates:
a virtude é o que deve ser, o Devir, o ideal a ser atingido.
Em oposicao a Dialética, Aristételes nos apresenta a Analitica:

A grande tese de Aristoteles € de que a mesma gramatica, que €
a gramatica da linguagem, é também a gramatica do mundo. As
mesmas leis que regem a articulagdo do discurso l6gico, regem
também o curso das coisas e as relagbes entre as coisas (LIMA,
1996, p. 63).

A Analitica ndo concilia, deixa solto. Percebemos, assim, que a linguistica
de Saussure, com énfase na logica, esta mais para a Analitica de Aristoteles e as
leis que regem a linguagem e o mundo do que para Dialética. Lima (1996) nos
apresenta o exemplo do tridngulo que, para ser triangulo, necessita de trés
angulos, ou seja, a vinculagao entre sujeito e predicado € necessaria, a estrutura
l6gica corresponde a estrutura ontoldgica.

Se na Analitica o sujeito légico é primordial, na Dialética o sujeito esta
quase sempre oculto. Dialéticos ndo usam proposi¢ées bem formadas, o sujeito é
tudo (totalidade) e fica oculto; a unidade € a totalidade, é a sintese dos opostos.
Aqui retomamos Hegel que, reconstituindo o imperativo categérico de Kant, do

universal abstrato, aponta para o universal concreto.

A Dialética do concreto busca e encontra os contrarios na
linguagem e na histdria [...] A grande vantagem ¢é que se indica
com clareza de onde vém os conteudos contingentes e historicos
que ocorrem nos sistemas dialéticos [...] Os contrarios, isto &, as
antiteses n&o sao conceitos contraditorios (Ser e Nao Ser), e sim
conceitos contrarios (Ser e Nada). Esses conceitos contrarios,
frutos da negagéao determinada, vém da linguagem e da historia,
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eles sdo contingentes e possuem essa caracteristica em sua
estrutura de oposicao (LIMA, 1996, p. 111).

A Dialética do concreto admite a contingéncia, que as coisas podem ser
assim ou diferente. Varia conforme a cultura. Essa flexibilidade aponta para uma
Dialética que “por trabalhar com opostos que sao apenas contrarios, esta sempre
inserida na historicidade contingente da linguagem e do mundo em que vivemos e
pensamos” (LIMA, 1996, p. 153). A antinomia (paradoxo insoluvel, do falso para o
verdadeiro, do verdadeiro para o falso ad infinitum) ndo é o motor da Dialética,
pois ela é contrariedade e ndo contradicdo. O autor enfatiza a importancia da
contingéncia. (liberdade de escolha), que evita o determinismo, um jogo entre as
leis necessarias e as alternativas contingentes, como no xadrez, que da fluidez,
movimento. Temos que conjugar a harmonia da lei necessaria e a contingéncia. O
contingente pode existir, como nao existir. Permite a responsabilidade, o dever
ser. Assim, a contrariedade € o motor da dialética — proposi¢gdes contrarias (A —
B), e ndo contraditorias (A — N&o A).

Podemos entdo falar em trés principios presentes no Sistema Dialético:
Identidade, Diferenca e Coeréncia. A Identidade é uma tautologia, € a tese (A € A);
a Diferenga é o corpo estranho, a antitese (A — B) e a Coeréncia € a adaptacgéo ou
rejeicdo do diferente, constituindo algo novo e ao mesmo tempo universal. Em
outras palavras, a tese é “0 que &7, a antitese € “aquilo que é e pode ser outra
coisa’, ja a sintese € “0 que é com a outra coisa”, de forma que a Dialética passa
do individual concreto ao universalizante, num processo de ascendéncia e
descendéncia. Se num primeiro momento a Dialética separa, num segundo ela
reune, junta os pedagos constituindo algo novo e universal, uma unidade de
opostos.

Num sentido de aplicagdo pratica, cotidiana, podemos considerar a
Dialética como dialogo. Assim, dialético é aquele que esta aberto ao dialogo, como
explica Teixeira (1999, p. 45). Esse método socratico, baseado no dialogo,
compreende duas etapas: a ironia e a maiéutica. Na primeira, Sécrates procura
evidenciar as contradicdes presentes no discurso de seus discipulos, repleto de

conteudos vagos e vazios, ajudando-os a purificar o espirito da falsa ciéncia.
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Através da ironia, Socrates tinha como objetivo bombardear nos discipulos o
orgulho e a arrogéncia do saber. Por isso a necessidade de conhecer-se a si
mesmo. A intengdo de Socrates nao era propriamente destruir o conteudo
proclamado por seus interlocutores, mas conscientiza-los de suas proprias
respostas e de suas imprecisdes. Liberto do orgulho e de toda a pretenséo, o
discipulo poderia fazer o caminho de volta, reconstruindo suas proprias idéias e,
consequentemente, rever em que momento errara, corrigindo. Essa segunda
etapa Socrates chamava de maiéutica, arte do parto, ou arte de trazer a luz.

Ainda, segundo Teixeira (1999, p. 46), a Dialética platbnica tem como
centro o dialogo com a vida: “A esfera da dialética € a esfera da vida. Educar
implica aprender a perguntar sobre a vida, na vida e com a vida. O homem né&o
apenas pergunta pela vida, sendo, também, é perguntado por ela”.

Em Hegel, a Dialética platdnica recebe um acabamento. Hegel coloca o
dialogo na esfera da ciéncia. “A dialética hegeliana consiste numa maneira
dindmica de interpretar o mundo, os fatos histéricos, econdbmicos e as nossas
préprias idéias. A dialética € a estrutura do real” (TEIXEIRA, 1990, p. 46).

O mérito de Hegel é o de transformar a Dialética do campo do
raciocinio em si para o do ser. A afirmacao é a tese. A negacgéao
que engloba ao mesmo tempo a afirmagcdo e a negacgado é a
antitese, e a negagdo da negagao, que guarda a afirmagao e a
negagcdo, a sintese, que acaba sendo cada vez mais
aperfeicoada, em vista de sua prépria provisoriedade (BlZ, 2002,
p. 110).

Ja Karl Marx pensa de forma oposta a Hegel, para quem a realidade é a
manifestacdo exterior da idéia (ldealismo). Marx faz uma opgédo pela Dialética
materialista, ou seja, o mundo material estd em movimento e o processo dialético
acontece nesse movimento, no desenvolvimento das forgas produtivas, na
transformacao gerada, pela relagéo entre teoria e pratica. Para Marx, o processo
dialético pode ser transformador do real.

Compreendemos a Estrutura como a base, os fundamentos. Barthes (1971)
afirma que o Estruturalismo ndo € uma escola, nem um movimento, mas uma

atividade, isto €, sucessao regulada de um certo numero de operagdes mentais. O
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objetivo de toda a atividade estruturalista consiste em reconstituir um objeto, de
modo a manifestar nessa reconstituicdo as regras de funcionamento desse objeto.
Entre os dois tempos da atividade estruturalista, produz-se algo novo, e esse novo
ndao € mais do que o inteligivel geral, mas um simulacro, € o intelecto

acrescentado ao objeto.

A atividade estruturalista comporta duas operagcbes basicas:
Segmentagdo e Agenciamento. Segmentar o primeiro objeto,
aquele que esta perante a atividade de simulacro, € encontrar
nele fragmentos moéveis, cuja situacao diferencial gera um certo
sentido; o fragmento ndo tem sentido em si, mas €, no entanto, tal
que a menor variagao introduzida na sua configuragao provoca
uma mudanga do conjunto (BARTHES, 1971, p. 301).

Apresentadas as unidades, devemos fixar-lhes regras de associagao e
observar a invariante, o constante, supratemporal e supra-espacial, ou seja, aquilo
que se repete. Essa segunda operagéo é o Agenciamento.

Nesse sentido, ndo podemos tratar a Televisdo como fendmeno metafisico,
pois ela é parte intrinseca da estrutura social brasileira, uma estrutura histérica,
determinada por condigbes objetivas e subjetivas. Demo (1990) explica as
condigbes objetivas como a estrutura, a realidade imposta ao sujeito. Ja as
condigbes subjetivas sdo o espago da criagdo humana, a capacidade de
transformar os dados objetivos herdados da realidade. Assim, a Dialética
Histérico-Estrutural ndo é nem objetivista, nem idealista, mas capaz de confluir
condigbes objetivas e subjetivas, na complexidade concreta do fenémeno
historico. A DHE parte do pressuposto de que a histéria é estrutura, ndo acidente.
E estrutura dindmica.

Demo (1990) observa que a estrutura dindmica mais propria da DHE ¢é a
unidade de contrarios, ou seja, um todo intrinsecamente polarizado. Em termos
sociais, a unidade de contrarios mais fundamental é a desigualdade social. E o
que torna a sociedade fendmeno, estruturalmente, dindmico e definitivamente
provisorio. Assim, reconhecemos a DHE como capaz de compreender o cotidiano
da sociedade, composto complexo de contradigdes diarias, embora a normalidade
social seja mantida pela prepoténcia dos que dela extraem vantagens.
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Por ndo abrir mdo da relagdo entre teoria e pratica, a DHE exige que o
pesquisador ndo mantenha uma relacdo de neutralidade para com seu objeto,
afinal, esse objeto sé é, de fato, objeto, porque de alguma forma mexe com a
subjetividade do pesquisador, logo, a neutralidade nao € possivel. O método exige
relagbes entre as condi¢gbes objetivas e subjetivas, incluindo ai o préprio agente,
que ndo é apenas um observador, mas alguém capaz de se indignar, provocar e
criar. No cotidiano da vida, ninguém é passivo. A DHE leva o pesquisador para
esse cotidiano ativo,em que tomar posi¢ao € a condigao para a sobrevivéncia.

A DHE néo se restringe apenas a analise interpretativa, mas propde uma
reflexdo que oferecga possibilidade de transformagéo. Neste trabalho, ndo falamos
de transformagdo no sentido de um apontamento de solugdes, mas, a partir da
reflexdo via processo dialético, abrir espaco para que o conhecimento produzido
seja difundido, questionado e renovado. E no espaco do conflito que a sociedade
se mantém vigilante.

Vinculando o método exposto ao nosso objeto, buscamos explicar os
movimentos da Televisdo e do Programa Panico na TV, lembrando que explicar
quer dizer desdobrar, tirar as dobras e ir revelando o que esta escondido.
Pensando na proposta universalizante, perguntamo-nos se a obrigagdo ética da
Televisdo nao seria com a totalidade da audiéncia, visto que por vezes parece
preocupar-se apenas com a parte: a maior parte, 0 que néo seria coerente,
harmonioso. Se pensarmos na Tevé como uma tese em si, ndo poderiamos
considerar o Panico como a diferenca, a antitese? Contudo, nem sempre a
inovagao é ética. Ha, todavia, um julgamento sobre a coeréncia; seria a audiéncia
esse julgamento? Em outras palavras, ndo seria a Tevé a tese, a programacgao a
antitese e a audiéncia a sintese? Um olhar dialético nos aponta que a Televisédo
nao € a programagao, nem a programacgéo é a Televisdo, mas, quando as duas

partes se fundem, temos a audiéncia, que reconhece algo e age.

2.2.2 Pesquisa Semiolégica
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Para a investigagdo da linguagem, no caso especifico da Televisdo, a
Pesquisa Semioldgica é pertinente. Esta voltada para a invaridncia da forma numa
abordagem qualitativa. A Pesquisa Qualitativa consegue iluminar as
singularidades das relagbes dialéticas, que deixam as suas marcas no tecido
social e, consequentemente, nas subjetividades. No horizonte epistemologico do
Estruturalismo, produzir conhecimento da realidade implica revelar os elementos,
constituintes, constantes supra-espaciais e supratemporais. O seu objeto é a
invariante, o imutavel na Dialética materialista e historica.

O uso do termo “Semiologia” nem sempre foi pacifico. E uma terminologia
mais ligada a tradicdo semiodtica de Saussure e seguida por alguns estudiosos.
Semioticistas, porém, comecaram a designar diferengas conceituais entre
semiologia e semidtica: semiodtica, designando uma ciéncia mais geral dos signos,
incluindo os signos animais e da natureza, enquanto semiologia passou a referir-
se unicamente a teoria dos signos humanos, culturais e, especificamente, textuais.
A rivalidade entre esses dois termos foi oficialmente encerrada pela Associagao
Internacional de Semidtica que, em 1969, por iniciativa de Roman Jakobson,
decidiu adotar semidtica como termo geral do territério de investigacbes nas
tradicdes da semiologia e da semiotica geral (NOTH, 1995).

Para o autor, a etimologia do termo nos remete ao grego semeion, que
significa “signo” e sema, que pode ser traduzido por “sinal” ou também “signo”. O
interesse pelos signos ndo € uma novidade. Varias escolas e autores dedicaram
esforcos a compreender e formular teorias dos signos verbais e nao-verbais.
Podemos destacar contribuicbes de Platdo, Aristoteles, dos Estdicos, Epicuristas,
Agostinho, Locke, Hobbes, pensadores do lluminismo aleméao, entre outros.

A Semidtica propriamente dita tem seu inicio com os filésofos John Locke
(1632-1704) que, no seu Essay on human understanding, de 1690, postulou uma
“‘doutrina dos signos”, com o nome de Semeiotiké, ou com Johann Heinrich
Lambert (1728-1777) que, em 1764, foi um dos primeiros fildsofos a escrever um
tratado especifico intitulado Semiotik (NOTH, 1995).

Ja a Semiotica moderna tem seu fundador em Charles Peirce (1839-1914),

que partiu do axioma de que as cognicbes, as idéias e o homem sao,
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essencialmente, entidades semioticas. “O fato de que toda idéia € um signo junto
ao fato de que a vida é uma série de idéias, prova que o homem & um signo”
(NOTH, 1995, p. 63). Peirce desenvolveu uma tipologia de signos, em que
podemos destacar o icone, o indice e o simbolo.

No século XX, o Estruturalismo semiotico tem em Saussure (1857 — 1913)
um de seus maiores expoentes. Ele imaginou a semiologia como parte da
Psicologia social, uma ciéncia que estudasse a vida dos signos no seio da vida
social. Para ele, o Signo é constituido por um significante e um significado. A
semiologia contém o signo todo, ndo sé sua “gramatica’, mas também seu
conteudo. Para alguns, o significado deveria ficar sobre o estudo da psicologia.
Para Barthes, o significante (forma) pode ser explicado pela linglistica. Ja o
significado (substancia) precisa do extralinguistico. “O significado ndo é uma
‘coisa’, mas uma representagcdo psiquica da coisa” (BARTHES, 2001, p. 46).
Retomamos aqui o pensamento de Agostinho de Hipona: “Um signo € uma coisa
que, além da espécie ingerida pelos sentidos, faz vir ao pensamento, por si
mesma, qualquer outra coisa” (BARTHES, 2001, p. 39). Dessa relagdo temos o
significante como um mediador que necessita de uma matéria. Ja a significagao
pode ser concebida como um processo: “¢ o ato que une o significante e o
significado, ato cujo produto é o signo” (BARTHES, 2001, p. 51). Assim, a “tarefa
da semidtica € reencontrar as articulagdes a que os homens submetem o real”
(BARTHES, 2001, p. 59).

O signo é arbitrario, pois € elaborado por um grupo de decis&o e n&o pela
maioria dos falantes. Aqui podemos tragar um paralelo com o0 nosso objeto de
pesquisa, refletindo que, na Televisdo, um grupo decisério define o que o publico
merece ver. E o publico consome esses signos. Mas ha chances da coletividade
alterar essa ‘lingua” a partir de novas necessidades, de crise econdmica ou
ideoldgica. A ordem composta pela Televisdo nao €, pois, inteiramente livre, esta
sujeita a uma determinacgao sociolédgica. Existe um Poder atuante no movimento, e
o Discurso que nega o Poder, torna-se um Discurso de Poder. Se a lingua é o

cbdigo (regra) e a fala € a mensagem (atuagao individual), entdo, na Tevé, o que é
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lingua, o que é fala?0O que é regra, o que € atuagdo? O que é condigdo objetiva e
0 que é condicao subjetiva? Seria, na Tevé, a fala pobre e a lingua forte?

Para Saussure, a lingua é a linguagem menos a fala: € uma instituigdo
social e um sistema de valores (BARTHES, 2001, p. 17); € a parte social da
linguagem, logo, um individuo sozinho ndo pode cria-la ou modifica-la, pois trata-
se de um contrato coletivo necessario @ Comunicagdo. “E porque a lingua é um
sistema de valores contratuais (arbitrarios) que resiste as modificacbes do
individuo sozinho e que, consequentemente, € uma instituigdo social. O signo é
um valor — como uma moeda de troca” (BARTHES, 2001, p. 18).

Barthes, semidlogo francés, rompeu com o Estruturalismo funcionalista,
com a visao absoluta do signo (Saussure). Ele passou a conceber uma Semiologia
Ativa e Negativa. E Negativa & medida que o signo ndo é absoluto, mas relativo.
Ativa, porque se preocupa com o cotidiano, a vida, os textos do Imaginario. Assim,
o papel do semidlogo € compreender a relatividade dos signos.

Por seus conceitos operatérios, a semiologia, que se pode definir como a
ciéncia dos signos, saiu da linguistica. Barthes vé a lingua e o Discurso como

indivisos, ao contrario da linguistica saussuriana:

A semiologia seria, desde entdo, aquele trabalho que recolhe o
impuro da lingua, o refugo da linguistica, a concep¢ao imediata da
mensagem: nada menos do que os desejos, 0s temores, as caras,
as intimidacdes, as aproximacgdes, as musicas de que é feita a
lingua ativa (BARTHES, 2001, p. 32).

A Semiologia é o trabalho que recolhe o impuro da lingua, os desejos,
temores, protestos, desculpas, agressoes, ternuras. Falamos de uma Semiologia
Ativa, com abordagem dialética.

A Semiologia, como a Psicanalise e o Estruturalismo, ndo se contenta em
circunscrever o fato, mas define-o e explora-o como valor de equivaléncia
(BARTHES, 1980 p. 133). A Semiologia explora a estrutura. O semidlogo joga com

0s signos, quer saborear e compreender:
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A semiologia ndo € uma hermenéutica: ela pinta, mais do que
perscruta. Seus objetos de predilecdo sdo os textos do
Imaginario: as narrativas, as imagens, os retratos, as expressoes,
os idioletos, as paixdes, as estruturas que jogam ao mesmo
tempo com uma aparéncia de verossimilhanga e com uma
incerteza de verdade (BARTHES, 2001, p. 41).

Segundo Barthes (1997, p. 106), o objetivo da pesquisa semioldgica é
reconstituir o funcionamento dos sistemas de significacdo diversos da lingua,
segundo o proéprio projeto de qualquer atividade estruturalista, que é construir um
simulacro dos objetos observados. O objetivo, talvez, essencial da pesquisa
semioldgica, é precisamente descobrir o tempo proprio dos sistemas, a historia
das formas.

Segundo o discurso da ciéncia — ou segundo certo discurso da
ciéncia — o saber € um enunciado; na escritura, ele € uma
enunciagdo. O enunciado, objeto habitual da linglistica, € dado
como o produto de uma auséncia do enunciador. A enunciagéo,
por sua vez, expondo o lugar e a energia do sujeito, quica sua
falta - que ndo é sua auséncia, visa ao proprio real da linguagem
(BARTHES, 2001, p. 20).

Barthes quer, pela semiologia, compreender como uma sociedade produz
Mito, Imaginario, Esteredtipo — “elos de artificio que ela consome, em seguida,
como sentidos inatos” (BARTHES, 2001, p. 33). O Esteredtipo, assim como o Mito,
€ uma “mistura de ma fé e de boa consciéncia que caracteriza a moralidade geral”
(BARTHES, 2001, p. 33). Nao seria essa mistura de ma fé e boa consciéncia uma
das mais fortes caracteristicas do Programa Péanico? Para Barthes, a semiologia é
translinguistica, ou seja, analisa a linguagem — nao da linguistica, mas a
linguagem através de unidades que n&o s&o monemas ou fonemas, mas
fragmentos dos discursos cuja matéria sera o mito, a narrativa, a imagem — e “toda

imagem é, de certo modo, uma narrativa” (BARTHES, 2001, p. 39).

Parece cada vez mais dificil conceber um sistema de imagens ou
objetos, cujos significados possam existir fora da linguagem:
perceber o que significa uma substancia &, fatalmente, recorrer ao
recorte da lingua:sentido s6 existe quando dominado, e 0 mundo
das significados ndo é outro sendo o da linguagem (BARTHES,
2001, p. 12).
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Essa flexibilidade e abertura interdisciplinar faz da Pesquisa Semioldgica
uma técnica que se afina com o método da DHE, pois, “quando a semiologia quer
ser uma chave, ela ndo desvenda nada” (BARTHES, 2001, p. 39), e a DHE néao
quer ser chave, mas caminho de possibilidades cruzadas.

Existe um principio limitativo na pesquisa semiolégica. E o Principio de
Pertinéncia, ou seja, limita-se o pesquisador a descrever os fatos, reunidos a partir
de um s6 ponto de vista e, por conseguinte, a reter, na massa heterogénea desses
fatos, s os tragos que interessam a esse ponto de vista, com a exclusao de todos
os outros. “A pertinéncia € — ou pelo menos foi — em linguistica, o ponto de vista
sob o qual se escolhe olhar, interrogar, analisar um conjunto tdo dispar quanto a
linguagem” (BARTHES, 1988, p. 44).

Se o Principio de Pertinéncia € o recurso de limitagdo, o Corpus estabelece
o todo. O Corpus é uma colecéo finita de materiais, determinada de antemao pelo
analista, conforme certa arbitrariedade (inevitavel) em torno da qual ele vai
trabalhar. O Corpus deve ser bastante amplo, para que se possa razoavelmente
esperar que seus elementos saturem um sistema completo de semelhancgas e
diferengas: é certo que, quando dissecamos uma sequéncia de materiais, ao cabo
de certo tempo, acabamos por encontrar fatos e relagdes ja referenciados. Por
outro lado, o Corpus deve ser o mais homogéneo possivel. Nesta pesquisa, o
Corpus sera constituido de quatro edigbes do programa Péanico na TV,exibidos
entre 2005 e 2006.



3. PANICONATV

Neste terceiro capitulo, analisaremos a estrutura de linguagem, em nivel
verbal e ndo verbal, do Programa Panico na TV. O Corpus do estudo sera
constituido de quatro edigdes: 23 de outubro de 2005, 23 de abril de 2006, 25 de
junho de 2006 e 9 de julho de 2006. Tendo como suporte tedrico as categorias
semioldgicas Esteredtipo, Cultura, Poder, Mito e Imaginario, através do Método
Dialético Histérico-Estrutural, buscaremos demonstrar que o Péanico na TV, a
partir de suas relagbes de Auto-referencialidade, reproduz o Imaginario da
Televisao.

3.1 Analise da edigao do dia 23 de outubro de 2005

Na vinheta de abertura, uma legenda informa a classificagdo etaria do
publico a que o Programa se destina: recomendado para todas as idades. As
primeiras imagens sédo do publico presente no auditério, em sua maioria jovens; ha
um close nas nadegas da Mulher Samambaia; os apresentadores do Programa
aparecem fazendo caretas; ha muitos giros de camera, de modo frenético,
enquadrando também a Banda Viva Noite, formada por imitadores de Bozo e
Paquitas. No video, uma tarja vermelha com os dizeres: “Ola, tudo bem! Muito
prazer. Meu nome € Panico na TV”.

Nessas primeiras imagens, percebemos o estilo jovial, sintetizado no ritmo
de videoclip. A Classificagao Indicativa — Categoria Livre, denota que o programa
pode ser visto por pessoas de todas as idades. Em si, essa classificagao constitui-
se numa Tautologia, visto que ndo existe uma explicagdo sobre os critérios que
levaram o Ministério da Justica a classificar o programa como categoria livre. O
que isso significa? Saberia o publico diferenciar as categorias livre, inadequado
para menores de 10 anos, 14 anos, 16 ou 18 anos?

O close nas nadegas da Mulher Samambaia aponta para a exploragéo do

corpo feminino, de sua nudez parcial. Serve como um incentivo ao telespectador
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masculino, como forma de Poder a medida que gera uma excitagdo. As caretas
dos apresentadores realgam o tom de besteirol, de irreveréncia. A Banda Viva
Noite, por sua vez, ao ser formada por musicos transvestidos de Bozo e Paquitas,
nos remete a programas de Televisdo como Viva a Noite, apresentado por Gugu
Liberato no SBT, o palhagco Bozo, também apresentado pelo SBT e Show da
Xuxa, da Globo. Esses programas ja sairam do ar, mas marcaram geragdes de
criancas e adolescentes nos anos 80 e 90, justamente o publico jovem que se vé
no auditério do Panico na TV. E o carater da Cultura que através do intertexto, das
vivéncias do passado, permite que o telespectador faga uma conexdao com a
Banda Viva a Noite. A tarja vermelha, por sua vez, exerce uma fungéo elucidativa,
como uma espécie de Ancora, aproximando o programa do publico, criando uma
relacdo emocional.

O primeiro a falar é Emilio Surita, que faz a escalada das atragdes
principais, como Sabrina e os baldes, Sabrina e Ronaldinho, e o Ando Voador. A
Banda canta a musica “Vira-Vira” e comecga o intervalo comercial. Ao fazer a
escalada, Surita cria um suspense sobre o que sera apresentado, usa a
curiosidade para deixar o telespectador sedento por ver mais. A escolha dos
destaques envolve também um mecanismo aliado ao Poder, a energia prazerosa,
seu guia, pois sao escolhidas imagens que envolvem Sabrina, uma mulher bonita,
Ronaldinho, um idolo dos jovens, e o Andao Voador, que indica algo bizarro,
sensacionalista. A Banda, ao cantar “Vira-Vira”, dos Mamonas Assassinas, grupo
musical de grande sucesso entre as criangas e adolescentes no anos 90, e que
tragicamente teve a sua trajetéria interrompida em um acidente aéreo, reafirma o
tom quase circense do programa. Ao usar a musica dos Mamonas, age através da
Cultura, da memoria do telespectador que, quando mais jovem, cantou essa
versao irreverente de uma tradicional musica portuguesa.

Surita age como Ancora, pois, a imagem, que é polissémica, possui uma
cadeia flutuante de significados, dos quais o telespectador pode escolher uns e
ignorar outros. E nesse espaco que atua o Ancora: ele dirige o telespectador entre

os significados da imagem, faz-lhe evitar uns e receber outros, podendo guia-lo
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para um sentido antecipadamente escolhido, ideoldgico. Sobre a importancia de
Surita para o Panico, disse Tutinha (NEGREIROS, 2006, p. 47):

O bom ¢é o Emilio. Ele é o preocupado. Nao adianta a Globo pegar
o Ceara, nao adianta. O bom é o Emilio. Eu tenho certeza de que
sem o Emilio eles ndao fazem sucesso. Ele esta aqui todo o dia,
até 4 da manha, pra editar o programa. E um cara de carater, o
que é dificil hoje em dia, principalmente nesse meio.

Ao reiniciar, trechos dos destaques sao apresentados. Surita faz o
merchandising do Guarana Dolly, enfatizando que tomando Dolly “vocé vai ficar
sarada, gostosona como a Samambuca”. Entra o VT do comercial do Guarana. Ao
fim do VT, Surita chama Sabrina pelo link. Ela aparece num gramado vestindo
uma blusa com um grande decote e cantando a musica de Dolly Guarana. Embora
cante erradamente a letra, € aplaudida. Uma tarja apresenta a pergunta: “Quantos
baldes sdo necessarios para a Sabrina voar?”

Ao exibir uma amostra do que sera apresentado, mais uma vez, a intencao
€ gerar curiosidade no telespectador pelo Poder. No merchandising realizado pelo
apresentador — uma pratica desde os primérdios da Televisdo, mas que estava
esquecida, tendo retornado com for¢ca depois do advento do controle-remoto —
aparece o Mito do tipo Constatagdo, ou seja, tomando o guarana a mulher ficara
com um corpo igual ao da “Samambuca”. Quais seriam as propriedades do
guarana para que tal faganha acontecesse? O produto, no merchandising, é
dotado de um Poder que atica a mente feminina.

A Mulher Samambaia, por sua vez, fica segurando a garrafa do guarana,
fazendo jus ao seu apelido de samambaia, ou seja, de figura decorativa,
Esteredtipo da mulher bonita que possui o Poder em suas formas corporais e ao
mesmo tempo sofre uma classificacdo, o que constitui um Mito do tipo
Identificagdo. Sabrina, com seu decote projetando os seios, também representa o
Esteredtipo da “mulher gostosa”, de formas avantajadas e bem definidas. Ao
cantar erroneamente a letra do jingle do guarana, é aplaudida, ou seja, nao

importa que ela cometa erros, porque o mais importante € a sua beleza. Ai esta o
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seu Poder e o carater Imaginario de seu sucesso, que n&do vem da inteligéncia ou
qualquer acédo, mas da beleza estética.

A tarja com a pergunta sobre Sabrina e os balées aponta para a explicagao
que sera dada por Surita logo em seguida. Remete a duas experiéncias realizadas
em outras edigdes do Programa, quando langaram uma cobaia viva (rato)
pendurada em balées e 0 mesmo teste realizado com um ando. Esse teste remete
a uma curiosidade de infancia, da possibilidade de um ser humano voar com
baldes de hélio. Aqui percebemos a manifestacdo do Poder, aliado a Cultura.
Segundo um calculo apresentado por Emilio, seriam necessarios 8 mil balées para
levantar uma pessoa de 60kg. Surita explica que o quadro dos baldes tem a
funcdo de “enrolar o cara que esta em casa”. Vai ficar para o final do Programa. E
a evidéncia do uso do Poder como forma de excitagao.

Silvio Santos interfere na palavra de Surita dizendo que, se Sabrina tirar o
silicone, ela ficaria com 30kg. A interferéncia de Silvio gera risos que reforgam o
Esteredtipo da mulher bonita, “gostosona”, mas artificial. Sabrina é classificada
como artificial, dai o Mito da Identificacdo. Outros apresentadores interferem na
fala, largando palavras soltas ou imitando ruidos de gases. Essas intervengdes
parecem querer minimizar a seriedade ou a importancia do Discurso do Programa.
Um dos apresentadores é Gluglu, que usa tic-tac no cabelo loiro e segura um
boneco de pelucia. A aparéncia de Gluglu, assim como o nome, nos remetem,
pela Cultura, ao apresentador Gugu Liberato. O tic-tac e o boneco Piu-Piu,
referéncia a danga do Passarinho, que notabilizou Gugu dos anos 80 em seu
programa Viva Noite, insinuam ao mesmo tempo uma infantilidade e
homossexualidade.

O primeiro quadro a ser exibido é o “Bobo Esporte”, apresentado por
Merchan Neves, uma imitagdo de Milton Neves, e outros dois personagens que
imitam o narrador Silvio Luis e o comentarista Casagrande. Ao lado deles esta
uma mulher bonita segurando um apito de grandes proporgdes. Merchan explica
que se trata da “Copa Edilson Pereira”, e o apito segurado “pela gostosa” é o
prémio. Silvio Luis dorme; é acordado por Merchan. Ao despertar, comega a narrar
um jogo de futebol e Merchan manda-o tomar no “bip”. Sobre a Copa, aparecem
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no video os critérios de desempate narrados por uma zebrinha. Casagrande diz
nao ter entendido os critérios e Silvio Luis comenta sobre o tempo em que era juiz
no Coliseu, narrando: “Brutos passa para Nero... olho no lance... foi, foi, foi, foi, foi
ele!”. Merchan o interrompe, dizendo que o programa é dele, que Kajuru e Kfouri
tém inveja dele porque ele ganha dinheiro e os outros ndo. Aproveita para fazer
um merchandising: “Gardenol: gemeu, babou... toma Gardenol que passa”. Uma
tarja no video diz: “Use tapete cartola” No encerramento do quadro, Silvio Luis diz
que o Tri estad chegando, que o caneco ficara definitivamente no Brasil. Em suas
consideragdes finais, Casagrande diz: “ah, ndo sei’.

O “Bobo Esporte” nos remete ao Globo Esporte, da Rede Globo. A adogao
do nome “Merchan Neves” se deve a uma Identificacdo, a classificacdo do Ancora
de programas esportivos Milton Neves, da Rede Record, como homem do
merchandising, em fungado da grande quantidade de propagandas exibidas em seu
programa Terceiro Tempo, na Record. A questao financeira é usada na referéncia
aos jornalistas Jorge Kajuru e Juca Kfouri, com os quais Milton Neves brigou
publicamente. O discurso de Merchan faz crer que a causa das brigas foi o ciume
em relagcdo a prosperidade financeira de Milton. Os dois outros personagens,
Casagrande e Silvio Luis, reproduzem os elementos estereotipados dessas duas
figuras publicas. Casagrande, ex-jogador do Corinthians e comentarista da Globo,
€ apresentado como tolo, com tragos de idiotia intelectual: Esteredtipo do jogador
de futebol, especialmente corintiano. Silvio Luis, por sua vez, é tido como velho e
ultrapassado, dai a sua sonoléncia e referéncia a ter sido juiz no Coliseu. Essa
idéia reforca o Mito da Quantificagdo da realidade, ou seja, o acumulo de anos
tornaria a pessoa incapaz.

A mulher “gostosa” segurando o apito faz referéncia a presenca de
“modelos” em programas esportivos. S0 uma espécie de ajudantes do Ancora,
que quase nada dizem. O importante n&o é o que elas tém a dizer, mas a beleza
que possuem. A mulher é usada como instrumento de Poder para agradar a
audiéncia masculina. O apito que a mulher em questao, que sequer possui nome,
segura € o prémio da “Copa Edilson Pereira”, referéncia ao arbitro que
protagonizou o escéndalo da arbitragem do futebol brasileiro em 2005. Ele



140

confessou ter recebido dinheiro para prejudicar ou ajudar times no Campeonato
Nacional. Dai também a referéncia contida na tarja, que diz “use tapete cartola”,
aludindo aos “cartolas” do futebol, os chefées que vencem jogos e campeonatos

-~ ”

no chamado “tapetdo”, uma resolugao judicial, fora de campo. Ao mesmo tempo
em que faz todas essas referéncias compreendidas pela Cultura, nenhuma
explicacdo é dada sobre o escandalo da arbitragem, tampouco ha criticas. Trata-
se de um fato consumado, uma Omissao da Historia.

Aparecem também outros dois elementos que s6 podem ser
compreendidos através da Cultura: a zebrinha e o Gardenol. A zebrinha nos
remete a um quadro do Fantastico, da Globo, onde uma zebra dava o resultado da
Loteria Esportiva. Ja o merchadising do Gardenol mistura o texto da propaganda
do gelol — “Bateu, escorregou, passa Gelol que passa” e o remédio Gardenal,
bastante conhecido por seu uso em pacientes com problemas neurolégicos, dai o
uso da expressao “babou” na fala de Merchan, caracterizando um Mito do tipo
Identificagdo, em que s6 usa Gardenal uma pessoa que babe, ou seja, remete a
idéia de epilepsia ou loucura.

No quadro seguinte, Surita apresenta a matéria sobre a “rampa
atimendigo”. Em off, o locutor fala da rampa como sendo uma solugéo
estapafurdia do prefeito José Serra no combate a violéncia em Sao Paulo. Para
superar o problema gerado pela suposta solugédo, Panico desenvolveu a “cama
anti-rampa antimendigo”. No langamento, debaixo de uma ponte, aparece uma
cama de madeira encaixada na rampa. Surgem no local um homem negro, uma
mulher servindo champagne e um violinista. O homem é a imitagado de Netinho e a
mulher & apresentada como “a gostosa”. Sobre a cama criada por Pénico, a voz
em off anuncia: “o projectum obriga o prefeito Homer Serra a suspender o nefasto
projeto”. Ao citar Homer Serra, surge na tela uma montagem iconografica de Serra
e Homer Simpson. O off continua: “Deveriamos fazer um referendum, querido
telespectador, com a pergunta: vocé é a favor de ser contra a suspensao da
construgdo da anti-rampa antimendigo? Respostas: Favoravel a contrariedade:

nao. Contrario a favorabilidade: sim”.
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O projeto da Prefeitura de Sdo Paulo é personalizado, pela voz em off,
como sendo uma proposta pessoal de José Serra. Confunde-se aqui a figura do
Prefeito e a obra da Prefeitura, ou seja, ao detentor do cargo executivo é atribuida
toda responsabilidade, eximindo os outros poderes da ac&do. E uma forma do
Imaginario. A rampa colocada debaixo de viaduto, para impedir o seu uso por
moradores de rua, € apontada como uma solugao estapafurdia e designada como
‘rampa antimendigo”. Ja a “cama anti-rampa antimendigo” caracteriza-se como
uma solugao, nao ideal, mas mitica, um Mito do tipo Vacina, ou seja, aceita-se um
mal para se evitar um problema maior. Os personagens que aparecem no
langamento, como o violinista, a “gostosa” servindo champagne e a imitagao do
cantor e apresentador Netinho, debocham do projeto, misturando o mundo dos
pobres ao dos ricos, o popular e a erudicdo. Essa mediagdo se da pela musica
classica, pelo champagne e por Netinho, um novo rico que sente compaixao pelos
pobres, “pelos mano e pelas mana”. Netinho, estilizado pelo Panico, agrediu o
repérter Vesgo na inauguragdo de seu canal de Televisdo em S&o Paulo, uma
emissora voltada ao publico negro.

A caricatura que une Serra e Simpson, devido a semelhanga entre o
prefeito e o personagem de desenho animado, desqualifica José Serra, visto que
Simpson é um protagonista boa gente, mas que sé faz bobagem. O uso de
palavras como “projectum e referendum” remete a uma simulagédo do Latim, uma
ironia visto que o assunto n&o tem nada de erudito. Ja o uso de um referendo,
como proposta de participagao popular, faz referéncia, pela Cultura, ao momento
que o pais vivia na data de exibigdo do Programa. Em outubro, houve o Referendo
Popular sobre o desarmamento. Na época, a pergunta do Referendo era apontada
como contraditoria e de dificil compreensédo. A pergunta proposta por Panico
satiriza essa dificuldade do enunciado do Referendo. Ou seja, o primeiro referendo
popular no Brasil, em que a populagédo pdde decidir algo, foi motivo de piada. Da
mesma forma, o problema dos moradores de rua n&o foi abordado pelo Programa,
mas satirizado. E a Omiss&o da Histdria usando o Poder do riso na conducédo de

uma sintese Imaginaria.
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Surita faz mais uma chamada para a matéria com os 8 mil baldes,
provocando a adesdo do telespectador, criando o ambiente de tens&do.Coloca no
ar uma matéria sobre a Gripe Aviaria. Uma voz em off diz que os cientistas
calculam que 150 milhdes vao morrer com a gripe. Uma tarja na tela avisa:
“Proteja o pintinho! Conhecga os sintomas da gripe do frango”. Aparecem imagens
de galinhas correndo e dubladas com tosse. A hipotese de 150 milhdes de mortos
com a Gripe do Frango foi divulgada por revistas e jornais brasileiros, no caso do
contagio humano se tornar uma epidemia, detalhe esse omitido pela manchete
apresentada no Programa. Ao mostrar as galinhas dubladas com tosse, n&o esta
sendo veiculada uma informagdo, mas uma Constatagdo, uma contra-explicacao
que também se manifesta no imperativo do “Proteja o pintinho”, de sentido
ambiguo, conotacdo sexual. Esse tipo de conotagdo € uma forma de Poder.
Surita encerra a matéria dizendo que, “depois dessa explicagao sensacional, s6
faltam os piores trocadilhos da semana”.

Os trocadilhos sao apresentados por uma imagem de Alf, que pela Cultura
sabemos ser o protagonista de uma série americana de sucesso no Brasil nos
anos 80: Alf, o ETeimoso. Trata-se de um alienigena que apresenta 0os mesmos
problemas humanos. Dublado, Alf diz: “Nao recebemos nenhum elogio, n&o
recebemos nenhuma palavra de apoio, ndo recebemos nenhum estimulo para
continuar, mesmo assim, por motivo de insisténcia patoldégica e obsessbes
compulsivas esta de volta o quadro mais insignificante do Panico na TV: os piores
trocadilhos da semana”. Um dos trocadilhos é: “A cidade de Foz do Iguagu, que se
escrevia com ¢, vai mudar para Iguassu. A alteragao sera necessaria por causa da
internet, pois milhares de e-mails entravam na Prefeitura como Iguacu, e
convenhamos, Iguacu - ndo ha SU que aguente. A mudanga vai ser o maior
‘cucesso’ (um traseiro de elefante substitui a silaba cu)’. Ouvem-se risadas
isoladas do Ancora e aparecem fotos das cataratas.

A insisténcia em apresentar os trocadilhos, mesmo sem qualquer apoio,
atinge o telespectador pelo Poder dos contrarios. Nao importa o parecer do

publico, € uma Tautologia, os trocadilhos pelos trocadilhos. O trocadilho do nome
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da cidade passa ser engragado justamente por n&o ter graca alguma, e seu Poder
reside na escatologia.

Surita, mostrando um livro de capa preta comecga a falar sobre o codigo de
ética da televisao brasileira. Proclama os artigos do cédigo: pagando bem, que
mal tem; criangas pobres e esfomeadas aumentam a audiéncia; mulheres s&o
sempre bem-vindas; artistas em decadéncia fazem tudo para aparecer, portanto
podem gerar bons indices. Surita complementa: “A isso precisamos aliar cultura e
entretenimento; o que a rapaziada gosta de ver com o que diz o cédigo”. O Ancora
diz que Panico vai fazer aquilo que todo mundo faz de um jeito largado, grotesco.
O programa vai aliar “a mulherada e as principais manchetes dos jornais, vamos
aliar mulher gostosa e noticias”. A tarja na tela diz: “Lingeries News Collection:
informacéo, prazer e entretenimento”. Modelos sdo chamadas vestindo biquinis
brancos. Na parte traseira da peca inferior, aparecem manchetes. Os
apresentadores fazem comentarios como: “O biquini esta atochado; mais uma
gostosa”. Quando Surita 1é a manchete, ha um close up nas nadegas da modelo.
Ao ver a manchete da Folha de Sao Paulo — “Avaliagcdo do governo mantém
queda”, Mendigo comenta: “Mas o estudio estda subindo”. Bola tece outro
comentario: “A popularidade do governo esta indo para o buraco, como vocé pode
ver’. Surita pergunta ao auditério se gostou da idéia e conclui: “A gente sé fica
mostrando isso porque da audiéncia, é impressionante esse negocio, por isso tem
tanto na televisao”. Todas as modelos aparecem lado a lado. Ao ler a manchete
da Revista Epoca — “Pelé abre o jogo” - Mendigo pergunta como se diz a palavra
jogo em espanhol, e conclui: “Pelé abre o huego”.

O uso de um livro de capa preta como sendo o cédigo de ética remete aos
cddigos juridicos, sérios. Os artigos apresentados fazem Parddia dos preceitos da
ética na Televisdo, ha uma inversao: a mesma que se vé todos os dias na Tevé
nos programas que apelam para a pobreza, corpos nus, artistas em decadéncia,
etc. Ao afirmar que isso faz parte da ética da Televisdo, embora seja uma ironia,
representa uma Constatacdo. Ao falar da relacdo entretenimento x cultura, Surita
demonstra a dificuldade que a Tevé encontra para concretizar essa empreitada.

Desde que haja informacgao/conteudo, qualquer forma € permitida, especialmente
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as formas que apelam para aquilo que “o publico quer ver’. Segundo a
Constatacdo do Ancora, o publico quer ver “a mulherada”, pois é isso que diz a
audiéncia. Essa audiéncia, que passa a ser um sujeito absoluto, assume todas as
responsabilidades e justifica a agdo. E o Mito da audiéncia, sem historia,
quantificada por um numero, sem maiores explicagcdes. Os comentarios de Bola e
Mendigo ratificam o Poder da exibicdo do corpo feminino, que excita o
telespectador. A mulher-objeto e os comentarios de conotagdo sexual levantam a
audiéncia, mexem com a libido masculina. E o caminho mais facil para obter a
adeséo do publico.

ApoOs o intervalo comercial, o Programa abre com Samambaia dangando.
Surita faz o merchandising da Toshiba Planet Audio. Dois membros do auditério
dangam no palco concorrendo a um prémio. Um rapaz vestido com uma roupa
vermelha com antenas e uma garota, chamada por Surita de “gostosinha”. Pelas
palmas do auditério, vence a garota. Em contato com Sabrina pelo /ink, Surita
mostra que estdo enchendo os 8 mil balées. O rapaz de vermelho esta vestido de
Chapolin Colorado, personagem do seriado mexicano Chapolin, que ha mais de
20 anos vai ao ar pelo SBT, tendo marcado diversas geragdes. A garota que
ganha o prémio a partir das palmas do publico ndo esta transvestida de nada, mas
€ a “gostosinha”, que recebe a preferéncia do publico. Surita mais uma vez faz a
chamada para o quadro dos baldes, alimentando a expectativa do publico.

O proximo quadro é “Semana em Panico”, que mostra uma entrevista
realizada pelo grupo durante a semana no Péanico na Radio Jovem Pan. A edigao
escolhida é a que entrevistou o grupo musical KLB. Um locutor, imitando uma voz
conhecida, diz que durante a entrevista o grupo contou com a inteligéncia de
Sabrina Gabi-Gabriela. Um dos rapazes do KLB fala que Sabrina, quando era
pequena, gostava de roubar ninho de galinha. Sabrina diz ndo compreender. Ele
termina: “para assim poder sentar nos ovos”. Surita lembra que Leandro namorou
Wanessa Camargo, e pergunta se ele deu “um peguinha basico” na moca.
Amanda comenta que o grupo gosta de bandas boas, entdo, por que fazem um
som brega? Um dos integrantes responde que é para ela ficar enchendo o saco

deles no ar. Amanda insiste, lembrando que eles tocam bem, ao contrario do Broz.
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KLB reage dizendo que o Broz era bom, que os rapazes tocavam de verdade.
Surita emenda: “Assim como o Rouge, Axé Blond, Banana Split.” Risos no estudio.
Aparecem imagens dos artistas citados. Alguém pergunta: “Vocés sabem qual é a
diferenga entre a Amanda e um mosquito? O mosquito com um tapa para de
chupar. Risos. O quadro encerra com Emilio lembrando o horario em que o Pénico
vai ao ar na Radio Jovem Pan.

O quadro “Semana em Panico” faz algo que nao é inédito, mas diferente;
leva para a Televisdo um trecho de um programa de Radio gravado em video
especialmente para ir ao ar na Tevé. Dessa forma, dois Meios de Comunicagao
diferentes se misturam, sofrem uma simbiose, sem perderem a autonomia. A voz
do locutor imita Lombardi, histérico colaborador do Programa Silvio Santos. O
publico ndo conhece o rosto de Lombardi, mas a sua voz é inconfundivel. Ao dizer
que o programa contou com a participagdo de Sabrina Gabi-Gabriela, faz-se uma
referéncia a jornalista, tida como intelectual, Marilia Gabriela, que mantinha um
programa de entrevista chamado Marilia Gabi-Gabriela. Marilia Gabriela
representa o Esteredtipo da mulher inteligente que, mesmo sem grande beleza
fisica, é casada com um ator e modelo. Logo, comparar a jornalista com Sabrina,
€ uma ironia, uma Antitese caracteristica de um Fait Divers. O comentario do KLB
sobre Sabrina e o ninho de galinha deflagra um Esteredtipo, aquele da mulher
sexy que so pensa em sexo desde pequena.

As Antiteses, Repeticbes e Personagens Dramaticos caracterizam a
ocorréncia de Fait Divers. Barthes (1971) formulou uma teorizagdo sobre o Fait
Divers — “Casos do Dia”. Deu-lhe conceito, tipologia e subtipologia, com uma
abordagem estruturalista. Sob o ponto de vista estrutural, Barthes os classifica em
dois tipos basicos: Causalidade e Coincidéncia, subdivididos em Causalidade —
Causa Perturbada, Causalidade — Causa Esperada; o tipo Coincidéncia se divide
em Antitese e Repeticdo. No primeiro caso, existe a estruturagdo de um conflito
nao classificado pelo conhecimento humano. Na Causa Perturbada, ha uma
imprecisdo da causa. Na Causa Esperada, a excepcionalidade se desloca para os
Personagens Dramaticos — crianga, mae e velho, sujeitos estruturados pela

Antitese da linguagem tragica. Diante do desconhecimento, os sujeitos relativos
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nao conseguem ter respostas para a situagao estabelecida e pedem auxilio para
um sujeito absoluto, fatalidade do real (GOULART, 2003).

O Fait Divers de Coincidéncia despe o homem de sua responsabilidade
histérica, conforta-lhe com a irresponsabilidade e a omissao diante de seus atos,
que s&o desviados para o destino, para a fatalidade. O homem regride a um
estagio de menor idade, que Ihe assegura omisséo diante de seus atos. O subtipo
Repeticao — a informacao repetida - cria uma copia que atua da mesma forma em
situagdes diferentes, tentando criar a igualdade na desigualdade. A Antitese
mistura os opostos em uma mesma dimensao do real. Uma de suas expressodes &
0 cumulo (ma sorte).

A visao estereotipada da mulher aparece nos comentarios sobre Wanessa
Camargo e na “piadinha” do mosquito. Todos esses comentarios tém um fundo
sexual, de Poder, colocando a mulher como inferior na inteligéncia, mas poderosa
sexualmente, embora tratada como objeto. Trata-se de um Mito do tipo
Identificagdo, que classifica o outro a partir de determinado comportamento. No
caso do comentario em relagdo a Amanda, ele tem a funcdo de desqualifica-la
perante o publico, tirando a credibilidade de suas perguntas no Programa. Seu
questionamento sobre a qualidade da musica do KLB n&o é realmente levado a
sério, visto que se remete a questdo para a qualidade instrumental e vocal de
outros grupos, como Banana Split e Axé Blond, composto por mulheres bonitas
que cantam e tocam somente com playback. As imagens desses grupos ajudam o
telespectador a rememorar os sujeitos desse Discurso.

Silvio Santos interpela Surita: “Vocé que ja trabalhou comigo no SBT, sabe
como seria 0 mundo sem as armas de fogo?” Entra um VT com off e
animacgoes/encenacgoes. “A histéria do mundo sem armas. Primeiro, o homem
descobriu o fogum, depois inventou a farofa, o vinagrete e o churrascdo com
pagode. Quando brigavam, se puxavam pelo cabelo [...] o homem descobriu o
metal, inventou o espeto, a grelha, garfo, a langa. Quando brigavam, se furavam.
Os chineses descobriram a pdlvora e os homens inventaram as armas, o rodizio
[...] Quando brigam, se matam com todo tipo de munigdo. Mas caro, telespectador,

teria sido a histéria do mundo diferente se as armas nao existissem?”. O locutor
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diz que projec¢des cientificas para o passado indicam que em 23/11/63 Lee Oswald
teria um coelho assassino numa gaiola, que solto atacaria Kennedy e daria
mordidas em seu pescog¢o. O assassino de Lenon colocaria um fone de ouvido
nele ligado numa musica de Yoko Ono; em minutos Lenon cairia morto, deixando
orfaos milhares de fas em toda a terra. A historia do Brasil seria diferente: em 24
de agosto de 1954 Getulio se mataria com uma mamona assassina langada por
seu estiling.

Lembremos aqui que estava acontecendo no Brasil o Referendo sobre o
Desarmamento, e esse quadro nos leva a deduzir que, mesmo que nao houvesse
armas de fogo, os problemas seriam os mesmos. Remetendo a Cultura, o
telespectador € chamado a rememorar célebres assassinatos, como os citados.
Ao tornar essas tragédias engragcadas, ha uma inversdo e uma Omissdo da
Historia, visto que ndo ha explicacdo, mas a apresentacdo dos fatos com uma
deturpacéao da realidade, um Mito.

Carioca anuncia a préxima atragdo do Programa: Provérbios da Lingua
Portuguesa, apresentada por dois personagens: Prof. Alberico Chachalho e Dr.
Cinelho Saralho, que usam o6culos, jaleco e tém o cabelo em pé — Esteredtipo do
cientista ou professor maluco. Eles dizem que testardo algumas maximas
populares. Por exemplo: “Come mortadela, arrota caviar”. Um rapaz com o rosto
fora de foco aparece comendo a mortadela e arrota. A conclusao é de que o
ditado é falso: come mortadela, arrota mortadela. Uma tarja indica: “Criangas, nao
facam essas idiotices em casa”. O teste seguinte € com a maxima: “As aparéncias
enganam”. Surge uma mulher vestida de odalisca. Os professores dizem que o
telespectador deve estar achando sensacional. Tiram o véu e véem que ela tem
dentadura e verrugas. A conclusédo é de que o ditado esta muito certo. O ultimo
teste refere-se a maxima: “Apressado come cru”. Dizem que o convidado esta com
pressa e colocam um polvo cru na boca do homem, que fica com ansia de vémito.

Os testes apresentados questionam algumas Constatagdes, ditos
populares. A investigacdo, mesmo que rocambolesca, confronta o Mito, de origem
incerta, a um resultado empirico, demonstrando se existe ou nao fundamentacéo.

Essa desmitificacdo aguca a curiosidade, é fonte de Poder. A tarja, por sua vez,
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serve de Ancora, orientando as criangas — neste caso com certa dose irénica — a
nao fazerem o mesmo em casa.

A matéria seguinte é sobre o suposto affair entre Sabrina e Ronaldinho, o
fendmeno. Surita pergunta a Sabrina se € verdade. Ela nega a noticia veiculada
por um site espanhol. Sabrina teria iniciado o romance com Ronaldo apds a
gravagao de um quadro para o Pénico. Surita coloca no ar a entrevista que ela fez
com o jogador. Uma tarja diz: “Amor ndo tem hora marcada, entdo, tenha sempre
uma camisinha”. Na matéria, ao entrevistar Ronaldo, Sabrina recebe um sorriso do
jogador, que parece gostar de estar com ela. O locutor diz que a emocéo de
Ronaldo é tdo grande que esqueceu o seu grande trauma: os dentes separados, e
ri freneticamente. Sabrina pede que ele a ensine a fazer embaixadinhas. O locutor
lembra que a ultima que teve esse privilégio foi Milene, que se tornou a rainha das
embaixadinhas.

Ronaldo € um Mito. Sua classificagdo como conquistador e amante
pertencem ao senso comum. Logo, defronte uma mulher bonita, ele ndo poderia
ter outra reacéo senao a felicidade. Sabrina, por sua vez, como pobre mortal, s6
poderia desejar fazer parte do universo desse Mito, assim como Milene, a ex-
mulher de Ronaldo, que fazendo embaixadinhas conquistou o jogador, mas teve
um casamento curto. A tarja orientando sobre o uso de preservativo reproduz o
Mito da Vacina e da Quantificacdo da Realidade, pois apresenta a relagdo sexual
como casual e inevitavel, lembrando que Milene teve um filho com Ronaldo.

O quadro seguinte é novo. Trata-se de uma Parddia do TV Fama (“TV Sem
Fama”), apresentado por Silvio e Vesgo. A tarja define o programa: “TV Sem
Fama: noticias futeis sobre celebridades”. Vesgo e Silvio imitam Luisa Mel e
Nelson Rubens. Um locutor fala as manchetes: “Gislaine Oliveira prepara
banquete para sobrinho de Denise Fraga; Gisele Itié diz adeus ao México”. Sobre
os assuntos, diz Nelson: “Eu ndo sei nada sobre o Mexicusdo, nem sobre o
Mexicuzinho”. Caracterizados como Vesgo e Silvio, |éem noticias no site O Fuxico:
“Carla Perez vai ser titia; Cleivane Perez vai ser mamae”. Eles telefonam para
Carla Perez; falam da noticia e perguntam se ela n&o teria outra coisa para se

promover. De volta ao cenario do “TV Sem Fama”, Luisa cai no chdo com um
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coelho de pelucia na mao. Nelson corta a pata do coelho e ela chora. Novamente
caracterizados como Vesgo e Silvio, falam da revista Caras: “Angélica e Huck
levam Joaquim para a primeira viagem internacional’. Silvio diz que Angélica
aparece numa foto fingindo que esta sendo flagrada e em outra Barrichelolo finge
jogar golfe. Também no O fuxico, noticia sobre Silvia Popovic, que teria testado
um par de oOculos Chanel. Ligam para ela, que confirma a histéria. Vesgo
pergunta: “E eu kiko”; Silvia: “Que kiko?; Vesgo: “Kiko tenho a ver com isso?”
Risos.

Outra noticia diz respeito ao conjunto musical “Paquitas”, que estaria com a
agenda lotada. Eles ligam para a empresaria do grupo e pedem S dias
consecutivos em novembro. A empresaria diz té-los disponivel. Eles pedem mais
datas e a empresaria aceita. Depois ligam para a paquita Priscila e perguntam
sobre a noticia; ela confirma que a agenda esta lotada. Eles riem. Ela diz que a
estdo sacaneando e da o telefone para shows no ar. A voz de Patricia € cortada.
Silvio e Vesgo saem do estudio onde telefonavam e fica apenas a voz da paquita
dizendo: “Alou [...] oiiii [...]Jalooouuuu”.

A Parddia do programa TV Fama, também da Rede TV! e a imitagdo dos
Ancoras Nelson Rubens e Luisa Mel mostram que nem mesmo os colegas de
emissora sao poupados. A qualidade do programa é posta em xeque, assim como
as posturas infantiléides de Luisa Mel, como no momento em que um coelho de
pelucia é cortado. Pela Cultura, sabemos que Luisa & defensora dos animais,
apresentando também um programa sobre bichos. O TV Fama aborda a vida das
celebridades e os bastidores da Tevé, especialmente das outras emissoras. Como
ironizados nas noticias que aparecem, os assuntos tratados, pretensamente de
interesse publico, sdo de interesse do publico; referem-se muitas vezes a vida
privada. A referéncia ao site O fuxico, o0 mais popular da internet sobre a vida das
celebridades, ou pseudocelebridades, coloca a disposicao do publico as mais
diversas noticias sobre 0 mundo dos artistas. Vesgo e Silvio desmistificam a
importancia dessas noticias sem piedade, expondo ao ridiculo Silvia Popovic,

Carla Perez e a Paquita. Essa exposi¢do, como escarnio, alimenta o Poder,
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fazendo vibrar o telespectador que, através de Vesgo e Silvio, de forma
Imaginaria, desmascaram o mundo das celebridades.

Para Sant'/Anna (1985), a Parddia implica uma inversdo: o tragico vira
cdbmico; o cOmico vira tragico. Alguns autores consideram a Parddia como
sinbnimo de pastiche, ou seja, o trabalho de agrupar pedacgos de diferentes partes
de obra de um ou mais artistas, idéia que ndo é compartilhada por Hutcheon
(1985), para quem o pastiche imita, opera por semelhanga, enquanto a Parddia
transforma. Ao inverter o sentido do texto original, podendo ser uma forma de
critica, a Parddia tem na sua interpretacdo a dependéncia da Cultura do receptor,
sem a qual a decodificagdo dos textos superpostos fica prejudicada. A
intencionalidade precisa ser compreendida. Quando n&o ha inversao, mas
repeticdo, temos uma Parafrase.

A Parafrase atua por condensacao e identificagao, imita, reafirma o mesmo
com palavras diferentes, ndo rompe com o original, mantém-se aliada a ideologia.
“A parafrase € um discurso sem voz [..] € uma mascara que se identifica
totalmente com a voz que fala atras de si. Nesse sentido, ela difere da parddia,
pois, nesta, a mascara denuncia a duplicidade, a ambiguidade e a contradigao”
(SANTA’ANNA, 1985, p. 29).

Para Hutcheon (1985, p. 48), a Parddia € uma repeticdo com diferenga, que
usa a ironia como principal mecanismo retérico. Contudo, a autora destaca que a

Parddia ndo necessita obrigatoriamente do ridiculo, tanto pode ser:

apenas bem humorada, como pode ser depreciativa; tanto pode
ser criticamente construtiva, como pode ser destrutiva. O prazer
da ironia da parédia ndo provém do humor em particular, mas do
grau de empenhamento do leitor no vai-vém intertextual [...], entre
cumplicidade e distanciagao.

A Parddia € um choque de interpretagdo. Contudo, ela tem seus limites,
pode banalizar-se, transformar-se num artificio facil. “Pode ocorrer que a parddia
vire até uma espécie de ‘estilo de época’ [...] assim, 0s que se incorporam a esse
tipo de linguagem acabam fazendo parafrase ao invés de parddia” (SANTA’ANNA,
1985, p. 30). Quando a Parddia é esperada, se repete, perde sua forca e se

constitui numa nova ldeologia. Como representacéo, num sentido psicanalitico, a
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Parddia “re-apresenta”, faz emergir algo que estava recalcado, oculto e que vem a
tona, logo, tem uma fungdo catartica, “¢ um processo de liberagdo do discurso,
uma tomada de consciéncia critica” (SANT’ANNA, 1985, p. 31).

Sant’Anna (1985) propdée um modelo intermediario entre a Parddia e a
Parafrase: a Estilizacdo. Essa ultima seria um desvio toleravel e nao total como a
Parddia, ou minimo como a Parafrase. O desvio toleravel seria 0 maximo de
inovacao que um texto poderia ter sem inverter o sentido, ou seja, sendo fiel ao
paradigma inicial. A Estilizagdo pode usar da criatividade, num jogo flexivel entre
identidades e diferengas, mas sem romper com a ldeologia da estrutura.

Antes de anunciar a proxima atragao, Surita expulsa de sua bancada — que
possui um microfone ao estilo do radio dos anos 50 — o0 personagem transvestido
de galo. Ao ser informado pelo ponto eletrénico de que o galo estava ali para fazer
o merchandising do Guarana Dolly, Surita pega-o pelos ombros e coloca-o na
frente da camera.

A postura do Ancora reafirma o Mito do tipo Constatacdo do “pagando bem,
que mal tem”. Se antes o galo estava atrapalhando, agora, que vale dinheiro, pode
fazer o que quiser. Essa simples brincadeira, aparentemente ingénua, revela
quem comanda, realmente, aquilo que € realizado na Televisdo: o capital. Emilio,
na posicdo de Ancora, fungdo essa reafirmada pela presenca de um microfone de
Radio em sua mesa, € o responsavel em fazer o elo entre os anunciantes e o
publico, bem como centralizar o ritmo e intensidade do Poder.

Entra no ar o VT do resgate do Ando Voador, de 40kg, que voou com 0s
balbes de hélio no Programa da semana anterior. O anao teria caido a 4 km da
sede da emissora. O VT mostra o ando voando no escuro; uma equipe ao estilo
Aqui Agora, em plano sequéncia, sai para acompanhar o resgate pelas ruas de
Sao Paulo. Uma tarja informa: “Acompanhe o emocionante resgate do Ando Hélio
Voador”. O ando aparece preso numa arvore. E retirado com marcas de sangue e
colocado numa ambulancia, ao som de uma musica triste. Ndo sabemos avaliar
seu estado, s6 sabemos que ainda vive. Mas por quanto tempo?” pergunta a voz

em off.
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O resgate do ando contém os ingredientes de um Fait Divers, de uma
informacgédo espetaculariza, desde o plano sequéncia até a musica utilizada. A
Cultura nos remete ao programa Aqui Agora, que marcou época no SBT nos anos
90, e a musica triste € a mesma do filme Gladiador, utilizada na cena de sua morte
em plena arena. Esses recursos sensacionalistas geram uma tensédo que deflagra
o Poder. O ando, cujo nome ndo aparece, pois 0 mais importante & seu
Esteredtipo de anédo, finge estar machucado. O fingimento é percebido pela
auséncia de primeiros socorros na cena; sequer o nariz vermelho de palhago é
retirado do rosto dele. Toda a encenagdo, o Imaginario, tem um propdsito:
preparar o publico para o que vira a seguir, ou seja, o tdo esperado momento com

Sabrina. Sobre a exploragao da figura estereotipada do an&o, Tutinha defende:

Eu estou sempre ponderando que o excesso ndo €& necessario.
No comeco eu era super contra fazer brincadeiras com anao. Eu
falei: 0 que vocés querem agora? Imitar o Ratinho?’. Ai eu vi que
0 ando estava ganhando grana, sendo reconhecido, e mudei de
opinidao (NEGREIROS, 2006, p. 48).

Ao que parece, o dinheiro e o “reconhecimento” estabelecem uma ética
sobre o que se pode ou nao fazer no Programa, valendo o mesmo para o
merchandising, cujo critério é: “pagou, levou”, segundo Tutinha (NEGREIROS,
2006, p.46).

Sabrina, ao ver o VT, pensa em desistir. Entdo o ando, todo enfaixado,
entra no palco numa cadeira de rodas. Nestor, o ando, imita choro e pede que
Sabrina ndo va. Emilio manda pesar Sabrina para desmascara-la. A balancga
marca 67 kg. Sabrina nao acredita, diz que é no maximo 65kg. Ela se justifica, que
engordou depois que caiu de cima de um avestruz. Emilio pede voluntarios para
substitui-la, mas apela para “Pepela”, a sua esposa, presente na platéia. Antes da
continuidade do quadro, entra um comercial de Kaiser. Emilio, com feigdo séria,
comega um discurso, dizendo que morre mais gente em S&o Paulo que no Iraque.
“A Secretaria de Seguranga nao esta funcionando, as estatisticas ndo mostram a
verdade”. Ele fala dos assaltos nos aeroportos; como é possivel os crimes se

repetirem nos mesmos lugares sem que ninguém faca nada. Nada funciona sem
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uma politica de seguranga publica. Esse é o alerta da Rede TV! agora que
terminou o referendo. Na programagdo da Rede TV!, vamos discutir esse
assunto”.

O esperado vbo de Sabrina ndo acontece, é frustrado. Como néo se
poderia simplesmente mudar de idéia, a saida encontrada € usar a balanga. Ao ter
um peso superior aos 60kg, Sabrina € desabilitada da empreitada, e ainda é
motivo de riso por ter mentido o peso, o que reafirma o Mito de que a mulher
mente sobre seu peso. Sem saber quando podera ver Sabrina Sato voando, resta
ao publico vislumbrar algo inusitado: a substituicdo de Sabrina pela esposa de
Emilio, algo em principio improvavel, mas Panico demonstra assim que o
impensavel pode se tornar realidade, residindo ai seu Poder. Contudo, 0 mesmo
Programa, capaz de realizar empreitadas absurdas, faz um Discurso conservador
no ar, quando se refere ao Imaginario da violéncia em Sao Paulo. Sem apresentar
qualquer estatistica, Emilio, em nome da Rede TV!, ataca a Secretaria de
Seguranga do Estado e anuncia que, agora que o Referendo terminou, o assunto
sera discutido. Mas ndo é um contra-senso debater o assunto depois do
Referendo? Sera que a Rede TV! quis ser tao isenta que preferiu ndo discutir o
problema da violéncia nos meses que antecederam a votagao? Temos entdo, na
mesma edigdo, uma critica ao prefeito José Serra, do PSDB, e ao seu colega de
partido, Geraldo Alckmin. Nas duas criticas, existe uma Omissdo da Histéria,
apenas um discurso mitico, sendo que neste segundo caso a referéncia é “as
estatisticas”. Que sujeito é esse?

Ap0s intervalo comercial, Pepela é pesada. Ela tem 59kg. Surita se justifica:
“‘Pepela, nessa vida de Tevé a gente tem que fazer muitas coisas”. Pepela
responde: “Cuide dos meninos”. O Ancora diz que, quando lancaram a cobaia
(ratinho), muitas pessoas disseram que ele deveria colocar a mulher dele, e n&o
um animalzinho inofensivo. “Estou satisfazendo a vontade popular’. Frente as
cameras, Pepela comega a subir com os balées. Emilio encerra o Programa com a
musica “Festa no Apé”. Todos dao tchau e o programa termina com imagens dos

baldes voando e Emilio, agora solteiro, saindo do palco.
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Pepela parte como martir — Personagem Dramatico — carater esse real¢cado
pela frase “cuide dos meninos”. Emilio, por sua vez, fez o que o sadismo do
publico desejava. Nao tem remorso, porque fez aquilo que a vida de Tevé o
obriga. Aplicou a Vacina, submeteu-se a fatalidade do real. Agora que a mulher
esta longe, lhe sera dada a recompensa: estara solteiro, pronto para aproveitar as
benesses contidas na letra da musica “Festa no Apé”, de Latino; podera cair na
orgia sem medo de ser repreendido pela esposa, que voa pela noite de Sdo Paulo.
O Poder aparece duplamente: no prazer do publico, que viu alguém voar, e no
Imaginario da liberdade contraida por Emilio longe da esposa, ou seja, marido feliz
€ aquele que tem a esposa distante de si.

O episddio que iniciou o teste com baldes de hélio, quando um ratinho
levantou véo, indignou milhares de telespectadores que enviaram e-mails para a
Rede TV!, criaram comunidades no Orkut e fizeram denuncias a campanha "Quem
Financia a Baixaria é Contra a Cidadania”, da Comissao de Direitos Humanos da
Camara dos Deputados. Com as denuncias, o Programa passou a liderar o
ranking proposto pela Campanha. Contudo, segundo Rosana Hermann (2005), da
producao do Panico, a denuncia se referia a um acontecimento que, na verdade,
nao houve. Ela explica que a cena foi editada, com truques de montagem e o
ratinho ndo voou, o que nos faz pensar que os demais v6os também foram

simulados.

Erauma parddia do programa Myth Busters, do Discovery
Channel, sobre a possibilidade de se icar uma pessoa usando
baldes de gas hélio. A dupla de apresentadores repetiu a
experiéncia no programa David Letterman, no dia 23 de maio de
2005, igando o ator Paul Newman com cinco mil baldes de gas
hélio. O script do nosso programa previa ‘icarmos’ Sabrina Sato, e
decidimos proceder como os cientistas, usando uma cobaia de
laboratério numa simulacdo de icamento dos baldes. A cobaia é
do Carlos dos Bichos, da produgdo da Rede TV! (HERMANN,
2005).

Uma curiosidade sobre Rosana Hermann, redatora do Panico. Além de

atuar na area de criacao de programas humoristicos, ja tendo escrito para Sai de
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Baixo e programas da Jovem Pan; a jornalista também foi roteirista do Telecurso
2° Grau, Viva a Noite, Clodovil, Domingdo do Faustdo e dos juvenis Revistinha,
Glub-glub, X-tudo da TV Cultura. Em 2006, recebeu o prémio “Melhor Blog
Jornalistico”, pelo Portal Imprensa (HERMANN, 2006). Numa Antitese, a mesma
pessoa que recebeu um prémio pelo seu trabalho jornalistico, também produziu
uma matéria falsa, com aparéncia de verdade: o véo do ratinho.

Com a ajuda das categorias barthesianas, percebemos, nesta edigéo
analisada, diversos elementos que constituem o Imaginario de Panico na TV. O
Programa nao cria nenhuma novidade, sua forma repete o que outros programas
realizam ou realizaram. Um exemplo dessa formatacdo é o uso em excesso do
Esteredtipo da “gostosa”, o que mais se repetiu no Programa. Essa mesma
verdade intocavel, enraizada no senso comum, ocorre em outros programas de
humor. A irreveréncia, por sua vez, € mais escatologica e menos politica, ao
contrario de similares como Casseta e Planeta ou TV Pirata. As anedotas mais
significativas, em termos politicos, sdo aquelas referentes ao mundo sem armas
de fogo e a rampa antimendigo.

Na perspectiva da Cultura, vislumbramos varias recorréncias a
personagens e programas da Televisdo Brasileira dos anos 80 e primeira metade
dos 90, o que talvez se deva a idade dos produtores e apresentadores do Panico
na TV, pois provavelmente foram esses os programas que marcaram sua infancia
e adolescéncia, assim como do publico que assiste ao Panico. A Cultura, baseada
no intertexto televisivo, aproxima o telespectador, gera sentido e proporciona um
Imaginario de grupo de partilha, de turma e, ainda, forma um segmento bem
delineado de consumidores. Essa aproximagao nostalgica tem nas musicas
executadas pela Banda Viva Noite uma de suas forgas.

Os tipos de Mito mais presentes sdo a ldentificacdo, a Constatacéo e a
Omissao da Histéria. Pela Constatagéo, os discursos ganham um tom de maxima,
como nos Provérbios da Lingua Portuguesa, de verdade sem contradi¢do. Os
artigos do codigo de ética da Televisdo apresentados por Surita, embora tentem
subverter a ordem, terminam em Constatacdo. Como Constatagdo, ndo cabe ao

Programa fazer questionamentos, mas ratificar o Discurso, encerrando
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precipitadamente a critica incipiente. J&4 a Omissao da Histéria tem seu apice nas
falas sobre a violéncia em S&o Paulo, Referendo e a rampa antimendigo.
Assuntos de interesse publico sdo abordados sem que haja qualquer explicagao
ou debate. A materializagcdo desses problemas através do humor induz a uma
sintese, por parte do telespectador, que na verdade nao existe, visto que nao foi
deflagrado o conflito, o que alimenta o Imaginario. Ndo ha inocéncia nessa
abordagem, mas um ataque — desprovido de fundamentagdo — ao Governo de
Sao Paulo e a José Serra.

Por outro lado, existem tentativas de desmitificacdo da Televisdo e do
mundo das celebridades pela Parddia, o que ocorre no episédio das manchetes
em calcinhas e do “TV Sem Fama”. A questdo levantada sobre a relagao
entretenimento e cultura, embora n&o discutida, é fundamental no que tange a
ética em Televisdo e controle social da programagao. As antiteses que surgem,
especialmente no “TV Sem Fama”, caracterizando um Fait Divers, estao
estreitamente ligadas ao Poder, ao dominio da libido, da excitagdo. Excitagao por
ver o contraditério, o desmascaramento, excitagao do publico ao confirmar suas
suspeitas acerca da falsidade, do Imaginario televisivo. Pelo riso, apice da agéo do
Poder, o publico faz sua catarse e molda seu Imaginario. Outras formas de Fait
Divers também estdo presentes, como a Causalidade — Causa Esperada através
de Personagens Dramaticos, como o velho — Silvio Luis — e a mulher; a
excepcionalidade, que caracteriza o sensacionalismo, aparece no drama do anao
voador.

Logo, podemos também perceber que a condugdo do programa é
encabegada por Emilio Surita. Ele aparece como Ancora, aquele que conduz o
telespectador. Seja em seu discurso, como também no off — em sua maioria
dublados por Emilio, o Ancora ajuda o telespectador a interpretar a realidade ou
guia-o pelas sombras do Imaginario.
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3.2 Analise da edicao de 23 abril de 2006

O Programa inicia com a Banda Viva Noite tocando rock. A legenda inicial
explica que o conteudo é inadequado para menores de 12 anos. A tarja do video
anuncia: “O Péanico na TV comega agora. Cuidado para ndo engasgar’, Emilio
Surita faz a Escalada?, enfatizando o langamento de “idalos”. Segue-se um
merchandising da Moto Suzuki — Panicat aparece montada na moto, usando um
vestido curto e uma blusa com um grande decote. Emilio apresenta as vantagens
da moto e Panicat encerra o comercial dizendo: “Uma moto perfeita para mim e
para vocé€”. Numa segunda escalada, sao exibidos VT's da “Semana em Panico”
na Jovem Pan, Mendigo com moradores de rua, Vesgo e Silvio numa festa, e
“idalos”.

O inicio é agitado, com movimentagdo de camera, manifestacdo do
auditério, musica. Integrando merchandising,3 musica e a escalada, o Programa
ganha uma pulsagao forte, uma vibragdo que contagia o telespectador (que deve
ter cuidado para nado engasgar) pelo seu Poder. Esse Poder também esta
associado a participacao de Tania Oliveira — a Panicat — que com seu Esteredtipo
de “gostosa” apresenta a moto Suzuki como sendo aquilo que une o0 seu corpo ao
desejo do consumidor. Através da moto, num Mito de Quantificagdo da Realidade,
duas grandezas diferentes sao unificadas pelo Poder do consumo e a realidade é
reduzida ao objeto a venda.

Surita anuncia o quadro Imagens da Semana, acompanhado da legenda:
“Imagens da semana: fatos, em imagens que nao valem quase nada!”. Surge a
imagem do astronauta Marcos Fontes com a seguinte narragcédo: “Depois de
plantar feijao no algodao, brincar com ursinho e dar tchau para maméae, o
astronauta Marcos Fontes volta do espaco”. Ele foi condecorado com a medalha
do Mérito, que fica ampliada na tela. O narrador diz que vai mostrar o que estava
escrito na medalha. Uma voz que imita Lula diz: “Obrigado por distrair o povo

enquanto eu tento me reeleger”.

2 A Escalada ¢ a apresentacio das principais atragdes do Programa através de manchetes.
3 Merchandising é a propaganda direta ou indireta de um produto associado-o a um artista ou programa.
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Temos aqui a contrariedade entre a expressao “Imagens da Semana” e a
legenda que fala em “imagens que n&o valem quase nada”. Num programa
jornalistico, as imagens da semana seriam aquelas mais marcantes, impactantes.
No caso do Panico, numa Antitese, € o contrario — uma contrariedade que tem o
Poder de fisgar a atengdo do publico. O Mito da Quantificagdo da Realidade — do
plantar feijdo no algod&do — reduziu a ciéncia a uma experiéncia de pré-escola, a
uma banalidade. Marcos Fontes, que pela nossa Cultura sabemos ser o primeiro
astronauta brasileiro a ir para o espaco, tido como herdi nacional, é destituido de
qualquer mérito, embora recebendo uma medalha, porque essa honraria se deveu
ao seu Poder de alienar a nagao enquanto o presidente buscava a reeleigdo. O
astronauta foi uma distragédo, participou de uma aventura mitica, da conquista
espacial meramente ilusdria, do Imaginario.

A imagem seguinte €& do caseiro Francenildo, que estaria pedindo
indenizagado ao ministro Palocci. O narrador anuncia a resposta da nota oficial de
Palocci ao caseiro e surge uma imagem de algo semelhante a fezes
acompanhado de uma trilha sonora que imita liberacdo de gazes. A terceira
imagem da semana refere-se ao “mundinho fashion televisivo” que esta abalado
com o fim do enlace de Carla Perez e Xandi — “o casal 20 do axé nacional’. A
ultima imagem do casal junto é exibida: um coragdo vermelho com dois jegues
lado a lado ao som de Only you.

O caseiro Francenildo, humilde trabalhador, prestou um depoimento a CPI
dos Bingos informando que o Ministro da Fazenda, Antonio Palocci, frequentava a
mansao em Brasilia onde eram feitos acordos que beneficiavam o governo e
assessores do ministro quando este era prefeito de Ribeirdo Preto. Nenhuma
dessas informagdes € manifestada na imagem da semana exibida por Panico.
Pressupomos que ja é algo de conhecimento do publico, presente na Cultura. A
imagem das fezes, com trilha sonora, reflete a idéia de que, no jargdo popular,
‘deu m...”. Lembremos aqui que o Mito tende para o provérbio, trata-se de uma
Constatagdo. Ja no que se refere ao “mundinho fashion”, o uso do diminutivo da
palavra mundo esta carregada de ironia, conotando o carater Imaginario da vida

dos artistas televisivos. A imagem dos jegues substituindo Carla Perez e Xandi é
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uma metafora que pode nos levar ao Esteredtipo do casal imbecil — dois artistas
populares desprovidos de inteligéncia. Essa surpresa que atinge o telespectador
contém a energia que gera o riso, dai o seu Poder. E o inesperado, engracado
porque subverte.

Surita explica que o casal se reconciliou e pede que seja executado o Hino
de Silvio Santos. Comeca-se a cantar “a pipa do vovdé ndo sobe mais”. Surita diz
que Silvio esta muito feliz. Pergunta se o publico esta vendo o programa fdolos,
um sucesso do SBT - “O unico programa que quarta € num horario e quinta
noutro”. Péanico faz uma versdo para Idolos,uma Parédia: “idalos”. Aparece um
cenério que imita o programa do SBT. E apresentado um juri formado por quatro
pessoas que estao vestidas como os jurados do programa original. Eles imitam
também as vozes, trejeitos e maneira de falar.

‘A pipa do vovbé ndo sobe mais” € uma das marchinhas de carnaval
langadas por Silvio Santos. Trata-se de uma musica ja antiga, repetida inumeras
vezes, ano apos ano. Maliciosamente, é apresentada como Hino de Silvio Santos,
uma conotagao que remete a idade avangada do apresentador, ao Esteredtipo do
velho que, em decorréncia da idade, torna-se impotente. Surita faz referéncia ao
programa ldolos, do SBT, salientando que o mesmo é exibido em horarios
diferentes. Aqui, temos uma referéncia a uma pratica controvertida do SBT que € a
alternancia e bruscas oscilagbes na grade de programacgao da emissora, 0 que ja
se tornou um Mito, uma Identificacdo. Reproduzindo /dolos em “idalos”, Panico faz
uma Auto-referéncia a Televisdo. Usa de sua matéria-prima para recriar algo ja
pertencente a esfera da Cultura. Se formos em busca da origem do proéprio
programa Idolos, descobriremos que se trata da versdo brasileira de American
Idol, producao de sucesso nos Estados Unidos. A histéria do programa € omitida e
0 sucesso é creditado a Silvio Santos, constituindo-se assim o Imaginario de Silvio
Santos e do SBT.

O primeiro candidato a se apresentar em “idalos” é Roberto de Cachoeira
que, assim como no programa original, € mostrado antes de entrar no palco.
Roberto € uma imitacdo de Roberto Carlos em seu modo de se vestir, cabelo, voz

e jeito de falar. Antes de entrar, o candidato diz que ndo quer ninguém de marrom
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no local e que ja lavou as m&os 15 vezes de nervoso. Roberto usa frases como: “E
isso ai bicho, que prazer estar com vocés”. O juri ndo presta atengcédo no que ele
canta. Um dos jurados da seu veredicto: “Cara, como tu € ruim, vai pro inferno”.
Outro diz: “Vocé é meio pé frio, desculpa a mancada”. Outro fala: “Vocé é bonito,
canta bem e meu voto € nao”.

A Cultura, como intertexto, esta muito presente nesse quadro. Além da
constituicdo visual estereotipada de Roberto Carlos, temos 0 uso de expressoes
do cantor, os tracos obsessivos — Roberto Carlos sofre de Transtorno Obsessivo
Compulsivo (TOC) - e a referéncia que um dos jurados faz a perna mecanica de
Roberto ao cunhar a frase “pé frio, desculpe a mancada’. E interessante
observarmos que, por muito tempo, o cantor foi identificado como supersticioso,
cheio de mania. Recentemente, foi diagnosticado o TOC e o Mito cedeu lugar a
discusséao publica de um transtorno que atinge uma parcela da populagéo.

Um segundo candidato, sem camisa e com rosto pintado sobe ao palco.
Seu nome € Sarney Matogrosso, 0 que nos leva a associa-lo a Ney Matogrosso
que, quando fazia parte do grupo Secos e Molhados, pintava o rosto e usava o
corpo seminu como forma de expressdo. Enquanto ele se apresenta, a tarja no
video diz que o caminho da fama é cheio de armadilhas, aludindo ao Poder do juri.
Um dos jurados se dirige ao candidato dizendo que ele ndo tem sexo definido,
nem abddémen definido. Sarney sai do cenario pedindo que nido seja filmado.
Quais sao os critérios do juri simulado? Cada um representa um Esteredtipo,
tendo na vontade de Poder, no gosto pessoal e Antiteses os critérios, tal qual o juri
original a que alude. A referéncia ao sexo indefinido de Matogrosso nos remete ao
cantor que esta sendo imitado. Ney Matogrosso € homossexual € ao mesmo
tempo atua com Poder sobre as mulheres. No palco, sua expressdo é como uma
fenda entre o masculino e o feminino, a virilidade e a docilidade. Ai reside seu
Poder. No quadro aqui relatado, o abdémen do candidato ndo € bem definido,
logo, por néo estar de acordo com o Esteredtipo esperado, é rejeitado.

O cantor seguinte imita Samuel, do Skank. Um dos jurados diz que sua voz
e tremida, que ele € um pé no saco, mas seu voto & sim. Outro fala que “hoje a

mulherada compra mais o CD para fazer sexo com a capinha do que para ouvir
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musica”. Ha uma contradicdo entre a analise do jurado e seu veredicto,
constituindo-se num Fait Divers, numa Antitese. Contudo, a decisdo do jurado
seguinte endossa e explica a primeira. O candidato possui o Esteredtipo
necessario para vender bem seu produto, que ndo € a musica, mas a propria
imagem, afinal, importa mais a ilusdo de possuir o cantor através da capa do CD
do que a musica nele contida.

Um outro candidato chama-se Caetano Seboso. Tem um jeito afeminado e
se apresenta dizendo: “Eu vim da Bahia, Salvador, porque a Bahia é linda”. Depois
de se apresentar, o primeiro jurado diz: “Bah véio, tu € muito chato, muito ruim”. A
unica mulher do juri da seu veredicto: “Gostei do seu jeito, podia ser meu
costureiro. Ndo vou passar vocé, mas vocé tem tudo para ser o que vocé é”. A
expressao referente a Bahia e Salvador é associada ao discurso de Caetano
Veloso, tido como um musico intelectual, poético e redundante. Caetano
representa o Esteredtipo do baiano, apaixonado pela sua terra natal, calmo, que
acha tudo lindo. Esse Estereétipo apresenta o povo baiano como festeiro,
carnavalesco, musical e alienado; povo oprimido pelas oligarquias e ainda assim
feliz; povo classificado, identificado miticamente como a cor e o jeito do Brasil:
alegre, acolhedor, preguicoso e alienado. A jurada, por sua vez, insinua que
Caetano é homossexual, pois o identifica com o Estereétipo do costureiro.

O candidato seguinte imita Jorge Bem Jor. O juri escolhe esse para passar
de fase e defende a decisdo com argumentos como: “Vocé é o idolo que o Brasil
precisa: meio xarope, meio demente, ndo canta coisa com coisa, mas o som é
6timo [...] Gostei de vocé: vocé nao tem voz, vocé nao tem letra, o som é igual,
mas vocé é um cara alegre, isso que importa”. Alguém comenta que MPB quer
dizer “musica pra pular brasileira”. Os comentarios dos jurados aqui relatados
ratificam o Estere6tipo do musico brasileiro que faz sucesso e mesmo da MPB: a
musica para pular, que tem jinga, que atua com Poder sobre o povo. Nao importa
a letra, mas o efeito gerado, a catarse. A qualidade musical é reduzida a
quantidade, a capacidade de excitar a massa. Eis o Mito e o Imaginario da MPB
da atualidade. A forma prepondera sobre o conteudo. O novo e ousado €

recusado, pois a garantia esta na repeticdo do som que agrada.
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A tarja no video informa: “A seguir — a fantastica fabrica de camisinhas.
Nunca esqueca de usar!” Apds as apresentagdes, o juri comenta que o programa
vai durar nove meses, que provavelmente o Tom Cavalcanti vai imita-los, mas o
Casseta nao, porque € da Globo. O uso da tarja chama para o quadro seguinte,
gerando a expectativa no publico especialmente pela analogia a Fantastica
Fabrica de Chololate, filme classico que permeia nossa memoaria. Interessante
notarmos o incentivo ao uso do preservativo, assunto sério aqui associado ao jogo
de linguagem. Talvez essa associagao permita uma melhor entronizagdo da
mensagem, ndo imperativa, mas tal qual um conselho de um amigo sorridente. No
comentario do juri, duas referéncias culturais importantes: Tom Cavalcanti e
Casseta e Planeta. Cavalcanti que em seu programa na Rede Record imita
diversos programas e artistas da Televisao, independente da emissora. O Casseta
e Planeta faz coisa semelhante, mas se restringe aos programas da propria Globo.
O juri diz que o Casseta n&o vai imitar /dolos porque é da Globo. O que significa,
em termos de Imaginario, ser da Globo? Significa ser original e indiferente ao que
as demais emissoras realizam. Logo, o que significa ser da Record? Significa
copiar para alavancar o sucesso, significa usar a matéria prima da propria Tevé
em busca da audiéncia. E a Cultura da reproducéo, da ndo criagéo; importa o
Poder dai originado.

Surita retoma o controle dizendo que viu coisas freaks, como Ney
Matogrosso e questiona: “Sera que Ney Matogrosso, hoje, no idolos passaria para
outra fase?”. Emilio faz um questionamento que joga na evolugdo temporal a
busca da resposta. Sera que algo “freak” (esquisito) teria lugar nos dias de hoje?
Nao seria o estilo de Ney Matogrosso, no inicio dos anos 70, uma forma de
combate ou afronta a Cultura? Essa Vacina teria lugar no Imaginario presente
hoje? Indicando outro quadro, o Ancora pergunta ao auditério se usa camisinha.
Pede que todos sempre mantenham uma camisinha na carteira.

A insisténcia no assunto camisinha aponta para o Imaginario da solugao
simplificada para problemas graves. Ao mesmo tempo, indica um Mito dos tipos
Vacina, Omissdo da Historia ou Quantificacdo da Realidade. Comum entre eles,
temos a marginalizagado do contexto historico e da responsabilidade. Ndo importa
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o que facamos; importa termos uma camisinha na carteira e usa-la sempre. A
camisinha é a solugao. Sera?

Silvio anuncia a proxima atragao: “A fantastica fabrica de camisinhas”. Na
tarja — “Cl6, Gluglu e Esper na fantastica fabrica de camisinhas. Use sempre!” Os
trés se fazem parecer com Gugu Liberato (Gluglu segura um boneco piu-piu),
Clodovil Hernandez e Ronaldo Esper. Eles se identificam como “as
superpoderosas”. Percorrendo a fabrica com Hamilton, que parece ser o gerente,
mostram como se fabrica uma camisinha. Hamilton explica que o produto é feito
de latex, que vem da seringueira. Cl6 pergunta por que a camisinha € de Vénus.
Ele mesmo responde: “E para entrar no anel de saturno”. Risos. Hamilton explica
que no Egito antigo, os reis pediram que inventassem algo para cobrir 0o pénis
evitando assim doencas e filhos bastardos. Surgiu entdo o uso da tripa de
carneiro, primeiro preservativo. Cl6 resolve contar uma piada sobre um portugués
que foi comprar camisinha. Questionado sobre o sabor que queria, pediu batata:
para combinar como bacalhau da Maria.

A explicacdo de Hamilton é coerente com a idéia de uma matéria sobre
uma fabrica de preservativos. Evita-se aqui a Omissdo da Historia, buscando na
Cultura a contextualizagdo. Contudo, logo em seguida a piada sobre o portugués
deturpa a realidade, resgatando Estereétipos que nada explicam.

“As superpoderosas’, Gugu Liberato, Clodovil e Esper sdo todos
personagens pertencentes a nossa Cultura televisiva: o desenho animado, o
apresentador do SBT, o artista e costureiro polémico e o estilista que critica as
roupas usadas pelos artistas. Clodovil e Esper sdo publicamente identificados
como homossexuais. Sobre Gugu, ha programas e sites que levantam suspeitas
sobre sua masculinidade, embora ele tenha dois filhos. Faltou a Gugu namorar
publicamente uma mulher, faltou-lhe a ilusdo da aparéncia. Contudo, Clodovil e
Esper ndo aparecem na Televisdo com namorados. O primeiro ja relatou ser
homossexual; 0 segundo ndo se pronunciou, mas cabe no Esteredtipo: lida com
moda e tem gestos extravagantes, assim como Clodovil. Por que o Programa
escolheu essas trés personagens para fazer uma matéria numa fabrica de

camisinhas? Esta na Cultura e no Imaginario a associagdo do preservativo ao
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orgao sexual masculino. Entdo, por que nao utilizar mulheres para a matéria?
Porque o Esteredtipo do gay é mais forte, possui maior apelo, maior Poder quando
0 assunto tem uma conotagdo sexual que envolve o membro masculino. O
homossexual é classificado, identificado, colocado no seu devido lugar, assim,
todos os outros estdo isentos.

O trio pergunta para Hamilton se ele ja testou uma camisinha no nariz. Ele
diz que sim, e no queixo também. Alguém exclama: “Valeu Schumacher”,
referéncia ao piloto de Férmula 1 que possui nariz e queixo avantajados. O trio
resolve soprar nas camisinhas para ver quem consegue estourar a sua primeiro.
Gluglu diz que ndo consegue: “Vou ter que estourar com a bunda”. Nessa fala,
uma trilha do Programa Legal, apresentado por Gugu, no SBT, é executada. E a
trilha da brincadeira dos balées que, por muitos anos, fez parte do programa no
quadro em que homens e mulheres competiam uns contra os outros — uma
competicdo de carater sociolégico era levada para o plano do Imaginario. Ao
testarem as camisinhas nos moldes de aco, o que exige rapidez, Cld diz a Esper:
“Vocé esta mais enferrujada que eu”. Trata-se de uma frase conotativa carregada
com um Poder sexual. Depois, colocam um preservativo no boneco piu-piu, o que
constata miticamente seu sentido falico, ndo pela forma, mas pela associagao do
pinto ao membro masculino. Ainda, o boneco € uma prétese para Gluglu,
representacdo da homossexualidade, do seu desejo recalcado.

Na embalagem do produto, CI6 exclama que ali se coloca o selo e depois
com a mesma camisinha se tira o selo. Comentam que agora ela esta “pronta para
comer”. Mais uma vez, a conotagado sexual e o Poder do homem que “tira o selo”,
tira a virgindade feminina e “come”. Nao se trata de um jogo de palavras
inocentes, mas do Mito da dominacdo do homem sobre a mulher; do homem com
liberdade sexual e da mulher objeto do desejo, receptaculo de um membro; o “anel
de saturno” que recebe a camisinha de vénus. E a Constatacdo do Poder
masculino.

Os trés questionam quanto tempo de validade tem o produto. Ao saber que
é de trés anos, Cl6 conclui, apontando para si mesmo, Esper e Gluglu: “Temos
aqui..1,2, 3 anus”. No teste de qualidade — que infla o preservativo, deixando-o
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bem grande — CIl6 exclama que conheceu um rapaz de Itu que era daquele jeito.
Pergunta se Hamilton conhece alguém que use algo tdo grande. Ele diz que sim e
os trés perguntam: “Quem, quem podera nos defender?” O Homem berinjela, que
aparece caminhando entre as funcionarias da fabrica, que riem. Mais uma vez
uma repeticao, a referéncia a homossexualidade.

A pergunta sobre o prazo de validade foi feita premeditadamente,
intencionando-se uma resposta “engragada”. Nos momentos seguintes, duas
referéncias que interagem com nossas memoarias: a cidade de Itu, identificada pelo
gigantismo, e o “quem podera nos defender”, pergunta tipica dos personagens que
necessitam a ajuda de Chapolin Colorado, contra-her6i da série mexicana de
mesmo nome exibida pelo SBT ha mais de 20 anos em episodios que se repetem.
O homem berinjela — carregando uma berinjela dentro do cal¢géo na parte frontal -
gera o riso nas funcionarias da fabrica, e nos telespectadores, porque traz a tona,
pelo riso, o que esta recalcado: o Mito do tamanho do pénis.

Surita retoma o comando e fala sobre o Feriado de Tiradentes. Tem inicio o
“Talk Show do Além”, com “Chic Xavier recebe”. A trilha é idéntica ao do Programa
do Jb, da Globo. Essa musica caracteriza um Talk Show, esta no intertexto. O
apresentador estiliza Chico Xavier, médium ja falecido que divulgou o kardecismo
amplamente no Brasil. O personagem se mantém com a cabeca baixa, usa 6culos
escuros, tem voz rouca e usa peruca preta, tal qual Chico Xavier nas imagens que
dele recordamos em nossa memoria. Sobre o entrevistado — Tiradentes — Chic diz
que certa vez, depois do esquartejamento, conseguiu estabelecer um contato com
ele, mas so recebeu dois pedacos. Tiradentes reage dizendo que essa historia de
heréi ndo tem nada a ver, que ele vacilou. Chic pede comida mineira para o
convidado. O prato € servido por um gargom muito parecido (ou seria o proprio)
com Antonio, ajudante de servico do Programa Hebe. Surpreso, o apresentador
pergunta se ele ja morreu. Tiradentes responde que ele ndo, mas a Hebe ja
morreu faz tempo, s6 esqueceu de deitar.

A reproducao personificada de Chico Xavier exerce seu Poder pela
capacidade de reavivar a nossa memoéria e motivar a comparagado do original

presente em nossa mente com a copia que vemos no video. E dessa comparacéo
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— que exalta os tragcos estereotipados — que surge a surpresa, o riso. As
referéncias sarcasticas ao esquartejamento de Tiradentes, ou mesmo a
psicografia mediunica, e a idade avangada de Hebe — um Personagem Dramatico
— estdo carregadas de textos presentes no Imaginario, de fantasmas que nos
habitam.

Sobre sua histéria, Tiradentes explica que Claudio Manuel da Costa e
Tomas Antdénio Gonzaga eram playboys, estudaram na Europa e voltaram com
idéias de liberdade na cabega, mas quem perdeu a cabecga foi ele (usando uma
forca no pescogo). Diz ndo guardar magoa s6 porque esses playboys armaram
uma revolugdo porque nao queriam pagar impostos e o usaram como bode
expiatorio. Foi o unico condenado, mas ganhou um feriado nacional em sua
homenagem. Chic retruca que “o pessoal gostou tanto do feriado de Tiradentes,
na sexta, que em sua homenagem ja enforcaram até na quinta”. Tiradentes pede
para ser o patrono do povo brasileiro, que deve votar na sua pagina no Orkut.
Defende essa idéia argumentando que “assim como Tiradentes, todo brasileiro ja
foi traido, vive enforcado e se deixar perde a cabecga”.

As referéncias culturais a Inconfidéncia Mineira, citando nomes de lideres
como Claudio Manuel da Costa e Tomas Antonio Gonzaga, demonstram que o
publico a que o Programa Péanico se destina deve ser capaz de imergir nessa
Cultura; ndo se trata, portanto, de qualquer publico, ou a piada nao teria graca.
Existe ai uma intencionalidade de parodiar. Por outro lado, a explicacao dada por
Tiradentes € mitica, deturpa, porque nao discute, ndo afirma nem contesta, mas
omite a histdria. A conclusao da fala de Tiradentes, afirmando que o que importa
foi ter ganho um feriado, mesmo que tenha sido morto por injusti¢a, coloca-o como
Vacina, como Mito que alimenta o Imaginario do heroismo nacional. Ao final, uma
analogia entre Tiradentes e o Esteredtipo do povo brasileiro, sem nenhuma
explicagéo ou justificativa para tal comparagéo.

Surita anuncia que sera exibida uma reportagem-denuncia sobre
lipoaspiracdo. E a méafia chinesa agindo. “Lipoaspiragdo — uma das cirurgias mais
requisitadas pelas celebridades. Mas a sociedade civil questiona: para onde vai

todo esse célebre sebo das celebridades?”, questiona o narrador em off. A matéria
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se desenvolve como se fosse investigativa, usando imagens tremidas, camera
escondida, angulos diferenciados. O suspeito € um chinés — o Senhor Lee — que
compra a “banha rejeitada pelas celebridades”. Aparecem garrafinhas de gordura
com os nomes de Vesgo, Xuxa, Dado Dolabella. O Senhor Lee vende pastel feito
na banha dos famosos e é flagrado fritando o salgado “Preta Gil”. Ha enquete com
O povo nas ruas para saber se suspeitavam desse esquema da banha. As
pessoas nas ruas nao acreditam.

A Parddia de uma reportagem-denuncia, por revelar o que esta escondido,
mesmo que sabidamente falsa, nutre o telespectador de um desejo por desvendar
0 nao-dito. A provocacdo inicial sobre o destino da gordura retirada em
lipoaspiragdes € intrigante, ainda mais com as referéncias aos artistas televisivos
que ja teriam feito o procedimento; gera uma poderosa expectativa sobre qual
sera a resposta. Atento ao Esteredtipo do chinés e ao Mito que identifica os
chineses com a méfia atuante em Sao Paulo, Péanico elege o senhor Lee como
protagonista. A descoberta do uso da banha para fritura de pastéis, tendo inclusive
o pastel “Preta Gil” — alusédo a cantora filha de Gilberto Gil que esta acima do peso
ideal — é coerente e improvavel. Contudo, as imagens, mesmo que de conteudo
falso, causam impacto e se tornam reais no Imaginario. Nao importa se ha
verdade; importa a ilusao da verdade.

Surita chama ateng¢do para o seguimento do Programa: “Agora vamos
mostrar uma matéria para vocé refletir: do lixo ao luxo”. O narrador diz que “o
mundo € mesmo injusto [...] No Brasil sdo 50 milhdes vivendo com menos de 80
reais por més (imagens de criangas pobres). Como sera que os mais privilegiados
reagem quando os desfavorecidos quebram o abismo que os separa da riqueza?
Sera que tém piedade, compaixao ou simplesmente desprezam os miseraveis?”
Ao dizer que o “mundo é mesmo injusto”, o narrador constata o Mito da
desigualdade, Mito que nos coloca numa aporia, porque nao contempla a
contingéncia, tampouco faz transparecer razdes histéricas para que se chegue a
tal constatacdo. As perguntas que se seguem sao provocativas, constituidas de

forma a gerar expectativas nos telespectadores, tem ai seu Poder.
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A matéria inicia com Mano Quietinho — imitando o cantor e apresentador
Netinho, conhecido pelo trabalho que faz junto aos pobres — e Mendigo; fazem o
quadro “idolos de Rua’. Entrevistam um morador de rua, José, que diz estar ali
porque a empresa o demitiu quando soube que ele era ex-presidiario. Conta que
houve uma briga — “e o cara morreu, dei uma paulada nele e ninguém socorreu”.
Outros moradores de rua entrevistados cantam no “idolos” musicas que falam
sobre beber, como, por exemplo: “Eu bebo, eu bebo de fatura, debaixo do
alambique fica a minha sepultura”. O Esteredtipo do morador de rua é reproduzido
e confirmado: criminoso e alcodlatra. A histéria € omitida, pois ndo ha interesse
em aprofundar as razdes que levaram essas pessoas a morar na rua. A unica
explicacdo foi de José, ainda assim, uma explicacdo que tende ao Ninismo,
exibindo elementos contrarios rejeitados com naturalidade, eximindo-se de
qualquer responsabilidade.

O senhor José é o escolhido para ir a um restaurante chique. Sera que com
dinheiro, mas maltrapilho, conseguira entrar no restaurante? Com um microfone
escondido, no restaurante, ndo deixam-no entrar. José diz que tem dinheiro, que
vai tomar um vinho. O gargcom reage: “Aqui n6s ndo vende vinho”. Oferecem ao
homem um prato de comida para comer na rua. Ele diz que ndo quer de graca,
que quer pagar e mostra o dinheiro. O restaurante pede que ele se retire. “Meu
jovem, um dia vocé pode cair na mesma situagao que eu td; eu moro na rua, mas
tenho dinheiro pra pagar”. José diz que € discriminagao.

Uma das razdes para que José seja o contemplado é estar de aniversario.
Por que? Porque um aniversariante tem direitos especiais, € uma Tautologia, “é
assim porque é assim”. Outra razdo é o fato de José ser idoso, um Personagem
Dramatico que inspira piedade. Armada a cena da tentativa de entrada do
mendigo num restaurante, fica a expectativa do que acontecera, qual o desfecho;
assim se mantém a audiéncia fixada a espera de algo. O dinheiro ndo é suficiente
para que permitam a entrada de José, pois ele € miticamente identificado como de
outra classe, logo, ndo importa que tenha dinheiro naquele momento. A

Identificagdo transparece também na forma como o gargom constroi a frase: “Aqui
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nods nao vende vinho”, como se, para se fazer compreender, precisasse entrar
noutro mundo linguistico, manifestando a segregacé&o social.

Ao oferecerem comida a José, para que desfrute no lado de fora, tentam
aplicar a Vacina, buscam evitar um mal maior, a subversdo. Mas José nao aceita,
tem consciéncia da discriminagdo. Contudo, ndo tem forga ou argumento para
reagir, porque sabe que tudo que possui € uma pequena quantia financeira que
depois de gasta o colocara novamente no seu mundo real. Sua defesa é cogitar
que a possibilidade da pobreza e de morar na rua é acessivel a todos. Aquele
gargcom que o impede de entrar no restaurante um dia podera estar na mesma
situacao de José, quantificando assim a realidade, pois ndo € o aspecto valorativo
de justica que de fato importa, mas um sentimento de medo que pode ser
suprimido pela Vacina.

Pénico faz uma transformag¢ao no homem. Ele toma banho, diz que na rua o
banho é uma vez por més num bicdo com agua gelada porque a prefeitura n&o
coloca banheiros que permitam o banho. Ele pergunta: “Que democracia é essa?”.
Na hora de escovar os dentes, diz que nao tem dentes para escovar e continua a
exclamar: “Isso é vida de rico”. No saldo de beleza, ao raspar a barba, se acha
parecido com Marechal Deodoro. O narrador explica o porqué da transformacéo:
“A discriminagdo nao é de posse, mas de aparéncia. Nao € ser rico ou nao ser
rico, mas parecer rico”. A tarja do video auxilia na ancoragem — “Morador de rua
vai do lixo ao luxo”. Depois de fazer a barba, José diz que agora € doutor! Ele
retorna ao restaurante todo arrumado. Mendigo diz que ele ficou com cara de
manobrista. Chega ao restaurante em carro importado, com motorista e
acompanhado de uma mulher bonita bem vestida. A mulher Ihe foi apresentada
antes. Ao vé-la, beijou-lhe a mao. Colocam uma camera dentro do restaurante.

Operada a transformacédo em José, ele agora se encaixa no Estereotipo do
frequentador de um restaurante elegante. Nao é mais o José, mas o Doutor José,
como ele mesmo se identifica. O uso do titulo de doutor identifica-o com a
sociedade de consumo capitalista e lhe da Poder, permite que ele se reconhega
como membro de uma democracia. Quando José questiona “que democracia é

essa?’, ele sugere viver num engodo, numa democracia Imaginaria, pois nao
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desfruta dos mesmos direitos dos demais cidadaos, como, por exemplo, o direito a
tomar um banho decente. A democracia de que fala José esta associada a “vida
de rico”, que para ele tem sua base em direitos fundamentais. Se a histéria lhe foi
omitida, José tem consciéncia disso, mas se sente impotente. llusoriamente,
sente-se poderoso quando a barba Ihe é feita, o cabelo cortado e veste-se
elegantemente. Agora ele se sente parte do Imaginario da democracia brasileira,
chegando a se comparar com Marechal Deodoro, o proclamador da Republica.
Essa referéncia ao politico e mesmo outras expressdes de José nos sugere que
ele tem uma histéria, um certo grau de estudo e vivéncias. Ndo esteve sempre na
rua. Mas essa histéria ndo interessa ao Panico, porque é do seu Esteredtipo que o
Programa precisa para produzir o quadro. E importante a declaracdo do narrador
ao constatar que nao basta ser rico, mas parecer rico. Aqui temos o principio do
Imaginario, da constituicdo ilusoria das relagbes sociais baseadas em
Esteredtipos.

O narrador diz que, como era de se esperar, doutor José entrou no
restaurante sem nenhum problema. A mulher que o acompanha pede vinho. O
garcom oferece varias possibilidades. O narrador continua: “Agora que nosso
Doutor José esta de acordo com os padrdes da sociedade de consumo, uma carta
inteira de vinhos lhe é oferecida”. Conversando com a mulher, José exclama:
“Quando nds morre nao vai todo mundo pra debaixo da terra?”. Essa Constatacao
de José parece uma explicacdo, mas trata-se de uma contra-explicacédo; o Mito
mascara a realidade. Nao importa para onde irdo os seres humanos depois de
mortos, mas o seguimento dos direitos igualitarios. José, ao sair, paga a conta e
deixa 100 reais de gorjeta. A gorjeta se transforma num indicio do Poder
Imaginario do homem. Conclusédo de Surita: resolver o problema dos moradores
de rua é muito dificil, mas poderia ao menos haver um lugar para eles tomarem
banho, o que nao custaria nada.

Na provocagédo de Péanico, o resultante foi a resposta ja esperada: € a
aparéncia que importa, a simulagcado do real. Essa Constatagao reafirma o Mito e
serve de justificativa para tudo que o Programa Panico na TV realiza, porque a

sua esséncia esta na simulagédo do real, no Imaginario da sociedade refletido na
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Televisdo. Contudo, a conclusao de Surita aponta para a incapacidade de escapar
ao Imaginario que pretensamente critica. Emilio ndo conjectura solugdes reais
para o problema, mas defende o uso da Vacina: a existéncia de banheiros onde os
moradores de rua possam tomar banho. Um discurso que poderia desencadear
uma reflexao, como foi proposto na chamada do quadro, termina ratificando o
status quo, usando um Personagem Dramatico — Velho — como trampolim para
audiéncia, e o programa segue com o mundo dos famosos na festa de langamento
do filme Brasilia 18%.

Silvio e Vesgo perguntam a uma mulher com decote que nome ela daria
aos seios. Eles mesmos respondem: “Tampa de panela”, e riem. A um ator
qualquer dizem “parabéns pelo filme, Peréio”, aludindo ao ator Paulo César
Peréio. Para Nelson Pereira dos Santos, diretor do filme, numa Antitese, dizem:
“Seu filme & muito bom, eu n&o vi, minha filha ndo viu, ninguém viu”. Para a filha
de Vera Fischer exclamam: “Vocé é muito parecida com a Chiquinha, a Eufrasia”.
Referem-se as trancas e ao uso de oculos, encontrando na Cultura um referencial
passivel de reconhecimento. Para uma mulher: “E homem ou mulher? Qual é o
sexo?”. Com a atriz Joana Limaverde ficam na frente do namorado dela, pois ele
nao é famoso.

A dupla anuncia que quer descobrir quem sao os artistas mais pao-duro do
mundo das celebridades. Dois dos arguidos respondem que € Silvio Santos, o que
vai contra o Mito Silvio Santos, associado ao “dar” dinheiro aos pobres em seus
programas. Diante de uma mulher com dentes grandes cantam a musica
“Coelhinho da Pascoa” e oferecem a ela participacdo no Extreme Makeover, que
Silvio ira copiar. O Extreme Makeover € um programa norte-americano que vai ao
ar no Brasil pela TV por assinatura. Trata-se de uma produgdo que faz uma
transformacdo na pessoa, deixando-a bonita através de plastica, roupas,
acessorios, etc. Ao dizer que Silvio ira copiar o programa, a dupla reafirma o
Imaginario do SBT e de Silvio Santos: recriar aquilo que faz sucesso. Para
Marquinhos Moura chegam cantando “meu mel ndo diga adeus” e concluem:

“Esse é um artista de uma musica so”.
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A dupla Silvio Santos e Reporter Vesgo desestabiliza o status quo das
celebridades televisivas; atacam-nas no ponto mais vulneravel: a imagem publica,
o Imaginario que procuram formar sobre si mesmas perante o publico. Os artistas
sdo humilhados, colocados em xeque, desafiados a dizer ou fazer algo que fuja ao
controle, que deixe cair a mascara do personagem que interpretam na vida real. E
nessa provocagao, repleta de antiteses e ironia — caracteristica do Fait Divers -
que reside o Poder da dupla, pois o publico, mesmo que goste do artista, quer vé-
lo humilhado por alguns instantes, quer retira-lo do Olimpo e trazé-lo para junto de
si para logo depois voltar ao Imaginario. Com os nao-artistas, a dupla é ainda mais
impiedosa, porque nao tem nada a perder e baseia a sua agao discursiva em duas
formas: o ndo ser famoso(a) e o nao ser bonito(a); sao ridicularizados porque nao
reproduzem os Esteredtipos. E aqueles que reproduzem os Esteredtipos séo
punidos. Nao importa a situagdo, ha uma Identificagdo de carater mitoldgico,
porque deve haver reconhecimento do ser e do ndo ser.

Ao conversarem com a atriz Malu Mader, pedem que ela faga propaganda
do sabonete “Vesgo e Silvio”. A atriz ja fez comerciais para empresas de
perfumaria. Num VT, aparece Vesgo e Silvio usando apenas gravata na parte
superior do corpo, sem camisa, tomando banho e passando sabonete um no
outro, trocando olhares, até que o sabonete cai e o comercial termina com a
legenda “Sabonete Vesgo e Silvio”. O quadro €& encerrado com a trilha do
Programa Amaury Junior.

A “Semana em Panico” Jovem Pan traz a “atriz gostosona Nivea Stelmann”.
O narrador, que imita Lombardi, lembra da Garota do Bumbum Dourado,
personagem interpretado por Nivea na novela Suave Veneno, da Globo. Surita, ao
conversar sobre essa personagem, exclama: “Depois o Pénico que € baixaria,
reclassificado”. Neste quadro, temos trés referéncias basicas: ao Panico na Radio
Jovem Pan, Lombardi e a novela Suave Veneno. Quem assiste ao Programa pela
Televisdao € chamado a também acompanhar pelo Radio, diariamente. Quem ouve
pelo Radio, é incitado a ver o que ouviu na Televisdo. As duas midias sao
articuladas entre si através do Péanico. Ao imitar Lombardi, o narrador desperta

com Poder o intertexto presente em nds, a mesma memoéria que nos faz lembrar
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da Garota do Bumbum Dourado, personagem que langou Nivea Stelmann ao
sucesso popular.

Todas essas referéncias fragmentadas s&o conjugadas por Panico nesse
rapido quadro obtendo um efeito poderoso em fungédo do jogo de linguagem que
realiza. Um detalhe importante nessa rapida edicdo da “Semana em Panico” é a
declaragdo de Surita sobre a reclassificagdo do Programa. Ele sugere uma
desigualdade-igualdade, um Ninismo entre Panico e a novela Suave Veneno. Por
que a Garota do Bumbum Dourado pdde ser exibida e Péanico foi reclassificado de
horario? Surita busca equilibrio onde ha desequilibrio. Basta pensarmos em
apenas um argumento. Panico tinha inicio as 18h. Suave Veneno as 20h30min.

A segunda entrevista da “Semana em Panico” é com Ligia e Beto,
apresentadores do /dolos, do SBT. Como Ligia e Beto ndo sdo muito famosos,
telefonam para Daniela Abravanel, diretora do programa. Daniela também néo é
famosa, mas é filha de Silvio Santos. Enquanto conversam com ela, aparece no
video uma imagem Silvio segurando uma maleta com um milhdo de reais em
barras de ouro. Os convidados para a entrevista sdo ignorados e Daniela se torna
o centro das atencgdes. O critério da entrevista ndo € o que se tem a dizer, mas o
grau de apelo popular — audiéncia. Ao conversarem com Daniela, ndo querem
saber sobre sua vida, mas fazem perguntas sobre o que seu pai esta fazendo.
Assim, o Poder ndo esta no contetdo, mas na forma. E por essa mesma razéo
que Silvio Santos aparece identificado coma maleta com um milhdo de reais,
referéncia ao programa Show do Milhdo. Mais uma vez prevalece a idéia do
homem rico e de sorte, que brinca com ouro. O Poder nédo esta nos entrevistados,
naquilo que é dito, mas na Cultura que traz a tona o Imaginario de Silvio Santos.

Seguem-se dois merchandisings. O primeiro, da Ducha Corona. Existe uma
mulher tomando banho de biquini. Seu nhome € Valéria e é chamada por Surita de
avido. Ha um momento em que ela deve deixar cair o sabonete no chdo e o
camera deve acompanhar rapidamente o momento. O sabonete, que poderia ser
um inocente produto de perfumaria, aqui ganha conotagao sexual e o chuveiro que
deveria apenas servir para o banho ganha outros atributos em fungéo da presenca

de Valéria. Imaginariamente, comprar uma Ducha Corona proporciona prazer: nao
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do banho, mas sexual. Ja o merchandising seguinte € do barbeador Philips. Num
VT, aparece um boneco “fio de barba” correndo de um boneco “barbeador’. E uma
forma diferente de apresentar um comercial, mais associado ao estilo dindmico do
Programa.

Rumando para o final, Surita explica que a Tevé segue uma ordem logica,
deixando para o final a grande atragao. “Pénico, nos seus trés anos, vem sofrendo
restricbes orgcamentarias, de forga maior. Mas vai apresentar algo que vai entrar
para a historia da Televisdo”. Sdo mostradas imagens das cameras de rua do
Controle de Transito de Sdo Paulo. As imagens sdo narradas por um imitador do
locutor esportivo Silvio Luis, com comentarios de Casagrande que diz apenas:
“Ah, ndo sei”, numa estilizacdo de transmissdo esportiva. Segue-se um
merchandising da Kaiser — “melhores momentos da vida” — com um VT de Vesgo
com a cabega trancada numa grade de portdo, sendo libertado por Silvio. Surita
agradece ao auditorio e ao telespectador que, independentemente do horario,
acompanha o Programa; anuncia que volta na proxima semana, ndo se sabe em
que horario; termina com a Banda tocando e o publico aplaudindo.

No final, reverenciando as regras da Televisdo, Surita gera uma expectativa
que tem como resultante o riso, porque surpreende o telespectador exibindo algo
monotono e sem apelo, mas que ganha Poder com a narragao de Silvio Luis e os
comentarios de Casagrande. A atragdo que nao é atrativa, a narragdo que nao é
narracao e o comentario que nado € comentario. Nada é o que deveria ser. E ai
esta a matriz do riso, da identificagdo do publico com o Pénico: a Estilizagao e
subversdo dos Mitos, Esteredtipos, Cultura, Poder e Imaginario numa Auto-
referencialidade a propria Televisao.

Recolhendo as partes a partir de suas semelhancgas e diferengas, a analise
desta edigao do Programa Panico na TV apresenta elementos que nos permitem
desvendar o seu Imaginario calcado na reproducéo de Esteredtipos e Mitos, nas
referéncias a Cultura e na forga do Poder. A Cultura, como intertexto, esta nas
dezenas de referéncias a pessoas, personalidades, fotografias utilizadas como
pano de fundo das narragdes, nas imagens que nos despertam conexdes entre o

discurso elaborado por Panico e o intertexto que compde nossas vivéncias. Fatos
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politicos e histéricos, programas de Televiséo, recorréncias a filmes, telenovelas e
trilhas sonoras fazem parte da Cultura — a base sobre a qual o Discurso
apresentado reproduz aquilo que ja € conhecido e da suporte a criacdo. Nesta
edicdo, o maior numero de relagdes foram estabelecidas com programas e artistas
do SBT, como Silvio Santos, Gugu e Hebe.

E na Cultura que vive o Esteredtipo; o sentido inato que nega a histéria e a
diferenga, uniformizando valores, habitos, tipos fisicos e sociais. O Estereétipo da
“gostosa”, do corpo objeto do desejo sexual masculino percorre o Programa do
inicio ao fim. Outros Esteredtipos também s&o reproduzidos, como o velho, o juri,
o baiano, o musico brasileiro, o povo feliz, morador de rua, o portugués, o chinés,
o artista, enfim, formas fixadas na generalizagdo a partir de determinados
atributos. Ha ainda um Esteredtipo recorrente em varios momentos: o
homossexual. Seja na imitacdo de uma personalidade, na linguagem conotativa
acerca de um objeto, 1a esta esse Esteredtipo sendo reproduzido a exaustao,
como fazem e fizeram diversos programas humoristicos.

Que Poder exerce a homossexualidade sobre o discurso do Programa e a
audiéncia? Poderosas s&o também todas as formas que excitam, que geram
tensdo, curiosidade e o riso. Sdo movimentos de camera captando o corpo
feminino, os gestos histridbnicos do elenco, a surpresa no rosto das personalidades
da Televisdo e dos andnimos nas ruas. E a possibilidade do consumo, o comando
e a palavra autoritarios, a relagdo de dominagdo do homem sobre a mulher, os
textos de conotagao sexual, as perguntas provocativas, as respostas inusitadas, o
jogo dos opostos, o sado-masoquismo, o reviver da Cultura e, especialmente, a
subversao da linguagem pela Parddia e satira, bem como a Estilizagdo que geram
O riso.

Dos Mitos presentes no Discurso, o tipo mais repetido € a Quantificagao da
Realidade, visto que acaba reunindo um pouco de todos os outros a medida que
vislumbra a realidade por um preco reduzido. E dessa maneira que o
merchandising de um determinado produto, por exemplo, tem no centro ndo o
objeto em si, mas o0 acessorio que se torna o proprio produto, como a mulher. As

celebridades, o sucesso e a programagao da Televisdo, assim como emissoras,
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sao mitificados: a Globo como aquela que néo copia, que é diferente em funcéo da
originalidade; o SBT e a Record exatamente pelo oposto, por imitarem e copiarem
o que funciona.

A Constatagao afirma que o brasileiro € alegre, que o baiano é feliz, a méfia
€ chinesa, a MPB musica para pular, mulher de verdade tem que ser bonita e que
em ltu tudo é grande. A Omissao da Historia distorce a Inconfidéncia Mineira, ndo
explica a desigualdade social ou outros fatos citados. A ldentificacdo classifica
classes sociais, relagdes econbmicas e as relagdes de género, tendo no
homossexual masculino o seu tipo preferido. Com a Vacina, o mal € suspenso, um
prato de comida afasta o cliente indesejado e um banheiro dotado de chuveiro
pode resolver o problema dos moradores de rua. O Ninismo nos isenta da
responsabilidade para com o real, coloca em condi¢cdes igualitarias objetos de
pesos diferentes, assim, a reclassificagdo do Péanico para as 20h é incoerente
frente aos demais programas televisivos que utilizam argumentos semelhantes.

Esses elementos reunidos configuram textos do Imaginario, a realidade
distorcida que é vivida mentalmente, constituindo uma estrutura ideolégica que por
vezes nao é sequer percebida. Assim, temos a MPB, a Globo, o SBT, o uso da
camisinha, o homossexualismo, 0 sexo, as relagées de género, a vida de rico, a
democracia, as relagdes sociais, 0 mundo das celebridades, o
merchandising/consumo e a acado do Panico pensados a partir da aparéncia, da
simulacdo da realidade. Estruturamos um Imaginario a partir do qual ndo importa
mais a verdade, mas a sensacgao de verdade que nos faz feliz, sem muito esforgo,
afinal, trata-se da Televisdo, espago que permite a simulagdo sem peso na
consciéncia.

Norteando, comandando as atragbes do Programa no palco e conduzindo o
telespectador pelas narragcdes, temos Emilio Surita, que desempenha o papel de
Ancora, embora o grupo que forma o Pénico se apresente como uma “turma” em
condi¢cbes de igualdade. Ainda que a repeticdo e a reprodugao estejam bastante
presentes no Programa, afastando a possibilidade da criagdo, do novo, ha fendas
em que algo diferente consegue florescer. E por essa fenda que parcas
explicagbes histéricas e contextuais sao realizadas, Parddias realizadas e
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tematicas sérias como o0 uso da camisinha e o preconceito social sdo abordados.
E por ela que a conquista espacial brasileira, o heréi nacional e o mundo fashion
sdo atacados em sua aparéncia, fazendo emergir as contradicdes e
contrariedades — Fait Divers — que, por forca do Poder da Auto-referencialidade,

nao sao levadas adiante, para um plano de discussao: terminam no riso.

3.3 Analise da edigcao de 25 de junho de 2006

O Programa inicia com Panicat se dirigindo aos “portuguezinhos e
holandezinhos”, dizendo que, embora n&o se trate de um jogo Portugal x Holanda,
Pénico gosta de porrada. A Banda Viva Noite toca rock, veste-se com roupas dos
anos 50 e um dos componentes usa uma mascara. Na tarja mostrada no video, os
dizeres: “Ola, meu nome é Panico: tem uma moeda para eu comprar um pao?”.

A referéncia de Panicat aos portugueses e holandeses € compreendida a
partir de um texto prévio — o jogo Portugal x Holanda, ocorrido horas antes na
Copa do Mundo da Alemanha. A partida foi tensa, com expulsées e confusdo.
Confusdo que também faz parte do estilo do Programa Panico, como constata
Panicat. A relagcdo com Portugal também esta expressa na legenda inicial que faz
referéncia ao pao. Esta impregnado na Cultura o Esteredtipo do portugués
“‘padeiro”. A banda Viva Noite, que da vibragdo ao auditorio, toca rock, fato que
compreendemos a partir das roupas que vestem e da musica interpretada, embora
haja uma dissonancia: a musica é do Nirvana e as roupas anos 50. Epocas
diferentes, expressas de formas diferenciadas, mas unidas num mesmo estilo
musical. Um dos integrantes da banda usa uma mascara que na verdade € um
protetor de boca idéntico aquele usado pelo ator Anthony Hopkins no filme O
Siléncio dos Inocentes, em que interpreta um psicopata canibal.

Emilio Surita € o primeiro a falar. Pede que o auditorio vibre, porque o
publico da semana anterior dormiu. Faz a escalada e destaca Vesgo e Silvio na
Alemanha. Segue-se um merchandising do microsystem Toshiba: a Mulher
Samambaia fica dangando com um CD na mao enquanto Surita fala do produto e

chama dois participantes do auditério — um homem e uma mulher — para dancar
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ao som do system Toshiba e, rapidamente, escolhe o rapaz como o melhor
dancarino. Interessante notarmos quéo importante € a vibracdo do auditorio, ao
ponto de Surita pedir isso a ele objetivamente. O auditério € um interlocutor
Imaginario, porque a ele nada é pedido exceto gritos e palmas e, eventualmente, a
participacdo de alguém numa promogao. Ele esta ali para dar dinamismo cénico e
nao para participar, diferentemente do auditério de um programa como Silvio
Santos. Ainda assim, o seu ruido tem Poder, porque cria a ilusdo da interagao.
Poderosa é também a escalada, que gera expectativa e prende a audiéncia. Com
as atengbes voltadas para o momento inicial do Programa, o merchandising tem
seu lugar garantido. Dois s&o os atributos Imaginarios do produto: a Mulher
Samambaia e a danga. Nenhum nem outro sdo o produto, mas sdo o foco do
comercial.

Seguem-se dois merchandisings. O primeiro do MSN: bom para
acompanhar a Copa pelos blogs, pois “no blog da para fuxicar e ser fuxicado”.
Emilio e Carioca falam do MSN e dizem que Ronaldinho Gaucho tem um blog, um
diario onde relata os desafios da Copa. No merchandising seguinte, do Guarana
Dolly, enquanto Samambaia toma Diet Dolly, Surita diz que “a mulher pode tomar
sem engordar ja que vive fazendo dieta”. Apds exibir um Spot publicitario de Dolly,
Surita esclarece que Dolly foi a primeira empresa a acreditar no Programa. Aqui
poderiamos nos questionar sobre o que significa “acreditar no Programa”. Seria
endossar a mensagem que ele transmite através do patrocinio ou esperar
resultado comercial, independentemente do discurso?

A Copa do Mundo serve de fiador para destacar o MSN e a possibilidade de
acompanhar as repercussdes dos jogos pelos blogs, especialmente pelo de
Ronaldinho. Ao telespectador-internauta € dada a ilusdo de participar de forma
deciséria na Copa, pois ndao sdo simplesmente os textos postados nos blogs que
interessam, mas a sensacgao de que com aqueles textos, aquelas criticas e diarios,
alguma mudanga possa ser gerada, o destino de um jogo tragado e uma vitdria
alcangada. Ao mesmo tempo, Pénico, ao falar desse mundo da virtualidade,
mostra que esta inserido na Cultura contemporanea e que fala para um publico

economicamente qualificado. Ciente do Mito que envolve mulheres e regime,



179

langa o diet guarana como solugdo magica e apresenta a Mulher Samambaia,
Esteredtipo da Gostosona, como modelo.

A primeira atragdo € uma Mesa Redonda — Estilizagdo e Esteredtipo dos
programas de esportes sobre futebol que reunem homens para falar sobre os
jogos da rodada e fazer especulagdes. Participam Emilio, Raul Plasma, Merchan
Neves, Casagrande e Samambaia (deitada sobre a mesa). Raul Plasma tem uma
tela de plasma colocada em sua cabega, como uma espécie de capacete numa
analogia ao sobrenome e ao material do televisor, num jogo linguistico que atua
com Poder. Poderosa € também a opcdo de se basear no Esteredtipo da
participacdo das mulheres em programas sobre futebol, em que normalmente
seguram algum produto no momento do merchandising. Samambaia € apenas um
artefato, uma presenga na mesa. Sua participagdo € uma Antitese, € a nao-
participagcdo que alimenta o Imaginario masculino.

Num dado momento, Merchan pergunta a Casagrande se Robinho entrara
ou ndo no time titular; ele responde: “Ah, n&o sei... o Brasil melhorou depois que o
fofolete fez dois gols”. O referido “fofolete” sabemos se tratar de Ronaldo Nazario,
que vinha sendo criticado por estar acima do peso. A Parddia de Casagrande tem
sua esséncia no sotaque paulistano do ex-jogador e comentarista da Rede Globo
e no comentario que nao diz nada. Casagrande, embora exerga a atividade de
comentarista, foi reduzido ao Estereétipo do jogador de futebol pouco inteligente,
especialmente corintiano.

Surita fala do concurso para montar a selegao do Péanico. Entra um VT com
mulheres bonitas, com roupas de cheer leaders estampando as cores das
bandeiras de varios paises, pulando numa cama elastica. Ha closes nos peitos e
nadegas. Os participantes da mesa tecem comentarios como: “Que retranca, ta
bem fechada”; “Boa mesmo é a tcheca”. Plasma comenta: “E tanta selegdo amigo,
haja coragao”, no que imita Galvdo Bueno pela construgéo da frase. Surita refere-
se as mulheres como “as gostosas”. Ao dizer que deseja formar a selegdo do
Péanico, Surita da a entender que se trata de futebol. Mas, se a selecdo deveria ser
de futebol, por que as mulheres pulam numa cama elastica? Por que o uniforme

nao é de futebol, mas reproduz o Estere6tipo da lider de torcida, cujo objetivo n&o
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€ jogar, mas animar a torcida? Futebol se joga com pernas e pés, ndo com
nadegas e peitos. Temos aqui uma Antitese entre a razdo de ser e o fim levado a
cabo, o que se manifesta também nos comentarios. A excitagdo induzida pelo
quadro alimenta, com seu Poder, o Imaginario.

Surita langca a promoc¢ao: “Sé o cume interessa”. O prémio sera uma Tevé
de plasma pendurada no cume de um pau de sebo. Quem conseguir subir no pau
de sebo em 10 segundos ganhara o prémio. A estrutura, que inclui um guincho, foi
montada no patio da emissora. Gluglu fica no patio conduzindo os concorrentes
que mal conseguem comegar a subir e o tempo acaba. A escolha de Gluglu para
ancorar a atracao esta relacionada ao interdito, a associagédo de Gluglu (Gugu) ao
homossexualismo. O jogo com a expressao “s6 o cume interessa” conota um
determinado sentido que, em fungdo da fenda entre o obsceno e o ndo-obsceno,
estimula a imaginagéo da audiéncia. Esse jogo é mais importante que subir no pau
de sebo ou conquistar o prémio, pois € uma forma de Poder a medida que fica na
esfera da conotacéo.

Raul Plasma diz que tem uma denuncia a fazer: estdo tramando contra
Ronaldo. “A imprensa o estd chamando de gordo, torresmo, Nhonho. E um
estratagema, querido telespectador”, diz o narrador. Com identidade oculta,
imagem distorcida, um homem diz que colocaram cameras escondidas nos
bastidores da Seleg¢do. Aparecem imagens de sésias dos jogadores Ronaldo e
Robinho. Ronaldo chega ao seu apartamento na concentragdo com uma
mortadela e guarda para comer depois. Robinho o apdia. O homem que denuncia
diz que é muito estranho Robinho ter apoiado o gordo na comilanga. As imagens
mostram Robinho dando doce para Ronaldo. As falas do denunciador sao
legendadas.

Em outra imagem, Robinho troca um prato de saladas por um com
hamburguer e da ao companheiro. O denunciador diz que Robinho estava
sabotando Ronaldo. As imagens foram enviadas a CBF. O resultado foi visto no
jogo contra o Japao, quando Ronaldo fez dois gols. O narrador conclui dizendo
que “este foi um servigo da equipe de jornalismo em prol do povo e da nagao
brasileira“. De volta a mesa redonda, Surita diz que agora esta tudo sobre a mesa
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— ha uma bela chuleta aqui, referindo-se a Samambaia. A Mulher Samambaia
permanece imdvel sobre a mesa, aceita o papel que Ihe é dado e que sustenta
seu Poder: ela é um objeto de desejo sexual masculino.

A idéia de estratagema e denuncia da uma motivagdo a mais para que o
publico fique curioso, mesmo que antecipadamente saiba que nao pode se tratar
de algo sério, mas algum tipo de piada. A referéncia a Nhonho da o tom infantil da
pretensa denuncia, pois em nossa memdéria € ativada a lembranga do personagem
do seriado mexicano Chaves, exibido pelo SBT h& mais de 20 anos. E
interessante notarmos que a expressdo utilizada para designar a Selegéo
Brasileira de Futebol é apenas “sele¢cao”, o que caracteriza o Mito omitindo a
histdria, pois existem diversas sele¢cdes, mas, no Brasil, o grande Mito é o futebol.
Pela mesma razdo nao ha necessidade de explicar o que é CBF — Confederagao
Brasileira de Futebol. Imitando os jogadores Ronaldo e Robinho, buscando as
caracteristicas histribnicas que formatam o Estereétipo desses atletas, o quadro
joga com diversas referéncias que necessitam do intertexto para serem
compreendidas.

No periodo da Copa, Ronaldo ndo vinha rendendo boa qualidade técnica
em campo. A imprensa, de modo geral, justificava a exibicdo aquém de Ronaldo
em fung&o do sobrepeso. O reserva do jogador era Robinho, dai piada do Panico.
Eliminada a comida, sabotagem de Robinho, e encontrado o culpado, Ronaldo
voltou a jogar bem e o povo brasileiro péde sorrir. Através de um homem, um
atleta e seus gols, uma nagdo se realizada sem esforgo, ilusoriamente. Eis o
Imaginario do futebol e, neste caso, também do jornalismo, que faz justica.

A chamada no video prepara a atragao que vira ainda nesta edigao: “J3, ja,
Vesgo e Silvio no pais da copa, no jogo da copa, comendo copa”. Surita introduz a
atracéo seguinte — o “Bolao dos Videntes da Copa”. Segundo ele, uma matéria de
alto teor jornalistico. A participacdo dos videntes é gravada em video e
acompanhada de narragdo. O primeiro a aparecer é Pai Galo, que diz ter a
“previsdo para as oito de finais”. O narrador intervém: “Oito ndo papito, oitavas. E
sO lembrar daquela musica: oitava na penera, oitava penerando”. Pai Galo
defende que a Alemanha perdera com certeza para a Suécia. O narrador discorda:
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“Como € que é Pai Galo? Alemanha ganha com cerveja!”. Uma legenda de “Errou”
fica piscando.

Sobre o jogo Argentina 2 x 1 México, Pai Walter defende que a “Argentina
vai comer um fogo danado, mas vai vencer porque ODU esta com a Argentina”. O
narrador se questiona: “ODU, em que posigéo ele joga?”. Sobre o jogo Inglaterra 1
x 0 Equador, Pai Walter diz que o jogo é dificil de solucionar — “quando é assim
eu nao gosto de dar uma previsdo antecipada”; o narrador conclui: “Pai Walter,
toda previsdo é antecipada, xuxu”. Pai Galo indica vitéria da “InGRAterra”,
confirmada pelo narrador — “Pai Galo acertou na InGRAterra, acertou!”. Sobre o
jogo Portugal 1 x 0 Holanda, Pai Walter diz que Portugal tem Obara, entdo vence.
O narrador fala que nédo viu Obara entrar em campo, mas Portugal venceu.
Questionados sobre o jogo Brasil x Gana, fazem previsées como: “Gana € um pais
africano”, no que o narrador reage: “N&do me diga, Pai Walter, por isso eu nao
estava achando Gana no mapa da Europa”. Bruxa Susi diz que o jogo sera dificil,
com muitos pénaltis — “Meu palpite € 1 x 0”. O narrador interpela: “Nao captei, se
vai ter muitos pénaltis, como vai sair um gol s6?”. Pai Galo diz que “Gana vem
com gana, mas quem ganha é o Brasil”. O narrador conclui: “Me gana papai!”.

Uma pratica da Televisdo € convocar videntes para darem seu testemunho
em épocas como Copa do Mundo, eleicdes e final de ano. Dificimente as
previsdes sdo contestadas, afinal, se o vidente & convidado para um determinado
programa é porque ele tem alguma credibilidade e possui um segmento de publico
que acredita nas previsdes. A proposta do Panico € Parodiar essa crenga e esses
formadores de opinido. A ironia comega ja na exclamagao de Surita de que se
trata de uma matéria de alto teor jornalistico. O discurso dos videntes é contestado
pelos resultados diferenciados daqueles previstos por eles e pelos comentarios do
narrador, sem que haja possibilidade de interpelagcdo por parte do vidente, o que
deixa a ultima palavra com o Pénico.

Um comentario € essencial na desmitificacdo, pois atinge o Imaginario que
cerca a clarividéncia: quando Pai Walter diz que a situagao € dificil e em casos
assim ele ndo gosta de fazer previsdo antecipada, esta constatando a falsidade da
proposta em que esta inserido. A fala do narrador — “Me gana papai” — tem sentido
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conotativo, decreta a ilusdo que cerca a magia. Os comentarios acerca das
entidades Obara e Odu manifestam o Poder dessa Parddia, pois joga com as
crengas; um jogo perigoso, porque mexe com o Imaginario daqueles que
acreditam nessa pratica.

Segue-se um merchandising da moto Suzuki, mostrando Panicat nela
montada. O close é na mulher e ndo na moto. O discurso de Emilio é sobre as
vantagens da moto, mas a imagem que predomina é dos atributos fisicos de
Panicat. O Ancora lanca a matéria seguinte, perguntando se o auditério gosta de
Galvao Bueno. O publico diz que n&o, o que € contraditorio, visto que a Globo
lidera a audiéncia em transmissdes esportivas. Seria masoquismo ou inércia frente
a possibilidade de mudar de canal? E possivel que essa relagdo esteja marcada
pelo Mito de que a Globo é simplesmente sempre melhor, caracterizando uma
Tautologia.

Surita faz uma referéncia ao site de Ricardo Feltrin que diz que Galvao
Bueno é ufanista e perde o senso critico quando narra. Entra um VT com imagens
de Galvdo e a seguinte narracado: “Feltrin ndo esta sozinho; no site de
relacionamento Orkut sdo mais de 87 comunidades “Eu odeio Galvdo Bueno”.
Uma delas tem mais de 90 mil membros; numero maior que a populagdo da
cidade francesa de Versalhes. Tem ainda as variantes: “Cala a boca Galvao, eu
nao suporto Galvao e outras pesadas (imagem de J6 Soares) que ndo podem ser
ditas na tevé [...] Por que tanto odio contra um profissional tdo gabaritado
(imagens de varias fases de Galvao ao longo do tempo), tanto édio no coragao?”
Numa enquete nas ruas, pessoas dizem coisas como: “Galvao, para de puxar o
saco do Ronaldo; Galvao, ndo te aguento mais”. Enquanto as pessoas falam,
aparece uma foto de Galvao no estilo anos 70 em que ele usa cabelo comprido.

Trata-se de uma foto que hoje é engracada, pois representa um Esteredtipo
que ja n&o se repete, que esta anacrénico. Esse anacronismo exibido no video tira
credibilidade de Galvao, pois coléca-o fora do tempo atual. Também a enquete
exibida vem a confirmar o que Panico tenta provar através das citagcdes do site e
das comunidades do Orkut. Mais do que uma brincadeira inocente, essa

provocagao parece ter seu pano de fundo na supremacia e exclusividade da Rede
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Globo em transmissdes esportivas. E uma forma imaginaria de atacar a Globo,
insinuando que o privilégio que recebe nao é respondido a altura, pois mantém no
ar um profissional que ndo é querido pela critica nem pelo publico. Surita avisa
que enviara a fita com os depoimentos para Vesgo e Silvio, na Alemanha, para
que eles entreguem em maos a Galvao e assistam juntos. Assistir juntos significa
expor o derrotado, colocar no pelourinho, tal qual no Catch. E essa mitologia que
excita a audiéncia.

Surita faz uma chamada para a promog¢ao “S6 o cume interessa” e indica a
matéria seguinte. Sera que motel tem movimento em dia de jogo do Brasil? Um
sésia de Sérgio Mallandro e duas malandrinhas foram verificar. As malandrinhas
sdo duas jovens, em trajes minimos, que tém suas “bolinhas” elogiadas por
Mallandro. O ator reproduz os trejeitos de Sérgio: girias, movimentos histribnicos,
tipo de roupa. No motel, a recepcionista ndo deixa a equipe entrar. Em outro
motel, ele tira a roupa de Mallandro, esconde a equipe e diz que a menina sera
sua “marmitinha”. Pede uma suite grande. Ele pergunta a uma das jovens se ela
conhece motel; ela diz que nao e ele finge que acredita. No banheiro, mostra um
chuveirinho para a outra menina e pergunta se ela sabe para que serve. Ela
responde que é para lavar as partes intimas, no que ele responde: “Mas que
malandrinha educada”. Aqui, percebemos que o protagonista, através das
perguntas que faz e comentarios, tenta enquadrar as malandrinhas, por serem
mulheres jovens e bonitas, no Esteredtipo da mulher jovem que busca sexo de
ocasiéo.

A escolha do personagem Sérgio Mallandro e das malandrinhas é
significativa. O programa de Malandro na TV Gazeta é marcado pelas
‘pegadinhas”, pelo abuso. Se a intengcdo de Panico é ultrapassar os limites, faz
uma escolha acertada no protagonista, mesmo que seja um sdésia, 0 que n&o
importa em termos de Imaginario. Como a entrada de um homem sozinho no
motel ndo teria apelo, as malandrinhas pouco vestidas sao necessarias para a
erotizagdo do quadro, assim como o jogo de linguagem, usando da conotagao,
que é travado entre Mallandro e suas Malandrinhas no banheiro do motel. A

possibilidade de uma matéria dentro de um motel possui alto Poder, pois entra
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num ambiente proibido para as cameras e coloca o publico na posigao de voyeur.
Os protagonistas, rolando por debaixo das garagens, chegam a uma outra suite.
Uma das garotas bate na porta e diz ser do servigo de quarto. Um homem, que
tem o rosto ocultado, aparece de toalha e fecha a porta rapidamente, enquanto
Sérgio grita para ele coisas como: “Ta trabalhando na hora do jogo meu xuxu,
quanto ta?”; “Em que posi¢ao tua mulher gosta de jogar? Abre a porta Mariquinha!
[...] E a festa do Mallandro”. Termina o quadro com as mulheres dancando na
garagem do motel.

Parece-nos que o motivo para ir ao motel € apenas um pretexto, ndo a
verdadeira intencdo. A real vontade € expor as pessoas que estavam no motel,
aprontar uma cilada para o deleite do telespectador. Até “Mariquinha”,
personagem de uma musica infantil da dupla Sandy e Junior entrou no Discurso
impregnado de conotagdo sexual. O Imaginario deste quadro é o mesmo por
vezes presente em outros programas de Televisdo que, em nome do jornalismo,
da informagdo, adentram por espacgos privados como se fossem de interesse
publico, quando o que buscam é a audiéncia do publico.

Surita anuncia a epopéia do Panico na Copa, pois o Programa nao tem
nenhuma regalia, precisando, inclusive, comprar os ingressos para entrar nos
estadios. A tarja no video informa: “Vesgo e Silvio na copa do mundo 2006. E o
Péanico em atividade internacional”. No aeroporto de Frankfurt, misturam-se a
japoneses, dizem que um deles é o Kiko — em fungdo das bochechas que se
parecem com as do personagem do seriado Chaves. Nas ruas, pedem para um
alemao esquisito dizer: “Eu sou bonitinho”, e riem. Encontram mexicanos
desdentados e pedem que cantem; pedem a um alemao que diga “queimo a
rosca”. Ele diz e eles riem muito. Para um japonés pedem que fale “eu tenho bilau
pequeno”. Vesgo mostra as nadegas para um alem&o. Encontram varios
brasileiros pelas ruas. Compram ingressos com cambistas. Dizem que o Euro
parece dinheiro de banco imobiliario. No 6énibus, falam que ha cheiro de cecé.
Chamam um alemao de Chuck Norris; outro de Paulo Maluf e perguntam se ele
‘pega o pinto com pinga”; véem criangas e exclamam “Michael Jackson”. Na rua,
dangam histericamente dizendo que é a danga do agougueiro. Perguntam a um
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japonés se ele gosta de comer com dois pauzinhos. O japonés ri
descontroladamente, sem entender nada. Fazem artes marciais com japoneses
nas ruas — com trilha de videogame. Silvio pede desculpa ao pessoal da Liberdade
de Sao Paulo, e diz que os japoneses que encontraram sao bobinhos.

Essa primeira participagdo de Vesgo e Silvio traz diversas referéncias a
outros textos e Esteredtipos. Ha falas que, pela Cultura, nos fazem lembrar do
programa Chaves, de personalidades brasileiras como Maluf ou personalidades
internacionais como Chuck Norris e Michael Jackson. Ha um intertexto que nos
permite compreender o porqué dessas referéncias, como a relacado entre Jackson
€ as criangas ou, aquilo que mais se repete, o Mito acerca do tamanho do pénis
do japonés. Ao jogarem com o desconhecimento da lingua portuguesa para a
maioria dos estrangeiros que encontram, Vesgo e Silvio exploram a impoténcia
dessas pessoas que estdo sendo ridicularizadas sem saber, ofendidas em sua
honra. O alvo principal sdo os japoneses. Sobre eles recai o Estereotipo dos dotes
fisicos e das artes marciais. Ciente do abuso que comete, Silvio pede desculpa ao
pessoal da Liberdade — bairro japonés de S&do Paulo — dizendo que os japoneses
que encontrara s&do diferentes, s&o bobinhos. Silvio esta aplicando a Vacina,
esquivando-se da responsabilidade.

Com uma microcamera, Vesgo e Silvio entram no estadio, dizendo que séo
os unicos fora a Globo a entrar. Cantam o Hino Nacional fazendo caretas, sem se
importar se que o que fazem possa ser considerado inclusive crime. Enquanto
imagens do jogo Brasil x Jap&o s&o exibidas, a trilha musical que acompanha é do
Canal 100, programa de cinejornalismo que marcou toda uma geragao. Vesgo diz
que as imagens est&o horriveis porque estdo usando uma camera escondida — “E
a camera do Topa Tudo por Dinheiro”, remenda Silvio, numa alusdo ao programa
do SBT que langou o uso da camera escondida no Brasil nas famosas
“‘pegadinhas”. No meio do jogo, saem do estadio para fazer link com a Rede TV! e
perdem trés gols, demonstrando que o que menos importa para eles é o futebol, é
apenas um pretexto para fazer graca.

Numa demonstragao de desrespeito ao trabalho de colegas, se atravessam

na frente de um repdrter que estava transmitindo ao vivo, atrapalhando a
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transmissdo. Ao final, sabedores do resultado do jogo, dizem que “ganhar de
quatro € muito bom”. Enquanto falam frente a camera, muitos brasileiros ficam

atras, gritando. Eles ndo gostam, dizem que sao “Robert’s”, pessoas que tentam
aparecer, papagaios de pirata. E interessante notarmos que a dupla classifica,
identifica os brasileiros que atrapalham a transmissdo, mas fazem o mesmo com
os demais profissionais, como se eles fossem dotados de um direito que os
demais ndo tém. Trata-se de uma incoeréncia.

A ida de Vesgo e Silvio para a Copa néao foi paga pela Rede TV!, mas pela
produgao do Paénico. Tutinha reclama desse tratamento dado pela emissora ao

Programa lider de audiéncia.

O grande problema da Rede TV! é que nao da condi¢des para o
programa melhorar. Botam comerciais em excesso, muito
merchandising e ndo dao condi¢cbes. Para mandar os caras para a
Copa, a gente tem que pagar. Esse é o ponto fraco da Rede TV!.
O Amilcare (dono da Rede TV!!) e o Marcelo Carvalho (presidente
da emissora) estdo cometendo um erro. Deveriam dar mais
dinheiro para o programa. Nao da para ficar s6 indo em festas.
Tem que ir para o Oscar, pra Formula 1. Na Globo a gente estaria
fazendo isso, né? (NEGREIROS, 2006, p. 50).

Surita introduz uma matéria sobre os japoneses. O narrador explica que no
ano 1281 um tufdo expulsou o exercito chinés do Japdo. Dai vem a palavra
Kamikaze: vento de Deus. Na 22 Guerra, o termo Kamikaze passou a designar os
suicidas. Agora, kamikazes querem atrapalhar a festa brasileira na copa. Um
homem vestido de ninja anda pelos bares desligando televisores e teldes que
transmitiam o jogo, indignando o publico, inclusive no Vale do Anhangabau — o
unico lugar identificado com uma legenda, como se atestasse que até la Panico,
com seu Poder, conseguiu interferir. A explicagdo inicial sobre a origem da
expressdo Kamikaze é elucidativa, mas perde o teor histérico quando o
pseudoninja comega a agir. Que relacdo ha entre kamikazes e ninjas?
Historicamente, sao Esteredtipos diferentes, pertencentes inclusive a épocas
distintas que aqui foram unidos em nome do riso, mas num Mito de Omisséo da

Histéria.
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Na Europa, Sabrina Sato tenta atuar como repdrter esportiva.
Supostamente perdida no aeroporto de Mildo, pergunta se ja estava na Alemanha.
Descobre que pegou a conexao errada em Madri. Para ganhar dinheiro, danga na
rua ao som do acordedo. Na Alemanha, pega uma carona para Berlim. O carona a
deixa em Amsterdam. Ela pega um trem para Munique, buscando ajuda com
mexicanos. Chegando a estagédo, ndo entende a lingua das placas e descobre
estar em Praga. A legenda no video informa ao telespectador sobre o que esta
acontecendo: “Diario de Sabrina: a vida da japa perdida na Europa”. Sabrina
carrega um boneco do Bart Simpson. As imagens tém estilo reality show. Ela esta
desorientada na cidade. A trilha € de suspense. Carente, resolve procurar amigos.
Encontra trés homens que s6 repetem tudo que ela diz em portugués. Sabrina usa
um shortinho. Vaérias vezes ela fala que esta na Tchecoslovaquia. Encontra
franceses e pergunta se pode cheira-los para saber se francés toma banho,
aludindo ao Esteredtipo de que francés, em funcdo da larga producdo de
perfumes, ndo toma banho. Australianos gritam em inglés: “Mostra os peitos pra
galera” (legenda). Aparece uma tarja explicativa: “Sabrina em Praga, a capital da
Republica Tcheca”.

Por se tratar de uma cidade nao tao presente na memdria dos brasileiros, a
legenda explicativa sobre o posicionamento de Praga se torna necessaria, ou o
Discurso estaria correndo o risco de ndo ser compreendido. A tarja/legenda se
constitui numa forma de ancoragem, de encaminhamento, esclarecimento sobre
que direcdo de pensamento tomar. A epopéia de Sabrina ndo deve ter custado
barato para a producdo do Programa em funcédo dos diferentes lugares pelos
quais ela passou, o que demonstra uma confianga no potencial de Sabrina como
protagonista do papel de si mesma: a gostosona burra, reprodugdo de um
Esteredtipo. Ela demonstra facilidade em se relacionar, especialmente com os
homens. O apego ao boneco Simpson entra em oposigao a sensualidade que faz
com que australianos pegam que Sabrina mostre os peitos. Talvez seja nessa
personalidade dubia que mistura ingenuidade com perversdo que resida seu
Poder.
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Sabrina assiste a um jogo da Copa na rua. O Brasil ganha e ela exclama:
“‘Ai como é duro ser brasileiro, ser campedo”. Mentalmente, na esfera do
Imaginario, a vitéria da Selegao Brasileira é vivida como uma vitéria individual, de
cada um. Na rua, vé uma apresentagdo de capoeira, Esteredtipo do Brasil.
Sabrina termina a matéria dizendo que tera que dormir com 0s amigos
australianos. Eles a abracam e d&o tchau para o Brasil, como que insinuando que
eles, estrangeiros, tém a preferéncia da mulher brasileira, como se estivessem
num jogo em que estavam saindo vencedores. Narrando a imagem em que
aparece indo embora com os estrangeiros, Sabrina diz que confiou nos
australianos, que n&o imaginou o que iria acontecer com ela. Esse desfecho
engata a audiéncia para a proxima semana, quando poderemos saber o que
aconteceu com a protagonista. De volta ao comando, Surita comenta que depois
dessa viagem e dos australianos, Sabrina n&o é mais virgem. O deboche de Surita
em relagdo a virgindade de Sabrina joga com o Esteredtipo, visto que é inato de
uma mulher que faz o estilo “gostosona” nao ser virgem.

Emilio langa a promocgédo “Panico na Neve”, que levara a turma e
telespectadores para Bariloche. O patrocinio € da Cl — empresa de turismo e
intercambio. O patrocinio de uma empresa de intercambio identifica para que
segmento de publico o Programa Péanico na TV se dirige. Provavelmente as
classes C, D, E ndo sao consumidoras de intercambio, tampouco fazem turismo
em Bariloche. Surita indica que entrara no ar a segunda matéria de Vesgo e Silvio
na Copa, afirmando que t&o bom quanto ganhar é ver a Argentina perder. Aparece
a dupla usando chapéu mexicano e bigodes. Vesgo fala rapido “Ai Caramba”.
Silvio explica que ele estava tentando imitar o Ligeirinho. Interpelam dois homens
sentados a beira do Reno e perguntam se sao argentinos. Eles dizem que sao
alemaes e Vesgo retruca: “Por que estdo sentados juntos entdo? Ao verem um
outdoor com homens nus de costas, apontam para a imagem e cantam: MexiCU”.
Perguntam a um mexicano se ele gosta de pimenta no taco, se nao da
hemorréida.

A mitica rivalidade entre Brasil e Argentina, desprovida de contextualizagao

histoérica, surge no comentario de Emilio sobre quanto € bom ver a Argentina
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perder. Em homenagem ao México, time com o qual a Argentina disputa a
passagem de fase na Copa, Vesgo e Silvio colocam chapéu grande e bigodes,
reproduzindo o Esteredtipo pelo qual os mexicanos sao conhecidos no Brasil.
Como parte da Cultura que conhecemos dos mexicanos, a mengao a Ligeirinho,
personagem de desenho infantil, quer nos trazer a mente mais uma referéncia que
possa nos ajudar na identificagdo com o México em oposi¢cdo a Argentina. Essa
construgdo é detonada quando Vesgo e Silvio jogam com a palavra “México -
MéxiCU” e dao sentido conotativo aos dois elementos da comida mexicana: a
pimenta e o taco.

No teldo, na rua, no momento do Hino da Argentina, a dupla fecha os
ouvidos e o audio é cortado. No Hino do México, pedem que um mexicano cante
ao microfone. Essas duas formas de conduzir o acompanhamento dos hinos
demonstram a for¢ga do Mito da rivalidade entre Brasil e Argentina, que ultrapassa
o futebol, afinal, o hino representa a nacdo. Ao olharem para um alemao de barba,
dizem: “E agora Visconde de Sabugosa”? O homem responde, sem entender:
“Goza?” Vesgo e Silvio retrucam: “Sabugo goza?”. Esse jogo de palavras brinca
com o sentido conotativo, tornando-se engragcado porque, em fungdo do
desconhecimento da lingua portuguesa pelo alemao, essa mesma lingua passa a
ter Poder sobre o individuo que é exposto ao ridiculo. No gol da Argentina, a trilha
€ da marcha funebre, ou seja, fim do desejo brasileiro de ver a selegdo rival
perder, morte do sonho. Depois da vitéria da Argentina, pegam um pao de um
homem a quem chamam de Henri Sobel, pela semelhanga ao rabino israelense
que vive no Brasil e frenqlientemente aparece na Televisdo - e saem chorando
histericamente.

No palco, é apresentado um merchandising da Ducha Corona. No chuveiro
ha uma mulher de maid — a quem Surita chama de avido, relacionando com a
ducha que tem quatro turbinas. Ele pede que o camera fique atento para o
momento em que ela deixara cair o sabonete. O foco que deveria ser do produto
passa para a mulher, ou seja, o objeto a venda ndo é a Ducha, mas o prazer
Imaginario que a ducha pode proporcionar. O merchandising seguinte é do

barbeador Philips. Entra no palco um boneco em forma de barbeador para ajudar
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no comercial, algo insdlito, mas perfeitamente condizente com o estilo do
Programa.

Surita chama atencéo para a votagédo da Selegcdo do Panico — votagédo que
pode ser feita pelo blog do Programa. Trata-se do futebol com arte. Aparecem
novamente mulheres pouco vestidas com estampas das cores das bandeiras de
varios paises. Quando “Costa do Marfim” aparece, alguém comenta: “Bela costa
do marfim”. Sobre a representante da Polbnia, outro comentario: “Que bela
polska”. Merchan comenta: “Eu ia pedalar muito ai, olha o farol aceso”. Sobre
outra mulher, dizem “Trini da teu bago”. Os comentarios reproduzem o machismo
e, mais uma vez, comprovam, juntamente com as imagens, que a motivagédo para
a exibicado desse quadro nao é o futebol, como anunciado, mas um objetivo
ideoldgico: a exploragdao do corpo feminino. A ultima candidata representa a
Argentina — € um homem transvestido, fazendo caretas. Essa ultima ag&o alimenta
o Imaginario em torno do qual os brasileiros encaram os argentinos, ou seja, como
inferiores, feios, grotescos. Se a mulher brasileira é o Esteredtipo da beleza, a
argentina é um travesti, conjuga-se também aqui a conotacdo do homem
argentino como travesti. Mais do que uma crenga real na transexualidade, temos o
desejo de ridicularizar.

De volta a promog¢ao do Cume, algo ocorre. A TV de plasma cai e quebra,
numa Fait Divers de Causalidade — Causa Perturbada. Gluglu diz que n&o
amarraram o cabo corretamente. Surita chama um intervalo para entender o que
aconteceu. No bloco seguinte, ha o merchandising da Kaiser e um VT de Vesgo e
Silvio falando da promogéao. A tevé quebrada € colocada no palco e Surita pde a
culpa na producao, aparentando irritabilidade. Ele da o contato da Banda Viva
Noite e encerra dizendo que ‘acabou’. Se a queda foi proposital ndo podemos
afirmar, contudo, o Programa encerra com aquela sensagéo de incredulidade, de
que em se tratando de Panico na TV tudo é possivel. Assim o Imaginario do
Programa vai se constituindo, repleto de Mitos, Esteredtipos, Poder e referéncias a
Cultura.

Como vimos, nesta edicdo, o Poder se manifesta de diversas formas. No

inicio do Programa temos a escalada e a participacdo do auditério que,
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associadas a musica, dao ritmo e dinamismo a atragdo. As piadas de conotacao
sexual, seja sobre homossexualismo masculino ou a mulher, bem como a mistura
desses elementos com o futebol, crengas religiosas, satira de personalidades, a
rivalidade entre Brasil e Argentina, o voyeurismo e o jogo linguistico promovem o
riso e a excitagdo. Pela excepcionalidade, como na queda do televisor, pelas
antiteses e repeti¢cdes da dupla Vesgo e Silvio, da Selegcdo do Pénico e do Bolao
dos Videntes, o Fait Divers se constituiu.

Na perspectiva da Cultura, temos varias referéncias constituidas a partir do
intertexto. Em funcdo da Copa do Mundo que ocorreu no periodo desta edi¢éo, as
mengdes ao futebol estdo bastante presentes, dos jogadores da Selegéo,
passando pelos demais times da competicdo — especialmente Japao e México —
até a trilha do Canal 100. O mundo virtual com seus blogs e orkut, flmes, rock,
personalidades da Tevé e algumas referéncias ao programa Chaves, Silvio Santos
e SBT se assentam na estrutura cultural.

Associado a Cultura esta o Esteredtipo, palavra fora do contexto, de sentido
inato. A Copa do Mundo é o ponto de partida para que o japonés, 0 mexicano e o
francés sejam apresentados pelo senso comum; 0 mesmo senso comum que
associa o Brasil a capoeira e a mulher liberada sexualmente. O Esteredtipo da
“‘gostosona” repete-se diversas vezes, da sua participacdo na mesa redonda de
debates esportivos a cheer leader. O homossexual e o jogador de futebol sédo
também Esteredtipos marcantes nesta edigéo.

Os Mitos da Omissdo da Histéria, ldentificacdo e Vacina sdo os mais
reproduzidos. Paises como Japdo, México e Argentina sdo apresentados sem
contexto histdrico, tém suas tradicoes e costumes deturpados. A rivalidade entre
Brasil e Argentina ndo possui explicagdo, € natural, como também é natural
mulher fazer dieta, a Selecao ser de futebol, 0 homossexual ser classificado como
tal e os humilhados serem colocados em evidéncia.

No horizonte do Imaginario, a ilusdo da interatividade pode ser percebida na
participacdo do auditério, na interagao pela internet e participacdo de mulheres
nos merchandisings e outros quadros. O homossexualismo e a forma da mulher

como objeto de desejo sexual masculino alimentam o Imaginario, assim como a
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vitoria da Selecao Brasileira de Futebol recebe a projecdo da conquista de toda
uma nagao. Outro elemento relevante que surge nesta edicdo é a estilizagado do
Jornalismo investigativo como aquele que faz justica e parte ilusoriamente do
interesse publico, quando é o interesse do publico e do Programa Pénico da TV
que estdo motivando cada quadro. Interesse de um publico diferenciado, que
deseja ao mesmo tempo se deixar alienar pelo humor e desmascarar o Imaginario
pelo mesmo viés. Nessa intengao, conduzindo o telespectador pelos caminhos da
coeréncia e incoeréncia do jogo de linguagem, temos a capital acdo do Ancora
que, seja pela presenga no palco ou em suas narragbes em off, orienta a o6tica

pela qual o discurso deve ser compreendido.

3.4 Analise da edigcao de 9 de julho de 2006

Ao iniciar a atragdo, uma legenda informa que o Programa nao é
recomendado para menores de 12 anos e € inadequado para antes das 20h.
Panicat é a primeira a se dirigir ao publico: “Comega o Programa que ndo é
Zinade, mas vai mexer com a sua cabeca. Esta no ar o Panico na TV!". A Banda
Viva Noite, vestida num estilo punk rock, canta “esta no ar o Panico na TV, vai
comegar o Panico na TV'. O inicio € movimentado, com musica, palmas do
auditdrio, agilidade, movimentos de cameras. Emilio Surita, em sua bancada com
um microfone de Radio, faz a escalada, destacando Vesgo e Silvio na Europa e
Gluglu mostrando os novos peitos de Ivete Sangalo; Gluglu buzinando Ivete —
“‘nesse horario vocé vai poder ver’. A primeira tarja no video exibe: “A Copa
acabou, o Brasil ndo ganhou, mas o Panico na TV continua aqui”. Além de Surita,
estdo no palco Bola, Carioca, Gluglu e Merchan Neves, todos vestidos de forma
jovial, usando ténis, exceto Gluglu e Merchan que estao caracterizados.

O Pénico comega com uma informagao legal, em forma de legenda,
aparecendo no video: a adequacao de horario e faixa etaria. O publico, por sua
vez, esta alheio a essa mudanga, ndo se interessa pelas razdes ou critérios,
apenas percebe que houve uma mudancga de horario — uma alteragdo nao aceita

pela diregcdo do Programa, mas ordenada pelo Poder Judiciario — uma Tautologia.
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A movimentagao inicial aquece o telespectador, da ritmo, mobiliza e prende sua
atencdo para as atracdes. E uma forma de Poder. O trocadilho de Panicat, assim
como a tarja, faz referéncia aos ultimos acontecimentos: a cabegada de Zidane no
jogador italiano na final da Copa e a decepgao dos brasileiros com a eliminagéo do
Brasil pela Franca. Esta edigao do Pénico esta inserida no contexto cultural de fim
de campeonato mundial com sabor de derrota.

O primeiro merchandising ¢ da Ducha Corona, com o “avido Valéria”
usando maidé branco. Alguém exclama: “que delicia de banho”. A trilha que
acompanha diz: “Pega o sabonete”. Surita apresenta ao publico Isaias, o camera
responsavel por flagrar o momento em que Valéria vai pegar o sabonete. Ele é
aplaudido. Entra no ar o VT das principais atragdes. A tarja diz: “Veja o que lhes
resta no resto de fim de semana. E ndo encha o saco”. No segundo
merchandising, Surita fala em diversdao, em dar um “rolé com a garota”. Faz o
comercial da moto Suzuki, quem tem uma mulher montada. Ele explica
detalhadamente os precos e formas de pagamento, concluindo que: “Suzuki é
outra categoria”. Em seguida outro merchandising, agora da Gooc, fabricante de
sapatos, ténis e mochilas — produtos ndo comportados, ndo convencionais. Surita
acentua a idéia de originalidade, de raiz.

Os merchandisings, de forma Imaginaria, fazem parte das atragdes do
Péanico, sao vendidos ao publico da mesma forma que qualquer outro quadro. Por
isso a participagao direta de Surita nesses comerciais que, no caso da Gooc,
chega a estar usando um ténis daquela marca. Isaias, o camera, e Valéria, o
aviao, interagem com a Ducha Corona, aparecendo mais que o proprio produto,
alias, o ato de “pegar o sabonete” é o climax do comercial, ou seja, € o que o
publico quer de fato ver e ao Panico interessa mostrar. O Estere6tipo da mulher
objeto do desejo é associado ao produto, assim, a moto Suzuki ndo tem apenas
motor e designer, mas “outra categoria”. Ao publico cabe assistir ao Programa e
nao reclamar, como ordena a tarja — “veja o que lhe resta no resto de fim de
semana”. A Cultura do domingo € assistir a programas, ao vivo, tidos como

pobres, pedantes. E o caso de Domingé&o do Faustdo e Domingo Legal.
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Na sequéncia, a Banda toca “Panela Velha”, musica de Sergio Reis tida
como brega, em ritmo de rock. Essa musica transmite uma idéia de
reaproveitamento daquilo que esta presente na Cultura. Pénico traz a tona o que
parecia esquecido. Esse reviver manifesta um Poder que atua no Imaginario.
Emilio explica que, ao longo do Programa, serdo apresentadas as novas
profissbes de Parreira, idéias para que ele possa se recolocar no mercado de
trabalho. Nessa edigao, vao ao ar esquetes com Parreira vendendo éculos, sendo
varredor de rua, vendedor de guarda-chuva e vendedor de ouro. Todas as
profissdes sugeridas s&o de rua, para autbhomos que precisam sobreviver de
alguma forma, ou seja, Parreira esta sendo identificado miticamente como alguém
sem competéncia para tarefas maiores, visto que perdeu a Copa tendo sob seu
comando os melhores jogadores de futebol. A legenda no video avisa: “Ja, ja,
Vesgo e Silvio ‘vestem’ o bigode, mas Portugal decepciona”, induzindo o
telespectador a continuar frente a Televisdo. A expressao “ja, ja’ tem uma fungao
de Poder.

Bola introduz o quadro “Semana em Panico” Jovem Pan, dando destaque
aos entrevistados: Mariana e Rafael, ex BBB6. O narrador, imitando Lombardi, se
refere a Mariana como a: “Ex BBB e peladinha do més que quer ser atriz”. A tarja
indica: “A gostosona BBB6, Mariana, na Semana em Panico. ‘Dilicia”. Surita
telefona para o namorado de Mariana, Saullo, que também participou do Big
Brother. Ele questiona quais sao as reais inten¢gdes de Saullo para com Mariana.
Ele diz que sdo as melhores possiveis. Surita manda-o pedir desculpa pelo
ocorrido no BBB e ele diz que ja pediu, que “la dentro tudo é diferente”. Surita diz
que ele deve tomar linha e cuidar da menina. Péanico entrevista Rafael. Surita
pergunta se ele “passou o rodo ali?”, referindo-se a Mariana. Rafael explica que
houve um momento de caréncia no BBB. Carioca nédo acredita que ele “perdeu
aquela mulher”. Rafael revela que ficou sabendo do namoro entre Mariana e
Saullo pelo Video Show. O narrador anuncia que Amandinha mostrou a forca da
TPM. Ela diz que o BBB acabou, encheu o saco dessa histéria de “dentro da
casa’, “na prova do lider”. Rafael rebate dizendo que so6 responde as perguntas
que |Ihe sao feitas. Mendigo “tenta garantir sua janta”, perguntando se Rafael esta
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namorando, ao que ele responde que ndo. Mendigo convida-o para ir a sua casa
hoje, entdo. Surita, no palco, encerra lembrando que do meio dia as duas, horario
de Brasilia, o telespectador deve também ouvir o Panico pelo radio.

A “Semana em Panico” potencializa as atragées do Radio para a audiéncia
da Tevé e busca levar para o Radio a audiéncia da Tevé. Trata-se de uma troca
Imaginaria em que o publico se sente no compromisso de fazer parte do “universo
Pénico”, associando produtos diferentes e ajudando o Programa a conquistar
maior audiéncia nos dois veiculos, resultando dai um ganho publicitario. As
entrevistas escolhidas remetem ao BBB, sigla de Big Brother, ja sedimentada na
Cultura. E contra essa sedimentacdo que Amandinha se posiciona, mas é
estereotipada como mulher com TPM, outra sigla presente na Cultura — Tensao
Pré-Menstrual — que ilusoriamente isenta a mulher de qualquer responsabilidade
pelo que possa fazer ou dizer, visto que estaria transtornada. Entre os
entrevistados, Rafael é identificado como o homem que perdeu Mariana para um
outro homem, é o “traido” que ficou sabendo de tudo pela Televisdo. Saullo, por
sua vez, com seu Estere6tipo de conquistador cafajeste, foi premiado. Por isso
Surita pergunta sobre suas reais intengdes para com Mariana. Ao perdedor, que
nao conseguiu manter junto dele a “gostosona” — “ex BBB e peladinha do més” —
resta aceitar o convite de Mendigo e assumir a homossexualidade. Ou seja, néo
ha meio termo, ou 0 homem assume o Esteredtipo de cafajeste ou de gay,
distorcendo a realidade e se fechando a contingéncia, num Ninismo. Contudo, a
compreensao de todas essas relagdes sé é possivel mediante o conhecimento
dos fatos que ocorreram no Big Brother, pressuposto da Cultura endossado por
Péanico e pelo telespectador.

Surita da sequéncia falando sobre um teste infalivel para atestar a
popularidade. A pessoa famosa simula um ataque cardiaco na rua e fica caida no
chao esperando que alguém venha socorré-la. Fizeram o teste com Parreira, “hoje
a pessoa mais odiada no Brasil”. Quanto tempo os populares levarao para ajuda-
lo? O sésia de Parreira fica caido em plena avenida Paulista. Ninguém para. Surita
vai narrando a cena enquanto Merchan Neves, Carioca e Gluglu tecem

comentarios como: “Vocé, em casa, ajudaria Carlos Alberto Parreira?”; “a
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populacao € muito cruel com os idolos”. A tarja questiona: “Vocé salvaria o técnico
Parreira? Vocé teria piedade dele?”. Emilio atesta que Roberto Carlos tem razéo
quando diz que a torcida brasileira exige muito. “Se fosse verdade, o cara ja teria
morrido, estaria no céu”. Alguém comenta que ele estaria treinando a Selegao de
70 no céu. Passados quatro minutos, um cidadao vai ao encontro do corpo caido
prestar socorro. O cidaddo que parou é aplaudido pelo auditério, no qual ha um
rapaz vestido com uma roupa de Chapolin.

A simulacédo de Parreira caido na rua € mais significativa que a realidade
em si. Pelo Imaginario, a poderosa provocacéo acerca da piedade ou indiferenga
ao técnico é vivida intensamente, pois leva ao extremo da vida ou da morte. A
demora em receber auxilio constata a baixa popularidade de Parreira que é
exposto como um derrotado, caido na rua. Através dessa ilusdo, o real é
quantificado miticamente e Parreira recebe ilusoriamente a expiagdo dos pecados
pela catarse do publico; um publico que talvez esperava de Parreira mais astucia,
tal qual Chapolin, o herdéi das criangas que, embora atrapalhado, sempre
consegue resolver os problemas no final da histéria.

Surita destaca o encontro entre Gluglu e Ivete Sangalo na Alemanha. Ele
aparece com o seu boneco piu-piu e uma ficha do Programa Domingo Legal nas
maos. Na rua, numa cidade alema, um brasileiro Ihe oferece um ingresso para o
show de Ivete. O custo do ingresso é de 39 euros. Gluglu comenta que “ja tem
brasileiro cambista roubando na Alemanha”. Gluglu langa um desafio: o brasileiro
que conseguir passar atras de um repérter fazendo link ao vivo para o Jornal
Nacional ou Fantastico vai ganhar uma camiseta autografada do Ronaldinho
Gaucho. Mas tem que ser num desses programas citados; “Ana Maria Braga nao
adianta”. Gluglu conversa com aleméaes que ndo o compreendem. Falando com
dancarinos de Ivete, Gluglu diz que gosta de coreografia em que o homem fica de
quatro no chao. lvete elogia o cabelo de Gluglu. Ele diz que prende na frente e
deixa o rabo solto atras. Ele pergunta se ela estd namorando um dancarino e se
sobrou algum, no que Ivete responde que sobraram dois negrdes; ele replica:
“negrdao nao, machuca”. Gluglu explica a Ivete que escolheu o seu show, porque

ela nunca vai ao seu programa, sO6 no Faustdo. Na entrevista, pergunta qual o
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jogador mais feio da selecdo, se é o Dida. Ela diz que o Dida néo, ele é baiano. A
matéria encerra com o camera da Rede TV! sendo mostrado — seu apelido € Didi
Mocé — e lvete pulando ao lado de Gluglu, enquanto a tarja ordena: “Observe as
préteses novas de lvete”.

Gluglu reproduz os trejeitos, cabelo e voz de Augusto Liberato, o Gugu. O
piu-piu conota a danga do passarinho e a homossexualidade. Para que fique bem
claro que é de Gugu que se esta falando, ha uma ficha do Domingo Legal em
maos. As referéncias ao programa do SBT também surgem quando Gluglu explica
a razao pela qual escolheu o show de lvete, ja que ela sé vai ao Faustdo, na
Globo, seu concorrente direto. Provocando a Globo, ele oferece um prémio para
quem atrapalhar as transmissdes ao vivo da emissora, especialmente os Mitos
Fantastico e Jornal Nacional, programas que simbolizam a emissora carioca. Se o
Programa Péanico na TV nao consegue alcangar audiéncia e popularidade iguais
as produgdes da Globo, pode, pelo Imaginario, interferir na concorrente, usando
para isso o publico e uma premiacdo. O que Panico deseja € ser notado pela
Globo, que ela ndo lhe seja indiferente, afinal, se ndo estd na Globo, ndo existe,
reza o Mito.

Trés Esteredtipos surgem nesse quadro de Gluglu na Alemanha. O
homossexual, que gosta de coreografia de quatro, que deixa o rabo solto e tem
medo de ser machucado pelo membro sexual masculino de um “negréo”. Essa
ultima referéncia marca o Estere6tipo do negro, tido como sexualmente ativo e
dotado de pénis grande. Outro Esteredtipo é o do baiano que, por ser baiano, ndo
pode ser feio. Esses trés Esteredtipos constituem-se também Mitos do tipo
Identificagdo e Tautologia, todos essencialmente baseados na perspectiva sexual.
Mito de outra natureza, mas também uma ldentificagcdo, € o brasileiro cambista,
um “ladrao”. No final da matéria, mais importante que aquilo que Ivete possa ter a
dizer ou a cantar, sdo os seus peitos siliconados, fonte de Poder.

No palco, dizem n&o entender por que o editor cortou a cena em que Gluglu
buzina os peitos de lvete. Surita diz que buzinar é pesado, ndo pode mostrar,
embora esse fato tenha sido usado no inicio do Programa para aticar a

curiosidade do telespectador, ou seja, mais importante que a verdade do fato era
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prometer algo excitante ao publico. O Ancora fala que em programa ao vivo,
quando se fala bobagem, ela vai ao ar, e sdo varias as bobagens que acontecem
em programa ao vivo. Refere-se a promogéo “Sé o cume interessa”. Mostra um VT
e que, ha duas edigbes passadas, durante a transmissdo, a TV de plasma caiu
diante de milhdes de testemunhas. O episodio € reprisado e o narrador afirma que
“dois anos de salario de um trabalhador esparramaram-se pelo chao (foto de um
mineiro)“. Uma sindicancia interna ja foi aberta. Mas o que fazer com a TV de
plasma destruida? A pessoa responsavel por essa bobagem ja esta no devido
lugar: no olho da rua”. Surita mostra a TV e diz que vao fazer um programa nos
moldes Discovery Channel. Vao abrir o equipamento para mostrar por que ela
custa 8 mil reais, o que é o plasma. A tarja completa a informacao: “Panico
desconstréi sonho de consumo do cidadao brasileiro”. Eles comecam a usar
chaves de fenda para abrir o televisor, coisa que levara o tempo do Programa para
ser concluida.

O Discurso de Surita sobre a falta de controle sobre o que é dito ou feito
num programa ao vivo demonstra a relevancia do processo de edicdo em
Televisdo. Um programa ou transmiss&o editados simula uma espontaneidade e
senso de realidade falsos. E no programa ao vivo, embora controlado, que pode
vir a tona a ldeologia menos mascarada, a vida mais proxima do cotidiano. Ainda
assim, com ou sem edi¢ao, o Imaginario permanece, pois o Discurso nao esta livre
do Poder. A retomada do ocorrido na promog¢do do Cume prepara o0 momento
seguinte: a desconstrugcao da TV de plasma, acdo que somente um Discovery
Channel poderia fazer, ou seja, ndo ha programa na Televisdo Brasileira capaz de
ser educativo na abordagem cientifica, segundo o Mito. A desmontagem da TV
sera, daqui para frente, o fio condutor do Programa, o caminho do Poder.
Interessante notarmos a utilizagdo da imagem de um mineiro como Estere6tipo do
trabalhador, como se sé os humildes com recursos bracais fossem trabalhadores.

Esse Estereottipo, constituido em Mito social, estda muito presente nos
Discursos politicos. Ao mesmo tempo, ao constatar que uma TV pode custar dois
anos de salario de um trabalhador, ndo ha juizo de valor, tampouco discussao.

Trata-se de um Ninismo que ndo leva em consideragdo uma desigualdade social e
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econdmica fundamental. Desigualdade de condigdes e desejos, afinal, sera
mesmo a TV de plasma sonho de consumo do brasileiro, ou essa é a crenga que
nos querem fazer ter? Ou, ainda, de que cidadao brasileiro Panico esta falando,
da classe A e B? Talvez os desejos consumistas dessas classes sejam a
referéncia Imaginaria a partir da qual se conceba as necessidades do povo.

Surita anuncia o final do concurso “Sele¢ao Panico” — “Gostosas da Copa”.
O publico participa votando pelo blog. Aparecem as mulheres usando trajes com
as cores das bandeiras dos paises, como se fossem cheer leaders pulando na
cama elastica. Sdo tecidos comentarios como: “haja coragdo; Portugal, presta
atencao no bigode; adoro uma tcheca; sdo mogas muito simpaticas; que loirinha
sensacional”. O foco de atencdo aqui ndo é o uniforme, tampouco o pais
representado, mas o corpo feminino transformado em objeto de desejo masculino.
O jogo de linguagem dos comentarios conota esse Poder sexual que emerge.
Como explicita o nome do concurso, é o Esteredtipo da Gostosa que esta sendo
analisado, ndo a mulher. Porém, o Imaginario toma a parte pelo todo, e a gostosa
acaba se transformando na mulher. Cabe aqui salientar que gostosa quer dizer:
rosto bonito, seios grandes, bumbum empinado e redondo, nada de barriga
saliente e muito sex appel. Eis 0 molde que as mulheres tém buscado na cirurgia
plastica.

Carioca introduz o quadro “Bolédo dos Videntes”, com a conferéncia dos
erros e acertos das previsdes sobre os quatro primeiros colocados. O primeiro &
Pai Walter, que se dirige a Emilio: “Como vocé vé, eu estou com os pés no chéo, e
mesmo com 0s pés nos chao as vezes a gente erra. Coragao de brasileiro € um
negocio sério. Eu torci tanto pelo Brasil que eu fui capaz de dizer que o Brasil
ganharia da Franga. E nés erramos”. O narrador interpela dizendo que por
curiosidade gostaria de ver o que tem na mesa de Pai Walter e cita: “Conchinhas,
buzios, um dadinho, um lexotan, anéis”. Sobre o jogo Portugal e Franga, Pai
Walter diz que o jogo nao vai ser facil e Portugal vencera porque tem Odu e
Obara, enquanto a Franga tem Oxé. O narrador diz que o vidente foi eliminado
antes das finais, porque errou. Bruxa Susi, diante de uma caldeira de ferro, faz
suas projecdes e acerta. O narrador provoca: “Vai ler no feijdo grudado, na sopa
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de letrinhas?. Panela velha € que faz previsao boa”. Um vidente por cartomancia
acende um fosforo e coloca-o dentro de uma xicara, dizendo que dali saiu uma
nuvem de perturbagao. Prevé que um time europeu vai ganhar, ndo sera asiatico.
“Todos os finalistas séo europeus”, avisa a legenda piscando no video. O narrador
conclui: “Querido, eu te amei, mas nao da. Vai fazer um “totozinho” e risca um
fésforo”.

Mae Dinah fala que via que o Brasil tinha chance de ganhar, mas nao
precisa ser vidente para ver que a selegao nao jogou nada. “Do jeito que vai a
Italia, eles sdo pessoas que lutam dentro de campo, tém chance de ser campeéao
em primeiro lugar; e o quarto lugar vai ficar para o finalista” O narrador intervém:
“O quarto vai ficar para os héspedes, para quem quiser”. Outra vidente, Selene,
diz que, se fosse um jogo normal, a vitéria seria da Italia, mas pode ser a Franga.
Pai Galo confessa que sabia que o Brasil ia perder, mas ndo quis dizer porque
acreditava na possibilidade da energia do povo mudar esse destino. O narrador —
que é o interlocutor que sempre tem a palavra final — encerra o Bolao dos Videntes
dizendo que “a peidar dos peidares o Bolao foi um grande sucesso”.

O narrador, ao interpelar e ironizar as previsbes, € um terceiro que
manifesta o pensamento do telespectador. As contradicdes nas falas dos videntes
sdo tao nitidas, que o narrador nao precisa de muito esforgco para desmontar
através da ironia a fragilidade dos discursos, dai o Poder exercido por esse
interlocutor; ele nos faz justica; € nossa voz; através dele projetamos nossa
incredulidade e discordancia, mesmo que ilusoriamente, porque de nds nao foi
exigido nenhum esforgo. Panico desconstroi o Mito da clarividéncia a partir da
Parddia dos Esteredtipos e da Cultura, dai a ironia com que aborda o caldeirdo da
bruxa, os fdsforos riscados, os buzios, as cartas e o discurso dos proprios
videntes. Com humor, o Programa joga com crengas muito presentes na Cultura
Brasileira. Essa ousadia excita o publico, porque é transgressora.

Surita volta a mostrar o desmonte da TV de plasma, num “programa muito
educativo”, segundo ele. O quadro seguinte é Gluglu na Alemanha, numa praga
onde as pessoas podem ficar nuas. A tarja informa: “Gluglu na Cépula do Mundo”.
Ele diz que esta se sentindo como Amaury Junior entrevistando as pessoas (a
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trilha sonora do programa de Amaury Junior acompanha as imagens). Fala com
um homem que ndo compreende o que ele diz e pergunta: “Como?”, no que ele
responde: “Como sim, claro”. Gluglu mostra um ledozinho de pelucia a um homem
e diz que gosta do rabinho dele. O homem elogia o cabelo de Gluglu, que
pergunta: “quer pintar? Depois eu te dou uma pintada” — “Meu nome é Gluglu,
aquele que gosta de [...]". Ao observar um homem nu deitado de brugos, exclama:
“Veja, amigo da Rede Globo, que imagem bonita”. Gluglu termina a matéria
tirando a calga, correndo por um bosque com a cueca, tipo fio dental, aparecendo.

“Gluglu na Copula do Mundo” indica o teor conotativo da matéria. Nenhum
contexto é apresentado, a historia é omitida. O foco esta na linguagem, no jogo de
insinuagdes que aludem ao homossexualismo. Duas referéncias ao intertexto séo
significativas. A primeira ao apresentador Amaury Junior, conhecido pelos
programas que ja apresentou na Band, Record e Rede TV!. Amaury faz coluna
social eletrbnica, tendo a entrevista superficial de celebridades como elemento-
chave. A segunda referéncia é a Globo, na imitacdo que faz de Galvdo Bueno,
reconhecido pela expressao “Veja amigo”. Embora nao fique nu como os demais
frequentadores do parque, Gluglu faz da estranheza do seminu motivo de graca,
pois & na fenda entre o vestir-se e o desnudar-se que se encontra o Poder.

Surita volta a falar da TV de plasma, explicando que, pelo aquecimento que
o plasma exige, ha duas ventoinhas no equipamento. Chama atengdo também
para o problema de Sabrina, que anda muito triste. Diz que ha um empate entre a
Tcheca e a Sérvia, e mostra novamente as duas pulando na cama elastica. Nesse
trecho do Programa, nenhuma novidade é apresentada, existe apenas repeti¢ao;
repeticdo que é Poder quando prepara o climax ansiosamente aguardado, neste
caso, conhecer o que é o plasma.

Entra no ar a matéria de Sabrina, no estilo reality show, com uma camera
nervosa acompanhando os seus movimentos. Ela esta arrumando a mala para
fazer outra viagem. Tenta dar a partida num carro que estd sem bateria. Pega
outro carro e diz que tudo esta dando errado na vida dela. Comega a rememorar
todos os problemas em flashback: é afastada do Panico em fungdo das sangdes

que o Programa sofreu devido ao apelo sexual da sua presenga aparecendo de
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lingerie; sua fracassada carreira como cantora funk, numa edicdo do Domingo
Legal, com a musica “todo mundo me pergunta se é verdade que eu sai, porque
eu nao aparece na TV de lingerie”; depois, a carreira de repérter esportiva que fez
com que se perdesse por varios paises na Europa. Nas imagens dessas viagens,
ela aparece dormindo com um bico na boca e segurando o boneco Bart Simpson.

O flashback contextualiza, prepara o publico para o que vira pela frente,
além de permitir que, pela repeticdo, certas sensagbes sejam reavivadas. A
narragdo em estilo reality show simula a realidade, transforma o texto numa
pequena novela em que a protagonista precisa da cumplicidade do telespectador,
numa interatividade Imaginaria. Sabrina, como protagonista, representando o
Esteredtipo da menina ingénua e sexy, mexe com a libido do publico masculino.

Com toda essa epopéia exibida, Sabrina resolve ir a uma cartomante
cigana, pois diz que s6 faz o bem e o mundo a esta maltratando. A cartomante diz
que as cartas mostram que ela tem uma inteligéncia e capacidade que vao fazer
com que se dé bem na vida, mas uma mulher, que quer pegar o seu lugar, fez um
trabalho muito forte contra ela. Trata-se de uma mulher falsa e traigoeira, como
uma cobra. A magia foi feita com o sapo da barriga amarela da Amazobnia.
Sabrina, para desmanchar o feitico, tem que ir a Amazénia buscar o sapo e fazer
um cha com ele. Sabrina aparece no carro falando em desfazer a magia. A trilha é
de suspense.

O tom estilizante da consulta de Sabrina a cartomante n&o interfere na
forma pela qual o evento € apreendido, pois importa 0 que se vé e nao o que se
cré no horizonte mitico do Imaginario. Nesse horizonte, outros elementos
tangenciados pela Cultura sao representativos, como a cigana e o Poder da
magia, que retiram do sujeito sua autonomia, jogando qualquer responsabilidade
para o absoluto, o que caracteriza um Fait Divers.

Na sequéncia, Carioca introduz a matéria de Vesgo e Silvio na
Alemanha. Os dois aparecem usando bigodes, suspensérios, chapéu e imitam o
sotaque portugués. Ficam entre os torcedores de Portugal e Franga e dizem torcer
pela selecdo de Felipdo. Ao visualizarem um boneco de Ronaldinho Gaucho na

rua, dizem que € a sensagao da Copa, mas nao jogou nada, € uma “porcaria de
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jogador”. Pelas ruas, cantam “bate o pé”, dangam o “vira-vira”, falam do cheiro do
sovaco de um francés que ndo deve tomar banho ha meses. Perguntam a uma
portuguesa se ela € da llha da Madeira e se ja teria visto um tronco de perto -
“vocé é portuguesa mesmo? Cadé o bigode? Vou pegar uma garrafa de vinho
para combinar com o cheiro do seu bacalhau”, dizem. Contam piadas de
portugués para os portugueses, como: “Sabe por que o portugués quando anda de
moto coloca pijama? Para fazer curva deitado!; “Sabe por que portugués usa
bigode? Para fica parecido com a sua mae; por que quando vocé toma banho n&o
liga o chuveiro? Porque comprou xampu para cabelo seco”. Os portugueses n&o
acham graga nas piadas, mas ndo reagem negativamente, ficam sem reacdo. A
dupla encontra um portugués que tem os dentes feios e pedem que ele dé um
sorriso e entao fazem propagando do Creme Dental Portugal, que te deixa com
feijao em cada vao de dente.

Vesgo e Silvio reproduzem os tragos do Esteredtipo portugués. Defendem a
Selecédo de Portugal, ilusoriamente, em fungdo do técnico brasileiro Luis Felipe
Scolari, como se afirmassem que, estando o Brasil fora da competi¢céo, resta-nos
torcer pela vitoria pessoal de um brasileiro, o que se tornaria vitoria de Portugal e
do Brasil também. A personificagdo da derrota, ja manifestada nas referéncias a
Parreira, ressurge na mengao a Ronaldinho Gaucho, afinal, o melhor jogador do
mundo nao apresentou um bom futebol e esta sendo penalizado. A culpa precisa
ser imputada a alguém para que haja catarse. No horizonte da Cultura, a presenca
dos Esteredtipos é tdo acentuada, que o discurso de Vesgo e Silvio fica restrito, se
mostra escravo do senso comum.

A dupla apresenta curiosidades sobre a Alemanha. Muda o tom, fala
seriamente, usa uma linguagem mais culta, fornece dados estatisticos, cita
cidades alemas, faz entrevistas sem perguntas conotativas, coloca legendas nas
respostas, usa trilha de jazz, fala sobre a invengdo da salsicha, com dados
historicos e a criacdo do sorvete de salsicha, sensagao na Alemanha. Mostra um
restaurante em que ha karaoké junto aos vasos sanitarios, pois cantar ajuda a
‘relaxar as paredes intestinais para quem tem prisao de ventre”. Por fim, atrapalha

a transmissao ao vivo de uma emissora local e rouba a bandeira de uma francesa.
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A matéria pretensamente séria reproduz a linguagem usada por programas
tachados de educativos, apresentando de uma forma pedagogica, clara e
transparente as informacgdes. Esse formato se dissocia do restante do Programa e,
justamente por isso, € uma Parddia do proprio Panico, deixando no telespectador
a sensacgao de que é melhor transgredir, € mais excitante e prazeroso.

Surita chama atenc¢ao para o esclarecimento sobre o porqué da cabecada
de Zidane. Introduz a matéria em que Merchan Neves e Casagrande recebem a
Selecao Brasileira no aeroporto, onde sentados em volta de uma mesa de café,
lendo jornal, dizem: “Vocé em todo o Brasil e nés aqui, porque a praga é nossa”
(trilha da Praga). Merchan, segura a Copa e Casagrande um sapato de salto alto,
dizendo que aquele acabou sendo o troféu. Recebem as pessoas
desembarcando. Para uma mulata, perguntam se ele conseguiu fazer neném com
algum dos jogadores que estavam no v0o. Para um rapaz cheio de bagagem
questionam como foi a viagem ao Paraguai. Fazem passo de canguru atras do
reporter da Globo que transmitia ao vivo. Questionam Cafu sobre a derrota e
pedem que ele levante a taga; ele diz que ja fez isso. Merchan pergunta se ele tem
magoa de Pelé, que estava secando a Selegdo. Pedem que Mineiro também
levante a taga; ele fica constrangido. Questionam Mineiro se o Kiko teve medo de
colocar a molecada para jogar. Merchan conclui que até o time do Pénico ganharia
da Selegdo. Como os jogadores fugiram pelos fundos do aeroporto, Merchan e
Casagrande saem correndo e sobem escadas rolantes na contramao (trilha de os
Trapalhdes), mas ndo encontram ninguém.

Merchan Neves, imitando o Ancora Milton Neves, é fiel as caracteristicas do
jornalista, especialmente na semelhanga fisica, sotaque mineiro e atitudes
discursivas. Ao receberem a Selegdo com a Copa e um salto alto em maos, atuam
em nome do torcedor brasileiro que, a partir daquilo que foi publicado em jornais e
revistas, imputa o fracasso da Selegcdo ao salto alto, ou seja, constata a
prepoténcia como o grande defeito da Selegdo, desconsiderando a técnica
futebolistica ou mesmo a supremacia de outros times em relagéo ao Brasil. O Mito
do futebol no Brasil é tdo forte que a nossa Sele¢do, quando perde, é por sua
prépria culpa, e ndo pelas qualidades do adversario. Na passagem pelo aeroporto,



206

Merchan e Casagrande fazem referéncias ao programa A Pragca é Nossa, ao
personagem Kiko, do seriado Chaves — que tem bochechas semelhantes as de
Parreira — aos Trapalhbes através da trilha sonora caracteristica do programa,
enfim, textos presentes na Cultura, na memoria do publico. Revelam o Mito do
Paraguai, pais em que brasileiro s6 vai para fazer compras e depois revender no
Brasil, e reafirmam o Estere6tipo da Mulata que, em contato com jogadores de
futebol, s6 poderia querer engravidar para receber a pensdo. Uma mencgao
importante € aquele a Pelé, que estaria secando a Selegédo. Antes da Copa, Pelé
deu entrevistas dizendo que nao seria facil para o Brasil, que haveria outros times
bons com mais chances de vencer. O ex-jogador foi criticado por essas
declaragbes que desmitificam o futebol brasileiro.Esse tipo de Discurso ndo é bem
visto pelo publico, porque rompe a formulagao do Imaginario.

A produgdo de Pénico colocou os soOsias de alguns jogadores da selegao
num caminhdo de bombeiro pelas ruas de Sdo Paulo. A trilha que acompanha o
desfile é “a taca do mundo € nossa”. Fazem enquete nas ruas, e as pessoas
xingam a Selecao e Parreira. O sésia de Ronaldo diz que o que importa é o
dinheiro na conta. Para uma das meninas que esta no caminh&o perguntam o que
ela aprendeu em alemao: ela responde que aprendeu a dizer salsichdo. Nas ruas,
enquanto passa o carro, os populares fazem sinais obscenos e de negativo. Numa
sinaleira, uma mulher chama por Ronaldo - ele desce do caminhdo e entra no
carro.

Colocar a Selecdo num desfile em carro aberto € uma Parddia ao evento
que normalmente ocorre quando ha uma vitéria. A gragca estd na inversao, na
ironia, pois, mesmo tendo perdido, o fracasso nao € absorvido e permanece a
ilusdo da supremacia. O povo, indignado, tem a oportunidade Imaginaria de vaiar
e xingar seu objeto de desejo e desprezo, num misto de sensagdes. Numa
Antitese, a trilha escolhida para acompanhar o desfile é da Copa de 1958, a
primeira vencida pelo Brasil. O jogador Ronaldo, em sua declaragdo sobre a
importancia do dinheiro, da voz ao sentimento que perpassa as mentes de muitos
brasileiros. Ao entrar no carro de uma mulher, nos faz recorrer ao Estereétipo do

jogador de futebol que, independente de jogar bem ou mal, possui mulheres e
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dinheiro. Se por um lado essa Parddia faz uma critica, por outro pode ser uma
Vacina que da vazdo aos sentimentos da populagéo, solucionando pelo Imaginario
o conflito.

Surita faz o merchandising da Net Virtua. Pelo ponto eletrénico, discute com
o diretor a ordem das atragbes seguintes. Enquanto n&do definem, faz o
merchandising de Dolly Colla. Chama um rapaz da platéia para cantar o jingle e ler
no prompter a fala sobre o refrigerante. O merchandising seguinte € da Kaiser.
Surita, Bola, Merchan e Gluglu aparecem sentados numa mesa de bar montada
no cenario, mostrando a cerveja e falando sobre a Copa. Dizem que o bom da
Copa ter encerrado € que assim também terminam os programas chatos de mesa
redonda. “Viva Kaiser e beba com moderagao”.

A mesa de bar, a cerveja e a conversa sobre futebol faz parte do Imaginario
do relacionamento entre homens. Num sentido mitico, a mesa de bar representa
uma espécie de altar sagrado. Por imposicao legal, a liberdade da mesa e da
bebida necessita de uma ressalva explicita: € preciso beber com moderagao. Se
por iniciativa prépria a Televisdo nao auxilia o publico a refletir sobre o que esta
consumindo, a lei obriga. A men¢ao aos programas de mesa redonda nos chama
atencdo. Em época de Copa, esse tipo de atragdo se prolifera e ganha maior
tempo de exibicdo nas diversas emissoras. O fim dos programas ou redugédo do
tempo reflete algo maior: o fim do futebol como assunto obrigatério na Tevé e no
cotidiano dos cidaddos. E como se agora se pudesse voltar & vida normal e
esquecer o fracasso, pois, se a Selecao tivesse ganhado a Copa, o desejo seria
pelo prolongamento das repercussdes dessa conquista, ou seja, no horizonte do
Imaginario, fala-se sobre o que é bom, aquilo que traz felicidade sem esforgo.

No final do Programa, um video que circula na internet é apresentado. A
cena é de um bebé de colo dando uma cabegada na mae. Essa é a explicacao
para a conduta de Zidane, pois desde pequeno ele ja era assim. Por ultimo, as
Panicats seguram a TV de plasma para que a tela seja cortada e se possa ver o
que ha dentro. Nao se vé nada. Surita encerra com a “matéria educativa”. A banda

toca Pense em Mim em ritmo de rock.
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Numa Antitese, aquilo que deveria ser o climax do Programa né&o
aconteceu. Nao foi possivel ver o plasma, contudo, esse fato nao foi explorado, foi
ignorado pelo Ancora num sinal de que aquilo que realmente importava era
segurar a audiéncia até o final, sem compromisso com o evento anunciado. A
expectativa € mais poderosa que a realizagdo do ato em si. Como “matéria
educativa”, faltou uma conclus&o, ou seja, o objetivo ndo era educar, mas simular
uma explicagdo para uma curiosidade. A simulagéo prevalece sobre a reflexado a
partir de informagdes. Da mesma forma, a provocagao sobre o porqué do ato
violento de Zidane ¢é resolvida magicamente com a exibicdo do video,
surpreendendo o telespectador através de uma imagem inusitada, assim como
inusitado € ouvir a musica Pense em Mim, mas inteligivel em se tratando de
Pénico na TV.

Para manter a audiéncia do inicio ao fim, buscando a cumplicidade do
telespectador, Panico utiliza recursos, jogos de linguagem que fazem emergir uma
energia prazerosa. O Poder que dai deriva pode ser um movimento de camera,
uma musica, o corpo feminino, um “vocé vai ver ainda hoje”, ou “ja, ja”, uma forma
de edigao, referéncias a outros programas e personalidades, a transgressao das
crengas, o desnudar-se, enfim, recursos que provocam o riso ou qualquer outra
reacao emocional no telespectador.

Os textos miticos fazem parte do Discurso. Ja no inicio do Programa, o
primeiro Mito € a Quantificacdo da Realidade numa faixa de horario e de idade. Ao
longo do tempo, cada vez que uma classe ou pessoa € classificada, temos uma
Identificagdo, como nas profissdes de Parreira. A escolha que é a ndo-escolha — o
Ninismo — surge, por exemplo, entre ser homossexual ou cafajeste. A realidade
distorcida, quantificada, aparece na popularidade medida pelo povo, na
desigualdade social e econdmica. A Constatacao € a base das proje¢des para o
futuro feitas por ciganas, bruxas, videntes. A Globo e seus programas constituem-
se numa Tautologia, assim como a referéncia ao negro. A Omissao da Histdria
esta em todas as matérias, pois ndo ha construcido, os fatos sdo apresentados
prontos, ao natural. No final do Programa, a grande Parddia ou a grande Vacina: a

expiacdo dos pecados da Selecao através da execracgao publica.
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A compreensao de certos discursos dependem de um conhecimento prévio,
de uma memoria anterior. Esse intertexto € a Cultura, que nos permite entender as
frases conotativas, os trocadilnos referentes a Copa, as musicas e trilhas, as
alusdes aos programas da Globo, como Fantastico, Jornal Nacional e Big Brother,
aos programas do SBT como Chaves, Chapolin, Domingo Legal e Praga é Nossa.
E pela Cultura que reconhecemos as crencas, o senso comum sobre o futebol, as
referéncias as personalidades, vivemos a nostalgia pelas musicas apresentadas
pela Banda Viva Noite, como “Panela Velha”. Na Cultura, parasitam os
Esteredtipos como a mulher objeto de desejo — gostosona — as profissdes, a
mulher com TPM, o negro, o baiano, o homossexual, o trabalhador, o cafajeste, o
portugués, a mulata, a mulher ingénua e sexy e o jogador de futebol.

Reunindo as demais categorias, transformando fragmentos de textos em
uma mentalidade, temos o Imaginario pelo qual vislumbramos o merchadising que
troca o produto pelo corpo ou pelo conceito; o reviver de musicas e personagens
que trazem a tona lembrangas vivificantes; a isencdo da responsabilidade pela
TPM ou por uma narragao em off; a simulagcédo da vida, da morte; a cumplicidade;
a imputacéo de culpa e expiacéo pela catarse; a felicidade da vitoria e amargura
da derrota de uma Selecdo vividas como se fossem a conquista ou ndo de um
povo. A ilusdo da felicidade sem esforgo, da punicéo sobrenatural e a igualdade
de desejos de consumo entre as classes constituem textos do Imaginario.

Mas nao sao apenas reproducgdes e repeticdoes que constituem a estrutura
do Panico na TV. Ha também rupturas, como a critica a clarividéncia e a magia, ao
Imaginario da Selegao Brasileira. As antiteses e sujeitos absolutos, caracteristicos
do Fait Divers, também estdo presentes, bem como a ironia pela Parddia.
Conduzindo o publico ao longo do Programa, tecendo conexdes e fazendo as
provocacdes estd o Ancora, que da o dinamismo e inteligibilidade ao P&nico na
TV, um programa que com seu tom de farsa pode mascarar e desmascarar a

realidade.
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3.5 As relagées em Panicona TV

A anadlise das quatro edigdes do Programa Pénico na TV nos permitiu tecer
consideragdes pertinentes. A partir das categorias semiolégicas aplicadas —
Esteredtipo, Cultura, Poder, Mito e Imaginario — através da DHE, buscamos
desvendar a estrutura de linguagem do Programa, com um olhar atento a
invariancia da forma e as relagdes de Auto-referencialidade que fazem de Péanico
na TV uma reprodugao do Imaginario da Televisédo Brasileira.

Para compreendermos certos discursos, precisamos deixar vir a tona o
intertexto, ou seja, as memorias, saberes, conhecimentos adquiridos no decorrer
da historia. Através da Cultura fomos remetidos as “citagdes sem aspas”, aos
textos que compdem a nossa trajetoria e ajudam a constituir a nossa forma de
sentir o mundo. Nas falas do Pdénico, percebemos varias recorréncias a
personagens e programas da Televisdo Brasileira dos anos 80 e 90, o que talvez
se deva a idade dos produtores e apresentadores do Programa, pois,
provavelmente, foram esses 0s programas que marcaram sua infancia e
adolescéncia, assim como do publico. A Cultura, baseada no intertexto televisivo,
aproxima o telespectador, gera sentido e proporciona uma sensagéo de grupo de
partilha, de turma e, ainda, forma um segmento bem delineado de consumidores.

Ha dezenas de referéncias a celebridades, personalidades — especialmente
nas imagens escolhidas como pano de fundo das narragdes — que nos despertam
conexdes entre o Discurso elaborado por Pénico e o intertexto que compode
nossas vivéncias. Fatos politicos e historicos, recorréncias a filmes, musicas —
especialmente aquelas executadas pela Banda Viva Noite — novelas e trilhas
sonoras fazem parte desse sistema geral de simbolos sobre o qual o Discurso
reproduz aquilo que ja é conhecido e da suporte a criagéo.

O maior numero de relagdes foi estabelecido com programas e artistas do
SBT, como Silvio Santos, Chaves, Chapolin, Domingo Legal e Gugu Liberato. As
referéncias aos programas da Rede Globo e seu elenco também estdo entre as
mais repetidas. Nas edi¢cbes situadas na época da Copa do Mundo, as mengdes
ao futebol estdo muito presentes, seja a Selecédo Brasileira ou demais selecdes,
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especialmente Japdo, México e Argentina, que tiveram também sus tradigbes
culturais exploradas. A virtualidade dos blogs e Orkut, votag¢des pela internet e a
simbiose entre Radio e Televisdo marcaram as relagbes contemporaneas do
Programa. Outro recurso discursivo explorado foi o uso dos trocadilhos e
linguagem conotativa.

Paénico fala a partir do universo da Televiséo e a partir de si mesmo, pois o
que numa determinada edigédo é atragao, retorna no futuro, como a novelinha de
Sabrina na Europa, o concurso “S6 o cume interessa”, a “Semana em Panico”,
Vesgo e Silvio, o quadro dos baldes de Hélio, o “Boldo dos Videntes”. Em quatro
edicbes, encontramos referéncias a 25 programas de Televisdo: Bozo (SBT),
Show da Xuxa (Globo), Viva a Noite (SBT), Globo Esporte (Globo), Terceiro
Tempo (Record), Fantastico (Globo), Domingo da Gente (Record), Os Simpsons
(Globo/SBT), Frajola e Piu-Piu (SBT), Alf (Globo), TV Fama (Rede TV!), Aqui
Agora (SBT), Idolos (SBT), Casseta e Planeta (Globo), J6 Soares Onze e Meia
(SBT/Globo), Extreme Makeover (People and Arts), Programa Amaury Junior
(Rede TV!), Suave veneno (Globo), Malhacdo (Globo), Show do Milhdo (SBT),
Transmissées da Copa do Mundo de Futebol (Globo), Topa tudo por dinheiro
(SBT), Big Brother (Globo), Jornal Nacional (Globo), A Pragca e Nossa (SBT) e
Trapalhées (Globo).

O mundo das celebridades, politicos e dos artistas que ganham destaque
na Televisao foi explorado em todas as edi¢cbes, sendo citados dezenas de
famosos como: Ronaldo Nazario, Mamonas Assassinas, Milton Neves,
Casagrande, Silvio Luiz, Jorge Kajuru, Juca Kfouri, José Serra, Netinho, KLB,
Wanessa Camargo, Broz, Rouge, Axé Blond, Banana Split, Marilia Gabriela,
Nelson Rubens, Luisa Mel, Carla Perez, Silvia Popovic, Marcos Fontes, Caseiro
Francenildo, Palocci, Roberto Carlos, Ney Matogrosso, Caetano Veloso, Jorge
Bem Jor, Tom Cavalcanti, Ronaldo Esper, Clodovil, Preta Gil, Peréio, Nelson
Pereira dos Santos, Malu Mader, Chico Xavier, Dado Dolabella, Eufrasia,
Chiquinha, Kiko, Nivea Stelmann, Lombardi, Raul Plasman, Galvdo Bueno, Sérgio

Mallandro, Malandrinhas, Henri Sobel, Paulo Maluf, Michael Jackson, Lula, Ana
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Maria Braga, Fausto Silva, Didi Moco, Ivete Sangalo, Mae Dinah, Ronaldinho
Gaucho, Rubinho Barrichello, Angélica, Luciano Huck .

As contradigdes sao relevadas e as repeticbes surgem em quadros
aparentemente novos, como aqueles em que Vesgo e Silvio sdo protagonistas. E
uma forma superficial que repete o mesmo sentido. A repeticdo marca a estrutura
de linguagem do Programa; repeticdo dos conteudos e dos esquemas ideologicos
como, por exemplo, a “gostosa”. O Esteredtipo degrada a Cultura, pois escraviza e
limita a criatividade. Essa fixacdo faz do intertexto ndo sé aquilo que se repete,
mas que se mantém no lugar, tendo nas relagdes de Auto-referencialidade seu
suporte.

Enraizado no senso comum, manifestando um sentido inato para as
palavras e expressdes, esta o Esteredtipo — a verdade sem nenhuma contradigéo.
A forma fixa que mais se repetiu no Programa foi a da “gostosona” — a mulher de
corpo bonito, com seios e bumbum avantajados, que dispensa intelecto. O corpo
feminino foi explorado no palco — com a Mulher Samambaia, Panicat, Valéria — e
em todas as edi¢des a palavra “gostosa” ou “gostosona” foi repetida. Raramente
alguma referéncia a mulher escapou a essa verdade intocavel, enraizada no
senso comum.

Negando a histéria e a diferenga, uniformizando valores, habitos,
caracterizando tipos fisicos e sociais, diversos Esteredtipos apareceram
repetidamente nas analises das quatro edi¢gdes: o velho, o baiano, o0 musico
brasileiro, o povo feliz, 0 morador de rua, o portugués, o mexicano, o japonés, o
alemao, o francés, o jogador de futebol, a celebridade, a mulher ingénua e sexy —
Ninfeta — o0 negro, o trabalhador, enfim, formas fixadas e generalizadas a partir de
determinados atributos. No caso das nacionalidades, por exemplo, foram
explorados os tragos estereotipados dos tipos fisicos e dos aspectos culturais,
ignorando quaisquer outras possibilidades de discursos e conhecimentos. Assim,
o portugués continua sendo “burro”, o0 mexicano alegre, o francés nao toma banho,
o japonés inferiorizado pelo tamanho do pénis, e o aleméao feio e esquisito.

O artista brasileiro, seja ele musico ou ator, ndo precisa de talento, segundo

os Esteredtipos apresentados por Panico. Bastam a beleza, o ritmo e a filiagdo. Se
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0 musico tiver ritmo e bom visual, vendera bem seu produto; se o ator for bonito e
pertencer a Rede Globo, torna-se uma celebridade. Nas edi¢cdes da Copa do
Mundo, o jogador de futebol brasileiro apareceu como o melhor do mundo, sen&o
pela competéncia em campo, entdo como mercenario e mulherengo. Sabrina
Sato, por sua vez, representando o Estereétipo da mulher brasileira, circulou pela
Europa insinuando seu Poder sexual e falta de capacidade mental. Falando
apenas em portugués, assim como Vesgo e Silvio, mostrou que a nossa lingua é
incompreensivel para os estrangeiros e pode ser usada como uma arma para
satirizar, visto que ninguém a compreende, exceto os brasileiros e portugueses. A
lingua materna, aliada a malicia e a sensualidade, permite ao brasileiro
considerar-se mais esperto e superior aos demais.

Ha ainda um outro Esteredtipo recorrente em varios momentos: o
homossexual. Seja na imitacdo de uma personalidade, na linguagem conotativa
acerca de um objeto, la esta essa forma sendo reproduzida a exaustdo, como
fazem e fizeram diversos programas humoristicos. O homossexual € entendido
como um individuo com gestos afetados, de uma alegria que beira ao histerismo,
malicioso, que busca em todos os demais homens um possivel parceiro sexual.
N&o ha dignidade no homossexual estereotipado.

O Discurso do Programa é fruto de escolhas, esta amparado no dominio de
determinadas idéias, ou seja, tem seu norte numa ideologia que, para Barthes
(1980), é a deformagéo da realidade, um Mito. Embora use mensagens factuais,
denotativas, o Mito explora a conotagdo. Como modo de significagdo que concebe
um mundo pronto, natural e eterno, a ldeologia esta no uso social que se da ao
Discurso. O Mito nao respeita a contingéncia, e a historia é transformada em
natureza. A fala mitica utiliza formas retéricas estabelecidas, o que pudemos
vislumbrar nas edi¢cdes analisadas:

Quantificagcdo da realidade — ao abolir a complexidade dos atos humanos,
conferindo-lhes simplicidade, o Mito nega qualquer dialética e explicagdo da
realidade; o discurso tem significado por si s6 e a qualidade é reduzida a uma
quantidade, como numa economia de inteligéncia em que se compreende o real

por um valor reduzido — situacdo que vimos, por exemplo, nas enquetes de rua. E
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dessa forma que o merchandising de um determinado produto, por exemplo, tem
no centro ndo o objeto em si, mas o0 acessorio que se torna o préprio produto,
como a mulher. A classificagao etaria e indicacdo do horario de veiculacdo do
Programa, que aparece em todas as edigdes, caracteriza uma quantificagdo em
que nao importa o conteudo da mensagem, sua qualidade, mas a especificagao
de uma idade e horario minimos para ser veiculado. O riso é a sintese que reune
os fragmentos superficiais de todas as simplificagdes discursivas do Péanico, que
reduzem a realidade ao aneddtico. Como efeito do riso, a forma se repete e uma
nova Quantificacdo da realidade aflora.

Identificagdo — o Mito obriga os homens a se reconhecerem numa imagem
estanque de si mesmos que algum dia foi construida. Por ndo aceitarmos o outro
do jeito que é, optamos por classifica-lo e coloca-lo no devido lugar ou torna-lo
nosso semelhante. E assim que identificamos também os programas televisivos e
as emissoras. A Globo, por exemplo, é aquela que nao copia, que € diferente em
funcao da sua originalidade; o SBT, por sua vez, imita e copia de outros paises ou
mesmo das concorrentes aquilo que funciona. Qualquer pessoa pode ser
classificada por Panico como celebridade ou ndo; japoneses ou argentinos sao
colocados nos seus lugares. Classes sociais, relagdes econdmicas e relagbes de
género sao identificadas e, neste ultimo caso, o homossexual masculino e a
mulher sdo os tipos preferenciais. No seu conjunto, ao assumir um determinado
estilo e Discurso, o proprio Programa Panico na TV se auto-identifica.

Omissao da Historia — a contingéncia historica transformada em eternidade
imobiliza 0 mundo, que parece ter nascido pronto. Por omissao, nao buscamos as
origens dos fatos, ficamos tranquilos e isentos de responsabilidades. Quando o
Programa fala de assuntos sociais relevantes, de interesse publico, como o
problema dos moradores de rua, desigualdade social e econémica, e da violéncia,
nao ha contextualizagcio, explicacdo ou debate. O que pode parecer uma critica,
através do humor, induz a uma sintese que nao existe, visto que nao foi
deflagrado o conflito. Nas edigdes da Copa do Mundo, varios paises foram
apresentados sem contexto historico, tendo suas tradicbes e costumes
deturpados, assim como a énfase na rivalidade entre Brasil e Argentina, tida como



215

natural, tem sua origem apresentada no futebol, deformando as reais origens
dessa rivalidade. Ao falar do mundo das celebridades e referenciar diversos
programas e personagens da Televisdo naturalmente, Panico traz para o presente
elementos constituidos ao longo do tempo, mas omite essa histéria. Essa omissao
esta presente em varias matérias do Programa, pois ndo ha construgéo, os fatos
s&o narrados com o seu inicio, meio e fim ja determinados.

Constatacado — existem frases e expressdes que partem do senso comum;
sdo maximas que nada explicam — ao contrario — sdo uma contra-explicagcéo. Pela
Constatagcdo, os discursos ganham um tom proverbial, de verdade sem
contradigdo, assim, embora toque em temas pertinentes como desigualdades
sociais, politica e superficialidade da Cultura televisiva brasileira, o Programa nao
faz questionamentos, mas ratifica o Discurso, constatando, por exemplo, que o
brasileiro é alegre, bom na musica e no futebol, que o baiano é feliz e bonito, que
mulher tem que ser bonita e que em Itu tudo é grande. Nas narragdes em off, o
texto esta repleto de constatagbes, dos trocadilhos ao “ndo importa ter, mas
parecer ter”. Universalizando o Discurso, o Programa nao distingue singularidades
ou contingéncias, mas generaliza, fazendo de sua forma discursiva uma
Constatacao das falas presentes na Televisdo Brasileira.

Vacina — a confissdo de um mal acidental, para evitar o reconhecimento de
um mal essencial e a subversdo generalizada, constitui-se num Mito que
caracteriza profundamente o Péanico, pois o proprio Programa € uma grande
Vacina. Péanico alude aos problemas e caracteristicas da Televisao e da sociedade
e os aborda pela satira, Estilizagdo, Parddia e Parafrase, transformando o publico,
em certos momentos, em voyeur, consumidor e apreciador de sua propria miséria.
Com a Vacina, o mal é suspenso, como vimos nas referéncias ao uso da
camisinha, na construgdo da anti-rampa antimendigo, no episédio do morador de
rua que desejava entrar num restaurante: um prato de comida |he foi ofertado e o
Ancora concluiu dizendo que um banheiro publico dotado de chuveiro poderia
resolver o problema daqueles que nao tém teto. Nas edigdes da Copa do Mundo,
se o Brasil perdeu, a eliminagcdo da Argentina e as vaias aos jogadores brasileiros
expiaram as faltas. Pela mesma razdo, a classificacdo indicativa do publico e
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horario do Panico € uma Vacina, pois ndao impede o Programa de falar, mas
protege o telespectador e estabelece uma ordem.

O Ninismo — diante da necessidade de optarmos entre duas realidades,
optamos por uma terceira via que € a nao escolha, fugindo assim da
responsabilidade perante o real; encontramos equilibrio onde ha desigualdade. No
Paénico, a fuga esta no humor, que oferece ao publico o riso como escolha final.

A Tautologia — 0 mesmo pelo mesmo; é algo autoritario que caracteriza um
mundo morto. A imagem, com seu Poder imperativo, n&do deixa espaco para a
escuta, impde uma significagdo. Ao referenciar a Televisdo, Panico traz a cena
férmulas prontas que possam garantir a audiéncia, ou seja, esta preso numa
Tautologia. Nao questiona realmente, trilha em novas cores o caminho que outros
ja tracaram, pois a “Televisdo € assim mesmo”. Também ¢é tautologica a
classificagao etaria do Programa, pois ndo ha possibilidade de discusséo.

A TV vive de antinomias: serve a democracia (enquanto oferece
igual acesso), mas a perverte no despolitizar, desmotivar e
desresponsabilizar; abre para o mundo (um cidadao universal),
mas o0 escamoteia e privilegia o enfoque do 1° mundo; é lugar de
formidavel memaria, mas também um funesto coador; confunde o
ver com o saber, sendo fabrica de engodos nos efeitos de
realidade sobre os quais se sustenta. Nela ha uma privatizagao do
olhar, diluindo semelhancas e um sentido a ser compartilhado
(GOMES, 2001, p. 141).

Nas fendas existentes entre os Mitos, os Esteredtipos e a Cultura esta o
erotismo da linguagem, a energia prazerosa dominante que aparece na
duplicidade de um Discurso que ora quer romper e ora ratifica o que esta
engendrado pelo Poder. Como uma seiva que perpassa por toda a estrutura do
Programa, o Poder surge desde o inicio, buscando a cumplicidade do
telespectador e sua atencdo através dos movimentos de camera, da musica
executada pela Banda Viva Noite, da presencga de Panicat, escalada e da legenda
que indica o que vira pela frente. Em sua forma de conduzir, o Ancora estabelece
um ritmo e uma sequéncia crescente em diregdo a uma matéria-climax. No
entremeio, as referéncias a outros programas e celebridades, ao futebol, a
simulagé&o da transgressao a crencas e formas televisivas, assim como recursos

que provocam o riso ou qualquer outra reacdo emocional no telespectador séo
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manifestagcbes do Poder. “A TV aglomera voyeurs mantidos juntos pela
valorizagdo dos efeitos de excitagdo em escala crescente” (GOMES, 2001, p.
141).

As narrativas, utilizando imagens de pessoas ou situagdes, imitando vozes
como a de Lombardi, assim como todas as demais imitagdes, especialmente de
Silvio Santos e Merchan Neves, criam um lago com o publico que consegue
identificar algo conhecido e, muitas vezes, distorcido. Poderosas sao as formas
que excitam, que geram tensdo, curiosidade e riso: o corpo feminino desnudo, 0s
gestos histribnicos do elenco, a surpresa no rosto das personalidades da
Televisdo e dos anbénimos nas ruas. Nas relagbes de género, o dominio do
homem sobre a mulher, o homossexualismo, os textos de conotagdao sexual, as
perguntas provocativas e as respostas inusitadas sdo dados langados no jogo dos
opostos. Péanico brinca com a linguagem e a subverte em certos momentos
através da Parddia. Pelo riso, apice da agao do Poder, o publico faz sua catarse e
molda seu Imaginario.

O Imaginéario, como ilusdo, € a forma como vivemos mentalmente a
estrutura; € uma escolha dentre tantas conotagdes possiveis. Estamos colados a
representacido e assimilamos o Discurso de simulagdo como uma realidade. Sem
percebermos, vamos introjetando fantasmas, sombras que passam a obscurecer
nossa visdo de mundo. Equivalente a ldeologia, o Imaginario é a falsa
consciéncia, alienagao, contudo, ao ser interpretado, alude a realidade.

Reunindo Cultura, Mito, Poder e Esteredtipo, o Imaginario se constitui
numa estrutura ideoldgica. Assim, temos a musica brasileira, o mundo das
celebridades, as emissoras de Televisdo como Globo e SBT, o homossexualismo,
0 sexo, as relagdes de género, as relagdes sociais e as relagdbes econdmicas
pensados a partir da aparéncia, da simulacdo da realidade. Estruturamos uma
Ideologia a partir da qual ndo importa mais a verdade, mas a sensagédo de
verdade. No horizonte do Imaginario, a ilusdo da interatividade é percebida na
participacdo do publico, na interagdo pela internet e no uso do Esteredtipo da
“‘gostosona” nos merchandisings que nao vendem o produto em si, mas o0s

atributos imputados. A parte tomada pelo todo nos da uma falsa consciéncia de
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unidade e generalidade, assim, a mulher, por exemplo, passa ser tomada como
objeto de desejo sexual. Pela mesma raz&o, a Selegdo Brasileira de Futebol
recebe a projecédo da conquista de toda uma nagao.

Simulando pessoas e situagdes, a vida e a morte, a imputagao da culpa e a
expiagao pela catarse, Péanico recria a Cultura e nos langa num tunel do tempo
onde revivemos experiéncias. Mascarando o seu proprio interesse com a
audiéncia, o desejo do publico é apresentado como “interesse publico”, por isso o
uso de matérias falsamente investigativas. Interesse de um publico diferenciado,
que deseja ao mesmo tempo se deixar alienar pelo humor e desmascarar o
Imaginario pelo mesmo viés.

Com ironia, o Programa faz algumas tentativas de rompimento com o
Imaginario. Nao sdo apenas as reprodugdes e as repeticdes que constituem a sua
estrutura. Houve tentativa de critica, por exemplo, a magia, aos videntes, a
Selecédo Brasileira e ao “mundinho fashion televisivo”, como se o Programa
quisesse desmascarar os engodos diante do publico. A Pardodia ao TV Fama, as
manchetes de jornais em calcinhas, as intervengdes de Vesgo e Silvio e as
entrevistas da “Semana em Panico”, por exemplo, esbogcam uma tentativa de
desmitificacdo da Televisdo. A questéo levantada sobre a relagdo entretenimento
e cultura, embora nao tenha sido de fato discutida, é fundamental no que tange a
ética em Televisao e controle social da programacao. Existem fendas na estrutura
do Pénico na TV por onde algo diferente consegue florescer, como as parcas
explicagdes historicas e contextuais sobre tematicas sérias como o problema dos
moradores de rua, fazendo emergir contrariedades — Fait Divers — que, por forga
do Poder da Auto-referencialidade, ndo séo levadas adiante, para um plano de
discussao: terminam no riso.

No decorrer da analise, observamos o aparecimento de trés categorias a
posteriori: Ancora, Fait Divers e Parddia. Norteando, comandando as atracdes do
Programa no palco e conduzindo o telespectador pelas narragdes temos Emilio
Surita, que desempenha o papel de Ancora, embora o grupo que forma o Péanico
se apresente como uma “turma’ em condicdes de igualdade. O Ancora tece

conexoes e faz as provocagdes que dao dinamismo e inteligibilidade ao Péanico na
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TV. Ele é aquele que conduz o telespectador, seja pelo Discurso de palco ou pelo
off, ajudando-o a interpretar a realidade — ou conduzindo-o ao Imaginario. Nessa
intencdo, guiando o telespectador pelos caminhos da coeréncia e incoeréncia do
jogo de linguagem, temos a capital acdo do Ancora, que orienta a ética pela qual o

Discurso deve ser compreendido.

Barthes (1971) enfatiza que o Fait Divers possui um consumo imediato.
Notabiliza-se pela imanéncia. E fechado no seu préprio contexto, que é a Unica
dimenséao do seu saber. Nao reivindica nada que possa transcender o seu préprio
territério. Est4d preso no presente, cristalizado no aqui e no agora. E, por
exceléncia, narcisico. O Fait Divers &, por natureza, sensacionalista, interpela pela
emocgao. As suas estruturas sido constituidas pelas anomalias e pelas
excepcionalidades, marcadas pela valorizagdo do espetacular, como pudemos

perceber em matérias como a do ando voador, da gripe aviaria e do motel.

A Televiséo é sensacionalista. A imagem seduz; é o agente da interpelagao,
que busca o reconhecimento do interpelado e a sua consequente submissao.
Esta, também, submetida a audiéncia, aos patrocinios e ao lucro. A medida que a
mensagem se encontra dominada pelo valor de troca, transforma-se em
mercadoria, ndo abdicando do sensacionalismo. O Poder do Fait Divers é a
expressdo do dominio do individualismo, manifestado pela emocionalidade. Nao
importa o uso da razdo. O que conta € a exploragdo das emocgdes reprimidas no
inconsciente que emergem — em Panico na TV — pela identificacdo projetiva,

responsavel pela catarse através do riso, como nos aponta Filho (1995, p.66):

Na televisdo, os programas humoristicos também vivem da
ridicularizagdo dos homossexuais, dos pobres, das feministas,
dos negros, dos subalternos, das minorias estrangeiras, dos
velhos, das méaes solteiras, das prostitutas, dos gordos, dos
frageis, dos desempregados, dos aposentados, dos deficientes,
dos cegos, surdos e gagos, dos judeus e de tantos outros grupos
marginalizados, tidos como grupos de projecdo de situagdes
ridiculas e humilhantes.

No Fait Divers de Causalidade — Causa Esperada, dos Personagens
Dramaticos, a mulher e o idoso sdo os que mais se destacam. N&o foi por acaso

que o morador de rua escolhido para testar a piedade humana foi aquele que
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aparentava ser o mais velho, assim como a imitagéo de Silvio Luis enfatiza a sua
idade avangada. Ja a mulher, onipresente em dezenas de momentos do
Programa, é inferiorizada, apresentada como incapaz, explorada sexualmente e
necessita do auxilio do homem para ser elevada a um plano superior. Como
exemplos de Causa Perturbada, tivemos a queda do televisor de plasma e a
eliminacao da Selecao Brasileira da Copa do Mundo. A partir desses fatos, Panico
criou diversas situagées de humor em que a imprecisao das causas foi o motor.

No Fait Divers de Coincidéncia — Repeticdo — as incursbes de Vesgo e
Silvio, por exemplo, sdo repetidas. De antemao, o telespectador ja sabe que
alguém sera humilhado. O proéprio artista, ao ver a dupla se aproximar, tenta fugir.
Nas edigdes da Copa do Mundo, as agdes se repetiram, alterando-se apenas a
nacionalidade das pessoas usadas como trampolim para fazer a piada. Panico
possui outras repeticdes, como o banho na Ducha Corona, a disposi¢cao cénica, as
imitacbes de Lombardi, entonagédo do off, quadros como a “Semana em Panico”,
nas edigdes da Copa o Boldo dos Videntes, as chamadas para atrag¢des, o uso da
tarja/legenda, dentre outras.

Pela Antitese, os dominantes e os dominados, ricos e pobres, belos e feios
compdem um rebanho harménico, tém as mesmas possibilidades de consumo. E
pela Antitese que Sabrina Sato, por exemplo, € comparada a Marilia Gabriela, e
que a “gostosa” acompanha o morador de rua ao restaurante. O uso da ironia
caracteriza a Antitese, como percebemos na avaliagdo dos cantores em “idalos”,
nas “Imagens da Semana” e nas entrevistas de Vesgo e Silvio. Os opostos
compartilham, pelos atalhos da Causalidade e da Coincidéncia, do mesmo
caminho: a Fatalidade do Real, uma categoria de facil disponibilidade e de elastico
uso no Senso Comum. A Fatalidade é a desculpa, a justificativa para, por
exemplo, apresentar aquilo que a audiéncia desejaria receber. Este argumento é
usado pelo Ancora ao colocar sua esposa, Pepela, pendurada aos balées de gas.

Para o Fait Divers, a estrutura é essencial, é o simulacro do objeto, mas um
simulacro dirigido, interessado. Na abordagem estruturalista, o mais importante
nao € o dito. As histdrias, os protagonistas e as circunstancias sao significagdes

variaveis no tempo e no espaco, sdo pereciveis. O que importa é a estrutura, a
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forma de dizer, o significante invariante, que tem permanéncia perante quaisquer
possibilidades de mutacdo. O uso das formas estereotipadas e miticas ratificam
essa idéia. Pela repeticdo, reforcam-se os paradigmas e aquilo que se repete
compde o Imaginario. “Algo se efetiva em nome de uma ficgdo que, por sua vez,
torna-se real somente nessa efetividade, em cuja repeticdo sustenta sua
existéncia” (GOMES, 2001, p. 169).

Por outro lado, a critica a repeticdo vé redundancia onde ha também
reafirmacdo. Se todos os canais falam de um mesmo assunto, cada um da a sua
interpretacdo, sua versao. Na repeticdo, ha mudangas, embora se mantenha a
forma, o que € importante, coloca uma certa ordem. Temas centrais podem se
repetir e serdo contados de outras formas, ndo ha esterilidade ai. A repeticéo
apresenta uma condi¢cdo estruturante, pois o que se repete ndo € um unico
conteudo, mas um unico e mesmo vazio” (GOMES, 2001, p. 188).

A terceira categoria identificada € a Parddia, uma forma de a linguagem se
voltar sobre si mesma, seja pela intertextualidade (textos alheios), como pela
intratextualidade (os proprios textos). Sant’Anna explica que “a maturidade de um
discurso se revela quando o autor, atingindo a parddia, liberta-se do codigo e do
sistema, estabelecendo novos padrbes de relagbes das unidades”, ou seja, a
Parddia tem efeito no deslocamento, na fala do Outro, sendo este Outro “aquela
voz social ou individual recalcada que € preciso desentranhar para que se
conheca o outro lado da verdade” (SANT'ANNA, 1985, p. 28). A Parodia é a
contra-ideologia, a descontinuidade, a “intertextualidade das diferencas”. Por seu
carater irbnico, exige um certo distanciamento. Pénico na TV pretende a Parddia,
mas, pode estar fazendo Parafrase — que atua por identificacédo, reafirmando o
mesmo. Um meio termo identificado por Sant’Anna é a Estilizagdo, que joga com
flexibilidade entre identidade e diferenca.

Por outro lado, Hutcheon (1985, p 98) defende que “a parddia € normativa
na sua identificacdo com o outro, mas €& contestataria na sua necessidade
edipiana de distinguir-se do outro anterior’, ou seja, a existéncia paradoxal da
Parddia esta na ambivaléncia entre a repeticdo conservadora e a diferenga

revolucionaria, numa espécie de transgressao autorizada. “A parddia € ao mesmo
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tempo duplicacéo textual (que unifica e reconcilia) e diferenciagao (que coloca em
primeiro plano a oposi¢ao irreconciliavel entre textos e entre texto e mundo)’
(HUTCHEON, 1985, p. 129).

Parece-nos que, no Panico na TV, a Parddia, a Estilizacdo e a Parafrase
coexistem. Talvez a originalidade do Programa esteja na mistura das linguagens,
0 que caracteriza também o tecido social. Os merchandisings, por exemplo, sdo
Parafrases, assim como o Discurso sobre a violéncia em Sao Paulo. Ja as
imitagdes de Silvio Santos e Lombardi sido Estilizacbes, assim como as
abordagens identificadas com Milton Neves, Programa do J&, Jornalismo
Investigativo, a narragdo esportiva com cémeras de transito, os programas de
mesa redonda, entre outras.

Ja quando o Programa consegue instaurar um conflito, usa antiteses e
rompe com a Cultura, Mito e Estereo6tipos, usa a Parddia, como aconteceu na
simulacédo de Casagrande, nos discursos sobre o referendo — com o uso irénico de
expressdes em latim — sobre o Cédigo de Etica da Televisdo, o uso de armas de
fogo, o TV Fama e o “TV Sem Fama”, “idalos”, no depoimento de Tiradentes, no
off do “Bolao dos Videntes”, na matéria educativa na Alemanha e no desfile da
Selec¢ao Brasileira. Contudo, “na hora em que a diferenga pode ser localizada
dentro de um eixo de semelhancgas, demonstrando que este € um comportamento
comum, a diferenca perde parte de sua originalidade” (SANT'ANNA, 1985, p. 89).
Esse questionamento podemos nos fazer em relacdo ao uso, por exemplo, da
“‘gostosa” em diversas ocasioes.

Quando Pénico faz da Auto-referencialidade a si mesmo seu ganha-p&o, vai
para o nivel do cinismo, pois ndo acredita mais no proprio Discurso como
paradoxal. Panico faz do seu estilo uma forma de sobrevivéncia na Televiséo.
Depende disso a sua audiéncia, por isso possui patrocinadores e tantos
merchandisings. Ao depender economicamente — pelo patrocinio e audiéncia — do
préprio estilo, jd ndo ha mais subversao, mas dependéncia. O Programa vive de
sua propria linguagem, do Poder ai engendrado. E ao mesmo tempo mestre e
escravo, pois sua contracultura virou moda e, se Pénico estd na moda, é

consumido, ja ndo transgride, se torna estavel e precisa garantir essa estabilidade.
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Tutinha, dono do Programa, faz um alerta sobre seu préprio produto:

Se o Panico continuar igual, vai ser um programa igual a qualquer
outro. Vocé vé o Casseta e Planeta. Ninguém mais fala dele, fala?
E esta Ia, ndo esta? Se o Panico mantém uma média de 6, 7
pontos de audiéncia com qualificacdo AB, nunca mais se acaba. E
que nem a Hebe. Mas, & 6bvio, se nao fizer nada de novo, danga.
O Panico vai ter que se cogar. E que hoje, depois que estourou, a
imprensa ja fica um pouco contra. No come¢o, quando era uma
coisa fracassada, era barbaro (NEGREIROS, 2006, p. 50).

Logo, existe ainda um lado negativo a ser ironizado capaz de despertar

reagao no telespectador? Filho arrisca uma resposta (1994, p.73-74):

Dai n&o existir mais humor que provoque gargalhadas, mas
apenas um riso cinico e indiferente diante dessa perda da forca
dos mitos da cultura. Todas as coisas que antes representavam
esses modelos e que marcavam um certo compromisso na
politica ou na histéria sdo olhadas com desconfianga [...] Obtém
hoje algum efeito o humor debochado, cético e descrente, que faz
pilhéria com o proprio individuo em busca de suas aspiracdes
desaparecidas. Desaparece a fronteira entre o que é seriedade e
o que é humor. E o humor da descrenca na coletividade, no
projeto de futuro.

O riso cinico € o que parece produzir Panico na TV;.é o riso narcisico,
voltado para nossa propria poténcia enquanto narcisistas e impoténcia enquanto

fragilizados social e individualmente.



CONSIDERAGOES FINAIS

A Televisdo surgiu no Brasil em 1950, mas foi com a implantagdo do
Regime Militar, a partir de 1964, que esse meio se desenvolveu com maior forga.
A Doutrina de Seguranca e Desenvolvimento Nacional, promovida pela Escola
Superior de Guerra (ESG), orientou os governos militares e assegurou o
desenvolvimento tecnolégico da Televisao, vista como instrumento de unificagdo
nacional e estratégia para o incentivo ao consumo, especialmente na época do
milagre econdmico brasileiro, na década de 70. O espirito nacional da época tem
sua base no cultivo dos valores familiares, crengas religiosas € morais, € no
patriotismo. A Doutrina da ESG transferiu para a Televisdo — meio pelo qual os
brasileiros passaram a se reconhecer como membros de uma nagdo — uma
grande responsabilidade social, cultural, econémica e politica.

No periodo militar, a Globo, aliada ao regime, cresceu velozmente. Sua
ascensao nao pode ser explicada unicamente em fungao do apoio governamental,
mas também pela formacdo de um padrédo de qualidade e gestdo empresarial
eficaz. Retendo para si a maior parte da audiéncia e recursos publicitarios, a
Globo passou a ser sinbnimo de Televisdo no Brasil. Enquanto a emissora carioca
crescia, a Record perdia expressao, a Bandeirantes buscava um padrao e a Rede
Tupi definhava, tendo a sua faléncia e cassagao decretadas em 1980.

Os canais outrora pertencentes a primeira emissora do pais foram
concedidos a Silvio Santos, que criou o SBT em 1981, e a Adolpho Bloch, que
fundou a Rede Manchete em 1983. Embora tenham surgido formalmente quase
ao mesmo tempo, o SBT ja existia como “TVS”, através de concesséo no Rio de
Janeiro e operando em rede com a Record de Sdo Paulo, enquanto que a
Manchete precisou comecar do zero. Ao contrario de Silvio Santos que ja possuia
empreendimentos em Televisdo, Adolpho Bloch era um experiente e bem
sucedido empresario do ramo editorial, tendo criado a Revista Manchete, que

chegou a ser o semanario de maior circulagao do pais.
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O SBT, em seus anos iniciais, optou por uma programacao de grande apelo
popular, para alguns popularesca, exibindo programas sensacionalistas como O
Homem do Sapato Branco e O Povo na TV, além, é claro, de seu carro-chefe e
lider absoluto de audiéncias aos domingos desde os anos 60: o programa Silvio
Santos. Naquela época, a Globo tinha nas Telenovelas, no Jornalismo e nos
filmes os seus maiores trunfos; assim, coube a Manchete buscar um publico
diferenciado, situado nas classes A e B, ancorando a sua programagao em
produgcdes mais requintadas, unindo entretenimento, informagdo e cultura, com
programas voltados para a musica, documentarios, filmes e telereportagens, além
de abrir espaco para produtoras independentes, como a Intervideo. Nomes como
Nelson Pereira dos Santos, Roberto Da Matta, Washington Novaes e Artur da
Tavola fizeram parte deste inicio.

A primeira grande audiéncia da Manchete veio com as transmissdes do
carnaval carioca direto do recém inaugurado Sambodromo. Dois anos depois de
lancar seu objetivo de conquistas a classe A, a emissora carioca precisou alterar o
perfil de sua programacao, ficando mais popular, cedendo espag¢o ao Humorismo
e as Telenovelas, tendo alcangado grande éxito com Dona Beija. Caminhos da
Sobrevivéncia e Xingu foram séries inovadoras ao abordar a tematica ambiental
em estilo documental num momento em que a Manchete buscava audiéncia
mesclando produtos refinados e populares. Com a apresentadora Angélica e
seriados japoneses as criangas foram conquistadas; ainda assim, a emissora
apresentava sintomas de crise financeira. Enquanto a Manchete oscilava, o SBT
crescia buscando afastar o rétulo de “popularesco”, contratando artistas como J6
Soares e o jornalista Boris Casoy, qualificando assim a audiéncia e chamando
anunciantes. A Globo, incomodada com a concorréncia, passou a investir em
contratos de exclusividade nos esportes, eventos carnavalescos e com artistas.

Em 1988, o diretor Jayme Monjardim dotou a Manchete de uma nova
programacao, enfatizando a Teledramaturgia e a linha de shows. As mudancgas
buscavam ampliar a audiéncia em Sao Paulo, onde estava o bom faturamento
publicitario e a emissora ocupava o quinto lugar, enquanto que no Rio e demais
capitais era a vice-lider. Monjardim acreditava que a verdadeira concorrente da
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Globo seria aquela capaz de realizar boas Telenovelas. Sob seu comando
surgiram Kananga do Japdo e Pantanal, sendo esta ultima uma renovagao no
estilo, abalando a tranquilidade de Roberto Marinho.

Com a nova Constituigdo e o fim da censura, o Telejornalismo ganhou
maior relevancia e, na década de 90, a erotizagao e violéncia passaram a marcar
a programacgao. Na Manchete, foi langado Documento Especial, um programa
capaz de abordar temas fortes sem se deixar consumir pelo Sensacionalismo
banal. Em 1989, a cobertura das elei¢des presidenciais evidenciou o poder politico
da Televisdo, como se viu no apoio da Globo a Fernando Collor. No inicio dos
anos 90, SBT, Manchete e Bandeirantes ocupavam, respectivamente, o segundo,
terceiro e quarto lugares em numero de geradoras e afiliadas, enquanto a TV
Cultura crescia e conquistava as criangas.

Em termos estruturais, essa época foi marcada pelas mudangas geradas
pela nova Constituicdo. Contribuigdo importante da Carta de 1988 foram os artigos
221 e 222, tratando dos principios da programacgao televisiva e politica de
concessoes. Promover programas com finalidades educativas, artisticas, culturais
e informativas, procurando estimular a producdo independente, visando a
promogao da cultura nacional e regional, foi definido como dever da Televisdo. No
que tange as concessoes, foi proibida a formagdo de monopdlio e oligopdlio, e o
direito de conceder canais de Radiodifusdo passou do Executivo para o
Congresso Nacional. Ainda assim o que se viu foi a politica de concessodes
passando por cima da lei. Os canais eram ofertados por interesse politico e
centenas de concessdes em UHF foram dadas sem controle. As transacgdes entre
0os empresarios da area de Comunicagao também n&o foram fiscalizadas ou
realizadas com transparéncia. Nesse contexto, a TV Record foi vendida a Edir
Macedo, da Igreja Universal do Reino de Deus, e a Rede OM foi criada no Parana,
vindo mais tarde a se tornar CNT. Ambas transacbes tiveram a influéncia do
Governo Collor, ao ponto que um dos diretores da OM, Guga, chegou a dizer que
a emissora nao iria atacar o governo, porque as verbas estatais eram importantes

para a manutengédo econémica do projeto.
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Em 1992, a Manchete voltou a entrar em crise, perdendo parte de seu cast.
Bloch vendeu a emissora para ao Grupo IBF, mas voltou atras em fung¢do da
iminente faléncia do comprador, também ligado ao Governo Collor e ao esquema
PC Farias. Em 1994 a Tevé por assinatura comegou sua expansao. Enquanto a
classe A se voltou para os canais pagos, as classes C, D, E puderam comprar
televisores e as emissoras passaram a popularizar suas producdes para
conquistar o publico que surgia com o Plano Real, de Fernando Henrique
Cardoso. Cerca de 24 milhdes de novos telespectadores surgiram entre 1994 e
1998.

Com o monitoramento instantadneo do Ibope, a competicido entre Globo e
SBT, especialmente aos domingos, ficou em foco. Pela primeira vez, a emissora
de Roberto Marinho superava o SBT aos domingos, tendo Sai de Baixo maior
audiéncia que o Programa Silvio Santos. Globo e SBT dominaram a Televisao na
segunda metade dos anos 90. A emissora carioca chegou aos 30 anos
inaugurando o Projac e remodelando a programacgao. O SBT, por sua vez,
inaugurou o Complexo Anhanguera. O terceiro lugar em audiéncia era da
Bandeirantes. A TV Cultura se destacava com uma programacao de qualidade,
mostrando-se como modelo de Televisdo publica. As emissoras buscavam se
posicionar num mercado mais competitivo. Em 1995, a Manchete enfrentava uma
de suas crises mais graves e perdia Adolpho Bloch. Com a sua morte, também
seu lema foi enterrado pela Manchete: “O importante n&o € ser, ter ou parecer. O
importante é fazer, construir e desenvolver”.

Os anos de 1996 a 1998 foram marcados pelos programas de auditério que
apelavam para as misérias humanas, para o Sensacionalismo. Nas Telenovelas e
outras producgdes, sexo, nudez e violéncia fora de horario geravam protestos de
entidades e cidaddos comuns e aumentavam a audiéncia das emissoras, o0 que
nos faz concluir que uma frase certa vez dita por Ewaldo Pacote, diretor da Globo,
nao esta totalmente certa nem errada. Disse ele que o conteudo malicioso ja esta
incorporado na mente das pessoas e nao escandaliza ninguém. Todavia, se ha
grupos que protestam e outros que ampliam a audiéncia, entdo, de fato, a malicia

esta presente, mas € capaz de escandalizar.
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Em 1999, mesmo depois do sucesso de Xica da Silva, a Manchete voltou a
definhar, sendo vendida para o grupo Tele TV, de Amilcare Dellevo Junior, com
experiéncia em marketing televisivo e telessorteios. Foi o inicio da Rede TV!, que
cresceu rapidamente, conquistando uma audiéncia qualificada nas classes A e B.
Ter surgido nessa época de tecnologia avangada e cambio favoravel, facilitou a
vida da nova emissora. Sua programacgado foi ancorada em programas de
variedades que falam sobre a vida das celebridades e séries americanas. Ha
também uma grande quantidade de venda de espago para produgdes
independentes, majoritariamente de igrejas evangélicas. Em 2005, em fung¢do do
desrespeito a dignidade humana, a emissora foi ameagada de cassagao e teve
que tirar do ar dois programas lideres de audiéncia: Eu vi na TV e Tarde Quente.
A condenacédo da Rede TV! foi exemplar e inédita, tendo ela sido obrigada a exibir
videos educativos e a pagar indenizagao a sociedade brasileira.

A punigdo da Rede TV! pode marcar um novo momento vivenciado pela
Televisao e pela sociedade. Grupos organizados, especialmente os de defesa das
minorias, tém conseguido levar a publico discussdes importantes, como o
tratamento dado pela Tevé aos homossexuais e mulheres, o que gerou a agao
contra a emissora. O questionamento ético acerca da programacéo televisiva vem
se acentuando, especialmente depois que os reality shows se disseminaram e a
Televisdo, com mais énfase, passou a criar realidades imaginarias, simulando o
mundo real. Outra caracteristica do nosso tempo € que, com a ampliacido do
numero de assinantes de canais pagos, aumentou a concorréncia entre as
emissoras abertas que precisam ir atras do publico. Atualmente, a Globo continua
liderando a audiéncia, mas divide espago com o SBT e as emergentes Rede
Record e Rede TV!

Desde 2003, o Programa lider de audiéncia e de maior rentabilidade da
Rede TV! é o Panico. Surgido na Radio Joven Pan, onde vai ao ar para o todo o
Brasil ha mais de 10 anos, foi introduzido na Tevé repetindo aquilo que faz no
Radio: provocar as pessoas. Na Jovem Pan, o publico pertence ao perfil A e B, o

mesmo que migrou para a Televisdo. Com o recurso da imagem, Panico criou
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dezenas de quadros, com destaque para “Sandalias da Humildade”, e gerou
diversas imitagbes, satiras e Parodias. Extrapolando o limite legal, o Programa foi
processado por pessoas que se sentiram ofendidas. Panico na TV € um daqueles
casos em que o amor e o 6dio do publico e da critica especializada andam juntos.

Emilio Surita, um dos criadores do Pénico e seu Ancora, acredita que o
Programa é subversivo e alternativo, uma critica ao que se faz na Televiséo
Brasileira e ao mundo das celebridades. Contudo, nos perguntamos se, além de
fazer rir, Pénico possuiria alguma outra finalidade e um Discurso realmente
subversivo e anarquico. Nado estaria o Programa desempenhando um papel
ideoldgico que banaliza o cidad&o e a sociedade, apelando apenas para a catarse,
camuflando uma estrutura constituida por elementos que, ao invés de criticar e
acenar para a realidade, reproduzem relagdes distorcidas e alienantes?

Discutir a estrutura de linguagem e estudar as relagbes entre as
caracteristicas discursivas do Programa Pénico na TV e a Televisao Brasileira,
priorizando a producéao de sentido, através dos pressupostos teéricos de Barthes —
Esteredtipo, Cultura, Poder, Mito e Imaginario - orientados pelo Método Dialético
Histérico-Estrutural, em uma Pesquisa Semioldgica, foi o nosso objetivo.
Buscamos responder as seguintes questdes de pesquisa: Como s&o
apresentados, ou ndo, os Esteredtipos no Panico na TV? De que forma o Poder se
manifesta, ou ndo? Na perspectiva da Cultura, como o Programa estabelece, ou
nao, relacbes com a Televisdo Brasileira? De que forma o Mito se estabelece, ou
nao, e quais os tipos mais comuns? De que forma uma possivel passividade
gerada pelo riso endossaria, ou ndo, o discurso do Programa? Como o Pénico na
TV, a partir de suas relacbes de Auto-referencialidade, representa, ou nao, o
Imaginario da Televiséo?

A partir de todos esses elementos, nos propusemos a discutir e argumentar
a Tese de que o Humor do Programa Panico na TV reproduz o Imaginario da
Televisao Brasileira pela invaridncia da forma e repeti¢do, que se constituem pelas
relagdes de Auto-referencialidade.

Num movimento dialético em que a tese € o “que é”, a antitese € “aquilo

que é e também pode ser outra coisa”, e a sintese é “0 que € com a outra coisa’,
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fomos tecendo um caminho em que do individual concreto passamos ao
universalizante, num processo de ascendéncia e descendéncia. Se num primeiro
momento separamos, depois reunimos, juntamos os pedagos buscando constituir
algo novo, uma unidade de opostos. Guiados pela DHE e iluminados pela
Semiologia, descobrimos a invaridancia da forma e as relagdes dialéticas que
deixam as suas marcas no tecido social e, consequentemente, nas subjetividades.

O Discurso do Pénico na TV esta ancorado no tempo e no espago. O
Programa é contemporaneo da democratizagdo da Comunicagéao, da liberdade de
imprensa, da era virtual, do tempo em que as verdades absolutas sao
questionadas e a relativizagdo, paradoxalmente, se impde como referencial. O
Programa esta posicionado na Rede TV!, uma emissora nova, embora
continuadora da concessdao da Rede Manchete. A Rede TV!, com suas
caracteristicas, opgcdes de programacédo e segmentagao de publico, esta inserida
num contexto maior — o da Televisao Brasileira — que por sua vez € fruto das
condigdes objetivas estruturais que se deram ao longo da histdria, incluindo ai um
sistema de valores e influéncias socioeconémicas. O publico do Programa,
segmentado entre jovens das classes A e B, € marcado por vivéncias, memorias
experiéncias televisivas, musicais, sociais e econ6micas similares. Em outras
palavras, o Programa Péanico na TV esta imerso na Cultura.

Através da categoria Cultura, que inclui as memorias, saberes e
conhecimentos adquiridos no decorrer da historia, fomos remetidos as “citagbes
sem aspas”, aos textos que compdem a nossa trajetoria e nos ajudam a constituir
a nossa forma de sentir o mundo. Nas falas do Pdanico, percebemos varias
recorréncias a personagens e a programas da Televisao Brasileira dos anos 80 e
90. A Cultura, baseada no intertexto televisivo, aproxima o telespectador, gera
sentido. Dezenas de fatos politicos e historicos, recorréncias a filmes e musicas —
especialmente aquelas executadas pela Banda Viva Noite — nos fizeram trazer a
tona lembrangas daquilo que ja experimentamos pela Televisdo. O maior numero
de relagbes foi estabelecido com programas e artistas do SBT, como Silvio
Santos, Chaves, Chapolin, Domingo Legal e Augusto Liberato. Panico nos fala a

partir das relagcbdes de Auto-referencialidade, do Imaginario da Televis&o e a partir
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de si mesmo, ou seja, de certos programas, personagens, musicas e textos
repetidos. Em quatro edi¢des analisadas, houve referéncia a 25 programas. O
mundo das celebridades e famosos foi explorado, havendo a citagédo de dezenas
de nomes conhecidos do publico. A repeticdo marca a estrutura de linguagem do
Programa. Repetiram-se os conteudos, os esquemas ideoldgicos e a obliteragédo
das contradicoes.

Se a Cultura é tudo em nés — da roupa ao livro, da comida a imagem — e
pelo intertexto estamos impossibilitados de viver fora do texto infinito, entéo,
lembremo-nos do que nos diz Barthes (2002, p.45): “O livro faz o sentido, o
sentido faz a vida”. Tragando uma analogia entre essa idéia e o que pudemos
vislumbrar no Programa Péanico na TV, percebemos que as produgdes televisivas
que nos marcaram, bem como as celebridades e personalidades que habitam
esse mundo, vivem intensamente dentro de nds, de forma que, como num circulo
permanente, a Tevé faz o sentido, o sentido faz vida, que por sua vez faz a
Televisao, num circulo de Auto-referencialidade marcado pela repeticao.

Em cada signo dorme um Estereétipo, de modo que dificiimente podemos
falar sendo recolhendo aquilo que se arrasta na lingua O Esterestipo é a
expressao da doxa, do senso comum; compde a linguagem de repeticdo —
Encratica — que se espalha sob a protegdo do poder e escraviza, pois o signo é
reconhecido a medida que se repete, que mantém a mesma estrutura. A forma
fixa que mais se repete em Pénico é a “Gostosona”. O Esteredtipo da Mulher que
carrega atributos como a falta de inteligéncia e apelo sexual, ocorre em outros
programas de Humor, como nos contemporaneos Zorra Total, Casseta e Planeta e
A Praca é Nossa.

No passado, na Escolinha do Professor Raimundo, a aluna Capitu era
“burrinha”, mas quando apagava o quadro negro, usando uma minissaia, ganhava
uma nota dez, ou seja, uma mulher bonita n&o precisa ser educada e inteligente,
seu corpo é suficiente. Agildo Ribeiro, quando comandava o Cabaré do Barata, na
Manchete, afirmou que a proposta do programa incluia mulheres bonitas e critica
politica: as criticas para garantir o Humor e as mulheres para a audiéncia.

Imitando os programas que utilizam “mulheres samambaias” para adornarem e
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embelezarem o ambiente, como as mesas-redondas esportivas e os programas de
auditério, Péanico acaba repetindo a forma e, conseqlientemente, o mesmo
sentido.

Outros Esteredtipos foram reproduzidos, como o portugués “burro”, o
japonés de “pénis pequeno”, o jogador de futebol mulherengo e melhor que os
demais, o musico brasileiro cuja principal qualidade € o ritmo e a beleza, a mulher
brasileira sensual e 0 homossexual masculino afetado e histérico. A discriminacao
nas relacbes de género e o machismo foram assim evidenciados; a mesma
discriminagdo que fez com que a Rede TV! fosse punida e retirasse do ar os
programas apresentados por Joao Kleber. Como fato politico, o Esteredtipo se
constitui na figura principal da l|deologia; € a palavra sempre adequada, que
perpassa o tempo e a Cultura, transformando metaforas em verdades. Se
pensarmos na Televisdo como linguagem, ao reproduzir Estereétipos, servidao e
Poder se confundem, logo, combater o Esteredtipo no Programa Pénico é
desvendar o seu Imaginario.

O Mito, que imobiliza o mundo e deforma a realidade, se estabeleceu no
Programa. Presente no uso social que se da ao Discurso, especialmente pela
conotacgdo, € uma fala escolhida pela histéria, ndo surge da “natureza”; como uma
forma, ndo respeita a contingéncia, empobrece a histdria e aliena, porque deforma
o sentido e eterniza aquilo que deveria ser dindmico. Pela Quantificacdo da
Realidade, que abole a complexidade dos atos humanos, toda e qualquer
explicacdo foi negligenciada e o riso, como sintese, reuniu os fragmentos
superficiais de todas as simplificacbes discursivas do Pénico, reduzindo a
realidade ao aneddtico. Pela Identificagdo, que obriga os homens a se
reconhecerem numa imagem estanque, as classes sociais, relacdes econémicas e
relacbes de género foram classificadas, assim como o proprio Programa, que se
auto-identifica como subversivo, livre e alternativo.

Pela Omissao da Histéria, a contingéncia foi transformada em eternidade,
como vimos no tratamento dado aos temas de relevancia social e interesse
publico; o que pode parecer uma critica termina por induzir a uma sintese que nao

existe, visto que nédo foi deflagrado o conflito. Pela Constatagdo, que partiu das
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expressdes do senso comum, como nas narragdes em off e trocadilhos, tivemos a
universalizagdo do Discurso, ndo distinguindo singularidades ou contingéncias,
mas repetindo as falas presentes na Televisdo Brasileira. Evitando a subversao
generalizada, Panico aplicou a Vacina, fez do telespectador um voyeur, um
consumidor e apreciador de sua prépria miséria. Pelo Ninismo, o humor constituiu-
se na fuga, oferecendo ao publico o riso como escolha final. Por fim, pela
Tautologia, Panico ndo questionou realmente o paradigma televisivo, mas trilhou
0S mesmos caminhos por que outros ja passaram, dando apenas novas cores ao
mesmo, pois, na sintese do Discurso mitico do Programa esta implicita a
afirmacgao de que a “Tevé € assim mesmo”.

E na duplicidade de um Discurso que ora rompe e ora ratifica que esta
engendrado o Poder. Com ritmo, simulagdo de transgressbes e provocando
emocgdes, Panico nos mantém como voyeurs, num espago controlado, com a
valorizagado dos efeitos de excitacdo em escala crescente. Para tanto, utiliza um
texto de conotagdo sexual, o corpo feminino desnudo, gestos histribnicos, a
surpresa no rosto das celebridades e dos andnimos nas ruas. Pelo riso, apice da
agao do Poder, o publico faz sua catarse e molda seu Imaginario.

Barthes nos diz que nem a Cultura, tampouco a sua destruicdo sao
eroticas, mas é a fenda entre uma e outra que se torna erética. Embora ratifique o
Discurso do Imaginario, Panico consegue apresentar algumas fendas, alguns
cortes, dai o seu Poder que esta centrado na duplicidade: ao mesmo tempo em
que rompe, reafirma os Esteredtipos e, ao romper reafirmando, acaba insinuando
uma possibilidade de transformacédo que ndo € levada a efeito. Contudo, o
telespectador suporta sem nenhuma vergonha a contradigdo, entregando-se a seu
prazer.

A possibilidade de uma dialética do desejo, de um desfrute em que os
dados sao langados e haja um jogo, faz com o que o Pénico seja sensual e, neste
caso, subversivo, entendendo subversao tal qual Barthes, como “aquilo que nao
se interessa diretamente pela destruicdo, esquiva o paradigma e procura um outro
termo [...] que ndo seja, entretanto, um termo sintese, mas um termo excéntrico,
inaudito [...] o riso” (BARTHES, 2002, p. 65).
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O Imaginario € como o homem vive, mentalmente, a estrutura, € uma
mentalidade. Equivale a ldeologia, a falsa consciéncia, a alienagdo. Para Lacan,
ha Imaginario porque existe aparéncia, ilusdo: a aparéncia esconde uma falta. O
Imaginario € um revestimento oriundo do desejo de superar a falta, € a
representacdo, o simulacro; a costura entre o real e o simbdlico. Constituem-se
textos do Imaginario as narrativas, as imagens, as paixdes e todas as estruturas
gue jogam com uma aparéncia de verossimilhanga e incerteza de verdade.

No Péanico na TV, a partir da aparéncia, reunindo formas fixas chanceladas
pela Cultura, Mito, Poder e Esteredtipo, o Imaginario se constituiu numa estrutura
ideoldgica, iluséria, como pudemos averiguar nas falas sobre o mundo das
celebridades, merchandising, nos textos sobre os programas e emissoras de
Televisdo, relagdes de género, sociais e econdmicas. Foi pela repeticdo e
relacbes de Auto-referencialidade que a constituicdo do Imaginario do Panico e a
reprodugcdo do Imaginario da Televisdo Brasileira se deram. O Discurso do
Programa se mostrou uma representagcdo, uma encenagao de argumentos,
réplicas de férmulas em que jogamos nosso gozo histérico.

Com ironia, o Programa fez algumas tentativas de rompimento com o
Imaginario, especialmente através algumas satiras e Parddias, como o “Bolao dos
Videntes”, o cortejo em carro aberto da Selecao Brasileira, o “TV Sem Fama”, as
manchetes dos jornais nos biquinis. As intervengdes de Vesgo e Silvio e as
entrevistas da “Semana em Panico”, por exemplo, esbocaram uma tentativa de
desmistificagcdo do “mundo fashion televisivo”, de forma que existem algumas
fendas na estrutura do Pénico na TV por onde algo diferente consegue florescer.
Todavia, aquilo que floresce e nao é cultivado nédo chega a dar frutos.

No decorrer de nossa analise, surgiram trés categorias a posteriori: Ancora,
Fait Divers e Parédia. A funcdo de Ancora foi exercida por Emilio Surita, o
‘cabeg¢a” do Panico, como salientou Tutinha, seja na sua atuagao diante do
microfone na Jovem Pan, como também em sua bancada e locugdes em off. O
Ancora nos conduziu pelo labirinto interpretativo do Programa, apontando

caminhos, direcionando nossa atenc¢ao para determinados fatos em detrimento de
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outros. A constituicdo ideolégica do Pénico e a reprodugdo do Imaginario da
Televisdo passou pelo Poder do Ancora.

O Fait Divers é caracterizado pela sua estrutura constituida pelas
anomalias e excepcionalidades, marcada pela valorizagdo do espetacular. Na
Televisdo, que € sensacionalista, o Fait Divers expressa o dominio do
individualismo, manifestado pela emocionalidade reprimida no inconsciente, que
emerge através da identificacdo projetiva, responsavel pela catarse. No Panico,
essa identificacdo e catarse se dao essencialmente pelo riso. Na tipologia criada
por Barthes, temos o Fait Divers de Causalidade — Causa Esperada, que transfere
a excepcionalidade para os personagens dramaticos, como a mulher e o idoso. Na
Causa Perturbada, existe uma imprecisdo das causas. No Fait Divers de
Coincidéncia — Repetigdo, temos uma cépia que cria igualdade na desigualdade,
como nas incursdes de Vesgo e Silvio e nos merchandisings. Na Coincidéncia —
Antitese, o uso da ironia € caracteristico, como pudemos ver, por exemplo, em
“idalos” e “Imagens da Semana”. A Causalidade e a Coincidéncia foram marcadas
pela fatalidade do real, que é a desculpa, a justificativa para, por exemplo,
apresentar aquilo que a audiéncia desejaria receber, transformando esse dado
numeérico num Sujeito Absoluto capaz de determinar o que veremos ou n&o na
Televisao.

A terceira categoria identificada foi a Parddia, que é a contra-ideologia, a
descontinuidade, um choque de interpretagdo. Parodiar € detonar um conflito,
buscar as diferengas. Contudo, ela tem seus limites, pode banalizar-se, como
vimos no Péanico, que da naturalidade ao conflito, mesmo que em alguns casos
procure deflagra-lo, mas depois descarta-lo, retornado a normalidade. Por outro
lado, a Parddia, ao centrar-se na ironia pela Antitese, torna-se um Fait Divers. Em
oposicdo a Parddia temos a Parafrase, que atua por identificacdo, imitando e
reafirmando o mesmo com palavras diferentes sem romper com a Ideologia. Um
meio termo é a Estilizacdo, um desvio toleravel e nao total como a Parddia. A
Estilizagcdo pode usar da criatividade, jogando com as diferengas e identidades,
mas ndo rompe com o Imaginario, como vimos nos quadros em que Panico

estilizou Milton Neves, o Jornalismo Investigativo, os programas de mesa-redonda.
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No Panico na TV, a Parddia, a Estilizacdo e a Parafrase coexistem e sao as
formas particulares da Auto-referéncialidade no Programa. Parédia como nos
discursos sobre o Referendo, Cédigo de Etica da Televisdo, “TV Sem Fama’ e
“Idalos”. Porém o espaco aberto & critica é pequeno, pois, quando o Programa faz
da Auto-referencialidade a si mesmo e a Televisdo o seu ganha-pao, vai para o
nivel do cinismo, deixando de acreditar no proprio Discurso como paradoxal.
Dependente da estrutura que criou para si, a sobrevivéncia do Péanico passa pelo
Discurso Imaginario, pelo Poder ai engendrado, de modo que o Programa é ao
mesmo tempo mestre e escravo, pois seu pretenso modelo alternativo virou moda,
objeto de consumo que ndo mais transgride, mas busca garantir a estabilidade.
Desejoso por romper, mas ao mesmo tempo refém das condigbes objetivas,
Péanico na TV encontrou no riso cinico e indiferente uma forma de apelo.

Em sintese, podemos dizer que as relagdes de Auto-referencialidade
indicam uma subordinagao ideolégica. A Parddia efetuada por Panico, como Fait
Divers, € caricatural, acentua o espetacular. Ao reverenciar as formas
Estereotipadas e Miticas da Cultura, Panico na TV fica submisso ao Imaginario, ao
contrario do que se poderia pensar num primeiro momento. Essa composigao,
dinamizada pelo Poder faz com que o Programa seja refém de seu proprio
Discurso, logo, ratificamos a Tese de que Humor do Programa Pénico na TV
reproduz o Imaginario da Televisdo Brasileira pela invaridncia da forma e
repeticdo, que se constituem pelas relagdes de Auto-referencialidade.

Nenhuma ilusdo consciente é cometida, entdo, a inconsciéncia do
inconsciente — Imaginario — que marca a Tevé, e é reproduzida por Panico, se
prolifera e se eterniza naturalmente, alheia as contradigdes. Todavia, essa
auséncia do Eu, do sujeito, € uma ilusdo, pois alguém enuncia o Discurso, mesmo
que fantasmaticamente, e preenche o sujeito da enunciagdo, ou seja, existe uma
elaboragao ideoldgica — da idéia enquanto dominante.

A imagem, por seducao e verossimilhanga, nos distancia do real, porque
nos aproxima das mascaras do simbdlico que produzem a ressonancia de uma
idéia de verdade, de uma aparéncia que esconde uma falta; e o Imaginario é a

representacdo, o revestimento oriundo do desejo de superar essa falta, essa
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auséncia do real. No intuito de reafirmar o seu Poder e se reconhecer, superando
as faltas e limitagbes, a Televisdo confere ao seu Discurso um estatuto de
realidade através da Auto-referencialidade, ou seja, um programa se remete a
outro buscando a confirmacdo da propria existéncia pela ratificagcdo de certos
eventos. Como o consumo da imagem € imediato, baseado no Poder, ndo temos o
tempo necessario para uma reflexao e analise daquilo que vemos, de modo que,
pela Auto-referencialidade, a Televisdo volta-se a si mesma e a nos -
telespectadores excitados, presos ao fascinio da imagem. Essa relagao
encontramos em Pdénico na TV, de modo particular pela Parddia, Parafrase e
Estilizacao.

Quando o efeito ilusério do real se sobrepde ao principio da realidade, o
qgue nos resta é o Imaginario da Comunicagéo. Repetindo a forma, a Tevé substitui
uma série de auséncias, de modo que o significante organiza significagdes ja
presentes no Imaginario. Esse preenchimento organiza um vazio e por isso a
repeticdo é necessaria.

A Televisdo nao pretende mais fazer o fiel relato do mundo objetivo, como
vislumbramos inclusive em tentativas da Rede Manchete. Se a Tevé, espelho da
realidade, buscou lugar ao sol na Manchete, a sociedade, espelho da Tevé,
encontrou lugar na Rede TV!, uma emissora marcada pela falta de
posicionamento estratégico e ético*. Sua fala é sem compromisso com a verdade
e deturpadora da realidade. A falta de projeto social da Rede TV! fica evidenciada
no estilo de programacgao, que prioriza a superficialidade, os bastidores da propria
midia, ndo num sentido critico, mas na exploracdo das banalidades. Sua
programacao é o seu Discurso. Contudo, ndo se trata de uma fala muito diferente
de outras emissoras, o que nos faz acreditar que Panico na TV poderia, sem
grandes alterag¢des de formato, ser produzido e veiculado pela Globo ou SBT, por
exemplo. A diferenca é que nao faria mais tantas referéncias aos programas das
outras emissoras, mas centralizaria sua Auto-referencialidade em casa. Panico s6

nao se remete com maior intensidade a prépria Rede TV! porque a sua

* Etica é o processo dialogico que revela ao sujeito sua autonomia e sua dependéncia, sendo singular, como
individualidade, e plural por pertencer a espécie humana. A ética dialoga com o autoconhecimento e
contextualiza o sujeito em seu papel de ser e pertencer. (Morin, 2005)
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programacao € pobre, faltam argumentos que possibilitem alguma criacdo ou
repeticao.

Nelson Hoineff, criador do Documento Especial, ja afirmou que a mistica da
audiéncia é a mistica do sucesso, ou seja, 0 sucesso € o padrao definitivo de
avaliagao do produto, de modo que o Telespectador-mercadoria prevalece sobre o
Telespectador-cidadao. Sobre a relacdo entre Televisdo e audiéncia, Walter
Avancini dizia que a Tevé se faz dentro de um conceito imediatista, pela
necessidade de faturamento; ela atende as pressdes comerciais de suas
empresas, buscando muitas vezes o caminho mais facil da audiéncia, que acaba
esbarrando na banalidade. A audiéncia € um Sujeito Absoluto ao qual os sujeitos
livres se submetem e se reconhecem; o Sujeito Absoluto é o centro da ldeologia.
Logo, temos diante de nés uma relagédo fetichista em que as mercadorias se
personalizam e as pessoas se coisificam.

Contudo, existem fissuras na estrutura, de modo que devemos buscar a
revolucdo da linguagem dentro da lingua, trapaceando, jogando. E esse jogo,
embora mal jogado, que também observamos no Panico na TV, visto que ele pode
combater a Televisdo estando dentro dela. Péanico repete, mas ao repetir,
deslocando a linguagem, pode recriar e dramatizar, conquistando um saber
através de uma mistura de ma fé com boa consciéncia. O sabor da Tevé, onde
reside seu Poder, ndo poderia gerar um saber? Por que, ao mostrar o preconceito
em relagdo ao morador de rua que nao consegue entrar num restaurante, Panico
nao pode fazer também uma matéria mostrando onde ele vive, seu dia-a-dia, a
pessoa real?

E essa abordagem constituinte de um saber que pode fazer a diferenca,
como ocorreu com os Humoristicos Brasil Legal e Programa Legal, apresentados
por Regina Casé, na Globo, que misturavam riso, informacgao, alegria e tristeza,
dando voz as pessoas comuns. Mesmo que esse modelo fagca um melodrama do
real, o que também ocorre no Telejornalismo atual, ainda assim €& mais
dignificante, justo e educativo. E diferente do carater Imaginario que imperou em
TV Pirata e que atua no Casseta e Planeta e no Panico — que usam as ruas como

cenarios e as pessoas ilusoriamente como protagonistas, quando, na verdade, sdo
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oprimidas e tém seu discurso deformado; n&o ha interatividade, mas
supervalorizacdo das banalidades, pois, para o riso cinico, ndo importa o bem
comum.

Panico na TV, assim como outras producdes televisivas, se assim
verdadeiramente desejarem, podem teimar, ou seja, ir ao revés, deslocar-se para
onde ndo se é esperado. Todavia, o Poder gregario presente na audiéncia e nas
relagbes econdmicas pode bloquear essa trajetéria ou mesmo ratificar e reproduzir
o proprio deslocamento, de modo que aquilo que seria capaz de gerar uma ruptura
acaba, pela repeticdo, voltando-se contra a prépria intengcdo original. Essa
insisténcia repetitiva leva a saturagdo, como ocorre nas Telenovelas, Humoristicos
e reality shows. Quando o deslocamento acontece, temos um bom programa de
Tevé, assim como o texto de fruigdo, que nos faz levantar a cabega, olhar, ouvir e
pensar em outras coisas, tomar atitudes. Precisamos passar do estagio do prazer
para o de fruicdo, do mostrar as imagens para o pensar sobre 0 que vemos.

O publico se entrega ao espetaculo, interessando-se muito mais por aquilo
que vé, do que pela veracidade, entdo, por que ndo apresentar a verdade pelo
ludico? Mesmo que o publico reclame pela imagem da paixao, e nao pela paixéo
em si, ainda assim é responsabilidade da Televisdo, como concessao publica
baseada em principios constitucionais, agir com honestidade. Mesmo que o
Imaginario, como representagcdo do desejo de superar uma falta, faca a costura
entre o real e o simbdlico, devemos lembrar-nos de que, a partir das ilusées,
podemos fazer alusdes, logo, existe a possibilidade da formag¢ado da consciéncia,
da liberdade e da responsabilidade, que constituem a base da dignidade da
pessoa humana.

Se “o inconsciente ndo conhece a contradicdo, e essa auséncia de
contradicdo € a condigdo de toda a sua contradigdo” (ALTHUSSER, 1984, p. 77),
entdo, podemos retomar o modelo Socratico, pelo qual o fildsofo atingia o orgulho
e a arrogancia do saber. A intencdo de Sécrates ndo era destruir o conteudo
proclamado por seus interlocutores, mas conscientiza-los de suas proprias
respostas e de suas imprecisdes. Liberto do orgulho e da pretenséo, o discipulo

poderia fazer o caminho de volta, reconstruindo suas proprias idéias, corrigindo-
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as. A maiéutica — arte do parto — ndo ocorre sem dor, sem esforgo. O dialogo é
essencial nessa trajetoria. Logo, cabe a Televisdo e a nos aprendermos a
perguntar sobre a vida e deixar-nos ser questionados por ela. Se as pressdes do
mercado e da audiéncia ndo permitem esse tempo préprio do movimento dialético,
entdo esta na hora de repensarmos a estrutura, questionando as relagdes que
colocam os entraves concentrados nas condigdes objetivas, como atestam
aqueles que comandam a Televisao, e nas condigdes subjetivas, onde reside o
Imaginario.

Ao vislumbrarmos o futuro, temos os otimistas apontando para as
maravilhas da Tevé digital e seu potencial interativo. Fala-se da pluralidade dos
canais segmentados, que poderemos escolher os nossos programas preferidos e
assistir a eles na hora em que desejarmos. Como normalmente acontece, nos
fixamos na quantidade e ndo na qualidade. Essa nova Televisdo permitira maior
participacdo do cidadao no planejamento, avaliagdo e reflexdo sobre a construgéo
da sociedade que queremos? Conseguira a Televisdo se tornar a agora
contemporanea? Permitira a pluralidade de pensamentos, abrira um canal direto
para a expressao dos diferentes setores sociais? Sera uma Televisdo que fomenta
uma educacéao para a critica, capaz de usar o entretenimento de forma educativa?
Ou sera apenas uma nova tecnologia embalando o velho modelo?

Seria muito mais cdmodo acreditarmos que a Televisdo € essencialmente
entretenimento despretensioso, que na&o possui nenhuma fungdo publica.
Simplesmente poderiamos aceitar passivamente tudo o que recebemos e usarmos
0 zapping ou power off como protegdo, mas esse pensamento amplamente
difundido é traicoeiro e simplista; nos induz a abrirmos mao de um direito
constitucional que possuimos, nos afasta do real poder que temos nas maos a
medida que somos os verdadeiros “donos” da Televisdo; nos afasta do exercicio
da cidadania e da democracia, fazendo da Televisdo “um canh&o para matar
passarinho” (FINGER, 2004). A Tevé néo é s6 meio, mas mediadora.

Nossa insisténcia como pesquisadores da area de Comunicagdo e
educadores deve ser no sentido de trabalhar sempre mais a poténcia que esta no

publico e em nossas mé&os, mas, ao nos deixarmos dominar pelo Imaginario, n&o
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nos libertamos das amarras. A formacdo da cidadania e liberdade passa pela
consciéncia de que a Tevé tem uma responsabilidade que deve ser fiscalizada
pela sociedade civil e governos. Por outro lado, precisamos nos dar conta de que
aqueles que idealizam e emitem os programas televisivos sao tdo marcados pelo
Imaginario quanto o publico, ou seja, ha uma circularidade que ameaca a
autonomia em ambas as pontas do ato comunicativo, dai a importancia da Midia
discutir a si mesma.

Podemos crer que uma outra Televisdo € possivel. Por maiores que sejam
as deficiéncias, hoje temos neste meio um instrumento que pode ser manejado
para a democracia e cidadania. Precisamos ter um olhar apaixonado pela
Televisdo, vislumbrando suas potencialidades e nao apenas defeitos, pois a
Comunicacgao é um grande desafio para o século XXI, condigdo para a coabitagao,
respeito as identidades e diferencas. Ndo ha democracia sem Comunicagao que,
mesmo com sua ambigiiidade, mantém seu valor de emancipacao. E pelo respeito
ao diferente, a alteridade, a inteligéncia do Outro que se realiza a emancipacéo,
logo, 0 nosso maior desafio é proteger a dimensao humanista da Comunicagao;
dimensao esta que, em nosso caso particular, poderia ser aprofundada e estudada

num pos-doutorado.
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