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“Naquele dia eu fiquei pensando em contos de fada. Sera
que se o principe encantado ndo tivesse aparecido, a
Branca de Neve teria dormido em um caixao de vidro para
sempre? Ou ela teria acordado, cuspido a maga, arrumado
um emprego com plano de satide e um bebé no banco de
esperma mais proximo? Serd que dentro de toda solteira
segura de si e ambiciosa ha uma princesa fragil e delicada
que s6 espera ser salva? Charlotte teria razao: as mulhe

sO querem mesmo ser salvas?”

Carrie Bradshaw (Ep.1, 3* temporada)



RESUMO

O presente trabalho utiliza o circuito de cultura de Richard Johnson como ferramenta
para refletir acerca do programa norte-americano Sex and the City, da HBO. Os trés
momentos do circuito (produgdo, texto e recep¢do) sdo contemplados a fim de desenvolver
um estudo cultural critico que permita um melhor entendimento de questdes sobre as
mulheres e a cultura da midia na sociedade contemporanea. A pesquisa de recepgdo foi
realizada exclusivamente com mulheres, fas do programa, e o objetivo da articulagdo entre os
trés momentos do processo € delinear quais as representacdes da mulher que o programa
difunde, investigar como as representacdes da feminilidade e masculinidade expostas em Sex
and the City sdo interpretadas, reproduzidas e/ou resistidas por suas fas, assim como até que
ponto o programa reconfigurou, remodelou e/ou reafirmou uma determinada identidade
feminina.

Palavras-chave: cultura, género, identidade, Sex and the City



ABSTRACT

This study uses Richard Johnson’s circuit of culture as a means to analyze the North-
American sitcom Sex and the City, produced by HBO. The three moments of the circuit
(production, text, reception) are analyzed, in order to present a critical cultural study and have
a better understanding of issues concerning women and the media culture in modern society.
The reception research was conducted exclusively with women who were fan of the show,
and the objective of this articulation for the three moments of the process is to outline the
representations of women presented on the show, investigate how the representations of
femininity and masculinity on Sex and the City are assimilated, reproduced and/or defied by
the female fans, as well as determine the extension to which the sitcom reconfigured,
reinvented and/or reaffirmed a feminine identity.

Key Words: culture, gender, identity, Sex and the City
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INTRODUCAO

Quatro décadas depois das mulheres terem sido as agentes de um movimento que deu
partida em mudangas irreversiveis — embora ainda pequenas - para a evolugdo do feminino,
muitas ainda enfrentam em suas rotinas situacdes paradoxais. A insercdo no mercado de
trabalho, por exemplo, lhes atribuiu uma jornada dupla da qual até a mais emancipada das
mulheres ndo consegue escapar: “Mesmo que se tenha um marido do tipo participante e
engajado, a dupla jornada ainda ¢ uma realidade para a maioria das mulheres” (PINHEIRO;
MAXIMILIANO, 2006). No que se refere as solteiras, a insercdo no mercado e na
universidade também surtiu efeitos. Segundo matéria da Revista Veja especial Mulher, as
brasileiras tém mais anos de estudo que os homens e estdo mais aptas a obterem carreiras de
prestigio, entretanto, este fato estimula a “solteirice”: “Se isso ajuda profissionalmente — triste
ironia -, pode também atrapalhar sentimentalmente” (SEKEFF, 2006).

Diante destes - e tantos outros - paradoxos que nos deparamos a todo instante através
da midia e de nossas interagdes sociais, propomos aqui voltar nosso olhar a uma producdo
norte-americana que obteve grande repercussdo no Brasil e que tematiza questdes como as
descritas acima, onde o feminino é exposto constantemente a questionamentos € momentos de
instabilidade. O programa em questdo ¢é a sitcom Sex and the City (STC a partir de entdo), que
estreou no dia 6 de junho de 1998 nos Estados Unidos, pelo canal a cabo HBO, encerrando
em 22 de fevereiro do ano de 2004. No Brasil, esta estreou quatro anos depois, em 19 de
agosto de 2002 pelo Multishow e encerrou em 23 de agosto de 2004, mantendo-se até entdo
na programagﬁol.

STC teve seis temporadas (todas disponiveis em DVD), um total de 94 episodios e
cerca de 45 horas de programa (cada episddio tinha, em média, 25 minutos) e trazia a historia
de quatro mulheres solteiras, bonitas, inteligentes, independentes, sexualmente ativas e com
idades entre 30 ¢ 40 anos. O pano de fundo era Nova York e, a cada semana, os amores,
sonhos, frustragdes, alegrias, desafios profissionais e aventuras sexuais destas mulheres eram
motivo para um episddio que, embora sempre trouxesse a marca do humor, discutia temas
referentes a condi¢ao do feminino na contemporaneidade.

No programa, as representacdes femininas eram construidas de forma estereotipada
(como toda sitcom) e as personagens tinham anseios e caracteristicas que, no senso comum,

sdo tipicas do imaginario feminino. Charlotte York (Kristin Davis) ¢ puritana e o simbolo da

! A HBO, nos Estados Unidos, e o Multishow, no Brasil. Este tltimo exibe atualmente uma versdo com cortes do
programa, sem cenas de sexo, recebendo, por esta razao, o nome Sex and the City Light.



mulher “para casar”. Seus posicionamentos sdo bastante tradicionais e seu maior sonho ¢é
entrar em uma igreja de branco e constituir uma familia. Samantha Jones (Kim Cattrall) é a
mais velha das amigas, uma mulher liberada sexualmente, simbolo de poder e prazer. Busca
relacdes momentaneas e tem como objetivo aproveitar o sexo de todas as formas. Miranda
Hobbes (Cynthia Nixon) ¢ uma workaholic, simbolo de uma mulher bem-sucedida
profissionalmente, dona de sua propria vida e que prega que a mulher ndo precisa de um
homem para ser feliz. Carrie Bradshaw (Sarah Jessica Parker) ¢ uma mistura das trés e esta
sempre refletindo sobre o que acontece ao seu redor. E instavel, adora consumir,
principalmente sapatos, e vive um relacionamento complicado com Mr. Big (Chris Noth),
onde oscila entre as posi¢cdes de amiga, namorada e amante.

Ap0s essa breve apresentacdo, pego licenca para relatar de onde falo, pois considero
esta posicdo determinante na constru¢do do meu objeto de estudo. STC ja era um sucesso no
Brasil quando comecei a assisti-lo. Foi através da indicacdo de um amigo que passei a
acompanhar a sitcom, assistindo a primeira temporada em DVD, que ele ja havia adquirido e
se dispds a me emprestar, quando esta foi lancada no Brasil (2003). O argumento utilizado
por este amigo para me convencer a ver o programa — o qual eu realmente nunca havia visto -
foi que era a “minha cara” e eu “tinha” que assistir. Diante de tdo direto argumento, cedi.
Digo que a primeira temporada foi a unica que vi em DVD emprestado. Depois disso, me
tornei fa do programa: vi todos os episodios, adquiri os DVD’s e tentei acompanhar o que era
divulgado na midia sobre o programa.

Até pouco tempo me perguntava o que meu amigo quis dizer com o programa ser a
“minha cara”, mas ja tenho uma hipotese. Eu estava, naquele momento, me aproximando dos
30 anos e sem namorado. Tinha um gosto particular ndo para sapatos, mas bolsas. Além disso,
tinha um grupo de amigas com quem sempre saia e costumava trocar “figurinhas” sobre
relacionamentos. Qualquer semelhanga néo era, no caso de sua indicagdo, mera coincidéncia.

No entanto, foi a admira¢do pelo modo como o programa abordava temas do cotidiano
feminino que despertou meu interesse para este que tanta controvérsia gerou. Se, de um lado,
mulheres de todo o mundo assistiam e comentavam sobre STC, de outro, a sitcom era
considerada de valor escasso’. Estes pontos de vista tio drasticamente opostos me
inquietavam e a possibilidade de abordar o programa através de um olhar mais sistematico foi

meu grande motivador.

% Isto aconteceu especialmente no primeiro ano do programa por uma parte da critica feminista. Charlotte Raven
(1999), do jornal The Guardian, é uma delas. Para ler a matéria completa intitulada “All men are bastards.
Discuss...”, acessar: http://www.guardian.co.uk/Columnists/Column/0,,238284,00.html



10

Sendo assim, o que guia esta pesquisa ¢ investigar quem ¢ a mulher representada em
STC e como a espectadora brasileira interpreta, reproduz e/ou resiste as representagoes da
feminilidade e masculinidade veiculadas pelo programa. Os objetivos gerais sdo desenvolver
um estudo cultural critico que contemple o circuito de cultura proposto por Richard Johnson
(basicamente composto pela produgdo, texto e recepc¢do) e produzir uma analise que contribua
para uma melhor compreensdo da situagdo da mulher na sociedade contemporanea, assim
como levantar questdes pertinentes acerca do papel que a cultura da midia tem neste contexto,
com especial atencdo ao panorama brasileiro. Como objetivos especificos, a proposta ¢
descrever e analisar a sitcom STC tanto do ambito da produgio’® quanto do texto e da recepgio
com o intuito de delinear as representagcdes da mulher contemporanea que o programa difunde
e investigar como as representagdes da feminilidade e masculinidade expostas em STC sdo
por elas interpretadas, reproduzidas e/ou resistidas. Neste processo, o uso que as fas fazem de
seu texto e as razdes de sua identificagdo com o programa também serdo abordados.

A trajetoria desta investigacdo pode ser conhecida em trés capitulos. Sobre a divisdo
destes, adianto que o primeiro traz a fundamentacdo tedrica da pesquisa e apresenta minha
posicdo, construida a partir de autores com os quais dialogo, sobre questdes centrais em
minha problemaética: a cultura da midia, as relacdes de género e a identidade. No segundo
capitulo esta a constituicdo de um — entre outros possiveis - quadro sindptico sobre os estudos
feministas de midia nos cendrios anglo-americano e brasileiro. Estes, por sua vez, sdo
levantamentos que realizei ¢ que também fundamentam esta pesquisa na medida em que
fornecem conhecimento sobre uma problematica afim e justificam a necessidade de ampliar a
pesquisa sobre o feminino. O terceiro e ultimo capitulo apresenta o objeto STC e o insere em
reservado estudo sobre o circuito de cultura de Johnson em seus trés momentos: produgao,
texto e recepgdo. Esclarego ser esta separagdo meramente didatica, uma vez que se pressupoe
uma interconexao/interdependéncia entre estes. As estratégias metodologicas adotadas nao
serdo nesta introducdo abordadas, mas descritas no decorrer dos capitulos, o que acredito que
possibilitara que a leitura flua melhor.

Aqui, como no estudo de Ien Ang (1985), um classico dos Estudos Culturais
feministas, estou sujeita a questionamentos devido ao meu envolvimento com o objeto,
porém, também como ela, deixo para julgamento alheio, ao término deste trabalho, se minha

analise ¢ suficientemente proficua e pertinente dentro do campo da Comunicagao.

3 Por produgdo, entenda-se o contexto em que o programa foi produzido, com que fins e quais repercussdes
obteve na midia.
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Gostaria de salientar que estou ciente das limitagcdes desta pesquisa, especialmente no
que se refere ao momento da recepcdo. Nao desconsidero o fato de que as informantes
possam, em alguns momentos, ter auto-produzido seus discursos de acordo com o que
imaginavam ser o ideal ou o esperado de minha parte. Entretanto, acredito que as fas
significaram a partir do texto STC e este ¢ um dado importante para o entendimento desta
pesquisa. Também saliento que este estudo ndo tem a intenc¢do de ser representativo das fas
brasileiras. A intencdo é, sim, apresentar uma posi¢do que, no grupo entrevistado, se
sobressaiu em determinado momento da vivéncia e do contexto histéorico em que as

informantes estavam inseridas.
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1. CULTURA DA MIiDIA, GENERO E IDENTIDADE

A midia ¢, hoje em dia, um elemento central em nossas vidas. E a partir de suas
mensagens e imagens que a vida cotidiana do nosso século se constrdi e ¢ constantemente
alterada. Segundo Douglas Kellner, os produtos da industria cultural “fornecem modelos do
que significa ser homem ou mulher, bem sucedido ou fracassado, poderoso ou impotente”
(2001, p.9). Como cabe ao individuo, de suas diversas posi¢des, fazer uso ou ndo destes
modelos (embora esteja sempre a eles exposto), langar um olhar critico sobre estas producdes
e verificar como elas se inserem nas praticas sociais de seus receptores e agentes ¢ uma
necessidade do momento em que vivemos.

E por que contemplar a relagdo entre midia, género e identidade? Podemos dizer que o
modo como construimos nossas identidades sofre uma influéncia direta daquilo que
consideramos caracteristicas condicionadas ao masculino e ao feminino. Estas caracteristicas,
por sua vez, sdo construidas dentro de nossas culturas vividas, mas também oferecidas pela
midia através de suas representacdes do que ¢ ser homem ou mulher. David Gauntlett (2001)
aponta que seria improvavel descartar o fato que a quantia de imagens de homens e mulheres,
assim como de mensagens sobre a sexualidade, ndo causa impacto algum no senso de
identidade dos individuos. Como evitar a interpelagdo de uma novela se, mesmo ndo a
acompanhando, nos vemos expostos ao seu discurso e debate informal nos ambientes de
trabalho e lazer? Como evitar a interpelagdo de uma noticia em rede nacional que afirma que
as mulheres sdo a maioria do eleitorado brasileiro!, mesmo sabendo que a sua representacao
na Camara e no Senado ¢ minima? Como evitar a interpelagdo de uma edig¢do especial da
Revista Veja Mulher °, que coloca em sua capa a manchete “O que sobrou do feminismo”,
mesmo sabendo que as conquistas femininas estdo ainda muito longe de serem dadas por
encerradas?

Diante da impossibilidade de evitar o contato com a cultura mididtica — e com suas
mensagens -, o individuo entra no ciclo: 1€ jornais e revistas, olha outdoors nas ruas da
cidade, escuta radio no carro, assiste televisdo, navega na internet ¢ discute com seus amigos,
familiares e colegas de trabalho sobre os temas que a midia coloca na agenda. Ele, entretanto,
ndo copia ou “pega emprestado” as identidades veiculadas pela midia, mas ¢ afetado pela sua

“pedagogia cultural” (KELLNER, 2001, p.10). A midia lhe mostra, a partir do “outro”, como

* Em pesquisa informada no Jornal Nacional de 29/09/06.
* Edigdo Especial namero 65. Ano 39. Junho de 2006.
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agir, pensar ¢ se comportar, o que acaba por interferir de forma determinante em seu
cotidiano, nas suas interagdes sociais. Como argumenta Richard Johnson (2004), os produtos
culturais sdo materiais brutos que, a partir de seu contato com determinado publico - como
STC para as mulheres -, adquirem re-apropriagdes dos elementos que foram — no momento de

sua produgdo — tomados da cultura vivida e de suas formas de subjetividade.

1.1. Quem precisa de identidade? °

O debate acerca da identidade tem dado ao termo o status de conceito-chave dentro
dos estudos sobre a cultura. E através da linguagem e dos sistemas simbolicos pelos quais ela
¢ representada que a identidade adquire sentido. Identificar-se com algo significa engajar-se,
fazer uma escolha, dividir com o outro o mesmo senso de pertencimento e reconhecimento
(WOODWARD, 2000). Como individuos, entretanto, ndo temos uma so6 identidade, mas a
possibilidade de remanejar multiplas identidades: podemos ser mulheres, brancas, solteiras,
publicitarias e torcedoras do Internacional simultaneamente, por exemplo. Mas a existéncia de
cada uma destas identidades depende, necessariamente, de algo fora dela, de seu contraponto,
ou seja, uma outra identidade. Logo, temos que a identidade ¢ relacional e marcada por um
outro termo: a diferenca (WOODWARD, 2001). No momento em que afirmo que sou uma
mulher, excluo uma cadeia de possiveis identidades ocultas € me posiciono neste espago por
si sO ja marcado pela diferenca: sou uma mulher, ndo um homem. O mesmo com o fato de ser
solteira, que exclui a possibilidade de ser casada e assim sucessivamente.

Em outras palavras, isto expressa que diferenga e identidade s3o termos
interdependentes, construidos em um contexto de relacdes culturais e sociais € que ndo podem
ser compreendidos fora dos sistemas de significacdo dos quais fazem parte (SILVA, 2000).
Levando em conta que os sistemas de significagdo (linguagem) sdo estruturas instaveis, ¢
preciso assumir sua indeterminacgdo. O “ser mulher” (e ndo ser homem), por exemplo, ndo tem
um referente fixo, algo natural que nos permita decodifica-lo. O “ser mulher” s6 pode ser
compreendido dentro do processo de produgdo simbolica e discursiva em que estamos
inseridos, em relagdo a outros tantos significados, entre eles, o que significa ser homem e o
que implica se constituir como mulher. A construcao do ser homem e ser mulher esta, por sua

vez, sujeita a relagdes de poder (SILVA, 2000), faz parte de um constante tensionamento

% Titulo do artigo escrito por Stuart Hall (2000) e publicado no Brasil conforme referéncia no final deste
trabalho.
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entre um mais forte e outro mais fraco: “A identidade hegemonica ¢ permanentemente
assombrada pelo seu Outro, sem cuja existéncia ela nao faria sentido. Como sabemos desde o
inicio, a diferenca ¢ parte ativa da formacdo da identidade” (SILV A, 2000, p. 84).

Douglas Kellner, ao estudar a cultura da midia, nos diz que, “segundo o folclore
antropologico e sociologico, nas sociedades tradicionais a identidade era fixa, solida e
estavel” (2001, p.295). Na pré-modernidade, nascia-se e morria-se dentro de um mesmo
sistema, tanto de parentesco, quanto de cld, tribo ou grupo. Nao existiam mudangas na
trajetoria de um individuo, ndo havia crises de identidade e tampouco modificagdes nesta.
“Alguém era cagador ¢ membro da tribo, e por meio desse papel e dessas fungdes obtinha a
sua identidade” (KELLNER, 2001, p. 295).

Hoje isto estd ultrapassado. Stuart Hall (2000, p. 103) questiona o que tem acontecido
nos ultimos anos para que o debate acerca do conceito tenha tido uma “verdadeira explosao
discursiva”. Em diversas disciplinas, teéricos se empenham em explicar suas mudangas e
redefinicdes, mas em um ponto todos concordam: a identidade ndo ¢ mais rigida, ela se
encontra em um estagio onde sua mobilidade e multiplicidade sdo fatores determinantes para

seu entendimento. Como explica Hall:

7

O conceito de identidade aqui desenvolvido ndo ¢, portanto, um
conceito essencialista, mas um conceito estratégico e posicional. Isto ¢, de
forma diretamente contraria aquilo que parece ser sua carreira semantica
oficial, esta concepgdo de identidade ndo assinala aquele nucleo estavel do
eu que passa, do inicio ao fim, sem qualquer mudanga, por todas as
vicissitudes da histoéria. Esta concep¢do ndo tem como referéncia aquele
segmento do eu que permanece, sempre e ja, “o mesmo”, idéntico a si
mesmo ao longo do tempo. (...) Essa concepgdo aceita que as identidades
ndo sdo nunca unificadas; que elas sdo, na modernidade tardia, cada vez
mais fragmentadas e fraturadas; que elas ndo sdo, nunca, singulares, mas
multiplamente construidas ao longo de discursos, praticas e posigdes que
podem se cruzar ou ser antagénicos. As identidades estdo sujeitas a uma
historicizagdo radical, estando constantemente em processo de mudanga e
transformagdo. (2000, p.108)

Na contemporaneidade, a discussdo sobre identidade estd vinculada as mudangas nas
estruturas de nossa sociedade. Para Hall (2000), processos e praticas como a globalizacdo e a
migracao forcada (ou nao), afetaram nossos referenciais culturais, conceituais e até mesmo
geograficos. Neste novo lugar, ja ndo sabemos “quem somos” ou “de onde viemos”, mas
temos uma ampla gama de opg¢des do que “podemos nos tornar”’. As possibilidades de
apropriacdo neste shopping de identidades sdo tantas que criam um paradoxo: ao mesmo
tempo em que ¢ dificil escolher uma das posigdes de sujeito ofertadas, ¢ pratico ter

possibilidades distintas para diferentes ocasides ou contextos sociais.
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Sendo assim, ¢ através da representacdo que a identidade e a diferenca se tornam

visiveis e conectam-se aos sistemas de poder. “Quem tem o poder de representar, tem o poder

o

de definir e determinar a identidade” (SILVA, 2000, p. 91), dessa forma, ¢ assistindo

[P

televisdo, vendo um antncio de revista ou lendo um jornal que ficamos expostos
representacdo dominante — e corrente.

Se nos voltarmos a abordagem construtivista, veremos que existem dois dominios na
vida: o simbolico e o material. Este primeiro dominio reconhece o carater social e publico da
linguagem — que funciona através da representacdo -, o que significa que ndo estd nem no
individuo, tampouco nas coisas o poder de fixar sentidos (HALL, 1997). O sentido ¢
construido através de sistemas de representacdo, que sdo os conceitos e signos que fazem
parte da linguagem e com os quais interpretamos o mundo. Hall (1997) alerta que nesta
abordagem ndo se deve confundir o mundo material (aquele onde as pessoas vivem) com o
simbolico (onde palavras e coisas funcionam como signos dentro da vida social), pois € no
simbolico que o significado — seja através da linguagem ou de qualquer outro sistema de
representacdo - toma forma. As linguagens funcionam através da representacdo porque fazem
uso de elementos que representam o que queremos dizer. Uma musica, uma idéia ou um

sentimento nao tém sentido sozinhos. O sentido € construido nas praticas:

7

A representacdo € o processo através do qual os membros de uma
cultura fazem uso da linguagem (geralmente definida como qualquer
sistema que dispde de signos, qualquer sistema de significacdo) para
produzir sentido. Esta defini¢do, por sua vez, carrega a importante premissa
que as coisas — objetos, pessoas e eventos do mundo — ndo t€m neles
nenhum significado final ou verdadeiro. Somos nos, na sociedade, dentro de
culturas humanas — quem fazemos as coisas ter sentido, significar. (HALL,
1997, p. 61)7

Como conseqiiéncia, os sentidos estardo se alterando constantemente, ndo h4 garantia
entre eles de uma para outra cultura. Ser mulher no Brasil é diferente, por exemplo, do ser
mulher nos Estados Unidos. Assim, ¢ possivel que algumas representacdes em STC ndo
facam parte da vivéncia da mulher brasileira. Os codigos a que cada cultura esta exposta — os
modos como cada uma classifica e organiza os seus sentidos — podem ser, muitas vezes,
radicalmente diferentes (HALL, 1997).

E importante assinalar também que, para o autor, identidade e identificagdo sdo dois
termos diferenciados. Hall (2000) argumenta que pensar a identidade a partir de seu processo

de subjetivacdo — a identificacdo — é de suma relevancia para sua compreensdo. A

" Tradugdo livre da autora. A partir de ento, todas as citagdes da lingua inglesa serdo traduzidas para o
portugués pela pesquisadora.
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identificacdo, segundo ele, ¢ um processo de articulagdo onde nunca ha um ajuste completo,
sendo a identidade o seu ponto de encontro, de sutura entre as praticas que tentam nos
convocar para assumir determinados lugares como sujeitos sociais e as subjetividades que nos
constroem como esses sujeitos. “As identidades sdo, pois, pontos de apego temporario as
posicdes-de-sujeito que as praticas discursivas constroem para nos” (HALL, 2000, p. 112).
Em outros termos, somos “chamados” pelo discurso publicitario, televisivo, jornalistico a
partilhar de suas idéias e representagdes, a nos apegarmos, mesmo que temporariamente, as
suas “fabulas morais” que mostram o que € certo e errado, o que deve ou ndo ser feito
(KELLNER, 2001, p.212).

Sabemos entdo que a cultura veiculada pela midia fornece recursos para que seu
publico produza significados — e novas identidades - a partir das representagdes por ela
disseminadas. Ao apresentar um programa como STC, sobre a vida de quatro mulheres
solteiras e independentes, hd uma certa determinacdo na mensagem, um sentido preferencial
(HALL, 2003c). Estando o publico ja inserido em um campo de luta social, onde sdo cobrados
pela sua identidade a todo instante — ser homem ou mulher, brasileira ou norte-americana,
negra ou branca, advogada ou secretéria - parece-nos improvavel pensar que, ao acompanhar
0 programa e observar como aquelas personagens lidam com seus dilemas profissionais,
sexuais e emocionais, seu publico ndo seja de alguma maneira afetado por tais representagdes.
O sentido preferencial de que falamos transparece através da identidade cultural da mulher em
STC que, por sua vez, ¢ expressa pelo modo de vestir, de agir, de ser das personagens e, em
determinado momento, pode ser negociado com a espectadora como o modo “certo” ou
“ideal” de vestir, de agir, de ser mulher.

A questdo da identidade ¢, desde a modernidade, um problema pessoal e tedrico
(KELLNER, 2001). Na academia o debate estd instituido e d4 o tom a partir das tensdes
dentro de diferentes teorias sobre identidade. No campo pessoal, ela se estabelece como um
problema por ser fruto de praticas balizadas pela ansiedade. Nunca se estd apto a saber — por
si sO - se o caminho escolhido € o certo, se a escolha feita é a correta, se a identidade abracada
¢ definitiva ou resultado de uma (auto) criacdo. A identidade na contemporaneidade ainda ¢
dependente de fatores como o reconhecimento e a validagdo pelo outro e ndo deixa de estar
vinculada 4 individualidade, mas ¢ cada vez mais mediada pela midia® (KELLNER, 2001).
Minha constituicdo de sujeito, enquanto mulher, estava sujeita a uma imagem, a uma

aparéncia:

8 O autor afirma que na modernidade isto também acontecia, mas a maior diferenca desta para a
contemporaneidade estd na importancia assumida pela midia na construgdo das identidades pessoais.
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E como se cada um tivesse de ter um jeito, um estilo ¢ uma imagem
particulares para ter identidade, embora, paradoxalmente, muitos dos
modelos de estilo e aparéncia provenham da cultura de consumo; portanto,
na sociedade de consumo atual, a criagdo da individualidade passa por uma
grande mediacdo (KELLNER, 2001, p. 297).

Diante disso, a resposta a pergunta que abre este subcapitulo — ja indagada em outro
lugar por Hall (2000) -, ¢ simples, embora suas significacdes estejam muito longe desta
suposta simplicidade. Como ja apontava Gilles Deleuze (2000), um problema ndo deve ser
definido pelas suas solugdes. Nao ¢ na resposta, em sua qualificacdo, que deve estar o foco,
mas no problema instituido e investido em seus proprios campos simbolicos. Ou seja, a
premissa que a identidade faz parte de toda e qualquer interagdo social deve prescindir ao
questionamento elaborado. Para nos indagarmos a respeito de quem precisa de identidade
devemos antes assumir que ha uma ou varias identidades vigentes e isso é o que, para nos, € o

mais relevante neste contexto.

1.2. (Re) produzindo género: “pds-feminismo” e cultura televisiva

Os estudos sob uma perspectiva de género nasceram da necessidade de compreender e
analisar a situagdo da mulher na sociedade. Os primeiros escritos feministas, datados da
década de 60/70, conceituavam género como diferenca sexual e este se encontrava no centro
da critica. Era esta a base para toda argumentagdo acerca do feminino em todas as areas do
conhecimento (como a histéria, a psicologia, a antropologia e a sociologia). A diferenca
sexual, neste lugar, precisava ser apontada, analisada e afirmada. Teresa de Lauretis (1994)
argumenta que, ao dar énfase ao sexual, a critica feminista privilegiava a diferenca, o
masculino em detrimento do feminino, perpetuando e reproduzindo a critica dominante das
narrativas culturais centradas no patriarcado. De acordo com esta percepgao, era possivel
compreender os sexos separadamente, mas isto acabou se tornando uma limitacdo, algo
“como uma deficiéncia do pensamento feminista” (LAURETIS, 1994, p. 206).

Hoje estamos diante de uma outra perspectiva. A categoria analitica “gé€nero”
(SCOTT, 1995) nao serve como um substituto de referéncia para mulher ou homem, mas ¢
culturalmente determinada. O género da sentido a organizagao e a percepc¢ao do conhecimento
historico e indica formas do que Joan Scott (1995) chama de “construc¢des culturais” (criagdo
social de idéias sobre quais os papéis adequados para homens e mulheres). Isso denota que o

género € uma parte da cultura e estrutura comportamentos e praticas associadas a homens e
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mulheres em determinados contextos. Sendo o homem e a mulher entidades dependentes uma
da outra, ndo ha como estuda-las separadamente, tampouco construi-las sem uma servir de
referéncia a outra. Maria Luiza Heilborn (1992) diz que o termo designa - ou assim deveria
fazé-lo - a dimensdo inerente de uma escolha cultural e de conteudo relacional. Ou seja, o
género € uma escolha social e culturalmente construida.

Para Joan Scott (1990, p.76), o termo “género” enfatiza um sistema de relacdes que
pode incluir o sexo, mas nao ¢ diretamente determinado por ele, tampouco ¢ determinante da
sexualidade. Em uma simplificagdo de sua definicdo de género, temos que se trata de um
elemento constitutivo de relagdes sociais baseadas nas diferencas percebidas entre os sexos e,
também, uma forma primaria de dar significado as relagdes de poder. As relacdes de género,
como relacdes de poder, sdo marcadas por hierarquias, obediéncias e desigualdades. Sao nelas
que estdo presentes os conflitos, as tensdes, as negociagdes, as aliangas, seja através da
manutengdo dos poderes masculinos, seja na luta das mulheres pela ampliacdo e conquista de
poder, isto €, na contestacdo do posicionamento ocupado.

Observar as relagdes de género na midia pode ser elucidativo para a compreensdo de
seu proprio conceito. Se nos concentrarmos apenas na fic¢ao seriada brasileira produzida pela
Rede Globo, por exemplo, teremos um vislumbre nao s6 do papel s6cio-cultural da mulher em
nossa sociedade, como também da politica dominante a que ela esteve (e ainda estd)
subjugada.

As telenovelas, a partir de meados dos anos 60° foram responsaveis pelas construgdes
(e reprodugdes) de género que até hoje, de certa forma, ainda temos como referéncia. Ao
observar a primeira e ultima novela da emissora (atualmente em exibi¢do no horario das 21h)
vemos que pouca coisa mudou. A primeira telenovela da Rede Globo, llusoes Perdidas, de
1965, trazia a estreante Leila Diniz, conhecida no meio artistico por sua filosofia de vida livre
e posicionamentos feministas, como a grande vila da trama. Na novela Paginas da Vida, a
também estreante Grazi (ex-Big Brother), conhecida por sua “meiguice” e por ser uma moga
“de familia”, teve o papel de uma jovem do interior que “balancard” o coracdo do filho do
patrdo de seus pais escrito especialmente para ela na trama'’. Aqui ha uma disparidade que no
minimo chama a atencdo na histéria destas duas estreantes na televisdao: a mulher livre, o

papel da vila; aquela dentro dos padrdes masculinos, um quase papel de heroina.

? Aqui nos concentramos apenas na Rede Globo de televisdo por ser a maior rede de TV nacional. Entretanto, a
primeira telenovela da televisdo brasileira, Sua vida me pertence, foi ao ar em 1951, pela TV Tupi.
' Fonte: Folha Online de 06/07/2006 (http://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult90u62154.shtml)
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Nas séries brasileiras, a representagdo da mulher, apesar de algumas excegdes, segue
esta mesma linha. Segundo o Diciondrio da TV Globo, as séries ganham destaque na
programacao em 1979, com uma faixa especifica intitulada Séries Brasileiras. Foi a partir de
entdo “que os seriados passaram a retratar as transformacgdes da sociedade brasileira,
mostrando ao telespectador os dilemas e as aflicdes do homem e da mulher comuns™ (2003, p.
5). Nesta tentativa de “retratar” as transformagdes, algumas tiveram repercussdo. Um exemplo
¢ Malu Mulher, onde temos a historia de Malu (Regina Duarte), uma sociologa casada ha 13
anos que descobre que o marido a trai e comega a questionar sua vida e sua rotina doméstica.
Decidida pelo divorcio e com uma filha de 12 anos para criar, ela precisa ir a luta, voltar a
trabalhar e buscar seu lugar na sociedade. Malu Mulher foi uma obra de extrema visibilidade
no que tange a revolug¢do feminina, uma vez que abordava a busca pela independéncia da
mulher e a sua propria superagdo diante de situagdes onde o homem ndo era a figura
centralizadora de ateng@o. A personagem Malu foi a primeira a ter um orgasmo e a tomar
pilula anticoncepcional na TV brasileira. Por tratar de temas polémicos para a época — o
Brasil estava sob regime militar — o programa teve problemas com a censura (DICIONARIO
TV GLOBO, 2003).

Na década de 80, Armacgdo Ilimitada, direcionado ao publico jovem, misturava
aventura e esportes radicais e trazia inovagdes a linguagem televisiva no Brasil e também a
representacdo feminina. A personagem Zelda (Andréa Beltrdo), apesar de ter um cargo de
estagiaria em um jornal, pregava o amor livre ao ndo ver problema em amar dois homens ao
mesmo tempo — ou ndo conseguir se decidir por nenhum deles.

Em 1997, 4 Justiceira trouxe a tela uma mulher a frente de uma série de acdo, algo até
entdo inédito no Brasil. A protagonista ¢ Diana (Malu Mader), uma policial que abandonou a
carreira depois de matar por acidente seu parceiro. Diana decide ingressar em uma
organizagdo internacional que luta contra o crime organizado apds ter seu filho seqiiestrado.
Apesar de aparentemente mostrar sua forga, determinacdo e engajamento com a justiga, a
personagem €, na verdade, uma mulher traumatizada que faz da busca pelo filho uma maneira
de redimir sua culpa em trés esferas: por ter uma profissio masculina, ter matado seu
companheiro e permitido que o seqiiestro do filho acontecesse.

Em 1997, uma sitcom ganhou destaque na programagdo: Sai de Baixo. Gravado com
platéia, bem nos moldes norte-americanos, o programa tinha como marca o improviso dos
atores. Entre as personagens, a “burra Magda”, interpretada por Marisa Orth e imortalizada

através da fala de seu marido que ordenava: “Cala a boca, Magda!”
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A série Mulher, em contraponto a esta representacdo do feminino, estreou em 1999
tendo as mulheres como publico-alvo. A acgdo focalizava a rotina de duas médicas de geracoes
diferentes que lidavam com temas como pratica do amor livre, uso de contraceptivos, aborto,
divorcio, violéncia contra a mulher, frigidez, ética médica, eutanasia e deficiéncia fisica.
Especializadas em ginecologia e obstetricia, muitas vezes elas abriam mao de suas vidas
pessoais em prol da missdo de salvar vidas. Aqui vemos dois pontos relevantes: a obstetricia
como o lugar da medicina feita por mulheres — vide a personagem Helena, em Pdginas da
Vida - e a incapacidade da mulher conciliar o campo pessoal com o profissional. Neste tltimo
caso, um estd sempre em detrimento do outro: ou se ¢ feliz no campo profissional e ndo no
amor ou vice-versa.

No ano de 2001, um remake de A Grande Familia, com Marieta Severo ¢ Marcos
Nanini, volta a programac¢do da Rede Globo. Em sua primeira versdo, de 1972, a sitcom
explorava as confusdes de uma familia tipica da classe média-baixa brasileira onde temas
como o desemprego, problemas financeiros e afetivos eram discutidos. No entanto, a critica
politica tao presente nesta versao foi excluida de seu remake. Na versao atual, a representagao
feminina ¢ centrada na vida doméstica, embora em alguns episodios tentativas de sair desta
esfera sejam exploradas. Este ¢ o caso, por exemplo, do episdédio Pastelaria Imperial
(21/09/2006), quando Nené (Marieta Severo) assume a pastelaria de Beicola (Marcos
Oliveira) e a transforma em um sucesso com sua receita de familia.

Os Normais, protagonizado por Fernanda Torres e Luis Fernando Guimardes, com
texto de Fernanda Young e Alexandre Machado, foi previsto para ir ao ar em 12 capitulos, no
ano de 2001. Porém, o programa obteve tamanha repercussao que a Globo decidiu manté-lo
na grade de programacdo por mais dois anos. Sendo a sifcom um dos maiores sucessos da
categoria na emissora, a Globo produziu um longa-metragem para o cinema com a dupla de
atores, marcando entdo o fim do programa. Rui e Vani eram um casal atipico e estdo noivos
ha anos, para desespero de Vani, que sonha com seu casamento. Ela, por sua vez, era uma
mulher neurética que estabelecia com seu parceiro uma relagio cheia de confusdes devido a
sua constante crise existencial. Segundo o Dicionario da TV Globo (2003), Os Normais era
“um programa que mostra as manias, implicancias e paranoias de cada um”. Principalmente
femininas.

Sexo Fragil foi langcado em 2003 com uma proposta ousada: homens representando os
papéis femininos, dando a sua visdo do universo das mulheres. Originado da pega Homem

Objeto, baseada na obra de Luis Fernando Verissimo, a sitcom tinha como objetivo suprir o
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espaco deixado por Os Normais e acabou reproduzindo a mesma idéia de que as mulheres sao
seres complicados e dificeis de entender ou agradar.

Em Sob Nova Diregdo, lancado em 2003, Pit (Ingrid Guimaraes) e Belinha (Heloisa
Perissé) sdo duas amigas inseparaveis, na faixa dos 30 anos, que vivem uma eterna luta de
egos, em que ambas sdo capazes das maiores loucuras para conseguir o que querem: seja um
elogio, um novo trabalho ou namorado. Fazendo uso do humor, elas reafirmam a imagem de
que a mulher solteira ¢ instdvel e vive em crise sem um par.

Ja em A Diarista, do mesmo ano, Marinete (Cldudia Rodrigues) ¢ uma faxineira de
idade ndo definida, que vive de “bicos” e vai sobrevivendo com muito bom-humor apesar de
todas as dificuldades. Grande parte do elenco fixo ¢ feminino, exce¢do do chefe de Marinete.
Entre suas amigas, uma mecanica desejada pelos homens da redondeza e uma de pouca
capacidade intelectual, sempre menosprezada pelas amigas.

Em 2004, Fernanda Young e Alexandre Machado voltam a rede Globo assinando um
novo sitcom, Os Aspones. Estrelado por Pedro Paulo Rangel, Selton Mello, Andréa Beltrdo,
Marisa Orth e Drica Moraes, tem como tema central a convivéncia de cinco funcionarios
publicos de uma reparti¢do (sob a sigla FMDO) que vivia no marasmo. O programa era uma
satira ao funcionalismo publico brasileiro e mostrou pela primeira vez a mulher em um cargo
publico, embora ela ndo cumprisse horarios, tratasse mal os contribuintes e preferisse ficar
“fofocando” durante o expediente.

Desde 2005 temos no ar o programa Minha nada Mole Vida, j4 em sua segunda
temporada, protagonizado por Luis Fernando Guimardes. Neste, a ex-mulher de Jorge
Horacio (Guimardes), protagonista do programa, ndo se conforma com o fim do
relacionamento e vive armando taticas para chamar a atencdo do ex-marido e importuna-lo
nos momentos mais improprios. A representagdo de Silvana (Maria Clara Gueiros) ¢ calcada
na vida doméstica: ndo trabalha, vive na frente da televisdo e sustenta a ela e ao filho com a
pensdo do ex-marido.

Este breve retrospecto que, com certeza, ndo contempla todas as produgdes brasileiras
passadas, mas serve de indicio do que (e como) estava sendo produzido através das décadas,
nos aponta para mais de 40 anos (re) produzindo género em um movimento constante, onde a
mulher hora aparece em um lugar de destaque, hora em uma posi¢do inferiorizada. Sua busca
pela igualdade, embora pareca uma efetiva conquista ao longo dos anos (afinal, ela estd a
frente de varios programas), ndo deixa de ser apenas um golpe para manté-la em um lugar
onde ndo possa representar uma ameaga. Desde a colocacdo de Leila Diniz em um papel de

vild na década de 60, passando pela discussdo feminista de Malu Mulher, nos anos 70, até
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chegar a representacao de Silvana, em Minha nada mole vida, em meados do ano 2000, temos
escassas representacdes femininas positivas na tela da televisao brasileira, o que acaba pouco
contribuindo para que a mulher saia da marginalizagdo ou conquiste sua igualdade. Do avanco
silencioso de Malu Mulher & sombra permanente de representacdes como as de Minha nada
mole vida. E esta discriminacio, este contra-ataque quase sempre silencioso que Susan Faludi
(2001) chama de backlash '

Podemos afirmar que o backlash ¢ uma resposta aos avangos feministas e a base para
0 que veio a ser chamado de “pds-feminismo”. Neste backlash, ndo é a toa que tanto os
avangos ou recuos das mulheres sdo geralmente descritos através da metafora do combate:
batalhas vencidas ou perdidas, territorios cedidos ou conquistados (FALUDI, 2001). Como
em todo combate, ha de se ter uma forca contraria a ser detida e vice-versa. E esta forca, este
arranque contra as mulheres e suas chances de continuarem a busca por sua igualdade, que da

munic¢ao ao backlash:

Quando o feminismo estd em baixa, as mulheres assumem o papel
reativo — lutando isoladamente e quase sempre as escondidas para se
afirmarem contra a onda cultural dominante. Mas quando o proprio
feminismo se torna a onda, para a oposicdo a reciproca nao ¢ verdadeira: ela
finca o pé, agita os punhos, constrdi muralhas e represas. E a sua resisténcia
cria traigoeiras ressacas e conflitantes correntezas. (FALUDI, 2001, p. 20)

Angela McRobbie (2006) ao analisar o caso Bridget Jones (inicialmente uma coluna
de jornal, depois um livro e dois filmes) diz que o backlash ¢ uma resposta conservadora e
arranjada ao feminismo que sugere que a igualdade entre homens e mulheres est4 alcancada,
logo, ndo ¢ mais necessario lutar por ela. A autora detecta que o feminismo so ¢ levado em
consideracdo quando ¢ dado como morto. Este € o caso de Bridget Jones e outros produtos
culturais (como os que vemos na televisao brasileira) que reproduzem mulheres mostrando
seu corpo com orgulho, pagando suas contas e tendo o livre arbitrio para escolher seus
futuros, decidir entre casar ou morar junto e tomar a iniciativa de um relacionamento. As
agoes destas mulheres, filhas do “pos-feminismo”, sdo frutos de um querer consciente, nao
sendo elas mais exploradas, como as feministas costumavam dizer ao se opor as imagens
reproduzidas pela midia de mulheres seminuas ou fazendo strip-tease (MCROBBIE, 2006). A
condicdo primeira para o ‘“poOs-feminismo” existir ¢ assumir que o feminismo estd
ultrapassado e que a mulher de hoje estd em outro patamar: foi educada pela ironia e pelas

imagens televisivas e ndo se altera diante de representacdes negativas (como nas propagandas

11 . N . . .
Termo do inglés que significa, literalmente, retrocesso/recuo.
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da Antartica, por exemplo, quando a atriz Juliana Paes faz um trocadilho com a cerveja
dizendo “Essa ¢ a boa!”). Muito pelo contrario, ela ¢ capaz de compreender os sentidos ali
subentendidos e “entender a piada” (MCROBBIE, 2006).

Direcionando o olhar para a produ¢do norte-americana, Joke Hermes (2005) indica
que programas televisivos “pds-feministas” como STC colocam a mulher ndo s6 como capaz
de ganhar sua propria vida, mas como um ser capaz de fugir do estigma da heterossexualidade
doméstica. O lar — e todas suas significacdes - passa a ser o grande inimigo da mulher
contemporanea, embora ela, no siléncio de seu quarto, “sonhe” com ele, ja que nem s6 de
beneficios vive esta nova “pds-mulher”. Diante de tantas supostas mudangas e conquistas
alcancadas, ela acaba inserida em um novo universo de ansiedades: tem medo da soliddo, de
ndo casar, de ndo ter filhos. Mas o mais relevante neste seu processo de “evolucdo” € que ela
¢ confiante o suficiente para ndo ter vergonha de admitir isto (MCROBBIE, 2006).

Sabendo que o feminismo ndo faz mais parte de sua cartilha e s6 ¢ lembrado para
demonstrar o quanto esta ultrapassado, as mulheres, amparadas pela esfera midiatica, sentem-
se aptas a (re) produzir o discurso de que podem tudo e sentem falta de quase nada. Isto € o
que McRobbie (2006) chama de “duplo enredamento”, ou seja, a co-existéncia de valores
neo-conservadores em relacdo a género, sexualidade e vida familiar com fluxos de liberagdo
em relacdo a escolha e a diversidade nas relagdes domésticas, sexuais ¢ de parentesco, além
da existéncia do feminismo como algo que foi em algum momento transformado em algo
repudiado pelas mulheres (MCROBBIE, 2006). E esta contingéncia que da o tom do “pés-
feminismo” e, conseqiientemente, estabelece um novo regime de género a que programas

como STC parecem tdo bem servir de sinalizadores.
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2. ESTUDOS SOBRE O FEMININO: DOIS CENARIOS

A representagdo feminina na midia sempre esteve no alvo da critica feminista. Foi a
partir de preocupagdes oriundas do movimento feminista'> — como o sexismo e o papel do
poder nas relagdes entre homens e mulheres — que as reflexdes que tinham como foco a
questdo do género na comunicag¢do ganharam destaque (DOW e CONDIT, 2005).

Se hoje a pesquisa feminista de midia encontra-se em franca expanséol3, ¢ devido a
disseminagdo e circulacdo de trabalhos pioneiros, cujo esforco de pesquisa trouxe
contribuicdes impares a comunicacdo e se tornaram obras de referéncia no campo. Sendo
assim, propomos delinear uma possivel trajetoria dos estudos feministas que tiveram destaque
nos contextos anglo-americano e brasileiro. Por tratar-se de um universo amplo, definimos
que os estudos sobre a televisdo serdo o nosso recorte por dois motivos: € o meio de
comunicagdo que tem o papel de decodificar o mundo, fornecendo assunto para se falar e
unificar os individuos (WOLTON, 2003) e ¢ aquele para o qual nosso objeto de estudo (a
sitcom STC) foi produzido, sendo através dele apresentado e disseminado ao seu publico.

Para tracar o contexto anglo-americano, nos ancoramos em uma pesquisa bibliografica
- se ndo extensiva, cuidadosamente selecionada para o devido fim. Fazendo uso de obras de
autores de referéncia na 4area, primeiramente centramo-nos naqueles estudos inseridos na
tradi¢do dos Estudos Culturais e, na seqii€ncia, nos de outras perspectivas. Os dados foram
levantados através de uma pesquisa documental em publicagdes sobre o assunto'’,
privilegiando as investigacdes que de alguma forma dialogam com a proposta desta
dissertagdo. Por trabalharmos, particularmente, dentro do campo dos Estudos Culturais e

termos como objetivo delinear um quadro sindptico dos estudos feministas que contemplam o

'2 Podemos demarcar alguns momentos em que as lutas e conquistas das mulheres foram determinantes para
constituir sua historia ¢ o que conhecemos por movimento feminista. O primeiro destes momentos se da em
1759, quando Olympe de Gouges, revoluciondria francesa, langa o manifesto “Declaragdo dos Direitos da
Mulher” onde denuncia a “Declaragdo dos Direitos do Homem” como um instrumento de cidadania restrito ao
sexo masculino e questiona o direito das mulheres serem decapitadas se ndo podem subir a tribuna. Como
represalia, ¢ decapitada. Mais tarde, em 8 de margo de 1857, 129 operarias sdo queimadas em uma fabrica em
Cotton, EUA. Eles queriam redugdo de sua carga horaria de 14 para 10 horas, além de licenga-maternidade. Em
1963, Betty Fridan escreve "A mistica feminina" que, juntamente com o "Eunuco feminino", de Germaine Greer,
faz uma critica ao papel subordinado da mulher na sociedade. Em 1970 ¢ aprovado no Reino Unido a igualdade
salarial entre homens e mulheres. Um historico mais detalhado sobre o movimento feminista no Brasil e no
mundo pode ser obtido no Niucleo Interdisciplinar de Estudos sobre Mulher e Género, da UFRGS, disponivel em
http://www.nucleomulher.ufrgs.br/

30 trabalho The State of Art in Feminist Scholarship in Communication, de DOW ¢ CONDIT (2005), que
contempla textos publicados em revistas e jornais cientificos de 1998 a 2003 ¢ uma demonstragao disto.

14 preferencialmente nas obras de BRUNDSON, Charlotte (1997; 2000); ZOONEN, Liesbet van (1996);
THORNHAM, Sue (2000); McGUIGAN, Jim (1997); STEVENSON, Nick (1998); CURRAN, J.; MORLEY,
D.; WALKERDINE, V. (1998).
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meio televisdo'”, nos estudos de outras perspectivas ndo nos ateremos a identificar as teorias
neles desenvolvidas.

O contexto brasileiro sera desenhado através de trabalhos académicos que
contemplaram a vinculacdo género e comunicacdo destacando também na anélise a presenca
da televisdo. Esta parte da investigagdo foi também realizada através de uma pesquisa
documental, constituida pelo rastreamento de teses e dissertagdes, apresentadas no periodo de
1992 a 2002'°, em programas de pos-graduacdo em comunicagdo'’. Para uma melhor
sistematica de exposi¢do e comparagdo dos dados, o decénio serd dividido em 1992-1999 e
2000-2002. O conjunto'® de investigagdes inventariadas do decénio que se debrugam sobre a
questdo do género e meio televisdo perfaz 12 trabalhos.

Ratificamos ndo ser nossa intengdo esgotar o assunto, mas oferecer dois cenarios
destes estudos, até mesmo para mostrar a pertinéncia destes no contexto académico nacional.
Temos como propdsito apresentd-los como constituintes de um cenario onde nosso estudo

sobre STC também se insere € com o qual esperamos contribuir.

2.1. O cendrio anglo-americano dos estudos feministas sobre a televisao

Quando nos propusemos a tracar este panorama dos estudos feministas que
contemplavam o meio televisdo, sabiamos que ndo estdvamos diante de algo simples. A
relagdo entre os estudos culturais ¢ o feminismo foi, desde seu principio, nos anos 60, visto

como uma “intricada relagdo” (THORNHAM, 2000).

' Observe-se que, dado o recorte adotado (televisio), muitas pesquisas que servem de referéncia nos Estudos
Culturais ndo estdo aqui contempladas. Entretanto, um relato completo desta pesquisa (contemplando ndo s6 a
televis@o, mas outros meios de comunicagdo, onde constam algumas dessas obras de referéncia) esta publicado
online no website Cartografias, http://www.pucrs.br/famecos/pos/cartografias

'S A delimitagio do decénio se d4 em virtude de que a série de resumos em que nos baseamos aqui, de Ida
Stumpf e Sérgio Capparelli (referéncia completa na bibliografia), ter sua primeira e tltima edi¢cdo nos anos
correspondentes, sendo dividido em trés edigoes: (1992-1996) (1997-1999) (2000-2002).

70 inventario das pesquisas foi elaborado através da consulta aos dois volumes publicados de Resumos de
Teses e Dissertagoes em Comunica¢do no Brasil (1992-1996) e (1997-1999), organizados por Ida Regina
Stumpf e Sérgio Capparelli. Os resumos do periodo de 2000 a 2002 foram obtidos através de contato direto via
e-mail com Ida Stumpf e consulta online ao banco de dados da UFRGS, no endereco
http://www6.ufrgs.br/infotec/teses00-02/tes2000.html. Foram analisados os resumos que tinham como palavra-
chave “género” e enfocavam prioritariamente esta problematica. Optamos por ndo incluir a listagem das teses e
dissertagdes nas referéncias do presente trabalho, o que ampliaria demasiadamente sua extensdo, no entanto,
todas as informagdes necessarias para localiza-las estdo no corpo do mesmo.

'8 O relato completo desta pesquisa, contemplando a midia audiovisual e impressa, ¢ ainda inédito e encontra-se
em processo de avaliacdo de uma revista académica. Entretanto, um resumo do texto foi apresentado no
Seminario Pesquisa no Pos, realizado pelo PPGCOM da PUCRS em 2005.
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Enquanto Liesbet van Zoonen (1996) nos aponta para a heterogeneidade da teoria
feminista, para sua fragmentacio politica, onde género e poder'’ sdo elementos-chave, Ann

Gray tenta identificar uma unidade nos mesmos:

A pesquisa feminista ndo ¢ s6 aquela feita por mulheres, com
mulheres, para mulheres, mas uma metodologia, um modo de pesquisa
desenvolvido através de uma politica e uma pratica onde o politico, o tedrico
e o epistemologico tem sido pensados juntos para entender, analisar, explicar
e criticar a posi¢do da Mulher na sociedade (1997, p. 98).

Stuart Hall (2003a) sinaliza que o desenvolvimento dos Estudos Culturais foi varias
vezes “interrompido” por rupturas e forgas exteriores que o tiraram do eixo. Uma destas
“intervengodes” foi o feminismo, tendo sido decisivo para diversos projetos tedricos, inclusive
para a constituicdo dos Estudos Culturais. Hall (2003a, p. 209) explica que o feminismo ndo
teve uma data certa de chegada, tampouco um lugar certo, mas “chegou como um ladrdo a
noite, invadiu; interrompeu”. Em entrevista concedida a Kuan Hsing Chen, Hall (2003b)
declara que convidou, juntamente com Michael Green, algumas feministas para entrar para o
Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), em Birmingham, a fim de projetar a
questdo do feminismo, ja que os Estudos Culturais estavam “sensiveis a politica feminista”
(2003b, p. 428).

Apesar dos estudos feministas s6 terem alcancado visibilidade em 1978, na publicagéo
da primeira colecdo Women Take Issue, do CCCS, Ana Carolina Escosteguy (1998) demarca
que a obra A Thief in the night: stories of feminism in the 1970’s at CCCS, de Charlotte
Brunsdon (1996), ja havia nomeado textos de importancia produzidos no Centro a partir de
1974. Circulando de forma mimeografada, o primeiro deles foi intitulado de [mages of
Women (1974) e trazia trabalhos das feministas Helen Butcher, Rosalind Coward, Marcella
Evaristi, Jenny Garber, Rachel Harrison e Janice Winship.

Abracados pelos Estudos Culturais, a partir deste momento os estudos feministas
pareciam ter encontrado um amplo espago de discussao e colaboragcdo, mas nem tudo era o
que parecia. Ann Gray (1997) afirma que o potencial dos estudos feministas foi subestimado
pelos Estudos Culturais, ndo tendo recebido o devido valor. Para a autora, na publicagdo de
1991, Off Centre: Feminism and Cultural Studies®, esta parceria ja havia sido colocada em

davida. As feministas, ela continua, muito precisaram batalhar e insistir pela inser¢do de

' A autora ndo desconsidera questdes como raga, sexualidade, classe e até mesmo outros discursos que se
interelacionem com estes.
% Organizado por FRANKLIN, S; LURY, C; STACEY, J. Editora HarperCollins, 1991.
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discussdoes como politica e poder na esfera doméstica, “a importancia da representacdo e
consumo para entender os processos culturais, da necessidade de conceituar prazer e desejo, e,
principalmente, a centralidade da sexualidade em questdes de subjetividade e identidade”
(1997, p.87). Sheila Rowbotham, ainda nos anos 70, denunciava o preconceito dos Estudos
Culturais com o “novo continente” que seria o feminismo (THORNHAM, 2000). Em seu
trabalho intitulado Woman’s Consciousness, Man’s World (1973), a autora diz que o
feminismo, dentro dos Estudos Culturais, € um terreno firmemente ocupado pelo patriarcado.
Esta intrincada relacdo fica mais clara quando Sue Thornham (2000) critica Stuart Hall
pela forma autoritaria de falar a respeito da “intervencdo” e do carater de ruptura do
feminismo nos Estudos Culturais’’. Thornham diz que o feminismo foi marginalizado em
Birmingham, dando continuidade, em seus proprios corredores, ao carater discriminatorio que
os estudos feministas tentavam denunciar. O feminismo era uma pratica de segunda, onde o
ator principal fora sempre os Estudos Culturais (THORNHAM, 2000). Hall, entretanto,

discorda desta posicao ao falar sobre a sua saida do CCCS, no final dos anos 70:

A questdo do feminismo foi muito dificil de levar por duas razdes.
Uma ¢ que se eu tivesse me oposto ao feminismo, teria sido uma coisa
diferente, mas eu estava a favor. Ser alvejado como ‘inimigo’, como a figura
patriarcal principal, me colocava numa posi¢do contraditoria insuportavel. E
claro que as mulheres tiveram que fazer isso. Tinham que me calar, essa era
a agenda politica do feminismo. Se eu tivesse sido calado pela direita, tudo
bem, nds todos teriamos lutado até a morte contra isso. Mas eu nao podia
lutar contra minhas alunas feministas. (...) As feministas me deram um
xeque-mate; eu ndo poderia me conciliar com isso, trabalhando no Centro.
Nao foi nada pessoal. Sou amigo de muitas feministas daquele periodo. Foi
uma coisa estrutural. Eu ndo poderia produzir nada de util no Centro,
ocupando aquela posi¢do. Era hora de partir. (2003b, p. 429-30)

Apesar desta dualidade de perspectivas, algumas semelhangas entre os movimentos 0s
aproximam. Tanto os Estudos Culturais, quanto a teoria feminista, nasceram fora da
Academia — nos contextos sociais, educacionais e politicos -, ndo sendo institucionalizados e
tendo muita dificuldade para serem aceitos no meio académico. Além disso, ambos
dedicavam-se a grupos oprimidos e marginalizados e foram alvos de criticas ao declarar nao

existir conceitos e teorias que dessem conta de seus objetos (GRAY, 1997).

2 A autora faz referéncia ao texto “Cultural Studies and its theoretical legacies”, de 1992, publicado em
portugués em 2003. Neste, Hall discorre sobre sua perspectiva do desenvolvimento dos Estudos Culturais e de
seus legados teoricos, passando por sua visdo do surgimento do feminismo dentro do campo. Esta ¢, na
realidade, a versdo de maior circulagdo do desenvolvimento destes estudos na tradi¢éo britanica.
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Diante de tanta controvérsia, uma zona de tensionamento foi claramente estabelecida.
De acordo com Gray (1997), os estudos de midia feministas ndo eram uma pratica comum na
década de 70 e, quando apareciam, tendiam a trazer uma abordagem marginal ou trivial a
respeito desta. A autora aponta que os livros, revistas e a propria televisdo ndo eram
considerados objetos dignos de estudo cientifico, da mesma forma que ndo existiam ainda
métodos adequados para sua analise. Apesar da classica obra de Betty Friedan, The Feminine
Mystique™ (1963), é somente a partir da metade daquela década que os estudos de midia ¢ a
cultura popular tomam forga e alcangam certo reconhecimento (BRUNSDON, 2000). E, vale

dizer, os Estudos Culturais tiveram grande responsabilidade nisto.

2.1.1. Do surgimento a institucionalizagdo: trés décadas de debates

Conforme ja& delineado, os Estudos Culturais estavam em fermentacdo nos anos 70.
Organizados através do CCCS, fundado por Richard Hoggart, em 1964, ¢ neste momento que
se da inicio a publicacdo dos Working Papers, que teriam como fungdo dar visibilidade e
repercussdo a produgdo cientifica do Centro (ESCOSTEGUY, 2001). A atencao para a
emergéncia das subculturas foi um fato na primeira metade da década. Na segunda metade, o
desenvolvimento dos trabalhos concentrou-se nos meios de comunica¢do de massa que, além
de entreter, eram também vistos como aparelhos ideoldgicos do Estado (ESCOSTEGUY,
2001).

O feminismo surge em cena apontando para as diferencas de género e para a idéia de
“resisténcia”. Os trabalhos da década aparecem até entdo de forma esparsa, sendo em 1978,
no volume Women Take Issue, do Women's Studies Group, do CCCS, que houve a primeira
tentativa de colocar em pratica um “trabalho intelectual feminista” conjunto (ESCOSTEGUY,
2001, p. 33). Na década, foram poucos os trabalhos feministas que alcangaram
reconhecimento.

Carol Lopate (1977) é a autora do primeiro texto feminista sobre soap opera™,

Daytime television: you’ll never want to leave the home. Consideradas pelas feministas um

lugar perfeito para a reproducdo do estereotipo da mae de familia e da dona de casa, as soap

2 Nesta obra a autora traca um retrato da vida das mulheres de suburbio nos Estados Unidos, acusando a midia e
especialistas de diversas areas - como médicos e socidlogos - de instaurar uma politica de inseguranca, medo e
frustracdo nas mulheres que ndo atendessem ao modelo de dona de casa por eles idealizado e proliferado. Este
pode ser considerado o primeiro estudo feminista que ja incluia posi¢des sobre a midia.

2 Apesar de ter o mesmo formato, as novelas norte-americanas se diferenciam das brasileiras pelo tempo de
duracdo. Uma novela, no Brasil, é diaria e dura em média 6 meses. Nos Estados Unidos, elas sdo semanais ¢ nao
existe um prazo de encerramento, podendo durar anos.
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operas eram vistas com relutincia e criticismo (BRUNSDON, 2000). O texto de Lopate,
polémico e com forte impulso politico, faz primeiramente uma discussdo sobre a familia e os
papéis que circulam naquele espaco para depois passar para o exame da programacao
americana e da soap opera. Esta obra, embora pioneira, recebeu criticas de feministas como
Téania Modleski (1979), por tratar a fantasia como algo construido solitariamente.

O fendmeno da soap opera € investigado pela propria Tania Modleski (1979) em The
search of Tomorrow in Today’s Soap Operas. Modleski se inspira na teoria filmica de Laura
Mulvey (1975) para falar do potencial subversivo da fantasia neste tipo de programa, uma vez
que nega a estrutura de prazer masculino da sociedade. Seu texto foi inovador por argumentar
que o prazer que as mulheres sentem ao assistir este tipo de narrativa popular ndo deve ser
rejeitado, mas compreendido a partir da audiéncia inscrita em seu texto. Segundo ela, a soap
opera, em sua narrativa multipla, ¢ capaz de aliviar ansiedades reais e satisfazer necessidades
reais, embora ndo esteja livre de distorcé-las.

Na década de 80 os Estudos Culturais tém um periodo proficuo. Na segunda metade
da década, muitos daqueles que se formaram no CCCS deslocaram-se para diversos paises
para dar aulas, internacionalizando a problematica e alastrando o seu alcance. E o momento
em que os Estudos Culturais expandem-se e afirmam-se.

A pesquisa de recepcao toma forma nesta década, passando a ser produzida e debatida
com afinco. Primeiramente focada no texto e no receptor - diferentemente da abordagem
etnografica e antropologica praticada nas Ciéncias Sociais e, mais tarde desenvolvido nos
Estudos Culturais da midia - ela passa a uma segunda fase quando o receptor e o contexto sdo
as pecas-chave da pesquisa.

O primeiro trabalho de destaque sobre a televisdo foi o de Dorothy Hobson (1982),
Crossroads: the Drama of a Soap Opera. Hobson ja havia investigado os modos como as
mulheres utilizam o radio e a televisdo™ em sua rotina diaria, constatando que as respostas
das mulheres ao meio televisao ¢ um indicativo de que existe uma ideologia de dois mundos
distintos de atividades e interesses: 0 masculino e o feminino. De acordo com a pesquisadora,
as mulheres selecionam seus programas televisivos mais conscientemente que oS
radiofonicos. Durante o dia elas ouvem o radio como um pano de fundo para seu afazeres,
enquanto que a televisdo ¢ tida como lazer, quando elas ndo estdo mais sujeitas a constantes
interrupcoes devido aos trabalhos domésticos. As noticias, por exemplo, sdo vistas como um

programa masculino, que mostram o “real”, algo que elas respeitam por ser importante para

% Uma parte deste texto foi publicado no livro organizado pela autora e outros pesquisadores: Culture, Media
and Language (1996).
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os homens, mas que rejeitam para si, preferindo programas como Coronation Street e
Crossroads, que julgam mostrar seu cotidiano. Entretanto, este cotidiano nada tem em comum
com sua rotina. O principal mecanismo de identificacdo destas mulheres com a soap opera € o
modo como as personagens resolvem os conflitos e dilemas didrios, forma com que, na
verdade, estes programas perpetuam uma ideologia de feminilidade. Em seu estudo posterior,
Soap Operas at work (1989), a autora investigou o modo como ver soap opera contribui para
as relagdes interpessoais da mulher operaria e para a cultura nos seus locais de trabalho.
Segundo Hobson, falar sobre o que aconteceu na novela no dia anterior ¢ uma rotina durante o
trabalho.

Em 1984, surge o trabalho de Annette Kuhn, Women’s genres, que faz uma
diferenciagdo entre espectador e audiéncia. Segundo Kuhn, os estudos feministas sobre o
melodrama e a televisdo, neste caso, a soap opera, apesar de parecerem ter uma audiéncia
feminina em comum, sofrem diferentes abordagens em diferentes estudos. Os estudos sobre
cinema/melodrama, por exemplo, tendem a utilizar uma nogdo de espectador baseada no
texto, enquanto que na televisao/soap opera, estes estudos tendem a basear-se no contexto de
sua audiéncia.

No mesmo ano, Tania Modleski (1984) discute o potencial subversivo da cultura de
massa em Loving with a Vengeance: Mass Produced Fantasies for Women. Nesta obra,
também considerada um classico tanto para a teoria filmica quanto para os Estudos Culturais
e feministas, ela discute sobre trés formas de narrativa popular: a soap opera, os romances
femininos e as novelas goticas. Para Modleski, estas sdo narrativas que se constituem como
um modo especifico de prazer feminino que, apesar de serem vistos como subterfigios
utopicos, nao deixam de apresentar problemas e situagdes do mundo real. Uma de suas
conclusdes ¢ que estes textos femininos populares, mesmo ndo questionando a hegemonia
patriarcal, indicam saidas para as inconformidades femininas com tais condigdes.

Julie d’Acci (1987) produziu The case of ‘Cagney and Lacey’. Cagney and Lacey foi
escrito para o cinema, mas, depois de negado por diversos estidios por ndo ter representagdes
femininas tradicionais, acabou virando uma producao para a televisdo em 1981. A autora faz
um estudo da produgdo da série policial que tinha como personagens duas mulheres nova
iorquinas que trabalhavam em uma profissao tida como nao feminina, ja que eram policiais.
Nesta produgdo, a personagem mais problematica era Cagney, uma mulher solteira cuja
independéncia e forte amizade com Lacey (por sua vez, casada) teve que ser suprimida pelos
produtores do programa devido a uma possivel implicacdo de lesbianismo. Este estudo ¢ de

suma relevancia para a pesquisa feminista de midia por dois motivos: é uma critica cultural ao
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sistema do entretenimento que pretende construir o feminino de acordo com seus interesses e
um estudo de caso representativo, ja que Cagney and Lacey se propds a representar o
feminino de forma diferenciada.

Watching Dallas: Soap Opera and Melodramatic Imagination, de len Ang (1985), ¢é
um classico da década. Ang tenta explicar a popularidade da soap opera norte-americana na
Holanda através da interpretacdo dos prazeres da audiéncia e de sua propria assisténcia ao
programa. Seu estudo trazia as mesmas premissas de Modleski (1979) mas, ao vincular os
prazeres do texto a sua recepg¢do, obteve maior alcance. A autora tirou da marginalizagdo o
prazer privado da mulher de assistir a programas deste tipo e chamou a atencdo para as
conexdes existentes entre as relagdes sociais da vida real e as identificagdes psiquicas. Além
disso, Ang demonstrou ser possivel realizar uma pesquisa estando envolvida emocionalmente
com seu objeto.

Carol Lopate e Téania Modleski, juntamente com Michele Mattelart, podem ser
consideradas as mais importantes autoras da primeira fase do feminismo vinculada aos
estudos de midia (BRUNSDON, 2000). Mattelart traz na bagagem varias contribuicdes,
inclusive na América Latina, sendo os textos que mais interessam nesta pesquisa Women and
the Cultural Industries (1982) e Women, Media and Crisis: femininity and disorder (1986).
Nestes dois trabalhos, a autora reuniu varios artigos por ela produzidos sobre a fotonovela e a
telenovela na América Latina. Brunsdon (2000) indica que as preocupacdes de Mattelart no
periodo giravam sobre trés eixos: a qualidade transnacional em expansdo da midia; o papel
politico e ideoldgico das mensagens transmitidas pela midia e a especificidade da experiéncia
(e da audiéncia) feminina. Por esta razdo, hoje, tais textos sdo vinculados aos Estudos
Culturais.

A classe operaria feminina americana merece o olhar de Ellen Seiter (1989) em Don 't
treat us like we’re so stupid and naive: towards na ethonography of soap opera viewers. A
autora descobre que as mulheres sentem-se intimamente ligadas as personagens e nao sé
criticam seus programas favoritos, como também tém conhecimento do formato que assistem.
Seiter tem uma extensa bibliografia, inclusive dedicada a questdo de como pais e filhos
consomem os produtos culturais.

No final do século XX, precisamente nos anos 90, os Estudos Culturais ja estavam
institucionalizados. Tendo o debate ja se inserido nos principais centros académicos, coloca-
se em pauta os riscos deste processo € as possiveis transformacgdes de programas de pesquisa.

A estruturagdo deste campo intelectual ¢ permeado de criticas quando busca uma organizagao
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A . ree 25 . A .
académica legitima™. Os trabalhos dos anos 90 desenvolveram estudos sobre a audiéncia.

Segundo ESCOSTEGUY:

Questdes como raga e etnia, o uso ¢ a integracdo de novas tecnologias
como o video e a TV, assim como seus produtos na constitui¢do de
identidades de género, de classe, bem como as geracionais e culturais, e as
relacdes de poder nos contextos domésticos de recep¢do, continuam na
agenda, principalmente das analises de recepg¢ao (2001, p. 37).

Estas tendéncias do estudo de audiéncia sdo comprovadas, entre outros, no trabalho de
Dorothy Hobson (1990), Women, audiences and the workplace, onde a autora continua sua
investigacdo sobre o fendmeno da soap opera entre as operarias ja iniciado em 1989. Neste,
Hobson analisa as conversas de 17 mulheres de uma industria farmacéutica e descobre que
elas fazem uso deste tipo de programa para elaborar e elucidar suas vidas afetivas. Ou seja,
estas mulheres usam o programa em seu beneficio para entender melhor suas acdes e 0 mundo
em que vivem, logo, Hobson diz, o mito que as pessoas que assistem televisdo estdo perdendo
tempo ndo € mais vigente.

No mesmo ano, Christine Geraghty (1990) observa as soap operas americanas e
britdnicas em seu trabalho Women and Soap Opera, a study of prime time soap. Geraghty
retoma seu estudo de Coronation Street, Eastenders e Brookside, discutindo a construgdo da
posicdo de espectadora. Segundo ela, esta posi¢do é caracterizada pela ambigiiidade entre
“distancia e envolvimento” (ZOONEN, 1996, p.119).

Ainda sobre as soap operas, temos Class, gender and the female viewer, de Andrea
Press (1992), que analisa 0 modo como diferentes classes sociais assistem a soap opera. Para
Press, mulheres da classe média tendem a posicionar-se criticamente em relacdo a novela,
enquanto que as mulheres da classe operaria tendem a levar aquilo que esta representado na
tela para as suas vidas sem nenhum tipo de critica ou julgamento.

Uma mudanca de foco € proposta em Video Playtime: The Gendering of a Leisure
Technology (1992), de Ann Gray, que ¢ um estudo ndo especificamente sobre a televisao, mas
para o qual ela ¢ instrumento. Gray investiga o uso do videocassete como ferramenta
tecnologica de entretenimento. A autora queria verificar como a mulher operaria, dentro de
seu contexto doméstico, usava esta tecnologia para o prazer e como se dava esta interagio. E
importante salientar que tanto Ann Gray quanto len Ang e Janice Radway chegaram a mesma

conclusdo: o ato de ver um produto cultural confere mais poder as mulheres em seu ambiente

%5 Para mais dados acerca destas criticas, consultar MATTELART, Armand; NEVEU, Erik. Introdugdo aos
Estudos Culturais. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2004.
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doméstico. No momento em que elas estdo entregues a leitura ou a televisdo, estdo “libertas”
de suas responsabilidades.

Inspirada em Laura Mulvey e sua teoria filmica psicanalitica, Christine Geraghty
(1995) escreve Feminism and media consumption’’, onde se volta para a ficgdo
cinematografica e televisiva, dedicando sua atengdo as representacdes de “mae” em produgdes
culturais. Segundo Geraghty, a figura da mae ¢ sempre forte e decidida nas soap operas para
gerar uma identificacdo com sua audiéncia. No cinema, isso funciona diferente. As maes
cinematograficas sdo representadas como a causa dos problemas dos filhos, sendo sempre de
alguma forma castigadas na narrativa.

Charlotte Brundson ¢ uma das feministas mais engajadas com os estudos de midia.
Suas contribui¢des para a produgdo cientifica sobre estes estudos datam desde a década de 80
— vide Crossroads: notes on soap opera (1981), Women watching television (1986) e
Feminism and Soap Opera (1988) — mas ¢ a partir dos anos 90 que ela tem seu periodo mais
proficuo acerca do debate sobre a critica feminista da televisdo. Em 1993, por exemplo,
Brunsdon apresenta seu estudo Identity in feminist television criticism. Nele, Brunsdon faz
uma analise da critica feminista sobre a televisdo e observa que existe, desde seu surgimento
em 1976, uma ambivaléncia entre este tipo de estudo ¢ os prazeres experimentados por
aquelas que os consomem, principalmente o caso da soap opera. A autora faz uma espécie de
tipologia entre a feminista critica e a espectadora e, de seu ponto de vista, houve uma
mudanca no paradigma destes estudos que, em uma primeira fase — até meados dos anos 80 -,
mostravam-se hostis com a midia e, mais tarde, passaram a ter uma posi¢ao mais académica,
preocupada com a midia, mas capaz de visualizar suas outras fung¢des. J& em 1997, Brunsdon
publica Feminist Television criticism. a reader, juntamente com Julie D’Acci e Lynn Spigel.
As autoras fazem um levantamento sobre o que hd de mais relevante produzido no meio
académico em relag@o ao feminismo e a producdo e recepgdo da televisdo. Entre os artigos,
textos que contemplam soap operas, séries de TV e programas direcionados ao publico
feminino, como The Oprah Winfrey Show.

Valerie Walkerdine mantém seu foco na cultura popular das garotas em Daddy’s Girl:
young girls and popular culture (1997). A autora, que ja havia produzido trabalhos nesta linha

27 . . . . . ~
desde os anos 80 “, investiga aqui o0 modo como a fantasia, inserida pela ficcdo (programas

% Livro organizado por CURRAN, James; MORLEY, David; WALKERDINE, Valerie. A obra consultada foi a
traducdo em espanhol, mas a data original de publicacio ¢ 1995.

2" Um destes textos & Someday my prince will come (1984), onde ela toma como objeto os quadrinhos femininos
para investigar como as meninas sdo preparadas para a heterossexualidade e, conseqiientemente, para o amor
romantico. Disponivel em: http://p208.ezboard.com/ffeministarticles11744frm3.showMessage?topicID=1.topicz
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britanicos) estrutura a subjetividade feminina. Fantasia esta que ¢ dominantemente masculina.
Walkerdine descobre, olhando para as representacdes femininas contemporaneas, que o modo
como as espectadoras recebem as imagens midiaticas depende muito de sua classe socio-
econdmica.

Podemos dizer que, ao langar nosso olhar sobre os estudos que seguiram a tradi¢do dos
Estudos Culturais, observamos que estes, embora privilegiem de um a dois momentos do
circuito de cultura de Johnson (2004), ndo os deixam de relacionar com os demais, mostrando
sua total interdependéncia (produgdo, texto, recep¢do). Apesar disto, o aspecto da produgdo
foi o menos destacado, em contraponto a recepcdo, que foi investigada por diversas autoras,
principalmente no que diz respeito aos prazeres da audiéncia feminina. Um outro ponto
relevante ¢ que grande parte dos estudos dedicam sua atencdo a questdo da representacdo do
feminino na televisdo, especialmente nas soap operas, embora outros tipos de fic¢do seriada

(o caso de séries como Cagney and Lacey) sejam também abarcadas.

2.1.2. Diferentes olhares dos estudos feministas sobre a televisdo

Nesta fase de nosso levantamento, ilustraremos os trabalhos feministas anglo-
americanos que oferecem diferentes olhares sobre a televisdo. Como naqueles inseridos na
tradicdo dos Estudos Culturais, estes também anunciam uma variedade de tematicas e
abordagens. Nao descartamos aqui a possibilidade de alguns autores citados dialogarem com
os Estudos Culturais, mas partimos do principio de que estes mantém uma visdo mais
compartimentada do processo.

Na década de 70, a primeira obra que destacamos ¢ de Judith Hole a Ellen Levine
(1971), Rebirth of feminism. As autoras argumentam que a mulher representada na midia
(inclusive na televisdo) ¢ mae e dona de casa para o homem, se faz bonita para o homem e ¢
um objeto sexual usado paara vender produtos para o homem.

A defesa do prazer de assistir soap opera foi defendida por Terry Lovell, Jean
McCrindle e Richard Dyer (1977) em Soap Opera and Women. O trabalho de H. Franzwa
(1978), The Image of Women in Television: an annotaded bibliography, discute as imagens
femininas na televisdo e conclui que as mulheres ali representadas sdo falsas. Segundo ela, na
verdade, as mulheres na televisdo s6 parecem com o que os homens querem que elas sejam:
estdo no auge de seus 20 anos, sao bonitas, submissas, vulneraveis € ocupam posi¢des

estereotipadas, como enfermeiras, secretarias, etc.
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Nos anos 80, Margaret Gallagher (1980), em Unequal Opportunities: The Case of
Women and the Media, encontra similaridades entre as representacdes femininas na midia
(televisdo inclusa) em diferentes partes do mundo, sendo elas submetidas ao par masculino,
seja ele o pai, filho ou chefe. Nessas relagdes, a mulher é sempre bonita, passiva e
dependente.

Muriel Cantor e Suzanne Pingree (1983) atentam para a questdo da busca de algum
tipo de gratificagdo na midia em The Soap Opera. O estudo das autoras indica que a mulher
satisfaz varias necessidades ao assistir uma soap, entre elas, a busca de companhia, o
relaxamento, escapar das preocupagdes domésticas, soltar-se emocionalmente. Além, é claro,
de entreter-se e buscar informacéo.

Leslie Steeves (1987), em Feminist Theories and Media Studies, relaciona o tempo de
exposicdo a televisdo com atitudes sexistas nas criangas. Steeves fala especialmente sobre as
soap operas, argumentando que criancas que as assistem muito tendem a acreditar que as
relagdes entre homem e mulher estdo sempre permeadas por traigdes ¢ divorcios, assim como
assimilam que as mulheres tém como fung¢do cuidar da casa e por isso ndo trabalham.

Os estudos de midia feministas também tém espago para a representagao da mulher
negra. Blacks in British Television Drama: the underlying tensions, de Preethi Manuel (1985),
diz que as mulheres negras quase ndo aparecem na televisdo britdnica, enquanto seus pares
também sofrem com sua condi¢@o racial, pois s6 ganham papéis de trabalhadores baixos,
estudantes, contraventores ou simplesmente figurantes.

A obra de Marguerite Moritz (1989), American Television Discovering Gay Women:
the changing context of programming decisions at the networks, examina a representagao das
Iésbicas na televisdo americana e diz que o homossexualismo virou assunto na midia somente
depois da aceitacdo prévia na sociedade. Mas esta ndo ¢ a unica razdo. O publico, segundo
Moritz, gosta de ouvir assuntos polémicos e as emissoras de TV — frente a competicdo dos
canais a cabo - tiveram que procurar por programas diferenciados para angariar
telespectadores.

Na década de 90, nossa trajetoria comeca com Mary Ellen Brown (1990), sendo ela a
organizadora do livro Television and Women’s Culture: The Politics of the Popular (1990).
Mais tarde, Brown (1994) produz Soap Opera and Women'’s Talk, onde defende que as soap
operas sao textos hegemonicos que reforgam as conceitualizagdes dominantes da mulher, mas
dao espaco a uma disputa ideoldgica quando as mulheres que as assistem criticam e discutem

os valores ali representados.
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The Export of Meaning: cross-cultural readings of Dallas, de Elihu Katz e Tamar
Liebes (1990), ¢ a obra resultante do estudo dos autores que investigaram as leituras de Dallas
em dez grupos focais formados por trés casais (o primeiro deles convidava os demais), com
pessoas de diferentes origens, mas de idade e grau escolar similar™. O estudo foi feito em
Israel e as discussdes, guiadas pelos autores, eram na lingua mae dos casais entrevistados,
uma vez que muitos ndo entendiam inglés e liam as legendas traduzidas em hebreu ou arabe.
Uma das conclusdes da pesquisa é que, apesar da dificuldade da lingua e das diferengas
culturais, os entrevistados compreenderam a narrativa, dando pistas de que os
elementos/relagdes ali apresentados sdo universais.

Backlash: The Undeclared war against American Women’®, de Susan Faludi (1991),
mostra a reacdo anti-feminista nos Estados Unidos que, fazendo uso da midia, se encarregou
de atacar o movimento a partir dos anos 80. Ela encontra evidéncias disto em filmes
hollywoodianos, na publicidade, em programas de televisdo, na educagao, etc.

O estudo de Martha Nochimson (1992), No end of her: soap opera and the female
subject, tenta demonstrar que a soap opera valida uma perspectiva feminina e responde a
questdes sobre o desejo e o poder feminino ao criar personagens fortes e ativos.

Mais tarde, sobre o assunto, temos os estudos de Louise Spence (1995), They killed off
Marlena but she’s on another show now: fantasy, reality and pleasure in watching the
daytime soap operas e o de Rosalyn Jennings (1998), Watching from the margins. female
television audiences, sdo também da ultima década e demonstram o interesse pela soap opera.

Ao visualizar os estudos de midia que se debrucaram sobre perspectivas alheias aos
Estudos Culturais, notamos que as associagdes entre os diferentes momentos do circuito
quando existem, sdo muito ténues. Estes apresentam uma visdo mais compartimentada,
dicotdmica do processo comunicativo. Além disso, a soap opera manteve seu destaque dentro
dos estudos feministas de midia, mas houve também espago para as minorias (como as negras

e lésbicas).

2 0 fendémeno Dallas comegou a ser estudado pelos autores em Mutual aid in the decoding of Dallas:
Preliminary Notes from a Cross-Cultural Study, de 1985, sendo o texto preliminar deste mesmo estudo entdo
publicado em sua totalidade em 1990.

* Texto j4 traduzido para o portugués. Referéncia completa na bibliografia.
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2.2. O cenario brasileiro dos estudos de género em Comunicacio

Dentro das universidades brasileiras, os vinculos entre a pesquisa de comunicago € os
estudos de género sdo ainda pouco explorados™. Apesar de ainda timida, a presenca dessa
tematica vem ganhando for¢a no campo. Este ¢ um dos pontos revelados pelo presente
trabalho. No periodo de 1992-1999, por exemplo, das 1589 teses e dissertagdes defendidas em
programas de pos-graduagcdo em Comunicagdo, apenas 29 foram classificadas como estudos
de género e Comunicagdo, sendo apenas cinco sobre a televisdo.

A primeira dissertagdo em que a televisdo aparece como objeto nesse periodo é de
Flailda Brito Garboggini. Sob o titulo A Mulher Margarina: uma representa¢do dominante
em comerciais de TV nos anos 70 e 80 (1995), a autora faz um estudo da representacao
feminina nos comerciais da margarina Doriana, ratificando que este tipo de propaganda ¢ um
reforgador do protétipo da feminilidade baseado no cumprimento de papéis tradicionais. Em
Doriana, aquele papel de mae, esposa e dona da casa.

Em outro trabalho, o movimento feminista no Brasil, no periodo de uma década, na
cidade de Sao Paulo, ¢ retratado por Telma Elita Juliano a partir das producdes videograficas
de dois grupos principais. Este ¢ o tema de Olhar Feminino: uma década de produgdo
videogrdfica feminista no Brasil — 1983/1993 (1995).

Sobre o video, ainda temos a pesquisa de Jacira Vieira de Melo, Trabalho de formiga
em terra de tamandud: a experiéncia feminista com video (1993). O propodsito deste ¢
observar o uso do video por grupos femininos como apoio a suas a¢des na realidade social,
algo de certa forma similar ao trabalho feito por Ann Gray (1992) no cenario anglo-
americano.

Sabendo que o género ¢ uma construcdo social e cultural e esta relacionado ndo s6 a
mulher, mas também ao homem, identificamos uma produgdo que faz do masculino na
televisdo seu objeto de estudo. A tese de doutorado de Flailda Brito Garboggini Siqueira
(1999) ¢ um estudo sobre a representacdo masculina na publicidade televisiva dos anos 90,
chamando-se O homem no espelho da publicidade: reflexdo e refragdo da imagem masculina
em comerciais de TV nos anos 90. Trata-se de uma analise dos elementos do discurso

publicitario, a luz da teoria semidtica. Retomando a metodologia greimasiana, a autora

3% Ver, por exemplo, Nassif, Vanuzzi et al. (2005) onde se apresenta um inventario da produgdo académica sobre
a tematica de género, publicada nas revistas Intercom, Comunica¢do & Sociedade e Dia-logos de la
Comunicacion, no periodo de 1990 a1999.



38

procura identificar uma tipologia de esteredtipos de género utilizados nos comerciais mais
representativos da década.

O trabalho de Ademir dos Santos Galvdo, Mulher, margarina, clichés e outros
ingredientes: um estudo sobre mudangas conceituais na criagdo da propaganda de
margarina (1997), aborda as mudancas ocorridas na estrutura das mensagens publicitarias do
produto margarina, tendo como referéncia os parametros criativos observados a partir de
1993, oportunidade em que se constatou uma nova forma de representar na propaganda as
personagens femininas que caracterizam a dona de casa. O autor utilizou a publicidade tanto
da midia impressa quanto da televisdo para estudar seu objeto.

Observamos que, nestes sete anos de teses e dissertagdes defendidas no Brasil (1992-
1999), a abordagem privilegiada estd centrada na mensagem — esteredtipos e representagdes
da mulher nos meios.

Na América Latina, em meados dos anos 80, teve inicio uma corrente de pesquisa que
objetivava conhecer o receptor, aquele sujeito que todos julgavam passivo e vitima dos meios,
principalmente o publico infantil e feminino (CHARLES, 1996). Era o momento de entender
a Comunicagdo como um processo de interacdo, em que o receptor ndo sé aceitava o que lhe
era imposto, mas também o modificava quando dava ao produto midiatico novos sentidos, de
acordo com seu universo cultural. Esse tipo de estudo buscava saber como o publico feminino

era afetado pelos meios e, também, como se dava essa co-produgdo de sentido.

Estudar a recepg¢do a partir de uma perspectiva de género implica
conhecer como e por que a mulher se aproxima de diferentes meios de
comunicagdo, em que contexto recebe suas mensagens e que uso faz delas
em sua vida. Isto permite acentuar a interagdo dos meios com a realidade
social e cultural das receptoras, conhecer seus gestos e preferéncias, assim
como as razdoes que fazem com que elas se apropriem dos meios
(CHARLES, 1996, p.43).

Na virada do século XXI (2000-2002)3 ! tivemos uma mudanga significativa nas teses
e dissertagdes nacionais. Além do numero de trabalhos defendidos ter dado um salto, 1665 em
apenas dois anos (em comparagdo ao periodo anterior, de sete anos, que teve 1589 trabalhos
defendidos), 36 vinculavam-se a tematica de género. Destas, sete ja dizem respeito a
televisdo, mais uma amostra do crescimento em comparagdo ao periodo anterior (cinco
trabalhos em sete anos) e assinalamos que o subconjunto destaca a tematica das

representacdes do feminino em diferentes esferas.

3! Dados coletados online em 06/09/05, no endereco: http:/www6.ufrgs.br/infotec/teses00-02/tes2000.html
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Uma das pesquisas sobre representagio — e a primeira sobre a telenovela no periodo™ -
¢ de Claudia Rejane do Carmo (UFRGS, 2001), que partiu da premissa que a telenovela age
como instrumento de construcdo da realidade e manutencdo da ordem social. Sua dissertacao
A Mulher no horario nobre da TV: estudo sobre as representagoes do feminino da telenovela
brasileira teve como foco a identificagdo de regras que estruturam a (re)construgdo do habitus
de género na telenovela, o processo de transfiguragdo que faz ignorar ou reconhecer a
violéncia de género nela encerrada.

Na telinha da TV: a mulher no exército, de Cristiane Rosas Villardo (2001) analisa o
perfil da mulher no exército brasileiro e como sua imagem vem sendo veiculada pela midia
televisiva. Gisele Paulucci também discorre sobre a problemdtica em 4 Representagdo do
Feminino no Seriado Mulher: andalise do discurso (2002). Este trabalho consiste na analise do
discurso do produto ficcional televisivo Mulher, um seriado produzido pela Rede Globo e
exibido semanalmente durante os anos de 1998 e 1999. Um dos objetivos deste ¢ avaliar os
modelos propostos de atuagdo feminina na sociedade brasileira no final da década de 90.

Mudando o foco do texto para a recepgao, temos o trabalho de Denise Teresinha da
Silva em Mulher e publicidade: um estudo da producdo e da recep¢do da identidade da
mulher-mde na midia televisiva (2002) que faz uma andlise das diferentes logicas de
construgdo e apropriagdo de sentido na relagdo producdo-produto e recepgao-produto,
envolvendo a imagem da mulher-mae na propaganda televisiva. Esta dissertacdo teve como
objeto as campanhas de Dia das Maes das Lojas Colombo, Renner e Claro Digital.

A telenovela também ¢ objeto do olhar em A4 tematica do feminino em Lagos de
familia: processando alternativas de compreensdo do feminino como oposi¢do e
complementaridade (2002), de Fabiane Rosana da Silva. Trata-se de um estudo sobre a
tematica do universo feminino na novela citada, principalmente sobre os tipos e alternativas
de constru¢ao do feminino nela propostos.

O trabalho de Celsi Bronstrup, Género, Politica e Elei¢oes (2000) traz um panorama
sobre a trajetoria politica da mulher no Brasil, destacando a conquista do direito ao voto ¢ a
recente inclusdo do sistema de cotas; examina a influéncia da midia — inclusive da televisdo -
no trato das questdes de género, e por ultimo, analisa dois roteiros de programas de
campanhas eleitorais com o propoésito de destacar nas duas situagdes discursivas a articulagao

das questdes de género.

32 Jane Sarques (1981), por exemplo, j4 havia defendido no Mestrado em Comunicagio da UnB A ideologia
sexual dos gigantes, mas as décadas de 70 e 80 ndo sdo contempladas no levantamento de Stumpf e Capparelli.
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Beleza a venda na TV — O merchandising de produtos de emagrecimento e estética no
programa Note e Anote da TV Record (2002), de Margarete Vieira Pedro, analisa como ¢
construido o merchandising de produtos de beleza e emagrecimento veiculado nos programas
femininos de televisao.

Observamos que, no que diz respeito ao levantamento sobre os estudos de género na
Comunica¢do no contexto brasileiro, estamos em um momento de crescimento. A tematica
das relagdes de género passa a ser cada vez mais debatida a partir de suas articulagdes com a
midia, neste caso, a televisdo. Nos dois primeiros anos de produgdes académicas do ano 2000
(2000-2002), houve uma superacao do total atingido no periodo anterior, de sete anos (1992-
1999)*. Neste processo de interesse crescente pela problematica das relagdes de género, a

mensagem permanece em destaque.

2.3. Interseccoes

As pesquisas que aqui visualizamos sao apenas uma amostra do potencial dos estudos
que contemplam a midia televisiva e o feminino. No contexto anglo-americano de estudos que
atendem a tradi¢do dos Estudos Culturais, podemos detectar um crescimento nos anos 80,
época de seu desenvolvimento e afirmacao, assim como a preferéncia pelo estudo de produtos
da midia televisiva. Por ndo ser nossa inten¢do quantificd-los - e também por termos
destacado apenas alguns dos principais trabalhos de repercussio na pesquisa em Comunicacao
- absteremo-nos dos numeros e da tendéncia a fazer desta uma pesquisa encerrada. Ja no
contexto brasileiro, seu crescimento estabelece-se a partir do ano 2000.

Queremos atentar especialmente para trés pontos que, durante o levantamento,
tornaram-se significativos em nossa perspectiva: o volume de estudos sobre as soap operas, a
preocupagdo com a representagdo da mulher na midia e os estudos sobre a audiéncia feminina.

Consideramos estes dados importantes uma vez que, na sociedade brasileira, até entdo
— ¢ ainda - dominada por valores do patriarcado, a telenovela era considerada um produto de
menor valor, assim como a mulher seu publico-alvo. O fato de, na pesquisa académica de
género em Comunicacdo brasileira, a televisdo so ter tido um crescimento a partir da virada

do século — e em um numero ainda timido — em contraponto com o cenario anglo-americano,

3 Apontamos que o surgimento dos programas de pos-graduagio em comunicagio no Brasil aconteceu a partir
dos anos 70 (Mestrado) e s6 uma década mais tarde (anos 80) para os cursos de Doutorado. No Sul do Brasil se
da a partir de 1994, ano de implanta¢do dos cursos de Mestrado na PUCRS e UNISINOS. Em 1995, a UFRGS
da inicio ao seu programa.
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onde a soap opera ¢, indubitavelmente, destaque, s6 vem a reforcar a idéia de que a pesquisa
académica brasileira ainda se encontra em um estado embrionario e precisa de pesquisadores
que voltem-se a questdo do feminino na televisao.

Salientamos que visualizar tantas intelectuais e feministas anglo-americanas —
possivelmente também maes e donas de casa - direcionarem suas pesquisas para a televisdo é
significativo a partir do momento em que seus trabalhos sdo difundidos na comunidade
académica internacional e incentivam o debate e o surgimento de novas problematicas.
Entretanto, o fato de poucos pesquisadores®, neste contexto, terem dado atengdo a este
produto cultural é capaz, sim, de outorgar a ele — e aos prazeres televisivos da mulher - o
status nada velado de ainda rejeitado pelo patriarcado, assim como no Brasil ainda ¢ velado
na comunidade académica da area de Comunicacao, inclusive pelas pesquisadoras.

Conforme observamos na constru¢do destas duas possiveis trajetorias, o campo de
investigagdo para aqueles que se interessam em estudar a Comunicagdo sob uma perspectiva
de género ¢ um desafio. O tema permite inimeras possibilidades e variagdes acerca das
interacoes dos meios (neste caso, a televisdo) com seu publico - na maioria das vezes -
genericamente diferenciado. Parece-nos claro que estudos de outros produtos da ficcao
seriada, como as séries televisivas e as sifcoms, sejam necessarios para que possamos
compreender com maior precisdo o significado das mediagdes de género neste veiculo.
Também nos parece de suma importancia que a pesquisa em Comunicacao brasileira se
dedique com mais vigor as reflexdes acerca da articulagdo producdo, texto e recepcao

(JOHNSON, 2004) a fim de permitir uma melhor compreensao de como este processo se da.

3 Ver, por exemplo, David Morley (1986), Family television; Robert Allen (1985), Speaking of Soap Operas
(1985); Jostein Gripsrud (1995), The Dinasty Years.
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3. SEX AND THE CITY: UMA PERSPECTIVA MADE IN BRAZIL

Richard Johnson (2004), ao propor o circuito de producio, circulagdo e consumo de
produtos culturais, argumenta que existem trés modelos principais de pesquisas em Estudos
Culturais: aqueles centrados na produgdo, os centrados no texto e outros baseados no
consumo/recepg¢do. O autor indica, em contraponto a esta divisdo, que o desenvolvimento de
uma compreensdo do mecanismo de produgdo e circulagdo de produtos culturais tem maiores
chances de se efetivar se percebermos as diferentes articulagdes entre estes trés momentos.
Cada um deles (produgdo, texto e recep¢do) € uma engrenagem indispensavel ao
funcionamento e entendimento do todo e, apesar de distintos, estes momentos sdo
completamente dependentes um do outro: “quero sugerir que, nas condicdes sociais
modernas, esses processos sao intrinsecos aos circuitos culturais e que eles sdo produzidos por
relagoes de poder, ao mesmo tempo que as produzem” (JOHNSON, 2004, p.41).

Neste capitulo, partimos para a aplicagdo do circuito de cultura proposto pelo autor a
fim de obtermos um melhor entendimento de como STC se inseriu no contexto brasileiro e
afetou as praticas sociais das mulheres a ele expostas. Esclarecemos que um melhor
detalhamento de cada momento do processo sera dado ao longo da andlise, em seus

respectivos momentos.

3.1. O ambito da producio

O momento da producdo ¢, segundo Hall (2003c¢), aquele onde o circuito comega e a
construcdo da mensagem se da a partir de referenciais estabelecidos pelos produtores. O meio,
assim como sua estrutura sdo, neste processo, também fornecedores de mensagens codificadas
que estardo impressos no texto que chega ao receptor. Johnson (2004) complementa dizendo
que o exame das formas culturais do ponto de vista de sua producdo deve incluir as condi¢des
e meios de produgdo, especialmente seus aspectos subjetivos e culturais.

Para compormos o ambito da produgdo de STC faremos um levantamento
bibliografico em websites, revistas, livros autorizados®> ou ndo pela HBO sobre a sitcom,
programas televisivos e jornais da época36. Nosso interesse sera tanto nas entrevistas dos

criadores do programa, quanto das protagonistas, além das matérias e artigos acerca de seu

3% 0 tnico livro autorizado pela HBO, de onde tiramos grande parte das entrevistas com as atrizes, roteiristas e
criadores, é o Sex and the City Kiss and Tell (2003).
% De 1998, quando iniciou nos Estados Unidos, até 2004, quando teve seu final exibido no Brasil.



43

lancamento e repercussdo. Na medida do possivel, buscaremos estas informagdes em seu
contexto de origem, mas o que foi publicado no Brasil a respeito do programa também sera
avaliado. Por esta razdo, realizaremos uma entrevista com a jornalista brasileira Teté Ribeiro,
que escreveu um livro sobre a sitcom. O momento da produgdo sinaliza as formas de produzir
que irdo afetar o produto final (HALL, 2003c). Direcionar nossa atengdo para este momento
fornecera evidéncias do periodo em que este foi concebido, assim como indicard suas
intengdes e motivagdes ao entrar no mercado de bens de consumo cultural norte-americano e

mundial.

3.1.1. Sex and the City e a comédia de situacio

Antes de entrarmos propriamente na discussdo da produ¢do de STC, faz-se necessario
um preambulo para esclarecer de que género televisivo estamos falando quando referimo-nos
a STC. Isto ¢ de suma relevancia uma vez que, ao se configurar, a0 nosso ver, como uma
sitcom, STC assume suas prerrogativas e da as suas personagens — €, em conseqiiéncia, ao seu
publico - se ndo um mesmo tipo de construgdo, ao menos o mesmo tipo de desfecho natural
da fic¢do romantica.

As sitcoms sao historias curtas centradas na vida e nas atividades de uma determinada
familia ou grupo, em locagdes pré-estabelecidas: a casa, o trabalho ou aquelas que gerem as
tensoes e relacdes que servem de base para o programa (CASEY et al, 2002). O termo ¢ uma
abreviacdo da expressdo situation comedy (comédia de situacdo/costumes), originalmente
utilizado nos programas de radio dos anos 20, e sua estrutura assemelha-se a cronica literaria,
uma vez que trata de assuntos corriqueiros da sociedade de uma forma aparentemente
superficial e comica. As personagens sdo estereotipadas, pois, devido a sua duracdo (em
média 25 minutos, sem os comerciais), a identificagdo do espectador precisa ser imediata. Sua
narrativa ¢ circular, sendo cada episodio uma historia independente que pode ou ndo se
relacionar com as demais, podendo, assim, ser assistido individualmente. Nos Estados
Unidos, at¢ o final dos anos 90, grande parte das sitcoms era encenada em estudio,
incorporando as risadas do publico ao programa final que ia ao ar. Atualmente, isso ndo ¢
mais uma prerrogativa, pois muitas sitcoms trazem tomadas externas e dispensam as “risadas”
como uma maneira de engajamento. Esta sensagdo, nas sitcoms de hoje, se da cada vez mais

pela verossimilhanca, pela inser¢do do cotidiano na narrativa.
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A verossimilhanca, ao contrario do realismo - que ¢ um termo problematico por ser a
realidade sempre construida pela fic¢do -, se refere ndo necessariamente ao que reconhecemos
como parte do mundo, mas ao que a cultura dominante em que estamos inseridos acredita que
¢ o mundo, o que ¢ geralmente aceito e crivel (GLEDHILL, 1997). Logo, ha uma diferenca
entre verossimilhanca cultural e genérica. Ao ser reconhecido como uma sitcom, STC
obedeceu aos critérios deste tipo de produgdo, as convengdes do género. A verossimilhanga
genérica permite brincar com a fantasia dentro da credibilidade genérica oferecida pelo
programa (por exemplo, Carrie sair flutuando depois de um encontro bem sucedido com um
pretendente, como veremos logo em seguida na andlise do primeiro episddio), enquanto que a
verossimilhanga cultural se refere as normas e ao senso comum da vida social fora da fic¢do
(GLEDHILL, 1997), ou seja, ainda usando como referente o programa STC, a nocdo de
sentimentalismo feminino, que as mulheres dao grande valor e se envolvem rapidamente com
homens que as cortejam e tratam bem.

Seguindo na descricdo do género sifcom, conforme aponta Bonnie Dow (1996), um
outro aspecto relevante € que o modo como um assunto ¢ tomado ¢ interpretado em uma
sitcom e em um melodrama sdo diferenciados. A autora diz que as sifcoms sdo orientadas para
a resolucdo de conflitos: “as personagens nao ficam alienadas ou morrem, como na tragédia;
elas aprendem com seus erros e reintegram-se ao grupo” (DOW, 1996, p.36). Isso significa
que atitudes que poderiam ser bastante polémicas no melodrama, por exemplo, tornam-se
aceitéveis via sitcom >

Lynn Spangler (2003) complementa dizendo que o riso na sitcom permite uma espécie
de catarse para nossas frustragdes e raivas, e que as imagens que elas reproduzem nos afetam
principalmente através das personagens e estereotipos. Para ela, que fez um estudo sobre os
Gltimos 50 anos de sitcoms e feminismo™®, houve um grande avango na questio do feminino
dentro deste tipo de programa: o sexo ¢ mais discutido e os problemas individuais ndo sao

mais resolvidos em apenas um episddio. Em conseqiiéncia, a experiéncia social aparece com

37 Como exemplo, podemos citar a descoberta dos prazeres de um vibrador pela recatada Charlotte (Ep.9, 3*
temporada). O mesmo assunto foi trazido a tona em recente capitulo da telenovela Pdaginas da Vida (15/07/06) e
gerou problemas para a Rede Globo, que teve que emitir uma nota oficial pedindo desculpas ao publico pelo
“excesso” . E claro que as duas situagdes sdo de ordens distintas, j& que na telenovela o assunto masturbago nio
estava na trama, mas no depoimento que encerra o capitulo. E, mais que isto, trata-se de dois tipos de publico
(TV aberta e fechada). De qualquer maneira, o fato como a situagdo foi levada da uma idéia das diferencas entre
os géneros.

*® Spangler faz uma abordagem acerca de 50 anos de sifcoms na televisio americana ressaltando as
representagdes femininas vigentes em cada década. Consideramos este estudo uma importante referéncia em
nosso trabalho, embora a autora ndo considere STC uma sitcom, mas uma série de comédia. Os motivos de nossa
discordancia em relacdo ao seu posicionamento sdo apresentados neste texto e dizem respeito especialmente a
sua narrativa, que segue os mesmos moldes das tradicionais sitcoms.
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mais freqiiéncia nas duas ultimas décadas, inclusive de forma dramatica (2003). STC também
demonstra isso com momentos como o cancer de mama de uma das personagens (Samantha
Jones). Desta forma, a comédia se torna um veiculo para discussdo, com a garantia de que traz
situacdes conflitivas e contraditorias pelo viés seguro do humor (SPANGLER, 2003). O fato
de rir de situagdes mostradas na tela permite um certo distanciamento, uma licenga emocional
que nao desvela a natureza ou razao de ser dos sentimentos experenciados.

Com base na definicdo tragada, consideramos STC uma sitcom. Trata-se de uma
comédia de situacdo sobre mulheres solteiras que traz sempre quatro pontos de vistas sobre
uma mesma questdo. As tristezas e decepgdes que acontecem com as personagens t€m sempre
um lado comico e favorecem o seu crescimento e amadurecimento.

O programa traz, em sua maioria, tomadas externas, uma inovagdo no género, assim
como a utilizagdo de estratégias como filmagem em 35mm (a primeira temporada foi filmada
em 16mm), narracdo em off e depoimentos de personagens ficcionais nas duas primeiras
temporadas”. Entretanto, estas inovagdes em sua produ¢ao nao se refletem em sua narrativa
que, apesar de ousar no tratamento dos temas que dizem respeito a intimidade feminina, da
énfase aos mesmos pardmetros tradicionais das narrativas do género, onde o humor ¢ algo

esperado e ha um triunfo do individuo e de suas possibilidades de integracao (DOW, 1996).

3.1.2. A criagdo de um programa “pdés-feminista”

Candace Bushnell era uma mulher de seus 30 e poucos anos quando escrevia uma
coluna intitulada Sex and the City para o New York Observer, um jornal focado na cultura de
Manhattan e direcionado aos ricos e poderosos que nela habitavam. Nesta coluna, Bushnell
relatava e ironizava as experiéncias amorosas de modelos e solteiros cobicados de Manthattan
através de seu alter-ego, Carrie Bradshaw. Darren Star, criador de sucessos televisivos para
adolescentes, como Melrose Place e Barrados no Baile, estava morando em Nova York em
1995, pois produzia uma nova série, Central Park West, pela CBS, e era um dos leitores de
sua coluna. Depois de uma entrevista concedida a Bushnell, sob o pretexto de seu novo
programa, os dois se tornaram amigos e comecaram a discutir a possibilidade de criar uma

série baseada na coluna de Bushnell. Para Star, o que realmente chamava a atencdo era a idéia

% Estes depoimentos tinham a inten¢do de fornecer visdes extras sobre o tema discutido no episodio. Por
exemplo, no primeiro episédio do programa (Sexo e a cidade), homens solteiros reclamam do fato de que as
mulheres so muito exigentes e explicam como escolhem as mulheres para se relacionar.
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de uma mulher solteira de seus 30 anos escrever sobre relacionamentos e fazer disso uma
ferramenta de auto-conhecimento.

O produtor levou a idéia adiante e queria realmente criar uma comédia (um formato
até entdo nao explorado por ele) sobre sexo de um ponto de vista feminino, o que ainda nao
havia sido feito na televisdo. Criar um comédia adulta onde o sexo pudesse ser encarado de
um modo honesto era o seu maior objetivo. Utilizar o formato tradicional de sitcom estava
fora de cogitacdo: “eu queria que as pessoas vissem o programa e ndo sentissem que estavam
vendo televisdo. (...) Queria preencher a lacuna que separa uma série de TV de um filme”
(STAR apud SOHN, 2002, p.14).

Em 1996 *°, depois de apresentar o projeto para a ABC, que sentiu que nio poderia
satisfazer aquilo que tinha em mente, ele procura a HBO. A emissora imediatamente apoia a
idéia e propoe um acordo para que ele escreva e produza um piloto de STC. Em sua primeira
concepe¢do, nao haveriam as quatro amigas, apenas Carrie Bradshaw. Mas, assim que o livro
com as colunas de Bushnell foi publicado, ainda em 1996, ele decide que ela tera a companhia
das trés mulheres citadas no livro: Miranda, Charlotte ¢ Samantha.

STC foi ao ar pela HBO em junho de 1998. Para nos situarmos no tempo, neste ano
Rudolph Giuliani*' era o prefeito de Nova York e¢ a cidade havia passado por uma
repaginagdo depois de ser considerada um dos locais mais violentos do mundo. Com medidas
que reduziram em 65% a ocorréncia de delitos graves*, Giuliani tentou devolver aos nova-
iorquinos uma certa qualidade de vida. O prefeito, entretanto, era controverso: para alcangar
seus objetivos, chegou a decretar medidas como proibicdo de casas noturnas e strip-tease. Sua
inten¢do era descartar da cidade sua cultura erdtica, tirar dela a “aura” de mercado do sexo. A
sitcom, de certa maneira, veio como um recurso a mais para publicizar a cidade, mostrando
como poderia ser bom viver em Manhattan e - por que ndo? - como ainda poderia ser facil
fazer sexo em Manhattan.

Em agosto do mesmo ano, Bill Clinton estava no poder e Monica Lewinsky, entdo sua
estagiaria (e solteira), foi o pivo do escandalo sexual que levou ao processo de impeachment

contra o presidente. O adultério de Clinton tomou conta das manchetes do planeta e sua

0 Ano em que chegava as livrarias o livro O Didrio de Bridget Jones, de Helen Fielding. Apontamos que este
foi, na década de 90, o grande desencadeador da aten¢do a mulher solteira como um publico-alvo diferenciado.

I Sua gestdo durou de 1994 a 2002. Tornou-se conhecido por implantar uma politica de "tolerancia zero" contra
criminosos na cidade de Nova lorque, o que ajudou a diminuir os indices de criminalidade. Foi nomeado
Personalidade do Ano pela revista Time em 2001, recebeu da rainha Elizabeth II o titulo de Cavaleiro honorario
do Império Britanico em 2002 e recebeu das maos da ex-primeira dama, Nancy Reagan, o prémio Presidencial
Ronald Reagan de Liberdade. Para mais informagdes, ver http://www.manhattan-institute.org/html/port_iape.htm
“Fonte: Intercambio Inter-Americano de Politicas Publicas - http://www.manhattan-
institute.org/html/port_iape.htm
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estagiaria de 21 anos tornou-se um simbolo da mulher independente — e solteira - que
ameagava o lar e os bons costumes da tradicional e puritana familia americana.

E neste contexto conturbado que Darren Star lanca STC. A HBO, canal de televisdo a
cabo que colocou em pratica o projeto STC, foi criada em 1972 e pioneira em novas formas
de distribuicdo via satélite nos Estados Unidos. De propriedade privada, sem nenhum tipo de
ligacdo governamental, a HBO ¢ um canal que diz proporcionar liberdade criativa aos seus
autores (AKASS e McCABE, 2004). Sua preocupagdo constante ¢ com programas originais e
direcionados a diferentes publicos. Abordar temas como o sexo, sem cortes, ¢ uma marca
registrada do canal. STC foi exibido no domingo a noite, em horario nobre, sem intervalos
comerciais. A sitcom teve diretores de cinema convidados® para alguns episodios. Estas e
outras estratégias, como a possibilidade de rever o episddio da semana em diferentes horarios
e a contratacdo de profissionais exclusivos para a promocao e o marketing dos produtos STC,
foram adotadas a fim de transformar a série em um sucesso televisivo (AKASS e McCABE,
2004).

E importante ressaltar que STC foi idealizado e escrito por dois homossexuais
assumidos: Darren Star e Michael Patrick King. Os criadores expdem no programa uma
politica sexual que pretende mostrar-se livre de preconceitos. Em uma sociedade americana
onde o puritanismo ainda € uma regra — embora a sexualidade e todas as suas manifestagoes
sejam toleradas - o programa veio na tentativa de legitimar praticas antes veladas na televisao.
No mesmo momento que o programa subverte as convengdes heterossexuais ao propor outras
opgoes de relacionamento (como o lesbianismo, por exemplo), fornece modelos de relagdes
tradicionais (AKASS e McCABE, 2004).

Este apelo ndo ¢ surpreendente se nos voltarmos aos grandes centros urbanos, onde o
grupo de mulheres financeiramente independentes sem um companheiro ¢ cada vez mais
numeroso. Segundo Gilles Lipovetsky (2003), este ¢ um fendmeno dos paises desenvolvidos,
resultado do proprio individualismo caracteristico da nova modernidade que vivemos. Elas
sd0 maioria nas universidades, destacam-se no mercado de trabalho e, s6 no Brasil, s3o quase
20 milhdes (MAGESTRE, 2003). A revista Time (2000), em matéria de capa sobre STC ¢ a
mulher solteira, destaca que, nos Estados Unidos, o nimero de mulheres entre 30 e 34 anos

que ainda ndo casaram cresceu de 6% para 22% nos ultimos 30 anos. As norte-americanas

4 Este foi o caso de Allison Anders, premiada pela Associagao de Criticos de Nova York como Melhor Diretora Revelagao
de 1992. Entre seus filmes langados no Brasil estdo Sonhos Femininos (indicado para o Ledo de Ouro de Berlim e para o
Festival de Sundance e vencedor dos prémios de Melhor Atriz para Fairuza Balk no Independent Spirit Awards e prémio da
critica no Festival de Deauville) e Minha Vida Louca (dirigido e escrito por Allison). Fonte: Academia Internacional de
Cinema. Acesso em: 16 out. 2006. Disponivel em: http://www.aicinema.com.br/2_3_direcao.htm
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solteiras, 43 milhdes, sdo consideradas um nicho de mercado com grande poder de consumo,
uma espécie de yuppies do século XXI.

Diante deste panorama, a escolha do casting do programa era realmente definitiva. Era
necessario mostrar a vida das mulheres de uma forma que as espectadoras pudessem se
identificar e, assim, tornar o programa bem quisto. Sarah Jessica Parker foi, desde o
principio, a Unica escolha do idealizador de STC. Ele era um grande fa da atriz e acreditava
que ela seria a Uinica pessoa capaz de tornar uma personagem bastante emocional - que pratica
o sexo livremente, ¢ independente e fala muito sobre sexo - simpatica ao publico: “Eu senti
que Sarah Jessica traria um senso de romantismo e humanidade a personagem. Eu precisava
da combinag@o dela e do papel” (STAR apud SOHN, 2002, p.15). Depois de relutar um pouco
em aceitar (Parker ndo atuava na televisdo ha dez anos), ela aceitou a oferta de Star, que
prometeu torna-la uma das produtoras executivas do programa.

A colunista Carrie Bradshaw, segundo o também escritor e produtor executivo
Michael Patrick King (apud SOHN, 2002), ¢ o coracdo, a cabega e, quase literalmente, a voz
de STC. Sua busca pelo homem certo foi sempre a linha central do programa. Ao contrario
das heroinas tradicionais, Carrie ndo vé o casamento como o final de uma jornada e ¢ esta
tensdo que torna sua personagem tdo ambivalente. Parker declara, ao falar sobre sua
personagem, que a considera bastante “antiquada’”: “se ndo o fosse, ela ndo estaria nesta busca
interminavel” (PARKER apud SOHN, 2002, p. 22). Segundo ela, todas as personagens
colheram os beneficios do movimento feminino, pois demonstram sua liberdade sexual, senso
de oportunidade e a habilidade para o sucesso: “se vocé ja cresce com o direito de escolher,
votar, se vestir como bem entender, dormir com quem quiser e ter o tipo de amizade que
deseja, isto € o que a constitui enquanto mulher” (PARKER apud SOHN, 2002, p. 24).

Entretanto, a atriz diz que o programa nio tem uma proposta feminista®, uma vez que,
se assim o fosse, as feministas “de verdade” iriam questionar aquelas mulheres e querer que
algumas coisas fossem diferentes para elas. Esta ndo ¢ s6 sua opinido. Suas parceiras de
elenco também vé€em desta forma, embora ndo cheguem a fazer, em nenhum momento,

qualquer mencdo ao feminismo. Cynthia Nixon (Miranda) coloca que sua personagem,

* A atriz estreou na televisio aos 8 anos, mas foi a partir da série de TV Square Pegs (1982) que ela comegou a
ser chamada para outros papéis. Antes disso, s6 havia atuado em pecas e musicais da Broadway, pois desde
pequena também cantava e dangava. Entre seus filmes, Footloose (1984), L.A. Story (1991), Lua de mel a trés
(1992) e Ed Wood (1994). Parker nasceu em 1965, ¢ casada desde 1997 com o ator Mathew Broderick e esta
gravida de seu segundo filho.

*> Durante as seis temporadas ha apenas uma mencdo explicita a0 movimento feminista/feminismo, quando
Charlotte decide que largara seu trabalho para se dedicar ao marido e filhos, ao que as amigas sdo contra (Ep.7,4*
temporada). Apesar de decidida, Charlotte se sente constrangida e pressionada, por isso tenta se justificar
dizendo que também sera voluntaria em um programa de prevengdo a AIDS. Em uma discussdo com Miranda,
reclama: “O movimento feminista fala sobre escolhas. Se eu quiser largar meu trabalho, essa ¢ minha escolha”.
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juntamente com Samantha Jones, sdo o masculino em STC, enquanto Carrie e Charlotte
seriam personagens mais femininas. Para ela, o programa mostra o quanto as amizades sao

importantes quando vocé ndo € casada e ndo tem uma familia:

O programa fez a ‘solteirice’ parecer mais divertida. Acabem ou néo
estas mulheres casadas, o casamento ndo € a unica medida de suas vidas. Ha
momentos em que STC faz com que vocé tenha muito orgulho de ser uma
mulher ou estar solteira, em outros momentos, entretanto, faz com que vocé
se sinta muito triste por estas duas coisas. (NIXON apud SOHN, 2002, p.
86)

Kim Cattrall (atriz que interpretava Samantha Jones) considera que ela e as colegas
sdo tdo pioneiras quanto Mae West ou Madeleine Kahn, ja que sdo também comediantes a
aventurar-se por um territorio ainda ndo explorado na televisdo. Ela aponta que as mulheres
sexualmente livres ou “promiscuas” sempre foram punidas através dos tempos, sendo sempre
mortas ou abusadas. STC, segundo Cattrall, “tornou possivel para a mulher falar a respeito do
que ela gosta ou ndo sexualmente. Levantou a bandeira da honestidade. Eu acredito que STC
¢ sobre a luta pela intimidade e pela gratificagdo” (CATTRALL apud SOHN, 2002, p. 108).

Kristin Davis (que interpretava Charlotte) afirma que o programa ¢ sobre o movimento
cultural de uma geragdo que cresceu tendo escolhas, podendo ndo casar em determinada idade
se assim ndo quisesse € optar por seguir uma carreira profissional. Diferente das maes desta
geracdo, as mulheres agora tém escolhas, logo, podem ter a vida que querem (SOHN, 2002).

Mostrar a vida e as escolhas das mulheres independentes era, alias, uma caracteristica
de STC, sendo seu roteiro uma das razdes apontadas para seu sucesso. Em entrevista via e-
mail com a jornalista Teté Ribeiro, autora do livro ndo-autorizado de STC mais completo

sobre o programa no Brasil, ela também sinaliza isto:

Sex and the City é um trabalho unico — aquele time de profissionais
muito provavelmente nunca mais fard nada tdo bom quanto Sex and the
City. (...) Era o roteiro, a dire¢do, as locagdes, os atores coadjuvantes enfim,
o trabalho em grupo que fazia o talento de cada pessoa despontar. Sex and
the City ndo € um bom seriado porque ¢ feminista, ou porque tem um bom
time de atores ou porque tem um bom time de escritores. E bom porque tem
tudo isso, porque ¢ feito com o que ha de melhor na TV atual. (RIBEIRO,
2006)

O nucleo de roteiristas era de apenas oito pessoas no comego da sitcom: Cindy
Chupack, Jenny Bicks, Allan Heinberg, Julie Rottenberg, Elisa Zuritsky, Amy B. Harris,
Darren Star e Michael Patrick King. Na primeira temporada, todos os episodios foram escritos

por King e Star. A partir da 2° temporada, tendo uma maior equiparidade entre os roteiristas,
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acabou sendo natural que, quando as mulheres escrevessem, trouxessem para STC situagdes
que passaram em suas vidas, originando a verossimilhanca cultural do programa a que nos
referimos anteriormente.

O processo de criacdo de um episodio de STC era demorado. No outono, cerca de
quatro meses antes de comegarem a filmar uma nova temporada, os roteiristas reuniam-se no
escritorio de Los Angeles para comecar a discutir as historias que iriam ao ar. Eles
basicamente combinavam quais seriam os questionamentos de Carrie Bradshaw em sua
coluna, eixo para cada episodio, ¢ s6 a partir de entdo que os demais temas eram
desenvolvidos. “Durante um més nds sentamos e falamos sobre as nossas vidas e depois
colocamos em nosso roteiro ¢ esta criada a temporada”, diz King (apud SOHN, 2002, p. 34).
Por volta do més de novembro, quando tinham uma idéia basica da temporada, era 0 momento
de se reunir com a produtora executiva Sarah Jessica Parker. Apos a sua aprovacgdo, era a vez
do roteirista preparar o texto. Geralmente o escolhido para escrevé-lo era aquele que se sentia
proximo emocionalmente do assunto a ser discutido no episdédio. A HBO também dava o seu
aval eventualmente e, por volta do més de fevereiro, quando o primeiro grupo de episodios ja
estava escrito, a equipe se mudava para Nova York e finalmente comecavam as gravacoes.

Darren Star conta que toda a primeira temporada da sitcom foi filmada antes de ir ao
ar, logo, foi muito trangqiilo ja que eles ainda ndo estavam preocupados com os nimeros de
audiéncia ¢ a reacao do publico. Aos poucos ele foi tendo este retorno nas ruas e teve
finalmente a certeza de que estava no caminho certo. O criador de STC sabia que a tematica
do sexo, vista pelo angulo feminino, era importante: “as pessoas ndo assistem STC para
ficarem excitadas, mas porque ¢ engragado. Nos podemos fazer coisas diferentes e explicitas
porque elas sdo engracadas” (STAR apud SOHN, 2002, p. 36). Razdes ndo faltam para a
repercussao do programa, pois, segundo ele, as mulheres se véem na tela da TV, passando por

aquelas situagdes:

Eu acho que o programa empoderou muita gente. E muito mais facil
casar quando vocé sente que estd de bem consigo mesma e sozinha. Quando
se chega aos 30, vocé tem um senso de identidade e sabe que sua identidade
ndo depende de outra pessoa ou do fato de ser ou ndo casada. (...) As
mulheres do programa sdo como muitas mulheres de hoje que ndo sentem
esta pressdo para casar, elas estdo focadas em suas carreiras. Entdo, as suas
jornadas sdo muito mais sobre auto-conhecimento e empoderamento
pessoal do que qualquer outra coisa. (...) Uma das grandes mensagens de
STC ¢ que ndo ha problema em ser solteira. (STAR apud SOHN, 2002, p.
36)
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Michael Patrick King foi um dos co-produtores executivos de Murphy Brown *° ¢

comecou em STC como roteirista e co-produtor, passando para o cargo de produtor executivo
ja na 2° temporada e, depois, assumindo o programa na 4 temporada, quando Darren Star
ficou apenas como consultor executivo. King vé STC como um programa humano, onde eles
dizem o que ninguém ainda havia ousado dizer as pessoas de 30 anos: “talvez sua vida seja
melhor do que a das pessoas casadas. Talvez.” (KING apud SOHN, 2002, p. 37) Dentro desta
humanidade, tanto as falhas quanto os pontos positivos de casadas e solteiras sdo mostrados,
ficando a critério do espectador tomar uma posicao.

Cindy Chupack, uma das principais roteiristas de STC, diz que ao entrar para a equipe
tinha 32 anos, era solteira e sentia muito a pressao deste estigma em um mundo onde os seus
amigos estavam todos casando e tendo filhos. Segundo ela, as pessoas assistiam STC toda
semana por causa “da procura, da dor, da confusdo e da amizade” (CHUPACK apud SOHN,
2002, p.38). Ao ver que STC estava na capa da revista Time sob o titulo Quem precisa de um
marido?, ela confessa ter pensado que “o clima havia mudado para as solteiras e parte da
responsabilidade disto foi de STC” (CHUPACK apud SOHN, 2002, p.38).

Jenny Bicks, outra roteirista de STC, também havia participado de outro sucesso
televisivo, Seinfeld, e estava trabalhando para a série adolescente Dawnson’s Creek quando
viu o episodio piloto e pensou que as mulheres da vida “real” ndo falavam daquele jeito
(SOHN, 2002). Na segunda temporada ela foi uma das responsaveis por trazer aquelas
mulheres mais para perto do cotidiano feminino, questionando que, talvez, as mulheres
dissessem aquilo, mas de uma outra maneira. De acordo com Bicks, os roteiros sdo pessoais e
o que realmente funciona no programa ¢ que ele € “real”, fala sobre o medo, a soliddo, a
inseguranca e todos os demais problemas que a mulher de 20, 30 ou 40 anos passa.

Todo este esfor¢o para fazer uma série de TV diferenciada teve sua recompensa. S6
em Porto Alegre foram vendidos, até o dia 20 de outubro de 2006, mais de 700 boxes de
DVD’s da sitcom na maior livraria da cidade*’. As atrizes tornaram-se conhecidas, assim
como as roupas e marcas que usavam (Manolo Blahnik, Roberto Cavali, entre outras), bebidas

que tomavam (Cosmopolitan) ¢ lugares que frenqlientavam. Em Nova York, por exemplo, foi

*® Murphy Brown foi criado por uma mulher, Diane English, esteve no ar de 1988 a 1992 e, segundo Bonnie
Dow (1996) , era o icone pos-feminista para os anos 90, em contraponto com seu antecessor na CBS, Mary Tyler
Moore (1970-1977), que foi o icone feminista dos anos 70. O programa era centrado na vida de uma reporter de
um jornal televisivo chamado FYI, uma mulher forte e determinada, cheia de auto-confianca que ¢ bem-sucedida
profissionalmente (ja havia ganho diversos prémios de jornalismo), mas tem problemas no campo afetivo: “Ela
representa o esteredtipo do tipo de mulher que tem todo seu foco na carreira e ndo tem tempo ou talento para
relacionamentos” (DOW, 1996, p. 144)

*" Informagio fornecida pela Livraria Cultura de Porto Alegre, que tem sua sede em Sdo Paulo e outras filiais em
Recife e Brasilia.
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criado um four Sex and the City, onde se tinha a oportunidade de passear pelos lugares onde o
programa foi gravado, ir nas lojas e danceterias, entre outros pontos turisticos.

Além disso, STC foi também um fendmeno da cultura globalizada. Vérios livros sobre
o programa foram lancados ou traduzidos pelo mundo. Entre eles, Ele simplesmente ndo esta
a fim de vocé (ROCCO, 176p), de Liz Tuccillo e Greg Behrendt, consultores de STC, que foi
inspirado em um episodio da tltima temporada da sitcom. A premissa defendida no livro — e
também abordada no episodio (Ep. 4, 6* temporada) — ¢ de que os homens inventam desculpas
para ndo dizer a verdade as mulheres, coisa que eles detestam. Em recente entrevista a Revista
Veja, Behrendt (2006), que era o responsavel pela construgdo das personagens masculinas na
sitcom, afirma que muitas de suas descrigdes sobre o comportamento masculino soam
“chocantes” para as mulheres, mas depois elas se sentem fortalecidas por saber a verdade.
Segundo ele, os homens tém maneiras diferentes de lidar com um rompimento. Enquanto a
mulher pensa no que deu errado no relacionamento 24 horas por dia, o homem ja estd
convidando outra para sair. E mais: uma mulher ndo deve convidar um homem para sair se
quiser mais que diversdo e sexo casual. O consultor diz que os homens adoram este tipo de
abordagem, mas dificilmente se envolvem com as mulheres que tomam a iniciativa
(BEHRENDT, 2006).

Kim Cattrall (a “liberada” Samantha), também aproveitou o sucesso de sua
personagem para lancar um livro: Satisfacdo: a arte do orgasmo feminino (2002). No Brasil
ainda tivemos mais duas publicagdes relacionadas diretamente ao programa, nenhuma
autorizada pela HBO. A primeira delas, um guia com o melhor de Sex and the Cily48, trazendo
os roteiros de Nova York de acordo com os lugares mostrados no sitcom, assim como um guia
dos episddios. O segundo ¢ o Almanaque Sex and the City”, que traz perfis das quatro
personagens principais, um guia de episddios das trés primeiras temporadas, além de
passatempos € um teste.

Longe do mercado editorial, STC ganhou diversos prémios, entre eles Globos de Ouro
e Emmy Awards, simbolos de grande sucesso na televisdo. A repercussdo de STC também
pode ser vista em ntimeros: estima-se que o ultimo episédio do programa, em 2004, teve uma
audiéncia de 10.6 milhdes de pessoas, uma das maiores audiéncia do canal HBO. Também ¢
importante ressaltar que outros programas do género ja foram gerados a partir da influéncia de

STC, todos com o mesmo formato: quatro mulheres, humor, busca de um par. E ndo s6 nos

“8 RIBEIRO, Teté. A Nova York de Carrie, Samantha, Charlote e Miranda. S3o Paulo: Arx, 2004.
4 RUIZ, Cristhiane. Almanaque Sex and the City. Rio de Janeiro: Nau Editora, 2004.
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Estados Unidos, mas em diversos paises, como Russia (The Balzac Age) e Brasil
(Avassaladoras’).

O intuito de romper com alguns paradigmas da televisdo, principalmente em relagdo
ao sexo, era o proposito da sitcom (STAR, 2004). O modo como Darren Star fala sobre o
assunto deixa isto evidente: “eu queria mostrar o sexo de um modo que nés pudéssemos rir e
nos divertir com ele, nio o levar tdo a sério e fazer uma comédia R-Rated’', coisa que nio se
podia fazer até entdo na televisao” (STAR, 2004). Em suma, do ponto de vista da producao, a
intengdo declarada era mudar o paradigma de que o sexo na TV ¢ proibido e,
simultaneamente, empoderar as mulheres, mostrar que elas tém — felizmente - a permissao
para fazer sexo livremente, usufruir de seu corpo como bem entenderem e sentirem-se bem
sozinhas, sem ter necessariamente um homem ao seu lado, sem o estigma do casamento.

Como McRobbie (2006) ja apontava ao falar sobre as propagandas do Wonderbra, a
mulher exposta & STC, ¢ fruto de uma educacgdo na ironia e de uma alfabetizacdo visual. A
grande eficacia deste repertorio, segundo a autora, ¢ que ele reside na garantia de desencadear
reacoes efusivas contra um regime tirdnico de puritanismo feminista (MCROBBIE, 2006). O
feminismo, como os proprios criadores e atrizes aqui colocaram — tendo sido apenas
mencionado, e negativamente, por Parker, alids, outra estratégia para o deixar a margem - sO €
levado em consideragao para mostrar que estamos em um outro momento. O feminismo, para
eles, ¢ passado, ndo merece atencdo. Distanciados do seu debate e cientes de sua negacdo, o
pos-feminismo toma forma em STC que, de acordo com esta nogdo, se torna um de seus
representantes nos ultimos anos. Afinal, segundo Darren Star, as mulheres de STC sdo como a
maioria das mulheres de hoje que assistem ao programa: enquanto esperam pelo par ideal, ndo
se sentem pressionadas a casar, mas a progredir em suas carreiras. A pergunta que inquieta e

que pretendemos ainda aqui responder ¢é: sera mesmo?

3.2. O texto: descricao e analise dos episodios

De acordo com Hall (2003¢), o texto ¢ um fator delimitador da decodificagdo. E a

partir dele que a codificacdao ¢ efetivada e que preferéncias de leitura sdo apresentadas ao

% Produgfio conjunta entre Fox e Record (2006) que teve 22 episodios de uma hora cada. Segundo o website
oficial do programa (www.avassaladoras.com.br), ndo ha no momento previsdo de continuagao.

> R-Rated (Indicagdio restrita) ¢ o termo utilizado nos Estados Unidos para indicar que determinado filme ou
programa nao ¢ aconselhdvel para menores de 17 anos, salvo caso de estarem acompanhados do pai ou adulto
responsavel. Esta restricdo se da por diversas razdes, entre elas utilizacdo de termos de baixo caldo, cenas de
sexo, violéncia ou nudez.
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receptor. Os sentidos preferenciais do texto trazem as praticas e crengas que este objetiva
apresentar que, quase sempre, ¢ a ordem dominante institucionalizada.

Sendo assim, aqui faremos uma analise critica de oito episodios de STC a partir de trés
eixos que consideramos recorrentes no programa: Sexo, Comportamento e Consumo.
Optamos por circular entre estes topicos por considera-los essenciais para o entendimento do
processo de reconfiguragdo, remodelagem e/ou reafirmacao das identidades pessoais, neste
caso especifico, da identidade feminina, fazendo com que suas fas legitimem ou rejeitem
praticas sociais propostas pela sitcom.

Dado o fato que todos os episodios tematizam uma questdo sexual e o sexo foi algo
que os produtores do programa queriam ressaltar, como “Sexo” definimos as relagdes sexuais
strictu senso. Estando visivel, mencionado, ou apenas subentendido, este eixo nos possibilita
analisar como as personagens lidam com o sexo, sua potencialidade ou falta. Como
“Comportamento”, entenda-se os valores que engendram atitudes, estando relacionado as
condutas e posicionamentos das protagonistas diante de determinadas situagdes, excluidas
aquelas que envolvem sexo, por ja serem contempladas no eixo anterior. O ultimo eixo,
“Consumo”, deve ser entendido em seu cerne: como as protagonistas se relacionam com o ato
de comprar/consumir.

Optamos, em virtude da extensdo de episddios (94), por trabalhar com apenas um de
cada temporada, além dos dois ultimos episodios da sitcom, por estes trazerem o desfecho da
trajetoria das personagens. Como o Brasil foi um dos paises mais mencionados em STC
(juntamente com a Franca), selecionamos aqueles episddios que fazem mencao,
preferencialmente verbal, ao Brasil ou a brasileiros (as). Dizemos isto pelo fato de que o
programa também fez mencdo ao Brasil, de forma ndo explicita, através da insercdo de sua
musica como trilha sonora e do uso da moda de estilistas brasileiros. A moda brasileira, por
exemplo, foi utilizada no figurino dos episddios 3, 4 e 5 da 4 temporada e no episodio 3 da 6*
temporada (RIBEIRO, 2004). A trilha sonora brasileira, apesar de também ndo ser
mencionada, foi utilizada nos seguintes episodios: 14, da 3* temporada; 3, 4, 10, 11, 12 ¢ 16,
da 4 temporada; 2, 7 ¢ 8, da 5* temporada (RIBEIRO, 2004). Utilizamos como referéncia o
livro de Teté Ribeiro (2004) e a propria assisténcia da autora deste trabalho aos episodios para
chegar a estes dados.

Na 1%, 2% 3% ¢ 6® temporadas, contabilizamos apenas um episodio que fazia mengdo

verbal ao Brasil, sendo estes os selecionados destas temporadas. Na 4* temporada, tivemos
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quatro episodios onde houve mengio verbal ao pais™. Destes, foi selecionado aquele que
melhor contemplava os trés eixos de nossa analise: sexo, comportamento ¢ consumo. A 5?
temporada foi a Unica que ndo apresentou nenhuma meng¢do verbal ao Brasil, porém, trés
episodios continham musica brasileira em sua trilha sonora. Entre estes, adotamos o mesmo
critério de sele¢do da temporada anterior.

Foram definidos, entdo, como corpus de pesquisa, oito (8) episddios: O poder do sexo
feminino (Ep. 05, 1* temporada), A dor maravilhosa (Ep. 12, 2* temporada), Sexo e outra
cidade (Ep. 14, 3" temporada), Apenas diga sim (Ep. 12, 4* temporada), Pecado ndo original
(Ep. 02, 5" temporada), Luz, cdmera, relacionamentos (Ep. 05, 6 temporada), Uma garota
americana em Paris - Part une (Ep. 19, 6* temporada) e Uma garota americana em Paris - Part
deux (Ep. 20, 6* temporada).

Antes da andlise de cada episodio, faremos uma descri¢do dos acontecimentos nele
contidos, incluindo as tramas referentes as quatro personagens femininas, excluindo aquelas
que relacionam-se aos seus amigos gays, por ndo ser este o foco de nossa pesquisa. A
descrigdo, por sua vez, tentara manter o teor informal da narrativa de STC a fim de facilitar
seu entendimento tanto por parte daqueles que acompanharam o programa, quanto daqueles
que sO agora tomam conhecimento de sua narrativa.

Esclarecemos que, mesmo tendo STC uma estrutura narrativa diferenciada das sitcoms
tradicionais (narracdo em off da personagem-narradora Carrie, didlogo de Carrie com a
cAmera/espectadora), optamos por ndo dar destaque técnico a estas na descri¢do do episédio™,
apenas inclui-las, quando relevante, em italico.

Nao nos ateremos as diversas citagdes ou mengdes sobre a cidade de Nova York
durante nossa analise. Devido ao fato de termos conhecimento de todo o desenrolar da sitcom,
em alguns momentos, se necessario, poderemos recorrer a alusdes ou relagdes com episddios

anteriores ou posteriores para melhor proceder a andlise.

3.2.1. O poder do sexo feminino (Ep. 05, 1" temporada)
Roteiro: Jenji Kohan - Direcdo: Susan Seidelman.

Data de exibicdo nos EUA: 05/07/1998 - Data de exibi¢ao no Brasil: 16/09/2002

32 Trés destes episodios tiveram a participagio da atriz brasileira Sonia Braga, como a namorada lésbica de
Samantha Jones.

>3 Reconhecermos a importancia da mediago tecnologica, conforme MARTIN-BARBERO (2003). Ao assumir
que a sitcom € uma producdo feita exclusivamente para o meio televisdo, de certa forma abordamos esta
mediag@o, embora ela ndo seja nosso foco aqui.
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Carrie e Samantha ndo conseguem mesa no badalado restaurante Balzac - o unico
restaurante que faz a diferenca em Manhattan A culpada € a host do estabelecimento que,
segundo Carrie, é a mulher mais poderosa de Nova York no momento. Faminta e furiosa por
ndo ter conseguido convencer a host a lhes conseguir uma mesa, e depois de ter pensado até
mesmo em suborna-la para isso, Samantha reclama:

- Eu era aquela mulher dez anos atrds, mas eu lidava com meu poder com mais
benevoléncia. (...) Vocé percebe? Se ela fosse um homem nés ndo sé estariamos comendo
agora, mas também bebendo de graca!

Depois do almogo em um restaurante tailandés perto dali, Carrie vai “investigar” sobre
sua teoria de que consumir libera a criatividade subconsciente quando tem seu cartdo
recusado e quebrado pelo vendedor ao tentar comprar sapatos na Dolce & Gabbana. Ela ¢
salva por Amalita, sua amiga italiana, que também esta fazendo compras na loja e paga sua
conta. Amalita ¢ uma “festeira internacional”, ou seja, sai com milionarios e aproveita tudo
que eles podem lhe oferecer.

Ao chegar em casa, Carrie depara-se com muitas contas e, ao preparar sua coluna,
escreve que inveja Amalita, pois ela ndo trabalha para se sustentar, mas tem um poder sexual
deslumbrante do qual sabia tirar proveito. Um dilema entdo foi por ela colocado: “Onde fica
o limite entre uma namorada profissional e uma profissional?”

As amigas, em um sabado a noite, jogam poquer na casa de Carrie e discutem:

- As mulheres tém o direito de usar qualquer recurso para obter poder, diz Samantha.

- A nao ser transar para subir na vida, retruca Miranda.

- Pode, se esse for o ultimo recurso, argumenta Samantha.

- Nao, isso ¢ exploragdo! Intromete-se Charlotte.

- De homens, o que ¢ perfeitamente legal. (...) Homens e mulheres sdo exploradores de
oportunidades do mesmo nivel, finaliza Samantha.

As amigas conversam sobre Neville Morgan, um famoso pintor que convidou
Charlotte para ir a sua casa ver seu novo trabalho. Charlotte vé uma grande oportunidade para
sua galeria e quer que ele exponha 14 suas obras, mas tem medo que ele tente algo. Ela
pergunta as amigas, envergonhada: “E se ele quiser....”

- Que vocé segure o pincel dele? Ironiza Carrie.

Ao que Miranda prontamente responde:

- Se ele tentar ou sugerir isto que vocé esta sugerindo, me ligue imediatamente que eu

acabo com ele no tribunal. E esse o0 modo apropriado de trocar sexo por poder.
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Miranda esta saindo com o romantico Skipper. Ela se incomoda com o fato dele ter ido
busca-la com uma hora de antecedéncia do combinado. Sua insatisfacdo é visivel ao abrir a
porta para ele e reclamar do horario. Skipper, de forma submissa, diz que ird espera-la no
corredor. Miranda diz que estava mesmo de saida e se despede das amigas.

Obcecado sexualmente por Miranda, Skipper questiona Carrie no dia seguinte:

- E possivel ser viciado em uma pessoa? O sexo ¢ tio bom que eu sé penso nisso. Eu
nunca fui obcecado por sexo, mas acho que estou comegando a assusta-la.

Ele entdo confessa que Miranda ndo o deixa dormir em sua casa e, diante disto, Carrie
conclui que talvez a sexualidade de Miranda estivesse dominando o pobre Skipper.

Carrie esta na cama quando recebe o telefonema de Amalita dizendo que tem alguém
que gostaria muito conhecé-la. Apesar de ndo querer — afinal, estava sem dinheiro, como
Amalita bem sabia — ela racionaliza que os seus sapatos novos ndo deviam ser punidos pelo
fato de ela estar sem dinheiro. Amalita apresenta Carrie a Gilles, um arquiteto francés a
caminho do Brasil a negdcios.

- Gilles sabe tudo sobre vocé. Eu lhe disse que vocé é a mulher mais bonita, talentosa
e fascinante de Nova York.

Gilles pergunta:

- E solteira? Como isso ¢ possivel?

- Oh, entendi. Vocé ¢ arquiteto e comediante.

Depois de muito conversarem, ele a convida para ir com ele ao Brasil, mas Carrie
explica que ndo pode aceitar o convite, pois esta com dificuldades financeiras. Ele indaga:

- Jornalistas ndo ganham bem?

- Sim, ganham, mas eu tenho um vicio... Sapatos caros!

Ele ri e a convida para passearem no dia seguinte. Ela concorda e os dois trocam
elogios. Ela nitidamente parece estar nas nuvens e mostra-se fascinada com aquele que a fez
ver alguns sinais: Divorciado, francés e quase lindo demais, mas eu me sentia como
flutuando no ar.

Depois de um dia maravilhoso com Gilles, Carrie explica a ele que tem uma regra para
seus encontros: nunca transa com alguém que s6 conhece ha um dia. Respondendo ao beijo
dele, ela pensa que em Paris ja seria outro dia e cede, livre de toda culpa. Na manha seguinte
ele se despede e deixa mil dolares em dinheiro para ela. Decepcionada, Carrie chama
Samantha e Miranda ao hotel para tomar café com ela e discutir sobre o acontecido.

- Eu nao entendo! O que exatamente em mim da a entender que eu sou uma

vagabunda?
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- Além dos mil dolares no criado-mudo? Ironiza Miranda.

Samantha nio entende a irritacdo de Carrie.

- Por que vocé esta tao irritada? Dinheiro é poder, sexo € poder. Portanto, sexo por
dinheiro ¢ troca de poder.

- Esqueca Camille Paglia.

- Devo ficar muito ofendida ou lisonjeada?

- Os homens dio, as mulheres recebem. E destino bioldgico.

- Hello!! Vocé realmente disse isso? - retruca Miranda - E exatamente isso que os
homens vém dizendo desde sempre para explorar as mulheres.

Charlotte ¢ convidada para posar para o pintor Neville Morgan. Seu novo trabalho ¢
sobre o que ele considera a for¢a universal de Deus: a vagina. Morgan diz ser esta sua maior
obra e apresenta a ela algumas vaginas ja pintadas e diz que todas as mulheres que ele pintou
foram marcantes em sua vida. Charlotte se sente desconfortavel com a situacdo, ao contrario
da mulher dele, que oferece biscoitos e suco enquanto comenta:

- Aposto que vocé tem uma vagina linda.

Apesar de detestar a palavra vagina, ela em nenhum momento ousa corrigir o pintor.
Ele ndo é um homem que se corrija e Charlotte se pergunta naquele momento até onde ird
pelo amor a arte e a galeria.

Carrie e Samantha voltam ao Balzac com o dinheiro de prostituta de Carrie e tentam
conseguir mais uma vez uma mesa. Nao conseguem e, ao ir ao banheiro antes de ir embora,
Carrie encontra Amalita com alguns amigos em uma mesa. Ela pensa que poderia se tornar
um investimento de alto risco, transformando aqueles mil dolares em joias, viagens e um
divorcio miliondrio. Mas chega a conclusdo que ndo é porque Veneza estd afundando que a
sua moral teria que ir junto.

No banheiro, Carrie se olha no espelho e assume que ndo tem como devolver a Gilles
o dinheiro recebido, sendo assim, ela por uma noite teve seu pre¢o. Neste momento, a host,
que também estava no banheiro, pede a ela um favor: um absorvente. Samantha e Carrie
sentam finalmente no Balzac juntas para jantar, sem que Carrie tenha contado a fonte de seu
poder.

Na exposicao de Neville Morgan na galeria de Charlotte, as amigas tentam descobrir
qual vagina ¢ a de Charlotte. Ela conta no ouvido de Carrie, que passa adiante para as amigas.
As quatro dirigem-se para a vagina de nimero trés e Carrie, finaliza: Eles dizem que uma

imagem vale por mil palavras mas, neste caso, eu fiquei sem nenhuma.
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Neste episodio, observamos que o Sexo esta configurado na trama de Miranda, através
do poder sexual que esta exerce sobre Skipper. Os dois vivem um relacionamento onde a base
¢ o sexo. Ele, um rapaz romantico, que acredita no amor e busca um relacionamento, esta
obcecado sexualmente por Miranda e ndo entende o fato dela ndo convida-lo para passar a
noite em sua casa. Notamos o despreendimento de Miranda com o relacionamento € uma
troca de papéis: ndo ¢ o homem que tem o dominio da relacdo, mas a mulher, e através do
sexo. Isso é também visualizado no modo como ela o recebe na casa de Carrie, assim como na
reagdo submissa dele. E ele que tem medo de irrita-la, assustd-la e, enfim, perdé-la. Vale
lembrar que Miranda ¢é a personagem, neste momento, mais masculinizada da sitcom, tanto na
aparéncia quanto na profissdo (advocacia) e nas ag¢des, extremamente racionais. Miranda tira
proveito do sexo com Skipper, mas o fato de ndo deixa-lo dormir em sua casa mostra que ela
ndo quer envolvimento, que ¢ ela quem da as cartas no relacionamento que, por sua vez,
representa para ela apenas sexo. Ele, aos olhos das amigas, ¢ o “pobre” Skipper, o “meigo”, o
“viciado” e recebe um tratamento correlato ao de pena, como se estivesse se submetendo a
uma situacdo visivelmente sem futuro, ja que ele e Miranda buscam coisas diferentes.

As tramas de Carrie e Charlotte podem ser visualizadas sob o eixo Comportamento, ja
que seus valores transparecem através das atitudes que estas tomam. Tanto Carrie quanto
Charlotte usam seu poder feminino, uma inconscientemente, a outra nao. Carrie recusa o
convite de Gilles para acompanha-lo ao Brasil por ndo ter como pagar suas despesas. [sso
significa que a mulher de STC nao espera que o homem lhe pague tudo, mas que ela, com seu
trabalho, possa arcar com suas proprias despesas e prazeres. Carrie ndo imagina que sera paga
pelo dia que passa com Gilles. Sua esperanga em um romance fica clara quando ela parece
flutuar depois de uma conversa agradavel com Gilles. Ela vé nele uma possibilidade de
romance, enquanto foi vista por ele como uma prostituta de luxo e se sente incomodada com
isto. Ja Charlotte tira vantagem profissional de sua aparéncia para conseguir o que quer,
mesmo tendo que passar por cima de seus principios. Na discussdo na casa de Carrie, as
amigas posicionam-se sobre a questdo. Charlotte demonstra medo de assédio sexual antes de
encontrar o pintor Neville mas, ao final, diante de uma galeria cheia de convidados, esta
bastante satisfeita, o que sugere que tirar vantagem de seu corpo (sem o sexo estar envolvido)
— ¢ abrir mao de alguns principios em prol da carreira - ndo foi tao dificil e trouxe resultados
significativos para sua pessoa. No decorrer da discussdo, Samantha deixa claro que as
mulheres tém tanto direito quanto os homens de usar qualquer recurso para obter poder,
inclusive seu corpo, por isto ¢ mais valido lidar com o sexo oposto nos negocios. Miranda, ao

contrario, diz que os recursos sdo validos, desde que o sexo nao esteja envolvido. As posi¢des
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antagonicas de Samantha e Miranda as revelam: uma ¢ a mulher liberada, a outra, a mulher
racional. O relevante é que as duas opinides sdo levadas em consideracdo na decisdo de
Charlotte, que acaba liberando-se de seus principios e racionalizando que ela teria uma
vantagem competitiva junto as demais galerias — e profissionais da area - se expusesse sua
intimidade a arte, ou seja, a Neville Morgan.

O Consumo esta materializado também na trama de Carrie, no momento que esta se
propde, depois de um almocgo frustrante, dirigir-se a uma loja Dolce & Gabbana para
comprar, sob a desculpa de testar sua teoria que consumir libera a criatividade subconsciente.
Na verdade, Carrie tem dificuldades financeiras, mas ndo consegue evitar de comprar sapatos
de griffe, ainda mais depois de uma decepgdo (ndo almogar no Balzac). Sua teoria ¢ uma
desculpa bem consciente para comprar, para sentir o prazer que comprar sapatos lhe
proporciona. Podemos dizer que quando Carrie assume para Gilles que tem um “vicio”, ela

justifica para si mesma seu prazer enquanto busca nele uma “autorizagdo” para sua “doenca”.

3.2.2. A dor maravilhosa (Ep. 12, 2* temporada)
Roteiro: Ollie Levy e Michael Patrick King - Direcdo: Allison Anders
Data de exibi¢ao nos EUA: 22/08/1999 - Data de exibigao no Brasil: 27/01/2003

Quando se trata de relacionamentos, como saber qual é o limite? Esta ¢ a pergunta
que se faz Carrie neste episodio que tem como foco relagdes sadomasoquistas. As amigas sdo
convidadas por Samantha para conhecer a mais nova sensagdo na ja repleta noite de atragoes
de Manhattan: o restaurante sadomasoquista La Douler Exquise, tradugdo, a dor
maravilhosa. A empresa de RP de Samantha ¢ a responsavel pela inauguragdo. Carrie
comenta com Miranda:

- E isso que acontece quando o prefeito fecha todos os Sex Shops. Nos os substituimos
pela gastronomia.

Todos os convidados deveriam estar vestidos de modo “pervertido”, assim como os
garcons. Por esta razdo, quando Samantha vé Charlotte chegar vestida “normalmente” a
repreende com palavras e com o chicote que carrega, ao que esta prontamente responde:

- Eu perverti o meu cabelo.

Na mesa, o garcom erra o pedido de Samantha. Ela o faz abaixar-se para apanhar e
entdo o chicoteia. As amigas assistem a cena espantadas, mas se divertem. Charlotte pergunta:

- Como ele pode trabalhar assim?

Carrie justifica:

- No Howard Johnson eu tinha que usar um boné cor de laranja.
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Samantha provoca Charlotte:

- Nao seja tdo moralista! Isto ¢ s6 uma forma de expressdo erdtica. Todo mundo aqui
trabalha e paga suas contas. Estdo so se divertindo com seus fetiches... Fico imaginando qual
seria o seu fetiche...

- Eu ndo tenho fetiche!

- Todos tém um fetiche. A tUnica diferenca entre eles e nds ¢ que eles os expdem. Eu
acho isso 6timo e fabuloso.

Carrie diz que precisa ir embora para encontrar Big, que viajard na manha seguinte
para Paris, e aconselha as amigas:

- Lembrem-se que ndo fica bem chicotear no primeiro encontro.

Samantha entrega seu chicote e sua cartola para que ela tenha uma boa noite de
divertimento com Big. Chegando na casa dele, o proprio ndo entende a brincadeira e o
modelito, em um primeiro momento, ndo surte efeito. Mas ela entdo da uma chicotada nele e
Big entra na brincadeira. Carrie pensa que ndo sabe se foi o chapéu, o chicote ou ela, so sabe
que funcionou.

Charlotte tem o seu fetiche por sapatos contrabalanceado com o fetiche por pés de um
vendedor de sapatos. Ela, que como qualquer mulher normal em Manhattan, tem adoragdo
por sapatos, entra em uma loja s6 para dar uma olhadinha. “Eu ja tenho muitos sapatos”, diz
ela ao vendedor, mas acaba experimentando um por insisténcia deste, que mostra um par
exatamente do tamanho dela. “Vocé ¢ malvado”, diz ela.

Antes mesmo de provar, ela justifica que ndo tem como pagar, pois vai alugar uma
casa em Hamptons no verdo. Ao vé-los nos pés, ela diz que sdo lindos e pergunta o valor.

- $400.

- Tire-os antes que eu comece a chorar!

- $200.

- Por qué?

- Porque os sapatos precisam ser adorados e vocé precisara deles para usar em
Hamptons.

Miranda, que ¢ apaixonada por biografias historicas, conhece Jack em uma livraria.
Jack também gosta deste tipo de leitura e os dois saem juntos. Mas Jack tem um problema: s6
se interessa por sexo em lugares publicos, onde corra o risco de ser pego. No primeiro
encontro, eles transam no beco que dé acesso a casa onde viveu Mark Twain.

Carrie passa a noite com Big e, na manha seguinte, o vé arrumando as malas e diz que

sentira sua falta. Numa brincadeira, ela coloca uma peca de roupa na mala dele e fala que
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também o ajudou a fazé-las. Ele diz que semana que vem estard desfazendo-as ali mesmo, ao
voltar para casa. Carrie conta a Mr. Big que Charlotte vai alugar uma casa em Hamptons e
pergunta se “eles” ndo poderiam ir. Ele diz que ndo, pois existe a possibilidade dele ndo estar
em Nova York no verdo, de ter que se mudar para Paris a trabalho por uns sete meses, um
ano.

Carrie fica confusa e decepcionada. Pergunta quando ele lhe contaria, ao que ele
responde que faria isso quando soubesse mais detalhes. “Fique calma!”, diz ele.

Em um Café, Carrie desabafa com as amigas sobre o que aconteceu. Ela esta
indignada com o fato de Mr. Big ndo ter lhe contado — ou a0 menos ter nela pensado — ao
tomar sua decisdo. Charlotte, a mais otimista das amigas, diz que ndo ¢ tdo grave assim, que
ha como contornar a situacao, ela pode ir visitd-lo em Paris, ele vem visita-la...

- Nao ¢ isso! Ele nem pensou em mim no seu processo de decisao.

Samantha responde:

- Os homens agem sempre assim. As mulheres s6 pensam em “nds”. E a versdo deles
de “nods” € “eu e meu pénis”.

Carrie indaga se ¢ pedir demais que ele a tivesse consultado sobre a ida a Paris. As
amigas dizem que ela esta certa. Por fim, ela desabafa:

- Uma hora ele estd todo romantico comigo. Depois, me pde de lado. Nao posso
acreditar que isso esteja acontecendo... novamente! Por que eu ndo paro de fazer isso comigo?
Eu devo ser uma masoquista ou coisa parecida.

Entdo ela percebe que estava tendo uma relagdo sadomasoquista com Big. Em casa, ao
produzir sua coluna, ela escreve que ha uma linha ténue entre prazer e sofrimento em um
relacionamento. Na verdade, se acredita que uma relagdo sem dor ndo vale a pena. Sera que
somos otimistas ou masoquistas se continuamos insistindo em andar nesta linha ténue? Como
saber quando chegamos ao limite?

Na auséncia de Big, Carrie convida Stanford, seu amigo gay, para vir até sua casa
tomar um drink com ela. Bébada, ela liga para Mr. Big em Paris, que diz que esta dormindo,
afinal, s3o 5h30 da manha. Ela ndo se intimida e fala para ele tudo que queria ter dito,
principalmente o questiona sobre o por que dele ndo ter dito a ela que iria para Paris. Ele,
sonolento, fala:

- No6s nao podemos discutir isto outra hora? Eu estava dormindo.

- Nunca ¢ uma boa hora para vocé. Vocé estd sempre dormindo ou indo ou chamando
seu maldito taxi! (...) Vocé esta velho, devia pensar em outra pessoa. Nao ha um “nds” de

mentira, € real. Mesmo que vocé nao saiba, € real. Eu sou uma mulher. Uma mu-lher!
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Mr. Big, entre impaciente e cansado do outro lado da linha, profere:

- Tome outro coquetel, mulher!

Ela se enfurece ainda mais e diz que aquilo ndo era uma questdo de coquetéis, mas de
decéncia humana, de ser responsavel, de ser adulto. E sobre ser um homem!

- Eu sou um homem... um homem cansado. Sao 5h30 da manha aqui.

Carrie fala para ele se acostumar, pois assim sera se ele se mudar. Ela entdo vira o
coquetel sobre si e Big diz que vai desligar, pois tem uma reunido as Sh. Ela pede que ele ndo
lhe ligue quando estiver dormindo, pois ela, se ele ndo sabe, também trabalha. Ao desligar,
mesmo bébada, Carrie sabia que tinha ido longe demais.

Charlotte volta a loja de Buster para olhar outro sapato, mas dessa vez ele quer dar a
ela o sapato de graca. Para isso s o que ela tem que fazer € relaxar e receber uma massagem
em seus “pés cansados”. Charlotte olha para a porta da loja e ndo vé impecilho, entdo,
concorda. Buster, depois da massagem, agradece.

Caminhando na rua, Carrie explica para Charlotte e Miranda que talvez ndo seja
mesmo tdo complicado Big morar em Paris, ela pode se adaptar e ir com ele, pois vale a pena.

Charlotte fica enojada ao ouvir onde Miranda anda transando com Jack, em banheiros
publicos, taxis, museus, etc. Miranda, por sua vez, esta insegura, pois eles nunca transaram
em casa ou deitados. Charlotte a aconselha:

- Miranda, isso deve ser um relacionamento, ndo uma aventura juvenil. Leve esse cara
para o quarto ¢ descubra qual ¢ a dele.

- Eu tenho medo de tentar. Ele gosta de correr riscos. E se eu s6 ndo for o suficiente?

Carrie interrompe a conversa ao ver as sandalias que Charlotte estd usando. Como uma
boa conhecedora de sapatos, Carrie acerta de primeira o preco que custou. Charlotte explica
que ndo foi tanto assim pois, na verdade, ganhou do vendedor. Miranda, desconfiada,
pergunta por que. Charlotte diz que o vendedor simplesmente gosta de pessoas que gostam de
sapatos. Carrie arremata:

- Querida, nos estamos em Nova York. Ninguém gosta tanto assim de nada.

Ela entdo conta as amigas que deixou Buster “segurar seus pés um pouco” ¢ ela
mesma, ao dizé-lo, sabe o que tera que fazer.

Ao voltar a loja, Buster diz que os sapatos ja foram usados e ele nao pode recebé-los
de volta. Se ela ndo os quer, ele vai “joga-los no lixo”. Charlotte ndo permite ¢ Buster propoe
uma negociagdo: aceita-los em troca de experimentar uma linha de sapatos que recém
chegaram e que ninguém ainda experimentou para ele ver.

- E s6 0 que eu tenho que fazer é experimenta-los?



64

Enquanto ela experimenta, Buster tem um orgasmo ajoelhado em frente a uma
Charlotte atonita. Cinderela em um universo sujo, corrompido e pervertido.

Carrie vai a casa de Big para pedir desculpas pelo ridiculo do telefonema vestida ao
estilo francés. Ela fala que estd disposta até mesmo a se mudar para Paris se for necessario e
de 14 escrever sua coluna. Mr. Big questiona:

- Mas vocé se mudaria para Paris por vocg, certo? Nao se mude por minha causa.

- Por que eu me mudaria para Paris se ndo fosse por vocé?

- Eu quero dizer que ndo quero que vocé mude sua vida e espere algo em troca.

Carrie atira o Big Mac que havia trazido para ele na parede e grita que ¢ uma idiota.
Ele, ndo entendendo sua reacdo, pergunta:

- O que ¢ isso?

- Eu saio com uma boina, compro comida gordurosa para vocé e vocé ndo da a minima
pra mim!!

- D4 pra se acalmar?

Ela diz que esta farta de se acalmar e ele, agora furioso, diz:

- Olha, eu preciso de um relacionamento no qual se eu tiver que ir a Paris, eu vou. (...)
Isto ndo é sobre “nds”, é sobre “trabalho”.

Big diz que ndo quer mais falar no assunto e Carrie comeca a chorar.

- Por que ¢ tdo dificil para vocé me considerar como um fator importante em sua vida?

- Velhos habitos ndo mudam.

Ela o olha decepcionada ¢ diz que talvez nao possa mais ir em frente. Ele diz que
entende sua posi¢ao.

- Estou certa que entende. (...) Vocé disse que me amava.

- Eu amo.

- Entdo por que doi tanto?

Voltando para sua casa, chorando, ela esta furiosa com ela mesma e pensa que ela ¢ a
sadica nesta historia. Ele tinha o chicote, mas era eu que me amarrara. Me amarrara em um
homem que morria de medo de se amarrar.

Miranda e Jack vao finalmente para casa dele. Quando ela finalmente sente-se segura
de que ela s6 bastava para ele, os pais dele entram no quarto e flagram Jack tendo um
orgasmo. Miranda ndo acredita na situagao.

Carrie nao consegue dormir quando Big bate em sua porta. Sem dizer uma palavra —
ndo havia mais palavras, haviamos dito tudo — ele entra e a abraga. No dia seguinte, depois de

fazerem amor, ela sabe que tudo acabou. Serd que eu amava mesmo Big ou estava viciada em
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dor? A dor maravilhosa de querer alguém tdo inatingivel. Ela entdo se liberta de Big, pois
sabe que chegou ao seu limite.

Ao analisar este segundo episddio, observamos que o Sexo estd novamente centrado
em Miranda, que se aventura a transar com Jack em lugares publicos. Este ¢ o fetiche dele,
com o qual ela acaba concordando por receio de que para ele a relagdo ndo seja tdo prazerosa.
Isso ndo significa que ela ndo tenha prazer com a situagdo, mas ¢ ela que fica mais
preocupada, mais tensa ao infringir “as regras”. O fato deles terem transado somente em
lugares publicos e ainda ndo em uma cama, pode posiciona-la como uma mulher aventureira.
Mas o fato dela desejar fazer sexo em uma cama permite transparecer seu lado mais
tradicional e também sua inseguranga como mulher, ja que ela cogita que, devido ao fetiche
dele, ela ndo seria motivo suficiente para satisfazé-lo. No momento em que Miranda recebe o
conselho de Charlotte, ela toma coragem para incita-lo a ficar entre quatro paredes. Quando
consegue isto e sente-se finalmente segura, depara-se com os pais dele assistindo a transa, o
que significa que ela realmente ndo era motivo suficiente e que a cama pode ndo ser um lugar
tradicional. Jack sempre precisava do risco, at¢ mesmo em casa, deixando a porta do quarto
aberta.

O eixo Comportamento se configura na relacdo “sadomasoquista” de Big e Carrie. A
individualidade de Big — o homem — ndo permite que ela — a mulher — faca parte de sua vida.
As decisoOes sao dele e ndo cabe a ela interferir. As diferengas entre homem e mulher ficam
aqui bem claras: Carrie ¢ sentimental, Big racional; Carrie ¢ aquela que precisa se acalmar,
Big o que tem o controle; Carrie € a que pensa nos dois, Big o que so pensa nele; Carrie ¢ a
que fica bébada apos a discussdo, Big aquele que dorme tranqiiilamente; Carrie ¢ a mulher,
Big o homem. Carrie ¢ capaz até mesmo de propor mudar sua vida e ir para Paris para
acompanha-lo, quando ele nem ao menos a ouviu antes de decidir partir, tampouco pediu que
ela o fizesse depois disso. Big deixa claro que ndo quer nenhum tipo de dependéncia no
relacionamento e, Carrie, ao contrario, ndo vé como alguém pode amar sem depender do
outro, sem incluir o outro em sua vida por completo. Neste momento da analise, observamos
que a mulher ¢ exposta a0 homem com suas vulnerabilidades, se torna dependente de seu
amor, enquanto o homem ¢é capaz de administrar uma relagdo sem maiores arrebatamentos.
Em outras palavras, para a mulher, em primeiro lugar esta o relacionamento, para o homem, o
trabalho.

No que diz respeito ao Consumo, detectamos sua inser¢ao na trama de Charlotte que,
mesmo sem condi¢des financeiras para isso, nao resiste a entrar em uma loja de sapatos e

comprar um par. A narradora-personagem Carrie coloca essa adoracdo por sapatos como algo
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“normal” para qualquer mulher nova-iorquina, que esta acostumada com esta volatilidade de
marcas. Diante de um vendedor “facilitador”, ela ndo se intimida e cede ao seu fetiche,
mesmo sabendo que aquilo € errado, afinal, ela é a mais correta e tradicional das personagens,
como insinua Samantha na mesa do restaurante La Douleur Exquise, quando diz que gostaria
de saber qual ¢ o seu fetiche. Podemos visualizar que a mulher, pelo prazer de ter um sapato
novo nos pés (Charlotte o usa ja no dia seguinte, para passear com as amigas), ¢ capaz de
qualquer coisa. E, salientamos, ndo se trata de um sapato “normal”, mas sapatos caros e de
griffe. A propria Carrie, ao olhar os pés de Charlotte, afirma que aquele se trata de um par de

sapatos de 500 dolares.

3.2.3. Sexo e outra cidade (Ep. 14, 3" temporada)
Roteiro: Jenny Bicks - Dire¢do: John David Coles
Data de exibi¢ao nos EUA: 17/09/2000 - Data de exibigao no Brasil: 23/06/2003

Quando se pensa em cidades, bolsas e homens, é o exterior que conta? Com base
nesta pergunta, o terceiro episodio de nossa andlise ¢ desenvolvido. Carrie estd had uma
semana em Los Angeles, pois um estudio quer fazer um filme de sua coluna. Deprimida pelo
fim de seu namoro com Aindan Shaw — a quem traiu com Big - e do seu caso com Big, ela
convida Samantha e Miranda para acompanharem-na, ja que Charlotte estd casada com Trey.
Carrie faz uma depilagao super cavada e em alta naquela temporada nos Estados Unidos,
chamada Brazilian Wax. Sobre a depilagdo, Carrie declara as amigas: “Sinto-me como um
sexo ambulante”. A noite, ao tentarem entrar na estréia de um filme, Carrie ¢ Samantha sdo
barradas por ndo estarem na lista de convidados, mesmo Carrie apresentando-se como uma
jornalista de Nova York. Ela entdo conhece Keith Travers, que diz a ela que representa o ator
Matt Damon e coloca as duas para dentro da festa. Keith a convida para jantar no dia seguinte
no famoso restaurante Linc e os dois acabam transando, depois de um banho de jacuzzi ao ar
livre, na casa dele. Carrie ainda esta fascinada com aquele ambiente milionario e glamouroso
das estrelas de cinema, quando ¢ acordada pela atriz Carrie Fisher, que ¢ a verdadeira dona da
casa. Keith ¢ uma espécie de “caseiro” dos astros de Hollywood quando estes estdo fora e
mentiu para conquistar Carrie. Ela, envergonhada pela situagao e por ter “caido na conversa”
dele, pega suas roupas e sai dali.

Charlotte, ao chegar de seu primeiro baile beneficente com Trey, pergunta a ele como
se portou. Ele a elogia e ela entdo aproveita para sugerir que ele tome Viagra, ja que sofre de
impoténcia. Trey diz que nio quer falar sobre isso e que esta tenso, por isso vai se exercitar. E

a quinta vez na semana que ele foge do assunto e ela, ao verificar a correspondéncia de Carrie,
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na manha seguinte, sente saudade das amigas e da-se conta que ndo sente falta apenas de sua
vida sexual, mas de sua vida de solteira. Assim, Charlotte decide encontrar as amigas em L.A.
Ao chegar 14, comenta com as amigas que esta feliz por ter superado a fase “das camisinhas”.
Miranda, ironicamente, pergunta:

- Nao seria a fase dos 30?

Charlotte finalmente conta para Samantha e Miranda que seu casamento ¢ uma farsa,
pois nunca transou com Trey. Charlotte casou-se com ele sem saber que ele era impotente,
pois ela queria que ele a “levasse a sério” e por isso nao queria o sexo antes do casamento. Ela
descobre sua impoténcia na noite anterior ao casamento, quando ndo agiienta mais esperar e
vai até o apartamento dele para transarem, ja que no dia seguinte serdo marido e mulher.

Samantha, ao fazer compras na Gucci para passar a irritagdo de estar no meio de
pessoas tao felizes, encontra um cameld que a oferece uma bolsa Fendi falsa por 150 ddlares,
enquanto as verdadeiras custam, em média, trés mil dolares. Ela o indica para as amigas,
afinal, o que importa, principalmente em L.A., é a aparéncia. Miranda diz que ndo se interessa
por imitagoes, mas Carrie vai com Samantha até a casa do cameld para comprar uma. La
chegando, diz que as bolsas, dentro daquele porta-malas, ndo pareciam elegantes, apenas
baratas, e que preferia uma auténtica, mesmo que tivesse que esperar para té-la.

Samantha conhece Hugh Hefner, o criador da Playboy, na mesma festa que Carrie
conhece Keith. Ela diz ser sua fa e ele a convida para uma outra festa, desta vez na Mansao
Playboy. Samantha vai com as amigas e leva a bolsa Fendi falsa que comprou do camelo. Ela
deixa-a em um canto ¢ a bolsa some. Minutos depois, v€ uma coelhinha de Hefner com a
Fendi e vai tirar satisfacdes, mas ¢ humilhada ao ver que a bolsa ¢ mesmo da moca e, mais
que isso, a dela ¢ verdadeira, por mais que Samantha tivesse pensado que tudo na coelhinha
era falso. Samantha e as amigas sdo expulsas da festa. Antes, Charlotte paquera um homem
que, em cinco minutos de conversa, diz que ela precisa de silicone nos seios. Isto a faz pensar
que seu casamento, mesmo com o problema de Trey, é melhor que a vida de solteira.

Miranda marca um encontro com seu velho amigo Letterman Lew, de Nova York e
que agora mora ¢ trabalha em L.A. Se surpreende ao encontra-lo mais magro e feliz, diferente
daquele rapaz de Nova York. Em uma churrascaria, em um novo encontro, ela percebe que
ele apenas mastiga a carne para sentir o gosto, depois a joga fora para ndo engordar. Ela entdo
v€ que o otimismo ¢ a magreza dele ¢ apenas fachada e que ele, na verdade, ¢ tdo neurotico e

infeliz quanto antes.
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Ao final, as quatro amigas retornam para Manhattan mais leves: umas sem pélos e
todas com menos dignidade. Elas ndo véem a hora de retornar para seus mundos, onde as ruas
sdo seguras, os homens engolem a comida e existe Trey.

Observamos a manifestacao do eixo Sexo exatamente na auséncia deste no casamento
de Charlotte, devido ao marido ser impotente. A impoténcia ¢ aqui manifestada como um
problema que a mulher propde discutir, ajudar, enquanto o homem quer fugir do assunto. Trey
se excita com revistas masculinas, mas ndo ¢ capaz de manter uma ere¢do com a propria
mulher. Charlotte sente falta do sexo no relacionamento e se insinua constantemente, mas o
marido foge e diz sentir-se tenso quando ela toca no assunto, sente-se inferior, teme falhar.
Encontramos um dos maiores tabus masculinos exposto neste episddio. A mulher, apesar de
insatisfeita sexualmente, busca meios de tocar no assunto sem magoar ou ofender a
masculinidade do marido, enquanto ele torna-se agressivo, ndo reconhece o esforco de
Charlotte, assim como a nega sexualmente.

O Comportamento, por sua vez, se¢ manifesta na preocupacdo com a aparéncia. As
amigas estdo em Los Angeles, onde elas mesmas dizem que estd em oposicdo a Nova York,
que ¢ o lugar de pessoas mais intelectualizadas e neurédticas. Em L.A. tudo estd focado na
aparéncia, razao pela qual, alias, elas se sentem desconfortaveis: Carrie ndo ¢ uma celebridade
em Los Angeles, apenas uma desconhecida até mesmo confundida com prostituta por Carrie
Fisher; Miranda sente-se culpada pela sua irritagdo e pessimismo frente ao seu amigo Lew,
mas acaba por descobrir que tudo nele ¢ aparéncia; ¢ Charlotte vé que sua vida de casada,
mesmo com o problema da impoténcia de Trey, ¢ melhor que a vida de solteira, cheia de
preocupagdes e cobrancas com a aparéncia. Mesmo desconfortaveis com aquele universo de
aparéncias, as amigas, ao despedirem-se da cidade, sentem-se felizes ao poder voltar para
casa, onde elas tém o controle, sdo celebridades (no caso de Carrie) e sentem-se seguras.

O Consumo estd evidenciado em Samantha que, mesmo tendo dinheiro e fazendo
compras na Gucci, da uma “folga para seu taldo de cheques” comprando uma bolsa Fendi
falsa. Ela diz as amigas que a melhor maneira de passar o tempo em L.A. é fazendo compras.
Depois, ao ser humilhada por dizer que tem uma bolsa Fendi “made in China” na festa da
Playboy, ela percebe que a copia ndo vale a pena e que sua dignidade nunca teria sido abalada
se ela tivesse comprado uma bolsa original. Esta mesma posi¢ao ¢ defendida por Carrie, que
prefere esperar para ter uma bolsa original do que uma falsa, que nada mais ¢ que uma bolsa
“triste” ¢ nada “elegante”. O que notamos aqui ¢ uma ambivaléncia entre as personagens
Carrie ¢ Samantha. Para Carrie, o valor estd muito mais relacionado a si prépria do que ao

outro, ja para Samantha, acontece o contrario. Lipovetsky (2005) aponta para a dindmica do
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individualismo da contemporaneidade que faz com que o “viver para si”, o privilegiar suas
emocoes intimas, o sentir-se diferente do outro ¢ o que marca a particularidade do individuo.
Para Carrie, o importante ¢ saber que se possui uma bolsa Fendi de trés mil dolares, muito
mais que “aparentar” ter uma Fendi — o caso de Samantha — e ter sua “dignidade” abalada

devido ao fato.

3.2.4. Apenas diga sim (Ep. 12, 4” temporada)
Roteiro: Cindy Chupack - Dire¢do: David Frankel
Data de exibi¢cdo nos EUA: 12/08/2001 - Data de exibigdo no Brasil: 20/10/2003

Como saber se é o momento certo? Este ¢ o questionamento de Carrie ao escrever sua
coluna neste episodio. Ela estd novamente namorando Aidan Shaw, que a perdoou da traicao
com Big, quando recebe a noticia que terd que sair de seu apartamento, pois este se encontra a
venda. Ela ndo tem o dinheiro para compra-lo, mas Aidan sugere que pode fazé-lo para que os
dois morem juntos. Ela ndo gosta muito da idéia e fica ainda mais surpresa ao encontrar,
mexendo nas roupas dele, jogadas por toda casa, um anel de diamante que considera horrivel.
Passa mal e vomita.

Ao encontrar com as amigas em um café, Carrie comenta:

- Vi o anel e vomitei. Isso ndo € normal.

Ao que Samantha responde:

- Esta é a minha rea¢do ao casamento.

Ela diz que € tdo pouco tempo que estdo juntos e que ndo sabe se ¢ a hora certa.

- Serd que vou me casar pelo meu apartamento? (...) E se eu disser: ndo estou pronta
para casar, mas eu te amo e quero morar com voc€. O que parece?

- Um ndo — diz Samantha.

- Mas um Sim para vivermos juntos.

Carrie confessa que o fato do anel ser de ouro amarelo e em formato de péra também ¢
um fator relevante para sua duvida.

- Como posso casar com um homem que nao conhece meu gosto?

Samantha a aconselha:

- Anel errado, homem errado.

Ela entdo fica sabendo que Miranda ajudou Aidan a escolher aquele anel. Em casa, ao
produzir sua coluna ela se questiona. Charlote teria razao? NoOs reconhecemos quando é a

hora certa? E como? Haverda sinais? Fogos de artificio? A hora certa é quando nos sentimos
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confortdveis ou o conforto é um sinal de que ndo hd fogos de artificio? Seria hesitacdo um
sinal que ndo estd na hora ou um sinal de que ndo se estd pronta?

A partir daquele instante ela teme que ele lhe peca em casamento. Carrie convida
Aidan para jantar, na tentativa de adiantar-se ao seu pedido de casamento dizendo que quer
apenas morar com ele. Ela esta nervosa e quando desconfia que ele tocara no assunto, vai ao
banheiro. Mas ele ndo toca no assunto e ela diz que concorda que os dois morem juntos. O
pedido de casamento ocorre alguns dias depois, no meio da rua, ele ajoelhado. Quando ela
abre a caixinha, depara-se com um anel diferente, que tem o seu estilo. Samantha ajudou
Aidan a escolher. Ela pensa: talvez ndo tenha um homem certo ou resposta certa. Tudo o que
se tem que fazer é ouvir seu coragdo. E entdo responde sim.

Charlotte estd tomando hormdnios para engravidar. Caso a insemina¢do nao dé certo,
ela ja entrou na lista de adog@o de um bebé chinés. Ela e Trey t€ém problemas de fertilizacao, o
que para ela ¢ doloroso, pois seu grande sonho ¢ ser mae. Bunny, mae de Trey - que nunca
gostou de Charlotte — diz a ela, num baile da Sociedade escocesa de Nova York, que ¢ contra
a adocdo, que sua familia ndo aceitara um chinés na familia, apenas filhos legitimos. Trey e
Charlotte brigam durante a festa, pois ela ndo admite que ele converse sobre o assunto com
Bunny. Ele, ao chegar em casa, diz que ndo quer mais ter filhos — “nds dois seremos o
bastante” - , que ndo imaginava que um casamento era tdo dificil assim.

Mr. Big, que agora ¢ apenas um amigo ciumento de Carrie, d4 uma carona para ela
quando esta volta das compras. Ele nota um sorriso em seu rosto € ela entdo conta que vai se
casar.

- Com Aidan? Nao vai dar certo. Ele ndo ¢ seu tipo.

- Eu s6 nao estou pronta ainda.

- Vocé nunca estara pronta, baby. Vocé ndo ¢ o tipo casadoura.

Samantha estd trabalhando com Richard Wright, que reclama o tempo todo por
resultados de seu trabalho. Porém, Samantha sempre o enfrenta, o que o deixa excitado. Em
uma conversa, ele confessa que gosta de sua liberdade, de transar com varias mulheres sem se
envolver. “Para que uma esposa se vocé tem a vida?” Samantha concorda e ¢ convidada para
ir com ele ao Rio de Janeiro, em seu jato particular, onde Richard tem um hotel cinco estrelas.
Os dois transam no avido e ela pensa ter encontrado o homem ideal.

Miranda conta a Steve, seu antigo namorado, que esta gravida. Ele, sabendo de sua
vida sexual movimentada, pergunta, entre desconfiado e surpreso:

- Vocé s6 transou comigo?

Ela, ironicamente, responde:
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- Tem sido um verao fraco.

Steve teve cancer no testiculo e fica feliz que seu unico testiculo ainda funciona.
Miranda achava que isso ndo pudesse acontecer, ja que os dois transaram uma Unica vez, o
que Miranda chamou de “transa por pena”. Ela diz que tera o filho e cuidara dele sozinha, que
ele ndo precisara se envolver. Steve a pede em casamento ajoelhado na sua porta. Sua reacdo
é: “Voceé estd louco?” Ela responde ndo, afirmando que ndo ha mais amor entre eles. Ele fica
desiludido, mas concorda que, depois desta recepgdo, realmente ndo ha amor entre eles.

Observamos que o Sexo esta configurado na personagem Samantha que, ao perceber
que seu chefe s6 quer aventuras sexuais, aceita misturar trabalho e prazer. Ela ndo parece
intimidar-se com o fato de se relacionar sexualmente com o chefe, ndo vé nisso um problema
e até comenta, enquanto transam, se receberia algo em seu salario por aquilo, ja que era muito
talentosa. Samantha ndo demonstra ter pudores com sua sexualidade, at¢ mesmo insinua que
ele ndo teria como pagar por seus “talentos”, ou seja, seu sexo ndo estd a venda, mas se
equipara ao de uma prostituta: sem envolvimento.

Como Comportamento detectamos a relacdo das quatro amigas com o casamento.
Carrie ndo se sente pronta e inclusive concorda com Mr. Big — com quem sente “fogos de
artificio” - que nao ¢ do tipo casadoura, mas acaba por aceitar o pedido de Aidan, com quem
se sente confortavel. Samantha se mostra como uma mulher liberada, que se opde ao
casamento, pois a vida tem muito mais a oferecer do que um homem apenas, uma mentalidade
que, no senso comum, faz parte do masculino. Miranda nega o pedido de Steve por entre eles
ndo haver mais amor. Steve, por sua vez, quer se casar em virtude do filho que terdo juntos.
Miranda o alerta e o aconselha a ter cuidado, pois toda vez que ele olhar para ela com seu
filho, vai pensar que esta apaixonado (o que acaba acontecendo com ela em outro episodio).
Charlotte, a inica das amigas casada, coloca todas as expectativas de seu casamento dar certo
na maternidade. A partir das quatro posi¢des das personagens, notamos que Carrie e Charlotte
representam o tradicionalismo, enquanto Samantha e Miranda estdo em oposicdo a este
comportamento. Elas ndo se submetem ao controle masculino e prezam sua individualidade,
mesmo frente a reagdes adversas do planejado, como um filho. O fato de Miranda decidir por
ter o filho € considerado um marco na sitcom (HERMES, 2005), uma vez que toda a dinamica
do programa foi alterada em virtude disto. Ainda mais considerando-se que Miranda sempre
fora uma das mais relutantes em relagao a institui¢ao familia. Carrie opta pelo conforto de sua
relagdo com Aidan e Charlotte pelo desconforto dos horménios para aquilo que parece ser a
unica razdo de ser de seu casamento: engravidar. O casamento ¢ visto pelas amigas de formas

diferenciadas, mas a idéia mais forte no episddio, independentemente destas diferencas, ¢ de
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que ele ndo ¢ uma solucdo ou a melhor saida. Muito pelo contrario, ¢ um preludio da
infelicidade, estando vocé certa do que quer (Charlotte) ou ndo (Carrie).

O Consumo esta ilustrado na preocupagdo de Carrie com o seu anel de noivado. Ela
reluta em aceitd-lo — e até mesmo vomita ao vé-lo — por este ndo “fazer seu estilo”. Ela
questiona se seria a hora certa de casar ou ndo com Aidan, ja4 que este nem ao menos conhece
seu gosto. Aqui notamos o quanto o valor simbolico de uma alianca estd em baixa, j4 que o
que importa, para Carrie, ¢ apenas a beleza, estilo e oponéncia deste, em outras palavras, a

aparéncia.

3.2.5. Pecado nio original (Ep. 02, 5" temporada)
Roteiro: Cindy Chupack - Dire¢do: Charles McDougall
Data de exibi¢@o nos EUA: 28/07/2002 - Data de exibi¢do no Brasil: 15/12/2003

Qual é o mal em acreditar? Carrie se pergunta isto, afinal, estd sem namorado e
comeca a achar que ficard sozinha, sem encontrar um grande amor. Além disso, suas colunas
sofrem por falta de assunto devido & sua vida afetiva estar apatica,. Contando sobre sua
situacdo as amigas, Miranda sugere um tdpico para a coluna:

- Eu posso lhe dizer como tornar uma casa segura para as criangas.

Samantha ironiza:

- Eu também sei. Use camisinha.

Ao “ir a campo” com Charlotte para brincar de julgar os homens pela aparéncia,
atribuindo-lhes notas. Carrie sugere que ela ¢ uma “prostituta imaginaria”, pois dos 46
homens que passaram por elas, Charlotte confessou que dormiria com oito deles. Durante a
brincadeira, Carrie encontra seu chefe, que diz que uma editora quer transformar sua coluna
em um livro. Ao encontrar-se com as editoras — duas solteiras que adoram suas colunas — ela
surpreende-se:

- O livro serd um sucesso!

- Por qué?

- Porque existem muitas mulheres solteiras desesperadas por algo do tipo. (...) Vocé
esta olhando pra duas delas.

Carrie ja esta quase ficando convencida disto quando uma das editoras lhe diz que s6 o
que ela tem que fazer ¢ escolher algumas colunas e fazer uma introducao ao livro, dizendo se
€ uma otimista ou pessimista.

- Ha esperanga? Vocé acha que ele esta 1a fora, certo?

A outra editora, diante do siléncio de Carrie, indaga:
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- Ou devemos nos matar?

Em sua casa, a noite, Carrie pensa sobre crenca. Talvez ndo seja aconselhavel ser uma
otimista depois dos 30. Talvez o pessimismo fosse como um hidratante para usar diariamente.
Sendo, como se recuperar quando a realidade abalar suas crengas e o amor ndo superar
tudo, conforme prometido? Esperanca é a droga que devemos largar ou a que nos mantém
vivas?

Charlotte, separada de Trey, convida Carrie para assistir com ela a uma palestra de
auto-ajuda para mulheres solteiras. O propdsito da palestra (e da palestrante) ¢ fazer as
mulheres assimilarem que o amor pode surgir a qualquer momento, basta acreditar. Carrie
também ndo acredita em auto-ajuda, mas aceita o convite para acompanhar Charlotte. La
chegando, ela nota que a sala estd repleta. Parece que as mulheres sdo o mercado da
esperanga. Charlotte pega o microfone e diz a palestrante que, mesmo fazendo as afirmacdes
sugeridas em seu livro e audio-book, ndo estd dando certo. Esta responde que Charlotte ndo
esta fazendo com determinagao e crenga, por isso ainda nao funcionou.

Samantha estd namorando Richard Wright, mas descobre que foi traida. Ela o pegou
fazendo sexo oral em outra mulher. Ele diz que fez isto por medo, por estar assustado com o
rumo do relacionamento dos dois. Ela justifica as amigas:

- Richard ¢ um homem carismatico e bem-sucedido. Uma vagina interessante pode
aparecer e ele se sentir atraido. E se ele se sentir atraido e fizer algo, sera s6 sexo. Pode ser
uma falha. Ninguém ¢ perfeito mesmo.

As amigas se surpreendem com o otimismo de Samantha e Carrie diz que talvez ja
tenha assunto para sua proxima coluna: mulheres solteiras desesperadas que acreditam em
tudo. Samantha ndo gosta muito e volta a ficar desconfiada de Richard, que lhe d4 um lindo
anel de diamantes. Ela entdo decide ter fé no relacionamento novamente, mas ndo sem antes
fazé-lo sofrer um pouco, s entdo descobre que ndo conseguira perdoar seu pecado.

Steve quer que Brady, seu filho com Miranda, seja batizado. Ele diz que seria
importante para sua mae. Miranda reclama que nunca ouviu falar em sua mae enquanto eles
namoravam ¢ agora ele quer que ela batize seu filho por causa dela. Miranda ¢ contra, mas
acaba aceitando. Miranda e Carrie saem para fazer compras para o bebé.

- Isso ndo era o que tinha em mente quando vocé me convidou para comprar roupas.

Miranda aproveita para convidar Carrie para ser a madrinha de Brady. Carrie reluta
dizendo que Charlotte seria uma melhor candidata. Porém, Miranda a convence ao confessar
que ndo acredita em nada daquele ritual, mas acredita em Carrie. Ao falar com o padre,

Miranda propde mudancas no sermao do batismo, ao que o padre concorda. 4 verdade é que,
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nesses dias, a Igreja Catdlica é como uma desesperada mulher solteira de trinta e seis anos
disposta a aceitar qualquer coisa.

Mais tarde, ao escrever o prefacio de seu livro, Carrie o dedica a todas as solteiras
esperangosas, especialmente sua amiga Charlotte: a eterna otimista que sempre acredita no
amor.

Na analise deste episddio, o eixo Sexo estd configurado em Richard que, sob a
desculpa de adorar sexo oral, acaba traindo Samantha com outra mulher. Ela, depois de
terminar com ele, acaba o desculpando e tenta justificar seu ato, como se fosse algo passivel
de acontecer por ele ser um homem interessante. Observamos que Samantha, sempre exposta
no programa de forma mais liberada, usa aqui esta liberdade a seu favor, ao justificar a trai¢do
dele, embora ndo se sinta realmente satisfeita com ela. Na verdade, ela esta apaixonada por
Richard e ndo vé charme algum no sexo livre que tanto defendera anteriormente. Tal qual
uma esposa traida, Samantha perdoa o “marido”, mas o faz pagar por isso, como ter que ouvir
o tempo todo sobre sua trai¢do e etc. No episoddio, Samantha ¢ para as amigas ndo uma mulher
liberada, mas uma mulher desesperada.

Como Comportamento, observamos a questdo da descrenga no amor de Carrie. Na
situacdo de estar solteira e sem perspectivas afetivas, ela estd tornando-se amarga. A trama
sugere que existe um nicho de mercado, as mulheres solteiras, que estdo desesperadas pelo
tipo de conselho que Carrie oferece em suas colunas, algo que ela mesma classifica como
“amenidades”. O otimismo de Charlotte estd em contraponto ao pessimismo de Carrie, que
esta cansada de ter tantas desilusdes no amor e, mais que isso, de ndo encontra-lo, conforme
“prometido” (uma alusdo ao senso comum, ao prometido pelos contos de fadas). Também esta
incluida nesta categoria a trama de Miranda com Steve, quando ela aceita batizar Brady em
consideracdo a Steve, que “tem sido bom para ela”. Mesmo com ressalvas, Miranda aceita
batiza-lo ndo sendo catdlica. Miranda conhece a mae de Steve e esta cada vez mais centrada
na vida doméstica. Acompanhando este processo, ela estd mais feminina, seus cabelos estao
crescidos, ela ganha peso e usa mais maquiagem.

O Consumo esta ilustrado na mudanga da rotina das amigas Carrie ¢ Miranda que
saem para fazer compras para o bebé, ao invés de para si proprias. Acostumadas a gastar em
prol de si mesmas, as duas parecem esforcar-se para se adaptar a este novo universo,
principalmente Miranda que, embora confesse nao gostar disso (fazer compras de bebé), “ele
sera batizado e precisa de um vestido”. Mais uma vez o senso comum, com o qual Miranda

teima em flertar cada vez mais freqiientemente depois de assumir sua condi¢do de mae.
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3.2.6. Luz, camera, relacionamentos (Ep. 05, 6" temporada)
Roteiro: Michael Patrick King - Direcdo: Michael Engler
Data de exibi¢ao nos EUA: 20/07/2003 - Data de exibi¢do no Brasil: 03/05/2004

Em toda relagdo, chega a hora de dar um passo importante.

- Estou bem?

- Nao se preocupe, eles vao adora-lo.

Para alguns casais, o mais importante é conhecer os pais, para mim, a loja Prada.
Carrie leva o escritor Jack Berger, seu novo namorado, para conhecer a loja Prada, no SoHo.
Ele fica impressionado com os precos e, mesmo gostando de uma camisa, comenta que ela ¢
demasiado cara. Carrie presenteia-o com a mesma camisa em comemoragdo ao seu
pagamento de 25 mil dolares dos direitos de publicacdo de seu livro na Franca, onde suas
colunas sdao um sucesso.

No dia seguinte, Carrie encontra sua editora — que ¢ também a de Berger - que lhe
conta que o livro dele foi um fracasso e que seu contrato foi cancelado. Como nao sabia de
nada, ela fica surpresa e abatida, pois imagina que ele deve ter se sentido inferiorizado pelo
seu cheque de 25 mil délares. Ela comenta com Miranda:

- E eu comprando presentes e exibindo meu cheque. Me sinto péssima! Por que tive
que exibir o meu cheque?

- Porque vocé mereceu e esta contente.

Miranda esta apaixonada por Steve, mas ele ainda ndo sabe, at¢ mesmo porque esta
namorando outra mulher, Debbie, a quem Miranda detesta. Determinada manha, ela chega
mais cedo a casa dele para pegar Brady e Steve estd fazendo cupcakes para o aniversario de
Debbie. Mesmo morrendo de ciimes, Miranda diz que vai ajuda-lo, mas acaba desistindo,
pois assume que nunca se perdoaria por isso.

Em outra noite, Carrie confessa ao namorado que sabe de tudo. Ele diz que esta
orgulhoso de seu sucesso e ela entdo questiona se ele quer que ela o ajude falando com sua
editora.

- Jesus Cristo! E claro que no. Eles s6 recusaram meu livro. Eu vou superar.

Carrie conversa com Samantha sobre sua delicada situa¢do. A amiga ¢é clara:

- Quando os homens fracassam...

- Ele ndo fracassou...

- Quando os homens estdo preocupados, eles precisam de uma mulher forte que os

ajude, como eu fiz com Jerry.
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Jerry, o novo namorado de Samantha, muito mais jovem que ela, diz que ndo podera
transar com ela na sexta, pois decidiu investir em uma carreira de ator e tem a pré-estréia de
sua peca. Samantha fica desolada, pois os dois sempre transam na sexta. Ele entdo propde
que, se ela for prestigid-lo, ele a fara a mais feliz das mulheres depois da peca. Samantha se
empolga e vai, mesmo a peca sendo no Brooklin — lugar detestado pelas quatro amigas. Ela
estd quase dormindo de tédio quando ele faz sua unica fala e fica nu em cena. Ela decide
ajuda-lo na sua carreira de ator e se torna sua relagcdes-publicas. Curiosa, Carrie pergunta:

- Ele ndo esta se sentindo ameagado com sua ajuda?

- E uma outra geragio. Homens mais novos ndo se sentem ameagados por mulheres
com poder.

Em casa, Carrie reflete sobre isso ao escrever sua coluna. As pessoas acreditam que os
homens evoluem junto com as mulheres. Existem centenas de artigos sobre o “novo homem”,
mas serd que ele existe mesmo? Ou serd que é o mesmo homem de sempre com uma
embalagem nova, criada por uma competente RP? Os homens de hoje se sentem menos
ameagados por mulheres com poder ou eles so sdo bons atores?

Carrie e Berger sdo convidados para a estréia da pega de Jerry, com direito a tapete
vermelho e celebridades. Ele vém pega-la em casa de motocicleta, enquanto ela esta vestindo
seu novo vestido Prada. Depois de discutirem, — ela diz que Prada ndo ¢ apropriado para andar
de moto — acaba decidindo ir mesmo na sua garupa, desde que ele ndo corra. Segundo ela,
existe uma regra nos relacionamentos: quando seu homem estd para baixo, vocé deve ajuda-
lo a se levantar.

Chegando no Brooklin, Carrie esta furiosa e despenteada.

- Eu ndo vou morrer para que vocé se sinta um macho em cima da moto!

- O que isso significa?

- Vocé sabe muito bem. E ndo vou pedir desculpas por ter recebido aquele dinheiro.
Eu batalhei muito por ele. Nunca pensei que vocé fosse o tipo de homem que tivesse
problemas com isso.

- Nem eu. Mas acho que tenho, ndo ¢ mesmo? (...) desculpe. Eu ndo quero me sentir
ameacgado pelo seu sucesso. Farei o que for necessario. Nao quero me sentir assim.

Os dois se reconciliam e ela vé que ele esta vestindo a camisa Prada. No tapete
vermelho, antes de entrar no teatro, os flashs sdo todos para ela, mas os fotografos querem sua
foto sozinha.

- Carrie, qual o nome dele?

- Jack Berger. Ele ¢ um escritor também.
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Ele sente-se menosprezado, diz que aquela ndo ¢ o tipo de festa que combina com ele
e se despede.

Charlotte virou judia para casar-se com Harry, advogado de seu divorcio com Trey.
Mas como esté solteira novamente, as amigas querem que ela volte “ao mercado”. Charlotte
diz que s6 pode sair com judeus e recusa ser apresentada para um amigo de Carrie, vendedor
da Prada, que também esta solteiro. Mas, na estréia da peca de Jerry, Charlotte esta sentada
entre casais e se da conta de como seria sua vida sem um homem. Assim, Carrie a apresenta
ao vendedor da Prada, que também havia sido convidado e os dois conversam a noite toda.
Nenhuma mulher solteira em Nova York recusaria um presente de Prada.

Na saida da peca, Samantha pergunta por Berger.

- Ele esté gripado. Foi embora.

A historia se encerra com a reflexdo de Carrie: Talvez todos nos estejamos atuando o
tempo inteiro. Hoje o meu papel era de uma mulher em uma relagdo maravilhosa, cujo
namorado estava gripado.

No episddio aqui analisado, observamos que o Sexo esta representado na relagdo de
Samantha e Jerry. Ela confessa que faz coisas inacreditaveis — como ir ao Brooklin — por uma
“boa transa”. Jerry € mais novo e tem tanta necessidade de sexo quanto Samantha. A relacao
dos dois, somente sexual, transforma-se quando ela decide, orgulhosa, ser sua relacdes
publicas. Samantha ndo vé futuro em Jerry como ator, s6 consegue pensar nele “atuando” em
sua cama, mas faz do nu frontal na pega dele o carro chefe da publicidade de sua pega, que se
torna um sucesso.

Como Comportamento, visualizamos o sucesso profissional de Carrie interferindo na
sua relacdo com Berger. Ele se sente desconfortdvel com o sucesso dela, principalmente por
ele estar passando por um situagdo inversa. Vemos aqui que a mulher tem oportunidades
equivalentes a0 homem de alcangar o sucesso profissional, mas que, ao té-la, enfrenta
dificuldades por parte de seu parceiro para lidar com isso. Berger ndo quer se sentir dessa
maneira, mas sua posicdo masculina é mais forte e ele se sente inferior. E isso acontece em
todos os momentos que divide com ela: ao ganhar uma camisa cara, ao ser preterido nas fotos,
ao ter seu livro rejeitado. Carrie ¢ um sucesso, Berger, um fracasso. Neste processo, ¢ papel
da mulher ser forte e “reerguer” seu homem, conforme Samantha diz a Carrie quando conta
que esta “ajudando” Jerry na carreira. O poder de uma mulher pode ofuscar um homem e
Carrie reflete acerca da real existéncia de um “novo homem”, este que estaria supostamente
mais preparado para lidar com uma nova condi¢do feminina, esta em que, supostamente,

Carrie se encontra. As duas situagdes se apresentam, pois Jerry estd preparado para aceitar a
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ajuda de Samantha, enquanto Berger, mais velho, ainda ndo. A evolucdo a que Carrie se refere
¢ das mulheres, os homens, na verdade, ndo as acompanharam.
O eixo Consumo se manifesta na relacdo de Carrie com a loja Prada, a quem vai
113 99 L : ~ :
apresentar” seu novo namorado, tal qual um tradicional ritual de apresentagdo aos pais. A
importancia do consumo, neste momento, ¢ elevada ao seu maximo. Carrie estd nervosa para
saber se Berger ird gostar das roupas ou se sentir a vontade com ela 1a dentro. Notamos uma
tentativa de trazé-lo para o seu mundo, o mundo de glamour de Carrie: roupas e sapatos caros,

amigos famosos e satisfagdo com seu poder de compra.

3.2.7. Uma garota americana em Paris - Part une (Ep. 19, 6" temporada)
Roteiro: Michael Patrick King - Direcao: Tim Van Patten
Data de exibig@o nos EUA: 15/02/2004 - Data de exibi¢do no Brasil: 09/08/2004

Carrie estd de partida para Paris com seu novo namorado, o artista plastico russo
Alesandr Pertrovsky. Miranda tenta lhe convencer de ndo ir, mas Carrie estd bastante
empolgada com a viagem. Tanto que Mr. Big liga para dizer que estd na cidade e ela apaga o
seu recado da secretaria eletronica. Para marcar a despedida, as amigas combinam de jantar
mas, ao sair de casa, Carrie encontra Mr. Big. Ele pede mais uma chance, a convida para sair,
e Carrie diz que esta indo embora para Paris encontrar o namorado.

- Vocé vai para Paris? E quando ia me contar?

Carrie nao acredita no que escuta ¢ acaba estourando quando ele faz uma brincadeira
sobre seu novo namorado.

- Vocé faz isso o tempo todo. Vocé tem algum tipo de radar? “A Carrie esta feliz, ¢
hora de estragar sua felicidade”.

Ele retruca:

- Nao, eu vim aqui pra te dizer uma coisa. Eu errei. Vocé e eu...

- Vocé e eu? Nada!!! Vocé ndo pode fazer isso comigo de novo. Nao pode brincar
comigo!!

- Carrie, escute. E diferente.

Nunca foi diferente em seis anos. Acabou! Pra mim chega! Nunca mais me ligue.
Esqueca que tem meu telefone. Melhor, esqueca que sabe meu nome!

No jantar, Carrie ainda esta ressentida por Big ter estragado sua ultima noite em Nova
York. Mas entdo as amigas fazem um brinde a amizade ¢ choram. Samantha, para quebrar o
clima de tristeza, diz que a quimioterapia adiantou a sua menopausa ¢ que estd sentindo

muitos calordes. Ela esta em recuperacdo de seu cancer de mama.
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- Mal consigo ficar vestida.

Carrie, rindo, indaga:

- Sério? Qual era a desculpa para isso antes da quimio?

Em casa, Carrie pega a corrente dourada com seu nome inscrito e vai para o aeroporto.
Na manhd seguinte estd em Paris no hotel Plaza Athenée, para encontrar Petrovsky. Ele a
recebe com sua filha Chloé, que a trata com desdém. Carrie sugere que ele e a filha passem o
dia juntos, assim ela pode desfazer as malas com calma e descansar da viagem. Ele agradece e
diz que voltard cedo para que os dois ainda possam sair. Mas isso ndo acontece, ele chega
tarde demais, quando Carrie, ainda arrumada, esta dormindo na cama. Ele pede desculpas ¢
acaba seduzindo-a, fazendo uma brincadeira com as diversas camadas de seu vestido.

Em Nova York, Harry e Charlotte estdo tentando adotar uma crianca. Ela parece
bastante paciente com a burocracia da adocdo, ao contrario de Harry, que ndo se conforma
com o fato de precisar de tanta coisa, mesmo tendo tantas criangas carentes por ai.

Samantha ¢ convidada para fazer um discurso em um evento beneficente para o cancer
de mama. Ao ler seu discurso para Jerry (Samantha achou melhor mudar o nome Jerry Jerrod
para Smith Jerrod, para que ele tivesse mais visibilidade como ator), ele diz que o discurso
ndo parece real, que ndo tem a sua cara. Ele sugere que ela fale a verdade, pois a verdade tem
poder. Ela desconsidera o comentario. No evento, depois de fazer um discurso tradicional, ela
estd molhada de suor e com a maquiagem borrada quando finalmente diz que estd cansada
daquilo, que qualquer mulher que sinta aqueles calordes merece uma medalha. Ela tira sua
peruca e diz que sente bem melhor sem ela. E ovacionada em meio a diversas mulheres que
também repetem o gesto. Smith a aplaude orgulhoso.

Uma semana depois de estar em Paris, Carrie se sente segura para ir as compras pela
primeira vez, mas acaba tropecando logo na entrada da Maison Dior. Para compensar a
vergonha de cair no meio da loja cheia, ela gasta quase todo o limite de seu cartdo de crédito.
De volta ao hotel, comenta com Petrovsky o acontecido:

- Eu decidi que quanto mais eu comprasse, menos eles lembrariam de mim como a
“americana que caiu na Dior”.

Ela garante que suas compras tiveram este efeito, quase como uma lobotomia,
tamanho o valor de compras que fez.

Enquanto Petrovsky fala no telefone, ela descobre que perdeu sua corrente de
estimacgdo, que havia comprado com as amigas em uma feira em Nova York, onde seu nome
esta inscrito. Ele quase ndo lhe da atencdo ¢ ela, no dia seguinte, v€ quatro amigas almogando

e sente saudades de suas amigas. Liga para Miranda e diz que se sente triste, pois esta sempre
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sozinha, ndo fala francés e perdeu sua corrente de estimacao. Miranda pede para ela voltar e
fica chocada ao ouvir a confissdo de Carrie de que tem pensado em Big, que pensa em como
seria estar em Paris com ele. Diante do siléncio de Miranda, ela se justifica dizendo que
sempre faz isso quando suas relagdes ndo estdo muito bem.

Charlotte vai até a casa de Carrie e ouve uma ligacdo de Big na sua secretaria. Ele diz
que a ama e que ndo quer perdé-la. Charlotte atende a ligacdo e marca de encontra-lo no Café
onde as amigas costumavam tomar brunch juntas. Big chega 14 e encontra Samantha, Miranda
e Charlotte. Mesmo sabendo que elas ndo gostam muito dele, Big confessa que ama Carrie e
que sabe que cometeu muitos erros com ela. Ele diz que se as amigas acharem que ela esta
feliz em Paris, ele desistira mas se, ao contrario, elas acharem que ele ainda tem uma chance,
pegara o proximo voo para Paris e ira busca-la.

Miranda ¢ categorica:

- V4 buscar nossa garota.

Em Paris, Carrie sai com Petrovsky, que a presenteia com um colar de diamantes para
compensar a perda de sua outra corrente. Ele promete que quando a exposicao estrear tudo ira
mudar e serdo so eles dois. Carrie ndo sabe se deve acreditar, pois um grupo de amigos dele
entra no bar e Petrovsky conversa com eles em francés, como se ela ndo estivesse ali. Carrie
continua sozinha em Paris.

Notamos que o Sexo estd sutilmente inserido no episddio através de Petrovsky. No dia
de chegada de Carrie, ele tenta compensa-la por esperar por mais de dez horas para os dois
sairem. Mesmo tendo adormecido, cansada de esperar, Carrie aparenta perdoa-lo quando ele
explica que o jantar no Museu foi até mais tarde que ele pensava e insere-se dentro do vestido
de Carrie. Ha uma sugestdo de sexo oral e os dois acabam resolvendo a decepcao de Carrie na
cama, sem que ela manifeste seu desapontamento ou conversem a respeito.

O Comportamento se configura na soliddo de Carrie, mesmo estando em uma relacao.
Ela deixou Nova York para dividir sua vida com Petrovsky, largou seu trabalho e amigas,
porém, ele ndo a inclue completamente em sua vida: ela estd em segundo plano. O fato de
estar em Paris, uma cidade que sempre quis conhecer, mas solitaria, a faz pensar em Big, que
sempre a colocou em segundo plano também, mas a quem ela amava. Carrie se sente sozinha,
sem amigos, em um lugar onde ninguém a entende ¢ tem nostalgia de uma relagdo que so6 a
fez sofrer. A perda de sua corrente pode ser uma metafora para a perda de si propria, de sua
identidade.

O Consumo primeiramente se manifesta para Carrie como um prémio, uma

recompensa pela sua estada em Paris e a evolug@o de seu franc€s. Depois, como a tnica saida
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para evitar de ser lembrada pelo seu tombo na Maison Dior. Carrie inclusive compara a
quantidade de compras que fez a uma “lobotomia”, como se o valor gasto na loja fosse capaz
de fazer com que as pessoas esquecessem sua vergonha. [sto mostra a instabilidade emocional
de Carrie que, ao comprar, vé-se ndo apenas satisfeita, mas capaz de alterar a percep¢ao das

pessoas a seu respeito através de seu poder de compra.

3.2.8. Uma garota americana em Paris - Part deux (Ep. 20, 6° temporada)
Roteiro: Michael Patrick King - Direcdo: Tim Van Patten
Data de exibi¢cdo nos EUA: 22/02/2004 - Data de exibig¢ao no Brasil: 23/08/2004

Depois de duas semanas em Paris, era a hora de experimentar o mdadximo da
sofisticacdo a francesa: almocar com o namorado e a ex-mulher dele, Juliet. Carrie esta
insegura com a situagdo, mas fica ainda mais quando ele liga para o celular da ex para avisar
que nao vird. Juliet comenta:

- Nada mais existe além da arte, ndo é?

Carrie desvia de assunto e as duas conversam sobre banalidades. Ela comenta que acha
maravilhoso que os dois tenham tanta consideragao um pelo outro. Ao que Juliet responde:

- Por que nd3o? Tivemos um casamento maravilhoso, enquanto durou.
Relacionamentos sao como a alta costura: se nao lhe caem perfeitamente, ¢ um desastre total.
Eu ndo me acostumei a ficar sempre em segundo lugar. Nao era pra mim.

Carrie sente-se acoada e volta a fumar. Quando falam sobre sua carreira em Nova
York, Juliet questiona se Petrovsky se sente a vontade com isso.

- Ele me apdia muito.

- Entdo as pessoas mudam.

Carrie encontra com Petrovsky, que diz que ela foi elogiada por sua ex-mulher.
Entretanto, mais uma vez a deixa sozinha em Paris para atender compromissos no Museu.
Carrie esta aborrecida: leva um tapa de uma crianga, pisa em coco pela rua e almoca sozinha
em restaurantes. Sente-se feliz ao ser reconhecida por dois vendedores em uma livraria que
combinam de marcar um encontro com seus fas franceses. Na noite da festa, Petrovsky tem
um ataque de panico e pede que ela o acompanhe ao Museu, onde ele encontrara o curador de
sua exposi¢ao, muito mais jovem que ele. Ela cede.

Em Nova York, Smith Jerrod e Samantha vao pintar o cabelo, ambos da mesma cor.
Ele comenta que os dois ndo transam ha muito tempo. Ela diz que ¢é culpa da quimioterapia,
que destruiu seu tesdo. Smith vai filmar no Canada e Samantha pede que ele transe se tiver

vontade, ao que ele responde:
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- Esse assunto de novo?

- Eu ndo quero perder vocé, mas ficar com vocé. Se alguém sabe como o sexo ¢
importante, essa pessoa sou eu. Correcdo: era eu!

- E a quimio. Seu corpo precisa de tempo para se recuperar.

- Eu quero que vocé transe. E sério. Sei o que sentimos. Sexo é s6 sexo. Eu entendo
1Ss0.

- Eu ndo quero s sexo.

- (...) Nao seja tdo careta.

Samantha, dias depois, recebe flores de Smith. Ela liga para pedir que ele ndo transe
com ninguém. Ele diz que ndo ird fazé-lo e pega um vdo para dizer que esqueceu de falar no
telefone que a ama. Samantha se emociona e diz que nunca sentiu por nenhum homem o que
sente por ele. Quando Smith volta definitivamente do Canada, ela ja esta recuperada, os dois
transam e ela tem o primeiro orgasmo depois do céancer.

Charlotte vai até a Chanel com seu amigo gay para comprar algo “simples” para usar
no primeiro encontro com os pais bioldgicos da crianca que ela e Harry irdo adotar. A adogdo
acaba nao acontecendo, os pais da crianca dizem que vao ficar com ela, para o
desapontamento de Harry, que estd cansado demais desta espera. Charlotte ¢, mais uma vez,
compreensiva:

- Amor, nds somos judeus. Ja passamos por coisas piores.

Dias depois, Charlotte estd arrumando a mesa para o jantar, falando que nao ¢ uma boa
esposa, pois estd pedindo comida chinesa, quando Harry entra com uma carta da China
dizendo que uma menina chinesa estd a caminho. Os dois, que ja tém trés cachorros,
comemoram o aumento da familia.

Mary, a mde de Steve, comeca a agir estranhamente, confundindo nomes e ndo
reconhecendo as pessoas. Steve a leva a um hospital e descobre que ela teve um derrame
enquanto estava sozinha no apartamento onde morava. Miranda fica comovida e diz que ela
pode ir morar com eles no Brooklin. Mary, em outra oportunidade, sai de casa sem avisar,
sendo encontrada por Miranda comendo uma pizza que tirou da lata do lixo. Miranda a traz
para casa e a banha. Sua empregada, ao ver seu gesto, diz que isso ¢ amor.

No Museu, em Paris, Carrie ¢ deixada de lado mais uma vez por Petrovsky, que esta
ocupado demais com o curador para dar-lhe atengdo. Ela, mexendo na bolsa para pegar um
cigarro, encontra uma fenda, onde sua corrente se inseriu. Fica feliz por ter sua corrente de
volta e sai correndo para o encontro com seus fas. La chegando, a janta ja havia terminado e

eles tinham ido embora, deixando seu livro sob a mesa, manchado de vinho. De volta ao
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hotel, ela discute com Petrovsky, falando tudo que estava sentindo. Ele diz que sente muito,
mas que achava que tivesse deixado claro desde o inicio quem ele era. Sem querer, ele bate no
rosto de Carrie e arrebenta a corrente de diamantes que havia lhe dado. Ela desabafa:

- Bem, talvez seja a hora de deixar claro quem eu sou. Eu sou alguém que esta
procurando um amor. Um amor de verdade. Ridiculo... inconveniente... que consome... um
amor do tipo “eu ndo posso viver sem voc€”. E ndo acho que este tipo de amor esteja aqui
neste quarto lindo e caro de hotel em Paris. Nio ¢ sua culpa. E minha. Eu ndo devia ter vindo.

Ela agradece, se despede com um beijo em seu rosto e sai do quarto, dizendo que esta
tudo bem. Na recepcdo, pede um quarto de solteiro enquanto tenta juntar os diamantes que
estdo por dentro de seu vestido. Mr. Big a surpreende ao entrar pela porta do hotel e ela
comega a chorar, dizendo que tudo deu errado. Big diz ser ela a mulher da vida dele e ela pede
que a leve de volta para Nova York.

No dia seguinte, ja em Nova York, ela reencontra sua amigas no Café e escreve sua
coluna contando a saga de quatro amigas na busca pelo amor. Mais tarde, comecei a pensar
sobre relacionamentos. Existem aqueles que a levam a um mundo novo e exotico e aqueles
que ndo sdo nenhuma novidade. Aqueles que trazem muitas perguntas e aqueles que levam a
um lugar insesperado. Aqueles que a levam bem longe do lugar onde vocé comegou e aqueles
que a trazem de volta. Mas o mais empolgante, desafiador e significativo de uma relagdo é
aquela que vocé tem consigo mesma. Se vocé encontrar alguém que ame o0 vocé que vocé
ama... Isto é fabuloso!!

Carrie termina sua saga passeando na Quinta Avenida, carregando uma sacola da loja
Manolo Blahnik quando seu celular toca. E Mr. Big, ou melhor, John (seu nome, nunca antes
revelado), dizendo que esta chegando em Nova York. Os dois estdo apaixonados e Carrie
finalmente tem a vida que sempre quis, ao lado de quem sempre amou.

O eixo Sexo ¢ observado na volta a ativa de Samantha, depois de recuperar-se do
cancer de mama. Apesar dela pedir a Smith que ele transe com outras mulheres, acaba
voltando atras e pedindo exclusividade, pois descobre que esta realmente envolvida com ele.
O sexo, entdo, nao € s6 sexo quando se esta realmente envolvida em uma relagao.

O Comportamento estd configurado na trama de Carrie, que redescobre-se em Paris,
depois de mais uma vez sofrer uma decep¢ao. Ela percebe que sua vida com Petrovsky nao
seria o que ela sonhava, que sua busca pelo amor ndo cessaria em Paris. Ela seria infeliz, pois
Petrovsky ndo amava quem ela era ¢ tampouco ela mesma se reconhecia naquela mulher que
desistiu de tudo para mudar-se para Paris. Mr. Big, a quem ela sempre amou, preenche sua

vida e assume com ela finalmente um relacionamento, depois de tantas idas e vindas.
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Como Consumo, observamos a naturalidade de Charlotte ao dizer que quer algo
“simples” para comprar na Chanel. Ela e o marido terdo um encontro com os pais bioldgicos
da crianca que pretendem adotar que, por ndo terem condigdes de cria-la, a entregardo para
adocdo. O fato de Charlotte preocupar-se com a roupa que ird vestir e procurar na Chanel algo
“simples”, denota a importancia do consumo de Iuxo na construgdo de sua identidade. O eixo
Consumo também se revela no desfecho de Carrie, que em sua ultima cena caminha pela
Quinta Avenida, cheia de sacolas Manolo Blahnik. Ela demonstra sua satisfacdo com sua
volta a Nova York e ao seu estilo de vida, onde comprar sapatos sempre foi um traco
marcante. Carrie, no final de STC, mostra que pode tudo: ¢ uma mulher bem sucedida, feliz e
ao lado do homem que ama. Sua busca incessante teve, por fim, a melhor recompensa: a volta

para casa e o amor de Mr. Big.

3.2.9. Ser solteira em Sex and the City

Na analise destes oito episodios, observamos que a mulher representada em STC ¢
atriz principal em um jogo onde as cartas sdo dadas por terceiros. A mulher em STC pode
tudo: compra o quer, faz sexo com quem deseja, alcanca os objetivos profissionais que traca,
freqilienta lugares concorridos e até mesmo supera decepcdes e doengas. A busca pelo prazer,
assim como seu poder de compra, sdo uma espécie de resisténcia ao poder masculino, mas,
por tras desta independéncia e despreendimento, a mulher tem medo de ficar sozinha.

STC explora a instabilidade feminina de duas maneiras: através dos sentimentos e da
cultura de consumo. A troca de parceiros constante (Carrie, em cada temporada analisada esta
com um namorado, com exce¢do da quinta), a falta de uma referéncia familiar, a relacdo
narcisistica com seu corpo e com o universo de consumo mantém a mulher como objeto de
uma cultura hegemonica onde o homem dé a ltima palavra e ¢ s6 com ele que a realizagdo ¢
completa. Uma mulher pode optar por ndo ter filhos (Carrie/Samantha), por adota-los
(Charlotte), por té-los sozinha (Miranda) mas, se um homem ndo estiver ao seu lado, nada
disso tera valido a pena.

Apontamos que a partir da 5* temporada a vida real comeca a interferir na trama de
STC. Com a gravidez de Sarah Jessica Parker e Cynthia Nixon quase na mesma é€poca,
mudangas tiveram que ser feitas. Como a personagem Miranda, na trama, ja havia sido mae,
ndo houve problemas em disfargar a barriga e o excesso de peso de Nixon. Ja o caso de Parker

foi diferenciado. Ela gravou até o sétimo més, enquanto sua barriga pudesse ser disfarcada.
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Dai a razdo pela qual a 5* temporada foi a que Carrie ndo teve relacionamentos, logo, a mais
curta de todas: apenas oito (8) episodios.

Apesar dos produtores do programa terem a intencdo de exaltar a “solteirice”, as
sexualidades alternativas ¢ a diversdo da mulher atual, detectamos, em nossa leitura, tragos do
conservadorismo patriarcal. Trés das amigas exercem profissdes mais proximas do que, no
senso comum, estd relacionado ao feminino (Relagdes publicas, jornalista e marchand).
Miranda ¢ a unica que ¢ advogada, uma profissdo que, no mundo televisivo, esteve sempre
mais ligada ao masculino (COOPER, 2001). O homossexualismo (feminino e masculino)
aparece com certa freqiiéncia, mas cuidadosamente estabelece-se que a heterossexualidade ¢ a
melhor op¢do. O ponto de vista determinante ¢ o feminino, mas o olhar masculino estd sempre
ali impresso. O feminino estd sempre em fungdo dele.

A mulher apresentada na tela ¢ aparentemente desprovida de pudores sexuais, mas
infeliz caso ndo tenha um lago afetivo. O diferencial de STC ¢ que o casamento ndo ¢ a unica
saida (apenas Charlotte e Miranda finalizam suas sagas romanticas casadas), mas a unido
estavel com um par ¢, sem divida, a melhor estratégia feminina para a felicidade. Mesmo ao
trazer tragos que o posicionariam como um programa feminista (a mulher independente,
igualdade entre homem e mulher, sua posicdo favoravel ao sexo sem compromisso, por
exemplo) - , STC deixa implicito sua adesdo ao “poOs-feminismo” e a manutencdo da
submissdo aos valores do patriarcado. A mulher, no programa, ndo estd solteira por opgao,
mas pela falta de. Mesmo que muitas das oportunidades de sexo casual tenham sido por elas
desfrutadas — principalmente por Samantha, adepta convicta do sexo sem compromisso até a
quarta temporada - a possibilidade de um romance estava sempre a espreita. Quase todo
homem em STC era visto com potencialidades para um compromisso, que eram derrubadas
ou ndo por alguma exigéncia das amigas (como ndo suportar o sucesso da parceira, ter um
pénis fora dos padrdes, sofrer de déficit de atengdo, beijar mal, ser “perfeito demais”, etc.) ou
até do parceiro (Miranda em um dos episodios convida um de seus pretendentes para subir até
seu apartamento e este a rejeita por nao ter gostado dela). Mesmo ao consumir, o que seria
uma decisdo e acdo solitdria — ¢ feminina -, na qual o homem nao estd incluido, a mulher
depende da legitimacao do parceiro. Carrie, em dois dos episodios analisados, deixa claro aos
seus parceiros que gosta de roupas e sapatos caros, em outras palavras, que ¢ uma mulher de
gosto sofisticado e que se sente satisfeita em poder arcar com estes vicios. A ele ndo compete
julga-la, apenas aceitar o fato e conviver bem com isto caso fique com ela.

Outro fator relevante em nossa analise € que nao ha uma referéncia familiar para as

personagens. Nenhuma delas tém uma mae presente, que dé conselhos ou indague quando
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chegardo os netos, por exemplo. A familia, naquele ambiente, ¢ representada pelas quatro
amigas, uma dando apoio e aconselhando a outra, ou, vez que outra, pelos familiares de seus
pares, como ¢ o caso da made de Trey (primeiro marido de Charlotte), a mae de Mr. Big
(namorado de Carrie) e a mae de Steve (namorado de Miranda). Neste aspecto fica
transparente a relacdo da mulher solteira com a soliddo, ja que esta ndo tem vinculos
familiares®®. Estes vinculos, na sitcom, serdo construidos pelo homem. Mas, enquanto elas
ndo encontram o ideal, sdo as amigas que tentam suprir esta falta.

STC traz uma psicologia popular sobre as relacdes de gé€nero. Os limites do que € ser
homem e mulher ndo sdo bem claros. No episodio em que Carrie e Big brigam por ele ndo ter
lhe contado que ia se mudar definitivamente para Paris (Ep.12, 2* temporada), torna-se
evidente a posi¢do de cada um no relacionamento: ele ¢ o racional, ela a sentimental. No
entanto, no penultimo episodio do programa, ¢ Big que questiona Carrie por ela ndo ter lhe
contado antes que iria para Paris viver com seu atual namorado: ele passa entdo a ser o
sentimental. Em outro episodio, quando Miranda conta a Steve que sera pai e diz que cuidara
de tudo, inclusive financeiramente, a figura paterna torna-se apenas figurativa e Steve, embora
incomodado, aceita a situacao (Ep.12, 4* temporada).

Consideramos que estes e outros paradoxos do programa se configuram como uma
tentativa de empoderamento da mulher, exatamente como era a proposta de seu criador
Darren Star: os assuntos dizem respeito ao feminino, as personagens sao mulheres, o ptblico-
alvo sdo mulheres e muitas diretoras e roteiristas também eram do sexo feminino. Nos oito
episodios analisados, por exemplo, cinco foram escritos e dois dirigidos por mulheres.
Segundo Corinne Squire (1997), o termo “empoderamento” indica um interesse na evolugdo
politica, econdmica e educacional da mulher ¢ também na sua propria consciéncia das
escolhas individuais e sociais que estdo ao seu dispor. Jodo Freire Filho (2006) aponta que o
conceito, em linhas gerais, diz respeito ao processo através do qual individuos ou grupos
sociais passam a ter sua capacidade de decidir sobre suas vidas ampliada a partir de uma
evolucdo na maneira como compreendem suas potencialidades e sua insercdo na sociedade.
Ou seja, STC empodera a mulher a partir do momento que expde na tela opgdes que
desestabilizam as representagdes que estdo no consenso cultural, mas a aprisiona quando
legitima estas mesmas representagdes ao se aproximar do desfecho do programa. Miranda se

apaixona novamente pelo pai de seu filho, aquele a quem ela mesma alertou que tivesse

** A mée de Miranda falece em um dos episddios (Ep.8, 4* temporada). As amigas vio a Filadélfia encontra-la
no enterro, mas sua inser¢ao no programa se resume a isto. Em outro episodio (Ep. 17, 4* temporada), Carrie
cogita que ndo tem boas relagdes com os homens devido a sua relacdo com o pai, que abandonou-a aos cinco
anos de idade, mas depois disso ndo hd nenhuma outra meng¢ao explicita a familia.
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cuidado para ndo se apaixonar ao vé-la com seu filho; Carrie sente-se culpada pelo seu
sucesso € se v€ na obrigacdo de ajudar seu namorado quando este fracassa; Charlotte tem
vergonha de sua condicdo de solteira novamente, depois de ter casado duas vezes; Samantha
tem ciimes de Richard Wright, etc.

Esta legitimacdo pode ser observada, principalmente, no ultimo capitulo da sitcom,
dividido em duas partes, onde as quatro personagens t€ém seu “final feliz”, aos moldes dos
romances folhetinescos. Miranda e Steve estdo casados ¢ mudaram-se para o Brooklin, onde
Miranda permite que sua sogra, vitima de derrame, também more com eles. Samantha, depois
de curada de um cancer de mama, descobre-se apaixonada por Smith Jerrod, o ator a quem ela
ajudou na carreira e que a ajudou a superar o cancer, assumindo com ele uma vida a dois.
Charlotte, diante da impossibilidade de ter filhos, cria diversos cachorros e aguarda um bebé
chinés para adotar com seu novo marido, Harry. Carrie muda-se para Paris com o artista
plastico russo Aleksandr Pertrovsky, mas o relacionamento ndo € o que ela espera. Tampouco
a sua satisfacdo ao comprar ¢ a mesma. Mr. Big, tal qual um principe encantado, vai buscé-la
em Paris e diz que ela ¢ a mulher de sua vida e os dois voltam para Nova York, onde
finalmente vivem “felizes para sempre”. Enfim, todas alcangam a “felicidade” na relacdo
afetiva ao (re)encontrar seus pares (masculinos).

Como vemos, as posi¢gdes que as personagens colocaram em davida - e muitas vezes
rejeitaram - durante o programa, foram as mesmas que as fizeram felizes em seu final.
Samantha rejeitava o fato de ter um relacionamento estavel. Miranda sempre se op0Os ao fato
de casar, diminuir sua carga horaria no trabalho, ser uma dona-de-casa e morar no subtirbio
com a sogra, mas assim o fez pela sua familia. Charlotte sonhava com um “principe
encantado”, casar de branco na igreja e ter muitos filhos. Casou duas vezes, sendo a ultima
com o advogado do seu divorcio, Harry, em uma sinagoga. Ele, por sua vez, tem alguns
quilos a mais, ¢ careca, tem problema de excesso de pélos e sudorese. Para suprir seu lado
maternal, Charlotte cria cachorros de raga enquanto aguarda por uma adogdo. E, por fim,
Carrie fica com Mr. Big que, mesmo depois de fazé-la sofrer durante as seis temporadas, ¢
ainda o dono de seu amor.

Apoés esta analise, podemos dizer que a trajetoria da sitcom nestes seis anos ¢
condizente com a tese de Faludi (2001) sobre o backlash: projeta uma outra possibilidade, faz
pensar sobre uma nova condi¢cdo da mulher contemporanea, mas acaba por encarcera-la em
um mesmo lugar, em um refluxo antifeminista onde os avangos da mulher devem ser apenas
decorativos, ja que sua saida para a felicidade — e igualdade — estd sempre dependente do

homem. A mulher, segundo a proposta de STC, estd independente e solteira aos 30 anos,
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casando-se (ou encontrando seu par ideal) cada vez mais tarde, depois de ter diversas
experiéncias, com diferentes parceiros (as). Entretanto, sua independéncia e liberdade sexual
de forma alguma afetou aquela necessidade de ter um lar, de estar segura em um nucleo
familiar. O ponto de vista no produto mididtico aqui analisado ¢ o da mulher, mas ¢
construido em dependéncia do masculino. As contradigdes nos comportamentos das
personagens — e talvez até mesmo o desfecho de cada uma - sdo frutos de suas significacdes
que, por sua vez, estdo ainda condicionadas a uma cultura de significagdo patriarcal
(STACEY, 1994). Esta nova mulher tem a liberdade de procurar por sua felicidade, como foi
o caso de Carrie, Samantha, Charlotte e Miranda, desde que nesta felicidade esteja implicita a
condicdo de talvez um dia ndo mais ser solteira. A mulher de STC, ao contrario do que os
produtores queriam passar, ndo estd convicta de seu poder: ela sente soliddo, demonstra
instabilidade e se compara constantemente as “mulheres casadas”. No caso desta nova mulher
finalmente encontrar a felicidade, o que aparentemente aconteceu com as protagonistas,
restard saber se ela, como as personagens, terd realmente a encontrado - em seu par - ou
simplesmente se acomodado com a idéia de que esta, enfim, era a norma e, assim,
conformado-se dentro das mesmas posicoes que a cultura patriarcal desde muito cedo a

condicionou.

3.3. A recepcao: fas e suas leituras

O momento da recep¢ao (ou decodificacdao) tem, para Hall (2003c), suas préprias
condicdes de existéncia e ¢ também fruto de uma construgdo. Se a codificacdo produz alguns
parametros dentro dos quais as decodifica¢des vao operar, ¢ fato que alguma correspondéncia
entre ambos deve estar impressa, do contrario ndo haveria uma troca comunicativa. O autor
nos indica trés posi¢des hipotéticas a partir das quais a decodificacdio de um discurso
televisivo pode ser construida: a posicdo hegemodnica-dominante (a espectadora opera dentro
do proposto pelo produtor, decodifica a mensagem de acordo com o esperado), o codigo
negociado (a espectadora reconhece defini¢gdes hegemonicas, mas se permite adapta-las ao
seu lugar, podendo ou ndo dar sua adesdo) e o codigo de oposi¢ao (a espectadora se posiciona
de modo totalmente contrario aquele do produtor, opondo-se a sua mensagem). Segundo Hall
(2003¢), estas nao sdao posigdes estaticas, mas posi¢des entre as quais o receptor se desloca
dependendo do que a mensagem codificada nele aciona. Em outras palavras, a fa de STC, ao

deparar-se com o desfecho de Carrie com Mr. Big pode reagir negativamente por nao
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concordar com que ela aceite novamente aquele que muito a fez sofrer, entretanto, pode achar
que o desfecho de Miranda — casada, no Brooklin e morando com a sogra — € condizente com
sua personagem dependendo do que foi nela acionado: seu género, sua frustragdo afetiva, seu
lado mais romantico, etc.

Para que nossa reflexdo possa contribuir para uma maior problematiza¢do e
entendimento do papel social, politico e cultural de sitcoms como STC, faz-se necessario,
entdo, além de investigar seu contexto de producdo e texto, direcionar nosso olhar para a
recepcao de sua audiéncia. Em nosso recorte, uma audiéncia composta unicamente por
mulheres que consideram-se fis do programa, residentes em Porto Alegre> e indicadas, em
um primeiro momento, por amigos, colegas e conhecidos do catdlogo de enderegos eletronico
da pesquisadora (rede de contatos) através do método que denominamos networking snowball
(via e-mail), uma versdo informatizada da tradicional “bola de neve”.

Das 53 pessoas contatadas de nossa rede de contatos, 19 deram retorno indicando 21
mulheres, fas do programa. Deste total de indicagdes, cinco (5) eram de mulheres da propria
rede de contatos da pesquisadora que ofereciam-se para colaborar com a pesquisa, pois
assumiam ser fas do programa. Duas (2), entretanto, foram eliminadas da amostragem,
juntamente com mais oito (8) das indicacdes, totalizando dez (10) indicagdes eliminadas™®.
Das onze (onze) indicagOes restantes, trés (3) eram as daquelas mulheres que no primeiro
contato se assumiram fas e oito (8) de mulheres indicadas pela nossa rede de contatos, todas
devidamente entrevistadas. Além destas, cinco (5) foram indicagdes das proprias entrevistadas
que, apos a entrevista forneceram o contato de suas amigas que também eram fas do
programa. Assim, perfazendo um subtotal de dezesseis (16) mulheres entrevistadas em
profundidade em conversas devidamente registradas em gravador que duraram de quinze®’
(15) a 90 min. Além destas, entrevistamos mais uma fa de STC, Teté Ribeiro®®, autora de um
dos livros publicados sobre STC no Brasil. Totalizando, entdo, dezessete (17) entrevistas que

seguiam um roteiro basico (Apéndice B), embora ndo se mantivessem a ele atrelado.

> Apenas uma das indicadas morava em uma cidade da grande Porto Alegre. Como ela vinha sempre & Porto
Alegre devido ao fato de seu namorado ser daqui, ela foi integrada a pesquisa.

% Entre as que assumiram-se fis e foram eliminadas, os motivos foram: residente de outra cidade (1), ter um
relativo conhecimento de meu trabalho (1). Entre as demais eliminagdes temos: entrevista cancelada duas vezes
pela entrevistada (1); ndo manteve interesse na entrevista (2); e-mail da entrevistada retornou (1); ndo respondeu
ao convite de participagdo por e-mail (3); informou néo ser fa do programa (1).

7 Apenas uma entrevista durou 15 minutos, sendo a filha que indicou a mie no momento de sua entrevista, na
mesma visita que fiz a sua casa. Como a mae tinha compromisso, estipulou este prazo para nossa conversa.
Decidimos considerar esta entrevista por ela, mesmo neste tempo reduzido, ter trazido elementos pertinentes
para a pesquisa.

>8 Teté Ribeiro, no momento da entrevista, residia em Washington, sendo esta a Unica entrevista realizada por e-
mail, de 24/03/06 a 30/04/06. Neste periodo foram trocados nove (9) e-mails com a autora, entre o convite para
participacdo e a efetiva resposta as questdes formuladas pela pesquisadora.
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O perfil destas mulheres, todas brancas e de estrato médio™, entre 23 e 53 anos, pode
ser visualizado conforme as tabelas abaixo. Salientamos que estes dados ndao tem o proposito
de quantificar, ja que esta ¢ uma pesquisa qualitativa, apenas servem de baliza para tragarmos

um perfil das informantes.

Tabela 1 - Estado Civil x Idade das entrevistadas

20-30 anos 31-40 anos Mais de 40 anos TOTAL/BASE
Estado Civil V.A. V.R V.A. V.R. V.A. V.R. V.A. V.R.
Solteiras 9 90 3 60 - - 12 70
Casadas 1 10 1 20 1 50 3 18
Vitva/Separada - - 1 20 1 50 2 12
BASE/TOTAL 10 100 5 100 2 100 17 100

Base: total de entrevistadas - Valores relativos foram arredondados
V.A = valor absoluto / V.R = valor relativo

Tabela 2 — Tipo de moradia das mulheres solteiras

Sozinhas C/familia/mde C/parceiro/namorado TOTAL/BASE
Estado Civil V.A. V.R V.A. V.R. V.A. V.R. V.A. V.R.
Solteiras 6 50 4 33 2 17 12 100

Base: total de solteiras da amostra - Valores relativos foram arredondados
V.A = valor absoluto / V.R = valor relativo

Tabela 3 — Situacio de trabalho das entrevistadas por faixa etaria

20-30 anos 31-40 anos Mais de 40 anos TOTAL/BASE
Situagdo de trabalho atual V.A. V.R V.A. V.R. V.A. V.R. V.A. V.R.
N4io tem trabalho
fixo/estudam 6 60 2 40 - - 8 47
Trabalham, mas ainda estdo
insatisfeitas 4 40 1 20 - - 5 29
Estabilizadas
profissionalmente - - 2 40 2 100 4 24
BASE/TOTAL 10 100 5 100 2 100 17 100

Base: total de entrevistadas - Valores relativos foram arredondados
V.A = valor absoluto / V.R = valor relativo

% Isto foi suposto pela pesquisadora a partir do nivel de formagio das entrevistadas (a maioria tem pos-
graduacdo completo ou em curso), de suas condi¢des de moradia (no caso das entrevistadas em suas casas) e de
suas atividades profissionais.

5 Tanto as casadas quanto a viava e divorciada ndo foram aqui contabilizadas pelos seguintes motivos: casadas
vivem com seus maridos; viuva e separada com seus filhos (ambos filhos inicos).
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Tem parceiro fixo/namorado Ndo tem parceiro fixo/namorado TOTAL/BASE
Estado Civil V.A. V.R V.A. V.R. V.A. V.R.
Solteiras/Viuva/Separada 10 71 4 29 14 100

Base: total de solteiras/vitiva/separada - Valores relativos foram arredondados
V.A = valor absoluto / V.R = valor relativo

Tabela 5 — Grau de instrucao das entrevistadas

Grau de instru¢do V.A. V.R
Superior em curso 3 18
Superior completo 5 29
Pos-graduacao (M/D/Especializacdo) ou em curso 9 53
TOTAL/BASE 17 100

Base: total de citagGes de preferéncias por parte das entrevistadas — Valores relativos arredondados

V.A = valor absoluto / V.R = valor relativo

Tabela 6 — Preferéncias televisivas das entrevistadas

BASE/TOTAL
Preferéncias televisivas V.A. V.R
Séries de TV/Variedades (TV a cabo) 10 59
Noticiario Globo News (TV a cabo) e Globo (TV aberta) 6 35
Novelas da Globo (TV aberta) 6 35
Documentarios/filmes europeus (TV a cabo) 2 12

Base: total de citagdes de preferéncias por parte das entrevistadas — Valores relativos arredondados

V.A = valor absoluto / V.R = valor relativo

Visualizamos que, apesar de em sua maioria serem solteiras, estas mulheres ndo estao

sozinhas, tém um parceiro fixo ou namorado. Isto nos defronta com a primeira ambivaléncia

dentro do grupo. Enquanto algumas das solteiras consideram-se “casadas” (o caso de Duda®"),

indisponiveis para outros relacionamentos, para outras o fato de ter um namorado ndo

significa que tenham, necessariamente, um compromisso ou a garantia de uma vida onde o

“felizes para sempre” seja uma premissa (como Luisa e Manoela). Nos dois ultimos casos, o

futuro do relacionamento é uma incognita:

81 Utilizaremos pseuddénimos para identificar as informantes durante o trabalho. Para uma lista destas

informantes, assim como seus dados de identificago, consultar apéndice C.
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Moro com o meu namorado, a gente ¢ meio casado, ja mora ha dois
anos juntos entfo ¢ uma coisa meio complexa. E as pessoas dizem: ‘teu
namorado ndo sabe que é uma coisa meio séria’? (Duda)

E um namoro assim... ndo é... ndo to vendo assim... futuro. Hoje ¢
sempre eu: eu com minha vida profissional, eu com meus amigos, eu com a
minha casa. Eu viajando, ndo com alguém. Nao dependendo muito de
outras pessoas. Sendo eu ja estava louca, né? Com 31! (Luisa)

O que eu estou buscando no meu relacionamento hoje ¢ o hoje. O més
que vem, sabe? Esse ano a gente ta junto e faz planos de férias, aquela coisa
toda. Mas aquela idéia de depositar a tua felicidade na mao do outro e achar
que ele vai te fazer feliz ¢ meio infantil. (...) Enquanto der certo, esta dando
certo. Quando ndo der certo, paciéncia! Vou chorar? Vou chorar por um
tempo, mas vou me levantar e continuar (Ela ri). E ndo vou ficar muito
tempo sozinha, com certeza!! (Manoela)

Zygmund Bauman (2003) compara os relacionamentos na contemporaneidade a um
investimento em agdes, uma transagdo comercial. Segundo ele, compramos as agoes (leia-se
um relacionamento) e as mantemos enquanto seu valor estd em alta, mas as vendemos assim
que seu valor decai ou outras agdes parecem mais rentaveis. Em outras palavras, ndo ha
seguranga nos relacionamentos atuais. A longo prazo, ndo ha nenhuma garantia que o parceiro
ou parceira se mantera fiel ao investimento. De acordo com esta visdo, o mercado esta repleto
de novos investimentos e a oferta pode se tornar o potencial de uma procura. Fazendo uma
relagdo com o texto STC, podemos dizer que hd uma ambiguidade, j4 que as mulheres ali
trocam de parceiros com certa freqiiéncia, mas o que almejam mesmo ¢ uma unido estavel.

Vemos também nos quadros a situagdo profissional das entrevistadas. Apenas 24%
estdo estabilizadas profissionalmente. As demais estdo ainda em busca de espago,
trabalhando, estudando para concursos ou especializando-se, fazendo cursos de
Mestrado/Doutorado, sejam elas financeiramente ativas ou dependentes de terceiros.

Um outro ponto relevante, € a porcentagem de mulheres solteiras que moram sozinhas
(50%) ou com seus parceiros (17%), o que nos indica que a mulher procura, em certo
momento, desvincular-se de seu nucleo familiar, ter ndo sé sua independéncia financeira, mas
emocional. Como observaremos mais adiante, este pode ser um indicativo de que, ao
estabelecer estas prioridades, a mulher pode estar construindo os alicerces para uma futura
vida a dois, onde ela — e ndo mais seus pais - serd o centro de uma nova familia. No texto STC
também se observa tal situacdo, uma vez que todas as personagens moram sozinhas.

Sobre a televisdo, observamos que as entrevistadas tém familiaridade com a TV paga.
Todas, sem excecdo, ja tiveram algum contato com a programacio da televisdo a cabo,

mesmo que no momento ndo sejam assinantes. Tanto que esta programagdo obteve destaque
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(59%) quando as entrevistadas foram questionadas a respeito de que programas assistem na
televisdo. Isto nos alerta para dois fatores: primeiro, seu nivel sdcio-econdmico e cultural;
segundo, o abandono do habito de ver TV aberta, exce¢do de noticiario e novelas. Entre as

que assistem novelas, como Catia e Luisa, ha posturas contraditorias:

(Com desdém) Essa novela ai, acompanhei, agora, a tltima. A Gltima
novela eu ainda acompanhei, a tal da Belissima. Eu peguei naquela coisa do
final pra comentar o final, né. (Ela ri) Essa novela ai [Pdginas da Vidal,
agora que tem, eu vejo bem pouco, quando da. (Catia)

Da TV aberta, assisto novela, gosto, adoro as novelas do Manoel
Carlos. (...) O que eu gosto das novelas do Manoel Carlos sdo as
personagens. Até filme. Eu gosto daqueles filmes com pessoas reais, que tu
te identifica. (...) Estou achando péssimas as personagens femininas. (Luisa)

Eu assisto mais TV fechada. A TV aberta, os nossos canais comuns, &
muito dificil. Eu ndo tenho paciéncia pra ver novela, ndo tenho paciéncia!
Nem muito tempo, na verdade. (...) Mas, em compensacdo... (Ela sorri), é
uma coisa contraditéria. Eu assisto algumas dessas seriezinhas dessas ai,
que ndo deixam de ser umas novelinhas, né? Mais essas séries que tém
algum componente de mistério e aquelas pra distrair mesmo. Eu gosto de
série, mas ndo vejo novela. As novelas me cansam muito, ¢ uma coisa que
eu nao gosto de ver. (Olivia)

Agora essa novela das 8 [Pdginas da Vida] que eu estou adorando!!!
(Risos). Estou amando!! E ai também, termina a novela eu apago a televisao
e vou ler ou fazer alguma coisa. E praticamente jornal, novela e deu.
(Carolina)

Se for pensar, comparar com outras pessoas que eu conhego, €
secundario [A televisdo]. Eu gosto, claro, eu acompanho novela... agora, por
exemplo, essa nova [Paginas da Vida]. (Manoela)

Tendo este perfil tracado, passaremos a uma outra instancia, especificamente a
descricdo e interpretacdo da experiéncia desta mulheres em relagdo a STC. Nossa primeira
preocupacao era o que, afinal, as levou a assistir STC? Quais suas motivagoes para
acompanhar o programa? Obviamente, poderiamos responder, o prazer que elas encontram
em seu texto®”. Mas, como Ien Ang (1985) j nos alertava, o prazer, neste caso, deve ser visto
como o resultado de algo produzido por um artefato cultural ¢ ndo apenas como um efeito
automatico de satisfagao de necessidades. Ou seja, como a propria autora complementa, um
prazer calcado no reconhecimento, como vemos nas respostas das entrevistadas quando

indagadas sobre o que as motivou a ver STC:

62 Adotamos aqui o termo ‘texto’ como referente a uma produgio cultural subjetivada e mediada. De acordo com
Richard Johnson (2004), o texto ¢ um objeto de estudo ndo por ele proprio, mas pelas formas subjetivas ou
culturais que ele efetiva e torna disponiveis. Sendo assim, ele € o meio que nos permite refletir acerca da vida
subjetiva das formas sociais no momento em que estas circulam.
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O seriado imediatamente teve uma super conexao comigo. Eu era bem
mais nova que as personagens, mas também era solteira, também era
jornalista, também tinha uma turma de amigas solteiras que costumava
conversar intimamente sobre tudo e todos e tinha uma vida sentimental
cheia de altos e baixos. (Teté)

Eu vi um episédio e achei engracado, me identifiquei com essa
historia de serem quatro mulheres na faixa etaria mais ou menos parecida
com a minha e todas em busca de alguém. E aquela coisa toda de profissao,
familia... que a Charlotte queria casar e ter familia... todos aqueles conflitos
que a gente — ou com uma ou com outra — se identifica. (Gisele)

Sabe zapeando? O seriado apareceu na minha frente assim. Eu me
interessei pelo primeiro capitulo, depois eu me interessei pelo segundo e
depois eu ndo consegui mais parar de assistir. Porque aquilo estava tdo
proximo, assim... das minhas crises existenciais (Ela ri). Estava tdo perto
que eu ndo consegui mais parar de ver. (...) Eu acho que elas conseguiram
captar a alma feminina, pelo menos as angustias que a gente tem. (Fabiane)

Porque eu acho que acabam unindo varias coisas, sentimentos que a
gente gosta. E sdo quatro personalidades diferentes, entdo geralmente tu
gosta de uma delas. Entdo tem moda, vida social, mostra Nova York, que eu
teria muito prazer em conhecer, mostra as aflicdes das mulheres de 30 anos
e eu acho que foi isso que comegou a me chamar a atengdo (...). Séo
conflitos existenciais que a gente acaba passando, uma hora ou outra.
(Carolina)

Eu acho que o mais importante ¢ que ele consegue captar bem o que
acontece na vida das mulheres dessa faixa etaria de 30, 35, 36. Mesmo
sendo Nova York, eu acho que ¢ um comportamento bem tipico do Brasil,
das mulheres dessa idade. E isso que eu acho mais legal, que ¢ um
programa inteligente, que consegue captar a sensibilidade, o
comportamento ¢ as atitudes dessa mulher. Tanto 14, quanto aqui. (...) E o
cotidiano! Sao coisas do nosso dia-a-dia. A gente pode até nao se dar conta,
mas tudo que estdo falando 14, é verdade. (Nina)

O grande motivador destas mulheres a acompanhar STC ¢ o fato delas identificarem
situagdes de suas vidas, de seu cotidiano no programa e estabelecer com ele uma relacdao
emocional. A intimidade, ao ser mostrada pelo viés do humor (véarias vezes o termo
“engracado” ¢ utilizado pelas entrevistadas para se referir a episddios ou a STC), ¢ vista como

um diferencial do programa, como vemos nas falas de Olivia e Adriana:

Tinha situagdes muito gozadas. (...) Tem um episoédio que a Carrie da
um pum. (Risos) E o outro da Miranda, que ela tem um namorado que vai
no banheiro de porta aberta. Aquilo, assim, ¢ 6bvio do 6bvio (Ela ri), da tua
humanidade, quer dizer, as pessoas fazem isso, né? (...) Foi uma coisa que
a gente [ela e o marido] riu bastante. Foi uma coisa bem prosaica, bem o
dia-a-dia. (Olivia)

Ah... eu me lembrei de uma cena muito engracgada... (Ela ri) Uma vez
que ela estava... ela namorava o Big, que ela estava na casa dele... ai ela



95

soltou um pum (Risos) !! Eu me lembrei agora, eu achei muito engragado...
e ela ficava falando depois... “isso ¢ horrivel, eu nunca mais vou...”
(Adriana)

As entrevistadas demonstram um profundo envolvimento com o programa e com as

situacdes nele apresentadas. Em certas falas, inclusive, confessam que STC mudou algo em

suas vidas, que o programa serviu como um ponto de referéncia para suas agdes e até mesmo

como educador. Joke Hermes (1995), em seu estudo sobre os usos que as mulheres faziam das

revistas femininas, diz que elas freqlientemente se referiam as dicas e informagdes dadas pelas

revistas para legitimar a sua leitura. Aqui notamos algo semelhante, mas estas mulheres

parecem mais propensas a modificarem suas posi¢des a partir do texto STC. Elas o utilizam

como referencial, como um agente de mudangas:

Como é o nome daquele idiota do Post-it? E um idiota! O Berger! (...)
Ele é apresentado pra elas [as amigas de Carrie] e diz pra Miranda... a
Miranda falando que o cara ligou e deu uma desculpa... E ele disse: “Quer
saber? Ele ndo deu desculpa, ele ndo esta interessado em ti”. Isso pra mim
foi, que nem ela disse, libertador! (...) Hoje eu sou outra pessoa, eu ndo me
angustio mais. (Ana Maria)

Acho que por eu estar, na época, passando por uma crise, eu lembro
muito, foi bem forte pra mim, uma fala que a Carrie tem em um episoédio da
ultima temporada. (...) E que ela diz, ela fala assim, que talvez esteja na
hora de ela dizer quem ela é. Dai ela diz que ¢ alguém que procura um
amor... um amor incondicional... aquela coisa toda. Isso sempre me vem na
memoria e eu me lembro que quando eu vi aquilo mexeu muito comigo e
me fez tomar atitudes que na hora eu precisava tomar e ndo estava muito...
puxa, mas perai!! Eu posso fazer isso também!! (...) Serviu pra alguma
coisa aquilo ali, fez eu dar uma sacudida e foi bom! (Manoela)

Eu, depois que eu assisti o seriado, eu vou dizer, assim, um
depoimento pessoal mesmo, isso pode ficar como um depoimento pessoal
mesmo: eu me tornei muito mais corajosa pra tomar algumas iniciativas que
antes eu tinha vergonha mas eu percebi que ndo tem nada a ver. Até
iniciativas mais ousadas, assim, ndo ‘“vamos pra cama”, sabe? Mas me livrei
um pouco das amarras que eu tinha. (Fabiane)

Eu acho que vendo na TV que as coisas sdo discutidas tdo trangiiilo,
acho que a mulher também, tu acaba tendo vontade de assistir pra aprender,
né, e pra tu poder também discutir isso. (Catia)

Tem uma situagao super engragada. SO que eu passei por ela depois de
assistir, entdo eu fiquei mais bem-humorada. (...) Eu fui em um cha de
fralda e a unica pessoa que eu conhecia era a mae que ia ter o bebé€, eu néo
conhecia as amigas dela, nem nada. (...) Ai eu cheguei 14 e eram todas
amigas, com filhos, casadas, com outra situagdo, todas se conheciam,
falando de crianga, as criancas correndo e tal. (Ela ri) E eu estava com o
cigarro na bolsa e queria fumar. Ninguém fumava, né! (...) Dai foi tri
engracado, eu me lembrei da Carrie direto!! (Luisa)
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Diversos autores trabalham a nog¢do de empoderamento através da midia. Corine
Squire (1997), ao analisar o programa Oprah Winfrey Show, detecta que este, além de servir
de entretenimento, ¢ uma fonte de informagdo e opinides sobre relacionamentos®,
psicopatologias e género. Além disso, o programa também ¢ visto pelas entrevistadas como
um espécie de icone cultural (SQUIRE, 1997), onde os seus dilemas emocionais * e, algumas
vezes, profissionais, sdo expostos a cada episodio e vividos por suas fas. Dizemos “algumas
vezes” devido ao fato de certas informantes criticarem a auséncia da questdo profissional no
programa, como ¢ o caso de Carolina e Fabiane, que se incomodam com o fato das
personagens serem todas bem-sucedidas sem que aparega nitidamente que elas se esfor¢garam

para isto:

A questdo financeira € um aspecto que dentro do episodio ndo
aparece. Todas elas tém um padrdo de vida estabelecido e equilibrado, coisa
que a mim ainda aflige. Eu ndo tenho uma seguranca financeira e
profissional ainda estabelecida. Eu acho que esse ¢ o tnico aspecto das
temporadas que ndo condiz com a minha realidade, por exemplo. Nem com

a das minhas amigas. (Carolina)

Até eu acho que no ponto profissional elas ndo fizeram muito sucesso
ndo. Nao foi o destaque do seriado pelo menos. Que era tudo muito facil pra
elas, a gente ndo via essa dificuldade. Eu acho que no caso da Carrie [a
dificuldade] era manter em dia a conta do cartdo de crédito. (...) Ela so
comprava. A Charlotte recebia uma pensao e trabalhava como marchand. A
RP [Relagdes Publicas], eu ndo sei como uma RP ganhava tanto dinheiro
assim!!! Porque ela também era riquissima! (...) A Miranda era a Unica que
transparecia: “olha, eu tenho trabalhar pra ganhar dinheiro”. E ela
trabalhava e ganhava o dinheiro dela. Era a tnica que tu via a forga
profissional nela. (Fabiane)

Ao se identificarem com as situagdes ali expostas, as mulheres encontram uma nova
maneira de vivenciar emogdes, experimentd-las a partir do outro, da forma segura que a
sitcom (ou a narrativa ficcional) pode oferecer. Ao lembrar das cenas e episddios que as
marcaram, o envolvimento com o programa transparece, como vemos bem demarcado nas
falas de Catia, Eliana, Carolina e Gisele. As informantes praticamente se colocam no lugar

das personagens e vivenciam com elas alegrias e tristezas:

Eu adorava o Big, entdo eu adoro aqueles que eles dangam! Por isso
que eu tenho até o ultimo [6" temporada], porque € o que eu mais gosto. (...)
E que eu sou bem, meio romantica, sabe? (Ela ri) Eu adoro aquele que ele
senta com as trés, acho que é um dos ultimos, o penultimo, sei 14, que ela

63 Joke Hermes (1995), ao analisar as revistas femininas, também chega a esta conclusio.
% Ten Ang (1985) também havia apontado para esta relagio em seu estudo sobre Dallas.
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senta com as trés e ele fala que cagou um monte com a Carrie ¢ ndo sei o
que, dai a Miranda olha pra ele e fala: “vai buscar” [Carrie estd em Paris
com seu atual namorado]. Eu acho o maximo!! (Ela ri) Bah!! Eu acho um
amor quando ela [Miranda] fala “go get our girl”. Ai ele vai 14 e pega ela!
Esse ai eu adoro. (Catia)

Um episddio que eu achei muito triste ¢ quando ela estava namorando
o Big e o Big estava casado. Que eles iam para aqueles motéis horriveis e
deprimentes... ¢ a cena quando a mulher pegou eles! Aquilo foi assim... ai,
eu tinha vontade de me enfiar embaixo do sofa!! Foi horrivel!! (Eliana)

Que tipo de companheiro ela queria? [Ela se refere ao fato de Carrie
ter desistido de casar com Aidan] Se ndo era o Aidan, que ela que foi atras
do cara pra reatar, se ela ndo estava pronta pra casar com o Aidan naquele
momento, por que ela se permitiu viajar com o bailarino aquele? Com o...
Barishnikov? Por que ela se permitiu ir pra Paris, ndo logo em seguida, mas
uma temporada depois? E por que ela queria tanto firmar um
relacionamento com o escritor aquele, o Jack, que era um lixo pra mim, por
que ela queria tanto uma coisa mais séria com ele e ndo queria com o
Aidan, uma paixao de homem? (Carolina)

Aquele episodio do encontro... que ela [Carrie] comeca a sentir as
borboletas, ‘the butterflies’... que ela comega a sentir as borboletas... aquela
coisa da expectativa dela, porque o episodio comega e eles [Carrie e Berger]
tém uma conversa e ela vé que assusta ele. Ai no final do episddio ele volta,
e ele volta e se mostra assim “vamos ver, vamos nos conhecer, vamos dar
essa oportunidade”... Entdo aquele episddio termina com uma expectativa
gostosa, leve, de possibilidades... eu gostei!! (Gisele)

Através da narrativa ficcional de STC, as entrevistadas podem demonstrar livremente
sua aprovagdo ou desdém, tristeza ou alegria. O mais importante nisto é que elas, naquele
momento privado, estdo livres de qualquer julgamento externo. Janice Radway (1988), em
Reading the Romance, ja havia mencionado que as mulheres preferiam ler ficgdo romantica
quando estavam sozinhas ¢ que o fato de pararem suas tarefas domésticas e familiares para
ler, significava uma atitude de emancipag@o e compensacdo onde, naquele momento solitério,
elas estavam completamente concentradas em si mesmas ¢ desvinculadas de qualquer
obrigacdo que nao o seu proprio prazer. Na assisténcia de STC podemos observar algo
similar. Embora as informantes gostem de compartilhar os temas debatidos nos episodios com
as amigas (elas comentam a respeito, indicam episddios), a maioria delas faz deste um

momento privado:

Eu gostava mais de assistir sozinha. Eu gosto de eu assistir, ¢ um
programa meu, sabe? Deixei vérias vezes de sair pra ficar em casa
assistindo. Era a unica coisa que me segurava em casa. (...) Porque era o
meu programa, de mulherzinha, de ficar em casa assistindo. Ali também
tem muita coisa assim que eu ndo comentava, quando estava falando dos
homens, entrava na intimidade... (Luisa)
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Levando em consideragdo que as principais razdes que as levaram a ver STC pela
primeira vez foram a repercussdo na midia e a indicagdo de amigos, temos que ja havia uma
pré-disposi¢do a aderir & sua narrativa, ja que, para que algo nos chame a atencdo em um
programa televisivo serial, e nos disponhamos a atribuir-lhe nosso tempo, “este ha de estar
conectado com nossas historias individuais, com a situagdo social em que vivemos, com as
preferéncias estéticas e culturais que nos desenvolvemos, entre outros fatores” (ANG, 1985,
p.26). No entanto, se isto foi o que chamou a aten¢do, a principal razdo da manutencdo do
interesse no programa foi o fato de serem mulheres falando sobre a intimidade feminina e
seus dilemas, algo que as entrevistadas ainda ndo haviam visto na televisdo. Pela faixa etaria
da pesquisa, observamos que ndo ¢ somente entre as mulheres da faixa dos 30 que o programa
ecoa, mas também aquelas que ainda ndo chegaram 1a ou ha pouco passaram desta fase. O que

vem ao encontro da idéia que as entrevistadas tém do programa:

Eu acho que ndo ¢ s6 uma historia, eu acho que sdo... que mexe até
com psicologia, se a gente for ver, né? Sao detalhes de pessoas, mulheres
que, independentemente da cultura, sdo etapas da vida de mulheres e de
situagdes que toda mulher ja passou em um certo momento. Por isso a
identificacdo. (Carolina, 29 anos)

Eu acho que ¢ a vida no geral da mulher do século XXI. A vida nos
aspectos amorosos, nos aspectos profissionais, aspectos de questionamentos
pessoais. E um mix. Seria o que englobaria toda a vida da mulher moderna,
da mulher que trabalha na cidade, em uma cidade grande como Nova York,
mas que pode ser transportada para Porto Alegre, Paris, Sdo Paulo...
qualquer grande cidade. (Adriana, 23 anos)

E um seriado de fic¢do, mas baseado na vida real. Afinal, a coluna que
deu origem a tudo era uma coluna real, escrita por uma pessoa de verdade,
que saia a noite e conversava com outras mulheres de verdade para escrever
sobre um tema por semana. Essa ancora na vida real faz o seriado ficar
muito saboroso e realmente muito proximo da vida real. Ou pelo os temas
sdo muito proximos, mas eles aparecem na vida das personagens de um
jeito mais glamouroso, charmoso, como acontece na ficcdo. Isso ¢
universal, isso acontece em qualquer lugar do mundo em doses diferentes,
afinal se tem uma coisa que é comum a qualquer mulher é a busca por um
amor e pela satisfagdo na relagdo com o outro. (Teté, 36 anos)

Observamos, mais uma vez, o grau de envolvimento destas mulheres com STC. Para
elas, a sitcom narra uma experiéncia de vida, embora com uma licen¢a ficcional, que elas
véem como o glamour, o dinheiro, as roupas, as festas, algo que ndo é comum as suas
realidades.

Aproximamo-nos, aqui, do universo do fa que, de acordo com Henry Jenkins (1992), é

visto de forma pejorativa e estereotipica pela midia e, conseqiientemente, pelo publico. Em
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sua pesquisa sobre os fas de Star Trek, ele verifica que, entre os esteredtipos mais comuns a
eles, estdo: dar importancia a produtos culturais sem valor, ser feminilizados ou sem vida
sexual ativa, serem consumidores irresponsaveis, infantis e imaturos intelectualmente e
emocionalmente.

Fa ¢ uma abreviacdo da palavra “fanatico” e foi pela primeira vez usada para descrever
os seguidores de times esportivos (JENKINS, 1992). Mais tarde foi utilizada pelos criticos
para referir-se as jovens que admiravam os atores nos filmes de matiné dos cinemas. A partir
de ento, nunca mais fugiu das conota¢des negativas que relacionavam o fa a excessos, falsas
crengas, possessividade e loucura tdo comuns em suas representacdes nos discursos
contemporaneos. A midia, como ja abordamos, faz questdo de fazer uso desta representacdo
pejorativa que freqlientemente caracteriza os fas como psicopatas nas quais suas fantasias
frustradas tomam formas violentas e anti-sociais (JENKINS, 1992). Casos de fas psicopatas
relatados ndo s@o raros: John Lennon foi assassinado por um fa; Charles Manson era um fa
dos Beatles; John Hinkley, de Jodie Foster. Todos cometeram atrocidades que acabaram
servindo ao esteredtipo de que os fas sdo instaveis, desajustados socialmente e perigosamente
fora da realidade (JENKINS, 1992).

Esta negatividade foi observada entre algumas das entrevistadas que, no momento em
que eram questionadas se eram ou ndo fas do programa, faziam questdo de diferenciar-se do

“fanatismo” atribuido usualmente ao fa:

(Risos) Essa tua pergunta ¢ vaga, né, Marcia? Uma fa em que sentido?
Fa, fanatica, ndo!! Eu sou fa. Fa, sim. Fa no sentido de ter gostado muito da
série, de sempre ter acompanhado, ndo querer perder, de procurar ver os
horarios alternativos, de comentar sobre a série, de gostar. (Catia)

Eu gosto da série. Se gostar da série € ser fa, sim. Mas se ser fa ¢
assistir todos os episddios ou comprar DVD e tal, isso ai ndo. Depende do
conceito de fa. Mas eu me consideraria, eu acho que sim, eu me considero
fa porque gosto. (Regina)

Uma fa? Dai eu teria que identificar o que seria uma fa, mas eu me
considero uma fa, sim. (...) Eu acho que se eu fosse aquela fa de fanatica,
assim, de fanatica, eu ia procurar mais. (...) Eu acho que sou fa. Nao essa fa,
louca, desesperada, mas eu acho que eu sou fa, sim, da série. (Duda)

Eu acho que sim. Porque eu via, eu procurava ver, né? Entdo uma
coisa que tu procura ver, que tu quer ver é porque tu gosta, né? Eu nfo ia
abrir um comité de STC, mas em todo casa, acho que sim, dentro desta
perspectiva de gostar de ver e acompanhar, posso dizer que eu era uma fa
do seriado. (Olivia)
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Ser fa, entretanto, passa longe desta negatividade. O vinculo do fa com o seu objeto ¢
sadio, emocional, visceral e deve ser compartilhado, vivido ao menos numa multiddo
imaginaria (GITTLIN, 2003). Em seus processos internos, ele ndo so sente, mas se concentra
(JENKINS, 1992; GITTLIN, 2003) e, no caso dos programas televisivos, se dedica aqueles
que escolhe como favoritos e estabelece com este vinculos de identificagdo. E importante
também para o fa ter algo sobre o seu objeto de adoracdo ou alimentar algum sonho em
relacdo a este, sendo enobrecido por este ato ou pelas sensagdes que este o acomete. No caso
de STC, consideramos que as temporadas, o livro, o desejo de conhecer Nova York e até
mesmo as roupas € o estilo podem ser vistos como uma maneira de pertencer, de se dedicar ao
programa. Para Todd Gittlin (2003), o fa ¢ de todas as idades e se apresenta de forma
moderada a fraca, de firme a voluvel, mas ¢ sempre conservador em meio ao fluxo de novos
produtos culturais oferecidos, pois ele se apega aquele que tem uma caracteristica distintiva
para ele e ndo tem substitui¢do, a0 menos naquele momento.

Podemos afirmar que a maioria das entrevistadas de nossa pesquisa ¢ fa de sitcoms e
séries de TV. Varias relatam sua intimidade com a programagao de canais especializados no
género, como Sony, Warner e Fox, acompanhando diversos, entre eles Friends, Gilmore
Girls, Felicity.

Sobre STC, 16 das entrevistadas consideram-se, apesar das ressalvas feitas sobre o
“fanatismo”, fds do programa. No entanto, seguindo as consideragcdes de Jenkins (1992) e
Gittlin (2003) que ja explicitamos, nem todas podem ser vistas deste modo, ja que nao
acompanharam o programa e/ou ndo procuraram vé-lo com assiduidade. Também nao podem
ser pelo fato de ndo terem tido qualquer gasto de energia, tempo ou dinheiro em busca de ver
os episodios que lhes faltavam, comprando os DVD’s ou locando-os para saber toda sua
historia, o que ndo caracteriza uma acao de fa.

Apesar disto, diante do sortimento de canais a que elas tém acesso, o fato de
demonstrarem um conhecimento sobre o programa e as personagens evidencia que o
programa foi também “escolhido” por elas entre uma gama de opcdes e que elas
estabeleceram com este uma estreita relagdo, opinando a respeito e posicionando-se com
apropriagdo, tanto que se dispuseram a falar para esta pesquisadora na condigéo de fas.

Desta forma temos que, neste trabalho, das 17 entrevistadas, 10 (59%) podem ser
caracterizadas como fas, enquanto as demais (41%) podem ser vistas como fas moderadas
(GITTLIN, 2003). Nestas ultimas, o envolvimento com o programa estd estabelecido, mas o
compromisso nao € uma prerrogativa. Entre as primeiras, que podemos considerar fas fortes,

algumas acdes sdo recorrentes, como o fato de confessarem que ndo gostam muito de
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emprestar seus DVD’s e indicarem ou defenderem o programa perante aqueles que possam

critica-lo:

Me considero, me considero [uma fa]. Pode falar qualquer coisa que
eu vou defender. Uma amiga minha diz: ‘¢ um bando de mulheres que s6
transam’! E eu: ‘olha, é o teu ponto de vista, o meu é outro. Vamos se
respeitar, eu gosto!” (Fabiane)

Ah, eu me considero!! Sim, eu tenho todos, assisti todos, mais de uma
vez! Gosto de curtir, de olhar de novo. (...) Quando esta passando na TV a
cabo, que eu estou na casa do meu namorado, por mais que eu ja tenha visto
eu vejo de novo. Por mais que eu tenha o DVD em casa. (Carolina)

Eu acho que sim. Eu indico pras pessoas: ‘quer ver uma coisa boa?’
(Ela ri) Para as minhas amigas, por exemplo, eu até ndo me importo de
emprestar, aquela coisa toda. (Manoela)

Volta e meia termina e eu comego tudo de novo. Termina, eu comeco
de novo. (...) Tanto que eu nem gosto muito de emprestar porque eu gosto
de ter sempre ali. Estou com vontade de ver tal. E € muito engracado que eu
uso como um mantra pra mim. Sabe aquelas pessoas que tem um livrinho
que tem uma mensagem? Pra mim é... (Ana Maria)

Neste primeiro momento de analise das entrevistas, compusemos o perfil das mulheres
que acompanharam STC e observamos que estamos trabalhando, sim, com uma audiéncia de
fas do programa, sejam elas fortes ou moderadas (GITTLIN, 2003). Tratam-se de mulheres
em sua maioria solteiras (70%), publico que foi, desde a concepgdo do programa por Darren
Star, seu alvo. Notamos também que foi estabelecido com o programa uma relagdo
emocional, j& que estas mulheres identificam situacdes de seu dia-a-dia na tela, havendo uma
verossimilhancga cultural entre o que elas vivem (ou viveram) e as personagens de STC. Para
estas mulheres, STC ¢ mais que uma sifcom, € uma experiéncia de vida, uma primeira ou
segunda chance de refletir sobre situacdes que lhes sdo familiares e, quem sabe, empodera-las

para os acontecimentos que estdo por vir.

3.3.1. O Sexo

A partir daqui focaremos a andlise das entrevistas sobre os trés eixos que
consideramos recorrentes no programa: Sexo, Comportamento e Consumo. Como ja
explicitamos na andlise dos episodios, consideramos estes topicos essenciais em nossa
pesquisa. Na ocasido das entrevistas ainda mais, pois estamos observando os usos que estas

fas fazem do programa.
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De acordo com as entrevistadas, o Sexo ¢ algo secundario em STC. Até porque,
segundo elas, para a mulher o Sexo nunca vem desvinculado de outras questdes. O que tinha

importancia mesmo, para estas mulheres, era o que vinha com ele, o envolvimento.

Essa coisa do sexo ¢ abordada, mas com todas as outras coisas que
incluem o sexo. Ndo s6 o sexo em si. A maneira de pegar, a opgdo sexual...
por isso que eu acho que o foco ndo € o sexo. Ou entdo seria o sexo e tudo
que envolve o sexo. (Duda)

Em alguns momentos eu acho que ficou um pouco secundario, eu
acho que teve oscilagdes, mas de certa forma sempre esteve presente. (...) E
mais ou menos isso, € um pano de fundo, como a propria cidade de Nova
York. (Adriana)

Ressaltamos que grande parte das entrevistadas ndo mencionava nada sobre o assunto
Sexo. Apenas posicionavam-se a respeito quando indagadas ou estimuladas e, ainda assim,
sem dar a ele muita importancia. Temos que levar em consideracdo que falar sobre este
aspecto da esfera privada ¢ algo de toda forma problematico, mesmo em uma pesquisa com
fins académicos ¢ onde a identificacdo da entrevistada ¢ preservada. Um outro ponto que
precisa ser levado em conta ¢ que muitas destas mulheres nunca haviam tido contato com a
pesquisadora, logo, falar sobre suas intimidades, mesmo que tendo como pretexto um produto
midiatico, poderia ndo lhes soar adequado ou confortavel.

Mesmo com estas dificuldades, algumas questdes parecem causar efeito nas
entrevistadas. Uma delas ¢ a personagem Samantha, que ¢ vista como a personificacdo do
Sexo em STC, embora as entrevistadas, como € o caso de Adriana, Regina e Cecilia, admirem

sua liberdade e relutem em usar o termo “promiscua’:

O que eu acho legal nela é que ela ndo se preocupa com o que 0s
outros acham dela, ela ¢ muito auténtica, ela quer ser feliz. Acho que séo
pontos muito positivos nela e ¢ muito bacana porque ela nunca ligou... “e
dai que eu durmo com tantos caras?” (...) Enfim... Eu acho que cada um tem
sua opinido a respeito de certas coisas... (Ela ri) mas eu acho que ela era
muito... ndo sei se promiscua seria a palavra (Ela gargalha), mas eu acho
que todo mundo tem que fazer coisas que trazem felicidade. Entfo eu néo
condeno, mas ¢ que eu ndo me identifico com isso (Adriana).

Eu acho que talvez, a Samantha, que era a mais liberal, me
surpreendesse mais. Eu falava: “Nossa!!”, sabe? (Ela ri) Mas ndo tinha uma
sensacdo que algumas mulheres tém, e mostra isso na série, uma reagdo
negativa as outras mulheres que tém esse comportamento... muito... ndo por
ser promiscuo, porque eu acho que promiscuo ¢ pejorativo, mas um
comportamento liberal. (Regina)
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Eu acho a Samantha fantastica porque ela é muito liberal e tal. Acho
ela uma pessoa feliz e eu me considero uma pessoa feliz... bom,
sexualmente, com as amigas... ndo tive um bich@o de parceiros, mas tive
boas experiéncias e me identifico com a liberdade que ela fala as coisas. (...)
Eu ndo sou ‘A Samantha’, mas estou 14 embaixo! (Risos) Acho que sim,
tenho um potencial! (Cecilia)

Questdes tabus foram o desafio em STC. Trata-las de forma diferenciada era a
intencdo de Darren Star ao criar um programa adulto, onde o Sexo pudesse ser abordado de
uma forma ndo convencional, fora dos padrdes televisivos. Como ele ndo via isto na televisao,
queria oferecer as mulheres algo que as confrontasse com situagdes como impoténcia (Trey, o
primeiro marido de Charlotte era impotente), os prazeres da masturbagdo feminina (Charlotte
e o0 ‘coelho’, um vibrador), sexo a trés (Samantha com dois amigos gays, Charlotte e o
namorado com mais uma mulher), doencas sexualmente transmissiveis (Miranda com
clamidia), entre tantas outras, mas que, mostradas pelo viés do humor, se tornariam mais
aceitaveis de sair do privado para o publico. Catia e Duda, por exemplo, consideram o

tratamento dado ao sexo anal, outro tabu, positivo:

Agora eu vou falar uma coisa que eu me lembrei esse dias (...) De
estar conversando e dai vem a historia de... (Ela gesticula) (...) da mulher
estar para dar o... (Ela gesticula). Dai volta e meia se fala ‘te lembra daquele
episodio que aconteceu isso?” Todo mundo se revoltou porque é uma
coisa... todo mundo teve que se unir porque era uma coisa séria. (Ela ri)
Tem que discutir essas coisas. (Catia)

Tem um episoddio que a Charlotte decide que vai fazer sexo anal e ela
conta pras amigas. Ela conta, ela decide, ela quer saber as dicas, confabular.
Eu acho que tem isso, a mulher pensa muito, até durante o ato ou antes. E o
homem ja ndo esta pensando, esta fazendo. Nao ¢ nem uma critica, ¢ uma
diferenga s6. (Duda)

O homossexualismo também foi mencionado. Nao tanto pelo fato da relagdo
homossexual ou de uma suposta condenagdo a esta escolha pessoal, mas por ter explicitado
como se dd/acontece o ato sexual entre estes pares. Para algumas mulheres essa intimidade,

alheia a sua experiéncia heterossexual, foi mal-vista:

Deixa eu me lembrar.... o episddio da... € que ndo sei também, acho
que ¢ bem da formagdo da gente, né? Mas, por exemplo, eu me lembro
daquele episodio quando a Samantha virou lésbica. Eu acho que aquilo ndo
precisava, sabe? Quando a Sonia Braga goza. Eu acho que aquilo ndo
precisava mostrar, eles podiam ter feito de uma maneira mais calma, sabe?
Porque, na realidade, até foi uma opgao que ela fez, ela achou que ia dar
certo, alguma coisa assim, mas acho que pegaram pesado. (Catia)
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Tinha um episodio que a Samantha tinha conversado com dois amigos
que eram gays e eles queriam transar com ela pra saber como era transar
com uma mulher!! (Ela ri) Ah, eu achei... (Expressdo de desgosto) E ela
topou ainda!!! (...) Umas situagdes meio bizarras! (Adriana)

Uma outra questdo levantada pelas entrevistadas, diz respeito & preocupacdo com o
curriculo sexual feminino. Muitas trazem a tona seus questionamentos sobre o assunto, o que
nos indica que, para a mulher, a opinido alheia — diga-se, masculina - ainda pesa, tornando

bastante dificil lidar com uma suposta liberdade sexual feminina:

E eu acho, eles dizem que ndo, eu até ja perguntei pro meu namorado
varias vezes: ‘escuta, ¢ verdade que essa historia de que mulher que sai e
fica com varios homens, que tem um numero X de homens, afeta?’ Ele
disse que ndo, mas eu acho que pesa na hora de um homem definir alguma
coisa. (Carolina)

Por exemplo, na questdo que a gente sempre ouve, o exemplo mais
corriqueiro: a mulher fica com um monte de cara e ¢ galinha. O cara fica
com um monte e é garanhdo. Entende? A gente ndo vai conseguir mudar
isso ai. (...) Ela tem o direito de ficar com o homem que ela quiser. E
solteira? Fica com quantos quiser!! Mas eu acho que tu tem que te preservar
um pouco. Nao € ndo ficar com ninguém, mas te preservar pra quem esta

vendo. (Catia)

E uma coisa que tem muito homem que tem esse preconceito ainda,
que acha que mulher que da na primeira noite ndo... eu tenho amigos que
me falam isso. Falam, “Bah, R9, se a guria d4 pra mim na primeira noite eu
ndo namoro porque eu sei que ndo € pra namorar”. (Roberta)

Eu acho que existe isso, do cara pensar que se a mulher dormiu com
ele no primeiro encontro, ela ndo serve pra namorar, por exemplo. (Maria
Lucia)

Eu acho que tem que ter um pouco mais de... cautela. Um pouco mais
de cuidado. O ideal seria, de repente, tu sai, mas tu conhece, tu vai jantar...
ndo adianta tu sair namorando com todos pra ver qual € o melhor. (...) Tu
tem que te preservar!! Eu acho isso. Nao pode sair, como era o caso delas,
namorando... ficando. E depois... vem aquele vazio, né?! Entdo eu acho que
isso ai € errado. Eu ndo faria assim. (Nina)

Eu acho que isso, essa grande quantidade, essa grande mudanga
cultural e comportamental que aconteceu, essa relativizagdo dos
relacionamentos, tornou o sexo muito promiscuo. Eu sou moralista nesse
sentido. Inclusive, até eu sou tdo moralista e gostei de STC!! Essas coisas o
buraco ¢ bem mais embaixo!! E eu acho que hoje a mulher sai com
qualquer um, transa com qualquer um... s6 nesse sentido sexual, o sexo
virou moeda de troca. Nao necessariamente um passo a mais no
relacionamento. (Fabiane)
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Observamos que, mesmo sendo o diferencial do programa de acordo com seu criador,
Darren Star, o Sexo ndo ecoou junto as entrevistadas, como supomos nas premissas deste
trabalho, até mesmo devido aos problemas que ja expusemos. A temadtica, entretanto, ndo ¢
indiferente a elas. O Sexo em STC tem uma relevancia por levantar questdes privadas que
ainda ndo sdo discutidas com naturalidade na esfera publica. As mulheres identificam
diferencas no tratamento dado ao tema, mas fazem julgamentos baseadas no olhar dominante
— 0 masculino — seja quando falam sobre a personagem Samantha ou quando admiram ou
questionam a liberdade sexual daquelas mulheres. No episodio da 5* temporada aqui
analisado, por exemplo, Carrie sugere que Charlotte ¢ uma “prostituta imaginaria” por
confessar que hipoteticamente transaria com oito homens, quando todas as suas amigas,
inclusive ela, ja tiveram relagdes sexuais com um numero de parceiros bem maior que este.
Ou seja, mesmo sendo ela uma mulher supostamente “livre”, sua personagem se posicionou
de acordo com o olhar masculino operante e condenou a pratica “imaginaria” de Charlotte.

Apesar do programa mostrar a vida de quatro mulheres que vivem sua sexualidade de
maneira aberta, para quem o Sexo tem grande importancia — este €, inclusive o tema do sexto
episodio da 4 temporada, intitulado Somos todas vagabundas? - as entrevistadas nao o
recebem nem o praticam da mesma maneira. Podemos dizer que, com algumas excecdes entre
as entrevistadas, que admitiram ter uma experiéncia sexual significativa, as demais
informaram ter tido poucos parceiros sexuais e demonstraram posicionamentos tradicionais,
como relutancia ao homossexualismo, as cenas de sexo e ao fato da mulher poder usufruir dos
prazeres de seu corpo sem culpa ou julgamento alheio. Sexualmente, pelo que observamos nas
entrevistas, a mulher ainda estd em um processo de aceitagdo e desenvolvimento de sua

propria liberdade sexual.

3.3.2. O Comportamento

Devido a vasta quantidade de informagdes sobre o eixo Comportamento (entre as mais
de 160 paginas de transcri¢dao), nos centraremos em trés pontos principais que, em nossa
concepg¢ao, permitem radiografar o Comportamento destas mulheres.

O primeiro diz respeito aos seus posicionamentos em relacdo a “solteirice”, tema
central de STC e estado civil da maioria delas. Depois, com seu entendimento da situagdo da
mulher na sociedade contemporanea, o que acaba tendo uma estreita relagdo com o programa,

ja que muitas dizem se identificar com as personagens ou com as situagdes ali apresentadas
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sobre o seu cotidiano. Por ultimo, suas expectativas em relagdo a um futuro que, como
veremos, pode ser analisado lado a lado com as suas percepc¢des do desfecho do programa.

Para falar sobre o ser solteira, partimos do texto STC, por si s6 ja contraditério. No
programa hd, em certos momentos, um repudio ostensivo a vergonha de ser sozinha e
sexualmente ativa (ARTHURS, 2003) e em outros uma exaltagdo das vantagens deste estado
civil. No episddio da 2* temporada, Solteira e fabulosa?(Ep. 4), por exemplo, as quatro
personagens estdo comemorando o fato de estarem sozinhas — e “sem homens” — quando se
véem questionadas (e envergonhadas) sobre sua condicdo de solteiras.

Susan Faludi (2001) discute o ser solteira ao observar como a midia se portou em
relacdo a estas mulheres nos anos 70 e 80. Segundo a autora, nos anos 70 as mulheres
solteiras estavam confiantes, havia todo um movimento na midia que colocava a solteira feliz
como uma tendéncia, mostrando o quanto sua vida era “respeitavel”, “corajosa” e cheia de
escolhas (FALUDI, 2001, p. 112). Uma década mais tarde, as mesmas publicacdes que
anunciaram a felicidade das solteiras (como Newsweek ¢ New York Times), estavam enviando
uma mensagem totalmente oposta (FALUDI, 2001). O criticismo a respeito das solteiras
passou a ser evidenciado: por dar total atencao ao trabalho, elas nao tinham um companheiro
fixo, eram rigidas demais, tristes e haviam deixado o tempo passar: “Nos anos 80 a imprensa
sO oferecia escarnio e insincera piedade pelas mulheres que se afastavam do leito conjugal”
(FALUDI, 2001, p. 112). Desta forma, a imprensa contribuiu para a imagem das mulheres
solteiras (e independentes) e fez com que a liberacdo feminina e a campanha pelos direitos da
mulher fosse considerada a grande culpada por sua infelicidade. O feminismo, neste sentido,
foi o responsavel pelo afastamento das mulheres de suas reais prioridades (ter um marido,
filhos, familia).

Para as entrevistadas, a questdo da “solteirice” ndo s6 ¢ um tema controvertido, como
também um sinalizador de algumas posicdes identificadas por Faludi (2001). Enquanto as
solteiras sem parceiro fixo dizem que estdo “6timas” sozinhas e que este ¢ um momento para
aproveitar as coisas boas que a vida tem a oferecer, as demais colocam em duvida esta auto-
suficiéncia, dizendo nao acreditar que a mulher solteira depois de uma certa idade possa estar
totalmente feliz sem um homem. Isto, de certa forma, fica evidente no decorrer da conversa,
quando as solteiras sem parceiro fixo admitem momentos de instabilidade e questionam sua
propria condigdo. Muito desta instabilidade vem da cobranga externa para que elas tenham um
parceiro, algo que todas condenam, algumas lutam contra, mas todas estdo expostas:

Como ¢ que funciona na sociedade gaticha? [em comparacdo com o
Rio de Janeiro, onde ela aponta que as pessoas ndo sdo tdo cobradas por
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serem solteiras] O que aconteceu? Eu me separei em... setembro de 2004.
Logo em seguida eu ja emendei um outro namoro. Eu nem era muito
apaixonada, mas porque aqui tem que ter namorado. Ndo importa a
qualidade da pessoa. As pessoas estdo infelizes umas ao lado das outras, ha
5, 6 anos juntos e fica todo mundo com aquela cara blasé o tempo inteiro e
ninguém busca nada ou ninguém se permite ou da espaco pra entrar uma
outra pessoa. Porque assim como ¢ ruim estar junto de alguém que tu ndo
gosta, também ¢ ruim ser solteira. Eu também tenho meus momentos de
“p0, que merda!” (...) As minhas amigas vivem enlouquecidas porque ndo
tém namorado. Eu digo, “olha”... eu tenho os meus cachos, obviamente,
tenho as minhas pessoas que eu posso eventualmente sair, mas eu quero
hoje estar solteira para esperar essa pessoa [ela se refere a uma pessoa
especial]!! (Ana Maria)

Tem horas que parece que elas [as protagonistas de STC] estdo atras
de alguém e tem horas que elas estfo tri bem sozinhas. E eu acho que o que
elas discutem um pouco na série, € € o que eu sinto, é que eu acho que nio é
o problema delas se questionarem, delas se sentirem assim. Por exemplo, o
que eu ndo agiiento ¢ os outros cobrando!!! (Luisa)

Eu acho que existe cobranca. Falar em termos de sociedade ¢ dificil,
mas eu acho que existe cobranga em ser solteira. Eu acho que a mulher que
¢ solteira sofre!! (...) Sofre que eu digo... ndo sofre por ndo ter homem, eu
acho que sofre pros outros. (Catia)

Estar solteira a partir de uma certa idade (por volta dos 30 anos) ndo ¢ algo natural de
acordo com as entrevistadas. Sendo assim, quando ndo ha uma cobranga, chama a atengéo,
gera comentdrios ou causa algum efeito. Em outras palavras, a mulher solteira ainda hoje

sofre preconceito:

Eu acho que existe [preconceito], mas pouco. Inclusive eu li uma
estatistica uma vez de que os homens preferem as mulheres que ja foram
casadas ou que ja tiveram um relacionamento como se fosse um casamento.
Uma mulher que chega aos 40 anos, por exemplo, e ndo ter nunca se
casado... ‘P9, alguma coisa ela tem de errado!!’... E isso que eles pensam.
Entdo tem estatisticas que provam que as que ja casaram tém mais chances
de casar em seguida do que aquelas que nunca. Mas acho que sofre
preconceito, mas claro, hoje é bem mais facil ser solteira do que era no
inicio do século. (Eliana)

Tem um estranhamento ai, eu acho. As pessoas ndo tendem a reagir de
forma hostil [ao fato de ser solteira depois de certa idade], eu acho, como ha
um tempo foi, mas elas t€ém também... acho que até uma certa... sei 1a, nao
sei se pena... mas elas pensam, sei 14, a pessoa estd assim porque néo
conseguiu, sabe? “Estd sozinha porque ndo conseguiu alguém pra ficar
junto com ela” e nem considera que a mulher estd sozinha porque foi uma
opgdo, porque ela quis. (Regina)

Eu acho que ainda tem um pouco [de preconceito]. Mudou bastante, é
muito mais comum tu ver mulheres almogando sozinhas, jantando sozinhas
ou indo no cinema sozinhas. Eu acho que é uma coisa que esta avangando.
(...) Eu vou no cinema sozinha numa boa, sem problema nenhum, mas eu
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tenho um monte de amiga que ndo vai. Porque se sentem desconfortaveis
por estarem sozinhas. Entio eu acho que ainda tem um pouco, um certo
preconceito, um certo desconforto das mulheres... De estarem solteiras
assumidas. (...) Mas eu acho que é muito menos do que ja foi. Nao sei, ¢
uma sensacdo. (Gisele)

Algumas dizem, inclusive, que a mulher solteira ajuda a fabricar este preconceito

(Cecilia), pois ela mesma ndo se sente satisfeita com a sua condigao.

Eu acho que existe um pré-conceito, ndo uma coisa opressiva e tal,
mas é uma coisa que as mulheres ajudam muito a fabricar porque a gente
esta ainda em um processo de auto-conhecimento, em uma luta por buscar o
espago, por dizer “ndo, sou solteira, me orgulho disso, vou atras do que eu
quero, etc”. (...) A mulher solteira € isso. Porque uma hora ela esta super
feliz, outra hora ela estd deprimida e se acontece ndo sei o qué “estou
gorda!”. Nao me parece que ela tenha aquele estado do homem solteiro. O
homem solteiro gosta de futebol, gosta de beber e sempre aquele homem
solteiro, que vai ter sempre aquela pra ligar na terca-feira ou no sabado. Ele
ndo vai de vez em quando estar tri feliz que esta solteiro e outra hora triste.
Eu acho que ainda falta se encontrar, um pouco. Acho que ¢ uma luta que
ainda tem um espacinho pra percorrer. (Cecilia)

Na nossa idade a gente ja comeca, ndo necessariamente na nossa
idade, mas a partir de um certo momento, sei 14, de 26, 27, 28, 30, 31, 32,
que a gente comeca a pressionar o homem porque a gente quer ter filho. O
relogio bioldgico bate. E eles, quando tem 30, 35, ndo querem. Querem
alguém mais jovem pra ter mais tempo pra curtir. E eu fico impressionada, ¢
até mais simples do que a gente imagina, na verdade eles ndo querem
estabelecer um relacionamento com uma mulher da nossa idade porque néo
querem mais uma tarefa. Ent3o eu acho que ndo é tanto preconceito... eu
acho que o numero de mulheres solteiras na nossa idade e satisfeitas com a
solteirice € muito pouco. As mulheres mesmo estdo insatisfeitas. (Carolina)

E eu acho que o papel hoje da mulher solteira... eu duvido muito que a
mulher solteira e independente seja eterna, que precise ser s6 independente.
Foi o que o seriado disse na verdade, né? Quer dizer, as quatro
independentes o que elas queriam , na verdade, era um colo, elas queriam
ter aquela estrutura familiar de alguma forma, do seu jeito. (...) Eu, pela
minha experiéncia pessoal, das pessoas com quem eu tenho esse enfoque,
eu faria esta distingdo que eu estou te dizendo: as 20 ta legal, 20 e poucos;
aos 30 comeca a preocupar ¢ aos 40 é desesperador!! (Olivia)

Em relagdo ao segundo aspecto, a mulher na sociedade contemporanea, de acordo com
as informantes, tem um papel tdo ambivalente quanto sua propria representacdo em STC. As
personagens chegam a propor posicionamentos diferenciados para o feminino (como fazer
sexo “como um homem”, o direito de abortar, de ser mais bem sucedida que o parceiro, ter

experiéncias homossexuais, etc), mas acabam sempre optando por recuar ¢ adequar-se a
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ordem estabelecida. Elas lancam a possibilidade para depois retomar os papéis tradicionais a
que a mulher sempre esteve atrelada. Nas entrevistas isto foi também demarcado, ja que
enquanto algumas admitem que a mulher ainda ndo conquistou o seu espaco, que ainda esta
submetida a um regime onde o homem ¢ dominador, que ainda ha um longo caminho a ser
percorrido (como Olivia e Carolina), outras defendem o discurso de que a mulher ja esta em

um outro lugar (Adriana e Duda):

Nos ainda estamos em uma sociedade extremamente patriarcal,
machista, centralizada, as mulheres continuam precisando lutar para
demonstrar coisas, mostrar que conseguem. (...) Tu vé agora, em época de
elei¢do, em ano partidario, 20% de cotas no partido pra manter candidatas.
A grande maioria das mulheres ndo quer ser candidata!! (...) As mulheres
gostam de participar, participam demais, mas sempre numa visdo meio
subliminar da coisa. As testas de ferro sdo poucas!! Sdo poucas as mulheres
que vao a frente pra tomar a iniciativa, pra superar as diferengas. (Olivia)

Trabalho como advogada desde a época da faculdade. E trabalho em
um mundo muito masculino. Extremamente masculino, machista e
preconceituoso! As trés coisas ao mesmo tempo. Uma profissdo que prega
muito a imagem, o comportamento, principalmente, entdo as mulheres sdo
muito segregadas: salario, postura, credibilidade. O homem ¢é dominador
ainda na nossa area, na advocacia. (...) Eu ainda sou privilegiada, mas a
questdo salarial pra mulher advogada é muito complicada. O salario
geralmente ndo ¢ igual ao de um advogado homem e, além disso, quando tu
faz uma entrevista de trabalho, a primeira coisa que te perguntam ¢€: tu tem
namorado ou ¢ casada? Tem interesse em engravidar? Qual ¢ a tua
disponibilidade de horarios? A gente tem uma data marcada, depois que tu
engravida, parece que ndo tem como trabalhar. (Carolina)

Eu acho que, se a gente for comparar, acho que estd muito melhor. E
uma grande conquista a gente poder trabalhar, ndo ter que depender
financeiramente de alguém, ser dona do proprio nariz, acho que isso ¢ uma
grande conquista que a gente adquiriu nas ultimas décadas. S6 que €
engracado... (...) A mulher consegue ter prestigio na vida profissional, ser
uma vencedora, consegue tudo que ela quer, o salario que ela quer, o
trabalho, o apartamento, enfim...(...) Mas o homem que a gente ainda vé por
ai parece que ndo estd conseguindo acompanhar a mulher que a gente se
tornou hoje em dia. (Adriana)

Eu acho que nds, mulheres, da nossa geracao, nds podemos nos dar ao
luxo de ser exigentes. Sabe? Porque a gente conquistou tanta coisa, os
nossos antepassados, nossas avos, nossas maes, conquistaram tantas coisas,
né? As mulheres podem ser exigentes!! (...) As vezes a mulher quer ser
mulherzinha, aquela coisa de fazer comidinha pro namorado, pro marido, e
eu acho isso legal as vezes. Mas a gente €, mas a gente € porque a gente,
poxa, a gente tem diploma, a gente trabalha, a gente faz, e vai pra rua, faz as
mesmas coisas que os homens!! (...) Eu acho que tanto o homem quanto a
mulher mudou. Claro, ndo todos, nem todas, mas acho que essa visdo ta... ¢
um caminho que esta se abrindo. (Duda)
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E curioso observar o quanto a mulher, em todas estas falas, ¢ marcada pela sua
diferenca. Sua identidade feminina se instaura a partir do homem, da diferenca que este
impde. E a identidade masculina que aqui da condig¢des para a identidade feminina se
estabelecer. Logo, ndo hd como escapar desta determinacdo: ¢ a mulher que ndo tem
participag@o, o homem tem; ¢ a mulher que ¢ discriminada no ambiente de trabalho, o homem
ndo; ¢ a mulher que escolhe ser “mulherzinha” para o seu homem; ¢ a mulher que “conquista
o direito” de trabalhar lado a lado com o homem.

Se nos voltarmos para as personagens de STC encontraremos uma explicagdo para esta
diferenca de posicionamentos. Entre as entrevistadas, a personagem Miranda Hobbes ndo ¢
vista com muita simpatia pelo publico: ela era vista como o masculino em STC, como ela
mesma ja havia anunciado ao falar sobre as personagens do programa. Ela s6 conquistou a
simpatia das entrevistadas com unanimidade quando passou por um processo de
“feminizacdo”, ou seja, passou a vestir-se melhor, maquiar-se, teve um filho e casou com

Steve.

E a Miranda era meio estranha no inicio, eu nio sei. No inicio eu até
achava que ela era gay. A primeira vez que eu vi, sei 14, nem sei qual
episodio que eu vi, ndo sei se pela aparéncia fisica ou ndo, mas depois eu
gostei do jeito dela. (Maria Lucia)

E a Miranda tem também a questdo da personalidade dela, toda
metddica, sempre planejando tudo, querendo que nada saia errado, ou
sempre criticando... ndo tendo medo de falar o que ela pensa. Acho que isso
era sempre mostrado em “n” momentos na série. (...) Ela é muito
pragmatica. Legal da personalidade dela. Mas uma coisa que aparecia muito
e eu ficava pensando “poxa, mas por que ela faz isso?”” Essa questdo de ter
medo de se entregar para o amor, ela sempre botando uma barreira, sempre
tentando se enganar. Acho que querendo se fazer como se ela fosse o
homem, digamos, “ndo, ndo vou deixar ele entrar na minha vida”, como

quando conheceu o Steve. (Adriana)

Mas eu também gostava muito daquela parte racional da Miranda que
levava muito a sério a parte do trabalho dela, ganhava dinheiro. Ela era um
homem, né? Tanto é que depois... eu acho que ela fazia tdo bem o papel
dela como o homem da casa, de odiar ter aquele beb€, de odiar ter um
marido pobre, inclusive, isso ¢ Atenas, a mulher ndo suportar um homem
mais pobre do que ela, ndo suportar um homem que ndo tenha o mesmo
nivel social que ela. (...) Mas admiravel aquela parte toda profissional e toda
homem que ela tem. Até depois eu descobri que ela se tornou uma lésbica
(Elari). Af eu fiquei, puxa, mas era a cara dela mesmo! (Fabiane)

Enquanto Miranda ¢ vista com ressalvas devido a falta de feminilidade, Carrie, outra

das supostas “heroinas imperfeitas” de STC, ¢ apontada como uma referéncia de
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comportamento exatamente por esta razdo. Carrie ¢ muito feminina e emocional. Vale dizer
que, em determinado ponto da sitcom, Carrie ¢ a “outra” na vida de Mr. Big. Mesmo assim,
para Ana Maria, ¢ Natasha, a mulher de Mr. Big, que ¢ “descreditada” por ser uma mulher
“domada”. Em seu discurso — que confere com a posi¢do do episodio — ela repudia a suposta

apatia de Natasha:

Quando o Big se casa com a Natasha porque ela é ‘bege’ e a... a...
Carrie, aparece aquela coisa do cavalo com a crina, sabe, selvagem, néo
domada, e ela? E eu me identifiquei muito com isso. (...) Eu sou a Carrie, eu
ndo sou a Natasha!!! Ndo adianta eu querer dar uma de boazinha, que
agliento qualquer coisa, ndo sou assim! Eu tenho que aceitar que eu sou
selvagem, que eu sou a chucra, que vai ter um cara que vai precisar me
domar!! (Ana Maria)

A questdo da identificacdo também aparece em STC. Grande parte das entrevistadas
dizem que se identificam com todas as personagens dependendo da situagdo vivida, enquanto

algumas — o caso da Manoela e Olivia - apontam uma personagem especifica:

r

Eu tenho a minha preferida, que eu me identifico, que ¢ a Carrie
Bradshaw (Ela ri). Tanto que os guris me chamam tudo de Sarah Jessica
(Ela ri)! Se tu olhar 1a no meu Orkut, ¢ s6 que eles escrevem. Gosto do
perfil dela, gosto do que ela veste, sabe? Gosto das idéias dela... gosto da
atriz. (Manoela)

A propria Samantha. A Samantha ndo s6 pelo lado sexual da coisa,
mas por esse afd de liberdade que ela tinha. Ela era uma mulher
absolutamente dona do nariz dela e fazia absolutamente o que ela gostava
de fazer. Isso era uma coisa muito legal, eu acho que é muito dificil de
conseguir, na sociedade que tu vive, no dia-a-dia, porque tu tem sempre que
ceder coisas, né, essa ¢ a lei da convivéncia, pra viver bem tu cede coisas.
Se tu ndo ceder, daqui a pouco tu vai entrar em muitos choques
desnecessarios. (...) Entdo a Samantha eu acho que era a minha identidade
ali. (Olivia)

Acho que cada pessoa tem um pouco de cada uma delas, vocé age
como a Charlotte um dia, no outro dia acorda de mau humor e tem um
momento Miranda, ou entdo vai a uma festa e acaba “encarnando” a
Samantha e no dia seguinte pensa em tudo que aconteceu como a Carrie
fazia. E sempre possivel se imaginar no lugar delas mas, mesmo assim, as
situagdes te surpreendem e as personagens te surpreendem com
pensamentos ou agdes que vocé talvez ndo tivesse coragem de fazer, ou que
ja quase fez, ou que ja fez mesmo, ou coisas que voc€ teme ou torce que
acontecam com voceé. (Teté)

Eu me acho parecida com a Miranda. Entao, eu me identifiquei... na
realidade, eu vi mais, eu fiquei mais aficcionada por causa da identificagao!
Que tudo, bem isso, tudo que aconteceu, qualquer coisa que tu pense € me
pergunte, eu tenho uma historia igual pra contar! (Ana Maria)
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O fato das personagens ndo serem mulheres perfeitas, de passarem por situacdes
dificeis, terem suas fraquezas e demonstrarem humanidade torna-as ainda mais verossimeis e
passiveis de identificagdo para as entrevistadas. A forte amizade das quatro, neste processo, ¢
vista como uma substituta para a familia e um dos pontos positivos do programa, embora nem
todas acreditem que este tipo de ligagdo seja corrente em nosso meio, como apontam Luisa e

Manoela:

Eu ndo acho tdo verossimel os encontros delas nos cafés. Estdo
casadas e tudo, mas estdo sempre juntas se encontrando. Isso ndo ¢é real!!
Mesmo a mulher contemporénea abandona, sim, as amigas! (...) As vezes
até da um atrito, uma vez a Carrie ndo vai no café pra ficar com o russo
[Petrovsky] aquele. Mas a maioria das vezes elas estdo super disponiveis,
deixam os maridos, a outra deixa o filho, e vdo todas pro café conversar e
vao pra noite. Isso ai a mulher contemporanea ndo ¢ tdo... ndo acho tdo
assim. Até acho mais real quando a Miranda depois vai pro Brooklin. ‘Ah
ndo, minha familia, vou pra 14, ndo vou poder vir tanto pra cd’, ai eu acho
que até. Ainda mais com aquele estilo de vida de correria que eles tém la,
sempre super disponiveis pra ir pra noite...mesmo tendo um relacionamento
sério... Isso eu ndo acho muito assim... (Luisa)

O que eu mais gosto na série, que eu admiro e sempre converso com
as pessoas ¢ o vinculo delas. E aquela amizade, aquela cumplicidade toda
que elas t¢ém. Chama muito a atencdo aquilo, eu gostaria de ter aquilo!! Eu
gostaria de ter umas amigas assim, muito proximas, vivendo tudo junto e
compartilhando. Eu ndo tenho isso!! Claro que eu tenho amigas, mas ndo
uma coisa forte como elas quatro. Nao sei nem se isso ¢ possivel... Talvez
isso seja ficcdo mesmo!! Eu acho aquilo muito interessante, ¢ o que me
prende. (Manoela)

Segundo observamos, a mulher contemporanea busca afirmag@o e incentivo externo,
esta sujeita a fatores que vem de fora para dentro e, neste contexto, a ambivaléncia ¢ uma
caracteristica chave. As entrevistadas pregam que a mulher teve muitas conquistas, entre elas
fazer uso de seu corpo e prazer como bem entender, entretanto, ndo agem deste modo e
julgam as que assim o fazem. Susan Douglas (1994) diz que a mulher sempre esteve exposta a
duas vozes, uma insistindo que somos iguais aos homens e outra que somos subordinadas a
eles. A midia foi quem se encarregou deste papel de perpetuagdo ao bombardea-las com
mensagens conflitantes, ajudando a configurar a mulher a partir da dualidade (DOUGLAS,
1994). De tanto estar exposta aos contos de fadas, mulheres bidnicas, bruxas mas e rainhas
majestosas, a mulher desta ltima geragdo cresceu internalizando que poderia ser tudo isto ao
mesmo tempo (1994). “Noés crescemos em diferentes lugares, em diferentes familias, em
diferentes e variadas classes sociais e racas” (1994, p.18), mas sempre a mulher esteve

exposta a0 mesmo apelo da midia, a mesma constru¢ao imaginaria. Angela McRobbie (2006)
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chama esta ambivaléncia de “duplo enredamento”. O feminismo, neste lugar, ¢ algo repudiado
ou odiado, totalmente sem crédito entre estas mulheres, ja que ele traz uma carga pejorativa
muito forte e que parece ndo dialogar com suas expectativas.

A distancia do feminismo nos remete ao terceiro ponto que queremos levantar do eixo
Comportamento: as posicdes destas mulheres sobre o desfecho do programa. De acordo com
as informantes, o final de STC teve duas vertentes: aquelas que gostaram e o consideraram
condizente com a proposta do programa e as que esperavam um fim diferente, que acharam
que o desfecho foi contraditério com a sua proposta inicial. Aqui o “duplo enredamento” fica
mais uma vez evidenciado. Nossas informantes, assim como as personagens de STC, estdo no
mercado de trabalho (ou em plenas condigdes de buscar este mercado), mas desenvolveram,
no meio deste caminho, outro tipo de ansiedade: o medo. Medo de ndo encontrar um
companheiro, de nao terem filhos, de ndo serem bem-sucedidas profissionalmente. A
incerteza de seus futuros faz com que elas fantasiem a partir de formas tradicionais de

felicidade. O desfecho do programa pode ilustrar bem isto:

Eu achei tao lindo!! Tdo lindo!! (Risos) Porque eu nio assisti aquela
parte que ele estava traindo ela, toda aquela coisa, que diz que ele ¢ um
maldito, né? Mas eu achei tdo assim... o principe vai la... Uma besteira! Mas
tudo bem! Uma besteira completa. (...) Achei uma besteira, mas me deixei
levar pela besteira porque eu achei legal. (Cecilia)

Tem muita gente que diz que o fim foi horrivel, que ela ndo devia ter
ficado com o Big, ndo sei o que, mas eu achei que foi condizente. Até
porque ¢ entretenimento, eu acho que ndo precisaria ter um fim ruim. E foi
um fim romantico! Nisso eu tenho uma particularidade, eu acho que nem
sempre tu precisa mostrar a vida como ela é... sempre. Acho que por ser
entretenimento se pode abusar das ilusdes das pessoas, dos sonhos das
pessoas. (...) Por que elas nao podiam ter um final feliz? Eu acho que até pra
mulher é bom isso. Pelo menos, sabe, é uma esperanga!! Tu ndo pode ter
um programa que ndo dé esperanca!! Eu acho que, ainda mais pra falar do
universo feminino, eu acho que tu tem que dar esperanga!! (Catia)

Eu gostei. Eu gostei. As pessoas: “ai, que horrivel, ela ficou com o
Big”! Eu achei 6timo!! E o amor da vida dela, eu acho que ela tinha que
ficar com o Big mesmo. Qual ¢ a gragca de surgir um terceiro? Aquele
Barishnikov [o Gltimo namorado da Carrie, Petrovsky], nada a ver. Nada a
ver!!! Mas eu entendo porque as vezes aparece uns “Barishnikovs” na vida
da gente e a gente quer se agarrar neles como na tabua da salvagdo e na
realidade eles ndo sdo. (...) Se tivesse dado um desfecho maravilhoso pra
mim nao ia ter graca. Eu gostei!! Gostei um monte!! Eu acho que foi bem
condizente com toda a historia que estava acontecendo. (...) Eu acho que se
fosse qualquer outra coisa diferente eu ia ficar frustradissima! Porque todo
seriado é nesse sentido: tem que ter esperanga, tem que ter fé, tem que
acontecer, vai acontecer!! Nao da pra perder a esperanga!! Pra mim foi
perfeito. Eu gostei bastante do final. (Ana Maria)
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As que nao concordam com o desfecho, o descrevem com palavras como “piegas” e
“lugar comum”. Entre elas damos destaque a Olivia e Manoela, que ja tiveram experiéncias
prévias de casamento mal-sucedidas. Manoela, inclusive, no decorrer de nossa conversa,
confessou que esperava que seu primeiro casamento fosse “para sempre”, que foi nele que ela
“apostou todas as suas fichas”. Logo, sua frustracdo/decep¢do com o “final feliz” das
protagonistas torna-se denunciador de uma condicdo com a qual ela ndo concorda por
experiéncia propria. Tanto ela quanto Olivia esperavam algo que rompesse com a

marginalidade da “solteirice” em um mundo de “casais felizes” (MCROBBIE, 2006):

Ele ndo fugiu a regra, né?! Eu acho que talvez por ter feito muito
sucesso, ndo quiseram decepcionar os fas, entdo acabou sendo um conto de
fadas, né? Porque com todas as dificuldades que elas passaram, acabou que
todo mundo conseguiu seu par, ficou feliz pra sempre. (Ela ri) Claro que a
principio a gente... ah, € legal, gostou, cada uma conseguiu, chegar ao fim
da busca, que o inicio da histéria toda era essa. Mas se a gente for pensar, a
gente nao ¢ assim. Tem algumas pessoas vao ficar pra sempre procurando e
ndo vao encontrar ninguém. Tem algumas que vao desistir pelo caminho.
(Manoela)

O final da série foi aquela historia, foi caindo na vala comum, um
reproduzir, talvez o que todo mundo estivesse esperando, mas eu até estava
esperando alguma coisa diferente daquilo ali. Entdo teve um fim meio
piegas, acho eu, foi aqueles amores, ndo estava dentro do ritmo de vida que
elas levavam. Ficou uma coisa... Até pra gente questionar isso mesmo, no
fim da histéria todo mundo quer regularizar sua vida dentro de alguma
rotina, que aquela rotina delas ndo estava sendo suficiente. (...) Eu ndo sei,
eu acho que o fim da série ficou meio fora do foco inicial. (Olivia)

Sinceramente, eu me decepcionei. (Ela ri) Acho que sofrendo ou ndo
sofrendo, rindo ou ndo rindo, elas eram felizes daquele jeito. E ndo me
pareceu que elas fossem casar um dia, todas elas, o que acabou
acontecendo. A Charlotte, sim, que eu acho que desde o inicio ela mostrava
aquele desejo dela era constituir uma familia. E também me decepcionou a
Charlotte porque ela se converteu ao judaismo, que eu acho que ndo €
necessario pra ti casar com alguém. E a Carrie... eu ndo sei se eu iria para
uma outra cidade, para um outro continente em fun¢do de um grande amor.
Depende das condi¢des. Ela foi. Ela foi por uma pessoa que ela ndo gostava
tanto assim. E ela acabou casando com o Mr. Big. A minha duvida: o Mr.
Big era um homem pra casar? Ele nunca demonstrou isso e ai eles casam,
sabe? Me parece muito happy end aquele final. (Fabiane)

Eu ndo sei, assim, foi como se a vida continuasse, mas aquele final
feliz me deixou com uma pulga atras da orelha entre a Carrie e o Big. (...)
Porque eu ndo vejo como um cara mudar de uma hora pra outra!!! Ele ¢
assim, ele € aquele tipo de cara cachorro!! (Ela ri) Que vai fazer a mulher
sofrer at¢ desistir, desencanar, arranjar outro... e ficar com ele até... mesmo
que case, tenha filhos, netos, morra, mas aquele cara vai continuar na
cabeca dela. Mas eu ndo acredito que ele teria mudado e que tudo seria um
mar de rosas. (...) Eu acho que eu ficaria mais satisfeita se ele ndo tivesse
ficado com ela. (Maria Lucia)
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Edgar Morin (1997) diz que os finais felizes proporcionam uma descarga de
afetividade por parte do publico com o heroéi, facilitando o processo de identificacdo e
privilegiando o individuo privado®. O heroi, segundo o autor, se aproxima da humanidade
cotidiana e se torna uma espécie de alter ego do espectador, estabelecendo com ele um clima
de simpatia e “torcida” pelo seu bem-estar. O espectador espera pelo sucesso do herdi, pela
prova de que a felicidade ¢ possivel. Neste processo, a falta de realidade das imagens néo
incomoda o espectador, porque o que ele busca é compartilhar com os personagens ficticios a
satisfacdo dos desejos e a felicidade eterna: “O happy end é postulado pelo otimismo da
felicidade, o otimismo da rentabilidade do esfor¢o” (Morin, 1997, p.97).

O fato de algumas fas terem se incomodado com o final feliz de STC indica que elas
ndo tiveram esta descarga de afetividade e a falta de verossimilhanca definitivamente as
incomodou. Podemos apontar como causa disto a interven¢do do feminismo que, de certa
forma, as forcou a ir de encontro a estes desejos, pois ndo € mais natural pensar que as coisas
sempre acabam bem e que s6 um homem possa as fazer feliz. A nova mulher a que elas
estiveram expostas durante as seis temporadas tem confianca suficiente para admitir que tem
ansiedades e que ndo ter um marido nao significa ndo ter um homem, entretanto, nao foi isto
que o programa mostrou em seu desfecho, por isto a frustracao.

Apesar de esperarem por algo diferente no fim de STC, quando indagadas sobre seus
futuros, elas dizem que esperam por uma unido tradicional, mas ndo antes de alcangarem seu

sucesso profissional:

Quero sim. Nunca quis antes, sabe? Por toda a minha vida eu quis ser
solteira e admirava mulheres que viviam sozinhas, tinham sua propria vida,
eram donas de seu nariz, trabalhavam e curtiam festas sem se preocupar
com marido ou familia. Mas, ha cerca de dois anos e meio atras, mudei
minha opinido. Pode parecer cliché, mas ¢ a velha historia de "quando se
conhece a pessoa certa" se quer casar e constituir familia. E o que eu quero,
mas sdo planos que s6 frutificardo depois de estudarmos bastante,
viajarmos, nos estabilizarmos financeiramente. Tudo bem planejadinho.
(Duda)

Ah, eu quero casar, ter filhos! Eu ndo casaria na igreja porque eu ndo
acredito, mas faria uma festa (Ela ri). Tenho todo esse sonho, bonitinho.
(Maria Lucia)

Na verdade, eu estou em uma fase, talvez seja a minha idade, 37, em
que eu estou com mais vontade de ter a minha familia. Até porque talvez
seja a questdo dos anos que o reloginho bioldgico ta contando... pra ter
filho, vai mudando, né? Eu estou em uma fase que realmente eu ja tenho

5 De acordo com Morin (1997), existe um diferenca entre o happy end e o fim otimista. Este Gltimo estd a favor
do sistema social.
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vontade de encontrar alguém e ter uma familia. E ter filhos! Mas eu acho
que ¢ uma idéia diferente dessa da Charlotte, que ¢ uma coisa muito
fechadinha, muito certinha, quase perfeitinha, pra vida inteira. No, eu ndo
sei. Eu tenho muita vontade de encontrar alguém e ter uma familia, alguém
que me ame muito, tenha sucesso... mas isso eu ndo sei, porque a vida ¢
muito cheia de mudangas e desafios o tempo inteiro, mas nesse momento eu
tenho vontade. (Gisele)

Eu acho que toda mulher imagina isso!!! Todo mundo quer!! No
fundo, no fundo, eu duvido, por mais independente que tu seja, eu duvido, €
mentira, ¢ mentira!!! Porque é natural da espécie humana. Tu quer te juntar
a uma pessoa bacana, uma cara bacana, uma pessoa que tu admire e ter
filhos com essa pessoa. Eu quero!! Eu ndo me imagino entrando com um
vestido bolo de noivo, que eu acho que ndo é o meu estilo. Mas eu me
imagino, que eu achei lindo, que eu acho que seria mais a minha cara, o
casamento daquele amigo que elas acharam que era gay, que elas ficaram
discutindo. (Ana Maria)

O casamento na igreja ndo ¢ mais um ideal para estas mulheres, embora algumas das
entrevistadas ainda sonhem com ele. Em vez disto, elas pretendem fazer uma cerimonia
simples, s6 para os amigos, mas ainda sentem a necessidade de oficializar a unido e estar
dentro de uma estrutura para que possam criar seus filhos com seguranca financeira e, enfim,
serem felizes.

Podemos notar que o eixo Comportamento apresenta um constante dualismo: ao
mesmo tempo em que as informantes se mostram abertas para as novas situagdes que
supostamente a contemporaneidade as oferece (aproveitarem o fato de estarem solteiras,
optarem por casar ou nao, ter filhos mais tarde, dedicar-se as suas carreiras profissionais e
estudos), elas também se sentem incomodadas com esta situacdo. Isto, em grande parte, ¢
fruto de uma influéncia externa. Jesus Martin-Barbero (2004) sinaliza que as pessoas podem
com certa facilidade assimilar os avangos e as imagens decorrentes da nova condi¢do em que
nos encontramos, mas seus sistemas de valores s6 muito lentamente podem se recompor. Em
outras palavras, a partir do texto STC, as mulheres podem assimilar que fazer sexo livremente
e sem culpa € uma possibilidade para o feminino, entretanto, isso ndo significa que elas se
sentirdo livres moralmente para fazer isso.

Lembremos aqui da declaragao de Sarah Jessica Parker sobre sua personagem Carrie,
dizendo ser esta bastante “antiquada”, ja que permanece na busca incansavel por um par,
exatamente o lugar onde muitas das informantes se encontram. Ao depararmo-nos com falas
sobre as preocupacoes das entrevistadas com o “reldgio bioldgico” e inquietagdo diante da
realidade de ainda ganharem menos que os homens em contraponto as suas incomodacoes

acerca da existéncia de preconceito com a “solteirice” e com o fato de ainda esperarem por
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um par que as completara e com elas serdo felizes, observamos que a tese de Martin-Barbero
confere com os posicionamentos das informantes: elas assimilam certos avangos das
protagonistas de STC, mas seus valores permanecem quase que inalterados, nas palavras de
Parker, “antiquados”. O backlash dos anos 80 a que Faludi (2001) se refere esta cada vez mais
atuante no século XXI. A corrente antifeminista ¢ como a maré: permite avangos, mas sempre

recua ao seu limite de origem.

4.3.3. O Consumo

Em STC, em um ambiente cercado de referéncias ao consumo de luxo (Prada, Dolce
& Gabbana, Chanel, Jimmy Choo, Roberto Cavalli, Manolo Blahnik, etc) existem duas
premissas: mulheres adoram sapatos e consumir ¢ um ato libertador. Lipovetsky (2005), ao
abordar o tema do luxo, argumenta que o que interessa ¢ se sentir bem ao adquirir e usar um
item de luxo, ndo apenas aparentar riqueza. Neste universo, o consumo de luxo aparece mais
ligado ao feminino devido a um imagindrio que confirma este tipo de preocupacdo como algo
da “superficie” social (LIPOVETSKY, 2003, p.65).

Isto ¢ confirmado pelas entrevistadas, que véem o consumismo como natural ao
feminino. Algumas das entrevistadas tocavam na questdo do Consumo livremente, sem que

fosse necessario induzi-las a comentar algo sobre a questdo.

A questdo do consumismo da Carrie eu acho que ¢ bem realista das
mulheres. Claro que ¢ exagerado o negocio dela com os sapatos e tal,
Manolo Blahnik, mas eu acho que tem. As mulheres tém bastante essa
relacdo com o consumo, tipo ‘ah, eu preciso ter’, um objeto de desejo e tal.
(Regina)

Para a personagem principal de STC, Carrie, consumir ¢ uma espécie de terapia, um
momento de catarse, como ja observamos na analise dos episodios. Sua paixao por sapatos foi
capaz de deixa-la em situacoes constrangedoras algumas vezes (Vide analise dos episodios).
Bauman (2001) diz que o comprar compulsivo é um ritual de exorcismo das incertezas e
insegurancas. Entretanto, professa que o exorcismo nao tem a finalidade de afugentar tais
fantasmas, mas simplesmente de ser realizado. Um exorcismo ndo evita que novos fantasmas
venham a atormentar, mas que, por um momento, eles ndo mais atormentam. Adriana, quando

questionada sobre suas praticas de consumo, relacionou a compulsividade de Carrie a

vulnerabilidade feminina:
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O que mostrava muito também era a impulsividade da Carrie em sair,
sei 14, esta triste e torrava dinheiro em sapatos. Mas isso que eles mostram,
as vezes, quando a gente estd triste com alguma coisa a gente fica mais
vulneravel mesmo. Sei 14, a fazer coisas que a gente ndo faria. Tipo comer
um monte de doces... cada mulher tem um ponto fraco e o dela era...
consumir. (Adriana)

As demais informantes, ao responderem a mesma questdo, reconheciam o forte apelo

consumista do programa, mas o viam de diferentes maneiras de acordo com suas experiéncias.

Algumas, como Gisele, disseram ndo ser afetadas por esta espécie de incentivo, enquanto

outras, como Ana Maria, admitiram que o programa teve uma influéncia em suas praticas de

Essa coisa do consumo, que era imensa, realmente, pra gente que esta
assistindo ¢é legal de ver até pra ver umas roupas fashion. Em alguns
episodios a Carrie usava umas roupas impensaveis, horriveis!! Eu pensava:
‘Eu nunca ia usar um trogo desses’, mas tinha outras bem legais, bem
bonitas. (...) A Carrie ¢ super consumista, aquela cole¢do de sapatos
fenomenal, de griffe, né? Porque tem que ser de griffe! Entdo, talvez, pra
algumas pessoas que tenham alguma tendéncia a consumir, seja um
estimulo mas, para mim, que ndo sou muito consumista, foi uma coisa
tranqiila. Mas, sem duvida, ¢ uma coisa bem forte no programa. (Gisele)

Eu passei a ser (consumista) com moda. Passei a ser com moda! E
impressionante! Roupa, marca. Antes, tanto fazia se era C&A ou Ellus.
Hoje em dia eu tenho uma fixagdo, eu conheco tudo por nome e marca, de
oculos, de perfume. Conhego tudo, tudo! Sapato... tudo! Passei a me
interessar mais, a me inteirar mais sobre isso. (...) Antes eu pegava a Vogue
e a Stylo, olhava aquela blusa que estava ali com aquele nome e néo
significava nada pra mim. A partir de um momento, nio, eu ja tomei uma
consciéncia diferente de moda, mudou muito o gosto. E como 14 no Rio tu é
muito exposto a questdo da moda, eu também tive que me inteirar. Entdo a
minha visdo de moda mudou completamente. (Ana Maria)

Consumir, de acordo com as entrevistadas, assim como para Carrie, Samantha,

Miranda e Charlotte, ndo tem o intuito de satisfazer necessidades, mas proporcionar prazer e

ser um modo de auto-expressdo. Ostentar uma marca, poder usa-la, vesti-la, demarca uma

identidade ndo apenas de poder, mas de bom-gosto. Quando Carrie se vé diante de um porta-

malas cheio de bolsas Fendi falsas, ela se vé em um dilema: ndo quer usar algo que sabe que ¢é

falso, mesmo que para os outros possa parecer legitimo. Em sua concepgdo, consumir desta

maneira ndo tem o mesmo prazer. Regina, por sua vez, tem uma posi¢do diferente:

Eu tenho! Duas Louis Vuitton falsificadas. (Ela gargalha), que eu
realmente ndo tenho como comprar uma original. Enfim, sei 14, ¢
interessante porque a Carrie se sente mal quando ela vai tentar comprar, ela

se sente meio que traindo. (...) Eu acho que, por um lado néo € certo copiar
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coisas que as pessoas custam tanto pra ter uma marca, eu que adoro
marketing sei disso, as coisas demoram, custam um dinheirdo pra tu
construir uma marca ai vao 14 os chineses e copiam e tu compra bem mais
barato. Mas também ¢ um absurdo o preco que eles cobram, né?? (Regina)

Segundo Faludi (2001), a partir dos anos 80, a cultura do narcisismo e do consumo foi
relacionada ao feminino como um sufragio ao seu proprio direito de escolha. No entanto, ndo
era isso que realmente estava acontecendo. O discurso politico das mulheres foi suprimido em
prol de uma possivel auto-expressdo nos shopping centers. Segundo a autora, isto enfraqueceu
a busca feminina por uma auto-determinagdo e minou um dos principios basicos do
feminismo, que é fazer com que a mulher pense e tome suas decisdes por conta propria. Se
pensarmos na impulsividade (e compulsividade) de Carrie ao comprar, e também na leitura
das fas deste processo, podemos vislumbrar o mesmo discurso do backlash. Em STC,
comprar ¢ essa auto-expressdo, um momento aparentemente de emancipac¢do, mas que estd
subjugado a outro fatores, como a industria da moda, da beleza, do consumo.

Bauman (2001) aponta que o que move o consumidor atual ¢ o desejo, entidade para
ele volatil e efémera, sempre insaciavel e crescente em uma contemporaneidade onde tudo
flui com extrema rapidez e seus membros sdo envolvidos primariamente em sua condi¢do de
consumidores. Nina ¢ um bom exemplo deste envolvimento, deste fascinio com o consumo,

embora ela admita que ndo ¢ uma consumidora impulsiva.

Eu gosto de consumir, mas eu ndo sou uma consumidora impulsiva ou
que gaste demais. Mas eu gosto de ir a Shopping nem que seja s6 pra olhar
roupa bonita, um sapato bonito... Agora o meu lado consumista, o que
desperta o meu lado consumista sdo joias! Que eu gosto! Eu gosto e tenho
vontade de comprar. E o que eu puder eu vou comprando aos pouquinhos.
Muita gente pode dizer que ¢ uma futilidade, mas eu ndo acho. Eu gosto!
(Nina)

Observamos que este eixo, mesmo ndo tendo repercutido com a intensidade que
imaginavamos nos pressupostos iniciais, a exemplo do eixo Sexo, teve uma diferenciagdo:
mesmo aquelas que ndo se posicionavam como pessoas consumistas, consideravam o
consumo algo natural ao feminino. O Consumo, apesar de estar presente em suas vidas, nao
parece determinante, exceto para uma delas, Ana Maria, que, além da influéncia do programa,
viveu uma experiéncia no Rio de Janeiro. Um lugar que, segundo ela, “¢ diferente de Porto
Alegre, um mundo de glamour, onde eu ganhava muito bem e era inserida em um outro
contexto”.

Podemos relacionar o fato do consumo ndo ter tanta repercussdo junto a estas

mulheres devido a sua condicdo econOmica. Apesar de 53% delas terem cursos de
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especializacdo e pos-graduacdo (concluidos ou em curso) e estarem inseridas em um ambiente
de estrato médio (moram com a familia, sozinhas ou com parceiros, em locais com Otimas
condicdes, tendo diversos confortos como televisdo a cabo, computador, DVD, etc.), elas
estdo, em sua maioria, em busca de um espaco profissional melhor ou, em alguns casos, de
apenas um espaco. Isto, de certa forma, acaba afetando suas prioridades no momento de

consumir.
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ALGUMAS REFLEXOES A GUISA DE CONCLUSAO

Ser mulher no século XXI ¢, definitivamente, muito diferente do que no século
passado. Principalmente no caso de também ser solteira. As solteiras do pos-feminismo t€m
uma agenda movimentada, alguns flertes em vista, uma carreira a se dedicar, um apartamento
para pagar, programas como STC para se inspirar e sempre um ombro de amiga em que
chorar. Mesmo tudo sendo tdo diferente, questionamentos acerca de sua condi¢do ainda
incomodam. Ser solteira na contemporaneidade, diante de tantas mensagens contraditorias
que a midia oferece, ¢ muito mais que um estado civil, ¢ uma batalha a ser vencida a cada dia
— mesmo que silenciosamente, afinal, ndo ha mais problema em ser solteira, como afirmou
Darren Star.

Neste estudo, observamos que STC coloca, assim como Bridget Jones (MCROBBIE,
2006), o feminismo como parte do passado. A mulher a que ele ¢ enderecado ¢ inteligente o
suficiente para entender todos os seus sentidos e saber que estd em outro lugar. Quando
Miranda decide que precisa ser uma mulher mais sexy e atraente para os homens e, em um bar
de estilo country, sobe em um touro mecénico e rasga sua blusa deixando & mostra seu sutia
vermelho enquanto “doma o animal” (Ep. 13, 3% temporada), ela — mesmo um pouco bébada -
esta fazendo algo agora permitido, aquele ¢ um ato de liberacdo, ndo de exploracdao. A mulher
representada em STC ¢ filha do pds-feminismo, emancipada e dona de seu destino, mas ndo
deixa de sofrer em conseqiiéncia dele, como também demonstram as entrevistadas: ser solteira
aos 20 anos realmente nao € um problema, mas o mesmo nao acontece acima dos 30 ou 40
anos.

As fas da sifcom em alguns momentos parecem resistir € em outros aderem as
representacdes de feminilidade que STC prega. O bom-gosto ao vestir e a amizade entre
aquelas mulheres, por exemplo, adquirem um grande valor para as entrevistadas, ja que nao
véem este lago como usual no mundo material. Ser feminina, em suas concepgdes, ¢ ser
também emocional, logo, o pragmatismo e a resisténcia ao envolvimento da personagem
Miranda a coloca em uma posi¢ao de rejei¢ao devido a sua nao naturalidade. J& a personagem
Samantha, apesar de admirada pela sua liberdade, ¢ muitas vezes vista como promiscua pela
sua quantidade de parceiros. No que diz respeito as representagdes da masculinidade, Mr. Big,
“o cafajeste”, como muitas das informantes a ele se referiram, era a figura do sedutor, do
poder e da virilidade em STC, qualidades por elas exaltadas em um homem. Embora admitam
que o homem “ideal” esteja mais proximo de Aidan, com quem Carrie se recusou a casar, que

era carinhoso, atencioso e fiel, elas “entendem” porque ela o dispensou. Ou seja, ndo ha um
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parametro de comportamento masculino que garanta a satisfacdo destas fas nem no plano
simbdlico, tampouco no material, tudo depende da variavel naquele instante nelas aflorado, da
posicdo de decodificag@o por elas assumida. E, neste aspecto, a variavel de ser solteira sem
parceiro fixo ecoa com mais forca que outras variaveis. Entre as entrevistadas, aquelas que
estdo — ou estavam quando o programa foi visto - sem parceiro fixo foram as que
estabeleceram com o programa uma liga¢do mais intensa.

Ainda neste caminho, vemos que as informantes t€ém suas identidades femininas
reconfiguradas a partir do produto midiatico, pois diversas delas relataram que o programa as
fez tomar atitudes que antes ndo cogitavam, mesmo que estas “atitudes” estejam mais para o
plano do pensamento do que propriamente da agdo. Nenhuma delas mudou drasticamente seus
posicionamentos. Nenhuma delas passou a praticar sexo sem compromisso como Samantha
(até porque o eixo Sexo ndo teve tanta repercussao junto a elas), a comprar compulsivamente
como Carrie (Consumo) ou a buscar um casamento a qualquer preco como Charlotte
(Comportamento). No entanto, elas acreditam que o programa as empoderou quando, na
verdade, apenas reafirmou suas identidades, principalmente enquanto solteiras: apesar do
casamento ndo ser o maior objetivo, elas ndo querem ficar sozinhas, tém necessidade de ter
um homem forte ¢ decidido ao seu lado, de constituir uma familia, de fazer parte do mundo de
“casais felizes”. Se a producdo de STC prega a euforia e a diversdo do ser solteira na
contemporaneidade, o texto e as receptoras expdem muitos momentos de desamparo, conflitos
e questionamentos em relagdo a isto. E verdade que as personagens de STC ndo perdem a
oportunidade de langar-se as novas possibilidades que se apresentam, mas acabam sempre
recuando ao seu lugar de origem, vide o desfecho de Samantha e Miranda, por exemplo. As
duas eram o masculino em STC, como a propria Cynthia Nixon (Miranda) definiu, mas
terminaram suas sagas apaixonadas e na seguranca de um relacionamento. No que se refere a
recepcao de STC, temos que as informantes, assim como Hall argumenta (2003c), oscilam da
posi¢do hegemonica-dominante a negociada. Se em determinado instante elas se incomodam
— ou se admiram - com a vida facil daquelas mulheres bem-sucedidas, enquanto elas estdo
ainda na luta por uma melhor condi¢do de trabalho -, em seguida ja estdo comemorando — ou
achando “piegas” — o final roméntico do programa.

Notamos que STC nao apenas estabelece com as entrevistadas o que Ang (1985)
chamou de realismo emocional (que se refere a personificar as emogdes das personagens),
elas vao além, sendo sua principal relagdo com o programa a verossimilhanga cultural
(GLEDHILL, 1997). As mulheres reconheciam o seu cotidiano, viviam aquelas situagdes com

as personagens, tinham uma segunda chance de experimentar e pensar — através da outra
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representada na tela - a respeito de suas anglstias, seus medos, suas fraquezas e até mesmo
suas alegrias, mas o cotidiano que ali estava exposto ainda ¢ concordante com o que a cultura
dominante acredita que ¢ aceito e proprio para a condicdo da mulher atual: ndo ha problema
em ser solteira, feliz e independente, desde que isto seja s6 uma fase e se saiba que esta ndo ¢
a norma. E isto que traz também implicito o termo pés-feminismo. Como certa vez a
personagem Carrie questionou em um episodio, “toda mulher quer mesmo ser salva”, seja por
um homem com problemas de sudorese, com jeito infantil, muito mais jovem ou um
“cafajeste” que prometa que desta vez tudo sera diferente. Talvez sé seja preciso tentar com
mais afinco conciliar os estudos, a carreira ¢ o lado afetivo para ndo chegar aos 30 nesta
incansavel busca, pois, para as filhas do pds-feminismo, isto ndo deixa de ser “antiquado”.
Mas, caso aconteca — e fatalidades acontecem —, segundo o constante movimento do backlash,
de Faludi (2001), sempre ha de ter um programa como STC para lembrar que ndo pode ser tao
ruim assim, que “ndo ha problema em ser solteira”. Afinal, quem disse que a autonomia da
mulher também nao pode estar em sua busca, seja pela igualdade ou pelo principe nem tao
encantado, mas que sera com todo orgulho conquistado? O grande avango da mulher
contemporanea ¢ que ela ndo abre mao de ter uma carreira, mas sua maior conquista esta
ainda nas maos masculinas, pois s6 com um homem ao lado a sua felicidade — ¢ a dos outros
ao seu redor - € completa.

Por fim, queremos situar este trabalho metodologicamente dentro do campo da
Comunicagao. Nossa premissa, a partir de Richard Johnson (2004), era que apenas uma
analise textual ndo seria capaz de dar conta dos investimentos das telespectadoras em STC,
tampouco uma analise compartimentada da produgdo deste produto cultural, o mesmo pode-se
dizer do momento da recep¢ao, que isoladamente sé seria capaz de tentar entender como seu
texto era entendido por suas fas. Ao fazer esta articulacdo entre os trés momentos,
acreditamos que nosso esfor¢o de pesquisa colabora com o debate acerca ndo apenas dos
significados, mas também da significancia dos textos midiaticos para as mulheres em
determinado periodo socio-historico-cultural, algo no cenario brasileiro ainda incipiente,
como ja haviamos apontado no capitulo 2 (p.24). Embora mantenha durante toda sua extensao
o olhar no texto midiatico STC e em suas possiveis leituras, tanto sua produ¢do quanto suas
telespectadoras/fas sdo abarcadas e problematizadas, seguindo uma linha dos estudos culturais
desenvolvidos durante os anos 80, onde a relagdo texto/receptor estava em foco e discutia o
poder do texto em contraponto com a autonomia de leitura. Assim, esta pesquisa nao se
pretende inquestionavel, mas acreditamos que contribui de forma particular para a critica

cultural da midia e do que esta coloca como as preocupagdes femininas da atualidade.
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APENDICE A

E-mail enviado a rede de contatos (amigos/colegas e conhecidos)

Prezados amigos (as) e colegas

Estou finalizando meu mestrado em Comunicagéo pela PUCRS este ano e, como alguns de vocés ja
sabem, meu objeto de pesquisa é a série Sex and the City.

Escrevo a todos para pedir uma ajuda: a INDICAGAO de uma amiga ou conhecida que tenha
acompanhado o programa, preferencialmente uma fa. A idade nao importa, mas precisa ser
necessariamente do sexo feminino e morar em Porto Alegre.

Caso lembrem de alguém, pediria que me enviassem o nome e e-mail desta pessoa para que eu
possa entrar em contato e convida-la para participar de minha pesquisa. Até o dia 26/07/06 estarei
aguardando o retorno daqueles que tiverem uma indicagao.

Desde ja, muito obrigada.
Ab
Marcia Messa
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APENDICE B

Roteiro basico da entrevista

PARTE 1 - CONTEXTO

1) Gostaria que vocé me falasse um pouco sobre sua origem, formacdo, hobbies. Neste
momento queria que vocé fizesse algo como uma mini-biografia: sua idade, € casada, solteira,
tem namorado, trabalha, estuda, tem filhos, etc.

2) Gostaria agora que contasse sobre os programas que assiste na TV, sua relagdo com
a televisdo, se tem televisdo a cabo, que tipo de programa gosta/detesta assistir, costuma ver
séries de TV, quais, lembra de alguma que tenha lhe marcado, por que razao, etc.

PARTE 2 - SEX AND THE CITY

3) Poderia contar como e quando comecou a se interessar por Sex and the City? Quais as suas
primeiras motivagoes para acompanha-lo?

4) Vocé se identifica com o programa, com as situacdes ali apresentadas, com alguma
personagem? O que o faz especial para vocé?

5) Vocé acredita que o sucesso do programa nos Estados Unidos, no Brasil e no mundo
inteiro aconteceu por qué? Com o que as mulheres mais se identificaram no programa?

6) Tem alguma situagdo em STC que tenha sido marcante pra vc? Fale a respeito. Vocé viveu
algo parecido com alguma situagdo de STC?

7) STC debateu muito sobre a questdao da mulher solteira. Vocé acha que STC mostra a
realidade da mulher de hoje? Exemplos.

7) Voce se considera uma fa de Sex and the City? Por qué?

8) Das personagens masculinas, qual a que vocé mais gostava/detestava? Por quée?
9) Como vé a amizade das quatro?

10) Vocé via o programa sozinha? Comentava com alguém? Como era isso?

11) O que pensa sobre o desfecho do programa?

12) Vocé quer casar ¢ ter filhos?

13) Alguma consideragdo ou comentario que ache pertinente e que ndo comentamos até
entao?
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APENDICE C

Lista de informantes/fas de STC

Idades referentes ao més de julho/agosto de 2006. Os nomes (com excecdo da
jornalista/escritora Teté Ribeiro) sfo pseudonimos. Qualquer informacdo que pudesse
identificar a identidade das demais informantes foram subtraidas.

Adriana (23 anos): natural do interior do Rio Grande do Sul, estudante do 8* semestre de
Letras na UFRGS, toca violao e ¢ cantora de MPB. Respondeu ao meu e-mail oferecendo-se
para ser entrevistada. E fa de séries televisivas como Friends e Os Simpsons, assim como de
programas como Saia Justa e Nos e Eles, do GNT. Fomos colegas na faculdade de Letras da
UFRGS. Tem namorado, mora sozinha e a entrevista foi concedida na sua casa.

Ana Maria (31 anos): advogada, morou no Rio de Janeiro por dois anos com o namorado.
Atualmente ¢ socia de um escritorio de advocacia e ndo tem o habito de ver televisdo. Prefere
navegar na internet. Mora sozinha, foi indicada por uma das entrevistadas e a entrevista foi
feita na sua casa.

Carolina (29 anos): advogada, adora séries como STC, Friends e Lost. Fica pouco tempo em
casa, mas colocou NET ha pouco. Na TV aberta costuma ver noticiario ¢ a novela das 20h.
Mora sozinha e tem namorado ha quatro anos. Foi indicada por uma entrevistada e concedeu
seu relato no escritdrio em que trabalha.

Catia (28 anos): advogada, adora cinema e foi acostumada desde cedo com a televisdo.
Atualmente vé pouca TV, basicamente noticiario, mas gosta de séries como Friends e STC.
Tem um escritério de advocacia em parceria com o namorado, com quem esta junto ha sete
anos. Faz mestrado em Ciéncias Criminais. Foi indicada por um conhecido e a entrevista foi
feita no seu escritorio.

Cecilia (24 anos): estudante do 9° semestre de arquitetura e capoeirista ha sete anos.
Atualmente trabalha como estagiaria e adora esportes. Morou em Londres, onde conheceu seu
atual namorado, de origem italiana. Em virtude disto, tem uma vida muito ligada a internet, ja
que ele continua trabalhando 1a. Mora com a mae ¢ nao tem o habito de ver séries de TV,
prefere documentarios. Foi indicada por uma colega do Pds e a entrevista foi concedida em
sua casa.

Duda (25 anos): designer de moda, natural do interior do Rio Grande do Sul, morando ha dois
anos ¢ meio em Porto Alegre, ha dois deles com o seu namorado. Fez especializacdo em
Design na Unisinos e estd fazendo outra em Moda na PUCRS. Gosta de dangar e ir em bares
com os amigos. Nao tem TV a cabo no momento, mas gosta de séries como Gilmore Girls,
Friends, A Sete Palmos, etc. Foi indicada por uma colega do Pos e a entrevista foi feita na sua
casa.

Eliana (50 anos): funcionaria publica, vitiva, mora com a filha. Gosta de exercitar-se, ler, ir ao
cinema e viajar. Na televisdo, assiste apenas ao noticiario. Atualmente tem namorado. A
entrevista foi feita em sua residéncia e ela foi indicada pela filha, que também foi entrevistada
(Cecilia).
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Fabiane (25 anos): jornalista, escreve uma coluna sobre politica e economia na internet. Gosta
de cozinhar e de assuntos holisticos. O tema de sua monografia na graduagdo foi Sex and the
City. Depois de morar por um ano com o namorado, estd morando com a familia, mas em
breve estara se mudando para um apartamento sozinha. Foi indicada por um colega do Pés e a
entrevista foi feita na Casa de Cultura Mario Quintana. Nao tem namorado.

Gisele (37 anos): funcionaria publica. Adora viajar, ir ao cinema, sair para jantar, almogar, ir
para bares, tomar chimarrdo, ir na casa das amigas e namorar. Nao tem TV a cabo em casa,
por isto ndo tem o habito de ver séries de TV. Quando estd jantando, costuma ver novela.
Mora sozinha e ndo tem namorado no momento. Foi indicada por uma das entrevistadas,
tendo a entrevista acontecido em um café no centro da cidade.

Luisa (31 anos): jornalista, natural do interior do Rio Grande do Sul, mora em Porto Alegre ha
12 anos e atualmente estd apenas cursando pos-graduagdo, onde foi minha colega em duas
disciplinas. Adora sair na noite e sempre viu muita televisdo, preferindo telenovelas e
programas de entrevistas. E fi das novelas de Manoel Carlos, de cinema e de outras séries
televisivas como Felicity e West Wings. Nao tem TV a cabo em casa no momento e tem
namorado. Respondeu ao meu e-mail oferecendo-se para ser entrevistada. Mora sozinha e a
entrevista foi concedida na sua casa.

Maria Lucia (24 anos): jornalista, natural do interior do Rio Grande do Sul, cursando
Mestrado em Comunicac¢do na UFRGS. Néao tem TV a cabo no momento e sentiu muito falta
disto em sua mudanga para Porto Alegre, pois acompanhava diversas séries, entre elas S7C,
Friends, Seinfeld, Full House, CSI. Mora sozinha e ndo tem namorado no momento. Foi
indicada por uma conhecida e a entrevista foi feita em sua casa.

Manoela (37 anos): professora, mas atualmente estd fora da sala de aula, trabalhando para a
Secretaria de Educacdo em um setor burocratico. Mora na grande Porto Alegre com o filho de
12 anos e tem namorado. Gosta muito de dancgar, ler e ver televisdo. Embora esta seja
secundaria em sua vida, gosta de acompanhar telenovelas. E fi de outras séries como 4 Sete
Palmos, Nip/Tuck e Desperate Housewives. Foi casada durante cinco anos com o pai de seu
filho. Sua indicacdo veio de um amigo e a entrevista aconteceu em um restaurante no centro
de Porto Alegre, no horario de almogo.

Nina (29 anos): arquiteta, natural do interior do Rio Grande do Sul, mora ha seis anos em
Porto Alegre. Desde que se formou ¢ contratada da mesma empresa, aqui em Porto Alegre.
Tem o desejo de fazer mestrado e dar aulas. Gosta de ir ao cinema, tem TV a cabo ¢ adora
assistir televisdo, inclusive novelas. Foi indicada por uma colega do Pos e a entrevista
aconteceu na praca de alimentagdo de um shopping center, depois do seu horario de trabalho.

Olivia (53 anos): socidloga e¢ advogada. Gosta muito de estudar e ler, tanto que esta
concluindo seu segundo mestrado, desta vez no Direito. Tem larga experiéncia como
professora, embora sua formagdo nio seja pedagogica. Morou fora do pais e tem atualmente
um cargo politico na area do Direito. Gosta muito de ver televisdo, mas tem preferéncia por
reality shows e séries de TV como STC, 24 horas, CSI, Lei & Ordem, Friends, Crossing
Jordan e Felicity. E casada pela segunda vez e ndo tem filhos. Foi minha colega em uma
disciplina do Pés e respondeu ao meu e-mail oferecendo-se para ser entrevistada. A entrevista
foi concedida em seu trabalho.
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Regina (24 anos): formada em Ciéncias da Computacgdo, acabou de concluir seu Mestrado e
trabalha na area. E natural do interior do Rio Grande do Sul e mora em Porto Alegre desde
2004. Seu namorado — também do interior — se mudou junto ¢ desde maio deste ano os dois
estdo noivos. Gosta de cinema e de ler romances e ficgdo cientifica, entre outros. Tem TV a
cabo e gosta de ver séries como Friends, STC, Lost e Gilmore Girls. Foi indicada por sua irma
(Duda) e a entrevista aconteceu na sua casa.

Roberta (26 anos): publicitaria, cursando Po6s-Graduacdo em Administragio Empresarial.
Gosta muito de sair com os amigos e cinema e séries de TV sd@o seus hobbies. Entre as séries
que assiste estdo STC, Friends — que ela diz ser sua sitcom preferida -, Desperate Housewives,
Seinfeld, Nip/Tuck. Mora com os pais e tem namorado. Foi indicada por uma colega do Pos e
a entrevista foi realizada em sua casa.

Teté Ribeiro (36 anos): jornalista, embora nio de formacio. E formada em Filosofia pela USP
e casada ha seis anos. Mora em Washington, para onde o marido foi transferido a trabalho (¢
correspondente da Folha de S2o Paulo). Nao tem filhos, mas os dois ja estdo comecando a
falar sobre isso. Vai retomar os trabalhos que ja havia feito para as revistas ELLE, Vogue,
MTYV, Ilustrada ¢ a Revista da Folha, ambos da Folha de Sdo Paulo. Terminou seu terceiro
livro no comego de 2006, que deve ser langado até o final do ano. Enquanto morou em Nova
York, escreveu o mais completo livro sobre STC publicado no Brasil. No momento ndo tem
nenhum projeto para um proximo livro. Gosta de séries de TV como Seinfeld, Os Sopranos,
House, Desperate Housewives, entre outras. Consegui o contato através de seu marido, que ¢é
jornalista da Folha de Sdo Paulo e tem o e-mail disponivel online no site da publicagdo. A
entrevista foi concedida via e-mail.
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ANEXO A - CENAS DOS EPISODIOS ANALISADOS

A dor maravilhosa (Ep. 12, 2° temporada): as amigas na abertura do restaurante com tematica
sadomasoquista

Sexo e outra cidade (Ep. 14, 3" temporada): festa na Mansao Playboy
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Apenas diga sim (Ep. 12, 4" temporada): Carrie e Aidan

L ke

Pecado nao-original (Ep. 2, 5% temporada): Miranda no batizado de seu filho, Brady

Luzes, Cimera, Relacionamentos (Ep. 5, 6* temporada): Samantha na estréia da peca Full Moon, de seu
namorado
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Uma garota americana em Paris — Part Une (Ep. 19, 6" temporada): Carrie a espera de Petrovksy em sua
primeira noite em Paris

Uma garota americana em Paris — Part Deux (Ep. 20, 6" temporada): Carrie, de volta a Nova York,
reencontra suas amigas



ANEXO B — AS PERSONAGENS E SEUS PARES FINAIS

Miranda (Cynthia Nixon) e Steve (David Eigenberg)

Charlotte (Kristin Davis) e Harry (Evan Handler)

Samantha (Kim Cattrall) e Smith Jerrod (Jason Lewis)
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