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RESUMO

Esta dissertacdo discute resultados de uma pesquisa sobre midia e
processos de construgcdo e interpretacdo das realidades sociais. Considerando as
idéias de Dominique Maingueneau, no sentido de mostrar como se produz
culturalmente um ethos, buscou-se compreender algumas possibilidades de
producdo de um ethos da periferia brasileira contemporénea através das narrativas
midiaticas do programa Central da Periferia — Minha Periferia. Este trabalho busca
entender a maneira como as imagens produzem sentidos de verdade sobre a cultura
das favelas na atracéo exibida pela Rede Globo de abril a dezembro de 2006. Os
discursos presentes nos meios de comunicacdo acionam mudltiplas questdes que
envolvem a constituicdo do sujeito na contemporaneidade. Ao refletir sobre pos-
modernidade, consumo, o binbmio maioria/minoria e a relagcéo periferia/comunidade
pretende-se desconstruir os saberes cristalizados na sociedade, para construir uma
nova compreensao dessa periferia, que ndo deixou de ser violenta, discriminada e
excluida, mas que passou por um processo ambivalente de valorizacdo de sua

cultura destacando os aspectos criativos e alegres.

Palavras-chave: Narrativa. Midia. Ethos. Periferia.



ABSTRACT

This dissertation discusses the results of a research about media and
processes of construction and interpretation of social realities. Considering the ideas
of Dominique Maingueneau, in the sense of showing how an ethos is culturally
produced, it was sought to understand some possibilities of production of an ethos in
the contemporary Brazilian periphery throughout the media narratives of the program
Central da Periferia — Minha Periferia. This paper tries to understand the way images
produce means of truth about the culture from the slums in the attraction shown by
Rede Globo from April to December 2006. The present speeches in the means of
communication drive to multiple questions which involve the constitution of the
subject in contemporaneity. Reflecting on post-modernity, consumerism, the binomial
majority/minority and the relation periphery/community it is intended to deconstruct
the knowledge rooten in society to build a new understanding of this periphery, which
did not stop being violent, discriminated and excluded, but it has been through an
ambivalent process of valorization of its culture enhancing the creative and joyful

aspects.

Key words: Narrative. Midia. Ethos. Periphery.
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INTRODUCAO

A vontade de produzir um novo conhecimento a partir das narrativas do
programa Central da Periferia estd materializada nesta dissertagédo. Ao longo de dois
anos esse tema predominou as minhas conversas, meus pensamentos e minhas
acOes. Para enxergar a periferia de um outro lugar, desconstruindo conceitos
cristalizados, foi necessario percorrer um longo caminho. Muitas vezes essa estrada
se tornou curvilinea demais aos meus olhos e, com isso, restringindo a visibilidade
do ponto de chegada. Os altos e baixos, necessarios para chegar até aqui, serviram
para mostrar que nenhum planejamento esta totalmente fechado até o projeto ser
concretizado.

Enfim, apresento essas idéias com a sensacéo de estar concluindo um ciclo,
mas ndo fechando a discussdo sobre as questdes relacionadas com a cultura da
periferia. Existem muitas coisas a serem observadas, compreendidas e
pesquisadas sobre as manifestacfes culturais existentes nesse lugar. Minha
inquietacdo sobre esse assunto, que era para ter diminuido ap6s tanto tempo de
dedicacao, ainda desperta um desejo de ir além.

A possibilidade de unir jornalismo com psicologia fez com que meu horizonte
assumisse outra dimensdo. Tenho a conviccdo de estar inserida em um novo
momento a partir dessa investigacdo. Poder olhar para o outro e enxergar esse
sujeito € reconhecer a singularidade de cada um que, agindo em coletividade,
colabora com a producao dos modos de ser, pensar e agir em uma sociedade.

Com isso, a idéia que apenas 0s grupos detentores do saber formal
articulam as acdes no campo social deve ser observada com mais atencao. O fato
de colocar mais rapido em circulacdo suas producdes, ndo significa que esta é a
Unica fonte produtora de modos de ser em uma sociedade. Ao olharmos para a
periferia percebe-se que o centro urbano jA ndo € o Unico a criar 0 que deve ser
levado aos habitantes das favelas. Pelo contrario, o circuito cultural parece estar
fazendo o caminho inverso.

Na televisédo, o programa Central da Periferia, veiculado pela Rede Globo, foi
pioneiro ao abordar essa questédo. Exibido de abril a dezembro de 2006, a atracéo
criada pela apresentadora Regina Casé, pelo antrop6logo Hermano Vianna e pelo

diretor Guel Arraes dava visibilidade nacional a comunidades pobres de regibes
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diferentes do Brasil. A inteng&o era colocar em debate a nova forma de relagdo entre
as producdes culturais do centro e da periferia.

A partir dessa abordagem houve um deslocamento na visdo sobre a cultura
da periferia. A producdo cultural vinda dos suburbios deixou de ser uma cultura
“‘menor” para se tornar a expressdo de uma comunidade. Ao romper a fronteira do
localismo para conquistar espago em lugares diferentes de onde foi produzida, a
cultura periférica leva seus modos de vida a sujeitos urbanos através de sua musica,
linguagem, vestuario, entre outros itens.

O termo cultura é aqui empregado a partir da concepcéo de Williams (1993)*
que pressup8e um sentido amplo e complexo, que ndo se restringe a visao elitista e
limitada exclusivamente ao mundo das artes, mas se aplica a algo relacionado a
dimensé&o simbolica da vida de todos os individuos.

O encantamento da cultura vinda da periferia, divulgada e estimulada pelos
meios de comunicacdo, constitui uma novidade na sociedade brasileira na ultima
década. A voz e os modos de viver da periferia ecoam em todos os cantos do Brasil. “A
periferia se cansou de esperar a oportunidade que nunca chegava, e que viria de fora,
do centro. A periferia ndo precisa mais de intermediarios - aqueles que sempre falavam

em seu nome - para estabelecer conexdes com o resto do Brasil” (VIANNA, 2006).2

L

- -
Figura 1 - Regina Casé apresentando o programa Central da Periferia — Minha Periferia

! Tedrico britanico escritor do ensaio “Culture is Ordinary”, publicado em 1958. Segundo ele, a cultura
€ algo oridinario, todos experimentam mesmo sem nunca ter entrado em uma catedral, biblioteca ou
cinema. “A cultura ja esta dada em nosso modo de vida”.

% Texto publicado pela TV Rede Globo como antncio em varios jornais brasileiros, no dia 08/04/2006,
data da estréia do programa Central da Periferia.
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Esta dissertagdo inscreve-se no campo dos discursos, das narrativas e do
entendimento da organizacdo estética (dos possiveis ethos) da periferia cultural. A
proliferacdo de filmes, seriados, novelas e programas abordando a teméatica da
periferia constitui uma das primeiras motivacdes desta pesquisa®. Através do
programa Central da Periferia a sociedade brasileira pode olhar para algumas
comunidades periféricas do pais e contemplar algo além das dificuldades. As
mazelas estavam la, porém a “lente” da camera utilizada para gravar a atracao
focalizou o que os olhos muitas vezes ndo conseguem ou nao querem enxergar.

O objetivo maior desta investigacdo é entender como ocorre a organizacao
de um ethos na periferia midiatica através das narrativas do programa Central de
Periferia. Além disso, pretende-se observar:

a) Que elementos apresentados no programa Central da Periferia ajudam a

compor um ethos da periferia contemporanea brasileira?

b) Que caracteristicas da periferia podem ser apreendidas a partir do

programa?

c) Como o programa reforca/ressignifica a nocéo de periferia?

Esses questionamentos orientam a compreens&o sobre a cultura - e seus
modos de producdo na e da - periferia exibida pelos meios de comunicacdo. Ao
expor as vivéncias das favelas utilizando representacdes diferentes das
apresentadas até entdo (sem violéncia, sem trafico de drogas e sem preconceito), a
midia volta-se para as tematicas da periferia para olhar a forma como esse lugar se
constitui.

Reportagens em veiculos nacionais comprovam o interesse pelas questbes
relacionadas a periferia. Um exemplo foi a matéria da Revista Veja, publicada em
janeiro de 2001, afirmando que nos ultimos dez anos, a populacdo das oito regides
metropolitanas (Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Vitéria, Porto Alegre,
Curitiba, Recife e Salvador) aumentou de 37 milhdes para 42 milhdes de habitantes.
Nesse periodo, a taxa de crescimento das periferias dessas cidades foi de 30%
contra 5% das regifes mais ricas.

O crescimento da populacdo urbana e, consequentemente de pessoas
vivendo “fora” dos grandes centros das cidades brasileiras, organizou um novo tipo

de cultura nascida e criada nas periferias. Neste estudo, o conceito de periferia

*No capitulo “Luzes, cAmera...agao” apresento as producgdes culturais realizadas nos ultimos anos
sobre as vivéncias da periferia.
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acompanha o defendido por Domingues (1994), que ndo se atém apenas a distancia
geografica em relacdo aos centros urbanos, mas também a distancia social no que

diz respeito a educacao, saude, moradia e informacéao.

.n ’
-»A‘l&’.:;. uﬁ = 1 /
Figura 2 - Programa visitava as periferias brasileiras mostrando algo além das dificuldades

A busca da inclusdo da cultura popular no discurso social deve ser no sentido
de alcancar um compartilhamento de conhecimento entre centro e periferia. Essa
interseccdo s6 sera possivel se a ldgica da producdo cultural considerar as praticas
culturais das classes populares como parte atuante nesta relacdo. A periferia fala e
esta falando cada vez mais alto em busca do seu espaco. A diferenca € que agora a
voz desse grupo, que possui esteredtipos cristalizados na sociedade e que — por
vezes — baseados em um conjunto de “pré-conceitos”, estd sendo ouvida.

Durante anos, a periferia foi retratada pelos meios de comunicacdo apenas
como um lugar de abandono dominado pelo trafico de drogas, criminalidade e
exclusdo. Os telejornais mostram diariamente cenas de violéncia nesses espagos. A
vida ndo mudou. A dura realidade enfrentada pelos moradores das periferias

continua existindo. O que mudou foi a olhar da midia. O programa Central da
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Periferia, da Rede Globo, possibilitou a discussdo sobre a cultura desse “lugar” até
entdo visto, apenas, como um problema social.

Diante desses fatos, torna-se importante observar como a existéncia de
movimentos e praticas culturais da periferia tornou-se um acontecimento na midia. A
necessidade de mapear a natureza desse discurso midiatico da periferia deve-se ao
fato de querer situar os enunciados em um determinado momento historico. Por
acreditar que a cultura ndo € um processo social secundario, a medida que a
producdo de significados e valores estrutura as formas, instituicbes, relacdes e
também as artes, torna-se fundamental compreender os aspectos relativos a
organizacdo de um ethos da periferia a partir da expansdo cultural desse lugar
através das narrativas nos meios de comunicacdo. A valorizacdo dos habitos
culturais criados longe dos grandes centros urbanos, ou dos valores de referéncia da
cultura majoritaria — em termos de controle do poder, estabelece um estranhamento
na producéo televisiva brasileira.

Essa discussdo promove uma reflexdo sobre a possibilidade de uma nova
configuracdo estar se formando (ou em funcionamento) na sociedade
contemporanea. E possivel pensar que a partir desse novo ethos da periferia,
organizado pela midia, acima de tudo quer que as pessoas da periferia se
identifiguem com o0s meios de comunicacdo (através da imagem do semelhante)
para consumir seus produtos.

Diante de uma realidade empiricamente constatada — as modalidades
culturais da periferia exaustivamente expostas, faladas e multiplicadas na midia —
este estudo buscou respaldo nas obras de alguns autores para a compreensao
desse fenbmeno, especialmente Foucault (1980, 1985, 1986 e 1996), Maingueneau
(2008) e na pesquisa que Faraco (2009) fez sobre Bakhtin e o seu Circulo. Desde
uma perspectiva da analise do discurso, a investigacao propde descrever como se
constroem 0s enunciados da cultura da periferia no programa Central da Periferia.
As formas de saber e poder que constituem os textos midiaticos, e como estes

auxiliam na elaboracdo dos modos de vida na contemporaneidade.
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Figura 3 - Apresentadora caminhava pelas ruas ouvindo as histérias de vida dos moradores

Este trabalho esta organizado em trés capitulos, seguidos da conclusao. O
primeiro capitulo apresenta uma reflexdo sobre o tempo presente tentando demarcar
0 campo a que o estudo se dedica, especialmente delimitando as no¢des de sujeito
e sociedade posteriormente trabalhadas. O segundo capitulo traz uma reflexao
tedrica que trata das questdes envolvendo o bindbmio comunidade/periferia, o papel
dos meios de comunicacao nesse processo e o desenvolvimento da nog¢éo de ethos
a partir da cena de enunciagdo. O terceiro capitulo é dedicado a andlise e reflexdo
sobre os dados obtidos a partir dos trés DVDs “A visita”, “Economia Informal” e
“Porto Alegre”, exibidos no programa Central da Periferia. A conclusdo traz uma
sintese dos principais achados da analise organizados a partir dos questionamentos
propostos por este trabalho.

Assim, apresento a dissertacdo Midia & Subijetividade: Narrativas culturais
na organizacdo do(s) ethos da periferia midiatica como uma contribuicdo no
entendimento da maneira como a midia se apropria das culturas populares para
alavancar seus indices de audiéncia. Pesquisar quais discursos foram ativados
antes, durante e depois da atracdo Central da Periferia — Minha Periferia leva
também a identificar quais aspectos ideoldgicos estdo associados a um programa de
entretenimento exibido em rede nacional.
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1 CONTEXTUALIZANDO A TRAMA: REFLEXOES SOBRE O TEMPO
PRESENTE

Denise da Cruz Paim

Adolfo Pizzinato

RESUMO

Neste trabalho discute-se os conceitos de pdés-modernidade, globalizacéo,
consumo e midia atuando na subjetivacdo do sujeito contemporaneo. Tal discussdo
é feita no sentido de expor a fundamentacdo para uma pesquisa realizada sobre a
producdo do ethos cultural da periferia na midia. O que estd em jogo é uma

descricdo de como se constroi um discurso midiatico sobre a periferia.

Palavras-chave: Globalizacdo. Consumo. Midia. Periferia.

ABSTRACT

In this chapter it is discussed the concepts of post-modernity, globalization,
consumerism and media acting in the subjectification of the contemporary identity.
Such discussion is made in the sense of exposing the cornerstone for a research on
the production of the periphery cultural ethos in the midia. What is on the line is a

description on how it is built a midia speech about the periphery.

Key words: Globalization. Consumerism. Media. Periphery.

O discurso contemporaneo carrega em seu conteido um desenraizamento
dos espacos. O impacto desse fendmeno na vida cotidiana evidencia as
inquietagbes dos atores sociais produzindo uma instabilidade em suas
necessidades. Alguns autores colocam essa mudanga de comportamento como um
dos fatores que pode estar conduzindo a humanidade a vivenciar uma nova era, pois

ao romper com estruturas vigentes novas configuracdes se estabelecem na
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sociedade. Mesmo que essa transformacdo ainda esteja em curso, alguns
apontamentos possibilitam essa analise.

As discussdes sobre a passagem da Modernidade para a P0s-modernidade,
iniciada em meados de 1960, foi intensificada na década de 1980. O filosofo francés
Lyotard em 1979 introduziu o conceito de pos-modernidade para marcar a condi¢do
radicalmente diferente do que, na visdo dele, vinha acontecendo até meados do
século XIX. A referéncia a esse conceito tem o objetivo de mostrar que a analise da
contemporaneidade suscita idéias de ruptura e de instalacdo de uma nova ordem
(SLATER, 2002, p. 20).

Contudo, até hoje os estudos da area social encontram dificuldades em
determinar uma expressao que compreenda o momento atual. A literatura utiliza-se
de diversos termos para referir-se ao tempo presente. Alguns apontam para a
emergéncia de um novo sistema social como: sociedade da informagao, sociedade
do consumo, mas a maioria dos autores sugere que a atualidade esta determinando
um encerramento ao utilizar expressées como pés-modernidade, pos-modernismo,
sociedade poés-industrial, entre outros. Hennigen (2004) acredita que essa
dificuldade em definir o tempo presente, deve-se, principalmente, a auséncia de um
distanciamento historico dos fatos.

A pés-modernidade ou pés-modernismo ja apresenta na denominagdo uma
de suas caracteristicas. Na modernidade € possivel estabelecer uma distincdo entre
os dois conceitos. Segundo Kumar (1997), a modernidade esta relacionada as
condicdes intelectuais, sociais e politicas que criam o mundo moderno. Ja
modernismo € vinculado ao movimento cultural do final do século XIX. Na pés-
modernidade e pés-modernismo ndo ha uma distincédo clara entre os termos e com
frequéncia sdo usados um pelo outro.

Na teoria pds-moderna, a linha divisoria entre os reinos da sociedade — politico,
economia, social e cultural — deixa de existi. Nenhuma forca controladora ou
orientadora da a sociedade uma forma e significado. Um fluxo aleatério e sem direcdo
transita em todos os setores da sociedade. Com as fronteiras dissolvidas surge uma
condicdo pos-moderna de fragmentacdo. Kumar (1997) observa que: “se ha um setor
privilegiado, ou pelo menos um discurso privilegiado, entre os pés-modernistas, parece
gue é o cultural. Talvez esse seja 0 motivo pelo qual, na literatura, encontramos com

mais freqiéncia o termo “pds-modernismo” do que “pds-modernidade” (p.114).
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Se o0 conceito de Modernidade esta atrelado a seguranca dos sujeitos a
longo prazo, a homogeneidade e a concretude, a PoOs-modernidade esti
comprometida com o desaparecimento dessa solidez provocando modificacbes
profundas nas praticas culturais, politicas e econémicas.

Assim, a transformacéo nas relacdes de experiéncia afeta a maneira como
0S sujeitos se constituem subjetivamente. Pensar a pds-modernidade, como um
lugar despreocupado com o tempo duradouro e associado a instantaneidade faz
com que a crenca em objetos duraveis — que possuiam um valor especial na
Modernidade — seja comparada com 0s objetos transitorios da atualidade que séo
destinados a serem usados — consumidos — e descartados.

Com isso, 0 processo do consumo adquire uma nova dimensao na pos-
modernidade. Se anteriormente designava um valor substancial de progresso, na
contemporaneidade tornou-se uma estética da mudanca pela mudanca. Slater
(2002, p. 48) afirma que: “a cultura do consumo é crucial para a pratica significativa
da vida cotidiana no mundo moderno e esta ligada a valores, praticas e instituicdes
fundamentais que definem a modernidade ocidental”’. Ao perder esse valor que deu
fundamento ao inicio do consumo, a modernidade se funde com o modismo e, para
alguns autores, sinaliza o come¢o de uma nova era.

O sociodlogo francés Jean Baudrillard € um dos autores que acredita em um
movimento em direcdo a uma era pos-industrial ao destacar as novas formas de
tecnologia e informacdo como fundamentais para a passagem de uma ordem social
produtiva para uma reprodutiva. Baudrillard (1983) salienta que as simulagdes e
modelos cada vez mais constituem o mundo, de modo a apagar a distingdo entre
realidade e aparéncia.

As verdades produzidas pela Modernidade soélida, assim chamada por
Bauman (2008), orientavam o desejo humano para um lugar confidvel, ordenado,
regular, transparente e duradouro. A partir disso, eram construidas as estratégias
de vida e os padrbes comportamentais. Os bens duraveis produziam um sentido de
estabilidade. A consisténcia do territorio representava a solidez de uma vida. Para
assegurar um futuro seguro, o sujeito ndo necessitava de bens para consumo
imediato, pelo contrario, a satisfacdo residia na promessa de uma seguranca
duradoura.

Atualmente, o enraizamento nos espacos € entendido como algo néo

positivo, pois permite a correlacdo com estagnacdo, acomodacdo e mesmice. A
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dindmica relacdo sujeito/objeto é traduzida através de uma nova concepcao de
tempo e satisfacdo de desejos. A insaciabilidade das necessidades leva a um
consumo instantaneo, onde as vontades sdo modificadas a todo o momento. A
constante busca pela satisfacdo pessoal, por meio de bens materiais, proporciona
apenas a valorizacdo do tempo presente. Bauman (2008) afirma que a vida
“agorista” tende a ser apressada, pois a necessidade de adquirir, descartar e
substituir € caracteristica marcante da sociedade pés-moderna.

Esse incessante (re)comeco atua na subjetividade do sujeito provocando
sentidos de que a satisfacdo de seus desejos ndo estd em alcancar um sonho, mas
sim na busca pela sua realizacao.

Um desejo que € satisfeito abre espaco para uma nova necessidade. Sendo
assim, esse novo vazio € prontamente preenchido por um novo produto, e o
cotidiano se coloca como o territério onde estas trocas serdo consumadas
(LEFEBVRE, 1991).

Bauman (2008) chamou essa fluidez dos ambientes e das pessoas de
liquidez. Ele atribuiu esse termo para caracterizar a mobilidade da vida como um
todo. Essa realidade porosa envolta em uma instabilidade de sentimentos
singulariza-se pela incapacidade de sustentar uma forma. Santaella (2007) afirma
que: “diferente dos sélidos, os liquidos ndo mantém sua forma com facilidade. Nao
fixam o espaco e ndo prendem o tempo. Ndo se attm a nenhuma forma e estédo
constantemente prontos e propensos a muda-la, em um espaco que, afinal,
preenchem tdo s6 por um momento”.

Nesses territorios flutuantes, o excesso de produtos significa fartura, o que
conduz a uma ampla opcao de escolha. As possibilidades de erros e acertos séo
entendidas como um ensaio continuo na busca pelo objetivo. Slater (2002) descreve
essa soberania dos individuos como uma imagem extremamente sedutora de
liberdade. Segundo ele, na cultura do consumo as necessidades ilimitadas e
insaciaveis, peculiares a cada um dos agentes sociais, “constituem uma esfera
privada na qual as autoridades sociais externas, que poderiam querer definir e impor
objetivos e projetos sociais universais, ndo podem interferir”.

Diante disso, o individualismo torna-se uma das caracteristicas da sociedade
do consumo, pois a vontade de possuir o que ndo se tém conduz o sujeito a um
circulo de acbes onde 0 que mais importa € a sua constante (in)satisfacdo e a

sensacao de liberdade e soberania que essa movimento lhe proporciona. Mesmo
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nao necessitando, 0s apelos para consumo s&o tao atraentes que as pessoas nao
conseguem resistir a tal encantamento.

Ao olhar para a area tecnoldgica percebe-se que esse jogo de querer, poder,
descartar e desejar outra coisa € realizado com uma velocidade assustadora.
Computadores recém-lancados, em pouco tempo tornam-se antigos e, até mesmo,
obsoletos. Outras maquinas mais potentes e com programas mais eficazes sédo
postas a venda para atrair a cobica das pessoas. No mercado dos celulares a
volubilidade € ainda maior. A cada momento surgem novos equipamentos com
avancadas tecnologias, menores no tamanho, maiores na capacidade de armazenar
dados, equipados com internet, radio, cAmera fotografica, televisao, etc.

Harvey (1989) argumenta em linhas semelhantes, ao dizer que:

Dentre os muitos desenvolvimentos da arena do consumo, dois tém
particular importancia. A mobilizacdo da moda em mercados de massa (em
oposicdo a mercados de elite) forneceu um meio de acelerar o ritmo do
consumo ndo somente em termos de roupas, ornamentos e decoragao,
mas também em uma ampla gama de estilos de vida e atividades de
recreacdo. Uma segunda tendéncia foi a passagem do consumo de bens
para consumo de servicos — ndo apenas Servigcos pessoais, comerciais,

educacionais e de saude, como também de diversdo, de espetaculos,
eventos e distracdes. (p.258)

As inumeras possibilidades estimulam o consumo pelo novo, pela troca, pelo
impulso de possuir e depois descartar. Bauman (2008) reforca que essa dinamica é
uma pratica da economia consumista, pois “ela se alimenta do movimento das
mercadorias e € considerada em alta quando o dinheiro mais muda de maos; e
sempre que isso acontece, alguns produtos do consumo estdo viajando para o
depdsito de lixo.”

Pensar uma sociedade em que 0 consumo exerce a centralidade na
organizacdo social e cultural requer observar os atravessamentos existentes nesta
relacdo. O processo de globalizagdo envolve em sua esséncia uma discussao sobre
objetificagcéo, ou coisificacdo, do mundo. A sociedade deixa de focar no sujeito para
centrar no objeto. Lefebvre (1991) avanca essa abordagem ao explicar que esse
fenbmeno “opera via manipulagéo subjetiva dos sistemas de valores, 0 que equivale
a funcéo de definidora e direcionadora do consumo”. Ele ainda cita que a estratégia
propagandistica define o que, como, onde e quando determinada acdo deve ser

tomada.
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Na atualidade, a cadeia de valores do consumo sugere uma inversao da
pratica aplicada na sociedade moderna. Anteriormente, era preciso observar os
sujeitos, perceber suas necessidades, estar atendo ao comportamento do mercado
e, somente apos, colocar um produto a venda. O sonho/desejo do consumidor é
percebido e alimentado para atingir a venda. Hoje em dia, o planejamento
estratégico de marketing e propaganda elabora as necessidades, cria 0s sonhos e
formula os desejos. InUmeras vezes produtos sdo postos no mercado sem o
consumidor ter percebido a falta que “tal” objeto Ihe fazia, porém o assédio para sua
utilizacéo é tdo intenso na midia que a sensacgdo é que a vida tornar-se inviavel sem
essa aquisi¢cdo. Slater (2002) observou que “consumimos mercadorias, servigos e
experiéncias que foram produzidos exclusivamente para serem vendidos no

mercado a consumidores”.

1.1 AS FORMACOES DISCURSIVAS SOBRE A CULTURA NA ERA DA
GLOBALIZACAO

As articulacbes, caracteristicas do processo de globalizacdo, enfatizam,
principalmente, os aspectos econdmicos desse fendmeno destacando os efeitos
comportamentais dentro da sociedade contemporanea. Portanto, para entender a
como se constréi um discurso midiatico, deve-se observar também a maneira como
a cultura é entendida neste processo de mundializagéo.

Importante salientar a diferenciacdo de nomenclatura sugerida por Ortiz
(2007). Para o autor, o termo globalizagcdo deve ser empregado aos “processos
econdmicos e tecnoldgicos”. Ja o conceito de mundializagdo esta associado
especificamente a cultura.

Ortiz (2007) define a cultura mundializada como “uma civilizacdo cuja
territorialidade se globalizou”. Contudo, ele alerta que isso nao significa uma
homogeneidade, uma uniformizag&o das consciéncias. Pelo contrario, a cultura local
‘cohabita e se alimenta das demais culturas”. lanni (2004) reforga esse argumento
ao dizer que esse € “‘um universo de diversidade, desigualdades, tensdes e
antagonismos, simultaneamente as articulagbes, associagbes e integracdes

regionais, transnacionais e globais”.
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Seguindo esse pensamento, Robertson (1992) diz que um dos preconceitos
mais comuns esta em pensar a globalizacgdo como um processo de
‘standardizacéo’™®, de homogeneizacdo, quando na verdade ela conduz & afirmacéo
das diferencas e a interpenetracéo das culturas.

Partindo desses pressupostos é possivel refletir que o localismo reafirma-se
na sociedade global. Mesmo com a expansao das fronteiras culturais, o fator local
ganha uma nova importancia para a identificacdo do sujeito na cultura mundial. Esse
exercicio global/local tem dado origem a “terceiras culturas transnacionais e
mediadoras de varias culturas nacionais” (SANTAELLA, 2007).

A fragmentacé&o inclusiva contrapde-se a fragmentacao exclusiva que nao
reconhece a globalizacdo como fenbmeno e torna-se opositora ao seu ideal. Nesse
sentido, as culturas locais organizam-se para combater a entrada de um novo um
modo de vida. A acado visa fortalecer/proteger a sua localidade. O temor com a
importacdo descontrolada de valores estrangeiros provoca a emergéncia da
negacéao da sociedade multicultural.

Apesar de encontrar algumas resisténcias, 0 processo de
globalizagdo/mundializacéo fortalece a proliferacdo de identidades locais. Habitos e
costumes tipicos de uma determinada regido do planeta ultrapassam fronteiras e
tornam-se familiares aos olhos do mundo. Para Hall (2006), a globalizagdo explora a
diferenciacao local, mas ele alerta que esse “local’ ndao deve ser entendido como
velhas identidades, enraizadas em localidades bem delimitadas, mas sim como algo
que atua no interior da logica da globalizagdo. “Parece improvavel que a
globalizagdo va simplesmente destruir as identidades nacionais. E mais provavel
que ela va produzir, simultaneamente, novas identificacbes “globais” e novas
identificacbes “locais”.

Assim, ao invés de pensar no global como “substituindo” o local seria mais
correto pensar em uma nova articulagdo entre “o global” e “o local’. Essas
transformacdes sdo validadas através dos meios de comunicag¢do. A convergéncia
tecnoldgica torna comum mundos geograficamente longinquos. Na sociedade de
consumo, a informacgéo exerce uma funcéo estratégica na divulgacao dos fatos da

vida social. Hall (2006) diz que a:

* Entende-se por standardizagdo o conjunto de padrbes estabelecidos de acordo com as normas e
especificagbes de um plano de normalizacéo.
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As pessoas que moram em aldeias pequenas, aparentemente remotas, em
paises pobres, do “Terceiro Mundo”, podem receber na privacidade de
suas casas, as mensagens e imagens das culturas ricas, consumistas, do
Ocidente, fornecidas através de aparelhos de TV ou de radios portateis,
que as prendem a aldeia global das novas redes de comunicacao.

Alguns autores chamam esse fendbmeno - onde o0 conhecimento é
compartilhado - de sociedade da informacédo. Nesse espaco, a informacédo e as
novas tecnologias redesenham as relacdes, bem como influenciam na construcéo do
sujeito. Deste modo, percebe-se que, na contemporaneidade, a comunicacéo
estabelece ndo so6 a sociabilidade mas também suas modalidades de conexao.

Toda referéncia a pos-modernidade - ou pés-modernismo - exige a
observacdo de que este é um processo em deslocamento. Uma lenta transformacao
cultural emergente nas sociedades ocidentais. A natureza e a profundidade dessa
transformacdo sdo discutiveis, mas a transformac@o estd ocorrendo. Se nédo é
possivel falar em uma mudanca global de paradigma nos reinos da sociedade, pode-
Se — ao menos — pensar em uma nova configuracdo nas praticas culturais e em suas
formagdes discursivas.

Compreender o poder do consumo na sociedade contemporanea e como ele
envolve o individuo e estimula a dinAmica da sociedade capitalista € fundamental
para analisar essa nova configuracdo nas praticas culturais. A expressao cultura do
consumo enfatiza o0 mundo das mercadorias e seus principios de estruturagdo sao
centrais para a compreensado da sociedade contemporanea.

A cultura consumista é marcada por uma pressdo constante para que
sejamos alguém mais. Os mercados de consumo se concentram na desvalorizacao
imediata de suas antigas ofertas, a fim de abrir espaco para que novos produtos o
preencham. Os individuos maximizam suas satisfagfes mediante a aquisicdo de um
elenco de mercadorias que estdo em constante modificacdo. Bauman (2008) afirma
que: “o nivel da velocidade é diretamente proporcional a intensidade do
esquecimento” (p. 109). Para ele, a vida para consumo n&o pode ser outra coisa
sendo uma vida de aprendizado rapido, mas que também precisa ser uma vida de

esquecimento veloz. Nesse sentido, esquecer € tdo importante quanto aprender.

A vida do consumidor, a vida de consumo, ndo se refere a aquisicdo e posse.
Tampouco tem a ver com se livrar do que foi adquirido anteontem e exibido
com orgulho no dia seguinte. Refere-se, em vez disso, principalmente e acima
de tudo, a estar em movimento (BAUMAN, 2008, p. 126).
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O que se aplica a sociedade de consumo também se aplica a seus membros
individuais. A satisfacdo deve ser apenas uma experiéncia momentanea, algo que,

se durar muito tempo, deve-se temer, e ndo ambicionar.

1.2 E A MIDIA COM TUDO ISSO?

Esses deslocamentos provocados pelo capitalismo global, marcado pela
inovacdo constante e permanente, conduzem a um olhar mais atento para 0s
fendmenos comunicacionais a partir desta reconfiguracdo capitalista, marcada pela
globalizagéo.

Se em um primeiro momento a globalizacdo insere o sujeito em um territorio
sem fronteiras, de conhecimento compartilhado e vivéncias mediadas, ao mesmo
tempo ela reforca as marcas de sua cultura local. Aliada a uma sociedade que
enfatiza o consumo, coloca em circulagdo diversos modos de vida que serao
subjetivados pelos atores sociais. Os meios de comunicagdo aparecem como 0S
canais que possibilitam a distribuicdo dos discursos em uma sociedade balizando as
praticas vigentes em um determinado momento historico.

Um dos campos que vem conquistando espaco na midia, principalmente na
televisdo, é a periferia, mas ndo somente a periferia violenta, excluida e
discriminada. Os meios de comunicagao passaram a exibir a periferia como um lugar
de producéo da cultura popular.

As favelas cariocas tornaram-se simbolo nacional ao serem reproduzidas
nos meios de comunicacao. Ao exibir as areas mais pobres dos grandes centros
urbanos a midia leva para os néo pertencentes a esse lugar imagens que tornam-se
familiares a todos. No Rio de Janeiro, a paisagem dos morros tomados pelas favelas
faz parte do imaginario coletivo, pois ja foi retratada em varios momentos na
televisdo. Importante destacar que nesta mesma cidade fica localizada a sede da TV
Globo, empresa que, além do territério nacional, distribui sua programacao para
diversos paises. Muitas das narrativas tratadas pela emissora abordam os cenarios,

0Ss acontecimentos e a vida do carioca.
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A partir dessas representacoes, as imagens da periferia do Rio de Janeiro
foram exibidas para o mundo através de noticiarios, filmes, novelas, esporte,
carnaval, etc. As favelas cariocas tornaram-se pontos turisitcos para os visitantes,
que protegidos por um amplo esquema de seguranca, sobem 0sS morros para
conhecer a realidade das pessoas que la vivem, assistir a eventos e participar de
obras de solidariedade.

Canclini (1983) observa que a indastria da midia se apropria das culturas
populares — termo que ele considera mais adequado do que cultura popular. Ele
entende a cultura como representacdo, reproducdo e reelaboragdo simbdlica das

relacdes sdcias. O autor explica o termo cultura da seguinte forma:

[...] preferimos restringir o uso do termo cultura para a produgdo de
fendmenos que contribuem, mediante a representagdo ou reelaboracao
simbdlica das estruturas materiais, para a compreensdo, reproducdo ou
transformacgéo do sistema social, ou seja, a cultura diz respeito a todas as
praticas e instituicbes dedicadas & administracdo, renovacdo e
reestruturagdo do sentido (CANCLINI, 1983, p. 29).

A interacdo entre as culturas hegemdnicas e populares € uma constante.
Todas as classes sdo expostas a televisdo que, de uma maneira em geral,
apresenta uma linguagem que pode ser entendida por todos. Além de transmitir a
ideologia dominante, os meios de comunicacao levam em consideracdo as formas
populares de expressao, pois existe 0 objetivo de atingir a audiéncia do conjunto da
sociedade.

Desta forma, pode-se dizer que a cultura das favelas passou de emergente
para integrante da cultura nacional. Os menos favorecidos sempre estiveram
presentes ao longo da histéria das narrativas da televisdo, mas nao na programacao
gue visa o entretenimento. Os pobres favelados ndo tinham suas casas exibidas em
horario nobre. Suas rotinas ndo eram apresentadas. Ao mostrar 0s aspectos
positivos das favelas, o programa Central da Periferia, exibido em 2006 dentro do
programa dominical Fantastico da Rede Globo, trouxe para primeira plano as zonas
periféricas do Brasil com a proposta de apresentar um painel da arte, cultura e do

engajamento social das populacdes de diferentes regides do pais.
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1.3 CONSIDERAQOES FINAIS

O movimento de olhar para as favelas e buscar retratar na tela da televisdo
uma realidade da periferia interessante para seus moradores é uma tentativa de
aproxima-los dos produtos anunciados nos intervalos comerciais. A racionalizacao
administrativa dos meios de comunicagéo tornou a medi¢cdo da audiéncia um ponto
determinante para as empresas de comunicacdo. Os valores dos andncios s&o
definidos a partir dos niumeros apontados pela audiéncia dos programas. Quanto
maior 0 numero de pessoas assistindo, maior serd o preco cobrado pelos espacos
comerciais.

Desta forma a légica capitalista da contemporaneidade é o fator que dita a
organizacdo dos discursos que devem circular em um campo social. Se na
atualidade as favelas estdo no agendamento dos meios de comunicacdo é porque
houve um entendimento de que ha interesse em apresentar esse espaco para 0
grande publico.

Vale ressaltar que a televisdo passou por alteracdes significativas a partir da
década de 90. Com as classes mais altas migrando para a televisdo a cabo e para a
internet, € possivel que a programacéao da televisdo aberta tenha se voltado para o
publico menos favorecido. E a regra da oferta e da demanda no mercado televisivo.

A partir de todos esses elementos é possivel concluir que a apropriacéo das
culturas populares pela industria da midia estd inserida na logica consumista
estimulada pela globalizacdo. O desafio de estar sempre criando novos produtos
para veicular nos meios de comunicacdo segue a tendéncia dos demais setores da
sociedade. A cada momento novas idéias devem surgir para substituir atracdes
consideradas desgastadas com o publico.

Na década de 2000 a periferia foi (re)descoberta pelos veiculos de
comunicacdo como um espaco criativo, de efervecéncia cultural e de superacgao.
Apesar dos problemas sociais, a cultura da periferia foi exibida como um lugar de

pertencimento, um lugar onde os sujeitos se encontram para viver em comunidade.
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2 LUZES, CAMERA... ACAO! NO AR: A CONSTRUCAO DE UMA CULTURA
MIDIATICA DE PERIFERIA ATRAS DO CONCEITO DE COMUNIDADE

Denise da Cruz Paim

Adolfo Pizzinato

RESUMO

Este artigo propde uma reflexdo sobre a construcdo de uma cultura midiatica
de periferia e sua relacdo com o conceito de comunidade, ilustrada pela analise do
caso Central da Periferia, programa exibido pela Rede Globo de Televisdo, em 2006.
Problematizar o bindbmio maioria/minoria e suas consequéncias na sociedade da
informacéo busca entender como a construcéo discursiva do ethos do enunciador da

periferia midiatica transforma a cultura desse lugar em praticas de consumo.

Palavras-chave: Periferia, Midia. Comunidade. Ethos.

ABSTRACT

This article proposes a reflection on the construction of a media based culture
of the periphery and its relation with the concept of community, illustrated by the
analysis in the case of Central da Periferia, a program shown by RedeGlobo de
Televisdo, in 2006. To issue the binomial majority/minority and its consequences in
the society of information seeks to understand how the discursive construction of the
speaker’s ethos about the media periphery transforms the culture of this place in

consumerism practices

Key words: Periphery. Media. Community. Ethos.

A ampliagéo significativa do espaco de visibilidade da cultura da periferia na
midia traz a indagagéo sobre a maneira como esse lugar foi se constituindo ao longo
do tempo no Brasil, quais seus significados na atualidade e a forma como se

interpreta a producdo cultural que se distancia dos canones majoritarios. Pensar
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essas situagbes, relacionando-as com as formacdes discursivas da pos-
modernidade, provoca um estranhamento principalmente na forma como a cultura
da periferia passou a ser entendida na contemporaneidade.

O aparecimento de inumeros nucleos de periferia nas grandes cidades é
decorréncia de uma significativa transformacdo ocorrida no Brasil nas ultimas
décadas: a urbanizacdo. O excesso de pessoas deixando a vida no campo e nas
pequenas cidades e a falta de oportunidades de trabalho provocou uma intensa
migracdo rumo as capitais industrializadas. Em apenas duas décadas, 20 milhdes de
pessoas se mudaram em busca das promessas de conforto e das oportunidades
gue imaginavam desfrutar nas grandes cidades. Em 1970, pela primeira vez, a
populacdo urbana superou o nimero de habitantes da area rural no Brasil®.

Importante salientar o termo periferia ocupa varios significados no imaginario
social da atualidade. Ele ndo designa apenas o grau de afastamento geografico do
centro urbano. O conceito também compreende a distancia que a periferia possui do
acesso a informacéo, da vida civica, dos recursos politicos, sociais, econémicos, e
dos padrdes idealizados pelos modos de ser chancelados pelos movimentos
culturais majoritarios. Domingues (1994) argumenta que a periferia “é o lugar da
exclusdo, da marginalidade e da segregacao social, da auséncia de uma noc¢éo de
pertenca a um lugar, do déficit de cidadania”. Segundo ele, a disténcia ao centro é
uma distancia sociologica.

Desta forma, a periferia pode estar localizada no centro geografico de uma capital
e ainda assim ser considerada favela. No texto de divulgacéo do programa Central da
Periferia, o antropélogo Hermano Vianna apresenta diversos termos que identificam a
periferia no Brasil. Segundo ele, em Belo Horizonte € chamada de aglomerado; no Rio de
Janeiro, favela; em Sao Paulo, suburbio e em Porto Alegre, vila, etc.

Independente da maneira como é denominada, Domingues (1994) diz que a
periferia se caracteriza pelo afastamento do centro urbano. Esse distanciamento nao
pode ser medido apenas pela distancia real, mas principalmente pela a distancia

simbodlica a um “efeito urbano”.

® A titulo de exemplo citamos o artigo “A explos&o da Periferia”, de Alexandre Secco e Larissa Squeff,
publicado na Revista Veja em 24 de janeiro de 2001 no qual dizem que: “Por muitos anos, a
construgdo de casas populares foi plataforma obrigatéria dos politicos. Vendia-se a idéia de que a
solugéo fora encontrada, mas o que ndo se falava é que ao empurrar centenas de milhares de
pessoas para conjuntos na periferia 0s governantes estavam apenas adiando a solucdo real do
problema. Nos ultimos trinta anos, a area das metropoles aumentou muito. No caso de Séo Paulo e
Porto Alegre, por exemplo, a mancha urbana que ocupam ficou cinco vezes maior no periodo”.
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Essa caréncia e abandono provocaram a construcao de outros modos de vida
dentro das periferias. Os movimentos sociais, surgidos nos anos 80, implicam
diretamente na problematizacdo das questbes culturais desses lugares. Eles
contribuem para a existéncia de novas formas de relacdo social, principalmente ao
adotarem estratégias coletivas de mobilizacéo e engajamento.

A organizacéo social baseada no compartiihamento condiciona a idéia sobre
um espaco onde todos se sentem pertencendo a um mesmo grupo. A sensacao de
proximidade estimula a idéia de uma vida segura que, segundo Bauman (2003), &
qualidade fundamental para a felicidade. Para ele, a palavra “comunidade” sugere
esse lugar, pois seu significado traz implicito a relacdo com alguma coisa boa. O autor
diz que: “Numa comunidade, todos nos entendemos bem, podemos confiar no que
ouvimos, estamos seguros a maior parte do tempo e raramente ficamos
desconcertados ou somos surpreendidos. Nunca somos estranhos entre nos” (p. 08).

Sendo assim, para entender a maneira como um grupo Sse constitui deve-se
primeiro entender os sentidos produzidos pelo termo comunidade para os sujeitos em
uma sociedade. Colocando de outra forma: evidenciar o ethos (ou seja: adesédo dos
sujeitos a uma certa posi¢ao discursiva) que esse espaco organiza em um grupo social.

Associar o conceito de comunidade a realidade das periferias, mais do que
aproximar, evidencia uma relagcéo de distancia entre os termos. Na atualidade o que
se percebe é a substituicdo de um termo pelo outro, tratados midiaticamente como
se fossem equivalentes e forcando a ressignificacdo estereotipada de um pelo outro.
Entender as diferencas e aproximagdes entre esses conceitos auxilia na
investigacdo sobre a forma como o ethos da periferia midiatica se organiza a partir

das narrativas do programa “Central de Periferia”, da Rede Globo de televisao.

2.1 PERIFERIA X COMUNIDADE: IMAGENS SEMELHANTES, SENTIMENTOS
DIFERENTES

A sociedade é composta por uma diversidade de pessoas e grupos culturais,
com interesses distintos. Para que prevalecam os interesses de uns, os de outros
acabam sendo sacrificados em nosso modelo predominante de sociedade. De

acordo com Moura (1996), esse tipo de relacéo acaba reforcando a demarcacao de
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espacos geograficos e culturais nas cidades. “E na segregagdo urbana ou
segregacao espacial que se da a producdo de &reas carentes — periferias urbanas,
areas deterioradas centrais, favelas, corticos, guetos — e que se contrapéem aos
bairros nobres, bem servidos e modernos” (p. 43).

Os moradores das periferias sédo trabalhadores da cidade, e suas familias
dependem de seus salarios ou da renda de seus biscates. Moura (1996) argumenta
que a populagdo da periferia € também formada por um “exército industrial de
reserva”, ou seja, pela massa de trabalhadores desempregados, a espera de uma
vaga, expulsos pela rotatividade das empresas ou crises sucessivas da economia,
mas que também sustentam o atual modelo de sociedade capitalista pds-industrial,
mesmo na informalidade.

A auséncia de acbes significativas do poder publico para atender as
demandas béasicas dos sujeitos faz emergir outras formas de poder dentro das
periferias. Os narcotraficantes milicianos recrutam moradores da periferia para atuar
em nome de uma causa ilegal em troca de alguns beneficios. As dificuldades sociais
traduzidas na falta de condicdes para que se exerca o direito a cidadania faz com os
atores sociais da periferia sofram sob a pressdo de uma existéncia insegura e
expectativas incertas. Bauman (2003) coloca que entre as totalidades imaginarias a
gue as pessoas acreditavam pertencer e aonde acreditavam poder encontrar abrigo
agora vigora um vazio que em outrora foi ocupado pela sociedade. Segundo ele, o
Estado j& representou esse lugar de conforto, porém, na contemporaneidade, a
seguranca como todos os aspectos da vida humana num mundo individualizado, é
uma tarefa que toca a cada um. “A defesa do lugar, vista da condi¢do necessaria de
toda seguranca, deve ser uma questao do bairro, um assunto comunitario” (p. 102).

Com essa perspectiva 0s movimentos sociais aparecem em 0poSiCA0 aos
contraventores e a omissao do poder publico. A presenca de formas coletivas auxilia
na construcdo da cidadania, tendo como base mobilizatéria a percepcdo das
caréncias comuns. Goulart (1993) defende que “os movimentos sociais podem ser
captados entendidos complexos de relagcdes sociais em que 0S atores se
transformam pela sua interacdo com os demais” (p. 03).

Em uma definicdo classica, que ainda vigora, o termo comunidade passa a
fazer sentido para aquele que encontra um espaco seguro dentro de um
determinado grupo. Toda a sociedade, como todo o grupo, comunidade, constitui-se

a partir de relagbes em tensdo, que criam estruturas e superestruturas para
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reproducdo. As instituicbes sdo parte dessas superestruturas: sdo desejos, idéias,
ideais, aspiracdes, pensados pelos participantes de uma sociedade, que até certo
ponto se materializam, com o objetivo de organizar e reproduzir determinadas
formacdes sociais.

E na comunidade, e ndo na periferia, que o sujeito se reconhece pertencente
a algum lugar. A comunidade € um lugar confortavel e aconchegante, mesmo que
nao isento de conflitos ou caréncias, pois mesmo tais fenbmenos, por serem
naturalizados dentro do repertorio de possibilidades de existéncia, acabam por ser
interpretados como um modelo seguro. Guareschi (1996) define comunidade como
um espaco de:

[...] relagdes igualitarias, que se d&do entre pessoas que possuem iguais
direitos e deveres. Essas relagfes implicam que todos possam ter vez e
voz, que todos sejam reconhecidos em sua singularidade, onde as
diferencas sejam respeitadas. E mais: as relagdes comunitarias implicam,
também, a existéncia de uma dimensédo afetiva, implicam que as pessoas
sejam amadas, estimadas e benquistas (p. 97).

A partir de articulagdes semelhantes, Bauman (2003) propde uma reflexdo
sobre a forma como as comunidades (geograficamente periféricas ou ndo) estado se
organizando na contemporaneidade. Segundo ele o confinamento espacial com o
fechamento social acaba misturando proximidade/distancia fisica com a
proximidade/distancia moral. Para o autor essa relagcéo ressalta as diferencas entre
0S grupos e esses estranhamentos apontam para a exclusdo. Ele diz que “a
homogeneidade dos dentro entra em contraste com a heterogeneidade dos de fora”
(p.105).

Essa distingdo aproxima a discussdo da relacdo entre maioria/minoria. Tais
dispositivos embutem uma divisdo social que materializa regras de acéo dos atores
sociais. Essa tematica traz discursos que cristalizam os modos de ser, pensar e viver
dos sujeitos.

Montero (2003) define as condi¢Oes de maioria e minoria Nos grupos sociais, Nao
em funcéo do critério numérico de membros, mas a partir do poder que exerce um
determinado grupo: “..] mayoria es la que detenta y ejerce el poder, com
independéncia de su numero. Minoria es el grupo al cual se priva del ejercicio de
determinados poderes, o se impidi su acesso a las condiciones para adqurirlos” (p.
120).
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2.2 VOZES DE UMA MINORIA: AUMENTE O VOLUME... A PERIFERIA FALA!

A idéia de visibilidade como dinamica de pertencimento a um espaco social
coloca em evidéncia as diferencas existentes na sociedade. Ao conseguir perceber
0S sujeitos torna-se possivel dividir os territérios entre os iguais e os diferentes.
Nesse movimento, os lugares ocupados em uma organizacdo social acabam
determinando as falas e as atitudes dos sujeitos. Os vetores socioculturais,
econdmicos e politicos exercem uma pressdo sobre os individuos estimulando a
configuragéo de certas formas de ser e inibindo outras possibilidades.

Michael Foucault estudou os mecanismos de “disciplinamento” nas
sociedades industriais. Essas redes micropoliticas de relacéo social analisadas pelo
filésofo francés envolvem todo um conjunto de préaticas e discursos que teriam agido
sobre os corpos humanos dos paises ocidentais entre os séculos XVIII e XX
reforcando configuracdo de certas formas de ser e evitando cuidadosamente o
surgimento de outras modalidades.

Esse mesmo padréo de relacdo micropolitica pode ser associado ao binémio
maioria/minoria, onde a maioria possui maior controle dos recursos econdémicos, de
status e de poder estabelecendo, assim, relacées de dominacdo com as minorias
sociais. Sdo as maiorias que estabelecem os discursos que devem circular em um
campo social. Sao eles que criam os significados dos enunciados, determinam seu

sentido e definem as verdades. Guareschi (1996) afirma que:

Esses significados e sentidos tém sempre uma conotacdo de valor, positivo
ou negativo. Por exemplo, a partir de aparéncias, nem sempre
fundamentadas, comecamos a dizer que os homens, ou mulheres, sdo mais
trabalhadores, mais honestos, etc. Come¢amos a dizer que os brasileiros
sdo mais bondosos, que 0s japoneses sdo mais trabalhadores, que os
negros sdo mais festeiros, etc. Dizendo com outras palavras: vamos criando
juizes de valor, discriminacdes, esteredtipos, preconceitos (p. 91).

Seguindo essa mesma leitura cultural-estruturalista, Hall (1997) entende que
estereotipar € um mecanismo psicossocial da manutencdo da ordem social e simbdlica,
pois estabelece uma fronteira entre o “normal” e o “desviante”, o “normal’ e o
“patoldgico”, o “aceitavel” e o “inaceitavel”, o que “pertence” e o que “néo pertence”, o
“n6s” e o0 “eles”. O autor saliente que estereotipar reduz, essencializa, naturaliza e

“conserta” as diferengas, excluindo ou expelindo tudo aquilo que ndo se enquadra.
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Autores como Mead (1934/1989), defendem a idéia de que € a interiorizacdo
do “outro generalizado” que constitui o nucleo da identidade, onde se encontram
presentes os papéis representados nos diferentes contextos sociais e culturais que
influenciaram teorias psicossociais posteriores, como a de Tajfel (1981). Para Tajfel
a identidade social pode ser produto do sentido de pertenca a um grupo. Identificar-
se com um grupo significa categorizar, diferenciar aos de dentro (n6s) dos de fora
(eles/elas). Portanto a definicho que fazemos de ndés depende daquilo que
consideramos que nos diferencia dos demais. Mas o contrario também vale a
definicdo que fazemos dos outros depende do que os diferencia de ndés, ou do que
nos os atribuimos ao nos diferenciarmos deles.

Segundo Guareschi (1996), os esterestipos quando negativos criam e sustentam
as relacdes de dominacdo que estdo presentes nas sociedades nas mais variadas
formas. Entre elas pode-se citar a dominagdo econdmica, politica, cultural, de racas,
institucional, patriarcal, entre tantas outras existentes nos mais diversos meios.

Importante salientar novamente que 0s termos maioria e minoria presentes
neste estudo ndo sdo tomados pelos aspetos numeéricos, mas em relacdo ao
controle e a dominagc&o que um grupo exerce sobre o outro. O termo minoria deve
ser entendido em seu sentido socio-antropologico, que diz ser o grupo que se
encontra excluido das bases hegemonicas para limites identificatérios. Sé&o
segmentos da sociedade que possuem tracos especificos e que, por isso, séo
desvalorizados e néo inseridos na cultura da maioria. A maneira como é confrontada
essa diferenciacdo torna explicito o tom de preconceito e discriminacao que ecoa na
sociedade colocando as minorias em desigualdade de direitos e oportunidades.

Em razédo disso, as minorias acabam se reconhecendo como um grupo sem
autonomia, responsabilidade, confianca e ndo se identificam nos sistemas existentes
de poder e crenga. Moscovici (2000, p. 77), por exemplo, afirma que: “quando um
grupo minoritario deseja introduzir um elemento novo, perturbador em um grupo, ele
carece de poder e, as vezes, da competéncia necessaria para impor seu ponto de
vista a uma populagao de maior importancia”. Desta forma, a sociedade é construida
através de sujeitos que reproduzem as determina¢des de uma maioria. Contestar o
andamento desse processo coloca o individuo na posicdo de desviante, mal
adaptado ou marginal.

Ao abandonar a idéia de que a cultura do “centro” (da maioria) deveria ser

entendida como parametro dos modos de ser da “periferia” (minoria) passou-se a
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observar o potencial de criacdo cultural periférica. Prysthon (2003) argumenta que a
producdo cultural da periferia constituiu a nova tendéncia na teoria critica, onde a
cultura da origem a uma nova moldura conceitual que afeta a prépria idéia de
periferia. Para ela, o descentramento ocasiona uma inversao de valores, onde o
centro passa a fazer parte da periferia e a periferia do centro, em uma perspectiva

multicultural (n&o necessariamente multiétnica).

O multiculturalismo poderia ser brevemente definido como 0 momento em
gue a cultura periférica ndo apenas passa a ser percebida pela cultura
central, como passa a ser consumida na metrépole; o ponto em que a
diferenca cultural passa a ser encarada como estratégia de marketing
(PRYSTHON, 2003, p. 48).

A efervescéncia cultural que movimenta a interpretacdo cultural da periferia
despertou o interesse dos meios de comunicagdo de massa. A busca por novos
produtos midiaticos levou os olhares dos produtores de televisédo, radio e jornais a
fixarem a atencdo nas criacdes que estavam acontecendo longe dos centros urbanos.

O processo de midiatizacdo da cultura da periferia apresenta os modos de
vida de seus habitantes e produz uma nova pratica de consumo cultural no pais.
Bentes (2006) denominou essa tendéncia de “periferia legal” onde existe uma leitura
idealizada onde se minimizam os processos de excluséo, violéncia e preconceito. A
“Periferia Legal’, amplamente divulgada pelos meios de comunicagédo, aborda a
cultura periférica de uma maneira atraente e até glamourosa. A realidade observada
através da televisdo torna-se mais interessante do que a vista pela janela da sala,

despertando novos desejos e construindo novas possibilidades de ser.

2.3 PAUSA PARA OS COMERCIAIS: A MIDIA PRODUZINDO DESEJOS DE
CONSUMO

Toda reflexdo sobre a sociedade pos-moderna exige um entendimento sobre
0S meios de comunicacao. Isso se deve ao fato de que na contemporaneidade, as
mudancgas sociais estdo assentadas nas transformacodes vivenciadas e provocadas
pela midia. O fluxo das informacdes e seu impacto sobre os sujeitos produzem uma

reorganizagao na vida social.
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No século passado, essa nova ordem experimentada na atualidade, foi
descrita criticamente pelos tedricos da Escola de Frankfurt. Fundado na década de
20, o instituto dedicava-se a pesquisa social tendo entre seus filosofos Horkheimer,
Adorno, Benjamin, Marcuse e Habermas. Pioneiros nas discussfes sobre cultura e
meios de comunicacdo, esses pensadores conceituaram a disseminagcdo da
macrocultura pés-moderna como “industria cultural”.

Para tais pensadores, a transformacdo da cultura em mercadoria, processo
gue se desenvolve no capitalismo tardio, prejudica a singularidade dos individuos e
as caracteristicas culturais especificas de cada grupo. A midia é importante
ferramenta para a divulgacdo de novos habitos e para a consolidacdo daqueles
habitos e formas de ser desejados pela maioria. Os pensadores de Frankfurt
entendiam os meios de comunicacdo como tradutores, fiadores das producdes de
vanguarda, se apropriando do que poderia ser uma criacdo, um avanco cultural.

Rudger (2004) sintetiza o pensamento desses tedricos da seguinte forma:

A producéo cultural deixa de ser sinbnimo de cria¢des artisticas e literarias,
englobando a partir de entdo o conjunto da atividade econdmica. O
movimento da inddstria cultural como um todo processa o conceito que os
bens de consumo adquirem no mercado (p. 26).

Na atualidade, a tendéncia € legitimar as cultura de massa e saudar a
autoproclamada sociedade da informacdo. Através dos avancos tecnoldgicos, 0s
meios de comunicacdo proporcionam uma verdadeira revolugcdo nas interacdes
sociais. A derrubada de fronteiras e aproximacdo de mundos levou a humanidade a
uma troca de informacdes alterando a nocdo de pertencimento e de poder.

Na sociedade da informacdo, o conhecimento é considerado um recurso
estratégico de agregacdo de valor, transformavel em mercadoria e, portanto,
hierarquicamente categorizavel. Ele pode tanto ser fator de dominacdo quanto de
emancipacao. A partir disso é possivel compreender os discursos produzidos nestes
meios como importantes agentes de subjetivacdo dos individuos do corpo social.

Entendem-se subjetividade aqui, a partir de uma viséo foucaultiana, ainda que
nao exclusivamente. Assim, 0s processos de subjetivacdo podem ser entendidos
como praticas de constituicdo do sujeito, ou seja, em relagdo com as pessoas,
objetos e estruturas sociais através da histéria. “Em um sentido amplo, Foucault fala
dos modos de subjetivacdo como modos de objetivacdo do sujeito, isto €, modos em
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gue o sujeito aparece como objeto de uma determinada relagédo de conhecimento e
de poder” (CASTRO, 2009, p. 408).

A féacil circulacdo das informacdes em nossa sociedade, possibilitada pelos
inlmeros meios tecnoldgicos, faz com que chegue até 0s sujeitos mensagens com
os mais diferentes conteudos. Sanchez (1997) coloca que essas “informagdes estao
carregadas de estilos de vida, visdo de mundo, ideologias, valores e contravalores.
Seus conteudos estdo sempre direcionados por interesses humanos, geralmente em
proveito dos grupos que controlam essas informagdes” (p. 40-41).

Os meios de comunicagdo sdo 0s mais importantes canais de informacao
sobre os acontecimentos do mundo. Eles escolhem os assuntos que seréo
abordados e, conseqientemente, entrardo em circulacdo em uma sociedade.

Bertrand (1999) apontou que:

Ninguém possui conhecimento direto do conjunto do globo. Além de sua
experiéncia pessoal, o que se sabe provém da escola, de conversas — mas
sobretudo da midia. Para 0 homem comum, a maior parte das regides, das
pessoas, dos assuntos dos quais a midia néo fala, ndo existem (p. 29).

Para o autor, a midia determina a ordem do dia da sociedade, porém ela ndo
dita 0 que as pessoas devem pensar, mas decide no que elas vao pensar.

Desta forma, o discurso midiatico pode ser entendido como uma tecnologia de
poder, pois gera sistemas de correlacfes de forca e efeitos de verdade. Ele participa
da formacdo da opinido, modifica valores e identidades. Através dos discursos da
midia, 0 sujeito estabelece contato com outros estilos de vida. Ao confrontar com
essa diversidade sociocultural, ele é apresentado a uma nova realidade que podera
operar na construcdo da sua identidade, pois ao mesmo tempo em que a midia
individualiza modos de vida e comportamento, ela aproxima mundos distintos unindo

esses sentimentos isolados e transformando-os em sentidos coletivos.

[...] uma sociedade como a nossa, mas no fundo em qualquer sociedade,
existem relagdes de poder mdltiplas que atravessam, caracterizam e
constituem o corpo social e que estas relagbes de poder ndo podem se
dissociar, se estabelecer nem funcionar sem uma producdo, uma
acumulacdo, uma circulacao e um funcionamento do discurso (FOUCAULT,
1992, p. 179-180).

A discursividade sustenta os saberes em circulacdo em uma determinada

época. As condicbes que permitem 0 aparecimento de certos enunciados e a
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proibicdo de outros séo estratégias que controlam os sentidos e as verdades. No
livro A arqueologia do saber, Foucault (1995) define a producédo do discurso como
controlada, selecionada, organizada e redistribuida por procedimentos que visam
determinar aquilo que pode ser dito em certo momento. Entendendo o discurso
como pratica culturalmente significativa, Foucault estabelece uma estreita relacdo
entre dizeres e fazeres. Para ele, as praticas discursivas materializam as a¢fes dos
sujeitos na histéria. Desta forma, as praticas sociais se constituem discursivamente e
analisar discursos significa tentar compreender a maneira como as verdades sdo
produzidas e enunciadas.

A midia constitui o principal meio social discursivo em nossos dias. Ela narra
acOes e destaca os fatos. A regulacdo do saber, exercida pelos meios de
comunicacdo, afeta o comportamento das pessoas. O conteudo dos textos
midiaticos é disponibilizado em diversos meios de comunicagdo. A televisdo €
apenas uma delas. O radio, o jornal, as revistas, o cinema e a internet sdo outros
canais disponiveis para a transmissdo dessas mensagens. Gregolin (2007) analisa
que: “o que os textos da midia oferecem nao € a realidade, mas uma construcao que
permite ao leitor produzir formas simbolicas de representacédo da sua relacdo com a
realidade concreta” (p. 16).

A producdo dos textos midiaticos obedece a logica do mercado e, como
mercadoria em um mundo globalizado, deve reinventar-se a todo o momento. A
midia de entretenimento pode ser considerada como a mais fluida. E através dela
que os canais de comunicacdo conseguem atingir altos indices de audiéncia. Os
veiculos que utilizam a programacdo para o divertimento, a distracdo e ao
passatempo estdo constantemente em busca de novas atragdes para prender a

atencdo das pessoas.

A esfera da diversdo desempenha cada vez mais um papel de agente de
mudanca de caminhos da sociedade, capaz de gerar um modelo de
sociedade ndo mais alicercada no desenvolvimento das for¢cas produtivas,
mas no desenvolvimento do consumo na esfera do entretenimento (MARIN,
20009, p. 217).

Em 2006, o Ibope® realizou uma pesquisa para avaliar o cenéario atual das

telecomunicac¢des no Brasil. Foram ouvidas 8.000 pessoas acima de 16 anos, em

® IBOPE - Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica. Realiza pesquisas em varios ramos no
Brasil inclusive o de audiéncia nos veiculos de comunicagao.
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todas as regibes do Pais, entre novembro e dezembro daquele ano. O resultado
obtido foi dividido em trés categorias de produto: televisdo, internet e telefonia.

Observando, especificamente, os dados referentes a televisdo, o lbope
apontou que praticamente em todos os domicilios brasileiros existe ao menos um
aparelho de TV, sendo que em mais de um terco deles, h& dois ou mais televisores.
Para 63% das pessoas pesquisadas, o uso da TV parabdlica deve-se a maior
variedade/diversidade de canais e programas, além da boa qualidade de imagem e
do som. J& a televisdo por assinatura esta presente em dois ter¢cos das residéncias
da classe A, principalmente na regido Sudeste e nas capitais do Pais. Ainda
segundo dados coletados em 2006, somente a TV aberta brasileira faturava, na
época, cerca de US$ 3 bilh6es anuais, quantia dividida entre seis redes privadas
nacionais — Globo, SBT, Record, Bandeirantes, Rede TV e CNT.

A partir desses numeros é possivel compreender a intensa busca dos
veiculos de comunicacdo por programas diferenciados que agradem ao grande
publico. Essa verdadeira batalha travada diariamente pelos meios de comunicagao
por bons numeros de audiéncia terd um reflexo direto na comercializacdo dos
espacos publicitarios da emissora: quanto mais audiéncia mais pessoas estdo
expostas aos produtos veiculados nos espagos comerciais. Mais uma vez o poder
do consumo se impde.

Nesse movimento, novos produtos midiaticos sdo postos nas grades de
programacao para a apreciacdo da populacdo. Os departamentos artisticos das
emissoras — onde as atracdes sdo criadas e elaboradas - estdo constantemente

experimentando novas formulas.

A capacidade midiadtica de criar, em grande escala, fenémenos
comportamentais e de emocgdes similares expressa-se em best-sellers, em
hits, na idolatria de stars na adesdo as modas, no sucesso do més, etc.
Mesmo o0s gestos mais cotidianos tendem a homogeneizar-se
(LIPOVETSKY, 2004, p. 68).

Na esteira recente dessa capacidade produtiva midiatica estdo os reality
shows, por exemplo. Surgidos nos primeiros anos do século XXI, esses programas
conquistaram a simpatia dos brasileiros e a “vida real” passou a ser retratada na tela
da televisdo. A partir dessa experiéncia, onde a realidade se mistura com a ficcéo,
um novo fendmeno comunicativo surge na sociedade. Vilches (1996) acredita que a

maior mudanga aconteceu entre a forma de fazer e a forma de olhar a televisao.
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Andnimos passam de simples espectadores para protagonistas de um programa
exibido em rede nacional. Essa espetacularizacdo do cotidiano gera uma
identificacdo do individuo com o participante, legitimando assim esse tipo de
programacao e (re)validando o veiculo de comunicacdo como legitimador dos modos
de ser. Através da falsa vitrine dos reality, os meios de comunicacdo (em uma
persperctiva ingénua) retratam a realidade existente e, ao mesmo tempo, a

constroem.

Com a chegada do reality show, famosos passam a nascer “do nada”, sem
0 plus do dom artistico ou da beleza; eles saem do anonimato e se
caracterizam por serem sujeitos comuns, vindos “do povo”. O mundo passa
a ser um grande cenario, pois a simples presen¢a de uma camera e alguns
focos de luz faz com que as pessoas passem a sentir-se atores, intérpretes
de sua prépria histéria (CASTRO, 2006, p. 53).

Esse encantamento pelo mundo mediado engendra uma idolatria/
glamourizacdo de coisas e pessoas. O universo ganha um novo valor quando

exibido nos meios de comunicacao.

[...] cada vez mais, nossas narrativas vitais ganham contornos audiovisuais. Os
gestos cotidianos mais insignificantes revelam certo parentesco com as cenas
dos videoclips e das publicidades. Em certas ocasiées, chegam a convencer
nesses pequenos filmes que sé@o langados ao mundo nas vitrines virtuais do
YouTube, de um videoblog ou de uma webcam (SIBILIA, 2008, p. 49).

Nesta cultura das aparéncias, de consumo e do espetaculo, os fatos dos dia-
a-dia sdo expostos como sinbnimo de criatividade e autenticidade. Nesse novo
contexto, a vida real é transmitida, pelos mais diversos dispositivos de comunicacao,

com a intencao de tornar-se alguém no mundo mediado.

As telas — sejam do computador, da televisdo, do celular, da caméra de
fotos ou da midia que for — expandem o campo de visibilidade, esse espaco
onde cada um pode se construir como uma subjetividade alterdirigida. A
profusdo de telas multiplica ao infinito as possibilidades de se exibir diante
dos olhares alheios e, desse modo, tornar-se um eu visivel (SIBILIA, 2008,
p. 111).

Em uma sociedade espetacularizada, a realidade transforma-se em
entretenimento e as subjetividades modernas se arquitetam a partir do encontro
constante do cotidiano com a ficgdo. Debord (1995) afirmava, ja em 1967, que: “toda

a vida das sociedades nas quais reinam as condicdes modernas de producao se



42

anuncia como uma imensa acumulacao de espetaculos. Tudo o que era diretamente

vivido se esvai na fumacga da representacao” (p.13).

2.4 A SEGUIR: CULTURA, IDENTIDADE E UMA NOCAO DE ETHOS COMUNITARIO

Ao fazer do cotidiano contetdo para abastecer a programacao, oS meios de
comunicacdo dao condigcbes para que diferentes modos de vida entrem em
circulacdo em uma sociedade. Na atualidade essa € a principal maneira de se trocar
experiéncias. Os sujeitos compartilham significados que servem para codificar,
organizar e regular a conduta uns em relacdo aos outros. A interpretacdo dessas
acOes da forma tanto para aqueles que a praticam quanto para 0s que a observam.
Desta maneira, os variados sistemas de significado constituem as culturas existentes
em uma organizac¢ao social.

Para Hall (1997) a cultura tem assumido uma funcao de importancia sem igual
no que diz respeito a estrutura de uma sociedade. Ele afirma que a cultura esta na
base dos processos de desenvolvimento global. “Os meios de producéo, circulacao
e troca cultural, em particular, tém se expandido, através das tecnologias e da
revolugao da informacgao” (p. 17).

A partir disso pensar as identidades sociais, construidas pelos discursos
vigentes em uma sociedade, é refletir sobre sua formacgédo através da cultura e ndo
fora dela. Hall (1997) entende que as identidades sdo o resultado de uma
identificacdo que permite um posicionamento no interior das definicdes que 0s
discursos culturais fornecem ou que subjetivam os sujeitos. Segundo ele, a analise
social contemporanea passou a ver a cultura com uma condi¢do constitutiva da vida
social, ao invés de uma variavel dependente, provocando, assim, uma mudanca de
paradigma nas ciéncias sociais e nas humanidades.

Esse movimento foi chamado de “virada cultural”. Uma acédo que iniciou com
uma revolucdo de atitudes. Uma delas diz respeito a questdo das linguagens que
passaram a ser percebidas como praticas de representacdo na construcdo e
circulacdo do significado/sentido. A partir desse momento, a relacdo entre a
linguagem e os objetos descritos por ela foram revistos. A linguagem comecgou a ter

um papel mais importante. Ela passou a ser entendida como algo que constitui os
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fatos e ndo como algo que apenas os relata. Trata-se de uma relacao direta entre

linguagem e o que se denomina “realidade”.

O significado surge ndo das coisas em si — realidade — mas a partir dos
jogos da linguagem e dos sistemas de classificacdo nos quais as coisas
sdo inseridas. O que consideramos fatos naturais sdo, portanto, também
fendmenos discursivos (HALL, 1997, p. 29).

Dar a cultura um papel constitutivo e determinado na compreensédo e na
analise de todas as instituicbes e relacbes sociais € diferente da forma como a
mesma foi teorizada por varios anos. Para muitos autores, a virada cultural é vista
como uma reconfiguragao de elementos com foco na linguagem e na cultura como
area substantiva e ndo mais como algo que servia de integracdo para o restante do
sistema social.

A partir desses conceitos, que compreendem a cultura por meio da analise do
discurso, surge a problematica do ethos ligado a uma conceituacado enunciativa. A
idéia de que ao falar, um locutor ativa em seus destinatdrios uma certa
representacdo de si mesmo tem despertado interesse por se tratar de uma evolucao
na observacdo da palavra publicamente proferida, principalmente nos meios de
comunicacdo. A nocao do ethos pressupfe instancias de subjetividade tanto na
producdo quanto na recepg¢éao do discurso.

De acordo com Maingueneau (2008), Aristételes foi o primeiro autor a
elaborar um conceito sobre o ethos. Ele pretendia apresentar uma técnica cujo
objetivo ndo era examinar o que € persuasivo para tal ou qual individuo, mas para
tal ou qual tipo de individuos. Gibert (no século XVIII) resumiu em um triangulo a
retdrica antiga: “instruimos com argumentos; movemos pelas paixdes; insinuamos
com os costumes: os “argumentos” correspondem ao logos, as “paixdes”, ao pathos,
os “costumes” ao ethos” (MAINGUENEAU, 2008, p. 57).

Importante reforcar que o ethos esta ligado a propria enunciagdo. E através

do discurso que se confere credibilidade ao orador.

A prova pelo ethos consiste em causar boa impressao pela forma como se
constréi o discurso, a dar uma imagem de si capaz de convencer 0
auditério, ganhando sua confianga. O destinatario deve, entdo, atribuir
certas propriedades a instancia que € posta como fonte do acontecimento
enunciativo (MAINGUENEAU, 2008, p. 13).
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O ethos mobiliza tudo o que, na enunciagéo discursiva, contribui para emitir
uma imagem do orador destinada ao auditorio. O autor francés afirma que deve-se
levar em consideracao o tom de voz, modulacao da fala, escolha das palavras e dos
argumentos, gestos, mimicas, olhar, postura, adornos, entre outros signos
elocutorios e oratorios, vestimentais e simbodlicos que irdo formar a imagem

psicoldgica e sociologica do orador.

N&o se trata de uma representacdo estatica e bem delimitada, mas, do
préprio movimento da fala do locutor. O ethos ndo age no primeiro plano,
mas de forma lateral. Ele implica uma experiéncia sensivel do discurso,
mobiliza a afetividade do destinatario (MAINGUENEAU, 2008, p. 57).

Por meio do ethos, o destinatario estd convocado a um lugar, inscrito na cena
de enunciacdo que o texto implica. Para Maingueneau (2008) essa cena de

enunciagao se compode de trés cenas, que ele chamou de “cena englobante”, “cena

genérica” e “cenografia”

A cena englobante atribui ao discurso um estatuto pragmatico, ela integra
em um tipo: publicitario, administrativo, filoséfico [...]. A cena genérica é do
contrato associado a um género ou a um subgénero do discurso: o editorial,
0 sermao, o guia turistico, a consulta médica... Quanto a cenografia, ela ndo
€ imposta pelo género, mas construida pelo préprio texto: um serméo pode
ser anunciado por meio de uma cenografia professoral, profética, amigavel,
etc. (MAINGUENEAU, 2008, p. 70).

Sendo assim, a cenografia ndo deve ser compreendida como um quadro, um
ambiente, como se o0 discurso ocorresse em um espaco ja construido. A cenografia
€ a cena da fala que o discurso pressupde para poder ser enunciado. “Todo discurso
pretende instituir a situacao de enunciacao que o torna pertinente” (MAINGUENEAU,
2008, p. 70).

Para o tedrico francés a nocao do ethos permite refletir sobre o processo mais
geral da adeséo dos sujeitos a determinado posicionamento. Enquanto a concepc¢ao
aristotélica do ethos estda mais ligada a oralidade, Maingueneau prop6e que todo
texto tem uma vocalidade especifica que néo recobre somente a dimenséo verbal,
mas também o conjunto das determinacfes fisicas e psiquicas associadas ao

“fiador” pelas representagdes sociais coletivas. Essa vocalidade permite relaciona-la
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a uma caracterizagao do corpo do enunciador a um “fiador” que, por meio do seu
“tom”’, atesta o que é dito.
Assim, acaba-se por atribuir ao fiador um “carater” e uma “corporalidade”, cujo

grau de precisao altera de acordo com o texto:

O “carater” corresponde a um feixe de tragos psicolégicos. Quanto a
“corporalidade”, ela é associada a uma compleicao fisica e uma forma de se
vestir. Além disso, o ethos implica uma forma de mover-se no espaco social,
uma disciplina tacita o identifica apoiando-se em um conjunto difuso de
representacdes sociais, avaliadas positiva ou negativamente, de
esteredtipos, que a enunciacdo contribui para reforcar ou transformar
(MAINGUENEAU, 2008, p. 65).

A identificacdo do destinatario com o fiador permite o acesso a um mundo ético,
assim chamado por Maingueneau, ativado por meio da leitura e que é um esteredtipo
cultural que inclui determinado numero de situacdes estereotipicas associadas a
comportamentos. A publicidade contemporanea apdia-se muito em tais estereétipos (0

mundo ético dos executivos, dos esnobes, das estrelas de cinema, etc.)

A nocdo do ethos é uma nocgéo cujo interesse é essencialmente prético, e
ndo um conceito tedrico claro [...]. Em nossa pratica ordinéria de fala, o
ethos responde a questdes empiricas efetivas, relativas a uma zona intima
e pouco explorada de nossa relacdo com a linguagem, nas quais nossa
identificacdo é tal que se estabelecem estratégias de protegdo
(MAINGUENEAU, 2008, p. 73).

Desta forma, a especificidade de um ethos remete a figura de um “fiador” que
por meio de sua fala, se da uma identidade em acordo com o mundo que ele
supostamente faz surgir. Tal problemética do ethos leva a contestar a reducdo da
interpretacdo a uma simples decodificacdo, alguma coisa da ordem da experiéncia
sensivel funciona no processo de comunicacdo verbal. Para Maingueneau (2008) as
“‘idéias” suscitam a adesado do leitor por meio de uma maneira de dizer que é

também uma maneira de ser.

2.5 NOSSO PROTAGONISTA: PROGRAMA CENTRAL DA PERIFERIA

" O termo “tom” tem a vantagem de valer tanto para o escrito como para o oral. (Maingueneau, 2008).
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Na Ultima década o grande interesse dos meios de comunicacdo pela
tematica “periferia” motivou a produgao de filmes, seriados e programas. Somente a
Rede Globo de televisdo, nos ultimos seis anos, € responsavel pela exibicdo de
quatro produgfes que abordaram esse tema: a série Cidade dos homens (2002 e
2005), o programa Central da Periferia (2006), a minissérie Antbnia (2006) e o
documentario Falcdo — Meninos do Trafico (2006). Além disso, a novela Duas Caras
(2007), exibida em horario nobre na emissora, trouxe aos telespectadores o
cotidiano de uma favela do Rio de Janeiro.

Outras redes de televisdo também perceberam esse movimento em direcdo a
periferia. A Rede Record apresentou com pioneirismo um programa feito por alguém
da periferia para a periferia. O programa Domingo da Gente (2004), era apresentado
por Netinho de Paula e tinha como ponto alto da atracdo o quadro “A Princesa e o
Plebeu™. Ap6s um desacordo comercial, o programa e o quadro passaram a ser
apresentados na emissora SBT com o nome de Show da Gente (2009). Também na
Rede Record de Televisdo, a novela Vidas Opostas (2006) alcangou surpreendentes
nameros de audiéncia mostrando o dia-a-dia de uma comunidade da periferia
carioca. Essa produgédo ganhou diversas premiagdes inclusive o Prémio Qualidade
Brasil’, em 2007. Nos cinemas ainda pode-se citar filmes como Cidade de Deus
(2002), Onibus 174 (2002), Tropa de Elite | e Il (2007 e 2010), entre outros.

Em todas essas producdes a periferia cultural estava posta como protagonista
colocando em cheque evidente essa mesma definicdo. A forma como essas histérias
foram articuladas imprimiram repetidas abordagens sobre a problemética social da
desassisténcia como causadora da violéncia, miséria e exclusao. A excecdo nessa
tendéncia foi o programa Central da Periferia que apresentava um recorte cultural
dos suburbios brasileiros. Através dessa atracdo a apresentadora Regina Casé
assumia como pesquisadora de campo e ia as diversas periferias do pais em busca

do seu objeto de analise: os marcadores culturais/identitarios de cada lugar.

® Neste quadro o apresentador/cantor escolhia uma menina da favela, através de carta, para passar o
dia em sua companhia. Além de compras em shopping, elas ganhavam auxilio em dinheiro, cursos,
moveis, eletrodomésticos, brinquedos e, em alguns casos, uma casa. Todos 0s prémios eram
oferecidos por patrocinadores.

° Criado em 1950 na Italia, pela International Quality Service 1.Q.S., o Prémio Qualidade foi instituido
no Brasil em 1977, através da Associacdo Prémio Qualidade Brasil. Ele presta homenagens a
Artistas e Esportistas como forma de reconhecer e incentivar a qualidade da producédo cultural
brasileira.
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O programa foi criado pela apresentadora Regina Casé, pelo antropologo
Hermano Vianna e pelo diretor Guel Arraes™®. Ele estreou no dia 8 de abril de 2006 e
foi exibido, até o dia 23 de dezembro do mesmo ano, sempre no primeiro sabado de
cada més, com uma hora de duracdo. Gravado em favelas, as culturas das periferias
foram o foco principal deste programa de auditorio ao ar livre. Comunidades pobres
ganharam espaco e visibilidade nacional para mostrar suas proprias atracées e
modos de ser, teoricamente, desconhecidos do publico majoritario brasileiro. A idéia
era colocar em debate a nova relacdo entre as producdes culturais do/no centro e
da/na periferia no pais. O nome da atracédo j& foi um convite ao debate.

Um manifesto divulgado por Vianna (2006), no langcamento do programa,
afirmava que a populacdo urbana do mundo ja € maior que toda a populacdo do
planeta em 1960. Segundo Vianna, o numero de habitantes das grandes cidades
cresceu vertiginosamente em um periodo em que a economia da maioria dos
centros urbanos estava estagnada. Como a migragéo para as cidades ndo parou,
calcula-se que mais de um bilhdo de pessoas vivam na periferia dos grandes centros

urbanos de todos os paises.

Governos e grande midia ndo sabem o que fazer diante dessa situagao.
Muitas vezes ndo sabem nem se comunicar com essa "outra" populagéo,
gue passa a ser invisivel para as estatisticas oficiais, a ndo ser para
anunciar catastrofes. Essa gente toda vai fazer o que com toda sua energia
juvenil? Produzir a catastrofe anunciada? Sumir do mapa para ndo causar
mais problemas para os ricos? Em lugar de sumir, as periferias resistem — e
falam cada vez mais alto, produzindo mundos culturais paralelos (VIANNA,
2006, p. 02).

Durante todo o ano de 2006, foram produzidas oito edi¢cdes, gravadas em
diferentes estados do pais. Central da Periferia incluia também imagens dos
bastidores do show e reportagens especiais, realizadas pela apresentadora Regina
Casé, gque visitava a casa de seus convidados ou mesmo projetos sociais bem-

sucedidos das periferias.

O Central da Periferia ndo quer falar por esses idolos e projetos periféricos,
mas sim abrir espaco para amplificar as multiplas vozes das periferias, para
gue elas conversem finalmente com o Brasil inteiro. Vocé néo precisa gostar
de nada que o Central da Periferia vai mostrar. Vocé s6 ndo pode ignorar
que isso tudo esté acontecendo (VIANNA, 2006, p. 03).

% As informacdes veiculadas sobre os programas foram acessadas, em setembro de 2009, nos sites:
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYN0-5273-253057,00.html
http://www.reginacase.com.br
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Paralelamente, foi lancada a série de entrevistas Minha Periferia que foi
transmitida todos os domingos entre os dias 23 de julho e 24 de dezembro, com
insercbes de 6 a 12 minutos, como um quadro do programa Fantastico, da Rede
Globo. Nessas entrevistas a apresentadora Regina Casé abordava as tematicas da
cultura da periferia brasileira, a divulgacdo de seus produtos e a representacao
social dos moradores de favela.

Em 09 de setembro de 2007, estreou - no programa Fantastico - a série de
16 reportagens Central da periferia — Minha periferia € o mundo. A série, resultado
das viagens internacionais de Regina Casé para lugares como a Cidade do México,
Luanda (Angola) e os suburbios de Paris (Franca), mostra como as praticas culturais

das periferias brasileiras sdo percebidas nas periferias do mundo.

2.6 CONSIDERACOES FINAIS

O fenbmeno de midatizagédo da cultura produzida na periferia aponta para o
desejo dos meios de comunicacdo de (re)significar os marcadores desse lugar. E
possivel identificar no projeto Central da Periferia uma busca para publicizar a favela
como um lugar de pertencimento para seus moradores. Apesar das dificuldades, os
sujeitos que residem na periferia constroem maneiras de se sentir em comunidade.

As interacOes cotidianas veiculadas no programa da Rede Globo sugerem
um olhar para os dispositivos que provocam essa maneira de pensar a cultura da
periferia. Ao relacionar esse entendimento de periferia/comunidade com as praticas
de consumo, tdo presente na contemporaneidade, percebe-se que, mais do que
pensar em uma possibilidade social, os meios de comunicac¢do visam transformar os
modos de ser da periferia em mercadoria para coloca-la a venda na grade de sua
programacao. A necessidade de fazer com que o0s sujeitos deste lugar se
reconhecam na tela da televisdo é uma maneira de aproximar este publico com a
emissora e, consequentemente, conquistar mais audiéncia. O resultado dessa
estratégia sdo novos “clientes” para os espacos comerciais interessados em vender

seus produtos para os consumidores da periferia.
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O proprio slogan da emissora: “Globo a gente se vé por aqui” fortalece esse
pensamento de encontro, reunidao, conjunto, mas, principalmente, essa frase remete
a uma idéia que os iguais se enxergam naquela programacédo. Tornando o sujeito
gue assiste aos programas da emissora identificado com aquele universo, portanto
pertencente a comunidade da Rede Globo.

Apresentar a “periferia legal” mais do que mostrar um lado otimista e criativo
da favela é um esfor¢co para salientar que esse espaco, quando transformado em
comunidade, os sentimentos de protecdo, seguranca e pertencimento amenizam as
mazelas vivenciadas no dia-a-dia. O estar, ou a0 menos sentir-se, em grupo torna-se
mais agradavel e simpatico aos olhos de quem vé e de quem vive a realidade das
periferias.

Sendo assim, o Central da Periferia abriu espaco para mostrar, dentro do
enquadramento do programa, o contraste com as demais representacfes midiaticas
desse lugar. Se os telejornais apresentam o lado do abando, da violéncia, do crime
nas favelas, o programa comandado por Regina Casé quis mostrar que se existe o
abandono, também existe a solidariedade. Se existe o criminoso, também existe o
trabalhador, mas principalmente, se existe um centro € porque também existe uma
periferia que merece ser olhada e reconhecida em sua totalidade néo apenas pelo
lado de exclusdo e dos problemas sociais. Pensar a periferia a partir de outra logica
organiza um ethos diferente de um mesmo lugar. Através dessa possibilidade a

favela deixa de ser “periferia” e se transforma em “comunidade”.
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3 PLIM-PLIM: A ORGANIZACAO MIDIATICA DE UM ETHOS A PARTIR DAS
NARRATIVAS DOS PROGRAMAS “CENTRAL/MINHA PERIFERIA”

Denise da Cruz Paim
Adolfo Pizzinato

RESUMO

Este artigo faz uma leitura das narrativas sobre a periferia do Programa
Central da Periferia — Minha Periferia exibido pela Rede Globo entre abril e
dezembro de 2006. Ao apresentar alguns recortes sobre a construcdo midiatica da
periferia busca-se problematizar a organizacdo de um ethos a partir das narrativas
exibidas nessa atracdo. Para tal empreitada, se utiliza especialmente das
teorizacdes de Michael Foucault sobre a questdo do discurso como pratica, 0s
pressupostos da dialogia de Bakhtin e os aspectos que envolvem a cena de

enunciacdo de Maingueneau.

Palavras-chave: Discurso. Midia. Periferia.

ABSTRACT

The text makes a reading from Programa Central da Periferia — Minha
Periferia shown by Rede Globo between April and December of 2006. As it presents
some cuttings about the media construction of the periphery, it is intended to issue
the organization of an ethos from the narratives exhibited in this attraction. For such
deed, it uses the theorizations of Michael Foucault on the matter of speech as
practice, the conjuctures of Bakhtin’s dialogy and the aspects which involve the

scene of enunciation of Maingueneau.

Key words: Speech. Media. Periphery.
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O processo de midiatizagao das possibilidades culturais da periferia apresenta
uma nova possibilidade de ver e pensar esse lugar. As negociagdes existentes entre
a as culturas de periferia e a midia geram visibilidades a algumas praticas fazendo
circular uma determinada imagem de favela, de pobreza, de criatividade e de
alegria, mesmo que em narrativas por vezes contraditorias.

O aumento significativo do espaco das culturas da periferia na midia é o
resultado de uma concessdo de ambas as partes, cada uma delas com seus
interesses. Segundo Henn (2007) a negociagao existe visando “a ampliagdo de
audiéncia em camadas que podem ascender ao consumo por parte de um, e maior
visibilidade por parte de outro” (p. 11).

A série Central da Periferia — Minha Periferia, exibida no programa televisivo
dominical Fantastico - da Rede Globo - de abril a dezembro de 2006, propbs o
debate a respeito das relagbes socioculturais entre a periferia e os grandes centros
urbanos. A abordagem enfatizava os aspectos positivos das camadas periféricas.

Misturando géneros narrativos inovadores com o0s televisivos mais
tradicionais, o programa propunha uma espécie de etnografia das periferias
brasileiras. A apresentadora Regina Casé entrevistava moradores e ex-moradores
das favelas, caminhava pelas ruelas em busca de boas historias, entrava nas casas,
conversava com os moradores, apresentava seus habitos e costumes, comprava
coisas para comer na rua, e realizava uma espécie de “turismo cultural periférico”.

Tendo em vista tal proposta, surge a necessidade de investigar como ocorre a
organizacdo de um ethos da periferia midiatica através das narrativas do programa
Central de Periferia.

Durante anos, a periferia foi retratara pelos meios de comunicacdo apenas
como um lugar de exclusdo, dominado pelas caréncias, violéncias, pelo trafico de
drogas, criminalidade e pobreza. Os telejornais mostram diariamente cenas de
violéncia nesses espacos. A vida ndo mudou. A dura realidade enfrentada pelos
moradores das periferias continua existindo. O que mudou foi a leitura da midia. O
programa Central da Periferia, da Rede Globo, possibilitou a discussdo sobre as
culturas desses “lugares” até entao vistos, apenas, como mais um “problema social’.

Diante desses fatos, torna-se importante observar como a existéncia de
movimentos e praticas culturais da periferia tornou-se um acontecimento para a
midia. A necessidade de mapear a natureza desse discurso midiatico sobre a

periferia deve-se ao fato de querer situar os enunciados em um determinado
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momento histérico. Por acreditar que a cultura ndo é um processo social secundario,
a medida que a producéo de significados e valores estrutura as formas, institui¢des,
relacbes e também as artes, torna-se fundamental compreender os aspectos
relativos a organizacdo de um ethos da periferia a partir da expanséo da visibilidade
das possibilidades culturais desse lugar através das narrativas nos meios de
comunicacao.

A valorizacdo dos habitos culturais criados longe dos grandes centros
urbanos estabelece um estranhamento na producdo televisiva brasileira. Essa
discussédo promove uma reflexdo sobre a possibilidade de uma nova configuracao
cultural estar se formando (ou em funcionamento) na sociedade contemporanea. E
possivel pensar que a partir desse novo ethos da periferia, organizado pela midia,
almeja-se que as pessoas da periferia se identifiquem com o0s meios de
comunicacao (através da imagem do semelhante) para consumir seus produtos.

Diante de uma realidade — a cultura da periferia exaustivamente exposta,
falada e multiplicada na midia — este estudo procurou nas ferramentas tedricas
fornecidas por diferentes tedricos, subsidios para o entendimento de tal
configuracdo. Tanto em nivel te6rico, como na construcdo de uma proposta de
método de analise, baseia-se aqui na perspectiva de Foucault (1980, 1985, 1986 e
1996) de entendimento das formas culturais de exercicio do poder e das formas de
subjetivacdo, no modelo de Andlise do Discurso de Maingueneau (2008) e nas
contribuicdes sociolinglisticas de Bakhtin e o seu Circulo (FARACO, 2009). Da
analise do discurso a investigacdo propde descrever como se constroem 0S

enunciados da cultura da periferia no programa Central da Periferia.

3.1 DISCURSO E POS-MODERNIDADE: CRUZAMENTOS QUE CONSTITUEM A
CONTEMPORANEIDADE

Ampliar a abordagem sobre os discursos que circulam em uma sociedade
exige compreender a singularidade da situacdo a qual o enunciado se refere.
Interrogar o presente e observar o percurso tragado pelos discursos implica em um

deslocamento para entender como algumas verdades foram produzidas em um
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determinado periodo. Situar esses textos dentro de um quadro historico auxilia na
investigacao sobre acdes que estdo naturalizadas na contemporaneidade.

Nesse sentido, o entendimento dos discursos produzidos pela e para a midia
também requerem o desenvolvimento de posicionamentos epistemoldgicos e
metodoldgicos adequados a esse veiculo de producéo e reproducdo de discursos.

Foucault (1969) entende o discurso como pratica que estabelece uma estreita
relacdo entre dizeres e fazeres. Para ele, “o discurso possui um numero limitado de
enunciados para os quais se pode definir um conjunto de condi¢cdes de existéncia”
(FOUCAULT, 1996, p. 99). Esses enunciados, textos, instituicbes, falas e
visibilidades constituem praticas sociais permanentemente presas, amarradas as
relacGes de poder, que as supdem e as atualizam.

Nesse sentido, o discurso ultrapassa a simples referéncia a “coisas”, existe
para além da mera utilizacdo de letras e frases, ndo podendo ser entendido como um
fendbmeno de mera expressao de algo, pois ele apresenta realidades intrinsecas a si
mesmo, através das quais é possivel definir uma rede conceitual que lhe é propria. E
a esse “a mais” que Foucault (1987) se refere ao dizer que as regras de formacao dos
conceitos ndo residem na mentalidade nem na consciéncia dos individuos, pelo
contrario, elas estdo no proprio discurso e se impdem a todos aqueles que falam ou
tentam falar dentro de um determinado campo discursivo (p. 70).

As formacdes discursivas devem ser vistas sempre dentro de um determinado
campo de saber e em cada lugar a posicao que ocupa é diferente, dependendo do
jogo de poderes em questdo. Desta forma, quando se fala em discurso publicitario,
discurso econdmico, discurso politico, discurso feminista, entre outros, entende-se
que cada um deles compreende um conjunto de enunciados, apoiados num
determinado sistema de formac¢éo que orienta o que pode e o que deve ser dito.

Ao determinar as condi¢cbes de existéncia de determinados textos pode-se
fixar seus limites e, assim, estabelecer suas correla¢gées com outros enunciados. Em
uma perspectiva linglistica complementar, dentro da analise do discurso,
Maingueneau (2008) entende que, ao considerar esse processo como uma interacéo
entre o lugar social e a enunciagdo, essas zonas de fala em meio a outras falas
acabam por realizar uma marcagéo temporal.

Ele chama de discursos constituintes, os enunciados que dao sentido aos
atos da coletividade. A pretensdo desses discursos € de ndo reconhecer outra

autoridade além da sua propria, eles ndo admitem outro discurso acima deles.
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Apesar de a sua existéncia estar determinada pela articulagdo com outros
enunciados, Maingueneau (2008) descreve que o0s discursos constituintes
normalmente negam essa interacdo ou submetem esses textos aos seus principios.

Dessa tensdo surge a construcdo social do sujeito que esta baseada em
gestos significantes e na retroatividade entre estimulos e reagdes. Isto significa que
0s sujeitos ndo apenas refletem, mas também refratem o mundo. Os signos
apontam para uma realidade externa que ndo € apenas descrita pelo sujeito, mas
sim interpretada a partir da relacdo com o universo que €é atravessado por valores.

As narrativas do cotidiano retratam as inquietacdes dos atores sociais. O
constante movimento de construir e desconstruir a realidade que os cerca traz para
a discussao a fluidez de comportamento dos sujeitos. A tentativa de conceitualizar a
realidade e os sentidos produzidos na contemporaneidade busca aproximar, ainda
mais, a materialidade das palavras com as experiéncias do campo social,
entendidas no tempo em que se constituem.

Essa temporalidade precisa ser vista para além da idéia de que os discursos
sempre sao ditos num determinado tempo e num determinado lugar, € preciso vé-la
através dos documentos escolhidos, das préaticas a que os textos se referem, da
formacao social em questdo, da trajetéria dos conceitos envolvidos e ainda do
proprio posicionamento do pesquisador. Para Foucault (1995), a andlise
arqueoldgica deve principalmente dar conta de como se instaura um certo discurso,
quais suas condicdes de emergéncia ou suas condicfes de producdo. E é nesse
sentido que o processo investigativo deve fazer aparecer os chamados “dominios
nao-discursivos” a que os enunciados remetem e nos quais eles de certa forma
‘vivem” e se organizam. Como exemplo pode-se citar as instituicdes, o0s
acontecimentos politicos, 0os processos econdmicos e culturais. Tais dominios nao
podem ser vistos como “expressao” de um discurso, nem como seus determinantes,
mas como algo “que faz parte de suas condigdes de emergéncia” (FOUCAULT,
1986, p. 187).

Sendo assim, ha uma muatua implicacdo entre discurso e praticas nao-
discursivas. Se hoje se produz toda uma discursividade sobre a periferia, por
exemplo, isso ndo s6 deve remeter que existe uma transformacdo do discurso em
sua origem, mas deve levar a observar como esse discurso esta articulado a

estratégias de poder.



57

Nessa perspectiva, os discursos devem ser associados a um estatuto de
enunciador e destinatario. N&do somente determinando o conteddo, mas
estabelecendo uma maneira de dizer algo, ou seja, os modos de enunciacdo que
vao integrar os sujeitos em uma mesma ordem de sociabilidade ideal.

Seguindo essa mesma direcao, Faraco (2009) aborda a questdo do didlogo
face a face na obra de Mikhail M. Bakhtin. Ele observa que para analisar uma
relacdo dialdgica como esta, € necessario dimensiona-la como uma estrutura
socioideoldgica, pois o0s enunciados sdo produzidos e destinados a seres
socialmente organizados, situados em um complexo quadro de relagdes

socioculturais. Bakhtin chamou essas intera¢des de relagdes de sentido.

As relacdes dialégicas séo, portanto, relagfes entre indices sociais de
valor — que constituem, no conceitual do Circulo de Bakhtin'?, parte
inerente de todo enunciado, entendido ndo mais como uma unidade da
lingua, mas como unidade da interacdo social; ndo como um complexo
de relagBes entre palavras, mas como um complexo de rela¢des entre
pessoas socialmente organizadas (FARACO, 2009, p. 66).

Portanto, o didlogo face a face para o Bakhtin, ndo deve ser entendido
apenas como 0s aspectos que compde as narrativas escritas, representando a
conversa dos personagens. Interessa, de fato, saber o que ocorre em um dialogo,
isto €, as forcas que nele atuam e que condicionam a forma e as significacdes do
que é dito neste espaco. Através disso pode-se observar “a dindmica do processo
de interacdo das vozes sociais presentes em um dialogo” (FARACO, 2009, p. 28).

Outro ponto destacado por Bakhtin em um didlogo refere-se as matrizes
tempo-espago. O autor chamou essa associagdo de “cronotopos”. Para ele, essa
relacdo expressa uma condicdo basica de todas as narrativas e atos linguisticos.
Tais matrizes sao elementos-chave da ideologia e nelas uma simples imagem pode

estar no lugar de um conjunto de conexdes postuladas entre tempo e lugar.

A concepcao de temo traz consigo uma concepcdo de homem e, assim, a
cada nova temporalidade, corresponde a um novo homem. Parte, portanto,
do tempo para identificar o ponto em que este se articula com o espaco e
forma com ele uma unidade. O tempo € a dimensdo do movimento e da
transformacéo (BRAIT, 2010, p. 103).

1 Grupo de intelectuais liderados por Bakhtin que se reuniu regularmente entre 1919 e 1929, primeiro
em Nevel e Vitebsk e, depois, em S&o Petersburgo. Em comum tinham a paixao pela filosofia, pelo
debate de idéias e pela linguagem. Envolviam-se criticamente com autores de seu tempo.
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Olhar as formag0Oes discursivas através das experiéncias em uma sociedade
implica um saber sobre as formas de interacdo dos sujeitos. Dedicar uma atencao
especial as narrativas, relacdo entre palavras e experiéncia, constitui uma maneira
de tentar compreender ndo s6 a complexidade dos vinculos sociais, encenados no
mundo contemporaneo, mas também as diferencas que essa forma de organizacao
apresenta aos sujeitos. Desta forma, as narrativas dos sujeitos tanto constroem o

cotidiano como dele se alimentam.

3.2 NARRATIVAS DO COTIDIANO: RELACAO ENTRE PALAVRAS E EXPERIENCIAS

Ao focalizar os processos narrativos como discursos produtores de vinculos
sociais busca-se conhecer a natureza complexa da vida social, que nao se limita a
estrutura, as relacbes cara a cara, nem tampouco nas relacbes de poder. As
narrativas surgem como fenbmeno complexo e, ao constituirem-se como um lugar
de conhecimento social, colocam em circulagdo falas, conceitos ideologias e as

realidades da vida cotidiana.

As narrativas tecem a experiéncia vivida e podem aparecer no cotidiano,
contadas pelos seres humanos, ajudando-os a viver e agrupando-0s,
distinguindo-os, marcando seus lugares e possibilitando a criagdo de
comunidades (GUIMARAES, 2006, p. 21).

Ao observar o universo de pequenas falas, de imagens e sons que
movimentam o discurso social torna-se possivel perceber como as acdes sao
cristalizadas na vida cotidiana. As praticas comunicativas descrevem a dinamica de
conservacao e mudanca na vida social.

Para Bruner (1997) a narrativa é constituinte desse processo a medida que
negocia e renegocia os significados vigentes em uma sociedade. Esses significados
sao produzidos a partir dos encontros dos sujeitos com o0 mundo social. Segundo
ele, para entender o enredo de uma narrativa é preciso que a histéria descreva uma
sequéncia de acdes e experiéncias de um numero de personagens produzindo

sentido tanto para o enunciador quanto para os destinatarios.
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Todorov (1980) apresenta dois principios para que um texto seja reconhecido
como uma narrativa. O primeiro refere-se a sucessdo de ac¢fes dentro de um
acontecimento. A continuidade dos fatos estabelece uma relacdo com a percepcao
gue os sujeitos possuem do enunciado e o tempo determina o recorte desse evento.
Todorov (1980) salienta, no entanto, que a temporalidade deve ser entendida de
forma diferente em uma narrativa: “A descricao inicial de um fato situa-se em um
determinado tempo, mas em um tempo continuo, ao passo que as mudancas,
préprias da narrativa, recortam o tempo em unidades descontinuas” (TODOROV,
1980, p. 62).

Com isso ele mostra que uma narrativa parte de uma historia ja iniciada e,
portanto, nossa compreensao de tempo deve acompanhar o andamento da histéria
sem desprezar 0 que aconteceu antes, mas entender o fato proposto a partir de um
determinado recorte.

O segundo principio apontado pelo filosofo bulgaro traz a transformacao do
acontecimento como ponto fundamental para a identificacdo de uma narrativa. Desta
forma além de manter uma sequéncia entre os fatos a narrativa deve estabelecer
uma relacao diferente entre as unidades (quadros). Ele traz a relagdo de oposigcéo
como a forma mais comum de se observar uma transformacéo em um texto.

Assim, uma narrativa estrutura-se na articulacdo de elementos especificos e,
ao dialogar com outros textos, estabelece rela¢des produzindo modos de ser, pensar
e (con)viver. Através dessa inter-relacdo nota-se que a narrativa ndo sé estabelece
condicdes para a circulacao e recep¢do de um texto, mas como também se produz
neste meio.

Desta forma, “narrar” pode ser entendido como metafora para “articular”, pois
ao firmar um encadeamento e uma dire¢cdo dos eventos envolvendo o0s sujeitos
como personagens é possivel observar os lugares de fala desses atores e, com isso,
captar o significado de seus atos.

Bruner (1997) descreve o significado como um fenémeno culturalmente
intermediado que depende da existéncia prévia de um sistema compartilhado de

simbolos:

[...] vivemos publicamente através de significados publicos, compartilhados
por procedimentos publicos de interpretacdo e negociacao. A interpretagéo,
por mais “espessa”’ que possa se tornar, deve ser publicamente acessivel
ou a cultura entrara em desordem e, com ela, seus membros individuais
(BRUNER, 1997, p. 23).
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Com isso, Bruner (1997) salienta que, nesse processo, 0s significados nao
sdo utilizados em vantagem prépria. O autor discute que o meio de vida
culturalmente adaptado depende dos modos compartilhados de discurso para
negociar diferencas de significado e interpretacao.

Ao entender o sujeito como um ser social enredado em uma teia de relacbes —
com o0 outro, com a linguagem e com o simbdlico — percebe-se que o verdadeiro
ambiente de um enunciado esta no plurilinguismo dialogizado onde as vozes sociais se
entrecruzam desencadeando a formacdo de novas vozes sociais. Bakhtin denominou
essa dinamicidade de heteroglossia, ou seja, 0 encontro sociocultural das vozes e a
dindmica que se estabelece entre - e a partir - delas (FARACO, 2009, p. 27).

Sendo assim, uma narrativa esta sempre envolta por uma atmosfera social de
discursos. Pensar a narratividade produz um olhar para os significados que
dominam grande parte da vida em uma cultura. Através dela é possivel perceber a
maneira que se constitui 0 comum e o candnico na vida social.

Essa relacdo tem sua base amparada nos meios de comunicacdo, uma vez
gue a midia transformou as condicdes de vida social e politica a medida que tornou
publico acontecimentos outrora marcadamente privados, ou a margem dos
referenciais da cultura majoritaria. Para Sibilia (2008), a sociedade contemporénea
expressa uma constante guerra pela conquista do olhar. Torna-se visivel parece ser
a mais desejada tarefa dos sujeitos nos tempos atuais. Para alcancar a visibilidade
as pessoas expdem suas vidas das mais diversas formas.

Os meios de comunicacdo sao instrumentos importantes nesse processo.
Através deles milhares de individuos buscam deixar 0 anonimato para ingressar em
um novo “lugar’ nessa sociedade midiatizada. A internet, por exemplo, coloca o
“mundo visivel” a um click dos usuarios através de ferramentas como: YouTube,
blogs, fotoblogs, facebook, MySpace, orkut, twitter, entre outros.

As pessoas buscam essa notoriedade e o0s meios de comunicacdo
descobriram no dia-a-dia dos sujeitos um produto de excelente aceitacdo no mercado
midiatico. O grande interesse da populacdo em assistir este tipo de programacao gera
uma demanda cada vez maior de atracdes que tem como protagonista o cotidiano. A
midia entretenimento ja apresentou diversas formulas dentro desta tematica. Na
televisdo, os reality shows sdo campedes de audiéncia. Fatos do cotidiano também

séo vistos em producgdes como novelas, filmes, seriados, etc.
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Quanto mais a vida cotidiana é ficcionalizada e estetizada com recursos
midiaticos, mais avidamente se procura uma experiéncia auténtica ou
verdadeira. Busca-se o realmente real, algo ndo encenado — ou pelo menos,
gue assim pareca. Uma das manifestacdes dessa fome de veracidade na
cultura contemporanea € o anseio por consumir lampejos da intimidade
alheia. Em meio ao sucesso dos reality shows, o espetaculo da realidade
faz sucesso: tudo vende mais se for real, mesmo que se trate de versdes
dramatizadas de uma realidade qualquer (SIBILIA, 2008, p. 195).

Os diferentes modos de vida presentes nas telas das televisbes produzem
uma nova forma de ver e pensar 0s sujeitos deste cenario. Por intermédio da midia é
possivel ter contato com realidades distantes que sao vivenciadas em diferentes
grupos sociais.

A periferia pode ser citada como um lugar que ganhou um novo olhar a partir
dessa busca pelo dia-a-dia dos sujeitos como produto midiatico. A falta de recursos
e a violéncia ja ndo sdo mais 0s Unicos assuntos que agucam o interesse coletivo.
Hoje, a efervescéncia cultural - que sempre existiu na periferia - ganhou espaco nos
meios de comunicacdo e, com isso, surge um novo tipo de consumo cultural em
NOSso pais.

Diante de observacdes como essas, 0 presente estudo buscou observar
como ocorre a materialidade desse fenébmeno. Como instrumento metodoldgico foi

realizada uma categorizacao dos elementos que compdem o corpus da analise.

3.3 METODO

Para compreender como ocorre a organizacao do ethos da cultura da periferia
a partir do programa Central da Periferia € necessario desconstruir a as mensagens
enviadas pela atragdo expondo sua naturalidade. Para tanto foram analisados trés
episédios do programa “Central da Periferia — Minha Periferia”. O material foi
solicitado & produtora Pindorama, responsavel pela realizacdo do programa em
parceria com a Rede Globo. A escolha dos episodios ficou a critério dos produtores
do seriado.

A fim de caracterizar e proceder ao tratamento do material empirico foram
definidas (seguindo o eixo tedrico ja apresentado) algumas categorias de andlise

agrupadas em dois conjuntos principais. O primeiro diz respeito as estratégias de
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linguagem televisiva que foram chamadas de “Imagisticas”. Esse conjunto apresenta
topicos relativos a linguagem da midia, particularmente a televisdo. Assim, na
construcdo do esquema de analise, definiu-se a caracteristica da “televisibilidade”
(conforme expressdo de Beatriz Sarlo'®) que engloba todos os recursos de roteiro,
cenografia, elenco, figurino, edicdo e sonorizacdo. O cronotopos faz a relacéo entre
as dimensfes espaco-tempo. Através da linguagem busca-se identificar a producao
dos textos apresentados que, por intermédio da continuidade/descontinuidade, dao
uma ordem a narrativa do programa.

A segunda categoria foi denominada de “Semantica/Conteudo” por estar
relacionada aos diversos modos de significagdo em uma determinada formacgao
social apresentada, considerando os elementos discursivos e narrativos de forma
prioritaria. Os elementos foram divididos em: organizacdo da trama narrativa, a
forma de alguma coisa; preponderante, o sentido dado a essa coisa; signos-chaves,
a mensagem,; fiador, vocalidade do texto; e a audiéncia, a quem se destina o texto.

ESQUEMA GERAL DAS CATEGORIAS DE ANALISE
Categoria Imagistica Categorias Semanticas/Conteudo
Televisibilidade Organizacao da trama narrativa
Cronotopos Preponderante
Linguagem Signos Chave
Continuidade/ Fiador
Descontinuidade Audiéncia

3.4 RESULTADOS

Cada programa foi submetido a uma andlise e discussdo no grupo de
pesquisa, com base no esquema geral das categorias acima explicitado. Buscou-se

com isso descrever as estratégias de constru¢do de linguagem, na TV, na medida

'2 Essa nogao é explicitada no livro da autora, Cenas da vida pés-moderna — intelectuais, arte e
video-cultura na Argentina (Ver Referéncias Bibliograficas).
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em que estas organizam um ethos cultural da periferia a partir do programa Central

da Periferia.

Quadro 1 - Analise Imagistica/Técnica

rograma

Imagistica

“A Visita”

“Porto Alegre”

“Economia
Informal”

Televisibilidade

- Alegre/ iluminado /
pertencimento /
colorido

- a apresentadora vai
mostrando a chegada
ao morro Santa
Marta (contextualizar
a visita)

- Regina Casé vai
conhecendo pessoas
gue moram no morro
enquanto vai subindo
até chegar a casa do
Ivan (idéia de
comunidade /
pertencimento)

- dia de sol, musica

Sombria / triste /
violéncia

- Regina Casé ja esta
na Vila Maria da
Conceicéo

- Ela fala apenas com
as criangas que estéo
com ela. (idéia de total
afastamento= néo
conhecgo essa
realidade)

- dia cinza / masica hip
hop (pesado)

Dinamica/ alegre/
criatividade/ Colorida
- Regina Casé
apresenta o comeércio
existente na
comunidade

- Ela mostra as
alternativas que os
sujeitos encontram
para ganhar dinheiro
- dia de sol/ musica
alegre

Intimista

alegre

- TEMPO - naquele | - TEMPO - naquele | - TEMPO - naquele
Cronotopos momento: reeleicdo | momento: reeleicdo do | momento: reeleicdo

do presidente Lula presidente Lula do presidente Lula

- ESPACO - naquele

lugar: morro Santa | - ESPACO - naquele | - ESPACO - naquele

Marta —RJ lugar: Vila Maria | lugar: Favela da

Degolada- POA Rocinha - RJ

Linguagem Documental Jornalistica/reportagem | Documental

Continuidade/
descontinuidade

A descontinuidade
aparece sempre na
comparagcdo com O
asfalto. Ha uma
ruptura da historia.

Continuidade da cena.
A excecao € o inicio no
salao de beleza.

Continuidade das
cenas. Existe uma
sequéncia de

imagens e histéria.




Quadro 2 - Analise Semantica/Conteudo

contraponto

Programa
Semantica “A Visita” “Porto Alegre” “Economia
Contetdo Informal”
Periferia se parece Contraste com a Superacéao das
Organizacédo da com o “asfalto” / violéncia dificuldades
trama narrativa semelhancga pelo econdmicas

A periferia tem varios

A periferia como

Criatividade com

a essa idéia de
periferia carioca (sem
maiores explicacdes,

e para os nao-
periféricos (tudo tem
gue ser dito para ser

Preponderante momentos de lugar violento. dignidade
aproximacédo com o
asfalto.
Idéia de Idéia de excluséo a periferia se
Sighos chave pertencimento “periferia” reinventa
Comunidade
Alegre / pertence ao Preocupada / Curiosa /
Fiador local visitante desconhece pertencimento
a realidade local
] Apresentar a periferia | Apresentar a periferia | Apresentar a periferia
para o ndo-periférico, galcha para as para o ndo-periférico
Audiéncia gue ja esta habituado | periferias brasileiras

a novela ja mostrou
alguns tépicos da
favela carioca)

entendido)

3.5 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A partir da analise, € possivel apreender as caracteristicas de um jeito
particular do programa Central da Periferia — Minha Periferia em tratar a cultura das
periferias investigadas, com as principais influéncias que as singularizam. Importante
ressaltar que o termo “asfalto” € utilizado para designar moradores nao-pertencentes
as periferias.

Este estudo utiliza como ferramenta a andlise de discurso pela perspectiva
foucaultiana. Visibilizar a forma como é produzida a materialidade do discurso
contribui para 0 mapeamento de algumas verdades sobre a cultura da periferia
produzida e enunciada no programa Central da Periferia.

Para tanto, esta andlise esta estrutura em dois eixos. O primeiro aborda a

qguestdo da Andlise Imagistica/ Técnica composto pelas categorias: televisibilidade,
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cronotopos, linguagem, continuidade/descontinuidade. O segundo diz respeito a
Andlise Semantica/Conteido que compreende 0s aspectos: organizacdo da trama
narrativa, preponderante, signos chave, fiador e audiéncia.

Tanto o quadro 1 quando o quadro 2 descrevem 0 que esta sendo
compreendido por tais categorias a partir da analise dos dvds Central da Periferia —
Minha Periferia com os episodios: “A Visita”, “Porto Alegre” e “Economia Informal”.

Ao apontar essa producdo, que trata das relacdes entre periferia e cultura
no Brasil, objetiva-se identificar como ocorre a organizacdo do ethos da periferia
midiatica. Para tanto sera necessario entender o processo de criagdo desta atracéo
desde a necessidade que provocou essa demanda (contextualizacdo para a
existéncia do programa), passando pela escolha de pauta (o que falar), publico-alvo
(para quem falar), definicdo das periferias visitadas (de onde falar).

Além dos dvd's, as materialidades discursivas foram pesquisadas em
matérias sobre o programa veiculadas nos principais jornais, sitios virtuais e revistas
do pais, bem como, artigos escritos por especialistas que poderdo colaborar com a

elucidacao do problema.

a) Televisibilidade:

A nocéo de televisibilidade é explicitada no programa Central da Periferia em
varios momentos. A linguagem do zapping (0 acumulo maximo de imagens num
minimo de tempo) é utilizada, por exemplo, no inicio do programa “Economia
Informal”. A musica, outro fator apontado como caracteristica desta nogcdo esta
presente em todos os programas analisados dando o tom da abordagem. “Nos
episodios: “A Visita” e “Economia Informal” as musicas sao vibrantes e passam uma
idéia de alegria do local e das pessoas que la vivem. Ja em “Porto Alegre”, a trilha
sonora emprega um ritmo mais marcado/pesado ao som do hip-hop. Ao abordar
questdes relacionadas ao crime/violéncia a musica colabora com a sensacdo de
inseguranca. Outro ponto que representa a televisibidade é a auséncia de siléncio.
Sempre que a apresentadora Regina Case deixa de falar o vazio é preenchido com
uma trilha musical. O cenario (dia) em “A visita” e “Economia Informal” mostra-se
mais iluminado. Em “Porto Alegre”, por tratar de um tema mais denso, o foco esta
nas criangas que conversam com a apresentadora. A filmagem utilizando planos

médio (da cintura para cima) e close (fechado no rosto) dos entrevistados, faz com
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7

que o ambiente/ cenario ndo surge, ele é caracterizado pela acdo do sujeito

valorizando as acdes e expressoes.

b) Cronotopos:

Como os trés episddios foram apresentados no mesmo ano de 2006 iremos
fazer um recorte do ano para entender o que acontecia naquele momento (tempo)
em que as favelas ganhavam destaque nos meios de comunicacdo. Neste estudo a
referéncia de lugar (espaco) sao as favelas cariocas Rocinha e Morro Santa Marta e
a vila gaucha Maria da Conceicéo (ou Maria Degolada).

No cenério politico nacional houve a reeleicdo do presidente Lula. Apés o
escandalo do mensaldo, foi instaurado um novo regime de medidas publicas
voltadas a reducdo da pobreza. Uma matéria veiculada no jornal Folha de S&o
Paulo, intitulada: “Lulismo é fenémeno politico recente e polémico'®, afirma que as
politicas de inclusao social (bolsa auxilio, aumento do salario minimo, expansao do
crédito) formam a base para uma politica de promoc¢ao do mercado interno voltada

aos menos favorecidos.

c) Linguagem:

Tanto em “A Visita” quanto em “Economia Informal” a linguagem utilizada
remete ao tom apresentado nos programas de entretenimento que visam levar
informacao de forma descontraida. Em “A visita” a apresentadora traz a seguinte fala

no inicio do programa:

- Ali atrés da gente ta a favela... O Morro Santa Marta onde mora o
Anderson. E ali tem um muro... ndo ta vendo ndo? Um muro bem alto, cheio
de arame farpado? T6 zoando ndo tem muro nenhum, mas uma muralha.
Daquela ladeira pra la € como se tivesse uma linha e a gente entra em uma
outra dimenséo.

Ja no episddio “Economia Informal” a apresentadora, ao visitar um ferro velho,

faz uma critica a sociedade de consumo, mas de uma maneira aprazivel.

¥ Matéria publicada no jornal Folha de S&o Paulo, escrita pelo colunista Fernando de Barros da Silva
no dia 19 de dezembro de 2010.



67

- E engracado tudo isso virar lixo, né? Porque quase todas essas coisas,
guando novas, era a Ultima palavra! Esse aqui ta escrito “Techno Sound”!
Isso aqui pra alguém deve ser muito moderno, ultimo tipo... Agora coitado!
Olha ai onde ele foi parar!

Porém essa mesma leveza presente na fala de Regina Casé né&o foi pouco
registrada no programa “Porto Alegre”. Neste episodio a linguagem utilizada
aproximou-se das coberturas jornalisticas realizadas pelos repoérteres ao entrarem
em contado com moradores da favela que vivem em uma area de vulnerabilidade

em termos de violéncia e recursos sociais.

Regina Casé - Vocé ja viu alguém morrer aqui dentro da vila?

Crianca - Ja.

Regina Casé - Quem?

Crianca - O Fininho que morreu la naquela casa.

Regina Casé - De que?

Crianca - Tomou um tiro parece...

Regina Casé - Tomou um tiro. Vocé tem medo de tiro?

Crianca - Tiro tenho!

Regina Casé - Quando tem tiroteio vocé faz o que?

Crianca - Vou pra minha casa, sento no sofa, boto a televisdo bem

baixinha (sic) e fico olhando e escutando os tiros.

d) Continuidade/ descontinuidade:

Poucas rupturas foram encontradas nos episédios “Porto Alegre” e “Economia
Informal”. No primeiro o unico momento em que a narrativa foge de sua sequéncia é
inicio do programa, quando Regina Case situa o local que o Central da Periferia —

Minha Periferia estava visitando essa semana:

- Vem ca! Vocé pensa que ta na Bahia. Em Salvador no Pelourinho... No
Curizu! Todo mundo, 6! Uma, duas, trés, quatro, cinco e seis irmas que s6
fazem cabelos afro! Nao, ndo estamos na Bahia. Estamos em Porto Alegre,
no Morro Maria Degolada.

Logo apés inicia uma apresentacdo da Vila Maria Conceigdo (incluindo uma
encenacao para contar a forma como Maria foi degolada pelo namorado. A conversa
com oito criancas moradoras da Maria Degolada irA permanecer até o final do

programa.
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Em “Economia Informal” a histéria segue uma linha narrativa e ndo apresenta
descontinuidade em sua construgdo. Porém o mesmo nao acontece em “A Visita”
gue se utiliza do comparativo entre o asfalto e a favela para compor o olhar sobre as
vivéncias encontradas no Morro Santa Marta. Entre os varios exemplos que se pode
citar estd a passagem em que a apresentadora fica surpresa ao saber que os dois
meninos (um que mora na favela e outro que vive no asfalto, possivelmente
pertencente a classe média-alta da sociedade) tocam “caixa” (instrumento utilizado
nas baterias das escolas de samba) juntos. Em outro momento eles encontram uma
senhora que trabalha como lavadeira de roupas. Ao visitar a casa dessa
trabalhadora informal, Regina Casé traca mais uma vez um paralelo com a realidade

do “asfalto” ao fazer um elogio:

- Parabéns por esse bragco durinho que ndo precisa de academia para

e) Organizacao da trama narrativa:

Em “A Visita” pode-se observar que existe uma intencdo de aproximar o
universo da favela com o do “asfalto”. As comparagdes buscando as semelhancgas
estdo presentes no momento em que as casas dos garotos sdo equiparadas. Ao
tentar mostrar o0 que um tem e outro também, fica a idéia que a diferenca entre eles
nao é tdo grande e que, em alguns aspectos, o garoto da favela leva vantagem em
relagdo ao menino do “asfalto”. Enquanto Anderson (morador da favela) tem um
quarto so6 dele, Ilvan divide quarto com o irméo.

Em “Porto Alegre” a narrativa se organiza mostrando que o crime/violéncia

estd muito proximo dos moradores da vila:

Regina Casé — Na sua familia tem alguém que foi preso?

Criancal—-  Meus dois primos.

Regina Case — E ainda est&do?

Criancal—-  Estéo.

Regina Case — E o teu pai? (para outra crianca)

Crianca 2 —  Vai sair agora em dezembro.

Regina Case — O que ele diz pra vocé?

Crianca 2 - Ele falou pra mim estudar bastante. Pra mim ser

trabalhador.

Regina Case — Vocé tem medo de ficar 14? (presidio)
Crianca 2 — Tenho.

Regina Case — Vocé ja sonhou com isso?

Crianca 2 — Ja
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Regina Case — E quando, por exemplo, na escola ou em algum outro
lugar perguntam onde seu pai esta! Vocé fica com vergonha de dizer que
ele ta preso?

Crianca 2 — N&o. Eu ja to acostumado a falar pras pessoa (sic)

Regina Case — Muita gente aqui tem um irm&o, um pai, um tio que ta preso?
Crianca 3 — Meus dois irméos ja foram presos.

Regina Case — Seus dois irméos ja foram presos. E eles ainda estdo
presos?

Crianca3—  Nao... Sairam.

Regina Case — Eles arrumaram servico depois que sairam?

Crianca3—- SO o mais velho.

Regina Case — Ta trabalhando aonde?

Crianca3—  Ele é pedreiro.

Ja a trama narrativa de “Economia Informal” apresenta as superacdes das
dificuldades vivenciadas na favela da Rocinha. Ao longo do programa, a
apresentadora encontrou um locutor de agougue, dono de ferro-velho, colhedor de
jaca e um vendedor de sorvete e chocolate. Tite e William, que trabalham como
carregadores de materiais, deram o depoimento que mais caracteriza o ethos deste

episédio:

- Se tivesse a oportunidade de um dia largar esse ritmo de carregador de
material, com certeza eu ndo pensava duas vezes. Isso também é uma
maneira da gente sobreviver. Come uma comida, sabe! Defende um
dinheirinho... Comprar uma roupa! Hoje ta ruim de trabalho. Nao existe mais
trabalho. Pra vocé trabalhar tem que ter o segundo grau, né! (...) até pra gari
tem que ter o segundo grau! Vale a pena trabalhar e ser honesto para
defender o dinheirinho. Que é muito bom vocé andar com a sua cabeca
erguida. Andar no shopping, no cinema, poder passear... Andar de cabeca
erguida sem dever nada pra ninguém... S6 a Deus mesmo!!

f) Preponderante:
A cena de enunciacdo preponderante em “Economia Informal” retrata uma

periferia criativa que reinventa com muita dignidade sua historia cotidiana.

- Essa equacéo falta de preparo e falta de oportunidade € bombdstica e a
gente sabe bem aonde ela vai dar, mas mesmo assim tem muita gente, em
todas as periferias das cidades brasileiras, inventando maneiras de se virar,
sem apelar. Isso vai muito além daquele “clichezinho brejeiro” de jeitinho
brasileiro (CASE, 2006).

Ja em “A visita” o que predomina na narrativa é o sentimento de aproximacéao

da periferia com as cenas observadas no “asfalto”. A apresentadora fica surpresa
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ao descobrir que uma menina negra, moradora da favela, com idade entre trés e

cinco anos aproximadamente, sabe tocar violino:

- Fala sério Ivan, olhando pra ela vocé ia dizer que ela toca violino?

Em outro momento, os meninos mostram a Regina Casé uma pequena
quadra de futebol que eles imaginam um espaco para jogar ténis.

O ambiente de integragdo é totalmente desconfigurado no episddio “Porto
Alegre”. Nesta edigdo do programa, a cena preponderante destaca o contraste com

a violéncia. Durante a entrevista, uma das crian¢as declarou o medo de ser presa:

Crianga — Meu pai tinha armal! Ele era ladréo!

Regina Casé — E vocé tem medo de acabar acontecendo a mesma coisa
gue aconteceu com o seu pai?

Crianca — Tenho.

Regina Casé — E 0 que vocé faz para isso ndo acontecer?

Crianca — Fico na minha.

g) Signos-chave:

Os trés episédios apresentam signos-chave bem marcantes em suas
propostas. Em “Economia Informal” Regina Casé reforga imagem da periferia que
supera as dificuldades e busca se reinventar através da criatividade. Em uma

passagem ela diz:

Regina Casé - vende-se e compra-se de tudo! Informalmente a periferia
inventa uma economia e vai abrindo caminho e pede passagem.

A idéia de pertencimento, que ja foi citada nessa discussao, € reafirmada no
programa “A Visita” em imagens como a que Regina Casé, Ivan (morador do asfalto)
e Anderson (morador da favela) dividem um doce. Eles comem um curau de milho
verde no mesmo pote. Este sentimento de acolhimento fica muito evidente para o
garoto Ivan quando perguntado o que mais chamou sua atencdo na favela, ele

respondeu que foi o fato de todo mundo se conhecer, todos serem amigos!

Por outro lado, em “Porto Alegre”, os meninos gauchos ndo possuem essa

mesma visao da sua realidade. Os depoimentos apresentam uma periferia excluida,
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violenta e sem muitas perspectivas de futuro longe do crime. Entre os desejos que
eles enumeram no final do programa todos pediram, de forma direta ou indireta, para

que

Crianca 1 — Pra mim ser bom jogador de futebol, conseguir ajudar minha
familia e tirar minha irma das drogas e conseguir cuidar da salde de mim e
de minha familia

Crianca 2 — Que eu nunca fosse um traficante!

Crianca 3 — Que eu fosse um trabalhador quando eu crescer!

Crianca 4 — Que eu nunca pegasse numa pedra! (crack)

Crianca 5 — Que eu nunca roube na minha vida!

h) Fiadora:

Regina Casé vem de uma trajetoria experimental na televisdo. Participou do
humoristico TV Pirata, um marco da década de 1980. Na década de 1990, outra
experiéncia vibrante: o Brasil Legal, em que ela apresentava situacdes inusitadas
protagonizadas por pessoas que jamais teriam voz e imagem na televisdo. Nele ja
se vislumbravam algumas marcas que reaparecem nas duas experiéncias recentes:
um senso etnografico que estd para além do jornalismo e um senso de
entretenimento, esse mais ao gosto do padrdo midiatico convencional, para o qual
contribui a um desempenho afetivo e despojado da apresentadora.

A prépria apresentadora Regina Case € uma personalidade aceita entre todos
0s segmentos da sociedade. Possui uma imagem ja consolidada como aquela que
se interessa pelo outro, que da voz ao excluido e, ao mesmo tempo, uma imagem,
daquela que traz novidade, imagem de entretenimento garantido.

Nos episddios “A Visita” e “Economia Informal”, ela esta integrada ao universo
da periferia. O mesmo n&o ocorre no programa gravado em Porto Alegre. Nesta
atracdo Regina Case se posiciona como visitante de uma terra desconhecida. Tudo
deve ser explicado e apresentado para ela.

Se nos dois primeiros episddios ela aparece alegre, curiosa e pertencendo
aquele lugar. Em “Porto Alegre” ela imprime um ar preocupado com a situag¢ao local
e, principalmente, com o futuro das criancas que conversam com ela. Por isso no
final do episodio ela elenca uma série de pedidos para Maria Degolada (protetora do

lugar):
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Que nada de mal acontece com vocés!

Que ninguém fique doente.

Que nenhuma arma chegue perto de vocés

Que vocés se formem na faculdade

Quero que vocés todos arrumem um emprego maravilhoso
Quero que vocés todos sejam respeitados

Quero que nenhum de vocés chegue perto de nenhuma droga
Quero que nenhum de vocés seja preso

Quero todos vocés homens fortes, maravilhosos e corajosos.

i) Audiéncia:
Em “Porto Alegre”, o estranhamento da apresentadora com os costumes da

vila gaucha se torna evidente quando afirma que:

- Gente néo to acreditando nisso! A “negona” no chimarrdo fazendo cabelo
afro! Isso é Brasil, minha gente! O Brasil ndo cansa de me surpreender!

A surpresa salienta a pré-concepcdo que a apresentadora tem em relacao
aos gauchos que tomam chimarréo e, pelo fato de demonstrar desconhecimento dos
modos de vida dos habitantes da periferia em Porto Alegre, Regina Case também se
torna publico-alvo no programa que ela mesma estd apresentando. A audiéncia do
episédio Porto Alegre abrange todas as pessoas que vivem fora da periferia da
cidade visitada. Neste programa a vila Maria Degolada né&o foi apresentada apenas
para os nao periféricos, mas também foi exibida (e pode-se dizer traduzida para o
entendimento) para os que vivem nas periferias de outras cidades.

O fato de explicar com riqueza de detalhes a origem do nome da favela revela
a preocupacao em fazer o resto do Brasil entender o contexto que estava sendo
abordado.

Nas outras duas favelas investigadas por esse trabalho, Rocinha e Morro
Santa Marta, a audiéncia foi destinada para o0s sujeitos que néo residem em favelas.
Deve-se ressaltar que mesmo os moradores do “asfalto” ja tiveram contato com as
favelas cariocas através de filmes, noticiarios, novelas, etc. Desta forma, torna-se

desnecessario apresentar detalhes que serviriam para orientar o telespectador.
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3.6 CONSIDERACOES FINAIS

Através da analise de como ocorre a organizacdo do ethos da periferia
midética no programa Central da Periferia — Minha Periferia foi possivel visibilizar as
configuracbes de sua proposta em apresentar a periferia como um lugar de
pertencimento.

A cultura da periferia apresentada na atracdo expressa uma realidade
atravessada por muitos discursos. Todo processo para levar o programa ao ar
respeitou um planejamento estratégico da Rede Globo. Desde a concepc¢éo até a
forma como o programa foi exibido, dentro da atracdo dominical Fantastico, um
conjunto de acdes foi tomada para apresentar uma “periferia legal” para os
telespectadores. Ao entender os caminhos que mobilizaram tal deciséo torna-se
transparente as raz0es pelas quais o jornalismo, como o realizado pelo Jornal
Nacional, apresenta a um tipo de periferia (mais violenta) e o programa Central da
Periferia elabora outra abordagem.

As duas representacdes séo verdadeiras. Os dois aspectos estdo presentes
na realidade dos moradores das periferias. O estranhamento, que motivou essa
pesquisa, foi sentido pela necessidade de entender em que momento e porque a
midia comecou a olhar a periferia de um modo diferente.

Dos trés programas analisados, dois de periferias do Rio de Janeiro, apenas
um (o de Porto Alegre) apresenta um realidade mais aspera. Enquanto as favelas
cariocas transmitem um sentimento de pertencimento e, por vezes, despertando um
encantamento, na vila galcha a sensacéo que prevalece é de inseguranca causada
pela violéncia. Isto ndo significa que o perigo ndo exista no Rio de Janeiro, mas
naquele momento as favelas apresentadas em rede nacional demonstram um lugar
alegre, solidario e comunitario. E possivel que na vila gaicha também exista esse
tipo de clima, mas isso ndo foi mostrado.

A partir de todas essas observagfes foi possivel entender como ocorre a
organizacao do ethos da periferia midiatica no programa Central da Periferia — Minha
Periferia. Na verdade, deve-se dizer que o programa organiza mais de um tipo de
ethos. O que determina essa variavel é a forgca do discurso que esta implicito na

situagao.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho analisou a organizacdo do ethos da periferia midiatica a partir
das narrativas culturais apresentadas no programa Central da Periferia —Minha
Periferia observando trés episoddios dessa atragdo: “A visita”’, “Porto Alegre” e
“‘Economia Informal”. Ao apresentar elementos diversos, que constituem o discurso
da periferia exibida pelos meios de comunicacéo, criam-se efeitos de verdade sobre
esse lugar.

Foucault (1995) descreveu em A arquelogia do Saber, que os discursos sao
sempre praticas que efetivamente “formam os objetos de que falam” (p. 56), e ndo
se reduzem a um conjunto de “falas”, imagens ou textos. O movimento midiatico de
olhar para a cultura da periferia e evidenciar seus costumes reforcou a idéia que a
midia, por estar inserida em uma trama de interesses econdmicos e politicos,
constitui um ambito decisivo de reconhecimento sociocultural, exercendo seu poder
na reafirmacéo da cultura majoritaria.

Ao apresentar outras possibilidades de entendimento para as periferias
brasileiras (que nao exclusivamente as do pobre vitima, malandro ou perigoso), os
meios de comunicacdo buscam capturar a audiéncia dos moradores desses lugares
mostrando, as maneiras como eles conduzem suas vidas, com uma linguagem que
tenta aproximar essa audiéncia potencial a uma posi¢cdo de autoria e de produto,
sem claras fronteiras. Para chegar até esse momento, uma verdadeira cadeia de
acOes entrou em funcionamento. Diversos dispositivos foram acionados para colocar
esse discurso em circulagdo em uma sociedade.

Para entender todas as questbes que cercam esse fendbmeno é preciso
observar o contexto ao qual ele esta inserido. Focando nas necessidades que
viabilizaram a criagdo do programa Central da Periferia — Minha Periferia, alguns
fatores aparecem como preponderantes. O cenario nacional, por exemplo,
presenciava a reeleicdo do presidente Lula, em 2006. Com isso houve um maior
acesso dos menos favorecidos economicamente, aos bens de consumo. Através
dos beneficios financeiros proporcionados pelos programas sociais, 0S sujeitos
passaram a exercer um novo papel na l6gica capitalista do mercado.

Percebendo essa alteragdo, os meios de comunicagdo estabeleceram uma

nova relagdo com os habitantes das periferias. Visando atrair novos consumidores, a
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midia realizou producbes destacando os modos de vida das periferias brasileiras
com o intuito de alcancar uma identificagdo com este universo. Introduzir programas
que retratam as culturas das periferias gerou certo estranhamento para quem nao
estava atento aos movimentos que se desenhavam naquele momento.

Para a midia televisiva, além do aumento no poder aquisitivo desses sujeitos,
a mudanca de olhar para a periferia também esta associada ao crescimento da
concorréncia. O aumento na oferta de canais de televisdo por assinatura ampliou as
possibilidades de escolha para os mais enriquecidos. Assim, a necessidade de criar
uma programacao atrativa para todos os segmentos da sociedade contemplou a
producéo de atragOes que evidenciavam os modos de vida das periferias.

A intencdo de realizar uma aproximacdo com 0s costumes das areas
periféricas promoveu uma sutil modificagdo na forma de identificar as areas de
periferia nas cidades. O termo comunidade passou a ser mais utilizado. Nao se trata
de um jogo de palavras, mas de uma mudanc¢a de conceitos. Enquanto periferia traz
em seu entendimento marcas de exclusdo, violéncia e preconceito, a idéia de
comunidade agrega valores como acolhimento, pertencimento, seguranca. A Rede
Globo reafirmou essa postura comunitaria ao colocar no “slogan” da emissora a
frase: Globo a gente se vé por aqui. O que prevalece é a idéia de integracdo com 0s
telespectadores.

A partir de todos esses elementos a analise dos trés episédios do Central da
Periferia — Minha Periferia apresenta os modos de vida nas favelas e demais regides
em situacdo de vulnerabilidade econdémica brasileiras como lugares para se
reinventar.

Em dois dos programas analisados (A visita e Economia Informal), as
narrativas retrataram situacdes em que moradores das comunidades tentam superar
a situacdo de exclusdo buscando colocar-se em uma proposta de inser¢cdo. Ao
buscar uma semelhanca com a realidade vivenciada no “asfalto”, o programa
demonstrou que até existem, de uma forma muito ampla, aproximagfes entre essas
duas realidades, mas, quando exibidas na televisdo em rede nacional, buscam
demonstrar um sentido de pertencimento, de comunidade, como se ambos 0s
contextos comungassem mais do que se esperaria em uma Visdo mais
dicotomizada. Tal postura é compativel com a configuracdo social da pos-
modernidade, onde a fluidez das relagbes e fronteiras entre 0s grupos parece

marcar a tonica, ainda que isso ndo extinga as diferencas nucleares.
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Uma das caracteristicas presentes nas narrativas da periferia € a
apresentacdo da ancora como uma pessoa acolhedora, fiavel. Nos trés programas
esse aspecto € enfatizado. Com isso € reforcada idéia que o programa esta
integrado aquele ambiente/lugar. O enunciador emana um carater de uma pessoa
confiavel, interessada em saber mais sobre a vida e a cultura da periferia.

Os problemas sociais existentes em todas as periferias/comunidades né&o
estdo ausentes nos trés episédios do Central da Periferia — Minha Periferia. Eles
invadem a tela da televisdo a cada cena, basta olhar as ruelas por onde a
apresentadora passa, as condi¢cdes de moradia que as pessoas vivem, as poucas
possibilidades de conforto que possuem dentro de suas moradias.

A organizagdo de um ethos para a periferia midiatica atraves das narrativas
do programa Central de Periferia ocorre a partir de varios cruzamentos que
compdem a sociedade contemporanea. Sendo assim, as periferias observadas nos
programas se constituem através de uma heterogeneidade de vozes sociais que se
completam em cenas que revelam um jeito singular ao fazer cada sujeito se sentir

personagem principal na “sua periferia.”
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> Auditério e variedades

CENTRAL DA PERIFERIA

- Central da periferia foi um programa de variedades criado pela apresentadora Regma Case,
pelo antropélogo Hermano Vianna e pelo diretor Guel Arraes, transmitido no primeiro sabado de
cada més, com uma hora de duragao.

- Gravado em vilas, favelas, aglomerados, a vida cultural da periferia foi o foco principal deste
programa de auditorio ao ar livre. Mensalmente, comunidades pobres ganhavam espago e
visibilidade nacional para mostrar suas préprias atragdes, desconhecidas do resto do Brasil. A
idéia era colocar em debate a nova relagao entre as produgdes culturais do centro e da periferia
no pais.

- O programa teve diregao geral de Luiz Villaga e dire¢do de Estevao Ciavatta, Leonardo Netto,
Mario Meirelles, Mdnica Almeida e Patricia Guimaraes. Os textos eram assinados por Hermano
Vianna, Mauricio Arruda, Monica Almeida, Patricia Guimaraes, Regina Casé, Mariana Reade e
Jorge Furtado, com redagao final de Hermano Vianna.

- A cenografia foi assinada por Lia Renha e Fernando Schmidt, e o figurino, por Felipe Veloso. A
produgao de engenharia ficou a cargo de Alfredo Campos, e a geréncia de produgao coube a
Fernando Costa.

- Durante o ano de 2006, ao todo, foram produzidos oito edigées, gravadas em diferentes
estados do pais. Segundo a diregdo do programa, o objetivo era mostrar que “periferia & igual
mas é também diferente”.

- Central da periferia incluia também imagens dos bastidores do show e reportagens especiais,
realizadas pela apresentadora Regina Casé, que visitava a casa de seus convidados ou mesmo
projetos sociais bem-sucedidos das periferias.

- Durante as reportagens, Regina Casé discutia com os compositores e milsicos trechos de letras
e sentidos das cangbes que, em seguida, eles apresentavam no palco.

- De acordo com o diretor Guel Arraes, Central da periferia se diferia dos demais programas
comandados por Regina Casé, como Programa legal (1991) e Brasil legal (1994), ao registrar
que “a critica social convive lado a lado com a afirmagao cultural”.

- Cerca de 1.500 pessoas assistiram a gravagao da primeira Central da periferia, no Morro da
Conceigao, em Recife, Pernambuco. No enorme palco construido pela equipe de producdo do
programa, apresentaram-se a banda Vicio louco, DJ Dolores — um dos fundadores do movimento
Manguebeat —, Michelle Melo, Silvio Meira e o maracatu A Cabra Alada, Barachinha e o

“maracatu Estrela Brilhante, Siba, além de Silvério Pessoa, representando o coletivo de musica
livre Re:Combo.

- Regina Casé entrevistou ainda Zé Brown, do grupo Faces do Subtrbio. Além de receber a
apresentadora em sua casa, no Alto José do Pinho, bairro de Recife, o rapper participou de um
encontro inédito reunindo seu grupo e a banda da Policia Militar de Pernambuco.

- Junto da cena musical, o programa também apresentava diversas iniciativas e projetos sociais
que aconteciam nas periferias. Com destaque para a Cooperifa, centro cuitural criado por Sérgio
Vaz e Marco Pez&o, de Pernambuco; o projeto Danga Comunidade, do coreégrafo Ivaldo
Bertazzo; a Orquestra Sinfonica He!iépolis, um dos projetos realizados pelo Instituto Bacarelli,
criado pelo maestro naquela que é considerada a maior favela de Sao Paulo e a segunda maior
da America Latina; e a Cidadania Feminina, ONG de Recife criada para ajudar mulheres que
foram vitimas de violéncia.

- O segundo programa foi gravado na zona sul da cidade de Sao Paulo, nos distritos de Cap&o
Redondo ~ bergo do grupo Racionais MC's —, Tucuruvi, Heliépolis e Grajau. Teve a participacio
do cantor Jair Rodrigues, do rapper Rappin’ Hood ‘do grupo Exaltasamba, entre outros.

. - O terceiro programa, levado ao ar em 03 de junho mostrou a cena tecnobrega de Belém, no
Para, com a participagao da banda Calypso, Gabi e Techoshow, Renato e seus Bluecaps, entre
outros, que se apresentaram para um publico estimado em 20 mil pessoas.

- A quarta edi¢do do Central da periferia, que contou com a participacao especial do ator Luis
Fernando Guimaraes, foi gravada na Praga da Revolugdo, em Periperi, Salvador, BA.
Participaram, entre outros, o cantor Riachéo, o grupo Araketu e o llé Ayé. Outro destaque do
programa foi uma reportagem sobre as iniciativas que fizeram do Colégio Estadual José Augusto
Tourinho Dantas um exemplo de escola publica de qualidade.

- A quinta edigdo comemorou os 40 anos da Cidade de Deus, bairro na zona oeste do Rio de
Janeiro. Teve a participagdo do DJ Marlboro, da cantora Tati Quebra-barraco — que recebeu

httn://memoriaglobho.globo.com/TV Globo/Comumnicacao/Institucional/memoriaglobo/C... 3/ 1 /_201 1
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Regina Casé na sua casa —, além do MC Marcinho, Cidinho e Doca, entre outros, apresentando
ao grande publico o funk carioca.

- No dia 19 de agosto de 2007, foi ao ar a Central da periferia na Restinga, periferia de Porto
Alegre, que apresentou uma reportagem especial sobre a cultura gaucha, com o tradicionalista
Pedro Vargas. Um dos destaques da parte musical foi a apresentacéo do grupo Tché Guri, que
contou com a participacéo especial do potiguar Dorgival Dantas, autor do sucesso Coragéo, cuja
primeira versao fora gravada pelo grupo gatcho.

- Foi gravado ainda um programa em Fortaleza, no Ceara, levado ao ar em 25 de novembro de
2007. No palco, o destaque foi o forr6, com atragées como Avides de forro, Calcinha Preta e
Dorgival Dantas. Outro ponto alto do programa ficou por conta do humorista Coxinha,
homenageado pela apresentadora ao som do Pagode do Coxinha, de Carlinhos Palhana e Gordo
do Cavaco.

- No final de 2007, a Central da periferia apresentou um programa especial, gravado na Praga da
Apoteose, no Rio de Janeiro. Diversos artistas que participaram das edigdes anteriores do
programa voltaram a se apresentar, desta vez ao lado de artistas famosos, como Zeca
Pagodinho, Marcelo D2, Afroreggae, além dos atores Reynaldo Gianecchini e Juliana Paz, a
apresentadora Ana Maria Braga, entre muitos outros.

- Em 09 de setembro de 2007, estreou no Fantastico a série de 16 reportagens Central da
periferia — Minha periferia é o mundo. Produzida em HDTYV, a série é o resultado das viagens
internacionais de Regina Casé, para lugares como a Cidade do México, Luanda (Angola) e os
subtrbios de Paris (Franga). Minha periferia é o mundo teve roteiro de Alberto Renault, Hermano
Vianna e Regina Casé, com diregao de Ménica Almeida e diregio geral de Estevao Ciavatta.

- Central da periferia recebeu o prémio da Associagdo Paulista de Criticos de Arte (APCA) como
Melhor Programa da televis&o brasileira em 2007.

[Fontes: Sites: hitp://www.centraldaperiferia.globo.com, acessado em 04/2007;
http:/fovermundo.com.br/overblog/central-da-periferia, acessado em 03/2007;
http://gme.globo.com, acessado em 04/2007; http://centraldaperiferia.globolog.com.br, acessado
em 01/2008]
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Central da Periferia — Texto de Divulgagio
Hermano Vianna

texto publicado pela TV Globo como anfincio em varios jornais brasileiros, no dia 08/04/2006, data
da estréia do programa Central da Periferia.

Nio tenho divida nenhuma: a novidade mais importante da cultura brasileira na tiltima década foi o
aparecimento da voz direta da periferia falando alto em todos os lugares do pais. A periferia se
cansou de esperar a oportunidade que nunca chegava, e que viria de fora, do centro. A periferia ndo
precisa mais de intermediarios (aqueles que sempre falavam em seu nome) para estabelecer
conexdes com o resto do Brasil e com o resto do mundo. Antes, os politicos diziam: "vamos levar
cultura para a favela." Agora € diferente: a favela responde: "Qualé, mané! O que ndo falta aqui é
cultura! Olha s6 o que o mundo tem a aprender com a gente!”

De um lado, ha milhares de grupos culturais, surgidos na periferia, que em seus trabalhos juntam -
de formas totalmente originais, e diferentes a cada caso - produgio artistica e combate a
desigualdade social. Os exemplos da CUFA (Central Unica das Favelas), que produziu o
documentério Falcéo, e do Afro Reggae, que inventou projeto para dar aulas de cultura para
policiais, sdo apenas os mais conhecidos. Na maioria das periferias onde chego, em todas as cidades
brasileiras, mesmo bem longe das capitais, encontro grupos muitissimo bem organizados, com
propostas de acédo cultural cada vez mais supreendentes. Para citar apenas mais alguns: a Fundagdo
Casa Grande, de Nova Olinda (regido do Cariri, interior do Ceara), com suas equipes de radio e TV
formadas por criangas e adolescentes; a ONG Altofalante, do Alto José do Pinho, Recife, com suas
liges de radio e hip hop; o Instituto Oya, de Salvador; a Companhia Balé de Rua, de Uberlandia...
H4 muito mais.

Do outro lado, assistimos também ao nascimento de indistrias de entretenimento popular que ja
produzem os maiores sucessos musicais das ruas de todo o pais sem mais depender de grandes
gravadoras e grandes midias para construir sua rede de difuséo nacional. E o caso do funk carioca,
do forr6 eletrdnico cearense (as banda tém DVD, sugerindo o surgimento de uma industria
audiovisual que ndo esta baseada em recursos captados pela Lei Rouanet), do tecnobrega paraense,
do arrocha baiano, do lambad@o cuiabano, da tché music gaicha. Todas essas misicas sdo

- produzidas na periferia para a periferia, sem passar pelo centro. O centro apenas reclama da sua
falta de qualidade musical, mas ndo pode mais usar o argumento de que o povo esta sendo enganado
por uma industria cultural hegemonica, ja que a tal industria cultural hegeménica ndo tem a menor -
idéia do que esta se passando - e parece ter perdido totalmente o contato com o que realmente faz
sucesso - na periferia.

O tecnobrega paraense, por exemplo, desenvolveu um novo modelo de negécios fonograficos que
nao precisa mais de gravadoras para se desenvolver. As musicas saem direto dos computadores dos
estidios periféricos € vdo parar nos camelds e no circuito das festas de aparelhagem (que animam as
noites de fim de semana dos subirbios de Belém, com suas toneladas de equipamento de som ¢ luz
hoje com controle totalmente digital). Laptops gravam tudo o que estiver tocando e os dangarinos
podem comprar o CD - com tudo que acabaram dancar - na saida da festa. O aparecimento de usos

" locais para as novas tecnologias é cada vez mais veloz.

O pano de fundo para essa grande transformagzo das periferias n3o € apenas brasileiro, mas reflete
uma tendéncia global. A populagio urbana do mundo hoje é maior que toda a populagio do planeta
em 1960. O nimero de habitantes das grandes cidades cresceu vertiginosamente num periodo em
que a economia da maioria desses centros urbanos estava (e continua a estar) estagnada, sem gerar



novos empregos. Mesmo assim a migragdo para as cidades ndo parou, e hoje - pela primeira vez na
histéria da humanidade - ha mais gente vivendo em cidades do que no campo. Calcula-se que mais
de um bilhdo de pessoas vivam atualmente em favelas de todos os pafses (os "chawls" da India, os
"iskwaters” das Filipinas, os "baladis” do Cairo, as "colonias populares” do México, as "vilas" de
Porto Alegre, os "aglomerados” de Belo Horizonte, e assim - quase infinitamente - por diante).
Cerca de metade dessa populagéo favelada tem menos de vinte anos. Quase todo mundo com
trabalho informal.

E muita gente, jovem. Governos e grande midia nio sabem o que fazer diante dessa situagdo.
Muitas vezes ndo sabem nem se comunicar com essa "outra" populagdo, que passa a ser invisivel
para as estatisticas oficiais, a ndo ser para anunciar catastrofes. Essa gente toda vai fazer o que com
toda sua energia juvenil? Produzir a catastrofe anunciada? E s6 isso que lhe resta fazer? Sumir do
mapa para nio causar mais problemas para os ricos? Em lugar de sumir, as periferias resistem - e
falam cada vez mais alto, produzindo mundos culturais paralelos (para o espanto daqueles que
esperavam que dali s6 surgisse mais miséria sem futuro), onde passa a viver a maioria da populagdo
dos vérios paises, inclusive do Brasil.

Esses mundos culturais periféricos ndo sdo homogéneos. O pessoal dos grupos culturais politizados
(os que usam a cultura como arma contra as injustigas sociais) geralmente tem horror aos produtos
bregas das novas induastrias do entretenimento periférico, considerado alienado, alienante e
reprodutor de desigualdades. As duas visdes de mundo parecem incompativeis, inconcilidveis, mas
acabam produzindo, nas mesmas favelas - mas cada uma a seu modo, as novidades mais vitais (e
nisso ndo ha um julgamento estético - apesar de na minha opinido essas novidades muitas vezes
serem mais interessantes também esteticamente) da cultura brasileira como um todo.

A propria id€ia de inclusdo cultural tem que ser repensada - ou descartada - diante dessa situagéo.
Quando falamos de inclusio, partimos geralmente da suposi¢do que o centro (incluido) tem aquilo
que falta a periferia (que precisa ser incluida). E - repito - como se a periferia nio tivesse cultura. E
como se a periferia fosse um dia ter (ou como se a periferia almejasse ter, ou seria melhor que
tivesse) aquilo que o centro ja tem (e por isso pode ensinar a periferia como chegar até 14, para o
bem da periferia). E como se as novidades culturais chegassem exclusivamente pelo centro, ou
fossem criadas no centro, e lentamente se espalhassem - & custa de muito esforgo civilizador - em
diregdo a periferia. Nos exemplos acima vemos que a periferia ndo esperou que o centro
apresentasse as novidades. Sem que o centro nem notasse, inventou novas culturas (muitas vezes

- usando tecnologia de ponta) que podem muito bem vir a indicar caminhos para o futuro do centro,
cada vez em pénico diante do crescimento incontrolével da periferia.

Quando viajo pelo Brasil, fora das zonas ricas e oficiais do eixo Rio-Sdo Paulo (mas muitas vezes a
apenas poucos passos dos seus centros de poder), fico sempre com a seguinte impressdo: o
minisculo pais cultural oficial, mesmo o retratado nos programas mais "populares” da midia de
massa, parece ima pequena ¢ claustrofébica espagonave, em rota de fuga através de buracos negros,
- cada vez mais afastado do pais real, da economia real, da cultura da maioria.

" Do lado de fora (na realidade em todo lugar), as periferias das cidades inventam com velocidade
impressionante novos circuitos culturais, € novas solugdes econémicas - por mais precérias ou
informais que sejam - para dar sustentabilidade para essas invengGes. Presto atengdo especial nos
circuitos festivos, que sempre atraem multidées todos os fins de semana. Hoje, quase todas essas
festas - conseqiiéncia também do descaso do poder publico e do desprezo dos bem-pensantes -
proliferam na informalidade (quando ndo sédo literalmente criminalizadas, como € o caso dos bailes
funk do Rio).

De certa forma, essa economia artistica informal € produto de uma inclusio social conquistada na



marra, quando a periferia deixa de se comportar como periferia, ou deixa de conhecer o "seu lugar”,
o lugar que o centro desejava que para sempre ocupasse (o lugar daquele que sempre espera ser
incluido, que sempre acha que ¢ do centro que vira sua libertagdo). O Brasil vai ter que se
acostumar com essa "inclusdo” forgada, de baixo para cima, feita assim aos trancos e barrancos.
Enquanto isso o centro parece ndo conseguir deixar de lado esta nostalgia perversa de um pais que
"perdemos"”, quando os pobres ¢ seus costumes "bregas” eram inaudiveis, a ndo ser num ou noutro
livro de Gilberto Freyre (e Jorge Amado, € claro), ou num ou noutro filme de Glauber Rocha, ou
numa noitada no Zicartola. O centro quer que a retirante nordestina ainda ande com vestido de
chita, e ndo com shortinho e top de lycra, como manda o uniforme atual das periferias brasileiras...

Como cantam os Racionais MCs, periferia é periferia, em qualquer lugar. Essa letra ¢ mais
verdadeira do que nunca. Cada vez mais, a periferia toma conta de tudo. Ndo € mais o centro que
inclui a periferia. A periferia agora inclui o centro. E o centro, excluido da festa, se transforma na
periferia da periferia.

O Central da Periferia quer colocar todas essas questdes em discusséo, trazendo essa realidade
periférica - e suas festas, e seus problemas - para a TV (mesmo tendo a humildade de saber que a
cultura da periferia ndo precisa mais da TV para sobreviver). O nome do programa ji € uma
provocacdo, ja abre o debate: hoje a fronteira entre o centro e a periferia - mesmo que o centro ndo
queira, e que invista no apartheid cultural, no aprofundamento do abismo entre um lado e outro -
rebola mais freneticamente que a egiiinha pocot6 do funk do MC Serginho. E queremos que rebole
ainda mais.

O Central da Periferia nfio vai descobrir nada, ndo vai revelar nenhum novo talento desconhecido. A
grande maioria das atragdes musicais do programa ¢ formada por idolos de massa, ja consagrados
pelas multides das periferias. Ou sdo projetos sociais que ja influenciam decisivamente a vida de
suas favelas, e contam com apoios internacionais. Mas que em sua maioria nunca apareceram na
TV em rede nacional.

O Central da Periferia ndo quer falar por esses idolos e projetos periféricos, mas sim abrir espago
para amplificar as miltiplas vozes da periferia, para que elas conversem finalmente com o Brasil
inteiro. Vocé ndo precisa gostar de nada que o Central da Periferia vai mostrar. Vocé sé ndo pode
ignorar que isso tudo esta acontecendo, € que essa € a realidade cultural da maioria, em todo o
Brasil.
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A explosao da periferia

Crime, desemprego e miséria: uma tragédia
brasileira em torno das grandes metroépoles

Alexandre Secco e Larissa Squeff

Lato de Almeida/Folha Imagem

Detalhe da periferia de S0 Paulo: uma das maiores aglomeracgdes de miséria
em zona urbana no mundo

Atencdo, se vocé acha que as metrépoles brasileiras ja sdo lugares
quase irrespiraveis, de tanto crime, baguncga no transito, horas
perdidas e também feilra arquitetdnica, prepare-se para coisa
muito pior, se nada for feito para reverter a situagdo. Observe:

m Nos Ultimos dez anos, a populagdo das oito regides metropolitanas

3/172011
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digite uma ou mais ‘w Ampliando-se a analise para as 49 maiores cidades do pais, m 80

palavras milhGes de pessoas, obtém-se uma visdo mais completa do
fendbmeno. Nos ultimos vinte anos, a periferia dessas cidades

P Busca detalhada correspondia a um tergo da populagdo. Agora, equivale a quase

P Arquivo 1997-2000  metade do total dos moradores. Deverd ser maioria em cinco anos.
k Busca somente texto

96/97198]99 _
¥ Os mais vendidos m De 1996 para ca, a renda per capita nas cidades médias brasileiras
aumentou 3%. No caso das periferias das grandes cidades, a renda

caiu 3%.

m Ha dez anos, a periferia das grandes cidades apresentava taxas na
casa de trinta homicidios por 100.000 habitantes. Atualmente, em
algumas dessas areas pobres o indice chega a 150 mortos por
'100.000 habitantes — padrao colombiano. O aumento dos indices
coincidiu com um periodo de pesados investimentos feitos em
segurancga por quase todos os Estados. Apesar dos investimentos
em armas, viaturas e presidios, além de programas de assisténcia
social, a criminalidade ndo perdeu seu vigor.

Em outras palavras, o alarme da periferia esta soando — em alto e
bom som. As periferias estao ficando mais inchadas, mais violentas
e mais pobres. De acordo com um estudo publicado pelo economista
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Hamilton Tolosa, do Conjunto Universitario Candido Mendes, se o
Brasil crescer a taxas moderadas, de 4% a 5%, durante uma
década, as desigualdades sociais tendem a melhorar em todo o pais,
mas devem piorar consideravelmente nos grandes centros urbanos
e, em particular, nas areas metropolitanas. "As autoridades
precisam agir logo. A bomba esta estourando agora®, diz o urbanista
brasileiro Jonas Rabinovitch, uma autoridade mundial em cidades.

Edison Vara

Culto evangélico em Porto Alegre: valores
morais e regras de convivio

O poder dos templos

As igrejas evangélicas encontram nas periferias um terreno fértil
para seu crescimento

» Ao lado dos bares, os templos sdo os primeiros estabelecimentos
que costumam surgir na periferia

¥ 0 niimero de evangélicos no subtrbio é trés vezes maior que o
registrado nos centros das cidades

I igreja de maior penetragdo € a Assembléia de Deus

O inchaco da periferia e a deterioragao das cidades sdo tema de
discussdo mundial e atingem principalmente as megacidades, quase
todas localizadas em paises pobres ou em desenvolvimento.
Cinturdes de miséria semelhantes aos que se véem no Brasil podem
ser encontrados na Cidade do México, em Bombaim, na India, em
Jacarta, na Indonésia, e na Cidade do Cabo, na Africa do Sul.
Nesses lugares, o suburbio paupérrimo é fruto de um crescimento
desordenado. O caso brasileiro, no entanto, é \inico sob certo
-aspecto. Todas as nagdes que enfrentam o problema convivern com
um, dois ou trés casos de expansdo da periferia. No Brasil, esse

) fendmeno pode ser constatado em quase cinqiienta cidades. Isso

/ acontece porque, no bloco dos paises mais pobres com grande
populacdo, nenhum possui a taxa de urbanizacdo brasileira, hoje
acima de 80%. Na India, 72% do pais vive no campo. Na China, as
cidades agrupam 31% da populagdo. "O tipo de problema é o
mesmo dos demais paises, mas a extensdo ndo tem paralelo em
todo o mundo”, diz a urbanista Raquel Rolnik, da Pontificia
Universidade Catdlica de Campinas.

i
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Flavio Torres

O pagodeiro Netinho: sucessos inspirados
na infancia vivida na periferia de S0 Paulo

A periferia sempre foi um lugar tremendamente ameagador para
seus moradores. Quem acharia razoavel viver numa regido que
retine praticamente todos os defeitos que uma cidade pode ter? As
ruas ndo tém calgamento e se alagam quando chove. Os bairros nao
possuem hospital nem dentistas. Em boa parte das casas, a agua
encanada e o esgoto sdo obtidos apenas com ligagdo clandestina -
de forma que, em muitos casos, os detritos correm a céu aberto.
Praga e area verde sdo artigos de luxo. Como ndo ha coleta de lixo,
os moradores servem-se dos rios e vivem num ambiente poluido e
cheio de doengas. As casas s@o erguidas em lotes sem calgada e o
terreno é tdo estreito que ndo estimula o plantio de arvores. Isso
sem falar no policiamento, que é raro, nas taxas de criminalidade,
nos donos das bocas-de-fumo, nas chacinas. E o que dizer do
saldrio? Para atingir o rendimento anual do morador de um bairro
mais central, o habitante da periferia precisa trabalhar durante
quase seis anos.

Os moradores desses bairros populares querem melhorias e tém
direito a isso. Na verdade, sairiam da periferia para bairros mais
bem assistidos, se pudessem. A novidade é que, além de castiga-
los, a periferia incomoda também o habitante dos bairros de classe
média alta e da elite. E como se uma espécie de Muro de Berlim
tivesse sido derrubado. As regides mais abastadas das metropoles
estdo conhecendo de perto, e com grande intensidade, o impacto da
chegada da miséria. Como a periferia ndo oferece hospitais, as -
unidades de salde dos bairros mais centrais vivem lotadas. Muitas
das vilas de periferia se situam em dareas de mananciais, que
alimentam rios e represas usados para captagdo de agua. Como na
periferia ndo ha coleta regular de lixo nem sistema de esgoto, tudo
acaba sendo jogado nos cdrregos que vao poluir os rios mais
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adiante. Isso quando bairros populares ndao surgem diretamente em
torno das represas urbanas. A manifestacdo mais preocupante, no
entanto, verifica-se no campo da seguranga. Até alguns anos atras,
apenas os moradores das areas populares viviam em panico, ndo
saiam a noite e corriam o risco de ver um amigo ou parente ser
assassinado por marginais. Embora a criminalidade seja ainda muito
mais acentuada nos bairros pobres, o medo que antes era so6 deles
migrou para as areas mais ricas das grandes cidades.

Moacyr Lope Jr./Folha Imagem

Zilda Arns: nogdes basicas de satde contra
a fome e a mortalidade

Socorro aos mais pobres

A pediatra e sanitarista Zilda Arns foi indicada na semana passada
para o Prémio Nobel da Paz pelo governo brasileiro. Coordenadora
nacional da Pastoral da Crianca, Zilda dedica-se a melhorar. as
condicdes de vida nos bolsdes de pobreza dos pequenos e médios
municipios

Pa pastoral atua em 3 277 municipios brasileiros

» 530 130 000 voluntérios

P Mais de 90% dos locais concentram-se na periferia das cidades
P Atende por més 60 000 gestantes e 1,5 milhao de criangas

» Nas areas em gue atua, a pastoral conseguiu reduzir pela
metade os indices de mortalidade e desnutrigao infantil

O surgimento da periferia é decorrente de uma transformagao
profunda ocorrida no Brasil nas ultimas décadas, que é a
urbanizag¢do. Quando o campo entrou em colapso por excesso de
gente e falta de oportunidades, comegou uma intensa migragao
rumo as capitais industrializadas. Em apenas duas décadas, 20
milhdes de pessoas se mudaram em busca dos confortos e das
oportunidades que imaginavam desfrutar nas grandes cidades. Foi
um dos processos de urbaniza¢do mais acelerados e caéticos ja
vistos no mundo. Em 1970, pela primeira vez, a populagdo urbana
superou a rural. A migragao ndo produziria grandes problemas se as
cidades as quais as periferias estdo ligadas pudessem gerar riqueza
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suficiente para oferecer condigdes de vida satisfatorias aos que
chegam. O Brasil ndo conseguiu fazer isso.

Ricaro Benichio

Dura realidade: na periferia a
criminalidade & maiore o
nimero de policiais, menor

A policia que funciona

Uma boa arma no combate a criminalidade na periferia tem sido o
policiamento comunitério. Ele ja é adotado em mais de 100
cidades. Veja como o sistema funciona

D As mesmas equipes de policiais fazem a ronda no bairro, o que
ajuda a criar um vinculo maior com os moradores

Dos policiais participam de discussoes sobre os principais
problemas de seguranga da comunidade

® Em S50 Paulo, o sistema reduziu o indice de roubos de 49%
para 33%

P Em Belo Horizonte diminuiu em 6% as tentativas de homicidio
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O lulismo é um fendmeno recente. Mais novo que o governo
de Luiz Indcio Lula da Silva. Em 2002, quando ele se elegeu
pela primeira vez, houve, na Folha, apenas quatro mencdes
a expressao "lulismo” nas pdginas do jornal. Em 2006, ano da

reeleicdo, a palavra foi escrita 55 vezes. No ano passado, ela 1. Em sua ultima viagemn ao RS, Lula
apareceu em 65 ocasides. Neste ano, outras 128 até o final de novembro. atribui a burocracia demora em obras
do governo

O lulismo est relacionado & consagragdo popular do presidente no segundo mandato.

Mas vai além dela. H4 quem o veja como sintoma de uma regressio politica. H& quem o
compare, a partir da empatia e do vinculo direto com as massas, ao getulismo --Vargas
era o "pai do pobres”. Isso aproximaria o lulismo da tradicdo populista. 3

2. Dilma anuncia Ultimos dois nomes e
fecha ministério; confira

José Alencar volta a ser internado em
hospital de SP

4. Acusados de matar fiscais em Unai
devem ser julgados por um jiri,

H3, no entanto, quem discorde tanto da aproximac3o com Getudlio como do
“enquadramento populista. O significado politico e o legado histérico do lulismo estio

abertos e em disputa. . decide ST}

O ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, sociélogo de formacio, vé diferencas 5. Fundo de Combate a Pobreza fecha
importantes entre Getdlio e Lula: "0 Lula passou a se dirigir aos pobres, mais do que aos com "chave de ouro’ legislatura, diz
trabalhadores organizados. H& nele um componente messianico, um traco de Antonio Sarney

Conselheiro, mais do que de Getulio, que era um membro das elites dominantes e 6. Brasileiros mantém otimismo em
incorporou os trabalhadores 3 politica por meio de sindicatos atrelados ao Estado, num relagdo ao governo Dilma; ouga
contexto de expansdo do emprego industrial®. ’ reporter

‘ o % i 7. L o DEM DB fi lizam
Segundo FHC, "classe social” é uma categoria que "n3o entra na cabeca” de Lula: "0 a;:i:)eg ?Jetista éepiisi dér?g:adg

negbcio dele é a mesa onde exercita a conciliag3o geral das classes. Para ele, todo Cimara
mundo é companheiro”™,

. . 8. Comissdo aprova Orcamento de 2011
O cientista politico Cldudio Goncalves Couto, professor da FGV-SP, recusaa . e texto segue para votagdo em
caracterizagdo de Lula como politico populista. Diz que o populismo n3o se define pelo plendrio
apego & demagogia nem apenas pela lideranca carismédtica: "A marca distintiva do 9. Gastos com campanhas
populismo é o seu anti-institucionalismo. E Getdlio governou, de fato, por cima das ultrapassaram R$ 3 bi nas eleigBes,
instituicdes, destruindo vérias e criando outras tantas, que formaram o arcabouco do diz TSE
Estado modermno e da burocracia piblica brasileira”. B 10. Vannuchi vai recorrer de multa dada

. 5 5 & . » pelo TCU por suposto
‘Lula, lembra Couto, cometeu pecadilhos, como afrontar a legislagdo eleitoral, mas "nunca superfaturamento

‘colocou sua lideranca pessoal acima e a frente das instituicdes”.

"NOVA BASE SOCIAL
PUBLICIDADE

A discusséo sobre o lulismo foi levada a um novo patamar pelo cientista politico André
Singer. Porta-voz de Lula no primeiro mandato e hoje professor da USP, ele publicou no
final de 2009, na revista "Novos Estudos”, do Cebrap, o ensaio "Raizes Sociais e
Ideolégicas do Lulismo”, que logo ficou famoso.

Ali, identifica, durante a campanha de 2006, um deslocamento do eleitorado de
‘baixissima renda na direc3o de Lula, ac mesmo tempo em que setores das classes
médias, historicamente simpaticos ao PT, dele se afastavam, impactados pelo escindalo
do mensaldo, que eclodiu em meados de 2005.
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S&o dois, portanto, os fenémenos do que Singer chama de realinhamento eleitoral: a
mudanca da base social que vota em Lula e a desconexdo, em 2006, entre as bases do
lulismo e do petismo.

Se € verdade que o presidente, "s6 depois de assumir o governo, obteve a adesdo do
segmento de classe que buscava desde 1989” (quando Collor conquistou os
"descamisados”), parece menos conclusiva a tese de que Lula e PT representam hoje
segmentos sociais distintos.

Couto concorda com a anélise de Singer, mas acredita que as bases do lulismo e do
petismo tendem a se aproximar e mesmo a se confundir: "Isso em parte jé aconteceu
agora, na elei¢do de Dilma. E é o petismo que vai ser avaliado daqui em diante”.

O lulismo, de qualquer forma, surge em 2006 sob os escombros do mensaldo, que
dizimou a cipula do PT, lastreado no povao, como expressdo politica do gue o
economista Marcelo Neri, da FGV-R], chamou de "Real de Lula” --ou seja, a redugdo em
torno de 20% das pessoas abaixo da linha da pobreza entre 2003-2005, indice
semelhante ao obtido por FHC nos primeiros anos do Real.

As politicas de inclus3o social (Bolsa Familia, aumento do saldrio minimo e expansdo do
crédito, além do avanco do emprego formal) convivem, sob Lula, com a defesa ortodoxa
da estabilidade econdmica, plataforma até entdo estranha ao PT. O lulismo, diz Singer,
"uniu bandeiras que pareciam ndo combinar” ao "combater a desigualdade dentro da
ordem”.

Esse amalgama é o pulo do gato de Lula e corresponde, segundo o autor, a "nada menos
que um completo programa de classe”, a partir da construgdo de "uma substantiva
politica de promog¢do do mercado interno voltada aos menos favorecidos”.

E claro que essa nova base social "lulista” se soma a setores organizados historicamente
ligados ao PT, como o MST e as centrais sindicais, cooptados pelo governo pela
transferéncia de recursos publicos em escala inédita.

VANGUARDA DO ATRASO

Singer, em grande medida, escreve contra o diagnéstico de Francisco de Oliveira,
sociélogo que se desligou do PT ainda no primeiro mandato e para quem o "lulismo é
uma regressao politica, a vanguarda do atraso e o atraso da vanguarda”.

Em 2007, num artigo chamado "Hegemonia as Avessas”, ele escreve que Lula
"despolitiza a questdo da pobreza e da desigualdade” e "funcionaliza a pobreza”,
transformando-as "em problema de administra¢do”.

Segundo Oliveira, o lulismo "ndo é nada parecido com qualquer das préticas de
dominagdo exercidas ao longo da existéncia do Brasil”, o que o tornaria especialmente
nocivo para a esquerda.

Essa é uma visdo que foi amplamente derrotada. Nas palavras de Cldudio Couto, "o
maior legado do lulismo é um novo regime de politicas publicas voltadas a reducdo da
pobreza®. Talvez fosse preciso acrescentar: e té-lo feito sem contrariar os interesses dos
mais ricos.
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1. Itamaraty pressionou juiz a liberar
pilotos do Legacy

2. Governo Dilma serd melhor ou igual

ao de Lula para 83%

INDICE

-
.

Dilma escolhe petistas para
Desenvolvimento Agrario e Secretaria
das Mulheres

2. Dilma anuncia indicagdo de mais

cinco ministros

+ CANAIS

C n tha Poder wi

COMO MANIPULAR PESSOAS O PODER DO MITO {4 DVDS)
Robert-Vicent Joule Joseph Campbell
De: 34,90 Por: 69,90
Por: 29,67 %o TR
COMPRAR
COMPRAR

Paul McCartney & dtimo, mas apéatico como Chico, diz autor de "Vaudeville”
Em "0 Govemo de Si e dos Outros”, Michel Foucault relé pensadores greqos
Editora Globo lanca duas caixas com obras de Monteiro Lob

Autoajuda deturpa psicologia, difunde chavies g dica ade| diz autor
Inglés e mais 6 linguas em licdes da 15 min, com livio e CD. Desconto de 20%
Dicionario Houaiss na nova ortografia de R$ 250 por R$ 175; economize 30%!

Comentar esta reportagem Ver todos os comentarios (34)
‘Maria Janaina (12) ‘em 18112 35 21037
facebook  twitter Denuncie | Responder 12 &
0 governo Lula é responsavel por um rebai ento moral e ético sem precedentes neste pais.

Nada fez em 8 anos para coibir a corrupgao. O bem-estar econdmico do brasileiro o tormou preguigoso e
leniente moralmente. Mas bem-estar
econdmico vai e vem.

E quando ele diminui, 0 que segura um pais sdo suas

‘mhtml-file://FA\DISSERTACAO\anexos\Folha.com - Presidente T.ula 2006.mht
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VAUDEVILLE

Ricardo Amaral

De: 49,90
Por: 39,50

COMPRAR

RUTH CARDOSO
Ignécio de Loyola Brand3o

De: 44,50
Por: 35,90

'COMPRAR
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Alexander Busch

De: 39,00
Por: 33,00

COMPRAR
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Eduardo Bueno

De: 69,90
Por: 52,90
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ANEXO E
Matéria jornal O Estado de Séo Paulo - "Presidente pede a eleitor que

acerte no voto em 2010"
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Vejaa

edigo SAOQ PAULO BRASIL 15:23 - 3 JANEIRO DE 2011 WEBMAIL
HA 521 DIAS RECEBA O ESTADOEM: CASA EDIGAODIGITAL RSS TWITTER CELULAR IPAD FACEBOOK FLICKR
50B CENSURA

a

a%%

4

NOTICIAS  POLITICA ECONOMIA ESPORTES TECNOLOGIA Opinido Limio JT  Eldorado  Piaui

iLocal

Classificados do Estaddo ZAP

Séo Pavle  Brasil Intemacional Sadde Cidncia Educagio Planeta Cultura  Paladar Blegs Videos Folos Infograficos Tépicos  Hordscopo
ESCANDALC NA POLITICA CADS AERED WIKILEAKS SAUDE
Pedro Novais Reuniio entre Lula pediu a 3 Municipios I Valdivia detona-
pagou motel com aeroviarios e Chévez que ' paulistas temem B o diretor de
dinheiro da Jpuapl empresas fica 'baixasse o tom' novo surto de futebol, mas diz
CiAmara : o sem acordo o] com 0s EUA i dengue que quer ficar

Vock estd em Notidias >

Presidente pede a eleitor que acerte no
voto em 2010

+ COMENTADAS

23 de junho de 2009 | Ch 0O 03 Lula cobra aprovagio de lei para regular ...

04 Governe Lula vai pagar indenizagio de R$

Leia a noticia :

twe W@ Oran i it
retweet L i Contir: 08 Lula crifica mediagio dos EUA no dislogo ...
= 09 Ana Buarque de Hollanda assume Culura no ...
Evandro Fadel - O Estadao de S.Paulo 10 Campanha da ‘despedida’ de Lula custa RS ...

01 Lula diz que pode se candidatar novamente & ...
Em discurso para sem-terra, ele se disse primeiro a investir nos pobres 02 Deputado que serd ministro do Turisme pagou ...

05 Bispo recusa comenda no Senado em profesto ...
06 Depois de aniincio de mais 7 ministros, Dilma ...
e 07 Dilma desiste da pasta de Portos e Aeroportos

O presidente Luiz In4cio Lula da Silva disseé ontem, em Congonhinhas, a 400 quilémetros

de Curitiba, no norte do Paran, que seu governo foi o primeiro a "investir nos pobres”e, [0 ™eet
por isso, conseguiu muitas vitérias. Em seguida, sugeriu atencao 4 populagiio na hora de
votar em 2010. "Se a gente acertar nos politicos que a gente vai votar, a gente tem chance
de melhorar as coisas ainda mais, porque neste pais existem todas as condi¢bes de
melhorar”, acentuou. -

O discurso foi feito ante dezenas de militantes do Movimento dos Sem-Terra (MST) e
populares que foram ao Assentamento Robson Vieira de Souza, onde vivem 39 familias, O
ato simbolizou a instalagfio elétrica de niimero 2 milhdes do Programa Luz Para Todos. A
proposta de Lula, agora, é fazer mais 1 milhio até o fim do mandato.

De acordo com Lula, foram investidos R$ 9,8 bilhes pelos governos federal e estaduais, Classificados de Iméveis
incentivando 96 mil familias a voltar para o campo. "Foi uma pequena revolucio neste Carros | Empregos | Mix
pais.”

"Pessoas que nunca moraram em casa sem luz nfo sabem o sofrimento de viver na base
do candeeiro”, declarou. "Quem vive com Iuz ndo sabe o que é tratar o filho doente na
base da luz do candeeiro. Por isso o programa nio foi pensado antes."

A todo momento criticando as gestdes anteriores, o presidente disse que comegou "quase
do zero” as melhorias. "Quando a gente define fazer politica para os pobres eles falam que
é gasto, quando é para os ricos é investimento”, insistiu. "No existe investimento mais
sagrado que cuidar dos pobres, pois o pobre custa muito pouco, ele ndo quer mais que o
essencial.” ‘

O mesmo tom j4 tinha sido utilizado pela ministra-chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff.
Segundo ela, para chegar & comemoragio de ontem foi preciso superar muitos entraves.
"Nao tinha dinheiro porque nos anos anteriores criaram um mito de que era absurdo o
governo subsidiar as populagbes pobres.”

HABITAGAO

Lula trocou o boné do Luz para Todos por um do MST e ganhou cestas com produtos da
reforma agraria. O presidente ainda alertou o ministério para estudar aumento do valor
do programa Minha Casa, Minha Vida. "Até jodo-de-barro esté gastando R$ 7 mil para
fazer uma casinha. R$ 7 mil ja ndo d4 mais.” )
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Tépicos: , Versido Impressa, Nacional

Airton Belnuovo
Comentado em: Presidente pede a eleitor que acerte no voto em 2010 - Nacional - Estad3o.com.br

27 de Jutho de 2009 | 18h13

O Fadel Vocé conhece o programa LUZ NO CAMPO criade em 1999 pelo goveme Femando Henrique?
Nao conhece ? Entlio pesquise um pouco ou va até esta pagina : hitpZiwww.jusbrasil.com.brfle
gislacao/117095/decreto-99 quem sabe al, vocd coloca alguma informag3o na sua matéria.

Denunciar

Uccio Marietta
Comentado em: Presidente pede a eleitor que acerte no voto em 2010 - Nacional - Estad3o.com.br

23 de Junho de 2009 | Bh52

Comunistada canalha Por que em nenhuma reportagem & informado qual a poténcia instalada por domicilio
&/ ou quais os aparelhos elétricos que podem ser usados ao mesmo tempo, em cada domicllio / em todos
os domicilios? Chega de amadorismo ou venalidade nas informagdes. E preciso INFORMAR e nfo, fazer
propaganda ou meramente publicar nimeros / estatisticas, exclusivamente com interesse eleitoreirol

Denunciar
LER TODOS OS COMENTARIOS
Grupo Estado Estaddo.com.br O Estado de S.Paulo
Copyright © 1995-2010 Opinido Estadao Digital Portal do Assinante
Todos os direilos reservados Sao Paulo No celular Conhega o jomal
Brasil No iPad .
Trabalhe Conosco Politica No Facebook Portais
Fale Conosco Internacional RSS Jomal da Tarde
Mapa Site Saide Infograficos Limao
Assine O Estado de 5. Paulo Ciéncia Fotos Termitério Eldorado
Classificados: 11 3855 2001 Educagao TV Estaddo HLocal
Planeta Tempo ZAP
Cultura Webmail Ibiubi
Blogs Isso ndo & normal Agéncia Estado
Toépicos Revista Piaui
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Grupo Estado
Curso de Jomalismo
Responsabilidade Corporativa
Nosso Cédigo de Etica
Demonstragies Financeiras
Publicidade
Como anunciar
Prémio de Midia
Top Imobitidrio
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ANEXO F

Comprovante da aprovacéo do Comité de Etica em pesquisa



Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul
_ Faculdade de Psicologia
Programa de Pos-Graduacio em Psicologia

Oficio 050/2009 — SGL

Porto Alegre, 10 de novembro de 2009.

Sentior(a) Pesquisador(a)

-

T & 1 . ~ " - - - Q .
A Comissaoc Clentifica da—; Faculdade de Psicologia da PUCRS apreciou e aprovou
séu protocolo intitulado “mMiDIA E SUBJETIVIDADE: A PRODUCAO DA
GLAMOHRIZA(,‘AO CULTURAL DA PERIFERIA
Sua investigagao estd autorizada a partir da presente data, sem a necessidade
de passar pelo Comité de Etica, devide a caracteristicas __espec:ﬁca_s- ‘da pesquisa,

explicitadas no parecer final.
Afenciosamente,

Zf &, L. @m_g—»» {;q

&n

mea Margareﬁfr da Silva Olweu-a
Coordenadora da jCQ tsséa Cientifica da Faculdade de Psicologia

.4‘__,_“%_“

Iimo(a) Sr(a)
Profa. Orientador(a): Neuza Maria de Fatima Guareschi
Pesquisador{a): Denise Regina da Cruz Paim

Campus Central
) y g Av. Ipiranga, 6681 - P. 11— 9% andar - CEP 9(}619—900
l)tjc3 *y } Porto Alegre - RS - Brasit
o Fone: {51) 3320-3500 - Fax (51) 3320 - 3633
E-mail: psicologia-paeucrs. bt
| www.pucrs.br/psipos
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ANEXO G

DVD'’s do Programa Central da Periferia
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