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O heréi morreu como homem moderno; mas
como homem eterno - aperfeicoado, nao
especifico e universal -, renasceu. Sua segunda e
solene tarefa e fagcanha é, por conseguinte,
retornar ao nosso meio, transfigurado, e ensinar a
licdo de vida renovada que aprendeu. (CAMPBELL,
2007, p. 28)



RESUMO

Este trabalho apresenta um estudo interdisciplinar sobre a representagao da
personalidade mitica de Luis Inacio Lula da Silva nos discursos do Jornal Nacional da
Rede Globo. A partir da pesquisa sobre os significados das figuras miticas em autores
como Mircea Eliade, Claude Levi-Strauss, Gilbert Durand e Raoul Girardet, e tendo por
base a proposta de Joseph Campbell (2007), o autor procurou confirmar, utilizando-se
do método da Andlise do Discurso (AD) francesa, a incidéncia das reportagens
escolhidas como objetos de estudo em momentos que representassem a Partida,
Iniciacdo e Retorno, além da influéncia do carater mitico sobre a construgdo narrativa
dos discursos telejornalisticos. O estudo partiu de uma fundamentacdo tedrica que
levou em conta o desenvolvimento da figura do Mito a partir das sociedades arcaicas
até os dias de hoje, a formacdo da sociedade do espetaculo e a problematizacdo da TV
como veiculo de transmissdao de mensagens no Brasil. Através da identificacdo das
ideologias presentes e atuantes nos discursos, das contextualizagdes sécio-histdricas
dos momentos vividos pelo personagem de Lula nos ultimos quarenta anos, foi
possivel encontrar evidéncias para o autor confirmar suas hipéteses apoiado nos

estudos sobre televisdo, jornalismo e mito.

Palavras-chave: Jornalismo. Politica. Mito. Narrativas audiovisuais. Lula.



ABSTRACT

This is an interdisciplinary work that focuses on the representation of the mythic
personality of Luis Inacio Lula da Silva at the discourses of Jornal Nacional, from Rede
Globo. From the research of the mythic character’s meanning found in authors as
Mircea Eliade, Claude Levi-Strauss, Gilbert Durand and Raoul Girardet, and laying the
research at the Joseph Campbell’s (2007), the author tried to confirm, using the French
Analisys of the Discourse, the incidence of those discourses in the moments that could
represent the Leaving, Iniciation and the Return from Campbell’s study abou the
Heroe’s adventure. The work began considering the development of the Myth in the
ancient societys from those days till now on, the beginning of the spectacular society
and the TV issues as a message carrier in Brazil. Trough the identification of the
ideology that lives in the discourses and a social and historyc contextualization on the
last 40 years, was possible to find evidences to confirm the hypotesis that moved the

author trough this work.

Key-words: Journalism. Polytics. Myth. Audiovisual Narratives. Lula.
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1. INTRODUCAO

A importancia das narrativas jornalisticas na formacdo do imaginario social se
tornou um dos grandes mitos da atualidade. Um mito vildo, anti-heroico, que leva as
pessoas a se perguntarem se é mesmo possivel que aquilo em que acreditam, muitas
vezes como verdades absolutas, seja em parte uma construgdo resultante da forma
como a histdria Ihes fora apresentada. Aceitar essa realidade - a que estamos todos
sujeitos — mantendo um distanciamento é a tarefa que nos cabe como analistas das

condicbes de producao dos discursos midiaticos.

Afinal, que outra maneira tem o homem para conhecer minimamente a
realidade que lhe cerca e satisfazer sua vontade de saber, que ndo a de servir-se das
interpretacdes e transformacdes em narrativas que seus referenciais lhe apresentam?
Se é verdade o que pensava John Locke, ja no final do séc. XV, sobre as qualidades
humanas nao serem inatas, ou seja, nascidas com o homem, tampouco poderiam o ser

a cultura e o conhecimento.

Um bom exemplo da importancia e complexidade das narrativas jornalisticas
sobre os sistemas de crencas encontramos nas manifestacdes que a sociedade
brasileira testemunhou em junho de 2013. Manifesta¢des que tiveram como alvos
especialmente a politica e a midia, especialmente das grandes corporacdes como a
Rede Globo, porque, para muitas pessoas, tanto quanto os desmandos politicos, as
representacées da realidade fornecidas pela imprensa seriam responsdveis pelos

problemas que o pais enfrenta.

Dessas revoltas, poderiamos selecionar diversas nuances, mas destacamos de
maneira especial o levante simultdaneo contra a classe politica e os meios de
comunicacao, dois pilares tradicionais dos regimes democraticos. No Brasil, midia e
politica costumavam colocar-se como verdadeiros representantes dos interesses
sociais, e disputavam por vezes a legitimidade desse papel. Mas depois de junho de
2013, ficou claro que esses dois campos ndo tinham o respaldo que imaginavam. A

realidade que levou milhares de jovens as ruas ja vinha sendo observada com a queda
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na confianca das instituicdes politicas e jornalisticas® apontadas, desde 2011, pelas

pesquisas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

No Brasil, revoltar-se contra a classe politica ndo é uma novidade. Ha 22 anos,
uma série de denuncias publicadas pela imprensa desencadeou o movimento dos
“caras-pintadas”, que levou ao o impeachement do entdo Presidente da Republica
Fernando Collor de Mello, acusado de fazer parte de um esquema de captacdo de

recursos para campanhas politicas denominado “Caixa-dois”.

Ndo hd duvida de que as manifestacdes de 1992 e 2013 constituiram os
maiores movimentos da histéria democratica do pais e que, pelo menos em algum
nivel, contaram a ajuda de organizacGes politico-partidarias. Mas além disso, ha algo
que nos chama a atenc¢do que estd relacionado com os contextos em que se deram
esses movimentos: tanto em 1992 quanto em 2013, o Brasil vivia sob a influéncia da
imagem mitica de um salvador. O primeiro de direita, ocupava o cargo. O segundo, de
esquerda, elegera seu sucessor. Collor e Lula sdo respectivamente os grandes mitos
gue chegaram a presidéncia do pais desde Getulio Vargas. Representaram, cada um a
sua maneira, a esperanca e a sede de mudanga, o populismo e a renlncia aos vicios
administrativos. Como todo o mito, remeteram a sociedade brasileira a um tempo
“primordial” onde prevaleceriam os valores da justica, igualdade e comunhao, tal qual
nos acostumamos a ouvir desde criancas nas histdrias que formaram nosso referencial

mitico.

O idealismo dos mitos é responsavel pelo seu carisma e magnetismo. Através
destes herdis, a sociedade se reconhece e reencontra, comunga a fé e os sentimentos
unificadores das comunidades que podem marchar em direcdo ao futuro. E é
justamente nessa fé, nessa unido e motivacao, como veremos ao longo deste trabalho,
gue encontra-se o sentido para existéncia dos mitos e a justificativa para que eles

ainda facam parte das nossas representa¢des de mundo.

Nos campos da psicologia, antropologia e mitologia, encontramos as

referéncias de Carl Gustav Jung, Claude-Levi Strauss, Gilbert Durand, Joseph Campbell

! Fonte: indice de confianga nas Institui¢cdes 2013, IBGE.
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e Mircea Eliade, que apontaram para a manutencdo da influéncia mitica sobre a forma
como apreendemos e processamos nossas experiéncias de vida. E essa é a hipotese
gue norteia a construcdo desse trabalho, quando buscaremos compreender de que
forma a narrativa telejornalistica é influenciada pelo légica das narrativas miticas,

tendo por objeto de estudo o mito sobre a figura de Luis Inacio Lula da Silva.

Vivemos hoje inseridos em um ambiente supermidiatizado, o que equivale a
dizer que estamos de tal maneira “contaminados” pelos discursos propagados pela
midia, que mal somos capazes de imaginar um mundo arcaico, anterior a escrita, onde
a oralidade e os desenhos foram as principais formas de comunica¢cdo. Mesmo assim,
nesse mundo predominantemente imagético, remoto e quase inacessivel, surgiram as
primeiras e mais cativantes histdrias miticas, os principais deuses e herdis de que
temos noticia. Onde os primeiros povos tomaram consciéncia de sensa¢cdes como o
medo, a culpa e o terror, e onde também cunharam-se as noc¢des de heroismo,

dignidade e carater que povoam até hoje o imaginario da sociedade moderna.

Houve o tempo em que as histdrias eram contadas ao redor do fogo. Através
dos discursos de habeis oradores, formavam-se imagens e despertavam-se emo¢des
nas mentes e coracdes de audiéncias que eram entorpecidas por tais narrativas.
Desses encontros, resultavam os aprendizados sobre si mesmos, sobre o mundo e
sobre a cultura em que estavam inseridos. Aos poucos, assim, eram formados os
conjuntos de histérias que constituiriam mais tarde o que Gilbert Durand (1987)

chamou de constela¢ées mitoldgicas.

Consideramos aqui os primdrdios da comunicac¢ao codificada, onde a primeira e
mais importante ferramenta era de fato a prépria lingua. Nesse periodo de sociedades
orais e pré-letradas, dependeu-se principalmente da memdria para disseminar a
cultura e o conhecimento. Foi preciso desenvolver recursos como a rima, o ritmo, a
melodia e a repeticdo, para lembrar e transmitir informacgdes através das narrativas.
Essas técnicas possibilitaram que as histdrias sobre a criacdo do mundo - e as
explicacdes fabulosas sobre os principais fendmenos naturais - fossem lembradas e
retransmitidas, juntamente com seus personagens, por anos e anos até adquirirem a

forma de lendas e mitos.
13



Como tendemos a recordar melhor as coisas que foram mais profundamente sentidas,
as palavras memoraveis numa tradi¢do oral sdo com frequéncia aquelas mais prenhes
de sentimento grupal e aquelas que mantém vivo no individuo o sentido infantil de
dependéncia, os terrores e entusiasmos dos jovens e algo de sua reveréncia pelos
velhos (RIESMAN, David, 1974)

O afastamento gradual que sofreu o homem da sua compreensdao do mundo a
partir da dimensdo mitica sé foi ocorrer com o desenvolvimento da escrita. Uma
paradoxo na medida em que, se por um lado proporcionava o agrupamento e a
disseminagdo dos conhecimentos e criava a base para o desenvolvimento da ciéncia,
por outro quebrava uma série de paradigmas culturais baseados na mitologia que

representavam para o homem o sentido de unidade tribal (McLuhan, 1972).

Mesmo assim, a sociedade jamais deixou de alimentar a fé pelos seus mitos. O
desenvolvimento da escrita e principalmente do papel, possibilitou que a integridade
de algumas narrativas ultrapassasse fronteiras e alcancasse lugares que, sem essas
ferramentas, jamais seriam atingidos. Talvez o caso mais emblematico seja o do
Cristianismo, que se propagou pelo mundo através da biblia, e contou com a ajuda do
Imperador Constantino, que proibiu as publicagdes que nao estivessem de acordo com

a doutrina crista.

O papel determinante das tecnologias que aumentariam o nosso poder de
comunicacdo e com ele a presenca da palavra — no sentido de discurso e poder - em
lugares cada vez mais distantes, ndao se faria sentir apenas na religido. Ciéncia, arte,
guerras, esportes e politica, todos os campos, através da reproducdo de textos e
depois de imagens, continuaram fornecendo os elementos que preenchem até hoje
um espago importante do entendimento humano, onde habitam sentimentos como a
fé e a esperanca, na busca por encontrar sentido para a vida através de arquétipos e

atos extraordinarios que os exemplos miticos nos proporcionam.

Narrativas miticas sempre foram carregadas de emocgdes. Elas tinham como
uma de suas principais funcées, formar e fortalecer os sentidos que unificavam os
individuos em torno do conceito de tribo. Com o desenvolvimento das tecnologias de

comunicacao como a escrita, o papel e o telégrafo, a forma de acessar as narrativas se
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tornou pessoal, individual, e isso pode ter representado também uma perda em

termos de consciéncia tribal.

A disseminagdo e a construgdao de mitos politicos através da literatura e,
principalmente, do jornalismo impresso, ganhou importancia a medida em que mais
pessoas foram alfabetizadas e passaram a consumir esses produtos. Nos Estados
Unidos, por exemplo, atribui-se a forca das fundacdes miticas ao fato de que as
colénias foram fundadas na era da impressdo, principalmente por Puritanos, que
escreviam e imprimiam sobre seus habitos criando uma série de metdforas para
justificar seus procedimentos. Essa pratica teria se transformado em cultura e atingiria
geracdes de novelistas e poetas que conscientemente produziriam a literatura épica da
unificacdo norte-americana que conhecemos até hoje. Através da repeticdo dessas
historias e dos mitos que surgiram delas mesmas, foi criada a base do pantedo mitico

americano (Yanarella, 1988).

Essa realidade seria potencializada com surgimento dos meios eletrénicos de
comunicacdo. Inicialmente, com o desenvolvimento do radio, foram os nazistas que o
utilizaram como um instrumento de unificacdo e persuasdao em torno do mito do
Flhrer. Isso foi realizado através da redugao extrema do numero de jornais em
circulagcdo, da queima de livros e da aposta de Goebbels no novo veiculo que serviria
para “destruir o espirito da rebeliZo” (GIOVANINI, 1987)°>. O mesmo aconteceu em
torno da figura de Mussolini na Itdlia enquanto, na Inglaterra, o potencial do radio
cumpria uma fungao semelhante, de manter elevado o moral da tropa nos campos
europeus, enquanto os discursos de Winston Churchill eram transmitidos pela British

Broadcasting Company.

No Brasil, o radio seria uma importante ferramenta na construcao da imagem
publica de Getulio Vargas como o “o pai dos pobres”. A eficdcia como um veiculo de

ampla abrangéncia ficaria consolidada com a criacdo, em 1939, do Departamento de

’ Nesse ponto é inevitavel ndo lembrar de Harold Innis e tragar uma andlise baseada na sua teoria sobre
o Viés da Comunicagdo, o radio seria um novo meio, que se sobreporia a escrita e pressupunha a
possibilidade de dominar culturalmente toda a Europa. A onda eletromagnética, por ser mais “leve”,
proporcionaria maior alcance espacial enquanto tenderia para a descentralizacdo do poder e a menor
durabilidade no tempo.
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Imprensa e Propaganda (DIP) - tendo o radio como principal meio de comunicagdo

(Bezerra & Lima, 2009).

Mas o grande salto na relagao entre produc¢ao de mitos e comunicagao seria
dado pelo aparelho de televisdo, ao reunir imagem e som e remeter o telespectador,
como prop6s McLuhan, a uma reconciliagdo com o status tribal que havia sido perdido
3000 anos antes com o surgimento da escrita. Para McLuhan, os meios de
comunicagdo eletrénicos promoviam caracteristicas semelhantes as do meio oral;

circularidade, simultaneidade, informalidade entre outras (Meyrowitz, 2001).

A ideia de que a televisdao, ao ampliar e simplificar a distribuicao da imagem,
antes restrita a fotografia e ao cinema, e ao transportar esse apelo tecnolégico para
dentro da sala de estar transformou o homem do século XX, é aceita por toda a
comunidade cientifica a partir dos estudos realizados por Harold Innis, Marshal
McLuhan e por teorias da psicologia social, como a do Interacionismo Simbdlico

(Blummer, 1937).

O encantamento da TV sobre a audiéncia significava, tanto para a industria
midiatica como para o jornalismo, o nascimento de um interessante mercado de
exploragdo. Com a popularizagcdo dos aparelhos e o desenvolvimento de uma narrativa
especifica, o Hard News, as noticias também se transformariam em produtos

carregados de um valor negocidvel.

Mas como vimos, a construcdo dos mitos, fossem eles religiosos, cientificos ou
politicos, nunca esteve condicionada a existéncia dos meios de comunicagao.
Entretanto, desde o seu surgimento, as formas que o homem utilizou para armazenar,
reproduzir e disseminar seus conhecimentos, foram percebidas também como

ferramentas para o exercicio do poder politico.

No Brasil, a televisdo é considerada a principal fonte de informacao. De acordo
com uma pesquisa encomendada pelo Governo Federal em 20103, enquanto 94,2% da

populacdo tinha o habito de assistir televisdao diariamente, o percentual de ouvintes de

? Fonte: Habitos de Informacdo e Formacado de Opinido da Populagdo Brasileira Il. Meta pesquisas de
opinido, 2010. Anexo I.
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radio era de 75,9%; de leitores de jornal, 44,2% e de revistas, 33%. Como distribuidora
de entretenimento e informacao, a televisdao aberta no Brasil chega a quase 100% dos
lares* com um faturamento de R$ 19,7 bilhdes em 2011°. Enquanto isso, nesse mesmo
ano, estima-se que a TV por assinatura tenha faturado RS 16,9 bilh&es e atingido cerca

de 48 milhdes de brasileiros®.

Segundo a mesma pesquisa’, em 2010, apenas 5,8% dos entrevistados n3o
assistiam nenhum tipo de telejornal. E entre os que assistiam, o Jornal Nacional (Rede
Globo) tinha 49,9% da audiéncia, seguido por Jornal da Record (Rede Record), 11,5%, e
Jornal da Globo (Rede Globo), 5,7%.

Por tratar-se de uma representacao interpretativa de fatos reais, o jornalismo é
considerado a narrativa que mais se aproxima da realidade. E como nos explica Luiz
Gonzaga Motta (2005), as noticias, ainda que veiculadas separadamente, agrupam-se
para formar um acontecimento integral em nosso imaginario e dessa forma construir a
visdo que temos sobre o mundo exterior. Assim vao sendo constituidos os discursos e
as representacdes dos mitos. Motta (2005) busca o apoio do psicélogo americano
Jerome Bruner (1998), para lembrar que essa forma de reunir os dados, mesmo
guando dispostos aleatoriamente, e organizar a experiéncia de uma forma narrativa e
légica - ou seja, que apresenta principio, meio e fim - com implicacdes de
responsabilidade e causalidade, € um “impulso humano anterior a aquisicdo da

linguagem” (Motta, 2005, p.2).

Desta forma, construimos nossa proposta de trabalho tendo como objetivos
observar de que maneira os discursos do Jornal Nacional representam a imagem mitica

de Luis Inacio Lula da Silva, a partir da proposta de Joseph Campbell para a Trajetoria

* Fonte: Habitos de Informacdo e Formacgao de Opinido da Populagdo Brasileira Il. Meta pesquisas de
opinido, 2010. Anexo I.

> Fonte: < http://outrocanal.blogfolha.uol.com.br/2012/12/24/tv-aberta-cresce-9-em-faturamento-em-
2012/ >

® Fonte: G1: < http://g1.globo.com/economia/noticia/2012/07/faturamento-de-tv-por-assinatura-
supera-o-da-tv-aberta-no-brasil.html >

’ Fonte: Habitos de Informacdo e Formacgado de Opinido da Populagao Brasileira Il. Meta pesquisas de
opinido, 2010. Anexo I.
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do Herdi (Campbell, 2007); e encontrar o momento em que o personagem se encontra
nessa proposta tedrica. As hipdteses que norteiam nossa pesquisa sao as seguintes: A
histéria politica de Lula se enquadra na trajetdria do herdi de Campbell; e a légica da

narrativa mitica se sobrepde a jornalistica como forma de garantir o espetaculo.

Como instrumento de pesquisa, escolnemos a Analise de Discurso (AD) francesa
por ser o método que se preocupa com as formas de producdo de sentido, ou seja o

método que teoriza a interpretagao (Orlandi, 2001).

A Andlise do Discurso visa fazer compreender como os objetos simbdlicos produzem
sentidos, analisando assim os proprios gestos de interpretagao que ela considera como
atos no dominio simbdlico, pois eles intervém no real do sentido. A Analise do Discurso
ndo estaciona na interpretacdo, trabalha seus limites, seus mecanismos, como parte
dos processos de significagdo... ndo ha uma verdade oculta atras do texto. Ha gestos
de interpretagdo que o constituem e que o analista, com seu dispositivo, deve ser
capaz de compreender (ORLANDI, 2001, p.26).

Assim, apesar de tratar-se originalmente de um método para a analise de
textos, pareceu ser o mais adequado para uma avaliacdo dos discursos do Jornal
Nacional sobre Luis Inacio Lula da Silva e seu personagem mitico, uma vez que o

audiovisual nada mais é do que um discurso em sua complexidade.

Para auxiliar nosso trabalho, desenvolvemos um roteiro que formalizarad nossa
analise. Nele, consideraremos a formacdo dos sentidos miticos sobre Lula a partir dos
contextos de producao e dos interdiscursos, da retdrica evidenciada pelo conjunto de
elementos como parafrases, polissemias e metdforas constituidas pelos textos e
possibilidades técnicas do audiovisual, e da relacdo entre esses sentidos e as fases da

Aventura do heréi de Joseph Campbell.

A delimitacdo do nosso corpo de andlise buscou possibilitar essa relacao entre

0os momentos histdricos da carreira politica de Lula e a teorizacdo de Campbell (2007)
sobre a Aventura do Herdi, constituida por A Partida, A Iniciagdo e O Retorno.

Atualmente, considera-se que a melhor maneira de atender a questdo da constituicdo

do corpus é construir montagens discursivas que obedecam critérios que decorrem de

principios tedricos da analise de discurso, face aos objetivos da anadlise, e que
permitam chegar a sua compreensdo (ORLANDI, 2001, p.63).

Assim, A Partida esta representada pelo inicio da vida politica de Lula a frente

do sindicato dos metalurgicos de S3o Bernardo do Campo; A Iniciagdo esta
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representada na vitéria em 2002, no escandalo do mensaldo e na reeleicdo em 2005; e
O Retorno, que estd representado pela saida do personagem do Paldcio do Planalto.
Um segundo fator que orientou a delimitacdo dos nossos objetos foi a escolha do tipo
de material a ser analisado, oportunidade em que elegemos a reportagem como
aquele que melhor representa o potencial discursivo da televisio em termos de
possibilidades de uso de elementos técnicos. Por fim, apds entrarmos em contato com
a Rede Globo e sua afiliada em Porto Alegre, a RBS TV, e ndao obtermos resposta
quanto a possibilidade de utilizar o acervo das emissoras, restou procurarmos o
material disponivel na internet que obedecesse aos critérios de contextos que
desejavamos observar, e a esse material foi possivel encontrar especialmente no site
mantido pela prépria Rede Globo, “Memdria Globo”, e na rede de compartilhamentos
de video “Youtube” durante os meses de novembro e dezembro de 2013 e janeiro e

fevereiro de 2014.

Além dos objetos que selecionamos para a nossa analise, observamos
exaustivamente reportagens, entrevistas, participacdes em programas de outras
emissoras e artigos em veiculos impressos, formando assim um corpo paralelo que nos
auxiliou na interpretacdo e contextualizacdo dos discursos e dos momentos histéricos

por que passava Nosso personagem.

A lista de objetos de andlise esta constituida assim pelas seguintes pecas de

video:

1. A Partida - Reportagem de Carlos Nascimento sobre a Greve dos trabalhadores

do ABC Paulista exibida em 20 de margo de 19798

2. A Iniciagdo - Abertura do Jornal Nacional e reportagem de Zileide Silva sobre a

posse de Lula exibidos em 01 de janeiro de 2003°;

® Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/greves-do-

abc.htm>

° Disponivel em: <http://globotv.globo.com/rede-globo/memoria-globo/v/eleicoes-presidenciais-

2003/2347085/>
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3. O Retorno - Reportagem de Zileide Silva sobre a despedida de Lula exibida em

01 de janeiro de 2011%.

' Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=W7LwDTG88b0>
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2. MITOLOGIA

O conceito de mito admite algumas interpretagées conflitantes. Conforme nos
explica o antropdlogo e filésofo francés Claude Lévi-Strauss (1978), por volta dos
séculos XVII e XVIII, através das ideias de Bacon, Descartes, Newton e outros, tornou-
se necessario a ciéncia levantar-se e afirmar-se contra as velhas geracdes de
pensamento mistico e desenvolveu-se a nocao de que o conhecimento sé podia existir

se voltasse as costas ao mundo dos sentidos.

Para o autor, essa tornou-se a ideia corrente, nascida enquanto se pesquisavam
as lendas dos povos selvagens. Diante da ciéncia, as histdrias se provavam absurdas e
fabulosas, tornando-se convencional associar o irreal, ilusério ou mentiroso ao
vocabulo “mito” (MIGUEL, 1998). Essa visdao positivista passou a ser questionada por
pensadores como os que formaram o Circulo de Eranos, em 1933, justamente por ndo

considerar reais os efeitos que o mito desencadeia.

Para os antropdlogos e os historiadores do sagrado, o mito deve ser concebido como
uma narrativa: narrativa que se refere ao passado... mas que conserva no presente um
valor eminentemente explicativo... Para outros, em compensag¢do, a nogao de mito
permanece confundida com a de mistificagdo: ilusdo, fantasma ou camuflagem... Para
outros, enfim, leitores de Georges Sorel e da Réflexions sur la violence, o mito é
essencialmente apreendido em sua fungdo de animagdo criadora... é apelo ao
movimento, incitacdo a acdo e aparece em definitivo como um estimulador de energia
de excepcional poténcia. (GIRARDET, 1987:12)

2.1 O CONCEITO CLASSICO

A fungdo primaria da mitologia e dos ritos sempre foi a de fornecer os simbolos que
levam o espirito humano a avancar, opondo-se aquelas outras fantasias humanas
constantes que tendem a leva-lo para tras. (CAMPBELL, 1989, p. 21).

Ao longo da nossa histéria, as mesmas narrativas que ajudaram a fundar a
cultura dos povos ancestrais percorreram o longo caminho entre a inspiracdo e a
devocdo de que eram objeto para finalmente associarem-se ao improvavel e carente
de realidade. Essas narrativas desceram dos céus para um julgamento que, no primeiro
momento, Ihes condenou a escuridao frente a luz da ciéncia e, mais tarde, a associa¢do
do seu significado, do divino e paradigmatico, para com o vazio do que é irreal e

ilusério, quando a essas histdrias convencionou-se chamar de “mitos”.
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Mas qual o sentido da palavra mito? Algo que remete a uma histdria sem
fundamento verdadeiro ou, pelo contrdrio, seria uma representacdao de carater
significativo da realidade? Atualmente, podemos dizer que qualquer resposta estd
correta. Essa palavra, que admite aplicagao tanto para aquilo que ilude, quanto para o
gue é reconhecido como inspiracdo, sempre esteve ao lado do homem através das

narrativas que contam a sua trajetoria.

A acepc¢do original da palavra mito remete as sociedades arcaicas,
relacionando-se ao que era considerado sagrado, exemplar e significativo. O mito,
apesar de muitas vezes comportar elementos fantasticos, sempre fizera referéncia a
algo verdadeiro e inspirador - como as diferentes versdes apresentadas pelos povos
antigos para a formacdo do planeta e o nascimento do homem. Apesar de o mito ter
se confundido como uma representacao do irreal é possivel dizer que ainda represente
o que, de alguma forma, sirva a ela de exemplo. Ou seja, sua funcdo permanece

praticamente inalterada.

Em todo o mundo habitado, em todas as épocas e sob todas as circunstancias, os mitos
humanos tém florescido; da mesma forma, esses mitos tém sido a viva inspiracdo de
todos os demais produtos possiveis das atividades do corpo e da mente humanos.
(CAMPBELL, 2007, p. 15).

Na profundeza do significado do vocabulo “mito” estd a sua repercussao.
Elemento esquecido a medida que a palavra teve seu uso banalizado — afinal, ¢ comum
referirmo-nos a histérias, mesmo as de menor importdncia como mitos — hd um
aspecto grandioso em sua origem. Na sua esséncia estd a funcdo de inspirar
determinados atos na sociedade (Sorel, 1908; Campbell, 2007; Levi-Strauss, 1978;
Durand, 2004; Girardet, 1987; Eliade, 2006). Pode ser real, ficticio, ou associar os dois
elementos, mas nunca perdendo a condi¢cdo de fagulha inspiradora fundamental da

narrativa mitica classica.

Ao longo dos anos, os estudiosos que se dedicaram a interpretacdo dos mitos,
herdis e seus significados, encontraram vestigios e correspondéncias entre as
principais questdes humanas e a mitologia. E chegaram a conclusdo que, por muitas

vezes, independente da regido que habitassem, diferentes sociedades contavam
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historias que, se ndo eram muito parecidas, significavam, na sua esséncia, as mesmas

coisas.

Quer escutemos, com desinteressado deleite, a arenga de algum feiticeiro de olhos
avermelhados do Congo, ou leiamos, com enlevo cultivado, sutis tradugdes dos
sonetos do mistico Lao-tse; quer decifremos o dificil sentido de um argumento de S3o
Tomas de Aquino, quer ainda percebamos, num relance, o brilhante sentido de um
bizarro conto de fadas esquimé, é sempre com a mesma histdria — que muda de forma
e ndo obstante é prodigiosamente constante - que nos deparamos, aliada a uma
desafiadora e persistente sugestdo de que resta muito mais por ser experimentado do
que sera possivel saber ou contar. (CAMPBELL, 2007, p. 15)

Por muito tempo o ser humano “arcaico” ou “primitivo” fora incapaz de
reconhecer qualquer ato que ndo encontrasse correspondéncia em uma pratica
anterior, que nao houvesse sido observada em outra pessoa. O homem vivia sua vida
consciente através da repeticao, e era exatamente isso que o ajudava a reconhecer-se
como parte do grupo a que pertencia. Essa énfase sobre a repeticdo ndo foi apenas
uma caracteristica daquele tempo. O homem sempre foi um ser que se realizou

através de arquétipos.

Diferentes interpretacdes modernas da mitologia podem ser encontradas nos
dias de hoje, variando de acordo com a perspectiva e a base que configura cada campo
de estudo. Psicologia, psiquiatria e histéria sao algumas das disciplinas que se
propuseram a conceituar a mitologia, contribuindo com definicdes como: referéncia a
esforcos humanos para explicar a natureza; repositério de instrucdes alegéricas
destinadas a adaptar o individuo ao seu grupo; sonho grupal, sintomatico dos impulsos
arquetipicos existentes no interior das camadas profundas da psique humana; veiculo
das profundas percep¢des metafisicas do homem; e até mesmo, a Revelagdao de Deus

aos Seus filhos (Campbell, 2007).

O intelectual moderno ndo encontra dificuldades em admitir que o simbolismo da
mitologia se reveste de um significado psicoldgico. Esta fora de duvidas, especialmente
depois do trabalho dos psicanalistas, que tanto os mitos compartilham da natureza dos
sonhos, quanto os sonhos sdo sintomaticos da dinamica da psique (CAMPBELL, 2007,
p. 251).

No entanto, apesar da indissocidvel compreensdo através do campo da
psicologia, se a definicdo do termo for solicitada a um estudioso dos mitos, ele
provavelmente responderd dizendo tratar-se de uma realidade cultural complexa, que

admite a abordagem e interpretacdo a partir de uma multiplicidade de perspectivas e
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gue preserva e transmite os paradigmas para todas as atividades responsaveis as quais
o homem se dedica (ELIADE, 2006, p.11).
O mito conta uma histéria sagrada; ele relata um acontecimento ocorrido no tempo
primordial, o tempo fabuloso do “principio”. Em outros termos o mito narra como,
gracgas as faganhas dos Entes Sobrenaturais, uma realidade passou a existir, seja uma
realidade total, o Cosmo, ou apenas um fragmento: uma ilha, uma espécie vegetal, um
comportamento humano, uma instituicdo. E sempre, portanto, a narrativa de uma

“criacdo”: ele relata de que modo algo foi produzido e comegou a ser (ELIADE, 2006, p.
11).

Egipcios, gregos, cheyennes, cada sociedade elaborou sua maneira de explicar o
mundo. Entretanto, as narrativas cumpriam uma func¢ao maior do que a de apenas
justificar a existéncia humana. Elas constituiam verdadeiramente as bases de cada
cultura.

O xama suscetivel ao transe e o sacerdote-antilope iniciado n3ao carecem de
sofisticagdo em seu conhecimento do mundo, nem sdo inabeis na utilizagdo dos
principios da comunicagdo por meio da analogia. As metdaforas pelas quais vivem e por
meio das quais operam foram objeto de longa meditagdo, de pesquisas e de discussdo
ao longo de séculos — ou mesmo milénios; além disso, serviram a sociedades inteiras
como as principais bases do pensamento e da vida. Os padrGes culturais foram
moldados a elas. Os jovens foram educados, e os ancides se tornaram sabios, por

intermédio do estudo, da experiéncia e da compreensdo de suas efetivas formas
iniciatorias. (CAMPBELL, 2007, p. 254)

E possivel presumir que os mitos e os herdis fossem as principais figuras
inspiradoras, ndo apenas do ser humano, mas de todas as suas manifestacoes
culturais. Seja na familia, na religido ou na politica, a base referencial moral e criativa

das sociedades foi criada a partir das histdrias que lhes foram contadas.

E necessario, portanto, que compreendamos o significado de todos esses
simbolos, mitos e rituais, para que possamos traduzi-los para a nossa linguagem
habitual. Os conceitos metafisicos do mundo arcaico nem sempre foram formulados
em linguagem tedrica; mas o simbolo, o mito e o ritual expressavam, em planos
diversos e com os meios que lhes eram apropriados, um complexo sistema que pode

ser visto como aquele que constitui a metafisica.
Se nos dermos ao trabalho de penetrar no auténtico significado de um mito ou
simbolo arcaico, ndo poderemos deixar de observar que esse significado demonstra

um reconhecimento de uma determinada situagdio no Cosmo, e que,
consequentemente implica uma posi¢do metafisica. (ELIADE, 2006, p. 17)
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Na realidade do homem arcaico, nem os objetos do mundo externo, nem os
atos humanos, tinham qualquer valor intrinseco. Eles passavam a adquirir valor e
tornarem-se reais a partir do momento em que participavam de uma verdade que os
transcendia. Uma pedra comum poderia se tornar simbdlica, isto é, impregnada de um
poder magico ou religioso, devido a sua forma, sua origem, ou porque determinado

tipo de sacrificio a teria consagrado. (2006:18).

Em relagao aos atos humanos, atribuia-se especial valor a repeticdo gestual de
exemplos miticos. A nutricdo, ndo representava uma simples operacao fisioldgica; ela
renovava uma comunhdo. O casamento e o sexo eram repetidos porque haviam sido
consagrados no comec¢o (naqueles dias, in ilo tempore, ab origene) pelos deuses,

ancestrais ou por herdis. (Eliade, 2006).

No Egito, nos séculos posteriores, por exemplo, o poder do ritual e da palavra possuida
pelos sacerdotes devia-se a imitagao dos gestos primordiais do deus Thoth, que havia
criado o mundo pela forga de sua palavra. (ELIADE, 1992, p. 30)

Por muito tempo o ser humano “arcaico” ou “primitivo” fora incapaz de
reconhecer quaisquer atos que ndo encontrassem correspondéncia em uma pratica
anterior. O homem vivia sua vida consciente através da repeticdao, e era exatamente

isso que o fazia reconhecer-se como parte do grupo a que pertencia.

Devemos acrescentar aqui que, para as sociedades tradicionais, todos os mais
importantes atos da vida sdo revelados ab origine, pelos deuses e herdis. Os homens
limitam-se a repetir esses gestos exemplares e paradigmaticos ad infinitum (ELIADE,
1992, p. 36).

Os rituais, as dancas, os processos de cura das culturas tradicionais consistiam
em repeticoes de gestos paradigmdticos, como o da criacdo do mundo. O homem
arcaico acreditava que repetindo nos rituais o que os deuses fizeram no principio,
aquele momento se revestiria de encantamento e os participantes seriam projetados
para a época mitica em que os arquétipos teriam sido, pela primeira vez, revelados
(1992:38). Em outras palavras, os espiritos viajariam até determinados momentos

magicos e seriam abastecidos com poderes especiais.

Um dos primeiros modelos em que a sociedade arcaica buscou referéncia foi o

firmamento. O arquétipo celestial determinou a nocdo de espaco, a arquitetura, e
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serviu de base para as narrativas cosmogdnicas — que explicam a formacdo e o fim do

universo.

O mundo que nos rodeia, o mundo no qual sdo sentidas a presenca e a agdo do
homem — as montanhas que ele escala, as regides povoadas e cultivadas, os rios
navegaveis, as cidades, os santudrios — tudo isso tem um arquétipo extraterreno, seja
ele concebido como um plano, como uma forma, ou pura e simplesmente como uma
“copia” que existe em um nivel cdsmico mais elevado. (ELIADE, 2006, p. 21)

Paralelo a esse modelo, outro simbolismo, o da centralidade também cumpriu
importante papel na explicacdo de nossas origens. Segundo as crencas tradicionais, o
céu e a terra estariam equilibrados em torno de um eixo central e esse ponto
geografico seria dotado de uma energia essencial. Este local representava o lugar onde
havia iniciado o universo. La eram instalados os palacios, os templos e era a partir da

onde as comunidades se desenvolviam.

As torrentes se precipitam a partir de uma fonte invisivel. Seu ponto de entrada é o
centro do circulo simbélico do universo, o Ponto Imoével da lenda do Buda, em torno
do qual, pode-se dizer, o mundo gira... A arvore da vida, isto é, o proprio universo,
cresce nesse ponto. (CAMPBELL, 1989, p. 44)

O centro seria o ambito do sagrado, a zona da realidade absoluta, e até hoje,
chegar ao centro de nds mesmos ainda equivale a uma consagracao, “a existéncia
profana e iluséria do ontem dando lugar a uma nova vida; real, duradoura e eficiente”

(Eliade, 1992, p.27).

Para os povos arcaicos, o centro do mundo ndo representava apenas a luz.
Sendo ele a fonte de toda a existéncia, nele era gerada a plenitude do bem e do mal. O
belo e o feio, o pecado e a virtude, o prazer e a dor, eram igualmente produgdes suas
(Campbell, 2007, p.48). Formacdes geoldgicas, principalmente montanhas e rochas,
representavam para diferentes culturas esse ponto de equilibrio terreno. Eram
considerados lugares dotados de poderes especiais. Os palacios e os templos
construidos nesses locais representavam que era a partir dali que as comunidades se

desenvolveriam.
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2.2 A PERDA DO SENTIDO

E presumivel que, com o avanco do tempo, da comunica¢do e da ciéncia, a
crenga da sociedade acerca dessas histdrias, principalmente as que se utilizavam de

simbolos fantasticos, como o mito de Teseu e o Minotauro, tenha se perdido.

A histéria aponta para um periodo especial a partir do qual as duvidas sobre a
relevancia dos mitos tenham ganhado espaco na sociedade arcaica. Segundo
historiadores, a perda do sentido original aconteceu progressivamente, mas foi a partir
do século VI a.c., quando o filésofo grego Xendfanes passou a criticar e rejeitar as
expressdes “mitoldgicas” utilizadas por Homero e Hesiodo, que a légica comecgou a
sobrepor-se a metafisica. Xenéfanes desenvolveu sua oposicdo aos mitos da cultura
grega ao atacar as ideias antropomorficas e defender a elevagdo da ideia divina.
Contestou o aspecto humano dos deuses, a possibilidade de falha, de agir por
influéncia das paixdes, e passou a defender a existéncia da Unidade como ser divino

(Eliade, 2006, p. 08)
Os gregos foram despojando progressivamente o mythos de todo valor religioso e
metafisico. Em contraposicdo ao logos, assim como, posteriormente, a histéria, o
mythos acabou por denotar tudo “o que ndo pode existir realmente”. O judeu-

cristianismo, por sua vez, relegou para o campo da “falsidade” ou “ilusdao” tudo o que
n3o fosse justificado ou validado por um dos dois Testamentos. (ELIADE, 2006, p. 8)

Aos poucos, a ciéncia encarregou-se de referendar a filosofia xenofanica. A
consolidacdo dessa mudanca de sentido foi um processo paulatino que acompanhou
0s avangos principalmente da astronomia e da biologia. Enquanto o homem descobria
gue a terra era redonda e orbitava em torno do sol, a consciéncia humana despertava
para a conquista das fronteiras do conhecimento sobre os materiais, a légica, tudo isso
resultando na solidificacdo do sentido das narrativas miticas como algo

completamente ilusério e inapropriado (Levi-Strauss, 1978).

... 0 ideal democratico do individuo auto-determinado, a invengdo da maquina movida
por um motor e o desenvolvimento do método cientifico de pesquisa transformaram a
tal ponto a vida humana, que o universo intemporal de simbolos, hd muito herdado,
entrou em colapso. Nas fatidicas palavras de Zaratustra, de Nietzsche, que foram o
arauto de uma época, “mortos estdo todos os deuses”. (CAMPBELL, 2007, p. 372)

Por volta dos séculos XVII e XVIIl, com Bacon, Descartes, Newton e outros,

tornou-se necessario a ciéncia “levantar-se e afirmar-se contra as velhas geracdes de
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pensamento mistico e pensou-se que a ciéncia so podia existir se voltasse as costas ao
mundo dos sentidos (Levi-Strauss, 1978, p.18). E foi gracas a essa separagao, que o

pensamento cientifico encontrou condicdes para se desenvolver (Postman, 1994).

Nds, por meio do pensamento cientifico, somos capazes de alcangar o dominio sobre a
Natureza... enquanto o mito fracassa em dar ao homem mais poder material sobre o
meio. Apesar de tudo, dd ao homem a ilusdo, extremamente importante, de que ele
pode entender o universo e de que ele entende, de fato, o universo. (LEVI-STRAUSS,
1978, p. 32)

No entanto, segundo Levi-Strauss, a ciéncia estd no caminho de superar essa
separacgdo e reaproximar os dados sensoriais a explicacdo cientifica e é provavel que
exista qualquer coisa na profundidade da nossa mente que faca com que sempre

tenhamos sido, de certa forma, estruturalistas. (idem, 1978).

O que é importante é que principiamos a interessar-nos cada vez mais por este
aspecto qualitativo e que a ciéncia, que tinha uma mera perspectiva quantitativa
desde o século XVII até ao século XIX, comega a integrar agora também os aspectos
qualitativos da realidade. Esta tendéncia habilitar-nos-a, indubitavelmente, a entender
uma grande quantidade de coisas presentes no pensamento mitoldgico e que no
passado nos apressdvamos a por de parte como coisa carecida de significado e
absurda. (LEVI-STRAUSS, 1978, p. 38)

A funcionalidade do mito, e o fato de a sociedade ressentir-se da falta de
modelos exemplares e paradigmas que lhe conforte o espirito, manteve viva a

ambiguidade do termo até hoje.

... esse novo valor semantico conferido ao vocdbulo “mito” torna o seu emprego na
linguagem um tanto equivoco. De fato, a palavra é hoje empregada tanto no sentido
de “ficcdo” ou “ilusdo”, como no sentido — familiar, sobretudo aos etndlogos,
socidlogos e historiadores de religiGes — de “tradicdo sagrada, revelagdo primordial,
modelo exemplar”. (ELIADE, 2006, p. 07)

Com o passar do tempo, o desenvolvimento e a popularizacdo dos
conhecimentos alcancados por ciéncias como a fisica, astronomia e biologia
naturalmente enfraqueceram o poder de encantamento que as histdrias antigas
tinham sobre os povos. A busca pelo conhecimento cientifico também contribuiu para

a perda do sentido tribal nas sociedades e o principio da valorizacdo do individualismo.

Contudo, nem mesmo essa mudanca foi suficiente para eliminar a necessidade
gue o ser humano tem de encontrar sentido, inspiracdo, e esperanca nos atos da vida.

Enquanto o telescopio e o microscdpio se ocuparam de explicar boa parte das

28



guestoes da antiguidade produzindo conhecimentos jamais imaginados, uma fonte de

mistério ainda persistia e fascinava: o homem.

A descida das ciéncias ocidentais do céu para a terra (da astronomia do século XVIII a
biologia do XIX), bem como sua concentragdo, nos dias de hoje, por fim, no homem (na
antropologia e na psicologia do século XX), marcam o caminho de uma prodigiosa
transferéncia do ponto focal do milagre humano. Ndao o mundo animal, o mundo
vegetal, nem o milagre das esferas; o mistério crucial é, em nossos dias, o proprio
homem. (CAMPBELL, 2007, p. 375)

Paradoxalmente aos avangos tecnoldgicos que permitiram a sociedade se
comunicar com qualquer lugar do mundo, superar doencas, prever o tempo e viver
com mais conforto, o desenvolvimentismo trouxe consigo o afastamento do homem
do seu espirito. E recuperar esta condicdo passou a ser a tarefa do heréi moderno
(idem, 2007).

...0 problema ndo é sendo o de tornar o mundo moderno espiritualmente significativo

— ou o de possibilitar que homens e mulheres alcancem a plena maturidade humana
por intermédio das condigdes da vida contemporanea. (CAMPBELL, 2007. p. 373)

2.3 AS NARRATIVAS DO CICLO COSMOGONICO

De acordo com Campbell (2007) o trabalho da psicologia ndo deixou duvidas
sobre as relacGes entre mito, sonho e psique. Essa relacdao parte do principio de que os
padrdes e a logica, tanto dos mitos como dos contos de fadas, correspondem aos do
sonho. Por essa interpretacdo, é possivel entender que através das narrativas miticas,
seja dada uma expressao simbodlica aos desejos, temores e tensdes inconscientes do
ser humano, ou como explica Campbell, “a mitologia é psicologia confundida com

biografia, histéria e cosmologia” (2007:251)

Conforme o autor, apesar de compartilharem a mesma fonte, mitos e sonhos
ndo admitem comparacdes diretas, uma vez que o primeiro é deliberadamente criado,

“controlado” em sua narrativa, enquanto o sonho é espontaneo.

Nas mitologias folcléricas primitivas, a cultura era explicada através de
analogias e metaforas, que se firmaram provavelmente depois de discussdes e longos

periodos de meditacdo. Esses paradigmas tornavam-se as bases da cultura e do
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pensamento de sociedades inteiras e, por intermédio deles, jovens recebiam sua
educacdo e envelheciam tornando-se sabios pela habilidade adquirida para interpreta-
los adequadamente. Isso porque essas metaforas serviam de fato como vinculo entre o
inconsciente e a ac¢do pratica, e eram capazes de permitir uma compreensado
ponderada do mundo dos fatos, “necessdria a repeticdo, que estd submetida a um
inflexivel controle, do que se passa nos dominios do desejo e do medo infantis”

(Campbell, 2007, p. 254).

Da mesma forma, as narrativas complexas que chegaram até nds, revestidas de
figuras mitolégicas, carregavam os significados relativos as manifestacdes dos desejos
e temores inconscientes e declara¢des de cunho espiritual, admitindo a existéncia de
uma forga que sustenta e preenche a vida.

Trata-se da forga que a ciéncia conhece como energia, os melanésios como mana, os
indios sioux como wakonda, os hindus como shakti e os cristdos como o poder de
Deus. Sua manifestacdo na psique é denominada, na psicanalise, libido. E sua

manifestacdo no cosmo constitui a estrutura o fluxo do préprio universo. (CAMPBELL,
2007, p. 255)

O mito, portanto, tem a funcdo de facilitar o entendimento dessa forca que
muitas vezes estd obscurecida, impossivel de ser vista além da propria atividade
humana. Funciona como um “penultimo nivel” para chegar-se a “abertura” (Campbell,
2007). Nessa perspectiva, toda a simbologia e os deuses estdo destinados a levar a

mente a movimentar-se no sentido de buscar o autoconhecimento.

Esse caminho de busca da consciéncia é o enredo do ciclo cosmogbnico, com o
nascimento representando o surgimento a partir de uma condi¢do ndao manifesta, a
vida como a busca do entendimento, e a morte como o retorno. O herdi é aquele que,
ainda vivo, consegue reconhecer os apelos do inconsciente: “a aventura do herdi
marca o momento em que este, embora ainda esteja vivo, descobriu e abriu o
caminho da luz, para além dos sombrios limites da nossa morte em vida”. (Campbell,
2007, p.256). Na narrativa biblica cristd, Jesus é esse herdi, que tem consciéncia das
suas fraquezas como condicdo humana, e que, iluminado, prega a busca pelo
autoconhecimento quando diz, por exemplo, que “o reino de Deus esta dentro de vés”

(idem).
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De acordo com Joseph Campbell (2007), o ciclo cosmogonico, o universo repete
a consciéncia do individuo: surge da escuriddo, desperta misteriosamente e volta a
dissolver-se. Ele é representado como algo que se repete continuamente encontrando
as correspondéncias com a vida (nascimento, vida e morte), as esta¢des do ano, as
fases da lua, bem como os estados de consciéncia relacionados ao sono - vigilia,
sonoléncia e sono profundo - onde cada um deles tem um papel definido: o
conhecimento dos fatos através da vivéncia fisica (vigilia), a inspiracdo divina e as
sugestdes do inconsciente (o estado de sonoléncia onde ocorrem os sonhos), e o

chegar ao fim para recomecar (o sono profundo).

De acordo com a doutrina estoica da conflagracdo ciclica, todas as almas convergem
para a alma do mundo ou fogo primal. Quando essa dissolugdo universal tiver sido
concluida, terd inicio a formagdo de um novo universo (a renovatio de Cicero) e todas
as coisas se repetirdo — todas as divindades e todas as pessoas - exercendo outra vez
seu papel precedente. (CAMPBELL, 2007, p. 258)

Originalmente, os mitos foram a melhor forma de conceber uma explicagao
para os mistérios da humanidade. Como vimos, a existéncia do dia e da noite, da terra
e do firmamento, haveria de ser justificada através de analogias, metaforas e
interpretacGes influenciadas, muitas vezes, por sonhos e transes, ou através de
narrativas fantasticas que, diante da falta de conhecimento cientifico, preenchiam os
espacos com atos sobrenaturais. Esses atos normalmente eram atribuidos a deuses,
gue cumpriam o papel de personificacdes simbdlicas das leis fisicas que governam o

mundo (2007:257).

Essas histérias “originais” foram modificadas através dos tempos, reformuladas
a partir das mesmas analogias, reinterpretadas, e deram lugar a complexos sistemas
de narrativas e crencas nas sociedades mais evoluidas, com uma diferenca crucial: nas
primeiras, ndo havia o interesse em esconder mistérios, mas revela-los e entrega-los
resolvidos; enquanto os sistemas decorrentes, provocavam a busca do entendimento a
partir do pensamento e enfatizavam a noc¢do de que o caminho da humanidade ndo

estava de todo percorrido.

Nessas narrativas também ¢é possivel verificar a presenca de figuras

representativas do antagonismo em oposicao a criacdao, responsaveis pelos males e
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infortunios da humanidade, que embora possam triunfar num primeiro momento,
“simplesmente desaparecem quando a perspectiva passa para o lado transcendental”

(Campbell, 2007, p.284).

Outra referéncia presente em muitos mitos e contos populares é o poder
procriador da mulher. Dela pode sair um herdi-salvador ou um demoénio destruidor do
mundo, dependendo do capricho do destino. Mas sobretudo, o poder de dar a luz,
como da terra nascem as plantas e os alimentos, coloca a figura da mae em evidéncia,
para muitas sociedades primitivas, principalmente no mundo agrario da antiga
Mesopotdmia e do Egito, como uma Deusa (Campbell, 1990). A mae, na mitologia,
representa o conhecido, a origem, enquanto a procura pelo pai faz parte da trajetdria

do herdi.

A medida que o ciclo cosmogdnico vai tornando-se mais complexo, as figuras
de herdis e vildes vao surgindo para representar o préprio homem e seu destino sobre

a terra.

O ciclo cosmogobnico deve prosseguir agora, por conseguinte, ndo pela agdo dos
deuses, que se tornaram visiveis, mas pela dos herdis, de carater mais ou menos
humano, por meio dos quais é cumprido o destino do mundo. (CAMPBELL, 2007,
p.306)

O amor, a tirania, a loucura, praticamente todos os sentimentos humanos
foram representados sob a forma de mitos e através de narrativas tragicas ou heroicas.
O controle das paixbes, a exploracdo das artes, a elaboracdo das instituicdes
econdmicas e culturais do Estado - mesmo que desses trabalhos muitos deuses
tenham também se ocupado - foram protagonizados por agentes humanos e
ganharam contrastes dramaticos, sempre com o fim de ensinar a sociedade sobre os

seus problemas ordinarios.

O herdi antigo, apesar de as vezes apresentar poderes sobrenaturais, era
normalmente apresentado a semelhanca do homem, com qualidades e defeitos
comuns. A ele era concebido o direito de errar e acertar, que o tornava préximo e

permitia a sociedade que seus individuos almejassem realizar atos heroicos.

O que se faz necessdrio, nesse momento, é um espirito humano perfeito, alerta a
todas as necessidades e esperangas do coragdo. Nesse sentido, o ciclo cosmogoénico
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produz um imperador com forma humana, que servird, por todas as geragdes
vindouras, como modelo do rei-homem. (CAMPBELL, 2007, p.308)

Nesse sentido, o mito do herdi contribuiu para consolidar o conceito de homem
bom, “de valor”, como sendo aquele que através da inspiragdo mitoldgica supera o
desafio, ndo cede a tentacdo e adquire grande sabedoria. Da mesma forma, também
conforma sobre o fato de que certos aspectos da vida por vezes se transformam em

problemas sem solug¢dao, a menos que se detenha um poder sobrenatural.

As multiplas jornadas dos herdis configuraram uma grande fonte de narrativas
mitolégicas e serviram como ensinamentos importantes nas sociedades arcaicas.
Através dos exemplos heroicos, um modelo de educacdo completamente diferente do
gue existe hoje era colocado em pratica e a formacdo do homem alcancava sua

plenitude.

2.4 O HEROI

Como ja vimos, o herdi é aquele que alcanca a iluminagdo e retorna para
experimentar a consagracdo diante de seu povo. Mas as suas histérias raramente
foram contadas levando-se em consideracdao que o ato heroico poderia ser realizado
por qualguer um. Pelo contrario, as narrativas foram cobertas de dramaticidade e
poderes extraordindrios, de forma a apresentar a vida do personagem como “uma

grandiosa sucessao de prodigios” (Campbell, 2007, p.311).

Os papéis atribuidos aos herdis variaram de acordo com as necessidades de
cada época. Derrotar dragbes, encantar demdnios com musica, derrotar o Touro de
Minos, cada narrativa carrega um sentido, uma moral aplicavel para aguele momento
especifico da sociedade na qual estd inserido. Pode ser o guerreiro, o imperador, o

amante, o salvador do mundo ou o tirano.

Normalmente, a vida do herdi é retratada a partir de uma infancia de
provacdo. Como sugere Otto Rank (1991). De acordo com o autor, Babilénios, Egipcios,
Hebreus, Hindus, Persas e Iranianos foram alguns dos povos que glorificaram seus

herdis desde a infancia. Entre eles, inclusive, através de histérias bastante parecidas
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como a de Moisés e Sargon®?, ambos abandonados pelas m3es sobre o leito de um rio

(1991:11).

A infancia do herdi na narrativa mitica é importante porque |lhe revela seu
verdadeiro carater. Normalmente apds uma primeira provagao ou um exilio, em
praticamente todas as narrativas, ocorre a demonstragdo de uma capacidade
extraordinaria para enfrentar e sobreviver a diferentes experiéncias. E o caso de
Héracles, que ainda no bergo, estrangulou uma serpente; de Maui, da Polinésia, que
lacou e retardou o sol para que sua mae pudesse cozinhar (Campbell, 2007, p.317), e

de tantos outros.

A tarefa do herdi é derrotar o “dragdo” - que representa a ameaca vigente —
por mais poderoso que lhe possa parecer. Ele deve limpar o caminho dos monstros
remanescentes da antiguidade, e dos tiranos da espécie humana que comecam a
surgir. E essa tarefa apenas sera alcancada porque ele tem o conhecimento necessario,

adquirido ao longo da sua trajetéria, a fé ou a forca.

Os reis guerreiros da Antiguidade encaravam seu trabalho a feicdo de matadores de
monstro. Na realidade, essa férmula do herdi brilhante que se langa contra o dragdo
foi o grande pretexto para a auto justificagdo de todas as cruzadas. (CAMPBELL, 2007,
p.328)

O herdi da acdo tem como simbolo a espada. Ele conquista a noiva, que pode
ser identificada como a vida, enquanto o heréi supremo atinge o conhecimento e esta
relacionado com a iconografia religiosa. Esse ultimo tem como tarefa ir ao encontro do

pai, identificado com o desconhecido.

O caminho do herdi supremo é o dos testes e da auto revelagdo. Abengoado
pelo pai — ou adquirindo o conhecimento — ele retorna como mestre ou como
Imperador. No entanto, pode acontecer de haver uma deterioracdo de carater,
guando o mestre ou imperador age de modo obscuro ou tiranico, restando apenas o
homem ja desprovido da forga sublime e gerando como resultado o enfraquecimento

do sentido de comunidade de seu povo ou nag¢do (Campbell, 2007, p.333).

11 . . s A .
Primeiro herdi Babil6nio.
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No ciclo cosmogobnico, a conduta erronea ou falha moral é responsavel,
entretanto, pelo surgimento de um outro herdi, aquele que ird substituir o tirano, e

assim o ciclo é também eternizado pelo mito.

Do ponto de vista do presente, hd uma tal implacabilidade nesse anuncio do futuro,
que este parece niilista. As palavras que Krishna, o salvador do mundo, dirigiu as vilvas
de Kans tém um sobre tom ameagador; é precisamente o que esta presente as
palavras de Jesus: “Eu ndo vim para trazer a paz, mas a espada. Pois eis que vim para
colocar o homem contra o pai, a filha contra a mae e a nora contra a sogra. E o inimigo
do homem sera um de seu meio. Aquele que amar mais o pai ou a mde do que a mim
ndo é digno de mim: e aquele que amar mais o filho ou a filha do que a mim ndo é
digno de mim”. Para proteger quem ndo se acha preparado, a mitologia oculta essa
revelagdes definitivas sob disfarces semi-obscurecedores, ao mesmo tempo em que
insiste na forma de instrugdo gradual. (CAMPBELL, 2007, p.337)

Por fim, a morte do herdi, que se da de forma calma e pacifica, pois o herdi a
aceita e ndo a teme, representa o retorno do herdi ao imaterial, ao lugar de onde veio,
completando sua parte no ciclo, antecedendo o fim do ciclo do universo. Ao herdi
mitolégico, que também estd em cada um de nds, é concebida a possibilidade de

realizar a jornada da alma, e essa é a parte que lhe cabe no mundo.

A renovagdo através do fim é encontrada em praticamente todas as narrativas
sobre o ciclo cosmogoénico. Entre os Maias, esse ciclo tem a duragao de algo em torno
de 34 mil anos e seu final é representado por inundacgdes. Para os Vikkings, a visdo do
fim é revelada a Odin no Poetic Edda™ como um tempo em que os “irmaos

combaterdo entre si e se matardao”.

No ciclo cosmogonico, assim como o sol se pde para que surja a noite, que por
sua vez também da lugar a um novo dia; como a colheita é realizada para que a nova
safra possa ser plantada, a humanidade tratou de dar versdes para o seu ocaso e

posterior renascimento.

Numa férmula sumdria, poder-se-ia dizer que, para os primitivos, o Fim do mundo ja
ocorreu, embora deva reproduzir-se num futuro mais ou menos distante. Com efeito,
os mitos de cataclismos cosmicos sdo extremamente difundidos. Eles contam como o
mundo foi destruido e a humanidade aniquilada, com excecdo de um casal ou de
alguns sobreviventes. (ELIADE, 1991, p.53)

12 ~ N . are ... . s .
As Eddas sdo os textos encontrados na Islandia que permitiram iniciar o estudo das histdrias
referentes aos personagens da mitologia nérdica.
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Interessante ressaltar o carater de novo comeco que pressupde o final do
mundo. Na maior parte das sociedades primitivas, o ano novo equivale ao
levantamento do tabu sobre as novas colheitas. Isso significa que as divisdes do tempo
sdao determinadas pelos rituais que orientam a renovagao das reservas alimentares.
Enquanto a adocdo de um calenddrio solar é de origem egipcia, em toda a parte ha
uma concepgao de final e de comego de um periodo de tempo, baseada na observagao
dos ritmos cdésmicos e que faz parte de um sistema de purificagdes periddicas e de

regeneracdo periddica da vida (Eliade, 1991, p.56).

2.5. A AVENTURA DO HEROI DE JOSEPH CAMPBELL

A primeira funcdo do herdi humano para Campbell é a de ligacdo entre o
mundo sobrenatural, habitado pelos seres fabulosos, e o0 mundo terreno. De fato,

Campbell resume essa fungdo como o verdadeiro sentido da aventura do herdi.

Neste capitulo apresentaremos uma revisdao da Jornada do Herdéi de Joseph
Campbell (2007), composta por Partida, Iniciagdo, Retorno e as Chaves, para
visualizarmos, de acordo com o que nos propde o autor, um esquema do caminho
normalmente trilhado pelos personagens heroicos. Essa revisdo serd a base para a
nossa andlise sobre de que forma o telejornalismo refere-se a Luis Indcio Lula da Silva

como mito e como o seu personagem esta inserido na proposta de Campbell.

O periodo da infancia do heréi normalmente revela o carater especial do
personagem ou até mesmo alguns poderes extraordindrios que sdo incorporados ao
seu mito através das narrativas. Um dos temas recorrentes dessa fase nos mitos
heroicos classicos é o exilio e suas variacdes: o abandono da mae, o desprezado, o

deficiente, o discriminado, a crianca de grau inferior.

A infancia do heréi humano, conforme cita o autor, sempre foi reinterpretada
sofrendo a influéncia do impeto dos narradores, que tinham a tendéncia de
conferirem-lhe poderes extraordinarios, de forma que desde cedo houvesse indicios

sobre o cardter predestinado, especial daquele personagem: “Se as facanhas de uma
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figura historia real proclamam-no herdi, os construtores de sua lenda inventardo para

ela aventuras apropriadas nas profundezas.” (Campbell, 2007, p.312).
2.5.1 A Partida

O chamado da aventura, como se refere Joseph Campbell, é um ponto crucial
da jornada do herdéi onde hd uma convocagao para que ele cumpra o seu destino. Pode
acontecer por um acaso, por uma fraqueza do carater ainda ndao formado, um erro, e
pode vir acompanhado da figura de um arauto, um agente que anuncia a aventura e
gue pode ser a primeira barreira necessdria ao herdi transpo6-la. Cabe ao herdi
responder ou ndo a esse chamado. Enfrentar ou ndo a esse desafio diante do clima de

ansiedade e tensdo que surge diante dele.

Campbell acredita que a relacdo e os sentimentos despertados nessa fase
estariam relacionados com os momentos dolorosos da primeira separacdo da mae
sugeridos por Freud, que se repetem a cada momento de separacao que enfrentamos
em nossas vidas. Para o autor, as mesmas imagens arquetipicas sdo despertadas,
representando “os perigos, a estranheza do mundo novo, a passagem e os mistérios

do nascimento” (idem, p.61).

A partir do chamado, segundo Campbell, o herdi ja ndo vera mais propdsito em
guaisquer atividades que ndo sejam aquelas relacionadas a responder e entregar-se ao
seu destino. O chamado, para o herdi, é irrecusavel. Como na vida real, entretanto, ha
0 caso em que o herdi que se nega a responder, quando ele se torna a vitima a ser
salva, pois essa recusa ao chamado nada mais é do que um ato de virar as costas
aquilo que a pessoa considera interesse préprio. Esse ato pode gerar punicdes e ainda
mais dificuldades para o personagem, pois na proposta de narrativa de Campbell,

representa a impoténcia para abandonar o ego infantil.

O préximo elemento abordado por Campbell para a trajetéria do herdi é o
auxilio sobrenatural, um encontro com uma figura protetora que fornece as pistas, por
vezes 0s amuletos necessarios para que a jornada seja superada. Trata-se de uma

figura representativa do bem e protetora do destino.
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Tendo respondido ao seu préprio chamado, e prosseguindo corajosamente conforme
se desenrolam as consequéncias, o herdi encontra todas as forgas do inconsciente do
seu lado... E quando a agdo do herdi coincide com a agdo para a qual sua propria
sociedade esta pronta, ele parece seguir o grande ritmo do processo histérico.
(CAMPBELL, 2007, p.76)

Eis entdao a passagem pelo primeiro limiar, como um gesto de provagao, de
coragem, em que o herdi entra decididamente na sua trajetdria. Ele toma o
desconhecido por seu caminho, como um filho que vai além do olhar paternal. Esse
momento pode apresentar um guardidao nas mitologias classicas, que representa a
protecdo a partir da escolha de ultrapassar o limite do conhecido e encarar o desafio.
Na passagem pelo primeiro limiar, o herdi liberta-se do seu ego e passa a explorar uma

nova realidade a partir de uma espécie de renascimento.

O préximo momento da jornada do herdi de Campbell é O Ventre da Baleia,
gue representa o desaparecimento para o mundo exterior, ou a morte do individuo
como era antes, e o surgimento diante da realidade que se apresenta nova e com

novos conhecimentos ou desafios, como o local do renascimento.

Em analogia ao ventre da baleia, Campbell apresenta a entrada nos templos
religiosos, que tém suas entradas defendidas por cavaleiros, figuras fantasticas e

miticas, representando os guardides desses segredos.

O simples fato de todos poderem passar fisicamente pelos guardides do templo ndo
invalida sua importancia; pois se o intruso for incapaz de compreender o santuario,
entdo permaneceu efetivamente do lado de fora. (CAMPBELL, 2007, p.93)

2.5.2 Alniciacao

O caminho das provas é a primeira etapa dessa fase da jornada do herdi é a
“favorita” entre os contadores de histérias (2007:102). A partir daqui, o herdi passa a
ser auxiliado pelos conselhos e amuletos que recebeu dos arautos, dos guardides do
limiar, e descobre que ha uma forca especial que |he acompanhara durante todo o

caminho.

Como um aprofundamento da passagem do primeiro limiar e da chegada ao

ventre da baleia, a provacdo também é um momento em que o desapego do ego estd
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em questdo, quando o herdi deve deixar de lado o orgulho, a virtude, a beleza, e

dedicar-se ao seu trabalho, por mais arduo que seja.

A partida original para a terra das provas representou, tdo-somente, o inicio da trilha,
longa e verdadeiramente perigosa, das conquistas da iniciacdo e dos momentos de
iluminagdo. Cumpre agora matar dragdes e ultrapassar surpreendentes barreiras.
(CAMPBELL, 2007, p.110)

O encontro com a deusa segue o caminho das provas, depois que todos os
desafios foram vencidos, e costuma ser representado com um “casamento mistico”
entre o “herdi triunfante e a Rainha-Deusa do Mundo” (idem, p.111). Mas esse

encontro nao significa necessariamente uma passagem positiva.

“A mulher representa, na linguagem pictérica da mitologia, a totalidade do que
pode ser conhecido. O herdi é aquele que aprende” (ibidem, p.117). Assim, se o herdi
nao estiver devidamente preparado, se ndao obteve sucesso durante o caminho das
provas através do seu esforco e do seu coracdo bom, ele ndo serda capaz de

compreender nem suportar as revela¢des da deusa sublime.

O encontro com a deusa (que esta encarnada em toda mulher) é o teste final do
talento de que o herdi é dotado para obter a bén¢do do amor (caridade: amor fati),
que é a propria vida, aproveitada como o invélucro da eternidade. (CAMPBELL, 2007,
p.19)

A mulher como tentacGo é uma etapa que faz o herdi perceber sobre a
distancia entre nossas concep¢des conscientes em relagao a vida e o que de fato a vida
é. Nesse sentido, a mulher representa a vida e o herdi deve conhece-la
profundamente. Isso implica tomar consciéncia sobre as diferentes naturezas que
estdo presentes na mente humana, inclusive os nossos desejos e impulsos mais

animais.

Se o casamento mistico representa o dominio total da vida por parte do herdi e
os testes por que passou simbolizam as crises que ampliaram o seu conhecimento, o

proximo passo sera compreender o seu lugar no mundo.

A sintonia com o pai reflete o momento em que o herdi abandona
definitivamente o seu antigo eu, apresentado por Cambpell como um dragdo que se

considera Deus - o superego - e um dragdo que se considera o Pecado, o id reprimido,
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sendo que para isso ele deve antes ter abandonado o ego. Isso s6 se da diante de uma
crenca em Deus (Pai) ou na prépria jornada, de modo que o heréi encontre no sentido

da aventura a confianca para prosseguir.

O desafio dessa etapa consiste no enfrentamento com o pai, ou seja, os
ordenamentos que antes tinha como fundamentais e depois do conhecimento
precisam ser questionados. O pai apresentard os segredos ao herdi que deles se

apropria e se torna, ele mesmo, o pai.

O problema do herdi que vai ao encontro do pai consiste em abrir sua alma além do
terror, num grau que o torne pronto a compreender de que forma as repugnantes e
insanas tragédias desse vasto e implacavel cosmo sdo completamente validadas na
majestade do Ser. O herdi transcende a vida, com sua mancha negra peculiar e, por
um momento, ascende a um vislumbre da fonte. Ele contempla a face do pai e
compreende. E, assim, os dois entram em sintonia. (CAMPBELL, 2007, p.142)

A apoteose se da quando a iluminacdo se faz presente na alma do herdi. E a
“condicdo divina que o herdi humano atinge quando ultrapassa os ultimos terrores da
ignorancia” (idem, p.145). Esse conhecimento consiste na relativizagao, no

entendimento sobre a condi¢do dos homens e mulheres sobre a terra.

A libertacdo dos preconceitos torna possivel compreender um sentido de
unidade consoante a espécie humana, onde todos sdo dignos, independentemente do

estdgio na trajetdria onde se encontram.

A béncgdo ultima representa a confirmacdo do cardter especial do herdi. A
facilidade com que o herdi “eleito” supera os desafios representa ser ele de fato o
escolhido. Campbell cita a influéncia que sofremos através das narrativas fantdsticas
infantis que permanecem ativas no nosso inconsciente como um elemento facilitador

. ;. ;.1
para perceber a trajetéria do herdi®>.

Campbell lembra a diferenca entre o mitolégico e o teoldgico onde a
particularidade estd no humor de parte dos mitos enquanto o teoldgico mantém-se

mais literal e sentimental (ibidem, p.169). Como se os artificios teoldgicos afastassem

B Entretanto, de acordo com o autor, essa mesma circunstancia pode obliterar nossa interpretacdo e
impedir-nos de irmos além dos simbolos (2007:166).
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o intelecto menos desenvolvido dos fatos e eventos reais em direcdo a uma zona

confortdvel, onde o mito se parece com um sonho infantil de béngao e temor.

Mas os deuses podem ser excessivamente rigorosos e cautelosos. Nesse caso o herdi
deve se apossar do seu tesouro por meio de artificios. Esse foi o problema de
Prometeu. Sob essa forma, mesmo os mais elevados deuses aparecem como malignos
ogros que ocultam a vida, e o herdi que os engana, mata ou aplaca é honrado como o
salvador do mundo. (CAMPBELL, 2007, p.170)

2.5.3 O Retorno

A recusa do retorno acontece quando o heréi, depois de terminada a busca que
realiza, e diante da necessidade de retornar com seu troféu, onde a béng¢ao pode servir

a comunidade, se recusa a fazé-lo.

A fuga mdgica acontece quando o herdi precisa voltar com algum tipo de
espolio para sua terra. Se ele houver conquistado esse prémio através da béncao dos
deuses, serd apoiado durante a sua fuga. Mas se o que carrega tenha sido obtido por

meio de subterflgios, esse estagio pode se transformar numa prodigiosa perseguicao.

O retorno do herdi pode prescindir de algum tipo de auxilio externo. Neste
caso, ele pode estar num estado de embevecimento que o torna incapaz de discernir a
aventura e a vida pratica, e o faz escolher permanecer na perfeicao da aventura. A
partir dai, o herdi terd pela frente a passagem pelo limiar do retorno, o que o levara do

reino mistico para a terra cotidiana.

Seja resgatado com ajuda externa, orientado por forgas internas ou carinhosamente
conduzido pelas divindades orientadoras, o herdi tem de penetrar outra vez, trazendo
a béncdo obtida, na atmosfera hd muito esquecida na qual os homens, que ndo
passam de fragdes, imaginam ser completos. (CAMPBELL, 2007, p.213).

Na volta da aventura, o herdi devera enfrentar dificuldades impostas pela
sociedade, que ndo compreende o estdgio de iluminacdo que ele atinge, o
conhecimento, o elixir ou o que tiver trazido consigo como prémio. Suas aventuras

passaram-se fora da terra conhecida, longe dos olhos do homem comum.
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O herdi entdo, tem a dificil missdo de aceitar como real, depois de ter
conhecido o sentido e os sabores da vivéncia em completitude, “as alegrias e tristezas

passageiras, as banalidades e ruidosas obscenidades da vida” (idem, p.215).

Uma das habilidades com que o herdi pode retornar da sua aventura refere-se
a liberdade de “passar da perspectiva da aparicdo no tempo para a perspectiva do
profundo causal e vice-versa”, significando o conhecimento de uma em virtude da
outra. Ele é entdo o senhor de dois mundos e pode transitar livremente entre eles

(ibidem, p.225).

Campbell apresenta um Uultimo momento na fase do retorno chamado
liberdade para viver, onde o autor explora o significado arquetipico do final da jornada,
como sendo a vida o campo de batalha, onde as criaturas vivem da morte das outras. A
profundeza do sentido proposto por Campbell inclusive cita a possibilidade de diante
das revelacOes, o herdi se recusar a prosseguir ou a mascarar a consciéncia através de

um “eu” projetado que ndo permitira atingir a totalidade do conhecimento.

O alvo do mito consiste em dissipar a necessidade dessa ignorancia diante da vida por
intermédio de uma reconciliagdo entre consciéncia individual e vontade universal. E
essa reconciliagdo é realizada através da percepc¢do da verdadeira relagdo existente
entre os passageiros fendmenos do tempo e a vida imperecivel que vive e morre em
todas as coisas. (CAMPBELL, 2007, p.232)

2.6 A DINAMICA DO HEROI POLITICO

Podemos considerar como mitos politicos as simbologias, as pessoas,
instituicdes e até mesmo os programas de governo”. Isso porque o mito ndo é o
objeto ou o personagem em si, mas o seu significado para a sociedade, a sua funcao

arquetipica, inspiradora, depositdria de confianca e geradora de fé.

Fazendo um caminho inverso do tradicional, e partindo do significado para se

chegar no objeto, teriamos um lugar comum onde os sentidos, as representacoes,

YA proposta de Claude Levi-Strauss sobre a relagdo mitica entre objeto e seu significado, apoiada ainda
no estruturalismo de Foucault, Barthes, e Baudrillard nos mostra isso. Afinal, que outro significado
poderia ser encontrado quando pessoas queimam bandeiras dos Estados Unidos no Oriente, sendo uma
forma de desafiar através do simbolo?
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todos habitariam o mesmo local no imaginario do homem independente da forma:

trovao, animal, pedra, homem ou ideia.

Em outro nivel no arcabougo representativo, encontrariamos o pantedo
heroico, que nos interessa especialmente para este trabalho. De acordo com Joseph
Campbell (2007), os herdis tiveram um papel bastante importante no mundo arcaico,

porque a eles era confiada continuidade da narrativa do ciclo cosmogonico.

O ciclo cosmogobnico deve prosseguir agora, por conseguinte, ndo pela agdo dos
deuses, que se tornaram visiveis, mas pela dos herdis, de carater mais ou menos
humano, por meio dos quais é cumprido o destino do mundo. (CAMPBELL, 2007,
p.306).

Isso quer dizer que o herdi, num primeiro momento, fora responsavel pelo elo
entre os atos fabulosos dos deuses — e por conseguinte distantes da realidade humana
- para aos poucos perderem as habilidades fantasticas e aproximar a légica e a
“verdade” mitica do mundo vivenciado pelo homem. Segundo Campbell, o trabalho a
ser feito caberia, a partir de entdo, especificamente ao homem: “controle das paixdes,
exploragdo das artes, elaboragao das instituicdes econémicas e culturais do Estado”
(2007:307). Assim, o primeiro modelo heroico tendo o homem como mito foi
justamente o de um imperador que serviria por todas as gera¢cdes como exemplo de

rei-homem (idem).

A mesma perspectiva do herdi classico proposto por Campbell também
podemos encontrar em Max Weber (2004), quando trata do lider contemporaneo a

partir do modelo arcaico encontrado na histéria.

...0s lideres "naturais", em situacdes de dificuldades psiquicas, fisicas, econdmicas,
éticas, religiosas e politicas, ndo eram pessoas que ocupavam um cargo publico, nem
que exerciam determinada "profissdo" especializada e remunerada, no sentido atual
da palavra, mas portadores de dons fisicos e espirituais especificos, considerados
sobrenaturais (no sentido de ndo serem acessiveis a todo mundo). (WEBER, 2004,
p.323)

Para o sociélogo alemado, o homem primitivo percebia poderes nas coisas, tanto
animadas quanto inanimadas, e nos homens, tanto vivos quanto mortos. E todas as
crencas desses povos primitivos, inclusive as fabulas sobre a natureza e os animais,

partiam desses pressupostos. A “sobrenaturalidade” de tais poderes significava que
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ndo eram acessiveis ao homem comum e portanto, despertavam os poderes

carismaticos (2004:342) que seriam atributos fundamentais para o herdi e o lider.

(O poder do carisma) fundamenta-se na fé em revelagGes e herdis, na convicg¢do
emocional da importancia e do valor de uma manifestacdo de natureza religiosa, ética,
artistica, cientifica, politica ou de outra qualquer, no heroismo da ascese, da guerra da
sabedoria judicial, do dom magico ou de outro tipo. Esta fé revoluciona os homens "de
dentro para fora" e procura transformar as coisas e as ordens segundo seu querer
revoluciondrio. (WEBER, 2004, p.327)

A abordagem sobre o mito, uma vez que ele encontra-se em parte num
arcabouc¢o metafisico, necessita considerar argumentos de uma rede extremamente
complexa. O mito se imp&e através de um sistema de crengas proprio, coerente e
completo, formado por um conjunto de histérias ou “constelacdes mitoldgicas” -
conceito talhado por Gilbert Durand (2004) e utilizado por Raoul Girardet (1987) e
outros estudiosos - que no caso da politica, podem surgir de horizontes

completamente opostos como a esquerda ou direita.

Para Girardet (1987), dependendo do ponto de vista, o mito pode ser
concebido como uma narrativa que se refere ao passado mas que preserva um valor
explicativo na medida em que esclarece e justifica o destino do homem ou algumas
formas de organizacdo social; pode também permanecer confundido com a nogao de
ilusdo, alterando os dados da observacdo e contradizendo as regras do raciocinio
l6gico; e pode também, ser apreendido a partir de sua fungao animadora®, de apelo
ao movimento, “um estimulador de energias de excepcional poténcia” (1987:12).
Entretanto, embora todas essas proposicdes parecem corresponder a alguns dos

principais aspectos do mito politico, nenhuma é suscetivel de esgota-lo.

O mito politico é fabulagdo, deformacgdo ou interpretagdo objetivamente recusavel do
real. Mas, narrativa legendaria, é verdade que ele exerce também uma funcdo
explicativa, fornecendo certo numero de chaves para a compreensdo do presente.
(GIRARDET, 1987, p.13)

' Girardet baseia essa perspectiva nas leituras da obra de Georges Sorel “Réflexions sur La Violence” de
1908.
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O autor tragcou um caminho alternativo ao que vinha sendo trilhado desde os
anos 20 com a Escola dos Annales®® quando, em busca de uma histéria total, defendia-
se a ideia de que o econdmico e o social deveriam ocupar lugar fundamental na
interpretacdo dos fatos, em detrimento da versao politica oficial. Diante de um grande
numero de obras cldssicas nessa vertente, Girardet se propds a buscar a compreensao
do mito politico através das narrativas mitoldgicas, relacionando exemplos de

personagens e fatos histdricos na procura pelo sentido da formacao do mito politico.

De acordo com Girardet (1987), haveria quatro momentos miticos relacionados
com os contextos em que surgem as narrativas: O Mito da Conspiracdo, O Mito do
Salvador, O Mito da Idade do Ouro e O Mito da Unidade. E quatro seriam os
arquétipos de Mito ou herédi politico: Cincinnatus, o homem de status histdrico;

Alexandre, o guerreiro; Solon, o homem providencial; e Moises, o profeta.

Ha o tempo da presenca, do Salvador enfim surgido, aquele, sem ddvida em que o
curso da histéria esta prestes a se realizar, mas aquele também em que a parte de
manipulagdo voluntdria recai com maior peso no processo da elaboragdo mistica. E ha
ainda o tempo da lembrancga: aquele em que a figura do Salvador, langada de novo no
passado, vai modificar-se ao capricho dos jogos ambiguos da memdria, dos seus
mecanismos seletivos, de seus rechagos e de suas amplificagdes. (GIRARDET, 1987,
p.72)

Para o autor, esse processo de surgimento - e manutencgao - dos mitos politicos
funcionaria como um exercicio constante, onde os personagens poderiam revalidar-se
ou perder a qualidade mitica, dependendo da apresentacao e do ambiente formado
pelos contextos. Em uma sociedade consumidora de informacdo, essa revalidacdo é
essencial, pois a histdria é constantemente recontada pela midia, e novos elementos
aderem ao contexto histérico a cada minuto. Assim, a partir do momento em que o
mito atinge a “amplitude coletiva”, passaria a combinar varios sistemas de imagens e
de representagcGes que formariam uma espécie de “encruzilhada do imaginario onde
vém curzar-se e embaralhar-se as aspiracfes e as exigéncias mais diversas, por vezes

mais contraditérias” (Girardet, 1987, p.72).

O mito politico jamais deixa, nds o sabemos, de enraizar-se em uma certa forma de
realidade histérica. Mas a constatacdo ganha, nesse caso particular, um valor quase

16 . g T . N . . s
Abordagem multidisciplinar que surgiu em 1929 na Franga e colocou as ciéncias sociais sob a ética de
uma perspectiva histérica.
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determinante. Certamente, a lenda estd muito longe de sempre corresponder a
realidade objetiva tal como esta pode aparecer ao olhar do historiador. Certamente, a
narrativa legenddria constitui, em si mesma, por si mesma, o objeto especifico de
nossa tentativa de analise. (GIRARDET, 1987, p.81)

Girardet acredita que o mito, da mesma forma como deve cultivar sua imagem
para que a sociedade dele ndo se esquega, precisa da continuidade do momento
histérico onde foi criado para que seu carater mitoldgico permaneca através do
tempo. Para o autor, portanto, o processo de “heroificacao” depende da unido de dois
fatores: a presenca do carater heroico do personagem, possivel de ser visto pela
sociedade como mito, e as necessidades dessa mesma sociedade em um dado

momento de sua historia.

O mito tende assim, a definir-se em relagdo a funcdo maior que se acha
episodicamente atribuida ao herdi, como uma resposta a uma certa forma de
expectativa, a um certo tipo de exigéncia... Marcado, condicionado pelo contexto
fatual em que se desenvolve, o mito pode assim aparecer, e de maneira mais sugestiva
ainda, como uma espécie de revelador ideoldgico, o reflexo de um sistema de valores
ou de um tipo de mentalidade. (GIRARDET, 1987, p. 82-83)

De acordo com o autor, independentemente do arquétipo mitico (Cincinnatus,
Alexandre, Sélon ou Moisés) o mito politico aparecerd sempre como um lutador,
alguém que resiste a ameacas e ndo aceita submeter-se ao destino. O herdi politico
deve marcar também uma divisdo, uma ruptura no tempo que estabeleca uma clara
distincdo entre o que havia e o que havera a partir de entdo: “...com ele, gracgas a ele, o
“depois” ndo sera mais como o “antes” (Girardet, 1987, p.80). Outra semelhanca
presente entre os variados mitos politicos e relacionada por Girardet seria o fato de

normalmente esses mitos terem o dom da oratéria bem desenvolvido.

Por fim, uma situacdo interessante na mitologia politica, de acordo com
Girardet (1987), é o fato de que a partir do momento em que o lider assume seu lugar
como mito, ele passa a apresentar a marca da religiosidade na forma como é visto pela
sociedade. Como se a crenga se mostrasse mais forte que a razao, e os poderes
sobrenaturais voltassem ao convivio das narrativas mitoldgicas, algo que ocorria entre

as sociedades arcaicas.

...nd0 aparece mais, entdo, como o simples representante, o simples executante da
vontade geral. Ele é a sua encarnagdo no sentido mais profundamente religioso do
termo: encarna-a na totalidade de suas dimensfes sociais; encarna-a também na
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totalidade de seu destino histérico, em seu passado, em seu presente e em seu futuro.
(GIRARDET, 1987, p.79)

O primeiro modelo de Salvador apresentado por Raoul Girardet é o de
Cincinnatus (1987:73). Um homem de idade mais avan¢ada, com experiéncia em
grandes tarefas administrativas ou em batalhas, que depois da provacdo retira-se e
passa a conviver longe da agitacdo da vida publica. Esse homem tem a gravidade do
gesto e do ato como caracteristica e é chamado pela sociedade para que, com sua
experiéncia, restaure, proteja e devolva a tranquilidade para o povo. O segundo
modelo é o de Alexandre (idem, p.75) o herdi guerreiro que vencera suas batalhas pela
espada. Ele é a precipitacdo para a gldria, a vontade imediata, que deixa como
mensagem a for¢a da juventude e da coragem, o convite para a aventura. O homem
providencial (ibidem, p.77) é o terceiro modelo. O arquétipo de Solon que vem a
substituir o de Alexandre. Nao mais fala-se do conquistador, mas sim do legislador. A
confianca na figura grave de olhar seguro e cabeca erguida que repousa as maos sobre
os “textos que garantem a perenidade de sua gléria” e que constroem a sociedade que
esta por vir. Por fim, o ultimo modelo heroico apresentado pelo autor é o arquétipo de
Moisés, o paradigma do profeta. Aquele que é capaz de prever o futuro através da
histéria, de interpretar os fatos antes de qualquer um e “guiar seu povo pelo melhor
caminho” (Girardet, 1987, p.78). Nesse modelo, hd também uma carga religiosa mais
evidente, o que sugere uma identificacdo ou propensao a esse arquétipo se realizar

como mito em sociedades onde esse elemento religioso tem mais aceitacao.

Podemos dizer que os mitos politicos de hoje guardam a relagdo de significado
e adoracdo com os mitos das comunidades arcaicas. S3o lideres salvadores a quem
podemos recorrer diante de uma ameaca terrivel — e o que seria, sendo, o “dragao” da
inflacdo? Ao mesmo tempo, sdo exemplos de luta, de carater, de perseveranca, do
melhor que, em nossa condicdo humana, é capaz de aflorar. Baseados em eventos
reais, ficticios, ou fabricados por artesdos, esses mitos sdo figuras simbdlicas e
carregadas de emocdo, aceitas como validas, que alcancam um interesse ainda maior
na mente das pessoas quando reforcados por musicas, histdrias, nostalgia e a midia

(Yanarella, 1988).
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Entdo, o mito pode ser visto como uma crenga ou simbolo expressado em uma
narrativa dramatica que vive dentro da psique e da cultura das pessoas, muitas vezes
porque é investido de intensidade emocional e preenche a necessidade social
importante de manter unido determinado grupo. (YANARELLA, 1988, p.03)

Ou ainda, o mito politico poderia ser entendido como a proje¢do de uma
“miragem baseada nos desejos de uma parte da sociedade, usada para induzi-la a
seguir um grupo politico ou abracar algum programa, sob a ilusdo de que assim a

miragem serd atingida” (Woodcock, 1949, p.527).

Os mitos politicos de nossas sociedades contemporaneas nao se diferenciam
muito, sob esse aspecto, dos grandes mitos sagrados das sociedades tradicionais. A
mesma e essencial fluidez os caracteriza, ao mesmo tempo que a imprecisdao de seus
respectivos contornos. Como vimos, a diferenca crucial entre os mitos do passado e os
mitos do presente estd na forma como suas faganhas se tornam conhecidas. No
principio, a narrativa oral, através da lenda e do ritual, do relato do ancido e da histéria
passada de geracdo a geracdo; mas hoje quem nos conta sobre os trabalhos e facanhas

desses herdis modernos é a midia.

Para Girardet (1987), a construcao do mito se da de uma forma ilégica, através
da relagdo de diferentes passagens, em uma dinamica parecida com a dos sonhos,
onde as imagens “se encadeiam, nascem uma da outra, respondem-se e confundem-
se” (1987:14). Essa dinamica faz como que, assim como o sonho, o mito ndo possa ser

definido em contornos precisos.

Encontramo-nos em um dominio onde o Unico verdadeiro conhecimento seria da
ordem do existencial: apenas aqueles que vivem o mito na adesdo de sua fé, no
impulso de seu coragdo e no empenho de sua sensibilidade se encontrariam em
condicGes de exprimir sua realidade profunda. (GIRARDET, 1987, p.23)

A dificuldade de anadlise imposta por essa especificidade do mito, de acordo
com o autor, implica que o observador, se afastado do objeto, ndo o compreenda na
integralidade, enquanto que, se vive-lo intensamente, ndo o alcance “segundo uma

compreensao objetiva” (1987:23).

Girardet (1987) acredita que apenas o plano da fabula ndo seja suficiente para

o desenvolvimento do mito politico. O contexto histérico é quem deve encarregar-se
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de prover as “doses de realidade” para que ocorra a transformacdo do fato ou

personagem em mito.

Trata-se de uma verdadeira mutagdo qualitativa: o contexto cronoldgico é abolido; a
relatividade das situagdes e dos acontecimentos, esquecida; do substrato histérico ndo
restam mais que alguns fragmentos de lembrangas vividas, diluidas e transcendidas
pelo sonho. (GIRARDET, 1987p.52)

Entre os contextos histéricos, aqueles onde a instabilidade e os medos sociais
se apresentam de maneira marcante sempre foram os grandes geradores de mitos e
herdis ao longa da histéria. E o caso de catastrofes naturais, como as secas ou
enchentes, de guerras entre nacgdles, por territorios ou religido, dos acidentes de

grandes proporg¢des, todos atuando de certa forma sobre o emocional da populacdo.

Outro quadro propicio para a ocorréncia dos mitos é apresentado por Girardet
(1987:54-57) como o estado de ameaca causado por alguma espécie de compld, que
proporciona um clima psicoldgico e social de incerteza, temor ou angustia, onde
seriam evocados velhos terrores infantis e onde coloca-se mais facilmente a figura de

um salvador.

Uma possivel explicagcdo para o grande nimero de heréis criados na América
Latina também podemos encontrar em Max Webber, (2004), quando o autor sugere
gue na¢lOes menos estaveis necessitam mais de tal tipo de lideres devido a fragilidade
das suas instituicGes publicas. Fazendo um andlise rapida sobre paises de economia e
sociedades relativamente mais estaveis como Franga, Alemanha, Australia, Japao — ou
até mesmo o Chile, para citarmos um exemplo préoximo do Brasil — ndo iremos
encontrar na figura de seus lideres caracteristicas predominantemente relacionadas a
qgualidades heroicas ou miticas. Ainda que se observe algum traco heroico, ele ndo é a
caracteristica dominante. Em outras palavras, o “peso” mitico nas liderancas de paises
estdveis tende a ser menor do que naqueles que atravessam disturbios econémicos,
politicos e sociais como o Brasil, Argentina, entre outros, o que da certa razdo a tese

de Webber.

A justificativa para essa deducdo pode ser encontrada na auséncia de desafios
relevantes que provoquem o aparecimento das figuras miticas ou heroicas como

aquelas que irdo “solucionar” os problemas das sociedades que passam por alguma
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instabilidade. Nada impede que, em outro plano, um projeto esportivo, cientifico ou
ambiental, por exemplo, surja a demanda e apare¢a o mito. Mas via de regra,
podemos dizer que a estabilidade socioecondémica pressupde uma acomodacdo tal
que, particularmente no campo politico, ocorra uma aceitacao da realidade em relagao
as principais necessidades do pais e o entendimento de que essa realidade é

satisfatoria.

Seguindo essa linha de raciocinio, as figuras de um salvador ou redentor se
tornam tanto maiores ou mais relevantes quanto forem — ou parecerem - as
necessidades sociais urgentes. E se for essa a ldgica, temos de plano o interesse pela
opinido publica como forma de fabricar momentos suscetiveis ao aparecimento do
mito, onde o valor da estabilidade passa a garantir a manutencdo de um projeto

enquanto a turbuléncia o colocaria em risco.

Todo processo de heroificagdo implica, em outras palavras, uma certa adequagdo
entre a personalidade do salvador virtual e as necessidades de uma sociedade em um
dado momento de sua histdria. O mito tende assim, a definir-se em relagdo a funcdo
maior que se acha episodicamente atribuida ao herdi, como uma resposta a uma certa
forma de expectativa, a um certo tipo de exigéncia. (Girardet, 1987, p.82)

A organizacdo da constelacdo mitolégica e o surgimento do mito depende,
segundo Girardet (1987) de uma dose de manipulacdo voluntdria, que pode ser
entendida como uma selecdo lexical, semantica e retdrica, realizada pelo narrador com

o objetivo de orientar a constru¢cdao do mito.

. a prépria lenda napolebnica permanece, em relagdo a isso, suficientemente
exemplar. Os Boletins do Grande Exército, as encomendas da iconografia oficial, a
utilizacdo do teatro e da mdusica, por fim, o Testamento de Santa Helena
testemunham, sem equivoco, um designio organizado de fabricagdo. Os etnélogos nos
ensinam: ndo existe xamanismo sem uma certa encenag¢do, nem feiticeiro que nado seja
também ator. (GIRARDET, 1987, p.72)

Assim, na complexidade que envolve a formacdo do mito politico, a relevancia
das fontes das histdrias, seja na comunicacdo direta interpessoal ou através de
recursos - literdrios ou audiovisuais - torna-se evidente, principalmente naquelas

sociedades com acesso restrito a informacao.

Esse conceito de acesso restrito pode ser relativizado e ndo necessariamente

diz respeito ao controle do Estado, mas inclui os grandes conglomerados de
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informacdo que, da mesma forma, podem direcionar a formacdo do imaginario mitico
através dos seus discursos, em um processo que analisaremos mais tarde durante este

trabalho.

Como vimos até aqui, o mito politico se configura através da organizacdao de um
conjunto de histdrias, que ndo precisam necessariamente obedecer uma ordem linear
ou cronoldgica, mas que pressupde o agrupamento cognitivo dessas narrativas em

busca de um sentido amplo, e esse sentido no caso é o préprio mito.

O principal para a configuragdao do mito, e aquilo que a maioria dos herdis pode
esperar é, especialmente para os personagens envolvidos em politica, receber a
afeicdo duradoura de muitos e a inimizade de poucos (Brunk & Fallaw, 2006). E uma

das caracteristicas essenciais para que isso ocorra é o carisma.

Entre os povos arcaicos, os lideres “naturais” durante as dificuldades eram
aqueles portadores de dons fisicos e espirituais especificos, que seriam capazes de
realizar milagres ou atos heroicos e, sobretudo, “provar sua missao divina no bem-
estar daqueles a que ele devotadamente se entregam” sob pena de ndo serem

reconhecidos como enviados dos deuses (Webber, 2004, p. 327).

Essa caracteristica do lider era o que |he garantia a admiracdo do povo e a
aceitacdo como um individuo diferenciado. De acordo com Max Webber, essa é a
qualidade carismatica e € um dos atributos do heréi e do lider. Seu poder fundamenta-

se:

...na fé em revelagdes e herdis, na convicgdo emocional da importancia e do valor de
uma manifestacdo de natureza religiosa, ética, artistica, cientifica, politica ou de outra
qualquer, no heroismo da ascese, da guerra da sabedoria judicial, do dom magico ou
de outro tipo. Esta fé revoluciona os homens "de dentro para fora" e procura
transformar as coisas e as ordens segundo seu querer revolucionario. (WEBBER, 2004,
p.327)

O carisma funciona como uma qualidade unificadora capaz de manter juntos
diferentes tipos de comunidades, de fazer com que um grande grupo de pessoas se
identifique como nacdo. Essa identificacdo é interessante para um governo, uma vez

gue o senso de comunidade torna o grupo menos fracionario e, consequentemente
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mais governavel. Assim, as principais liderancas do estado geralmente desejam que

seus constituintes percebam estado e nagdo a partir dessa perspectiva de unidade:

...de forma que, por exemplo, o pensamento brasileiro da nagdo brasileira seja
automaticamente o pensamento do presidente brasileiro, do lider do estado, como a
mais dbvia encarnagdo e a pessoa que fala pela nagdo. (BRUNK & FALLAW 2006, p.03)

Assim como o mito, o carisma nao surge independentemente do contexto. Ele
necessita de elementos formadores, contingéncias histéricas transmitidas e percebidas
pela sociedade que se organizam em torno de um personagem. O carisma como
qualidade desejada e essencial para o politico é conquistado através da apresentacao
desse individuo, seja pessoalmente, seja por intermédio de narrativas mididticas,
obedecendo ao conjunto de valores especificos daquela sociedade. Aparentemente,
ndo sdo nem nunca foram os fatos em si, mas sim as narrativas sobre os fatos que
carregaram a responsabilidade sobre a transformacdo do personagem em herdi.
Portanto, compreender as condicdes em que se produzem essas narrativas é

fundamental para compreender o mito.

2.7 MITOLOGIA POLITICA LATINO-AMERICANA

Os paises da América Latina também foram especialmente ricos na construcao
dos mitos. Desde os movimentos de independéncia do século XIX, os politicos desses
paises tém apelado para esta simbologia, o que pode ser comprovado pela ades3do dos
populares em torno das personalidades de seus lideres - no caso dos Zapatistas,
Porfirios, Peronistas e Sandinistas, por exemplo. Alguns dos herdis latino-americanos
chegaram a ultrapassar as fronteiras de seus préprios paises a ganhar notoriedade
internacional, como Frida Kahlo, Che Guevara, Pancho Villa, Chico Mendes, Evita

Perdn, entre outros (Brunk & Fallaw, 2006).

E uma das explicacbes para esse grande nimero de herdis criados na américa
latina ser maior vem do conceito de Webber sobre o carisma, de que na¢cdes menos
estdveis necessitam mais de tal tipo de lideres porque suas instituicdes seguidamente

falham. (2004:270).
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Invariavelmente, os primeiros herdis e lideres politicos latino-americanos
nasceram em um contexto de representagao dos injusticados e explorados. O
ambiente de fragilidade social e econémica, como vimos anteriormente, por ser um
potencial produtor de mitos, permitiu que estes surgissem em profusdao. Como se uma
férmula pudesse ter sido aprendida: a partir da injustica social, elege-se um culpado e
apresenta-se um salvador — a mitificacdo do personagem politico passou a ser regra

especialmente nos paises sul americanos.

Entre 1810 e 1825, a maioria desses paises lutou e venceu guerras de
independéncia contra a Espanha. E ndo é surpreendente que algumas figuras heroicas
tenham dominado esse processo. Os mais proeminentes entre eles foram homens de

acdo, homens fortes e lordes da guerra, chamados caudilhos.

Pela faganha marcial e forga da personalidade, eles muitas vezes dominaram seus
paises uma vez que a independéncia fora conquistada. Miguel Hidaldo e José Maria
Morelos, no Meéxico, perderam suas guerras e mesmo assim se tornaram
proeminentes no pantedo nacional mexicano. Os dois grandes libertadores da América
sul americana espanhola foram Simén Bolivar, na Venezuela, e José de San Martin, da
Argentina, que tracaram um caminho pelo Peru para expulsar os espanhdis do
continente. Além desses, outros tantos, como Francisco de Miranda e José Antonio
Paez, Francisco de Paula Santander, Antdnio José de Sucre, e o uruguaio José Gervasio
Artigas. No Brasil, o processo foi mais pacifico e ndo produziu herdis da espada, mas de
gesto, caso de Dom Pedro | com o grito do Ipiranga. (BRUNK & FALLAW, 2006, p. 05)

Essa diferenca na génese dos seus herdéis, de certa forma, veio a se tornar uma
das marcas do arcabouco mitico brasileiro. Enquanto os paises vizinhos lutaram
guerras e viram surgir mitos sobre a bravura dos seus comandantes e soldados, nossa
independéncia veio como que a troco de pouco. Excecdo aos movimentos como a
Revolucdo Farroupilha, internos, e que criaram em estados como o Rio Grande do Sul
alguns mitos relacionados com os combates nessas revoltas. Essa forma menos
guerreira, mais construtiva e calcada na solucdo pacifica, foi em certo ponto, o modelo

para os lideres latino-americanos que apareceram depois de 1870. (Idem, p. 06).

De fato, as ultimas trés décadas do século XIX foram como uma era de
ascendéncia liberal que representava a crenca em perseguir o progresso e a
modernizacdo através da liberdade do capitalismo. Assim, é possivel perceber uma
possivel mudanca de paradigma na criacdo do herdi, que deixa de vincular-se a guerra

para estabelecer-se a partir da qualidade administrativa. Entretanto, a férmula sobre a
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forca da representatividade mitica do lider em relacdo aos liderados ja havia sido

aprendida.

J4 no século XX, a primeira guerra mundial, a revolu¢do russa e a grande
depressao, chocaram de tal maneira as fundacGes e a tendéncia democratica, onde

existia, bem como a énfase na importagao-exportacao das economias liberais.

Muitos comegaram a argumentar que os paises da América Latina deveriam focar em
um desenvolvimento econ6mico autdénomo, prescrevendo um estado intervencionista
que investiria em infraestrutura para fomentar o crescimento das industrias. Enquanto
a fé na democracia diminuia durante a depressdo, novos modelos ideoldgicos, como o
comunismo e o fascismo, pareciam oferecer maneiras mais promissoras de incluir as
massas urbanas politicamente nervosas. Ascendendo para presidir sobre uma
paisagem modificada em meados do século XX estava um novo tipo de lider
personalista, e também um heroéi potencial, o populista. (BRUNK & FALLAW. 2006, p.
08)

De acordo com os estudos de Brunk & Fallaw (2006), o populismo pode estar
mais para um estilo do que para uma posicdo ideoldgica, uma vez que os
representantes dessa classe de mitos costumeiramente relinem elementos culturais,
como o tango, o samba, ou o corrido mexicano, com a tecnologia moderna, como o
uso do avido e do automdvel para estender seu apelo politico, além dos meios de
massa, como o radio e os filmes, para alcancar populacées menos favorecidas (Idem, p.

08).

Especialmente os povos Latino-americanos tém demonstrado uma necessidade
singular em relacdo a crengca em personagens arquetipicos e mitolégicos e “o
personalismo tem sido mais forte na América latina que nos estados unidos” (lbidem,

p. 13).

Nota-se que o contexto concorre tdo ou mais determinantemente para a
criacdo do mito do que a propria histdria do personagem. Afinal, de que adiantaria um
paladino da honestidade em uma nac¢do onde todos os homens sdo probos? De que
adianta um mago, onde todos apresentam dominio do sobrenatural? Nesse sentido, os
politicos compreendem que o emaranhado de informagdes que a sociedade recebe
diariamente tem papel determinante na constru¢do do imaginario social, e que a

perpetuacdo dos governos depende da satisfacdo do povo. Por outro lado, um projeto
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de oposicdo que pretende tomar o poder deve promover a instabilidade como forma

de forgar o aparecimento de uma nova figura representativa.

Em se tratando de democracias liberais, podemos dizer que ha uma tendéncia
em exagerar o papel do intelecto como responsdavel pelas a¢des do homem, mas
também que o homem age fundamentalmente em razao do seu interesse. Essa fé na
razdo explicaria porque por tanto tempo fomos incapazes de compreender o que
estava acontecendo na Alemanha de Hitler. Com a ideia de que os homens agem
racionalmente, ndo se conseguiu compreender e alertar para as implicacdes de um
regime que glorificava e manipulava o elemento irracional, ou seja, o mito (Durand,

2004).

Trata-se de um exemplo emblematico. A economia alema3, fragilizada pelo
tratado de rendicdo da | Grande Guerra Mundial gerou uma crise de identidade social
tdo forte no pais a ponto de que até mesmo sendo habitada por um povo
culturalmente desenvolvido, com um nivel de educacdo relativamente alto para os
padrdes da época, viu-se desamparada como nacdo e acabou apelando para a figura
de um salvador.

Fica a pergunta de como o povo alemao, cheio de cultura e sabedoria, um povo que se
opusera a barbarie napolednica, como este povo se precipitou nos bragcos de um
remitologizador de opereta, como Hitler. E que o nazismo, assim como a Revolugdo
francesa, forneceu a um povo, com ingenuidade e brutalidade, um conjunto de ritos e

de mitos, uma prétese do religioso, onde a Alemanha do Kulturkampf, assim como o
Francés das Luzes, era privado. (DURAND, 2004, p. 16).

Ao mesmo tempo, a fenomenologia mitica responde a Durand quando elenca
entre os contextos préprios para o surgimento da figura de um salvador a
instabilidade, o sentimento de exploracao do povo, fatores que fragilizam o emocional.
Essa fragilidade ou instabilidade funciona como a porta de entrada para o mito. E se é
verdade que entre os fatores onde recai parte da responsabilidade pelas nossas
tomadas de decisdo estdo as nossas emocgdes, naturalmente no ambito politico, elas

terdao um papel fundamental.

A psicologia e psiquiatria tém dado evidéncias de que a conduta do homem é baseada
sobre forgas irracionais e sobre respostas habituais. Essas disciplinas sugerem que é na
vida emocional do individuo que precisamos procurar as fontes da conduta politica.
(WILSON, 1949, p.01).
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2.8 O MITO DE LUIS INACIO LULA DA SILVA
2.8.1 Da infancia ao Sindicato

Conforme nos sugere Joseph Campbell (2007), o sentido da aventura heroica é
criar um paradigma que sirva para restabelecer a conexdo entre o extraordinario e o
homem comum. Por isso, quando temos acesso a essas narrativas, podemos nos
deparar com alguns “prodigios” que teriam a funcdo de justificar a ideia de

predestinagdo da condigao heroica (Campbell, 2007, p. 309).

Para compreendermos a mitologia que envolve o personagem de Luis Inacio
Lula da Silva, pesquisamos duas biografias impressas — além de algumas disponiveis na
internet - com o objetivo de apropriar-nos daqueles fatos que interessariam para a
construcdao de um mito, independentemente de sua veracidade. Conforme nos sugere

Campbell (2007), na constituicdo do mito, a verdade ndo é um valor condicional.

...aqueles que fazem as lendas raramente se contentam em considerar os grandes
heréis do mundo como meros seres humanos que romperam os horizontes que
limitavam seus semelhantes, e retornaram com béngdos que homens com igual fé e
coragem poderiam ter encontrado. Pelo contradrio, sempre houve uma tendéncia no
sentido de dotar o herdi de podres extraordinarios desde o momento em que nasceu
ou mesmo desde o momento em que foi concebido. Toda a vida do herdi é
apresentada como uma grandiosa sucessdo de prodigios, da qual a grande aventura
central é o ponto culminante. (CAMPBELL, 2007, p.310)

Segundo a proposta de Campbell (2007), a infancia é o momento onde
primeiramente tem-se os indicios que apontam para uma vida heroica nas narrativas
miticas. O exilio, a discriminacdo, a deficiéncia, seriam os temas recorrentes desse
momento. “A crianca do destino tem de enfrentar um longo periodo de obscuridade.
Trata-se de uma época de perigo, de impedimento ou desgraca extremos” (2007:316).
E a trajetdria da infancia de Lula é marcada por alguns desses desafios, assim como por

algumas coincidéncias interessantes que trabalharemos a seguir.

Em 27 de outubro de 1892 nascia em Quebrangulo, no interior nordestino,
Graciliano Ramos, autor de Vidas Secas (1938), talvez a principal obra sobre o desafio
gue o sertdo brasileiro impde aos habitantes do nordeste. No livro, o escritor conta a
histéria de uma familia que procura trabalho fugindo do estio e da inundacédo, vivendo

como némade e que, apesar do cansaco e das provacdes que o clima apresenta,
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atravessa os anos carregando nos ombros o peso da existéncia sertaneja. Em Vidas
Secas, tem-se uma ideia do que leva até hoje tantos nordestinos a alimentarem o

sonho de partir para o Sul em busca de melhores condi¢des de vida.

Em um mesmo 27 de outubro, mas de 1945 e em meio a conturbada sucessdo
que marcaria o fim do Estado Novo - dois dias antes de Getulio Vargas entregar a
presidéncia da Republica encerrando o seu primeiro periodo como lider da politica
nacional - nascia em Garanhuns, no interior de Pernambuco, Luis Inacio da Silva. Sem a
presenca do pai, Aristides, que partira para Santos durante a gravidez de D. Lindu, Lula

foi o sétimo dos oito filhos do casal®’.

Sete anos depois, 0 menino que um dia seria comparado a Getulio Vargas,
seguiria com sua familia a sina dos personagens de Graciliano Ramos, tomando o rumo
de S3o Paulo para fugir da aridez nordestina - e reencontrar o pai que o abandonara -
somando-se ao contingente de retirantes que migraram ano apds ano para os estados

do Sul.

Houve duas grandes secas durante o periodo do Estado Novo de Getulio
Vargas. A primeira, em 1932 e a segunda em 1943 (NEVES, 2001). Mas o problema ja
havia se tornado preocupacao nacional e passado a habitar o discurso politico desde
de 1877. Em 1892, Euclides da Cunha lancaria Os Sertées, depois de cobrir para o
jornal O Estado de S3o Paulo a Campanha de Canudos e expor mais uma vez a
realidade do povo nordestino para todo o pais. Com as estiagens, os habitantes do
interior daqueles estados passaram a migrar em conjunto para as grandes cidades
reivindicando trabalho e comida e causando um problema social sem precedentes. Em
1932, a Interventoria Federal do Ceard, chegou a organizar acampamentos para
receber esses retirantes e os manter afastados dos centros urbanos. O maior deles

abrigou 60 mil retirantes - que eram mantidos cativos e impedidos de sair até

YA primeira infancia longe do pai, que abandonara a mulher gravida e os seis filhos no sertdo de
Pernambuco para viver com outra mulher em Santos, segundo a biégrafa Denise Parana (2010:13), é um
registro que encontra referéncia na proposta de Campbell, uma vez que o desafio imposto para o
pequeno herdi é, além do clima hostil, a vida afastada da referéncia paterna.
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encerrar-se o periodo de seca, como se estivessem em um campo de concentragdo

(idem)®®.

Ndo é de admirar-se que, a medida que esses relatos tornavam-se publicos,
alguns esteredtipos tenham surgido em relacdo aos habitantes nordestinos. E a
populagdo do Sul, que acompanhava de longe o drama, passaria a conviver com parte
dessa populacdo com cada vez mais frequéncia. J& para os habitantes do sertdo, nao
bastasse a seca, agora também havia a segregacdo lhes indicando um horizonte
aparente melhor em terras mais ao sul do pais. Especificamente em Pernambuco,

entre os anos de 1950 e 1952, a populacdo ainda sofreria muito com a estiagem.

E nesse contexto que Lula e sua familia, guiados por D. Lindu, tomaram o rumo
do sul em 1952 para reencontrarem-se com o chefe da familia. De acordo com Parana
(2010), foram 13 dias em um caminhdo “pau de arara”, até que os retirantes
finalmente chegaram em Santos. Recebidos com desprezo por Aristides, reforgava-se o
desafio da infancia do menino Luis Indcio. Se por um lado, as condicGes de vida, por
mais precdrias que fossem para os trabalhadores do cais do porto de Santos, ainda
eram bem melhores que as existentes no sertdao pernambucano, por outro, a rejeicao
paterna se tornaria cada vez mais evidente com a proximidade que Lula experimentou
do pai Aristides, alcodlatra, bigamo, violento e insatisfeito com a presenca da familia

gue havia deixado para tras.

Dona Lindu, naturalmente, é um elemento muito forte nas narrativas que se
propuseram a relatar a histéria de Lula. Os depoimentos, muitas vezes do proéprio
personagem, sempre enaltecem a figura materna que superou a provacgdo sertaneja e
a fuga do clima hostil para enfrentar o desafio de encontrar o marido com outra

familia na cidade portuaria de Santos.

As marcas da infancia de Lula sdo portanto a estiagem nordestina, a “ideia

dolorosa de paternidade irresponsavel” (PINTO, 2011, p.50), a figura heroica da mae,

18 Artigo publicado na Revista Brasileira de Histdria, volume 21, nimero 40, 2001. Versdo On-line
disponivel em <http://www.scielo.br/scielo.php?pid=50102-01882001000100006&script=sci_arttext>
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Dona Lindu, e um outro elemento, a sorte ou o acaso, que por duas vezes mudou o

rumo da histdria do nosso personagem.

Na primeira, o irmdo mais velho burlaria o pai Aristides, escrevendo uma carta
pedindo que a mae arrumasse as coisas e deixasse o nordeste para viver com ele em
Santos. Na segunda, um pacote de dinheiro encontrado por outro irmao que
possibilitou a compra das passagens para Lindu e os filhos deixarem Santos e Aristides

e partir para Sdo Paulo (Pinto, 2011).

Esse ciclo da vida de Lula se encerraria com a mudanca para Sdo Paulo, depois
que D. Lindu decidiu abandonar a vida de sofrimento e desprezo que levava em
Santos. D. Lindu é a figura central da infancia de Lula. A heroina que enfrentou a forca
do vildo Aristides e o desconhecido em nome da felicidade dos filhos. Antes de partir,
D. Lindu ainda teria recebido uma proposta da professora de Lula, que o achava muito
inteligente, para ficar com o garoto pois imaginava que se ele fosse com a mae para a

Sdo Paulo, ndo se tornaria ninguém na vida.

Os mitos concordam com o fato de ser necessaria uma capacidade extraordinaria para
enfrentar e sobreviver a essa experiéncia. Sdo abundantes as anedotas sobre infancias
marcadas pela forga, pela inteligéncia e pela sabedoria precoces. (CAMPBELL, 2007, p.
317).

De acordo com Parand (2010), a adolescéncia de Lula chama a atencdo
primeiramente por dois motivos: a miséria que o personagem enfrentara morando na
periferia paulista, e a confirmacgao da inteligéncia, supostamente superior a dos irmaos
— Lula seria o Unico dos filhos de D. Lindu a ser aprovado em uma selecdo — o que lhe

proporcionou tornar-se aluno do Senai, e garantir o principal salario da familia.

Outro ponto que a biografia deixa evidente é o aparecimento dos primeiros
tracos de uma caracteristica presente até hoje no personagem de Lula como politico. O
bom humor e o jogo de cintura, estdo listadas em diversos momentos do livro de
Parana (2010) e de Pinto (2011). Em uma dessas passagens, Lula suja o macacdo novo
propositalmente no seu primeiro dia de trabalho para agradar a mae, pois sabia que o
sonho dela era vé-lo formado mecanico. Outro momento citado em Pinto (2011) fala
sobre a estratégia de Lula para pedir reajustes salariais enquanto ainda ndo era

membro do sindicato, que era a de comparar seu trabalho com o dos companheiros.
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Segundo Pinto (2011, p.84), trabalhando na Acos Villares, Lula teria pedido a um
colega para que reduzisse a produgdo, porque a discrepancia entre o rendimento dele

e dos demais colegas era muito gritante.

Assim como tantas criancas da periferia, Luis Indcio precisou trabalhar desde
cedo. Seus primeiros rendimentos vieram da ajudou aos irmaos como vendedor de

laranjas, depois engraxate e teve uma experiéncia como telefonista.

Timido, o menino que ndo conseguia gritar “laranja”, como exigia o irmado Ziza, se

A

tornaria o telefonista que, no Ipiranga, mal conseguia balbuciar “al6” ao tirar o
aparelho do gancho e ouvir a voz do interlocutor do outro lado da linha (PINTO, 2011,
p. 64).

Mas o histdrico de trabalho de Lula no meio onde ficou conhecido e de onde
partiu para o movimento sindical comeca com a entrada no Servico Nacional da
Industria e a admissdo na fabrica de parafusos Marte, onde permaneceu pouco mais
de quatro anos (idem, 66). Depois, foram mais 11 meses numa fabrica chamada
Independéncia, onde sofreu o acidente que lhe fez perder o dedo minimo da mao
esquerda, aos dezoito anos. Da Independéncia foi empregado da fornecedora de
componentes para automoveis, Fris Moldu Car, até que em 1966 foi admitido na Acos
Villares, em S3o Caetano do Sul, naquele que seria seu ultimo emprego regular “pois a

vida sindical o conduziu a militdncia remunerada” (ibidem, 83) a partir de 1969.

Naquele ano, mais uma vez, o acaso faria sorrir a sorte ao personagem Luis
Inacio. Pelo que pode ser atribuido a outro golpe do destino, Lula, que ndo queria se
envolver politicamente, foi convencido a participar da disputa sindical no lugar do
irmao Frei Chico, impedido de concorrer a vaga de diretor (Pinto, 2011, p. 89).

Lula foi praticamente arrastado para o sindicato pelo irmdo mais velho. Frei Chico
tinha autoridade sobre ele. Mas quando assistiu na assembleia a uma disputa de ideias

entre dois oradores brilhantes, enxergou naquele jogo uma partida mais emocionante
que as do Corinthians, o timdo que tanto amava (PARANA, 2010, p. 40)

No mesmo ano, Lula casaria com sua primeira esposa e enfrentaria outra dura
prova em sua vida. De acordo com a biografia de Parana (2010) o casamento entre
Lula e Lourdes teria sido muito feliz até que, gravida de sete meses, a esposa contraiu

hepatite e acabou falecendo meses depois, perdendo também a crianca. A partir dai,
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seguiu-se a depressdo e Lula substituiu sua familia pelo Sindicato dos Metalurgicos de
Sao Bernardo do Campo (idem, p. 49). Esse parece ser um ponto de virada decisivo na
histéria de Lula. Apés a morte da esposa e do filho, o metallrgico e sindicalista
amargou um luto de anos para sair dele uma pessoa diferente.

Pois o herdi mitoldgico ndo é patrono das coisas que se tornaram, mas das coisas em

processo de tornar-se; o dragdo a ser morto por ele é precisamente o monstro da
situagdo vigente... Da obscuridade, emerge o heréi... (CAMPBELL, 2007, p.324).

Lula havia perdido a timidez e “passaria a assediar as jovens da comunidade de
S3do Bernardo do Campo” (Parand, 2010, p.50). E na esteira das conquistas e aventuras,
o sindicalista acabou se interessando por uma jovem que, assim como ele, havia ficado

vilva cedo. Assim, Marisa Leticia entra na vida de Lula no ano de 1974.

Um ano depois, Lula concorreria e seria eleito para a presidéncia do Sindicato

dos Metalurgicos de Sao Bernardo do Campo. De acordo Pinto (2011), de 1975 a 1978,

o Sindicato de S3o Bernardo foi liderado por Lula e Paulo Vidal®, titular na gestdo

anterior. “A medida que ele (Lula) adquiria experiéncia, eu (Vidal) ia soltando o Lula”
teria dito Vidal ao bidgrafo Néumanne Pinto (2011, p. 96).

Desde seus primeiros passos num posto de comando ... ouvia pacientemente todos os

diretores, calava ou consentia, nunca discordava, e fazia o que achava mais sensato. E

claro que os diretores se sentiram prestigiados, e ndo é a toa que todos aderiram com
entusiasmo ao novo lider (PINTO, 2011, p.148)

A figura de Lula comegou a tornar-se conhecida fora do movimento sindical
depois de liderar a primeira greve de trabalhadores no ano de 1978, desafiando nao
apenas empregadores, mas o regime militar. Passou a envolver-se diretamente com a
negociacdo salarial estabelecendo o vinculo entre trabalhadores, politicos,
empresarios e representantes do governo, e passou a ocupar lugar de destaque,

inicialmente, em jornais de pouca expressdo do centro do pais (Pinto, 2011).

Naturalmente, o mito existente em torno da pessoa de Luis Indcio Lula da Silva,
OouU ao menos a sua abrangéncia e magnitude, esteve diretamente ligado as coberturas

jornalisticas. Antes de Lula, o proletariado da regido do ABC Paulista ja havia ganho as

¥ vidal foi presidente do Sindicado de S3o Bernardo do Campo por dois mandatos - chapa da qual fazia
parte Lula - entre 1969 e 1975.
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paginas do Jornal do Brasil em 1975, na reportagem “Perfil do Operariado Brasileiro”,
que ganharia o prémio Esso de Jornalismo Econémico no ano seguinte. Durante a
greve de 1978, a cobertura da televisdo se restringia ao ambito local. De acordo com
Silva (1985, p.39), o Jornal Nacional deixou de levar ao ar uma reportagem sobre as
greves do ABC por censura do proprio presidente das organizacdes Globo, Roberto

Marinho.

Apds a greve e reeleito presidente do Sindicato de Sdo Bernardo do Campo,
ainda em 1978, Lula foi o convidado do programa Vox Populi, da TV Cultura.
Apresentado como o lider de pelo menos 25 mil trabalhadores e a primeira figura de

vulto a emergir dessa classe, Lula comecgava a ganhar a notoriedade nacional.

Em margo de 1979, depois de liderar cerca de meio milhdo de trabalhadores
grevistas (Pinto, 2011) e participar ativamente das negociacdes pelo reajuste salarial,
Lula finalmente teria espago no Jornal Nacional e sua imagem atingiria todo o pais pela
televisdo. Como as negociacoes pelo reajuste resultaram infrutiferas, a manutencdo do
movimento grevista causou a intervencdo nos Sindicatos por parte do governo e a

consequente deposicao de Lula e seus companheiros.

Nos dias subsequentes a intervencdo, Lula foi destaque de capa da revista
Veja?®, que apresentava em duas matérias, os desdobramentos do movimento grevista
e a intervencao militar sofrida pelos sindicados. “Greve, impasse e a queda de Lula”
era a chamada de capa para a reportagem “Questdo de autoridade”, que apresentava
os bastidores do Palacio do Planalto e o que era esperado do recém empossado
Presidente da Republica, Jodo Figueiredo. O texto fora construido sobre o depoimento
de fontes que ndo tinham seus nomes citados (as informacdes eram atribuidas a “uma
fonte do governo” e “um governador com livre transito no governo”), e dizia que
Figueiredo estaria se sentido pressionado e preocupava-se que eventuais gestos
moderados em relacdo aos grevistas fossem interpretados como sinal de fraqueza pela

sociedade. A segunda matéria, apresentava na editoria de “Economia e Negdcios”,

%% Fonte: Acervo digital Revista Veja, disponivel em http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx
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mostrava em 10 paginas de fotos e textos a acdo do governo na intervencdo que

destituira Lula e seus companheiros da lideranga dos sindicatos na regido do ABC.

Os momentos que envolveram a negociacao de Lula com os metallrgicos em
assembleia, quando ele teria dito que estava disposto a negar o acordo feito com os
empresarios e resistir, “mesmo que isso significasse uma interveng¢ao”, foram narrados

na revista de forma a evidenciar em Lula a figura do lider trabalhador.

As narrativas miticas sobre Lula tiveram inicio de forma muito particular através
de duas instituicdes que hoje sdo consideradas inimigas do ex-presidente da Republica.
Veja e especialmente a Rede Globo, em suas matérias sobre as greves do ABC no final
dos anos 70, foram claramente positivas em relacdo ao enquadramento de Lula como

um lider de caracteristicas miticas.

2.9 O MITO DO JORNALISMO

Toda a profissdo é sobrecarregada de imagens, mas talvez nenhuma outra seja tdo
rodeada de mitos como a do jornalismo. De facto, o poder do mito tem envolvido a
profissdo de tal maneira que os jornalistas parecem ser os “Davids” da sociedade
matando os “Golias” (alids expresso no conceito do campo jornalistico como
“contrapoder”) e o seu produto é apresentado como sendo uma transmissdo ndo
expurgada de um acontecimento. (TRAQUINA, 1999, p. 167)

Historicamente, a imprensa vem sendo identificada através de uma visao critica
gue associa o jornalismo a propaganda politica. Aos jornalistas que inauguraram essa
atividade, restavam adjetivos como demagogos, fanaticos e escritores de terceira
categoria. Os governos dos séculos XVII e XVIII, sobretudo autoritarios, patrocinavam
essa visdo em seus discursos, mas ao mesmo tempo reconheciam o “perigo” que

representava a divulgacdo de opinides contrarias e criticas ao governo na imprensa.

No parlamento inglés foi que surgiu a expressdo “Quarto Poder” através de um
pronunciamento que se referia a galeria onde sentavam os jornalistas. Novamente, em
1828, a expressao utilizada é a do quarto “état” — termo francés para estado, tendo
como referéncia os trés états da Revolucdo Francesa (clero, nobreza e o troisiéme état,

gue englobava os burgueses e o povo). Nesse novo enquadramento da democracia,
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com o principio de “poder que controla poder”, a imprensa seria o “quarto” em

relacao aos outros trés: executivo, legislativo e judicial.

A midia ardilosamente valeu-se da habilidade dos jornalistas em representar e
retratar os interesses sociais (a opinido publica) como forma de legitimar seu papel,
justificar seu lugar crescente na sociedade e dar cobertura a um negdcio rentavel. O
conceito de opinido publica ja habitava a concepc¢ao de teoria democratica do estado
e, a imprensa era o instrumento que teria a fungdo de suprir a sociedade com
informagdes que serviriam de base para as tomadas de decisdes além de servir de

mural das opinides “publicas”.

Os jornais eram vistos como um meio de exprimir as queixas e injusticas individuais e
como uma forma de assegurar a protecdo contra a tirania insensivel. Portanto a
legitimidade jornalistica estd na teoria democratica e, segundo os seus tedricos,
assenta claramente numa postura de desconfianca (em relagdo ao poder) e numa
cultura claramente adversarial entre jornalismo e poder. (TRAQUINA, 2005. p. 47)

Aos olhos do governo, no entanto, os jornalistas continuavam sendo
agitadores, subversivos, sem principios e que fabricavam a opinido publica para tirar
proveito econémico e alcancar prestigio social. Foram os fildsofos e pensadores do
século XIX que defenderam o papel democratico da imprensa por meio de suas teorias
e que acabaram conquistando definitivamente para o jornalista o lugar de

representante das vontades e opinides do povo.

Alguns desses homens foram James Mills, Alexis de Tocqueville e Thomas
Jefferson. Para Mills, a imprensa deveria ser um instrumento de reforma da sociedade
gue obrigasse o governo a efetuar as reformas sociais. Ele colocava claramente a
imprensa como o “quarto poder”, adversario do governo. Tocqueville defendia que a
liberdade de imprensa e a soberania do povo eram coisas absolutamente inseparaveis.
E Thomas lJefferson, o terceiro presidente norte-americano, acreditava que nao

haveria democracia sem liberdade de imprensa.

Essa defesa da figura do jornalista como um defensor dos interesses da
sociedade e um individuo com um poder maior do que os demais cidaddos, capaz de
provocar reacgdes na populagdo, capaz de solucionar problemas, prever o tempo,

revelar o que esta escondido, justifica a representacdo da prépria imprensa como um
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mito. Enquanto produtor de noticias, fato é que o jornalismo tem esse poder de
apresentar-se como paradigma da defesa dos interesses sociais e colocar-se em
oposicdo ao que considera — e é natural que nem sempre o seja acertadamente —

contrario.

Assim como nas histdrias miticas, os papéis de herdi e vildo costumam aparecer
no jornalismo ditados pelas circunstancias, contextos, pontos de vista e pelas
representacdes. Os grupos de mitos, ou “constelacdes mitoldgicas”?! se formam na
medida em que as noticias e as abordagens sobre os acontecimentos sdo
apresentadas, e isso nem sempre ocorre obedecendo a uma ordem cronoldgica ou

linear, como também nos lembra Luiz Gonzaga Motta (2005).

Nelson Traquina acredita que o estudo da for¢ca mitoldgica da ideologia
profissional jornalistica e do grau de autonomia da atividade podem ajudar nas
anadlises das relagbes entre o poder instituido e a imprensa como um “quarto poder”
(1999:141). Segundo o autor, por tras dessa ideia haveria uma nog¢ao de “comunicador
desinteressado”, um papel que o jornalista desempenha como “observador neutro,
desligado dos acontecimentos e cauteloso em ndao emitir opinides pessoais”

(1999:167).

A construcdo dessa concepcdao dominante no jornalismo ocidental tem, de
acordo com Traquina (1999), dois momentos cruciais. O primeiro, que surgiu em
meados do século XIX com o jornalismo informativo ou o “New Journalism”, teria
separado os fatos das opinides. O segundo aconteceria no século XX, com o

surgimento do conceito de objetividade.

De acordo com o autor, a objetividade acabou exercendo um papel de
metodologia, protegendo o produto jornalistico da critica, em uma época em que os
fatos apresentados pela midia perdiam a confianga do publico. Isso aconteceu,
segundo Nelson Traquina (1999), devido aos exemplos dados pelo surgimento das

relagcdes publicas e pela eficacia da propaganda da Primeira Guerra Mundial.

*! Conceito de Gilbert Durand apresentado por Raoul Girardet (1987).

65



Como os mitos politicos que precisam reinventar-se para manter sua posicao
(Girardet, 1987), o jornalismo, que tem como instrumento a representacdo do
cotidiano através das noticias, ira utiliza-lo como forma de perpetuar-se na posicdo de
mito. Seja através da promog¢do ou manutencao de um estado de instabilidade no
imaginario social, seja através da critica direta e indireta aos individuos que se opdem
ao seu interesse, o jornalismo como instituicdo tem um papel a ser defendido e o valor

da credibilidade é vital para que esse papel permaneca a ele atribuido.

Niceto Blazquez (1999), quando fala sobre os aspectos éticos e a funcdo
informativa da televisdo, lembra que o jornalista corre o risco de, “na esteira da
espetacularizacdo, promover o culto a prépria personalidade”, quando deveria
» . . ~ ~ . ~
reconhecer com humildade que suas informacdes ndo podem ser objetivamente tdo

puras como desejaria o publico” (idem, p.515).

Da mesma forma, Bourdieu (1997) evidencia o tratamento da figura do
jornalista em relacdo ao politico como o reflexo de uma relacao de disputa onde seus
discursos representam “uma visao cinica do mundo politico, guiados pelos interesses

ligados a competicdo que os opde” (idem, 1997, p. 136).

E verdade, diga-se de passagem, que sdo encorajados a isso pela agdo dos conselheiros
e consultores politicos, intermediarios encarregados de assistir os politicos nessa
espécie de marketing politico explicitamente calculado, sem ser necessariamente
cinico, que é cada vez mais necessario para ser bem-sucedido politicamente ajustando-
se as exigéncias do campo jornalistico, verdadeira “panelinha” que contribui cada vez
mais para fazer os politicos e sua reputagdo. (BOURDIEU, 1997, p. 137)

Para o autor francés, portanto, a prépria disputa que envolve o campo
jornalistico e o campo politico pode ser na verdade um instrumento que serve aos dois
lados. Assim, a espetacularizacdo que atrai a audiéncia para os produtos da midia e o
espaco para a performance do politico sdo garantidos e constituem um ciclo formador

dos mitos politicos.
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3. MiDIA

3.1 MITO E HISTORIA NA MIDIA

Como vimos anteriormente, o afastamento gradual que a sociedade
experimentou em relagdo as crenc¢as fundadas nas narrativas mitolégicas esta
profundamente relacionado com a popularizacdo da escrita, principalmente depois do

surgimento do alfabeto grego por volta de 700 a.C.

A forca dessa cultura grega, fundada na mitologia e enraizada profundamente,
contribuiu para que, paradoxalmente, mesmo tendo desenvolvido o alfabeto que se
popularizaria e marcaria o inicio da histéria moderna, sua sociedade experimentasse
uma transicao da cultura oral para a escrita de forma lenta?, se comparada a vizinha
Italia, que prontamente viu surgirem auditérios e seus imperadores oferecerem os
servicos do palacio a quem dominasse a arte de ler textos de toda a natureza para

assim entreter o publico.

Enquanto os mitos fantasticos perdiam gradativamente seus lugares de
representacdo na sociedade, o homem emergia como herdeiro desse processo.
Imperadores, soldados, lideres religiosos, passaram a buscar identificagdo com o
sobrenatural. A disseminacdo cultural também passaria a ocupar um lugar importante
na organizacao social do Império Romano. Surgiam novas profissdes e o letrado

ganhava status social.

Entre o final do século IV e o inicio do século VI, o desenvolvimento cultural do
Império Romano seria freado pelas invasdes barbaras, para sé entdo, a partir da
fundacdo de Constantinopla, o mundo voltar a vivenciar uma valorizacdo do saber.
Com a politica cultural de Carlos Magno, a instrucao passou a responsabilidade das
autoridades religiosas e, a partir desse momento, a producao de livros se restringiu ao
tema do catolicismo e a vida intelectual passaria a acontecer dentro dos mosteiros.

Toda a literatura que ndo satisfizesse o crivo da Igreja Catdlica seria taxada de herege

2 A producdo e circulagdo de um livro sd iria acontecer na segunda metade do século V. (Giovannini,
1987).
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ou bruxaria e, portanto, deveria ser perseguida e destruida. Por 500 anos

desenvolveu-se uma cultura de exclusdo (Giovannini, 1987).

E justamente durante esse periodo de monopolizagdo do saber, o mito voltaria
a ocupar seu espaco como principal modelo de significacdo. Com o controle e a
retencdo da producdo de conhecimento, e através da distribuicdo da mensagem da
Igreja Catdlica, os impérios mais poderosos do ocidente curvaram-se todos diante da

“palavra de Deus”.

Somente a partir do século Xl, com o aumento da populacio e o
desenvolvimento econdmico do Ocidente, o monopdlio das instituicdes monasticas
comegou a diminuir e surgiram novamente as condigdes favordveis para a

popularizagdo da cultura e o nascimento das Universidades.

A organizagao e a reunido de dados e de analises, além da sistematizagao dos
conhecimentos adquiridos que eram possibilitadas pela escrita, impulsionaram o
desenvolvimento da ciéncia que, aos poucos, voltaria a se sobrepor a légica fantastica

das narrativas mitoldgicas e desafiar a Igreja Catdlica.

Foi o que aconteceu alguns séculos depois, quando Copérnico, Kepler e Galileu
desenvolveram e refinaram o telescopio, e a Terra passou de centro do universo para
uma viajante solitdria no espaco e fizeram com que a sociedade se questionasse sobre
quais eram os planos e o interesse de Deus no homem (Postman, 1994). Enquanto a

ciéncia se desenvolvia, o mito fenecia.

Sem a moderna cultura escrita (grega) ndo teriamos a ciéncia, a filosofia, a lei escrita
ou a literatura e, tampouco, o automével ou o avido. Uma lenta revolugdo estava em
andamento enquanto Platdo escrevia, e o sucesso de seu segredo estava na tecnologia
superior do alfabeto grego (Havelock, 1995, p.xx )

A partir do desenvolvimento da tipografia Gutemberguiana, no século XVI
(1540), houve a expansdo da industria do papel, a percepcdo de negociantes sobre a
propriedade da noticia como mercadoria - capaz de gerar lucro - e sobre a necessidade

de informacBes econOmicas para a sociedade capitalista que estava em crescimento.

O aumento dos fluxos de informacdo a niveis nacional e internacional,

culminaram com a explosdo da comunicacdo impressa e foi entdo que surgiram os
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primeiros jornais na Alemanha (1609), Holanda, Franca, Inglaterra e Itdlia (1636); e o

primeiro impresso com periodicidade didria, o Einnkomend Zeitung, em Leipzig (1650).

O surgimento da imprensa nao foi, entretanto um movimento apenas de
carater econ6mico. Havia também uma demanda social. A popularizacdo da
alfabetizacdo, o apelo das descobertas cientificas e sua tradugdao em conhecimento
popular, o desejo pelo saber e a ideia de tomar conhecimento sobre o que acontecia
nos principais centros do mundo foram a contrapartida de uma sociedade que
patrocinaria assim a corrida pelo desenvolvimento dos meios de comunicacdo e do

jornalismo.

A bandeira da liberdade de expressao seria uma das primeiras a ser empunhada
pelo jornalismo nas lutas contra a censura imposta pelos poderes absolutos das
monarquias, contrarios as ideias iluministas que insuflavam a sociedade contra o
monopodlio do poder politico. Esse ideario era patrocinado por uma burguesia que
acumulava riqueza através da exploracdo do trabalho e contestava o poder ao qual
estava submetida. Determinante na concepc¢ao da ideologia favoravel ao mercado, a
burguesia articulava de maneira nem tao silenciosa, reunida nos cafés de Londres e

Paris, contra a sociedade autocratica.

No final do século XVII, a Inglaterra de Milton e Locke, seria o primeiro pais a
ver a censura abolida®. Em 1748, Montesquieu publicou The Spirit of Laws, livro que
serviria de base para a Declaracdo dos Direitos do Homem que apontava a republica
como melhor forma de governo e a liberdade de expressdo como valor fundamental.
Em 1762, Jean-Jacques Russeau apresentou O Contrato Social e, com ele, o conceito de
“vontade geral” representando o interesse publico. Além disso, Russeau foi quem deu
pela primeira vez sentido politico ao termo opinido publica, que seria mais tarde
trabalhado pelos fildsofos ingleses, Bentham e Mills. A contribuicdo de Voltaire, por
sua vez, avancaria em trés conceitos: Tolerancia, autoridade da lei, e importancia da

liberdade de opinido.

23 . . ) . .
Mas ainda assim, o controle sobre as reportagens parlamentares SO seria completamente extinto em
1771.
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Alguns dos maiores mitos politicos de toda a histdria surgiram justamente a
partir desse ambiente de profusao de pensamentos e ideias iluministas. Nas Revolugao
Americana (1776 a 1783), Thomas Jefferson, George Washington e Benjamin Franklin;
e na Francesa (1789 a 1799), Napoledo Bonaparte. Esses personagens tiveram suas
vidas diretamente ligadas a representacdo dos ideais de liberdade, que passaram a
significar para a sociedade em geral, mas principalmente para a imprensa, um valor

sagrado.

Entretanto, até meados do século XIX, os impressos se caracterizaram por
servirem principalmente como instrumentos a servico de ideologias politico-partidarias
e a imprensa identificada através de uma visdo critica que associava o jornalismo a
propaganda politica.

Os jornais eram vistos como um meio de exprimir as queixas e injusti¢as individuais e
como uma forma de assegurar a prote¢do contra a tirania insensivel. Portanto a
legitimidade jornalistica estd na teoria democrdtica e, segundo os seus tedricos,

assenta claramente numa postura de desconfianca (em relagdo ao poder) e numa
cultura claramente adversarial entre jornalismo e poder. (TRAQUINA, 2005, p. 47)

Essa realidade sé iria se alterar a partir do momento em que as noticias
passaram a ser oferecidas como informagdo ao invés de opinido, e do aumento das
tiragens; quando os jornais comecaram a ser encarados como um negécio lucrativo e a

atrair a atencdo de grandes investidores.

Assim, no século XIX, verificamos a emergéncia de um novo paradigma — informagao,
nao propaganda — que é partilhado entre os membros da sociedade e os jornalistas; a
constituicdo de um novo grupo social — os jornalistas — que reivindica um monopdlio
do saber — o que é noticia; e a comercializagdo da imprensa — a informagdo como
mercadoria visivel com o surgimento de uma imprensa mais sensacionalista nos fins do
século, aquilo que se chamou o “jornalismo amarelo” nos Estados Unidos (TRAQUINA,
2005, p. 35)

Essa nova realidade multiplicou o nimero de jornais em circulacao e aumentou
a presenca de empresarios no negécio que visariam unicamente o lucro. E foi
justamente o lucro alcancado com a publicidade, quem permitiu a expansdo do
jornalismo como atividade independente da politica, com pretensos padrbes de
performance e integridade moral que, apesar de contestaveis, marcaram fortemente a

producdo jornalistica durante boa parte do século XX.
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Ao mesmo tempo que a redacdo perdera o contato com o poder politico, o
pensamento social desenvolveu-se em torno das liberdades individuais e da
democracia. Um instrumento que imprimisse e divulgasse informacdes a favor dessas
conquistas e contra o poder estabelecido seria um importante aliado da sociedade.
Esse foi um fator de legitimacdo do jornalismo como representante de nobres valores
sociais que ainda hoje faz parte do imaginario de alguns individuos sobre a atividade

jornalistica.

A afirmagdo da nova legitimidade jornalistica ocorre perante o antagonismo do poder
politico, inserido num processo secular em luta pela liberdade, e, subsequentemente,
pela conquista de uma nova forma de governo: a democracia. (TRAQUINA, 2005, p. 43)

O paradoxo ideolégico acompanha o jornalismo desde entdo. Onde ou os
veiculos ou grupos de comunicacdo sdo pouco dependentes da politica, mas por outro
lado tém compromissos com os anunciantes e a ideologia do capitalismo de mercado,
ou sdo desprendidos do compromisso com a publicidade, mas possuem um vinculo

ideoldgico com a entidade que os patrocina“.

3.2 MiDIA HOJE

A abordagem politica em qualquer plataforma se transformou em um ambiente
de vital importancia para o jogo politico. No jornalismo, ndo se trata apenas da
observacdo dos diferentes lados, que eventualmente mostraria como os politicos e a
vida publica se desdobram, mas da criagdo de um ambiente, uma verdadeira arena,
gue passou a ser “o local onde o jogo da politica e da vida publica é jogado, onde os

significados da vida publica sdo gerados, debatidos e avaliados” (Craig, 2004, p. 4).

** Entretanto, ha gue considerar-se a critica de sociélogos como Pierre Bourdieu (1997), quando diz que
esse distanciamento em nome de uma pretensa objetividade, também representava uma logica onde
haveria a troca da propriedade e qualidade pela quantidade “é o lugar de uma oposic¢do entre duas
I6gicas e dois principios de legitimagéo: o reconhecimento pelos pares, concedido aos que reconhecem
mais completamente os “valores” ou os principios internos, e o reconhecimento pela maioria,
materializado no nimero de receitas, de leitores, de ouvintes ou de espectadores, portanto, na cifra de
venda (best-sellers) e no lucro em dinheiro” (BOURDIEU, 1997, p. 105).
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E essa midia, com todas as dificuldades de acesso, com todos os problemas de
interpretacdo e producdo de conteudo sob influéncia econdmica e politica, que se
configura como o Monte Olimpo, a morada dos deuses que habitam as paginas desse

trabalho.

Quando Marshall McLuhan escreveu Os meios de comunicagdo como extensoes
do homem (1964) ele cunhou o famoso conceito de que “o meio é a mensagem”, onde
por “meio” se deveria entender todos aqueles aparatos que nos serviam aumentando
o poder dos nossos sentidos. Esse entendimento estabeleceu o caminho a partir do
qual a midia seria estudada durante as proximas geracdes. De |4 para cd, com o
desenvolvimento dos seus aparatos tecnoldgicos e suas novas aplicagcdes, a midia

tornou-se cada vez mais fundamental na vida contemporanea.

Tao fundamental, tdo intrincada no nosso dia a dia, que para autores como
Roger Silverstone (1999), a midia se transformou em uma “dimensdo essencial da
nossa experiéncia”, uma vez que dela dependemos para suprir nossas necessidades de
entretenimento, informacdo, passando também por questdes como comodidade e
segurangazs. Para Silverstone, a midia deve entdo ser vista como um “processo”, do

qual fazemos parte e por meio do qual trafegam os discursos e a informacao.

Podemos pensar nela como linguagens, que fornecem textos e representagdes para
interpretacdo; ou podemos abordd-la como ambientes, que nos abragam na
intensidade de wuma cultura mididtica, saciando, contendo e desafiando
sucessivamente (SILVERSTONE, 2005, p. 15).

Esse dimensionamento que coloca a midia ao nosso redor sob uma perspectiva
de onde sé podemos a ela e as suas representa¢des submetermo-nos, pode ser uma
das causas da resisténcia que cresce diariamente em relacdo a aceitar que a vida seja

influenciada pelos processos midiaticos que a todos envolvem.

Resisténcia que experimentamos quando nos deparamos com proposi¢cdes do
tipo: “fabricacdo” de um mito pela midia. A reacdo que normalmente encontramos é
de aversdo a tudo que faz parte e envolve qualquer produto mididtico. A midia

demonizada, é identificada como um dos vilGes da histéria e identificada assim em sua

> |dem, p. 12-16.
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mitologia. A midia esta julgada e podemos perceber facilmente o desconforto ante a
ideia da sua influéncia sobre imaginario da sociedade através das criticas que recaem
sobre suas representacdes. Politicos, estudantes e profissionais liberais, agem como se
dominassem os processos que fazem parte da producao mididtica, como se fossem
capazes de apontar os erros e acertos a partir de um lugar de fala privilegiado. Essas
criticas, como numa espiral do siléncio, ganham lugar e importancia nos discursos e,
apesar de as vezes realmente acertarem os alvos, tém afetado sistematicamente a

aceitacdo de alguns de seus produtos, entre eles, os mitos politicos.

O meio académico, que da sua contribuicdo ao pensamento necessario e
indispensavel sobre a atividade dos meios de comunicacdo, desde hd muito tempo
critica a midia por sua abordagem sensacionalista sobre os assuntos de interesse
publico. Tobias Peucer (1690) foi um desses percussores, e chamava a atencdo em sua
tese de doutorado para o fato de que as noticias eram normalmente “relatos
precipitados”, escritas por pessoas que raramente detinham propriedade e

conhecimento especifico sobre os assuntos de que estavam tratando (Sousa, 2008).

Esse conjunto histdrico de abordagens com conotacdo negativa pode ter
ajudado a consolidar uma sensacdo de afastamento entre sociedade e politica, entre
cidaddos e a vida publica. De acordo com Craig (2004), a audiéncia passou a ver-se
como simples espectadora em um processo onde sua Unica importancia estaria na
escolha do voto nas eleicdes. Tais criticas podem também estar enraizadas na
percep¢do do publico sobre a manipulacdo das formas de comunicagdao com objetivos

politicos e na sua orientacdao comercial.

Ha uma histéria complexa sobre a ideia da cultura de massa como decadéncia social
(Brantlinger, 1983), mas os medos sobre a queda cultural através da aplicacdo da midia
visual ganhou proeminéncia no inicio do século XX quando as técnicas de propaganda
foram utilizadas principalmente por regimes totalitdrios, mais notadamente pelo
partido Nazista na Alemanha (CRAIG, 2004, p.22).

Mas seus méritos também precisam ser proclamados. A onda de
descontentamento que estd onde quer que o discurso publico sobre a performance da
midia ocorra, e que ndo é de todo injusta, deixa de lado comumente uma de suas
funcbes vitais, especialmente o jornalismo, que exerce papel fundamental na

sociedade democratica.
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Parte desse mérito esta justamente na escrutinizacdo da vida publica (Craig,
2004). Mesmo que realizada a partir de vicios de pratica, ou levando em consideragao
o estabelecimento de compromissos ideoldgicos e financeiros, o levantamento dos
assuntos ditos publicos e a veiculagdo desse material tende a funcionar como um
sistema de controle diretamente ligado aos interesses da sociedade. E o que se
entende pelo conceito de “quarto poder”: o exercicio da pressao sobre érgdos de
governo através da publicacdo de noticias que dizem respeito aos acontecimentos da

esfera publica®®.

Portanto, falar sobre a midia considerando apenas seus efeitos “nocivos” é,
sem duvida, fechar os olhos para sua abrangéncia. A midia é uma parte indissociavel
dos contextos, das mensagens e das relagdes que criam e ddo forma, entre outros
aspectos da nossa sociedade, a politica e a vida em sociedade. E inegavel que ela é
paradoxal, no sentido de que, embora seja um negdcio sujeito as pressées do capital,
exerce uma funcdo especial na saude das democracias. Sua importancia entretanto, vai
além. Através da midia disseminaram-se os conhecimentos que foram responsaveis

pelo desenvolvimento da humanidade.

Além dos conhecimentos que se popularizaram, nos tornamos aptos a acessar
diferentes problemas das sociedades atuais através da leitura de jornais, da audiéncia
de radios e televisdao. Como destacou Walter Lippmann no classico “Opinido Publica”
(1922), as informacgdes que chegam através da midia sdo responsaveis por uma parte

significativa de nossa visao de mundo.

O mundo que temos que considerar esta politicamente fora de nosso alcance, fora de
nossa visdo e compreensao. Tem que ser explorado, relatado e imaginado. O homem
ndo é um Deus aristotélico contemplando a existéncia numa olhadela. E uma criatura
da evolugdo que pode abarcar somente uma porgado suficiente da realidade que
administra para sua sobrevivéncia, e agarra o que na escala do tempo sdo alguns
momentos de discernimento e felicidade. E ainda assim, esta mesma criatura inventou
formas de ver o que nenhum olho nu poderia ver (...) Gradualmente ele cria para si

*®Um exemplo do reflexo dessa publicidade pode ser observado se considerarmos que as manifestagdes
ocorridas em junho e julho de 2013 nas principais cidades do Brasil, tiveram entre as suas causas o
conhecimento sobre os atos e os desmandos ocorridos no pais. E inegavel que o conhecimento acerca
desses desmandos veio através de informagGes em algum momento mediadas, ou seja, que passaram
pelo escrutinio jornalistico.
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proprio uma imagem credivel em sua cabe¢a do mundo que esta além de seu alcance.
(LIPPMANN, 2008, p. 40).

Da mesma forma que é importante termos consciéncia sobre o grau de
dependéncia mididtico para a formagao do nosso sistema de crengas, é preciso que
compreendamos a construcdo do “dominio publico”, aquilo que esta presente em
nossas problematizacdes sobre o mundo em que vivemos, e que é também um
fenébmeno mediado, dependente dos discursos e das representacdes a que acessamos.
E entre as atividades ligadas a constru¢ao do dominio publico, como a publicidade e o
cinema, o jornalismo é considerada a mais dotada de credibilidade. Seu objetivo é a
divulgacdo dos fatos e informacdes consideradas de interesse publico, tendo por
principio e trabalhando com o uso da verdade — ou a partir dela. E no jornalismo entio
que buscamos as informagbes imprescindiveis sobre politica, economia, salde ou
tempo, mas também sobre esportes, entretenimento e até mesmo sobre as

“celebridades” do mundo artistico.

Mais que a busca de informagdo, de acordo com Felipe Pena (2006), o
jornalismo supre uma necessidade de conhecimento, algo que atenuaria a ansiedade e

o medo inerentes ao ser humano.

. a natureza do jornalismo estd no medo. O medo do desconhecido, que leva o
homem a querer exatamente o contrario, ou seja, conhecer. E assim, ele acredita que
pode administrar a vida de forma mais estavel e coerente, sentindo-se um pouco mais
seguro para enfrentar o cotidiano aterrorizante do meio ambiente (PENA, 2006, p. 23).

Um dos medos que nos move, por exemplo, é o de tomarmos uma decisao
incorreta ao votarmos em um governante que ndo dé atencdo para as demandas da
saude, que faca com que nossa economia fracasse, nossa seguranca e qualidade de
vida despenquem. Esse medo nos leva a buscar informacdes, sobretudo nas épocas de
eleicOes, sobre a vida publica e politica dos candidatos. O jornalismo, ciente dessa
demanda e do seu papel como “observador” dos atos publicos, historicamente tem
chamado para si a responsabilidade sobre esse tipo de divulgacdo e passou a assistir a
sociedade com esse tipo de informacdo fazendo da politica a mais antiga de suas

editorias.

E 0 que vimos com o nascimento da imprensa regular, independente e critica
na Inglaterra no inicio do século XVIII, que facilitou o desenvolvimento de uma
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sociedade racional, um publico que discutia e debatia os problemas diarios através das
leituras dos jornais. Nesse sentido, esta na génese da massa publica urbana, que hoje é
capaz de discutir e exercer pressdao sobre os governos, a responsabilidade pelo seu
desenvolvimento que a midia proporcionou a partir do seu surgimento (Craig, 2004, p.

5).

Por isso, podemos dizer que a imprensa levou a uma reorientacao fundamental
na natureza da vida publica. Ndo mais o “ser de dominio publico”, ou o “passar a
esfera do conhecimento” estaria ligado a antiga condicdo da presenca fisica. Esse
fendbmeno passaria a ser gerado pelos processos de publicacdo e leitura, ajudados pela
profundidade e organizacdo que dificilmente a oralidade seria capaz de repetir, e
atingindo pontos bastantes distantes da origem dos atos, fatos ou pontos de interesse
retratados. A imprensa criava assim um publico distinto que seria reunido em torno de
um conhecimento adquirido através da leitura em comum, mesmo que as informagdes
fossem acessadas a partir de contextos espacialmente e temporalmente distantes do

local onde houve a produg¢dao da mensagem.

Com o tempo e o surgimento de novas midias, passamos a enfrentar com
dificuldade a tarefa de compreendermos o impacto da midia na vida publica moderna.
A quantidade de fontes de informagdo e a interconectividade desses diferentes
contextos comunicativos, surgidos uns a partir dos outros e apropriando-se uns das

qualidades dos outros faz com que essa tarefa nos

Na esfera politica e na sua representacdo mitica, que sdo os objetos deste
trabalho, qualquer discussdo que envolva a midia e o jornalismo precisa considerar
diferentes contextos de recepcdo que estdo presentes em um dia comum. Somos
bombardeados diariamente por diferentes fontes de informacdo e cultura: da leitura
do jornal matinal para a audiéncia de uma musica no radio enquanto nos dirigimos
para o trabalho, ou da leitura de uma revista enquanto esperamos por uma consulta
no médico para o acesso de websites enquanto passamos o tempo até que, ao final do

dia, assistimos aos noticiarios de televisdo.

Compreender a formacdao dos mitos pela midia passa entdo por esse

“problema”: Ndo podemos excluir as diferentes formas de acesso a comunicagdo como
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fatores também determinantes para o resultado final da construcdo de uma imagem
publica. Nesse sentido, até mesmo o entretenimento, por mais aparentemente
dissociado de um noticidrio jornalistico, atua através de seu poder de significagao. Mas
para fins desse trabalho, de todas as formas possiveis de disseminac¢do de informacgao
e cultura capazes de interferir na imagem mitica de um personagem politico,
entendemos e elegemos como mais poderosa a televisdao, e é sobre ela que iremos

tragar nossa analise.

Esse fato ja havia representado uma mudanca revoluciondria na estrutura e
organizacao da vida publica, quando se deu o surgimento e o crescimento do mercado
cinematografico e mais tarde o da televisao, principalmente a partir do inicio do século
XX. A industria audiovisual reestabeleceria o vinculo entre imagem e informagdo que
havia sido perdido com a disseminagdo da escrita e da leitura. Acessar o local do
acontecimento visualmente significava a economia de paragrafos e até paginas inteiras
em livros e jornais. O fascinio pela imagem em movimento, o sentido de realidade por
ela despertado, num primeiro momento, fez com que a midia ganhasse em
credibilidade. Mas a “visibilidade” de fato, a que acontece ao presenciarmos um
evento qualquer, ndo seria ainda pela midia substituida. A representacdo dos

acontecimentos por imagens sempre aconteceu através de uma acdo mediada.

Conforme nos ensinou McLuhan, as formas de comunica¢dao que vao surgindo
jamais excluem totalmente as antigas, mas se especializam ao apropriarem-se dos seus
atributos. Desta forma, a televisdo apropriou-se do discurso literario e desenvolveu
uma narrativa que passaria a reunir imagens em movimento e sons a partir ou em
torno de textos. No jornalismo televisivo, esse processo é bastante evidente e o texto
escrito ainda é parte fundamental da atividade. SO é possivel sincronizar imagens e
narracao porque esses elementos estdo organizados a partir dos textos escritos. As
matérias sdo apresentadas em um telejornal através de um discurso simples e com a
intencdo de representar uma conversa trivial, onde um assunto chama “naturalmente”
o outro, mas na verdade s3ao organizadas a partir de uma ldgica que segue o principio
do inicio, meio e fim. Da “introducdo, desenvolvimento e conclusdo” que aprendemos

ser a férmula da boa redacdo.
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3.3. TELEVISAO

Parte das criticas que encontramos sobre a abordagem da midia no tocante a
temas como a politica tem origem no senso-comum de que ela exerce uma influéncia
maligna sobre a politica e a vida publica. E a televisdo recebe a maior parte dessas
criticas porque, ao mesmo tempo que proporciona um alto grau de realismo — é certo
que assistir a um politico falar nos traz mais informacdo do que ler o texto do seu
discurso num jornal — ela deixa muito pouco a ser descoberto e criticado. O formato
audiovisual e a estrutura narrativa da televisdo, que nos apresentam o ritmo e a
continuidade, sdao responsaveis por gerar essa credibilidade maior do que a da
imprensa, por exemplo, que “por ser uma forma mais abstrata de representacdo, nos
oferece uma perspectiva mais afastada dos conteudos que apresenta” (Craig, 2004, p.

14).

E paradoxal que a televisdo, que nos fornece representagdes tdo realisticas do mundo
e nos fornece retratos tdo pessoais das figuras publicas, também nos provoque uma
crise sobre a perda da percepcdo do real (CRAIG, 2004, p. 15).

A televisdo passa, no Brasil e no mundo, por um processo de reconfiguracao.
Um movimento que gera discussdes e a¢des nos ambitos profissionais e académicos,
com o interesse de encontrar as respostas para os questionamentos sobre esse
aparelho que nos encanta — e hd poucas palavras capazes de sintetizar tao bem a sua

complexidade — e nos intriga.

E o que nos diz, por exemplo, Carlos Tourinho (2009), quando alerta para uma
“perda de folego” da midia em relagdao a outras formas de veiculagdo de conteudo,
gue passaram a dividir com a TV o tempo gasto pelo publico enquanto assiste a
programacao; que também ha da parte do publico um interesse crescente pela
interatividade, coisa que até bem pouco tempo ndo existia na programacao televisiva
e, por fim, que o crescimento exponencial dos investimentos em midia como a internet

superam em 300% o da televisdo (idem, p. 202).

Outro autor que nos leva a essa reflexao é Pierre Bourdieu (1997). Para ele, os
jornalistas e o campo jornalistico deviam sua importancia ao monopdélio que detinham

sobre os instrumentos de producdo e difusdo de informacdo em grande escala e,
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através desses instrumentos, do acesso das pessoas ao “espac¢o publico” criado pela

grande difusdo (1997:65).

Naturalmente, com as novas formas de publicidade, ou melhor, com os novos
“espacgos publicos” criados principalmente pela internet, e com a perda do monopdlio
da producdo e veiculagdao de informacgao possibilitadas pela facilidade de dominio de
ferramentas como cameras de foto e video, houve um declinio gradativo na

importancia atribuida ao jornalista e ao jornalismo.

A velocidade de transformacdo e evolucdo das possibilidades de
compartilhamento de informacdo gerou também uma problematizacdo acerca das
questdes envolvendo sociedade e comunica¢ao. Enquanto o caminho trilhado para a
substituicdo do sinal eletromagnético pelo digital criou novas possibilidades de
medicdo de audiéncia e de interagdo entre o publico e o emissor, a internet, a segunda
tela e as redes sociais, por sua vez, proporcionam novas formas de se assistir e discutir
produtos que antes poderiam ser veiculados exclusivamente pela TV, radio ou cinema.
Dessa forma, o ato de ver televisdo, que pode parecer ndo ter se alterado tanto, na
verdade é hoje resultado de um processo muito mais complexo, apesar de ainda
bastante experimental, que busca caminhos para melhor explorar as possibilidades das
novas tecnologias, e que colocou o telespectador numa posicdo ainda mais
intermediaria na relagdo entre produtores de conteldo, audiéncia e publicidade.
Assim como a TV que discutiu-se até bem pouco tempo ndo é mais a mesma,

tampouco é o mesmo seu publico.

Pessoas estdo a fim de se expressar. Essa tem sido a aposta de varios articuladores da
midia como vimos anteriormente nas experiéncias de jornais, TVs por assinatura, TVs
abertas e — principalmente — sites da internet (Tourinho, 2009, p.213).

Se antes ndo havia “discurso (analise cientifica, manifesto politico etc.) nem
acdo (manifestacao, greve etc.)” que, para ter acesso ao debate publico ndo devesse
“submeter-se a prova da selecdo jornalistica” (Bourdieu, 1997:67), hoje vivemos uma
realidade onde o chamado “espaco publico” da televisdo deve moldar-se ao interesse

da audiéncia como uma questdo de sobrevivéncia.
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No processo de mudanca da programacao tendo em vista uma maior interacao
entre produtores de conteldo e audiéncia, vivemos a busca de formas mais
interessantes para o telejornalismo ser entregue ao publico. Para Tourinho (2009), a
opinido do telespectador passou a ter mais forga no espelho do telejornal e a exercer
uma forma de influéncia. Fato é que desde o momento em que passou a ser possivel
veicular a prépria opinido nos sites das redes de televisao e, principalmente, nas redes
sociais, bem como sugerir pautas de interesse publico nesses locais virtuais, os
produtores de informagdo passaram a prestar mais a atencdo a esse tipo de
manifestacdo. N3o apenas a critica e a sugestdo de pauta, mas o envio de material
amador como fotos e videos, foi um dos responsaveis para o que Tourinho vé como a
abertura para o jornalismo colaborativo, uma tendéncia que ganhou bastante espaco
na programacgao jornalistica nos ultimos anos. O alerta de Tourinho fica por conta da
intencionalidade desses “colaboradores” e a tentadora possibilidade de
“autopromocdo”. O autor acredita que poucas pessoas realmente participam dessa
modalidade de jornalismo por ideologia ou pela democratiza¢do da informacdo (idem,

p. 214).

Com essa nova realidade, seria possivel dizer que houve um certo
constrangimento causado pela audiéncia na formacdo da pauta de um telejornal e
que, de certa forma, essa influéncia enfraqueceu cada vez mais um mito que sempre
foi referéncia na atividade jornalistica: o préprio jornalista, seja ele repdrter ou ancora.

Quando vemos o telejornal ou folheamos as paginas de um quotidiano partimos
habitualmente do pressuposto de que o jornalista é digno de confianga e nos relata
aquilo que efetivamente aconteceu, fazemos fé na credibilidade de sua palavra,
confiamos na fiabilidade das imagens do acontecimento. Raramente nos encontramos

na situacdo de podermos verificar in loco a veracidade dos factos relatados
(TRAQUINA, 1999, p.32).

Especialmente no Brasil, a televisdo se configurou como a principal fonte de
informacdo e entretenimento, contribuindo para que a cultura nacional fosse marcada
por uma fraca literalidade - diferentemente da Europa, por exemplo - e entrasse direto

da oralidade para a cultura do audiovisual.

Varios fatores contribuiram para que a TV se tornasse mais importante no Brasil do
gue em outros paises: a ma distribuicdo da renda, a concentragdo da propriedade das
emissoras, o baixo nivel educacional, o regime totalitario nas décadas de 1960 e 70, a
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imposicdo de uma homogeneidade cultural e até mesmo a alta qualidade da nossa
teledramaturgia (RESENDE, 2000, p. 23).

Apesar de Resende (2000) acreditar que o telejornalismo é a “a principal forma
de democratizar a informagdao” no Brasil porque atinge um publico iletrado,
desinteressado pela noticia mas que assiste ao telejornal enquanto espera pela novela
(idem p.24) desconsiderando que o Jornal Nacional, por exemplo, é o produto com
maior indice de audiéncia da televisdo brasileira; em outros paises, (Craig, 2004) como
nos Estados Unidos e na Australia, os noticiarios de televisdo também transformaram-

se na principal fonte de informacao.

N3do faltam criticas ao modelo de televisdo vigente no Brasil. Uma das mais
recorrentes, diz respeito a falta de controle, seja por parte da sociedade ou do
governo, que é quem distribui as concessdes, em relacdo a programacdo e em relacao
a tudo o que é produzido, do jornalismo ao entretenimento (Hoineff, 1996). Destas
guestoes, a distribuicdo de concessdes é um problema histdrico. Desde o surgimento,
a televisao brasileira tem estado nas maos de empresarios e investidores privados - foi
assim com Assis Chateaubriand, Silvio Santos e Roberto Marinho. Uma situagao
completamente diferente do modelo Europeu, onde os governos detinham o controle
das redes até meados dos anos 80, e sé a partir de entdo principiaram-se os processos

de privatizagdes.

Outra critica que nos sugere Hoineff (1996) é a diferenca entre o modelo de
televisdao europeu e o brasileiro, onde no primeiro a televisdao é vista como um bem
cultural que pode ou ndo ser acessado, que pode ou ndo satisfazer o espectador
através de sua programacao; e no segundo, trata-se de um meio de comunicac¢ao de
massa, destinado originariamente a cumprir um papel estratégico (Wainberg, 2001) de
unificar a sociedade em torno de uma cultura, e onde, portanto, a cobranca por
realidades gerais, que servissem e satisfizessem a todos - como se o publico
telespectador formasse uma massa homogénea - se tornou a base de algumas dessas

criticas.

A cultura televisiva no Brasil estd profundamente ligada a auséncia de alternativas de
uma sociedade sem acesso a outros tipos de consumo cultural, em especial aqueles
que levam o espectador para fora de casa. (HOINEFF, 1996, p. 53).
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Niceto Blazquez é um desses autores que admitem a necessidade do
telespectador aprender a controlar a televisao, selecionando os programas e sempre

levando em consideragao que a neutralidade ética ndo existe (Blazquez, 1999, p.521).

Essa diferenca marcante que existe na maneira como brasileiros e europeus
tratam a televisdao parece ter lugar de destaque em relagdo ao poder de influéncia
exercido no Brasil por essa midia, especialmente quando se trata da formacdo de

mitos. Conforme nos lembra Olga Curado (2002), é preciso considerar que:

...toda a informacgao presta um servigo, isto é, serve a alguém o a uma ideia: ndo existe
noticia “neutra”. Isto significa que o jornalismo tem ldeologia — isto é, revela uma
forma de pensar, ou pontos de vista a respeito de uma determinada questdo
(CURADO, 2002, p. 170).

Saber identificar e posicionar o discurso televisivo como uma narrativa parcial
deveria ser a contrapartida da audiéncia no processo de comunica¢do entre midia e
massa. No Brasil esse referencial parece nunca ter sido explorado. A televisdo aberta
brasileira, da mesma forma que pretendeu-se a quintesséncia da representacado
artistica popular - através dos festivais dos anos 60 e 70 e das telenovelas - também
tentou lancar-se como paradigma do jornalismo objetivo e imparcial, copiando o

modelo norte-americano principalmente através do Jornal Nacional (Hoineff, 1996).

A relevancia da televisdo brasileira, como ja dissemos, também resulta de um
problema criado quando as primeiras antenas repetidoras foram instaladas no pais
(Wainberg, 2001). O discurso critico atual passa longe da ideia que se tinha hd 40 anos,
guando os altos escalGes do governo militar viam na promocdo desse meio de
comunica¢ao uma forma de criar e garantir uma identidade nacional, auxiliando na
manutencdo da soberania cultural e politica do pais frente a uma ameacadora

presen¢a comunista.

Assim, promoveu-se no pais a televisdo apenas por seus aspectos positivos.
Hoje sabe-se que na verdade ela acabou disseminando a cultura metropolitana,
sobretudo paulistana e carioca, e que isso resultou numa opressao da identificacdo
cultural que havia em médios e pequenos centros populacionais, coisa comum em um

pais com as dimensdes do Brasil.
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Talvez tenha sido por esse mesmo motivo que controlou-se tanto a televisdo —
e controla-se até hoje — nas questdes ditas “morais” e “religiosas”. A homogeneiza¢ao
cultural, na verdade, era pano de fundo para uma homogeneizacdo ideoldgica
deflagrada pelo antigo regime, que naturalmente viria carregada da “moralidade e
bons costumes” aprendidos ou reforcados nas academias militares e que
encontravam, pelo menos os seus discursos, adeptos importantes entre os principais
executivos de comunicacdo do pais. Trata-se, portanto, de uma heranga de um projeto
antigo, mas ainda atuante sobre um povo que pouco |é mas passa em média trés horas

por dia em frente a um aparelho de televisdo?’.

A televisdo se tornou o eletrodoméstico de maior penetracdo nos lares de todo
o mundo. Mais do que isso, hoje estd nos aeroportos, bancos, elevadores, avides e até
mesmo no transporte publico. Em paises como Brasil e Australia, por exemplo, a
abrangéncia da TV atinge cerca de 99% dos lares - muitos deles, com mais de um
aparelho®. Em parte devido a essa penetracio, inimeras pesquisas apontam para a TV
como o meio preferencial de acesso a informacdo. Mais do que isso, apontam para a
televisdao como um dos meios que geram maior confiabilidade, devido as suas

qualidades técnicas:

Televisdo é muitas vezes tida como confidvel devido a sua riqueza textual: nossa
habilidade para ouvir as pessoas falarem e agirem provém esse meio de uma alta
credibilidade - mesmo que a captura de imagens para os noticiarios de televisdo, como
acontece com outras formas de midia, seja também selecionada e editada (CRAIG,
2004, p. 8).

Se a natureza audiovisual da televisdao nos fornece altos graus de realismo, por
outro lado, a forma textual como as noticias sobre politica e assuntos publicos sdo
apresentados acabou sendo responsavel por uma série de questionamentos. A
brevidade com que esses temas sdo abordados, e a necessidade que a televisdo tem
de selecionar e apresentar “boas imagens” se colocam como empecilhos no momento

de realizar o jornalismo televisivo.

A mitologia, as lendas, os contos de fadas, a comunicagdo de massas, servem-se de
mitos por ser mais facil para a mente expressar os conteudos (valores) através das

7 Pesquisa Meta Habitos de consumo de televisdo
%% Fonte: Meta: pesquisas de opinido e Geoffrey Craig, 2004, p. 07.
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histérias e narrativas do que de conceitos. O mito serve para tal captagdo. Tudo o que
ndo se torna (jamais) claro para a mente ou é inconsciente ou transcendente emerge
sob a forma de mito. (TAVOLA, 1985, p.12).

Além disso, a forma como as narrativas televisivas sdao apresentadas parece
obedecer a uma ldgica onde o que interessa é cativar o telespectador. Assim, os
recursos disponiveis para tocar emocionalmente a audiéncia tendem a receber uma
atencido especial nos processos de constru¢do dos discursos. E o que acontece com os
mitos - agregadores, formadores de sentidos de comunidade, remetentes a tempos
melhores — quando sua utilizagdo volta a ter na TV a mesma func¢do das narrativas
milenares desde que a oralidade consolidou-se como forma de comunicacdo. E o que
nos sugere Luiz Gonzaga Motta (2013), quando nos diz que é através das narrativas

que nos constituimos e criamos nosso arcabouco cultural e social.

Quando narramos algo, estamos nos produzindo e nos constituindo, construindo nossa
moral, nossas leis, nossos costumes, nossos valores morais e politicos, nossas crengas
e religiGes, nossos mitos pessoais e coletivos, nossas instituicdes... Através das
narrativas recobrimos nossas vidas de significagdo. Elas reiteram e confirmam o
canbnico, nomeiam e explicam o desviante, legitimam e estabilizam o mundo. Na
narrativa, imitamos a vida; na vida, imitamos as narrativas. (MOTTA, 2013, p. 15).

A isso também se refere Roland Barthes (1973), quando diz que a narrativa
pode estar presente nos mais diferentes géneros de linguagem, nas mais variadas
formas de comunicar conhecidas pelo homem, seja uma articulagao oral, escrita,

gestual, seja com ou sem o uso de imagens:

...(a narrativa) estad presente no mito, na lenda na fabula, no conto, na novela, na
epopeia, na histéria, na tragédia, no drama, na comédia, na pantomima, na pintura
(recorde-se a Santa Ursula de Carapaccio), no vitral, no cinema, nas histérias em
quadrinhos, no fait divers, na conversacdo. (BARTHES, 1973, p. 19).

A partir dessas argumentacdes, podemos dizer que a narrativa mitoldgica
também estd presente no tratamento que a televisdo utiliza para referir-se a
determinados personagens através do tempo, com uma particularidade: as
possibilidades técnicas do audiovisual, que conferem a esse produto um maior poder

de encantamento, fazem da televisdo o local mais apropriado para a producdo de

figuras miticas no mundo moderno.

Ja vimos que as figuras miticas nos acompanham e sdo uma demanda que se
repete nas sociedades através dos tempos, pois como nos sugere Joseph Campbell,

elas tém a fungao de “fornecer os simbolos que levam o espirito humano a avangar,
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opondo-se aquelas outras fantasias humanas constantes que tendem a leva-lo para
trds” (Campbell, 2007, p.21). Mas a forma como essas narrativas ganharam
importancia e legitimidade com a popularizacdo do audiovisual acabou sendo
determinante também para que houvesse uma mudanca no processo de produgao dos

mitos.

Em relagdo ao antigo contador de histdrias, por exemplo, poderiamos dizer que
o jornalista estaria equiparado ao xama ou ao ancido, porque detém o direito sobre o
lugar de fala nos discursos que nos revelam o mundo diariamente. Através de seus
discursos, esse profissional pode criar os mitos ou os destruir. Ao capturar a atenc¢ao
da audiéncia através de recursos retéricos ou da utilizacdo de apelos miticos, ele eleva
o ato noticiado ao nivel do sobrenatural, na clara intencao de modificar em algum grau
a mente do telespectador através do seu discurso. Talvez gozando mais a perversao de
exercer esse poder transformador, do que o dever de cumprir com sua obrigacdo

profissional.

Se a maneira como esses discursos sdo produzidos ndo é de dominio popular,
como os proprios discursos o sao, naturalmente temos criado o espaco adequado para
a especulacdo livre em relacdo a producdo jornalistica. E onde percebe-se a
responsabilidade dos autores que dominam os métodos de producdo e podem
orientar a critica a partir de suas experiéncias. Algumas questdes como o espaco
dedicado aos personagens politicos e o viés de enquadramento costumam aparecer
recorrentemente nesses questionamentos. Pierre Bourdieu (1997) é um desses
autores e acredita que a televisdo atua como um instrumento de manutencdo da
ordem simbdlica realizada através de um controle sobre quem pode ter acesso ao
meio televisivo e o uso inadequado do tempo para a veiculacdo de noticias de
interesse geral, no lugar de informacdes que seriam realmente importantes mas nao

sdo transmitidas.
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3.4 TELEVISAO E POLITICA

De acordo com Pierre Bourdieu (1997), o campo politico perdia importancia ao
longo do tempo através do que ele percebeu como uma lenta “despolitizacdo” da
sociedade. E essa despolitizagdo seria resultado da forma como a televisao referia-se a

politica.

Para o autor, ao pretender atingir uma grande massa de consumidores, a
televisdo acostumou-se a lapidar a informagao com a inteng¢do de amenizar eventuais
choques que fossem capazes de dividir ou excluir a audiéncia (1997:63) e, dessa forma,
tornar o seu produto mais palatavel. No campo da politica, tradicional arena de
opinides e disputas ideoldgicas, esse tipo de pratica acabaria colocando no plano do
“fait divers” assuntos que poderiam ser causadores de questionamentos importantes e

enfraquecendo seu impacto perante ao publico.

Porém o mais importante é que, através do aumento do peso simbdlico da televisdo e,
entre as televisGes concorrentes, daquelas que se ajustam com mais cinismo e sucesso
a busca do sensacional, do espetacular, do extraordinario, é certa visdao da informagao,
até entdo relegada aos jornais ditos sensacionalistas, consagrados aos esportes e as
variedades, que tende a impor-se ao conjunto do campo jornalistico. (BOURDIEU,
1997, p. 72).

Assim, o autor acredita que a televisdo estaria afastando o telespectador cada
vez mais da realidade, sobretudo da realidade politica, através de um discurso que
teria por objetivo manter a audiéncia calma através de uma programacao leve, que

nao causasse sobressaltos.

Em um universo dominado pelo temor de ser entediante e pela preocupagdo de
divertir a qualquer prego, a politica esta condenada a aparecer como um assunto
ingrato, que se exclui tanto quanto possivel dos horarios de grande audiéncia, um
espetaculo pouco excitante ou mesmo deprimente, e dificil de tratar, que é preciso
tornar interessante (BOURDIEU, 1997, p.133)

A opinido explicitada por Bourdieu (1997), sobre como a politica se enquadra
como pauta jornalistica é questionavel, sobretudo, se avaliarmos o tratamento que
recebe do jornalismo no Brasil, onde a pauta politica é presenca constante no hordario
nobre do telejornalismo. O que esse entendimento do autor francés pode ajudar a
explicar é uma possivel adequacdao da narrativa politica a formatos menos obtusos,
mais amigaveis ou “espetaculares”, que contribuiriam assim para a formacdo dos

mitos.
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Pelo fato de que o essencial de sua competéncia consiste em um conhecimento do
mundo politico baseado na intimidade dos contatos e das confidéncias (ou mesmo dos
rumores e dos mexericos) mais que na objetividade de uma observa¢do ou de uma
investigacdo eles tendem com efeito, a levar tudo para um terreno em que sao peritos,
interessando-se mais pelo jogo e pelos jogadores do que por aquilo que esta em jogo,
mais pelas questdes de pura tatica politica que pela substancia dos debates, mais pelo
efeito politico dos discursos na légica do campo politico (o das coligagdes, das aliangas
ou dos conflitos entre as pessoas) que por seu contetdo... (BOURDIEU, 1997, p. 135).

Ou também:

Talvez por isso todos os politicos notaveis sejam antes de tudo grandes conquistadores
de almas. Do mesmo modo, a poténcia de um império depende menos, pense-se o que
quiser, da forga dos seus exércitos que da admiragdo inspirada por ele. (MAFFESOLI,
2011, p.32)

Pensar o politico no século XXI pressupde ter em mente uma evolucdo através
do tempo do homem, da sociedade e da atividade politica. O homem, que cada vez
mais abandona o paradigma do progresso e volta-se para o seu interior em busca de
uma evolucdo pessoal e espiritual; a sociedade, que reorganiza-se em redes e grupos
de interesses cada vez mais especializados e representativos; e uma atividade politica
gue, ao menos no Brasil, parece ser a ultima a transformar-se, pois ainda encontra-se
presa em grande parte aos padrdes individualistas da vantagem e do favorecimento

pessoal.

Um claro exemplo dessas transformacbes tivemos nas manifestacbes que
ocorreram a partir de junho e julho de 2013 com a eclosdo de um movimento social
contra o “establishment” nacional. Uma revolta pds-modernista em esséncia,
organizada dentro da sua “desorganizacdo”, dividida em tribos, cada uma com seus
proprios interesses, mas que encontravam-se num propdsito geral, como que
manifestando um saber coletivo contra o descompasso existente entre os detentores
do poder — e aqui nos interessa os poderes politico e mididtico — e a sociedade. Esse
descompasso tem origem no papel atribuido a politica. Ela é a forma que permite a
existéncia em sociedade, a relacdo entre os individuos, que limita e controla, e que
esta fundada numa “ideia”, como nos sugere Maffesoli (2011), que serve a todos como

III

“cimento socia

Se essa ideia, de acordo com Maffesoli (idem, p.25), pode estar baseada num
mito, num fato ou numa histéria nacional, podemos aproximar esse conceito daquele

proposto por Durkheim e abordado por Wolton (1990) na sua problematizacdo sobre a
87



televisdo aberta (ou geralista) e a televisdo paga que fragmenta a audiéncia, que é o
do “lago social”. Nele a televisdao representaria o papel de promotora desse lago, desse

sentido de unidade, que ocorre através do acompanhamento de sua programacao.

A televisdo geralista é a Unica que junta informacgdo e programas de entretenimento —
esses dois grandes géneros que estdo na origem do sucesso da televisdo e que
constituem também os dois grandes aspectos da realidade: o mundo objetivo,
histérico e o mundo do lazer e da distragdo. A presenga num mesmo canal, em horas
diferentes do dia, desses géneros diferentes, desempenha um papel de unidade social
e cultural evidente, mesmo que os telespectadores ndo tenham plena consciéncia
disso (WOLTON, 1990, p.112).

Entretanto, ndo é apenas o ato de assistir televisdo que promove o laco social.
Alargando o espectro do conceito, podemos crer que o lago social também se da
através de ideias compartilhadas — e voltamos a Maffesoli — e aceitas como
representativas de uma cultura. E se em termos de volume, de abrangéncia e de
credibilidade, temos na midia, especialmente na televisdo, as principais ferramentas

III

de disseminacdo de informacdo e cultura, o “cimento social” que funda a politica

depende sobremaneira da forma como é abordado pela midia e pela TV.

O poder politico tem uma origem ecolégica que esta ligada a ordem césmica e a
um pensamento onde o chefe possui um poder magico. Ele ocupa esse lugar porque,
através desse poder especial, é capaz de tomar as decisdes mais corretas para o bem
comum, como pode ao mesmo tempo ser o responsavel pelos infortunios que venham

a se abater sobre determinada sociedade.

Observou-se, com frequéncia, que o chefe é o responsavel pela miséria, pela seca ou
por intempéries naturais. Eis o que parece paradoxal ou ao menos bastante primitivo.
Mas se sabe que tal pensamento magico sobrevive através dos tempos e que, mesmo
contemporaneamente, imputam-se aos governantes fatos e malfeitorias que os
ultrapassam. (MAFFESOLI, 2011, p.29).

Esse aspecto sobrenatural também é visto por Zygmunt Bauman (2000) como a
fonte do medo gerador do poder humano - e politico. Para o autor, o poder coercitivo,
gerador da obediéncia e do servilismo, tem origem em uma espécie de terror
“fabricado” pelo homem, que aproveitava-se da reveréncia as forcas da natureza, ao
desconhecido e inexplicavel, e colocava-se como mediador desse poder (Bauman,

2000, p.65).
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Assim temos uma ligacdo do politico com o sagrado, o religioso, que é inerente
ao seu papel e a forma como é visto pela sociedade: aquele que faz a mediagao entre a
realidade do mundo que vivemos e o sobrenatural. Ao mesmo tempo, o politico é o
produto de uma necessidade de organizacdao do espirito, da fé, da crenca da
humanidade ou de um grupo de pessoas em torno de uma imagem comum (Maffesoli,

2011, p.33).

Toda essa construgcdao sé é possivel, entretanto, porque ha uma caracteristica
essencial no ser humano que vai além da légica e da racionalidade: a imaginacao

criadora, que nos propde Castoriadis:

E é nestes dois niveis, ou seja, no psiquico e no social-histérico que encontramos esta
capacidade de criagdo, que nomeei, mais particularmente, imaginagdo e imagindrio.
Ha uma imaginacgdo radical da psiqué, isto é, ha um surgimento perpétuo de um fluxo
de representacbes, afetos e desejos indissocidveis e, com efeito, incontrolaveis
(CASTORIADIS, 1992, p.91)

Essa capacidade criadora do homem, em conjuncdo com a representatividade
historica do papel politico, pode ser a responsavel por fornecer-nos os elementos que
possibilitam o surgimento dos mitos no ambito politico em pleno século XXI. O mito,

portanto, é uma criacdo do imaginario social.

Conforme Maffesoli (2011, p.35), hd no politico uma ligacgdo com o meio

natural e um reforco do sentimento coletivo e da emocao partilhada, do “estar-junto

|II

necessario a toda vida social” que pode justificar a ideia de que o préprio politico, uma
vez mitificado, exerce também a funcdo de laco social. Essa constatacdo ndo é dificil de
encontrar em autores como Joseph Campbell (1989) e Mircea Eliade (1992). Esses
autores citam, entre as principais fung¢des e caracteristicas dos mitos, a de geradores

III

de um sentido de “unidade social”. E o que diz também Ernest Yanardella (1988) em

sua pesquisa sobre mitologia politica e ficcdo popular:

Entdo, o mito pode ser visto como uma crenca ou simbolo expressado em uma
narrativa dramatica que vive dentro da psique e da cultura das pessoas, muitas vezes
porque é investido de intensidade emocional e preenche a necessidade social
importante de manter unido determinado grupo. (YANARDELLA, 1988, p.3)

O poder da representacdo politica através dos produtos audiovisuais estd além
dos efeitos de seu consumo pelo publico. Sabemos que midias como o cinema e

televisdo (e também internet, quando se trata de audiovisual) pressupéem formas
89



especiais de discursos que se diferenciam do texto impresso, do radio e da fotografia.
Sao imagens em movimento e sons. E podemos dizer que, como tal, aproximam-se
mais da comunicacdo direta entre emissor e receptor do que suas versdes menos
complexas. Essa reunido de elementos que encanta o observador e permite prender
sua atencdo como poucas narrativas, tem a propriedade de dar énfase aos elementos

capazes de formar, confirmar ou confrontar o nascimento de um novo mito politico.

Além de uma representacdo, o audiovisual politico € um discurso. E como tal, é

paciente de algumas circunstancias elencadas por Michel Foucault (2012), como

Q

exclusdo e a interdi¢cdo, que atuam sobre a formulagdo dessas narrativas. A primeira é
a faculdade da ndo citacdo, do ndo pertencimento, do ndo ser assunto. A segunda, esta
relacionada a uma certa limitacdo que pode surgir, de acordo com Michel Foucault,
pelo “tabu do objeto, ritual da circunstancia, direito privilegiado ou exclusivo do

sujeito que fala”.

Notaria apenas que, em nossos dias, as regides onde a grade é mais cerrada, onde os
buracos negros se multiplicam, sdo as regiGes da sexualidade e as da politica: como se
o discurso, longe de ser esse elemento transparente ou neutro no qual a sexualidade
de desarma e a politica se pacifica, fosse um dos lugares onde elas exercem, de modo
privilegiado, alguns de seus mais temiveis poderes (FOUCAULT, 2012, p. 9).

Foucault chama a atencdo para a especificidade da politica - e da sexualidade -
como meios onde o discurso é realizado através de um jogo nem sempre transparente,
objetivo e direto. Onde o texto, o som e a imagem “dizem nao dizendo”. Assim, essas

caracteristicas também sao transferidas e fazem parte do discurso telejornalistico.

Assim como Bourdieu (1997), Foucault (2012) também acredita que uma das
formas de exercicio do poder da televisao esta na dificuldade - ou controle - de acesso
ao meio. Além de a producdo audiovisual de qualidade demandar uma técnica
minimamente apurada, equipamentos e material humano que sejam capazes de
captar e editar dentro de um padrdo de exibicdo minimo; inserir publicidade na
programacao tem um custo elevado que limita o poder de quem estd “do lado de fora”
da TV. Tem-se entdo a valorizacdo do espaco que ndo é publicitdario, como o do
entretenimento e do jornalismo, que ao apresentarem determinados produtos — ou
personagens — agregam a eles importancia ainda maior do que a do espaco pago, uma

vez que ha um filtro criterioso para se fazer parte desses “lugares”.
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...trata-se de determinar as condig¢des de seu funcionamento, de impor aos individuos
que os pronunciam certo numero de regras e assim de ndo permitir que todo mundo
tenha acesso a eles. Rarefagdo, desta vez, dos sujeitos que falam; ninguém entrara na
ordem do discurso se ndo satisfizer a certas exigéncias ou se ndo for de inicio,
qualificado para fazé-lo (FOUCAULT, 2012, p. 35).

Se considerarmos o telejornalismo como um campo que tem por fun¢do a de
apresentar fatos verdadeiros e de interesse publico, uma aparicao politica - pertencer
ou fazer parte desse discurso - tem um resultado avassalador em termos publicitarios.
Assim, limitar ou dar visibilidade a uma imagem politica em um telejornal pode

permitir ou inibir o surgimento de um novo mito.

Ha presente nesse processo uma relacdo de interesse ideoldgico,
mercadoldgico e profissional, onde também os partidos, governos ou candidatos que
souberem explorar o espaco concedido pela televisdo, que dominarem o “habitus” da
producdo audiovisual e forem capazes de entregar um produto (candidato, ideologia,
projeto) processado - quase industrializado - e em um formato amigdvel para esta
midia, estardo potencializando sua capacidade de atingir o publico. A
espetacularizacdo passou ter status de pré-requisito para o exercicio da atividade

politica.

O espetdaculo portanto, faz parte do discurso televisivo e naturalmente se faz
presente no discurso telejornalistico. Por essa ldgica, as narrativas ganham
dramaticidade, que resulta, por vezes, em uma maior uma valorizacdo dos fatos. E o
mito aproveita-se dessa légica. “Hoje se cumpre o velho ditado do circo: o espetaculo
ndao pode parar. Na televisdo, o espetaculo se desenrola continuamente, hora apds

hora, dia apés dia. Sempre”. (Resende, 2000:36)

Naturalmente, a politica contemporanea esta organizada cada vez mais sobre a
apresentacdo da imagem e do controle sobre os eventos mididticos, e essas
particularidades sdao em grande parte resultado das demandas da televisdo. Podemos
dizer que a TV, portanto, potencializou o fenbmeno da espetacularizacdo - ou
midiatizacdo — do campo politico.

A adequagdo ao novo ambiente, ndo resta divida, implica em mudangas relevantes da
dinamica politica, inclusive com a absor¢do de novos atores (midias e peritos de

diversas ordens, tais como marqueteiros, publicitarios, analistas de sondagens
quantitativas e qualitativas, comunicdlogos etc.); novos instrumentos operativos (a
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exemplo das sondagens, dos planejamentos estratégicos, dos dispositivos potentes de
producdo de imagens plasticas e sociais etc.); novas linguagens e modos de comunicar;
nova relevancia para as imagens plasticas e sociais e novas tensdes produtivas,
especialmente entre os (antigos) profissionais da politica e os (novos) profissionais
midiaticos, muitos deles, a rigor, agora também com pertenga ao campo politico
(RUBIM, 2002, p.1-26).

A relacdo do jornalismo com o mito é uma via de mao dupla. Assim como ele
pode associar a personagens externos uma série faculdades miticas, também se
autoproclama membro de uma classe paradigmatica, defensora dos interesses da
sociedade e da justica. E quando o jornalista - ou a empresa jornalistica - incorpora
essa aura mitica, temos um campo de forca pronto para entrar em conflito com

aqueles que se opuserem aos seus julgamentos.

O poder mitico tem envolvido a profissdo de jornalismo de tal maneira que muitas
vezes os jornalistas sdo apresentados como os Davis da sociedade matando os Golias”
(TRAQUINA, 2005, p. 146).

Essa aura mitica ndo se trata de uma construcdao puramente profissional e
“intramuros”. Ela é fundamentada na aceitacdo do publico, que busca um
representante, que tende a acreditar na presenca de um “salvador”. O jornalista,
devido a exposicao facilitada pelo acesso ao meio em que trabalha, seja através de
nome ou foto no jornal, seja pela presenca na televisao, esta sempre muito mais perto
de tornar-se um paradigma para a sociedade do que aquele personagem que ndo
pertence ao meio e que, a0 menos que compre o espaco publicitario, sera enquadrado

pelos préprios jornalistas quando tiver seus atos, ideias ou imagem divulgados.

A teoria democratica, na sequéncia da ldgica “o poder pde em cheque o poder”,
aponta para a afirmacdo também de uma liberdade negativa do jornalismo — o
jornalismo como guardido dos cidaddos — em que os meios de comunica¢do social
protegem os cidaddos de eventuais abusos de poder por parte de governantes, cuja
tradicdo até o inicio do século XIX foi de repressao e tirania. No papel de “guardido” do
poder, as relagGes assentam, segundo os seus tedricos da democracia, numa postura
de desconfianga e numa cultura claramente adversarial entre jornalismo e poder
politico. (TRAQUINA, 2005, p. 129).

A midia sempre valeu-se da habilidade dos jornalistas em representar e retratar
os interesses sociais (a opinido publica) como forma de legitimar seu papel, justificar
seu lugar crescente na sociedade e dar cobertura a um negdcio rentavel. Mas aos

olhos do governo, no entanto, os jornalistas continuavam sendo agitadores
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subversivos e sem principios, que fabricavam a opinido publica para tirar proveito

econdmico e alcancgar prestigio social.

Para compreendermos o discurso audiovisual do telejornalismo como uma
narrativa mitologica é necessario considerar a o ato de contar histérias como uma
pratica cultural, que dota os acontecimentos de fronteiras temporais, que os organiza
e os apresenta para serem consumidos e para fazerem sentido em uma realidade
ampla. E o que nos aponta Nelson Traquina (1999) citando o estudo de Elizabeth Bird e
Robert Dardenne (1988) onde as noticias “transcendem as suas fun¢des tradicionais de
informagdo e explicagdo, contribuindo para um sistema simbdlico duradouro”
(1999:192). Nesse sentido, as narrativas recriariam o sentido de seguranca da

sociedade atuando através de uma funcdo “remitificadora”.

Em termos de participacdo da televisdo na representacao politica, é importante
dizer que um dos mais significativos reflexos dos novos tempos (internet, redes sociais,
multiplas plataformas) é a perda de parte da influéncia em relacdo a construcdo do
imaginario da audiéncia (Tourinho, 2009). Isso significa dizer que a influéncia, antes
exercida substancialmente pela TV, esta hoje cada vez mais dividida com outras
midias. Ja dissemos anteriormente que vivemos uma lenta “inversdo de jogo” que tem
entre suas caracteristicas as influéncia das novas plataformas digitais, o jornalismo
colaborativo, a interatividade, a programacdo organizada pelo usudrio e o desejo que

este tem de “comandar a acao” (idem; 2009:221).

Essa perda de influéncia pode ser vista como o resultado de um lento processo
de conscientizagdao que iniciou ha cerca de 60 anos, quando a sociedade passou a
perceber mais claramente a influéncia da televisdo na vida diaria, nos habitos de
consumo, na transformacdo cultural e, algo que nos interessa especialmente, nos
processos eleitorais. E isso que nos sugere Niceto Blazquez (1999), ao citar os anos de
1956 e 1960 como marcos na histdria da televisdo norte-americana por representarem
o0 momento em que pela primeira vez admitiu-se a influéncia da TV no resultado das

campanhas presidenciais que elegeram Dwight Eisenhower e John Kennedy (p. 491).
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A televisdo é uma fonte de poder impressionante pela sua eficicia como meio
informativo em escala mundial, assim como pelo seu poder de criar mitos e magnificar
o culto a personalidade (BLAZQUEZ, 1999; 513).

A partir do final dos anos 60 e durante as décadas de 1970 e 1980 a midia
televisiva foi taxada pela critica como um aparelho tiranico. Havia um medo latente na
populacdo relacionado a divisdo entre o mundo socialista e capitalista e a ameaca
nuclear e o aparelho de televisdao era visto como um propagador de ideologias
alinhadas a essas duas formas de sociedade. Além disso, o autor chamava a atencao
para uma forma de revolugdo cultural imprépria, da ordem da apresenta¢do da
violéncia, sexo, e outros assuntos que passavam a fazer parte do dia a dia de uma

juventude ainda ndo preparada para este tipo de questdo (Idem. p. 492).

A pequena tela serviria para despojar os submissos telespectadores dos lares das suas
proprias vivéncias e convicgdes, inoculando nas suas mentes experiéncias e vivéncias
pertencentes em geral aos interesses dos emissores mais poderosos (BLAZQUEZ, 1999,
p.491).

Tais criticas passaram a conviver com o didlogo a respeito da televisdo
fortalecidas por posicionamentos que admitiam o fato de tratar-se de uma linguagem
onde predominava “o visual, o culto a personalidade e o carater espetacular de tudo o

gue se diz ou representa” (idem:493).

De acordo com o autor, se nos regimes ditatoriais a televisdo costuma ser
utilizada como meio para impor ideias e modelos de conduta, todos os regimes
politicos tém a tentacdo de abusar dessa midia de alguma forma (Blazquez, 1999). Nos
periodos eleitorais, ao invés de um “instrumento valiosissimo de democracia” ocorre
uma manipulacao dos personagens de acordo com a ldgica e os critérios publicitarios e

os politicos sdo transformados em produtos (idem, 1999, p.508).

Culto a personalidade e carater espetacular da televisdo servem assim a
construcdo de figuras miticas. Nesse sentido, a formacdo dos mitos e vilGes esta sujeita
a uma ldgica emocional (ibidem, 1999, p.493) onde o dinheiro e a publicidade se
sobrepuseram a todos os demais valores, de tal forma que o apoio e até mesmo o
dominio da linguagem da televisdo tornou-se essencial para a manutencdo ou a

implantacdo de um projeto politico.
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A tecnologia como mera instrumenta¢do mecanica ndo é sujeito ético. Os seus efeitos
bons ou ruins sdo atribuiveis somente ao sujeito humano que responsavel ou
irresponsavelmente a utiliza, seja como emissor ou como receptor. A responsabilidade
ética ndo é do instrumento, mas dos sujeitos humanos que o usam (BLAZQUEZ, 1999,
p.498).

De acordo com Bourdieu (1997), a televisdao também pode agir como um

instrumento de informacdo mobilizador que pressionaria os agentes em funcdo de

sentimentos ndo necessariamente democraticos. Da mesma forma com que essa midia

exige declaragbes de politicos sobre os temas por ela levantados, ela teria a

capacidade de impor questionamentos e condig¢des histdricas aos eleitores.

Fago observar que a televisdao produz dois efeitos. De um lado, ela nivela por baixo o
direito de entrada em certo nimero de campos, filosdfico, juridico etc. Pode consagrar
como socidlogo, escritor ou fildsofo etc. pessoas que ndo pagaram o direito de entrada
do ponto de vista da definicdo interna da profissdo. Por outro lado, esta em condicdo
de atingir a maioria. O que me parece dificil de justificar é que use a extensdo da
audiéncia para baixar o direito de entrada no campo. (BOURDIEU, 1997, p.94)

Como vimos anteriormente, o autor acredita que o acesso ao meio televisivo

acontece mediante uma censura tdcita, uma perda de autonomia que é reflexo do

controle sobre o assunto e o tempo destinado ao mesmo, e que isso é valido para

entrevistados e jornalistas.

“Os perigos politicos inerentes ao uso ordinario da televisdao devem-se ao fato de que a
imagem tem a particularidade de poder produzir o que os criticos literarios chamam o
efeito do real, ela pode fazer ver e fazer crer no que faz ver. Esse poder de evocagdo
tem efeitos de mobilizagdo. Ela pode fazer existir ideias ou representacGes, mas
também grupos. As variedades, os incidentes ou os acidentes cotidianos podem estar
carregados de implicagdes politicas, éticas etc. capazes de desencadear sentimentos
fortes, frequentemente negativos, como o racismo, a xenofobia, o medo-édio do
estrangeiros, e a simples narragdo, o fato de relatar, to record, como repdrter, implica
sempre uma construcdo social da realidade capaz de exercer efeitos sociais de
mobilizacdo (ou de desmobiliza¢do).” (BOURDIEU, 1997, p.28)

Conforme alerta Burdieu, a televisdo ocupa um espaco determinante na

representacdo social, de maneira que aquilo que n3do estiver presente na televisdo

corre o risco de ndo existir para a sociedade. O autor acredita que exista para

determinadas categorias de pessoas pouco representadas, uma “necessidade de

produzir-se manifestacoes que sejam de natureza a interessar as pessoas de televisdo,

dadas as suas categorias de percepcao, e que, retomadas, amplificadas por elas

obterdo sua plena eficacia” (idem, p.30)

A TV suplanta os demais veiculos de comunicagdo, porque, além dos cdodigos
linguisticos e sonoros (disponiveis também no radio) utiliza o cédigo iconico como
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suporte basico de sua linguagem. Por causa disso, as producdes televisivas privilegiam,
as vezes em excesso, a for¢a expressiva da imagem, inclusive nos programas
jornalisticos. (RESENDE, 2000, p. 40)

Em paises como Estados Unidos e Austrdlia, mesmo que a televisdo tenha
ultrapassado o jornal como meio de informacdo preferencial, defensores da midia
impressa sustentam que o jornal ainda é o meio de massa mais influente quando o
assunto é a informacgao politica. Para estes pensadores, o agendamento de todos os
meios de comunicacdo passa pela leitura dos jornais matinais que “ditam a
interpretacdao dominante” sobre os assuntos abordados. (Craig, 2004, p.8). Isso pode
ser justificado, entre outros fatores, pela profundidade com que esses assuntos sdo
abordados nos jornais e pela permanéncia dessas mensagens em um espaco fisico (a
pagina do jornal) que da a possibilidade de um acesso recorrente, a possibilidade de

releitura da informacao.

De acordo com o Geoffrey Craig (2004), o fato da televisdo e o radio terem
influenciado o conteldo e a estrutura da vida publica e modificado profundamente a
pratica da politica constitui praticamente um axioma da vida moderna. Segundo o
autor, nossa vida é permeada rotineiramente pela influéncia da televisdo, nossas
conversas sao orientadas por referéncias aos programas que assistimos, e da mesma
forma, a publicidade dos atos politicos foi transformada pelo consumo privado das

imagens de televisdo (Craig, 2004, p.93).

E essa influéncia ndo estd apenas nas noticias que assistimos no telejornal.
Através da caixa preta da televisao assistimos a uma mistura de ficgdo e realidade
onde também fazem parte os documentarios, as novelas, os programas de auditério
etc. Para o autor, parte da dificuldade de revelar os significados da televisdao e suas
formas de representacdo da politica esta justamente nessa ubiqiiidade social, pois a
importancia da politica parece estar perdida entre tantos contextos culturais (idem,

p.94).

Se por um lado a recepcao das noticias politicas na televisdo estd de certa
forma contaminada por um ambiente que apresenta outras programacdes e

entretenimento, a televisdo proporciona que uma grande parte da populacdo tenha
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acesso regular a informacdo politica e lhe permite tracar um panorama nacional e

internacional de entendimento politico.

N3o apenas no Brasil, mas em paises como os Estados Unidos, a audiéncia da
televisdo é uma atividade natural, que faz parte do dia-a-dia da maioria da populagdo e

é a forma pela qual essa populacdo permanece conectada.

... vida publica é um fenébmeno mediado. Enquanto a vida publica é constituida por
uma grande quantidade de individuos, organizagdes e instituicBes, os problemas,
eventos e discussdes da vida publica alcangam sentido pelo discurso mididtico e
através de suas representagdes (CRAIG, 2004, p.8).

Durante os primeiros anos apds o regime militar no Brasil, foi relativamente
facil exercer o poder na midia. Tratava-se do apogeu da TV aberta e generalista e,
posteriormente de uma fase de transicdo com o surgimento das TVs por assinatura e
de um conceito de televisdo fragmentada que ja apontava para a individualiza¢cdo que
temos de forma bastante acentuada com a internet. De acordo com Dominique
Wolton (1990), a fragmentacado reduziria a defasagem existente entre o que o publico
realmente desejava assistir e aquilo que lhe era ofertado, mas tinha como

contrapartida uma perda em relagdo ao sentimento de pertencimento ou lago social.

Essa argumentacdo a favor da televisdo fragmentada nada mais faz do que ir ao
encontro do movimento geral da sociedade, que marcha da estandardiza¢do (a
televisdo geralista) para a individualizacdo (a televisdo fragmentada) (WOLTON. 1990,
p. 103).

Com o desenvolvimento dos meios de comunicacdo, a “aldeia global” de
McLuhan tornou-se realidade e passamos a monitorar os atos e atores que compdem
o grande quadro das tomadas de decisdo sobre os rumos da nossa histdria, é através
das imagens continuamente repetidas desses personagens que construimos nossos

mitos.

E bem verdade que vivemos em um mundo determinado pela aparicdo na
midia, onde hd um verdadeiro empacotamento de atividades no padrdo difundido
para cada tipo de veiculo. Jornal, internet, revista, radio, televisdo, cada uma com sua
especificidade, recebe um material “amigo”, “media friend”. O que seria a matéria-
prima, na verdade incorpora algo como se possuisse um valor agregado. E o que o

jornalismo dispde para trabalhar sdo declaracbes, textos e imagens selecionados,

97



interpretados e conscientemente modificados. S3o os personagens politicos, com
falas, expressdes e gestos pensados para representar uma imagem preferencialmente
positiva, moral, ética e acima de qualquer suspeita, capaz de persuadir ou ouvintes,

leitores ou telespectadores.

A politica é hoje uma atividade que depende vitalmente desse espetaculo e da
adesdo as regras do produto audiovisual. Cada vez mais obrigatdrio, o tratamento
dessa “matéria prima” ndo quer dizer que os atos ou discursos politicos sejam
invalidos, ou que a construcdo narrativa realizada pelo jornalismo a partir desse
material seja incapaz de representar ao menos parte da realidade. Mas é certo que a

espetacularizacdo da politica ganhou nuances hollywoodianas no Brasil.

Na primeira eleicdo direta para Presidente da Republica ocorrida apds a
ditadura militar, parte do sucesso de Fernando Collor de Mello pode ser atribuido a
sua identidade visual e seu discurso, ambos favordveis a representatividade
audiovisual, que contrastavam com todos os candidatos mas principalmente com a
figura de Lula, um politico recém saido das bases do proletariado. Nas campanhas
seguintes, as estratégias de marketing eram abertamente discutidas e uma figura em

especial ganharia notoriedade como nunca antes havia acontecido: o publicitario®’.

Os candidatos politicos e os interesses dos partidos sdo impostos de forma concreta,
emocional e direta com o mesmo critério utilizado para os produtos de um mercado
livre. Assim como na publicidade e propaganda o que conta é vender o produto da
forma mais vantajosa possivel em termos de mercado, de forma analoga apresentam-
se os candidatos politicos e os seus interesses pela televisdo (BLAZQUEZ, 1999, p.508).

No Brasil, é possivel que dois fatores possam ter atrasado a percepcdo da
influéncia da televisdo sobre o campo politico: a demora para a popularizagao dos
aparelhos, que levou mais tempo do que nos Estados Unidos; e o regime militar, que
durou de 1964 a 1985 e controlou, através da censura e do constrangimento, a

programacao televisiva.

?° 0 baiano José Eduardo Cavalcanti de Mendonga, conhecido como Duda Mendonga, foi o publicitario
de Paulo Maluf na elei¢cdo para a prefeitura de S3o Paulo em 1992 e, dez anos mais tarde, ficou
conhecido em todo o pais pela campanha vitoriosa de Lula para presidente da republica.
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Entretanto, isso ndo quer dizer que a televisdao tenha abdicado de expressar-se
como meio ou de posicionar-se politicamente. Assim como aconteceu com a midia
impressa, durante o governo militar, quem ousou ser abertamente contra, pagou o
prego30, enquanto quem ndo desafiou o regime, como a Rede Globo, teve uma

passagem menos conturbada pelos anos de chumbo.

3.5 PROCESSOS DE CONSTRUGCAO DA NOTICIA

N3do é dificil imaginar o uso politico dessa manutencao de ordem simbdlica
exemplificada por Pierre Bourdieu (1997). Mas conhecer os meios de producdo do
telejornalismo, é essencial para compreender a dimensao dessa critica, bem como seu

enderego.

Algumas teorias jornalisticas que se ocupam especificamente dos meios de
producdao cumprem esse papel. Entre elas, o Newsmaking“, que pressupde a
existéncia de processos “industriais”, onde apesar de o jornalista ter funcdo ativa na
construcdo da noticia, esta submetido a um planejamento editorial que, além de
influenciar no resultado, limita o espaco disponivel para a veiculacdo do

acontecimento transformado em noticia.
3.5.1 Newsmaking

Através da teoria do Newsmaking, Felipe Pena (2006), explica que supostas
intencdes manipuladoras por parte dos jornalistas seriam superadas pelas imposicoes
da pratica jornalistica, ou seja: “as normas ocupacionais teriam maior importancia do

que as preferéncias pessoais na selecdo e filtragem das noticias” (2006:130).

Um dos conceitos mais importantes nesse processo de construcao do produto
noticia versa sobre o “constrangimento organizacional”, uma forca que atuaria

silenciosa pelas redacdes em qualquer atividade jornalistica, seja numa assessoria de

% Caso da TV Excelsior, gue teve a concessdo cassada pelo regime.
3 Gaye Tuchman, 1978.
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imprensa de um 6rgdo de governo, seja na redagdo do Jornal Nacional. Essa forca
agiria sobre o processo de escolhas pessoais do jornalista fazendo com que ele tenha
como norteadoras, mais do que suas proprias crencas, as do grupo constituido por

seus colegas e superiores. (Pena, 2006, p. 136).

O primeiro tedrico a desenvolver esse conceito de constrangimento
organizacional foi o norte-americano Warren Breed, que através do seu trabalho sobre
o Controle Social nas Redag¢des publicado em 1955 identificou seis fatores que
promoveriam a adequacdo ou o “conformismo” dos jornalistas com a politica editorial
das empresasSZ: a autoridade institucional e as sangdes, através das quais ha um
“aprendizado” por parte do jornalista sobre o que ou como determinado assunto pode
e deve ser abordado; os sentimentos de dever e estima para com os chefes, quando
um favor ou uma amizade se transforma em compromisso; as aspiracées de
mobilidade profissional, que faz com que os jornalistas ndo lutem contra a politica
editorial das empresas; a auséncia de grupos em conflito, ou seja, as redac¢des sdo
formadas e trabalham melhor normalmente através de grupos unidos; o cardter

prazeroso da atividade e as noticias como valor® (Vizeu, 2003, p. 6-7).

Em seu estudo, Breed também elencou fatores que possibilitariam aos
jornalistas ndo se submeter totalmente a essa forca, como a falta de clareza de grande
parte das normas presentes na politica editorial, as rotinas de producao, a pressao do

“furo”, entre outros (Pena, 2006:137).

E evidente que o processo de construcdo da noticia, dada a teoria do
Newsmaking, e dadas as nuances desse processo, como o constrangimento
organizacional, resulta num produto que, ndo sendo é obra de uma Unica consciéncia,
ideologia ou intencionalidade, esta marcado pelo conjunto de escolhas pessoais e pela

forca norteadora da ideologia dominante na redacao.

32 Revista Social Forces, Volume 33, nimero 4, em maio de 1955, p. 326-335.

33 Ver Alfredo Vizeu: O jornalismo e as “teorias intermediarias”: cultura profissional, rotinas de trabalho,
constrangimentos organizacionais e as perspectivas da Andlise do discurso (AD) em
http://www.bocc.ubi.pt/pag/vizeu-alfredo-jornalismo-teorias-intermediarias.html.
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3.5.2 Enquadramento

A noticia apresentada sob um viés fruto de multiplas influéncias, para fazer
sentido, carece de organizacdo. Isso pressupde que as ideias formadoras do produto se

encontrem no que chamamos de Enquadramento.

A definicdo de enquadramento ou “framing” é a de um esquema de
interpretacdo que estd preocupado em como os varios atores sociais “agem e
interagem para ditar formas organizadas de entender o mundo” (Reese D. Stephen et
al. 2001, p. 38). De forma geral, enquadrar um problema seria como participar
estrategicamente no sentido de cooptar simpatizantes em torno de determinada ideia

(idem, p. 39).

O “enquadramento” ou “framing”>* é portanto o viés através do qual a noticia é

apresentada levando-se em consideracdo a recepcao da audiéncia. No caso da
abordagem de um personagem politico, o papel de herdi ou vildo dependeria das
escolhas e do uso de elementos de texto, entonacdo, imagens e edi¢do, que atuariam

juntos formando uma retdrica audiovisual capaz de dar tal direcionamento.

Certos socidlogos tentaram destacar o implicito ndo-verbal da comunicacdo verbal:
dizemos tanto pelos olhares, pelos siléncios, pelos gestos, pelas mimicas, pelos
movimentos dos olhos etc. quanto pela prépria palavra. E também pela entonagao,
por toda espécie de coisas. (BOURDIEU, 1997, p.44)

A complexidade inerente ao processo de construcdo da noticia nos faz levar em
consideracgao, a natureza humana da atividade jornalistica, que é realizada a partir das
emogdes e sentimentos despertados por nossas crengas e paixdes, carregadas da
individualidade que nos impede a realizacdo de um trabalho onde a parcialidade esteja

completamente excluida.

** Conceito estudado por diversos autores como Gamson, 1981; Entman, 1983; Modigliani, 1989; e
Goffman, 1974.
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3.6 GENERO REPORTAGEM

Autores como Guilherme Jorge de Rezende (2000), acreditam que a tipologia
dos géneros jornalisticos nos telejornais € um tema bastante complexo e mereceria
por si estudo especifico e aprofundado (p.155). Nossa intencdo neste trabalho,
entretanto, passa ao largo de eventuais discussées e faz o foco nos género da

Reportagem e seus elementos.

Reportagem é a forma mais completa de apresentacdo de uma noticia em
televisdo. Com os elementos de texto, imagens, narracao e sonoras, em geral, também
costuma ser a mais longa das narrativas noticiosas no meio televisivo. Normalmente, a

reportagem é composta por cabeca, off, boletim (passagem) sonoras e nota pé.

A cabeca, como ja dissemos, equivale ao lead, quando a noticia em si é dada
para o telespectador pelo ancora a partir do estudio. O off é o texto do repérter
narrado sobre as imagens da noticia. Esse texto serve de suporte para o que as
imagens estiverem mostrando e, portanto, deve levar em consideracdo o tipo de
imagem que foi possivel capturar pelo cinegrafista. O boletim ou passagem marca a
presenca do repdrter no acontecimento e pode ser colocado no inicio, meio ou final da
reportagem. Também é uma forma que o repdrter tem para dar informacgdes sobre as
guais ndo ha imagens disponiveis. As sonoras sdo as entrevistas feitas pelo repodrter
para completar a matéria. Reza a pratica jornalistica que o repdrter deve ouvir todos
os “lados” envolvidos em uma noticia e a sonora é o momento adequado para que
esses lados sejam apresentados. No entanto, nem todas as partes se interessam em
dar entrevistas e, além disso, a medida que o assunto se torna aprofundado e
complexo, se torna praticamente impossivel ouvir a todos sobre o assunto, e o

reporter precisa eleger os mais importantes.

Alguns elementos podem garantir o sucesso de uma entrevista como conhecer
a vida do entrevistado, definir o foco, delimitar o assunto e evitar perguntas gerais.
Mas no caso de entrevistas realizadas ao vivo, havera riscos que vao além da parte
técnica, principalmente relacionados ao comportamento e as respostas do

entrevistado.
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O entrevistador, que estd em seu elemento, estard sempre lidando com a
disponibilidade do entrevistado em colocar-se em um terreno que n3ao é o seu.
Bourdieu (1997, p. 44) cita o papel interventivo do apresentador, “que impde respeito
pela regra do jogo” utilizando o poder do qual disp6e como dominante do habitus.
telejornalistico. Por isso, parte-se do pressuposto que ha uma desvantagem do
entrevistado em relagdo ao entrevistador. E responsabilidade, portanto, do

entrevistador, garantir a participacao do entrevistado da melhor forma possivel.

Muitas pessoas se pdem extremamente nervosas e ndo articulam bem as palavras
diante das cameras. Algumas até “congelam” e ndo dizem nada. A missdo do reporter
é dar tranquilidade ao entrevistado, de modo que possa obter dele a informagao
necessaria (GREEN, 1973, p. 223).

O pé, ou nota pé, é um texto curto, normalmente utilizado para o
encerramento da reportagem, lido em quadro pelo ancora do telejornal e tem a
funcdo de dar um fechamento a matéria, fornecendo ou ndo informacgao

complementar (Resende, 2000, p.153-154 e Maciel, 1995, 60-61).

N3o hd um critério formal sobre a ordem da apresentacdo da histéria. Inicio,
meio e fim estardo presentes conforme o estilo do repérter e do programa, mas é
necessario que se preserve “todas aquelas exigéncias basicas da clareza, objetividade e

precisdo” (Curado, 2002, p. 96).

O tempo disponivel para uma reportagem no telejornalismo é varidvel, mas
normalmente o repdrter tem entre 1:05” e 1:30” para contar sua histéria, isso em
funcdo do tempo do telejornal, que tem em média 24 minutos de duracdo (idem, p.
96). Dependendo do tamanho, sonoras, offs, passagens, podem aparecer mais de uma
vez. O essencial é que o texto tenha harmonia e que as imagens se relacionem com o

texto.

A reportagem pode ser gravada ou ao vivo. Quando gravada, a equipe registra
as cenas e falas que serdo editadas posteriormente, o que garante a avaliacdo mais
detalhada do material, revisdo e selecdo dos pontos considerados mais importantes.
Se ao vivo, as imagens e informacbes sdo transmitidas direto do cendrio dos

acontecimentos.
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O recurso da transmissdo ao vivo desenha uma aura de urgéncia na cobertura
jornalistica. Geralmente, a intengdo é verdadeiramente esta: a atualizagdo constante
sobre o desenrolar de um acontecimento. O vivo também enfatiza o compromisso do
jornalismo com a atualidade (CURADO, 2002, p. 97).

A reportagem é considerada a principal fonte de matérias exclusivas do
telejornalismo (Barbeiro, 2002, p. 67) e é resultado do trabalho de uma equipe
normalmente composta pelo cinegrafista e o repdrter. Naturalmente a equipe de
telejornalismo parte pautada, ou seja, orientada sobre o assunto que ird cobrir, a partir
de uma deliberacdo de toda equipe de producdo e da decisdo do editor-chefe do
jornal, mas uma vez na rua, quem toma as principais decisdes, ou seja, dita os rumos

da reportagem, é o repérter.

O reporter é o chefe da unidade. Ele decide, dentro das limita¢des da tarefa recebida,
0 que se vai cobrir e a forma como se vai fazé-lo. Ndo apenas deve ser um jornalista
(ou seja, um repdrter e escritor), mas também um ator para a cdmera, um diretor que
determina o estilo e um produtor que pode reunir todos os elementos da noticia em
um conjunto completo e pronto para a emissdo. Deve conhecer as possibilidades e
limitagGes técnicas da camera e da equipe de som e prever todos os problemas do
editor de imagens. (GREEN, 1973, p. 208).

3.7 EDICAO
3.7.1 Texto, dudio e imagem como elementos do discurso

O discurso do jornalismo de televisdo tem algumas particularidades que o
colocam em vantagem em rela¢do aos praticados nos demais meios de comunicagdo. A
comegar pela entonagdo, sonorizagao, uso de imagens referenciais e no caso do
ancora ou repodrter, a presenca fisica do narrador que permite ao telespectador
observar o exato momento em que o discurso é proferido e julgar através da
composicdo de sinais presentes na mensagem sobre sua validade. Isso ndao acontece,
por exemplo, em um meio impresso onde decodifica-se o que estd escrito e criam-se
as imagens a partir dessa decodificacdo, ou no radio, onde ha um pouco mais de
informacdo (entonacdo e sonorizagdo) mas ainda ndo ha a imagem. Por tudo isso, se o
discurso na televisdao dependesse apenas dos elementos que o compde, deveria ser o

mais convincente.
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Como vimos, a dificuldade com a credibilidade do discurso telejornalistico esta
atribuida a outros fatores, alguns histéricos, mas que basicamente habitam a ordem

dos contextos de producdo e do conteldo das mensagens.

Para que se possa avaliar os discursos jornalisticos apresentados pelos ancoras
e reporteres de televisao, primeiramente deve-se ter clara a nogdo de que, apesar de
serem emitidos com a intencdo de remeterem as conversas estabelecidas no nosso dia
a dia, eles estdo muito distantes da espontaneidade de um didlogo comum. Por
padrdo, o discurso dos jornalistas de televisdo, quando nao é lido, é ao menos apoiado
em um texto previamente escrito e estudado. E importante considerar entdo, essa
perspectiva que toma o discurso telejornalistico uma vez que é escrito, isto é, que
toma corpo através da literalidade, mas é entregue na sua forma final a partir de uma
interpretacdo profissional, um agente que se sobrepde a ordem desse discurso

mediando mais uma vez a mensagem.

Ha portanto, um descolamento que comeca a ser construido, um espaco que
comeca a ser formado entre a intencdo de falar e o ato de falar que precisa ser

considerado. Diria Roland Barthes:

...a escritura é a destruicdo de toda voz, de toda origem. A escritura é esse neutro, esse
composto, esse obliquo aonde foge o nosso sujeito, o branco-e-preto onde vem se
perder toda identidade, a comegar pela do corpo que escreve. (BARTHES, 1988, p.66)

No caso da televisdo, a escritura ndo chega a invalidar dessa maneira o discurso
porque é dirigida para a leitura e interpretacdao. Devemos compreender os discursos
televisivos como atos de fala dirigidos, elaborados, editados sim e, por isso mesmo,
carregados de intencionalidade. Isso porque o profissional de TV desenvolve
determinadas técnicas, assim como um bom ator o faz para Stanislavski (1989)%,
depois repetir aquela rotina iniUmeras vezes. O que ja ndo acontece com um
frequentador eventual desse meio, diferenca evidenciada por Bourdieu (1997) quando

diz que hd uma desigualdade entre o profissional e o amador.

... € evidente que nem todos os que se servem da palavra sdo iguais no estudio. Temos
profissionais do estudio, profissionais da palavra e do estudio e, diante deles,

% Konstantin Stanislavski foi um dos principais diretores de teatro da antiga Unido Soviética.
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amadores (que podem ser grevistas que, em volta de uma fogueira...); isso é de uma
desigualdade extraordinaria. (BOURDIEU, 1997, p.47)

Entretanto, apesar dessa interpretacdo ser realizada com o uso de uma
determinada técnica, a finalidade e o objeto envolvidos nesse tipo de discurso sao
diferentes daqueles envolvidos na atuacdo artistica. Ao contrario do ator, o
apresentador e o reporter de televisdo ndo pretendem personificar um sujeito que nao
seja ele mesmo. A aplicagdo dessa técnica, visa sim, dar vida ao discurso que foi escrito
na forma de texto com a intencao de parecer, de fato, um didlogo, e garantir a

credibilidade do narrador.

J& dissemos que o estilo de apresentacdo das noticias na televisdo é o da
conversacdo, fluido, ordindrio, e assim devem ser escritos os textos em todos os
géneros de telejornalismo (Green, 1973, p.249). Ndo observar essas regras e alterar
tanto o estilo do texto quanto a forma da narragcdo podem causar problemas de
interpretacgao identificados como ruidos no discurso televisivo, uma vez que o padrao
do proprio género tornou-se conhecido para a audiéncia, mesmo que desavisada das

técnicas e das particularidades de sua produgado.

Se o texto telejornalistico é escrito para ser lido por um locutor, apresentador
ou repdrter, e ouvido por um telespectador enquanto assiste a pessoa do préprio
narrador ou as imagens as quais o texto se refere, ndo obstante, necessita ter algumas
das mesmas qualidades que aparecem nos textos de veiculos impressos: ser claro,

conciso, direto, preciso, simples e objetivo. (Barbeiro, 2002, p. 95).

A claridade é o elemento fundamental da redacgdo de noticias em televisdo. O redator
s6 tem uma oportunidade para transmitir o que quer dizer ao telespectador. Se
fracassa, essa oportunidade ndo pode repetir-se: o espetaculo segue avangando
(GREEN, 1973, p. 99).

Para Sampaio (1971) a “franqueza” com que o texto radiofénico comunica é
levada as Ultimas consequéncias dentro do processo comunicativo através da
televisdo. “E como se esse didlogo para o qual o Radio nos convoca, despertando-nos
imagens mentais, ganhasse, na televisdo, sua maxima dimensdao espetacular via

imagem” (Sampaio, 1971, p. 75).
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Talvez a principal caracteristica que diferencia a producdo de um texto em
televisdo das demais midias seja a dependéncia e necessidade de adequa-lo as
imagens disponiveis sobre o assunto de que trata a narrativa. Uma informagao sem
imagem na televisdo ainda que importante, sempre vai parecer uma falha técnica. A
natureza do jornalismo de televisdo pressupde que sejam apresentadas imagens dos
acontecimentos. Essa importancia maior da imagem é defendida por autores como
Vera Paternostro (1999), que acredita que quando ha uma imagem forte de um

acontecimento, ela leva vantagem sobre as palavras no processo de edigao.

Um problema levantado por Maury Green no ano de 1973, citando o jornalista
britanico Henry Fairlie, dava conta de que a maior parte do jornalismo televisivo no
inicio da década de setenta se limitava a descrever as imagens e, ao fazé-lo, reforca-
las. Para Green e Fairlie, a finalidade das palavras deve ser a de “relativizar a
experiéncia visual e deixar aberta a possibilidade de critica” sobre o que as imagens

mostravam (Green, 1973, p.102).

E importante considerar, em relacdo a producdo dos textos para a televis3o,
que leva-se em consideracdo o momento em que estes textos se transformardao em
narracao. Um destes momentos é quando o texto é lido pelo ancora, normalmente ao
vivo, através do equipamento chamado tele-prompter. Em se tratando de chamadas
(cabecas) ou aberturas de matérias, o texto ndo depende da existéncia de imagens,
mas deve trazer o elemento mais importante da noticia. Normalmente esse texto é
escrito pelo editor-chefe em conjunto com o apresentador — quando essas figuras nao
sdo as mesmas, como no caso do Jornal Nacional (Willian Bonner) e do RBS Noticias

(EIGi Zorzetto).

Outro momento da producdo textual acontece quando esse texto serd gravado
pelo repdrter para ser coberto por imagens. Neste caso, o texto comeca a ser
construido mentalmente pelo repdrter enquanto a matéria esta sendo realizada,
depois é revisado por um editor e, finalmente, pode ser gravado pelo reporter. A
possibilidade de explorar recursos emocionais, dramaticos e, consequentemente, de
persuadir ou causar empatia no publico é maior para o texto gravado portanto. Nele, a

associacdo dos recursos de edicdo pode garantir a entrega de um produto
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praticamente artistico, que tende a prender mais a atencdo do telespectador. Ao
mesmo tempo, a vontade do repérter estd limitada pela atua¢do do editor, que pode

modificar completamente o texto de acordo com sua vontade.

Ha de considerar-se também a carga cultural de cada jornalista e os
compromissos profissionais como determinantes para a forma com que as noticias sao
lidas e interpretadas. Além disso, a edicdao prévia dos textos, o ensaio, o ponto
eletrénico e até mesmo o ritmo do tele-prompter, sdo fatores que interferem no
discurso final, seja por causarem em certa medida conforto, em certa medida tensao, e
fazerem com que o apresentador ou repérter, quando em acgdo, esteja realizando uma
representacdo a partir da sua pessoa natural, mas que, de fato, € uma performance

profissional.

A proposta dos telejornais nacionais normalmente é a do Hard News, género
importado da televisdo norte-americana que se caracteriza pela apresentacdo de
noticias associadas ao dia-a-dia como “erupg¢des de violéncia, viradas de sorte e

|M36

qguebras de ordem moral”", ou ainda, os “acidentes, crimes, discursos e outros

eventos que tenham ocorrido ou vindo a luz desde a ultima edicao do programa"37.

No discurso telejornalistico, que se propde a informar sobre o acontecimento
de fatos, ha a necessidade de que os telespectadores aceitem o que é dito como
verdade. Trabalha-se com essa hipdtese - de que o que se apresenta como noticia seja
tomado por verdadeiro - por motivos que comeg¢am na manutencao da credibilidade,
mas que terminam invariavelmente na associacdo da imagem do telejornal com o

espac¢o comercial e a publicidade.

Quando o telespectador tem essa percepc¢ao, quebra-se um referencial ético da
atividade jornalistica. Por isso, jornalistas, editores e executivos sabem que o produto

deve constantemente reconquistar a credibilidade, pois ao mesmo tempo que se

%® peter White em Death, diruption and the moral order: the narrative impulse in mass-media hard
News reporting. 2005, p. 101.

*7 Allan Bell, em The Language of News Media, 1991.
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propde a ser tomado como verdadeiro, estabelece vinculos publicitarios que o afastam

desse propdsito.

Apanhado num ethos envolvente e invisivel, o co-enunciador faz mais que decifrar
conteudos: ele participa do mundo configurado pela enunciagdo, ele acede a uma
identidade de algum modo encarnada, permitindo ele préprio que um fiador encare. O
poder de persuasdo de um discurso deve-se em parte ao fato de ele constranger o
destinatdrio a se identificar com o movimento de um corpo, seja ele esquematico ou
investido de valores historicamente especificados (MANGUENEAU, 2008, p.29)
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4, METODOLOGIA: ANALISE DO DISCURSO (AD) FRANCESA

A AD francesa surgiu como metodologia de estudo nos anos 60, no momento
em que passou-se a questionar os padrdes do positivismo estabelecidos nos séculos
XVIII e XIX, que teriam levado a humanidade a guerras e a decadéncia social. Estavam
em pleno ativismo politico alguns dos maiores intelectuais da Europa no Século XX:
Sartre, Althusser, Foucault, Deleuze, Pécheux, Lacan, Lévi-Strauss, Barthes, Derrida,

Bourdieu, Todorov, Benveniste e Castoriadis.

Conforme Orlandi (2001), a AD francesa relne trés regidoes do conhecimento
para trabalhar o sentido, que s3o a teoria da sintaxe e da enunciagdo, de onde
podemos, no nosso caso, interpretar os discursos a partir das escolhas lexicais e das
retdricas textuais e audiovisuais; a teoria da ideologia, que pressupde a existéncia de
uma orientacdo politica presente nos discursos; e a teoria do discurso, que o situa em

um momento sdcio-histérico e assim o permite significar.

Assim, a AD se preocupa com a forma como a linguagem estd presente na
ideologia e em como a ideologia estd presente na lingua. A partir da ideia de
materialidade dessa ideologia como discurso e da materialidade do discurso como a
lingua, a AD trabalha essa relagdo “lingua-discurso-ideologia”. Orlandi (2001) cita
Michel Pécheux (1975) ao dizer que para o autor francés, nao haveria discurso sem
sujeito nem sujeito sem ideologia. “Consequentemente, o discurso é o lugar em que se
pode observar essa relacdo entre lingua e ideologia, compreendendo-se como a lingua

produz sentidos por/para os sujeitos” (Orlandi, 2001, p.17).

A linguagem serve para comunicar e para ndo comunicar. As relagdes de linguagem
sdo relagbes de sujeitos e de sentidos e seus efeitos sdo multiplos e variados. Dai a
definicdo de discurso: o discurso é efeito de sentidos entre locutores (ORLANDI, 2001,
p.21).

Originalmente, se ocupou a Andlise do Discurso da observacdo dos sentidos
encontrados nos textos. Porém, dado que nos interessa a compreensdo das formas
como sdo propostos os sentidos no discurso telejornalistico ndo vimos dificuldade em
eleger a AD como metodologia para a realizacdo do nosso trabalho. Nossa analise
levard em consideracdo que o discurso apresentado nas reportagens veiculadas pelo

Jornal Nacional produz sentido sobre a audiéncia através da mesma légica pela qual o
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texto produz sentido sobre o leitor. A diferenca estd nos contextos de producdo e
transmissao do discurso audiovisual e nas suas caracteristicas e possibilidades técnicas

gue nos forneceram outros elementos a serem observados durante a analise.

Os sentidos ndo estdo s6 nas palavras, nos textos, mas na relagao com a exterioridade,
nas condicdes em que eles sdo produzidos e que ndo dependem sé das inten¢des dos
sujeitos (ORLANDI, 2001, p.30).

Entre os principais referenciais da AD francesa esta Michel Foucault. Ele traz a
luz uma contribuicdo fundamental para este trabalho, diante da observacdo dos
discursos jornalisticos de cunho politico, que nos acompanhara durante todo processo

de andlise, que é a relacdo entre o discurso e o desejo assim posta:

Nisto ndo hd nada de espantoso, visto que o discurso — como a psicanalise nos
mostrou — ndo é simplesmente aquilo que manifesta (ou oculta) o desejo; é, também,
aquilo que é o objeto do desejo; e visto que —isto a histdria ndo cessa de nos ensinar —
o discurso ndo é simplesmente aquilo que traduz as lutas ou os sistemas de
dominagdo, mas aquilo por que, pelo que se luta, o poder do qual nos queremos
apoderar (FOUCAULT, 1999, p.10).

Esse entendimento foucaultiano justificaria em grande parte o beneficio que
traz a relagdo entre o jornalismo e politica para a sociedade democrdtica, onde a
ultima tem o poder de tomar as decisées que mudam os rumos da economia e da
sociedade, enquanto o primeiro ocupa o lugar de fala através do qual as formas de

representacdo dos acontecimentos publicos sdo apresentadas.

A partir dessa afirma¢dao de que o discurso é também objeto de desejo,
entendemos a escolha editorial do jornalista, quando dd o seu lugar de fala a um
individuo exterior ao campo, como um ato calculado, que leva em consideragao muito
mais do que o valor jornalistico do fato, mas o poder que automaticamente passa a
estar investido na figura de quem enuncia o discurso. Da mesma forma, a escolha
editorial pela ndo concessdo do lugar de fala refletiria uma tentativa de controle

realizado através da ideologia.

No processo de significacdo mitica, para o personagem, a concessdo de um
lugar de fala no JN representa um reconhecimento e um consentimento, na medida
em que o controle ideoldgico poderia simplesmente negar-lhe a voz - e assim o mito —

e que os discursos, apesar de construidos por e sobre ideologias, uma vez veiculados,
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passam a admitir interpretacdes diversas que tanto podem confirmar como refutar a

intencionalidade original daqueles mesmos discursos.

O jornalismo, esteja ele presente na midia impressa ou audiovisual, € um dos
principais produtores de sentidos da sociedade moderna. (Machado, 2006, p. 2).
Através dele, circulam e sdo criadas leituras e releituras de acontecimentos, muitas
vezes tdo distantes que, de outra forma, jamais fariam parte do nosso sistema de
conhecimento. Essas leituras formam boa parte dos sistemas de crengas onde se
encontram nossas orienta¢des politicas, ideoldgicas e as respectivas constelacdes de
herdis e vildes que fazem parte desses meios. Os discursos que nos envolvem e através
dos quais nos referenciamos pertencem ao ambito da significacdo e podem ser,

portanto, considerados como uma forma de exercicio do poder.

A nocdo de discurso da TV, passa pela consideracdo da “acdo hipndtica” ou o
“encantamento” (Rezende, 2000) exercida pela TV, que faz com que um telespectador,
mesmo que tenha a intencdo de assistir a um programa determinado, passe um longo
tempo ligado em um fluxo de imagens de géneros e programas diferentes. No caos
desse fluxo continuo de imagens a que se submete — ou é bombardeado — o
telespectador, através da conjugacdo de diferentes programas e géneros, manifesta-se

um discurso, que é o discursoda TV.

N&o obstante seu carater fragmentario, a TV apresenta um conjunto de programas de
varios géneros, que, conjugados, propiciam a continuidade da emissdo num certo
padrdo técnico. O discurso da TV, sem desconhecer as particularidades dos diversos
tipos de programas, manifesta-se, portanto, na integridade estrutural da programacgao
(REZENDE, 2000, p.32).

A acdo hipnética ou encantamento é um critério buscado no jornalismo. Se um
texto deve prender a atencdo do sujeito leitor, a narrativa televisiva se preocupa em
manter o telespectador sob o encanto que garante a presenca diante dos discursos
publicitdrios e ideoldgicos. O conjunto de artificios utilizados para realizar tal

encantamento pode ser entendido a partir do conceito de retérica.
A retdrica é a faculdade de descobrir especulativamente o que, em cada caso, pode ser
apropriado a persuasdao. Nenhuma arte tem essa fungao; todas as outras sdo, pelo seu

objeto, apropriadas ao ensino e a persuasao (...); mas podemos dizer que a retérica
parece ser a faculdade de descobrir, especulativamente em qualquer dado, o
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persuasivo; é o que nos permite afirmar que a sua técnica ndo pertence a um género
préprio e distinto. (ARISTOTELES, 1995, p. 76).

O jornalismo concebido como discurso, quando produzido e transmitido pela
televisdo, é um produto carregado de complexidade. Primeiramente, porque a
velocidade desse meio exige que os produtos sejam trabalhados por diferentes
profissionais e assim, dificilmente algo pode chegar ao ar sendo resultado do trabalho
de uma Unica pessoa. Também porque a variedade de elementos técnicos que
normalmente atuam na composicdao desses discursos tem impacto direto na forma

como as noticias sdo apresentadas para o telespectador.

Elementos de edicdo, tais como a utilizacdo de transi¢Oes, artes graficas,
aceleracdo, camera lenta e sonorizacdo; e elementos concernentes ao discurso oral
dos jornalistas, como a figura do ancora, sua credibilidade, a entonagdo e as emocdes
carregadas na voz e na face durante os atos de fala, compdem um produto que relne
alguns dos principais e mais espetaculares recursos narrativos produzidos e utilizados

pelo homem.

Considerando, além da sintaxe e da escolha lexical, a forma como sdo
produzidos e apresentadas as mensagens (com emoc¢do ou sem emoc¢ao, por
exemplo), e essa forma como um dos fatores determinantes para uma decodificacdo
complexa e realmente abrangente da intencdo por trds do conteddo dessas
mensagens, passamos a orbitar um quadro multidisciplinar composto, entre outras

disciplinas, pela Psicologia, Linguistica e Comunica¢ao Social.

E nesse momento que a Metateoria das Interfaces (COSTA, 2007), estudo da
area da Linguistica, que propde a Retérica como sub-area da Pragmatica, a partir do
ponto de vista de abordagem dependente do contexto, e que investiga os efeitos da
forma do que é dito sobre o conteldo, se apresenta como uma proposta que contribui
para a investigacdo da maneira como a narrativa jornalistica atua para a conformacdo

dos mitos politicos.

De acordo com a teoria de Costa (2007), através de inferéncias pessoais sobre
as intencbes do discurso telejornalistico, é possivel levantar indicios de Retérica -

entendida como a escolha técnica da forma de apresentagao da mensagem destinada
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a orientar a compreensdo do telespectador — nas narrativas sobre os personagens que
serdo observados durante nossa analise. Encontramos essa mesma preocupagdo em

Bourdieu (1997).

Certos socidlogos tentaram destacar o implicito ndao-verbal da comunicacao verbal:
dizemos tanto pelos olhares, pelos siléncios, pelos gestos, pelas mimicas, pelos
movimentos dos olhos etc. quanto pela prépria palavra. E também pela entonagdo,
por toda espécie de coisas. (BOURDIEU, 1997, p.44)

Compreendemos as reportagens do Jornal Nacional como uma forma de
discurso audiovisual originario do exercicio da profissdao jornalistica, uma atividade
ideoldgica que pode ter fundo comercial ou politico, que passa pelas censuras e
constrangimentos de ordem organizacional, e que tem por finalidade apresentar ao
publico aqueles fatos selecionados por como pertinentes ao saber comum ou como

necessarios para a confirmacgdo/reforgo das ideologias.

Na nossa andlise, nos preocuparemos inicialmente com o posicionamento dos
discursos nos contextos, de forma a compreender que tipo de referéncias agem sobre
a producdo dos sentidos. Especificamente, de que forma a memoaria histdrica nos

fornece os referenciais que possibilitam a compreensao dos discursos.

A memoria, por sua vez, tem suas caracteristicas, quando pensada em rela¢do ao
discurso. E nessa perspectiva, ela é tratada como interdiscurso. Este é definido como
aquilo que fala antes, em outro lugar, independentemente. Ou seja, é o que
chamamos memdria discursiva: o saber discursivo que torna possivel todo dizer e que
retorna sob a forma do pre-construido, o ja-dito que esta na base do dizivel,
sustentando cada tomada da palavra (ORLANDI, 2001, p. 31).

A partir da contextualizacdo e do levantamento das memadrias que compdem o
interdiscurso, nossa analise se ocupara da interpretacdo dos discursos a partir dos
elementos textuais, imagéticos e sonoros, buscando compreender as estratégias
retdricas que atuam sobre a ideologia por tras da significacdo mitica dos discursos.
Entre esses elementos, a AD elenca figuras de linguagem como a parafrase, a

polissemia e a metafora.

Parafrase é a matriz do sentido, pois ndo ha sentido sem repeti¢do, sem sustentagdo
no saber discursivo, e a polissemia é a fonte da linguagem uma vez que ela é a propria
condicdo de existéncia dos discursos pois se os sentidos — e os sujeitos — ndo fossem
multiplos, ndo pudessem ser outros, ndo haveria necessidade de dizer. A polissemia é
justamente a simultaneidade de movimentos distintos de sentido no mesmo objeto
simbdlico. (ORLANDI, 2001, p.38).
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Por fim, sobre cada objeto de analise, procuraremos estabelecer uma relacado
possivel entre o momento sécio-histérico, as estratégias apresentadas no discurso e a

teorizagdo narrativa de Joseph Campbell sobre a Aventura do Herdi.

4.1 ANALISE

4.1.2 Objeto 1: Reportagem de Carlos Nascimento sobre a greve dos
trabalhadores em S3ao Bernardo do Campo. Jornal Nacional. Data da exibigdo:

20/03/1979. Tempo: 1'46”
Contexto e Interdiscurso

Em marco de 1979, quando a primeira reportagem sobre a greve do ABC
paulista e a lideranca de Lula foi veiculada para todo o pais no Jornal Nacional, a
memoéria da sociedade brasileira estava aniversariando o décimo quinto ano sob
influéncia da ditadura militar. Apesar do milagre econémico do inicio dos anos 70, os
militares ndo tinham mais a mesma popularidade que havia em 1964, a economia
mergulhava no processo inflaciondrio e o General Jodo Baptista Figueiredo substituia
Ernesto Geisel na presidéncia da Republica com a missdao de realizar a abertura do

regime, receber os exilados e devolver o pais a democracia.

O AIl-5 havia sido revogado em outubro de 1978, mas a Lei de Seguranca
Nacional continuava enquadrando os contrarios ao regime militar como subversivos. A
reacao despertada por essas medidas que tinham por objetivo “proteger” o pais da

ameaca comunista, muitas vezes era a contraria da esperada.

Depois da primeira crise do petréleo em 1973, que alavancara os precos das
recém-descobertas jazidas soviéticas e demonstrou a fragilidade da economia
americana; a perda de aliados como em Portugal, com a queda do ditador Franco na
revolucao dos Cravos; a derrubada de Richard Nixon no escandalo Watergate, em 1974
e a derrota no Vietham (Hobsbawm, 1995) colocaram o imaginario da sociedade

brasileira sobre os aliados do regime militar - e a propria ditadura - cada vez mais em
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questdo quando relacionados ao socialismo e comunismo que demonstrava sua

resiliéncia e ganhava adeptos no mundo inteiro’®.

No Brasil, os meios de comunicagdao eram observados pelos 6rgaos de censura,
o que determinava a condicdo publica das narrativas jornalisticas como sendo os
discursos possiveis, que os militares permitiam, ou ainda, a prépria voz dos militares. O
oficialismo foi uma grande marca das coberturas realizadas pela imprensa durante os

anos de chumbo.

O Jornal Nacional, como todo o grupo das Organiza¢des Globo em 1979, se nao
apoiava abertamente, também ndo se colocava contrario ao idedrio do governo
militar. Além da censura externa, havia o controle por parte do prdprio Roberto Irineu
Marinho, quando se tratavam de assuntos que pudessem contrariar os interesses dos
militares e colocar em risco os negécios da familia Marinho. Assim, Roberto Irineu
proibiu a divulgacdao das primeiras reportagens sobre as greves do ABC em 1978 e
apenas permitiu que a organizacdo grevista se tornasse publica em marc¢o de 1979,
guando, de acordo com Pinto (2011), o movimento ja envolvia mais de 500 mil

trabalhadores.

A falta de credibilidade sobre o que era divulgado pela imprensa,
principalmente a Rede Globo, significava uma auséncia de referéncias confidveis em
relacdo ao que estava acontecendo no pais. A memdédria recente sobre os
acontecimentos daquele tempo era vinculada a uma realidade de controle ideolégico,
de censura por parte do Estado, que ndo permitia a formacdo de um “ja-dito”
carregado de significacdo direta. O Interdiscurso, que conforme Orlandi (2001) é
formado por aqueles significados que, uma vez esquecidos, passam a formar a base
através da qual se produzem os sentidos, apresentava, portanto em sua constituicao,

siléncios e representacdes sabidamente ficcionais sobre a maioria dos acontecimentos.

(o interdiscurso) é definido como aquilo que fala antes, em outro lugar,
independentemente. Ou seja, é o que chamamos memodria discursiva: o saber
discursivo que torna possivel todo dizer e que retorna sob a forma do pré-construido,
0 ja-dito que estd na base do dizivel, sustentando cada tomada da palavra. O

% Cuba foi o grande pesadelo americano durante os anos da Guerra Fria (Hobsbawn, 1995).
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interdiscurso disponibiliza dizeres que afetam o modo como o sujeito significa em uma
situagdo discursiva dada (ORLANDI, 2001, p.31)

Esse saber discursivo a que se refere Orlandi (2001), afetado por uma imprensa
controlada pelo regime militar no ano de 1979, reduzia as possibilidades de construgao
de discursos e das narrativas jornalisticas significarem, o que parece ter sido o
propdsito de tal controle. Restava ao JN, trabalhar com um grupo de significados e
ideologias que exigiriam a compreensdo além do dito para que se estabelecessem as

relacdes de comunicacao pretendidas.

A possibilidade de uma abertura politica, entretanto, havia colocado em curso
um quadro de otimismo que devolvia parte da confianga da populag¢ao. Pouco a pouco,
os 6rgaos de imprensa passariam a se permitir abordagens que desafiariam a ordem

cara aos militares de uma sociedade sob controle.

O Jornal Nacional apresentava entdo, para todo o Brasil, a histéria da
negociacdo da greve, ja trabalhada nos principais jornais do centro do pais, como a
Folha de S3o Paulo, e que tinha como protagonista uma classe trabalhadora que havia
sido retratada em 1975 através de reportagem especial do Jornal do Brasil (Pinto,

2011).

Um dos personagens envolvidos nesse discurso jornalistico do Jornal Nacional
era Luis Inacio da Silva, o Lula, sindicalista e lider dos metalurgicos de Sdo Bernardo do
Campo desde 1975. Meses antes, Lula havia estado no programa Vox Populi, da TV
Cultura, quando fora entrevistado e respondera perguntas de jornalistas e do publico
sobre os problemas da classe trabalhadora e sobre a forga politica que os metalurgicos
organizados constituiam. Havia sob seu personagem um heroismo potencial, uma

narracao se se constituia, também, pelo préprio siléncio gerado pela Rede Globo.

A membdria sobre Lula e o movimento grevista que serviu de base para o
discurso do JN estava formada sobre as representacdes recentes desse personagem e
dessa classe de trabalhadores - entre eles os programas da TV Cultura e as reportagens
dos jornais impressos de S3o Paulo e Rio de Janeiro. Essas representacdes faziam
referéncia a um lider da classe trabalhadora que emergia com idéias claras e objetivas

sobre justica social, inflacdo, reforma agraria, menores abandonados, que conhecia a
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realidade do trabalhador e os relacionava com os nimeros e a lucratividade do setor
empresarial. Mais o que isso, um personagem que se mostrava disposto ao debate e se
posicionava com desenvoltura diante dos mais poderosos representantes do

empresariado e do governo.

No programa Vox Populi, perguntado sobre sua liderangca a frente dos
trabalhadores, e sobre o potencial de votacdo de 40 mil eleitores, Lula refutou a
sugestdo de uma carreira politica. Negou o interesse de se langar como candidato a
qualquer cargo publico e foi enfatico sobre a sua vontade de continuar liderando o
sindicato. A Recusa ao chamado da aventura é constantemente encontrada nas
narrativas heroicas e constitui uma etapa da Partida (Cambpell, 2007), por onde se

inicia a aventura do herdi.

Se por um lado, Lula representava a organizacdo do proletariado e o
surgimento de uma nova forga politica, era o0 homem de raro talento e inteligéncia
politica que passava a significar, mais do que a luta dos trabalhadores da industria
automobilistica pela dignidade salarial, mas a luta de uma sociedade inteira contra a
inflacdo, contra a opressao do regime militar e, principalmente apds a morte de
Vladimir Herzog em 1975, representava também a luta dos préprios jornalistas contra

a perseguicao e a censura.

Em 20 de mar¢o de 1979, depois de ter passado o primeiro momento das
greves em siléncio, o Jornal Nacional entrou na cobertura e colocou no ar em rede
nacional uma reportagem sobre as greves do ABC paulista. A essa altura do
campeonato, Lula ja despontava como uma figura de lideranga que causava admira¢ao

e curiosidade em grande parte da sociedade brasileira.

Este primeiro VT abria com a presenca do repdrter Carlos Nascimento num
estadio de futebol em S3o Bernardo do Campo, que reunira em assembleia milhares
de trabalhadores grevistas para ouvirem seus lideres sobre a situacdo das negociacGes

que estavam em andamento.
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Passagem Carlos Nascimento VV (CN): Hoje, mais de cento e cinquenta mil
trabalhadores continuaram parados em cerca de 600 fdbricas da regido. Ndo houve
nenhum encontro direto de negociagdes entre as liderangas sindicais e os empresdrios.
Os empresdrios fizeram a sua reunido na Federa¢Go das Industrias, enquanto os
trabalhadores fizeram a sua assembleia geral num campo de futebol aqui em Sdo
Bernardo do Campo.

O discurso do repédrter abre fazendo referéncia a continuidade da greve e
dando um numero que diverge ao menos de um bidgrafo de Lula (Pinto, 2011) que
assumia em 500 mil o numero de trabalhadores envolvidos no movimento grevista. O
dado apresentado pelo JN pode ter origem oficial e confirmaria uma dimensao
desejada pelo governo e os empresdarios sobre a forca real dos trabalhadores em
greve. Dessa forma, o discurso procuraria evitar com que outros setores fossem
contaminados pelo espirito grevista. O texto de Carlos Nascimento fala que naquele
dia também havia acontecido uma reunido dos empresarios na sede da Fiesp, mas o
reporter marca sua presenca na assembleia de trabalhadores, o que transfere a

importancia do fato para Sdo Bernardo do Campo.

A primeira imagem que aparece no VT depois da “passagem” de Carlos
Nascimento mostra ao fundo o campo de futebol repleto de trabalhadores, e Lula de
costas, no palanque com o microfone a mao. Ainda sem fazer referéncia oral ao
sindicalista, o conjunto do discurso audiovisual evidenciou a figura de Lula como lider

do movimento.
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O préximo elemento destacado do VT é um “sobe som” de 11 segundos de um
plano geral do encontro dos metallrgicos no momento em que os trabalhadores,
todos de m3os dadas, entoavam o final de um Pai Nosso>°. Importante destacar, além
do tempo de duragdo do recurso editorial, o fato da imagem apresentada ser uma
referéncia religiosa e, consequentemente comovente, pois mostra a massa de
trabalhadores unida através da fé e do catolicismo, valor sempre caro aos militares e a

prépria Rede Globo.

O valor emocional de uma imagem como essa, até mesmo nos dias de hoje é
retumbante. E como toda a demonstracdo de fé, serviu tanto ao movimento por
conceder-lhe uma boa dose de carisma, como a Lula, cuja “sonora” entraria na
sequéncia do plano, por significar que ele era o lider daguela massa que rezava unida

em meio ao clima tenso presente entre governo e trabalhadores.

** A analise sobre o tempo que dura esse sobe som fica prejudicada pelo distanciamento que temos do
contexto temporal, ou seja, talvez na época fosse usual uma reportagem apresentar um recurso de sobe
som com um tempo tdo longo, mas hoje, qualquer sobe som com mais de trés ou quatro segundos nos
causaria estranhamento.
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A referéncia religiosa se torna ainda mais forte porque historicamente os povos
explorados, perseguidos e sofridos foram levados a identificar esses experiéncias com
a lgreja Catélica através da representacdo da vida de Jesus Cristo. Havia ali, portanto,
uma massa de fiéis que, ao mesmo tempo, lutava pela melhoria salarial mas também
depositava a sua confianca na providéncia divina. Essa representacdo do povo que cré,
do povo que esta do lado de Deus, atribuiu automaticamente papeis claros na disputa
entre empresdrios e trabalhadores. Os primeiros estariam respaldados por um
governo ditatorial militar; que por 15 anos reprimira, perseguira, exilara e eliminara as
pessoas que se posicionaram contra o regime; que fracassara no objetivo de conter a
inflacdo e o crescimento da divida externa, mesmo dando respaldo e concedendo
incentivos ao capitalismo como forma de desenvolvimento social e econdmico em
oposicdo a alternativa comunista e socialista. Enquanto os ultimos, trabalhadores,
sofridos, explorados, formavam uma massa que embora oprimida, permanecera
confiante na sua fé e estava prestes a encontrar a salvacdo através do seu recém

descoberto messias.

O papel de lider carismatico é refor¢cado na sequéncia da reportagem, quando
Lula concede entrevista, falando em nome da massa de trabalhadores que deixava o
campo de futebol, apresentando o movimento como “pacifico, ordeiro e acima de

tudo, muito justo”

Sonora Luis Indcio da Silva: Ndo tenho nenhuma confirmagdo de que o ministro
Murilo Macedo viria a Sdo Paulo. Mas se vier, ndo tenho duvida nenhuma de que o
receberemos de bragos abertos aqui, inclusive, se houver possibilidade e se quiser vim
(sic) aqui numa assembleia dessas, nds traremos o ministro, de coracdo aberto, para
ver de que (sic) o movimento dos trabalhadores é pacifico, ordeiro e acima de tudo, é
um movimento muito justo.
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O lugar de fala concedido a Lula é o do representante da massa de
trabalhadores. O de lider responsdvel pelo movimento. Esse lugar € uma concessdo do
JN, é uma escolha editorial que permite com que a imagem e a fala de Lula sejam
retransmitidas para todo o pais. Assim como o discurso, as imagens também servem
ao Jornal Nacional na medida em que ajudam a construir a narrativa jornalistica acerca

do acontecimento em questdo.

O discurso de Lula é articulado, o que evidencia uma marcante caracteristica do
personagem: a habilidade com as palavras. Apesar de eventuais erros de portugués,
Lula se propde e fala com desenvoltura, ordenadamente e com convic¢do. O
personagem se coloca no controle da situacdo quando afirma ndo ter confirmacao
sobre a ida do Ministro a S3o Paulo. Da mesma forma, quando diz “nao ter duvida” de
gue os metallrgicos receberdo o ministro de “bracos abertos”, Lula indica uma acao,
sugere o comportamento desejado por ele na pessoa de lider. Lula confirma seu lugar
diante dos trabalhadores quando diz “nds traremos o ministro”, numa referéncia ao
poder que ele como lider tem para levar uma pessoa na posicdo de ministro do

trabalho ao encontro dos trabalhadores metalulrgicos em greve.
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O final do discurso de Lula cita o movimento como “pacifico, ordeiro e acima de
tudo muito justo”. Ao mesmo tempo, um recado aos militares e a policia que visa
garantir a integridade dos manifestantes, um recado a populacdo que visa cooptar
simpatizantes por tratar-se de um movimento “ordeiro e justo”, um recado aos
metallrgicos, que devem comportarem-se desta forma para que continuem as
negociagdes, e um recado a imprensa, para que confie no exemplo da greve e continue

dando ao movimento o lugar de fala em suas reportagens.

Lula concede a entrevista cercado por seus companheiros, cena que se repetiria
nas proximas reportagens sobre as greves. Essa imagem poderia ser considerada, a
titulo de analise, uma metafora imagética, na medida em que tem claramente a
intengdo de significar além do referenciado, de falar mais do que o diz. Lula quando
aparece no meio da multiddo, abracado pelos colegas, cercado por seus
companheiros, ndo é apenas o presidente do sindicato. Lula é maior que o cargo que
ocupa. Representa exatamente a metafora textual e oral de estar “nos bragos do

povo”. E o lider carismatico de que falam Webber, Girardet e tantos outros autores.

Off Carlos Nascimento: Durante a assembleia, o presidente do sindicato de Sdo
Bernardo falou numa possibilidade de entendimento com os empresdrios. Ele disse que
haveré um acordo se o aumento concedido em maio do ano passado néo for
descontado do indice deste ano.

O texto de Nascimento da conta do teor do encontro e do posicionamento do
lider sindical em relagdao a negociacdao. Nesse momento, a imagem que cobre o off do
reporter é de Lula falando sobre o palanque para os milhares de trabalhadores, com os
bracos em movimento exaltado, transparecendo a forca com que pretende defender

os interesses daquela massa.

Esse processo de edicdo confirma a lideranca de Lula perante os trabalhadores,
aumenta o grau de importancia que sua figura tem diante daquele contexto e contribui

para a construcao da imagem mitica do seu personagem.

Sonora Lula: O que nds queremos é fazer um acordo aonde os 11% ndo sejam
descontados.
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A referéncia textual a demanda dos metallrgicos € um elemento que serve
jornalisticamente para confirmar o off do repdrter. Mas ao mesmo tempo, mostra um
lider sindical convicto através da seguranca com que ele emite o seu discurso, e
confirma mais uma vez a lideranga de Lula frente aos grevistas, pois é apenas Lula

quem fala por eles.

Off Carlos Nascimento: Mais tarde, o delegado regional do trabalho disse que
essa proposta dos metalurgicos tem fundamento. Ele afirma que os empresdrios néGo
podem descontar o aumento do ano passado.

O texto do repodrter apresenta a opinido oficial da delegacia regional do
trabalho, que de certa forma estaria condicionada pelo posicionamento do ministério.
Na construcdo da narrativa jornalistica, da voz ao segundo elemento interessado nas

negociacoes, que é favoravel aos manifestantes.

Sonora Vinicius Torres (delegado regional do trabalho): E li claramente mais
de uma vez na cldusula sequnda e cldusula quinta daquela convengdo de 31 de maio de
1978, e que eu acompanhei de perto porque foram as primeiras greves de Sdo Paulo,
que ndo seria deduzido aquele aumento real e efetivo de 11%. Por isso que eu acho e
até me surpreendo que esse assunto seja tGo desconhecido do publico como eu
observei agora.

124



A fala do delegado regional do trabalho de S3o Paulo ndo deixa duvidas sobre o
seu posicionamento e a legitimidade da demanda dos trabalhadores. E uma fala
detalhada, que reforca o discurso e diminui a possibilidade de contestacdo. A edicado
do JN escolhe como encerramento da fala do delegado o momento em que ele afirma

estar surpreso sobre a polémica que envolve os 11%.

A maneira como o delegado emite seu discurso é calma, precisa e direta. Nao
ha alteragdo nem movimentos que apontem para um desconforto com aquilo que esta
sendo dito. E um discurso que transmite um posicionamento claro e aparentemente

irredutivel.

Entretanto, a Ultima frase dd margem para interpretacdes distintas. A primeira
confirma a legitimidade da demanda dos trabalhadores. O que eles pedem é o certo,
baseado na lei. A segunda interpretacdo deixa no ar a “surpresa” do desconhecimento
do assunto, ou seja, quem seria esse publico a que ele se refere como desconhecedor.
Se fossem os empresadrios, seria um forte argumento de seu discurso, referindo-se a
sua propria reacdao emocional diante de algo que Ihe parece “absurdo”. Mas o publico
poderia ser a prépria imprensa — e essa é a hipdtese mais provavel. Neste caso, pode
haver um deslocamento da importancia do fato para algo secundario, o ndo saber do
que se trata mesmo que esse conhecimento seja basico para a compreensdo do

guadro geral.

Esse é o ultimo elemento do VT. Entretanto hd um ndo dito importante, que
ajuda a construir o sentido da reportagem. A auséncia de alguém que falasse em nome
dos empresarios coloca a terceira parte envolvida nas negociacbes, o empresariado,
num lugar de espectador e, de acordo com os sentidos que sdo produzidos ao longo da
narrativa, como a parte de quem depende a resolucdo da crise, pois as outras duas j3a

estdo em concordancia.

Na analise de discurso, ha nogBes que encampam o nado-dizer: a nogdo de
interdiscurso, a de ideologia, a de formacao discursiva. Consideramos que ha sempre
no dizer um ndo-dizer necessario (ORLANDI, 2001, p.82).

Apesar das referéncias anteriores na imprensa, como a entrevista no programa

Vox Populi da TV Cultura e a revista Veja, que na sua edi¢cdo do dia 31 de maio de
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1978, por ocasido da primeira greve da regidao do ABC, ja referia-se a Lula como o
presidente de sindicato “sempre habil e bem informado sobre o que acontece em sua
categoria”, e ainda “o mais articulado dos novos lideres” sindicais™®, a abertura desse
novo lugar de fala, o Jornal Nacional da Rede Globo, significava uma importante
conquista, ou ainda, a redencdo de um grupo de comunica¢do que tinha sua imagem
associada ao discurso do regime militar, ao reconhecimento do valor-noticia que
aquele movimento grevista representava ao evidenciar o poder que emanava do

proletariado.

4.1.3 Objeto 2: Abertura JN e reportagem de Zileide Silva sobre a posse de Lula.

Jornal Nacional. Exibido em 01 de janeiro de 2003. Tempo: 657"
Contextualizacdo e Interdiscurso

Em janeiro de 2003, quando Lula tomou posse pela primeira vez como
presidente da republica, a sua trajetdria politica jd contava com mais de duas décadas
de atividade. Durante o tempo decorrido entre a fundacdo do Partido dos
Trabalhadores, em 1980, e a vitdria nas eleicdes de 2002, a figura publica de Lula
sofreu transformacodes que refletiriam diretamente na representacao do seu mito. E de
acordo com a trajetdria do Herdi de Campbell (2007), essas transformacgdes estariam

representadas no segundo estagio da jornada: a Iniciagao.

Essa é a fase favorita do mito-aventura. Ela produziu uma literatura mundial plena de
testes e provagGes miraculosos. O heréi é auxiliado, de forma encoberta, pelo
conselho, pelos amuletos e pelos agentes secretos do auxiliar sobrenatural que havia
encontrado antes de penetrar nessa regido (CAMPBELL, 2007, p. 102).

Surgido no berco do proletariado, trazendo ideias novas para a politica
exatamente quando o regime militar comecava a entregar o controle do pais para a
sociedade civil, Lula despertou em uma parte da populacdo o sentimento da mudanca.
No final dos anos 70 e inicio dos anos 80, os brasileiros assistiam, a sombra da

ditadura, a manifestacdes pela liberdade enquanto a inflacgdo e o crescimento da

0 Fonte: Acervo Digital da revista VEJA acessado em 25/02/14 - http://veja.abril.com.br/acervodigital/
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divida externa, resultados da politica econémica, contribuiam para que o mito do
sindicalista representante da classe trabalhadora fosse recebido com simpatia de norte

a sul do pais.

Foi assim que os principais veiculos de comunicagao retrataram Lula. Revista
Veja41, TV Cultura®* e Rede Globo representaram o personagem associando-o a
simbologia mitica do salvador, do lider das massas, do representante da liberdade,
conforme vimos na primeira andlise deste trabalho. Mas a partir da fundagao do
Partido dos Trabalhadores, houve uma mudanga nessa relagao. A ideologia partidaria
do PT, socialista, e sua simbologia, a bandeira vermelha e a estrela, referenciavam
diretamente a modelos comunistas e revolucionarios. Contrarios ao sistema que regia
a democracia no Brasil, estes simbolos ndo apenas ajudariam a dividir as opinides
sobre o mito que havia se formado, como a polarizar radicalmente direita e esquerda,
marcando a disputa politico-ideolégica que passaria a protagonizar na democracia

brasileira.

No entanto, ndo seria apenas a simbologia que acompanhou a criacdo do PT
gue exerceu poder sobre o mito de Lula. A entrada na politica representa para o
personagem o ato de atender ao “chamado da aventura”. Essa nova realidade passou
a atuar sobre a figura de Lula e pode ter até mesmo exigido do personagem que
reformulasse pouco a pouco seu discurso. O que podemos notar é que o articulado e
comedido em suas falas lider dos sindicalistas passou a criticar com veeméncia o status
quo, especialmente a politica, o sistema capitalista, os investidores internacionais, o
lucro, e entraria em choque, naturalmente, com todos os grandes grupos empresariais.
Inclusive a Rede Globo. Foi assim em 1981, quando em entrevista ao programa Canal

Livre, da Rede Bandeirantes, Lula afirmara que, os principais objetivos do PT eram:

“As reportagens sobre Lula estdo disponiveis no acervo digital da Revista Veja em
http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx

> parte da entrevista de Lula ao programa Vox Populi esta disponivel em
www.youtube.com/watch?v=epAymmKpn0o
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chegar ao poder, a presidéncia da republica e reformar a politica e a economia do

pais®.

A etapa da iniciacdo tem inicio no caminho de provas (Campbell, 2007). Esta
fase se caracteriza por uma série de elementos que se colocam como obstaculos
diante do heréi em sua aventura. E esses obstaculos, durante os mais de 20 anos que
separaram a criacdo do Partido dos Trabalhadores da ascensdo ao poder de Lula,
podem ser representados pelas trés derrotas que o personagem experimentou antes

de chegar a presidéncia.

Desde que entrara na vida politica, Lula pode demonstrar o desenvolvimento
da suas habilidades - também resultado da convivéncia com intelectuais, lideres
religiosos e trabalhistas, como o polonés Lech Walesa, fundador do Sindicato
Solidariedade que ganharia o prémio Nobel da Paz em 1983 e seria eleito presidente
de seu pais em 1990. Além disso, Lula parecia ter consciéncia do seu potencial
simbdlico e acreditava na forca do seu mito. Dessa forma, trabalhou por exemplo, para
confirmar sua representacdo exponencial ao criticar o tipo de sindicalismo que atuara
durante o governo de Getllio Vargas“. Ao criticar o mito Getulista e se colocar como o
verdadeiro representante da classe trabalhadora, ndo apenas a legenda do PTB e o
Trabalhismo proposto pelo recém retornado do exilio, Leonel Brizola, eram desafiados,

mas a forma como a histdria do Brasil fora contada era também colocada em xeque.

Aos poucos, Lula ia se firmando como uma alternativa reconhecidamente
radical na politica brasileira. Ao mesmo tempo, sua figura incentiva como nunca a
participacdo daqueles grupos sem representacdo, depois de quase 20 anos de ditadura
militar, na engrenagem politica dominante. Como resultado, nas eleicdes de 1982, o
politico concorreu ao cargo de governador do Estado de S3o Paulo e obteve 1,4 milhdo
de votos, quase 10% do total, ficando atrds de Janio Quadros, Reinaldo de Barros e
Franco Montoro. O “teste” foi considerado um sucesso na base do PT, mas apesar

disso, Lula e seu partido ainda eram tidos como um fenémeno local. A

* Video disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=KsXFJDYmjAl (a partir dos 7°50")

* Video disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=KsXFJDYmjAl (a partir dos 3’'25")
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representatividade do partido no pais estava refletida na bancada da Camara Federal,
com oito deputados (seis de SP, um de MG e um do RJ) de um total de 479 vagas,
enquanto a forga politica estava concentrada nas mdos do PDS e do PMDB, que

somavam respectivamente 235 e 200 cadeiras cada um®.

Os anos seguintes tiveram na campanha pelas eleigdes diretas, a partir de 1983,
na eleicado de Tancredo Neves em 1984 — com a sua morte e a posse do vice, José
Sarney - na formacdao da Assembleia Constituinte, em 1986, e na promulgacao da
Constituicdo de 1988 os principais momentos politicos do pais. E o PT, que apesar de
continuar um partido relegado ao segundo plano devido pouca representatividade nas
camaras, manteve a busca por simpatizantes nos grupos excluidos até entdo da
politica nacional. Lula e o PT apostaram na retdrica do combate franco, aberto, tipico
dos sindicatos mas inapropriado para o cerimonioso meio politico das assembleias

legislativas.

Depois de dividir o palanque na campanha pelas eleicdes diretas com Tancredo
Neves, Ulisses Guimardes, Franco Montoro, Leonel Brizola, Fernando Henrique
Cardoso e os principais politicos em atividade no pais, e depois de contribuir com a
criacdo do Movimento dos Trabalhadores Sem Terra em 1985, Lula foi eleito o
deputado federal constituinte com a maior votacdo da histdria do pais até entdao no

anos de 1986, o que garantiu ao PT uma bancada de 16 parlamentares (Reis, 2007).

No processo constituinte, a pequena bancada petista fez lembrar os deputados
comunistas constituintes de 1946, compensando o pequeno numero com uma
presenca ativa e eficaz, surpreendendo as forgas de direita, dispersas num primeiro
momento, até se organizarem no chamado Centrdo (REIS, 2007, p. 10)46.

A presenca “ativa” a que se refere Daniel Reis (2007) seria a marca que passaria
a acompanhar o PT e sua militancia e que, de certa forma, inquietaria ndo apenas os
representantes dos demais partidos politicos, mas uma parte da populagdo que nao

simpatizava com a ideologia propalada por Lula e seus correligionarios.

> Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/Elei%C3%A7%C3%B5es gerais no Brasil em 1982

*® Disponivel em http://www.historia.uff.br/culturaspoliticas/files/daniel4.pdf
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Em 1989, Lula chegaria ao segundo turno das primeiras eleicOes diretas para
presidente da republica desde 1960 propondo a anulagdao da divida externa, uma
reforma agraria radical e o questionamento “profundo do modelo econdmico imposto
pela Ditadura” (Reis, 2007). O candidato, que deixou para trds nomes como Mario
Covas, Leonel Brizola e Ulisses Guimaraes, perderia o pleito para Fernando Collor de
Mello mesmo tendo obtido mais de 31 milhdes de votos, ou seja, 44% dos votos

validos.

Conforme cita Fernando Henrique Cardoso (2013), o candidato Lula nunca
escondera a intencdo de uma “radical virada para a esquerda”. Considerando o
impacto desse discurso, o fato de que a transi¢do entre ditadura e democracia estava
sendo realizada “por cima” (Reis, 2007) com o governo de José Sarney, e que as
instituicdes e o eleitorado, portanto, ainda estavam sob o efeito dos anos de governo
militar, esse radicalismo pode ter sido determinante para a derrota nas urnas. Afinal

faltaram-lhe apenas 7% dos votos vélidos para vencer Fernando Collor.

Os momentos finais da campanha de 1989, especialmente o segundo turno
foram marcados pela dicotomia entre a imagem de Collor, “bem apessoado, 40 anos,
governador nordestino que se apresentava como uma versao brasileira de John F.

Kennedy” e Lula, o “operario indignado” (Cardoso, 2013).

Na primeira de suas trés campanhas malsucedidas para a presidéncia, Lula se agitava
numa indigna¢do vermelha que quase parecia adolescente. Em vez de abrandar suas
posicGes com a idade, ele se tornara muito mais radical do que na época das lutas
sindicais. O sujetio cordial e afavel que eu conhecera agora invectivava e se lamentava
nos palanques em interminaveis discursos sobre as injusticas do Brasil (CARDOSO,
2013, p. 209).

Uma edicdo do ultimo debate entre Collor e Lula realizada pela equipe de
jornalismo da TV Globo, influenciada diretamente pelo alto escaldo do grupo, e que foi
ao ar no Jornal Nacional do dia 15 de dezembro, seria um capitulo a parte na elei¢do. O
viés abertamente favordvel a Collor foi resultado da interferéncia, de acordo com
Carlos Eduardo Lins da Silva (1985), do préprio Roberto Marinho. Porém, até mesmo
os partiddrios de Lula reconheceram a superioridade de Collor no debate e nao
atribuem a esse fato responsabilidade decisiva pelo resultado das urnas. Mas o
favorecimento explicito ao candidato do PRN rendeu a militdncia petista um
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argumento emblematico que perdura até os dias de hoje quando o assunto envolve

Lula, Rede Globo e eIeig6es47.

Com a vitoéria de Collor, o povo brasileiro havia colocado no poder o seu
pretenso salvador. E a vontade desse povo realizada personificava um mito que
encontrava um largo terreno para desenvolver-se. O primeiro presidente eleito desde
1960, o lider civil que por quase 30 anos a sociedade esperara, o homem que
moralizaria a politica. Saia a imagem carrancuda dos militares e entrava a do “bem
apessoado” Fernando Collor. Todos os elementos dessa histdria convergiam para a
realizacdo de um mandato de ouro. O clima era de festa. O povo estava feliz. Menos

Lula e o PT.

A primeira derrota de Lula no projeto maior de governo do PT teve um certo
gosto de vitéria. O PT estava confirmando-se como forca de convergéncia da esquerda,
num agora definidamente polarizado ambiente politico brasileiro, enquanto a direita
dividiria sua forca entre trés ou quatro legendas. E esse resultado foi o combustivel
para alimentar a chama radical. Lula promoveria um gabinete paralelo formado por
membros do partido e de outras liderangas com a inten¢ao de avaliar e criticar as
acdes do governo Collor, o que representaria uma chance de manter vivo o espirito da

mudanca que havia conquistado 31 milhdes de eleitores.

Entretanto, na tentativa de remediar a inflagdo em uma das a¢des que eram
mais urgentes para o pais, Collor conseguiu pessoalmente atrair a antipatia de boa
parte dos seus eleitores. Com o congelamento das cadernetas de poupanca, que
deixou sem poder de compra centenas de milhares de brasileiros, a opinido publica
passaria a observar o governo com os olhos da desconfianca, e o gabinete paralelo de

Lula passou a ser apenas mais uma voz na multidao de descontentes.

Em pouco tempo, o cagador de marajas provaria ser realmente uma fraude. A
descoberta de um esquema de corrupcao nos bastidores do governo provocou o

impedimento do presidente. Além de Lula, José Dirceu e outros representantes da

* A histéria esta publicada no site Meméria Globo no endereco:
http://memoriaglobo.globo.com/erros/debate-collor-x-lula.htm
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bancada do PT na cdmara tiveram atuacdo destacada no processo de Impeachement. A
retdrica petista passou a ter o argumento de que era Lula a escolha certa naquela
eleicdo de 1989. Mas constatacdo de que, quando teve a chance, a sociedade brasileira
colocou na presidéncia um homem da mesma estirpe contra a qual lutava, que poderia
ter derrubado a auto-estima da populacdo, teve efeito contrario, conforme lembra

Fernando Henrique Cardoso (2013).

Estranhamente, contudo, a nagdo extraia do incidente um certo sentimento de
confianca. As instituicOes brasileiras se revelavam mais fortes que qualquer homem.
Tinhamos enfrentado uma grave crise seguindo estritamente as regras e sem
intervencdo dos militares. Depois da vota¢do, 100.000 brasileiros, muitos jovens,
dancaram e cantaram em frente ao Congresso (CARDOSO, 2013, p. 213).

O vice de Collor, Itamar Franco, assumiria o Palacio do Planalto herdando a
desconfianca que recaiu sobre o antecessor além dos problemas do pais que
tampouco haviam sido resolvidos. Depois de tentar trés diferentes Ministros da
Fazenda, o Presidente Itamar Franco chamaria Fernando Henrique Cardoso para
reorganizar a economia do pais e conter o dragdo da inflacdo que, no ano de 1993,

havia atingido a marca de 2.500 por cento (Cardoso, 2013).

A paternidade de FHC sobre um plano destinado a vencer a inflagdo fez com
gue o ex-Senador da Republica por S3o Paulo e ex-Ministro das Rela¢Oes Exteriores de
ltamar Franco cogitasse figurar na lista de presidencidveis para o pleito de 1994.
Enquanto isso, Lula, que havia passado os Ultimos anos em caravanas percorrendo
todo o pais demonstrando sua intimidade com os problemas sociais do Brasil e

criticando o ordenamento politico nacional ja despontava como candidato favorito.

A vitéria parecia assegurada. Segundo o instituto Datafolha, em margo de 1994
o candidato do PT contava com 42 por cento das inten¢des de voto contra 16 por
cento de FHC*®. Estava nas m3os do lider da esquerda levar adiante seu projeto

socialista e ascender ao poder. Entretanto, Lula também dispunha de um alto indice de

*8 Fonte: Datafolha http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2013/05/02/intvoto_pres 01101994.pdf
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rejeicdo, que em julho era de 28 por cento® e que chegaria, em setembro, aos 40 por

cento.

Enquanto Lula batia fortemente contra o FMI, o capitalismo de mercado e o
Plano Real, para FHC o sucesso da nova moeda e do plano econbémico era a Unica
alternativa de sua candidatura decolar. Ao insistir no mesmo discurso que fora
derrotado em 1989, Lula e o PT ndo levaram em consideracdo que seria muito dificil
convencer a maioria do pais de que o projeto e a retdrica socialista estavam corretos.
Na verdade, e isso seria provado mais tarde, somente com a mudanca do discurso do
PT poderia haver a conquista dos eleitores que faltavam para garantir a maioria nas

votagoes.

O projeto de Lula e do PT de ascensdo ao poder que estava mais préximo do
gue nunca de se concretizar esbarraria no erro de estratégia. “Lula, cuja maior virtude
sempre foi a sensatez, foi traido pela arrogancia” (Pinto, 2011, p.221). Em 03 de
outubro, FHC conquistaria 55 por cento dos votos validos contra 28 por cento de Lula.
Aos olhos da populacdo, o politico que visitara o pais e se promovera como
conhecedor da miséria e legitimo representante do povo brasileiro, ainda ndo estava
pronto para assumir a chefia do executivo nacional. E assim, o caminho das provas de
Lula ia se constituindo. Derrotado pela segunda vez nas elei¢des, Lula ndo entendia por
gue o seu projeto e o seu partido — sempre com ele, o mito, a frente — ndo alcancavam

seu objetivo.

Quatro anos mais tarde, mais um encontro com FHC na disputa pela
presidéncia da Republica. No ano de 1998, com o Real fragilizado ante uma crise
financeira mundial que havia abalado severamente as economias de México, Taiwan e
assombrava outros paises em desenvolvimento, Lula tinha o discurso pronto.
Entretanto, mais uma vez, insistir em criticar a politica econbmica e os acordos
monetdrios internacionais apenas semearia o panico nos investidores e desequilibraria
a economia. Se a retdrica do candidato petista ndo se alterara, tampouco aconteceria

com o resultado das urnas. Outra vez derrotado sumariamente no primeiro turno, Lula

* Fonte: Datafolha http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2013/05/02/intvoto_pres 22091994.pdf
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entraria no limiar da Iniciagdo (Campbell, 2007) quando comecaria a perceber a
necessidade de uma mudanga de atitude, ou a sua histéria politica seria apenas aquela

que estava até entdo escrita.

Provavelmente foi isso que o levou, meses depois do pleito, a procurar o
candidato que o derrotara por duas vezes. Na ocasido, segundo Fernando Henrique
Cardoso (2013), entdo presidente da Republica teria recebido Lula no Palacio da
Alvorada e, numa conversa informal, aconselhado ao lider da esquerda: “Se vocé esta
esperando que uma crise de verdade resolva os problemas do Brasil, estd errado, Lula.

Uma crise acabaria com vocé e comigo” (Cardoso, 2013, p.303).

E a crise quase aconteceu em 1998, quando uma retirada recorde de délares do
pais, a taxa de quase USS 1 bilho por dia, teve inicio com a decisdo de Itamar Franco,
entdo Governador de Minas Gerais, de declarar a insolubilidade econ6émica do Estado
e negar-se a pagar a divida com a Unido (Cardoso, 2013). Uma inflagdo superior a oito
por cento foi medida naquele primeiro ano de governo e o discurso de Lula, como

aquele que “sabia que ndo daria certo” estava mais pronto do que nunca.

A crise ndo chegou a quebrar o pais como acontecera com o México. Apesar
disso, os primeiros acordes da préxima campanha para presidente da republica ja
estavam sendo executados. Aliado a esse fato, o candidato escolhido pelo PSDB para
suceder Fernando Henrique ndo empolgava. Apesar do histérico de militancia contra a
ditadura militar e a atuacdo a frente de programas de governo como o do combate a
aids, o bem-sucedido ex-ministro da Saude de FHC, José Serra, ndo era reconhecido
como um grande orador, ndo tinha carisma e tampouco era capaz de construir uma
imagem como lider. Talvez, de fato, ndo houvesse mais ninguém no pais que pudesse

substituir Fernando Henrique Cardoso.

O momento da campanha de 2002 trazia o vaticinio do plano Real e uma
economia que, se ndo mergulhara no abismo, também ndo decolara; aliados a
polémica aberta pela oposicao sobre uma possivel compra de votos para modificar a
Constituicdo e garantir a possibilidade de reeleicao em 1998 que colocou FHC por mais

quatro anos no poder; e uma crise de energia que causara apagdes em todo o pais.
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Mas talvez nem todos esses argumentos, somados ao natural desgaste de oito anos de
um governo, fossem suficientes para eleger Lula (Pinto, 2011). Depois da conturbada
troca de comando na campanha - quando saiu o ex-prefeito de Santo André (SP), Celso
Daniel, executado com oito tiros, e entrou Anténio Palocci - comegou a evidenciar-se

uma mudanca de discurso e de estratégia, como nos explica Daniel Reis (2007):

O PT preparou-se profissionalmente para a campanha de 2002. Na condi¢do de grande
partido, que ja era, arrecadou finangas consideraveis. Em seguida, moderou o discurso
politico, um processo que ja vinha se desdobrando, desde a campanha de 1994, mas
que alcancgaria, em 2002, com a Carta aos Brasileiros, um novo patamar. Finalmente,
articulou assessoria de marketing que viabilizaria a proposta do candidato através dos
meios de comunicacdo, além de tratar do seu visual, despindo Lula de quaisquer
vestigios que o pudessem assimilar a uma lideranca radical — o lema Lulinha paz e
amor, exprimiu bem esta mudanca, sobre a qual, alids, o préprio candidato referia-se
sem constrangimento aparente (REIS, 2007, p. 17).

A Carta ao Povo Brasileiro foi um documento divulgado em junho de 2002, que
teve sua elaboracdo atribuida a Antonio Palocci e José Dirceu, onde Lula garantiria ao
“povo” — mas se quisermos podemos ler “investidores” — que, se fosse eleito, honraria
os contratos e estimularia a iniciativa privada (Pinto, 2011). Ou seja, havia o claro
interesse em demonstrar uma mudanca na raiz da candidatura do PT, com a
responsabilizacdo pela manutengdao da moeda relativamente forte, e assim, a garantia

de que o Brasil seria um pais minimamente governavel.

Além da “Carta”, outra contribuicdo fundamental para a imagem de Lula seria
dada pelo experiente publicitario José Eduardo Cavalcanti de Mendonga, ou apenas,
Duda Mendonca. Baiano de Salvador, Duda havia trabalhado na campanha vitoriosa
para prefeito do municipio de S3o Paulo com Paulo Maluf em 1992, mas ja era
conhecido no meio politico desde os anos 80 (Pinto, 2011). Duda trabalhava
diretamente com Lula, conversava pessoalmente com o candidato e o aconselhava em
intimidade. Esses momentos e toda a influéncia de Duda na campanha, bem como a
atmosfera que pairava sobre a candidatura de Lula sdo possiveis de perceber no
documentario Entreatos, de Jodo Moreira Salles (2002)50, onde o cineasta acompanha

o dia-a-dia de Lula durante o ultimo més antes do pleito.

> Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=CAa9zGxFXWo
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As mudancas de Lula tornaram-se ainda mais evidentes com a referéncia “Paz e
Amor” que foi associada ao candidato durante a campanha. Esteticamente, o visual
suavizado pelos fios brancos e a barba bem aparada, a forma fisica adquirida durante a
campanha — Lula estava mais magro — e até mesmo a escolha da vestimenta do
candidato apontavam para um politico amadurecido. Além da mudanca de discurso,
marcada na Carta ao Povo Brasileiro, o vice que formaria a dobradinha da chapa
presidencial, José de Alencar, um “self made man”, conforme Pinto (2011),
representante de sucesso do capitalismo de mercado e da classe empresarial, garantia

qgue o projeto de Lula e do PT havia sofrido uma profunda transformacao.
Ao se aproximar a eleicdo, contudo, ficou evidente que finalmente chegara a vez de
Lula. Depois de anos de mudangas dificeis e ndo raro dolorosas no Brasil, os eleitores

queriam tentar algo diferente. Lula, por sua vez, conseguir convencer a opinidao publica
de que ndo seria assim tdo diferente. (CARDOSO, 2013, p. 344).

Na narrativa mitica proposta por Joseph Campbell (2007), durante o caminho
de provas que é o primeiro estdgio da etapa da Iniciacdo (idem, p. 102), passadas as
dificuldades que o herdi encontra na jornada hd o momento da mudanca. Essa
modificacdo é resultado do entendimento, do crescimento e da iluminacdo do herdi,
mediante ou ndo o auxilio dos “conselhos, amuletos ou agentes secretos do auxiliar

sobrenatural” (idem).

Na trajetdria de Lula, os conselhos e agentes secretos do sobrenatural podem
ser representados pela experiéncia e os colegas de sindicato e de fundagdo do Partido
dos Trabalhadores, que o acompanharam desde o principio de sua carreira, como José
Dirceu; e também pela influéncia de Duda Mendonca, o publicitdrio que foi,

tecnicamente, o responsavel pela imagem de Lula em 2002.

Ndo pode haver duvida: os perigos psicoldgicos pelos quais passaram geragdes
anteriores, com a orientacdo oferecida pelos simbolos e exercicios espirituais de sua
heranca mitoldgica e religiosa, nds, hoje ... devemos enfrentar sozinhos ou, na melhor
das hipdteses, com uma orientagdo experimental, improvisada e poucas vezes muito
efetiva... “Ou pensais que entrarieis no Jardim da Bem-Aventuranca sem passardes
pelas provagdes por que passaram aqueles que vieram antes de v6s?°"” (CAMPBELL,
2007, p. 107).

>! Referéncia de Campbell ao Cordo, 2:214.
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A relacdo dessa passagem da historia de Lula no limiar do caminho de provas
fica evidenciada na mudanga que o personagem experimentou a partir das
dificuldades enfrentadas nas campanhas anteriores. Como sugere Campbell (2007), no
herdi, deve haver um entendimento sobre aquilo contra o qual se estd lutando e o

reconhecimento de onde podem estar os problemas que limitam o avanco na jornada.

E assim foi. Lula obteve 46 por cento dos votos no primeiro turno contra 32 por
cento de José Serra e por muito pouco ndo derrotou o candidato tucano no primeiro
turno. A vitdria parecia estar reservada para um dia que confirmaria a trajetdria mitica
do politico. Em 27 de outubro de 2002, dia em que Lula completava 57 anos, ocorreu o
segundo turno onde mais de 52 milhdes de brasileiros votaram 13 e elegeram o ex-

sindicalista Presidente do Brasil.

Uma a uma as resisténcias vao sendo quebradas. Ele deve deixar de lado o orgulho, a
virtude, a beleza e a vida e inclinar-se ou submeter-se aos designios do absolutamente
intoleravel. Entdo descobre que ele e seu oposto sao, ndo de espécies diferentes, mas
de uma mesma carne (CAMPBELL, 2007, p. 110).

A citacdo de Campbell exemplifica claramente a transformacdo ocorrida no
personagem de Lula. A fase da iniciacdo, com o caminho de provas, é até aqui
meramente um aprofundamento do problema da partida, representado pela entrega
do herdi a jornada (idem). Mas é somente a partir da mudanca que o herdi pode seguir
adiante. “Cumpre agora matar dragdes e ultrapassar surpreendentes barreiras”

(Campbell, 2007, p. 110).

Como vimos, Lula buscou durante anos o poder. Ele personificou a luta da
classe trabalhadora, da esquerda e dos grupos excluidos da politica pela representacao
nas esferas tomadoras de decisdo no pais sem jamais conseguir atingir seus objetivos
enquanto manteve a retdrica revolucionaria. A vitéria veio apenas quando o
personagem reconheceu com humildade que o alinhamento ao radicalismo tampouco
era o caminho correto para o que se propunha e modificou sua estratégia. Por isso,
consideramos o encontro de Lula com a tdo sonhada e perseguida Presidéncia da
Republica como a entrada na segunda etapa da Iniciagcdo: O encontro com a deusa

(Campbell, 2007).
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A aventura Ultima, quando todas as barreiras e ogros foram vencidos, costuma ser
representada como um casamento mistico (hierégamos) da alma-herdi triunfante com
a Rainha-Deusa do Mundo (CAMPBELL, 2007, p.111).

Na trajetéria de Lula, a deusa é a personificacdo do poder e a Presidéncia da
Republica. Em diversas narrativas miticas essa figura feminina esta representada como
objeto de desejo, de tudo o que o mundo oferece de sedutor, modelo de perfeicao,
local de onde vém as “béncgdos da busca terrena ou divina de todo heroi” (idem, p.112).
Por outro lado, também ha uma imagem ameacadora da mae m4, que no caso de Lula,
de acordo com sua trajetdria, seria a “mde desejada, mas proibida (complexo de
”

Edipo), cuja presenca é um estimulo ao desejo perigoso (complexo de castracéo)

(idem, p.112).

Naquele 01 de janeiro, dia da posse de Lula como Presidente da Republica, o

Jornal Nacional comecava assim sua edic¢do:
Fatima Bernardes - Primeiro de Janeiro de 2003, um capitulo da histdria do Brasil.

Willian Bonner - A Capital Federal consagra o novo presidente de mais de 170 milhées
de cidaddos: o ex-metalurgico Luis Indcio Lula da Silva é festejado a caminho do
congresso, onde faz o juramento a constituicdo e discursa pela primeira vez como
presidente da republica.

Sobe som Lula: - Hoje € o dia do reencontro do Brasil consigo mesmo.

Willian Bonner - No paldcio do planalto uma cena que o pais esperou por 40 anos: um
presidente eleito pelo povo passa a faixa a um sucessor eleito pelo povo. Depois de oito
anos na presidéncia, Fernando Henrique Cardoso diz que quase chorou de emog¢do ao
passar o cargo a lula. O Jornal Nacional mostra todos os detalhes da posse. A
nomeacgdo oficial do ministério. As autoridades estrangeiras que vieram. Os novos
nomes da economia, e a quarta feira em que democracia brasileira foi celebrada em
uma imensa festa popular na capital.

Fatima Bernardes - Veja também: os novos governadores assumem seus cargos em 26
estados e no distrito federal. E fogos de artificio iluminam a chegada do ano novo em
todo o brasil.

Willian Bonner - Primeiro de janeiro de 2003.
Fatima Bernardes - O jornal nacional estd comegando agora.

DF: Sobe Som Vinheta com imagens da posse de Lula.
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Fatima Bernardes - Boa Noite. No dia em que o brasil assistiu a posse de um novo
presidente, o jornal nacional fala ao vivo de Brasilia. Boa noite, William.

William Bonner - Boa noite Fatima. Boa noite a todos. Milhares de pessoas na capital
federal, e milhées pela televisdo, testemunharam o momento em que Luis Indcio lula
da silva deixou a condi¢do de presidente eleito para se tornar presidente da republica.
A cerimébnia comegou pouco depois das duas da tarde.

A primeira insercdo de discurso no telejornal ocorre logo apds a vinheta de

abertura. Apds a trilha sonora elevar a excitacdo sobre o que seria apresentado

naquela edicdo, a apresentadora Fatima Bernardes afirmaria que aquele dia tratava-se

III

de um “capitulo da histdria do Brasi

Entretanto, a postura de Fatima Bernardes revelava algo além do discurso que
proferiu. Parecia evidente haver por trads daquele discurso (ou intrinseco ao discurso)
um entendimento pessoal sobre a posse. O ato de fala ocorre de forma tranquila,
confortavel e segura, sugerindo até mesmo um grau de contentamento, mas é possivel
perceber um comedimento, talvez necessdrio para reforcar a estratégia tradicional do

JN que é a de demonstrar imparcialidade diante dos fatos.

A seguir, entra a figura de Willian Bonner falando de Brasilia. O discurso de

Bonner apresenta um elemento fundamental no verbo “consagrar”, que sugere um
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reconhecimento grandioso. Bonner também faz uso de uma figura de linguagem, a
Perifrase, para referir-se ao Lula como o “presidente de mais de 170 milhdes de
cidaddos”. As figuras de linguagens sdao elementos poderosos de retdrica e a partir dai
ja é evidente a intengdo do discurso de emocionar ao menos uma parte da audiéncia.
Bonner cita o passado metaldrgico de Lula, evidenciando o carater heroico do politico

que “veio de baixo” para finalmente assumir o cargo mais importante do pais.

A postura de Bonner nessa primeira parte da escalada, entretanto, sugere a
mesma distancia do fato proposta por Fatima Bernardes. Bonner tem o semblante
sério, mas deixa transparecer nas palavras uma certa emoc¢do. A entonacdo aplicada
pelo ancora atribui ao fato uma grande importancia e, especialmente nos momentos
finais, sugere o encerramento de uma narrativa, o final de uma histéria, que poderia
vir sendo contada ha bastante tempo. Como se o capitulo final da saga de Lula

estivesse sendo narrado ali.

A escalada é “ilustrada” com imagens da posse e um “sobe som” do Presidente

|ll

empossado no plendrio da Camara ao dizer que aquele era o dia em que o Brasil “se
reencontrava consigo mesmo” (sic). A fala de Lula é emblematica, carregada de

retdrica, apesar da redundancia, e sugere que o pais anteriormente ndo vivenciava a
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plenitude das suas possibilidades, que a partir de entdo, o povo, representado por
Lula, estaria no poder e governaria o pais para um futuro promissor. A escolha dessa
frase especifica é editorial e foi avaliada. Ela pode sugerir a um paralelismo ideoldgico

entre os agentes que atuaram na edi¢ao da escalada, ou uma ironia fina no discurso do

JN sobre o personagem de Lula.

A imagem volta para a figura de Willian Bonner, e a narrativa sobre a histdria da
Lula é de certa forma cortada quando o apresentador diz que “o pais esperou 40 anos”
pelo momento em que o antecessor eleito pelo povo passava a faixa para outro
representante eleito pelo povo, enquanto as imagens mostravam Fernando Henrique
Cardoso entregando a faixa presidencial para Lula. O discurso equipara nesse
momento Lula a FHC. Trata-se, portanto, de dois iguais aos “olhos” da editoria do JN.
Para confirmar essa estratégia retdrica, Bonner diz que FHC “se emocionou” ao passar

a faixa, incluindo na festa que era para ser apenas de Lula, a figura de FHC.

Na sequéncia do discurso, Bonner incorpora o Jornal Nacional, ao dizer que o
JN “mostraria todos os detalhes da posse”, sugerindo uma cobertura mais completa, e
encerrando com a referéncia a “imensa festa popular” que consolidaria Lula como

personagem principal. Mas sem deixar de incluir o elemento de FHC.
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De Bonner para Fatima Bernardes, ja ha um envolvimento emocional mais forte
com a narrativa, apesar de os apresentadores procurarem manter no semblante a
sugestdo de um comedimento. Notadamente positiva em sua elocucdo, Fatima
apresenta a noticia sobre a posse dos governadores sugerindo até certo grau de

“satisfacao”.

Voltando para Bonner, este repete a abertura do JN: “primeiro de janeiro de
2013”. Esse ato de fala de Bonner é categdrico. Mantendo-se sério, Bonner carrega a
data de significado e importancia, referindo-se ao dia, em relacdo a todos os demais,

como um “realmente” importante na vida das pessoas.

Enfim, Fatima Bernardes anuncia que o JN estd comecando, pela primeira vez
deliberadamente positiva e quase sorridente. Passa a ideia de satisfacdo, talvez em
parte com o dia histdrico, talvez com a edicdo que tem pela frente. Esse é o ultimo ato

de fala da escalada.

A partir dai, o Jornal Nacional entra de fato ao vivo, e entra em cena a tensao
como elemento crucial do discurso. Nao ha mais a chance de edicao sobre erros. Os
apresentadores, por mais experientes que sejam, estdo conscientes do critico
equilibrio necessario para o andamento do telejornal a partir desse ponto, uma vez
gue haverd interacdo entre duas pracas distantes, RJ e Brasilia, e que isso depende,
além do seguimento do roteiro, do bom funcionamento dos aparatos técnicos e de

seus operadores.

Fatima Bernardes da boa noite sorrindo. Mantém a atitude positiva em relacao
ao telejornal e chama a participacdo de Willian Bonner que responde a saudacdo a
apresentadora que esta na bancada no Rio de Janeiro. Ao vivo, o apresentador esta
mais solto, a expressao facial perdeu a gravidade que sustentava durante a escalada, e
ele chama o VT principal que abriu a edicdo daquela noite revelando um certo

entusiasmo com as noticias que vém pela frente.

Entra no ar a reportagem de Zileide Silva, com mais de de cinco minutos, um

tempo notadamente superior ao padrdo de reportagem em televisdo hard news.
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Off Zileide: Chovia quando a comitiva deixou a granja do torto. E pela primeira vez, luis
Indcio lula da silva usava um carro oficial da presidéncia. Chuva forte, mas que ndo
desanimou os militantes que esperavam em frente a Granja. S6 com muita dificuldade
os carros conseguiram passar. No trajeto inteiro lula era saudado. Na catedral de
Brasilia a posse comegava a ficar bem mais proxima deles. A chuva deu uma trégua e
presidente e vice passaram para o Rolls Royce e de caro aberto seguiram pelo meio do
povo. Lula feliz, acenando com as duas mdéos. Jose Alencar um pouco mais tenso. Na
chegada ao congresso a festa: o carro quase some. O lago é ocupado. Beijos para a
multiddo. O presidente eleito é recebido na rampa pelos presidentes do senado da
cdmara. Eles sobem a rampa. E mesmo entre os convidados, senadores, deputados,
futuros ministros, o assédio continua. Fica dificil chegar a mesa. Lula é aplaudido de pé.
E as trés e cinco, 1é o juramento de posse.

Sobe som Lula: prometo manter defender, e cumprir a constituicdo, observar as leis,
promover o bem geral do povo brasileiro, sustentar a unido a integridade e a
independéncia do brasil.

Sobe som da posse:

Off Zileide: Finalmente Luis Indcio lula da silva assina o termo de posse. E presidente da
republica.

Passagem Zileide: Jd empossado, Luis inacio lula da silva fez aqui mesmo no congresso
nacional o primeiro discurso como presidente da republica. Um discurso longo em que
ele reafirmou o que prometeu na campanha. Pretende fazer um governo de mudancas.

Off Zileide: Mas antes do discurso uma ordem. Simpdtica. Mas uma ordem a uma
plateia as vezes informal demais.

Sobe som plateia ovacionando Lula:

- Ole ole ole ola, lula lula!

Sobe som Lula:

- Vamos quebrar o protocolo mas nem tanto.

Off Zileide: Presidente, ele ndao quebrou o protocolo. Leu o discurso durante 42
minutos e com criticas ao atual governo disse que o pais chegou ao esgotamento de
um modelo que segundo ele em vez de gerar crescimento produziu estagnacdo,
desemprego e fome.

Sobe som lula: Mudanca, essa é a palavra-chave. Essa foi a grande mensagem da
sociedade brasileira nas eleigées de outubro. A esperanga finalmente venceu o medo.

Off Zileide: Para mudar ele deixa claro: é preciso tempo.
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Sobe som Lula: Teremos que exercer cotidianamente duas virtudes: a paciéncia e a
perseveranca.

Off Zileide: No discurso, mais uma vez, lula confirmou a prioridade niumero um do
governo dele:

Sobe som Lula: Eu desejo antes de qualquer outra coisa convocar o meu povo
justamente para um grande mutirdo civico, para um mutirdo nacional contra a fome.

Off Zileide: Mas citou todas as outras: reforma agrdria pacifica. Criagdo de novos
empregos, e as reformas da previdéncia, tributdria, politica e trabalhista. O presidente
lula encerrou o discurso com uma homenagem.

Sobe som Lula: Hoje é o dia do reencontro do brasil consigo mesmo. Viva o povo
brasileiro.

A primeira frase da reportagem de Zileide Silva faz alusdo ao fato de que
mesmo chovendo forte, havia uma intensa concentracdo de pessoas esperando pela
comitiva de Lula. A marca do carater mitico dessa eleicdo, que estaria na participacao
popular, como as imagens da escalada ja haviam mostrado, deveria estar representada
no video-tape sobre o dia da posse. Esse elemento esteve de fato presente durante

todo o VT.

Em seguida, Zileide fala que Lula usava pela primeira vez o carro oficial da
presidéncia da republica. O momento marcante colocaria o personagem adiante na
sequéncia de rituais pelos quais iria passar ja como o heréi consolidado. Seguem-se
referéncias que reforcavam o carisma de Lula ante a populacdo que o elegera, e as
imagens mostram o publico concentrado para saudar o presidente eleito,
principalmente a partir das proximidades da Catedral de Brasilia, no caminho que leva

a Esplanada dos Ministérios e ao Palacio do Planalto.

Devido a chuva, Lula e o vice, José de Alencar, haviam deixado a Granja do
Torto, residéncia oficial da presidéncia, em um carro fechado. E a reportagem mostrou
o0 momento em que, com a trégua meteoroldgica, Presidente e Vice acessaram o
tradicional Rolls-Royce. A entonacdo utilizada por Zileide quando se refere troca de

carro passa uma ideia de que “finalmente” Lula poderia cumprir com toda a
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intensidade seu papel naquele dia, desfilando em carro aberto e recebendo

diretamente o carinho da populagao que o aguardava.

As imagens que ilustram a reportagem, mostram uma festa com a
predominancia dos simbolos do Partido dos Trabalhadores. Principalmente, as
bandeiras, mas também camisetas e bonés vermelhos representavam a vitoria
ideoldgica do PT. Em qualquer lugar do mundo essas imagens seriam lidas desta
maneira: o Brasil passou a ser um pais de governo socialista, mais distante da ideologia
do capitalismo de mercado - apesar da garantia do presidente de que os contratos
seriam cumpridos e da manutencdo da politica econdmica, presente na Carta ao Povo

Brasileiro.

As caracteristicas do carisma de Lula sdo o elemento principal até este
momento da reportagem. Lula passeando em carro aberto em meio a multidao,
mandando beijos, acenando com as duas maos, completamente a vontade, enquanto
José de Alencar estd um pouco mais “tenso”, segundo a repdrter. De fato, ha uma
grande diferenca nos semblantes de um e outro em boa parte das imagens do video-

tape. Talvez porque ambos soubessem que, apesar do papel critico de Alencar na
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composi¢cao da chapa, que de certa forma garantiu uma maior tranquilidade ao

empresariado, a vitéria era de Lula.

A narra¢ao do caminho que Lula percorreu a partir da Granja do Torto tem
sequéncia, até que é recebido na rampa do Congresso Nacional. Hd um corte na
edicdo, necessario talvez em razdao do tempo ja longo da reportagem. Desta vez, a
recepcdo calorosa passa a ser dos proprios politicos convidados para a posse. O texto e
as imagens deixam claro que Lula ndo era carismatico apenas para a populacdo
brasileira, mas também exercia o mesmo fascinio em boa parte dos deputados e
senadores que estariam ao lado dele nos préximos anos de governo. O caminho de
Lula até a mesa diretora do Congresso é mostrado em imagens onde o presidente

eleito é intensamente ovacionado, até que ele passa a ler o juramento de posse.

O sobe som que vem a seguir, € um recurso de edicdo semelhante a sonora
(entrevista), porém em determinados momentos mais poderoso, como o que foi
escolhido na edicdo da reportagem. Lula é mostrado falando para os presentes na
cerimoOnia. S3o lideres de partidos aliados, deputados da oposicao, futuros ministros e
convidados em geral. A influéncia sobre esse ato de fala passa a ser também desse

grupo de pessoas além as cameras de televisdo. E teoricamente, esse recurso editorial
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cumpre a fungdo de mostrar o acontecimento no exato momento em que ocorreu.
Assim, a edi¢do do JN escolheu os momentos finais do discurso, em que Lula jurou
cumprir as leis da constituicdo brasileira, promover o bem estar do povo brasileiro,

sustentar a unido e a independéncia do Brasil.

Essa fala de Lula pode ter sido escolhida por estar relacionada com a
expectativa das mudancas que, mesmo com a garantia de que ndo seriam radicais,
poderiam ocorrer direcionando o pais para uma economia mais proxima de um

III

modelo socialista. “Sustentar a unido e a independéncia do Brasil” era ao mesmo
tempo um recado aos governos e investidores internacionais de que o pais ndo se
curvaria aos interesses externos e de que buscaria a unidade da sociedade como forma

de garantir o projeto politico que se iniciava.

A repérter narra o momento em que Lula foi nomeado Presidente da Republica
. . 2 . .
e cita o tema do discurso de posse®’, que mais uma vez, trazia o elemento da

mudanca. A sequéncia de imagens mostra uma das caracteristicas de Lula que é o bom

> integra do discurso esta disponivel em http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-presidentes/Iuiz-

inacio-lula-da-silva/discursos-de-posse/discurso-de-posse-1o-mandato/view
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humor, quando o presidente empossado brinca e provoca risos na plateia que

acompanhava a cerimonia ao dizer “vamos quebrar o protocolo, mas nem tanto”.

A “mudanca” presente no discurso ja havia marcado a imagem de Lula durante
a campanha e agora era a promessa do politico para o seu governo. O off de Zileide
Silva citou as criticas feitas ao governo antecessor no discurso, com referéncias ao
modelo econdmico que quase levou o pais a estagnacdo, além dos problemas de
inseguranca e falta de solidariedade presentes na sociedade brasileira, segundo Lula.
Essas criticas cumpriram no discurso do presidente o papel de marcar o “novo inicio”

gue ele pretendia dar a histéria brasileira.

Para Lula, mesmo que ele tenha mudado profundamente sua abordagem sobre
a politica e aderido as formas que antes criticara uma coisa havia permanecido igual:
ele acreditava ser a pessoa que levaria o Brasil a transformar-se na grande poténcia
gue se destinava — uma repeti¢ao do discurso dos militares — e que tudo o que havia
sido feito antes nos governos anteriores ficaria para trds depois dos atos de seu
governo. E essa intencdo presente do discurso do personagem ficou clara no off da

reportagem de Zileide Silva.

Segue outro “sobe-som” da posse, quando o politico afirma que “mudanc¢a”
serd a palavra-chave de seu governo. Segundo Lula, essa teria sido a mensagem dada
pelos eleitores através das urnas na eleicdo de 2002. E a edi¢do abre espac¢o para mais
uma frase de efeito, quando o politico diz que a “esperanca finalmente venceu o

medo.”

Chama a atencdo a forma como se da o discurso de Lula. Sereno, pausado,
calmo, completamente diferente do vociferante e nervoso candidato das elei¢cdes de
1989, 1994 e 1998. Entretanto, a transformacdo que ocorrera, apesar de marcante,
ndo chegou a descolar da trajetéria de Lula. As primeiras apari¢des do candidato na
televisdo, principalmente no final dos anos 70, mostravam um homem bastante

ponderad053, caracteristica que fora deixada de lado a partir da criacdo do PT, talvez

> Podemos observar esse comportamento de Lula especialmente no programa Vox Populi, da TV
Cultura, de 1978.
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pela necessidade do personagem em apostar na retdrica da revolugdo e nos discursos

mais contundentes.

Essa mudanga comportamental estd implicita no ato de fala subsequente de
Lula, quando afirma que o pais precisaria de tempo para mudar e que todos deveriam

exercer as virtudes da paciéncia e da perseveranga.

Ja nos momentos finais da reportagem, uma referéncia aos discursos historicos
de Lula: o combate a fome. De alto valor emocional, a bandeira do combate a fome
acompanhou Lula desde os tempos do sindicato e sempre o ajudou a conquistar
simpatizantes. Mas ela nunca pareceu ser mera estratégia retdrica. Lula viveu de fato a
fome durante boa parte da infancia, e sua presenca no maior cargo do executivo
nacional teria um valor emblematico para aqueles que acreditavam que, com ele, essa
mazela social seria sanada. A presenca dessa parte do discurso de Lula na reportagem
do Jornal Nacional foi um resgate aos primeiros anos de trajetéria politica do
personagem. Anos em que ele de fato era reconhecido por toda a midia como lider
qgue surgia em torno de alguns valores sociais considerados justos por toda a
sociedade. Por outro lado, o discurso do JN também dizia que finalmente Lula poderia
colocar em pratica seus planos para acabar com a fome, realizar a reforma agraria e as
reformas trabalhistas, tributdrias e da previdéncia, jd que, todos os governos

anteriores, segundo ele, haviam falhado.

Entdo, Lula encerra o discurso e a reportagem com a fala: “hoje é o dia do
reencontro do Brasil consigo mesmo”. Essa figura de linguagem, como foi dito
anteriormente, tem alto valor retérico. Ela vem depois da fala embargada de Lula
sobre a fome e do off final da repdrter que citou as mudancas que o presidente
pretendia por em pratica, funcionando como um elemento final, como o climax

emocional da reportagem.

Observando em amplo espectro a abertura do Jornal Nacional e a reportagem
de Zileide Silva, o discurso telejornalistico colocado no ar pela Rede Globo permite
algumas conclusdes. A primeira delas seria de que, para o Jornal Nacional, Lula deixara

de ser um mito da esquerda ou apenas das classes operaria e trabalhadora. Com a
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maioria da populacdo o escolhendo como presidente ficou claro que o personagem
adquirira uma dimensdo superior. Ele agora era um mito que representava um pais
inteiro. E provavelmente também representava a maior parte dos telespectadores do

proprio JN.

Além disso, havia uma nova realidade naquele 01 de janeiro. A partir da posse,
pelo menos dois dos grandes patrocinadores do hordrio comercial do Jornal Nacional,
Banco do Brasil e Petrobras, passaram para nas maos do governo Lula. E para garantir
essa receita, o JN ndo poderia deixar de representar, ao menos fielmente, se ndo “com
bons olhos” o Presidente da Republica. E a cobertura da posse foi sem ddvida, um bom

comeco nessa relagao.

Lula foi de fato apresentado na reportagem como o mito que ascendeu do
sindicalismo para a presidéncia da republica. Mas também ficaram claras as mudangas
pelas quais passou o personagem. Esses sdo os dois recados mais presentes em todos

os seis minutos que dura essa primeira parte do JN. O mito e a mudanca.

Observando Lula a partir do primeiro objeto analisado, que tratara do
surgimento do personagem nas greves do ABC paulista, a reportagem sobre o dia em
gue o politico assumiu a presidéncia da republica funciona como um capitulo
sequencial e légico. Ao representar o casamento mistico entre o herdi (Lula) e a deusa
(Presidéncia da Republica) o discurso audiovisual apresenta a segunda etapa da
Iniciacdo (Campbell, 2007), o que nos permite dizer que estd, portanto, adequado a

proposta do nosso referencial tedrico.

Conforme a proposta de Campbell, a partir do encontro com a deusa, Lula
passaria a enfrentar as verdadeiras aventuras como herdi, como “matar os dragdes e

superar surpreendentes barreiras” (Campbell, 2007, p. 111).

Como vimos, o encontro com a deusa nao quer dizer que o herdi tera, deste
ponto em diante, uma jornada tranquila. Pelo contrario, a deusa é a prépria aventura
para a qual o herdi partiu em busca. E toda a preparacdo, os ensinamentos e as

transformacdes por que passou servirdo agora para enfrentar os grandes desafios.
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Apenas génios capazes das maiores percepgdes, podem suportar a plena revelagdo do
carater sublime da deusa. Frente a homens de menor expressao, ela reduz seu fulgor e
se permite aparecer sob formas compativeis com os poderes pouco desenvolvidos
deles. A contemplagdo da deusa em sua plenitude pode ser um terrivel acidente para
todos os espiritualmente despreparados; é o que testemunha a infeliz histéria do
luxurioso jovem Actéon (CAMPBELL, 2007, p. 116).

Campbell utiliza a histéria da mitologia grega para ilustrar os perigos dessa fase
da jornada. Segundo a lenda, durante uma cacada, Actéon separa-se dos
companheiros e surpreende a deusa quando esta preparava-se para banhar-se. Furiosa
pela ousadia do herdi, Diana joga dgua no rosto de Actéon, que foge assustado. Na
fuga, o cacador é transformado num cervo e passa a ser perseguido pelos seus cdes e
os proprios companheiros. Alcancado, é abatido por eles e a deusa é satisfeita

(Bulfinch, 2001).

De acordo com Campbell, o herdi que chega nesta fase sem o aprendizado
devido ndo verd a deusa em sua plenitude. Em compensagao, aquele que enxerga-la
como ela é, que apresentar o “coracdo gentil” que ela requer para se revelar em todo
0 seu espectro, “traz em si o potencial do rei, do deus encarnado, do seu mundo

criado” (Campbell, 2007, p. 117).

4.1.4 Objeto 3: Reportagem de Zileide Silva sobre a transmissdao do cargo e

despedida de Lula. Jornal Nacional, 01 de janeiro de 2011. Tempo: 3'17”

Contextualizacdo e Interdiscurso

O casamento mistico com a rainha-deusa do mundo representa o dominio total da vida
por parte do herdi; pois a mulher é vida e o herdi, seu conhecedor e mestre. E os
testes por que passou o herdi, preliminares de sua experiéncia e facanha ultimas,
simbolizaram as crises de percep¢do por meio das quais sua consciéncia foi amplificada
e capacitada a enfrentar a plena posse da mde-destruidora, de sua noiva inevitavel.
Com isso ele aprendeu que ele e seu pai sdo um so: ele esta no lugar do pai
(CAMPBELL, 2007, p.121).

Os oito anos que se seguiram a eleicdo de Lula foram marcados por grandes
desafios para o personagem e sua trajetdria mitica. Da expectativa que havia sido
criada sobre uma mudanca radical na politica e no pais, restou em boa parte da
populacdo uma espécie de conformismo com o sistema. Como se Lula houvesse

mudado primeiro, e depois seus eleitores a galope. Ainda assim, Lula repetiu a dose
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em 2008 e foi ainda mais longe que Fernando Henrique Cardoso, elegendo seu

sucessor.

O caminho trilhado pelo personagem enquanto presidiu o executivo nacional,
marcado por altos e baixos, seguiu o enredo das aventuras heroicas. E o uso da
sabedoria adquirida ao longo da jornada seria fundamental durante os anos que teria
pela frente. Comecando pela nomeacdao do ministério, Lula constituiu seu governo
formando uma base de apoio parlamentar que garantiria a aprovac¢ao dos seus
projetos. O herdi, que tantas vezes articulara a bancada de oposicao para travar o
andamento de projetos na Camara, sabia que a primeira necessidade do executivo

seria garantir a maioria no congresso.

No campo econémico, a manutencdo das bases da politica implantada por
Fernando Henrique Cardoso era uma questdo de ndo assumir riscos e manter a relativa
salde financeira que o pais experimentava depois de décadas de inflagdo nos anos 70,
80 e 90. Em mais uma mostra de aprendizado, Lula e sua equipe sabiam que o pais
precisava, ndo apenas manter-se estavel, mas atrair investimentos estrangeiros para
poder crescer. E uma das formas que encontrou para tranquilizar o mercado
internacional e conquistar os délares dos investidores do além-mar foi a nomeacao do
ex-presidente do Bank of Boston, Henrique Meirelles, conhecido no cendrio econémico
mundial, como presidente do Banco Central do Brasil. O resultado viria rapido: em
duas semanas, a cotacdo do dodlar passara de RS 3,52 para RS 3,30 e o Risco-Brasil,

despencara de 1.387 para 1.234 pontos™".

Os projetos sociais, que eram a obsessado de Lula, rapidamente foram colocados
em pratica - lancados, revisitados ou revistos - onde se destacaram o aumento do
saldrio minimo e programas como o Fome-Zero (2003), Primeiro Emprego (2003), Luz
para todos (2003), Bolsa-Familia (2004) e Pro-Uni (2004). A melhoria nas condicdes de
vida da populacdo de baixa renda e o aumento do poder aquisitivo impulsionou o
consumo e consequentemente a industria. Mais do que isso, passou a significar para a

maioria da populagdo carente uma recuperagao importante da autoestima.

>* Fonte: Revista Veja (15 de janeiro de 2003, p. 75).
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O Brasil, apesar de aparentemente ter adotado a politica do “mudar nao
mudando” estava satisfeito. Depois da aprovacdo do projeto de reforma da
Previdéncia, ao final do primeiro ano de mandato de Lula, o percentual de brasileiros
que avaliavam o governo como 6timo ou regular chegava a 42 por cento. Ao final do

segundo ano, eram 45 por cento’®.

A aprovagdo do governo dava ainda mais for¢a ao mito. Lula, entretanto, nao
era um fendmeno do momento. A maioria dos eleitores do PT tinha um histérico que
pelo menos remontava a 1989, quando 31 milhGes de votos foram para as urnas
assinalando o numero 13 para presidente. A vitéria do candidato em 2002
representara também a vitéria desses eleitores. E o fanatismo que abrandara por uma
questdo de sobrevivéncia no politico, ndo tinha o mesmo cardter vital nos
correligiondrios, militantes e simpatizantes do projeto petista. Em muitos desses
cidaddos, o mito e a ideologia que Lula representava continuava firme e cada vez mais

forte.

Em meio a esse clima, entretanto, as primeiras denuncias de corrupgcdo no
governo PT ja comegavam a surgir. Foi o que aconteceu ainda em fevereiro de 2004,
guando um assessor direto de José Dirceu, entdo todo-poderoso Chefe da Casa Civil,
apareceu em um video pedindo doag¢des para a campanha de 2002 a um bicheiro.
Naquele fevereiro, pela primeira vez a articulagdo do governo Lula mostrava a sua
forca. A maioria que possuia no Congresso conseguiu barrar uma CPl que a oposi¢cao

pretendia implantar para investigar os passos do assessor de Dirceu.

Em maio, uma reportagem do jornalista Larry Rother sobre um suposto — e
prosaico — habito do presidente Lula de administrar algumas doses de bebida alcodlica,
€ publicada no The New York Times. Como resposta, a clUpula do Palacio do Planalto
decide expulsar o autor da reportagem do Brasil. Ato considerado exagerado pela

imprensa nacional, que saiu em defesa de Rother, uma vez que ndo se tratava de

>> Fonte: Datafolha. Disponivel em
http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2013/05/02/aval pres 20122010.pdf

56
Idem.
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nenhuma mentira e que, o préprio Lula por varias vezes havia admitido abertamente
que gostava de “tomar uma cachacinha”. Seria possivel que ares de autoritarismo

comecavam a ser respirados em Brasilia?

Em marco de 2005, a divulgacdo de documentos da Agéncia Brasileira de
Inteligéncia revelava que as Forgas Armadas Revoluciondrias da Colémbia (Farc) teriam
anunciado a doag3o de USS$ 5 milhdes para a campanha do PT em 2002°’. Nesse ano,
além da ascensao ao poder de Mahmoud Ahmadinejad num Ira que tornara-se inimigo
dos Estados Unidos, o presidente da Venezuela, Hugo Chavez comecava a se tornar
uma figura proeminente no cenario internacional ao estabelecer aliancas com Fidel
Castro e o presidente iraniano. Ambos contavam com a simpatia de Lula e do governo

brasileiro.

Mas o Brasil é um pais latino americano e, como tal, esta incluido no rol dos
Estados que foram colonizados, principalmente, pelos povos europeus. Esse histérico
inevitavelmente levou boa parte do povo que por aqui viveu durante esses 514 anos a
experimentar situagcdes de exploragdo mercantil, desvalia diante do colonizador,
desrespeito e racismo. Essas situacdes criaram, principalmente nas camadas com
menor poder aquisitivo e cultura, um imagindrio de exploracdo que seria aceito por
boa parte da sociedade. Esse imaginario nutria afirma¢des como a de que o pais
estaria nessa situacdo por pura injustica (Brunk & Fallow, 2006). Portanto estivemos,
como vimos anteriormente em Girardet (1987), sempre a espera de um salvador. Foi
assim com Collor. Foi assim com Lula. No momento em que a sociedade passou a
reconhecer esse personagem, diferentemente do que ocorrera em 1992, e ao observar

a ampla aprovacdo de sua escolha, a forca mitica de Lula tornara-se irresistivel.

Com as medidas que o politico tomou durante os primeiros momentos do
governo, e com a ajuda de uma supersafra que ultrapassou as 120 milhdes de
toneladas de graos, o Brasil saltara da décima quinta para a oitava posi¢do entre as
maiores economias do planeta. Ao mesmo tempo, o mundo observava uma insidiosa

politica internacional praticada por George W. Bush e os Estados Unidos que

>’ Fonte: Revista Veja (16 de margo de 2005, p. 44)
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ocupavam militarmente o lraque sob a justificativa da presenca de armas quimicas -
que nunca seriam encontradas. Enquanto o icone do capitalismo proporcionava,
diante dos holofotes de toda a midia internacional a sua trapalhada, o presidente
latino-americano que, apesar de flertar perigosamente com a esquerda mundial, ndo
apenas combatia e vencia a batalha contra a fome e a desigualdade, mas fazia do seu
pais uma incipiente poténcia econOmica, era aos poucos langado ao status de

celebridade internacional.

Entdo, em maio de 2005, um video que denunciava o recebimento de propina
por parte de um funcionario dos Correios deflagrou o escandalo politico que ficou
conhecido como “mensaldo”. Seus primeiros protagonistas foram o deputado federal
fluminense Roberto Jefferson, o entdo tesoureiro do PT, Delubio Soares, o publicitario
goiano Marcos Valério, o deputado federal Valdemar Costa Neto e o entdo Ministro-
Chefe da Casa Civil, José Dirceu. A acusacdo era de que a cupula do PT, sob o comando
de Dirceu, organizara o pagamento de propinas para deputados com a finalidade de

sustentar o apoio parlamentar necessdrio aos planos do governo de Lula.

Dirceu era tido como o braco direito do presidente, cérebro do governo,
principal articulador e dizem, teria o anseio de um dia candidatar-se a presidéncia da
republica. Na juventude, Dirceu fora lider estudantil e, depois de envolver-se com os
movimentos que faziam oposicdo ao governo militar, fora preso pela ditadura. Ndo se
sabe exatamente qual era a participagdo de Dirceu nestes grupos, mas o fato é que ele
seria um dos prisioneiros que tiveram a liberdade concedida em troca do embaixador
dos Estados Unidos, Charles Elbrick, sequestrado pelo MR-8 e a Alianca Libertadora
Nacional, as duas principais organizacbes clandestinas que desafiavam o governo
militar no pais. Amigo pessoal de Lula, Dirceu acabou ndo resistindo as acusac¢ées de
Roberto Jefferson e renunciaria ao cargo de ministro dez dias depois do surgimento do

escandalo®®. Na cerim6nia em que renunciou, Lula n3o estava presente. Retornando ao

58\ s . ; . . . .
Video do Jornal Nacional sobre a saida de Dirceu disponivel no site:
www.memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/mensalao/a-demissao-de-jose-

direceu.htm
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posto de Deputado Federal José Dirceu teria seu mandato cassado em dezembro,

enquanto as investiga¢ées ganhavam destaque também no cendrio internacional.

Até aquele momento, o mito de Lula havia sido poupado de todas as acusagdes
e eximido de qualquer culpa. A fidelidade com que a figura de Lula foi deixada de fora
do escandalo s6 poderia significar duas coisas: que ele realmente ndo sabia de nada,
ou que a politica nacional estava na mais profunda crise ética e moral da histéria da
republica. No seus discursos, Roberto Jefferson inocentava o presidente e o defendia,
referindo-se ao desgosto com que, uma vez informado, Lula reagira aos atos que

estariam sendo praticados em seu governo.

Com o decorrer das investigacOes, novas testemunhas passaram a confirmar a
existéncia de movimentacgdes financeiras destinadas ao pagamento de deputados e, se
antes o PT e o seu Presidente da Republica estiveram lidando apenas com acusacgdes,
agora era chegada a hora de uma resposta. Dois meses depois do surgimento do
escandalo, Lula abriu espaco em sua agenda de viagem e recebeu, em Paris, uma
reporter free lancer que misteriosamente teve acesso ao presidente e conseguiu
produzir com ele uma entrevista exclusiva que seria comprada pela Rede Globo e

divulgada no Fantdstico.

Na entrevista®® de 11 minutos de durag3o, Lula admitiu a crise politica e disse
gue o partido deveria explicar a sociedade os seus erros se estes tivessem de fato
acontecido. Mas o personagem manteve o discurso de desconhecer o que dizia-se
acontecer em seu governo. Em determinado momento, Lula realiza uma habil
manobra e cria um distanciamento entre o Partido dos Trabalhadores e a sua figura, ao
dizer que que o PT tinha autonomia em relacdo ao governo e o governo tinha “ainda
mais” autonomia em rela¢do ao PT. Blindando assim a simbologia que existia em torno
do seu nome daquilo que mais tarde seria provado estar acontecendo na sua

administracao.

59 .,/ . . .
Video da entrevista disponivel em
www.memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/mensalao/entrevista-de-lula-

exibida-com-exclusividade-no-fantastico.htm
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Por outro lado, como esta analise ndo pretende ser um documento jornalistico
e, portanto, tem na interpretagdo dos acontecimentos um lugar privilegiado,
entendemos e nos permitimos dizer que dificilmente Lula ndo sabia o que estava
acontecendo em seu governo. Ele naturalmente ndao poderia admitir isso diante dos
seus eleitores. Mas a prépria transformacdo que experimentara, a composi¢ao de seu
ministério e a base do seu governo que incorporou antigos inimigos como José Sarney,
sugerem que Lula tinha plena consciéncia da maneira com que a maioria favoravel era

mantida no congresso nacional.

Essa era a forma que garantiria a manutencdo do projeto petista de manter-se
no poder. Por tras de toda a retdrica lulista, de fato, era possivel perceber claramente
os movimentos direcionados ao velho objetivo da esquerda. Atingido o alvo da
presidéncia, um grande passo que parecia impossivel de ser alcangado, o éxtase da
cupula petista fora inevitavel. Ao aceitar que os desvios de conduta se justificariam em
nome de um objetivo maior, Lula deixava de lado os antigos principios, que por tanto
tempo ferozmente defendera, para fazer parte do jogo de interesses que caracteriza a
politica nacional ha tanto tempo. Esse poder que embriagou Lula representa A mulher
como tentacgdo, terceiro momento da Iniciacdo na trajetdria do herdi conforme nos

propo6s Joseph Campbell (2007:121).

Quem sdo e onde se encontram os ogros? S3o reflexos dos enigmas nao resolvidos da
sua prépria humanidade. O que sdo seus ideais? S3o os sintomas do modo como ele
percebe a vida... E sempre, passados os primeiros percal¢os da jornada, a aventura se
desenvolve, seguindo uma trilha de trevas, horror, desgosto e temores
fantasmagéricos (CAMPBELL, 2007, p. 121).

Esse momento da trajetdria reside na dificuldade do herdi em compreender
gue raramente as suas concep¢des a respeito da vida correspondem aquilo que a vida
de fato é. Ao negar inicialmente os fatos e mais tarde a sua condescendéncia ao
modus operandi colocado em pratica por José Dirceu, Lula se recusava a admitir a
existéncia dentro do que Campbell chama de “impulsionadora, autoprotetora,
malcheirosa, carnivora e voluptuosa febre que constitui a prépria natureza da célula
organica”, ou seja, que faz parte da natureza de todo o individuo. Ao invés disso, a

atitude natural em relacdo aos atos consiste normalmente em “perfumar, lavar e
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reinterpretar, imaginando que as moscas e todos os cabelos que estdo na sopa sdo

erros de alguma desagraddvel outra pessoa” (idem).

Onde essa repugnancia... se mantém a acossar a alma, ali o mundo, o corpo e, acima
de tudo, a mulher tornam-se simbolos, ndo mais de vitdria, mas de derrota. Nesse
momento, um sistema ético monastico-puritano, que nega o mundo, transfigura todas
as imagens do mito. O herdi ndo pode mais permanecer inocente diante da deusa da
carne; pois ela se tornou a rainha do pecado (CAMPBELL, 2007, p. 123).

A préxima etapa da jornada do heréi é chamada por Campbell como a sintonia
com o pai. E nesse momento que o personagem mitico encara o lado mais sombrio dos
seus atos e reconhece neles a imperfeicdo do ser e o pai, que de acordo com Campbell,
tem essa representagao porque é a antitese da imagem protetora materna. A terror
diante da figura paterna reflete o préprio ego e a auséncia do pecado, que impede a
alma potencialmente adulta de alcancar uma visdo mais equilibrada e realista do

mundo (2007:128).

O escandalo do mensaldo seria, dali para a frente, um fardo que o governo Lula
passaria a carregar. Da mesma forma, se apresentou para o herdi como a grande
aventura da jornada e o momento em que Lula encara a imagem do préprio pai. O
gesto do homem que foi capaz de abandonar cruelmente a familia arido sertdao de
Pernambuco estava repetido no uso da maquina publica e no jogo de interesses para
manipular a governabilidade exercido por Lula e seus correligiondrios. O pai falhara

com a familia. Lula falhara com o povo.

Em agosto, Lula faz um pronunciamento em rede nacional em que cita as
conquistas econdmicas e reconhece a crise politica. O herdi pede desculpas a
populacdo pelos atos que o PT protagonizou em nome do seu governo, afirmando
sentir-se traido e estar “tdo ou mais indignado que qualquer brasileiro” com os atos de
que tomara conhecimento®.

O problema do herdi que vai ao encontro do pai consiste em abrir sua alma além do

terror, num grau que o torne pronto a compreender de que forma as repugnantes e
insanas tragédias desse vasto e implacavel cosmo sdo completamente validadas na

* Video da edigdo que foi ao ar no Jornal Nacional em12/08/05 disponivel em
www.memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/mensalao/lula-pde-desculpas-em-

rede-nacional.htm
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majestade do Ser... Ele contempla a face do pai e compreende. E assim os dois entram
em sintonia. (CAMPBELL, 2007, p. 142).

O abalo que o escandalo causara na estrutura do imagindrio do Partido dos
Trabalhadores ainda ndo poderia ser medido. Mas no final de 2005, ano em que
surgiram as denuncias, o instituto Datafolha divulgou sua pesquisa sobre a avaliacao
dos governos®! e o percentual de entrevistados que consideravam a gestdo Lula como
6tima ou boa caira de 45 por cento, obtidos em 2004, para 28 por cento em 2005. Da
mesma forma, aqueles que consideravam o governo ruim ou péssimo passaram de 13

por cento em 2004 para 29 por cento em 2005. E 2006 era ano de eleigao.

Lula ganhou a elei¢do de 2002 porque conseguiu provar ao eleitor que era diferente de
todos os outros politicos brasileiros. Quatro anos depois, voltaria a ganhar, porque os
convenceu de que em nada os adversarios diferiam dele. (PINTO, 2011, p.245).

A crise politica colocou em alerta o projeto da reeleicdo de Lula e da
permanéncia petista no poder. Na virada do ano, o cerco das investigacdes sobre o
mensaldo fechou sobre Duda Mendonca. Em fevereiro, depois de confessar ter
recebido dinheiro do caixa-dois em uma conta nas Bahamas, e de novas denuncias
sobre a existéncia de contas milionarias no exterior, o publicitdrio anuncia que nao
pretenderia mais envolver-se em campanhas politicas. A conta-gotas, novos capitulos
do escandalo do mensaldo iam sendo escritos com os avancos das investigacdes. O
publicitdrio goiano Marcos Valério, sentindo-se abandonado pelo PT, sugeria saber

mais do que vinha falando nos depoimentos.

Enquanto isso, a opinido publica recuperava aos poucos a confianca em Lula.
Em marco de 2006 o indice de aprovacao do governo medido pelo instituto Datafolha
apontava para uma resgate da popularidade do presidente62 e 38 por cento dos
entrevistados consideravam seu governo bom ou 6timo. Mas se o fundo do pocgo de
Lula ja havia passado, o da moral do ordenamento politico ainda estava por vir. Apesar

do crescente volume de denuncias e indicios sobre a existéncia do mensaldo, até

®! Fonte: Datafolha. Disponivel em www.media.folha.uol.com.br/datafolha/2013/05/02/aval_pres-
20122010.pdf

®2 Fonte: Datafolha. Disponivel em
http://media.folha.uol.com.br/datafolha/2013/05/02/aval pres 20122010.pdf
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margo de 2006 apenas trés dos deputados envolvidos no esquema haviam sido

cassados pela camara: Roberto Jefferson, José Dirceu e Pedro Corréa.

No dia 22, a sessao que julgaria os deputados Jodo Magno, do PT, e Wanderval
Santos, do PL, encerrou com a absolvicdo dos dois acusados e a inusitada
comemoracdo do resultado protagonizada pela deputada petista Angela Guadanin,

763

gue ficou conhecida como a “danca da pizza””". A atitude da deputada marcaria o

momento que entraria para a histéria como um dos mais baixos da politica brasileira.

A denuncia formal do procurador-geral da Republica, oferecida em 30 de marco
ao Supremo Tribunal Federal, sobre quem seriam os envolvidos no esquema do
mensaldo, definiu os nomes daqueles que carregariam a culpa ou ndo pelo escandalo.
Deixado de fora, Lula passaria finalmente a ter o argumento de que a investigacao fora

realizada e os envolvidos estavam implicados no processo.

Lula e seus militantes trataram de realizar uma campanha que ficaria marcada
pela retérica do “puna-se, doa a quem doer” enquanto a oposicdo, minoria no
congresso e entre os eleitores, mostrou sua incapacidade de organizar-se mesmo
guando o terreno se apresentava tdo propicio. O candidato que fez frente a Lula,
Geraldo Alckmin, realizou a faganha de, ao invés de aumentar sua votagdo no segundo
turno, perder incriveis dois milh&es e meio de votos® ao ser derrotado pelo candidato
petista por uma margem de 21 por cento. A vitdria facil, a superacdo desse desafio
pouco mais de um ano depois do surgimento do maior escandalo do seu governo,
representa perfeitamente bem a Apoteose, penultima fase da Iniciacdo do herdi

proposta por Campbell (2007:144).

A reeleicdo de Lula, que por muito pouco ndo ocorreu no primeiro turno, e que
Ihe deu mais de 60 por cento dos votos no segundo, era claramente um sinal de que o

herdi havia sido perdoado. O mito e seu partido tinham pela frente, a partir da eleicdo

A reportagem do JN sobre a absolvicdo dos deputados esta disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/coberturas/mensalao/a-danca-da-pizza.htm

® Fonte: TSE. Disponivel em http://www.tse.jus.br/eleicoes/eleicoes-anteriores/eleicoes-
2006/resultado-da-eleicao-2006
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de 2006, o desafio da continuidade em 2010 e seu governo passaria a priorizar a

conquista desse objetivo.

O foco de atuagao do governo sempre esteve direcionado para a manutengao
do plano econémico — até hoje, nenhum ministro de Lula ou Dilma fez qualquer
modifica¢do no projeto de Fernando Henrique Cardoso — e na base da piramide social.
A férmula é simples: agindo dessa forma, Lula e o PT garantiram, por um lado, o apoio
dos empresdrios financiadores de campanha e, por outro, da maioria do eleitorado
nacional. A boa-vontade com que a populacdo lhe concedera o sufragio na eleicio em
que derrotou Alckmin, em certa medida, vem dos beneficios adquiridos com

programas sociais como o bolsa-familia.

O segundo mandato de Lula foi marcado pelos desdobramentos do escandalo
do mensaldao e por atuagbes controversas no cendrio internacional. Estreitando
relagdes com uma oposicdo feroz e declarada aos Estados Unidos formada
principalmente pelo vizinho venezuelano Hugo Chdavez, que montava um arsenal
militar baseado na tecnologia russa, e pelo lider do Ird, Mahmoud Ahmadinejad, que
nutria um suspeitoso projeto de purificagdo de uranio, que significaria o possivel
retorno da ameaca nuclear, Lula defendeu a “autodeterminacdo dos povos” nas
nagdes unidas enquanto, ao mesmo tempo, assentiu com a permanéncia de um
condenado por terrorismo e assassinato na Itdlia, Cezare Battisti, como exilado politico

no Brasil.

Fortaleceu-se na América Latina uma esquerda que cultuava Fidel Castro, o
eterno presidente Cubano que tornara da ilha caribenha um simbolo da resisténcia ao
capitalismo, exceléncia no esporte e em determinadas areas da educacdo e medicina,
mas também um pais sindbnimo de extremas pobreza e falta de liberdade de expressao.
Se Venezuela, Bolivia e Brasil eram democracias com um forte viés socialista, a
Argentina de Cristina Kirchner, ainda n3do sabia para onde ir. Juntos, entretanto, os
guatro paises formavam um grupo de grande influéncia geoecon6mica liderado por

mitos sustentados pelo fanatismo dos seus seguidores.
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Economicamente, o peso do Brasil, como novo integrante do G8 mundial,
estava baseado no crescimento do consumo. A balang¢a comercial, mesmo com as
supersafras da agricultura, mantinha a tendéncia de acumular déficits. Por outro lado,
os indices de habitantes na linha da pobreza despencavam. Os programas de educagao
incentivavam a permanéncia do aluno na escola, garantiam bolsa para os mais
carentes e vagas nas universidades para as minorias e os egressos de escolas publicas.

Por outro lado, a qualidade do ensino ainda era considerada uma das piores possiveis.

A avaliacdo realizada no final do ano de 2006 pelo Instituto Datafolha apontava
que 53 por cento dos entrevistados consideravam o governo Lula 6timo ou bom®”. Esse
indice nunca mais retrocederia para aquém dos 50 pontos percentuais. Em novembro

de 2007, bateu nos 50 por cento. Em 2008, 70 por cento; em 2009, 72 por cento.

Com os resultados apresentados pelo seu governo, Lula ja havia sido chamado
de “o cara” pelo presidente dos Estados Unidos, Barack Obama e se consolidava como
personalidade do cenario politico internacional. Em abril de 2010, a revista Time,
norte-americana, divulgou uma lista com as cem personalidades mais influentes do
mundo e Lula figurava entre elas. Em outubro, més da eleicdo presidencial que
definiria seu sucessor, a avaliacdo do governo como bom ou étimo superava os 80 por
cento e Lula elegeu sua candidata, Dilma Rousseff. Consagrado, era chegada a hora do

herdi iniciar a ultima fase de sua jornada: O Retorno.

Terminada a busca do herdi, por meio da penetragdo da fonte, ou por intermédio da
graca de alguma personificagdo masculina ou feminina, humana ou animal, o
aventureiro deve ainda retornar com seu troféu transmutador da vida. O circulo
completo, a norma do monomito, requer que o herdi inicie agora o trabalho de trazer
os simbolos da sabedoria, o Velocino de Ouro, ou a princesa adormecida, de volta ao
reino humano, onde a béncdo alcancada pode servir a renova¢do da comunidade, da
nacdo, do planeta ou dos dez mil mundos (CAMPBELL, 2007, p. 195).

E no dia 01 de janeiro de 2011, o Jornal Nacional mais uma vez era apresentado
ao vivo de Brasilia por ocasido da transmissdo do cargo de Presidente da Republica de

Lula para Dilma Rousseff. Willian Bonner chamou assim, a reportagem de 3'08” de

Zileide Silva:

® Fonte: Datafolha. (Anexo 2).
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Bonner: O momento da transmissdo do cargo hoje teve as caracteristicas do ex-
presidente Lula. Ele se emocionou, quebrou o protocolo e correu para junto do povo.
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Ao dizer que a transmissdo do cargo teve “as caracteristicas do ex-presidente
Lula”, o discurso de Bonner indica que o protagonista da festa ndao foi a presidente

eleita. Esse também seria o viés da reportagem de Zileide.

Zileide: O tempo nublado, com chuva muitas vezes néo ajudou nada. Mas alguns
turistas arriscaram. Queriam tentar ver o ainda presidente Lula.

Zileide afirma que, enquanto deixava o Palacio da Alvorada, Lula ainda era o
presidente. E as imagens que cobrem o off da repdrter mostram um ndmero pequeno

de turistas, possivelmente por causa do tempo instdvel, aguardando a saida de Lula.

Sonora: S6 em vé-lo passar pertinho ja é emocionante.

A entrevista do turista que esperava em frente a residéncia oficial ndo chega a
acrescentar valor retdrico a reportagem, mas confirma a existéncia de um imaginario
onde Lula pertence a uma dimensdo especial diante do homem comum. Para o eleitor,

Lula é um mito e mesmo deixando a presidéncia, continuara sendo.

Zileide: Mas quando Lula saiu do Paldcio da Alvorada, sua residéncia oficial nos ultimos
oito anos, ele nGo era mais presidente. Dilma Rousseff ja tinha sido empossada no
Congresso Nacional. Para os poucos turistas que aguardavam, um aceno rdpido, de
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guem estava preocupado com o hordrio. Lula e comitiva sequiram para o paldcio do
planalto. Ld, de uma janela saudou a multiddo. Mas para o ritual da posse ficar
completo, ainda faltava a transmissGo do cargo. Passar a faixa. Para recepcionar a
agora quase presidente, uma corridinha e um tchau para o povo. Lula recebeu Dilma e
o vice, Michel Temer, do alto da rampa. Comprimentos e a pose da vitéria. E no
caminho para o parlatdrio, a despedida, da faixa. Ele olha um detalhe e depois se
emociona ao entrega-la para Dilma. E ao deixar o planalto pela ultima vez em oito
anos, suor e emogdo. E ai, a presidente quebra o protocolo. Desce a rampa com lula, de
bracos dados com ele e a esposa Marisa. Acenos, cumprimentos, beijos, abracos. A
multiddo que acompanha tudo ndo acredita no que vé e quer gravar tudo, ndo quer
perder nada.

A repérter passa a narrar o deslocamento de Lula até o Paldcio da Alvorada.
Sem nenhum cunho jornalistico ou noticioso, estes uUltimos passos do ex-presidente
poderiam servir apenas para sugerir um carater “onipresente” da equipe de
reportagem durante a despedida. Entretanto, quando as imagens e o texto
reproduzem a saida dos portées do Paldcio, o aceno de Lula e a fala para os turistas e a
imprensa, mesmo com o carro em velocidade, a reportagem mostra que o personagem
satisfaz a expectativa daqueles que estavam ali esperando. Lula sempre soubera
trabalhar a condicdo de mito, reforca-la ou confirma-la quando surgira a oportunidade.
Se naquele momento passasse com o vidro fechado, frustraria turistas e a imprensa,

gue mesmo enfrentando o mau tempo, estavam ali para vé-lo.
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O ato de nutrir a idolatria a sua imagem é mais uma vez mostrado quando Lula,
ja no Paldcio do Planalto, vai até uma parede envidragada saudar a multiddo que
estaria ali para a cerimbnia da posse de Dilma, mas principalmente, para a despedida

de Lula.

A préxima imagem narrada pela repérter é a de Lula dando uma pequena
corridinha, sorrindo com a faixa de presidente, ao se dirigir para a cerimonia. Lula volta
a caminhar e acena, sempre sorrindo, mostrando tratar-se de uma brincadeira. A
imagem da corrida lembra o momento quando os jogadores de futebol que estdo no
banco de reservas sdo chamados para uma substituicdo. Talvez a intencdo de Lula com
o gesto tenha sido exatamente esta, a de emular um jogador que substitui outro.
Como Dilma é que estava substituindo a Lula, a brincadeira poderia fazer referéncia a
cerimonia, onde Lula estava chegando para dar brilho a festa e substituir uma Dilma

ofuscada pela estrela do ex-presidente.

Passa a ficar evidente que a estrela da festa foi Lula. A repdrter segue narrando

os passos do politico, que recebe a Dilma e o vice, Michel Temer, na rampa do Palacio.
Depois, quando posam para uma foto, Lula estd entre os dois, de bracos dados e

erguidos, comemorando a vitdria. A posicao central, como vimos em Campbell (2007)
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e em outros autores, é a representacdo geografica sagrada da origem. No centro esta o
principio de tudo, a organizagdao do cosmo, o umbigo do mundo, e é para |a que todos
se voltam ao lembrar que um poder além da compreensdo do homem comum foi
responsavel pela criagdo. Na vitéria Lula é o centro. Ele aceita e promove
deliberadamente esse entendimento, recusando mais uma vez entrar na fase do

Retorno.

A entrega da faixa presidencial, simplesmente narrada pela repdrter, sem o uso

de recursos estilisticos no texto, apresenta, através das imagens, uma carga retérica
intensa. Lula dd uma ultima olhada para a faixa, que agora representa a deusa do
encontro, a presidéncia da republica. Este momento pessoal, ele faz questao de tornar
publico, como se estivesse relembrando do tempo que passou com a deusa. A
representacdo estabelece um vinculo de cumplicidade entre deusa e herdi, onde
entende-se que o encontro, para os dois, ainda ndo terminou. O herdi olha para a

deusa para confirmar que a histéria deles ainda segue.
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A proxima imagem da despedida é a do ex-presidente visivelmente
emocionado conversando com Dilma pouco antes de descer a rampa do Palacio. O

choro é emblematico de uma ato realizado contra a vontade.
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Lula, parece demonstrar que n3o queria deixar a presidéncia. E consolado pela
presidente eleita e pela esposa, Marisa, que tratam do herdi como se este fosse um
menino. A emocdo do personagem tdo grande, que Dilma, em um ato maternal, o
pega pelo bragco e o conduz durante a descida da rampa do Palacio. Tarefa que Lula
relutava em fazer. Mais uma vez estd presente a simbologia da recusa do retorno.
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O ato de Dilma poderia representar a etapa chamada por Campbell de O
resgate com auxilio externo (2007:206), onde, por meio da assisténcia externa o
mundo vai ao encontro do heréi para recupera-lo. Este momento é possivel porque ha
uma compreensdo de que o individuo que deixa o mundo dos comuns para viver a
aventura desejaria permanecer nesta condi¢cdo, e entdao necessita de um auxilio para

descer ao mundo dos comuns.

...se aquele que foi chamado apenas estiver sendo retardado — aprisionado pela
beatitude do estado de existéncia perfeita (que se assemelha a morte) -, é efetuado
um evidente resgate, e o aventureiro retorna (CAMPBELL, 2007, p. 206).

Essa representacdo através das imagens, entretanto, ndo quer dizer que O

retorno de fato tenha acontecido.

Seja resgatado com ajuda externa, orientado por forgas internas ou carinhosamente
conduzido pelas divindades orientadoras, o heréi tem de penetrar outra vez, trazendo
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a béngdo obtida, na atmosfera hda muito esquecida na qual os homens, que ndo
passam de fragdes, imaginam ser completos. Ele tem de enfrentar a sociedade com
seu elixir, que ameaca o ego e redime a vida, e receber o choque do retorno, que vai
de queixar razodaveis e duros ressentimentos a atitude de pessoas boas que
dificilmente o compreendem (CAMPBELL, 2007, p. 213).

Lula vai ao encontro do povo, como o artilheiro vai para a torcida ao marcar o
gol. Chora e é abracado. A reportagem mais uma vez mostra a identificacdo de Lula
com seu povo, o carater mitico que ele representa e, apesar dos atos de corrupgao

ocorridos durante seu governo, nao perdera.

Sobe som multidao: “Lula guerreiro do povo brasileiro”.

A multid3o grita palavras de ordem. Lula é o mito guerreiro. O salvador. E

recebido apoteoticamente pelos bracos do povo.

Zileide: E ai é lula que quebra todo o protocolo. Atravessa a rua, passa pelo alambrado
e vai para o meio deles.

O meio “deles”. Nao é mais o povo. S3o os seguidores de Lula. A festa é do ex-
presidente. “Eles” estavam la para vé-lo. Mais do que isso, o discurso pode sugerir que
“eles” sdo aqueles que perdoaram o herdi pelos atos do seu governo. Sdo aqueles que,
de certa forma, igualam-se a Lula. Diferentemente da repdrter que estd, desde o

comeco do video, narrando os passos do ex-presidente.
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Sonora povo: “Consegui pegar na mdo dele e realizar o sonho da minha vida”.
A senhora representa o povo.
Zileide: Lula também ndo aguenta, chora.

As imagens do herdi sendo recebido pelo povo e o texto da reportagem

seguem mostrando a intensidade do mito que Lula representa.

Sonora povo: “Ele comegou a chorar, ninguém aguentou, comegou todo o mundo a
chorar”.

Essa fala de um dos participantes que prestigiavam a despedida de Lula nao
seria necessaria para mostrar a forca do mito. Na verdade, ela funciona como um
reforco através do elemento da comunhdo emocional. Da sintonia do mito com o povo
gue chega perto do seu idolo. Lula chora por ser idolo. O povo chora porque o choro e

o sofrimento representa um ato de fé.

Zildde: £ agarrado. Agarra. Beija. E beijado. E uma despedida. Essa senhora desmaia.
Quando ele consegue entrar no carro, mais uma saudag¢do. Depois, aeroporto, base
aérea.

A representacdao da despedida teve seu climax. As imagens e o texto da
repdrter ddo a deixa para o final do video.

Passagem Zileide: Depois de oito anos, voltar para sGo Paulo, para SGo Bernardo do
Campo. Iniciar a vida de um ex-presidente.

Do aeroporto, Zileide Silva acompanha a chegada de Lula para o embarque
rumo a Sao Bernardo do Campo. O momento final quer marcaria o inicio, conforme o

texto da repdrter, da nova vida. A concretizacdo do retorno.

Zileide: Mas antes uma ultima despedida. De “ex-amigos” (sic), ministros, militantes,
ex-funciondrios. Do ex-presidente José Sarney, que foi com ele para séGo Paulo. E com os
ex-seguran¢as, uma foto especial, de uma equipe. E entdo, como ex-presidente, Lula
embarca no Aerolula, o avido oficial da presidéncia da republica. E antes de voar, a
pose no comando do avido.

Chama a atencdo do termo “ex-amigos”. Talvez um erro ocasionado por uma
narracao gravada as pressas. Ndao hd nexo entre o texto e o ato de chamar os que se
despediam de Lula no aeroporto como “ex-amigos”. O séquito daqueles que
acompanharam Lula durante a jornada é formado por pessoas préximas, ministros,

militantes, mas quem ganha destaque é o ex-presidente José Sarney.
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Este sim, ex-inimigo que virou amigo. A referéncia a Sarney, além de manter o
padrao de narragcdao que o VT de Zileide apresentou desde o comeg¢o, marca,
principalmente por estar nos momentos finais, o posicionamento da reportagem e do
JN, que mesmo sem criticar objetivamente, via com objecdo alguns atos politicos

representados pelas aliancas contraditdrias que Lula fez durante o seu governo.
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Ao final, Lula e Marisa aparecem ocupando as posicdes de Comandante e
copiloto do avido da presidéncia da republica. Mais uma irreveréncia de Lula, mas que
representa sua afeicdo ao poder. A critica pode se estender ao fato de que aquilo que
Lula tanto criticou durante os anos que buscou a lideranga do pais, agora ele carregava
em sua bagagem de volta. Ocupava o avido da presidéncia, sem ser presidente, em
uma viagem acompanhado do antes ferozmente combatido e criticado, também ex-

presidente José Sarney.

E o final do VT. A sequéncia do Jornal Nacional é de Fatima Bernardes, que
chama a participacdo ao vivo direto de S3o Bernardo do Campo do repdrter Alan
Severiano. Ele entra com a imagem ao fundo do local onde Lula estaria sendo

esperado para receber as chaves da cidade.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Nossa mente busca de maneira constante a constituicao dos sentidos presentes
nas mensagens que decodifica. Por vezes, deixa-se até levar pela reunido dos
elementos textuais, sonoros e imagéticos em busca de revelagbes ou verdades
escondidas por tras de articulagdes de fragmentos de discursos que ela mesma
seleciona. Essa organizacdo, que tem por objetivo atingir um sentido e uma
compreensao, ou descobrir o que esta escondido por tras das mensagens, é um hobbie

da mente.

A importancia das narrativas jornalisticas para a construcdo dos sentidos é
fundamental, uma vez que é nas noticias onde costumamos buscar a base para a
compreensao do mundo ao nosso redor. Compreendido o mundo, podemos fazer
parte dele. Assim, nos afastamos de determinados assuntos que se mostram
demasiado complexos, e nos aproximamos daqueles que nossa mente organiza de

maneira suficiente para que nos facam sentido.

A organizacao do ato narrativo, por outro lado, nos leva a pensar que conceitos
como o do “Monomito” de Joseph Campbell (2007), referendado por autores como
Eliade, Durand, Levi-Strauss e Girardet, representam a ldgica estrutural do ato
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enunciativo, o padrdo repetido nas histérias que formaram as bases culturais de quase
todos os povos desde a antiguidade. Da mesma forma, poderiamos dizer que a
organizacdo dos estimulos recebidos como mensagens obedeceria também a um
sistema. Ao reunir informagdes, nossa mente estaria recorrendo a estruturacao das
narrativas, e organizando esses dados de acordo com o encadeamento necessario para

gue o sentido venha a tona.

Em outras palavras, o sentido da narrativa estaria presente na prdpria mente.
Por isso as histérias sobre mitos nos sdo tao caras. Elas confirmam verdades e crencas
presentes nas camadas mais inferiores da nossa consciéncia. Por isso, essas narrativas
tém tanta forca e constantemente arregimentam legides em torno de personagens do

esporte, das artes e da politica.

Quando buscamos compreender de que forma a ideologia do noticidrio de
maior audiéncia na televisdo brasileira, o Jornal Nacional da Rede Globo, exercia sua
influéncia sobre a construcao do imagindrio a respeito da figura de Luis Indcio Lula da
Silva, nos interessamos em relacionar os elementos estruturais de uma narrativa
mitoldgica, como a proposta de Joseph Campbell, com a cobertura feita pelo

telejornal.

De acordo com Joseph Campbell (2007), a primeira fase da Aventura do herdi
denominada A Partida, tem inicio com o estagio “o chamado da aventura”. O chamado
da aventura pode ser um rito, um momento de passagem espiritual, e é a entrada da
figura do herdi em um novo momento carregado de imagens arquetipicas que

simbolizam o perigo, as incertezas e as provagdes da jornada que se inicia.

Em entrevista ao programa Vox Populi da TV Cultura, que foi ao ar em 1978,
depois da primeira greve dos trabalhadores da industria automobilistica no ABC
paulista, perguntado sobre a lideranca que exercia e a possibilidade de iniciar uma
carreira politica, Lula havia sido enfatico afirmar que nem ele, nem o sindicato tinham
interesse em envolverem-se na politica, e que depois do seu periodo como presidente
em S3o Bernardo, ele gostaria de continuar trabalhando pelos metalurgicos da regido.
Esse momento significou por um curto periodo o estdgio que aparece com frequéncia

nos mitos e contos populares que é a recusa ao chamado. (Campbell, 2007). Se por ai
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seguisse Lula, de acordo com Campbell, a negacao Ihe causaria a convivéncia com uma

série de revezes e desilusdes. Mas nao foi esse o caso.

Durante o Chamado da aventura, de acordo com Campbell, o destino convoca o
herdi e Ihe transfere o “centro de gravidade do seio da sociedade para uma regido
desconhecida”. Campbell quer dizer que passa a vigorar no herdi a compreensao sobre
o papel que ele esta destinado a desenvolver e que isso implica uma recolocacao no
modo como ele se vé no mundo. No caso de Lula, a popularidade que ele alcanga com
a imprensa e, a partir de marco de 1979, com o Jornal Nacional, pode ter significado
essa acomodacdo dos sentidos que atuavam dentro do préprio personagem. Assim,

Lula teria ouvido e atendido ao seu chamado.

Outro elemento que pode ser relacionado com a Passagem e o chamado da
aventura é a presenca da figura de um arauto. Esse elemento anunciaria o chamado
“para algum grande empreendimento histérico”, assim como marcaria “a alvorada da

iluminacao religiosa” (Campbell, 2007, p. 60).

O arauto ou agente que anuncia a aventura, por conseguinte, costuma ser sombrio,
repugnante ou aterrorizador, considerado maléfico pelo mundo; e, no entanto, se
prosseguirmos, o caminho através dos muros do dia, que levam a noite em que
brilham as joias, nos serd aberto (CAMPBELL, 2007, p.62).

No caso de Lula, a visibilidade proporcionada pela televisdao, especialmente a
Rede Globo com sua tradicional carga de oficialidade e de versGes pré-governo e pro-
empresariado, pode ter representado esse papel de arauto. Ou seja, na medida em
que Lula viu-se no Jornal Nacional como um lider, da maneira que esta primeira
reportagem em rede nacional o representou, teria se tornado impossivel resistir ao

chamado da aventura.

O primeiro VT que foi ao ar para todo o Brasil sobre as greves do ABC Paulista
no Jornal Nacional apresentou Lula como uma figura de destaque positivo para o
cenario sdcio-politico do pais. Lula foi lancado como um verdadeiro herdi em ascensao.
Se a Globo corria atras do tempo perdido — afinal todos os grandes veiculos ja haviam
apresentado Lula - ndo parece ter havido, ao menos aparentemente, qualquer
tentativa de mostrar outra representacdo da figura que nao fosse aquela que liderava

de fato com maestria a classe trabalhadora.
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Quatro dias depois, dia 24 de marco de 1979 , uma nova reportagem do JN
sobre as greves do ABC apresentaria o elemento do auxilio sobrenatural (Campbell,
2007, p. 74) na jornada do herdi Lula. Se no primeiro VT o elemento religioso ja havia
ficado claro com o “sobe som” de onze segundos de um pai-nosso, nesta reportagem a
edicdo do JN vai ainda mais longe e mostra, aos 20 segundos, um depoimento de Lula
que comega com uma imagem abrindo a partir de um grande crucifixo, até enquadrar
0 personagem no que parece ser o altar de uma igreja, cercado de companheiros,

falando sobre a intervencao que sofrera no sindicato de que era presidente.

O inicio da jornada de Lula foi representa pelas reportagens através do uso
claro dos elementos presentes na proposta de Campbell. A que servia Lula para a Rede
Globo naquele momento é uma outra face da histéria. Se a censura era no minimo
constrangedora para toda a atividade de imprensa, a economia brasileira ia de mal a
pior e o poder de consumo da popula¢ao limitava os ganhos dos anunciantes. Se os
intelectuais, artistas e politicos, cada um a sua maneira, ja haviam desafiado a ordem
imposta pelo regime militar, destes, os considerados “perigosos” pela ditadura
estavam no exilio ou lutavam clandestinamente em grupos como o MR-8 e a Alianca

Libertadora Nacional.

Naquele momento, o apelo de um retirante nordestino que se tornava
lideranca politica no seio do proletariado paulistano era irrecusavel como material
jornalistico. Além do mais, havia um crescente clamor pela abertura politica e
internamente os préprios Generais do regime articulavam o retorno de da sociedade

civil para o controle do pais.

A passagem pelo primeiro limiar (Campbell, 2007, p. 82) se da quando Lula
decide atender ao chamado da aventura. Encara as trevas, o desconhecido e o perigo
gue representava a participacdo na vida politica, que ele negara. Lula “passaria para o
lado de 13", deixaria de ser um sindicalista para se transformar num politico como

aqueles que ele mesmo criticara.

O carismatico lider do operariado paulistano, que conquistara o pais através de
um discurso equilibrado e conciliador, mudaria sua forma de atuacdo e passaria a

atacar ferozmente as economias de mercado a partir da fundacdo do Partido dos
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Trabalhadores. Uma estratégia adotada diante da necessidade politica de se apostar
no argumento que rendia a Lula sua mais forte convic¢do e que indicava que o
socialismo era o modelo politico-econémico adequado ao Brasil. A aposta tinha o
objetivo de trazer para junto do partido — e da figura de Lula — novos militantes,

simpatizantes e correligionarios.

Como ultimo elemento estrutural da Partida, na proposta de jornada do heréi
de Joseph Campbell esta a fase do Ventre da Baleia. “O herdi, em lugar de conquistar
ou aplacar a for¢a do limiar, é jogado no desconhecido, dando a impressdo de que
morreu” (Campbell, 2007, p.91). O sentido psicolégico dessa fase estd no
renascimento. O personagem desaparece do convivio com a sociedade em que vive
pois adentrou na dimensdao heroica das aventuras. A prisdo de Lula em 1980
representa essa fase final da Partida, que também seria retratada em reportagem do

Jornal Nacional.

A figura de Lula e a evidéncia que recebeu da midia foi central para a cria¢do do
Partido dos Trabalhadores. O poder sobre a massa encantava a sociedade de norte a
sul do pais. Este poder que realimentava a forga da sua presenga no cendrio politico
incipiente, havia sido representado pelas reportagens do JN através do uso massivo de
elementos retdricos, em textos e imagens, que faziam de Lula nada menos que o mito
que se tornou. Ironicamente, em grande parte, os arautos (Campbell, 2007, p.62), os
responsaveis pela dimensdo que a figura de Lula alcangou no inicio dos anos 80, foram

dois dos seus maiores inimigos atuais: Revista Veja e TV Globo.

A queda de braco ideoldgica, que passou a ocupar um lugar cativo nos
discursos de Lula ao referir-se aos maiores grupos de comunicacdo do Brasil,
aparentemente teve inicio como uma estratégia politica. A partir da fundacdo do PT,
esse elemento representaria um desafio recorrente na trajetdria do personagem. Lula
havia partido em direcdo a sua jornada mitoldgica. Durante os préximos 30 anos,
aprenderia a utilizar sua imagem da melhor maneira para chegar ao poder, modificaria
seu discurso, estabeleceria aliangas com antigos inimigos politicos, mas nunca deixaria
de combater ideologicamente a midia transformada em oposicdo. Lula tentou fazer
dos grandes grupos de comunicacdo seus maiores dragdes a serem combatidos. Mas
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os designios dos caminhos da aventura, entretanto, jamais sdo ditados pelo heréi. Sdo

obra do destino.

Durante mais de 20 anos Lula manteve-se fiel ao seu discurso e buscou o poder
na forma da presidéncia da republica como objetivo final de sua jornada. Nas elei¢cdes
de 1989, 1994 e 1998 a polarizagao politica percebida no eleitorado brasileiro ja
demonstrava que, ao contrdrio do adagio, a esquerda era a parte organizada e se
entendia muito bem. O candidato petista alcangara um crescimento que partira de 11
milhdes de votos obtidos no primeiro turno de 1989 para 17 milhdes em 1994 e 21

milhGes em 1998.

Mas esses pareciam ser os numeros definitivos daqueles que apoiavam o
candidato petista. Com eles, de fato, nunca houvera félego sequer para chegar ao
segundo turno. A essa altura, o personagem de Lula ja vivia a Iniciacdo, segunda etapa
da jornada do herdi proposta por Campbell (2007), caracterizada pelos aprendizados e

as grandes aventuras.

O longo caminho de Lula na jornada em busca da presidéncia da republica
permitiu ao herdi da narrativa adquirir o conhecimento necessdrio para enfrentar os
verdadeiros desafios que |he seriam impostos. O caminho de provas, fase que abre a
segunda etapa da aventura, foi apresentado inUmeras vezes pela representacdo
audiovisual do JN. Emblematicas, entretanto, restaram algumas, como a disputa
presidencial com Fernando Collor e a edicdo do ultimo debate, que mostrava
exatamente um heréi cru, puramente emocional, enfrentando um oponente
igualmente enérgico, porém mais controlado e melhor preparado intelectualmente.
Lula ainda demoraria bastante para tirar licbes de cada aventura que viveu durante o
caminho de provas. Mas uma vez compreendida a importancia desse aprendizado, seu

mito estaria pronto para seguir adiante na trajetoria.

A chegada a presidéncia da republica representa, na jornada mitica de Lula, O
encontro com a deusa (Campbell, 2007, p. 111). O casamento mitico entre o herdi Lula
e sua musa, a presidéncia da republica, esta presente na abertura do Jornal Nacional e

na reportagem de Zileide Silva que foi ao ar no dia 01 de janeiro de 2003.
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Fatima Bernardes e Willian Bonner, que ancoram o telejornal, ddo inicio a
representacdo do encontro, mais uma vez carregado de referéncias a elementos
miticos. Mesmo tendo acumulado uma histéria de oposicao ideoldgica, o discurso dos
apresentadores do JN ndo economiza os recursos retdricos que conferem a Lula a

identificacdo mitoldgica.

Da mesma forma, o VT de Zileide Silva aposta no apelo emocional que a elei¢ao
de Lula representa para a maioria dos eleitores — e possivelmente, também dos
telespectadores — do Jornal Nacional. Nele, Lula é o herdi consagrado pelo encontro
mitico e toda a reportagem refere-se a dimensdao desse encontro na jornada do

personagem.

Entretanto, as grandes aventuras do herdi comecam de fato a partir desse
encontro. Munido da sabedoria adquirida ao longo da Jornada, “...o encontro com a
deusa é o teste final do talento de que o herdi é dotado para obter a béncdo do

amor...” (Campbell, 2007, p. 119).

Lula teve que utilizar todo o conhecimento adquirido durante os 40 anos de
trajetoria entre o sindicato e a vida publica para constituir um ambiente de
governabilidade. Mesmo assim, essa tarefa seria dividida entre ele e seus auxiliares. O
mais famoso, José Dirceu, acabaria condenado pela organizacdo do esquema de
compra de votos destinado a garantir o apoio parlamentar ao governo, chamado

“Mensalao”.

Seria praticamente impossivel um esquema dessas proporgdes acontecer sem o
conhecimento do presidente da republica. Mas a importancia desse episédio esta no
fato de que ele foi fruto da sede de poder de Lula e do Partido dos Trabalhadores.
Aprovar os projetos que serviriam ao plano de governo, e garantir que eventuais
deslizes que viessem a tona fossem perdoados, eram tarefas que caberiam as maiorias
da Camara e do Senado. Ndo apenas através do voto, mas do uso da tribuna, uma
oposicdo que se manifesta seria capaz de lancar fumaca sobre qualquer governo
democratico. Lula e o PT queriam navegar por aguas tranquilas, inaugurar uma nova
fase no pais e perpetuarem-se no poder. Por isso ndo mediram esforcos para

conquistar o apoio de que precisavam. O escandalo do Mensaldo representou A
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mulher como tentacdo, terceira fase da Iniciacdo na jornada do herdi de Campbell

(2007:121).

A sombra que o escandalo lancou sobre o governo fez com que Lula fosse a
televisdo. O herdi nunca assumiu o conhecimento do esquema — pelo contrdrio,
sempre referiu-se a ele como uma probabilidade — mas reconheceu que, se os indicios
fossem verdadeiros, o PT havia de retratar-se. Sabedor das consequéncias de ter seu
nome envolvido, procurou “descolar” sua imagem do proprio partido, mas ndo deixou
de usar sua posicdo para transmitir, em nome dos companheiros, um pedido oficial de

desculpas a nacao.

O pedido de desculpas, feito em rede nacional e retratado pelo JN, pode ter
representado A sintonia com o pai (Campbell, 2007, p.126), fase em que o herdi
entende-se como individuo falivel, humano, que cede a tenta¢do do pecado mas deve,

a partir dai, transformar-se em um individuo melhor.

E essa a provacio a partir da qual o heréi deve derivar esperanca e garantia da figura
masculina do auxiliar, por intermédio de cuja magia... ele é protegido ao longo de
todas as assustadoras experiéncias da iniciacdo, fragilizadora do ego, do pai
(CAMPBELL, 2007, p. 128).

A apoteose (2007:144), o momento onde o mito passa a ser a referéncia
paradigmdtica, depois de alcancar a sabedoria através da sintonia e tornar-se “o
proprio pai”, pode ser retratada na histéria de Lula a partir da reeleicdo, em 2006,

tendo como apice os ultimos seis meses de seu governo.

A imagem de Lula, mesmo fragilizada, foi suficientemente forte para derrotar o
candidato do PSDB Geraldo Alckmin no segundo turno, pouco mais de um ano depois
do surgimento do escandalo do mensaldo. A partir de entdo, Lula ndo mais governaria
pela propria reelei¢cdo. Seus atos passaram a levar cada vez menos em consideracdo a
formacao da opinido publica. Lula era o heréi inatingivel e sabia disso. Para os seus
correligionarios, uma figura dotada de suprema magia. Vencedor da batalha com a
oposicdo, Lula confirmava ser o escolhido. Dificilmente outra pessoa reuniria os
atributos que foram responsaveis por auxiliar Lula a passar pelo escandalo surgido em

seu governo e vencer uma elei¢do em tdo pouco tempo.
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O que seus inimigos pensavam dele, ndo mais importava tanto. Lula também
passou a reunir em torno de sua figura um aparato capaz de combater as criticas
através da pratica da contrainformacdo. Se a midia que tradicionalmente fez oposicdo
ao seu governo manteve-se atuante, a popularizacao da internet e o surgimento das
redes sociais proporcionou a militdncia petista uma arma poderosa. A tatica de
combater a informagdo com informag¢dao, que visa desacreditar determinados
discursos, é antiga e passou a ser utilizada a favor do plano de poder do Partido dos
Trabalhadores, sobretudo, depois da avalanche de denuncias que ocorreu com a
eclosdo do escandalo do Mensaldao. O uso do aparato tecnoldgico disponivel manteve
o imagindrio da opinido publica domesticado. E os indices de aprovacdo de seu
governo continuariam crescendo. No ultimo ano do governo Lula, o percentual de
entrevistados que classificava como 6timo ou bom o governo Lula, medido pelo

instituto Datafolha, superava a casa dos 70 pontos.

A fase das aventuras, com os processos de aprendizado e elevacdo do seu
personagem heroico ao nivel de representar uma conexdo entre o céu e a terra estava
chegando ao fim para dar lugar a Ultima etapa da trajetéria descrita por Joseph
Campbell. Munido dos aprendizados e da significacdo que alcancou, o mito de Lula
teria pela frente um ultimo teste, que poderia confirmar o sucesso de sua jornada. O
processo de sucessdo presidencial deveria, para isso, eleger sua candidata, Dilma

Rousseff.

Lula fez campanha aberta e acompanhou a candidata. Entretanto, durante o
inicio de 2010, a aprovacao do governo ndo transferia totalmente os votos para Dilma
e as pesquisas apontavam um favoritismo de José Serra, mais uma vez, candidato da
oposicdo. Surgia também um novo elemento na disputa. Marina Silva, candidata do
PSol, uma via alternativa a esquerda praticada pelo PT e que, dissidente do partido de

Lula, levava consigo cerca de dez por cento da intencdo de votos naquele momento.

Os discursos de Lula propalavam a eleicdo de Dilma. O mito fez dela a “mde do
PAC”, explorando a simbologia da mulher e mae, nutridora, atenciosa, melhor
administradora que o homem, afeito as coisas da guerra e da conquista. O plano de
aceleracdo do crescimento visava proporcionar melhorias em setores que freavam o
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desenvolvimento do pais, como as estradas e os portos utilizados no escoamento das
safras agricolas. A descoberta das jazidas de petrdleo na camada do pré-sal e o
anuncio da possibilidade de exploracdo desse manancial colocava a estatal Petrobras
potencialmente entre as grandes produtoras do mundo. Eram bandeiras extras da
campanha, colocadas estrategicamente em evidéncia nos ultimos anos do governo,
depois de uma pretensa e alegada erradicacdao da fome e do analfabetismo. Mesmo
qgue, no caso da Petrobras, significasse o praticamente abandono do incentivo a
producdo de Etanol, que havia sido defendido com unhas e dentes durante os
primeiros anos do governo Lula, como uma alternativa sustentavel a emissao de
poluentes representada pela utilizacdo de combustiveis fésseis, como o carvao e,
vejam s0, dos proprios derivados do petréleo, que agora pareciam ser a bola da vez.
Ainda assim, a manutencdo dos programas sociais, que admitiam cada vez mais
beneficiados, sustentava em grande parte a satisfacdo das comunidades mais carentes

em relagdo ao governo.

Até junho, as pesquisas apontavam um empate técnico na casa dos 30 e 40
pontos percentuais entre as inten¢des de voto para os candidatos de Lula e do PSDB.
Marina Silva corria por fora, atingindo a preferéncia de dez a quinze por cento dos
eleitores. Em julho, a virada e, dai em diante, passou-se a ventilar-se a possibilidade de
uma vitdria da candidata petista em primeiro turno, coisa que nao fora conquistada

nem mesmo por Lula.

Entretanto, a julgar pela satisfacdo dos eleitores com a gestdo de Lula, a vitdria
de Dilma era favas contadas. Desde fevereiro, o instituto Datafolha verificava medicOes
acima dos 70 pontos percentuais em relacdo aos entrevistados que avaliavam o
governo Lula como étimo ou bom. De julho em diante, o percentual passou a beirar os

80 pontos.

Mas Dilma precisaria do segundo turno para eleger-se. Depois de atingir 47
milhdes de votos no dia 3 de outubro de 2010, praticamente 47 por cento dos votos
validos, a candidata fechou a conta e obteve 55 milhdes de votos para ser confirmada

como a primeira presidente mulher do Brasil.
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A candidata nunca havia sido submetida ao crivo das urnas. Era dissidente do
partido de Leonel Brizola, apesar de ter perfilado entre os revolucionarios que
fundaram o PT durante o regime militar. A eleigdo de Dilma é uma vitéria de Lula e
com ela a confirmagdo da bén¢do ultima (2007:163), a aventura final da Iniciagdo,
superada sem grande esforco, evidenciando a dimensdo que o heréi tomara e a forca

dos seus poderes.

A facilidade com que a aventura é realizada aqui significa que o herdi é um homem
superior, um rei nato... Onde o herdi comum teria um teste diante de si, o eleito ndo
encontra nenhum empecilho e ndo comete erros (Campbell, 2007, p. 163).

Era por fim, chegada a hora do herdi voltar para casa. Cumprir a etapa
derradeira de sua jornada, e levar para junto dos seus o préprio mito em comunhao.
Dividir os ensinamentos, inspirar e dar lugar para os novos herdis, fechando sua
participacdo no ciclo da vida. Entretanto, a vida excitante de aventuras, por vezes, faz
com que o personagem ndo aceite o seu destino, no que Campbell convencionou

chamar de A Recusa do Retorno (idem).

Foi o que aconteceu com nosso herdi. Toda a campanha de Dilma Rousseff
indicara a continuidade do governo Lula. A oposicdo brincava que, com a vitéria da
candidata petista, ndo haveria uma troca de governo, mas uma reforma ministerial
(Pinto, 2011). Lula citava a sua participacdo dali por diante como “conselheiro” e,
guando questionado sobre a possibilidade de voltar a disputar a presidéncia, lembrava

seu sucesso como algo que ndo poderia ser simplesmente esquecido.

A nossa andlise encontrou, ndo apenas no contexto, mas também na
reportagem sobre a entrega do cargo de Lula para Dilma Rousseff, uma série de
elementos que evidenciaram a recusa do retorno. Eles ficaram claros no discurso do
JN, que mostrou um Lula que se despedia da presidéncia sem despedir-se da

influéncia.

Os gestos do personagem, narrados pela repérter Zileide Silva e apresentados
através das imagens daquele 01 de janeiro de 2010, mostraram repetidas vezes um
homem apegado aos simbolos de poder. E o que acontece, por exemplo, quando Lula

dd uma ultima olhada para a faixa presidencial, a representacdo da deusa. H4 um
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didlogo ali, uma histéria de cumplicidade que, ao contrario de uma despedida, significa

a inteng¢do de continuidade.

Também a imagem do ex-presidente chorando, emocionalmente incapacitado
de descer a rampa do Paldcio do Planalto, evidentemente manifestando sua vontade
de |4 permanecer. Lula é conduzido por Dilma, que quebrou o protocolo para que o

mito pudesse seguir seu destino.

A descida da rampa é um gesto simbdlico tradicional entre os chefes do
executivo nacional que deixam o poder. Por cerimonial, é realizada sem o novo titular
empossado, talvez para marcar significagdo do ato, daquele individuo que estd
retornando, descendo do nivel onde encontra-se o térreo do Palacio do Planalto, para

o plano da vida comum, onde encontra-se o povo que acompanha a cerimonia.

Esse gesto representaria a passagem pelo limar do retorno, e foi realizado por
Lula mediante a ajuda externa de Dilma (2007:206). Ao menos simbolicamente, o mito
realizara seu destino, e a reportagem representava esse momento seguido do

encontro de Lula com o povo que acompanhava a passagem do cargo.

Um ultimo momento do VT, entretanto, mostra justamente o contrario. O mito
embarca no avido presidencial, o “Aerolula”, que fora simbolo da vaidade do
personagem a época de sua aquisicdo, acompanhado, entre outros passageiros, de um
antigo inimigo, muitas vezes acusado de coronelismo pelo préprio Lula, o também ex-
presidente e senador José Sarney. O ato e a referéncia, tanto a aeronave quanto ao
politico que acompanhava Lula, sugerem que o herdi levava consigo as contradi¢des
gue marcaram o seu governo. Aparenta até mesmo um desejo editorial do JN de que
tivesse inicio uma nova fase nos dominios da presidéncia; que apesar dos avancgos e
das conquistas, naqueles ultimos oito anos havia presenciado também, o vigorar da
falta de decoro e a banalizacdo da corrupgdo, talvez com a anuéncia, talvez com a
orientacdo do préprio ex-presidente, que acenava agora para os reporteres da janela

do comandante do avido que o levaria até Sdo Bernardo do Campo, em Sao Paulo.

Estaria esperando por Lula, a partir de entdo, a tarefa de

183



...aceitar como real, depois de ter passado por uma experiéncia da visdo de
completeza, que traz satisfacdo a alma, as alegrias e tristezas passageiras, as
banalidades e ruidosas obscenidades da vida. (CAMPBELL, 2007, p.215)

Entretanto deixa a duvida se essa passagem e o Retorno foram de fato
realizados pelo espirito do herdi. Lula, apesar de ter descido a rampa reencontrado o
povo, manteria sua participacdo na vida politica ao longo do governo Dilma Rousseff. A
ele foram atribuidas indicagGes de ministros, aconselhamentos pessoais a presidente
e, até mesmo, o envolvimento na tentativa de adiar o julgamento do escandalo do
mensaldao através do uso de sua influéncia politica sobre os ministros do Supremo

Tribunal Federal.

Lula ndo deixa de ser um herdi. Um mito brasileiro, identificado com o povo em
suas qualidades, desejos e artimanhas. A sua trajetdria, apesar de ndo ter acontecido
de forma completa, esta perfeitamente retratada através dos trés videos que serviram

como objetos de andlise neste trabalho.

A narrativa jornalistica, em grande medida, foi responsavel pela identificacdo
de Lula com os simbolos sobrenaturais e o carisma que caracterizam o heréi. Desde os
anos 70, Lula foi representado, seguindo os passos narrativos da estrutura proposta
por Campbell. Dando-se por conta ou ndo, o Jornal Nacional sempre agiu de maneira a
confirmar a existéncia do mito, mesmo que isso representasse um prejuizo de ordem

ideoldgica para o grupo de comunicac¢do da Rede Globo.

Em relacdo ao mito e sobre a possibilidade de novos capitulos nessa histéria,

Campbell da uma dica:

Se o herdi obtiver, em seu triunfo, a béngdo da deusa ou do deus e for explicitamente
encarregado de retornar ao mundo com algum elixir destinado a restaura¢do da
sociedade, o estagio final de sua aventura sera apoiado por todos os poderes do seu
patrono sobrenatural. Por outro lado, se o troféu tiver sido obtido com a oposi¢do do
seu guardido, ou se o desejo do herdi no sentido de retornar para o mundo ndo tiver
agradado aos deuses ou demonios, o Ultimo estagio do ciclo mitoldgico sera uma viva,
e com frequéncia comica, perseguicao. (CAMPBELL, 2007, p. 198)
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ANEXO A - HABITOS DE INFORMAGAO E FORMAGAO DE OPINIAO DA POPULAGAO BRASILEIRA

Il (META, 2010)

FIGURA 2.2 - Quantidade diaria de horas assistidas de televisdo, Brasil

Qual quantidade média de horas por dia assistindo televisdo?
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Base de estimativas percentuais ponderado: 11.301 (Correspondente a 94,2% da populagdo que
costumam assistir televisao)

FIGURA 2.4 — Canal preferido da TV por assinatura, Brasil
Qual é o seu canal preferido da TV por assinatura? (%)
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Base de estimativas percentuais ponderado: 11.301 (Correspondente a 94,2% da populagdo que
costumam assistir televisdo)

NOTA: o percentual de 82,2%, correspondente a alternativa “nao assiste TV por assinatura” foi omitido
do grafico

FIGURA 2.6 — Telejornal mais assistido na televisao, Brasil

Qual é o telejornal que vocé mais assiste? (%)
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Base de estimativas percentuais ponderado: 11.301 (Correspondente a 94,2% da populagdo que
costumam assistir televisao)

FIGURA 2.3 — Canal preferido da TV aberta, Brasil

Qual é o seu canal preferido da TV aberta (gratuita)? (%)
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FIGURA 2.5 — Programagao mais assistida na televisao, Brasil

Qual o tipo de programa que vocé mais assiste na TV? (%)

Base de estimativas percentuais ponderado: 11.301 (Correspondente a 94,2% da populagdo que
costumam assistir televisao)

FIGURA 2.7 — Horario de maior audiéncia de telejornais, Brasil

Qual o horario que vocé mais utiliza para se informar através do
telejornal? (%)
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Base de estimativas percentuais ponderado: 10.645 (Correspondente a populagédo que costuma assistir
televisdo e assistir a telejornais)
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ANEXO B - AVALIAGAO GOVERNO LULA 2003 - 2010

Evolugdo da avaliagdo do governo de Luiz Inacio Lula da Silva
(Resposta estimulada e tnica, em %)
2003 a 2005
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ANEXO C - ROTEIRO DE ANALISE

1. Identificar e relacionar os contextos sdcio-histéricos de produgdo e transmissao
dos discursos identificando os interdiscursos e levando em consideragdo os
momentos propicios para a utilizacdo de elementos de narrativas miticas

conforme o referencial tedrico deste trabalho.

2. Interpretar os discursos audiovisuais a partir dos elementos textuais, orais e
imagéticos, buscando identificar estratégias retéricas que confirmem, reforcem ou

neguem a figura de Lula como mito.

3. Identificar possiveis relacdes dos objetos estudados com a proposta de Trajetdria

do Herdi de Joseph Campbell.
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