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RESUMO

A presente pesquisa visa compreender a participagdo da televisdo na sociabilidade entre
frequentadores, funcionarios e proprietarios de pequenos estabelecimentos comerciais de
Pelotas/RS. A investigacdo, de carater qualitativo e empirico, foi realizada em dois comércios
populares da area de alimentagdo, um restaurante e um bar situados na zona central da cidade.
Dentre os interesses, definimos, em um primeiro momento, a observagdo e a descri¢do do uso
da televisdo a partir dos lugares e da sociabilidade que ocorre nos estabelecimentos. Com
relagdo a interpretagdo, posteriormente, o interesse foi dirigido aos sentidos atribuidos a
sociabilidade. Finalmente, a investigagdo procurou mapear os momentos onde a televisdo
participou da sociabilidade dentro da perspectiva tedrica adotada, de forma particular o
modelo das mediagdes de Jestis Martin-Barbero, a nogdo de habitus a partir de Pierre
Bourdieu e a aplica¢do desta categoria ao contexto da modernidade periférica por meio de
Jessé Souza. Dentro do enquadramento tedrico-metodoldgico, a pesquisa foi realizada com a
combinagdo de duas técnicas: a observagdo/participagdo do pesquisador, como frequentador,
nos lugares estudados e a realizacdo de entrevistas com informantes enquadrados nos trés
papéis sociais definidos; proprietarios, funcionarios e frequentadores. Como apontamento
final, foi possivel perceber a preponderancia da televisdo para os pequenos comércios como
“decisiva” a partir de sua poténcia na dindmica das sociabilidades. Também, a interpretacio
de que a sociabilidade em relagdo com a televisdo necessita considerar o atravessamento das
disposi¢des da classe social que operam diretamente sobre a compreensdo de “limites” para

esta forma social, tendo como ponto de partida sua definicdo em Georg Simmel.

Palavras-chave: televisdo, sociabilidade, classe social, Pelotas/RS, comércios populares



ABSTRACT

This research aims to comprehend the role of television in sociability between customers,
employees and owners of small business in Pelotas, in the state of Rio Grande do Sul (Brazil).
This empirical qualitative research was conducted in two popular food business
establishments, a restaurant and a bar, all located in downtown. The first concern was to
watch and describe the use of television in each of the chosen places and the sociability that
occurs in all of them. Later, for interpretation purposes, the concern was defined in the
meanings assigned to the sociability. Finally, the research sought to map the moments when
the television participated in the place’s sociability considering the theoretical perspective
adopted, particularly the mediation model by Jestis Martin-Barbero, the idea of habitus by
Pierre Bourdieu and the application of this category to the context of peripheral modernity by
Jessé Souza. Within the theoretical and methodological framework, the research was
conducted with the combination of two techniques: observation/participation of the
researcher, as a customer, and interviews with informers from the three social roles
considered for this research; the owners, the employees and the customers. As a final
consideration, it was possible to notice the preponderance of television for small business as
“decisive”, considering its potency in the dynamics of sociability. It was also possible to
notice the idea that the sociability related to the television needs to consider the crossing of
social class dispositions that operate directly on the comprehension of “limits” for this social

form, taking as a starting point its definition in Georg Simmel.

Keywords: television, sociability, social class, Pelotas/RS, popular business establishments
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1. INTRODUCAO

Este trabalho tem como tema a sociabilidade em relagdo com a televisdo, de forma
especifica, quando acontece em lugares de acesso publico, especialmente em pequenos
comércios, onde ¢ possivel perceber certos usos do meio de comunicagcdo em relacdo as
dindmicas dos locais. Observamos modalidades que podem constituir sociabilidade, como a
conversagdo que ocorre entre frequentadores, proprietdrios e funciondrios dos
estabelecimentos. A preferéncia da pesquisa, como delimitacdo do tema, é por lugares de
comércio onde necessariamente os sujeitos precisem permanecer por algum tempo para
consumir, como restaurantes e bares. Enquanto almogam ou fazem um lanche, os
frequentadores tomam contato com a televisdo que estd ligada e necessitam de uma minima
interacdo com funciondrios ou proprietarios.

A justificativa para a escolha se concentra na observagdo de que a televisdo continua,
hoje, a ter relevancia no cotidiano de locais com frequéncia publica. Levando em conta o
ponto de vista de Dominique Wolton (1994), esta midia continua a estabelecer vinculos
sociais em seu entorno. Nessa medida, a presencga da televisdo, sobretudo a de tipo aberto, ao
mesmo tempo em que ¢ compreendida na coexisténcia com o consumo mididtico segmentado,
conserva determinadas praticas sociais particulares. Na leitura de Wolton (1994, p. 153),
existem dinamicas proprias que vdo ao encontro do que ele define como “vinculo social”: a
televisdo generalista ¢ “mais bem colocada” para articular o individuo em relagdo a massa,
dentro disso ela contribui para a gestdo entre particular e geral no processo moderno e se
insere no fornecimento de um quadro de referéncia aos sujeitos a partir de uma determinada
localidade. Além disso, quando inserido em um contexto de cotidianidade, como ja observado
por Jesus Martin-Barbero (2003), o discurso televisivo sugere um dispositivo “familiarizador”
aos sujeitos que continua preferencial em alguns momentos. Por meio das competéncias
culturais, sob o ponto de vista do uso social, no entanto, existem diferencas de assimilagao
desse dispositivo. A pesquisa assume como justificativa essa percep¢do empirica da
relevancia da televisdo nas dindmicas dos locais publicos somada aos apontamentos de
Wolton e Martin-Barbero que permitem pensa-la como objeto a partir de sua dinamica social
e ndo de forma restrita a sua exclusiva dependéncia de novos formatos de consumo midiatico.

No contexto brasileiro das ciéncias da comunicagdo, especialmente nos estudos das
praticas sociais em relacdo com a midia, ndo hd um grande nimero de trabalhos que

focalizem a presenga da televisdo a partir de locais de frequéncia publica, como comércios
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populares. Como observamos a seguir, em uma das partes do trabalho', ndo se trata de uma
perspectiva inédita nos percursos de investigagdo, mas ha relativa escassez de abordagens que
delimitem o consumo mididtico a partir de circunstancias especificas. As midias, sobretudo a
televisdo, ha muito tempo se fazem presentes no cotidiano destes locais. Em termos
cientificos, tendo em vista outros objetos que se debrugam sobre praticas sociais ocorridas no
ambiente familiar, a presente escolha tematiza o local publico de comércio, especialmente
pequenos estabelecimentos, onde as relagdes sociais ndo sdo exclusivamente de vinculo
familiar entre os atores sociais.

Dentro da delimitagdo do tema de pesquisa, € bastante comum a presenga de aparelhos
de televisdo em restaurantes e bares. Salvo em situagdes especiais, o uso da televisdo pelos
sujeitos pode ser diversificado. Em lugares onde hé disponibilidade de conexdo a internet sem
fio, por exemplo, a televisdo compete com o celular ou computador. Ja em estabelecimentos
sem esta possibilidade ou que ndo dispdem de outros pressupostos estéticos e simbolicos, na
maioria das vezes, a presenc¢a da televisdo parece ser quase imprescindivel, seja para aplacar o
demasiado siléncio que ndo se torna atrativo para um comércio, seja para estar inserida nas
conversas ¢ em diferentes modos de relagdo social que ocorrem. Dentro da justificativa da
pesquisa, destacamos o interesse pelo segundo caso, onde a televisdo participa de forma ativa
no cotidiano dos lugares. Essa eleicdo, no entanto, representa uma diferenca aos outros
lugares onde o aparelho parece ter uma funcdo secundaria ou terciaria. Ela indica, de inicio,
certas proximidades com competéncias culturais e outras mediagdes que “atravessam 0s usos
da televisdo, os modos de ver” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 312).

O interesse pelo assunto parte de uma experiéncia cotidiana do pesquisador como
frequentador desse tipo de comércio. Em quase todos os lugares de nosso cotidiano, ¢
recorrente a presenca da televisdo ligada. No entanto, geralmente, percebemos que os lugares
onde a televisdo mais participa das rotinas de trabalho, ou da conversa dos consumidores, sdo
aqueles de alguma forma identificados com classes populares’. Mesmo que essa definicdo
assuma diversas complexidades e implicagdes, nossa percepcao ¢ de que ela é necessaria para
distinguir lugares de comércio a partir do simbodlico. A maioria dos estabelecimentos permite
a entrada de qualquer pessoa. No entanto, os comércios tém entre eles distingdes claras, e ao
mesmo tempo invisiveis, para todos: em alguns lugares ndo vamos porque “ndo

combinamos”. Como aponta Jessé Souza as classes sociais sdo insuficientes quando

1 r . \ ~ . o J . 7

Ha uma parte dedicada a observagio de outras pesquisas com tematica proxima a esta, situada no capitulo 3.
2 ~ . ’ . . . . . ~ ’ . ~ . .

A nocgo de classe social ¢ significativa para o contexto da investigagdo. Além da introducdo, foi revisada no
enquadramento tedrico-metodologico.
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exclusivamente determinadas pela renda ou, de outra forma, quando apenas definidas pela
posi¢do na estrutura social. Segundo o autor, elas sdo identificadas “por uma visdo de mundo
pratica que se mostra em todos os comportamentos ¢ atitudes” (2010, p. 45). Acreditamos em
uma possibilidade de distingdo desses lugares sob esse mesmo ponto de vista que, sob
determinadas condi¢des, acompanha a perspectiva de Pierre Bourdieu do “gosto” que, como
salienta Souza, ndo possui apenas proximidade com a estética, mas também uma dimensao
moral que, através de um estilo de vida, “espelha todas as escolhas que dizem quem a pessoa
¢ ou ndo ¢ em todas as dimensdes da vida” (2010, p. 49).

Essa forma de identificacdo social se torna um pressuposto a medida que fazemos
opgao preferencial por lugares onde essa “visdo de mundo pratica” esteja plenamente diluida:
desde a disposicdo dos moveis, da decoracdo do ambiente, da posi¢do do aparelho de
televisdo até as rotinas de consumo dos frequentadores e de trabalho dos proprietarios e
funcionarios. Desse pressuposto, no entanto, o trabalho parte para a observacdo da
sociabilidade que ocorre nos lugares relacionada com o uso da televisdo que, assim como
outros elementos identificaveis, é também atravessada pelas distingdes sociais promovidas
pelo gosto, ou pelo habitus de classe (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 312).

Em linhas gerais, o entendimento do trabalho sobre o termo sociabilidade’ advém do
pensamento de Georg Simmel (1983, p. 168) que a define em um momento histoérico em que
as formas que constituem os vinculos sociais entre os sujeitos “ganham vida prépria”. H4 uma
suposta liberagdo do vinculo social da necessidade de “conteudo”. As sociabilidades,
portanto, perceptiveis, por exemplo, nas formas de conversacdo, existem “por si mesmas” e
também, acrescenta o autor, “pelo fascinio que difundem pela propria liberacdo destes lacos”
do contetido. De forma que o interesse transita pela articulagdo da televisdo na dindmica de
uma espécie de “fabrica¢do” da sociabilidade que acontece em pequenos bares e restaurantes
e sua capacidade de fazer com que os sujeitos que frequentam e trabalham nos lugares
dialoguem entre si. Como as classes sdo caracterizadas por uma “disposi¢do pratica”,
identificavel a partir de determinados modos de acdo, a sociabilidade, em certa medida,
relaciona-se de forma complexa com essa disposi¢do. Da forma como lembra Néstor Garcia
Canclini, a respeito da vinculagdo do popular estritamente ao pragmatico e ao utilitario, nao ¢

possivel reduzir as classes populares “a versdes empobrecidas da cultura dominante” (2005, p.

> A categoria estd presente também em outras investigagdes com propésitos semelhantes a este, como a de
Edison Gastaldo (2006) sobre futebol e sociabilidade feita a partir de bares que fazem uso da transmissdo de
partidas de futebol. O pesquisador utiliza a sociabilidade sob a base de Georg Simmel: como “forma ludica da
sociagdo”.
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90), no entanto percebemos um modo especifico de sociabilidade que ocorre amalgamado
com a preocupacdo caracteristica dos atores sociais de classes subalternas.

Em vista da configurag@o do objeto de pesquisa, em termos de enquadramento teorico,
o trabalho contempla trés no¢des centrais que foram revisadas no capitulo trés. A primeira ¢é a
sociabilidade a partir de Georg Simmel (1983), a segunda ¢ a no¢ao de classe social pelo viés
de Pierre Bourdieu (2011), ¢ o desdobramento desta nogdo a partir do caso brasileiro na
perspectiva de Jessé Souza (2012), e a terceira ¢ a discussdo das mediagdes em vista da
proposi¢ao de Jesus Martin-Barbero (2003).

De forma pratica, a investiga¢do acontece a partir de comércios populares na cidade de
Pelotas/RS escolhidos a partir do tema e de uma observagdo prévia oriunda do proprio
cotidiano do pesquisador. Essa escolha foi feita ao longo do tempo de investigagdo e
aproximacdo com possiveis lugares, desde o ano de 2012 quando teve inicio a pesquisa.
Como mencionado, dos lugares presentes nesse cotidiano, os identificados com os setores
populares foram preferenciais por conta da televisdo influir visivelmente nas dindmicas de
funcionamento. Isso foi percebido inicialmente por meio de algumas caracteristicas comuns
do uso como o tempo em que o aparelho fica ligado considerando horérios de maior
concentracdo de frequentadores, o volume do 4udio do televisor e sua relevancia na
experiéncia sonora dos locais, a posi¢do da TV de forma a favorecer a visdo dos
frequentadores e principalmente a recorréncia de algumas formas de sociabilidade, como
conversas de curta durag@o observadas entre frequentadores que envolviam, de uma forma ou
de outra, a programacdo das emissoras abertas. Além disso, influiu na escolha, o tipo de
comércio que favorecesse um minimo tempo de permanéncia e uma estrutura, como mesas €
cadeiras, necessaria ao consumo € também ao contato com a televisdo. Também, no recorte
sobre as classes populares, os comércios escolhidos constituem o que chamamos de pequenos
estabelecimentos comerciais populares que sdo caracterizados por empreendimentos
instalados em espagos modestos, sob gestdo familiar e que oferecem produtos a precos
igualmente modestos.

Foi possivel entdo enquadrar na pesquisa estabelecimentos da area de alimentacdo,
como bares e restaurantes. Além desses, alguns armazéns e barbearias também ofereciam essa
condi¢do, mas ao longo da observagdo foram se revelando menos produtivos como objetos de

. . ~ 4 . . . .
investigacdo por conta do uso do televisor acontecer de forma muito particularizada, quase

4 . . L, . . . . . o

E o caso de uma barbearia que foi elencada no relatério parcial da pesquisa como um local de investigagdo. Ao
longo do tempo e principalmente apds a banca de qualificacdo, percebemos que ndo seria possivel uma
observagdo da sociabilidade entre frequentadores e proprietarios, mediada pela televisdo, porque o aparelho s6
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exclusivamente para os proprietarios e funciondrios e pouco articulado com o prdprio
estabelecimento. De forma que a investigagdo €& feita a partir de dois pequenos
estabelecimentos comerciais populares da cidade de Pelotas que fazem parte do cotidiano do
pesquisador ha, pelo menos, trés anos. Os dois lugares sdo frequentados diariamente ou
semanalmente ndo apenas para fins de investigacdo mas também porque sdo convenientes:
ficam proximos a algumas rotinas de trabalho e ao mesmo tempo oferecem alimentacdo de
qualidade, pelo nosso proprio juizo.

O primeiro a ser apresentado € um Restaurante situado na zona do Porto da Cidade de
Pelotas, uma 4area proxima a centros universitarios € pequenas industrias metalargicas. O
restaurante se chama Q’Sabor e ¢ de propriedade familiar, gerenciado por uma mulher de 66
anos onde também trabalham outros sete funcionarios, em sua maioria mulheres, todos com
lagcos familiares entre eles. O grupo abrange, pelo menos, trés geracdes e trabalha com
alimentagdo na zona do Porto ha cerca de 20 anos, mas estd no presente local ha nove anos.
Nos panfletos de sua propaganda ha um slogan sugestivo que indica o local como “o prato do
trabalhador”. No local ¢ servido almoco de segunda a sdbado no formato conhecido como
prato feito, acompanhado com salada verde e uma jarra de suco. O produto principal
oferecido aos consumidores, quase exclusivamente, ¢ o prato feito, além de outras bebidas e
pequenas sobremesas. O Restaurante atende um publico majoritariamente constituido por
trabalhadores da zona do Porto, metalirgicos, operarios da construgdo civil, servidores
publicos de uma empresa de 4gua e saneamento basico de Pelotas (SANEP), além de alguns
estudantes e servidores da Universidade Federal de Pelotas aos quais o pesquisador se inclui.
A maioria dos frequentadores é do sexo masculino.

Os segundo local é a0 mesmo tempo bar e restaurante, ou seja, serve almogo ao meio-
dia, mas também funciona como bar o dia inteiro, da manha a noite. O lugar esta situado na
zona central da cidade, em uma area bastante conhecida por concentrar paradas de Onibus
coletivos que fazem o fluxo para os bairros da zona norte e também para a zona rural. O Bar
Liberdade, o segundo local, ¢ bastante conhecido, certamente um dos mais famosos bares de

Pelotas’, por conta de oferecer’ em duas noites da semana, musica ao vivo de um grupo de

permanecia ligado no horario de almogo que representava pouco fluxo de clientes. Nos horarios onde havia
tempo de espera ¢ ocupacdo dos assentos, o aparelho permanecia desligado e a Uinica oferta midiatica do lugar
era a leitura dos jornais impressos.

° O Bar Liberdade j4 foi, inclusive, tema de um documentario realizado pelos diretores Cintia Langie ¢ Rafael
Andreazza da cidade de Pelotas/RS. O documentario, em formato de longa-metragem, obteve circulagdo e
prémios em diversos festivais brasileiros e internacionais de cinema. O Segundo Caderno do Jornal Zero Hora de
3/9/2012 fez uma reportagem que acompanhou a estreia do filme na cidade. A reportagem pode ser vista em:
http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/cultura-e-lazer/segundo-caderno/noticia/2012/09/filme-narra-historia-de-
tradicional-bar-de-choro-de-pelotas-3872986.html
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chorinho com diversos musicos conhecidos na regido que conservam relacdes com o local ha
muitos anos. No entanto, o que interessa para a pesquisa ¢ o uso diurno. O Bar ¢ utilizado
como restaurante ¢ lancheria por moradores dos distritos rurais de Pelotas, pela proximidade
com os pontos de transporte coletivo para a zona rural, e pelo publico que circula pelo centro
da cidade, geralmente formado por trabalhadores, idosos, estudantes e outros. Ele estd
localizado em uma das ruas de fluxo intenso de pedestres e coletivos urbanos chamada
Marechal Deodoro e é de propriedade familiar. O almogo € servido em sistema de buffet e
também no formato de prato feito. Durante a tarde sdo servidos lanches diversos e os
consumidores também dispdem de uma série de produtos como doces e salgados que podem
ser levados “para viagem”. Além da alimentacdo, h4 em seu interior a venda de passagens
para os coletivos que tém ponto de partida nos arredores de onde estd situado. O
estabelecimento funciona na mesma regido ha 40 anos. O aparelho de televisdo permanece
ligado durante todo o periodo de funcionamento do Bar, desde as primeiras horas da manha
até o inicio da noite.

Além de se enquadrar na condi¢do de estabelecimentos que fazem uso significativo da
televisdo no cotidiano, os dois lugares tém entre eles algumas semelhancgas relacionadas com
o seu modo de organizagdo tanto das rotinas de trabalho, que envolve servir mesas, cozinhar,
fazer a cobranga aos clientes no final e outros, como também da escolha e disposi¢cdo do
mobilidrio, decoracdo e objetos que compdem os estabelecimentos. Sobre esse ultimo,
nenhum deles denota sinais de uma programagao estética planejada “estrategicamente” para
seus ambientes, sob a intervengdo de profissionais de arquitetura e design. Os mdveis, os
objetos e a decoragdo sdo dispostos a partir de um senso de utilidade pratica. Entre eles, ha
semelhancas na escolha das lougas, no material das toalhas de mesa, na disposicdo dos
mobiliarios e outros itens. Essa observa¢do, embora ndo constitua o foco do trabalho, denota
uma caracteristica marcante e os coloca em diferenga simbdlica em relacdo a outros
comércios.

Os sujeitos que convivem nos estabelecimentos e que denominamos proprietarios,

funcionarios e frequentadores, por uma leitura fornecida por Erving Goffman (1985),

% O Bar, por um determinado tempo da investiga¢do, ndo ofereceu atividade noturna. Isso aconteceu por conta de
uma situacdo de fiscalizag¢do deflagrada a partir do incéndio da Boate Kiss, na cidade de Santa Maria, no inicio
do ano de 2013. O local foi enquadrado como uma casa noturna pelas autoridades e portanto precisou cumprir as
mesmas exigéncias de um estabelecimento de maior porte para abrir & noite. Como reporta o jornal pelotense
Diério Popular, houve uma manifestagdo publica ocorrida no inicio de setembro de 2013, realizada na Praca
Coronel Pedro Osério, para pedir a volta do Bar e do conjunto musical. Disponivel em: http://goo.gl/d9V5wS5.
Acesso em 30 de outubro de 2013.
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“representam” ’ papéis sociais diferentes entre si nessa situagdo especifica. Embora essa
representacdo possa ser lida sob o tema da identidade, interessa-nos reter essa ideia na medida
do necessario para a constru¢do do objeto: quando contribui para a compreensdo da
sociabilidade que ocorre em determinada situa¢do, no caso o consumo de alimentos em
ambientes sociais de acesso publico. De maneira que foram definidos trés tipos de sujeitos
que formam uma “equipe de representacdo” (GOFFMAN, 1985, p. 78) na situacdo descrita.

O primeiro deles ¢ o proprietdrio que define sua condicdo como o dono, ou o
empreendedor, do estabelecimento comercial e portanto tem o papel de administrar o
comércio e zelar por sua sustentabilidade ao exercer algumas relagdes de poder, seja com
frequentadores ou com funciondrios. Nos dois lugares estudados, contudo, os proprietarios
realizam o servigo com os demais: sua fung¢do de administrador ¢ imbricada com outras
tarefas operacionais como servir mesas, cozinhar e limpar. O segundo papel é o do
funcionario que foi elucidado ao longo da pesquisa: ndo estava claro anteriormente por conta
da dupla fun¢do exercida pelos proprietarios. Foi possivel distingui-lo & medida em que nem
todos os sujeitos que trabalhavam nos lugares observados tinham as atribuigdes dos
proprietarios, ou seja, exerciam as fungdes operacionais do lugar, mas, por exemplo, ndo
podiam cobrar dos clientes ou decidir sobre algo importante que acontecesse. Em um dos
lugares, todos os funciondrios tém lagos familiares com a proprietdria, j4 em outro essa
relagdo ocorre de maneira diferente. Em geral, todos os funcionarios dos lugares observados
tém func¢des bem definidas mas que se ddo na pratica de forma bastante complexa a partir do
que ¢ mais necessario em determinados momentos e ocasides.

J& o papel do frequentador ¢ exercido pelos clientes dos estabelecimentos que
consomem os produtos, como € o caso do pesquisador. Ao contrario dos outros dois, 0s
frequentadores tém um papel mais efémero por sua condi¢do de consumidores e da “escolha”
dos lugares para almogar ou fazer um lanche. Muito embora os dois lugares tenham uma
relativa margem de frequentadores que sdo, de fato, fregueses dos lugares, nada garante que
essa margem se mantenha ao longo do tempo. Aparentemente ndo ha um vinculo “objetivo”,
além do proprio consumo e de relagdes de conveniéncia, que os obrigue a frequentar, o que
ndo acontece com os sujeitos que trabalham no local. Muitas vezes, a sociabilidade praticada
nos lugares, com ou sem a presenca da televisdo, ocorre em fun¢do dos frequentadores, mas

ndo exclusivamente.

" Cabe enfatizar que o foco do presente estudo ndo é a “representacio” destes papéis por proprietérios,
funciondrios e frequentadores. A categoria de Goffman serve, neste sentido, para conseguirmos visualizar em um
primeiro momento a existéncia desses papéis sociais nas situagdes de sociabilidade que nos propomos a
observar.
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Em vista do tema, sociabilidade e televisdo, e sua delimitag¢do, lugares de comércio
com frequéncia publica, a presente tese tem como objetivo principal compreender a
participacdo da televisdo na sociabilidade que ocorre entre frequentadores, funcionarios e
proprietarios dos pequenos estabelecimentos comerciais populares de Pelotas. Isso foi feito
com o recorte nos dois lugares descritos acima em uma espécie de dupla-via entre observar a
sociabilidade mediada pela televisdo como pesquisador € ao mesmo tempo participar dela
como frequentador dos lugares. Mesmo sabendo que esse protocolo nos coloca em uma
situagdo de conflito entre duas situagdes distintas, fazemos a ressalva de que somente a
situagdo de observacdo, levando em conta a forma com que a investigacdo caminhou, ndo
seria suficiente para apropriar-se de repertdrios empiricos oriundos da experiéncia de
participar.

As questdes presentes na investigacdo sdo articuladas de forma sequencial: as duas
primeiras relacionadas com a observacdo e a descri¢do e as duas ultimas com a interpretagao.
A primeira se dedica a compreender como os proprietarios, funcionarios e frequentadores
fazem uso da televisdo no cotidiano dos lugares. De forma inicial, observar nos lugares os
modos de utilizacdo da televisao a partir do cotidiano, dos costumes relacionados ao aparelho,
das preferéncias de conteudo em determinados momentos e, também, as disposi¢cdes para o
uso da televisdo, principalmente de proprietarios e funcionarios. A segunda delas se coloca
em termos de procurar observar como acontece a sociabilidade entre proprietarios,
funciondrios e frequentadores nos lugares estudados.

A terceira questdo intenta interpretar os sentidos atribuidos a sociabilidade pelos
proprietarios, funciondrios e frequentadores dos lugares estudados que se desdobra em um
interesse especifico. Na profusdo de sentidos, interessa saber em que medida essa
sociabilidade ¢ imbricada com “uma visdo de mundo pratica” que para Jessé Souza (2010, p.
45) se apresenta como definidora da classe social®. No quarto questionamento, nosso interesse
¢ observar em que momentos a televisdo participa da sociabilidade entre proprietarios,
funcionarios e frequentadores de pequenos estabelecimentos comerciais de Pelotas. Além
disso, como na terceira questdo, ha o desdobramento de interpretar em que medida a
sociabilidade imbricada com a televisdo esta relacionada com a classe social.

E necessaria certa dose de vigilancia acerca desses recortes sobre os sentidos

atribuidos pelos sujeitos a sociabilidade na associacdo com a televisdo. O que se pretende, €

¥ Essa aten¢do as classes sociais pode ser observada também em outras investigagdes do campo da comunicagdo,
como o trabalho de Veneza Mayora Ronsini para quem “levar em conta a classe social ¢ fundamental para a
superacdo de um culturalismo descolado das relagdes sociais e para a retomada da riqueza do debate sobre a
intima imbricagdo entre ideias, praticas e institui¢cdes sociais” (2012, p. 40).
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assumir, em parte do trabalho, o ponto de vista da estrutura social, por conta da presenca de
elementos empiricos que denotam diferencas simbolicas entre restaurantes e bares, como por
exemplo suas conexdes com “estilos de vida” diferentes. Nesse contexto, o do simbdlico,
entram os diferentes usos que sdo feitos da televisdo que estdo, de forma bastante complexa,
relacionados com a classe social. Ver as classes de forma nio estritamente econémica, como
propde Jessé Souza (2010), é uma forma de ndo esconder a desigualdade’.

A investigacdo, portanto, consiste em uma pesquisa qualitativa a partir de um objeto
empirico que se identifica com os estudos em comunica¢do. Dentro disso, pelo tema e por
meio de um quadro tedrico que consiga dar conta do assunto, ela se situa no entrecruzamento
entre comunica¢do e cultura, em certo sentido, em identificagdo com a “cultura popular”,
como uma das tematicas centrais no projeto dos estudos culturais. Essa op¢do ndo representa
um fechamento hierarquico do entendimento de cultura e sim “suscita o remapeamento global
do campo cultural, das praticas da vida cotidiana aos produtos culturais, incluindo, é claro, os
processos sociais de toda produgdo cultural” (ESCOSTEGUY, 2010, p. 19).

Levando em conta o modelo metodologico proposto por Maria Immacolata Vassalo de
Lopes, nas diferengas hierdrquicas entre niveis paradigmaticos da investigacdo, a instancia
metddica “é o lugar de enunciagdo das regras de estruturagdo do objeto cientifico” (2005, p.
126). A fim de situar inicialmente o caminho proposto, localizamos nessa instdncia o
procedimento da pesquisa que, como dito acima, envolveu uma dindmica entre observar os
lugares e participar da sociabilidade. Na pratica, isso se deu na aproxima¢@o com os locais
desde o inicio da investigacdo, no ano de 2012, com a frequéncia regular do pesquisador.
Além da observacdo/participagdo, integrou o procedimento de pesquisa a realizacdo de
entrevistas com os trés tipos de sujeitos definidos: proprietdrios, funciondrios e
frequentadores.

Houve também, na pesquisa, a necessidade de contextualizar o estudo realizado em
Pelotas, uma das primeiras cidades a experimentar processos de urbanizagdo no Rio Grande
do Sul, no século XIX. Como propomos uma andlise de praticas culturais, de certa forma,
identificadas com as classes populares, percebemos questdes integrantes de um mapeamento
desse contexto histérico relacionadas com a cidade. O municipio ¢ um dos mais antigos do
estado, tendo completado 200 anos no ano de 2012 e pertence a uma regido que, junto com a
cidade vizinha de Rio Grande, deu origem ao estado do Rio Grande do Sul. Podemos dizer

que a cidade possui uma forte construcdo simbolica relacionada com seu passado que ¢ do

’ Que por sua vez, imbricada com a comunicagdo, também representa uma preocupagdo para pesquisadores
como Garcia Canclini (2005) e Veneza Ronsini (2012).
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conhecimento de boa parte dos habitantes. Isso acontece a partir de uma importancia quase
mitica, em circulagdo tanto nos livros e jornais como nas conversas do cotidiano, de um
periodo de prosperidade economica que se concentrou no final do século XIX e inicio do
século XX. A concentracdo de renda provinda do charque, nesta época, foi responsavel, entre
outras coisas, pelo financiamento de um aparato urbano bastante avancado'® em comparacio a
outros municipios gatchos. Atualmente, Pelotas € uma cidade com mais de 320 mil habitantes
€ que possui, em propor¢do, indicadores econdmicos e sociais muito semelhantes a outras
cidades da zona sul do estado através dos dados do ultimo censo demografico realizado em
2010 pelo Instituo Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Segundo o censo, a renda per
capita é de R$ 755,00 ¢ mais da metade dos trabalhadores sobrevive com rendimentos na
faixa de meio a dois salarios minimos.

O trabalho apresenta uma estrutura que procura dar conta das operagdes
metodoldgicas da investigacdo, como a revisdo de um quadro tedrico de referéncia, a
descri¢do das técnicas de pesquisa e posteriormente a analise descritiva e interpretativa.
Também consideramos a necessidade de contextualizagdo com a cidade de Pelotas e, por
consequéncia, a revisao de alguns conceitos ndo diretamente relacionados com a sociabilidade
e a televisdo, mas que se incluem nessa tarefa.

O segundo capitulo cumpre a fun¢do de contextualizagdo no trabalho e inicialmente
propde um contato com a teoria para buscar aproximacdes com a cidade de Pelotas. Este
momento tem inicio com a revisdo sobre os conceitos de lugar, cidade e modernidade
periférica. Apos, procuramos ver a modernidade periférica aplicada a cidade de Pelotas com a
observacdo de questdes historicas e também a busca por situar os setores populares a partir
desse percurso historico. O final desta parte foi destinado ao tempo presente e a observagado de
uma espécie de “era de ouro” atual. Além disso, procura trazer uma contextualizacdo
socioeconomica da cidade a partir de dados demograficos e econdmicos que tivemos acesso.

O terceiro capitulo ¢ onde se encontra o quadro teodrico de referéncia do trabalho.
Buscamos revisar algumas nocdes que se relacionam diretamente com a televisdo e
sociabilidade por um corte de classe. Nesta parte, fundamentalmente, sdo revisadas as nogdes
de sociabilidade (SIMMEL, 1983), classe social (BOURDIEU, 2011; SOUZA, 2010) e
mediacdes (MARTIN-BARBERO, 2003). Além da teoria, ha a descricio das técnicas de

pesquisa da investigagdo, como o procedimento de participar e observar.

' No ano de 1913 a cidade de Pelotas ja contava, por exemplo, como uma rede de esgotos que atendia a cidade.
Em 1874 as casas ja dispunham de dgua encanada de acordo com o pesquisador Bruno Farias. Disponivel em:
http://www.revistadehistoria.com.br/secao/artigos/misterio-em-pelotas. Acesso em 11/08/2012.
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O quarto capitulo ingressa nas questdes que envolvem a observagao e a descricdo dos
lugares estudados. Iniciamos observando a localizacdo dos pequenos estabelecimentos
comerciais populares no espago urbano de Pelotas e, também, em suas descri¢des como
lugares, em vista da compreensio adotada pela investigacio sobre esse termo (AUGE, 2012).
Depois, o trabalho ingressa nas primeiras questdes propostas. A primeira delas, observar a
televisdo no cotidiano, tem como roteiro a descricdo do cotidiano dos estabelecimentos, a
imbrica¢do da televisdo com o dia-a-dia e as disposi¢des, presentes na fala dos informantes,
para o uso da TV nos lugares. A segunda ¢ relacionada a sociabilidade, ainda sem considerar
o contato com a midia, a partir da descricdo de como as relagdes acontecem dentro das
“equipes de representagdo” e como ocorre a pratica da sociabilidade entre os atores sociais.

O quinto capitulo constitui o momento da interpretacao, a relagdo dos dados empiricos
com o quadro tedrico adotado na investigacdo. Neste momento, duas questdes de pesquisa
fazem parte do itinerdrio. A primeira delas inclui a compreensdo dos sentidos atribuidos a
sociabilidade nos pequenos estabelecimentos. Em diferenca a descricdo da sociabilidade,
neste momento o interesse foi interpretar o juizo dos atores sobre as relagdes sociais que
ocorrem nos lugares. Na associacdo com a teoria, implica a imbricagdo dos sentidos
atribuidos com as disposi¢des da classe social a partir de como os sujeitos percebem a
sociabilidade dos lugares. Por fim, nesta parte, o interesse foi a interpretagdo de momentos
onde a televisdo integrou a sociabilidade ocorrida nos lugares, a partir da escolha de situagdes
do empirico oriundas do combinado entre registros do trabalho de campo e das entrevistas
realizadas com os atores sociais. A guisa do enquadramento tedrico, o interesse foi a

observagdo dos temas sociabilidade, classe social e mediagdes a partir destas situagdes.
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2. PELOTAS: LUGAR, CIDADE E MODERNIDADE PERIFERICA

Esta parte do trabalho tem o papel de contextualizar a cidade de Pelotas como
integrante da delimitacdo do tema de pesquisa. Talvez, seria possivel conceber essa
investigacao a partir de outras cidades que dispdem de estabelecimentos comerciais populares
como os caracterizados acima. No entanto, o caso de Pelotas coloca a pesquisa uma
necessidade de contextualizag¢do historica que se mostra significativa para a compreensao do
objeto de estudo em sua costura com a cidade.

Nesse contexto, percebemos a necessidade de certas sensibilidades tedricas, como a
no¢do de lugar que ¢ pertinente a cidade e sua narrativa propria. O trabalho de
observagao/participagdo, neste caso, deu-se na pesquisa em fun¢do de um duplo: o lugar, por
ele mesmo como estabelecimento comercial, e o lugar em relagdo indissocidvel com a cidade.
Na mesma trilha se coloca a nogdo de experiéncia fornecida pela cidade que trata do espago
urbano em seus atravessamentos simbodlicos e, portanto, comunicacionais, na tentativa, por
exemplo, de uma leitura “compreensiva” pela mao de autores como Georg Simmel e Walter
Benjamin. Por fim, a no¢do de modernidade como correlata ao espago urbano que, no caso de
Pelotas, avaliamos, insere-se no contexto de uma “modernidade periférica”.

Portanto, o texto tem inicio com uma revisdo das trés nogdes, lugar, experiéncia da
cidade e modernidade periférica e posteriormente se dedica propriamente ao contexto da
cidade. O caso de Pelotas ¢ visto a partir de questdes que podem ser consideradas
significativas em sua histdria: de um periodo de concentracdo de riquezas durante o século
XIX e do simbdlico decorrente desse periodo. Essa leitura foi feita por meio de outros
pesquisadores que se dedicaram ao tema, sobretudo historiadores. Nosso papel € o de fazer
com que as nog¢des tedricas revisadas possam auxiliar na leitura desse passado. Ao final do

capitulo, uma parte se dedicou a uma leitura prévia da cidade a partir do contemporaneo.

2.1 Lugar, experiéncia urbana e modernidade periférica

E possivel pensar empiricamente que a cidade pode ser representada a partir dos
lugares que frequentamos: a propria casa, bares, restaurantes, supermercados, locais publicos,
assim como também a forma e a velocidade de transitar pelas vias publicas. Estas
experiéncias podem ser muito distintas: representam um estilo de vida profundamente

comunicacional ou, em um mesmo espago urbano, significam a privagdo de necessidades
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elementares. Como sugere Garcia Canclini, recorrendo a ftalo Calvino, “cidades diversas se
sucedem sobre o mesmo solo e com o mesmo nome. Nascem e morrem sem haver se
conhecido, incomunicaveis entre si” (1999, p. 80). A cidade, portanto, ¢ profundamente
constituida pelo simbdlico que, invisivel como as cidades de Calvino, permeia as trés nogdes

escolhidas: o lugar, a experiéncia da cidade e a modernidade periférica.

2.1.1 Lugar, espaco e nao-lugar

Dentro da necessidade tedrica da investigacdo sobre o “lugar”, estdo inseridas duas
referéncias identificadas, de alguma maneira, com o campo da antropologia, mas utilizadas no
contexto do trabalho de autores em didlogo com a comunicagdo como Jesus Martin-Barbero
(2004) e Néstor Garcia Canclini (2005). Trata-se das abordagens de Michel de Certeau (2012)
e Marc Augé (2012), ja que ambos tematizam a nog¢@o de lugar. H4, no entanto uma disting@o
que deve ser feita em termos de definigdes.

Michel de Certeau, a partir de A Invenc¢do do Cotidiano (2012) tem como foco o
relato, ato de enunciagdo da palavra, como uma pratica que “incessantemente, transforma
lugares em espacgos ou espagos em lugares” (2012, p. 185). No contexto do relato como uma
“pratica criadora”, o lugar se define a partir da lei de um “proprio”, com uma configuragdo
estavel da posicdo dos elementos, como os moéveis que se encontram dispostos em um
determinado cémodo ou um planejamento urbanistico que define o tragado das ruas de uma
cidade. Para De Certeau, um lugar passa a ser um espago quando é “praticado”, ou seja, no
momento em que abandona esta condi¢do de estabilidade a partir da realizagdo, ou da pratica.
Neste sentido, uma rua planejada pelo urbanismo deixa de ser lugar e passa a ser espago no
momento em que os sujeitos se deslocam e produzem relatos a partir dela. Apesar de haver
distingdo na compreensdo de espago e lugar, neste contexto, ela ndo significa uma oposi¢ao
entre os dois sentidos: um espago ndo representa o contrario do lugar, mas a realizacdo deste
pela forga do relato.

Ja Marc Augé, na obra Nao-Lugares (2012), de alguma maneira considera a reflexdo
anterior de Michel de Certeau, mas ao mesmo tempo propde um sentido que considera a
oposi¢do entre os dois termos. O contexto do trabalho de Augé ¢ o pensamento sobre o que
ele chama de “supermodernidade” criada pelo excesso informacional enquanto um panorama
critico que, de alguma maneira, acompanha a reflexdo de outros autores como David Harvey
(2009) e Jean Francois Lyotard (2004). Neste sentido, ha a compreensdo do lugar definido

“como identitario, relacional e historico” (AUGE, 2012, p. 73) em oposicio a uma
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possibilidade “supermoderna” de um espago que ndo pode se definir de forma identitaria,
relacional e historica. Augé classifica estes espagos como “ndo-lugares” produzidos por uma
“superabundancia factual” caracteristica pelo excesso de informagdes que ndo pertencem ao
sujeito e, a0 mesmo tempo, produzem um “‘sujeito ordinario” que transita sem a exigéncia do
relato. O exemplo citado pelo autor sdo espacos de passagem como aeroportos e
supermercados onde, em suma, ha uma exclusao da identificagdo, da relacdo e da necessidade
de historicizagdo dos sujeitos. Diferente da noc¢do de espagco de Michel de Certeau, o nao-
lugar ndo se produz pelos relatos como “culturalmente criadores” (2012, p. 191), mas pela
informacao presente no proprio espago que diz, exatamente, o que deve ser feito.

Na associagdo com De Certeau, estd a ideia de que “nada proibe falar de espago”
(AUGE, 2012, p. 76) para as questdes identitarias, relacionais e historicas. No entanto, como
enfrentamento a apropriacdo do sentido do “espago” no panorama da supermodernidade,
Augé propde a nogdo de “lugar antropoldgico”. O termo espago, segundo o autor, “em si
mesmo ¢ mais abstrato do que o de ‘lugar’” (AUGE, 2012, p. 77) e isso acarreta no uso
comum da palavra em seu sentido mais funcional e operatério do que o sentido lirico,
pertencente ao sujeito, presente na concepcdo de Michel de Certeau. Na presente
investigacdo, assumimos a oposi¢do entre lugar, caracteristico pela producido simbdlica da
identidade e da relagdo, e ndo-lugar no sentido de um determinado espaco ausente destas
caracteristicas.

No entanto, cabe observar a observagdo de Marc Augé quanto ao cardter incompleto
da oposicdo entre lugar e ndo-lugar. Ambas as nog¢des sdo “polaridades fugidias: o primeiro
nunca ¢ completamente apagado e o segundo nunca se realiza totalmente — palimpsestos em
que se reinscreve, sem cessar, o jogo embaralhado da identidade e da relagdao” (AUGE, 2012,
p. 74). Pela for¢a do relato é possivel que um ndo-lugar possa ser pensado como lugar, ou
vice-versa. A aplicacdo destas no¢des em campo, portanto, precisa considerar a fragilidade
desta oposi¢cdo entre as duas nocdes € o “jogo embaralhado” que pode ocorrer entre um e

outro.

2.1.2 A experiéncia urbana

E possivel perceber o desenho das “polaridades fugidias” de Augé no exemplo onde se
enquadra a investigacao, a partir da experiéncia urbana relacionada ao ato de consumir em um
determinado lugar. Em muitos estabelecimentos hd uma indicagdo clara de como esse

consumo deve ocorrer pela presenca do relato ndo-verbal. J4 em outros o ato de consumir
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exige o didlogo, onde os sujeitos sdo compelidos a estabelecer relacdes sociais, no minimo em
nivel operacional, para obterem o que precisam. A cidade se coloca, em seus locais de
consumo, a partir da coexisténcia entre ndo-lugares dispositivos e lugares relacionais. Martin-
Barbero (2004) evidencia estas diferencas quando se dedica, em um determinado momento do

livro Oficio de Cartografo, ao exame das “transformacdes na experiéncia urbana”:

Comparando as praticas de comunicagdo do supermercado com as das pragas
populares de mercado constatamos, ha vinte anos, essa substituicdo da interagdo
comunicativa pela textualidade informativa: ‘vender e comprar no mercado da praga ¢
enredar-se numa relagdo que exige que se fale. L4 enquanto o homem vende, a
mulher ao seu lado amamenta o filho e, se o comprador permite, lhe contara como foi
ruim seu ultimo parto. E uma comunicagio que parte da expressividade do espago —
junto ao calendario de mulher nua, uma imagem de Nossa Senhora do Carmo, ao lado
da foto do campedo de boxe, uma cruz de madeira pintada de purpurina, que serve de
apoio a um vaso pintado com ervas, ¢ ai o vendedor nos fala de sua vida, e se chega
até a regatear, que ¢ possibilidade e exigéncia de um dialogo (MARTIN-BARBERO,
2004, p. 296).

Essa descri¢do, com certo teor benjaminiano, d4 conta de relatar como, na pesquisa do autor,
surge a experiéncia urbana relacionada a um determinado modo de consumo que “exige que
se fale”. Ela esta articulada com uma necessidade, imposta pelo lugar, de que haja o didlogo
para consumir. A fala entre o vendedor e o consumidor possui, de inicio, uma disposi¢ao
pratica do comércio que ¢ somada a forma especifica oriunda da “expressividade” contida no
lugar. Os objetos pessoais, as fotos de familia, as referéncias religiosas, bastante comuns em
pequenos estabelecimentos, sdo um indicativo de suporte a determinados modos de
comunicagdo que caracterizem um “proprio”.

Os relatos que permitem a configuragdo de ndo-lugares e lugares, como o exemplo
acima, sdo percebidos através da experiéncia urbana. Esta é apreensivel a partir de um
“método” ao qual Walter Benjamin e Georg Simmel, dentre outros, construiram seus
percursos intelectuais. Os dois autores sdo protagonistas uma leitura estética da modernidade
recortada no espaco urbano. Essa modalidade “compreensiva”, em determinado momento, se
apresenta como diversa ao desejo moderno predominante.

Como mostra o gedgrafo David Harvey (2009, p. 22), o desejo moderno pressupde
uma ruptura e ¢ revestido pela necessidade de reescrever e estabelecer um “ano zero” para
que a caminhada linear até o progresso seja iniciada. A racionalidade desta vontade de
progresso, portanto, fica aparente a partir das formas de organizacdo da cidade como ndo-
lugar: ha o desejo de imputar uma ordem a suas ambiguidades como sistema social, assim
com a ordem, positiva, também se destina a transformar o sujeito e fazé-lo “limpo” do que

parece imponderavel diante da razdo. Como demonstra Harvey “o desenvolvimento de formas
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racionais de organizacdo social e de modos racionais de pensamento prometia a libertagdo das
irracionalidades do mito, da religido, da supersticao” (2009, p. 23).

O olhar estético sobre a experiéncia urbana, de Simmel e Benjamin, de certa forma,
apresenta-se como intempestivo em relacdo a seu proprio tempo. Simmel, a partir do texto A
Metropole e a Vida Mental, define algumas ideias sobre a presenga do estimulo a partir do
espaco urbano, do conflito observavel na transicdo entre a cidade pequena da zona rural ¢ a

grande metrépole que surge com vigor no inicio do século XX:

O homem é uma criatura que procede a diferenciagdes. Sua mente ¢ estimulada pela
diferenga entre a impressdo de um dado momento ¢ a que a precedeu. Impressdes
duradouras, impressdes que diferem apenas ligeiramente uma da outra, impressdes
que assumem um curso regular e habitual e exibem contrastes regulares e habituais
(SIMMEL, 1973, p. 12).

Este indicativo € proprio a uma compreensdo estética do moderno e evoca, como se pode
notar, a fragmentacdo da experiéncia. A vida moderna, neste contexto, ¢ feita esteticamente a
partir de pequenos fragmentos que sdo suturados pelos sujeitos. O lugar de formulacdo dessa
experiéncia fragmentaria ¢ o proprio espago da cidade combinado com a atitude exploratéria
do flaneur.

Pela forma com que Martin-Barbero localiza Benjamin em seu pensamento, existem
proximidades da experiéncia com a no¢do de mediagdes, tal como observa Escosteguy (2010,
p. 107). De maneira que em Dos Meios as Mediacdes, Martin-Barbero situa o filésofo alemao
a distancia das interpretagcdes convencionais de sua obra e como uma referéncia a seu proprio
trabalho: “para abrir caminho a uma busca que nos revela ndo pouco do que nds também
procuramos pensar” (2003, p. 84). As técnicas e a cidade moderna sdo colocadas como eixos
da leitura: pensar a experiéncia das massas a partir das tecnologias do estimulo e também a
imersdo destes estimulos no contexto do ndo-lugares e lugares urbanos. A relagdo das massas
com a cidade é vista, segundo Martin-Barbero, pelo “caminho mais longo e paradoxal da
poesia de Baudelaire” (2003, p. 89).

Foi entdo Baudelaire, poeta lirico do século XIX, talvez um dos grandes objetos dos
escritos de Benjamin. Hannah Arendt situa Benjamin como o “marxista mais singular” que
este movimento politico e tedrico produziu, entre outros motivos, por ter percebido uma certa
dinamicidade que ocorria na superestrutura. “O que ai o fascinava era que o espirito e sua
manifestacdo material estavam tdo intimamente ligados que parecia possivel descobrir, em

todas as partes, as correspondances de Baudelaire” (ARENDT, 2008, p. 176). O lirismo de
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Baudelaire frente a esta rede de estimulos, a relagdo da experiéncia com a materialidade,
foram emblematicos para seu pensamento que se manifestava, em boa parte, sobre a cidade.

Talvez a obra mais abrangente de Benjamin, neste sentido, seja o Trabalho das
Passagens (2009), em alemdo Das Passagen-Werk. O livro, considerado incompleto, ¢
composto de anotagdes fragmentadas de Benjamin a partir de citagdes dos textos que lia, de
suas impressdes como um caminhante pelas ruas. A propria forma das anotacdes era
fragmentada em pequenos pedacos de papel onde fazia essas anotagdes. A publicagdo
postuma pode ser lida em seus pequenos trechos de anotagdes que versam sobre construgcdes
em ferro, tipos de iluminag¢do, Karl Marx, ruas de Paris, dentre outros topicos. Muitas notas
estabelecem uma relagdo evidente com suas outras obras o que € sinalizado na edig¢do
brasileira, com exatas 1167 paginas. Um grande conjunto de topicos ¢ devotado ao préoprio
Baudelaire e a figura do fldneur como um sujeito urbano que vaga pelas ruas de Paris.

A persona de Baudelaire como poeta, no entanto, ndo lhe empresta nenhum ar
privilegiado em termos sociais, pelo contrario: ele pertence a margem e, conforme Martin-
Barbero, Benjamin faz intencionalmente esta op¢do de leitura “pelo marginal, pelo menor,
pelo popular” (2003, p. 90). Em uma das passagens, Benjamin faz alusdo a fldnerie da

seguinte forma:

Uma embriaguez apodera-se daquele que, por um longo tempo, caminha a esmo
pelas ruas. A cada passo o andar adquire um poder crescente; as sedugdes das lojas,
dos bistros e das mulheres sorridentes vdo diminuindo, cada vez mais irresistivel
torna-se o magnetismo da proxima esquina, de uma longinqua massa de folhagem,
de um nome de rua. Entio chega a fome. Ele nem quer saber das mil e uma
possibilidades de sacid-la. Como um animal ascético, vagueia por bairros
desconhecidos até desmaiar de exaustdo em seu quarto, que o recebe estranho e frio
(BENJAMIN, 2009, p. 462).

A experiéncia de que fala Benjamin, entdo, permite compreender a modernidade neste desejo
estético, como “um animal ascético”. No entanto, embora seu método de escrita e de
pensamento tenda a buscar o anseio de Simmel pela fragmentacdo desta experiéncia, ha uma
estrutura que estd presente e que condiciona, socialmente, esta margem pelo qual ele observa
a figura do fldneur. A chave, lembrando Arendt, ¢ perceber a forma com que as
“correspondances” entre estes instantes, fragmentos, acontecem, a liga¢do entre a estrutura
que condiciona e a experiéncia que ¢ vivenciada. O fato de o fldneur estar faminto, como
podemos ver na passagem quase poética de Benjamin, ndo o retira por completo da
experiéncia de embriaguez visual da cidade e de um anonimato do observador implacével. Ao

mesmo tempo ndo ¢é algo desprezivel.
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Desta forma a experiéncia, lida pela chave de Simmel e Benjamin, constitui um dos
modos de fazer a leitura sobre a modernidade. A maneira, ou o “método”, preferencial para
essa interpretacdo se torna verossimil a partir do proprio espago urbano. A cidade, portanto,
constitui um ambiente onde ¢ possivel considerar a experiéncia e, por meio, dela, é possivel

tomar contato com os relatos que constituem os lugares.

2.1.3 Modernidade e espaco da cidade

Na acepcdo de Michel de Certeau espaco ¢ um “lugar praticado”. A cidade,
igualmente, pode constituir um espaco e portanto ser definida pelos relatos que se colocam
sobre ela. De Certeau (2012, p. 160) situa a cidade moderna “instaurada pelo discurso utopico
e urbanistico” definida pela operagdo de trés no¢des: (1) um espaco préprio, de uma fronteira
abstrata que permita uma organizacio racional, (2) o estabelecimento de um nao tempo que
permita a substituicdo de “resisténcias inapreensiveis” com o objetivo de controle sobre a
organicidade da vida urbana e (3) a criagdo de um “sujeito universal e anonimo” que ¢ a
propria cidade como uma espécie de Estado de Hobbes oferecendo “um numero finito de
propriedades”.

O trabalho de David Harvey (2009), opera, de forma critica, nesse sentido de perceber
a vontade moderna sobre o espago urbano. A perspectiva ¢ a de que o espaco, como um ato
discursivo e informacional, pode ser “apreendido” e ter um atributo extremamente objetivo na
definicdo de fronteiras, terrenos e construgdes. A informacdo constroi o espago e, com isso,

faz com que ele tenha uma carater mais abstrato em relag@o ao lugar. Como coloca Harvey

o espaco também ¢ tratado como um fato da natureza, “naturalizacdo” através de
sentidos cotidianos comuns. Sob certos aspectos mais complexo que o tempo — tem
dire¢do, area, forma, padrio e volume como principais atributos, bem como
distancia —, o espago ¢ tratado tipicamente como um atributo objetivo das coisas que
pode ser medido e, portanto, apreendido. Reconhecemos, é verdade, que nossa
experiéncia subjetiva pode nos levar a dominios de percepgdo, de imaginagdo, de
ficcdo e de fantasia que produzem espagos e mapas mentais como miragens da coisa
supostamente “real” (HARVEY 2009, p. 188).

E possivel, portanto, conhecer os espagos da cidade apenas informacionalmente ou mesmo
cruzar nossa experiéncia urbana cotidiana com o relatos que sdo produzidos sobre estes
espacos. Mas esta “naturalizacdo” de que fala Harvey, conduz a uma supremacia do discurso

sobre esta experiéncia, muitas vezes. Desde as passagens de Benjamin se pode observar que o
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advento de uma sociedade de massas infere diretamente sobre os discursos que sdo
produzidos a partir do espago urbano.

Os relatos de violéncia urbana que costumam aparecer na editoria policial dos veiculos
de midia agem, neste sentido criador do espago, quase sempre com “estimulos” que acabam
colocando uma situagdo hiperrealista, muitas vezes, proxima da narrativa assumidamente
ficcionalizada. Ainda nesta linha, Beatriz Jaguaribe argumenta que estes relatos potenciais
efetivamente fazem a pratica do espaco urbano, ndo s@o apenas potenciais mas tém o poder de
condicionar a experiéncia dos sujeitos ¢ se traduzem em agdes concretas como a criagao,
esquizofrénica, de mecanismos de seguranca, prote¢do para os deslocamento e simulacros de
lugares. “Estas narrativas, imagens e adverténcias também criam rumores e rupturas
simbolicas que deslancham consequéncias reais no uso e edifica¢do do espaco urbano” (2007,
p. 107). Entdo, a cidade pode também ser segregada a partir de relatos que potencializam o
comportamento individualizante. Esses relatos fazem com que o espaco controlavel dos
centros de compras e condominios fechados adquira, pela saturagdo de informagdes, o teor de
um ndo lugar e de simulagdo de modos de vida urbanos que se constituiram historicamente.
Ha o privilégio do fluxo que ¢ materializado nas grandes vias e avenidas e uma série de
fronteiras que delimitam o espago urbano que, por exceléncia, constituem ndo lugares dentro
da cidade.

Martin-Barbero também levanta a questdo em Oficio de Cartografo. Conforme seu
olhar, hd uma relacdo direta da producdo do comportamento de violéncia ou da experiéncia
angustiante que se coloca sobre a cidade com a capacidade, ou a falta de capacidade, do

espago urbano prover questdes identitarias, relacionais e historicas.

Mas o desenraizamento urbano remete, sob esse bosque de imagens, a outra face da
desespacializagdo: ao apagar da memodria o que produz uma urbanizagido
racionalizadamente selvagem. O fluxo tecnoldgico, convertido em 4libi de outros
fluxos dotados de mais interesse, desvaloriza a memoria cultural até justificar o seu
arrasamento. E sem referentes aos quais ligar seu reconhecimento, os cidaddos
sentem uma inseguranga muito mais profunda que a que vem da agressio direta dos
delinquentes, inseguranga que é a angustia cultural ¢ pauperizagdo psiquica, a fonte
mais secreta e certa da agressividade de todos (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 290).

O reconhecimento de que fala Martin-Barbero pode ser relacionado com a oposi¢do entre
ndo-lugar e lugar, na impossibilidade do ndo-lugar possuir uma especificidade de
identifica¢do, como menciona Marc Augé (2012, p. 73). A cidade como espaco projetado tem

a tendéncia de ndo permitir a criagdo de lugares antropoldgicos € a0 mesmo tempo, em seu
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crescimento organico, precisa preserva-los: um velho ponto de encontro que pode ou nédo ser
destruido para a passagem de uma grande avenida. Esta criagdo ou preservacdo ¢ um ato
material, estruturante, mas resulta de um conflito que opera em nivel simbolico.

Como Martin-Barbero sustenta, o foco do planejamento urbanistico estd em priorizar o
fluxo e que os cidaddos ndo mais se encontrem “mas que circulem, porque ja ndo os queremos
reunidos, mas sim conectados” (2004, p. 289). O definidor do espago urbano ¢ o quanto ele
pode se articular com esta capacidade de conexdo, de estar perto de centros de compras, de
espacos de lazer e educagdo necessarios a vida cotidiana. Os setores populares, em vista dessa
“desespacializa¢do” que observa Martin-Barbero, geralmente, precisam dar conta de percorrer
grandes distancias para desenvolver suas atividades no cotidiano. Em metrdpoles, a exemplo
de Sdo Paulo'', a experiéncia do fluxo ocupa grande parte do dia dos trabalhadores e se revela
“culturalmente angustiante”, ndo ¢ feita apenas de estrutura, mas também da experiéncia
proporcionada por esta estrutura.

Manuel Castells, desde a publicacdo de A Questdo Urbana, concebe o espago a partir
de sua materialidade, igualmente quantificavel, apreensivel. Esta materialidade ¢ fundada a
partir das “relacdes sociais [historicamente] determinadas que ddo ao espago uma forma, uma
func¢do e um sentido social” (CASTELLS, 2005, p. 500). O que determina o espago sdo o0s
atos criadores do discurso destas praticas sociais que sdo atravessadas por tecnicidades.

De forma que o espaco de que fala Castells ¢ fruto de um fluxo informacional que é
entendido como “sequéncias intencionais, repetitivas e programaveis de intercambio e
interagdo entre posi¢des fisicamente desarticuladas, mantidas por atores sociais nas estruturas
econdmica, politica e simbdlica da sociedade” (2005, p. 51). Para Castells este espago ¢
formado por um circuito de impulsos eletronicos como telecomunicacdes e dispositivos
inteligentes presentes no espago urbano para variadas aplicagdes. Neste modelo urbano, o
autor observa que o controle estd nas maos de um grupo dominante que segue capaz de
desarticular os setores populares ou os que ndo se veem representados pela gestdo do espago
em funcdo do fluxo informacional. Ao fazer uma distingdo muito semelhante a Marc Augé
entre lugar e ndo-lugar, o autor observa que quanto mais a gestdo do espago esta centrada em
fluxos informacionais que fogem de uma especificidade histdrica, mais a logica do poder

sobre o espaco escapa das sociedade historicamente especificas (2005, p. 505).

'O Jornal Nacional no dia 23/04/2012 fez uma reportagem acompanhando o percurso de um trabalhador até sua
casa ao final do expediente de trabalho caulculando uma hora e cinquenta minutos de fluxo pela cidade. A
reportagem pode ser vista em: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2012/04/equipes-do-jn-fazem-teste-
de-mobilidade-urbana-em-sao-paulo.html. Acesso em 30/12/2012.
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No entanto, para Castells, ndo se trata de uma extingdo dos lugares que conferem

identidade e historicidade aos sujeitos:

O espago de fluxos ndo permeia toda a esfera de experiéncias humanas na sociedade
em rede. Sem duvida, a grande maioria das pessoas nas sociedades tradicionais, bem
como nas desenvolvidas vive em lugares e, portanto, percebe seu espaco com base
no lugar. Um lugar ¢ um local cuja forma, fungio e significado sdo independentes
dentro das fronteiras da contiguidade fisica. Por exemplo, o bairro de Belleville em
Paris é um lugar (CASTELLS, 2005, p. 512).

De forma que ha uma dedicagdo em observar como estes lugares ou “espacos de lugar”
coabitam com o espaco de fluxos no mapa urbano. Os lugares, como também ja observado
neste texto, possuem qualidades fisicas e simbolicas que os definem como lugares. Castells
também observa esta diferenca a partir do mapa urbano (2005, p. 516) comparando o padrao
das ruas, o tracado urbano, entre a cidade de Barcelona, na regido do Paseo de Garcia e a
cidade de Irvine na Califérnia. A primeira possui um desenho onde as ruas formam mddulos
muito menores do que a segunda: entre os dois ha uma diferenga quanto ao privilégio do fluxo
no planejamento urbano. Castells finaliza sua reflexdo advertindo sobre este coabitar entre
espagos de fluxo e espacos de lugares: “poderemos estar rumando para a vida em universos
paralelos, cujos tempos ndo conseguem encontrar-se porque sio trabalhados em diferentes

dimensdes de um hiperespago social” (2005, p. 518).

2.1.4 Modernidade periférica latino-americana

A modernidade, compreendida como um caminho positivo de desenvolvimento de
paises do hemisfério norte, ¢ vivenciada em desajuste quando inserida em outros contextos,
como o latino-americano. Uma de suas faces mais perceptiveis se da sobre o espago urbano e,
portanto, cabe trazer em foco o tema a medida em que permite um olhar sobre a cidade.

Essa questdo, em determinado momento, foi central no trabalho de Néstor Garcia
Canclini especificamente em Culturas Hibridas, onde, na América Latina, “as tradi¢des ainda
ndo se foram e a modernidade ndo terminou de chegar, ndo estamos convictos de que
modernizar-nos deva ser o principal objetivo” (2006, p. 18). No contexto de publicagdo dessa
obra, no ano de 1989, ha uma atengdo que se volta a estas questdes: “o debate sobre a
modernidade, o horizonte marxista vigente na época e a questdo da globalizagdo obrigaram a

repensar a trama teorica vigente” (ESCOSTEGUY, 2010, p. 47) .
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No entanto, mesmo no transcurso de mais de 23 anos, no modo de ver desta pesquisa,
as preocupagdes continuam ter a mesma pertinéncia: ndo hé ainda uma resposta satisfatoria. A
hipotese de Garcia Canclini € a de que “a incerteza em relagdo ao sentido e ao valor da
modernidade deriva ndo apenas do que separa nacdes, etnias e classes, mas também dos
cruzamentos socioculturais em que o tradicional e 0 moderno se misturam” (2006, p. 18).

Dentre outros pesquisadores que se dedicam a pensar a questdo sob condi¢des latino-
americanas, Beatriz Sarlo (2010) observa, no contexto de Buenos Aires das décadas de 1920 e
1930, uma espécie de “modernidade periférica”. Houve uma grande migragdo responsavel por
cerca de 75% do crescimento da populagdo urbana que ja tinha mais de um milhdo de
habitantes em 1914. A cidade apresentava um didlogo de suas tradi¢des e do contexto rural
em que a América Latina estava inserida com uma efervescéncia urbana que era, em escala,
comparavel aos redutos parisienses e nova-iorquinos do inicio do século XX. Esta Buenos
Aires, cidade latino-americana, “torna possivel, literalmente verossimil e culturalmente
aceitavel o flaneur que langa o olhar andnimo daquele que ndo sera reconhecido por aqueles
que sdo observados, o olhar que ndo supde comunicagdo com o outro” (SARLO, 2010, p. 34).

Ao mencionar uma “cultura de mescla” no estudo, Sarlo se refere a “elementos
defensivos e residuais junto com programas renovadores” (2010, p. 56). Como podemos
observar em seu trabalho, trata-se de um processo conflituoso: “um cenario de perdas, mas
também de fantasias reparadoras” (2010, p. 57). Entdo, a modernidade periférica ¢
caracterizada por um caminho necessariamente hibrido de formagdo das praticas culturais
onde tradi¢do e projeto moderno positivo andam juntos: suas temporalidades sempre atuantes
ndo permitem que se identifique o cisma com o passado, trata-se de uma ruptura que tem um
carater quase sempre fugidio.

Neste trabalho de Sarlo, em uma referéncia a Raymond Williams (2011) em O campo
e a Cidade, pode notar-se o topico “era de ouro” caracterizado como uma “estratégia
simbolica” oriunda do didlogo das praticas culturais dos sujeitos que tende a lancar um olhar
idealizador sob o passado: “uma velha ordem relembrada ou fantasiada ¢ reconstruida como
passado pela memoria. Diante desse horizonte, posicionamos e avaliamos o presente”
(SARLO, 2010, p. 60). Este relembrar do passado, no entanto, ndo ¢ colocado apenas como
um retorno a um modelo essencializado e de natureza abstrata que pode “nunca ter existido
concretamente”, mas indica um conflito entre a implantagdo de uma nova ordem em
suplantacdo a um modo de vida antigo, quando uma ruptura pode, materialmente, ser

verificada pelos sujeitos.
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Neste contexto, a experiéncia de cidade versus a experiéncia do campo € uma situagdo
propicia a elaborag¢do simbdlica de diversas eras de ouro. Ter de morar muito préximo, entrar
em contato com diversas outras pessoas ao deslocar-se pelo transporte coletivo, por exemplo,
indicam experiéncias de ruptura em termos de dominio do espaco. Como ja observou Martin-
Barbero (2004), ha um dinamismo dos setores populares no dominio do espago urbano que
ndo exclui certos momentos de essencialismo criados como estratégia simbolica. E preciso
observar que a “era de ouro” ndo ¢ uma exclusividade das classes subalternas de origem rural
no contexto urbano. Ela pode estar a servico da hegemonia dominante, por exemplo, no
intuito de uma “limpeza” de centros historicos nos espagos urbanos.

A modernidade latino-americana marcada por um didlogo frequente entre formas
tradicionais ¢ modernas é também vista a partir do trabalho do chileno Jorge Larrain'®. Em
Identidade ¢ Modernidade na América Latina (2000) o autor postula uma trajetoria no
percurso moderno latino-americano em cinco estagios: (1) independéncia dos paises até o
inicio do século XX com uma modernidade oligarquica, (2) no periodo de 1900 até 1950 com
o surgimento de governos populistas e relacdes clientelistas, (3) o periodo pds-guerra até a
década de 1970 com a expansdo industrial, surgimento dos meios massivos e processos de
urbanizac¢do, (4) o surgimento das ditaduras de estado que compreende a década de 1970 até o
final dos anos 1980, considerada a “década perdida” por conta da perda do dinamismo do
processo de modernizagdo e (5) o dos anos 1990 até o momento de escrita do livro no ano
2000 definido pela modernizagdo neoliberal e o didlogo das politicas econdmicas com o
mercado de livre comércio global.

Este mapeamento historico auxilia a perceber a coexisténcia entre o moderno e o
tradicional como uma marca de percurso e, dentro disso, como este processo modernizador de

forma geral difere do modelo anglo-americano, como coloca Larrain:

Diferente do processo de urbaniza¢do na Europa, a urbanizagdo na América Latina
ndo ¢ resultado de uma expansdo dindmica da industrializagdo interna que atua
como polo de atragdo. A migragdo para as cidades é particularmente o resultado da
pobreza e do atraso do campo (LARRAIN, 2000, p. 199)".

20 autor tem importincia no contexto do Centre of Contemporany Cultural Studies como diretor do
Departamento de Estudos Culturais no periodo de 1988 a 1993, na Gra-Bretanha

1 Tradugdo nossa. Texto original em inglés: Unlinke the process of urbanization in Europe, the urbanization
process in Latin America is not the result of a dynamic expansion of internal industrialization wich acts as a
pole of attraction. The migration to the cities is rather the result of backward and poor conditions in the
countryside.
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Muito embora o processo de urbanizac¢do ndo tenha sido feito sob uma mesma temporalidade
e, consideramos, o “atraso” que fala Larrain tenha complexidades suficientes para ndo ser
definido como substantivo, é possivel perceber uma convergéncia com a ideia de diversos
tempos que coabitam na modernidade latino-americana.

A conclusdo do estudo do autor neste livro se dd com a elaboragdo de caracteristicas
gerais da modernidade latino-americana. Com a adverténcia de que ndo devem ser
essencializados, Larrain observa que estes elementos-chave podem “marcar o contraste com
outras trajetorias para a modernidade” (2000, p. 191)"*. Sdo tragados entdo cinco marcos sob
os quais se pode pensar a modernidade e identidade da América Latina, tratados de forma
concomitante.

O primeiro refere-se ao clientelismo, a presenga do tradicional nas praticas culturais e
a fragilidade da sociedade civil. H4 uma observacdo de que as formas politicas sdo
atravessadas por relagdes personalizadas que ddo um desenho clientelista a inimeras praticas.
Muito embora Larrain identifique um pensamento onde os regimes totalitarios e o
neoliberalismo, no caso do Chile, tenham contribuido para certo enfraquecimento do
clientelismo, segundo ele estas relagdes permanecem nas esferas publicas e privadas, onde a
“Educac¢do, competéncias adquiridas e realizagdes pessoais ndo sdo suficientes para assegurar
0 acesso a certas oportunidades de trabalho politico ou cultural. Os bem colocados ‘contatos’,
‘padrinhos’ ou ‘amigos’ sdo requisitados para facilitar a entrada” (2000, p. 192)". Neste
contexto o autor identifica ainda uma espécie de “tradicionalismo ideoldgico”'® que provém
da dificuldade do liberalismo ser aplicado como possibilidade para outras dimensdes. H4 um
pensamento libertario que se restringe ao econdmico e ndo se estende a esferas relacionadas
com praticas culturais do cotidiano como o reconhecimento dos direitos politicos das
minorias, identidades de género, identidades raciais e étnicas por exemplo. Um outro ponto
relacionado ¢ a formacdo de uma sociedade civil fragil e muito dependente das politicas de
estado.

O segundo elemento pensado por Larrain se refere a politica, a democracia e aos
direitos humanos no que se refere a partilha histdrica, entre diversos paises, da passagem de

governos totalitarios concentrados entre as décadas de 1960 e 1970 até o inicio dos anos 1980.

' Tradug@o nossa. Texto original em inglés: mark a contrast with other trajectories to modernity.

'’ Tradugdo nossa. Texto originial em inglés: Education, acquired skills and personal achievments are not
enough to secure acess to certain political or cultural jobs. Well-placed ‘contacts’, ‘godfathers’ or ‘friends’ are
required to facilitate entry.

' Sobre isso, cabe destacar uma forte presen¢a no trabalho de Larrain dos paradigmas das ciéncias sociais
dominantes no caso brasileiro, sobretudo em Gilberto Freyre. O “tradicionalismo” como elemento da dindmica
social, no entanto, como poderemos identificar na critica de Jessé Souza, é “um mito que esconde contradi¢des e
conflitos” (2012, p. 16).
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Estas acdes politicas, vivenciadas especialmente pelos casos de Brasil, Uruguai, Paraguai,
Bolivia, Chile e Argentina, contribuiram para o que o autor define como uma relativa
“despolitizacdo da sociedade” (2000, p. 194). Este processo aconteceu por conta da
eliminacdo pelos governos totalitdrios de instancias democriticas como 0S processos
eleitorais, os partidos politicos e a instancia parlamentar da configuragdo do poder. No
entanto estas politicas, que iam de encontro aos direitos humanos e a democracia, segundo
ele, forcaram a longo prazo o resultado reverso de organizag¢do civil politica contra os
governos militares que justamente buscou a restauragdo dos direitos humanos e instancias de
participacdo democratica.

Um terceiro aspecto ¢ centrado no autoritarismo, o principio de falta da legalidade e
uma forma mascarada de racismo. Na constituicdo histdrica de boa parte dos paises houve
uma instancia de excessiva importancia ao papel da autoridade e sua reverberagdo em termos
de respeito e subordinagdo que sdo explicitos através de formas politicas e culturais. Larrain
aponta como clara a origem deste autoritarismo a partir da vivencia de trés séculos de vida
colonial submetidos a um monopdlio religioso e a uma politica de intervengdo explicita
(2000, p. 195).

Este sentido da obediéncia deixou alguns modos taticos de lidar com a autoridade que,
por exemplo, ficam explicitos a partir de praticas religiosas sincréticas. No caso brasileiro,
eles representaram a formacdo das religides de matriz africana que foram cruzadas com a
doutrina da Igreja Catdlica para que pudessem ser socialmente aceitas. Além disso, Larrain
destaca uma forma de racismo mascarado que acontece em diferencga ao caso anglo-americano
por se caracterizar pela auséncia de demarcagdes simbolicas muito claras. O autor faz
referencia a Gilberto Freyre e a abordagem, ja bastante conhecida, dos modos de relacdes de
mesticagem entre etnias no contexto brasileiro, muito embora esta abordagem de Freyre esteja
submetida a critica do mascaramento de diferencas étnicas culturalmente formadas sob o mito
de que “o racismo foi um problema de outros paises” (2000, p. 198)"".

Como quarto elemento para pensar modernidade e identidade no espaco latino-
americano, Larrain propde a exclusdo e a solidariedade. A exclusdo social, visivel sobretudo a
partir do contexto urbano, ¢ um dos tragos mais decisivos para compreensdo do processo
moderno. No caso brasileiro, especificamente, os processos de migra¢do para centros urbanos
no contexto das décadas de 1960 e 1970 ndo aconteceram de forma homogénea com a oferta

de trabalho formal e sim, como fala o autor, a partir da falta de condi¢des da producao rural.

1 ~ . . . A . .
" Tradugdo nossa. Texto original em inglés: “racism was a problem of other countries”.
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A configuracdo da insercdo dos setores populares no universo do trabalho no contexto urbano,
portanto, se d4, por grande parte, a partir de caminhos informais: da presta¢do de servigos ou
atividades de comércio que ndo tenham vinculo formal com instituigdes. A partir deste
quadro, a informalidade resultante do contemporaneo, dos trabalhadores sem registro
profissional e do comércio informal, assume correspondéncia com esta situagdo histdrica de
“nunca ter tido um estado de bem-estar social” (LARRAIN, 2000, p. 199)'®.

Como ultimo elemento, Larrain destaca a questdo religiosa como “crucial” na
modernidade latino-americana por conta do papel que, sobretudo, o catolicismo desempenhou
nos processos historicos dos paises. As identidades culturais oriundas da questdo religiosa,
segundo ele, cobrem a vasta maioria da populagdo da América Latina e sdo também

distingdes consideraveis com relacdo a outros modos modernos hegemdnicos.

Na Europa o inicio da modernidade trouxe uma quebra na unidade e na
homogeneidade do fator religioso: como consequéncia, a longo prazo as identidades
culturais religiosas iniciaram um declinio, um processo que pode ser chamado de
secularizagdo (LARRAIN, 2000, p. 201)".

Mesmo que no contexto latino-americano também tenha havido secularizacdo, este
processo foi mais lento e teve inicio muito mais tarde. Conforme Larrain, a secularizagdo na
América Latina nido significou diretamente um desafio a religidio™ ou “o sentimento de
religido” que ¢ exercido pelos sujeitos que, neste contexto, acontece de uma forma bastante
complexa e emblemadtica para pensar na perspectiva de imbricagdo de praticas culturais
tradicionais e modernas.

Cabe uma observagdo ao trabalho do também chileno José Joaquin Brunner (1994) e
uma possivel “cartografia da modernidade”. Este mapa parte do pressuposto de que “toda
cultura historicamente existente (em nivel nacional, institucional ou incluso em nivel
individual) pode ser entendida como uma combina¢do de modos culturais puros ou basicos”
(1994, p. 16)*'. Desta forma estes modos culturais sdo produzidos esquematicamente a partir
do cruzamento de ortogonais onde o eixo horizontal representa a acdo e o vertical o controle.

Estes dois eixos, como trajetorias, de acordo com o autor, polarizam a oposic¢ao entre tradicao

'8 Tradugdo nossa. Texto original em inglés: “has never had a welfare state”.

' Traduagdo nossa. Texto original em inglés: In Europe the beginning of modernity brought about a break in the
unity or homogeneity of the religious factor: as a consequence, in the long term religious cultural identities
began to decline, a process that has been called secularization.

2 Sobre a questdo religiosa na modernidade do caso brasileiro, ha outro conflito com a critica de Souza para
quem “a religido jamais chegou a converter-se em uma esfera moral” (2012, p. 95).

! Tradugdo nossa. Texto original em espanhol: toda la cultura histéricamente existente (a nivel nacional, de
instituciones o incluso a nivel individual) puede entenderse como una combinacién de modos culturales puros o
basicos.
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e modernidade: no eixo da ag@o o grupo e o individuo e no eixo do controle a hierarquia e a
autonomia. Além da producdo tedrica a partir destes cruzamentos, o que se pode observar ¢
uma posi¢do de Brunner a respeito de uma falsa dicotomia entre tradi¢do e modernidade,
sobretudo, no contexto latino-americano.

A modernidade como a proposi¢do de um discurso “novo” e consequentemente como
ruptura histérica, ndo ¢ capaz de propor metarrelatos que deem conta de uma nova
experiéncia absoluta para os sujeitos. Um dos aspectos relacionados a isso € a propria ideia de
individuo e todas as técnicas empregadas a partir da individualidade, uma “experiéncia
prototipica da modernidade” (1994, p. 22). Para o autor, neste sentido, a modernidade nao
pode ser reduzida exclusivamente a esfera do individuo, por conta de ser semelhante a
qualquer outra experiéncia de época que se articula em torno de “modalidades culturais

diversas”.

Em suma, sdo os discursos da modernidade — e os discursos sobre ela — os que criam
a imagem de um universo dicotdmico, onde modernidade/tradi¢cdo se opde e se
excluem mutuamente; ou onde, de coexistir, o fazem como principios antagénicos
de organizacdo das modalidades culturais, algumas em extin¢do, outras em avango
irresistivel e renovacdo perpétua (BRUNNER, 1994, P. 25).

Ao contrario, Brunner propde um peso relativo entre os elementos das modalidades culturais,
em alguns momentos ha a preponderancia de uma ou de outra modalidade que pode estar
mais proxima de modos tradicionais ou modernos e isso acontece ndo para os individuos ou
de forma fragmentada entre pequenos grupos, mas para todos os setores e desdobramentos.
Por fim, cabe também uma referéncia a Renato Ortiz e a discussdo feita em A
Moderna Tradicdo Brasileira (2006). Ortiz recupera o desenvolvimento das praticas populares
nesse contexto com a formacdo de uma tradi¢@o tedrica perpassada por varios autores desde
os estudos de Silvio Romero, Gilberto Freyre até os impetos desenvolvimentistas dos
isebianos da década de 1960. A ressalva feita aos estudos desta tradi¢do ¢ uma branda
exploracdo em termos antropoldgicos e socioldgicos do que a cultura de massa brasileira
representa € como seu enquadramento pode ser uma ferramenta para perceber como se
constitui a modernidade neste espago. Tal qual ja observado nas tematicas de Larrain e
Brunner, o tema do didlogo com o tradicional ¢ o moderno oriundo deste contexto € algo
presente na discussdo em torno de uma “questdo nacional” amplamente difundida em termos
de uma definicdo da alteridade da identidade nacional em relagdo aos modelos anglo-
americanos. Segundo Ortiz, hd uma ideia de modernismo gestada por diversos movimentos

culturais, como, por exemplo a Semana de 1922, que acontece “fora de lugar” por conta da
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“inadequacdo de determinadas concepg¢des em relacdo a totalidade da sociedade” (2006, p.
32).

Esta movimentacao cultural, por exemplo, antecipa conceitualmente necessidades que
s0 poderdo ter especificidade no todo da sociedade com a efetivacdo do moderno em um
sentido socioecondmico mais amplo: com a estruturacio de modos de producdo que
condicionam um modo de vida prioritariamente urbano. Antes de creditar esta antecipagao
modernista a genialidade de seus artifices, Ortiz observa que operar em “descompasso” ¢ um
dos elementos da modernidade periférica brasileira. Em cidades como o Rio de Janeiro, o
autor observa que a ideia de moderno est4 associada a narrativa do progresso, da civilizagdo e
consequentemente a proximidade entre cultura e civilizagdo. As mudangas no espago urbano
sdo um exemplo deste “fora de lugar” que ¢ impulsionado mais pelo sentido de alteridade
com a representacdo do civilizado, do que um movimento que acontece por ser sincronico
com o momento de acontecer. Dessa forma, o trabalho de Ortiz, nesta parte, tem como
ocupagdo central “em que medida o advento de uma sociedade moderna no Brasil recoloca a
questdo nacional/estrangeiro?” (2006, p. 190). A questdo do tradicional e do moderno, como

em Brunner, é retomada com o problema de uma mutua exclusio.

Tradigdo e passado se identificam e parecem excluir radicalmente o novo. Poucas
vezes pensamos o tradicional como um conjunto de institui¢des e de valores que,
mesmo sendo produtos de uma histéria recente, se impdem a nds como uma
moderna tradi¢do, um modo de ser. Tradi¢do enquanto norma, embora temperada
pela imagem de movimento e de rapidez (ORTIZ, 2006, p. 207).

Este cenario de exclusdo, conforme Ortiz, por vezes ndo deixa saidas para que se possa pensar
o moderno como fruto de uma decorréncia historica. Dentro disso, todas as discussdes sobre
ele parecem adquirir uma naturalizacdo imanente. Neste quadro ha necessidade de se ter
distanciamento ou pensar criticamente estes fendomenos, incluindo-se principalmente a
circulacdo midiatica, porque eles fazem parte de um eterno “novo” que faz parte deste

processo moderno e, portanto, sem relacdes com um passado, na verdade, ndo muito distante.

2.2 A modernidade periférica de Pelotas

A poesia e o progresso sdo dois ambiciosos

que se odeiam de um odio distintivo, quando
eles se encontram num mesmo caminho

é preciso que um dé passagem para o outro.

Charles Baudelaire
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Esta parte tem como foco o espaco urbano de Pelotas dentro de um contexto de
modernidade periférica. O caminho proposto ¢ o de um apanhado histérico com recorte em
alguns temas de interesse da investigacdo: a formagdo historica da cidade, o papel das classes
populares nesse contexto e as primeiras formas de convivio social propiciadas pelo espaco
urbano. Tal apanhado se dedica a um periodo especifico de surgimento e ampliacdo do espaco
urbano financiado, principalmente, pela fabricacdo do charque, na segunda metade do século
XIX, até um momento de declinio economico da produgdo, apos a aboli¢do da escravatura,
concomitante com o estimulo estético fornecido pela cidade e vivenciado por seus habitantes,
ja no inicio do século XX.

Na medida do possivel, procuramos observar indicios de uma circulagcdo mididtica que
acontece na cidade nesse periodo. Ha uma profusdo de publicagdes periddicas, espetaculos de
entretenimento, opcdes de lazer e salas de cinema que se oferecem em meio ao espaco
urbano, desde o final do século XIX, e sdo proporcionadas por um contexto econdomico

particular.

2.2.1 Pelotas entre os anos de 1860 e 1920: a cidade e as classes populares

A historia da cidade de Pelotas no sentido de formagdo de classes trabalhadoras ou
populares € uma das mais antigas do Rio Grande do Sul por conta de seu pioneirismo no
cenario da industrializagdo gatcha que, segundo Beatriz Loner (2001, p. 44), data do ano de
1870. Neste contexto, haviam dois polos industriais no estado: um primeiro formado pelas
cidades de Pelotas e Rio Grande e um segundo pela capital do estado, Porto Alegre. Ambos ja
tinham conexdes com outros centros do Pais e as atividades de producdo dependiam
diretamente da exportacdo para fora de seus mercados domésticos, inclusive para outros
paises. A configuracdo industrial ja colocada em atividade no século XIX, permitiu entdo que
se pudesse localizar um contingente de atores sociais que, portanto, pertenciam a uma classe
trabalhadora e podiam ser distinguidos dos demais a partir das relagdes de produgao.

No entanto, em boa parte deste passado, as relagdes ndo aconteciam a moda capitalista
liberal, mas eram mediadas pela forca de trabalho cativa que perdurou até pouco antes da
aboli¢do da escravatura. Este processo de formagdo se deu de forma bastante complexa em
vista de sua singularidade com relag¢do ao resto do Brasil e também na simultaneidade com o
final do trabalho escravo extinto em Pelotas somente em 1884 apenas quatro anos antes da

assinatura da Lei Aurea. De acordo com o historiador Mario Osério Magalhaes,
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a industria saladeiril, ao contrario do que se sucedeu nas estancias — onde o africano
entrou em pequeno numero — constitui-se toda ela sobre a for¢a do trabalho, o
martirio, a revolta e a resignacdo do negro cativo” (2011, p. 37).

O que, por sua vez, também acrescenta outra singularidade por ser, possivelmente, uma das
regides que mais fez uso do trabalho escravo de maneira a fazer com que este regime tenha
entrado em conflito com o surgimento do trabalho assalariado e gerado uma crise de mao-de-
obra na producao do charque (LONER, 2001, p. 70).

No periodo de 1860 a 1920 ha uma efetiva condi¢do de trabalho urbano que se
estabelece na cidade e, portanto, a presenca de trabalhadores e suas familias incluindo a
populagdo negra que ¢ forcadamente inserida neste contexto. Além disso, este momento ¢
onde se pode observar as condi¢des socioecondmicas incidindo sobre o espago urbano da
cidade e a oferta de atividades de consumo e vida social: bailes, teatro, musica, literatura e,
com a mudanga de século, midias de massa como o cinema ¢ o jornal impresso.

Como indica Magalhdes, o periodo do final do século XIX e inicio do século XX,
mais precisamente entre as décadas de 1890 e 1920, é onde se credita, quase como senso
comum, uma espécie de Belle Epoque pelotense. No entanto, o pesquisador sustenta a
hipotese de que o crescimento socioecondmico e cultural aconteceu com maior vigor entre as
décadas de 1860 e 1890 justamente quando a atividade do charque, em franco
desenvolvimento, financiou o crescimento urbano “em que a industrializagdo, a migragdo, as
melhorias no transporte publico, na iluminacdo, no abastecimento de agua, nas comunicagdes,
alteraram radicalmente a vida das populacdes” (MAGALHAES, 1993, p. 11). O que podemos
observar ¢ que, mesmo que o periodo de ingresso no século XX represente “fato notdrio que a
economia, baseada no charque, comega a declinar” (MAGALHAES, 1993), trata-se de uma
etapa inserida no contexto pois sinaliza uma espécie de carpe diem do aparato urbano erguido
pela bonanca da atividade saladeiril. Mesmo com o declinio econdomico, ndo houve faléncia
imediata das estruturas culturais: os jornais continuam circulando embora em menor numero,
as companhias teatrais continuam a visitar a cidade, ¢ construido em 1920 um teatro com
capacidade para 1500 espectadores, o Theatro Guarany®, a cidade ¢ local de realiza¢do de um
dos primeiros filmes do cinema brasileiro e conta com uma grande rede de salas de cinema,

para citar alguns exemplos.

2 Esta informagdo ¢ proveniente do website da Prefeitura Municipal de Pelotas. Disponivel em:
http://www.pelotas.com.br/politica_desenv_economico/ste/atracoes_turisticas/pelotas_cultural teatro_guarany.h
tm. Acesso em 16/02/2013.
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Ha uma divergéncia histdrica em incluir a atividade saladeiril, da produgéo do charque
especificamente, como o inicio da industrializacdo em Pelotas e na regido (LONER, 2001, p.
44). No entanto, o que se pode afirmar ¢ que esta atividade foi responsavel pelo crescimento
econodmico e viabilidade de uma freguesia que se tornou famosa pelos avangos civilizatérios
que conquistava de forma distinta as outras formag¢des urbanas gatchas. Em 1832 a vila
possuia, segundo Magalhaes, a mesma configuracdo urbana que corresponde ao centro da
cidade dos dias de hoje. Este tracado desenvolveu-se de forma particular pelo fato de a
principal praga, no eixo central, ndo possuir uma igreja ao seu redor, mas “a primeira escola
publica, um dos primeiros teatros do Brasil e algumas poucas casas imponentes em sua volta”
(1993, p. 29).

De acordo com o levantamento de Loner, em 1890, Pelotas tinha o total de 83
industrias e 18 charqueadas. A partir deste momento, que culmina com a aboli¢do do trabalho
escravo, o numero de charqueadas entra em declinio pela entrada de frigorificos e este
processo “‘se arrastou por toda a Primeira Republica” (LONER, 2001, p. 47). Neste momento
surgem outros tipos de industria como chapéus, perfumaria, instrumentos musicais, fogos de
artificio, carros e estaleiros navais. “Entre esses negdcios, destacam-se as tipografias, em
avultado nimero para as duas cidades [Rio Grande e Pelotas], os estabelecimentos de feituras
de calgados e as lojas de ourives e relojoaria” (LONER, 2001, p. 54).

Sendo o charque o principal financiador da formagdo precoce de um espaco urbano e
“civilizatério”, € possivel sugerir que os charqueadores tinham certo flerte com anseios de um
modelo da cultura como sindénimo de civilizacdo. Este flerte, como indica Magalhaes,
representa uma conversdo destes homens conhecedores de uma manufatura campeira
exploratoria em aristocratas “por forca do reconhecimento da Corte”. Como reforga o
historiador, no entanto, todos eles “eram auténticos burgueses, cuja preocupagdo fundamental
era acumular dinheiro” (1993, p. 137). As praticas culturais da aristocracia foram
determinantes para que os investimentos no espacgo urbano fossem destinados em grande parte
ao aparato cultural de teatros, clubes e associagdes e também com a formagdo dos
descendentes dos charqueadores e a preocupagdo com a geragdao de conhecimento.

Os valores hegemodnicos eram préximos a uma defini¢do mais 6bvia de cultura
“quando se faz com que se assemelhe a educacdo, a ilustragcdo, refinamento, informagao

ampla (..) acumulo de conhecimentos e aptiddes intelectuais e estéticas” (GARCIA

¥ Segundo Magalhdes (1993, p. 118), a grande maioria dos charqueadores recebeu titulos nos tltimos anos do
Império como prémio pela libertagdo de trabalhadores escravos. H4 um niimero grande de titulos de nobreza, dez
bardes e dois viscondes, que hoje ddo nome as ruas de Pelotas.
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CANCLINI, 2005, p. 37). Esta formagao, por consequéncia, era revestida de um “desapego”
que funcionava simbolicamente por meio do “desinteresse” e do gosto pela cultura/civilizacao
em contraste com a vida atribuida a uma necessidade econdmica latente. Conforme a leitura
de Garcia Canclini a respeito da distingdo da estética dominante: “os bens culturais
acumulados na histéria de cada sociedade ndo pertencem realmente a todos (ainda que
formalmente sejam oferecidos a todos)” (2005, p. 80). Neste contexto, o espago para 0s

setores populares e os trabalhadores de forma geral era bastante reduzido:

Numa sociedade que cultuava os tragos nobres ¢ a aristocracia, o desprendimento do
trabalho e o tempo livre, ¢ for¢oso reconhecer que o espaco reservado aqueles que
viviam do trabalho, seja como patrdes de si proprio, seja vendendo sua forca de
trabalho, era reduzido. Pelas caracteristicas de sua formagao, baseada na exploragdo
intensiva do trabalho negro, em Pelotas o preconceito racial e social era muito forte,
pesando sobre os ex-escravos e seus descendentes — e, de certa forma, conformando
em muito sua existéncia e aspiragdes futuras (LONER, 2001, p. 55).

O caminho para a modernidade a partir do exemplo de Pelotas no século XIX se
revestiu de inimeras singularidades: o espaco urbano era préoximo do espago rural e o cultivo
das artes e da cultura era financiado por atividades comerciais exploratdrias que contaram, por
um longo periodo, com mao-de-obra escrava. A propria palavra “cultura”, pelo que se pode
entender, estabelecia proximidade com a ideia de “civilizag¢do” que, segundo Cuche (1999 p.
21), integra um sentido proximo do idedrio moderno francés: “designa o afinamento dos
costumes e significa para eles o processo que arranca a humanidade da ignoradncia e da
irracionalidade” (CUCHE, 1999 p. 22). O desejo de obtengc@o de bens culturais parece
também ser uma particularidade neste sentido e faz com que o percurso para a modernidade
aconteca com certa antecedéncia da urbanizacdo em massa na conjuntura brasileira e latino-
americana.

O que se deve compreender ¢ que Pelotas, tendo origem diversa da maioria das
cidades gauchas, formou, desde cedo, uma civilizagdo caracteristicamente urbana.
Nada mais natural, numa sociedade desse tipo, que os valores predominantes fossem
os relacionados com as artes, as letras e as ciéncias. Mas, por outro lado,
considerando-se que o seu progresso econdmico era dependente da produgio
pecudria da Campanha, também era logico que ela se convertesse em nucleo
coordenador — no sentido intelectual — das tradigdes rurais da Provincia
(MAGALHAES, 1993, p. 136).

A partir do que menciona Magalhaes, ¢ possivel perceber que o desenvolvimento da cidade
converge, desde muito cedo, para o contexto urbano. A cidade tem sua existéncia material
marcada por condi¢gdes socioecondmicas favoraveis em determinado momento, mas somente

isto ndo ¢ suficiente para compreendé-la no passado ou no presente. Mais do que uma mostra
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de poderio econdmico, ela parece representar uma espécie de “utopia” da nocdo de cultura
bastante préxima com a ideia de civilizag@o a guisa do idedrio francés da modernidade.

Cabe aqui ressaltar uma diferenga a respeito da relagdo campo e cidade no que tange
ao processo da modernidade latino-americana visto por Jorge Larrain (2000, p. 199): ao
contrario de um €xodo rural que s6 ocorreria na segunda metade do século XX por for¢a “da
pobreza e do atraso do campo”, a formag¢do do espaco urbano de Pelotas e a paulatina
colocagdo dos trabalhadores na cidade acontece a partir da conversdo de uma manufatura
exploratoria que utilizava mao-de-obra escrava em um modelo industrial que ¢ movimentado
principalmente pela produgdo do charque. Isto, no entanto, ndo significa uma equiparagdo a
urbanizagdo anglo-americana, como “resultado de uma expansdo dindmica da industrializacao
interna que atua como polo de atragdo” (LARRAIN, 2000, p. 199). Mesmo diferente do
percurso hegemdnico do espaco latino-americano, a industrializagdo em Pelotas foi iniciada
com a conjugacio de varias temporalidades: uma produg¢@o primaria que irrompe bruscamente
a fronteira entre o regime de trabalho escravo e o trabalho assalariado e que, com seus
proventos, financia um espago urbano eurocéntrico e o cultivo ascético das expressoes
artisticas, por si so, distantes deste universo do trabalho. Esta rdpida conversdo moderna de
um espago urbano que estabelece conex@o com a industria pode ter acompanhado um
modernismo “precoce” que tem implicagdes proveitosas e também uma espécie de
descompasso provocado por uma pulsio de progresso urbano que provém da imitagao.

E possivel fazer um paralelo com o que Renato Ortiz observa no contexto carioca com
um movimento de moderniza¢do do espago urbano acontecendo na virada de século e uma
“inser¢do compulséria do Brasil no espirito da Belle Epoque”. Para o autor o impulso

modernizador que se pode observar neste periodo ¢

sobretudo uma representacdo que articula o subdesenvolvimento da situagdo
brasileira a uma vontade de reconhecimento que as classes dominantes ressentem.
Dai o fato de essa atitude estar intimamente relacionada a uma preocupacdo de
fundo, ‘o que diriam os estrangeiros de nds’, o que reflete ndo somente uma
dependéncia aos valores europeus, mas revela o esforco de esculpir um retrato do
Brasil condizente com o imaginario civilizado (ORTIZ, 2006, p. 32).

Ortiz, baseado no trabalho de Roberto Schwarz, observa que vive-se no Brasil da virada do
século XIX para o XX um desejo modernista de “ideias fora de lugar” por conta de haver um
impeto que ndo pode se realizar plenamente e fica aprisionado no campo simbolico e
discursivo. Esta fala da necessidade da modernidade pela via do progresso, que no contexto

brasileiro foi atrelada muitas vezes a um forte discurso de identidade nacional durante o
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século XX, vai criar um descompasso a medida em que antecipa um modo de organizar e
pensar a sociedade. Este projeto somente ird se concretizar quando, tardiamente, o contexto
brasileiro e latino-americano comeca a se organizar em centros urbanos em maioria a
ocupagdo do campo. Como lembra Ortiz, uma vez em que hd um grupo que carrega e utiliza
as ideias, “num determinado ponto de vista [elas] estdo sempre no lugar” (2006, p. 30). Mas,
segundo ele, o que sugere Schwarz ¢ o sintoma de um hiato que se estabelece entre o que
pode ser desejado e o que pode ser praticado como um todo pela sociedade, em suas proprias
palavras: “as ideias liberais ndo se podiam praticar, sendo a0 mesmo tempo indescartaveis”
(SCHWARZ, 2000 p. 26). Tal como Ortiz classifica, estas “excentricidades” do ideario
modernista brasileiro “possuem um peso importante no encaminhamento da discussdo da
cultura entre nos” (2006, p. 30) o que também se aplica ao recorte adotado por esta pesquisa,
de certa forma.

Uma cidade imaginada era construida com o capital oriundo especialmente da
producgdo do charque e por uma burguesia compelida a se aproximar da elite aristocrata “via
casamento ou imitacdo de seu estilo de vida, e imprimindo, as vezes, uma destinacio
improdutiva aos lucros de seus negocios” (LONER, 2001, p. 56). Ou seja, ndo havia
exclusivamente a preocupacido com o acimulo de capital ou este interesse coabitava com um
desejo de cultura/civilizagdo como fator de distingdo. Um dos charqueadores mais ilustres,
Jodo Simdes Lopes, em 1875 faz, por exemplo, a doagdo de um sobrado para que pudesse ser
instalada a Biblioteca Publica Pelotense.

A cidade que ja contava com planejamento urbano na primeira metade do século XIX
era fruto de um desejo de imitagdo e aproximac¢do com os modelos europeus. Havia um
impulso pelo progresso civilizatdrio que era proveniente dos charqueadores. Estes, como
observa Magalhdes, transferem suas residéncias e familias “para uma certa distdncia dos
estabelecimentos industriais, construindo sobrados de arquitetura europeia e ajudando a
edificar uma cidade bem tracada, de ruas largas e retas, ¢ com uma espagosa visao de futuro”
(1994, p. 77). A motivagdo para o desejo da reprodugcdo de um modo de vida urbano € fruto
da experiéncia de contato com estes referenciais europeus em vista de suas proprias viagens a
estes lugares. De forma que a Pelotas urbana do século XIX identifica-se muito com a ideia
de uma “cidade imaginada” que ndo pertence a assimetria entre necessidades e crescimento
urbano da modernidade tardia, mas que pode ser planejada, como mostra um mapa urbano de
1835, com quarteirdes ainda sem a construgdo de edificacoes.

Este dominio orientado, implicito no desejo de constru¢do da cidade, tem uma relacdo

com o que Michel de Certeau fala sobre o espaco: “o efeito produzido pelas operagdes que o
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orientam, o circunstanciam, o temporalizam e o levam a funcionar em unidade polivalente de
programas ou de proximidades contratuais” (DE CERTEAU, 2012, p.184). Esta indica¢do do
espaco como ac¢do esta diretamente relacionada com a poténcia do relato. O processo de
imitagcdo cultural das sociedades anglo-americanas, em Pelotas, ndo ficou apenas restrito ao
estilo de vida, mas produziu a acdo efetiva de construgdo do espaco urbano materializado em
teatros, casarios, bibliotecas e salas de concerto em uma conjuntura econOmica de
dependéncia do Império e de atividades comerciais basicamente exploratorias.

Utilizando o que De Certeau identifica como condicionantes do espaco, € possivel
fazer uma leitura a partir da cidade na busca do ideal de civilizacdo: ela condicionava os
habitantes a um modo de vida urbano que pertencia a uma alteridade europeia, em um
primeiro momento, um tanto distante. Em meio aos modos gauchescos, retratados na obra do
pelotense Jodo Simdes Lopes Neto™, os habitos europeus significavam um imperativo, como
esclarece Magalhdes, a respeito de, por exemplo, ndo partilhar do costume de tomar

chimarrio:

Na verdade, pode-se afirmar, com toda convic¢@o, que os hdbitos gauchescos — entre
eles, por exemplo, o de tomar chimarrdo e o de vestir-se a carater, bastante comuns
nas cidades da Campanha — ndo chegaram a influir sobre o cotidiano dos pelotenses
durante todo o século XIX. Em Pelotas, os costumes europeus € que foram sempre
dominantes no comportamento coletivo (MAGALHAES, 1993, p. 134).

Aos setores populares e suas familias, como coloca Loner, restava “uma atitude de respeito e
deferéncia frente a elite. Excluidos da possibilidade de imitagdo, eram porém influenciados
por sua cultura e seus valores” (2001, p. 56). E possivel notar, a partir de algumas fotografias
de familias dos setores subalternos do final do século XIX, que a imagem “desejada” nio era
exatamente condizente com suas vestimentas cotidianas. Em uma dissertacdo sobre os
estudios dos fotdgrafos Lhullier e Amoretty em Pelotas no periodo de 1876 a 1906, Tais
Castro Soares descreve que “mesmo a roupa daqueles menos favorecidos, buscava transmitir
prosperidade e edificacdo enquanto comunidade (...) no caso dos homens, a vestimenta ¢
caracterizada, sobretudo, pelo terno ou somente pelo paleté sobreposto” (2009, p. 93-94). E,
portanto, um relato imagético consciente a solenizacdo da imagem da familia ou dos sujeitos a
partir das vestimentas de cardter urbano, uma vez que a fotografia nesta época estava a
disposicdo dos cidaddos a partir dos estidios fotograficos da cidade. Em vista desta
representacdo consciente de um modo de vida distante do rural, podemos observar um desejo
de pertencimento ao universo simbolico da cidade que se manifestava, de alguma forma, nas

classes populares.

* Contos Gauchescos, de 1912, possivelmente seja o exemplo mais conhecido da obra de Simdes Lopes Neto.
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Cabe uma nota, a partir da pesquisa de Loner, sobre as condi¢des as quais as classes
trabalhadoras foram submetidas com o abolicionismo no final do século XIX. Nio era
possivel aos charqueadores substituir plenamente a mao-de-obra em igual medida aos
escravos cativos. De forma que, como salienta a autora (2001, p. 69), muitos condicionavam a
condic¢do de liberdade a um regime de prestagdo de servigo em tempo variavel. De forma que
0 ex-escravo, mesmo na condi¢do de liberto, era submetido as mesmas condicdes de trabalho
durante este tempo e isto ocasionou um contingente de fuga preocupante para os detentores da
producdo. A aboli¢cdo, neste contexto, ndo apresentou uma passagem natural a um modo de
trabalho assalariado e, como processo social, ndo significou a imediata conversdo dos
escravos em operdrios. De forma que, conforme Loner, foi necessario o desenvolvimento de

acoes especificas para a coercdo das camadas pobres trabalhadoras.

Subordinar o trabalhador, para que trabalhasse sem coerc¢do fisica evidente, envolvia
um conjunto de medidas, disciplinares e persuasivas, destinadas a capacitar este
homem livre a desenvolver atitudes e comportamentos adequados ao que a
sociedade necessitava. As principais medidas disciplinares empregadas na regido,
foram a intimidacdo, a criagdo de regulamentos para o servico de criados e a
tentativa de controlar a circulagdo dos trabalhadores pela cidade, através de cartdes
fornecidos pelos patrdes (LONER, 2001, p. 72).

Esta necessidade de disciplina, como pode ser observado neste trecho, também partia da
propria cidade como um modelo civilizatorio. Segundo Loner, esta ideia era origindria de uma
forma de comportamento que exigia dos trabalhadores uma subserviéncia sem a necessidade
de uma coercdo aparente. H4 na pesquisa (2001, p. 72), o registro de que este conjunto de
acOes disciplinadoras, naquele contexto, era um problema para as pessoas pobres e também
era extensivo as criangas e jovens que frequentemente eram enviados a instituigdes com o
carater de reformatorios. O medo de ser enviado a estas instituigdes compelia as parcelas mais
jovens da populagdo para o trabalho, como aprendizes desde os oito ou nove anos de idade, e
para as escolas. A policia tinha o trabalho de repreender aqueles individuos pertencentes as
camadas mais pobres, “especialmente negros, obrigando-os a trabalhar algumas horas na
varredura das ruas” (LONER, 2001, p. 72).

O trabalho de Fernando Henrique Cardoso sobre a sociedade escravocrata do Rio
Grande do Sul, descreve que “o escravo negro supriu basicamente o mercado de trabalho nas
zonas de povoamento antigo” (2011, p. 76) e que a industria do charque foi a grande
responsavel por tornar a exploracdo do escravo “regular e intensa” no cenario do Rio Grande
do Sul, ao qual, como indica o pesquisador, as atividades comerciais mais importantes

giravam em torno das cidades de Pelotas, Rio Grande e Porto Alegre (2011, p. 81). De acordo
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com Cardoso, no inicio do século XIX era possivel perceber os reflexos na economia gaticha
a partir da industria do charque relacionada ao trabalho majoritariamente realizado por negros
cativos. No entanto, no mesmo trabalho, ha a identifica¢do de um “problema da mao-de-obra”
a partir deste momento de extingdo do trabalho escravo e a entrada de um sistema econdémico
liberal e hegemodnico que contava com trabalhadores assalariados. Esta era uma questao nao
apenas relacionada aos setores populares, ex-escravos e sua necessidade de adaptacdo ao novo
cenario, mas também aos prdprios detentores da produgdo que tiveram diante de si o
“problema moderno” de adaptacdo a um panorama economico liberal. O questionamento de
Cardoso ¢ a respeito da opcdo conservadora principalmente dos charqueadores em ndo
absorver de imediato ao imperativo liberal em relagdo as antigas formas de produgdo: “Por
que, enfim, em vez de liquidarem-se como senhores, ndo se transformaram nos homens da
nova época, em empresarios realmente capitalistas?” (CARDOSO, 2011, p. 257). Conforme
a investigacdo, houve tentativas de adaptacdo ao modelo novo, sobretudo por parte do
charqueador pelotense Gongalves Chaves que nio era capaz de perceber a escraviddo “como a
causa de todos os males”, mas percebia incompatibilidades entre o liberalismo e o uso da

mao-de-obra cativa.

2.2.2 A cidade e o 6cio: consumo e experiéncia urbana no contexto histérico de Pelotas

Situar Pelotas historicamente a partir de sua modernidade periférica somente por meio
da esfera da produgdo pode se mostrar insuficiente tendo em vista que seu espaco urbano foi
também pensado em termos de oferecer opgdes para que o tempo livre pudesse ser
aproveitado. Como modelo civilizatério, o lado do consumo, ¢, historicamente, digno de
registro. A oferta simbodlica do século XX em Pelotas surge como decorréncia do
financiamento da industria saladeiril que ndo estava mais em seu pleno vigor. No entanto, a
cidade continua a ter uma série de atividades relacionadas ao tempo livre, ao lazer e ao

acumulo de conhecimentos. Como indica Loner:

Pelotas se destacava também pela sua sofisticada cultura e estilo de vida, que a
diferenciava de outras cidades gatchas do interior. Era uma sociedade na qual havia
a valorizacdo das qualidades relacionadas com a nobreza ¢ a ociosidade, com o
cavalheirismo, a cultura e o desprendimento do dinheiro. E, obviamente, uma
sociedade em que havia a valorizagdo de um o6cio que permitia aos cidadios
usufruirem os entretenimentos e bens culturais disponiveis (LONER, 2001, p. 55).
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Pelo que se pode perceber a partir dos levantamentos dos historiadores, o dcio, neste caso o
tempo livre oposto ao tempo do trabalho, ¢ um elemento presente na leitura do consumo
cultural e da vida social tanto na fase de desenvolvimento economico das charqueadas, de
1860 a 1890, como no periodo creditado & Belle Epoque na virada para o século XX.
Conforme indica Magalhaes, os charqueadores a partir da feitura de seus negdcios mantinham
agentes tanto nas grandes cidades brasileiras como também na Europa e nos Estados Unidos.
As viagens de carga que saiam para estes locais, retornavam com mantimentos, moveis,
lougas, quadros, modas, livros, figurinos ¢ magazines. Também eram feitas viagens pelos
proprios empreendedores e por seus filhos. O consumo “desse universo estranho”, conforme o
pesquisador,

foi agucando o interesse e a imitagdo, que é um instinto psicolégico e um processo
sociologico. SO ¢ preciso observar que nenhum instinto, nenhum processo de
imitacdo resultariam dai, de forma concreta, se ndo existissem, por tras, dinheiro
farto e tempo disponivel MAGALHAES, 1993, p. 138).

Na maioria dos casos, os descendentes dos charqueadores ndo tinham, em principio, a
necessidade primaz de dedicar tempo ao trabalho e havia muito interesse das classes
dominantes na promoc¢ao de todas as formas de arte e também no aparato necessario para seu
consumo. Desta forma, Pelotas foi palco de passagem de varias companhias teatrais das
capitais brasileiras e de outros paises. Além disso, ha o levantamento feito por Magalhdes de
diversos “pontos de recreio” que estavam instalados sobre o espago urbano. A Biblioteca
Publica abrigava concertos musicais e também exposi¢cdes de belas artes. Proximo ao final do
século XIX a cidade conta com ringues de patinagdo abertos e um sistema de transporte
publico com bondes.

Os registros fotograficos realizados na virada do século XIX para o século XX que
foram incluidos na publicag@o recente do Almanaque do Bicentendrio de Pelotas (RUBIRA,
2012) dao conta de uma cidade repleta de prédios de comércio, hotéis, e muitas carruagens
que ofereciam, mais do que um espago de trabalho, diversas op¢des para compra de produtos,
ndo apenas para o suprimento da alimentagdo, mas também a disposi¢ao de itens que podem
ser correlatos a momentos de lazer, dispensaveis do ponto de vista da necessidade basica
como o fumo, chocolates, perfumarias, modas, incluindo lojas especializadas em chapéus para
mulheres, e miudezas. Ha o registro de um ponto de comércio chamado “Afamada Torre
Eiffel” especializado em moda francesa e artigos alemaes e ingleses, conforme um anuncio da

época. Também chama a atengdo em uma das fotografias do inicio do século XX, o
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aproveitamento das paredes laterais de alguns sobrados para a publicidade por conta da
visibilidade oferecida.

Um passeio pela Pelotas da Belle Epoque da virada de século, a partir dos registros
histéricos encontrados, poderia oferecer, de certa forma, uma experiéncia de fldnerie aos
cidadaos que circulavam pela cidade. Estes poderiam, em determinadas situagdes, passar
anonimamente pelas ruas repletas de lojas e carruagens. Nao € possivel observar em Pelotas a
formacdo de um contexto de metrépole como a Buenos Aires descrita por Sarlo (2010). No
entanto, cabe observar que a experiéncia urbana deste caso, embora pequena, oferecia uma
rede de estimulos de consumo que sdo semelhantes ao espectador/observador dos grandes
centros urbanos e em certa medida pode situar o flaneur como “um espectador imerso na cena
urbana”. Como a autora escreve, a publicidade, observada nas ruas e nos impressos,
“expressa mudangas que afetam as praticas culturais no sentido mais amplo, inclusive a das
elites” (SARLO, 2010, p. 45). Através do caso argentino da revista Martin Fierro, nos anos
1920, foi possivel observar a incorporagdo de tecnologias diretamente aplicadas a vida
cotidiana, tanto aquelas feitas para o tempo livre e para a vida social ou mesmo outras que
propiciam o o6cio. Uma questdo fundamental para a modernidade estética ¢ justamente esta
possibilidade do aproveitar a propria cidade como espaco de lazer.

Na mesma publicagdo do Almanaque do Bicentendrio de Pelotas, h4 o encarte de uma
copia fac-similar da Revista do Centendrio de Pelotas editada pelo escritor Jodo Simdes Lopes
Neto em 1911. Nesta publicagdo, ¢ possivel observar um grande contingente de material
publicitirio que faz alusdo ao consumo de diversos itens, entre eles automoveis Ford que
poderiam ser adquiridos na cidade. Também existem antncios de cafés, confeitarias,
joalherias, casas de empréstimos, bancos, lojas de mdveis para casa, lojas de roupas francesas
e carruagens. A revista impressa ja possuia ilustragdes dos produtos em quase todas as
paginas e os anuncios das lojas tinham ja o contato telefonico ou telegrafico. Muitas lojas
informavam receber os itens “diretamente de Paris o que de mais moderno ali se fabrica”
como o anuncio de uma das grandes lojas chamada Grandes Armazéns Herminios (RUBIRA,
2012, p. 128). E possivel observar em grande numero anuncios de livrarias e tipografias que
produziam materiais de escritorio para o comércio, impressdo e encadernagdo de livros. Cabe
também salientar que, segundo Loner (2001, p. 59), a presenca de estrangeiros era marcante
no comércio da cidade, sendo o elemento portugués um predominante nas atividades de

. ’ -2 . T .
manufatura e industrias®. No alto comércio, os portugueses dividiam os estabelecimentos

2 ~ ~ roo. . I ~ . r
> Esta observagdo da ocupagdo do comércio pelo estrangeiro é convergente com a reflexdo feita por Jessé Souza
(2012) por meio da obra de Florestan Fernandes. O negro cativo, no momento de surgimento de uma economia
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com os franceses, estes ultimos devotados a atividades artesanais especificas e “em profissdes
vinculadas ao luxo ¢ a moda”.

Quanto a alfabetizag¢do entre os habitantes da cidade, hd uma contingéncia historica,
como em outras partes do Pais, de habitantes ndo alfabetizados. No entanto, ¢ possivel
perceber um crescimento consideravel de alfabetizados segundo a pesquisa de Loner (2001, p.
61) na comparacido entre os dados de 1891, onde 48% da populagdo urbana sabia ler, e 1920,
onde excluindo-se as criangas sem idade escolar, 60,62% dos habitantes eram alfabetizados.
Estes numeros acompanham a oferta de publicagdes escritas que tiveram origem e
crescimento exponencial durante o século XIX em Pelotas, desde o surgimento de periddicos
diversos até a edi¢do de livros, o primeiro deles, como indica Magalhdes (1993, p. 253),
publicado em 1856, chamado Resumo da Histéria Universal do professor alemdo Carlos von
Koseritz. Como indica o pesquisador (1993, p. 255), havia uma relagdo estreita entre a
imprensa ¢ a edi¢do de livros e muitos materiais eram constituidos de textos que ja tinham
sido impressos em jornais como folhetins ¢ poemas. O pequeno mercado editorial era
fomentado a partir da edi¢do de diversos livros de fic¢do, de carater didatico ou académico
que “se espalharam pelos pagos, ndo s para o entretenimento das nossas damas e a instru¢ao
dos nossos bacharéis: tiveram também a sua influéncia sobre a politica e a vida de toda a
Provincia” (MAGALHAES, 1993, p. 255).

No final do século XIX, a partir de 1860, Magalhdes destaca a existéncia de sete
jornais: Diario de Pelotas (1868-1869), Jornal do Comércio (1870-1882), Correio Mercantil
(1875-1915), Onze de Junho (1877-1889), O Cabrion (1879-1889), A discussdo (1881-1888)
e A Patria (1886-1891). Estes jornais constituiam também, neste final do século XIX um
parque grafico consideravel para os padrdes da época, com a utilizagdo de prelos de ferro. O
pesquisador observa que, em determinado momento, houve a circulacdo simultanea de cinco
jornais diarios como aconteceu no ano de 1881. Além destes, cabe também mencionar que o
surgimento do Jornal Diédrio Popular, presente até hoje, acontece no ano de 1890
(WOHLMUTH et al, 2011, online)*®, a partir de ideais republicanos que posteriormente
abarcaram pautas de interesse geral da populagdo.

Entre as publicagdes impressas, mais precisamente no inicio do século XX, surgem
revistas ilustradas que possuem um carater de informacdo um tanto distinto dos jornais

republicanos com noticias factuais do cotidiano ou da politica local. Estas publica¢des traziam

liberal, foi abandonado “a prépria sorte (ou azar)” e nenhuma institui¢do da sociedade ocupou-se de destinar os
libertos. O estrangeiro, “aparecia, inclusive, neste espago recém-aberto, como a grande esperanga nacional de
progresso rapido” (SOUZA, 2012, p. 155).

*® Disponivel em http://g00.gl/sQ4vG. Acesso em 2/3/2013.
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como contetdo todo o tipo de variedades como o cotidiano das pessoas da sociedade local,
dicas de higiene e beleza e, principalmente, uma grande quantidade de material publicitario
do comércio da cidade quase sempre relacionado ao consumo de itens de vestuario,
cosméticos e remédios.

A partir do material disponibilizado pelo grupo de pesquisa Memoéria Grafica de
Pelotas da Universidade Federal de Pelotas®’, duas revistas podem ser representativas neste
tipo de publicacdo: O Almanaque Pelotense e a Illustracdo Pelotense. O primeiro foi editado
anualmente durante 22 anos, no periodo de 1913 a 1935. As edi¢des tinham mais de 150
paginas e a grande maioria do conteudo era constituido por inser¢cdes publicitarias. O
conteudo produzido para a revista, propriamente dito, mesmo com o foco em variedades e
informacdes de utilidade, parecia ser menos importante do que a propria propaganda. Os
recursos graficos mais avangados eram utilizados especificamente para ilustrar os produtos a
venda nas lojas da cidade e também servicos oferecidos por lugares de lazer e descanso como
hotéis e confeitarias. Um dos anuncios do Hotel Aliangazg, de 1913, trazia como atrativo aos
héspedes a iluminagdo total feita com luz elétrica e também “o unico no Brazil com aparelho
telephonico em todos os quartos (...) todo o conforto moderno” (ALMANACH, 1913,
online)”. Um dos textos desta mesma edi¢io de 1913 tem como titulo Pelotas na Atualidade e
tratava de descrever as impressdes da cidade a partir dos avangos do espaco urbano que ja
vinham sendo constituidos, como observa Magalhdes (1993), desde o século XIX. O texto faz
diversas referéncias a ideia de progresso € a um ideério de “um novo tempo” a ser vivido a

partir da conquista do espago urbano civilizado:

Pelotas entrou desassombradamente no caminho, amplo do progresso e 4 mais
superficial observagdo facilmente se constata que uma vida nova, promissora e
fecunda, impulsiona todo o municipio, de alguns annos a esta parte.(...) Pelotas
prepara-se para se transformar n'uma cidade com todos os confortos da hygiene e da
civilisag@o: - acham-se iniciados os servigos para abastecimento d'agua em maior
quantidade; - iniciados foram também os trabalhos para a collocagdo da réde de
exgottos, ¢ ndo tardara muito que tenhamos luz e tracgdo electrica, que virdo dar as
nossas ruas um outro aspecto, mais movimento e ruido, pondo-nos ao mesmo tempo
em comunicacio (ALMANACH, 1913, online)™.

70 grupo de pesquisa mantém um website onde ¢ possivel consultar digitalmente diversos impressos da virada
para o século XX editados em Pelotas. O endere¢o para acesso ¢é: http://ca.ufpel.edu.br/memoria
graficadepelotas. Acesso em 3/3/2013.

% Segundo este proprio antncio o Hotel Alianca foi o “mais antigo do Brasil, fundado em 1848”. O prédio a
época oferecia um ambiente que fazia referéncias claras as galerias parisienses constituidas de ferro e vidro a que
Benjamin faz referéncia no Trabalho das Passagens (2009).

» O antncio pode ser visto em reproducdo digital no acervo do Memoéria Grafica de Pelotas em
http://goo.gl/GyLnh. Acesso em 3/3/2013.

3% A transcri¢do do texto apresenta a grafia original de 1913. Disponivel em http://goo.gl/mTyzb. Acesso em
3/3/2013.
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Esta vida “nova, promissora e fecunda” de que fala o texto era fruto do desenvolvimento
socioeconOmico que permitiu, até entdo, equipar as ruas e casas de comércio. Este aparato
urbano deixa impresso suas temporalidades aos que fazem um uso compartilhado. Mais do
que um processo de crescimento socioecondmico, que permitiu a utopia do progresso
simbolizada nas ruas, essa percepcao da modernidade estava fundamentalmente ligada com a
experiéncia moderna, de carater estético.

Os proprios anincios do Almanaque Pelotense podem ser observados a partir desta
consequéncia estética da modernidade a medida que fornecem uma experiéncia visual aos
leitores/espectadores. Em paralelo, € possivel fazer referéncia ao estudo de Alexandra Keller,
a partir dos catalogos de venda por correspondéncia da loja americana Sears. A autora
observa o material publicitario que circulou entre os anos de 1899 ¢ 1906. Tal como o cinema,
os catalogos de venda, de acordo com Keller, colocavam os espectadores em movimento e
representavam um tipo de “fldnerie rural para aqueles que folheavam suas paginas” (2004, p.

186).

E em relagdo a multiddo que o flaneur é definido, seja como uma figura em posigdo
privilegiada de ocultamento ou de proximidade, seja em oposi¢do critica a essa
multiddo. Ao se mover pelo catdlogo, o leitor rural ndo apenas mudava
constantemente entre posi¢des de sujeito, mas também vagava pelas ruas invisiveis da
metropole que a Sears, Roebuck havia criado. E embora o catadlogo da Sears sempre
afirmasse dirigir-se ao publico rural nos termos locais, sua estrutura e propdsito o
tornavam um veiculo de urbanizagdo desse sujeito rural (KELLER, 2004, p. 187).

Em parte, o grande niimero de anuncios presentes no Almanaque Pelotense, pelo que se pode
observar, pode ser pensado a partir desta perspectiva de fornecimento de experiéncias aos
sujeitos por meio da comunicag¢do de massa. Diferente dos catdlogos da Sears, o Almanaque
nao tinha o propodsito da venda a distdncia, mas constituia um convite ao passeio pelas opgdes
de consumo que a cidade oferecia e isto acontecia ndo apenas efetivamente, mas também
potencialmente a medida que o contato com as diversas propagandas, como coloca a autora,
poderia ser compreendido como uma flanerie.

O outro exemplo representativo de publicacdo do inicio do século XX foi a revista
[llustragdo Pelotense que circulou no periodo de 1919 a 1927, com algumas interrupgdes.
Além de se caracterizar pela énfase colocada em seu proprio nome, uma tentativa de primado
da imagem sobre a palavra, trata-se de uma publicacdo particular em relagdo ao Almanaque
Pelotense por colocar determinada énfase na propria vida social da elite, ou seja, nas ag¢des

das pessoas que compunham as camadas mais altas da sociedade pelotense neste periodo pos-
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crescimento econdmico do inicio do século XX. De acordo com Vivian Herzog (2009, online
p. 74)’" a Illustragdo Pelotense era “uma revista da sociedade, que se propunha a registrar os
eventos sociais e a divulgar os retratos de figuras ilustres que conformavam a elite daquela
sociedade”. Segundo a autora, que pesquisou a publicacio como um objeto biografico, a
revista tinha um carater simbolico de referenciar alguns padroes que deveriam ser seguidos,
tanto em relacdo a forma fisica, de cuidados com a saude e higiene, como também na esfera
comportamental dos sujeitos “o que poderia e deveria ser feito, ou o que competia ser
usufruido e apresentado e, sobretudo, os valores a serem adotados por homens e mulheres”.
Em contato com estas publicacdes se pode perceber o foco a partir da vida cotidiana das
familias que, a primeira vista, ndo apresentava como referente as atividades de trabalho, mas
os momentos de lazer e eventos que aconteciam em lugares publicos. As descricdes das
imagens levavam em conta os lugares que eram frequentados pelas pessoas, seus habitos de
consumo cultural e principalmente a procedéncia familiar. Os que eram registrados na
Revista, geralmente, tinham graus de parentesco com as familias abastadas, muitas vezes,
oriundas da atividade saladeiril do século XIX.

Um dos lugares de consumo, chamado Ponto Chic, era famoso no inicio do século XX
por realizar sessdes de cinema’® ao publico. Em uma publicidade de 1913 publicada no
Almanaque Pelotense ha o anuncio de “sessdes cinematographicas todas as noites, sempre
films de 1* exhibi¢do com aparelho Pathé ultimo modelo com excepcional instalagdo contra
incéndios”. O aparelho Pathé, ¢ o cinematdgrafo da industria francesa de mesmo nome que
“claramente liderou a industrializagdo do cinema em todo mundo” (ABEL, 2004, p. 216). Nao
se tratava apenas do projetor, mas também de um “sistema de distribuicdo e exibi¢do em
massa” que, segundo Richard Abel, era mantido pelos irmaos Pathé e mantinha diversas
agéncias vendendo contetido cinematografico.

Desta forma, além do Ponto Chic que era um cinema frequentado pelos setores
dominantes, no inicio do século XX, como indica a pesquisadora Francine Tavares, ha a
presenca de muitas salas de cinema na cidade, algumas delas especialmente dedicadas aos
setores populares como o Cinema Popular, inaugurado em 1911 com capacidade para 2000
espectadores (TAVARES, 2010, p. 45). A partir da pesquisa de Tavares, podemos observar
que a formacao de um circuito exibidor de cinema, primeiramente com projetores itinerantes e

posteriormente com salas de cal¢ada, teve inicio neste periodo de virada de século:

3! Disponivel em http://goo.gl/c1f7C. Acesso em 10/3/2013.

320 registro do cinema como uma forma de comunicagdo de massa, neste momento, parte unicamente do
objetivo de localizar historicamente o contato do espaco urbano de Pelotas com as tecnologias de comunicagio
de massa disponiveis.
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Entre os anos de 1898 e 1913, abriram nove cinemas e, desde 1896,
aproximadamente, quinze cinematégrafos estiveram em Pelotas. E um periodo que
ainda possibilita o convivio entre os exibidores ambulantes e as primeiras salas
fixas” (TAVARES, 2010, p. 46).

Considerando que a primeira exibicdo publica de cinema ¢ de 1895, como indica
Paulo Paranagud, o cinematdgrafo levou apenas seis meses para cruzar o Atlantico por conta
de “a primeira sessdao publica do cinematdgrafo na América Latina, devidamente comprovada,
teve lugar no Rio de Janeiro, dia 8 de julho de 1896” (PARANAGUA, 1984, p. 10). Em
Pelotas, de acordo com Tavares (2010, p. 42), apesar da data ser motivo de duvidas, hd o
apontamento de uma sess@o de exibi¢do realizada no dia 26 de novembro de 1896 no prédio
da Bibliotheca Publica Pelotense, alguns meses apos a cidade do Rio de Janeiro.

Finalmente, ainda no campo cinematografico, cabe o registro da instalacdo de uma das
primeiras produtoras do cinema brasileiro, a Guarany Films, fundada por Francisco Santos,
um ator de teatro portugu€s que apos uma turné por varias partes do Brasil veio a se
estabelecer na cidade no ano de 1913. Santos, neste ano, encerrou suas atividades no teatro e
entdo empreendeu uma produtora, pois “agradara-se tanto de Pelotas, cidade que oferecia
excelentes oportunidades no campo artistico e de lazer” (SANTOS; CALDAS, 1996, p. 37).
Como indicam os pesquisadores, enquanto no cenario europeu a criacdo de estudios e
produtoras na década de 1910 ja era algo comum, “no Brasil, as iniciativas do género ainda
eram raras. A de Francisco Santos uma dessas pioneiras, era a unica fora do eixo Rio-Sédo
Paulo” (1996, p. 40).

No mesmo ano de 1913, quando se estabeleceu em Pelotas, Santos produziu o que
atualmente € o filme mais antigo que se tem registro da cinematografia brasileira, com alguns
fragmentos recuperados, uma pequena narrativa chamada Oculos do Vovd®. Os filmes de
Santos eram produzidos e exibidos em Pelotas, sobretudo na sala do Café Ponto Chic. Além
deste filme, segundo Yolanda Santos e¢ Pedro Caldas (1996, p. 61), o cineasta realizou
producdes como O Marido Fera, abordando um crime hediondo acontecido na cidade de Bagé
em 1913 de um homem que mantinha sua mulher em cércere privado. Santos, junto com outro
produtor, viajou até a cidade e registrou in loco as diligéncias policiais. Também outro longa-
metragem de sua autoria, O Crime dos Banhados34, foi igualmente baseado em crimes locais,

com o assassinato de uma familia inteira acontecido em 1912 em um distrito da cidade de Rio

0 filme completou seu centendrio em 2013 ¢ teve aproximadamente cinco minutos de seus fragmentos
recuperados pelo programa Resgate do Cinema Silencioso Brasileiro da Cinemateca Brasileira. Uma versdo, cuja
imagem ndo faz juz ao restauro, pode ser vista em: http://youtu.be/F7-GbSulacw. Acesso em 7/7/2013.

* Nio hé registro filmico dessas producdes.
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Grande. Havia algo desta produ¢@o que remontava a um cinema produzido dentro do interesse
dos publicos pelas “atualidades”, do interesse em acontecimentos veridicos e a necessidade de

vé-los colocados a partir do registro da imagem.

Desta forma, € possivel observar historicamente alguns relatos que dao conta de uma
cidade que, a partir de seu processo de formacdo e desenvolvimento econdmico, passa a
oferecer aos cidaddos uma série de possibilidades relacionadas com a esfera do consumo e do
lazer. Esta oferta, de certa maneira, tem influéncia em como esta modernidade ¢ percebida
esteticamente. Mesmo que muito desta producdo cultural esteja ligada diretamente aos setores
dominantes desta sociedade, de alguma forma, o simbdlico presente nesta circulagdo
midiatica influiu sobre os setores populares. Como indica a pesquisadora Beatriz Loner, a
época, em um contexto de formagdo das classes trabalhadoras, apds o periodo de escravidao,
era necessario manter os trabalhadores sob processos disciplinares e persuasivos destinados “a
capacitar esse homem livre a desenvolver atitudes e comportamentos adequados ao que a
sociedade necessitava” (2001, p. 72). E possivel observar que a cidade, com seus atrativos
culturais e opg¢des de lazer, teve neste contexto historico a fungdo de estabelecer desejos
simbdlicos, partilhados mas nio necessariamente vivenciados, que cumprem esta fungdo de

formas menos repressivas, mas igualmente disciplinares.

2.3 Pelotas no contemporianeo

A rigor, é inconcebivel um lugar

como esse ter surgido nessa

regido abarbarada. E uma espécie

de licenga poética da historia.

Algo intrigante. Ndo creio que possa durar.

Vitor Ramil, Satolep

Feito o apanhado de alguns dados historicos, como observamos no inicio desta parte, ¢
o momento de fazer referéncia ao presente e localizar a cidade de Pelotas a partir de seu atual
momento. Das informag¢des do passado tratadas acima até este momento sdo mais de 90 anos,
no entanto ¢ possivel dizer que a atual configuracdo da cidade dialoga de varias formas com
este tempo. Este retomar do passado acontece, com certa frequéncia, a partir de relatos

midiaticos, campanhas de valorizagio da cidade™ que sdo veiculadas na televisio e

3> Um dos exemplos dessas iniciativas ¢ a campanha Orgulho de Pelotas realizada pela RBS TV Pelotas e pela
Universidade Catolica de Pelotas. A campanha foi veiculada em TV aberta e no Canal Universitario na TV Paga
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reportagens jornalisticas de abrangéncia estadual e nacional’®. E possivel observar como
recorrente o fato de que as questdes historicas frequentemente aparecem quando hd a
necessidade de um relato sobre a cidade e também sobre o espago urbano. O conjunto
arquitetonico do entorno da praga Coronel Pedro Osoério, museus, teatros e também a tradi¢ao
gastronomica dos doces portugueses sdo os elementos que recuperam este passado de uma
forma bastante simbdlica e afetiva para os cidadaos no presente.

Este passado como elemento do presente, a nosso ver, pode ser um indicativo de uma
“era de ouro” que se estabeleceu simbolicamente como decorréncia de um percurso de
dificuldades economicas que sucedeu o periodo das charqueadas e se instalou ndo apenas na
cidade mas em toda regido sul do Rio Grande do Sul. Esta parte do estado apresentou um
crescimento menor em comparagao a metade norte, de forma especial os municipios da regido
metropolitana e de colonizagdo predominantemente italiana e alema da regido da Serra. Com
algumas adaptagdes, é possivel pensar este fendmeno a partir do tdpico colocado por Beatriz

Sarlo:

O tdpico da “era de ouro” € a configuracdo literdria da estrutura ideologico-afetiva
que emerge das inquietacdes causadas pelo novo: restitui, no plano simbolico, uma
ordem que supde mais justa, ainda que ela nunca tenha existido concretamente e seja
mais uma resposta & mudan¢a do que uma memoria do passado. Por isso, a “era de
ouro” nfo ¢ uma reconstrucdo realista nem histdrica, mas uma pauta que, localizada
no passado, ¢ basicamente atemporal e atdpica: ¢, de certa forma, uma utopia e em
seu tecido se misturam desejos, projetos e, sem divida, também lembrangas coletivas
(SARLO, 2010, p. 61).

Distintamente do que observou a autora no campo da literatura na Buenos Aires do inicio do
século XX, na forma da questdo colocada por Raymond Williams, onde havia uma era de
ouro relacionada ao conflito entre campo e cidade, observamos que em Pelotas isso opera em
um sentido estritamente urbano. Ha uma relagdo utopica e, como lembra Sarlo atemporal,
com o proprio passado urbano da cidade e o que isto representa como construcdo simbolica
para que seus habitantes possam significar o presente.

Sarlo observou o contexto de uma cidade que experimentou um crescimento urbano
sem precedentes em um curto intervalo de tempo. Havia, portanto, um contexto de migragao
de trabalhadores para uma forma de organizagdo urbana. Observamos que a era de ouro

utopica acontece em Pelotas em relagdo a um contexto de passado urbano: o relato de uma

durante o ano de 2008 e consistia na gravagdo de relatos de personalidades locais com projecdo estadual e
nacional sobre a cidade. As referéncias estéticas da campanha eram os chafarizes e o conjunto arquitetdnico
construidos no periodo da atividade saladeiril, assim como os elementos estéticos utilizados denotavam o uso de
elementos nouveau. Um dos relatos pode ser visto neste link: http://goo.gl/wQcJT. Acesso em 9/3/2013.

3 Um exemplo dessas reportagens é a exibida pelo Jornal Hoje da TV Globo em 22/10/2010 que faz um relato
para um quadro turistico do telejornal. E possivel perceber que a escolha das referéncias turisticas passa pelos
referenciais historicos. A reportagem esta disponivel em http://goo.gl/P3hwv. Acesso em 9/3/2013.
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cidade rica e opulenta se manteve presente desde o periodo que marca o declinio economico
até os dias de hoje, se tomarmos como exemplo alguns relatos produzidos. Entdo ¢é possivel
identificar este comportamento de referéncia a um tempo e espago puramente simbolicos que,
como sinaliza Sarlo, ndo constituem necessariamente uma “reconstrucao realista ¢ historica”,
mas sdo alicergados em um certo passado.

Novamente a metafora de Calvino parece vir ao encontro: “essa cidade que ndo se
elimina da cabeg¢a é como uma armadura ou um reticulo em cujos espagos cada um pode
colocar as coisas que deseja recordar” (CALVINO, 2003, p. 20). Dentro da cidade da
estrutura, situada no contexto econdmico da metade sul do estado, pode existir uma cidade
simbolica que é constituida, sobretudo, através de relatos sobre o passado. Mesmo que esta
existéncia seja puramente simbdlica ela assume um contexto informacional que opera, no
presente, na constitui¢do de um espaco urbano, recuperando o sentido que De Certeau coloca
do relato como uma forga culturalmente criadora (2012, p. 185). Podemos observar que ha, no
contexto de Pelotas, uma recorréncia do discurso publico dos administradores com a

“valoriza¢io do passado™’

e uma série de acdes que sdo feitas com este intuito, desde a busca
de financiamento publico para a preservacdo do conjunto arquitetdnico, assim como o
planejamento de rotas turisticas que incluam de alguma forma questdes histéricas.

Este desejo pelo passado, por vezes, ndo significa exatamente situar os sujeitos a partir
de seu proprio tempo. E um tanto diferente da compreensio linear da histéria como tempo que
“transcorre irreversivelmente do passado para o futuro” (FLUSSER, 2007, p. 141). Ha um
certo passado que ¢ essencializado como uma narrativa que se dissocia da linearidade dos
fatos histdricos e vai ao encontro do que Eric Hobsbawm compreende como uma “tradi¢a@o
inventada”. E possivel entdo usar este passado como uma espécie de dispositivo que estd a

servico da produgdo de significados sobre a cidade. Segundo a ideia fundamental de

Hobsbawm:

Por “tradicdo inventada” entende-se um conjunto de praticas, normalmente
reguladas por regras tacitas ou abertamente aceitas; tais praticas, de natureza ritual
ou simbolica, visam inculcar certos valores e normas de comportamento através da
repeticdo, o que implica, automaticamente; uma continuidade em relagdo ao
passado. Alids, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um
passado histdrico apropriado (HOBSBAWM, 1984, p. 9).

3T possivel observar este intuito a partir de atos publicos dos governantes, como o caso do ex-prefeito Fetter Jr.
em uma de suas ultimas participagdes como gestor publico. Na reportagem realizada pela assessoria de
comunicagdo da prefeitura, de 21/12/2012, ha o registro desta fala. Disponivel em http://goo.gl/Hwiad. Acesso
em 9/3/2013.
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No caso de Pelotas, talvez, esta vontade dispositiva da colocagdo de valores e normas esteja
mais diluida ou seja apresentada de uma forma menos evidente. No entanto, consideramos
que ¢ possivel identificar semelhancas com a ideia de uma tradicdo inventada em
determinados momentos ou expressdes mididticas que sdo lancadas sobre o passado. Esta
manifesta¢do, por vezes, acontece de forma imagética quando ha a escolha de prédios do
conjunto arquitetonico como representa¢do da cidade. Os prédios do século XIX, mesmo
como objetos concretos e presentes no espago urbano, sdo a imagem da cidade e carregam,
como indica Hobsbawm, uma internaliza¢do de certos valores e normas que ainda podem ser
apropriados no tempo contemporaneo.

Como lembra Magalhdes (1993, p. 29) o desenho urbano da vila de 1832 ndo possui
grandes modificagdes em sua configuragdo desde os primeiros planejamentos urbanos do
inicio do século XIX até o contempordneo. Na drea que atualmente corresponde ao centro
da cidade, permanece o desenho das quadras pequenas formadas pelo entrecruzamento das
mesmas ruas inicialmente desenhadas. H4 um sentido de preservagdo dos prédios no entorno

da Praga Coronel Pedro Osdrio com varios casarios restaurados.

Figura 1 - Vista aérea registrada em 2012 de parte do espago urbano de Pelotas

Fonte: Google Maps®® com edi¢do do autor

¥ Mario Osério Magalhdes refere-se ao ano de 1993, época da escrita da obra. No entanto, podemos observar
que o espago urbano da regifo central ndo passou por modificagdes substanciais no decurso de 21 anos, até o
presente momento.

%% Disponivel em http://goo.gl/maps/bxscS. Acesso em 10/3/2013.
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No mapa exibido na figura 1 a drea demarcada representa atualmente o centro da cidade e a
regido do Porto de Pelotas. Esta zona corresponde aproximadamente a mesma configuragdo ja
projetada no século XIX a que Magalhdes se refere em seu estudo. E possivel perceber
também que o crescimento urbano da cidade, desde entdo, aconteceu ao redor da area que
corresponde ao espago urbano antigo. Neste desenvolvimento urbano, diferente de cidades
metropolitanas, a estrutura antiga ndo foi modificada com a constru¢do de vias de acesso
rapido.

As principais ruas que fazem a conex@o do centro com os bairros, Gongalves Chaves,
Andrade Neves, Marechal Deodoro, General Osoério, Almirante Barroso e Félix da Cunha,
para citar alguns exemplos, sdo remanescentes do ano de 1815 como demonstra o
levantamento do historiador Mario Osorio Magalhdes (1993, p. 30). As areas urbanas mais
novas da cidade, como € o caso dos bairros Trés Vendas e Areal e boa parte do bairro Fragata,
ficam distantes em média seis quilometros do centro com um trajeto com a duracdo média de
15 minutos.

Assim como a era de ouro descrita por Sarlo, ndo ¢ dificil relacionar em Pelotas o
passado como elemento do presente com as “inquieta¢des causadas pelo novo”, de que fala a
autora. Neste “novo”, a partir deste caso especifico, ¢ decorrente da vivéncia de uma
modernidade periférica perceptivel em sua devida propor¢do, mas “fora de lugar” em relagdo
ao caminho latino-americano da modernidade. O passado opulento ndo permitiu que a cidade
e a regido pudessem se manter como um polo econdmico. Para uma compreensdo do presente,
¢ necessdrio situar, em termos socioecondmicos, o espaco urbano de Pelotas e, por
consequéncia os lugares que serdo estudados nas proximas partes.

Segundo o ultimo censo realizado pelo IBGE no ano de 2010*, a cidade possui o total
de 328.275 habitantes. No comparativo com outras cidades do Rio Grande do Sul, ¢ a terceira
maior populagdo, apenas atras das cidades de Caxias do Sul, que possui mais de 400 mil
habitantes, e da capital Porto Alegre com mais de um milhdo de pessoas residentes. Também
segundo 0 mesmo Instituto, com dados relativos ao ano de 2009*', Pelotas apresenta um
Produto Interno Bruto de 3,8 bilhdes de reais o que representa por habitante o total de R$
11.147,57. No comparativo com outras cidades gatichas, este indicador coloca o municipio
como a nona economia do estado, atrds da capital e de cidades que majoritariamente

compdem as regides Metropolitana e Serra. Em relacdo ao indice de desenvolvimento

" Dados disponiveis no aplicativo web de consulta ao Censo 2010. Disponivel em http://cod.ibge.gov.br/8vi.
Acesso em 10/03/2013.

*! Dados disponiveis em http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/pibmunicipios/2005 2009/

tabelas pdf/tab01.pdf. Acesso em 10/03/2013.
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humano (IDH) **, indicador utilizado pelo Programa das Nagdes Unidas para o
Desenvolvimento, com dados do ano de 2000, Pelotas ocupa a 278° posi¢cdo com indice de
0,816 que estd colocado em uma faixa alta na escala do indice que vai até 1 ponto e cruza os
fatores de expectativa de vida, escolaridade e padrao de vida por meio PIB per capita.

Ainda observando os dados do censo de 2010 sobre o municipio ¢ possivel destacar
alguns indicadores. A piramide etaria da populagdo estd dividida entre jovens e adultos, com
ligeira vantagem para as parcelas mais jovens, entre 10 e 29 anos, que representam a maior
parte. A populacdo idosa ¢ a menor, mas apresenta um contingente consideravel de habitantes
na faixa dos 60 aos 75 anos. A grande maioria das familias ¢ formada por duas ou trés pessoas
e o numero de familias com cinco pessoas ou mais € de pouco mais de dez mil, o que
representa uma pequena parcela do total. Ha também o indicativo da populagdo residente por
lugar de nascimento que indica que quase a totalidade, mais de 324 mil pessoas, sdo oriundas
da regido sul do Brasil, sucedidas de cerca de 1525 individuos oriundos da regido sudeste
também em relacdo ao pais. Este dado pode revelar que, no atual quadro, houve pouca
migracdo de outras regides e que possivelmente a grande maioria dos habitantes seja natural
da préopria cidade, com exce¢do de uma populagdo flutuante formada por estudantes das
universidades.

Neste caso, somente a Universidade Federal de Pelotas possui o total aproximado de
quinze mil estudantes presenciais®. Muitos deles sdo provenientes de outras cidades por conta
da forma de ingresso adotada ser quase exclusivamente pelo Sistema de Sele¢do Unificada do
Ministério da Educagdo que favorece a migra¢do de outras regides. Em indicadores
relacionados a educagdo, o censo de 2010 demonstra que a maioria das criangas e jovens em
idade escolar estd concentrada no ensino fundamental e médio oferecido pela rede publica,
50461 individuos, ¢ pouco mais de 7800 alunos estudam na rede privada nas mesmas
modalidades de ensino. No ensino superior, as institui¢des publicas também concentram o
maior niimero de alunos, cerca de dez mil**, mas a diferenca ¢ muito menor se comparada ao
total de alunos do ensino superior privado com pouco mais de oito mil estudantes. Esta

diferenca do quadro de estudantes do ensino fundamental ¢ médio para o superior, indica,

*2 Dado disponivel em http://goo.gl/5SnWbM. Acesso em 10/03/2013.

* Dado obtido de uma noticia da Universidade publicada em 18/07/2011. Disponivel em: http://goo.gl/xFygh.
Acesso em 10/3/2013.

* 0 numero de dez mil estudantes do ensino superior da rede publica ¢ menor do que o total informado pela
Universidade Federal de Pelotas em 2011. Esta diferenca pode ser explicada tendo em vista que os quinze mil
estudantes da UFPEL sfo resultado quase final de um programa do Governo Federal chamado REUNI que
previu investimentos progressivos para aumento de cursos no periodo entre 2008 e 2012. Em 2010 este numero
estava ainda em crescimento. Além desta diferenga existem outros fatores como evasdo das vagas criadas e
também um contingente consideravel de estudantes que reside em cidades da regido.
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como acontece em outras cidades brasileiras, que a maioria dos jovens de Pelotas ndo
consegue ingressar no ensino superior ¢ também que as duas institui¢des privadas de ensino
superior presencial absorvem mais de 40% do total de jovens que chega a universidade na
cidade.

Com relagdo ao acesso a meios de comunicagdo, o censo 2010 mostra que quase a
totalidade dos domicilios, mais de 112 mil, possuem televisdo e mais de 102 mil possuem
telefone celular. Quanto a penetragdo do acesso a internet por meio de computador doméstico
o numero cai para o total de 46 mil domicilios, ou seja: menos da metade das pessoas que
possuem televisdo em suas casas possuem também computador com acesso a internet™ .

Quanto aos trabalhadores de Pelotas, 149.472 individuos representam o total de 92,4%
da populagdo economicamente ativa ocupada na semana de referéncia do censo de 2010.
Segundo estes dados, o total de 12.236 trabalhadores ndo possui nenhum tipo de ocupacio o
que coloca um indice de desemprego de 7,6%. A maioria dos trabalhadores ocupados, mais de
60 mil, tem uma jornada de trabalho de 40 a 44 horas semanais, porém uma parte
consideravel, mais de 20 mil, trabalha 49 horas ou mais por semana. Segundo estes dados, a
maior parte dos trabalhadores de Pelotas, mais de 140 mil, possui renda de um a dois salarios
minimos.

Além do censo de 2010, outras fontes de consulta complementam o perfil
socioecondmico da cidade. Uma das instituicdes que fornece estes dados ¢ o Instituto Técnico
de Pesquisa e Assessoria (ITEPA) vinculado a Universidade Catdlica de Pelotas que
disponibiliza um banco de dados publico*® para consulta de indicadores econdmicos de
Pelotas e de outros municipios da zona sul do Estado. De acordo com os numeros publicados
em 2010, a cidade possui o total de 16.140 empresas empregadoras de mao-de-obra em
diversos setores da economia que ofereciam mais de 50 mil empregos formais. O total de
empresas ¢ majoritariamente formado por microempresas, seguido de grandes empresas e
uma minoria de pequenas ¢ médias empresas. Na zona sul do Estado, este indicador
representa a lideranca de oferta de vagas de trabalho, a segunda cidade que mais emprega ¢ a

vizinha Rio Grande com 8.893 estabelecimentos que oferecem mais de 30 mil empregos

> Cabe considerar que o acesso 4 internet pode ser feito por meio de smartphones a partir do total de pessoas
que utilizam telefonia moével e também que seja provavel um aumento significativo no nimero de residéncias
com acesso a internet e smartphones da realizagdo do censo até o presente momento. Apesar disso, a cidade de
Pelotas no momento ndo conta com um servigo satisfatorio de dados na telefonia movel de acordo com a Anatel,
como mostra a reportagem do jornal Zero Hora de 10/02/2013. Disponivel em: http://goo.gl/pYTWO. Acesso em
10/3/2013.

* Disponivel em http://www.bancodedadoszonasul.com.br. Acesso em 10/3/2013.
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formais. O ITEPA ainda revela que em 2011 foram atendidas pelo programa Bolsa Familia do
Governo Federal o total de 14.222 familias na cidade.

Quanto a distribuicdo nos setores da economia, é possivel observar que a cidade
concentra hoje suas atividades no setores secundario e terciario. No setor primario formado
pelas atividades de pecudria e agricultura, que no passado combinadas com a industria
saladeiril eram o centro da economia da cidade, Pelotas estd distante das principais produtoras
entre os municipios da zona sul. Conforme o ITEPA, a cidade produziu em 2010 cerca de 70
mil toneladas na agricultura, sendo que a lideranga entre os municipios ¢ da cidade de Arroio
Grande com a produ¢do de mais de 250 mil toneladas. J& na pecudria, tomando como
referéncia o nimero de cabecas de bovinos, Pelotas produziu cerca de 52 mil cabegas, a
lideranga regional pertenceu na estatistica a cidade de Cangu¢u com um rebanho de mais de
150 mil cabegas. No setor secundario, composto pelas industrias, a cidade exerce lideranga
regional com o total de 1.549 estabelecimentos, conforme dados de 2006, a maioria das
industrias esta concentrada em atividades de transformagao. Ja no setor terciario, de comércio
e servigos, conforme dados de 2004, haviam o total de 13.304 empresas. Mesmo com a
defasagem de alguns dados, considerando a auséncia de fatores economicos que denotem uma
grande mudanga neste quadro dos periodos coletados até o presente momento, é possivel
observar que a economia ¢ em grande parte constituida de estabelecimentos que atuam em
comércio e servigos € que estas empresas sdo, em sua maioria, microempresas.

Em termos de oferta midiatica, ainda segundo o ITEPA conforme o relatério de 2007*
que se mantém atual neste indicador, a cidade possui o total de sete canais de TV Aberta,
sendo que seis deles possuem estagdes de TV na cidade. H4 também filiais de duas
operadoras de TV a Cabo que possuem rede de transmissdo instalada na maioria dos bairros e
que oferecem canais comunitarios em suas programagdes. A oferta de emissoras de radio ¢
composta principalmente por sete emissoras FM e quatro emissoras AM, dentre elas a Radio
Pelotense uma das primeiras do Brasil inaugurada no ano de 1925*. Na cidade ainda existem
dois jornais didrios, o Jornal Didrio Popular, que ¢ centenario com fundagdo no ano de 1890, e
o jornal Diario da Manha. De ambos os didrios impressos, o que oferece maior oferta de
conteudo midiatico € o jornal Didrio Popular que possui sua prdpria grafica e ¢ impresso com

diversas paginas em cores com uma tiragem de mais de 17 mil exemplares.

*" Disponivel em http://goo.gl/KsmmK. Acesso em 10/3/2013.
* A informagdo é da propria radio e esta disponivel em http://goo.gl/ws8IC. Acesso em 10/3/2013.
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3. ENQUADRAMENTO TEORICO-METODOLOGICO

Esta parte tem como propodsito o estabelecimento de um quadro teorico de referéncia
para a investigagdo e o apontamento de técnicas de pesquisa. A proposta sera a revisdo de
no¢des que se enquadrem no objetivo e nas questdes propostas no inicio do trabalho e que,
estritamente, tenham aplica¢do direta a partir da observagdo, descricdo e interpretacdo dos
dados.

Tendo como ponto de partida o objeto, percebemos o encadeamento de trés nogdes. A
primeira delas € a sociabilidade, a guisa de Georg Simmel (1983), com atencdo para possiveis
associacdes com a ideia de cotidiano (DE CERTEAU, 2012). A segunda se coloca a partir da
no¢ao de classe social por meio de autores que compartilham o viés de Pierre Bourdieu no
contexto latino-americano e brasileiro, como Garcia Canclini (2005), Jessé¢ Souza (2010;
2012) e Veneza Ronsini (2012). A ultima € a no¢do de mediagdes quando relacionada com a
televisdo conforme Jesus Martin-Barbero (2003). Além da revisdo dos conceitos, como indica
Maria Immacolata Lopes (2005, p. 139), buscamos “situar o problema em relagdo as
pesquisas existentes” com referéncias de trabalhos que tenham ja abordado sociabilidade e
televisdo, tendo em vista a recorréncia dessa tematica de estudos.

Ao final, compde o texto uma parte com a descri¢do das técnicas da investigacdo para
que possamos dar conta do objetivo e das questdes propostas. As técnicas de pesquisa sdo
submetidas a instancia metddica, conforme o modelo metodoldgico de Immacolata Lopes
(2005). A escolha destes procedimentos, na constru¢cdo do trabalho, inscreve-se no “lugar de

objetivacdo” da teoria.

3.1 Sociabilidade

Como observado no inicio do trabalho, a no¢ao de sociabilidade aqui utilizada provém
do pensamento de Georg Simmel, do texto Sociabilidade: Um Exemplo de Sociologia Pura ou
Formal escrito no ano de 1917*°. De forma bastante singular para a sociologia de sua época,
Simmel define uma separagdo elementar: “em qualquer sociedade humana pode-se fazer uma
distingdo entre conteudo e forma” (1983, p. 165). A sociabilidade, conforme o autor, pertence

a forma e pode ser identificada em um determinado momento em que o contetido das relagdes

* A versdo consultada no trabalho é uma tradugdo em portugués organizada por Evaristo de Moraes Filho com
textos do autor (SIMMEL, 1983). O texto original, no entanto, intitulado Die Geselligkeit: Beispiel der Reinen
oder Formalen Soziologie tem como data original o ano de 1917 e pode ser encontrado nesta pagina:
http://socio.ch/sim/grundfragen/grund 3.htm. Acesso em 4/12/2013.
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sociais pode ndo mais carregar a obrigacdo de obedecer a propositos e finalidades. O ato de
comunicar pode trazer em si mesmo uma finalidade pratica e objetiva. A sociabilidade, no
entanto, ¢ tida pelo autor como uma forma em si mesma: em um determinado momento, os

contetidos passam a usufruir de certa autonomizagao e “ganham vida propria”.

Aqui, “sociedade” propriamente dita € o estar com o outro, para um outro, contra um
outro que, através do veiculo dos impulsos ou dos propdsitos, forma ¢ desenvolve os
conteudos e os interesses materiais ou individuais. As formas nas quais resulta esse
processo ganham vida propria. Sdo liberadas de todos os lagos com os contetidos;
existem por si mesmas ¢ pelo fascinio que difundem pela propria liberagdo destes
lagos. E isto precisamente o fendmeno a que chamamos sociabilidade (SIMMEL,
1983, p. 168).

A sociedade € constituida pela relagdo social. Os “impulsos” ou “interesses” sdo
veiculos que fazem com que as relagdes acontecam e os individuos se coloquem em interacao.
H4 uma primeira intencdo na busca dessas necessidades objetivas. No entanto, este
“contetido” ¢ um caminho para o desenvolvimento de uma forma de relagdo especifica da
sociabilidade que se difere de um primeiro nivel pratico e operatorio justamente por
prescindir dele. A conversacdo, como forma de sociabilidade, exige dos interlocutores
habilidades para que os assuntos sejam intercalados a fim de que se mantenha um interesse
partilhado na conversa, sem que haja um fim que ndo o da propria forma de conversacdo. A
sociabilidade, portanto, como categoria sociologica, na origem, ¢ definida como “a forma
ludica da sociacdo” e traz em si uma disposicdo para o “jogo” que ndo visa nenhum proveito a
ndo ser o do proprio sucesso da relacdo, em um determinado momento. A fabricacdo da
sociabilidade, desta forma, ndo depende de uma fun¢do especifica ou de interesses que os
interlocutores venham a exercer e sim da prdopria participagdo dos sujeitos em uma espécie de
esfor¢o para integrar o outro. Quando isso acontece, cabe ressaltar um “desvio” da realidade
como forma de evitar a objetividade da relacdo social. A sociabilidade “se poupa dos atritos
com a realidade por meio de uma relagdo meramente formal com esta” (1983, p. 167)

Na pratica da sociabilidade, Simmel destaca alguns predicados e “limiares” que
auxiliam a observar sua dindmica empirica. A questdo do “tato” ¢ colocada pelo autor como
preponderante no momento em que representa uma capacidade dos sujeitos de observar
limites do que pode ser posto em jogo na interagdo. Mesmo que existam “atributos objetivos”
que possam permear o fenomeno da sociabilidade, “eles estdo impedidos de participar dela”
(1983, p. 170). Os atributos objetivos, na acep¢do do autor, sdo caracteristicas materiais e
simbolicas como riqueza, posi¢do social, capacidades e méritos que precisam ficar de fora da

sociabilidade para que ela ndo seja monopolizada ou para que no seja quebrada uma espécie
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de democracia aparente entre os sujeitos. O limiar é ultrapassado quando os atributos ou
qualquer relacdo objetiva € posta em frente aos interesses comuns que sustentam a conversa.
Embora a sociabilidade ndo seja revestida de uma ordem ou finalidade especifica, para
Simmel, sua positividade pode ser observada no estabelecimento desses limites. Ha a citagdo
do axioma de Kant de que cada individuo estabelece sua liberdade de forma a ndo sobrepor a
liberdade dos outros individuos. As regras para a sociabilidade, em uma interpretacdo nossa,
parecem exigir um deslocamento minimo de identidades e alteridades entre os interlocutores
no momento de interagao.

Como algo marcante na formulagdo desse conceito, Simmel atribui a sociabilidade um
“mundo artificial” onde se torna possivel uma espécie de democracia sem atritos. Ndo ha
conflito entre os sujeitos, pois o que se propde, com a auséncia momentanea de objetividade,
¢ uma “interagdo entre iguais” por meio de atores sociais que estejam dispostos a renunciar os
“contetidos objetivos” de suas vidas. Trata-se de um “faz de conta” que sustenta a
sociabilidade desta forma que, segundo o autor, “ndo ¢ mentira mais do que o jogo ¢ a arte sdo
mentiras devido ao seu desvio de realidade” (1983, p. 173). Se € possivel pensar que a
sociabilidade entdo poderia, a época de escrita do texto, e pode, no presente momento, criar
simulacros de igualdade entre classes sociais distintas o autor ja advertia: “entretanto, esse
carater democratico s6 pode se realizar no interior de um dado estrato social: sociabilidade
entre membros de classes sociais muito diferentes ¢ amitde inconsistente ¢ dolorosa” (1983,
p. 172).

Quase centenaria, a no¢do de sociabilidade de Georg Simmel pode ser encontrada em
associagdo com algumas investigagdes do campo das ciéncias da comunicac¢ido no Brasil. Um
exemplo é o pesquisador Edison Gastaldo que parte do pressuposto do autor alemio em um
contexto de observacdo proximo, de alguma maneira, da presente tematica de estudos. Em
investigacdo etnografica das relacdes sociais em bares onde os torcedores se reinem para
assistir futebol pela televisdo, o pesquisador usa a sociabilidade a respeito da forma ludica da
sociacdo, conforme enfatizado por Simmel, especialmente no tocante ao esporte: “a
sociabilidade masculina brasileira tem na tematizacdo do esporte um porto seguro. Basta
perguntar a um homem qualquer qual o seu time para comegar uma conversa que pode se

alongar indefinidamente” (GASTALDO, 2006, p. 5).

3% Cabe uma nota sobre a percepgdo de Simmel a respeito do papel do simbélico na estruturagdo das classes
sociais no ano de 1917, assim como ¢ possivel perceber uma relacdo como o escopo da presente pesquisa na
medida em que, dessa maneira, para existir sociabilidade precisa haver relagdo social entre sujeitos de estratos
sociais ndo muito dispares.
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A sociabilidade, tal como expressa por Georg Simmel, em sua autonomizag¢do como
forma social, existe a partir de uma condi¢cdo fornecida pelo cotidiano. A necessidade de
sociabilidade geralmente ocorre a partir de circunstdncias ndo definidas, ndo planejadas ou
ndo objetivadas que sdo baseadas na “tatica”, assim como a conversagdo ocorre a partir de
uma espécie de improviso dos interlocutores. Michel de Certeau, em A Inveng¢ao do Cotidiano
(2012), define uma oposigdo entre tatica e estratégia. A estratégia, segundo ele, pertence a
“um lugar capaz de ser circunscrito como um préprio e portanto capaz de servir de base a uma
gestdo de suas relagdes com uma exterioridade distinta” (2012, p. 45). Assim, o préprio, a
que ele se refere como definidor de uma estratégia, imprime certa objetividade no impulso da
acdo. Ja a tatica € um oposto: “um calculo que ndo pode contar com um proprio, nem portanto
com uma fronteira que distingue o outro como totalidade visivel [...] o que ela ganha ndo o
guarda”. A sociabilidade, em uma relagdo nossa, pode, portanto ser baseada na tatica e no agir
a partir de um improviso, sem que se tenha consciéncia de uma exterioridade ou de uma
diferenga. A “democracia” da sociabilidade, mencionada por Simmel, pressupde uma relacio
artificial “entre iguais”, assim como uma operacdo tatica, como um jogo, o que ¢ ganho nio
permanece para além do préprio ato de jogar.

Nao obstante, na mesma abordagem, De Certeau dedica-se a examinar o relato ou a
narratividade, como “artes do dizer” e “artes do fazer”, ambas relacionadas, que operam a
partir do verbal e do gestual na vida cotidiana. A narratividade entdo, o ato de contar a prdpria
vida ou conversar sobre determinado assunto recorrendo a uma forma narrativa, assim como a
sociabilidade, opera em uma espécie de “desvio” em relacdo ao real ou a credibilidade de
quem esta falando: tal qual na sociabilidade, a questdo objetiva interessa menos do que a

propria relacdo que se constitui:

A histéria narrada cria um espago de ficgdo. Ela se afasta do “real” — ou melhor, ela
aparenta subtrair-se a conjuntura: “era uma vez...”. Deste modo, precisamente, mais
que descrever um “golpe”, ela o faz. Para voltar ao que dizia Kant, ela mesma é um
ato de fundmbulo, um gesto equilibrista em que participam a circunstancia (lugar e
tempo) e o proprio locutor, uma maneira de saber, manipular, arranjar ¢ “colocar”
um dito deslocando um conjunto, em suma “uma questio de tato” (DE CERTEAU,
2012, p. 142).

A historia narrada, portanto, que pode fazer parte tanto da oralidade dos interlocutores como
do discurso da midia televisiva, no caso desta investigacdo, opera a partir da circunstancia,
definidas pelo tempo e pelo lugar. Essa capacidade de narrar o acontecido, o “tato” como
também referido por Simmel, é uma tatica presente na fabricacdo das sociabilidades que,

como forma, estd relacionada com o simbdlico. O limiar do “tato”, que define as regras da



66

sociabilidade, parece ter uma relagdo estreita com o ajuste necessario entre estruturas que
fornecem um determinado aparato para que ele seja possivel e sua propria pratica. A estrutura,
de certa forma, pode condicionar que a sociabilidade aconteca, estritamente, “entre iguais”.
Michel de Certeau, na mesma obra, observa um interesse socioldgico, com origem em
Pierre Bourdieu, no “modo de geragdo das praticas” que ocorre por meio do habitus. Esta
noc¢ao tem o papel de sustentar “a explicagdo de uma sociedade pelas estruturas”, mas o faz a
partir do “invisivel” e “incontrolavel”: opera como uma espécie de mediagdo entre a estrutura
que define as relacdes sociais e sua face simbdlica que se traduz por meio de praticas. As
estruturas sdo interiorizadas pelos sujeitos como aquisigdes que, a0 mesmo temo, se colocam

em termos de expressdo das mesmas aquisi¢des, a partir do simbdlico.

3.2 Classe social

O sentido atribuido pelo marxismo a classe social, em sua origem, pressupde uma
forma de defini¢cdo do sujeito em relagdo a posi¢do que ocupa em uma determinada estrutura.
Esse fator de distingdo, seria, por si, uma forma de fazer com que os sujeitos, por exemplo,
pertencentes a uma classe trabalhadora, buscassem formas de organizagdo politica e se
colocassem em conflito com outras classes. Este paradigma inicial, como lembra Stuart Hall,
tem como contribui¢do principal o fato de colocar em evidéncia “as condig¢des determinadas”
(2003, p. 149) sob as quais ocorrem as praticas sociais.

No modo de ver de algumas investiga¢des posteriores, no entanto, existem limita¢des
em atrelar os sujeitos restritamente ao lugar em que ocupam na esfera da produgdo. No
presente caso, assim como em outras pesquisas, ¢ oportuno fazer uso, também, do
pensamento inverso: o do consumo. Uma forma de observacdo das classes sociais com este
enfoque, sem prescindir da determinagdo social, ¢ trilhada a partir da teoria da reproducao de
Pierre Bourdieu. O socidlogo, ao longo de um extenso percurso académico, empreende uma
reformulacdo na abordagem marxista tradicional ao voltar-se para o estudo do consumo,
segundo Garcia Canclini, a partir daquilo que a “ortodoxia economicista excluira ou
subestimara: a arte, a educagdo e a cultura” (2005, p. 70). Nao se trata de uma ruptura
integral com o marxismo, mas uma possibilidade de considerar como observaveis as praticas
empiricas. Essas praticas, pela teoria da reprodugdo, ndo existem de forma autonoma mas tém
a funcdo de estruturar a sociedade. Seu lugar de pertencimento ¢ uma articulacdo complexa
entre o material ou econdmico, as condi¢des sob as quais vivemos, € o simbolico, constituido

pelo estilo de vida ou 0 modos de consumo. Pela leitura de Garcia Canclini, sdo fundamentais
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no trabalho de Pierre Bourdieu, duas questdes: “1) como estdo estruturadas — econdmica e
simbolicamente — a reproduc¢do e a diferenciagdo social; 2) Como se articulam o econdmico
e o simbolico nos processos de reproducido, desigualdade e construcdo do poder” (2005, p.
72). Ambas sdo situadas nas preocupagdes centrais do marxismo: a estruturacdo da sociedade
em classes sociais e o conflito entre essas classes.

Para o enfrentamento dessas problematicas, além de premissa marxista, Bourdieu
articulou formas mais complexas de leitura das diferencas entre as classes sociais a partir do
que veio a denominar como ‘“campo”. Esta categoria ndo se aplica apenas a diferenca de
classe, mas também a possibilidade de outras distingdes em seu interior. Ao observar a
formacao do erudito nas artes, por exemplo, o autor identifica um movimento de distingdo que
ocorre dentro dos grupos dominantes. A erudi¢@o, sob esse ponto de vista, confere ao campo
cultural uma capacidade refrataria que trabalha em seu proprio favor: ¢ necessario deixar
claro que, embora determinado grupo pertenca a uma mesma classe social, s6 alguns podem
pertencer a determinados campos. O campo erudito “produz objetivamente apenas para os
produtores através de uma ruptura com o publico dos ndo-produtores, ou seja, com as fragdes
ndo-intelectuais das classes dominantes” (BOURDIEU, 2009, p. 105). Com efeito, a teoria
dos campos permite ir além da determinag¢do economicista como estruturadora de distingdes
sociais. O que faz com que um campo exista ndo é apenas a posi¢do de seus artifices na
estrutura social, mas, fundamentalmente, o quanto esses sujeitos podem produzir e fazer
conhecer a histdria do préprio campo. Segundo Garcia Canclini (2005), no entanto,
escaparam a Bourdieu duas questdes fundamentais: a primeira se refere a diferencas de
constitui¢do entre os campos, por exemplo um artistico, relacionado a estética, e outro
cientifico, relacionado ao conhecimento racional. A segunda se refere a creditar a formacao
do campo apenas a busca por legitima¢do, quando, um mesmo campo, ¢ atravessado por
outras exigéncias sociais.

Como observa Garcia Canclini (2005), o trabalho intelectual de Bourdieu se ampliou
do enquadramento nas estruturas em A Economia de Trocas Simbolicas (2009) até o
adensamento das descricdes empiricas na publicagdo de A Distingdo (2011). A contribuig¢do
de Bourdieu, nesta ultima obra, torna-se emblematica para a discussdo da tematica da classe
social. Nela, entre outras questdes, o autor inclui em sua andlise a nocdo de “gosto”,
relacionada ao sujeitos sociais e perceptivel a partir das escolhas na esfera do consumo. A
inclusdo do elemento empirico vai ao encontro dessa observagdo dos gostos: do modo de
comer e sentar-se a mesa das classes populares francesas ao nivel de conhecimento das

classes dominantes sobre musica e cinema, entre outros exemplos. Ante a simplificagdo da
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existéncia de um nivel cultural hegemodnico em distingdo a outros, Bourdieu, como observa
Garcia Canclini, amplia para trés os sistemas culturais “pela composi¢do de seus publicos”. A
forma de organizacdo dessas distingdes se estabelece pelo consumo, que “se estabelece, mais
do que nos bens de que cada classe se apropria, no modo de usa-los” (GARCIA CANCLINI,
2005, p. 78). Nos setores dominantes, Bourdieu observou a frequéncia aos museus € um
mapeamento do consumo cultural que o levou a constatar uma pretensa “disposi¢do estética”
para o consumo das artes. Essa pratica entre outras, pela leitura de Garcia Canclini, desloca a
diferenca para um sistema conceitual onde “as desigualdades ndo se devem aquilo que se tem,
mas aquilo que se ¢” (2005, p. 81). Nos setores médios, os gostos se definem pelo consumo
da industria cultural e também por determinadas praticas do simbolico como a “solenizagdo
do cotidiano” por meio da fotografia. Do mapeamento dos niveis culturais, resta a estética
identificada com os setores populares.

Pierre Bourdieu atribuiu aos setores populares um consumo orientado para o
pragmatismo e a funcionalidade onde existe uma espécie de “reniincia aos ganhos
simbdlicos”. O necessario, para as classes populares, impde um gosto pelo simples e pelo
funcional em uma “estética antikantiana”, conforme sua prépria definicdo. Conforme citado
por Garcia Canclini, a necessidade econdmica ou social, oriunda da estrutura, “condena as
pessoas ‘simples’ e ‘modestas’ a gostos ‘simples’ e ‘modestos’” (2005, p. 84). De forma que,
para o socidlogo, as classes populares teriam, por exemplo, como Unica expectativa ante a
uma imagem “que ela desempenhe uma fungdo, nem que seja a de signo” (BOURDIEU,
2011, p. 43). Em seu trabalho empirico de “critica social do julgamento”, Bourdieu mostrava
fotografias a seus informantes e, a partir dos relatos que registrou sobre as imagens, percebia
uma relacdo da forma subordinada a funcdo. A relagdo estética, conforme observado nos
casos empiricos das classes populares, tende a estabelecer uma proximidade com os géneros.
Estes, por sua vez, desempenham nesse sentido uma “sintaxe estética” para os setores
populares: ndo podem ser entendidos universalmente, na forma kantiana, mas podem ser
justificados “se” colocados sob determinadas circunstancias.

Como a imagem ¢ sempre julgada em referéncia a fun¢do que desempenha para quem
a observa ou que pode desempenhar, segundo ele, para esta ou aquela classe de
espectadores, o julgamento estético assume naturalmente a forma de um julgamento
hipotético que se baseia, implicitamente, no reconhecimento de “géneros”, cuja
perfei¢do e, ao mesmo tempo, campo de aplicagdo sdo definidos por um conceito:
cerca de trés quartos (75%) dos julgamentos come¢am por um “se” e o esfor¢o de

reconhecimento termina pela classificagdo de um género ou, o que da no mesmo, pela
atribuicdo de um uso social (BOURDIEU, 2011, p. 43).
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Embora as classificagdes fornecidas em A Distingdo relacionem a nogdo de “gosto” a
dindmica de estrutura social das classes e, embora, esse deslocamento represente uma
perspectiva em chave inversa as proposicdes do marxismo classico, o trabalho de Bourdieu ¢
passivel de criticas por conta, principalmente, de considerar o campo hegemdnico como o
unico lugar de conflito. Dentre elas, como destaca Garcia Canclini, “o questionamento mais
severo” ¢ proveniente de Claude Grignon e Jean-Claude Passeron que buscam em O Culto e o
Popular uma observacdo ambivalente: a impossibilidade de condenagdo ao estritamente
funcional, nos termos em que Bourdieu coloca a estética do popular, e ao etnocentrismo
proveniente dos setores hegemonicos, que ndo reconhecem como legitima a producdo
simbolica das classes subalternas. Os autores ressaltam que o popular ndo se encontra em
“inércia perpétua” diante do hegemonico, mas também ndo sustentam o tempo todo uma
posicdo de enfrentamento, “também descansam”.

No que pesem as criticas ao percurso bourdieano, cabe uma énfase ao habitus como
uma nogdo que perpassa o sentido atribuido a distingdo social por meio do simbolico. Como
observa Veneza Mayora Ronsini, podemos perceber este conceito como “a internalizacdo das
distingdes objetivas de classe que se materializa em disposi¢des e atitudes referentes a cultura
e em habilidades para utilizar objetos e praticas culturais” (2012, p. 83). A utilizacdo do
habitus aproxima-se do sentido de uma “segunda natureza” dos sujeitos por meio da
internalizacdo de “disposi¢des praticas”, maneiras de consumo e formas especificas de relacio
social. Sua utilizacdo permite que a estrutura das classes sociais se torne visivel ndo
estritamente pelo viés economico da renda, ou da posi¢cdo do sujeito na estrutura, mas a partir
da forma com que as dinamicas sociais vao sendo constituidas. O habitus se torna observavel
a partir de diversas praticas culturais dos individuos que, nem sempre, possuem a consciéncia
de que determinadas escolhas desde as mais simples do cotidiano, como o lugar para almogar,
até as mais complexas, como os objetivos e anseios de vida, ndo pertencem totalmente a eles.
Segundo Ronsini, o habitus, no contexto da pesquisa relacionada com a televisdo, ou as
audiéncias, tem a funcdo de “evitar a exaltacdo do vivido, da experiéncia como chave de
leitura para as respostas da ‘audiéncia’” (2012, p. 17).

A nogdo de habitus esta presente em ambas as obras de Pierre Bourdieu consultadas
para esta revisdo teodrica, no momento de A economia de trocas simbolicas (2009) e também

em A Distingdo (2011). Esta tltima traz a seguinte descri¢ao para este conceito:

A configuracdo singular do sistema dos fatores explicativos que deve ser construida
para justificar o estado da distribuicdo de uma classe particular de bens ou praticas
[...] é a forma assumida, neste campo, pelo capital objetivado (propriedades) e o
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incorporado (habitus) que define propriamente falando a classe social e constitui o
principio de produgdo de praticas distintivas, ou seja, classificadas e classificantes; ele
representa o estado do sistema das propriedades que transformam a classe em um
principio de explicacdo e classificagdo universal, definindo a posi¢do ocupada em
todos os campos possiveis (BOURDIEU, 2011, p. 107).

Portanto, o habitus, conforme definido por Bourdieu, v€ a classe social por uma relagdo de
“incorporagdo”, com forte énfase neste termo, da estrutura social. O habitus fornece um
quadro mais ou menos estavel de distingdes sociais que, por si s0, tem um sentido justificador
das diferengas entre as classes. Mais do que possuir os bens, a distincdo ndo ocorre se 0s
sujeitos ndo “incorporarem” determinadas disposi¢cdes praticas que vao estar presente “‘em
todas os campos possiveis”. Segundo Jessé Souza (2010), uma percepcdo economicista das
classes sociais parte tanto do pensamento liberal que atribui a renda um papel preponderante e
também do “marxismo tradicional” que observa a questdo por meio do lugar dos sujeitos na
produgdo e, além disso, busca a formag¢do de uma “consciéncia” por meio de um
enfrentamento com outras classes. O habitus, no entanto, ao fugir do paradigma estritamente
econdmico, sob determinados cuidados tedricos, é uma forma de vislumbrar o fendmeno da
desigualdade social entre as classes que se reproduz ao longo do tempo. A “cegueira” do
economicismo, segundo Souza, reside em ndo perceber a estruturagdo das classes por meio do

imaterial e do simbdlico.

Reside em ndo perceber que mesmo nas classes altas, que monopolizam o poder
econdmico, os filhos so terio a mesma vida privilegiada dos pais se herdarem
também o “estilo de vida”, a “naturalidade” para se comportar em reunides sociais, 0
que ¢ aprendido desde tenra idade na prépria casa com amigos e visitas dos pais, se
aprenderem o que ¢ “de bom tom”, se aprenderem a nio ser “over” na demonstragido
de riqueza como os novos ricos e emergentes etc. (SOUZA, 2010, p. 23).

Souza observa que a forma simbolica de estruturacdo das diferencas ¢é o “segredo mais
bem guardado da sociedade”. A associacdo da classe estritamente a questdes econdmicas,
neste ponto de vista, significaria colocar uma “meia-verdade”. Ninguém duvida da existéncia
de desigualdades e portanto das classes, s6 que isso ¢ encarado como um problema que pode
ser superado: ha o pressuposto que os sujeitos possam ascender economicamente no
liberalismo e, portanto, deixar sua condicdo de subalternos por seu proprio esfor¢o. Neste
contexto, os problemas sociais oriundos da desigualdade, em tese, sdo uma decorréncia dos
proprios sujeitos visto que todos teriam a oportunidade de prosperar.

A respeito do habitus utilizado como categoria nos estudos de recep¢do, Veneza

Ronsini, partindo de outras autoras, observa que a questdo da classe ndo se articula com
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51 . ~ .
", O habitus, entdo, seria a

outras diferencas no mesmo nivel, mas “articula todas as demais
expressdo da diferenca de classe social e considerar essa temdtica “teoricamente e
empiricamente ¢ fundamental para a superagdo de um culturalismo descolado das relagdes
sociais” (2012, p. 40). No entanto, como adverte Ronsini, ndo ¢ possivel conectar a visao de
mundo dos sujeitos diretamente com a classe, como se esta fosse responsavel por fornecer um
aparato ideoldgico absoluto. Sdo trés as razdes para tanto: a classe ndo produz visdes de
mundo “exclusivas e especificas”, todas as classes sdo sujeitas a formagdes discursivas

comuns € a classe € “atravessada”, ou articulada, com outras diferencas como o género, a
b

etnia ou a idade (2012, p. 40).

3.2.1 Classe social na “nova periferia”

Essa no¢do de classe social feita a moda de Pierre Bourdieu, quando aplicada ao
contexto ao qual esta pesquisa se refere, precisa de determinadas compreensdes distintivas. A
constituicdo das classes na realidade brasileira é vivenciada em uma cadéncia singular. Jessé
Souza inclui o caso brasileiro na “nova periferia”, em oposi¢do a uma “velha periferia”. Esta
ultima se caracteriza por um universo simbdlico relativamente autonomo, como o caso das
sociedades orientais observadas por Max Weber, onde houve certa autonomia do simboélico
em relagdo ao “profano” ou ao econdmico e, assim, a dificuldade de certa forma imposta para
que o capitalismo, que se desdobra nas classes estruturadas pelo habitus, penetrasse em
coragdes e mentes. No caso da “nova periferia”, como um sindnimo para a modernidade
periférica, Souza vai de encontro a algumas teorias de fundo do pensamento brasileiro nas
ciéncias sociais, como a de Gilberto Freyre, ao observar que “a religido jamais chegou a
converter-se em uma esfera moral autonoma no Brasil colonial” (2012, p. 95). Ou seja, no
caso brasileiro, a modernidade ndo contou com especificidade simbolica para apresentar
algum tipo de “resisténcia” social ao processo moderno, como nas sociedades orientais pela
vista weberiana, tampouco dispos de algum lastro simbdlico que permitisse sua valoragdo, de
alguma forma, por todas as classes, como ocorreu com as sociedades anglo-americanas. No
contexto brasileiro, as “praticas” da modernidade antecederam as “ideias” (2012, p. 96).
Vivenciou-se a modernidade sem o devido tempo de “incorpora¢do” pela sociedade como um

todo, como ocorreu no hemisfério norte.

31 Assim como Jestis Martin-Barbero, na escrita de Dos meios as Media¢des também confere & classe uma
posicdo de diferenca central que “articula as outras” (2003, p. 312).
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Na trilha de Florestan Fernandes, Jessé Souza observa que o processo de
modernizacdo brasileiro foi uma “revolug@o burguesa encapuzada” (2012, p. 98). As marcas
distintivas em relagdo ao hemisfério norte passam por uma contingéncia de abandono
histérico das parcelas socialmente vulneraveis da populacdo que, em determinado momento,
como por exemplo o negro cativo, sdo deixadas a sua propria sorte, como no contexto
historico de Pelotas, visto anteriormente.

No panorama de uma modernidade periférica “nova”, portanto, o uso da categoria de
habitus como definidora da classe social ndo pode ser interpretado da mesma maneira de seu
contexto original da pesquisa com os atores sociais franceses. O radicalismo de Pierre
Bourdieu com as classes subalternas em absté-las de quase toda a autonomizagdo simbdlica,
para Jessé¢ Souza, deflagra um dos principais problemas do trabalho do socidlogo de A
Distingdo que “impede de perceber os processos coletivos do aprendizado moral que
ultrapassam de muito as barreiras de classe” (2012, p. 166). Para a sociedade francesa
moderna, que proveu o bem-estar social aos seus cidaddos, a “necessidade”, o gosto formado
através do pratico e do simples, poderia constituir uma marca simbdlica de distingdo em

relacdo a outras classes.

O que é visto como “necessidade”, neste contexto, comparando-se a sociedades
periféricas como a brasileira, adquire o sentido de consolidagdo histérica e
contingente de lutas politicas e aprendizados sociais e morais multiplos de efetiva e
fundamental importancia, os quais passam despercebidos enquanto tais para
Bourdieu (SOUZA, 2012, p. 166).

De forma que o autor propde uma “subdivis@o interna” ao habitus, de modo a aplicé-lo ndo
apenas genericamente, no caso da pesquisa brasileira, mas constituir “um cardter histdrico
mais matizado” em falta na teoria de Bourdieu. O raciocinio é légico: se o habitus é uma
“incorporagdo” de esquemas avaliativos e de julgamentos fundamentados em uma
determinada realidade socioecondmica, se ha a mudanca desta realidade, deve haver também
mudancas na constitui¢do dessas disposi¢des avaliativas, “para todas as classes”.

Jessé Souza chama de habitus primdrio o que Pierre Bourdieu define em sua teoria
sob condi¢des basicas que sdo partilhadas entre as classes. Trata-se das mesmas disposigdes
para julgamento, j& vistas, que distinguem as classes, mas sob determinadas condi¢des de
“dignidade”. Essa dignidade, fruto da associacdo feita por Souza com a teoria de Charles
Taylor, tem um carater “transclassista” a medida em que ¢ percebida como premissa para
fundar a ideia de igualdade e, consequentemente da “no¢do moderna de cidadania”. No

habitus primario, todos os cidaddos, portanto, teriam acesso as condigdes basicas de
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subsisténcia nas dimensdes da vida social. O nivel mais raso, portanto, ocorre exatamente na
simples existéncia dessas condi¢cdes bdsicas, quase como uma obviedade, propria aos
trabalhadores pobres da Franca. Souza atenta para a fragilidade dessa primeira nogdo em sua
pesquisa e produz subdivisdes no habitus para fazer com que possa ser aplicado a outros
contextos da “nova” periferia. Para tanto, propde outras duas segmentagdes, um habitus
precdrio € um habitus secundario.

O habitus precario ¢ definido pelo limite do habitus primario sé que “para baixo”. Os
sujeitos, portanto, que ndo acessam condi¢des minimas de subsisténcia e tém seu direito a
vida limitado ou negado, partilham de um esquema de disposi¢des praticas de ordem precaria
em relagdo a exigéncia produtiva da modernidade, ndo gozam de nenhum reconhecimento
pelos outros e sdo excluidos em praticamente todas as dimensdes sociais. Na sociedade
brasileira, como demonstra o autor em seus trabalhos anteriores (2009), ha um imenso
contingente de pessoas, “quase 1/3 da populagdo” (2009, p. 22) que esta situada
estruturalmente nesse local, a “ralé brasileira”.

J& o habitus secundario utiliza também o limiar da “dignidade” como marca, s6 que
ocorre “para cima” e pressupde a existéncia de uma condi¢do onde possa ter aplicacdo pratica
e efetiva uma disposi¢do definida pela categoria do “gosto”, tal como a origem bourdieana,
mas diferente dela a medida em que nem toda a sociedade estd inclusa no esquema
classificatorio. Essa condi¢@o secundaria, o terceiro elemento da triade de divisdes propostas,
representaria toda a parcela da populag@o brasileira que tem, em maior ou menor medida,
acesso a vida digna, e portanto pode ser inclusa em um universo de distingdes simbolicas
bastante complexo. Uma vez que os sujeitos sdo “Uteis” ao capital, sua posi¢do na sociedade
pelo ponto de vista da produg@o, como define o marxismo classico, ¢ associada a “uma
estilizagdo da vida’ de modo a produzir distingdes sociais” (SOUZA, 2012, p. 172).

A categoria gosto ¢ uma espécie de “moeda invisivel” que, segundo o autor,
transforma o capitalismo econdmico e cultural por meio das performances dos sujeitos no uso
de discursos estéticos e culturais, sem considerar como ocorre a oferta desses discursos. O
“talento inato” necessario ao exercicio do gosto opera pelo apagamento de sua base fornecida
pelas condi¢des. Além da pré-disposi¢do para o julgamento, em ultima analise, o que garante
a existéncia do habitus como distingdo social e estruturag@o de classes € a “dimensdo objetiva
da moralidade”, fruto da associacdo da teoria de Bourdieu com a de Taylor, como forma de
superagdo de uma abordagem “contextualista” e a-histdrica do primeiro. Souza observa que
as subdivisdes do habitus, no caso da “nova periferia” o habitus precario e o habitus

secundario, em ultima instdncia, sio acompanhadas pela moralidade, do contrario nao
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poderiam explicar “o apelo e a eficdcia social” de que dispdem e “o carater violento e injusto
da desigualdade social se manifestaria de forma clara e a olho nu” (SOUZA, 2012, p. 169).
No caso da classe social pertencente a disposi¢do precaria, a base moral € colocada em termos
de uma “ideologia do desempenho”, proveniente do pensamento critico de Reinhard Kreckel,
que observa um pano de fundo sobre o qual o “trabalho util, disciplinado e objetivado”
fornece uma explicacdo moral convincente para a exclusdo social dos que ndo tém esse
pressuposto. Se os pobres ndo conseguem lograr o €xito produtivo no capitalismo, isso nao ¢
um problema das outras classes. O que, para Souza, produz o fendmeno da “subcidadania”
nas sociedades periféricas que ndo apenas ndo conseguem incluir mas também tornam
invisiveis essas parcelas da populagdo de todo o resto.

No habitus secunddrio, no entanto, a disposi¢do moral dominante para a estruturacdo
das distingdes sociais, segundo Souza, é a expressividade e a autenticidade, oriundas do
trabalho de Taylor. A justificativa para a distingdo, portanto, coloca-se por uma busca por
identificacdes singulares em relagdo a todos os outros, na logica de um imperativo de
autenticidade para os sujeitos, sempre ameacados pela falta dessa autenticidade. O “gosto”,
portanto, manifestado de forma flagrante no consumo, ¢ moralmente justificado pela
necessidade de expressdo do sujeito em relagdo ao mundo. Essa busca pode acontecer tanto
em termos de um “estilo préprio”, na constru¢do de um discurso pessoal identitario, quanto ao
“processo de individuagdo superficial”’, mais recorrente, baseado na nog¢do de um quick fix, as

solucdes rapidas para a questdo da autenticidade fornecidas pelos universos de consumo.

3.3 Mediacdes

Na elei¢do de nogdes que compdem o quadro tedrico da presente investigacdo,
também cabe uma observacgao sobre as mediagdes. Trata-se de um tema difundido no percurso
intelectual de Jesus Martin-Barbero e de grande amplitude na vertente latino-americana dos
estudos culturais. Como observa Escosteguy, a nog¢ao significa, em sintese, um deslocamento
dos meios “para o denso e ambiguo espago da experiéncia dos sujeitos” (2010, p. 106), de
forma pratica com foco de interesse nos momentos onde os atores sociais pdem em dialogo as
mensagens midiaticas com seus proprios contextos. O caminho para tanto € a proposicao
inicial de um “mapa noturno” perceptivel, tal como o habitus, a partir da esfera do consumo.
Desde seu ponto de partida, em 1987, a nog¢do passou por diversas apropriacdes feitas em
meio a propria trajetdria de Martin-Barbero, mas também de sistematizagcdes de ‘“‘autores

brasileiros e latino-americanos” como observa Ronsini (2012, p. 56). A mesma autora, em
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comunicagio cientifica apresentada ao Encontro da Compés™ (2010), avalia a aplicagio das
mediagdes a partir da pesquisa empirica e realiza um didlogo com os diferentes “mapas” que
articulam as no¢des de mediag¢des ao longo do percurso barberiano.

Considerando, no entanto, as questdes da presente investigacdo, tendo esta revisdo o
objetivo de agrupar as no¢des diretamente aplicaveis ao trabalho empirico, iremos recortar em
dois momentos especificos: o de proposi¢cdo das mediagdes ocorrido na primeira publicagdo
de Dos Meios as Mediagdes e a escrita do prefacio a quinta edig¢do castelhana, publicada no
Brasil em 2003. A justificativa para esta definicdo esta na observagdo de que estes dois
momentos, sem excluir a relevancia de outros, enquadram-se em proximidade com a presente
investigacao.

O primeiro, o “mapa noturno” ¢ bastante proximo da “cotidianidade” e propde a
observagdo do consumo em determinados “lugares” preferenciais. Além disso o autor insere a
televisdo em sua primeira defini¢do: “propomos partir das mediagdes, isto é, dos lugares dos
quais provém as constru¢des que delimitam e configuram a materialidade social e a
expressividade cultural da televisdo” (2003, p. 304). O segundo, como uma atualizag¢do deste
pensamento, busca tragar um “novo mapa das mediagdes, das novas complexidades nas
relagdes constitutivas entre comunicagdo, cultura e politica” (2003, p. 15). Nosso papel € o de
destacar, em breve medida, estes dois momentos.

Uma das preocupacdes que acompanham o momento de escrita de Dos Meios as
Mediacdes, enquanto contribuicdo para os estudos em comunicagdo latino-americanos, ¢ o
rompimento com modelos tedricos de matriz “estrangeira” que foram concebidos no contexto
de outras realidades. Somado a isso, como observam Escosteguy e Jacks, houve uma série de
acontecimentos oriundos das préprias sociedades e das praticas culturais, como “a
redemocratizagdo da maioria dos paises da regido e a acdo de movimentos sociais que
levaram adiante lutas contra a repressao e a discriminagao” (2005, p. 53). Nao obstante, como
também destacam as autoras, implicava um projeto de superacdo de um modelo tedrico do
marxismo classico e, portanto, profundamente determinista, para um “marxismo de corte
gramsciano” que ira reverberar diretamente em um olhar mais amplo que se insere em uma
hegemonia ndo absoluta das estruturas dominadoras, mas “negociada”. Nao apenas Martin-
Barbero assim como outros pesquisadores da América Latina participam de um momento de
mudangas “que privilegia as conexdes entre comunicagdo e cultura” (2005, p. 52). A alteracdo

de foco aparece no texto de 1987 quando Martin-Barbero observa que o abandono do

2 o . ~ . ’ ~ . ~
SZA Compos ¢ a Associagdo Nacional dos Programas de Pds-Graduagdo em Comunicagio.
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“mediacentrismo”, isto ¢ a atencdo primordial aos meios, passa a ser abandonada mais pela
“forca com que os movimentos sociais tornam visiveis as mediagdes” (2003, p. 304).

As primeiras media¢des delimitam um modo de pesquisa com a aten¢do voltada ao
momento da “recep¢do” da midia, pelo lado do consumo. Por muito tempo essa proposta foi
interpretada, excessivamente, como se apenas 0 momento da recepgdo importasse no processo
comunicacional, o que gerou uma série de reflexdes criticas a partir do campo, por exemplo
sobre a “supervalorizacdo da capacidade de acdo dos atores sociais manifesta, para uns, no
terreno do consumo, para outros, no espago da recep¢do” (ESCOSTEGUY, 2011, p. 199). A
atencdo a recepgdo neste momento significou a mudanga de rumos necessaria a investigagao
centrada em demasia nos meios, mas ndo um foco especifico a partir do momento da
recepcdo. Como esclarece Renato Ortiz, entre outros, “ndo se trata portanto apenas de
recepcao” (1999, p. 73).

Neste ensejo, “a guisa de hipdtese” em um primeiro momento, Martin-Barbero
estabelece trés lugares de mediagdo. A primeira mediagdo é centrada no cotidiano familiar e
compreende o espago de contato e enfrentamento com os meios que acontece a partir dos
lares, na intimidade das relagdes familiares. Este local, para o autor, representaria um dos
poucos onde os individuos poderiam ter uma expressdo comunicacional entre iguais, do
“confronto” como pessoas. Por esta mediagdo € possivel vislumbrar um determinado
dispositivo de proximidade ou de intimidade da televisdo que simbolicamente entra nesse
espago privado e cotidiano e estabelece uma “simulag¢do do contato”. Desta forma, hd uma
retdrica propria de alguém que fala as pessoas, por exemplo, na figura do apresentador que
direciona seu olhar a camera, diretamente ao sujeito receptor. “Na televisdo, a visdo
predominante € aquela que produz a sensagdo de imediatez, que € um dos tracos que dao
forma ao cotidiano” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 207).

A segunda mediac¢do deste momento é a temporalidade social caracterizada por uma
clivagem da ordem da experiéncia de Benjamin no sentido da percep¢do fragmentaria do
tempo. Essa fragmentacdo opde o sentido do polo da “producdo” a medida em que se inscreve
também no cotidiano e, reivindica um prdéprio aos sujeitos. Martin-Barbero faz uma
associagdo direta do tempo perceptivel por meio da experiéncia com o tempo sugerido pelo
fluxo televisivo e o “género” atua como uma espécie de mediacdo entre a temporalidade da
producdo e o momento de recep¢do, fragmentario, entre os sujeitos. “Cada programa, ou
melhor, cada texto televisivo remete seu sentido ao cruzamento de géneros e tempos”

(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 308).
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A tltima mediagdo do primeiro modelo ¢ a competéncia cultural que se refere ao
atravessamento de diferencas sociais na recep¢do da televisdo. Esta proposi¢do se insere
diretamente na tematica da classe social na medida em que, para o autor, hd uma tensao
inerente a televisdo: uma tentativa de homogeneizacdo de discursos ideologicos e de
“desativacdo de diferengas sociais” que coabita com um “sensorium’ que nao ¢ compativel
com as classes dominantes. O “género”, segundo o autor, trabalha positivamente para a
ativacdo de competéncias culturais dos sujeitos que “ja conhecem” determinadas estratégias
narrativas ou estéticas dos produtos da televisdo, enquanto audiovisuais. Pierre Bourdieu,
como vimos, ja havia observado a questdo do género nas classes populares em seus relatos
empiricos no livro A Distingdo (2011), com a diferenga de que o autor hispano-colombiano
atenta para a historicizagdo do género, isto &, considera questdes para além de seu
pragmatismo.

A respeito da associagdo entre classes sociais observadas pela chave bourdieana e
mediacdes a guisa de Martin-Barbero, Veneza Ronsini observa que a temporalidade social
conecta-se com a classe a medida em que ambas permitem pensar um modo especifico e
préprio de relagdo do espago e do tempo. A temporalidade social, neste contexto configura-se
na “forma que o individuo imprime ritmo as atividades didrias e seu modo de avaliar as
mudangas no seu modo de pensar, de se comportar e de atribuir valor as experiéncias em
relacdo ao modo de fazé-lo das geragdes anteriores” (2012, p. 82). No mesmo intuito, observa
que a competéncia cultural, conforme nomeada por Martin-Barbero, refere-se ao conjunto de
repertorios de acdo, disposi¢des de julgamento, o modo de consumo cultural que os sujeitos
adquirem “na familia e na escola”. Se localizado na teoria da reproducdo de Bourdieu, “a
competéncia cultural decorre ou esta relacionada com o habitus” (2012, p. 83).

Da publicacdo da primeira proposta em 1987 até o prefacio a quinta edi¢do castelhana
do Dos Meios as Mediacdes, como considera Ronsini (2010), o autor “foi retomando as
no¢des de mediagdo de forma esparsa”. Do prefacio, surge uma tentativa de dar sequéncia a
nog¢ao onde sdo postas em jogo novas complexidades surgidas no caminho desde a publicacao
da obra inicial. Martin-Barbero preocupa-se com a centralidade da cultura que se instaura
como mediadora em diversas afetacdes e ndo apenas aquelas circunscritas por antropdlogos e
sociologos e suas tradigdes de pensamento. Entra em jogo um “novo mapa das mediagdes”,
referenciado como mediagdes comunicativas da cultura pelo autor na escrita de Oficio de
Cartografo (2004), para pensar essas novas complexidades, especialmente entre comunicagao,

cultura e politica.



78

Logicas de
/ Produgdo
institucionalidade tecnicidade
Matrizes Comunicagdo Formatos
Culturais Cultura Industriais
Politica

socialidade

ritualidade
\ Competéncias /
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Figura 2 - Modelo das mediagdes apresentado no prefacio a quinta edi¢ao castelhana
Fonte: MARTIN-BARBERO, 2003, p. 16.

O mapa toma a forma de um esquema, representado graficamente, conforme a Figura
2, onde operam dois eixos: um diacrdnico se move entre as matrizes culturais, que provém do
socialmente constituido, aos formatos industriais que apropriam essa constitui¢do, por
exemplo, através dos géneros. Outro, sincronico, estabelece-se entre as logicas de produgio,
definidas pelo mercado, e as competéncias de recep¢do ou consumo.

As mediagdes sdo colocadas entre as quatro extremidades dos eixos, no sentido
diagonal, como pode ser observado no esquema. Entre logicas de produgdo e matrizes
culturais hd a institucionalidade, entre as mesmas ldgicas e os formatos industriais a
tecnicidade. Na parte inferior, entre as matrizes culturais e as competéncias de recep¢do
encontra-se a socialidade e entre essas competéncias ¢ os formatos industriais, a ritualidade.
Para o propodsito desta revisdo, vamos nos ater as media¢des inferiores, socialidade e
ritualidade, por conta de serem, na medida do necessario, diretamente convergentes com o
objetivo deste estudo. No entanto, compreendemos a relacdo dinamica destas com as que
ocupam os quadrantes superiores, em proximidade com as ldgicas de producdo. Ou seja, essa
opg¢do, embora defina a socialidade e ritualidade como mediagdes preponderantes, ndo exclui
a possibilidade de observagao, no empirico, da relacdo com outras mediacdes propostas.

Embora ndo haja um aprofundamento da discussdo, Martin-Barbero coloca a
socialidade como um sinénimo de sociabilidade que € “gerada na trama de relagdes cotidianas

que tecem os homens ao juntarem-se” (2003, p. 17). Dessa forma, a socialidade, em certa



79

medida, aproxima-se com a nog¢io de Georg Simmel’’ vista no inicio do capitulo por conta da
proximidade com o cotidiano e da forte énfase no tecido das relagcdes sociais e em
movimentos de “reencontro com o comunitario”. A relagdo que produz a socialidade no novo
mapa, entre matrizes culturais e competéncias de recepg¢do, € também associada a categoria de
habitus: “as MC [Matrizes Culturais] ativam e moldam os habitus que conformam as diversas
Competéncias de Recepgdo”. Nesse sentido o habitus teria uma direta relagdo com a matriz
cultural dos sujeitos compreendida como uma “disposi¢do pratica” que estabelece um quadro
valorativo sobre as escolhas da vida e, ndo distante da televisdo, sensos estéticos e culturais
especificos. Segundo Ronsini, a socialidade, conforme inserida no esquema barberiano,
“conecta a tradi¢do cultural com a forma como os receptores se relacionam com a cultura
massiva. E o lugar das praticas sociais onde as pessoas estio em constante negocia¢io com a
ordem vigente” (2012, p. 65).

A ritualidade é, por sua vez, colocada na relagdo entre competéncias de recepcio e
consumo ¢ os formatos industriais. Martin-Barbero situa a mediacdo na constituicdo de
determinados ritmos ou modos de a¢do da integracdo dos meios no cotidiano dos sujeitos. Tal
como a temporalidade social, desenhada no primeiro modelo das mediacdes, a ritualidade
constitui um olhar sobre como o tempo dos sujeitos, ou o tempo do lugar, se conecta com o
tempo da midia. O interesse estd posto nos “usos sociais dos meios”, no modo de consumo
mididtico em relagdo a sua forma que constitui o que ele chama de gramaticas da agdo: “do
olhar, do escutar, do ler — que regulam a interag@o entre os espacos e tempos da vida cotidiana
e 0s espagos e tempos que conformam os meios” (MARTIN-BARBERO 2003, p. 19).

Considerando sua posicdo no mapa proposto, Martin-Barbero interpreta que, se
observadas a partir das competéncias de recep¢do, as ritualidades permitem o olhar sobre os
modos de consumo da midia. Em nosso caso, a forma de uso da televisdo a partir do cotidiano
e a importancia que ela ocupa em determinados lugares e ndo em outros. Segundo o autor, a
ritualidade, na abordagem tradicional sociologica ou antropoldgica ¢ revestida de uma
temporalidade arcaica com pouco espago para a interculturalidade. Nao se trata, no mapa, de
hermetizar as ritualidades fabricadas no contato com a midia, mas considerar como iSso
ocorre na “contemporaneidade urbana” em dialogo e conflito.

Sobre a ritualidade, uma questao colocada por Ronsini € a recorréncia de os estudos de
recepcdo enfatizarem a autonomia do receptor para sua relagdo com os meios. A ritualidade,

portanto, sem a devida vigilancia, seria um espagco de celebracdo da “criatividade das

33 Nio ha, no entanto, referéncia direta de Martin-Barbero & essa nog¢do de sociabilidade conforme compreendida
por Georg Simmel no texto do prefacio a quinta edi¢do castelhana.
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audiéncias em interagir com os produtos midiaticos em circulagdo” (2012, p. 91). No entanto,
no modo de ver da pesquisadora, essa perspectiva rejeita as preocupagdes iniciais dos
fundadores dos estudos culturais em compreender como se articulam as relacdes hegemonicas
e, principalmente, ndo considera o vinculo entre uma possivel “resisténcia” perante aos
discursos midiaticos e a “assimilacdo de valores e visdes de mundo contraditorios que, por
isso mesmo podem se tornar efetivos” (2012, p. 91). Na proposta de Martin-Barbero esta
expressa essa ponderacdo entre o formato industrial e a competéncia de recepcdo. A
ritualidade, por sua vez, produz-se na tensdo entre os dois: ndo ¢é resultante absoluta da
“postura ativa” dos atores sociais € de suas matrizes culturais € nem da relagdo de poder

exercida pelos formatos industriais em sua assimilagdo plena.

3.4 Outras pesquisas com a tematica sociabilidade e televisao

Como referido no inicio desta parte, incluimos a referéncia a alguns trabalhos em
proximidade temdtica com a presente investigacdo. As pesquisas sdo oriundas de dissertagdes
e teses sobre o tema e também comunicacdes cientificas apresentadas em congressos ou
publicadas em periodicos.

Na proximidade com o Programa de Po6s-Graduagdo ao qual a presente pesquisa se
vincula, encontramos o trabalho de Valério Cruz Brittos. Trata-se de uma dissertacdo de
mestrado defendida no ano de 1996 com o titulo Recepgdo ¢ TV a cabo: a media¢io da
identidade cultural pelotense. A tematica acompanha o momento de surgimento e oferta da
TV por assinatura aos consumidores na cidade de Pelotas. O objetivo geral concentra-se em
observar a relagdo entre a identidade cultural pelotense e o carater global oriundo do contetdo
disponivel nos canais por assinatura. Observando o contexto, essa modalidade de distribui¢ao
televisiva era predominantemente constituida de conteidos audiovisuais norte-americanos ou
de outros centros, com poucas exceg¢des. Também a op¢ao pela identidade cultural pelotense é
justificada pelo lastro histérico também presente nesta pesquisa. Sobre Pelotas, o autor
observa “referentes culturais bem caracteristicos, por sua formacao historica especifica com
relagdo ao restante do estado e pelo movimento histérico de crise que vivencia nos ultimos
tempos” (BRITTOS, 1996, p. 4). As praticas de pesquisa se situam em termos de perceber

quais sao os elementos da identidade cultural pelotense e os habitos de consumo envolvendo a

* A dissertagdo de Valério Cruz Brittos foi um dos primeiros trabalhos desenvolvidos no PPG em Comunicago
Social da PUCRS.
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TV a cabo, para observar a imbricacdo do consumo midiatico com os discursos de identidade
cultural.

Em termos de resultados, cabe destacar o que o autor observa a respeito da distin¢do
de Pelotas relacionada ao restante do Estado, como ja visto, de cardter urbano, com o
referencial simbolico europeu que “mantém-se mesmo hoje”, no contexto de uma situacdo
economica desfavoravel. Os pelotenses, conforme foi possivel perceber por meio das
entrevistas realizadas, consomem os mesmos produtos culturais quanto a maioria dos
brasileiros, no entanto demonstram certa diferenciacdo ante a conhecimentos mais ou menos
identificados com o campo erudito. Os tracos identitarios “sdo mais idealizacdo que vivéncia
cotidiana, constituem-se em vontade de que assim fosse, porque no passado foi” (BRITTOS,
1996, p. 101). Para observar a recep¢do de TV a cabo em relacdo com a identidade, Brittos
realizou trabalho empirico com seis familias que constituiram 17 informantes.

O foco de observagdo foi a cotidianidade familiar por meio da sociabilidade mediada
pela televisdo a cabo. O pesquisador descreve a ocupagdo dos membros da familia e as
praticas de assistir televisdo em casa que, geralmente, acontece nos momentos das refeigdes,
em temporalidades sociais distintas entre cada familia. Quanto a relagdo entre identidade
cultural e TV a cabo, o pesquisador observa que, mesmo com a oferta de conteudo global, ha
uma valorizagdo dos elementos locais na relagdo com os conteudos.

Outro trabalho préximo as temadticas escolhidas ¢ o do pesquisador mexicano
Jerénimo Repoll sobre os usos da televisdo nos mercados publicos da Cidade do México.
Repoll observa um universo de 317 mercados primeiramente a partir de uma pesquisa
quantitativa a fim de levantar, em parte do total, os aparelhos de TV e o tipo de consumo
desenvolvido nos locais. Em um segundo momento, a pesquisa passa ao trabalho de
observagdo participante para investigar os usos sociais da televisdo. Uma das observagdes no
contexto da pesquisa ¢ a de que “uma revisdo exaustiva” a partir dos estudos de recepgao
permite ao autor concluir que “a interacdo com a televisdo se desenvolve no contexto do
lugar” (REPOLL, 2010, p. 84)” e que, também, com o surgimento de novas formas
individuais de consumo midiatico, como o celular e o computador, a opcao tnica pelo nicleo
familiar implicaria em desconhecer as interacdes com a midia que ocorrem, por exemplo,
através do espago urbano.

O autor destaca exemplos de investigacdes que focam na televisdo a partir dos espagos

urbanos e destaca o reduzido numero de trabalhos ou auséncia dessa tematica em

> Tradugdo nossa. Texto original do espanhol: “la interaccion con la television se desarrolla en el contexto del
hogar”.
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levantamento da pesquisa em comunicacdo realizada no contexto mexicano. Muito embora,
como observa, a recep¢do e a construcdo do espaco publico seja uma das grandes linhas de
pesquisa em recepgdo, conforme o itinerario expresso por Guillermo Orozco e Rebeca Padilla.
No contexto do México, Repoll destaca o trabalho de Sandy Rodriguez com uma observacao
sobre os espagos publicos do Distrito Federal. No contexto internacional, observa a americana
Anna McCarthy com interesse sobre a televisdo e suas implicagdes na experiéncia do tempo
em meio ao transito urbano. No contexto latino-americano, ¢ destacada a pesquisa de
Grimson e outros autores que se observam a “naturaliza¢do” da televisdo no espago urbano de
Buenos Aires e o uso da televisdo nos trens e metros da cidade. Ainda ¢ citado o trabalho, ja
referenciado acima, de Edison Gastaldo e outros autores sobre a recepgio de partidas de
futebol nos bares.

Na fase quantitativa da pesquisa de Repoll, houve atengdo ao numero de aparelhos
presentes nos estabelecimentos dos mercados, na quantidade de locais de venda e consumo
dos produtos, nos televisores que ficam voltados ao publico, nos aparelhos que ficam apenas
ligados e, por fim, na quantidade de comerciantes, consumidores, garcons e cozinheiros que
ficam vendo a televisdo. H4 uma semelhanga com o contexto desta pesquisa no sentido da
identificacdo desses papéis sociais nos estabelecimentos: frequentador, funciondrio cozinheiro
ou garcom e proprietario. Na etapa qualitativa foram realizadas doze observacgdes
participantes, a partir de trés topicos: espagos, sujeitos e praticas sociais, este ultimo com
especial atencdo aos usos sociais da televisdo.

Os locais especificos de observacdo foram os de preparo e consumo dos alimentos “ja
que nestes se observou a maior quantidade de sujeitos interagindo com a televisdo durante a
primeira etapa da investigagdo” (REPOLL, 2010, p. 90)*°. Os periodos de observagio tiveram
duracdo de duas a quatro horas que permitiu ao pesquisador apreender as caracteristicas dos
locais e ter um panorama suficiente dos sujeitos, fluxos e praticas ocorridas. A maioria dos
televisores na fase quantitativa estavam virados para os consumidores, mas alguma parcela
era colocada “de costas” para os clientes, a servico dos trabalhadores do local. Também,
grande parte dos aparelhos cerca de 76% estava sintonizada nos quatro maiores canais abertos
do México. Quanto aos programas preferidos a maioria absoluta se dedicava aos jogos de
futebol, sucedidos de filmes, telenovelas e outras programacdes. Quanto aos publicos que
assistiam televisdo, a maioria era constituida pelos comerciantes sucedida pelos consumidores

e, por ultimo, os cozinheiros e gargons.

%% Tradugdo nossa. Texto original do espanhol: “ya que en éstos se observé la mayor cantidad de sujetos
interactuando con la television durante la primera etapa de la investigacion”.
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Quanto aos usos sociais da televisdo, algumas observagdes oriundas da participacdo
nos locais sdo apresentadas. A imagem da Virgem de Guadalupe ¢ recorrente em todos os
mercados observados e as estruturas de organizacdo do espago s@o bastante comuns. Repoll
observa os tipos de cozinha dos estabelecimentos, o padrao das mesas, geralmente fornecidas
pelas marcas de refrigerantes ou cervejas. Também a pesquisa dedica atengdo as condicdes de
recepcdo da televisdo: lugares onde ndo se pode ver o aparelho e o papel do som que, pela
retorica televisiva, ndo obriga o espectador ao acompanhamento visual de forma a permitir
que cozinheiros, gargons € pessoas que estejam distantes da tela possam compartilhar das
informacdes. As interagdes com a midia acontecem, como o consumo dos alimentos, de forma
rapida e fragmentaria para os consumidores. Para os funcionérios e comerciantes, no entanto,
o contato televisivo pode significar uma pausa na rotina de trabalho, ou um pequeno intervalo
de descanso. O consumo da televisdo é visto pela maioria como uma pratica naturalizada e
totalmente integrada ao cotidiano dos estabelecimentos: “simplemente la vemos”.

Cabe destaque também ao trabalho da pesquisadora brasileira Roseli Figaro no ambito
dos estudos de recepg¢do, incluindo a categoria de media¢des, com a questdo do trabalho.
Figaro, em sua tese de doutorado em comunicagio concluida em 1999, na Universidade de
Sdo Paulo, realiza um estudo empirico para observacdo do contexto dos trabalhadores
metalurgicos da regido do ABC Paulista. De forma especifica, a pesquisa recorta na recepgio
que os trabalhadores fazem da imprensa sindical e da comunicacdo da propria empresa. O
foco ¢ a observacdo das mediagdes do processo de comunicacdo dos operarios a partir da
realizagdo de entrevistas e do trabalho de observag¢@o no campo. O método da pesquisa, assim
como Repoll, considera uma primeira etapa quantitativa para levantamento dos habitos de
consumo de midia dos operarios para um posterior trabalho qualitativo feito através de
entrevistas em profundidade para observar as mediagdes no cotidiano. Por meio dos dados
quantitativos foi possivel definir o recorte na fase seguinte em relagdo as midias mais
utilizadas no cotidiano dos trabalhadores. A pesquisa demonstrou que “a televisdo ¢ de longe
o0 meio mais procurado, seguido dos Boletins e Jornais da Empresa, depois pelo radio e, em
seguida, pelos meios de comunicagdo do Sindicato” (FIGARO, 2000, p. 40). No entanto, um
dos principais componentes da comunicagdo, para os operarios, advém de sua comunicagdo
interpessoal com os colegas de trabalho, superiores, vizinhos e outros atores que fazem parte
de suas relacdes sociais.

A preferéncia dos metalirgicos pelos géneros da televisdo, manifesta-se pelo
noticidrio, seguido dos programas esportivos. A televisdo figura como uma das praticas

preferidas nas horas de descanso e lazer. A preferéncia pelos noticiarios, segundo a



84

pesquisadora, pode ser observada como recorrente tanto na fase quantitativa como na fase
qualitativa. Na parte qualitativa, pode ser observado que o trabalho atua como uma mediacao
fundamental na vida dos metalurgicos, mesmo nos momentos de cotidianidade familiar, “a
leitura do mundo se faz para os operarios metalirgicos mediada pela sua condi¢do particular”
(FIGARO, 2000, p. 41). O contato com os meios, incluindo a televisdo, pauta a sociabilidade
que os metalurgicos tém no convivio diario do chio de fabrica.

No contexto de trabalhos com temadticas proximas, cabe também uma observacdo a
pesquisa do campo da antropologia intitulada Televisdo e Sociabilidade em Cenas de
Migracdo de Denise Jardim (2010) e outros autores. O proposito da investigacdo parte da
“transversalidade da midia” que pode ser identificavel em diversos campos etnograficos, mas
a questdo levantada parte de “uma hipdtese sobre a importancia da televisdo como recurso de
socializacdo inicial, nos paises de destino, acionada pelos imigrantes como forma de obter
pistas da cultura local” (JARDIM, et al, 2010, p. 127). Este recorte acompanha uma
preocupacdo dos pesquisadores com a “invisibilidade da televisdo no trabalho de campo
antropologico”. Segundo os autores “o significado da televisdo e das praticas cotidianas em
torno da mesma ndo ganhavam importancia para os pesquisadores durante suas observagdes
de campo” (JARDIM, et al, 2010, p. 129). A comunicacdo apresenta como estrutura alguns
pontos de partida para o debate que propdem, principalmente, exemplos indiciais do trabalho
de campo onde € visivel a presen¢a do elemento comunicacional.

Uma das ideias sobre a questdo ¢ que a televisdo oferece ao sujeito migrante “uma
espécie de mosaico composto de varios recortes da vida social”. Como uma modalidade de
comunicagdo proxima e direta, a televisdo pode significar “uma fonte a ser utilizada na
sociabilidade inicial” no sentido de oferecer, sem a necessidade de uma interculturalidade
mais interpeladora, um sem numero de elementos da pratica cultural de uma determinada
regido, relacionado aos modos de falar, aos interesses especificos, entre outras coisas. As
conclusdes do trabalho, pela observagdo aos diarios de campo relatados, apontam para uma
reflexividade necessaria ao pesquisador na condi¢do de etndgrafo em assumir, constantemente
o papel do “outro”, transformar-se em outro para que possa observar e participar. A
articulacdo com a midia, de certa maneira, auxilia o trabalho antropologico ao prover
caminhos para a sociabilidade com um determinado grupo a ser estudado, e “é parte
importante a considerar” no trabalho de campo (JARDIM, et al, 2010, p. 152).

Por altimo, cabe fazer nova mengdo ao trabalho ja citado de Edison Gastaldo (2006)
para recuperar algumas questdes metodoldgicas que o envolvem. Gastaldo, como vimos, parte

da mesma nog¢do de sociabilidade oriunda de Georg Simmel para observar o contexto de bares
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onde a transmissdo de partidas de futebol faz a mediacdo com a sociabilidade. O pesquisador
observa que o futebol, tal como apresentado, ¢ compreendido como “um produto de midia” e,
portanto, sujeito ao dispositivo imposto pelas logicas de producdo deste campo. A
investigacdo foi feita por meio de etnografia em bares onde comumente ha a transmissdo de
jogos de futebol, durante o periodo de um ano em quatro locais onde “ndo foi registrado
nenhum evento de briga” (2006, p. 5). O “saber levar na esportiva”, como parte da regra do
jogo de ndo colocar em pauta questdes objetivas, foi observado pelo pesquisador que destacou
o futebol, o proprio jogo transmitido ao vivo ou mesmo o conjunto de informagdes produzidas
no seu entorno, como um caminho para a sociabilidade masculina.

Quanto aos procedimentos metodologicos, o trabalho consistiu primeiramente em uma
observagao participante, com a redagdo de diario de campo, feita pelo pesquisador e mais trés
assistentes. Apos, foram feitas entrevistas com os frequentadores de cada bar. A equipe de
investigadores se reunia a cada semana para trocar experiéncias e “ampliar consideravelmente
o campo de possibilidades interpretativas do fendmeno analisado” (2006, p. 6). Isso ocorreu
em vista da superacdo da dificuldade de comparagdo entre situagdes acontecidas em campos
de trabalho distintos, “uma vez que cada situagdo € unica em suas especificidades, mas pode
ser pensada como parte de um fenomeno mais geral”. Gastaldo observa que, no caso da
pesquisa, a natureza do fendmeno observado facilita o intercAmbio de experiéncias entre os
diferentes locais e pesquisadores. Além disso, a situagdo do pesquisador neste contexto ndo
exige, a priori, nenhum procedimento de insercdo comunitaria especifico: “sendo os jogos
transmitidos nos bares um evento publico, ndo existe nenhuma barreira a participagdo dos
pesquisadores, nem um ‘papel social’ a ser negociado” (2006, p. 7). A situacdo de
pesquisador como frequentador de locais publicos, portanto, facilita a pesquisa no sentido de
ndo necessitar uma negociagdo especifica para que a participagdo seja possivel, o que ocorre

de forma diferente, por exemplo, em um nucleo familiar.

3.5 Técnicas de pesquisa

Nesta parte, descrevemos as técnicas de pesquisa utilizadas para a presente
investigacdo na compreensdo de um “lugar de objetivacdo” (LOPES, 2005) das opgodes
tedricas vistas acima, dentro da instancia metddica. No intuito de dar conta do objeto e sua
delimitacdo, a defini¢do “operacional” da investiga¢do foi em grande parte resultado das
escolhas empiricas e teoricas. Cabe considera-las em didlogo com este momento de defini¢do

das técnicas no sentido de observar em que medida contribuem para esta escolha.
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As nogdes teoricas revisadas, sociabilidade, classe social e mediacdes, estabelecem
um “quadro de analise” (LOPES, 2005, p. 127) onde também ¢ forte a presenca do empirico
em suas formulag¢des. Georg Simmel, ao exercitar uma sociologia “compreensiva” pde em
foco, no inicio do século XX, relagdes sociais distintas por sua independéncia formal que
podem ser observadas por meio do didlogo em uma espécie de “jogo” social. Pierre Bourdieu
e os demais autores que fazem uso de sua teoria observam a classe social dentro da
reprodugdo que, ao contrario do economicismo, ¢ apreensivel pelo modos de uso dos objetos,
formas de relagdo social e os proprios discursos que deflagram determinadas “disposigdes
praticas” para o julgamento nas situacdes da vida. Podemos observar que tanto o trabalho
emblematico de Bourdieu (2011) quanto os exemplos brasileiros de Jessé Souza (2009; 2010),
assim como o de Veneza Ronsini (2012), tematizam a classe com a inclusdo do empirico: o
contato direto com os sujeitos, a observacdo de seus modos de vida e a inclusdo de suas falas
como elemento de pesquisa. Jesis Martin-Barbero (2003), na medida do que foi incluido
nesta revisdo, visualiza as trés primeiras mediagdes como observaveis por meio da
cotidianidade, assim como na proposi¢do do novo mapa, especialmente com as media¢des de
ritualidade e socialidade.

As pesquisas desenvolvidas em proximidade, vistas acima, além do elemento empirico
evidente, possuem em comum a combinagdo de técnicas: ora a utilizagdo de dados
quantitativos e abordagens qualitativas (REPOLL, 2010; FfGARO, 2000), ora as abordagens
qualitativas com fases complementares entre a observacdo e a entrevistas com informantes
(BRITTOS, 1996; GASTALDO, 2006). Como ja delineado inicialmente, a presente pesquisa
foi desenvolvida de forma qualitativa com os lugares descritos, Restaurante Q’Sabor e Bar
Liberdade, em um procedimento combinado entre (1) observar a sociabilidade mediada pela
televisdo e participar da sociabilidade enquanto frequentador e (2) realizar entrevistas semi-
estruturadas com frequentadores, funciondrios e proprietarios dos estabelecimentos.

O primeiro procedimento, de dupla via entre participar e observar, evoca em parte
uma reflexdo sobre a técnica da “observagdo participante” que ¢ oriunda do campo da
antropologia, mais especificamente no momento de uma determinada pratica atenta ao
desenvolvimento da cultura, como situa Denis Cuche, “em seu estado presente” (1999, p. 71).

Seu principal precursor ¢ Bronislaw Malinowski, antropologo polonés que cunhou a
expressao (CUCHE, 1999, p. 74). Para Malinowski, ndo haveria outra forma de pesquisar a
cultura sendo pela combinagdo, nem sempre harmoniosa, entre a atividade de observar o
campo cientificamente e participar do cotidiano do grupo estudado, essa ultima referida

diretamente a exigéncia de um modo de alteridade especifico do pesquisador. A pretensa
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desta dindmica estaria em afastar o etnocentrismo das investigacdes e reduzir discrepancias
entre o que ¢ pesquisado e vivenciado em sociedades distantes que implicam, em igual
medida, alteridades distantes. Como observa Garcia Canclini (2005, p. 130), no entanto, o
papel fundador de Malinowski ndo o distanciou dos problemas de sua pratica que
constituiram uma dialética bastante produtiva.

Na reflex@o antropologica, o campo era “legitimado” pela presenca de descricdes
empiricas que lastreavam o antropologo como pesquisador e participante em culturas
longinquas. No entanto, como demonstra Garcia Canclini, tal estatuto foi profundamente
questionado a medida que as sociedades distantes se aproximaram simbolicamente das
“civilizagdes”, o que fez com que o papel de “traducdo” entre diferentes culturas,
desempenhado pelo etndlogo, fosse ameacado em seu sentido original. Apenas a presenga dos
relatos empiricos na pesquisa revelaria a dura critica de uma “condi¢do de simulacro” do
outro (GARCIA CANCLINI, 2005, p. 133) por meio da articulagdo do relato. Para que, no
entanto, a “autoridade” do pesquisador seja possivel, ao considerar interculturalidades, Garcia
Canclini especifica algumas operagdes necessarias ao trabalho de campo: incluir nos dados
empiricos a interacdo cultural e politica entre o pesquisador e o grupo estudado; suspender a
pretensdo de dar conta da totalidade e dar atencdo “as fraturas, as contradi¢des, aos aspectos
inexplicados, as multiplas perspectivas sobre os fatos” (2005, p. 133); e por ultimo dar
pluralidade ao texto ao reproduzir o “carater dialégico” das interpretagdes.

Esta reflex3o sobre a “observagdo participante”, cabe ressaltar, pertence em sua
origem ao campo antropoldgico. Mesmo que haja, como propde Garcia Canclini (2005, p.
16), um conjunto de questdes compartilhadas entre os campos que se impdem no
contemporaneo, existem diferencas entre o modo predominante na pratica etnografica da
antropologia e o contexto ao qual o presente trabalho se insere. Rosana Guber destaca a “falta
de sistematiza¢do” (2001) do trabalho de campo de carater etnografico que, por fim,
caracteriza-se como a propria marca distintiva da antropologia em torno da técnica da
observacdo participante. No entanto, de acordo como Escosteguy, € possivel perceber na
pesquisa com as audiéncias nos estudos culturais, a partir dos anos 1980, “uma atencdo
crescente ao trabalho etnografico” (2010, p. 42) que, embora tenha permitido aos
pesquisadores ultrapassar o limite da “critica ideoldgica”, tendeu, em algumas pesquisas, ao
risco da valorizagdo em demasia do protagonismo dos atores sociais diante dos meios.
Segundo a autora, a critica a isto se d4 em termos de a etnografia, no estudo das audiéncias,
recuperar o sentido de uma hegemonia mais contextualizada: sem prescindir das relagdes de

poder que estdo inscritas nos meios € sem enclausurar os sujeitos nessa estrutura. No tocante a



88

esta pesquisa, cabe frisar que ndo se configura uma pratica etnografica dos lugares estudados.
A eleigdo da observacdo participante como técnica de pesquisa, e a discuss@o em seu entorno,
¢ recuperada a medida em que pode contribuir com a presente situacdo de investiga¢do no
bindmio participar/observar.

Sobre o tema, para Rosana Guber a “observacdo participante” coloca a pesquisa uma
situagdo ambigua que se converte em sua principal virtude. O conflito inerente a técnica é
compreendido em termos de que a observagdo reivindica um panorama “positivo” de
apropriacdo dos dados empiricos com objetivo cientifico, ja a participacdo significa um
deslocamento radical de alteridades entre pesquisador e pesquisado no “estar junto”,
inserindo-se nas dinamicas sociais do grupo estudado. Do ponto de vista da observagdo, a
participacdo produz um mal-estar, pois ndo se pode participar enquanto se observa, ou vice-
versa. O que Guber propde em sua reflexdo é observar os limites de cada pratica: “nem o
pesquisador pode ser ‘um a mais’ entre os nativos, nem sua presenga pode ser tdo extrema de
modo a ndo afetar de modo algum o cendrio e seus protagonistas” (GUBER, 2001, p. 58)"".

A interpretacdo do termo, segundo Guber, ¢ equivalente nos fatores da equagdo: se
participa para observar pelo limite imposto pelo campo cientifico que compreende a
participagdo como “um mal necessario” e se observa para participar porque, em determinadas
pesquisas, a participagdo € “o unico meio” para acessar significados que sao partilhados pelos
atores sociais. A participagdo nesse ultimo caso coloca-se como condicdo “sine qua non do
conhecimento sociocultural” (2001, p. 60).

De forma prética, a aplicagdo da técnica da observagdo participante na presente
pesquisa ocorreu em todo o periodo de investigacdo, uma vez que o pesquisador ¢ um
frequentador dos lugares estudados. A relagdo com boa parte dos frequentadores, funcionarios
e proprietarios € anterior a pesquisa, mas os lugares vém sendo observados enquanto objetos
de estudo desde o ano de 2012. Essa conversdo de elementos do cotidiano em objetos de
pesquisa ocorreu paulatinamente: alguns informantes, como os proprietarios e funcionarios,
sabiam que se desejava realizar uma pesquisa nos locais desde 2013, ja outros informantes,
como os frequentadores, foram abordados com este intuito na situacdo posterior de entrevista.
Como expresso na introdugdo, a frequéncia aos lugares estudados aconteceu semanalmente ou
diariamente em meio ao cotidiano do pesquisador. Ambos os lugares foram visitados durante
o periodo de almogo, na faixa de horario entre o meio-dia € uma hora da tarde. No Bar

Liberdade foi necessaria também, em determinados momentos, a realiza¢do de visitas durante

37 Tradugdo nossa do espanhol. Texto original: “ni el investigador puede ser “uno mas” entre los nativos, ni su
presencia puede ser tan extrema como para no afectar en modo alguno al escenario y sus protagonistas.”.
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todo o turno da tarde para observar os usos do lugar e, especialmente, sua vinculacdo com o
transporte publico para a zona rural. A maior parte das entrevistas ocorreu na parte da tarde
no estabelecimento, em vista deste fluxo com o transporte.

A situagdo de pesquisa em meio ao cotidiano impds certa vigilancia relacionada ao
bindmio participar/observar, pois ndo se foi ao “campo” exclusivamente para fins de pesquisa
e houve sempre a convivéncia de uma alteridade de pesquisador com outra de frequentador.
Muitas situa¢des foram registradas em anotagdes de campo™®, desde 2012, por vezes quase no
mesmo momento, mas também posteriormente aos acontecimentos: em alguns casos, depois
de refletidas, as vivéncias tornaram-se dignas de nota. A situagdo de participagdo,
consideramos, foi de absoluta relevancia para a compreensdo da sociabilidade entre os atores
sociais e seus vinculos com a televisdo.

A outra técnica de pesquisa foi a realizacdo de entrevistas semi-estruturadas com os
trés tipos de atores sociais que observamos nos lugares como participantes da sociabilidade:
frequentadores, funcionarios e proprietarios. A entrevista com roteiro semi-estruturado
(THIOLLENT, 1987) permitiu ao pesquisador certa autonomia em relagdo ao fluxo das
conversas com os informantes ao permitir que fossem feitos outros questionamentos ou
intervengdes quando propicios.

Considerando esse formato, o roteiro de perguntas foi feito a partir de trés eixos. O
primeiro teve interesse no uso da televisdo pelos sujeitos nos lugares e sua relagdo com a
sociabilidade. As questdes se colocaram em termos de observar como os informantes
percebem a televisio no cotidiano e o quanto ela participa da sociabilidade nos
estabelecimentos comerciais. J4 o segundo concentrou-se em saber como € a sociabilidade
entre os atores sociais de um mesmo estabelecimento, com o foco nas relagdes sociais e
levando em conta as diferentes situagdes entre funcionarios, proprietarios e frequentadores. O
terceiro e ultimo teve como foco os sentidos atribuidos pelos sujeitos a sociabilidade dos
lugares, com e sem a presenca da televisao.

Quanto a classe, considerando a distingdo feita por Souza (2012) nenhum dos
informantes da pesquisa pertence ao grupo da “ralé estrutural” que compde o habitus

precario. A distingdo etaria apenas foi feita para recortar a pesquisa nos sujeitos em idade

¥ A forma de registro foi a anotag¢do no telefone celular que, por ser um manuseio corriqueiro, ndo despertou
atencdo dos atores sociais, de modo que ndo interferiu, aparentemente, nas situagdes observadas. Assim como ¢
o caso de algumas fotografias que compdem o registro de campo e que foram, também, feitas com o telefone
celular, com a anuéncia dos proprietarios.
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ativa que, segundo o IBGE, pode ser definida a partir dos 15 anos de idade™. Nao ha qualquer
recorte de género, raca ou etnia nos sujeitos entrevistados, muito embora estas questdes
aparecam em algumas situagdes de pesquisa®.

Tomando como ponto de vista a reflexdo sobre “a neutralidade das técnicas”
(BOURDIEU et al, 2000), no procedimento da entrevista, ndo houve um namero especifico
de informantes, mas a realiza¢do de entrevistas a medida que se pudesse fornecer um ponto de
saturacdo para a observacdo da sociabilidade mediada pela televisdo nos dois lugares
estudados. Neste contexto, a investigagdo teve o total de 28 informantes entre proprietarios,
funcionarios e frequentadores, 14 em cada estabelecimento comercial estudado. A realizacdo
de entrevistas foi concentrada no periodo final de observagdo dos lugares estudados, de margo
a junho de 2014. A transcri¢do das entrevistas e as anotagdes no diario de campo constituiram

os instrumentos de coleta de dados para a observagdo, descri¢do e interpretagdo.

% De acordo com matéria no jornal O Estado de Sdo Paulo. Disponivel em http:/goo.gl/CCtk10. Acesso em
30/12/2013.

5 Com relagdo a identidade dos informantes, percebemos duas situagdes diferentes. A primeira delas se aplicou
aos frequentadores que possuem relagdes mais ou menos efémeras com os lugares sendo, neste caso, possivel a
utilizagdo de nomes ficticios. A segunda referiu-se aos proprietarios e funcionarios dos estabelecimentos que, na
maioria das vezes, tém historias de vida e trabalho profundamente relacionadas com os lugares. Portanto, da
mesma forma que optamos por manter os nomes dos lugares e sua localizacdo no espago urbano de Pelotas,
também os nomes dos informantes proprietarios e funcionarios foram mantidos. Ambas as situagdes ocorreram
com o consentimento dos entrevistados.
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4. 0S LUGARES, A TELEVISAO E A SOCIABILIDADE

As questdes da presente investigacdo, propdem, inicialmente, uma aproximac¢do com
os lugares estudados. As duas primeiras perguntas referem-se a compreender como o0s
proprietarios, funciondrios e frequentadores fazem uso da televisdo no cotidiano € como
ocorre a sociabilidade entre os sujeitos nos pequenos estabelecimentos comerciais populares.
O principal objetivo do presente capitulo foi alcancar estes primeiros questionamentos por
meio da descri¢do, recorrendo ao modelo metodologico de Immacolata Lopes (2005). Em
determinada fase de investigacdo, a descri¢do € caracterizada no sentido de “fazer a ponte”
entre a observagdo dos dados e a interpretagdo colocando em operagdo os métodos
descritivos. No presente caso, entrou em jogo o movimento de participar e observar, como
técnica de pesquisa, com o foco no uso da televisdo e na sociabilidade.

N3o distante dessas questdes, esta a necessidade de contextualizagdo que, em parte, foi
expressa a partir do capitulo dois, especialmente com a revisdo das nocdes de lugar e
experiéncia urbana. Além disso, nessa parte anterior, observamos alguns recortes historicos de
Pelotas e de sua formag¢do como cidade. Para o presente momento, resta a contextualizagdo
especifica dos lugares estudados no atravessamento destas implicagdes do urbano e do lugar.
De forma que, por ordem, compde a estrutura do presente capitulo o contexto especifico dos
pequenos estabelecimentos comerciais, primeiro a partir do espago urbano e posteriormente
em suas descri¢cdes como lugares. Apos, hd a entrada nas duas primeiras questdes de pesquisa.
A primeira delas, relacionada com o uso da televisdo, imbrica-se em grande parte com o
cotidiano dos lugares. A segunda recorta-se sobre os modos de sociabilidade que podem ser

observados sem ainda uma relagdo especifica com a televisao.

4.1 Os lugares estudados no espaco urbano de Pelotas

Como apresentado no inicio do trabalho, a investigagdo ocorre em dois pequenos
estabelecimentos comerciais populares da area de alimentacdo da cidade de Pelotas,
Restaurante Q’Sabor e Bar Liberdade. Ambos estdo situados na area central em uma parte que
se caracteriza por conservar o tragado da urbanizacdo ocorrida no século XIX. Esta area
central € bastante diversa. Existem zonas onde ha cuidado com o patrimoénio histdérico, como
um conjunto de prédios tombados que foram totalmente reformados, e determinados redutos

com construgdes antigas que estdo abandonadas.
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Trés Vendas

Centro

parte nova

Fragata

Centro Sao Gongalo

parte antiga

1

Figura 3 - Mapa simplificado da zona urbana de Pelotas dividido por regides administrativas e localizagdo dos
estabelecimentos estudados dentro do espago urbano
Fonte: Prefeitura Municipal de Pelotas com edigdo do autor®'

Na Figura 3, pode ser observada uma divisdo do espago urbano da cidade por regides.
A regido central foi dividida pelo autor em duas partes. A parte em vermelho representa, de
forma genérica®®, uma é4rea que sofreu poucas modificagdes desde o desenho do primeiro
mapa urbano de 1835, em proximidade com o que observa o historiador Mario Osdrio
Magalhaes: “a vila de 1832 ja tinha o mesmo contorno, a mesma configuracdo que tem o

379 (1993, p. 29). E nesta regido central que estdo localizados

centro urbano da cidade em 199
os estabelecimentos estudados em localizacdo aproximada: o Bar Liberdade no indicador 1 e
o Restaurante Q’Sabor no indicador 2 do mapa da Figura 3. As outras regides, como se pode

observar, sdo maiores do que a area central e também mais novas, formadas a partir da

1 A versdo original do mapa é do ano de 2012 pode ser encontrada em http:/g0o.gl/8zR0iv. Acesso em
3/3/2014. Foram excluidas, do mapa editado, areas pouco urbanizadas e a regido do Laranjal, onde ficam os
balneérios do municipio.

62 Esta divisdo feita pelo autor considera como limite, entre as partes nova e velha, a Avenida Bento Gongalves.
Embora existam constru¢des datadas do século XIX apos este limite, a maior concentragdo de prédios histdricos
se da entre as margens do Canal Sdo Gongalo e esta Avenida, além disso, nesta regido, ¢ possivel identificar
semelhancas do tragado urbano atual com o mapa de 1835.

%3 Como j4 observado no capitulo 2: ndo houve mudangas substanciais no desenho urbano considerando o tempo
de 1993 até o presente momento.
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migra¢do de trabalhadores para a cidade e pelo crescimento urbano no contexto brasileiro,

especialmente durante a segunda metade do século XX.

4.1.1 O Restaurante Q’Sabor no espaco urbano de Pelotas

O Restaurante Q’Sabor esta situado na zona do Porto dentro da regido central de
Pelotas. Esta area traz, em seu tragado urbano, marcas da vivéncia de um processo de
industrializacdo ocorrido na cidade que tem inicio durante o declinio da atividade saladeiril,
ao final do século XIX, até o inicio do século XX. O Porto de Pelotas, que ainda se encontra
em atividade, era um canal de escoamento desta producdo e, por conta da proximidade,
diversas industrias se instalaram em ruas contiguas as margens do Canal Sao Gongalo.

O estabelecimento esta localizado em uma esquina, no cruzamento das Ruas
Almirante Tamandaré e Jodo Pessoa, a poucos metros de alguns prédios industriais antigos e
também muito proximo ao Porto de Pelotas. Durante o periodo de observagdo, identificamos
como principais frequentadores os operarios da regido. Por ordem de recorréncia, os
frequentadores mais comuns s3o os trabalhadores de duas pequenas industrias metalurgicas
préximas, do Servico Auténomo de Abastecimento de Agua de Pelotas (SANEP) e um
contingente de auténomos como mecédnicos de automdveis, eletricistas, operarios da
construgio civil e estivadores portudrios. E possivel dizer que os frequentadores do
Restaurante sdo atraidos principalmente pela proximidade com seus locais de trabalho e,
também, pelo preco acessivel da alimentacdo comparando-se com outras opg¢des das
redondezas.

Como podemos observar abaixo, na Figura 4, as 4reas marcadas em azul representam
as duas pequenas metalirgicas e o SANEP que sdo os locais de trabalho da maioria dos
frequentadores do Restaurante. Ainda, nas areas em verde, estdo representados dois prédios
de antigas industrias, Cotada e Brahma. Essas antigas construgdes industriais, apos a faléncia,
permaneceram sem qualquer tipo de habita¢do por um longo periodo. A partir de 2008, no
entanto, a Universidade Federal de Pelotas (UFPEL) adquiriu os iméveis para a instalagao de
novos cursos e espagos administrativos. O prédio da antiga industria Cotada foi recentemente
reformado para aulas, o prédio da Brahma ainda permanece em reformas e sera local de um
futuro centro cultural e de eventos da Universidade. A aquisi¢do de boa parte das antigas
estruturas industriais da zona portudria pela Instituicdo, além dos dois locais indicados, pode

ser considerada significativa para a vida da regido que, no momento, convive com a
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circulagdo de estudantes de diversas partes do Brasil e servidores publicos, alguns deles

frequentadores do Restaurante Q’Sabor.
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Figura 4 - Mapa urbano atual das redondezas do Restaurante Q’Sabor indicando os locais de trabalho
mais recorrentes dos frequentadores
Fonte: Google Maps® com edi¢do do autor

Se compararmos o tragado urbano atual, representado na figura 4, com os primeiros
exames detalhados da planta urbana, segundo Mario Oso6rio Magalhdes (1993, p. 96), feitos
em 1835 pelo engenheiro Eduardo Kretschmar®, ndo existem diferengas significativas no
desenho das ruas que obedecem ao “tracado em xadrez”. Ou seja, a regido onde esta situado o
restaurante Q’Sabor possui, seguramente, um desenho urbano com mais de 170 anos. Na Rua
Alvaro Chaves, proxima ao Restaurante, ainda é possivel observar trilhos de bondes que,
durante a segunda metade do século XIX, funcionavam com tracdo animal e em 1915
passaram a funcionar com energia elétrica de forma quase concomitante a iluminagdo publica

urbana®®.

% Disponivel em http://goo.gl/EfL39p. Acesso em 26/02/2014.

% Na obra de Magalhdes (1993, p. 97) ha uma reprodugdo do mapa urbano de 1835, onde & possivel observar o
desenho urbano da regido do Porto de Pelotas.

6 As informagdes sobre o transporte piblico de bondes em Pelotas sdo do pesquisador Carlos Pimentel Mendes
e estdo disponiveis no enderego http://www.novomilenio.inf.br/santos/bonden36.htm. Acesso em 26/02/2014.
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A maioria dos frequentadores usa a bicicleta como meio de transporte ao Restaurante
durante a hora do almoco, sobretudo os trabalhadores das empresas metalurgicas. As ruas da
esquina e o entorno tém uma constituicdo espagosa com calgadas relativamente largas. O
calcamento ¢ formado por paralelepipedos e a via de asfalto mais proxima ¢ a Rua Gomes
Carneiro, distante duas quadras acima do Restaurante, no sentido do mapa da Figura 4. Esta
Rua, Gomes Carneiro, foi asfaltada no ano de 2008, quando houve a mudanga da reitoria da
UFPEL para a regido. O que se pode observar com relacio ao deslocamento dos

frequentadores € que a maioria ndo utiliza automovel para ir ao lugar por conta da

proximidade com os locais de trabalho.

- R

Figura 5 - Esquina do Restaurante Q’Sabor na hora do almogo
Fonte: fotografia feita pelo autor em fevereiro de 2014.

Outro aspecto que se refere ao entorno do lugar ¢ relacionado ao meio-fio, ou “corddo da
calcada” que, assim como na maioria das ruas da regido central de Pelotas, ¢ bastante alto em
relagdo ao nivel da via urbana. A auséncia de asfalto nas ruas do entorno, de certa forma,
estabelece um ritmo mais lento ao transito, claramente diferente das mudancas ocorridas com
o asfaltamento da Rua Gomes Carneiro que culminaram no excesso de velocidade dos
automdveis e uma experiéncia urbana de maior hostilidade aos transeuntes. A altura do meio-

fio, em igual medida, indica um espago urbano que ndo foi originalmente projetado para o
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transito de automdveis e que permaneceu inalterado, em certa medida, mesmo com o advento
dos veiculos motorizados no século XX.

O Restaurante Q’Sabor esta ha mais de nove anos no atual imdvel, mas existe ha 20
anos. Com a aquisi¢do dos antigos prédios industriais pela UFPEL, além dos ja existentes,
houve um aumento consideravel na circulagdo de publico nos estabelecimentos comerciais da
zona do Porto e, muitos deles, ampliaram sua area fisica para atender a demanda. Além disso,
muitos outros estabelecimentos da area de alimentacdo, como restaurantes e bares, foram
criados. No perimetro de um quildometro do Q’Sabor € possivel identificar a0 menos mais oito
restaurantes, sendo que seis desses estabelecimentos foram criados apds o ano de 2008 com o
aumento da circula¢do dos publicos em vista da ocupagdo da UFPEL. A grande maioria dos
outros restaurantes observados, sete, possuem distingdes em relagdo ao Q’Sabor em varios
aspectos: todos t€m sistema de buffet por quilo, com pre¢os maiores, sem a op¢do do “prato
feito”, aparelhos de ar-condicionado, conex@o a internet sem fio € uma programacio estética
quanto a decoragdo e mdveis, em maior ou menor grau. Em pelo menos dois desses
estabelecimentos ¢ comum a permanéncia de sujeitos que, como Jessé Souza (2012) define,
pertencem ao habitus precario: permanecem na porta dos estabelecimentos pedindo esmolas
ou como guardadores de carro dos clientes. Em outros, os proprietarios contratam
funciondrios que impedem a permanéncia desses sujeitos. Apenas um estabelecimento, pelas
caracteristicas simbdlicas e pelo preco dos servigos, tem aproximagdes quanto aos publicos
com o Restaurante Q’Sabor. Este Restaurante est4 situado a duas quadras do estabelecimento
estudado e surgiu, também, a partir do ano de 2008.

Durante o periodo de observagdo, no contexto do espago urbano, ndo percebemos a
ocorréncia de pedintes ou guardadores de carro no entorno do Restaurante Q’Sabor. Embora o
publico do Restaurante, em sua maioria, ndo seja identificado com o habitus precéario, em
algumas ocasides, observamos a presenca de sujeitos pertencentes a este estrato social, seja
como clientes ou para fazer uso do banheiro e pedir dgua.

A experiéncia do espago urbano, segundo Michel de Certeau, pode completar-se a
partir do ato de caminhar “que esta para o sistema urbano como a enunciagdo (o speech act)
estd para a lingua ou para os enunciados proferidos” (2012, p. 164). De forma que a
caminhada ¢ a “realizacdo espacial do lugar”. Como tal, a experiéncia de contato do
pesquisador com o Restaurante, deu-se, quase que diariamente, na caminhada entre o local de
trabalho e o estabelecimento na hora do almoco. Como no caso da maioria dos
frequentadores, o percurso ao Restaurante constituiu um trajeto curto, de poucos minutos. A

experiéncia é a de transitar por calgadas largas e ruas arborizadas que ndo convivem com um
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frequente movimento de automoéveis em alta velocidade. No entanto, longe de ser uma
experiéncia hermética, fruto de um planejamento urbano moderno, o caminhar, neste caso,
permite o contato com uma maioria de construgdes residenciais com muitos anos e também
prédios abandonados, alguns, pelo que se pode notar, ha muito tempo abandonados. A
estrutura urbana, projetada ha muitos anos, permanece e traz consigo marcas temporais que
sdo visiveis nas paredes dos imoveis e, também, nas calgadas, muitas delas com algumas

irregularidades.

4.1.2 O Bar Liberdade no espaco urbano de Pelotas

O Bar Liberdade esta situado também na area central, mas em um contexto urbano
distinto do Restaurante Q’Sabor. O estabelecimento fica préximo ao ntcleo central da cidade,
caracterizado por uma maioria contigua de imoveis destinados ao comércio. O Bar esta
distante apenas duas quadras da Rua Andrade Neves que, nesta zona, constitui o Cal¢adio de
Pelotas, um trecho de 450 metros da via destinada apenas aos pedestres com grande
concentragdo de lojas. A Rua onde esta localizado o Bar ¢ a Marechal Deodoro que, no fluxo
urbano, representa uma via de acesso a zona central oriunda da zona norte e do Bairro Trés
Vendas, um dos maiores de Pelotas. Um grande ntimero de linhas de transporte coletivo
utiliza a Rua como rota de acesso. Pela proximidade com o comércio central, boa parte da
populagdo desembarca dos coletivos ao longo do logradouro, sobretudo nas proximidades de
onde esta situado o Bar, entre as ruas Voluntarios da Patria e General Neto. Neste perimetro,
também estdo concentrados diversos terminais de linhas de 6nibus que ligam regides da zona
rural da cidade. Essa posi¢do no espago urbano confere ao Bar Liberdade uma circulagio
bastante distinta a que encontramos no Restaurante Q’Sabor, com um fluxo maior de
frequentadores ao longo do periodo de funcionamento.

Como apresentado no inicio, o Bar ¢ bastante conhecido em Pelotas por ser um reduto
de musica popular, especialmente do género musical choro, durante dois dias da semana a
noite. Durante o dia, a conveniéncia determina a maior parte dos frequentadores por conta da
proximidade dos terminais de onibus, de forma especial os coletivos que ligam o centro de

Pelotas com a zona rural, ou a “Colonia” 67,

Dessa forma, uma grande parte dos
frequentadores diurnos do Bar Liberdade ¢ formada por trabalhadores e moradores do campo

que vém a cidade para diversos propositos: desde compras de medicamentos, roupas e

70 termo “Colénia” é como a maioria dos frequentadores define a zona rural de Pelotas.
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utensilios agricolas até o acesso a médicos, dentistas, servigos bancérios e a contabilidade da
producdo rural que é feita por meio do Sindicato dos Trabalhadores Rurais. A rotina do Bar ¢
diretamente influenciada pelo transito dos coletivos na Rua Marechal Deodoro. Além da
proximidade com diversos terminais de Onibus, duas linhas, uma para a regido denominada
como Santa Silvana e outra para a cidade vizinha de Turucu, tém o Bar como uma das paradas
nas rotas que partem da Rodoviéria. Em virtude disso a empresa concessionaria dos itinerarios

mantém no estabelecimento um posto de venda de passagens no periodo da tarde.
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Figura 6 - Mapa urbano atual das redondezas do Bar Liberdade indicando os terminais de 6nibus e
outros restaurantes no perimetro da quadra.
Fonte: Google Maps® com edi¢io do autor

Como podemos observar na Figura 6, o Bar Liberdade, em vermelho no mapa, fica em
frente a um dos pontos dos terminais de 6nibus. Da frente do estabelecimento estacionam os
onibus das duas linhas que tém venda de passagens no interior do Bar. A totalidade dos
imoveis da quadra é ocupada por estabelecimentos comerciais ou de servigos e organizagdes.
Alguns tipos de estabelecimentos sdo mais recorrentes, particularmente neste trecho da Rua
Marechal Deodoro que concentra um grande numero de oOticas, farméacias, lojas de
implementos agricolas, roupas e utensilios usados. Nas proximidades, cabe destacar também a
existéncia do Sindicato dos Trabalhadores Rurais de Pelotas que possibilita acesso a servigos
médicos e odontoldgicos, além de participar da contabilidade da producdo agricola dos

trabalhadores. Embora a Rua seja caracterizada pela concentragdo comercial, os

% Disponivel em https://goo.gl/maps/FcxY7. Acesso em 2/3/2014.
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estabelecimentos diferem dos situados em outras areas proximas. Na Marechal Deodoro,
especialmente nas redondezas do Bar Liberdade, o que se pode perceber € um comércio com
certa dedicagdo ao atendimento dos publicos da zona rural e classes populares, de forma geral.
E possivel perceber essa diferenca a partir de questdes objetivas, como o prego dos produtos e
servigos, mas sobretudo por uma concentracdo de estabelecimentos de interesse direto dos
trabalhadores rurais: lojas de implementos agricolas e sementes, estabelecimentos bancarios
com foco na produgdo rural, entre outros.

Além desses tipos de comércio, podem ser encontrados, particularmente, muitos
restaurantes populares. Como pode ser observado na Figura 6, apenas no perimetro da quadra
do Bar, considerando os dois lados da rua, existem quatro restaurantes, sendo que trés deles
possuem caracteristicas muito semelhantes ao Liberdade com a maioria dos frequentadores
oriundos dos terminais de 6nibus da zona rural. Estes restaurantes tém em comum o fato de
oferecer alimentag@o a um custo baixo, geralmente na modalidade de buffet por quilo ou prato
feito, com uma variedade de saladas e carnes grelhadas ao gosto dos frequentadores. Todos
eles ocupam espacos bastante modestos e ndo dispdem de aparelho de ar-condicionado ou
conexdo de internet sem fio. Apenas um dos restaurantes observados no perimetro se difere,

ligeiramente, dessas caracteristicas.

Figura 7 - Entorno do Bar Liberdade na Rua Marechal Deodoro durante o horario de almogo
Fonte: fotografia feita pelo autor em julho de 2013
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Na fotografia da Figura 7 ¢ possivel observar o entorno do Bar Liberdade na Rua
Marechal Deodoro durante o horario de almogo. O Bar, o primeiro estabelecimento da direita
para a esquerda na imagem, estd instalado no imovel hd doze anos e a movimentagdo das
linhas de 6nibus, em frente, ocorre especialmente durante o periodo da tarde®. E possivel
observar marcas na parede externa do estabelecimento que indicam se tratar de um local de
espera € o meio-fio em amarelo indica uma area de proibi¢do para estacionamento de veiculos
por conta do transporte coletivo. Segundo Magalhaes (1993, p. 30) a Rua Marechal Deodoro,
hoje asfaltada, surgiu em 1815 junto com outras ruas principais do Centro de Pelotas, como a
Gongalves Chaves e a Félix da Cunha que, ao longo do tempo, mesmo sem terem sido
planejadas para este fim, tornaram-se ruas de acesso entre bairros e centro da cidade. Na
Figura 6, semelhante a localizagdo do Restaurante Q’Sabor, é possivel perceber a recorréncia
do “tragado em xadrez” caracteristico da zona central de Pelotas.

A experiéncia do caminhar relacionada ao Bar Liberdade, para o pesquisador, ocorreu
de forma semanal na maioria das vezes. Diferente do Restaurante Q’Sabor, o local integra
nosso cotidiano em apenas um dos dias da semana. Em outros momentos de maior frequéncia,
as idas ao estabelecimento ocorreram exclusivamente com a finalidade de pesquisa, o que ndo
ocorreu com o primeiro local, cuja frequéncia em quase todas as vezes foi imbricada ao
cotidiano. A proximidade do Bar com o Calgaddo da Andrade Neves permite que, em poucos
metros, tenha-se a mudanca de uma experiéncia de um espaco urbano amplo para o caminhar,
com muitas vitrines, chafarizes, arvores, para uma via de transito rapido com intenso fluxo de
veiculos e pouco espaco para o transito de pedestres. Percebemos que a Rua Marechal
Deodoro apresenta-se como um primeiro contato com o Centro de Pelotas aos que chegam a
cidade oriundos da zona rural ou dos lugares da zona norte do tecido urbano.

O que se pode observar a partir do contexto urbano dos lugares estudados é que ambos
estdo inseridos em meio a um espago que comporta diferentes temporalidades: regides com
mais de 150 anos que ndo sofreram altera¢des em seu desenho urbano durante este tempo,
mas que comportaram alteragdes da histéria da regido. De uma economia baseada na
atividade saladeiril movida pela for¢ca do trabalho cativo, passa-se, de forma brusca, a um
periodo de instalacio do modo de producdo capitalista. A industrializa¢do, ocorrida

principalmente durante o século XX, em boa parte, ndo consegue perdurar de forma efetiva no

% Embora a placa de patrocinio, pouco visivel na imagem, sinalize “Restaurante Liberdade”, no trabalho,
optamos por chama-lo de Bar Liberdade por conta do estabelecimento ser reconhecido desta forma na cidade e,
também, porque seu periodo de funcionamento ocorre ndo apenas no horario das refei¢des.
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presente. Todos esses periodos deixam suas marcas a partir do espago urbano, desde o
momento inicial até a vivéncia do contemporaneo.

Em ambos os casos estudados ha a imbricacdo de diferentes praticas de espago. As
formas novas, no entanto, ndo conseguem apagar por completo as praticas fundadoras que, de
uma maneira ou de outra, estdo presentes. No caso do Restaurante Q’Sabor, chama a atencao
o fato de que a regido ja possuia 0 mesmo desenho urbano conforme o mapa de 1835. Este
mapa, originalmente residencial, passa a coabitar com diversas plantas industriais que nao
perduram no tempo e, recentemente, passam a ser ocupadas por atividades educacionais. Com
poucas excegdes, as ruas nao foram alteradas em relagdo a sua configuracdo original e ndo
receberam asfalto ou outro tipo de cobertura para facilitar o transito dos automoveis.

No caso do Bar Liberdade, o que podemos observar ¢ a localizagdo em uma via que,
junto com outras, adquire a fun¢do de conectar a regido central os bairros mais novos ao
longo do tempo. A necessidade do transporte urbano, para bairros e para a zona rural, induz a
utilizagdo de uma via nio projetada para este fim, no encontro de novas e velhas praticas que
se aplicam sobre o espa¢o. A cidade do século XIX, durante o século XX torna-se
paulatinamente em um grande “centro” com a inscricdo de antigos prédios reformados e

antigos prédios que expdem as fraturas do tempo.

4.2 Os lugares como lugares

Nesta parte, descreveremos os dois estabelecimentos comerciais a partir de seu
enquadramento como lugares. Recuperando esta nogdo, conforme revisada no capitulo dois, o
lugar para Marc Augé define-se como “identitario, relacional e historico” (2012, p. 73).
Observamos que, dentro da operacdo de participar e observar, cabe inserir na pesquisa a
percepcao sobre os lugares, em forma de descrigdo.

Uma vez ja observada a inser¢do dos lugares no espago urbano, o foco, neste
momento, ¢ a descrigdo de ambos os estabelecimentos “da porta para dentro”, do que se pode
observar na condicdo de pesquisador e frequentador. Na introdugdo do trabalho, algumas
dessas descrigdes foram utilizadas para caracterizar os comércios e, agora, sao aprofundadas.
Elas se referem a percep¢do de uma “disposi¢cdo” presente nestes locais que ¢ denotada nas
escolhas, rotinas e praticas que podem, de certa forma, estar imbricadas com o habitus dos
sujeitos. Um pequeno “inventario” dos lugares, portanto, exerce fungdo dupla para a pesquisa:
o de descrever os estabelecimentos como lugares e, deste mesmo ponto de vista, observar

algumas questdes iniciais relacionadas ao habitus.



102

O protocolo ¢ o mesmo para os dois estabelecimentos. Primeiramente, a descri¢do
concentra-se na disposi¢do do mobilidrio que contempla a 4rea de permanéncia dos
frequentadores para consumo das refeigdes considerando a escolha e uso dos objetos de
decoracdo e utensilios das mesas. Esta inclusa, neste aspecto, a maneira de dispor os produtos
no estabelecimento. Apds, observamos o uso do lugar no que se refere as rotinas. Por fim,
uma observagio da disposicdo do televisor’® e sua relacdo com outros elementos presentes

nos estabelecimentos comerciais.

4.2.1 O Restaurante Q’Sabor como lugar

O Restaurante Q’Sabor esta instalado no imovel da esquina das Ruas Almirante
Tamandaré e Jodo Pessoa ha mais de nove anos. O estabelecimento, no entanto, em seus 20
anos de existéncia, ja funcionou em um imoével proximo, situado na Rua Bento Martins. A
constru¢do do atual lugar ¢ datada de 1891 conforme a inscri¢do da fachada que ainda conta
com alguns elementos arquitetdnicos aparentemente originais. E um prédio modesto: quando
foi alugado pela proprietaria necessitou da construcdo de um banheiro e da parede que divide
a cozinha do saldo. Por se tratar de uma construcio antiga, é possivel perceber que passou por
algumas reformas. Apesar disso, possui problemas estruturais no telhado. Com a chuva, ha a
necessidade de realocar as mesas para escapar de alguns vazamentos. Como pode ser
observado no croqui’' da Figura 8, o espago que ocupa o estabelecimento ¢ dividido em trés
partes: o saldo onde ficam as mesas, a cozinha e um pequeno banheiro que é repartido do

saldo principal por uma parede que ndo vai até o teto.

7 Cabe uma referéncia ao trabalho de Ondina Maria Fachel Leal (1983), A Leitura Social da Novela das Oito,
do campo da antropologia social. Fachel inclui em sua etnografia uma observagdo da casa dos informantes que
considera a posi¢do do televisor e sua relagdo com outros objetos na sala e em outros coémodos.

"'Um croqui, segundo o website Colégio de Arquitetos, ¢ um esbogo que “ndo exige grande precisdo”, em
termos de escalas e medidas, e, portanto adequado ao presente proposito. A definicdo estd disponivel em
http://goo.gl/iACizO. Acesso em 6/8/2014.
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Figura 8 - Croqui do interior do Restaurante Q’Sabor com a posic¢do do televisor
Fonte: produzido pelo autor com auxilio de programa grafico

O saldo tem capacidade aproximada de 18 frequentadores acomodados em 7 mesas.
No horério de almoco, especialmente na faixa de horério das 11 horas e 30 minutos as 12
horas e 30 minutos, o estabelecimento quase sempre opera na capacidade maxima sendo
necessdria uma pequena espera pelas mesas aos clientes que chegarem neste periodo. A
disposi¢do das mesas ¢ feita de forma a facilitar o fluxo dos clientes e funcionédrios com um
corredor aberto no meio e as mesas proximas as paredes. As mesas sdo, todas, de tamanhos
semelhantes e em formato quadrado, mas ndo hd um padrdo em sua constitui¢do. O mobilidrio
proximo a janela da Rua Jodo Pessoa ¢ formado por mesas e cadeiras dobraveis de ago e os
demais moveis do saldo, mais novos, sdo constituidos de PVC branco. Todo os tipos de
moveis sdo bastante recorrentes em bares e lanchonetes da cidade, sobretudo nos trailers de
lanche que ocupavam’?, até pouco tempo, as vias do espaco urbano e eram bastante comuns
em Pelotas. Apenas uma mesa, no canto, proximo a janela da cozinha, parece ser oriunda de
mobiliario doméstico, de madeira. Além das mesas e cadeiras, ha uma geladeira doméstica
utilizada para a venda de bebidas e para o suco que acompanha o prato feito e um freezer
horizontal para estocagem de alimentos e venda de sorvetes durante o verdo. Além da
televisdo, um pequeno radio e dois ventiladores completam os eletrodomésticos que estdo no

saldo.

"> A partir de uma agdo motivada por fiscalizagio do Ministério Publico, a Prefeitura de Pelotas definiu em
mar¢o de 2014 um prazo para a remocdo dos trailers irregulares que ocupavam o espago publico das vias. Na
data de 18 de margo, de fato, todos os trailers de lanche que eram instalados de forma fixa foram removidos.
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O freezer horizontal fechado ¢ utilizado como mesa para cobranca dos clientes e para
a exposicdo de pequenas sobremesas a venda. Essas sobremesas sdo, em sua maioria,
industrializadas e adquiridas, periodicamente, em supermercados atacadistas de Pelotas.
Apesar de balas, chicletes e dropes aparecerem com certa frequéncia, os doces mais
consumidos pelos frequentadores sdo os feitos com batata doce e abobora que ndo tém
embalagens individuais e sdo servidos em um guardanapo de papel. Nem sempre as
sobremesas estdo disponiveis aos frequentadores: dependem da periodicidade de ida ao
atacado para compra de mantimentos para o Restaurante. Todas as refeigdes sdo
acompanhadas por uma jarra de suco artificial com actcar. No entanto, os frequentadores
podem adquirir refrigerantes e cervejas no Restaurante, se desejarem. Pelo que pudemos
observar, o consumo dessas bebidas ndo ¢ muito recorrente, a maioria dos frequentadores
almoga com o acompanhamento da jarra de suco que sempre estd gelado, mesmo nos meses
de maior calor. A venda de refrigerantes e cervejas foi algo criado com o tempo pela
proprietaria durante o periodo de observacdo. No ano de 2012, percebemos alguns momentos
em que, quando o frequentador pedia, os funcionarios precisavam adquirir as bebidas de
terceiros, em um armazém na mesma quadra. As bebidas a venda ficam sempre expostas em
cima do refrigerador com os precos informados em etiquetas.

Nao ha qualquer tipo de objeto decorativo nas mesas que sdo revestidas com uma
toalha plastica resistente com estampas. No ambiente do Restaurante, existem plantas naturais
em pequenos vasos que fazem a decorag@o proximas as janelas, ao banheiro e a televisdo. O
unico quadro na parede é uma pequena aquarela que foi presenteada por uma frequentadora a
proprietaria. Na janela da cozinha para o saldo, hd uma cortina de tecido laranja. Na parte
externa, além da placa do estabelecimento, préximo ao horario de almogo ¢ colocada uma
tabuleta com o cardapio do dia escrito a giz. Dentro do estabelecimento é comum a utilizagao
de cartazes impressos ou escritos & mao para informar aos frequentadores das alteragdes de
preco do prato feito” e de outras informacdes e servicos e ha também um reldgio de parede
novo ¢ em funcionamento. Existe pouca circulagdo de materiais impressos, como jornais €
revistas, no estabelecimento. O veiculo de informacdo impresso mais recorrente que €, por
vezes, visto pelos proprietarios e funciondarios € o Jornal Folha Universal, publicacdo semanal
da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD). Além do informativo, algumas vezes os

eventos da IURD sao divulgados através de cartazes no interior do estabelecimento. Também

® Durante o periodo de observagdo, de 2012 até 2014, observamos duas mudangas de pregos das refei¢cdes. Logo
no inicio de R$ 5,00 para R$ 6,00 e durante o ano de 2013 de R$ 6,00 para R$ 7,00 considerando o prato
completo. Ha a opgdo do “meio” com a redugio do arroz e do feijao com o desconto de R$ 1,00 sobre o valor do
completo.
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observamos a presenga discreta de dois adesivos, um na janela e outro na parede, ambos com
alguma relacdo com mensagens biblicas.

O ambiente ¢ sempre muito limpo e hda uma preocupagdo da proprietaria no
cumprimento das normas da vigilancia sanitaria que exerce uma fiscalizagdo frequente nos
estabelecimentos da area de alimentagdo na cidade. O cuidado torna-se evidente na utilizagao
de uniformes por praticamente todas as funcionarias do Restaurante que, além de outros
cuidados, conforme a legislagio vigente*, enquadram-se como “manipuladores” dos
alimentos e precisam trabalhar com os cabelos presos e protegidos por redes ou toucas. Além
disso devem ter unhas curtas e sem esmalte e adornos pessoais ou maquiagem. Ha um padrao
cromatico para o Restaurante, a cor verde, que esta presente nos uniformes dos proprietarios e
funcionarios, nos talheres, nos galheteiros das mesas e nas jarras de suco.

A dindmica de trabalho do Q’Sabor ocorre, quase sempre, de uma maneira
semelhante. Os frequentadores chegam ao Restaurante, sentam nos lugares e sdo servidos
pelos funcionarios sem a necessidade de fazer pedido, o que apenas acontece quando algum
novo cliente aparece. Em geral, a maior parte dos frequentadores ¢ assidua e almoga todos os
dias, ou periodicamente, e ja conhece a dindmica do lugar. O publico de frequentadores
eventuais geralmente é formado por trabalhadores em servigo nas redondezas, como equipes
de vendas de porta em porta, distribuidores de folhetos, dentre outros. Pelo que pudemos
observar como frequentadores, todos os componentes das refei¢cdes, obrigatoriamente arroz e
feijdo, uma carne e outro acompanhamento, sdo feitos diariamente. Por conta disso, ha um
horéario médio de término das refeicdes proximo as 12 horas e 45 minutos, pois a proprietaria
estipula um numero médio de refei¢des e nio prepara alimentos para além desta quantidade. E
grande a probabilidade dos frequentadores que chegam apos este horario ficarem sem almoco.

A experiéncia do Restaurante é de proximidade com um almog¢o doméstico, ndo
apenas pela forma de preparo dos alimentos, mas também pelo fato de que os frequentadores
precisam se adaptar, também, com a rotina do estabelecimento. O horério de almoco das
metalurgicas, que representam o maior publico do Restaurante, ¢ congruente com a faixa de
horério do almogo do Q’Sabor. O pagamento ocorre apos a refei¢do, em dinheiro, ou existe

também a possibilidade de anotar as refeicdes para um pagamento uUnico que pode ser

™ A legislagdo, neste caso, é Resolugdo n°® 216, de 15 de setembro de 2004 da Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria. Especialmente o item 4.6.6: “Os manipuladores devem usar cabelos presos e protegidos por redes,
toucas ou outro acessorio apropriado para esse fim, ndo sendo permitido o uso de barba. As unhas devem estar
curtas e sem esmalte ou base. Durante a manipulag@o, devem ser retirados todos os objetos de adorno pessoal e a
maquiagem”. Disponivel no website da vigilancia sanitaria de Pelotas em http://goo.gl/ecqt7V. Acesso em
4/3/2014.
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quinzenal ou mensal. Uma das empresas metalurgicas tem acordo com o estabelecimento para
pagamento das refei¢cdes dos funciondrios. O controle ¢ feito a partir de um registro semanal,
escrito em um caderno e com uma ficha fornecida pela empresa. O Restaurante ¢ um negécio
familiar e todos os funciondrios e proprietarios, conforme observamos na introdugdo, tém
lacos familiares entre eles. Na hierarquia, apenas uma das funciondrias recebe os pagamentos,
faz o troco aos clientes e realiza o controle financeiro das refei¢des anotadas.

Os unicos funcionarios homens sdo um jovem com idade de 16 anos e um homem de
47 anos, ambos com a fun¢do de realizar as entregas das refeigdes que sdo pedidas por
telefone. As entregas sdo feitas com bicicleta e apenas nas redondezas do Restaurante. As
refei¢des, durante o horario de atendimento, sdo servidas rapidamente, no tempo médio de 5 a
10 minutos desde a chegada e por isso, mesmo que o Restaurante tenha um saldo pequeno, ¢

possivel aguardar pelas mesas.

Figura 9 - Interior do Restaurante Q’Sabor com a posicéo do televisor
Fonte: fotografia feita pelo autor em julho de 2012

Como podemos observar na Figura 9, o televisor, um aparelho relativamente novo
com tubo de imagem de 20 polegadas, fica suspenso na parede, na altura acima da janela da
Rua Jodo Pessoa. O sinal € recebido por uma pequena antena interna presa na parede. Alguns
lugares do saldo do Restaurante oferecem alguma dificuldade para assistir a televisdo, como é

o caso da mesa abaixo do televisor, na Figura 9, e os que ficam nas mesas encostadas na



107

parede contigua ao banheiro. Préximo ao televisor, em cima da parede do banheiro, ficam
algumas plantas decorativas do Restaurante. Quando o recinto estd com a lotagdo méxima, os
frequentadores que sentam na mesa abaixo da TV, algumas vezes, esbarram no cabo de
alimentacdo que tem mau contato e desligam acidentalmente o aparelho. A janela da cozinha
para o saldo do Restaurante permite que todos os funciondrios possam ver a televisdo, em

meio as rotinas de trabalho.

4.2.2 O Bar Liberdade como lugar

Como o Restaurante Q’Sabor, o Bar Liberdade funciona em um imoével alugado, hd 12
anos, pelo proprietario e situado na Rua Marechal Deodoro. O estabelecimento foi fundado no
ano de 1974 e completou 40 anos no més de julho de 2014. Antes da atual localizagdo, o Bar
funcionou em outros quatro enderegos, quase todos na Rua Marechal Deodoro, a mesma da
atual localizagdo. O primeiro ¢ o segundo endereco eram localizados na Rua atual, o terceiro
enderego era situado na Rua General Neto com equina para a Marechal Deodoro. Apenas a
quarta localizagdo funcionou na Rua Bar@o de Santa Tecla, uma quadra abaixo, em um espago
ndo muito adequado, por um periodo de apenas um ano. Segundo o proprietario, esse
deslocamento ocorreu apenas “para ndo morrer a chama” e para que houvesse tempo até a
reforma do atual espaco.

O Bar, que sempre teve o mesmo nome, iniciou com dois socios nos dois primeiros
anos. Ap0s, passou a pertencer apenas ao atual proprietario. A compra da parte na sociedade
marcou o0 momento em que o imoével do Bar, além do proprio estabelecimento, passou a
abrigar também a residéncia da familia proprietaria. O atual imo6vel é tombado, tem mais de
100 anos, e possui elementos como frisos e uma platibanda’ ornamentada na fachada. O
espaco ocupado pelo Bar enquanto estabelecimento estd dividido em seis comodos: o saldo
onde ficam as mesas para servir os frequentadores, uma cozinha dividida em duas pecas ao
fundo, dois banheiros contiguos ao saldo e uma peca com telhado translucido, como uma
espécie de claraboia. O tnico contato da cozinha para o saldo ¢ uma janela para a claraboia
que sempre esta aberta e, desta forma, ¢ possivel aos frequentadores enxergar uma parte do

local de preparo dos alimentos. Apesar de ser uma construcdo antiga, o prédio estd em boas

7 Segundo o dicionario de arquitetura do website Colégio de Arquitetos, uma platibanda “designa uma faixa
horizontal (muro ou grade) que emoldura a parte superior de um edificio e que tem a fun¢do de esconder o
telhado”. Disponivel em: http://goo.gl/yhL7ui. Acesso em 5/3/2014. E possivel observar que a platibanda do
prédio do Bar Liberdade apresenta alguns poucos ornamentos caracteristicos da arquitetura eclética, presente em
muitos prédios de Pelotas.
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condi¢cdes e possui um amplo saldo que serve para todas as atividades que envolvem o
funcionamento como restaurante, durante o periodo do meio-dia, da dindmica do transporte
publico para a zona rural, mais concentrada no periodo da tarde até o inicio da noite e,

finalmente, as sextas e sabados a noite, a atividade como reduto do choro em Pelotas.
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Figura 10 - Croqui do interior do Bar Liberdade com a posic¢éo do televisor
Fonte: produzido pelo autor com auxilio de programa grafico

Como ¢ possivel observar no croqui da Figura 10, o saldo do Bar possui nove mesas
do mesmo tamanho e duas auxiliares ao lado do balcdo que comportam em média 38
frequentadores. No conjunto de mesas e cadeiras existem tipos diferentes de mobilidrio. As
mobilias préximas a parede da direita, de quem entra no estabelecimento, aparentam ser mais
novas e tém a constituicdo de madeira. J4 o restante das mesas e cadeiras aparentam ter, ao
menos, 20 anos’® pois sdo feitas com uma combinagdo de assentos ergondmicos de plastico na
cor vermelha e ferro tubular e apresentam marcas de uso. O Bar é composto por um conjunto
de mobilidrios de diferentes épocas, mas a maioria dos mdveis aparenta ser da década de 1980
pelos materiais ¢ também pelas cores. Além das mesas e cadeiras, ha um imenso balcdo
refrigerado da cor azul”’ com vidro que ¢ utilizado, em uma metade, para a exposicdo de
bebidas e em outra, sem refrigeragdo, para os alimentos industrializados vendidos no Bar,
como biscoitos e chocolates. Ao redor deste balcdo, existe mais um refrigerado, de encosto,
onde ¢ colocado um caixa para a guarda do dinheiro. Em cima do balcdo refrigerado, hd um
baleiro de vidro e a exposicdo de mais produtos industrializados e salgados produzidos pelo

Bar para venda. Os equipamentos mais novos sdo quatro refrigeradores e freezers cedidos por

® Em uma breve pesquisa em catdlogos de mobiliarios para bar ndo foram encontradas cadeiras deste tipo novas
para a venda. Apenas conjuntos de cadeiras usadas.

"0 azul do balcdo é caracteristico de vérios produtos lancados na primeira metade da década de 1980, como
automoveis, mobilidrios domésticos como conjuntos de cozinha, fogdes, dentre outros.
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fornecedores de refrigerantes e sorvetes e também um aparelho de buffet pequeno, utilizado
diariamente no horario de almogo. Dentro do Bar ha uma churrasqueira utilizada para o
churrasco que € vendido no buffet por quilo.

A configuracdo das mesas e cadeiras apenas muda quando o Bar funciona com musica
ao vivo durante dois dias da semana. Nestas ocasides o buffet ¢ retirado para que sejam
acrescidas mais duas mesas ao fundo do saldo e retiradas as mesas da area onde ficam os
musicos’®. Os equipamentos de som da musica ao vivo, um conjunto de quatro caixas
acusticas, fica permanentemente instalado e € possivel, as vezes, observar alguns instrumentos
de percussdo e pedestais para microfone que ficam em um canto onde o conjunto musical,
chamado Regional Avendano Jinior’’, faz as apresenta¢des. Como pode ser observado na
Figura 11, o chdo do saldo merece destaque na descri¢do porque apresenta um desgaste

. . . N . 1
desproporcional®™ em uma determinada area onde, a noite, os casais dangavam®'.
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Figura 11 - Detalhe do chao do saldo do Bar Liberdade préximo a porta.
Fonte: fotografia feita pelo autor em fevereiro de 2014

A decoracdo do Bar ¢ composta por elementos claramente expostos como de grande
importancia simbolica para o proprietario e todos eles se referem a existéncia do Bar como
em sua especificidade de cultivo a musica popular em Pelotas. Para destacar os mais
importantes, hd um certificado concedido pela Cadmara de Vereadores de Pelotas de
homenagem de instituicdo emérita ao Bar, o pdster do documentario O Liberdade®, uma foto

com a equipe de realizagdo do filme e um poster de um projeto de pesquisa etnografica

8 A 4rea dos musicos aparece demarcada com pontilhado na Figura 10.

" 0 nome ¢ uma homenagem a um dos principais musicos do conjunto, Avendano Junior, que faleceu no ano de
2013.

8 Este aspecto do lugar foi também evidenciado no documentario O Liberdade que mencionamos em nota na
introdugdo.

81 Apesar da atividade noturna do Bar ter retornado no inicio de 2014, as autoridades ndo permitem mais a danca
dos frequentadores, pois enquadraria o estabelecimento como casa noturna alterando as exigéncias legais.

82 Conforme apresentado em nota na introdug¢do. O documentério foi produzido e langado em Pelotas durante o
ano de 2011 com uma grande mobilizacdo da comunidade local. Durante o ano de 2012, as cdpias estavam a
venda para os frequentadores no balcéo, junto com os demais produtos.
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realizada com o Bar por uma estudante e um docente da UFPELY. Ao lado dos banheiros, no
fluxo do saldo para a cozinha do estabelecimento, h4 um espago destinado a guarda de
bagagens dos frequentadores da zona rural que esperam o 6nibus no Bar.

A opg¢ao para almogo mais solicitada pelos frequentadores € o buffet por quilo que
conta diariamente com arroz, feijdo, um tipo de massa, carnes, acompanhamentos € uma
variedade de saladas. Também os frequentadores dispdem do churrasco que ¢ assado pelo
proprio proprietario. Sdo comercializados, também, diversos produtos industrializados como
salgadinhos, biscoitos, balas e assemelhados e opg¢des de doces de fornecedores locais como
rapaduras e balas caseiras, todos dispostos em cima do balcdo. Alguns produtos
industrializados, como biscoitos do tipo agua e sal, sdo vendidos em embalagens grandes,
encontradas em supermercados e mercearias. Dos itens produzidos pelo Bar chamam a
ateng@o os ovos em conserva e pedacos de carne fria que sdo vendidos no mesmo expositor
dos demais salgados. Os ovos em conserva, dispostos em um grande vidro, sdo produzidos
quase diariamente e consumidos como aperitivo durante a tarde, sendo bastante solicitados
pelos frequentadores.

Sdo utilizados diversos cartazes para informag@o dos pregos dos lanches e das opg¢des
de almogo, alguns feitos a mao, mas a maioria impressa digitalmente. Os cartazes sdo
colocados em cima do buffet, em 2013 apresentavam uma versdo mais simplificada em preto
e branco, apenas com as opg¢des e os precos. A partir de 2014 foram impressos em cores, com
as fotos dos pratos. Em um periodo anterior a pesquisa eram feitos & mio™*. Os demais bares e
restaurantes no perimetro da Rua Marechal Deodoro se utilizam de uma programacao estética
semelhante para antincio das opcdes de refeicdo que sempre sdo acompanhadas da fotografia
dos pratos em tamanhos grandes.

O buffet por quilo funciona apenas de segunda a sexta-feira. No sdbado o Bar abre
com pratos simples, como o prato feito e a la minuta, que também estdo disponiveis durante
os dias da semana. Os lanches, como torradas e baurus, sdo produzidos apenas no periodo da
tarde. Os frequentadores que utilizam o buffet pesam o prato em uma balangca que fica
proxima a churrasqueira. No saldo trabalham o proprietario com a esposa e mais um atendente
das mesas, todos com fung¢des bem definidas. Durante o meio-dia o proprietario assume o
posto de pesagem dos pratos e cuidado dos grelhados, a esposa assume a cobranga dos

clientes e auxilio no atendimento e o funciondrio serve e limpa as mesas do saldo apds as

%30 projeto de pesquisa foi realizado pelo professor Mario de Souza Maia do Centro de Artes da UFPEL. A
pesquisa consiste em uma etnografia feita com os musicos e frequentadores do Bar durante a atividade noturna.
* Estas mudangas foram percebidas com o auxilio da pratica de fotografar os lugares periodicamente, durante o
tempo de observagdo, no comparativo das formas de disposi¢do apresentadas pelo estabelecimento.
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refeicdes. Durante a manha e a tarde, a esposa e o proprietdrio revezam-se no saldo junto com
o atendente. Na cozinha, em alguns dias da semana, trabalham dois funcionarios, mas na
maioria das vezes apenas um. Em alguns momentos do dia, como na parte da tarde, os
trabalhadores da cozinha trazem os pedidos até as mesas. O maior fluxo de frequentadores
ocorre no meio-dia, durante o almogo. No entanto, hdA um movimento crescente e ininterrupto,
durante a tarde, até o horario de saida dos 6nibus para a zona rural.

Os pratos, quando pedidos, sdo servidos, geralmente, em uma grande bandeja de
madeira, bastante caracteristica. Os clientes realizam o pagamento apds as refeig¢des,
exclusivamente em dinheiro. Pelo que pudemos observar, ndo ha a possibilidade de anotar o
consumo para pagamento sistematico, como no caso do Restaurante Q’Sabor. No entanto,
alguns frequentadores, com muitos anos de casa, tem a possibilidade de anotar o consumo
para um pagamento posterior quando necessitam. O controle de consumo ¢ feito pelo
proprietario por meio de uma planilha preenchida a caneta, do tipo risque e rabisque, onde sio
anotados os numeros das mesas ¢ os precos. Chamou a atencdo a disposi¢do de frutas,
geralmente bananas e magas, que sdo colocadas na parte de cima do aparelho de buffet como
sobremesa aos frequentadores. E bastante comum que os frequentadores, ao final das
refeicdes, peguem as frutas como sobremesa.

Os frequentadores da zona rural, mais recorrentes, utilizam o Bar como um ponto de
espera do transporte coletivo ja que as linhas de 6nibus possuem, geralmente, apenas dois
horarios didrios para as localidades. Como mencionado, durante a tarde, funciona um posto de
passagens para os coletivos da zona rural em uma das mesas do Bar. Nesse contexto se
inserem na dindmica do Bar os cobradores da empresa que, a0 mesmo em que frequentam o
estabelecimento, também desempenham fungdes de trabalho. Nos momentos em que fomos
ao Bar, no horario de almogo e proximo as 17 horas, apesar do fluxo ocasionado pela saida
dos 6nibus, nunca ocorreu a lotacdo maxima das mesas a ponto de aguardar lugar. O tempo de
espera pelos pratos que sdo feitos sob pedido ¢ de 10 a 15 minutos. No entanto, na parte da
tarde, alguns frequentadores que aguardam o Onibus fazem uso do Bar por diversas horas.
Durante o periodo de investigacdo, presenciamos frequentadores que utilizavam o Bar desde o
almocgo até o fim da tarde, intercalando com saidas a outros estabelecimentos, como agéncias

bancarias e lojas.
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Figura 12 - Interior do Bar Liberdade em horério de almogo com a posicdo da televisdo
Fonte: fotografia feita pelo autor em julho de 2013

O televisor do Bar Liberdade esta fixado na parede de fundo do saldo, como ¢ possivel
ver na Figura 12. E um televisor do tipo LCD, de 40 polegadas, que foi adquirido pelo
proprietario ha relativamente pouco tempo. Anteriormente, havia um televisor com tubo de
imagem colocado em cima dos refrigeradores de porta de vidro com as bebidas. O aparelho
atual ¢ ligado em um decodificador de TV por Assinatura que fica em uma pequena prateleira,
ao lado. E possivel ter uma boa visibilidade do televisor em grande parte dos lugares do saldo
do Bar, apenas as cadeiras que estdo no sentido oposto ao aparelho ndo oferecem visibilidade.
No entanto, ndo existem aparelhos na cozinha ou em outras pecas. Os funciondrios da
cozinha, ao contrario do que ocorre no Restaurante Q’Sabor, t€ém contato com a televisao
somente no periodo da tarde quando levam os pedidos aos frequentadores, no horario de folga
do atendente.

Apos a descri¢do dos estabelecimentos, resta observar algumas questdes que podem
estar relacionadas com a classe social por meio de sua leitura a partir do consumo e das
praticas culturais. Embora Souza (2010, 2012) apresente as disposi¢des como integrantes do
habitus em um esfor¢o interpretativo do “pré-reflexivo” presente nas agdes e nos relatos dos

sujeitos, acreditamos que seja possivel observa-las, como indicio, a partir dos lugares.
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Mesmo considerando as diferengas de aplica¢do do trabalho de Pierre Bourdieu, em A
Distingdo (2011), ao contexto brasileiro, concordamos com o autor no fato de que a
alimentacdo ¢ um fator de distin¢cdo ou de demarcagdo simbdlica relacionada ao habitus dos
sujeitos. Nos lugares da presente pesquisa, € possivel perceber uma proximidade com as
classes populares, de forma geral, por um conjunto de evidéncias presentes ndo apenas na
dindmica apresentada pelos estabelecimentos comerciais, mas também em sua constitui¢ao
como lugar: da forma de organizagdo e composi¢do dos mdveis, na apresentagdo dos produtos
e, de alguma forma, na posicdo em que eles ocupam no espaco urbano. Cabe destaque as
disposi¢des de ordem estética que procuramos mapear brevemente nos relatos. Os moveis que
compdem o saldo dos estabelecimentos trazem marcas de diferentes tempos: alguns
comprados recentemente € outros com muitos anos de uso e dispostos em uma ordem definida
pelos proprios proprietarios a partir das circunstancias do possivel. Trata-se de uma diferenga
simbdlica, ao nosso ver, marcante em relagdo a outros locais que apresentam uma
programacao estética, seja por intervencdo de profissionais de arquitetura e design, seja pelas
proprias competéncias culturais e estéticas dos proprietarios, eles mesmos, inseridos em
universos de consumo distintos.

Sobre estes ambientes também pesam as exigé€ncias legais que possibilitam seu
funcionamento: hd uma preocupacdo evidente em cumprir as normas. No caso do Bar
Liberdade, a convivéncia com as normas de funcionamento representou a privagdo da
atividade musical do estabelecimento por um longo periodo. Em ambos os locais ha o efetivo
cumprimento das regras colocadas pela vigilancia sanitaria para o preparo de alimentos que se
torna visivel, por exemplo, na utilizacdo de uniformes e na auséncia de uso de esmalte nas
maos das cozinheiras e auxiliares de cozinha. Como um exemplo do que observa Souza a
respeito da modernidade na nova periferia (2012), a sobrevivéncia destes pequenos negocios
passa longe de uma explicacdo “pré-moderna” ou do “jeitinho” atribuida por alguns
paradigmas dominantes nas ciéncias sociais relativos ao “mito da brasilidade”. O que se
observa, na pratica, com os estabelecimentos populares estudados, ¢ uma presenca constante
dos 6rgdos de fiscalizagdo no que se refere a vigilancia sanitaria e, mais recentemente, com as
normas de preven¢do de incéndio para o funcionamento noturno, no caso do Bar Liberdade.
Ambos os proprietarios compreendem essas imposi¢des como parte de suas atividades e tém o
desafio didrio do cumprimento das exigéncias para funcionamento.

Também cabe observar que ndo hd uma preocupagao estética para enquadramento dos
lugares em determinados “estilos de vida” por meio de uma articulacio evidente de

repertorios estéticos, como por exemplo a decoragdo programada. A cobertura da mesa, em
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ambos os lugares, ¢ feita com um material pratico, para citar um exemplo: o plastico
resistente estampado € simples de limpar, ndo requer troca permanente e ndo ¢ tdo
dispendioso quanto superficies de vidro. Inclui-se também a decoracdo pertence ao gosto do
proprietario, de forma mais evidente no Bar Liberdade que exibe, com orgulho, em suas
paredes os indicios de suas especificidade como reduto do choro em Pelotas.

As maneiras de servir os frequentadores também constituem, sob nosso ponto de vista,
evidéncias da classe social nos locais. No Restaurante Q’Sabor s6 € necessario o contato
inicial para novos frequentadores. Para os “conhecidos” basta ocupar as mesas do saldo para
que a refeicdo seja servida. A jarra de suco artificial, com agucar, ¢ sempre acompanhada os
pratos, mesmo que o frequentador ndo peca. O suco ¢ servido sempre gelado e em grande
quantidade: uma jarra grande ou média para um ou dois frequentadores. No Bar Liberdade, ha
como significativo o hédbito de servir-se de frutas como sobremesa apos as refei¢des e a
adaptacdo do Bar ao gosto dos clientes, tanto nas refeicdes quanto na escolha dos produtos a
venda. Essas disposicdes, presentes no cotidiano, estdo diretamente articuladas com um modo
especifico de fazer que € relacionado ao lugar. Ao mesmo tempo, a nosso ver, sdo indicios de
um habitus porque deixam evidente, sem palavras, uma disposi¢do dos proprietarios que
definem o que ¢ justo com os frequentadores dos lugares: de uma comida feita integralmente
no dia até uma simples possibilidade de descanso e guarda de bagagens. Como observa
Souza, a percepcdo da classe, através do habitus, passa a ter uma fun¢do “como fundamento
de ‘praticas sociais’ similares, que permitem estratégias comuns e consequéncias

compartilhadas mesmo na auséncia de acordos conscientes e refletidos™ (2012, p. 57).

4.3 O cotidiano e o uso da televisao nos lugares

Nesta parte ingressamos na primeira questdo da investigacdo: o uso da TV pelos
proprietarios, funcionarios e frequentadores nos pequenos estabelecimentos comerciais. Essa
descricdo empirica, portanto, precisou considerar experiéncias de uso da televisdo partindo
dos trés papéis sociais. O caminho que propomos foi composto por uma observacdo do
cotidiano de cada um dos lugares em associacdo com os relatos dos informantes, a partir da
experiéncia como frequentador. Com relag@o aos atores sociais da pesquisa, entra em jogo o
interesse nas formas de usar e compreender o uso da televisdo, sem ainda ingressar na
imbrica¢do com a sociabilidade.

Para tanto, primeiramente observamos algumas disposi¢des dos proprietarios em

relacdo ao proprio lugar e a consequéncia destas no cotidiano. Na observagdo em campo,
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percebemos que as disposi¢des integrantes do habitus dos proprietarios tém direta influéncia
sobre a rotina dos lugares na relevincia e sequéncia das tarefas de trabalho, horarios de
abertura e fechamento, controle sobre a qualidade dos pratos, etc. Como observa Souza
(2010), recorrendo a Bernard Lahire, mapear as disposi¢des constitui um “fazer aparecer o ou
os principios que geraram a aparente diversidade das praticas”. No estudo de Souza com
batalhadores brasileiros, a forma de gestdo dos comércios “€ principalmente determinada por
esses conjuntos de disposi¢des que eles ‘herdam’, ‘ativam’ (e ‘desativam’) ou incorporam (e
desincorporam) ao longo de suas trajetorias de vida” (2010, p. 95). Posteriormente, em cada
lugar, vemos como a televis@o se entrelaca com o cotidiano em determinados momentos € 0s
principais periodos onde funciondrios, proprietarios e frequentadores fazem uso da televisao.
Por fim, em ambos os estabelecimentos, observamos as disposi¢des presentes na fala dos
informantes, ou seja, os sentidos ou julgamentos que fazem da televisdo considerando sua

presenca nos locais de trabalho/consumo.

4.3.1 O cotidiano dos pequenos estabelecimentos populares

O Restaurante Q’Sabor tem um cotidiano ¢ uma organizagdo do trabalho quase que
exclusivamente voltada para o fornecimento de refeicdes no almogo, distinto do que acontece
em outros estabelecimentos que dividem as rotinas de servico com outros horarios de
refei¢des ou a atividade de comércio de pequenas mercadorias. Como ja visto, as refei¢des
sdo servidas unicamente no formato prato feito, geralmente sem a opg¢ao dos frequentadores
escolherem os itens que compdem o almocgo.

Essa maneira de fazer ¢ bastante comum a outros restaurantes populares, mas possui
questdes relacionadas com a histdria do préoprio lugar e da sedimentacdo de um processo de
aprendizado da proprietaria. Jurema® transitou da cozinha doméstica a atividade comercial no
preparo de refeigdes para trabalhadores de empresas em Pelotas, de forma que o Restaurante
Q’Sabor foi criado, ha 20 anos, para atendimento de demandas especificas: as empresas
contratavam o servigo € pagavam a proprietaria por refeicdo servida. No inicio, eram servidos
também o jantar e o café da manha aos operarios. O fato de receber por cada refeicdo e a
partir dai poder estabelecer um valor a ser cobrado caracteriza uma forma de controle sobre o
estabelecimento e sobre o preparo das refei¢des. Quase todos os pratos sdo servidos da mesma

maneira € com os mesmos ingredientes: feijdo e arroz “novinhos”, todos os dias, sem

% Como observado no capitulo 3, pelas razdes explicitadas, os nomes de informantes funciondrios e
proprietarios foram mantidos. Os nomes dos informantes frequentadores se apresentam de forma ficticia.
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aproveitamentos, uma carne e um acompanhamento. O cardapio tem um ciclo aparentemente
quinzenal para considerar um minimo de diversidade e nenhum dos frequentadores, quando
perguntados, relatou insatisfacdo com a variacdo do carddpio ou com a qualidade da refeicao.
O conhecimento de “como fazer”, como um conjunto de disposi¢des incorporadas por
Jurema ao longo de sua trajetoria de trabalho, tem direta relagdo na forma como o Restaurante
Q’Sabor funciona: com o atendimento preferencial aos trabalhadores em areas de servigo
“pesado” como metalurgia e construcdo civil. Essas competéncias parecem vir tanto da
experiéncia de o Restaurante ter nascido dessa demanda especifica e também de saberes
presentes no universo familiar que se conservaram, mesmo com a atividade comercial como
distinta do lar. Ha bastante rigor com a qualidade da comida e, em igual medida, o controle do
desperdicio de alimentos. Na maioria das vezes esse equilibrio, no nosso modo de ver, tem
um custo alto na administragdo do Restaurante, na contramdo da pratica dos outros
estabelecimentos. Trata-se de uma faixa de horario de aproximadamente uma hora para servir
refei¢des, geralmente das 11h30min as 12h30min. Os que ndo chegam nestes hordarios
geralmente ficam sem almogo, como presenciamos diversas vezes durante a investigagao.
Esse aspecto, por vezes, gera reclamagdes de frequentadores que ndo conhecem a dindmica do
lugar e causa certo descontentamento em Jurema. No entanto, como ela prépria relata,

também ¢ resultante de um aprendizado em sua vida laboral:

Eu gosto quando as pessoas ficam satisfeitas. Agora quando comecam a reclamar ai
é que eu me aborrego. E porque sempre tem os que reclamam, principalmente aqui
nessa volta. Mas isso ai em tudo o que ¢ servigo. Eu trabalhei na feira também antes
de ter restaurante, feira de frutas e legumes, e também tinham as reclamagdes, as
pessoas nio ficavam contentes. Ai depois foi ficando meio ruim o negocio da feira e
eu fui montar um restaurante e estou até agora (Jurema, proprietaria, 66 anos)™.

Como observa Souza (2010) com os comerciantes batalhadores, as disposi¢cdes, ou o0s
principios das praticas dos sujeitos, por vezes sdo decorrentes de habitos provenientes de
diversos contextos, dentre eles, o contexto familiar, como podemos observar no caso do
Restaurante Q’Sabor. Jurema exerce o papel de matriarca perante aos funcionarios, todos eles

com lacos familiares. Uma das funcionarias, Edna, sobrinha-neta de Jurema, observou em

% A forma adotada no trabalho para indicagdo de citagdes de entrevistas foi o nome do informante, o papel social
desempenhado no estabelecimento: proprietario, funcionario ou frequentador e a idade. A citagdo do nome ¢ a
idade pode ser encontrada, como forma de referéncia aos informantes, em outras pesquisas de carater empirico
como o trabalho de Veneza Ronsini (2012). A identificacdo do papel social do informante foi incluida em
considera¢do a fun¢do, em termos de observacdo e interpretacdo, destas distingdes na atividade da presente
pesquisa. Os relatos dos informantes foram utilizados diversas vezes no trabalho. Na primeira cita¢cdo do relato
de cada informante, ha a identifica¢do da data e local da entrevista. No caso de Jurema, a entrevista ocorreu no
Restaurante Q’Sabor no dia 2 de abril de 2014.
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entrevista a respeito de uma espécie de heranca das disposi¢des do modo de gestdo do

Restaurante e para o trabalho relacionado com a figura da tia-avé:

E um restaurante da familia, da minha tia, s6 trabalham parentes. E uma experiéncia
que ela quer passar para a gente aprender mais. E quando a gente for sair daqui, para a
gente passar aquilo que aprendeu e até melhor (Edna, funcionéria, 20 anos)®’.

Mesmo que apenas Edna tenha feito uma referéncia explicita a esse fato, o que observamos ¢
que os outros funcionarios compartilham das mesmas disposi¢des e modos de fazer que sdo
determinantes para o cotidiano do Restaurante. As a¢des sdo coordenadas a partir de praticas
de trabalho ja apreendidas e que sofreram poucas variagdes ao longo do tempo de observacao.
Além de Edna, outros funciondrios tém no restaurante um aprendizado e manifestaram o
desejo de continuar trabalhando com alimentagao.

A rotina no Q’Sabor ¢, portanto, voltada para o fornecimento de refeicdes ao meio-dia
e todas as atividades se concentram no entorno dessa pratica, quase exclusivamente. Em sua
historia, além de fornecer refeicdes em outros turnos para empresas, o estabelecimento ja
forneceu frango assado aos domingos, mas no momento funciona apenas com o prato feito
servido de segunda a sadbado. O horério de atendimento ao publico €, oficialmente, das onze
as treze horas, no entanto as rotinas de trabalho comegam a partir das sete horas e trinta
minutos quando Jurema chega no estabelecimento geralmente no mesmo horario que sua
irmd, Eni. As duas irmds sdo as cozinheiras. A maioria dos outros funciondrios chega ao local
proximo as nove horas da manha. Seis dos oito funcionarios entrevistados moram no mesmo
lugar, na regido do Simdes Lopes, que fica na divisa entre os bairros Fragata e Centro. Os
trabalhos das primeiras horas sdo divididos entre Jurema e Eni e compreendem as atividades
de pré-preparo dos alimentos como a escolha do feijdo, o preparo das verduras, do tomate
para a salada e outros afazeres. Quando os outros funcionarios chegam inicia-se a preparagao
do saldao do Restaurante para receber os frequentadores: limpeza das mesas, organizagdo dos
talheres e abastecimento dos galheteiros. Um dos funcionarios homens, Richard, 16 anos, ¢
responsavel pelas entregas das refeicoes solicitadas por telefone nas redondezas e também
pela compra didria de embalagens refratdrias descartdveis do tipo Marmitex para o
fornecimento de refeigdes para viagem.

As onze horas todos os funciondrios encontram-se a postos para o almogo e comegam
a chegar os primeiros clientes que, geralmente, levam a comida nas embalagens para viagem.

As onze horas e trinta minutos, Richard realiza, com bicicleta, a entrega das refeicdes nas

87 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor em 4 de abril de 2014.
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redondezas, geralmente, para operarios da construcdo civil. Todos os dias sdo entregues cerca
de 40 refeicdes, algumas acompanhadas do suco artificial que € colocado em embalagens de
garrafa PET. No horario do meio-dia inicia 0 movimento intenso do Restaurante por conta do
intervalo de almog¢o de uma das metalurgicas da regido, a inica empresa que possui vinculo
de fornecimento de refeicdes com o estabelecimento. Neste horario, a maioria dos
frequentadores sdo os metalurgicos dessa empresa™ que almocam no tempo de quinze a vinte
minutos em vista do horario do turno da tarde, as treze horas. Por volta das doze horas e vinte
minutos ha o movimento de outros frequentadores como trabalhadores do SANEP,
profissionais liberais, alguns estudantes e servidores da UFPEL. A rotina do almoco tem seu
fechamento a partir das treze horas quando todos auxiliam na limpeza geral do saldo. A
maioria dos funciondrios acaba o servico no Restaurante em torno das quatorze horas e vai
para outras ocupacdes de trabalho ou estudo, apenas Jurema geralmente permanece até as
dezessete horas. Em alguns momentos do ano, no outono ¢ no inverno, o periodo da tarde é
utilizado por Jurema para a producdo de paes e bolos que sdo vendidos as padarias da regido
do Porto.

O Bar Liberdade, com seus 40 anos, possui uma trajetdria relativamente longa para
um pequeno estabelecimento comercial popular. Conforme caracterizado no inicio, o
estabelecimento ¢ muito conhecido em Pelotas e percebemos que tanto sua identidade como
lugar quanto sua propria historia parecem imbricar-se diretamente com seu proprietario.
Lopes, natural da cidade de Jaguardo, chegou a Pelotas aos 18 anos para prestar servigo
militar e, apos oito anos, abandonou a carreira no Exército para se dedicar ao estabelecimento
no ano de 1974. O fato de deixar a condicdo estavel torna-se significativo enquanto
disposi¢do apreendida por Lopes para a gestdo do pequeno negocio conforme seu proprio
relato, com relagdo a visualizar um ‘“horizonte” a partir de sua capacidade de trabalhar,
mesmo que 1Sso representasse, na €poca, a inseguranga em relagdo ao sustento da familia e a

necessidade do aprendizado de novas competéncias:

Naquele tempo o militar ganhava bem. Hoje ninguém ganha bem. Mas eu tinha
assim um horizonte que teria capacidade de ganhar mais do que ganhava no
Exército. Ndo tinha dinheiro, mas usava muito a cabega. Ai pensei e resolvi sair
fora. Meu sogro era capitdo na época, meu irmdo era sargento, eles disseram: “Tu é
louco de sair. Tu tem dinheiro?” Nao. “Tens onde morar?” Néo. “Tu ndo ¢ casado?”
Sou. “E de que tu vai viver?” Néo sei. “Mas tua mulher vai passar fome.” Eu disse
ndo. Cato pedra na rua mas fome ela ndo passa. Ai me surgiu para ir para o lado de
Bar (Lopes, proprietério, 65 anos)™.

% Trata-se da Metalurgica 1 sinalizada no mapa da Figura 3.
% Entrevista realizada no Bar Liberdade em 16 de maio de 2014.
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A historia do Bar ¢ um motivo de realizacdo para Lopes e sinal de uma mudanga de
atitude em determinado momento de sua vida. O inicio do empreendimento foi feito em
sociedade e, apds alguns anos, para que o negocio pudesse continuar, foi necessario comprar a
parte do outro proprietario pois este ndo tinha interesse em permanecer com O
estabelecimento. Este episodio é contado com detalhes por Lopes que conseguiu um pequeno
prazo para pagamento e teve que empreender, junto com sua esposa, um grande esforco de
trabalho para levantar os recursos. Além disso, marca também o momento em que a familia
passou a morar no mesmo lugar do estabelecimento, a época apenas Lopes e a esposa e
posteriormente os dois filhos. A partir dai foram incorporadas diversas disposi¢des
relacionadas a necessidade de negociacdo de prazos com fornecedores e uma forma de “como
fazer” que podemos identificar como muito evidente no Bar até hoje. Sua divergéncia com o
socio se dava em termos de que os recursos deveriam ser aplicados em mercadorias e nio

acumulados:

O sécio era um cara bom, s6 que acreditava em dinheiro no bolso. Eu ndo acreditava
nisso, acreditava em dinheiro aplicado em mercadorias. E ele acreditava em dinheiro
no bolso. S6 que vinha uma inflagdo e comia o dinheirinho que tinha sobrando. E se o
dinheiro estava 14 nos produtos, tu estavas ganhando. [...] Dali pra cd, sociedade sé
com a mulher porque outro eu ndo quero, nunca mais quis. Ja ofereceram mais gente
entrando de sécio, nunca quis (Lopes, proprietario, 65 anos).

Essa forma de gestdo parece central no entendimento de Lopes a respeito do Bar. O que
chama a aten¢@o no Liberdade, além das refei¢des e lanches que sdo servidos, € um niimero
consideravel de produtos que podem ser adquiridos no balcdo, a partir das preferéncias dos
clientes: cigarros, bebidas, balas, erva-mate, biscoitos em diversos tamanhos de embalagens e
outros. Cada produto encontra-se a venda sempre com uma relativa margem de estoque.
Durante o periodo de observagdo ndo houve o registro de frequentadores que solicitavam itens
em falta. Sobre isso, a maioria dos produtos € bastante usual em pequenos bares, mas alguns
deles, como grandes pacotes de biscoitos e erva-mate, sdo mais recorrentes em algumas

mercearias.
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Figura 13 - Balcdo do Bar Liberdade com os produtos dispostos
Fonte: fotografia feita pelo autor em junho de 2014

Na Figura 13 ¢ possivel observar que a configuragdo como bar e restaurante estd, de alguma
forma, associada a de um pequeno armazém que vende produtos convenientes aos principais
frequentadores: os moradores da zona rural que tém o estabelecimento como local de espera
do onibus. De forma que a disponibilidade de diversos produtos ¢ uma disposi¢do para gestao
e, para Lopes, representa diretamente o capital investido.

A atividade diurna do Bar, considerando o atual momento e o periodo de observagdo
da pesquisa ¢ destinada quase que exclusivamente ao atendimento dos moradores da zona
rural que vém ao Centro, conforme o préprio Lopes define, os frequentadores sdo “90%
pessoal da Coldnia”. Desde o inicio, a pesquisa teve o recorte da observacdo sobre esta
atividade diurna e todos os frequentadores que foram entrevistados ndo frequentam o Bar
durante a noite. Mesmo assim, no conjunto de disposicdes, cabe uma observagdo da diferenca
feita entre a atividade diurna e a noturna como caracteristica marcante para Lopes em relagdo

a seu estabelecimento. Para o proprietario, sd@o dois publicos totalmente diferentes:

O Liberdade ¢ engragado. E uma casa transformista. Porque de dia é um restaurante
popular, do pessoal da Colonia. Ndo tem nada que ver com a noite, nada. A noite ¢
outro povo. S#o estudantes, professores, advogados, juizes. Porque o nome
transformista: ndo tem nada a ver uma coisa com a outra, o colono e a cidade. De dia
¢ s6 colono. De noite € o pessoal da cidade, ndo tem um colono. O pessoal do dia
vem realmente s6 de dia (Lopes, proprietario, 65 anos).

Neste ponto, observa-se a condi¢do do relato como “culturalmente criador”, conforme Michel

de Certeau (2012). No Bar Liberdade, por for¢a do relato, ha a coexisténcia de dois lugares:



121

um bar e restaurante popular para o publico da zona rural e um reduto do choro em Pelotas. E
“uma casa transformista”, os dois universos parecem, de fato, ndo se misturar e os
frequentadores, na percepcdo de Lopes, sdo oriundos de classes sociais diferentes. Embora
tenhamos frequentado o Bar durante a noite apenas uma unica vez, pelo contexto empirico, ¢
possivel identificar essa distingdo entre os publicos. Porém, existem frequentadores noturnos
que compartilham um habitus das classes populares e que se pdem em didlogo com os
frequentadores das classes médias’. O que pode marcar uma distin¢do entre os publicos de
maneira mais precisa ¢ um atravessamento da classe social com o “contraste retdrico entre a
vida urbana e campestre” identificado por Raymond Williams (2011, p. 81). Os
frequentadores diurnos, segundo o relato de Lopes, “ndo tem nada a ver” com os
frequentadores noturnos e a rotina do Bar, de alguma forma, também dialoga com esse
contraste: ha uma preparagdo do saldo para receber a atividade noturna em dois dias da
semana. O aparelho de buffet da lugar a mesas, anteriormente abria-se espaco proximo a porta
para a danga dos casais, alguns produtos s3o retirados de cima do balcdo e altera-se a
iluminacdo do saldo para as luminarias presas nas paredes laterais. Conforme o préprio Lopes
“muda a configuragdo do Bar, mudam as coisas. Sai o buffet, saem as coisas de cima do
balcdo. Fica s6 o pessoal da noite. Na frente um espacinho para dangar”. Por outro lado, a
configuragdo diurna parece estar entrelacada com os gostos dos habitantes da zona rural e
essas preferéncias sdo compreendidas a partir de um universo atrelado ao “colono”.

Na histéria do Bar, quase todos os acontecimentos dignos de memoria estio ligados a
existéncia noturna do estabelecimento. Dois episddios, inclusive, relacionam-se com o
periodo da ditadura civil-militar brasileira’'. O primeiro deles refere-se a escolha do nome do
estabelecimento. Lopes relata que “quase se complicou por causa do nome”, pois as
autoridades o interpelaram perguntando se ele ndo sabia que “Liberdade era proibido”. A
justificativa foi que a inspiracdo ocorreu a partir da musica Historia dos Passarinhos do cantor
e compositor Gildo de Freitas®, especialmente do trecho “lei tu faca o que puder, mas os
bichos também querem ter a mesma liberdade”. Mesmo com a ressalva, Lopes manteve o

nome do Bar. O segundo episddio foi a necessidade de, durante o periodo ditatorial, submeter

" E possivel observar esse quadro, de alguma forma, a partir do documentario O Liberdade (2012), ja
comentado no trabalho, com as entrevistas de frequentadores e musicos. O trailer do filme pode ser visto em:
https://www.youtube.com/watch?v=CJ8rFQU7_AO0. Acesso em 8/6/2014.

1 0 periodo ocorreu entre os anos de 1964 ¢ 1985 no Brasil.

2 A musica foi composta em 1964 e langada no primeiro disco do cantor, neste ano. Gildo de Freitas era um
artista gaucho de carater popular e com relagdes muito proximas a Teixeirinha. O artista, neste ano, segundo
relatos historicos, manifestava relagdes com o trabalhismo e foi convidado a prestar esclarecimentos as
autoridades em vista de suas opg¢des politicas. A fonte é do blog Gildo de Freitas. Disponivel em
http://goo.gl/rxxgvC. Acesso em 8/6/2014.
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a lista de musicas da noite para aprovacdo da Policia Federal: “Todos os fins de semana tinha
que ir a Rio Grande, se as musicas estivessem na censura ndo passavam’.

Em virtude do transporte coletivo promover um grande fluxo de pessoas na area em
que o Bar esta situado, houve uma concentracdo de estabelecimentos, como bares e
restaurantes, destinados a atender o publico dos Onibus. O surgimento do Liberdade neste
contexto nao ¢ isolado mas esta inserido dentro de um modo de constituicdo dos
estabelecimentos comerciais de maneira a ofertar conveniéncias para quem aguarda os
coletivos. Além dos itens a venda, das refeigdes e lanches, os lugares absorvem demandas do
proprio espago publico e da auséncia de terminais de Onibus na regido face a um grande
contingente de usuarios que necessitam aguardar os horarios de partida. Essa demanda ja tem
muitos anos. Quando o Liberdade foi inaugurado, pelo que pudemos observar, inseriu-se
diretamente neste contexto urbano de associacdo dos estabelecimentos comerciais com a
rotina do transporte coletivo.

Para a maioria dos frequentadores diurnos do Bar, a ida ao Centro é motivada pelo
acesso a servicos e compras que geralmente ocorre em um dia inteiro destinado a diversos
afazeres. Alguns frequentadores chegam pela manha e tomam o café, ja outros chegam para o
almoco ou logo apds ao meio-dia. A grande parte utiliza o Bar Liberdade diversas vezes
durante um dia em momentos intercalados. H4 uma orientacdo para o atendimento e os
afazeres no estabelecimento que parte diretamente das necessidades e horarios dos principais
frequentadores. O lugar funciona de segunda a sabado e ¢ aberto a partir das sete horas e trinta
minutos, de segunda a sexta-feira. Nos sabados, abre a partir das nove horas e trinta minutos.
Como Lopes e sua esposa residem no mesmo imdvel do Bar, ndo sdo necessarios
deslocamentos para o trabalho. As portas sdo abertas e, na sequéncia, chegam os funcionarios
a partir das nove horas da manha. Uma das cozinheiras trabalha apenas durante o meio-dia, a
outra permanece para o turno da tarde. Durante o turno da manhd o movimento no Bar ¢
bastante calmo e as atividades em maior parte destinadas ao preparo dos alimentos e do saldo
para o almoco.

Sao dois os periodos de maior movimentacdo: durante o meio-dia e na parte da tarde.
Cada um destes momentos requer uma organizacdo especifica do trabalho. O almogo estd
disponivel aos frequentadores em torno de onze horas e trinta minutos. Para tanto, ¢
necessario o preparo dos alimentos. A opg¢do preferencial de segunda a sexta-feira € o buffet,
para tanto € necessario preparar o aparelho com as opg¢des do dia. A opg¢ao do buffet ao meio-

dia iniciou quando o Bar mudou-se para o atual espaco, no ano de 2012, como relata Lopes:
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Nem sempre foi com buffet. [...] O buffet foi criado em 2002/2003, quando veio para
ca. Era churrasco. Aqueles espetos em cima da mesa com salada, arroz, a la minuta.
Sempre teve churrasco. As coisas foram mudando e o povo foi exigindo o buffet.
Hoje em dia o cara quer enxergar o que vai comer. O que que tem. Porque o prato
servido tu vai botar o que tiver e pronto. E ali ndo, podes escolher (Lopes,
proprietario, 65 anos).

A pratica do buffet ¢ comum a todos os restaurantes da mesma area e, pelo que
pudemos observar, foi implantada, nesta época, por conta dos outros estabelecimentos que ja
ofereciam a opg¢ao. No entanto, diferente da comida que ¢ feita sob pedido, no caso dos pratos
servidos, € necessario que o proprietario tenha uma pratica de gestdo especifica sobre essa
modalidade de consumo, segundo Lopes “o buffet tem que ter giro, o que sobrar tem que ficar
pago ali”. Algo bastante caracteristico do Bar e que pode ser observado como disposi¢do do
proprietario €, como no caso do Restaurante Q’Sabor, o cuidado com a qualidade dos

alimentos:

Podes ver que o Liberdade ¢ uma casa bem simples, ndo tem nada de luxo. Mas
porém, tem seriedade, o que ¢ muito dificil hoje. As vezes dizem que estd caro o
negocio. Eu digo sim, mas porque estas comendo o que tu pediu. Se tu pediu um
bife de alcatra, vem de alcatra, se pediu de paleta, vem de paleta. Entdo o bife que eu
uso vai ser de carne de primeira, eu ndo uso outras carnes. E tem cara que bota bife
de paleta por filé, eu ndo faco (Lopes, proprietario, 65 anos).

E possivel observar, na pratica, a disposi¢do de Lopes em optar por fornecer alimentos com
qualidade e prezar pela relagdo honesta com os frequentadores. Com relacdo ao preco dos
alimentos, a percepc¢do do “caro” relatada pelo proprietario ndo apareceu nas entrevistas com
os frequentadores. H4, da mesma forma, um reconhecimento da qualidade da alimentag@o do
estabelecimento, sobretudo nas refei¢cdes ao meio-dia. O que se pode perceber em relacdo a
isso € que a seriedade manifestada por Lopes na relagdo com frequentadores, fornecedores e
funcionarios ¢ uma disposi¢do herdada ha muito tempo e revelou-se em diversas situagdes
dificeis relatadas em entrevista, como nas duas vezes em que o Bar precisou mudar de lugar
por solicitagdo do locador mesmo apds serem empreendidas melhorias pelo locatario nos
imdveis comerciais.

O horario de almogo do Bar ¢ bastante longo, finalizado apenas proximo das quatorze
horas. Apds o almoco, ha a preparagdo para o turno da tarde que concentra um grande
movimento de frequentadores quase que exclusivamente da zona rural. Esta rotina consiste
em organizar o saldo com a retirada dos pratos do buffet, limpeza das mesas e preparo de
salgados produzidos pelo Bar como pastéis fritos, croquetes e outros. Ao contrario do
Restaurante Q’Sabor, onde os momentos de entrevista ocorreram com os funciondrios e

proprietaria apds o periodo de almogo, no Bar Liberdade ndo foi possivel entrevistar os
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informantes que trabalham no local neste turno. Encerrado o almogo inicia-se um movimento
continuo: frequentadores que permanecem do almogo até as primeiras horas da tarde e novos
frequentadores que chegam. A tarde é marcada pela frequéncia durante longos periodos dos
moradores da zona rural que intercalam a ida a outros estabelecimentos como bancos, lojas,
Sindicato, com a permanéncia no Bar para um pequeno descanso ou para espera dos onibus.
O movimento do Bar durante o turno da tarde ocorre em crescente até o horario em que os
onibus de partida para a regido de Santa Silvana e para a cidade vizinha de Turugu param
diante do estabelecimento para o embarque de passageiros. Durante a tarde a op¢do mais
solicitada ¢ o café acompanhado de pao francés com recheio, geralmente apos as 16 horas.

A partir deste hordrio inicia a venda de passagens para as duas linhas de 6nibus com
parada em frente ao Bar. O cobrador da empresa chega ao estabelecimento em torno das
quinze horas e trinta minutos e instala-se em uma das mesas ao lado do balcdo. Segundo
Lopes o Bar, desde o inicio, vendeu passagens rodovidrias em seu interior e sempre houve a
solicitacdo junto a empresa e as autoridades para que os coletivos pudessem ter o
estabelecimento como uma das paradas. Um dos cobradores, Jair, trabalha na fun¢do ha 33
anos ¢ também ¢ morador da zona rural. Ele observou que, apesar das linhas partirem da
rodovidria, a maioria das passagens ¢ vendida no interior do Liberdade e que a venda sempre
ocorreu no estabelecimento. Além disso, segundo Jair, ndo hd muita variacdo dos passageiros

que também sdo frequentadores:

O pessoal é tudo conhecido, quando vem um estanho a gente ja sabe que ¢ diferente.
Diariamente os passageiros ndo mudam, sdo tudo da zona. Os passageiros sdo os que
frequentam o Bar. E tipo uma rodovidria. O pessoal chega as 17h ja vai se
preparando para embarcar, sem bagunca sem nada, é muito bom (Jair, frequentador
e cobrador de 6nibus no Bar, 65 anos)®.

Pelo que pudemos perceber nas entrevistas, dos dez frequentadores informantes moradores da
zona rural pelo menos seis deles frequentam o Bar ha cerca de vinte anos. Também, na rotina
vespertina, insere-se a observagdo de Jair em definir o bar “tipo uma rodoviaria”. Isso ocorre
ndo apenas por conta do movimento de frequentadores acontecer em fun¢@o dos horarios de
Onibus, mas também por meio de conveniéncias que sdo oferecidas, como a guarda de
bagagens. Os fregueses deixam seus pertences no Bar e recebem uma ficha para retirar as
malas com a proximidade do embarque, ndo ha cobranga por este servico. E comum aos que
deixam as bagagens, durante o dia, pegar pertences e utilizar os banheiros do Liberdade por

diversas vezes. Ha uma relacdo de confianca entre Lopes e os frequentadores mais antigos

%3 Entrevista realizada no Bar Liberdade em 16 de maio de 2014,
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que percebem o ambiente do Bar como um local seguro. A propria situagdo de entrevista com
os frequentadores, em algumas vezes, foi favorecida por este ambiente de seguranga. Um dos

entrevistados, Alcir, fez uma observagao relacionada a isto:

Se tu pegas uma pessoa no meio da rua tu ndo pode fazer isso ai. Se tu fosses me
pegar na rua eu ndo ia dar bola para a pesquisa. Claro, tu ndo vai fazer isso na rua,
até pode né, mas aqui no Bar € mais tranquilo. Porque na rua pode ser uma pessoa
que pode te enganar né, pode assaltar (Alcir, frequentador, 56 anos)®*.

O movimento do Bar durante a tarde e de forma geral, quando compreendido na
dindmica mensal, concentra-se mais nos primeiros quinze dias, segundo Lopes, pela relagdo
direta com o periodo de recebimento de salarios e proventos no inicio de cada més. E possivel
perceber, neste periodo, uma circulacdo maior de pessoas na regido dos estabelecimentos da
Rua Marechal Deodoro. Mesmo que, ainda hoje, a maior parte dos frequentadores sejam da
zona rural, ha a lembranga de periodos onde a movimentacdo era ainda maior e relacionada
diretamente a situagdo de mercado da producdo agricola da Colonia. O faturamento do
estabelecimento durante a tarde, consequentemente, estava ligado a estes fatores, como relata

Vinicius, filho de Lopes:

No periodo ali do auge da Col6nia, onde tinha muito aspargo, fumo, culturas que
tinham um bom retorno financeiro, o pessoal vinha depois da safra para a cidade e
acabava ficando aqui na tarde tomando cerveja. Se tinha tanto movimento a tarde
quanto no meio-dia. A Colonia em um determinado periodo era mais significativa
do que o almogo, a cultura do aspargo ¢ do fumo eram muito rentaveis. Hoje, nem
tanto. [Nem o fumo?]®’ Ainda tem, mas est4 se vendo muito menos. A margem de
lucro deles é menor. Essa época do auge era metade da década de 1980, inicio da
década de 1990. Eu era pequeno ainda, mas me lembro daquela coisa fervendo,
depois do almogo (Vinicius, filho dos proprietérios, 33 anos)™.

A caracterizacdo do consumo da Colonia no Bar, a partir do relato de Vinicius, concentra-se
durante o turno da tarde, embora muitos também almocem. No entanto, no almogo, de fato, ha
alguma diversidade de frequentadores que ¢ motivada por um publico flutuante de
trabalhadores do comércio e transeuntes. Relacionado a gestdo econdmica, sobre a relacdo
com os frequentadores da zona rural, também cabe observar a possibilidade que alguns tém de

anotar o consumo no estabelecimento, como relatado por Lopes:

As vezes acontece de eles virem receber e ndo recebem. E dizem “t6 pelado, ndo
tenho dinheiro nem para comer e nem para ir embora”. E eu digo: pode comer a

% Entrevista realizada no Bar Liberdade em 9 de maio de 2014.
%5 As frases entre colchetes, em alguns contextos, representam a intera¢do do pesquisador com os informantes.
% Entrevista realizada no Bar Liberdade em 24 de maio de 2014.
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vontade ai e leva dinheiro. Fregués que ¢ meu fregués e que ¢ bom, esse come, bebe
e leva dinheiro ainda (Lopes, proprietario, 65 anos).

O que se pode perceber € que essa disposi¢cdo para confianga ¢ sempre sedimentada ao longo
do tempo e resultado de um aprendizado de Lopes a partir da relagdo com os frequentadores.
Também ¢ possivel perceber que o Bar Liberdade possui uma margem de frequentadores,
“fregueses”, que utiliza o Bar ha muitos anos e que fornece uma espécie de “lastro” para essa

relacdo de confianca.

4.3.2 A televisiao no cotidiano do lugares

A televisdo estd presente em diversos momentos da rotina dos proprietarios e
funciondrios do Restaurante Q’Sabor. J4 no inicio da manha, Jurema e Eni ligam o aparelho
para sintonizar em um programa matinal da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD). A
partir das nove horas, a TV da lugar ao radio que também ¢ sintonizado em um programa da
IURD enquanto os alimentos sdo preparados. Algumas vezes, pelo que observamos por meio
das entrevistas, o televisor permanece ligado enquanto ha trabalho na cozinha, geralmente na
Rede Globo e, anteriormente, na Rede Record”’. De toda a equipe de funcionarios, em um
total de oito, trés relataram gostar de ver programas pela manha em alguns momentos. Edna
citou o programa matinal Bem-Estar, Marizete, auxiliar de cozinha, lembrou do programa
Encontro, da apresentadora Fatima Bernardes, e Paulo, que trabalha na Prefeitura de Pelotas e
entrega as refeicdes nos lugares mais distantes, destacou um programa matinal da Rede

Record:

A Nativa ndo esta sendo mais a repetidora da Record, a gente estd vendo mais ¢é a
Bandeirantes. [Tu gostavas mais da Record?] Sim, porque tinha entretenimento,
falava de tudo. Por exemplo, aquele programa Hoje em Dia, do Edu Guedes, que faz
receitas. A gente trabalha com restaurante e as vezes tem receitas que ¢ bom
aprender. Aqui, entre Band ¢ Globo, mais ¢ a Band por causa do esporte (Paulo,
funcionério, 47 anos)®®.

Como observa Paulo, a TV do Restaurante Q’Sabor é sintonizada na Rede Bandeirantes. Isso
ocorre, quase invariavelmente, a partir do horario de inicio do movimento, as onze horas, por
conta da maioria dos frequentadores ter preferéncia por noticias do futebol. Algo que
observamos na investigag¢do, relacionado a isso, ¢ que a atengdo dos frequentadores as

noticias esportivas ndo se concentra apenas nos times locais, no caso da cidade de Pelotas,

7 A Rede Record atualmente ndo conta com o sinal transmitido em canal aberto na regido de Pelotas. O sinal era
repetido até 2013 pela afiliada TV Nativa e contava com programacéo local no horario do meio-dia.
% Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor em 8 de abril de 2014.
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especialmente, Brasil de Pelotas ou Pelotas, ou Grémio e Internacional. H4 também reiterado
interesse pelo futebol europeu, na medida em que este ocupa também espago nas emissoras

nacionais. Como observa Paulo, que ¢ torcedor do Brasil de Pelotas:

Quem chega as onze e meia gosta de ver o esporte na Band. [E o pessoal se interessa
pelo futebol de Rio-Sdo Paulo que da na Band?] Sim, também, mas as noticias ndo
pegam s6 Rio-Sdo Paulo, atingem o mundo todo né? Liga dos Campedes, tudo
(Paulo, funcionario, 47 anos).

A partir do meio-dia, o televisor ¢ sintonizado na RBS TV para o Jornal do Almogo, o
principal programa de TV assistido pelos frequentadores. O aparelho permanece ligado e
sintonizado na mesma emissora até o horario de fechamento do estabelecimento,
aproximadamente dezessete horas.

No Bar Liberdade, de igual maneira, a televis@o integra-se a rotina do estabelecimento
durante todo o periodo de funcionamento. Essa relacdo com o cotidiano ocorre de forma um
pouco diferente do que o uso observado no Restaurante Q’Sabor por conta dos horarios de
funcionamento do Bar serem mais longos e também por haver pelo menos dois momentos de
grande fluxo de clientes: um que ocorre no almogo e outro que se estende ao longo da tarde.
Mas, além do tempo de funcionamento, o televisor no Liberdade parece ter a fungdo de
sinalizar o funcionamento do Bar. Liga-lo e desligd-lo ocorre exatamente em paralelo com
fechar e abrir o estabelecimento, como observa Lopes: “E sempre ligada a TV. Todo tempo
ligada. J4 de manha a gente abriu a porta ligou a televisdo, s desliga quando fecha”.

O aparelho ligado ¢ uma forma de fazer com que o lugar “diga” que estd em
movimento e aberto aos frequentadores. A Rua Marechal Deodoro e seu grande fluxo durante
todo o dia, de alguma maneira, impde essa necessidade de sinalizacdo aos estabelecimentos
comerciais, especialmente bares e restaurantes. Os que passam pela calgada precisam saber
que podem entrar e, da janela, é possivel observar que o televisor esta sempre ligado. De
maneira que o Bar, além da porta, quase sempre estd com as janelas abertas, o que permite aos
transeuntes uma visualizacdo do saldo e do aparelho ligado, como ¢é possivel observar na
Figura 14. Essa ndo ¢ uma caracteristica apenas do Liberdade mas também de outros

estabelecimentos que fornecem alimentacdo ao longo da Rua.
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Figura 14 - Janela externa do Bar Liberdade aberta com o televisor ligado
Fonte: fotografia feita pelo autor em junho de 2014

Com relacdo aos canais em que a televisdo fica ligada, no Liberdade ndo hé quase a
possibilidade de varia¢do ao longo do dia. Mesmo com um ponto de TV por assinatura ligado
ao televisor, a sintonia é sempre na RBS TV. Ao que parece esta ¢ uma pratica que
acompanha o Bar durante seus quarenta anos de existéncia, pois sempre houve televisor no
saldo segundo o proprietdrio € ndo hd o habito de mudar de canal durante o expediente.
Durante os periodos de observa¢do, em nenhum momento observamos a troca para outro
canal, apenas a variacdo do volume, em ocasides isoladas. Ou seja, ndo héa o hébito rotineiro
de controlar a televisdo quando estd ligada. Ela torna-se “presente” quando o Bar esté aberto e
permanece inalterada até ser desligada. Como observou Lopes: “A TV fica sempre na
Globo”, dificilmente troca de canal. Os caras pedem a Globo. Se esta em outro canal, pedem
para trocar. Por causa do esporte ou a noticia. Nada de filme ou frescura”.

Levando em conta este relato e a observacdo, € possivel perceber que a escolha do
canal estd relacionada diretamente com a preferéncia dos frequentadores que “pedem para
trocar” se nao estiver na Globo, a partir dos temas que mais interessam, neste caso durante o
periodo de almoco. Outras op¢des de conteudo, conforme referido na entrevista com Lopes,
pelo exemplo de “filmes ou frescuras”, ndo se adaptam a rotina de trabalho do Bar. O canal
sintonizado na TV, contudo, ndo parece ser escolhido somente em funcdo da preferéncia da
freguesia, pois também carrega outras questdes de fundo entrelagadas com o cotidiano do

estabelecimento. A principal delas ¢ a imbricacdo do fluxo de programagdo da Rede Globo

% A RBS TV ¢ uma afiliada da Rede Globo de Televiso.
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como uma espécie de medidor do tempo dos afazeres de trabalho. Alguns programas
regulares na grade, como as op¢des matinais, 0 noticiario e esporte ao meio-dia e as novelas e
filmes durante a tarde t€ém a funcdo de pontuar as rotinas de trabalho de colocagdo e
recolhimento do buffet, assim como sinalizam a proximidade dos horarios das linhas de

Onibus que param no Bar. Como observa Vinicius:

Ela [a televisdo] também funciona como um relogio. Entdo através da programagio
tu sabes a hora que é. E para n6s, como trabalhamos aqui, temos em mente esse
negocio do reldégio muito préximo, muito usual. Entdo, por exemplo, comegou o
Jornal do Almogo, ¢ meio-dia. A gente sabe que entfo tal coisa tem que estar pronta,
porque esta comegando o jornal. Terminou o Globo Esporte, é uma e quinze. Entdo
vai para o banco ou vai para uma loja que abre & uma e meia porque até 14 a loja ja
abriu. Ela acaba nos ajudando a ter essa dindmica do horario para fazer outras
atividades. Funciona como um relogio para o Bar, para a alimentagdo. O arroz tem
que estar pronto até tal hora, pois tal programa entra em tal horario (Vinicius, filho
dos proprietarios, 33 anos).

Cabe observar que, no presente momento, Vinicius ndo trabalha mais no Bar durante a
semana junto com o pai, Lopes, e a mae, Vera, pois saiu de casa quando se casou. Atualmente
ele trabalha como professor em uma universidade na cidade de Tubardo, no estado de Santa
Catarina, e vem apenas aos fins de semana para Pelotas. Seu relato, neste sentido, ¢ oriundo
da vivéncia de trabalho familiar e também diz respeito ao presente, pelo que observamos no
cotidiano do estabelecimento. A televisdo relaciona-se com a rotina do Liberdade, na
definicdo de Vinicius, “como um reldgio” que influi diretamente sobre as rotinas de trabalho
relacionadas ao almogo e também a outras tarefas de trabalho durante o turno da tarde. Esta
disposicdo foi algo apreendido por Vinicius e seu irmdo em suas rotinas pessoais, mesmo
apos terem casado e deixado o convivio com os pais, como ele mesmo relata: “inclusive a
gente incorpora isso na nossa vida, na minha casa e na casa do meu irmdo a gente liga a TV
para ver que horas sdo”.

Durante o periodo em que observamos o Bar, os dois momentos de maior fluxo de
frequentadores representam formas de uso distintas do televisor. No horario do meio-dia, a
experiéncia dos frequentadores com a televisdo € curta e ocorre a partir das noticias que sao
veiculadas no Jornal do Almog¢o da RBS TV. Assim como ocorre no Restaurante Q’Sabor, o
bloco de noticias regionais, da cidade, sempre desperta grande interesse. Temas que envolvem
a violéncia urbana, ou temas polémicos das noticias, despertam a atencdo dos frequentadores
que nestas ocasides suspendem o tom das conversas para escutar as informacdes. No entanto,
a maioria dos frequentadores da zona rural e os que fazem uso do Bar para almogo, em meio

ao trabalho urbano, nfo permanecem muito tempo assistindo. J& na parte da tarde, a
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experiéncia que observamos e participamos ocorre de maneira inversa ao almogo. Com a
espera do horario do dnibus ou o descanso entre os afazeres no Centro dos frequentadores da
zona rural, o tempo de permanéncia no Bar ¢ bastante longo. Esse tempo ¢ utilizado para o
proprio descanso, didlogo com familiares e acompanhantes, conferéncia de documentagdes
bancarias ou da producdo agricola dentre outras atividades. A televisdo, a tarde, para alguns
frequentadores, parece ser compreendida para preencher o tempo, para distrair, como observa
o frequentador Alcir: “é um passatempo, no caso. As vezes a gente nio tem nada para fazer e
fica olhando™'®’.

O fato de “ndo ter nada para fazer” parece caracterizar a utilizacdo da TV pelos
frequentadores do Bar durante a tarde e os relativos longos periodos de permanéncia dos
frequentadores. A modalidade de interesse nos temas, em comparagcdo com as noticias do
meio-dia, ¢ menor, mas ndo ¢ possivel desprezar este uso. Nos momentos de espera do dnibus
ou na auséncia de acompanhantes observamos que os frequentadores assistem de forma
fragmentada as novelas e filmes que costumam reprisar na grade da programacido da Rede
Globo. Embora nao tenhamos tido referéncias a esse tipo de programacio nas entrevistas,
percebemos, na pratica, que existe um uso da TV nestes momentos.

Embora o recorte do Bar Liberdade tenha sido feito a partir de sua atividade diurna,
cabe observar como a televisdo se articula, em alguns momentos, com a atividade noturna do
estabelecimento nas sextas e sabados a noite. Nestes dias o funcionamento se estende do turno
da manha até as trés horas da madrugada, nos outros dias o Bar encerra suas atividades as
nove horas da noite. Nos dias de atividade musical, Lopes permanece com o Bar aberto a
espera dos musicos e frequentadores noturnos. Na vez em que presenciamos a vida noturna do
Bar, percebemos que os musicos sdo os primeiros a chegar, em torno das nove horas. No
aguardo dos frequentadores, o conjunto musical testa os equipamentos e afina os
instrumentos. O que entra como registro para a investigacdo € o fato de que a televisdo se faz
presente, também, durante a atividade noturna do Bar. Ela permanece ligada e com som
mesmo enquanto 0os musicos preparam os instrumentos e, quando o conjunto inicia a tocar,
nao se desliga o televisor, mas apenas retira-se o volume do aparelho. Nesta unica experiéncia
de frequéncia noturna ao Bar este fato, embora tenha chamado a aten¢do, causou uma
impressdo de certa “familiaridade” com o uso diurno do estabelecimento. Embora Lopes

observe que o Bar ¢ “transformista” nestes dois usos, percebemos que o televisor ligado e

100 Bhtrevista realizada no Bar Liberdade em 9 de maio de 2014.
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também alguns produtos vendidos durante o dia que permanecem expostos parecem ser uma
espécie de vinculo entre as duas préaticas do lugar.

Essa informag¢do do televisor permanecer ligado durante a noite foi também relatada
por Leandro que também ¢ filho de Lopes e completa a familia do Bar com a méae e o irméo
Vinicius. Na entrevista, houve também a memoria de um fato ligado a televisdo durante as

noites de funcionamento:

Teve uma outra ocasiio que estava [passando na televisdo] um conjunto que ¢ um
icone do choro, o nome é Epoca de Ouro. Me lembro que nessa ocasido estava
dando no J6 Soares o conjunto se apresentando. Estava proximo de terminar ja o
horario da musica. E ai o pessoal deu uma paradinha para ver. O movimento estava
meio fraco e ai viram na TV e pararam [com a musica no Bar] para ver o conjunto
(Leandro, filho do proprietario, 30 anos)'".

O fato de a televisdo permanecer ligada durante a atividade noturna é significativo para a
investigacdo na medida em que ela ndo ¢ excluida na transformagdo do Bar em seu outro uso.
Mesmo com produtos retirados do balcdo, a utilizacdo de um sistema de iluminagdo com
menos intensidade e o rearranjo das mesas o televisor permanece ligado e pertencente, de
alguma maneira, a constituicdo do lugar durante a noite. A partir do exemplo de Leandro ¢
possivel dizer, ao menos, que a “presenca” da televisdo parece ndo ser ignorada no uso
noturno. A decisdo de deixar ligado o aparelho durante a noite, mesmo sem volume, ¢ do
proprietario e sinaliza uma espécie de inclusdo de um determinado uso em uma situacdo onde
o Bar recebe outro publico, como vimos, com uma diferenca claramente identificada por
Lopes.

A partir da experiéncia de assistir televisdo nos lugares estudados foi possivel
observar que todos os atores sociais, proprietarios, funciondrios e frequentadores, assistem ou
escutam a TV de alguma maneira e ndo parecem ficar totalmente alheios. Os funciondrios e
proprietarios, em meio as rotinas de trabalho, olham para o aparelho, durante alguns segundos
ou minutos, com certa frequéncia. Os frequentadores, da mesma forma, em sua maioria,
procuram escolher lugares que favorecam a melhor visdo do televisor. Além disso, como ja
visto, em ambos os locais, o aparelho sempre fica com o volume médio e permite aos
frequentadores, funcionarios e proprietarios tanto conversar como também escutar e assistir as
noticias. Um dos frequentadores do Restaurante Q’Sabor, Jairo, observou em relacdo a

posig¢do do televisor no saldo:

191 Entrevista realizada no Bar Liberdade no dia 24 de maio de 2014,
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Esta bem a posi¢do da TV, a gente ja se coloca num lugar que dé para ver. Eu tenho
problema de audigdo por estar muitos anos na area metalirgica, aquele barulho,
entdo tenho bastante perda de audi¢do devido ao trabalho, mas consigo escutar bem
aqui (Jairo, frequentador, 57 anos)'*.

No entanto, quando perguntados sobre se assistem a televisdo quando estdo no
Q’Sabor, a maior parte dos entrevistados, incluindo frequentadores que almogam em meio ao
trabalho, observou que nao ha tempo para assistir, seja por conta do reduzido horario, seja
pela necessidade de atencdo ao trabalho. Foi possivel perceber que a experiéncia de assistir
televisdo, sobretudo no caso de alguns informantes, tem uma relacdo quase indissociavel com
o espaco doméstico: assistir a televisdo é uma experiéncia que pertence ao universo da casa. E

o caso de Adriana, atendente do Restaurante Q’Sabor:

Nao da [para ver televisdo] porque tem que dar atengdo para os clientes. E ai fica
dificil. Ou tu atende os clientes ou tu olha televisdo. Nem tem como assistir porque a
gente tem que dar mais atengdo para eles [os clientes] do que para outra coisa
porque ¢ muita gente para comer. Tem um certo horario que enche o restaurante,
duas firmas almog¢am aqui. E ai a gente tem que ser ligeiro para atender porque [os
frequentadores] almogam e em seguida ja tem que ir. As vezes nem dé para ver TV.
S6 a tarde é que da para ver, depois das 13h30min, 14h. Até antes [de iniciar a

atender], as vezes eu sento e vejo, mas ¢ muito dificil. Aqui ndo costumo ver muito,

mas em casa sim, vejo muito as novelas (Adriana, funcionaria, 40 anos)m.

Além de Adriana, também um frequentador do Restaurante colocou a questdo de uma forma
evidente na entrevista. Jodo almoga no estabelecimento na maior parte dos dias da semana,
seu intervalo de almogo ¢ de duas horas. Sobre o intervalo ele observa que nem sempre ¢
possivel ter um tempo para descanso ou para ver a TV: “tem que fazer banco, pagar conta,
lotérica. E ndo consigo dizer ah, vou almogar bem tranquilo. S6 no final de semana, ai sim”
(Jodo, frequentador, 58 anos)'%.

A partir destes relatos, foi possivel observar proximidades com um dos primeiros
lugares de mediagdes descritos por Martin-Barbero, especificamente a cotidianidade familiar.
O autor observa que o universo familiar constitui, enquanto mediacdo, uma “situagdo
primordial de reconhecimento” (2003, p. 305). A familia e o lar, neste caso, representam um
lugar onde os sujeitos se confrontam e dialogam uns com os outros. O dispositivo preferencial
de organizagdo da televisdo, a “retdrica do direto” (2003, p. 306), embora esteja presente na
programacdo dos telejornais assistidos ao meio-dia nos estabelecimentos, ndo foi percebido

como cotidianidade pelos informantes. Um exemplo disso ¢ o Restaurante Q’Sabor, j& que o

12 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor em 16 de abril de 2014. O informante Jairo trabalha como

metalirgico de uma das empresas proximas ao estabelecimento.
13 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor em 4 de abril de 2014.
1% Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor no dia 15 de abril de 2014.
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ambiente do estabelecimento representa o tempo do trabalho, tanto para proprietarios e
funcionarios como para frequentadores, todos eles trabalhadores ou estudantes. Mesmo que
haja um contato com a televisdo em outras modalidades diluidas ao longo do cotidiano, por
exemplo o almogo no Restaurante, é apenas em casa que se assiste, de fato, a televisdo e se
dispde de um tempo especifico para os programas. A situagdo do “gosto” por determinada
programacao, em geral, quando manifestada pelos informantes, ndo pertencia ao cotidiano dos
estabelecimentos, mas aos momentos de descanso e lazer, como no periodo da noite ¢ aos
finais de semana, na companhia dos familiares.

No caso do Bar Liberdade existiu também a percepcao, por parte dos frequentadores
do meio-dia, de que “ndo ha tempo para ver televisdo”. No entanto, diferente do Restaurante
Q’Sabor onde esta percepcdo foi dominante entre os informantes, ela, de alguma forma,
pareceu restringir-se ao almogo. Os relatos dos frequentadores vespertinos deram conta da
relagdo inversa: a televisdo cumpre o papel de preencher um tempo de espera. A maior parte
dos entrevistados credita a televisdo uma fung¢do de entretenimento durante a tarde, na maioria
das vezes durante a espera do Onibus ou da espera do encontro com algum familiar ou
conhecido. Cabe observar, contudo, que isso também ocorre em diferenca ao espaco
doméstico, pois o sentido de ver televisdo no Bar estd atrelado a necessidade objetiva de
preencher o tempo. Em boa parte das situagdes de entrevista, a definicdo dos programas de
televisdo favoritos pertenciam ao universo da casa. Os programas assistidos no Bar a tarde,
quase todos, eram observados a partir de uma necessidade objetiva de “distracdo” em vista da
espera, por esta razao, ocorrer em uma dindmica um pouco diferente da adotada no lar.

Um exemplo foi a frequentadora Joana, moradora da zona rural, que observou que a
televisdo no Bar “distrai enquanto a gente espera o 6nibus” (Joana, frequentadora, 26 anos)'®,
mas, no entanto, quando perguntamos se ela assistia aos programas, ponderou que gosta “de
assistir mais em casa, sobretudo as novelas durante a noite”. A programacao da tarde na Rede
Globo, das reprises de filmes e novelas que se conservam hd muitos anos neste momento da
grade, tém para os frequentadores, de forma geral, um sentido utilitario de preenchimento do
tempo. A programagdo vespertina, quando vista a partir da circunstancia do Bar, configura
uma relagdo com um género especifico de programacdo destinado a reprise, que significa as
novelas e filmes que ja foram vistos, ou que ndo sdo mais novidade. A implicagdo temporal,
para boa parte dos frequentadores, é que esta programacdo representa a necessidade de

“distracdo” que articula-se com o cotidiano por conta da espera do Onibus. E diferente do

19 Entrevista realizada no Bar Liberdade no dia 9 de junho de 2014.
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tempo da casa, pois implica em si mesmo uma objetividade para um momento especifico. A
experiéncia de assistir televisdo em casa pertence ao “proprio” e nio exige de forma precisa
um controle sobre o tempo transcorrido. O tempo de ver televisdo no Bar €, de alguma forma,
diferente do tempo de lazer e das preferéncias de programacdo dos frequentadores pois
necessita ser dimensionado até determinado horario.

Observamos, neste caso, que a definicdo do Liberdade como um lugar ¢ amalgamada
de alguma maneira com um “ndo lugar”, na acep¢do de Marc Augé (2012). A utilizagdo do
Bar como um local de espera, ou, como definiu o cobrador Jair: “tipo uma rodovidria”, pode
ser compreendida nesses termos, uma vez que existe uma positividade produzida pela relagdo
temporal do “esperar”. Esse uso do estabelecimento constitui um programa conflitual com a
propria nogdo de lugar. No caso especifico do Liberdade, a maioria dos frequentadores que
espera o Onibus tem uma relagdo de muitos anos com o Bar ¢ formou lagos sociais em maior
ou menor grau com os proprietarios. Estas relacdes, definidoras de lugares enquanto
“identitarios, relacionais e histéricos” (AUGE, 2012, p. 52) entram em conflito, de alguma
forma, com a percep¢do de um tempo a ser preenchido, como uma “rodoviaria”. A relacdo
com a televisdo nesta modalidade vespertina ¢, de alguma maneira, integrante de uma
operagdo de ndo lugar pois é compreendida pelos informantes de forma funcional e
pragmatica durante o periodo da tarde.

E possivel observar que a situagdo de entrevista, especificamente a pergunta sobre se
“costuma ver TV” no estabelecimento, colocou uma situagdo de reflexdo sobre essa pratica
aos atores sociais. Nesse quadro, o momento de ver TV como pertencente a esfera do lazer,
além da mediacdo da cotidianidade familiar, ndo é imbricado com o cotidiano produtivo dos
trabalhadores dos estabelecimentos e de alguns frequentadores. Isso, no entanto, ocorreu
perante ao dispositivo da pergunta, com um carater racionalizante. No caso de proprietarios e
funcionarios, a experiéncia de assistir TV como lazer enquanto se trabalha parece ser, em
alguns momentos, imponderavel para os sujeitos e, tal qual o habitus, pode ocorrer de
maneira “pré-reflexiva”. Ha uma evidéncia “corporal” que pode ser observada no proprio
comportamento de levantar a cabega ou parar alguns instantes o que estd se fazendo sem a
consciéncia de que isso signifique ver televis@o. Nao distante desse aspecto, Souza observa
que o “corporal” constitui o “grande aporte critico da teoria do habitus”, na medida em que o
corpo torna-se “a mais tangivel manifestacdo social de nés mesmos” (2012, p. 47). No caso
do Restaurante Q’Sabor, como expresso no croqui na figura 8, a disposi¢do interna favorece
que os trabalhadores da cozinha vejam e, sobretudo, oucam o televisor. Entre o saldo e a

cozinha ha apenas uma parede que foi construida quando a proprietaria passou a ocupar o
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imovel e, portanto, feita a partir das necessidades para o trabalho. H4 uma porta e uma janela
que permitem aos funciondrios do estabelecimento, sem muito esforco, tomar contato com a
televisdo. Em alguns momentos o mesmo siléncio que ¢ encontrado no saldo, como sinal de
atencdo a certos temas de interesse, ¢ também extensivo a cozinha. No caso do Bar Liberdade,
embora ndo haja televisdo no local de preparo dos alimentos, a equipe que atende o saldo esta
continuamente em contato com o televisor, especialmente em alguns entreatos entre periodos
de maior circulagdo de frequentadores.

Em relagdo a isso pode constituir-se uma espécie de “presenca” da televisdo nos
estabelecimentos. Pelo que pudemos observar no trabalho de campo e a partir de nossa
propria experiéncia enquanto frequentador dos lugares, hd uma continua relagdo gestual que
se da entre sentar-se a mesa e ver televisio. Em ambos os estabelecimentos comerciais
estudados, como vimos, os aparelhos estdo instalados em lugares altos, préximos ao teto, para
que a visdo dos frequentadores seja facilitada. Dessa forma, os momentos de maior atencdo
podem ser facilmente observaveis por meio do gestual do corpo. Colocar a televisdo suspensa
em lugares de acesso publico € uma forma regular de integrar o aparelho com a dindmica dos
locais e esta presente na experiéncia cotidiana da maior parte dos estabelecimentos. Como um
dos entrevistados do Restaurante Q’Sabor, Fernando, observou: “[em cima] ¢ um local bem
disponivel para a gente enxergar, quando botam na mesa sempre fico olhando 14 para cima, s6
que ela estd na mesa (risos)”'*°.

Percebemos a colocacdo da televisdo sobre as mesas em apenas em uma ocasido no
Restaurante Q’Sabor, precisamente no momento que entrevistamos Fernando. O
estabelecimento havia sofrido um assalto hd um dia. Os assaltantes destelharam parte do
imovel, entraram pelo forro e levaram dois botijdes de gas. Como medida de seguranga, o
televisor foi retirado do suporte por mais de uma semana até que fosse possivel consertar o
telhado e o forro novamente. Durante esse periodo a proprietaria levou e trouxe o aparelho de
sua casa todos os dias. Nesta semana apds o assalto, observamos varios comentarios com
certa estranheza dos frequentadores e diversas perguntas aos funcionarios que explicavam o

ocorrido.

19 Entrevista realizada no dia 22 de abril de 2014 no Restaurante Q’Sabor.
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Figura 15 - Lugar provisorio da televisdo no Restaurante Q’Sabor apés o assalto
Fonte: fotografia feita pelo autor em abril de 2014

Na perspectiva das primeiras media¢des barberianas, a “presenca” do televisor opera
pela “légica do contato, dado que € esta que articula o discurso televisivo sobre o eixo da
relagio estreita ¢ a preeminéncia da palavra em culturas tio fortemente orais” (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 306). Essa condicdo, com base no empirico, no caso de
estabelecimentos de acesso publico como restaurantes, estd diretamente relacionada, dentre
outros fatores, com a relevancia objetiva conferida ao canal sonoro/verbal do aparelho. Para
que a televisdo esteja presente, a relevancia sonora das mensagens, a possibilidade de escuta-
las no recinto, torna-se um indicador da importancia do televisor para os frequentadores,
funciondrios e proprietarios. Na sequéncia, vemos esse juizo sobre a televisdo a partir dos

atores sociais da pesquisa.

4.3.3 As disposicdes para o uso da televisao nos lugares

Como colocado na apresentagcdo do trabalho, a “presenca” da televisdo pode ser um
dos fatores de disting@o entre estabelecimentos comerciais no sentido de estar conectada com
determinadas disposi¢des do habitus tanto dos proprietarios e funciondrios, como dos
frequentadores. A escolha objetiva relacionada ao volume do aparelho e a sequéncia dos
canais que devem ser sintonizados, na maioria das vezes, pertence ao proprietario. Ela ¢
articulada, pelo que pudemos observar, com as disposi¢des, extensivas aos funcionarios, para
gestdo do pequeno negoécio e o entendimento de que a televisdo ¢ um “atrativo” para a

freguesia. A decisdo sobre o uso da televisdo, portanto, perpassa o fato de ela promover um
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ambiente que possa ser “programado”, de alguma forma, para ser atraente aos frequentadores.
Uma forma de observar os sentidos atribuidos a presenca da televisdo nos dois lugares ¢
diretamente mapear as disposi¢cdes presentes nas falas dos informantes, principalmente os
significados que sdo atribuidos por proprietarios e funcionarios.

No Q’Sabor, a razdo principal de dispor do aparelho no Restaurante, conforme
Jurema, sdo os frequentadores assiduos, especialmente pela preferéncia destes por contetdos
relacionados ao futebol e aos outros esportes. Isso ocorre com base em sua experiéncia no
fornecimento de refeigdes para trabalhadores, a maioria deles, como pudemos perceber,
homens com idade entre 30 ¢ 65 anos. Na rotina do Restaurante, como vimos, o conteudo
futebol tem bastante relevancia na determinag¢do dos canais a serem sintonizados. Ha uma
sequéncia que passa pelos programas da Rede Bandeirantes antes de sintonizar no telejornal
da RBS TV. A televisdo representou, sempre, um recurso para o entretenimento da freguesia
e, como tal, pertence a um conjunto de disposi¢des para o negdcio: a capacidade de fazer uma

leitura de algo que representa um investimento. Como Jurema coloca:

E muito importante. Principalmente por causa dos fregueses, que gostam de ver
esporte, essas coisas assim. Uma época até eu botei a NET e depois eu tirei, mas a
NET ¢ bom. E muito caro, ndo compensou muito e acabei tirando. Mas ¢ uma coisa
importante para os fregueses (Jurema, proprietria, 66 anos)

A percepcdo do papel do televisor para o negocio do Restaurante ¢ absolutamente
elementar para Jurema e para a grande maioria dos funcionarios e esse ¢ o primeiro sentido
atribuido conforme observamos nas entrevistas. Além de Jurema, hd uma funcionaria que
desempenha diversas tarefas de gestdo. Cristiane € a filha mais nova de Jurema e trabalha ha
15 anos com a mde no Q’Sabor. Ela iniciou sua experiéncia laboral no estabelecimento da
familia e, além de trabalhar no Restaurante, fornece salgados para as padarias da zona do
Porto durante trés dias da semana. Cristiane tem uma fun¢do importante na dinamica de
trabalho pois € responsavel pelo controle financeiro: receber os pagamentos, fazer o troco,
cobrar os fregueses que anotam o consumo € controlar as refeicdes dos operdrios da
metalurgica que contratou o estabelecimento. As decisdes do negdcio pertencem a Jurema,
mas Cristiane ¢ uma das principais funcionarias que as pde em pratica. Quando perguntamos
sobre a televisdo, observamos também um sentido relacionado a disposicdo para gestdo do

pequeno negocio:

A televisdo é importante. Tem que ter. Geralmente quando eu vou almogar 14 no
centro sempre nos restaurantes tem televisdo. Ali no postinho (posto de saude
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préoximo ao Restaurante), tem televisdo, mas nfo ligam. Quando o Restaurante era 14

no outro lugar, na Bento Martins, também tinha. A gente sempre teve televisdo,
- . S 107

sempre trabalhou com televisdo (Cristiane, funcionaria, 35 anos) .

E possivel perceber que a recorréncia do televisor em outros restaurantes institui uma quase
obrigacdo de dispor do aparelho para os clientes, com base na experiéncia de Cristiane como
consumidora, “quando eu vou almogar 1a no centro”, e também com outros lugares, como o
posto de satde que existe proximo ao Restaurante que causa estranhamento por conta da TV
ficar desligada quase todo o tempo. Cabe observar o sentido de uma ferramenta de trabalho:
“a gente sempre teve televisdo, sempre trabalhou com televisdo”. No conjunto de outras
necessidades objetivas para que o negdcio exista, a televisao € inserida como algo importante
e indispensavel.

Cristiane também assiste a televisdo no Restaurante durante as tarefas de trabalho,
sobretudo quando alguma noticia local, ou de seu interesse direto, chama mais aten¢do. Um
dos assuntos citados como de interesse sdo as noticias relacionadas ao seu time de futebol:
“me interessa mais as noticias e quando da o Brasil de Pelotas, ai eu olho. Eu sou xavante. Eu
e o Paulo, a gente ¢ xavante. A gente foi nos jogos que teve ai, a gente foi em todos”. O
interesse pelo futebol foi motivado por meio da convivéncia com Paulo, seu marido, pois
comecou a torcer pelo time quando casou. No caso de Cristiane, no entanto, chamou a atencao
o fato de que, na dimensao do lar e da cotidianidade familiar, o uso da televisdo ¢ visto como
algo que se precisa ter um certo cuidado ou ser reduzido ao longo do tempo. Em meio a
entrevista ela observou que costumava chegar em casa e deixar a televisdo ligada durante um
longo periodo, como ocorre no Restaurante, mas atribuiu isso como um hébito do passado que
procura “cuidar” no presente: “em casa também, antigamente eu tinha esse costume de chegar
e ja ligar a televisdo, mas agora estou tentando diminuir”. O que podemos observar ¢ que, em
seu caso, ha uma separagdo entre o sentido atribuido ao uso da TV no Restaurante ¢ ao espago
doméstico como um dominio bastante particular.

A reserva em “cuidar” o uso da televisdo no lar, esta relacionada com um outro
conjunto de disposi¢des relacionadas a uma forte presenca de elementos de sua crenca que
apareceram em outros momentos de observa¢do do cotidiano e do proprio didlogo com o

pesquisador como o que pode ser observado neste depoimento:

A vida da gente é puro sacrificio. Tanto fisico como espiritual. Tu negar a tua
vontade né? Te entregar para Deus, também. Tu trabalhas, mas tu tem que ter uma
estrutura espiritual se ndo tu ndo aguenta. Nao aguenta esse mundo ai do jeito que se

197 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor no dia 2 de abril de 2014.
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vive. E muita pressdo para cima da pessoa. Sem Deus tu nio vive. Tem muitas

pessoas que ndo acreditam em Deus. Se tu fizer a vontade de Deus, as coisas andam
108

para tua vida (Cristiane, funcionaria, 35 anos) .
De todos os funciondrios entrevistados, trés mencionaram a presen¢a da crenga, sendo que no
caso de Cristiane observamos o exemplo mais evidente de uma espiritualidade que se imbrica
com o cotidiano. O sentido da crenca para Cristiane ¢ “fazer a vontade de Deus” que esta
relacionado com uma ética do trabalho duro e de entender a vida como “sacrificio, tanto fisico
como espiritual”. A disposi¢do para o trabalho ou para vencer as dificuldades diarias que se
impdem ¢ significada como aliangca com Deus: “se ndo tu ndo aguenta”.

O relato de Cristiane tem proximidade com o que € observado por Jessé Souza na
pesquisa com os batalhadores brasileiros: “um esforco permanente para atualizar a crenga em
uma promessa de futuro [...] a necessidade de construir a fé no futuro sem uma estratégia
segura fundada numa posi¢do social estavel fundada no presente” (2010, p. 277). A vida
cotidiana, tal como se apresenta, “do jeito que se vive” ndo se coloca como satisfatéria ou
favoravel e o caminho para que se possa prosseguir ¢ uma “negacdo da prdopria vontade”. No
caso de Cristiane, o pensamento sobre o uso doméstico da televisdo aparece como imbricado
com um conjunto de disposi¢des para o autocontrole ou pequenas privagdes atrelados a ética
proveniente da crenca e da espiritualidade.

Mesmo que a principal disposi¢cdo do uso da televisdo no Restaurante Q’Sabor tenha
sido atrelada a nocdo de algo atraente para o estabelecimento comercial, em um sentido da
gestdo do negdcio, cabe um registro do ponto de vista dos dois funciondrios mais jovens,
Richard e Edna, 16 e 20 anos respectivamente. Richard expressou na entrevista de maneira
enfatica a necessidade da televisdo para um Restaurante: “se ndo tem uma TV no restaurante
pode saber que nao funciona. A televisao é importante sim, no restaurante, para eles verem as
noticias e os jogos [futebol]” (Richard, funcionario, 16 anos)'”. Em sua percep¢do, como
para a maioria dos funciondrios, a presenga do televisor tem um sentido pragmatico ligado aos
frequentadores. Ja Edna foi a tnica funciondria que ndo observou diretamente a TV como
parte do negocio:

Eu nfo acho tdo importante assim, em si. Pessoas mais velhas preferem mais assistir
jornais, essas coisas. Vem algumas pessoas aqui, mais ou menos da minha idade,
eles ndo falam nada e as vezes nem prestam a ateng¢do quando estdo comendo, estdo
com pressa e nem prestam a atengdo na TV. Porque preferem mais € coisa de

musica, de celular. Eu, que sou jovem, saio com as gurias e as vezes a gente nem
conversa. A gente esta ali, um esta mexendo no celular, ou esta escutando musica. E

1% Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor no dia 2 de abril de 2014.
19 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor no dia 7 de abril de 2014.
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muito raro a gente parar para conversar. [...] Geralmente nas festas, ai é que esta, a
gente presta a atengdo por causa dos clipes, s6 isso. A gente entra pela porta e tem
uma tela perto do DJ, vai passando o clipe com as musicas, a gente sobe e fica
parado olhando, até se distrai (Edna, funcionaria, 20 anos).

Cabe observar que a interpretagdo de Edna recaiu sobre seu proprio consumo midiatico que
ndo esta diretamente relacionado “em si” com o ambiente do Restaurante ou com os
momentos em que assiste televisdo no lugar. A importancia, enquanto jovem, do contato com
a televisdo ou com formatos audiovisuais ocorre por meio de outros dispositivos tecnologicos,
principalmente o celular e os videoclipes exibidos nas casas noturnas. A frequéncia de jovens
no ambiente do Restaurante Q’Sabor ¢ pequena em compara¢do ao perfil médio dos
frequentadores, mas ndo chega a ser insignificante. Os frequentadores mais jovens nao
costumam virar fregueses diarios, mas procuram o Restaurante pela proximidade com alguns
prédios da UFPEL e de outras conveniéncias. Durante o periodo de observacdo, tomamos
contato com apenas um frequentador jovem, Wagner, estudante da UFPEL, que vai ao
Q’Sabor com certa regularidade. A pergunta sobre televisdo, assim como no caso de Edna,

também trouxe relatos sobre outras formas de consumo midiatico:

Assisto um pouco, mas ndo muito. Se eu estou em casa, vejo outras coisas. Se eu,
por exemplo, estou assistindo alguma série que tenho, vou assistir quando eu como.
Mais na Internet que na TV em casa. [...] Se eu estou na casa dos meus amigos ou da
minha namorada geralmente a gente assiste alguma coisa na internet mesmo. [Mas
ai tem que procurar alguma coisa para assistir?] Sim, ou alguém ja esta assistindo
alguma coisa que ja tem no computador, uma série inteira, por exemplo (Wagner,
frequentador, 22 anos)' .

Embora ndo constitua o foco da presente pesquisa, chamaram a aten¢d@o as percepcdes
dos jovens sobre o uso da TV no Restaurante Q’Sabor. Enquanto Richard, o mais jovem, fez
uma leitura da televisdo como necessaria ao ambiente de trabalho do estabelecimento no
sentido de constituir um atrativo para a clientela, Edna, que trabalha no local junto com
Richard, e Wagner, que ¢ frequentador, associaram a televisdo a outras experi€ncias de
consumo midiatico relacionadas as novas midias. Essas experiéncias pressupdem audiéncias
que dispdoem de outras ofertas de conteudo e acessam as informacdes de uma maneira
complexa, considerando principalmente suas escolhas. No caso de Edna o interesse principal
¢ a musica que acessa pelo celular. J4& Wagner tem interesse por séries e filmes que sdo

baixados na internet ou vistos diretamente nos websites de video. Mesmo manifestando certo

"9 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor no dia 16 de abril de 2014.
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desinteresse pela televisdo, no caso especificamente a do tipo aberto, ambos costumam assistir
no ambiente do estabelecimento.

No caso do Bar Liberdade, assim como no Restaurante Q’Sabor, a disposi¢do para o
uso também esta diretamente relacionada a oferta de atrativos para a clientela. O proprietario,
Lopes, considera diretamente a TV como investimento para o estabelecimento. Neste sentido
entra ndo apenas a televisdo, mas também a assinatura do jornal Diario Popular que ¢ feita no

Bar. As edigdes ficam em cima do balcéo a disposicao dos frequentadores. Como ele observa:

A televisdo ¢ um chamarisco. O cara quer ver o futebol, o esporte, quer ver o jornal,
e o que ele vai fazer? Ir 14 no Liberdade que tem televisdo. Ele vem aqui e se senta
tranquilo, gracas a Deus. [...] Ele sabe que chega aqui tranquilamente e vai ver a
televisdo dele, o jornal dele. O jornal eu pago, mas ele se paga sozinho. Por causa do
cliente que vem, faz um lanche e entdo ele ali v€ um jornal. Entdo eu percebo que a
TV e o jornal s3o muito importantes. O cara diz: tenho que ver o Didrio, mas nédo
vou comprar o Diario, vou 14 no Liberdade, tomar um cafezinho e ver um jornal
(Lopes, proprietario, 65 anos).

O que se pode perceber ¢ que, além da importancia objetiva de dispor do aparelho de
televisdo como um investimento para os clientes, soma-se a assinatura de um jornal impresso.
Diferente da televisdo aberta, dispor de um jornal implica em um investimento que “se paga
sozinho” porque pode servir para atrair clientes que consomem no Bar e a0 mesmo tempo
fazem wuso da edi¢do impressa. Também cabe observar que a programacdo do
estabelecimento, de alguma forma, intenta que os frequentadores fagam uso do Bar para um
consumo mididtico, gratuito, atrelado ao consumo da alimentacdo fornecida. Ha4 um esforgco
para fazer com que o Liberdade seja um ambiente “tranquilo” para ver televisdo ou ler o
jornal do dia. Além disso, quando perguntamos a Lopes se a televisdo sempre esteve
disponivel no Bar, acompanhado da confirma¢do, ha uma percep¢do historica deste uso
marcada através do modelo do proprio aparelho: “sempre teve TV, desde o inicio. Tinha
aquelas grandonas preto e branco (risos), aqueles museus, ai foi evoluindo e hoje tem essa ai,
gracas a Deus”.

A televisdo do atual momento, como observamos, ¢ do tipo LCD presa a parede do
saldo com um suporte. A afirmagdo de que “sempre teve televisdo” é marcada por um olhar
histérico sobre o aparelho disponivel que “foi evoluindo”, desde os antigos e grandes com
tubo em preto e branco até o atual modelo, também de tamanho grande mas com maior
tecnologia. Embora Lopes observe a inclusdo do jornal impresso na disposicdo de
investimento relacionado ao pequeno estabelecimento, percebemos apenas em alguns

momentos a circulacdo do jornal entre as mesas durante o periodo de observagdo. A televisio
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parece exercer um papel preponderante na preferéncia dos frequentadores do estabelecimento,
no comparativo com o veiculo impresso. Essa percepcdo sobre o uso de midias no Liberdade
também foi observada em entrevista com o filho de Lopes, Leandro: “o pai também sempre
assinou o Didrio Popular. Mas se for comparar o que o cliente usa mais, 99% usa a televisao”.

Quanto as disposi¢des sobre a televisdo no Bar Liberdade cabe também observar que,
para a familia proprietaria, existe uma imbrica¢do da televisdo como investimento no negocio
com o uso doméstico, da esfera da cotidianidade familiar dos proprietarios, ja que a casa da
familia, ha muitos anos situa-se no mesmo lugar do estabelecimento. Na entrevista com os
filhos de Lopes ¢é possivel observar um compartilhamento, em alguns momentos, do saldo
como um espago para funcionamento do estabelecimento e também uma sala de permanéncia
e convivio da familia. Esta significacdo compartilhada ¢é especifica da familia que, em alguns
momentos, compreende o Bar como uma extensdo do lar, ou vice-versa, como observa

Leandro:

O lugar em que a gente mais vé TV ¢é o Bar. O Bar funcionava até 23h em funcédo de
colégios perto e linhas de 6nibus para levar os estudantes. Quando saia o 6nibus da
Colonia, a gente sempre sentava em volta da TV junto com o pai, com a mée, para
ficar ali com eles, isso com o Bar aberto (Leandro, filho do proprietéario, 30 anos).

O ato de ver televisao no Bar como um momento de convivio familiar foi observado diversas
vezes durante a investigacdo, atualmente, sobretudo, aos sdbados ao meio-dia. Este horério,
segundo Vinicius, ¢ destinado a convivéncia com os dois filhos com suas esposas e os netos
de Lopes e Vera por conta da programacdo de trabalho e do prdprio estabelecimento: “o
movimento aqui ¢ menor no sabado e ha a possibilidade de estar mais préximo e poder trocar
uma ideia”. Além disso, assim como Leandro, Vinicius também relata uma memoria historica
da familia relacionada ao uso doméstico da TV no saldo do Bar:

A nossa TV sempre foi a do Bar. Em alguns momentos, em alguns lugares, a gente

tinha a nossa TV particular em algum canto, no quarto, ou numa sala pequena, se

tinha uma TV, mas geralmente a gente sempre via no Bar (Vinicius, filho dos
proprietarios, 33 anos).

A partir do relato de ambos os filhos da familia, € possivel observar, no conjunto de
disposi¢des para uso da televisdo no estabelecimento, a imbricacdo de uma disposi¢do para
uso compartilhado com o universo doméstico, ou da esfera do lazer que ocorre junto com o
espaco de producgdo do estabelecimento. A presenga da TV no cotidiano da familia, por conta
da rotina de trabalho, mesmo nos momentos de lazer, ocorre no ambiente do comércio. Para
os filhos, que j& ndo moram mais no Bar, os momentos de visita aos pais continuam

ocorrendo no ambiente do estabelecimento. Embora tenha havido e haja a possibilidade de um



143

uso privado de outros aparelhos de televisdo, como observa Vinicius, “a nossa TV sempre foi
a do Bar”. Mesmo que, objetivamente, haja uma compreensdo da necessidade de dispor do
televisor no saldo para um “chamariz” aos frequentadores, este uso ¢ também compartilhado
com o universo doméstico da familia. O mesmo lugar ¢ a mesma TV que representam o
sustento do Bar, também podem ser compreendidos como um dominio particular, de alguma

forma, compartilhado com os frequentadores.

4.4 A sociabilidade nos pequenos estabelecimentos comerciais

Neste momento da investigagdo avangamos ao segundo questionamento da pesquisa
que intenta observar como ocorre a sociabilidade nos pequenos estabelecimentos comerciais
estudados. Nosso trabalho consistiu, neste momento, em uma descricdo da dinamica das
formas de sociabilidade encontradas nos lugares entre os trés papéis sociais: proprietarios,
funcionarios e frequentadores. Ndo hd, ainda, um avango com relagdo a imbricagdo da
televisdo com a sociabilidade, mas um recorte em como as relagcdes entre os atores sociais
acontecem. Nos comércios observados, hd um entrecruzamento de diversas sociabilidades que
decorrem desde o minimo necessario para o funcionamento do lugar, da necessidade basica de
didlogo cotidiano com frequentadores, até as proprias formas de relagdes entre os
frequentadores. Além disso, estd inclusa uma forma de sociabilidade presente no
estabelecimento que, em alguns momentos, entrecruza-se com as relacdes familiares dos
proprietarios e dos funcionarios, ja que em ambos os casos tratam-se de pequenos negocios
sob gestdo familiar e onde as equipes tém lacos familiares entre si, em maior ou menor grau.

A maneira proposta para esta observagdo decorreu de dois momentos de descri¢do.
Um primeiro foi relacionado a no¢do de “equipes de representagdo” presente na obra de
Erving Goffman (1985) como uma forma de observar o desenvolvimento de papéis sociais a
partir de uma rotina particular, como o proprio autor exemplifica, aplicavel a ambientes de
trabalho. O segundo teve como base a nocdo oriunda de Georg Simmel (1983), revisada no
capitulo trés. Em diferenca a maneira de descri¢do adotada nas partes anteriores, a observagao

foi exposta em ambos os lugares, a partir desses interesses descritos.

4.4.1 As equipes de representacio dos pequenos estabelecimentos

Como observado na introdugdo, a nog¢do de “equipes de representacdo’ insere-se nesta

pesquisa de forma a permitir visualizar os trés papéis sociais que identificamos: proprietarios,
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funciondrios e frequentadores. O trabalho presente em A Representacdio do Eu na Vida
Cotidiana, pretende um estudo da vida social quando ocorre a partir de limites fisicos, ou
situacdes dispositivas que implicam uma relacdo de poder e necessidades objetivas. Estas
necessidades formam o “todo” de uma determinada situacdo e passam a regular a maneira
com que os atores sociais se relacionam. De forma que Goffman, em sua obra, propde ja no
inicio “um quadro de referéncia aplicavel a qualquer estabelecimento social concreto, seja ele
doméstico, industrial ou comercial” (1985, p. 9).

A ideia de uma equipe de representacdo estd inserida a medida que serve para
descrever um grupo de individuos que cooperem entre si € necessariamente interajam em uma
determinada situagdo objetiva. Uma das premissas do trabalho de Goffman ¢ a de que a
representacdo serve para “expressar caracteristicas da tarefa a ser representada” (1985, p. 76)
de forma que se assume a ideia de que os sujeitos desempenham “papéis sociais”, sem que
este desempenho diretamente esteja relacionado a eles proprios. O ator social desempenha seu
papel “ndo tanto porque lhe permite apresentar-se como gostaria de aparecer, mas porque sua
aparéncia e maneiras podem contribuir para uma encenacio de maior alcance” (1985, p. 76).

De maneira que fazemos uso deste aporte tedrico para a presente observacdo da
sociabilidade nos lugares estudados na medida em que boa parte das relagcdes sociais que
ocorrem nos estabelecimentos sdo atravessadas por uma necessidade objetiva de trabalho.
Cada lugar depende diretamente da cooperagdo dos sujeitos em suas representagdes para que
se tenha um “todo” simbdlico que é fundamental para o contexto comercial de prestagdo de
servigos na area de alimentagdo. O que observamos na investigagcdo ¢ que, para além dos
sujeitos envolvidos em relagdes de trabalho, também os frequentadores podem ser inclusos na
equipe de representagdo, pois precisam desempenhar papéis sociais em negociagdo com o que
¢ solicitado, simbolicamente, pelos comércios.

Em outras palavras, o proprietario ao organizar seu negocio, além de apresentar suas
disposi¢des proprias, de alguma maneira, exige alguns pressupostos simbolicos de seus
funcionarios e, também, dos frequentadores. Esta relacdo estd implicada desde o nivel mais
elementar de interacdo de clientes com funciondrios e proprietarios na esfera do
“atendimento” e sua importancia para o estabelecimento comercial. De maneira que as formas
de atender, tidas como a relacdo social obrigatoria dos lugares, estdo relacionadas com o
habitus, no sentido de constituir disposi¢des para julgamento de ambas as partes,
necessariamente implicando a alteridade entre o que o comércio tem a oferecer e o que o

cliente espera em relag@o ao servigo.
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Descrevemos as equipes de representacdo dos lugares a partir da observagdo das
relacdes “objetivas” e elementares entre proprietarios, funciondrios e frequentadores. Estas
relagdes estdo presentes no cotidiano e ndo constituem diretamente uma forma de
sociabilidade tal qual descrita por Simmel. No entanto, para avancarmos neste sentido,
observamos que um possivel “pano de fundo objetivo” fornece elementos indiciais para
pensar a sociabilidade: nem todos os frequentadores participam das formas de sociabilidade
presentes nos lugares, mas as relagdes sociais entre frequentadores e proprietarios ou
funcionarios iniciam a partir deste nivel elementar de interagdo fornecido pelo carater objetivo
da equipe de representacdo. De modo que o foco aqui sdo estes dois polos especificos: o
conjunto de proprietarios e funciondrios e o papel social dos frequentadores nesta situagao.

No Restaurante Q’Sabor a equipe de trabalhadores ¢ bastante numerosa: sdo sete
funciondrios e a proprietaria. H4 uma maioria de frequentadores assiduos e pouca circulagdo
de clientes que vém pela primeira vez ao estabelecimento. O que ¢ representativo no modo
operacional da equipe é que, como ja observado, ndo ¢ necessario que os frequentadores
assiduos pecam o almocgo. O simples ato de sentar em uma das cadeiras ja indica o pedido,
sem a necessidade de formalizar. Em geral, um novo frequentador toma a iniciativa e inicia o
contato para perguntar sobre o servigo. Apesar de haver basicamente o prato feito ha a opgao
de escolha entre meio prato e prato completo que precisa ser explicada aos clientes. A
proprietaria, da cozinha, controla a necessidade de pratos sem qualquer anotagdo, apenas
observando o movimento no saldo. As tarefas de atendimento sdo concentradas em trés
funcionarias: Cristiane, Adriana ¢ Edna. Como a totalidade dos trabalhadores observados
nesta investiga¢do, nenhuma delas desempenha apenas uma Unica tarefa, mas ¢ possivel ver
que o contato com o publico € uma de suas principais ocupagdes. Geralmente ¢ Adriana quem
leva os pratos até os frequentadores, nos horarios de maior movimento ela ¢ auxiliada por
Edna. Cristiane também realiza esta tarefa, mas, entre as trés, é praticamente a Unica que
cumpre a fun¢do operacional de cobranga.

A partir da experiéncia de frequentador ¢ possivel observar que as relagdes objetivas
da rotina de trabalho entre a equipe e os frequentadores sdo bastante sucintas. H4 pouca
necessidade de didlogo operacional no cotidiano do Restaurante para o servico aos clientes
como uma disposi¢do partilhada por todos os funcionarios que, mesmo com relagdes
familiares entre eles, ndo costumam conversar sobre assuntos “de casa” no saldo e procuram
manter algum siléncio enquanto trabalham. A auséncia de protocolos no atendimento ou
registros do consumo em comandas sdo situagdes que em principio constituem diferenca em

relac@o a experiéncia de outros estabelecimentos comerciais.
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Apesar de todos os funciondrios e a proprietaria costumarem dialogar com os
frequentadores assiduos de alguma maneira, a abertura ao didlogo ndo ocorre na dindmica
operacional com todos os frequentadores. Novos frequentadores, por exemplo, ndo costumam
ter muita possibilidade de conversa. Nosso relato de experiéncia neste aspecto € que esse
dialogo ocorre apenas com a frequéncia mais assidua, com a necessidade de “sedimentar”
uma relagdo, como ocorreu com o pesquisador. Essa disposi¢do ndo decorreu de uma nao
abetura generalizada da proprietaria e dos funcionarios, mas de uma compreensao especifica
da relagdo operacional com os frequentadores de que ndo € necessario o didlogo para além do
que representa o trabalho. Cabe observar que esta pratica coloca-se, de forma pré-reflexiva,
em profunda diferenca a um “novo espirito empresarial” observado por Jessé Souza (2010, p.
66) como decorrente de uma possibilidade de inclusdo das subjetividades como parte das
estratégias comerciais, a exemplo de seu estudo empirico com o caso dos operadores de
telemarketing de “ter atitude no atendimento” como um mecanismo de transferéncia de
responsabilidades ou, ao mesmo tempo, a obediéncia a protocolos rigidos que
sobredeterminam as relagdes sociais de trabalho.

Pode-se, entdo, compreender que o atendimento do Restaurante Q’Sabor revelou-se de
uma maneira sutil, estritamente operacional, até que o frequentador passasse a ser um
“conhecido da casa”, o que ocorreu pela assiduidade na frequéncia ao estabelecimento. Essa
passagem indica a possibilidade da criacdo de lagos sociais entre os trabalhadores do
Restaurante e os frequentadores, mas ndo ¢ um sinénimo de inclusdo nas formas de
sociabilidade. No periodo do trabalho de campo, observamos diversos frequentadores
assiduos que dialogavam diariamente com os funciondrios mas ndo participavam das
sociabilidades que ocorriam no Restaurante. Este didlogo mais especifico, de alguma maneira,
permite algumas concessdes na dindmica de trabalho do estabelecimento. Jairo, um dos
frequentadores entrevistados, tem problemas cardiacos ¢ ndo pode comer determinados
alimentos com carboidratos e gorduras. As funcionarias do Restaurante ja o conhecem e,
sabendo desta limitacdo, alteram as opg¢des do prato feito ou servem alguma opg¢do em
separado: “para mim, que tenho problema de coragdo, colesterol, elas servem em um pratinho
separado. Ja ndo botam massa, quando ¢ massa e arroz. Colocam mais a comida que eu vou
comer mesmo” (Jairo, frequentador, 57 anos). Além deste caso, ¢ comum, também a
proprietaria em diversos momentos “refor¢ar” a comida exclusivamente para frequentadores
assiduos que chegam ao final do horario de movimento.

O Bar Liberdade conta com trés pessoas para atendimento aos clientes. Além do

proprietario Lopes, a esposa Vera e mais um funcionario cumprem esta fung@o. Diferente do
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que observamos no Restaurante Q’Sabor, é necessario que os frequentadores facam o pedido
que geralmente ¢ anotado pelo atendente nas mesas. No almog¢o, no entanto, a maioria dos
frequentadores utiliza o buffet e, desta maneira, realiza os pedidos de bebida ou
acompanhamento no momento de pesagem dos pratos. Durante a tarde e aos sdbados ao meio-
dia, todos os pedidos sdo feitos diretamente nas mesas. Como, além do almogo, existe o
periodo da tarde com grande circulagdo de frequentadores, o proprietario e os funcionarios
tém como dindmica um atendimento agil aos clientes que ocupam as mesas. Esta agilidade
parece ser fruto de um modo de apropriagdo especifico do espago urbano onde o Bar
Liberdade se encontra: uma Rua com grande circulagdo de pessoas e com uma concentracao
de estabelecimentos que prestam o mesmo servico. O cliente que entra no Bar precisa ter
espaco para permanecer ¢ ser atendido o mais rapido possivel por conta de circunstancias de
horéario de trabalho. Embora a maioria dos frequentadores seja da zona rural e, com isso, tenha
uma circunstancia especifica de tempo da ida ao Centro da cidade, o Bar também atende
frequentadores eventuais que param para almocar ou fazer um lanche a tarde.

No Liberdade, embora haja uma regularidade na sequéncia do atendimento, também
ndo hd um protocolo rigido e a comunicagdo operacional com os frequentadores é bastante
sucinta. Os clientes, em geral, fazem o pedido e sdo atendidos rapidamente. Uma semelhanga
com relagdo ao Restaurante Q’Sabor € que parece haver uma adaptacdo no atendimento que
manifesta preferéncia pelos “fregueses” que ja conhecem o estabelecimento, em alguns casos
ha décadas, e fazem uso periddico dos servigos. Esta adaptagdo do atendimento ndo ¢
deflagrada aos novos frequentadores, mas ¢ do conhecimento dos frequentadores assiduos. De
maneira que alguns servicos e possibilidades muito importantes para o Bar, dessa maneira,
estdo presentes mas precisam ser previamente conhecidos, revelam-se com a observagdo das
dinamicas do lugar. E possivel citar dois exemplos destas adaptagdes. O primeiro é o fato de
que, ao meio-dia durante a semana, os clientes dispdem de frutas para a sobremesa que ficam
acima do aparelho de buffet. A disposi¢do das frutas ¢ feita com uma fruteira doméstica, de
maneira semelhante ao universo da casa. O segundo ¢ a possibilidade oferecida aos
frequentadores da zona rural da guarda de bagagens. Ambos os servigos constituem a rotina
operacional de atendimento do Bar, mas foram percebidos através da presenca regular, ndo
estdo claramente evidentes aos frequentadores eventuais.

Em relacdo a equipe de representagdo de ambos os lugares, € possivel observar que
existe um limiar bastante claro entre frequentadores eventuais e assiduos. O atendimento ¢
preferencialmente adaptado em relacdo aos “fregueses” que ja conhecem as rotinas € os

horarios de ambos os estabelecimentos. H4 também um esforco dos proprietarios e
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funciondrios em agradar esta freguesia ja inclusa em um nivel de maior fidelidade que permite
a formacdo de lagos sociais no plano operacional. Dessa maneira, para que o cliente conhega
todas as possibilidades do estabelecimento ¢ necessario que haja um nivel mais proximo de
relagdo que ainda ndo representa uma sociabilidade. Sobre isso, o fato de o pesquisador ser
reconhecido, por meio da assiduidade nos lugares, faz com que o atendimento ocorra de uma
maneira mais propicia ao didlogo. Recorrendo a Goffman, ¢ possivel observar o surgimento
de uma “familiaridade” entre os trabalhadores dos lugares e os frequentadores que ¢é
diretamente proporcional a frequéncia da representagdo em equipe que se define por uma
“intimidade sem calor” ou um “relacionamento formal, automaticamente ampliado e recebido,
tao logo o individuo tome lugar na equipe” (1985, p. 81). Assim, € possivel compreender que
os frequentadores assiduos ndo sdo compreendidos de forma “estratégica” nestes lugares, mas
como parte das equipes de representacdo compostas por funciondrios e pelos proprietarios.
Trata-se de uma “intimidade sem calor” por conta de seu carater operacional e objetivo.

A experiéncia de frequentar pela primeira vez traz consigo um estranhamento, de
alguma maneira produtivo, com relacdo aos modos de fazer dos lugares que ndo significa um
mau atendimento, mas a necessidade solicitada aos frequentadores de uma espécie de
“descoberta” dos lugares. Diferente de estabelecimentos que sejam constituidos de uma
“programac¢do da subjetividade” no atendimento, com protocolos de interacdo bastante
rigidos, ou que os funciondrios disponham de treinamento para o relacionamento com os
clientes para forjar uma “pseudo-gemeinschaft”, para citar Goffman (1985), as representagdes
da equipe com os clientes ocorrem com certo ineditismo. Desta maneira, ¢ possivel observar
que este “descobrimento” dos lugares passa obrigatoriamente pelo didlogo de funcionarios e
proprietarios com os frequentadores e, dentre outras coisas, reforca o papel dos
estabelecimentos como lugares.

A reflexdo sobre o “bom atendimento” presente na fala € nas conversas com as
equipes ndo parece ser fruto do pensamento estratégico e, portanto, exterior, mas parte da
reflexdo dos préprios sujeitos a respeito da forma que julgam ser justa com os frequentadores.
Esta disposicdo para julgamento, como parte do habitus, ¢ oriunda de suas experiéncias de
trabalho e também de consumo, como surgiu no relato de Adriana do Restaurante Q’Sabor:
“tem restaurantes que as vezes eu frequento para jantar ou fazer um lanche que sdo horriveis
da gente chegar, porque o atendimento € péssimo. As gurias ndo t€ém paciéncia. Tem uns que

tratam a gente tdo bem, mas tem outros que tratam com estupidez”.
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4.4.2 A sociabilidade nos pequenos comércios

O limite entre o que observamos acima, sobre as equipes de representacdo, ¢ a
sociabilidade, a guisa de Georg Simmel, ¢ definido por uma maneira especifica de desvio da
objetividade das relagdes sociais. Segundo o autor, as motivagdes, impulsos e desejos que
levam os atores sociais a estar em relagdo, em si, ndo sdo sociais. No entanto, tornam-se
fatores de sociagdo na medida em que “transformam o mero agregado de individuos isolados
em formas especificas de ser com e para um outro” (1983, p. 166). Em sua perspectiva a
sociagdo pode ser definida como a forma com que as relagdes sociais se articulam em fun¢ao
dos interesses dos individuos. Como observado no capitulo trés, a sociabilidade ocorre
quando estes interesses ndo estdo em jogo e constitui-se uma forma autonoma, ou ladica, da
sociacdo e se caracteriza por uma espécie de fascinio com a possibilidade de liberagdo do
lastro objetivo das relagdes sociais. Mesmo que a sociacdo tenha em sua base o sentido da
motivacdo, na forma de sociabilidade, ela se revela por seu proprio ato de existéncia
simbdlica, como define Simmel: “extrai da realidade, mesmo para o espirito da pessoa mais
sensivel, uma importancia e uma riqueza simbolica e Iudica que sdo tanto maiores quanto
mais perfeita ela ¢” (1983, p. 169).

Tendo em vista esse significado e considerando uma observagdo prévia feita sobre o
“pano de fundo objetivo” das relagdes sociais presentes nos estabelecimentos, nesta parte
descrevemos como ocorreu a sociabilidade nos lugares. O protocolo de observacdo, a partir
do que foi observado no trabalho de campo, foi formado pelo quadro de referéncia fornecido
por Simmel. De forma especifica, com as seguintes sensibilidades: a libera¢do dos lagos de
contetido e o fato das relagdes sociais prescindirem de objetividade; a presenca do “jogo” na
sociabilidade, sendo esta uma forma ladica da sociagdo; a natureza democratica da
sociabilidade, de interacdo entre iguais, e finalmente a questdo do “tato”. Diferente da
observacdo da equipe de representacdo, na sociabilidade entrou em foco uma nova
modalidade de relagdo: ndo apenas a interacdo entre proprietarios e funcionarios com os
frequentadores, mas também a relacdo entre frequentadores. O recorte, nesta parte, ainda nao
contemplou a televisdo e ocorreu sobre as praticas de conversa entre funcionarios,
proprietarios e frequentadores, incluindo o pesquisador como participante, observadas durante
o trabalho de campo. Em alguns casos, as conversas foram decorrentes das situacdes de
entrevista que desdobraram-se em experiéncias de sociabilidade nossa com os informantes.

No Restaurante Q’Sabor houve uma grande ocorréncia de sociabilidades entre os

funciondrios e frequentadores e entre os frequentadores durante o almogo. Ambas as
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dindmicas ocorreram quase na mesma intensidade: as conversas entre os clientes aconteceram
com a mesma frequéncia das conversas com os funcionarios. Além disso, em algumas
situagdes uma sociabilidade pareceu imbricar-se com a outra pois foram comuns as
brincadeiras e assuntos entre os frequentadores assiduos que envolviam a equipe do

Restaurante de alguma maneira. Como a proprietaria, Jurema, observou:

Os mais conhecidos eu converso. De vez em quando fago uma pergunta e outra. E
como eu digo, sdo pessoas ja conhecidas e eu considero quase que como da familia.
[...] Sempre quando querem entrar 14 na cozinha eles entram, muito tranquilo
(Jurema, proprietaria, 66 anos).

A relagdo de Jurema, neste sentido de “familia” ocorre com os frequentadores assiduos do
Restaurante. Neste caso ndo estd expressa apenas a “familiaridade” conforme definida por
Goffman, mas um nivel de relacdo que pressupde certa sociabilidade com estes
frequentadores. No caso especifico de Jurema, conforme observado, a sociabilidade foi
bastante curta. Os frequentadores, sobretudo os operdrios da metalurgica, demonstravam
apreco pela proprietaria com rapidos momentos de sociabilidade que s@o retribuidos. Isso
ocorre no momento de sair do Restaurante, com pequenas interagdes como por exemplo
quando os frequentadores perguntam “como vai a senhora? Estd tudo bem?” e, também,
foram frequentes os elogios a comida com rapidos comentarios.

No caso do Bar Liberdade, as sociabilidades mais evidentes foram as que ocorreram
entre os frequentadores, embora tenhamos observado diversos momentos de conversa do
proprietario com os frequentadores. Lopes tem um papel preponderante, neste sentido, na
sociabilidade que ocorre no Bar, pois ¢ uma espécie de referéncia especialmente para os que
frequentam had muitos anos. Durante o periodo de observagdo, no inicio do ano de 2014, o
proprietario ausentou-se alguns meses do trabalho por motivos de satide. Neste periodo sua
esposa Vera e seu irmao se revezavam no atendimento e pudemos perceber com frequéncia as
perguntas sobre ele. Assim como Jurema, Lopes também compreende um nivel de relacdo
social que pressupde aprego pelos frequentadores e sente-se integrante de suas vidas, de
alguma maneira, como ele observa: “acompanho geragdes. Quantos casamentos iniciaram
aqui dentro, muitos se conheceram aqui. Tanto do pessoal de dia quanto da noite”.

Tanto Jurema quanto Lopes conhecem a totalidade dos frequentadores assiduos de
seus estabelecimentos comerciais. Em geral, este conhecer ¢ acompanhado de saber sobre a
vida dos frequentadores na medida em que isso permite perguntar “como vai”, como uma

demonstracdo de apreco geralmente reciproca. O fato de os proprietarios “conhecerem” os
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frequentadores permite lastrear esse nivel de sociabilidade do acompanhamento da vida que
estd situado dentro de um limite formal da sociabilidade. O ato de perguntar “como vai” ¢é
revelador neste sentido pois pressupde uma relagdo de proximidade entre frequentadores e
proprietarios. Sao pequenos momentos de sociabilidade diluidos ao longo da frequéncia aos
estabelecimentos. Apesar de curtos, eles ocorrem com grande frequéncia, de maneira a
permitir que as relagdes sociais mantenham-se constantes.

E possivel observar que hé, de certa maneira, uma liberacdo dos lagos de conteudo
neste tipo de relacdo. A interagdo sempre carrega uma espécie de “dadiva” entre as partes no
sentido atribuido por Marcel Mauss de uma “alianga” como fio condutor (LANNA, p. 175,
2000): a necessidade de retribuir o que se recebe dos outros. No caso, liberam-se os lagos de
conteudo a medida em que o “como estd” ndo significa exatamente um interesse objetivo, mas
carrega um sentido formal de demonstracdo de apreco, pois a pergunta em geral recebe uma
resposta tranquilizadora. Se hd uma resposta objetiva, pelo que pudemos observar, esta ¢
sempre acompanhada de uma estabilidade caracteristica da sociabilidade: “estive um pouco
doente, mas agora esta tudo bem, gragas a Deus”.

Entre os frequentadores, em alguns momentos, houve a percep¢do de que o consumo
nos lugares representa um momento de descanso. Como tal, os assuntos das conversas que
ndo envolveram a televisdo, geralmente representaram essa liberagdo dos lagos de conteudos,
pois hd um interesse no proprio momento da conversa se tornar agradavel e interessante o
suficiente para que possa perdurar. Isso foi observado especialmente no contexto vespertino
do Bar Liberdade onde o momento de espera do 6nibus, pelos frequentadores, permite que se
“jogue conversa fora”, com o tempo que precisa passar logo. Nesta situagcdo foram bastante
comuns as sociabilidades vivenciadas pelo pesquisador que ocorriam apds o momento de
entrevista, caracterizadas pela liberacdo dos lagos de conteudo e pela competéncia formal para
dialogo de alguns frequentadores que sabiam associar seus interesses ao ritmo da
conversa¢do. Como Simmel observa, “a habilidade em mudar facil e rapidamente de assunto ¢é
parte da natureza da conversagdo social” (1983, p. 177).

Com ao menos quatro informantes do Bar Liberdade a conversagdo iniciou no ensejo
da entrevista semi-estruturada, pelo interesse que os frequentadores demostraram na propria
atividade de pesquisa. Em todos os casos esta habilidade para sociabilidade observada por
Simmel estava presente. Como exemplo, ha o momento de sociabilidade que tivemos com um

dos informantes, Alcir, pouco apds a entrevista no Bar:
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Domingo chove. T4 na época de esfriar, agora deu. Ai, agora, o veranico de maio
que sempre falam. [O senhor fica até quando aqui no Bar?]. Fico até a hora do
onibus. D4 um tempinho, fazer umas compras. [Siléncio de 20 segundos] Conhece
Turugu? [Conhego sim, passo na estrada quando vou a Porto Alegre]. Eu moro ha
uns 30 quilometros da faixa. Mas a minha localidade fica no municipio de Pelotas.
Quando emanciparam 14 em Turugu, tinha um grupo que era contra e deixaram
minha localidade fora de Turugu. A estrada de um lado € Turugu e outro é Pelotas.
[E como ¢ produzir por 14 na sua regido?] Se tiver agua perto é meio caminho
andado. N3o adianta plantar sem irrigar, d4 uma baita seca tu ndo colhe nada. Para
fazer um agude, no meu, teve uma retro [escavadeira] e uma esteira. As maquinas
bastam. E um trabalho pesado. Depende muito do terreno. Se o terreno é bom, ajuda.

Agora se o terreno é muito arenoso precisa de uma retroescavadeira (Alcir,

frequentador, 56 anos)''".

Neste exemplo, Alcir realimenta a conversa terminada na entrevista falando sobre o tempo. A
partir do didlogo com o pesquisador, novamente pergunta sobre a cidade de Turugu e, na
sequéncia, fala a respeito da necessidade de irrigacdo para a produgdo agricola. O que
podemos observar sobre esta experiéncia ¢ que, embora os assuntos da conversagdo
pertengam ao cotidiano, ha uma habilidade em trocé-los dentro da liberagdo da necessidade de
objetividade e conteudo que eram demandadas pela situagdo de entrevista.

A sociabilidade como “forma ludica da socia¢do” foi evidente na observagdo dos
lugares, sem considerar a televisdo, quando presenciamos o tipo de relagdo que pode ser
denominado genericamente na esfera da “brincadeira”. O Restaurante Q’Sabor,
especialmente, foi o lugar mais representativo destas formas de relacdo social & medida em
que possui uma margem menor de clientes e uma sociabilidade mais franca entre
frequentadores e funciondrios. A sociabilidade na forma de brincadeiras ndo apenas ¢
pertinente aos frequentadores como também aos proprios funciondrios com os frequentadores
assiduos. Adriana, uma das funcionarias do Q’Sabor, assume de forma direta esse papel como
parte da sociabilidade que ocorre no cotidiano. Dentre as funcionarias, pelo que pudemos
observar, ela desempenha um modo especifico de relagdo com os frequentadores da
brincadeira inclusa no atendimento:

A gente tem que tratar eles bem. Porque se tratar de qualquer jeito eles ndo vém
mais. Mas também tem que cuidar o tipo de brincadeira que se vai brincar com eles
e conversar né¢? Porque tem uns que sdo muito abusados. Tu fala uma coisa e eles ja

maliciam, ai tem que saber o limite que tu vai lidar com eles. Pior que ¢, nem
sempre ¢ facil achar esse limite (Adriana, funcionaria, 40 anos).

Adriana observa a necessidade de achar este “limite”, caracteristico da sociabilidade, para que
a brincadeira ndo seja levada a sério demais pelos frequentadores. Ha um cuidado com

determinados “tipos” de brincadeira que sdo aceitaveis para o ambiente do estabelecimento.

111 . ~ . -
As frases entre colchetes representam a interagdo do pesquisador na conversagao.
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Pelo que pudemos observar no cotidiano, inclusive a partir da propria participacdo do
pesquisador, as brincadeiras sdo feitas somente com os frequentadores mais assiduos,
especialmente os metalurgicos que almogam no Restaurante. Neste contexto, seu significado
vacila em alguns momentos com o que Simmel observa sobre a liberagdo dos lagos de
conteudo: em muitos momentos a brincadeira ¢ uma forma amigavel de fazer com que seja
mantido o respeito entre os frequentadores no ambiente do estabelecimento. Algo importante
a observar ¢ que praticamente todos os funcionarios atendentes sdo mulheres e, de uma forma
ou de outra, hd nas brincadeiras uma forma de deixar claro aos frequentadores alguns limites a
sociabilidade, também relacionados ao respeito ao ambiente e para com as funcionarias.

O que se pode perceber com os trabalhadores metalurgicos é que h4, no ambiente do
Restaurante, um absoluto respeito a estes limites. No percurso didrio do trabalho ao
estabelecimento, observamos determinadas formas de sociabilidade de uma maneira mais
expansiva do que a praticada no saldo do Q’Sabor. Um destes exemplos ¢ o relato do
funcionario Richard que relata uma brincadeira com os frequentadores quando estd

entregando as refei¢cdes de bicicleta nos arredores do Restaurante:

Os que vém almogar aqui sdo iguais e todos se ddo bem. O pessoal das firmas, vem
tudo aqui. Af eles quando estdo chegando dizem: ‘E ai negfozinho da marmita?’,
eles ficam me sacaneando e eu sacaneio eles [risos]” (Richard, funcionario, 16
anos).

Segundo Richard, a brincadeira ¢ reciproca e, assim como propde Simmel para a
sociabilidade, ocorre quando h4 uma rela¢do de igualdade entre os interlocutores. Como um
dos unicos funcionarios homens ele é um dos que mais recebe brincadeiras dos
frequentadores e, ao mesmo tempo, ¢ solicitado para conversas sobre futebol. Durante a
observacdo ndo presenciamos nenhuma situagdo de brincadeira que levasse ao
constrangimento de frequentadores ou de funcionarios.

Entre os frequentadores também ¢ comum as brincadeiras fazerem parte da
sociabilidade do cotidiano, especialmente aos metalurgicos por conta de o horario de almogo
representar o intervalo do trabalho ¢ em vista da maioria dos frequentadores, em um
determinado horario, serem colegas no servi¢o. H4 uma série de brincadeiras “internas” entre
os funcionarios que ocorrem quase diariamente no Restaurante e outras que socializam com
os outros frequentadores. E possivel dizer que a forma da brincadeira desempenha um papel
importante na relagdo social entre os trabalhadores da metalargica, nos momentos de almoco.

E o que observa o frequentador Claudio:
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As vezes nio assisto [a televisdo] porque a gente conversa, tem interesse mais em
conversar, mais interagir com o pessoal. La de vez em quando se assiste um negdcio
de futebol, Brasil ou Pelotas, Inter ou Grémio, as vezes a gente da uma olhada, mas
¢ melhor conversar com o pessoal, brincar. A brincadeira maior ¢ a do esporte. Eu
sou xavante, vale uma corneta sadia nos colegas. [E o que mais puxa papo ¢ o

futebol?] Nao, por exemplo, esse movimento da Dilma a gente fala muito também.

(Claudio, frequentador, 33 anos)''%

Sem ainda entrar na associacdo da sociabilidade com a televisdo, é possivel observar que
Claudio compreende que nem sempre assiste televisdo por conta do hordrio de almoco ser
mais importante para “interagir com o pessoal” ou que “é¢ melhor conversar com o pessoal,
brincar”. O esporte ¢ um tema preferencial na sociabilidade porque permite a “corneta”
entendida como a brincadeira motivada pelas preferencias de clube de futebol dos
frequentadores. O momento do intervalo, como Claudio observa, ¢ importante para que se
exercite a sociabilidade, a intera¢do com os colegas de trabalho.

Cabe destacar também que Simmel observa um tipo especifico de “carater
democratico” que ocorre na sociabilidade, de uma interagdo sé possivel entre iguais e que
existe somente dentro desta relagdo, com a possibilidade de “um mundo sociologico ideal”
(1983, p. 172). Nesta possibilidade, somente ¢é aceitavel que se tenha prazer na conversacio
ou “impulsos de sociabilidade” quando isso ocorre com a contrapartida do outro. A
sociabilidade, de alguma maneira, envolve um modo de alteridade onde a satisfacdo de um
sujeito estd diretamente relacionada a satisfacdo do outro. Esta democracia, como visto na
revisdo tedrica, segue a maxima kantiana de compatibilidade entre a liberdade do sujeito em
relagdo a liberdade dos outros. Se a sociabilidade vai “custar” algo para o outro ela ndo pode
ser realizada, no entanto, mesmo que em outras formas sociais esta condi¢do possa ser
determinada por principios €ticos, na sociabilidade, como observa o autor, ela acontece em
vista da propria forma da relagdo: a exclusdo da objetividade das interacdes sociais.

Dentro disso, cabe lembrar o que citamos na revisdo tedrica: Simmel estabelece que a
sociabilidade “democratica” so se realiza dentro de um mesmo estrato social, a sociabilidade
ocorrida entre diferentes classes sociais resulta “amitde, inconsistente ¢ dolorosa” (1983, p.
172). O que presenciamos durante a observacdo em relagdo a isso foi que os dois pequenos
estabelecimentos comerciais estudados, além dos indicios oriundos da forma dos lugares,
vistos anteriormente, também se definem como “populares” a partir das dindmicas de
sociabilidade que sustentam. Todos os frequentadores entrevistados, se ndo participam,

compreendem estes modos de sociabilidade especificos que sdo inclusos no cotidiano dos

"2 Entrevista realizada no Restaurante Q’Sabor em 16 de abril de 2014.
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estabelecimentos, onde a principal caracteristica talvez seja a “familiaridade”: ndo é um lugar
“estratégico” para receber um “cliente genérico” e, ao mesmo tempo, frequentd-los implica
uma relacdo social para que seja possivel a reciprocidade do “ser conhecido”.

Durante a observagdo e em nossa experiéncia com os lugares, alguns frequentadores,
especialmente pelo que Jessé Souza observa sobre a questdo “corporal” (2012, p. 47), ndo se
identificavam com classes subalternas. Sobre estes frequentadores observamos dois
comportamentos distintos. Um primeiro na experiéncia de uma primeira € Unica vez como
clientes dos lugares. Em alguns casos, com uma espécie de “desalinhamento de experiéncias”
entre restaurantes populares e outros estabelecimentos de alimentacdo com outras dindmicas e
pressupostos simbolicos. Isso foi observado especialmente a partir do caso do Restaurante
Q’Sabor: o fato de “ndo poder escolher” ou da reclamagdo por outros servicos e formas de
pagamento. Nesta rejeicdo, pelo que pudemos presenciar deste caso, entra também a questao
“corporal” relacionada aos préprios frequentadores assiduos: a maioria homens que almogam
com roupa de trabalho, geralmente o macacio da empresa. O segundo ¢ a existéncia, em
menor grau, de frequentadores de outras classes que conseguem se inserir da “familiaridade”
com os lugares e, algumas vezes, na propria sociabilidade.

Um desses frequentadores do segundo caso, Jodo, do Restaurante Q’Sabor, foi
informante da pesquisa e seu trabalho fica a uma relativa distancia do estabelecimento, “fora
da rota” com seu trajeto diario, ao contrario da maioria dos frequentadores que dispdem desta
conveniéncia. Jodo almoca héd trés anos no Restaurante e conhece diversos operarios das

metalurgicas que frequentam o estabelecimento.

Eu sou um pouco reservado, quando conversam comigo eu converso, mas nio sou
de puxar assunto. [Mas ja puxaram assunto com o senhor?] Sim, varias vezes, a
maioria das pessoas aqui e por isso me sinto bem aqui. Eu trabalho 14 no Centro e
venho almogar aqui (risos) bem fora da rota. [E por qué?] Uma a comida, o tempero
eu acho muito bom, o prego € bem acessivel, o pessoal ¢ bem atencioso. Eu divido
mesas com varias pessoas que frequentam por aqui (Jodo, frequentador, 58 anos).

Uma pratica comum que implica na sociabilidade do Q’Sabor ¢ o fato de o Restaurante nao
dispor de um grande numero de mesas como observamos anteriormente. Nao héa lugar para
todos almocarem individualmente e a divisdo de mesas ¢ uma pratica bastante comum no
cotidiano. Jodo possui 37 anos de servico e ‘“comecou ld de baixo”, hoje ocupa cargo
importante em sua empresa. Na divisdo de mesas e entre as mesas ¢ bastante comum a
partilha de conversas e presenciamos Jodo, varias vezes, nesta situacdo. Como ele mesmo

observa, “sente-se bem” pelo motivo dos outros frequentadores e funcionarios estarem em



156

didlogo com ele. Entre as razdes objetivas para frequentar o estabelecimento, além da comida
e do preco, ele observa o “pessoal atencioso”.

O que podemos observar com relagdo a isso € que a sociabilidade dos lugares tem
conexdo com o habitus, quando compreendido como um conjunto de disposi¢des para
julgamento, no caso o “sentir-se bem” em um determinado estabelecimento. Para o caso de
Jodo, o juizo favoravel ao seu bem-estar no lugar passa pela sociabilidade praticada tanto em
relagdo aos funciondrios como aos outros frequentadores. Um indicativo desta sociabilidade,
como “interacdo entre iguais”, parece estar presente de maneira significativa nos momentos
de rapida conversa que presenciamos, por exemplo os sinalizados pelo “como vai”. Existe
uma relacdo comercial que, além da propria objetividade do consumo, merece o aprego dos
frequentadores que ¢ reciproco dos funcionarios e proprietarios.

Com relagdo a sociabilidade dos pequenos estabelecimentos comerciais podemos
também observar a questdo do “tato” como significativa na experi€ncia de participagdo e
observagdo. Conforme colocado por Simmel, o tato refere-se ao limiar da sociabilidade, da
exclusdo da objetividade das conversagdes e em uma percepcio tacita dos limites. No caso
das “brincadeiras” que ocorrem, com o exemplo do que foi observado no Restaurante
Q’Sabor, este tato aparece partir dos “limites” que s2o aceitos entre funciondrios e
frequentadores e entre os proprios frequentadores. No entanto, tomando como base o quadro
de referéncia adotado, o autor especifica que esta questdo também ocorre a partir de uma

vigilancia sobre a propria intimidade dos participantes da sociabilidade:

O tato mantém a conversacdo fora da intimidade individual e de todos os elementos
puramente pessoais, que ndo podem se adaptar aos requisitos sociaveis. [...] Ouvir e
contar histdrias ndo ¢ um fim em si mesmo, é apenas um veiculo da animagio, da
harmonia e da consciéncia comum da “reunido”, pois ndo sé fornece um contetido
do qual todos podem participar igualmente, como também ¢é uma dadiva particular
do individuo ao grupo (SIMMEL, 1983, p. 177).

O papel do tato, na acepcdo original do texto, tem uma ligagdo direta com a exclusdo dos
“elementos puramente pessoais” da conversagdo. A vigilancia formal da sociabilidade
simmeliana esta, também, na exclusdo da subjetividade como parte das conversas. O que
podemos perceber, no entanto, € que a sociabilidade observada e vivenciada nos pequenos
estabelecimentos foi atravessada por diversos momentos de inclusdo de temas relacionados ao
universo pessoal dos informantes, ndo apenas em algumas situacdes de entrevista, mas
também na propria sociabilidade. O que encontramos nos lugares foi certa recorréncia de

informantes que, sem constrangimentos, inserem assuntos da intimidade individual enquanto
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sociabilidade, em alguns momentos. Os sujeitos, nestas situa¢des, ndo se colocam
objetivamente como depoentes de sua propria vida, mas, em meio as conversas, desenvolvem
e citam exemplos pessoais com a mesma habilidade da troca de assunto requisitada pela
sociabilidade. Embora isso tenha acontecido apenas com alguns informantes, houve, nestes
casos, grande naturalidade em tratar de temas individuais, falar de sua prépria vida, sem que
isso representasse uma perda de “tato”. O exemplo abaixo ¢ de uma conversa durante a

entrevista com Arnaldo, frequentador do Bar Liberdade.

A tecnologia estd cada vez ajudando mais. E o Governo facilitou também, andou
facilitando em algumas coisas, financiamento, essas coisas. E o que acontece com o
carro? Todo mundo tem carro com quinhentos “pila” por més. E por isso que esta
essa loucura ai. Cada vez pior. Eu ndo vou ver ainda, mas nossos filhos vio ver cada
vez pior. A minha filha é enfermeira e vé cada coisa. No hospital ela me conta cada
coisa que ela vé. E eu estou na luta, perdi a esposa, foram 32 anos juntos. Faz trés
meses € pouco, de problemas do coragdo. Agora dei uma paradinha [com o

trabalho], mas agosto em setembro sigo de novo (Arnaldo, frequentador, 65 anos)'".

Arnaldo estava em didlogo com o pesquisador a partir de uma das perguntas sobre a televisao.
Com grande interesse em tecnologia, falava dos avancos dos novos aparelhos. A conversa
sobre a técnica evolui para a facilidade de financiamento de automoveis e suas consequéncias.
Ao final, ele fala da perda recente de sua esposa ao pesquisador e que, no momento, esta
reunindo forcas para seguir em frente. Apesar de demonstrar tristeza, ndo houve

constrangimentos em colocar a intimidade na conversa.

'3 Entrevista realizada no Bar Liberdade em 16 de maio de 2014.
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5. A TELEVISAO NA SOCIABILIDADE DOS PEQUENOS ESTABELECIMENTOS

Tendo em vista que anteriormente nos detemos a observar e descrever os pequenos
estabelecimentos comerciais populares a partir das duas primeiras questdes de pesquisa, o
presente capitulo avanca na investigagao no sentido da interpretacdo. De acordo com Maria
Immacolata Vassalo de Lopes, este momento “envolve a teorizagdo dos dados empiricos
dentro da perspectiva tedrica adotada no inicio da pesquisa” (2005, p. 151). Neste intuito as
descri¢des anteriores constituiram aportes para o trabalho interpretativo que, neste momento,
evidencia-se pelo alcance aos dois ultimos questionamentos da investigacdo. As duas questoes
trazem a tona as nog¢des inseridas no quadro teorico da pesquisa, essencialmente
sociabilidade, classe social ¢ mediagdes.

Como expresso no inicio do trabalho, a terceira questdo ¢ delimitada nos sentidos
atribuidos pelos proprietarios, funciondrios e frequentadores a sociabilidade. Diferente do
capitulo quatro, onde o objetivo era a observacdo e descri¢do, o foco aqui foi interpretar as
disposi¢des presentes na fala dos informantes. No sentido da interpretagdo, entra em jogo, de
forma especifica, a imbricagdo dos sentidos atribuidos com o conjunto de disposi¢des
definidoras da classe social, ou seja, os julgamentos que os atores sociais fazem da
sociabilidade ocorrida nos locais de comércio ainda sem considerar a televisdo. Na quarta e
ultima questdo, o interesse ¢ a interpretagdo de momentos, durante o trabalho de campo, onde
a televisdo participou da sociabilidade ocorrida nos pequenos estabelecimentos comerciais.
Especificamente, sobre em que medida as disposi¢des, como definidoras da classe social,

relacionam-se com esta participagdo da televisdo na sociabilidade.

5.1 Os sentidos atribuidos a sociabilidade nos estabelecimentos

Nesta parte, interpretamos os sentidos que os informantes deram a sociabilidade que
ocorre nos lugares. Isso foi feito por meio das entrevistas, com os proprios juizos sobre as
relagdes sociais no ambiente dos estabelecimentos comerciais. Também foi possivel
considerar a percepcdo do pesquisador que, em alguns momentos, participou desta
sociabilidade junto com os atores sociais. O caminho adotado foi o recorte sobre momentos
onde os informantes atribuem juizo de valor sobre as relagdes que tém com os outros, sejam
eles frequentadores ou integrantes das equipes de trabalho, associados com a interpretagcao do
pesquisador sobre as situagdes de campo. A atengdo recai especialmente sobre as disposi¢des

presentes nessa condicdo de valor. Embora sejam locais que tenham identificagdo com as
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classes populares, pela localiza¢do no espaco urbano, pelas disposi¢des presentes na fala dos
proprietarios e outras questdes, existem formas diferentes de sociabilidade entre eles. Esta
diferenca se tornou visivel nos sentidos que sdo atribuidos as formas sociais cotidianas
oriundas de um exercicio da proximidade. Em alguns momentos a sociabilidade ¢ entendida
de maneira bastante evidente e calorosa, ja em outros hd um modo reservado. De maneira que

a interpretacdo ocorre em separado nos estabelecimentos.

5.1.1 A percepcio da sociabilidade no Restaurante Q’Sabor

Como observado anteriormente, a sociabilidade dos estabelecimentos, especialmente
no caso do Restaurante Q’Sabor, ocorre de forma franca entre frequentadores assiduos e
funcionarios. A maior parte dos informantes frequentadores que entrevistamos se insere neste
grupo de clientes assiduos que participam ativamente da sociabilidade. Para muitos
frequentadores, o Restaurante significa uma extensd@o do local de trabalho, no caso dos
metalirgicos. No entanto, a sociabilidade entre os colegas é também partilhada com os outros
frequentadores. Chamou a atencdo na pesquisa o fato de ndo haver restricdo para incluir
outros sujeitos na forma como os informantes compreendem o lugar e a sociabilidade. E o

caso de Claudio, um dos mais jovens metalirgicos do grupo:

Sempre, aqui é bom, é agraddvel, dd para conversar, ter amigos, a gente senta com
pessoas diferentes e comega a conversar e é tranquilo. E comum sentar com pessoas
diferentes e o pessoal conversa numa boa, normal, tranquilo. (Cldudio, frequentador,
33 anos).

As “pessoas diferentes” a quem Claudio se refere, no contexto deste relato, sdo outros
frequentadores que ndo seus colegas de trabalho da metalurgica. Quase todos os
frequentadores assiduos tém como pratica dividir mesas, ndo somente entre frequentadores de
um mesmo grupo, como os metalurgicos, mas também com os outros sujeitos. Essa interacao
¢ valorada por Claudio como “numa boa, normal, tranquilo” pois ndo ha estranhamento nessa
relagdo. No caso dele, como podemos presenciar na partilha de mesa em algumas ocasides, ha
um esfor¢o para incluir o outro e dialogar, mesmo que seja um “diferente”. Além de Claudio,
essa percep¢do da sociabilidade extensiva a outros frequentadores foi também partilhada por
Jairo: “eu conhego uns quantos aqui, além dos meus colegas. Mas agora o nome deles eu ndo

sei. Converso com eles e tudo, nos cumprimentamos”. Jairo se mostrou um pouco mais
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reservado nas conversas mas, mesmo assim, colocou-se em didlogo com outros
frequentadores durante o periodo de observagao.

Por conta do que observamos em diversas situagdes e, de alguma maneira, pelo que
esta presente em alguns relatos, ha uma percep¢ao simbdlica dos frequentadores metalirgicos
em relacdo ao “diferente”. Quem entra no Restaurante, ao meio-dia, consegue identificar os
metalurgicos dos demais frequentadores pelo uniforme de trabalho, um macacdo azul, e
também, mais detalhadamente, por maos e rostos com marcas visiveis do trabalho pesado. O
cabelo ¢ sempre curto, a maioria deles possui mais de 50 anos de idade e, em vista da
profissdo exercida, desde cedo, trazem algumas marcas no corpo como pequenas cicatrizes no
rosto € nas maos, ou problemas de visdo ou de audi¢do ocasionados pelas condi¢des de
trabalho.

Na percep¢do dos funciondrios do Q’Sabor, no entanto, essa diferenga entre os
frequentadores, ndo aparece de forma tdo evidente. O “diferente”, neste caso, é referido de
uma outra maneira. Um exemplo ¢ o funcionario Paulo para quem os clientes do Q’Sabor s3o,

em sua maioria, iguais:

Os clientes sdo bem parecidos. Sdo pessoas do mesmo estilo. Nao s@o aquelas
pessoas de estar reclamando. Chegam aqui e vem buscar a comida deles. A maioria
deles sdo do mesmo jeito, praticamente iguais. Tem uma reclamagéozinha as vezes
mas ¢ pouca, mais das entregas na rua dos que vém aqui almogar. As vezes demora,
atrasa um pouquinho e eles reclamam, mas aqui dentro quem vem buscar ou vem
almogar aqui, ndo. O estilo deles ¢ o mesmo. Ndo sdo de estar reclamando e ja
almogam ha tempos aqui e estdo acostumados. (Paulo, funcionario, 47 anos).

No juizo de Paulo, os frequentadores “sdo pessoas do mesmo estilo”. Durante a entrevista ele
também observou que conhece boa parte dos frequentadores de outros circulos de relagdes:
“converso bastante aqui quando tem conhecidos e tem muita gente conhecida. Do futebol, eu
ja joguei com uns caras ai e também a gente que vai junto nos jogos. E um clima agradavel,
sempre brincando e descontraindo”. As pessoas parecidas apontadas por Paulo sdo aquelas
que, de alguma forma, tém alguma identificacdo com ele, o que corresponde a boa parte dos
frequentadores homens do Restaurante. No cotidiano observado, Paulo ¢ um dos funcionérios
que mais interage com os clientes nos comentarios e brincadeiras, quase sempre sobre o
futebol. No caso, a diferenca ¢ colocada por Paulo na distingdo dos que vém almogar no
Restaurante como ndo sendo “aquelas pessoas de estar reclamando” e os demais tipos de
clientes que, em sua visdo, costumam impor exigéncias ao estabelecimento. Assim como

Paulo, também Adriana observou esta mesma diferenga sobre os frequentadores:
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Tem uns que sdo diferentes e uns que sdo iguais. Tem uns que gostam muito de
conversar ¢ brincar. Ja tem outros que ficam quietos, que ndo gostam de conversa.
Tu deixou o almogo deles ali, pergunta uma coisa e eles custam para responder ou
reclamam. [Quem reclama, o pessoal das metalurgicas?]. Ndo, sdo as pessoas que
vém de fora. Porque o horario que eles chegam aqui, ja ndo tem mais almogo ai a
gente tem que fazer outra comida. Tem uns que esperam, tem outros que ja ndo
querem esperar. O tipo mais chatos sdo os de fora. Os da firma sfo gente boa. Tem
uns que vem aqui, de fora, e ja é diferente (Adriana, funcionaria, 40 anos).

A diferenga para Adriana esta colocada na agdo, no comparativo entre “os da firma” e os “que
vém de fora”. Os trabalhadores metalurgicos sdo, em geral, abertos as brincadeiras que ela
costuma fazer com os clientes, 0 que nem sempre acontece com os frequentadores que
chegam apos o horario de almoco da metalirgica. A sociabilidade neste caso € restrita aos
“iguais” que ndo reclamam do atendimento ou da comida e aceitam as brincadeiras. Nao
apenas os metalurgicos sdo pertencentes a este grupo, mas também outros frequentadores,
também trabalhadores, que, como observa Paulo, “almogam ha tempos aqui e estdo
acostumados”.

Como observa Jessé Souza, para a teoria do habitus de Pierre Bourdieu, na contramao
de uma leitura mais racionalista e refletida das classes sociais, “a énfase estaria, ao contrario,
no condicionamento pré-reflexivo, automatico, emotivo, espontaneo, em uma palavra ‘inscrita
no corpo’ de nossas agdes, disposi¢cdes e escolhas” (2012, p. 47). A questdo corporal, desta
maneira se insere na dindmica de fornecimento dos esquemas avaliativos. Além do proprio
corpo como “representacdo social”, o pré-reflexivo se manifesta também pela a¢do, como

observado por Souza:

Nossos habitos alimentares moldam nossa figura, enquanto nossa cultura e
socializagdo pré-formam todas as nossas manifestagdes expressivas em gestos,
escolha de vestuario, corte de cabelo, forma de andar e falar, transformando o
conjunto de nossas expressdes visiveis em sinais sociais. E com base nesses sinais
visiveis que classificamos as pessoas e os grupos sociais e lhes atribuimos prestigio
ou desprezo (2012, p. 47).

A partir dos casos selecionados do Restaurante Q’Sabor observamos que a
sociabilidade ¢ lastreada pela disposi¢do pratica ligada ao pré-reflexivo, manifesto no
conjunto entre o corpo, as acdes, habitos alimentares e a forma de andar e falar. Na percepgao
dos frequentadores metalurgicos existe uma diferenga com relagdo as pessoas que trabalham
em outros lugares e almogam junto no Restaurante. No entanto, elas nem sempre representam
marcacdo simbolica que indique um esquema avaliativo de reprovacdo ou oposi¢cdo. Como
observou Claudio, a relacdo ocorre “numa boa” em igualdade dos modos de agdo a exemplo

do fato de partilhar a mesa, o julgamento sobre a alimentag@o, considerada boa por todos os
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frequentadores informantes ''*, e principalmente da alteridade necessaria para que a
sociabilidade ocorra ao preocupar-se em incluir o outro na conversa.

No caso dos funcionarios do Q’Sabor o esquema avaliativo é definido principalmente
pelos modos de agdo, da diferenca entre os frequentadores assiduos, que almogam todos os
dias nos mesmos horarios, ¢ os frequentadores esporadicos que reclamam do servigo. Os
clientes bons, para os funcionarios do Restaurante, sdo aqueles que conhecem bem as regras
da casa e sabem, por exemplo, que a hora do almogo deve ser respeitada em diferenca aos que
exigem um outro comportamento do estabelecimento. A principal questdo, neste aspecto, ¢ a
compreensdo da funcdo dos estabelecimento, tanto por parte dos frequentadores quanto pela
equipe de funciondrios e a proprietaria. Para que o cliente passe a ser um frequentador assiduo
ele deve “estar acostumado” com a dindmica do estabelecimento, ao passo que para os
frequentadores eventuais, nem sempre de outras classes sociais, ha um estranhamento de nio
haver comida ou, em alguns casos, de ela ndo estar pronta e ser necessario esperar.

Simmel observa que a sociabilidade produz “um mundo socioldgico ideal, no qual o
prazer de um individuo esta intimamente ligado ao prazer dos outros” (1983, p. 172) e, com
isso, ha uma certa natureza democratica nesta sociagdo que s6 ¢ possivel na prdopria forma.
Esse “mundo ideal” existe sob condi¢des de uma determinada igualdade que s6 acontece
dentro da sociabilidade. E possivel interpretar a posicio do habitus, isto é do pré-reflexivo,
como uma espécie de “lastro” da sociabilidade. Todos os que sdo inclusos nas brincadeiras e
modos de interacdo cotidiana no Restaurante, ou seja, participam efetivamente da
sociabilidade que ocorre no estabelecimento, de diferentes formas, tém entre eles modos de
acdo e julgamento que permitem uma “igualdade” formal. A brincadeira ou a simples
conversa com o outro, neste caso, nas formas de sociabilidade que o pesquisador presenciou e
participou, ¢ um ato de demonstragdo de apre¢o “entre iguais”, mesmo que a sociabilidade
esteja restrita ao lugar: a relagdo ocorre naquele momento e sobretudo no pequeno
estabelecimento.

Em A Distingao, Pierre Bourdieu (2011), em determinado momento, faz uma mencao
aos estabelecimentos comerciais identificados com as classes populares ¢ aponta alguns
elementos que, em uma interpretacdo nossa, em relagdo com a proposi¢do de Simmel,

representam sinais de uma sociabilidade entrelagada com a classe social:

O bar ndo ¢ apenas o local em que se vai para beber, mas para beber em companhia
e em que ¢é possivel instaurar relagdes de familiaridade baseadas na suspensdo das

114 . . . N . - C
Em quase todas as entrevistas registramos elogios a alimentagéo no Restaurante, quase sem restri¢oes.
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censuras, convengdes ou conveniéncias que devem ser respeitadas nas trocas com
estranhos: por oposi¢do ao bar ou ao restaurante burgués ou pequeno-burgués, no
qual cada mesa constitui um pequeno territdrio separado e apropriado [...] o bar
popular é uma companhia (dai a saudacdo “Ol4, companheiros!” ou “Bom-dia a
todos 0 mundo” ou “Tudo bem, caras?” do recém-chegado) no qual o individuo se
integra (BOURDIEU, 2011, p. 173).

As relagdes de familiaridade apontadas sdo acompanhadas da “suspensdo da censura” em um
panorama diferente das convengdes sociais nas trocas com estranhos. Essa sociabilidade do
estabelecimento popular ocorre na formacdo de uma “familiaridade”, como observou o
informante Paulo na entrevista, em ‘“estar acostumado” com o lugar. Outro aspecto
evidenciado por Bourdieu nesta parte € sua percep¢ao do papel da “mesa” que se coloca como
uma delimitacdo simbolica bastante precisa, conforme identificada por ele. No contexto
pequeno-burgués a mesa € um territdrio separado e apropriado. No contexto popular a mesa ¢
sinal de partilha entre os sujeitos, a exemplo do que identificamos no trabalho de campo feito
no Restaurante Q’Sabor. A partilha da mesa, ocorrida “entre iguais” com relagdo a forma

social, permite que se tenha a oportunidade de exercer a sociabilidade.

5.1.2 A percepc¢io da sociabilidade ocorrida no Bar Liberdade

A forma com que a sociabilidade ¢ praticada no Bar Liberdade, na atividade diurna, ¢
distinta da dindmica social encontrada no Restaurante Q’Sabor. Entre a maioria dos
frequentadores ha um comportamento reservado nas relagdes sociais quase restrito ao casal de
proprietarios e entre frequentadores que ja tém lacos sociais reciprocos. De maneira que
foram registradas poucas percepgdes sobre a sociabilidade, sem considerar a televisdo. A
partir da observagdo durante o cotidiano do Bar, podemos interpretar ao menos dois aspectos
que permitem compreender esta distingao.

O primeiro deles estd relacionado com a localizagdo do estabelecimento que, em
virtude de um determinado uso do espago urbano, possui uma temporalidade bastante
fragmentada. Os frequentadores que moram na zona rural, a maioria, alternam o tempo que
ficam no Bar entre a espera do 6nibus e os afazeres objetivos como compras e pagamentos. A
proximidade com o centro da cidade e a concentragdo de servigos no entorno faz com que a
permanéncia no Bar ocorra sempre em fung¢do de alguma outra atividade que precisa ser
realizada como a ida aos lugares e a espera pelo transporte coletivo. Sobre este aspecto,

observamos que existe uma implicag¢do de tempo e espago especifica.
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Um determinado uso do espago urbano que comporta “sistemas técnicos de diferentes
idades” (SANTOS, 2006, p. 25), e influi diretamente sobre o modo de vida social dos
sujeitos, imprime uma temporalidade especifica aos lugares. Na mesma linha de pensamento ¢
possivel a relacdo com David Harvey (2009) e sua percep¢do do espaco ¢ do tempo na
questdo moderna. Sobre o caso dos frequentadores da zona rural, em alguns momentos, existe
uma “friccdo do espago” a qual os sujeitos estdo submetidos a partir do uso que fazem do
estabelecimento. Ou seja, a questdo do distanciamento da zona urbana: o prego que os sujeitos
pagam por morar “longe” da cidade. Para Harvey, a distdncia ¢ uma questdo a ser pensada

enquanto inserida no sistema social, pois:

Ela impde custos de transagdo a todo sistema de producdo e reprodugdo
(particularmente aqueles baseados em alguma divisdo social elaborada pelo
trabalho, do comércio e da diferenciagdo social de fungdes reprodutivas). O
distanciamento (cf. Giddens, 1984, 258-259) ¢ apenas uma medida do grau até o
qual a fric¢do do espaco foi superada para acomodar a interagdo social (HARVEY,
2009, p. 202).

A permanéncia no estabelecimento, muitas vezes, representa a objetividade da barreira
imposta pelo distanciamento. E necessario “aproveitar o dia” na cidade para que todas as
tarefas necessarias sejam feitas. Mesmo que haja possibilidade didria de uso de transporte
publico, sdo necessarias algumas horas para o deslocamento considerando que sdo poucas
linhas e com determinados hordrios sob os quais o dia precisa ser organizado. O que, em
termos, coloca os usuarios do transporte coletivo em uma determinagdo sobre o tempo: a hora
de chegar e a hora de ir embora. O distanciamento, dessa maneira, torna-se uma questio
relativa a estrutura e ndo uma questao totalizante a qual todos estdo igualmente submetidos. O
distanciamento como superag¢do da fric¢do do espaco, como coloca Harvey, neste caso, possui
diferentes niveis que sdo condicionados pelo que os sujeitos ndo escolhem.

Essa experiéncia de tempo e de espaco em relagdo a cidade, mediada pelo Bar em
nosso exemplo, condiciona uma determinada pratica social que esta presente no
estabelecimento. Ela, de alguma maneira, influi sobre a possibilidade de maior ou menor
sociabilidade no entendimento desta como uma “forma ludica”, de alguma maneira distante
das objetividades e necessidades cotidianas. No comparativo entre os dois lugares, ¢
determinante a presenca de maior ou menor objetividade em relagdo ao uso e ndo exatamente
a referéncia ao tempo de permanéncia no estabelecimento: um almoco rapido, de cerca de
trinta minutos, pode ser mais propicio a sociabilidade cotidiana do que uma tarde inteira de

espera. A questdo da “espera”, relacionada a “friccdo do espago” de que fala Harvey ¢ crucial
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para o entendimento da sociabilidade no Bar Liberdade na medida em que, nem sempre, a
permanéncia no Bar é compreendida como um tempo “ladico”.

O segundo aspecto para interpretar a sociabilidade no Bar Liberdade ¢ o fato de os
frequentadores darem preferéncia as relagdes sociais com os proprietarios ou, com maior
frequéncia, com pessoas que ja conhecem ou que residem nas mesmas localidades. Existe
sociabilidade entre os frequentadores do Bar mas sem muita possibilidade de abertura aos
desconhecidos. Praticamente todas as formas de sociabilidade que vivenciamos, por sinal,
ocorreram no ensejo da situacdo de entrevista. Apos o pesquisador se apresentar e dizer do
que tratava o tema, havia abertura para didlogo mas, até 14, observamos certa desconfianga de
parte dos informantes frequentadores.

Um dos frequentadores, Arnaldo, fez uma referéncia a essa questdo. “No Bar ¢ dificil,
porque a Colonia tu sabe né? Entdo, as vezes, quando eu encontro um conhecido que gosta de
TV e procura conversar sobre jornalismo essas coisas eu até converso” (Arnaldo,
frequentador, 65 anos). A reserva dos frequentadores foi observada, em alguns casos, no
préprio uso das mesas do Bar como foi o caso de Fabricio que procura sempre sentar nas
mesas dos cantos ou proximas a parede porque “ninguém incomoda”. Quando perguntamos se

ele conversa com alguém no estabelecimento ele julgou “complicado”:

E que ¢ complicado né? Eu sento aqui [no canto]. E dificil, mas acontece.
Geralmente eu fico sozinho. [Costumas encontrar o pessoal conhecido aqui no Bar?]
A maioria é de 14, Colonia Osorio, mais adiante e Turugu. Porque o Onibus de
Turugu para aqui também. [Tem alguém que o senhor conheceu aqui?] Ah ja, nem
um nem dois, varios (Fabricio, frequentador, 45 anos).

A partir deste relato, € possivel observar que no caso de Fabricio os conhecidos sdo os “de 14”
referindo-se aos locais cujas linhas de Onibus t€ém parada no estabelecimento, no caso a
Colonia Osorio, que pertence a Pelotas e a cidade vizinha de Turugu. Apesar de ter conhecido
diversas pessoas no Bar, ele ndo costuma conversar e “geralmente” fica sozinho. Cabe
observar que no caso de Fabricio e de quase todos os informantes frequentadores do
Liberdade essa reserva a sociabilidade demonstrada ndo foi restritiva ao didlogo com o
pesquisador. A maioria dos informantes que aceitou participar, apds a entrevista, continuou o
dialogo ou manifestou algum interesse em continuar conversando por algum tempo, quando
geralmente eram interrompidos pelos afazeres no Centro.

Durante a observagdo no Bar ndo percebemos um contato mais préximo entre os
funcionarios e os frequentadores que denotasse uma situagdo de sociabilidade como

brincadeiras ou conversa sobre outros assuntos que fugissem da objetividade do atendimento.
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O que foi diferente com o proprietario, Lopes, que em muitos momentos conversou com 0s
frequentadores. A conversa ndo apenas ocorreu no balcdo como, em algumas situacdes, Lopes
partilhou das mesas. Como observado anteriormente, ele é a principal referéncia dos
frequentadores assiduos e, de alguma maneira, “personifica” o estabelecimento. A grande
parte dos frequentadores entrevistados, que ja convive no Bar ha pelo menos vinte anos, citou
Lopes para referir-se ao estabelecimento. Poucos usaram o nome “Liberdade”, mas sim a
relagdo com o proprietario que foi preponderante para a identificagdo do lugar. Como foi o

caso do relato de Arnaldo:

Conheco o dono, Seu Lopes, ha muito tempo, desde que ele tinha o Bar na Deodoro,
14 em baixo. Faz uns 30 anos por ai. [Onde ficava o Bar?] Na Deodoro, abaixo da
Galeria, onde era o Restaurante do Noremberg. Eu conhecia ele dali, e estou sempre
frequentando onde ele esta. O dnibus Santa Silvana sempre parou no Bar. [O senhor
lembra quando era ali na esquina, onde é o banco agora?] Ah, lembro sim. Quando
ele saiu dali da galeria, veio para onde era o banco, depois do banco, veio para ca.
Mas sempre aqui nessa volta (Arnaldo, frequentador, 65 anos).

Os “fregueses” conhecidos quando chegam sempre cumprimentam o proprietario e
essa ¢ a demonstragdo mais franca de sociabilidade que presenciamos no ambiente do Bar. As
conversas entre os frequentadores raramente sao intercaladas com outras mesas. Isso apenas
acontece quando s@o encontrados os conhecidos que tém proximidades por morarem na
mesma regido ou terem algum laco familiar. Algumas conversas entre as mesas, durante o
periodo da tarde, em alguns momentos, ocorreram em alemao ou, em alguns casos no dialeto
pomerano'"”®. O fato de falar em outro idioma, para alguns frequentadores, ¢ um fator de
aproximacdo. Em algumas conversas que presenciamos foi possivel notar um tom de
descontragdo no dialogo, uma das situagdes observadas foi uma venda de rifas promovida por
um frequentador que abordava os conhecidos em alemao.

Pelo que podemos observar, no fato de que somente apos a entrevista houve o contato
sociavel com os informantes, é possivel interpretar no contexto do Bar Liberdade uma relagao
especifica da sociabilidade. A experiéncia de sociabilidade entre a maioria dos frequentadores
¢ lastreada por questdes que os aproximam como moradores da zona rural, ha uma marcagao
simbolica colocada a partir disso que permite um modo reservado € uma identificagdo com o

estabelecimento comercial.

1150 dialeto pomerano é oriundo dos imigrantes alemées da regido da antiga Pomerania que hoje corresponde ao
norte da Polonia e da Alemanha, ao longo do Mar Baltico. O dialeto é oriundo da lingua falada na regido que se
difere ligeiramente do alem@o. O sul do Estado do Rio Grande do Sul concentra boa parte dos imigrantes
pomeranos do Brasil.
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5.2 A televisdo na sociabilidade dos pequenos estabelecimentos comerciais

Nesta parte, o foco € o questionamento proposto pela investigagdo que se refere aos
momentos onde a televisdo participou da sociabilidade nos lugares. E preciso pontuar que o
sentido de participagdo teve origem na “presenga” da TV, no fato de que, como descrito, os
comércios ddo grande importdncia a midia em seu cotidiano: no sentido objetivo de
investimento, da televisdo como indispensavel para o funcionamento, nas caracteristicas da
experiéncia do lugar como a disposi¢do fisica e o volume do aparelho e, fundamentalmente,
na proximidade com frequentadores, funcionarios e proprietarios e seus usos.

Partindo da forma com que a investigagdo se revelou, interpretamos essa participacao
da televisdo de duas maneiras. Uma primeira constitui diretamente o olhar sobre as situagdes
onde a televisdo representou o inicio de uma sociabilidade entre os atores sociais. Essas
situacdes foram registradas nas anotagcdes de campo através de temas que iniciaram a
sociabilidade entre os sujeitos, sendo que nem sempre os assuntos vistos na TV pautaram todo
o didlogo: em muitos casos representaram o inicio da conversa. Neste caso, a sociabilidade
entre os frequentadores partiu de temas vistos nos noticiarios do meio-dia, particularmente no
telejornal da RBS TV, o Jornal do Almogco. Uma segunda decorreu da situagdo entre a
entrevista e a sociabilidade, onde os informantes recordaram de temas proximos vistos na
televisdo e iniciaram uma conversa com o pesquisador. Em algum sentido, a dindmica da
sociabilidade em ambos os lugares, com suas diferengas, condicionou a incidéncia de uma ou
de outra maneira. No Restaurante Q’Sabor houve uma recorréncia de situagdes observadas em
campo, onde a conversa entre os frequentadores e os funciondrios teve a influéncia direta da
televisdo, j& no Bar Liberdade foram mais recorrentes os relatos sobre a televisdo, a
sociabilidade sobre temas que chamaram a atencdo dos sujeitos e alimentaram a conversa.

As situagdes foram interpretadas com especial atencdo ao enquadramento tedrico. A
questdo do habitus, as disposi¢cdes para julgamento incorporadas pelos sujeitos como
estruturantes da classe social, foram observadas em articulagdo com as competéncias culturais
e outras mediacdes elencadas por Martin-Barbero. De maneira pratica, as situagdes foram
interpretadas a partir destas opgdes teoricas, mas também o empirico, em alguns momentos,
entrou no dialogo com estas referéncias.

Como visto, na acepc¢do de Georg Simmel, a sociabilidade possui limiares demarcados
pela exclusdo da objetividade ou da pessoalidade nas interagdes sociais. Segundo ele “esses
limiares sdo transpostos quando os individuos interagem motivados por propdsitos e

contetidos objetivos ¢ quando seus aspectos subjetivos e inteiramente pessoais se fazem
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sentir” (1983, p. 171). Desta maneira, a sociabilidade, como “forma ludica da sociacdo”, na
acepg¢do original, tende a ser compreendida como muito proxima a um universo de relagdes
sociais sem objetividade. Neste quadro ideal, o sujeito tem consciéncia de seus “aspectos
subjetivos e inteiramente pessoais” que, de forma simplificada, podem ser compreendidos
como parte de uma competéncia cultural, socialmente construida, da separa¢do de forma e
conteudo das relagdes sociais: o que Simmel chamou de “tato”. No entanto, como a
sociabilidade ¢ constituida quando colocada em relagdo ao social? Ou seja, € possivel pensar
as mesmas formas constitutivas da sociabilidade para todas as classes? Ainda, como visto no
exemplo do capitulo quatro, o fato de os informantes incluirem, na conversa cotidiana os
temas sobre sua propria vida, permite ndo compreender o que observamos nos locais como
uma pratica de sociabilidade?

O trabalho de campo, na associagdo final entre sociabilidade e televisdo, apresentou
uma recorréncia ndo apenas relacionada a presenca, em alguns momentos, do componente
“vida pessoal”, como também uma poténcia de temas que podem ser julgados como
“objetivos”, sob determinado ponto de vista. Somente um dos elementos recorrentes na
sociabilidade em relacdo com a televisdo, de alguma maneira, enquadrou-se na exclusdo das
questdes objetivas e pessoais, mesmo assim com algumas ressalvas. Dentro disso, foi
necessario compreender que a sociabilidade, na presente investigag¢do, precisou considerar o
componente da “ndo escolha”, ou seja, que a formagdo do juizo sobre os limites do que se
pode, ou ndo, comentar ou conversar passa diretamente pelas disposi¢des incorporadas pelos
sujeitos ao longo de suas vidas. A pratica da sociabilidade entre atores sociais que possuem
um habitus das classes populares pode, pré-reflexivamente, ser alimentada por questdes nao
apenas objetivas, que representam necessidades, como também incluir “aspectos subjetivos e
inteiramente pessoais”.

Na teoria de Pierre Bourdieu, um dos limites observados por Jessé Souza (2012) foi a
impossibilidade de aplica-la diretamente em outros contextos sociais, como por exemplo, os
paises de modernidade periférica. O autor propde uma divisao especifica sobre o habitus entre
precario e secundario no reconhecimento da ressalva de que nem todas as classes sociais sdo
alinhadas por um limiar da “dignidade”. O habitus popular, “do necessario”, pode, em outros
contextos, como 0 nosso, ser um fator de distingdo em relagdo a uma condi¢do subcidada
precaria. Compreender a sociabilidade da mesma maneira para todas as classes, sem
considerar diferengas sociais, neste momento de interpretagdo na investigag¢do, corresponderia
ao mesmo limite da aplica¢do da proposta original do habitus. De forma que a proposi¢ao de

Georg Simmel pode ser compreendida, também, no sentido de que os “limites” da
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sociabilidade sdo influenciados ou estruturados pelas condi¢des sociais as quais os sujeitos
estdo condicionados. Esta perspectiva acompanhou a interpretacdo que fizemos sobre a
sociabilidade quando em associagdo com a televisdo, onde essa questdo empirica se impds a
nog¢do de sociabilidade, conforme enquadrada teoricamente na investigacao.

As situacdes interpretadas nesta parte foram organizadas a partir de temas recorrentes
na sociabilidade em relagdo com a televisdo nos lugares, conforme a divisdo a seguir. No
conjunto de entrevistas e anotacdes do trabalho de campo foram combinados os assuntos mais

representativos para a interpretacao.

5.2.1 Aspectos subjetivos e pessoais na sociabilidade relacionada com a televisio

Abaixo foram recortadas situa¢des onde os atores sociais da investigagdo incluiram na
sociabilidade suas questdes ‘“‘subjetivas e inteiramente pessoais”. Relatamos trés casos
observados em sequéncia com uma posterior interpretacdo. No primeiro deles, na primeira
semana de mar¢o de 2014, um dos assuntos de grande repercussdo nos veiculos de
comunicagio do Rio Grande do Sul e do Brasil''®, particularmente os da RBS TV, foi o caso
do arbitro de futebol Marcio Chagas da Silva que apitou um dos jogos do Campeonato
Gaucho de 2014 entre Esportivo e Verandpolis. O arbitro, neste jogo, foi vitima de atos de
racismo com ofensas dos torcedores e dirigentes do clube mandante na cidade de Bento
Gongalves. Ao chegar em casa, relatou por meio de um correio eletronico enviado a imprensa
e amigos a discriminagdo sofrida que incluiu ndo apenas xingamentos, mas questdes
simbolicas como a colocag@o de bananas em cima de seu automével. A mensagem do arbitro
teve uma repercussdo imediata em todos os veiculos de impressa. O Jornal do Almocgo,
noticidrio do meio-dia da RBS TV, durante a semana, deu amplo espago ao caso comentado
ndo apenas nas noticias esportivas mas em diversos momentos do telejornal.

Em um dos dias, o arbitro concedeu entrevista e se emocionou a falar do caso e da
questdo do racismo no futebol. Neste dia, no Restaurante Q’Sabor, praticamente todos os
frequentadores e funciondrios comentaram o caso amplamente. Alguns observando que o
racismo ndo ¢ uma novidade no contexto do futebol e relatando diversas situagdes

presenciadas por eles em jogos dos times locais. Nesta ocasido, almo¢camos junto a uma das

"6 Diversos veiculos de imprensa do pais deram repercussdo ao caso além da RBS TV. O que provocou, junto
com outros casos correlatos, um debate sobre o tema nos programas esportivos do tipo mesa-redonda. A
presidente Dilma Rousseff, inclusive, recebeu na semana seguinte o arbitro no Palacio do Planato, em Brasilia,
juntamente com o jogador Tinga, ambos vitimas de racismo no futebol, conforme a matéria do portal de noticias
G1: http://glo.bo/1kngBRS. Acesso em 2 de agosto de 2014.
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funcionarias''’ do Restaurante que comentou o caso. Ela relatou que “isso acontece muito” e
que ja havia perdido a conta das vezes que sofreu discrimina¢do. A informante contou uma
situacdo em que estava a bordo de um coletivo urbano e foi duramente xingada por um idoso
por ocupar os assentos da frente. A repreensdo teve um carater racista e ela reproduziu na
conversa exatamente as palavras utilizadas que indicaram a discrimina¢cdo. Nao houve
constrangimento na conversa em relatar o caso, que foi associado a repercussdo midiatica do
racismo no futebol. Embora tenha sido possivel perceber a revelagdo de uma dor humana,
pelo fato de as ofensas terem sido reproduzidas, conforme ditas, pela informante, o fato
cotidiano foi relatado como se correspondesse a um episddio da vida cotidiana, sem nenhum
tipo de reserva no relato, considerando a relagdo de frequentador do pesquisador.

Um segundo caso ocorrido durante o trabalho de campo, em proximidade a este,
ocorreu na combina¢do de uma situagdo de estar assistindo TV e da entrevista, também no
Restaurante Q’Sabor. No dia 15 de abril de 2014, o bloco local do Jornal do Almogo noticiou
a falta de leitos na UTI pediatrica do municipio. Além disso, a reportagem mostrou o caso de
um pai, agricultor, com um filho recém nascido e sem a disponibilidade de leitos. A noticia
foi divulgada, curiosamente, um dia depois da inauguragdo de mais leitos na UTI. Segundo
reportagem do Jornal Zero Hora''®, do mesmo dia 15 de abril, a inauguracdo dos novos leitos,
noticiada anteriormente, “nfo foi bem entendida pela imprensa local”, ja que, como apurou o
Jornal, as novas vagas estariam disponiveis apenas dentro de 60 dias. Neste momento,
estivamos em entrevista com o frequentador Alvacir e a reportagem foi exibida durante a
conversa. O informante, ao ver a reportagem, lembrou de um caso ocorrido com um familiar

seu e relatou:

Até eu estava vendo a noticia da UTI ali. Ela [a filha de Alvacir] nasceu de oito
meses também, ficou vinte ¢ um dias na UTI, 14 no hospital. Ela ndo era para ficar,
era para ficar um ou dois dias porque tinha baixado a glicose. SO que quando foi
para a UTI pegou uma infec¢do, uma meningite. Ai eles ndo sabiam o que era a
infecgdo e estavam tratando com antibidtico para uma outra coisa ¢ ndo dava
resultado. Ai eu comecei a pressionar os médicos, ir 1a. Conversei né? “Pois ¢
doutora, como é que ¢? Ia sair em uma semana”. Ai a doutora explicou que estavam
tratando para uma infec¢do, s6 que ndo era. “Ela estd com meningite. Agora a gente
vai ter que trocar o antibiotico”. Af fiquei vinte e um dias naquela fung¢io, eu nédo
tinha tranquilidade, ficava direto dentro do Hospital. Saia para atender e ja estava
preocupado, eu atendia um pouquinho e ja ia para o hospital. Eu vi ali, agora, o
drama do pai, 8 meses, a mesma coisa: nené com problema no pulmio. Porque a
RBS entrevistou, agora de tarde eles vdo encaminhar para a UTI. Eu gracas a Deus
com minha filha nfo tive problema, ela foi direto para a UTI, porque baixou a

"7Em alguns momentos de relato dos informantes, no caso dos funcionarios e proprietirios que tiveram seus
nomes mantidos, o procedimento foi néo identifica-los em vista dos temas tratados.
8 Disponivel em http:/go00.gl/LbOZZu. Acesso em 2 de agosto de 2014.
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glicose, levaram. S6 que dentro da UTI ¢ muito perigoso né? Ela pegou uma
infec¢do (Alvacir, 53 anos, frequentador).

Por ultimo, um terceiro caso ocorreu quando foi divulgada, também no Jornal do
Almogo, no dia 8 de janeiro de 2014, uma reportagem com carater de servigo que orientava a
populagdo sobre a viagem de menores desacompanhados no transporte intermunicipal. As
informacdes eram sobre a documentag@o necessaria para a liberagdo do embarque de criancas
e jovens dos doze aos dezessete anos de idade. Neste dia estdvamos dividindo mesa com um
dos trabalhadores frequentadores do Restaurante Q’Sabor. Ele contou a respeito de uma
enteada que, nesta faixa de idade, estava causando preocupagdo por um comportamento
rebelde e fora dos limites, inclusive envolvendo o Conselho Tutelar que fez diversas visitas a
casa da familia. O frequentador relatou esse problema pessoal detalhadamente na conversa.
Em diferenga com os outros casos, na relacdo com a televisdo, esta o fato de que a noticia do
telejornal tinha um cardter menos objetivo do que a preocupacdo com sua enteada
demonstrada pelo frequentador mas, mesmo assim, serviu de pretexto para iniciar a conversa.

No conjunto destes trés casos ¢ possivel pensar os limites da sociabilidade, das
questdes referidas por Simmel como “tato”, em seu atravessamento com o social e o que os
sujeitos ndo escolhem. Nos casos dos atores sociais estd implicada uma alteridade especifica
relacionada diretamente com o entendimento do que se pode ou ndo incluir na conversa com o
outro. A forma pela qual se estruturam as disposi¢des para julgamento, definidoras da classe
social, pré-definem, de alguma maneira, a possibilidade que os sujeitos tém de se reconhecer
e do estabelecimento dos proprios limites da conversa. Como Simmel (1983) observou, a
premissa kantiana de “que a minha liberdade comeg¢a quando termina a do outro” pressupde
que os sujeitos tenham em si uma noc¢do especifica de liberdade que é socialmente
condicionada. Assim, uma falta de “tato” de uma sociabilidade ocorrida a maneira pequeno-
burguesa ndo pode ser compreendida como equivalente dentro das praticas de outras classes.

Dentro da proposi¢ao de Jessé Souza, no entendimento de uma ciéncia social “que ndo
obscureca, mas ao contrario, explicite os conflitos sociais e as dores humanas silenciadas”
(2012, p. 19), entra a relacdo da teoria disposicionista de Bourdieu e a do reconhecimento
social oriunda de Charles Taylor. O segundo autor, em A ética da Autenticidade (2011),
observa que o “relativismo suave” ¢ um principio moral do individualismo moderno. Como
define Taylor, a cultura moderna coloca como o foco de uma vida considerada boa e
desejavel, a propria “vida ordindria: isto €, a vida de producdo e da familia, do trabalho e do
amor” (2011, p. 53). Dentro desse relativismo, os sujeitos devem compreender sua existéncia

como algo a ser aproveitado, uma “vida boa”, distante, portanto das dores e dificuldades
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humanas. Existe, conforme o autor, uma conexdo dessa premissa com o fato de que nosso
reconhecimento como sujeitos, exige, obrigatoriamente, uma relagdo de reconhecimento dos
outros. Ou seja, o relativismo suave ndo existe apenas individualmente, mas também ¢é
partilhado, por exemplo, através da sociabilidade.

De maneira que ¢ possivel uma associagdo entre o “relativismo suave”, como um
principio moral, e a proposi¢do kantiana em relagdo a liberdade condicionada a do outro
inclusa na sociabilidade. No atravessamento da estrutura social, nos casos observados na
investigacdo, a aspiragdo a uma “vida boa” ndo pode ser integralmente depositada sobre a
“vida ordinaria”. Em curtas palavras, nem sempre ¢ possivel sustentar uma pratica de
sociabilidade que preze por uma exclusdo dos temas puramente pessoais, j4 que essas
questdes ndo sdo despreziveis na vida cotidiana dos sujeitos. Elas representam diretamente
uma desigualdade em termos de reconhecimento social, na impossibilidade em excluir
sumariamente as “dores humanas” em algumas situa¢des de contato socidvel com os outros
ou, de outra maneira, reservar esse tipo de conteido a uma situagdo permeada por lagos
sociais muito intimos, por exemplo.

De forma que, na relagdo entre televisdo e sociabilidade, o “tato”, compreendido em
sua espessura social, estd presente na maneira com que os sujeitos fazem juizo do que pode,
ou ndo, ser comentado com os outros na poténcia dos assuntos que assistem na midia quando
estdo em grupo. Ele pode ser compreendido como inserido na mediacdo da socialidade,
situada por Martin-Barbero entre matrizes culturais e competéncias de recep¢do ou consumo,
enquanto “gerada na trama das relagdes cotidianas que tecem os homens ao juntarem-se”
(2003, p. 17). Na mediagdo da socialidade as matrizes culturais “ativam e moldam os habitus
que conformam as diversas Competéncias de Recepcdo”. Tal qual observado pelo autor, no
caso do atravessamento social dos limites da sociabilidade, as matrizes culturais moldam as
disposi¢des dos sujeitos e estas sdo traduzidas em competéncias de recep¢do € consumo
cultural especificas.

Assim, € possivel observar o habitus como ativador de uma competéncia cultural que
se constitui em termos de ver os temas do telejornal, nos casos estudados, em proximidade
com os problemas da “vida ordinaria” e fazer disso um elemento da sociabilidade no caso das
classes populares. Cabe observar que compreender a sociabilidade em relacdo com o social
constitui minimamente uma diferenca a abordagens excessivamente culturalistas sobre as
praticas dos sujeitos ja que o que esta em questdo ¢ a “ndo escolha”, a impossibilidade ou
dificuldade, imposta socialmente, em estabelecer um limiar de uma vida, na forma social,

ausente de “dores humanas”. As formas com que os sujeitos se relacionam com a midia ou
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falam sobre suas proprias vidas, desta maneira, € conexa, de alguma maneira, com a estrutura
social 2 medida em que, como lembra Stuart Hall, devemos manter “a dialética entre as duas

metades da proposicdo segundo a qual ‘os homens fazem histéria com base em condi¢des que

nao escolhem’” (2003, p. 149).

5.2.2 A televisdo e a percep¢io do socialmente decisivo

Na linha do recorte sobre temas recorrentes, conforme observado em campo, ¢
possivel também destacar o papel da televisdo na sociabilidade quando entram em foco temas
relacionados ao “socialmente decisivo”. Consideramos o uso da palavra “decisivo” para
designar situacdes onde se apresentam temas aos sujeitos que podem ser considerados
preponderantes socialmente, de forma pratica a poténcia do noticiario televisivo sobre o
acesso a bens publicos, como satde e educacdo. O uso da palavra tem um fundo barberiano,
em determinado momento em que o autor propde a educacdo como um dos temas para pensar
a mudanca de século: “os filhos das maiorias pobres” para quem “a escola € o espaco decisivo
de acesso as novas formas de conhecimento” (2004, p. 353). Pelo que foi percebido em
campo, também a saude publica pode ser percebida como decisiva para os atores sociais. Sao
duas passagens que se encaixam neste caso.

A primeira delas ocorreu quando, no dia 9 de janeiro de 2014, o Jornal do Almocgo
divulgou uma matéria jornalistica que denunciava um descarte ilegal de material hospitalar

em um container de lixo organico no Centro da cidade'"”

. A reportagem, inserida no bloco
estadual do telejornal, gerou grande repercussdo no Restaurante Q’Sabor pelo fato de o
material descartado estar ainda lacrado, sem uso e, também, por conta do descarte ter sido
feito ha uma quadra da sede da Secretaria Municipal de Saude do municipio. No momento da
exibi¢do da matéria todos silenciaram e, assim como em outros casos Com maior repercussao,
comentaram o fato. Nesta situagdo, nas conversas, ouvimos ao menos dois relatos de

frequentadores que dependiam da rede de postos de saude e que ja tinham registrado situagdes

de falta dos materiais descartados quando precisaram.

19 A reportagem esta disponivel online e pode ser vista em http://goo.gl/3MZRKU. Acesso em 2 de agosto de
2014.
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Figura 16 - Imagem da reportagem do Jornal do Almogo sobre o descarte ilegal de materiais hospitalares
Fonte: Website Jornal do Almogo'*’

Na Figura 16 é possivel observar a primeira imagem que abre a reportagem jornalistica com
os materiais ao chio préoximos ao container de lixo orgénico e em proximidade com o prédio
da Secretaria. Embora n3o seja objetivo da pesquisa incluir uma analise sobre o texto
midiatico, cabe a observagdo de que constam, na reportagem, diversas opinides da populagio
sobre o descarte de materiais que mostravam indignagdo a partir do ocorrido. Ndo é possivel
mensurar até que ponto houve influéncia do préprio texto, com o uso de depoimentos na
matéria, sobre a percep¢do do fato. O que podemos interpretar foi que esta reportagem teve
uma repercussio bastante grande entre os frequentadores que, cabe destacar, manifestaram
uma percep¢do sobre o “socialmente decisivo” a partir de sua condi¢do de usuarios dos
servigos publicos.

O segundo momento a ser destacado constitui um debate, também veiculado pelo
Jornal do Almocgo, sobre a greve dos professores estaduais na rede publica de educacdo
basica'?! veiculado dia 18 de margo de 2014. Neste dia, durante o almogo, duas funcionérias
do Restaurante acompanharam atentamente o tema que ocupou cerca de 18 minutos do tempo
do telejornal. Uma das funciondrias manifestou que estava muito preocupada com a situagao
da escola de seu filho, que era estadual, j& que o menino, com cerca de doze anos de idade,
estava com diversos problemas de aprendizado e ndo tinha professores para ministrar aulas
em algumas disciplinas do curriculo. A percep¢do se deu também a partir do “socialmente
decisivo” na medida em que a mae revelou ao pesquisador que “nio conseguiu” estudar na

vida e sabia que era necessario que o filho concluisse o ensino basico.

12 Disponivel em http://goo.gl/3MZRKU. Acesso em 2 de agosto de 2014.
120 debate esta disponivel online e pode ser visto em http://g00.gl/pQINuY. Acesso em 2 de agosto de 2014,
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Os dois exemplos reunidos podem ser interpretados como uma disposi¢@o das classes
populares na relagdo “decisiva” que os servicos publicos desempenham em suas vidas em
diferenga a uma possivel opinido sugerida, de forma mais evidente no exemplo do descarte
dos materiais, com relacdo ao descaso com os interesses publicos. Para os sujeitos, em ambas
as situagdes, em suas formas de ver, importou mais o que as deficiéncias dos servigos
publicos representam enquanto cerceamento de possibilidades, ja que utilizam e dependem de
acesso publico a saude e educagdo, do que propriamente a sugestdo de uma interpretagdo
caracteristica da abordagem midiatica sobre o “descaso” com o servico publico, como uma
leitura preferencial das classes médias. Em ambas as abordagens, cabe a observagdo de que,
dentro da retorica midiatica da dentncia, houve um modo de leitura sugerido de modo a
deflagrar as fraturas do servigo publico a populagdo.

Dentro do modelo de Martin-Barbero, ¢ possivel observar essa questdo na mediacio
da institucionalidade que se produz na articulagdo entre as matrizes culturais, que ativam o
habitus, e as logicas de producdo. Conforme o autor, quando vista a partir da
institucionalidade, “a comunicagdo se converte em questdo de meios, isto €, de produgdo de
discursos publicos cuja hegemonia encontra-se hoje paradoxalmente do lado dos interesses
privados” (2003, p. 18). A percep¢do dos atores sociais quando ocorrida sob determinadas
condi¢des, no componente das matrizes culturais e de suas disposi¢cdes para julgamento, de
alguma maneira, encontra-se em contraponto com as légicas de producdo: mais do que o
“descaso” como leitura do texto midiatico sugere, a sociabilidade gerada pelos temas conduz
a interpretagdo da efetiva diminuicdo de oportunidades de acesso a servigos publicos ou do
“socialmente decisivo”.

Nao distante, sobre o caso particular da educa¢do em seu atravessamento com a
estrutura social, no segundo exemplo em campo, cabe relacionar com o que Jessé Souza
chama de “ma-fé institucional”, pois a educacdo, de forma geral, possui uma “pretensa
neutralidade da institui¢do escolar que, ao postular a igualdade das possibilidades escolares,
coloca o sucesso escolar como dependente exclusivamente do esfor¢o pessoal” (2010, p. 74).
No caso de nossa informante que “ndo conseguiu” estudar e que o filho tem dificuldades,
parece ser presente, de alguma maneira, essa neutralidade. De forma que a diferenca na
percepgdo do “descaso” das autoridades, e sobre o que a auséncia ou precariedade do servico
publico representa na vida dos sujeitos, reside no quanto a educacdo, ou a saude, pode
representar de “decisivo” em termos de acesso. Essa disposi¢do para julgamento pode ser lida

por meio de um atravessamento de classe.
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5.2.3 A sociabilidade gerada pela tematica da violéncia a partir da televisio

Os temas relacionados a seguranga publica e violéncia quando vistos na televisdo nos
estabelecimentos, durante o periodo de observacdo, foram alguns dos que mais geraram
sociabilidade entre os informantes. Geralmente o noticiario sobre os homicidios ocorridos na
cidade despertou a atencdo imediata dos frequentadores. Nos casos mais flagrantes, todos
silenciavam para assistir as noticias.

No caso de Pelotas, cabe contextualizar a respeito do nimero de homicidios ocorridos
durante o periodo onde as situagdes de pesquisa foram observadas, em 2014. O veiculo
impresso de maior circulagdo em Pelotas, o Jornal Diario Popular, ha trés anos faz um

mapeamento de todas as mortes ocorridas em situacdo de crime.

Figura 17 - Mapa da Violéncia em Pelotas até julho de 2014 editado pelo Jornal Diario Popular
Fonte: Google Maps'**

No primeiro levantamento, em 2012'%, foram registrados 55 mortes. Em 2013'** o niimero
sofreu uma pequena reducédo, pois houve o registro de 53 homicidios. J&4 em 2014, o indice
tende a fechar o ano em aumento, ja que até o més de julho foram registrados 44 ocorréncias.
Além dos numeros, como apresentado na Figura 17, é possivel observar a incidéncia dos
crimes sobre o espaco urbano de Pelotas, ja que o jornal utiliza a ferramenta Google Maps
para demarcar a localizagcdo das ocorréncias. O mapa atual permite visualizar que a incidéncia

de crimes ocorre sobre as regides mais pobres da cidade, como nas partes do Bairro Areal

122 0s dados de 2014 estdo disponiveis em http:/goo.gl/maps/UlcCt. Acesso em 3/8/2014. Nio foi possivel obter
da ferramenta uma imagem com melhor resolugdo.

1230 mapa de 2012 esta disponivel em http://goo.gl/maps/bqwV7. Acesso em 3/8/2014.

124 0 levantamento de 2013 esta disponivel em http://goo.gl/maps/VWHZA. Acesso em 3/8/2014.
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apos a Avenida Sdo Francisco de Paula, na regido do Navegantes, ao final da Avenida Bento
Gongalves e em algumas regides do Bairro Fragata, mas ndo exclusivamente. Os crimes
também sdo recorrentes na regido central, especialmente na parte em que sofreu poucas
modificagdes no desenho urbano em comparacdo ao século XIX, conforme referimos
anteriormente.

Uma das situagdes que gerou repercussdo nos frequentadores e funcionarios do
Restaurante Q’Sabor foi uma noticia exibida no bloco local do Jornal do Almogo sobre a
inauguracdo do policiamento comunitario em Pelotas'®’, no dia 10 de junho de 2014. A
iniciativa implantou onze nucleos de policiamento comunitario abrangendo todos os bairros
de Pelotas, com o efetivo de 44 policiais militares. Com a acdo, os policiais passaram a residir
nos bairros onde cumprem o trabalho. Na matéria do telejornal, foi também entrevistado um
morador que ressaltou a facilidade de acesso a Brigada Militar. Uma das iniciativas da acdo
seria justamente a reduc¢io do numero de homicidios'*®. Apés a exibicdo da matéria surgiram
diversos comentarios dos atores sociais no estabelecimento. Em difereng¢a ao depoimento do
morador utilizado na matéria jornalistica, houve algumas manifestagdes com certa
desconfianga se, de fato, a presenca dos policiais transmitiria mais seguranga a populacgdo.
Um dos frequentadores argumentou que “ndo adiantaria nada” ter o policial no bairro, ja que
“quando se precisa, nunca estdo por perto”.

Algo a ser destacado sobre a tematica da violéncia ¢ também a presenca do tema, na
relacdo com a televisdo, durante as entrevistas. Um dos informantes do Bar Liberdade,
Arnaldo, demostrou certa rejei¢do a repeti¢do do tema da violéncia nos telejornais locais. Ele
costuma almogar no Bar e permanecer durante a tarde no aguardo do transporte para a zona

rural:

A TV tem coisas boas e tem coisas ruins. Hoje tu vé noticias e ¢ so tragédia, Pelotas
aqui esta virando um agougue. E s6 isso que da, entdo forga muito né? Mas eu gosto
de ver. As vezes incomoda muito, ficam ali e nfo resolvem nada, mas o programa ¢
deles (Arnaldo, frequentador, 65 anos).

Na percepcao de Arnaldo, ndo adianta as noticias deflagrarem a violéncia e nao “resolverem”
no sentido de propor solugdes para o caso. Também no Restaurante Q’Sabor, dois
funcionarios relataram a tematica da violéncia em relacdo a percepcdo das conversas que

envolvem a televisdo no ambiente do estabelecimento.

125 A noticia pode ser vista no enderego: http:/goo.gl/nxSHud. Acesso em 3 de agosto de 2014.

126 Segundo o relato do coordenador do projeto, Jilio César Marobin, conforme noticia da Radio Gatucha, a a¢do
reduziu o indice de homicidios em 57% na cidade de Caxias do Sul/RS. Disponivel em http://goo.gl/JiYWXG.
Acesso em 3 de agosto de 2014.
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Quando tem algum interesse eles olham. [...] Quando eles querem escutar alguma
coisa todo mundo fica quieto, todo mundo olhando para cima. Geralmente é
assassinato, quando mataram um, principalmente quando é aqui na cidade, ai o

pessoal quer saber mais ou menos quem € ou se conhece ou se ¢ conhecido, ai eles

. . S 127
ficam focados na noticia (Marizete, funcionaria, 50 anos) .

No caso de Marizete os tema da violéncia e dos homicidios foi lembrado como um dos mais
recorrentes na aten¢do dos frequentadores, especialmente quando sdo noticiados os crimes
ocorridos em Pelotas e se as pessoas envolvidas sdo de alguma forma conhecidas pelos
frequentadores. Em um dos noticidrios de homicidios, em 2014, presenciamos uma situagao
de um frequentador ter manifestado que conhecia uma vitima de um assalto a um
estabelecimento comercial do bairro Fragata em Pelotas. Tratava-se do dono de uma pequena
mercearia do Bairro que foi assassinado pelos assaltantes. O tema foi também recorrente no

relato do informante Richard, a partir de sua propria experiéncia com a violéncia:

O que chamou a aten¢do na TV foi quando comegou a dar muito assalto em Pelotas.
Af a mae ndo quis mais me liberar para sair né? E ai eu disse: “Bah, Pelotas ta
complicado, bastante assalto, bastante mortos né?”. E ai a mae disse: “ndo vai mais
poder sair”. Aquilo 14 marcou para mim, a mie ndo deixou mais sair porque tem que
evitar assalto. E além disso, uma vez quando eu fui numa festa eu e minha irma
tinhamos chegado até a metade da quadra quando encostou um cara de moto e deu
cinco disparos num guri. E ai aquilo me marcou também e disse: “ndo, ndo vou mais
nas festas”. Cortei, ndo quis ir mais. Eu gostava de ir em uma festa. Quando
comecou a ficar violento ndo fui mais. Na TV da as noticias e ai eu ja fico avisado
(Richard, funcionario, 16 anos).

A experiéncia de Richard ¢ destacada pelo proprio fato de ele ter presenciado disparos em
uma ocasido, na proximidade de uma casa noturna de Pelotas. Ele acompanha o noticidrio
sobre a violéncia no Restaurante, geralmente na presen¢a de sua mae, Adriana, que também ¢
funcionaria. A televisdo, para ele, tem um sentido de “avisar” os perigos da cidade e perceber
o quanto Pelotas se torna uma cidade “complicada”.

Na associacdo com a teoria, como parte de algumas nog¢des vistas no capitulo dois, ¢
possivel observar esta questdo a partir da temdatica do urbano, na contribuicdo de David
Harvey (2009) sobre um determinado espago que pode ser “apreendido” em termos
informacionais. De forma que ¢é possivel que se “conheca” a cidade a partir de uma
constru¢do puramente informacional, no caso, os relatos midiaticos que sdo feitos sobre ela.
Como também referido no capitulo dois, a partir do que observa Beatriz Jaguaribe, as
narrativas midiaticas tém a possibilidade de criar rupturas com o espago urbano que

“deslancham consequéncias reais” (2007, p. 107). Ainda na contribuicdo da autora, ha a

127 Entrevista realizada no dia 2 de abril de 2014 no Restaurante Q’Sabor.
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questdo do “impacto das representagdes da violéncia e como elas articulam as nogdes de
perigo e de risco na cidade” (2007, p. 124).

Sobre a questdo do espaco urbano de Pelotas e os casos recortados, cabe a
interpretagdo da violéncia vista na televisdo pelos atores sociais dos estabelecimentos. Os
discursos da midia tém uma possibilidade “virtual” de definir o préprio espago urbano na
situagdo de uma cidade “complicada”, na visdo de Richard que se apresenta pela televisao,
cotidianamente, considerando mais de 40 homicidios em seis meses. Em seu caso, os relatos
sobre a violéncia assistidos no Restaurante representaram uma “consequéncia real” de ndo
poder mais ir a casa noturna por proibi¢do de sua mae. Assim como, também, pela saturagao,
os noticiarios de assassinatos passam a fazer, de fato, parte desse cotidiano dos atores sociais.
Os repetidos relatos midiaticos dos crimes conduzem a banalizacdo deste tipo de registro
quando ocorrido em determinado extrato social. Como observou Arnaldo, a cidade vira um
“acougue”.

Em relagdo a banalizacdo do tratamento da violéncia, como observa Jess¢ Souza
“existe uma rede invisivel que une desde o policial que abre o inquérito até o juiz que decreta
a sentenca final, passando por advogados, testemunhas, promotores, jornalistas, etc.” (2012,
p. 175) que, no exemplo citado pelo autor, podem concordar em inocentar e, acrescentamos,
ao inverso, podem também culpar por conta das disposi¢des pré-reflexivas da classe social.
Na recorréncia dos registros midiaticos dos homicidios, contabilizados pelo Mapa da
Violéncia em Pelotas, e nas matérias dos telejornais acompanhadas durante o almog¢o no
periodo de observacdo, chama a aten¢do a produc¢do de uma abordagem protocolar, com a
maioria das vitimas identificadas com o que Souza percebe como “ralé estrutural”, no
comparativo com crimes ocorridos em outras classes'*.

Na relacdo com as disposi¢des da classe social, foi representativa em duas situagdes a
proximidade dos atores sociais com a violéncia urbana. No caso de Richard, a percepcao
midiatica sobre a violéncia foi entrecruzada com a experiéncia real de presenciar disparos em
uma determinada situacdo. E, de forma mais evidente, no interesse dos frequentadores, como
observou Marizete, quando existem noticias sobre homicidios: “o pessoal quer saber mais ou
menos quem ¢ ou se conhece ou se ¢ conhecido”, como de fato ocorreu no caso de um dos
frequentadores ter manifestado que conhecia uma das vitimas de assassinato. Em ambos os

exemplos € possivel perceber a proximidade entre uma apreensao informacional da violéncia

128 Como, por exemplo, ocorreu durante a pesquisa com o tratamento midiatico do caso do menino Bernardo, da
cidade de Trés Passos/RS, que também gerou alguma repercussdo nos lugares, lembrada pelos informantes
Arnaldo, do Liberdade, ¢ Claudio no Q’Sabor.
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na cidade com a prdpria experiéncia cotidiana, de saber onde os crimes acontecem e ja ter
presenciado uma ou outra situagao.

Nao € possivel dizer que os atores sociais da pesquisa t€m um contato experiencial
cotidiano com a violéncia urbana, mas, tampouco, que sua percep¢ao produz indiferenca ou
total distanciamento. A maneira de comentar sobre os noticiarios de crimes e homicidios sob
a hipotese de “conhecer”, ja que, em alguns casos, os atores sociais moram em relativa
proximidade com onde ocorrem os crimes, indica uma forma de julgar estes temas como nao
tdo distantes quanto a percep¢do colocada em outros estratos sociais poderia sugerir. O que
permite interpretar que a violéncia urbana, no contexto dos informantes da pesquisa, ¢ um
tema lido a partir de determinadas competéncias culturais do “conhecer” que sdo ativadas
pelo habitus. O espanto com a criminalidade e as mortes, no julgamento dos atores sociais,

convive com uma proximidade do “conhecer” ou de saber onde a violéncia ocorre.

5.2.4 A sociabilidade e a participacio politica dos atores sociais

Outro tema recorrente durante a observagdo em campo foram assuntos que, de alguma
forma, envolviam a participacdo politica dos atores sociais. Essa participagdo pode ser
percebida de diversas maneiras: na relagdo com alguma organizacdo sindical, no contato
indireto com organizagdes, por meio de colegas, ou no relato de vivéncias, na sociabilidade,
que envolveram relagdes de poder. Embora ndo tenha havido a inclus@o deste tema especifico
no roteiro de perguntas, chamou a atencdo o fato de ser referido em algumas situagdes. Na
programacdo da televisdo no Restaurante Q’Sabor, quando ocorriam reportagens sobre a
mobilizacdo de trabalhadores, como greves, passeatas ou em alguns temas politicos
noticiados, ndo havia grande repercussdo, mas os temas sustentavam uma pequena conversa.
Estes casos ocorreram com frequentadores em situacdes especificas.

Uma das situagdes foi a cobertura do noticidrio do meio-dia que envolveu, entre outros
temas, a greve do SANEP com inicio no dia 19 de maio de 2014 e duracdo de mais de 70 dias.
Muitos dos trabalhadores da empresa publica almogcam no Restaurante do Q’Sabor e
acompanhavam a cobertura jornalistica sobre a movimentacao e também as reportagens feitas
sobre as dificuldades dos servigos publicos. Alguns dias antes do inicio da paralisagdo geral
dos trabalhadores, em 15 de maio de 2014, o Jornal do Almocgo levou ao ar uma reportagem

129

sobre os problemas da rede de esgoto de Pelotas =, observando casos de vazamento em

129 A reportagem esta disponivel online em http://goo.gl/OFEcIC. Acesso em 4 de agosto de 2014.
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diversos pontos da cidade, especificamente uma rua na zona central e um problema ocorrido
na localidade da Guabiroba, no bairro Fragata, com o exemplo de uma casa onde o banheiro
estava inundado pela agua do esgoto.

Alguns frequentadores e funcionarios do Restaurante residem nesta localidade e,
imediatamente, identificaram os locais e pessoas conhecidas, assim como a dificuldade com o
esgoto. A reportagem apresentou, além dos problemas, a visdo da empresa com o relato de
que “80% dos problemas sdo utilizacdo inadequada do sistema, materiais jogados na rede de
esgoto que deveriam ter sido jogados no lixo”. A empresa também mantém um programa de
educagdo ambiental e dicas para uso do sistema de agua e esgoto onde esse ¢ um dos pontos

~ 1
colocados em questdo'*’

. No entanto, a declaragdo gerou alguma polémica no ambiente do
Restaurante pois alguns atores sociais, apds a exibicdo da matéria, relataram que os problemas
“nao sdo sé culpa deles” em decorréncia do mau uso do sistema de esgoto, mas de questdes de
infraestrutura urbana que nio sdo resolvidas nas localidades.

Outros dois casos, onde esteve presente na associagdo entre sociabilidade e televisio o
tema da participagdo politica, decorrem de momentos de conversa ocorridos em meio a
entrevista. Um dos trabalhadores metalurgicos que ¢ frequentador do Restaurante Q’Sabor,
Cléaudio, observou que o tema politica, além de outros, também pauta as conversas durante o

meio-dia. Além desse relato, Claudio sente falta de ver noticias relacionadas a mobilizagdo

dos trabalhadores metalurgicos na televisao:

E outra coisa que eu gosto e que ndo passa na TV é que ontem mesmo teve uma
passeata do sindicato dos metalirgicos em Porto Alegre ¢ ndo mostrou na TV. A
gente, como metalurgico, e muita gente, no sabe e precisa saber do que acontece ¢
do que ndo acontece. Eles foram em busca ontem de aumento de salario para nos.
Mas ficou pouco documentado, pouco falado. [E como tu ficou sabendo?] Por um
amigo nosso que faz parte do sindicato e comenta com nods. Mas ¢ raro ver no jornal.
[Vocés todos sdo sindicalizados?] Nio, ndo, so6 ele mesmo (Claudio, frequentador,
33 anos).

As noticias da mobilizagdo sindical, na visdo de Cldudio, sdo “pouco faladas”. Ele
demonstrou conhecimento da mobiliza¢do por meio de um dos colegas metalurgicos. Ha uma
preocupacdo em ter conhecimento dos assuntos do sindicato e da politica, “ndo s6” o futebol.
O que se pode perceber durante a observacdo em campo € que essa discussdo ocorreu em
alguns momentos entre os trabalhadores metalrgicos, mas nio com muita regularidade. E

comum os frequentadadores da metalargica continuarem o didlogo no caminho até a empresa,

130 A campanha est4 disponivel em http://www.pelotas.com.br/sanep/turma-do-gotao/. Acesso em 4 de agosto de
2014
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apos o almogo. Como o pesquisador, no cotidiano, compartilhou 0 mesmo caminho do
trabalho até o Restaurante, foi possivel presenciar uma situa¢do onde os trabalhadores
comentavam sobre temas politicos.

Alguns informantes metaltirgicos, com média de idade superior a 50 anos, também
relataram na conversa com o pesquisador que o processo de aposentadoria ¢ parte de um
“desafio” que envolve suas proprias condi¢des de trabalhado atuais, na dificuldade de ter

acesso ao direito de encerrar sua carreira de trabalho, como foi o caso de Fernando:

Um desafio é minha aposentadoria, eu estou louco para me aposentar. Estou lutando.
Vai fazer 3 anos que esta no INSS esta na justica e eles ndo resolvem. Espero que
esse ano saia. E depois o patrdo ndo libera né? Nao libera, o camarada se aposenta
para descansar e ele ndo libera. O cara tem que continuar aposentado e trabalhando.
[Se liberasse o senhor daria uma descansada?] Ah, daria uma descansada porque eu
trabalho em casa também, tenho tipo uma serralheria. E uma coisa assim pequeninha
mas da bem para tirar um dinheiro. Eu até nem penso assim em trabalhar direto em
casa. Seria bom que o patréo liberasse, no caso, como tem muitos que ele libera. S6
que ai ele ndo paga os quarenta por cento e o pessoal fica encostado, sem carteira,
enquanto tem servico eles estdo trabalhando e quando ndo tem ele libera o camarada
(Fernando, frequentador, 55 anos).

Mesmo que esse exemplo ndo envolva diretamente a televisdo na sociabilidade, vale destacar
a percepe¢do dos atores sociais em sua condi¢@o de trabalhador assalariado e nas relagdes, nem
sempre faceis, na obtencdo de direitos trabalhistas. Chamou a ateng¢do que apenas Claudio e
mais um metalargico, entre os frequentadores, tinham idade préxima dos trinta anos. A
maioria dos trabalhadores na 4rea, no contexto observado, t€ém idades prdximas da
aposentadoria, tendo iniciado seus percursos laborais ainda jovens.

Um outro caso foi o de Alvacir, no Restaurante Q’Sabor. Ao final de nosso didlogo ele
“lembrou” de uma outra entrevista que concedeu a um estudante do Instituto Federal Sul-Rio-
Grandense de Pelotas, o IF-Sul. Essa institui¢do tem uma longa trajetdria em Pelotas na
formacdo de técnicos para a industria, como o caso de Alvacir que ¢ eletrotécnico formado
pelo educandario. A partir dai, puxou pela memdria seu envolvimento com movimentos
estudantis a época de sua formagdo, como presidente do grémio estudantil, e também um caso

quando trabalhava na usina hidrelétrica de Itaipu, em Foz do Iguacu/PR:

Eu gostava. E bom, faz bem, ndo adianta. Depois, inclusive na Itaipu os caras nio
queriam que eu fosse embora porque queriam que eu entrasse no sindicato. Eu fazia
a lideranga da turma. Nos éramos 21 e eram 20 da Escola [IF-Sul] € um s6 do
Parana. Era um grupo que fez concurso e foi [para Itaipu]. Quem falava era eu.
Quando os caras do sindicato, o pessoal que ja estava 14, ex-alunos, souberam que eu
estava saindo, chegaram na porta e disseram: “Nos queremos falar contigo. Alvacir,
nods precisamos de um cara como tu aqui, ndo vai embora”. Eu disse: “cara, ndo me
sinto bem, gostaria de dar um apoio para vocés”. E eles disseram: “tu bate de frente
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e briga”. Claro, os diretores eram uns caras arrogantes, prometeram muitas coisas
que ndo cumpriram. Eu batia de frente e dizia: “vocés foram 14 dentro da Escola
Técnica [IF-Sul], chegaram dentro da sala de aula, no auditério, e disseram que a
Itaipu da isso, da aquilo e hoje vocés nio tdo nos dando nada”. Quando fui embora
os diretores devem ter dito: “que bom que esse neguinho saiu” (risos) (Alvacir,
frequentador, 53 anos).

Alvacir relatou que deixou Itaipu por “ndo ter se sentido bem” e preferiu retornar a Pelotas.
Ele se formou em eletrotécnica no ano de 1988 e retornou a cidade para trabalhar como
autdbnomo apo6s a experiéncia na hidroelétrica. O envolvimento com a militdncia politica,
desde o movimento estudantil até sua atuacdo profissional, foi lembrado com muito apreco
por ele no sentido de “ser bom” e das lembrancas dos tempos de estudante onde podia auxiliar
os que ndo tinham condi¢des de almogar ou de comprar materiais de estudo.

Ao fazermos opgao pela teoria disposicionista do habitus para observar a classe social
a partir do recorte empirico proposto, assumimos o ponto de vista de Pierre Bourdieu “no
condicionamento pré-reflexivo” (SOUZA, 2012, p. 65). Ou seja, a perspectiva ¢ a de uma
“inconsciéncia” de classe que permite visualizar uma estrutura simbodlica que € incorporada,
sem que haja, obrigatoriamente, uma racionalizagdo por parte dos sujeitos de sua posi¢do no
sistema social. De maneira que este apanhado de situagdes empiricas ndo ¢, neste contexto,
compreendido no sentido empregado pelo marxismo tradicional onde os atores sociais
dominados precisam ser tomados, objetivamente, pela “consciéncia” de sua condigao.

Articulando-se como uma situa¢do observada em campo que, por conta da opgdo
tedrica, ndo constituia, a priori, um interesse direto da investigacdo, a inclusdo dos temas da
participagdo politica dos sujeitos pode ser interpretada como uma disposicdo, neste caso, para
o senso de justi¢a e solidariedade ou, ainda, para a cria¢do de vinculos que pertencem a uma
acepcdo das classes trabalhadoras de um “velho capitalismo”. Como interpreta Jessé Souza
(2010), em diversos momentos, esse quadro anterior coabita com a atual fase de um “novo

espirito”. Como observa o autor:

O que caracteriza toda classe trabalhadora ¢ a sua “inclusdo subordinada” no
processo de acumulagdo do capitalismo em todas as suas fases histéricas. O
trabalhador, ao contrario da “ralé” e de todos os setores desclassificados e
marginalizados, ¢ reconhecido como membro util a sociedade e pode criar uma
narrativa de sucesso relativo para sua trajetdria pessoal. [...] No periodo fordista, ou
no setor ainda fordista da classe trabalhadora tradicional, essa narrativa tende a ser
construida com base em vinculos comunitarios a partir de um destino que ¢
percebido como comum pelos trabalhadores. O sindicato, as greves, o partido
politico e as associagdes de classe sdo o reservatorio desse tipo de necessidade e
sentimento compartilhado (SOUZA, 2010, p. 53).
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No contexto dos informantes da pesquisa, neste caso, ¢ possivel interpretar um modo de
compreensdo da vida de trabalho como muito proxima ao paradigma fordista por conta da
experiéncia laboral, no presente e no passado, ser oriunda da narrativa de “um destino
comum”. Nos relatos observados, o que estd em jogo sdo os vinculos comunitarios ou
“solidariedades internas” caracteristicas dos trabalhadores fordistas. Este modelo, ao contrario
do capital flexivel, da a possibilidade de o ator social construir sua narrativa de uma maneira
coletiva, com os outros em igualdade a ele e na diferengca com os patrdes e encarregados. A
oposi¢do com a “nova fase” pde-se justamente na possibilidade de a narrativa ndo possuir um
carater puramente pessoal, onde o sucesso profissional depende apenas de cada sujeito.

Na reportagem sobre os problemas com o esgoto em Pelotas a percepcdo dos
frequentadores de que “ndo ¢ bem assim”, em nossa interpretagdo, integra essa “solidariedade
interna” ante a responsabilizacdo quase solidaria da populagdo pelos problemas de
saneamento. O interesse de Claudio pelas noticias do sindicato, a leitura de Fernando sobre a
dificuldade de aposentadoria também sdo disposi¢cdes proximas a essa solidariedade. Elas
podem ser identificadas na identificagdo de cada um deles em relagdo a situagcdo da
“categoria” ou do “outro” em igual condi¢do. No caso do informante Alvacir, quando relatou
ao pesquisador sua historia de trabalho, a realizag¢do profissional considerou momentos onde
exerceu lideranga nas associacdes e sindicatos. O que, simbolicamente, ¢ mais forte do que o
fato, individual, de ter logrado sucesso em concurso publico para a Usina de Itaipu, além da
inclusdo do relato do retorno a Pelotas: “fiz concurso, passei, dai fui pra 14, mas ndo me senti

bem. Nao sei, ndo me senti bem”.

5.2.5 Televisao e sociabilidade na tematica do futebol

O futebol, de forma geral, foi o tema mais recorrente na sociabilidade e nas entrevistas
com os informantes durante a investigagdo. Quando observado enquanto “formato industrial”,
na acepg¢ao do modelo de Martin-Barbero (2003), ele se encontra presente cotidianamente na
televisdo, como um género de programacao, de maneira a anteceder ou suceder os noticiarios
do meio-dia. Da mesma forma, tendo em vista o gosto médio da maioria dos informantes, ¢é
um conteudo preferencial, quase onipresente na fala dos frequentadores de ambos os
estabelecimentos comerciais populares. Cabe lembrar que, como visto no capitulo quatro, em
muito o conteudo futebol foi determinante para que ambos os proprietarios dos lugares
percebessem a televisdo como um investimento objetivo do negoécio. Um exemplo da

preferéncia pelo tema € o frequentador Jair, do Bar Liberdade:
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O futebol em primeiro lugar. Depois vem as noticias no jornal. Mas nio falo muito
em politica, quando da politica é chato. E quando da os tumultos, os protestos, eu
ndo gosto também. Nao assisto porque acho errado e ndo me chama a atencdo (Jair,
frequentador e cobrador de 6nibus no Bar, 65 anos).

O futebol ¢ a grande preferéncia de programagdo durante o horario do meio-dia onde,
para Jair, as noticias ficam em segundo plano. Em acordo com seu julgamento, ha uma
rejei¢do quanto aos temas polémicos aos quais o futebol parece estar um pouco distante. Ha
uma separacdo entre o tema “futebol” e “noticias”, sendo que ndo apenas a percepcdo dos
atores sociais, em geral, coloca-se dessa forma, mas também o préprio formato industrial,
enquanto género televisivo, ¢ compreendido pelas emissoras de televisdo aberta como
dissociado da atividade jornalistica. Um dos exemplos € a propria Rede Globo e suas afiliadas
na realizacdo do Globo Esporte, um dos programas vistos pelos frequentadores dos
estabelecimentos, definido, pela propria emissora, como “espeticulo e a emoc¢do do

131 N . . . . . ~ .
»131 A primeira vista, quando observado a partir de sua interpretagio dominante,

esporte
geralmente apartada de sua especificidade social, o futebol fornece um encaixe aos predicados
originais da sociabilidade, conforme vista por Simmel (1983). Na garantia de que a interacdo
social ndo ultrapasse os limites impostos pelas questdes “objetivas” ou “puramente pessoais”,
o contetdo se oferece aos espectadores, no contexto do viés mididtico da televisdo aberta, na
sua compreensdo enquanto “forma ladica”.

Quanto aos frequentadores e alguns funciondrios dos estabelecimentos ¢ possivel
observar que o carater do ludico, “da brincadeira”, relacionado com o futebol, de fato, se faz
presente nas sociabilidades cotidianas dos lugares. Os comentarios sobre o time do coracéo e
a “corneta” nos torcedores de times rivais, quando possivel, torna-se uma fonte de diversas
formas de sociabilidade. Em Pelotas, particularmente, as provocac¢des ocorrem também entre
os torcedores dos times locais que, na contramao da énfase midiatica das grandes torcidas no
Rio Grande do Sul, Grémio e Internacional, demonstram interesse por suas equipes € contam
com uma cobertura ampla dos telejornais locais. O ambiente de provocagdo e brincadeiras
ocasionado pela sociabilidade do futebol na televisdo nem sempre ¢ compreendido como
agradavel por todos os informantes. Alguns frequentadores ou ndo gostam ou preferem nao
conversar, como forma de brincadeira. E o caso do informante Caio, que é frequentador e

trabalha como cobrador de 6nibus no Bar Liberdade na supléncia de Jair:

13! Conforme a definigdo apresentada na ficha técnica do programa disponivel em http:/go0.gl/JDQZqK. Acesso
em 5 de agosto de 2014.
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Na TV eu gosto mais de ver filmes. O futebol eu gosto mais de praticar porque tem
muita gente que acaba discutindo por causa de jogo, umas bobagens. Gosto mesmo
de poder sair com a gurizada poder jogar um futebol, tranquilo (Caio, frequentador e
cobrador de 6nibus do Bar, 19 anos).

No juizo de Caio, acabar discutindo por causa de jogo ¢ uma “bobagem” e nas formas de
sociabilidade ligadas ao esporte sua preferéncia estd na pratica do jogo com os amigos. No
entanto, durante o periodo de observacdo, nas sociabilidades que envolviam o futebol, ndo
presenciamos situagdes onde os informantes tenham discutido “objetivamente” de alguma
maneira. As brincadeiras eram frequentes mas duravam alguns instantes enquanto conversa e
eram complementadas por comentarios sobre o proprio jogo, como sobre a condicdo técnica
dos jogadores, por exemplo.

Porém, ndo € possivel resumir a sociabilidade gerada pelo futebol apenas as
brincadeiras e “formas ludicas” em torno do tema. A recorréncia na fala dos informantes
permite interpreta-lo em situagdes onde, novamente, a sociabilidade precisa ser compreendida
em relagdo com o social. Uma questdo recorrente entre frequentadores e funcionarios do
Restaurante Q’Sabor foi o reconhecimento de vinculos que o futebol oferece, especialmente
em torno do que o time representa para os atores sociais. A maioria, no contexto do
Restaurante, era identificada com o Brasil de Pelotas devido a diversos fatores, entre eles,
uma situagcdo de pertencimento colocada nos relatos de inimeras idas ao estadio Bento
Freitas, proximo ao estabelecimento.

Outro relato que envolve o tema ¢ de um dos funcionarios do Restaurante Q’Sabor
sobre o contexto da preparagdo a Copa do Mundo de 2014. De forma geral, o futebol quando
relacionado ao evento, pela relevancia social do esporte, fez com que o género televisivo
sedimentado pela TV aberta, da “emocao e espetaculo”, fosse tangenciado por questdes que,
de alguma maneira, pudessem ser identificadas como “objetivas”: os protestos por conta dos
gastos publicos com as obras nas arenas e cidades-sede, as questdes estruturais da organizacao
do futebol no Brasil, entre outros aspectos. Essa relacdo do futebol com a politica, em paralelo
a vivéncia ludica cotidiana, foi observada em situagdo de entrevista e na sociabilidade com os
atores sociais, sobretudo no caso do Restaurante Q’Sabor. E o caso de Paulo, quando

perguntamos sua preferéncia na televisao:

Esporte e jornalismo. O jornalismo também, pois fala da realidade né? O que esta
acontecendo naquele momento. O esporte ¢ essencial mas o jornalismo ¢ principal
ainda porque ele fala a verdade. No futebol existe muita emocdo, ja no jornalismo
ndo. Existe uma diferenga muito grande. Futebol ¢ emocdo, ja o jornalismo ¢ a
realidade que esta acontecendo mesmo, na vida do ser humano, no dia-a-dia, que a
pessoa nem presta ateng@o as vezes. Nao teve domingo a inaugura¢do do Beira-Rio?
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Muita gente estd se deixando levar pela emog¢do mas ndo vé o que estd acontecendo
por tras de toda aquela inauguragdo. Um monte de problemas, dinheiro publico
sendo gasto naquela construcdo do estadio e o ser humano esta ali, porque ¢ o
Grémio, o Inter, ¢ o Corinthians, mas no sabe o que esta acontecendo por tras de
toda aquela dinheirama que est4 sendo gasta. E complicado porque a gente tem um
monte de problemas ai fora, na satude, educacio e eles ndo resolvem nada disso ai,
estdo gastando dinheiro com coisa que nem necessidade tem. Eles se agarram:
“porque a Africa do Sul organizou uma Copa”. Organizou, mas depois da Copa
continuam os problemas 14. E assim vai ser aqui no nosso Pais (Paulo, funcionario,
47 anos).

Paulo identifica a diferenca entre esporte e jornalismo a partir da relagdo do segundo com a
“verdade” e da percepg¢do da “emocdo” na cobertura esportiva, tal qual a forma com que esse
tipo de conteudo ¢ articulado na televisdo aberta. Na mesma linha, o informante lembrou de
um fato ocorrido proximo da entrevista, feita em uma segunda-feira, quando o Jornal do
Almocgo e o Globo Esporte deram ampla cobertura a reinauguracdo do Estadio Beira-Rio, em

Porto Alegre ocorrida no final de semana '’

. A leitura critica de Paulo passou pela
necessidade de consciéncia do fendmeno de muita gente estar “se deixando levar pela
emocdo” e ndo se dando conta do que representa a Copa e os estadios como desvio das
necessidades basicas, como saude e educagdo. O exemplo da Africa do Sul, um pais com
problemas sociais assim como o Brasil, ¢ um argumento sem eficacia, ja4 que depois
“continuam os problemas 14”.

No conjunto de referéncias ao tema futebol cabe também destacar o caso de outro
funciondrio do Restaurante, Richard, que em suas experiéncias acumula algumas tentativas no
ingresso na carreira de jogador. Ele divide seu tempo entre o trabalho de entregas das
refeicdes do estabelecimento, de dia, e estudo a noite em uma escola do municipio. O jovem
jogou na categoria até 15 anos do Esporte Clube Pelotas e também participou de algumas

“peneiras”, o processo de sele¢do de jovens jogadores, em times de Porto Alegre. Sobre uma

delas ele nos contou:

Fui no teste do Inter, mas s6 que ndo passei porque foi muita gente, ai depois fiquei
nervoso € ndo consegui jogar. Jogar com uns caras que tu nunca viu na vida, ¢
complicado. Fiz a peneira 1a e ndo deu certo. Para fazer o teste sdo 30 minutos.
Pouquinho, ndo da para fazer nada. Os caras ndo passam, querem jogar sozinhos, se
mostrar ¢ ai um nfo ajuda o outro ¢ ai eles prejudicam os outros porque nem tocam
na bola (Richard, funcionario, 16 anos).

Apesar da dificuldade ele observou que ndo desiste da carreira de jogador, mas, entre suas
pretensdes profissionais, também quer seguir a carreira de bombeiro e estd estudando para

alcancar este objetivo que, para ele, é mais ponderavel do que as oportunidades que o futebol

B2 A reinauguracdo do Estadio ocorreu entre os dias 5 e 6 de abril de 2014, sdbado e domingo.



188

oferece. As chances de éxito no esporte fazem parte de um “sonho” que, a0 mesmo tempo
distante, oferece-se como uma sempre proxima possibilidade quando o esporte € visto pela

televisio:

Eu me inspiro bastante vendo o Messi jogar né? Sempre quando eu vejo o jogo dele
na TV me da vontade de jogar bola. As jogadas, os passes, o contra-ataque, os gols,
muito rapido. Quando toca a bola para o cara, quando passa por trés, quatro, cinco e
consegue fazer o gol ainda. No jogo do Barcelona contra o Santos foi muito legal. O
Messi marcou dois gols de placa, por cima do goleiro (Richard, funcionario, 16
anos).

No cotidiano do Restaurante Q’Sabor a troca de canal ocorre dos programas esportivos das
outras emissoras para o Jornal do Almogo da RBS TV e, depois, os frequentadores assistem o
Globo Esporte. O horario que Richard termina as entregas do dia ¢, em geral, quando o
programa esportivo da Rede Globo inicia e, em diversos momentos, assistimos com ele a
programacdo. Em geral, Richard mostra muito entusiasmo com alguns jogadores que admira e
comenta as jogadas e possibilidades perdidas que sdo exibidas.

Em vista do quadro tedrico, interpretamos que a sociabilidade gerada pelo futebol por
meio da televisdo enquadra-se como uma mediagdo da ritualidade, como observada por
Martin-Barbero (2003) na associagdo entre formatos industriais € competéncias de recepgdo e
consumo. Com relagdo aos formatos industriais o futebol ¢ assumido pela televisdo aberta
como “espetaculo e emog¢do” dissociado, enquanto discurso mididtico, da producdo
jornalistica comprometida com principios editoriais que ndo constituem entretenimento. Ha
um género televisivo, do esporte oposto ao jornalismo, que € proposto a partir dessa posi¢ao
dos meios de sugerir um local de fala “descompromissado” do universo lidico. Como observa

o autor, na relagdo com formatos industriais

as ritualidades constituem gramadticas da a¢do — do olhar, do escutar, do ler — que
regulam a interacdo entre os espacos e¢ tempos da vida cotidiana e os espagos ¢
tempos que conformam os meios. O que implica, da parte dos meios, uma certa
capacidade de impor regras aos jogos de significacdo e situagio (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 19).

No caso do futebol, tal como observado no contexto dos pequenos estabelecimentos
comerciais, as ritualidades sdo “gramaticas da a¢c@0” no momento em que os meios dao
margem ao universo ludico que permite com que a “corneta” seja sugerida no cotidiano como
uma pratica sociavel entre os frequentadores. Os meios, ao ofertarem um conteudo disposto a
partir do género esportivo da TV aberta, sugerem essa possibilidade aos atores sociais na
“pratica” do assunto futebol como um tema que pertence a esfera das brincadeiras. De alguma

maneira, enquanto formato industrial, o futebol “impde regras” a sua significagdo na forma
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ludica e distinta dos outros tipos de informacgdo jornalistica. No caso da investigagdo, ¢
possivel citar o exemplo dos informantes Jair e Paulo que identificaram o formato do futebol
como dissociado da noticia conforme sugerido pela televisdo aberta.

No caso de Paulo, chamou a atencdo que essa diferenca foi enfatica sendo o futebol
pertencente ao reino da “emog¢do” e o jornalismo ao da “verdade”. A Copa do Mundo, no caso
da percepcao das questdes “objetivas” do evento, colocou em cheque este cisma midiatico ao
impor uma discussdo sobre as prioridades no gasto com o dinheiro publico de maneira que o
modo de discurso da TV aberta, antes asséptico a inferéncia politica no esporte, viu-se
também obrigado a incluir nas pautas essas questdes. De uma cobertura que compartilhou a
“promessa” do evento em relagdo ao pais, passou-se ao cenario de conflito e desaprovagdo
com os gastos. O relato de Paulo, de alguma maneira, representa a assimilacdo de modos de
opinido presentes no discurso mididtico sobre essa interferéncia.

Sob o ponto de vista das competéncias de recep¢do, na proposta barberiana, a
ritualidade esté relacionada com os “diferentes usos sociais dos meios” (2003, p. 19). Dentro
disso, a imbricagdo da sociabilidade com o futebol, os modos populares depositados sobre o
esporte no contexto brasileiro, tem uma especificidade simbodlica que antecede sua conversio
em género televisivo. No contexto do século XX, os clubes de futebol brasileiros foram
fundados como associagdes populares de carater urbano e o esporte ¢ assistido e praticado,
majoritariamente, pelas classes populares. Esses “usos sociais”, historicamente sedimentados,
estdo presentes de alguma forma na pratica da “corneta”, mas sobretudo no que o futebol
suscita como possibilidade relacional aos atores sociais, de torcer por um time e conferir
especificidade simbolica para esta agdo em relagdo aos outros. Como ja referido no trabalho
de Edison Gasltado (2006), o esporte, particularmente o futebol, é o “porto seguro” das
praticas de sociabilidade masculina. No caso do observado no Q’Sabor, nido apenas
masculina. O futebol ¢ percebido a partir da media¢do da ritualidade quando se insere
cotidianamente tanto pela sugestdo dos meios aos atores sociais, no formato industrial, como
também pela capacidade de acionar determinadas competéncias de recep¢do oriundas da
mistura, “da origem”, entre esporte e sociabilidade.

O relato do informante Richard permite pensar a especificidade social do futebol em
sua relacdo com a sociabilidade e televisdo. O modo de leitura dominante do “espetaculo”,
como formato industrial, € apartado da compreensdo de que o futebol tem uma incidéncia
social quando faz parte ndo apenas da sociabilidade, mas, sobretudo, dos desejos e aspiragdes
de vida de criangas e adolescentes. O futebol no cotidiano, em termos midiaticos, constitui

uma poténcia de realizagdo que, a0 mesmo tempo que esta sempre proxima, oferece uma face
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dolorosa da estrutura social. No caso de Richard, o futuro “ponderavel” esta na carreira como
bombeiro, mas a relagdo mididtica contribui para que a aspiragdo do futebol mantenha-se
viva. Tal qual um “conto de fadas”, como se refere Jessé Souza (2012, p. 18) aos mitos de
origem culturalistas da brasilidade, ha o investimento mididtico na crenga de que todo o
brasileiro, sobretudo criangas e jovens de origem mais modesta, carrega em si a capacidade de
prosperar “naturalmente” no futebol. Quando, no entanto, a forma de sele¢do dos times, a
“peneira” como relatado por Richard, reproduz a dindmica atual da desigualdade brasileira. A
selecdo, de uma maneira perversa, testa os aspirantes a um jogo coletivo de forma individual e

transmite igualmente o retorno de que o insucesso ¢ eminentemente individual.

5.2.6 O cultivo do fumo e a midia na sociabilidade

No contexto do Bar Liberdade, boa parte dos frequentadores entrevistados trabalha no
cultivo do fumo. Em dois casos de informantes chamou a atencdo o fato desta cultura ser
colocada como uma condi¢do de existéncia da zona rural de Pelotas, com uma percepcao
clara dos agricultores de que nao seria possivel viver na Colonia sem esse cultivo. Apesar de,
em geral, as culturas serem bastante variadas, o fumo corresponde ao principal produto dos
agricultores em vista de seu valor de mercado e, pelo que pudemos perceber, por conta das
condigdes e assessoria prestados pelas empresas fumageiras nas propriedades. E o caso de

André, conforme o relato abaixo:

Sou agricultor, trabalho com fumo. Fumo ¢ o mais [produzido]. Mas tem outras
coisas menores como milho, feijdo, batata, mas o principal é o fumo. Se nio tivesse
o fumo a Coldnia ndo existiria, ¢ a Uinica produgdo que sustenta a Colonia (André,
frequentador, 48 anos)'**.

Na produgdo de André, o cultivo de alimentos ¢é feito para o consumo da propria familia e
para venda. No entanto, legumes, frutas e verduras ocupam uma posi¢cdo sempre residual no
plantio em relacdo ao fumo. A exce¢do, dos casos entrevistados, sdo os agricultores que
trabalham com a producdo de leite que se dedicam diariamente e de forma exclusiva a essa
atividade.

Além de André, também na entrevista com Arnaldo surgiu a percepcdo de que o
cultivo do fumo ¢ o principal motivo de sustento e subsisténcia da zona rural. Na associagdo

com a televisdo, para o informante, o fumo ¢ “muito falado”, mas no sentido das campanhas

133 Entrevista realizada no Bar Liberdade em 9 de maio de 2014.
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antitabagistas veiculadas pela midia que pretendem diminuir ou dificultar o consumo do
tabaco em locais publicos. Esse discurso dos meios é, de alguma maneira, percebido como

uma ameagca ao trabalho dos agricultores do fumo:

O tabaco estd muito falado né [na televisdo], estdo querendo terminar. Mas nio
termina nunca porque ai vao terminar com a Colonia. A Unica coisa que esta dando ¢
o fumo. [...] Ndo é so6 para a Coldnia, ele d4 muita renda para o pais. O imposto que
ganham para o pais é brincadeira. Hoje tu vé a Colonia, 14 ¢ tudo carro novo, trator
novo, tudo bem 14. E é o tabaco né? (Arnaldo, frequentador, 65 anos).

E possivel perceber o plantio do fumo, nesta percep¢io, como um “mal necessario” para que a
producdo na Coldnia possa compensar de alguma maneira. O cultivo de alimentos ou a
producio do leite, quando comparadas ao fumo, s@o muito desvalorizados: “o leite ja ndo da
para falar, e o resto que tu planta 14, com um real se compra um saco de verdura. Complicado
né?”. Esse mal necessario s6 é percebido desta maneira quando o consumo do tabaco ¢
colocado, no senso comum, como algo de que deve ser eliminado ou reduzido. Na percepcao
de Arnaldo essa ¢ uma mensagem compartilhada pela midia: “na TV eles ndo falam, [o
cultivo do] fumo ¢ fora”. Por outro lado, a “firma”, na figura do orientador, representa para
ele um canal de acesso a informagdo. De forma particular, na conversa, Arnaldo mostrou

grande interesse na possibilidade de outros meios, no caso os “novos meios” representarem

um canal de informacao bastante presente:

Hoje em dia tem TV e internet né? Tem certas coisas que a TV influi muito,
principalmente nos jovens. [...] Mas também tem Internet, entdo ja nio adianta
muito. E diferente por causa dos horarios e da censura. T4 muito mudado. Acontece
que a tecnologia cada vez avanga mais e ninguém pode dizer nada. Quando eu me
criei era TV a bateria. Nao tinha energia elétrica. Era tudo diferente. Agora a midia
estd comecando a mudar, a tecnologia estd avangando muito. Celular, tablet,
Internet, hoje em dia tem tudo. [O senhor costuma acessar a Internet?] Nao, ndo
tenho 14, ¢ dificil. Minha guria tem, ¢ bom, muito bom. Porque hoje em dia 14 fora
eu vendo minha producéo, meu produto. Eu acesso a firma 1a. Esta chegando, estdo
descarregando, eu ja sei quanto foi, quanto eu vendi, quanto vale. Tudo é pelo site.
Fornego fumo para China, os compradores vém comprar direto ai. Na nossa
producdo tem um cédigo de barra. Para ver a procedéncia do produto (Arnaldo,
frequentador, 65 anos).

Cabe observar a distingdo que Arnaldo faz entre a televisdo e a Internet a partir dos “horarios”
na contraposi¢do da oferta de conteudos a qualquer momento e da “censura” no caso da
informacdo na rede telematica, aparentemente, ndo apresentar filtros. A percepcdo da
tecnologia, para ele, ¢ um fato consumado sob o qual “ninguém pode dizer nada”. Apesar de

ndo ter acesso a internet na Coldnia, Arnaldo, em outros momentos, através de sua filha,

consegue visualizar os dados da produ¢@o que ¢ rastreada, desde a origem, pelas fumageiras.
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Ha um codigo eletronico para permitir ndo apenas aos compradores, mas também ao produtor,
informagdes sobre a valorizagdo do produto. Ele também nos contou que a produgdo &
analisada pelos compradores que dizem o valor baseado na qualidade diretamente
proporcional as condi¢des de plantio: se organico o fumo ¢ acrescido no preco em cem por
cento. A percepg¢ao deste uso da informacao estd em proximidade com o que a TV representa,
ou representava, em termos de conexao, pois, o exemplo do controle da produgdo surgiu no
dialogo quando se falava na tecnologia: “hoje em dia tem TV e internet”.

E possivel interpretar estes relatos a partir do que a proposta das media¢des de Martin-
Barbero oferece como “possibilidade de enfrentamento” dos sujeitos em relagdo aos meios.
Essa possibilidade, como explica José Luis Braga, surge na pertinéncia da teoria das
mediacdes que “¢ relevante, ndo apenas porque pde em cena o receptor integrado em seus
ambientes — mas também porque comeca a fazer perceber os processos midiatizados”

(BRAGA, 2012, p. 33). Ainda, para o autor:

Como os meios, antes dessa virada, apareciam de modo preocupante como
produtores de efeitos ndo controlaveis pela sociedade, as mediagdes se pdem,
praxiologicamente, como espago de agdo e de resisténcia. Ndo se trata apenas de
conhecimento do mundo (nos aspectos e objetos em foco), do viés com que se
percebe e pelos quais nos relacionamos com os meios. Mas também — e talvez
sobretudo — da possibilidade de enfrentamento, da reflexdo sobre a qualidade das
condi¢des para esse enfrentamento, como uma interagdo de natureza politico-social
(BRAGA, 2012, p. 33).

Essa possibilidade de enfrentamento se traduz ndo apenas na recep¢do, mas também quando
o0s atores sociais assumem certo “protagonismo” na relagdo com os meios. Nao ¢ um dominio
apenas dos sujeitos, tampouco um controle hermético, mas sim das possibilidades
comunicativas de ambos postas em didlogo. Na linha da reflexdo feita por Braga do caso
midiatico, o “campo”, na acepg¢do de Pierre Bourdieu, perde a “capacidade de refracdo” ou vé
suas estruturas de legitimagao bastante diminuidas frente a possibilidade dos proprios sujeitos
de assumirem certo protagonismo na comunicagao.

No caso do fumo, como tema das conversas e entrevistas com os informantes,
interpretamos um exemplo desse “enfrentamento” de forma mais evidente no posicionamento
do cultivo como subsisténcia para a zona rural, no que pese o discurso midiatico contra o
consumo do tabaco. Principalmente, podemos ver isto no caso das disposi¢des de Arnaldo
para uma leitura da TV e da internet como decorréncia de um desenvolvimento tecnologico
que, em um novo cenario, permite que a produg¢do seja monitorada por ele com muita

facilidade. A informagao do cultivo, que, no cendrio da televisdo esta “fora”, chega por meio
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da orientagdo da empresa produtora de tabaco, na figura do orientador, e pode ser
acompanhada pela internet. De alguma maneira, a possibilidade de “enfrentamento” se coloca
nesse protagonismo em relagcdo ao uso social de uma ou de outra tecnologia. Cabe ponderar,
no entanto, que a possibilidade de enfrentar ndo garante uma autonomia plena dos sujeitos em
relagdo aos meios, mas cria uma afetagdo reciproca entre eles.

Na visdo deste recorte do empirico a guisa das disposicdes definidoras da classe, essa
possibilidade de enfrentamento ndo se constrdi apenas ‘“culturalmente” mas também integra,
de alguma maneira, o pré-reflexivo que ¢ atribuido pelas condigdes sociais. As competéncias
culturais para uso da tecnologia, no caso de Arnaldo a disposicdo para perceber um uso da
internet atrelado a sua produgdo, ¢ decorrente de determinada estrutura que permite certo grau
de “protagonismo” em relacdo aos meios. Esse protagonismo, ou possibilidades de
enfrentamento, portanto podem ser lidos de forma relativa a estrutura social, na “qualidade

das condi¢des desse enfrentamento”, como observa Braga.

5.2.7 O estabelecimento como extensio da casa no Bar Liberdade

Dentro do que foi observado nos pequenos estabelecimentos comerciais no capitulo
quatro, por fim, cabe retomar a compreensdo do comércio na imbricagdo com a casa, no caso
de um dos lugares estudados. Como observamos, o Bar Liberdade constitui a moradia da
familia proprietaria ha muitos anos. O casal, segundo Lopes, formou os filhos “no balcio”.
Hoje, Leandro e Vinicius ndo moram mais no estabelecimento, mas relataram suas percepcdes
do Bar enquanto uma “extensdo da casa”. Com o carater de interpretagdo, cabe retomar essa
questdo em associagdo com a teoria, no sentido de perceber a televisdo em relacdo com a
sociabilidade.

O espaco de produgdo da familia do Bar Liberdade imbricou-se com a cotidianidade
familiar, como definida por Martin-Barbero (2003) nos primeiros modelos de mediagdes. O
uso da televisdo do Bar contemplava também uma apropriacdo doméstica, para lembrar o
relato de Leandro: “quando saia o 6nibus da Coldnia, a gente sempre sentava em volta da TV
junto com o pai, com a mae, para ficar ali com eles”, ou ainda a fala de Vinicius de que
“nossa TV sempre foi a do Bar”. De maneira que o ato de assistir televisdo, assim como a
percepgdo da casa, t€ém, por vezes, uma sociabilidade compartilhada entre a vida privada da
familia ¢ momentos onde o estabelecimento esta aberto. O saldo do Bar ¢, ainda hoje,

utilizado como uma sala para assistir televisio mesmo quando fechado aos clientes. Como

complementou Vinicius:
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O Bar ¢ uma extensdo da casa. Como meu pai teve apenas um periodo de trés a
quatro anos que ele ndo morou no Bar, logo no inicio, quando ele desfez a
sociedade, passou a morar no Bar ¢ desde entdo a gente morou sempre no Bar. A
nossa sala de visita era o Restaurante. A gente recebia pessoas conhecidas, familia,
amigos, sempre no Restaurante. A gente nunca teve um ambiente como uma sala,
como uma familia tradicional, era sempre uma extensdo da casa o Bar (Vinicius,
filho do proprietario, 33 anos).

O fato de receber visitas no Bar ou ndo ter uma sala de “familia tradicional”, na visdo de
Vinicius, permite interpretar esta imbricacdo entre estabelecimento e casa como um “lugar
antropoldgico” para lembrar a definicdo de Marc Augé (2012). O lugar, neste caso, ¢ definido
pelo relato de uma dupla possibilidade entre o salio do Bar e uma “casa” especifica, com sala
de visita compartilhada entre pessoas do convivio da familia e os frequentadores. Em alguma
medida, como observamos no cotidiano do Bar, esse uso compartilhado expressa dindmicas
de sociabilidade: na partilha de mesas do proprietario com amigos e conhecidos ou do sabado
como o dia de encontro com filhos e netos.

A televis@o, sempre inscrita neste contexto familiar, permite interpretar a ocorréncia
da mediacdo da ritualidade que “remete-nos ao nexo simbdlico que sustenta toda a
comunicagdo: a sua ancoragem na memoria, aos seus ritmos e formas, seus cendrios de
interagio e repeticio” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 19). No cotidiano do Bar, a
programacao da TV aberta se insere enquanto formato industrial de maneira a servir como um
“relogio”, como relatou Vinicius no capitulo quatro, que da “ritmos e formas” nio apenas as
rotinas de trabalho do estabelecimento como também a prdpria vida da familia que, por meio
do horario dos programas, aprendeu a dividir o tempo do trabalho com o tempo privado em
um mesmo lugar. A programacdo “informa” a hora que a comida precisa estar pronta para os
frequentadores, mas também quando ¢ possivel fazer outras tarefas da esfera pessoal. Esta
disposicao foi incorporada pelos filhos mesmo depois de terem constituido familia ¢ morarem
em outros lugares.

Com relagdo a sociabilidade, cabe observar que, também, ha a necessidade de uma
compreensdo da especificidade social, no sentido de que o Bar, como um lugar para receber
0s amigos, imbrica-se com questdes “objetivas” relacionadas com o fato de ser o espaco de
sustento ¢ producdo familiar. H4 também uma compreensdo dos limiares da sociabilidade
entrecruzada com as condig¢des sociais, neste caso, ja que o lugar das conversas entre os
familiares, em alguns momentos, ¢ o mesmo da relagdo com os frequentadores. Ao longo do
tempo, diversos lagos sociais foram se formando entre Lopes e os frequentadores do Bar

Liberdade tendo como lugar o amalgama entre a casa ¢ o trabalho.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O objeto da pesquisa, como observado na introdug@o do trabalho, teve sua origem a
partir do cotidiano do pesquisador. O ponto de vista adotado partiu de um “empirismo
grosseiro” que passou a ser confrontado com a possibilidade de sua construgado cientifica “ao
longo de um processo de objetivacdo, que € a progressdo da formagdo, da estruturagdo e do
recorte dos fatos até o procedimento de coleta de dados” (LOPES, 2005, p. 122). A existéncia
do objeto, em estado bruto, foi oriunda da percepcdo de que alguns lugares, sobretudo
estabelecimentos comerciais como bares e restaurantes, ofereciam-se em franca diferenca
simbdlica em relagdo a outros.

Os comércios, com ambientes planejados e atendimento definido estrategicamente,
contrastavam com locais modestos, mdveis e objetos de diferentes épocas e a pratica de um
atendimento ndo protocolar. Ainda, neste objeto em estado bruto, incidia também uma
percepgao do social, ndo tanto pela forma de articulagdo interna dos estabelecimentos, mas,
sobretudo, pelas maneiras de consumo presentes neles. A diferenga de um publico em relacdo
a outro ficava evidente tanto no que os clientes exigiam quanto no que 0s proprietarios
ofereceriam, em cada caso. Nossa percepgao “grosseira” partiu justamente de identificar essas
diferencas na vida cotidiana, em preferir frequentar alguns em detrimento de outros e, ao
mesmo tempo, perceber determinadas diferencas de uso da televisao.

De forma que as questdes da pesquisa foram delimitadas sobre lugares que se
enquadram na integracdo efetiva da televisdo, sobretudo a de tipo aberto, com as rotinas
didrias. Em proximidade com a ideia de “vinculo social”, a partir de Dominique Wolton
(1994), o contexto deste uso da televisdo faz com que o coletivo prevaleca sobre o dominio
individual. Os interesses dos sujeitos, nesta relacdo integradora, sdo, de alguma maneira,
compartilhados, na medida em que “os gostos dos ‘outros’ sdo possivelmente tdo legitimos
quanto os nossos” (1994, p. 155). Assim, como também coloca o autor, a televisdo torna-se “o
grande relégio da nossa vida quotidiana, aquele que marca o ritmo imutavel dos dias que
passam” (1994, p. 344). De maneira que interessou, como visto, a participagao da televisao na
sociabilidade dos pequenos comércios estudados.

No presente momento, ao final do percurso de investigacdo, cabe observar as
correspondéncias e os limites entre as questdes propostas e o desenvolvimento do trabalho,
tendo em vista que a pesquisa empirica resulta, também, em um confrontamento do problema
com 0 que encontramos no proprio campo, como observa Ronsini, “sujar as maos na cozinha

empirica” (2010, p. 1). De forma que foram feitos apontamentos do que foi descrito e
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interpretado a luz das questdes. A seguir, a guisa de conclusdo, sdo relatadas estas
percepedes’* que assumem um papel de fornecer uma possivel contribui¢io para novas
investigacdes.

A primeira delas refere-se a propria nocao de sociabilidade que, tal como utilizada na
acepcdo de Georg Simmel (1983), ao longo do trabalho, confrontou-se de alguma maneira
com o empirico. Isso ocorreu no momento em que a sociabilidade, em cruzamento com a
televisdio dos lugares, tinha como campo de gravidade assuntos que poderiam ser
considerados como ndo pertencentes a essa forma de sociacdo por sua objetividade ou, de
igual maneira, subjetividade demasiada. No conjunto de casos interpretados, apenas o futebol
identificou-se com a proposta da auséncia dessa objetividade relativa, no que pese sua
dimensao social enquanto aspirag¢do, no caso de um informante que entrevistamos. O choque
com a forma original do conceito se d4 em termos de que o juizo sobre a objetividade ¢ a
subjetividade, como limite enquanto tema de conversa, ¢ atravessado por disposicdes da
classe social nos comércios estudados. Isso ndo significa dizer que a sociabilidade
identificada com a classe social sempre ¢ permeada pela objetividade. A pratica da
brincadeira e da “conversa fiada” é recorrente e cotidiana, como foi observada em campo em
algumas situagdes. No entanto, no momento de cruzamento com a televisdo, nos modos de
entender e socializar os assuntos vistos nos telejornais, por exemplo, interpretamos de forma
mais evidente a inclusdo de temas objetivos e pessoais que pedem uma compreensdo da
sociabilidade em sua especificidade social.

Nao distante da sociabilidade e da televisdo, entra a percep¢do de que essa forma
social considera ndo apenas as disposi¢des dos proprios sujeitos, mas também um vinculo
com o lugar que pode sustentar diferentes niveis de interagdo entre os atores sociais. No
atravessamento da sociabilidade com a televisdo, como principal interesse da pesquisa, o que
se observou em campo foi a ocorréncia de algumas situac¢des de relagdo com a televisdo que
permitiram a integracdo ampla entre os trés papéis sociais observados nos lugares, os
proprietarios, os funcionarios e os frequentadores. No entanto, ha de se apontar que a
sociabilidade envolvendo a televisdo, em maior nimero, ocorreu de forma mais fragmentada:
em pequenas interagdes € conversas que ocorrem nas proprias mesas ou entre um sujeito e
outro. A televisdo se insere nesta sociabilidade de uma maneira igualmente complexa. Em
alguns momentos os sujeitos tomam contato com as mensagens televisivas e dialogam, de

imediato, sobre os temas. Em outros, a midia estd presente como uma “memoria” de outros

134 ~ . . . .y .
* Cabe observar que, em boa parte, estas percepedes tiveram a contribui¢do do dialogo produtivo com a
comissdo avaliadora do trabalho.
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conteudos vistos anteriormente, mas que se inserem diretamente na sociabilidade. Esta
segunda situa¢do foi observada pelo pesquisador em diversos momentos e apareceu, de forma
evidente, nos relatos das entrevistas com os informantes.

Uma outra percepcao da conta do percurso entre a eleicdo de dois lugares, de alguma
maneira, identificados com as classes populares, € o desenvolvimento efetivo da investigacao
nestes dois locais. O que se revelou foi um cenario de muitas diferencas entre os dois
pequenos estabelecimentos nos modos de sociabilidade e de integragdo das conversas
cotidianas com a midia. No Restaurante Q’Sabor, houve uma pratica social mais franca e
aberta entre os atores sociais. Ja no Bar Liberdade, as interagcdes foram mais reservadas a rede
de relagdes familiares entre os frequentadores. Como observa Ronsini, a tematizagdo das
classes sociais ndo ocorre na compreensao de culturas isoladas, mas a partir de “cruzamentos
e sobreposi¢des entre elas em um mesmo campo de luta” (2012, p. 31). O que se pode apontar
em relagdo a isso é o fato de podermos identificar um habitus comum que os identifica em
proximidade com as classes populares. No entanto, este habitus é atravessado por diversas
“sobreposi¢des” que sdo oriundas da vida social dos sujeitos. A relativa proximidade entre os
frequentadores do Q’Sabor, em boa parte, colegas de trabalho, pde as praticas de
sociabilidade em contraste com o que encontramos no Bar Liberdade, onde os trabalhadores
da zona rural, em geral, mantém os didlogos quase exclusivamente entre familiares ou
conhecidos de muitos anos, como o caso do proprietario Lopes.

Em proximidade com este apontamento, esta a dificuldade observada na pesquisa de
Edison Gastaldo: “fazer comparagdes entre situagdes de campo distintas, uma vez que cada
situag@o ¢ Unica em suas especificidades” (2006, p. 6). Nessa perspectiva, mesmo com um
interesse comum a partir do habitus das classes populares, cada estabelecimento também
revelou diferentes atravessamentos que incidiram sobre a sociabilidade e, principalmente,
sobre a relagdo desta com a televisdo. De forma pratica, enquanto poténcia de sociabilidades
coletivas, a televisdo revelou-se de forma mais franca no contexto do Restaurante Q’Sabor.

Outro aspecto a relatar sdo algumas contradigdes, observadas em campo, das praticas
sociais dos sujeitos no entorno da midia. A principal delas refere-se ao fato de que, como
referido no capitulo quatro, a maioria dos atores sociais expressa que “ndo tem tempo para ver
televisdo” nos estabelecimentos. Esta percep¢do €, no entanto, imbricada com uma pratica
social efetiva de constante contato com a midia, ainda que isso ocorra, invariavelmente, de
forma fragmentada. Os sujeitos, ao mesmo tempo que dizem ndo ver TV, manifestam apreco
por conteudos que passam nos horarios de trabalho ou, como no caso do Bar Liberdade,

atribuem a televisdo uma fungio pragmatica de “ocupar o tempo” enquanto esperam o Onibus.
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Com base no empirico, esse apontamento sugere duas interpretacdes. A primeira delas ¢é a de
que a experiéncia de assistir TV nos estabelecimentos torna-se oposta a outras, por exemplo,
relacionadas com o ambiente familiar, justamente porque ocorre de forma fragmentada, como
um dos momentos na complexidade da vida cotidiana que, por sua vez, envolve outros
momentos de consumo midiatico. A segunda, relacionada com proprietarios e funcionarios, ¢
a naturalizag¢do do aparelho de televisdo em meio a rotina do estabelecimento. Como exemplo
mais evidente, ha o caso do Bar Liberdade. Ha 40 anos, o estabelecimento utiliza o televisor
geralmente em um mesmo canal e o aparelho fica ligado a todo o0 momento. Apesar de ser
identificado por uma fung¢do operacional, “como chamarisco” para os clientes, a televisao
integra-se “naturalmente” as rotinas de trabalho do lugar.

Dentro disso, no cendrio de um consumo mididtico, que nem sempre ¢ percebido
objetivamente pelos atores sociais, ¢ possivel apontar que o papel da televisdo como
mediadora da sociabilidade apresenta-se de forma ténue nas situag¢des e lugares observados. O
limite entre conversar cotidianamente com outros sujeitos e, de outra forma, integrar a
televisdo na interacdo social, pode apresentar muitas variagdes em torno de uma situagdo
observada em campo. Essa oscilagdo ¢, em parte, fruto da experiéncia fornecida pelos
proprios lugares e constituiu um desafio a pesquisa no sentido da dificuldade da percepgao
objetiva entre ambos, sobretudo considerando a observagcdo em campo. De alguma maneira,
este apontamento permite interpretar, nos casos observados, a incidéncia direta das praticas
sociais que sdo oriundas do préprio lugar sobre a midia. Ao mesmo tempo, este lugar estd
situado na experiéncia cotidiana dos individuos em meio a diversas outras situagdes que
condicionam, diretamente, sua interagdo com outros atores sociais € o quanto pode ser
possivel integrar a televisdo nestas interacdes.

De forma que é possivel, também, apontar que a televisdo, quando vista nos pequenos
estabelecimentos, constitui uma das partes da vida social dos sujeitos e insere-se nesta
complexidade. A conversa cotidiana que ocorre nos estabelecimentos pode ser sugerida pelos
conteudos mididticos em diversas situacdes, mas ndo ha garantias da ocorréncia dessa
influéncia em todos os momentos e, muito menos, da possibilidade de uma incidéncia direta
sobre os assuntos. Em alguns casos observados, como o caso do informante Alvacir do
Restaurante Q’Sabor, um conteudo midiatico pode servir como tema indireto para o relato de
uma experiéncia da ordem do “puramente pessoal”, ou seja, sem correspondéncia entre a
tematica da midia e o assunto da conversa. De forma que a televisdo ndo pode ser
compreendida como um valor em si mesmo, mas a partir da costura com uma experiéncia

cotidiana cercada de outros elementos, mididticos ou ndo. Neste sentido, € possivel também
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perceber que a dindmica social da televisdo estd fortemente conectada com a ideia de lugar,
aqui compreendido na acep¢do definida nesta investigacdo, como “identitdrio, relacional e
histérico” (AUGE, 2012).

Além destes apontamentos relacionados com o problema de pesquisa, cabe uma
observacao final sobre a cidade de Pelotas em relagdo com o objeto empirico. O capitulo dois,
destinado as questdes do contexto da cidade, foi relevante para a percepg¢do dos
estabelecimentos no espago urbano, considerando suas localizagdes em uma regido pouco
modificada desde o século XIX. Além disso, esta parte contribuiu para compreender como a
vida social urbana foi se construindo em Pelotas, especialmente em determinado momento,
quase mitico, do apogeu econdmico das charqueadas e o consequente declinio na virada para
o século XX. Neste momento historico, interpde-se um espago urbano repleto de
possibilidades de consumo cultural que solicitava um sujeito moderno com “tempo livre” para
aproveita-lo. Na contribuicdo de Beatriz Loner (2001), foi possivel ver como as classes
operarias eram posicionadas, na transi¢do de uma economia baseada em trabalho cativo para a
industrializacdo. Chamou a aten¢@o a observagdo de que em uma sociedade dominante com
paradigmas aristocratas, no valor ao “desprendimento do trabalho e o tempo livre” (LONER,
2001, p. 55), os espagos para atuacdo das classes populares eram bastantes diminutos.

Na investigacdo, de alguma maneira, foi possivel perceber que esta redugdo de
possibilidades ainda persiste. Os proprios lugares estudados, ainda que localizados em uma
parte antiga da cidade e funcionando em imoveis centendrios, ndo sdo inclusos nesta narrativa
sobre o passado. A grande maioria dos informantes desta pesquisa, de alguma maneira, esta a
margem da cidade do presente através do passado, como vimos, na definicdo de uma “era de
ouro”. Na sociabilidade, observamos poucas referéncias a questdo historica da cidade. Um
informante da pesquisa, que reside ha 48 anos em Pelotas, relatou que havia lhe chamado a
atencdo, na televisdo, uma reportagem sobre uma das charqueadas restauradas: ‘“achei
engracado, ¢ uma coisa que tem para cd, como ¢ que eu vou te dizer, ¢ antigo, charqueada,
parece que ¢ o nome e fica para esse lado. [...] Ndo conhecia, nem sabia que tinha”. Mesmo
que esta parte tenha, na estrutura do trabalho, a fun¢do de contextualizar o espago urbano ao
qual os dois estabelecimentos estdo inseridos e que esta questdo da identidade histérica da
cidade ndo tenha sido tematizada como interesse na investigacdo, ¢ digno de nota que, na
observa¢do em campo € nas entrevistas, encontramos poucas referéncias espontaneas a este
universo simbolico, bastante significativo para o contexto da cidade.

Como apontamento final, foi possivel interpretar que a televisdo € preponderante na

dindmica da sociabilidade dos pequenos estabelecimentos comerciais estudados. Seu papel
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midiatico ¢ desempenhado em uma relagdo complexa entre oferecer uma possibilidade de
integracdo com os outros em torno dos assuntos da midia e efetivar essa integrag@o a partir da
sociabilidade. Esta, quando em relagdo com a TV, pode ser definida por conversas sobre
temas que ndo entrariam em um didlogo “descompromissado”. O juizo de valor sobre o que
deve ser incluso no didlogo com o outro, sem considerar a presenca de lagos sociais estreitos,
tem um atravessamento social na medida em que €, em si, uma disposi¢do. Nas classes
subalternas, essa disposi¢cdo passa pela naturalidade na conversa sobre temas que poderiam
ser considerados dentro do “limiar da sociabilidade” em outros estratos sociais. A televisdo
atua como poténcia na dinamica da sociabilidade desses lugares e pode ser considerada
“decisiva” para o funcionamento dos estabelecimentos, na propria percep¢do de diversos
proprietarios e funciondrios. Em tempos de convivéncia com midias digitais, cabe a
compreensdo de seu uso contemporaneo, longe de ser residual, profundamente atravessado

pelas questdes do social.
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APENDICE A — Roteiro das entrevistas com frequentadores

Es natural de Pelotas ou de outra cidade?

Podes me dizer tua idade?

Onde moras? Moras sozinho ou com alguém?

Em que area tu trabalhas ou trabalhastes?

Costumas vir sempre aqui no estabelecimento? Com que frequéncia?

Conheces ou conhecestes alguém aqui?

Essa pesquisa que estou fazendo tem muito interesse na televisdo aqui no
estabelecimento. Tu costumas prestar atengdo na TV enquanto estds aqui?

Achas que a TV ¢ importante em um estabelecimento como esse? Por qué?

O que mais gostas de assistir na TV aqui?

Achas que a TV estd num lugar bom aqui no estabelecimento? Consegues ver sem
problemas?

E quando algo te chama aten¢@o costumas comentar com quem estd na mesa contigo
ou alguém comenta contigo? Costumas conversar com alguém que ndo esteja na
mesma mesa que tu?

Costumas conversar com o pessoal que trabalha aqui?

Me conta um pouco da tua rotina didria

O que essa parada no Bar/Restaurante representa para ti?

Lembras de algum fato marcante que passou na TV e vistes no horario de almogo por
aqui?

Percebes alguma relacdo dos noticiarios ou assuntos que passam na TV com a tua vida
diaria? Especialmente no tempo que assistes ou ouves a TV por aqui.

Neste momento, na tua vida, tem alguma coisa que representa um desafio, uma

dificuldade?
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APENDICE B — Roteiro das entrevistas com funcionarios e proprietarios

Es natural de Pelotas ou de outra cidade?

Podes me dizer tua idade?

Onde moras? Moras sozinho ou com alguém?

Essa pesquisa que estou fazendo tem muito interesse na televisdo aqui no
estabelecimento. Tu costumas prestar atencdo na TV enquanto trabalhas ou no
intervalo?

Se estas trabalhando, ficas prestando ateng¢do no som da TV ou ndo déa tempo?
Lembras de algum fato marcante que passou na TV e vistes por aqui?

O que mais gostas de assistir na TV aqui quando € possivel assistir?

Quem geralmente muda o canal ou muda o volume aqui no estabelecimento?
Lembras, mais ou menos, os canais em que a TV fica ligada durante o horario de
funcionamento?

Sabes me dizer quando a TV ¢ ligada e quando ela ¢ desligada na rotina aqui do
estabelecimento?

Achas que ela é importante aqui no estabelecimento de alguma maneira?

Me conta um pouco da tua rotina didria.

Como ¢ trabalhar aqui no estabelecimento? Gostas de trabalhar aqui? O que gostas
mais no trabalho? E o que gostas menos?

Ha quanto tempo estas trabalhando aqui? Trabalhas também em algum outro lugar?
Quais os trabalhos que tiveste antes daqui?

Como descreves os clientes do estabelecimento? Sdo muito diferentes ou tem algo em
comum?

Costumas conversar com algum cliente ou com o pessoal que trabalha aqui sobre
coisas que ndo sejam de trabalho? Como percebes esse contato com as pessoas por
aqui?

Neste momento, na tua vida, tem alguma coisa que representa um desafio, uma

dificuldade?



