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RESUMO

A presente dissertacdo de mestrado tem por tema a investigacao da construcdo das narrativas
de si em adolescentes. O objetivo é conhecer e analisar como o0s adolescentes constroem
narrativas de si articuladas com préaticas de consumo, a partir da analise das diferentes
posicdes de eu e do uso de midias sociais. Neste contexto nossa investigacdo recai na analise
dos fatores que atravessam e passam a constituir-se como importantes operadores na
configuracdo das narrativas de si em adolescentes. Tratamos entdo de trés importantes
articuladores de discursos sociais que favorecem a apropriacéo, relacéo e criacdo de narrativas
de si, sendo eles: o consumo, a dialogicidade das narrativas e 0 acesso as midias sociais. Para
tanto a abordagem desta pesquisa se desdobrou em trés estudos empiricos que constituem o
corpo desta dissertacdo. O primeiro estudo aborda a construgéo das narrativas de si seguindo a
I6gica do consumo. Neste estudo ha uma reflexdo sobre a construcdo de narrativas de si a
partir da composicdo e do acesso a elementos culturais valorizados como aspectos a serem
desenvolvidos e adquiridos. O segundo estudo aborda como estas narrativas de si se
constituem de forma dindmica e dialégica ao criar dialogos entre Eu — Outro, ganhando
espacos de hierarquizacdo e valores, a partir da contradicdo, do movimento e da
contextualizagdo. Por fim, no terceiro estudo vemos como os adolescentes utilizam as midias
sociais, através da ferramenta do facebook, no processo de construcdo de narrativas de si
dentro do espaco virtual. A andlise neste estudo parte de um recorte material ao acessar as
narrativas de si no contexto virtual observando a dialogicidade e questdes relativas ao
tensionamento entre autor e audiéncia. Os estudos foram de cunho qualitativo cuja coleta de
dados foi realizada através de entrevistas e também com uma perspectiva de aproximacéo,
através da etnografia virtual, para o estudo sobre o facebook.

Palavras-Chaves: Adolescéncia; narrativas; dialogismo; midias sociais; identidade.
Area conforme classificagdo CNPq: 7.07.00.00-1 - Psicologia

Sub-area conforme classificacdo CNPq: 7.07.05.00 — 3 - Psicologia Social



ABSTRACT

This study has as central theme the investigation on how self narratives are built among
teenagers. The goal is to understand and to analyze how teens build narratives about
themselves linked with consumption practices, by analyzing the different positions of the self,
and the use of social media. In this context, this research analyzes the factors that traverse and
which become important tools in configuring the self narratives in teenagers. We deal with
three important social discourse articulators which favor the assumption, relationship, and
creation of the self narratives, namely: consumption, narratives dialogicity, and social media
access. Therefore, we divided this research into three empirical studies, which constitute the
body of this paper. The first study focuses on the self narratives development following the
logic of consumption. In this study, there is a reflection about the construction of the self
narratives from the composition and access to cultural elements valued as aspects to be
developed and acquired. The second study addresses how these self narratives constitute a
dynamic and dialogical way to create dialogues between | — Others, gaining hierarchy space
and values, from contradiction, movement, and context. Finally, in the third study, we
perceive how teenagers use social media, through Facebook, in the process of building of the
self in virtual space. Analysis is based on a material extract, gathered by accessing the self
narratives in virtual context, examining dialogicity and issues related to tension between
author and audience. The studies have a qualitative nature, and their data collection was
carried out using interviews with a perspective of approaching the teenagers, through virtual
ethnography, for the study on Facebook.

Keywords: Adolescence; narratives; dialogism; social media; identity.
Area according to CNPq classification: 7.07.00.00-1 - Psychology

Sub-area according to CNPq classification: 7.07.05.00 - 3 - Social Psychology
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1. APRESENTACAO

O interesse no estudo deste tema decorreu a partir de uma longa trajetoria profissional da
pesquisadora como orientadora ao acompanhar jovens universitarios que manifestavam suas
duvidas e expectativas a respeito da construcéo de sua identidade social. Essas questdes eram
seqguidas por dilemas que envolviam a acomodacdo de diferentes discursos que 0s
demandavam num gradiente de forcas que oscilavam da dedicacéo e eficiéncia nas decisdes
profissionais, a urgéncia de um aproveitamento das muitas ofertas de experimentacdo de
vivéncias e objetos, que se apresentavam evocando um consumo na expectativa de uma vida
bem sucedida.

A sociedade na atualidade apresenta-se com profundas transformacdes nas instituicdes
tradicionais, como a familia e as empresas, partindo para um formato global interconectado
tecnologicamente, cuja aceleracdo nas mudancas das relacBes sociais € praticada numa
velocidade superior as referéncias anteriores. Neste contexto os adolescentes estdo expostos a
forte pressdo social em fazer escolhas que Ihes direcionardo a um futuro préximo (Bertol &
Souza, 2010). A partir da perspectiva social, torna-se entdo fundamental identificar como a
midia e a cultura do consumo tém afetado a construcdo e oferta de marcadores identitarios
dentro dos contextos nos quais os adolescentes estdo inseridos (Campos & Souza, 2003;
Passos, 2008).

Neste estudo a adolescéncia € vista a partir da perspectiva da psicologia social em que o
adolescer se apresenta numa configuracdo contextual, historica e ndo estrutural. Neste sentido,
funda-se nas interacfes sociais e apresenta-se huma constru¢do multipla e dindmica em suas
configuragbes. Assim o tema da adolescéncia desdobra-se ao longo do tempo ao ponto de
considerarmos sua multiplicidade de possibilidades. Além disso, a juventude sob a
perspectiva social passa também a configurar-se como uma forte influéncia, adquirindo
atributos comercialmente associados a produtos e bem-estar que a tornam uma referéncia
positiva de oportunidades, um marco de possibilidades para sociedade em geral (Rocha &
Garcia, 2008; Rocha & Pereira 2009).

Senna e Dessen (2012) também destacam o carater de interacdo entre adolescentes e
contextos, ja que estes também influenciam o contexto sendo referéncias das novas insergdes
a partir das perspectivas tecnoldgicas da comunicacdo e da demanda ativa de criacdo de novas
formas de interagdo. Assim a relacdo entre a adolescéncia e consumo vem sendo analisada
pelos diferentes campos do conhecimento, como a psicologia, a antropologia, a sociologia e a
comunicacgdo. O que torna possivel pensar, apesar dos diferentes desdobramentos conceituais

destas areas a respeito deste periodo da vida, que os marcadores identitarios dos adolescentes,



associados as questdes de consumo dentro da dindmica social, ainda se apresentam como um
tema a ser explorado.

O consumo neste estudo € entendido do ponto de vista simbolico como processo plural
de producéo cultural e subjetiva (Lima, 2010). Este vincula a aquisi¢do de atributos materiais,
intelectuais e culturais que sdo valorizados na sociedade. Desta forma, o consumo néo se
restringe a aquisicdo de bens materiais simplesmente, mas ocorre em diferentes arenas do
cotidiano possibilitando acessos e desenvolvimento das relacdes sociais. Ao verificar
algumas das produgdes mais recentes feitas sob enfoque da psicologia a respeito desta
temética de estudo, verificamos que a alteracdo de comportamento social impactado por
fatores econdmicos, alteracdo nos meios de produ¢do, aumento do consumo e da comunicagédo
dirigida para sociedade, tem sido foco de reflexdo para a academia especialmente sobre o
aspecto da construgdo identitaria. H& compreensdo de que o modo de configuracdo do
consumo influencia na relacdo de maior individuacédo e distanciamento do envolvimento com
a dimensdo publica da existéncia humana (Colombo, 2012; Gongalves, 2009). O consumo
ainda aparece como um criador da iluséo de inclusdo que pode amenizar, mas nao extingue as
desigualdades sociais e econdmicas (Pedrozo, 2011).

Em relagdo a questdo da constituicdo das narrativas de si esta é compreendida como
um processo construtivo permanente e flexivel, que se encontra imerso no contexto social. O
sujeito neste contexto se encontra descentrado, sendo que usa 0 recurso de construcdo de
narrativas para dar contorno e unidade as diferentes posi¢oes e contradi¢cdes que experencia na
sua subjetividade diante das relagdes de alteridade (Bakthin, 2011; Hermans, 2001). E neste
contexto de dialogicidade que se apresenta a perspectiva de construcdo do self dialdgico,
tendo em vista os mdultiplos acessos e a dinamicidade de posi¢cGes ocupadas pelo self
(Hermans, 2001).

O self dialdgico, construcdo narrativa fruto de uma interacdo entre o sistema social e o
individual, representa uma possibilidade de entendimento e acesso para conhecermos como as
narrativas de si dos adolescentes se articulam com as praticas simbdlicas de consumo. Uma
vez que identificamos que a ldgica de articulagdo de nossa cultura estd alicercada em uma
sociedade de macropolitica capitalista que tem no consumo uma ferramenta de consolidacéo,
que passa a moldar e dar contorno as relagdes do sujeito com e no mundo (Streeck, 2012). O
que torna importante pensar na relacdo do consumo e de seus impactos sobre a construcdo das
narrativas de si dos adolescentes.

A dialogicidade das narrativas de si é tratada como a articulagéo de discursos e

significados presentes no contexto social e cultural, através do qual se ofertam diferentes



possibilidades de ser. Entende-se por discurso as formas de interagdes e a¢cdes que ocorrem no
contexto social em que todos os participantes sdo atores ao pertencerem a grupos, sendo
marcados politicamente e culturalmente (Van Dikj, 2008). Por sua vez, as midias sociais sao
exploradas como espagos de criagdo na dinamica de acesso a diversos contextos de realidade
virtual, em um tempo de identidades globais e fluidas (Bauman, 2001; Hermans & Dimaggio,
2007).

Stecher (2009) ao analisar os modelos de identidade promovidos pela midia, através
da anélise de comerciais de televisdo, afirma que estes sdo identificados como matrizes
simbdlicas caracterizadas pelo individualismo competitivo e autenticidade narcisista. Sendo
assim, o consumo esta relacionado ndo somente com a aquisicdo de bens materiais, mas
também com o valor simbdlico que este outorga ao demarcar os tipos de acessos dentro dos
contextos sociais. Ha uma construcdo de um estilo de vida ideal associado aos atributos da
juventude e adolescéncia, no que diz respeito a beleza, liberdade e sucesso, que permeiam a
sociedade atual fortemente vinculado a midia de massa (Gunter, 2012; Hennigen, 2010a;
Preto, 2008; Rocha & Garcia, 2008). A partir das implicacdes subjetivas dos discursos
presentes na midia vemos também as implicacdes objetivas como o superendividamento na
construcdo do sujeito consumidor (Hennigen, 2010b) e também as atividades de consumo que
se manifestam como recursos de construcdo identitaria (Bronstein, 2008; Chidid & Ledo,
2011). Nesse sentido, marcas de vestuario entre outros objetos de uso pessoal estdo afinados
com a demonstracdo de identidade € o que revela o estudo de Rhee (2008) com adolescentes
americanos.

Logo, este estudo tem por tema a investigacdo da construgdo das narrativas de si dos
adolescentes e a analise do atravessamento da ldgica do consumo neste processo. O objetivo
é conhecer e analisar como os adolescentes constroem narrativas de si articuladas com
praticas de consumo, a partir da analise das diferentes posicdes de eu por eles ocupadas
(amigo, filho, colega, estudante) e do uso de midias sociais. Neste contexto nossa investigacéo
recai na andlise dos fatores que atravessam e passam a constituir-se como importantes
operadores na configuracdo das narrativas do si dos adolescentes. Tratamos entdo de trés
importantes articuladores de discursos sociais que propiciam a apropriacao, relacdo e criacéo
de narrativas de si, sendo eles: o consumo, a dialogicidade das narrativas e 0 acesso as midias
sociais.

Os participantes do estudo foram seis alunos do terceiro ano do ensino médio de uma
escola privada de Porto Alegre, que receberam nomes ficticios designados a partir de

personagens com 0s quais estes manifestaram se identificar na entrevista. A coleta de dados



da pesquisa se desdobrou em trés momentos: primeira entrevista (anexo a), etnografia virtual
do facebook e segunda entrevista (anexo b). Sendo que a abordagem desta pesquisa se
consolidou em trés estudos que constituem o corpo desta dissertagdo. O primeiro estudo tem
por objetivo conhecer e analisar como jovens constroem narrativas sobre suas nogdes de si
mesmo e a relacdo desta construcdo com as logicas de consumo.

No segundo estudo abordamos como estas narrativas de si se constituem de forma
dindmica e dialdgica no sentido de implicar diferentes vozes, que sdo instituidas a partir do
nomeado self dialdgico. Estas vozes perfazem um didlogo entre Eu — Outro que ganham
espacos de hierarquizacgéo e valores dentro das narrativas de si, apontando para uma narrativa
gue se constroi a partir da contradi¢do, do movimento e da contextualizacdo. Para o primeiro e
segundo estudo foi aplicada entrevista (anexo a) através da qual pudemos evidenciar as
questBes pertinentes acerca da relacdo das construcdes das narrativas de si com as logicas de
consumo e a articulagdo dessas narrativas numa perspectiva dialogica

No terceiro estudo buscamos analisar como os adolescentes utilizam as midias sociais
através da ferramenta do facebook no processo de apresentacdo de si e construcao de relacfes
dentro do espaco virtual. A andlise neste estudo parte de um recorte material ao acessar as
narrativas de si dentro do contexto virtual, observando a dialogicidade e questdes relativas ao
tensionamento entre autor e audiéncia. Foi utilizada, no terceiro estudo, uma perspectiva de
aproximacdo através da etnografia virtual do facebook dos participantes e também do uso de

entrevista (anexo b).

1. 1. REFERENCIAS

Bakthin, M.M. (2011). Estética da criacdo verbal. 6 edigdo. SP: Martins Fontes.

Baudrillard, J. (2003). A sociedade de consumo. Rio de Janeiro: Edicdes 70.

Bauman, Z. (2001). Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar.

Bertol, C.E. & Souza, M. (2010). Transgressoes e adolescéncia: Individualismo, autonomia e
representacdes identitarias. Revista Psicologia: Ciéncia e Profissdo, Brasilia, 30(4),
824-839.

Bronstein, M.M. (2008). Consumo e adolescéncia: Um estudo sobre as revistas femininas
brasileiras. Dissertacdo de Mestrado, Programa de PoOs-Graduacdo da Comunicacao
Social, Pontificia Universidade Catdlica, Rio de Janeiro.

Campos, C.C.G. & Souza, S.J. (2003). Midia, cultura do consumo e constituicdo da

subjetividade na infancia. Psicologia: Ciéncia e Profissdo, 23(1), 12-21.



Chidid,l.R. & Ledo, A.L.M.S. (2011). Atividades de consumo como recursos da construcao
da identidade pré-adolescente em interacOes verbais. Revista Organizacdes em
Contexto- online, 7(13), 59-83.

Colombo, M. (2012). Modernidade: A construgdo do sujeito contemporaneo e a sociedade de
consumo. Rev. bras. psicodrama, 20(1), 25-39.

Gongcalves, R.R. (2009). Identidade, consumo e sociabilidade: Implicacdes éticas. Estudos e
Pesquisas em Psicologia, Rio de Janeiro, 9(1). Recuperado em 22 de junho de 2013,
de http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_isoref&pid=S1808-
42812009000100015 &Ing=pt&ting=pt

Gunter, B. (2012). The role of the media. Em N. Rumsey & D. Harcourt (Eds). The Oxford
handbook of the psychology of appearance (pp. 455-467). New York, NY, US : Oxford

University Press.

Hennigen, . (2010a). Superendividamento dos consumidores: Uma abordagem a partir da
psicologia social. Revista Mal-Estar e Subjetividade, 10 (4),1173-1202.

Hennigen, 1. (2010b). A gente se vé por aqui? A recepc¢do da novela Malhacgéo pelos jovens.
Pesquisas e Praticas Psicossociais, 5(2), 182-192.

Hermans, H.J.M. (2001). The dialogical self: Toward a theory of personal and cultural
positioning. Culture & Psychology, 7(3), 243-282. Recuperado em 7 de julho de 2013,
de http://cap.sagepub.com/cgi/content/abstract/7/3/243.

Hermans, H. J. M., & Dimaggio, G. (2007). Self, identity, and globalization in times of
uncertainty: A dialogic analysis. Review of General Psychology, 11, 31-61.
Recuperado em 7 de maio de 2014, de
file:///C:/Users/user/Downloads/e0b49522ef60e5a437.pdf

Lima, D.N.0O.(2010). Consumo: Uma perspectiva antropoldgica. Rio de Janeiro: Vozes.

Passos, M.H.S. (2008). Televisédo e adolescentes: Investigacdes de construgdes de identidade.
Dissertagcdo de Mestrado, Universidade do Estado de Minas Gerais, Belo Horizonte.

Pedrozo, S. (2011). To be 'cool’ or not to be ‘cool": Young people's insights on consumption
and social issues in Rio de Janeiro. Journal of Youth Studies, 14(1), 109-123.
Recuperado em 16 de maio de 2013, de
http://psycnet.apa.org/index.cfm?fa=search.displayRecord&id= 1E44C686-0FB5-
CA4A-78E4-801DD37498D5&resultiD=1&page=1&dbTab=all.

Preto, A. (2008). O individuo e a familia na sociedade de consumo pds —moderna. Revista
Think, Porto Alegre, 6 (1), 54-60.



http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_isoref&pid=S1808-42812009000100015%20&lng=pt&tlng=pt
http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_isoref&pid=S1808-42812009000100015%20&lng=pt&tlng=pt
http://cap.sagepub.com/cgi/content/abstract/7/3/243
file:///C:/Users/user/Downloads/e0b49522ef60e5a437.pdf
http://psycnet.apa.org/index.cfm?fa=search.displayRecord&id=%201E44C686-0FB5-CA4A-78E4-801DD37498D5&resultID=1&page=1&dbTab=all
http://psycnet.apa.org/index.cfm?fa=search.displayRecord&id=%201E44C686-0FB5-CA4A-78E4-801DD37498D5&resultID=1&page=1&dbTab=all

Rhee, J. (2008). Investigating relationships between branded apparel and identity with
adolescents. Dissertation Abstracts International: Section B: The Sciences and
Engineering,  68(8-B).  Recuperado em 16 maio de 2013, de
http://psycnet.apa.org/index.cfm?fa= search.displayRecord&id=1E39BC9D-9089-
F7FE7-A6D4-E93E83EAE29B&resultlD =1&page=1&dbTab=all.

Rocha, A.P.R., & Garcia, C.A. (2008). A adolescéncia como ideal cultural contemporaneo.
Psicologia: Ciéncia e Profisséo, 28(3), 622-631.

Rocha, E. & Pereira, C. (2009). Juventude e consumo: Um estudo sobre a comunicagdo na
cultura contemporanea. Rio de Janeiro: Mauad X.

Senna, S.R.C.M., & Dessen, M.A. (2012). Contribuicdes das teorias do desenvolvimento
humano para a concepc¢do contemporanea da adolescéncia. Revista Psicologia: Teoria e
Pesquisa, 28(1), 101-108.

Stecher, A.(2009). La competencia por el éxito y la busqueda de la autenticidad: Modelos de
identidad en el Chile actual. Psicoperspectivas, 8(2), 266-291. Recuperado em 11 de
maio de 2013, em http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_abstract&pid=S0718-
69242009000200013&Ing=pt&nrm=iso&ting=es.

Streeck, W. (2012), “How to study contempory capitalism?” European Journal of Sociology,
53, 1-28.

Van Dijk, T. A. (2008), Discurso e poder. Sdo Paulo: Contexto.



http://psycnet.apa.org/index.cfm?fa=%20search.displayRecord&id=1E39BC9D-9089-F7F7-A6D4-E93E83EAE29B&resultID%20=1&page=1&dbTab=all
http://psycnet.apa.org/index.cfm?fa=%20search.displayRecord&id=1E39BC9D-9089-F7F7-A6D4-E93E83EAE29B&resultID%20=1&page=1&dbTab=all
http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_abstract&pid=S0718-69242009000200013&lng=pt&nrm=iso&tlng=es
http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_abstract&pid=S0718-69242009000200013&lng=pt&nrm=iso&tlng=es

3. CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo buscamos fazer uma compreensao das narrativas de si dos adolescentes
partindo do pressuposto de trés importantes operadores da dindmica de construcdo dessas
narrativas: o consumo como referéncia de valores e desejo, a dialogicidade como dinamica
para a construcao das narrativas de si e 0 uso das midias sociais como espaco de apresentacdo
de si num exercicio de autoria e audiéncia.

Sendo assim, vimos que no primeiro estudo o consumo apresentou-se como um
norteador de valores e desejos a serem compostos numa tentativa continua de dar contorno a
si mesmo. Como recurso na apresentacdo do adolescente para suas redes de relacionamento,
permitindo sua circulacdo e possibilidades de ser, ao dar significado para suas acdes presentes
e seus planos futuros.

Quando os adolescentes descreveram a si mesmos, 0 ponto comum para identificagcdo
deste momento de vida era o reconhecimento de uma mudanga do pensamento e da reflexdo a
respeito do entendimento sobre si mesmo, com a intensificacdo dos sentimentos devido a
constante exposicdo a situacdes de escolhas. Os participantes apresentaram como um desejo
recorrente 0 sonho de estabilidade e trabalho, associado as referéncias de personagens
cotidianas e midiaticas com as quais se identificavam. Estes estavam carregados de atributos e
construcdes sociais de formas de ser ou viver que em suas narrativas apareceram como algo a
ser consumido e alcancado.

Assim no segundo estudo conseguimos acompanhar um recorte de como estas
narrativas de si ocorrem através da dialogicidade do self. Vimos que os participantes tinham
consciéncia de estarem em processo continuo de conversa interna cuja fungdo indicada por
eles foi de organizacdo, reconhecimento da ambivaléncia interna e auxilio nas decisdes. Os
participantes também reconheciam que estas conversas internas produziam contradices e
consequentes tensionamentos, cujas estratégias de enfrentamento eram o abandono da
situacdo conflito, reclusdo, ponderacao de opinides e até a aceitacdo das escolhas feitas.

O fluxo das narrativas de si dos participantes apresentou intensa dialogicidade num
fluxo continuo de trocas de vozes (Eu, Outros e Neutro) de forma singular para cada
participante. Cada unidade de significado da fala carregou em si uma voz de autoria, com uma
valéncia moral constituida contextualmente (familia, escola, amigos e ti mesmo) e conforme
as posicgdes sociais ocupadas por cada participante (estudante, filho, amigo e pessoa). Essas
posicdes foram estabelecidas através de vozes narrativas, sendo que cada voz representou
estruturas de avaliacdo moral, correspondendo a concepcdes e arranjos de diferentes discursos

da sociedade. Discursos de concordancia, complementacdo ou de oposi¢do aos quais 0S



participantes se apresentaram contextualmente engajados. Observamos também que a anélise
geral dos participantes indicou que as posicdes estudante e filho demonstraram um equilibrio
de valéncias positivas e negativas mostrando maior ambiguidade nestas posicdes. Ja as
posi¢Oes amigo e pessoa tendiam a uma valéncia mais positiva e homogénea.

Destaca-se que ao considerar que a escola é um importante espaco de exercicio social
e de construcao conceitual sobre aptiddes e planejamentos futuros, € fundamental atentarmos
para a percepcdo dos participantes deste estudo de que a escola apresenta um conceito
generalista e homogeneizante sobre as diferentes posi¢des que ocupam. Neste sentido
entendemos ser um desafio, mas também uma necessidade, flexibilizar a perspectiva que a
escola faz sobre o estudante, permitindo aprofundar os espagos de motivacdo e reflexdo
dialdgica entre as diferentes posicdes que nesse espaco podem emergir.

No terceiro estudo, os participantes manifestaram que percebem as midias sociais
como possibilidade de criagdo de um grupo social. O contexto virtual viabiliza e facilita as
relacBes de longa distancia e também é utilizado para falar com as pessoas que fazem parte de
seu cotidiano préximo. Sendo que os participantes utilizam diferentes ferramentas, se
mantendo 24 horas conectadas nas redes sociais. A constituicdo de autoimagem, evitacdo de
conflito e formacdo de sentimento de pertencimento foram importantes aspectos que
norteavam a autoria das narrativas de si no facebook. Evitar certas exposicdes de ideias que
poderiam virar polémicas e conflitos, tendo especial cuidado na postagem do que possa vir a
ser considerado indireta, guiavam suas acdes para neutralizar embates. Assim como o ato de
curtir no facebook refletia ndo somente aprovacdo ou concordancia, mas também aludia
aproximacéo que fomentava o sentimento de pertencimento.

A dindmica entre a nocdo do Eu-Outro dentro do espaco virtual se configurou na
relacdo de autoria e audiéncia de forma dialdgica, em que a questdo da autenticidade se
revelou como um importante fator de interpretacdo e limitacdo para interacdo a ser
estabelecida através do facebook. Neste sentido, os participantes consideravam como
auténtico aquele que fala (ou posta) o que pensa;, aquele que mostra a pessoa que
verdadeiramente é. Os adolescentes percebiam que no facebook poderia haver distorcéo entre
0 que as pessoas sdo e 0 que o facebook apresentava. O que se tornou um fator importante de
ponderacdo e avaliacdo sobre a interacdo através do facebook, revelando que para os
participantes ha articulacdo de autenticidade e autoria, tendendo a serem mais categoricos na
avaliacdo da autenticidade do outro e mais relativos e ponderados em relacdo a sua propria

enunciagéo.



Sabemos que o presente trabalho reflete uma andlise circunscrita a um contexto
especifico de determinada escola particular em Porto Alegre, que atende alunos da classe
média, o que circunscreve e interfere nos acessos de consumo e experiéncias de vida.
Entretanto, entendemos que neste estudo houve colaboragdes a serem destacadas como 0 uso
de diferentes metodologias e abordagens para aproximagdo da construgdo das narrativas de si
em adolescentes. Os participantes da pesquisa manifestaram sua satisfacdo com o processo de
reflexdo e conscientizacdo de suas percepcdes, além de afirmarem que o descrever-se sob o
ponto de vista dos outros e falar sobre a construcéo do seu facebook, teria sido um exercicio
original em sua experiéncia de vida.

Assim, entendemos que ao conhecer melhor os referenciais dos adolescentes, a partir
das suas narrativas de si, é possivel pensarmos em estratégias que possam ampliar a reflexdo
sobre suas possibilidades de constituicdo de si e dos outros, especialmente em espagos como a
escola e familia; ao ter em vista que estes foram contextos sociais fortemente apontados como
produtores de narrativas ambiguas e de intensa socializacdo. Portanto, na atualidade
consideramos que ha tensionamento em relacdo a producdo das narrativas de si para 0s
adolescentes, uma vez que estas encontram-se atravessadas por questOes referentes ao
consumo e acesso a diferentes contextos através das midias, tornando ainda mais complexas e

mdaltiplas as interacfes entre Eu-Outro.



