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Nas terras do Maranhao.
E voltara a ser rei
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RESUMO

O estudo constitui uma proposta metodoldgica, baseada na teoria das mediagdes
de Martin-Barbero, que busca compreender o processo produtivo da manifestacdo cultural
popular do Bumba meu boi no Maranhdo. Com uma abordagem etnogréafica, foi estudado o
caso especifico do Bumba meu boi de Maracana, grupo de saberes tradicionais, que relne
comunidades das periferias e zonas rurais de Sdo Luis, com 0 objetivo de identificar e
entender o seu processo comunicativo, da producdo ao consumo. Também foram realizadas
entrevistas com sujeitos considerados centrais na execugdo dessa pratica cultural e pesquisa
bibliografica. Desse modo, foi tracado um protocolo analitico para estudar as culturas
populares, a partir do mapa das mediacbes (MARTIN-BARBERO, 2008), concentrando a
analise nas interacdes e representacdes dos brincantes que configuram a producéo desse grupo
de Bumba meu boi. A investigacdo identificou, assim, a institucionalizagdo do Bumba meu
boi como uma matriz cultural na constru¢cdo de uma identidade maranhense; as légicas de
producéo, que ocupam, durante todo o ano, a vida dos integrantes do Boi de Maracand, cuja
socialidade € baseada em sistemas de "hereditariedade™, "familiaridade™ e "compromisso"; 0s
formatos industriais, que, configurados pela mediacdo da tecnicidade, materializam
identidades do Boi nas toadas, nos discos e nas apresentagoes; e, finalmente, o consumo
desses produtos culturais, que é mediado pela ritualidade e marcado pela participacdo dos

sujeitos nos rituais da festa.

Palavras-chave: Comunicacdo; Mediagdes; Cultura popular; Bumba meu boi; Boi de

Maracana; Maranhao.



RESUMEN

Ese estudio constituye una propuesta metodologica, basada en la teoria de las
mediaciones de Martin-Barbero, que busca comprender el proceso productivo de la
manifestacion cultural popular Bumba meu boi en Maranhdo. Con un enfoque etnogréfico, se
ha estudiado el caso especifico de Bumba meu boi de Maracand, grupo de saberes
tradicionales, que agrupa comunidades de las periferias y zonas rurales de S&o Luis, con el fin
de identificar y entender su proceso de comunicacion, desde la produccion hasta el consumo.
También se ha realizado entrevistas con los sujetos considerados centrales en la ejecucion de
esa practica cultural y pesquisa bibliografica. Por lo tanto, se ha elaborado un protocolo de
analisis para estudiar la cultura popular, desde el mapa de mediaciones (MARTIN-
BARBERO, 2008), el analisis se centra en las interacciones y las representaciones de los
jugadores que componen la produccion de el Bumba meu boi. Asi, el estudio abarca
la institucionalizacion del Bumba meu boi como una matriz cultural en la construccion de una
identidad maranhense; las ldgicas de produccion, que ocupan, durante todo el afio, la vida de
los componentes del Boi de Maracand, cuya sociabilidad es basada en sistemas de “herencia”,
"familiaridad" y “compromiso”; los formatos industriales, que, configurados por la mediacion
de latecnicidad, materializan identidades del Boi en las toadas, en los discos y en las
presentaciones; y, por fin, el consumo de eses productos culturales, que es mediado por

ritualidad y marcado por la participacion de la gente en los rituales de la fiesta.

Palabras claves: Comunicacion; Mediaciones; Cultura popular; Bumba meu boi; Boi de
Maracand; Maranh&o.
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1 GUARNICE

Desperta Brasil querido,

VVem cantar comigo

O meu guarnicé.

As minhas toadas tu conhece,

Deixa a noticia correr.

Meu forte é meu Séo Jodo.

Na sombra da Palmeira,

Eu vou treinar meu batalhao.

(Humberto de Maracand, Boi de Maracand, 1988)

O Guarnicé é um chamado entoado para juntar o povo em torno do Bumba meu
boi. A toada do Guarnicé é um convite para reunir, dancar, cantar, brincar; € um convite a
participagcdo e ao encantamento pelo som ritmado e ancestral dos tambores, matracas e
pandeirfes; pela forca dos ancidos que atravessam as madrugadas bailando, sustentados pela
fé e pela cachaca; pelas criancas que aprendem brincando, num universo que nao separa a arte
da vida, e que representam a certeza da continuidade da cultura; pela beleza e seducdo das
indias, com suas roupas e coreografias sofisticadas; pelo bailado fascinante dos caboclos de
pena; pela voz poderosa do cantador que lidera o batalhdo® formado por centenas de
brincantes; pelo mistério do touro, que morre, mas ressuscita, numa danca de alegria e
esperanca.

Guarnecer o Boi? significa prepara-lo e organiza-lo para se apresentar da melhor
maneira, consistindo no primeiro momento (a primeira toada a ser cantada) em sua
apresentacdo. Dai, surge a metafora do guarnicé no texto de apresentacdo inicial deste estudo:
momento em que convido o leitor ao didlogo, sinalizando as bases tedrico-metodoldgicas da
investigacdo, problematizando o objeto de estudo e defendendo a sua pertinéncia social e

cientifica.

1.1 INTRODUCAO

Esta tese visa contribuir para pesquisas no campo da Comunicagdo a medida que

busca propor uma metodologia de estudo capaz de compreender o Bumba meu boi,

! Batalhdo, rebanho, malhada, trupiada, s&o denominagdes nativas comuns para se referir aos grupos de Bumba-
boi.

2 0 Bumba meu boi também é chamado de Bumba-boi ou simplesmente Boi no Maranhao, denominacdes que
s8o equivalentes no texto.
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brincadeira® ou manifestacdo tradicional da cultura popular no Maranh&o, como um processo
de comunicagéo.

Trata-se de uma abordagem ndo convencional no debate académico, pois 0s
fendmenos das culturas populares costumam ser tratados sob o ponto de vista da pureza
cultural, do exético ou do folclérico, a margem das dindmicas sociais e da industria cultural.
Além disso, no campo midiatico, sdo acionados meramente como conteldo para matérias
jornalisticas ou pecas publicitarias. Encarar uma manifestacao oriunda das culturas populares
como fendbmeno de comunicacdo subverte essa ldgica, porque assume o carater dindmico e
hibrido da cultura, reconhece nossas mesticagens, geradas da confrontacdo e do
entrelacamento entre o local e o global, o tradicional e 0 moderno, o sagrado e o profano, o
centro e a periferia, o rural e o urbano, o rico e o pobre, 0 hegemonico e o contra-hegemanico.
Acolhe o lugar fronteirico do Bumba meu boi na cultura maranhense.

Essa postura assinala que o Boi se expande, sociabiliza-se, convive com outras
cadeias comunicacionais, adquire visibilidade, modifica-se, apropria-se dos suportes
midiaticos, comunica-se com a sociedade, num processo continuo de producédo — circulagdo —
consumo, aqui interpretado sob o ponto de vista das mediaces.

Com a obra “De los medios a las mediaciones”, cuja primeira edi¢do é de 1987,
Martin-Barbero inaugura a perspectiva tedrica latino-americana no campo da comunicagdo
que desloca o estudo dos meios de comunicagdo de massa para se concentrar no entorno,
aquilo que constituem as mediac¢des. De maneira sucinta, as mediagdes sdo "o lugar" a partir
do qual se atribui sentido a comunicacao e esse lugar é a cultura. Sob esse viés, estudar o
processo de comunicacdo significa compreender que entre a producdo e a recepgdo dos
produtos midiaticos ha um espago em que a cultura cotidiana se reelabora.

Nesse sentido, é possivel afirmar que todas as formas culturais no Bumba meu boi
fazem parte de um processo de comunicacdo: a producédo de toadas (cancdes), 0s instrumentos
musicais e indumentarias, os espetaculos, os ensaios, todos os rituais que compdem a festa do
Bumba meu boi servem para pensar 0s processos de ressignificacdo identitarios, que vao além
dos discursos sobre autenticidade, tradicionalidade e pureza da cultura popular.

Os ritos e simbolos sagrados dessa pratica cultural, suas interacbes com o campo
politico e com o mercado, seus produtos midiaticos (CDs, DVDs, espetaculos), os modos de
ser e estar no mundo proprios dos sujeitos que integram os grupos de Boi, 0 contexto que

* As manifestacBes de culturas populares no Maranh#o (dangas, festas, teatro de rua), como o Bumba meu boi,
Tambor de crioula, Cacurid, Quadrilhas, sdo chamadas de brincadeiras pelo povo maranhense e seus
participantes, de brincantes, nomenclaturas nativas que irei empregar no decorrer do texto.
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configura o Boi como a maior festa da cultura popular no Maranh&o, todos esses aspectos sdo
considerados atos comunicacionais de uma comunidade® que detém saberes tradicionais e
elabora novos arranjos ndo so6 para dialogar com o contemporaneo, mas tambem para estar e
conquistar seu espaco no contemporaneo.

Desse modo, uma hipotese do estudo é de que as media¢fes no Bumba meu boi,
além de possibilitarem o compartilhamento de valores, ideias, sentimentos e o sentido de
pertencimento ao grupo, também contribuem para o reconhecimento do Boi como uma
identidade regional num cenario politico de convergéncia cultural da comunicagdo, de
disputas por direitos culturais e de globalizacao.

O Bumba meu boi é uma expressdo popular bastante diversificada no Maranhéo,
assumindo contornos de lazer, diverséo, religiosidade, misticismo e drama. E uma festa que
aglutina homens e mulheres, brincantes que cantam, tocam e dancam ao redor de uma
armagdo de um Boi de brinquedo. Realizam também uma dramaturgia que adquire
interpretacdes diferenciadas de grupo para grupo, tendo sempre o Boi como figura central da
encenacdo. Existem aproximadamente 253 grupos de Bumba meu boi no Maranh&o
atualmente.

De acordo com Reis (2008, p.9), o Boi: é uma das manifestacfes culturais de
maior significado social no Maranhdo com uma imensa folha histérica, em que passou de
brincadeira de escravo, perseguida radicalmente pelas autoridades policiais, para se tornar o
mais importante folguedo® do grande repertério de manifestagdes populares maranhenses.

As questbes tratadas no decorrer desta tese foram pensadas a partir da vivéncia
com o grupo Bumba Meu Boi de Maracan, cuja Sede se situa no bairro de Maracand, zona
rural de S&o Luis, capital do Maranhdo. Para identificar o processo de comunicacdo (as
mediagdes comunicativas) nessa manifestacdo cultural, foi preciso conviver com os sujeitos
que integram o Boi, observar suas agdes e interacdes, participar de seu cotidiano, interpretar
seu contexto e os sentidos que produzem ao integrarem essa pratica cultural. Em outras
palavras, foi realizada uma pesquisa de inspiracdo etnografica, abordagem que costuma ser
bem acolhida pelos estudos culturais latino-americanos, terreno teorico ao qual se vincula esta

tese.

* A luz de Canclini (1983), o termo é acionado no decorrer do texto néo para se falar de comunidades como se
fossem blocos homogéneos, mas pela sua utilidade para designar agrupamentos onde o coletivo possui mais
forca que nas sociedades modernas, com a condicdo de manifestar suas contradi¢fes internas, o que
identificamos no Boi de Maracand, campo empirico privilegiado do trabalho.

® Originado do latim follegar, folgar, significa divertimento, brincadeira, folia. O termo iz respeito a festas de
carater popular e ludico, que se realizam anualmente, com presencga de musica, danga e representagao teatral.
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Mesmo originado no espaco rural, o Boi de Maracanéd se relaciona de forma
intensa com a cidade de S&o Luis, adaptando-se na atualidade ao mundo urbano, até porque
suas apresentacdes publicas acontecem durante a temporada junina nos arraiais, pragas e
shoppings da capital, fazendo parte da cultura da cidade. Entdo, o universo de pesquisa €
pensado como uma manifestacdo da cidade de S&o Luis, carregando caracteristicas do espago
rural.

O objeto empirico privilegiado desta pesquisa é considerado por pesquisadores e
gestores publicos um dos Bois mais tradicionais da Ilha de S&o Luis e mais respeitados no
universo do Bumba meu boi no Maranhdo. Mesmo o0s concorrentes, também chamados
"contrarios", reconhecem a importancia de Maracana para 0 movimento do Bumba meu boi.
Varios fatores convergem para isso: sua historia como um dos mais antigos Bois de Matraca
(ou da Ilha), cuja origem exata ndo se sabe, mas remete ha mais de 100 anos, como informam
os integrantes do grupo; a lideranca de Humberto Barbosa Mendes, conhecido como
Humberto de Maracana®, que além do seu talento de compositor e cantador, comparado a um
"Guriatd" (ave de canto melodioso que Ihe rendeu tal apelido entre colegas), levou também
sua experiéncia politica adquirida nas comunidades eclesiais de base para o Boi, 0 que
resultou na participacdo comunitéaria nas decisdes do grupo e numa organizagdo em formato
de associagédo ainda em 1979, em plena ditadura militar no Brasil. A maior parte dos grupos
de Bumba-boi s6 se atentou para essa necessidade, nos anos 1990, quando a Secretaria de
Cultura do Estado do Maranhdo comecou a lhes exigir CNPJ para poder contrata-los
oficialmente.

A comunidade do Maracand, que da vida ao Bumba meu boi, pode ser
considerada, guardadas as devidas proporgdes, uma "sociedade de memoria”, que valoriza a
comunicacdo oral e € bastante demarcada pela experiéncia tradicional, onde se observa a forca
das relagbes comunitarias e de parentesco, das solidariedades familiares e afetivas; ainda que
integrada a sociedade contemporanea (midiatica, convergente, globalizada, capitalista). A
oralidade pode ser a marca do vinculo do Boi de Maracand com o mundo rural, com as
culturas indigena e negra. A predominancia da oralidade nas relacdes presentes no Boi nédo
exclui, entretanto, outros sistemas significantes, tais como o uso de linguagens escrita,

audiovisual e multimidiatica.

® Humberto de Maracana foi considerado Mestre de Cultura do Brasil, reconhecido pelo Ministério da Cultura -
MINC. No dia 19 de janeiro de 2015, faleceu em decorréncia de uma infeccdo generalizada, aos 75 anos de
idade, dos quais, 4 décadas foram dedicadas ao Bumba meu boi de Maracand. Esta pesquisadora lamenta a perda
do mestre de cultura e da pessoa com quem conviveu e aprendeu a estimar durante a pesquisa de campo. A
Gltima entrevista concedida pelo Guriaté para fins de pesquisa faz parte deste estudo.
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E preciso considerar que uma das caracteristicas do contemporaneo é se
apresentar como o tempo onde todos os tempos se encontram e também se encontram todas as
justificativas e experiéncias humanas, indicando que nédo se pode tratar de forma dicotbmica
no Bumba meu boi, e em qualquer outro fendmeno cultural, a relacdo entre tradigcdo e
modernidade. Sobre esses regimes de experiéncia, Rodrigues explica:

N&o se pode confundir tradicdo com antiguidade ou modernidade com atualidade,
porque nem a tradicdo é necessariamente uma realidade antiga, nem a modernidade
¢ uma realidade recente. Dessa forma, enquanto antiguidade e atualidade sao
recortes cronoldgicos da histéria, a tradicdo e a modernidade sdo representacfes do

mundo que se encontram em qualquer época e coexistem em todas as culturas
(RODRIGUES, 1994, p. 49).

A reflexdo proposta vem problematizar as relagcdes entre comunicacéo e cultura,
tomando como objeto a constru¢do de um protocolo analitico que dé conta dos processos
comunicacionais nas culturas populares, tendo como lécus escolhido para a pesquisa 0 Bumba
meu boi de Maracand. Assim, diante de tudo o que foi dito, sdo trabalhados os seguintes

objetivos:

e Tracar uma abordagem de analise comunicacional para fendmenos da cultura popular, a
partir das mediagdes.

e Empreender um novo uso do mapa das media¢6es, num contexto de cultura popular,
visando contribuir para a divulgagédo da teoria das mediacGes latino-americana.

e Estudar, especificamente, o processo comunicacional do Bumba meu boi de Maracana
no Maranhdo.

e ldentificar e compreender como se manifestam as mediacbes e 0s momentos do
processo de comunicacdo do Bumba meu boi de Maracand, aprofundando a andlise na
producdo.

e Analisar as interagcOes (relacOes internas e externas) e as representacoes (falas, toadas,
discos, rituais) dos brincantes na Sede do Boi de Maracand que configuram a producéo
desse produto cultural.

e Reunir informacGes que permitam discutir o tensionamento entre a comunicacdo e a
articulacdo politica da prética cultural do Bumba-boi no Maranhé&o.

Partindo da premissa de que o Bumba meu boi é um fenémeno de comunicacao, é

lancado o desafio: como estuda-lo? De que maneira analisa-10?
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A tarefa requer um modo de fazer, um caminho a seguir, uma forma de abordar o
objeto, em outras palavras, uma metodologia.

A etimologia do termo metodologia remonta ao francés méthodologie, derivado
de metodo, do latim, methodus e este do grego, méthodos, de meta- e hodds, que significa via,
caminho, para alcancar um fim determinado, no sentido de investigacdo cientifica (DA
CUNHA, 1986, p. 517). Logo, esta tese se propde a construir uma proposta metodoldgica,
desenhar um caminho, explorar um mapa, que possa ser percorrido depois por outros
pesquisadores com propositos semelhantes.

“O que vale na vida ndo é o ponto de partida e sim a caminhada”. Recorro as
palavras de Cora Coralina para assinalar que o caminho trilhado durante a pesquisa adquiriu
o0s contornos de minha experiéncia de pesquisadora em contato com 0s sujeitos (informantes).
Em alguns momentos, os rumos foram diferentes do ponto de partida planejado; foi preciso
refletir e buscar novas vias, confrontar teoria e pratica, flagrar a impossibilidade da ciéncia de
controlar a dindmica da vida; aprender que pesquisa é reflexdo, mas também é processo e
relacdo, € caminho que se faz caminhando. Foi nesse sentido, mais apontando caminhos que
buscando resultados, que tracei uma abordagem de analise comunicacional para fendmenos da
cultura popular.

Visando atender o desafio, aproprio-me do mapa metodolégico das mediacGes,
pensado por Martin-Barbero (2008), levando em consideracdo que muitos trabalhos ja sdo
referéncia na aplicacdo da teoria das mediac¢des na pesquisa em comunicagdo no Brasil. Dessa
vasta seara, trés estudos ganham destaque nesta tese: 1) “Vivendo com a telenovela:
mediagdes, recepcdo, teleficcionalidade”, pesquisa multidisciplinar de Maria Immacolata
Vassalo de Lopes, Silvia Helena Simdes Borelli e Vera da Rocha Resende (2002); 2)
“Mediacbes na producdo de TV. Um Estudo sobre o Auto da Compadecida”, tese de
doutoramento de Maria Isabel Orofino (2006); e 3) “Jornalismo e identidade cultural:
construcdo da identidade gaticha em Zero Hora”, tese de doutorado de Angela Cristina Felippi
(2008).

No primeiro estudo, as autoras organizaram uma estratégia metodoldgica baseada
nas mediacOes e aplicaram na analise da recepcdo da telenovela “A Indomada”, da Rede
Globo, junto a quatro familias de condicGes sociais distintas. Com essa obra, amorteceram as
criticas mais comuns aos estudos de recepcao tais como a excessiva autonomizacgdo da esfera
cultural e a desestruturacdo analitica, realizando um trabalho de campo que considerou toda a

complexidade inerente ao processo de recepc¢do, tratando-a como um momento importante da
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producdo de sentido, ou seja, a recep¢do € vista numa perspectiva tedrica integradora dos
processos de producgdo, do produto e da audiéncia. O trabalho das pesquisadoras é bastante
esclarecedor quanto as aplicagdes empiricas da teoria das mediagdes, o que foi aproveitado
nesta tese, embora ndo se faga aqui um estudo de recepcao.

O segundo destoa de grande parte dos estudos por interessar-se principalmente
pela producdo, num momento em que as mediacdes costumavam ser ligadas somente a
recepcdo. Orofino desenvolve sua tese sobre media¢des na producdo analisando a logica da
construcdo da minissérie televisiva “O Auto da Compadecida”, da Rede Globo, e observa que
as relagOes dos produtores tém significativa relagdo com o material levado ao ar para a
audiéncia. Esta tese traz em comum com o trabalho de Orofino (2006) a énfase na producéo
que explora ndo apenas 0s aspectos institucionais, mas os elementos subjetivos, porque Vé a
producdo a partir dos individuos que constituem a midia; no nosso caso, 0 grupo do Bumba
meu boi. Além disso, a autora se debruca profundamente sobre o conceito de mediagdes, o
que auxiliou a reflexédo tedrica desta pesquisa.

No terceiro estudo, o objetivo foi entender como se dava a construcdo da
identidade galcha no fazer jornalistico, a partir da analise das rotinas produtivas do jornal
Zero Hora e das mediacOes que interferiram para essa construcdo. Para atingir seu objetivo, a
pesquisadora buscou 0 mapa metodolégico de Martin-Barbero, no qual o autor produz um
esquema em forma de circulo que visa abranger o processo de producdo cultural, com seus
momentos e mediacGes. O estudo de Felippi (2008) é bastante inspirador para esta tese,
porque nele foi possivel visualizar pela primeira vez uma aplicacdo visual do mapa das
mediacOes, relacionando dados empiricos, metodologia e categorias tedricas. No entanto,
enquanto Felippi (2008) o aplica para analisar a producdo de um meio de comunicacdo de
massa convencional (uma empresa jornalistica), a proposta da presente tese é apropriar-se do
modelo metodologico para estudar a producdo de uma forma de comunicacdo popular (um
grupo de Bumba meu boi).

As abordagens aqui referenciadas, além de operacionalizarem a teoria das
mediacdes com casos empiricos brasileiros, ttm em comum o fato de serem pesquisas que
rompem com a Vvisdo bipolar ou dicotdmica sobre a producéo e a recepcao, percebendo essas
instancias como momentos que fazem parte de um mesmo processo (um todo integrado),
resultado de complexas relagdes entre comunicagéo e cultura.

Neste caso, estudar a producdo significa observar e documentar 0s processos

concretos, as pessoas envolvidas na producdo cultural, visando descobrir/interpretar suas
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praticas e interacOes, tendo em vista que a producdo € interdependente da circulagdo dos
produtos e da recepgdo/consumo’.

Seguindo essa direcdo, a intencdo deste estudo € dar um novo emprego ao modelo
metodologico de Martin-Barbero, aplicando-o num contexto de cultura popular, que assume
também dimensdes da cultura de massa. Afinal, pontua Felippi (2008, p. 19), estudar as
mediacgdes permite perceber as cumplicidades e negociagdes entre discursos hegemonicos e
subalternos e compreender que a cultura de massa nao é tdo estranha a cultura popular, ja que
esta se formou dentro do processo de massificacdo da sociedade, nos séculos XVIII e XIX.

Assim, apresento uma tentativa de pensar empiricamente a teoria das mediagoes
numa conjuntura inédita — um objeto oriundo das culturas populares, mas que também pode
ser compreendido como préatica midiatica, ou de modo mais amplo, pratica comunicacional. O
Bumba meu boi, pratica simbdlica gerada no universo popular e religioso, também é
fomentado hoje pela midia, pela industria cultural, pelo turismo, pela politica, 0 que torna seu
processo produtivo cada vez mais complexo e, por sua vez, justifica o esforco de reflexdo
desta tese.

Nessa direcdo, dois expoentes do pensamento comunicacional latino-americano
balizam as reflexfes presentes na tese: Jesus Martin-Barbero e Néstor Garcia Canclini.
Aliados a esses autores de base e, decorrendo deles, também comp&em a analise do objeto de
estudo autores que dialogam com a teoria das mediacdes. Além disso, foi realizada uma
revisao teorica dos estudos sobre Bumba meu boi, que retoma desde autores classicos, como
Mario de Andrade e Camara Cascudo a pesquisadores contemporaneos maranhenses.

Ao avancar a leitura, € possivel perceber que o texto esta organizado de tal
maneira que cada capitulo do estudo corresponde a um momento do auto® do Bumba meu boi,
0 que resulta de um esforco para entender/explicar o objeto numa perspectiva relacional e
processual, fazendo parte de um todo significante, uma analogia a perspectiva teorica das
mediagdes que propde um modelo compreensivo integrador entre 0s processos de producao,

circulagcdo e consumo.

’ Ronsini (2010, p.2) pondera que apesar da divisdo existente entre a perspectiva do consumo (Canclini) e a dos
usos sociais (Martin-Barbero), os termos recepg¢ao e consumo sdo muito utilizados como sindnimos para indicar
0 conjunto dos processos sociais de apropriacdo dos produtos da midia. Mesmo que sejam perspectivas distintas,
a designacdo “recep¢do” na América Latina, segundo Escosteguy e Jacks (2005, p. 106-107), pode ser aplicada
como um termo amplo para englobar vertentes de estudos que tratam da relagdo dos meios de comunicagdo com
as audiéncias. Apesar de ndo tratarmos da comunicacdo midiatica em si, a priori utilizamos os termos
recepcao/consumo para designar a relagdo do Boi com seus consumidores. Mais a frente, o termo empregado
sera "participacdo".

® Dramatizacéo comica do enredo lendario do Boi, apresentado em linguagem simples, popular e engragada,
envolvendo os personagens do folguedo.
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O capitulo 2 traca uma contextualizagdo histérica do fenébmeno do Bumba meu
boi no Maranhdo, visando situa-lo no debate académico local e nacional, além de apresentar
diversos sentidos da manifestacao nessa regido do pais.

Ja o capitulo 3 faz uma revisitacdo da questdo da identidade nacional, a partir do
caso do Bumba meu boi no Maranh&o a fim de discutir as novas configuragdes tedricas sobre
a cultura popular. Também busca vincular a pesquisa ao campo dos estudos culturais latino-
americanos, ao tratar da teoria das mediagdes e explorar o mapa das mediacdes de Martin-
Barbero (2008) como proposta metodologica para estudar fendmenos da cultura popular. A
partir do caso do Bumba meu boi de Maracand, sdo identificadas categorias empiricas
importantes para pensar essas relagdes. Neste item, também sdo conceituadas as mediacdes
comunicativas no Bumba meu boi, bem como repensadas as nocdes de cultura popular,
tradicdo e identidade, segundo os estudos culturais.

A trajetoria da pesquisa € apresentada no capitulo 4, que se refere as estratégias
metodoldgicas acionadas para possibilitar a construcdo e a analise do objeto. De carater
descritivo, esse topico aborda a pesquisa de campo de inspiracdo etnogréafica, que teve 11
meses de duracdo (marco de 2014 a fevereiro 2015) e foi realizada na sede do Bumba meu boi
de Maracana, zona rural da capital do Estado do Maranhdo, S8o Luis. Aqui acontece a
descricdo da insercdo da pesquisadora no campo, 0 processo de observagédo participante e a
realizacdo de entrevistas abertas com informantes considerados relevantes no processo
produtivo do Bumba meu boi de Maracana.

Finalmente, o capitulo 5 busca entrelacar os dados empiricos as reflexdes
estabelecidas, para “que o trabalho tedrico seja colocado em contraste vez por outra com a sua
base empirica” (CANCLINI, 1983, p.60). Nessa parte mais analitica do texto, ha uma
observacao atenta sobre os dados coletados - falas dos informantes, diario de campo, toadas
do Boi de Maracand, entre outros materiais - buscando operacionalizar o mapa metodologico
que sustenta a tese. Neste momento, acontece a identificacdo e relacdo das mediagOes e dos
momentos do processo de comunicagdo, mostrando como eles sdo construidos e estabelecidos
no Boi de Maracana.

A expectativa sobre os resultados desta investigacdo € que ela contribua para
qualificar o debate sobre as culturas populares no Maranhdo, tomando o estudo do Bumba
meu boi de Maracand como modelo teérico-metodoldgico valido para (re)pensar as condi¢des
de producdo, circulagcdo e consumo dessas praticas culturais, considerando os sujeitos e 0s

sentidos envolvidos no processo.
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1.2 ASPECTOS RELATIVOS A CONSTRUCAO DO OBJETO

Venho desenvolvendo pesquisas relacionadas a cultura popular desde a
graduacdo, quando abordei no trabalho de conclusdo do curso de Jornalismo (2004), da
Universidade Federal do Maranhdo, o processo de refuncionalizagdo da cultura popular
influenciado pela midia, numa perspectiva negativa sobre a industria cultural, aos moldes de
Theodor Adorno, um dos criticos mais contundentes dos meios de comunicacdo de massa
representante da Escola de Frankfurt.®

Ao ingressar no Mestrado do Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias Sociais, da
mesma universidade, novas inquietacbes me levaram a estudar as relagfes entre a cultura
popular e a politica no estado do Maranhdo, com a intencdo de compreender as diversas
relacbes de poder e disputas estabelecidas durante a Gestdo Cultural dos Governos de
Roseana Sarney (1995-2002) junto as manifestagcdes culturais populares. A investigacdo
resultou no trabalho “O teatro do poder: cultura e politica no Maranhdo” (2008), baseado na
Antropologia Simbolica de Clifford Geertz e nos estudos culturais, de Stuart Hall (2006).
Passei do viés frankfurtiano da alienacdo, para uma abordagem que valoriza o carater
produtivo da cultura, atualizada e dinamizada pelas geragdes, pelos processos sociais,
politicos e de mercado.

Ja integrando o corpo docente da Universidade Federal do Maranhdo, em 20009,
desenvolvi projetos de pesquisa e extensdo sobre a tematica das culturas populares®®,
aproximando-me do aporte teorico-metodologico dos estudos culturais. Esta tese constitui,
assim, um esfor¢o de continuidade e amadurecimento desses estudos ja iniciados.

A familiaridade com o tema surge ndo sé pelo envolvimento de pesquisadora com
0 objeto de estudo, mas também de sujeito que faz parte do universo cultural pesquisado:
antes de me tornar pesquisadora, esta maranhense ja estabelecia relacGes de afetividade com

as brincadeiras populares do Maranh&o, especialmente 0 Bumba meu boi. Minha histdria de

% A indstria cultural designa as atividades culturais que resultam de processos idénticos aos das atividades
industriais, com vista a producdo de modelos suscetiveis de reproducdo em grande escala, a baixo preco e para
um grande publico. Ao contréario das atividades culturais artesanais associadas a criatividade de um autor, a
indUstria cultural é organizada segundo um modelo de divisdo de tarefas da concepcéo, do fabrico, da promogédo
e da difusdo; é hoje responsavel pela producdo de toda espécie de bens e de servigos, ndo sé livros, imprensa,
radio, televisdo, cinema, discos, mas também espetaculos. Para Theodor Adorno, os produtos da indUstria
cultural moldam a mentalidade das pessoas (massa), provocam a morte da criatividade e a degeneracédo cultural.
(RODRIGUES, 2000, p. 69).

19 projeto de Pesquisa e Extensdo ComCultura, que realizou um mapeamento cultural da cidade Imperatriz - MA
(MEC/PROEXT/2010); e Projeto Identidades e mediac@es: interfaces entre comunicacéo e cultura no Maranhdo
(PIBIC/UFMA/FAPEMA/2011).
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vida é permeada por memorias relacionadas ao Boi: quando crianga, a familia acompanhava
0s Bois nos arraiais do Centro da cidade; os aniversarios de familiares em junho, sempre
comemorados com festas de Sdo Jodo, com direito a fogueira e as zabumbas do Boi da cidade
de Guimarées (cidade natal de meu pai) que brincava na porta de casa; fiz parte por muitos
anos de uma companhia de danga cléssica que fez vérias releituras estéticas de dancas
populares; a musica e a poesia produzidas por artistas maranhenses, com quem convivo ou
que aprecio, frequentemente remetem ao imaginario do Boi. Devido a esses, entre outros
fatores, tenho consciéncia da “persuasdo clandestina” (BOURDIEU, 2003, p. 36) que me
cerca enquanto pesquisadora e, a0 mesmo tempo, sujeito do campo empirico em analise.

Fiz um esforgo de desconstruir e reconstruir o objeto, buscando “desacomodar” o
olhar, a partir de uma postura que me permitisse estranhar o Bumba meu boi e enxerga-lo “de
fora”, com o distanciamento necessario para por em suspenso nocles pre-construidas,
oriundas de minhas experiéncias, convic¢des pessoais e das opinides circulantes na sociedade
em que vivo, que poderiam me levar apenas a reproduzir discursos recorrentes sobre a
manifestacdo ou pensa-la sob perspectivas ja consagradas no debate académico local que
giram em torno de dicotomias, tais como sagrado x profano; tradicdo x modernidade; ritual x
espetaculo.

Sou consciente de que minha condi¢do de possuir vinculos afetivos com a
manifestacdo do Boi, de conhecer experiéncias, vivenciar as maneiras de sentir e pensar dos
membros do grupo € um ponto interessante para o trabalho, entretanto, sem perder de vista
que meu envolvimento com o Bumba-boi deve ser mediado pela condicdo de pesquisadora,
que busca evitar um olhar romantizado, mas também se coloca como sujeito em relacdo no
contexto de pesquisa, 0 que explica a opcdo pela 12 pessoa do discurso, no singular, no
decorrer do texto.

N&o busco aqui analisar o Bumba meu boi sob a ética do folclore, da religido ou
da estética, o que muitos antrop6logos e pesquisadores de outros campos do saber ja fizeram.
Em breve pesquisa nos bancos de teses da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior (Capes) e da Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes (BDTD), o
Bumba meu boi do Maranhdo € tema de dezenas de dissertacdes em cursos de Ciéncias
Sociais, Artes Cénicas, Letras, Educagdo, Comunicagdo e Cultura, Cultura e Sociedade,
Politicas Publicas. No ambito de doutorado, foram encontrados oito trabalhos, sendo: uma
tese em Linguistica, duas teses em Letras, duas em Educacdo, uma em Artes Cénicas, uma em

Ciéncias Sociais e apenas uma tese em Comunicacgéo. Esta Ultima, por ser a unica encontrada
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na &rea que verse sobre o Boi, merece um destaque: é o estudo de recepgdo “Melodrama como
matriz cultural no processo de constituicdo de identidades familiares: um estudo de
(tele)novela e Bumba meu boi: usos, consumos e recepcdo” (2012), que trata o melodrama
presente na telenovela e no Bumba meu boi como matriz cultural para a construgdo de
identidades de classes populares, cuja autora € Lourdes Ana Pereira Silva, do Programa Pds-
Graduagdo em Comunicacdo e Informacdo da Universidade Federal do Rio Grande do Sul -
UFRGS.

O referido trabalho mostra-se bastante Gtil nesta tese, pois resgata a complexidade
da vida cotidiana familiar, entendendo os processos comunicativos presentes numa familia do
interior do Maranh&o que integra e dirige um grupo de Bumba meu boi por trés geragdes. Por
meio de uma pesquisa qualitativa criteriosa e detalhada, baseada em historia oral, observacoes
etnograficas e entrevistas, Lourdes Ana Silva vivenciou a cultura da familia Muniz Lobato,
como um fragmento da realidade socio-historica, buscando entender os usos e apropriaces
que faziam do género melodrama, a partir de dois produtos culturais muito relevantes em seu
contexto, a telenovela e 0 Bumba meu boi. Seu argumento é de que o melodrama é uma
matriz cultural importante na constituicdo das identidades dos sujeitos, concebendo a vida
cotidiana como lugar em que a familia vivencia e projeta suas identidades. Segundo a prépria
autora enfatiza, seu trabalho ndo se restringe a um estudo tipico de recepgdo de telenovela;
caracteriza-se como "um estudo mais amplo de recepg¢éo do formato telenovela, agregado aos
usos, consumo e recepcao do género melodrama” (SILVA, L., 2012, p. 20). Vinculado aos
estudos de recepcao latino-americanos no ambito dos estudo culturais, o trabalho trouxe boas
contribuigcdes para o campo da Comunica¢do porque incorpora um estudo de recepgédo de
telenovela num contexto amplo, considerando que a familia possui um repertorio simbélico
compartilhado que se reconhece nos discursos midiaticos (no caso, na telenovela), mas
também possui outros saberes e referéncias ndo midiaticas, alicercados nas festividades, na
religiosidade (como o Bumba meu boi) para pensar e construir suas percepgdes de mundo, sua
identidade (SILVA, L., 2012).

Aproveito a discussdo de Lourdes Silva (2012) sobre o Bumba meu boi para
apresenta-lo como elemento de matriz cultural no Maranhdo. No entanto, esta tese se distancia
daquela porque ndo constitui um estudo de recepc¢do, nem tem a preocupacdo de estudar o
género melodrama no Bumba meu boi, apesar de reconhecer sua matriz melodramatica.
Nosso escopo € entender o Bumba-boi como um processo completo de comunicacéo,

identificando as principais mediac¢des que configuram a instancia da producao.
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E oportuno dizer que a construgio do objeto de estudo desta tese se modificou
bastante durante o processo da pesquisa, a partir das observagdes em campo, do contato com
os informantes, da vivéncia com os brincantes e de uma necessaria confrontacdo com a
realidade do grupo social em andlise, no caso, os integrantes do Bumba meu boi de Maracand,
com 0s quais convivi na sede do Boi, situada na zona rural de Sao Luis do Maranhéo.

Num primeiro momento, eu buscava estudar o impacto das tecnologias da
informacdo e comunicacdo no contexto dessa comunidade, situada numa regido rural e
fronteirica da capital, S&o Luis. Eu defendia hipdteses de que o Boi devia estar se
modificando ou sendo influenciado pelas chamadas novas tecnologias digitais, especialmente
a internet, ja que estariamos vivendo todos numa "sociedade em rede" (CASTELLS, 2006) e
de "convergéncia cultural” (JENKINS, 2009). A ideia era buscar entender se uma
manifestacdo, baseada num discurso de tradicdo e de saberes orais, resistiria a convergéncia
cultural. Desse modo, optei por uma pesquisa qualitativa, de abordagem etnografica para
obter os dados empiricos que embasariam a tese.

No entanto, na medida em que me inseria em campo, percebi que minhas
inquietaces iniciais perdiam folego: ndo era uma questdo fundamental naquele grupo social
pesquisado o impacto ou a influéncia das novas tecnologias da informagdo e comunicagéo na
constituicdo da préatica cultural do Bumba-boi, porque a relacdo com as midias e outros
aparatos digitais constréi-se no cotidiano do grupo, acompanhando a sua maneira as
mudancgas tecnoldgicas e o desenvolvimento da cidade, embora de forma diferente numa
proporcao mais lenta ou menor que no meio urbano.

Quando comecei as visitas de campo na comunidade de Maracand, pude observar
gue naquele lugar, mesmo tensionado com o mundo urbano, ndo cabia falar em uma
convergéncia cultural aos moldes do que propunham as teorias da Cultura da Convergéncia,
em que todos estdo potencialmente conectados em rede e a informacéo flui "de todos para
todos", gerando uma sociedade da informacé&o ou do conhecimento.

No Maranhdo, assim como em outros lugares da América Latina, o
desenvolvimento desigual do capitalismo gerou a coexisténcia de varios processos de
acumulacdo do capital, o que refletiu a distribuicdo e o0 acesso também desiguais das
tecnologias da informagédo. Nesse contexto, sdo notadas as mais variadas relagdes entre a
produgdo e o consumo de bens culturais, sendo que alguns possuem mais acesso do que

outros aos instrumentos que possibilitam a producdo e o consumo colaborativos da cultura.
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Por isso, é preciso compreender as especificidades culturais e histéricas do grupo social
estudado, para entender o uso dessas tecnologias.

Os grupos de Bumba-boi no Maranhdo, em geral tém origem nas classes sociais
menos abastadas e possuem lacos de pertencimento muito fortes com as zonas consideradas
periféricas da cidade, zonas rurais e interiores do estado, como € o caso do Boi de Maracand,
universo empirico do estudo.

O Mapa da Exclusdo Digital informa que apenas 12,42% dos brasileiros que
vivem em areas urbanizadas tém acesso a computador, ja nas areas rurais, esse dado é de
apenas 0,98%. A maior parte dessas comunidades possui meios de comunicagédo
convencionais em seu cotidiano (radio e televisdo, principalmente), mas a situagdo se
complica quando se trata das tecnologias em redes digitais, especialmente a internet*.

Nesse contexto, de poucos conectados, assistimos a implantacdo de um uma
politica regulatéria, que normatiza as formas de fomento a cultura e cria um sistema de
editais, encabecada pelo Ministério da Cultura e reproduzida pelas Secretarias Regionais de
Cultura, além de outras instituicdes (Ital Cultural, Banco da Amazonia, Banco do Nordeste,
Vale, Petrobras, entre outros). Ocorre que grande parte dos mecanismos de fomento foram
pensados na logica da convergéncia cultural, enquanto as comunidades de saberes
tradicionais, fortemente ligadas a memoria oral — como é o caso do Boi de Maracand — néo
estdo muito preparadas para 0 manuseio dessas técnicas, mas se movimentam como podem
nesse jogo, ora buscando auxilio junto a pesquisadores, ora contratando servigos
especializados em elaboracdo de projetos, ora mantendo um agenciador, uma espécie de
intermediério, que assume o papel de captador de recursos e mediador das relacbes entre o
Boi e 0 mundo dos negdcios, responsavel pela insercdo do grupo no circuito comercial e por
patrocinios em geral.

Na Sede de Maracand a internet chega pelos celulares, dispositivos que servem
para fazer fotos e videos dos brincantes, gravar toadas, acessar redes sociais como Facebook e
Whatsapp, através do servigo de internet movel (3G), ja que ndo h& wireless na Sede do Boi,

nem aparelhos de TV ou radio, nem telefone fixo. Quando os membros precisam se

11 Segundo a anélise de Filgueiras de Sousa (apud CASTRO, 2012), o Programa Nacional de Banda Larga (PNBL) ainda ndo
contempla satisfatoriamente as zonas rurais do pais; nem prevé solugdes para os atendimentos rurais, tampouco foi
encontrado desfecho para as pequenas cidades fora do planejamento de redes da Telebras (que prevé chegar a 4.278
municipios até 2014) ou para a populacdo fora do compromisso de abrangéncia exigido pela ANATEL para o servigo de
banda larga mével (3G), que somente exige cobertura de: a) todos os municipios com mais de 100 mil habitantes e 50% dos
municipios com mais de 30 mil habitantes, em 5 anos; b) 60% dos municipios com menos de 30 mil habitantes em 8 anos.
Além disso, um municipio sera atendido se os servicos estiverem disponiveis para mais de 80% da sua &rea urbana. De
acordo com essas condicdes, apenas dois tercos da populagdo brasileira terdo acesso a banda larga mével em 2016. Ver mais
em: CASTRO, Daniel; MARQUES DE MELO, José (orgs). Panorama da Comunicacéo e das telecomunicagdes no Brasil.
Indicadores. IPEA, 2012.
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comunicar com alguém que ndo esta na Sede, utilizam o celular ou véo a casa da pessoa. Em
2009, o Boi de Maracand participou de um projeto que lhe rendeu um DVD e um site na
internet, mas o endereco virtual esta desativado desde 2014. O primeiro registro fonografico
do Boi aconteceu em 1984, e, de la pra c4, foram gravados 20 discos, tive acesso a todos eles
em formato digital. O Boi de Maracand possui uma sala de informatica para criangas da
comunidade, mas os computadores nunca dispuseram de internet, a sala foi desativada e hoje
funciona como um depdsito de equipamentos. Além disso, foi possivel observar que
computadores e internet a cabo nas casas dos brincantes € raro, mas televisdo e radio sédo
comuns.

Por isso, ndo caberia falar em impacto ou mesmo em influéncia das tecnologias
digitais na comunidade do Boi de Maracand, mas numa provavel apropriacdo dessas
tecnologias no processo produtivo dessa festa, dado que acabou sendo incorporado ao
trabalho, dentro de numa analise mais ampla. Depois de muito resistir, consegui perceber a
negacdo de minhas primeiras hipoteses de trabalho durante a observagao participante na Sede
do Boi de Maracand, tendo que repensar a investigacao.

Novas questdes me levavam a enxergar naquela festa popular, de cunho religioso
e também profano, um processo de comunicacdo. A essa altura, eu comecava a perceber a
importancia da oralidade nas relacGes estabelecidas na Sede do Boi, o capricho dos brincantes
na confeccdo das indumentérias e nos ensaios para apresenta-lo da melhor maneira possivel, o
compromisso que os brincantes tém com grupo (seja por devocéo religiosa, afetividade ou
profissdo), a organizacdo do trabalho em que cada um sabe sua funcdo e precisa dar conta
dela, porque o Boi tem data certa para ser batizado e se apresentar, a preocupagdo em gravar o
CD todo ano, as relagbes estabelecidas com politicos e empresérios, as dificuldades
financeiras enfrentadas para "botar o Boi na rua”, a demanda por projetos culturais que
captem recursos, as fases de preparacdo e execucdo de um produto cultural, que dura
praticamente 0 ano inteiro, com ensaios, festas rituais, espetaculos, gravacdo de CD. E tendo
meu olhar atraido por essas e outras questdes presentes no cotidiano do grupo social
pesquisado, fui desistindo da insisténcia em querer encontrar no campo O impacto ou a
influéncia das "novas tecnologias™. Assim nascia o objeto de estudo aqui apresentado.

Esse deslocamento do olhar conduziu a uma nova postura epistemoldgica sobre
comunicacdo que transcendesse a visdo midiatica. Como alerta Martin-Barbero (2004, p.
235), "confundir a comunicacdo com as técnicas ou as midias é tdo deformante quanto pensar

que eles sdo exteriores e acessorios (a verdade) da comunicacdo, 0 que equivaleria a
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desconhecer a materialidade historica das mediacGes discursivas nas quais ela se produz".
Assim, embora o sentido midiatico também esteja presente nesta analise, o conceito de
comunicacdo que da suporte a argumentacdo do trabalho possui uma acepc¢do mais ampla, que
inclui as relacBes sociais e a producdo de sentidos pelos sujeitos, imersos num contexto
cultural: a comunicagdo neste estudo é um processo cultural expresso nas mediacdes.
Para Orofino (2006, p. 65, grifos da autora), as mediagdes:
atravessam sincronica e diacronicamente os momentos de interagdo com os meios.
Dai a necessidade de se problematizar a comunicagdo social para além dos

momentos do contato entre individuos, textos e tecnologias e solicitar a historia
social como um constante pano de fundo nestas relagdes.

Por esse ponto de vista, os produtos midiaticos do Bumba-boi, tais como CDs,
DVDs, espetaculos, sites na internet, grupos virtuais, videos no Youtube constituem atos
comunicacionais; mas também integram a comunicacao o contexto socioecondmico e politico
do grupo pesquisado, as suas relacbes cotidianas, os fazeres e saberes traduzidos em
bordados, artefatos, comidas, rezas, dangas e cancOes, as experiéncias que atravessam
geracGes em narrativas perseverantes, os ritos e simbolos que constroem o imaginario da

gente que brinca o Boi.

1.3 ASPECTOS HISTORICOS E CULTURAIS DO MARANHAO

Tendo em vista as questfes tedricas iniciais apresentadas, considerar o Bumba
meu boi um fendmeno de comunicacgéo significa compreendé-lo a partir de sua producao,
circulacdo e consumo, no contexto cultural e politico do Maranhdo contemporaneo, numa
perspectiva processual e ritual, que leve em conta as relagfes cotidianas e os sentidos que 0s
sujeitos, integrantes do Bumba-boi, d&o as praticas comunicacionais.

Por dizer respeito as distintas formas através das quais os individuos se
constituem em sociedade, a mediacdo tensiona, relaciona e pde em evidéncia sujeito e
estrutura, aspectos micro e macrossocioldgicos (MARTIN-BARBERO, 2004) na anélise
comunicacional.

A partir dessa orientacdo, é preciso refletir sobre as dimensfes culturais e
histéricas do Maranhdo, especialmente da capital, Sdo Luis, para apreender os significados
das préaticas dos brincantes do Bumba-boi de Maracana.

Em primeiro lugar, devido a coexisténcia de varios processos de acumulacdo do

capital, a distribuicdo e o acesso desiguais das formas culturais no estado sdo uma
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problematica antiga: o0 Maranh&o possui 25,7% dos seus 6,5 milhdes de habitantes abaixo da
linha da miséria, o pior indice entre todos os estados brasileiros, segundo dados do Censo
2010, do IBGE.

Também sdo marcantes as consequéncias do dominio do grupo politico do
Senador José Sarney, por 48 anos no Estado. O Maranhdo comega a se inserir na politica
desenvolvimentista nacional quando José Sarney™ assume o Governo do Estado, em 1966,
afirmando romper com o vitorinismo, um coronelismo particular, que consistiu no dominio
dos interesses do senador Vitorino Freire no Estado.

A principal justificativa do discurso politico de José Sarney, durante seu dominio
politico no Estado, € a “ruptura com o atraso” a luz do “desenvolvimento”, que, como ele
proprio define, estaria ligado a “incorporacdo dos beneficios que decorreriam da meta da
Integracdo Nacional” (SARNEY, 1970 apud GONCALVES, 2000, p. 110). Portanto, o
governador teria a missdo de, ao mesmo tempo, acabar com a (suposta) “decadéncia”
econdmica e cultural em que se encontrava o Maranhdo e retomar a “prosperidade”
econdmica e cultural do estado, que remonta a um passado de glorias — nos campos literario e
politico — supostamente extinto com o vitorinismo. Essas praticas fizeram parte do projeto de
governo “Maranhdo Novo™*?
critério da identidade regional (GONCALVES, 2000, p.110).

Assim, sintonizado com os interesses da politica nacional desenvolvimentista, o

, que, entre outras estratégias, visou reinventar o Maranhéo pelo

Governo do Maranhdo teve o apoio amplo do presidente militar Castelo Branco, sendo
implementada no estado uma infraestrutura econémica e social sem, todavia, contrariar os
interesses dominantes, especialmente dos latifundiarios.

José Sarney desenvolveu uma ‘'revolucdo administrativa®, em que 0S

investimentos decuplicaram, aumentando em 2.000% o orcamento do Estado. O chamado

12 candidato da coligagdo da Unido Democratica Nacional (UDN) com o Partido Social Progressista (PSP), a
atuagdo politica de José Sarney. Apesar das posigdes que assumira em defesa das reformas de base e em apoio a
Jodo Goulart, José Sarney tornou-se um dos principais nomes politicos do regime implantado em marcgo de 64.
Ostensivamente apoiado pelo presidente Castelo Branco, Sarney conquistou o governo do Maranhdo em outubro
de 1965, recebendo uma votacdo inédita na histéria do Estado: 121.062 votos, o dobro do segundo colocado,
Antonio Eusébio da Costa Rodrigues, do PDC, apoiado pelo governador Newton Belo. A eleicdo representou a
primeira derrota politica de Vitorino Freire: seu candidato, Renato Archer, obteve uma votacdo inexpressiva.
Apo6s o término de seu mandato presidencial (1985-1989), elegeu-se duas vezes senador pelo Amap4, cargo que
ocupa até hoje, exercendo a presidéncia dessa casa de 1995 a 1996, de 2003 a 2004. Ver mais sobre José Sarney
em: Diciondrio Historico Biografico Brasileiro. Fundacdo Getdlio Vargas. Disponivel em:
<http://www.cpdoc.fgv.br> Acesso em: 22/06/2015.

3 Maranhao Novo foi 0 nome do projeto de governo de José Sarney no Maranhao (1966-70) baseado na defesa
da modernizagdo capitalista da economia no Estado. Dentre outros, os objetivos do projeto eram a
“prosperidade”, a “modernizacdo” e o “desenvolvimento com justica social”. “Novo” e “Moderno” sdo tomados
como sindnimos neste governo, que traz como retorica a ruptura com o “atraso”.
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“milagre maranhense” incluiu, entre outros empreendimentos, a constru¢cdo de quinhentos
quildometros de estradas asfaltadas e dois mil quilometros de estradas de terra; a construgdo do
porto de Itaqui e o planejamento da cidade industrial; a criacdo de uma rede de
telecomunicagdes cobrindo 85 municipios; 0 aumento de cem mil para 450 mil das matriculas
escolares; inauguragdo, com uma assisténcia de cem mil pessoas, da ponte de S&o Francisco,
sobre a foz do rio Anil. (DICIONARIO Histérico-Biografico  Brasileiro,
<http://www.cpdoc.fgv.br>).

O preco dos investimentos locais foi a doacdo de milhares de hectares de terras; a
cessdo de beneficios fiscais e isencdo de impostos a grandes empresarios nacionais pelo
Governo do Estado. Pratica que desencadeou a expulsdo de centenas de familias de
trabalhadores rurais para a capital, Sdo Luis, sem que investimentos de base tivessem sido
feitos para Ihes dar suporte (MARQUES, 1999).

Nesse contexto de éxodo rural, as familias veem nas tradi¢Ges culturais uma
possibilidade de evocar sua terra de origem, um retorno (simbolico) a terra deixada. Assim, a
festa passa a fazer parte do cotidiano® desses sujeitos como uma forma de lazer, de prazer,
como um modo de consolidacao das relagdes afetivas e comunitarias - que agora precisam se
estabelecer num outro contexto, as periferias urbanas. De acordo com Canclini (1983, p. 129),
as festas populares propiciam uma

catarse controlada daquilo que ndo pode vir a tona no trabalho que € realizado em
condigBes de opressdo mas que é também regulado na sua irrupgao festiva para que
ndo prejudique a sua coesdo permanente: a festa ndo é a liberacdo desregrada dos
instintos que tantos antrop6logos e fenomonologos imaginaram, mas um lugar e um
tempo delimitados no qual os ricos devem financiar o prazer de todos e o prazer de
todos é moderado pelo "interesse social”. As parddias ao poder, 0 questionamento

irreverente da ordem é consentido em espagos e momentos que ndo ameagam O
retorno posterior a "normalidade”.

Nas festas o povo também tece sua critica social e resisténcia ao sistema
hegemdnico de uma maneira muito propria. Como observa Canclini (2011), muitas préaticas
rituais subalternas, aparentemente destinadas a reproduzir a ordem vigente, transgridem-na
humoristicamente. Muito semelhante a dramatizacdo do auto do Bumba meu boi, "Em
carnavais de varios paises, dancas tipicas dos indigenas e dos mesticos parodiam o0s

conquistadores espanhois, usam grotescamente seus trajes [...]" (CANCLINI, 2011, p. 221). E

4 Como analisa Canclini, sobre as festas populares no México: "A continuidade que verificamos existir entre o
tempo do trabalho e da festa, entre os elementos cotidianos e os cerimoniais, o fato de que a organizacéo da
producdo (familiar e por bairros) é mantida na preparagao dos festejos, desqualifica toda oposicdo absoluta entre
a festa e a existéncia diaria" (CANCLINI, 1983, p. 129).
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claro, adverte o autor, que "ndo se deve otimizar essas transgressdes a ponto de acreditar que
desfazem, ao reivindicar histérias proprias, a tradicdo fundamental da dominacao”
(CANCLINI, 2011, p. 221). Portanto, com a ruptura da festa ndo ha um aniquilamento das
hierarquias e desigualdades sociais, mas sua irreveréncia constroi uma relacdo mais aberta,
menos fatalista, com as convencges estruturais impostas.

Retomando as relacdes de tensdo entre rural e urbano, entre
industrializacdo/urbanizacdo compulsiva e a situacdo de subdesenvolvimento da populacéo

nas cidades brasileiras, Oliven observa:

(...) o Brasil se constitui num exemplo esclarecedor de como o paternalismo e 0
clientelismo podem adaptar-se a dinamica da sociedade urbano-industrial, vivendo
lado a lado com relagBes mais impessoais. (...) A logica da continuidade do
clientelismo nas partes mais complexas da sociedade brasileira reside no fato de que
no Brasil se desenvolve um capitalismo que ndo produziu uma separacdo radical
entre interesses agrarios e industriais e que também, apesar de seu dinamismo, ndo é
capaz de incorporar ao sistema produtivo toda populagdo urbana em idade de
trabalho (OLIVEN, 1980, p. 31-32).

Em estudo anterior sobre as Gestdes da Cultura no Governos de Roseana Sarney a
frente do Governo do Estado do Maranhdo (1995-2002), identifiquei graves deficiéncias no
campo das politicas publicas: a gestdo dos bens culturais no ambito do poder executivo
estadual constitui um conjunto de a¢Oes isoladas e pontuais, limitadas a mandatos e motivadas
por interesses de ocasido, sem planejamento, nem participacdo popular efetiva nas decisoes
sobre os recursos financeiros. Essa lacuna permite que os politicos manipulem os recursos
publicos voltados a promog¢édo da cultura de forma personalista, buscando uma boa posi¢édo
junto ao campo artistico-cultural. Por outro lado, os artistas populares passam a criar
estratégias para também adquirirem capital (financeiro e cultural) e se beneficiarem nessa
disputa (CARDQOSO, 2008).

As mediacdes comunicativas no Boi se constroem, principalmente, através do
sistema significante da oralidade. Na sociedade brasileira as préaticas culturais do povo, no
jogo com os meios de comunicagdo, é em grande parte construcdo da oralidade, nas formas de
produzir, armazenar, fazer circular as mensagens e delas se apropriar, ainda que sob a
influéncia da escrita, como defende Ferrdo Neto (2010) em seu estudo sobre as tensdes entre
oralidade, letramento e midia no Brasil.

A cultura do Bumba meu boi é predominantemente oralizada, especialmente

tratando-se dos grupos que se situam nas periferias urbanas e areas rurais do Maranhéo.
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H& um salto de regimes comunicativos, no século XX, que ndo é exclusividade
das comunidades de Bumba-boi, mas é um fendmeno histérico nacional: maior parte da
populacédo brasileira, sobretudo de classes populares, sai de uma experiéncia de oralidade e
passa para a experiéncia do audiovisual, com a implantagédo e popularizacéo da TV, sem ter
passado pela consolidacdo do letramento. Mesmo com a massificacdo de politicas
educacionais voltadas a alfabetizacdo e ao letramento e 0 incremento no acesso as escolas
observados a partir do fim do século XX, ndo houve uma estabilidade no regime da escrita. E
0 surgimento e a propagacdo das tecnologias digitais da informacéo so reforcam a tendéncia

ao audiovisual. Como ilustra Ferrdo Neto:

Em casa, aprende-se com as novelas televisivas 0s mecanismos das sindromes que
atacam o corpo e a alma (...) e, ainda, assiste-se ao intérprete de um documentario
que traz curiosidades sobre mares bravios, mudangas climaticas e as novas
descobertas da ciéncia. A programacdo da grande e da pequena tela adentra as salas
de aula e se transforma em material didatico. Radiocursos e telecursos séo
ferramentas de ensino e fornecem diplomas. Da midia eletrdnica saem explicacdes
do mundo. Definitivamente ndo é pela cultura dos livros e pela investigacdo de
documentos e outras narrativas escritas que Se organizam a cognicdo, 0S
pensamentos e as formas do saber e do conhecimento na maioria da populacdo
brasileira, que ndo frequenta os bancos da universidade, as escolas particulares
tradicionais e muito menos os cafés da livraria da moda. As novas tecnologias da
contemporaneidade reforcam ainda mais o estatuto oralizado da comunicacéo, que
trabalha na produco de sentido e forja representacdes. (FERRAO NETO, 2010, p.
6-7)

Para Walter Ong (1998), a oralidade esté enraizada na experiéncia tradicional das
sociedades. Uma de suas principais caracteristicas é seu carater de exterioridade e vivéncia
coletiva: a partilha oral de ideias e sentimentos se d& através da narrativa (sua forma
discursiva), que serve de fundamento e legitimacédo dos valores e normas sociais, remetendo,
através da memoria, para um fundo mitico compartilhado coletivamente, guardado e
transmitido pelos mais velhos, os chamados “bancos de reserva da experiéncia”.

Thompson explica que houve um impacto transformativo das tecnologias da
informacdo e comunicacgéo, que ele chama de midia, na vida social, modificando a forma de

lidar com as tradigdes orais na experiéncia contemporanea:

Antes do desenvolvimento da midia, a compreensdo que muitas pessoas tinham do
passado e do mundo além de seus imediatos ambientes era modelada principalmente
pelo contetido simbdlico intercambiado em interagdes face a face. Para a maioria das
pessoas, a nogdo de passado, do mundo além dos seus locais imediatos e de suas
comunidades socialmente limitadas, das quais fazem parte, era constituida
principalmente através das tradicdes orais que foram produzidas e reproduzidas nos
contextos sociais da vida cotidiana. Com o desenvolvimento da midia, contudo, os
individuos puderam experimentar eventos, observar outros e, em geral, conhecer
mundos situados muito além da esfera de seus encontros diarios (...) a medida que os
individuos tiveram acesso aos produtos da midia, eles puderam também manter um
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certo distanciamento do conteldo simbolico das interagdes face a face e das formas
de autoridade que prevaleciam em seus contextos sociais. (THOMPSON, 2008, p.
233-234)

Embora reconfiguradas, as tradicOes orais ndo desapareceram. Apesar de
predominar nas sociedades “de memoria”, a comunicagdo oral ndo perdeu o seu papel com a
invencdo da escrita e das diversas tecnologias da informacdo. Ela continua necessaria a
comunicacdo que vigora nas relacdes sociais espontaneas do cotidiano e ainda desempenha o
mesmo papel de fundamento da sociabilidade e de apreenséo das normas/valores que regem a
vida em comum.

A oralidade constitui uma "tecnologia da inteligéncia” (LEVY, 2004), juntamente
com a escrita e a informatica. Mas o debate académico do campo da comunicacdo costuma
esquecer ou menosprezar a oralidade, sem se dar conta do seu importante papel, das técnicas
de memorizagdo, de aprendizagem, dos modos de guardar e passar o conhecimento. Os mitos,
por exemplo, tém valor pedagdgico, de identificacdo social, de representacédo das relaces, de
producdo de sentidos que sdo fundamentais. O "auto do Bumba meu boi", que sera tratado no
capitulo seguinte, € um mito que explica a origem do Bumba meu boi, mas também pode ser
interpretado como questionamento da “"democracia racial” ou metafora da luta de classes,
criticando os papéis sociais atribuidos ao portugués colonizador (dono da fazenda e do Boi),
ao negro (servical que engana o patrdo e mata o animal para oferecé-lo a sua mulher) e ao
indio (o curandeiro que ressuscita o Boi, aliado do negro).

Desse modo, o proximo capitulo traca uma contextualizacdo do Bumba meu boi,
um fendmeno nacional que se estabelece no Estado do Maranhdo num processo de
hibridaces com diversas culturas e de arranjo/adaptacao/reelaboracdo constante, segundo as

especificidades econdmicas e sociais do Estado.
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2 SAUDACAO

Agradeco meu santo

Que me da inspiracao

Pra cantar Boi todo ano

Junto com meu batalhdo

Estou firme no meu terreiro

No Brasil

Nosso nome espalhou

Salve o povo brasileiro

Que nos da valor.

(Humberto de Maracand, Boi de Maracana, 2002)

A Saudagdo®® é o momento em que o grupo louva 0s santos e cumprimenta o dono
da casa ou do terreiro que o contrata. Hoje em dia a saudacdo também é direcionada ao
publico, fazendo uma apresentacdo do Boi. E aqui me aproprio desse recurso para apresentar
e contextualizar o Bumba meu boi na cultura maranhense, construindo uma historiografia do
fendmeno, dentre tantas outras possiveis, baseio-me na literatura nacional, em pesquisas
académicas e de folcloristas. No decorrer deste capitulo, também ofereco um panorama de
elementos artisticos dessa manifestacdo cultural, assumindo o risco de que todo esforco para
explicar o rico universo simboélico do Bumba meu boi, com suas lendas, seus ritos e variados
sotaques®, sempre sera parcial e incompleto, tendera muito mais a generalizacées do que a

explorar as particularidades e podera ser contado de outra maneira.

2.1 SITUANDO O BUMBA MEU BOI NO MARANHAO

Trilhando tantas narrativas sobre o Bumba meu boi, escolho comecar este
percurso pela obra literaria de Josué Montello, que me inspira por meio da bela imagem de
uma noite de Sao Jodo sendo festejada em ruas e pracas da Sdo Luis do século XIX, em seu
livro Os tambores de S&o Luis (1975):

- Tem muito boi na rua, a noite ta bonita...

Na Praca da Alegria, no Largo de Santiago, no Largo de Santo Antdnio, no Largo do
Quartel, estrondavam as matracas, as zabumbas e os maracas, em redor do boi
cintilante, que rodopiava e saltava, com seus enfeites de fitas coloridas, as suas
capas de veludo, e a cabeca do dangador por baixo do focinho de veludo negro. De
repente 0 compasso das matracas se acelerava, e uma toada nova irrompia, cantando

15 Geralmente, a Saudagéo acontece ap6s & Licenca ou 0 Cheguei, na sequéncia de apresentacdo do Bumba meu
boi. No entanto, para alcancar a coeréncia de sentido proposto neste capitulo, a Saudacdo foi antecipada,
encaixando-se entre 0 Guarnicé (texto introdutorio) e o La vai (texto de fundamentacéo teorica), a partir dai, o
texto segue a sequéncia proposta no Auto do Bumba meu boi.

16 Os sotaques sdo estilos ou ritmos diferenciados no universo do Bumba-boi do Maranh&o. Constituem formas
de tocar, de dancar, de representar 0 Bumba meu boi, segundo sua regido de origem.
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a morte ou a ressurrei¢do do boi, enquanto dancavam os vaqueiros, 0 amo, o Pai
Francisco, a Méae Catirina, o doutor, os indios e os tocadores, por entre o faiscar dos
besouros e dos busca-pés. Iriam assim noite adentro, repetindo o auto primitivo, de
que ninguém conhecia a origem exata, até cairem exaustos de cachaca e de sono, nas
margens das estradas, nas calcadas das ruas, no banco das pracas (MONTELLO,
1975, 259-260).

A obra conta a historia do negro Damido, que andava pelas ruas desertas de S&o
Luis, numa noite enluarada, lembrando fatos de sua vida e, consequentemente, construindo
uma narrativa sobre o Brasil de 1838 a 1915. Durante a narrativa, 0 autor destaca em muitos
episodios a presenca ja pungente das manifestacfes culturais populares, tais como Bumba-boi,
Tambor de crioula e cultos afro-brasileiros na Sdo Luis desse periodo.

Nesse trecho do livro, Josué Montello descreve a forte presenca do Bumba meu
boi em noites de S&o Jodo no século XIX. Nesse periodo, a préatica ja era muito popular entre
0s maranhenses oriundos das camadas subalternas, especialmente negros (escravos e
alforriados), mulatos e mesticos. Hoje, 0 Bumba meu boi é considerado o maior simbolo
cultural do Estado do Maranh&o, ndo s6 protagonizando romances da literatura nacional,
como agendando pautas para a midia brasileira e também adquirindo legitimidade no campo
académico.

A forca e a simbologia dessa manifestacdo na cultura maranhense sao
demonstradas, entre outras coisas, pela sua abrangéncia em grande parte do territorio estadual,
constituindo traco identitario de diversas comunidades: sdo 253 grupos de Bumba meu boi no
Estado do Maranh&o, segundo dados da Secretaria de Cultura do Maranhdo — SECMA. E a
guantidade real de grupos € ainda maior, porque esse numero se refere somente aos Bois
cadastrados no 6rgdo em 2014. Os Bumba-bois sdo as principais atracdes culturais nos
arraiais*’ da capital durante o periodo junino, mas o ciclo do Boi nas comunidades de origem
(confeccdo de indumentérias e instrumentos, ensaios, rituais de batismo e morte do Boi,
producdo de CDs etc.) ocorre 0 ano inteiro, tornando-se uma atividade cotidiana dos
brincantes.

Para o antropdlogo Sergio Ferretti (2011, p.19), “o Boi € a maior festividade da
cultura popular local e atrai grande nimero de participantes, envolvendo suas vidas durante

boa parte do ano”. Ou seja, fazer Bumba meu boi no Maranhdo néo se limita a se apresentar

7 Um dos significados do vocabulo arraial é “lugar de festas populares”, originado do adjetivo real (século XIV
arayal, arreal), “acampamento do rei” (Dicionario Etimoldgico Nova Fronteira da Lingua Portuguesa, 1986). Em
outra ocasido, comparo 0s arraiais a espagos de reprodugdo das relagoes de poder através de rituais: 0 Governo
do Estado, e de forma personalista a Governadora Roseana Sarney, padroniza tais espagos e passa a Ser 0
promotor das festas. Neles, sdo realizadas mis en scénes que atualizam e reforgam estruturas de autoridade,
separando quem tem poder e quem nao tem. Conferir em: CARDOSO, Leticia. O teatro do poder: cultura e
politica no Maranhéo. (dissertacéo de mestrado). Sdo Luis: UFMA, 2008.
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nas festas de S&o Jodo, mas significa pertencimento, representa compartilhar uma viséo de
mundo, em que a arte se confunde e se mescla com o proprio cotidiano dos atores dessa
pratica cultural.

Mas essa percepcdo do Bumba meu boi como elemento significativo da nossa
cultura é recente. Nem sempre foi assim. Em varios episddios do aludido romance, Josué
Montello retratou o descaso e a arrogéncia da elite urbana maranhense em relacdo ao Bumba
meu boi, principal forma de diverséo do povo. A ficcdo baseou-se na vida real.

Como informa Sérgio Ferretti (2015, p. 14), "As referéncias ao Bumba Meu Boi
localizadas até agora no Nordeste datam de meados do século XIX, geralmente relacionadas
com reclamac6es e pedidos de providéncias da politica contra a perturbacéo da tranquilidade
publica".

Por muito tempo, o0 Bumba meu boi sofreu preconceito e foi marginalizado na
sociedade local. Nascido na capital e no interior entre populagOes simples, de méos calejadas
e pés descalcgos, por isso, considerado pelas elites maranhenses “coisa de vagabundo, coisa de
preto, caso de policia” foi impedido pelas autoridades policiais de acontecer nas areas nobres
e centrais da capital até meados dos anos 70 do século XX. Essa realidade foi documentada
em 1920 pela Portaria do Chefe de Policia de Séo Luis, conforme registra a pesquisadora
Mundicarmo Ferretti (2015, p. 22):

Publico, para conhecimento de quem interessar possa, que é expressamente proibido
tocar bombas no perimetro urbano, fazer brincadeira de 'Bumba Meu Boi', bem
assim como tocar caixa do 'Divino Espirito Santo'. Publique-se e cumpra-se. So
Luis, 11 de maio de 1920. Raymundo Furtado da Silva (Delegado Geral) (Diario
Oficial - n° 126, p. 10, 07/06/1920 - Arquivo Publico de Séo Luis do Maranh&o).

Associada a negros e pobres, a manifestacdo recebe duras criticas e retaliacGes
ndo s6 do poder politico-administrativo quanto da imprensa. Cascudo (1984) relata que o
primeiro registro do Bumba meu boi na imprensa brasileira se deu em 1840, em Recife, num
artigo do padre Miguel do Sacramento Lopes Gama, em seu periddico "O Carapuceiro"”. Nele,

0 Bumba meu boi € descrito de forma preconceituosa e pejorativa:

De quantos recreios, folgancas e desenfadados populares ha neste nosso
Pernambuco, eu ndo conheco um tao tolo, tdo estlpido e destituido de graca, como o
alids bem conhecido BUMBA-MEU-BOI. Em tal brinco ndo se encontra um enredo,
nem verossimilhanca, nem ligacdo: é um agregado de disparates.

Um negro metido debaixo de uma baeta é o boi; um capadécio enfiado pelo fundo
dum panacu velho, chama-se o cavalo-marinho; outro, alaparado, sob lencois,
denomina-se burrinha; um menino com duas saias, uma da cintura para baixo, outra
da cintura para cima, terminando para a cabega como uma urupema, € 0 que se
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chama a caipora; ha além disto outro capaddcio que se chama pai Mateus. O sujeito
do cavalo marinho é o senhor do boi, da burrinha, da caipora e do Mateus.

Todo divertimento cifra-se em o dono de toda esta sUcia fazer dancar ao som de
violas, pandeiros e de uma infernal berraria o tal bébado Mateus, a burrinha, a
caipora e o boi, que com efeito é animal muito ligeirinho, tréfego e bailarino. Além
disso o boi morre sempre, sem que nem para que, € ressuscita por virtude de um
clister, que pespega 0 Mateus, cousa mui agradavel e divertida para os judiciosos
espectadores.

Até aqui ndo passa o tal divertimento de um brinco popular e grandemente
desengracado, mas de certos anos para c& ndo hA BUMBAMEU-BOI que preste, se
nele ndo aparece um sujeito vestido de clérigo, e algumas vezes de roquete e estola,
para servir de bobo da fun¢fo. Quem faz ordinariamente o papel de sacerdote bufo é
um brejeirote despejado e escolhido para desempenhar a tarefa, até 0o mais nojento
ridiculo; e para complemento do escarnio, esse padre ouve de confissdo ao Mateus,
o qual negro cativo faz cair de pernas ao ar o seu confessor, e acaba como é natural,
dando muita chicotada no sacerdote (LOPES, M. apud CASCUDO, 1984, p. 427).

Marques (1999, p. 54) registra que é dessa forma que o Bumba meu boi €
apresentado pela primeira vez como noticia’®. Em outro relato sobre o surgimento do
folguedo, Cascudo (1972, p. 194-196) destaca as influéncias marcantes do negro e do
indigena, evocando o branco como alvo de criticas e ridicularizacdo, verdadeira metafora da
miscigenacdo complexa que originou o Brasil:

[...] o bumba meu boi surgiu no meio da escravaria do nosso pais, bailando,
saltando, espalhando o povo folido, suscitando grito, correria, emulacdo. O negro,
que desejava reviver as folgancas que trouxera da terra distante, para distender os
musculos e afogar as magoas do cativeiro nos meneios febricitantes de dancas
lascivas, teve participacdo decisiva nessa criacdo genial, nela aparecendo, dancando,
cantando, enfim, vivendo. Os indigenas logo simpatizaram com a ‘brincadeira’,
foram conquistados por ela e passaram a representa-la, incorporando-lhe também

suas caracteristicas. O branco entrou de quebra, como o elemento a ser satirizado e
posto em cheque pela sua situagdo dominante.

Como destaca Sanches (2003), o auto do Bumba meu boi origina-se como uma
festa em que os setores mais pobres da sociedade invertem suas posi¢des sociais e colocam
em situacOes hilariantes e de desconforto aqueles que representam e personificam o poder
vigente. Assim, a aversao da elite maranhense ao Bumba meu boi pode justificar-se por esse
elemento contestatério, que contrariava os interesses da sociedade aristocratica e opressora da

época. A analise de Carvalho (1995, p. 37) reforca esta ideia:

[...] o bumba meu boi era uma das brincadeiras prediletas dos escravos no Brasil
que, colocados a margem da sociedade, desafogavam no folguedo sua agressividade
e 0 seu protesto. Isto era visto pelas autoridades como baderna, atentado a ordem
publica , dai as perseguigdes e proibicdes sof ridas por essa manifestacdo. O seu

8 para Rodrigues (2001, p. 99), as noticias sdo “"fatos dignos de nota", aqueles fatos representados
discursivamente que ganham destaque ou visibilidade social. "O acontecimento jornalistico irrompe sem nexo
aparente nem causa conhecida e &, por isso, notavel, digno de ser registado discursivamente".
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carater de satira e de reivindicagdo era dificil de ser tolerado ou permitido, pois
trazia a tona as contradi¢Ges presentes na realidade brasileira.

Enfrentando as adversidades, o Bumba meu boi constréi uma histéria que
atravessa trés séculos, permeada de alegrias, encantamentos, irreveréncias, conflitos,
violéncias e resisténcias até chegar aos nossos dias sendo considerado “Patriménio Cultural
do Brasil” (titulo atribuido pelo Conselho Consultivo do Instituto do Patrimdnio Histérico e
Artistico Nacional — IPHAN, no dia 30 de agosto de 2011).

A manifestacéo é descrita por Camara Cascudo como “o primeiro auto™® nacional
na legitimidade tematica e lirica e no seu poder assimilador constante e poderoso”
(CASCUDO, 1972, p. 195-196). Para o pesquisador, o Nordeste é a sua regido de origem no
Brasil, remontando a época colonial, mais precisamente ao século XVII, durante o "Ciclo do
Gado". Marques (1999, p.75) informa mais detalhes sobre essas origens:

Apesar de estar ligado ao Ciclo do Gado, o folguedo nunca teve sua procedéncia
confirmada, em funcdo de sua diversidade originaria. Alguns autores alegam que 0
Bumba-meu-boi foi uma adaptacdo feita pelos escravos negros, indios e mesticos, a
partir do teatro catequético dos Jesuitas herdado, por sua vez, da tradicdo espanhola
e da portuguesa de se encenarem pecas religiosas de inspiracdo erudita, mas
destinadas ao povo para comemorar festas catolicas nascidas da luta da Igreja contra
0 paganismo.

Essa tese é reforgada pelo fato do Bumba-meu-boi utilizar a mesma tatica do teatro
religioso dos Jesuitas juntando ao folguedo lendas religiosas; rituais indigenas;
dancas africanas; aderecos, instrumentos e discursos dos brancos, numa fantastica
audacia técnica experimental. Um sincretismo especifico que misturou aspectos
misticos e religiosos para formar um cenario prdprio e ser um meio privilegiado de
comunicacdo oral dos indios, escravos, crioulos, mamelucos e mesticos nos
primeiros tempos do Brasil colonial, com uma linha editorial definida por um tom
reivindicativo e de critica social de costumes, expressada na narrativa produzida e
reproduzida do seu roteiro simbolico.

De acordo com essa versdo sobre a origem do Bumba-boi, o folguedo teria sido
levado para as outras regides, do extremo Norte ao Sul do pais, para se tornar o "auto nacional
por exceléncia", como definiu Cadmara Cascudo (1972). Assim, ao espalhar-se pelo pais, esse
auto popular assumiu nomes, ritmos, formas de apresentacdo, indumentarias, personagens,
instrumentos, aderecos, enredos e temas diferentes.

Embora essa versdo seja a mais propagada e aceita no Maranhdo, ndo ha consenso
entre 0s pesquisadores maranhenses sobre a real origem da brincadeira. Como defende
Azevedo Neto (1983, p.13):

90 auto é uma encenagdo de origem medieval, apropriada pelas culturas populares, com uso de expressdes
regionais. No bumba meu boi, hoje em dia, 0 auto acontece nos rituais de batizado e morte do boi.
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Ah, o0 Boil... O tempo se encarregou de esconder seus inicios. De sua origem nada se
sabe e tudo o que se possa dizer ndo passara de suposicOes ou de pretenso e
duvidoso conhecimento. N&o ha registros anteriores e os mais velhos informantes
apenas repetem: 'quando me entendi ja encontrei Boi brincando assim'.

Para o pesquisador, relacionar o surgimento do Bumba meu boi ao ciclo do gado
no Nordeste € incorreto porque a manifestacdo existe em outras regides brasileiras e também
em outros paises, ainda que de formas diferentes. Ele informa que "o acontecimento de um
arremedo de Boi dancando no centro de um circulo de pessoas que tocam, cantam e dangam é
universal. Em razéo disto, ndo se pode determinar o 'onde’ e, consequentemente, o0 ‘quando™
(AZEVEDO NETO, 1983, p. 13).

A partir de diversas fontes (REIS, 2008; MARQUES, 1999; LIMA, 1982),
apresento as principais designacgdes atribuidas ao folguedo em nosso territério. No Para e no
Amazonas, a festa € comemorada também em junho e denominada Boi-bumba, com a
realizacdo, neste ultimo estado, do Festival Folclorico de Parintins, que ganhou visibilidade
nacional; em Pernambuco, festeja-se o Boi no periodo natalino, com um grande nimero de
personagens e enredo bem diferente do maranhense, sendo chamado Boi-calemba ou Bumba;
no Rio Grande do Norte e em Alagoas, costuma ser chamado de Bumba meu boi; no Ceara,
usam os nomes Boi de Reis (para celebrar o Dia de Reis, 6 de janeiro), Boi Surubim ou Boi
Zumbi; na Bahia, ganha vérias designagdes: Boi Janeiro, Boi Estrela do Mar Grande,
Dromedario e Mulinha-de-Ouro; em Minas Gerais e Rio de Janeiro surge simplesmente como
Bumba ou Folguedo do Boi; no Espirito Santo, aparece novamente o Boi de Reis; em Séo
Paulo, tem o Boi de Jaca de Pindamonhangaba, a Danca do Boi em Ubatuba e apenas
Boizinho em algumas cidades; no Parana e em Santa Catarina, existe o Boi de Mour&o ou Boi
de Maméo; e no Rio Grande do Sul falam em Bumba, Boizinho ou Boi Mamao.

Chamado de Bumba meu boi, Bumba-boi ou simplesmente Boi pelos
maranhenses, no Maranhdo, essa festa apresenta caracteristicas singulares, adotando um
conteddo ritualistico proprio, diversificando seus estilos e criando novas formas de
apresentacao, a partir do gosto popular.

Marques (1999) explica que nestas terras o folguedo criou um roteiro com a
criagdo do auto do Boi, a construcdo de personagens, as lendas que ligam o Boi a S&o Jodo
Batista e a D. Sebastido, a narracdo do ciclo ritualistico, a producdo das toadas®® e as
apresentagcdes em publico, elementos da tradicdo oral, resultado das herancas trazidas pelo
processo de colonizac¢do do Boi como auto popular.

0 As cangBes/composicdes do bumba meu boi.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Cear%C3%A1
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Com o passar dos séculos, elementos das comunidades negras rurais, reelaborados
através de seculos de contatos com a presenca indigena e uma anterior histdria de trocas e
opressdes com o ibérico colonizador, teriam sido traduzidos e atualizados na identidade do
Bumba meu boi no Maranhdo, com préaticas especificas de teatralidade, danca, parodia,

envoltas na musicalidade e conduzidas pela fé em seus mais amplos significados.

2.2 0 BOI E SUAS NARRATIVAS MITICAS

As manifestacOes de cultura popular, como o Bumba meu boi, sdo chamadas de
brincadeiras pelo povo maranhense e seus participantes, de brincantes. Segundo DaMatta
(1981), o termo brincar, que originalmente significa colocar brincos, tem a ver com as
brincadeiras de crianga, com o0 mundo da fantasia, do sonho, da magia, da representacdo, do
ludico. Relaciona-se com o que extrapola o cotidiano dos sujeitos e foge ao dominio do real,
das condigOes materiais da vida. Este sentido aproxima-se da nog¢do mais corriqueira e
convencional de imaginario, descrita por J. Silva (2012, p. 9) como uma oposic¢ao ao real “na
medida em que, pela imaginacdo, representa esse real, distorcendo-o, idealizando-o,
formatando-o simbolicamente”. O maranhense ndo apenas danca ou se apresenta, ele brinca
Boi.

Essas brincadeiras sdo espacos férteis para sedimentar e disseminar lendas do
imaginario popular maranhense. As origens do Bumba meu boi no Maranhdo remetem a
lendas, a narrativas miticas, um imaginario que foi transmitido como patriménio de um povo
por vérias geracdes, através da oralidade e do convivio.

O imaginario é reservatdrio e motor da experiéncia humana: ao mesmo tempo em
que agrega imagens, sentimentos, lembrancas, experiéncias, visdes do real, leituras de vida e
sedimenta um modo de ver, de ser, de agir, de sentir e de aspirar ao estar no mundo, através
de um mecanismo individual/grupal; é, também, uma forca que realiza a realidade e
impulsiona individuos ou grupos (SILVA, J., 2012, p. 10). Em entrevista concedida a J. Silva,
Maffesoli (2001) afirma que o imaginario € um catalisador, uma energia e a0 mesmo tempo
um patrimonio de grupo (tribal), uma fonte comum de sensac@es, lembrancas, de afetos, de
estilos de vida, expressos em narrativas. Desse modo, “Todo imaginario é uma narrativa. Uma
trama. Um ponto de vista. Vista de um ponto” (SILVA, J., 2012, p.8). Existem varias

narrativas que constroem socialmente os imaginarios em torno do Bumba meu boi no
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Maranhdo. Neste ponto do trabalho, atenho-me as narrativas miticas que, de algum modo,
fundamentam suas origens e remetem a um sentido tradicional.

Segundo Teixeira Coelho (1997, p. 251), o mito é um sistema dindmico de
simbolos e arquetipos que tende a compor-se em narrativa. Torna-se um esboco de
racionalizac¢do, uma vez que utiliza o fio do discurso, no qual os simbolos se resolvem em
palavras e os arquétipos, em ideias. O mito explicita um scheme (ou simbolo motor, na
expressao de G. Bachelard: aquele que liga ndo a imagem e o conceito, mas 0s gestos
inconscientes sensério-motrizes, as dominantes reflexas e as representacdes), ou grupo de
schémes, e promove uma narrativa historica ou lendaria, uma doutrina religiosa ou um sistema
filosofico.

No Bumba meu boi podemos identificar pelo menos trés fortes matrizes miticas:
uma do auto, ligada a lenda popular nordestina; outra dos santos, relacionada a lenda cristd; e
a terceira, da mitica portuguesa, baseada na lenda do Rei Dom Sebastido.

A lenda popular nordestina que da origem ao auto do Bumba meu boi passa-se
numa fazenda em que foi morto o Boi de estimagdo do proprietario (0 amo do Boi). O
empregado Pai Francisco, também chamado de Nego Chico, foi o responsavel pela morte,
motivado pelo anseio de satisfazer o desejo de sua esposa gravida, a negra Méae Catirina, que
estava com desejo de comer lingua de Boi. Quando descobre o sumi¢o do animal, o senhor
fica furioso e, ap0s investigar entre seus escravos e indios, descobre o autor do crime. Para
ndo ser duramente castigado, Nego Chico, caracterizado no auto como um palhaco, cheio de
artimanhas para escapar da perseguicdo, deveria trazer o animal de volta. A solucdo que
encontra é convocar curandeiros, padres e pajés para a empreitada. Quando o Boi ressuscita
urrando, todos participam de uma enorme festa para comemorar o milagre, simbolizado pelo
batizado do Boi. Em homenagem ao acontecimento, sdo cantadas toadas, o grupo brinca e
danca ao redor do Boi, que faz evolugdes diversas.

Dentre as diferentes maneiras de descrever o Bumba meu boi no Maranhdo, a
versdo mais comum, ora divulgada pelas propagandas turisticas do Governo do Estado, ora
confirmada pelos folcloristas, ora reproduzida pela populacéo, faz referéncia a mistura étnica
do negro, do branco e do indio nessa manifestacdo popular, reforcando o ideal de *“nacgéo
miscigenada”, a “ideologia da democracia racial”, o “Brasil-cadinho” (ORTIZ, 1985, p. 37),
segundo o0 qual a mesticagem originou uma convivéncia harmoniosa e democratica, sem
conflitos (de raca ou de classe) entre as trés matrizes étnicas que formaram o pais. Essa

narrativa sobre o Boi acaba se naturalizando na sociedade local e predominando, na medida
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em que se apoia em discursos autorizados, nos moldes do que explica Bourdieu sobre a
eficacia simbdlica dos discursos. Para este autor, o ato de nomear é um ato de poder que cria e
institui realidades (BOURDIEU, 1996). Assim, quem tem o poder (simbolico) de impor uma
visdo/divisao/definicdo legitima de mundo, acaba produzindo a existéncia daquilo que afirma.
A autoridade para falar, afirmar, definir, classificar é advinda do reconhecimento social
(autorizagéo) dos outros agentes. Quem a adquire, pode instituir o mundo social segundo seus
interesses, sua visdo de mundo. Nessa relacdo “estd em jogo o monopdlio da violéncia
simbolica legitima, quer dizer, do poder de impor — e mesmo de inculcar — instrumentos de
conhecimento e de expressdo” (BOURDIEU, 2003, p. 12). A naturalizacdo faz passar por
naturais construgdes sociais, seu efeito é crer numa realidade como a unica possivel,
mantendo a ordem social, ao invés de questiona-la, compreendé-la.

No caso do Bumba meu boi, o discurso autorizado do Estado, da midia e dos
folcloristas tendem a reforcar uma representacdo pacifica, sem conflitos ou constrangimentos
historicos sobre o folguedo. Com o avango do trabalho, terei a oportunidade de discutir a
eficacia simbolica de varias construcdes sociais em torno do Bumba meu boi, num
movimento de desconstrucdo e re-construcdo de suas narrativas e representacoes.

Uma outra maneira de pensar a lenda popular nordestina do Bumba meu boi pode
ser a partir das relagdes sociais e econdmicas vigentes no Maranh&o colonial. E importante
lembrar que o nordeste brasileiro vivia da monocultura e da criagdo de gado, apoiando-se em
um regime de escravidao. Assim, a narrativa popular pode ser entendida como uma metafora
da luta de classes e de reivindicacdo social. Uma critica social que expde a relacdo entre
subalternos (negros, indios) e colonizadores, senhores (brancos), mostrada de forma satirica e
ludica. Essa interpretacdo sobre o Bumba meu boi permite pensar seu enredo como uma
representacdo das relacdes de poder que se estabelecem entre trabalhadores e fazendeiros, na
area rural nordestina.

Dentre muitos exemplos que registram a forte presenca da lenda de Pai Francisco
e Mée Catirina no imaginario popular, é escolhida a cancdo Boi de Catirina, do compositor

Josias Sobrinho, motivada por essa trama tdo familiar aos maranhenses:

Catirina que s6 quer

Comer da lingua do Boi
Carne seca na janela

Quando alguém olha pra ela
Pensa que lhe d&o valor

Ai Catirina, poupa esse Boi,
M@ae Catirina, poupa esse Boi
Que quer crescer
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E la vai meu Boi arrastando a barra

A maré esbarra no meio do Boqueirao
Levando um recado pro meu senhor S&o Jodo
L4 na capital Sdo Luis do Maranhéo.

A ultima estrofe da cancdo também permite falar da narrativa dos santos, ligada a
lenda cristd, que € justificativa mitica para a realizacdo do Bumba meu boi. De forma poética,
0 Boi é apresentado como um mensageiro que leva um recado do homem a Séo Jodo, ou seja,
um veiculo de comunicacao espiritual do devoto com o santo. Os brincantes creem que agrada
0s santos organizar um Boi ou participar de algum que ja exista, baseados na lenda, aqui,
contada por Azevedo Neto (1983, p.48-49):

Sdo Jodo tinha um Boi. Pequeno galheiro de couro enfeitado. Um rico Boi preto de
raro saber: a danca. Se posto na roda, em noites de festa, girava em sustos de brilhos
e fitas. E Jodo o amava. E Jodo o guardava. E Jodo s6 o mostrava nos dias de
aniversario. E gente chegava e juntava para ver o Boizinho de couro enfeitado
girando no aniversario do santo: o instante mais rico da festa. O momento esperado.
O momento aguardado. O momento guardado na saudade do santo. - Até para o ano!
O Boi ensaiava de I3 a 23 na casa de Antonio, santo amigo de Jodo. E vinha de 14,
dancando na roda. E cantavam a licenca. - Pra que a licenga? Entra meu Boi. Danca,
meu Boi, ao som do bumbo. Bumba, meu boi! E o Boi alegrava a noite do santo. -
Jodo me empresta teu Boi? Meu aniversario tem festa, tem fogo e fogueira, tem
foguete e sorriso, mas onde o Boi de couro enfeitado? Onde o Boi de raro dancar?
Empresta, Jodo, o teu Boi. E o rico Boizinho envolto em cuidados, foi levado a
dangar, a vinte e nove de junho, na casa de Pedro. - Pedro, me empresta o Boi de
Jodo? Ele nem precisa saber. Na alvorada eu devolvo.

E envolto em segredos, o Boi foi levado a dangar na casa de Sdo Marcal. Ah,
Marcal! Ah Marcal! Por que ndo previste quantos convidados terias? Por que ndo
fizeram as comidas precisas? Por que ndo avisaste aos teus cozinheiros que o
Boizinho de couro enfeitado s6 veio dancar? Uma faca, um instante e o couro
enfeitado esticado nas varas. Jodo muito triste. Jodo coitadinho. Jodo sem seu rico
Boi preto de couro enfeitado e de raro saber: a danca. - N8o quero outro Boi!l
Antonio - e muitas pessoas - preparam novos Bois e levam até a casa do triste Jo&o.
Mas Jodo - bom santo - apenas assiste, apenas sorri. - Ndo quero mais Boi. E levam
0s outros Boizinhos até o velho Pedro e Sdo Margal. SO pré que eles vejam que foi
feito um Boi bem bonito, mas que o triste Jodo ainda ndo quis. Sdo Jodo ndo quer
outro Boi. SO haveria de querer se fosse seu rico Boi preto de couro enfeitado e de
raro saber.

Mas, a origem dessa referéncia cristdi no Bumba meu boi tem antecedentes

historicos que remetem a Antiguidade Classica, o que é explicado por Marques (1999, p.81):

Ao contrario de outros locais em que é apresentado entre o natal e a festa de reis,
portanto de dezembro a janeiro, no Maranhdo o Bumba-Meu-Boi faz parte do ciclo
das festas juninas, dedicadas a Santo Antonio, So Jodo, S&o Pedro e S&o Marcal;
um tempo que coincide com o verdo e com o periodo da colheita. Isto porque, antes
de serem consagradas aos santos populares estas festas eram pagés na Roma antiga,
ligadas as colheitas, e onde eram cultivados varios deuses e, dentre eles, o Imperador
Constantino. S6 com a conversao do Imperador ao Cristianismo, através do batismo,
¢ que o Papa Gregorio | (590-604) transforma o calendario romano em calendario
cristdo, ligando a cada dia um santo. Como presumivelmente, Sdo Jodo nasceu no
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solsticio de verao, ele ficou com o dia 24 de junho. N&o € a toa que alguns autores
assemelham a origem do boi as festas do solsticio de verdo da Roma Antiga, ligadas
as colheitas e realizadas entre os dias 24 e 25 de junho do calendario romano, mais
tarde transformado no calendario cristdo como festa de Sdo Jodo Batista - ndo por
acaso, o protetor do boi.

Os negros, indios e mesticos maranhenses, ainda no séc. XVII, percebem no
Bumba meu boi uma possibilidade de conciliar suas praticas religiosas com uma ordem
catolica, socialmente aceita, gerando um catolicismo popular caracterizado pelo sincretismo
religioso. Canclini (2011) define sincretismo como uma forma de hibridismo, que consiste na
fusdo complexa de crencas, na combinacgéo de praticas religiosas tradicionais.

Atualmente, os donos de Bumba-boi costumam ter em sua casa um altar
homenageando S&o Jodo, organizam procissdes (rituais ligados ao catolicismo) e, a0 mesmo
tempo, fazem um tambor de mina (manifestacdo religiosa africana praticada na Casa das
Minas) ou ainda botam seu Boi pra dancar em terreiros gége-nago (outra forma de religido
afro-brasileira), quando passa a ser chamado Boi de encantado, que é bem explicado pelo
Dossié do IPHAN (2011, p.90):

No contexto dos cultos afros, também os promesseiros demandam por gracas aos
encantados. Na cidade de Santo Amaro do Maranhdo, o “Boi Coracdo de S&o Jodo e
Coracdo de Sao Pedro”, da Tenda Luz e Fé, surgiu de uma promessa feita pelo pai-
de-santo Jodo Neto ao Rei Manoel para obter a cura de uma grave enfermidade. Jodo
Neto se comprometeu com o encantado que se fosse curado faria um Boi como
forma de pagamento da dadiva recebida.

‘Iniciou assim, porque eu adoeci, né? T4 com uns anos atras, ai meu problema, foi
muito sério, muito sério que eu achei que eu ndo ia ficar bom. Ai eu fiz, me apeguei
com o santo, ndo é S&o Jodo, (...) ai eu me apeguei com ele que se eu ficasse bom,
eu ia fazer uma brincadeira de bumba-boi. (...) mas eu ndo marquei a data, né? Sé fiz
a promessa assim, ai eu lutei, lutei, gastei muito (...) Ai fiquei bom, ai o tempo
passou, passou e eu ja tinha até esquecido da promessa. Quando foi um ano ai
aquela, veio aquela lembranca, né? Que eu tinha que fazer essa brincadeira'.

Os praticantes do Boi se aproveitam das ambiguidades do sistema social, ao agir
nas brechas e nos vazios deixados pelos limites da ordem imposta na época colonial pelos
fazendeiros e pelos Jesuitas. De 14 pra cd, buscam no catolicismo popular a reposi¢do da sua
religiosidade, sem deixar de lado seus ritos, deuses, praticas e mitos, partes de um imaginario
secularmente transmitido nas lendas e narrativas cotidianas. Sem abdicar da sua fé catdlica, os
grupos optam por individualizar suas relagdes diretamente com o divino, estreitando seus
lagos de comunicacdo com os seres sagrados, sem ter que recorrer a autoridades de padres e
da Igreja para por em pratica seus mitos e cultos, numa relacdo direta com o sagrado e o
divino (MARQUES, 1999, p. 113-115).



45

E assim que o Boi passa a funcionar como veiculo de comunicagéo espiritual, elo
entre o santo e os devotos: S&o Jodo e seus companheiros Sdo Pedro, Santo Antonio e Sao
Marcal, segundo o imaginario popular maranhense, podem fazer milagres sem a intervencédo
de instituicdes, numa relacéo direta com o fiel. Através dos cantos, dancas e encenacgdes dos
rituais, das rezas, ladainhas e sacrificios, os participantes do Boi fazem seus pedidos e suas
homenagens aos santos, pagam suas promessas, realizam suas obrigagfes, num processo
ciclico de trocas e negociacdes, reciprocidades e solidariedades, que se renova a cada ano.
"Em termos maranhenses, 0 Bumba meu boi é quase uma forma de oracao”, conclui Azevedo
Neto (1983, p. 66).

De fato, a coleta de narrativas sobre a brincadeira do Boi mostra que sdo muitas as
justificativas e as formas de seus praticantes se relacionarem com o universo religioso da
festa. Cada um, a seu modo, cumpre as obrigacOGes estabelecidas com os santos ou com
entidades espirituais do tambor de mina. Além disso, a presenca da religiosidade é, também,
marcada pelas promessas: aqueles que promovem a brincadeira, o fazem quase sempre
motivados por algum tipo de compromisso assumido com 0s santos ou entidades. Para
Marques (1999, p. 125), o carater mistico-religioso € a marca e a identidade do Bumba meu
boi maranhense, diferente do que ocorre, por exemplo, no Amazonas com o0 Boi Bumba, que
destaca o imaginario amazonico de lendas, narrativas e mitos como espetaculos
complementares; ou com o Boi pernambucano, que adota o teatro critico e polémico, em
detrimento da danca.

Embora a lenda de S&o Jodo, no plano simbolico, seja considerada a mais
importante motivacdo para a realizagdo do Bumba meu boi maranhense, outra narrativa
mistica que permeia seu imaginario ¢ a Lenda de Dom Sebastido, rei de Portugal, que
originara o Sebastianismo®.

Segundo diversas fontes (CARVALHO, 1995; MARQUES, 1999; CASCUDO,
1972) essa narrativa fala do desaparecimento do rei de Portugal D. Sebastido, em 1580, que
partiu para reconquistar a cidade de Alcacer-Quibir, norte da Africa, tomada pelos mouros.
Como seu corpo so foi encontrado dois anos depois apos 0 combate, foi criada a lenda de que
0 rei ndo teria morrido e retornaria as praias de Lisboa numa manha@ de nevoeiro. No

Maranhdo, a histdria foi adaptada: D. Sebastido surge com toda a corte do Palacio de Queluz

21 O mito do redentor da pétria, salvador de portugueses e brasileiros. A ideia do Sebastianismo esta associada &
superacao do tragico cotidiano e da exacerbacgao da esperanca. Quase todos 0s povos tém essa crenga no regresso
de uma figura mitica, imortal, para conduzi-lo a gléria, a exemplo dos movimentos messianicos, como o liderado
por Antonio Conselheiro. (MARQUES, 1999, p. 126-127).
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para encantar-se nas Praias dos Lencois, entre os municipios de Cururupu e Turiagu. Durante
o0 periodo junino o rei se transforma num luzente touro coberto de pedras preciosas, com olhos
de fogo, fulgurante estrela na testa, chifres de ouro e boca de brasa. Assim, transfigurado e em
desabalado galope, percorre 0 Maranhdo apavorando e protegendo a gente humilde.
Considerando a interpretagdo de Marques (1999, p. 129), a lenda € assimilada
pelo Boi maranhense num sentido reivindicativo, ja que remete a "esperanca calcada na ideia
de um novo tempo, longe do sofrimento, da fome, do sol escaldante, da miséria, da
exploracdo politica, ou seja, da completa alteracdo da ordem social vigente". Além disso,
"todo Boi, em qualquer regido do Maranhdo, traz na testa uma estrela brilhante que é por onde
demonstra sua forca e resisténcia”.
A cancdo Boi da Lua, do compositor maranhense César Teixeira, € uma famosa

representante do cancioneiro maranhense que incorpora poeticamente as narrativas miticas:

Meu S&o Jodo,

Meu Séo Jodo,

Eu vim pagar a promessa

De trazer esse boizinho

Para alegrar sua festa

Olhos de papel de seda

Com uma estrela na testa.

Chora, chora

Chora Boi da lua, vem pedir uma esmola

Praquela boneca de anil

Mamée eu vi Boi da lua
Dangar no planeta do Brasil.

Esse conjunto de narrativas miticas forma um imaginério sobre o Bumba meu boi
no Maranhdo e constitui o que J. Silva (2012, p. 75) define como imaginario espontaneo,
aquele que é “fruto puro das relagdes interpessoais, sem mediacdo maquinica, sem meio,
finalidade em si (teatro, poesia oral, ‘causos’, contos, fabulas)”.

Esse imaginéario contribui para o sentido de pertencimento e para a construgdo do
laco social (estar junto) nas comunidades de brincantes, ja que ndo h& laco social sem
imaginario e, “o lago social se atualiza pelos valores partilhados, pelas imagens reverenciadas
em conjunto e pelos sentimentos e afetos intensificados pela comunhdo” (SILVA, J., 2012,
p.21). A partir desses valores e imagens, sentimentos e afetos, os brincantes vao construindo
processos de identificacdo com o Bumba meu boi e também construindo suas identidades

sem, no entanto, perder sua individualidade.
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2.3 0 BOI E SEUS ELEMENTOS ESTETICOS

Uma definigcdo sobre o Bumba meu boi como forma cultural é a de Azevedo Neto

(1983), visivelmente inspirado no estudo Dancas dramaticas do Brasil, de Mario de Andrade:

O bumba meu boi é uma danca dramética com acentuadas caracteristicas dos autos
medievais: é simples, emocional, direta e de linguagem natural. Com um enredo
universal e intemporal, tem carater essencialmente alegérico faz personagens reais
contracenarem com simbolos, ideias ou lendas. A forma mais utilizada é a comédia
satirica. Considerando, no entanto, a estrutura dramatica de algumas personagens, 0s
incidentes comicos que contém, a gravidade dos assuntos abordados e o desenlace
quase sempre alegre, seria mais correto dizer tragicomédia. De contelido realista,
apresenta, através de seus dialogos [e toadas], situacBes verdadeiras, embora
eminentemente fantasista e alegérica na elaboracdo de suas personagens
(AZEVEDO NETO, 1983, p. 65).

Essa performance € encenada por um conjunto de personagens, que ganham vida
através de gente simples, geralmente trabalhadores das classes populares. Séo agricultores,
pedreiros, artesdos, domésticas, costureiras, funcionarios publicos, estudantes, aposentados,
pessoas comuns, andnimos sociais, que se transformam nos protagonistas das festas juninas.

Os principais personagens da brincadeira séo:

- Boi: figura central da encenacdo, é feito de uma armacdo de madeira leve e buriti a
semelhanga de um touro, recoberta de um couro de veludo preto, bordado a mdo com
micgangas, canutilhos e paetés, formando imagens de santo, da natureza, de uma figura
historica ou politica, entre outras, de acordo com um tema escolhido anualmente (Figura 1). O
couro representa uma forma de comunicacao, expressando os valores, ideias e opinides da
comunidade. Dentro da armagéo de madeira, fica um homem que movimenta o Boi, 0 "miolo”
(Figura 2), brincante muito importante para a apresentacdo, ja que é ele quem desenvolve o
bailado fascinante e variado do Boi, com uma coreografia rica em giros, expressando gestos
de afeicdo, humildade, raiva, violéncia, alegria. Ao redor da armacéo, existe uma barra de
tecido colorida que vai até o chdo para dar a ideia dos pés, completando a estrutura do animal.
O Boi tem chifres naturais, pontiagudos e polidos para brilhar e bater, em suas pontas sdo
amarradas pequenas fitas coloridas. (MARQUES, 1999). O termo Bumba meu boi é muito
significativo: a palavra bumba é classificada como interjeicdo (equivalente a zas), da a
impressdo de batida, choque, pancada. Deste modo, a palavra Bumba meu boi quer dizer
"Bate, meu Boi!", "Chifra, meu Boi!", "Danc¢a, meu Boi!", "Avante, meu Boi!", uma fala de
excitacdo, "que conclama o Boi a agdo-reacdo, dai porque é sempre repetida de forma vibrante
nas cantigas do auto” (CARVALHO, 1995, p. 39).
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Figura 1: O Boi - Boi de Guimaraes (sotaque zabumba). No detalhe, o bordado com mensagem da campanha da
fraternidade.

Fonte: Arquivo pessoal

Figura 2: Miolo de Boi (sotaque zabumba) - 2015

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura, Disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-
2207520000.1437150811./573749402765306/?type=3&theater. Acesso em: 13/07/2015.

- Amo: personifica o dono da fazenda, costuma ser o dono do Boi, o lider do grupo (Figura
3). Ostenta um maraca, que simboliza um cetro, o poder. Geralmente, acumula a funcdo de

cantador (o cantor de toadas). Na narrativa, representa o latifundiario, o criador de gado, o


https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437150811./573749402765306/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437150811./573749402765306/?type=3&theater
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coronel. Um dos fatores para se avaliar a qualidade de um batalhdo (denominagéo nativa dos
boieiros para o conjunto de brincantes de um Bumba meu boi), é a influéncia e o fascinio que
0 cantador exerce sobre o grupo e sobre a "assisténcia”. O maraca do cantador € um
instrumento que serve de comando ou regéncia, assegurando a unidade do conjunto e o
andamento das toadas. Como compara 0 amo Humberto de Maracand, "E como se fosse a
batuta do maestro”. O cantador defende seu grupo tal qual um jogador de futebol o seu time;
e, do mesmo modo que no futebol, ja existe o assédio da direcdo de alguns Bois sobre
cantadores que fazem muito sucesso para mudar de grupo, 0 que consiste na préatica da

"compra de passe". Para alguns Bois mais tradicionais, no entanto, essa pratica é inadmissivel.

Figura 3: Humberto de Maracana, por 40 anos amo e cantador do Boi de Maracand (sotaque matraca)

Fonte: DVD Bumba meu boi de Maracana - Rio Mirinza (2007)

- Mée Catirina: esposa, mulher de Pai Francisco ou Nego Chico; é o pivé da encenacdo.
Costumava ser representada por um homem vestido de mulher, mas com a crescente aceitacao
e participacdo da presenca feminina nos grupos, hoje, as mulheres ja tomam para si esse

papel. Usa méascaras de pano ou pinturas extravagantes (Figura 4).

- Pai Francisco: marido apaixonado que rouba o Boi para saciar o desejo de gravida de sua
esposa. Sua representacdo é de um homem pobre, negro, escravo ou ex-escravo, trabalhador
de uma fazenda. Suas vestimentas sdo roupas velhas para dar aparéncia de necessidade
econdmica e insinuam brincadeiras e palhagadas para a plateia, demonstrando a perspicécia, a

esperteza do trabalhador que engana o amo (Figura 4).
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Figura 4: Mae Catirina e Pai Francisco do Boi de Morros (sotaque orquestra) - 2014

Fonte: Pagina do Facebook da Fundacdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos, disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-
2207520000.1437149115./415338988606349/?type=3&theater, acesso em: 13/06/2015.

- Rajados ou caboclos de fita: bailantes que compdem o corddo, a roda do Boi. Séo
coadjuvantes do amo. Chama a atencao a exuberancia de seus chapéus, com a pala sobreposta
ricamente bordada, com fitas coloridas que cobrem o brincante até os pés e acompanham sua
coreografia numa mistura de cores. Dependendo do sotaque, portam pequenos maracas ou
matracas. E preciso salientar que existem diferentes tipos de rajados, variando mesmo dentro

de um sotaque (Figura 5).

- Vaqueiros/vaqueiras: podem ser semelhantes aos rajados na indumentaria, mas com outro
tipo de chapéu, tém a funcdo de campear o Boi, por isso, dancam dentro do cordao, préximo
ao touro. Portam um bastdo ou pequenos maracas, dependendo do sotaque. O bailado dos

vaqueiros é dificil, rapido e faz uma disputa com os movimentos do miolo (Figuras 6 e 7).


https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437149115./415338988606349/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437149115./415338988606349/?type=3&theater
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Figura 5: Rajados do Boi de Axixa (sotaque orquestra) - 2014

_— a “ [

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos, disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.413298095477105.1073741889.286112178195698/4133104154758
73/?type=3&theater, acesso em: 08/06/2015

Figura 6: Vaqueiros do Boi de Upaon Acu (sotaque orquestra) - 2014

Fonte: Pagina do Facebook da Fundacdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos, disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.415946618545586.1073741894.286112178195698/4159527418783
07/?type=3&theater, acesso em: 13/06/2015.



https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.413298095477105.1073741889.286112178195698/413310415475873/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.413298095477105.1073741889.286112178195698/413310415475873/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.415946618545586.1073741894.286112178195698/415952741878307/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.415946618545586.1073741894.286112178195698/415952741878307/?type=3&theater
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Figura 7: Vaqueiros do Boi da Fé em Deus (sotaque zabumba) - 2014

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura, Foto: Weliandrei Campelo, disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-
2207520000.1437147467./422005097939738/?type=3&theater, acesso em 13/06/2015.

- Indias/indios: adolescentes que trajam indumentéria confeccionada com penas e cocares.
Tornaram-se grandes atracdes dos Bois, com fantasias sofisticadas e estilizadas, coreografias
criativas, especialmente nos Bois de Orquestra, em que "a concorréncia pela eficiéncia dos
desfiles das belas indias é cada vez mais acirrada" (REIS, 2008, p. 19). Mais comum no

género feminino, também é possivel identificar personagens indios nos grupos (Figuras 8 e 9).

Figura 8: indias do Boi de Nina Rodrigues (sotaque orquestra) - 2014

Fonte: Pagina do Facebook da Fundacdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos. Disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.416022958537952.1073741895.286112178195698/4160308285371
65/?type=3&theater. Acesso em 08/06/2015.


em:%20https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437147467./422005097939738/?type=3&theater
em:%20https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437147467./422005097939738/?type=3&theater
em:%20https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437147467./422005097939738/?type=3&theater
em:%20https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437147467./422005097939738/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.416022958537952.1073741895.286112178195698/416030828537165/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.416022958537952.1073741895.286112178195698/416030828537165/?type=3&theater
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Figura 9: Indios do Boi do Boi da Floresta (sotaque baixada)

Fonte: www.boidafloresta.org, Foto: Bruno Mendes. Disponivel em:
http://www.boidafloresta.org/#'home/zoom/mainPage/imaged29. Acesso em 13/06/2015.

- Caboclos de pena: também chamados de caboclos reais, sdo personagens de indumentaria
muito rustica, presentes principalmente nos Bois de Matraca. As fantasias séo feitas de penas
de ema tingidas, revelando um colorido rico e dindmico. O brincante cobre todo o corpo de
pena, com perneira, joelheira, bracelete, saiote e um cocar ou capacete de 1 metro e meio de
diametro. Uma fantasia de caboclo de pena chega a pesar 10kg. Pode-se dizer que sua
coreografia € a mais complexa do Bumba meu boi. Representam espiritos da floresta e é
comum que os brincantes estejam "em transe”, sob influéncia de "encantados" durante a
execucdo do bailado, o que também pode acontecer na representacdo dos outros personagens
(Figura 10).

- Cazumbés ou cazumbas®: Esses personagens hibridos (seres sobrenaturais, misticos)
destacam-se pelo uso de caretas, mascaras com formas animalescas variadas; batas decoradas
com enfeites, figuras de santos e alegorias; além de um chocalho e uma grande traseira, que
Ihe d& movimentos comicos. A confeccdo das satiricas caretas envolve criatividade, espirito
de competicdo, preocupacdo com beleza e originalidade, feitas de pano, madeira, borracha ou
outros materiais. Sdo popularmente chamados de cazumba (com a ultima silaba ténica) pelos

residentes em S&o Luis, e conhecidos na maioria dos municipios da Baixada Maranhense,

22 Como informa a pesquisadora Elisene Matos (2010): Cazumba foi 0 nome de um escravo criminoso que em
1849 atingiu a tiros o famoso bandido Lucas da Feira, que chefiava uma quadrilha de escravos em Feira de
Sant’Ana, 0 que permitiu sua prisdo e condenacgdo a forca. Cazumba, que era compadre e comparsa de Lucas,
recebeu prémios por seu ato. Sobre o assunto surgiram versos da poesia popular que foram transcritos por Silvio
Romero (1954, p.251) e por Melo Moraes Filho (1979, p. 247).


http://www.boidafloresta.org/%23!home/zoom/mainPage/imaged29
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como cazumba (MATOS, 2010). Os Cazumbas sé@o brincalhdes e irreverentes e, ligados ao

misticismo, s&o responsaveis por rejuvenescer as forcas espirituais da brincadeira (Figura 11).

Figura 10: Caboclos de pena do Boi de Maracand (sotaque matraca) - 2011

Fonte: www.blogsoestado.com, 28/06/2011, Foto: Nestor Bezerra. Disponivel em:
http://www.blogsoestado.com/zecasoares/2011/06/28/arraial-da-lagoa-e-prorrogado-ate-domingo/.

Acesso em 13/06/2015.

Figura 11: Cazumbas do Boi de Santa Fé (sotaque baixada) - 2014

! . poek e

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura, Foto: Leyllane Campelo, disponivel:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.417364635070451.1073741898.286112178195698/4173673017368
51/?type=3&theater, acesso em 13/08/2015.



http://www.blogsoestado.com/zecasoares/2011/06/28/arraial-da-lagoa-e-prorrogado-ate-domingo/
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.417364635070451.1073741898.286112178195698/417367301736851/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.417364635070451.1073741898.286112178195698/417367301736851/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.417364635070451.1073741898.286112178195698/417367301736851/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.417364635070451.1073741898.286112178195698/417367301736851/?type=3&theater
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Todos dangam, realizando coreografias proprias do personagem que representam.
E importante acrescentar que também compdem o rebanho® os musicos, os apoios e as
mutucas, estas Ultimas sdo mulheres (namoradas, esposas, mées, avds...) que acompanham
boieiros e, apesar de ndo serem brincantes, ficam por perto dos participantes ativos da
brincadeira com a funcdo de Ihes dar suporte e ndo deixar seu parceiro desanimar: fornece-
Ihes cachacga, conhaque, as vezes, dgua e comida, providencia reparos nas roupas, observam o
bom funcionamento da brincadeira. E comum, hoje em dia, considerar-se mutuca todo aquele
que, independente de género, acompanha o grupo de arraial em arraial e ajuda, incentivando a
apresentacdo. Tal qual o inseto mutuca, essas pessoas estdo sempre por ali e ndo deixam
ninguém dormir, pois é preciso brincar até o dia raiar!

O més de junho, como ja dito, é o periodo de efervescéncia do Bumba meu boi no
Maranh@o, mas o ciclo da festa vai muito além desse recorte temporal, tendo atividades
durante quase todo o ano. No periodo preparatdrio, os grupos realizam reunides que vao do
fim de dezembro até o final de abril, quando séo planejadas as ac¢fes do ciclo festivo,
produzidos os instrumentos e as indumentarias do Boi. Em seguida, comegam 0S ensaios,
tradicionalmente, no sadbado de Aleluia (da Semana Santa), e a partir dai, todos os sabados até
0 "ensaio redondo" (o ultimo da temporada), que costuma ser realizado no dia de Santo
Antonio, 13 de junho (ou no sdbado mais préoximo dessa data). Neste mesmo periodo séo
compostas as toadas, compartilhadas com os brincantes que as memorizam a cada ensaio e 0s
personagens treinam seu papel, sua coreografia.

Essas etapas sdo seguidas do Batismo do Boi, dia 23 de junho, véspera de S&o
Jodo. A cerimdnia é realizada numa capela improvisada, com a presenca de um padre e dos
padrinhos, estes escolhidos a cada ano. "Te batizo, Presente de Sdo Jodo (nome do Boi); ndo
te dou um santo nome porque nao és cristdo: em nome do Pai, do Filho e do Espirito Santo, te
batizo". S&o proferidas, ainda, diversas oracdes e ladainhas, até que ao final do ritual, o Boi,
envolto em panos, é descoberto e o povo pode ver seu novo couro®. A partir dai, o amo canta
0 Guarnicé, toada que convoca, retne e arruma o batalhdo e da inicio a exibi¢cdo. Na
sequéncia, é cantado o L& vai, toada de aviso aos que esperam e a Licenca ou Cheguei, toada

de pedido de licenca para trazer o novilho a presenca de todos. Depois de apresentado o Boi,

2% Termo nativo que se refere ao grupo de bumba meu boi como uma comunidade, conjunto de integrantes que se
identificam por lacos de pertencimento e afeicdo a determinado boi. Sindnimo de "boiada". E uma aluséo a
reunido do gado, mas também ao agrupamento de pessoas que se deixam guiar por uma crenga, por um lider.

240 couro do boi é a capa da armagdo do boi, feita de veludo, resultado de um trabalho artesanal de bordado
com canutilhos, paetés, micangas. Todo ano é feito um couro novo. Nele, é bordado o tema principal, 0 "nome
do boi" e 0 homenageado do ano, geralmente um santo. Mas nos Gltimos anos, o couro dos Bois tém também
apresentado figuras publicas como politicos e artistas.
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que danca, é cantada uma toada de Louvacdo ao Boi ou ao dono da casa / arraial que o
contratou. E apresentado todo o repertério da temporada, com temas que variam de
homenagem a santos, a natureza, ao amor, a criticas sociais e politicas. Os grupos que ainda
mantém a tradicdo de realizar o auto o fazem nesse momento, depois dos louvores iniciais. A
cada ano sdo compostas toadas novas, é desonroso um cantador repetir toada, a ndo ser a
pedido do publico (OLIVEIRA, 2003, p. 64). A Ultima etapa é a Despedida, em que é cantada
a toada de "adeus", sinalizando o término da apresentacéo.

As apresentacdes publicas tronaram-se grandes espetaculos. Acontecem fora do
terreiro, nos arraiais de Sao Luis e de outras cidades. Ja ha algum tempo, por questdes ligadas
ao turismo e ao circuito oficial de festas promovido pelo poder publico, as apresentacfes tém
comecado antes de 24 de junho, dia de S&o Jodo, e se estendido durante todo o més de julho
(periodo de férias), apds a datas religiosas de encerramento (que seriam 29 e 30 de junho).

O encerramento religioso da temporada junina em S&o Luis é marcado por dois
grandes encontros de Bois, com a ampla participacdo da populagédo local e de turistas. A
“Alvorada dos Bois”, no dia de Sdo Pedro (29 de junho) na Capela de Sao Pedro, onde os
Bois dos diversos sotaques costumam passar para receber as ultimas béncdos do santo (Figura
12). Enquanto as homenagens sdo realizadas no largo da Capela, perto dali, muitas pessoas
fazem a procissdo maritima, saindo de manha cedo da rampa Campos Melo, no Cais do Bairro
da Praia Grande. Cerca de 20 embarcacgdes costumam seguir a imagem de S&o Pedro, entre

pescadores, devotos e catolicos, dentre eles, brincantes de Boi.

Fonte: P4gina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura. Disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-

2207520000.1437150636./578403562299890/?type=3&theater. Acesso em 08/08/2015.



https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437150636./578403562299890/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437150636./578403562299890/?type=3&theater
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O segundo encontro é a festa de S&o Marcal (Figura 13), que relne os batalhdes
de matraca, no dia 30 de junho, no bairro do Jo&o Paulo. No folclore brasileiro, Sdo Margal é
celebrado com fogueiras no dia de sua festa litargica que encerra os festejos juninos. Segundo
lendas medievais, era um dos companheiros de Sdo Pedro no trabalho de evangelizacéo.
Em S8o Luis, foi erguido um monumento em sua homenagem, em 2007, devido a
popularidade de seus festejos, realizados desde 1928, reunindo anualmente milhares de
pessoas no bairro do Jodo Paulo. Em 2006, a Prefeitura de S&o Luis, depois de sancionar a lei
que alterou o0 nome da Avenida Jodo Pessoa para Sdo Marcal, atribuiu a Festa de Sdo Marcal,
através da lei N° 4626 de 14 de julho, o titulo de bem cultural e imaterial, transformando a

data no Dia Municipal do Brincante de Bumba Meu Boi.

Figura 13: Festa de Sdo Marcal, no Bairro do Jodo Paulo, que retine Bois de matraca ha 87 anos na avenida que
recebeu 0 nome do santo (2014)

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos. Disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.421604104646504.1073741903.286112178195698/4216044546464
69/?type=3&theater. Acesso em 13/06/2015.

Nessas festas, os batalhdes dos varios sotaques agradecem, mais um ano, aos
respectivos santos de devocdo. Sdo formas bastante singulares de comemoracdo e
demonstracdo da fé, com a forte presenca de religides afro-brasileiras e do catolicismo
popular representado pelo uso de artefatos simbdlicos que identificam a presenca dos santos e
das entidades na manifestacdo: o altar, as imagens e os bordados das vestes, além das formas

verbais de demonstracdo de devocdo como as rezas, as toadas e 0s transes de pessoas que


http://pt.wikipedia.org/wiki/Folclore
http://pt.wikipedia.org/wiki/Brasil
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Pedro
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A3o_Lu%C3%ADs_(Maranh%C3%A3o)
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.421604104646504.1073741903.286112178195698/421604454646469/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.421604104646504.1073741903.286112178195698/421604454646469/?type=3&theater
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incorporam entidades. E possivel dizer que, nesse contexto, a religiosidade convive
simultaneamente com o0s aspectos profanos e espetaculares da brincadeira: aliam-se ao
universo religioso acGes como beber, dancar, tocar, cantar e se divertir.

Dando continuidade ao ciclo anual, os grupos realizam, em datas diferentes, a
festa de morte do Boi, entre julho a outubro. O Boi de Maracand, por exemplo, realiza a morte

do Boi no segundo sabado de agosto. Oliveira (2003, p. 65) nos conta detalhes desse rito:

Na véspera da matanga, o batalhdo danca até o dia amanhecer. Logo as cinco horas
da manha o boi desaparece, surgindo somente na hora de ir para 0 mourdo. Neste
espaco de tempo, o0 animal permanece na casa da madrinha do mourdo, que ndo ¢ a
mesma madrinha do boi e cuja funcéo é enfeitar o galho de pau com ramos e cobri-
lo com papel colorido, pastilhas e frutas, como manda a tradi¢do. No inicio da tarde
comega a busca pelo boi e ja no finzinho do dia o vaqueiro o encontra. Com um lago
0 conduz para 0 mourdo que ja esta enterrado a espera do touro encantado. Depois
de trés dias da matanca, a madrinha oferece uma mesa de doces para marcar o dia de
desenterrar o mourdo.

O miolo guarda um garrafa de vinho. Colocam ao pé do mourdo uma bacia para
reter 0 'sangue’. Quando o vaqueiro amarra o bico, Pai Francisco vem com uma faca
e o sangra. Recolhido o vinho/sangue, este é servido a todos 0s presentes em
momento marcado por toadas suaves, de tom nostalgico, entre as quais o tema da
despedida, no qual o cantador roga aos santos protetores que o boi possa voltar e
brincar no ano seguinte. Bastam alguma rodadas de vinho e de cachaca para que as
toadas mais animadas tomem conta do terreiro e a alegria volte a reinar [...].

Atualmente, é preciso acrescentar ainda as atividades "fora de época” do Boi, que
extrapolam o periodo peculiar da brincadeira promovidas pelo mercado turistico, como é o
caso de convites aos grupos para representar a cultura maranhense em outros estados e paises;
a incluséo de grupos de Bumba meu boi em outras programacées do circuito festivo oficial,
tais como Carnaval e Réveillon. E ndo se pode esquecer do "Maranhdo Vale Festejar”, uma
parceria da empresa Vale e com o Governo do Estado do Maranh&o, denominado pelo povo
boieiro como o "Arraial da Roseana™, uma referéncia a ex-governadora do Estado, que aliou
sua imagem a cultura popular e é associada como a principal articuladora do evento.

O "Maranh&o Vale Festejar" consistia numa programacdo que ocorria durante
todo o més de julho, de sexta a domingo, com atragdes culturais populares oferecidas aos
turistas em férias na capital. Inicialmente acontecia no Convento das Mercés, situado no
Centro Historico de S&o Luis; depois, por questdes politicas, foi transferido para a Lagoa da
Jansen (considerada uma das areas mais nobres da cidade). Em 2014, completou 12 edi¢des,
sendo que em 8 delas, sob a batuta de Roseana Saney, no comando do poder executivo

estadual®®.

% Com o resultado das Gltimas elei¢des ao Governo do Estado, em 2014, a familia Sarney, que dominou a cena
politica por mais de 40 anos no Maranhéo, ndo conseguiu eleger Edson Lobdo Filho (PMDB), derrotado pelo
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De acordo com os estudos de Santos Neto (2011, p.22-23), apesar de haver pelo
menos 5 variedades tradicionais de Bumba meu boi, obedecendo a uma classificagdo chamada
de sotaque, existem pontos em comum no que se refere a musica. H4 uma sequéncia de toadas
para cada momento da dramaturgia na seguinte ordem:

1) Guarnicé: para 0 momento de reunir o grupo;

2) L& vai: aviso ao publico de que o grupo esta formado;

3) Licenca ou Cheguei: pedido de licenca para a apresentacdo e anuncio de que o Boi ja
estd no arraial;

4) Saudacéo: ao dono da casa ou do terreiro. Alguns fazem uma louvagdo ao Boi e aos
santos, iniciando a representacdo do auto.

5) Urrou do Boi: celebra a alegria de todos pelo restabelecimento do Boi depois de ter
sido sacrificado; neste momento sdo cantadas as toadas do ano, louvando os santos,
personalidades, abordando temas sociais, a natureza, o amor. No urro dos Bois de
Matraca, fazem muito sucesso entre os boieiros as toadas de Pique, em que o cantador
provoca ou responde os contrarios (grupos considerados concorrentes).

6) Despedida: toadas que finalizam a apresentacdo, despedindo-se do publico, falando
de adeus e saudade.

Todos os grupos de Bumba meu boi tém como referéncia 0 mesmo enredo - a
aventura de pai Francisco para saciar o desejo de sua mulher gravida Catirina -, no entanto,
eles sdo bem diferentes entre si, podendo ser agrupados por sotaques de acordo com a
predominancia de um estilo ou origem geografica (e simbdlica). Assim, geralmente, um Boi é
“identificado a partir de suas regides de origem, por diferentes ritmos, chamados sotaques,
definidos segundo caracteristicas especificas, reveladas na composi¢do das roupas, no tipo de
instrumentos utilizados, na cadéncia da musica e nas coreografias” (SILVA, C., 2012, p.160).
Essa classificacdo se da pelas afinidades e diferengas, no tocante a concepc¢éo, organizagéo e
formas de apresentacdo da brincadeira. Além disso, dentro de cada sotaque, cada grupo
constroi uma identidade, que vai se modificando com a dindmica social, com a reinterpretacdo
dos conteudos veiculados pela midia e pela cultura dominante e com as condicBes objetivas
de vida para dar continuidade a brincadeira. Desse modo, a variedade de sotaques no estado €

bastante diversa, e mais do que um estilo estético, o sotaque representa uma visdo de mundo.

candidato do PCdoB Flavio Dino, anunciando um processo de alternancia de poder no Maranhdo. Com essa
mudanca, o Vale Festejar ndo foi retomado, suponho que devido a circunstancia politica em que o evento foi
gerado (vinculada a figura de Roseana Sarney e seus propositos).
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Ndo ha consenso entre os pesquisadores quanto aos sotaques. Azevedo Neto
(1983, p. 23), por exemplo, prefere falar em trés grandes grupos: grupo indigena, grupo
africano e grupo branco, "considerando a influéncia maior, a predominante, aquela que, a
primeira vista, se destaca".

De modo geral, a classificagdo em sotaques é mais aceita entre 0s pesquisadores
maranhenses e apropriada pelos préprios brincantes. Carvalho (1995) e Lima (1982) citam
quatro modalidades: Orquestra, Pindaré ou Baixada, Zabumba e Matraca ou da Ilha. Reis
(2008) e Marques (1999) falam em cinco sotaques, acrescentando Cururupu ou Costa de
Mao. Mais recentemente, essa configuracdo tem sido revista, com a inser¢do do sotaque
Alternativo ou Parafolclérico (FERRETTI, 2015), que ndo é considerado Bumba-boi pelos
folcloristas mais conservadores. Essa classificacdo acaba sendo reproduzida ou reforcada pelo
discurso oficial, atraves dos 6rgédos de cultura (Secretaria de Cultura do Estado e Fundacao de
Cultura de S&o Luis).

O momento é oportuno para problematizar e relativizar essa categorizagdo. Ainda
que este ndo seja o foco central da tese, é necessario dedicar algumas linhas a essa questdo
que ja foi alvo de discussdes acaloradas entre folcloristas e produtores culturais no Maranhao.

Um esforgo de interpretacdo a luz dos estudos culturais requer o questionamento
de categorias que sdo préprias de uma percepcdo preservacionista de cultura. Dito de outro
modo, se nossa intencdo é propor um protocolo de anélise da cultura popular, baseado na
comunicacdo enquanto mediacdo, que rompa com o0s paradigmas baseados na visdo
conservadora/preservacionista/folclorica de cultura, cabe uma reflexdo sobre os discursos
circulantes acerca do Bumba meu boi.

Em nossa percepcdo, a forma de descrever o Boi em sotaques tem sua validade na
medida em que 0s sujeitos se reconhecem, se representam e se identificam com um estilo
proprio de brincar o Boi. O problema ¢ o modo como pesquisadores, intelectuais e gestores
publicos se utilizam dessa classificacdo, definindo uma separacdo dos estilos e muitas vezes
estabelecendo padrdes, como se reivindicassem uma pureza e uma imobilidade da cultura. E
preciso dizer que tanto o Estado quanto o campo intelectual tendem a impor uma
visdo/divisao/definicédo legitima de mundo, o que acaba por produzir a existéncia daquilo que
essas instancias afirmam.

Relembro que os fenémenos da cultura popular apropriam-se do capital cultural
como podem e elaboram suas condi¢Oes de vida através de uma interacdo conflitiva com

outros setores (CANCLINI, 1983, p.43-44). Representante das culturas populares, o0 Bumba-
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boi é festejado por pelo menos 253 grupos no Maranhdo, que se estabelecem em contextos
socioeconémicos especificos e a partir do cotidiano de trabalho dos setores populares. Essas
comunidades, por sua vez, dialogam e intercambiam experiéncias entre si, seja por conta da
concorréncia entre os grupos, das articulagbes do Bumba meu boi enguanto movimento
cultural organizado, entre outros fatores. A0 mesmo tempo, esses grupos interagem numa
dindmica com outros fluxos comunicacionais, em posic¢Oes diferenciadas, ora de resisténcia,
ora de assimilacdo de elementos dominantes, ora de sobrevivéncia, ora de contestacdo. Para
citar apenas alguns fluxos com os quais o Boi se relaciona: os conteddos midiaticos, os
vinculos politicos, as a¢fes do turismo, a inser¢do na industria de bens simbdlicos (produgéo
de CDS, DVDS).

Constata Canclini, sobre as festas populares no México:

N&o existem dancas ou cerimbnias que sejam fatalmente narcotizantes ou
contestatdrias; devemos analisar em cada caso particular o seu significado para os
protagonistas e 0s espectadores, de acordo com o contexto ou com a conjuntura. E
acima de tudo devemos recordar - contra a reducdo do religioso ao meramente
ideoldgico, que apenas enxerga 0 Sseu aspecto cognitivo, e portanto seu carater
distorcido - que as festas religiosas também possuem funcBes politicas e
psicossociais: de coesdo, resignacdo, catarse, expansdo e reforco coletivo
(CANCLINI, 1983, p. 130).

Pela orientacdo do autor, € preciso perceber que o Boi, essa festa popular de
fundamento religioso, suscita também sentidos politicos e psicossociais, interagindo de varias
maneiras na sociedade local, ndo somente em carater de antagonismo. Desse modo, parece
coerente entender que outros setores, tais como as classes médias e as elites também se
apropriem das brincadeiras e as arregimentem, gerando novas formas de "brincar Boi", o que
vai resultar, dentre outras coisas, na diversificacdo de sotaques. Entdo, o que poderia ser um
prejuizo a tradicdo (segundo uma visdo folclorista), acaba demonstrando a vitalidade do
Bumba-boi, pela sua capacidade de gerar novas interpretagcdes e novas narrativas.

Esse processo originou 0 que pesquisadores, gestores e brincantes chamam de
sotaque Alternativo ou Parafolclérico. A denominacdo, no entanto, remete a ideia de uma
alternativa ao que é tradicional ou folclorico, estabelecendo uma distingdo que, no plano
simbdlico, separa o que seria Bumba meu boi de fato e 0 que néo seria.

Para Bourdieu (1996a), o ato de nomear é também um ato de poder, que cria e
institui realidades. Esse poder advem do reconhecimento dos outros agentes, que é capaz de
produzir e reproduzir a crenca numa legitimidade. A classificacdo/nomeacdo dos grupos é

uma forma conquistar “capital simbdlico” que, segundo Bourdieu (1996, p. 107) significa
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“uma propriedade qualquer (de qualquer tipo de capital; fisico, econdmico, cultural, social),
percebida pelos agentes sociais cujas categorias de percepcdo sdo tais que eles podem
entendé-las e reconhecé-las, atribuindo-lhes valor”. Assim, os grupos de Bumba meu boi
jogam com o capital simbdlico que essa classificagdo/nomeacdo Ihes rende: seja baseados no
discurso da tradicdo, autenticidade e originalidade; seja apoiados no discurso da novidade e de
uma estética mais midiética.

Desse modo, o surgimento de novos sotaques ndo € visto, aqui, como
descaracterizacdo ou deformacdo da cultura, nem tampouco é um fenémeno inédito. Basta
lembrar que no fim da década de 1960, o Maranhdo passou por um acentuado processo de
éxodo rural que deslocou centenas de comunidades da zona rural para a zona urbana em busca
de trabalho. Essas comunidades levaram consigo seus saberes e tradi¢cOes para as cidades,
inclusive 0 Bumba meu boi. Porém, a interacdo com o mundo urbano, com outra logica de
trabalho, de cotidiano, de lazer, demandou novos modos de tocar, de dangar, de fazer
indumentarias e instrumentos, de dar continuidade a pratica cultural, o que vai influenciar na
atual configuracdo dos sotaques, hoje considerados "tradicionais™ pelos folcloristas, o que
significa dizer que as tradicdes (ou o que € considerado tradicional) sdo invengdes cotidianas
que se estabilizam com o tempo, com o interesse dos sujeitos em relacao.

Esse processo tem a ver com o fortalecimento da interculturalidade na sociedade
contemporanea, assinalada por Canclini (2011, p. XXXIII):

a intensificacdo da interculturalidade favorece intercambios, misturas maiores e mais
diversificadas do que em outros tempos; por exemplo, gente que é brasileira por
nacionalidade, portuguesa pela lingua, russa ou japonesa pela origem, e catélica ou
afro-americana pela religido. Essa variabilidade de regimes de pertenca desafia mais
uma vez o pensamento bindrio a qualquer tentativa de ordenar o0 mundo em
identidades puras e oposic¢des simples.

Considerando essa variabilidade, apresento os sotaques de Bumba meu boi
existentes no Maranhdo atualmente, entendendo que o sotaque € um arranjo complexo de
grupos com algumas caracteristicas semelhantes e com a predomindncia de algumas
influéncias. Nessa ldgica, todos os sotaques sdo hibridos.

O sotaque de Orquestra, originado da regido do Rio Munim, &

predominantemente de contetdo europeu, de ritmo alegre e frenético, utiliza instrumentos de
metais e cordas, saxofones, clarinetes, banjos, cavaquinhos, associados a bombos, maracéas e
algumas pequenas matracas. A orquestra do Boi geralmente é formada por musicos

contratados (pagos) para a temporada e nas apresentacbes ocupam palcos separados dos
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brincantes, por conta das aparelhagens de sonorizacdo. J& s&o muitos os Bois de orquestra
criados também na capital e em outros municipios. Costumam ser bastante espetaculares e
integrados ao circuito mercadoldgico (Figuras 14 e 15). Hoje em dia é um sotaque muito
conhecido e disputado nos arraiais pela coreografia performatica e pela presenca das belas
indias que integram o grupo. Considerados as grandes atracdes do Boi de orquestra, as indias
e os indios exibem fantasias sofisticadas e sensuais e realizam coreografias complexas e
modernas; tém sido alvos de disputa dos dirigentes dos grupos com a préatica de "compra do
passe” daqueles indios e indias mais bonitos, de melhor desempenho. De acordo com

Conceicao:

H& um crescimento grande do Boi de Orquestra no Maranhdo. Entendo que é porque
0 Boi de Orquestra vai responder mais as demandas do mundo urbano, virando
numa estética da classe média. Se olharmos um Boi de Orquestra entrando na
Passarela do Samba [espago para as Escolas de Samba em Sao Luis], ele ndo vai
destoar. Quer dizer que ele ganhou um tom carnavalesco. Pra mim, ele termina
cruzando as aspiragdes e a estética da classe média urbana, vai se organizando a
partir dessa nova configuracdo. E com isso hd um deslocamento: a figura principal
no Boi de Orquestra nem é mais o0 Boi, mas sdo as indias, por conta da centralidade
de estabelecer critérios de beleza para selecionar os dancarinos, que tem a ver com a
estética da classe média (informacéo verbal)?.

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura.
Disponivel em: https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-
2207520000.1437149472./415327915274123/?type=3&theater. Acesso em: 13/06/2015.

% Entrevista concedida para esta pesquisa por CONCEICAO, Francisco Gongalves da. S&o Luis: 29.01.2015.


https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437149472./415327915274123/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437149472./415327915274123/?type=3&theater
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Figura 15: Espetaculo do Boi de Morros (2014)

Fonte: Pagina do Facebook do Boi de Morros - Maranh&o - Brasil. Disponivel em:
https://www.facebook.com/BumbaMeuBoiDeMorrosMa/photos_stream. Acesso em 13/06/2015.

Um novo sotaque®’ vem se estabelecendo muito parecido com o de Orquestra,
pelo carater espetacular, pela apropriacdo da classe média e pela dinamica de mercado. Mas,
se distancia desse estilo por fazer releituras estéticas de todos os outros sotaques, por isso,

apresentam diversificados tipos de instrumentos (Figuras 16 e 17).

Figura 16: Companhia Barrica, representante do novo sotaque.
17 [

Fonte: Site Imirante.com. Disponivel em: http://imirante.globo.com/oestadoma/noticias/2015/05/31/rumo-das-
estrelas.shtml. Acesso em: 13/06/2015.

%7 pela falta de uma denominacéo melhor, apenas registro esse sotaque como um fendémeno mais recente, em
construcdo, evitando a denominagdo Alternativo ou Parafolclorico.


https://www.facebook.com/BumbaMeuBoiDeMorrosMa/photos_stream
http://imirante.globo.com/oestadoma/noticias/2015/05/31/rumo-das-estrelas.shtml
http://imirante.globo.com/oestadoma/noticias/2015/05/31/rumo-das-estrelas.shtml
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Alguns grupos montam companhias de danga, que se adaptam aos mais variados
estilos de Bumba-boi. Suas coreografias e indumentérias sdo bastante distintas, ndo podendo

se criar um padrao.

Figura 17: Brincantes do Boi Pirilampo, que integra a nova tendéncia.

Fonte: Pagina do Facebook da Fundacdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos. Disponivel em:;
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.419054568234791.1073741900.286112178195698/4190548149014
33/?type=3&theater. Acesso em 13/06/2015

O sotaque de Pindaré ou de Baixada € oriundo das regides alagadicas da Baixada

maranhense ou do Rio Pindaré, em que ha uso de pequenas matracas, caixas e maracas, num
ritmo lento, e a presenca marcante dos cazumbas, que representam entidades ou divindades
misticas, uma mistura estilizada de humano e sobrenatural que divertem e ao mesmo tempo
assustam os brincantes e o publico com fantasias caracterizadas por largas tdnicas com
chocalhos, que cobrem todo o corpo do brincante e grandes mascaras de caretas exdéticas, com
arranjos sob as cabecas, representando igrejas, elementos da natureza, santos (Figura 18).
Mais raro € o sotaque existente somente no municipio de Cururupu, chamado

Costa de M&o, uma referéncia a forma usada para tocar um dos instrumentos, o pandeirdo.

Segundo Azevedo Neto (1983, p. 39-40), seus brincantes usam culotes de veludo bordado,
meides brancos e chapéus bordados. Utilizam além do tambor-onca e do maraca, pequenos
pandeiros cobertos de couro ou nylon, batidos com as costas dos dedos, produzindo um som

macio e aveludado (Figura 19).


https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.419054568234791.1073741900.286112178195698/419054814901433/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.419054568234791.1073741900.286112178195698/419054814901433/?type=3&theater
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Figura 18: Espetaculo do Boi de Santa Fé, sotaque de Pindaré.

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura. Disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-
2207520000.1437147835./417367088403539/?type=3&theater. Acesso em 13/06/2015

Figura 19 : Brincantes do Bumba meu boi de Cururupu, sotaque Costa de M&o (2014)

., { b
e Y

Fonte: Pagina do Facebook da Fundagdo Municipal de Cultura, Foto: Lauro Vasconcelos, disponivel em:
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.419054568234791.1073741900.286112178195698/4190556682346
81/?type=3&theater, acesso em 13/06/2015.

O sotaque de Zabumba ou de Guimardes, em que os tracos africanos sdo mais

acentuados e é considerado pelos estudiosos como o ritmo original do Bumba meu boi


https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437147835./417367088403539/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/pb.286112178195698.-2207520000.1437147835./417367088403539/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.419054568234791.1073741900.286112178195698/419055668234681/?type=3&theater
https://www.facebook.com/funcslz/photos/a.419054568234791.1073741900.286112178195698/419055668234681/?type=3&theater
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maranhense. A zabumba, instrumento que d& nome ao sotaque, € uma espécie de bumbo
grande, coberto com couro de animal, com cerca de 50 centimetros de altura, tocado com uma
baqueta grossa, apoiado numa forquilha e conduzido por dois carregadores. A origem deste
sotaque é atribuida a regido do Litoral Ocidental Maranhense, especificamente ao Municipio
de Guimardes, distante 660 quilémetros da capital, situado numa area geogréafica de grande
concentragdo de populagéo negra. Por isso, mesmo considerando que o Boi de zabumba exista
em outras cidades do estado, os maranhenses também o definem como sotaque de Guimardes
(Figura 20).

Figura 20: Zabumbas e brincantes do Boi de Guimaraes, sotaque de zabumba (2012)

Fonte: Arquivo pessoal.
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O sotaque de Matraca ou da llha, cujos elementos remetem principalmente a

cultura indigena, é predominante na Ilha de S&o Luis. Neste ritmo, o destaque maior séo as
matracas, instrumento confeccionado com dois pedacos de madeira rdstica ou trabalhada,
batidos delirantemente, repenicado um contra o outro, numa cadéncia vibrante. Também séao
usados maracés, tambores-onga e muitos pandeirdes. Costuma atrair multiddes que entram na
brincadeira, batendo suas prdprias matracas, por isso, 0os Bois de matraca também sdo
chamados de batalhdes (Figuras 21 e 22). O Bumba-boi de Maracand, cuja Sede serviu de
campo empirico para a tese, identifica-se com este sotaque.

Figura 21: Boi de Maracand, em apresentacdo no Arraial da Lagoa, em 2011.

== g T

Fonte: Site do Jornal O Estado do Maranh&o, Blog do Joel Jacinto, 03.06.2011. Disponivel em
http://joeljasinto.blogspot.com.br/2011/06/0-xx-encontro-de-gigantes-nesta-sexta.html. Acesso em 13/06/2015.



http://joeljasinto.blogspot.com.br/2011/06/o-xx-encontro-de-gigantes-nesta-sexta.html
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Figura 22: Boi da Maioba, em meio a multiddo de seguidores com suas matracas, em 2014

Fonte: Antonio Martins

O investimento deste capitulo buscou proporcionar uma visdo geral sobre o
Bumba meu boi no Maranh&o. E preciso dizer que cada sotaque e até mesmo cada grupo de
Bumba-boi possui uma historia, uma riqueza, uma especificidade propria, que traduz uma
I6gica inerente ao grupo ou a visdo de mundo da comunidade que representa. Por isso, insisto
em afirmar o carater didatico, descritivo, transitorio e incompleto deste capitulo. Mais adiante,
viso ultrapassar a mera descricdo, com a imersdo no universo do Bumba meu boi de
Maracand, em busca da interpretacdo e da compreensdo do fendbmeno comunicacional
presente no objeto empirico. Apresento, assim, no capitulo seguinte, o suporte teorico-
metodoldgico escolhido para a analise do Bumba meu boi como um fendmeno

comunicacional.
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3 LA VAI

L4 vai nosso touro querido

E o mais preferido

De todo o Brasil

De ouro é nosso batalhdo

Manter a tradi¢do

Sera sempre um dever

De Maracana

Brincar até de manha

Bonito pro povo ver.

(Humberto Filho, Boi de Maracand, 2007)

O La Vai na apresentacdo do Bumba meu boi é uma toada de aviso ao publico de
que o Boi deu a partida, de que comecou a encenagdo, chamando a atencdo daqueles que o
esperam. Apropriando-me desse recurso discursivo da brincadeira, comego a argumentacao da
pesquisa, percorrendo os caminhos tedrico-metodoldgicos escolhidos e explorando conceitos
importantes a construcéo e andlise do objeto.

Assim, é revisitada a questdo do popular e da construgdo da identidade nacional,
tracando um percurso sobre a legitimagdo da cultura popular na sociedade brasileira, com
destaque para a atuacdo das esferas politica, intelectual e cientifica, processo em que se
inscreve 0 Bumba meu boi. Nesse item, aproveito estudos anteriores (CARDOSO, 2008,
2011) sobre as relagdes entre os campos da politica e da cultura no Maranh&o, além de duas
entrevistas que apoiam a nossa argumentacdo: uma, com seu Marcelino Azevedo, amo do
Bumba meu boi de Guimardes, que falou da sua dedicacdo pela cultura popular e das
dificuldades de manter a brincadeira; e outra, com o pesquisador e ex-presidente da Fundacéo
Municipal de Cultura de Séo Luis, Francisco Gongalves da Conceicao, que discorreu sobre o
cenario atual da cultura popular e das politicas publicas para o setor.

Em seguida, apresento um esforco epistemolégico para definir o que €
Comunicacdo neste estudo ou pelo menos qual sentido de Comunicacdo interessa aos
objetivos desta investigacdo, o que leva ao aprofundamento do conceito de mediacdo e
vincula o trabalho aos estudos culturais latino-americanos.

O capitulo é encerrado com uma interpretacdo do mapa das mediacdes
comunicativas, que constitui 0 mapa metodologico da tese, sintetizando a abordagem
comunicacional das culturas populares aqui proposta. Apresentado de forma gréfica,
compdem a nossa versdo do mapa 0s momentos e as mediagdes do processo de comunicagéo,
aliados as categorias analiticas e as respectivas técnicas de pesquisa aplicadas em cada

instancia.
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3.1 A CONSTRUCAO DO NACIONAL-POPULAR NO BRASIL

A questdo das culturas populares e das identidades culturais na América Latina é
rica de uma vasta memoria politica (MATTELART, 2004, p. 142). No Brasil, ja nos anos
1960, Paulo Freire trabalha com a “pedagogia do oprimido” remetendo a uma reflexdo sobre
os elementos de resisténcia historicamente contidos nas culturas populares. Renato Ortiz
desenvolve estudos sobre “moderna tradicdo brasileira” e a globalizacdo do “internacional-
popular” nos anos 1980. Além disso, as contribuicdes de Jesus Martin-Barbero (“mediacdes”)
e de Néstor Garcia Canclini (“hibridismo cultural”), que serdo apropriadas neste estudo, sdo
fundamentais para a institucionalizacdo da pesquisa sobre as culturas populares no Brasil, que
se estruturou ainda submetida ao regime totalitario e desenvolveu-se na transicédo
democratica.

Segundo Martin-Barbero (2008, p. 289), varios fatores contribuiram para o
desenvolvimento de relagdes entre os campos da cultura e da politica na América Latina.
Entre eles: a) as experiéncias marginais de resisténcia e oposicdo nos paises de regimes
autoritarios (grupos de direitos humanos, comunidades cristds, movimentos artisticos); b) o
fato de que a coercédo dos regimes militares estava aliada a mecanismos de transformacao do
imaginario, de fabricagdo de simbolos e novas formas de convivéncia social; c) e a cultura
que, com a escolarizacdo e propagacdo dos meios de massa, colocou-se no centro da cena
politica e social.

Esses fatores se desenvolveram de formas peculiares em cada pais. No Brasil,
varios elementos de identidade étnica, oriundos de classes populares, foram apropriados pela
politica, o que aconteceu com o Bumba meu boi, também acionado como fonte para a
construcdo da identidade nacional/regional, num jogo de disputas e apropriagdes com a
politica.

A compreensdo do Bumba meu boi no Maranh@o contemporaneo requer também
a contextualizagdo dos estudos existentes a seu respeito, pois a producdo cientifica e
intelectual, de um lado, e as culturas vividas, de outro, influenciam-se e integram um mesmo

processo social.

[...] o popular ndo se define por uma esséncia a priori, mas pelas estratégias
instaveis, diversas, com que 0s préprios setores subalternos constroem suas
posicles, e também pelo modo como o folclorista e 0 antropélogo levam a cena a
cultura popular para 0 museu ou para a academia, os sociélogos e os politicos para
0s partidos, os comunicdlogos para a midia. (CANCLINI, 2011, p. 23)
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E muito pertinente a avaliacio de Canclini, que também chama a atencdo para o
papel dos pesquisadores, na configuragdo do que conhecemos por "popular”. De acordo com
levantamento realizado para esta pesquisa, 0s estudos de cultura popular no Brasil receberam
marcada influéncia, alem do campo politico, dos pressupostos ideoldgicos e das visbes de
mundo do Movimento Modernista (1920-1930) e do Movimento Folclérico Brasileiro nos
anos 1950.

Como registrou Canclini (2011, p. 207), na América Latina, o popular ndo é o
mesmo "quando € posto em cena pelos folcloristas e antropélogos para 0os museus (a partir
dos anos 20), pelos comunicélogos para os meios massivos (desde os anos 50), e pelos
sociologos politicos para o Estado ou movimentos de oposi¢do (desde os anos 70)".

O processo de assimilacdo do Bumba meu boi e outras manifestagdes populares, a
exemplo do samba, do carnaval, do reisado, do tambor de crioula, pela sociedade brasileira foi
desencadeado por dois fatores fundamentais ligados & constru¢cdo de uma identidade
nacional/regional para o pais, como estudado em pesquisa anterior (CARDOSO, 2008): a) o
trabalho de pesquisa e registro dos folcloristas e estudiosos da cultura popular no Brasil, a
partir dos anos 1920; b) e estratégias politicas oficiais de difusdo e divulgacdo das culturas
populares associando-as a imagem do Estado, ou seja, a manipulacdo de simbolos étnicos pelo
Estado para a criacdo de simbolos nacionais.

Esses fatores que contribuiram para o reconhecimento social das culturas
populares no Brasil levam a discussao sobre a construcao histdrica da ideia de cultura popular.

Como lembra Strinati (1999, p.20), a ideia moderna de cultura popular esta
associada as primeiras formas de consciéncia nacional no final do século XVIII na Europa,
que consistiu numa tentativa dos intelectuais de transformar a cultura popular em cultura
nacional. De acordo com Raymond Williams (1992 apud Strinati, 1999) houve uma mudanca
de perspectiva sobre a nogdo de cultura popular do século XVIII para o XIX: popular era o
gue podia ser tomado do ponto de vista do povo. Com o passar do tempo, o popular foi
interpretado como “um tipo inferior de trabalho” ou ainda como “uma obra deliberadamente
agradavel”. Mais tarde, vigorou outro significado: “coisa apreciada por muitos”. E, a acepc¢éo
mais recente é a de “cultura feita pelo proprio povo”, que é muito confundida com o

folclore?,

%8 Teixeira Coelho retoma a Carta do Folclore Americano para definir o termo: “conjunto de bens e formas
culturais tradicionais, predominantemente de carater oral e local, e que se apresentam inalteraveis em seus
modos de apresentacdo” (COELHO, 1997, p.176).
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Os estudos de Chartier (1995, p.183) sobre a construgdo historica do conceito de
cultura popular informam que por muito tempo nos paises ocidentais a concepcao cléssica e
dominante de cultura popular no campo cientifico foi baseada em trés ideias: (1) que a cultura
popular podia ser definida por contraste com o que ela ndo era, ou seja, com a cultura letrada
e dominante; (2) que seria possivel caracterizar como "popular” o publico de certas producées
culturais; e (3) que as expressdes culturais podem ser tidas como socialmente puras e,
algumas delas, como intrinsecamente populares.

Chartier acredita que esses postulados ndo ddo conta de compreender as
configuragdes plurais da cultura popular nos dias de hoje. Demonstra isso com o exemplo da
littérature de colportage, que consistia em obras populares difundidas por vendedores
ambulantes do seculo XV1 ao XIX na Francga, cujo equivalente no Brasil seria a literatura de
cordel. O autor argumenta que essa literatura considerada popular ndo ¢é tdo radicalmente
diferente da literatura da elite, que impde seus repertérios e modelos, ja que é compartilhada
por meios sociais diferentes, e ndo apenas pelos meios populares, sendo, a0 mesmo tempo,
aculturada e aculturante (CHARTIER, 1995).

Nesse aspecto, € possivel estabelecer um didlogo com Martin-Barbero, que tira a

seguinte conclusdéo do debate sobre a literatura de colportage na Franca:

se alguns [teoricos] tendem a uma imagem agucarada e espontaneista da cultura
popular, outros tendem a reproduzir a dicotomia que nos impede de pensar a
complexidade da circulacdo cultural: o que vem de cima ndo chega a tocar os de
baixo, porque ndo tem nada a ver com estes, ou se chega, nada faz além de
manipular e alienar, como hoje a cultura de massa (MARTIN-BARBERO, 2008,
p.157-158).

Parece que ambos os autores concordam que é inutil querer identificar a cultura
popular a partir da distribuicdo supostamente especifica de certos objetos ou modelos
culturais, ora como se estivessem apartados do mundo urbano, sem relagbes com a sociedade
capitalista (visdo romantica baseada na pureza do popular); ora como se a cultura popular ndo
pudesse ter interesse pela industria cultural, considerando essa aproximacdo uma forma de
dominacdo ideoldgica que afetaria a cultura popular a ponto de transforma-la "apenas™ em
cultura de massa.

Nesse processo de compreensédo da cultura popular, "o que importa, de fato, tanto
quanto sua reparticdo, sempre mais complexa do que parece, € sua apropriacdo pelos grupos

ou individuos" (CHARTIER, 1995, p. 184).
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A nocdo de apropriacdo de Chartier € muito valida para esta pesquisa, na medida
em que visamos identificar as apropriagdes que os brincantes do Bumba meu boi de Maracana
fazem da industria cultural, da politica e de outros circuitos com que dialoga em seu processo
produtivo. Para este autor, a apropriacdo é percebida a partir da "elaboracdo de uma historia
social dos usos e das interpretacdes, relacionados as suas determinacGes fundamentais e
inscritos nas praticas especificas que os constroem™ (CHARTIER, 1995, p. 184). Considerar,
assim, as apropriacdes que as pessoas fazem da arte, dos bens culturais significa estar atento
"as condicbes e aos processos que muito concretamente sdo portadores das operacfes de
producdo de sentido” (CHARTIER, 1995, p.184).

Num contexto de profundas transformagdes nos modos de organizagéo social, de
producéo e de circulacdo do capital ocasionadas pela industrializacéo, as sociedades modernas
do século XIX assistem a crescente substituicdo da vida no campo pelas cidades,
solidariedades tradicionais pelas relagdes contratuais, dos lagos familiares pela
impessoalidade. Nesse ambiente, a tradigdo parece atropelada pela modernidade, o que levou
artistas e intelectuais europeus da época a demarcar o0 espaco da tradi¢cdo, numa “busca pelo
elo perdido” das raizes culturais da nacdo, retomando o passado. Com forte apelo
preservacionista, portanto, surgem o0s primeiros estudos sobre o folclore. Aliada a essa
inquietacdo, os intelectuais brasileiros que iniciaram estudos sobre o folclore no final do
século XIX se faziam outra pergunta, diretamente ligada a questdo da identidade nacional:
“quem somos, afinal?”, o que motivou e ainda hoje motiva muitos estudos sobre cultura em
Nosso pais.

A conquista da autonomia politica da coldnia em relagdo a Portugal em 1822 e a
forca do movimento abolicionista na segunda metade do século XIX no Brasil repercutem na
busca de uma identidade para o (novo) Estado Nacional Brasileiro. Ao que parece, a tentativa
de legitimar-se como pais autdnomo, de conhecer suas proprias origens, de encontrar uma
unidade nacional, em meio a tantas transformacoes, eleva as tradi¢es populares a objeto de
inspiracdo e de analise de intelectuais. A cultura popular, neste momento, é percebida a partir
de uma assimilacé@o de elementos étnicos e atrelada a ideia de constituicdo do Estado-Nacéo.

As producdes cientificas e/ou literarias de Celso Magalhaes, Aluisio de Azevedo,
Silvio Romero, Nina Rodrigues e Euclides da Cunha foram decisivas nessa tentativa de

construir um modelo de identidade nacional brasileira que contemplasse a nova realidade
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social, com elementos “auténticos”, “reais” e “originarios” do Brasil, mas de modo diferente
do ufanismo romantico?’.

O negro, enfim, surge na literatura nacional sendo integrante da sociedade
brasileira, ou melhor, sendo brasileiro e ndo apenas forca de trabalho ou propriedade do
senhor, ainda que apresentado de forma ambigua, duvidosa ou negativa. Para ilustrar, Ortiz
(1985, p. 39) lembra que no livro O Cortico, de Aluizio de Azevedo, 0 personagem Jodo
Romado ascende socialmente no momento em que se distancia da raga negra (ele se
desvencilha da negra Bertoleza, com quem viveu grande parte de sua vida); ja, Jerdbnimo, ao
se abrasileirar, ndo consegue vencer a barreira de classe, e permanece “mulato”, junto a
populacdo mestica do cortico. As qualidades atribuidas a raca branca, por sua vez, sdo aquelas
que determinam a racionalidade e o espirito capitalista no enredo da obra.

Gradualmente, a identidade do Brasil pensada por esses intelectuais passa a ser
produto da mesticagem de trés racas: a branca, a negra e a india.

Na primeira metade do século XX, o crescimento da urbanizacdo e da
industrializacéo, o surgimento do proletariado urbano e consequente desenvolvimento de uma
classe média inserem 0 pais no processo capitalista. Essas transformacdes estruturais serdo
refletidas no campo artistico-cultural, dando continuidade ao projeto identitario para o pais,
mas sob novas perspectivas.

A partir de 1922, o debate sobre cultura popular passa a despertar o interesse da
sociedade letrada, quando, com o objetivo de discutir a identidade e a cultura nacional e os
rumos das artes, artistas e intelectuais organizam nos dias 13, 15 e 17 de fevereiro, no Teatro
Municipal de S&o Paulo, a Semana de Arte Moderna — marco do movimento modernista no
Brasil — que representou, simultaneamente, uma abertura para que o0 pais acompanhasse 0
mundo culturalmente e buscasse as veias de uma concepcao de cultura direcionada para suas
origens (étnicas) (CARDOSO, 2008).

O mundo estava em mutagdo e para 0os modernistas, o Brasil deveria acompanhar
esse movimento. Assim, o panorama das artes brasileiras no século XX comeca a sofrer uma
mudanga profunda: uma vertente conservadora considerava 0s modernistas meros
"importadores” de conceitos europeus ou que 0os modernistas ndo compreendiam os valores da
vanguarda européia; outra tendéncia defendia um modernismo adaptado a realidade brasileira,

suscitando a busca pelas raizes culturais do Brasil e a ruptura com a cultura européia, gerando

% No Romantismo, a busca por simbolos de nacionalidade encontrou no indio a inspiracéo para a identidade
nacional, mas a forma idealizada de retratar o indio remetia aos padrdes estéticos europeus medievais. José de
Alencar foi o icone desta corrente indigenista na literatura romantica, com O Guarani.
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novas correntes artisticas, tais como o Movimento Pau-Brasil, o Antropofagismo, o
Movimento Verde-Amarelo, entre outros.

A partir dessa efervescéncia cultural, a temética do nacional-popular vai ganhando
forca entre intelectuais e artistas. E os modelos essencialmente universalizantes da arte
classica passam a dar lugar a uma arte do dia-a-dia dos brasileiros, de carater social, trazendo
a tona questdes polémicas para época (a violéncia colonialista, a exploragdo do indio e do
negro, as desigualdades de classe), com vistas a uma identidade “auténtica” e “genuinamente”
nacional.

Desse modo, os modernistas aproximam a lingua literaria da lingua falada pelas
classes populares, exaltando-a, como faz Manuel Bandeira em "Evocacdo do Recife™ (1930):

(...) A vida ndo me chegava pelos jornais nem pelos livros
Vinha da boca do povo na lingua errada do povo

Lingua certa do povo

Porque ele é que fala gostoso o portugués do Brasil

Ao passo que nos

O que fazemos

E macaquear

A sintaxe lusiada (BANDEIRA, 2013)

Inovadores, satiricos e bem-humorados, os modernos zombam do passado, da

arte classica e da heranca colonial / aristocratica. Oswald de Andrade (1978) é um exemplo:

Erro de portugués

Quando o portugués chegou
Debaixo de uma bruta chuva
Vestiu o indio

Que pena!

Fosse uma manh3 de sol

O indio tinha despido

O portugués.

E recorrente a tematica da formacdo multicultural do Brasil mostrando-a como
uma juncdo de elementos diferentes, mas revelando o carater desordenado da formacéo

nacional:

brasil

O Zé Pereira chegou de caravela

E preguntou pro guarani da mata virgem

— Sois cristdo?

— N&o. Sou bravo, sou forte, sou filho da Morte
Teteré teté Quiza Quiza Quecé!

L4 longe a onga resmungava Uu! ua! uu!

O negro zonzo saido da fornalha

Tomou a palavra e respondeu
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— Sim pela graca de Deus
Canhem Baba Canhem Baba Cum Cum!
E fizeram o Carnaval (ANDRADE, 1978, p. 169)

Mario de Andrade, outro expoente da Semana de Arte, teve um papel decisivo no
registro e na visibilidade de uma cultura popular do pais, por meio de seus estudos sobre
folclore e de sua atuagdo no poder publico. Recolheu materiais e informacdes de interesse
cultural, como poemas e cangOes populares, modinhas, ritmos, festas religiosas e de folia,
lendas e musicas indigenas, objetos de arte, entre outros. Suas obras Cla do Jabuti (1927) e
Remate de males (1930) sdo permeadas por lendas, costumes e modos regionais de falar, alem
de ritmos e dancas populares (samba, coco, toada, modinha). Em Macunaima (1928), o
personagem principal se transforma num simbolo da cultura brasileira, um anti-herdi (por suas
qualidades de mentiroso, preguicoso, covarde). Em seu estudo "As dangas dramaticas do
Brasil” (1934-1944), tratou 0 Bumba meu boi como "a mais exemplar" e também "a mais
complexa, estranha e original de todas as dancas dramaticas".

H& no Brasil desse periodo uma tentativa de valorizagdo da cultura popular
(produzida pelas classes populares) nas diferentes linguagens, em contraposi¢éo a uma cultura
classica (de elite e europeia). Posso citar mais exemplos: na escultura, a Bailarina, de Vitor
Brecheret; nas artes plasticas, as telas Antropofagia e Abaporu (1929), de Tarsila do Amaral;
e Cinco mocas de Guaratingueta (1930), de Di Cavalcanti; na musica, Uirapuru e Tocata (O
trenzinho do caipira), de Heitor Villa-Lobos. A cultura popular ingressa, assim, na pauta de
discussdo de artistas e intelectuais brasileiros no inicio do século XX ainda como resultado da
dicotomia entre uma cultura folclérica e uma cultura de elite.

Para 0 avanco e a legitimac&o da cultura popular como objeto cientifico no campo
das ciéncias sociais e humanas no Brasil, destaco a articulagdo de algumas condicdes sociais e
politicas fundamentais nesse processo. Uma delas foi a criacdo da Comissdo Nacional de
Folclore, em 1947, que, organizada por subcomissdes estaduais, formou uma rede de pesquisa
nacional, congregando diversos intelectuais e pesquisadores, tais como Renato Almeida,
Céamara Cascudo, Afranio Peixoto e Mario de Andrade.

O objetivo maior da entidade era criar a ciéncia do folclore nas universidades
brasileiras, bastante influenciada pelas metodologias de cunho predominantemente positivista,
com registros e descri¢des das manifestacdes da cultura popular. As Comissfes ficaram muito
proximas e mesmo dependentes dos poderes executivos estaduais e trouxeram algum prestigio

e legitimidade para o folclore como objeto de investigacbes eruditas. Mas também
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funcionaram, em certa medida, como mecanismo de legitimagdo das acGes do Estado no
campo da cultura, através do “discurso autorizado da ciéncia” (BOURDIEU, 1996).

Para Renato Ortiz (2005, p.142), “a relacdo entre nacional e popular se manifesta
no interior de um quadro mais amplo, o Estado”. E, nesse contexto, os intelectuais sao
responsaveis por “descolarem as manifestacfes culturais de sua esfera particular para as
articularem numa totalidade que as transcende”. Ou seja, a construgdo de uma identidade que
fortaleca o sentimento de nacéo e seus valores culturais serd uma atitude de disputa de poder e
interesses plurais.

Especialmente durante os regimes autoritarios, a relacdo da politica (o Estado)
com as culturas populares no Brasil tornou recorrente a manipulacdo de simbolos étnicos para
a criacdo de simbolos nacionais (OLIVEN, 1983). Como registra Canclini (1983), esse
processo esta presente em grande parte dos movimentos populistas latino-americanos.

Em terras tupiniquins, esse processo € fundamentado na ideologia da democracia
racial, segundo a qual a mesticagem originou uma convivéncia harmoniosa e democratica,
sem conflitos (de raca ou de classe) entre as trés matrizes étnicas que formaram o pais. Os
elementos étnicos sdo ressemantizados e transformados em cultura nacional, perdendo sua
especificidade de origem. Foi 0 que aconteceu com o carnaval, o0 samba e o futebol, exemplos
da cultura popular, antes negados, reprimidos ou considerados inferiores pela elite e pelo
Estado; hoje, essas praticas sdo amplamente apreciadas e promovidas com o status de cultura
brasileira.

Como avalia Martin-Barbero (2008, p. 242):

[...] talvez em nenhum outro pais da América Latina como no Brasil a mdsica tenha
permitido expressar de modo t&o forte a conexao secreta que liga o ethos integrador
com o pathos, o universo do sentir. E que a torna por isso especialmente apta para
usos populistas. O que aconteceu no Brasil com a musica negra, 0 modo desviado,
aberrante, com que ela obteve sua legitimacdo social e cultural, pde em evidéncia os
limites tanto da corrente intelectualista quanto do populismo, na hora de
compreender a trama de contradicdes e seducdes que compde a relacdo entre o
popular e 0 massivo, a emergéncia urbana do popular.

Outras acOes que concorreram para o reconhecimento social da cultura popular no
pais, que aproveito das pesquisas de Ortiz (1985) sobre a identidade nacional sdo: a instalacao
do Ministério da Educacdo e Cultura, em 1953; a expansdo das universidades publicas

nacionais; a campanha de Defesa do Folclore e a criacdo do Instituto Superior de estudos

Brasileiros (ISEB), 6rgdo vinculado ao MEC. O ISEB dedicou-se a estudos, pesquisas e
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reflexbes sobre a realidade brasileira e foi o maior produtor do ideario nacional-
desenvolvimentista no pais, considerado verdadeira “fabrica de ideologias’.
Além disso, vale lembrar os Centros Populares de Cultura da Unido Nacional dos
Estudantes (CPCs da UNE), de 1961 a 1964, que movimentaram o debate publico sobre
politica e cultura pela juventude brasileira. Neles, a cultura popular € discutida sob um viés
revolucionario, em que artistas e intelectuais dos movimentos estudantis tentam fazer da arte
popular um instrumento de revolucdo. Baseados na maxima “fora da arte politica ndo ha arte
popular”, para os CPCs a forma verdadeira de cultura seria a arte engajada, Unica resposta
possivel ao processo de alienacdo. As demais expressdes culturais, da elite, da inddstria
cultural, das classes populares eram consideradas alienadas ou falsas consciéncias. Mesmo
com equivocos, 0 movimento serviu para aproximar intelectuais e artistas da discuss@o sobre
cultura popular, até entdo dispersa no cenario nacional, e evidenciar a emergéncia de novos
pardmetros, categorias e conceitos para analisar as culturas populares. Mas as instancias de
repressdo do periodo p6s-64 inviabilizaram a continuidade dos CPCs e do ISEB (ORTIZ,
1985, p. 69-73). Um expoente desse movimento foi o poeta maranhense Ferreira Gullar, que
em 2014 tornou-se membro da Academia Brasileira de Letras. Ele ingressou no Centro
Popular de Cultura da Unido Nacional dos Estudantes em 1962, ano em que publicou os livros
"Jodo Boa-Morte, cabra marcado para morrer” e "Quem matou Aparecida"”, assumindo uma
atitude literaria de engajamento politico e social. No ano seguinte, é eleito presidente do CPC
e lanca o ensaio "Cultura posta em questdo”, cuja primeira edicdo foi queimada em 1964
(posteriormente reeditado), com a invasdo e desativacdo da sede da UNE pelos militares®®. A
seguir, um trecho do livro "Cultura posta em questdo”, de Ferreira Gullar, que sintetiza as
posicOes estético-politicas que animaram os Centros Populares de Cultura:
A expressdo "cultura popular" surge como uma denuncia dos conceitos culturais em
voga que buscam esconder o seu carater de classe. Quando se fala em cultura
popular, acentua-se a necessidade de por a cultura a servico do povo, isto €, dos
interesses efetivos do pais. Em suma, deixa-se clara a separagdo entre uma cultura
desligada do povo, ndo-popular, e outra que se volta para ele e, com isso, coloca-se

0 problema da responsabilidade social do intelectual, o que obriga a uma opcéo
(GULLAR, p. 21, 2002).

%0 Em abril de 1964 Gullar filia-se ao Partido Comunista Brasileiro e continua trabalhando como critico, poeta e
jornalista. Autor de obras consideradas subversivas, foi perseguido pelo Regime Militar, preso apds o decreto do
Al-5, em 1968. E exilado em 1971, periodo em que escreve sua obra mais famosa, "Poema Sujo". Chega a morar
em Moscou, Santiago, Lima e Buenos Aires, mas colabora com o semanario "O Pasquim", sob o pseudoénimo de
Frederico Marques. Retorna ao Brasil em 1977 e, depois de uma nova passagem na prisdo, volta a publicar
regularmente.
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O Governo militar desenvolvimentista, possibilitado pelo Golpe de 1964, atuou
incisivamente no campo cultural no Brasil. Ao reorganizar a economia brasileira, inserindo o
pais no processo de internacionalizacdo do capital, a nova ordem econémica fez crescer nao
s0 0 mercado de bens materiais, como também impulsionou o mercado de bens culturais
(consolidacdo da industria cultural) no pais, com o incentivo de uma producdo oficial
(controlada) da cultura, promovendo o futebol, festivais de musica, programas de radio,
implantacdo da TV no pais, tudo isso baseado na ideologia da seguranca e integracéo
nacional.

Contrapondo-se ao autoritarismo, jovens artistas criticam a cultura e a realidade
brasileiras da época em movimentos culturais como o Tropicalismo (1967). Com uma
linguagem verbal e musical diferente da entdo predominante, os tropicalistas Gilberto Gil,
Caetano Veloso, Gal Costa, Maria Betania, Tom Zé, Os Mutantes, inspirados nos ideais
antropofégicos de Oswald de Andrade, unem as inovac6es da Bossa Nova de Jodo Gilberto e
Tom Jobim, as guitarras elétricas de The Beattles e ao regionalismo de Luis Gonzaga e Jodo
do Vale. Mais uma vez, a cultura popular ganha visibilidade no cenario nacional, o0 que sera
reforcado no campo académico com o florescimento dos Estudos Culturais na Ameérica
Latina.

Com um olhar inovador sobre a cultura comum/ordinaria, percebida como um
modo de vida em condicOes de igualdade de existéncia com qualquer outro e sobre o campo
do popular que passou a ser interpretado sob a ética da resisténcia e ndo apenas da submisséo,
os estudos culturais ganham forca nos paises latino-americanos, dos anos 1980 até os dias de
hoje. Essa tendéncia de estudos € considerada aqui uma condi¢do importante para o
reconhecimento da cultura popular como objeto valido e legitimo na academia brasileira, pois
antes disso a tematica era ignorada ou vista de forma reducionista, dicotdmica ou
preconceituosa no campo da Comunicagdo®”.

A confluéncia desses movimentos resulta numa redescoberta do popular, um
projeto que estd em andamento e que atribui novos sentidos, relacionando-o com a: "[...]
revalorizacdo das articulacbes e mediacOes da sociedade civil, sentido social dos conflitos
para alem de sua formulacdo e sintese politica, reconhecimento de experiéncias coletivas nao
enquadradas nas formas partidarias" (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 286).

31 A abordagem da Teoria Critica, mais conhecida como Escola de Frankfurt, influenciou bastante as escolas
brasileiras de comunicacéo, repercutindo até hoje. De forte viés marxista, esses estudos consideram a cultura
popular um produto da alienacdo da industria cultural sobre as massas, em contraposicdo a uma cultura
intelectual, erudita.
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H& em curso uma nova construgdo da concepcao de sujeito politico, ja que politica
seria elaborar e decidir continuamente os objetivos da sociedade, o que pode ser feito, no
cotidiano das pessoas, a0 se organizar em associacfes, ao exigir direitos, ao fiscalizar o
emprego dos recursos publicos, ao denunciar irregularidades na administracdo publica, ao
conservar as pracgas de sua cidade, ao ocupar espagos para realizar agdes culturais, ao prestar
atos de solidariedade. Ou seja, a dimensdo politica pode ser exercida em varias esferas, de

diversas maneiras e ndo apenas no ambito do Estado.

Considero a dimensdo do politico como imanente a vida social, e com isto quero
dizer que as relacdes de poder penetram o dominio da esfera da cultura. Entretanto,
0 que é politico (isto é, relacdo de poder) nem sempre se atualiza enquanto politica,
0 que implica aceitar que entre os fatos culturais e as manifestacdes propriamente
politicas é necessario definir uma mediacdo (ORTIZ, 1985, p. 142).

Embora reconheca que os cidaddos facam parte do jogo politico, Ortiz entende
que nem toda acdo politica teré forga para integrar a politica oficial ou fara parte das decisbes
estatais ou institucionais. Para que isso aconteca, é necessaria uma mediacdo entre a cultura e
a politica, que pode ser realizada pelos intelectuais, pelos pesquisadores, pela midia. Segundo
0 autor, como a cultura é também um fenémeno de linguagem sempre passivel de
reelaboracdes e reapropriacgdes, sdo 0s interesses dos grupos sociais e do Estado, em disputa,

que acabam decidindo o sentido e a importancia de cada manifestacdo ou expresséo cultural.

3.1.1 Bumba meu boi: a fabricacdo de um simbolo de identidade no Maranhé&o

No Maranhdo, até os anos 1960, os grupos de Bumba meu boi eram
constantemente expulsos das areas nobres e centrais da cidade a base de forca policial. Para
ultrapassar essas barreiras fisicas, o Boi teve que se enquadrar em alguns padrdes de
normalidade das elites, além de contar com a ajuda de politicos, passando por um processo de
"assepsia”, em que elementos considerados grotescos, oriundos das culturas negras, sofreram
adaptacdes.

Houve uma ressemantizacdo de conteudos que faziam parte do processo criativo
dos folguedos a partir da “reelaboracdo simbolica das suas relagdes sociais” (CANCLINI,
1983, p. 43), gerando novas préticas, taticas e sentidos. Hoje, o Bumba-boi é simbolo de
identidade regional, divulgado e financiado pelo poder publico estadual e municipal.

Uma das repercussdes desse processo € que 0s agentes passam a lidar com o

fenbmeno cultural de modo diferente, ao passo em que assumem COMPromissos perante o
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Governo, tanto para propagar a cultura local quanto para divulgar a imagem do politico que 0s
ajudou.

Assim, o Bumba meu boi, expressdo musical, cénica e de danca, originario das
classes baixas e das periferias, da cultura negra, perseguido e proibido, tratado como “caso de
policia”, acaba sendo apropriado por politicos e pelas elites, aceito e veiculado como
auténtico simbolo da cultura estadual, representante maximo de uma cultura popular.

Num processo muito parecido com o que ocorreu com 0 samba — antes restrito as
classes populares e circunscrito aos morros, transformado em simbolo de identidade nacional
pelos militares —, o0 Bumba meu boi foi introduzido em outro circuito, modificando seu
significado inicial. Tornou-se simbolo de identidade do Estado do Maranhdo ao ser
incorporado pelo mercado de bens simbdlicos e apropriado por a¢des estatais.

Marcelino Azevedo, amo do Boi de Guimardes, importante representante da
cultura negra no Maranh&o e cujos integrantes sdo remanescentes quilombolas, conta sua
experiéncia:

Quando eu me entendi, eu ainda conheci gente que foi escravo, as velhinhas ja
tavam velhinhas, mas elas contavam alguma coisa. A gente novinho deixou na
memoéria. [...] J& brincavam, mesmo escravos. O Boi nessa época ndo era como
agora. Ele era reprimido e era proibido de brincar em algumas partes, em praca...
Eles brincavam mais era no quilombo, eram tratado como baderneiro. E muito
relativo isso. Depois, de uns tempos que eles [as elites locais] foram se acostumando
e até quando eu comecei a brincar Boi [década de 50] eles ja chamavam pra brincar
na porta deles. Mas antigamente era um outro patamar. Hoje, ndo. O Boi tem que ser
mais sofisticado. O vestiario dos brincantes tem que ser mais sofisticado. [...] Porque

a gente saindo de Guimardes pra brincar um Boi aqui [na capital], a gente vai se
encontrar com o turista (informacao verbal)*.

O brincante reconhece que o Boi conquistou um novo espago na cultura local,
sendo ndo so aceito como requisitado pelas elites durante as festas juninas, mas também como
representante do Estado do Maranhdo em eventos oficiais nacionais e internacionais e como
produto turistico que impulsiona a economia no Estado. No entanto, a moeda de troca para
obter esse novo “"patamar”, foi "sofisticar" a brincadeira para atender as exigéncias do
mercado turistico e dos compromissos politicos.

A apropriacdo do Boi pelo Estado, pelo mercado, pelas elites urbanas compde um
movimento de perdas e ganhos para a brincadeira. De um lado, "sofisticar" a brincadeira
significa estar atento para novas questdes como a renovacdo das indumentarias anualmente, a

gravacdo de CD para expandir a circulacdo em radios e outras cidades, cumprir horarios

%2 Entrevista concedida para esta pesquisa por AZEVEDO, Marcelino. Sao Luis: 09.10.2012.
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rigidos nas apresentacdes, transformar as “representagfes*"

dos terreiros em espetaculos de
palco nos arraiais urbanos, entre outros fatores que ressignificam as relagdes comunitérias e
familiares, as solidariedades tradicionais dos brincantes. Enfim, a experiéncia do brincante
com seu fazer cultural passa a ser reconfigurada por relagcdes contratuais, pelo tempo e espaco
urbanos, pela logica da sociabilidade em massa. Do outro lado da moeda, estd o novo
"patamar" alcancado pelo Bumba meu boi, que pode ser traduzido na maior visibilidade que a
manifestacdo adquiriu na sociedade local e nacional, na cultura como fonte de trabalho e de
renda para a comunidade, na profissionalizacdo dos sujeitos, na possibilidade de os grupos de
Boi tornarem-se espagos estratégicos de acesso as politicas publicas do poder executivo, como
é 0 caso dos Pontos de Cultura®. Essas acdes se situam no processo de “emergéncia urbana
do popular”, citada por Martin-Barbero (2008).

N&o seria um erro afirmar, aos moldes de Canclini (2011), que o Bumba meu boi
tornou-se uma forma hibrida do popular, em que uma cultura tradicional, de origem popular,
periférica e rural, une-se sincreticamente a diversas modalidades de cultura urbana e massiva.

O amo Marcelino reforca essa ideia de hibridismo no Boi ao explicar que para
colocar em prética seus saberes e tradi¢fes - oriundos de uma experiéncia rural e subalterna -,
tem que se preocupar também com questdes financeiras, materiais, contratuais e de producao
da cultura - oriundas da experiéncia urbana e massiva. Ele explica que, hoje em dia, sé para
transportar o seu grupo de Bumba-boi, formado por 88 membros, da cidade de Guimaraes

para a capital, precisa contratar dois 6nibus em S&o Luis:

Eu pago 18 mil reais de carro pra trabalhar uma temporada [junina] pra mim, e
ganho 35 mil [por 10 apresenta¢des no Sdo Jodo do Governo do Estado]. Ainda tém
0s instrumentos, as roupas. Eu que mando fazer tudinho: seja bordar, fazer Boi, tudo
é pago! N&o da! E ainda tem a comida do pessoal aqui (informacéo verbal)®.

Antes da divulgagdo do Boi como “produto turistico maranhense”, “simbolo
oficial de identidade do estado”, processo iniciado nos anos 1960 no Governo de José Sarney

e impulsionado nos anos 1990-2000, nos Governos de Roseana Sarney, 0s brincantes

%% Expressdo dos brincantes para designar a apresentacdo do Boi, que inclui encenacio, misica e danca.

% De acordo com o Site do MINC: "Ponto de Cultura é a entidade cultural ou coletivo cultural certificado pelo
Ministério da Cultura. (...) uma base social capilarizada e com poder de penetragdo nas comunidades e
territdrios, em especial nos segmentos sociais mais vulneraveis. Trata-se de uma politica cultural que, ao ganhar
escala e articulagdo com programas sociais do governo e de outros ministérios, pode partir da Cultura para fazer
a disputa simbdlica e econdmica na base da sociedade". Disponivel em: http://www.cultura.gov.br/pontos-de-
cultura. Acesso em: 29.01.2016.

% Entrevista concedida para esta pesquisa por AZEVEDO, Marcelino. Sao Luis: 09.10.2012.
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produziam suas proprias roupas, que eram mais simples, e instrumentos; o Boi brincava no
seu terreiro ou na porta da casa de alguma personalidade importante (empresario, politico,
entre outros) recebendo "cachaca e merenda” como pagamento.

Como analisou Peter Fry (1982, p.53), “a conversdo de simbolos étnicos em
simbolos nacionais ndo apenas oculta uma situacdo de dominag&o racial, mas torna muito
mais dificil a tarefa de denuncia-la”. Observei esse processo em estudo anterior, no &mbito do
mestrado (CARDOSO, 2008): a gestdo cultural nos Governos de Roseana Sarney tendeu a se
apropriar de expressdes culturais populares, como o Bumba meu boi, no processo de producgéo
de simbolos identitarios para o Estado, o que contribuiu para a legitimacdo da governadora
como a "protetora” da cultura popular do Maranhé&o.

Nesse processo, 0 carater contestatorio do Bumba meu boi foi atenuado por uma
estratéegia de poder que o elegeu como simbolo de identidade local. Essa eleigédo
ressemantizou o auto do Bumba meu boi (que até inicio do século XX servia de denuncia,
momento em que populacdo podia falar das desigualdades): hoje, a critica politica raramente
aparece nas toadas, cedendo lugar cada vez mais a exaltacdo das belezas naturais, do amor, do
proprio grupo e de seu padrinho politico-financeiro e a tematicas genéricas como preconceito,
drogas, ecologia, futebol. Por essa estratégia, o poder instituido abrandou o carater
contestatério do Bumba meu boi, investindo em praticas discursivas (taticas) que
transformaram o folguedo em simbolo de identidade maranhense.

Recorri as nogdes de estratégias e taticas, no sentido atribuido por Certeau (1998),
para entender essas praticas presentes no cotidiano das culturas populares. Segundo este autor,
a estratégia € uma acdo planejada, o calculo ou a manipulacdo das relagdes de forcas que se
torna possivel a partir do momento em que um sujeito exerce poder sobre outro, em seu
proprio dominio; consiste num um saber que sustenta e determina o poder de conquistar para
si um lugar préprio. De modo distinto desenha-se a tatica, caracterizada como um movimento
possivel dentro do campo de visdo do inimigo, no espaco por ele controlado; trata-se de uma
acdo de contingéncia, aproveitando oportunidades e falhas do poder instituido; por isso
mesmo é considerada "a arte do mais fraco” (CERTEAU, 1998, p. 100-101).

O amo Marcelino mostra ser consciente das estratégias criadas pela politica e
aciona taticas possiveis, como a adaptacdo das toadas, para também se apropriar daquilo que a
politica pode oferecer:

[...] porque se a gente criticar o Governo, ai que eles ndo ddo nada pra gente.
Ninguém quer receber critica. Por exemplo, um candidato: vocé vai criticar um
candidato, ele rebate logo... e ai Fulano de Tal fica excluido! A gente ndo pode fazer
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uma critica, muito embora merecendo, mas a gente fica com medo de ser retalhado,
de sofrer consequéncia (informacao verbal)*.

E preciso ressaltar que a apropriacdo que o Estado faz da cultura no ¢ pacifica e
faz parte das contradi¢cGes de uma cultura politica na qual, “"enquanto o popular é suscitado,
coloca-se o problema de domina-lo em beneficio da totalidade" (MARTIN-BARBERO, 2008,
p. 244). Mesmo ndo dando conta de encobrir as tensdes e de apagar os sentidos de resisténcia
(embora mais pulverizados) das formas culturais populares, o Estado busca legitimagdo na
imagem do popular, enquanto o popular buscard cidadania no reconhecimento oficial
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 244).

Mais uma vez, a fala de seu Marcelino expde esse jogo de interesses e disputas

com o campo politico:

Eu voto porque o Boi ainda sobrevive por causa do Governo. Ai eu voto com eles
pra ndo dizer que eu td contrariando ou que eu sou de um lado politico e quero a
ajuda deles. E ajudar pra ser ajudado, né? Assim que se faz hoje em dia. Depois de
eles servidos, eles ndo olham pra Marcelino, dono do Boi de Guimarées (informacéo
verbal)?'.

Em se tratando de uma arena de disputa, diversos fatos importantes aconteceram a
partir da década de 1970 e contribuiram para a popularizacao, divulgacéo e fabricacdo de um
simbolo de identidade no Maranh&o tendo como foco 0 Bumba meu boi: a apresentacéo do
Bumba meu boi de Pindaré no Rio de Janeiro e gravacdo de seu primeiro disco, promovidas
pelo Governo do Estado do Maranhdo; a gravacio do disco Bandeira de Aco®, com selo da
Marcos Pereira e composi¢Ges que incorporaram simbolos e elementos da cultura popular,
especialmente do Bumba meu boi, impulsionando o movimento da Musica Popular
Maranhense (MPM), como a cancdo Boi da Lua, de César Teixeira®; o programa televisivo
Raizes, do radialista José Raimundo Rodrigues, cujo conteido baseava-se nos eventos da

cultura popular, com destaque para o0 Bumba boi; programas de radio AM, que divulgam as

% Entrevista concedida para esta pesquisa por AZEVEDO, Marcelino. S&o Luis: 09.10.2012.
37 H
Ibid.

%8 Este disco ¢ apontado por pesquisadores locais (SANTOS, 2012; CAMPOS JUNIOR, 2014) como um marco para a
producéo musical autoral no Maranhdo, que garante grande visibilidade & entdo nascente musica popular e provoca maior
aceitacéo da sociedade em relagdo a essa nova estética musical e as manifestacdes tradicionais da cultura popular, até entdo
vistas como subculturas. O LP foi gravado por Papete em 1978, com composicdes de César Teixeira, Josias Sobrinho, Sérgio
Habibe e Ronaldo Mota. Ver mais em: SANTOS, Ricarte Almeida. Musica popular maranhense e a questdo da identidade
cultural. Dissertacdo de mestrado. Sdo Luis: UFMA, 2012; CAMPOS JUNIOR, José Alberto. Bandeira de aco: musica,
identidade e cultura popular no Maranhéo. Dissertacdo de mestrado. Sdo Luis: UFMA, 2014,

¥ Cf.p. 46
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culturas populares, com musica, agenda e entrevistas com 0s produtores; a expansdo e
diversificacdo do Boi de orquestra; a organizagcdo dos Bois em associa¢Oes culturais e
folcloricas.

De acordo com o dossié do registro do Bumba meu boi como Patrimdnio Cultural
(IPHAN, 2011), a partir dos anos 90, de forma mais acentuada nos Governos de Roseana
Sarney, houve um impulso no que se refere & promoc¢do e divulgacdo dessa cultura com
viagens de grupos para outros estados brasileiros e para o exterior, gravacao de discos com as
toadas dos Bumbas, premiacdo de representantes dos Bois como mestres de cultura e
reconhecimento da manifestagéo por meio de leis nas esferas municipal, estadual e federal. De
1991 até 2009 cinco leis relacionadas ao Bumba meu boi foram aprovadas. A lei estadual
5.299/91 instituiu a toada “Urrou do Boi” (1972), composicdo de Bartolomeu dos Santos, o
mestre Coxinho, do Boi de Pindaré, como o Hino Cultural e Folcloérico do Maranhdo,

determinando a sua execucao em todo evento cultural promovido em territério maranhense.

Urrou do Boi

L& vem meu boi urrando,
subindo o vaquejador,

deu um urro na porteira,
meu vaqueiro se espantou,
0 gado da fazenda

com isso se levantou.
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro
que a natureza criou

Boa noite meu povo

Que vieram aqui me ver
Com essa brincadeira
Trazendo grande prazer
Salve grandes e pequenos
Este € meu dever

Sai pra cantar boi bonito pro povo ver
Sdo Jodo mandou

Que é pra mim fazer

Que é de minha obrigacédo
Eu amostrar meu saber
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro
que a natureza criou

Viva Jesus de Nazaré

E a Virgem da Conceicéo
Viva o Boi de Pindaré
Com todo seu batalhdo
S&o Pedro e S&o Marcal

E meu senhor S&o Jodo
Viva as armadas de guerra
Viva o chefe da nacéo



Viva a estrela do dia

Sdo Cosme e Sdo Damido
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro
que a natureza criou.

Viva meu Maranhdo

Com toda sua fidalguia
Um dos estados brasileiros
Que o povo tem alegria
Existe educacdo, respeito e harmonia
Quem visita 0 Maranhao
Vem cheio de alegria
Sempre seja abengoada

A terra de Gongalves Dias
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro
que a natureza criou

Jodo Céncio tem um boi

Que ndo conhece vaqueiro

E caiado de preto e branco

E tourino verdadeiro

Saiu pra passear no nosso pais brasileiro
Vem conhecer outro estado
Que tenha gado estrangeiro

E desta viagem que veio
Chegou até no Rio de Janeiro
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro

que a natureza criou

Meu povo preste atengo
Nos poeta do Maranhao
Que canta sem ler no livro
Ja tem em decoracgdo
Todo ano més de junho
Temos por obrigacéo

De cantar toada nova

Em louvor de S&o Jodo
Viva a Bandeira brasileira
Cobrindo a nossa nagédo
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro
que a natureza criou

Por aqui vou saindo

S&o horas d’eu viajar
Adeus, até para 0 ano
Quando eu aqui vorta
Vou ficar ao seu dispor
Os tempo que precisar

A turma de Pindaré

E pesada no boia

O conjunto é brasileiro

E a forca Deus é quem da.
Urrou, urrou, urrou, urrou
meu novilho brasileiro
que a natureza criou.
(COXINHO, BOI DE PINDARE, 1972)
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Em 2005, duas leis municipais, a de numero 4.544/05 e a 4.487/05,
homenagearam S&o Margal definindo o dia 30 de junho também como o Dia do Brincante de
Bumba meu boi e a mudanca do nome da Avenida Jodo Pessoa para Avenida Sdo Margal, no
bairro do Jodo Paulo, palco de um grande desfile de Bois do sotaque da Ilha no dia do santo,
encerrando os festejos juninos. Em 2007, a Camara Municipal de S&o Luis aprovou a Lei
4.806/07, que instituiu 0 Bumba meu boi como Patriménio Cultural Imaterial da cidade de
Sdo Luis. E em 2009 o Bumba meu boi teve o seu dia nacional instituido no dia 30 de junho,
pela lei federal nimero 12.103/09. Essas leis sdo reflexo das lutas por direitos culturais
encabecadas pelo movimento organizado do Bumba meu boi, mas também da articulacdo dos
grupos junto a agentes politicos especificos (vereadores, deputados, prefeitos, secretarios,
governadores) que tém influéncia nos processos de decisdo do que importa como politico ou

nao.

3.2 CULTURA POPULAR, IDENTIDADE E TRADICAO: REPENSANDO CONCEITOS

Como registra Renato Ortiz (1985, p.70), os primeiros estudos sobre cultura
popular no Brasil, influenciados por Gilberto Freyre e Camara Cascudo, apontam para uma
identidade entre cultura popular e folclore, uma concepcéo elitista que constitui uma forma de
saber associada as camadas tradicionais de origem agraria.

Essa concepcéo, ainda presente em estudos sobre cultura brasileira, é considerada
conservadora pelo autor e provém de um paternalismo cultural, ja que valoriza a tradigédo
como presenca necessaria do passado e considera 0 progresso, as inovagOes, as
transformacdes da cultura como dessacralizacdo da sabedoria popular (ORTIZ, 1985, p.70-
71). Em outras palavras, esta logica entende que a cultura popular ¢ um elemento a ser
preservado, inalterado. Tal vis&o reforca a velha separacdo entre cultura erudita (das elites) e
cultura popular (folclérica, do povo). Uma tendéncia em “folclorizar” e ver produtos culturais
como exoticos, uma “museificacdo” do patriménio cultural, posto de forma isolada das
relagdes sociais.

Reivindicando um olhar mais atento as reconfiguracdes contemporaneas do
popular, Canclini (2011, p. 206) aponta a necessidade de "examinar como se reformulam
hoje, ao lado do tradicional, outros tragos que tinham sido identificados de maneira inevitavel
com o popular: seu carater local, sua associacdo com o nacional e o subalterno”. O que quer

dizer, em outras palavras, que as culturas populares ndo estdo mais restritas as experiéncias
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locais ou nacionais em tempos de mundializagdo cultural; nem restritas a uma experiéncia de

classe social, atreladas as camadas oprimidas da sociedade, tendo em vista que:

os fendmenos culturais folk ou tradicionais sdo hoje o produto multideterminado de
agentes populares e hegemdnicos, rurais e urbanos, locais, nacionais e
transnacionais. Por extensdo, & possivel pensar que o popular é constituido por
processos hibridos e complexos, usando como signos de identificacdo elementos
procedentes de diversas classes e nagdes (CANCLINI, 2011, p. 220).

Dando continuidade a discussdo, Teixeira Coelho também propde uma

ressignificacdo no estudo do popular:

[...] ndo se trata mais apenas de formular programas de preservacdo de tradi¢Oes
arcaicas, supostamente inalteradas, mas de examinar as interacdes entre o folclore e
os demais modos culturais modernos e determinar suas atuais fungbes na dinamica
cultural (COELHO, 1997, p.176).

Entdo, apesar de entender o folclore como depositario privilegiado da identidade
de cada pais e nucleo central de seu patrimonio cultural, o autor discorda que ele corra perigo
diante dos meios de comunicagdo e de outros fluxos/circuitos culturais que promoveriam,
segundo os folcloristas, "o processo final de desaparecimento do folclore”, a desintegragéo
desse patrimdnio e a perda da identidade dos povos, como registrado na Carta do Folclore
Americano, elaborada por um conjunto de especialistas e aprovada pela OEA (Organizagédo
dos Estados Americanos) em 1970.

A globalizagéo, pondera Woodward (2014, p.21):

produz diferentes resultados em termos de identidade. A homogeneidade cultural
promovida pelo mercado global pode levar ao distanciamento da identidade
relativamente a comunidade e a cultura local. De forma alternativa, pode levar a uma
resisténcia que pode fortalecer e reafirmar algumas identidades nacionais e locais ou
levar ao surgimento de novas posicOes de identidade.

Realmente, os processos de globalizacdo que alarmaram estudiosos nos anos
1980-1990, pela provavel homogeneizagdo mundial de bens materiais e simbdlicos que
causariam, levaram também a uma preocupacdo maior com as identidades locais, o que fez
proliferar novos movimentos culturais e formas contra-hegemonicas de atuacao politica. Em
outras palavras, apesar de o capitalismo ter estabelecido um novo quadro dentro do qual as
culturas puderam coexistir, ha espaco para as resisténcias.

Assim, uma percepgao mais contemporanea, que considera as trocas culturais e 0s

fluxos globais inerentes aos processos de mundializacdo da cultura, choca-se com o discurso
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das culturas tradicionais apenas a ser conservadas, cuja autenticidade se encontraria no
passado e para o qual qualquer intercdmbio aparece como contaminagao.

Concordo com Martin-Barbero (2005, p. 68) ao afirmar que “ndo é possivel ser
fiel a uma cultura sem transformé-la, sem assumir os conflitos que toda comunicagéo
profunda envolve”, implicando um entendimento de cultura popular dindmico, antropolégico
e relacional.

Canclini (1983) também contribui para o debate chamando atencdo para uma
problematica no estudo da cultura popular de forma essencialista e universalizante, como se
houvesse apenas uma cultura popular que abarcasse todas as praticas culturais oriundas do
povo. O autor adverte que o termo, no singular, ndo d& conta de traduzir a multiplicidade de
sentidos possiveis nos processos culturais gerados pelo povo, entidade que ndo € homogénea,
como pressupdem as teorias do Estado-nacdo. Assim, ndo caberia determinar a cultura
popular de um pais, de uma regido, mas identificar culturas populares que traduzem os
sentidos da existéncia de grupos sociais, de coletividades.

A compreensdo do popular e suas manifestagbes como “culturas hibridas”
(CANCLINI, 2011) inseridas numa sociedade capitalista (CANCLINI, 1983) pareceu mais
adequada para esta investigacdo, apos pesquisar diversas concep¢des ndo consensuais sobre
cultura popular contidas na bibliografia nacional e internacional.

Em seu estudo sobre a insercdo das culturas populares no sistema capitalista,
Canclini (1983) defende que uma investigacao das culturas populares hoje nao pode ignorar o
processo de producdo, circulagcdo e consumo dessas praticas culturais.

A concepcdo romantica, protecionista, que considera uma “contaminagdo” o
contato do popular com o desenvolvimento capitalista baseia-se numa autenticidade ilusoria
sobre a sabedoria do povo, uma pureza da cultura, como se “as culturas populares ndo fossem
resultado da absorcdo das ideologias dominantes e das contradi¢fes entre as proprias classes
oprimidas” (CANCLINI, 1983, p. 11). Ela ja ndo d& conta de explicar as relacbes num
contexto de globalizacdo e cultura cada vez mais convergente. As trocas, fusoes, apropriagoes
e os hibridismos compdem a dindmica do popular, num processo de negociacdo constante
com culturas hegemdonicas, com os meios de comunicacdo de massa, com o mercado, com 0
turismo, com a politica, hum movimento de perdas e ganhos, que ndo se confunde com
aculturacdo, descaracterizacdo ou mera manipulacao.

Para ilustrar, o Bumba meu boi, associado as classes subalternas no Maranh&o

adquiriu o estatuto de Patriménio Cultural do Brasil, em 2011, depois de muitas negociac¢oes
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com as elites maranhenses: até a década de 1970, a manifestacdo era proibida de aparecer nas
areas centrais da capital, vista como “coisa de vagabundo” e “caso de policia”. Hoje, recebe
apoio financeiro do Governo do Estado, ja tem leis que reconhecem sua importancia na
cultura maranhense, é constantemente agendado pela midia e no periodo de Séo Jodo é a
atracdo mais esperada nos arraiais da capital, Sdo Luis, pelas diversas classes sociais.

Claro que esse processo nao foi pacifico. Os grupos de Bumba meu boi tiveram
que se adaptar a I6gica do mercado, do espetaculo, para agradar um publico que néo aceitava
muito bem a sua estética “grotesca”. Houve varias ressignificagdes, mas o que se ganhou e 0
que se perdeu € resultado das demandas e necessidades dos sujeitos em rela¢cdo num processo
de disputa, que sera retomado adiante.

Por outro lado, é possivel avaliar que a concepcdo meramente mercadolégica e
turistica, ao tratar a producdo e as crencas populares como formas primitivas a serem
superadas ou artefatos exdticos a serem somente comprados (CANCLINI, 1983, p.11)
tambeém ndo responde as inquietacbes deste estudo, porque ignora a relagdo entre 0s sujeitos e
o valor simbolico desses bens culturais. Nesta acepcdo, a valorizagdo do bem cultural
corresponderia apenas ao seu potencial em gerar lucros. Cultura e natureza sdo vistos de
forma igual, seja uma cerimbnia de batizado de Bumba meu boi ou uma paisagem dos
Lencdis Maranhenses, o passado se mistura ao presente, num espetaculo a ser fotografado, um
bibel6 a ser comprado.

Evitando tanto a visdo romantica quanto a meramente mercadoldgica, a postura
aqui assumida conjuga as nocdes do popular sugeridas por Martin-Barbero (2008, p. 268):
“enquanto trama, entrelacamento de submissdes e resisténcias, impugnagdes e
cumplicidades”; e por Canclini (1983, p.43-44), em que a cultura popular € resultado de uma
apropriacdo desigual do capital cultural e elaboracdo especifica das condicdes de vida dos
setores populares em negociacdo, conflitiva, com os setores hegemonicos.

Interpretando o pensamento de Canclini, Carvalho (1995) afirma que o sistema
capitalista possui varios mecanismos e estratégias pelos quais organiza a vida na sociedade
contemporanea, dentre eles, a escola e 0s meios de comunicacdo, apontados como principais
responsaveis pela difusdo e afirmacdo das ideologias das classes dominantes. Os setores

populares recebem influéncias também dessas estratégias oriundas das classes dominantes:

[...] tanto que suas expressdes culturais sdo perpassadas por ideias e valores do saber
das elites. Entretanto, a diferenga de posi¢Ges sociais leva também a decodificagfes
e a elementos culturais distintos, o que resulta na producdo pelos setores populares
de formas proprias de manifestarem a perspectiva da sociedade em que vivem. Por
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iss0, a sua cultura possui, ao lado dos padrées culturais dominantes, um conjunto de
ideias, intuicOes, valores emanados das suas préprias condi¢des de vida, que podem
exercer um senso critico da realidade e se constituir num contetdo especifico
(CARVALHO, 1995, p. 50).

Assim, é preciso sublinhar as contradi¢des que permeiam o cotidiano dos sujeitos
das culturas populares e marcam suas formas de expressao, implicando producées imprevistas
com marcas de dominacdo e resisténcia, de assimilacdo e rejeicdo, de reproducdo e
criatividade, de reelaboracdo do mesmo e apropriacdo do outro, enfim, de hibridismos. A
noc¢do de cultura, aqui, equivale a um conjunto de processos sociais de producéo, circulacao e
consumo da significacdo na vida social; € constituida por uma série de intercdmbios e mesclas
de formas culturais, portanto, hibrida (CANCLINI, 2009, p. 41).

Trata-se de entender a cultura popular como uma categoria complexa, que
representa sistemas de ideias, imagens, atitudes, valores, simbolos, heterogéneos e em
permanente reelaboracdo, construidos a partir de relacBes internas na sociedade. A cultura
popular é uma das formas pelas quais 0 povo da sentido a sua existéncia. E, portanto, um
processo de significacdo, expresso por manifestacGes artisticas, modos de ver, falar, comer,
vestir, sentir, conforme é lido nas palavras do amo Marcelino Azevedo que, apesar das
adversidades e dificuldades financeiras para manter a brincadeira do Bumba-boi, ndo abdica
dela:

Eu continuo fazendo Boi porque isso t4 no sangue de cada pessoa cultural; ndo é
porque a gente faz Boi todo ano, que todo ano ele tem uma representacéo que preste.
Mas a gente faz como o lavrador: se ele faz uma roca este ano e apodrece tudinho?
Ele tem que fazer outra no outro ano, porque ele é lavrador! Ele ndo vai sair da terra
dele pra ir pra outro canto fazer outra coisa. O que ele vai fazer? Rocar de novo!
(informagéo verbal)“°.

A fala do dono do Boi de Guimardes ratifica a justificativa religiosa e identitaria
da manifestacdo que lidera, apesar das preocupacdes e exigéncias que decorrem de uma forma
contemporanea de brincar Boi, que assume uma interface mercadoldgica e espetacular.

Essa postura pode ser lida a partir de uma nocao de identidade cultural cambiante
e fluida, em que a identidade é uma questdo de ‘tornar-se'. Para Hall (2006, p. 43), a cultura €
producéo e o trabalho produtivo da cultura depende de um conhecimento da tradi¢éo, que por
sua vez é (re)atualizada e dinamizada pelas geragdes e pelos processos sociais, tais como as
acles politicas e de mercado, a midia, as novas tecnologias, a globalizagcdo. O que essas

dindmicas fazem é “nos capacitar, através da cultura, a nos produzir a néGs mesmos de novo,

“0 Entrevista concedida para esta pesquisa por AZEVEDO, Marcelino. Sao Luis: 09.10.2012.
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como novos tipos de sujeitos. Portanto ndo é uma questdo do que as tradi¢cGes fazem de nds,
mas daquilo que nds fazemos de nossas tradi¢des” (HALL, 2006, p. 43).

De acordo com Woodward (2014) essa percep¢do nao nega que a identidade tenha
um passado, mas defende que ao reivindica-la, os sujeitos a reconstroem, transformando

também o passado que seria parte de uma "comunidade imaginada".

Ao ver a identidade como questdo de ‘tornar-se', aqueles que reivindicam a
identidade ndo se limitariam a ser posicionados pela identidade: eles seriam capazes
de posicionar a si proprios e de reconstruir e transformar as identidades historicas,
herdadas de um suposto passado comum (WOODWARD, 2014, p.29).

Afirmar que os sujeitos que brincam Boi compartilham uma identidade cultural

n&o significa dizer, portanto, que comungam de um

eu coletivo ou verdadeiro que se esconde dentro de muitos outros eus - mais
superficiais ou mais artificialmente impostos - que um povo, com uma histéria e
uma ancestralidade partilhadas, mantém em comum. Ou seja, um eu coletivo capaz
de estabilizar, fixar ou garantir o pertencimento cultural ou uma 'unidade' imutavel
que se sobrepde a todas as outras diferengas (HALL, 2010, p. 108).

Essa seria uma visdo essencialista de identidade cultural, contestada por Hall. O
autor propde um entendimento estratégico e posicional de identidade que interessa a esta

analise. Para ele:

E precisamente porque as identidades sdo construidas dentro e néo fora do discurso
que nés precisamos compreendé-las como produzidas em locais histéricos e
institucionais especificos, no interior de formagdes e préaticas discursivas especificas.
Além disso, elas emergem no interior do jogo de modalidades especificas de poder e
sdo, assim, mais o produto da marcacgéo da diferenca e da exclusdo do que o signo de
uma unidade idéntica, naturalmente constituida, de uma ‘identidade’ em seu
significado tradicional - isto €, uma mesmidade que tudo inclui, uma identidade sem
costuras, inteirica, sem diferenciacdo interna” (HALL, 2014, p. 109-110).

Nesse jogo de poder e disputas, os sujeitos séo diferentemente posicionados, em
distintos momentos e lugares, de acordo com 0s papéis sociais que assumem, ou seja, eles tém
diversas identidades que sdo acionadas em variados contextos sociais. Entdo, a nocao de
identidade adotada neste estudo é de um processo, uma producao nunca acabada, sdo "pontos
instaveis de identificacdo ou sutura, feitos no interior dos discursos, da cultura e da historia.
N&o uma esséncia, mas um posicionamento (HALL, 1996, p. 70).

Por constituir um posicionamento, a identidade é relacional. Por isso, ndo pode ser
compreendida fora de seus sistemas de significagdo - a cultura e seus sistemas simbolicos. E

nesses espacos que adquire sentido.
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Quando dizemos que pertencemos a mesma cultura significa que compartilhamos
praticamente 0S mesmos mapas conceituais e, por isso mesmo, construimos sentidos ou
interpretamos 0 mundo de maneiras bem parecidas, apesar das diferencas individuais e
subjetivas de cada sujeito que partilha desse “sistema de representacdo”. Para Stuart Hall
(1997, p.5), sistema de representacdo "consiste em diferentes formas de organizar, agrupar,
arranjar e classificar conceitos, e em estabelecer relagdes complexas entre eles". Desse modo,
sdo os sistemas de representacdo que permitem a comunicacdo entre 0s sujeitos de uma
mesma cultura.

Todas as relagOes sociais tém que ser “representadas na fala e na linguagem para
adquirir significado” (HALL, 2006, p. 170). A representacdo, portanto, significa usar a
linguagem para dizer algo com sentido sobre 0 mundo ou para representad-lo de maneira
significativa para as outras pessoas (HALL, 2010).

Dessa maneira, € possivel afirmar que os sujeitos pertencentes ao universo do
Bumba meu boi constroem codigos, classificacdes e sentidos préprios, a partir de seus
sistemas de representacdo. Embora facam parte da sociedade maranhense, recebam
informacOes midiaticas, interajam com outros circuitos comunicacionais, estabelecam
relacfes com o turismo e com a politica, 0s sujeitos que integram o Bumba meu boi possuem
vinculos comunitarios muito fortes e um estilo de vida bastante influenciado pelas demandas
dessa pratica cultural (o ciclo anual da festa), que em alguns casos € estabelecida também por
lacos familiares e religiosos, fatores que geram caracteristicas muito especificas. Para analisar
esse universo, portanto, € necessario acessar e compreender os sentidos desse grupo social.

Ao mesmo tempo, é preciso estar atento para o fato de que os sistemas de
representacdo e os sentidos séo estabelecidos sempre de forma processual e dindmica. Esse
cuidado pode evitar interpretacdes meramente essencialistas da cultura. Conforme alerta Hall
(2006), a cultura constitui um conjunto de significados que integram praticas sociais, num
processo continuo de formagdo de identidades. O significado que se atribui em qualquer
experiéncia semidtica ndo pode ser fixado definitivamente, a experiéncia humana se
ressignifica continuamente. Assim, “sempre hd o ‘deslize’ inevitavel do significado na
semiose aberta de uma cultura, enquanto aquilo que parece fixo continua a ser dialogicamente
reapropriado” (HALL, 2006, p. 33).

Considerando tanto a relativa estabilidade dos sistemas de representacdo de um
grupo social, quanto a circulacdo dindmica de significados, é permitido afirmar que o Bumba

meu boi, bem como outras praticas culturais populares, materializadas em danca, musica,
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indumentarias, festas modificam-se também segundo os sentidos que 0s sujeitos constroem a
partir das mudancas sociais, econémicas, politicas, tecnologicas. Constituem, sob essa 6tica,
identidades fluidas e cambiantes.

A arte e a cultura ja ttm a grande tarefa de traduzir o que esta dentro de nos e
entre nds permanece incompreensivel, defende Canclini (2011, p. XL), o que deveria libera-
las da "misséo folclérica’ de representar uma so identidade".

O cenario cultural contempordaneo ndo € mais formado por niveis ou
compartimentos estanques que separam a cultura erudita da popular e de massa, a cientifica da
literaria, a artesanal da industrial, a étnica arcaica da tecnoldgica de ponta, a identitaria da
globalizada, mas pelo sistema do hibridismo cultural.

"A palavra hibridacdo aparece mais ductil para nomear nao so6 as combinacdes de
elementos étnicos ou religiosos, mas também a de produtos das tecnologias avancadas e
processos sociais modernos ou pos-modernos™ (CANCLINI, 2011, XXIX). A hibridizagéo ou
hibridacéo refere-se ao modo pelo qual modos culturais ou partes desses modos se separam de
seus contextos de origem e se recombinam com outros modos ou partes de modos de outra
origem, configurando, no processo, novas praticas. A cultura popular pode ser pensada a
partir desse ponto de vista, sendo resultado de tensdes e negociagdes entre 0s sujeitos.

No Bumba meu boi, as mudancas e hibridagbes acontecem em decorréncia de
varios processos de negociacdo com a politica, com a midia, com a urbanizacdo e o
deslocamento das comunidades rurais para zonas urbanas.

O Bumba-boi passa a ser incorporado em funcdo de um identidade regional que
tem nas manifestacdes populares a fonte de uma nova identidade regional que n&o seria mais a

da "Atenas Brasileira"*

, construida no projeto politico de José Sarney como Governador do
Maranhdo. A justificativa cultural da Atenas Brasileira cede lugar a cultura popular no
Governo de Roseana Sarney (1995-2002; 2009-2014), que buscou se legitimar no campo das
manifestacdes populares, o que intensificou o jogo de disputas e de trocas do Bumba meu boi
com o campo politico, acirrando o cenério de captacdo de recursos da cultura popular junto a

politica. Como situa o pesquisador Conceic¢éo:

A partir dai, se montam os grandes arraiais na cidade e o Boi vai pro palco. Quando
ele vai pro palco, ele vai se adaptar também a ldgica do palco, o que ndo é s6 uma
questdo midiatica, porque o proprio cotidiano dos brincantes vai mudando com essa

* 0 projeto politico do governador teria a missdo de retomar a “prosperidade” econdmica e cultural do
Maranhdo, remontando a um passado de glérias, nos campos literario e politico, quando Séo Luis teria ganhado a
alcunha de "Atenas Brasileira".
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adaptacdo, vai traduzindo a experiéncia. Antes, o0 Bumba-boi dangava numa roda,
mas com a urbanizagdo e por conta do jogo politico, ele assume uma outra l6gica
(informacao verbal)*.

comenta outros aspectos que atuam para a atual configuragdo do

O Bumba meu boi é uma experiéncia que nasce na zona rural e depois se desloca pra
zona urbana. Muitos grupos vieram com a migragdo, eram familias do interior que
vieram pra capital e o Boi acompanhou essas familias, que vieram morar nas
periferias de S3o Luis. E o caso dos Bois de zabumba da Fé em Deus e o Boi de
Leonardo, originarios de Guimares... E um primeiro tensionamento, essa relagio do
rural com o urbano. Essa mudanga de local vai dificultar acesso a materiais, 0
material que é utilizado para produzir o Boi comeca a mudar, e alguns Bois vao ficar
brilhosos, porque vdo buscar outros materiais. Alguns vdo se encantar e se
identificar com Escolas de Samba, ai vdo buscar novos materiais pra dar novo
sentido a brincadeira, porque eles trouxeram a brincadeira, mas o lugar deles mudou
(informagao verbal)®.

As brincadeiras vindas do interior misturam-se as novas demandas urbanas e

aquelas manifestacGes que ja existiam na capital, gerando diversas negociages, inclusive com

as elites e com o poder publico. A formacdo de identidades culturais, como destaca Stuart

Hall (1997, p. 88-89), perpassa um processo de “tradugédo”, que:

(..) descreve aquelas formacdes de identidade que atravessam e intersectam
fronteiras naturais, compostas por pessoas que foram dispersadas para sempre de sua
terra natal. Essas pessoas retém fortes vinculos com seus lugares de origem e suas
tradicBes, mas sem a ilusdo de um retorno ao passado. Elas sdo obrigadas a negociar
com as novas culturas que vivem, sem simplesmente serem assimiladas por elas e
sem perder completamente suas identidades. Elas carregam os tracos culturais, das
tradigdes, das linguagens e das historias particulares pelas quais foram marcadas.

A categoria cultura popular neste estudo remete ao contato, a fronteira, a

reelaboracdo simbolica, proxima da nocdo apresentada por Teixeira Coelho (1997, p. 119):

[...] a cultura popular ndo se apresenta como uma cultura a parte da cultura erudita
ou dominante, mas como um modo no interior de outro, com o qual dialoga (ou néo)
em diferentes comprimentos de onda. Sob este aspecto, a cultura popular ndo é
apenas tradigdo e folclore — isto é, aqueles modos e formas culturais congelados, que
se reproduzem a si mesmos sem variagdo ou que se mostram como residuos
histdricos, como ocasionais monumentos (embora monumentos preservados sejam
quase sempre apenas aqueles da cultura dominante ou erudita) — mas uma
constelacdo, se ndo um sistema, de diferentes perspectivas e produtos culturais.

*2 Entrevista concedida para esta pesquisa por CONCEICAO, Francisco Gongalves da. Sao Luis: 29.01.2015.

“ bid.
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A cultura popular dialoga com outros circuitos culturais e deles se retroalimenta,
num processo de traducdo da experiéncia, ou seja, numa reapropriacdo com elementos novos.
Tais fronteiras sdo possibilidades de contato com o que estd do outro lado, ndo significam
limites, nem separacGes. Assim, para entender este convivio com outras cadeias
comunicacionais, parto da otica do hibridismo, da traducdo, que assume as transformacGes
como parte do processo da dinamica cultural.

O entendimento é de que em contato com outros circuitos, as culturas populares
criam taticas para manter e atualizar sua tradicdo. Ao mesmo tempo em que outras cadeias
comunicacionais se apropriam das culturas populares.

Assim como as nog¢des de identidade e cultura popular, a tradi¢do é aqui entendida
pelo seu carater mutavel e ndo apenas uma categoria referente a coisas do passado.

Quem auxilia nessa discussdo é Thompson (2008), que explica a tradigédo a partir
de quatro diferentes aspectos: 1) Hermenéutico: a tradigdo é um conjunto de pressupostos de
fundo ndo questionados e aceitos pelos individuos na conducdo de sua vida cotidiana;
constitui um esquema interpretativo ou uma estrutura mental para entender o mundo. 2)
Normativo: a tradicdo € um conjunto de suposicOes, crencas e padroes de comportamento
trazidos do passado e que serve de orientagdo para agdes do presente. Por um lado, podem
tornar certas praticas rotineiras, "porque sempre foram feitas do mesmo jeito"; por outro lado,
geram préticas tradicionalmente fundamentadas (justificadas pela referéncia a tradigdo). 3)
Legitimador: em certas circunstancias, a tradicdo pode servir como fonte de apoio ao
exercicio do poder e da autoridade, adquirindo, assim, um carater politico. 4) Identificador:
como conjuntos de pressuposicOes, crengas e padrdes trazidos do passado, as tradi¢Oes
fornecem material simbolico para a formacédo de identidades em nivel individual e coletivo. O
sentido que cada um tem de si mesmo e o sentido de pertenca a um grupo sdao modelados
também em referéncia a esses elementos transmitidos do passado. Com o desenvolvimento da
midia, a natureza desse material simbdlico preexistente vem se ressignificando, o que traz
implicagdes na formacéo de identidades (THOMPSON, p. 163-165, 2008).

Como seré observado, a tradicdo no Bumba meu boi pode ser acionada por varios
aspectos, seja constituindo a justificativa da pratica cultural (aspecto normativo), seja
fornecendo elementos simbolicos para a construgdo de identidades (aspecto identificador).

Nesse processo, Thompson chama a atengéo para a transformacéo das tradi¢des na

medida em que seu contetido simbolico é apropriado pelos meios de comunicagéo:
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A mediatizacdo da tradicdo dotou-lhe de uma nova vida: a tradicdo se libertou das
limitagOes da interagdo face a face e se revestiu de novas caracteristicas. A tradicdo
se desritualizou; perdeu sua ancoragem nos contextos praticos da vida cotidiana.
Mas o desenraizamento das tradi¢des ndo as privou dos meios de subsisténcia. Pelo
contrario, preparou-lhes o caminho para que se expandissem, se renovassem, se
enxertassem em novos contextos e se ancorassem em unidades espaciais muito além
dos limites das interacdes face a face (THOMPSON, 2008, p.160).

E ponto de concordancia com o autor observar a transformagdo da tradigdo
enfocando o papel da midia, mas cabe acrescentar em seu argumento que a politica, os fatores
econémicos e também culturais de cada lugar contribuem para o estabelecimento desse
processo.

O Bumba meu boi, como representante das culturas populares no Maranhdo,
ressignifica sua experiéncia estética em contato com outros grupos, com as tecnologias da
informacdo, com as mensagens midiaticas, a exemplo das influéncias que alguns grupos mais
ligados a industria cultural receberam do Boi de Parintins e das Escolas de Samba cariocas,
nas indumentérias e instrumentos musicais. Por outro lado, a cultura tradicional do Bumba
meu boi também serve de inspiracdo aos mais variados projetos. Esta presente no processo
criativo de artistas da MPB, amplamente inseridos na industria cultural nacional: a cancgéo
“Boi de Haxixe”, composta e gravada por Zeca Baleiro; “Bela Mocidade”, composi¢do do
Bumba meu boi de Axixa, gravada por Maria Betanhia, entre outros exemplos. Vale dizer,
ainda, que os grupos de Bumba-boi gravam CDS e DVDS todos 0s anos para registrar e
divulgar as toadas, os ensaios, as apresentacfes, 0 que demonstra que estdo buscando se
inserir cada vez mais no circuito da industria cultural.

O pesquisador Azevedo Neto, coordenador de Turismo da Prefeitura de Sdo Luis
na década de 1970, informa que o primeiro disco de Bumba boi foi gravado em 1971, a
reboque do | Festival de Musica Popular Brasileira do Maranhdo: trata-se do disco do Bumba
meu boi da Madre Deus (AZEVEDO NETO, 2011, p.95 apud SANTOS, 2012, p. 76)*. Até
entdo, ndo havia registros de Bumba meu boi na industria fonografica. O episodio inédito e
quase acidental, posto que ndo planejado, alertou os outros grupos de Boi, que também
comecaram a registrar suas toadas em LPS. Hoje em dia é regra, no universo boieiro, gravar
CDS e, em alguns casos, DVDS anualmente.

A tendéncia é que o processo fique mais complexo com as apropriacdes, ainda
incipientes, das tecnologias da comunicacgéo e informacdo. Com a multiplicagdo de formatos e

conteudos de comunicacdo digital, os grupos de Bumba meu boi, que ficavam bem a margem

** Bumba meu boi sotaque de matraca ou da Ilha, ligado ao bairro da Madre Deus, localizado no Centro de Sdo
Luis e conhecido por abrigar grande diversidade de manifestacdes das culturas populares.
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dos processos midiaticos ou eram apropriados pelos discursos midiaticos somente no periodo
de festividades juninas, como elementos tipicos, caricatos, simbolos de uma identidade
regional (homogénea e atrelada a um passado primitivo), hoje, vislumbram novas

possibilidades de posicionamento e divulgacdo de sua producao.

3.3 COMUNICAGCAO COMO CULTURA: PARA ALEM DO SENTIDO MIDIATICO

A comunicacao, as praticas culturais, a arte, a religido, enfim, todas as atividades
simbdlicas sdo "tentativas de fornecer orientagdo a um organismo que ndo pode viver num
mundo que ele é incapaz de compreender”, avaliou Geertz (1989, p. 102). Desse modo, a
comunicacdo pode ser compreendida, de uma forma bem geral, como uma préatica que busca
dar sentido ao mundo.

Voltando o olhar para o campo de estudos da comunicacdo, é possivel identificar
uma vasta polissemia do termo e diversos paradigmas pelos quais se pode definir a
comunicacdo. Por isso, cabe fazer uma problematizacdo do sentido de comunicacdo que €
adotado no estudo.

Aproveitando a sintese elaborada por Franga (2010, p. 25), é possivel apontar um
denominador comum entre comunicagdo e cultura: ambos sdo conceitos que tratam dos
sentidos (campo do simbolico) e sua intervengdo no dominio das interacGes entre 0s
individuos.

Mas, a percepcdo sobre cada conceito pode resultar em perspectivas analiticas

bem dispares, como assinala a autora:

Conforme a maneira como sdo tomados, podem apresentar-se como completamente
distintos e separados, marcados por simples relagdes de vizinhanga e funcionalidade.
Se entendemos a cultura como o estoque de conhecimentos, referéncias e
representagdes acumulados por um determinado agrupamento social, e a
comunicacdo como o processo através do qual tais referéncias e informagdes sdo
transmitidas e circulam, temos que a cultura antecede a comunicacdo, e esta serve
aquela, com maior ou menor positividade, conforme sua eficacia e controle das
distor¢cdes. Tanto a cultura nessa perspectiva assume um carater estatico, como a
comunicacdo adquire uma natureza meramente instrumental: a comunicacdo seria
apenas 0 meio através do qual a cultura circularia.

Numa perspectiva distinta, podemos entender a cultura como sistema de
significacbes que é produzido no &mbito das praticas sociais através das intera¢fes
comunicativas entre os individuos (FRANCA, 2010, p. 25).

Este ultimo entendimento possibilita ndo apenas a confluéncia dos conceitos, mas
também evidencia a centralidade dessa dindmica de constituigdo e circulagdo de sentidos para

a configuragdo da propria vida social. E esse caminho, do entrelacamento e da
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interdependéncia entre comunicacdo e cultura, parece mais adequado aos propdsitos deste
estudo.

No investimento epistemoldgico que é tracado, sdo afastados os paradigmas
ideologista e informacional de comunicacdo na analise do objeto de estudo. Para Martin-
Barbero (2008, p. 282-284), enquanto (1) a tendéncia ideologista busca o0s rastros da
dominacdo, analisa os objetivos econémicos e ideoldgicos dos meios massivos para descobrir
como estes submetem os consumidores, gerando uma concep¢do instrumental dos meios, (2) a
tendéncia informacional deixa de fora a questdo do sentido e do poder, tecnicista, baseia-se
em métodos exatos e ignora a informagdo como processo de comportamento coletivo, gerando
uma concepcdo que propde a dissolugdo tecnocratica do politico. Ambos os paradigmas
reduzem a comunicacdo aos meios de massa e a mera transmissao de informacéo. Esse
modelo ndo da conta de explicar a complexidade de relacfes em nosso objeto de estudo.

O norte-americano James Carey (1992) relembra que historicamente nas culturas
industrializadas, o processo de comunicagdo tem sido equiparado aos sistemas de transportes
e até hoje costuma ser reduzido a termos como “"transmissdo”, "envio"”, "informacdo” nos
dicionarios contemporaneos.

Para o autor, os paradigmas baseados numa "visdo transmissiva” foram bastante
difundidos no entendimento sobre comunicagdo da cultura ocidental, assemelhando-a a um
processo pelo qual mensagens sdo transmitidas e distribuidas no espago com a finalidade de
controle, seja das distancias, seja das pessoas. As motivagdes politicas e econémicas desse
processo que remete a "era de exploracdo e descoberta™ no século XVI sdo frequentemente

lembradas, mas o que interessa ao autor é a motivacao religiosa:

O transporte, particularmente quando trouxe a comunidade cristd da Europa em
contato com a comunidade pagd das Américas, foi visto como uma forma de
comunicacdo com profundas implicacBes religiosas. Essa expansdo territorial foi
uma tentativa de estabelecer e estender o reino de Deus, criar condigdes sob as quais
o projeto divino pudesse ser realizado, produzir um paraiso celestial ainda que numa
cidade terrestre. O significado moral do transporte, entdo, era o estabelecimento e a
extensdo do Reino de Deus na Terra. O significado moral de comunicagdo era o
mesmo. Pela metade do século XIX o telégrafo quebrou a identidade entre
comunicacgdo e transporte, mas também levou o pregador da era, Gardner Spring, a
exclamar que nés estariamos na ‘fronteira de um resultado espiritual porque o
pensamento agora viajava por meio de vapor e fios magnéticos' (CAREY, 1992,
p.15-16, traducéo nossa).

Na percep¢do do autor, a "revolucdo tecnologica™ de hoje, a qual muitos veem
como uma grande ruptura com o passado, na verdade constitui a continuidade de uma historia

antiga e ndo uma grande novidade. Embora o computador e o satélite tenham reduzido o
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tempo ao presente instantaneo e o globo a um ponto onde todo mundo estd no mesmo lugar,
o0s habitos da mente e as estruturas de pensamento que parecem caracteristicas de nossa era,
sdo consideradas "repeticdes previsiveis”, o que o autor demonstra com o0 caso de uma
tecnologia revolucionaria pra sua época: o telégrafo. De forma anédloga ao que acontece hoje
com estudos sobre a internet, Carey examinou o telégrafo como um meio de comunicagéo,
analisando seus antecedentes historicos, a forma pela qual o telégrafo possibilitou a
reconfiguracdo do tempo e do espaco, seus efeitos sobre a ideologia, 0 comércio e outros
aspectos da vida social, concluindo que a tecnologia foi um divisor de aguas no processo de
conexdo, porque, pela primeira vez, tornou a geografia irrelevante na comunicagéo,
permitindo que os simbolos se movessem sem a necessidade da interacdo face a face, de
modo independente e mais rapido que os meios de transporte (CAREY, 1992). E a forma
como foi pensada essa nova tecnologia contribuiu para a consolidagdo de um pensamento
comunicacional baseado no paradigma transmissivo, pois entrou nas discussdes americanas
como um fato divinamente inspirado pelos propdsitos de divulgar a mensagem Cristd mais
longe e mais rapido, diminuindo o tempo, ultrapassando o espaco e salvando os pagdos. Na
medida em que o discurso cientifico passou a ganhar peso e reconhecimento social, a
metafora religiosa que embasava o telégrafo fracassou e a prépria tecnologia da informacéo
foi deslocada para o centro do pensamento. Dai a centralidade dos meios e de suas funcdes, na
perspectiva norte-americana, que entendia a comunicagdd COmO UM pProcesso e uma
tecnologia que poderia, algumas vezes com propdsitos religiosos, espalhar, transmitir e
disseminar conhecimento, ideias e informacdo mais longe e mais rapido com a finalidade de
controlar o espaco e as pessoas. Os dissidentes dessa visdo séo a minoria (CAREY, 1992,
p.17-18).

Representante de uma concepcao marginal no campo da comunicagdo nos Estados
Unidos, Carey defende uma viséo ritual de comunicagdo, que concebe a comunica¢do como
um processo que possibilita e ordena a transformacgdo social. Para ele, a comunicacdo é
cultura (sua obra mais conhecida se chama Communication as culture). A viséo ritual de
comunicacdo, embora um segmento menor, € a mais antiga das visdes - os dicionarios a
denominam de “arcaica”. Numa definicdo ritual, comunicacdo esta ligada a termos como
“compartilhar”, “participar”, “associacao”, “sociedade” e “a posse de uma fé comum”. Essa
definicdo explora os radicais comuns dos termos “comum”, “comunhdo”, “comunidade” e

“comunicacdo”. O foco é direcionado ndo a expansdo territorial de mensagens, mas a
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manutencdo da sociedade no tempo; ndo o ato de enviar informacdo, mas a representacdo das
crencas compartilhadas (CAREY, 1992).

Nesses termos, a comunicacdo € "um processo simbolico por meio do qual a
realidade é construida, mantida, adaptada e transformada” (CAREY, 1992, p. 23, traducéo
nossa). E um ritual que redne produtores e receptores em torno de crengas compartilhadas.
Portanto, representa e compartilha as crencas e opinides de uma dada sociedade.

Escritores dessa tradi¢do frequentemente buscam sua heranga, em parte, nas Formas
Elementares de Vida Religiosa de Durkheim e no argumento dito em outro lugar de
que 'a sociedade substitui 0 mundo revelado aos nossos sentidos por um mundo
diferente que é uma projecdo dos ideais criados pela comunidade' (1953: 95). Essa
proje¢do dos ideais da comunidade e sua concretizagdo de forma material (ou
materializacdo) - danca, teatro, arquitetura, noticias, linhas de discurso - criam uma
artificial ainda que real ordem simbélica que opera para dar ndo informacdo, mas
confirmacdo, ndo para alterar atitudes ou mudar mentes, mas para representar uma
ordem subjacente das coisas, ndo para cumprir funcdes mas para manifestar um
continuo e delicado processo social (CAREY, 1992, p. 19, traducdo nossa).

A percepcdo ritual vai entender a leitura de um jornal como uma cerimonia, o ato
de assistir a uma missa, por exemplo, uma situacdo na qual nada de novo é aprendido, mas na
qual uma visdo particular do mundo é representada e reforcada. Seria um ato ritual e mais do
que isso, teatral. "O que se pde diante do leitor ndo € informacédo pura, mas uma representacdo
das forcas em conflito no mundo” (CAREY, 1992, p. 20, traducdo nossa). Assim, a
comunicagdo constitui uma cerimonia e 0s agentes (tanto produtores quanto receptores), 0s
participantes do processo. Nesse ritual participatorio, e através dele, 0s sujeitos geram,
mantém e transformam a cultura em que vivem.

A nocdo ritual, e portanto, cultural, de comunicacao seria uma resposta de Carey
(1992)* ao dominio e & autoridade do Positivismo na investigacdo norte-americana de
comunicagdo. Um processo complexo que constrdi, altera e mantém o mundo da cultura, isto
é, o0 mundo plural e diverso das formas simbdlicas que dao sentido a existéncia humana,
concepcao de comunicacdo que Carey partilha com a corrente dos estudos culturais. Essa

concepcao cultural de comunicacao sera aproveitada neste estudo em suas convergéncias com

** Embora ndo diretamente filiado aos estudos culturais, James Carey dialoga com essa perspectiva tedrica,
defendendo a comunicacdo como cultura e, nesse aspecto, contribui para o nosso entendimento de comunicagéo.
Uma possivel ligacdo do autor aos estudos culturais diz respeito ao texto Harold Adams Innis and Marshall
McLuhan, publicado por Carey em 1967 (The Antioch Review, v. 27, n. 1. Spring, 1967, p. 5-39) e que levou
Richard Hoggart, um dos fundadores dos estudos culturais, a trocar correspondéncia com ele. Carey dava o0 nome
de "estudos culturais" ao curso que ministrava na Universidade de Illinois, tendo enviado a Hoggart a ementa do
curso, que tratava de Durkheim, Weber, Goffman e escola de Chicago. Hoggart enviou-lhe uma lista de autores
ensinados em Birmingham e identificaram muitas semelhancas. Ver mais em: SUBTIL, Filipa. A abordagem
cultural da comunicacdo de J. Carey. Intercom — RBCC. S&o Paulo, v.37, n.1, p. 19-44, jan./jun. 2014,
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0 aporte tedrico e metodoldgico dos estudos culturais, em sua versdo latino-americana, na
medida em que 0 Bumba meu boi, pratica cultural e ritual, é também considerado uma préatica
comunicativa.

Segundo Escosteguy (2010, p.19), na América Latina, os estudos culturais tém
como grande eixo de atuacdo a andlise das culturas populares com uma postura critica que
“guestiona o estabelecimento de hierarquias entre formas e praticas culturais, a partir de

oposi¢des como cultura 'alta’ ou 'superior' e 'baixa’ ou ‘inferior™, com o olhar voltado as
sociedades mesticas e ndo-centrais, latino-americanas, onde pode ser situada a sociedade
maranhense.

Também, essa tradicdo de estudos esta interessada nas relacfes entre préaticas
simbolicas e estruturas de poder. Sdo estudos que atuam na esfera teodrica e politica: na
primeira, apostando no relativo poder das préaticas culturais na producao social do sentido e na
segunda, como forma de resisténcia semiotica que poderad criar novas estratégias politicas
(ESCOSTEGUY; JACKS, 2005, p.39). Busco explorar essas esferas, na medida em que o
Bumba-boi é uma préatica cultural que produz sentidos para os sujeitos envolvidos em sua
producdo e consumo, além de constituir uma forma de resisténcia étnica, identitaria, que
almeja reconhecimento social, reivindica direitos, aciona politicas publicas e se articula
enquanto movimento social (dimenséo politica mais ampla).

Como avalia Franga (2006, p. 70), as investigacOes desenvolvidas por essa
tradicdo teorica, especialmente os estudos de recepgdo, voltam-se "para a identificacdo e o
conhecimento dos receptores enquanto sujeitos sociais que ndo apenas sofrem outros
condicionamentos, mas atuam no mundo como sujeitos de diferentes experiéncias"”. Nesse
tipo de pesquisa, o conhecimento do universo cultural tem um peso muito relevante.

Conforme Martin-Barbero, os processos sociais estdo demandando ajustes no
objeto de estudo da Comunicacéo e discussdes sobre cultura transnacional, culturas populares,
identidades, democracia, formagdo de novos sujeitos politicos e sociais, novas formas de
rebeldia e resisténcia, movimentos sociais em geral confirmam presenca na agenda da

pesquisa em Comunicacao, apontando para

uma reconceitualizagdo da cultura que nos confronta com essa outra experiéncia
cultural que é a popular, em sua existéncia maltipla e ativa ndo apenas na meméria
do passado, mas também na conflitividade e na criatividade atuais. Pensar 0s
processos de comunicacdo neste sentido, a partir da cultura, significa deixar de
pensé-los a partir das disciplinas e dos meios. Significa romper com a seguranga
proporcionada pela reducdo da problematica da comunicacdo a das tecnologias
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 287).



104

Compreender a natureza comunicativa da cultura, ensina Martin-Barbero (2008, p.
289), significa estar atento ao “seu carater de processo produtor de significacdes e ndo de
mera circulacdo de informagdes”. A nogdo de comunicacdo que baseia a investigacao,
portanto, ndo esta restrita a comunicacdo midiatica ou massiva. Para alem disso, constitui um
processo (ritual) de producédo de sentido, que se realiza nas media¢Ges. A comunicagdo como
mediacdes trata, assim, das relagdes entre producgédo de sentido e identidade dos sujeitos nas
mais diversas praticas socioculturais (FUENTES, 1996). O conceito de comunicagdo aqui
adotado converge para 0 "reconhecimento da competéncia comunicativa das comunidades e
para a natureza negociada, transacional, da comunicacdo" (MARTIN-BARBERO, 2005, p.
68).

A ampliacdo da visdo de comunicacdo reivindicada por Martin-Barbero esta,
assim, intimamente ligada a nocdo de cultura, sendo possivel mesmo afirmar que had uma
sobreposi¢cdo ou uma interdependéncia entre elas. A comunicagcdo pode ser compreendida
como o lugar de atualizacdo, reproducdo e também renovacdo da cultura. O ato comunicativo
faz apelo a cultura ndo como conteddo a transmitir; a cultura é atualizada e recriada
continuamente nas diversas situa¢fes de comunicacédo vividas no cotidiano pelas pessoas em
toda parte (FRANCA, 2010, p. 33), o que Martin-Barbero (2008) chamaria de mediacdes.

Essa percepc¢do sobre a comunicacdo € mais adequada aos processos culturais da
América Latina, segundo Martin-Barbero. Diz ele:

[...] eu sempre parti do ponto que a comunicacdo ndo era apenas 0S meios € que,
para a América Latina, era muito mais importante estudar o que acontecia na igreja
aos domingos, nos salfes de baile, nos bares, no estadio de futebol. Ali estava
realmente a comunicagdo das pessoas. Ndo podiamos entender o que o povo fazia
com o que ouvia nas radios, com o que via na televisdo, se ndo entendiamos a rede
de comunicagéo cotidiana (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 153).

A partir do estudo das mediagdes do contexto cultural, € possivel construir uma

"teoria social da comunicacdo", defendida pelo autor:

Lo que nos interesa es la propuesta de una teoria social de la comunicacién baseada
en el paradigma de la mediacidn. (...) un modelo que referido al campo del que nos
ocupamos busca dar cuenta de las formas que toma la comunicacién en cada
formacion social, de las légicas que rigen los modos de mediacidn entre el ambito de
los recursos (...) la organizacion del trabajo y la orientacion politica de la
comunicacién, y por dltimo de los usos sociales de los productos comunicativos
(MARTIN-BARBERO, 1988, p. 9).
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A sua pertinéncia tedrico-metodoldgica é fundamental para esta investigagéo, ao
mesmo tempo em que reforca a validade do estudo de um objeto empirico proveniente da

cultura popular no campo da comunicacao. E o autor que ressalta:

(...) Mesmo que ndo haja emissor, receptor, canal. Em um casal se beijando ha uma
profunda comunicacdo e ninguém esta conversando. Num baile, as pessoas se
comunicam através do corpo. Entdo, teve que se mudar a nogdo de comunicacao
para poder mostrar um pouco nossa realidade latino-americana, ndo s6 em meio a
miséria social, mas, também, em meio a riqueza da vida. E ai que aparece a riqueza
cultural. Afirmamos que cultura ndo é apenas o que a sociologia chama de cultura,
que sdo aquelas atividades, aquelas praticas, aqueles produtos que pertencem as
belas artes e as belas letras, a literatura (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 157).

Sendo assim, Martin-Barbero trabalha com uma nocao de cultura mais ampla e
antropologica, que nao se limite ao consumo de produtos ou de eventos e abarque Nnossos
comportamentos, nossas préaticas cotidianas (em familia, na escola, no trabalho), nossos
modos de ver e sentir; uma nogdo ligada as crengas, aos valores que orientam a vida, as
representacfes, a maneira como é expressa a memoria, as narrativas de vida e também
atividades como mdsica, bordar, pintar. Do mesmo modo, quando se convive ou se reproduz
0s costumes que foram de nosso avl, ou quando se rompem COM esses mesmos costumes,
também ai esta se produzindo cultura (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 157).

Considerando que "la 'operacionalizacion' de la categoria de mediaciéon en
determinados ‘'lugares’ desde los cuales se desarrollan los procesos de apropiacion y usos
sociales de los productos comunicativos abre un nuevo territorio para la investigacion™
(SUNKEL, 2002, p. 6), esta tese vem para oferecer uma contribuicdo a esse novo territorio de
pesquisa no ambito dos estudos culturais, buscando identificar esses novos "lugares"
(mediacOes) que sirvam ao estudo de produtos comunicacionais oriundos das culturas
populares.

Neste sentido, 0 Bumba meu boi, representante das culturas populares, que passa
por diversos processos de hibridacfes e estd inserido numa ldgica capitalista, constroi um
circuito de producdo, circulagdo e consumo, que pode ser entendido a luz da teoria das

mediacdes, na qual:

[...] producdo, recepcdo, meio e mensagem s& podem ser pensados como um
processo continuo — as mediagdes — posicdo de onde é possivel compreender o
intercdmbio entre producdo e recepcdo. A mediacdo integra cultura e comunicacéo
na processualidade do cotidiano, é a cultura vivida em sua dinamicidade
comunicativa (BASTOS, 2008, p.86).
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Hoje em dia, a categoria mediacdo ocupa um lugar importante dos estudos
culturais porque propfe pensar a comunicagdo em outro enquadramento, em sua vinculagédo
com a cultura cotidiana, e assim, para além dos meios de comunicacdo de massa. Sob esse
ponto de vista, 0 que estd no entorno do objeto de pesquisa, ndo é secundario, mas
constitutivo; a cultura que envolve as relagcdes observadas também constroi essas relagdes, ja
gue ela penetra em cada recanto da vida social, mediando tudo.

Neste estudo, as mediacdes atravessam toda a andlise do Bumba meu boi,
orientando a forma de pensa-lo como pratica comunicacional. Mas, o que efetivamente
significa essa nogdo que parece tdo maledvel e abstrata? O item que segue dedica-se a uma
problematizacdo sobre as mediagBes, apresentando uma trajetoria e as reconfiguragdes do

termo na obra de Martin-Barbero.

3.3.1 Aproximacdes com a teoria das media¢des em Martin-Barbero

Para entender a teoria das mediacGes de Jesus Martin-Barbero e sua aplicagédo
pratica no campo da Comunicacdo, recorro a alguns autores que exploraram as mediacoes
numa abordagem epistemoldgica ou interpretaram objetos empiricos a partir dessa
perspectiva.

Mediacdo € um conceito que tem sido apropriado de forma bastante diversa no
campo da comunicacdo e o0 proprio Martin-Barbero foi reconfigurando o conceito e
reconstruindo seu protocolo analitico, segundo os novos problemas apontados pelos processos
midiaticos e pela globalizacao.

Como assinala Grijé (2011, s.p.), no ambito das ciéncias sociais mediacdo tem
sido utilizada recorrentemente ligada a idéia de intermediario: "essa no¢do vincula-se a
tradicdo behaviorista, quando se pensava em ‘elos intermediarios' ligando o estimulo inicial a
uma posterior resposta”. O autor explica que a relacdo do conceito de mediacdo com a esfera
cultural parte da heranga marxista, apontando Walter Benjamin como um dos primeiros
tedricos a pensar sobre a questdo de uma mediacdo fundamental a partir das transformacdes
das condicBes de producdo com as mudancas no espaco da cultura. A "contribuicdo de
Benjamin se refletiu, principalmente, nos estudos de mediagdo a partir da cultura para se
pensar a comunicacdo” (GRIJO, 2011, s.p.).

Martin-Barbero reconhece a influéncia de Benjamin na construcdo de seu
pensamento comunicacional (MARTIN-BARBERO, 2000, p.9-10):
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Paginas y paginas (mas de cien) del diario de campo que escribi durante mi afio
sabatico en Madrid dan cuenta de las iluminaciones y los laberintos por los que me
hicieron transitar los escritos de Benjamin, de su debate/combate con Adorno, y mi
empatia con el hombre de los margenes, de mi perderme y encontrarme al
encontrarlo y también al perderlo. El libro que sali6 de ese largo y doloroso
parto, De los medios a las mediaciones, lleva marcada con fuego la huella de ese
encuentro.
Além dos temas que questionavam a historia da estética popular, suspeitando da
oposicdo maniqueista entre cultura popular e massiva, a principal contribuicdo de Walter

Benjamin na obra de Martin-Barbero foi a dissolugédo do centro como método:

que la Gnica trabazdn esta en la historia, en la redes de huellas que entrelazan unas
revoluciones con otras, o al mito con las narraciones que cuentan las abuelas, en las
‘oscuras relaciones’, parentescos, entre la refinada escritura de Baudelaire y las
turbadoras expresiones de la masa urbana, y de ésta con las figuras del montaje
cinematografico, entre los dialectos de clase y el tejido de los registros que marcan
la ciudad (MARTIN-BARBERO, 2000, p. 7).

Assim, inspirado em Benjamin, Martin-Barbero interessa-se pelos lugares moveis
e incertos que configuram as relagcBes entre memdria popular e imagindrios da massa,
recorrendo a histdria para percebé-la ndo a partir dos "Eventos e das Obras", mas sim a partir
das modificagdes da percepcdo, das mudancas na cognicdo dos sujeitos, no sensorium
(MARTIN-BARBERO, 2000, p. 8), em que a massa seria uma matriz cultural para a nova
forma de perceber o mundo. Nesse sentido, Benjamin busca entender os novos processos
possibilitados pela comunicacdo de massa a partir das bordas e das margens, o que seria o
entorno, o contexto cultural, na teoria das mediacGes.

Sunkel (2002) também lembra que o termo mediacdo ja teve diversas
apropriacOes: em algumas ocasifes, designa um ato de intermédio, de ligacdo de um ponto a
outro, relacionado a um processo neutro e tecnicista; em outras, € utilizado para denunciar a
manipulacdo de mensagens. Segundo este autor, Martin-Barbero reelaborou o conceito de
mediacdo, quando propds pensar a comunicacdo a partir da cultura, numa critica ao

midiacentrismo vigente no pensamento comunicacional:

A mi modo de ver (...) la mediacidn no implica una relacién neutral o instrumental
(que es el sentido que tiene en la politica) ni tampoco una relacién indirecta o
distorsionadora (que es el sentido que se le ha dado en la investigacion sobre la
ideologia de los medios). Por el contrario, considera que la mediacion es una
actividad directa y necesaria entre distintos tipos de actividad y la conciencia. La
mediacion es positiva y en cierto sentido auténoma: es decir, tiene sus propias
formas. Por ello, de lo que se trata es de comprender la relacion entre dos fuerzas
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como algo que es sustantivo por si mismo, como un proceso activo en que la forma
de la mediacion altera aquello que es mediado (SUNKEL, 2002, p. 5).

Cabe dizer que o conceito de mediagdo ao mesmo tempo em que é complexo faz
parte das coisas simples e comuns de nosso cotidiano. Na retomada historica e conceitual das
mediacdes feita por Orofino (2006), a autora relembra o uso popular do termo que "é usado de
tantas maneiras, sobretudo em um tipo de situacdo que para tantos brasileiros € um habito
diério: rezar, pedir aos santos que intercedam junto a Deus em favor dos seus destinos"
(OROFINO, 2006, p. 66). Nesta apropriacdo pelo "senso comum", mediacdo remete a ideia de
que os santos e outras entidades fazem papel de intermediadores na cultura popular religiosa.

Voltando o olhar para o objeto da tese, é possivel adaptar o exemplo de Orofino
(baseado na serie televisiva O Auto da Compadecida). O Bumba meu boi é uma manifestacdo
popular de forte cunho religioso, geralmente ligado a promessas que os brincantes fazem para
algum santo ou entidade religiosa. Os brincantes creem que o poder dos santos/entidades pode
Ihes valer no alcance de alguma graca, tais como cura de doencas, éxito em cirurgias,
problemas familiares, dificuldades de toda ordem. Os devotos acreditam que agrada os santos
e entidades organizar um Boi ou participar de algum que ja exista. Na seguinte toada, como

em tantas outras, o cantador Humberto de Maracana demonstra sua devocao a Sao Jodo:

Eu nasci pra cantar Boi pra Sdo Jodo
E comandar o meu batalhdo

No cabo do meu maracé

Ainda estou firme

N&o sei quando vou deixar

Até hoje nas lutas que entrei

Meu Maracana,

Eu nunca envergonhei.

(BOI DE MARACANA, 1996)

O lider do Bumba-boi de Maracand promete ao santo continuar a frente de seu
batalhdo (o conjunto de brincantes do Boi) a fim de garantir a execugdo do melhor trabalho
possivel, sem envergonhar o grupo, e consequentemente, sem decepcionar o santo.

N&o sé para Maracana, mas para todo o universo boieiro no Maranh&o, o Boi é
apresentado como um mensageiro, um intermediario, que leva um recado do homem a um
santo ou entidade, sendo S&o Jodo a figura mais homenageada. E preciso fazer um Boi
caprichado para que o santo aceite a oferenda e atenda a promessa. Os brincantes estabelecem
suas relacOes diretamente com o divino, estreitando seus lacos de comunica¢do com 0s seres

sagrados, sem ter que recorrer & intermediacéo de autoridades religiosas para por em pratica
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seus mitos e cultos. Em outras palavras: o Boi representa a mediacao espiritual do devoto com
0 santo, como pode ser interpretado na toada "Receba S&o Jodo esta humilde prenda”, de
Humberto de Maracana:

Senhor Sao Jodo

Venha receber

Esta coisa linda que fizemos pra vocé

Com a santa luz divina

llumina meu batalhao

E humilde esta oferenda,

Mas € de bom coragao
(BOI DE MARACANA, 2004)

A mediagdo ndo é lida de forma neutra ou instrumental. Também néo se deve aos
santos, nem aos deuses, nem ao Boi em si, mas a todo o esforco e devogédo dos brincantes, ou
seja, deve-se a atuacdo dos sujeitos: através de cantos, dancas, encenagdes dos rituais, das
rezas, ladainhas e sacrificios, 0s brincantes fazem seus pedidos e suas homenagens as
entidades sagradas, pagam suas promessas, realizam suas obriga¢0es, num processo de trocas
e negociac0es, reciprocidades e solidariedades, de interacdes.

A partir da metafora do Boi, € possivel inferir que esse entendimento de mediacao
diz respeito a acdo humana e ndo a abstrata opera¢do de instrumentos/meios/maquinas, sem
gue haja pessoas intervindo no mundo por meio delas. Contrapde-se, portanto, ao uso do
conceito de mediacdo destituido de acdo humana, como acontece em abordagens tedricas que
focalizam apenas as técnicas, de um modo isolado e determinista, como se vé nas teorias
funcionalistas e midiacéntricas (OROFINO, 2006, p. 63). As mediacOes, portanto, implicam
um processo substantivo, um processo ativo de interacGes que é transformador e opera na
construgéo de uma nova realidade.

Martin-Barbero ndo se debruca sobre um conceito de mediacdo em seu livro Dos
meios as mediacdes. No entanto, tangencia a complexa nocdo de mediacdo, em outras
circunstancias, como sendo lugares de producdo de sentido para 0s sujeitos. Em entrevista
publicada na Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagao, o autor explica a que se referem

as mediac0es, a partir de situacdes da vida cotidiana:

O que eu comecei a chamar de mediaces eram aqueles espacos, aquelas formas de
comunicagdo que estavam entre a pessoa que ouvia o radio e o que era dito no radio.
(...) Mediagdo significava que entre estimulo e resposta ha um espesso espago de
crengas, costumes, sonhos, medos, tudo o que configura a cultura cotidiana. (...) O
que eu estava afirmando desde o comeco era isso: a vida festiva, ludica, familiar,
religiosa, que é muito densa na América Latina (MARTIN-BARBERO, 2000, p.
154).
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O que Martin-Barbero denomina de "mapa noturno” na primeira edi¢do da obra
Dos meios as mediagdes, em 1987, é uma proposta tedrico-metodologica que busca explorar o
novo campo das mediacOes, tateando a realidade latino-americana, mais do que
categorizando-a.

"Um mapa que sirva para questionar as mesmas coisas - dominagao, producao e
trabalho - mas a partir do outro lado: as brechas, o consumo e o prazer. (...) para o
reconhecimento da situacdo a partir das mediagdes e dos sujeitos”, propde Martin-Barbero

(2008, p. 290). A partir do estudo da televisdo, o autor explica sua metodologia:

[...] em vez de fazer a pesquisa a partir da analise das l6gicas de producdo e
recepcdo, para depois procurar suas relacdes de imbricacdo ou enfrentamento,
propomos partir das mediacdes, isto &, dos lugares dos quais provém as construcées
que delimitam e configuram a materialidade social e a expressividade cultural da
televisio (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 294, grifos do autor).

No pensamento inicial de Martin-Barbero, as mediacGes sdo os lugares que estao
entre a producdo e a recepcdo. Portanto, entre a producdo e a recep¢do do processo
comunicacional ha um espaco em que a cultura cotidiana se dinamiza (GRIJO, 2011). Sob
esse ponto de vista, 0 foco é entender a comunicacdo a partir da cultura, o que levou o autor a
definir trés mediacbes que configuram 0 modo como 0s receptores recebem os conteudos
midiaticos: a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a competéncia cultural.

A cotidianidade familiar € o0 espaco em que as pessoas se confrontam e mantém
suas relagcbes mais intrinsecas, através da sociabilidade e da interacdo dos sujeitos com as
instituicbes. A temporalidade social coloca em oposicdo o tempo do cotidiano, que se
caracteriza por ser repetitivo, ao tempo produtivo, aquele que € valorizado pelo capital,
podendo ser medido. J& a competéncia cultural é relacionada a questdes étnicas e de género,
constituindo o repertorio cultural que os individuos adquirem ao longo da vida, ndo somente
atraves da educacdo formal, mas pelas experiéncias do cotidiano.

Lopes (2014, p. 70, grifos da autora) explica o estabelecimento dessa primeira

versdo do mapa metodologico, que enfatiza as mediacdes sociais.

Por ser a sociedade contemporénea uma sociedade da comunicagdo, sdo 0s
processos comunicacionais enquanto operadores de sentido e o mercado como
operador de valor que movem, através de suas contradicGes e ambivaléncias, 0s
vinculos societais entre 0s sujeitos. Dai o primeiro mapa metodol6gico em que
Martin-Barbero propde o enfoque epistemoldgico da comunicacdo a partir da
cultura ou o estudo das mediacdes culturais da comunicacao.
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Vérias atualizagBes desse protocolo analitico foram realizadas, j& que a nogdo de
mediagdo "acompanha permanentemente as muta¢des da sociedade especificamente no que
diz respeito ao papel da comunicacdo™ (LOPES, 2014, p. 70).

Conforme avalia Gomes (2011, p.114), o mapa das mediac¢des passa a ser:

[...] testado a partir de outras questbes tedricas, metodoldgicas e empiricas, o0 que
permite ao autor pensar novas mediaces e consolidar sua compreensdo de que a
recepcdo é um outro lugar a partir do qual o processo inteiro da comunicacao deve
ser analisado (Martin-Barbero, 1995); apresentar um novo mapa das mediacdes
(Martin-Barbero, 2006); e, mais recentemente, em Oficio de Cartdgrafo
(MartinBarbero, 2004), propor um novo mapa que pense as mediacdes
comunicativas da cultura.

Martin-Barbero reelabora sua proposta, que € esbocada no prefacio "Pistas para
entre-ver meios e mediacfes” da quinta edicdo espanhola da obra "Dos meios as mediacfes”,
em 1998, e consolidada em 2003, no livro "Oficio de Cartografo™.

Para a pesquisadora Ronsini (2010, p.6), apds essa revisdo, 0 que era apenas um
"mapa noturno”, converteu-se num modelo teorico, invertendo o olhar antes direcionado as
mediacgdes sociais e culturais dos meios de comunicacdo para ver a cultura e as mediagdes a
partir da comunicag&o.

Nesse "novo" mapa das mediaces*®, ndo se trata apenas de deslocar o olhar dos
meios as mediacdes, mas de olhar a cultura a partir da comunicacdo e da politica. "O mapa
agora tem por objetivo o estudo da cultura a partir da comunicacgéo, deslocando o estudo das
mediagOes culturais da comunicacdo para o das media¢Ges comunicativas da cultura”
(LOPES, 2014, p. 71), o que significou a passagem de uma teoria da recepcao para a proposta
de uma teoria da comunicacdo (LOPES, 2014, p. 70).

Sintonizado com as "novas complexidades nas relacBes constitutivas entre
comunicagdo, cultura e sociedade” (MATIN-BARBERO, 2008, p. 15), portanto, Martin-
Barbero formulou nogbes de mediacdo mais adequadas ao contexto contemporaneo, dando
origem as mediagOes comunicativas da cultura: institucionalidade, tecnicidade, ritualidade e
socialidade. As mediacGes sdo ordenadas em dois eixos: um diacronico, tensionando as
matrizes culturais e os formatos industriais; e um sincrénico, que relaciona as ldgicas de

produgédo com as competéncias de recepgédo e consumo.

* Como informam Grijé (2011) e Lopes (2014), h4 uma formulacdo mais recente do mapa das mediacdes
voltado as mutagdes culturais, apresentada por Martin-Barbero em entrevista concedida em 2009 a Revista
Fapesp, cujos eixos sdo a temporalidade/formas de espaco e mobilidade/fluxos, sendo tensionados pelas
mediacOes: identidade, tecnicidade, ritualidade e cognitividade. No entanto, optamos por operar com a segunda
versao do mapa metodoldgico porque apresenta mediagdes mais sociais como institucionalidade e socialidade,
mais adequadas ao campo empirico em que se desenvolve o estudo.
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O mapa das mediagOes é visualizado graficamente através de um circulo ou
circuito (Figura 23), que representa o processo de comunicacdo, contemplando os momentos
do processo cultural. A disposicéo ciclica busca mostrar a articulagdo entre 0s momentos do
processo cultural e que a producéo de sentido se da, ndo em um ponto do processo (producao

ou consumo), mas na articulagdo de suas instancias (FELIPPI, 2008).

Figura 23 - Reproducdo do Mapa das Mediacdes - 1998
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Fonte: Martin-Barbero, 2008, p. 16.

Nesse esquema, as instancias empiricas sdo ldégicas da producdo, matrizes
culturais, competéncias de recepcdo e formatos industriais e os distintos conceitos de
mediacdo estéo a ligar objetos, lugares e processos concretos.

A importancia desse mapa, como salienta Lopes (2014, p. 72), reside em
"reconhecer que a comunicacdo esta mediando todas as formas da vida cultural e politica da
sociedade. Portanto, o olhar ndo se inverte no sentido de ir dos meios para as mediacgdes e
nem das mediacBes aos meios, sendo para ver a complexa teia de multiplas mediagdes".

Os momentos ou as instancias empiricas do mapa das mediacGes podem ser
descritos sinteticamente, de acordo com a interpretacdo de Ronsini (2010): nas logicas da
producdo encontra-se a preocupacdo com a organizacdo das formas culturais no que diz
respeito aos interesses do Estado e do mercado na regulacdo dos discursos pela técnica para
atender as demandas da recepcdo e, ainda, com o0s interesses politicos e econémicos
institucionalizados que incidem nas formas culturais. Em relacdo aos formatos industriais,

observa-se um tratamento das formas simbolicas e sua transformacdo em discursos, géneros,
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representagdes da cultura materializadas em produtos. Por sua vez, as matrizes culturais
condensam a producdo hegemonica de comunicagdo baseada no capital, as transformacoes
tecnoldgicas e sua cumplicidade com o imaginario subalterno. No espaco das competéncias
de recepcao/consumo se encontram as praticas sociais que condicionam a producdo de
sentido. Ja, as mediagOes, responsaveis pela inter-relacdo entre os momentos do processo
comunicativo podem ser caracterizadas do seguinte modo: a socialidade diz respeito as
relacBes cotidianas nas quais se baseiam as diversas formas de interacdo dos sujeitos e a
constituicdo de suas identidades; conectando a tradi¢do cultural com a forma como os sujeitos
(receptores) se relacionam com a cultura massiva. A ritualidade se refere aos diferentes usos
sociais dos meios e aos diferentes trajetos de leitura. Esses Ultimos estdo estreitamente
associados a qualidade da educacdo, aos saberes constituidos em memoria étnica, de classe ou
de género, e aos costumes familiares de convivéncia com a cultura letrada, a oral ou a
audiovisual. A institucionalidade esté relacionada aos meios empregados para a producao de
discursos publicos com a finalidade de atender as Idgicas dos interesses privados. Por fim, a
tecnicidade remete a construgdo de novas praticas através das diferentes linguagens
midiaticas, estando atento a complexidade dos discursos (as relacGes de poder e ao contexto
histérico que os constituem); aponta também para 0os modos como a tecnologia vai moldar a
cultura e as praticas sociais.

Fazendo uma apropriagdo do mapa das mediagBes € que construo a proposta
metodologica que segue, uma adaptacao que relaciona as instancias empiricas e as mediacoes,
a partir do caso do Bumba meu boi de Maracand, num contexto de comunicacgéo, cultura e

politica.

3.4 MAPA PARA EXPLORAR O BUMBA MEU BOI NA COMUNICACAO

O Bumba-boi constitui importante pratica cultural, ndo sé pelo caréter étnico,
religioso e ludico que possui, mas tambeém por expressar acontecimentos, ideias e opinides da
comunidade, por representar um movimento cultural para a coletividade, por inserir grupos
sociais, oriundos de camadas populares e periféricas, historicamente ignorados pelas politicas
publicas, em circuitos oficiais (estatais) e imprevisiveis (regulados pelo mercado). Essas sao
algumas das razdes pelas quais 0 Bumba-boi se torna também uma pratica de comunicacao.

A manifestacdo da voz a comunidade de brincantes atraves de seus elementos

artisticos (toadas, bordados, encenacdo, vestimentas, musicalidade), constituindo uma forma
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de comunicacdo de pessoas que sO sdo aludidas pela midia no calendario oficial de festas
promovido pelos 6rgdos de cultura do poder pablico no Estado do Maranhdo. Ainda assim,
qguando notados, esses sujeitos sdo considerados elementos exoticos de uma cultura a ser
preservada e divulgada para fins turisticos, portanto, vistos de forma passiva e isolada das
suas relacOes sociais e cotidianas.

Os brincantes do Bumba meu boi sdo aqui considerados "sujeitos em
comunicagdo”, que nomeia um sujeito enredado numa teia de relagdes - com o outro, com a
linguagem e o simbdlico (FRANCA, 2006, p. 76), portanto, sdo sujeitos estabelecendo
interagdes, que afetam o contexto social e tambeém s&o afetadas pelo entorno.

Talvez na contramao dos estudos locais sobre as culturas populares, esta tese parte
do reconhecimento da agéncia dos sujeitos que brincam o Boi. Por isso, o entendimento de
que ao constituir uma expressdo popular de comunicacdo, 0 Bumba meu boi apresenta uma
forte dimensdo politica: seja a politica mais ampla, como traco imanente a vida social, quanto
a que se define no jogo com o campo da politica oficial. Desse modo, essa pratica simbolica
gerada no universo popular e religioso, também é gerada hoje pelas relagcdes que estabelece
com o Governo do Estado, com a Prefeitura de Sao Luis, com deputados e vereadores, com a
indUstria cultural, com os meios de comunicacdo de massa, com o turismo, com as grandes
empresas e possiveis patrocinadores.

Defendo aqui que esse emaranhando de relagcdes entre comunicagéo, cultura e
politica, que constituem o circuito cultural do Bumba meu boi pode ser pensado a partir do
mapa das mediacGes de Martin-Barbero, constituindo um modelo metodologico para o
presente estudo. De acordo com as licGes de Maria Imacollata VVassalo de Lopes:

Por meio deste mapa, é possivel operacionalizar a andlise de qualquer fenémeno
social que relaciona comunicacdo, cultura e politica, impondo-se como uma

dimensdo da articulagdo entre produtores, midia, mensagens, receptores e cultura
(LOPES, 2014, p. 71).

O Bumba meu boi é um processo completo e complexo de comunicagdo, embora
ndo midiatico. N&o constitui um meio de comunicacao de massa, mas pode ser comparado a
processos comunicacionais constituidos pelos momentos de producéo, circulacdo de produtos
e consumo. O ponto de partida para compreender o Boi é, assim, identificar os momentos do
seu processo comunicativo e as mediagOes que produzem os sentidos dessa pratica cultural, a
serem estudados no cotidiano familiar da comunidade do Boi de Maracand, onde é possivel

observar 0s sistemas de representacdo da referida comunidade, a organizacdo anual da festa, o
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imaginério coletivo, as narrativas, as leituras e apropria¢des que os sujeitos fazem do massivo,
entendidas como taticas do cotidiano.

Vale reforcar que a cultura popular é resultado da "imbricacdo conflitiva com o
massivo”, postura que combate posicOes folclorista e de dominagédo social. Para a tendéncia
folclérica toda mudanga é desagregacdo, deformacdo de uma forma voltada para sua pureza
original. E o viés da dominacdo social s6 consegue pensar a producdo das classes populares
em termos de reacdo as inducdes da classe dominante.

O massivo, por sua vez, nao se refere apenas aos meios de comunicacao de massa,
mas a uma nova forma de sociabilidade, uma vez que as relac6es sociais hoje sdo organizadas
em massa, a exemplo do nosso sistema educacional, de salde, formas de representacdo
politica, organizacdo das praticas religiosas, modelos de consumo e uso do espaco publico
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 310).

Na perspectiva adotada, a criatividade das culturas populares estd nas resisténcias
do cotidiano, onde é possivel perceber que 0s sujeitos ndo seguem necessariamente as
normatizagdes dos processos hegeménicos (politica, midia, industria cultural), bem como suas
estratégias de poder.

O cotidiano, esse "espagco da invisibilidade” (CERTEAU, 1998), onde
aparentemente nada acontece, é o lugar em que se podem ver a criatividade, as apropriagdes e
as taticas populares. Nele, acontece a reprodugdo do poder, mas também a invencdo da
imaginacéo, a transformacao social.

Neste estudo, o cotidiano abrange as rotinas dos individuos em varias instancias
da vida na familia, no trabalho, no convivio com o outro, incluindo as dificuldades diérias.
Como ensina Bretas (2006, p. 29-30), dentre as vérias formas de compreender a nocao, é
possivel apreender o cotidiano enquanto categoria de existéncia, como "dimensdo ontoldgica
de realizacdo da vida que se marca pela experiéncia. Para ela, "a vida diaria habita o cotidiano
que, apesar de suas ordenagdes, permite praticas de desvio e a diversidade de experiéncias. O
cotidiano €, em si, uma maneira de experimentar a vida".

Tomo como inspiracdo o estudo de Felippi (2008) sobre a construcdo da
identidade cultural gaicha pelo jornal Zero Hora, para apresentar e articular os momentos
(matrizes culturais, logicas de producdo, formatos industriais e consumo) e as mediagdes
(institucionalidade, tecnicidade, ritualidade e socialidade) do circuito comunicacional do
Bumba meu boi. O objetivo da referida autora era entender como se dava a construcdo da

identidade galcha pelo jornalismo, a partir da analise das rotinas produtivas do jornal Zero
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Hora e das mediagOes que interferiam nessa construcdo. Desse modo, a pesquisadora se
apropriou do mapa metodologico de Martin-Barbero, um esquema circular que representa o
processo de producdo cultural, com seus momentos e mediac6es, e construiu uma aplicacao
visual do mapa, relacionando dados empiricos, metodologia e categorias teoricas. Entretanto,
enquanto Felippi (2008) analisa a produgdo de um meio de comunicacdo de massa
convencional (uma empresa jornalistica), a minha interpretacdo do modelo metodoldgico é
aplicada ao estudo da producdo de uma forma de comunicacao popular, o grupo de Bumba
meu boi de Maracané.

Devido as limitagBes proprias da pesquisa de doutorado, o estudo concentra-se na
produgdo, mas considerando que pensar o0 espaco da producdo implica pensar a0 mesmo
tempo o consumo®’, uma vez articulados pela vida cotidiana (usos/apropriagdes/praticas) e
pelas tecnologias envolvidas no processo. Partindo dai, proponho o seguinte mapa relacional
do Bumba meu boi num contexto de comunicagdo, cultura e politica, que servird de modelo

metodoldgico para a tese (Figura 24).

*" 0 consumo no Bumba meu boi é entendido no decorrer do estudo em termos de participacéo, considerando
que os produtores sdo ao mesmo tempo receptores da festa do Bumba meu boi e que o publico é explicitamente
convocado para integrar os rituais e as apresentacdes do folguedo, seja com rezas, com danga, com o0 uso de
"matracas e pandeirdes"”, entre outras formas de participacéo.
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Figura 24 — Mapa Metodoldgico da Tese

Pesquisa bibliografica,
observagdo participante e

1b - Institucionalidade - onde se da a entrevistas

institucionalizacéo do Boi: midia, campo
politico (6rgdos de cultura), campo
académico (pesquisadores), campo religioso
(catolicismo popular e religides afro-
indigenas).

2b — Tecnicidade - técnicas de produgdo (de
toadas, discos e espetaculos) aliadas a uma
tradicdo; taticas de comunicacgéo e
competitividade (contrarios).

Pesquisa

bibliografica
e entrevistas

la — Bumba meu boi,
Maranhdo, tradicdo, cultura
popular, identidade,
imaginario, catolicismo
popular, cultura afro-indigena,
comunidade de Maracana.

Pesquisa bibliografica,
analise do material de campo
e de toadas.

4b — Socialidade — interagdes cotidianas
nas culturas vividas: o cotidiano da
comunidade se funde com a producéo do
Boi; interage com outros circuitos e com
participantes da festa.

3b — Ritualidade — como o Boi é consumido:
festas nos terreiros (espaco da casa);
espetéaculos nos arraiais (espaco da rua); CDS
e DVDS (espago midiatico).

Pesquisa bibliogréafica
e observacédo
participante

Fonte: A prépria autora
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As matrizes culturais sdo marcas ideoldgicas que constituem a identidade
dos grupos e dos campos sociais. Elas interferem na maneira como sdo configurados 0s
processos culturais e comunicacionais, pois tém a ver com a visdo de mundo dos
sujeitos. Nas palavras de Martin-Barbero (2008, p. 213), a matriz cultural seria "o
substrato de constituicdo dos sujeitos sociais para além dos contornos objetivos
delimitados pelo racionalismo instrumental e das frentes de luta consagradas pelo

marxismo". Jane Mazzarino oferece um bom entendimento sobre o termo:

Entendemos as matrizes culturais como marcas incrustadas na experiéncia
social dos sujeitos, que sdo ativadas nas interacBes sociais, embaralham-se
com as novas experiéncias e 0s novos movimentos. Séo fazeres na vida do
sujeito, sejam estes individuais ou coletivos. Estas matrizes culturais
atualizam-se no (des)encontro cultural da interacdo social — comunicacional
e/ou midiatizada — e sdo também nestes encontros que se modificam,
desterritorializam-se para reterritorializarem-se. As matrizes culturais se
constituem por via das mediacOes sociais, e, a0 mesmo tempo, sdo elas
mesmas mediacGes para os fazeres sociais e na constru¢cdo de novas
identidades (MAZZARINO, 2008, p. 49).

O Bumba meu boi serve de matriz cultural para a construgdo de uma
"identidade maranhense"”, ao mesmo tempo em que é resultado dessa cultura. Dito de
outro modo, enquanto 0 Bumba meu boi é acionado como mediagdo na construgédo de
uma identidade regional, os discursos circulantes sobre essa identidade regional (na
midia, na politica, no mercado) também interferem na configuracdo do que é o Bumba-
boi. Todo um imaginario (SILVA, J., 2012) sobre 0 Bumba meu boi vem sendo
construido tanto por articulagdes do campo cultural quanto do campo politico. E valido
questionar de que maneira esse fendmeno tradicional, de forte vinculo comunitario e
religioso, relaciona-se com as imagens politicas. Por outro lado, de que modo essas
imagens sdo apropriadas pelos brincantes para construir novos imaginarios sobre o
Bumba-boi?

O que chamo de imaginario € fornecido por J. Silva (2012), nocdo que se
refere a0 mesmo tempo a um reservatorio e um motor das experiéncias humanas.
Retomo a poténcia explicativa do conceito, que é estimulante ao estudo das matrizes
culturais: o imaginario € reservatdrio quando “agrega imagens, sentimentos,
lembrancas, experiéncias, visdes do real (..) e através de um mecanismo
individual/grupal sedimenta um modo de ver, de ser, de agir, de sentir e de aspirar ao
estar no mundo”. Por outro lado, constitui motor ao representar “um sonho que realiza a

realidade, uma forca que impulsiona individuos ou grupos” (SILVA, J., 2012, p. 12).
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A origem do Bumba meu boi no Maranh&o remete a uma narrativa mitica,
um imaginario partilhado como patrimdnio de grupos sociais por varias geracoes,
através da oralidade e do cotidiano familiar, o que constitui uma tradi¢cdo popular
praticada por centenas de comunidades no estado. Embora reivindique um carater
tradicional, baseado em narrativas miticas e religiosas, o Boi integra a dindmica social,
dialogando com variados circuitos comunicacionais (midia, politica, turismo e culturas
de outros estados).

O imaginario contribui para o sentido de pertencimento e para a construcao
do lago social na comunidade do Boi de Maracand, ainda bastante marcada por
solidariedades tradicionais e com organizacdo da vida coletiva baseado num sentimento
de pertenca. Essa comunidade, no entanto, também interage com a cidade, através da
tensdo com o "tempo” do mundo urbano, de experiéncias contratuais, da especializacdo
do trabalho, do avanco da especulacdo imobilidria na zona rural, das relacfes
estabelecidas com vereadores e deputados que tém interesse eleitoreiro na regido do
Maracand, do consumo de contetdos midiaticos, do uso dos meios de comunicacgdo e
das tecnologias da informacdo, entre outros fatores, que estruturam atualmente a vida
em sociedade. Desse modo, a narrativa mitica que justificara a origem do Bumba meu
boi, é hoje apenas mais uma de suas fontes de imaginario, considerando suas relagdes
com a midia, com o turismo e especialmente com a politica, agentes que produzem
outros tipos de imaginarios sobre 0 Bumba-boi nos dias de hoje. O fato é que diversas
formas de imaginario concorrem para a configuracdo do que se tornou o Bumba meu
boi no contexto maranhense, entre outras coisas, consolidado como uma importante
expressao de identidade regional.

Para entender a construcdo do imaginario no Bumba meu boi ndo se pode
limitar o olhar as suas apresentac@es e aos eventos espetaculares na cidade, é preciso
entendé-lo como uma prética cultural que transcorre o ano inteiro, sem muita distin¢éo
do mundo do trabalho, do lazer e do cotidiano familiar dos brincantes. Canclini (1983,

p. 54) explica que as festas populares ndo sdo uma ruptura do cotidiano, mas:

a totalidade da vida de cada comunidade, a sua organizagdo econémica e suas
estruturas culturais, as suas relagGes politicas e propostas de mudangas. (...)
Quer festejem um fato recente (a abundancia de uma colheita) ou
comemorem eventos longinquos e miticos (a ressurreicdo de Cristo), o que
motiva a festa esta vinculado a vida comum do povo. (...) uma ocasido na
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qual a sociedade penetra no mais profundo de si mesma, naquilo que
habitualmente Ihe escapa, para compreender-se e restaurar-se.

A construgdo do Boi como uma matriz cultural esta relacionada a
consolidacao das imagens sobre esse fendmeno e sera apresentado por meio de pesquisa
bibliografica e entrevistas com pesquisadores locais e brincantes, visando encontrar os
locais onde essa identidade se institucionaliza e se (re)constréi (mediacdo da
institucionalidade). A partir do estudo do imaginario do Bumba meu boi, foi possivel
descrever algumas mudangas que tomam forma e materialidade nos produtos (formatos
industriais), a exemplo das toadas e das apresenta¢fes durante o circuito junino oficial
no Maranh&o. Sera valida para o entendimento do Bumba meu boi como matriz cultural,
ainda, a discussdo sobre a construgdo da identidade nacional, as categorias de
identidade, cultura popular e tradigdo, apresentadas no inicio deste capitulo.

Outro momento do processo sdo as Logicas de Producéo, que envolvem a
estrutura empresarial, a competéncia comunicativa (capacidade de construir publicos,
consumidores), a competitividade tecnoldgica e as estratégias de comercializacdo dos
produtos. Nessa instancia, é importante investigar: (1) como s&o as condi¢des inerentes
a producao do Bumba meu boi, (2) o que interfere na sua formacéo e em seus produtos e
(3) como sdo atendidas as demandas do publico (consumo) e seus diferentes usos. Cabe
destacar que a ldgica dos usos e apropriacles € articulada a l6gica da producdo. As
estratégias de comercializacdo e circulacdo dos produtos "ndo sdo algo que se
acrescenta depois para vender o produto, mas algo que deixou suas marcas na estrutura
do formato" (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 302). Os usos, por sua vez, s&o pensados a

partir

[...] dos conflitos articulados pela cultura, das mesticagens que a tecem e dos
anacronismos que a sustentam, e por fim do modo com que a hegemonia
trabalha e as resisténcias que ela mobiliza, do resgate, portanto, dos modos de
apropriagio e réplica das classes subalternas (MARTIN-BARBERO, 2008, p.
302).

O Boi de Maracand assume papel de produtor, enquanto circuito cultural
organizado, com uma estrutura de producdo empresarial, mas também de receptor, na
medida em que o grupo de Bumba-boi reelabora seus sentidos e sua producéo a partir
das apropriacdes que faz da midia e de outros circuitos culturais. Outro fator que
caracteriza o Boi como produtor-receptor é que 0s proprios brincantes que produzem a

festa sdo os consumidores primeiros das toadas, dos ensaios, dos rituais sagrados, dos
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CDs, enfim, de todos os simbolos e produtos que resultam do processo criativo. Além
disso, os espectadores da festa do Bumba-boi ndo apenas assistem aos rituais e
espetaculos, mas participam desses momentos. Por isso, ndo sdo entendidos aqui como
receptores ou consumidores, mas como participantes do processo comunicativo,
influenciando diretamente na producdo do fendmeno.

Uma caracteristica que marca as légicas de producdo do Boi de Maracana
diz respeito a sua forma de organizacdo, baseada no que chamo de sistema de
familiaridade e de hereditariedade. Outra caracteristica importante € 0 compromisso que
0 Boi assume junto aos Santos e as geragdes mais velhas, que serve de motor para a
realizacdo da brincadeira.

Na perspectiva adotada, a ideia de organizacdo é compreendida como um
"sistema vivo", resultado de "relacdes entre sujeitos que se realizam como forgas em
didlogo, selecionando, circulando, transacionando e construindo significagdo por meio
de processos comunicacionais” (BALDISSERA, 2010, p. 61).

Complementando essa definicdo, aproprio-me de Enriquéz (1997, p. 33)
para quem as organizagdes constituem "um sistema cultural, simbélico e imaginario”.

Uma organizacdo familiar teria como nucleo a familia, que para Martin-
Barbero (2008, p. 295) é "a situacdo primordial de reconhecimento”. E ainda um dos
poucos lugares onde os individuos se confrontam como pessoas e conseguem
manifestar, de fato, suas ansias e frustracbes (DURHAM, apud MARTIN-BARBERO,
2008, p. 295). Entdo, sera considerada na analise, a familiaridade que rege as relagdes
na organizagdo do Bumba-boi.

Por sua vez, o que chamo de hereditariedade, termo derivado da palavra
heranca, que significa "patriménio deixado por alguém ao morrer” (CUNHA, 1986, p.
407), decorre em parte da familiaridade, mas também é atravessado por uma questéo
geracional e patrimonial. Por um lado, as tradigdes, os saberes e fazeres no Bumba meu
boi sdo compartilhados e atualizados no contato entre as geracdes (idosos, jovens e
criancas); por outro lado, essa heranca deixada pelos mais velhos, que é simbdlica e
imaterial, costuma ser assumida pelos herdeiros, filhos, netos, sobrinhos ou mesmo
alguém escolhido "por consideragdo”, sem lacos cosanguineos, que devem garantir a
continuidade da manifestacdo. Ao mesmo tempo em que ha uma questdo de respeito
pelas geracdes anteriores, as novas geragdes rompem com certas herangas e

atualizam/dinamizam as tradi¢des, numa relacéo de duplicidade.
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Ja a categoria empirica compromisso é muito recorrente nas narrativas e nas
toadas do Boi de Maracand, como condigdo de existéncia e de producdo do Boi, visto
que a origem da brincadeira é a promessa religiosa feita a Sdo Jodo Batista, heranca que
0s brincantes atuais receberam de seus antepassados. Mas, 0 compromisso é reelaborado
e atualizado devido a demandas institucionais/politicas, tecnolégicas, mercadoldgicas e
mididticas que surgem no cenario contemporaneo de producdo da cultura popular, o que
néo seria diferente com o Bumba-boi.

Como referéncia no universo da cultura popular, o Boi de Maracand tem
grande competéncia comunicativa e um puablico fiel: existem 22 comunidades de
diferentes bairros da cidade de S&o Luis que integram a brincadeira no periodo de Séo
Jodo e compbdem o "batalhdo pesado™ do Maracand, chamado pelos boieiros de
Maracana de "Batalh&o de Ouro", denominacédo que atribui distingdo ao grupo.

O Boi de Maracand busca permanentemente manter sua audiéncia e seu
publico fiel. Aposta num ethos de Maracand, baseado num discurso de tradicdo,
familiaridade e hereditariedade, que gera e reforca a identificagdo com o grupo. Para
fins de esclarecimento, Geertz (1989, p. 94) ensina que o ethos resume 0s aspectos
morais e estéticos e os elementos valorativos de uma dada cultura (enquanto os aspectos
cognitivos e existenciais sao designados como "visdo de mundo™).

A diretoria do Boi visita 0os 22 bairros desde o inicio do ano até o periodo
junino, para manter os vinculos, o sentido de pertencimento e os lagos sociais
estabelecidos com essas comunidades.

Para entender as logicas de produgdo e de usos, foi realizada uma vivéncia
na sede do Boi de Maracand, acompanhando o cotidiano do grupo, que inclui todas as
etapas de sua producdo, com observacdo das reunides da diretoria do grupo; de seus
trabalhos de confeccdo de indumentérias e instrumentos musicais desenvolvidos no
local; dos ensaios, das festas, dos ritos e espetaculos publicos. Também, foram
realizadas entrevistas com brincantes-artesdos, com cantadores e diretores do grupo.

Sobre os Formatos Industriais, estes sdo representados por Martin-Barbero
pelos géneros, ja que ele elege a televisdo como territorio para explorar as mediagdes.
Mas a nocdo de género adotada pelo autor é de estratégia de comunicabilidade (ndo
literaria, nem taxonémica), € como marca de comunicabilidade que um género existe e é
analisado num texto (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 303). VVou mais além, pensando
esses géneros como contratos de comunicacdo e estratégias de interacdo, que

pressupdem a competéncia narrativa de emissores e destinatarios. Essas "gramaéticas
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discursivas" originadas de "formatos de sedimentacdo de saberes narrativos, habitos e
técnicas expressivas" (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 17) podem estar presentes, por
analogia, em qualquer fendmeno de comunicacédo seja a TV, o radio, a imprensa €, no
caso em analise, 0 Bumba meu boi.

O principal produto dessas gramaticas discursivas no Bumba-boi seriam as
toadas (cancdes), criadas a partir do meio social do grupo e materializadas nos ensaios,
nos circuitos juninos promovidos pelo poder publico e por empresas, nos CDS e DVDS,
num imbricamento do popular com o massivo, com a industria cultural.

Para estudar esse momento do processo, reuni toadas consideradas
significativas para o grupo, disponiveis em CDS, buscando entender como o Boi de
Maracana se representa e se comunica com a sociedade, com seu publico, através das
toadas. Além disso, realizei a observacdo de ensaios, das festas do Batismo e Morte do
Boi (durante o ano de 2014) na sede de Maracand para apreender essas outras formas de
circulacdo e consumo das toadas, em que o Boi demanda a participagédo/integracdo do
publico, seja para cantar os refrdos das toadas, para bater matracas e pandeirfes, para
dancar com os brincantes, para comer a comida distribuida pelo Boi em cada ritual, para
comprar a cerveja do bar da associa¢do, enfim, para animar a festa. Um ensaio de
Maracana retne, em média, 3 mil pessoas. Os sentidos dessas representacdes, que
também sédo produtos, podem ser entendidos tanto do ponto de vista da producdo quanto
da participacdo (consumo), além disso, esses momentos do processo comunicativo séo
atravessados pelas mediacGes da tecnicidade (de que forma sdo produzidos), da
ritualidade (de que forma s&o consumidos) e da socialidade (de que forma sdo
vivenciados).

Pode-se também estabelecer uma articulagdo entre Formatos Industriais e
Matrizes Culturais, porque todo formato industrial tem uma matriz cultural, que neste
caso advém do popular. Como ja referido, o Boi, antes considerado cultura subalterna
ou inferior, adquire estatuto de cultura oficial, regional/nacional, simbolo de identidade
do Estado (mediacdo da institucionalidade), com vistas ao mercado, processado pela
industria cultural (mediacdo da tecnicidade). Essa conquista, no entanto, demandou
ajustes, uma adequacdo dos cddigos do Bumba meu boi, novos modos de ser e estar
nessa cultura (mediacdo da socialidade), modos de fazer/produzir essa cultura
(mediacdo da tecnicidade), sintonizados com o gosto das elites e da classe média
urbana, seus consumidores (mediacdo da ritualidade), o que se traduz num jogo de

disputas entre discursos hegemonicos e subalternos, numa trama politica.
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Para fechar o ciclo, surge a Participagdo (Consumo), que originalmente no
mapa das mediagdes recebe a denominacdo Competéncias de Recepcdo ou de
Consumo®, correspondendo & légica dos usos, dos habitos de classe, das
especificidades culturais (instrucdo, etnia, regionalismo) dos diversos sujeitos que
consomem o Boi de Maracana.

Canclini (1997) vai buscar ajuda nas teorias antropolégicas para explicar
que o consumo pode ser comparado a um ritual (festa), no qual a sociedade seleciona e
fixa, atraves de acordos coletivos, os significados que a regulam. Neste estudo, optamos
por tratar 0 consumo, essa pratica ritualistica, pela via da participacdo em vez da
recepcdo. Em primeiro lugar, porque os brincantes que concorrem para a produgéo do
Boi tambem participam da festa como consumidores.

Em segundo lugar, porque quem ndo € brincante, mas assiste as
apresentacdes de Bumba meu boi, ou seja, a "assisténcia™ na cultura boieira, o pablico
gue vai aos terreiros e aos arraiais para prestigiar a festa do Boi, é convocado a
participar das apresentacGes e dos ritos, com rezas, dangas, execucdo de matracas e
pandeirdes, palmas, sendo mais adequado pensar essa forma de consumir em termos de
participacao.

E, em terceiro lugar, ndo foi possivel realizar um estudo de recepcao durante
a investigacdo, porque a vivéncia na comunidade do Boi de Maracana permitiu mais
proximidade com os produtores do Boi do que com uma possivel recepcdo. Apesar de
ter observado diversos espetaculos da manifestagdo, bem como os rituais de Batizado e
Morte do Boi, com a presenga e participa¢do do publico, ndo acompanhei o cotidiano de
um grupo especifico de receptores oriundos da assisténcia. Mas, a partir da observacgéo
da festa e considerando ainda a forca dessa manifestacdo na cidade de Séo Luis, foi
possivel construir nogbes sobre os participantes da festa durante o ciclo anual e
estabelecer relagfes com o processo produtivo da manifestacao.

Como descreve Marques (1999), o espectador do Bumba meu boi procede a
uma espécie de simbiose imaginaria, que exige a participacdo do sujeito: "Tanto a
identificacdo quanto a participacao eliminam as fronteiras das aparéncias e conduzem a
uma experiéncia comum, a unido indissociavel entre homem e objeto, entre 0 homem e
o animal” (MARQUES, 1999, p.92).

*8 O consumo é o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacéo e 0s usos dos
produtos (CANCLINI, 1997).
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Quanto as mediacBes, comeco abordando a ritualidade, que € a primeira
mediacdo no Boi, por ser a justificativa para a sua existéncia como manifestacdo de
cultura popular, baseada em saberes e praticas tradicionais, representando uma
identidade étnica e religiosa para 0s sujeitos.

Segundo Martin-Barbero (2008, p. 19), a ritualidade é o nexo simboélico que
sustenta a comunicacdo, € sua ancoragem na memoria, 0s seus ritmos e formas, seus
cenarios de interacdo e repeticdo. Para este trabalho, a mediacdo da ritualidade adquire
também uma acepcéo ligada ao sagrado, dada a dimenséo religiosa que tambem faz
parte do Bumba meu boi e mesmo porque a comunicagdo para este estudo € vista numa
perspectiva ritual, em que o processo de comunicagdo corresponde a uma cerimonia e
cujos sujeitos s@o os participantes da festa, da manifestacéo.

Cabe lembrar que a ritualidade faz a mediacdo dos formatos industriais com
0 consumo, no mapa barberiano. Por sua vez, o conceito de consumo remete a uma
dimensao ritualistica, na perspectiva adotada:

Os rituais mais eficazes sdo 0s que utilizam objetos materiais para estabelecer
os sentidos e as praticas que os preservam. Quanto mais caros sao 0s bens,

mais forte seré o investimento afetivo e a ritualizagéo que fixa os significados
a eles associados (CANCLINI, 1997, p. 59).

DaMatta (1981, p. 55) também ensina que as festas e os rituais ndo devem
ser estudados como momentos especiais ou qualitativamente diferentes daqueles do
nosso cotidiano. O rito é plenamente compativel com a vida diaria e os elementos do
cotidiano sdo os mesmos do ritual. O que deve ser questionado é como elementos
triviais do mundo social podem ser deslocados e transformados em simbolos, que em
certos contextos permitem engendrar um momento extraordinario. O mundo ritual é
feito de oposicdes e juncOes, de énfases e supressdes de elementos, € “o mundo do
efetivamente arbitrario e 0 mundo do puramente ideolégico” (DAMATTA, 1981, p. 60),
sendo, desse modo, capaz de atualizar e reforgar estruturas de autoridade, cindindo
quem sabe de quem ndo sabe; quem tem contato com o poder e quem ndo tem; quem
comemora e quem estd descontente. O rito, portanto, tem um carater dramatico que
define papéis e provoca responsabilidades.

E Canclini (1983, p.55) partilha dessa percepcéo:

mediante o ritual da festa o povo imp&e uma ordem a poderes que sente como
incontrolaveis, procura transcender a coercdo ou a frustracdo de estruturas
limitativas através de sua reorganizacdo cerimonial, imagina outras praticas
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sociais. (...) A festa continua, a tal ponto, a existéncia cotidiana que reproduz
no seu desenvolvimento as contradi¢fes da sociedade.

Essas contribui¢des irdo ajudar a operacionalizar a dimensdo sagrada da
mediagdo que articula os Formatos Industriais com as Competéncias de Participacdo
(Consumo). Trata da articulagio da memoria para assistir ao Bumba meu boi,
ouvir/cantar suas toadas, relaciona-se a competéncia comunicativa da manifestacao, que
é baseada numa ideia de tradicdo e as possibilidades de interpretagdo/leitura dos
participantes, englobando também os ritos da produ¢édo e do consumo.

A questdo aqui é: De que maneira os produtos do Bumba meu boi séo
consumidos? E como o Boi estabelece essa relacdo? Interessa saber o lugar onde ocorre
0 consumo, se ha identificacdo do publico com a manifestagdo e por que isso acontece.
Por parte dos formatos, a ritualidade articula a memoria discursiva e gramaticas para
possibilitar interacdo com seu publico. Desse ponto de vista, a ritualidade faz parte da
producdo, e no caso do Bumba meu boi, que possui uma dimensdo religiosa, € uma
condigdo de producgéo. Por parte do consumo, tem a ver com 0S Us0S que as pessoas
fazem do folguedo, ou seja, com as formas diferenciadas de fruir o bem cultural
(comprar o CD, assistir aos espetaculos, participar da festa, compartilhar a devogéo aos
santos e entidades) balizadas por condicdes sociais do gosto (educacdo, saberes
oriundos da memoria étnica, de classe ou género).

Ja a socialidade ou sociabilidade relaciona-se a movimentos de retorno ao
comunitario, a grupos sociais, desde o familiar, o trabalho, a escola, a igreja, bairros,
entre outros. Inclui questdo de género, classe, etnia, instrucdo. Como destaca Bretas
(2006, p. 31), as conversacOes ordinarias constroem a sociabilidade ao promoverem a
interagdo com o outro, conformando as relagdes sociais que moldam a convivéncia. A
sociabilidade proporcionada pela comunicacdo da formas ao cotidiano, ambientando a
vida que se sucede dia apds dia. O cotidiano é uma chave para entendermos as praticas
comunicativas das pessoas comuns.

Neste estudo, a socialidade é representada pelas relacbes cotidianas dos
membros da comunidade do Boi de Maracana, vinculado as culturas indigena e negra,
rural e urbana. Agrega moradores do bairro de Maracana (zona rural) e pessoas oriundas
de outros 22 bairros da cidade de S@o Luis (zonas rural e urbana). Outra nocao que pode
ajudar a pensar essas relacdes é a de identidade, pois se trata de um agrupamento que
possui fortes lacos de pertencimento/identificacdo com o ethos "ser Maracana" e em que

a forca do coletivo é bastante presente. As relacGes cotidianas dos brincantes do Boi de
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Maracand e demais sujeitos que o integram tecem a comunicacdo da coletividade,
através de reunides regulares, ensaios, ritos sagrados, grupos de trabalhos artesanais,
entre outros. Relacionando as nocdes de cotidiano e identidade, € oportuno afirmar que
"0os modos comuns de dizer e fazer, vistos como praticas cotidianas, sdo formas que
possibilitam processos identitarios ao apresentarem regularidades e padrbes
compartilhados socialmente, permitindo que uns se reconhecam nos outros” (BRETAS,
2006, p. 32). Neste espaco, os consumidores também tém vez, firmando-se como
agentes que participam do processo comunicativo, na medida em que se reconhecem ou
se diferenciam no "outro™ (o Boi de Maracand). Além disso, como matriz cultural, o
Bumba-boi constroi representagdes de si e da sociedade em que se insere (através das
toadas, por exemplo), retroalimentando a ideia de identidade maranhense. Assim, a
mediacdo da socialidade resulta dos modos e usos coletivos da comunicacdo e
possibilita o didlogo entre Matrizes Culturais e Competéncias de Consumo: neste caso,
as matrizes culturais acionam o habitus que configura as competéncias de consumo
numa cultura popular, como é o Boi, que requer interacdo e participacao do publico.

Nesse universo complexo, a mediacdo da institucionalidade é aquela que
tende a regular os discursos, abrangendo as relagfes de poder dos grupos sociais,
politicos e econdmicos na instancia da producdo. Tem o Estado como seu principal
agente, mas, na atual conjuntura politica dos paises latino-americanos, "assistimos a
uma multiplicacdo de movimentos em busca de outras institucionalidades, capazes de
dar forma as pulsdes e aos deslocamentos da cidadania para o ambito cultural e do
plano da representacdo para o do reconhecimento instituinte" (MARTIN-BARBERO,
2008, p. 18, grifos do autor). Essa mediacgéo requer atencdo especial neste trabalho, pois
0 Bumba meu boi no Maranhé&o tem uma trajetoria de lutas por reconhecimento cultural
bastante significativa.

O Bumba meu boi passa por um processo (nada pacifico) de aceitacdo social
durante o século XX: de uma situacdo de marginalidade/preconceito social e racial,
passa a ser visto como simbolo da identidade do Estado do Maranhdo, representando o
Estado em outras localidades, figurando como tema de campanhas publicitarias
institucionais e empresariais, afetando a programacédo das festas oficiais promovidas
pelo poder publico, etc. Claro que para adquirir esse estatuto de cultura oficial, foram
necessarias adaptacdes, renuncias, reelaboracdes sintonizadas com o gosto da classe
média urbana. Muitos autores também ja trataram da conversdo de elementos étnicos

pelo Estado para a fabricagdo de simbolos nacionais/regionais (ORTIZ, 1994; OLIVEN,
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1983; FRY, 1982; DAMATTA, 1981;), uma discussdo relevante j& mencionada no
estudo, mas o destaque da andlise sera a atuacdo do Bumba meu boi como movimento
organizado. Como agente politico, o Boi estd num permanente processo de negociacao e
disputa com o poder publico e com o mercado, buscando conformar as politicas
publicas culturais segundo seus interesses; acionando estratégias de visibilidade;
visando a comercializa¢do de seus produtos; dentre outras acdes. As perguntas a serem
respondidas aqui sdo: no contexto atual de disputas, de multiculturalismo e de
globalizacdo, como o Bumba meu boi de Maracana se articula politicamente? E, se 0
Bumba meu boi j& possui prestigio social, tem reconhecimento cultural, quais 0s
sentidos dessa mediacdo politica?

O Bumba meu boi atualmente € um movimento cultural que cria
organizacOes para o representar, a exemplo da "Liga Independente de Bumba meu boi
do Maranhdo" e da "Unido de Bois de Orquestra do Maranhdo". Além disso, cada grupo
de Bumba-boi hoje em dia cria uma personalidade juridica, com CNPJ, para poder fazer
contratos e participar de editais promovidos pelos 6rgaos publicos. Os grupos, que ja
adquiriram certo reconhecimento social, agora reivindicam direitos, participando
ativamente das Conferéncias de Cultura do MINC, do Governo do Estado e do
Municipio, exigindo politicas publicas conforme seus interesses. Ainda que nao
consigam atender todas as suas demandas e ainda haja muito o que fazer, representam
forte grupo de pressédo sob o poder instituido.

A institucionalidade realiza a ligacdo entre Ldgicas de Producdo e Matrizes
Culturais. A estrutura da producéo e organizacdo do Bumba meu boi, que constitui trago
identitario no estado, é bastante afetada pelas relacGes estabelecidas com os campos
politico (Governo do Estado, Prefeitura, érgdos de cultura e de turismo, deputados,
vereadores), midiatico (campanhas publicitarias, matérias jornalisticas), académico
(pesquisadores e intelectuais). S&o nessas instancias que se observam os lugares de
institucionalizacdo da identidade do Bumba meu boi.

Por dltimo, a tecnicidade € a mediacdo que se refere as inovacdes
tecnoldgicas e a competitividade no campo cultural. Mesmo acionando um discurso de
tradicdo, originado em saberes e técnicas tradicionais, passados de pai pra filho, o Boi
de Maracané se harmoniza com as tecnologias de seu tempo para melhor dialogar com a
sociedade contemporanea. Dessa forma, faz modificacbes em seu processo produtivo de
acordo com as suas proprias necessidades, a exemplo das adaptacBes nos materiais

usados para confeccdo de indumentarias e instrumentos musicais, antes
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predominantemente de origem animal, hoje mais sintéticos. Busca a circulagdo nos
meios de comunicacdo de massa e uma maior inser¢cdo na industria cultural, com a
producdo de CDS anualmente. Além de fazer uso de redes sociais digitais para ampliar
a comunicacéo entre os brincantes e divulgar a manifestacdo para a sociedade (seja por
iniciativa prépria ou dos fas).

Quanto a competitividade, € uma marca recorrente no universo do Bumba
meu boi maranhense: grupos tém rivais historicos, chamados de "contrario” pelos
nativos e demonstram essa disputa de forma explicita nas letras das toadas e na forma
como os seguidores/fas se comportam, podendo ser comparados a torcida de futebol.

A tecnicidade atua, assim, tanto nas logicas de produgdo (aliada a
institucionalidade) quanto na configuragdo dos formatos industriais (aliada a
ritualidade).

Tendo definido as instancias (mediagfes e momentos) do processo de
comunicacdo que serdo aprofundadas no capitulo mais analitico da tese, o capitulo
seguinte apresenta a estrutura metodoldgica da pesquisa de campo, detalhando a
insercdo da pesquisadora no campo, 0S percursos da pesquisa e as estratégias

metodoldgicas acionadas.
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4 CHEGUEI

Cheguei na sombra na Palmeira

Pra cantar toada

Pra meu povo acostumado

E um compromisso

Que eu tenho todo ano

Com o senhor S&o Jodo

E 0s meus antepassados

Eu vou dar um treino no meu batalhdo
Agora é que eu quero ver

Quem ¢é Maracand de coracéo!
(Humberto de Maracand, Boi de Maracand, 1984)

O momento do Cheguei € 0 anuncio de que o Boi se inseriu no arraial para
cumprir seu oficio, assim como tive que me inserir na Sede do Bumba meu boi de
Maracana para realizar a pesquisa de campo.

Este capitulo tem como propdsito apresentar a estrutura metodologica de
inser¢do no campo, detalhando os percursos da pesquisa de campo que buscou reunir
elementos, através de relatos dos brincantes do Boi, da observacdo de suas praticas e da
interacdo com esses agentes, fornecendo-me subsidios para perceber, interpretar e
compreender 0 processo de comunicacdo do Boi de Maracand, a partir da instancia de
sua producdo, que acontece durante todo o ano. Para tanto, é preciso conhecer e
vivenciar os sistemas de representacdo dos agentes, entender os sentidos do Bumba meu
Boi para essas pessoas e pensar sobre a formacdo dessa identidade cultural, que se
expressa no Boi de Maracana.

Desse modo, debrugo-me neste momento sobre as estratégias metodologicas
acionadas para a construgéo da pesquisa e sobre o contexto do campo, materializado na
sede do Bumba meu boi de Maracand. Também, trato dos principais informantes da

pesquisa e das atividades observadas e vivenciadas no universo em analise.

4.1 NA SOMBRA DA PALMEIRA: O TERREIRO DO BOI DE MARACANA

A paisagem natural do bairro de Maracand tem sido uma das maiores
inspiracdes para as teméticas das toadas do Boi de Maracana. "A sombra da Palmeira"
que intitula este item da tese tem a ver com uma imagem muito evocada pelo cantador
Humberto, utilizando-se de uma metonimia, para se referir ao terreiro de origem de sua
brincadeira, regido de carnalba, jucara, babacu, entre outras espécies de palmeiras

tipicas da vegetacdo maranhense. Nessas palmeiras viveria o passaro guriatd, ave
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pequena e rara, de canto melodioso, que tem exceléncia no tom e é conhecido por ser
um melhores imitadores dos sons emitidos por outros passaros. Pela beleza de seu
canto, mestre Humberto passou a ser comparado com este passaro, 0 que caiu no gosto
popular.

O bairro de Maracana abriga a Sede ou Barracdo do Boi, onde funciona a
Associacdo Recreativa Beneficente Folclorica e Cultural de Maracand e séo
desenvolvidas todas as atividades do Boi de Maracana, lugar em que realizei a pesquisa
de campo. Situa-se na zona rural de S&o Luis, uma regido considerada Area de Proteco
Ambiental (APA), mas que passa por uma constante ameaca de urbanizacéo e de
especulacdo industrial, devido a proximidade com a BR135 e o Distrito Industrial de
Sdo Luis. Logo, apesar da influéncia marcante do espaco rural na producdo do Boi de
Maracand, esse processo € bastante influenciado pelo tensionamento com o ritmo da
capital. Uma causa dessa tensdao sdo questdes ambientais e conflitos por terra: grandes
empresas e 0 proprio Estado vém desenvolvendo agdes que estdo poluindo rios,
devastando a mata virgem da regido, construindo prédios residenciais e comerciais. Os
moradores de Maracand e, também o Boi, vivem se posicionando contra essas acdes,
através de mobilizagdes coletivas, passeatas, dentncias ao Ministério Publico. Na minha
leitura, a forma de resisténcia e dentncia que o Boi encontrou para abracar a causa da
APA de Maracana foi cantando suas belezas naturais, a diversidade do ecossistema da
regido e clamando pela consciéncia ambiental e pela reforma agraria, como se pode ver
na toada "Minha terra”, de Humberto de Maracand, regravada para o CD de 2015 (ano
de composicao desconhecido).

Minha terra,

O minha terra

As tuas herancas

Estdo querendo tomar

Afirma tuas colunas

Minha terra

Nao deixa a ventania dominar
E Boi!

(BOI DE MARACANA, 2015)

Outro fator que modifica o imaginario do rural no Boi de Maracand é que
seus integrantes ja ndo tém hoje tanta vinculacdo com o mundo do campo como tinham
tempos atras: ndo se pode mais dizer que o Maracana é uma regido de lavradores e

agricultores apenas, pois seus moradores sdo trabalhadores rurais e urbanos, assumindo

trabalhos na capital. Além disso, a ldgica urbana atravessa a producéo do Boi porque 0s
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espetaculos da temporada junina se dao, em sua maioria, nos arraiais de bairros centrais
da cidade de S&o Luis.

Carvalho (1995) chega a afirmar em sua pesquisa que a comunidade de
Maracana teria sido formada por antigos escravos que se localizaram em torno de uma
propriedade e que com o advento da aboli¢do, cinco familias passaram a morar na
regido. Segundo a autora: "Antigos escravos de uma fazenda nas redondezas buscaram
um novo local para se fixar e, entéo, cinco familias — Pereira, Costa, Barbosa, Coutinho
e Algarves — vieram morar nesta regidao” (CARVALHO, 1995, p.30).

E possivel afirmar que na comunidade do Maracanid destacam-se o
parentesco e as festas como signos importantes para a constituicdo identitaria de seus
moradores. Dentre essas, a festa da Jucara, os festejos dos Santos Reis e do Bumba meu
boi sdo os mais expressivos, agendando a rotina dos moradores do bairro e atraindo
pessoas de outras localidades de Sao Luis, além do apelo turistico. Como informa
Araljo (2012, p. 13):

A localidade é formada por descendentes de escravos que, ao longo de sua
histdria, foram construindo sua estrutura de parentesco por meio de lagos
consanguineos e, também, por relagdes de solidariedade, uma vez que 0s
confrontos com as pessoas da localidade vizinha chamada de Alegria
mobilizou nos moradores do Maracand o reconhecimento de diferencas e
identificacBes, fomentando lagos comunitarios.

O Bumba meu boi é a principal festa do bairro de Maracand e, é preciso
destacar que recebe o nome do proprio bairro, o que demonstra a forte vinculagdo dessa
festa com o seu lugar de origem. A festa do Bumba meu boi de Maracand constitui
elemento de aglutinacdo, de coesdo social, pois consegue envolver os integrantes do Boi
e 0s membros de comunidades colaboradoras em torno de suas atividades, reforcando a
identidade coletiva do grupo. O grupo é formado por 650 integrantes regulares, mas
esse numero chega a 1200, em grandes dias de festa, reunindo pessoas oriundas de 22
bairros de Sao Luis que saem de suas casas para seguir o Boi nos arraiais e compor o
grande Batalhdo.

E nesse espaco, chamado Sede ou Barracdo, onde se concentram as
Assembleias da associagéo e reunides de trabalho do grupo para a preparacédo das festas
(bordados, confeccdo de indumentarias, construcdo de acessorios, preparo de comidas,
entre outros), os rituais de batismo e morte do Boi, 0s ensaios e todas as atividades
promovidas pelo Boi, tais como oficinas de artesanato e de percussao.
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O relato de Mestre Humberto, lider do Boi de Maracand fornece mais

detalhes sobre a origem e o estabelecimento da sede:

[...] Quando iniciei os ensaios do Boi era na casa de José Martins [tio], depois
foi para a casa de Ezequiel, onde se fazia a Festa de Reis, pois tinha os
equipamentos: material de cozinha, vasilhames de cerveja, além disso havia o
barracdo de bailes, mas & proporcdo que foram beneficiando a estrada a casa
dele foi ficando pequena e nés achamos que deveriamos ter um lugar [...].
Comecei entdo a passar a ideia para o grupo de termos uma sede e eles foram
aceitando. Nessa ocasido houve até um problema comigo, entrei em choque
com alguns pela minha vontade de querer transformar as coisas muito rapido,
porque ja tinha experiéncia de trabalhos em grupo, queria que o Boi fosse
uma entidade Unica, uma instituicdo onde todos participassem como lideres,
onde pudéssemos ter um trabalho de comunidade, com bastante democracia,
ouvindo a opinido, sugestdo de todos para que ndo caisse 0 peso s6 em cima
de mim (informagéo verbal)®.

Humberto informa que o terreno onde foi construida a Sede (Figura 25) foi

uma doacdo da senhora Rosa Mochel, a seu pedido. Foi levantado primeiro um barracédo

de palha em 1975, e no ano seguinte, 1976, foi iniciada a construgio em alvenaria. "A

proporcao que o grupo foi crescendo, fomos aumentando o espaco, tanto que hoje temos

cozinha e alojamento para os brincantes™ (informacéo verbal), destaca com orgulho.

)

Figura 25: Vista externa da Sede do Boi de Maracana, 10.07.2015

)

Fonte: Arquivo pessoal

%9 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sdo Luis: 10.05.2014.
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Figura 26: Area interna da Sede do Boi de Maracani

Fonte: Arquivo pessoal

Dentro do barracdo (Figura 26) chamam atengdo os dois altares montados
em homenagem a S&o Jodo, durante o ano inteiro, sendo muito comum, os devotos que
passam por ali fazerem rezas, acenderem velas e outros gestos de fé, em frente ao altar.
O primeiro (Figura 27) foi construido numa pequena sala a direita de quem entra na
sede. Segundo a presidente, Maria Joseé, foi preciso providenciar outro altar. Ela explica:
"Devido a quantidade de pessoas que aumenta a cada ano pra vir assistir o Batizado,
achamos melhor fazer um outro altar no saldo maior, pra comportar todos. E mesmo

assim, ndo cabe".

Figura 27: 1° altar em homenagem a Sao Jodo, no Barracdo de Maracana

Fonte: Arquivo pessoal
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Figura 28: Devota orando no 2° altar em homenagem a S8o Jodo

Fonte: Arquivo Pessoal

Em frente ao altar onde é realizada a cerimonia do Batismo do Boi (Figura
28), ficam sempre expostas as armacdes do Boi, tanto o que foi usado no ano anterior,
com 0 couro exposto; quanto 0 que serve aos ensaios, envolto num tecido colorido
porque ainda ndo recebeu o couro bordado, o qual, por sua vez, s6 sera conhecido por
todos e apresentado a comunidade no dia do batizado.

4.2 FORMEI MINHA TRINCHEIRA: PESQUISA DE CAMPO E ESTRATEGIAS
METODOLOGICAS

O pesquisador que se lanca aos estudos culturais deve nortear seu trabalho
pela “ideia de que pesquisar significa construir ‘interpretac0es’, certos modos de
compreender o mundo, sempre historicamente localizados, subjetivos e relativos”, como
ensina Escosteguy (2010, p. 59). Essa orientacdo é norteadora para a analise dos dados
coletados durante a pesquisa e para a construcdo de uma versdo possivel sobre os
processos comunicativos desenvolvidos na sede do Boi de Maracana, percebendo que
“0 material obtido diante de préticas metodoldgicas etnograficas ndo pode ser
entendido, a moda positivista, como um dado natural” (ESCOSTEGUY, 2010, p. 59).
Numa mesma linha de pensamento, é possivel fazer uma relacdo com o que propde J.
Silva (2012) ao pesquisador de imaginarios. Segundo o autor, o pesquisador mergulha

na bacia semantica do outro e traga seu préprio trajeto antropol6gico; ele € um narrador
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que observa de dentro e tenta narrar o que ndo sabe por meio das vozes dos atores
envolvidos na trama em construgéo (SILVA, J., 2012).

Tomando a definicdo de cultura de Geertz (1989), como um sistema de
entrelacados e de signos interpretaveis, busquei compreender as relacfes estabelecidas
na Sede do Boi de Maracand, observando e interpretando as significacOes, as teias
relacionais, as agOes de construgdo e desconstrugéo realizada pelos informantes. Para
Geertz, a cultura ndo é algo a que se podem atribuir casualmente os acontecimentos
sociais, 0s comportamentos, as instituicdes ou os processos; ela € um contexto, algo
dentro do qual eles podem ser descritos de forma inteligivel, isto €, descritos com
densidade.

A abordagem hermenéutica proposta pela antropologia simbdlica de
Clifford Geertz, portanto, constitui uma boa ferramenta para o entendimento das
representagdes, dos costumes, dos signos, do cotidiano, dos processos de construcao
identitarios e de sentido, logo, comunicacionais, ha comunidade que integra o Bumba
meu Boi de Maracana.

Assumindo a postura de pesquisadora, cujas lentes sdo a minha
subjetividade e experiéncias de vida, em contato com os informantes, também dotados
de subjetividade e com suas experiéncias de vida, as interpretacdes aqui realizadas seréo
sempre incompletas e temporarias. Nesse processo, que flagra o pesquisador como um
agente politico, responsavel pela realidade que pesquisa e em que vive, “E uma
decorréncia que as relagbes entre pesquisador-pesquisado tornem-se elas proprias
temaéticas de atengdo” (ESCOSTEGUY, 2010, p. 60). Por isso, investida da posi¢do de
"narradora-observadora” e de "agente politico™ avalio ser coerente construir a tese
optando pela 12 pessoa discursiva, confirmando o carater subjetivo, relacional e
interpretativo da investigacéo.

Um dos principais desafios do pesquisador que investiga a propria
sociedade em que vive reside justamente em procurar interpretar sua prépria cultura e
questionar seus pressupostos que sdo frequentemente aceitos como dados
inquestionaveis pela maioria da populacdo em geral e mesmo por varios pesquisadores,

como ensina Oliven (1980, p.34). Assim, o pesquisador precisa:

[...] procurar ir a raiz dos fenémenos que estuda, sem ter medo de desafiar
tabus e conhecimentos consagrados. E provavelmente através da observacao
participante (ou talvez da participagcdo observante) que este novo tipo de
antropélogo tem a possibilidade de analisar a dimensdo da dominagéo na vida
cotidiana e perceber como a cultura reflete e medeia as relagdes de
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dominacdo numa sociedade complexa, procurando estudar a cultura nédo
como algo externo, mas como um fendémeno que é produzido pelos homens
nas suas relacdes sociais (OLIVEN, 1980, p. 34).

Considerando também as licbes de Durham & Cardoso (1973) importantes
para o desenvolvimento da pesquisa num contexto de cultura gerada em classes

populares:

[...] nessas camadas da populacdo que possuem capacidade muito reduzida de
manipular as instituicBes burocraticas e formais que regulam o acesso ao
poder, a informac&o e aos diferentes ‘beneficios’ da civilizagdo urbana, a vida
associativa e as formas de representagdo estdo muito dependentes de um
relacionamento relativamente espontdneo ou informal associado a
comunicagdo interpessoal direta. Por isso mesmo é que técnicas de
investigagdo proprias de antropologia, fundadas numa anlise
predominantemente qualitativa de material obtido através de entrevistas
abertas, observacdo direta e observacdo participante, sdo capazes de
reconstituir o universo de participacdo social e o sistema de representacdo
dos informantes (DURHAM; CARDOSO, 1973, p. 50).

A partir dessa "trincheira" - metafora da linguagem boieira para se referir a
luta diaria ou a batalha do grupo que forma o Boi - é que realizei uma pesquisa de
campo, de inspiracdo etnografica, durante 11 meses (mar¢o de 2014 a fevereiro de
2015), visitando a sede do Boi de Maracand com regularidade, observando as atividades
realizadas pelos membros do Boi e da Diretoria da Associa¢do, tomando notas sobre
minhas percep¢des num diario de campo (Ver Apéndice A), participando em alguns
momentos dessas atividades, como os almogos apds as manhds de trabalho, a
preparacdo de comida em dias de festa, a contribuicdo financeira eventual nas cotas da
Diretoria da Associacao para promover os eventos do Boi, as oragdes realizadas no fim
de reunifes ou durante rituais. Fazer parte de tais eventos nao foi apenas estratégia de
pesquisa, ja que fui construindo lacos de amizade e confianca junto aos informantes, o
que me fez sentir aceita (e me fez ser vista como tal) e também gerou empatia por parte
dos informantes. Essas relagdes foram acontecendo de forma espontanea e negociada,
com a convivéncia, com as trocas, com o movimento gradual do estranhamento ao
familiar, uma forma de naturalizacdo do "outro™ no meio nativo.

Parte desse periodo coincidiu com a minha gravidez, o que gerou uma forte
aproximacdo com varios informantes, seja pela identificacdo que percebi ter suscitado
nas mulheres, seja pela atencdo maior dada a "pesquisadora gravida", concedida pelos
homens. Claro que ndo houve um apagamento de minha insercdo no campo como

pesquisadora, eu ndo era uma brincante, mas passei a ser tratada ou vista como uma
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"colaboradora”, aquela que "esta escrevendo um livro sobre o Boi", nas palavras de uma
artesd do grupo. Os valores e sentimentos enquanto pesquisadora deixaram de ser
obstaculos e passaram a ser condi¢cdo para compreender as diferencas e os sistemas de
representacdo do grupo pesquisado.

Vale destacar, neste trabalho, a natureza intersubjetiva da relagdo entre
pesquisador e informantes. Em diversos momentos fui questionada por brincantes sobre
0 que eu estaria fazendo ali e se "pessoas de fora gostam mesmo da brincadeira™.
Alguns ficavam admirados ao saber que o Bumba-boi desperta interesse a ponto de se
fazer um estudo, relatando que ainda ha muito "preconceito™ ou "desvalorizacdo" do Boi
no contexto maranhense. Com a descri¢do das observacOes, fui sentindo a necessidade
de realizar entrevistas com alguns informantes ora para esclarecer assuntos pontuais ora
devido a influéncia de algum informante dentro do grupo.

Optei por entrevistas etnograficas, visando apreender questdes que nao
puderam ser captadas ou aprofundadas durante a observacdo. Sobre este aspecto, Beaud
e Weber (2007, p. 93) afirmam: “[...] uma observacdo sem entrevistas arrisca-se a ficar
cega aos pontos de vista nativos; uma entrevista sem observagdes corre o risco de ficar
prisioneira de um discurso descontextualizado”.

Angrosino (2009, p.61) caracteriza a entrevista etnografica como aquela que
¢ "de fato interativa, no sentido de acontecer entre pessoas que se tornaram amigas
enquanto o etnografo foi observador participante na comunidade em que 0 seu ou sua
informante vive".

Quanto a estruturacdo do instrumento de coleta, posso dizer que foram
entrevistas abertas, pouco estruturadas ou pouco diretivas, pois ndo obedeceram roteiros
preestabelecidos, mas temas que conduziram a conversa - a experiéncia de vida do
entrevistado, sua atuacdo no Bumba-boi, seu ponto de vista. De modo geral, foram
longas conversas, em clima de informalidade, tendendo a "uma parceria em que 0
membro bem informado da comunidade ajuda o pesquisador a ir formulando quest6es
enquanto a entrevista se desenrola” (ANGROSINO, 2009, p. 62).

Para ilustrar como se deu a operacionalizagdo desse instrumento de coleta
dentro da pesquisa de campo, fagco uma breve digressédo sobre a entrevista realizada com
Humberto Barbosa Mendes, o Guriatd, fundador do Boi e personalidade central do seu
processo produtivo.

A entrevista com mestre Humberto nao foi marcada, ela aconteceu de forma

bastante espontanea, no dia 10 de maio de 2014. A ocasido foi um almog¢o em um dos
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ensaios do Boi: as cozinheiras preparavam a comida para os membros do Boi que se
reuniram na sede. Os brincantes, em dias de ensaio e festa, j& sabem que almogo é por
conta do Boi, entdo, a cozinha passa a ser um dos lugares mais disputados e
movimentados do lugar antes de comecar a festa. Naquela manha, quando Humberto
chegou a cozinha, quase ao meio-dia, eu ja estava por la. Ele perguntou se o feijdo
estava pronto, sentou e comegou a conversar com as cozinheiras, incluindo Dona
Ubiranice, uma de suas esposas, responsavel pela cozinha e também pelas rezas do Boi
de Maracana. Ela preparou para Humberto um bom prato de arroz com feijdo cozido
com muitas misturas de carne. E me perguntou: "Tu também ndo vai comer logo,
Leticia?". Eu respondi que sim e que estava faminta! Logo em seguida, ela me deu um
prato generoso dizendo que mulher gravida ndo podia ficar com fome. Dona Ubiranice
sempre me oferecia comida nas visitas que fiz a cozinha do Boi. Vi aquele gesto
inicialmente como um ato de distingdo e empatia, mas com o tempo fui percebendo que
era fungéo dela tratar de alimentar todos os membros e visitantes do Boi, fazendo com
que as pessoas fossem bem recebidas.

Eu tive alguns encontros com o entrevistado antes, pois comecei a
frequentar a Sede do Boi em fevereiro de 2014 e constatei que todos os sdbados
Humberto almogava e passava o dia inteiro no terreiro, acompanhando os trabalhos,
participando de reunides, olhando os bordados ou simplesmente conversando com “sua
gente"”, relembrando fatos engracados e inusitados do Boi, sabendo das noticias da
comunidade pelos brincantes, quem nasceu, quem morreu, guem casou, guem viajou,
esses assuntos corriqueiros que permeiam o cotidiano de pessoas que se conhecem ha
muito tempo.

Nossos encontros anteriores consistiram em alguns cumprimentos, sorrisos,
conversas rapidas, outros almogos na sede e curiosidades, que tanto eu quanto ele
queriamos esclarecer um a respeito do outro. Mesmo acostumado com tantos
pesquisadores, jornalistas, intelectuais que por ali passaram e que ja o entrevistaram, o
cantador ndo escondia a satisfacdo de ter alguém interessado em mais uma vez saber de
sua historia e escrever sobre seu Boi, mostrando-se receptivo e acessivel, embora
debilitado por um AVC (acidente vascular cerebral) que o acometeu algum tempo atras
e gque o obrigou a parar de cantar, passando esse papel a seus filhos. A instabilidade da
salde do entrevistado, da qual eu ja tinha conhecimento, foi um alerta para que eu nédo

alongasse demais a entrevista e também néo exigisse muito de sua memoria.
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Aproveitando o clima de descontracdo e de informalidade, perguntei a
Humberto se ele poderia me conceder uma entrevista naquela manha. Ele respondeu
afirmativamente. Entéo, logo depois de almogcarmos, comecei a registrar no gravador do
celular nossa conversa, que ja tinha comecado bem antes. Uma amiga que me
acompanhara na visita aquele dia fez o registro fotografico e também almogou conosco.

Por um lado, o ambiente escolhido (a cozinha da Sede do Boi),
proporcionou um clima de intimidade, informalidade, confianca e espontaneidade que
gerou assuntos e situacdes ndo esperadas, mas que me surpreenderam positivamente.
Foi por conta disso, por exemplo, que soube durante a entrevista que Dona Ubiranice
era uma das 6 companheiras do dono do Boi, 0 que me encorajou a aprofundar com o
entrevistado a delicada questdo do seu contexto intimo/familiar, considerada "tabu™ por
muitos no grupo. Humberto falou do tema com naturalidade, com a colaboracao
imprevista e enriquecedora de Dona Ubiranice na conversa, 0 que me despertou para
também qualificd-la como informante da pesquisa. O dado que j& despertava minha
curiosidade sobre a figura de Humberto - a relagdo com varias mulheres, gerando 22
filhos - acabou revelando muito sobre o processo produtivo do Boi de Maracana e sobre
0 modo como as relacdes séo estabelecidas e organizadas no grupo estudado, o que
resultou na identificacdo de categorias empiricas fundamentais & minha anélise, tais
como familiaridade e hereditariedade (explicadas no capitulo seguinte).

Também ¢é importante dizer que a construcdo do objeto de estudo se
modificou bastante durante a pesquisa, numa necessaria confrontagdo com a realidade
do grupo social em andlise, a partir do contato com os brincantes-informantes, da
vivéncia com esses sujeitos.

Num primeiro contato com o campo, percebi que algumas hipdteses do
trabalho, relativas ao impacto das novas tecnologias da comunicacdo e informacao sobre
a comunidade do Boi, poderiam ser facilmente refutadas. Foi a partir dai, da negacéao de
hipoteses, durante a observagdo participante, que passei a repensar a investigagao.

Por isso, considero muito importante para esta tese, e para qualquer
investimento de pesquisa sobre as culturas populares, sob a perspectiva das mediacdes,
o trabalho empirico, a interacdo com a realidade social do grupo pesquisado.

Outro aspecto a ser considerado na investigacdo é que o interesse no local e
no particular esta inerentemente conectado com o interesse no geral e universal. Para
Mattos (2001), as abordagens etnogréaficas estdo interessadas no significado local para

pessoas em particular. Nelas, existe um interesse geral em comparagdo com todos 0s
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outros modos de ser e fazer que nés conhecemos como humanos, mas existe também o
interesse no estudo de caso local, de ser bem especifico sobre o significado da
organizacdo de um grupo particular de pessoas.

Assim, defendo que existem caracteristicas e tracos, modos de ser e fazer no
Bumba meu boi de Maracana, que sdo comuns a todos os grupos de Bumba meu boi,
encontrando equivaléncia também entre outras formas culturais populares. Entdo,
existem questdes que sdo identificadas, de forma geral, em todos os grupos populares,
mas também ha coisas muito particulares do Boi de Maracana, relativas a sua trajetoria
especifica, as caracteristicas e orientacbes de seu amo (mestre Humberto), a sua
localizacdo geogréfica, a forma como se estabeleceu enquanto batalhdo respeitado, o
momento histérico em que se formou, as relacbes que desenvolveu com agentes
politicos, empresariais e intelectuais.

Neste breve momento de reflex&o sobre o fazer da pesquisa, cabe dizer que
neste estudo as fontes orais sdo um dado valioso, de suma importancia, mas nao
constituem o unico recurso de informacdo da pesquisa. As observacgdes e as descricdes
por mim realizadas em campo tém igual valor. Como destaca Magnani (1988, p. 139)
"os depoimentos ndo falam por si; ha outras praticas significantes e é do entrejogo, da
relacdo entre essas praticas que se pode reconstituir o significado”. No que
acrescentamos, que € preciso confrontar as falas e opiniées dos informantes com seus
habitos, suas préaticas cerimoniais e publicas.

Um dado gque se mostrou de grande utilidade para a analise foram os discos
do Boi de Maracand, que me foram cedidos pela presidente da Associa¢do, Maria José,
em formato digital. Assim, séo incluidas na analise toadas do Boi, consideradas formas
de representacdo do Boi materializadas em composic¢6es/cancdes.

Os elementos que constroem as representacfes sdo as experiéncias
individuais decorrentes das culturas vividas, da realidade social em que o informante da
pesquisa esta imerso, realidade esta que se apresenta sob a forma de circulos ou redes de
relacOes, tais como familia, vizinhanca, o bairro, categoria profissional, partido, classe
social (MAGNANI, 1988, p. 139).

Com esse material em maos, realizei a transcricdo das toadas de 23 discos
do grupo de Maracana, entre os anos de 1984 (ano de gravagdo do primeiro disco) até
2015. Um fator que dificultou o acesso ao conteudo das toadas € ndo haver o registro
escrito delas. Sua criacdo e circulacdo se da de forma oral (nas apresentacdes e ensaios)

ou audiovisual (nos CDS/DVDS), esta ultima acaba sendo uma forma de oralidade
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através de suportes tecnoldgicos. Desse modo, a Unica maneira de ter acesso as letras
das toadas do Boi de Maracand é ouvindo a gravacdao para depois transcrevé-las, ou
ainda, pedindo que um brincante relembre uma toada para que seja tomado nota. As
formas de apresentacdo das toadas sdo indicativas da forte oralidade que medeia as
relagbes na comunidade do Boi de Maracana.

Outro recurso de informacdo da pesquisa de campo muito importante foi o
registro fotografico de cenas que vivenciam a festa do Bumba-boi em Maracand, assim,
o discurso verbal soma-se ao visual, trazendo outros detalhes ndo captados pelas minhas
impressdes iniciais e enriguecendo a analise com 0 que nem sempre pode ser
verbalmente traduzido.

Além disso, recorri a pesquisa bibliografica, tanto para o suporte teorico-
metodologico da tese quanto para reunir informag6es sobre o Bumba meu boi como
fonte de constituicdo de uma identidade nacional e de uma matriz cultural no Maranhéo.
Para isso, busquei estudos de diversos pesquisadores locais e nacionais sobre o tema.

De forma complementar, menciono ainda: o uso da rede social Facebook,
como fonte de pesquisa de carater publico, plataforma na qual produtores e participantes
(fas) do Boi de Maracand criam péaginas e fornecem conteudos para a divulgacdo da
manifestacdo; e a utilizagdo de algumas matérias de jornais (impressos e on line), que

foram buscadas de acordo com a pertinéncia tematica e de forma aleatoria.

4.2.1 Pedindo licencga ao Batalhao: breve relato sobre a inser¢do no campo

Era uma manha de sol de domingo, no dia 29 de marco de 2014, por volta
das 10 horas, quando cheguei na Sede do Bumba meu boi de Maracand, como
pesquisadora. Para chegar ao Bairro do Maracana, percorri 22 km, em direcdo a zona
rural de S&o Luis, pela BR 135, o caminho de saida da capital, S30 Luis. E preciso dizer
que o bairro do Maracana localiza-se numa &rea de preservacao ambiental que resiste a
urbanizacgéo industrial, por conta da proximidade com o Distrito Industrial de Sao Luis.

Naquele dia, o lugar onde funciona a Sede do Boi de Maracana ndo tinha a
movimentacdo de pessoas, nem a decoracdo exuberante dos dias de ensaios e das festas
de Batizado e Morte de Boi, 0s quais eu costumava prestigiar na assisténcia, como
apreciadora da cultura local. Havia um grupo pequeno de pessoas no saldo da sede do

Boi, um galpdo espacgoso, de paredes verdes. Da porta, logo se vé um altar construido
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em homenagem a S&o Jodo no fundo do saldo, do lado direito, uma estrutura de bar
(com refrigeradores, balcdo e dezenas de gradeados de cerveja). Ao entrar, percebi que
eram dois altares, sendo que o menor, circunscrito a uma pequena sala. Mais adiante
vejo uma placa do Ministério da Cultura, de 2012, com a inscricdo "Museu do
Maracand Humberto Barbosa, em comemoracdo aos 40 anos de cantoria do Guriatd",
um pequeno cémodo da sede, que guarda e expde premiacOes, vestimentas, matérias de
jornais sobre 0 amo do Boi de Maracand, Humberto de Maracand, conhecido como o
Guriatd. Ao fundo, dois quartinhos: um para guardar instrumentos e outro que
acomodava algumas fantasias e servia também (mais tarde fui saber), para algumas
"rezas" e conversas reservadas.

Cheguei sem avisar que iria naquele dia especificamente. As pessoas que
estavam no lugar trabalhavam na confeccdo de algumas roupas e bordados, separavam
indumentarias que poderiam ser aproveitadas pra temporada junina daquele ano e que
precisavam de reparos, tingiam penas de ema que seriam usadas mais tarde e colocavam
roupas ao sol para retirar o mofo dos meses em que ficaram guardadas.

Eu nunca tinha visto aquelas pessoas, ou pelo menos ndo tinha me dado
conta delas. Elas, por sua vez, também ficaram curiosas a meu respeito. Havia feito
alguns contatos telefénicos com Maria José Lima, presidente da Associa¢do Recreativa
Beneficente Folcldrica e Cultural de Maracand e esposa de Humberto, para me
identificar e falar do meu interesse em realizar a pesquisa sobre o Boi. Expliquei que
precisaria acompanhar as atividades do grupo durante todo o0 ano e pedi permissao para
frequentar a sede. Ela me informou que os trabalhos do Boi tiveram inicio no comeco de
marcgo e 0s artesaos estavam se reunindo as tercas, quintas e fins de semana, sendo que
nos sabados ocorria a reunido com toda a diretoria. Quanto mais proximo da temporada
junina, mais o ritmo da producdo aumenta, chegando a ter trabalho todos os dias da
semana no més de junho.

Formava o grupo naquela manha Jodo (estudante), Rossana (vendedora),
Lavinia (professora), Claudia (dona de casa), Lidiane (artesd), Carlos (artesdo), Iraci
(marisqueira), Elisangela (manicure), Mauricia (estudante) e Maria José (professora e
presidente da Associacdo). Eles conversavam, sorriam, contavam casos relacionados a
brincantes, especulavam sobre quem iria brincar naquele ano, quem nao iria e com qual
fantasia. O clima era de descontracdo, ao realizar as tarefas. Eu fui apresentada por
Maria José aos outros integrantes, os quais me deixaram a vontade e respondiam com

atencdo e paciéncia a qualquer duvida minha. Inicialmente, ndo fizeram perguntas. Mas,
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notei certo estranhamento e o impacto da minha presenga, com meus apetrechos
(méaquina fotografica, caderno de campo, caneta, mochila), ndo sé no sorriso timido de
alguns ao me olharem com curiosidade, quanto nos cochichos entre eles ou nos
comentarios em voz alta: "Criancas, se comportem, 0 que a moca vai pensar da gente?
Que a gente é s6 molecagem?". Quando eu aproveitava para responder: "Podem agir
como se eu ndo estivesse aqui, gente. Ndo estou aqui pra atrapalhar o trabalho de
vocés". A autocensura acabava ndo tendo grandes efeitos sobre o grupo, pois a conversa
coletiva continuava sendo emendada com piadas picantes, frases de duplo sentido,
comentarios maldosos e brincadeiras. 1sso me fez entender, desde o inicio, que minha
insercdo no espaco deles causaria algum efeito nas relagdes, mas ndo constituiria um
incémodo.

Passei a frequentar a Sede do Boi de Maracana as tercas, quintas e sabados,
e, eventualmente, nos domingos, além de ir nos dias de festa, como ensaios, batizado e
morte do Boi. No desenvolvimento do texto, sdo retomadas as falas dos informantes
com guem estive em contato por quase um ano (Figura 29), além de minhas impressdes
e observacOes, entendendo esse material ndo como a realidade em si, mas como
construcdes da realidade, representagdes que ganham uma interpretacdo, dentre tantas
possiveis, delineada por minhas experiéncias pessoais, pelos autores escolhidos para me

acompanhar nesta empreitada e pelas proprias condicGes de producdo da tese.

Figura 29: A pesquisadora e brincantes-artesdos do Boi de Maracana, dia 10.05.2014.

Fonte: Priscila Coimbra
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4.3 O MIOLO DO BOI: OS INFORMANTES DA PESQUISA

As pessoas que fazem do Bumba meu boi a brincadeira mais difundida no
Maranh&o sdo oriundas das classes sociais mais populares e de bairros periféricos. No
Boi de Maracand néo € diferente. Segundo dados obtidos nas observacdes de campo, 0s
brincantes sdo donas de casa, garis, segurancas, artesdos, cabeleireiros, manicures,
eletricistas, encanadores, aposentados, autbnomos, vendedores, pescadores, agricultores,
marisqueiros, estudantes, professores, entre diversas ocupacdes de pessoas com pouco
poder aquisitivo, mas que tém orgulho de participar todos os anos do Boi de Maracana.
Alguns dos integrantes estdo desempregados e encontraram no Boi uma forma de
conseguir uma renda, de "fazer um bico”. No entanto, é notado um recente processo de
assimilacdo da cultura do Bumba meu boi pelas classes médias e elites. Em outras
palavras, brincar Boi esta virando "moda", o que possibilita identificar sujeitos vindos
de Vvérias classes sociais e profissdes integrando o Batalhéo.

Como analisa Oliven (1980, p. 36), sobre a producéo cultural das classes

populares:

Especificamente em relagdo as classes baixas poder-se-ia sugerir que existe
um processo dialético pelo qual elas simultaneamente compartilham tragos da
cultura dominante e apresentam elementos que ndo pertencem a esta cultura.
Assim, enquanto as classes altas das cidades brasileiras se identificam mais
prontamente com os valores e costumes dominantes, as classes baixas
desenvolvem mecanismos adaptativos que lhes permitem lidar com as
relacBes capitalistas de producéo e ao mesmo tempo manter sua identidade.

Dentro do vasto universo de 650 pessoas que integram 0 Bumba meu boi de
Maracana, percebi que existe um nucleo de trabalho que se retne frequentemente e que
organiza e executa as etapas de producdo da festa do Boi (diretoria e grupos de
trabalho), aqui considerado o "miolo do Boi" de Maracand, porque é quem o faz
funcionar. Esses membros estabelecem relacGes de solidariedade, baseada em lagos de
familiaridade, seja pela consanguinidade, seja pela "consideragdo". Desse "miolo",
identifiquei os informantes da pesquisa, eleitos pelos critérios de: a) influéncia do
informante sobre os demais agentes; b) importancia do informante como figura central
no processo de producdo/comunicacdo do Boi; ¢) maior proximidade estabelecida com a
pesquisadora. Esse nucleo sofre variagdes de pessoas, mas pude identificar que estavam

regularmente presentes:
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- Carlos Pereira, 43 anos, cabeleireiro, artesdo responsavel pelas roupas de
pena e brinca de caboclo de pena no Boi ha 6 anos, como pagamento de promessa. Ele
relatou que teve uma doenca no cérebro causado por virus e apos ter feito a promessa de
brincar de caboclo de pena todos os anos pra Sdo Joédo, nao teve mais o problema.

- Rossana Sousa, 48 anos, casada com Carlos, vendedora de produtos
cosmeéticos, ocupa-se da organizagdo, das roupas e do ensaio das indias do Boi, o que
segundo ela, "é uma responsabilidade muito grande tomar conta de filha alheia, porque
elas sdo muito namoradeiras e tem que prestar atencdo” (informacao verbal);

- Lavinia Assuncdo, 34 anos, formada em pedagogia, brinca como india,
tesoureira da Associagdo, administra o trabalho de bordado, controlando a distribuicéo
de materiais, a producdo e os registros de presenca dos membros do grupo, ja que cada
membro que trabalha como artesdo do Boi recebe um auxilio financeiro contabilizado
em diarias, no final da temporada junina. Esse trabalho é pago pelo Boi, através da
Associacdo Recreativa Beneficente Folclorica e Cultural de Maracand. Em 2014, cada
diaria equivalia a R$ 25 (vinte e cinco reais) e alguns membros me confidenciaram
estarem sobrevivendo desse dinheiro. Realizei entrevista com Lavinia para entender o
gerenciamento desses trabalhos.

- lraci de Deus Lisboa, 37 anos, marisqueira, faz bordados nas
indumentarias do Boi, ja dancou como india, hoje em dia fica no apoio.

- Jhonatan Oliveira, 17 anos, estudante, faz bordados e ajuda na confec¢éo
de roupas de pena;

- Joyce Mendes, 19 anos, estudante, ajuda nos bordados, é neta de Mestre
Humberto;

- Mauricia Mendes, estudante, ajuda a bordar, filha de Mestre Humberto;

- Elizdngela Mendes, manicure, borda e costura roupas do Boi, esposa de
um dos filhos de Mestre Humberto que é cantador no Boi, Humberto Filho;

- Humberto Barbosa Mendes, o Mestre Humberto de Maracand, também
chamado de Guriata, lider e principal cantador do Boi ha quase 40 anos, uma das
principais fontes desta pesquisa, que fazia questdo de ir todo sabado e domingo para a
sede do Boi, ainda que fosse apenas para conversar com as pessoas. Humberto de
Maracana foi considerado Mestre de Cultura do Brasil, reconhecido pelo Ministério da
Cultura - MINC. Nascido em 2 de novembro de 1939, faleceu no dia 19 de janeiro de
2015, aos 75 anos, vitima de faléncia maultipla dos 6érgédos. Havia sido internado dias

antes, por conta de diabetes, tendo chegado a amputar uma perna. Em 2008, foi o
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homenageado do Prémio Culturas Populares do Ministério da Cultura. Autor da
toada "Maranhdo, meu tesouro, meu torréo", verdadeiro hino da cultura maranhense.
Além de liderar o centenario grupo de Bumba-boi que Ihe atribuiu o sobrenome
artistico, fazia parte do coletivo Ponto BR*, considerado o melhor grupo regional no
Prémio da Musica Brasileira de 2012.

O Guriatd era agricultor e tirou da roga o sustento da familia que construiu
com seis mulheres, gerando 22 filhos, netos e bisnetos, mas o trabalho do Boi lhe exigiu
exclusividade. O Estado do Maranhao declarou luto oficial por trés dias. Sua morte teve
repercussao nacional e comoveu 0s maranhenses, com a perda de um dos ultimos
cantadores que faziam da devocao a principal justificativa para sua vinculagdo ao Boi,
reivindicando a tradicdo do lugar do sagrado e do rural, 0 que esta desaparecendo com a
morte dos lideres mais velhos dos grupos. Humberto era devoto de Séo Jodo, mas
respeitava os “encantados" (entidades espirituais do Tambor de Mina). Ele prdprio

explicou esse sincretismo:

O Bumba meu boi é uma manifestacdo cultural, mas também religiosa, onde
envolve o Tambor de Mina, porque tem a ver com o0 Boi. No comeco eu ndo
queria admitir, quando as pessoas se pronunciavam e ofereciam ajuda no
aspecto espiritual, eu dizia: 'Larga isso de méo, besteira’. Ndo gostava de ir
onde eles frequentavam, mas depois fui tomando consciéncia da realidade, da
influéncia forte dos 'guias' com a brincadeira de Bumba meu boi. Qualquer
terreiro de Bumba-boi que vocé vd, encontrara o altar de S&o Jodo e a pessoa
que faz o Boi tem alguém que ele se comunica nesse aspecto de saber o que
deve e o que nao deve fazer para que o Boi saia bom (informagao verbal)®".

Tive o privilégio de ter longas conversas com Humberto e registrar uma de
suas Ultimas entrevistas, além de acompanhar sua rotina de lider, pai, avd e marido, na
sede do Boi, sua maior paixdo. Certa vez afirmou: "meu pais € o0 meu Bumba-boi".
Nascido no dia 2 de novembro de 1939, na regido do Maracand, Humberto foi 6rféo e
criado por seus avos paternos. Desde de muito cedo revelou inclinagdo musical, a
principio com o samba. Por sua familia ser muito ligada a festa do Boi, logo também se
envolveu com a manifestacdo, o que o levou para a organizagdo e comando do grupo de
Maracand. Humberto iniciou-se na arte do Bumba meu boi com um Boi de Cofo, uma
brincadeira de crianga, como conta Papete:

Fez sua primeira toada aos 12 anos, ganhando cinco cruzeiros da época em
apresentagdes, nas quais ja demonstrava sua imensa capacidade de compor e

%0 \/er mais sobre o grupo em http://www.ponto.mus.br/new/.
*! Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sdo Luis: 10.05.2014.
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cantar, mesmo, segundo ele, sendo sua vontade seguir na vida como sambista
[...] quando aos vinte anos foi introduzido no Boi de Maracana - que ja
existia desde os tempos de seus avoés -, onde enfrentou muitos problemas para
a manutencdo da brincadeira. Porém, tocou em frente sua missdo e angariou
muito sucesso, respeito e admiracdo. Conhecedor dos mistérios do Tambor de
Mina, a ele se afeicoara e participava de vez em quando. (PAPETE, 2015, p.
45)

Numa brincadeira de crianca, ainda menino, Humberto comeca a vincular
sua historia ao Bumba meu boi, com a cria¢do da seguinte:
Quando eu cheguei no terreiro
Balancei meu maraca
Eu trago matraca e pandeiro

E a burrinha
Pra chatear... (informac&o verbal)®

- Maria José Lima, professora de ensino fundamental, atual presidente da
Associacdo Recreativa Beneficente Folclorica e Cultural de Maracand, esposa de
Humberto, que, instruida por ele, vem administrando as atividades do Boi desde 1997.
Enquanto Mestre Humberto ficava mais voltado as questdes artisticas, Maria José
pensava nas questdes institucionais, financeiras, de ordem pratica, mas tudo, segundo
ela, "com o consentimento do Mestre". Observei que ela também realiza importante
papel nas obrigacdes religiosas do Boi, preocupada sempre em lavar a sede com o0s
banhos de cheiro, defumando o local, acendendo velas, fazendo oragdes e rezas junto
com Humberto e alguns membros do grupo antes dos ensaios e apresentacdes do Boi.
Apos certa insisténcia de minha parte, ela confidenciou que era "filha de santo”, ligada
ao Tambor de Mina, mas que tinha Sdo Jodo como santo de devogdo. No Boi de
Maracana é preciso fazer trabalhos pra agradar as "entidades"”, pedindo protecdo e uma
temporada junina de vitorias. Alguns relatos coincidem ao afirmar que Maracanad tem
um trabalho espiritual muito grande, sendo comum o0s brincantes receberem
"encantados" e bailarem incorporados ou em transe. Realizei entrevista com Maria José,

dada sua importancia dentro do grupo (Figura 30).

52 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. S0 Luis: 10.05.2014
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Figura 30: Humberto de Maracand e sua companheira, Maria José, na sede do Boi, dia 10.05.2014

Fonte: Arquivo pessoal

- Ribamar Mendes, conhecido como Ribinha, filho de Humberto, prestador
de servicos técnicos para empresas. Hoje é o principal cantador de Maracana e também
foi entrevistado durante a pesquisa. Apesar de dividir o maraca com dois irmaos, Teteco
e Humberto Filho, Ribinha é apontado pela comunidade maracanense como o filho que
foi preparado para ser o herdeiro artistico de Humberto, seja pelo seu carisma, seja pelo
canto, muito parecido com o do Guriatd. "Desde crianca eu sempre tive meu pai como
espelho, como um modelo do que eu queria ser. O professor é ele. Estou aqui pra dar
continuidade ao nosso Boi", relatou Ribinha, que comecgou a cantar com 9 anos em um
Boi mirim, assim como seu pai.

- Ubiranice Coutinho, professora de nivel fundamental, companheira de
Humberto, com quem teve 3 filhos, um deles, Teteco, também é cantador do Boi. Ela é
responsavel pelas ladainhas do Batizado e pela cozinha do Boi Maracana.

- Malvino José de Alencar Maia, 65 anos, funcionario publico, que néo faz
parte do grupo regular de trabalno na Sede, mas costuma estar presente nas
Assembleias, presidente do Conselho Fiscal e responsavel pelo Departamento de
Comunicacdo, da Associagdo Recreativa Beneficente Folclorica e Cultural de
Maracana. Nascido em Maracand, hoje mora no Bairro de Fatima (bairro popular de Sdo
Luis, préximo ao Centro). Entrou em 1974 no Boi e ha 20 anos, como ele proprio
define, é "locutor e comunicador" do Boi.
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Esses foram os principais informantes da pesquisa, mas em caréater
complementar, e ja fora da Sede do Maracana, realizei entrevistas com as seguintes
pessoas:

- Marcelino Azevedo, amo do Boi de Guimarées e Presidente da Associacao
Cultural Bumba meu boi de Zabumba Sotaque Guimarées, grupo formado por uma
comunidade quilombola e localizado no interior do Estado, no municipio de Guimar&es.
Realizei uma entrevista com seu Marcelino em outubro de 2012, ja voltada a pesquisa
do Doutorado, com o interesse em entender as influéncias das tecnologias na
configuracdo do grupo que lidera. A intencdo era entrevistar um amo de Boi, de
diferentes sotaques. Mas, com a mudanca na construcdo do objeto, concentrei o olhar no
Boi de Maracand, optando pela observacdo participante na comunidade. A entrevista
com seu Marcelino, no entanto, rendeu muitas reflexdes e um conteddo que, de certo
modo acabou enriquecendo a tese, especialmente, no 3° capitulo, quando enfoquei as
relacOes entre os campos da politica e da cultura no Maranhao.

- Outra entrevista complementar foi realizada com o pesquisador do
Departamento de Comunicacdo da UFMA, Francisco Gongalves da Conceicgéo, que foi
presidente da Fundacdo Municipal de Cultura de Sdo Luis (2012-2014) e é atual
Secretéario de Direitos Humanos do Estado. A conversa foi sobre o cenério atual da
cultura popular e das politicas pablicas para o setor, a partir de sua experiéncia como
gestor publico.

E preciso registrar que todas as entrevistas aqui utilizadas tém o devido
consentimento dos entrevistados e a autorizacdo para que os dados obtidos sejam
publicados/citados no estudo (Ver Apéndice B). Durante a convivéncia no Barracéo de
Maracand, houve oportunidades de explicar para os informantes que eu precisaria
"reproduzir a fala deles”, "usar as informacfes deles” no texto do trabalho e que
posteriormente esse texto seria apresentado a uma banca examinadora, podendo ser
apresentado em Congressos, em formato de livro, entre outros. Por isso, creio que houve

clareza quanto ao esclarecimentos sobre 0s prop6sitos das entrevistas junto as fontes.

4.4 NO CALOR DA FOGUEIRA, COM MEU BATALHAO: CONVIVENDO COM 0S
PRODUTORES DE MARACANA

O Boi de Maracand possui uma toada que diz:
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Minha terra tem palmeira

A coisa mais linda da floresta brasileira
Nas folhas canta um Guriaté

No centro da ilha pro povo ver

Eu fico debaixo da palmeira,

No calor da fogueira,

Com meu batalhdo

Pra cantar meu Guarnicé.

(BOI DE MARACANA, 1986)

Na composicao é possivel perceber que Humberto assinala a importancia da
coletividade para seu trabalho, pois o cantador precisa que o batalhdo faca o coro, a
batucada e a danga. Quando menciona o calor da fogueira, € uma referéncia aos
pandeirdes que precisam ser aquecidos para pegar afinacdo. Por isso, € possivel
interpretar que ele estd junto com toda a trupiada, com todo o batalh&o, para fazer seu
papel de cantador.

Esta investigagdo também ndo aconteceria sem essa interacdo com o
"batalhdo de informantes™ selecionados como fontes da pesquisa, com 0s quais convivi
em dias de producdo na Sede do Boi de Maracana.

Pude observar e interagir com os informantes em diversas atividades que
envolveram a producdo do Bumba meu boi o ano inteiro. A seguir, apresento as
atividades vivenciadas com uma breve descricdo de cada uma delas, buscando
organizar, a titulo didatico, praticas que fazem parte do cotidiano desses sujeitos e que

muitas vezes nem recebem a denominacao aqui atribuida:

a) Reunibes de trabalho: encontros de artesdos, bordadeiras, costureiras, todos os

agentes (brincantes ou pessoas contratadas) que confeccionam as indumentarias, 0s
acessorios e instrumentos; que fazem a limpeza da sede; que organizam os preparativos
e 0S materiais necessarios a apresentacdo do Boi de Maracana e aos seus rituais (Figura
31). Comegam a acontecer logo apds a temporada junina, no més de julho, quando se
relinem para preparar a festa da Morte do Boi, realizada no 2° fim de semana de agosto.
Ap0s a festa da Morte, essa equipe ira separar roupas, avaliar o que precisa ser renovado
para 0 ano seguinte e produzird, num ritmo moderado, aos poucos, novas indumentarias.
No inicio do ano, apds o Carnaval, recomegam os trabalhos mais intensivos, quando as
reuniGes passam a ser mais regulares. Em vez de tercas e quintas, passam a ser diarias
quando se aproxima o Batizado (23/06), inaugurando a temporada junina. Nas reunides
de trabalho, a presidente da Associacdo, Maria José, providencia almogo e transporte

para todos os trabalhadores do Boi. Por diversas vezes almocei com o grupo,
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aproveitando momentos de maior descontracdo e distracdo para entender melhor as
relagbes entre os membros. Em geral, predominaram a afetividade, a familiaridade e o

clima de brincadeira.

Figura 31: Trabalho de revestimento do Boi com tecido para ensaio, dia 10.05.2014

Fonte: Arquivo pessoal

b) Assembleias (reunies com a diretoria): a Associacdo Recreativa Beneficente
Folclérica e Cultural de Maracand realiza reunides semanais, as Assembleias
Ordinarias, sempre aos domingos, independente do periodo do ano, com os membros
diretores, colaboradores e também brincantes que queiram participar. Elas s6 néo
acontecem nos dias de festa. Nelas, sdo pensadas, de forma coletiva, as estratégias para
conseguir recursos financeiros para o Boi, para dar maior visibilidade ao Boi, para
organizar melhor a brincadeira, para discutir eventuais problemas ou desafios que
aparecam. Também € a oportunidade de reafirmar posi¢cfes dentro do grupo, de
desabafar, de denunciar acfes ou atitudes que estdo desagradando, de prestar contas
com a comunidade boieira e também de afinar as relacbes, seja estreitando os lagos
estabelecidos ou dirimindo possiveis estranhamentos. Enquanto observadora de algumas
reunides, percebi que oS agentes aproveitam a ocasido para consolidar aquilo que
consideram as tradicdes do Boi de Maracand e para reafirmar o seu compromisso com o
Boi perante os pares. Além disso, € 0 momento em que todos podem ser ouvidos,

servindo para que todos se sintam importantes dentro da organizacao.
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Percebi que estava sendo integrada ao grupo em algumas ocasides, a
exemplo de quando incluiram meu nome no caderno de contribui¢cdes da Associacao
para a realizacdo de uma feijoada que seria oferecida no 1° ensaio de 2014; ou quando
realizaram uma oracdo de agradecimento e citaram a presenca da pesquisadora que
estaria ali para "registrar a historia do Boi de Maracand". Também interpretei como uma
forma de distingdo e confianca o ato simbolico de, no dia do Batizado, ganhar uma
camiseta da temporada de 2014, feita exclusivamente para brincantes, diretores e
colaboradores do Boi de Maracand. O ato se repetiu na Missa do 7° Dia do falecimento
de Mestre Humberto, quando recebi de Maria José uma camiseta destinada a todos os
familiares e amigos. Esses momentos, além de construirem uma relacdo mais proxima
com os informantes, me impdem uma consciéncia de que ndo apenas estou observando,
mas de que também estou sendo observada e percebida pelos informantes, o que
também deve ser considerado como um dado importante nas minhas interpretacfes e

nos resultados da pesquisa.

c) Ensaios: sdo os momentos de "cantoria”, em que sdo apresentadas as toadas que irdo
estar na temporada junina do ano (Figura 32). S&o realizados quatro ensaios, sempre aos
sébados, comecando no Sabado de Aleluia e antecedendo o Batizado do Boi, no dia 23
de junho. Os cantadores apresentam as toadas inteiras, depois repetem o refréo, pedindo
que os brincantes e a assisténcia (publico) tambeém cantem juntos, até aprender as toadas
"para fazer um coro bonito" na temporada junina. Os brincantes ensaiam as
coreografias, os tocadores testam seus instrumentos. Tudo é feito como se fosse o
proprio dia de apresentacdo, mas sem as indumentarias. A armacgdo do Boi também
ainda esta envolta por um tecido colorido, ja que o couro bordado, com a tematica
escolhida para 0 ano é uma surpresa e s6 pode ser revelado no dia do Batizado.

A Associagédo oferece comida para toda a comunidade em dia de ensaio, 0
que significa preparar comida para, no minimo, 600 pessoas, as vezes, chegando a 1200
pessoas, por ensaio. Para se ter uma ideia do gasto, do trabalho e da quantidade, Dona
Ubiranice Coutinho, responsavel pela cozinha do Boi, informou que em cada dia de
ensaio, no ano de 2014, foram preparados, em média: 45 kg de arroz, 60 kg de feijdo e
350 kg de carne. Quando é festa de Batizado e Morte, essa quantidade aumenta,
incluindo-se ai, 100kg de porco e pelo menos 50 frangos. Segundo ela, j& teve ocasido

de se fazer 600 kg de carne numa festa (Figura 33).
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Figura 32: Brincantes e assisténcia misturados no ensaio do Boi de Maracand, dia 31.05.2014
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Fonte: Arquivo pessoal

Figura 33: Dona Ubiranice e Dona Conceicdo preparando a comida do Boi, no ensaio do dia 10.05.2014

Fonte: Arquivo pessoal

d) Batizado: Carvalho (1995, p. 112) define o batismo do Boi como "um ato religioso
que decorre da necessidade de abengoar o comeco da vida publica anual do Bumba,
consagrando a S&o Jodo a sua temporada de apresentacfes”, com a intencao de atrair
sorte, felicidade, paz e abrir caminhos do bem para a brincadeira. A festa de Batizado do

Boi de Maracana acontece sempre na noite de 23 de junho, véspera de S&o Jodo, com
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ritual ministrado por um padre catélico, com ladainhas (rezas em latim) declamadas
pelos devotos, seguido de muita comida e bebida, com direito a mesa de doces e bolo
confeitado, decoracdo exuberante de bandeirinhas coloridas, fogos de artificio, fogueiras
e muita musica (Figura 34). O proprio Boi se apresenta completo pela primeira vez, com
indumentarias e couro novos. Também tem sido costume contratar uma banda musical
ou radiola de reggae para atrair mais publico, vender mais cerveja e fazer uma festa
mais animada. Depois do Batizado, o Boi de Maracand esta liberado para se apresentar

nos arraiais da cidade durante a temporada junina.

Figura 34: Salo da Sede do Boi de Maracan no dia do Batizado, em 23.06.2014

Fonte: Arquivo pessoal

e) Temporada Junina: é o periodo compreendido entre 23 e 30 de junho, inaugurado
com o Batizado, em que o Boi de Maracana se apresenta nos arraiais da cidade de S&o
Luis e interiores do Estado, aos moldes de grandes espetaculos publicos, que sdo
promovidos principalmente pelo Governo do Estado e, de forma complementar, tem os
arraiais das prefeituras, Associacbes de moradores, entidades publicas e empresas
privadas e, mais recentemente, dos Shopping Centers. Nesse circuito, o Boi de
Maracanad costuma fazer de 3 a 6 apresentacGes por noite, tendo que deslocar todo o

Batalhdo de um arraial a outro, o que limitou os espetaculos a uma hora em cada arraial.
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Essa € uma mudanca importante no processo produtivo do Boi evidenciada
na producdo dos espetaculos, que precisa contratar transporte suficiente para deslocar
tanta gente, varias vezes por noite; e também, visualizada no produto espetaculo, porque
antes do estabelecimento desse circuito junino "oficial”, o tempo ndo era um fator
central na execucdo da apresentacdo, podendo durar entre duas e quatro horas, guiada
muito mais pelo desenvolvimento do auto (com seus improvisos) e pela interagdo com a
assisténcia. Na estética do arraial urbano, os brincantes geralmente dangam em palcos, o

que implica uma interagdo mais distanciada com o publico (Figuras 35 e 36).

Figura 35: Apresentacdo no palco do Arraial do IPEM (Governo do Estado), 27/06/2015

Fonte: Sanséo Hortegal

Figura 36: indias de Maracan4 no Arraial do IPEM (Governo do Estado), 27/06/2015

Fonte: Sanséo Hortegal
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f) Morte: a matanga do Boi comporta sentidos paradoxais de alegria e tristeza, de
felicidade e saudade, prazer e dor. "Ao mesmo tempo em que se comemora a etapa final
de uma 'boiada’ bem sucedida, uma vez que pdde ser concluida com festejo, também se
da um 'sentido adeus' ao Boi que parte, prometendo voltar na préxima temporada”
(CARVALHO, 1995, 136). Os cantadores de Maracana produzem toadas especificas
para esse ritual. Um exemplo dessa modalidade, composta por Humberto de Maracana:

Te despede Boi

Que tu vai morrer

Séo Jodo determinou
Nada eu posso fazer
Chega no pé do altar
P&e o joelho no chéo
Se despede de S&o Pedro,
Sao Margal e Séo Jodo
Te despede do terreiro
Que no ano tu brincou
Te despede do vaqueiro
E também do cantador
(IPHAN, 2011, p. 28).

O festejo de morte do Boi de Maracand acontece durante quatro dias de
festa, culminando no 2° domingo de agosto. Em 2014, as atividades de morte incluiram:
no sabado, apresentacdo do Boi no terreiro de Maracand e nas comunidades vizinhas,
para se despedir (Figuras 39 e 40); no domingo, levantamento do Mourdo (mastro
ornamentado), de manh&, em frente a Sede, a noite foi realizado o ritual da morte, com
encenacdo da morte simbdlica do animal; na segunda-feira, as 5 horas da manhd
aconteceu o derrubamento do Mouré&o e durante o dia teve festa dancante, com banda de
seresta; na terca-feira, foi feito o chamado "Boi de Ressaca”, que ndo tem compromisso
com santo, se da apenas para confraternizagdo dos brincantes.

Durante esses quatro dias de festa, € distribuida comida & vontade para os
participantes, no almogo e no jantar, o que significa que é uma festa bastante onerosa,
tudo financiado pela Associacdo e por doacdes de colaboradores do Boi. O Mourdo é
uma espécie de mastro ornamentado com enfeites e brinquedos, produzidos pelos
brincantes, além de outros presentes (caixas de bombons e artefatos domésticos), que
sdo oferecidos pelo amo do Boi a pessoas da comunidade como uma forma de "jéia" ou
"prenda” do Boi (Figuras 37 e 38). Os presentes s@o alvo de disputa, principalmente

entre as crian(;as.
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Figura 37: Prendas do Boi, produzidas por brincantes de Maracand, 05.08.2014

Fonte: Arquivo pessoal

Figura 38: Brincantes-artesdos preparando o Mouréo, 05.08.2014.

Fonte: Arquivo pessoal



Figura 39: Brincantes afinam os pandeirdes de couro em torno da fogueira no terreiro

Fonte: Marcio Vasconcelos

Figura 40: Apresentacdo do Boi na Festa de Morte, em 11.08.2014.

Fonte: Arquivo pessoal

159



160

Figura 41: O amo Humberto supervisionando todo o ritual de Morte em 11.08.2014

Fonte: Arquivo pessoal

Figura 42: Mestre Humberto em espetaculo na sua Ultima temporada junina (2014)

Fonte: Marcio VVasconcelos

Nos dois altimos anos, por problemas de satde, Humberto de Maracand ja
ndo cantava mais, deixando essa funcéo a seus filhos Ribinha, Teteco e Humberto Filho,
além de colaboradores que costumam integrar o time de cantadores do Boi, como o
cantor maranhense Roberto Ricci. No entanto, 0 mestre fazia questdo de comandar seu
Batalhdo e acompanhar todas as etapas de seu processo produtivo, tanto no terreiro

(Figura 41), quanto nos arraiais da cidade (Figura 42).
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5 URROU DO BOI

Meu Boi gemeu

Urrou tao forte

Que fez o camarote

Dos despeitados desabar

A tristeza deles

E o que nos faz feliz

De nunca ver Maracand fracassar
Celeiro de cantadores

Escola de compositores

No meu time sé canta

Quem sabe fazer toda

Maracana ainda é 0 mesmo

E ndo mudou nada

E bem diferente do Ribamar

Que sem o Canério Belga

N&o tem mais ninguém pra cantar
Iguaiba néo existe sem o Ledo Devorador
Madre Deus perdeu a Onga

E de vez se acabou

E nédo tem futuro o calouro da Pindoba
Que copia melodia do Papagaio da Maioba
E Boi!

(Ribinha, Boi de Maracand, 2015)

Quando o Boi urra significa que ressuscitou. E um momento de celebrar a
alegria de todos pelo restabelecimento do animal, uma metafora da vitoria da vida sobre
a morte. O "Urrou do Boi" é caracterizado por diversas toadas, de louvagdo aos santos,
de homenagem a personalidades publicas, de evocacdo da natureza e do amor, de
exaltacdo a cultura, a historia e ao povo brasileiro, de temas sociais, atuais e polémicos,
de disputas com outros grupos, enfim, um elenco de toadas que expressam as opinides,
os valores e as ideias da gente que faz 0 Bumba-boi.

Talvez, por isso, Camara Cascudo tenha descrito o Bumba meu boi como
uma espécie de "jornal popular”, que faz representacGes de fatos importantes para a
comunidade que o integra, destacando a apropriagcdo de novos temas e a volatilidade
desse auto brasileiro, capaz de substituir personagens e ideias, excluir e incluir
elementos em voga em cada época, uma dindmica de adaptacdo que sustenta e revigora
a permanéncia das manifestagdes de carater popular (CASCUDO, 1972, p. 142).

O urro do Boi pode ser considerado o apice da representacdo, 0 momento
por exceléncia em que o grupo se comunica de forma direta com a sociedade e deixa seu
recado. O urro significa o grito da resisténcia, do sofrimento, do desabafo, da luta, mas
também, da esperanca, da alegria e do prazer bradado pelos setores populares, que tém

pouco protagonismo nos discursos midiaticos, mas que fazem da sua producgéo cultural
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uma forma complexa de comunicacdo com toda a sociedade, um modo de se fazer
entender, de interagir e dialogar com setores sociais que costumam ignorar os brincantes
como sujeitos ou s conseguem enxerga-los de um ponto de vista caricato, como adorno
exotico de uma cultura, a servico do turista e de suas cameras fotograficas.

Pensando sobre esse processo de comunicagdo das culturas populares na
sociedade contemporanea, Canclini (1983, p. 43) afirma que o povo produz no trabalho
e na vida formas especificas de representacdo, reproducdo e reelaboracdo simbdlica das
suas relacdes sociais. O que me leva a dizer que, por um lado, o Bumba meu boi, é
resultado da organizacdo do sistema capitalista e das estratégias dos setores
hegeménicos sobre seus membros (praticas profissionais, familiares, comunicacionais).
Por outro lado, 0 Bumba-boi resulta das formas de pensamento mediante 0s quais 0s
brincantes concebem e expressam sua realidade, seu lugar (em geral) subordinado na
producdo, na circulagdo e no consumo; decorre, também, da criacdo de praticas e taticas
proprias, ndo s6 em resposta s estratégias predominantes®, mas segundo as
necessidades e 0s interesses dos sujeitos-brincantes. Assim, 0 Bumba meu boi como
grande festa popular no Maranhdo compartilha as condi¢bes gerais de producéo,
circulacdo e consumo do sistema capitalista em que esta inserido, internalizando as
concepgdes das classes dominantes, a0 passo em que também estabelece relages de
forma consciente e ativa nesse contexto (com o mercado, com a politica, com a midia),
criando suas proprias estruturas, suas representacoes, suas formas de comunicacéo.

Nesse jogo de forcas e disputas em que se situam as culturas populares,
analisa Marques (1999, p. 102, grifos da autora):

0 que parece ser subordinacdo a determinados interesses predominantes, é na
verdade, uma fala que exige a transformac&o da estrutura social vigente. N&o
se trata de uma transformagéo para revolucionar o que j& é posto na estrutura,

mas de uma mudanca de perspectiva para que sua fala tenha lugar entre
tantas outras existentes.

O Bumba-boi vem buscando, cada vez mais, ser ndo sd conhecido, mas
reconhecido socialmente; vem se tornando uma forma de comunicagdo cada vez mais
abrangente, cuja fala reivindica direitos como movimento organizado para 0s segmentos
populares e representa varios grupos étnicos/identitarios maranhenses. Esses fatores s

reforcam a necessidade de estuda-lo sob o prisma da comunicagéo, considerando suas

53 Na acepcéo de Certeau (1998).
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relacbes num contexto cultural e politico, uma realidade que interessa aos estudos
culturais na América Latina.

Nesse sentido, buscando investigar como essas relagdes se ddo na pratica,
como acontecem na vida cotidiana da gente boieira e entendendo as media¢es como a
comunicagdo do cotidiano, este capitulo analisa o material empirico colhido no campo,
que s&o os relatos decorrentes das entrevistas, as impressdes e anotagdes oriundas da
observacao participante e toadas diversas do Boi de Maracand, que foram extraidas de
23 albuns. Assim, a Sede do Bumba meu boi de Maracana foi o l6cus escolhido para
observar a organizacao anual da festa, o imaginario coletivo, as narrativas, as leituras e
apropriagdes que os sujeitos fazem do massivo, 0s produtos e 0s sistemas de
representacdo da referida comunidade.

A anélise ¢é guiada pela teoria das mediacOes, aliada a categorias teoricas
adequadas a operacionalizagdo do mapa teodrico-metodologico da tese, tais como,
hibridacdo, identidade, imaginario, sistema de representacéo, tradi¢do, organizacdo, com
a intencdo de identificar e relacionar os momentos do processo comunicativo e as
mediacgdes da institucionalidade, a tecnicidade, ritualidade e socialidade materializados
num representante das culturas populares.

Apesar de Martin-Barbero identificar as instancias e mediagdes construindo
uma explicacdo teorica sobre cada uma delas, o objetivo dessa "separacdo” tem a ver
com o carater didatico e conceitual que o conhecimento cientifico demanda, pois na
pratica, na vida cotidiana, lugar em que se concretizam as relagbes sociais, essas
dimensdes sdo indissociaveis, os caminhos analiticos se desfazem se houver uma
separacdo entre elas ou se forem analisadas de forma isolada.

Por isso, cabe dizer que as dimensdes do mapa aqui trabalhadas séo
abordadas num todo significante. Embora haja uma énfase da analise sobre as Idgicas de
producdo do Bumba meu boi, que € o interesse principal da tese, desde o inicio do
estudo, venho discorrendo sobre a consolidagdo do Bumba meu boi como fonte para a
construcdo de identidades no Maranhdo, como uma matriz cultural.

A pesquisa de campo se concentrou nos sujeitos que dirigem o Boi, na
organizacdo e na preparacdo da festa, na captacdo de recursos, na elaboracdo dos
produtos, como CD, toadas e espetaculos, dentre outras atividades ou etapas que estdo
situadas no espago da producdo, mas perseguindo a relacdo das taticas de producdo com

as acoes de circulacdo e de participacdo (consumo) do produto cultural estudado, que se
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encontram articulados pela vida cotidiana (usos/apropriagdes/praticas) e pelas

tecnologias envolvidas no processo.

51 AS MEDIACOES COMUNICATIVAS NO BUMBA MEU BOl DE
MARACANA: PROCESSO DE PRODUCAO, CIRCULACAO E CONSUMO DA
CULTURA POPULAR

O Maracand é um Boi de Matraca centenario, com 650 integrantes, em
média, e arrasta multidGes por onde passa nos arraiais do Maranhdo, chegando a ter
1.200 brincantes nos dias de festa dos santos, 0 que o0 caracteriza como um Batalh&o
pesado, no dizer dos maranhenses, muito requisitado nos arraiais juninos e em eventos
para representar o Estado nacional e internacionalmente.

Originario do bairro de Maracand, que lhe deu nome, o Boi é a principal
festa da localidade e atrai centenas de pessoas de outras comunidades, que, apesar do
distanciamento geografico, estdo ligadas simbolicamente por lagcos de pertencimento e
identificacdo com o ethos de Maracand, com a identidade de "Maracanense™ ou
"Maracanazeiro™ (expressoes acionadas pelos seguidores e brincantes do Boi).

Isso pode ser explicado porque as festas comunitarias sdo um espaco
coletivo de construcdo dos sentidos, através de rituais (DAMATTA, 1981). Elas séo
tecidas por um conjunto de informagdes, simbolos, cddigos, regras e valores sociais
compartilhados entre os membros da comunidade e os participantes do festejo, sendo
gue elementos triviais do cotidiano sdo deslocados e transformados em simbolos,
ganhando uma conotacdo extraordinaria, 0 que corresponde aos momentos das festas
(DAMATTA, 1981).

Essas préticas rituais, sublinha Canclini (1997, p. 58), "servem para ‘conter
o curso dos significados’ e tornar explicitas as defini¢cbes publicas do que o consenso
geral julga valioso", do que importa para a comunidade. No caso em estudo, servem
para reforcar, por exemplo, os papéis de quem lidera o Boi e quem nele danca, canta,
costura, reza; para representar de forma artistica, ludica e cbmica, 0 que o Boi precisa
comunicar & sociedade; para apresentar os sincretismos religiosos e as mesticagens
culturais sem constrangimentos; para expressar as reproducdes hegemonicas e as
resisténcias populares na criatividade dos brincantes e suas invencdes cotidianas.

Como ja lembrou Canclini (1997, p.59) sobre o ritual do consumo, os rituais

mais eficazes sdo aqueles que se valem de objetos materiais para produzir as préaticas e
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0s sentidos que os preservam. Quanto mais caros forem esses bens, acredita o autor,
maior serd a vinculacdo afetiva e a ritualizagdo que estabelece os significados que lhes
sdo associados.

O Bumba meu boi constitui, desde sua origem, um empreendimento
oneroso. Aquele que se propde a botar um Boi, seja por promessa ou hegocio, tem que
estar preparado para arcar com 0s custos de toda estrutura e logistica que esse produto
cultural requer. Esse investimento toma conta da vida das pessoas 0 ano inteiro. E como
geralmente as pessoas que brincam Bumba-boi sdo dos setores populares e tém muitas
restricOes financeiras, elas precisam se aprovisionar durante todo o ano para dar conta
de realizar a festa e "botar o Boi na rua", o que significa hoje néo apenas realizar os
rituais de ensaio, Batismo e Morte no terreiro de origem, mas leva-lo aos arraiais da
capital e de outras cidades do Estado, gravar discos, pensar na divulgacédo institucional,
elaborar projetos, entre outros fatores que complexificam o produtivo do Bumba meu
boi.

Em conversa com Humberto Barbosa Mendes, o lider de Maracang,
perguntei como o Boi havia se tornado uma manifestacdo popular tdo apreciada no
Estado e no Brasil. Humberto de Maracana atribui o0 sucesso e o reconhecimento da
brincadeira principalmente a organizacdo do grupo e ao compromisso de seus

integrantes:

Eu acho que foi pela organizacédo que a gente fez. A gente agradece a essa
maneira de se organizar pra fazer, né? Todos nds, a minha familia, todos nés
que gostamos de Boi. Ndo temos muito apoio da comunidade, mas vem gente
de todo lugar pra brincar no Boi que é feito mais pela nossa vontade, pelo
compromisso de fazer, quem decide até quando é Sao Jodo. Vem gente de 22
povoados de diferentes lugares de Sdo Luis pra participar aqui do Boi
(informago verbal, grifos nossos)>*.

A fala de Humberto encaminha a andlise para as logicas de producdo do
Bumba-boi de Maracand, que se referem a estrutura empresarial do Boi, a sua
competéncia comunicativa em relagdo aos participantes (consumidores), os fatores
ligados & competitividade e as estratégias de comercializagdo dos produtos. Em sua fala,
0 amo do Boi ressalta a organizacdo do grupo e o compromisso dos brincantes como
condicdes para o reconhecimento social da brincadeira.

A partir da anélise e da interpretacdo do conjunto de dados, identifiquei

algumas dimensdes que podem ser chaves explicativas para se entender o processo

> Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. S&o Luis: 10.05.2014.
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produtivo do Boi de Maracand, por constituirem condicOes relativas as ldgicas de
producdo, ja sinalizadas na fala de Humberto. Essas dimens@es ou categorias analiticas
sdo: familiaridade, hereditariedade, compromisso, aliadas a comunicacdo midiatica e
competitividade. Elas serdo analisadas a seguir, em suas especificidades, considerando o

mapa metodoldgico da tese.

5.1.1 "Esta heranca foi deixada por nossos avos, hoje cultivada por ndés™:

organizacao no processo produtivo do Bumba-boi

A organizacdo do Boi de Maracana remete num primeiro momento a sua
fundacdo como brinquedo popular, feito por promessa a Séo Jodo, fato permeado por
imprecisdes historicas e sobre o qual s6 nos chega informacdes através das narrativas
dos mais velhos. O proprio Humberto de Maracand, lider da manifestacdo por mais de

40 anos, ndo soube precisar a origem do Boi:

Eu comecei a brincar no Boi com 22 anos e ja era nesse aqui, de Maracana.
Jé& existia, 0 Boi é secular, tem muitos anos... Até onde eu sei, foi um pessoal
fanatico que se reuniu e disse: "Vamos fazer um Boi!". Primeiro foi seu
Raimundo Cabeleira, ele foi quem botou o primeiro Boi, depois foi seu
Cecilio, pai de dona Gracinha, tinha um bocado de filho ele, j& morreram
quase tudo... Depois dele, passou pra meu tio Zé Martins, que comegou por
promessa por varios anos (informagéo verbal)*®.

Zé Martins assume a responsabilidade pelo Boi em 1955 e, nessa época, 0
cantador era Angelo Reis, quando Humberto apenas acompanhava 0 grupo nos
pandeirbes e na matraca. Mas, como informa o perfil cultural do Boletim da Comisséo
Maranhense de Folclore (MENDES, 2003, p. 20),

em 1972, chateado por algumas atitudes tomadas pelos cantadores Angelo
Reis e Antdnio Maconha, resolve se manifestar e se candidatar como
cantador do Boi. [...] Aos 34 anos tomou a frente do grupo e com a
experiéncia da Comunidade Eclesial de Base, da qual fazia parte, buscou
organizar o grupo de forma melhor, registrando como entidade juridica. No
inicio encontrou bastante dificuldade porque os mais velhos ndo aceitavam as
mudancas que estavam sendo implantadas com a entrada de jovens e
mulheres.

Seu Vitor Martins Gomes, um dos brincantes mais antigos, com 81 anos,

fala dos primérdios do Boi de Maracand, atribuindo as melhorias no Boi a seu compadre

% Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sao Luis: 10.05.2014.
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Humberto. Como relata: "Ah, quando eu cheguei aqui ndo tinha nada, era pobre demais.
Era uma casinha de palha 14 atrés. Isso aqui ndo existia, nada disso aqui tinha [a Sede].
Foi com meu compadre que comecou a ficar organizado” (informagao verbal)*®.

Assim como Humberto e os brincantes mais idosos, seu Vitor corresponde a
um “banco de reserva da experiéncia” (ONG, 1998) do Boi, na medida em que aciona
através de sua memdria um arcabouco mitico, sempre que possivel refor¢ado por ele
para as novas geracdes atraves de detalhadas narrativas e que serve de fundamento e
legitimacdo dos valores e normas sociais no grupo.

Em outra narrativa, seu Vitor, mais uma vez, destaca a figura de Humberto
legitimando-o como o grande agente de organizacdo do Boi e destacando que 0s mais
velhos s@o os responsaveis pela partilna dos conhecimentos e pela conservacdo dessa

cultura:

Aqui 6 foi uma tendéncia do meu compadre, a tendéncia dele era de
trabalhar. Tudo isso aqui [0 Boi de Maracand] foi adquirido por ele. O
pessoal do Maracana devia reconhecer que o pivé disso tudo era Humberto, e
que hoje ndo existe mais. A gente ta conservando até enquanto puder, mas s6
tem uma pessoa mais velha que eu nesse Boi, que tem 84 e eu que vou fazer
82 (informacéo verbal)®’.

A organizacdo do que se conhece hoje como Boi de Maracana &, assim,
construida nas narrativas dos brincantes como resultado de um processo que se
desenvolveu em torno da figura de Humberto de Maracana.

Essas narrativas que constroem "a génese do Boi de Maracand" e a figura de
Humberto como mito ou hero6i, além de outras narrativas que serdo vistas no decorrer
deste capitulo, sdo construcdes ou versdes da historia, que fazem parte de um sistema
simbdlico presente em toda organizacao, segundo assinala Enriquez (1997).

Para o autor, as organizagOes criam mitos unificadores, instituem ritos,
formam herdis, narram ou inventam sagas, estabelecem, enfim, um sistema simbolico
que compde a memoria coletiva do grupo, com a finalidade de sedimentar a acdo dos
seus membros, de servir de sistema de legitimagdo e dar uma significagdo as suas
praticas. Fazendo um didlogo com Hall (1997), esse sistemas simbolicos podem ser

entendidos como "sistemas de representacao”.

% Entrevista concedida para esta pesquisa por GOMES, Vitor Martins. S&o Luis: 07.02.2015.
57 H
Ibid.
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Sendo representado como principal personalidade nas histérias contadas
pelos brincantes do Boi e legitimado pelo grupo, é possivel dizer que a imagem de

Humberto ja integra a memoria coletiva do Boi de Maracana.
Segundo relatos, partiu dele a orientagdo junto aos membros do Boi para

criar uma entidade formal, o que foi concretizado no dia 19 de setembro de 1979:
reuniram-se em Assembleia e lavraram a ata de fundacdo da Associacdo®, entdo
denominada, Associacdo Folclorica e Beneficente de Maracana (ANEXO A), que
adquiriu personalidade juridica, de fato, em 1983.

Hoje, a entidade se chama Associacdo Recreativa e Beneficente Folclorica e
Cultural de Maracana. Diversos eventos marcaram sua configuracdo institucional (Ver
Figura 43). Segundo a atual presidente, Maria José Lima, a mudan¢a no nome e em
alguns pontos do estatuto foi aconselhada pela assessoria juridica do Boi ap6s varios
conflitos originados no bairro de Maracand que reivindicavam o direito de usar a

entidade como Associacdo de Moradores.

Figura 43 - Linha do tempo com marcos da histéria do Boi de Maracana
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e T Ribinha
Humberto

Fonte: A prépria autora

Indiscutivelmente, a atuacdo de Humberto, com sua vasta experiéncia e

militancia politica, contribuiu para a configuracdo do Boi de Maracand como uma

%8 De acordo com o artigo 53 do Cédigo Civil Brasileiro, “constituem-se as associacdes pela unido de
pessoas que se organizem para fins ndo econdmicos”. Logo, associacdo é uma modalidade de pessoa
juridica, integrada por pessoas com objetivos comuns (morais, pedagégicos, literarios, artisticos, de
partilha de conhecimento etc.), exceto para auferir lucro através da pessoa juridica.
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instituicdo organizada e respeitada no cenario da cultura local e nacional, como sugerem
os diversos projetos do grupo aprovados junto ao Governo do Estado e ao Governo
Federal (Ministério da Cultura) e os prémios recebidos por Humberto, em
reconhecimento a sua contribui¢édo na cultura brasileira.

Por exemplo, em 2008, o "Prémio Culturas Populares"*®

, promovido pelo
MINC, homenageou Mestre Humberto de Maracand, pelos seus 35 anos de cantoria, &
frente do Boi de Maracana. A Associacdo do Boi recebeu o certificado do Ministério da
Cultura para constituir um Ponto de Cultura no Maranh&o. A tesoureira da Associacéo,

Lavinia da Assuncdo Silva, explica o que significa ter um Ponto de Cultura:

A gente recebe verba anual do Ministério da Cultura pelo Ponto de Cultura.
O Ponto de Cultura faz parte da Sede, € como se fosse uma estrutura a mais.
N&o foi o Ponto de Cultura que deu origem ao Boi, tudo acontece por causa
do nome do Boi. Mas ai, apesar de ser uma coisa ligada a outra, a gente tem
limites de gastos (informacao verbal)®.

A informante se refere ao projeto "Maracand - Arte e Cultura na
Preservagéo da Tradigdo Associacdo Recreativa e Beneficente de Maracand", aprovado
no edital n°® 01/2008, referente ao convénio n° 367/2007, da Superintendéncia Regional
do Programa Mais Cultura e que recebe recursos financeiros atraves da politica cultural
denominada Ponto de Cultura.

Mas, também concorre para a institucionalizacdo do Boi, a conjuntura
sociopolitica nas sociedades ocidentais, que estrutura a vida das pessoas por
instituicbes. Como analisa Martin-Barbero (2008), a politica assumiu uma Vvisao
instrumental do poder nas sociedades contemporaneas, em que 0 "poder se constitui dos
aparatos, das instituicfes, das organizacGes. Tributaria dessa visdo de poder, a politica
ndo pbde levar a cultura a sério, exceto onde ela se encontra institucionalizada"
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 288). Dessa forma, 0 Bumba meu boi de Maracan,
bem como outros grupos de cultura popular, sentiram a necessidade de ser uma
organizacdo, com personalidade juridica e formalizacdo de suas acles, para poder

interagir de forma mais abrangente e efetiva com o Estado. A institucionalizacdo é um

> O edital contemplou 90 mestres, 40 iniciativas de grupos formais e 60 iniciativas de grupos informais de cultura
popular. Sendo, cada um premiado com R$ 10 mil, totalizando cerca de R$ 2 milhdes. Disponivel em:
<http://www.cultura.gov.br/noticias-ministerio/-/asset_publisher/BTT7yUhKNXIO/content/premio-culturas-
popular-1/10883>. Acesso em: 05.02.2016.

% Entrevista concedida para esta pesquisa por SILVA, Lavinia da Assuncéo. Sao Luis: 23.09.2014.
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caminho necessario a percorrer para que a cultura popular se torne um espaco
estratégico de negociacdo com o Poder Publico e de acesso as politicas publicas.

A diretoria da Associacdo é composta por 12 membros, entre Presidente,
vice, tesoureiro e secretarios, que sdo o0s responsaveis diretos pelas atividades de
gerenciamento do Boi, como a elaboragdo de projetos para editais de cultura, a captagéo
de recursos, a prestacdo de contas, a promogéo de oficinas, a compra de materiais para
produzir instrumentos e indumentarias, enfim, a definicdo das atividades de gestdo da
entidade. Complementando a atuacdo da diretoria estdo o Conselho Fiscal e o Conselho
Deliberativo (Assembleia Geral), também formado por integrantes do Boi. Os
associados (brincantes) sdo convocados para participar das Assembleias Gerais
Ordinarias, que constituem reunides semanais realizadas na Sede do Boi, aos domingos.
Nesse canal de comunicacdo direta entre a diretoria e 0s demais membros do Boi, todos
podem votar, opinar, informar-se, questionar, pedir esclarecimentos, colaborar com o
planejamento e a execugdo das festas, seja com ideias ou auxilios pecuniérios,
promocéao de rifas, doacGes de alimentos e servigos. Além disso, os brincantes integram
0s grupos de trabalho e executam funcgdes especificas do processo produtivo, definidos
pela direcdo, a exemplo do comité de compras e do departamento folclérico.

O processo produtivo do Bumba-boi de Maracané se desenvolve no interior
dessa Associacdo, interpretada como uma organizacdo que apresenta uma interface
formal/juridica e uma interface afetiva/familiar. A Associacéo Folclorica Beneficente de
Maracand representa formalmente e juridicamente o grupo de Maracand, realizando

uma forma de comunicacdo de cardter mais institucional®

(mediacdo da
institucionalidade), no sentido de estabelecer relacbes contratuais com 0s poderes
executivos, tratar de assuntos relativos a manutencédo e sustento financeiro do Boi e
demais questdes de natureza institucional. Mas, ao mesmo tempo a Associacdo
representa lacos de afetividade, de familiaridade e de reconhecimento identitario dos
sujeitos com a pratica cultural do Boi, materializados na sua Sede, através dos ritos, das
festas, das atividades regulares da entidade, dos almogos oferecidos aos brincantes e a

comunidade externa, do cotidiano compartilhado, entre outros momentos que

%1 A comunicacdo institucional é um conjunto de procedimentos através dos quais uma instituicdo produz,
fundamenta, reproduz, alimenta e restabelece a sua ordem especifica em um dominio préprio. Cada
instituicdo (familiar, militar, politica, midiatica, escolar) possui 0 seu dominio préprio de competéncia e
os seus procedimentos de inculcacdo com vistas a producdo e reproducdo de sua legitimidade, com
formas simbdlicas que asseguram sua manifestacdo publica (emblemas, insignias, rituais, imagens)
(RODRIGUES, 2000).
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caracterizam uma comunicacdo de carater mais social™, ou seja, voltada as interacfes

cotidianas (mediacdo da socialidade). As media¢Ges ndo acontecem de forma separada.
Ao nivel do cotidiano, ndo se podem separar as experiéncias institucional e social,
técnica e ritual, pois elas se dissolvem num mesmo universo simbolico e a0 mesmo
tempo. Em algumas situagdes, pode ser observada a predominancia de uma mediagéo
sobre a outra, mas sdo faces da mesma moeda, num processo que aciona
posicionamentos e discursos diversos dos sujeitos na Associacdo de Maracana segundo
a circunstancia e as demandas da producao cultural.

Em varias toadas de Humberto de Maracand, é possivel identificar o
processo de producdo cultural diluido no proprio cotidiano dos brincantes, como

descrito na toada "Batalhdo de Ouro":

Sabedoria ndo vem da escola

E dom de natureza

Pra quem é merecedor

Pra quem sabe o que eu sei

Eu dou maior valor

Quem nasceu pra cantar Boi
N&o pode ter professor

(BOI DE MARACANA, 1984)

N&o h& muita separagdo do fazer artistico com a vida cotidiana do brincante,

0 que também ¢é visto na toada "Dom da natureza™:

Debaixo da minha Palmeira

S4o Jodo mandou formar trincheira
Sou um artista, sou feliz com esse dom
O que Deus permite

Faco porque acho bom

Firma trupiada

Que eu quero ver

Batalhdo de Ouro ndo cai

Esta firme pra guarnicé.

(BOI DE MARACANA, 2006)

%2 0 termo comunicacdo social é uma definicdo pleonastica, ja que toda comunicacao é de natureza social.
Cabe ainda dizer que o uso genérico de "Comunicacdo Social" é um resquicio da imposi¢do do Estado,
que deu esse nome aos servicos de comunicacdo com a finalidade de orientar o funcionamento da midia
de acordo com seus valores e interesses (RODRIGUES, 2000). No entanto, 0 uso do termo neste texto é
uma tentativa de enfatizar as interacBes comunitarias que se ddo no cotidiano dos sujeitos que integram o
grupo social de Maracana, bastante influenciadas pelo familiar, pelo bairro, pelo trabalho, pela igreja,
questbes de género, classe, etnia, instrugéo.
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Remonto também a fala de Lavinia, tesoureira da Associacdo, que é
pedagoga por profissdo, mas também é brincante (india), coordenadora dos grupos de

trabalho do Boi e moradora do bairro Maracana:

A minha relagcdo com a Associacdo do Boi vem desde a minha infancia. Eu
estudei aqui na escola comunitaria Sdo Jodo Batista [mantida pelo Boi], onde
fiz meu infantil e fundamental menor. Desde entdo, eu comecei a ver a
atividade da brincadeira do Bumba-boi na escola, onde eu comecei a
participar do Bumba-boi mirim, no qual Ribinha [filho de Humberto]
também comegou a cantar. Eu tinha uns 6 anos. Ai, eu comecei a participar
diretamente. Ai fiz uma cirurgia e me afastei um pouco... Mas minha relacao
¢ a partir da infancia. E minha mde também era uma pessoa ligada a
Associagdo, era secretdria anos atras, entdo a gente tinha essa ligagdo. Eu
costumo dizer que hoje eu faco o que minha mde fazia ha anos atras
(informagao verbal)®.

A informante ndo dissocia suas experiéncias pessoais (da infancia, com a
mée), escolares (ha escola Sdo Jodo Batista) e artisticas (no Boi), percebendo-as num
processo continuo e num todo que faz sentido para ela. E importante notar a sintese que
faz de sua experiéncia de vida: "hoje eu faco o que minha mée fazia ha anos atras",
sugerindo didlogo entre passado e presente e uma conduta baseada numa tradicdo
familiar, passada de mée pra filha.

Pergunto a Ribinha como ele aprendeu a lidar com o Boi até passar a
integrar a diretoria, no que ele me responde: "Na realidade, nem tudo o que a gente
aprende, precisa alguém ta dizendo assim 'faz isso’. Eu t6 vendo isso de muito tempo,
entdo, eu sei, eu conheco, basta eu ver aqui..." (informacao verbal)®*.

Sem desconsiderar a interagdo com os meios de comunicacdo de massa e
com outros fluxos comunicacionais (turismo e outras culturas, por exemplo), esses
relatos reforcam minha hipdtese de que no Boi de Maracand o processo de aprendizado
das técnicas relativas a producdo do Boi e o compartilhamento de saberes sdo formas de
comunicagdo entre 0s sujeitos e entre as geracfes que se ddo no convivio cotidiano e
familiar, principalmente através da tradicdo oral, o que implica interacdo face a face e
tempo para ouvir as narrativas, para entender o testemunho de vida dos mais velhos.

Guardadas as devidas proporcfes, a comunidade que produz o Boi de
Maracana apresenta caracteristicas de uma sociedade de memdria, em que a narrativa

oral ainda tem um papel central nas trocas de experiéncias entre 0s sujeitos.

63 Entrevista concedida para esta pesquisa por SILVA, Lavinia da Assuncéo. Sao Luis: 23.09.2014.
% Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. S&o Luis: 07.02.2015.
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Chego a essa percepgdo inspirada no ensaio "O narrador”, de Walter
Benjamin, publicado ainda em 1936, que constitui uma precursora analise do processo
de reconfiguracdo do ato de narrar, com a gradual substituicdo das experiéncias

tradicionais por experiéncias modernas, nas sociedades ocidentais. Diz ele:

[...] A narrativa, que durante muito tempo floresceu num meio de arteséo - no
campo, no mar e na cidade -, é ela propria, num certo sentido, uma forma
artesanal de comunicacdo. Ela ndo esta interessada em transmitir o 'puro em
si' da coisa narrada como uma informagdo ou um relatério. Ela mergulha a
coisa na vida do narrador para em seguida retira-la dele. Assim se imprime na
narrativa a marca do narrador, como a mao do oleiro na argila do vaso
(BENJAMIN, 1994, p.205).

A relagdo que Benjamin (1994, p.205) faz da narrativa oral com os
trabalhos manuais é uma cena facilmente identificada na comunidade de Maracana:

Contar historias sempre foi 0 ato de contéa-las de novo, e ela se perde quando
as histérias ndo sdo mais conservadas. Ela se perde porque ninguém mais fia
ou tece enquanto ouve a historia. Quanto mais 0 ouvinte se esquece de si
mesmo, mais profundamente se grava nele o que é ouvido. Quando o ritmo
do trabalho se apodera dele, ele escuta as historias de tal maneira que adquire
espontaneamente o dom de narra-las.

Os trabalhos relativos a preparacdo da festa do Boi no Barracdo de
Maracand sdo atividades como bordar, costurar, modelar, tingir, pintar, cozinhar,
limpar, enfim, oficios artesanais e manuais, que requerem tempo, demandam ouvir e
aprender com o outro, ver como 0 outro faz. S&o atos residuais de experiéncias
tradicionais, que lembram o trabalho dos mestres e aprendizes de oficio da Idade Média.
Mestres e aprendizes conviviam e trabalhavam juntos: enquanto o aprendiz devia se
mudar para a casa do mestre a fim de ajudar nos trabalhos e aprender todas as etapas do
processo de producdo artesanal, o mestre devia fornecer-lhe alimentagdo e moradia. N&o
havia uma separacdo do que era a vida doméstica e do que era trabalho.

De modo parecido, 0s processos de producdo do Bumba meu boi de
Maracana se dao no cotidiano dos brincantes, como se a Associagdo representasse uma
extensdo do ambiente familiar, doméstico.

Assim, as narrativas ouvidas no Barracéo do Boi de Maracana, associadas as

observacOes de campo, levam-me a dizer que a producdo dessa pratica cultural €
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fortemente influenciada pela mediacdo da socialidade®, nesse contexto caracterizada
pelos "sistemas de representagdo™ (HALL, 1997) da familiaridade e da hereditariedade,
que interferem em todo o processo produtivo do Boi.

A familiaridade se expressa na naturalidade com que sdo vividas as etapas
da producéo do Boi pelos brincantes. A hereditariedade manifesta-se na obrigacdo de
dar continuidade a pratica cultural, um legado dos mais velhos, que é, também,
ressignificado pelas novas geracoes.

Mas de que maneira essas logicas interferem no processo produtivo de
Maracand? E o que busco entender neste ponto do estudo, recorrendo as falas dos
informantes e a produtos (formatos industriais) do Boi, espetaculos, discos, mas, de
modo especial, as toadas.

As toadas sdo as cancgOes, representacdes legitimas das comunidades e
formas de materializacdo de suas identidades, que traduzem o seu modo de vida, suas
opinides, suas inquietagdes, suas praticas cotidianas e seus valores, através da memoria
e da oralidade. Se as toadas resultam das interacGes cotidianas dos sujeitos, da vivéncia
dos cantadores na comunidade, significa dizer que sua producdo é mediada pela
socialidade.

E preciso lembrar que a socialidade em Maracana é bastante marcada pela
comunicacdo oral, observando-se a forca das solidariedades familiares e afetivas, da
vizinhanca, do parentesco. Mas, também faz parte da sociedade contemporanea
(midiética, convergente, globalizada), sendo tensionada pela I6gica urbana e capitalista,
0 que propicia outros sistemas significantes ao grupo (linguagens escrita, audiovisual e
multimidiatica) e experiéncias diversas.

Desse modo, complementando a defini¢do anterior, afirmo que as toadas séo
taticas artesanais de difusdo e expressdo, apresentando a visao de mundo, os assuntos do
cotidiano dos sujeitos, a agenda publica de debates (local e nacional) e também
contetdos midiaticos, que possibilitam a comunicagdo do grupo com outros setores
sociais.

A producdo e execucdo das toadas guarda semelhancas com as praticas de

leitura oral' ou auditiva" dos publicos populares® descritos por Martin-Barbero (2008,

% No mapa barberiano, a socialidade surge mediando os momentos de consumo e matriz cultural do
processo produtivo, o que ndo quer dizer que ndo interfira nos demais momentos, dada a circularidade do
processo e a inter-relacdo entre as mediagdes.
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p. 154). Nessa pratica coletiva e sonora (distinta da leitura silenciosa e individual do
letrado):

0 ritmo ndo marca o texto, mas o0 grupo, e na qual o lido funciona ndo como
ponto de chegada e fechamento do sentido, mas ao contrario, como ponto de
partida, de reconhecimento e colocacdo em marcha da meméria coletiva, uma
meméria que acaba refazendo o texto em funcdo do contexto, reescrevendo-o
ao utiliza-lo para falar do que o grupo vive.

De modo analogo, ndo ha o registro escrito das toadas, sua criacdo e
circulacdo se da de forma oral (nos ensaios e apresentagdes) ou audiovisual (nos
CDS/DVDS). A toada requer a interagdo ampla ou a participacdo efetiva do publico
para ser executada, assim, € "marcada pelo grupo”. Em geral, elas sdo "tiradas de
cabeca" pelo cantador, as vezes, no improviso, e integram-se a memoria coletiva da
comunidade nos ensaios, nas apresentacdes, no cotidiano da brincadeira. A apropriagédo
de diversas figuras de linguagem - metaforas, metonimias e prosopopeias - demonstra o
dominio da estrutura da lingua portuguesa pelos compositores das toadas.

E no Domingo de Pascoa que o cantador de Maracan apresenta as novas
toadas que compds e que irdo integrar a temporada junina, no chamado dia da

"Cantoria":

A Cantoria é no domingo de Aleluia, a gente manda fazer uma feijoada e
convida as comunidades que fazem parte do Boi. E essas comunidades ja
esperam por esse dia, ja sabem, ja se rednem pessoas de outros bairros.
Entdo, a gente faz o langamento, a apresentagéo, canta o Guarnicé, o L4 vai, a
Chegada e outras toadas, s6 que ali ndo é o ensaio, a gente ndo ta ali pra
ensaiar. T4 ali pras pessoas ouvirem, porque as pessoas tém a curiosidade de
ouvir as toadas novas. Ai, alguém diz que gosta, outro diz que ndo gosta,
alguém aparece pra dizer que precisa melhorar... (informagao verbal)®’.

Ribinha, atual cantador de Maracand, falou sobre o processo criativo das
toadas:

Chegou no dia [da cantoria], eu tenho que apresentar as minhas toadas... Mas
poesia é muito relativo. Eu posso estar bem aqui sentado com vocé e fazer
uma toada. Agora eu ndo sei te dizer como isso acontece... As vezes eu posso
ta dirigindo, eu posso t& no trabalho e vem (informagao verbal)®.

% O autor se refere aos lavradores anarquistas de Andaluzia, do inicio de séc. XIX, que compravam jornal
mesmo sem saber ler, para que alguém o lesse a sua familia, uma leitura coletiva e em voz alta, marcada
pelo ritmo do grupo (MARTIN-BARBERO, 2008).
Z; Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Séo Luis: 07.02.2015.

Ibid.
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A producéo das toadas é um processo oral, reelaborado pela apropriacdo das
tecnologias disponiveis, como o gravador e o celular. Segundo revelou Ribinha:

O maior instrumento do poeta € um gravador. A maior arma do poeta hoje é
ter um gravador. T6 falando na parte tecnoldgica. Antes, ndo tinha isso. Ou
seja, tinha um gravadorzédo deste tamanho que tu tinha que esperar chegar em
casa pra poder gravar... Porque a poesia, ela vem a qualquer momento.
Qualquer momento eu posso olhar bem ali uma arvore e eu cantar e vir
aquela poesia, s0 que essa poesia ela ndo vem, as vezes, toda. Vocé tem um
principio, eu olho aquela &rvore, ai vem aquela melodia, eu comego a cantar,
o0 que eu tenho que fazer rapidinho? Se eu td com o préprio celular, que tem
hoje gravador, eu pego aqui rapidinho, gravo aqui, pa! Porque se ndo gravar,
as vezes, a gente lembra, as vezes, esquece (informagdo verbal, grifos
nossos)®.

Como produto ou formato industrial do Boi, a toada é condicionada néo so a
socialidade (resultados das vivéncias na comunidade), mas também a mediacdo da
tecnicidade (de que forma € produzida) e da ritualidade (de que forma é consumida).

E pela perspectiva teodrica adotada, € fundamental observar que as toadas
possibilitam o imbricamento da cultura popular com o massivo, com a inddstria
cultural, na medida em que, por um lado s&o resultado dos usos e apropriagdes que 0s
cantadores fazem dos saberes tradicionais, associados aos conteudos midiaticos,
politicos e oriundos de outras culturas. Por outro lado, o entrelacamento se da ao
constituirem produtos que circulardo na inddstria cultural e serdo consumidos, em forma
de espetaculos, de discos, de videos na internet. A toada "Caracteristicas populares do
Brasil”, de Humberto de Maracand, gravada em LP, em 1984, ilustra a repercussao da
ideia de identidade nacional, que o Bumba-boi &€ convocado a aderir, além das
apropriaces que o compositor faz de outras culturas e de conteldos presentes nos
discursos miditicos.

Meu pais tem caracteristicas populares
Descritas por turistas estrangeiros

De todas a marcante é Brasil do Bumba meu boi
Ponto culminante do folclore brasileiro
Brasil da Jucara

Do cacau e caruru

Brasil do tacaca

Brasil do babacu

Brasil do algodéo

Do chimarréo

E do café

E Brasil do samba

E terra do rei Pelé
Brasil da macumba

% Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Sao Luis: 07.02.2015.
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Da jangada e do xangd

Brasil do Pdo de Aglcar

Brasil do Cristo Redentor

N&o posso me esquecer nesta toada

Da base do Germano e daquele camarao

E de Alcantara, cidade hospitaleira

Aquela que foi a primeira capital do Maranhao
(BOI DE MARACANA, 1984)

Foi possivel identificar sentidos que moldam o processo produtivo do Boi,
tais como a familiaridade e a hereditariedade, a partir de toadas importantes para a
comunidade de Boi de Maracand. A mais famosa toada da historia do Boi de Maracand
é "Maranhdo, meu tesouro, meu torrdo", composta por Humberto, em 1986. Trata-se de
uma cancao que venceu o 1° Festival de Toadas de Bumba meu boi em 1986, ja foi
regravada por varios cantores de destaque nacional, como Alcione Nazaré e tornou-se
um emblema do S&o Jodo maranhense, sendo requisitada em todos os arraiais por onde
passa 0 "Batalh&o de Ouro". A composicdo constitui uma ode ao Maranhé&o, cantando as

belezas naturais, lendas, festas e tradicdes maranhenses:

Maranh@o, meu tesouro, meu torrdo

Fiz esta toada, pra ti, Maranhdo
Maranh@o, meu tesouro, meu torrdo

Eu fiz esta toada, pra ti, Maranhdo
Terra do babagu

Que a natureza cultiva

Esta palmeira nativa

E que me da inspirago

Na praia dos lengois

Tem um touro encantado

E o reinado

Do rei Sebastido

Sereia canta na proa

Na mata o Guriatd

Terra da pirunga doce

E tem a gostosa pitombota

E todo ano, a grande festa da Jussara
No més de Outubro no Maracana

No més de Junho tem o Bumba meu boi
Que é festejado em louvor a S&o Jodo
O amo canta e balanca o maraca

A matraca e pandeiro

E quem faz tremer o chéo

Esta heranca foi deixada por nossos avos
Hoje cultivada por nos

Pra compor tua historia, Maranh&o.
(BOI DE MARACANA, 1993, grifos nossos)
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O cantador”® Humberto passou a traduzir e representar a visio de mundo e o
ethos da comunidade de Maracand. Na toada em destaque, apds contemplar varios
elementos simbdlicos da cultura maranhense, o compositor realiza uma descri¢édo
poética sobre o Bumba meu boi, ressaltando sua vincula¢do com o sagrado (“em louvor
a S&o Jodo"). E, no encerramento, define o Bumba-boi como uma heranga ("Esta
heranga foi deixada por nossos avos"), assume ser herdeiro e produtor dessa cultura
deixada pelos antepassados (“"Hoje cultivada por nés") e afirma que o resultado desse
processo contribui para compor a histéria do Maranhdo ("Pra compor tua historia,
Maranhé&o").

Um entendimento possivel é de que o autor e, por extensdo, a comunidade
de Maracand, concebe a sua propria cultura a partir de um sistema de representacoes
que julga importante relacdes familiares e que valoriza a heranga simbolica (saberes e
praticas) das geracOes anteriores.

A vivéncia na comunidade me permite dizer que a heranga cultural do
Bumba-boi deixada pelos antepassados, € “cultivada" ndo apenas no sentido de
reproduzir o que "os avos" faziam, mas de reelaborar, ressignificar essa cultura de
acordo com as necessidades e invencoes cotidianas.

E propicio lembrar, com Raymond Williams (2003, p. 87-88), que o "ato de
cultivar a terra”, o "cultivo da lavoura"”, enfim, preparar a terra para que ela produza,
remetem aos primeiros usos do termo cultura nas sociedades ocidentais (século XV).
Mais tarde, por um processo metaférico, a palavra passou a ser empregada também para
se referir a questbes do desenvolvimento humano, "cultivo da mente humana" (século
XVIII). Em algumas regides, ja coexistia o vocabulo "culto” (seculo XVI), seja com o
sentido de adoragcdo ou homenagem a divindade em qualquer religido, seja sindbnimo de
"instruido, civilizado". Além disso, passou a ser difundido, a partir do século XVII, o
uso do vocabulo cultivar no lugar de "aplicar-se ou dedicar-se a algo™ e ainda com o
significado de "procurar manter ou conservar" (século XVI1).

Sem titulos e sem escola, o agricultor Humberto tornou-se mestre de cultura
e cantador dos sentimentos dos maranhenses, por experiéncia e observacao da vida, da
natureza, da encantaria, das coisas da alma e do coragdo. Por isso, suponho que, para o

mestre, a cultura consiste numa prética que demanda o trabalho e a dedicacdo humana

" vale lembrar que o cantador é o sujeito que cria e canta as cancdes, mas também é associado ao
comando e a lideranga central do grupo. Esta, em muitos casos, distante dos centros académicos e
eruditos, mas produz composic¢des que constituem falas legitimas sobre si e sobre o seu grupo social.
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para se desenvolver, neste sentido, assemelhando-se ao manejo da roga, ao cultivo da
terra. O termo "cultivada™ na Gltima estrofe da toada pode remeter as conotacoes
"aplicar-se/dedicar-se a" (a comunidade se dedica a heranca do Boi) ou "procurar
manter/conservar" (a comunidade mantém/conserva a heranca do Boi). Em ambos os
sentidos, é expressa a necessidade do cuidado, do preparo, do esforco, do investimento
material e intelectual. Ao contrario de uma visdo arcaica ou simpléria de cultura, o que
percebo é uma concepc¢do integradora de mundo, que ndo separa a experiéncia
estética/artistica da experiéncia laboral e que tem muito a ver com as relagdes sociais
cotidianas em Maracana.

Nas comunidades predominantemente rurais e periféricas, ainda que
influenciadas pela logica urbana e global, o econémico, o religioso e o politico estdo
intimamente imbricados uns aos outros, obedecendo a uma mesma legitimidade
transcendente, o que Rodrigues (2001, p. 51) define como um contexto de "experiéncia
total", caracterizado por:

[...] ndo haver autonomizagdo de um mundo proprio da linguagem, distinto
do mundo das coisas, da subjectividade individual, da experiéncia colectiva.
Nestas culturas, a comunicacdo confunde-se com a prépria simbolicidade
inscrita em todos os ritmos da experiéncia total do mundo, dando-se a ler,
indiscriminadamente, nos ritos, nos provérbios, nos contos, no vestuario, nas
praticas culindrias, discursivas, econdmicas, religiosas.

Considerando essas questdes, o que chamo de familiaridade tem a ver com
as relacdes de parentesco, mas também com os lagos construidos a partir do convivio e
da estima, da vizinhanca e do compadrio. Como observa Martin-Barbero (2008, p. 307),
a familia e a vizinhanca, pois esta ultima tem sido uma espécie de "familia aumentada”
nos bairros populares das capitais, por causa da forte migracéo, do desenraizamento e da
precariedade econdmica, representam no mundo popular os modos de sociabilidade

mais verdadeira, mesmo transpirando contradi¢fes e conflitos.

Frente a provisoriedade e a rotatividade do mercado de trabalho, que,
sobretudo em tempos de crise econémica, dificultam a formacdo de lacos
permanentes, € no bairro que as classes populares podem estabelecer
solidariedades duradouras e personalizadas. Nesse espaco, ficar sem trabalho
ndo significa perder a identidade, isto é, deixar de ser filho de fulano ou pai
de beltrano. E frente ao que acontece nos bairros residenciais das classes altas
e médias-altas, onde as relacBes se estabelecem mais com base em lagos
profissionais do que por vizinhanga, pertencer ao bairro para as classes
populares significa poder ser reconhecido em qualquer circunstancia
(MARTIN-BARBERO, 2008, p. 277).
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No caso em estudo, pertencer a comunidade que integra o Boi de Maracana
significa também poder ser ajudado pela Associacdo do Boi em momentos de

dificuldade. E o que pode ser interpretado da fala da presidente Maria José:

Nos temos aqui dentro uma relagdo de amigos, uma relagdo boa, que eu
posso falar. Tudo que a gente pode fazer na altura, a gente faz... Essa acdo
social a gente faz dentro do Boi: funeral, ajudas, passe pra ir pra escola,
caderno, material, tudo isso tem um direcionamento, a gente faz para os
brincantes, para outras pessoas que chegam até nds também, que vém pra
somar com o Boi. "0, eu td precisando de um botijdo de gés", a gente ajuda.
"Uma receita médica", a gente ajuda. "Eu td precisando de uma cesta basica",
a gente ajuda. Tudo isso. A gente tem esse trabalho aqui (informacéo verbal,
grifos nossos) ™.

A presidente refere-se a essas ajudas a comunidade como uma "acéo social
do Boi", indicando que o papel politico e social da Associacdo ndo se restringe a
organizacdo da manifestacdo cultural. Estende-se ao dia-a-dia dos brincantes e de
moradores do bairro que nem sdo ligados a brincadeira, pessoas de baixa renda,
trabalhadores rurais e urbanos ou desempregados, que se encontram em situacéo
econémica desfavoravel.

A familiaridade faz com que os brincantes, mesmo aqueles que nao residem

X

na comunidade de Maracana, sintam-se parte da "familia Maracana", como define Vitor

Gomes, brincante ha mais de 40 anos:

Aqui é uma amizade, hoje é uma familia, o Boi de Maracana é uma familia.
A gente conhece tudo quanto é cara. Quando chega uma cara aqui diferente
no Boi, a gente ja sabe, 'essa é cara nova'. Eu conhego todo mundo. Vocé,
quando chegou aqui, eu vi logo que era cara nova (informagao verbal) ",

Seu Vitor afirma que no Boi todos se conhecem e a seu modo explica que ha
uma partilha de informacdes a respeito dos membros da comunidade, deixando
registrado seu estranhamento em relagdo a minha presenca naquele ambiente formado
apenas por sujeitos que lhes séo familiares.

Os brincantes que compdem o Batalhdo de Maracana ndo vém apenas do
bairro onde foi originada a brincadeira; sdo provenientes de 22 comunidades da Ilha de
Sdo Luis, com as quais 0 Boi mantém uma "inter-relacdo”, segundo relatou Lavinia a

coordenadora do grupo de trabalho do Boi. Ela ressalta o "sentido de familia" como a

! Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. S&o Luis: 31.01.2015.
"2 Entrevista concedida para esta pesquisa por GOMES, Vitor Martins. S&o Luis: 07.02.2015.



181

principal caracteristica do Boi de Maracand em relagcdo a seus membros, o que ja foi
registrado por outros integrantes:

O diferencial [de Maracand] € esse aconchego, esse sentido de familia, a
gente costuma se apegar muito com as pessoas que tdo conosco, seja
brincante, seja visitante, simpatizante, a gente aprende a ter essa amizade,
esse elo. A gente troca contatos: '0, tal dia o Boi vai brincar, vai 1a!'. A gente
vai criando esses elos de amizade. Costumo dizer que é essa inter-relagéo
com as comunidades, com a comunidade de Taim, Porto Grande, Vinhais,
Coahtrac... 22 comunidades com diferente nimero de brincantes, mas que
forma um grupo s6. Fora de temporada, a gente enche trés dnibus. Na
temporada sdo 8 a 10 onibus, dd& umas 1000 pessoas, no minimo, por
apresentacao (informac&o verbal, grifos nossos) .

O brincante Malvino Maia destaca a comunica¢do como importante agente

de integracdo e de promogdo desse "sentido de familia” no Boi:

As 22 comunidades que fazem parte do Boi também precisam saber o que
acontece com o Boi. A comunicacdo avisa que tal dia a diretoria vai estar em
tal comunidade, isso chama os boieiros, integrando mais as pessoas. Acho
que por isso que o Boi de Maracand é uma familia, todo mundo se conhece. E
a gente pede pra que uns repassem a comunicacdo pro outro (informacéo
verbal)™.

Seu Malvino é o responsavel pelo Departamento de Comunicacao e também
presidente do Conselho Fiscal da Associagdo. Sua fala remete as apropriagfes que o Boi
faz da comunicacéo enquanto atividade especifica de seu processo produtivo: serve para
aproximar as pessoas, reunir, consolidar o grupo. Essas formas de comunicacdo se dédo
de modo presencial (comunicacdo interpessoal e grupal) ou sdo mediadas
tecnologicamente, através do celular e de programas de radio.

A diretoria costuma fazer visitas, no periodo que antecede as festas juninas,
em cada uma das comunidades que faz parte da "familia aumentada” que representa o
Boi de Maracand, além de ter os lideres das respectivas comunidades nas assembleias
realizadas no Barracdo de Maracand. Essa pratica de comunicagdo direta é detalhada
pela coordenadora de grupos Lavinia:

A gente elege um lider naquela comunidade, a gente vé quem é a pessoa mais
préxima e que participa da brincadeira, pra estar presente nas nossas
reunides. Cada uma dessas 22 comunidades tem um representante. NOs
fazemos o contato por telefone pra avisar das atividades, e nas localidades
onde é ruim de telefone, a gente vai até I4.

73 Entrevista concedida para esta pesquisa por SILVA, Lavinia da Assungdo. S&o Luis: 23.09.2014.
" Entrevista concedida para esta pesquisa por MAIA, Malvino José De Alencar. Sdo Luis: 07.02.2015.
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No periodo fora da temporada, depois do carnaval até a Pascoa, a gente tem
essa relagdo de comunidades, com os lideres, e a diretoria do Boi vai até la.
Nas reunides, a gente presta contas, a gente agradece, busca resolver um
problema que surgiu, pra que mantenha essa comunidade conosco a cada ano
que passa (informacao verbal)".

E interessante notar na fala da informante que a pratica da comunicacéo
coletiva, nas reunides da Associagdo, visa reforcar os vinculos com as comunidades
participantes (que estdo fora do bairro de Maracand), aqui interpretada como uma
maneira de compensar o afastamento geografico, possibilitando canais diretos de
dialogos; e como uma tatica criada para "fidelizar" os participantes oriundos de outras
comunidades.

Em suma, a Associagdo Folclérica Beneficente de Maracand é uma
organizacdo formal e cultural, de carater familiar, logo, exerce seu papel institucional,
mas também é marcada por um sistema de familiaridade, baseado em lagos afetivos e na
naturalizagéo do cotidiano.

Outra ldgica concernente a producdo do Boi de Maracand é a
hereditariedade, que tem a ver com os modos de saber e fazer, compartilhados e
atualizados no contato entre as geracdes (idosos, jovens e criangas); e com a heranca
simbodlica e também material deixada pelos mais velhos aos herdeiros (filhos, netos,
sobrinhos, esposa ou alguém sem parentesco, mas com vinculos afetivos) os quais
recebem a missao de dar continuidade a manifestacao.

A hereditariedade se expressa no respeito ao legado deixado pelas geracGes
anteriores, mas com a atualizacdo e dinamizacdo das praticas por parte das novas
geragBes. E isso vai se repetindo no cotidiano do Bumba-boi, que tece sua historia de
tradicdo, com criatividade e sem deixar de acompanhar as mudancas de seu tempo,
quando isso se mostra necessario. Sdo conflitos geracionais que dinamizam a cultura e
permitem uma comunicagdo do Boi mais ampla com o contemporaneo.

Esse processo pode ser identificado no ingresso de Humberto ao Boi de
Maracand, que se tornou amo e principal cantador do Boi. Mais tarde, 0 processo se
reelabora com o filho Ribinha, quando este passa a assumir o0 "maraca de prata” que era

do pai. A fala de Humberto sobre sua inser¢do no Boi expde a presenca de conflitos:

Eu tinha ali 34 anos, e eles eram s6 gente de 60 pra frente. Eu tinha
experiéncia ja a essas alturas de trabalho comunitario. Eu liderei muitos
trabalhos comunitérios, tanto da comunidade como da paréquia, tinha

" Entrevista concedida para esta pesquisa por SILVA, Lavinia da Assuncédo. Sdo Luis: 23.09.2014.
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comunidade eclesial de base, fui coordenador geral da paréquia, viajei muito
pelos interiores. Maracand se tornou comunidade modelo desse movimento,
com a minha lideranca e eu preparei uma equipe de jovens que atuavam
divinamente bem... Entdo, quando eu vim pro Boi, eu vim com aquela
experiéncia daquele trabalho democratico, mas foi dificil pra mim, tanto que
isso foi em 73, e em 74 eles me tiraram do Boi porque ndo me suportaram...
Assim, as exigéncias que eu fazia, o didlogo que eu tentava fazer envolvendo
eles, naquela coisa de participacdo dos assuntos, isso incomodou. O pessoal
na idade que tava, achava 'esse cara quer atrapalhar a gente com tanta ideia'.
(informagéo verbal)™®.

Humberto entra no Boi de Maracand aos 34 anos para colaborar como

cantador, mas acaba também se estabelecendo como dirigente, levando uma perspectiva

de mudanca, um vigor da juventude, ideias que v&o se contrapor em alguns aspectos ao

conservadorismo dos dirigentes anteriores:

Nessa época [1975], meu tio Zé Martins era o chefdo. Eu fui entrar nessa
parte administrativa, de coordenacgdo, fui indo aos poucos, porque entrei em
choque, com ideias novas, porque eles ndo tinham essa experiéncia. Depois
eles viram, perguntavam o que eu achava... Eu ja dizia, eu quero mesmo me
limitar como cantador, enquanto vocés aceitarem, isso pra mim ja é muita
coisa. Mas ai sentiam mesmo a falta de alguma coisa assim mais organizada,
af mais tarde eu assumi (informacao verbal)”".

O lider recente, ainda nos anos 70, promove uma dimensdo mais

organizacional (institucional) no Boi, numa época em que 0 grupo precisava "apenas"

de trés caminhdes para ser transportado e que a brincadeira sé arranjava contratos com

arraiais de bairro, comerciantes de bairro ou mesmo na porta da casa de algum morador

ilustre. Ndo havia ainda o pagamento dos grupos pelo Estado e as festas juninas eram

mais resultado da mobilizagéo popular do que de uma programagéo organizada pelo

Poder Publico, como acontece hoje.

De acordo com o informante, um dos motivos que o fez assumir a lideranca

do grupo foram atitudes de lideres anteriores, consideradas por ele de "ma fé", porque

visavam tirar partido da cultura, como relatado abaixo:

O cantador da época [Angelo Reis] se sentiu meio incomodado, porque ele
viu 0 que aconteceu no primeiro ano quando eu entrei, em 73. Ja foi criando
assim uma lideranca e também entrei na simpatia do povo. Isso incomodou o
cantador antigo, ele ndo quis cantar porque ele se sentia famoso e o Boi era
pequeno, pra voceé ter ideia, 0 Boi s6 tinha sete pandeiros! Ele disse que era
cantador de nome, entdo ele ndo ia cantar num Boi daquele, pequenininho.
Eu disse: 'eu t6 comecando agora, entdo pra mim tanto faz o tamanho do Boi'.
[...] Porque ele era assim meio corrupto, né? E eu ndo gostava desse tipo de

’® Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. S0 Luis: 10.05.2014

7 bid.
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coisa, como eu ndo gosto. Eu achava ridiculo aquilo, ele contratar o Boi e
antes do Boi chegar 14, ele ia buscar o dinheiro, ndo prestava conta com o
pessoal. Tinha o outro [Antonio Maconha] que era do mesmo jeito dele
(informacao verbal)"®.

Comegam a ser discutidas no grupo, entdo, questdes politicas, econémicas e
sociais, atrelando isto a pratica do Bumba meu boi. Para o novo lider, o Boi de

Maracana deveria ter uma atuacao mais politica e social, como se pode perceber:

O que era discutido nas reunibes, que eu queria colocar era o
companheirismo, aquela coisa da democracia, valorizar a ideia de um e de
outro, ninguém tinha respeito por isso, e distribuir tarefas pra ndo
sobrecarregar s6 um fulano ou dois, isso se discutia muito. E também as
coisas do crescimento, como fazer pra se conseguir recursos, pra fazer o Boi,
pra melhorar... Automaticamente, eu fui sendo aceito. Até que ja em 79, nds
partimos pra institucionar, fazer disso uma entidade, uma associac¢éo. Eu que
fiz tudo porque ja tinha sido presidente de uma associagdo da paréquia e com
a experiéncia que eu tinha, fui eu que legalizei tudo, corri pra tudo. Chamei
eles: 'olha, pessoal, t4 na hora da gente ter personalidade juridica, pra gente
também reivindicar 14 nos poderes publicos, pra gente melhorar a situagéo
do nosso Boi (informac#o verbal, grifos nossos) ™.

Humberto deu uma contribuicdo de amo, cantor e compositor para o Boi de
Maracana e para o Maranh&o. Segundo o Programa "Visceral Brasil - as veias abertas da
musica" (apresentado em 05/08/2014 e reprisado em 26/02/2016)80, da TV Brasil:

suas toadas contam com uma rica poesia as belezas da natureza local, a forca
de seus antepassados africanos e indigenas, os desafios e dialogos com outros
grandes amos de Bumba meu boi do Maranhdo, do compromisso com as
divindades e com S&o Jodo Batista, que, segundo Mestre Humberto, foi quem
determinou que ele deveria cantar Boi. (VISCERAL Brasil: as veias abertas
da masica. <http://tvbrasil.ebc.com.br/visceral-brasil-as-veias-abertas-da-
musica/episodio/mestre-humberto-o-mestre-do-maracana>)

Entretanto, além da sua contribuicdo artistica, mestre Humberto também

fomentou no grupo de Maracand consciéncia e atitude politicas, a partir da implantacéo

de valores democraticos nas atividades da Associacdo, da busca pela

;2 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sdo Luis: 10.05.2014.
Ibid.

8 A série ""Visceral Brasil — as veias abertas da musica”, da TV Brasil, apresenta em 13 episodios artistas
que representam as raizes da musica brasileira e sua diversidade. Sdo grandes mestres que, sem romper
com suas origens, extrapolaram a visibilidade regional e tornaram-se referéncia para a MPB. A equipe de
producdo do programa percorreu diversas cidades de oito estados brasileiros -
Bahia, Paraiba, Par4, Maranhdo, Minas Gerais, Pernambuco, Rio Grande do Sul e Rond6nia - com o
desafio de registrar o universo musical dos treze personagens escolhidos: Bule Bule, Zabé da
Loca, Mestre Humberto, Dona Onete, Mestre Vieira, Mestre Laurentino, Coco Raizes de Arcoverde,
Dona Maria do Batuque, Pedro Ortaca, Giba Giba, Arlindo dos 8 baixos, grupo Zambiapunga e indios
Paiter ~ Surui, com a participacdo especial de Marlui Miranda. Disponivel em:
http://tvbrasil.ebc.com.br/visceral-brasil-as-veias-abertas-da-musica/episodio/mestre-humberto-o-mestre-
do-maracana. Acesso em: 26.02.2016.
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autossustentabilidade financeira do grupo cultural e da reivindicagdo por direitos
culturais em Vvérias instancias do poder instituido, fatores que atuaram na consolidacao
do Boi de Maracand como uma das mais destacadas manifestacGes culturais do
Maranhdo e como uma Associacdo que serviu de exemplo na construcdo de outros
grupos populares.

A militancia de Humberto é registrada pelo fotdgrafo, cineasta e
pesquisador maranhense Murilo Santos, que o0 conheceu por conta de sua atuacdo em

projetos sociais voltados as comunidades periféricas. E ele quem nos conta:

Conheci mais de perto Humberto de Maracand no inicio da década de 1970,
quando eu integrava o grupo Laborarte. Nesse periodo percorremos varias
comunidades do interior da ilha de Sdo Luis apresentando o espetaculo Jodo
Paneiro, escrito por Téacito Borralho e Josias Sobrinho. A peca, encomendada
pelas Irmds de Notre Dame de Namur, Barbara e Anne Caroling,
gue atuavam na area, iniciou a discussdo sobre a implantacdo dos grandes
projetos que atingiram as comunidades.

Humberto foi uma das liderangas importantes nesse debate. Algum tempo
depois, em 1982, fui convidado pelas mesmas Irmds de Notre Dame de
Namur, para documentar as a¢Bes da Associacao de Lavradores do interior da
ilha de S&o Luis, onde Humberto exercia forte militincia. Nesse periodo ndo
faltaram oportunidades de acompanhar o Humberto compositor e cantador.

A foto [Figura 43] registra meu candidato a vereador pelo PT nas elei¢Ges de
1982. O grande cantador de Boi Humberto de Maracana reuniu em torno de
seu veiculo de campanha, esposae filhos. Humberto ndo se elegeu.
Entretanto, a campanha rendeu uma bonita toada. (VIAS de Fato,
22.01.2015)

Figura 44: Humberto, com a esposa Maria Lina e filhos, reunidos em torno de seu veiculo de campanha
como candidato a vereador, pelo PT, em 1982.

7 P!\\}ER\:P\UW

Fonte: Jornal Vias de Fato, 22.01.2015, disponivel em;
http://www.viasdefato.jor.br/index2/index.php?option=com_content&view=article&id=1106:minha-
homenagem-a-humberto-de-maracana&catid=34:yootheme&Itemid=204, acesso em: 24.01.2015.
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Enquanto Humberto inova com a emergéncia de uma dimensdo mais
institucional e participativa no Boi, seu filho, Ribamar Mendes, o Ribinha, que vem
sendo apontado pela dire¢do e pelos brincantes como o principal cantador do grupo
atualmente, lanca a necessidade de questdes mais artisticas e relacionadas a uma
"profissionalizacdo da brincadeira”, o que parece romper com a “experiéncia
totalizante" na comunidade, propondo conferir certa racionalidade a praticas de natureza
religiosa e popular, ligada a fantasia, ao sonho, ao lidico. Mas a aparente contradicao,
constitui, na verdade, uma condi¢do de producdo e manutencgédo da cultura popular nas
sociedades atuais, quando a cultura passa a ser tema de economia, inclusive como fonte

de renda e desenvolvimento humano.

Cheguei e saudei trincheira nova
E também trincheira velha

Que me projetou

Maracana nunca perde seu valor
Vai mostrar ao Brasil que tu tens
IndUstria de cantor

(BOI DE MARACANA, 2002)

A toada de Humberto, de 2002, leva a pensar justamente nesse processo de
trocas entre as geracdes: "trincheira nova" representa a novidade, as ideias inovadoras e
0s novos cantadores que passaram a auxiliar Humberto no Batalhdo, seus filhos,
Ribinha, Humberto Filho e Teteco, que gravaram pela primeira vez, em 2002, toadas
num CD de Maracand. Os filhos de Humberto ja colaboravam e faziam pequenas
participacdes nas apresentacGes publicas, mas o convite para integrar o CD, em 2002,
foi incentivado por questdes de salude de Humberto, que sofrera um AVC (Acidente
Vascular Cerebral) naquela época, 0 que desencadeou uma preocupagdo maior com a
preparacdo de possiveis substitutos para dar continuidade a cantoria na brincadeira.
"Trincheira velha" seria a representacdo da tradicdo que projetou o Guriatd como um
dos melhores e mais respeitados cantadores do Maranh&o, ou seja, Sseus antecessores,
familiares que iniciaram a brincadeira do Boi por promessa a Sao Jodo e que ensinaram
0s saberes e fazeres tradicionais a Humberto.

Em 2015, Ribinha se inspira na toada "Trincheira nova, trincheira velha", do
pai, para compor "L& vai - Grandeza de Sdo Jodo", que também explora as trocas
geracionais, ao relacionar os mesmos elementos. A velha trincheira agora € uma clara

referéncia a Humberto, que partiu, "mas suas raizes deixou" no Batalhdo. A nova
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trincheira representa a geracdo de jovens cantadores, que, autorizada pelo mestre, ao

mesmo tempo, da a sua contribuicdo e "preserva a memoria do Guriatd".

L4 vai, meu touro respeitado.

Grandeza de S&o Jodo é o mais requisitado.
Trincheira velha foi, mas suas raizes deixou.
Trincheira nova, com vocés aqui ficou.

O mundo inteiro se solidarizou.

L4 vai Maracana,

Preservando a memoria do Guriata".

(BOI DE MARACANA, 2015)

A cancdo corresponde a segunda faixa do disco "Guriatd - Saudade Eterna"
(2015), que possui 16 faixas. Nele, ainda é possivel ouvir trés toadas na voz de
Humberto: "Trincheira nova, trincheira velha", regravada, na terceira faixa (reforcando
a composi¢cdo de Ribinha); "Maranhdo, meu tesouro, meu torrdo"”, hino da cultura
boeira, ocupando a oitava faixa; e a despedida "Adeus, € hora", que encerra o disco.
Esse mesmo disco é aberto com a toada de Guarnicé "A Palmeira
Balancou™, que trata da morte do Guriatd como resultado de uma "forca divina", citando
0s impactos do evento na cultura maranhense e brasileira.
Meu povo a Palmeira balangou
Foi o vento mais forte
Que a forca divina mandou
Sao Luis sacudiu,
Abalou o Brasil
E a linda voz do Guriata ndo mais se ouviu
Quando Deus permite,
Nada podemos fazer
Quem ainda é Maracana
Levante a mdo e

Vamos Guarnicé! _
(BOI DE MARACANA, 2015)

Dois aspectos desse produto cultural chamam atengédo: (1) a vocagdo do
Bumba-boi como meio de comunicacdo popular, nesse caso, ilustrada com a
tematizacdo de um acontecimento marcante para a comunidade, a morte do seu lider
comunitario, que é interpretada com a visdao de mundo da propria comunidade, cujo
porta-voz é o cantador. Outro ponto, é (2) a evocagdo dos participantes (consumidores)
para continuar prestigiando a brincadeira e fazendo parte de suas atividades, mais até
que isso, para continuar partilhando dessa identidade coletiva ("Quem ainda ¢é
Maracand, levante a mao e vamos Guarnicé"). Esses aspectos sdo decorrentes da
socialidade que se desenvolve no Boi de Maracané.
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O disco de Maracand que seré langado no Séo Jodo de 2016 também ira

homenagear a figura do Guriatd como demonstra a toada de Ribinha (ainda ndo

gravada):

Quem é fa das minhas toadas,
Quem ndo esquece o0 Guriatd,
Brinca com meu touro,

Vem pro cordao,

E deixa Batalhdo de Ouro
Emocionar seu coragéo.

A dindmica do processo produtivo do Boi é marcada por esse didlogo entre

geracOes. A nova geracdo promove uma producdo e circulacdo de sentidos diferente,

entretanto,

mantendo o0 respeito ao patrimbnio deixado pelos antepassados,

especialmente pelo lider anterior, o que é perceptivel na fala do herdeiro Ribinha:

A Unica coisa que nds precisamos fazer hoje é s6 manter, conservar. Porque o
padrdo ja existe, n6s temos um padrdo, nds temos as cores, NOs temos ja as
sequéncias dos segmentos, as indumentarias que ndo mudam. Ai, a parte de
cantoria tem a prévia, que é domingo de P&scoa, tem o0s ensaios, nds ja
sabemos as datas dos ensaios, tem dia do Batizado do Boi, tem aquela coisa
todinha, praticamente ja existe um padrdo pra isso, que todos os anos ¢é feito a
mesma coisa, todos os anos. A gente ja tem isso. Agora, sera que podemos
fazer melhor? N&o sei se podemos fazer melhor. Mas se continuarmos
fazendo como sempre foi feito, ja t& de bom tamanho. Tem dado certo. Agora
fazer diferente? Eu acho que ndo. O que nds podemos fazer é melhorar
alguma coisa. Hoje vocé tem a questdo dos enfeites. Eu me lembro que assim
que eu me entendi como crianga vendo Boi, as indumentérias eram enfeitadas
com aquelas lantejoulas, paetés. Hoje é diferente, ndo se usa isso nas nossas
roupas. Hoje, a gente usa é canutilho, é micanga, € micangdo, essas coisas...
Entdo, a proporgdo que for mudando a questdo de enfeite, de brilho, essas
coisas, a gente vai mudando, mas sem descaracterizar o modelo da roupa, a
cor da nossa roupa, das penas. NGs temos um modelo disso que a gente ndo
tem como se perder, SO se eu quiser. SO se eu quiser mudar, mas de dizer
assim, eu vou mudar porque ndo sei mais como fazer, ndo! (informacéo
verbal)®.,

O cantador Ribinha tenta conciliar essas interfaces ao trazer inovacgdes para

a manifestacdo, sintonizado com as mudancgas sociais e as demandas de sua geracao,

mas tendo como referéncia o pai, sua fonte de conhecimento tradicional e inspiracgao.

Ele pondera:

Mestre Humberto tinha essa coisa de que tudo dele tinha que ser com muita
perfeicdo e dentro de um padrdo. Eu aprendi muito com ele. N&o sei se eu
VOU conseguir ou se eu tenho o mesmo rigor dele. Porque ele tinha um
temperamento, ele vem de uma geragdo em que as pessoas conservavam as

81 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Sdo Luis: 07.02.2015.
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coisas, as tradi¢ces de uma maneira mais rigida, mais dura, entendeu? Hoje é
diferente. Eu tenho que tentar conservar as coisas, as tradi¢Ges, eu tenho que
ser perfeito, mas eu ndo posso agir nessa geragdo como as pessoas agiam
antes (informagéo verbal)®,

Tudo leva a crer que a figura de Humberto vem se tornando uma espécie de
"simbolo sagrado" (GEERTZ, 1989) para a comunidade do Bumba meu boi de
Maracand, na medida em que relaciona "uma ontologia e uma cosmologia com uma
estética e uma moralidade: seu poder peculiar provem de sua suposta capacidade de (...)
dar um sentido normativo abrangente aquilo que, de outra forma, seria apenas real"
(GEERTZ, 1989, p. 93-94); ou ainda, um "mito unificador" (ENRIQUEZ, 1997), que da
uma significacdo preestabelecida as praticas da organizagéo.

De um modo ou de outro, essa construcdo simbdlica sobre Humberto no Boi
de Maracand exerce suas influéncias no processo produtivo de Maracand, ao
desenvolver taticas de visibilidade e continuidade do produto cultural do Boi, coladas a
imagem ressignificada do Guriatd. A forte presenca simbdlica de Humberto, ao que tudo
indica, continuard influenciando no processo produtivo de Maracand, o que pode ser
percebido nos produtos do Boi (formatos industriais). Do ponto de vista da tecnicidade,
isso pode ser notado, por exemplo, nos contetdos das toadas, como foi demonstrado
anteriormente, e na nova aparéncia de instrumentos musicais que ganharam como

estampa o rosto de Humberto (Figura 45).

Figura 45: Os pandeirdes do Boi marcados com a imagem de Humberto.

Fonte: Pagina do Facebook do Boi de Maracand. Disponivel em:
https://www.facebook.com/175639865898778/photos/pb.175639865898778.-
2207520000.1456439548./724912624304830/?type=3&theater. Acesso em: 21 de janeiro de 2016

82 1hid.
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No que se refere a ritualidade, destaco a preparacdo de um “altar" para
Humberto na Sede do Boi em dias de festa®® (Figura 46), o que implica na
reconfiguracdo de ritos. Agora, brincantes e assisténcia (os participantes) podem
contemplar ndo apenas Séo Jodo e, seu estimado brinquedo, o Boi, mas também o icone

da cultura, Humberto de Maracana.

Figura 46: O cantador Ribinha, em frente ao "altar" preparado para o pai, Humberto, na Sede do Boi.

Fonte: Pagina do Facebook de Ribinha de Maracana. Disponivel em:
https://www.facebook.com/photo.php?fhid=163842527318827&set=ph.100010792425749.-
2207520000.1456439941.&type=3&theater, acesso em: 21 de janeiro de 2016

Essas sdo apenas algumas das novas atitudes e experiéncias dos brincantes
que se refletem no cotidiano e no processo produtivo do Boi de Maracand, num
momento em que 0 grupo passa por uma reestruturacao (a definicdo de novos lideres) e
que varias mudancas estdo em curso, devido a perda de seu lider tradicional.

A personalidade carismatica e respeitada de Humberto no contexto cultural
abria portas para o grupo, facilitando sua insercdo nas Secretarias de Cultura, nas Casas
Legislativas, nas acOes disseminadas pelo Ministério da Cultura, nas instituicGes
midiaticas e demais empresas comerciais que poderiam patrocinar/apoiar o Boi. Como
destaca Maria José, o nome de Humberto tinha um peso central na definicdo da
organizacao e também na sustentagdo financeira de Maracana:

A gente tinha aqui uma peca fundamental, Mestre Humberto, que gastava o
que ele tinha e 0 que nédo tinha em prol disso aqui. Comecamos a fazer esse

® Na Sede do Boi de Maracand ja havia uma sala que funcionava de museu, com a funcéo de registrar e
expor a historia do Boi de Maracand, com énfase na personalidade de Humberto Barbosa Mendes. L4,
podem ser vistos 0s prémios, as matérias jornalisticas, as indumentéarias do Boi, etc.
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Boi agora [inicio de 2014] e ndo temos 1 centavo, mas nds vamos comecar
fazer ele, porque a gente tem um crédito muito grande, que é o nome dele, e 0
nome do Boi. E paga todos os fornecedores, tudo certinho. Porque a
determinaco dele era de brincar, receber e pagar (informacéo verbal)®*.

Com a auséncia de Humberto, o grupo vem redefinindo taticas,
reconfigurando suas formas de se comunicar com a sociedade e buscando consolidar a
lideranca do grupo, ao mesmo tempo em que procura enaltecer a memaria do mestre.

Existem dois outros filhos de Humberto que cantam no Boi: Humberto Filho
e Teteco (Figura 47), mas Ribinha é visto como principal cantador devido a
regularidade na producdo e sucesso de suas toadas, pois “cantador que se preze tem que
fazer sua prépria toada”, afirmava mestre Humberto. Mas, conforme falam os
brincantes, outros fatores contribuem para que Ribinha mereca o Maraca de Prata do
pai: a semelhanga com Humberto no modo de liderar a trupiada (centenas de brincantes
tocando instrumentos diversos), percebendo o ritmo e a marcagdo adequados; e sua

presenca atuante em todo o ciclo produtivo do Boi, e ndo apenas no periodo junino.

Figura 47: Os filhos cantadores de Humberto: Teteco, Ribinha e Humberto Filho.

Fonte: Pagina do Facebook do Boi de Maracand
Disponivel em: https://www.facebook.com/175639865898778/photos/pb.175639865898778.-
2207520000.1456439548./724912624304830/?type=3&theater. Acesso em: 21 de janeiro de 2016

Mas, como me confidencia Ribinha, ele ainda ndo tem a real dimenséo do

que significa substituir o Guriatd, pois sente que € uma responsabilidade muito grande e

8 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. S&o Luis: 31.01.2015.
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além disso, ha todo um envolvimento emocional, que dificulta o rompimento com a
posicdo de auxiliar (que ocupava quando seu pai estava vivo). Diz: "Estar a frente do
Boi me faz bem, ser cantador me faz bem, mas num palavreado bem popular, ainda nao
caiu essa ficha" (informacéo verbal)®°.

Embora Ribinha esteja se preparando como cantador principal, este divide a
lideranca do grupo com Maria José, vilva de Humberto e atual presidente da
Associacdo, que é quem surge como ama do Boi, ou seja, aquela que prové, que cuida.

Ao discorrer sobre a representacdo institucional do grupo, Maria José se

apoia num discurso de familiaridade e hereditariedade, como se pode perceber:

Foi ele [Humberto] que me delegou, esse aconchego que eu chamo, esse
amor que eu tenho por eles [os brincantes] e eles por mim, de mae e de filhos.
Esse entendimento, de querer bem que o mestre tinha com todos. Entdo, eu
sou muito grata a Humberto, porque me sinto mae do Boi (informacéo verbal,
grifos nossos)®°.

A entrevista que uso no estudo foi realizada com Maria José em momento
posterior ao falecimento de Humberto de Maracana. A informante associa o papel da
lideranca institucional do qual é encarregada ao papel de "mée" e ressalta que a
responsabilidade foi delegada pelo mestre, que era, para ela e para toda a comunidade, o
lider tradicional e legitimo.

Humberto era considerado o lider tradicional, por fazer parte da familia que
comecgou 0 Boi como promessa, por ter se apropriado dos saberes e fazeres das culturas
indigena e africana, das quais é descendente e por ser um dos ultimos fundadores vivos
da Associacéo. Era lider legitimo®’ pelo seu repertério cultural e artistico, por ter o
reconhecimento social do grupo e distingdo na arena cultural maranhense/brasileira.
Ainda que houvesse rodizios nos cargos de presidéncia da Associacdo, ele era a
principal personalidade e lideranca de Maracana, sua historia de vida se confunde com a
historia do Boi de Maracana.

Maria José hoje considerada lider institucional do Boi, ja vinha fazendo esse
papel, auxiliando Humberto ha anos. Mas depois de seu falecimento, ela ratifica que
assumiu a responsabilidade delegada pelo marido como uma heranca, que foi passada

pela experiéncia e também juridicamente.

8 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. S&o Luis: 07.02.2015.

8 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sd0 Luis: 31.01.2015.

87 para Bourdieu (2003) é por meio do reconhecimento dos outros que é produzida e reproduzida a crenca
na legitimidade de um agente. Pois, o reconhecimento é aquilo que transforma um capital qualquer em
capital simbélico.
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A informante diz que ter aprendido com o marido um modo muito
especifico de liderar, baseado no "aconchego”, no "amor", no "entendimento", no
"querer bem"”, uma relacdo semelhante a de "mée e filhos", enfatizando o aspecto da
informalidade, da intimidade, da proximidade, tipico das relacbes familiares, nas
interagcdes com 0s membros do grupo.

Os processos sucessorios costumam gerar conflitos e disputas, o que se
repete no processo de consolidacdo da nova lideranga do Boi de Maracand. Foi possivel
notar, por exemplo, conflitos de moradores do bairro de Maracand com a diretoria do
Boi, desentendimentos entre as viluvas de Humberto, reclamacbes pontuais de
associados durante as reunides na Sede, etc. Dessa forma, a "herdeira institucional”
constrdi taticas para adquirir maior aceitacdo junto ao grupo. Por isso, busca apoio
daquele que é "herdeiro de sangue™ e também considerado "herdeiro artistico™ do
Guriata para obter maior legitimidade na conducdo da Associagéo:

O Ribinha hoje é a pessoa que a gente aposta, que o pai dele delegou, sempre
em todas as trajetérias, mesmo tendo outros filhos que cantam, mas ele

sempre teve o destaque. Ele vai fazer a parte dele de cantador e eu vou fazer a
parte institucional, acho que tem tudo pra dar certo (informacao verbal)®.

No S&o Jodo de 2015, assisti a apresentacdes de Maracand nos arraias da
cidade e também visitei a Sede com o objetivo de observar essas tensdes. Fui
surpreendida por um sentimento de engajamento dos brincantes com a Diretoria, para
ndo deixar a brincadeira "desanimar" e para fazer uma "temporada caprichada™ em
nome do Mestre Humberto.

Foi possivel perceber que Ribinha vem sendo nomeado como "Ribinha de

Maracand", nos terreiros e arraias da cidade, o que interpreto ser uma referéncia ao Boi

que comanda, mas sobretudo, uma referéncia ao nome do pai (que também assinava "de

Xu

Maracand" em seu nome artistico). No entanto, é marcada da fala do herdeiro uma

busca de autonomia artistica em relacéo a figura do pai:

Quando se trata de cantar, eu sou um cantor. Mas 0 povo ndao me aceita
porque eu sou filho, eu ndo t6 cantando Boi porque sou filho. Ndo. Eu t6
cantando Boi porque o Batalhdo me aceitou. O Batalhdo, o Boi, 0 povo, eu
acho que me aceitou, porque eu ja venho fazendo isso de muito tempo, e as
pessoas comegam a acostumar e se conscientizar de que os tempos vdo
mudar. Hoje ndo tem mais Humberto, amanh& ndo tem mais fulano, depois
ndo tem mais Ribinha... (informagéo verbal)®

8 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. S0 Luis: 31.01.2015.
8 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Sao Luis: 07.02.2015.
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Num movimento duplo de proximidade e afastamento com a figura do pai,
Ribinha® busca legitimar-se como cantador baseado no seu talento e na competéncia
comunicativa com o0s participantes, ou seja, 0os consumidores ("Eu tdé cantando Boi
porque o Batalhdo me aceitou. O Batalhdo, o Boi, 0 povo, eu acho que me aceitou™).

Para entender melhor as rela¢fes cotidianas na Sede do Boi é essencial
situar o contexto familiar e domestico de Humberto. Muito conhecido pela sua talentosa
e competente atuacdo a frente do Bumba meu boi de Maracand, Humberto também se
dedicava a um outro "batalh&o”, formado por 6 esposas, 22 filhos, netos e bisnetos. Sua
fama de galanteador se espalhou no Maranhdo e no Brasil, tornando-se até tema de
reportagem no programa televisivo Globo Reporter (VER ANEXO B), por conta das
indmeras relacdes amorosas que manteve. "E que tenho o coracdo grande”, justificou-se
certa vez para mim.

Em ordem cronoldgica de envolvimento, os relacionamentos se deram com
Maria Lina da Silva (7 filhos), Maria Raimunda Algarves (3 filhos), Ubiranice Coutinho
de Oliveira (3 filhos), Maria da Assuncao (4 filhos), Jandira de Souza Costa (2 filhos) e
Maria José Lima (3 filhos). De acordo com Ribinha, 0 nimero de irm&os paternos que
possui € ainda maior, caso sejam incluidos os filhos de Humberto oriundos de relagdes
eventuais (irmdos que o préprio Ribinha ndo chegou a conhecer) e filhos que ele
assumiu por consideracdo ou "pegou pra criar", como se diz no Maranhao.

O predominio da poliginia (modelo familiar em que um homem pode
assumir varias mulheres, mas estas s6 podem ter relacdo com o mesmo homem) e a
pratica de criar filhos de outros, por relacdes de apadrinhamento e solidariedades
comunitarias (em que as criangas sdo cuidadas coletivamente, uma responsabilidade
compartilhada por toda aldeia) sdo caracteristicas muito fortes da cultura indigena que
se podem perceber na area rural em que se localiza a Sede do Boi de Maracana e onde
se instalou a familia de Humberto.

Quando perguntei a0 mestre como conseguia lidar com tantas familias, ele

disparou com bom-humor:

Eu dava meu jeito. Num dia eu ia huma casa; noutro dia eu ia na outra. O
certo é que todo mundo ficava bem servido! Elas ndo brigavam. Queriam

% O cantador Ribinha é filho de Humberto com dona Maria Raimunda Algarves (ja falecida), com quem
teve mais dois outros filhos, portanto, é preciso frisar, ndo é filho da presidente, Maria José.
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brigar as vezes, mas eu dizia: 'olha, quem brigar pode ndo contar mais
S x 91
comigo' (informacdo verbal) ™.

Sem me ocupar de questdes de género e da discussédo sobre a cultura

patriarcal *?

que esses arranjos conjugais podem despertar, 0 que interessa a0 n0SsO
estudo é entender como essas relagdes familiares interferem na producdo do Boi de
Maracana.

Considerando esse interesse, o que foi percebido nas entrelinhas do
cotidiano de Humberto com suas companheiras € que existia um acordo tacito entre elas
para manter o convivio, embora isso ndo garantisse a auséncia de disputas e conflitos.
Cada mulher desempenhava, a seu modo, uma tarefa dentro do Boi para apoiar o
companheiro.

Por exemplo, nos rituais do Boi realizados em 2014 (Batizado, Morte,
ensaios) foi possivel notar o trabalho cooperado de Ubiranice e Maria José. Enquanto a
primeira cuidava da preparacdo de alimentos na cozinha, a outra tratava da organizagéo
e fiscalizacdo da festa, sempre ao lado de Humberto, que apresentava uma salide
debilitada nos ultimos tempos. Em varios momentos ritualisticos, pude observar as
mulheres de Humberto, ignorando as desavencas para colaborar com o Bumba-boi, as
vezes, cantando e rezando juntas para todo mundo ver, inclusive no funeral do
companheiro.

No entanto, segundo conta Maria José, Humberto teria vivido os Gltimos
anos somente com ela: "Ele nédo tinha mais um relacionamento com as outras ha mais de
6 anos, nao tinha nada... Era s6 mesmo la em casa. S6 em casa pra tudo: 'arroz com
feijdo' todo dia!". A vilva acrescenta que sO adquiriu 0 respeito e a empatia dos
membros do Boi de Maracana porque foi preparada por Humberto desde 1996, quando
comecou a se dedicar com mais afinco "as coisas do Boi". A informante faz questao de
sublinhar que, apesar das diversas mulheres com quem Humberto constituiu outras

familias, o lider s6 casou oficialmente com ela, como expde:

%! Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. S&o Luis: 10.05.2014.

% Segundo a matéria do Globo Reporter, a existéncia de homens com vérias mulheres faz parte de uma
cultura levada para a regido Nordeste ha mais de 200 anos por colonizadores portugueses de religido
islamica. E, segundo o islamismo, 0 homem pode ter quantas mulheres conseguir sustentar. “Para 0s
homens, é uma questdo de se firmar como macho, aquele que pode prover. No caso das mulheres, elas
estdo procurando exatamente a figura desse provedor. O provedor culturalmente construido pode dar ndo
sO apoio econdmico, mas também carinho, retiddo e poder. Entdo, dentro dessa perspectiva, é
extremamente comum no Nordeste encontrarmos homens com mais de uma mulher”, explica a antrop6loga
Zuleica Dantas. Disponivel em: http:/globoreporter.globo.com/Globoreporter/0,19125,VGC0-2703-6340-
4,00.html. Acesso em: 22.02.2016
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Tudo comegou em 29 de junho de 1984 [festa de S&o Pedro]. Eu era mutuca,
apaixonada ja pelo Boi e de olho no cantador... E dai a gente comegou esse
murmurinho, que de repente foi crescendo e virou uma coisa grandiosa o0
relacionamento. N6s casamos em 2009. Ele era bem familia, mesmo tendo
varias mulheres, ele me escolheu pra ser isso. Ele nunca tinha casado no
papel, por isso eu sou a responsavel legalmente. Hoje, eu tive que falar disso,
eu ndo pude esconder, porque juridicamente vocé sabe que isso me delega as
coisas, né? (informagéo verbal) .

O relato de Maria José € interpretado como uma tentativa de legitimacdo e
distingdo, ndo sO perante as outras companheiras, mas também perante o grupo do
Bumba-boi. Através de um discurso remissivo a Humberto e de um discurso de
legalidade (institucional), ela tenta justificar a sua posi¢do de "herdeira institucional” ou
"herdeira de papel”, o que colabora para fortalecer sua imagem de ama do Boi.

Os herdeiros artistico e institucional compdem a diretoria do Boi na
Associacao, ou seja, sdo os lideres da entidade e, por isso, tém a responsabilidade de
gerenciar dentro da organiza¢do uma cultura - aqui usada no sentido de estrutura de
valores e normas que orientam as condutas no grupo - que se expressa "em atribuicfes
de postos, expectativas de papéis a cumprir, em condutas mais ou menos estabilizadas,
que devem facilitar a edificacdo de uma obra coletiva”, com pontua Enriquez (1997,
p.33) sobre o carater cultural das organizaces.

Esse gerenciamento é que torna possivel uma brincadeira popular, formada
por centenas de pessoas diferentes, vindas de diversos bairros, construir um processo de
socializacdo de diferentes sujeitos visando que cada um se defina, que cada um assuma
um compromisso (objeto de discussdo do proximo item), em relacdo ao ideal coletivo
proposto, ao propasito do Boi.

A ama Maria José ndo hesita em escolher as palavras para definir seu

Batalhdo:

Organizado, disciplinado. Mestre Humberto conseguiu isso, conduzir essa
disciplina, porque o Bumba meu boi hoje, além de ter uma organizagdo tem
que ter uma disciplina. Se parte da disciplina, vocé vé todos 0s nossos
brincantes sdo disciplinados, tem um respeito, tem um direcionamento, um
porqué. Por isso que eu acho que ele é considerado um dos melhores
(informacao verbal)*.

% Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sao Lufs: 31.01.2015.
9% ;i
Ibid.
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E ela quem determina a organizacdo de funcdes e tarefas dentro do Boi,
observando os aspectos considerados tradicionais e sagrados para a manifestagéo:

E por grupos, equipes de trabalho. Mestre Humberto néo tinha isso na mente.
Quando eu cheguei no Boi [1996], eu fui pontuando essas coisas. Entdo, eu
criei os grupos de trabalho, ndo tem coisa melhor numa instituicdo, num
grupo desse que é o Maracand, que a gente delega cada um pra seus cada um
e isso é respeitado, tanto pelos brincantes como pelas pessoas que cuidam
disso. E a gente respeita também a opinido. N&o se mete no trabalho do outro
enquanto esteja com um direcionamento bom. Agora se ndo tiver aquele
direcionamento, ai tudo bem... Mas, aqui, todas as pessoas que cuida de uma
funcdo, toma conta e geralmente da conta (informagéo verbal)®.

Esses grupos ou equipes de trabalho assumem diversas atividades, durante
todo o ano, para que a festa do Boi de Maracana possa acontecer e para que possa gerar
seus produtos (toadas, discos, espetaculos). De modo geral, os grupos de trabalho ficam
encarregados: da confeccao de indumentarias e bordados, da fabricacao de instrumentos
musicais, do ensaio das coreografias das indias, da compra e controle de materiais, da
producéo artistica do disco, da limpeza e conservacdo do Barracdo, de fazer a fogueira
(para afinar os pandeirdes), de tocar foguete, das rezas, da preparagéo e distribuicdo de
alimentos, da venda de bebidas, da prestacdo de contas, entre outras atribuicdes.

De acordo com Lavinia da Assungdo, existe um grupo grande que €
subdividido nessas atividades, muitas pessoas assumem mais de uma fungéo, mas todos
sdo brincantes do Boi. A coordenadora das equipes de trabalho, que também brinca de
india, borda roupas e responde pela tesouraria da Associacdo, explica como 0s

brincantes sdo arregimentados para as equipes:

A gente busca aquelas pessoas que estdo mais proximas da gente, que gostam
de ajudar, querem colaborar com alguma coisa. Mas a gente também abre
excecdes. Por exemplo, ja chegou outras pessoas aqui que brincam no Boi,
que sdo pandeireiro, matraqueiro, dizendo: "Eu trabalho com servico de
pintura, quando chegar a temporada de pintar, pode me chamar que eu
venho". Enfim, a gente busca essas alternativas, mas sdo pessoas ligadas ao
Boi (informagéo verbal)®.

Segundo Maria José, esse trabalho dos grupos deve ser acompanhado de
perto, mas também deve ser baseado no dialogo. Se alguém ndo cumpre os objetivos

propostos:

% Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. S&o Luis: 31.01.2015.
% Entrevista concedida para esta pesquisa por SILVA, Lavinia da Assungdo. S&o Lufs: 23.09.2014.
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A gente chama sempre numa conversa, nas reuniées. Tem reunifes da equipe
de trabalho, tem reunides da diretoria, tem reuniGes das comunidades, tem
reunides com representantes de cada comunidade (informacao verbal)®’.

Para uma melhor compreensdo do processo produtivo do Boi organizado
pela Associacdo, cabe dizer que os trabalhos realizados pelos proprios brincantes tém a
ver com seus saberes tradicionais ou suas interacdes cotidianas na Sede de Maracana.
Existem, ainda, aqueles servigos especializados que sdo contratados pela Associagédo e
correspondem a uma demanda mais empresarial ou comercial, por exemplo, estudio
para gravar o disco, sonorizagdo, assessoria de comunicagdo (nos periodos juninos),
aluguel de 6nibus e caminh@es para transporte dos brincantes. Essas séo atividades que
0 Boi assume em forma de compromissos, mediados por aspectos rituais, sociais,

técnicos e institucionais, como sera tratado a seguir.

5.1.2 ""E um compromisso que eu tenho todo ano, com o Senhor S&o0 Jo&o e 0s meus

antepassados'*: 0 compromisso no processo produtivo do Bumba-boi.

Foi a toada "Sombra da Palmeira” (1984), de Humberto de Maracand, que
chamou a atencdo para a importancia da categoria empirica "compromisso”, que é tdo
recorrente nas falas dos brincantes e esta muito presente nas relagbes que tecem a

socialidade no Boi de Maracana.

Cheguei na sombra na Palmeira

Pra cantar toada

Pra meu povo acostumado

E um compromisso

Que eu tenho todo ano

Com o senhor S&o Jodo

E 0s meus antepassados

Eu vou dar um treino no meu Batalhdo
Agora é que eu quero ver

Quem ¢é Maracand de coracao!

(BOI DE MARACANA, 1984, grifos nossos)

O compromisso de todo ano brincar Boi para Sdo Jodo e para 0S
antepassados representa a justificativa religiosa e tradicional dessa festa. Ja deve estar
bastante claro em nosso estudo que o Boi de Maracana justifica sua existéncia
baseando-se na devocao religiosa e num sistema simbdlico considerado tradicional pela

comunidade (seus ritos, mitos, simbolos, normas, etc) que evoca os mais velhos, a

% Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. S&o Luis: 31.01.2015.
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familia e se traduz como heranca para as novas geracBes que dao continuidade a
manifestacao.

Em seu artigo sobre “as festas populares” o antropologo Sergio Ferreti
(2009), destaca que o sagrado esta relacionado a obrigacédo e que, por sua vez, o profano
se relaciona com a brincadeira. Porém, este tedrico ressalta que estes dominios nao se
isolam em campos distintos, muito pelo contrario, possuem uma relacdo de
complemento.

Por esse ponto de vista, 0 compromisso adquire o carater de "tradicdo
normativa": quando ha "um conjunto de suposicdes, crencas e padrbes de
comportamento trazidos do passado e que serve de orientacdo para acdes do presente”
(THOMPSON, 2008, p. 164). Certas praticas se tornam rotineiras com a justificativa de
que sempre foram feitas da mesma maneira, de que "sdo assim, porque sempre foram
assim", sem questionamentos. O carater normativo da tradicdo também gera préticas
tradicionalmente fundamentadas, que s&o justificadas pela referéncia a tradicéo.

De modo mais ilustrativo, 0 compromisso religioso e tradicional repercute
na producdo do Boi na medida em que precisa realizar os rituais de Batizado e Morte do
Boi, de homenagens e rezas a Sdo Jodo Batista, de cumprimento de promessas e
obrigacOes aos santos e entidades, da "limpeza espiritual” do barracdo em dias de festa,
da manutencéo do altar com velas sempre acesas, entre tantas atividades.

No entanto, as ldgicas urbana e capitalista reconfiguram 0s processos
produtivos das culturas populares, interferindo no tempo e no espaco dessas préaticas
culturais, incentivando a ideia de valor monetario sobre praticas que sdo rituais,
despertando novas atitudes dos sujeitos em relacdo a sua propria cultura. Mas essa
expansdo capitalista deve ser relativizada. Canclini (1983, p. 132) pondera que a
"necessidade de padronizar a producgédo e o consumo encontram limites na configuragédo
especifica de cada cultura e no interesse do prdprio sistema em manter formas antigas
de organizacéo social e representacao”.

Assim, a festa do Bumba meu boi pode limitar a atuacdo do mercado
capitalista e da politica em algumas situacdes. Um exemplo disso é que, ao julgar
importante cumprir seus compromissos religiosos e tradicionais, o Boi de Maracana nao
dispde da realizacdo dos seus ensaios, rituais de Batizado e Morte no proprio terreiro de
origem (na Sede do Boi). Embora haja ajustes na execuc¢do das festas, por conta das
condi¢des materiais dos brincantes e da Associacéo, é regra do grupo fazer esses ritos

na propria comunidade. J& houve anos em que empresarios e politicos tentaram levar
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essas festas especificas para casas de espetaculo de Sdo Luis, mas segundo relatos de
brincantes na Sede, a diretoria da Associagdo nunca aceitou o convite, alegando que
"tém coisas no Boi que ndo podem mudar”. Claro que, dependendo da necessidade e das
alteracdes na socialidade de Maracana, essas "coisas que ndo podem mudar” acabam
também sendo reelaboradas pelos sujeitos, mas somente na propor¢do em que certas
tradi¢cdes ndo fazem mais sentido para o grupo.

Resgatei esse exemplo, entre outros possiveis, para assinalar que a tradicdo
é construida socialmente e estabelecida segundo interesses dos agentes sociais em
disputa pela divisdo do mundo social (BOURDIEU, 1996) e que a cultura é dindmica,
esta em permanente reelabora¢do, como a propria vida.

Por outro lado, o sistema capitalista tem interesse em alimentar a cultura do
Bumba meu boi, ainda que promova novas funcdes e significados nessa préatica cultural,
porque para sobreviver o mercado precisa expandir-se e se diversificar, incorporando
aqueles setores “que resistem ao consumo uniforme ou encontram dificuldades para
participar dele” (CANCLINI, 2000, p.216). Isso pode acontecer por motivacoes
distintas: Por motivos econdmicos, visando gerar renda com a festa para os moradores
das comunidades e impulsionar o turismo a partir da visitacdo das culturas locais. Por
motivos politicos, buscando estabelecer mecanismos de poder sobre a cultura, para fins
eleitoreiros. E ainda, por motivos ideoldgicos, conservando a ideia de identidade
nacional e mantendo "museus vivos".

Desse modo, interagindo conflitivamente com setores hegemonicos, a
producdo do Bumba meu boi é marcada pela logica da industria cultural (gravacdo de
discos, promocdo de espetaculos, divulgacdo midiatica do Boi) e das intervencdes
politicas sobre a cultura (calendario oficial de festividades do Estado, editais de cultura,
contratos com Governo do Estado e Prefeituras, acdes turisticas, entre outros), o que
implica em novas formas de compromisso para o Boi.

Considerando essa arena de negociagOes, contradicGes, disputas e
interesses, € que trato dos compromissos assumidos pelo Bumba meu boi de Maracand
num contexto de cultura, comunicacao e politica. O item anterior abordou as légicas de
producéo do Boi, focalizando sua estrutura empresarial e defendendo que a organizagéo
é mediada por nogBes de familiaridade e de hereditariedade. Agora, o interesse é
demonstrar como o compromisso também concorre para configurar as logicas de

producéo do Boi, enfatizando suas etapas e suas taticas.
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Situando a nog¢do de compromisso no mapa comunicacional das mediacGes,
é interessante perceber que ela circula em todos os momentos do processo: o
compromisso religioso e tradicional do Boi, desde sua origem, € frequentemente trazido
a tona para consolida-lo como uma matriz cultural na constituicdo de uma identidade
para 0 Maranhdo. Por sua vez, esse compromisso religioso e tradicional, também impde
suas condigdes as légicas de producdo e deixa suas marcas na formatacdo dos produtos
do Boi. Encerrando o processo, religido e tradicdo sdo o0s maiores motores de
participagcdo/consumo no Boi, especialmente por parte dos brincantes (que s&o
produtores e consumidores da pratica cultural).

Como é possivel notar, 0 compromisso religioso e tradicional do Bumba-boi
estd presente em todos os momentos do seu processo produtivo (desde a producao até o
consumo), mas atualmente ndo é seu Unico motor. Como festa popular que ¢, o Bumba

meu boi abrange todos os aspectos da vida social. Segundo Canclini:

a festa mostra o papel do econémico, do politico, do religioso e do estético no
processo de transformagdo-continuidade da cultura popular. Temos visto que
0s rituais, a sua repeticdo, desaparecimento e inovacdo podem ser lidos como
esforgos voltados para uma intervencdo no processo de remodelacdo das suas
estruturas sociais (CANCLINI, 1983, p. 128).

Na medida em que o Bumba meu boi se expande como processo de
comunica¢do no Maranh&o, devido a negocia¢Ges com a politica, com a midia e com o
campo académico, segundo comentado em capitulos anteriores, essa festa se insere em
outras logicas, diferentes da religiosa e tradicional, dialogando com outras culturas
(massivas, eruditas, globais) e outros contextos sociais (mundo urbano e classes
médias). A partir dai, entendo que a nogdo de compromisso amplia-se, ndo ficando mais
restrita &s promessas religiosas e a tradicdo normativa. O compromisso passa a ser
reelaborado e atualizado devido a demandas politicas, turisticas, tecnoldgicas,
mercadologicas, midiaticas, entre outras gque surgem no cenario contemporaneo de
producéo da cultura popular.

Com a entrada desses novos atores, 0 cenario do processo produtivo do Boi
ficou mais complexo. A producdo do Boi ndo se limita mais a cumprir uma promessa ao
Santo, como uma tradi¢cdo normativa, realizando os rituais e as festas no terreiro. Agora,
produzir o Boi significa, também, leva-lo para outros arraiais e outras cidades, divulga-
lo na midia, conseguir contratos e negociar cachés pelas apresentacdes, estar atento para

a estética das vestimentas, gravar um disco por ano, elaborar projetos para receber
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recursos financeiros, enfim, significa tratar o Boi como negdcio, sem que isso seja
entendido como uma negligéncia do que é considerado tradicional para o grupo.
Mestre Humberto de Maracana reforca essa ideia ao falar sobre esses novos

arranjos no processo produtivo do seu Boi:

Quando a gente t4 no maior sufoco, de repente surge uma coisa, a gente se
apega a Sdo Jodo: "Sao Jodo, o senhor ta vendo o que ta faltando!". Essa fé,
essa coisa que se tem, e se consegue. Naquela época [anos 70] era muito mais
dificil, como ainda hoje &, e se brincava, ndo tinha indumentaria assim como
se tem hoje bem caprichada porque a gente ndo tinha mesmo condicdes de
fazer. Hoje tem as coisas do Governo, de uma forma ou de outra, ele faz a
sua parte porque ele contrata Boi. Muitas das vezes agora é dificil de se achar
contrato, né? E tem essas apresentacbes do governo municipal, governo
estadual, e a gente vai correr atrds de amigos empresarios por ai, um da uma
coisa, um paga um 6nibus, um da 100 kg de carne, enfim... e 0 Boi vai
levando, vai indo pra frente (informacéo verbal)%.

Essas ressignificacbes da brincadeira ndo sdo exclusivas ao Boi de
Maracand. Séo decorrentes de um processo bem maior, nacional e transnacional, que
inscreve as culturas populares no mercado capitalista. Como analisou Canclini (1983)
no caso das festas populares no México:

A tendéncia predominante do capitalismo é a de reduzir ou anular a diferenca
entre festas participativas rurais e espetaculos mercantis urbanos, como uma
outra consequéncia da subordinagdo do campo a cidade, da vida local ao
mercado nacional e transnacional. [...] cada vez se pode distinguir menos o
rural do urbano, as crencas e os habitos, as formas de organizacdo "auto-
orientadas" tradicionais, das formas dirigidas da cidade industrial. Vivemos
num "sistema produtivo supra-urbano"”, que substitui a oposicdo entre campo
e cidade por um reordenamento econémico, politico e cultural
homogeneizado (CANCLINI, 1983, p. 131).

As culturas populares integram uma conjuntura nacional na qual passam a
ser configuradas por influéncias da politica, em varias instancias do poder; dos fluxos
globais de comunicacdo e informacdo; das culturas de massa e de outros estados; da
estética das classes médias e do turismo. Assim, da para notar que as taticas de
reelaboracdo e negociacdo do Boi com as frentes hegemdnicas constituem uma
condicdo de producéo recorrente em varios grupos de cultura popular no Maranhao.

O Bumba meu boi de Guimaraes, por exemplo, é formado por uma
comunidade de descendentes de quilombolas e se situa no municipio de Guimaraes,

interior do Estado, distante 432 km da capital, Sdo Luis. O lider do grupo, Marcelino

% Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. S&o Luis: 10.05.2014.
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Azevedo, demonstra ser consciente sobre essas dinamicas "que vém de fora" e acabam

interferindo no processo produtivo de seu Boi:

Antigamente o Boi ndo saia pra fazer turismo. Entdo a gente brincava,
aquelas pessoas que eram invocado com brincadeira. Eles faziam as roupa
deles como eles queria fazer, como eles pudesse fazer. Hoje, ndo. O Boi tem
que ser mais sofisticado [...]. A gente foi levado pra mostrar a cultura do
Maranhdo & fora. E nunca decepcionamos. A gente fez sucesso em tudo,
porque a gente quer representar direitinho, com as vestimentas da mesma cor,
os chapéus de fita muito enfeitado... Na nossa representagdo, nés também se
destacamo pelo cumprimento de horario, dos contratos [...]. Guimaraes é uma
tradigdo que ndo falha. O Boi de Guimardes ndo engana ninguém, ele ndo faz
trapaceirismo. A gente ja tinha antes, quando se brincava Boi s6 por devocéo,
por gosto, hoje tem mais responsabilidade ainda (informagao verbal)®.

E necessario pontuar que os brincantes de Guimardes se encontram numa
area ainda mais ruralizada e periférica do Estado do que os de Maracana (zona rural que
faz parte da capital). Teoricamente, seria mais dificil, por questdes de afastamento
geografico, para o Boi de Guimaraes negociar sua pratica cultural com a politica, com o
turismo, com o mercado. Mas, apesar de transtornos quanto ao transporte do grupo, a
alimentacdo e sua hospedagem na capital durante o periodo junino, o lider do Boi
demonstra se adaptar bem a essas logicas ligadas ao mundo urbano e capitalista,
buscando cumprir as condigdes exigidas e ter mais responsabilidade, o que interpreto
COMO NOVOS COMPromissos.

Tanto Marcelino quanto Humberto estabelecem "um antes" e "um depois"
em suas narrativas. Sem se referir a datas, atribuem a demarcacdo do passado e do
presente no Bumba-boi a intervengdes do mercado, da politica e do campo cientifico
("turismo", "governo municipal, governo estadual e amigos empresarios™).

Na visdo do amo Marcelino, o passado é o tempo em que "se brincava Boi
sO por devocdo, por gosto”. O amo Humberto compara o passado com o presente:
"naquela época era muito mais dificil e se brincava”. Em ambas as falas, o passado
corresponde ao periodo em que o principal objetivo do processo produtivo era cumprir
seu compromisso religioso e tradicional. Periodo em que a brincadeira ainda ndo recebia
cachés do Governo do Estado, nem tinha a missdo de representar o Estado em outros
lugares. Quando o Boi "ndo tinha indumentaria assim como se tem hoje bem
caprichada™ porque "ndo tinha mesmo condicOes de fazer"”, e os brincantes "faziam as

roupa deles como eles queria fazer, como eles pudesse fazer". Tempo de perseguicdo

% Entrevista concedida para esta pesquisa por AZEVEDO, Marcelino. Sao Luis: 09.10.2012.
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pela policia e discriminacdo social, em que o Boi era proibido de brincar nas areas
centrais das cidades. Fica omitido, porém, nessa representacdo do passado, que naquele
tempo, embora com menos intensidade do que hoje, o Boi ja interagia com outros
setores sociais, constituindo objeto de interesse de folcloristas, buscando contratos com
comerciantes e arraiais de bairro, recebendo a protecdo de alguns padrinhos politicos
(para evitar as acfes da policia) e sendo recompensado por apresentagcdes fora do
terreiro de origem, através de "um agrado" (ajuda financeira) para o Boi, que, na
impossibilidade de ser monetario, podia ser substituido por "merenda e cachaca™.

O presente, por sua vez, é o tempo de se brincar ndo apenas por devocéo e
por gosto, porque o "Boi tem que ser mais sofisticado”. E 0 momento de se preocupar
também com as expectativas do contratante e do espectador (“nunca decepcionamos”).
Na atualidade, € preciso buscar o sucesso do grupo (A gente fez sucesso em tudo™),
aprimorar a performance (a gente quer representar direitinho™), caprichar na estética
das dangas e indumentérias (“com as vestimentas da mesma cor, 0s chapéus de fita
muito enfeitado"; "indumentaria assim como se tem hoje bem caprichada™). E tempo de
assumir mais responsabilidades e cumprir novos compromissos ligados ao dinheiro, a
politica, a industria cultural, ao turismo e as expectativas da identidade nacional. ("'nds
também se destacamo pelo cumprimento de horario, dos contratos”; "hoje tem mais
responsabilidade ainda™). Mas, continua sendo tempo de "se apegar a S&o Jodo pra sair
do sufoco”. O processo produtivo do Bumba meu boi vai se reconfigurando e
atualizando seus compromissos antigos, traduzindo suas praticas, a cada novo
COMPromisso que surge.

De acordo com minhas observacdes e vivéncias na Sede do Boi de
Maracand, a producdo da festa do Bumba meu boi como manifestacdo de cultura
popular atende, além de compromissos religiosos e tradicionais, atende a novos
compromissos com o mercado, com a midia e com a politica. O processo se da em
etapas e acontece durante todo o ano, por isso recebe o nome de ciclo anual. O apice do
processo produtivo é o més de junho, quando acontece a festa de Batizado, no dia de
Sdo Jodo (23 de junho) e a "temporada junina"”, que corresponde aos espetaculos nos

arraiais de S8o Luis. Maria José fala sobre o desenvolvimento dessas etapas:

A gente comeca as atividades em uma primeira reunido pra mapear as
comunidades que nds vamos visitar. Em fevereiro jA comeca, e dai a gente
mapeia as comunidades nos finais de semana e feriados, antes do primeiro
ensaio. E dai tem o domingo de Pascoa, onde a gente se encontra todos nos,
onde nds vamos se abragar, com os lideres e brincantes, que aqui tem uma
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grande festa, onde sdo mostradas as toadas novas. Quem tem toada nova
canta, quem ndo tem, canta as que tém. E tem um feijéo tradicional de muitos
anos aqui. A partir dai, a gente, ja numa proxima reuniao, ja elenca todos os
ensaios nos finais de semana de maio. Comegamos no sabado que antecede o
dia das mées e terminamos no dia dos pais. E tem que continuar dessa forma,
é uma tradicdo ja. Uma tradicdo que o mestre Humberto, junto com os velhos

guerreiros, conduziram. E nds que somos 0s jovens agora, porque a gente tem

que se considerar jovens guerreiros, vamos continuar (informacao verbal)'®.

A producdo comeca a ser planejada em fevereiro, com visitas aos bairros
onde residem os brincantes e os participantes fiéis a Maracana e também com a
preparacdo de roupas e instrumentos, seguida de quatro ensaios, sempre aos sabados,
comegando com o Sabado de Aleluia (na Pascoa). Apds a temporada junina, o Boi é
preparado para "morrer”, ritual que acontece no 2° domingo de agosto. Mas, o que pode
parecer s6 um encerramento, para 0s produtores significa também a necessidade do

recomeco: encerra-se um ciclo anual. E hora de comecar a se preparar para o proximo.

Tem ensaios, sdbado de aleluia, o periodo junino, depois do periodo junino
tem morte do Boi, derrubada do Mourdo... Ai a gente dd uma trégua e ja
comeca a fazer o Boi de novo, ja comeca a trabalhar tudo de novo. A morte
do Boi é em agosto, ai para um pouquinho até dezembro. Em janeiro ja tem

[Festa de] Reis, porque € tudo junto. A gente comeca é cedo, tanto é que

estamos aqui comecando (informacéo verbal)'®.

Como relatado, as atividades do Boi sdo interligadas e a Associagédo ainda se
compromete a realizar outras festas importantes para o bairro, como a Festa de Reis*®,
realizada de 5 a 7 de janeiro, em Maracand. Além disso, atende a chamados para
apresentacdo do Boi em ocasides extraordinarias, tais como Congressos Académicos,
Foruns de Cultura, viagens para representar o Estado em outros lugares do pais e
eventos oficiais dos poderes publicos.

Mas, de forma regular, as etapas da festa sdo: preparagéo, ensaios, Batizado,
temporada junina e Morte'®. Exceto as apresentaces da temporada junina, as demais

etapas sdo realizadas no proprio terreiro de Maracana.

132 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sdo Luis: 31.01.2015.
Ibid.

192 Sequndo Aradjo (2012, p. 105), o folguedo, também conhecido como Reisado ou Folias de reis, é uma
das manifestacBes representativas da cultura popular, composta pela inter-relacdo de valores sagrados e
profanos. Originada na Europa medieval, ao longo dos séculos foi ressignificada nas varias regifes do
Brasil. Possui ritual representando uma dramaturgia em homenagem ao menino de Jesus. Citando Camara
Cascudo o autor explica: € denominacado erudita para 0s grupos que cantam e dancam na véspera e dia de
reis (6 de janeiro). O auto popular profano-religioso, pertencente ao ciclo natalino, é formado por grupo
de musicos, cantadores e dancadores que vao de porta em porta anunciar a chegada do Messias e
homenagear os trés Reis Magos.

103 Cabe explicar que os brincantes ndo empregam o termo “preparacio” para designar o periodo de
planejamento e confeccdo dos artefatos da festa. Ele decorre da necessidade da pesquisadora em
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Essas etapas foram vivenciadas na Sede de Maracand e detalhadas no
capitulo anterior, por isso, ndo serdo descritas aqui com minucias, mas serdo situadas
dentro do processo produtivo.

A equipe de trabalho responsavel pela preparacédo e formada por brincantes,
que sdo convocados pela diretoria da Associacdo. Em reunides de trabalho regulares a
equipe separa roupas, avalia o que precisa ser renovado para 0 ano seguinte e produz
novos artefatos (instrumentos, indumentarias, objetos decorativos, etc.). ApOs o0
carnaval, os trabalhos ficam mais puxados e se intensificam com a proximidade do
Batizado (23/06), que libera o Boi de seu terreiro para percorrer outros arraiais,
inaugurando a temporada junina. Nessas reunides de trabalho, a presidente da
Associacdo, Maria Jose, providencia almogo e transporte para todos os trabalhadores do
Boi.

Como o Boi ndo é mais feito "s6 por devogdo e por gosto”, os brincantes
gue também sdo produtores, recebem pagamento pela atividade desempenhada na
producdo: costurando, bordando, construindo as armacdes dos chapéus, tingindo as
penas, limpando e pintando o Barracdo, cozinhando, passando a ser trabalhadores do
Boi. Lavinia, coordenadora das equipes de trabalho e tesoureira da Associacdo, é
encarregada de acompanhar o trabalho de perto, observando a qualidade, mas também
registrando as "diarias" dos produtores num caderno, em que faz o controle de quem

trabalhou e quantos dias. Ela explica como se da essa negociacdo com os brincantes:

Essa questdo de valores, de pagamento dessas diarias é feito em cima do que
0 Boi consegue reunir durante todo o tempo junino, todas as acdes, 0S
projetos. O valor é combinado com eles [os brincantes], é reunido o grupo
todo no qual a gente coloca o valor que pode ser oferecido, tendo lanche,
tendo almoco, tendo transporte pra quem mora mais longe. Este ano [2014]
foi 25 reais por dia, pra cada, uns trés dias por semana, mais ou menos, sendo
que o grupo foi formado por 14 pessoas. Este ano, de todos os dias
trabalhados, nds tivemos um valor de 3.400,00 s6 de diarias da equipe de
trabalho, de todo tipo de servico, seja bordado, seja limpeza, essa equipe faz
de tudo um pouco, sdo trabalhos que o Boi precisa pra ir pra rua. Nesse
periodo nés tivemos 3.400 reais, fora alimentacdo, fora transporte

(informagéo verbal)'®.

sistematizar e nomear as atividades do processo produtivo. Além disso, no decorrer das etapas
mencionadas, podem surgir atividades extraordinarias, como apresentagdes em eventos, viagens,
participacdo da diretoria em Conferéncias e Foruns de Cultura, e as chamadas "apresentacdes fora de
época", geralmente no periodo das férias, pela demanda turistica.

104 Entrevista concedida para esta pesquisa por SILVA, Lavinia da Assungo. S&o Luis: 23.09.2014.
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Os ensaios, as festas de Batizado e de Morte do Boi sdo também totalmente
realizadas no terreiro de Maracand. Constituem eventos muito onerosos, visto que em
todos eles, a Associacdo se compromete em prover a alimentacdo dos brincantes e da
assisténcia (os participantes que vao assistir a apresentacéo).

Como descrevi no capitulo anterior, em um dia de ensaio qualquer, é
preparada comida para, em média 1200 pessoas, 0 que corresponde a aproximadamente
45 kg de arroz, 60 kg de feijao, 350 kg de carne. E quando é festa de Batizado e Morte,
0S numeros aumentam consideravelmente, incluindo-se ai, mais 100kg de porco e pelo
menos 50 frangos.

Além dessa alimentacdo oferecida a comunidade, o Boi se encarrega de
oferecer outras benesses aos participantes. No Batizado, tem uma disputada mesa de
doces e bolo confeitado. Na Morte, a distribuicdo de "prendas™ do Boi, brinquedos
produzidos pelos brincantes para as criangas e presentes comprados para sorteio. Além
de muita cachaca, conhaque e vinho para a "rapaziada aguentar até de manha".

Atualmente, outro fator financeiro a considerar na produgdo sao os gastos
com sonorizagdo. Antigamente, cantador bom tinha que liderar o batalhdo "no gogo™,
sem depender de tecnologias sonoras, como caixas amplificadoras de som e microfones.
Foi 0 que Humberto de Maracand deu a entender num de seus relatos sobre cantadores

que o antecederam no Boi:

[...] eu vi umas coisas, eles ficavam se escondendo, dificultando, o tempo de
guarnecer o Boi pra poupar a voz, porque ndo tinha esse negécio de carro de
som, era no peito mesmo. Entdo eles esperavam, porque ia chegar num
determinado lugar que tinha sonorizacdo, entdo se eles forcassem aqui, la eles
tinham fracasso... Eu olhei aquela situacdo e disse pro pessoal, meus tios, né?
- Olha, se vocés fizerem Boi no préximo ano, eu vou me oferecer agora, eu

vou ajudar a cantar Boi, porque isso é molecagem desses cantador ai'

(informagéo verbal)'®.

Nos anos 1970, era considerado um desrespeito ou falta de seriedade por
parte do cantador vincular sua performance ao uso de aparelhagens de som (microfone e
carros de som). Mas, hoje, com o aumento da participacdo popular no Boi e com 0 seu
deslocamento para espacos urbanos, fora do terreiro de origem, € indispensavel a
sonorizacao para as apresentagdes, seja no terreiro, seja nos arraiais urbanos.

Sobre essa questdo, é importante destacar que a entrada de novas

tecnologias no Bumba meu boi ressignifica seu processo produtivo (mediagcdo da

195 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sao Luis: 10.05.2014.
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tecnicidade). O gravador mudou a forma de compor as toadas: até algum tempo atras, o
compositor tinha que contar apenas com sua a memoria. Por sua vez, o uso de
aparelhagem de som e do microfone modificaram a forma de cantar Boi. Em tempos de
arraiais multimidiaticos, com telGes, iluminacdo, transmissdo ao vivo para a TV e
rédios, a sonorizacdo passa a ser uma condicdo para a apresentacdo do grupo, o que
acaba sendo estendido ao ambiente do terreiro.

O proprio Humberto, ja adaptado as "modernidades do microfone"”, era
considerado um verdadeiro regente pelos boieiros. Com sua percep¢éo musical agucada,
identificava facilmente os erros de execucdo dos instrumentos em seu batalhdo e
apontava quem tinha de corrigir o qué, mesmo durante as apresentacgdes. Portanto, hoje,
a qualidade do cantador, € avaliada por outros critérios no Boi de Maracana, como
expde Ribinha:

O cantador que é o regente do Boi. Essa coisa que tu ta falando ai, de ouvir
uma matraca errada, um pandeiro errado, de ouvir alguém que t& cantando
errado, isso ai eu ja aprendi um pouco disso. A gente aprende porque o
cantador € isso que tu ta falando que o papai fazia. Essa parte de cantar e ndo
se preocupar s6 em cantar. Se eu tiver cantando bem aqui, eu sei que tem
uma matraca errada bem aqui. Daqui, eu sei um pandeiro errado bem ali. As
vezes, pelo gesto da méo do cara, que o cara ta fazendo 14, mais alto que os
outros, ndo sei, d& um repinicado numa tonalidade muito aguda, a gente
consegue identificar... As vezes matraca erra muito. Tem momentos que a
gente vai deixando passar, entendeu? Quando o cantador se coloca no lugar

de cantor e de regente, a gente consegue. Entdo, essas coisas a gente tem que

aprender (informagao verbal)'®.

Cabe ainda falar sobre as etapas de festas - Batizado e Morte do Boi - que
estes sdo rituais bastante complexos, por isso, demandam uma preparacdo cuidadosa e
detalhada por parte da producdo, obedecendo aos acordos feitos com 0s santos e
entidades, sob pena de represalias. Como observa Araujo (2012, p. 102), em seu estudo
sobre a Festa de Reis em Maracand, "os acordos ndo podem ser quebrados em instante
algum, tal comportamento seria uma espécie de traicdo, desrespeito e, por conseguinte,
podera ocorrer represalia por parte das entidades”. Em outras palavras, a comunicagédo
entre os brincantes e as entidades € um processo criterioso e levado a sério pelos
produtores. Da comunicagdo bem feita depende a aceitacdo da obrigacdo ou promessa
pelos Santos.

Entéo, tradicionalmente, os rituais de Batismo e Morte do Boi de Maracana
costumam ser ministrados pelo padre Haroldo, conhecido no Maranh&o como "o padre

boieiro", tendo o0 apoio de rezadeiras que puxam ladainhas (rezas em latim) e oragOes

198 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Sao Luis: 07.02.2015.
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como Pai-Nosso e Ave-Marias. Também, é comum representantes do Tambor de Mina
(religido afro que se desenvolveu no Maranh&o) fazerem parte da cerimonia. Em 2014,
esteve presente na Sede do Boi de Maracand, no dia 23 de junho, fiéis do Terreiro de
Rei Igaré, que na ocasido pagava o terceiro ano de promessa a Sdo Jodo pela saude do
pai de santo, Joan Oliveira. A obrigagdo consistia em rezar ladainhas com vela (luz) e
realizar rituais de agradecimento durante o Batizado do Boi de Maracand. A
convergéncia de religides, que dividem o mesmo espaco, embora com reconhecimentos
distintos, evidencia uma tendéncia ao sincretismo religioso no Boi.

A obrigacdo religiosa, no entanto, € envolta do prazer e da brincadeira.
Logo apos as rezas, é a vez da encenacdo completa do auto do Bumba meu boi, seguida
da apresentacdo das toadas, com todos os brincantes fantasiados. A festa comega no
inicio da noite e sO termina de manha. Antes de dancar e cantar, por aproximadamente
duas horas, os brincantes dramatizam, com satiras e bom-humor, toda a narrativa mitica
do roubo do Boi por Pai Francisco, que engana o dono da fazenda para satisfazer sua
mulher, a desejosa mae Catirina.

Segundo o antropdlogo Ferretti (2009), o carater sagrado das culturas
populares esta relacionado a obrigacéo; ja, o profano se relaciona com o ladico, com a
brincadeira. DimensGes que ndo se isolam em campos distintos, mas, na verdade, sdo

complementares:

A oposi¢do e a complementaridade que simultaneamente existem entre
brincadeira e obrigacdo, entre profano e sagrado, refletindo ambiguidade,
incerteza e imprecisdo, constituem um dos eixos de nosso estudo sobre as
festas, da forma pela qual analisamos a identidade que as festas populares e
religiosas ajudam a construir. A ambiguidade constitui, justamente, uma das
caracteristicas fundamentais do elemento humano que transparece na
observagdo das festas (FERRETT]I, 2009, p.193).

Essa ambiguidade permite entender o auto como uma forma de apropriacéo
das tradicOes pelas classes populares que "recorrem ao riso para ter um trato menos
angustiante com seu passado” (CANCLINI, 2011, p. 221). De tal modo acontece no
carnaval brasileiro, quando sdo invertidas as ordens tradicionais de uma sociedade em
que a intersecdo de negros e brancos, etnias antigas e grupos modernos pretendem se
resolver sob rigidas hierarquias. Nas festas, troca-se a noite pelo dia, os homens se
fantasiam de mulher, os pobres viram amos e reis, os ricos se confundem na multiddo,
entre os ignorantes, 0s negros, os trabalhadores que aparecem "mostrando o prazer de

viver atualizado no canto, na danga e no samba” (DAMATTA, 1981, p. 99).
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Nesse sentido, o riso, a diversdo, a fantasia e o prazer presentes na festa do
Boi subvertem a ordem, mas ndo eliminam as desigualdades sociais. Por isso, fazem
parte de uma "catarse controlada daquilo que ndo pode vir a tona no trabalho que €
realizado em condicGes de opressao, mas que € também regulado na sua irrupcao festiva
para que ndo prejudique a coesdo social" (CANCLINI, 1983, p. 129). Assim, a festa €
uma continuidade do cotidiano dos brincantes do Boi, mas pode servir para que a
sociedade se abra a "uma visdo alternativa de si mesma" (DAMATTA, 1981, p. 32).

E importante lembrar que as ceriménias, 0s rituais, comunicam e seus
agentes (tanto produtores quanto consumidores) sdo os participantes do processo, como
ensinou Carey (1992). Através desse ritual participatério os sujeitos geram, mantém e
transformam a cultura em que vivem. Dessa forma, todos os rituais festivos do Bumba
meu boi sdo atos comunicacionais. Seja para lidar melhor com o passado, para inverter
ordens tradicionais, para mostrar o prazer de viver, para criar uma outra visdo sobre si,
para estreitar lacos afetivos ou para reivindicar questfes sociais, eles "falam™ com a
sociedade e permitem um didlogo entre produtores e consumidores.

Martin-Barbero entende que as festas sdo um "espaco onde as classes sociais
se encontram - compartilham significantes - e lutam por e a partir de significados
diferentes, para dotar a festa de sentido”. (MARTIN-BARBERO, 2008, p. 315). Assim,
como ato comunicacional que é, a festa do Boi de Maracand possibilita uma interacdo
entre as classes sociais, notada no contato entre seus produtores e consumidores. Dentro
do processo produtivo do Boi, essas questdes se referem ao momento do
consumo/participacdo e sdo mediadas pela ritualidade, o que sera visto no item seguinte.

Em Sao Luis, o Bumba meu boi constitui uma festa tdo forte e difundida,
que tem servido de demarcacdo temporal na vida das pessoas, atravessando todas as
classes sociais. Assim, 0 més de junho passa a ser 0 "tempo de Bumba meu boi",
guando a cidade se transforma num grande arraial e sua rotina se adapta ao bom
funcionamento das festas: o transito é modificado em algumas vias estratégicas; os dias
29 (de Sao Pedro) e 30 de junho (de S&o Marcal), datas que encerram o festejo, acabam
sendo feriados municipais (o feriado € somente 29, mas 30 é "facultativo” nos orgaos
publicos); os moradores da cidade e os turistas se misturam, seja na cachagca ou nos
enfeites com chapéus, roupas coloridas, matracas e pandeiros, elementos de ingresso ou
de pertencimento, ainda que temporario, a um grupo de boi; as ruas ficam mais ludicas
com os brincantes surgindo de vérios lugares, as vezes dormindo nas calcadas e pracas,

vencidos pelo cansago; também ficam mais movimentadas com a circulacdo de uma
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frota extra de caminhdes e 6nibus, muitos vindos do interior do Estado, transportando os
batalhdes que, mesmo em transito, "puxam" toadas e tocam 0s instrumentos para ndo
deixar a animacao do grupo arrefecer; com essas cantorias e batucadas deixam as ruas
mais alegres, ao anunciarem que um Boi esta chegando ou partindo.

Assim se configura a chamada temporada junina na cidade, inaugurada com
0 Batizado do Boi, no dia 23 de junho, e encerrada com a Festa de Sdo Marcal, no dia
30, no bairro do Jodo Paulo, ponto de convergéncia de todos os Bois de Matraca, que
vao brincar em agradecimento ao santo por mais uma temporada.

Do dia 24 até o dia 30 de junho, o Boi ir& se apresentar em diversos arraiais
da cidade, portanto fora de seu terreiro, sendo contratado pelo poder publico, por
empresas e particulares, assumindo, assim, compromissos contratuais, que irdo
repercutir na sua producao, nos seus formatos industriais e também no consumo. Nesse
contexto, atuam as mediagOes da institucionalidade, da tecnicidade e da ritualidade.

Os fatores ligados a dindmica urbana, a politica e ao mercado, decorrentes
dos compromissos contratuais, contribuem para complexificar o processo produtivo das
brincadeiras populares, o que significa novas praticas e taticas de comunicagdo com a
sociedade. Agora € preciso pensar também: no cumprimento de horario nos arraiais, na
duracgéo da apresentacdo limitada a uma hora, nas obrigac¢des formais junto aos Poderes
Executivos, na performance para atender a estética midiatica e das classes medias, na
participacao dos editais de cultura do MINC, nas negocia¢des com politicos que apoiam
a festa, no peso que o Boi adquiriu como movimento cultural.

Na temporada junina sdo mais visiveis 0s compromissos do Boi com a
politica e com o mercado, o que é identificado na Programacéao de 2015 do Bumba meu
boi de Maracana (Figura 48).

Foram totalizadas 31 apresentacGes na temporada de 2015, que em ordem
decrescente, ficam distribuidas da seguinte forma:

- 10 apresentagOes contratadas pelo Governo do Estado do Maranhéo;

- 9 contratos de residéncias particulares, sendo dois de Terreiros de Mina;

- 5 apresentagdes por compromisso religioso/tradicional em Maracang;

- 3 contratos por empresas;

- 2 apresentagdes contratadas pela Prefeitura de S&o Luis;

- 1 na Festa de S&o Pedro (Largo de Sao Pedro), compromisso religioso/tradicional;

- 1 na festa de Sdo Marcal (Jodo Paulo), compromisso religioso/tradicional,



Figura 48: Programacéo do Bumba meu boi de Maracand - 2015

PROGRAMACAO BUMBA
BOI DE MARACANA 2015
GRANDEZA DE SAO JOAO -;
M P&gina Boi de Maracand @
DATA HORARIO LOCAL BAIRRO
23:00H5 BATIZADO (SEDE) SEDE (MARACANA)
00:00H IGREJA SANTO ANTONIO ' MARACANA
A T ARRAIAL AMIGOS DO MARACANA MARACANA
o 03:00HS IGRE]A DE SAQ SEBASTIAO ALEGRIA MARACNA
05:00HS RES.DEDONA CARLYLE ITAFERA
07:00HS RES.DEMARTINHO DA VILA VILA SARNEY
20:00HS APRESENTACAO DE SA0J0AO SEDE (MARACANA)
22:00HS ARRAIAL DA CIDADE (0 GURIATA) COHAMA
00:00H ARRAIAL APOLONIO MELONIO MADRE DEUS
24 DE JUNHO (cEPS )
01:30HS RES.DASRA. ANA ALICE MONTE CASTELO
03:00HS RES. DE PAI AYRTON GOUVEIA LIBERDADE
19:00HS SEEDUC MONTE CASTELO
20:30HS SESC DEODORO CENTRO _
26 DE JUNHO | 22:00HS SESC TURISMO OLHO D'AGUA
| 00;00H | 0 BEIRA MAR
21:00HS ARRAIAL DONATO ALVES (IPEM) CALHAU
23:00H5 VIVA VINHAIS VINHAIS
27DEJUNRO' 1557 00K RES. DONA CONCEICAO COHAB
03:00HS RES.SRNOCA SAO BERNARDO
21:00HS IGREJA DE N.S.DE FATIMA BAIRRODE FATIMA
00:00H ARRAIAL DO GURIATA COHAMA
01:30HS IGREJA DE 5 JOAD BATISTA (FABIO RECANTO DO VINHAIS
N
28 DE JUNHO 03:00HS ASSOCIACAO DA ELETRONORTE TURU
04:30HS PASSARELA DO SAMEA (P. ANEL VIARID
ITAMARATY)
06:00HS CASADAS MINAS RUADO NORTE
08:00HS LARGO DE SAO PEDRO MADRE DEUS
21:00HS RES.SRA IEDA SACAVEM
22:30HS VIVA VILA EMBRATEL VILA EMBRATEL
29 DE JUNHO [ 00:00H CASADO MARANHAO BEIRA MAR
00:30HS PRACA MARIA ARAGAO EEIRA MAR
06:00HS DESFILE NO]JOAO PAULD JOAO PAULO

Fonte: Pagina do Facebook do Bumba meu Boi de Maracana

Disponivel em: https://www.facebook.com/175639865898778/photos/ph.175639865898778.-
2207520000.1457488590./722068104589282/?type=3&theater. Acesso em: 07.02.2016
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S&o 24 apresentacOes mediante contratos e sete apresentagdes por promessa

religiosa/tradicional, sendo que dessas Gltimas, apenas duas acontecem fora do bairro de

Maracana, que correspondem as festas de encerramento do periodo junino, nas quais 0s

Bois costumam agradecer aos respectivos "donos da festa", os Santos.

E perceptivel que o Governo do Estado é o maior contratante do Boi,

seguido da Prefeitura e do SESC (que ficam empatados, com duas contratacfes, cada).
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Os demais contratos oriundos da iniciativa privada, sendo uma Associagdo, dois
Terreiros de Mina'®’ e seis de proprietarios de residéncias, muitas vezes, empresarios.
A temporada junina, portanto, € tempo de Bumba-boi ganhar dinheiro, pois
as ressignificacdes nas formas de brincar Boi elevaram o custo das apresentacdes e,
consequentemente da producdo. Esses contratos da temporada junina, no entanto, séo
apenas uma das fontes de recursos financeiros do Boi. Entdo, de onde mais se originam
0S recursos para a producao?
A gente tem aqui o projeto do Ponto de Cultura, que a gente recebe 60 mil
por ano, pra fazer as oficinas, comprar material, pagar os oficineiros. Vamos
receber agora, depois do Carnaval. E ai a gente comeca ja a fazer tudo. A
gente também tem alguns projetos de Emenda Parlamentar, porque 0s
deputados ajudam outros grupos e ajudam a gente também com
apresentagdes, com 3, 4 apresentagdes de 5 mil, 10 mil... E o que ajuda e
entra.
[Fora do periodo de S&o Jodo?]
Sim, fora do periodo de S8o Jodo. Ou entdo eles deixam pra quando chegar
um periodo tal, ai eles mandam a gente fazer apresentacdo em local tal. J&
pagam antes com as Emendas de Sdo Jodo, do Carnaval, do final do ano. Isso

€ uma coisa que a gente ja recebe e j& comeca a comprar material, comprar as
coisas (informacéo verbal)'%.

A presidente explica que atualmente s6 os contratos da temporada junina
ndo dao conta de cobrir os gastos com a produgéo do Boi. Por isso, precisa participar de
projetos promovidos pelo Ministério da Cultura e receber recursos através do
mecanismo da Emenda Parlamentar, que destina uma verba do Governo Estadual, em
periodos festivos para diversos grupos de cultura popular, inclusive o Boi de Maracana.
Como se vé, de uma forma ou de outra, a politica acaba sendo o maior patrocinador do
Bumba meu boi.

Maria José informa que para "botar o Boi na rua” apenas numa noite da
temporada junina, gasta em torno de R$ 3.500 (trés mil e quinhentos reais):

E muito caro. A gente gasta uns 3.500 reais so pra levar. Os dnibus, as
passagens de um local pro outro, um lanche, o caminhdo de Vitor, a kombi de
Rafael, o taxi da Liberdade, que pra voltar o 6nibus sé deixa num ponto, de la

a gente fica com medo até chegar em casa, ai paga mais 50 reais... O gasto
maior é com transporte (informacéo verbal)'®.

197 provavelmente, o Boi tenha vinculago religiosa com tais terreiros e ndo recebe pagamento por essas
apresentacdes, pois é muito comum entre os Bumba-bois da Ilha dancar evocando entidades e encantados.
Mas como ndo foi possivel confirmar essa informacdo, essas apresentacdes irdo representar apenas
contratos residenciais em nossa analise.
132 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sdo Luis: 31.01.2015.

Ibid.
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A informante também revela qual o orcamento anual do Boi de Maracana
para fazer face a todas as atividades do processo produtivo: a preparacao, a producdo de
indumentarias e instrumentos, pagamento de diarias para os trabalhadores, ensaios,

sonorizacao, festas no terreiro, transporte e apresentacdes da temporada junina:

Mais de 300 mil. Assim, comega com as visitas, 0 domingo de Pascoa, 0s
ensaios, a temporada, a morte do Boi e as férias, sdo seis meses direto. O
Maracana hoje se ele ndo tiver 350 mil, ele ndo faz a brincadeira. Eu até
pensei que isso fosse loucura, mas néo é, Leticia. Ninguém sabe de onde vem
esse dinheiro no final das contas, porque a nossa receita é s6 de 150 mil, de

apresentacdes. E as outras coisas era esse homem [apontando para a foto de

Humberto] que conseguia (informacéo verbal)**°.

A producdo do Bumba meu boi era bem diferente na época em que "se
brincava sé por devocdo, por gosto". E a politica é o fator que tem interferido com mais
intensidade na reconfiguragdo de seu processo produtivo. E o que pode ser interpretado
a partir de varios depoimentos.

Humberto de Maracana aponta atuacdo da MARATUR, 6rgdo do Governo
do Estado, responsavel pelo Turismo nos anos 1970, como uma das primeiras
estratégias que redimensionaram a producdo do Bumba-boi, pois segundo ele, até entdo
a brincadeira so arranjava pequenos contratos. N&o havia ainda o pagamento dos grupos
pelo Governo do Estado e as festas juninas ndo constituiam um circuito oficial,
organizado pelo Poder Publico, como se apresenta hoje. Diz ele:

Eram arraiais de bairro, comerciantes de bairro que contratavam, depois, foi
surgindo outras associacOes de bairro, depois de um tempo, a MARATUR ¢é
que assumia a administracdo dessa coisa de cultura.

Na MARATUR, a brincadeira tinha um cadastro la. Entdo, através disso al,
ela tinha direito nas coisas que eram oferecidas pela MARATUR, como

algum um dinheirozinho. Dona Zelinda sempre tinha esse cuidado de além de

arranjar uma grana, ela arranjava também alimentacdo, o material pra

confeccionar indumentéria... (informacao verbal)***.

A pesquisadora e folclorista Zelinda Machado de Castro e Lima, mais
conhecida como Dona Zelinda Lima pelos brincantes maranhenses, era a chefe do
Departamento Estadual de Turismo (MARATUR) do governo de José Sarney (1966-
1970) e comadre do Governador. Nessa época, com frequéncia, em casos de prisdo, 0s

donos de Boi recorriam a ela ou a alguns politicos para serem libertados.

19 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sdo Luis: 31.01.2015.
1 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sao Luis: 10.05.2014.
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Nesse momento cabe um resgate de um estudo anterior (CARDOSO, 2008),
no qual questiono a construcdo de José Sarney como o protetor e principal agente da
aceitacdo das culturas populares na sociedade maranhense, o que € reproduzido e
reforcado em discursos de intelectuais e da midia de forma acritica.

No referido estudo, identifiquei que o "marco" apontado por Dona Zelinda
Lima e por muitos atores culturais como fundamental num processo de "mudanca de
mentalidade” a respeito das culturas populares em Sao Luis se da quando José Sarney
convoca durante o seu Governo o Bumba meu boi e outras brincadeiras, que eram
proibidas de ultrapassar as zonas rurais e bairros periféricos da cidade, para dancar no
terraco do Palacio dos Ledes™. Pela primeira vez o Boi brincou num evento oficial. O

fato é narrado por Dona Zelinda da seguinte maneira:

Naquela época, o governador Sarney estava realizando muitas obras no
Estado, como a construcdo do porto do Itaqui. Veio uma comitiva pra visitar
o Palacio, Odylo Costa Filho, uma série de pessoas da literatura e gente
importante do pais, jornalistas... Entdo, para comemorar e divulgar o fato na
imprensa 0 governador me chamou pra organizar um cardapio com comidas
tipicas, pra selecionar uma cozinheira que fizesse um cuxa bem feito... Ai me
lembrei e disse: ‘olha, governador, esta ai uma oportunidade de acabar com a
perseguicdo ao Boi. O senhor chama pra brincar aqui no Palécio, que todo
mundo vai achar maravilhoso!’. E assim foi feito. Ao invés de oferecer um
banquete daqueles, como era costume, chamamos ndo s6 o Boi, mas o
Tambor de Mina, do Jorge Babalad, que abriu a festa, depois se apresentou o
Tambor de Crioula, e varios Bois, como 0 Boi de Jodo Cancio, Boi de seu
Lauro e Boi de Newton. Os donos dos Bois nesse tempo ja eram compadres
do governador (...) Foi um choque pra sociedade! Aquilo foi um escandalo na
cidade, as pessoas comentavam muito, e a imprensa ficou se perguntando,

“‘Boi e tambor no Palécio, como é que pode?” (informacéo verbal)'*.

A leitura de Dona Zelinda sobre a assimilacdo dos grupos populares pelas
elites maranhenses distingue o governador Jose Sarney como principal responsavel pela

protecdo e valorizacdo dessas culturas no Maranhdo:

O governo proibiu a perseguicédo, criou 6rgaos para pensar a politica cultural
e teve inicio um processo fantastico de autoestima do povo maranhense, que
se descobriu detentor de um saber e de uma cultura popular fenomenais.

(informacao verbal)™,

Essa versdo da histdria contada por Dona Zelinda ganha peso simbdlico e

acaba sendo reproduzida nos discursos dos brincantes e dos intelectuais maranhenses,

2 sede do Poder Executivo no Maranho.
113 Entrevista cedida por LIMA, Zelinda Machado de Castro, em 02/09/2007. In: CARDOSO, Leticia. O
teatro do poder: cultura e politica no Maranhdo. (Dissertacdo de Mestrado). Sdo Luis, UFMA, 2008.
114 { ki
Ibid.
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que admiram a folclorista, sendo um dos fatores que contribuiram para a construgdo da
imagem politica de José Sarney, aliada as artes e a cultura popular. O fato repercute
também no processo produtivo do fendmeno do Bumba-boi, tanto na organizagéo da sua
producdo, quanto nos seus formatos industriais. Como se pode ver na seguinte toada do

Boi de Laurentino:

Deus conserve Zé Sarney

no palécio dos ledo,

que tire seu tempo em paz,

livre das pressiguicéo

Jesus t4 14 no céu,

na terra Senhor Sao Jodo (LIMA, 1982, p.7)

Com a MARATUR, no Governo de José Sarney, os Bois passam a receber
oficialmente ajuda financeira do poder publico, o que estimulou o processo de
institucionalizacdo dos grupos. Como relatou Maria Jose: "De 79 pra ca, o Boi se tornou
juridico, porque precisava receber canutilho, receber micanga, fita, veludo pra poder
fazer, que era a MARATUR que ajudava, e pra isso a gente precisava ter um CNPJ".

Como adverte Sanches (2003, p. 54) "os bens culturais folclorizados néo
podem mais ser analisados como producdo cultural setorizada, frutos de um Unico
segmento social”. Desse modo, entendo que o que se configura como a cultura do
Bumba meu boi atualmente é resultado das negociagcdes dos setores populares com
setores hegemdnicos, em que destaco a atuagdo da politica.

Mestre Humberto chegou a mencionar que a Associacdo do Boi buscou
varias formas de se autossustentar nos anos 1970-80, inclusive realizando festas, além
das tradicionais, mas, segundo ele, essa iniciativa ndo obteve muito éxito, como explica:

Era contribuicdo da comunidade, algumas pessoas de mais sensibilidade e
algumas festinhas que a gente fazia, que isso com o tempo ndo deu mais. Foi
ficando tudo muito dificil: preco de radiola, o0 que se conseguia com venda de
cerveja e bilheteria ndo dava pra cobrir os gastos que tinha. Entdo, a gente foi
deixando... Viu que ndo era interessante investir numa coisa que ndo dava
retorno, né? E tinhamos que esperar a época, pegar as apresentacdes do Boi
pra manter pelo menos a alimentacdo do pessoal, reformar algumas roupas,
que era muito dificil conseguir recursos pra isso. Também, na morte da festa
do Boi, se vendia muita cerveja, deixava um bom lucro, até porque na época
0 preco da cerveja que se comprava era bem pequeno e o que se vendia era

alto... Depois isso acabou também. Até hoje mesmo, o que se ganha com o

lucro da festa ndo da pra pagar nem metade da despesa. Tinha que se esperar

mesmo era contrato, mas nao tinha muita ajuda n&o (informagéo verbal)**®.

15 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. So Luis: 10.05.2014.
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De acordo com os dados levantados, o caminho mais usado pela diretoria da
Associacdo para conseguir uma receita regular de recursos para a producgdo do Boi é a
politica. Embora a presidente da Associacdo busque desvincular a imagem do Boi de
Maracand dos politicos, quando questiono sobre a origem do dinheiro para manter as

atividades anuais.

A gente geralmente tem uns amigos, que a gente consegue conduzir.
[Politicos?]

Alguns amigos empresarios.

[E politicos ndo ajudam?]

Alguns politicos, que a gente ndo denomina politicos, que sdo amigos nossos,
porque Humberto nunca trouxe a politica partidaria pra ca. Todos 0s amigos
nossos e de Humberto que sdo politicos sempre tiveram essa conducdo,
sempre souberam separar o que é o politico e o que é o0 amigo do Humberto

do Boi de Maracan (informacao verbal)**®.

Nesse contexto, de interesses e disputas, brincantes e politicos estabelecem
relacBes diversas, que visam legitimacdo, reconhecimento e recursos financeiros. Se por
um lado, o politico cria estratégias para se apropriar das praticas populares; por outro
lado, o brincante, ja consciente do jogo, desenvolve taticas para também se apropriar
daquilo que o campo politico pode Ihe oferecer. Ainda que numa relacdo assimetrica,
em que o poder do brincante nao é proporcional ao poder do politico, é preciso também
relativizar a atuacdo da politica, evitando uma concepcao baseada na mera manipulagéo
ou dominagéo.

Concordo, portanto, com a avaliagdo de Conceicdo, segundo a qual as
relacOes estabelecidas entre as culturas populares e a politica no Maranh&o decorrem de

um jogo duplo de apropriagOes entre os agentes:

Muitas vezes os intelectuais tém uma visdo diminutiva das pessoas, como se
os povos explorados fossem sempre manipulados. E, as vezes, a gente ndo se
da conta de que existe um jogo duplo de apropriacdo. Por exemplo, os Bois
sempre procuram padrinhos, a ideia do padrinho é uma busca de acesso a
recursos, a protecdo, isso € uma estratégia de insercdo num espago de
relacbes desiguais, pra ter acesso a determinados lugares de prestigio. No
caso dos grupos de Boi, 0 que observo nos ultimos tempos sdo as relacBes
estreitas entre os campos da cultura popular com o campo da politica. E
alguns exemplos sdo sintomaticos: essas entidades da cultura popular sdo
entidades que os vereadores procuram para fazer emendas parlamentares.
Entdo, existe uma relagdo de cumplicidade entre eles. Se a gente for observar,
as Emendas Parlamentares que foram apresentadas pela FUNC [de 2012 a
2014], todas foram relacionadas a cultura popular. Essas sdo caracteristicas
que indicam um forte laco entre a cultura popular e a Camara Municipal

(informagéo verbal)*'’.

"% Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. S&o Luis: 31.01.2015.
Y7 Entrevista concedida para esta pesquisa por CONCEICAO, Francisco Gongalves da. Sdo Luis:
29.01.2015.
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Considerando essas questBes, apresento algumas estratégias e taticas
estabelecidas por brincantes e politicos, que atuam na configuracdo do processo
produtivo do Boi de Maracana e que, ndo é demais lembrar, relacionam-se com o0s
novos compromissos assumidos pelo grupo cultural junto a politica.

Com visto no decorrer do estudo, o processo de assimilacdo do Bumba-boi
na sociedade maranhense, embora conflitivo e permeado por contradi¢des, vai culminar
com a institucionalizacdo dessa pratica cultural.

A partir dos anos 1960, o Bumba meu boi adquire um novo status social, de
"simbolo de identidade maranhense"”, através de intervengdes politicas, hum processo
amplamente divulgado e reproduzido no Maranh&o como valorizagdo da cultura local,
mas que camufla disputa de poder e violéncia simbdlica (CARDOSO, 2011).

Uma pista do atual reconhecimento social da manifestacdo é o registro do
“Complexo Cultural Bumba meu boi” como “Patrimonio Cultural do Brasil”, pelo
Conselho Consultivo do Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional -
IPHAN, no dia 30 de agosto de 2011, resultado da articulacdo politica de diversos
grupos de Boi, pesquisadores, instituicdes, Ministério da Cultura e governo do Estado.
Assim, de marginal, o Boi passa a ser considerado um patriménio nacional.

A concessdo do titulo de “Patrimdnio Cultural do Brasil” atua na
institucionalizacdo do Bumba-boi, opera na producéo coletiva de sentidos desses grupos
e na construcao de um novo imaginario para as comunidades. Esse novo estatuto do Boi
repercute em agOes para reivindicar direitos, exigir politicas publicas condizentes com
seus interesses, inserir-se na industria cultural e transitar na midia.

No entanto, ha de ser considerado que no processo de conversdo de culturas
subalternas em simbolos da cultura nacional, o poder politico tende a mascarar as
contradicbes e os conflitos presentes no elemento étnico, que ganha status de cultura
nacional, eufemizando seu status étnico originario, contestador e revolucionario, o que
foi estudado por diversos autores (FRY, 1982; OLIVEN, 1983) com o caso do futebol,
do samba e do Carnaval no Brasil.

Por um lado, esse processo de institucionalizagdo se explica porque ha uma
fonte de imaginéarios sobre o Bumba-boi decorrente das narrativas miticas que
fundamentam a tradicdo e o carater sagrado do folguedo, das relagdes de familiaridade e
hereditariedade, do pertencimento étnico e comunitario, da identificacdo com a préatica
cultural - embora o sujeito ndo faca parte geograficamente do lugar, pode se identificar

simbolicamente com o grupo, por exemplo, no caso de Maracand, assumindo uma
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identidade de "Maracanense ou Maracanazeiro de coracdo”, como pude notar que se
autodenominam os seguidores do Boi pesquisado. Essas sdo mediacOes sociais
(socialidade) que contribuem para a continuidade da brincadeira e para sua consolidacao
como forte identidade cultural, representante de diversos sujeitos individuais ou
coletivos no Maranhéo.

Por outro lado, a institucionalizagdo do Bumba meu boi como simbolo de
identidade acontece devido a articulagdes politicas, num processo amplamente
divulgado, reproduzido e reforcado no Estado do Maranhdo, através de estratégias
mididticas (campanhas publicitarias, matérias jornalisticas), estatais (programacdo do
circuito de festas dos Governos, atuacdo dos 6rgdos de cultura, apadrinhamentos) e
cientificas (Comissdo Maranhense de Folclore, pesquisadores e intelectuais ligados aos
orgdos de cultura). Essas narrativas constroem imaginarios sobre o que é, o que nédo € e
como deve ser 0 Bumba meu boi, que se manifestam como uma forma de valorizacdo da
cultura, mas também se revestem de disputa de poder e violéncia simbdlica. Nessa arena
de disputas, o Boi apresenta uma vasta trajetoria de lutas pela cidadania cultural, pelo
seu reconhecimento social, que também pode ser interpretada como forma de
articulacdo politica e de uma nova institucionalidade.

Em suma, se o Boi é construido como um "simbolo de identidade
maranhense”, isso decorre do convivio cotidiano nas comunidades, da partilha de
tradigdes, identidades étnicas e religiosas que atravessam geracdes, mas também dos
lugares de institucionalizacdo do Bumba-boi: a midia, o Estado, o campo intelectual e o
préprio movimento cultural organizado do Bumba-boi.

E assim que o Bumba meu boi passa a servir de matriz cultural para a
construcdo de uma "identidade maranhense™ e enquanto é acionado como mediacdo na
construcdo dessa identidade, as proprias narrativas que circulam sobre essa identidade
regional (nos campos mididtico, politico, académico) também interferem na
configuracdo do que é o Bumba-boi.

As diversas narrativas, 0s imaginarios sobre o Bumba meu boi, passam a ser
interpenetrados, de modo que as representacdes dos brincantes sdo em parte uma
construcdo propria e em parte uma ressemantizacdo dos conteldos provenientes da
midia, do poder politico e do conhecimento cientifico. No sentido contrario, suponho
que a interacdo também ocorra: os discursos midiaticos, politicos e cientificos, na
medida em que pretendem se aproximar do conjunto da populacdo, levam em

consideracéo as formas de expresséo populares, no caso, 0 Bumba meu boi.
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Dentre diversos exemplos que podem ser citados, busco um fato noticiado
pelo jornal O Estado do Maranhdo™® que faz referéncia a uma homenagem do Boi de
Maracana a entdo Governado do Estado, Roseana Sarney.

Como se pode interpretar da imagem que ilustra a matéria de capa “Boieiros
homenageiam governadora” (Figura 49), Roseana Sarney se fantasia como um dos
personagens do Bumba meu boi, ao receber homenagem do Boi de Maracana, no Séo
Jodo de 1999. Vestida de “cabloco de pena”, hd uma associacdo da imagem de Roseana
Sarney a um personagem do povo, um brincante de Bumba meu boi. A intencdo é criar

uma identidade entre a governadora e a cultura popular, por extensdo, 0 povo.

Figura 49: Mestre Humberto e Roseana Sarney, em evento do S&o Jodo de 1999.

Fonte: O Estado do Maranhao (25/06/1999, capa).

O discurso jornalistico que constrdi o acontecimento reforca aspectos

emocionais e pessoais da governadora:

A governadora disse que a emog¢do de ser madrinha da velha guarda dos Bois
de S&o Luis — S8o José de Ribamar, Maioba e Maracand — é muito grande.
‘Estou muito feliz porque este convite partiu de comunidades comprometidas
com a nossa maior manifestagdo cultural’, ressaltou ela que j& foi madrinha
dos Bois Barrica e de Nina Rodrigues. (...) Roseana foi recebida por centenas
de brincantes de Boi das comunidades visitadas. ‘Essas brincadeiras estdo
levando o nome do nosso Estado para todo o Brasil. O Maranhdo voltou a

18 0 Jornal O Estado do Maranhdo faz parte do Sistema Mirante de Comunicacao, cuja propriedade € da
familia Sarney. E 0 maior conglomerado midiatico do estado, possuindo também a TV Mirante (filiada a
rede Globo) e dezenas de radios distribuidas na capital e no interior do estado.
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mostrar sua tradicdo e sua historia, atraves da cultura popular’, afirmou
Roseana (O ESTADO DO MARANHAQO, 25/06/1999, capa).

Enquanto a Governadora busca consolidar sua imagem politica na cultura
popular, com uma performance de "participacdo" no Bumba-boi, ao ser apadrinhado™*
por Roseana Sarney, o Boi pode aparecer com mais frequéncia nos meios de
comunicacdo, ganhando assim mais visibilidade. Os grupos reconhecem-se como
espacos estratégicos para a encenacao politica, pois muitos politicos buscam patrocinar
ou apoiar manifestacdes populares em troca de marketing politico ou institucional.

No Maranhéo, identifico que foi a partir de 1995, durante os Governos de
Roseana Sarney que os grupos de Bumba-boi e outras manifestacdes culturais populares
passaram a assumir compromissos contratuais mais regulares com a politica, através do
estabelecimento da programacao oficial de festas ou circuito oficial de festas promovido
pelo Governo Estado, com vistas ao turismo e ao mercado.

Em governos anteriores, as brincadeiras aceitavam "cachaca e algum
agrado™ do dono da casa como pagamento pelas apresentacfes. Do Governo de José
Sarney (1966-1970) em diante, j& eram distribuidas ajudas financeiras irregulares e
materiais para produzir as roupas, atraves de um orgdo do Turismo (MARATUR). A
partir dos Governos de Roseana Sarney (1995-1998;1999-2002), esse sistema de apoio
as culturas populares passa a ser aperfei¢oado.

A Secretaria de Cultura do Maranhdo (SECMA) do Governo de Roseana
Sarney realiza um mapeamento e um cadastro das brincadeiras. Para Maria Michol
Carvalho, na época diretora do Centro de Cultura Popular Domingos Vieira Filho
(CCPDVF), 6rgdo da SECMA responsavel pela a¢do, o cadastro constitui um “banco de
dados, em que consta o0 nome, o CPF, o endereco, 0s contatos dos grupos”. Mas, 0
instrumento também exigia que 0S grupos culturais obtivessem registro juridico, o
CNPJ (Cadastro Nacional de Pessoa Juridica). Entédo, o processo que foi desencadeado
nos anos 1970, pela MARATUR, de institucionalizacdo dos grupos se intensifica,
constituindo uma exigéncia, uma condicdo para 0s grupos negociarem com o Estado.

Nesse periodo € instituida a estratégia do pagamento de cachés aos grupos e artistas

119 Os grupos de Bumba-boi costumam chamar pessoas importantes para ser padrinhos/madrinhas do Boi.
E um ato de distin¢do que deve ser retribuido, como num sistema de "dadivas”, no qual todo ato de dar
implica em receber e retribuir, pois aquele que oferta cria a expectativa de ser retribuido; aquele que
recebe o0 dom sente-se na obrigacdo de retribui-lo. Ver mais em: MAUSS, Marcel. Ensaio sobre a dadiva:
forma e razdo da troca nas sociedades arcaicas. In:. . Sociologia e antropologia. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2003.
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cadastrados, em troca de apresentacdes festivas (Sdo Jodo, Carnaval, Natal, Réveillon e
outros) (CARDOSO, 2008).

O cadastro é baseado no “censo cultural”, definido pela diretora do Centro
de Cultura Popular, como sendo uma pesquisa realizada por funcionarios do 6rgdo que
visa conhecer aspectos culturais, religiosos e legais dos grupos, a partir de um
questionario que aborda itens como “identificacdo, histérico, organizacdo do grupo,
apresentacdes, batismo e morte e relagdes do grupo com o poder publico”. A
identificacdo inclui o nome, a origem (bairro, povoado, cidade), o responsavel e a
quantidade de componentes. No que se refere a organizacdo, o censo explora 0s
aspectos legais: se 0 grupo € registrado como associagdo, se possui CNPJ, desde quando
(data de criacdo), se tem sede, qual o nome da entidade e dos fundadores, se ¢ ligado a
alguma associacdo/entidade. Quando o assunto é funcionamento do grupo, devem ser
descritas as apresentacdes, o ritual, o historico. O aspecto que me chamou mais atencao
diz respeito ao item “Outras informagcfes consideradas importantes”, em que é
perguntado ao grupo qual a relacdo deste com o poder publico (estado e municipio) e
com a iniciativa privada, quanto cada grupo cobra por apresentacdo, se ha exigéncias
em seus contratos, entre outros (CARDOSO, 2008).

Mais do que um “banco de dados, em que consta o0 nome, o CPF, o
endereco, os contatos dos grupos”, como informou a diretora do Centro de Cultura
Popular, o instrumento oficial do cadastro acaba se tornando uma forma de controle do
Estado sobre os grupos, que influencia em seu processo produtivo.

O cadastro oficial classifica e nomeia'®® os brincantes e os grupos em
categorias distintas. Sendo a nomeacdo um ato que institui e cria novas realidades, o
cadastro institui novos significados e relacGes entre 0s sujeitos. Como se observa na fala

do amo de Maracand, sobre o caché:

Ah... [no Governo] de Roseana. Antes disso ndo me lembro ndo de caché.
Antes, cada um tinha que se virar mesmo pelo seu, ndo tinha um apoio direto
pra todos os grupos do Governo. Antes de Roseana eu nem lembro qual era o
apoio que tinha. Tinha um apoio assim, como eu falei, dona Zelinda dava um

apoio financeiro pra ajudar em alguma coisa [...] (informac&o verbal)*?".

120 gobre 0 ato de nomear, Bourdieu (1996) diz que ele é a0 mesmo tempo um ato de instituicdo e
destituicdo fundado socialmente, através do qual um individuo, agindo em seu préprio nome ou em nome
de um grupo, quer transmitir a alguém o significado de que ele possui uma dada qualidade, querendo ao
mesmo tempo cobrar um comportamento de seu interlocutor que corresponda a seu status social.

121 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. Sao Luis: 10.05.2014.
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A instituicdo do caché representou um marco para os produtores culturais de
Bumba-boi, instituindo um "antes" e um "depois”, cujo referencial passou a ser a
Governadora Roseana Sarney ("Antes de Roseana eu nem lembro qual era o apoio que
tinha™). Depois do cadastro oficial, cada tipo de producao cultural popular no Maranhéo
passou por uma espécie de hierarquizacdo dos grupos, em niveis, com a finalidade de
estabelecer pagamento de cachés diferenciados.

No que se refere ao Bumba meu boi, hd uma classificacdo que distribui as
brincadeiras em Grupos (niveis) “A”, “B”, “C” e “D”. Na pratica, essa hierarquizacgéo é
resultado do trabalho de funcionéarios e estagiarios do Centro de Cultura Popular
Domingos Vieira Filho, que v&o aos arraiais e terreiros para observar as dinamicas de
cada grupo, atentando para aspectos como “tradicdo, vestimentas, quantidade de
brincantes, performance”, segundo fichas cadastrais.

As informagOes sdo colhidas para organizar os grupos em classes. Cada
classe (A, B, C, D) corresponde a um nimero de apresentacdes e a um valor especifico
por apresentacdo. Para exemplificar, o Boi de Maracand, considerado Grupo A, deve
cumprir 10 apresentagdes nos arraiais do Governo do Estado, sendo cada uma no valor
de R$ 3.500 (trés mil e quinhentos reais), o que totalizaria R$ 35.000 (trinta e cinco mil

reais)'?

pela temporada junina. Desse montante, a metade € paga pela Secretaria de
Cultura antes do periodo junino; a outra metade € paga quando acaba a temporada.

Mas nao ficou claro como os critérios sdo aplicados para vincular um grupo
a uma categoria. Pois, grupos como Boizinho Barrica e Boi Pirilampo, considerados
“alternativos” segundo o circuito oficial do S&o Jodo, fazem parte da categoria “A”, a
mesma em que Bois como o Boi de Axixa (orquestra) e Boi de Maracand (matraca)
estdo incluidos. Outra questdo é que grupos como o Boi de Guimardes, que precisa se
deslocar do interior do Estado para S&o Luis, fretando Onibus para atender ao
compromisso contratual com a programacdo do Governo do Estado, recebem um valor
igual e as vezes até inferior a grupos que residem na capital.

Por isso, entendo que essa classificagdo e hierarquizacdo, mantida até hoje
pela Secretaria de Cultura do Estado, é bastante questionavel e passivel de criticas tanto
por estudiosos quanto pelos prdprios produtores culturais.

O compromisso assumido perante o Estado gera mudangas no modo como o

brincante produz e nos formatos de apresentacdo das brincadeiras. Essa nova ldgica

122 Dados referentes ao ano de 2014.
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promovida pela politica e baseada no mercado, requer rapidez nos espetaculos para que
haja maior rotatividade e maior consumo dos bens culturais. Como avalia Humberto do

Maracana:

Tem Boi que ndo tem mais o auto. Todo ano a gente ensaia o auto e onde se
tem uma oportunidade, a gente faz o auto. Mas com essa corrida danada de
tempo pra ndo perder os contratos, fica dificil de fazer. Eu sugeri uma vez pro
Secretario nas apresentacdes que sdo pagas pelo Estado, onde ta a
concentracdo maior de turistas que eles melhorassem mais o caché, porque o
auto demora um pouco, mas eles ndo puderam fazer nada, ai ficou tudo
baseado mais no cantador. Aqui [no terreiro] tem apresentagcdo com o auto do
Boi todo completinho no dia de S&o Jodo. [...] Antes era assim: dependia dos
contratos que a gente tinha na casa de fulano no bairro tal... Mas, hoje é
assim: a gente tem que ir pra 14, pro Estado e Municipio pra sentar com a
pessoa que coordena isso. ‘Olha, Maracana té pra tal lugar, hoje e amanha, s6
pra uma apresentacdo’. Quando é s6 uma apresentacdo por noite, a despesa é
maior do que o que se vai ganhar. As vezes acontece de ter 4, ter 5,

aproximadamente sdo 40 apresentaces na temporada do S&o Jodo

(informagao verbal)*?,

O cantador analisa que 0s tempos mudaram e que o publico da cidade
moderna, diferente do publico antigo e do interior, ndo demonstra mais tanto interesse
na dramatizacdo, cheia de pilhérias, preferindo ver as coreografias, ouvir as toadas e
dancar o batuque. Por isso, 0 Boi teve que buscar outra forma de se comunicar com esse
publico: uma reelaboragdo da producéo, que alterou o formato pensando no consumo.

Tendo de cumprir horarios e transportar os brincantes de um arraial para
outro em curto espaco de tempo, os donos de Bumba-boi reduziram ou adaptaram sua
apresentacdo de acordo com as exigéncias do circuito oficial do Governo do Estado. Por
isso, Humberto fala na supressdo do auto para apresentacdes contratadas pelo poder
publico. Os grupos criaram um formato mais performatico de apresentacdo, que 0s
brincantes denominam de “meia-lua”. Nele, o auto ndo é encenado aos participantes
durante a temporada junina, SO permanece a execucdo das toadas com a sequéncia
tradicional de apresentacdo (Guarnicé, La vai, Cheguei, Saudagdo, Urrou do Boi e
Despedida)”, quando a brincadeira é encerrada. A brincadeira completa, que inclui o
auto, hoje em dia sé é feita nos terreiros, localizados na comunidade de origem da
manifestacdo, como acontece com o Boi de Maracana.

Essas aces politicas interferem no processo criativo do Bumba-boi, que por
conta dos novos compromissos assumidos, passa a ser visto também como negdcio e

mercadoria pelos brincantes. E construido um imaginario ligado ao mundo dos

12 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Humberto Barbosa. S&o Lufs: 10.05.2014.
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negocios, que se alia aos imaginarios religioso e tradicional do Bumba meu boi: a
manifestacdo, que ja agregava dimens@es do sagrado e do profano, passa também a ser
equiparada a uma empresa que deve produzir produtos (redundancia proposital) para o
consumo turistico e das elites, a meu ver um alargamento da dimensdo profana, ligada
as condigdes materiais de vida.

Para Marques (1999), os integrantes do Boi passam a assumir duas atitudes:
a de brincar e a de dancar. Brincar seria o ato de participar do fenémeno cultural por
devocdo, por gosto, por prazer; ja, dancar o Boi seria por forca de um compromisso
oficial, um contrato do qual decorre dinheiro, prestigio e gerando a obrigacdo de se
apresentar bem. Para essa autora, em alguns momentos, os elementos artistico e
religioso sdo sobrepostos em funcdo de ensaios, horarios, cachés e despesas,
responsabilidades necessarias a manutencao da empresa.

Por sua vez, Carvalho (1995) analisa esses novos significados como
resultantes das relagdes que o fendmeno desenvolve com o mundo de casa e 0 mundo
da rua, o que estabeleceria, segundo esta autora, a permanente relacdo entre a tradicéo e
a modernidade no Bumba meu boi.

No entanto, serd que quando os membros do grupo dangam para a empresa,
néo estdo ao mesmo tempo brincando o folguedo? Ocorre-me que dangar e brincar sdo
faces da mesma moeda, integram um imaginario hibrido. Ao nivel do cotidiano ndo se
podem separar as experiéncias de brincar e dancar, pois elas se dissolvem no universo
simbdlico dos atores como uma sé experiéncia cultural, acontecendo ao mesmo tempo.

A perspectiva da traducdo cultural (HALL, 1997) propGe que tais fronteiras
sejam entendidas como possibilidades de contato com o que esta do outro lado, néo
significando limites, nem isolamentos. A fronteira neste caso nao significa o ponto onde
algo termina, mas o ponto a partir do qual algo comeca a se fazer presente. As fronteiras
néo séo limites, nem implicam separagdes; permitem, sim, um contato com o que estava
no outro lado. Essas interfaces do fenémeno cultural ndo tém um inicio e um fim; nem
onde uma comeca é necessariamente onde termina a outra. Assim, o Boi é pratica e
produto; é de casa e da rua ndo em momentos distintos, mas a um s6 tempo.

Se no ambito da experiéncia cotidiana dos brincantes ndo ha separacdo de
fronteiras entre brincar e dancar, entre o Boi de casa e da rua, no que diz respeito aos
formatos industriais, é possivel identificar que os produtos denominados apresentagdes

se ressignificam conforme a l6gica dos espacos em que se estabelecem.
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A partir de minhas observacgdes de campo, fiz uma comparacgdo entre dois
formatos de apresentacdo. Pontuando diferencas e permanéncias nesses produtos, néo
estou buscando classificar as apresentacfes, em tradicional ou moderna, nem enveredar
para o viés da descaracterizacdo ou perda da autenticidade. O que busco é refletir sobre
as (re)configuracdes pelas quais passa o processo produtivo do Boi para se adaptar aos
diversos espacos, para lidar com ldgicas e enquadramentos distintos, considerando que
as reelaboracdes e os arranjos fazem parte da dinamica cultural e que os variados
formatos de apresentacdo constituem posicionamentos distintos que sdo acionados,
conscientemente ou nédo, pelos brincantes do Boi de Maracana.

Em casa, no seu préprio terreiro, as apresentacfes sdo longas, obedecem
uma ldgica ritualistica, com momentos de reza, de danca, de dramatizacdo, de
distribuicdo de benesses a comunidade, 0 contato com a assisténcia é corpo a corpo e se
da num mesmo plano, no chdo do terreiro.

Na rua, nos arraiais urbanos, a apresentacdo obedece a ldgica urbana e
midiatica, que tende a estética do show, valorizando a performance, cujo espaco por
exceléncia sdo os palcos, por isso, € comum chamar a apresentacao de espetaculo nesses
espagos, onde o tempo tem um papel limitador. Em consequéncia, as apresentagoes
duram no maximo uma hora e o contato com a assisténcia € diferente, mais distante, os
brincantes ficam situados num plano mais alto que o publico, que, as vezes, assume
contornos de uma plateia de auditorio (sentados para assistir ao espetaculo).

No entanto, apesar dos enguadramentos distintos, é preciso falar das
convergéncias dos dois formatos de apresentacdo: sdo protagonizados pelos mesmos
brincantes, com suas crencas, sua devogdo, 0 respeito a tradi¢do; esses brincantes
também gostam de mostrar sua danca, sua musica e de ter a atencdo do publico. Por
isso, tanto a apresentacdo de casa e quanto a da rua trazem visibilidade ao brincante, nas
duas o sujeito brinca e danca.

Os dois formatos trazem o carater sagrado e profano, que coexistem, em
casa ou na rua. O indicio disso é que os boieiros brincam a noite inteira na base do
conhaque, do vinho e da cachaca, antes ou depois de pedir a béngdo do santo. Em
muitos casos, o0 ato de brincar o Boi ja constitui em si 0 pagamento de uma promessa.

Tanto nos arraiais urbanos quanto no terreiro, existem barraquinhas com
venda de comidas tipicas e de bebidas diversas, principalmente cerveja, produto que
costuma patrocinar a estrutura dos espacos onde sdo realizadas as apresentagdes, que

por suas vez agregam milhares de pessoas por noite. Seja em casa ou na rua, o Boi vem
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dividindo espaco com outras atra¢Ges culturais como bandas de forro, serestas e radiolas
de reggae em suas festividades (Ver Figura 50), uma forma de manter a movimentagéo
da festa e aproximar aqueles que ndo tém muita preferéncia pelo Boi. Outro fator
comum nas duas modalidades € que, atualmente, precisam de uma boa estrutura de

sonorizagao.

Figura 50 - Panfleto da Festa de Morte do Boi de Maracana de 2013

Vl VA DE MARACANA

SAO LUIS - MA
FESTEJO

10 1le12

AGOSTO

FURRI]ZAI] TRI]PYI(ALIA FILHINHO DE PAPAI ESFREGUE DANCE
REPRISE DO ARROCHA TAGARELA DO ARROCHA DJ ROGERIO MIX

Fonte: Pagina do Facebook do Boi de Maracana
Disponivel em: https://www.facebook.com/175639865898778/photos/ph.175639865898778.-
2207520000.1457559084./370931926369570/?type=3&theater. Acesso em: 07.02.2016

Nas toadas, outro formato industrial do Boi, também é possivel identificar
tracos dos compromissos contratuais com a politica. Ja afirmei que as toadas constituem
talvez o principal meio de comunicacdo do Boi com a sociedade. Por meio dessas
composicdes, os brincantes traduzem suas inquietagdes, seus valores, suas opinides, seu
modo de vida, formas especificas de representacdo, reproducdo e reelaboracdo
simbdlica das suas relagBes sociais, diria Canclini (1983). Desse modo, surgem nas
toadas conteudos associados ao compromisso politico, ja que o Boi é tanto resultado das

estratégias dos setores hegemdnicos, quanto das taticas que expressam a realidade dos
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brincantes, segundo suas necessidades e interesses. Como pode ser lido na toada "Urrou
do Boi - Para Tancredo Neves e Sarney", de Humberto de Maracand, de 1986:

E uma beleza

Tudo que a natureza conserva sobre a terra
Pra todo povo admirar

Mas € tristeza

Quando a prdpria natureza

Retira o que se admira pra nunca mais aqui voltar
Dia 21 de abril de 85

Nosso presidente Tancredo Neves sucumbiu
A nacéo chorou

Velhos, jovens e criangas

Por Tancredo

A esperanga de um novo Brasil

Os anelos seguirdo

Porque Sarney concretiza

O homem faz os seus planos

Mas Deus é quem realiza

Descanse em paz Tancredo Neves

O destino assim tragou

Um ministério vai assumir

No Reino de Nosso Senhor

Este canto cheio de pranto

Foi nele que me inspirei

Reflete-se o teu mandato

Em Doutor José Sarney

(BOI DE MARACANA, 1986)

O compositor se refere a um evento muito relevante para a histéria politica
do Brasil e que na época teve grande repercussdo midiatica, o que muito provavelmente
contribuiu para a producdo da toada. Entretanto, o compositor se apropria do
acontecimento midiatico para ressaltar a imagem de José Sarney e apoiar seu mandato
como Presidente do pais.

Uma caracteristica presente em algumas toadas é que elas informam sobre
fatos, e a0 mesmo tempo, dao notabilidade a alguns acontecimentos que marcaram o
pais, a cidade, a comunidades, isto &, transformam fatos comuns em “acontecimentos
dignos de nota” (RODRIGUES, 2001), constituindo uma espécie de jornalismo popular.
A toada referida assemelha-se a uma noticia jornalistica, na medida em que traz como
referéncia um fato real — a morte do presidente Tancredo Neves — e, através de uma
narrativa, responde a todas as perguntas tradicionais do lead jornalistico: O qué? Quem?
Quando? Onde? Como? Por qué?

Ainda tratando da toada como formato industrial, é possivel verificar que o
carater contestatorio do Bumba meu boi, que era facilmente percebido nas toadas, foi
atenuado por uma estratégia de poder dos politicos, tornando-o simbolo de identidade
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local. Assim, a toada que era um recurso bastante usado para a denuncia social até o
inicio do século XX, hoje quase ja ndo apresenta a critica politica, que vem sendo
substituida pelas belezas naturais, pelo amor, pela exaltagdo do proprio grupo,
homenagem a politicos e celebridades, aléem de temas genéricos como preconceito,
drogas, ecologia, futebol.
Apesar da forga e da influéncia politica que interferiu no teor das toadas,

ainda ha composicOes, mais raras, que apresentam critica e contestacdo a
acontecimentos pontuais do campo da politica e da cena cultural local, um exemplo é a
toada "Politricagem partidaria”, de Humberto, gravada em 2010, que denuncia a
politicagem (“politricagem™), aqui entendida como uma prética politica acionada por
interesses pessoais e troca de favores, que estaria, segundo o autor, "descaracterizando a
cultura popular™ e sendo aceita por grupos concorrentes (**contrario™):

O touro do Maracand

Quando urra

Acontece coisas

Que faz vergonha se contar

Bumba-boi ja tem

politricagem partidaria

descaracterizando a cultura popular

Contrario rolou,

Dividiu, multiplicou

Quando tira os nove fora

O zero tem mais valor.:
(BOI DE MARACANA, 2010)

Diante do observado, é possivel dizer que a politica vem servindo cada vez

mais de fonte para a constru¢do de um novo imaginario nas comunidades de Boi.

Figura 51 - Atual Governador do Maranhdo, Flavio Dino, participa de apresentacdo do Boi de Maracana.

Fonte: Site Imirante. Disponivel em: www.imirante.com/namira. Acesso em: 02.03.2016
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Ao mesmo tempo, o imagindrio da politica estd bastante ligado a
popularidade do Bumba meu boi no estado. Por isso, € comum ver agentes politicos
associando sua imagem ao Boi nos arraiais e na midia (Ver Figura 51). Independente de
partidos politicos ou Governos no Maranhdo, a politica habituou-se a desenvolver
estratégias discursivas de legitimacdo a partir da apropriacdo do Bumba meu boi, tendo
em vista a forca e a propagacdo dessa pratica cultural na sociedade maranhense

atualmente.

5.1.3 "Mandei avisar pra contrario saber': comunicagdo mididtica e

competitividade no processo produtivo do Bumba-boi

Neste momento do estudo, concentro a andlise naquilo que chamo de
comunicac¢do midiatica no Boi e na competitividade que existe entre 0s grupos, taticas
intimamente relacionadas, que fazem parte da processo produtivo do Boi, influenciando
na formatacdo de seus produtos (mediada pela tecnicidade) e no modo de consumi-lo
(mediado pela ritualidade).

Ainda que acionando um discurso de tradicdo, originado em saberes e
técnicas tradicionais e partilhado entre as geracdes, o Boi de Maracand se apropria das
tecnologias de seu tempo para se comunicar melhor com a sociedade. Portanto, redefine
Sseu processo produtivo a proporc¢do que vao surgindo novas necessidades (de transporte,
de sonorizagédo, de divulgacdo), novos contextos (do mundo rural para as cidades),
novos compromissos contratuais (com a politica e 0 mercado). Um exemplo disso sdo
as inovagbes nos materiais usados para confeccionar instrumentos musicais e
indumentarias, que antes eram de origem animal e hoje tendem a ser mais sintéticos.

Nesse novo cendrio, busca a circulagcdo nos meios de comunicagdo de massa
e uma maior inser¢do na industria cultural, com a produgdo de CDS anualmente. Além
de fazer uso de redes sociais digitais para ampliar a comunicagéo entre os brincantes e
divulgar a manifestacdo para a sociedade (seja por iniciativa propria ou dos fas).

Assim, opto pelo termo comunicacdo midiatica para me referir a uma tatica
de comunicagdo em que os brincantes acionam um sentido miditico em seu discurso,
realizada por um setor especifico dentro do Boi, uma espécie de comunicagdo
institucional do Boi, que elege um brincante para ser seu porta-voz junto a midia.

Nessa perspectiva, a comunicacdo midiatica faz parte do processo

comunicativo do Boi, mas ndo deve ser confundida com ele. Outro ponto para o
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entendimento da comunicacdo midiatica aqui tratada é guiar-se pelas apropriacdes que
0s produtores culturais do Boi fazem da midia, e ndo as apropriaces que a midia faz do
Bumba meu boi, enfatizando, assim, a agéncia dos brincantes.

A partir dos novos significados suscitados por acdes politicas e
mercadoldgicas, 0s brincantes aprendem a acionar taticas e posicionamentos que lhes
sdo convenientes. Nesse contexto, a Associacdo Recreativa Beneficente Folclérica e
Cultural de Maracand criou o Departamento de Comunicacdo do Boi, nos anos 1990,
cujo responsavel € seu Malvino Maia, que conta como surgiu a necessidade do setor:

Dentro do estatuto [da Associagdo] diz que podemos incluir departamentos
que sejam necessarios, no caso surgiu a necessidade de criar o Departamento
de Comunicacdo [...]. Foi criado o cargo por Humberto, porque ele era muito
sozinho pra dar todas as informac8es do Boi e ainda fazer e cantar as toadas,
era coisa demais sobre ele. Com aquilo, ele chegou um dia numa reunido e

falou pra ser criado um Departamento de Comunicacdo, pra ele poder ficar

mais liberado dessas atividades de entrevista, de comunicar, e se dedicar s6

as toadas (informagéo verbal)*?,

Quanto mais complexa fica a producdo, mais os brincantes assumem novas
responsabilidades e novos papéis. Dos anos 1990 em diante, 0 Boi passa a ganhar
proeminéncia na midia local e nacional, incentivado por estratégias politicas, como
campanhas publicitarias do Governo do Estado, que destacam o Boi como principal
atrativo cultural para o turismo. Como registra Marques (1999, p. 84), a respeito da
construcdo do imaginario sobre 0 Bumba meu boi no Maranh&o:

[...] € a figura do Boi, sua imagem e identidade, que serve de base para
propagandas e publicidades turisticas e governamentais; como motivo de
inspiragdo de musicas populares, de reggae, de forrd, samba, merengue e
baido; para slogans de campanhas publicas; para programas eleitorais; para

vender artesanato; para divulgacdo da imagem do Maranh&o; para programas
e paginas especiais de jornais, radios e TVs durante todo o ano.

Nesse cenario de grande evidéncia do Bumba-boi nos discursos midiaticos,
o cantador Humberto, como lider de um dos grupos de Boi mais importantes do estado,
passou a ser bastante requisitado pela imprensa, tendo que assumir compromissos
midiaticos, como entrevistas jornalisticas, participacdo em documentarios e matérias
para TV. Em decorréncia desse apelo midiatico, Humberto sugere a implantacdo do
Departamento de Comunicacéo, que ficasse encarregado das questdes da Comunicacao,

enguanto ele se ocuparia das questBes artisticas.

124 Entrevista concedida para esta pesquisa por MAIA, Malvino José de Alencar. S&o Luis: 07.02.2015.
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Funcionario publico (técnico administrativo) e nascido no bairro do
Maracand, Malvino entrou no Boi em 1974 e responde pelo Departamento de
Comunicacdo do Boi ha 20 anos'®. O informante especula 0 motivo de sua indicacdo

para o cargo:

Olha, eu sou curioso, infelizmente ndo fiz um curso superior, porque fiz
vestibular pra direito e ndo passei ai me desestimulei, mas completei o 2°
grau. Eu aprendi a ser comunicador com a experiéncia. Acho que me
indicaram pela minha maneira facil de me comunicar e quando a gente
trabalha com comunicagéo, a gente tem que ter sangue de barata, tem que ter
cautela pra falar com as pessoas e eu sou assim.

[...] Ai, se fosse pra falar com o radio, muita gente tinha medo, se escondia,
eu fui tomando a frente, porque ndo tinha vergonha de falar, hoje eu tenho

todos os contatos, sei falar de da nossa cultura popular, ndo sé do Boi de

Maracan (informag&o verbal)'.

O brincante explica que ndo é comunicador por formacdo, mas legitima a
responsabilidade assumida, de comunicador, pela sua aptiddo, caracterizada por uma
"maneira facil de comunicar” e pela sua experiéncia, vivida no cotidiano com outros
brincantes. Nesse ponto, destaco a mediacdo da socialidade, definindo os papéis e as
competéncias no processo produtivo do Boi. As fun¢bes do comunicador do Boi sédo

assim descritas:

Entdo, eu fago a locucao do Boi, sou responsavel pelo setor da Comunicagao
ha 20 anos. A comunicacdo faz mensagens sobre o Boi, fala de suas

atividades, de suas viagens, avisa sobre os proximos eventos, faz toda a

midia e a divulgacao (informac&o verbal, grifos nossos)*?’.

A fala do informante diz respeito aos sentidos que o brincante atribui a
comunicagdo, essa "palavra que mobiliza as diferentes formas e capacidades de
apropriar-se do mundo e de dar-lhe sentido” (MARTIN-BARBERO, p.70, 2005). E
permite interpretar como o brincante se apropria da comunicacao.

Para o comunicador do Boi, comunicar significa "fazer a midia e a
divulgacdo”, que engloba as acGes de "fazer locucdo do Boi", "fazer mensagens sobre o
Boi", "falar de suas atividades”, "avisar sobre eventos". Mas quais sdo 0s sentidos
possiveis para o brincante de fazer midia e divulgacdo? Como esses sentidos se

relacionam com o processo produtivo do Boi?

120 termo Comunicacdo ser4 usado em mailscula quando se tratar do setor responsavel pela
comunica¢do midiatica do Boi.

126 Entrevista concedida para esta pesquisa por MAIA, Malvino José de Alencar. Sdo Luis: 07.02.2015.
127 H
Ibid.
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A locucgdo é uma pratica muito usada atualmente pelos grupos de Bumba-
boi. Consiste numa exposicdo introdutoria sobre o Boi, voltada para os brincantes,
participantes e publico em geral, antes do Guarnicé, toada que inicia a apresentacio. E
realizada ou por membros do grupo que assumem a funcdo de locutor (caso do Boi de
Maracand) ou por locutores profissionais contratados pelo Boi.

Peco para seu Malvino contar como acontece a locugdo durante as

apresentacdes do Boi de Maracana. Diz ele:

Antes de comecar a apresentacdo do Boi, eu pego o microfone e dou alguns
avisos, comunico algumas atividades que o Boi fez, ai chamo os
componentes pra Guarnicé. Ja quase no final da apresentacdo, eu falo de
novo, ai jA& comunicamos onde vai ser a préxima apresentacdo. Mas temos
comunicacdo também dentro dos 6nibus que levam os brincantes, pra ver se
t4 todo mundo, se alguém ainda néo voltou do arraial. Porque vocé sabe que
Maracand faz 5 ou 6 apresentacfes por noite, entdo tem que ter uma
comunicagdo forte pra integrar o grupo, pra ndo ficar ninguém pra tras

(informagéo verbal, grifos nossos)'%.

Interpreto, assim, que a Comunicacdo midiatica visa anunciar o Boi,
promovendo sua visibilidade no arraial através do mecanismo da locugédo, mas também
é atribuicdo do setor de Comunicacdo "ter uma comunicacdo forte pra integrar o grupo”,
que muitas vezes se baseia no sistema da oralidade para realizar a comunicagéo
interpessoal e coletiva. Dois sentidos de Comunicacao sdo acionados pelos brincantes:
anunciar o Boi e reunir os membros do grupo.

Mas, a Comunicagdo midiatica do Boi ndo se limita a locugdo. O
comunicador tem um trabalho bastante ligado a diretoria, que gere a produgdo da
brincadeira, pois precisa saber, em primeira méo, de todo o planejamento de atividades
do grupo para preparar estratégias de divulgacdo adequadas e com certa antecedéncia.

Como é possivel depreender da fala do comunicador:

A maioria das apresentagdes sdo programadas, entdo ja temos a funcdo de
comunicar com antecedéncia sobre essas apresentacdes, onde o Boi vai estar,
que horas se apresenta. A gente faz muito isso através de telefone, ligando
pras comunidades, mensagens, mas a gente usa muito o radio. O programa de
Helena Leite nos recebe muito bem. E de 22 a 62, 2h, na Radio Difusora. Tem
também a Radio Araruna, que convida os boieiros todo sabado pra falar na

radio. A, j& mantemos esses contatos com as radios (informac&o verbal)'?.

128 Entrevista concedida para esta pesquisa por MAIA, Malvino José de Alencar. Sdo Luis: 07.02.2015.
129 Entrevista concedida para esta pesquisa por MAIA, Malvino José de Alencar. Sdo Luis: 07.02.2015.
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Com esses relato, identifico que, além do microfone usado no arraial,
entram em cena novos aparatos tecnolégicos no trabalho da Comunicacao (tecnicidade):
o telefone e o radio. O telefone é usado para fazer contato com os representantes das 22
comunidades que fazem parte do Boi de Maracand, o que reforca a interpretacdo de que
o trabalho da Comunicag&o é muito voltado ao préprio grupo, a "familia Maracana".

J4, o radio é o mais importante meio de comunicacdo de massa para 0 Boi
de Maracand, e arrisco dizer, para 0s grupos culturais populares maranhenses. Martin-
Barbero (2008, p. 316) ja apontava "a particular capacidade do radio para mediar o
popular tanto técnica quanto discursivamente”. Segundo o autor, o radio fala
basicamente o idioma do povo: "a oralidade ndo é mera ressaca do analfabetismo, nem o
sentimento € subproduto da vida para os pobres™. Tais consideracdes sdo confirmadas

nas palavras do comunicador Malvino:

Veja bem, a gente entende que 0 nosso boieiro ndo € leitor de jornal, entdo
ndo € muito interessante pra gente anunciar no jornal. Nosso brincante, nosso
seguidor, nosso simpatizante, ele ouve mesmo é radio e TV também. Mas, na

TV ¢é mais dificil o acesso, a gente avisa mais € na agenda cultural. Mas, as

vezes eles procuram a gente pra fazer uma matéria... (informacéo verbal)**°.

De fato, a Comunicacdo do Boi investe na divulgagdo em programas de
radio que tém grande alcance na comunidade boieira e em que 0 brincante possui passe-
livre. Essas radios, com quem seu Malvino estabelece contato frequente, costumam
cobrir, ao vivo, 0s ensaios e 0s rituais de Batizado e Morte do Boi, no terreiro de
Maracand. O comunicador do Boi destaca que apesar de a TV possuir muita audiéncia
junto aos boieiros, 0 acesso a esse veiculo é mais dificil, sendo mais dificil também
haver iniciativas da televisdo em cobrir as apresentacGes na comunidade. O que me leva
a concordar que o radio é "aquele meio que para as classes populares esta preenchendo
o vazio deixado pelos aparelhos tradicionais" (MARTIN-BARBERO, 2008, p.317).

E a internet ndo faz parte da divulgacdo midiatica do Boi? Faz parte, mas
ndo é gerenciada pelo Departamento de Comunicacdo. Como seu Malvino nao
mencionou essa plataforma, perguntei se ele usava a internet como estratégia de
comunicagdo, j& que o Boi de Maracand dispunha de varias péginas no Facebook,
canais no Youtube, grupos de Whatsapp (0s quais eu ja conhecia). O informante

respondeu-me que “essa parte” ndo é muito usada por ele.

130 1higd.
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Mas, a presidente da Associacdo, Maria José, informou que sua filha,
juntamente com a coordenadora de grupos de trabalho Lavinia, além de alguns
colaboradores do Boi, costumam fazer a atualizacdo das informacGes sobre Boi de
Maracana nesses espacos de comunicacao disponiveis na internet. Ela relata:

Temos cinco Facebook, temos site, temos email [...]. A Lavinia cuida disso
divinamente, eu também. Geralmente, as coisas s&0 no meu email ou no

email do Boi. E a minha filha, que todo dia monitora isso, pra ver o que tem

de mensagem, o que mandou, 0 que ndo mandou, se tem alguma resposta pra

gente mandar, tudo isso (informacao verbal)**.

Percebo que por uma questdo geracional, a divulgacéo realizada na internet
ndo é adotada pelo Departamento de Comunica¢do, mas manuseada por integrantes
mais jovens do Boi. Além disso, essa forma de comunicacdo assume um caréter
colaborativo, na medida em que também se apropria dos contetudos produzidos pelos fas
do Boi de Maracand. A seguir, um exemplo do contetdo divulgado numa das Paginas
do Facebook do Boi de Maracand, que também integra a Comunica¢do midiatica,

mesmo ndo sendo promovida pelo Departamento de Comunicagéo do Boi:

No domingo passado, dia 21, a diretoria do Batalhdo de Ouro do Mestre
Humberto realizou a tradicional reunido para dar inicio aos primeiros
movimentos visando o S&o Jodo de 2016.

Na pauta, a avaliacdo da temporada do ano passado e a prepara¢do do "Dia de
Cantoria", que acontece todos os anos no periodo da Semana Santa, quando
0s cantadores apresentam as toadas do Boi aos maracanenses de coragdo, em
uma verdadeira festa de confraternizacdo entre amigos e simpatizantes do
Melhor Bumba-boi do Mundo! Neste ano sera no dia 27 de margo. Agendem-
se. (Disponivel em: https:/Amww.facebook.com/MaracanaBatalhaoDeOuro/?fref=ts.
Acesso em: 07/02/2016)

Trata-se de um breve relatério sobre a assembleia que inaugura a etapa de
preparacdo do Boi de Maracand, aliado a uma convocagdo aos "maracanenses de
coracdo" para a festa de Cantoria (1° ensaio do Boi) de 2016.

Diante do que foi comentado sobre a Comunicacdo midiatica no Boi de
Maracana, concluo que ela é uma tatica discursiva, mediada tecnologicamente ou néo,
que serve principalmente para integrar os membros do grupo e adquirir visibilidade para
0 Boi na sociedade.

Um aspecto que merece destaque nessa estratégia de mediacdo do Boi se
refere ao seu publico-alvo. Malvino diz que "a comunidade [do Boi] é carente, ela

precisa dessa divulgacdo"” para ficar sabendo dos locais de apresentacdo, dos eventos

31 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sdo Luis: 31.01.2015.



236

promovidos pelo Boi. Dessa forma, a divulgagéo € voltada aos brincantes, seguidores e
simpatizantes do Boi de Maracand, considerados os participantes (consumidores) da
pratica cultural. Visa agregar esses sujeitos nas apresentacdes do Boi e estabelecer ou
fortalecer lacos de identificacdo com o grupo.

As observagdes e conversas com os informantes contribuiram para construir
nogOes sobre os consumidores do Boi de Maracand, que constituem uma assisténcia
(publico) bastante heterogénea. Em linhas gerais, os consumidores do Boi de Maracand
podem ser identificados como participantes, que assumem posi¢des de brincantes,
seguidores e simpatizantes.

Os brincantes sdo os membros do Boi, que podem fazer parte ou ndo da
Associacdo, mas que dancam, tocam, cantam ou integram a equipe de apoio nas
apresentacdes. Trata-se de um grupo heterogéneo de sujeitos, em geral, provenientes
dos setores populares e de bairros periféricos da cidade de Sdo Luis, onde Maracand é a
referéncia principal. O termo periferia é aqui apropriado de Chaui (1986, p. 58), ndo
apenas no sentido espacial e geografico, mas social, designando bairros afastados nos
quais estdo ausentes 0s servicos basicos fornecidos pelo Estado e as respectivas
politicas publicas.

Os brincantes trabalham diretamente na producdo do Boi, seja preparando
seus artefatos e cerimdnias, seja organizando a producdo e dirigindo a Associacédo, seja
encenando 0s personagens, cantando ou tocando instrumentos musicais. Todos 0s
brincantes sdo, assim, ao mesmo tempo, produtores e consumidores (participantes) da
festa do Bumba meu boi. Mas, a fim de estabelecer uma diferenga com os participantes
oriundos da assisténcia, os brincantes também serdo chamados de produtores.

Assisténcia é a denominacdo dada pelos boieiros ao publico porque quem
assiste a brincadeira também faz parte da apresentacdo ou é incorporado a ela, seja
dancando, cantando ou tocando matraca’®. Assim, assistir as apresentacdes significa
também integrar ativamente a apresentacdo. E nesse ponto, destaco o consumo/a
participacdo como uma condicdo da producéo do Boi, ja que brincantes (produtores) e
assisténcia (participantes) misturam-se no momento mesmo da apresentacdo, do

consumao.

132 E muito comum entre os maranhenses levar suas préprias matracas para tocar durante a apresentagio
dos grupos, uma forma de participar do Batalh&o.
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O consumo é assim entendido sob o ponto de vista da participacdo e da
producdo de sentidos pelos sujeitos. Segundo Martin-Barbero (2008, p. 292, grifos do
autor):

[...] o consumo nédo é apenas a reproducdo de forgas, mas também a producgéo
de sentidos: lugar de uma luta que ndo se restringe a posse dos objetos, pois
passa ainda mais decisivamente pelos usos que Ihes ddo forma social e nos

quais se inscrevem demandas e dispositivos de acdo provenientes de diversas
competéncias culturais.

Os usos e as apropriacdes que a assisténcia faz do Bumba meu boi séo
mediados pelos seus repertorios culturais, pelas suas classes sociais, seus niveis de
instrugdo. Assim, caracterizo a assisténcia como um grupo social heterogéneo, que de
algum modo se identifica com a pratica cultural do Boi de Maracand, é formado por
pessoas de diversas profissdes e camadas sociais, com énfase nas classes populares.

Segundo a propria classificacdo dos boeieiros, 0s participantes assumem
papéis de: "seguidores", aqueles que sdo fas, fiéis. Eles se autodenominam
"maracanazeiros ou maracanenses de coragdo"”, torcem pelo grupo, participam dos
ensaios, das festas e da temporada junina e seguem o Boi de arraial em arraial, até o dia
raiar, brigam pelo nome do Boi, podendo-se fazer uma analogia com os torcedores de
times de futebol. E possivel afirmar, a partir da proximidade e do entrosamento com o
grupo, que os seguidores tendem a compartilhar os valores e as condi¢cbes materiais de
vida do grupo, em outras palavras, brincantes e seguidores sdo oriundos praticamente
dos mesmos setores sociais (populares), dos mesmos bairros (periféricos), com relativa
semelhanca quanto ao grau de instrucdo formal (baixo ou mediano). E "simpatizantes"”,
gue constituem um agrupamento mais flutuante, aqueles que gostam do Boi, assistem
eventualmente, mas ndo mantém um compromisso fiel com a manifestagdo, formado,
geralmente, por visitantes do terreiro, publico dos arraiais urbanos, turistas e pessoas de
classes mais elitizadas.

O processo recente de apropriacdo da cultura do Bumba meu boi pelas
classes médias e elites, descrito no estudo, propiciou uma maior participacdo desses
setores nas festas do Boi, por varios motivos, "modismo”, curiosidade com o "exatico”,
gosto ou identificagdo com o grupo.

Durante 0s ensaios e as festas no terreiro do Boi de Maracand, observadas
em 2014, percebi os participantes oriundos das mais diversas classes se misturando aos
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produtores geralmente ligados aos setores populares formando o "batalhdo pesado™'®.

Maria José fala sobre a atual composi¢do do grupo que conduz:

E uma miscelanea de brincantes, é o doutor, é o agricultor, é o pescador, é o
jardineiro, é tudo enquanto, tem todas as camadas sociais dentro do Boi. Tem
0 rapaz que trabalha na Vale, na Alumar, que brinca. Mas, do [bairro]
Maracana é 0 menos que tem. A gente tem 22 comunidades e todas essas se
identificam com o Boi, quando a gente fala de comunidades, a gente fala
daquelas que estdo fora, a gente ndo fala s6 da comunidade de Maracana.
Porque se fosse sé a comunidade do Maracand ndo tinha Boi, tinha a

hierarquia maior, que era Humberto, que era do Maracand (informacg&o

verbal)**,

A informante afirma haver brincantes de todas as camadas sociais no Boi.
Mas cabe uma explicacdo sobre a relacdo e as posicOes que essas classes assumem
dentro do Boi. Nas minhas observac6es de campo, sé foi possivel identificar sujeitos de
classes mais elitizadas (“doutor) integrando as agOes de direcdo ou apoiando a
apresentacdo do Boi, em alguns momentos tocando pandeiros e matracas, mas néo
dancando como personagens (caboclos de pena, rajados de fita, indias).

Além disso, como as apresentagdes agregam uma grande quantidade de
pessoas com matracas, pandeiros e tambores-onga, ultrapassando mil pessoas, a mistura
entre participantes e produtores no ambito da percussdo do Boi é mais diluida, porque
0s musicos ndo trajam fantasias. No maximo, usam camisas personalizadas do Boi, 0
que ndo é uma regra. Tudo isso dificulta identificar quem é realmente brincante do
grupo (produtor) ou quem é seguidor e simpatizante (participante).

Né&o é adequado tratar brincantes e participantes como grupos homogéneos,
uma vez que existem diferencas (de classe, de etnia, de género, de instrucao) tanto na
producdo quanto na participacdo. No entanto, sinto-me autorizada a afirmar que grande
parte dos brincantes do Boi de Maracand representam os setores populares, baseada nas
seguintes constatacfes: (1) o Boi se originou e se estabeleceu numa é&rea rural e
periférica da cidade de S&o Luis; (2) essa manifestacdo agrega 22 comunidades oriundas
de bairros de classe baixa ou classe média-baixa da cidade (Liberdade, Alemanha,
Raposa, Taim, Itapera, Bairro de Fatima, entre outros); e (3) pude sentir de perto na
minha convivéncia com os produtores na Sede de Maracand que é em meio as classes
trabalhadoras e populares que se inserem as pessoas que fazem o Boi. Alguns deles,

desempregados, encontram no Boi de Maracand uma fonte de renda alternativa,

133 Referéncia ao grupo de Boi de Matraca que se destaca pela forte percusso e por agregar multiddes.
34 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sdo Luis: 31.01.2015.
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trabalhando na producdo do Boi ou prestando servigos eventuais de carpintaria, pintura,
limpeza e transporte. Mas, os brincantes também encontram no Boi de Maracand uma
forma mais ludica, prazerosa, irreverente e alegre de encarar as vicissitudes da vida, de
viver 0 seu cotidiano, de consolidar as relagcdes afetivas, de questionar o poder e de
reivindicar por direitos.

O outro ponto a ser tratado neste item diz respeito a competitividade, um
elemento previsto pela producéo, que também repercute nos formatos industriais e nas
formas de consumir o produto. E mediada pela tecnicidade (como os produtos sdo
feitos) e também pela ritualidade (como sdo consumidos).

A competitividade é uma marca do universo boieiro, pois 0s grupos tém
rivalidades histéricas com os chamados "contrarios”. Essa disputa é facilmente
identificada nas letras das toadas e na forma como os participantes (brincantes e
seguidores) se comportam, podendo ser comparados a torcedores fanaticos de futebol.

Nesse contexto de competitividade, "os Bois conferem a si mesmos, como
grupos especificos, denominacgdes peculiares” (IPHAN, p. 177). Véarias denominacdes
sdo adotadas pelos Bois para caracterizad-lo como um grupo qualitativamente superior
aos demais de seu estilo. O Boi de Maracana se autointitula o "Batalhdo de Ouro".

De acordo com o IPHAN (2011, p. 177), a nogdo de superioridade dos
grupos de Matraca "é associada a suposta posse de uma coroa ficticia que simboliza o
reinado em cantoria de cantadores de determinados grupos. A disputa em torno do
monopolio dessa coroa alimenta a criatividade dos amos-cantadores”. A toada
"Duvidaram da poténcia do reinado”, de Ribinha, constitui uma "toada de pique" que
traduz os sentidos dessa disputa entre os Bois de Matraca:

Duvidaram da poténcia do reinado

Contrério esta enganado e despeitado também
E eu estou com o chicote preparado,

N&o t6 escolhendo cara,

N&o vou reservar ninguém.

Vocés conhecem o meu valor

E pra defender a coroa

Eu vou dar pisa em cantador
(BOI DE MARACANA, 2015)

As chamadas "toadas de pique" provocam ou respondem os adversarios que,
por sua vez, sentem-se na obrigacdo fazer a réplica, ou seja, responder a provocagdo

com outra toada. Outra representante desse estilo de composicéo irreverente € a toada
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"A coroa ainda existe”, de Humberto de Maracana, que ganhou repercussdo nacional
apos ser gravada pela cantora Maria Bethania:

A coroa ainda existe

O Rei Januario ndo levou

N&o esta no Iguaiba

N&o esta na Maioba

N4o estéa na Pindoba

No Ribamar, piorou

Quem usa ela é o Guriatd

E estd no Maracana

Que S&o Jodo entregou.
(BOI DE MARACANA, 1996)

Januario foi um cantador muito respeitado, anterior a geracdo do Guriata,
gue na toada provoca 0s outros grupos de matraca Iguaiba, Maioba, Pindoba, Ribamar,
rivais histéricos de Maracand. Segundo o compositor, 0 Maracand é o Unico que tem
direito ao reinado do Bumba meu boi, cuja coroa foi dada por S&o Jodo ao seu lider, o
Guriata.

A competitividade se faz presente nos sistemas de representacdo dos
boieiros acionando uma linguagem que qualifica e valoriza o préprio grupo. Permeiam
0 imaginario da comunidade boieira termos como: vencedor, campedo, guerreiro,
preparado, resistente, forte, de primeira, de ouro, pesado. A composicdo de Ribinha, de
2009, exemplifica:

La vai nosso touro preferido

E o mais querido que vocé ja viu
Nosso touro é valente

N&o tem medo de nada

Nosso povo é potente,

Toma conta da estrada

La vai Batalhdo de Ouro

Touro do Maracana é o~Pai da Malhada
(BOI DE MARACANA, 2009)

“Pai da Malhada”, no dizer boieiro, significa ser superior, estar acima dos
demais Bois pela imposicdo do respeito como batalhéo.

Como é possivel notar, a competitividade se expressa de forma explicita nos
produtos do Boi. E também é um traco marcante da producdo, percebido na fala da

presidente de Maracana:

Ele [Boi da Maioba] tem o trabalho dele, ndo tenha divida, mas é totalmente
diferente do Maracana. Religiosidade, comprometimento, compromisso
espiritual... E tudo diferente. Tradicdo, tudo. E muito diferente. Como é que
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eu vou levar o Boi pra brincar e vou pra uma mesa de cerveja? Largar o Boi
brincando, por uma mesa de cerveja? Enquanto o Boi ndo sai, eu td sentada
14, olhando o que ta acontecendo, o que ta precisando. Ja ele ndo tem isso, faz

por diversdo, ndo faz por comprometimento. Tem uma religiosidade muito

grande aqui (informacéo verbal)**°.

A lider Maria José apoia-se no respeito aos compromissos religiosos e
tradicionais como forma de distin¢cdo do seu maior rival, o Boi da Maioba, que segundo
ela, é realizado por diverséo e ndo por devogao.

A disputa entre os grupos de Boi se acirrou com a interferéncia de acGes
politicas, nomeadamente do Governo do Estado, ao pagar cachés para os Bois durante o
periodo oficial de festas juninas, baseando-se numa classificacdo em categorias (A, B,
C, D), que equivalem a status e valores monetarios diferenciados para 0s grupos. Por
causa dessa estratégia, 0s grupos entram em disputa para se posicionar melhor na
classificacdo imposta pela Secretaria de Cultura do Estado. Alguns que estdo em nivel
inferior passam a imitar ou tentam superar outros que estejam bem posicionados. E
estes, por sua vez, tentam permanecer na posi¢do. Como € possivel verificar no relato

do cantador Ribinha:

Assim, a gente tem aquele respeito pelas outras brincadeiras [...]. Agora,
varia muito as cores, o trabalho diferencia muito, a qualidade do trabalho
diferencia muito, o investimento nesse trabalho diferencia muito. Entdo, se eu
sou do Boi de Maracand e o cara ali disser que o Boi dele é do mesmo grupo
que o0 meu, grupo A, ele tem o mesmo apoio que o meu tem, ele quer se
igualar a mim. Ento, ele tem que, pelo menos, manter isso, pelo menos ter
essa qualidade (informagéo verbal)™®.

Nessa arena, 0s grupos acionam diversas taticas: apadrinhamento politico,
que facilite o transito do grupo em outras esferas sociais; existem Bois que sdo criados
inicialmente por politicos de bairros ou comunidades; valorizacdo da performance e da
estetica carnavalesca; divulgagdo midiatica ostensiva e inser¢do na industria cultural,
com producdo sistemética de CDS e DVDS, além de sites proprios na internet; distin¢éo
devido a elementos étnicos, como o0s Bois organizados por remanescentes quilombolas;
afirmacdo de elementos considerados auténticos/tradicionais, no confronto com o0s

demais; entre outras a¢des. Ribinha indica que direcdo Maracand costuma seguir:

Tem Boi de Matraca que faz as roupas das indias quase imitando o Boi de
Orquestra. Entéo, eu ndo tenho nenhuma preocupacgao com isso. Eu ndo tenho
nenhum interesse em fazer isso. Porque o Boi de Orquestra, ele tem o seu

135 Entrevista concedida para esta pesquisa por LIMA, Maria José. Sdo Luis: 31.01.2015.
136 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Sao Luis: 07.02.2015.
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padrdo, o Boi de Zabumba tem o seu padrdo, o Boi Baixada, enfim, outros...
Boi de Matraca, eu ja sei qual é o padrao, entdo por que eu tenho que fazer
diferente? Eu sé tenho que tentar melhorar a qualidade. Eu vou fazer um
chapéu de pena, se eu achar uma pena de melhor qualidade do que a que eu
tenho, eu posso colocar. Eu ndo posso é pegar pluma e botar num chapéu de
pena de sotaque da Ilha, alis, eu ndo devo (informacao verbal)*¥".

O Boi de Maracana ja recorreu a varias taticas no decorrer de sua historia,
como ja foi exposto no estudo, mas noto que uma de suas principais taticas para
permanecer bem posicionado nesse jogo de disputas e poder, é a justificativa da
tradicdo: o Boi constroi e reconstroi sua imagem a partir do que considera auténtico e
tradicional, seguindo "um padrdo”, no dizer de Ribinha. Esse discurso é constantemente
acionado pelos dirigentes e brincantes, sendo materializado nos produtos e compondo
um imaginario sobre a manifestacao.

Para ilustrar a tradicdo como forma de distingdo do grupo, apresento a toada

"Urrou do Boi", de Humberto de Maracan3, de 1996:

Meu povo a terra estremeceu
Fica escutando o que foi que aconteceu
Foi tanta loucura

Na llha faz até graca

Cantador € noite e dia
Cantando no bar da praca

Falta de respeito

Pela tradi¢do da gente
Batalhdo com alegoria

E até comissdo de frente

O cantador do Ribamar

A meméria dele foi no vento
Ele fez um gaioldo pra me prender
Mas ele mesmo caiu dentro

Eu sei que eles estdo unidos
Pra derrubar o Guriatd

O castigo deles

E andar na ilha inteira

Dizendo pra todo mundo
Urrou touro do Maracand

(BOI DE MARACANA, 1996)

Ha uma forte correspondéncia entre as falas da presidente do Boi, do
cantador Ribinha e a toada de Humberto, criticando o que € considerado uma
descaracterizacdo e uma falta de compromisso com a tradicdo (“"Cantador é noite e dia

cantando no bar da praga", "Batalhdo com alegoria e comissdo de frente™), o que seria
praticado, na versao deles, pelos Bois concorrentes.

37 Entrevista concedida para esta pesquisa por MENDES, Ribamar. Sao Luis: 07.02.2015.
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A tradicdo que é referida e reforcada com muita frequéncia pelos brincantes
de Maracané tem a ver com 0 compromisso sagrado e com a heranca cultural deixada
pelos antepassados da comunidade, que "vem tudo de uma grande parentagem", resume
Humberto. O informante remonta ao fato de que o bairro do Maracana teria sido
originado apds a abolicdo da escravatura no Brasil, por algumas familias de antigos
escravos que buscavam lugar para morar e acabaram povoando a area do que hoje é
conhecido por Maracana (CARVALHO, 1995, p.89). O nome do bairro tem origem
indigena, um indicio das etnias indigenas que habitavam a regido.

As narrativas sobre a origem do bairro Maracand, que povoam o imaginario
dos moradores e brincantes, sugerem que todos sdo parentes, reforcando as
solidariedades baseadas na familia, no compadrio, na vizinhanca. E apontam as culturas
negra e indigena como elementos étnicos que contribuiram para a construcao identitaria

no bairro.

Figura 52 - Brincantes manipulam penas de ema para preparacdo das indumentarias

As influéncias das culturas afro-indigenas repercutem no Bumba-boi de
Maracana em aspectos sociais, técnicos e rituais do ponto de vista do processo
produtivo. Aspectos materializados, por exemplo, nas vestimentas dos “caboclos de
pena”, elaboradas pelos artesdos com penas de ema (Figura 52), tingidas nas cores do
Boi de Maracana (verde, amarelo e vermelho), através de técnicas tradicionais de
origem indigena. Ou ainda nos batuques, emitidos dos pandeiros esquentados nas
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fogueiras'*®, como ensinam as antigas tradicdes dos povos africanos. Também, sdo
perceptiveis tracos das culturas indigenas nas toadas:

1€ Lua,

1€ Jacy, bola de prata

Tu clareia as matas dos indios

La no sertdo

Tua luz é forte que brilha na areia

Onde 0 meu touro vadeia

Nas noites de Sao Jodo B
(BUMBA-BOI DE MARACANA, 1988)

Essa é apenas uma dentre tantas representacbes da marca identitaria
indigena do Boi e de mestre Humberto, cujo pai, Candido Mendes, era descendente de
indios™®.

Apoiar-se numa justificativa religiosa/tradicional para se destacar no
confronto com 0s concorrentes e para obter reconhecimento social (do Estado e do
publico) n3o significa, porém, se fechar para a industria cultural. E no mercado de bens
simbolicos que se amplia a competitividade e alargam-se as possibilidades de consumo
do Boi, atraves do disco, que se tornou um produto obrigatorio no processo produtivo
do Bumba meu boi de Maracand. Com o disco, é possivel consumir o Boi em lugares
que ultrapassam os limites das interagcdes presenciais e por pessoas que nunca foram no
terreiro ou no arraial: ndo se consome mais 0 Bumba meu boi apenas participando de
Seus ensaios, seus rituais e suas apresentacdes, mas também ouvindo o CD, assistindo
ao DVD em casa, no carro, em festas.

E claro que os rituais, 0s ensaios, as apresentacdes, 0s encontros presenciais
continuam sendo centrais na logica de producdo do Boi, mas esta se reelabora face aos
novos tipos de consumo possibilitados pelos registros fonograficos e audiovisuais. E
como os sentidos das novas formas de consumir o Boi podem atuar na sua produ¢éo? O
folguedo que se prepara o ano inteiro para se apresentar no periodo de S&o Jodo,
produzindo roupas, instrumentos, realizando ensaios, organizando festas, agora também
se preocupa em contratar gravadora, em selecionar as melhores toadas para o CD, em ir
para o estudio, em planejar a venda dos discos e distribui-los nas emissoras de radio,
enfim, passam a compor o processo produtivo uma série de novos compromissos.

O primeiro disco do Boi de Maracand é gravado em 1984, em LP, intitulado

"Boi de Maracand - Caracteristicas populares do Brasil”, com 10 toadas. De 1996 até

138 Cf. p. 159
139 Ngo tenho informag®es sobre a etnia/nacéo indigena especifica.
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hoje, o grupo vem se empenhando para gravar um disco por ano, com raras excecoes,

como se pode ver na Tabela 1.

Tabela 1 - Discos gravados pelo Boi de Maracana

N° | Ano | Nome Tipo Apoio Cultural
1 | 1984 | Boide Maracand - Caracteristicas LP - N&o ha referéncia
populares do Brasil
2 | 1986 | llhaencantada LP - N&o ha referéncia
3 1988 | Banzeiro Grande LP - Né&o ha referéncia
4 1993 | Sombra da Palmeira LP - Banco do Estado do Maranhédo
- Secretaria de Estado da Cultura
1996 | Touro Negro no Reino de Guaré CD/K7 | - Prefeitura Municipal de Séo Luis
1997 | A coroa é nossa CD - Comercial Joaguarema
- A. Neves Martins Comércio
- SECMA
- FUNC
7 | 1998 | 25 anos CD - SECMA
- FUNC
- PRIMOR
8 | 1999 | Sdo Jodo, meu santo forte CD Nao h4 referéncia
9 | 2000 | Luz de Sao Jodo CD Nao hé referéncia
10 | 2001 | Boi de Maracand 2001 CD - Governo do Maranhdo
(Duplo)
11 | 2002 | Boi de Maracand 2002 CD - Governo do Maranhdo
(Participacdo - filhos de Humberto) | (Duplo)
12 | 2004 | 30 anos de gldria CD Nao identificado
13 | 2006 | Tesouro do Maranhao CD Nao identificado
14 | 2007 | Estrela Brasileira CD Nao identificado
15 | 2007 | Bumba boi de Maracand - Rio do DVD - Apoio: FUNC
Mirinza - Patrocinio: Petrobras e MINC
16 | 2008 | Lira de Ouro CD Nao identificado
17 | 2009 | Capricho de Séo Jodo - 35anosde | CD - Governo do Maranhéo
glorias e sucesso - SECMA
- Banco do Nordeste (patrocinio)
18 | 2010 | Morro Dourado CD Nao identificado
19 | 2011 | Belas como todas CD Nao identificado
20 | 2012 | Selecédo de Ouro - Guriata: 40 anos | CD - Governo do Maranhéo
de Cantoria (Duplo) | - Viva Cultura: Secretaria de Estado
- Prefeitura de Sao Luis
- Caninha do Engenho
- Liga Independente do Bumba-boi do MA
21 | 2013 | Lira Sagrada CD - Governo do Maranhéo
- Prefeitura de Sao Luis
22 | 2014 | Boi de Maracana: Tradicao CD - Governo do Maranhéo
Brasileira - Prefeitura de Sao Luis
- Liga Independente do Bumba-boi do MA
23 | 2015 | Guriata - Saudade Eterna CD - Governo do Maranhao

- Prefeitura de S&o Luis
- Liga Independente do Bumba-boi do MA

Fonte: Organizado pela autora.
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S80 23 discos produzidos em 31 anos. A quantidade de discos €
significativa, permitindo dizer que o Boi de Maracand vem se inserindo com
regularidade na industria cultural. E nos Gltimos anos (desde de 2006), vem produzindo
disco anualmente. Assim, é possivel dizer que a necessidade de mostrar a brincadeira
para o publico de forma mais caprichada, preparada e afinada as exigéncias do turismo e
das classes médias urbanas, foi acompanhada da preocupagdo em produzir discos e
ampliar a insercdo da manifestacdo em outros circuitos.

As capas dos discos baseiam-se numa representacdo da justificativa
tradicional/religiosa do Bumba-boi. Costumam destacar a figura de Humberto (Figura
53), 0 nome de batismo do Boi, que muda anualmente, simbolos sagrados e tradicionais
para a manifestacdo, tais como, as indumentarias, os instrumentos musicais, 0 passaro

Guriatd, os elementos naturais do bairro de Maracand, cenas de devocéo, entre outros.

Figura 53 - Capa do CD Lira Sagrada, de 2013

SRGRIDA =

Fonte: Arquivo pessoal

Observando a producdo dos discos, é possivel notar que a quantidade de
apoio/patrocinio aumentou e foi diversificada com o tempo, sendo o Governo do Estado
do Maranh&o o apoio mais frequente. Uma informagdo que ndo estd expressa é que até
2001, todas as toadas presentes nos discos sdao de Humberto de Maracana. Do ano de
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2002 em diante, comegam as participagdes de outros cantadores, especialmente os filhos
de Humberto, com suas préprias toadas.

Diante das questdes discutidas sobre a producdo do Bumba meu boi, que
incluem aspectos institucionais, sociais, técnicos e rituais, essa pratica cultural reelabora
seus compromissos tradicionais e religiosos e torna-se também uma atividade
econdmica, que gera uma rede de servigos, empregos e produtos.

A interacdo entre devocdo e negocio pode significar uma transformacéo
brusca da brincadeira do Boi, decorrente da forca dos fluxos transnacionais, da
globalizacgdo e da politica nacional, mas também pode ser lida como mais uma forma de
ressignificacdo de uma pratica cultural que vem resistindo, dinamizando-se e
atualizando-se ha séculos na sociedade maranhense.

E preciso lembrar que, desde sua origem, o0 Bumba meu boi é hibrido. Teve
qgue aprender a negociar, desde cedo. Seja articulando a cultura opressora do
colonizador as culturas de etnias oprimidas, seja conciliando as interfaces sagrada e
profana, seja transitando entre fantasia e realidade.

Evocar seu carater hibrido ndo significa dizer que as relacdes do Bumba meu
boi com a politica e com o0 mercado sejam simples ou pacificas. Como busquei mostrar
no decorrer do estudo, o Bumba meu boi ainda ¢ uma forma de resisténcia, de
"trincheira” (para usar um termo dos boieiros).

Embora tenham perdido elementos étnicos e contestatdrios, numa dificil e
conflitiva negociagdo com os setores hegemdnicos, aqui representados pela politica e
pelo mercado, os grupos de Boi assimilaram que eles s&o um forte elemento da
identidade maranhense, da visualidade do estado e até do campo legislativo, a exemplo
das leis, como o Dia do Bumba meu boi, que fortalecem um calendario cultural da
cidade tendo o Boi como referéncia.

Isso contribui para tornar o Bumba meu boi um movimento cultural de peso,
que estabelece uma nova forma de institucionalidade, caracterizada pela articulacdo da
sociedade civil ou como uma experiéncia coletiva ndo enquadrada nas formas
partidarias, como descreveu Martin-Barbero (2008, p. 286). Assim, quando o assunto é
reivindicar por direitos e melhorias sociais, 0 Boi pode ser considerado um novo agente
politico no Maranhao.

De acordo com o que foi observado em Maracand, a Associacéo Recreativa e
Beneficente Folcldrica e Cultural de Maracand buscou conseguir o Posto de Saude do

bairro, o sistema de abastecimento publico de &gua, a implantacdo da Escola
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Comunitaria Sa0 Jodo Batista, que é mantida com recursos do Boi'*’, a construcéo do
"Viva Maracand"'*!, oficinas de bordado e percussdo para a comunidade (Ver Figura
54), entre outras acdes de interesse ndo sO para 0 Boi enquanto manifestagcdo ou festa

popular, mas para os cidaddos do bairro.

Figura 54 - Criancas de Maracand almogam na Sede do Boi, ap6s oficina de percussao.

Fonte: Arquivo pessoal

Os brincantes entendem que a dimensdo comunicacional do Bumba meu boi
se expressa também como uma forma de atuacdo politica (ndo partidaria), como €

possivel inferir da fala do comunicador do Boi, Malvino Maia:

O Boi ¢ a maior referéncia cultural do Maracand. E também um meio de
divulgacao do bairro, é um atrativo financeiro pra regido. Por exemplo, nos
nossos ensaios, temos a venda de bebida na Associagdo e também damos
muita cachaca e conhaque pras pessoas. A alimentacdo vocé sabe que a gente
distribui mesmo, ja é uma tradicdo. Mas ali, ao redor da nossa festa, também
ficam muitos comerciantes, vendendo sua cervejinha, seu churrasquinho,
lanche, fogos de artificio... Tudo por causa do Boi. Entdo, eu entendo que
isso € uma forma de retorno social pra comunidade que mora ali e que é tdo
carente. Tem também o Viva Maracana [espaco publico para eventos], que é

10 A informante Lavinia Silva informou que a manutencdo da escola comunitaria, instalada nas
dependéncias da Sede, tem ficado cada vez mais dificil e poderia ser encerrada em 2015.

141 As pracas denominadas "Vivas" em Sdo Luis recebem o nome do bairro em que é construido, tal qual,
Viva Maracand. Constituem espagos publicos dotados de infraestrutura com arquibancadas, banheiros,
bares, sistema de som, voltados a programagdes culturais.
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mantido pela Associagdo, a gente empresta quando algum morador quer fazer
um aniversario, um casamento... Foi o Governo que construiu, recentemente
foi reformado. Mas, é a gente que fica responsavel pelo espaco, faz a
manutencdo, com vigia, que ndo é barato. O que a gente quer em troca? SO
que a populacdo participe do nosso Boi (informacdo verbal, grifos
nossos)**2.

O Boi € visto como "meio de divulgacdo do bairro™ e "atrativo financeiro
pra regido". Varias atividades sdo desenvolvidas no bairro e muitas pessoas vao visitar o
lugar por causa do Boi. O Boi se apresenta novamente como um mediador das relagdes
na comunidade de Maracand. Os fluxos de recursos financeiros e de pessoas gerados em
decorréncia do processo produtivo do Boi (seus ensaios, festas, projetos sociais)
constituem, na visdo do comunicador, uma contrapartida social pela participacédo da
comunidade na brincadeira.

Assim, o Boi de Maracand atualmente constitui, além de uma importante
referéncia cultural e identitaria para diversas comunidades de Sao Luis, uma forma de
mediacdo das politicas publicas estatais, originada na e para a sociedade civil.

Com o intuito de oferecer um carater mais didatico aos pesquisadores das
culturas populares que se lancam a teorias das mediacOes, encerro esta analise
retomando as operacionaliza¢fes conceituais realizadas, a partir das dimensdes teorico-
metodoldgicas do mapa das mediagdes.

Busquei entender o Boi de Maracand como um fendmeno de comunicagéo.
Do ponto de vista das mediacdes, sO € possivel estudar uma pratica cultural situando-a
em seu entorno, em seu contexto social, histérico e politico. O mapa das mediacgdes
prevé e contempla essas relagdes propondo itens especificos de estudo, quais sejam, as
questBes relativas a (1) institucionalidade - aspectos politicos e institucionais; (2)
tecnicidade - aspectos tecnoldgicos e empresariais; (3) socialidade - aspectos sociais
(condicdes de género, classe, instrucdo, entre outros) e relativos a experiéncias vividas
na préatica cultural; e (4) ritualidade - a producdo de sentidos pelos consumidores em
relacdo a pratica cultural consumida.

Ao estudar essas dimensdes, em confronto com a realidade empirica na
pesquisa de campo, identifiquei as categorias empiricas operadas neste capitulo
(hereditariedade, familiaridade, compromisso, comunicacdo midiatica, contrarios,
assisténcia, seguidores, simpatizantes) que entendi como importantes para descrever e

analisar o processo produtivo de comunicacdo do Boi de Maracand. De acordo com o

142 Entrevista concedida para esta pesquisa por MAIA, Malvino José de Alencar. Sdo Luis: 07.02.2015.
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referido mapa, a analise da producdo ndo se restringe a um ponto do processo de
comunicagdo, mas deve ser entendida a partir do processo inteiro, que, por sua vez, é
circular e dindmico. A consequéncia desse olhar sobre o objeto é ter que explorar a
pratica cultural do Bumba meu boi, ou outro fenbmeno qualquer das culturas populares,
de forma mais ampla, como objeto construido e constituinte na/da sociedade em que
vivemos.

Foi dessa forma que cheguei a percepcao de que o Boi como fendmeno de
comunicacdo, que abrange a producdo, a circulacdo e o consumo, num contexto cultural,
social e politico: (1) constitui hoje um traco de identidade no Estado do Maranhdo,

portanto, é fonte de matriz cultural para essa sociedade; (2) configura suas l6gicas de

producdo por meio de sistemas de representacdo tais como hereditariedade e

familiaridade; (3) produz seus formatos industriais (produtos), numa relacdo com a

indUstria cultural, mas seguindo uma légica de compromissos (com as tradi¢des, com o

mercado com a politica); e (4) constréi uma relagdo de consumo/participacdo, que

efetivamente posiciona os consumidores como participantes do processo, seja como
assisténcia, seguidores ou simpatizantes.

A intencdo € que pesquisadores das culturas populares, ao ter contato com
esta operacionalizacdo do mapa, protocolo que agrega nogdes préticas e teoricas,
também possam fazer suas releituras e apropriacdes da teoria das mediacfes de forma

criativa e adequada.



251

6 DESPEDIDA

Adeus, moc¢a, eu vou sair

Se eu pudesse eu deixava agora

O meu Boi pra ti!

Se vocé tem paix&o,

Por que ndo me falou?

Sé tenho um coracgao,

Mas cabe o teu amor.

Batalhdo de Ouro eu vou levar,

Me espera que um dia eu vou voltar.

(Humberto de Maracand, Boi de Maracand, 2011)

A Despedida é a tltima etapa do auto do Bumba meu boi, em que é cantada
a toada de "adeus", sinalizando o encerramento da apresentacdo. Nesse momento, 0
cantador roga as entidades e aos santos protetores que o Boi possa voltar e brincar no
ano seguinte. As emocgOes oscilam entre a tristeza da partida e a alegria da tarefa
cumprida com sacrificio e louvor.

No entanto, a Despedida, ndo é sindbnimo de fim. Constitui, sim, um rito
necessario ao fechamento do ciclo, que marca a passagem para outro estagio, outro
lugar, outros compromissos e outros desafios.

E nesse sentido que apresento as consideracdes finais da tese: o fechamento
de um ciclo, de uma abordagem sobre o problema de pesquisa, mas ndo o fim da
questdo, pois ao fazer escolhas tedrico-metodoldgicas, recortes e delimitacbes do
problema, sdo negligenciadas outras observacfes, percepcdes, interpretacdes, ja que
todo ponto de vista € a vista de um ponto. Além do mais, a cada nova conjuntura social
e politica, novas inquietagdes irdo surgir sobre o objeto de estudo, especialmente
guando se trata de algo que motiva a pesquisadora.

6.1 CONSIDERACOES FINAIS

Esta tese buscou problematizar as relagdes entre comunicagdo e cultura,
tomando por objeto a construcdo de um protocolo analitico voltado a processos
comunicacionais nas culturas populares. Para tanto, foi desenvolvida uma pesquisa de
campo na Sede do Bumba meu boi de Maracana, partindo-se do entendimento de que
através do estudo de um grupo social particular, é possivel construir uma analise em

profundidade sobre os sujeitos e os sentidos envolvidos no processo, mas também €
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possivel encontrar modos de ser e fazer que sdo regulares no contexto das culturas
populares.

Desse modo, tracei uma abordagem de andlise comunicacional para
fendmenos da cultura popular, a partir da teoria das mediacdes, buscando dar um novo
uso do mapa tedrico-metodolégico desenvolvido por Martin-Barbero (2008). Nessa
empreitada, procurei identificar como se manifestam as mediagdes e 0s momentos do
processo de comunicacdo do Bumba meu boi de Maracana, concentrando a analise das
interacdes (relacbes internas e externas) do grupo e das representacfes (falas, toadas,
discos, rituais) dos brincantes, que configuram a produgdo desse produto cultural,
interesse principal da investigagéo.

Em linhas gerais, o estudo identificou a institucionalizacdo do Bumba meu
boi como uma matriz cultural na construcdo de uma identidade maranhense; as ldgicas
de producédo, que ocupam, durante todo o ano, a vida dos integrantes do Boi de
Maracana, cuja socialidade é baseada em sistemas de "hereditariedade”, "familiaridade"
e "compromisso”; os formatos industriais, que, configurados pela mediacdo da
tecnicidade, materializam identidades do Boi nas toadas, nos discos e nas
apresentacgdes; e, finalmente, o consumo desses produtos culturais, que é mediado pela
ritualidade e marcado pela participacdo dos sujeitos nos rituais da festa.

O mapa das media¢Ges comunicativas da cultura de Martin-Barbero oferece
diversas possibilidades de analise das praticas culturais, caminhos a serem percorridos
de acordo com a criatividade e percepgédo do pesquisador.

Optei pela énfase na producdo do Bumba meu boi, mas isso ndo significou
ignorar 0s outros momentos do processo comunicativo, pois o trabalho da producao,
que faz parte de um contexto cultural e politico (onde se estabelecem as matrizes
cultuais), resulta em produtos (formatos industriais) e é condicionado pelas demandas
do consumo. Qualquer esforco analitico que isole esses momentos seria incompleto,
porque eles sdo complementares e sua articulacdo é fundamental para o entendimento
do processo produtivo como um todo.

Estudar o Bumba meu boi como processo comunicacional na perspectiva
das mediacbes me permitiu visualizar essa pratica cultural associada aos setores
populares contrapondo-me a tendéncia conservadora e paternalista vigente, que o
encobre com imagens e valores do passado, sem perceber que o Boi vive, morre, resiste
e ressuscita, porque se comunica com outras culturas e interage com todas as esferas

sociais.
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A esfera intelectual no Maranh&o costuma reclamar para si o direito de dizer
0 que é ou ndo o Bumba meu boi, apoiando-se em discursos de preservacao e
autenticidade cultural, sendo que muitos intelectuais e pesquisadores trabalham para os
orgdos publicos de cultura e acabam se tornando os "guardides da tradi¢do”. Interpreto
que essa relacdo fornece elementos aos poderes instituidos para interferir na producéo
do Boi e outras formas populares, através de um "discurso autorizado" (BOURDIEU,
1996a) da ciéncia.

Questiono, até como forma de autorreflexdo, como podem os agentes do
conhecimento cientifico sobreporem-se aos sujeitos que produzem a brincadeira? Quem
realmente se beneficia nesse processo? Os brincantes é que conhecem as necessidades
materiais, as dificuldades cotidianas, os desafios e suas préprias motivacGes para
produzir o Bumba-boi todos os anos. Esse discurso intelectual reforca acoes
governamentais que geram divisas ao se apropriar do Bumba meu boi como "simbolo de
identidade do estado”, processo que se reveste de valorizagdo, de divulgagdo e
preservacdo da cultura, mas esta carregado de violéncia simbdlica, especialmente por
desconsiderar os sentidos que os sujeitos d&do as suas praticas.

Pelo quadro de referéncia tedrica adotado, a comunicagdo volta-se ao
"reconhecimento da competéncia comunicativa das comunidades e para a natureza
negociada, transacional, da comunicacio" (MARTIN-BARBERO, 2005, p. 68). Foi
nesse sentido que busquei conduzir a investigacao.

O estudo me permitiu, portanto, entender que o Boi constitui, além de uma
pratica religiosa e tradicional, uma atividade econdmica e institucional, que parte dos
setores populares, e ndo dos setores predominantes (apesar de ser tensionada por estes).

Estudar as culturas populares através das mediagdes comunicativas €
reforcar a agéncia dos sujeitos, num sistema produtivo capitalista que tende a posicionar
os individuos no polo do consumo (ainda que entenda o consumo ndo apenas como
reproducdo de forgas, mas também como producdo de sentidos). E ressaltar que os
provaveis receptores da midia e dos contetidos massivos sdo efetivamente produtores da
cultura, ndo somente a partir dos usos e apropriacdes que fazem desses circuitos (0s
sentidos que atribuem, os caminhos de leitura que percorrem), o que também contribui
para configurar as praticas culturais populares. Mas, 0 que quero destacar é que nas
culturas populares o sujeito tem a possibilidade de assumir o gerenciamento do processo
de producao cultural, de ser "o produtor”, ainda que em negociacdes e conflitos com 0s

setores hegemaonicos.



254

A partir do estudo do Bumba meu boi de Maracand, percebi que ha acdes
politicas estatais e partidarias que interferem significativamente em seu processo de
producdo, assim como ha a influéncia da midia, dos apelos turisticos e de culturas
externas em seu processo produtivo. No entanto, atraveés do Boi, que é uma fonte de
identidade para o Estado, uma instituicdo e também uma empresa, 0s brincantes
conseguem expor suas demandas, reivindicar direitos, lutar por seus interesses e limitar
a acdo desses agentes externos no seu processo produtivo acionando taticas que foram
aprendendo nesse jogo de disputas e forcas desiguais.

O Boi acaba se tornando uma mediagdo importante nas comunidades onde o
poder publico é pouco atuante ou ausente, onde 0s servi¢os basicos (de saude, de
educacdo, de transporte) ndo chegam. Através da Associacdo do Boi de Maracang,
como visto, os moradores do bairro Maracand tiveram acesso a melhorias de
infraestrutura urbana. Também se beneficiam de atividades desenvolvidas pela
Associagdo, como oficinas culturais e cursos de informatica, além, é claro, das festas
promovidas, que constituem espacos de lazer, mas também fonte de renda para a
comunidade, que vé nessas festas uma oportunidade para vender comida, bebida, fogos
de artificio, artesanato, entre outros.

Nas comunidades em que se situa, o Boi divide espa¢o com o rddioea TV,
como principal forma de lazer e diversdo das pessoas. Com a diferenca de que o Boi é
mais acessivel. A brincadeira de Bumba meu boi possibilita o contato das geracdes,
agregando criangas, jovens e velhos, numa atividade em que todos tém um papel
fundamental: cabe as criancas aprender e dar continuidade as tradi¢des no futuro, cabe
aos jovens promover as atualizacfes dessas tradicdes no presente e cabe aos mais velhos
oferecer o0 conhecimento, a memoéria do passado. E interessante destacar que 0s
integrantes idosos, ja& aposentados, fora do mercado de trabalho, considerados
improdutivos para o sistema capitalista, sentem-se Uteis e pertencentes a coletividade no
Boi. Eles sdo bancos de memoria, mas também dangam, cantam, tocam, rezam, bebem,
fantasiam-se, produzem. O Boi se torna espaco de mediacdo para os sujeitos idosos,
face a indiferenca e a dispersdo dos contextos urbanos contemporaneos.

No Boi, 0s sujeitos podem ser (ou Se ver como) 0S protagonistas do
espetaculo, pois séo a principal atracdo dos arraiais no periodo festivo. Além disso, em
relacdo a midia, é preciso contextualizar que atualmente os brincantes comecam a ser
vistos como verdadeiras "celebridades” na cidade: os cantadores, os amos de Boi, as

indias, passam a fazer parte de um circuito através de estratégias midiaticas que
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transformam esses sujeitos em celebridades do cenéario cultural local, como indicou, por
exemplo, a recente morte de Humberto de Maracand e de outros mestres da cultura, em
que o Governador comparece, as autoridades se fazem representadas, a midia promove a
cobertura. Ha toda uma rede de relagdes que se estabelece porque o Boi passa a ter um
lugar central do ponto de vista da cultura e da representatividade do Estado.

A manifestagdo do Bumba meu boi passou as Ultimas decadas sendo
explorada pelos poderes governamentais como elemento de identidade do Maranhéo, o
que atuou para sua reconfiguracdo, reelaborando elementos étnicos, adotando elementos
institucionais e mercadoldgicos, perdendo por um lado, ganhando de outro.

Movimentando-se como podem nessa arena de disputas e interesses, 0S
grupos de Boi assimilaram que sdo um forte elemento identitdrio no Maranhdo, em
outras palavras, o Boi passa a ser referéncia para diversas acdes politicas e de mercado.
Situacdo que colabora pra que se consolide como movimento cultural e agente politico
da sociedade civil no Maranhdo. Nesse aspecto, o estudo acabou refor¢ando a reviséo da
politica proposta por Martin-Barbero, em que a dimenséo politica transcende os poderes
publicos oficiais e passa a ser considerada também sob novas formas de luta e
organizacdo. Em termos de mediag0es, a politica passa a ser vista e configurada a partir
da cultura e da comunicacéo.

Pelo estudo de Maracana, foi possivel perceber que ha uma oferta muito
grande de projetos e editais de cultura promovidos pelo Ministério da Cultura e por
empresas transnacionais. A Associagdo Recreativa Beneficente Folclorica e Cultural de
Maracand costuma observar esses instrumentos e propor projetos com regularidade.
Mas, isso sO é possivel porque o Boi possui uma estrutura organizacional atuante, que
permite sua insercdo nesses e noutros circuitos, como o midiatico.

Apesar dos avangos no campo das politicas publicas de cultura do Governo
Federal** no Brasil, grande parte dos produtores das culturas populares no Maranhéo
ainda enfrentam muitas dificuldades para propor projetos, porque ndo tém familiaridade
com as redes digitais, nem dispdem de uma organizacdo para essa finalidade. E os
mecanismos de concursos culturais, editais, Leis de Incentivo a cultura exigem que os
candidatos sejam conectados (para se inscrever, acompanhar processos, fazer contatos)
e tenham certa instrugédo formal para elaborar os projetos.

143 \/er mais sobre o panorama das politicas estatais de cultura em RUBIM, A. A. C. (org.) Politicas culturais no
Brasil. Salvador: EDUFBA, 2007.
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Para finalizar, esta investigacdo buscou reunir informagdes que permitam
discutir a comunicacdo como um fator de articulacdo politica do Bumba-boi no
Maranhdo. A expectativa € que esta tese possa contribuir para novos usos da teoria
latino-americana das mediacfes, oferecendo uma perspectiva de debate sobre as
culturas populares no Maranhdo que busque (re)pensar as condi¢des de producéo,
circulacdo e consumo dessas praticas culturais, considerando 0s sujeitos e 0s sentidos

envolvidos no processo.
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APENDICE A - Exemplo de registro do diario de campo da pesquisadora
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APENDICE B - Termo de consentimento livre e esclarecido

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

A presente pesquisa, ainda sob o titulo provisério: ESTRATEGIAS DE
COMUNICACAO DO BUMBA MEU BOI NO MARANHAO CONTEMPORANEOQ

estd sendo realizada entre 2013 e 2016, sob a orientacdo da professora doutora

Cristiane Mafacioli Carvalho, e tera, como procedimento metodoldgico, pesquisa de
campo, de inspiracdo etnogréafica, aliada a realizacdo de entrevistas em profundidade,
cujo processo de coleta sera gravado, se consentido pelo entrevistado; além de registros
escritos em diario de campo e registros fotograficos na sede do Bumba Meu Boi de
Maracana, localizada na zona rural de S&o Luis.

A finalidade do presente estudo é construir uma proposta metodolégica a fim de
compreender o processo de comunicacdo do Boi de Maracand. A tese, decorrente do
estudo, devera ser apresentada como requisito para a obtencéo do titulo de doutora em
comunicacéo social, pela Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul.

Em concordancia com o pesquisador, o entrevistado autoriza a gravacdo do
depoimento em &udio e/ou video e, posteriormente, a publicacdo do contetdo pelo
pesquisador doutorando em artigos, teses e livros. Fica assegurada ao entrevistado a
possibilidade de manter contato com os pesquisadores responsaveis, a fim de obter
quaisquer esclarecimentos necessarios. Para isso, 0s dados para contato sdo: professora
Leticia Conceicdo Martins Cardoso, Universidade Federal do Maranhdo -
Departamento de Comunicagdo — Av. dos Portugueses, s/n® - Campus Universitario do
Bacanga — Sdo Luis — MA - Cep 65.080-040 — Telefone: 3272-8430 - E-mail:

leticiaufma@gmail.com, telefone celular: 99993.0050.

Séo Luis, 07.02.2015




267

ANEXO A - Ata de Fundagdo da Associacdo Recreativa Beneficente de Maracana, de
19 de setembro de 1979.
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ANEXO B - Matéria sobre a vida conjugal de Humberto de Maracana.
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