PUCRS

FACULDADE DE COMUNICAC}AO SOCIAL
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL
MESTRADO EM COMUNICACAO SOCIAL

LARISSA CALDEIRA DE FRAGA

O BRASIL NO IMAGINARIO COLETIVO
A COBERTURA DOS TELEJORNAIS CNN NEWSROOM E BBC NEWS NA COPA DO MUNDO
DE 2014

Linha: Préaticas Culturais nas Midias, Comportamentos e Imaginarios da Sociedade da Comunicag&o

Porto Alegre
2016

POS-GRADUACAO - STRICTO SENSU

» 8.6
¢ A

v
Nt
Epum®

Pontificia Universidade Catolica
do Rio Grande do Sul




LARISSA CALDEIRA DE FRAGA

O BRASIL NO IMAGINARIO COLETIVO
A COBERTURA DOS TELEJORNAIS CNN NEWSROOM E BBC NEWS NA
COPA DO MUNDO DE 2014

Dissertacdo apresentada como pré-requisito para
obtencdo de titulo de Mestre pelo Programa de Pés-
Graduacdo em Comunicacdo Social da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul.

Orientadora; Dr2 Juliana Tonin

Porto Alegre
2016



Ficha Catalografica

F811b Fraga, Larissa Caldeira de

O Brasil no Imaginario Coletivo : A Cobertura dos Telejornais

CNN Newsroom e BBC News na Copa do Mundo de 2014 / Larissa
Caldeira de Fraga . — 2016.

222 1.

Dissertacao (Mestrado) — Programa de Po6s-Graduacao em
Comunicacgdo Social, PUCRS.

Orientadora: Profa. Dra. Juliana Tonin.

1. comunicagao. 2. imaginario. 3. telejornalismo. 4. Brasil. 5.
tecnologias do imaginario. I. Tonin, Juliana. II. Titulo.

Elaborada pelo Sistema de Geragac Automatica de Ficha Catalografica da PUCRS
com os dados fornecidos pelo(a) autor(a).




LARISSA CALDEIRA DE FRAGA

O BRASIL NO IMAGINARIO COLETIVO
A COBERTURA DOS TELEJORNAIS CNN NEWSROOM E BBC NEWS NA
COPA DO MUNDO DE 2014

Dissertacdo apresentada como pré-requisito para
obtengdo de titulo de Mestre pelo Programa de Pds-
Graduacdo em Comunicacdo Social da Pontificia
Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul.

Aprovada em: de de

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr. Juremir Machado da Silva

Prof2 Dr2 Carlida Emerim

Prof2 Dr2 Juliana Tonin

Porto Alegre
2016



A0S meus pais.



AGRADECIMENTOS

Agradeco aos meus pais por todo apoio em todos 0s momentos da minha vida.

A minha “fada madrinha” (como ndo chamar assim quem se dedica aos estudos
dos contos de fada), Juliana Tonin, por toda paciéncia e dedicacdo ao me
mostrar o caminho para o desenvolvimento deste trabalho. Obrigada por tudo!

Ao professor Juremir Machado da Silva por ser exemplo como docente e de
humildade, raramente presente no meio académico.

A professora Carlida Emerim pelas contribuicdes feitas a este trabalho na banca
de qualificacao.

A Maria Helena Steffens de Castro, que proporcionou a minha primeira
oportunidade no mundo da pesquisa, me selecionando como bolsista de
iniciacao cientifica ainda no primeiro semestre da graduacao.

Aos professores que me inspiram e incentivaram de alguma maneira, em
especial Cristiane Finger, André Pase, Claudio Mércio e Eduardo Pellanda,
minha eterna gratidao.

A0S meus amigos, por suportarem as minhas lamentaces e me apoiarem
nesses dois anos, que estavam comigo, nas discussdes sobre imaginario,
revisando, traduzindo entrevistas e no infinito apoio moral. Obrigada Luciana
Souza, Mariana Severo, Gabriela Kurtz, Valéria Machado, Otavio Daros, Bruno
Maya e Roberta Simon.

Ao Grupo Imagem e Imaginarios por oportunizar experiéncia nas pesquisas e
estudos sobre imaginario.

Agradeco a Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS) e a
Coordenacéo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes) pela
concesséo de bolsa parcial.

A todas as pessoas que cruzaram o meu caminho e que de alguma forma
contribuiram para que eu chegasse até aqui. Carrego comigo um pouco de cada
um.



‘Le véritable voyage de découverte ne consiste pas a
chercher de nouveaux paysages, mais a avoir de nouveaux
yeux.”

Marcel Proust

“Os anos passam sem parar € nao temos uma solugao

S6 vemos promessas de um futuro que ndo passa de ilusao
E a esperanca do povo vem da humildade dos seus coracdes
Que jogam suas vidas, seu destino, nas garras de famintos
ledes

Deixa 0 menino jogar, 0 iaia

Deixa 0 menino aprender, 0 iaia

Que a saude do povo daqui é o medo dos homens de la
Sabedoria do povo daqui € o medo dos homens de la

A consciéncia do povo daqui € o medo dos homens de 13"

Deixa o menino jogar - Natiruts



RESUMO

O objetivo deste trabalho € desvelar o imaginario sobre o Brasil, dinamizado pelo
telejornalismo internacional. O objeto de estudo € a cobertura da Copa do Mundo
de 2014 realizada pelos noticiarios CNN Newsroom e BBC News. A pesquisa é
fundamentada, principalmente, a partir da Teoria Geral do Imaginario de Gilbert
Durand e dos estudos sobre Tecnologias do Imaginario de Juremir Machado da
Silva. Para desvendar os mitos e o simbdlico das reportagens veiculadas, sera
feita uma adaptacdo da mitocritica de Durand. Nesta pesquisa, foram
destacados cinco imaginarios brasileiros: do descobrimento, futebol, da festa, do
jeitinho e malandro, e da violéncia. Depois da passagem do mito do futuro ao

presente, vivemos hoje o mito da mudanca.

Palavras-chave: comunicacao; imaginario; telejornalismo; Brasil; tecnologias do

imaginario.



ABSTRACT

This work's aim is to unveil the imaginary about Brazil, boosted by international
broadcast journalism. The object of study is the 2014 FIFA World Cup coverage
broadcasted by the news programs CNN Newsroom and BBC News. The
research is mainly based on Gilbert Durand's General Theory of Imaginary and
Juremir Machado da Silva's studies about Imaginary Technologies. To unveil the
stories’ myths and symbolic, it will be made an adaptation of Gilbert Durand’s
mythocritic. In this research, five Brazilians imaginaries were highlighted:
discovery, soccer, party, “jeitinho" and "malandro”, and violence. After the
passage of the future’s myth to the present, we live today the myth of the
change.

Keywords: Communication; imaginary; broadcast journalism; Brazil; Imaginary’s

Technologies.
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1 Introducéo

Brasil, um pais amado e odiado. Amado pela alegria e hospitalidade.
Odiado pela violéncia e corrupcao. Pode ndo ser o Unico pais do mundo com
essas caracteristicas, mas é reconhecido por elas. S&o recorrentes os discursos
que enfatizam que nada “d&” certo no pais. Had uma constante afirmacdo da
Teoria da Falta (SILVA, 1996), em que se destacam os problemas. Muitas vezes
é reforcado o complexo de vira-lata (RODRIGUES, 2013), que promove a ideia
de inferioridade do pais. Com isso, fica a reflexdo sobre o papel do telejornalismo
internacional no reforco dessas teorias. Assim, € iniciado o questionamento:
Como o pais € visto? Como é o olhar do outro sobre o pais? O pais sera
lembrado pelas faltas ou pelas virtudes? Que imaginéario € dinamizado sobre o
Brasil?

O momento vivido e o periodo da realizacdo Copa do Mundo de 2014
pedem uma andlise simbdlica, j& que os fatos clamam uma interpretacdo mais
profunda. O papel arraigado do simbolo é “a confirmagdao de um sentido para
uma liberdade pessoal. E por isso que o simbolo ndo pode ser explicitado”
(DURAND, 1988, p. 37). A sua forga poética define melhor a autonomia humana
do que qualquer especulacio filosofica. E a poética da transcendéncia do
assunto mais objetivo, mais engajado. E o motor da simbolica. E a epifania de
um mistério, algo a ser desvendado, além da explicacao racional.

Busca-se, neste trabalho, desvelar o imaginario sobre o Brasil,
dinamizado pelo telejornalismo, durante o0 més da realizagdo da Copa do Mundo
de 2014. O imaginario é fluido. E dinamico. Se transforma a cada instante.
Influencia e sofre influéncia. Esta em constante movimento e transformacéo, mas
o conteudo disseminado durante a competicdo reflete na atualidade. Traz
consequéncias no que acontece hoje.

Pode-se afirmar que quanto mais dialéticas se complicam, mais os esquemas
simbolicos se contradizem e se compensam numa determinada sociedade,
mas essa sociedade estd em vias de transformacao integral, de liqguefacéo

histolitica. Parece-nos o caso de nossas sociedades “civilizadas”, onde se
chocam simbolismos religiosos, etéaticos, familiares, sentimentais, mitos do
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progresso, mitos nacionalistas, utopias internacionalistas, mitos sociais ou
individualistas ... enquanto as sociedades primitivas “frias” parecem possuir
maior grau de integragdo. (DURAND, 1988, p. 91)

Desde que foi anunciado como sede da Copa do Mundo da FIFA de 2014,
em 2007, o Brasil passou a ocupar a vitrine mundial. O evento serviu como uma
oportunidade de mostrar as potencialidades da nacdo para 0 mundo. Também
afirmar que o pais estava preparado para realizar uma competicao esportiva de
grande porte, pela segunda vez. De acordo com a avaliagcdo! do governo
brasileiro, a organizacdo da competicdo foi um sucesso. Ja para os criticos,
apenas legitimou as fragilidades do pais. Vivemos sob o risco de obras
inacabadas nos prazos estabelecidos e da falta de estrutura e seguranga para
receber quase um milh&o de turistas.

O evento € uma relevante oportunidade para a pesquisa, pois foi palco de
uma intensa cobertura de diversos veiculos internacionais. Foi um periodo em
gue equipes de reportagens dedicaram um més para focar no Brasil, ndo s6 nos
questionamentos sobre a capacidade de sediar o mundial, mas também no seu
modo de vida e costumes. Assim, com esse “aprofundamento” do tema “Brasil”
nos telejornais internacionais, é possivel enxergar o ponto de vista do outro para
0 que o pais representa.

Nos anos que antecederam a competicdo, o Brasil apresentou uma
grande mudanca na conjuntura econdmica e social. Na ultima década, o pais
passou da 12° posicdo no ranking? das maiores economias do mundo para a
sétima colocacdo®. Em 2011, atingiu o menor indice de desigualdade social
desde 1960* Entre 2001 e 2011, o crescimento da renda real dos 10% mais
pobres foi de 91,2%. Entre os mais ricos o crescimento foi de 16,6% no mesmo

periodo®. Esses dados chamaram a atencdo mundial.

!Portal Brasil. Disponivel em: http://www.brasil.gov.br/governo/2014/07/governo-faz-balanco-da-
copa-do-mundo-e-aborda-sucesso-do-evento. Acesso em 15 de agosto de 2016.

2Folha Online. Disponivel em:_http://www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/ult91u74484.shtml.
Acesso em 15 de agosto de 2016

3Portal UOL. Disponivel em: <http://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2014/04/30/ranking-
do-banco-mundial-traz-brasil-como-a-7-maior-economia-do-mundo.htm>. Acesso em 15 de
agosto de 2016.

4Portal Estadéo. Disponivel em: < _http://economia.estadao.com.br/noticias/geral,brasil-atinge-
menor-nivel-de-desigualdade-social-desde-1960,105210e>. Acesso em 15 de agosto de 2016.
5Site Carta Capital. Disponivel em: <_http://www.cartacapital.com.br/economia/em-2011-brasil-
atingiu-menor-indice-de-desigualdade-social-da-historia>. Acesso em 15 de agosto de 2016.



http://www.brasil.gov.br/governo/2014/07/governo-faz-balanco-da-copa-do-mundo-e-aborda-sucesso-do-evento
http://www.brasil.gov.br/governo/2014/07/governo-faz-balanco-da-copa-do-mundo-e-aborda-sucesso-do-evento
http://www1.folha.uol.com.br/folha/dinheiro/ult91u74484.shtml
http://economia.estadao.com.br/noticias/geral,brasil-atinge-menor-nivel-de-desigualdade-social-desde-1960,105210e
http://economia.estadao.com.br/noticias/geral,brasil-atinge-menor-nivel-de-desigualdade-social-desde-1960,105210e
http://www.cartacapital.com.br/economia/em-2011-brasil-atingiu-menor-indice-de-desigualdade-social-da-historia
http://www.cartacapital.com.br/economia/em-2011-brasil-atingiu-menor-indice-de-desigualdade-social-da-historia
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Apesar disso, ainda havia muito a ser feito. A populacédo convive com a
inseguranca. Segundo relatério® das Nagdes Unidas, o pais é o 16° mais violento
do planeta. O Brasil apresenta’ um nimero cinco vezes maior do que o indice
mundial de homicidios, de acordo com o levantamento do Instituto lgarapé,
organizacao sem fins lucrativos.

Os paises europeus e os Estados Unidos, grandes poténcias mundiais,
colocam a culpa de seus maiores problemas, como o terrorismo, ao outro, ao
diferente, como se nao tivessem a ver com eles mesmos. As mazelas sdo
atribuidas aos imigrantes e estrangeiros. No Brasil, ndo temos a quem culpar, a
nao ser a n6s mesmos. Assim, é dificil para os estrangeiros entenderem a nossa
realidade. Vivemos o medo de forma diferente. O terrorismo acontece no Brasil
todos os dias, com milhares de ocorréncias de violéncia. No exterior, quando
acontecem atos de terror, eles séo as vitimas. No Brasil, somos os culpados. A

desigualdade social e falta de oportunidades séo os grandes vilGes.

EXTRA u-

TERRORISMO NO
RIO E TODO DIA

DONA DE CASA M FILHADE7 ANOS
APOS SER ESFAQUE. ANTENO ESTACIO

= _fJ

\

Figura 1 — Capa do Jornal Extra — edi¢éo de 16 de julho de 2016
Fonte: http://extra.globo.com/capas-jornal-extra/

6Estudo Global sobre Homicidios. Disponivel em <http://www.unodc.org/documents/Ipo-

brazil/Topics crime/Publicacoes/Estudo-Global-Homicidios/2014/PT SumarioExecutivo -
final.pdf>. Acesso em 15 de agosto de 2016.

Site época. Disponivel em

<http://epocanegocios.globo.com/Informacao/Dilemas/noticia/2015/05/numero-de-homicidios-

no-brasil-e-5-vezes-maior-que-indice-mundial-mostra-estudo.html>. Acesso em 15 de agosto

de 2016.



http://www.unodc.org/documents/lpo-brazil/Topics_crime/Publicacoes/Estudo-Global-Homicidios/2014/PT_SumarioExecutivo_-_final.pdf
http://www.unodc.org/documents/lpo-brazil/Topics_crime/Publicacoes/Estudo-Global-Homicidios/2014/PT_SumarioExecutivo_-_final.pdf
http://www.unodc.org/documents/lpo-brazil/Topics_crime/Publicacoes/Estudo-Global-Homicidios/2014/PT_SumarioExecutivo_-_final.pdf
http://epocanegocios.globo.com/Informacao/Dilemas/noticia/2015/05/numero-de-homicidios-no-brasil-e-5-vezes-maior-que-indice-mundial-mostra-estudo.html
http://epocanegocios.globo.com/Informacao/Dilemas/noticia/2015/05/numero-de-homicidios-no-brasil-e-5-vezes-maior-que-indice-mundial-mostra-estudo.html
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Como em qualquer lugar do mundo, existem graves problemas, mas
apresentamos valiosas virtudes. E preciso valorizar seus pontos fortes. E
referéncia® em salde publica com o Sistema Unico de Salde, que prevé o
acesso universal da populacdo, feito que ndo ocorre em alguns paises ricos,
como os Estados Unidos. Conta com universidades publicas gratuitas, referéncia
em ensino, que sao as mais renomadas do pais, aparecendo no ranking das
melhores universidades do mundo, como a Universidade de S&o Paulo. Nos
Estados Unidos, as universidades publicas® sdo pagas e ndo tém o mesmo
prestigio das instituicdes privadas.

Também é destaque pelo sistema de votacdo das eleicbes. A urna
eletronica brasileira foi a pioneira'® no mundo, langada no ano 2000. A tecnologia
inspirou paises internacionalmente. Na Inglaterra, a votagdo ainda ndo é
informatizada. Além disso, tem a maior floresta tropical do mundo, preserva!
50% da biodiversidade da terra. Segundo o Governo Federal'?, entre 2013 e
2014, o Brasil reduziu em 24% o desmatamento da Mata Atlantica. Enquanto os
Estados Unidos fazem parte da lista dos paises mais poluentes!® do planeta.

Este trabalho visa analisar as reportagens divulgadas na televisédo
internacional. O objetivo € compreender o imaginario do pais que € difundido,
através do desvelamento do simbdlico das reportagens. Para fazer a andlise,
foram escolhidos dois telejornais das maiores emissoras de cobertura
internacional, o CNN Newsroom, da norte-americana CNN, e o telejornal BBC

News, da televisao publica britanica.

8Portal ONU Brasil. Disponivel em < https://nacoesunidas.org/sistema-de-saude-publica-
brasileiro-e-referencia-internacional-diz-banco-mundial/>. Acesso em 11 de agosto de 2016.

9 Portal UOL. Disponivel em < http://vestibular.brasilescola.uol.com.br/estudar-no-exterior/as-
diferencas-entre-universidades-publicas-particulares-nos.htm>. Acesso em 11 de agosto de
2016.

Oportal Estadao. Disponivel em < http://politica.estadao.com.br/noticias/geral,veja-como-
funciona-a-urna-eletronica-no-brasil-e-em-outros-paises,10000002427>. Acesso em 11 de
agosto de 2016.

1portal UOL. Disponivel em < https://noticias.terra.com.br/educacao/voce-sabia/a-floresta-
amazonica-pode-ser-considerada-o-pulmao-do-
mundo,1238c087e60ea310vVgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html>. Acesso em 11 de agosto de
2016.

12 Portal Brasil. Disponivel em < http://www.brasil.gov.br/meio-ambiente/2015/06/brasil-avanca-
na-preservacao-da-amazonia>. Acesso em 11 de agosto de 2016.

BFolha Online. Disponivel em < http://www1.folha.uol.com.br/folha/ciencia/ult306u14605.shtml>.
Acesso em 11 de agosto de 2016.
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A escolha de noticiarios distintos revela o interesse em analisar as
peculiaridades dos diferentes enfoques. A CNN, uma televisao privada, tem uma
abordagem e ideologia diferente da TV publica britanica BBC. Abordar as
diferencas, em contextos distintos, € um destaque deste trabalho. O intuito n&o
€ apenas observar uma forma de ver o Brasil, mas sim, mostrar o resultado dos
diferentes modos da area de producdo jornalistica. A CNN influenciou a forma
de se fazer jornalismo em diversos paises. A BBC € o canal de televisao
referéncia, considerado a melhor TV do mundo. As duas emissoras investem
fortemente na cobertura internacional. Por esses motivos, esses dois veiculos
foram escolhidos.

O foco néo é abordar o modo de producéo das reportagens ou 0s critérios
de noticiabilidade. Busca-se entender o olhar do outro sobre a nossa cultura. A
forma como somos vistos também reflete no imaginario. “Todo individuo
submete-se a um imaginario preexistente. Todo sujeito € um inseminador de
imaginarios” (SILVA, 2012, p.9). A proposta néo é encontrar um padrao cultural
ideal, mas sim mostrar as particularidades do imaginario brasileiro, visto pela

Otica do estrangeiro.

Considerar os valores privilegiados da sua propria cultura como arquétipos
normativos para outras culturas € sempre dar mostras de colonialismo
intelectual. A Unica coisa normativa sdo as grandes reunifes plurais de
imagens em constelagdes, enxames, poemas ou mitos. (DURAND, 2002, p.
17)

O imaginario pode ser considerado o estado de espirito de um povo
(MAFFESOLLI, 2001), o conjunto de imagens e relacdes de imagens (DURAND,
2002) e uma rede de valores e de situacdes partilhadas (SILVA, 2012). O
imaginério de um determinado pais une todos através do mesmo sentimento.
S&o as caracteristicas de um individuo ou grupo na cultura. “Aquilo que separa
uma cultura da outra é o imaginario (a representa¢ao) que cada cultura engendra
para si mesma” (SILVA, 2012, p.16).

No balanco antropolégico, chegamos a estabelecer que a fungdo da
imaginacao é, antes de mais nada, uma fungdo de eufemizacéo, porém, ndo
simplesmente Opio negativo, mascara que a consciéncia veste diante da
horrivel figura da morte, mas, ao contrario, dinamismo prospectivo que, através
de todas as estruturas do projeto imaginario tenta melhorar a situagdo do
homem no mundo. (DURAND, 1988, p.101)
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Durand (2003) defende que o Brasil € um laboratério, com um fundo
amerindio, em que se encontra os valores da Europa e da Africa. Aqui o invisivel
adquire rosto e monta a vida cotidiana. Segundo o antropdlogo, no pais é
possivel constatar a realidade pregnante do mito e ter os horizontes da
mitodologia.

Enguanto que a maioria das civilizag8es aculturais tenham vivido, e embora
vivem com dificuldade a ambiguidade que resulta nas confrontac¢des de cultura,
chegando a implantar-se até tensdes destrutivas - como aconteceu na América
do Norte - a miscigenacdo brasileira permitiu um efeito de extrair a quinta
esséncia da confrontacdo: a contribuicdo do indio, sobretudo o africano, se
mesclou ao suprimento europeu: imaginario catdlico, filosofia comtista,
espiritismo de Allan Kardec... E é essa mescla que a permitiu colocar em
evidéncia os rostos do invisivel, através das trivialidades e insignificancias do
cotidiano. E essa vida brasileira nos permite, mais que qualquer outra -
inclusive mais que as grandes culturas, como as asiaticas (China, India,
Coreia), que se aproximaram a essa “inculturagdo” - compreender que a

mistura constitutiva do mito e o interesse antropolégico de uma mitanalise4.
(DURAND, 2003, p. 173, tradugdo nossa)

Para entender o imaginario sobre o Brasil dinamizado por um canal norte-
americano e outro britanico, sera feita uma adaptacdo da mitocritica, proposta
por Gilbert Durand. E uma adaptac&o, pois o0 autor propde trés fases a serem
aplicadas (que estdo mais detalhadas no ultimo capitulo), mas este trabalho se
propde em focar na primeira etapa, que visa identificar os temas redundantes.
Com esta metodologia, sdo desvelados os simbolos e os mitos que subjazem a
cobertura internacional. Os temas recorrentes sdo observados a partir da
elaboracdo de constelacbes de imagens, que sao conjuntos simbdlicos. O
objetivo é tentar perceber o simbdlico presente nas reportagens e assim analisar
o imaginério difundido pelo telejornalismo.

Para a comunicacéo, a importancia desta pesquisa € evidenciar o papel

do jornalismo na dinamizacao de imaginarios, representacdes de outras culturas

“Mientras que la mayoria des la civilizaciones “aculturales” han vivido, y aun viven con dificuldad
“la ambiguedad” que resulta de las confrontaciones de cultura, llegando a plantearse hasta
tensiones destructivas - como sucedi6é en América del Norte-, el mestizaje brasilefio permitié en
efecto extraer la quintaesencia de la confrontacion: al aporte indio, y sobre todo el africano, se
mezcld el suplemento europeo: imaginario catélico, filosofia comtista, espiritismo de Allan
Kardec... Es esa mezcla la que permitié poner en evidencia los rostros de lo Invisible através de
las trivialidades y las “insignificancias” de lo cotidiano. Y esta “vida” brasilefia nos permite, mas
gue cualquier otra- incluso mas que las grandes culturas, como las asiaticas (India, China, Japoén,
Corea...) que se acercaron a esta “inculturacion” - compreender lo que es la mixtura constitutiva
del mito y el interés antropoldgico de un mitoanalisis.
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e reforco de estereotipos. Também pode servir de inspiracdo para novas
pesquisas na mesma tematica. Pela experiéncia da autora e afinidade com a
televisdo, pela atuacdo no mercado de trabalho na érea de telejornalismo, este
foi o veiculo escolhido. Neste trabalho, a TV é considerada uma tecnologia do
imaginario que une todos em torno de um sentimento. E um dispositivo de
produgéo de mitos, de visdes de mundo e de estilos de vida. Estabelece lago
social, une através de uma atividade ao mesmo tempo individual e coletiva. E
tema de conversas e debates intensos e discussdes acaloradas, inclusive nas
redes sociais.

O trabalho é dividido em quatro capitulos. O primeiro aborda o conceito
de imaginério, trata sobre a teoria do imaginario de Gilbert Durand e discorre
sobre a imaginacdo simbolica. O imaginario dinamizado pela midia é mostrado
agui como tecnologias do imaginario.

O foco do segundo capitulo € o imaginario e a televis&o. E abordado todo
o arsenal simbdlico que o contetido da TV pode conter. E debatido o papel da
televisdo na sociedade. Também retrata a histéria da televisdo norte-americana
e do canal CNN, objeto desse estudo. O mesmo ¢ feito com a TV britanica e a
emissora BBC. Por se tratar de emissoras de paises distintos fazendo a
cobertura de um evento em territorio estrangeiro, sera apresentada uma reflexao
sobre o jornalismo internacional e o olhar sobre o outro.

No terceiro capitulo, a Copa do Mundo € vista através dos seus aspectos
histéricos, desde a sua criacdo até a Ultima edicdo do evento. Além disso, é
retratado o imaginario brasileiro por meio de suas caracteristicas histéricas,
geograficas e culturais. Para compreender a conjuntura no momento do mundial,
é feita uma reflexdo sobre os acontecimentos do pais ligados ao que foi noticiado
na Copa, promovendo um maior entendimento do corpus.

A Ultima parte apresenta a mitocritica das reportagens analisadas.
Evidencia imaginarios presentes, desvela simbolos e propde mitos, que podem
ser identificados no periodo analisado. As diferencas entre as duas coberturas
também sdo mostradas. O olhar do outro é revelado.

O trabalho promove uma reflexdo sobre o imaginario do Brasil e como
podemos ser vistos. Revela os aspetos da realidade do pais que foram
dinamizados. O simbolico tem uma forca dificil de ser vista, mas que podemos

sentir. Por isso, busca-se olhar para este aspecto, muitas vezes renegado. A
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relevancia desta pesquisa estd na compreensdo do telejornalismo como
dinamizador de imaginarios. O que aconteceu na Copa do Mundo reflete
diretamente no momento marcante que os brasileiros vivem atualmente. E
preciso uma analise mais profunda, além do racional, valorizando o sensivel e o

simbdlico para um conhecimento mais complexo sobre o imaginario do pais.
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2 Imaginario

Para compreender como se constitui o imaginério coletivo sobre o Brasil,
dinamizado pelo telejornalismo internacional, € preciso entender primeiramente
o conceito do termo. O imaginario € um filtro em que todos 0S n0SsOs
pensamentos passam. Ali ficam armazenadas as nossas crengas, visoes de
mundo, sonhos e fantasias. Compreende aspectos historicos e culturais de um
povo ou grupo. Se refere as lembrancas da infancia, angustias, projecdes do
futuro, utopias, fantasias, mitos e crencgas. Gilbert Durand define como “o museu
de todas as imagens passadas, possiveis, produzidas e a serem produzidas”
(DURAND, 1998, p.6). E o capital pensado do homo sapiens, em que se
encontram todas as criagdes do pensamento humano.

Para Legros (et al. 2014), a vida dos homens é submetida a imaginarios,
sejam eles representados nas artes (cinema, fotografias) e nas construcdes
mentais e coletivas individuais. “O imaginario, assim, diz respeito a uma
civilizacdo: circula através da histéria, das culturas, dos grupos sociais (...) O
imaginario alimenta e faz o homem agir. E um fendmeno coletivo, social,
histérico” (LEGROS et al., 2014, p.10)

Michel Maffesoli (2001) defende que o imaginario € um estado de espirito
de um grupo, de um pais, de um Estado Nacdo e de uma comunidade. Silva
(2012) acredita que ndo € um mero album de fotografias mentais, muito menos
um museu da memoéria coletiva e social. E “uma rede etérea ou movedica de
valores e sensacodes partilhadas concreta ou virtualmente” (SILVA, 2012, p.9).

O imaginario ndo pode ser confundido com cultura. Silva (2012) destaca
que 0 que separa uma cultura da outra é o imaginario. E a representacéo que
cada cultura faz de si mesma. Imaginario e cultura coabitam e coexistem, mas
nao se equivalem. “A cultura € um dado objetivo; o imaginario, a subjetividade
compacta e inexoravel. A objetividade da cultura diluiu-se nas aguas pesadas da
atmosfera imaginal.” (SILVA, 2012, p.16). Maffesoli (2001) explica que a cultura
€ mais ampla, ela ndo se reduz ao imaginario. “A cultura é um conjunto de
elementos e fendmenos passiveis de descricdo. O imaginario tem, além disso,
algo de imponderavel. E o estado de espirito que caracteriza um povo”
(MAFFESOLI, 2001, p.75). A cultura pode ser identificada através do teatro,

literatura, musica, fatos do cotidiano, costumes, maneira de vestir. J& o
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imaginario, segundo o autor, esta em uma dimensao ambiental, uma atmosfera.

E uma forgca de ordem espiritual. Uma construcdo mental.

Insisto que ha proximidade entre cultura e imaginario. Neste sentido, pode-se
dizer que o imaginario é a cultura de um grupo. Contudo, se voltarmos ao que
foi dito, veremos que o imaginario €, ao mesmo tempo, mais do que essa
cultura: é a aura que ultrapassa e alimenta. (MAFFESOLI, 2001, p. 76)

Assim, podemos compreender que a cultura brasileira se diferencia das
outras nacionalidades através do seu imaginario, pelas caracteristicas que
representa através da cultura. Na obra Campos do Imaginario, Durand (1996)
aborda em um capitulo o imaginario lusitano e brasileiro, que veremos com maior
destaque no capitulo 4 deste trabalho. Apesar do Brasil ter sido conquistado por
Portugal, o imaginario dos dois paises € inverso. Enquanto a histéria lusitana é
marcada por conquistas da navegacdo, a diversidade cultural permeia o
imaginario brasileiro. Durand apresenta o imaginario do pais através de aspectos
historicos, geograficos, culturais e literarios.

Enquanto o imaginario portugués era assombrado pelo apelo do largo e pelas
virtudes viris impostas pela &rdua e longa navegacao e pelo estado de alerta
associado aos desembarques e aos recontros inesperados, o imaginario novo
do Brasil esté enterrado na gigantesca terra (80 vezes a superficie de Portugal)
tdo variada que se estende da Amazonia ao Rio Grande do Sul. Imaginario da
terra, e quem diz terra diz feminilidade. Pura constelacéo imaginaria a partida,

onde a fecundidade agricola, a fecundidade fluvial e a fecundidade florestal se
conjugam com o ventre mineiro do Eldorado. (DURAND, 1996, p. 200)

O imaginario também pode ser visto pelo ponto de vista social. A
sociologia do imaginario se interessa pela dimensdo imaginaria de todas as
atividades humanas, abrange a sociedade no cotidiano, politica, religido, ciéncia
e literatura. Ela pretende ser uma sociologia das profundezas, pois busca as
motivacfes profundas, os circuitos dinamicos que envolvem a sociedade. Tem
quatro funcdes sociais. A primeira é a antropofisiologica, ligada a necessidade
de devaneio. Também tem o intuito de regulagcdo humana diante do que €
incompreensivel, como a morte. E tem a funcdo de criatividade social e
individual, representando os mecanismos da criagéo e relativizando a percepcao
do real. Além disso, é capaz de promover a comunhéo social favorecendo os

sistemas de representacdo, a memoria coletiva e 0 mimetismo.
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Depois de conceituado o termo imaginario, o que se pode entender por
imaginario coletivo? O psiquiatra suico Carl Gustav Jung criou 0 conceito de
inconsciente coletivo. A nocao de inconsciente de Jung revolucionou os estudos
da psicanalise, pois ultrapassou a perspectiva freudiana. Segundo Jung (1987),
além de conter os aspectos repressivos, defendidos por Freud, o inconsciente
compreende todo o material psiquico que integra e subjaz a consciéncia. “O
inconsciente contém todos aqueles componentes psiquicos subliminais,
inclusive as percepcdes subliminais dos sentidos (...) 0 inconsciente também
inclui componentes que ainda ndo alcancaram o limiar da consciéncia”. (JUNG,
1997, p. 3). Ele pode constituir novos contetdos conscientes e nunca esta em
repouso, pois tem o papel de agrupar e reagrupar contetdos. Esses contetdos

sao pessoais, de forma que foram agrupados durante a existéncia do individuo.

Os contelidos inconscientes sdo de natureza pessoal quando podemos
reconhecer em nosso passado seus efeitos, sua manifestacéo parcial, ou ainda
sua origem especifica. Sao partes integrantes da personalidade, pertencem a
seu inventdrio e sua perda produziria na consciéncia, de um modo ou de outro,
uma inferioridade. (JUNG, 1987, p.13)

Por outro lado, supera o ambito pessoal. O inconsciente possui conteudos
coletivos relativamente ativos. Para Jung (1987), o simbolismo encontrado nos
sonhos e fantasias, 0s instintos basicos e a forma do pensamento sao fatores
coletivos. O autor define como persona a mascara da psique coletiva, que
aparenta uma individualidade. Essa mascara apresenta o papel que
representamos na sociedade. E uma aparéncia. “Ela representa um
compromisso entre o individuo e a sociedade, acerca daquilo que alguém parece
ser: nome, titulo, ocupacao, isto ou aquilo” (JUNG, 1987, p.32).

O cargo que ocupamos nao representa apenas uma atividade particular,
mas sim um fator coletivo. Isto € historicamente condicionado pela cooperacao
de muitas pessoas. A nossa dignidade acaba dependendo da aprovacao
coletiva. Com isso, nos comportamos conforme o0 que se espera dos nossos
cargos ou titulos. E um conjunto complexo de fatores que uma determinada
funcao representa. “O cargo ou qualquer tipo de casca exterior exerce um grande
fascinio, porque representa uma facil compensacao das deficiéncias pessoais”
(JUNG, 1987, p.20).
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A relacéo da psique social com a coletiva corresponde, de certa forma,
com o envolvimento do individuo com a sociedade. O individuo ndo é s6 um ser
singular, mas um ser social. A psique humana ndo é também algo isolado e

individual, mas também um fendmeno coletivo.

Quanto maior for uma comunidade e quanto mais a soma dos fatores coletivos,
peculiar a toda grande comunidade, repousar sobre preconceitos
conservadores, em detrimento da individualidade, tanto mais o individuo sera
moral e espiritualmente esmagado. O resultado disso é a obstrugao da Unica
fonte de progresso moral e espiritual da sociedade. Nestas condi¢cdes so
poderdo prosperar a socialidade e o que é coletivo no individuo. Tudo que nele
for individual submerge, isto é, esta condenado a repressao: os elementos
individuais caem no inconsciente onde, geralmente, se transformam em algo
de essencialmente pernicioso, destrutivo e anarquico. (JUNG, 1987, p.27)

O psiquiatra também acredita que todos homens e mulheres tém o seu
lado feminino e masculino, respectivamente. “Nao ha homem algum tao
exclusivamente masculino que n&o possua em si algo feminino” (JUNG,1987,
p.65). O carater feminino inerente ao homem esclarece a feminilidade do
complexo animico. A anima se refere a esse aspecto feminino. Por outro lado, o
animus esta ligado ao masculino. Os dois aspectos se confrontam. Jung (1987)
acredita que a anima produz caprichos e o animus produz opiniées. No capitulo
4, veremos que Durand relaciona o imaginario brasileiro a anima e a natureza
feminina. “Ha uma imagem coletiva da mulher no inconsciente do homem, com
o auxilio da qual ele pode compreender a natureza da mulher. Esta imagem
herdada € a terceira fonte importante da feminilidade da alma” (JUNG, 1987, p.
66).

Jung (1987) enfatiza que o0s processos do inconsciente coletivo nao
compreendem apenas as relacdes pessoais de um individuo com o seu grupo
ou sua familia, mas diz respeito a comunidade humana em geral. Os instintos
basicos e formas fundamentais do pensamento e sentimento sdo coletivos. O
gue os homens concordam em considerar como geral € coletivo. O que todos
compreendem, dizem e fazem também faz parte do coletivo.

O fendmeno coletivo explica o fato de que povos e racas de tempos
distintos tenham processos de consciéncia similares. A semelhanca dos
cérebros determina uma fungcéo mental similar. O inconsciente coletivo contém

arquétipos, que seriam imagens primordiais. Se referem a caminhos virtuais
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herdados. “Mediante a forma primitiva e analdgica do pensamento peculiar aos
sonhos, essas imagens arcaicas s&o restituidas a vida” (JUNG, 1987, p.13).

A denominagdo arquétipo indica que os conteudos do inconsciente
coletivo sdo arcaicos ou primitivos. Jung (1970) defende que o conceito sO
indiretamente pode ser aplicado as representacgdes coletivas, ja que “na verdade,
designa conteudos psiquicos ndo submetidos ainda a elaboracdo consciente
alguma e representa entdo um dado psiquico, no entanto, imediato”® (JUNG,
1970, p.11, traducdo nossa). O arquétipo representa essencialmente um
conteudo inconsciente que, ao ser percebido, muda a partir de cada consciéncia

individual.

(...) Meus criticos supuseram, erradamente, que eu desejava referir-me a
“representagdes herdadas” e, em consequéncia, rejeitaram a ideia do arquétipo
como se fosse apenas uma supersticdo. Nao levaram em conta o fato de que
se 0s arquétipos fossem representacdes originadas em nossa consciéncia (ou
adquiridas por ela) nés certamente os compreenderiamos, em lugar de nos
confundirmos e espantarmos quando se apresentam. O arquétipo é, na
realidade, uma tendéncia instintiva, tdo marcada como o impulso das aves para
fazer seu ninho ou o das formigas para se organizarem em coldnias. (JUNG,
1977. p.69)

As ideias de Jung inspiraram os estudos de Maffesoli. Para este autor, sé
existe imaginario coletivo. “O imaginario estabelece vinculo. E cimento social.
Logo, se o imaginario liga, une numa atmosfera, ndo pode ser individual’
(MAFFESOLI, 2001, p.76). Na pos-modernidade, reflete o tribalismo. E um
patrimdnio de um grupo, que transfigura um conjunto de sensacdes e estilos de
vida. Retira o individuo da soliddo. Diferentemente de Maffesoli, Silva (2012)
divide o imaginario em individual, que é caracterizado pela identificacdo em si e
no outro, e em imaginario social, que se estrutura pela aceitacdo do modelo do
outro, disseminacédo e imitacao.

O imaginario social também ¢é abordado pela sociologia do imaginario.
Legros (2014) diferencia o imaginario social em trés significados, utilizados por
socib6logos de horizontes diversos. O primeiro deles se refere a dimenséo mitica
da existéncia social. Inspira as mitoandlises sociolégicas e conduz ao
esclarecimento dos mitos dominantes de uma determinada época, de uma

cultura, de uma nacéo, de uma geracao, literaria ou artistica, de uma classe

15 “ya que en verdad designa contenidos psiquicos no sometidos aln a elaboracién consciente

alguna, y representa entonces un dato psiquico todavia immediato”
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social. O segundo conceito é a imaginacdo de uma outra sociedade, que se
insere nas utopias, no milenarismos e nas ideologias revolucionarias. Por fim, 0
ultimo significado é o de imaginario mais moderno e cotidiano recente. E visto
nas praticas diarias, na paisagem urbana, objetos familiares, encontros e
distracdes populares.

Neste trabalho o foco sera o imaginario coletivo sobre o Brasil, como os
outros nos veem, como a midia nos mostra e que caracteristicas do pais sédo

percebidas pelo olhar do outro atravées do telejornalismo.

2.1 A Teoria do Imaginario de Gilbert Durand

O antropdlogo francés, em sua tese de doutorado, elaborou “As
Estruturas Antropolégicas do Imaginario” em que estuda como funciona o
imaginario, considerado como conteudo dinamico, para compreender as bases
miticas do pensamento humano. Para entender como se estrutura a teoria de
Durand, € preciso abordar alguns conceitos do autor, entre eles a Bacia
Semantica, o Trajeto Antropoldgico e os Regimes das imagens.

Durand (1998) criou a metéfora da bacia semantica para representar as
mudancas e o movimento sisttmico do imaginario durante o tempo e as
geracdes. O conceito permite a integracdo das evolucfes cientificas e analise
em subconjuntos de uma era e area do imaginario, entre elas, estdo o seu estilo,
mitos condutores, motivos pictéricos, tematicas literarias. O autor divide a bacia
semantica em seis fases. A primeira € 0 escoamento em que o imaginério sofre
influéncias e se inspira em movimentos e correntes descoordenadas. “Diversas
correntes, as vezes ressurgéncias da mesma bacia semantica passada, formam-
se em determinado meio cultural”. (LEGROS et al., 2014, p. 156). Depois,
acontece a divisdo de aguas, que se refere ao momento da juncéo de alguns
escoamentos “que formam uma oposicdo mais ou menos acirrada contra os
estados imaginarios precedentes e outros escoamentos atuais”. (DURAND,
1998, p. 107). Os escoamentos se reunem em partidos e escolas. Esta € a fase

propicia para os conflitos das escolas.
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Em seguida, as confluéncias, uma corrente consolidada precisa ser
reconhecida por autoridades, personalidades e instituicbes. Ja a fase “0 nome
do rio” acontece quando um personagem real ou ficticio caracteriza toda a bacia
semantica. Também pode ser caracterizada pelo “mito ou uma histéria reforgada
pela lenda que esboga um personagem” (LEGROS et al., 2014, p. 156). Durante
a organizacao dos rios, ocorre uma consolidacao tedrica dos fluxos imaginarios.
Na sequéncia, has margens do imaginario, ha o ordenamento das margens com
o surgimento de linhas ideoldgicas e conceituais. Na Ultima fase da bacia
semantica estd o esgotamento dos deltas. E definido quando a corrente
mitogénica, o inventor de mitos, transporta o imaginario especifico ao longo de
todo o curso do rio se desgasta, atingindo a saturacao limite. Assim, se deixa
inundar, aos poucos, por novos escoamentos, reiniciando o ciclo.

Durand (1998) define que a duracdo de uma bacia semantica, desde os
primeiros escoamentos perceptiveis até os meandros terminais, € de 150 a 180
anos. Sendo justificada pelo autor pelo ndcleo de trés ou quatro gerac¢des, num
periodo de cem a 120 anos. Além disso, se acrescenta o tempo da
institucionalizagao pedagogica de cinquenta a sessenta anos que “permite ao
imaginario familiar, sob pressdo de eventos extrinsecos (a usura da bacia
semantica, as profundas mudancas politicas, as guerras), se transformar num
imaginario mais coletivo e invadir a sociedade ambiental global” (DURAND,
1998, p. 116).

Depois de sintetizar as mudancas do imaginario no tempo, as influéncias
que sofre, através da bacia semantica, sera explicada a relagdo do imaginario
entre 0 homem e o0 meio. O trajeto antropoldgico consiste, segundo o autor, na
incessante troca que existe ao nivel imaginario entre as pulsdes subjetivas e
assimiladoras e as intimagdes objetivas que emanam do meio cdsmico e social.
Ele pode emergir dos aspectos culturais ou psicanaliticos. “O trajeto
antropolégico pode indistintamente partir da cultura ou do natural psicoldgico,
uma vez que o essencial da representacdo e do simbolo esta contido nesses
dois marcos reversiveis” (DURAND, 2002, p.42). Durand (2002) delimitou os
grandes eixos dos trajetos antropologicos que os simbolos constituem com um
meétodo pragmatico e relativista de convergéncia.

Assim, tende a mostrar constelagdes de imagens, constantes, que Sao

estruturadas por um certo isomorfismo dos simbolos convergentes. “Veremos
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gue os simbolos constelam porque sao desenvolvidos de um mesmo tema
arquetipal, porque s&o variagdes sobre um arquétipo” (DURAND, 2002, p.43). O
autor utiliza a definicdo de arquétipo de Jung: todo 0 pensamento repousa em
imagens gerais, 0s arquétipos, esquemas ou potencialidades funcionais que
determinam inconscientemente o pensamento. Os gestos diferenciados em
esquemas vao determinar, em contato com o ambiente natural e social, os
grandes arquétipos. Constituem as substantificacdes dos esquemas. Como
sinbnimos podemos utilizar: origem primordial, engrama, imagem original e
prototipo.

O que diferencia o arquétipo do simples simbolo € a falta de ambivaléncia,
a sua universalidade constante e a sua adequagdo ao esquema. “A roda, por
exemplo, é o grande arquétipo do esquema ciclico, porque ndo se percebe que
outra significacdo imaginaria lhe poderiamos dar, enquanto a serpente é apenas
simbolo do ciclo, simbolo muito polivalente, como veremos” (DURAND, 2002, p.
62). Durand (2002) acredita que os arquétipos ligam-se as imagens muito
diferenciadas pelas culturas e nas quais varios esquemas se vém imbricar.

Além disso, vao ser conceituados o0s termos esquema e mito. A
metodologia utilizada neste trabalho, a mitocritica, € baseada em uma analise
simbdlica e mitica. O esquema “é uma generalizagdo dinamica e afetiva da
imagem, constitui a factividade e a ndo-substantividade geral do imaginario”
(DURAND, 2002, p. 60). Une os gestos inconscientes da sensorio-motricidade,
entre as dominantes reflexas e as representacdes. Estes esquemas formam o
esqueleto dindmico, o esboco funcional da imaginacdo. Os arquétipos
constituem as substantificacbes dos esquemas.

O mito é uma repeticdo de certas relacdes, légicas, ideias e imagens
expressas verbalmente. Para Durand (2002), se caracteriza como um sistema
dindmico de simbolos, arquétipos e esquemas. Sob o impulso de um esquema
tende a se compor em narrativa. E um esboco de racionalizag&o. Utiliza o fio do
discurso, em que os simbolos se resolvem em palavras e 0s arquétipos em
ideias. Deixa explicito um esquema ou um grupo de esquemas. Promove a
doutrina religiosa, o sistema filosofico ou a narrativa historica e lendaria.

Eliade (1969) revela que toda a acdo humana adquire significado quando
repete uma acao realizada no principio dos tempos por um deus, um herdi ou

um antepassado. “(...) o seu conteudo é arcaico e refere-se a sacramentos, isto
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€, a actos que pressupde uma realidade absoluta, extra-humana” (ELIADE,
1969, p.43). Um objeto ou uma acdo s6 se tornam reais quando imitam ou
repetem um arquétipo. A realidade so é atingida pela repetigéo.

Tudo o que ndo possui um modelo exemplar é desprovido de sentido, isto &,
ndo possui realidade. Os homens teriam entdo tendéncia para se tornarem
arquetipicos e paradigmaticos. Esta tendéncia pode parecer paradoxal, no
sentido de que o homem das culturas tradicionais s6 se reconhece como real
na medida em que deixa de ser ele proprio (para um observador moderno) e
se contenta em imitar e repetir gestos do outro. Por outras palavras, ele s6 se
reconhece como real, isto &, como verdadeiramente ele préprio na medida em
gue deixa precisamente de o ser. (ELIADE, 1969, p. 49)

O filésofo destaca que no mundo ndo se produz nada de novo, pois tudo
faz parte da repeticao dos arquétipos primordiais. “Essa repeti¢cao, ao actualizar
0 momento mitico em que o gesto arquetipico foi revelado, mantém
continuamente o mundo no mesmo instante autoral do principio” (ELIADE, 1969,
p. 104). O arquétipo € um acontecimento exemplar, que é imitado pelos
acontecimentos. O mito da repeticéo eterna tem como significado a anulacao da
irreversibilidade do tempo.

A arquetipologia antropolégica deve se esforcar por distinguir o0s
conjuntos simbdlicos, constelacdes em que as imagens convergem em torno de
nucleos organizadores, através de todas as manifestacbes humanas da
imaginacdo. Durand (2002) admite que ha trés dominantes reflexas ligadas aos

gestos do corpo, centros nervosos e as representacdes simbdlicas.

Em resumo, podemos dizer que admitimos as trés dominantes reflexas “malhas
intermédias entre os reflexos simples e os reflexos associados”, como matrizes
sensorio-motoras nas quais as representacdes vao naturalmente integrar-se,
sobretudo se certos esquemas (schémas) perceptivos vém enquadrar e
assimilar-se aos esquemas (schémas) motores primitivos, se as dominantes
posturais, de engolimento ou ritmicas se encontram em concordancia com os
dados de certas experiéncias perceptivas. E a este nivel que os grandes
simbolos vao se formar, por uma dupla motivacdo que lhes vai dar esse
aspecto imperativo de sobredeterminagéo téo caracteristico. (DURAND, 2002,
p.51)

O isoformismo dos esquemas, arquétipos e simbolos, a partir dos
sistemas miticos ou constelacdes estaticas, leva a verificar a existéncia de
protocolos normativos das representacdes imaginarias. Elas sdo agrupadas em
torno de esquemas originais, chamados de estruturas. Os agrupamentos de

estruturas vizinhas definem um regime do imaginario.
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(...) contentemo-nos em definir uma estrutura como uma forma transformavel,
desempenhando o papel de protocolo motivador para todo um agrupamento
de imagens e suscetivel ela prépria de se agrupar numa estrutura mais geral a
gue chamaremos Regime (DURAND, 2002, p. 64).

Os regimes sdo motivados pelo conjunto de tragcos caracteristicos ou
tipolégicos do individuo. Também busca identificar a relacdo que liga as suas
transformacdes as pressdes histéricas e sociais. Durand (2002) esboca uma
filosofia do imaginario, baseada na realidade arquetipal desses regimes e
estruturas. Ele aborda dois regimes: o diurno e o noturno.

O regime diurno da imagem pode ser definido como o regime da antitese.
Ele se divide em duas grandes partes antitéticas. A primeira “consagrada ao
fundo das trevas sobre o qual se desenha o brilho vitorioso da luz, a segunda
manifestando a reconquista antitética e metodica das valoriza¢des negativas da
primeira” (DURAND, 2002, p. 68). E estruturado pela dominante postural,
responsavel pela verticalidade. E um reflexo dominante do recém-nascido, da
posicao.

Neste aspecto, Durand utiliza a reflexologia de Bechterev (1953). Do
ponto de vista do neurologista russo, a psicologia é a ciéncia da vida
neuropsiquica em geral e ndo somente as suas manifestacdes conscientes. O
objetivo € incluir as condi¢cdes bioldgicas das manifestacdes nos processos
psiquicos. Se trata das coletividades da vida humana e animal. A atividade
neuropsiquica se desenvolve segundo o tipo de reflexo e se manifesta
exteriormente através de um movimento ou uma reacdo secretora ou
vasomotora.

O Regime Noturno da imagem esta constantemente sob o signo da
conversdo e do eufemismo. Ele compreende as dominantes digestiva e
copulativa. A primeira se refere a nutricdo, “que se manifesta por reflexos de
succdao labial e uma orientagdo adequada da cabega” (DURAND, 1998, p.42).
Bechterev (1953) aborda o instinto de nutricdo com o exemplo das galinhas que
encontram seus alimentos escavando a terra. O filhote, quando sai do ovo, ja
comeca a escavar, sabe escolher os grdos que lhe convém como alimento.

Portanto, esse instinto é inerente aos seres. Nascemos sabendo os reflexos que
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permitem a alimentacdo. O mesmo caso acontece com a dominante copulativa,
gue se refere a conduta vital da pulsao sexual.
O instinto de reprodugéo também é resultante de uma necessidade organica
determinada pela plenitude das glandulas espermaticas e dos ovarios, e 0s
impulsos externos, visuais, tateis, olfativos, auditivos e outros que normalmente
dirigem o individuo em diregcdo ao sexo oposto (...) Os animais jovens que
jamais presenciaram um ato sexual, saltam uns sobre os outros e efetuam

movimentos que se parecem muito. E certo que isso ocorre tanto nos machos
como nas fémeas'®. (BECHTEREYV, 1953, p. 187, traduc&o nossa)

Assim, depois de resumir o conceito de imaginario, retratar o inconsciente
coletivo, e como o imaginario se constitui a partir dos estudos de Durand, sera
abordado como o homem interage com o imaginario e o papel do simbdlico no
cotidiano. O homem convive com o simbdlico e sente o poder desse pensamento
indireto. A importancia desse sentido para sempre abstrato € o tema do préximo

subcapitulo.

2.2 O pensamento simbdlico

Pensar o imaginario é pensar o simbolico. O pensamento simbolico é
inerente ao ser humano. Os nossos pensamentos passam por articulagdes
simbdlicas. O cotidiano esta repleto de simbolismos e questdes que estdo além
da racionalidade. A vida perde o seu sentido sem o olhar do simbdlico. “O
simbolo revela certos aspectos da realidade (...) As imagens, os simbolos e 0s
mitos ndo sdo criacdes irresponsaveis da psique; elas respondem a uma
necessidade e preenchem uma funcéo: revelar as mais secretas modalidades
do ser” (ELIADE, 1991, p.8). O estudo do pensamento simbdlico permite
conhecer melhor o homem.

Autores como Lévi-Strauss e Edgar Morin abordaram a trajetoria do

pensamento mitico, que era considerado como um conhecimento primitivo. O

16E] instinto de reproduccién también es resultante de una necesidad organica determinada por
la plenitud de las glandulas espermaticas o de los ovarios, e impulsos externos, visuales, tactiles,
olfativos, auditivos y otros que normalmente dirigen al individuo hacia el sexo opuesto (...)
animales jévenes que jamas han presenciado un acto sexual, saltan los unos sobre los otros y
efectian movimientos que se le parecen mucho. Es cierto que esto ocurre tanto a los machos
como a las hembras.
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selvagem sempre teve a sua forma de conhecimento e ciéncia. Lévi-Strauss
(1976) se refere ao pensamento primitivo como negligenciado, pois néo é dirigido
para realidades do mesmo nivel da ciéncia moderna. Apesar disso, esse
conhecimento primitivo implica formas intelectuais e métodos de observacao
semelhantes a abordagem empirica. Morin (1999) também reconhece que a
sociedade primitiva produzia conhecimentos através de areas do saber como a
botanica e a zoologia, apesar dos antropdlogos ignorarem essa racionalidade.

Ele identifica dois modos de conhecimento nessas sociedades arcaicas.

Um simbdlico-mitolégico-mégico, o outro empirico-técnico-racional, por um
lado ha distingdo de fato muito clara entre esses dois modos, por outro lado,
eles estao imbricados de modo complementar num tecido complexo sem que
um atenue ou degrade o outro (MORIN, 1999, p. 185).

O desenvolvimento das grandes civilizagbes evoluiu os dois
pensamentos. O pensamento simbdlico acabou sendo mais integrado no
pensamento religioso. Com o desenvolvimento da historia, o ocidente constituiu
uma oposicao entre razdo e mito e houve uma ruptura entre ciéncia e religido.
Segundo Morin (1999), apesar disso, os Estados modernos tiveram a sua
constituicdo acompanhada pela concretizagdo mitolégica e religiosa. “Na vida
cotidiana coexistem, sucedem-se, misturam-se crengas, supersticoes,
racionalidades, tecnicidades, magias, e os objetos mais técnicos (carro, aviao)
estdo também impregnados de mitologia”. (MORIN, 1999, p.187). Por isso, ele
define o pensamento arcaico como uno e duplo, pois une a perspectiva cientifica
e simbdlica.

As duas formas de conhecimento cooperam entre si e interagem como
formas dependentes e interligadas. Para Lévi-Strauss (1976), em vez de opor
magia e ciéncia, deve-se colocar as duas formas de conhecimento em paralelo,
que sao distintas se comparados 0s seus resultados teoricos e praticos. Apesar
de serem ligados apenas a uma funcdo fabuladora, os mitos e o0s ritos
preservaram, de uma forma residual, os modos de observacao e reflexao que
foram adaptados aos conhecimentos cientificos. Morin (1999) explica que
sempre que o pensamento mitico tentou ser marginalizado ele reapareceu com
mais forca.

A evacuacao total do simbdlico e do mitico parece impossivel pois insuportavel
de viver, significaria esvaziar o nosso intelecto da existéncia, da afetividade, da
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subjetividade, deixando lugar apenas para as leis, equa¢fes, modelos, formas.
Seria retirar todo o valor das ideias por retirar-lhes os valores. Seria
dessubstancializar a realidade. (MORIN, 1999, p. 212)

Lévi-Strauss (1976) fala sobre a bricolagem como forma de unir e
reagrupar elementos ja existentes. Através do bricoleur “os elementos sao
recolhidos ou conservados, em virtude do principio de que “isto sempre pode
servir”. (LEVI-STRAUSS, 1976, p.39). O termo é relacionado ao pensamento
mitico, pois os dois utilizam residuos e fragmentos de acontecimentos. Para o
autor, o simbdlico elabora estruturas ordenando os acontecimentos, ao contrario
da ciéncia que cria seus resultados por meio de estruturas que produzem
hipoteses e teorias. Por outro lado, ele afirma que o pensamento mitico nao
depende so da reordenacédo de acontecimentos e experiéncias.

(...) Por sua parte, o pensamento mitico ndo € somente o prisioneiro de
acontecimentos e experiéncias, que ordena e reordena, incansavelmente, para
Ihes descobrir um sentido, é também libertador, pelo protesto feito contra a falta

de sentido, com que a ciéncia estava, a principio, resignada a transigir. (LEVI-
STRAUSS, 1976, p.43)

Mas como esse pensamento mitico esta relacionado ao imaginario? Para
Eliade (1991), “toda essa porcao essencial e imprescindivel do homem - que se
chama imaginacgdo- esta imersa de pleno simbolismo e continua a viver dos
mitos” (ELIADE, 1991, p. 15). Legros (et al., 2014) define o imaginario como um
pensamento simbdlico, pois ativa os diferentes sentidos de compreensao do
mundo. Também constrdi esquemas de reconhecimento social. O pensamento
simbdlico é dificilmente acessivel, pois o Unico acesso a ele depende do préprio
pensamento simbdlico. E necessaria uma interpretagdo do simbolo: “A
interpretacdo do pensamento simbodlico s6 € possivel porque uma forma
interpretativa se tornou possivel por esse mesmo pensamento, mas, sem
interpretacédo, o simbolo é incompreensivel ao pensamento” (LEGROS et al.,
2014, p. 112). Os imaginarios linguisticos ou graficos precisam ser interpretados
para se tornarem simbolicos. A acdo é uma adaptacdo da realidade, da
imaginagéo e do imaginéario. O simbolo € o produto de uma construcdo mental
autdbnoma, que revela os aspectos mais profundos da realidade, sao criacdes da
mente.

Para Jung (1977), simbolo é um termo, um nome ou mesmo uma imagem

que pode fazer parte do nosso cotidiano. Possui conota¢fes especiais além do
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seu significado evidente ou convencional. Implica no desconhecido e oculto. N&o
€ um assunto de facil compreenséo, mas € preciso entender para conhecer como

é o trabalho da mente humana.

Assim, uma palavra ou uma imagem é simbélica quando implica em alguma
coisa além do seu significado manifesto e imediato. Esta palavra ou esta
imagem tem um aspecto “inconsciente” mais amplo, que nunca é precisamente
definido ou de todo explicado. E nem podemos ter esperancgas de defini-la ou
explica-la. Quando a mente explora um simbolo, é conduzida a ideias que estao
fora do alcance da nossa razao. (JUNG, 1977 p.20)

A interpretacéo se torna a realidade do objeto. O simbolo seria um produto
da construcdo mental. Ele revela os aspectos da realidade mais profundos, é um
vetor social.

Os simbolos imaginarios (por exemplo, os dos seres fantasticos), por sua vez,
ligam os individuos entre si, confortam o sentimento de pertenca para fazer
face a uma ameaca invisivel. Eles constituem, por oposi¢do a essa ameaga, 0
elo da espécie humana. Ao mesmo tempo, sua “manobralidade” enquanto
signo simbdlico permite explicar, momentaneamente, o incompreensivel. Eles
passam a ser, mesmo que de vez em quando, a fonte da “poetizagdo humana”,

revelando o sentido natural do homem, sua autonomia face ao dominio
historico. (LEGROS et al., 2014, p.114)

A funcgédo do simbolo faz parte da nossa realidade. A obra “Sociologia do
Imaginario” apresenta quatro formas de interpretacdo sobre a simbdlica
imaginaria. A primeira € a interpretacéo dos detalhes, em que cada simbolo leva
a uma explicacéo. Depois, vem a elucidacao por campos de estudo, que consiste
nas bases de uma determinada ciéncia, conduzindo a compreensao do simbolo.
A partir da sua andlise é verificada a validade do estudo em questéo. Além disso,
ha a interpretacdo original. Nela o simbolo tem uma primeira realidade que a
histéria transformou. E, por ultimo, é caracterizada a interpretacao da excluséo,
em que o simbolo tem um duplo sentido que € preciso revelar para compreender
sua unidade. As quatro formas se complementam no pensamento interpretativo.
Com essas hermenéuticas é possivel dar ao termo imaginario um sentido, uma
realidade e uma agdo. “O simbolo imaginario ndo é aleatério; ele possui uma
direcéo e, sobretudo, uma consciéncia inconsciente”. (LEGROS et al., 2014,
p.115).

Segundo Durand (1998), todo o pensamento humano é uma
representacdo que passa por articulagées simbodlicas. “Qualquer manifestacao

da imagem representa uma espécie de intermediario entre um inconsciente n&do
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manifesto e uma tomada de consciéncia ativa” (DURAND, 1998, p. 36). Assim,
possui o status de um simbolo, que constitui 0 modelo de um pensamento
indireto em que um significante ativo remete a um significado obscuro.
Ao contrario do que afirmou um psiquiatra que esteve durante algum tempo na
moda, no homem ndo ha uma solugéo de continuidade entre o “imaginario” e

o “simbdlico”. Por consequéncia, o imaginario constitui o conector obrigatério
pelo qual forma-se qualquer representagcdo humana. (DURAND, 1998, p. 41)

A imaginacao simbdlica é representada quando o significado ndo é mais
apresentavel e o signo se refere a um sentido, ndo a um objeto sensivel. E a
transfiguracdo de uma representacdo concreta, atraves de um sentido abstrato.
O simbolo faz aparecer um sentido secreto, é a “epifania de um mistério”
(DURAND, 1998, p.15). A imagem simbdlica nunca é objetiva e explicita. Ela é
ambigua e, muitas vezes, redundante. Um simbolo ndo pode ser explicitado.

Detenhamo-nos agora nessa definicdo, nessas propriedades e nessa
classificacdo suméria do simbolo enquanto signo que remete a um indizivel e
invisivel significado, sendo assim obrigado a encarnar concretamente essa
adequacdo que lhe escapa, pelo jogo das redundancias miticas, rituais,

iconogréficas que corrigem e completam inesgotavelmente a inadequagéo.
(DURAND, 1988, p. 19)

Para Durand (1988), a consciéncia representa o mundo de duas
maneiras. A primeira delas é a forma direta, quando a prépria coisa parece estar
presente na mente. E a outra forma é a indireta, quando o objeto ndo pode ser
apresentado de maneira concreta. Um exemplo disso sdo as lembrancas da
infancia. A imaginacdo simbdlica se revela quando o significado ndo € mais
apresentavel e o signo se refere a um sentido.

Os simbolos pertencem a categoria dos signos. Estes sao divididos em
signos arbitrarios e alegéricos. Os signos arbitrarios sdo puramente indicativos,
gue remetem a uma realidade significada, sempre representavel, como por
exemplo, a ideia de perigo representada por uma caveira. Ja os alegoricos
remetem a uma realidade significada dificilmente apresentavel, como por
exemplo, a ideia de justica. Assim, chegando a imaginacgéo simbdlica. O simbolo
€ gualquer signo concreto que evoca algo de ausente ou impossivel de ser
percebido.

A area predileta do simbolismo € o n&o-sensivel, que envolve o

inconsciente, a metafisica e o sobrenatural. Abrange assuntos relacionados a
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arte, religiao e a magia. “Dado a re-(a)presentacédo simbdlica jamais pode ser
confirmada pela apresentacdo pura e simples daquilo que ela significa, o
simbolo, em ultima analise, tem valor tem valor apenas por si proprio” (DURAND,
1988, p.15). Todo simbolo possui trés dimensfes concretas apresentadas por
Durand a partir das ideias de Paul Ricoeur. Ele € césmico, retira a sua figuracao
do mundo visivel que nos rodeia. Também é onirico, referente aos sonhos,
porque sua raiz esta nas lembrancas e nos gestos do que é sonhado. E, por fim,

€ poético, pois o simbolo apela para a linguagem.

Figura 2 - momentos antes do segundo avido atingir a torre sul do World Trade Center.
Fonte: http://img.ibxk.com.br/2014/09/11/11162150263413.jpg?w=1040

Como exemplo do poder do pensamento simbdlico, podemos usar como
referéncia as reflexdes de Jean Baudrillard. O autor se refere ao ataque terrorista
as Torres Gémeas em Nova York, em 11 de setembro de 2001, como uma
destruicdo simbdlica e ndo somente fisica. Desde o fim da Guerra Fria, 0s
Estados Unidos se consolidaram como uma poténcia mundial, sendo referéncia
em atividade militar e seguranca nacional.

O acontecimento é simbdlico porque nado foi somente uma destruicdo
isolada, mas a desconstrucdo de uma ideia de poténcia relacionada ao pais e
tudo que isso representa. “O pior para a poténcia mundial ndo é ser agredida ou
destruida, mas ser humilhada. (...) pois os terroristas infligiram-lhe algo que ela
nao pode devolver. Todas as represalias ndo passam de um aparelho de
retorsao fisica, enquanto ela foi derrotada simbolicamente” (BAUDRILLARD,
2007, p. 63). O simbdlico ultrapassou o fato real. Nao foram apenas dois prédios
atingidos e quase trés mil mortos que abalaram os norte-americanos, mas sim o

significado do acontecimento inesperado. Até o centro do poder militar do pais,
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o Pentagono, foi atingido, evidenciando a fragilidade da seguranca, no quartel
general da inteligéncia norte-americana. Todo um conjunto de simbolos e

imaginarios de uma cultura e nagédo foram colocados em xeque.

O desabamento das torres é o acontecimento simbélico maior. Imaginem se
elas ndo tivessem desabado, ou que apenas uma delas desabasse, o efeito
ndo seria de modo algum o mesmo. A prova gritante da fragilidade da poténcia
mundial ndo teria sido a mesma. As torres, que eram o0 emblema dessa
poténcia, ainda a encarnam nesse fim dramatico, que lembra um suicidio.
Vendo-as desabar sozinhas, como numa imploséo, tinha-se a impressao que
estavam suicidando-se em resposta ao suicidio dos avifes suicidas.
(BAUDRILLARD, 2007, p. 17)

O século XXl iniciou com um acontecimento repleto de simbolismo, que
refletiu nas crencas de todo o mundo. Desse modo, pela importancia e impacto
gue tem na nossa vida, o simbolico deve ser um conhecimento legitimado, assim
como o cientifico, pois 0 nosso cotidiano estda imbuido de mitologia. A
racionalidade s6 € completa com seu duplo, porque o simbdlico ajuda a formar
a realidade. A vida precisa de um sentido que transcenda o que é apresentavel
e palpavel. Agora sera abordado o imaginario impulsionado pela midia,

entendida aqui como uma tecnologia do imaginario.
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2.3 As Tecnologias do Imaginario

Foram abordados os conceitos e a teoria de Durand para o entendimento
do imaginario. Agora € o momento de refletir sobre como ele é dinamizado pela
midia. Para Silva (2012), os imaginarios séo difundidos por meio de tecnologias
préprias, as tecnologias do imaginario. A televisao, o radio, o jornal, a internet, o
cinema e a publicidade fazem parte dessas tecnologias. Além disso, o livro, a
literatura, o teatro, o marketing e as Relagcfes Publicas também integram essas
praticas. Essas técnicas dinamizam uma rede de valores e sensacgles
partiihadas. Promovem laco social, em que valores sdo vivenciados em
sociedade, imagens sdo reverenciadas em conjunto, sentimentos e afetos séo

intensificados em comunhao.

As tecnologias do imaginario sdo dispositivos (Foucault) de intervencéo,
formatagéo, interferéncia e construgdo das “bacias semanticas” que
determinardo a complexidade (Morin) dos “trajetos antropolégicos” de
individuos ou grupos. Assim, as tecnologias do imaginario estabelecem “lago
social” (Maffesoli) e impdem-se como o principal mecanismo de producao
simbolica da “sociedade do espetaculo” (Debord). (SILVA, 2012, p. 21)

Sao dispositivos de producdo de mitos, de visbes de mundo e estilos de
vida. Silva (2012) explica que as tecnologias do imaginario buscam mais que a
informagdo, contida na mitologia do jornalismo. Além disso, “trabalham pela
povoacdo do universo mental como sendo um territério de sensacles
fundamentais” (SILVA, 2012, p. 22). Diferentemente da visdo da industria
cultural, de que as tecnologias eram voltadas a manipulacéo, as tecnologias do
imaginario seguem a tendéncia da sedugdo. Na poés-modernidade, as
tecnologias sao ligadas ao afeto e dominam pela adesao e concordancia em um
contrato que traz o consentimento de valores e praticas sociais efémeras, que
podem ser revogadas a qualquer instante. O que a sociedade busca nestas
tecnologias é o prazer imediato.

Também sédo dispositivos de cristalizacdo de um patrimoénio afetivo e
simbdlico, que mobiliza individuos ou grupos. Estimulam acdes e produzem
sentido. Transformam os sonhos em realidade. Sao forcas catalisadoras. “As

tecnologias do imaginario enraizam nos sentidos uma parte do vivido, do
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experimentado, do praticado, do que ganhou significado ao ser reabsorvido
pelos sentidos como uma atmosfera credivel” (SILVA, 2012, p.43). A parte do
vivido se destaca em algum trajeto antropoldgico especial.

Nas tecnologias da manipulacéo, como o exemplo da Escola de Frankfurt,
0 receptor € somente visto como manipulado por um receptor cheio de poderes.
Ha um imaginario da crenga na persuasao e um deslumbramento com a
emissdo. Os seres sédo contemplativos. O consumidor toma o lugar do cidadéo.
Diferente disso, as tecnologias do imaginario acreditam na poténcia do receptor.
Silva (2012) enfatiza que o individuo ndo pode ser escravo do que escolhe e das
tecnologias que usa. “Somos o que a técnica faz de nés e também o que fazemos
dela. Somos objetos e sujeitos numa relacdo dialdgica de sujeicdo/emancipacao.
Também manipulamos os nossos manipuladores” (SILVA, 2012, p.99). Na
atualidade, as redes sociais abriram novas possibilidades de interacdo. A
interatividade esta a servico da participacdo. Somos seduzidos por ter o poder
de influenciar de alguma maneira o que € transmitido pela midia.

O conceito de tecnologias do imaginario pretende englobar e superar o
reducionismo da industria cultural. Ndo consumimos imaginarios prontos.
Dinamizamos nossos proprios imaginarios a partir do que € disseminado pela
midia. Nao somos fantoches nas maos dos veiculos de comunicacdo, mas
podemos ser influenciados. Apesar disso, todos o0s conteddos que sao
veiculados pelos meios de comunicagéo passam pelos nossos julgamentos. Sao
avaliados pelos nossos valores e crencas que compartilhamos em sociedade.
“Todo imaginario € uma leitura e uma interpretagao” (SILVA, 2012, p.49).

Para Silva (2012), o imaginario é uma usina de mitos e as tecnologias
produzidas séo fabricas de mitologias. O imaginario € a presenca do individuo
no inconsciente coletivo. As tecnologias do imaginario produzem aura pela
reproducdo ao infinito do objeto. O simbolismo do original cresce com a sua
multiplicacé@o. Por isso, o cinema e a televisdo levaram a producéo simbdlica ao
seu ponto alto.

Os meios de comunicacdo também sdo vistos como produtores de
realidade. Jaguaribe (2007) aborda um real fabricado. Os imaginarios culturais
sao parte da realidade que s6 se processa atraves de representacdes, narrativas

e imagens. Para a autora, a midia produz a realidade pelo sensacionalismo, pela
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necessidade de veicular novidades a todo tempo e pelo grande numero de

informacgdes fragmentadas, que ndo expdem o todo, o global.

A desconstrucdo da objetividade distanciada, a validade da subjetividade e a
percepcéo do carater fabricado do social pelos meios de comunicacéo afastam-
se tanto da ideia de experiéncia direta quanto do ideal da neutralidade objetiva
cientifica do realismo anterior. Mas, em suas variadas manifestacdes, o
realismo critico busca o resgate da experiéncia e uma apreensdo do
contemporaneo expressa pelo anseio da “arte viva”. (JAGUARIBE, 2007, p.35)

Para Jaguaribe (2007), o acesso a realidade € moldado pelos meios de
comunicacdo que dinamizam imaginarios para a invencado e fabricacdo do
individuo. O real e a realidade tém importancia porque pautam nossa
possibilidade de significacdo do mundo. Sao frequentemente contestados e

fabricados.

H4, nos meios de comunicagdo, uma producdo de “realidades” exacerbada
pelo sensacionalismo, pela propulsdo do choque, pela necessidade imperiosa
de produzir novidades, pela vertiginosa velocidade de informacdes
fragmentarias que ndo comp8em um retrato total do social-global.
(JAGUARIBE, 2007, p.17)

Os meios de comunicac¢ao forjam uma cultura do medo através do risco,
incerteza e violéncia. A midia “propicia a divulgacao destas noticias, bem como
a invencdo de histérias, personagens e crimes. Torna-se um marco da
modernidade tardia, essa zona fronteirica de indefinicdo entre o evento ‘objetivo’
e 0 seu involucro imaginario” (JAGUARIBE, 2007, p.99). A representagéo
ficcionalizada tem destaque pelo efeito mimético das tecnologias da imagem.

As tecnologias do imaginario de Silva (2012) pressupdem uma troca entre
o imaginario dinamizado pela midia e o imaginario de cada individuo. Nao ha um
lado mais forte e outro fraco. O receptor tem a sua importancia e produz seu
préprio imaginario a partir das suas experiéncias, valores e sentimentos vividos
em conjunto. Por outro lado, Jaguaribe (2007) acredita no “choque do real’.
Nessa perspectiva, a utilizacdo de estéticas realistas promove um efeito de
espanto catartico no espectador. Ou seja, ha um poder especial no emissor. O
objetivo deste efeito € agucar o sentimento critico, aticar a denuncia social e
provocar espanto.

No proximo capitulo, sera abordado o imaginario dinamizado pela

televisdo e a importancia do veiculo na pés-modernidade. Também sera
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discutido o papel da midia na formacao de imaginarios sobre outra cultura, como

a brasileira.
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3 - Televiséo e imaginério

No século XX surge a civilizacdo da imagem. O advento da televisédo e
outras tecnologias deu origem a revolucdo do video, denominada assim por
Durand. A descoberta da imagem fotogréafica, em preto e branco e depois em
cores, esta relacionada com o progresso quimico que permitiu a projecdo da
imagem pela objetiva da cdmara escura, a partir do século XV. A criacdo dos
primeiros cinematografos resultou na animacgéo das imagens e depois a profusao
através da televisdo permitiu uma explosdo da comunicacdo e propagacao
imagética.

A imagem mediatica esta presente desde o bergo até o timulo, ditando
as intengbes de produtores andnimos ou ocultos: no despertar
pedagodgico da crianca, nas escolhas econdmicas e profissionais do
adolescente, nas escolhas tipoldgicas (a aparéncia) de cada pessoa,
até nos usos e costumes publicos ou privados, as vezes como
“informagao”, as vezes velando a ideologia de uma “propaganda” e
noutras escondendo-se atras de uma publicidade sedutora... A

importancia da “manipulagéo icbnica” (relativa a imagem) todavia nao
inquieta. (DURAND, 1998, p.34-35)

Durand (1998) acredita que a televisao permitiu a descoberta dos poderes
da imagem que estavam recalcados e aprofundou suas definicdes e formacdes.
“Por sua vez a explosao do video, fruto de um efeito perverso, esta prenhe de
outros efeitos perversos e perigosos que ameagam a humanidade dos Sapiens”
(DURAND, 1998, p. 118). O autor se refere a televisdo que imp&e seu sentido a
um espectador passivo, pois essa imagem “enlatada” tem o poder de anestesiar
a criatividade individual da imaginacdo. O telespectador sofre também com o
nivelamento dos valores através da explosao de imagens.

O antropdlogo enfatiza que este efeito perverso nao foi previsto, nem
considerado. A producdo de imagens em larga escala tem o objetivo de distrair.
O grande numero de informacdes faz com que os telespectadores recebam
todos os tipos de fatos e percam a sensibilidade. A mesma atencédo € dada para
0os espetaculos de variedades e para as noticias de criancas que morrem de
fome na Somadlia, por exemplo. Por isso, Durand acredita que essa profuséo de
imagens causa uma paralisia no imaginario. O principal problema da midia é o
excesso de informacgbes. Portanto, para Durand (1998), a “telinha” sufoca o

imaginario e nivela os valores dos grupos e tribos.
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Philippe Joron (2015) explica que, para Durand, a televisdo era a nova
midia. Ele comparava o poder do imaginario dinamizado pela literatura e pelo

veiculo eletronico.

Talvez o que queria dizer Gilbert Durand, é que na literatura, com as letras,
literatura, poesia, a possibilidade de imaginar € muito maior atras das palavras
ou das frases do que nas imagens propriamente ditas, que de uma certa forma,
vao indicar para quem visualiza a imagem, “t6” falando da imagem concreta,
vai indicar uma forma de pensamento, pelo menos uma forma de sentimento,
uma forma de recepgédo da imagem. N&o sei se “fiquei” bem claro. Se vocé
visualiza uma imagem, é claro que vocé ndo vé apenas uma imagem. Vocé
tem outros registros, pode significar outra coisa, atrds da simples
representacdo. Mas atrds de uma palavra, atrds de uma frase ou atras de um
livro, esse registro do imaginario, certamente é muito maior, porque nao tem,
sdo as possibilidades de visualizagdo das imagens, “é¢” muito maior. Sdo varias
formas de recepcionar imagens que estéo contidas dentro de uma frase, dentro
de uma paragrafo, dentro de um livro. (JORON??, 2015)

Patrick Tacussel, um dos autores do livro Sociologia do Imaginario,
acredita que esse pensamento de Durand se deve por ele ter testemunhado a

Segunda Guerra Mundial.

Ele tem uma imagem dos meios de comunicacdo de massa associada aos
regimes totalitarios. Evidentemente, quando ndés vemos a utilizagdo da
televisdo ou do cinema por regimes totalitarios, notamos que a mise-en-scéne
causa um problema. Eu acho que atualmente nés ndo podemos dizer as coisas
totalmente assim. N6s podemos dizer que as coisas hoje sdo contrastantes. No
final, os jovens se apropriam da imagem um pouco como eles querem. Ha
quarenta anos a televiséo era limitada, tinha poucos canais, um ou dois. Hoje
h& uma grande quantidade de canais: um canal de musica, outro de compras.
Podemos dizer a paisagem televisual € a imagem da sociedade, um mosaico.
Nao podemos retomar uma ideia de uma televisdo perversa, porque ha uma
perversdo na imagem. NOs podemos dizer que todas as imagens s&o
perversas, ndo apenas as da televisdo. Como Freud disse, mesmo as imagens
do sonho. (TACUSSEL'®, 2015)

A televisdo também pode ser vista como uma tecnologia do imaginario.
No final do século XX, o imaginario tornou-se teledramatlrgico antes da
democratizacdo do ciberespaco. A televisdo promove o compartilhamento de
valores e sentimentos em conjunto. E um dispositivo de producdo de mitos e
visdes de mundo. Silva (2012) integra a televisdo, assim como a internet e 0s

fluxos comunicacionais, como afluentes das bacias semanticas.

"Entrevista concedida a autora durante o Seminario Internacional da Comunicagédo da PUCRS
em 16 novembro de 2015. Esté disponivel, na integra, nos anexos deste trabalho.

BEntrevista concedida a autora deste trabalho durante o Seminario Internacional da
Comunicacdo da PUCRS em 17 novembro de 2015. Traducédo de Roberta Simon e Bruno Maya.
Esté disponivel, na integra, nos anexos deste trabalho.
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As bacias semanticas desaguam nos grandes oceanos que sdo as culturas.
Estas, fertiizadoras e fertilizadas, irrigam os imaginarios ribeirinhos,
espalhando o humus necessario a germinagdo simbdlica. A agua salgada
torna-se doce; a doce flui para o mar. O imaginario é um processo de
dessalinizacao cultural. (SILVA, 2012, p.77)

O telespectador, para Silva (2012), ndo € um mero contemplador de
imagens. Também ndo é um ser completamente manipulado. A partir do
imaginario dinamizado pela midia, o publico produz o proprio imaginario, com a
influéncia dos seus valores e vivéncias. Ele ndo aceita tudo que a televisao
veicula, mas constréi a sua opinido com os fatos veiculados, sempre implicando
suas pulsdes subjetivas. Joron (2015) também acredita no poder do
telespectador. “Ele € muito mais ativo do que a gente acha. Isso tem um lado
positivo e um lado negativo, no sentido em que, ele também vai interferir com o
imaginario dele. Vai interferir com os estereotipos. Vai interferir com os a priori

na recepgao dessa informacao” (JORON, 2015).

ALL YOU EVER DO LATELY
IS SIT, AND WATCH TV !!

I BE6 YOURPARDON..IAM| [/ T AM ENGAGED IN
NOT WATCHING TV... | |\ CREATIVE VIEWING ..
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Figura 3 - Tirinha Snoopy sobre televis&o®®
Fonte:http://www.peanuts.com/comicstrips/3257045/#.VnTbRrYrllg

©PNTS

¥Quadro 1: TV, TV, TV. Quadro 2: Tudo que vocé faz é sentar e assistir TV. Quadro 3: Eu
imploro o seu perddo. Eu néo estou assistindo TV. Quadro 4: Estou engajado na visao criativa.
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O sociologo revela que por trds das imagens veiculadas ha mitos e
simbolos variados. “A midia € um vinculo que vai difundir formas de pensamento,
e ndo apenas formas de pensamento, mas também formas de sentimento, de
afetos, que a gente encontra, por exemplo, nos esterestipos, que a gente
encontra nos mitos” (JORON, 2015). Joron também acredita que o excesso de
informacdes pode contribuir para o refor¢o de estere6tipos.

Ao mesmo tempo, como se fala nos meios jornalisticos, muita a informacéo,
mata a informacéo. Entdo, como a gente tem a nossa, sendo publico, nds
temos a nossa disposi¢do muitas informages, muitas imagens. A gente
precisa fazer uma triagem. As vezes ndo temos a energia, nem tempo para
fazer essa triagem. Entdo, a gente conforma também, receber essas
informacgbes como foram propostas para gente. Ndo é apenas a culpa das

emissoras, se a gente falar de culpa, também é culpa dos receptores. (JORON,
2015)

Para Imbert (2008), a televisédo transforma, manipula, duplica e deforma.

E um universo ludico, carregado de representacdes simbdlicas, em que a

sociedade vive um imaginario pos-moderno. E um meio de consisténcia

simbdlica, em que confluem os nossos fantasmas e alimenta retroativamente o

imaginario coletivo. E preciso deixar claro que o autor tem seus estudos na

semidtica de Roland Barthes, que tem um outro olhar sobre o imaginario,

diferente de Durand. Nesse sentido, 0 objetivo aqui € apresentar diferentes
perspectivas sobre o imaginario televisivo.

Na realidade - vale a redundancia -, a realidade oferecida pela televisédo nao é

exatamente a do inconsciente, da vigilia, da ficcao, ou a realidade objetiva do

discurso informativo ou documental. E outra realidade, de ordem virtual, porque

a televisdo cria outra realidade, que remete ao imaginario, € um espaco

autosuficiente, com suas leis internas, sua propria l6gica®. (IMBERT, 2008,
p.40, tradugdo nossa)

O autor defende que o veiculo esta dividido entre a necessidade de
informar e o desejo de espetaculo. Tem duas funcdes. A primeira é a
espetacular, voltada ao espetaculo da realidade, com a ampliacdo da realidade
nas representacées dos objetos. A segunda é a funcio especular. E a especular
do proéprio sujeito, em uma representacdo narcisista. Nos seus estudos, Imbert

se inspira em Jean Baudrillard e Guy Debord.

20En realidad - valga la redundancia -, la realidad ofrecida por la televisién no es exactamente la
del inconsciente, la de la vigilia, la ficcion, o la realidad objetiva del discurso informativo o
documental. Es otra realidad, de ordem virtual, porque la televisidn crea una realidad otra, que
remite a lo imaginario, es un espacio autosuficiente, con sus leyes internas, su propia l6gica
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Para Baudrillard (2011), a televisdo se torna suspeita de produzir fatos
através das imagens. Ela busca ética na falta de credibilidade, e um estatuto

moral na falta de imaginacdo. Desta forma, o veiculo se corrompe.

Questionada por todos e incapaz de responder a interrogagao fundamental que
€, a0 mesmo tempo, a principal acusagdo: que esta acontecendo com as
imagens e os sentidos destas, com o mito da informagé&o e com a televiséo que
se exibe, sem vergonha, por toda parte? E sua responsabilidade nisso tudo?
Incapaz de responder a essas questdes, e mesmo coloca-las, o conjunto do
corpo audiovisual prefere mostrar suas chagas, oferecer-nos os espetaculos
dos seus conflitos, de suas rivalidades, de seu desperdicio, de sua méa gestao.
(BAUDRILLARD, 2011, p. 142).

O autor acredita que a televisdo perdeu a ideia do seu papel e a
imaginacdo do mundo real. Ela sé fala para si mesma e busca somente a
audiéncia. Desse modo, perde credibilidade com o publico. H4 uma grande
variedade de programas, redes e o contetdo é deixado em segundo plano. Fica
subentendido que o publico ndo necessita de informacao, mas apenas signos e
imagens. O homem vive pelo que vé na tela. Ela se torna uma nova forma de
vida. E possivel conhecer o mundo sem sair de casa, mas esse mundo n&o é o
real, € apenas uma representacdo midiatizada. O individuo entra na vida como
numa tela. A imerséao interativa do espectador o transforma em ator. “Quando
todos se convertem em atores, ndo ha mais acéo, fim da representacdo. Morte
do espectador. Fim da ilusdo estética” (BAUDRILLARD, 2011, p.130). Nao ha
diferenca entre homem e maquina. Até o espectador se transforma em realidade
virtual, correspondendo a esséncia da tela. As imagens sao produtos maquinicos
artificialmente expandidos.

As imagens também podem ser vistas como hipnéticas. Debord (1994) vé
a televisdo como um bem do espetaculo. Através da grande profusédo de imagens
o veiculo se torna uma representacao da realidade. “O espetaculo ndo é um
conjunto de imagens, mas uma relagéo entre pessoas mediada pelas imagens”
(DEBORD, 1994, p. 14). Ele faz uma critica a midia que legitima o que veicula,
assim tudo que é relevante € midiatizado e tudo que € midiatizado se torna
importante. O mundo se transforma em imagens, vivemos em uma
representacdo. A televisdo cria multiddes solitarias, produzidas pelo isolamento.

Os espectadores séo ligados pelo o que 0os mantém separados, mas mesmo
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assim nao deixam de ser isolados. O ator € substituido pelo espectador, que
contempla em vez de agir.

A recepcao dos conteudos televisivos propicia constru¢des imaginérias,
segundo Joron (2008). Esse imaginario € criado através da problematica da vida
cotidiana e ndo apenas em funcdo dos grandes acontecimentos politicos,
econdmicos e sociais, que tém maior espac¢o na pauta jornalistica. O sociélogo
aborda a sacralizagcdo do cotidiano na midia. Isso se refere ao aspecto
catalisador entre uma realidade dada, alienante e violenta e a necessidade de
supera-la. “Trata-se de um objeto de estudo que é o cotidiano, a vida comum,
que, as vezes, pode ser muito trivial, se € que se pode dizer isso. E mostrar
alguns aspectos que, normalmente, n&do deveriam ser mostrados ou
considerados relevantes.” (JORON, 2013, p. 156). Ele também debate a
banalizacéo da violéncia na televisdo. A criminalidade toma conta do cotidiano e

da midia brasileira.

Quando a violéncia pura, a coacdo sem limite aparente toma conta do dia-a-
dia das pessoas, quando ela deixa de ser extraordinaria para tornar-se uma
das principais preocupaces, quando ela abandona o estatuto simbdlico da
exce¢do para invadir o campo da banalidade, do comum, esse cotidiano
readquire, reconquista entdo um certo prestigio, alids, tragico aos olhos dos
atores sociais, particularmente no nivel dos profissionais da comunicacgéo e dos
consumidores potenciais. (JORON, 2008, p. 22)

Jaguaribe (2007) também concorda que a televisdo ajuda a impulsionar o
imaginario do medo. H4 uma cultura forjada pelo risco, incerteza e violéncia.

Essa cultura do medo, por sua vez, dissemina-se ndo apenas pela

comprovagdo empirica da ocorréncia de assaltos, roubos, violagdes, ataques

terroristas, bombas, balas perdidas e sequestros, como também por meio dos

imaginarios midiaticos e enredos ficcionais televisivos, filmicos, literarios, que

propiciam a divulgagcdo destas noticias, bem como a invencéo de historias,
personagens e crimes. (JAGUARIBE, 2004, p.98)

Esse imaginario depende da circulacdo das narrativas e imagens de
violéncia e conflito social dinamizadas pela midia. “Essas narrativas, imagens e
adverténcias também criam rumores e rupturas simbdlicas que deslancham
consequéncias reais no uso e edificagao do espacgo urbano” (JAGUARIBE, 2007,
p.107). As consequéncias disso sé@o vistas nas residéncias com seus muros,
vigilancia e cercas elétricas. A populacdo evita 0s espacos publicos e busca

locais também monitorados como shopping centers.
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Um exemplo dessa propagacédo de terror sdo os filmes brasileiros
premiados no exterior como Cidade de Deus (Meirelles, 2003) e Tropa de Elite
(Padilha, 2007). A partir da promocao de estéticas realistas, como mostrar a
vida nas favelas e o cotidiano da violéncia, é que o imaginario do medo é
alimentado. A televisdo nao fica atras. Nos telejornais, as reportagens policiais e
o acompanhamento de opera¢cbes tomaram conta do conteldo. Através das
imagens € possivel ver reporteres com seus coletes a prova de balas em busca
de instantes impactantes como o de policiais que derrubam portas das casas de
criminosos com os pés, o famoso sobe som do “pé na porta”. Assim, esse
imaginario € constantemente propagado.

Mas nao podemos achar que a televisdo se resume a isso. Também é
dinamizado o imaginario da unido. Vivemos sentimentos em conjunto atraves
da TV. Nas partidas de futebol, torcemos juntos com o gol do nosso time. Nos
emocionamos quando os jogadores cantam o hino nacional. Além disso,
ficamos felizes com alguma historia de superacédo contada nos noticiarios. Nem

s6 o triste e 0 perverso sao retratados.

3.1 O papel da televisao

Ao vibrar junto e compartilhar momentos de alegria através da televisao é
vivida a emocao de assistir aos jogos da Copa do Mundo. As partidas de 2014
do evento esportivo tiveram uma audiéncia recorde em relagdo as outras
edicdes. Mais de um bilhdo de pessoas ao redor do mundo assistiram a final do
campeonato. S6 no Brasil, segundo a FIFA?l, 43 milhdes de pessoas
acompanharam o embate entre Brasil e Croacia pela TV Globo. Foi a maior
audiéncia de um evento esportivo do ano. No Reino Unido, mais de 14 milhdes
de telespectadores viram a disputa entre Inglaterra e Italia pela BBC1. E mais de
11 milhdes de televisores estavam ligados na ESPN, em territbério norte-
americano, para acompanhar Estados Unidos e Gana. Esses dados evidenciam

o alcance e o fator de comunhéo, de estar junto da televisao

2lportal Fifa. Disponivel em <http://www.fifa.com/worldcup/news/y=2014/m=6/news=tv-viewing-
breaks-records-in-first-fifa-world-cup-matches-2378078.htmI>. Acesso em 6 de janeiro de 2016.



http://www.fifa.com/worldcup/news/y=2014/m=6/news=tv-viewing-breaks-records-in-first-fifa-world-cup-matches-2378078.html
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A partir do imaginario, a TV dinamiza mitos, simbolos, visdes de mundo.
Também tem uma importante fung&o social. Ela redne todos em uma atividade
ao mesmo tempo individual e coletiva, como no caso das partidas de futebol.
Seus conteudos sdo temas de conversa e promovem lagos sociais. Apesar de
estarmos na pés-modernidade e da democratizacdo e propagacao da internet, a
TV ainda mantém a supremacia. Para a maioria, ela é a principal fonte de
informagao.

E um dos principais temas de discussdo nas redes sociais. Informa,
distrai, mostra imagens de todo o planeta, aproxima realidades diversas. Temos
acesso a tudo isso sem sair de casa. Com as novas tecnologias, a televisdo néo
perdeu todo espaco, mas mudou a forma de ser vista. Do velho aparelho as telas
de computador e tablets e também através dos sites das emissoras e celulares,
o conteudo televisivo continua a fazer parte do cotidiano das pessoas de todo o
mundo. Em 2015, a TV Globo, por exemplo, langou?? um aplicativo, o Globo Play.
A plataforma digital armazena os programas veiculados para serem assistidos,
quando o publico desejar, em telefones moveis e televisores com acesso a
internet.

Lipovetsky (2015) enfatiza que a televisao teve e tem um importante papel

social.

A televisdo tem e sobretudo teve um papel capital. Vou pegar um exemplo
europeu, cada um assiste de trés a trés horas e meia de televiséo por dia. E o
meio de informagdo mais geral, mais disseminado, a maioria das pessoas
obtém informacdes pela televiséo. E o lazer, disparado, mais importante para
a maioria. Trés horas e meia por dia é bastante. E depois tem a questdo das
criangas expostas a televisdo. A televisdo tem um papel de informagdo, mas
sobretudo de um modelo ludico. A questdo que se coloca é ‘“isso vai
continuar?”. (LIPOVETSKY?3, 2015)

O filésofo contextualiza o questionamento abordando a concorréncia da
internet. Os jovens estdo deixando a midia eletrdnica de lado e seguem
acompanhados de seus tablets. Os diretores de televisdo ndo sabem o que

esperar do futuro. Uma nova TV esta surgindo.

Passa da televisdo linearizada a televisdo que era uniforme, todo mundo
olhava o mesmo programa na mesma hora, agora vamos para uma televisdo
segmentada, que agora é ao contrario, deslinearizada. Entéo, a televisdo do
replay, por demanda (LIPOVETSKY, 2015).

2Portal G1. Disponivel em <http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/10/globoplay-nova-
plataforma-digital-de-videos-da-globo-e-lancado.htmi>. Acesso em 10 de janeiro de 2016
23Entrevista concedida a autora durante o Seminario Internacional da Comunicacao da PUCRS
em 19 novembro de 2015. Traducgao de Juremir Machado da Silva. Sera disponibilizada, na
integra, no DVD que sera anexado na concluséo deste trabalho.
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Assim, nao ha um modelo unilateral da comunicacdo. O modelo “um-
todos” da lugar ao “cada um-cada um”. Cada individuo pode buscar as proprias
informacdes nas ferramentas de buscas na internet. O grande desafio é dar aos
consumidores o poder de escolha dos programas.

Apesar de ser muitas vezes atacada e vista pelos seus poderes
“‘maléficos”, a TV é citada como emancipadora dos individuos. Abre horizontes,
mostra diferentes pontos de vista. Nao € encarada s6 como um instrumento que
isola as pessoas em casa. A televisao liberta e une em torno de uma atividade
lGdica.

Na escala da longa duragdo, os individuos tém mais possibilidades de
questionar e de mudar suas proprias posicdes, de avaliar e de julgar livremente,
de tomar distancia em relagdo as posi¢fes de autoridades institucionais. O

superficial e o lddico da midia apresentam-se mais como instrumento do
iluminismo do que como seu timulo. (LIPOVETSKY, 2004, p.72)

O autor norte-americano Steven Johnson, estudioso das novas midias,
também defende que a televisdo tem seus beneficios. No livro “Tudo que € ruim
€ bom para vocé”, Johnson (2012) enfatiza que a TV torna as pessoas mais
inteligentes. Com um conteudo cada vez mais complexo, a “telinha” cobra um
esforco cognitivo maior dos telespectadores. Exercita a mente de uma forma que

ndo poderia ser vista trinta anos atréas.

Parte desse esforgo cognitivo decorre da necessidade de acompanhar diversos
fios narrativos, de distinguir claramente enredos que muitas vezes formam
tramas densamente entrelagadas. Mas outra parte consiste na atividade do
espectador para “preencher lacunas™ compreender informacgdes
deliberadamente incompletas ou obscuras. Narrativas que exigem dos
espectadores o trabalho de acrescentar elementos cruciais levam a
complexidade a um nivel mais desafiador. Para seguir a narrativa, € preciso
mais do que lembrar. E preciso analisar. Essa é a diferenca entre programas
inteligentes e programas que obrigam o0 espectador a ser inteligente.
(JOHNSON, 2012, p.55)

Antes da década de 1980, as séries de TV mantinham apenas uma trama
dominante, com um ou dois protagonistas, e chegavam a uma conclusdo
decisiva a cada episodio. Nao havia multiplicidade de linhas narrativas. Hoje as
narrativas apresentam diversas tramas e inimeros personagens. As historias
baseiam-se em acontecimentos dos episédios anteriores e continua pelo resto

da temporada. As cenas dos programas ligam-se as informacdes existentes fora
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da estrutura do episodio. E necessario prestar atencdo ao que é mostrado em
cada capitulo para entender o contexto da histéria.

O mesmo acontece com as setas chamativas, que seriam pistas de que
algo que esta prestes a acontecer ou indicacbes de que determinado
personagem € vildo ou mocinho. Essas dicas servem como guia narrativos. Um
exemplo disso séo trilhas sonoras aterrorizantes para identificar quando aparece
um personagem mal-intencionado. Ou entdo, uma cena que mostra que uma
porta esta destrancada antes de um assassino invadir uma casa em uma historia
de terror. Hoje em dia € cada vez menos frequente o uso desse artificio. Certas
informacdes sdo omitidas. O publico precisa entender por si préprio e ter o seu
julgamento de valor sobre o0 que acontece na trama. Precisa lembrar de detalhes
ditos minutos ou capitulos antes. “Parte do prazer nessas narrativas modernas
da televisdo decorre do esforco cognitivo ao qual o espectador € obrigado para
preencher as lacunas” (JOHNSON, 2012, p.64).

Johnson (2012) afirma que até os reality shows ajudam a melhorar a
nossa inteligéncia social. A capacidade de avaliar os sinais emocionais de outras
pessoas e de responder apropriadamente é uma medida de compreensao
pratica. “A televisdo acaba sendo um meio extraordinario para avaliar a
inteligéncia emocional. (...) De todas as midias disponiveis hoje em dia, a
televisdo € de longe a mais adequada para exibir as sutis gradacdes dessas
habilidades sociais” (JOHNSON, 2012, p. 80). Segundo o autor, esses
programas estimulam a mente de uma forma muito mais efetiva do que atragbes

das décadas passadas.

Os reality shows exigem que se acompanhem diversos relacionamentos, ja que
nesses programas a acéo gira em torno de varias brigas e aliangas feitas e
desfeitas por mais de uma dezena de individuos. Também isso ativa um
componente de nosso QI emocional, algumas vezes chamados de inteligéncia
social: nossa capacidade de monitorar e evocar muitos vetores distintos de
interacdo na populacdo a nossa volta, de lembrar que Pedro odeia Paulo, mas
Paulo gosta de Pedro, e ambos se ddo bem com Maria. Isso é parte da nossa
heranca primata; nossos parentes mais proximos, os chimpanzés, vivem em
sociedades marcadas por intricadas relagdes politicas entre dizias de
individuos. Alguns antropélogos acreditam que o enorme desenvolvimento do
lobo frontal do Homo sapiens no dltimo milh&o de anos foi estimulado pela
necessidade de avaliar redes sociais densamente interconectadas.
(JOHNSON, 2012, p.85)

Ha trinta anos, os programas de televisdo eram muitos mais simples,

exigiam menos capacidade cognitiva, pois tinham menos informagdes em cada
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cena. Johnson (2012) enfatiza que os conteudos podem ter excessos de
violéncia e sexo, mas por outro lado, o aprendizado conquistado por essa intensa
complexidade das narrativas é algo extremamente positivo e gera um novo olhar
para as relagdes.

Abordando ainda os beneficios da televisdo, sera discutida outra
perspectiva positiva. Dominique Wolton também €é um dos poucos
pesquisadores a encarar o veiculo como algo que traz vantagens para a
sociedade. O soci6logo francés acredita que a TV é um instrumento da
emancipacdo e da democracia. O autor deixa claro que o publico ndo €
manipulado e passivo. Os telespectadores filtram as imagens a partir dos seus
valores. O publico € inteligente. “A televisdo ndo manipula os cidad&os.
Evidentemente os influencia, mas todas as pesquisas, ao longo de meio século,
provam que o publico sabe assistir as imagens que recebe”. (WOLTON, 2006,
p.6).

Wolton (2006) defende que a televisdo € o principal instrumento de
informacédo, de cultura e de distracdo. Aproxima pessoas de diversas classes
sociais, diferentes realidades em torno de uma atividade coletiva. Promove tema
de conversas e gera debate. Assim, cria lagco social. Une através da pratica de
uma agdo em comum. E companheira das soliddes, testemunha da vida

cotidiana. Associa a dimensao técnica a social.

A televisdo pode néo garantir sozinha uma socializagdo de que carecemos,
mas a sua presenca pode contribuir para reduzir certos aspectos negativos. Os
programas de televisao séo, para milhdes de espectadores, a Unica aventura
da semana e, para milhdes de individuos, ela é a Unica luz em casa. (WOLTON,
2006, p. 19)

A televisdo é uma fonte de informacao de diferentes mundos, diferentes
culturas. Pode-se conhecer outros paises, outras realidades sem sair de casa.
Ela é o espelho da sociedade. As pessoas se veem e se identificam com o que
passa na tela. E também uma ponte entre realidades distintas de faixa etaria e
classe social. Apesar disso, € preciso fazer uma ressalva. Para Wolton (2006),
todas essas caracteristicas positivas, benéficas e democréticas so fazem parte
das TVs geralistas, dos canais publicos e privados com uma programacao mais

geral.
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Ja para as emissoras fragmentadas ndo resta nenhum louro. A
segmentacgao separa, segrega. Afasta quando deveria unir. Em vez de promover
o dialogo entre realidades distintas, como faz os canais geralistas, isola os
espectadores com as mesmas caracteristicas, estilos de vida e gostos. Com
essa segmentacéo, perde o seu papel de laco social. Assume as desigualdades

culturais.

Ao reunir os individuos a partir de uma escolha particular, para além das
diferencas sociais, e dos distanciamentos geograficos, a televisdo fragmentada
responde assim ao movimento contraditério da diversificagcdo e da integracéo
da sociedade moderna, o que explica, provavelmente, a sedugdo que ela opera
como “o futuro da televisdo” (WOLTON, 2006, p. 107)

Neste trabalho, ser4 analisada a cobertura da Copa do Mundo de duas
emissoras distintas. A TV publica britAnica BBC e a norte-americana privada e
segmentada CNN. Assim, busca-se mostrar as diferencas no contetdo dos dois
canais. Seguindo as discussfes sobre o papel da televisdo, a maioria dos
autores ndo tem a mesma visdo um tanto otimista como Wolton, Lipovetsky e
Johnson. Pierre Bourdieu € um deles.

Para Bourdieu (1997), a televisdo é um instrumento de manutencdo da
ordem simbolica. Convida a dramatizacdo, aumenta a importancia e o carater
dramatico e tragico. Torna-se um instrumento de criacdo da realidade, moldada
aos valores, modus operandi e critérios do trabalho jornalistico. Um veiculo
agenda o outro, assim entramos em um circulo vicioso, em que s6 se noticia o
que ja foi noticiado. Ou entdo, acontece a busca incessante pelo furo, que acaba
também uniformizando e banalizando. A TV também legitima fontes. Sdo sempre
0s mesmos que falam sobre determinados assuntos. As pessoas s6 participam
dos programas para serem vistos e notados.

A pressdo do mercado tem um peso no conteudo televisivo. A luta pela
audiéncia e a busca pelo novo e sensacional evidencia as noticias de
variedades. Atrai a atencéo para fatos que podem interessar a todos. Bourdieu
(1997) critica esse tipo de pauta, pois produz o vazio politico e reduz a vida aos
“‘mexericos”, prendendo a atencdo em acontecimentos sem consequéncia
politica. O autor também acredita que a televisdo expde a democracia a um

perigo.
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Por outro lado, Lipovetsky (2004) é contra essa “demonizagao” da midia.
Ela ndo é a culpada por todos os problemas do mundo. Para ele, a midia tem
influéncia na sociedade, mas nao tem todos os poderes.

A violéncia aumenta: a culpa é da “TV Crime”. O rendimento escolar cai: a
culpa é das horas passadas na frente da telinha e da imbecilidade dos
programas. Reaparece a xenofobia: ndo se devia ter convidado os lideres dos
partidos de extrema direita para falar na televisdo. A abstencado eleitoral
aumenta: a culpa é da midia, que imbeciliza os eleitores com seus programas
de variedades e transforma a politica em espetaculo. O culpado é sempre o
mesmo. Temos um novo demdnio responsavel por todos os males: a midia.
(LIPOVETSKY, 2004, p. 67)

Segundo o filésofo, essa é uma obsessao dos intelectuais. Temos que
evidenciar que a televiséo influencia a vida das pessoas, mas n&do tem poder
total. A capacidade de distanciamento e de critica dos espectadores é
subestimada. “A verdadeira critica nao € em relagao a midia. Pode criticar, se 0
publico ndo muda, a midia n&do vai mudar. E a escola que se deve criticar. E a
formacdo de base. Mudem as pessoas que a midia mudara” (LIPOVETSKY,
2015).

Nos proximos subcapitulos veremos a realidade e a influéncia da televisédo
nos Estados Unidos e Inglaterra. Também sera feita uma contextualizacéo

histérica dos canais de televisdo que sao os objetos deste estudo.

3.2 A Televisao nos Estados Unidos

Um boneco do gato Felix apoiado em uma plataforma giratéria de um
fonégrafo. Essa foi a primeira imagem transmitida pela televisdo no mundo,
capturada do topo do recém construido Empire State Building, em Nova York,
em 1931. A transmissdo experimental foi televisionada pela NBC por algumas
horas por dia enquanto os engenheiros trabalhavam para melhorar a tecnologia.
A emissora justifica em seu site a escolha do personagem de desenho animado,

criado na época do cinema mudo. “Felix foi escolhido pelo seu contraste em duas



55

cores e a capacidade de suportar altas temperaturas causadas pela iluminacao

intensa necessaria para as transmissdes iniciais?*”.

Figura 4 - Primeira imagem transmitida pela televiséo
Fonte:http://www.nbcuniversal.com/our-history

Os Estados Unidos foram o ber¢co da TV mundial. Nos anos 1940, as
previsdes de criticos nao eram muito animadoras. “A televisdo poderia destruir
totalmente o radio e o cinema, seria o fim da arte da conversacéao e traria uma
paralisacdo da vida doméstica e assim minaria o0 American Way of Life2>” (TICHI,
1992, p. 12). Em 1953, a NBC é a pioneira em mais uma inovagao, a transmissao
em cores. Em 30 de agosto, o programa de fantoches “Kukla, Fran, and Ollie” foi
o primeiro a ter um episodio veiculado em cores compativeis de forma
experimental.

Nas décadas seguintes, 0os anuncios para venda de televisores usavam
os slogans “A maior janela para o mundo”, “E o melhor show da terra”, “As
cameras da televisdo serao seus olhos”. Segundo Tichi (1992), a nova midia
criou necessidades de outras regras de comportamento. As familias comecaram
a comer ao redor da televisdo. Apoiavam os pratos nos joelhos e os copos, de
forma segura, embaixo das cadeiras. A TV interrompeu maneiras estabelecidas

de etiqueta da classe média norte-americana.

24sjte NBC. Disponivel em <www.nbcuniversal.com/our-history>. Acesso em 20 de marco de
2016.

25Television, it was claimed,would totally destroy radio and movies, “end the art of conversation”
and bring domestic life to a “standstill” and thus undermine “The American Way of Life”.



56

Essencialmente, espagos publicos e privados foram abruptamente combinados
e posicionados em contradicdo mutua. A privacidade do lar de repente adquiriu
caracteristicas de espaco publico - teatro, lanchonete, sala de visitas, estadio.
Claro, o que era a promessa dos anuncios - “a televisdo transformara uma
poltrona em uma escolha do lugar da orquestra no teatro.... na caixa mais fina
da linha da terceira base quando o império grita “joga a bola”. Ansiedades
surgiram, entretanto, precisamente porque a televisdo cumpriu aquela
promessa, pelo menos em uma parte significativa. Os textos publicitarios nédo
prepararam os individuos para o confuso resultado?6. (TICHI, 1992, p.24,
traducdo nossa)

Segundo Karnal (et al., 2014), em 1961, 90% das familias tinham uma
televisdo nos Estados Unidos. A industria cultural impulsionava o consumismo e

0 apoio aos valores culturais do capitalismo norte-americano.

A televisdo e o cinema podiam expressar de forma ndo intencional as
contradi¢cdes da sociedade americana. Ao mesmo tempo em que eram tratados
como subordinados, muitas mulheres, trabalhadores e jovens eram
encorajados a abracar ideias de igualdade e liberdade. Celebrando a afluéncia
da classe média branca, os seriados de televisdo, por exemplo, mostravam o
gue muitas pessoas supostamente podiam conquistar na sociedade gracas as
oportunidades oferecidas. Isso podia tanto acentuar a alienacdo quanto o

desejo de mudanca (KARNAL et al., 2014, p.234)

Tichi (1992) chama a TV de nova lareira eletrbnica, sendo o centro da
atividade familiar. Os aparelhos nos anos 1980 tornaram-se membros da familia,
mesmo depois de décadas de uso dos termos baba eletrdonica e caixa estupida.
A autora também revela que entre 1980 e 1990, o televisor, que seria qguase um
objeto de decoracdo que ocupava as salas, passou a ser visto nos dormitorios.
Assim, expandindo o numero de aparelhos nas casas. Com isso, o ritual de
assistir aos programas na companhia da familia e vizinhos passou a ser um ato

raro.

A separacéo, a experiéncia individual da TV vividamente, mostra dois padrées
conflitantes, um comunal e outro pessoal. Contra a lareira sociofamiliar, temos
o desafio de descentralizar a televisdo, uma experiéncia “um-para-um”, em que
a televisdo é um ato individual e privado. Nao surpreendendo, a TV solo
demonstra a tradigdo do individualismo americano, com énfase nas acdes e
escolhas pessoais. E seu imaginario, como o da lareira, mascara certas

26Essentially, private and public spaces were abruptly conflated and positioned in mutual
contradiction. The private home suddenly acquired traits of public places - theatre, snack bar,
lounge, stadium. Of course, that was the promise of ads - “television will transform your easy chair
into a choice orchestra set at theatre...into the finest box on third base line when the empires
shout “Play Ball!” Anxieties arose, however, precisely because television did fulfill that promise,
at least in significant part. The advertising texts did not prepare individuals for the resultant
confusion.
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ansiedades relevantes para tradicbes que tem por missdo defender.
Preferéncias individuais, privadas na audiéncia s&o construidas para reforcar
os valores de longo prazo do individualismo americano, que é uma extensao
do iluminismo do século XVIIl e é a maior parte da ideologia da América
democratica?’. (TICHI, 1992, p. 63, tradugdo nossa)

Nesse contexto de individualizagéo, entre os anos 1970 e 1980, surgem
canais segmentados nos Estados Unidos. Entre as emissoras tematicas
principais estavam a HBO, especializada em filmes, e a ESPN, dedicada a
cobertura esportiva. Nessa onda de fragmentacdo dos conteudos, € criada a
CNN, um dos objetos de estudo desse trabalho. No fim da década de 1970, o
empresério Ted Turner, entdo dono de duas emissoras locais em Atlanta e na
Carolina do Norte, idealiza o primeiro canal de noticias 24 horas do mundo. “O
objetivo central era cobrir tudo ‘ao vivo’, permitindo aos telespectadores o
envolvimento com o desdobramento espontadneo e imprevisivel dos eventos”
(WHITTEMORE, 1990, p.81).

Souza (2005) afirma que a CNN € um exemplo de TV Mundial, implantada
ao estilo de diversos empreendimentos da era da globalizacdo. A rapida
progressao internacional do capitalismo norte-americano, desde o principio dos
anos 1940, promoveu uma liberdade em varias esferas. “Liberdade de capital,
dos recursos e dos circuitos de informacdo. As imagens desse crescimento
passaram a ser divulgadas pelas agéncias de noticias e, com a chegada da TV
All News, pelas reportagens completas do estilo de vida norte-americano”
(SOUZA, 2005, p.88).

A Cable News Network iniciou as suas transmissées em junho de 1980, em
Atlanta. Também contava com dez escritorios espalhados pelo pais, além de
sucursais internacionais ao redor do mundo, usando satélite e sistema a cabo. A
sede da emissora funcionava em um casardo antigo, onde foi construido um

estudio em formato inovador. Os apresentadores informavam de uma bancada

2'"The separate, solo TV experiences vividly show two clashing patterns, one communal, the other
personally individual. Against the sociofamilial hearth, we have the challenge of decentralized
television, a one-on-one experience in which television is a private and individualistc act. Not
suprisingly, solo television claims the tradition of American individualism, with its emphasis on
personal acts and choises. And its imagery, like that of the hearth, masks certain anxieties
relevant to very traditional it seeks to uphold. Individual, private preferences in TV viewing are
constructed to reinforce long-term values of American individualism, which extends from the
eightteenth-century Enlightenment and its a major part of the ideology of democratic America.
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que ficava no meio da redacao. A ideia era mostrar os jornalistas trabalhando
enquanto as noticias eram dadas.

Essa forma de estruturar a redacao inspirou os telejornais de emissoras
em todo mundo. Até o RBS Noticias da RBS TV, afiliada da Rede Globo no Rio
Grande do Sul, funciona nesse formato de estudio, idealizado pela CNN, até
hoje. Na época em que foi pensado esse novo pano de fundo, os engenheiros
achavam impossivel que desse certo, pelos ruidos da redacdo que poderiam
interferir no audio da transmissao.

Seu conceito geral revelava o desejo de mostrar ao telespectador ndo apenas
as noticias, mas seu processo de ida para o ar. Queria mostrar os bastidores,
onde se via as pessoas correndo de um lado para o outro carregando o
material, onde havia pouco mais de clima e barulho. Tratava-se de um conceito
inteiramente novo. Para a maioria jamais poderia dar certo. Acreditava-se que
a proximidade entre ancoras e as salas de controle, bem como o ruido da
redacéo, seriam elementos demais para a televisdo lidar. Reese queria que
tudo acontecesse no ar, uma espécie de teatro permanente, onde os ancoras

ficassem no meio da loucura e as coisas acontecessem ao seu redor.
(WHITTEMORE, 1990, p.87)

No seu primeiro dia de transmissdo, a CNN surpreendeu com outro fato
inovador. O canal interrompeu um comercial para noticiar a visita do entéo
presidente Jimmy Carter a um lider do movimento dos direitos civis, que estava
internado em um hospital no Estado de Indiana. “A publicidade na TV sempre
teve seu horério intocavel, e era um fato inédito interromper a programacao no
horério dos comerciais para uma transmissao ao vivo” (SOUZA, 2005, p.92).

Um ano depois do langamento, a emissora diversificou suas atividades
com criando a CNN-2, com Headline News. O servico era destinado a noticias
de trinta minutos de duracdo. Em 1985, foi criada a CNN International com a
transmissao de noticias para todo mundo. Souza (2005) conta que em 2005,
através de 23 satélites, seu sinal chegava a 240 milhdes de assinantes, em 212
paises. Também contava com 21 escritérios internacionais e nove redagdes nos
Estados Unidos.

A CNN é destaque em cobertura de guerras. Assumiu a missao de
transmitir em detalhe todos os conflitos do planeta. Metade das residéncias com
TV a cabo, acompanhou a transmisséo da Guerra do Golfo pelo canal, em 1991.
Na época, 61% dos lares dos Estados Unidos tinham acesso a TV a cabo.

A CNN manteve uma equipe completa com 150 profissionais em Bagda, até o
governo do Iraque expulsar parte dela. Foi uma cobertura sem precedentes.
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Os indices de audiéncia ndo foram bombasticos, mas serviram para consolidar
0 papel assumido pela rede nos anos seguintes. Em varios conflitos no mundo
a CNN se firmou como a “emissora de grandes guerras”, transmitindo recados
mutuos dos lideres dos paises envolvidos no confronto. (SOUZA, 2005, p.32)

Outros acontecimentos foram marcantes na histéria da emissora.
Telespectadores de todo mundo assistiram a imagens exclusivas do lancamento
e explosdo da nave espacial Challenger. Também acompanharam ao vivo o
atentado ao presidente Ronald Reagan. Nos dois fatos, foi a primeira a noticiar
o ocorrido. Souza (2005) enfatiza que a CNN nao atinge somente o publico que
assina canais pagos. Todas as redes de televisdo brasileiras tém contrato de
recepcdo e autorizacdo para a utilizacdo das imagens em seus telejornais.
“Esses acordos para fornecimento de imagens e reportagens fazem o produto
televisivo passar por uma mundializacdo do consumo e por uma globalizac&o
estratégica” (SOUZA, 2005, p. 102).

Além de assegurar a sua presenca em todo mundo fornecendo para
emissoras de todo o planeta, a CNN esta entre as dez maiores redes de TV do
mundo. Na Copa do mundo de 2014, realizou uma intensa cobertura?® multimidia
do evento, incluiu programacéo ao vivo. A CNN internacional criou um estudio
no Rio de Janeiro. Diversos programas do canal gravaram um contetdo
exclusivo sobre futebol. Parte desta cobertura, do telejornal CNN Newsroom,
sera abordada no capitulo 5 deste trabalho. Mas também h& outra emissora

como objeto, a BBC.

3.3 A televisao britanica

Segundo pesquisa realizada em 2014, por uma reguladora®® da midia, a
maioria dos adultos do Reino Unido afirmou que a televisdo € a principal fonte
de informagé&o. Essa resposta foi dada por 75% dos entrevistados. Houve uma
reducado de trés por cento desse percentual, em relacdo ao ano anterior. Nove

entre dez pessoas acima de 55 anos utilizam a TV como plataforma de noticias.

28Portal CNN. Disponivel em <http://cnnpressroom.blogs.cnn.com/2014/05/27/cnn-to-deliver-
live-interactive-multimedia-coverage-for-brazil-2014-world-cup/>. Acesso em 10 de janeiro de
2016.

2%Portal OFCOM. Disponivel em <http://stakeholders.ofcom.org.uk/binaries/research/tv-
research/news/2014/News Report 2014.pdf>. Acesso em 10 de janeiro de 2016.
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Comparado com trés entre cinco, de 16 a 24 anos. As mulheres (78%) preferem
assistir mais aos telejornais do que os homens (73%). 53% assistem as noticias
pelo canal BBC One e 33% tem outras emissoras como fonte de informagéo.

A preferéncia pela BBC pode ter como explicacdo o fato da historia da
televisdo da Inglaterra estar diretamente ligada a trajetéria da emissora,
considerada por alguns a melhor TV do mundo. O veiculo inglés é reconhecido
pelo seu alto padrao de qualidade. A emissora integra o patrimonio cultural do
pais. De acordo com Leal Filho (1997), para dar conta desse tipo de proposta, a
Europa ocidental sé poderia conceber uma transmissao através do servico

publico.

Trata-se, em primeiro lugar, de um servigo, o que indica a existéncia de uma
necessidade da populagdo que precisa ser atendida. E publico porque,
segundo os idealizadores do modelo, é um atendimento especial que ndo pode
ser feito por empresas comerciais ou 6rgaos estatais. Os veiculos prestadores
desse servico devem ser publicos e por isso mantidos total e parcialmente pelo
publico. S6 assim seriam capazes de dar conta de sua vocacgéo cultural. (LEAL
FILHO, 1997, p. 18)

A Corporacéo Britanica de Radiodifuséo, a BBC, foi fundada em 1922 com
estacdes de radio. Em 1936, criou o seu primeiro canal de televisdo. Os
programas eram destinados ao drama, esportes, desenho e transmissées
externas. A primeira cobertura fora dos estudios foi da coroacao do Rei George
VI, seis meses apos a inauguracao da TV. A eclosdo da guerra, em 1939,
interrompeu a programacao. Eram feitas transmissfes ao vivo das cenas das
batalhas e era uma fonte fundamental de propaganda noticiosa do mundo livre,

A emissora publica funciona através de oito principios consensuais. Entre
eles estdo a universalidade geografica e o apelo universal. Os servi¢os de radio
e televisdo devem ser oferecidos para toda a populacao e para todos os gostos
e interesses. Além disso, todos 0s usuarios devem pagar para ter acesso. A
independéncia também é defendida. “Ha uma longa tradi¢ao britanica na qual os
conselhos publicos, formados por pessoas reconhecidamente ndo partidarias,
servem para impedir que os produtores de radio e televisdo sofram interferéncias
politicas e comerciais” (LEAL FILHO, 1997, p. 61).

%pPortal BBC. Disponivel em <http://www.bbc.co.uk/timelines/z2c3b9g>. Acesso em 11 de
janeiro de 2016.
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Os produtores também precisam se preocupar com 0s sentimentos de
identidade nacional e de comunidade. A radiodifusdo também busca estimular a

competicdo por bons programas, mais do que nameros.

“A concorréncia deve ocorrer entre produtores e emissoras como forma de
encorajar a confianga profissional, promover o interesse na busca de
melhores formatos e estilos, além de estimular a consciéncia e a rea¢éo do
publico a respeito dos programas recebidos” (LEAL FILHO, 1997, p. 63).

O dltimo principio abrange a criacdo. As orientacfes publicas para a
radiodifusdo devem servir mais para dar liberdade aos projetos do que para
restringi-los.Umas das principais diferencas de um veiculo privado para uma
emissora publica é a forma como € mantida. No caso da BBC, é financiada pelos
préprios telespectadores.

As emissoras publicas sdo mantidas por uma licenga anual, paga por todas
as pessoas que tém um aparelho receptor, cujo valor acompanha as taxas
de inflagdo. Em 1995, ela foi de US$ 135. No ano anterior, 0 orgamento
total da BBC havia sido de US$ 3,122 bilhdes, dos quais US$ 2,693 bilhdes
vieram dessa licenga. Com cerca de 20 mil funcionarios, a BBC produz os
seus programas em treze estagbes distribuidas pela Inglaterra, Escdcia,

Pais de Gales e Irlanda do Norte. As transmissdes sdo feitas para todo o
Reino Unido pelos canais 1 e 2. (LEAL FILHO, 1997, p.36)

A histéria do canal foi marcada por muitas transmissfes inéditas. Os
primeiros Jogos Olimpicos pos-guerra foram televisionados pelo canal britanico.
O evento esportivo, sediado em Londres, em 1948, foi visto pela primeira vez
através do veiculo eletrdnico. Na época, 100 mil residéncias tinham televisores
no Reino Unido. Foram transmitidas aproximadamente 68 horas de cobertura
das Olimpiadas.

Em 1953, pela primeira vez na histéria, 0 momento da coroacao, da rainha
Elizabeth 11, foi visto ao vivo. Foi considerado®* um evento transformador da
histéria da televisdo “impulsionando a venda de aparelhos de televisao preto e
branco. Mais de 20 milhdes de pessoas em toda a Europa assistiram ao evento,
com muitas pessoas aglomeradas em torno de amigos e aparelhos de TV dos

vizinhos3?”,

31Portal BBC. Disponivel em <http://www.bbc.co.uk/timelines/z9fhpv4>.Acesso em 11 de janeiro
de 2016.

32This event transformed the history of television, boosting the sale of black and white television
sets. Over 20 million people across Europe watched the event, with many people clustered
around friends and neighbours’ TV sets.
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O monopdlio da BBC acaba em 1954 com a criacdo do primeiro canal
independente de televisdo, operado pela ITV e financiado pela propaganda.

O aumento das horas de programacado e a consolidagdo dos programas de

entretenimento e humor surgidos durante a guerra mostraram que havia um

publico com gostos variados, que precisava ser atendido. Era o comecgo de uma

fragmentacéo da audiéncia que vai ter um redobrado impulso com as novas

tecnologias de comunicagao das décadas de 1980 e 1990. (LEAL FILHO, 1997,
p.73)

A BBC sobrevive a esse novo contexto da década de 1950. Segundo Leal
Filho (1997) a presenca de uma concorrente acaba sendo um fator de estimulo
e renovacdo. O segundo canal da emissora foi criado em 1966, com transmissao
em cores. O Ténis de Wimbledon foi o tema do primeiro programa do novo
servico.

Nos anos de 1980, o governo da primeira-ministra Margareth Tatcher
tenta introduzir mecanismos comerciais no funcionamento da BBC. Foi aberta
uma comissdo para discutir a mudanca ou complementacdo da verba para
manter a emissora e complementar a licengca paga pelos telespectadores,
através da propaganda e do apoio comercial. Essa medida ndo obteve éxito.

Na mesma década, é realizada a cobertura da Guerra das Malvinas e dos
conflitos na Irlanda do Norte, Praca Tiananmen, Unido Soviética e na Europa
Oriental. O reporter do telejornal BBC News Michael Buerk alertou o mundo
sobre a fome na Eti6pia. Com a noticia, foi criado um concerto de rock, o Live
Aid, para arrecadar fundos para ajudar os famintos no pais africano. O evento
foi assistido ao vivo por 400 milhdes pessoas em 60 paises.

Em julho de 1981, o casamento do principe Charles e da Princesa Diana
teve uma audiéncia de 750 milhdes de pessoas em todo o mundo. Segundo o
site da emissora, tornou-se o evento mais popular a ser veiculado. Foi a maior
transmissdo da BBC da década. Noticias da princesa de Gales também
marcaram a histéria da TV britanica nos anos 1990. Em uma entrevista, assistida
por 15 milhdes de pessoas, Diana falou abertamente sobre o seu casamento em
1995. Dois anos depois, o0 seu funeral foi acompanhado por 19 milhdes de
pessoas. Foi a maior transmissao externa jA montada pelo canal.

O canal de noticias 24 horas da emissora, o BBC News, foi langado em
1997. E no ano seguinte é criado o seu primeiro canal digital, o BBC Choice,

denominado BBC Three em 2003. No século XXI, o HDTV tornou-se o padréao
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das transmissbes. A TV analdgica foi desligada em 2012. A programacao
também passou a ser oferecida online. “Projetado por desenvolvedores da BBC
como uma maneira simples de recuperar programas perdidos, sem uma taxa
adicional para pagar, o BBC iPlayer € um complemento a visualizacéo de TV
convencional®¥”.

Em 2015, o governo britanico iniciou um novo projeto de revisdo dos
objetivos e o do financiamento da BBC. O novo estatuto entrara em vigor a partir
de 2017. O atual expira em 31 de dezembro deste ano. No periodo 2014-2015,
a taxa de licenca paga por todos os lares com televisores financiou os custos
operacionais de quase 5 bilhdes de libras esterlinas. O ministro da cultura, John
Whittingdale, declarou®® que o sistema de financiamento atual poderia ser
mantido com a imposicdo de mais uma taxa por familia ou um sistema hibrido.

Na Copa do Mundo de 2014, houve uma intensa cobertura. Foi veiculado
o dobro de contetido em relacdo ao Ultimo mundial, na Africa do Sul. Nessa
edicdo®, as reportagens foram disponibilizadas em diversos dispositivos. O
destaque foi para o aplicativo para celulares e tablets da BBC. Foram
disponibilizadas as transmissdes de jogos sob demanda, horas depois do evento
transmitido ao vivo.

A televisdo alimenta o imaginario. As imagens divulgadas dinamizam
valores e visdes de mundo. A forma de assistir TV em conjunto, a discusséo e
debate do que € veiculado impulsiona o imaginario coletivo. Apesar disso, €
preciso deixar claro que ha interferéncia das pulsées subjetivas e das nossas
proprias crencas. A TV ndo produz sozinha imaginarios, mas influencia e
impulsiona formas de pensamento através do que transmite.

O objetivo deste trabalho é “enxergar” o simbdlico do contetido televisivo. E
desvendar o sensivel das imagens. Mais especificamente, busca-se evidenciar

0 imaginario sobre o Brasil que € dinamizado pela televisdo. E este é o assunto

33Designed by BBC developers as a simple way of catching up on missed programmes, without
an additional fee to pay, the BBC iPlayer is a complement to conventional TV viewing.

%portal BBC. Disponivel em <http://www.bbc.co.uk/timelines/zsgv34j>.Acesso em 11 de janeiro
de 2016

35Folha de Sao Paulo. Disponivel em <http://www.folha.uol.com.br/mercado/2015/07/1656477-
governo-britanico-propoe-revisao-de-objetivos-e-financiamento-da-bbc.shtml>. Acesso em 11
de janeiro de 2016.

36Canaltech. Disponivel em <http://canaltech.com.br/noticia/internet/BBC-vai-fazer-maior-
cobertura-de-sua-historia-na-Copa-do-Mundo/>. Acesso em 14 de margo de 2015.
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dos proximos capitulos. Agora, vamos falar sobre o Jornalismo Internacional e o

olhar para o outro.

3.4 Jornalismo Internacional e o olhar para o outro

Muitas vezes, o mundo é conhecido atravées da televisdo. Para a minoria,
€ possivel descobrir os encantos de cada pais e cultura através de viagens. Com
certeza, essa € a melhor forma de conhecer, vivenciando o cotidiano de cada
povo, vendo com os proprios olhos. Infelizmente, a maioria ndo tem essa
oportunidade. Assim, a televisdo acaba sendo uma janela para o mundo, para o
desconhecido. E possivel experienciar fatos ocorridos em diversos paises sem
sair de casa. O jornalismo internacional tem o papel de levar essas informacdes

a populacéo.

Chama-se Jornalismo Internacional a especializacéo da profisséo jornalistica
focada nos eventos estrangeiros em relacdo ao pais onde estd sediado o
veiculo de imprensa em que o jornalista trabalha. Por isso, a definig&o é relativa
por natureza: o que é assunto “doméstico” num determinado pais sera
“‘internacional” em todos os demais. Essa peculiaridade faz com que o
Jornalismo Internacional seja provavelmente a area do Jornalismo com maior
abrangéncia de temas entre todas as outras, ja que deve dar conta de politica,
economia, cultura, acidentes, natureza e todos 0s assuntos que aconte¢cam
fora de seu pais de origem. (BRASIL, 2012, p. 778)

O correspondente internacional sdo os olhos e ouvidos de milhares de
conterraneos em um local que ndo é seu por origem. E um reporter fixado em
outro pais, sendo responsavel por uma area, regido ou continente. A sua funcéo
é realizar matérias para a sede do veiculo em que trabalha. Ele acompanha a
imprensa local, mantém contato com jornalistas e identifica fontes estratégicas,
entidades, governos, entre outros. Segundo Brasil (2012), na maioria das vezes
o correspondente é autopautado, ele escolhe e define os assuntos das
reportagens. Deve ter um bom conhecimento da realidade local e talento para
identificar os fatos mais relevantes sobre o pais em que esta sediado. Esse
mesmo tema deve interessar o pais de origem da emissora em que trabalha.

Esse profissional faz parte da editoria de jornalismo internacional e esta
subordinado ao editor. Ele mantém contato frequente com a redacéo,

principalmente em épocas de grandes coberturas. “E um repérter com fungdo de
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ordem cognitiva: serve para evitar filtros, contornar discursos, além de conferir
ao veiculo um capital de credibilidade” (AGUIAR, 2008, p. 43)
Para Aguiar (2008), o jornalista que trabalha com temas internacionais

deve tomar alguns cuidados.

Entre as particularidades do trabalho do jornalista de inter, duas
importantes sdo o dialogismo constante entre proximidade e
distanciamento, entre identificagdo e alteridade, e a decodificacéo
linguistica, pelo problema dos idiomas — especialmente ampliado no Brasil,
cuja lingua nédo é compartilhada por quase nenhum pais onde a imprensa
esta acostumada a cagar noticias. (AGUIAR, 2008, p. 37)

Brasil (2012) pesquisou as estratégias possiveis para a construgdo ou

manipulacdo do imaginario nacional pelos jornalistas internacionais.

A nossa principal investigagdo concentra-se na hipotese de que a imagem de
um pais é produto do noticiario internacional, principalmente, do noticirio
televisivo. Também procuramos confirmar a hipotese secundéaria de que a
imagem do Brasil no exterior € um processo de autorreferencialidade que se
confunde com a nossa propria identidade nacional. (BRASIL, 2012, p. 777)

Os correspondentes estrangeiros seriam responsaveis pela construcéo do
imaginario do Brasil e de outros paises. “A imagem do Brasil no exterior € em
boa parte produto do trabalho dos correspondentes estrangeiros. Eles trabalham
diariamente para enviar noticias sobre o pais”. (BRASIL, 2012, p. 778).

O trabalho desses jornalistas é olhar para o outro, o diferente, e traduzir o
gue eles veem para o grande publico televisivo. Enxergar o outro, com todas as
suas peculiaridades nédo é tarefa facil. Ainda mais se esse outro viver em uma

cultura diferente da que vive o observador.

O Jornalismo Internacional deve ser visto, assim, como pratica de
mediacdo discursiva entre as sociedades do mundo. Entende-se que o
trabalho do jornalista que cobre culturas distantes é uma forma de
estabelecer comunicagéo intercultural. E a nova realidade deste planeta —
cada vez menos organizado em Estado-Nacgdes e mais em redes dindmica,
mutaveis — faz com que os jornalistas, caso ndo se déem conta desta
mudanca, estejam condenados a noticiar um mundo inexistente. (AGUIAR,
2008, p. 108)

Sartre (1997) abordou esse olhar para o outro. Mesmo néo tento relagao
direta com o jornalismo internacional, € importante entender a perspectiva do
filésofo. Para o autor, a primeira preocupacao para o olhar para o outro pode ser

identificada através da vergonha. “A vergonha, em sua estrutura primeira, €
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vergonha diante de alguém” (SARTRE, 1997, p. 289). Ela revela a presencga do
outro na minha consciéncia. O outro € mediador entre mim e mim mesmo. A
vergonha é sentida tal qual como aparece para o outro. E reconhecimento.
“Reconhego que sou como o outro me vé” (SARTRE, 1997, p. 290).

Isso pode explicar as constantes reportagens feitas pelos
correspondentes internacionais na televisao brasileira sobre como o pais € visto
ou entdo sobre a repercussao de determinado assunto na midia internacional.
SO reconhecemos 0 que somos através do outro. “Eu me vejo porque alguém
me vé” (SARTRE, 1997, p. 335). O outro revela-me como sou. Através do que &
dito sobre 0 nosso povo. Por isso, € dada tanta importancia para a imagem do

pais no exterior.

O outro € um fendbmeno que remete a outros fendmenos: a uma ira-
fendmeno que o outro sente contra mim, a uma série de pensamentos que
Ihe aparecem como fenémenos de seu senso intimo; 0 que encaro no outro
nada mais € que aquilo que encontro em mim mesmo. (SARTRE, 1997, p.
294)

Somos vistos pelo olhar no outro que nos “interpreta” através dos seus
valores e vivéncias. Ainda ha o filtro do reporter que determina o que merece
destaque através de critérios jornalisticos. O importante é perceber que esse
olhar ndo € neutro e nenhum assunto é escolhido ao acaso. A “lente” do jornalista

determina o que sera noticiado.

O olhar do outro disfarca seus olhos, parece adiantar-se a eles. Tal ilusdo
provém do fato de que os olhos, como objetos de minha percepgéo,
permanecem a uma distancia precisa que se estende de mim até eles —em
suma, estou presente aos olhos sem distancia, mas eles estao distantes do
lugar onde “me encontro” -, ao passo que o olhar esta sem distancia em
cima de mim, ao mesmo tempo, mantém-me a distancia, ou seja, sua
presenca imediata a mim estende uma distancia que dele me afasta.
(SARTRE, 1997, p. 333)

O olhar do correspondente internacional esta distante da percepcao de
quem vive em determinada realidade. Ele tem os “olhos de estrangeiro”, que
enxerga o peculiar na cultura do outro, que reforca estereotipos, que busca o
que para ele € o novo. Nao é necessariamente toda a realidade que acontece
em um determinado lugar. Por outro lado, 0 que um nativo enxerga do seu

universo ja é visto com uma perspectiva “viciada”. Algumas coisas ja ndo nos
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chocam porque fazem parte do cotidiano. Ja para quem vem de outra cultura,

pode representar uma quebra de paradigma.

Correspondentes ou jornalistas internacionais contribuem para criar a
imagem do Brasil no exterior, o Brasil com Z. Além de noticiar os grandes
desastres ou acontecimentos, eles também mostram regularmente tudo o
gue noés ja nos acostumamos. Convivemos com um noticiario repleto de
fatos e situacdes considerados normais ou naturais. Mas, para o olhar
ampliado de um estrangeiro, nossa realidade é um grande manancial de
noticias. Eles s6 precisam abrir os jornais ou assistir a televisdo
regularmente para testemunhar questdes sociais, politicas e econdmicas
gque se repetem regularmente, transformando-se em imagens ou
estereétipos no exterior. No entanto, os jornalistas costumam dar
preferéncia as noticias ruins. E da natureza da profissdo. (BRASIL, 2012,
p. 780)

Brasil (2012) confirma, no seu trabalho “A Construcdo da Imagem do
Brasil no exterior: um estudo sobre as rotinas profissionais dos correspondentes
internacionais®””, a hipétese sobre a relevancia do correspondente internacional
na construcdo da imagem do Brasil. O autor também defende que a imagem do
pais no exterior € um produto da nossa autoimagem. “Os dados obtidos
confirmam que as representac¢des do Brasil no exterior séo fortemente baseadas
em estereotipos sobre o pais do carnaval, do futebol e da violéncia.” (BRASIL,
2012, p. 792). Segundo o autor, isso reflete as representacdes que criamos e
divulgamos de nés mesmos. “Ou seja, geramos e divulgamos nossos proprios
esteredtipos” (BRASIL, 2012, p. 792).

O jornalismo internacional tem o papel de evidenciar o olhar sobre outras
culturas, de mostrar o diferente, caracteristicas que diferem uma cultura da outra.
E principalmente, tem a funcdo de priorizar assuntos e colocar em pauta o que
foi entendido como mais importante. Assim, 0s correspondentes internacionais
acabam criando visdes de mundo, dinamizando imaginarios e formando opinides

sobre diferentes paises. O imaginario brasileiro € o assunto do préximo capitulo.

%7 Revista Famecos. Disponivel em
http://caioba.pucrs.br/famecos/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/12901/8606. Acesso em 30
de setembro de 2016.
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4 O imaginario brasileiro

Em 22 de abril de 1500, o imaginario coletivo sobre o Brasil comecou a
ser tracado. A sua descoberta inicia juntamente com o desenvolvimento do seu
imaginario. O olhar do outro, no caso dos seus desbravadores, mostra as
primeiras impressoées, sensacoes e peculiaridades do pais e o inicio da formagéo
da ideia sobre a nova nacdo. A carta de Pero Vaz de Caminha propaga um
imaginario difundido pela perspectiva do estrangeiro. Assim comeca a

dinamizacao da imagem brasileira perante a alteridade.

Esta terra, Senhor, me parece que da ponta que mais contra o sul vimos até a
outra ponta que contra 0 norte vem, de que nds deste porto houvemos vista,
serd tamanha que havera nela bem vinte ou vinte e cinco léguas por costa.
Tem, ao longo do mar, nalgumas partes, grandes barreiras, delas vermelhas,
delas brancas; e a terra por cima toda cha e muito cheia de grandes arvoredos.
De ponta a ponta, € toda praia parma, muito cha e muito formosa. Pelo sertéo
nos pareceu, vista do mar, muito grande, porque, a estender olhos, néo
podiamos ver sendo terra com arvoredos, que nos parecia muito longa. Nela,
até agora, ndo pudemos saber que haja ouro, nem prata, nem coisa alguma de
metal ou ferro; nem Iho vimos. Porém a terra em si & de muito bons ares, assim
frios e temperados como os de Entre Douro e Minho, porque neste tempo de
agora os achavamos como os de la. Aguas sdo muitas; infindas. E em tal
maneira é graciosa que, querendo-a aproveitar, dar-se-4 nela tudo, por bem
das aguas que tem. Porém o melhor fruto, que nela se pode fazer, me parece
gue sera salvar esta gente. E esta deve ser a principal semente que Vossa
Alteza em ela deve langar. (CARTA3 DE PERO VAZ DE CAMINHA, Maio de
1500)

Belezas naturais, o modo de vida indigena, falta de atividade pecuéria,
inexisténcia de credo religioso e a ingenuidade dos nativos chamaram a atencao
dos portugueses. Aconteceu um choque cultural e de imaginarios. Os lusitanos
decidiram colonizar o pais e implantar o modo de vida europeu, com seus habitos
e crencgas. Assim, nasce o imaginario brasileiro, marcado pelo olhar do outro e
sua influéncia na vida dos nossos primeiros povos.

Esse imaginario da descoberta é marcado pela exaltacdo das belezas da
terra, da imensidao do territério e das aguas, e das riquezas minerais. Passados
mais de quinhentos anos, desde a constatacdo dessas caracteristicas, 0s
aspectos deste imaginario ainda sdo vistos em muitos discursos ligados ao

Brasil.

BBiblioteca Virtual. Disponivel em
<http://www.biblio.com.br/defaultz.asp?link=http://www.biblio.com.br/conteudo/perovazcaminha/
carta.htm>Acesso em 28 de fevereiro de 2016.
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Joron3® (2015) acredita que a cultura de um pais é maior que o seu

imaginario. Esse imaginario pode ser diferenciado. Depende de quem observa.

O imaginario que a gente tem da cultura brasileira, faz parte da realidade da
cultura brasileira. “T6” sendo bastante basico. A cultura é muito mais ampla,
muito mais rica do que a imagem que a gente pode ter desta cultura. Ao mesmo
tempo, como eu tinha dito antes, o imaginario permite muitas interpretagdes
possiveis. De qualquer forma, quando a gente fala de imagem, o simbolo é a
forma de imagem, o simbolo ele é a emanacdo de um mistério, a epifania de
um mistério, é o que fala Durand. Entéo, as interpretacdes, as maneiras de
imaginar o real sdo infinitas e sdo diversas, e muito diversas. Entdo, por um
lado, a cultura para vocés é muito maior que a imagem, representacdo de um
francés qualquer, pelo menos de alguém que nao é brasileira pode ter. Por
outro lado, ela vai imaginar coisas que vocé nunca imaginou, entao paradoxo.
(JORON, 2015)

Durand (1996) aborda o imaginario brasileiro a partir de caracteristicas
histdricas, culturais, geograficas e econbmicas. O antropélogo comparou o
imaginario brasileiro ao do seu colonizador lusitano. O imaginario portugués é
influenciado pelas “virtudes viris” impostas pelas descobertas e navegagdes. Ja
o imaginario brasileiro estaria ligado a terra, a feminilidade, influenciada pela
fecundidade agricola, fluvial e florestal. Essa pulsdo feminina, marcada pela

anima e pela forca da mulher brasileira, faz parte do inconsciente do pais.

(...) No paternalismo sem racismo da grande colonizacdo que se seguiu a
conquista, a mulher indigena, e depois escrava negra, foi o cadinho onde se
gerou a raca do homu novus bresilensis. Mulher plural que cedo assustou o
macho portugués. Numerosos provérbios ilustram esta pluralidade da
feminilidade do subcontinente: “A negra para trabalhar, a mulata para amar e
a mulher branca para desposar”. Essa pluralidade da anima femindide teria
seguramente preenchido e simultaneamente esclarecido a teoria de Jung. A
anima nao é Unica em si, sobretudo no inconsciente brasileiro! Pelo contrario,
longe de desvirilizar o conquistador, esta pletora da feminilidade ainda veio
encantar a sua omnipoténcia imaginaria e funcional. (DURAND, 1996, p. 200)

Nos romances brasileiros, as mulheres tém um papel central. Durand
(1996) cita Dona Flor e seus Dois Maridos de Jorge Amado para mostrar a forga
da mulher entre personagens inconsistentes. Ao descrever as eras econdmicas,
fala do ouro, que tem derivagcdes como joia, fortuna, seguranca, que esta ligado
ao arquétipo da mulher. Apos o esgotamento do mineral, a borracha o substituiu,
extraida da regido amazonica. O nome Amazobnia, atribuido pelos espanhdis,

vem do mito da guerreira feroz “que se opunha a violagdo dos conquistadores”

39Entrevista concedida a autora deste trabalho durante o Seminario Internacional da
Comunicacdo da PUCRS em novembro de 2015.
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(DURAND, 1996, p. 202). A floresta era a visdo das fortunas. Primeiro, com o
pau brasil, depois as seringueiras e por fim, com uma nova corrida ao ouro. “A
Amazobnia e o seu mitico e mistico pulméo verde tornou-se o simbolo vivo e
doente da ecologia mundial” (DURAND, 1996, p.202).

Segundo Durand (1996), as profundezas da alma brasileira sdo a mistica
da enorme natureza feminizada. Para o autor, o imaginario brasileiro apresenta
um paradoxo ao patriotismo lusitano. Portugal demonstra “mitolusismos” que
confortam a alma portuguesa dos perigos do oceano. Ja o Brasil se destaca
devido a miscigenacdao, a convivéncia entre racas distintas, que se unem quando

visam algum objetivo em comum.

E o imenso império tdo diverso devido as suas ragas, as suas misturas, aos
seus desnivelamentos culturais, as suas desigualdades econdmicas e sociais,
mas onde indios do norte, escravos negros do nordeste, paulistas de origem
portuguesa, alema e italiana ficam extraordinariamente unidos quando a matria
se encontra ameagada. (DURAND, 1996, p. 203)

7

Também ¢é percebido, nas palavras de Durand, o imaginario do
descobrimento, refletido na natureza e na alma feminina. O sincretismo também
€ reverenciado pelo filésofo. Mdltiplas crencas, religides, pais de todos os santos.
Os imaginérios de Brasil e Portugal, apesar de inversos, estdo ligados a lingua
portuguesa. Ha uma complementaridade cultural, que permite a convivéncia da
velha civilizacdo da Europa com o novo mundo. Este é exemplo de diversidade
e multiculturalismo.

A antropo6loga Danielle Perin Rocha Pitta, uma das pioneiras do estudo do
imaginario no Brasil, orientanda de Durand, também retrata o0 imaginario
brasileiro. A complexidade marca 0 nosso pais. H4 uma diversidade na formacao
étnica que “ndo so diz respeito as diversas culturas em presenga, mas a maneira
original como cada Estado do Brasil construiu seu sincretismo proprio;
diversidade de trajetorias histéricas de um Estado para outro; diversidade da
organizagdao econdbmica de cada um” (PITTA, 2015, p. 30). Ha também um

dinamismo no nosso modo de ser e se relacionar.

Dinamica: uma organizacao politica em que os personagens transitam de um
partido para outro, em que os proprios partidos frequentemente mudam de
aliancas, em que os ministérios sao renovados o tempo todo; uma organizagéo
econdmica na qual, durante décadas uma inflagdo galopante impedia qualquer
projeto individual a longo prazo; na qual nunca se sabe quais seréo exatamente
os direitos do cidadéo (aposentadoria, dedugdo de impostos, etc.) amanha; em
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gue o nome e o valor da moeda esta em constante mudanca, etc. (PITTA, 2015,
p. 30)

Tacussel enfatiza*® que o Brasil também é visto pelos seus contrastes. Os
franceses tendem a ver o pais em diversas percepcdes. Entre elas, estdo os
franceses que ndo conhecem o Brasil pessoalmente, apenas pela televisédo. E
tém os que conferiram a realidade de perto. H4 algum tempo o pais foi associado
a uma sociedade festiva, em que a festa tem um lugar central. E isso tem a ver
com as transmissdes do carnaval do Rio de Janeiro. Também é associado ao
futebol e a musica. “Podemos dizer que esses sao os trés pilares, festa, futebol
e musica, entre 0s europeus e os franceses, na representacdo do Brasil no
imaginario europeu e em particular no francés”. (TACUSSEL, 2015)

O socidlogo também ressalta a violéncia como parte desse imaginario.
Principalmente para quem nunca veio ao Brasil, o pais é considerado como
extremamente violento, porque constantemente sao vistas imagens de
confrontos nas favelas. Por outro lado, se sabe que a violéncia ndo é a mesma
em todos os lugares do Brasil. H4 uma diferenca entre o nordeste e o Sul. Apesar
deste aspecto negativo, a musica brasileira € vista com bons olhos. Cantores
franceses regravam classicos brasileiros, como Garota de Ipanema.

Ha também uma outra imagem ligada ao pais, a de cartdo postal. E
associada a beleza das praias e das mulheres. Para vender produtos de praia,
eles nao usam imagens do litoral europeu, mas sim a praia de Ipanema. “Isso &
muito interessante do ponto de vista do imaginario, pois quando as marcas
francesas querem vender um produto, muito frequentemente filmam n&o as
praias da Espanha, Itdlia; mas quase sempre as do Brasil ou de paises como a
Republica Dominicana” (TACUSSEL, 2015).

O Brasil também transita entre o paraiso e o inferno, quando se refere ao
seu imaginario. O paraiso € a musica. Ha também um padréo de beleza feminino
gue é explorado pela publicidade. As revistas femininas mostram como ter o
corpo de uma brasileira. Na moda também tem influéncia. As sandalias
Havaianas séo vendidas como se fossem brasileiras, mas na verdade sao feitas

na Franca. O futebol também era considerado na Europa como algo imbativel,

4OEntrevista concedida & autora deste trabalho durante o Seminério Internacional da
Comunicacdo da PUCRS em novembro de 2015.
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mas isso mudou. “Quando a Franga ganhou do Brasil, na Copa do Mundo, € que
a coisa mudou um pouco. Houve também a no¢éo de que os franceses também
poderiam ganhar” (TACUSSEL, 2015).

A questdo do corpo e da beleza das brasileiras € considerado algo

marcante para Tacussel.

Ha uma imagem do Brasil associada a musica, ao corpo, a diversdo do corpo,
principalmente para as mulheres, mas igualmente para os homens, porque na
publicidade vemos os homens que estédo na praia. Uma ideia que é vinculada
pela bossa nova, por Gilberto Gil, por Chico Buarque, é a sensualidade. H4 um
aspecto de sensualidade que nds ndo podemos dizer de uma jovem da
Alemanha. E entdo, ndo usam as alemas, como a Claudia Schiffer, por
exemplo, pra vender a beleza, mas pra vender carros. (TACUSSEL, 2015)

Sao percebidos nas palavras do sociélogo, aspectos do imaginario do
descobrimento, quando ele se refere as belezas do pais e das mulheres. Além
disso, fica evidente a presenca do imaginario da festa, que compreende a
musica, 0 samba e o carnaval. O imaginario do medo se reflete na referéncia a
violéncia.

Joron (2015) destaca que o imaginario sobre o Brasil mudou na Franca,
principalmente com a divulgacdo de documentarios sobre o pais, que permite
uma maior analise. Esses filmes ndo mostram sé a violéncia nas favelas, por
exemplo, mas também as formas de sociabilidade nas comunidades. “Apesar
disso, € claro que vincula formas de esteredtipos, os cartdes postais. Entédo, é a
violéncia, e é bonita, a praia e o bumbum, os coqueiros, carnaval também”.
(JORON, 2015).

Roberto DaMatta retrata o jeitinho brasileiro e a figura do malandro. O
antropo6logo enfatiza que o dilema brasileiro reside entre as leis universais cujo
sujeito é o individuo e situac6es em que cada um se despacha como pode,

usando seu sistema de relagGes pessoais.

Haveria assim, nessa colocacgdo, um verdadeiro combate entre leis que devem
valer para todos e relagdes que evidentemente s6 podem funcionar para quem
as tem. O resultado é um sistema social dividido e até mesmo equilibrado entre
duas unidades sociais basicas: o individuo (o sujeito das leis universais que
modernizam a sociedade) e a pessoas (0 sujeito das relagdes sociais, que
conduz ao pdélo tradicional do sistema). Entre os dois, o coragéo dos brasileiros
balanga. E no meio dos dois, a malandragem, o “jeitinho” e o famoso e
antipatico “sabe com quem esta falando?” seriam modos de enfrentar essas
contradi¢Bes e paradoxos de modo tipicamente brasileiro (DAMATTA, 1986, p.
96)
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Damatta destaca que o brasileiro age diante da lei diferente dos norte-
americanos e europeus. Eles obedecem as regras ou elas ndo existem. Nesses
locais, a lei ndo é feita para explorar ou submeter o cidaddo. E um instrumento
que faz a sociedade funcionar bem. No Brasil “a lei sempre significa o ‘ndo pode!
formal, capaz de tirar todos os prazeres e desmanchar todos os projetos e
inciativas” (DAMATTA, 1986, p. 98). O autor acredita que a palavra “n&o”
submete o cidadao ao Estado, usado de forma geral e constante. Por isso, foi
aperfeicoado um modo, um jeito, que passa sempre nas entrelinhas do
autoritario “ndo pode”.

O antropdlogo revela que o “jeitinho” & sustentado em trés atos. No
primeiro, a pessoa é ignorada, em razdo da sua aparéncia ou modo de
apresentacao. Chega a um local para ser atendida por um servidor publico, que
nao sabe quem é essa pessoa. “Essa distingdo entre a humildade de quem
chega e a superioridade de quem esta protegido atras do balcéo da instituicdo
€, alias, um elemento forte na hierarquizacdo das posicdes sociais”. (DAMATTA,
1986, p. 99). No segundo ato, o funcionario demora a atender a solicitacédo e
complica a situacdo. Assim, cria-se um impasse. No ultimo ato, ha uma solucéo

que ajuda a ver a forma de navegagéo social.

No Brasil, porém, entre o “pode” e 0 “ndo pode”, encontramos um “jeito”. Na
forma classica do “jeitinho”, solicita-se precisamente isso: um jeitinho que
possa conciliar todos os interesses, criando uma relacdo aceitavel entre o
solicitante, o funcionério-autoridade e a lei universal. Geralmente, isso se da
guando as motivacdes profundas de ambas as partes sdo conhecidas; ou
imediatamente, quando ambos descobrem um elo em comum. Tal elo pode ser
banal (torcer pelo mesmo time) ou especial (um amigo comum, ou uma
instituicdo pela qual ambos passaram, ou, ainda, o fato de se ter nascido na
mesma cidade...) A verdade é que a invocagdo da relacdo pessoal, da
regionalidade, do gosto, da religido e de outros fatores externos aquela
situacao podera provocar uma resolucdo satisfatéria ou menos injusta. Essa é
a forma tipica do “jeitinho”, e ha pessoas especialistas nela. (DAMATTA, 1986,
p. 100)

A malandragem faz o mesmo. “O malandro seria um profissional do
jeitinho e da arte de sobreviver nas situagdes mais dificeis” (DAMATTA, 1986, p.
102). H4 um relacionamento entre o talento pessoal e as leis que o engendram.
Nele, ha o uso de “histdrias” e “contos do vigario”, artificios usados para tomar

partido em situacgoes.

N&o ha no Brasil quem nédo conheca a malandragem, que néo é s6 um tipo de
acdo concreta situada entre a lei e a plena desonestidade, mas também,
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sobretudo, € uma possibilidade de proceder socialmente, um modo tipicamente
brasileiro de cumprir ordens absurdas, uma forma ou estilo de conciliar ordens
impossiveis de serem cumpridas com situag8es especificas, e — também — um
modo ambiguo de burlar as leis e as normas sociais mais gerais. (DAMATTA,
1986, p. 103)

O malandro brasileiro foi retratado pela Disney, companhia de midia norte-
americana. Zé carioca € um personagem de desenho criado para o filme “Al6,
amigos”, em 1942. Na historia, Zé apresenta para o Pato Donald a cachaga e o
samba. O papagaio sempre escapa dos problemas com um jeitinho

caracteristico. E mostrado como simpatico, festeiro e vagabundo®..

Figura 5 — Zé Carioca. O malandro da Disney.
Fonte: http://www.dinamo.art.br/wordpress/wp-content/uploads/2012/07/ze_cariocal.jpg

O escritor Stefan Zweig descreveu com entusiasmo a cultura brasileira. O
austriaco se encantou com o pais em sua primeira visita. Retornou ao pais e

viveu aqui até a sua morte.

Minhas expectativas ndo eram |4 muito grandes. Eu tinha sobre o Brasil a ideia
pretensiosa que sobre ele tem o europeu e o0 norte-americano, e agora tenho
dificuldade de recordéa-la. Imaginava que o Brasil fosse uma republica qualquer
das da América do Sul, que nao distinguimos, bem uma das outras, com clima
guente, insalubre, com condi¢gbes politicas de intranquilidade e finangas
arruinadas, mal administrada e sé parcialmente civilizada nas cidades
maritmas, mas com bela paisagem e com muitas possibilidades né&o
aproveitadas - pais do qual se pudesse esperar estimulo para o espirito.
(ZWEIG, 1960, p. 3)

4Guia dos quadrinhos. Disponivel em <http://www.guiadosguadrinhos.com/personagem/ze-
carioca-(jose-carioca)/3191> Acesso em 20 de marco de 2016.
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Mas conforme conhecia o pais, a ideia sobre ele mudava. Zweig (1960)
enxergava o pais com muito otimismo, tanto que falava que o Brasil “esta
destinado a ser um dos mais importantes fatores de desenvolvimento futuro do
mundo” (ZWEIG, 1960, p. 4). O tamanho do territorio brasileiro o espantava, era
maior do que os Estados Unidos. Ao chegar no Rio de Janeiro, ficou fascinado
com uma das mais lindas paisagens do mundo. A mistura de mar e montanha,
cidade e natureza deixou o austriaco impressionado.

Além do Rio, Zweig (1960) conheceu S&o Paulo, Minas Gerais, Bahia e
Recife. Ele deixa claro que essa € apenas uma parte do pais, que deveria ser

considerado continente. Para o autor, o pais era o futuro prospero.

Um pais em desenvolvimento rapido, mas apenas incipiente e, apesar de toda
a atividade operante, construtiva, criadora, organizadora, um pais cuja
importancia para as geragdes vindouras ndo podemos calcular, mesmo
fazendo as mais ousadas combinacdes. E com surpreendente velocidade
desvanece-se a presuncao europeia que muito superficialmente trouxera como
bagagem. Percebi que havia langado um olhar para o futuro do mundo.
(ZWEIG, 1960, p.5)

Sensibilizado com o nazismo na Europa, Zweig (1960) também admirava
a relagdo e convivéncia pacifica entre muitas ragas. “Com maior admiracao
verifica-se que todas essas racas, que ja pela cor evidentemente se distinguem
umas das outras, vivem em perfeito acordo entre si e, apesar de sua origem
diferente, porfiam apenas no empenho de anular as diversidades de outrora”
(ZWEIG, 1960, p.8). A raga aqui seria um meio de unido nacional.

O autor destaca que as nacdes com maior produtividade, consumo e
renda sdo valorizadas. Mas para Zweig (1960) o que mais vale é o espirito
pacifico e humanitario de um povo. Por isso, é o pais do futuro, onde ndo ha
guerra, onde o espirito de conciliagédo fala mais alto. Essa era a esperanca para
um mundo “devastado pelo édio e pela loucura” (ZWEIG, 1960, p. 12).

Em sua tese, Silva (1996) escreve sobre o futuro e o presente na cultura
brasileira. O jornalista relata a passagem do futurismo ao presenteismo. H4 um

avanco na construcao do presente pelos brasileiros.

“O Brasil é o pais do futuro” € uma nocao vulgar, espécie de intuicdo popular
enraizada no imaginario social ou no conjunto de crengas e imagens do Brasil
sobre si mesmo. Tomar essa bela utopia como sintese da representacao da
identidade brasileira pode ser mais produtivo que amordaca-la com as amarras
do discurso cientifico e académico. Em resumo: existiu no Brasil até cerca de
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1985 um mito, um sonho, uma fantasia e mesmo uma certeza: o futuro faria do
Brasil a locomotiva do mundo. (SILVA, 1996, p.14)

O Brasil era representado como o pais do futuro, apesar da pobreza, das
crises econOmicas e da ditadura militar. Segundo Silva (1996), com a
implantacdo da democracia, na década de 1980, houve uma mudanca na
dindmica social. Acabou o sonho, passamos ao presenteismo. Isto esta ligado a
passagem da modernidade a pés-modernidade. A modernidade € caracterizada
como a era da utopia, apoiada no mito de Prometeu, da conquista da natureza e
do saber absoluto através de narrativas legitimadoras, como o marxismo. Com
o titulo de “pais do futuro”, o Brasil absorveu esse espirito utépico.

Por outro lado, a pés-modernidade é presenteista. Para caracterizar o
imaginario brasileiro, Silva (1996) buscou as telenovelas e a literatura. “O olhar
sociologico, contudo, indica, que as telenovelas permitem a aproximacao plena
do imaginario brasileiro, mais do que os telejornais”. (SILVA, 1996, p. 22). Para
o0 autor, a ficcao das telenovelas ajuda a refletir sobre a realidade brasileira. Ela
fala do real. Une os telespectadores entorno da exposicdo do cotidiano. Ja os
telejornais ficcionam o real. E fruto da l6gica de producédo da noticia. Mente,
recorta ou encobre. Ha um paradoxo entre a noticia e a ficcdo. A imagem da TV
reflete a cultura do sentimento. E um instrumento de ligag&o.

Silva (1996) critica intelectuais que se apoiam na teoria da falta: falta
educacao, solidariedade, honestidade, vontade de trabalhar. Assim, podia-se
chegar ao mito da inferioridade racial. Ao falar de Zweig, Silva (1996) acredita

que o austriaco fez do futuro a representacao elementar do pais.

As elites ndo se cansaram de reproduzir o gentil elogio do célebre escritor.
Paradoxalmente, o progresso, garantia de que o futuro pertenceria ao Brasil,
tomava impulso junto com préticas que, conforme os progndsticos, deveriam
desaparecer com o desenvolvimento do capitalismo, entre elas o carnaval, a
festa popular, a instdncia da empatia, do transbordamento, da alegria, da
relacéo, do estar junto e do irracional. (SILVA, 1996, p. 102)

Para o autor, o carnaval e o futebol serviram para consolidar a
representacao de pais do futuro. Sob o ponto de vista da pés-modernidade, €
revelado que os brasileiros anseiam por mudancas, apoiam a diversidade
“orgulham-se do barroquismo, rejeitam férmulas autoritarias, desconfiam dos

politicos tradicionais, sonham com os dias mais confortaveis, mas enterram o
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mito do futuro ideal e tém os pés firmes no chao do presente” (SILVA, 1996, p.
267).

Silva (1996) revela que as tribos pés-modernas exploram os beneficios
tecnoldgicos. Buscam-se aparelhos domésticos para facilitar as tarefas diarias,
sem interferéncia da religido popular. Ha uma critica ao futurismo, que é a
oposicdo ao presente. O presente é um mistério. Algo a ser construido. E
necessario mudar o brasil e reduzir as desigualdades sociais. Tornar-se um pais
melhor aqui e agora.

Outro autor trabalhou com a ideia do “pais do futuro” de Zweig. Buarque
(2013), no livro “Um pais do presente”, aborda a imagem brasileira
internacionalmente. Ele tenta entender como os norte-americanos veem o Brasil.
O jornalista acredita que o pais chegou ao presente. Tornou-se exemplo
internacional. Em 2011, o presidente dos Estados Unidos, Barack Obama, disse
que o entdo presidente Luiz Inacio Lula da Silva era “o cara”.

Buarque (2013) retrata a realidade brasileira no periodo de “vacas
gordas”. A economia cresceu juntamente com o interesse dos veiculos
internacionais pelo pais. O que mais impressionava a midia do exterior era como
o Brasil ndo sofreu influéncia durante a crise financeira que afetou o mundo em
2008. Os éxitos destacados pela midia eram a estabilidade e o crescimento
econdmico que levaram a conquista da sede da Copa do Mundo de 2014 e as
Olimpiadas de 2016. Esses fatores levavam a crer que o Brasil poderia se tornar

uma poténcia internacional.

O fato é que o Brasil é lembrado, é conhecido, e reconhecido cada vez mais
nos Estados Unidos. Perguntei a cada um dos mais de cem entrevistados, e
ouvi de pelo menos 95% deles que, sim, o Brasil estd ganhando mais atencao
dos americanos, e sabe-se cada vez mais sobre o pais. O conhecimento € real,
mesmo considerando os préprios americanos, especialmente a elite
intelectual, costumam criticar a falta de interesse dos seus compatriotas em
relagdo a qualquer pais que seja seu. (BUARQUE, 2013, p. 26)

O autor acredita que para uma grande parte alienada do planeta, que néao
acompanham os noticiarios, o Brasil € um desconhecido. “Um pais distante,
latino, que aparece vez por outra na midia e de onde sairam alguns personagens
populares na vida delas, como Pelé, Paulo Coelho, Gisele Biindchen, depilacdes
das partes intimas e tratamentos para alisar os cabelos” (BUARQUE, 2013, p.
30).
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Na economia, houve uma evolucao no final dos anos 2000. Isso ocorreu
por dois motivos, segundo informacdes obtidas por Buarque (2013) em
entrevistas. O primeiro foi a mudanca do perfil do presidente Lula quando chegou
ao poder. O outro foi a reforma em 1994, com o Plano Real, que acabou com a
temivel inflacdo. “O Brasil esta vivendo um momento parecido com o que os
Estados Unidos viveram nos anos 1950, em que muitas pessoas estédo tendo os
seus primeiros carros e produtos domeésticos, e isso pode ajudar as pessoas
encarregadas de vender produtos ao Brasil” (BUARQUE, 2013, p.66).

Lula foi eleito pelo jornal britanico Financial Times como uma das 50
personalidades que moldaram a ultima década. Também foi escolhido como “o
homem de 2009” pelo jornal Le Monde. Na mesma época, recebeu o titulo de
personagem do ano pelo jornal espanhol El Pais. Na politica, o entédo presidente
conseguiu tornar o pais mais relevante internacionalmente. Outro fato, apontado
pelo autor, que tem impacto na politica internacional é a corrupgéo. Fato que
impacta o pais hoje com a dendncia de que o ex-presidente Lula estar envolvido
em um esquema corrupto. Ele é acusado*® de corrupgdo passiva e trafico de

influéncia.

Dentro da abordagem da politica brasileira nos Estados Unidos, um dos temas
gue mais atrai a atencéo e deixa os estrangeiros chocados € a corrupgdo. Nao
gue seja um mérito puramente brasileiro, e mesmo nos Estados Unidos ndo
chega a ser raro ver escandalos de trafico de influéncia e poder, mas
impressiona o fato de que no Brasil ndo ha puni¢do para os corruptos, que
muitas vezes voltam logo em seguida ao poder. (BUARQUE, 2013, p. 93)

Buarque (2013) demonstra que os corruptos ndo renunciam, ndo sao
punidos e ndo devolvem o dinheiro subtraido aos cofres publicos. A solucdo
apontada pelo jornalista € promover uma reforma politica, para haver impactos
em poucos anos e surgir uma nova classe politica.

Grande parte de tudo que o autor escreveu ndo se aplica ao momento
atual que vivemos. Do mesmo jeito que tivemos uma ascensao brusca, sofremos
uma queda ainda mais acentuada. Se Lula viveu dias de gléria no passado, a

ex-presidente Dilma Rousseff conviveu com o gosto amargo da crise financeira

42 Portal Correio do Povo. Disponivel em <
http://www.correiodopovo.com.br/Noticias/Pol%C3%ADtica/2016/10/600279/Expresidente-Lula-
se-torna-reu-pela-3-vez-em-casos-envolvendo-corrupcao->. Acesso em 16 de outubro de 2016.
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e com acusacdes de corrupgdo dentro do seu partido. Foi afastada,*® acusada
de cometer crimes de responsabilidade na conducgéo financeira do governo.
Sofreu processo de Impeachment, no seu lugar o seu vice, Michel Temer,
assumiu a presidéncia.

Segundo relatério do Banco Mundial**, 25 milhdes de pessoas sairam
da linha da pobreza no Brasil entre 1990 e 2009. Entre 2001 e 2013, o percentual
da populacdo em pobreza extrema caiu de 10% para 4%. Apesar de inegaveis
avangos, convivemos com um aumento nas taxas de desemprego, altos
impostos e crescimento da criminalidade. O imaginario da prosperidade e
esperanca foi substituido pelo medo e inseguranca.

A partir dessas caracteristicas econdmicas, culturais e politicas podemos
apresentar parte do imaginario coletivo sobre o Brasil. Através do referencial
apresentado, pode-se apontar algumas faces dos imaginarios brasileiros. Um
pais tdo dindmico néo pode se reduzir a apenas um imaginario. O imaginario do
descobrimento esta ligado as belezas naturais, as riquezas, as caracteristicas
femininas e a terra. O imaginario da festa inclui o carnaval e a musica. Ja o
imaginario da violéncia é marcado pelo crime, medo e confrontos. O imaginario
do malandro, que sempre d& um jeitinho para resolver os problemas. O
imaginério do futebol promove a unido, em que ocorre o ritual de estar junto, de
compartilhar o mesmo sentimento. Este Ultimo serd discutido no préximo
subcapitulo. O pais € marcado por essa jun¢cado de imaginarios.

E preciso entender essa realidade para compreender o simbolismo
presente nas reportagens analisadas neste trabalho. No préximo capitulo, seréo
mostrados os procedimentos para desvendar o sensivel desse contetudo. Assim,
sera tracado o imaginario dinamizado pela midia. As tecnologias do imaginario

pulsam o simbdlico. E é isso que precisamos observar.

“portal UOL. Disponivel em < http://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-
noticias/2016/08/31/senado-aprova-impeachment-e-dilma-deixa-presidencia-em-
definitivo.htm>. Acesso em 16 de outubro de 2016.

4portal das Nag6es Unidas. Disponivel em <https://nacoesunidas.org/relatorio-banco-mundial-
afirma-gque-brasil-consequiu-praticamente-erradicar-extrema-pobreza/> Acesso em 02 de margo
de 2015.
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4.1 O Brasil das Copas

O Brasil foi a Unica nacdo que disputou todas as edi¢cbes da Copa do
Mundo e também a que mais ganhou a competicdo, cinco vezes. O futebol é
intrinseco a cultura brasileira. O dom da arte com os pés vem de berco e encanta
o olhar estrangeiro. Glanville (1973) reproduz o depoimento de um jogador inglés
durante a Copa de 1950: “Jackie Milburn, atacante do Newcastle e do England,
contou-nos do dia em que um garoto do Rio parou em frente ao hotel onde estava
seu time, descascou uma laranja, comeu-a, e entdo fez ‘embaixadas’ com a
casca até cansar e ir embora” (GLANVILLE, 1973, p.52).

Nos dias das finais de campeonato todos param para o ritual da torcida
em frente as televisdes ou nas arquibancadas dos estadios. Ser brasileiro € ser
torcedor, é ter como paixdo o clube do coracéo. E vibrar e se decepcionar com
as derrotas. E € acima de tudo viver a emogéao do jogo. Para DaMatta (1982), “o
futebol praticado no Brasil deve ser visto ndo apenas como esporte, mas também
como um jogo a servigo de um outro conjunto de valores e relagdes sociais”
(DAMATTA, 1982, p.28). Numa sociedade individualista, o futebol € capaz de
unir as pessoas em torno de uma atividade coletiva. Por outro lado, para o autor,
o futebol serve como uma fonte de individualizacéo e possibilidade de expressao
do individuo, além de uma coletivizacdo das massas. Assim como a politica, o
futebol € um tema de discussdo sempre levado a sério. DaMatta (1982) afirma
qgue o esporte é um drama da vida social, uma forma de situar os problemas
significativos dos brasileiros. “Se o futebol € bom para ser visto, ele deve também
dramatizar e para colocar em foco os dilemas da sociedade” (DAMATTA, 1982,
p.32)

O futebol brasileiro pode ser estudado como sendo capaz de provocar uma
série de dramatizag6es do mundo social. Um dos tragos essenciais do drama
€ a sua capacidade de chamar atencéo, revelar , representar e descobrir
relacBes, valores e ideologias que podem estar em um dado de laténcia ou de
virtualidade num dado sistema social. (DaMatta, 1982, p.29).

Segundo Santos (2010), a pratica foi introduzida no Brasil no século XIX.
“(...) o futebol era, na virada do século XX, um esporte praticado apenas por
funcionarios de empresas inglesas radicados no Brasil e por jovens das camadas
sociais mais altas” (SANTOS, 2010, p.175). A difusdo da atividade esportiva foi
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iniciada nas primeiras décadas do século. Mesmo assim, a presenca de negros
dentro de campo foi proibida por muitos anos. Se consolidou como preferido dos
brasileiros na década de 1920.

(...) o futebol logo se incorporou ao imaginario brasileiro, gragas a sua enorme
aceitacdo popular, e em maio de 1919, na final do terceiro campeonato Sul-
Americano, o presidente Delfim Moreira decretou ponto facultativo nas
reparticdes publicas e o comercio da capital também manteve suas portas
fechadas para que os torcedores acompanhassem a partida. (SANTOS, 2010,
175)

A aceitacdo popular passou a ser legitimada com o Estado Novo. Santos
(2010) destaca que o esporte foi apropriado pelo governo como parte do discurso
oficial sobre a nacionalidade. Com isso, o Estado profissionalizou o futebol e
passou a promover a pratica, como uma expressao da nacionalidade. Ele
refletiria as nossas principais caracteristicas. Assim, passou a ser reconhecido
como importante elemento da identidade nacional.

DaMatta (1982) atribui a popularidade do esporte no pais a possibilidade
de expressar os problemas nacionais através da elaboracdo intelectual e as
emocoes vividas. O futebol tem o poder de unir esferas diferentes da sociedade
pelo mesmo sentimento. “No futebol, somos conduzidos ao reino da igualdade e
da justica social” (DAMATTA, 1982, p.40). Na sociedade pode haver
segregacado, separacao por classe e religido, mas nos estadios todos somos
iguais.

Glanville (1973) acredita que no pais o futebol € o 6pio do povo, a Unica

alegria em face as desigualdades encontradas.

No Brasil, o entusiasmo pela Copa, ja alto antes da guerra na qual se envolvera
apenas tangencialmente, atingia agora as raias do fanatismo. Para os pobres,
era uma valvula de escape a horrorosa promiscuidade das favelas, que se
precipitavam das vertentes dos morros do Rio de Janeiro, ou dos remotos e
miseros casebres de Minas Gerais. (GLANVILLE, 1973, p. 52)

Em suas cronicas esportivas, Nelson Rodrigues (2013) revela que a vida
do brasileiro esta intimamente ligada ao futebol. “O inglés apenas joga futebol,

ao passo que o brasileiro ‘vive’ cada lance e sofre cada bola na carne e na alma”
(RODRIGUES, 2013, p.45). O autor cita que durante os jogos da selecao
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brasileira, por exemplo, o Brasil € redescoberto em comunh&o. Todos se sentem
fazendo parte da nacdo. Ele também descreve que para parte da sociedade o
esporte € visto como uma ilusdo para distrair as massas dos problemas
enfrentados. Apesar disso, para ele, o futebol pode compensar o sofrimento dos

brasileiros em outras esferas sociais.

(...) H& um momento, todavia, em que todos se lembram do Brasil, em que
noventa milhdes de brasileiros descobrem o Brasil. Ai estd o milagre do
escrete. Fora as esquerdas que acham o futebol o 6pio do povo, fora as
esquerdas, dizia eu, todos os outros brasileiros se juntam em torno da selecao.
E, entdo, um pretexto, uma razdo de autoestima. E cada vitéria compensa o

povo de velhas frustagdes, jamais cicatrizadas. (RODRIGUES, 2013, p. 106)
O futebol ajuda a compreender a imaginagdo social e a realidade
brasileira. Através do esporte, sao construidas as representacbes das
identidades nacionais. DaMatta (1982) conclui que as representacdes
produzidas no futebol podem ser vistas como uma gramatica das relacdes
sociais no pais. Assim, contribuem para a socializagédo dos brasileiros na prépria

cultura, aprendendo sobre o funcionamento da hierarquia e igualdade.

4.2 O surgimento da Copa do Mundo

A Copa do Mundo de Futebol foi criada em 1928, na Franca. Jules Rimet,
presidente da Federacdo Francesa de Futebol e um dos fundadores da
Federacédo Internacional de Futebol, a FIFA, foi um dos idealizadores da
competicdo junto com o dirigente francés Henri Delaunay. Antes a Unica
oportunidade que as selecdes tinham de competir era nos Jogos Olimpicos. A
primeira reunido da FIFA foi realizada em Paris, em 1904. Na ocasido, ja se
falava na organizagdo de um campeonato mundial, de maneira pretensiosa.
Durante as Olimpiadas em Paris, em 1924, o assunto voltou a ser pauta,
enguanto o Uruguai era o vencedor do torneio olimpico de futebol.

Glanville (1973) conta que Italia, Holanda, Espanha, Suécia e Uruguai
disputaram para sediar a primeira Copa. O pais sul-americano fez a melhor
oferta. Pagaria todas as despesas de viagem e a estadia para as equipes
participantes. Também construiria um novo estadio para 0 campeonato. Assim,

o Uruguai sediou a primeira edicdo da Copa do Mundo de Futebol, em 1930. Em
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oito meses, estava prevista a construcao do estadio Centenario, pois no mesmo
ano o pais iria comemorar cem anos da independéncia.

Treze paises disputaram a Taca. Na época, as equipes europeias
levavam, em média, trés semanas para chegar ao Uruguai. E 0 mesmo navio
que transportou os quatro times da Europa para a competicdo, deu carona para
a equipe brasileira no caminho. “O Brasil esteve presente, entretanto, os portdes
do futebol ainda ndo estavam abertos aos jogadores negros e 0 jogo, naquele
pais, se desenvolvia, ainda, de maneira anarquica” (GLANVILLE, 1973, p. 10).
Ao chegar no pais, as selecbes se depararam com o estadio centenario
inacabado, devido a fortes chuvas durante a construgdo. Os primeiros jogos
foram realizados no estadio do Penérol e do Nacional.

Para DaMatta (1982), a competicdo € um confronto entre paises que
escolheram o futebol como esporte favorito e o transformaram com expressao
da identidade. Alguns paises onde o esporte ndo tem tanto destaque néo fazem
tanta questao de serem campedes da disputa, mas esse nao é o caso brasileiro.

De modo geral os latino-americanos sdo passionais quando se trata de futebol.

Através dele, os uruguaios, argentinos e brasileiros conseguiram seus

primeiros momentos de afirmacdo diante dos europeus que lhes tinham

ensinado o jogo. Esta relacéo pode ter sido decisiva, ainda mais se for levado

em consideracdo o fato de o futebol ter se incorporado a vida das elites. O

modelo de vida social, nos paises mencionados €, sendo gerado, pelo menos

fortemente influenciado pelos padrbes dessas elites. (DAMATTA, 1982, p. 82)

Dois paises na América do Sul disputaram a Final do Campeonato.
Uruguai e Argentina duelaram no Estadio Centenario. Os jogadores argentinos
foram levados do Rio do Prata até Montevidéu em dez barcas. “Quando,
finalmente, embarcaram as dez horas da véspera da final, uma multiddo imensa
enchia o cais para vé-los partir, soltando fogos de artificio e cantando “Argentina
si, Uruguay no! Victoria 6 muerte” (GLANVILLE, 1973, p. 16). O Uruguai saiu
vencedor por 4 a 2. O proprio Jules Rimet entregou a taca, avaliada em 50 mil
francos, para equipe. Alguns argentinos, irritados com a derrota, apedrejaram o
consulado uruguaio em Buenos Aires. Assim se encerrou a primeira Copa do
Mundo de Futebol, da maneira mais passional. Evidenciando a ligagcdo da
identidade dos paises latino americanos com o esporte. O Brasil faz parte deste

ritual de entrega a essa paixao e ao longo dos anos escreveu sua propria historia.
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4.3 A primeira Copa do Brasil

A primeira Copa depois da guerra era a chance de mais um pais da
Ameérica do Sul ser o anfitrido da competicdo. Em 1950, Rio de Janeiro, S&o
Paulo, Porto Alegre, Curitiba e Recife sediaram os jogos. Para a competicao, foi
criado o Maracand, as margens do Rio com o mesmo nhome, com capacidade
para 200 mil pessoas. Era o maior estadio do mundo na época. Ainda estava em
construcdo quando as equipes chegaram, do mesmo modo que o estadio
Centenario estava em Montevidéu, vinte anos antes. Segundo Glanville (1973),
durante a abertura no estadio, foram muitos transtornos. Houve
engarrafamentos, muitas entradas ndo estavam prontas. A multiddo se espremia

entre tijolos e andaimes quebrados.

Até os soldados foram destacados para as obras, numa desesperada tentativa
de termina-lo a tempo. A FIFA, alarmada pelo que tinha ouvido, mandara seu
delegado da Itdlia para pedir maior urgéncia, mas mesmo no dia da final,
qguando, efetivamente 200 mil pessoas lotavam o Maracand, seus arredores se
assemelhavam a um imenso canteiro de obras. (GLANVILLE, 1973, p. 52)
Quando a selecao brasileira entrou no gramado, foi saudada com vinte e
um tiros de canhao, fogos. As Forcas Armadas soltaram cinco mil pombos e
também uma chuva de papel picado foi lancada de um teco-teco sobre o
gramado. Segundo Cabral e Ostermann (1970), o orgulho do Estadio Maracana,
a auséncia da Argentina, uma grande rival da sul-americana, e o fato de varias
equipes europeias como a ltalia, a Hungria, a Alemanha e a Franca ainda
estarem se recuperando dos efeitos da Segunda Guerra Mundial eram motivos
suficientes para aumentar as esperancgas no time brasileiro. E principalmente, o
fato de jogar em casa, com o apoio da prépria populacdo nos estadios era o fator
mais favoravel. “O homem brasileiro, analisando tudo isso, profunda ou mesmo
superficialmente, s6 podia chegar a esta conclusédo: forcosamente, temos de
ganhar; é impossivel perder” (CABRAL E OSTERMANN, 1970, p. 50).
Assim como no inicio da competicao, a final também gerou euforia na
populacédo, pois o Brasil disputaria a tagca no seu préprio pais com o Uruguai. O

Brasil foi derrotado para a equipe uruguaia por dois a um. Gilardi (2008) acredita
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que o Maracanazo, como 0S uruguaios se referem ao episodio, atingiu

gravemente a autoestima do brasileiro.

(...) Aproximadamente 200 mil pessoas estdo presentes. O primeiro tempo
passa sem gols. Logo no comec¢o do segundo, Friaca abre o placar para o
Brasil e a multiddo vai ao delirio, minutos depois Schiaffino empata para o
Uruguai e a multiddo vai ao siléncio, pouco depois Ghiggia vira 0 jogo e a
multidao vai ao desespero. Com o apito final do juiz e o Uruguai campeé&o do
mundo, a multiddo vai as lagrimas. Comega ai um dos maiores “traumas”
nacionais da histéria. (GILARDI, 2008, p. 2)

DaMatta (1982) considera a derrota como a maior tragédia da historia
contemporanea do Brasil, pois trouxe “uma visdo solitaria da perda de uma
oportunidade historica” (DAMATTA, 1982, p.32). A competigdo ocorreu no inicio
de uma década em que o pais queria marcar seu lugar como nacao. As imagens
da memoria coletiva ficaram marcadas com o comércio fechado, as ruas vazias.
O acontecimento foi traduzido como “a morte da patria méde, como uma pessoa
muito importante” (DAMATTA, 1982, p.92). A saida do Maracana foi descrita

como uma procissao fanebre.

(...) Fez-se uma juncéo entre o jogo de futebol e o joga da vida. De modo que
a derrota para o Uruguai foi tomada como uma metafora para as derrotas da
propria sociedade brasileira, sempre submetida as for¢cas impessoais do
destino. (DaMatta, 1982, p.32).

Para Cabral e Ostermann (1970) essa foi a maior decepc¢ao da histéria do
futebol. De acordo com relatos dos autores, o entdo presidente da FIFA Jules
Rimet, que entregou a taca ao campedo do mundo relatou que foi a maior
surpresa e embaraco que passou em todos os trinta e seis anos em que dirigiu
a entidade de futebol. Nelson Rodrigues (2013) conta que “quase houve um
suicidio nacional quando ndo fomos campe&es do mundo. Eramos todos nés,
brasileiros, uma nag¢ao que quase toma formicida” (RODRIGUES, 2013, p.37). O
autor também atribui o complexo de inferioridade brasileiro, ou “Complexo de

vira-latas”, a perda da final da primeira Copa do Brasil.

Por “complexo de Vira-latas” entendo eu a inferioridade que o brasileiro se
coloca, voluntariamente, em face do resto do mundo. Isto em todos os setores,
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e sobretudo, no futebol. Dizer que nds nos julgamos “os maiores” € uma cinica
inverdade. (...) Na citada vergonha de 50, éramos superiores aos adversarios.
Além disso levavamos a vantagem do empate. Pois bem: - e perdemos da
maneira mais abjeta. Por um motivo muito simples: - Porque Obdulio nos tratou
a pontapés como vira-latas féssemos. (RODRIGUES, 2013, p.80).

A edicdo de 05 de agosto de 1950 da publicacdo galucha Revista do
Globo* revelou os motivos pelos quais a selecédo brasileira perdeu a final do
campeonato. O descontrole técnico, a falta de preparacdo psicolégica dos
jogadores, a superestimacdo do proprio valor, e a falta de valorizacdo do
adversario foram as caracteristicas principais para o acontecimento do fiasco

brasileiro.

Os Uruguaios venceram porque jogaram com 0 pensamento em sua patria.
Conquistaram o titulo porque foram buscar nas vitorias do passado o
necessario estimulo para o triunfo sensacional do presente. Venceram porque
lutaram com alma, porque se entregaram de corpo e espirito a peleja. Nos
perdemos porque néo tivemos essas virtudes. Os nossos jogadores, seja qual
foi 0 motivo, ndo sentiram a patria junto de si. Olhavam a multiddo do estadio
Maracand sem vé-la, o temor da responsabilidade anestesiou-0s. Quando
sentiram a realidade a dor ja tomara conta do pais inteiro. (REVISTA DO
GLOBO, 1950, p.39)

O sentimento compartilhado pelo povo brasileiro na Copa de 1950
transformou o Brasil em uma comunidade imaginada, segundo Santos (2010).

(...) O sentimento de dor partilhado pelos brasileiros no instante do gol do
uruguaio Ghiggia ndo deixou nenhuma dudvida sobre a realidade da
“‘comunidade imaginada” chamada Brasil e sobre o papel que ainda hoje o
futebol tem na construcéo desses lagos sentimentais. Ao sair do Maracana
derrotados pela sele¢do uruguaia, os milhares que assistiram ao jogo no
estadio e os milhdes que acompanharam sua narragao pelo radio partilhavam
um sentimento de tristeza e frustragdo que comprovava que eram todos
brasileiros, membros de uma comunidade imaginada chamada Brasil.
(SANTOS, 2010, p.177)

A derrota brasileira foi vista por muitos como uma mancha na nossa
histéria. Assim, podemos perceber a forca do futebol no cotidiano da nossa
cultura. Vivemos em uma sociedade em que perder um titulo esportivo pode

significar muito, representa um dano a honra de uma nagéo.

45 Revista do Globo foi distribuida pela Livraria do Globo, em Porto Alegre, de 1929 a 1967. A
periodicidade era quinzenal. E caracterizado como um periédico de cultura e vida social.
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4.4 Copade 2014

O Brasil sediou o evento pela segunda vez em 2014. A Copa do Mundo
aconteceu entre 12 de junho e 13 de julho. Cerca de 400 canais de TVs
estrangeiras fizeram a cobertura do evento no pais. Segundo o Ministério do
Esporte*s, durante a competicdo, 13 mil profissionais de imprensa de 70 paises
trabalharam na cobertura. Durante um més, os olhos do mundo se voltaram ao
Brasil. Entre esses olhares, estavam o0 dos profissionais das emissoras de
intensa cobertura internacional do canal privado norte-americano CNN e da
emissora publica inglesa BBC, objetos deste estudo. O conteudo veiculado no
periodo sera tema do proximo capitulo.

A atencao mundial se voltou ao Brasil a partir de 2007, quando o pais foi
anunciado como sede da Copa do Mundo da FIFA de 2014. O evento serviu
como uma oportunidade de mostrar as potencialidades da nacao
internacionalmente. Também afirmar que o pais estava preparado para realizar
uma competicdo esportiva de grande porte. De acordo com a avaliacdo do
governo brasileiro, a organizacdo da competicdo foi um sucesso*’. Ja para os
criticos, apenas legitimou as fragilidades do pais. Vivemos sob o risco de obras
inacabadas nos prazos estabelecidos e da falta de estrutura e seguranca para
receber quase um milh&ao de turistas.

Segundo Brinati (2015), a candidatura do Brasil como sede da Copa fazia
parte de um projeto politico do entao presidente Luiz Inacio Lula da Silva. “Lula
via nos megaeventos esportivos uma forma de dar visibilidade as conquistas
sociais do seu Governo, além de fortalecer a imagem brasileira fora do pais,
fomentando areas da economia como o Turismo, por exemplo” (BRINATI, 2015,
p. 172). No discurso*® durante a cerimonia de antincio da sede da Copa de 2014,
em outubro de 2007, Lula disse assumir uma responsabilidade como nagéo.

Para provar para o mundo que o Brasil tinha uma economia estavel e crescente.

4sijte Ministério do Esporte. Disponivel em__http://www.esporte.gov.br/index.php/ultimas-
noticias/209-ultimas-noticias/34599-rio-de-janeiro-sedia-encontro-com-imprensa-internacional-
sobre-a-cobertura-da-copa-2014 Acesso em 30 de novembro de 2015

4"Homepage Portal Brasil. Disponivel em:_http://www.brasil.gov.br/governo/2014/07/governo-faz-
balanco-da-copa-do-mundo-e-aborda-sucesso-do-evento. Acesso em 31 de outubro de 2015.
48Site Biblioteca da Presidéncia. Disponivel em <http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/ex-
presidentes/luiz-inacio-lula-da-silva/discursos/20-mandato/2007/20-semestre/30-10-2007-
discurso-do-presidente-da-republica-luiz-inacio-lula-da-silva-na-cerimonia-de-anuncio-do-brasil-
como-sede-da-copa-do-mundo-de-2014/>. Acesso em 02 de marcgo de 2016.
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Que havia muitos problemas, mas estava determinado para resolvé-los. O ex-
presidente também assegurou uma boa acolhida aos turistas que

acompanhariam o campeonato.

Vocés verdo no Brasil jogadores espetaculares como Dunga e Romario, e
tantos outros que apareceram na televisdo. Vocés verdo no Brasil coisas
maravilhosas produzidas pela natureza, vocés verdo no Brasil a capacidade
que teremos de construir bons estadios. Mas eu tenho certeza, sete anos
antes, de dizer para vocés: a coisa que mais ird empolgar os jogadores, os
jornalistas e os dirigentes de futebol do mundo, mais os torcedores, ndo sera
Ricardo Teixeira, ndo seréo os governadores, nem o presidente da Republica,
ndo serdo os estados, mas serd o comportamento extraordinario do povo
brasileiro. O tratamento que esse povo dara, estejam certos que marcara a
historia das Copas do Mundo. (Discurso do Presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, Outubro de 2007)

Para sediar o evento, o Brasil se comprometeu em construir toda a
estrutura necesséria para o mundial, como obras de mobilidade urbana, novos
estadios e completa infraestrutura nas cidades-sede. Brinati (2015) revela que
nesse processo outros dois nomes do futebol foram decisivos, o entdo presidente
da CBF, Ricardo Teixeira, e o ex-presidente da Fifa, Jodo Havelange. “Os dois,
contudo, passaram a ter os seus nomes vinculados a escandalos. Documentos
da Justica suica mostraram, em 2012, que eles teriam recebido propina de uma
empresa de marketing esportivo que era ligada a Fifa, a ISL, e que faliu em 2001”
(BRINATI, 2015, p. 171).

Em abril de 2013, houve a reabertura®® do estadio Maracana. Depois de
passar por um remodelamento, foi promovido um evento-teste com a presenca
da entdo presidente da republica, Dilma Rousseff. Manifestantes protestaram do
lado de fora do estadio contra demolicbes para as obras da Copa.

Em junho, houve uma série de mobilizacdes sociais. Nas ruas, jovens se
manifestaram inicialmente contra o aumento da tarifa de 6nibus®. Em seguida,
0s protestos ganharam apoio popular. Multiddes se mobilizaram contra a baixa

qualidade dos servigcos publicos e a corrupcdo. Além disso, adeptos de grupos

49Portal G1. Disponivel em <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2013/04/maracana-da-
show-de-luzes-em-teste-com-direito-elastico-de-ronaldo.html>. Acesso em 02 de marco de
2016.

50Site Folha de Sao Paulo. Disponivel em
<http://www1.folha.uol.com.br/poder/2013/12/1390207 -manifestacoes-nao-foram-pelos-20-
centavos.shtml>. Acesso em 31 de outubro de 2015.
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black bloc (ttica que questiona a ordem vigente®) promoveram atos de
vandalismo nos espacos publicos. Tudo isso um ano antes do pais promover um
dos maiores eventos esportivos do mundo. Por isso, as perguntas que a midia
fazia eram “O Brasil esta preparado para sediar a Copa do Mundo com todas

essas manifestagbes?’ “Serao feitos protestos na Copa?”.

As criticas a organizacdo do Mundial no Brasil e o dinheiro publico gasto com
0 evento estavam entre as principais causas dos protestos, muitos com a
expressao “Nao vai ter Copa!”, que viralizou nas redes sociais, por exemplo, e
que colocava em dlvida a realizacdo do evento. Pedia-se o “padréo Fifa” para
servicos sociais basicos como educagdo, saude e transporte. Essas
manifestagBes acabaram mudando o olhar sobre a Copa no pais. Pesquisas
mostravam que caia o apoio dos brasileiros a realizacdo do Mundial. Os
governantes, também, tiveram uma queda no indice de aprovagdo. A
presidente Dilma precisou ir a TV, em pronunciamento, para anunciar medidas
gue atendessem aos pedidos das ruas e acalmasse o clima politico. Mas as
manifestagBes continuaram. (BRINATI, 2015, p. 175)
Segundo Silva (2014), ndo se pode associar o desenvolvimento da
contestacdo social e politica a crise financeira. Esse ciclo de protestos no pais
ndo estava ligado a um momento critico no pais. O que surpreende nesse

movimento, € a dimenséo que assumiu.

A difusdo das manifesta¢cfes entre segmentos da populacdo e por locais do
pais que tradicionalmente tendem a nédo recorrer a repertorios contestatorios
como forma de expresséo politica conformou a imagem de um movimento de
massas nacional de proporc¢des raramente vistas na historia do pais. (SILVA,
2014)

O que diferencia essa onda de protestos de outros movimentos como
Diretas Ja, de 1984 e Fora Collor, de 1992, é a auséncia de uma reivindicacéo
em comum entre os diferentes grupos sociais envolvidos nos protestos. H4 uma
intensa proliferagéo de pautas e demandas, muitas delas de abrangéncia local.
A velocidade desses processos também causou perplexidade. Em um més, é
possivel perceber ‘uma evolugdo nos pontos focais de protesto para a
conformacao de um processo amplo, de escala nacional e, ainda, um declinio
dessa mobilizacdo massiva com o retorno de uma dinadmica mais localizada de
protestos” (SILVA, 2014, p. 10). Outro ponto destacado por Silva (2014) é a

massiva mobilizacdo de movimentos da populagdo que ndo estavam inseridos

51Site Folha de Sao Paulo. Disponivel em
http://wwwl.folha.uol.com.br/cotidiano/2013/07/1309858-entenda-0-que-e-o-ativismo-black-
bloc-presente-nas-manifestacoes.shtml. Acesso em 31 de outubro de 2015.
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em organizacdes sociais ou politicas. Organizacdes e movimentos sociais
dividiam a cena com uma populacdo mobilizada através das redes sociais.

O ano da competicdo iniciou com polémicas. Em marcgo, houve o fim°2 do
julgamento do mensaldo. O Supremo Tribunal Federal entendeu que houve
desvio de verbas publicas, fraude em empréstimos para subornar parlamentares,
gue votassem a favor de projetos de interesse para 0 governo, nos primeiros
anos do governo do ex-presidente Lula. Foram 24 condenados pelo processo,
entre eles o ex-ministro da Casa Civil José Dirceu e o ex-presidente do PT José
Genuino.

No mesmo més, a Policia Federal deflagrou®® a operacédo Lava Jato.
Comecava a ser investigado um esquema bilionario de desvio e lavagem de
dinheiro envolvendo a Petrobras. Segundo o Ministério Publico, empreiteiras
pagavam propina a diretores da estatal e outros agentes publicos.

E ndo s6 o governo brasileiro foi acusado®* de corrupgdo. A propria FIFA
também teve o seu nome manchado. Em 2015, sete dirigentes da federacao
foram presos na Suica. Eles sdo suspeitos de desviar 150 milhdes de dolares
através de fraudes, subornos e lavagem de dinheiro. A maior parte dos
esquemas envolveu o recebimento de propina de direitos de midia de eventos
esportivos, como a Copa do Mundo do Brasil.

Muito foi investido para sediar o evento. O governo gastou®® 25 bilhdes de
reais com as obras para o torneio. 83,6"% desse valor sairam dos cofres
publicos. 4,2 bilhdes de reais sairam da iniciativa privada. Os gastos para
transportes e aeroportos representaram 60%. Sete bilhdes de reais foram
investidos na reforma e construcéo de estadios nas doze cidades-sede. Damo
(2014) destaca que mesmo antes de anunciar o Brasil como sede da Copa de
2014 ja se dizia que havia um risco real de haver muitos investimentos, mas

acabaria ndo cumprindo a promessa.

52Portal G1. Disponivel em <http://g1.globo.com/politica/mensalao/noticia/2014/03/apos-um-ano-
e-meio-e-69-sessoes-stf-conclui-julgamento-do-mensalao.html>. Acesso em 02 de marco de
2016.

53portal G1. Disponivel em <http://g1.globo.com/politica/noticia/2014/04/entenda-operacao-lava-
jato-da-policia-federal.html>. Acesso em 02 de marco de 2016.

%portal BBC. Disponivel em

<http://www.bbc.com/portuguese/noticias/2015/05/150527 entenda fifa lab>. Acesso em 02
de marco de 2016.

S5Revista Placar. Disponivel em <http://placar.abril.com.br/materia/governo-divulga-gastos-com-
a-copa-do-mundo-25-6-milhoes-de-reais>. Acesso em 02 de marco de 2016.
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Ja se dizia, em toda parte, que o risco era real: de se gastar muito dinheiro
publico, de ocorrer atrasos nas obras, de haver um colapso nos aeroportos, de
se removerem os pobres para as periferias das cidades, de se desapropriarem
forcadamente moradores de favelas e vilas populares etc. Que haveria
corrupgdo, eram favas contadas; afinal a organizacdo da Copa reunia
dirigentes esportivos (a CBF em primeiro plano), empreiteiras (tradicionais
financiadoras de campanhas politicas) e politicos profissionais. Mas havia, de
outra parte, quem defendesse a candidatura alegando que ela seria uma
oportunidade para o Brasil se expor ao mundo, mostrando-se uma nag&o
acolhedora e uma pais com indicadores econdmicos em franca melhora, uma
democracia estavel, enfim, um pais com credenciais para integrar a elite
politica e economia mundial. Sem contar, claro, com o discurso dos legados,
um tipo de marketing amplamente usado por megaeventos e megaprojetos,
gue se mostra muito eficiente para convencer a opiniéo publica. (DAMO, 2014)

Brinati (2015) destaca que questionamentos foram feitos sobre o valor das
obras e a necessidade de reformar e erguer novos estadios em cidades sem
tradicao para o futebol. “Parte da imprensa questionava os valores, ao mesmo
tempo em que abordava o atraso nas obras de infraestrutura urbana, prometidas
durante o processo de escolha do pais como sede”. (BRINATI, 2015, p. 173).
Mudangas que ficariam como “legado” do Mundial, n&o foram concluidas até o
inicio da Copa.

A Copa iniciou em 12 de junho de 2014 na Arena Corinthians, mais
conhecida como Itaquerdo, em Sao Paulo. Mesmo sem fazer discurso de
abertura, a presidente foi vaiada®®. Na primeira semana do evento foram
registrados®’ pelo menos vinte protestos em todo o pais. Mais de cem pessoas
foram presas. O maior deles aconteceu no Rio de Janeiro, na data da abertura
do torneio, com mil participantes. As manifestacdes tiveram propor¢cdes muito
menores do que no ano anterior.

No dia 03 de julho daquele ano, uma pessoa morreu e vinte e duas ficaram
feridas com a desabamento® de um viaduto sobre um micro-6nibus e um carro,
em Belo Horizonte. A estrutura fazia parte das obras de mobilidade para a Copa,
mas estava atrasada. A construcao fica na regido da Pampulha, proximo ao
estadio Mineiréo, palco da semi-final do campeonato. A obra custou 460 milhdes

de reais.

S6Portal G1. Disponivel em <http://g1l.globo.com/sao-paulo/noticia/2014/06/dilma-e-hostilizada-
durante-abertura-da-copa-do-mundo-em-sao-paulo.html>. Acesso em 02 de margo de 2016.
S’Portal G1. Disponivel em <http://gl.globo.com/politica/noticia/2014/06/com-mais-de-20-
protestos-1-semana-de-copa-tem-180-detidos-em-atos.html>. Acesso em 02 de marco de 2016.
S8portal G1. Disponivel em <http://gl.globo.com/minas-gerais/noticia/2014/07/viaduto-desaba-
sobre-caminhoes-carro-e-micro-onibus-em-bh.html>. Acesso em 02 de marco de 2016.
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Nas duas ultimas Copas, a selecéo brasileira havia sido eliminada nas
quartas de final. Depois de algumas trocas de técnico entre 2010 e 2012, Luiz
Felipe Scolari assumiu como treinador. “Scolari manteve a base montada por
Mano, mas conseguiu vencer amistosos contra rivais tradicionais e conquistou o
tetracampeonato da Copa das Confederacfes, em 2013, ao vencer na final a
atual campea do mundo, a Espanha, por 3x0 no Maracana” (BRINATI, 2015, p.
176). O pais se tornou um dos favoritos para vencer a Copa de 2014.

Nossas promessas eram o atacante Neymar, do Barcelona, e o0s
zagueiros David Luiz e Thiago Silva, do Chelsea e Paris Saint Germain,
respectivamente. A equipe estava totalmente dependente de Neymar. O jogador
sofreu uma fratura na vértebra, apds levar uma joelhada nas costas do
colombiano Zufiga, na partida entre Brasil e Colémbia, pelas quartas de final. A
Gnica esperanca foi tirada. A selecdo ndo estava preparada para disputar o
proximo jogo.

Assim como em 1950, ndo levamos o titulo. Sofremos um vexame na

semifinal, o Brasil perdeu por 7X1 para a Alemanha. Foi um grande fiasco.

Em 18 minutos, a Alemanha fez cinco gols. E verdade. Miiller, o gol histérico
de Klose, duas vezes Kroos e Khedira deixaram o pais atonito. Eram gols de
tabelas, toques rapidos, de uma sele¢do que jogava por controle remoto contra
outra de chumbo nos pés. Numa rara tentativa de ataque do Brasil, Bernard,
1,66m de altura, trombou em Neuer, 1,93m. Metéafora perfeita da diferenca
entre os dois lados. As lagrimas tdo polémicas dos olhos dos jogadores
brasileiros ja eram vistas na arquibancada, nas criancas, nos adultos, numa
geracdo que ndo mais precisaria ler sobre o Maracanazo depois de viver
aguela tarde. Vaias, ofensas e policiais correndo para todos os lados, inibindo
brigas, foram o retrato melancdlico do fim do primeiro tempo. (LOZETTI®®,
2014)

Nem o terceiro lugar levamos. Perdemos novamente para Holanda. A
Alemanha foi a grande campea da Copa do Brasil. Apesar da derrota, o governo

federal garantiu que foi a Copa das Copas.

NOs somos um pais que demonstrou sua capacidade de organizagdo, em que
pese, todos vocés sabem disso, porque acompanharam os acontecimentos
passo a passo, sabem que 0s vaticinios, os prognoésticos que se faziam sobre
a Copa eram os mais terriveis possiveis. Comegavam do “ndo vai ter Copa”
até “nds teremos a Copa do Caos”. O estadio do Maracana, que ontem foi
palco de um momento belissimo, ia ficar pronto em 2038, ou 2024, enfim, ndo
ficaria pronto nunca. NGs n&o teriamos aeroportos, nés néo teriamos, mais do

%site  Globo Esporte. Disponivel em <http://globoesporte.globo.com/jogo/copa-do-mundo-
2014/08-07-2014/brasil-alemanha.html> Acesso em 02 de marco de 2016.



http://globoesporte.globo.com/jogo/copa-do-mundo-2014/08-07-2014/brasil-alemanha.html
http://globoesporte.globo.com/jogo/copa-do-mundo-2014/08-07-2014/brasil-alemanha.html

93

gue nao ter aeroportos, também ndo teriamos a capacidade de receber
milhées e milhdes de turistas, milhdes e milhdes de pessoas que vindo de
outras partes do Brasil ou de outras partes do mundo, vinham aqui desfrutar a
Copa. Enfim, n6s derrotamos, sem duavida, essa previsdo pessimista e
realizamos, com a imensa e maravilhosa contribui¢cdo do povo brasileiro, essa
Copa das Copas. (Discurso®® da Presidente Dilma Rousseff, Julho de 2014)

Houve protestos e polémicas. A capacidade de organizar um grande
evento foi questionada. Por outro lado, foi mostrado que somos capazes de
pensar grande. Os milhdes de turistas que passaram por aqui foram bem
recebidos. Poucos incidentes ocorreram. Os estadios ficaram prontos. Nao
houve nenhuma crise nos aeroportos. Apesar das dificuldades e das

catastroficas previsdes, o evento ocorreu dentro da normalidade.

60Sjte Palacio do Planalto. Disponivel em <http://www2.planalto.gov.br/acompanhe-o-
planalto/discursos/discursos-da-presidenta/palavras-da-presidenta-da-republica-dilma-rousseff-
no-balanco-da-copa-do-mundo-fifa-2014-no-brasil>. Acesso em 02 de marco de 2016.
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5 Procedimentos Metodoldgicos

A partir do referencial tedrico, composto por leituras e entrevistas, foi
aberto um caminho. Para entender o imaginario presente nas reportagens de
televisdo, € preciso desvendar os simbolos e mitos presentes no conteludo
veiculado. E para compreender o imaginario do Brasil apresentado na cobertura
dos telejornais BBC News e CNN Newsroom, é proposta uma adaptacdo da
mitocritica, idealizada por Durand. A teoria do antropologo esteve presente em
todos os capitulos deste trabalho. Na parte metodoldgica, ndo poderia ser
diferente. A tentativa € de buscar uma coeréncia tedrico-metodoldgica. A
fundamentacéo tedrica esté ligada a escolha da metodologia.

O imaginario ndo pode ser visto, mas pode ser sentido, percebido e
analisado. H4 muito além do que os olhos podem ver. Por isso, o desvelamento
do que esta encoberto nas reportagens € necessario. As mitologias estao por
toda parte e ndo nos damos conta. Durand desenvolveu metodologias préprias
para analisar o imaginario. Em 1972, o antropélogo francés criou a nocao
de mitanalise, que considera o modelo da psicanalise. “Mitanalise inicialmente
psicolégica que, no esteio da obra de Jung, superando a reducgdo simbdlica de
Freud, se estriba no ‘politeismo’ (M. Weber) das pulsdes da psyche” (DURAND,
1985, p. 246). A mitandlise discerne os diferentes tipos de anima de acordo com
as tipologias da mitologia antiga. A mitandlise sociologica tenta entender os
grandes mitos que orientam 0s momentos histéricos, os tipos de grupos e
relacdes sociais.

Trata-se realmente de uma “mitanalise” porque frequentemente as instancias
miticas existem de um modo latente e difuso na sociedade e que, mesmo
quando sdo “patentes”, a escolha de tal ou qual mito explicitado escapa a
consciéncia clara, ainda que coletiva. (DURAND, 1985, p. 246)

Na mitalise, sdo evidenciados os grandes mitos que orientam 0s
momentos historicos, os tipos de grupos e relagdes sociais. Por se tratar de um
trabalho extenso, ainda mais se falando de historia do Brasil, este n&o foi o
método escolhido para analisar este trabalho. Essa explicagdo serve apenas
para entendimento da metodologia criada por Durand.

Considerando o modelo da psicocritica, Durand (1985) criou a nocéo de

mitocritica. Esta pretende ser um método de critica que seja a sintese construtiva
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das diversas criticas. “Forjei essa nogao para significar o emprego de critica
literaria (ou artistica), em sentindo estrito, ou em sentido ampliado, de critica do
discurso que centra 0 processo de compreensdo no relato de carater ‘mitico’
inerente a significacdo de todo e qualquer relato” (DURAND, 1985, p.252). E
coordenada em um relato simbodlico ou mitico, que se desvendam nos seus
niveis de profundidade.

Ha trés momentos da mitocritica que decompdem o0s estratos mitémicos.
Segundo Durand (1985), mitema € a menor unidade de discurso miticamente
significativa. Primeiramente, ha um levantamento dos temas redundantes ou
obsessivos. Depois, podem ser examinados com as mesmas situagdes e a
combinatéria de situacbes, personagens e cenarios. Por ultimo, podem ser
detectadas as diferentes licbes do mito e as correlacdes da licdo de um
determinado mito com as de outros mitos de uma época ou de um espaco

cultural determinado.

A mitocritica evidencia, num autor, na “obra” de uma época e de um meio
dados, os mitos diretivos, regentes, e suas transformagdes significativas.
Possibilita mostrar como tal trago de carater pessoal do autor contribui para a
transformacado da mitologia epocal dominante ou, ao contrario, acentua tal ou
gual mito instituido. (...) Em suma, mitocritica e mitandlise situam-se na mais
recente corrente epistemolégica: aquela que, centrada na produgdo do
universo das imagens simbdlicas, e do mito que é a forma dinamico-cultural
dessas configuracdes organizatorias da socialidade, suscita um novo e
acrescido interesse antropolégico pelas mitologias, tanto negligenciadas pela
perecida era dos positivismos. (DURAND, 1985, p.255-256)

O racionalismo e o positivismo trouxeram uma desvalorizacdo do
pensamento mitico. Muitos autores fazem uma divisdo da razdo e do mito.
Assim, o mito acaba sendo depreciado. Por outro lado, Durand promove o
reconhecimento do mito e o situa no amago da antropologia moderna. Por isso,
o autor cria uma metodologia baseada nos estudos dos mitos. Assim, trazendo
uma valorizagcdo e um novo olhar sobre essas historias exemplares na
sociedade.

Feyerabend (2010) aponta que o racionalismo e a ciéncia estao
conquistando o mundo. A educacgéo insere esse pensamento nas criancas. O
desenvolvimento faz com que as sociedades primitivas e subdesenvolvidas
lucrem com ele. Também tenta eliminar instituicbes e culturas. Os mitos

perderam a sua influéncia. “A critica € acompanhada de sugestdes positivas: dé
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mais dinheiro as artes as humanidades e faca renascer as qualidades miticas da
vida humana” (FEYERABEND, 2010, p. 112).

Ha uma diferenciacdo entre a razdo e o mito. O comentario que as
filosofias relativistas ndo tém importancia quando comparadas com o0
desenvolvimento confirma que a ideia de que a popularidade das posicdes
filosoficas € resultado do poder e ndo do argumento. “O regionalismo dos
fenbmenos naturais nunca foi vencido, nem pelos filésofos, nem pelos cientistas,
enguanto o regionalismo dos fendémenos sociais foi reprimido ou destruido pela
violéncia, sem que se demonstrasse que ele era inadequado segundo raciocinio
etico” (FEYERABEND, 2010, p. 122). Precisamos perceber que uma viséo
unificada do mundo néo existe.

As ciéncias hoje praticamente se tornaram empresas voltadas ao lucro.
As pesquisas sao direcionadas para 0 que gera mais recompensas. A verdade
nao € mais ensinada nas universidades, mas sim a opinido de escolas influentes.
Segundo Feyerabend (2010), devemos limitar a influéncia do poder politico no
senso comum e retirar 0s intelectuais das posicdes de poder.

O conhecimento também se encontra na habilidade de perceber e
interpretar fendmenos. Ele esta contido na habilidade de desempenhar tarefas
especiais.

A sobrevivéncia de individuos, tribos e civilizag6es inteiras depende desse tipo
de conhecimento. Nossas vidas entrariam em colapso se ndo pudéssemos ler

o0 rosto das pessoas, entender seus gestos, reagir corretamente as oscilacdes
de seu temperamento. (FEYERABEND, 2010, p.129)

Para Feyerabend (2010), a linguagem e a percepcdo interagem. As
descricbes dos eventos observaveis também tém a sua objetividade. Ela &
resultado do treinamento de uma combinacdo entre o0 esquecimento e
disposicdes genéticas. A verdade das linguagens é a mesma dos meios de
representacdo. Uma caricatura tem um nucleo objetivo e também tem o seu viés
subjetivo, que pode ser visto pelos olhos de um grupo especial. A maneira de
olhar interfere na nossa forma de reconhecimento.

O conhecimento pode estar disponivel na forma de crencas publicas
compartilhadas. Também reside nas regras gerais aprendidas por repeticdo ou

como uma habilidade de lidar com situagées novas de maneira criativa. “Até um



97

juiz moderno, que necessita de diretrizes por escrito e volumes de decisbes
passadas dos tribunais, precisa de conhecimento intuitivo para dar seu veredito”
(FEYERABEND, 2010, p. 133)

Escritores e professores foram contra os modos de pensar, falar, agir e
organizar a vida publica e privada que fossem tradicionais. Os filosofos também
ndo tornaram o uso de conceitos tedricos como habito popular. O racionalismo
introduziu um tipo de ordem através de diferentes procedimentos das tradi¢cdes
historicas. A abordagem tedrica encontrou dificuldades na tentativa de
transformar as tradices historicas e isso permanece até hoje sem solucao.

A mitocritica e a mitanélise sdo correntes epistemoldgicas centradas da
producédo do universo das imagens simbdlicas. Também abrangem o mito, forma
dindmico-cultural dessas configuracbes da socialidade. Essas metodologias
trazem um interesse antropoldgico pelas mitologias, desvalorizadas pelo
positivismo. Podemos perceber pelos dois autores, Durand e Feyerabend, que o
pensamento mitico foi depreciado pela ciéncia. O trabalho de Durand é
importante neste sentido, pois da ao imaginario e ao mito uma posicédo de
destaque. O olhar simbdlico é entendido como uma forma de ver o mundo,
diferente de outras epistemologias. E necessaria uma nova visdo de mundo, uma
valorizagdo dos mitos para entender a nossa realidade e o mundo de forma

complexa.

5.1 Adaptacao da Mitocritica

Neste trabalho, seréd analisado o contetdo das reportagens dos telejornais
CNN Newsroom e BBC News. A CNN e BBC se destacam pelas suas intensas
coberturas internacionais. A partir da definicdo das emissoras, foi escolhido um
telejornal de cada canal para ser analisado. Foi feito o download desse material
que estava disponivel nos canais®! no YouTube®? e sites %3das emissoras. Esta

foi a melhor forma de ter acesso as reportagens, ja que as sedes das emissoras

61Canal BBC News. Disponivel em
<https://www.youtube.com/playlist?list=PLS3XGZxi7cBWbLLOx9tveE7Ke55 SqOSA>. Acesso
em 8 de marco de 2016.

62Canal CNN. Disponivel em <https://www.youtube.com/user/CNN>. Acesso em 8 de marco de
2016.

63Site CNN. Disponivel em
<http://edition.cnn.com/search/?query=brazil&x=0&y=0&primaryType=mixed&sortBy=relevance
&intl=true>. Acesso em 8 de marcgo de 2016.
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ficam nos Estados Unidos e Inglaterra. O periodo de analise € de primeiro de
junho a 14 de julho. Nesse tempo, foram veiculadas 27 reportagens da CNN e
24 na BBC sobre a Copa do Mundo. Todas as reportagens serdo analisadas,
transcritas e traduzidas do inglés para o portugués pela autora do projeto e
ficardo disponiveis, tanto em video, como em texto, em um DVD, em anexo ao
trabalho. A lista com a descri¢do do corpus, esté presente no fim deste capitulo.

Para a analise das reportagens, sera feita uma adaptacdo da mitocritica
de Durand. Em vez de realizar as trés fases do meétodo, proposto pelo
antropologo, sera dada énfase na primeira fase. Sera feito o levantamento de
temas redundantes a partir da elaboragcédo de constelagbes de imagens. Serdo
criadas de trés constelacdes. Durand (2002) define as constelagcbes como
conjuntos simbdlicos, que convergem em torno de nucleos organizadores que a
arquetipologia antropoldgica “deve esforgar-se por distinguir através de todas as
manifestagbes humanas da imaginagao” (DURAND, 2002, p. 43).

A primeira, serd feita a partir do referencial tedrico deste trabalho. A partir
disso, é possivel notar o imaginario do Brasil ja consolidado e discutido pelos
autores utilizados neste trabalho. Ela sera a constelacdo mée, que servira de
parametro para aproximagao dos outros conjuntos simbdlicos. A segunda sera
composta com as reportagens da CNN. E por ultimo, serd feito o mesmo
procedimento com as matérias da BBC. Os aspectos simbélicos do corpus serdo
levantados. O imaginario da midia naquele periodo sera desvelado.

As trés constelacbes de imagens serdo comparadas. Assim, serao
levantados os temas recorrentes, redundantes. A partir da andlise dos mitemas,
busca-se compreender o imaginario da midia sobre o Brasil no contexto da Copa
do Mundo de 2014.

Com a pesquisa de todo o material, busca-se evidenciar o simbdlico
desses conteudos. A tentativa € mostrar a televisdo como uma tecnologia do
imaginario, que une através dos sentimentos partilhados em conjunto, que
movimenta multiddes e ideias, que propaga o Brasil para diversas culturas,
impulsiona modos de vida. Assim, o pais € visto pelo olhar do outro e se deixa
desvendar.

A interpretacao do imaginario busca descobrir alguma coisa escondida na
aparéncia. Legros (et al. 2014) acredita que a percepcdo do imaginario &

considerada como uma representacdo caleidoscopica, como uma pintura
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expressionista que se funde com a existéncia social. O imaginario quando
compreendido se afasta de uma realidade utépica “pois um pensamento, mesmo
partilhado coletivamente escoa na infinidade do universo e da historia”
(LEGROS, et al. 2014, p. 110-111). E a partir do imaginéario que o homem evolui.
Como ele, se estrutura o entendimento humano.
E como uma flor sobre a terra: dura s6 uma primavera. Mesmo ao renascer no
ano seguinte, essa flor ndo serd, jamais, idéntica aquela. E preciso que
estejamos imbuidos de uma fatuidade paroxistica para pretender ter “0”

conhecimento quando s6 se tem uma impressdo dele, um
imaginario. (LEGROS, et al., 2014, p. 111)

Em um mundo tdo racionalista, € preciso desenvolver o pensamento
duplo, defendido por Morin (1999). Os modos de conhecimento
simbdlico/mitolégico e o empirico/racional devem ser complementares. Por isso,
este trabalho busca valorizar o simbdlico e contribuir para um pensamento
complexo da sociedade. A metodologia do imaginéario, aqui representada pela
adaptacdo da mitocritica, pretende ajudar a encontrar esse

caminho.
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5.2 Constelacao do Referencial Tedrico
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Figura 6 — Constelacdo do Referencial Tedrico
Fonte:http://www.tagul.com

A partir da discussdo tedrica sobre o Brasil, foi formada a primeira
constelacdo de imagens, representada por esta nuvem de palavras. O conjunto
simbdlico do referencial teérico é formado por dezenas de simbolos, que formam
cinco imaginarios, ja tracados no capitulo anterior. Conforme explicado no
primeiro capitulo, consideramos a definicdo de simbolo de Durand e Jung.

O que chamamos de simbolo é um termo, um nome ou mesmo uma imagem
que nos pode ser familiar na vida diaria, embora possua conotagfes especiais

além do seu significado evidente e convencional. Implica alguma coisa vaga,
desconhecida ou oculta para nés. (JUNG, 1977, p. 20)

Para Jung (1977), uma palavra ou imagem é simbdlica quando implica
alguma coisa além do seu significado manifesto e imediato. Essa palavra ou
imagem tem um aspecto inconsciente mais amplo, que nunca é precisamente
definido ou explicado. “Quando a mente explora um simbolo, é conduzida a
ideias, que estao fora do alcance da nossa razao” (JUNG, 1977, p. 20-21).

Segundo Durand, simbolo é a epifania de um mistério. E algo além da
explicacdo racional. E uma representacéo concreta através de um sentido para

sempre abstrato.



101

Foram destacados do texto os simbolos apresentados pelos autores do
capitulo sobre o imaginéario brasileiro. Esta parte do trabalho foi formada por
entrevistas e discussodes tedricas sobre o pais. A partir das ideias dos autores é
que foram identificados os cinco imaginarios do Brasil. Ou seja, depois de formar
as discussoes tedricas € que foram destacados os imaginarios e o simbdlico. Por
isso, ndo houve a preocupacdo de ter o mesmo numero de autores para
determinado imaginario, jA que estes imaginarios ndo haviam sido tracados
antes do texto ser formado. E esta constituicdo dos espiritos brasileiros foi criada
pela autora deste trabalho, jA& que nenhuma obra contempla o imaginario
brasileiro especificamente, com o detalhamento necessario para esta
dissertacéao.

Depois de identificados os simbolos, eles foram inseridos em um
programa®, que constr6i uma nuvem de palavras. Quanto mais vezes
determinada palavra aparece, maior ela € representada na nuvem. Serdo
descritos os simbolos que tiveram o maior destaque na constelacdo e que estédo
relacionados com os imaginarios identificados.

O imaginario do descobrimento reflete o primeiro olhar dos nossos
colonizadores. Demonstra os encantos com o desconhecido. Este imaginéario
formado h& mais de 500 anos, ainda esta presente nos estudos e discursos dos
autores estudados hoje. Os simbolos que banham este espirito brasileiro sdo a
terra, 0 mar, as aguas, a praia, a beleza, o ouro, a prata, o paraiso, a mulher, o
corpo. Toda vez que um estudioso aborda a beleza das brasileiras, da praia, da
riqueza natural e visual, ele esta se referindo a este imaginario que esta no cerne
da fundacao do pais.

Os simbolos do imaginario do descobrimento tém maior destaque na
constelacdo porgue este imaginario esta presente na fala de mais de um autor
do referencial. Isto reflete a transversalidade deste imaginario.

A terra e a agua (mar, praias) foram os simbolos que tiveram maior
destaque na constelacdo. Elas sdo imagens da intimidade. Bachelard (1990),
mestre de Durand, estabeleceu uma lei dos quatro elementos. As diversas
imaginagbes materiais sao classificadas conforme elas se associam a terra, a

agua, ao fogo e ao ar. Segundo o filosofo, a terra remete a ideia de casa, de lar.

®4Site Tagul. Disponivel em https://tagul.com/. Acesso em 9 de maio de 2016.
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“A volta a terra natal, o regresso a casa natal, com todo o onirismo que o
dinamiza, foi caracterizado pela psicanalise classica como a volta a mae”
(BACHELARD, 1990, p. 93)

Para Bachelard (1989), a agua € o elemento mais feminino e simboliza as
forcas humanas mais escondidas. Acolhe as imagens da pureza. “A agua serve
para naturalizar a nossa imagem, para devolver um pouco de inocéncia e de
naturalidade ao orgulho da nossa contemplagéo intima” (BACHELARD, 1989, p.
23). A natureza é uma projecéo da méae, o mar € um simbolo materno. “A agua
leva-nos. A agua embala-nos. A dgua adormece-nos. A agua devolve-nos a
nossa mae” (BACHELARD, 1989, p. 136).

Entdo, esses dois elementos estdo ligados a maternidade e ao feminino.
“Todas as imagens da terra e da agua contribuem para construir uma ambiéncia
de volupia e de felicidade que constitui uma reabilitacdo da feminilidade”
(DURAND, 2002, p. 233). Toda a imagistica da agua, por exemplo, é submetida
ao arquétipo da mulher, simbolo que também foi ressaltado na constelacdo. Por
isso, Durand acredita que o imaginario do pais esta ligado a anima, pois 0s
simbolos mais recorrentes estdo relacionados ao feminino.

Também faz parte do imaginario do pais a festa, que remete aos
aspectos culturais. O samba, a musica e o carnaval sdo as representacdes. A
alegria, a diversao, a ideia de celebrar a vida faz parte da alma brasileira.
Damatta (1997) defende que o carnaval é uma festa especial, uma bagunca, um
momento em que as regras e rotinas sdo modificadas. Assim reina a livre
expressdo dos sentimentos e emocdes, quando todos podem se manifestar
individualmente. “E um momento em que se pode totalizar todo um conjunto de
gestos, atitudes e relacdes que séo vividas e percebidas como instituindo e
constituindo nosso proprio coragdo” (DAMATTA, 1997, p. 30). O carnaval nos
permite sentir a nossa propria continuidade como
grupo.

Tacussel (2015) afirma que essas caracteristicas de festa e alegria sao
0 paraiso do pais. J& o inferno seria a violéncia. Esse imaginario é contaminado
pelas imagens de confrontos entre a policia e traficantes nas favelas, nas
reportagens sobre a inseguranca e assaltos. No Brasil, alguns programas
sensacionalistas se dedicam a desdobrar, evidenciar e ressaltar o crime. Os

discursos inflamados de apresentadores contra 0s criminosos e a criminalidade
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fazem parte das atracdes. Assim, esse imaginario € alimentado constantemente.
E as vezes é projetado internacionalmente através do cinema.

Esse imaginario da violéncia alimenta o medo. “Medo € o nome que
damos a nossa incerteza: nossa ignorancia da ameaca e do que deve ser feito
— do que pode e do que ndo pode — para fazé-la parar ou enfrenta-la, se cessa-
la estiver além do nosso alcance” (BAUMAN, 2008, p.8). Bauman ressalta, que
o medo é irmao do mal, que é o que tememos. Podemos dizer que o mal € o
crime porque temos um coédigo juridico que o ato criminoso infringe. E essas
infracbes € o que vemos todos os dias nos noticiarios, dinamizadas pelas
tecnologias do imaginario, seja na editoria de policia como, na atualidade, de
politica.

Além disso, ha os pequenos “delitos” cometidos no cotidiano afim de levar
vantagem em qualquer aspecto da vida. O imaginario do malandro expressa o
“‘jeitinho” de levar a vida, de burlar as leis, os problemas e as dificuldades
passando por cima dos protocolos morais. Esta presente quando alguém fura
fila, cola na prova, pede favores em troca de beneficios escusos, quando
politicos beneficiam empresas em licitacbes esperando uma contrapartida
financeira.

O futebol também comp8e um dos imaginérios. Esporte praticado pela
maioria, que ndo exclui por cor, credo ou classe social. Cada parcela da
populacao escolhe o seu time do coracgéo. Vive através desse clube alegrias e
tristezas, excessos de raiva e paixao. Une em torno do aparelho de televiséo ou
nos gritos das arquibancadas dos estadios. Em um jogo da selecdo brasileira
“vemos, sentimos, gritamos e falamos com o Brasil no imenso ardil reificador que
€ o jogo de futebol” (DAMATTA, 1997, p. 30). Dramatizamos a visdo de nos
mesmos através do confronto com os adversarios.

Os imaginarios da festa, do futebol e do malandro estéo relacionados.
Estdo associados a ideia do brasileiro como um povo descontraido, que
aproveita a vida, que se diverte, que tem uma forma singular de levar o cotidiano.

Esses imaginarios ndo sdo estanques. Eles transitam em diversos
periodos da historia do pais, fazem parte do cotidiano, alimentam estereotipos e
evidenciam caracteristicas ndo so do povo brasileiro, mas do ser humano. No

pais, essas caracteristicas sédo reforcadas pela midia, pelos estudiosos, pelo
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povo em geral, assim se transformam em marca cultural. Se impregnam de tal
maneira, que fazem parte do inconsciente.

Ha também a presenca de mitos. O mito do futuro transita na ideia de que
0 pais prosperaria, assentado na utopia que o Brasil seria uma das maiores

poténcias do mundo.

O Brasil representava-se como o pais do futuro apesar das crises econémicas
sucessivas, do subdesenvolvimento, das ditaduras e dos assombrosos bolsdes
da pobreza. Hoje, com a morte do sonho, a realidade impregna-se de dividas:
como viver sem a utopia redentora? (SILVA, 1996, p. 15)

Na ultima década o pais apresentou avangos nos aspectos econémicos e
sociais. Em 2014, foi considerado a sétima maior economia do mundo. Dois anos
depois, passou para a nona posicdo. As crises econdmicas e politicas sO
acentuam a falta de esperancga nesse futuro promissor.

Hoje, o mito da mudanca reina. Como enfatiza Pitta (2015), os politicos
transitam de um partido para o outro, os partidos mudam de alianca, os
ministérios sdo constantemente renovados. Ndo se sabe o que esperar da
economia, que surpreende a cada periodo. Nas ruas, houve pedidos de
transformacao, de mudanca da direcéo dos investimentos governamentais. Para
os manifestantes, o futebol ndo era a prioridade no pais. Deveriam ser feitos
investimentos em saude e educacédo. O transporte publico precisava parar de
sofrer constantes reajustes nas tarifas.

N&o se espera mais a promessa de um futuro redentor, mas sim o novo.
A mudanca. E esperada uma reforma politica, como cita Buarque (2013).
Também uma puni¢cdo aos politicos corruptos e a devolucdo dos valores
subtraidos, para serem investidos em demandas sociais. Espera-se que o pais

tome um novo rumo.
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5.3 Constelacdo da BBC
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Figura 7 — Constelagao Brasil - reportagens BBC
Fonte:http://www.tagul.com

A segunda constelacdo de imagens é referente as reportagens do
telejornal BBC News, disponiveis no canal® da emissora no YouTube.
Primeiramente, o material foi transcrito e depois traduzido do inglés para o
portugués, pela autora do trabalho. Depois, assim como feito com o referencial
tedrico, foram destacados os simbolos do texto, formando a constelacdo. Os
simbolos foram passados para o programa®® que constréi a nuvem de palavras.
As reportagens foram divididas em dois temas. Primeiro, foram agrupadas todas
as matérias que falam sobre o Brasil. Elas constituiram a nuvem da “Constelagéo
Brasil”. Depois, foram reunidas as reportagens com temas que nao faziam
referéncia ao pais. Assim, foi construida a nuvem “Constelagao outros”.

Para analisar o imaginario brasileiro, € preciso avaliar o material que
aborde o pais. Nao é possivel fazer a mitocritica com qualidade se os simbolos

sobre o Brasil estiverem em meio aos simbolos destacados de reportagens sobre

8Canal BBC News. Disponivel em
<https://www.youtube.com/playlist?list=PLS3XGZxi7cBWbLLOx9tveE7Ke55 SqOSA>. Acesso
em 4 de junho de 2016.

%6Site Tagul. Disponivel em https://tagul.com/. Acesso em 4 de junho de 2016.
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https://tagul.com/
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outros paises e temas diversos. Por isso, optamos por fazer esta separacao e
analise em duas constelagdes.

Como as imagens no telejornalismo servem para ilustrar o conteudo, elas
nao foram analisadas uma a uma. “Em telejornalismo, a preocupacéo é fazer
com que o texto e a imagem caminhem juntos, sem um competir com o outro: ou
o texto tem a ver com o que esta sendo mostrado ou ndo tem razéo de existir,
perde sua fungao” (PATERNOSTRO, 2006, p. 86). Somente quando a imagem
nao fazia referéncia ao que estava sendo dito, € que estas imagens foram
“traduzidas” em palavras e estas anexadas a nuvem, o que aconteceu em
apenas duas ocasifes. As imagens utilizadas nesta andlise sdo inseridas de
forma ilustrativa.

Quanto mais recorrente for uma palavra, maior destaque ela tem na
nuvem. Serdo descritos o0s simbolos que tiveram maior evidéncia na
constelacdo. As palavras com maior recorréncia foram Copa, Brasil, Pais,
Brasileiros, Jogo, Competicdo e Torneio. Sao termos usados para se referir ao
evento, ao local onde a competicdo vai ser realizada. Como essas palavras
precisam ser utilizadas, de forma obrigatdria por meio das regras jornalisticas
(respondendo ao lead — o que, quem, como, onde e por qué?), e estdo presentes
em todas as reportagens, ndo ha necessidade de uma analise simbdlica. Elas
sdo usadas para situar o telespectador onde acontece o fato e ao que esta se

referindo.
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Figura 8 — Critica ao dinheiro gasto com a Copa do Mundo nas ruas do Rio de Janeiro
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews

A rua é vista ndo como um espaco comum, mas como um local de
reivindicacdo, de luta. E na rua que se cobram melhorias aos governantes. E
onde as pessoas podem ser vistas e ouvidas. Nesse espaco as pessoas Sdo um
na multiddo, formam o todo, um conjunto, um grupo que ganha forgca unido.
Segundo Damatta (1987), a “casa” e a “rua” sdo categorias socioldgicas para os
brasileiros, pois essas palavras ndo designam somente espacos geograficos ou
fisicos. Os dois sdo entidades morais, esferas de acdo e dominios culturais
institucionalizados. “Na rua a vergonha da desordem nao é mais nossa, mas do
Estado” (DAMATTA, 1987, p. 21)

Na reportagem sobre a decoracdo de uma rua do bairro flamengo no Rio,
mostra o local sendo usado como um espaco de convivéncia entre 0s vizinhos,
de torcida pelo Brasil, mas também de reivindicacdo de investimentos em areas
carentes, ndo somente com eventos, como a Copa. Os desenhos pintados no
asfalto questionam o dinheiro investido no evento, como forma de protesto.

As favelas surgiram como alternativa de moradia para as pessoas que
foram expulsas dos corticos pelo poder publico no Rio de Janeiro. Sem outra
opcao, as encostas dos morros foram ocupadas, em barracdes, sem
saneamento basico e infraestrutura. “As favelas, assim como os cortigos, eram
vistas de forma marginalizada como lugar perigoso, da pobreza e da
malandragem. Tanto que a existéncia dessa realidade social incomodava
profundamente a sociedade burguesa e o estado” (NEUSTADT, 2013, p. 125).
Com o modernismo, houve uma maior valorizagdo da cultura nacional e as

comunidades passaram a ser retratadas por poetas e pintores.
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Na entrevista com o prefeito do Rio, Eduardo Paes, um dos pontos
discutidos foi a infraestrutura das favelas. Paes foi questionado sobre a falta de
escolas e hospitais nos morros. No VT que ensina a receita de caipirinha,
gravada no morro Santa Marta, mostra a Favela como um lugar de propagacao
da cultura e costumes brasileiros.

Os protestos séo vistos nas reportagens como um direito do cidadao,

conquistado no periodo pos ditadura.

Esse é um pais livre. Quer dizer, se vocé viesse para o Brasil 30 anos atras,
né&o teria protesto, mas os militares prenderiam essas pessoas, s por eles
estarem protestando democraticamente. As pessoas tém o direito de
protestar. Tém o direito de pressionar as autoridades para as coisas serem
feitas. Nao vejo que tenha um problema para o nosso pais. Vejo que essa
€ uma das nossas melhores conquistas. Nos tornamos um pais
democratico. (Entrevista de Eduardo Paes para o BBC ’News)

WORLD CUP 2014
Rubber bullets and tear gas used on protesters

BEAME NEWS

Figura 9 — Mesmo depois de imobilizado, manifestante é atingindo por gas de pimenta
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews

Também sédo mostrados como uma oportunidade de proporcionar uma
notoriedade internacional aos problemas do Brasil. Além disso, as manifestacdes
sdo apontadas como a causa para denegrir a imagem do pais
internacionalmente. Outro ponto relacionado aos protestos é a violéncia. No VT
sobre um protesto em Sao Paulo, sdo usadas imagens de manifestantes jogando

7

pedras na tropa de choque da policia. Depois, € mostrada a prisdo de

67 Entrevista publicada no canal do Youtube do BBC News no dia 09 de junho de 2014.
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manifestantes e de um homem sendo imobilizado pela policia e mesmo ja preso,
recebendo spray de gas de pimenta nos olhos.

Além da violéncia policial, a criminalidade nas ruas também foi
evidenciada na entrevista com o prefeito do Rio, Eduardo Paes. O reporter

guestiona Paes sobre ladrdes que roubam carteiras e correntes nas ruas do Rio.

Eu ndo estou dizendo que essa cidade ndo enfrenta problemas de
seguranca. Esse ndo é um pais que ndo enfrenta problemas de seguranca.
Estd muito melhor. N6s ndo estamos preocupados durante grandes
eventos. NOs estamos preocupados para a nossa vida de todos os dias.
Isso é o que estamos buscando. (Entrevista de Eduardo Paes para o BBC
68News)

Figura 10 — Escada feita com andaimes de forma improvisada na entrada do Estadio Maracana
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews
Os problemas que o pais enfrenta também foram destaque. Problemas de
seguranca, criminalidade, falta de infraestrutura nas favelas, estruturas
improvisadas foram apontados nas reportagens. Isso reflete a teoria da falta,
evidenciada por Silva (1996). “No que concerne ao Brasil, implicou colocar de
lado, no momento preciso, a teoria da falta, pois toda vez que se pensava no
Brasil pela auséncia chegava-se ao mito da inferioridade racial” (SILVA, 1996, P.
64).
Os termos melhor/pior também foram um dos mais apresentados. Eles
revelam os contrastes do Brasil. Nas entrevistas com jogadores da Selecdo

%Entrevista publicada no canal do Youtube do BBC News no dia 09 de junho de 2014.
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Brasileira de Futebol sobre as manifestacfes, o jogador Fred revela que espera
coisas melhores para o pais. J& o prefeito do Rio, Eduardo Paes, afirma que a

cidade foi escolhida como sede das Olimpiadas de 2016, porque era a pior entre

0S concorrentes.

Quero dizer, nos jogos Olimpicos, tudo é no Rio. E as Olimpiadas no Rio,
tem a ver com uma mensagem, um legado. NOs conquistamos as
olimpiadas néo porque somos melhores que Madri, Chicago e Tokyo. Nos
conquistamos as Olimpiadas porque somos piores. Porque ndés temos
problemas de infraestrutura. N6s vamos entregar um grande legado.
(Entrevista de Eduardo Paes para o BBC %°News)

Isso corrobora com a ideia de sentimento de inferioridade dos brasileiros,
o complexo de vira-lata, denominado assim por Rodrigues (2013). A segunda
parte de reportagens se refere aos temas diversos como futebol, fatos ligados a

Copa e curiosidades de outros paises. A maioria dessas reportagens se referia

ao futebol.
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9Entrevista publicada no canal do YouTube do BBC News no dia 04 de junho de 2014.
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Figura 12 — Indiana mostra como faz para economizar com a alimentagao durante a Copa
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews

O amor pelo esporte foi retratado de diversas formas. Um casal da india,
gue acompanha todas as Copas, desde 1982, foi entrevistado. “Alguns bebem,
outros sdo viciados em cha e cinema, meu vicio é o futebol’®”, revela o indiano.
O VT mostra todas as estratégias dos dois torcedores para conseguirem
comparecer em todos os mundiais. “N6s economizamos cada centavo por quatro
anos. E tentamos da melhor forma néo gastar isso. As vezes ndo comemos peixe
por um més inteiro’'”. Isso revela a intensa paixao pelo futebol. Nao importa o
sacrificio, tudo vale a pena para assistir aos jogos.

O sonho de jovens jogadores no México também foi mostrado. Os
mexicanos sdo bicampedes da Copa do Mundo de Futebol, da categoria sub 17.
Os meninos sao o orgulho do pais, ja que a equipe adulta ndo conseguiu se
classificar para a Copa da FIFA no Brasil. “Eu acho que a mentalidade esta nos
atrasando. Nao tem mais preocupacfes. Nao tem disciplina suficiente.
Humildade suficiente. Eu acho que no México os jogadores ganham bem, tém
carros novos, vida boa. Eles ndo estdo interessados em lutar mais”, informa
Jesus Ramires, técnico da categoria sub 17. Assim como grande parte dos
meninos brasileiros, 0s pequenos mexicanos sonham em ter uma carreira de

sucesso na Europa.

0 Reportagem “Casal viaja para a sua nona Copa do Mundo”. Veiculada em 20 de junho de 2014.
7 Reportagem “Casal viaja para a sua nona Copa do Mundo”. Veiculada em 20 de junho de 2014.
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A propagacao do futebol pelos Estados Unidos foi tema de uma
reportagem. Novos clubes estdo se formando no pais. Esté se criando uma nova
cultura no pais norte-americano, onde a hegemonia era do futebol americano.

O comportamento antiesportivo do jogador do Uruguai Luis Suarez foi
abordado em uma transmissdo ao vivo e também através da coletiva de
imprensa realizada pela Fifa com o anuncio da puni¢cdo do jogador. Assim,
mostrando que o futebol ndo € feito sé de alegrias, mas também de golpes

desleais.
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5.4 Constelagdo CNN
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Figura 13 — Constelagéo Brasil - reportagens CNN
Fonte:http://www.tagul.com
O conjunto simbdlico da CNN é referente as reportagens do telejornal
CNN Newsroom, disponiveis no site’? e canal”® da emissora no YouTube. Assim
como a constelacdo da BBC, primeiramente, o material foi transcrito e depois
traduzido do inglés para o portugués, pela autora do trabalho. Depois, foram
destacados os simbolos do texto, formando a constelacdo. Os simbolos foram
passados para o programa’ que constréi a nuvem de palavras. As reportagens
foram divididas entre o conteldo que se refere ao Brasil e outro assuntos
abordados. Assim, foram constituidas as constelacdes Brasil e Outros.
Nas matérias que retratavam o Brasil, as palavras com maior recorréncia
(que recebem maior destaque na nuvem) foram Rio, Rio de Janeiro, Maracana,
casa, pobre, protesto, rua, casa, favela, policia, infraestrutura. Assim como na
constelacdo BBC, as palavras Copa, Brasil, Pais, Brasileiro, Time, jogo e

torcedores também tiveram destaque, mas nao serdo analisadas, pois séo

2Site CNN. Disponivel em
<http://edition.cnn.com/search/?query=brazil&x=0&y=0&primaryType=mixed&sortBy=relevance
&intl=true>. Acesso em 8 de marcgo de 2016.

sCanal CNN. Disponivel em <https://www.youtube.com/user/CNN>. Acesso em 8 de marco de
2016.

"4Site Tagul. Disponivel em https://tagul.com/. Acesso em 4 de julho de 2016.
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http://edition.cnn.com/search/?query=brazil&x=0&y=0&primaryType=mixed&sortBy=relevance&intl=true
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https://tagul.com/
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recorrentes no uso do trabalho jornalistico em uma cobertura de evento
esportivo.

O Rio de Janeiro foi a localidade mais citada nas reportagens. A maioria
das matérias fala sobre as favelas, a pobreza, o crime e trafico de drogas. A praia
de Copacabana é retratada como espaco que acolhe turistas, como palco da Fan
Fest na cidade.

A cidade do estadio Maracand, visto como a casa do futebol, palco de
uma das derrotas mais marcantes, a final da copa de 1950. Hoje, a polémica &
o grande gasto para reformar o estadio e manter a antiga estrutura. Na
reportagem sobre o estadio, foi destacado o investimento de mais de 500
milhdes de délares com a reforma. Segundo a reportagem’®, a despesa seria
menor se o estadio fosse demolido e construido outro.

O futebol e o esporte sdo vistos como uma oportunidade dos jovens em
situacdo de vulnerabilidade social de ter uma atividade para escapar da
criminalidade. Projetos sociais que ensinam Rugby e Golfe no Estado do Rio de
Janeiro foram mostrados como alternativas para as criancas que vivem nas

favelas.

O futebol permite exprimir no caso brasileiro o importante conflito entre
"destino" impessoal e vontade individual. Sendo assim, sdo muitos 0s jogos
de futebol que, no Brasil, permitem sua "leitura" enquanto paradigmas de
um combate entre as forgas coletivas e impessoais (do destino) e as
vontades individuais que buscam escapar do ciclo da derrota e da pobreza.
(DAMATTA, 1982, p. 27)

A capacidade do Brasil organizar a Copa foi questionada. O atraso das
obras prometidas para o evento, os grandes gastos com as construcdes e 0s
protestos foram apontados como as dificuldades que o pais enfrentava.

Por exemplo, o sistema de metrd de Salvador ndo esta pronto. O aeroporto
em Manaus, ndo esta pronto. O metrd de Belo Horizonte, nem comegou.
Agora é uma falta de investimento tangivel em infraestrutura urbana que
gerou descontentamento. Protestos em todo o pais “amarrou” o governo
por gastar quatro bilhdes de dolares em estadios em vez de 6nibus, escolas
e hospitais. Muitos protestos se tornaram violentos. No Rio de Janeiro, a
policia, escoltada por soldados, removeu uma diizia de favelas para acabar
com o crime e trafico de drogas, especialmente em locais turisticos. Para a
Copa do Mundo, o Brasil planeja dispor 157 mil policiais e tropas.
(Reportagem?® “O Brasil esta preparado para a Copa de 2014?")

5 Reportagem “Maracana, casa do futebol”. Veiculada em 06 de junho de 2014.
76 Reportagem “O Brasil esta preparado para a Copa de 20147?”. Veiculada em 11 de junho de 2014.
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Obras como a Arena Pantanal, o estadio Nacional de Brasilia e a Arena
Amazbnia foram apontadas pela CNN como elefantes brancos brasileiros.
“Criticos dizem que pelo menos trés dos doze estadios construidos e reformados
para a copa simplesmente ndo tem o publico de futebol necesséario para

sustentar a longo prazo” (reportagem’’ “Estadios a menos de 30 dias”)

Figura 14 — Policia usa bombas de géas lacrimogénio em protesto em Séo Paulo
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

O protesto € mostrado pela violéncia. Na reportagem, a reporter da CNN,
Shasta Darlington foi atingida por estilhacos de bombas jogadas pela policia para
dispersar os manifestantes em um protesto em S&o Paulo. Uma produtora
também ficou ferida. Também pode ser representado na arte, como na
reportagem “Brasileiros usam arte como protesto”. Sdo questionados os
investimentos feitos para sediar a Copa em face aos problemas sociais

brasileiros.

Apesar de metafdrica, a mensagem é simples, a desigualdade é abundante
no Brasil, com mais de 16 milhBes de pessoas na extrema pobreza. O
governo discute o dinheiro gasto em infraestrutura e empregos criados em
todo o Brasil por causa da Copa do Mundo, que vai beneficiar a populacéo
brasileira a longo prazo. Vocé acredita que o governo esta fazendo a coisa
certa agora na Copa do Mundo? (Reportagem’® “Brasileiros usam arte
como protesto)

77 Reportagem “Estadios a menos de 30 dias”. Veiculada em 19 de junho de 2014.
8 Reportagem “Brasileiros usam arte como protesto”. Veiculada em 22 de junho de 2014.
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Courtesy Piero Locatelli

Figura 15 — Equipe da CNN fica ferida em protesto em S&o Paulo
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

Os problemas causados pelas obras da copa, como aumento nos
aluguéis nas cidades sedes e desapropriagdo de &reas préximas das
construcbes também foram abordados. As pessoas pedem um lar. Uma
reportagem mostrou uma ocupacao proxima a Arena Sao Paulo. O Movimento
dos trabalhadores sem teto faz mobilizacdes para receber uma moradia do
governo. Outra matéria mostra a realidade dos indios da Tribo Tukano que foram
obrigados a deixar a area onde viviam, no Rio de Janeiro, para a construcdo de
uma das obras da Copa, e passaram a viver em um local que serve como centro
para o tratamento de leprosos. Eles também esperam um lar subsidiado pelo
governo. Para Bachelard (1990), a casa é um simbolo de intimidade que
representa a protecdo. “A casa é um refugio, um retiro, um centro”
(BACHELARD, 1990, p. 80).

Segundo Damatta (1987), o simbolismo da casa € extenso em nossa
sociedade.

De casa vem também casamento, casadouro e casal, expressdes que
denominam um ato relacional plenamente coerente com o espaco da
morada e da residéncia. Por tudo isso, “ser posto para fora de casa”
significa algo violento, pois, se estamos expulsos de nossas casas,
estamos privados de um tipo de espago marcado pela familiaridade e
hospitalidade perpétuas que tipifica aquilo que chamamos de “amor”,
“carinho” e “consideracéao”. (DAMATTA, 1987, p. 59)

A questéo da fraterna hospitalidade do brasileiro foi retratada em diversas

reportagens, seja no depoimento de turistas ou na entrevista dada pela
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presidente Dilma Rousseff na reportagem’® sobre “Como o Brasil lidou na Copa”.
Aqui os guias turisticos podem ser chamados de amigos. O projeto “Alugue um
amigo local” evidencia que no Brasil, mesmo pagando, os guias podem ser seus
amigos. “Ha em toda essa cadeia de relacionamentos sociais a premissa
profundamente brasileira segundo a qual uma vez que as pessoas estejam
posicionadas numa teia de elos pessoais, passam a ser tratadas como amigas”
(DAMATTA, 1987, p. 132).

Os esteredtipos do pais como samba, festa e caipirinha também foram
evidenciados. A reporter Shasta Darligton acompanhou os moradores da
comunidade de Paraisépolis em S&o Paulo, enquanto assistiam ao jogo em que
o Brasil se classificou para a semifinal. “O lance final do Brasil no coracéo de
Paraisépolis e 0 samba. Nada mais brasileiro que samba, futebol. E a festa s6
comegou e provavelmente vai até eles trazerem o sexto troféu para casa”

(reportagem?® “Brasil avanca para a semifinal”)

Figura 16 — Repérter da CNN comemora com torcedores a vitdria do Brasil nas quartas-de -final
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

O vexame da partida na semifinal da Copa, entre Brasil e Alemanha, que
terminou com o inacreditavel resultado de 7-1 foi enfatizado pela emissora
americana como um pesadelo que destruiu 0 sonho dos brasileiros de

conguistarem o hexacampeonato.

79 Reportagem “Como o Brasil lidou com a Copa”. Veiculada em 14 de julho de 2014.
80 Reportagem “Brasil avanga para a semifinal”. Veiculada em 05 de julho de 2014.
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A derrota para a Alemanha, por 7 a 1, no Mineirdo marcou o maior revés
brasileiro em Copas do Mundo. Na representacdo, pelos jornais, da
eliminacéo nas semifinais temos escolhas textuais que remetem a sentidos
de “vergonha”, “humilhagao”, “6dio” e “repulsa”. Na capa de O Globo temos:
“Mineiratzen’ — Vergonha, vexame, humilhag&o - Em menos de meia hora
Alemanha faz 5 gols e massacra Brasil com placar final de 7x1; selecdo
sofre em casa a maior derrota da historia” (O GLOBO, 09/07/2014, capa).
A palavra “Mineiratzen” seria um neologismo que faria paridade ao
“Maracanazo” de 1950 e serviria para nomear a derrota histérica de 2014.

(BRINATI, 2015, p. 214)

Em um balango da realizagéo da competi¢cdo no Brasil, foram abordadas
as obras que ficaram prontas em cima do prazo, as duas mortes ocorridas devido
ao desabamento de um viaduto, uma obra inacabada em Belo Horizonte.
Também foi reforgado o investimento multimilionario em estadios construidos em
cidades sem tradicdo no futebol e as situagcbes em que torcedores tentaram
invadir o estadio do Maracana. Apesar disso, a hospitalidade brasileira foi

valorizada.

Da Amazobnia ao Rio de Janeiro torcedores entusiasmados. Apesar de
estadios de ultima hora, previsdes de bravos protestos e caos nos
transportes, o Brasil arrancou. E torcedores de todo o mundo aproveitam
mais do que bom futebol. Onde quer que eles vdo, grandes coracdes
brasileiros fazem eles se sentir ndo s6é bem-vindos, mas amados.
(Reportagem8! “Como o Brasil lidou com a Copa do Mundo”)

Isso evidencia a for¢ca dos simbolos da intimidade, como a agua e a terra,
gue acabam refletindo nesta proximidade dos brasileiros com as pessoas.

Reflete também nesta tdo falada hospitalidade.

81 Reportagem “Como o Brasil lidou com a Copa”. Veiculada em 14 de julho de 2014.
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Nas reportagens sobre outros temas, que nao abordavam exclusivamente
o Brasil, os assuntos mais abordados foram a Copa e futebol. Dois VTs gravados
nos Estados Unidos mostravam como o pais estava interessado na competicao.
Celebridades e esportistas norte-americanos demonstravam interesse em

acompanhar os jogos e torcer pelo pais.

Figura 18 — Jogador colombiano é morto ao voltar ao seu pais ap6s fazer um gol contra na Copa de 1994.
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN
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A violéncia também foi retratada. Torcedores chilenos invadiram e

depredaram o centro de imprensa no Maracand. Também foi mostrada a

realidade colombiana. Durante jogos da Copa, houve ocorréncias de briga e

vandalismo. Quinze pessoas foram mortas e 500 pessoas ficaram feridas em

meio as comemoracdes. O amor pelo futebol é levado ao extremo no pais.

Torcedores colombianos podem ser emocionalmente destemidos para a
Copa do Mundo. Andrés Escobar, um jogador colombiano que
acidentalmente marcou um gol contra na copa de 1994, foi morto na volta
ao pais, dez dias depois (...) O governo da cidade de Cali postou um video
no YouTube chamando as pessoas para manter a paz. Esse video do
comediante colombiano Christian Ramirez também se tornou popular nas
midias sociais. “Sem mais gols com morte”, ele diz. “Sem vitérias
sangrentas”. Autoridades colombianas baniram a venda de alcool na sexta
em diversas cidades incluindo a capital. Também disporam de seis mil
policiais e quatro mil soldados para monitorar as areas onde a violéncia
surgiu no Ultimo jogo (reportagem® “Colombia controla as emogbes da
Copa”)

GOVERNMENT OF CALI

O

Porque un buen hincha
celebra en Paz o

Figura 19 — Governo colombiano faz campanha para celebrar a paz durante os jogos
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

Foram mostradas a preparacdo para 0s jogos. A preparacao do time da

Alemanha para a semifinal contra o Brasil foi um dos destaques. Além disso, o

uso de aplicativos de relacionamentos por torcedores no Brasil foi tema de

reportagem.

Nesses dias qualquer lugar que vocé olha, é futebol ou devo dizer “soccer”.
Quando eles ndo estdo torcendo pelos seus times, parece que muitos
torcedores estéo procurando por amor. E cada vez mais usando aplicativos
de encontros com dados de localizacdo, como Tinder e Badoo. (reportagem
“Torcedores procuram por amor online”)

82 Reportagem “Colombia controla as emogdes”. Veiculada em 04 de julho de 2014.
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Como a sede da CNN fica nos Estados Unidos, foram feitas reportagens
sobre a torcida dos americanos, principalmente estrelas de Hollywood na Copa.
Luis Suarez foi um dos jogadores mais citados, mas nao pela polémica (como
registrada pela BBC), mas por ser o destaque da equipe uruguaia. Messi,
Cristiano Ronaldo, Neymar e Wayne Rooney, da Inglaterra, também foram
citados.

5.5 O Brasil no Imaginario Coletivo
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A partir de agora, seré feita uma relag@o entre as trés constelagfes do
referencial tedrico e dos veiculos analisados. Como mencionado no inicio deste
capitulo, primeiramente, foi feita uma transcricdo das reportagens dos
telejornais, depois uma traducao do material. A partir do destaque dos simbolos
de cada matéria, foram feitas nuvens de palavras, através de um software®
online. Com estas constelagbes de imagens é possivel “enxergar” o simbdlico.
Foi realizado o levantamento dos temas redundantes, analise de simbolos e
aproximacdo da constelacdo mae (referente ao referencial tedrico) com as
constelagcdes da BBC e CNN. Neste momento, as trés constelagdes de imagens
serdo comparadas. Sera feita uma aproximacao entre elas, para que seja
possivel visualizar semelhancas e diferencas.

Neste trabalho foram analisadas 51 reportagens de dois telejornais de
emissoras distintas, com diferentes propdsitos e ideais. Nesta mitocritica sera
possivel, primeiramente, verificar a presenca dos imaginarios tracados no
referencial tedrico (através da constelacdo mée) nos conteudos divulgados nos
noticiarios. Além disso, vai destacar os aspectos simbdlicos no material
veiculado e também comparar os mitos e simbolos presentes nas reportagens

das duas emissoras.

8 Sijte Tagul. Disponivel em < http://www.tagul.com>. Acesso 24 de outubro de 2016.
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Figura 23 — Paul, a tartaruga que “adivinha” qual time vai ganhar os jogos
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews
O imaginario do descobrimento tracado pela primeira vez pelos
portugueses em 1500, difundido até hoje, estad presente nas reportagens. Na
matéria®* sobre “Paul, a tartaruga” realizada na Praia do Forte, na Bahia, é
notada a valorizagéo da natureza, como fonte de sabedoria, pois o0 animal tenta
adivinhar quem serao os vencedores dos jogos. “E se o sentimento pela natureza
€ tdo duradouro em certas almas € porque, em sua forma original, ele esta na
origem de todos os sentimentos. E o sentimento filial” (BACHELARD, 1989, p.
119). Também temos a imagem da praia, ligada a agua, como simbolo da

intimidade e do feminino.

Figura 24 — Praia do Forte, na Bahia.
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews

84 Reportagem Paul, a tartaruga. Veiculada em 12 de junho de 2014.
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A praia também aparece em mais cinco reportagens. Como pano de
fundo, nas reportagens sobre “Campedo das Embaixadinhas®®”, “Entrevista®®
com Eduardo Paes”. Na entrevista com o prefeito do Rio de Janeiro, o tempo
todo sdo abordados os problemas da cidade, mas o cenario é a bela imagem da
praia de Copacabana, onde se fundem as nao tédo belas situacdes da violéncia
e falta de estrutura, assuntos tratados na entrevista, com a beleza natural do
pais. Tao belo e com tantos problemas. Paradoxos brasileiros apresentados no

VT de forma implicita. Temos problemas, mas vivemos no paraiso.

Figura 25 — Entrevista com Eduardo Paes com a praia de Copacabana de pano de fundo
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews
Na “entrada” ao vivo®’ sobre a Fan Fest, a praia de Copacabana é palco
da festa dos turistas, com um ambiente acolhedor e de descontracdo, onde as
pessoas se divertem e fazem novos amigos. Ja na reportagem sobre alternativas
de hospedagem, a extensdo de terra da praia é indicada pela repérter como
alternativa para se instalar durante os jogos. A praia, representada pelo simbolo
da &gua, remete aqui ao intimo. Segundo Bachelard (1989) o mar é um dos mais
constantes simbolos maternos. Isso pode ser relacionado com a hospitalidade
brasileira, refletida em algumas reportagens. Pelo simbolismo do pais estar
ligado aos simbolos da intimidade, o Brasil € citado como um pais acolhedor. “E

torcedores de todo o mundo aproveitam mais do que bom futebol. Onde quer

8VT Campeso das Embaixadinhas. Veiculado em 29 de junho de 2014.
86 Entrevista com o prefeito do Rio de Janeiro, Eduardo Paes. Veiculada em 09 de junho de 2014.
87 Vivo Fan Fest. Veiculado em 19 de junho de 2014.
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que eles vao, grandes coracfes brasileiros fazem eles se sentir ndo s6 bem-
vindos, mas amados” (reportagem® “Como o Brasil lidou com a Copa”).

Esse imaginario presente ha mais de 500 anos, é reforgcado
constantemente, na publicidade e no cinema. O filme “Alé6 Amigos” da Disney,
lancado em 1942, mostra o encontro entre 0os personagens Pato Donald e Zé
Carioca, o malandro brasileiro. Nas cenas 2°que antecedem este encontro, séo
mostradas as aguas, as arvores e 0s animais, que se movem ao ritmo da musica
Aquarela do Brasil. Todos os simbolos sdo ligados ao imaginario do
descobrimento. Isso prova que este imaginario € reforcado constantemente ao

longo dos anos.

Figura 26 — Favela da Rocinha, no Rio de Janeiro.
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

O imaginéario da violéncia esta presente em cinco reportagens. No VT
“Tour pela Favela®””, o guia turistico da um importante recado aos turistas. “N6s
ndo roubamos Iphones aqui. Aqui, apesar de ser uma favela, € um dos lugares
que me sinto mais seguro”, diz o guia turistico da favela da Rocinha. A sonora®!
revela que apesar das comunidades terem uma imagem ligada a pobreza e
violéncia, la é um dos locais mais seguros para estar.

Nas duas reportagens sobre um protesto em Sao Paulo, uma da CNN e
outra da BBC, é ressaltada a violéncia praticada pelos policiais. Eles, que

88 Reportagem “Como o Brasil lidou com a Copa”. Veiculada em 14 de julho de 2014.

89 Site Youtube. Disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=CODjUu0Y6vs. Acesso em 11 de
outubro de 2016.

90 Reportagem da CNN “Tour pela Favela”. Veiculada em 02 de julho de 2014.

91 Sonora — termo que se usa para designar uma fala da entrevista. (PATERNOSTRO, 2006, p. 220)
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deveriam proteger a populacdo, acabam também cometendo crimes, agredindo
e executando atos de violéncia, como o incidente que aconteceu com a reporter
da CNN, que acabou ferida no protesto. Segundo Durand (2002), isso pode ser

considerado um processo de inversao.

Poder-se-ia definir uma tal inversdo eufemizante como um processo de
dupla negacédo. Processo de que tinhamos encontrado os prédromos a
propdsito da dialética do atamento e do personagem atador atado.
Processo revelado por numerosas lendas e contos populares onde aparece
o ladréo roubado, o enganador enganado, etc. (DURAND, 2002, p. 203)

Quem deveria proteger e zelar pelo bem estar da populacdo, comete ele
préprio atos violentos. Agride o agressor. Ndo da o exemplo. A inversao dos
papéis aqui estd totalmente presente. O manifestante que coloca fogo em
materiais no meio da rua, acaba levando bombas de efeito moral. A imprensa
gue esta fazendo o seu trabalho ao redor também sofre as consequéncias. Como
ter confianca de sair as ruas em um pais onde a policia se empenha mais em
prender manifestantes em vez de ir atras de criminosos? Policiais estes que
recebem ordens de politicos da secretaria de seguranca.

O imaginario da violéncia esta presente até na reportagem sobre os indios
da tribo Tukano. Eles revelaram que foram despejados da terra onde moravam
a forca pela policia. Mais uma vez a policia aparece ndo sendo usada para a sua
funcdo primordial, de assegurar a seguranca. O trabalho dos policiais € usado
para fins politicos.

Na entrevista com Eduardo Paes, o repérter perguntou sobre roubos de
carteira e colares no Rio de Janeiro. Tudo isso evidencia a forca desse
imaginario no Brasil. A violéncia acaba sendo cometida até por quem se espera
combaté-la. Deve-se temer ao andar nas ruas, ao lutar pelos seus direitos, ao
trabalhar cobrindo as manifestagfes, no caso de jornalistas. Também deve-se
ter medo de morar em areas de interesse publico. Violéncia e medo andam
juntas.

O jeitinho brasileiro foi evidenciado, principalmente, na reportagem sobre

a escada %temporéaria da BBC. O repoérter da emissora mostrou a precariedade

92 Reportagem BBC “Escada temporaria”. Veiculada em 17 de junho de 2014.
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da estrutura construida com andaimes e calcada com pedacos de madeira e
partes “remendadas”, uma verdadeira gambiarra que, com certeza, ndo era
totalmente segura, pois enquanto as pessoas subiam os degraus, a escada se
movia. Em vez da organizacdo do evento construir uma escada, fez essa
“estrutura” temporaria de qualquer jeito, arriscando a vida dos torcedores. Assim
esta “forma brasileira de se levar a vida” é vista pelo seu lado negativo, de dar

um “jeito” nos problemas em vez de soluciona-los da forma mais correta possivel.

Figura 27 — Escada improvisada no Estadio Maracana.
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews

A reportagem “Alternativa®® de Hospedagem para Turistas” mostra os
moradores das comunidades indo morar nos barracos de familiares para
transformarem as suas casas em albergue para hospedar os torcedores. Assim,
moradores da favela Santa Marta lucraram até 100 reais por pessoa hospedada
durante a Copa. O trabalho informal também é um “jeito” de ganhar o pédo de
cada dia.

No VT sobre os indios despejados, os indigenas, que moravam proximo
ao estadio Maracana e foram removidos, contaram que apesar dos transtornos,
aproveitaram a Copa para vender artesanato para os turistas. Ja na comunidade
de Paraisopolis, em Sao Paulo, como os moradores ndo tém dinheiro para
comprar um ingresso para assistir aos jogos, entdo eles se reunem na
associacao de mulheres da comunidade para torcerem unidos e comemorar com

samba e churrasco. O movimento dos trabalhadores sem teto também

93 Reportagem BBC “Alternativa de hospedagem para turistas”. Veiculada em 17 de junho de 2014.
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aproveitou a visibilidade alcancada no periodo do evento na imprensa
internacional para pedir casas ao governo.

Em todas essas situacdes, podemos perceber o jeitinho brasileiro sendo
colocado em prética. Seja de forma positiva ou negativa. Na gambiarra e na
forma de se “virar’ para sobreviver, de complementar a renda, de criar
alternativas para se divertir com o pouco que tem.

O imaginario do futebol esta presente em oito reportagens. No VT sobre
projeto social de futebol, sdo mostrados garotos que sonham em se tornar

jogadores profissionais.

De acordo com a Universidade do Futebol, um grupo que promove o
esporte no Brasil, para cada crianga que atinge o nivel profissional, em
torno de seis mil ndo conseguem. Um cagador de talentos diz que é
importante focar no comportamento fora dos gramados, tanto quanto os
conhecimentos de futebol da crianca. (reportagem® CNN “Jovens
brasileiros, grandes sonhos”)

BEAE NEWS

Figura 28 — Rostos de jogadores esculpidos em melancias.
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews

Na reportagem sobre o Maracana®, o local foi divulgado como a casa das
novas geragdes, como um templo do futebol. Em um hotel do Rio de Janeiro, um
chef esculpe rostos de jogadores, como Neymar, em melancias. A tartaruga Paul
adivinha quem sera o ganhador dos jogos. E o ex-jogador Carlos Alberto enfatiza

que so a conquista da Copa pela Brasil € que vale, o segundo ou o terceiro lugar

9 Reportagem CNN “Jovens brasileiros, grandes sonhos”. Veiculada em 11 de julho de 2014.
9 Reportagem CNN “Maracana, a casa do futebol”. Veiculada em 06 de junho de 2014.
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no campeonato nao tem importancia. O campeao de embaixadinhas mostra toda
a agilidade em frente & praia de Copacabana. O balanco feito pela reporter
Shasta Darligton, trinta dias antes do evento, mostrou que muito dinheiro foi
gasto em estadios em locais sem tradicdo de futebol, sem um Unico time na
primeira divisdo de campeonatos, como Brasilia e Manaus.

A humilhag&o dos 7 a 1 chocou os brasileiros e a imprensa internacional.

O futebol é um traco importante do imaginario e dos brasileiros.

O futebol seria popular no Brasil porque ele permite expressar uma série
de problemas nacionais, alternando percepcéo e elaboracéo intelectual
com emocdes e sentimentos concretamente sentidos e vividos. Numa
sociedade internamente dividida em multiplas esferas, cada qual com uma
ética diferenciada, e até mesmo opostas (embora complementares entre
si), instituicdes que permitem essas jun¢des da casa com a rua, do cidaddo
com o pai de familia, do membro do governo com a massa de pessoas da
cidade, dos deuses que tudo sabem e podem com os homens que pedem
aqui em baixo, sdo instituicdes fadadas ao sucesso e a servir como meios
privilegiados pelos quais a vida se define com sua forga e sua plenitude em
sociedades como a brasileira. Se tudo, entdo, conduz a divisdo do universo
social no quotidiano, carnaval, futebol e as festas em geral juntam todas as
coisas, permitindo, por um momento, ver o mundo repartido por meio de
"escolhas", desempenhos e leis universais. No futebol, pois, somos
também conduzidos ao reino da igualdade e da justica social. (DAMATTA,
1982, p. 41)

Figura 29 — Torcedores festejam na Fan Fest.
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

A caipirinha e o samba foram tema de trés reportagens das emissoras. A
equipe da BBC foi até a favela Santa Marta aprender a fazer a mistura de
cachaca com lim&o e acucar. J& a CNN, mostrou uma receita de feijoada e
também falou das bebidas brasileiras. Na festa em Paraisépolis, a repérter
Shasta Darlington caiu no samba com os moradores na vitéria do Brasil nas

quartas-de-final. Lembrando, que no filme da Disney “Al6 amigos” (1942), Zé
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Carioca leva o pato Donald para um bar e apresenta ao personagem o samba e
a cachaca. Isso evidencia que este imaginério da festa também permanece ha
muitos anos e continua a ser propagado. Os esteredtipos séo frequentemente

reforcados.

Figura 30 — Caipirinha, a bebida brasileira
Fonte: https://www.youtube.com/user/CNN

A teoria da falta, citada por Silva (1996) esta presente na maioria das 51
reportagens. Os VTs revelam que faltam organizacao, infraestrutura, moradia,
saneamento basico, investimentos nas grandes demandas sociais,
oportunidades para todos, distribuicdo de renda, seguranca, alternativas baratas
para abrigar os turistas. A lista de demandas do pais feita pelas emissoras &

grande. Os problemas séo constantemente declarados.

~-HEALTERCARE -
~CORRUPTION

Figura 31 — Problemas que o pais enfrenta apontados pela BBC. Ao fundo, imagem da praia de
Ipanema, no Rio de Janeiro.
Fonte: https://www.youtube.com/user/bbcnews
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O mito do futuro deu lugar ao mito da mudanca. Nao se espera mais um
futuro promissor. Vivemos o “futuro” hoje. Segundo as emissoras analisadas, 0
presente é repleto de problemas, de faltas, de desorganizagdo. Os protestos nas
ruas com confronto com policiais e as manifestacdes pacificas nas ruas ou muros
de bairros e favelas evidenciam que ha uma parcela da populacéo insatisfeita
com o que vivemos no presente. Ndo se espera mais um futuro promissor, so a
mudanca do que se vive hoje.

A pesquisa® “O Jovem Brasileiro e o Futuro do Pais” realizada pelo nucleo
de tendéncias e pesquisa do Espaco Experiéncia da Famecos/PUCRS,
coordenada pelo professor Ilton Teitelbaum, buscou identificar o comportamento
e expectativas do jovem brasileiro em relacéo ao seu futuro e ao pais que deseja
construir. A amostra da pesquisa foi de 1700 jovens das cinco regides brasileiras.
Entre os resultados do estudo, foi revelado que a maioria dos jovens ndo sente
orgulho em ser brasileiro. Acredita que 0s aspectos negativos se sobrepdem aos
positivos.

Para os jovens que participaram da pesquisa, 0s aspectos positivos do
pais sdo a riqueza cultural (musica, gastronomia, costumes), o modo carismatico
do povo e sua receptividade e a forma de fazer acontecer. Também foram
considerados importantes os movimentos de inclusdo social, como Fundo de
Financiamento Estudantil (FIES), Programa Universidade Para Todos (ProUni)
e Bolsa Familia.

Ja os pontos negativos seriam a ma administracdo do pais, a baixa
qualidade de vida, através dos sistemas de saude, educacdo politica e
seguranca precarios. A corrupcao em peguena e grande escala e o modo de ser
das pessoas. O brasileiro seria um povo trapaceiro, individualista e acomodado.

Até agora, ja podemos identificar quase todos os imaginarios tracados
neste trabalho na pesquisa realizada pela Faculdade de Comunicacéo Social da
PUCRS. Os imaginarios da festa (riqueza cultural), da violéncia e principalmente
o jeitinho (modo de ser das pessoas). Quando os jovens dizem que nao tém
orgulho do Brasil, € reapresentado o complexo de vira-lata de Rodrigues (2013)
e a Teoria da Falta de Silva (1996).

% portal G1. Disponivel em http://estaticogl.globo.com/2016/10/02/projeto-18-34-edicao-futuro-
020916.pdf. Acesso em 10 de outubro de 2016.
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Os jovens admiram paises como os escandinavos (Dinamarca, Suécia,
Noruega), os Estados Unidos (pela inovacéo) e o Japao (pelo desenvolvimento
tecnologico). Parte dos entrevistados (quase 40%) tem interesse em sair do pais
em busca de oportunidades néo oferecidas no Brasil.

Também percebemos nesta pesquisa o mito da mudanca de maneira
significativa. Esses jovens querem um pais com mais oportunidades de
desenvolvimento econdmico, intelectual e tecnoldgico. Alimejam uma nagao mais
igualitaria e consciente, um pais livre de corrupcdo e com mais investimentos em

guestbes basicas, como saude, educacao e seguranca.

Neste sentido, a maioria dos jovens considera possivel a transformacgédo do
Brasil: — Eles tém consciéncia, entretanto, de que a mudanca exige tempo
e esforco de ambas as partes, tanto do governo (reforma politica) quanto
da populagéo (na prépria atitude). Acreditam que, apostando na educagéo
das proximas geragdes, havera mudanca no pensamento corrupto
enraizado na sociedade. Surge a ideia de que é papel exclusivo dos
governantes pensar em solugdes para a situagao atual do pais. Os jovens
acreditam que, para recomecar, devem ser priorizadas a educagdo de
base, a saude e a seguranca: — Através do investimento no ambiente
escolar, em novos métodos de ensino, 0s jovens creem em uma nagao com
mais respeito e empatia; buscando a conscientiza¢éo da sociedade sobre
seus direitos e deveres. Outro ponto levantado, essencial para a mudanga,
é relacionado a politica: — Os entrevistados revelam que os politicos
deveriam assumir o cargo por vontade prépria de mudanga, a fim de
representar os ideais do povo, e ndo apenas pelo interesse no retorno
financeiro. (site® pesquisa, p. 47 e 48)

O discurso da mudanca é o determinante neste contexto do pais. Como
enfatizado por Buarque (2013), espera-se uma modificacdo no nosso modo de
vida. H& esperanca pela reforma politica, por uma mudanca de dire¢éo do pais.
Esse mito esta presente, pulsa na “boca” dos jovens, é tema de slogans politicos.

O corpus deste trabalho é composto por dois telejornais de duas
emissoras com suas diferentes ideologias e forma de fazer jornalismo. Houve
algumas diferengas entre as coberturas das emissoras. A BBC mostrou mais 0s
problemas que o pais enfrenta, a falta de infraestrutura para sediar os jogos. Ja
a CNN focou na desorganizagéao, a falta de priorizacdo dos investimentos e a
funcéo dos legados da Copa.

A CNN, por ser uma emissora privada, que depende da audiéncia para
obter verba publicitaria, tem um apelo maior. A emissora deu um enfoque mais

pessimista a organizacao do evento. Abordou o atraso nas obras, o destino dos

% portal G1. Disponivel em http://estaticogl.globo.com/2016/10/02/projeto-18-34-edicao-futuro-
020916.pdf. Acesso em 10 de outubro de 2016.
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estadios em locais sem tradicdo para o futebol. Deu destaque para o incidente
em que a reporter Shasta Darlington e uma produtora ficaram feridas em um
protesto em S&o Paulo. Também abordou a falta de saneamento nas favelas.

A emissora norte-americana evidenciou a desorganizacdo e a falta de
capacidade do Brasil sediar o evento. Esse foi o tema principal da cobertura.
Foram mostradas as obras sem real necessidade de serem feitas, 0os gastos
publicos. O segundo assunto que prenominou nas reportagens foi a violéncia,
por parte da policia nos protestos ou de torcedores nos estadios. Os protestos
foram o terceiro tema mais discutido nas reportagens. E 0 quarto assunto mais
abordado foi a favela, as condi¢cdes dessas moradias irregulares e os modos de
vida nesses locais.

Ja a BBC apresentou 0s aspectos naturais e esportivo dos pais. Mostrou
a tartaruga que adivinha quem vai ganhar os jogos, o campedo de
embaixadinhas e as previsdes do ex-jogador da selecéo brasileira de futebol,
Carlos Alberto e a humilhagdo do 7 a 1 contra a Alemanha. Por outro lado,
abordou a violéncia em entrevista com o prefeito do Rio de Janeiro Eduardo Paes
e a precariedade das obras, evidenciando a gambiarra feita na escada de
andaimes do Maracana.

A tematica mais veiculada pela BBC foram os protestos. De forma pacifica
até as manifestacdes com pris6es foram mostradas. O segundo tema abordado
foram as curiosidades, como receita de caipirinha e a historia da tartaruga que
adivinha os jogadores da Copa. Em terceiro foi abordado a desorganizagédo do
evento, como a falta de cuidado com as instalagdes e obras, e a insatisfacao dos
brasileiros com a organizacdo da Copa, com o dinheiro gasto no evento, que
poderia ser direcionado para areas gue necessitam no pais, como saude e
educacao.

Os simbolos que mais “apareceram” nas reportagens das duas emissoras
foram Protesto e Rio. As matérias da BBC deram énfase aos simbolos Rua,
Problema, Pior e Manifestantes. JA a CNN deu maior destague aos simbolos
Favela, Casa e Pobre. Com isso, podemos entender que a emissora britanica
teve um enfoque no mito da mudanca, mostrando a rua, como um lugar de fala,
de reivindicacao, e os manifestantes, como pessoas que querem os seus direitos
garantidos. E falou dos problemas e do lado negativo da expressao “pior”,

trazendo a tona a teoria da falta.
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A emissora norte-americana dinamizou mais simbolos que determinam o
subdesenvolvimento do pais. A favela, a casa e o pobre mostram a total
evidencia da teoria da falta. Do pais sendo visto pelos seus aspectos negativos,
pelo que precisa ser superado. Pelo medo da violéncia, da falta de saneamento
nas comunidades, e da casa que falta a tantos brasileiros.

Os imaginarios ligados ao Brasil remetem a esses simbolos. Nessa
cobertura, identificamos o0s cinco imaginarios ja tracados pelo referencial tedrico,
mas 0s simbolos trouxeram novos olhares para esses espiritos brasileiros. Os
temas redundantes também estéo ligados aos imaginarios destacados. Como ja
era esperado o futebol foi 0 tema mais abordado entre as emissoras. Tanto que
separamos o conteudo que falava especificamente do Brasil, com outros
assuntos variados.

A partir dessa mitocritica, foi possivel abordar o imaginario coletivo
dinamizado pela televisédo internacional. Foram evidenciados os temas
redundantes, através dos simbolos e imaginarios presentes nas reportagens.
Estereotipos foram reforcados, simbolos presentes desde o descobrimento do
pais foram evidenciados. Respondendo a questdo inicial de qual seria o
imaginério do pais dinamizado pela televiséo internacional: Ele n&do existe. Ndo
h& apenas um imaginario capaz de resumir todas as caracteristicas do pais. A
complexidade da realidade vivida pelo Brasil reflete em inimeros imaginarios.

Com a delimitacdo proposta, foi possivel tracar os imaginarios presentes
no referencial teérico e identifica-los no corpus. Cada imaginério é representado
por diversos simbolos que puderam ser desvelados no conteldo das
reportagens. Esses simbolos que revelam a epifania de um mistério de Durand
e que implicam em algo além do seu significado manifesto, como defendido por
Jung.

Esses imaginarios evidenciados no conteudo pesquisado se referem a um
periodo especifico do tempo, a Copa de 2014. E esses espiritos do tempo foram
vistos a partir das lentes dos jornalistas das emissoras analisadas. Esse
imaginario ndo € neutro. Como foi explicado nos primeiros capitulos, ha uma
troca entre o imaginario do homem e do meio. Dos veiculos com as experiéncias
de cada reporter, com os valores de cada um, com o ideal de jornalismo de cada
emissora. E esses imaginéarios foram tracados por uma pesquisadora, envolvida

com um referencial tedrico especifico.
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Neste trabalho, o imaginario do Brasil foi desvelado em suas dualidades.
O pais belo, privilegiado pela natureza, criatividade e calor humano, e a nacéo
falida de perspectivas, desmotivada pela falta de politicas publicas eficazes, pela
violéncia e pela falta de oportunidades para uma parcela da juventude que ainda
vé no futebol uma saida para um futuro melhor. A Copa do Mundo evidenciou o
amor brasileiro pelo esporte, fato ja conhecido por todos, mas mostrou ao mundo
um pouco do cotidiano do pais e suas crencas, faltas e desafios. Apesar de ter
exacerbados alguns esteredtipos e problemas enfrentados, ainda assim o pais
ganha com a exposicdo do olhar do outro sobre a nossa cultura. Somos
conhecidos pelo que temos de melhor e de pior. Nada € perfeito e nunca sera.
Se nos reconhecemos pelo olhar do outro, como diz Sartre, € preciso admitir
nossos erros e fraguezas e potencializar o que temos de bom. Assim sera

possivel construir um pais melhor.
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6 Consideragdes Finais

O imaginéario é real. Esta presente no inconsciente, no cotidiano e no
jornalismo. Nos faz agir e une. E uma relagéo entre o homem e a sociedade. A
troca entre as pulsdes subjetivas e objetivas. O diferencial deste trabalho foi
destacar e dar nome aos imaginarios relacionados ao Brasil, descritos por
diversos autores e reforgcados nas reportagens do corpus. O pais é envolvido por
diferentes imaginarios, formados ao longo do tempo, que se somam e traduzem
0 sentimento e espirito brasileiro. A diversidade brasileira estd expressa em
inUmeros imaginarios. Neste trabalho, foram tracados cinco, que podem
contribuir para novos trabalhos que possam ser feitos sobre a temética. E foi
destacado um novo mito, que seria a narrativa atual da sociedade brasileira.

Esses imaginarios foram desvelados a partir das reportagens dos
telejornais CNN Newsroom e BBC News, aqui vistos como tecnologias do
imaginério. A televisdo e o jornalismo dinamizam visées de mundo, sentimentos
e sensacdoes. Tém o papel de laco social, informam sem distingdes. O
telejornalismo passou a ser visto através das telas do celular e de computadores.
O conteudo do aparelho de TV passou a ser armazenado na internet. Assim, se
popularizando e diversificando as formas de acesso. Nao € necessario mais ligar
a televisdo no horario do telejornal. E possivel acessar o seu contetido horas
depois de ser veiculado. O imaginario € dinamizado em diversas tecnologias,
que compartilham ideias em conjunto e se somam ao imaginario dos
telespectadores.

Esta dissertacdo demonstra que o contetdo da televisédo esta repleto de
mitos e simbolos, contrariando a crenca de Gilbert Durand, que acreditava que
as imagens televisivas eram “enlatadas”, sem valor simbdlico. O telejornalismo
€ um dinamizador de imaginarios. Reforca estereétipos e reafirma imaginarios
existentes. Depois de décadas sendo “demonizada”, como critica Lipovetsky,
pode-se perceber que a TV traz uma for¢ca simbolica que deve ser valorizada.
Os telejornais contribuem para a formacdo de imaginéarios, claro que estes
passam pelos valores e sensac¢des de cada individuo que os interpreta e usa seu
livre arbitrio para aceita-los ou ndo. “Manipulamos os nossos manipuladores”,
como diria Silva. As imagens dos telejornais ndo apenas ilustram as pautas, mas

estao carregadas de sentido.
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O telejornalismo dinamiza o simbélico, mesmo tendo um tempo reduzido,
entre um minuto e meio ou dois minutos em média, para falar sobre um assunto.
Por essa pouca disponibilidade de tempo, os estereétipos sdo constantemente
reforcados. Serve para fazer uma “economia” do pensamento, pois ha muita
informacdo, como enfatizado por Joron. O simbdlico das reportagens foi
desvelado através de uma adaptacdo da mitocritica, metodologia elaborada por
Gilbert Durand. Com certeza, foi a escolha certa para a analise pretendida. Com
este método € possivel dar destaque aos simbolos, que foram apresentados
através de constelacdes de imagens, ou conjuntos simbdlicos, representados
com uma nuvem de palavras. Desta forma, os simbolos ficaram “visiveis” e
puderam ser interpretados a partir do referencial teorico.

Desvelar o simbdlico ndo foi tarefa facil. Entre os questionamentos da
autora, estes foram os cruciais: Como evidenciar a epifania de um mistério? Se
€ um mistério, como desvenda-lo? Como encontrar um sentido para sempre
abstrato? Como mostrar o sentido daquilo que é além do que se vé? Foram
muitas perguntas, muitas ainda sem resposta. A metodologia de Durand mostrou
o caminho. Foram feitas as adaptacfes pertinentes as peculiaridades deste
trabalho. Através do referencial teérico foi possivel interpretar esses simbolos e
fazer a ligacdo com os imaginarios tracados. O desafio dos estudos do
imaginario € compreender o que nado é palpavel, o que ndo pode ser visto, mas
apenas sentido. Esta com certeza é a mais ardua tarefa de quem se atreve a se
pautar pela Teoria Geral do Imaginario.

Outra dificuldade enfrentada foi na parte “operacional’, na transcri¢ao das
reportagens. A autora transcreveu o conteudo de 51 reportagens em lingua
inglesa e fez a tradugcdo em portugués. Em algumas reportagens, como uma
delas feita no Paquistdo e outra na india, o sotaque dos reporteres e dos
entrevistados acabou dificultando o processo. Assim, cada reportagem foi
analisada inUmeras vezes até se obter um resultado satisfatorio. Espera-se que
o trabalho tenha apresentado o mais préximo do real sentido do que foi dito.

O jornalismo internacional mostra, através do olhar do outro, diferentes
culturas e modos de vida. Apresenta para as pessoas um novo mundo, sem sair
de casa. A funcdo desta pratica é evidenciar que existe muito além do que

podemos vivenciar no dia a dia, novas paisagens, diferentes costumes, formas
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distintas do vivido. Apesar disso, 0 olhar para o outro exige comedimento.
Sempre ha o risco de tocar na “ferida” do outro, apontar o dedo para os defeitos,
sem reconhecer que no mundo daquele que julga, também ha falhas. A
verdadeira relacdo com o diferente exige discernimento para entender distintos
modos de vida. Deve haver um olhar atento para o que nao € seu, em que nao
se vive a totalidade do cotidiano.

A alteridade demanda a sensibilidade. A empatia de perceber o
estranhamento e ndo provocar a repulsa, o panico, o preconceito. E dificil
perceber o outro sem as lentes dos esteredtipos constantemente reforcados. E
complicado compreender que o lugar que precisa ser descrito, se desenvolveu
de uma forma diferente do nosso mundo e por isso tem uma outra realidade,
dificil de ser comparada.

Ninguém é igual. Cada ser humano que habita 0 mundo, tem as suas
proprias crencas e modos de enxergar a realidade. Por isso, ndo se pode
equiparar culturas e caracteristicas sociais. Somos Unicos, cada cultura é
singular. “Mas o brasileiro ndo se parece com ninguém, nem com O sul-
americanos. Repito: o brasileiro € uma nova experiéncia humana. O homem do
Brasil entra na histéria com um elemento inédito, revolucionar e criador: a
molecagem” (RODRIGUES, 2012, p. 44). Essa molecagem, descrita por Nelson
Rodrigues, esta relacionada com o imaginario do futebol e o imaginario do
malandro.

O modo brasileiro de viver a vida € particular. Apesar dos inameros
problemas enfrentados no cotidiano, somos contagiados pelo imaginario da
festa, que estd relacionado com os imaginarios do futebol e do jeitinho.
Comemoramos, vibramos, nos emocionamos com tudo, principalmente com o
futebol.

Se 0 governo nao nos da alternativas, criamos n0s mesmos. Se nao
temos dinheiro, arrumamos um “bico”, fazemos artesanato, moramos no vizinho
e colocamos a casa para alugar. Tudo isso foi feito pelos personagens
(conhecidos como cases, no telejornalismo) das reportagens analisadas. E
evidencia que o jeitinho ndo é so negativo, ndo mostra s6 uma forma de burlar a
lei descrita por Damatta. O jeitinho brasileiro € uma forma de viver, de superar

os problemas, € a exacerbacéo da criatividade.
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Mas como nada é perfeito, o jeitinho também €& aliado da preguica e da
ineficiéncia. Se o governo néo é capaz de fazer uma construcdo decente, é feita
uma gambiarra, como aconteceu com a escada improvisada do Maracana
durante a Copa. Também se precisa de uma area para novos empreendimentos,
nao importa se indios precisardo ser despejados. Com o objetivo de ter um
desenvolvimento sem avaliar 0s prejuizos, sdo desvalorizadas as raizes. Quem
realmente sdo os “donos” da terra sdo deixados de lado.

O imaginario da violéncia ressalta uma das nossas maiores deficiéncias,
ter uma politica eficaz de seguranca. O medo alimenta o imaginario de grande
parte dos 200 milhdes de habitantes do Brasil. A inseguranca vende jornal, ajuda
a impulsionar os telespectadores a assistirem contetidos desta temética. A midia
internacional se aproveita disso. Vende 0 nosso maior defeito e dinamiza o0 nosso
imaginario menos glorioso. E o medo dos assaltantes, da policia, de sair na rua
a noite. O terror esta presente diariamente.

O imaginario do descobrimento, presente h4 mais de quinhentos anos,
ainda pulsa. Contrariando a previsdo de duracdo do imaginario, de uma média
de 150 anos, por Gilbert Durand, os simbolos deste espirito brasileiro ainda
permanecem. Isso representa a for¢a deste imaginario que ja esta impregnado
no inconsciente. As praias, aguas, paisagens paradisiacas, a valorizacdo das
belas mulheres e da natureza sdo as caracteristicas desse imaginario. Nas
reportagens da BBC e CNN, foram percebidos esses simbolos, que ainda
marcam o pensamento estrangeiro.

Entre os esteredtipos brasileiros estd o de pais do carnaval. Aquela
celebracéo realizada 47 dias antes da pascoa, exerce um fascinio ao outro, que
nenhuma outra caracteristica do cotidiano brasileiro é capaz. Esse cliché
marcado na imagem do pais esta ligado ao imaginéario da festa. Povo festeiro e
animado que se embala ao som de samba. Este imaginario esta ligado a ideia
do jeitinho e do futebol. Todos esses imaginarios eles séo interligados e
transitam em diversos periodos da historia.

Apesar das diferengas entre as ideologias das emissoras, pode-se
perceber uma homogeneidade dos imaginarios e simbolos. A CNN apresentou
um conteudo que privilegiou a desconfianca na incapacidade do pais sediar o
evento. Esse foi o principal tema abordado. A violéncia e os protestos foram

outras pautas destacadas. A emissora norte-americana dinamizou mais
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simbolos que remetem ao subdesenvolvimento do pais. A favela, a casa e o
pobre receberam destaque. Assim, foi reforcada a teoria da falta. O pais acabou
sendo visto pelos seus aspectos negativos.

A BBC priorizou a tematicas dos protestos. Também investiu em
reportagens sobre as curiosidades, desorganizacao do evento e insatisfacao dos
brasileiros com a realizacdo do mundial. Os simbolos que foram mais reforcados
foram Rua, Problema, Pior e Manifestantes. Com isso, a TV britanica deu um
maior enfoque no mito da mudanca, evidenciando a rua como um lugar de
reivindicacdo e de busca por novas perspectivas.

Como conteudo jornalistico deixou a desejar pelo reforco de estereétipos,
superficialidade e confirmacdo da imagem critica sobre o Brasil. Apesar de ser
um material com pouco tempo de duracao, entre dois e trés minutos, poderia
incluir outros aspectos do Brasil, que € um pais com uma realidade complexa
que ndo pode ser reduzida a uma abordagem rasa. Ainda ha um longo caminho
para aprimorar o enfoque das reportagens dos telejornais analisados.

A Copa do Mundo de 2014 da FIFA demonstrou a forca do imaginario do
futebol no Brasil. Desta vez, o evento ajudou a impulsionar as manifestacoes.
Jovens foram as ruas. Reclamaram do preco da passagem, da corrupgdo, do
investimento no mundial, que poderia ser direcionado para areas como saude e
educacao, tao precarias no pais. As reportagens da CNN e BBC deram espaco
para algumas minorias, que lutam pelos seus direitos. O Movimento dos
Trabalhadores Sem Teto e a tribo Tukano. Os dois grupos querendo uma casa,
um lar. Sendo este um simbolo da intimidade, que remete a volta a mae. O Brasil
esta repleto destes simbolos, como a agua e a terra. A agua, que seria a méae
gue nos embala, segundo Bachelard, € um deles. O pais que detém a maior
reserva de agua doce do mundo nao tem como se desconectar deste simbolo,
também ligado a praia e ao mar.

A abundancia de simbolos da intimidade integrando o imaginario brasileiro
pode estar ligada a ideia de povo hospitaleiro, receptivo. Isto foi mencionado por
turistas nas reportagens das emissoras analisadas. A CNN enfatizou que no
Brasil os visitantes se sentiram além de bem recebidos, amados. No filme da
Disney Al6 Amigos, de 1942, o Zé Carioca que recém conhece o Pato Donald
cumprimenta o personagem de uma forma bem amigavel. “Venha me dar um

abraco, um mesmo daqueles, um quebra costelas, um bem carioca, bem amigo,
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seja bem-vindo meu caro®”. Esses simbolos sdo dinamizados constantemente
e sdo inerentes ao espirito do Brasil.

Ao longo das leituras feitas durante quase dois anos, foi percebida a
alternancia de mitos. Zweig trouxe a tona o mito do futuro. O pais seria a
promessa de desenvolvimento e de exemplo mundial. Com o passar do tempo,
Silva mostrou que o futuro deu lugar ao presente. Mas como ele mesmo destaca
no ultimo paragrafo da sua tese “Mudar o Brasil continua ser a tarefa essencial”
(SILVA, 1996, p. 269). Assim, hoje vivemos o mito da mudanca. E preciso mudar
a realidade, renovar as politicas publicas, realizar uma reforma politica, rever os
investimentos, valorizar a educacgéo, melhorar a gestdo do pais, a distribuicdo de
renda e a vida dos brasileiros. Os protestos um ano antes da Copa e durante o
evento mostraram a insatisfacdo e a busca por uma realidade melhor, por um
novo caminho.

Enquanto a mudanca ndo chega, continuamos a ser o pais do futebol, das
belezas naturais, da festa, da violéncia, do jeitinho e da malandragem. Pelo
menos esse é o olhar do outro. De quem nos olha de longe e ndo vive o cotidiano
do Brasil de longa data, como qualquer brasileiro. A Copa do Mundo de 2014
deu visibilidade ao pais, ao nosso modo de vida e aos problemas. O futebol deu
uma chance ao mundo para olhar novamente para o Brasil, com olhos atentos,
nem gue seja por trinta dias.

Nesta pesquisa observamos o olhar do outro através das lentes da teoria
do imaginério, do simbdlico e do sensivel. As reportagens foram realizadas a
partir dos valores de cada emissora. A pesquisadora se embasou em um
determinado referencial teérico. Tudo isso pode induzir os resultados. Mas esse
€ o preco das escolhas que fazemos e faz parte da vida académica. Ainda ha
um grande caminho para entendermos com complexidade todas as nuances do

NOSSo pais.

Jé descobrimos o Brasil e ndo todo o Brasil. Ainda hd muito para descobrir.
N&o hé de ser num relance, num vago e distraido olhar, que vamos sentir
todo o Brasil. Este pais é uma descoberta continua e deslumbrante. E
justica se faca ao escrete: - € ele que esta promovendo, quem esta
anunciando o Brasil. (RODRIGUES, 2013, p. 23)

% Filme Al6 Amigos. Disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=CODjUu0Y6vs>.
Acesso em 16 de outubro de 2016.



https://www.youtube.com/watch?v=CODjUu0Y6vs
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Que a mudanca venha e traga uma nova perspectiva para todos 0s

brasileiros.
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Assunto

Resumo

Data

Rio - A melhor selfie do
mundo

Fotografo tira selfie no topo do Cristo
Redentor.

02/06

Rio - Maracana casa do
futebol

Historia do estddio e reformas. Foi
considerado o maior estadio do mundo.
Falou da decepcao da primeira copa do
brasil, em 1950. A reforma comecou em
2010, estava estimada em 300 milhdes de
dolares e ultrapassou os 530 milhdes.
Possui 79 mil lugares. Foi reaberto em
2013. Jornalista diz que a decisdo de
manter a estrutura antiga foi emotiva e nao
racional. "Foi um desperdicio de dinheiro. O
maracand foi demolido e preservado o
exterior". A nova geracao de brasileiros vai
fazer do maracana a sua casa.

06/06

Sao Paulo -
Acampamento perto do
estadio da Copa do
Mundo de Sao Paulo

Pessoas ocupam area para pedir subsidios
de habitacéo para o governo. Querem parar
de pagar aluguel. "Esta copa esta fazendo
o povo ficar irritado”. A Copa do mundo nao
faz nada para ajudar as pessoas pobres. "O
legado € aluguel altos e faz as pessoas
irem para as periferias”, diz uma das
acampadas.

10/06

Sao Paulo, O Brasil esta
pronto para a Copa?
Estadios incompletos.

O Brasil gastou 11 bilhdes de doélares na
Copa. A controvérsia € gue as diferencas
entre ricos e pobres sao enormes.
Protestos massivos, exército nas ruas para
assegurar a seguranca no Brasil.

11/06

S&do Paulo - Reporter
atingida em Protesto
contra a Copa

"They hit my arm". A repoérter Shasta e uma
produtora levaram tiros de bala de
borracha. As pessoas estdo protestando
pelos gastos colossais. Tém muitas
desigualdades sociais no pais. "Os ricos
estdo ficando ricos e 0s pobres estédo
sofrendo” N&o é o melhor uso do
dinheiro. Cafu "apesar de ter vindo da
favela, quer que deixem o Dbrasil
recepcionar o mundo"

12/06

Rio - Vivo Fan Fest
Copacabana

Apesar dos protestos, a maioria dos
brasileiros apoia o time nacional.

16/06

EUA - Jogador da NBA
da a sua opinido sobre a
Copa

Kobe Bryant fala sobre a Copa. Quem é o
melhor, Messi ou Cristiano Ronaldo?

16/06
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Rio - Alternativas de
Hospedagens para os
turistas

Argentinos ficam em vans. Comem e
dormem dentro dos veiculos. O preco das
acomodacbes no Rio ndo deixa outra
alternativa. O valor da hospedagem no Rio
€ uma das maiores no pais. Mostra um
argentino que decidiu morar na Favela
Santa Marta. Ele fala que as pessoas da
favela ndo s&o marginais, mas sim
trabalhadores. Mostram o primeiro hostel
da favela. Antes da Copa, era cobrado 15
reais a diaria e durante o evento passou
para 100 reais.

17/06

Rio - Projeto social de
golfe para a comunidade

“Em Japeri, (mostra imagens de um homem
em uma carroga), um dos lugares mais
pobres do Estado do Rio de Janeiro, vocé
provavelmente espera que as criangas
joguem futebol nas ruas, mas aqui eles tém
um esporte diferente, sim... golfe”

17/06

Rio - Torcedores
chilenos destroem sala
de imprensa no
Maracana

Vivo com sonora de jornalista que
presenciou o vandalismo

18/06

Manaus - Estadio antes
dos jogos da Copa

Estadio de Manaus como elefante Branco
por ndo ter tradicdo no futebol na cidade.
Quatro jogos aconteceram no estadio e que
pode servir de local para shows. Fala dos
protestos contra os quatro bilhdes de
dolares gastos nos estadios. O estadio de
Brasilia foi o mais caro, 900 mil dolares, e
nao tem na cidade nenhum time nas
primeiras e segundas divisbes dos
campeonatos. Também fala da Arena
Pantanal em Cuiaba. Da espaco para a fala
do secretario da Copa, dizendo que séao a
capital do pais e que existe uma demanda
para um estadio desse porte em Brasilia. A
davida € como serdo usados esses trés
estadios citados depois da copa.

19/06

Sao Paulo -
Preparativos jogo
Uruguai e Inglaterra

Treino dos times

19/06

Rio - indios despejados

para construgdo de
avenida proxima ao
Maracana

indios foram despejados de prédio e vivem
em conteineres ha mais de um ano. Eles
falam que a retirada deles do local foi
violenta. Os indios dizem que gostariam
gue a Copa mostrasse a cultura deles no
pais, porque eles estdo esquecidos. O
governo disse que a retirada foi necessaria
para a construgcédo da avenida do Maracana
e gque vai dar casas aos indios.

20/06
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EUA - comidas e
bebidas do brasil

Chef de Washington fala da culinaria
brasileira. Feijoada e Caipirinha.

20/06

Rio - Brasileiros usam
arte como protesto

Artistas de rua protestam pintando muros.
As desigualdades sociais sdo grandes no
Brasil. 16 milhdes de pessoas estdo em
extrema pobreza. O governo diz que as
obras de infraestrutura e 0s empregos
criados vao beneficiar a populacéo. “Nao é
sobre o preco da Copa e sim sobre
prioridades”

22/06

Rio - Rugby cresce no
Brasil

O esporte esta crescendo no Brasil.

25/06

Fotdgrafo retrata o Brasil
e o futebol em duas
décadas

Entrevista - Christopher Pillitz retrata nas
fotografias a relacdo dos brasileiros com o
futebol, a partir de 1997. Todos podem
jogar, ricos e pobres, homens e mulheres.
Fotografou pessoas jogando futebol no
topo de prédios, em plataformas no meio do
mar, padres de batina. O trabalho néo é
sobre futebol, mas sim sobre um aspecto
da cultura brasileira.

25/06

Sao Paulo - Torcedores
procuram por amor
online

Torcedores usam Tinder e Badoo para
iniciar relacionamentos.

27/06

EUA - Atores Hollywood
falam sobre a copa

Fala sobre as musicas feitas sobre a copa
e celebridades que gostam do evento. “A
final with spanish accent” (ator fala isso,
acha que no Brasil falam espanhol)

01/07

Rio - Tour pela favela

Guia busca turista nos hotéis. "Nao tenham
medo de tirar fotos com os Iphones. A
favela é um dos lugares que me sinto mais
seguros” (guia - Rocinha). A vista € perfeita
para sefies, mas nao tanto para viver
aqui, pequenos corredores, area colorida,
tem o lado ruim, "o colorido & uma
maquiagem”, "ndo posso dizer para 0S
meus amigos que eu sou da favela, néo
posso ser quem eu sou". Eles querem
mostrar a pobre infraestrutura e falta de
investimento. Bruno tenta mudar a
realidade com os tours, parte do dinheiro
vai para projetos da comunidade. "Eles
guerem desmistificar a ideia de viver na
favela”

02/07

Rio - Alugue um amigo

Empresa "Rent a local friend" aluga amigos
no pais. Sao cobrados 150 dolares por hora
e a empresa fica com 30 por cento.

03/07

Colébmbia - Torcedores
vandalos colombianos

Torcedores destoem cidade

04/07
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Sao Paulo - Paraisopolis
- Brasil vai as semi-finais

A reporter Shasta acompanha brasileiros
assistindo ao jogo. Fala das emocdes dos
brasileiros com 0s jogos

05/07

Belo Horizonte - Pré jogo
Brasil

Stand up - Reporter no treino

07/07

Belo Horizonte -
Alemanha atordoa Brasil

Ao vivo - resultado do jogo. Alemanha
atordoou brasil 7X1

08/07

Rio - Projeto Social -
Garotos sonham em ser
jogadores de futebol

Menino diz que n&o tem agente por iSso
nao vai para um grande clube. A cada
crianca que atinge o nivel profissional seis
mil ndo conseguem

11/07

Como o Brasil lidou com
a Copa

Do Amazonas ao Rio de Janeiro,
torcedores entusiasmados, apesar de
estadios de ultima hora, protestos e caos
nos transportes. O Brasil esta se virando.
Onde os turistas vao, eles se sentem
amados. As reformas nos aeroportos nao
terminaram, mas o0s voos foram muito
frequentes. Duas pessoas foram mortas em
Belo Horizonte, um projeto da copa, que
nao foi finalizado, desmoronou. Torcedores
invadiram a area de imprensa dos estadios,
E a pergunta € o que vai acontecer com 0s
multimilionarios estadios, construidos em
cidades como Manaus, sem tradicdo no
futebol. Entrevista com Dilma. Brasil
construiu uma das melhores Copas de
Mundo, e ofereceu uma grande
hospitalidade. As obras para as Olimpiadas
no Rio estdo atrasadas. Um dos maiores
desafios é movimentar as pessoas nessa
cidade cadtica (Rio)

14/07

Reportagens BBC

Assunto

Resumo

Data

Rio apoia a copa do
Mundo

Rua do bairro Flamengo é decorada por
moradores para a Copa. Apesar disso,
alguns desenhos feitos no local séo feitos

como protesto

04/06

Jogadores  brasileiros
falam sobre protestos

Jogadores sdo entrevistados  sobre

protestos

04/06
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Washington - Pesquisa
sobre a Copa

Segundo pesquisa, 72% dos brasileiros nao
estdo felizes com a diregdo do Brasil. As
pessoas estdo preocupadas com 0
aumento de precos, violéncia, saude e
corrupgao. Seis entre dez pessoas
acreditam que a Copa tira dinheiro de
outras areas. Ja trés entre dez acham que
a Copa é boa pela criagdo de empregos.
Fala dos protestos de 2013, que 48% dos
brasileiros disseram

que esses

manifestantes mancharam a reputacao
internacional do Brasil. 35% dos brasileiros
acham que a Copa vai melhorar a imagem
do pais e 39% dizem que vai denegrir a

imagem.

05/06

Rio - Esculturas em
melancias

Chef esculpe o rosto de jogadores em

melancias.

05/06

Copa no Brasil

Jogador fala sobre protesto. Carlos Alberto
fala sobre a expectativa do vencedor da

Copa.

05/06

México - Como séo
formados jogadores no
pais

Escola no México treina meninos para se
tornarem jogadores de futebol. O México
nao se classificou para a Copa. “O futebol
em todo mundo é um negocio, 0 mesmo
acontece no méxico”’. Os mexicanos nao

encontraram um estilo de jogo.

06/06

Paquistdo - Fabrica da
Brazuka

Investimento em tecnologia para a
producdo das bolas oficiais da Copa.
Mulheres vestindo burcas produzem as

bolas.

08/06

Entrevista com Eduardo
Paes

7

Prefeito do Rio é entrevistado. Diz que
ainda tem muito a ser feito, mas que muita

coisa melhorou na cidade. Fala que no Rio

09/06
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0s pobres néo sao escondidos, eles vivem
ao redor. Quando perguntado se os turistas
vao sofrer com a violéncia, diz que o indice
de criminalidade diminuiu. Ele disse que €&
seguro, que as pessoas hao precisam se
preocupar quando forem a cidade. Também
fala que o Brasil ndo pode ser comparado
com a Inglaterra. Diz que as pessoas tém o
de

democracia,

direito protestar, por ser uma

que antigamente essas
pessoas seriam presas na ditadura. Informa
gue o Rio tem problemas de infraestrutura,

mas vai sediar as Olimpiadas.

Rio - Caipirinha Reporter aprende a fazer caipirinha na | 10/06
favela Santa Marta
Rio - Torcedores de | Depoimentos de torcedores de diferentes | 10/06
verdade .
paises
Bahia - Substituto parao | Uma tartaruga, chamada de cabecéo, | 12/06
Polvo Paul o ~
adivinha quem serdo os vencedores da
Copa
Inglaterra - Truques de | No estudio do jornal, homem faz em | 12/06
Futebol .
embaixadinhas e mostra truques com a
bola
Sdo Paulo - Policiais | Em estudio. Off vivo. “Nao sao as imagens | 12/06
usam gas de pimenta I .
que os brasileiros queriam que o mundo
nos protestos
visse”. Mostra imagens de policiais, mesmo
depois de imobilizar os manifestantes,
colocando gas de pimenta nos olhos deles.
Inglaterra - | Deficientes da Inglaterra caminham com | 13/06

Exoesqueleto

do

cadeirante para chutar

auxilio exoesqueleto usado por

uma bola na

abertura da copa
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Inglaterra - Nova
tecnologia de cameras
na Copa

Apresentador fala sobre o nimero de gols
feitos em cada copa

14/06

Rio - Preocupacdo com
escada temporaria do
Maracana

Uma escada de metal quase cai na entrada

de torcedores no estadio.

17/06

Rio - Inglés caminha 2
mil km para ir & Copa

Quatro amigos ingleses saem da argentina
caminhando até o Rio.

18/06

india - Casal viaja na sua
nona Copa

Casal indiano viaja em todas as Copas

desde 1982 e vai ao Brasil. Eles
economizam, ndo comem peixe por um

més para acompanhar o evento.

20/06

Holandés mostra o
acampamento dos
torcedores

Mostra como torcedores vivem em um

acampamento

23/06

Rio - Mordida de Suarez

Ao Vivo e entrevista com Suarez. Mostra

gue ele mordeu o jogador da Italia.

25/06

Rio - jogador do Uruguai,
Luis Suarez foi
SuUsSpenso

Coletiva - Fifa suspende jogador por morder

outro jogador da Italia.

26/06

EUA - Por que o pais
ama futebol?

Depoimento de praticantes de futebol em

Nova lorque.

27/06

Rio — Campedo de
embaixadinhas

Homem tira 27 camisas enquanto faz

embaixadinhas.

29/06

Brasii  em  Choque
depois da humilhacéo
contra a Alemanha

Brasileiros envergonhados com o resultado

do jogo

09/07
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Transcricdo Reportagens BBC

As traducdes acompanham a descricdo das imagens (em negrito e
sublinhado).

Reportagens sobre Brasil

Rio apoia Copa do Mundo do Brasil

PASSAGEM® - (coberta com imagens - repdrter caminha em uma rua, onde
estdo_sendo feitas pinturas no _ché&o, imagens de bandeiras_do Brasil)
Finalmente se sente que a Copa do Mundo esta aqui. Essa rua no bairro
Flamengo, no Rio, comecou a ser decorada pelos moradores. Essa é uma forte
tradic&o no Brasil. E sempre muito colorido nas ruas antes da Copa do Mundo.
Mas, neste ano, as coisas tém sido diferentes, tém sido o assunto na cidade. As
pessoas ndo estdo empolgadas, como resultado ao humor negativo. As pessoas
comecaram a decorar as ruas mesmo assim, mas querem acrescentar esse
criticismo. Esse € um bom exemplo (fala enquanto aponta para um desenho no
asfalto), a taca da Copa do Mundo com um grande cifréo bem no meio.

SONORA 19- Rodney Pinheiro Aires - Reporter - Esse é um dos organizadores
pintando com a familia, Rodney Pinheiro Aires, Qual a diferenga nesse ano com
o criticismo sobre a Copa? Entrevistado - "Na verdade a alegria de enfeitar a rua,
de curtir a Copa do Mundo é a mesma, mas as pessoas nao estdo alienadas ao
que estd acontecendo no mundo politico, né? elas querem demonstrar a
insatisfacdo com os excessos de gastos publicos, em relacdo ao maracana,
estadios e a Copa do Mundo em si. (responde em portugués)

REPORTER TRADUZ SONORA - Ele diz que a alegria em decorar a rua ainda
existe, mas as pessoas ndo estao ignorando o que esta acontecendo no cenario
politico. Eles também querem expressar a raiva pelos problemas no Brasil.

PASSAGEM (coberta com imagens - Mostra moradores pintando o asfalto,
bandeirinhas do Brasil) - Todos os moradores enviam decoracdes. Nas ruas,
sdo mais de duas mil bandeiras brasileiras e isso acontece em todo lugar, mas
o criticismo também estéa acontecendo em diversas partes do pais. Tém pinturas
sobre a copa em muros em todos os lugares. Definitivamente € uma Copa do
Mundo com gosto diferente no Brasil.

% passagem: gravacéao feita pelo repérter no local do acontecimento, com informacdes para
serem usadas na matéria.
100 Sponora: Termo que se usa para designar uma fala da entrevista.
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Brasil em choque depois da humilhacdo da copa do mundo contra a

Alemanha

Off1911 — (mostra torcedores brasileiros na Fan Fest decepcionados e

chorando) Nem nos piores pesadelos, alguém no Brasil pensou como isso
terminaria. Essa era a cena no Estadio em Belo Horizonte e nas ruas do pais.
Essa foi a inevitavel partida do Brasil para vencer a final da Copa do Mundo. Mas
em todo lugar as cabecas ficaram baixas, as bocas abertas, e as pessoas
choraram. Esse lotado pais do futebol foi completamente humilhado. O estadio
esvaziou e a Fan Fest ficou quieta. Ninguém do Brasil imaginava que isso ia
acontecer.

Sonora — Acho isso muito triste, no fim, para o fim da competicdo, para o fim do
campeonato esse tipo de resultado negativo

Sonora — Para o Brasil, para os brasileiros, ndo, € muita vergonha, vocé sabe?
Passagem — Todos os alemaes estavam dispostos a ganhar do Brasil nesta
noite. Foi uma completa humilhacdo futebolistica e a ideia que o Brasil ia
finalmente ganhar uma copa do mundo no proprio pais foi completamente
devastada. Essa foi uma montanha russa de torneio com desapontamento e

constrangimento no pais onde o futebol significa muito.

OFF 2 - (pessoas com a cabeca baixa, rezando, aflitas. Imagens do

batalhdo de choque da policia afastando torcedores revoltados) Para a

direcdo do progresso do pais na Copa do Mundo, o pais esteve calmo e estavel.
Os olhos de todos estavam no futebol. Mas o perigo agora esta em algumas
divisbes de protestos e discussdes que podem colidir com o torneio, pode fazer

0 pais retornar a crise. Willy Davis BBC News — Rio de Janeiro

101 Off: locugédo do repérter
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Para o Brasil s6 a vitdria vai ser boa o suficiente, diz Carlos Alberto.

Offl — (imagens do treino da selecédo brasileira) Sele¢céo Brasileira de Futebol.
Contratos multimilionarios. Planejando atacar o recorde de seis copas do mundo.
Mas aqui no Rio, ndo esta imune aos protestos nas ruas e um brasil descontente
sobre o dinheiro gasto no torneio.

Sonora 1 — Os manifestantes nos representam. A maioria dos jogadores
brasileiros tém origem humilde. E nés também queremos coisas melhores para
0 pais.

OFF2 - (imagens do treino da selecdo) Com milhares de jornalistas, olhando
cada passo deles, manter-se focado ndo vai ser facil para Neymar e 0s seus
colegas de time. Carlos Alberto, capitdo do melhor lado Brasileiro, ele diz que o
time de hoje estimula quem lida com a presséo. Quando nada dura, outro titulo
Vird.

Sonora 2- A presséo que o Brasil sofre € sempre a mesma, porgue para nos o
melhor é o primeiro lugar. O segundo lugar e o terceiro é a mesma coisa.

Off 3 - (imagens da arguibancada durante jogo no Maracand) Ha muito para
esperar quando vocé considera o atual estado do jogo no brasil

Passagem — Apesar da dominacdo do time nacional e obvia paixdo dos
brasileiros pelo futebol, o clube regional estd com problemas financeiros. Esse é
o grande lado do jogo, Fluminense e Sao Paulo, dez mil pessoas no estadio no
maracana

Off 4 — (imagens_do _jogo _no_Maracand) Muitos dos jogadores jogam no
exterior. As emissoras de televisdo mostraram o Ultimo chute inicial perto da
novela, ao menos que tenham desminado a atracdo do time nacional.

Sonora 3 — nds vemos 0 jogo tao estranho. Suspeito que eles queiram ganhar ,
as pessoas estao se sentindo bem sobre o futebol do brasil de novo

Off 5 — (mostra meninos jogando futebol na praia) O futebol esta no sangue
agui. Todo mundo quer que o Brasil venca a Copa, eles querem mascarar o
crescimento desconexo entre os jogadores e quem comanda 0 jogo. will
Daves, BBC News — Rio de Janeiro
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Os brasileiros tém o direito de protestar

(Prefeito do Rio Eduardo Paes sendo entrevistado por reporter, de fundo a
praia de Copacabana)

Eduardo Paes - Quando vocé vem para 0 Rio vocé tem que comparar, nesse
pais, Rio ao Rio, Brasil ao Brasil, como eles eram h& dez, 15, 20 anos. Entao,
cinco anos atras, essa favela era completamente dominada por traficantes e o
escritorio do governador, o ex-governador, tinha janelas a prova de balas. N&o é

mais assim. Nesse lugar nés podemos ir toda hora agora.

Repdrter — Mas o problema com a seguranca néo foi completamente resolvido?
Eduardo Paes - De modo algum. Quer dizer, o Brasil ndo esta dizendo que nés
resolvemos todos os problemas. NOs estamos dizendo é que esse é um lugar
muito melhor do que era. A taxa de criminalidade no Rio caiu e em todo pais.
Ainda temos um longo caminho para percorrer. Continuamos com muitas coisas

para fazer, mas as coisas estdo muito melhores.

Repdrter — Estou certo que muitas pessoas vao assistir isso em todo mundo.
Eles estdo embarcando em avides, eles estdo vindo para a famosa praia de
Copacabana. Vocé esta dizendo para eles “E seguro, vocés ndo precisam se
preocupar quando vierem para ca?”

Eduardo Paes - Sim, é seguro. Vocé nao precisa se preocupar quando estiver
aqui. Quando nos falamos sobre problemas de seguranca, nés estamos falando
sobre a vida de todos os dias e esse € 0 motivo para trabalharmos. Rio esta
acostumado a sediar grandes eventos, com muitos turistas, especialmente no
verdo. Nao tem nenhum historico de violéncia contra turista, violéncia nas areas

turisticas da cidade.

Repdrter — Mas tem muitos ladrdes. Eu escutei muitas historias de pessoas que
tiveram armas apontadas, celulares, colares.
Eduardo Paes - Eu ndo estou dizendo que essa cidade nédo enfrenta problemas

de seguranca. Esse ndo é um pais que nao enfrenta problemas de seguranca.
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Esta muito melhor. N6s ndo estamos preocupados durante grandes eventos.
NOs estamos preocupados para a nossa vida de todos os dias. Isso € o que

estamos buscando.

Reporter — Nas favelas mesmo, digo, a favela Santa Marta melhorou muito, mas
ainda tém muitas favelas com muitos problemas. E uma das coisas que alguém
nos disse foi que o governo pacificou a favela, mas o que acontece é que nao
existe investimento. NOs precisamos melhorar a infraestrutura, o saneamento,
todos os outros problemas.

Eduardo Paes - De novo, essa é uma cidade que ndo esconde a desigualdade,
nés nao deixamos 0s pobres longes. Eles estdo ao redor. NGs 0os vemos das
partes mais ricas da cidade. E uma coisa que muitas cidades do mundo, vocé
vai como turista, vocé sé vai nos lugares mais ricos. Eles estdo todos ao redor.
NoOs ndo estamos dizendo que ndo estamos enfrentando muitos problemas. Mas
a situacao das favelas, ndo somente na perspectiva do crime, da perspectiva da
violéncia, a perspectiva da infraestrutura estd muito melhor do que antes. Tem

areas pobres. Tem areas com falta de estrutura, mas esta melhor do que era.

Repdrter — E sobre os hospitais, escolas, o0 saneamento basico, a drenagem,
todos esses problemas?

Eduardo Paes - Eu vi vocé. Vi a sua entrevista. Vi vocé caminhando. Esse lugar
onde vocé estava caminhando é asfaltado agora, é urbanizado. Na forma da
favela, tem coisas feitas pelo governo. Nao era assim ha um tempo. Vocé poderia
caminhar no barro. Em Santa Marta tém muitas escolas. Esta favela esta em
uma area da cidade que tem toda infraestrutura, tem hospitais perto, ndo € essa
cidade que nao tem servigos nessa area da cidade. Tem muito a fazer, mas tem

muito trabalho sendo feito aqui.

Reporter — Quanto vocé acha que o Rio e 0 seu pais vao ser julgados pelo
sucesso ou fracasso na Copa do Mundo. Porque muitas historias protagonizadas
na copa do mundo sao sobre paralisacbes, protestos, problemas nas favelas,
pacificagdo?

Eduardo Paes - De novo. Esse é um pais livre. Quer dizer, se vocé viesse para

o Brasil 30 anos atras, ndo teria protesto, mas os militares prenderiam essas
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pessoas, so por eles estarem protestando democraticamente. As pessoas tém o
direito de protestar. Tém o direito de pressionar as autoridades para ter as coisas
feitas. N&o vejo que tenha um problema para o nosso pais. Vejo que essa € uma
das nossas melhores conquistas. Nos tornamos um pais democratico. Essa néo
€ a historia do Brasil. Nés somos jovens na democracia. N6s ndo podemos ser
comparados com outras cidades como a cidade do Rio ser comparada com a
cidade de Londres. O metrd de vocés tem 100 anos, 0 N0OSSO € uma coisa que

precisamos melhorar.

Repdrter — Acho que vocé disse que a Copa do Mundo é a Fifa e 0s jogos
Olimpicos é como vocés serdo julgados, esta certo?

Eduardo Paes - Quero dizer, nos jogos Olimpicos, tudo € no Rio. E as
Olimpiadas no Rio, tem a ver com uma mensagem, um legado. Noés
conquistamos as olimpiadas ndo porque somos melhores que Madri, Chicago e
Tokyo. Nés conquistamos as Olimpiadas porque somos piores. Porque nos

temos problemas de infraestrutura. Nés vamos entregar um grande legado.

Repdrter — O vice-presidente dos Jogos Olimpicos John Coates disse que a
preparacao do Brasil é a pior na experiéncia dele.
Eduardo Paes - Vocé sabe o que ele disse no dia seguinte? Ele disse que nao.

Ele nao disse isso.

Reporter — E 6bvio que ele disse isso.

Eduardo Paes - Eu sei. Eu acho que nds temos que provar a n0S mesmos 0
tempo todo. Vocé sabe. Especialmente nas Olimpiadas. A partir de agora,
precisamos mostrar que estamos fazendo das Olimpiadas um legado. A maioria
do dinheiro das Olimpiadas saird da iniciativa privada. 60% disso serdo de
investimentos privados. Os locais ndo seréo elefantes brancos. Isso € uma coisa

que teremos que provar para nés mesmos o tempo todo.
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Tartaruga - O novo Polvo Paul

Passagem — Essa é a praia do forte, Bahia, um dos lugares mais bonitos do
Brasil. Os moradores tiveram a ideia de tentar encontrar uma nova versao de
Paul, o polvo. Conhecga agora Cabecéo, a tartaruga.

Offl — (mostra a tartaruga na piscina ) 27 anos, louco por sardinha e futebol.
Cabecédo, ou cabeca grande, pesa 216 quilos. E tem duas grandes
responsabilidades, deixar o mundo saber sobre tendéncia e ver tartarugas e
também prever quem vai ganhar o proximo jogo da Copa do Mundo.

sonora (Neca Marcovaldi — Biologist) Se as pessoas vao visitar, conheceréo a
cidade de conservacao no Brasil

Off2 — (mostra a tartaruga escolhendo qual sardinha vai comer e imagens
da praia do forte) As sardinhas sao cuidadosamente colocadas embaixo das
bandeiras do Brasil e da Croacia. Se ele acerta a bola entre as bandeiras &
empate. Uma opcao que nédo foi dada para Paul, o polvo. L4 vai cabecéo. A copa
do mundo vai comecar com um empate? Nao de acordo com a tartaruga. Praia
do Forte é também a base da Croacia durante a competicdo. Mas cabecédo
parece ter um coracdo fiel verde e amarelo.

Sonora (Tomislav Pacak — Croatia National Team's Press Office) Esta muito
bem organizado. Muito divertido. Tem um peixe de plastico embaixo da bandeira
da Croécia. Entdo ele escolheu a brasileira, mas veremos o jogo para ver o que
acontece na realidade.

Off3 — Nés vamos pacientemente esperar para ver se a tartaruga foi uma boa
vidente como o polvo. Agora, a bola estd na metade brasileira. Julio Gomes —
BBC News.
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Fragil escada do Maracana

Passagem — (reporter em frente ao estadio do Maracanda) Até agora, a maioria

dos estadios do Brasil estdo novos e reformados, incluindo o Maracand, agqui no
Rio, muitas sdo as demandas da Copa do Mundo. Mas desde o comeco eles
estdo preocupados com a seguranca e integridade das novas estruturas. Esse
video esta circulando na internet feito no jogo de abertura entre Argentina e

Bdsnia, destaca algumas das preocupacoes.

Offl- (imagens da escada balancando enquanto os torcedores sobem) As

cenas chocam. De cima das escadas, mostra a estrutura inteira, o andaime

forcando de lado a lado, enquanto milhares de torcedores pisam no estadio.

Passagem 2 — (repérter mostra que corrimdo_da escada ndo_esta fixo,

mostra gue a construcdo foi improvisada) Apesar disso, a preocupacéao obvia

tem sido nenhum esforco de fechar a escada para o proximo jogo. Quando
novamente milhares de torcedores subirdo os degraus. Tudo parece ter sido feito
as pressas. Quando nés perguntamos sobre o video, a organizacdo local disse
que era responsabilidade do governo local, eles pretendem dizer que € uma
iniciativa do Estado. A Fifa estd encantada como as coisas estéo indo até agora.
O problema dessas estruturas temporarias, quem pagou por elas e quando foram
construidas, tem sido a discusséo entre a organizacao local e a Fifa. Agora, uma
semana de Copa do Mundo, a Fifa esta encantada o caminho que as coisas

estdo tomando, mas esse tipo de coisa nao inspira confianga
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Dominando a arte da caipirinha

Passagem - (repdrter caminha pela favela até a casa onde vai fazer
caipirinha) Estar na favela o dia todo é um trabalho que da sede. N6s vamos a
casa do Tiago agora, onde nos vamos saber onde faz as caipirinhas.

Entdo Tiago, nés vamos fazer as caipirinhas hoje, como faz?

Tiago — entédo, vamo |4, vou

Reporter — (Tiago ensina o reporter a colocar cada ingrediente para fazer a
caipirinha) Entdo vocé pega o limdo? Mais? E agora acgulcar, certo? Uma colher
de cha de acucar. Agora vamos amassar isso.

Tiago — Hahaha. Caipirinha na favela.

Repérter — Essa é uma especialidade da Favela Santa Marta. Muito bom. E
deliciosa. Eu posso beber no trabalho? Provavelmente ndo. Ok, entéo gelo. Tudo
isso? E agora cachaca, quanto?

Tiago — Vira.

Reporter - Ok, muita cachaca. Isso ndo é Vodka, né?

Tiago — balanca! Balanca mais. Ta pronto.

Reporter — Olha isso!

Tiago — Agora é so provar.

Reporter — Oh! Estd bom. Eu vou dizer, se eu beber tudo isso, ndo tera
transmissao pelo resto do dia. Caipirinha a la Santa Marta.

Tiago - Caipirinha na Santa Marta. Aprendeu, aprendeu!

Repérter — E bom.
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Conheca o campeéo brasileiro de embaixadinha

Reporter — (reporter esta no cal¢cadéo da praia de Copacabana com Marcelo
que faz embaixadinhas durante a gravacdo.Mostra ele fazendo
embaixadinha enquanto tira camisetas. Depois ele faz embaixadinhas com
uma laranja e um liméo) Ok, pessoal! Conheca Marcelo. Ele € o génio da
embaixadinha aqui no Brasil. NOs viemos para Copacabana para ver um das
suas maravilhosas habilidades. Agora, Marcelo, francamente, com o futebol,
embaixadinha, alguém pode fazer isso? Vocé faz um truque, ndo faz? Com
camisas, muito impressionante. Vamos ver o que vocé pode fazer com as
camisas, vamos.

Na verdade, Marcelo é o detentor do recorde mundial, tirando 27 camisas
enquanto faz embaixadinhas em quatro minutos e 40 segundos. Ele fez o
recorde mundial.

E impressionante, veja como ele continua fazendo isso, sua testa e camisas ao
mesmo tempo

Esta certo Marcelo, estou impressionado com isso.

Acho que podemos fazer melhor que isso. Marcelo, esqueca o futebol, eu tenho
um desafio para vocé, olha a laranja. Vamos ver se o Marcelo consegue fazer
uma embaixadinha melhor com laranja

Pega desse lado, lindamente. Controla com a sua direita e esquerda. Pega com
0 peito, isso € impressionante. No pescoco. Isso € legal.

Ok, isso € uma laranja, agora uma coisa menor, um pequeno limdo. Esse é um
lindo lim&o brasileiro. Oh, de novo, de lado. Esse € um pequeno pedaco. Ele
beija. Isso é um pouco de arrogancia. Muito bem. Marcelo € muito legal. Se vocé
quer uma explicacdo porgue o Brasil esta se saindo tdo bem na Copa, ndo como

anfitrido, mas como favorito, talvez Marcelo seja a resposta.
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Policia usa gas lacrimogénio para acabar com protesto na Copa

Off Vivo - (mostra manifestantes jogando pedras e tijolos na policia. Alguns
dos manifestantes usam mascaras. Os policiais jogam gas lacrimogénio.
Mostra a policia _se aproximando dos manifestantes e prendendo)
Manifestantes jogando pedras e tijolos para a linha da tropa de choque da policia
e eles respondem com gas lacrimogénio. Nosso cinegrafista encontrou abrigo,
na esquina, vocé vé nos préximos segundos, a tropa de choque tentando
combater esse protestos e eles se movem, em termos de localiza¢ao geogréfica,
em torno das ruas de S&o Paulo. Como vocé vé a resposta da Tropa de Choque
e 0s manifestantes reclamam sobre a resposta da policia. Eles descrevem como
mao pesada cedo do dia. Talvez, tenham mais explicacées sobre esse protesto
mais tarde. O numero de feridos, sabemos que foram a minoria. As imagens
circularam o mundo. N&o parece que 0s brasileiros querem que o mundo veja.
Eles querem que o mundo veja a celebracdo do futebol, a celebracdo de
abertura. Mais tarde, sprays de pimenta foram apreendidos e manifestantes
presos nas ruas.
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O que os jogadores de futebol brasileiros realmente acham sobre os
protestos

(apenas imagens das sonoras. Sem imagens para cobrir as sonoras)

Fred — Os manifestantes nos representam. A maioria dos jogadores brasileiros
vem de condicdes de vida dificeis. NOs também queremos melhores coisas para
0 pais, investimentos em saude e educacdo. Nés sabemos que o povo brasileiro
tem uma relacéo especial com os jogadores e nos incentivam durante a Copa do
Mundo, nGs esperamos isso.

Dani Alves — Se alguém tem duvida que nés somos da classe trabalhadora, eles
devem olhar as nossas biografias e as pessoas vao entender. Nossas historias
de vida séo interessantes. Elas devem ser estudadas, porque nds viemos de
baixo. Se nés estamos onde estamos hoje é porque lutamos por isso. Entdo
pense que se tem um time nacional que representa 0 seu povo, SOomos nos.

Hernandes — Nés sabemos que os manifestantes ndo estao contra nés, porque
nos viemos da classe trabalhadora. Nos sabemos que é uma oportunidade para
as pessoas protestarem, ganhar mais visibilidade, até internacional, mas a
maioria dos brasileiros nos apoia.

Maicon — As pessoas tém o direito de protestar mas nds estamos pensando em
outra coisa agora. NOs estamos focados em ter uma 6tima Copa e nés
esperamos que ndo acontec¢a durante o campeonato, porque nés precisamos do
apoio. E estou certo eles estardo do nosso lado, porque é um time muito
importante e eu sei que quando tudo comecar a acontecer, eles vao nos apoiar.
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O que os brasileiros pensam sobre a Copa do Mundo
(grafico com uso de arte e fotos. Fotos da praiade Ipanema e dos protestos
de 2013)

Entdo, todos os olhos no Brasil. Mas todas as tentativas de conter a emocéo é
outra histéria do pais sede. De acordo com uma nova pesquisa, trés quartos dos
brasileiros ( arte - 72% insatisfeitos) ndo estéo felizes com a direcéo do pais. Um
grande numero, com certeza, mas olhe isso, sdo 55% sO nesse ano. A maior
preocupacdo das pessoas sao a alta nos precos, crime, salude e corrupcao
politica. S&o longas fontes de frustracdo. O descontentamento de hoje ndo tem
relacdo com os ultimos anos. A maioria dos brasileiros disse que a Copa do
Mundo néo ird ajudar em nada. Seis em dez pessoas pensam que sediar 0
evento tira o dinheiro de servigcos publicos. So6 trés entre dez pessoas pensam
que é uma boa coisa, por causa da criacdo de empregos. Vocé deve se lembrar
das grandes manifestac6es em todo o pais em 2013. Os protestos foram sobre
as condicdes econdmicas entre outras queixas. A pesquisa aponta que 48% dos
brasileiros pensam que eles denegriram a reputacédo internacional do pais. Entdo
a Copa do Mundo vai mudar isso no pais? S6 35% dos brasileiros disseram que
a Copa do Mundo vai ajudar a imagem do pais. E 39% disse que o campeonato
vai denegrir a imagem. Dave boty — BBC News — Washington.
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Neymar, Ronaldo e Messi esculpidos em melancias

(mostra chef esculpindo o rosto dos jogadores na melancia. Primeiro ele

desenha o rosto na melancia, depois ele descasca o contorno para formar

0_rosto) Esse é o chef brasileiro Rogério Holanda. E o que ele faz para
homenagear seus jogadores de futebol preferidos € esculpir eles, como podem
ver, em melancias. Talvez, ndo seja um meio fécil para esculpir. Vocé deve
querer adivinhar quem é esse, se vocé consegue dizer, € o Brasileiro e atacante
do Barcelona Neymar, que Rogério esta trabalhando agora, um tanto complicado
aparentemente. Isso com Ronaldo e Messi também. Leva de 15 a 20 minutos
para fazer isso. Os resultados sdo muito impressionantes. Ele faz rapidos
desenhos com sua faca afiada. O trabalho esta feito. O hall da fama do futebol

em melancias. Aparentemente, traz muitos clientes extras para esse hotel.
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Outros Assuntos

Um olhar de perto para o exoesqueleto da Copa do Mundo

Off102 1 — (mostra mulher em cadeira de rodas e usando o exoesqueleto,

mostra ela caminhando) Valerie Fischer usa cadeira de rodas desde um

acidente ha sete anos, no unico estagio de recuperacao, Val estava determinada
a andar novamente. Mas agora com a ajuda dessa roupa roboética, um

exoesqueleto, ela pode.

PASSAGEM - reporter de scooter (ela também é cadeirante) - NIKKI FOX —

Cada passo que Valerie da esta imitando um modelo natural de caminhar, assim
como Mat atras dela. Isso recupera a aderéncia e tem sensor de movimento,

assim com quatro movimentos e milhares de passos

SONORA - VALERIE FISCHER - De repente, minha inteira visdo de mundo
sentada era totalmente errada. Quando eu levanto eu vejo o lado de fora. Eu
olho a vista, eu olho no nivel certo. Eu ndo sei como descrever isso. A altura

certa onde o meu cérebro esta.

Off2 — (Mostra Val andando com o _exoesqueleto na grama) As proximas

pesquisas nesse tipo de tecnologia estdo desenvolvendo. Empresas ao redor do
mundo estdo competindo para substituir a cadeira de roda. Mas ainda tem um

longo caminho.

Sonora— E fantastico porque vocé pode movimentar como vocé quer, tendo um
completo e funcional exoesqueleto pode ajudar uma pessoa que €
completamente paralisada. Mas ainda ndo podemos ter um exoesqueleto que se

movimente t4o bem como o corpo

Off 3 — (mostra uma mulher usando o exoesqueleto, a menina e a familia

brincando. Mostra a menina com um equipamento ligado as pernas do pai

gue faz a menina caminhar conforme o pai caminha) Mas o exoesqueleto néo

102 Off: locugdo do reporter
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€ a Unica ajuda para pessoas com necessidades especiais andar. Charlotte teve
diferentes problemas que afetaram o movimento dos bragos e das pernas. Tudo
que ela quer é brincar com o seu irmao gémeo. E esse novo equipamento, pode

ao contrario, dar a ela outra chance de fazer isso.

Sonora — Eu olhava os gémeos descendo a rua de maos dadas. E tdo
emocionante e especial, uma ocasido especial para mim. E uma coisa que nos

nunca conseguimos.

Off 4 — (reporter ao lado de cadeirante da associacdo de danos) Para
pessoas que usam cadeira de rodas ou deficiéncia é a esperanca de estar

caminhando

Repdrter — Vocé acredita muitas vezes que muitos desejam caminhar
novamente, 0 que vocé pensa sobre iSso?

Sonora — (Dan Burden — Spinal Injuries Association) E provavelmente
encontrar outra forma saudavel, coisas para voltar a trabalhar ou arrumar um
trabalho, criar uma familia, muitas coisas ndo necessariamente envolvem
caminhar. O mais importante é querer se acostumar a se mover em uma cadeira
de rodas.

Off 5 — (mostra duas mulheres caminhando com a ajuda do exoesqueleto)
O exoesqueleto ndo significa o fim da cadeira de rodas, mas para essas mocas
esta dando uma importante op¢do OFF - NIKKI FOX , BBC NEWS
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Truques de Futebol que vocé ndo vera na Copa do Mundo

(Praticante _de futebol freestyle, vestindo uma camiseta do Brasil, no
estudio fazendo trugues com a bola. No estudio tem uma bola de futebol,
uma de golfe e uma garrafa. Ele apoia a bola em uma caneta e também em
uma garrafa, faz embaixadinhas e trugues durante toda a entrevista com a
apresentadora)

Apresentadora — Ele esta fazendo um truque, porque 0s meus conhecimentos

nesse campo... eu No posso participar.

Entrevistado (Colin Nell — Football freestyler) — S6 olha direto para a camera.,
ok vocé sabe como funciona.

Apresentadora — S6 nos diga por que vocé faz esses trugues? Nao so futebol,
mas outros truques também, como vocé entrou nisso?

Entrevistado — Comecei quando tinha 15 anos. S6 amo jogar futebol. A melhor
coisa para mim é poder jogar futebol de qualquer forma.

Apresentadora — Continue fazendo os truques

Entrevistado — Jogar bem novo realmente

Apresentadora — Vocé prefere fazer os truques ou futebol normal?
Entrevistado — Na verdade, eu joguei futebol até os 19. Era um pouco de maior
jogar futebol. Apesar disso, nenhuma duvida, qualquer forma pode ser. E s6 uma
das coisas que toda crianca sonha jogar para o seu pais, representa-lo no nivel
mais alto. E uma mistura de entusiasmo, paixdo, que direciona o amor de jogar
futebol.

Apresentadora — Continue fazendo os truques

Entrevistado — Todo o tempo, tém muitas formas de quebrar os truques.Vocé
pode fazer o pé, joelho, ombro e cabeca. E um famoso movimento meu. E
chamado de magico sete. E dois pés, dois joelhos, dois ombros e uma cabeca.
Qualquer coisa vocé pode dizer pra mim “Vocé pode me ensinar alguma coisa?”.
Eu digo o sete magico.

Apresentadora — Ok, me ensine, faca isso

Entrevistado — um, dois, trés, quatro, cinco, seis, sete. Mas falando nisso, vocé
pode acabar com os truques. Vocé pode trazer coisas menores, se Vocé quiser.
Sentado os truques ficam mais dificeis. De novo, o estilo livre é sé um nome. A
primeira parte € livre. A segunda parte € estilo. N&do tem regras reais. Enquanto

vocé tiver estilo, fluéncia e atitude.
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Apresentadora — E a competicdo? Para encarar a competicdo? As pessoas vém
CcOm Novos truques e muitas competicées acontecem.

Entrevistado — Em qualquer lugar do mundo, vocé tém criancas que trazem
novos truques, diferentes novos estilos, novas formas. Acho que tudo no estilo
livre é futebol. O futebol é sobre qualquer coisa. As pessoas vao chutar. As
pessoas vao quicar na parede. Estilo livre é a autoexpressao do futebol. Vai
longe ao redor do mundo.

Apresentadora — NOs s6 temos 45 segundos. O que vocés pode fazer para a
gente? Segundos finais do programa.

Entrevistado — Aqui est4 um truque. Usando uma caneta. Um, agora vocé vai
mudar daqui. Descendo no pé. O truque vai ser cativante. Vocé vai deixar cair,
vocé vai trocar agora por bola de golfe. Parece impressionante realmente. Muito
dificil. Maradona fez com uma laranja. Colin agora usa uma bola de golfe, de
jeito nenhum.

Apresentadora — Colin, obrigada. Obrigada por estar com a gente no estudio.
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Brazuka — A bola oficial que serd usada na Copa do Mundo do Brasil

Offl — (mulher de burca colocando a bola Brazuca em uma prateleira,
mulheres fabricando as bolas, homem avaliando as bolas) Essas néo séo
bolas comuns. Elas serdo usadas durante as partidas da Copa do Mundo.
Chutadas pelos mais famosos pés de futebolistas do mundo. Essa fabrica no
noroeste do Paquistdo, € uma das duas fabricas do mundo que foram
contratadas para fabricar as bolas de futebol da Copa do Mundo. A outra € a
China. mas o Paquistdo foi deixado para trds quando foi desenvolvida a
tecnologia da maquina de costura. Levou dez anos para a fabrica alcancar os
competidores chineses. Isso significa uma década sem um contrato.

Sonora — As empresas paquistanesas ndo tém as tecnologias mais avancadas.
As empresas chinesas sdo mais espertas e avancadas. Eles estdo aptos para
produzirem mais com bolas que com tecnologias a bons precos.

Off 2 — (partes da bola passando pelas esteiras da fabrica, mulheres
cuidados dos detalhes de cada produto) Foram 1,1 milhdo de doélares de
investimento para modernizar a fabrica. Agora as novas maquinas estdo no
lugar. O contrato foi renovado e as bolas de futebol estédo saindo da linha de
producdo. O trabalho aqui sera um momento de gloria ao ver as bolas nos
estadios no Brasil.

Sonora — Da muito trabalho para fazer essas bolas. NOs estamos orgulhosos que
as bolas de futebol estdo indo para o Brasil para a Copa do Mundo. Eu vou
assistir aos jogos na TV com a minha familia.

Off3 — (meninos jogando futebol, fazendo preparacéao fisica) Paquistdo é
melhor com o Cricket. O pais tem um longo caminho antes de se colocar no
mapa do futebol. Mas agora, as bolas colocardo o pais de volta no lindo jogo.
Samalia Jefrey — BBC News
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Selecdo Mexicana da Copa do Mundo espera seguir o exemplo de jovens
jogadores

Offl — (mostra os meninos treinando, o treinador passando instrucdes e 0s
garotos atentos ao treinador) Esses meninos carregam a tradicdo vencedora
mexicana. A nacao ganhou a Copa do Mundo duas vezes nos ultimos anos, mas
ndo aquela Copa do Mundo. México venceu a competi¢cdo sub 17, em 2005 e de
novo em 2011. O técnico Jesus Ramirez diz que foi uma grande conquista para

0 México.

Sonora ( Jesus Ramirez — Youth Coach) — No México, a paixao pelo futebol

tem ampla disseminacao entre homens, criangas. Todos acompanham o futebol.

Off 2 — (meninos treinando) Ramiro agora dirige a prestigiosa Academia Cruz
Azul na Cidade do México. Alguns dos melhores jovens jogadores vem treinar
agui. Os garotos sdo mexicanos, mas 0s seus sonhos estao em outro lugar

Sonora — (Jose Carlos Ruis — Player) Eu quero ser jogador de futebol na Europa
e jogador do Real Madrid, porque € onde estdo os melhores jogadores do

mundo.

Off3 — (imagens do treino) Talvez os garotos ndo falem sobre jogar para o time
da selecdo mexicana por causa dos fracassos do time. Os homens nao
passaram para a segunda fase nas ultimas cinco Copas do Mundo. E mal se
classificaram para o campeonato desse ano. Ramiro diz que os homens tém que

vencer mais.

Repete Ramirez — Eu acho que a mentalidade esta nos atrasando. Nao tém
mais preocupacoes. Nao tem disciplina suficiente. Humildade suficiente. Eu acho
gue no México os jogadores ganham bem, tém carros novos, vida boa. Eles ndo

estdo interessados em lutar mais.

Passagem — (Jason Margolis — repdrter) A maioria dos garotos na cidade do
México comecam jogando longe dos principais empréstimos e academias e
lugares como esse. Tem uma grande fonte de debate e confusdo que acontece

com 0Os garotos quando eles crescem e se tornam homens.
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Off4 — (mostra imagens do documentarista e do documentario que ele
produziu) Nabani Vera estd fazendo um documentério televisivo sobre o futebol
mexicano. Ele diz que tém mais fracassos no time nacional do que so6 dinheiro.

Sonora — (Nabani Vera) — Futebol em todo o mundo é um negécio. E 0 mesmo
no México. O problema aqui & que ndo é um negocio bom. Eles estéo procurando
por resultados imediatos. Se eles ndo derem resultados, eles séo cortados pelo

treinador.

Off5 — (imagens do entrevistado e reporter assistindo o documentario
sobre futebol) Ele diz que os homens mexicanos também estdo em
desvantagem porque eles sdo menores que africanos e europeus. E eles ndo

jogam bem como grupo.

Repete Nabani - Os mexicanos ainda ndo encontraram seu estilo. Os alemaes
sao precisos. Argentinos sao fortes. Brasileiros sdo suaves. Mexicanos, n0s ndo
temos um estilo.

Sonora ( Carlos Camacho Gomez - Youth coach) — Eu acho que o time pode
ir as quartas de final na Copa com certeza. Nenhum time, além do Brasil, teriam

mais apoio no estadio como o México.

Off 6 — (imagem dos meninos jogando) Eles parecem ser minoria. Facunda
Patron, 12 anos, respondeu como a maioria quando perguntado se o México iria
bem na Copa do Mundo

Sonora menino — No, no.

Off 7 — (imagem dos meninos treinando) Até agora, as vitorias internacionais
dos jovens talvez seja tdo bom quanto o méxico recebe. Ao menos que 0s

homens joguem como faziam quando meninos.
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Suarez banido por quatro meses devido a mordida em Chielini no Brasil

Sonora - (imagens apenas da coletiva) O comité disciplinar da Fifa chegou a
uma decisdo no caso relacionado ao jogador Luis Suarez do Uruguai seguido de
um incidente que ocorreu durante o jogo da Copa do Mundo entre o Uruguai e a
Italia, em 24 de junho de 2014. O comité disciplinar da Fifa decidiu que o jogador
Luiz Suarez esta relacionado por ferir o artigo 4, paragrafo primeiro, da corte
disciplinar e o artigo 27 da corte disciplinar da FIFA em um ato de comportamento
antiesportivo contra outro jogador. A primeira partida da suspensao deve ser
cumprida na proxima partida entre Colombia e Uruguai, em 28 de junho de 2014.
As restantes partidas suspensas, enquanto o time se qualifigue ou no tempo
representativo subsequentes partidas oficiais, em acordo com o artigo 38 para,
paragrafo 2.8 do cdédigo disciplinar da FIFA. A proibicdo do estadio esta
pronunciada contra o jogador Luiz Suares em acordo com o artigo 21 do cédigo
disciplinar da FIFA. O jogador Luis Suarez esta proibido de entrar nos limites de
qualquer estadio onde o Uruguai esta jogando enquanto cumpre oS nove jogos
suspensos. O jogador Luis Suarez deve pagar uma multa de 100 mil francos
suicos. A deciséo foi notificada ao jogador do Uruguai nesta manha e a comisséo
disciplinar da FIFA, Claudia Souza. Esse comportamento ndo sera tolerado em
nenhum campo de futebol,e particularmente ndo na Copa do Mundo, onde os
olhos de milhdes de pessoas olham o campo. O comité disciplinar levou em
consideracéo todos os fatores do caso e grau do do Sr. Suarez culpado em
acordo com a relevante prova do codigo. A decisdo vem e serd executada assim
gue comunicada.
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Mordida de Suarez em Chiellini, vocé n&o deveria se importar tanto

Vivo - (Sao usadas fotos e imagens de entrevistas com os jogadores para
cobrir o vivo) Tem um incidente no fim da partida quando ele faz contato com o
zagueiro Giorgio Chiellini. Chiellini mostrou seu ombro e no fim da partida ele
reclamou que Luis Suarez mordeu ele. No passado, Luis Suarez foi considerado
culpado e suspenso por morder na primeira liga holandesa, e mais recentemente
jogando pelo Liverpol na liga inglesa. Tem duas perspectivas diferentes dos dois
jogadores da partida, vamos ver.

Sonora Suarez — Sao coisas que acontecem fora de campo. E s6 dois de nos.
Ele colidiu comigo e cortou um lado do meu olho assim. Tem muitas coisas que
acontecem que vocé ndo deve se importar.

Sonora Chiellini — Foi ridiculo ndo perceber Suarez. Esté claramente cortado.
E obviamente. Ele sabe muito bem que fez uma coisa que nao deveria fazer.
Vivo — O técnico italiano disse que viu a marca da mordida. E o Chiellini disse
gue o juiz viu a marca da mordida também, mas ele ndo viu instantaneamente.
Fifa vai esperar pelo relatério do juiz antes de fazer qualquer acdo. Na terca-
feira, dia 13, alto escalédo de executivos da FIFA falaram com a BBC e disseram
que € um caso muito sério para o comité disciplinar. Realmente é
responsabilidade da FIFA fazer o proximo movimento. Suarez diz que foi um
acidente.
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Por que os Estados Unidos estédo apaixonados pelo futebol?

Sonora coberta(imagens de Manhattan ao fundo e um campo de futebol,
homens jogando)

Dale Chonoodal — Fundador NYU Soccer — Quando eu criei o grupo, em 2007,
ele tinha provavelmente dez membros, agora nos temos dez mil membros no
total

Sonora coberta (homens assistindo aos jogo no bar)
Fillippo Della Casa — torcedor italiano — Agora as pessoas sao realmente
interessadas em futebol. Na verdade, tem pessoas mais interessadas que eu.

Sonora coberta (imagens de j0g0)

Robert Cavanna - jogador, Williamsburg Soccer — Tem um esteredtipo
associado ao esporte, como muito masculino, sem contato. Na verdade, é muito
fisico e exigente. O ponto agora, eu acho que comeca a ter éxito.

Sonora coberta (imagens da entrevistada no campo de futebol, do campo
de futebol, de jogo, mulheres jogando futebol com homens)

Christine Cupo — jogadora NYC Soccer — Eu jogo futebol desde que tenho
quatro anos. Por muito tempo, futebol era um esporte de garotas enquanto os
meninos jogavam futebol americano. Tem uma comunidade global aqui em Nova
York. Alguns dos nossos caras internacionais estédo surpresos. Oh... tem mulher
agui e elas sdo muito talentosas, o que eu fico orgulhosa.

Sonora coberta (imagens de preparacdo antes do jogo, de homens
assistindo os jogos na TV em um bar)

Leala Abbott — fundadora — Williamsburg Soccer — Eu tenho a oportunidade,
nessa copa do mundo, de apresentar o futebol ao meu namorado. Cada “é um
pouco chato” “porque vocé tem que esperar por um lindo momento”, as vezes
com ansiedade. Os americanos néo estdo acostumados, porque nés s6 temos o
futebol americano, que tem vitérias o tempo todo. E no futebol sdo poucos
pontos, vocé ganha um ponto aqui e outro ali. E eu acho que o fato € um ponto
jogando trinta minutos, talvez.

Sonora coberta (torcedores assistindo aos jogos em um bar, sofrendo, se
abracando)

Repete Fillipo — Um jogo de futebol as vezes é sofrer por 90 minutos e fazer um
gol que néo existe

Sonora coberta (imagens da entrevistada assistindo a um jogo no bar)
Nikkita Flavius —torcedora do Liverpool — Eu ndo acho o futebol muita coisa,
mas eu assisto durante toda a minha vida. Eu sei que muito mais que jovens
americanos, e eu deixo eles com vergonha. E muito legal. Agora é o0 momento
deles comecgarem um historia porque os Estados Unidos estdo muito bem.

Sonora coberta (imagens de jogo)
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Repete Robert — Eles estdo jogando muito bem. E jogar a segunda fase da
Copa do Mundo é completamente um novo jogo. Acho que os Estados Unidos
tém boas chances.

Sonora coberta (imagens de Nova York com o campo de futebol)

Repete Christine — Eu absolutamente me apaixonei pela Copa do Mundo. Junto
com o resto de Nova York. NOs realmente queremos ver os Estados Unidos
vencer e surpreender todo mundo.
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Dentro de um acampamento holandés no Brasil

Plano sequéncia - (mostra _onde o0s holandeses estdo hospedados,
barracas, onde comem, como assistem aos jogqos, torcedores gritando, bar
onde bebem caipirinha, tomam sol, ficam no lago, onde jogam futebol,
torcedores da piscina)

Oi! Eu sou Daniel. Tenho 20 anos. Sou da Holanda e eu estou visitando o Brasil
com mais quarto amigos para a Copa do Mundo. Vou dar um rapido tour no
entorno. Aqui é onde ficamos. NOs pagamos 125 euros por noite. Mas a barraca
ja estava aqui quando a gente chegou. Entédo, a Unica coisa que a gente teve
que fazer foi entrar no acampamento e colocar a nossa mala |4. E um pouco
baguncado, mas tudo bem. Aqui nés temos uma cafeteria, onde nés podemos
comer alguma coisa. N0s almogamos aqui, jantamos, também assistimos aos
jogos. Esses sao os verdadeiros cantores holandeses. Eles vao se apresentar
nesta noite. Provavelmente teremos uma boa atmosfera. Vocé sabe, os
holandeses fazem muitas festas. N6s gostamos. Temos um acampamento no
lago. Isso é perfeito. A maioria dos garotos estdo se bronzeando aqui. Bebendo
uns drinks. Temos um bar la. Vocé pode pedir uma caipirinha. Nao sei se é a
tipica caipirinha brasileira, mas nés fazemos o nosso melhor. Vocé pode fazer
qualquer atividades que vocé quiser, ir no lago. E legal. Eu gosto. Especialmente
no sol. Esse € o lugar onde os meus amigos e eu jogamos futebol. N6s adoramos
0 esporte, como estamos aproveitando a Copa do Mundo. Entao, esse é o fim
do tour em torno do acampamento holandés. Espero que vocés aproveitem a
copa tanto quanto nos aproveitamos.
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Casal indiano parte para nona Copa do Mundo
(mostram fotos das viagens para as Copas do Mundo, mostram eles
comendo)

Casal — Sobe Som — “América, ltalia, Alemanha, Japao/Corea e agora Brasil”

Mulher — Meu nome é . 193Esse ano, quando nés formos para o
Brasil, sera a nossa nona vez.

Homem — Meu nome é . Tenho 81 anos. Vivo em Calcuta. A primeira
vez eu fui para a Copa do Mundo em 1982. Foi tdo cativante pela beleza de
assistir a partida do estadio, que nés decidimos que nos iriamos a todas as
Copas do Mundo.

Mulher — N&o consigo expressar o sentimento manifesto até mesmo por quatro
anos. Na TV a camera s6 acompanha a bola, eles ndo mostram toda a imagem,
a estratégia, as formacdes, e 0 movimento de cada jogador.

Homem — Alguns bebem, outros sao viciados em ch& e cinema, meu vicio é o
futebol

Mulher — Ele vai assistir ao futebol local. Ele caminha todos os dias para ficar
em forma. Nés economizamos cada centavo por quatro anos. E tentamos da
melhor forma n&do gastar isso. As vezes ndo comemos peixe por um més inteiro.
Homem - Sim, para compensar. N6és também cortamos os custos levando
comida pronta, cestas, doces e lanches, nés também levamos chas. Comida
nunca é a prioridade. E o caminho para assistir aos jogos.

Mulher — Quando eu vi Maradona em 1986, eu pensei como a forca humana
toca a defesa de uma Unica vez

Homem — Acho o Zidane melhor.

Mulher — N&do, Maradona é incomparavel. Maradona, Maradona.

103 A autora ndo conseguiu entender o nome da entrevistada, pois estava falando na lingua indiana.
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Caminhando dois mil quildbmetros para a Copa do Mundo

(imagens dos _amigos caminhando, empurrando os carrinhos de golfe,
encontrando o0 cachorro, caminhando por estradas, ruas, lavoura. Eles
entregam o cachorro para o dono. Conhecem o Rio de Janeiro, Pdo de
Acdlcar e Cristo Redentor) Meu nome € Adam Bun. Sou de Newmarket Suffolk,
na Inglaterra. Entdo, n0s somos quatro amigos e nés queremos ir para a Copa
do Mundo. Nés queremos ajudar as pessoas aqui e a caridade estd perto do
nosso coracdo. NoOs percorremos 1166 km de Mendonsa argentina até Porto
Alegre, no Brasil. A dltima vez que a Inglaterra venceu a Copa do Mundo foi em
1966. E um nimero icénico para os torcedores ingleses. Parte de mim n&o sabe
0 que esperar. Essa é a minha primeira vez na América do Sul. A realidade era
crescente. NOs caminhamos trés dias no deserto da Argentina, 35 graus, sem se
barbear, os maiores mosquitos que eu ja vi. NOs tivemos que dormir em estacdes
de trem abandonadas. N6s dormimos com carros de golfe por cinco quildbmetros
e entdo percebemos que foi uma ideia ridicula. N6s caminhamos por um campo.
Os campos das fazendas séo grossos, muita lama. E n6s fomos em uma cerca
e tentamos levantar a cerca e empurrar 0 nosso carro de golfe e nés dois fomos
eletrocutados e vomitamos. Entdo quando estavamos caminhando através do
Uruguai, nés pensamos que era um cachorro de rua, ele nos acompanhava.
Mijado e fedido Jafson. Trés dias antes de terminarmos a caminhada, noés
descobrimos que Jefson ndo era um cachorro de rua. NOs recebemos uma
mensagem de um cara do Uruguai que colocou Jafson em um jornal local. Nés
planejamos terminar a caminhada. Em Porto Alegre, eles se encontraram. Um
fim muito emocionante. Eu acho que a Disney poderia filmar isso. O mais perfeito
fim da histéria. Definitivamente, a jornada me ensinou sobre mim mesmo e
resiliéncia.
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Torcedores de Verdade

(imagens da entrevistada na praia de Ipanema, homens jogando futvolei,
vendedores ambulantes, fotos de quando a Espanha foi vencedora da
Copa, do calcaddo de Ipanema, da entrevistada caminhando pela praia,
entrando no mar)

Meu nome € Blanca Sanchoe, Sou de Saragoca, na Espanha. Eu terminei o
colégio nos Estados Unidos. Eu comecei h& cinco anos, agora eu recém terminei
meu MBA. Estou procurando por um emprego agora, nos Estados Unidos e na
Espanha. Agora estou s6 pensando no Brasil. N6és vencemos a Copa em 2010.
Na final estava na Espanha, na minha cidade. Estava com muitos amigos na
praca principal de Saragoca e nos assistimos ao teldo. Quando nds vencemos,
nos queriamos celebrar. Todos ficaram unidos pelo futebol. Todo o pais ficou
feliz. Eu ndo sei, foi muito bom para a Espanha. Estou na casa de amigos. Nés
temos duas americanas, um venezuelano, e outros dois brasileiros. Desde a
juventude, a copa do mundo é um dos meus lugares favoritos para ir. Alguns de
nos vieram para o Brasil. Eu acho que € uma grande oportunidade para nos e
nossos amigos nos convidaram e nds viemos. E muita pressdo, porque
vencemos trés vezes seguidas. E acho que nds podemos vencer a quarta. Mas
eu nao sei porque o Brasil est4 jogando em casa. Final: Brasil e Espanha. Quero
ver Espanha em Salvador na proxima semana e entdo estou indo para o Chile
contra a Espanha, aqui no Maraca
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Transcricdo Reportagens CNN

A melhor selfie do mundo

Apresentadora - Lee Thompson tirou essa foto do topo da estatua do Cristo
Redentor no Rio de Janeiro. Ele levou meia hora para chegar ao topo da marca
de 38 metros. Lee Thompson vai se juntar a mim ao vivo de Londres. E chad
Myers esta comigo aqui. Lee, posso dizer que € a melhor selfie que eu ja vi? O
gue vocé pensou e sentiu quando tirou aquela foto?

Lee Thompson/fotdégrafo — eu estava pensando que era 0 homem mais sortudo
que existe. Era o sentimento mais incrivel e privilegiado. Foi de tirar o félego.
Apresentadora — E de tirar o folego. Estive 14 nas escadas abaixo da estatua,
foi um bom momento para mim. Vocé pode senhor, me diga como vocé chegou
ao topo?

Lee Thompson/fotdgrafo — Tem alguns andaimes embaixo dos pés do cristo,
tem uma escada em espiral que vai até os ombros, ai tem uma escalada dura
até o topo e uma pequena escada. Acho que fui extremamente sortudo por
permitirem estar la.

Chad Myers — Vamos ver o Google Earth, porque eu sei que nés todos vemos
o Cristo de concreto, mas eu ndo acho que alguém realmente entende o quao
alto é porque esta no topo de outra montanha. Deixa eu aproximar. As pessoas
vao pensar que é inacreditavel. Se vocé olhar ao redor no resto da topografia
outros 800 metros abaixo em um grande penhasco. Entdo vocé sabe que esta
coisa é atingida por raios toda hora, certo?

Lee Thompson/ Photographer — E. Vocé sabe a estatua no € tdo grande, mas
no topo da montanha é inacreditavel e realmente alto. Eu amei.
Apresentadora — Entédo, eu acho definitivamente toda a coisa da altura, mas a
ideia de estar dentro, vocé mencionou essa escada estreita, eu sou
claustrofébica. Em algum momento vocé achou que ndo conseguiria?

Lee Thompson/ Photographer — Ndo. Eu s6 amei cada minuto disso e sem
arrependimentos, foi absolutamente fantastico e o retorno que essa foto
envolveu foi louco. E 6timo para o meu negdcio.

Chad Myers — Vocé tentou dar uma olhada melhor na Copa?

Lee Thompson/ Photographer — Sim, mas eu néo vi, vocé sabe.

Chad Myers — Muito longe.

Lee Thompson/ Photographer — Sim, muito alto.

Apresentadora — Vocé sabe vocé teve, talvez 0os seus amigos tiveram que ter
permissdo ao conselho de turismo para escalar. Quanto convencimento isso
tomou?

Lee Thompson/ Photographer — Meus amigos e colegas trataram de
convencer, mais importante a igreja e o conselho de turismo também, para nos
deixar subir e fazer isso. Mais ou menos um més antes. Provavelmente levou
trés a quatro dias para convencer. Foi maravilhoso que eles permitiram.
Apresentadora — O que vem depois disso?

Lee Thompson/ Photographer — Eu estava pensando sobre isso hoje. Tem um
grande Cristo na Polbnia, talvez eu tente esse.
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Maracana - casa do futebol

Offl — Um estadio marcado na historia do futebol. O Maracana foi construido
como modelo para a Copa do Mundo do Brasil de 1960, no coracao do Rio de
Janeiro. O Maracana original desapareceu debaixo da cara reforma. Mas sua
histéria continua para os brasileiros.

Luciano Janior - jornalista - Rede TV — Foi feito em dois anos. Grande, bonito
e glamuroso, entéo eles sediaram toda a paixao brasileira pelo futebol. Foi um
grande sucesso mesmo sendo inaugurado com muito trabalho a fazer. Era o
maior estadio do mundo. Eles falavam que 200 mil pessoas estavam na Copa
do Mundo. Antigamente, as pessoas iam de terno e gravata assistir corridas de
cavalo. A partir do momento que foi inaugurado era fonte de orgulho ndo so para
o Rio de Janeiro mas para o Brasil, porque o maracana sempre foi considerado
o palco do mundo do futebol.

Off2 — O cenario foi preparado para o Brasil ser coroado campedo mundial na
gloriosa Arena até que o impensavel ocorreu. Precisando apenas de um empate
contra o Uruguai, o favorito perdeu por 2 a 1, em frente a uma casa cheia. Mas
como verdadeiro marco, o0 Maracana continua a fazer histéria, como o gol 1000
do Pelé. Em 1990, estava em um estado lamentavel. Acompanhando a decisdo
da Fifa de trazer a Copa do Mundo de volta ao Brasil em 2014, os pensamentos
voltaram ao futuro do Maracana. Apesar de planos concorrentes, a decisdo foi
fazer uma reforma no icone lapidado em vez de derrubar e comecar de novo. A
reconstrugcao comecou em 2010. A reforma iniciou com um orgcamento de 300
milhdes de ddlares, mas ultrapassou 530 milhdes. Agora, em vez de 200 mil
torcedores se levantando e abragando. O elegante estadio comporta 79 mil. Foi
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reaberto em junho de 2013, a tempo da Copa das Confederacdes. O jornalista
esportivo Marcelo Barreto diz que a decisdo de manter a velha estrutura foi
emocional, ndo racional.

Marcelo Barreto — Jornalista Esportivo -Sport TV — Foi um total desperdicio
de dinheiro. Eu estava falando com um engenheiro outro dia, que estava
trabalhando na reforma, e ele disse que o Maracand, na verdade, foi demolido
centimetro por centimetro. Ninguém pode ver isso e preserva o exterior.

Off3 — Ele disse que o grande debate agora € sobre o “aburguesamento” do
Maracand, uma vez estadio do povo. Mas ele esté confiante que a nova geracao
de brasileiros vai torna-lo sua casa.

Marcelo repete — A nova geracdo vai ter um novo Maracand muito mais
confortavel agora, até a minha geracao sabe disso. NGs sabemos que esta mais
confortavel.

Off 4 — O que leva a grande questdo. 64 anos depois do Maracana se dar um
novo nome como palco onde o Brasil finalmente baniu o fantasma de 1960 e
reivindica a coroa mundial em casa.

Invasores na Copa do Mundo reivindicam casas

Off1 — Um campo de manta de retalhos de plastico em um pedaco de terra vazia
perto do estadio da Copa do Mundo de Sdo Paulo. Mais de trés mil familias de
baixa renda se juntaram a invasdo de terra esperando usar o evento mundial
para pressionar o governo por casas subsidiadas.
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Passagem - Shasta Darlington - Sdo Paulo — Entdo eles chamam esse
acampamento de Copa do povo. Durante o dia nés podemos ver muitas pessoas
aqui

Off 2 — NGs encontramos Jucilene de Oliveira, com duas filhas, ela paga 350
dolares de aluguel

Jucilene de Oliveira — Invasora — Nés pagamos aluguel, comida e roupas. E
muito, ela diz

Off 3- No fim do més, ela e o marido, ndo sobra nada para comprar uma casa
propria. Ela nos mostra a cozinha onde os invasores preparam a comida. O
acampamento é dividido em quadrantes. Alguns vivem aqui, outros s6 se uniram
ao movimento para ter seus nomes na lista para ter uma casa. Essas mulheres
sdo novas amarrando nos plasticos lonas para criar uma fila. Por causa da Copa,
o aluguel subiu, disse uma mulher. Os alugueis dobraram nos ultimos anos, mas
ndo somente nos locais da Copa. A noite, um acampamento levanta, familias
voltam a trabalhar, outras saiem para a reuniao.

Sonora — Eu sempre gostei de Copa. Era uma verdadeira brasileira, mas essa
Copa, nesse estadio, esta deixando as pessoas bravas.

Off4 - Maria das Dores coordena invasdes de terra para 0 movimento dos
trabalhadores sem teto. Ela diz que a Copa do Mundo ndo tem nada para ajudar
as pessoas pobres

Maria das Dores — Coordenadorado movimento dos trabalhadores sem teto
— O legado séo alugueis altos e empurrar as pessoas da cidade para a periferia
Off5 — O movimento dos trabalhadores sem teto se tornou uma grande forca fora
das ruas de Sao Paulo com protestos com mais de 10 mil pessoas. Eles fecham
ruas principais e caminham a pé até o estadio de S&o Paulo. Toda presséo
parece ser paga. Os governantes anunciaram que colocardo os invasores na
lista para terem casas. Mas essas familias disseram que estdo prontas para
caminhar até o estadio no momento que essas garantias fracassarem. Shasta
Darlington - CNN S&o Paulo.

O Brasil esta preparado para a Copa de 20147

Off1 — E a contagem regressiva final para o comeco da Copa do Mundo, minha
guestdo: o Brasil esta nos trilhos? Para descobrir, me encontrei com um
especialista em infraestrutura Paulo Resende na mesma estagdao de metro. A
linha do metr6 vai levar os torcedores até a Arena S&o Paulo. Ele est4 otimista
gue os torcedores poderdo chegar ao estadio facilmente.

Paulo Resende - Diretor de desenvolvimento - Fundacdo Dom Cabral —
Durante um més, os torcedores no Brasil serdo tratados como reis.

Off2 — Mas ele diz que nédo porque o Brasil vai entregar a prometida
infraestrutura. E simplesmente porque nos dias de jogos ser&o feriados.

Repete Paulo - A Copa do Mundo sera entregue, mas sera entregue durante
feriados, aeroportos alternativos e terminais temporarios

Off3 — Por exemplo, o sistema de metr6 de Salvador ndo estd pronto. O
aeroporto em Manaus, ndo esta pronto. O metro de Belo Horizonte, nem
comecou. Agora é uma falta de investimento tangivel in infraestrutura urbana
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que gerou descontentamento. Protestos em todo o pais “amarrou” o governo por
gastar quatro bilhdes de ddlares em estadios em vez de Onibus, escolas e
hospitais. Muitos protestos se tornaram violentos. No Rio de Janeiro, a policia
escoltada por soldados removeram uma duzia de favelas para acabar com o
crime e tréfico de drogas, especialmente em locais turisticos. Para a Copa do
Mundo, o Brasil planeja dispor 157 mil policiais e tropas.

Gen. Roberto Escoto — Posso assegurar que o Brasil vai conduzir muito bem o
plano de operacdes para manter as doze cidades seguras.

Off4 — Os estadios alguns estdo mais prontos que outros. O icone Maracana
esta sobre maravilhosa reforma, mas a grama esta “gravemente”. A Arena Séo
Paulo é a grande dor de cabeca da FIFA. Dias antes do inicio, trabalhadores
estdo terminando a area VIP e os bancos da torcida. Partidas de ultima hora
estavam com capacidade parcial.

Luciano Jr - Journalist - Rede TV — No dia de abertura, os assentos estarédo
100% cheios, ele diz. Como os torcedores sentirdo outra area da cidade foi
testada.

Off 5 — Nao parece afetar o recorde de venda de ingressos para torcedores
ansiosos para lugares no maior show de futebol do planeta. Shasta Darlington -
CNN Séao Paulo

Reporter é ferida em protesto da Copa

Shasta Darlington — S&o Paulo - A policia jogou gas lacrimogénio. Eles
acabaram prendendo uma pessoa. Parece que 0 protesto comeca a se
movimentar e eles estdo empurrando, como vocés conseguem ver, eles estado
atirando, eu tenho que ir, eles atingiram o meu braco

Estudio — Ok, nés também temos fotos. E muito mais sério do que parece, na
verdade, a equipe da CNN foi ferida seriamente. Elas estdo sendo atendidas por
médicos. Alex Thomas, junte-se a nos direto de Sdo Paulo, nos fale mais sobre
0 que aconteceu com a nossa equipe.

Alex Thomas — Correspondente esportivo — Carol, uma estranha juncéao de
festa e protesto na abertura da Copa do Mundo. Vocé esta mostrando a foto para
os telespectadores, e eu posso dizer para vocé, elas também, é a primeira coisa
a dizer, estavam cobrindo aquele protesto e a policia anunciou forca toda a
manha aqui em Sao Paulo, uma operagédo de seguranca de massa no caminha
e a policia tentou acabar com os grupos de manifestantes que estavam ficando
grandes, entéo eles estavam usando bombas, bombas de géas, nés acreditamos
que estilhagos devem ter atingindo Shasta e a produtora Barbara Arvanitidis,
elas estao feridas. Elas receberam atencdo meédica, no momento, na rua elas
tém atendimento médico. S6 pequenos ferimentos. As duas estao bem.
Estudio — Eu achei que era Shasta, essa € Barbara, certo? Espero que as duas
figuem bem, mas é realmente assustador. Por que essas pessoas estao
protestando Alex?

Alex Thomas — Eles estdo realmente protestando sobre os gastos colossais
para sediar essa Copa do Mundo de Futebol. A Fifa organizou, o futebol tem
muitas demandas. O custo dessa Copa do Mundo é de mais de 11 bilhées de
dolares, nao inclui infraestrutura como sistema de transporte, os beneficios para
0 pais seguir adiante, mas tem uma grande desigualdade nesse pais e muitas
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pessoas estao protestando, ricos estao ficando ricos e os pobres estao sofrendo
e gastando bilh6es de dblares com um evento esportivo, mesmo se € o maior do
planeta, ndo é o melhor uso do dinheiro. Nés falamos com o Caft, 0 homem que
levantou o troféu da Copa do Mundo no quinto titulo recorde em 2002. Ele disse
gue ele entende porque as pessoas estao protestando, o que eles estao fazendo.
Ele mesmo vem de um passado pobre, crescendo em favelas. Manifestantes
devem deixar as objecOes de lado e deixar o Brasil receber o mundo de bragos
abertos e aproveitar a festa do futebol nas proximas quatro semanas e meia.

Vivo Fan Fest Copacabana

Apresentador — Outro jogo esta acontecendo hoje? Qual € o humor ai? Tem
protestos e motim? Como esta ai?

Repodrter — Na verdade esta maravilhoso, se vocé vai em volta do local, se vocé
vai ao redor de Copacabana, as pessoas estdo realmente felizes. Tem muitas
pessoas, obviamente, muitas de diferentes paises. Muitos argentinos,
especialmente, porque teve jogo da Argentina ontem, mas se vocé fosse na
cidade ontem, eu acho, muitas pessoas estavam um pouco descontentes com a
forma que a Copa do Mundo foi organizada. Muitas pessoas ndo sentem que
tem uma Copa do Mundo, que pessoas normais podem ir. Tem um grande show
acontecendo agora para turistas, mas muitas pessoas normais s6 podem ir ao
jogo. Esté certo?

Reporter 2 — Correto, Michael. Tem muitos descontentes por causa do dinheiro
que foi gasto aqui, mas a maioria dos brasileiros apoia o time nacional. Eles nédo
sdo contra o futebol. Eles amam futebol, eles s6 ndo gostam da forma como tudo
foi organizado por tras do jogo. Entdo, quando vocé vé um jogo brasileiro, eles
vao sair para apoiar o time nacional, se eles fizerem quando, o que esperar, é
mudar a politica do Brasil também, ao menos Dilma Rousseff, para a eleicdo em
outubro.
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Kobe Bryant torcendo pelos Estados Unidos

Repdrter — Que tal o debate sobre Cafu, o capitdo brasileiro na copa de 2002.
Messi e Ronaldo, eles ndo se tornaram grandes até vencer uma Copa, vocé
concorda com isso?

Kobe Bryant - Los Angeles Lakers Guard - Isso € velho, nos encaramos a
mesma coisa na NBA, vocé pode ser considerado um time grande até vencer um
campeonato da NBA.

Repadrter — Quem é melhor Messi ou Ronaldo?

Kobe Bryant — Pelos ultimos cinco anos, Messi foi 0 melhor jogador do mundo.
Eu acho que nesse ano Ronaldo fez seu jogo ter um outro nivel, quando ele foi
considerado o melhor do mundo no momento, o que todos sabem é que Messi
esta na esquina. Ele pode explorar, se ele tiver time. Acho que Neymar vai ser o
jogador da proxima geracédo, vocé sabe?

Repdrter - Uma das necessidades para ser grande na Copa € a mesma aplicada
para o “La Rome” em casa agora?

Kobe Bryant — Tem nés dois. Para nos jogadores, realmente se torna quando
nds conseguimos, parece absolutamente ridiculo, certo? Porque vocé é
realmente sortudo se vencer uma e agora se tornou tdo cansativo, vocé so vence
uma ou duas e deve vencer cinco ou seis, 0 que € absolutamente ridiculo,
todavia temos que desafiar o que fazemos

Reporter — Torcendo para os Estados Unidos nesse torneio?

Kobe Bryant - Claro

Reporter — E sobre o seu passado europeu?

Kobe Bryant — Italiano

Reporter — Se tiver Italia e Estados Unidos na final, para quem vocé torce?
Kobe Bryant — Eu vou de Estados Unidos.

Formas peculiares de economizar na hospedagem na Copa

Offl — Eles vem da Argentina para torcer pelo seu time. E eles fizeram através
de um pequeno orcamento.Para oito deles, essa € a casa por um més. Aqui eles
dormem, cozinham, para um café com salada de fruta.

Pablo Masson- Torcedor argentino — N6s ndo temos muito dinheiro, entdo nos
cozinhamos espaguete e cachorro quente, algumas cebolas, cenouras e
vegetais.

Repdrter — Sim, vegetais ao menos sao saudaveis de qualquer forma

Off2 — O custo de acomodacdo no Rio de Janeiro ndo deixou escolha senao
ocupar uma avenida movimentada. Aqui Pablo fala em um orgamento de 250
dolares.

Pablo Masson- Na Argentina, nés temos inflagdo, entdo ndo sabemos quanto
as coisas custam. NOs gastamos dois reais por dia para ficar aqui.
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Off3- Isso ndo € nada comparado aos prec¢os dos hoteis no Rio, que sdo os mais
caros do pais. Em média 445 dodlares por noite, de acordo com o Trip Advisor.
Com o choque dos pregos, muitos argentinos chegaram aqui procurando por
mais formas criativas de acomodac¢éo. Rene, campedo da Copa pela Argentina
em 1978, decidiu fazer da favela Santa Marta sua casa para a Copa do Mundo.
Eu perguntei porque ele decidiu ficar aqui e ele disse.

Rene Houseman - Vencedor da Copa do Mundo de 1978 - Mais que qualquer
coisa, é importante as pessoas no Brasil ajudarem o turismo aqui valorizando a
Favela. Ndo tem pessoas terriveis e delinquentes, eles sdo trabalhadores. Uma
dessas pessoas trabalhadoras, Gilson dono do primeiro hostel da favela. Ele
comecou a alugar o andar de cima para Rene e seus amigos argentinos.
Gilson Fumaca — Fundador — Favela Scene — Ele me diz que a demanda
continua e também aluga o barraco da mae e da irma

Reporter — Ele esta dizendo que tem seu quarto ocupado antes da Copa do
Mundo, normalmente ele cobra 50 reais, mas no momento, por causa da Copa,
cobra 100 reais, 40 ddlares.

Off 5 — Essa nao ¢é a Unica oferta de acomodacao peculiar

Isa Soares — Rio de Janeiro, Brasil — A maioria dos turistas que falei contou
que vai ficar no coracdo do Rio, e como nds descobrimos, muitos vao ficar em
motéis, que sdo 25% mais baratos que hotéis, mas se ainda esta caro para voceé,
de graca vocé tem quildmetros de praia para deitar a cabeca. Isa Soares — CNN,
Praia de Copacabana, Brasil.

Copa do mundo, mais que futebol

Off1l — Em Japeri, um dos lugares mais pobres no Estado do Rio de Janeiro,
vocé provavelmente esperava criangas jogando futebol na rua, mas eles tém um
esporte diferente, sim, golfe. Gracas ao projeto do primeiro clube de golfe publico
brasileiro, jovens como Thuanne Oliveira tem a chance de dar uma tacada.
Thuanne Oliveira — jovem jogadora de golfe — Acho que tem muitas coisas
que preciso melhorar, mas minha tacada de longa distancia € muito boa. Tenho
gue aprender mais e tenho que querer mais.

Off2- O projeto social do clube de golfe reine 120 jovens que moram no local,
eles ganham comida e roupas, também assisténcia médica fornecendo o golfe
que eles precisam e produzindo vencedores. Muitas das criangas jogam no
Estado do Rio de Janeiro e Christian Barcelos também tornou-se um jovem
campeado brasileiro.

Christian Barcelos — Campeéao brasileiro juvenil — Acho que eu posso ir o
quao longe eu quiser. SO depende quanto trabalho e determinacdo estou
disposto para fazer isso.

Off 3 — O tipo de otimismo é raro nas areas pobres brasileiras. Victoria Whyte,
fundadora do projeto, ela diz, € tudo sobre dar as criangas a chance de suceder.
Victoria Whyte — Japeri Golf — Acho que as criangas sdo muito boas em nivel
nacional, percebemos que eles tiram daqui todas as chances para fazer alguma
coisa para eles mesmos. O nivel de alguns deles é fantastico considerando o
gue eles lidam aqui. Ninguém tem novos clubes, ninguém tem sapatos novos,
tudo aqui é dado.
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Off4 — Em sua casa pequena, Thuanne me mostra a cole¢édo de troféus. A mae
dela, dona de um quiosque, disse que nunca pensou que a sua filha jogasse
golfe, esporte sempre jogado por ricos no Brasil.

Simone dos Santos — Mde da Thuanne — E uma esporte que oferece
oportunidade for a da rua, ela disse, ela se dedica ao esporte da mesma forma
gue ela nunca se dedicaria a outra coisa.

Off5 — NGs a desafiamos

Fred Pleitgen — Japeri, Brasil — Ela ganhou tantos torneios, esse deve ser o
maior desafio, me mostrar como se joga golfe. “Entado eu vou assim?,0k, bom?”
Off 6 — Em um pais cheio de desigualdade, esse projeto mostra além de um
esporte chamado elitista, pode fazer diferenca para alguns pobres. Fred Pleitgen
— Japeri, Brasil.

Torcedores chilenos atravessam barreira

Uma duzia de torcedores chilenos invadiram o interior do Maracand, atras de
mim, quebrado por torcedores e apedrejado em outro portdo, no centro de
imprensa. A FIFA disse que um dos intrusos entrou no estadio. Cinco pessoas
foram presas pela policia. Vocés podem ver o dano que foi causado ao local. Um
torcedor também ficou ferido. Falei com jornalistas que viram o que aconteceu.
Martin Ziegler — Repdrter Esportivo chefe — Press association — Muita
gritaria, provavelmente centenas de torcedores atravessaram as portas
principais do centro de imprensa desesperados tentando encontrar uma forma
de entrar no estadio. Eles avancaram temporariamente. Foi trés dias depois dos
torcedores argentinos sem ingresso tentaram escalar as grades do estadio antes
do jogo do pais deles contra a Bésnia. Eles estdo muito preocupados,
considerando a final da Copa em 13 de julho.

Estadios a menos de trinta dias
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Off 1 —Um jogo conduzido na Arena Amazonia, acabou em vitoria para a Croacia
contra Camardes. Mas ha uma grande batalha, o que aconteceu com o estadio
construido custou 300 milhdes de ddlares para a Copa de 2014, uma vez
acabado. Criticos dizem que pelo menos trés dos doze estadios construidos e
reformados para a copa simplesmente ndo tem o publico de futebol necessario
para sustentar a longo prazo.

Shasta Darlington — Manaus — Brasil — Ele foi construido como uma cesta da
amazOnia, mas custa para manter em alta umidade, pode se tornar o maior
elefante branco brasileiro.

Off2 — A Arena Pantanal em Cuiab4, o estadio nacional em Brasilia e a Arena
Amazbnia em Manaus. 42 mil lugares no estadio, em um lugar que nao tem
nenhum clube na primeira divisédo ou grande torcida. O processo de construcao
aponta ao orgulho para atingir as criticas.

Miguel Capobiango — Diretor — Arena Amazoénia — NOs trouxemos mais de
seis mil pedacos de ferro que teremos que montar aqui, ele disse.

Off3 — Sim, apenas quatro Jogos da Copa seréo sediados aqui. Fontes oficiais
também falam que ele sera usado para grandes concertos. Brasileiros tomaram
as ruas para protestar contra o alto preco da Copa, perto de quatro bilhdes de
dolares, gasto em estadios. A Arena em Brasilia, a mais cara de todas, se estima
que custou mais de 900 milhdes de ddlares. Em torno de 70 mil bancos e design
anico para fazer vocé se sentir na beira do campo, ndo importa onde sente. Mas
também construido em uma cidade sem um periodo de futebol na primeira ou
segunda divisdo. Oficiais dizem que estdo preocupados.

Claudio Monteiro — Secretaria Especial da Copa do Mundo de Brasilia— Nés
estamos na capital do pais, temos a maior renda per capita e tem necessidade
de ter um estadio desse tamanho, ele diz.

Off4 — NGOs viemos ao suburbio da classe trabalhadora para conhecer torcedores
do time local, simples como Brasilia. O clube tem centenas de torcedores, muitos
adolescentes.

Integrante do time — Os ingressos custam muito, mas faremos um esforgo para
ir, ele disse

Off 5 — Especialmente para assistir times de classe mundial como eles de
Brasilia para competir pelo troféu dourado. Mas depois dos jogos acabarem,
ninguém sabe quantas vezes poderdo preencher os assentos de pelo menos
trés das majestosas Arenas. Shasta Darlington — CNN — Sao Paulo

Pré-jogo Inglaterra e Uruguai

Repdrter- Quem vocé prefere no seu time, Wayne Rooney ou Luis Suarez?
Torcedor inglés — Hahaha!

Torcedores uruguaios -Luis Suarez

Torcedores ingleses — Luis Suarez

Torcedores uruguaios — Luis Suarez, ele é o melhor do mundo.
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Offl — Esse é um jogo dominado por dois atacantes. Para a Inglaterra Wayne
Rooney, estrela do Manchester United, € quem deve marcar as trés linhas na
final da Copa.

Roy Hodgson — Técnico Inglés — Ao que me parece, estou satisfeito com a
performance. E interessante ter as estatisticas de volta e encontrar mais que
outro jogador inglés, mais que outro jogador inglés, talvez néo é evidente

Off 2 — Depois da performance impressionante de Daniel Sturridge e Raheem
Sterling, eles chamaram Rooney para serem excluidos juntos. Ex zagueiro da
Inglaterra e do Manchester United, Phil Neville disse que foi ridiculo.

Phil Neville — Ex internacional inglés — Vocé tem que jogar, eu digo, eu dou
toda bola para o Rooney. Ele é o nosso melhor jogador, ele esta indo para o
Brasil ficar com Neymar, iSso ndo acontece.

Amanda Davies — Para o Uruguai, € sobre Luis Suarez, ele passou por uma
operacéo no joelho no fim de maio. O capitdo uruguaio se recusa a confirmar se
vai estar recuperado para jogar. Nao tem duvida do atacante Uruguaio provar
um estimulo for bater por 3 a 1 a Costa rica no ultimo tempo.

Oscar Tabarez — Técnico do Uruguai - Agora, ele € um dos melhores do
mundo. Ele tem condi¢des de superar muitas situacdes, sem falar. Para nos, ele
€ um jogador muito importante pela sua técnica e personalidade.

Repete Phil — Me senti incrivel com 24 dias de operagcdo. Eu tenho trés
operacdes no joelho e se recuperar em 24 dias é pedir muito.

Off 3 — Luiz Suarez marcou na primeira liga inglesa 31 gols, Rooney 17, suspeita-
se que o jogador fard o maior impacto na proxima quinta, ele deve tomar o lado
da vitoria no encontro do grupo D - Amanda Davis — Sao Paulo - Brazil
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indios despejados para a Copa do Mundo

Off1- Proximo ao famoso estadio Maracana, essa manséao esta se degradando
na chuva brasileira. Os habitantes foram despejados. Tem alguns indios de
outros paises, parte da orgulhosa tribo Tukano. Agora eles séo forcados a viver
em conteiners. O cacique Doethyro diz que as autoridades foram sem raizes ao
despejar os indios.

Carlos Tucano — Cacique Doethyro — A remocao foi de repente, muito violenta,
ele diz, ndo foi de uma forma repeitosa. Tentamos falar com eles de uma forma
respeitosa, mas eles mandaram a tropa de choque

Off2 — O video das redes sociais mostra a operacdo da policia contra os indios
em mar¢o do ano passado. O protesto para permanecer na terra sem ser
reprimido pela forca de seguranca. Eles estdo em contéineres por mais de um
ano. Lutando para se manter seco na chuva. Cozinhando em uma cozinha basica
e o lixo se empilhando nas instalacfes. Alguns deles se beneficiam com a copa,
fazendo artesanato, eles vendem para os turistas.

Sonora - O lugar parece uma prisao, ele diz, € dificil viver desse jeito.

Off3 — Os contéineres ficam a mais de uma hora do Rio

Fred Pleitgen — Jacarepagua — Rio — Esse complexo é formado por um ex
centro para leprosos com hospital e colénia para leprosos. Atualmente esta
disposto em muitos prédios sem reparo, mas ainda tém leprosos sendo tratados
aqui

Off 4 — O Estado do Rio de Janeiro diz que os despejos sdo necessarios para
terminar o espaco do Maracana e tem uma ordem da justica para eles. As
autoridades dizem que estéo providenciando casas permanentes para a tribo em
breve. Mas os Tukanos estdo aqui ha mais de um ano se amarguram da forma
que sao tratados.

Repete Carlos Tucano — Nés gostariamos que a Copa mostrasse a cultura dos
indios no Brasil, diz o cacique, porgue até em Manaus, no meio da Amazoénia,
agui no Rio somos escondidos, somos esquecidos.

Off5- Isolados em contéineres, longe de sua casa, a tribo tukano tenta manter o
assunto aos olhos do publico. Espera-se que eles possam deixar aqui em breve,
se 0 governo brasileiro manter a sua palavra. Fred Pleitgen — CNN - Jacarepagua
— Brazil.

Comidas e Bebidas da Copa

Off1 — Fora do Brasil é dificil recriar o espirito festivo do Rio durante a Copa do
Mundo. Os sabores festivos, entretanto, nao tanto

Matthew Britt — Chef — Muito tempero, muito complexo britanico de sabores, de
influéncia africana no Brasil através dos anos
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Off2 — O chefe executivo Matthew Britt de Washington disse que a inspiracao
para os dois lugares do menu da Copa do Mundo, primeiro a tradicional cozinha
brasileira

Matthew Britt — N6s vamos temperar a barriga de porco, muito agressivamente,
com sal e pimenta, nos dois lados, e vamos cozinhar em uma grande chapa
usada na américa latina

Off3 — E o espirito esportivo deles se espalha para for a do estadio, nos bares
de rua

Matthew Britt — Eles perceberam que eles quando eles vao para o Brasil, o lugar
onde tem comida verdadeira brasileira & nos bares de rua

Off4 — Um resultado acaba com a classica feijoada portuguesa com feijao, bife
e porco

Matthew Britt — pimentéo, alho e cebola e um pouco de “misso”, que é uma
coisa nutricional nés usamos para fazer pratos, feijoada no Brasil, da um 6timo,
bom sabor, eu pego a minha crocante barriga de porco e coloco no molho

Off5 — Cada jogo e celebracao por pelo menos metade dos torcedores
Matthew Britt — “Palma louca” and Xingu é realmente preta, rei do licour stout,
Palma Louca legal e refrescante para aqueles dias quentes no Brasil

Off 6 — A bebida nacional brasileira, caipirinha, feita com acucar, limao e
cachaca, uma bebida que vem da cana de acUcar

Brasileiros usam arte como protesto

Isa Soares — Em todo o pais, muitos deles estado focando na mensagem politica
e social.

Off 1 — O artista de rua brasileiro Paulo Ito esta pintando o seu protesto.
Destacando o problema social do pais. Hoje ele encontrou uma tela inesperada
na Favela da Rocinha, no Rio de Janeiro, uma das favelas mais pobres do Brasil.
Isa Soares — Entdo n6s vemos um homem, um senhor em um terno e uma
senhora de vestido e tem pessoas escondidas, sendo escondidas, quem séo
eles?

Paulo Ito — artista de rua — A populacao pobre. Quando vocé tenta esconder
alguma coisa para mostrar para 0s estrangeiros outra realidade que a situagéo
real.

Off 2- Apesar de metaforica, a mensagem é simples, desigualdade é abundante
no Brasil com mais de 16 milhGes de pessoas na extrema pobreza. O governo
discute o dinheiro gasto em infraestrutura e empregos criados em todo o Brasil
por causa da Copa do Mundo, que vai beneficiar a populacdo brasileira a longo
prazo. Vocé acredita que o governo esta fazendo a coisa certa agora na Copa
do Mundo?
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Repete Paulo — Os pobres estdo tendo que viver em outro lugar para
construirem. N&o é especificamente sobre o custo da Copa do Mundo, mas
sobre prioridades e o que é realmente importante para o pais.

Off 3 - A realidade é que muitos brasileiros como Paulo Ito encontram dificuldade
em aceitar. Um jeito facil € ou s0 sorrir. Isa soares — Rio de Janeiro — Brazil.

Rugby Sevens crescendo no Brasil

Christina Macfarlane — Rio de Janeiro — Brasil — O Rio se prepara para sediar
0s jogos Olimpicos de 2016. A cidade planeja a primeiro registro no futuro do
esporte quando eles sdo palco do primeiro jogos olimpicos de Rugby Sevens.
Offl — O parque da cidade é um lugar que em 24 meses € esperado 24 mil
torcedores de rugby para o tempo Rugby Sevend dividido com Hong Kong,
Londres a Las Vegas e Wellington a Tokyo

Christina Macfarlane — eles estardo secando por milhares que conheceram o
jogo no Brasil pela primeira vez e por milhdes mais na TV

OFF 2- Comerciais de TV usam humor para espalhar a mensagem que o Rugby
esta vindo para o Brasil

Mark Egan — Liga International de Rugby — N6s temos muito trabalho com o
Rugby brasileiro em todo mundo em termos de desenvolvimento de programas,
mas penso que quando vocé pode vir para cendrios como esse no Rio, quando
0s jogos olimpicos serdo sediados aqui. Faremos a primeira aparicdo do Rugby
seven no palco olimpico engajado com a comunidade local, vocé tem que fazer
isso ser divertido. Vocé tem que manter simples, quero dizer, se vocé olha para
as criancas aqui, elas querem andar com a bola, com uma pequena estrutura,
trazendo um jogo simples, entdo teremos alguma diversao, tendo interesse no
esporte.

Off 3 — No sentido que o time avanca a realeza do rugby faz o seu caminho para
introduzir jovens brasileiros ao esporte. E a credencial oficial segunda de nove

Sobe som

Off 4 — A liga de rugby internacional recrutou a organizacao para fazer o mesmo
trabalho nas escolas dos Estados Unidos com sessdes aqui no Brasil.

Sonora — Eu vejo muitas coisas que nés tentamos com as criangas para se
divertirem e essa é a ideia principal. Nés temos criangas muito talentosas, elas
aproveitam e falam continuar até as nove da noite, eu digo que ndo que paramos
antes das sete, mas fou antes das oito. E o que nds fizemos, é empolgante.
Sonora - Vejo na Inglaterra o inverso com futebol, ndo tdo bem, € o mesmo aqui,
relacionado as Olimpiadas, a inclusdo € uma real cama elastica que o Brasil
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pode pular e se envolver no alto nivel do Rugby. N6s néo tinhamos uma chance
com a Copa, porgue nao qualifica. Aqui na terra natal deles, no pais deles, € o
melhor lugar para estar.

Off5 — A segunda sesséo acontece e uma das maiores favelas. O jovem jogador
recrutado é Thiago Martins, um ator que viveu na favela e se tornou o mais
popular ator de novela.

Thiago Martins — ator — Eu uso a minha histéria como exemplo, como a arte
mudou a minha vida, como o esporte muda a vida de muitas pessoas aqui. Acho
gue projeto como esses, iniciativas como essa, devem ser implementadas em
todo o pais, ndo s6 nas comunidades do Rio, mas em comunidades de todo o
pais, porque esporte, educagcdo e cultura realmente abrem as cabecas das
pessoas.

Duas décadas documentando futebol no Brasil

Christopher Pillitz — Meu nome é Christopher Pillitz, sou fotdgrafo ha 30 anos.
Em 1997, eu comecei um projeto de futebol no Brasil e 0 que significa para os
brasileiros. Qualquer um pode jogar futebol com uma bola, e qualquer um joga,
jovens e velhos, mulheres e homens, ricos e pobres, vocé pode jogar em
qualquer lugar. Eu fui na plataforma de petrdleo na petrobras na costa do Rio e
eles estavam jogando futebol em uma quadra, uma mini quadra, perto de uma
gaiola, porque as bolas voam por toda parte, vocé sabe? S6 momentos
especiais. A cena no arranha-céu em Sao Paulo, que eu tive muita sorte de
encontrar, com as criancas desafiando a gravidade, jogando futebol no topo de
um prédio de trinta andares. Obviamente, o fato da bola voar sobre a beira do
prédio e acabar caindo trinta andares abaixo. O Brasil é multiétnico, multicultural,



203

um pais multirreligioso. Especificamente estava procurando por imagens que
reforcam fatos inegaveis sobre a ligacdo entre a religido e o futebol. Pessoas vao
ser abencoadas ou abencoar a boa sorte do tempo da Copa do Mundo, eles
estdo fazendo isso agora. Isso ndo é puramente sobre futebol. E sobre um
Importante aspecto da cultura brasileira, como o futebol presume.

Torcedores da Copa do Mundo procuram por amor online

Off 1 — Nesses dias qualquer lugar que vocé olha, é futebol ou devo dizer
“soccer”. Quando eles ndo estdo torcendo pelos seus times, parece que muitos
torcedores estdo procurando por amor. E cada vez mais usando aplicativos de
encontros com dados de localizacéo, como Tinder e Badoo. Torcedor americano,
Scoot, diz que deu alguns matches no Tinder.

A maioria é brasileira

Off 2 — Esse casal disse que nao esta usando.

Na verdade, eu ndo tenho.

Nunca usei, mas sei muito sobre isso.

Off 3 — Com mais de 600 mil torcedores no Brasil para a Copa do Mundo, o
download do Tinder aumentou 50%. A torcedora brasileira, Tatiane, diz que ela
nao esta surpresa.

E bom conhecer pessoas, principalmente estrangeiros no Brasil, ela disse.
Pessoas estdo usando mais.

Shasta Darligton — Sao Paulo — Brasil — Os bares estdo cheios durante os
jogos, mas vocé olha em volta e muitas pessoas estdo com o celular na mao,
talvez estejam checando se deu match no Tinder.

Off 4- Decidi criar o meu perfil e acionar outras op¢des. Muitos deles. Deu match.
Agora esta na hora de bater papo. Essa é uma grande distracdo, 0 jogo na
grande tela e na pequena. Shasta Darlington - CNN — Sao Paulo.
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Hollywood pega a febre da Copa do Mundo

Sobe som -ator — Se o0 jogo chegar perto, eu mordo.

Off1 - Will Ferrell iniciou o frenesi da Copa do Mundo, fazendo Hollywood e as
estrelas do tapete vermelho pensarem no Brasil.

Sou uma torcedora. Queria estar no Brasil.

N&o quero parecer um hipster, mas eu era um torcedor antes de todo mundo
querer ser.

Eu nado sabia que gostava de futebol antes desse ano. Tipo “yeah, Usa, USA”.
Off2 — Parece que o esporte realmente deixou todo mundo na jogada.

N&o diga se vocé sabe quem ganhou

Olivia Munn — actress — Eu me importo. Me importo se os Estados Unidos
ganhar.

Off 3- Pitt Bull e Jenifer Lopez abriram o portéo para as celebridades para o show
de abertura oficial da Copa do Mundo “We are one”. Nao foi muito antes das
estrelas terem um caso com a febre do futebol. Jay Z até Mick Jagger marcaram
0 seu amor pelo jogo. Celebridades estdo enviando gritos nos jogos nas redes
sociais, com o tweet ao vivo da Rihanna. Justin e Jessica de branco e azul e
Hugh Jackman ficou viciado. Até atores apoiaram em diferentes paises.

Uma final com sotaque espanhol

Eu escolho Gana

Off4 — A maioria das estrelas esta torcendo para os Estados Unidos

Arnold Schwarzenneger — Esta na hora de ir, Estados Unidos.

Ameérica sempre tem sucesso quando esta ganhando.

Off5 — Junto com a onda de americanos esta crescendo a febre do futebol.

E a primeira vez que os Estados Unidos realmente prestam atencao

N&o tem nada como a alegria de torcer pelo seu pais.

Um tour na favela do Rio

Off1- Do lado de fora de um dos mais exclusivos hotéis do Rio de Janeiro, 0o
mundo espera pela sua abertura. Bruno busca o grupo de turistas para o dia.
Trocando entre espanhol, hebraico e inglés, ele sobe o morro da favela da
Rocinha, a maior do Rio de Janeiro, um lugar que ele conhece bem.

Sobe Som Bruno — Nés ndo roubamos iphones aqui. Aqui, apesar de ser uma
favela, € um dos lugares que me sinto mais seguro

Off2 — Na chegada, o grupo gasta com turistas dos Estados Unidos e da
Australia. Para Bruno e Carlos é hora de comecar a acabar com falsos conceitos.
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Dou para vocés uma chance para entender o outro lado da sociedade brasileira,
guando vocé faz um tour como esse.

Off 3 — A vista do topo é a primeira ferramenta para o turista despertar. Perfeito
para selfies, ndo tanto para viver. Em breve, esta vista é chocante. Ele passa
através de pequenos becos até o coracdo da vizinhanca.

Bruno Schvidah - guia turistico — Vocé quer mostrar todos os lados da
Rocinha. Vocé tem uma grande visdo do topo, vocé pode ver a praia. NOs temos
um bom fundo onde as pessoas tem no negdcio toda a felicidade. NOs temos
toda essa area colorida aqui e temos coisas ruins. Entao nds atravessamos todos
os lados, nés podemos ver todos. Todo a coisa colorida € maquiagem, eu diria.
Off 4 — N&o leva muito para o grupo ver a favela desmascarada. Os becos se
tornam pranchas caminhantes. O cheiro se torna avassalador, para lembrar o
grupo onde o Bruno cresceu.

Bruno — Tive que mentir sobre meu endereco. Tive que mentir sobre arrumar
um emprego. Eu ndo poderia dizer para 0s meus amigos que eu vivo na Favela.
Eu precisava ser alguém que eu ndo sou. Entdo, agora, quando eu nao sou
daqui, quando eu n&o vivo mais aqui, eu digo isso é da onde eu vim.

Isasoares — Rio de Janeiro — Ambos Carlos e Bruno nédo fantasiam suas visitas.
Eles gostam de trazer os turistas dentro da comunidade, dentro dessa favela,
entdo eles realmente podem ver por eles mesmos o0 que é viver aqui. Eles
guerem expor a infraestrutura pobre e falta de investimento.

Off5 — E uma realidade que n&o reluz fora. Ele quer tentar mudar com o seu
negdécio. Todos na sua equipe € local e o dinheiro feito ajuda essa comunidade.
Nesse caso, dois pequenos negocios e capoeira tem a chance de se tornar
lucrativo. Finalmente, faz eles ficarem no caminho certo.

Isa — E para os turistas verem em primeira m&o como € viver aqui. E uma
experiéncia social. Eles estdo tentando desmistificar a ideia de como é viver na
favela.

Precisa de um amigo na Copa, alugue um

Offl — Stéphane é um turista francés que esta prestes a fazer um passeio com
uma completa entranha. Um morador local aqui so tenta ser seu amigo por um
dia. Ele esta pagando para Lais, uma advogada moradora do Rio de Janeiro,
para ser sua amiga e mostrar os lugares escondidos na cidade. Lugares que 0s
guias de viagens falham em mostrar. Um amigo dele também se uniu ao grupo
para ver como €. A primeira parada, provar um dos melhores salgados da cidade.
Sobe som Lais —Vocé pode ver a Mureta da Urca. Todo mundo vem no domingo
para olhar o por do sol.

Off2 — Entre uma mordida e outra eles observam a vista. Quando Lais esta aqui,
nao precisa de mapa. Alugar um amigo local se tornou popular nos negécios no
mundo todo, especialmente no Rio de Janeiro, onde turistas buscam alternativas
e passeios criativos durante a Copa do Mundo. Criado por Daniele Cunha, o site
“Alugue um amigo local” tem mais de 300 membros, todos foram aprovados pela
empresa.

Danielle Cunha — CEO, Rent a Local Friend — NOs temos chefs, bancarios,
meédicos, advogados, pessoas que trabalham em start ups. Basicamente, tudo
gue vocé pode imaginar. A ideia é complementar o salario e para outros, a
maioria, fazer para conhecer pessoas interessantes.
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Off3 — Stéphane esta visitando o Rio por somente trés dias e ndo tem tempo a
perder. Isso é mais do que fazer amigos. E uma oportunidade de ver como o0s
brasileiros vivem e se divertem, o que € ser um brasileiro.

Off4 — Lais nao vai leva-lo a praia de Copacabana, onde outros turistas vao, em
vez disso, ela mostra praias intocadas do Rio.

Sobe som — Esse lugar € mais para pessoas locais?

Sim, mais para pessoas locais

Off5 — Para Lais, essa € uma oportunidade de mostrar o Rio dela

Lais Gongalves — alugue um amigo local — Vivo sozinha no Rio e quero fazer
amigos, mas, para mim, eu gosto de mostrar meus lugares favoritos e juntar um
dinheiro extra no meu tempo livre.

Isa soares — Rio de Janeiro - Os amigos locais podem cobrar qualquer valor
acima de 115 dolares por hora, a companhia tira 30%. Antes, 0s turistas nunca
estiveram no Rio e vocés ndo iriam ver a cidade de dentro enquanto paga para
contratar um amigo. Isa Soares — CNN — Rio de Janeiro.

Colémbia Controla as emoc¢des da Copa

Cabeca - Rafael Lomo — Autoridades em Bogota dizem que comemoracdes
deixaram ao menos 15 pessoas mortas e mais de 500 feridos. Durante o ultimo
jogo, eles receberam seis mil ocorréncias de brigas, vandalismo e outros atos de
violéncia.

Vocés ndo sabem como comemorar, dizem os torcedores. Eles estdo levando
isso para o lado errado. Eles estdo destruindo as coisas, ficando bébados e
matando.

Offl — Torcedores colombianos podem ser emocionalmente destemidos para a
Copa do Mundo. Andrés Escobar, um jogador colombiano que acidentalmente
marcou um gol contra na copa de 1994, foi morto na volta ao pais, dez dias
depois.

Sonora — Nés definitivamente ndo estamos fazendo justica nacional se nessa
sexta pessoas morrerem se vencermos ou perdemos mesmo se empatar o jogo.
Ndés temos que entender somente as vantagens dos times.

Off 2 — O governo da cidade de Cali postou um video no YouTube chamando as
pessoas para manter a paz. Esse video do comediante colombiano Christian
Ramirez também limita urgentemente se tornou popular nas midias sociais. “Sem
mais gols com morte, ele diz’. “Sem vitérias sangrentas”. Autoridades
colombianas baniram a venda de alcool na sexta em diversas cidades incluindo
a capital. Também disporam de seis mil policiais e quatro mil soldados para
monitorar as areas onde a violéncia surgiu no ultimo jogo esperando que quando
a colombia perder a vitoria na febre da copa do Mundo sexta vai estar sob
controle. Rafael Lomo CNN Atlanta.
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Brasil avanca para a semi-final

Shasta Darlington — Sdo Paulo — Aqui em Paraisopolis, uma das maiores
favelas em s&o Paulo, pessoas estdo fanéaticas pelo futebol. Quando a bola
comeca a rolar tudo para para eles assistirem em suas casas e bares até aqui
nessa associacdo de mulheres, onde eles festejam juntos com churrasco,
cerveja e dezenas de familiares. E custa mais ou menos a mesma coisa que um
ingresso do estadio e eles simplesmente amam.

Assistir junto da mais forca e é divertido.

Brasileiros nascem jogando futebol Gol (todo mundo pula)

As emoc0fes sdo muito fortes. NOs ndo podemos ir ao estadio, mas a familia e
amigos n&o se importam.

Sobe som — (cantam - pagode)

Shasta — O lance final do Brasil no coracdo de Paraisépolis e 0 samba. Nada
mais brasileiro que samba, futebol e a festa s6 comecgou e provavelmente vai até
eles trazerem o sexto troféu para casa. Shasta Darlington CNN S&o Paulo.

Torcedores alemées empolgados para a partida com o Brasil

Fred Pleitgen — (imagens do treino) — Lider da grande semi-final contra o Brasil
o time da Alemanha realiza a ultima sessdo de treinamento aqui em Belo
Horizonte. O time de Joachim Low tem todas as estrelas disponiveis, apesar
disso torcedores que nos falamos na cidade disseram que sera uma partida dificil
contra o pentacampe&o do mundo Brasil

Acho que o jogo vai ser um jogo dificil. Acho a Alemanha forte e o Brasil forte.
Acho gue estamos no mesmo nivel e talvez s6 no dia, o que sera decidido no dia
guem vai vencer amanha.
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Fred Pleitgen — Os alemaes esperam quarto mil torcedores aparecam aqui
nessa cidade e eles também v&do mostrar a eficiéncia. E uma embaixada para
conselhos e questbes de seguranca para torcedores, mas também os melhores
lugares para realizar festas e eles acreditam que vai ser uma partida excitante
contra o Brasil.

Acho que nossas chances sédo 50%, ele diz, n0s temos um recorde contra as
nacdes que sediam mas vamos fechar o jogo.

Off1l — Como lugares no Rio, nés ndo vemos muita empolgacdo sobre a Copa
do Mundo aqui na cidade, n6s falamos com alguns amigos brasileiros e eles
dizem que tém simpatia pelos alemées, mas para eles € tudo sobre avancar para
a final.

Fred Pleitgen (coberto com imagens do treino) — Gosto de torcedores
alemaes. SO quero que o Brasil venca. Um jornal local recentemente votou no
time alemado como os mais participativos da Copa, apesar disso é absolutamente
claro para quem a maioria dos torcedores do estédio vai estar torcendo na terca
a noite.

Brasil avancga para as semifinais

Vivo- Torcedores alemées celebrando. Vamos voltar ao esporte mundial ao vivo
da copa do mundo com os sonhos do anfitrido de levantar a taca em casa ser
acabado em Belo Horizonte. A Alemanha destruiu por 7-1 para chegar a final, a
nacdo anfitrid esta ao redor, vamos direto para Belo Horizonte com Amanda
Davis, a minha colega esportiva da CNN esta provavelmente tdo espantada
como eu, como esta ai?

Amanda Davis — N&o tenho ideia. A semifinal € a mais bizarra experiéncia que
eu estive presente. E sobre um lugar no final da Copa do Mundo. Esta
absolutamente quieto aqui. Tem poucos torcedores bravos. Isso significa uma
noite cheia de sonhos do anfitrido chegar a final no domingo, em vez disso se
tornou em um pesadelo. Neymar e Tiago, dois dos jogadores mais influentes,
mas nos ndo percebemos o quanto eles estavam colados nesse lado juntos.
Thomas trouxe o olhar da morte com 11 minutos, foi descrito por alguém perto
de mim como o plug chefe, deixaram a agua vazando e nao parou. A Alemanha
tem muito crédito. Teve muita pressdo, recentemente, mas eles controloram e
mandaram no jogo e ndo deram esperanca para os brasileiros , o gol de Miroslav
Klose se tornou a maior marcacao na Copa, com dois de Toni Kroos. Brasileiros
saindo e alemées indo.
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Jovens brasileiros, grandes sonhos

Off1 — Jogando pequenos torneios com um papel de se tornar grande. Esse é
um projeto social de futebol no Rio, chamado Copa Social, quando areas pobres
se enfrentam. O time de André Rodrigues, o principe, que se chama Andrezinho
esta na final.

Andrezinho —jogador de futebol infantil — Meu sonho é me tornar um jogador
de futebol, ele disse. Desde que eu era crianca, eu disse para 0 meu pai eu
queria jogar bola, agora eu tenho que realizar o sonho.

Off2 — Andrezinho foi formado como um grande jovem talento, até apareceu no
video da cerimbnia de abertura na Copa do Mundo, mas a sua carreira foi
roubada. Andrezinho ainda ndo assinou com um grande clube e tem que jogar
na sua favela.

Repete Andrezinho — Eles falaram que eu ndo vou jogar no nivel profissional
porque eu nao tenho agente, ele disse. Eu ndo tenho um agente, eu jogo bem,
mais tem outros garotos que nao jogam bem, mas eles tém um agente e eles
sempre conseguem.

Off3 — Desenvolver jovens talentos se tornou uma questdo no Brasil, desde que
o time do pais foi derrotado pela Alemanha na semifinal da Copa do Mundo,
pergunto se o Brasil ainda vai ser um grande produtor de talentos.

Fred Pleitgen — Quase todas as criancas aqui tém sonhos profissionais e
aspiracdes, mas somente poucos deles realmente chegam ao final. Muitos deles
reclamam que o mundo se tornou um profissional em Brasil e é duro e desleal.
Off4- De acordo com a Universidade do Futebol, um grupo que promove o
esporte no Brasil, para cada crian¢a que atinge o nivel profissional, em torno de
seis mil ndo conseguem. Um cacador de talentos diz que é importante focar no
comportamento fora dos gramados, tanto quando os conhecimentos de futebol
da crianca.

Marcos Reis — Cacador de talentos, FYD Estratégia e Consultoria - Os pais
precisam entender que eles ndo deveriam olhar para isso como um bilhete para
tirar a minha familia daqui. E uma oportunidade das criancas perceberem o
sonho que eles devem ter e se isso nao significa que terdo uma liberdade
financeira, ao menos realizado alguma coisa. Ele pode levar isso para outras
coisas na vida.

Off5 — Para Andrezinho, a probabilidade esta ficando menor a cada dia. Outros
jogadores dessa vizinhanca ja assinaram com grandes clubes, ele ainda esta
esperando pela chance, ele espera lutar para realizar seus sonhos e se tornar
um jogador profissional. Fred Pleitgen — CNN — Rio de Janeiro.
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Como o Brasil lidou com a Copa do Mundo

Off1- Da Amazobnia ao Rio de Janeiro torcedores entusiasmados. Apesar de
estadios de Ultima hora, previs6es de bravos protestos e caos nos transportes,
o Brasil arrancou. E torcedores de todo o mundo aproveitam mais do que bom
futebol. Onde quer que eles véo, grandes coracgfes brasileiros fazem eles se
sentir ndo s6 bem-vindos, mas amados.

Sonora — Eles escolheram a Amazonia para uma das partidas, s6 acho um
pouco desleal. Eles estdo respondendo com as boas vindas apaixonadas mais
inacreditaveis.

Off2 — Muitas extensdes de aeroportos nao ficaram prontas, mas voos foram
largamente imprevistos. O que ndo significou que eles ndo tiveram sérios
problemas. Duas pessoas foram mortas em Belo Horizonte, um viaduto
desmoronou. Parte de um projeto da Copa do Mundo n&o terminou a tempo. A
altura ndo podia ser maior se fosse dia de jogo. No Rio, torcedores romperam a
seguranca em torno do estadio Maracand em mais de uma ocasido, quebrando
o centro de imprensa. E ainda a questado é o que vai acontecer com os estadios
multimilionarios construidos em cidades como Manaus sem nenhuma tradicdo
de futebol. Mas vamos encarar o Brasil e a Copa do Mundo muito pior. A
presidente Dilma Rousseff falou com a repérter da CNN Cristiana Manpor.
Presidente Dilma Rousseff — Brasil — O fato do Brasil estar organizando, eu
acredito que serd a melhor Copa do Mundo largamente devido ao povo brasileiro
e a habilidade de oferecer larga hospitalidade e apoio as boas vindas em todo o
mundo.

Off 3 — Tudo pode ser bom para as Olimpiadas em 2016, que sera sediada no
Rio de Janeiro. Os locais entdo atrds do programado e os transportes apenas
comecaram.

Shasta Darligton — Rio de Janeiro — Um dos maiores desafios é mover as
pessoas em torno desta cidade caodtica. Para a Copa do Mundo, eles recém
entraram no estadio, mas é indicado conseguir por um triz. Shasta Darlington —
CNN — Rio de Janeiro
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Principais correspondentes CNN e BBC

Apesar do trabalho dos correspondentes da BBC e da CNN né&o ser o foco
deste trabalho, serdo trazidas algumas informacdes sobre os profissionais que
mais apareceram nos veiculos na cobertura da Copa do Mundo.

Shasta Darlington foi a principal representante norte-americana a retratar
o Brasil, na Copa do Mundo, para a CNN. Tem mais de 20 anos de experiéncia
jornalistica na América Latina e Europa. Cobriu a morte de Hugo Chavez e a
eleicdo do primeiro papa latino. Baseada no Rio de Janeiro, a jornalista
acompanhou inumeras histérias no pais incluindo o surto de Zika virus, o
afastamento da presidente Dilma Rousseff e os inimeros protestos ocorridos
durante a Copa do Mundo. Como sera visto nos proximos capitulos, Shasta ficou

ferida em uma das manifestacoes.

Figura 5 — Correspondente da CNN Shasta Darlington
Fonte:http://www.cnn.com
Antes de trabalhar no Brasil, Shasta realizou coberturas em Cuba e Haiti.
Trabalhou como correspondente da Reuters na Italia por quatro anos. Noticiou a
morte do papa Joao Paulo Il. De 1997 a 2000, foi correspondente da Bloomberg
e da Reuters no Brasil. “Onde!®* ela cobriu a devastacdo da crise econémica,

guerras do trafico de drogas e rebelido nos presidios. Antes de se mudar para o

104 Site CNN. Disponivel em http://edition.cnn.com/profiles/shasta-darlington#about. Acesso em
22 de setembro de 2016.
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Brasil, ela trabalhou para o Los Angeles Times na Cidade do Méxicol®”. E
formada em literatura inglesa e espanhola pela Middlebury College, localizada

no Estado de Vermont, nos Estados Unidos.

Figura 6 — Correspondente da BBC Wyre Davies
Fonte:http://www.bbc.co.uk

Wyre Davies foi o repérter com maior nimero de matérias da BBC no
corpus deste trabalho. E formado!®® em estudos latino americanos, politica,
espanhol, economia e geografia pela Escola Politécnica Portsmouth. Tem pés-
graduacéo em jornalismo — Radio e TV pela faculdade Highbury, do Reino Unido.

Davies foi correspondente na America Latina, Gales e Oriente Médio pela BBC.

105 «yhere she covered the devastating economic crisis, drug wars, and prison riots. Before moving to Brazil,

she worked for the Los Angeles Times in Mexico City, Mexico.”
106 Curriculo Linked In. Disponivel em < https://uk.linkedin.com/in/wyre-davies-593a5b38>. Acesso em 22
de setembro de 2016.
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Entrevistas

Entrevista com Philippe Joron

Larissa Fraga - Vocé acredita que a midia dinamiza imaginarios? Como &
dinamizado pela midia?

Joron - Com certeza. A midia, ela permite transmitir imaginarios. Permite
transmitir ndo apenas imagens, imagens concretas, mas também, por trads das
imagens, simbolos, mitos, mitos e simbolos variados. A midia € um vinculo que
vai difundir formas de pensamento, e ndo apenas formas de pensamento, mas
também formas de sentimento, de afetos, que a gente encontra, por exemplo,

nos esteriotipos, que a gente encontra nos mitos, enfim.

Larissa Fraga - A televiséo, por ter um apelo maior de imagens, ela teria uma
maior dinamizacao de imaginarios, comparada a outros meios de
comunicagao?

Joron - Depende do que a gente entende por imaginario. S&o técnicas
diferentes. Claro que a televisao vai transmitir os conceitos, uma linguagem, uma
linguagem verbal, um certo raciocinio. Ela vai transmitir, ela vai difundir formas
de andlises, mas também transmitir entdo imagens fisicas, que a gente chama
de forma classica, uma imagem. Mas, o conceito, na verdade, ele é apenas uma
forma, o conceito que é vinculado na televisdo ou jornais tradicionais, na
imprensa escrita, € apenas uma forma, dentro de varias outra formas, uma forma
de linguagem. Gilbert Durand explica que o conceito € uma imagem
“apobrecida”, enfraquecida. A gente nédo deve, por exemplo, fazer com que o
conceito seja confrontado a imagem. Na verdade, o conceito é apenas uma
forma de producao imaginaria. A televisao vai difundir isso, mas 0s novos meios
de comunicacéo, a internet, por exemplo, € uma grande possibilidade dessas

imagens, e das linguagens que estéo por tras dessas imagens.

Larissa Fraga - No livro “O imaginario”, Gilbert Durand diz que a televisdo possui
um efeito perverso, a imagem enlatada, que anestesia o imaginario. Vocé

concorda com isso?
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Joron - Eu acho que talvez ele faz diferenca entre a literatura, por exemplo, que
€ uma midia que permite transmitir imagens, formas de imaginario. A literatura e
a televiséo, na época de Gilbert Durand, mesmo se ele faleceu ha pouco tempo.
A televiséo era a nova midia, a principal, mesmo se depois se chegou a internet.
Entdo, eu ndo sei se realmente o imaginario enlatado, “apobrecido”,
uniformizado, pode ser, talvez, mas ao mesmo tempo, sdo varias formas de
imagem, varios registros do imaginério, que estdo exprimidos nos novos meios
de comunicacao. Talvez o que queria dizer Gilbert Durand, é que na literatura,
com as letras, literatura, poesia, a possibilidade de imaginar € muito maior atras
das palavras ou das frases do que nas imagens propriamente ditas, que de uma
certa forma, véo indicar para quem visualiza a imagem, t0 falando da imagem
concreta, vai indicar uma forma de pensamento, pelo menos uma forma de
sentimento, uma forma de recepcao da imagem. N&o sei se fiquei bem claro. Se
voceé visualiza uma imagem, € claro que vocé ndo vé apenas uma imagem. Vocé
tém outros registros, pode significar outra coisa, atras da simples representacgéo.
Mas atras de uma palavra, atras de uma frase ou atras de um livro, esse registro
do imaginario, certamente € muito maior, porque nao tem, sdo as possibilidades
de visualizacdo das imagens € muito maior. S&o varias formas de recepcionar,
imagens que estdo contidas dentro de uma frase, dentro de uma paragrafo,

dentro de um livro.

Larissa Fraga - O imaginario da violéncia no Brasil foi impulsionado pela
televisao?

Joron - Eu pessoalmente, acho que a gente tem um imaginario da violéncia. A
gente partilha um certo imaginario social em relacéo a violéncia. E claro que os
meios de comunicacdo vao acelerar ou aumentar, ndo apenas a producao de
imagens violentas, de um imaginario relacionado a violéncia. Entéo, vao difundir,
divulgar essas imagens, mas também divulgar o que esta por tras dessas
imagens, que podem ser ideologias, dogmas, religides, enfim, o que for. Os
meios de comunicacdo, necessariamente, porque eles vao atingir um publico
muito mais amplo e sobretudo vao fazer com que essa recepcdo seja mais
imediata. Os meios de comunicacao, qualquer que seja, de certa forma, mas

principalmente os meios de comunicacdo modernos transformaram a distancia
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em proximidade, e a duracdo em instantaneidade e isso, necessariamente, vai

favorecer a recepcao e a transmissao do imaginario em relacao a violéncia.

Larissa Fraga - Entdo, a gente, as vezes, vé um caso de violéncia longe da
gente, mas quando a TV veicula aquilo, a gente sente aquilo proximo e aumenta
0 medo?

Joron - E isso mesmo. Entdo isso é muito paradoxal, porque pode sensibilizar o
publico com medo. Vai fazer com que as imagens de violéncia vao aumentar a
sensibilidade do publico, em relacdo a violéncia, e provocar formas de medo,
mas também, ao mesmo tempo, por isso que é paradoxal, a gente se acostuma,
0 publico se acostuma, a formas de violéncia que ele nem conhecia antes, por
exemplo, se vocé falar ao publico, “vocés, nos anos 507, se vocé falar com ele,se
vocé pedir para ele, a opinido pubica, o que a gente chama de opinido publica,
se vocé perguntar para ele o que era a violéncia no Brasil, ninguém sabia nos
anos 50. Agora talvez ele saiba um pouco mais, mesmo se a a producéo, a
transmissao e a percepc¢ao dessa violéncia no Brasil é de certa forma distorcida.
Porque é sempre a mesma histéria. Uma informacéo néo vai apenas de um lado
A a um lado B. Ela depende também do receptor. Ndo € apenas uma relacao
entre a emissora, a produtora da informacao, até a recepcéo. A recepc¢ao, onde
esta o telespectador, o internauta, ele produz também, ele vai criar também essa
producdo da informacéo. Necessariamente, para simplificar, eu acho que o
receptor ele ndo é apenas passivo. Ele é muito mais ativo do que a gente acha.
Isso tem um lado positivo e um lado negativo, no sentido em que, ele também
vai interferir com o imaginario dele. Vai interferir com os estere6tipos. Vai

interferir com os “apriori” na recepgao dessa informacao.

Larissa Fraga - Como vocé vé o Brasil ser retratado na TV francesa? Que temas
sao falados sobre o Brasil?

Joron - Acho que melhorou bastante, porque tém muitos documentarios que
“permite” um grau de analise maior do que antes. Sao muitos documentarios que
vao tratar, por exemplo, do Brasil, ndo necessariamente da violéncia, mas formas
de sociabilidade, como por exemplo, a vida nas favelas, que ndo mostram
somente o lado ruim das favelas, mas formas de solidariedade que tem, por

exemplo, que a organizacdo das favelas pode ter um grande interesse, por
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exemplo, para os arquitetos, ou pra quem organiza, para quem vai cogitar a vida
urbana. Nesse sentido, acho que melhorou bastante. Apesar disso, € claro que
vincula formas de esteridtipos, os cartdes postais. Entdo, € a violéncia, e é
bonita, a praia e o bumbum, os coqueiros, carnaval também. O problema, por
exemplo, no periodo do carnaval, o que eles mostram na televisdo € apenas o

carnaval do Rio. Nao tem outras formas. Existem outras formas de carnaval.

Larissa Fraga - Eles acham que o Brasil € s6 o Rio de Janeiro?
Joron - Melhorou bastante. Acho que eles ndo sabem que Porto Alegre faz parte
do Brasil, mas ja sabem que la tem o nordeste, tem a Amazoénia. Isso faz parte

do Brasil para eles.

Larissa Fraga - Houve algum estranhamento sobre as manifestacées contra o
aumento da tarifa do transporte publico e corrup¢do durante a Copa? Daquela
ideia do povo alegre? Haveria mudado a imagem do pais no exterior?

Joron - E verdade que 14 a gente acompanhou nos noticiarios, sobre o que
aconteceu, por exemplo, todas as manifestacdes que houve na rua, a gente teve
acesso a esse tipo de informacao. Ndo sei se mudou muito, é dificil de dizer se
isso vai mudar realmente a opinido publica francesa em relacdo ao Brasil.
Durante anos, uns sete, oito, dez ultimos anos, se falou que o Brasil estava numa
situacdo econbmica muito boa, com grau de crescimento, taxa de crescimento
bastante alta. Entédo, tudo isso a gente acompanhou, tinha reportagens sobre
isso. E a gente, como a gente tava numa situagao complicada, antes de 2010, a
gente ja tava numa situacdo complicada, com relacdo ao poder aquisitivo, a
economia do pais. E de repente a gente soube que tinha bastante problemas
no Brasil houve um queda do poder aquisitivo. E que de repente, com 0 aumento
do preco de uma passagem de 6nibus, as pessoas iam as ruas reivindicar coisas
contraditdrias.De um lado vocé tinha a dona de casa, a doméstica que ia as ruas
para reivindicar para dizer que nao se devia aumentar o preco da passagem de
onibus, que o salario dela ndo era bom. Ao lado, também poderia ter uma dona
de casa, que o salario da doméstica era alto demais para o salario dela. Entao
séo coisas bem contraditorias, entdo a gente tinha dificuldade para acompanhar

esse tipo de reivindicagéo.



217

Larissa Fraga - A televiséo reforca estereotipos?

Joron - Ela participa, de qualquer forma participa. Mais uma vez, como tinha dito
antes, € paradoxal, ndo quer dizer que seja irracional. é paradoxal, porque ao
mesmo tempo ela pode vincular imagens uniformizadas, conformadas. Ela
favorece uma percepcao conformada da realidade, com uma certa linha de
pensamento. E uma responsabilidade das produtoras, das emissoras, que tao
dando aquela informacéo, que estéo divulgando aquelas imagens. Ao mesmo
tempo, como se fala nos meios jornalisticos, muita a informacdo, mata a
informacédo. Entdo, como a gente tem a nossa, sendo publico, nés temos a
nossa disposigdo muitas informagdes, muitas imagens. A gente precisa fazer
uma triagem. As vezes n&o temos a energia, nem tempo para fazer essa triagem.
Entdo, a gente conforma também, receber essas informagdes como foram
propostas para gente. Nao é apenas a culpa das emissoras, se a gente falar de

culpa, também é culpa dos receptores.

Larissa Fraga - Qual é a diferenca da realidade de uma cultura e imaginario de
uma cultura?

Joron - O imaginario, de qualquer forma, faz parte da realidade. Ndo ha
confronto, existe forma de confrontacdes, ndo ha separacédo entre o real e

imaginario.

Larissa Fraga - Qual é a diferenca entre a cultura e o imaginario da cultura?

Joron - O imaginéario que a gente tem da cultura brasileira, faz parte da realidade
da cultura brasileira. Té sendo bastante basico. A cultura € muito mais ampla,
muito mais rica do que a imagem que a gente pode ter desta cultura. A0 mesmo
tempo, como eu tinha dito antes, o imaginario permite muitas interpretacées
possiveis. De qualquer forma, quando a gente fala de imagem, o simbolo é a
forma de imagem, o simbolo ele € a emanac¢édo de um mistério, a epifania de um
mistério, € o que fala Durand. Ent&o, as interpretacdes, as maneiras de imaginar
o real sao infinitas e séo diversas, e muito diversas. Entdo, por um lado, a cultura
para vocés é muito maior que a imagem, representacao de um francés qualquer,
pelo menos de alguém que nédo é brasileira pode ter. Por outro lado, ela vai

imaginar coisas que vocé nunca imaginou, entao paradoxo.
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Entrevista com Patrick Tacussel — Traduc¢&o Roberta Simon e Bruno Maya

Larissa Fraga - Como o Brasil é percebido na Franca?

Tacussel -Ele é percebido de forma muito contrastante. H4 um contraste na
forma que os franceses percebem o Brasil. H4 distintas categorias de percepc¢ao:
ha os franceses que ja foram ao Brasil, que ndo tém a mesma percepcao dos
gue nunca foram ao Brasil, conhecem so0 pela televisdo. Durante alguns anos, o
Brasil foi associado a uma sociedade festiva, em que a festa cumpre um papel
importante, com a influéncia da transmisséo do carnaval do Rio. E associado
igualmente ao futebol e a musica. Podemos dizer que esses sdo os trés pilares
(festa, futebol e musica), entre os europeus e os franceses, na representacéo do
Brasil no imaginario europeu e em particular no francés.

Em seguida, quando digo que é contrastante, ha outro aspecto, que é a violéncia.
O Brasil, até hoje em dia, em particular pelos franceses que nunca foram ao
Brasil, é concebido como um pais extremamente violento, porque
frequentemente vemos as imagens de gangues nas favelas do Rio. Mas
sabemos muito bem que a violéncia ndo é mesma se vocé vai ao nordeste ou ao
sul do pais. Se vamos a um bairro menos violento ou uma favela que nao é
controlada, ndo é pacificada.

Quer dizer que a imagem do Brasil € uma imagem contrastada. De certa forma
um pais atraente, pela musica. Ha uma grande admiracao pela musica brasileira.
Ndés podemos dizer que os grandes musicos brasileiros sdo muito conhecidos na
Franca: Vinicius de Morais, Gilberto Gil, Chico Buarque, mesmo agora a lvete
Sangalo comeca a ser conhecida por la.

Entéo, a cultura musical brasileira € muito conhecida na Franca, tanto que ela é
regravada pelos cantores franceses, que ja regravaram classicos como Garota
de Ipanema. Para os franceses que foram ou ndo ao Brasil, existe j& uma
imagem ligada a musica.

Em seguida ha outra imagem que é compreensivel, que € a do Brasil cartdo
postal, associada a beleza da praia ou da mulher. Para vender os produtos de
praia, por exemplo, no més de julho na Franca, eles néo filmam a praia europeia,
mas sim a brasileira. Compramos produtos, como filtro solar, com a imagem da

praia de Ipanema, no Rio, quando na verdade sédo para a praia do mediterraneo.
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Isso € muito interessante do ponto de vista do imaginario, pois quando as marcas
francesas querem vender um produto, os produtos que estdo ligados ao sol
(protetor solar, imagino), muito frequentemente filmam n&o as praias da
Espanha, Italia; mas quase sempre as do Brasil ou de paises como a Republica
Dominicana.

Existe essa ideia de um Brasil entre o paraiso e o inferno. E um pais que esta
associado aos dois. O paraiso: a musica... Eu lembro que antes de vir ao Brasil,
havia uma publicidade na televisdo, era uma propaganda de ténis. Nela viamos
umas pessoas fazendo corrida, acho que era em Ipanema ou Leblon. A
propaganda tinha o slogan: se vocé quer ficar na moda, ndo se estressar, faca
como eu, compre esse ténis. Nas revistas femininas, como Marie Claire, existem
paginas muito comuns, nas paginas de beleza, antes das férias de verédo, no
meio de julho. Eu lembro de outra publicidade que dizia: como ter, nesse verao,
0 corpo de uma brasileira.

Entédo, ha uma espécie de padréo (standard) de beleza feminina, que passa pelo
canone da publicidade. Nao fazem publicidades de beleza que dizem para
mulheres parecerem italianas, alemas, espanholas etc. Com respeito a moda de
roupas, a partir do més de julho, em todas as lojas, ha o chinelo Havainas. Elas
séo vendidas como se fossem brasileiras, mas na verdade foram feitas na
Franca. A copa do mundo se adicionou a tudo isso.

Esse é o lado bom, uma imagem préxima a uma vida que os utopistas do

século XIX falavam do Taiti. Similar & viagem de Bougainville que Diderot
comentou, e que descreveu o Taiti como um paraiso terrestre, no qual todos séo
gentis.
O futebol brasileiro era considerado na Europa, durante algum tempo, como algo
imbativel. Agora mudou um pouco. Mas existe essa imagem de grandes
jogadores brasileiros. Quando a Franca ganhou do Brasil, na copa do mundo, é
que a coisa mudou um pouco. Houve também a nocdo de que os franceses
também poderiam ganhar.

H& uma imagem do Brasil associada da musica, ao corpo, a diversao do
corpo, principalmente para as mulheres, mas igualmente para os homens,
porque na publicidade vemos os homens que estdo na praia. Uma ideia que €
vinculada pela bossa nova, por Gilberto Gil, por Chico Buarque, € a

sensualidade. Ha um aspecto de sensualidade que nds ndo podemos dizer de
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uma jovem da Alemanha. E entdo, ndo usam as aleméas (como a Claudia Claudia

Schiffer, por exemplo) pra vender a beleza, mas pra vender carros.

Resposta 2 — Sim, porque € um imaginario que se reduz. O imaginario é bem
mais vasto. A imagem mental é mais vasta que a imagem televisual. A imagem
televisual € o guia da leitura.

Eu penso também que essa afirmacédo esta ligada também ao fato de que Gilbert
Durand testemunhou a Segunda Guerra Mundial. Ele tem uma imagem dos
meios de comunicagdo de massa associada aos regimes totalitarios.
Evidentemente, quando nos vemos a utilizacdo da televisdo ou do cinema por
regimes totalitarios, notamos que |4 a mise-en-scene causa um problema.

Eu acho que atualmente nés ndo podemos dizer as coisas totalmente assim. N6s
podemos dizer que as coisas hoje sdo contrastantes. No final, os jovens se
apropriam da imagem um pouco como eles querem. H& quarenta anos a
televisdo era limitada, tinha poucos canais, um ou dois. Hoje ha uma grande
quantidade de canais: um canal de musica, outro de compras. Podemos dizer a
paisagem televisual é a imagem da sociedade, um mosaico.

Nao podemos retomar uma ideia de uma televisdo perversa, por qgue hd uma
perversado na imagem. NOs podemos dizer que todas as imagens sao perversas,

nao apenas as da televisdo. Como Freud disse, mesmo as imagens do sonho.
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Entrevista Gilles Lipovetsky — Traduc¢ao de Juremir Machado da Silva

Larissa Fraga - Qual o papel social da televisédo na hipermodernidade?

Lipovetsky - A televisdo tem e sobretudo teve um papel capital. Vou pegar um
exemplo Europeu, cada um assiste de trés a trés horas e meia de televisédo por
dia. E o meio de informacdo mais geral, mais disseminado, a maioria das
pessoas obtém informacdes pela televisdo. E o lazer, disparado, mais importante
para a maioria. Trés horas e meia por dia é bastante. E depois tem a questao
das criangas expostas a televisdo. A televisdo tem um papel de informagéo, mas
sobretudo de um modelo ludico. A questao que se coloca é “isso vai continuar?”.
A televisdo como midia de massa sofre a concorréncia da internet. Nos Estados
Unidos e na Europa, o tempo que 0s jovens assistem a televisdo esta caindo
muito, ficam mais nos tablets. Quando a gente conversa com diretores de
televiséo, eles estdo muito inquietos. Uma nova televisdo esta surgindo, esta se
construindo. Passa da televiséo linearizada, a televisdo que era uniforme, todo
mundo olhava 0 mesmo programa na mesma hora, agora vamos para uma
televisdo segmentada, que agora é ao contrario, deslinearizada. Entdo, a
televisdo do replay, por demanda. A gente pode olhar os programas que ja
passaram, que gente vai escolher. A televisédo foi o grande meio de massa. E
hoje esse modelo esta se apagando. O modelo unilateral da comunicacdo. O
modelo um- todos é atacada por um modelo cada um-cada um. Cada um vai no
google e procura as suas proprias informacgfes. O futuro eu ndo sei, mas € o
grande desafio do amanhd, os consumidores querem poder escolher os

programas, e nesse sentido € uma boa coisa.

Larissa Fraga - Como vé a demonizagéo da televisdo?

Lipovetsky - E uma obsess&o dos intelectuais. Eles veem o diabo por toda a
parte, na televisdo, na moda, na publicidade. Tudo é sata. Inimigo radical da
democracia, da liberdade, da individualidade. Esse intelectuais ndo observam a
realidade das coisas. Por exemplo, existe um exagero em relagdo ao poder da
midia. A midia tem o poder, mas nao todo o poder. Desde os anos 1950 que se
diz que a publicidade cria necessidades, € verdade, mas todas as necessidades.

Ja escrevi isso “Se vocé ndo gosta de Whisky, pode olhar 50 milhdes de
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publicidades sobre Whisky que néo vai beber Whisky. Essa necessidade nao se
cria. Logo o poder midiatico da televisdo e da publicidade néo é tota, ndo é Big
Brother. A gente subestima a capacidade de distanciamento, a capacidade de
critica dos individuos. Em relagéo as criancas até estaria de acordo. Elas sofrem
a influencia da midia. Mas se a gente olha, o que fazem os telespectadores?
Eles ficam zapiando, quando veem a publicidade, mudam de canal. Tem uma
vitimizagdo sistematica em relagcdo a televisdo. N&o se considera
suficientemente que a sociedade individualizada. Nelas as pessoas também séo
atores sociais. Nao sdo objetos apenas, ndo sao objetos que se podem ficam
massacrando. N&o se pode ficar matraqueando. Eles reagem. NOs
devemos reagir contra a estigmatizacdo sistematica da midia e da televis&o. E
claro que a midia tem vicios, defeitos. Por exemplo, ndo € muito bom para a vida
intelectual. A vida intelectual na TV s6 depois das onze e meia da noite. Mas a
pergunta é “temos que ficar denunciando a midia todo o tempo?”. A midia ndo é
escola. A midia ndo tem essa vontade de destruir a qualquer prego a cultura.
Imagina 150 milhGes de brasileiros que querem escutar Lipovetsky. Se as
pessoas quisessem, teria programas na televisdo. Se ndo tem, as pessoas
querem outra coisa. E um modelo de mercado. A verdadeira critica ndo ¢ em
relacdo a midia. Pode criticar, se o plblico ndo muda, a midia n&o vai mudar. E
a escola que se deve criticar. E a formacéo de base. Mudem as pessoas que a

midia mudara.



