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As redes e a armacgao:
Da cultura do narcisismo ao
fetichismo tecnolégico

FrRANCISCO RUDIGER!

s redes sociais se tornaram, ja na época de seu nascimento, motivo

de uma empolgacado politica e moral que prossegue atualmente e

supera em muito, se é que tem paralelo, com os sentimentos que
acompanharam o surgimento de suas predecessoras, as comunidades
virtuais da Il metade dos anos 1980 (Turner, 2006, Streeter, 2010). O cunho
massivo e mundial que as primeiras lograram assumir em funcado de sua
articulagdo empresarial por parte de sociedades aciondrias recebedoras
de imensos capitais as tornou em muito pouco tempo um eixo de poder
para o qual as corporagdes se voltaram, com o qual as forcas politicas
organizadas passaram a lidar e em relagdo as quais as velhas industrias
culturais, em parte, se renderam.

Avaliagdes a respeito ndo tém faltado entre os estudiosos da comu-
nicacado e da cibercultura. Quer-se aqui esbocar as linhas gerais de uma
nova fenomenologia das redes sociais.

Em resumo, defenderemos que, no plano imediato, o acionamento das
estratégias de poder, embora esteja presente, constitui dimensao de menor
relevancia na dindmica das redes sociais. Noutros termos, afirmaremos
que estas redes sao, para seus sujeitos, passatempo articulado pela forma
mercadoria, cujo contetido € estético e o sentido social é a popularidade.

Na secao final, vamos, contudo, dar um passo além para defender que,
transcendendo este tltimo registro, as redes sao também um veiculo ou
porta de entrada do que Martin Heidegger chamou de armagdo em nossa
existéncia.

1. Professor da Universidade Federal e da Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande
do Sul, Doutor em Ciéncias Sociais pela Universidade de Sao Paulo (1995). Publicou As
teorias da cibercultura (2°. ed. Porto Alegre, 2013) e Martin Heidegger e a questdo da técnica
(2°. ed. Porto Alegre, 2014).
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No cometimento da tarefa, diga-se logo, nao se pode ser ingénuo.
Para comegar bem e prosseguir com orientacao, é inevitavel mapear as
principais visdes que dispomos sobre o assunto. Vamos demarcar nosso
entendimento, identificando alguns outros.

I. AS REDES SOCIAIS NO PENSAMENTO DA CIBERCULTURA

Trés tendéncias se destacam ou podem ser discernidas ao se falar de
redes sociais.

1.I. O populismo integrado: Henry Jenkins

Para o autor, as redes sociais importam na medida em que capaci-
tam os sujeitos sociais a produzir e divulgar seus proprios bens cultu-
rais e, assim, a influir no cendrio comunicativo mais amplo, inclusive as
industrias culturais, num sentido cada vez mais ecolégico e participativo
(Jenkins, 2008, p. 137). Os consumidores destes bens estao se convertendo
em produtores independentes, que desenvolvem sua atividade de acordo
com uma pauta que forca as corporagdes a com eles negociar, ampliando
a diversidade cultural e a influéncia das massas.

As redes permitem as pessoas expressar seu descontentamento e for-
mular reclamagdes as empresas jornalisticas, quando ndo € o caso de
fornecerem a si mesmas seu proprio noticidrio e agenda. O fendmeno
revalorizou as comunicagoes entre os individuos que nao tinham acesso
aos meios sendo como consumidores. Agora todo mundo esta passando a
ter a chance de ser ouvido, expandindo o espectro de ideias em circulacao
na sociedade de baixo para cima.

As redes sociais expressam “o desejo de didlogo e manifestacdo, de
fortalecimento das conexdes sociais, e de criacao de comunidades mais
abrangentes através da circulagdo de mensagens mididticas”. O publico
que se forma através delas nao é explorado pela midia, porque embora esta
por vezes o tente e o faga, ao se expressar este publico “estd perseguindo
seus proprios interesses, conectado e informado pelas decisdes tomadas
pelos outros integrantes de suas redes sociais”, escreve o autor em seu
trabalho mais matizado (Jenkins, Ford, Green, 2013, p. 60).

Os pecados da convergéncia entre seus anseios e as agdes da midia
corporativa podem ser resolvidos através de uma politica cultural capaz
de pressionar por reformas; pelo desenvolvimento de uma interagao mais
livre e esclarecida entre seus sujeitos; para ndo falar do aporte que pode
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trazer uma intervencao escolar mais de acordo com os novos tempos.

Apesar da relativizacdo de juizos anteriores, em que o discurso acadé-
mico mimetizava o discurso corporativo, percebemos que o autor segue
miope para o fato de que, assim como as empresas de midia ndo precisam
de académicos que “lhes ensinem como fazer mais dinheiro alavancando
as emergentes plataformas da web 2.0”, as audiéncias em nome das quais
ele pretende escrever igualmente ndo precisam de quem “defenda seu
direito ptblico de participar significativamente [da produgao da cultura]”
(ibidem, p. xiv).

Jenkins e colaboradores nao cogitam que aquelas empresas nao preci-
sam disso mas, antes, talvez sejam os académicos que parecem ter cada vez
mais interesse em atrair-lhes a atencao e prestar-lhes servicos. Igualmente
ndo veem que, conforme vao adquirindo os meios, as préprias audiéncias,
que talvez nunca o desejaram, agora ndo mais precisam de quem fale por
elas ou advogue em seu nome.

O principal, porém, é o fato de os autores nao perceberem que o eclipse
em que agora procuram por a tese da “cultura da convergéncia” nao é
mais problemético do que a dicotomia contida na prépria expressao. O
conceito em parte factual, noutra normativo de midia espalhavel (“sprea-
dable media”) que eles apresentam em seu lugar segue trabalhando com
a ideia de que a midia social e a midia corporativa constituem dois eixos
da comunicacdo midiada. Aos autores escapa o fato de que os sujeitos de
uma e outra sdo, em esséncia, 0s mesmos, isto é: criaturas da inddstria
cultural em que se converteu boa parte do sistema capitalista.

Da proposta de analise reformista que os autores nos apresentam, s6
se pode esperar, portanto, o retorno do mesmo.

1.2 Cedric Biagini: o rechago tecnéfobo

Para ele, o principio ideoldgico subjacente as e promovido pelas redes
sociais é o de que as pessoas e o real s6 adquirem sentido quando publi-
cizados (Biagini, 2012, p. 190). Agencia-se através delas um vasto processo
de supressao do segredo nas relagdes sociais, a efetivacdo da maxima de
acordo com o qual se deve viver as claras defendido pelo positivismo
do século XIX. “Meu poder se estende na medida em que o que me diz
respeito circula pela rede” (p. 192); sei ou posso saber tudo o que quero
a respeito das pessoas que estdo la: isso resumiria o credo que surge em
seu redor, resume o autor. Ocorre, no entanto, que, assim, o Facebook e
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outras redes promovem uma sociabilidade em que as pessoas passam a
fornecer livre e voluntariamente a todos os demais muitas informacgoes
com que jamais sonharia obter o préprio aparato policial e até mesmo um
regime totalitario (p. 184-185).

Nas redes sociais, os participantes desejam saber tudo de todos mas,
ao mesmo tempo, se deleitam com o fato de revelarem a todos o que
julgam ser a sua esséncia: “voyeurismo e narcisismo se misturam”. A
ocorréncia estd em consonancia com as transformagdes provocadas na
realidade social pelo avango do capitalismo neoliberal. Os perfis que,
nas redes, enquadram os sujeitos sinalizam para o fato de que agora cada
um “faz de si mesmo uma marca”, se expde ao mundo como se fosse um
objeto de consumo em uma vitrine. O ingresso e a atuacdo em uma delas
é também um processo de aprendizado ou treinamento nas técnicas de
comunicagao consagradas pelas empresas, “visando assegurar sua propria
publicidade” (p. 193).

Nas redes sociais, a apologia da superficialidade corresponde a nega-
¢ao da interioridade, forma-se um movimento em meio ao qual se projeta
uma massa de perfis tendencialmente indiferenciada, cujos integrantes
nem chegam a notar que estdo s6s, a0 manterem-se em conexao autista
com suas centenas de supostos “amigos” (p. 194-196). “Empresas que esti-
mulam a amizade”, o Facebook, Twitter e outros antes “criam uma forma
de estar entre os outros que estimula o fechamento de cada um sobre sua
propria esfera individual” (p. 197), simplificam e banalizam as rela¢oes
humanas, dando boa indicac¢ao do tipo de sociabilidade que nos domina
em meio a cibercultura.

Biagini procede a uma critica implacavel das redes sociais para, por
fim, concluir que, das novas tecnologias, hd muito pouco esperar, desde
um ponto de vista emancipatério e humano.

A aceitacdo da inovagdo tecnoldgica nos torna cada vez mais dependentes
de maquinas que, reestruturando o mundo segundo sua prépria logica,
isto €, a da performance e da eficdcia, criam um novo, em que reina a com-
peticdo e em que cada um tem de agir cada vez mais rdpido, mobilizar-se
unicamente em fungdo de sua empresa ou das redes digitais para existir
socialmente; é um mundo em que impera a necessidade de ficar atento, de
prontidao, a capacidade de se adiantar e de se adaptar a todas as evolugdes
tecnoculturais, sob pena de, em ndo o fazendo, sermos ultrapassados (p. 384).
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Ap6s fazermos esta varredura, observa-se que o autor é pouco ou nada
dialético em sua reflexdo, deixando de levar em conta os eventuais ganhos
que, a despeito de tudo que critica, as redes podem nos trazer em termos
de expansao do conhecimento, novas oportunidades de sobrevivéncia
econdmica e emancipacao de contextos heterdnimos para alguns grupos
sociais. O principal, porém, nos parece o déficit pratico de uma teorizacao
radical, todavia levada a cabo com intengao politica de aspecto prético.

A saida da situagdo que relata exige, segundo ele, nossa reaproxi-
magao como individuos concretos portadores de capacidade prética. A
humanidade precisa restabelecer o contacto direto e desafiador que se
estd perdendo, deixar de lado “certas praticas tecnoldgicas, a fim de pre-
servarmos a autonomia” (p. 396). A tecnologia deve ser reapropriada em
termos humanistas e, em boa parte, descartada apds uma selecao, em vez
de ser explorada em termos empresariais e tecnocraticos.

As redes padronizam e estereotipam a experiéncia social, embrutecen-
do até mesmo as boas causas que por ventura aparecem nelas, de modo
que se trataria de abandoné-las. O problema com a proposta é, em nosso
ver, que, seguindo o raciocinio do autor, isto tem de ser um ato coletivo,
nao pode se restringir a pequenos grupos. A “greve privada” nao adianta
e ndo nos levara a parte alguma, escreve Biagini citando Anders.

Quais sdo, porém, os meios que podemos dispor para iniciar este
movimento? Que recepgao se pode esperar para esta ideia em meio a
uma sociedade dominada pelo pensamento tecnolégico? Avangar com
ela entre os grupos que defendem o primitivismo nos daria motivo para
“crer nas virtudes da vida em sociedade, da educacado, da cultura e da
evic¢ao de uma visao sombria da humanidade” (p. 405)? Solugdes do tipo
que, em passado recente, propds o Unabomber e agora langam mao alguns
anarcoambientalistas estdo fora de cogitacao. A humanidade talvez ja ndo
tenha tanto interesse na educacado e cultura, assim como nas virtudes da
apropriagao cooperativa da vida imediata, sem por isso se julgar menos
humana. O problema, se vé, desafia pratica e teoricamente esta perspectiva.

1.3 A critica emancipatoria: Christian Fuchs

Neomarxista, Fuchs segue por outra linha de anélise, ao tratar do
assunto em seu livro Social media: a critical introduction (2014). Para ele, as
redes sdo um cendrio de lutas, em que intervém tendéncias sociais contra-
ditérias. O fendmeno contém uma dimensao ideoldgica, consubstanciada
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na propaganda feita em torno de seu carater revolucionario e sua pretendi-
da dinamica libertaria e participativa. De fato, contudo, as redes nao tém
esséncia, ndo sdo em si mesmas progressistas ou conservadoras, destrutivas
ou emancipatérias. Atualmente, elas servem, sobretudo, a exploragao por
parte do capital, mas nada impede que elas deem lugar a usos gratuitos,
soliddrios e humanizadores. A prova ja estd presente entre nds, em empre-
endimentos de natureza colaborativa e universal, como a Wikipedia, mas
também, ainda que de maneira bem menos clara e mais contraditéria, em
algumas paginas do Facebook e certas campanhas do Twitter.

O Facebook e outras redes exploram o trabalho de geracdo de con-
teddos feito mais ou menos gratuitamente pelos seus usuarios ao abri-
rem uma conta nas suas plataformas. Vende espagos de publicidade para
atingir estes usudrios, sem lhes dar uma remuneracdo condigna, e viola
sua privacidade e direitos. Capitaliza ainda mais, explorando os demais
contatos que eles fazem na rede e acumulando informacdes a seu respeito
que, depois de processadas, sao vendidas a empresas de marketing para
uso dentro e fora da internet.

A exploracdo da mercadoria que se tornou o prosumer de internet é expres-
sao de um estagio do capitalismo em que as fronteiras entre trabalho e lazer
se tornaram fluidas e aquela exploracdo se baseia em um novo principio: a
exploragdo tende a ser sentida como diversao e se tornou parte do tempo
livre (Fuchs, 2014, p.122).

Por outro lado, verifica-se que suas praticas sdo denunciadas e muitas
de suas paginas servem para fazer propaganda anticapitalista, postar
noticidrio alternativo e articular movimentos e agdes progressistas, que
apontam para uma outra forma de vida em sociedade. Nisso, as redes
sociais capitalistas antecipam ou dao sinal objetivo “de um espago comum
baseado na internet que nao depende da acumulagao de capital, da publi-
cidade, da ideologia e da economia da atencao estratificada [mercadologi-
camente], antes habilita o conhecimento, a comunicagao e a colaboracdo a
se tornarem atividades sociais autbnomas entre os seres humanos” (p. 257).

Segundo o autor, o passo adiante ocorre com a luta pela criacdo e
manutencdo de redes independentes do interesse empresarial, sustenta-
das unicamente pelo esforgo colaborativo de seus usudrios e a iniciativa
ideoldgica de seus responséaveis. Obviamente nao se deve esquecer que
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este tipo de agdo ndo pode ser separado da luta mais ampla por uma
forma mais avancada de sociedade, pelo socialismo. A promessa contida
no termo midia social, nota ele, s serda concretizada numa sociedade
orientada de acordo com o bem comum, “exige a democracia participativa
e a propriedade e o controle coletivos dos meios de producao” (p. 265).

O problema aqui consiste em saber se ainda podem surgir do movi-
mento da industria cultural os sujeitos capazes de tornar produtivo este
projeto numa escala mais ampla. A didvida é se nosso tempo ainda com-
porta as condigdes e o tipo de acdo requeridos para romper a ciranda das
redes sociais e po-las a servico da emancipagao, sendo de um movimento
politico revolucionario.

Fuchs tem o mérito de perceber que, assim como o conhecimento
de que ha vigilancia politica nas redes nao importa para muitos de seus
sujeitos, a exploracao econémica dos prosumers ou interagentes, em vez
de ser vivida como tal, €, por eles, trabalhada como contraprestagao pelos
prazeres que as mantenedoras lhes proporcionam. No entanto, nao logra
ver que o sujeito que, em troca do servico prestado pelas redes, oferece
gratuitamente seus textos, imagens, videos e outros bens simbdlicos as
empresas so trabalha do ponto de vista dos criticos. Em geral, ele pouco
se importa com o fato de ser por elas vendido como potencial cliente aos
anunciantes.

A perversidade dos circuitos do capital numa era de abundancia e
consumo de massas é posto pelo autor na conta de uma mistificagao ide-
olégica que ele nao nos explica satisfatoriamente. O fato das massas que
formam as redes sociais estarem virtualmente colonizadas pelos esquemas
da inddstria cultural e, assim, pela economia de mercado capitalista sem
que isso lhes fuja a consciéncia nao é indicado em sua andlise. O preco
que ele paga por isso € um voluntarismo politico que, analisando bem,
colide com as proprias premissas de sua investigagao.

Noutros termos, Fuchs nao cogita que as redes sociais se tornaram
motivo de um fetichismo que se fez virtualmente total. Agora, sdo poucos
os que desejam ficar de fora ou por elas ndo tém interesse. Como todo o
resto, a militdncia migrou para as redes sociais e 1a encontrou seu viveiro,
passando a agir cada vez mais no virtual em lugar do concreto. Hoje, a
resisténcia esquerdista ou outra que subsista ndo apenas é interna ao sis-
tema mas, por isso mesmo, nao tem um projeto alternativo de sociedade.
A oposigao se tornou fungao do sistema de poder vigente, expediente com
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o qual seu préprio jogo se movimenta e dinamiza. Os projetos alternati-
vos ndo tém mais como se sustentar, porque seus sujeitos e condi¢des se
extinguiram.

Nas redes, os embates sdo agora, em geral, cosméticos, visto haver
consenso de que todos devem se integrar e ser aceitos, de que é preciso
avangar com a sua democratizagao. Os processos de formacao da opinido,
se surgem, em geral tém o sentido de lubrificar as engrenagens do sistema.
A capacidade de mobilizar ndo tem mao tinica e, onde ndo ha apoio de
outras fontes, tende a dispersao, por falta de organizacdo. A pressao que
por meio delas as vezes se faz é eventualmente acatada muito mais por
uma crenga abstrata no poder que emana das redes do que pelo apoio
objetivo que elas podem trazer para as campanhas politicas contra o status
quo ou as proprias agdes dos grupos dirigentes — também eles inseridos
em redes e sincronizados com seus movimentos.

2. DO FETICHISMO DA MERCADORIA E O CULTO
ABSTRATO DA PESSOA

Posto isso, concluida esta breve avaliagdo do que se tem teorizado
a respeito das redes sociais, podemos passar a relatar nosso ponto de
vista de maneira mais positiva. Em sintese, defenderemos a ideia de que
as redes seriam bem entendidas se vistas como proéteses sociotécnicas,
reproduzidas por uma engenharia politica anénima e coletiva, com que
se faz frente a crescente atomizagdo da sociedade, ap6s termos descartado
as opgoes totalitdrias que, no passado, marcaram época.

Os movimentos e regimes totalitarios, recapitulemos, visavam conter
a hemorragia politica que ndo pode deixar de produzir a moderna demo-
cracia de massas com o remédio amargo e em muitos casos assassino
da violéncia estatal e supressao das liberdades individuais. O progresso
tecnoldgico, o aumento da riqueza e a repactuagao politica entre as forcas
sociais organizadas permitiram que, nos paises de maior desenvolvimento
capitalista, esta alternativa fosse, contudo, descartada em meio a histéria
do século que passou.

Ainda assim, vale notar que isso ndo significa que tais fendmenos
tenham importado em solugdo para os problemas de seu individualismo.
Ao contrario, os fatores que contribuiram para a ascensao daqueles regi-
mes e movimentos sao os mesmos que tendem a radicalizar esta tendéncia,
a do individualismo, e os problemas de interagao social, para nao falar de
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outros conflitos mais sérios, que, de diversas formas, variantes conforme
o grupo e classe social, vitimam o homem contemporaneo.

As redes sociais, macro ou micro, especializadas ou nao, encontram
ressondncia na medida em que vém conferindo nova projecao ao culto do
individuo, tentam tornar este culto sucedadneo das associa¢bes comuni-
tarias e do fervor politico do passado, fator de restabelecimento do social
com que o homem moderno procura criar mediagdes cotidianas com seu
semelhante.

O processo econdmico e tecnolégico que torna as pessoas mais inde-
pendentes e, assim, distancia umas das outras é o mesmo que coloca suas
vidas na dependéncia de movimento sobre os quais elas tém muito pouco
ou nenhum controle, chegando a arrasar a existéncia entre os mais frageis
e atrasados. As redes sociotécnicas seriam, em nosso ver, uma emanagao
de sua engrenagem, uma forma mais ligeira, dinamica e democratica de
ocupar a experiéncia vivida ou subjetividade nas condigdes de existéncia
assim determinadas.

O movimento que, para o bem e para o mal, liberta as pessoas do traba-
lho e, assim, reforga a vontade poder que nos vai tomando conta héd alguns
séculos encontrou nas redes uma forma avangada de lidar com o vazio
em que tudo isso importa, ao nos cercar de bens de consumo e desocupar
nossas faculdades relacionais. A civilizacao dos costumes que as relagoes
mercantis fomenta ingressa com as redes em uma dialética na qual esta
em jogo um narcisismo coletivo. As tensdes que assombram o primeiro
processo, o estranhamento que o outro nos provoca, sao sublimadas, por
seu intermédio, em um cendrio dindmico, no qual cada um se mantém
senhor de si sem perder o contato com o outro; em que as pretensdes de
poder que nos sugere o dinheiro tendem a se harmonizar no palco eletro-
nico universal e privado de maior mal-estar criado por meio da internet.

Do ponto de vista propriamente sociolégico, o fato maior seria que as
redes s6 importam para a agdo empresarial de individuos e organizagoes:
estas precisam ajudar a manté-las, para explorar suas potencialidades
como forma de mercado. A instrumentalizacao politica é tentada por quem
tem interesse e possui os meios para tanto, mas esta alternativa nao parece
ser a sua vocagao. As redes ndo seriam tanto um instrumento, mas antes
um ambiente em que, de forma muito racional e sistematica no tocante ao
formato, se projeta coletiva e relacionalmente a experiéncia vivida numa
era em que a economia de mercado se torna total e planetaria.
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Afi, as concepgoes tradicionais de vida, conforme as quais essa teria
um sentido (religioso, politico, familiar, profissional), cedem lugar ao culto
coletivo da imagem de cada um, em que ver e ser visto, tuitar e ser tui-
tado, apesar de tudo, mantém a vontade poder em equilibrio dinamico e
estado de graga, mediante a criacdo de uma espécie de mistica narcisista
da solicitude em comum. Ai os conflitos politicos, religiosos e morais nao
estdo ausentes, imprimindo-lhes as marcas da realidade histérica maior,
mas a tendéncia €, como dito, as oposi¢Oes se tornarem cosméticas, uma
encenagao necessaria a retroalimentagdo dos contatos e certificacao das
consciéncias.

De fato, pouco ou nada se decide politica e moralmente neste feno-
meno. A regra é a banalidade cotidiana. O horror e o sublime que, nas
redes, eventualmente algo nos causa duram pouco tempo. A urgéncia é
a de repassar a nova aos demais, ja que outros posts estdo vindo, trazen-
do as noticias do aniversario de uma prima e da visita de um amigo a
um restaurante recém-inaugurado. A violéncia, a estupidez, a pobreza
espiritual, como os exemplos de valor, coragem e altruismo rapido se
volatizam, ao converterem-se em capital com que se pode se expressar e
interagir —nada mais é tabu, mas tudo esta anulado, pouco ou nada deixa
ou provoca em cada um.

As redes revelam-se, por tudo isso, uma espécie de passatempo articu-
lado pela forma mercadoria, cuja novidade em relagao a outros é o cunho
de exercicio individual; o contetido imediato é estético; e o sentido social
é a busca de prestigio sob a forma de popularidade.

Querem muitos leva-las a sério demais, atribuindo-lhe sentido politico,
por exemplo; mas este ndo nos parece que seja 0 caso, em que pese sua
eventual exploracao com objetivos extremistas. As redes sociais tendem a
instituir o seu lugar absorvendo os conflitos, mesmo os cotidianos, sendo
em esséncia um espago de simulagao do contraditério, muito mais do que
da conscientizac¢do a seu respeito. A protecao que representa a distancia
na comunica¢do e que os impressos comegaram €, nelas, maximizada
pela presenca de formatos que, embora possam desencadear a discussao
racional, se inserem em circuitos que, antes, favorecem ou estimulam o
reasseguramento de nossa identidade narcisista e afiliagdo grupal (ainda
que provisodria e multipla).

O fendmeno sinaliza, para quem puder ver, que a opinido se tornou
uma categoria social ultrapassada, um produto obsoleto, em processo de
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liquidagao ou pela qual ninguém estéd disposto a pagar muito. Nas redes,
a capacidade de expressar livre e publicamente nossa opinido encontra
seu paradigma no sujeito que, carecendo de conhecimento de causa e sem
ter nocao de ou respeito por quem eventualmente o elabora, opina sobre
tudo e sobre todos irresponsavelmente. Por isso, a atengao e, as vezes, o
espago que lhes conferem os jornais nao se deve a sua influéncia politica
ou contetido intelectual, mas a tibieza e oportunismo empresarial da
propria imprensa.

A maéquina liberou o homem para, agora em massa, entregar-se ao
vazio que nao pode deixar de surgir, sempre que falta emprego de sua
potencialidade criativa ou esta inexiste. As redes correspondem ao momen-
to em que esta humanidade tende a oferecer-se a si mesma o espetaculo de
sua banalidade, postando fotos, retransmitindo mensagens, produzindo
videos caseiros e recitando textos — ao mesmo tempo em que cada um
monitora o outro para rivalizar sem fechar a porta para a visita do alheio.

Familiarizados com as regras da sociedade do espetaculo, os sujeitos recor-
rem a infinidade de ferramentas ficcionalizantes disponiveis no mercado
para se autoconstruir. A meta é enfeitar e recitar o préprio eu como se fosse
um personagem audiovisual. Nao é muito dificil, pois a midia oferece um
farto catdlogo de identidades descartéveis, que cada um pode escolher e
emular: é possivel copid-las, usé-las e logo descarté-las para substitui-las
por outras mais novas e reluzentes (Sibila, 2008, p. 241-242).

As relacoes de hierarquia e subserviéncia, que das redes ndo estao
ausentes, é certo, nao constituem a sua esséncia, mas aspectos menores
de um movimento em que as estratégias de acumulagao do capital sim-
bélico e as prestacdes de vassalagem, além de abstratas e politicamente
insignificante, tendem a soma zero. O fato de, nelas, virtualmente todos
poderem igualmente se inserir e se expressar e, portanto, poderem em tese
igualmente disputar prestigio em seu respectivo nicho social sinaliza o
cunho essencialmente democratico, ainda que anédino do ponto de vista
concreto, das redes sociais.

O egocentrismo da vontade de poder que nos joga redes adentro tem
sua origem ou é promovido por nossa dependéncia existencial a um sis-
tema de relacdes mercantis baseado no desenvolvimento tecnolégico —
mas se agencia por meio da moeda vulgar da popularidade, como bem
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notou Lee Siegel (2008). As pessoas logram por meio das redes abstrair
sua existéncia, editar o seu melhor e se apresentar as outras em condicoes
ideais. As fantasias de poder sobre si e sobre o outro que, postando seu
ego ideal e vigiando o alheio, as redes sociais agenciam em escala de
massas sao as fantasias de controle sobre seu eu e sobre o modo como
os outros deveriam se relacionar consigo, carecendo de maior relevancia
politica e sociolégica, menos pelo fato de serem fantasias do que pela sua
flagrante esterilidade.

Significa que as redes sociais importam socialmente sobretudo pelo
seu sentido dramaturgico ou ritual, embora ndo se possa descartar total-
mente outros aspectos, obviamente. A forma generalizada de comunicagao
ou moeda de troca que as viabiliza ¢ uma emanagao da mercadoria: a
popularidade. A fantasia nao se sustenta sem gratificacdo: esta, nas redes
sociais, provém do fato de olhar e pretender-se olhado, de seguir e possuir
seguidores, de postar e receber postagens, de granjear aplauso, etc.

Segundo Durkheim ([1950] 1983), recordemos, a religido dos moder-
nos € a pessoa humana, a substituicao do culto a coletividade e seus
representantes pelo culto coletivo do individual. O respeito pela pessoa
passa, em nossa era, a ser acompanhada do culto do individuo. Ocorre
que o individuo que se cultua tende, em geral, a ser o sujeito desprovido
da obra, feitos e arte. O progresso tecnologico que permite a expansao
da riqueza e o aumento da populagdo é o mesmo que nos vai reduzindo
a corpos sem capacidade criadora e habilidade pratica, tendencialmente
incapazes de elaborar inventivamente sua situacao.

O consumismo abstrato a que tende a modernidade € a reacdao mais
genérica e de mais longo alcance com que nosso tempo se encaixa nas
tendéncias materialistas que Ihe estruturam o movimento. As redes sociais
permitem que, como os meios anteriores, este consumismo a que se dedica
nosso tempo avance sobre o proprio individuo e, em parte, sobre o préprio
sujeito mas, em contraste com eles, realizem esta tltima tarefa em com-
partilhamento com os demais. O narcisismo coletivo que as movimenta
se caracteriza por fazer de espelho os olhos alheios e, por isso, ndo exclui
antes requer o voyeurismo. A vontade de poder que exerco sobre o outro
é a mesma que lhe autoriza a exercer meu narcisismo —mas sera que isso
tudo esgota a decifracdao do fendmeno?

Para nés, ndo é o caso, a ocupagao da experiéncia vivida com a celebra-
¢ao abstrata do individualismo democrético promovida pela sua captura
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nas redes organizadas pelo capital ndo esgota o entendimento com que, em
tese, se pode ir além das teorias em circulagdo a respeito das redes sociais.
A fixacado virtualmente maniaca que miniredes como as que permitem
formar os aplicativos de tdltima geracao nos aparelhos de midia portéteis
existentes e por surgir apontam para um fendmeno mais abrangente.
A vontade de poder que se manifesta via redes sociais ndo tem a forga
daquela que nos projeta para seu interior e nelas nos amarra.

3. 0 APARATO E AS REDES: FETICHE TECNOLOGICO?

Jodi Dean (2010) nos abre perspectiva para aprofundar o assunto,
observando que, através da internet, estamos sendo capturados em e nos
tornando prisioneiros de redes sociotécnicas que, vendo bem, se mantém
através da mobiliza¢do de impulsos em vez da satisfagao de nossos dese-
jos ou da acdo transformadora. O principal em relacdo as mesmas nao
estd no contetdo por elas agenciado, mas no sequestro e dinamizagao da
experiéncia vivida pelo aparato tecnolégico. A autora leva as redes a sério
o suficiente para discuti-las em referéncia aos movimentos politicos que
nela intervém, mas ndo por isso se impede de concluir que sua migra-
¢ao para e aparente intensificacao neste territorio importam na paulatina
sublimagdo socioldgica destes tltimos.

H4 que denunciar os processos de comunicagao e a interatividade
promovida pelas redes sociais, observando que as mensagens que por elas
circulam ndo estimulam sequer mudangas de atitude, porque, em geral,
ndo sdo mais que mensagens para serem registradas, passadas adiante
e arquivadas (para nunca mais ser consultadas), quando nao € o caso de
serem apagadas. As pessoas conquistaram com as redes mais que o poder
de expressar publicamente sua opinido: através destas redes, elas de fato
estdo exercitando-o, ao postar, votar, comentar, compartilhar, etc. —mas
isso nado tem se revelado um avanco, defende a autora.

A comunicagao publica se tornou um imperativo, um fato social no
sentido durkheimiano, mas nisso ha um ardil. O livre emprego da pala-
vra ndo trouxe esclarecimento. As massas foram capturadas pelas redes,
em vez de pd-las a servico de uma préaxis transformadora. O resultado
disso é que, agora, o estado e as empresas nao precisam mais se esforcar
para divertir as massas, mantendo-as na ilusao e passividade. As massas
mesmas assumiram esta tarefa. Os espetdculos da midia corporativa e
a propaganda abominével que essas massas supostamente contestavam
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se tornaram objeto de sua prépria criagao, projetando em novo patamar
a submissao voluntaria a que se haviam imposto durante a primeira era
da industria cultural.

As pessoas se conectam e interagem livremente, conversam e debatem
sem parar, o tempo todo, sobre os assuntos que bem entenderem; escre-
vem, filmam e fotografam —mas onde o tema ndo é pura e simplesmente
banal, o que aparenta ser uma discussao, no fundo é uma fala¢do carente
de argumentos e finalidade. A mensagem pede ou recebe leitura superfi-
cial, nao muda ninguém, em meio a um fluxo continuo e avassalador de
mais e mais mensagens, onde em geral sdo somente reagdes que circulam
e, N0 maximo, se transacionam afeto (Dean, 2010, p. 91-126).

Muniz Sodré resume a tese, observando que:

Na rede eletronica, as pessoas se conectam, ndo para comunicar um impor-
tante contetido, mas pelo éxtase da conexdo, que ndo deixa de ser uma
antecipacdo futuristica daquilo ja vislumbrado pela neurociéncia atual: a
submersao virtual como contato a distancia do cérebro com as maquinas
(Sodré, 2014, p. 116).

Podemos deixar de lado o chamamento voluntarista a agdo concreta
com que Dean reage a situacao por ela diagnosticada em termos que nao
estdo distantes dos de Biagini. A autora revela nostalgia pela politica e
ainda vé futuro para o social. Para nés, fendmenos como as redes sociais,
conforme ela nos descreve, sdo, ao contrario, um indicio ou sinal de seu
ultrapassamento. A pobreza de ideias ou irrelevancia dos contetidos tao
comuns nas redes sociais, 0 emprego sistemdtico do recorta e cola, a pra-
tica continuada da retuitagem, os memes que se repassa com o conhecido
“olha esta, olha ai”, ndo tem a ver apenas com o culto abstrato e rasteiro
do individuo na era democratica.

O fendmeno também tem a ver com o fetichismo tecnoldgico que,
impulsionado pelo capital em sua mais recente fase de desenvolvimento,
mais e mais se apodera da coletividade na era da cibercultura. A cibercul-
tura tem sido vista por nés como uma forma superior ou estagio avangado
da inddstria cultural. As redes sociais, pensamos, podem ser mais um
trampolim com que nos jogamos no fetichismo tecnolégico que lhe é
intrinseco, conforme este foi vislumbrado pioneiramente por Adorno (cf.
Adorno, 2008, p. 100-102).
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Afinal de contas, elas ndo projetam na experiéncia vivida a sensacao
de uma democracia consumada, onde enfim todos estariam ou poderiam
entrar em contato e falar de igual para igual com todos os demais? A pala-
vra ndo é nivelada e posta em um mercado virtualmente transparente,
submetido a injungdo do sim e do ndo, da curtida ou rejei¢do, por parte
de todos os outros? O fato de a vigilia das novas geragdes, atentas a tudo
e a todos, estar passando a ficar sempre ligada em seus aparatos, para
além da certificagdao narcisista e o exibicionismo compulsivo com que se
cultua a nova personalidade democratica no ciberespago, todavia indica
um movimento mais amplo.

Para nos caberia pensar, com efeito, se este fendmeno nao é um aspecto
daquele movimento de tomada da humanidade pelo que foi chamado de
armagcao pelo filésofo Martin Heidegger.

Heidegger entendia por tal uma interpelacao ao mesmo tempo coletiva
e andnima que nos é feita para confiar nosso destino que se consubstancia
via avanco da tecnologia maquinistica, destacando que este processo con-
tém pelo menos dois aspectos principais. A clausura a que a armagao nos
conduz, ao nos tornar prisioneiros desta tecnologia, foi, pelo menos por
um tempo, pensada por ele em conexdao com os conceitos de maquinacao
e experiéncia vivida (cf. Heidegger [1936-1938] 2015). O primeiro d4 conta
da paulatina rentincia a criatividade poética e artesanal que tem lugar em
nossa era, a ascensao de uma ordem cada vez mais autdmata, andnima
e sistémica, assegurada por um mesmo aparato tecnolégico. O segundo,
subordinado ao primeiro e que interessa mais diretamente ao estudioso
dos fendmenos de midia, é o consumo da experiéncia vivida processada
por muitos de seus dispositivos.

Quem sabe a compulsao com que nos prendemos aos celulares, muito
mais do que as comunicagdes, cujo sentido nao é sendo girar em torno de
si mesmas, ndo tem a ver com o chamado da armacao? Quem sabe nossa
afiliacdo as redes sociais, para além do culto do individuo, ndo tem a ver
também com a fascinagdo que, no ocaso da figura do animal racional,
nos cola os olhos as telas, nos prende as cores, sons e movimentos ao
alcance do dedo, mais que a propria imagem, para nao falar da palavra
que nelas se joga?

No passado, a televisdo comprimiu a experiéncia e a reduziu a simples
imagem eletronica, como o radio e o telefone haviam feito eletricamente
antes com a palavra. Hoje, a midia digital interativa, especialmente quando
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se torna portatil, assim procede em relacdo a nés mesmos, ao criar um
ndo lugar ao mesmo tempo para o corpo e a agdo do sujeito social. A
emancipagao da experiéncia vivida, da subjetividade, promovida com o
avang¢o da economia de mercado e o desenvolvimento do individualismo,
encontra com tanto defesa para seus efeitos mais deletérios, via a criacao
de ambientes tecnoldgicos capazes de produzir sua descarga. O cinema e
os eventos de massas deram inicio ao processo. As formas de comunicagao
em rede as arrematam em sucessivos estdgios de desenvolvimento. Os
aparatos celulares lhe culminam o fetichismo.

O processo histérico levou as pessoas a se dispersarem em massas,
visto que os fatores para que antes formassem comunidades e associagoes
estdo, em toda a parte, declinando. As pessoas se afastam e, no fundo,
cada vez mais se estranham em presenca das outras, apesar do fascinio
que ainda causam as aglomeragdes e as descargas coletivas que, em meio
a tanto, aliviam as tensoes oriundas do fato de se viver s6. As comunica-
¢des ndo s6 compensam cotidianamente esta perda de contato direto, mas
ajudam a tratar a nostalgia e sofrimentos que ela provoca entre muitos.
Os individuos podem com elas fazer contato com todos os demais con-
servando a distancia asseguradora da liberdade conquistada por seu eu,
porque virtualmente ninguém mais esta longe do outro; e todos tém a
seu alcance todas as informagdes que julgam importantes.

O avango de nossos recursos e meios de comunicagao todavia tem
um preco — eles nos convertem em abstrac¢des. Os aparatos, por si s6, ndo
tém como frear o enfraquecimento de nossa capacidade de agir coletiva
e criativamente no plano concreto. O fato é que a palavra estd perdendo a
espontaneidade, e as expressdes corporais, se nao embrutecem, sdo cada
vez mais inibidas. As pessoas se encontram cada vez menos qualificadas
tanto a se entender como personalidades morais autdbnomas e integra-
das, quanto como sujeitos capazes de se apropriar do mundo como todo
coerente de que fazem parte. O crescimento da distancia objetiva entre
suas personalidades e o avango da impoténcia politica individual que se
vivencia no cotidiano, contudo, ndo nos projeta no vazio, onde logramos
empregar nossa capacidade criativa ou, ndo sendo o caso, encontramos
distracao.

A experiéncia vivida com as telas de cristal liquido e a midia digital
interativa se evidencia neste momento, na medida em que nos permite
dedicar a distracao que nos impede de cair no vazio tempo de vigilia ndo
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empregado em uma atividade sistémica objetiva. As obras e a¢des que nao
temos mais como criar por for¢a da desocupagdo que traz um progresso
mecanico tém agora um sucedaneo no manuseio dos aparatos cujos pro-
gramas e ambientes se multiplicam, a solicitacdo é a do toque acelerado
e continuo, e o prazer pressupde ou provém da falta de concentracdo e
da anulacdo do pensamento.

Cabe pensar se as redes sociais ndo estdo funcionando como via de
acesso de uma experiéncia vivida cujo niicleo é o puro e simples mane-
jar de aparelhos. Viabilizadas pela internet, recordemos, elas nao sao
meras fibras materiais e ligaduras tecnolégicas entre computadores. Por
outro lado, sdo mais que simples ambientes de circulagao de informagoes
e conhecimento. Quem sabe se, para além de seu sentido especifico de
expressao do narcisismo coletivo na era da democracia de massas, elas
nao sao também um pretexto ou via de instalacdo do que se tem chamado
de fetichismo tecnolégico?

Anténio Fidalgo (2009) defende em sua analise que, mais importante
do que o uso consciente ou alienante do aparelho celular, é estabelecer
os principios de sua ética, a fim de distinguir entre seu uso e abuso na
prética (p. 95). Serd, no entanto, que nao nos projetamos em época na
qual, para a maioria, a liberdade, o interesse e a conveniéncia da atitude
ética tendem a desaparecer? Seguir por essa linha ndo conduz, como
parece no caso do autor, a pensar em termos de uma etiqueta portadora
de pouca relevancia politica e sociolégica, embora saudével do ponto de
vista moral e cotidiano?

Para nés, a resposta as perguntas é 6bvia. Que o aparelho com que nos
conectamos as redes seja util é algo inquestionavel. Que apenas a utilidade
comande seu manuseio ndo o é. Através dele estamos sendo suspensos
em redes que sinalizam o advento de uma nova era. A solidariedade
moral que o aparato as vezes compromete e as intrusdes que seu mau uso
provoca na vida alheia sdo um subproduto de um processo ao mesmo
tempo coletivo e impositivo que, abrangente e compulsivo, ndo tem mais
como ser enfrentado com a predicacao moral ou o apelo a autenticidade.

Querem alguns pensar que o principal na comunicagao ainda é o
contetido, mas pode ser que a era de o que lhe dava conta, o sentido, esteja
ficando para trds, como outros, ha tempo, ja aventaram. As préticas de
postagem e a conexdo permanente podem por certo formar uma opinido
publica gasosa e, eventualmente, colaborar para a agdo politica organizada.
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Porém, parece-nos, como dito, que ndo € este o seu aspecto principal. Os
processos citados dependem de fatores externos, como mostra a fortuna
da chamada primavera drabe e dos protestos anticapitalistas de inicio da
década. Querem outros nos convencer que o sentido destes aparatos reside
nas trocas e interagdes sociais objetivas que eles agenciam tecnologica-
mente. O ponto a ressalvar é o pouco alcance sociol6gico da maior parte
destas trocas e interacoes, se excetuarmos os contatos de carater funcional
e, portanto, lubrificantes do sistema social vigente em nosso tempo.

Geser (2004) observou, com razao, que, nos contatos que os aparatos
celulares viabilizam a fungdo fatica é mais importante do que a informagao
veiculada, mas cabe pensar se aquela fungao ainda depende primordial-
mente de uma dindmica puramente sociologica. Para nés, o problema
com as redes ndo é que elas reforcem o comunitarismo mais estreito,
como pretende o autor. O principal reside, em nosso ver, no fato de que,
circunscrevendo a subjetividade ao imediato do equipamento, elas servem
de 4libi para a regressao da experiéncia vivida. As redes, pensa o autor,
subvertem o social por reduzir o contexto de transacado as relagdes aos
seus amigos e contatos: embora isso possa ocorrer, tal ndo nos parece ser
o mais relevante. A hiptese que vale a pena pensar é a de que, assim, elas
antes fomentam o fetichismo que, hd mais de um século, se desenvolve a
sombra de nossos aparelhos de comunicagao.

A possibilidade de se comunicar ou estabelecer contato com virtual-
mente todos os demais passou a ter contrapartida no crescente aprisiona-
mento individual da experiéncia vivida aos terminais da megamaquina
cibernética em que, na raiz, o mundo se vai tornando. A comunicacao
ubiqua e a conexdo permanente se ddo menos com os que integram sua
rede do que com as formas e fungdes dos aparelhos a que se acorrentaram.
O principal em relacdo as redes ndo estd na falacao que lhe toma conta,
mas no sequestro e dinamizagao da experiéncia vivida pelo aparato tec-
nolégico, na compulsdo maniaca em que se tornou seu manuseio numa
era de regressao da consciéncia.

Jody Dean fica no meio do caminho em sua analise, ao reconhecer a
centralidade da “captura afetiva” agenciada pelas redes, sem deixar de
postular que seu foco sdo as mensagens, os contetidos que circulam nas
redes. Pensando em avangar, sugerimos que, cada vez mais, o essencial
reside antes no fetiche em que o préprio aparato e seus recursos se tor-
naram para os usudrios. Atualmente, a experiéncia vivida no ciberespago
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da midia portéatil se gratifica sobretudo com o manuseio da méquina e a
exploragdo de suas dispositivos, o virar das paginas e o clicar em botdes,
a rotacao das fotos e a transmissdao de arquivos, o abrir de pastas e a
inspecao da trilha sonora, etc. Cada vez mais, “a interacdo se reduz a um
didlogo interminédvel com a maquina” (Baudrillard, 1990, p. 30).
Paradigma ou arquétipo da experiéncia vivida na era das redes e
da cibercultura é o sujeito que passa o dia preso a tela onde rodam seus
games, ao console com que comanda seus lances e a cadeira onde aloja
seu corpo, e se irrita com os chamados que o distraem disso; o sujeito que,
reunindo todos estes itens, exceto a cadeira, mas com uma cadmera moni-
torando o ambiente e conectado a internet, talvez acoplada a 6culos, reage
unicamente consigo mesmo em uma cidade onde a vida se tornou zumbi.

L. CONCLUSAO

As redes sociais estdo permitindo as multidoes sair da obscuridade,
empolgar a propria expressao e, assim, ganhar rosto, mas a via encontrada
é problematica. O efeito global de seu movimento em conjunto é o giro
cada vez mais rapido e banal de um carrossel de sons, imagens e pala-
vras. As pessoas sdo ali, mas agora aos bilhdes, os fantasmas aos quais o
radio e a televisdo, em ntimero pequeno, comecaram a dar vida hé cerca
de um século atrés. O resultado deste gigantismo é a desvalorizacao da
experiéncia vivida, a compulsdo hipertélica por novas, e o conformismo
ou a acomodagao ao prazer assim descoberto com nossos aparatos.

O avango das redes precisa ser visto, por isso, como expressao socio-
légica do individualismo democratico tanto quanto forma de reasse-
guramento ontolégico a que recorre uma época em que nos tornamos
prisioneiros da técnica planetaria: se ndo o fosse, haveria dificuldade
em compreender sua presenca em cendrios ainda muito marcados pelas
relagdes tradicionais, como exemplifica o caso do Isla. O fato de elas pro-
vavelmente reduzirem a sensacao de isolamento e o crescente distancia-
mento moral entre as pessoas s6 pode ser entendido em conexao com um
movimento através do qual somos, pouco a pouco, privados de outras artes
que poderiam combaté-los e nos entregamos a préteses que reintroduzem
a intersubjetividade em termos essencialmente artificiais e solipsisticos.

Destarte, verifica-se sem surpresa porque atualmente a comunicagao, a
participagdo, a interacdo sao exaltadas a revelia do seu contetido, tornando-
-nos todos alunos de escola primadria, a quem a professora deve exaltar,
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qualquer que seja o contetido ou propriedade da manifestagdo, porque
a manifestacdo vale mais do que a substancia do enunciado. Entramos
em era na qual a participacdo vale por si mesma, mas serad que isso nao é
porque o ponto a levar em conta seja outro? Embora nao tenha nogao de
onde e por que, cada vez mais gente se orgulha do fato de pura e simples-
mente estar sempre ligado e, por aj, ir se exonerando da vida concreta e
sua exigéncia de engajamento objetivo. Que juizo podemos fazer disso?

Argumentamos nestas paginas em favor do entendimento de que as
redes emanam do fetichismo da mercadoria e instituem-se via a dinami-
ca da popularidade. Os aparatos que as viabilizam, no entanto, também
estdo envoltos por um fetichismo tecnolégico e se sujeitam a dindmica da
armagcao. As comunica¢oes que naquelas tém lugar sdo, por isso, menos
reveladoras do que a concomitante captura do social pelo aparato multi-
midia ora em curso. As redes portam um aspecto ao mesmo tempo social
e tecnoldgico. O primeiro diz respeito ao que permite a seus supostos
sujeitos operarem; o segundo ao que lhes viabiliza. O aparato multimidia
que as sustenta esconde, no entanto, um aspecto essencialmente compor-
tamental, assinalando a redugao tecnoldgica da experiéncia vivida ao
seu aspecto puramente sensivel, a uma espécie de sensibilidade residual,
puramente “zooética”.

As pessoas parece importar cada vez menos que se extraia o corpo do
contato com a vida, agora que a vida se leva cada vez mais em abstrato,
visto que, pela internet, o seu espectro conjunto estd em toda a parte e de
uma forma que cada uma nado poderia experimentar concretamente no
contato com seu aparelho, seja fazendo amizades, viagens, compras, sexo,
etc. O vazio em que cada um vive em conceito estd sendo mascarado pela
ilusao objetiva de que tudo esta ao nosso alcance de nossas maos — nada
se subtrairia a comunicacao. Os conflitos e os diferendos ainda estao
ai, inclusive neste plano, mas por meio dele eles, contudo, tendem a ser
anestesiados, anulados, uma vez que, colocado na palma da mao, zunindo
nos ouvidos e cristalizando a visdo, o mundo sensivel agora rodopia sem
parar, conservando a espécie de fascinio que, antes do abate, paralisa o
animal sob a mira da arma com sinal de luz.

A ambiguidade do fetichismo tecnolégico correlato a armacao e, por-
tanto, da experiéncia vivida mais comum nas redes sociais provém do fato
dele, apesar de tudo, ainda ser uma forma de estar junto, uma expressao,
talvez nostélgica, da vontade de estar junto e se relacionar que o poderio
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tecnolégico vai quebrando, aos nos tornar mais moral e materialmente
independentes uns dos outros, quando nao € o caso de nos prometer um
futuro pés-humano.

Dizia Glinther Anders, ex-discipulo de Heidegger, que, com a televisao,
o consumo de imagens adquirira mais valor que a experiéncia imediata da
realidade (Anders, [1956] 2002, p. 117-241). Cabe pensar se, com os aparatos
interagentes da nova midia, ndo se vai além. Isto é, ndo se entra em um
estdgio muito mais radical da “obsolescéncia do homem” a respeito da
qual o autor filosofava, visto eles substituirem o contato imediato com o
semelhante pela absorcao fetichista com a engenhoca como fonte privi-
legiada de gratificagdo existencial.

Os aparatos viraram motivo de obsessdo, e dela ndo falta quem se
orgulhe. As redes sociais que lhes justificam o uso sdo o engodo folclérico
que nutre nosso romance com as maquinas, podem ser questionadas como
mais uma via de nosso crescente e, em parte, silencioso aprisionamento
na armagcao.
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