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Esta obra é fruto do primeiro Encontro Nacional sobre a
Ciéncia da Logica de Hegel, realizado nos dias 27 e 28 de
setembro de 2017, no Auditério do Prédio 5 da Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande de Sul, em Porto
Alegre. Esse encontro foi idealizado a fim de reunir pesqui-
sadores, estudantes e publico em geral interessados nas
discussdes acerca da filosofia hegeliana, em especial, da-
quelas que concernem a Ciéncia da Logica. Essa obra esta
sendo traduzida, integralmente, pela primeira vez em
lingua portuguesa. O primeiro livro, a Doutrina do Ser, foi
traduzido em 2016, e o segundo livro, a Doutrina da Essén-
cia em 2017. Trata-se de um empreendimento de iniciativa
do Programa de P6s-Graduacdao em Filosofia da PUCRS,
através do seu coordenador, professor Dr. Agemir Bavares-
co e do professor Dr. Christian Iber. A traducao busca am-
pliar o pablico leitor de uma das principais obras do pensa-
mento hegeliano, através de um trabalho em equipe que
envolve convidados e colaboradores, tais como o professor
Dr. Federico Orsini, também da PUCRS, e a doutoranda da
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, Marloren Mi-
randa, dentre outros. Esperamos que o volume possa con-
tribuir para que as discussoes acerca da Ciéncia da Logica
de Hegel, e dos estudos hegelianos em geral, instiguem a
pesquisa e a recepcao do pensamento hegeliano.
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Idealismo da infinitude hegeliana e
Fetichismo da finitude Marxiana

Agemir Bavaresco”
Introdugao

H4 uma contradigdo entre infinitude e finitude, que em
Hegel recebe sua elaboragao na forma de um idealismo realista,
enquanto Marx a elabora como um realismo idealista ou racional.
Para Hegel, toda a filosofia é um idealismo pois a finitude alcanga a
infinitude na mediacao da ideia, ou seja, o finito se torna infinito
através de um processo de suprassun¢ao que o torna conforme ao
seu conceito. Para Marx, a filosofia do fetichismo da mercadoria
explicita a finitude dos objetos produzidos pelo trabalho humano.
Uma mercadoria finita, produto da mao humana, torna-se, por
assim dizer, um fetiche infinito ao ingressar na rede das
mercadorias. O realismo racional de Marx explicita em O Capital
que o fetiche da infinitude da mercadoria é finito, ou seja,
demonstra a finitude da mercadoria. Em que sentido uma
mercadoria, que é finita por definigdo, torna-se infinita ao inserir-
se numa rede de mercadorias, quer dizer, no mercado? De que tipo
de infinitude se trata? Por que essa infinitude tem um carater de
fetiche da mercadoria? O Capital descreve a idealidade do mundo
das mercadorias que se tornam fetiches infinitos na sociedade
capitalista, porém, Marx prova sua finitude, na medida em que
apresenta sua articulagao interna e os mecanismos de produgao e
circulagdo das mercadorias. Apresentamos, em primeiro lugar, o
idealismo da infinitude em Hegel, e, depois, o idealismo da
mercadoria como fetiche e a racionalidade da finitude da
mercadoria em Marx.'

* Doutor em Filosofia pela Université Paris I (Pantheon-Sorbonne). Professor de Filosofia/PUCRS.
<abavaresco@pucrs.br>

! Registramos nossos agradecimentos aos colegas Christian Iber e Federico Orsini pelos comentarios
e observagoes feitas sobre o texto.
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1 - Idealismo da Infinitude hegeliana

O idealismo de Hegel afirma que tudo esta suprassumido
no pensar, inclusive o préprio sujeito pensante. Nao apenas o finito
¢ ideal, mas também o ser para si € ideal, no qual o finito é ideal ou
esta suprassumido. Tudo estd no pensar. O ser para si é um ser
que apenas pensa a si mesmo.> O ser para si puro é o ser que
apenas é como ideal, como suprassumido em si mesmo. Nao ha
nada real fora do pensar. O real deve ser, portanto, reconstruido,
ou se quisermos conquistado a partir do pensar. O idealismo de
Hegel é para Marx um niilismo consumado, como Jacobi ja acusava
o idealismo transcendental de Fichte de ser um niilismo. Ao
contrario, Marx pretende manter a natureza nado eliminavel do
finito, conforme afirma Iber (2013).

O idealismo de Hegel é também um realismo, mas um
realismo a partir do idealismo, ou seja, um idealismo absoluto.
Parece-me, diz Iber, que o materialismo de Marx nao é
simplesmente uma inversao do idealismo. Marx defende, também,
uma unidade do realismo e do idealismo. Talvez se possa dizer, um
realismo que contém em si a dimensao idealista, um materialismo
racional. Nesse caso, o que é um materialismo racional? A grande
questao é, segundo Iber, como se pode relacionar a discussao sobre
o idealismo e realismo de Hegel e Marx com a critica de Marx ao
fetichismo dos objetos econdmicos no capitalismo? Para elucidar
esse problema reconstruimos a Observacdo 2, sobre o Idealismo,
na segunda edicdo da Doutrina do Ser de Hegel (2016, p. 160 -162).

? Federico Orsini (2017) faz o seguinte esclarecimento a respeito do ser para si como pensamento de
si mesmo: do ponto de vista da Ldgica, todas as formas do ser pensam a si mesmas, porque a Logica
é pensamento conceituante de pensamentos (as categorias). O que caracteriza o “ser para si” na
Logica é a suprassuncao da relacao de alteridade entre ser finito e ser infinito. No ambito da filosofia
como sistema (Ldgica e filosofia real), pode-se dizer que “ser para si” é o ponto de vista do espirito,
especificamente, do espirito consciente de si, que traz a tona as categorias que atuam de modo
inconsciente na natureza. Nesse sentido, o espirito é ser que pensa a si mesmo, ou seja, reflete,
enquanto a natureza é ser que ainda nao reflete sobre seu agir. Mas, do ponto de vista da Légica, o
“ser” que age na natureza e no espirito é a Ideia, ndo apenas o ser que constitui o objeto da Doutrina
do Ser.
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1.1 - Estrutura do texto: O idealismo

O texto é composto de dois paragrafos que se localiza na 12
secdo, no 2° capitulo: O ser ai, do item C: A infinitude. O idealismo
pode ter trés expressoes, segundo Hegel, o idealismo na filosofia,
na religidao e como espirito subjetivo.

1° paragrafo, p. 160 - 161: A filosofia é um idealismo

a) Finito e ideal: o idealismo tem sua constitui¢do nesta
afirmacao: “O finito é ideal”. Em outras palavras isto significa que
“o finito ndo é um ente verdadeiro”. Entdo, “a filosofia é
essencialmente idealismo”. Este é o principio da filosofia e ela
precisa verificar em que medida ele esté efetivado.

b) Idealismo X realismo: a oposicao entre filosofia idealista
ou realista ndo tem importancia. A filosofia ndo pode atribuir a um
ser ai imediato a verdade, pois ele precisa ser elevado ao seu ideal.
Os principios da filosofia antiga (dgua, atomos) ou moderna “sao
pensamentos, universais, ideais” e nao coisas e/ou algo sensivel
que podem ser encontrados imediatamente.

c) Coisas singulares e ideias: as coisas singulares e
sensiveis na medida em que sao postas na sua idealidade precisam
ser suprassumidas conforme o seu principio ou conceito. A teoria
da infinitude mostrou que o ideal é o concreto verdadeiro, porém,
ele passa por um processo de idealizacdo através de seus
momentos suprassumidos na ideia.

2° paragrafo, p.160 - 161: Idealismo subjetivo

a) Ideal e representacdo: Hegel afirma que o uso do termo
‘ideal’ se refere ao nivel da representacao e da imaginagao.

b) Idealismo subjetivo: o Eu tem o ser ai real, o ser externo
de modo ideal na consciéncia, sob a forma da representacio, isto é,
um contetido de um sujeito.

¢) Idealismo sistematico da subjetividade: este idealismo
afirma a subjetividade como sendo a tnica forma verdadeira em
oposicao a forma objetiva ou a realidade do ser ai externo. Hegel
afirma que este idealismo é formal, pois ele ndo leva em
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consideragao o conteddo do ato de representar. Isto reduz o seu
conteddo a finitude.

d) Subjetividade X objetividade: esta oposicao da forma
conduz a finitude. Porém, o contetdo como é assumido na
sensacao, intuigao, representacdo, contém as finitudes que ainda
nao foram eliminadas. A oposicao na forma subjetividade e
objetividade exclui seu contetido e com isso permanece na finitude.

1.2 - Idealismo da infinitude

Para Hegel a filosofia é um idealismo na medida em que ela
precisa reconhecer que o finito em si ndo é o verdadeiro, mas
precisa conformar-se a ideia. Nesse sentido, o idealismo hegeliano
é proximo ao de Platdo, porque o finito ndo pode ser absolutizado,
mas precisa de mediacdo para tornar-se outro, isto é, infinito. Em
outras palavras o finito ndo contém apenas a realidade, mas a
idealidade, no sentido, de que “ele ndo tem sua verdade em seu
subsistir por si, mas no interior do infinito em que ele mesmo se
suprassume. O finito é uma determinacdo diferente, mas nao
independente, do infinito” (ORSINI, 2017, p. 3). Por isso Hegel,
critica tanto a filosofia idealista moderna representada por Kant e
Fichte, como a filosofia realista em Jacobi. O ideal é o concreto que
engloba em si os momentos do finito e do mau infinito incluidos no
todo.

O idealismo na filosofia através da Logica hegeliana supera
0 dualismo moderno entre ontologia e epistemologia. Kant com
seu idealismo subjetivo e formal separa o ser do pensar. Para Hegel
o ser e o pensar estdo unidos na idealidade do finito. Isto nao
significa que o ndo ser do finito implique que as coisas nao
existam. O capitulo sobre o ser ai explicitou as estruturas légicas de
todas as coisas finitas. Assim, nas demais partes da Ldgica, a
finitude - que é a estrutura légica de qualquer coisa finita - tera
novas determinagdes e novas categorias: existéncia, fendmeno,
contingéncia, objetividade.
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O problema da separagao entre ontologia e epistemologia é
resolvido por Hegel ao elaborar um modelo que ndo fica mais
dependente da pressuposi¢do de que o pensamento esta preso a
consciéncia ou a um “eu penso”. Isto ndo significa eliminar o
problema do acesso mental ao mundo empirico através da
consciéncia ou das ciéncias finitas, porém, isto ja foi resolvido com
a Fenomenologia.

A filosofia especulativa hegeliana ndo aceita como um
pressuposto autoevidente que as coisas finitas como objetos estao
desde sempre contrapostas a nos, obrigando-nos a atravessar a
distancia que nos separa daquilo que eles sao em si. “O fil6sofo
especulativo compreende que as coisas sao objetos reais,
independentes da ‘mente’, cuja estrutura ontoldgica é idéntica ao
pensamento objetivo de ‘ser algo’, ‘ser finito’ e ‘ser espaco-
temporal’”” (ORSINI, 2017, p. 4). Nao h& necessidade de ter acesso
as coisas, diz Orsini, para descobrir suas estruturas ontolégicas,
basta apenas tornar explicitas as estruturas que estao implicitas no
pensamento do ser puro. De fato, a “descoberta” das categorias
pressupde que haja um intercambio entre sujeito e objeto,
consciéncia e mundo. Mas o ponto é que esse pressuposto genético
da consciéncia finita ndo pode ser absolutizado, tornando-se o
ponto de vista que rege a Ldgica.

O estudo da Logica tem certamente como suas pré-
condigdes o surgimento da consciéncia e sua abertura constitutiva
ao mundo efetivo, mas, uma vez que o sujeito finito resolve
considerar as estruturas do mundo efetivo, as ditas pré-condicoes
precisam ser suspendidas e progressivamente reconstruidas por
meio da Logica. Por causa disso, elas ndo estabelecem o
fundamento determinante da verdade das categorias que a Ldgica
vem apresentando. Em outras palavras, as pré-condicdes genéticas
do estudo da Logica nao sdo “condigdes de possibilidade” do
contetido da Loégica, afirma Orsini.

O pensamento nao estd mais preso a exterioridade da
separacao entre forma e contetdo. Hegel abandonou esta
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pressuposicao de que as coisas se contrapdem ao pensamento; isto
enreda o pensamento aos problemas tradicionais epistemologicos
do ‘acesso’ ao real; ao contrario esses problemas recebem uma
solucdo definitiva na “Logica ontolégica de Hegel” (ORSINI, 2017,

p- 4).

2 - Fetichismo da mercadoria em Marx: Da Infinitude a
Finitude

Na teoria do fetichismo da mercadoria, Marx apresenta
como emerge o aparecimento da mercadoria. Ou seja, o fetichismo
¢ uma forma de aparecimento da mercadoria que gera
simultaneamente uma aparéncia. Ele mostra que a mercadoria, o
dinheiro e o capital apresentam relagdes sociais entre pessoas que
se realizam por meio de coisas. Trata-se de relagdes sociais
estabelecidas entre objetos naturais e objetos produzidos. Flas
geram a aparéncia que esses objetos sdo o fundamento das
relagbes. Esse fenomeno é mediado objetivamente, ou seja, as
relacoes estao objetivamente mediadas. Por isso surge a
objetivacdo das relagbes sociais, isto é, relacoes de dominagao
social aparecem como obrigacdes objetivas. A tese de Marx em
sintese é a seguinte: as relagdes sociais sao relacoes de dominacdo
que geram o aparecimento das coisas que dominam as pessoas. Ou
seja, a mediacio objetiva da dominacdo social pela
mercadoria/dinheiro é um aparecimento objetivo. E as relacoes do
modo de producgdo capitalista sdo, portanto, objetivadas ou
coisificadas (ver Iber, 2013).
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2.1 - Estrutura do texto: O carater fetichista da mercadoria e
seu segredo3

Aqui é decisiva uma distingdo conceitual, para a qual
chamou a atengdo o estudioso italiano de Marx, Riccardo
Bellofiore, entre “cardter de fetiche” (Fetischcharakter) da
mercadoria e "fetichismo" (Fetischismus). O carater de fetiche da
mercadoria é a natureza objetiva, reificada e alienada da realidade
da sociedade capitalista. O “carater de fetiche” é o aparecimento do
capitalismo, uma “Erscheinung” de sua esséncia, que ¢
simultaneamente logica e historica.

Ao contrério, o “fetichismo” diz respeito a possivel atitude
mental dos agentes envolvidos na sociedade capitalista. Fetichismo
é a atribuicao de propriedades sociais as coisas como se fossem
propriedades naturais das proprias coisas. O “como se” aponta que
o fetichismo é uma aparéncia enganosa, um “Schein” que esconde
a esséncia social das propriedades das mercadorias.

Porém, Bellofiore destaca que a aparéncia é enganosa,
apenas se a troca de propriedades sociais por propriedades
naturais pretende colocar-se fora da relacdo social do capital ou
naturalizar as relagdes capitalistas, considerando-as como formas
universais (iguais em todos os tempos) da sociedade. Dentro da
realidade capitalista, as propriedades sociais tendem a tornar-se
efetivamente propriedades das coisas. Em outras palavras, o
fetichismo é 'objetivo' (ou seja, impde-se por tras das costas dos
agentes sociais), porque ¢é induzido pelo préprio "carater de
fetiche" das mercadorias (BELLOFIORE, 2014, pp. 164-188).

Balibar propds uma leitura ontoepistemoldgica do item 4.
O caréter fetichista da mercadoria e seu segredo, do Capitulo 1 - A

30 filésofo francés Etienne Balibar que foi aluno de Louis Althusser do qual recebeu influéncia na
leitura das obras de Marx, coordenou um seminario em homenagem aos 150 anos da publicagdo de
O Capital, vol. I, em Londres junto a Kingston University, no “Centre for Research in Modern
European Philosophy” (CRMP), de janeiro a marco de 2017. Nés participamos deste seminério e, por
isso, algumas das ideias, aqui apresentadas, sdo o resultado dos debates instigantes de tal curso.
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mercadoria, da secdo I. Mercadoria e dinheiro. O ser da esséncia
do capital aparece num modelo ontologico de estrutura de relacoes
sociais. H4 uma inversao que ocorre entre a intersubjetividade e a
interobjetividade, isto é, na intersubjetividade temos diferentes
seres humanos em trabalho social em que a dimensao comum
articula uma comunidade de relacdes. Enquanto que na
interobjetividade social a relagio da-se entre o mercado e a
circulagao de objetos. H4 uma inversao do polo intersubjetivo para
o interobjetivo, pois passa-se de relagdes comunitérias entre
sujeitos para relagdes de inversao do real em que a relacdo se da
entre individuos isolados como propriedade privada (Ver Marx,
2013, §§ 3 € 4, p. 147).

Apresentamos a seguir a estruturagao do texto marxiano
que para melhor compreensdo o dividimos em vinte e dois
paragrafos.

1° paragrafo, p. 146: Aparéncia da mercadoria

- A mercadoria aparenta ser imediatamente algo 6bvio,
porém, é uma coisa complexa de sutilezas metafisico-teoldgicas.

- Propriedades da mercadoria: Ela é o produto do trabalho
humano para satisfazer as necessidades humanas, ou seja, trata-se
de um valor de uso.

- O ser humano muda as formas da matéria natural
segundo o que lhe é 1til. A mesa continua a ser madeira, porém,
quando emerge como mercadoria, ela se transforma como uma
coisa que transcende os sentidos: uma “coisa sensivel-
suprassensivel” (§ 1, p. 146).

2° paragrafo, p. 146-147: Mercadoria é o produto do
trabalho

- O carater mistico da mercadoria ndo decorre da natureza
da determinacao do valor e nem de seu valor de uso.

1) Os tipos de trabalhos tteis sdo um fato fisiolgico ou
fungoes do organismo humano.
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2) A determinacdo quantitativa do valor é sua duracdo ou
quantidade de trabalho para produzir os meios de subsisténcia. A
qualidade do trabalho ¢é diferente de sua quantidade.

3) Quando as pessoas trabalham umas para as outras, o
trabalho assume uma forma social.

3° paragrafo, p. 147: Enigma da mercadoria

- O enigma da mercadoria surge da prépria forma da
mercadoria assim construida:

- A medida da forca humana de trabalho é a quantidade de
trabalho transferido para os produtos, isto é, as mercadorias, que
expressam a igualdade dos trabalhos materializada na igual
objetividade de valor dos produtos do trabalho.

- As relacdes entre produtores aparecem sob a forma de
uma relacgdo social entre os produtos do trabalho.

4° paragrafo, p. 147-148: Fetichismo ou a autonomia do
mundo das mercadorias

- A forma da mercadoria é caracterizada por Marx como
"misteriosa" e com a analogia do “nebuloso mundo da religidao".

- A mercadoria reflete duas dimensoes: (i) reflete o
trabalho social objetivo dos trabalhadores; (ii) reflete a relacdo
social dos produtores e a soma total do trabalho, ou seja, a relagao
social entre os objetos. Essa relagido existe separada e fora dos
produtores. Temos aqui uma substituicdo ou inversao entre as
relagdes sociais do trabalho e a relacao dos objetos, de acordo com
Marx, "os produtos do trabalho se tornam mercadorias, coisas
sensiveis e, a0 mesmo tempo, suprassensiveis ou sociais" (ver p.
147). As relacbes sociais entre os seres humanos nos seus trabalhos
sao mediadas pelas relagdes entre os seus objetos produzidos: as
mercadorias. As relacdes pessoais sao mediadas objetivamente
através das mercadorias.

- O conhecimento humano e a mercadoria: O processo de
conhecimento é a relacdo entre objetividade e subjetividade. Marx
compara como as coisas naturais se refletem na percepcao sensivel
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e como os produtos do trabalho enquanto mercadorias aparecem
na consciéncia do ser humano.

- A analogia com o mundo nebuloso da religiao: Os
produtos do cérebro humano aparecem como figuras autdbnomas
no mundo da religido. O mesmo processo ocorre no mundo das
mercadorias: Marx afirma: “a isso eu chamo de fetichismo, que se
cola aos produtos do trabalho tao logo eles sdo produzidos como
mercadorias e que, por isso, é inseparavel da producao de
mercadorias” (ver p. 148).

5° paragrafo, p. 148: O fetichismo e a sociedade capitalista

- O fenomeno do fetichismo do mundo das mercadorias
surge na sociedade capitalista ou na relagao de trabalho capitalista.

6° paragrafo, p. 148: Mercadorias e relacdes reificadas

- Objetos de utilidade, mercadorias e produtos do trabalho:
os objetos de utilidade se tornam mercadorias porque sao produtos
do trabalho de individuos privados. O trabalho de todos os
individuos forma a totalidade do trabalho da sociedade.

- Trabalho privado, mediacgao e produtos de intercambio: a
caracteristica social especifica do trabalho privado aparece apenas
na troca dos produtos pelos produtores. O trabalho do individuo
particular aparece no ato de troca entre produtores, mediado
através dos seus produtos.

- Pessoas, coisas e relagdes sociais reificadas: a relagdo
social entre o trabalho privado ndao aparece como relacdo social
direta, mas sim como relagoes sociais reificadas, isto é, “entre
pessoas e relagdes sociais entre coisas” (§ 6, p. 148).

7° paragrafo, p. 148: A medida comum - Trabalho
abstrato

- O produto do trabalho torna-se uma objetividade pela
troca, o qual adquire a objetividade social uniforme como valor. O
trabalho do produtor individual adquire o carater social: a) Por um
lado, o tipo util de trabalho satisfaz uma necessidade social no
ramo da divisdo social do trabalho; b) Por outro lado, todo tipo
particular de trabalho privado util pode ser trocado com todos os
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outros tipos de trabalho privado util. Ou seja, os trabalhos
particulares satisfazem uma necessidade social, apenas se eles sao
trocaveis com outros tipos de trabalho que tenham o mesmo valor.

- A medida da troca é a igualdade entre diferentes tipos de
trabalho. A Unica caracteristica que eles tém em comum ¢é a “forca
humana de trabalho, como trabalho humano abstrato” (ver p. 149).

- O caréter socialmente ttil do trabalho privado é refletido
na forma em que o produto do trabalho deve ser til para outros.
O carater social da igualdade dos varios tipos de trabalho se reflete
na forma do carater de valor comum. Essa qualidade comum como
valor é transferida em coisas diferentes como produtos do
trabalho.

8¢ paragrafo, p. 149: Valor e Trabalho

1) A troca de mercadoria tem sua equivaléncia no trabalho
humano homogéneo, ou seja, valor. Os seres humanos estdao
inconscientes dessa realidade, porque o valor transforma todos os
produtos do trabalho como hierdéglifos sociais. Eles tentam decifrar
o segredo de seu proprio produto social.

2) O valor como o trabalho humano gasto para produzir as
mercadorias marca o modo de produgao capitalista.

9° paragrafo, p. 9, p. 149 - 150: Grandeza do valor pelo
tempo de trabalho - um segredo

1) Em que proporgcdes os produtos podem ser trocados? O
valor dos produtos é estabelecido pela magnitude do valor. A
magnitude varia de forma continua, independentemente, da
vontade dos trocadores. “Seu préprio movimento social possui,
para eles, a forma de um movimento de coisas, sob cujo controle se
encontram, em vez de eles as controlarem” (p. 150).

2) Os diferentes tipos de trabalho privado sdo reduzidos as
proporg¢oes quantitativas, isto é, “o tempo de trabalho socialmente
necessario a sua produgdo se impode”, e “a determinacdo da
grandeza de valor por meio do tempo de trabalho é, portanto, um
segredo que se esconde sob os movimentos manifestos dos valores
relativos das mercadorias” (p. 150).
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10° paragrafo, p. 150: Modo de apresentacao e forma de
Dinheiro

1) A reflexdo sobre o modo de apresentacao do capitalismo:
A anédlise cientifica sobre as formas da vida humana segue o oposto
do movimento real ou histérico. As mercadorias e a sua circulagao
estao historicamente prontas: A analise dos precos das
mercadorias - determinacdo da magnitude do valor - é a expressao
comum de todas as mercadorias em dinheiro. Agora, a reflexao
comeca “apos a festa” (post festum), afirma Marx.

2) Forma de dinheiro ou forma equivalente: esta forma
final do mundo das mercadorias, a forma de dinheiro, esconde o
aspecto social do trabalho privado e as relagdes sociais entre os
trabalhadores. Portanto, essas relacoes aparecem como relagoes
entre objetos materiais. O dinheiro é a encarnagao universal do
trabalho humano abstrato: “E justamente essa forma acabada - a
forma-dinheiro - do mundo das mercadorias que vela
materialmente em vez de revelar, o carater social dos trabalhos
privados e, com isso, as relagdes sociais entre os trabalhadores
privados” (§ 10, p. 150). Quando os produtores de casacos trazem
essas mercadorias em relacdo ao linho, ou com o ouro ou a prata
que € o equivalente universal, a relagio entre o trabalho privado e
o trabalho social da sociedade aparece como forma de dinheiro.

11° paragrafo, p. 151: Categorias econdmicas e produgdo
de mercadorias

1) As categorias da economia burguesa consistem nessas
formas: as formas de pensamento que validam as relagoes de
produgio ou o modo de producdo social historicamente
determinado, isto é, a producdo de mercadorias. As categorias
econdmicas sdo, portanto, formas de pensamento objetivas e ndo
meras projecoes subjetivas da consciéncia.

2) O misticismo do mundo das mercadorias e as magicas
dos produtos do trabalho com base na producdo de mercadorias
desaparece se nos reportarmos a outras formas de produgdo, em
que os produtos nao tém o carater de mercadorias.
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12° paragrafo, p. 151-152: Robinson Crusoe e valor

1) Marx compara a economia politica a Robinson Crusoe
em sua ilha enquanto executa trabalhos tteis, diferentes modos de
trabalho humano e o tempo de trabalho que as quantidades de
produtos custaram em média.

2) As relagdes entre Robinson Crusoe e os objetos contém
todos os determinantes essenciais do valor, mas nao o de produgao
de mercadorias.

13° paragrafo, p. 152: Relagoes sociais de dependéncia
pessoal

1) O romance de Robinson Crusoe ¢é diferente da Europa
medieval. Aqui temos relagdes de dependéncia pessoal (servos e
senhores). As transagdes da sociedade como servicos sao formas de
pagamento. A corveia pode ser medida pelo tempo, assim como o
trabalho que produz mercadorias, mas a medida gasta a servico de
seu senhor é uma quantidade de sua prépria forca de trabalho
pessoal.

2) Nesta sociedade, todas as relagdes sociais aparecem
como relacgdes pessoais e nao sao disfarcadas como relacbes sociais
entre as coisas e 0os produtos do trabalho.

14° paragrafo, p. 152-153: Trabalho comum X Mercadorias

1) O trabalho em comum encontra-se na inddstria rural
patriarcal de uma familia camponesa, que produz milho, gado,
linho etc. para uso préprio. Estas coisas defrontam-se com a
familia como muitos produtos de seu trabalho comum, mas eles
nao se defrontam como mercadorias.

2) A forca de trabalho é medida pelo tempo de trabalho,
que é regulada por diferencas de sexo e idade, bem como por
variagdes sazonais nas condigdes naturais do trabalho como
caracteristica social do proprio trabalho que atuam como
instrumentos da forca de trabalho conjunto da familia.

15° paragrafo, p. 153: Produto individual (R. Crusoe) e
social (Associacdo)
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Marx toma um exemplo de uma associagdo de pessoas
livres, trabalhando em conjunto com os meios de producdo
realizados em comum. Todas as caracteristicas do trabalho de
Robinson Crusoe sdo repetidas aqui, mas com a diferenca de que
sao sociais em vez de individuais. A producao total de associacdo é
produto social, tanto na producdao como na distribuicao.

16° e 17° paragrafos, p. 153- 154: Sociedade de
mercadorias e religiao

1) A sociedade dos produtores de mercadorias consiste em
uma relacdo social de produgao, ou seja, eles tratam seus produtos
como mercadorias, portanto como valores, que é um "trabalho
humano igual" ou trabalho abstrato.

2) As religides mais apropriadas para o desenvolvimento
burgués sdo a versao do cristianismo no protestantismo, por causa
do culto religioso da pessoa em abstrato. A ideia de igualdade e
liberdade das pessoas humanas surgiu com o cristianismo, que
fundamentou essas categorias na comunidade.

18° paragrafo, p. 154: Economia Politica e a categoria
valor

1) A economia politica descobriu a categoria valor, mas
analisou o valor e a sua grandeza de forma incompleta. Nunca
perguntou por que o trabalho é expresso em valor e por que a
medida do trabalho é expressa na grandeza do valor do produto.

2) Para os economistas politicos, essas categorias parecem
evidentes e a sua consciéncia burguesa nao percebe que o processo
de producdo domina os seres humanos. Por isso eles entendem
isso como uma necessidade natural evidente como o trabalho
produtivo.

19° paragrafo, p. 154-156: Economistas classicos e
fetichismo

- Os economistas classicos sao enganados pelo fetichismo
ligado a mercadoria e a aparéncia objetiva da determinacao do
valor dos produtos. Esse valor aparece como propriedade natural
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dos produtos do trabalho, ou seja, uma naturalizagdo do produto
social do trabalho.

20° paragrafo, p. 157: A forma da mercadoria e seu fetiche

1) A forma da mercadoria é a forma mais geral e a menos
desenvolvida da produgao burguesa, no entanto, seu carater
fetichista ainda é fécil de penetrar. No entanto, quando chegamos a
formas mais concretas, essa aparéncia de simplicidade desaparece.

2) Marx coloca muitas questdes, por exemplo, de onde
surgiram as ilusdes do Sistema Monetario? Este ndo vé ouro e
prata representando o dinheiro como uma relacdo social de
producdo, mas apenas como forma de objetos naturais.

21° paragrafo, p. 157-158: Categorias e confusdo dos
economistas

1) A forma da mercadoria é um objeto de valor de uso,
porque a mercadoria interessa as pessoas. O que pertence aos
objetos é o valor e se torna um meio de valor de troca.

2) Marx ironiza os economistas através de um diadlogo em
que eles expressam a alma das mercadorias.

22° paragrafo, p. 158: Valor de uso, Valor, Valor de troca

1) Os economistas pensavam ter descoberto que o valor de
uso dos objetos fosse inerente aos prdoprios objetos. Ou seja, que o
valor de uso das coisas se realizasse sem a troca, isto é, numa
relacdo imediata entre coisas e seres humanos. No entanto, seu
valor é realizado apenas na relacdo de troca, ou seja, em um
processo social.

2) Marx critica esta teoria dos economistas, pois, o valor do
uso apenas se realiza na relacdo do ser humano e o objeto. O valor
faz parte dos objetos enquanto sao o produto de um processo social
de produgdo. Os economistas naturalizam o valor e com isso
tornam a mercadoria infinita. Ora, isso é uma aparéncia falsa que
surge na consciéncia dos economistas, pois eles defendem que a
producdo capitalista é a forma natural da produgao. Por isso,
costuma-se dizer, que o capitalismo é o fim da histéria, ou seja, o
capitalismo ndo é uma totalidade finita, mas infinita. A teoria do
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fetichismo explicita, ao contrario, que a mercadoria é finita,
embora os economistas construam o fetichismo da mercadoria
como infinita.

A estruturacdo do texto de Marx sobre o fetichismo da
mercadoria teve a finalidade de apresentar o contetido deste texto
programatico, pois ele sintetiza os desdobramentos de O Capital.
Nosso objetivo é focar apenas na andlise dos cinco primeiros
paréagrafos como uma amostra da teoria do fetichismo.

2.2 - Fetichismo da Mercadoria e suas oposicoes

Oposicao sensivel x suprassensivel: Marx comega
descrevendo o fetichismo da mercadoria na sua imediatidade
sensivel como um produto do trabalho humano a fim de satisfazer
suas necessidades basicas como um valor de uso. Porém, aqui
surge uma primeira oposicao entre a ‘coisa sensivel’ que ¢ ttil ao
ser humano e a ‘coisa suprassensivel. Quando surge esta
oposicao? No momento em que o objeto é transformado em
mercadoria. Marx fornece o exemplo da mesa que ao se tornar
mercadoria ela transcende os sentidos, ou seja, torna-se algo
metafisico (ver § 1). O fetichismo é descrito como algo cheio de
“sutilezas metafisicas e melindres teologicos e misterioso”. O
fetiche incorpora-se no objeto sensivel que se torna,
misteriosamente, um objeto suprassensivel e eleva-se
teologicamente como a deusa mercadoria.

Oposicao entre qualidade de trabalho x quantidade de
tempo: as qualidades do trabalho implicam o dispéndio da forca de
trabalho humano. Esse trabalho torna-se abstrato, isto &,
qualitativamente igual nas diferentes mercadorias. A qualidade do
trabalho difere, apenas, na sua quantidade, pois, um trabalho é
medido pela quantidade de tempo para produzir uma mercadoria.
Entao, a oposicao entre qualidade e quantidade ocorre assim: a
medida do trabalho pela quantidade de tempo pressupoe a redugao
da qualidade do trabalho através do dispéndio da forga de trabalho
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humano no sentido fisiol6gico, isto é, o trabalho humano abstrato
igual exteriorizado nas mercadorias (ver § 2). O fetichismo torna-
se mistico, pois a mercadoria nao é mais identificada em sua
qualidade, mas ela aparece como valor de troca quantificado: igual
trabalho humano abstrato. Na producdao de mercadorias essa
medida do trabalho aparece no valor e sua grandeza no produto. O
trabalho abstrato quantificado torna-se uma rede mistica que une
toda a realidade.

Oposicao entre relagao produtores X relagdo mercadorias:
O proximo nivel da mercadoria é a esfera social. O trabalho
humano imediato exterioriza-se em forma fisica em algum objeto.
Essa forca de trabalho exterioriza-se em algum produto que se
torna mercadoria. A medida da quantidade de trabalho
exteriorizado na mercadoria é quantificada para calcular o valor
dos produtos do trabalho. Entdo, a relagdo entre os produtores
passa a ser mediada pela relagdo com as mercadorias (ver § 3). O
fetiche determina-se como enigma, pois, a mercadoria torna-se
algo incompreensivel ou ambiguo. Os produtores necessitam
decifrar o enigma da mercadoria para compreender o oraculo
proferido na relagao com as mercadorias.

Contradicdo entre relagdo social dos produtores de
mercadorias X relacao social entre as mercadorias: as oposi¢oes da
forma mercadoria alcancam seu nivel mais elevado na contradicao
entre os produtores e os produtos, entre o trabalho dos produtores
e as mercadorias, entre sensivel e suprassensivel, entre sujeito e
objeto. A mercadoria assume a forma de fantasma misterioso, isto
é, uma imagem que aparece sob a forma de um objeto sensivel que
é a propria mercadoria (ver § 4). Ora, este é o fendmeno do
fetichismo em que uma imagem se incorpora num objeto chamado
mercadoria e ela passa a ter autonomia. Entdao, as mercadorias
autdnomas excluem-se umas as outras e excluem também os
produtores de si. Eis o fetiche da mercadoria determinada em
plenitude. As mercadorias passam a ter “vida prépria”, ou seja, sao
as deusas a quem os produtores devem reveréncia e subserviéncia.
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Este fendmeno do fetichismo é proprio “do mundo das
mercadorias”, isto é, surge historicamente na sociedade capitalista
em que o trabalho social produz mercadorias (ver § 5).

O fetichismo é, portanto, uma relacdo social entre pessoas
mediada por coisas. O resultado é a aparéncia de uma relagao
direta entre as coisas e nao entre as pessoas. As pessoas agem
como coisas e as coisas como pessoas. O carater enigmatico do
produto de trabalho provém da prépria forma mercadoria. O
misterioso da forma mercadoria consiste numa relagdo social
existente fora deles, entre objetos. As mercadorias assumem uma
relacdo externa aos seres humanos, passam a ter vida propria,
tornam-se figuras autonomas, que mantém relagoes entre si e com
os proprios seres humanos.

Reconstruimos a estrutura do texto sobre o fetichismo em
O Capital 1 de Marx. Constatamos a conexao entre o fetichismo
como fendmeno objetivo e subjetivo, como fato social objetivo e
como fenémeno da consciéncia dos membros da sociedade
burguesa. A reconstru¢do deste item € importante, porque ele
contém em si, segundo Christian Iber, o todo da teoria marxiana.

Apresentamos também, acima, a teoria da infinitude de
Hegel, a qual fundamenta o idealismo da filosofia e sua proépria
filosofia. Para Iber (2013), isto sera ttil a Marx, uma vez que o seu
materialismo consiste em contestar que o finito se suprassume no
infinito e que a contradicdo encontre sua reconciliagao no infinito.
O finito permanece uma contradicio que nao se dissolve. O
“perecer do perecer” é uma ilusdo idealista, dira Marx, pois o finito
nao se suprassume no infinito. Com Feuerbach, Marx diz: o finito
tem uma natureza que nao pode ser suprassumida. A idealidade do
finito, que Hegel alveja, é apenas um aspecto, nao o todo do finito.

A questao é, para Christian Iber, a seguinte: ha também em
Hegel um fetichismo, sobretudo, em sua Loégica? Marx opina que
sim, pois, Hegel tornaria o pensar sujeito sob o nome da ideia que
age na légica e no mundo. Porém, o fundamento desse fetichismo
dos pensamentos ¢é diferente entre os dois: em Marx o fundamento
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do fetichismo é a mediacao objetiva das relacdes sociais através de
coisas, isto é, trata-se de uma naturalizagdo das relagbes sociais.
Enquanto que em Hegel - segundo Marx - o fundamento do
fetichismo dos pensamentos € a transformacdo do pensar em um
sujeito autonomo como ideia. Entdo, ndo é o ser humano que
pensa, mas € a ideia ldgica no ser humano que pensa. Trata-se de
uma transformagdo metafisica do pensar, ou seja, o pensar é
transformado em um fundamento metafisico. Em sintese, para
Iber, o fetichismo em Marx é um fetichismo social - a dominagao
social entre pessoas aparece necessariamente como dominacao de
coisas sobre as pessoas. Enquanto que o fetichismo em Hegel é um
fetichismo do pensar que esta fundamentado na autoalienacdo

metafisica do pensar humano (ver Iber, 2013).
3 - Contradicdo que move o mundo: finitude x infinitude
3.1 - Finitude das mercadorias e do fetiche infinito

Tanto para Hegel quanto para Marx, as coisas enquanto
tais sdo finitas. Marx entende, porém, que as coisas finitas nao
podem ser suprassumidas na infinitude. Nés temos que viver e
lidar com a contradicdo das coisas finitas. Essa contradicdo nao
pode ser dissolvida, ou seja, essa negatividade ndo é
suprassumivel. Segundo Christian Iber, Hegel defende a soberania
do pensar infinito sobre o mundo, enquanto Marx entende, de um
lado, que a relagdo do pensar infinito com o mundo é, apenas, um
aspecto do ser humano; de outro, a relacdo pratica com o mundo é
pensavel, mas nao suprassumivel pelo pensar.

Os defensores do capitalismo, segundo Iber, afirmam que
apenas como mercadorias as coisas podem desempenhar um papel
econdmico, ou seja, apenas uma economia monetaria é racional.
Isso é a infinitizacdo das coisas finitas como mercadorias. A
produgédo de bens serd sempre o infinito produzir de mercadorias.
Marx dira que isso é uma ideologia, pois, as coisas enquanto tais
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podem ser utilizadas como objetos econdmicos, isto é, as coisas
finitas podem ser organizadas racionalmente como objetos
econdmicos. As coisas nao precisam se afirmar como mercadorias,
assim como ocorre no capitalismo. Planejamento racional da
producdo e da distribuicdo das coisas finitas para a satisfacdo das
necessidades humanas, ao invés da concorréncia pelo dinheiro,
isso seria um materialismo racional na teoria e na pratica
econdmica e politica. Tomemos as coisas finitas e nossos projetos
nas nossas proprias maos, afirma Iber.

Marx decifra o fetichismo da mercadoria explicando que a
producdo das mercadorias ndo é um fenomeno social eterno e
infinito, mas finito, isto é, histdrica e socialmente determinado.
Para Iber, o capitalismo nédo é o fim da histéria, mas apenas o fim
da histéria natural. A teoria marxiana revela o capitalismo como
uma totalidade finita, historicamente determinada e abre, com
isso, um horizonte para uma nova sociedade mais humana no
futuro.

O idealismo hegeliano é o idealismo absoluto como unidade
do idealismo e do realismo. O materialismo marxiano é um
idealismo sem absoluto, um materialismo com a unidade do
realismo e do idealismo, conclui Iber.

3. 2 - Da finitude a infinitude, do abstrato ao concreto

Apresentamos, agora, o ponto de vista de Hegel face a
critica de Marx de que o pensamento légico é a autoalienacdo
metafisica do pensar humano, isto é, a resposta a critica de Marx
ao idealismo. A resposta hegeliana, afirma Federico Orsini, defende
a neutralizacao da oposicao entre realismo e idealismo, que Marx
continua mantendo como valida. Acusar Hegel de hipostasiar o
pensamento humano equivale a fazer a pressuposicao de que o
pensamento seja um predicado, exclusivamente, humano, mas é
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justamente essa ideia da filosofia moderna que Hegel esta
criticando, afirma Orsini.*

Reconstruimos, brevemente, o texto de Orsini que tem por
base as teses de Roberto Fineschi (2006) em trés pontos: a
interpretagdo marxiana de Hegel, sua origem e pertinéncia.

a) Hegel segundo Marx: Para Marx, Hegel transforma o
processo real em um processo da autoconsciéncia em que a
subjetividade humana absorve no puro pensar a objetividade. Ou
seja, 0 pensar € o sujeito que torna o real mero predicado em que a
matéria estd destinada a ser suprassumida pela autoconsciéncia,
reconhecendo o real como produto da propria exteriorizagao. Esta
é a posicao do jovem Marx exposta nos Manuscritos de 1844 e
usada na Sagrada Familia (1845). Em outras palavras, ele qualifica
a filosofia hegeliana como a filosofia da autoconsciéncia em que o
Fu absoluto “cria ‘mentalmente’ o mundo, formando um ciclo de
alienacdo e retorno para si a partir da alienacao” (Orsini, 2016, p.
2).

Essa leitura marxiana permanecera ao longo de sua vida,
porém, ha uma diferenca entre o jovem Marx e o maduro, que a
partir de 1857 constréi o modelo tedrico para O Capital. Enquanto
0 jovem Marx qualifica o0 método da descida do abstrato para o
concreto como sendo algo metafisico ou mistico, 0 Marx maduro
considera apropriado tal procedimento em que o método cientifico
recria e reproduz o real no pensamento. Essa mudan¢a na
compreensao da relagdo entre abstrato e concreto que reconhece o
mérito hegeliano em detrimento de Feuerbach, ndao modifica de
modo geral a leitura marxiana de Hegel, que é o da esquerda
hegeliana, afirma Orsini.

b) Marx e a esquerda hegeliana: Marx 1€ os textos de Hegel,
sobretudo, a Filosofia do Direito e o capitulo final da

4 Federico Orsini. Contribuigdo para uma relagdo critica entre Hegel e Marx. Seminario sobre Leitura
de O Capital de Marx 2016/01. Porto Alegre: PPG Filosofia PUCRS, 07.03.2016. Nesse texto, Orsini,
escreve sobre a relagdo Hegel-Marx, baseando-se, especialmente, nas teses do texto de Roberto
Fineschi 'Hegel e Marx" de 2006.
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Fenomenologia do Espirito, a partir da esquerda hegeliana
(Feuerbach, Bruno Bauer, etc.). Porém, o Marx maduro reavalia, de
um lado, sua posicdo, afastando-se da tese da inversdo sujeito-
predicado (Feuerbach), de outro, permanece uma visdao de fundo
que considera Hegel um mistico-neoplatonico em que o universo
material é uma emanagdo do pensamento imaterial. Marx
reconhece o valor do método dialético, porém, esse método é usado
para construir um sistema mistico em que o pensar cria a
realidade material através do conceito. Daqui surge a oposicao
materialismo x idealismo que se prolongara nos textos de Marx e
Engels. Essa oposicao “equivale a afirmar que a reconstrucdo
conceitual (ou ‘ciéncia’) ndo cria, mas recria um concreto que,
como tal, em sua materialidade, preexiste a sua formulacdo
conceitual” (ORSINI, 2016, p. 3).

c¢) Do concreto ao abstrato (Da finitude a infinitude:
investigacao), do abstrato ao concreto (Da infinitude a finitude:
apresentagao): a oposicdo idealismo e materialismo precisa ser
bem entendida, pois, afirmar que a matéria preexiste ao pensar e
nao vice-versa, baseia-se na identificagio acritica do pensar (ideia)
com o material (real). Pois, a chamada inversao dialética do Marx
d’0O Capital, ndo confere primazia do conhecimento sensivel do
finito sobre o pensar como infinito, mas compreende o duplo
movimento do método: a subida do concreto para o abstrato, e
depois, da descida do abstrato para o concreto. Ou seja, Marx
comega com a andlise conceitual do material empirico histérico
elaborado pelos economistas classicos da mercadoria como célula
econdmica (método da investigacdo), para depois, apresentar a
dialética da mercadoria através dos conceitos em O Capital
(método da apresentacao).

Entdo, ndo ha uma inversao da dialética hegeliana, mas o
uso da mesma para analisar a mercadoria, pois para Hegel, “o
conhecimento produz o real, mas ndao no sentido de criar a
materialidade dele” (p. 4). A Filosofia reconstr6i de forma
conceitual o material empirico e a representacio objetiva. Por isso,
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“tanto a ‘inversao’ do método quanto o ‘materialismo’
reivindicados por Marx sao, de fato, pseudo questdes, a saber,
questdes que surgem unicamente de sua recepcao de Hegel,
recepcao que hoje aparece como uma imposicao desconectada da
interpretagao rigorosa dos textos hegelianos” (p. 4).

A medida que Marx avanca na elaboracio da teoria do
sistema de producdo capitalista, observa Orsini, ele se afasta do
jovem hegeliano, para se tornar um pensador dialético. Marx
elabora a teoria do processo historico que se diferencia daquela
hegeliana, ndo por causa do problema idealismo e materialismo,
mas pela definicao de quais seriam os sujeitos e as formas desse
processo. Enfim, uma abordagem proveitosa da relacio entre
Hegel e Marx exige tomar o caminho do método dialético,
abandonando “a oOtica da autocompreensdao marxiana de sua
relacdo com Hegel” (p. 5), proveniente de sua fase juvenil.
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