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RESUMO

Este estudo buscara compreender e explicar a producdo de sentido no
Jornalismo de revista, a partir de um olhar complexo as semanais de informacéo,
Veja e Epoca. Para investigarmos o tecer dos significados sera preciso o desfazer
da trama. Com este fim, selecionamos as categorias, a priori, que norteardo o
nosso olhar: Figuras de Linguagem, de Domingos Paschoal Cegalla, e

Esteredtipo, Mito, Cultura, Poder e Socioleto, de Roland Barthes.

Por meio delas, da Semiologia barthesiana, como técnica de analise, e do
Paradigma da Complexidade moriniano, como método de pesquisa, iremos ao
encontro da decifracdo dos signos de nosso objeto. Durante a trajetéria de
investigacdo, veremos, ainda, surgirem duas categorias, a posteriori, que
contribuirdo para a nossa visdo — e vidéncia — do discurso nos magazines: P0Os-

Modernidade, de Michel Maffesoli, e, Autoajuda, de Arnaldo Chagas.

Com esta base, tedrica e metodologica, refletiremos de forma
transdisciplinar e dialégica sobre as metamorfoses no modo de fazer e de narrar
dos magazines, na contemporaneidade. Veremos que as interac0es,
complementares, concorrentes e antagbnicas, entre razdo e emocdo, ética e
estética, sabedoria e deméncia, revelam um Jornalismo de revista pés-moderno,

com estratégias proprias de adesao e de encantamento.

Palavras-chave: = Comunicacdo; Jornalismo de Revista; Complexidade;

Semiologia.



ABSTRACT

This study will seek to understand and explain the production of meaning
in magazine journalism, from a complex view to weekly magazines, Veja and
Epoca. To investigate the spinning of significations, we need the unraveling of the
weave. To this end, we selected the categories, a priori, that will guide our gaze:
Figures of Language, from Domingos Paschoal Cegalla, and Stereotype, Myth,

Culture, Power and sociolect, from Roland Barthes.

Through them, barthesian Semiology, as analysis technique, and
Paradigm of Complexity morinean, as research method, we will quest for decoding
of signs of our object. During the course of investigation, we will see, still, two
categories emerge a posteriori, that will contribute to our vision — and vidence — of
speech in magazines: Postmodernity, from Michel Maffesoli, and Self-Help, from

Arnaldo Chagas.

On this basis, theoretical and methodological, we will reflect by a
transdisciplinary and dialogic way on the metamorphoses in making and narrating
of the magazines, at contemporaneity. We will see that the interactions,
complementary, competing and antagonistic, between reason and emotion, ethics
and esthetics, wisdom and dementia, reveals a postmodern magazine journalism,

with their own strategies for adherence and enchantment.

Keywords: Communication, Journalism Magazine; Complexity; Semiology.
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INTRODU(;AO — UM PRIMEIRO OLHAR PARA OS FEITIOS*

Este trabalho foi motivado por uma vontade insaciavel de compreender,
descobrir e pintar sentidos. Talvez, o impeto da pesquisa possa ser explicado pela
energia que impulsiona o ser humano a buscar o significado das coisas da vida. Em
nosso’ caso, pela formacdo em Comunicacdo Social - Habilitagdo em Jornalismo, o
anseio é o de contribuir, lancando alguma luz sobre a midia; pois, entendemo-la
como elemento que cimenta o social. Assim, ao investigarmos 0s signos das
revistas, acreditamos que, em certa medida, podemos explicar a sociedade em que
elas estdo inseridas; 0 meio que as alimenta e que elas alimentam — em anéis de

retroagao recursivos, numa espiral infinita.

A relevancia da revista como meio de comunicacao e informacao, no Brasil,
parece-nos indiscutivel, se pensarmos na profusdo e consolidacdo dos titulos, na
ultima década. No mais recente estudo, divulgado pelo Instituto Verificador de
Circulagéo (IVC), em 2011, uma analise de cenario do mercado de magazines no
pais aponta para o fortalecimento das editoras bem como para o crescimento das
tiragens e do faturamento: “Deve ser mantido o movimento de ascensao observado
nos ultimos anos. O segmento passou bem pela Ultima crise econdmica

» 3

internacional e esta mais consolidado para enfrentar adversidades no mercado” °.

Acreditamos que a realidade econdmica desse veiculo seja reflexo de seu

prestigio, o que, outrossim, nos remete a sua influéncia no imaginario* dos leitores.

' O presente trabalho foi realizado com apoio do CNPg, Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico - Brasil.

> No decorrer deste estudo, empregaremos a primeira pessoa do plural em conformidade com o
método de pesquisa adotado, o Paradigma da Complexidade, cujos pressupostos estabelecem a
relacdo do “Eu” com o0 “Outro” na construcao do conhecimento. Assim, este trabalho é o resultado
da interacéo entre autora, orientador, pensadores, pecas, organizacéo e futuro leitor.

 Estudo sobre circulagdo de revistas: mercado brasileiro — 2000 a 2010. Disponivel em:

www.anatec.org.br/ivc.pdf. Acesso em: 22.04.2012.

* Para Barthes (2009a), o Imaginario é constituido por narrativas, imagens, retratos, expressoes,
idioletos, paix8es. Enfim, por estruturas que jogam ao mesmo tempo com uma aparéncia de
verossimilhanca e com uma incerteza de verdade. Além disso, 0 autor entende o Imaginario como
ilusdo e alienacdo. De maneira que, podemos considerar, segundo ele, o ideol6gico como o
Imaginario de seu tempo. Dessa forma, seriam ilusérios os conteldos, as ideias, as escolhas, as
crencas, as profissdes e as causas. A realidade seriam as palavras, a erética da linguagem.
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Estudaremos os magazines semanais de informagé&o, pela proposta deste segmento
de retratar a realidade conjuntural da sociedade. Veja e Epoca parecem apresentar
relacdo metonimica com o real representado. S&o partes dele, que é parte delas.

Partem dele, que parte, em parte, delas. Estéo tramados.

Com seus discursos, as revistas pretendem informar um publico, ou seja, dar
forma as suas praticas sociais. Assim, veremos a pertinéncia da editoria
comportamento, para estudo: apresenta modelos a serem seguidos pelo leitor, tendo
relacdo direta com ele. Ao mesmo tempo em que retrata uma realidade, esta

contribuindo para construi-la. Retira e fornece elementos.

Por conseguinte, assinalamos que, para entendermos o tecer, sera preciso o
desfazer da trama. Com esse fim, selecionamos as categorias, a priori, que
norteardo nosso olhar: Figuras de Linguagem, de Domingos Paschoal Cegalla, e
Estereotipo, Mito, Cultura, Poder e Socioleto, de Roland Barthes. Cremos que, com
tais lentes, seremos capazes de cogitar sobre a retroalimentacdo da constituicao de
significados enquanto construcdo do real, de maneira relevante, ao campo dos
estudos em Comunicacao. Portanto, neste trabalho, estudaremos o tear complexo

dos signos em Reportagens sobre comportamento nas paginas de Veja e Epoca.

Emergira, dessa forma, o diferencial de nossa pesquisa: a preocupa¢ao com
a producdo de sentido no Jornalismo de revista e com o modo como os dois
magazines mais lidos pais tecem seus significados, de maneira penetrante. Temos
consciéncia dos diversos trabalhos académicos ja realizados acerca de nosso
objeto. Mas, depois de uma pesquisa em alguns dos principais bancos de teses e
dissertacGes brasileiros, encontramos, ainda, brechas no deciframento das tramas

de Veja e Epoca.

Cremos que a importancia dessas categorias para nossa analise sera a de
possibilitar-nos a visdo — e a vidéncia — de nosso objeto de pesquisa de forma
transfatorial, contemplando seu carater relacional, relativo e mudltiplo, cuja
abordagem complexa, devera revelar antagonismos e complementaridades, ordem,
desordem e organizagdo, sabedoria e deméncia, ética e estética, autonomia e
dependéncia, possibilidades e limites.
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No que concerne ao nosso modus operandi, optaremos pelo método do
Paradigma da Complexidade, de Edgar Morin, e pela técnica analitica da
Semiologia, de Roland Barthes. A proposta das Figuras de Linguagem, enquanto
categoria de analise semiolégica nos parece o principal aspecto de singularidade
deste trabalho. Acreditamos, desse modo, que os dialogos intercategoriais entre elas
e as demais nocdes propostas serdo, também, idiossincraticos, inseridos no

contexto com plexo.

A Complexidade guiar-nos-4, fornecendo as linhas mestras de um caminho
que, ao trilhar, teceremos de um modo s6 nosso, conjugando razao e sensibilidade,
de maneira indissoluvel. Propomo-nos, dessa forma, a pensar os significados do
sistema de nosso objeto. Para isso, seguiremos por uma estrada, na qual devemos
decifrar os sinais que ele nos apresenta até chegarmos ao nosso destino: a

provisoriedade do conhecimento que teremos construido.

Podemos explicar a convicgao que temos na importancia da realizagcéo desta
pesquisa, através de Barthes. Como o autor, acreditamos que a persuasao e sua
técnica sao pouco teorizadas, “porque o sistematico € censurado e porque, sob o
efeito de um Mito propriamente moderno, a linguagem é reputada ‘natural’,
‘instrumental’”. O semidlogo ainda acredita que “num Unico movimento a sociedade

recusa a retorica e se ‘esquece’ de teorizar a Cultura de massa” (2004, p.130).

Por conseguinte, falaremos sobre o todo de nosso trabalho, enquanto
organizacdo complexa. Serd constituido de duas grandes partes, autbnomas e
dependentes. Cada uma delas, também, serd composta por fragmentos que se
unem para significar, em um sistema auto-eco-organizado, no qual o sujeito esta

integrado ao conhecimento.

Na primeira parte, teremos o capitulo 1, intitulado “Veja Além da Epoca: o
Tecer e o Desfazer da Trama”, no qual apresentaremos nosso objeto de estudo,
resgatando as condi¢cdes histéricas de producdo do Jornalismo de revista até
chegarmos a Veja e Epoca, as quais daremos a conhecer mais detalhadamente. Em

seguida, nos debrucaremos sobre nossas categorias de analise, método e técnica
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de pesquisa. Estardo postas, portanto, as dimensdes historicas, tedricas e

metodoldgicas sobre as quais icaremos as bases de nossa reflexao.

Na segunda parte, dois capitulos compordo nossa andlise. O primeiro,
chamado “Sentidos de Epoca”, traz, em seu titulo, 0 nome da revista sobre a qual
refletiremos. O segundo, “Veja em Detalhes” também faz referéncia ao objeto que
sera explorado. A luz das categorias, com as quais trabalhamos na primeira parte
deste estudo, e de nossa subjetividade relativa, exploraremos os significados

possiveis nos semanarios.

Cada um desses capitulos sera composto de quatro Reportagens,
aproximadas tematicamente, em duplas, o que visa certa homogeneidade ao corpus.
Dessa forma, 0 assunto da primeira Reportagem, analisada no segundo capitulo,
aproxima-se do abordado na matéria, que inaugura O terceiro, e, assim,
sucessivamente. Os eixos de justaposicdo serdo, portanto, nesta ordem: idade e
comportamento, trabalho e praticas sociais, vicios contemporédneos e cendrios da

maternidade.

Escolhnemos Reportagens com essas tematicas por pensarmos que elas
apresentam questdes embleméticas da contemporaneidade, pautando as
discussoes cotidianas e académicas. As duplas concebem, em nossa visdo, quatro
temas bastante amplos, em oito narrativas que, portanto, nos parecem
representativas de distintos aspectos complexos da vida em sociedade. Ao final de

cada capitulo, teremos as primeiras reflexdes sobre as leituras.

Por fim, traremos nossas considera¢cdes provisorias, articulando o ciclo de
apontamentos ao qual demos origem com esta pesquisa. Nossa énfase devera
recair sobre a articulagdo entre as cogitacdes alcancadas na segunda parte do
trabalho, composta pelos dois capitulos de analises. Colocaremo-los em movimento
dialogico, na espiral do pensamento, para projetarmos evidéncias relacionais,
relativas e multiplas dentro das possibilidades e dos limites que abarca o

conhecimento.
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O processo, a que daremos inicio, sera motivado, portanto, pelas seguintes
questdes de pesquisa: De que forma os discursos de Veja e Epoca particularizam-se
por meio das Figuras de Linguagem? Como o Estere0tipo esta presente nas
Reportagens das revistas? De que maneira elas utilizam a retdrica mitica no
discurso? De que modo percebemos o Poder nas falas desses magazines? De que
forma a Cultura constréi o texto e é construida por ele em Veja e Epoca? Como o
Socioleto manifesta-se nas narrativas? Por que tais categorias relacionam-se nos
sentidos produzidos e veiculados por Veja e Epoca e que relagdes podemos

estabelecer entre as analises das duas revistas?

Em nosso objetivo geral, propomo-nos a estudar as construcdes de sentidos
empreendidas por Veja e Epoca, relacionando conotacdo e denotacio através do
Paradigma da Complexidade aplicado a pesquisa semioldgica. Especificamente,
pretendemos compreender e explicar nossos objetos de pesquisa, por meio dos
didlogos intercategoriais entre Figuras de Linguagem, Estereoétipo, Mito, Cultura,

Poder e Socioleto.

Apresentados objeto de reflexdo, categorias e principios norteadores,
meétodo e técnica guias, questdes e objetivos a serem alcancados, poderemos, dar
inicio a caminhada, propriamente dita, rumo ao multidimensional e ao inseparavel, a
abertura e ao fechamento, a anarquia, a hierarquia e a heterarquia, ao fundamento
sem fundamental, a razdo subjetiva, a compreensdo e a explicacdo do que

impulsiona esta pesquisa.
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1. VEJA ALEM DA EPOCA: O TECER E O DESFAZER DA TRAM A

A escolha do titulo da primeira parte de nosso trabalho n&do é gratuita.
Comecamos o jogo complexo da leitura dos significados, em Veja e Epoca,
buscando ver aquém e além do presente: suas origens, suas histérias, suas
evolugbes — que podem comportar, a0 mesmo tempo, involu¢gdes. Em seguida,
fiaremos o tecido tedrico, a base de nossa reflexdo. Apresentaremos as categorias
de pesquisa bem como o método e a técnica escolhidos. Esse conjunto,
multidimensional e inseparavel, serd nosso guia no desfazer da trama das
Reportagens analisadas, permitindo langcarmos luz, sobre as conotacfes possiveis,
nos semanarios de informacdo mais lidos do Brasil. lluminando nosso objeto de

pesquisa, lancar-nos-emos na leitura de sua Complexidade.

1.1 RELENDO, REVISITANDO AS REVISTAS

Na Alemanha do século XVII, com a consolidacdo da economia capitalista, a
multiplicac@o dos livros e o desenvolvimento dos transportes, inauguramos a historia
das revistas no mundo. De acordo com Scalzo (2004), em 1663, surge Erbauliche
Monaths-Unterredungen. Com aparéncia de livro, consideramos ser a primeira
revista publicada, por trés caracteristicas diferenciais: trazia diversos artigos, ainda
gue sobre um mesmo tema — teologia; era voltada a um publico determinado; tinha a

proposta de sair periodicamente.

A inovacdo inspirou publicacbes semelhantes pelo mundo, segundo a
autora: na Franca, o Journal des Savants (1665); na Italia, o Journali dei Litterati
(1668); na Inglaterra, o Mercurius Libratius ou Faithfull Account of all Books and
Pamphlets (1680). Tais publicagcbes, ainda, ndo tinham recebido a denominagao
“revista”, todavia compartilhavam as caracteristicas de sua predecessora. Podemos
diferenciar o novo suporte, também, pela profundidade com que tratava os assuntos
— maior que nos jornais, menor que nos livros (SCALZO, 2004).
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Em 1672, na Franca, surge Le Mercure Galant. Sua férmula de sucesso —
logo copiada — continha noticias curtas, anedotas e poesias. No entanto, ainda,
segundo a autora, € na Inglaterra do século XVIII, contexto iluminista, em que se
processava a Primeira Revolucdo Industrial, que surgiria a primeira revista
semelhante ao modelo atual. The Gentleman’s Magazine (1731) era inspirada nas
lojas de departamento — reunia diversos assuntos, apresentados de forma leve e
agradavel. A partir desse marco, 0 termo magazine passa a designar revista em

francés e em inglés.

Os primeiros titulos norte-americanos s&o anteriores a Guerra de
Independéncia: American Magazine e General Magazine, ambos de 1741 (SCALZO,
2004). Até o fim do século XVIII, havia uma centena de publicagcbes ganhando o
mercado. Com a promulgacdo da Constituicdo, as liberdades individuais sao
garantidas e o pais desenvolve-se. Diminuem as taxas de analfabetismo e o

interesse por novas ideias cresce junto a necessidade de divulga-las.

No decorrer do século XIX, percebemos a consolidagdo da revista, como
meio de Comunicacado, na Europa e nos Estados Unidos. Segundo Scalzo (2004),
com o0 aumento da escolarizacdo, a populacdo alfabetizada quer ler, mas ndo esta
interessada na profundidade dos livros, instrumentos de elite e inacessiveis a
maioria. Com o0 progresso tecnologico e o decorrente avangco das gréficas, as
revistas conquistam os leitores, reunindo informacdes diversas, ilustradas por belas

imagens.

Além de possibilitar a melhoria na qualidade dos impressos, 0s avangos
técnicos na industria grafica permitiram o aumento das tiragens, o que, por
sua vez, atraiu os anunciantes, dispostos a levar a mensagem sobre seus
produtos para um pulblico cada vez mais amplo. Com os anincios
financiando os custos de producdo foi possivel baixar o preco dos
exemplares, que consequentemente passaram a ser lidos por mais gente, o
gue fez as tiragens crescerem na mesma proporc¢ao... (sic). Comeca entao
a nascer 0 negécio das revistas como conhecemos hoje — uma parte das
industrias de comunicacao de massa (SCALZO, 2004, p. 21).

Uma particularidade importante, no que concerne ao hascimento da revista,
como negocio, é a diferenca de enfoque perante os jornais. Para a autora, esses,
diarios ou semanais, nascem e crescem engajados, ligados a partidos politicos, a
linhas ideologicas e a defesa de causas publicas. Essas se relacionam,
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intrinsecamente, com a ciéncia e com a Cultura®, assumindo carater fundamental na

complementac¢ao da educacéo.

Depois das precursoras do género, aparece, em Londres, a primeira
ilustrada. Publicacdo que revoluciona a forma de concebermos revistas, a llutrated
London News (1842), circula até hoje. Quando de seu langcamento, as 16 paginas de
texto e 32 de gravuras reproduziam os acontecimentos da época. A receita de
sucesso foi copiada em diversos paises e aperfeicoada, no fim do século XIX, com o

desenvolvimento da fotografia e da impressao em meio-tom (SCALZO, 2004).

A partir de entdo, comecam a se destacar revistas literarias e cientificas.
Contemporaneas da Segunda Revolucdo Industrial e das teorias darwinistas e
marxistas, algumas delas, fundadas entre 1840 e 1890, circulam até hoje, como
Scientific American e National Geographic Magazine. Ganham forca as publicacdes
dirigidas a apenas uma area do conhecimento: as especializadas. Ligadas a
categorias profissionais ou a temas de interesse técnico, segundo Scalzo (2004),

tém circulagéo restrita e se tornam referéncia em seu meio.

Ja no século XX, periodo notavel por grandes avancos tecnologicos, assim
como por grandes guerras e massacres, a primeira publicacdo, que destacamos, é a
Reader’s Digest. Lancada no periodo entre guerras, em 1922, pelo jornalista DeWitt
Wallace e por sua esposa Lila, condensava artigos editados em outras revistas e
jornais e oferecia, ao leitor, uma variedade impar de assuntos. Seus textos tinham
como premissas: leitura agradavel, linguagem acessivel e tom otimista — vendiam o
sonho da ldeologia® americana (SCALZO, 2004). Ainda hoje, é a revista mais

vendida no mundo, com edi¢cdes em 19 idiomas.

De acordo com Roland Barthes (2004), em resumo, tudo é Cultura, da roupa ao livro, da comida a
imagem, e a Cultura esta por toda parte, de uma ponta a outra das escalas sociais, de forma que
esse € um conceito paradoxal: sem contornos, sem termo oposicional, sem exclusdo ou resto.
Percebemos, dessa forma, a Cultura como Intertexto. Para Barthes (1975), a linguagem mantém
uma relagdo sinérgica com os eventos sociais, de maneira que todo texto traz influéncia de outros
textos.

o

Para Barthes (1999, p.45), a Ideologia “é precisamente a ideia enquanto ela domina: a ideologia sé
pode ser dominante [...] e € o Ultimo grau da alienacdo”. Para o autor, os dominados séo obrigados
(para simbolizar, logo para viver) a tomar de empréstimo as formas de pensar da classe dominante.
Dessa forma, promove a alienacdo, pois consiste na distorcdo, na deformacdo de uma realidade
socialmente construida.
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Contudo, na histéria da Imprensa, segundo Scalzo (2004), talvez, nada
tenha contribuido tanto para o progresso do género, como o lancamento da primeira
revista semanal de noticias. Na década de 1920, nasce a Time (1923). Fundada por
dois jovens americanos, Briton Hadden e Henry Luce, visa atender a necessidade de
informar com concisdo, em um mundo ja congestionado pela quantidade de

informacé&o impressa.

A ideia era trazer noticias da semana do pais e do mundo, organizadas em
secOes, sempre narradas de maneira concisa e sistematica, com todas as
informacdes cuidadosamente pesquisadas e checadas. Mesmo sem ter
essa receita editorial desde o primeiro nimero, Haden e Luce foram
aperfeicoando a férmula, tendo sempre em vista a necessidade de nao
deixar homens ocupados perderem tempo na hora de consumir informacéo.
Guiados ainda pela ideologia de culto ao sucesso, acabaram inaugurando
uma ideia que também daria volta ao mundo e produziria similares em todo
planeta, inclusive no Brasil, com o surgimento de Veja, em 1968 (SCALZO,
2004, p. 22).

AplOs a depressdo econbmica de 1929, que da félego a movimentos
comunistas e fascistas, multiplicam-se as ilustradas semanais. Nesse ramo, 0O
pioneirismo internacional atende pelo nome de Life (1936). Criada, também, por
Henry Luce, nasce impressa em papel de qualidade e em formato grande,
valorizando ao maximo a Reportagem fotografica e adotando a ideia de que uma
boa imagem tem mais valor do que uma boa descricdo. Copiada por Match (hoje
Paris Match) na Franca e por Stern na Alemanha — ambas estdo entre as mais
vendidas em seus paises na atualidade —, no Brasil, de acordo com a autora,
inspiraria O Cruzeiro e Manchete, dois fenbmenos editoriais, 0os quais abordaremos

em breve.

Ainda da década de 1930, sdo os quadrinhos e as primeiras revistas de fas,
amenidades em meio a Il Guerra, que se anunciava e estouraria em 1939. Na
mesma época, a ltalia fascista dava forma as fotonovelas: histérias roméanticas em
fotos, produzidas no intervalo das filmagens de estudio. Ideia que fora seguida, no
Brasil dos Anos Dourados, pela revista Capricho — primeiramente, voltada ao publico

feminino e, mais tarde, ao adolescente.

Quando surge a televisdo, as revistas de cinema e as de fotonovelas
perdem forca, do mesmo modo como as revistas de radio haviam sido
engolidas antes pelas publicacdes especializadas em cinema. A histéria
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mostra que a cobertura do meio de comunicagdo mais popular acaba
suplantando as demais. Como, desde entdo, a tevé sO cresceu e se
popularizou, em muitos paises as revistas que publicam a programagéo de
tevé, complementadas com noticias sobre celebridades, sdo hoje as
campeds imbativeis de venda (SCALZO, 2004, p. 24).

Apds a Il Guerra Mundial, as segmentadas por sexo se destacam
globalmente. Elle data de 1945 e Cosmopolitan, considerada por Scalzo (2004) a
revista feminina de maior sucesso em todos os tempos, de 1962, pleno periodo de
Guerra Fria. Em 1953, surge Playboy, em Chicago, editada por um ex-funcionério da

Esquire.

A conjuncao de fatos e conflitos histéricos, que permeia a invencdo e o
avanco das revistas pelo mundo, também influencia o aparecimento e a projecao
desse veiculo na realidade brasileira. E no inicio do século XIX, momento no qual
comecam o0s movimentos de independéncia nas colonias espanholas sul-
americanas e em que a Corte portuguesa chega ao Brasil, fugindo de Napoledo, que

comecamos a contar a histéria das revistas no Brasil.

Temos o numero inicial da Gazeta do Rio de Janeiro, em 10 de setembro de
1808. A primeira folha impressa no Brasil, dirigida por frei Tibarcio, era a porta-voz
oficial do império portugués, radicado no pais. De acordo com Scalzo (2004), nas
paginas desse periodico, ndo havia espaco para efervescéncias democréticas ou
para exposi¢cdo de agravos. Pelo contrario, por meio de sua leitura, veriamos o Brasil

como um paral'so terrestre.

No entanto, o primeiro jornal, voltado ao Brasil e, por aqui, distribuido, tem
caracteristicas distintas: surge trés meses antes, em 1° de junho, e o conhecemos
por Correio Brasiliense (SCALZO, 2004). O periodico era editado por Hipdlito da
Costa, que justificava sua feitura na Inglaterra por causa da censura prévia que

impediria os redatores de trabalharem liviemente diante das ac6es do Poder’.

’ De acordo com Barthes (2009a), o Poder é o parasita de um organismo trans-social, ligado & histéria
inteira do homem, e ndo somente a sua histéria politica, histérica. O autor (2009a) pensa o Poder
como libido dominante: aquele que o exerce parece ter prazer em dominar o outro subjugado. O
Poder, portanto, € uma energia prazerosa, a qual envolve a capacidade de realizacdo. Ser capaz,
dominar, Poder escolher e decidir, gera prazer, da ideia de superioridade. Através dele,
construimos a nocdo de hierarquia: alguém manda, alguém obedece. Esse, em geral, sem
guestionar (pois a hierarquia foi naturalizada), o que origina a alienacgéo.
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Tipos diversos, para Sodré (2011), a Gazeta era um jornal em estado
embrionario: mais informativo do que doutrinario, periodicidade curta, formato
correspondente a outros impressos daquele tempo e preco baixo; o Correio, embrido
da revista: mais doutrinario do que informativo, mensal, de capa azul escura e com
mais de cem péaginas, normalmente 140, o que ocasionava um preco muito mais
elevado. Enquanto a Gazeta ndo se preocupava em pesar na opinido publica, este
era o exato objetivo do Correio:

Mensalmente reunia em suas paginas o estudo das questfes mais
importantes que afetam a Inglaterra, Portugal e o Brasil, questdes velhas ou
novas, umas ja postas ha muito, outras emergindo com os acontecimentos.
Em tudo o Correio Brasiliense se aproximava do tipo de periodismo que
hoje conhecemos como revista doutrinéria, € ndo jornal; em tudo a Gazeta
se aproximava do tipo de periodismo que conhecemos como jornal —
embora fosse exemplo rudimentar desse tipo (SODRE, 2011, p. 45, grifo do
autor).

O estilo revista, incipiente na publicacdo de Hipolito da Costa, comeca a se
materializar, efetivamente, para grande parte dos pesquisadores em As Variedades
ou Ensaios de Literatura, editada, impressa e comercializada por Manoel Antonio da
Silva Serva, em janeiro de 1812 ([S.A.], 2000). Divulgava discursos, extratos de
historia antiga e moderna, trechos de autores classicos, viagens e anedotas, entre
outros (SODRE, 2011). A época de sua distribuicio, em Salvador, era chamada de
folheto, uma vez que o termo revista ganha félego, no Brasil, apenas em 1828, com

o surgimento da Revista Semanaria dos Trabalhos Legislativos.

No tempo da Imprensa aulica, de acordo com Sodré (2011), € importante
registrarmos, em 1813, o surgimento de O Patriota, a segunda revista publicada no
Brasil. Como alude o nome, divulgava autores e temas da terra e contava com a
colaboracéo da elite intelectual do periodo. Entretanto, nossos primeiros magazines,

a exemplo de As Variedades, tém pouco em comum com os que folheamos hoje.

Muito tempo seria necessario para que a descendéncia de As Variedades
ganhasse a feicdo atual e se enraizasse na vida do pais. As primeiras
revistas brasileiras pouca importancia tiveram para a sociedade. Ndo se
preocupavam em refleti-la: eram publicacdes eruditas, ndo noticiosas. A
preocupagdo com a noticia, alids, ndo era a tdnica da imprensa brasileira da
época: o grito de D. Pedro as margens do Ipiranga demorou treze dias para
ecoar nas paginas do jornal O Espelho, do Rio de Janeiro ([S.A.], 2000, p.
18, grifo do autor).
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Por conseguinte, segundo Scalzo (2004), na década de 1820, a elite
brasileira comeca a ampliar o seu foco de interesses, pois os profissionais do pais
recém-independente péem-se em busca de informacéo. Surge, dessa forma, no ano
da coroacdo de D. Pedro I, Anais Fluminenses de Ciéncias, Artes e Literatura

(1822), desenvolvendo pautas de diversos campos do conhecimento.

Em 1824, é promulgada a primeira Constituicdo brasileira; em 1825, é
proclamada a Independéncia; e, em 1827, tem origem a revista segmentada no
Brasil. O Propagador de Ciéncias Médicas, 6rgao da Academia de Medicina do Rio
de Janeiro, é considerada a primeira revista especializada. Espelho Diamantino, do
mesmo ano, € a primeira revista feminina. Abarcando temas como Literatura, Belas
Artes, Politica, Moda e Teatro, trazia, pioneiramente, textos leves e didaticos.
Entretanto, todas essas publicacdes sofrem, com a falta de assinantes e de
recursos, as tiragens sdo muito baixas. Grande parte delas ndo passa da primeira

edicdo. Dura, no maximo, um ou dois anos (SCALZO, 2004).

De acordo com a autora (2004), € com Museu Universal (1837) que a
historia das revistas brasileiras comeca a mudar. Inova ao trazer ilustracdes, além de
textos leves e acessiveis. Um tipo de publicacéo, feita para a populacdo recém-
alfabetizada, a quem se queria oferecer cultura e entretenimento. Tem a formula

copiada dos grandes magazines europeus.

Na mesma linha de Museu Universal, surgem Gabinete da Leitura, Ostensor
Brasileiro, Museu Pitoresco, Historico e Literario, llustracdo Brasileira, O
Brasil llustrado e Universo llustrado. E até mesmo as revistas eruditas como
iris, Guanabara e O Espelho comecam a adotar férmulas parecidas,
incluindo imagens e amenidades (SCALZO, 2004, p. 28, grifo do autor).

O langamento de A Marmota na Corte, em 1849, da inicio a era das revistas
de variedades, singulares pelas ilustracdes, textos mais curtos e humor. Dessa
forma, a partir de 1860, percebemos uma entrada impetuosa da ilustracédo e da
fotografia, que, em seguida, dominaram as paginas.

Para Sodré (2011), o homem que revolucionaria o Jornalismo de revista, no
que concerne aos desenhos humoristicos, é o artista italiano Angelo Agostini. Ele

fundou a ilustrada Diabo Coxo (1864), que, apesar de bem recebida pelo publico,
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dura pouco mais de um ano, em funcéo de dificuldades financeiras. Nela, Agostini —
gue depois participaria de outras do género, incluindo Semana llustrada (1860) —,
firmou suas posicoes libertarias, as quais, possivelmente, tenham contribuido para o

fim da revista.

Semana llustrada e Revista llustrada (1876) destacamos pelo bom humor
nas criticas social e politica. Na primeira, enfatizamos os textos dos mais conhecidos
escritores e jornalistas da época, como Machado de Assis, Quintino Bocailva e
Joaquim Nabuco. Além disso, publica, em 1864, cenas de batalha da Guerra do
Paraguai. Também, o faz Semana Fluminense (1868). Revista llustrada chama

nossa atencéo pela cobertura da campanha abolicionista (SCALZO, 2004).

A posicao critica desses magazines refletiu, além disso, na Imprensa
estrangeira, até entdo desinteressada pelo contexto brasileiro. Ainda assim, alguns
acontecimentos dramaticos, como o conflito de Canudos, ficaram registrados apenas
nos jornais — enfatizamos a cobertura de O Estado de S&o Paulo, através do
enviado especial Euclides da Cunha, um dos precursores da Reportagem no Brasil
(SODRE, 2011).

Passamos ao século XX, momento histérico em que ocorre uma série de
transformacdes cientificas e tecnoldgicas, que vao refletir na vida quotidiana e na
remodelacédo das cidades. As revistas acompanham a euforia do periodo e, com as
inovacdes na industria grafica e a segmentacdo do ramo, as centenas de titulos

langados apresentam um requinte visual nunca antes visto.

A imprensa no inicio do século havia conquistado seu lugar, definido sua
funcao, provocado a divisdo do trabalho em seu setor especifico, atraido
capitais. Significava muito por si mesma, e refletia, mal ou bem, as
alterac6es que, iniciadas nos dois Ultimos decénios do século XIX, estavam
mais ou menos definidas nos primeiros anos do século XX (SODRE, 2011,
p. 405).

A entrada do século assinala, portanto, a transicdo da pequena a grande
Imprensa no Brasil, a Imprensa empresa. Os empreendimentos jornalisticos séo
dotados, agora, de estrutura especifica e de equipamento grafico. Assim, séo

afetados os planos da producéo e da circulacédo e alteradas as relagcdes, com os
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anunciantes, a politica e os leitores. “E agora muito mais facil comprar um jornal do
que fundar um jornal; e é ainda mais pratico comprar a opinido do jornal do que
comprar o jornal” (SODRE, 2011, p. 406).

Devido ao desenvolvimento tecnologico, com o avangco dos processos de
impressao, as fotografias ganham espaco nas paginas dos magazines. A Revista da
Semana, lancada em 1900, & pioneira na utlizacdo sistematica de fotos e
especializada na reconstituicdo de crimes em estudios fotogréaficos ([S.A.], 2000).
Também, na transicdo do século, segundo Scalzo (2004), aparecem as revistas
“galantes”. Voltadas ao publico masculino, traziam de notas politicas e sociais a

contos e fotos eréticas.

As revistas ja apresentavam mais vigor e popularidade. A semanal Kosmos
(1904) é referéncia ([S.A.], 2000). Com a colaboracédo de Euclides de Cunha, tém,
ainda, crbnicas, assinadas por Olavo Bilac e reportagens em profundidade de Joao
do Rio, pseuddénimo do jornalista e escritor Paulo Barreto, que revolucionou o0 modo

do fazer jornalistico no Brasil.

Para Lima (1995), enquanto Euclides da Cunha foi desbravador das
fronteiras da narrativa jornalistica no sertdo, inconquistado pelas lentes da mente
intelectual, Jodo do Rio foi o descobridor dos horizontes possiveis em Reportagem
de campo no espaco urbano, ainda em processo de reconhecimento, devido a sua
propria evolucdo rumo a novos niveis de complexidade. Dois meses depois, A
Renascenca trazia, da mesma forma, os principais intelectuais da época assinando

textos.

Jodo desnudava o Rio, através da observacao detalhada da realidade e da
coleta de informacgbes por meio de entrevistas, da descricdo de ambientes e da sua
habilidade com o ritmo narrativo, além da proposta de superacdo do factual pelo

contemporaneo. Essas sdo caracteristicas singulares de seus textos.

Paradoxalmente, enquanto escritor, Paulo Barreto acompanhou muito de
perto os defeitos da época; como jornalista sua contribuicdo n&do foi no
terreno da linguagem, portanto, mas no uso de métodos, que, ndo sendo
novos, foram apurados por ele, aproveitados, praticados com inteligéncia, a
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entrevista e o inquérito e a reportagem em particular (SODRE, 2011, p.
516).

Ainda assim, nessa fase, registramos o inicio da separacdo das
colaboracdes literarias na paginacdo dos jornais. Elas passam a constituir matéria a
parte, jA que o jornal ndo pretende mais ser, por inteiro, literario. Para Sodré (2011),
€ um pouco dessa transformacdo que decorre a proliferacdo das revistas ilustradas.

Nelas se refugiam os homens de letras.

Careta (1908) foi popular como nenhuma outra e podia ser encontrada nos
barbeiros, engraxates, consultérios, etc. Em seguida, destacamos a revista Fon-Fon!
([S.A.], 2000). Marcante, era pautada nas pessoas e as transformava em
personagens, que, de preferéncia, contassem historias extraordinarias. Nesse
momento, o Jornalismo de revista, ainda, ndo visava a objetividade, mas o realismo

ja era ingrediente indispensavel aos relatos.

Em 1911, a Revista de Automoveis e, em 1915, a Aerdfilo evidenciam, de
acordo com Scalzo (2004), as tendéncias de segmentacao ja no inicio do século. As
primeiras Historias em Quadrinhos surgem, em 1905, com Tico-Tico. E é de 1939 a
revista sindbnimo de HQS, Gibi. O Pato Donald, de Walt Disney, aparece em 1950.
Nas décadas de 1940 e 1950, destacamos, também, a revista de fas Cinelandia,
voltada a industria cinematografica, chegou a vender 250 mil exemplares nas

bancas.

Com o impacto da | Guerra Mundial, a crise chega ao Brasil, agravando o
desemprego e desencadeando movimentos populares. A Imprensa toma partido. E
uma fase bastante politizada, em que a excitacéo jornalistica faz parte do contexto
da inquietacdo politica. A Revista da Semana, que havia sido pioneira na divulgacéo
de fotos durante a Revolta da Vacina, também, merece destaque pela publicacao de

algo semelhante a um diario de campanha, durante o conflito.

Essa fase, entretanto, entre a campanha civilista e apés-guerra de 1919,
assinalou importantes transformacfes na imprensa. Aparecem, vivendo
pouco, revistas como O filhote da Careta, em 1910; O Riso, que se mantém
entre 1911 e 1912; Faceira, que aguenta de 1911 a 1917; A Caricatura, A
Semana e O Rio llustrado, que circulam em 1913; S. Exceléncia, que vive
apenas em 1914; o mesmo acontecendo com Guanabara, A rajada, Zum-
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Zum e a Revista Nacional em 1919; a Revista do Brasil, nessa fase,
mantém-se de 1916 a 1944, A Atualidade vai d,e 1919 a 1927; Para Todos,
em sua primeira fase, de 1919 a 1932 (SODRE, 2011, p. 519-520, grifo do
autor).

A sociedade brasileira muda apdés a guerra e a Imprensa reflete essas
alteracOes, relegando, definitivamente, a fase de producdo artesanal ao
esquecimento. Ainda, aparecem revistas, literarias ou humoristicas, de vida efémera,
porém sao fatos acidentais e pouco numerosos. O Movimento Modernista encontra
espaco em magazines de vanguarda, como a Klaxon, que circula, pela primeira vez,
em 15 de maio de 1922, com a colaboracdo de Manuel Bandeira, de Mario de
Andrade e de Sérgio Buarque de Holanda, entre outros (SODRE, 2011).

O primeiro fenbmeno editorial brasileiro nasce em 1928: pioneira no que
concerne a circulagdo nacional, O Cruzeiro, criada por Carlos Malheiros e
incorporada ao grupo Diarios Associados, de Assis Chateaubriand, estabelece uma
nova linguagem na Imprensa brasileira, com destaque ao Fotojornalismo e a
Reportagem (SCALZO, 2004). Consolida-se, na década de 40, com David Nasser e
Jean Manzon, dupla que desbravava o Brasil, em busca de histérias para contar e

de fotos para ilustra-las.

O jornalista deixou o fundo da redagdo, ganhou as ruas, passou a criar
matérias para além do ramerrame. Esporte, politica, artes e espetaculos,
consumo, modo de vida — nenhum meandro da realidade brasileira deixou
de ser, desde entdo, frequentado pelo olhar atento das publicagcbes ([S.Al],
2000, p. 22).

Na década de 30, a escolha da Miss Universo galucha, Yolanda Pereira, e a
revolugdo, que da inicio a era Vargas, mexem com os brios da nacionalidade, como
a grande Reportagem movimenta a redacdo das revistas. Em alguns meses,
Chateaubriand chegava a soltar 30 jornalistas pelo pais atras de boas histérias. Uma
dessas expedi¢cbes, em 1955, rende o | Prémio Esso de Jornalismo ao reporter
Mério de Moraes, que, acompanhado do fotografo Ubiratan de Lemos, viaja de
caminh&o de Pernambuco ao Rio de Janeiro, com 102 trabalhadores em busca de

emprego na construcao civil ([S.A.], 2000).

Em 1938, realcamos Diretrizes, criada por Samuel Wainer, com um

Jornalismo Investigativo e critico, do qual Joel Silveira é um dos expoentes: em
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1943, publica — ao longo de trés edicbes — uma Reportagem, chamada Gra-finos em

S&o Paulo. O trabalho descreve a intimidade mundana da elite social paulista.

Entretanto, ainda nesta obra, vemos que, com o Estado Novo, seguindo
tendéncias direitistas mundiais, em periodo de Il Guerra, uma forte censura ameaca
a Imprensa brasileira. A criacdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP)

limita as atividades jornalisticas. Diretrizes deixa de circular em 1944.

Acentuando-se desde o0s terceiro e quarto decénios do século, a
concentracdo da imprensa era tdo marcante, em sua segunda metade que,
tendo desaparecido numerosos jornais e revistas, uns poucos novos
apareceram. As revistas que haviam marcado sua posi¢do, algumas desde
o inicio do século, desapareceram todas: Careta, Fon-Fon, llustracao
Brasileira, O Malho, O Tico- Tico, Eu Sei Tudo, Revista da Semana e,
mesmo as posteriores, como A Noite llustrada, Carioca, Vamos Ler, Vida
Nova. Mantinha-se O Cruzeiro, que comecgara a circular em 1928 e seria
incorporada a empresa dos Diarios Associados. Uma grande revista apenas
apareceu nessa fase de concentragdo: Manchete, em 1953 (SODRE, 2011,
p. 567, grifo do autor).

Lancada por Adolfo Bloch, Manchete tem projeto gréafico inovador e chama a
atencao pela fotografia. A revista, que tinha entre seus colaboradores Rubem Braga
e Paulo Mendes Campos, alcanc¢a a popularidade através de reportagens histéricas,
como a realizada na inauguracdo de Brasilia (1960). Essa edicdo vende 500 mil

exemplares em apenas dois dias ([S.A.], 2000).

As revistas ilustradas, neste periodo, passam a alcancar centenas de
milhares de leitores. Antes consumidas apenas no centro-sul, espalham-se pelo pais
e isso influi muito em seu modo de fazer, tanto que antecipam as datas com o
objetivo de permanecerem atuais para todo o territério. O Poder e a influéncia da
Imprensa sdo notaveis, “campanhas gigantescas, preparadas meticulosamente,
arrasam reputagdes, impde notoriedades, derrubam governos” (SODRE, 2011, p.
568).

Esse tipo de jornalismo, que chamo de narrativo [...] era comum em grandes
reportagens, como aquelas realizadas nos anos 60, principalmente pelas
revistas O Cruzeiro e, depois, Realidade. Nunca na histéria da imprensa
nacional os jornalistas foram tdo escritores como naquele periodo. As
reportagens, verdadeiras pecas literarias. Sem prejuizo da informacéo, o
texto encadeava uma histéria que seduzia o leitor (ARAUJO, 2005, p. 97,
grifo do autor).
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Desse modo, a efémera Realidade é a revista que mudaria o conceito de
Jornalismo em profundidade no Brasil. Sucesso editorial momentéaneo, foi distribuida
pela Editora Abril de 1966 a 1976. Consiste em um expoente do Jornalismo
Investigativo, que, apesar da curta duracdo, marcou a histéria dos impressos no
pais. Apresentava caracteristicas diferenciais: espirito critico, voltado para a
investigacdo social, universalidade tematica, transformacdo da atualidade em
contemporaneidade, imersdo no assunto investigado e texto livre, para

experimentacao estética.

Ofereceu ao leitor um padrdo de reportagem até entdo desconhecido no
pais. Com o Brasil sob regime militar ndo era tarefa simples [...]. Com algo
da Francesa Réalités e da americana Esquire em sua férmula, a revista
refletia a inquietagéo cultural e de costumes dos anos de 1960, repercutindo
novos padrbes de comportamento ([S.A.], 2000, p. 57, grifo do autor).

A Realidade alcancou tiragens de 500 mil exemplares. Repercutindo novos
padrbes de comportamento, tratou de temas como a maconha, o clero de esquerda,
0 racismo, o movimento estudantil e a Guerra do Vietnd. Um sucesso de bancas foi
se tornando, comercialmente, invidvel. Vendia muito, todavia os anunciantes
passaram a preferir a Televisdo, que, aos poucos, substituiu esse tipo de publicagcao
como veiculo de interesse geral. Segundo Scalzo (2004), o mesmo acontece com a
americana Life, que desaparece mesmo vendendo 6 milhdes de exemplares, por

edicao.

Antes de apresentarmos as revistas de informacéo, para onde direcionamos
nosso foco, citamos Visado (1952), em cujas paginas a Reportagem encontra o0 seu
terreno natural, e Isto E (1976), a qual Mino Carta dedica-se, ao deixar a Editora
Abril ([S.A.], 2000). Essa adota politica como pauta principal - a exemplo do que
veremos em Veja —, e chega a alcancar tiragem média de meio milhdo de
exemplares, entrando no século XXl como uma das mais influentes publicacbes
brasileiras, atras apenas das revistas que estudamos. A frente da critica revista
semanal, dirigida por Carta na atualidade, Carta Capital (1994).

Escolhemos, dessa forma, para nosso estudo, os dois magazines mais lidos.
Portanto, sob nosso olhar, sdo os mais relevantes no que concerne a Midia de

massa brasileira. Comecemos pelo mais tradicional. Veja e Leia (1968) surge no
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contexto mundial da Guerra Fria; no brasileiro, do auge da Ditadura Militar, durante o
governo do general Arthur da Costa e Silva. Com a estimativa de vender 700 mil
exemplares, a revista era dirigida pelo jornalista italiano Mino Carta, que ja havia
trabalhado na Editora Abril — na década de 1960, implantou, no Brasil, a revista
Quatro Rodas, inspirada na publicacdo italiana Quattro Routte ([S.A.], 2000).

Nessa época, em que o diretor havia conhecido o fundador da Abril, Victor
Civita, e seu filho, Roberto, comecava a surgir o Projeto Falcdo — responsavel pelos
14 pilotos de Veja e Leia, que serviram de teste para chegar ao modelo da
publicacdo. De acordo com Augusti (2005), quem idealizou o semanario de
informacgbes gerais foi Roberto Civita. Ele trouxe consigo dos EUA a ideia de

publicar algo semelhante a Look ou a Life.

O lancamento da revista tarda. O tumultuado periodo, que compreende a
renuncia de Janio Quadros, o governo Joao Goulart e o golpe de Estado de 1964,
contribuiu para que Victor Civita adiasse o projeto. E em 1968, segundo Augusti
(2005), que a Editora Abril tem a estrutura necesséria, para langar o magazine.

Veja surgiu quando a estrutura grafica da editora ja estava pronta para
trabalhar semanalmente com grandes tiragens. Ja havia experiéncia com
altos nimeros de circulagdo de fasciculos e com as grandes tiragens da
revista Realidade. A Abril havia alcangado, ainda, um faturamento de US$
28 milhBes e a experiéncia com Realidade também gerou um acervo de
informacdes essencial para a producdo de noticias (AUGUSTI, 2005, p. 72,
grifo do autor).

A primeira edi¢ao da revista circula em 11 de setembro. O Ato Institucional
Numero 5 (Al-5) € decretado em 13 de dezembro ([S.A.], 2000). Na capa, trazia uma
questdo emergente. Com a manchete, “O grande duelo no mundo comunista”,
tratava das rebelibes empreendidas por diversos paises no Oriente, na intencédo de

romper com tal sistema®.

Os confrontos entre estudantes, acusados de subversao, e Policia Militar, as
polémicas envolvendo Carlos Lacerda, as reformas nos ensinos universitario e

primério, as eleicdes no Rio Grande do Sul, os caminhos da Igreja Catdlica na

® Disponivel em: http://www.Veja.com.br/acervodigital. Acesso em 23 ago.2010.
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América Latina e o sucesso de Luis Gonzaga estdo entre 0s assuntos abordados

por tal edicdo’. Sobre os objetivos da, entdo, recém-lancada Veja e sua relagdo com

o Brasil daquele tempo, no primeiro editorial da revista, disse Victor Civita:

O Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago separado pela distancia, o
espaco geogréafico, a ignorancia, os preconceitos e 0s regionalismos:
precisa de informacédo rapida e objetiva a fim de escolher novos rumos.
Precisa saber o que esta acontecendo nas fronteiras da ciéncia, da
tecnologia e da arte no mundo inteiro. Precisa acompanhar o extraordinario
desenvolvimento dos negécios, da educacdo, do esporte, da religido.
Precisa, enfim estar bem informado. E éste (sic) é o objetivo de VEJA™.

O estilo Veja (Leia logo foi suprimida do nome) de Reportagem pretendia ir

além da mera resenha da semana, oferecendo, ao leitor, coberturas exclusivas e,

sobretudo, interpretacdo: o contexto em que se insere o fato, suas possiveis

consequéncias e desdobramentos. Outra novidade, inaugurada por ela no Brasil, foi

o texto impessoal, capaz de dar a impresséo de que fora escrita pelo mesmo redator
do inicio ao fim ([S.A.], 2000).

Lancada poucas semanas antes que o Al-5 inaugurasse a fase mais
violenta da censura a imprensa, Veja teve seu trabalho dificultado pelo
regime militar até meados dos anos de 1970. Edicdes foram mutiladas ou
apreendidas. A politica sempre esteve entre suas prioridades, mas a revista
celebrizou-se também pelas reportagens de interesse geral ([S.A.], 2000, p.
60).

Conti (1999, p. 77) lembra que a ditadura ndo foi a Unica dificuldade

enfrentada por Veja. A aceitacdo dos leitores foi dificil, por causa de uma campanha

publicitaria, que indicava semelhancas com Manchete. “A cada trés meses, a

diretoria da Abril reunia-se, para discutir o que fazer com Veja”. As tiragens caiam

apesar das tentativas da editora de cativar os leitores.

Mino Carta melhorou-a aos poucos. Chamou Millér Fernandes, para fazer
duas paginas de humor, publicou resenhas de filmes e livros. Colocou na
abertura da revista uma entrevista com perguntas e respostas. Foi usado na
nova se¢do, um estoque de papel amarelo que sobrara na grafica. Como as
“paginas amarelas” se tornaram uma marca, passou a ser usada tinta
amarela para colorir as paginas da entrevista. A cobertura da doenga de
Costa e Silva, do governo da Junta Militar e das torturas fez com que a
revista adquirisse relevancia politica (CONTI, 1999, p. 73).

° Idem.

1% 1 dem.
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Entretanto, apenas em 1973, a revista cobre os seus custos. Um dos fatores
que contribuiu para isso, ainda segundo o autor, é que, na década de 70, a projecao
da linha editorial de cunho politico consolida-se. Os lucros comecam a chegar em
1974, com a implantacdo da venda por assinatura e 0 aumento da comercializagao

nas bancas.

Veja sobrevive ao governo Meédici. Acompanha o0s sonhos de
redemocratizagdo dos brasileiros, através das promessas de Geisel, a abertura
politica, dada com Jodo Baptista Figueiredo, e a escolha de Tancredo Neves, pelo
Congresso. A partir de 1979, fica sob a coordenacdo de Elio Gaspari, diretor-
adjunto, visto com desconfiangca por alguns colegas, gracas aos seus contatos
militares, tendéncias direitistas e ironias no trabalho. Apesar disso, era considerado
um profissional criativo e exigente, cujo convivio proporcionava grandes licdes
jornalisticas (CONTI, 1999).

Para Augusti (2005), € com Carta que Veja encontra sua “férmula” de revista
semanal de noticias: descobrindo, antes, e apresentando melhor do que 0s jornais.
Numa concepcédo que se revelava diferente daquela dos modelos em que havia se
inspirado (Time, Newsweek), privilegiava o trabalho do repérter em detrimento do
redator e, a cada edi¢ao, ampliava os limites do que a revista podia publicar diante
da censura. Gaspari, por sua vez, viria para mudar o sistema de castas da redacao,

em que uns so6 escreviam (editores) e outros s6 apuravam (assistentes e reporteres).

Entre 1979 a 1983, Gaspari trocou mais de 90% da redacao de Veja. Até
Millér Fernandes foi demitido por ter apoiado, em sua se¢do na revista, a
campanha de Brizola em 1982. A politica deixou de ser um embaraco
guando Figueiredo rompeu com Veja, durante uma viagem a Paris. [...] Na
capa sobre a morte de Elis Regina por uso de cocaina, nas seis capas
sobre a Guerra das Malvinas, na descoberta de que o jornalista Alexandre
Baumgarten fora assassinado, no apoio a campanha das diretas, e nas seis
capas consecutivas sobre a doenca e a morte de Tancredo Neves — em
todas elas Gaspari foi o dinamo da cobertura. Em seus nove anos como
diretor adjunto, a tiragem de Veja saltou de 300 mil para 800 mil exemplares
vendidos por semana (CONTI, 1999, p. 106).

Conti, por conseguinte, relata uma pratica polémica, instituida por Gaspari
na redacdo. “Gaspari inventava um raciocinio, para avivar uma matéria [...] e

mandava um reporter achar alguém famoso que quisesse assumir a autoria”
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(CONTI, 1999, p. 100). Essa pratica ficaria conhecida mais tarde como “pauta Veja”.
Com o modo Gaspari de fazer Jornalismo e a direcdo de José Roberto Guzzo, a
revista alcanca, em 1980, 340 mil assinantes, o que a impulsiona a uma tiragem de

400 mil exemplares por semana.

Com o passar dos diretores, Veja tracava o caminho que a levaria a
consolidac&do, como a mais lida no Brasil: Mino Carta trabalhou numa época em que
Veja era perseguida pelos militares. José Roberto Guzzo esteve a frente na fase de
transicdo entre a ditadura e a democracia. Mario Sérgio Conti assume com a
retomada democratica e o inicio da abertura econémica do periodo Collor, quando,
também, comecam as grandes investigacdes a respeito da engrenagem do Estado
(AUGUSTI, 2005).

Depois de Conti, na direcdo, Tales Alvarenga percebe o periodo em que
dirigiu Veja, como um tempo de democracia solida, reparos estruturais e processo
de abertura econdmica destacado bem como um periodo marcado pelo choque
entre duas visdes do Brasil: a de um pais desguarnecido, que precisa de protecao
contra invasdes do capital externo, e a de um pais retardatario no processo de
globalizacéo, de que néo poderia fugir sob pena de regredir. Além disso, o quarto
diretor de Veja destaca, nesta fase, o crescimento da investigacéo sobre o saque do
erario publico (HERNANDES, 2004).

Hoje, sob a direcdo de Euripedes Alcantara e tendo como redator-chefe
Mario Sabino, a revista € bastante criticada, por ter adotado o estilo Neocon. O mais
proeminente porta-voz desses juizos é o jornalista e colunista Luis Nassif, que,
atualmente, dedica um blog a analise de Veja. Eis o primeiro trecho, que podemos

ler, ao acessar a pagina:

O maior fendbmeno de anti-jornalismo dos Ultimos anos foi 0 que ocorreu
com a revista Veja. Gradativamente, o maior semanario brasileiro foi se
transformando em um pasquim sem compromisso com o jornalismo,
recorrendo a ataques desqualificadores contra quem atravessasse seu
caminho, envolvendo-se em guerras comerciais e aceitando que suas
paginas e sites abrigassem matérias e colunas do mais puro esgoto
jornalistico. Para entender o que se passou com a revista nesse periodo, é
necessario juntar um conjunto de pecas. O primeiro conjunto sdo as
mudancas estruturais que a midia vem atravessando em todo mundo. O
segundo, a maneira como esses processos se refletiram na crise politica
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brasileira e nas grandes disputas empresariais, a partir do advento dos
banqueiros de nego6cio que sobem a cena politica e econdmica na ultima
década. A terceira, as caracteristicas especificas da revista Veja, e as
mudancas pelas quais passou nos ultimos anos™.

Nesse paragrafo, Nassif j& fornece pistas sobre a configuracdo do estilo
Neocon. A expressdo, importada, é utilizada para descrevermos um tipo de
Jornalismo, inspirado no neoconservadorismo, de ultradireita, do Partido
Republicano norte-americano. Esse tipo de narrativa € reconhecido, especialmente,
por disfarcar a opinido em matérias, que se consideram isentas, pela linguagem
agressiva, pelo Jornalismo de denuncias, por ataques em nome da liberdade de
Imprensa e pela promocédo de pessoas, de objetos e de acontecimentos, que se

afinam com a linha editorial do veiculo.

Com o atual slogan “Indispensavel”, Veja é a terceira maior revista semanal
de informagdo do mundo, depois da Time e da Newsweek, e a maior fora dos
Estados Unidos. Os numeros da publicagdo refletem seu desempenho: em um
universo de 28 milhdes de leitores, mais de oito milhdes folheiam as suas paginas,
ou seja, 31% dos leitores de revista, no Brasil, leem Veja”. No lancamento, pela
editora Abril, a tiragem de Veja ja atingia a marca expressiva de 700 mil exemplares.
De acordo com a Abril, sua circulacéo liquida média foi de 1.082.897 exemplares por

edicdo em 2010, sendo que 85% das vendas corresponde a assinaturas®.

Apenas 30 anos depois do surgimento da pioneira revista semanal da Abril,

aparece a segunda revista, para a qual dirigimos nosso foco de estudo: Epoca.

» 14

Lancada “as vésperas do novo século e dos 500 anos do descobrimento” **, pouco

antes do pleito que reelegeria o presidente Fernando Henrique Cardoso, Epoca

"' Disponivel em http://sites.google.com/site/luisnassif02/home. Acesso em: 26.11.2011. Nesse

endereco eletrbnico, podemos ter acesso a série de postagens bastante criticas e engajadas do
jornalista, que €, notadamente, “antiVeja”.

“Dados da Associacdo Nacional de Editores de Revistas (ANER). Disponivel em
http://www.aner.org.br/Conteudo/noticias/revistas-em-alta-para-o-consumidor-145732-1.asp.
Acesso em 10 mai. 2011.

“Disponivel em: http://www.publiabril.com.br/marcas/veja/revista/informacoes-gerais. Acesso em: 12
dez. 2011.

“Segundo Carta do Editor da 12 edicédo de Epoca. Disponivel em:
http://epoca.globo.com/edic/19980523/. Acesso em: 13 mai. 2011.
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circulou, pela primeira vez, em 25 de maio de 1998. Na edi¢do, assinalamos: FHC
fala sobre futuro do Brasil; a organizacdo dos sem-terra, que promovem saques no
sertdo; a privatizacdo das estatais; o embarque da selecao, para a Copa do Mundo
da Franca; os diplomatas iranianos expulsos da Argentina, por suspeita de

envolvimento em atentados; a expansao dos chats na Internet; entre outros temas®.

Investindo em assuntos e preocupacdes do cotidiano, mas, também, em
fatos e fenbmenos institucionais, na grande politica e na macroeconomia, suas
reportagens séo divididas em textos curtos de fécil leitura, com graficos, tabelas e
infograficos — tratamento de vanguarda nas revistas brasileiras ([S.A.], 2000).

A revista ocupa um solido 2° lugar no ranking das semanais brasileiras em
tiragem e circulacdo, tendo ultrapassado a Isto E, da Editora Trés. Publicada pela
Editora Globo, parte das Organizacdes Globo, Epoca tem estilo baseado na alema
Focus, que valoriza a qualidade da imagem e o design grafico na apresentacdo das
reportagens. A revista discorreu sobre sua missdo na secédo Carta do Editor —

matéria publicada no site:

Nossa missdo € investigar e ajudar a entender o complexo mundo
contemporaneo. E antecipar as tendéncias e captar o espirito do nosso
tempo. E perseguir, toda semana, as principais noticias para delas extrair
uma agenda de construcdo do amanhd. E aliar a forca investigativa a
capacidade analitica. E jogar luz no que ha de mais relevante na atualidade,
converter informacdo em conhecimento, transformar a confusdo em
clareza™.

Dados recentes da Projecdo Brasil (desenvolvida pelo Ipsos — Estudo
Marplan®’) mostram que Epoca tem 3.785.000 leitores/edicdo. Dados do IVC*
apontam uma circulacdo de 414.825 exemplares semanais. Dessa forma, Epoca,

assim como Veja, tem fungcdo representativa e interpretativa de uma realidade

' Disponivel em: http://epoca.globo.com/edic/19980523/index.htm. Acesso em: 26 mai. 2012.

'® Disponivel em: http:/revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/l,EMI5583-15247,00.html. Acesso em:
23 ago. 2010.

Y Dados de abril de 2008 a margo de 2009 da Projecdo Brasil desenvolvida pelo Ipsos - Estudo
Marplan. Disponivel em: http://www.aner.org.br/Conteudo/noticias/revistas-em-alta-para-o-
consumidor-145732-1.asp. Acesso em: 22 ago. 2010.

8 | dem.
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observada, funcionando como mediadora da relagdo complexa entre o sujeito e o

mundo.

Acreditamos, neste momento, ser relevante ponderarmos sobre a recente
reestruturacdo da revista. A mais forte concorrente de Veja, buscando solidificar-se
em sua posi¢cao no mercado, inaugura um novo projeto editorial, na edicdo de 30 de
setembro de 2011. As modificagdes vao do novo papel em que é impressa ao visual

— logo e diagramacéo diferenciada —, sess0es e colunas.

Nosso objetivo com elas €, honrando nossa tradicdo de comprometimento
com a inovacdo, atender melhor aos anseios do publico brasileiro por
conteddo de qualidade. Os autores da nossa nova campanha publicitaria,
gue estreia com 0 novo projeto, encontraram um mote especialmente feliz
para resumir o espirito dessas mudancas: “Contetdo que transforma”.
Queremos nao apenas preparar conteldo para o leitor, mas preparar o
nosso leitor para o futuro com o nosso contetido™.

No editorial da edicdo numero 698, publicada em 30 de setembro de 2011, a
revista, ainda, afirma que sua missao sera, doravante, sustentada por trés pilares:
“Em Epoca vocé sabe antes; em Epoca vocé entende melhor; em Epoca vocé
aprende. Todo contetido publicado por EPOCA devera respeitar, de modo claro e
inequivoco, a pelo menos um deles” ?°. Deriva dessa missdo a nova divisdo da

revista em trés grandes sec¢des: Tempo, ldeias e Vida.

Na secdo, Tempo, sob o mote, “para saber primeiro”, a revista promete
trazer furos jornalisticos, visdes originais sobre as atualidades da semana, além de
reportagens especiais. Em Ideias, o lema é “para entender melhor”. Nessa
subdivisdo, Epoca pretende apresentar andlises, ensaios e debates, que
movimentem o mundo do conhecimento — da cultura a economia, da ciéncia a
politica. Em Vida, com o slogan “para inspirar-se”, a revista busca orientar o leitor
naquilo que diz respeito ao seu interesse pessoal (saude, bem-estar, financas

pessoais, turismo, lazer) e publicar histérias de interesse humano e de celebridades.

' Disponivel em: http://revistaepoca.globo.com/opiniao/noticia/2011/09/da-redacao-edicao-698.html.
Acesso em: 02 dez. 2011.

2 |dem.
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Acreditamos, com nosso novo projeto, oferecer um produto U(nico no
mercado editorial brasileiro. Tentamos, com isso, responder aos desafios
impostos pelas transformacdes que o pais e 0 mundo atravessam. E preciso
mudar para responder as inovagdes tecnologicas. E preciso mudar para
atender as novas demandas da sociedade e do nosso publico. E preciso
mudar para que consigamos contribuir ainda mais para o futuro do nosso
pais. Mas uma coisa nao muda nunca, e disso vocé pode estar certo: a
gualidade e a seriedade do jornalismo que sempre praticamos — e que
continuaremos a praticar®.

Dessa maneira, a revista pretende ser vanguarda no mercado editorial
brasileiro. Suas coberturas jornalisticas abrangem fatos do Brasil e do mundo, em
tematicas diversas, que vao desde politica e economia a comportamento, moda,
artes e espetéculos. Diferentemente de Veja, que aposta na tradicdo e da mais

destaque a politica, Epoca pretende ser plural em tempos de mudancas.

No entanto, sobre as coberturas recentes, coincidentes e marcantes de
ambas, podemos relembrar da eleicdo da primeira mulher presidente do Brasil e das
polémicas, envolvendo 0s seus ministros, da crise econdmica mundial e dos

22n»

escandalos politicos, como o do “Mensaldo®”. Dentre as capas histéricas, Epoca
apresentou, em 1998, a manchete, “Segredos & mentiras”, tratando de um
escandalo de escutas telefonicas, que derrubou um ministro do governo FHC.
Enguanto isso, destacamos, em Veja, a entrevista de Pedro Collor em 1992, um dos

estopins para o impeachment do presidente Fernando Collor de Mello.

Cada uma a sua maneira, ambas as revistas de que tratamos, neste estudo,
exerceram influéncia na sociedade brasileira do final do século XX e do inicio do
século XXI. Veja e Epoca, como semanarios de informac&o geral, foram e continuam
sendo decisivas, tanto em dendncias de corrup¢do, como na abordagem e na

difusdo de um novo modo de vida cunhado na sociedade da informagéao®.

! Idem.
*? Esquema de compra de votos dos parlamentares - principal escandalo politico do governo Lula.

2 Conceito sugerido por Straubahaar and Rose (1995), que fala da sociedade da informacdo como
aquela cuja principal atividade econdmica € a informacédo, considerada setor-chave que governa a
economia e mais importante fonte de empregos, mas também componente hegeménico da
produtividade em outros setores da sociedade, como indUstria e agricultura.
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Consideradas, historicamente, percebemos as revistas, como veiculos
complexos® de Comunicacdo de massa. Sdo organizacdes, funcionam como
sistemas. Diversos profissionais de areas distintas trabalham, para compor,
semanalmente, as revistas, que chegam aos leitores, de forma que os objetos que
estudamos sao mais do que a soma dos esforcos envolvidos na sua producéo, ou
seja, significam por si mesmos e tém qualidades novas em relagdo as partes
consideradas. Ainda assim, ndo absorvem tudo daqueles que os fazem e daquilo de
que sao feitos. S0 menos do que todas as informacgbes levantadas, entrevistas
realizadas e linhas escritas. Fragmentos e totalidade sao indissociaveis num

processo de interagcdo em que se revelam mutuamente.

Esses objetos complexos produzem sentidos diversos, gracas a uma
significacdo, também, plural. Na acepcdo de revista, cabem significados multiplos,
pois, mais do que um meio de Comunicag¢ao, € um negdocio, uma marca, um produto
e um objeto, um conjunto de servicos, um veiculo sintetizador de informacéao,

educacao e entretenimento.

Dessa forma, a revista caracteriza-se por entreter, trazer analise, reflexao,
concentracdo e experiéncia de leitura a um determinado publico. Nas semanais de
informacédo, a producdo da noticia da-se de acordo com a periodicidade. Isso
consiste, segundo Scalzo (2004), em mais tempo para elaborar a pauta, checar e
analisar informacdes, explorar diferentes angulos, aprofundar o tema e ajustar o foco

ao leitor.

De acordo com Lustosa (1996), a teméatica das semanais ndo é a realidade
temporal, mas a conjuntural. No mesmo sentido, Scalzo (2004) elucida que as
revistas podem nos mostrar um retrato cultural do periodo histérico, em que estao

inseridas, de modo que mantém uma relacdo metonimica com a realidade.

Revistas representam épocas (e, por que ndo, erigem e sustentam mitos).
Sendo assim, s6 funcionam em perfeita sintonia com seu tempo. Por isso da
pra compreender muito da histéria e da cultura de um pais conhecendo
suas revistas. Ali estdo os habitos, as modas, 0s personagens de cada

* Os Principios do Paradigma da Complexidade serdo abordados com maior profundidade mais
adiante, ao tratarmos do Método.
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periodo, os assuntos que mobilizaram grupos de pessoas (SCALZO, 2004,
p. 16).

Por conseguinte, 0os magazines abordam assuntos e suas reportagens
assumem carater de recuperacdo dos acontecimentos, para construcdo de um texto
permeado pelo viés interpretativo. Diante disso, acreditamos que o estilo de redacéo
das revistas pode ndo combinar com a objetividade e a imparcialidade miticas do
Jornalismo. As revistas podem tratar um mesmo assunto sob diferentes
perspectivas, forjando uma construcéo social, de acordo com as suas inclinagées, 0

que nos instiga a refletir sobre as conotacdes possiveis em Veja e Epoca.

Dessa maneira, para compreender os signos, nos amparamos ha ideia de
Holograma, proposta por Morin (1999) em que cada ponto contém quase a
totalidade da informacdo do objeto representado. Através da andlise das
reportagens propostas acreditamos ser capazes de lancgar luz sobre os significados
produzidos pelas revistas em questdo, o que nos dara condicbes de conhecer
melhor o Jornalismo de revista, no que concerne as semanais de informacédo no

Brasil.

Significados estes, produzidos e produtores das revistas na
contemporaneidade, formadas e formadoras da Cultura brasileira, em que se
autoproduzem e se auto-eco-organizam, através de relacbes de Poder, com um
Socioleto préprio, em que as Figuras de Linguagem parecem-nos ter papel
fundamental, para a legitimacdo de discursos baseados, muitas vezes, em

Estereotipos e com potencial para erigir Mitos.

E, portanto, através da Dialégica, entre as categorias, as quais
apresentaremos a seguir, que pretendemos compreender e explicar a producao de
sentidos nessas duas gigantes das bancas de revistas. Para isso, a objetividade do
conhecimento aplicado sera hibridizada a nossa subjetividade em uma leitura
semioldgica, marcada pela Reintroducdo do sujeito, na expectativa de avangcarmos

rumo ao esclarecimento possivel na esfera da Complexidade.



40

1.2 UM TECIDO TEORICO PARA A COMPREENSAO DOS SIGNOS

Ao empreendermos nossa interpretacdo dos discursos de Veja e Epoca,
visamos entender a pluralidade de significados por elas produzidos. Estudaremos,
portanto, como se estruturam, semiologicamente, 0s processos conotativos e de que
forma eles dialogam com o que esta denotado para construir sentidos em cada
revista. Para isso, selecionamos as categorias, a priori: Figuras de Linguagem,
Esteredtipo, Mito, Cultura, Poder e Socioleto”. Justificamos a escolha desse

conjunto pelo nosso foco no texto verbal.

Tendo-as como lentes, diante da realidade que se apresenta, pretendemos
compreender a Complexidade dos signos em nosso Corpus. Nesse momento,
portanto, apresentaremos as partes que compdem o todo multidimensional e
inseparavel do conhecimento que estamos gestando. As categorias, a seguir,
aparecem, em principio, separadas, mas sao inerentes e se comunicam a todo o

tempo em nosso objeto, e, consequentemente, em nossas reflexdes.

Daremos, por conseguinte, a conhecer as pecas que compdem 0 jogo
complexo que propusemos no tabuleiro imaginario e Hologramico da significagdo em
Veja e Epoca. Retroacdes e recursividades fazem parte da trama complexa que
tecemos, propondo relagbes complementares, concorrentes e antagonicas, opostas
ao reducionismo mutilante, incapaz de dar conta da Complexidade de tudo aquilo

que é tecido na linguagem, como, por exemplo, suas Figuras.

1.2.1 FIGURAS DE LINGUAGEM

Para abordarmos as Figuras de Linguagem, nos basearemos em Cegalla
(1998). Outrossim, chamadas Figuras de Estilo, pertencem ao ramo da Estilistica,

descendente da Retérica, sendo recursos especiais de que se vale um discurso®,

> Apresentaremos tais categorias com iniciais maitsculas ao longo do trabalho, uma vez que nosso
objetivo é destaca-las no corpo do texto.

?® Acreditamos que para melhor entendimento das categorias de anélise devamos conceituar o campo
onde se inserem: o discurso. Para Barthes (2003, p. 92), ele obedece a restricdes amplas impostas



41

para comunicarmos com mais énfase, desenvoltura e beleza. Barthes (2001)
acredita na importancia de estudarmos a retdrica, uma vez que julga necesséria a
reflexdo sobre a persuasdo e sua técnica. Para o autor, “a camada segunda
(retdrica) tem uma funcdo de animacéo; o estado ‘proprio’ da linguagem € inerte, 0
estado segundo é ‘vivo’: cores luzes, flores [...]; os ornamentos ficam do lado da

paixao, do corpo, tornam a palavra desejavel” (BARTHES, 2001, p. 90).

Quanto a subdivisdo dessa categoria, de acordo Cegalla, ha trés tipos:
Figuras de Palavras (ou tropos), Figuras de Construcao (ou de sintaxe) e Figuras de
Pensamento. Tropos (do grego tropos, giro, desvio) ou Figuras de Palavras séo
alteracOes de significacdo a que submetemos os vocabulos, quando desejamos
obter um efeito expressivo. Para Cegalla (1998), dividem-se em quatro: Metafora,
Metonimia, Perifrase e Sinestesia.

A Metafora € uma simile comprimida; uma analogia. Figura que compreende
tradugcdo, construcdo e solugdo; em que comparamos um objeto com outro
semelhante. E fundada em um processo de generalizagdo e parte do principio de
que ha um traco comum as duas significacdes — no sentido lato e no translato. “E o
desvio da significacdo propria de uma palavra, nascido de uma comparacao mental
ou caracteristica comum entre dois seres ou fatos” (CEGALLA, 1998, p. 543). O
autor adverte para que ndo a confundamos com a Comparacdo, em que o0s dois
termos sdo ligados por nexos comparativos (como, tal qual, etc.) e reafirma a

importancia da Metafora:

Dado o seu carater enfético, incisivo, direto, a metafora produz impacto
sobre nossa sensibilidade: dai sua grande forca evocativa e emotiva. E a
mais importante e frequente figura de estilo e encontra-se aliada a outras
figuras, como a hipérbole e a personificagdo (CEGALLA, 1998, p. 544).

Barthes (2003, p. 65) também elucubra a respeito desta Figura. Assim,
pertencem a ordem da Metéafora, por exemplo, “os cantos liricos russos, as obras do
Romantismo e do Simbolismo, a pintura surrealista, os filmes de Charlie Chaplin (as

fusdes superpostas seriam verdadeiras metaforas filmicas) e os simbolos freudianos

pela lingua e consiste naquilo que, “em certos limites sociais, ideolégicos, neuréticos, eu falo (sou
‘livre’ para falar)’, como também em ‘“regras de combinacdo: regras ‘mundanas’ (l6gica,
conveniéncias, dialética sob a escuta do outro, jogo de imagens etc.)”.
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do sonho (por identificacdo)”. O autor ainda acrescenta a lista: as exposi¢coes
didaticas, que mobilizam definicdes substitutivas, a critica literaria tematica e o0s

discursos aforisticos.

Na Metonimia, segundo Cegalla (1998), substituimos o sentido de uma
palavra pelo de outra com que apresenta relacdo constante, desse modo, ela
acontece quando empregamos: o efeito pela causa; o continente pelo conteudo; o
lugar de origem pelos habitantes ou produtos dali procedentes; a matéria pelo objeto
gue lhe deu forma; o autor pela obra; a parte pelo todo; o singular pelo plural; o
instrumento pela pessoa que o utiliza; o abstrato pelo concreto; o sinal pela coisa
significada; a espécie ou a classe pelo individuo; a qualidade pela espécie. A ordem
da metonimia pertencem, exemplarmente, para Barthes (2003, p. 65), as narrativas
de imprensa e os romances populares, bem como, “as epopéias herébicas, as
narrativas da escola realista, os filmes de Griffith (grandes planos, montagem e
variacdo dos angulos de tomadas) e as projecdes oniricas por deslocamento ou

condensacgao”.

A Perifrase é uma expressdo em que designamos 0s seres, através de
algum de seus atributos ou de um fato que os celebrizou, como, por exemplo,
chamarmos o Rio de Janeiro de Cidade Maravilhosa. Por sua vez, a Sinestesia pode
ser entendida como uma fusé@o de sensacdes diferentes numa mesma frase. Ha uma
mistura de impressoes fisicas provenientes de dois ou de mais sentidos: tato, olfato,
gustacdo, audicdo e visdo. Nas palavras de Cegalla (1998, p. 546), “é a
transferéncia de percepc¢des da esfera de um sentido para a de outro, do que resulta

uma fuséo de impressdes sensoriais de grande poder sugestivo”.

Passemos as Figuras de Sintaxe. Conhecidas como Figuras de Construcao,
sdo aquelas “que se afastam das estruturas regulares ou comuns e que visam
transmitir a frase mais conciséo, expressividade ou elegancia” (CEGALLA, 1998, p.
548). Podemos provocar as alteracdes pela inversdo da ordem, pela repeticdo ou
omissdo de palavras e pela transposicdo ou discordancia dos vocabulos ou

expressoes no texto.
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A primeira de que trataremos € a Elipse, a qual é caracterizada pela omissao
de palavras ou expressdes, facilmente, subentendidas no contexto. Com ela,
asseguramos a frase concisdo, leveza e desenvoltura. Sao prosaicas as de
pronomes sujeitos, as de verbos e as de palavras de ligagdo (preposicbes e
conjuncdes). De acordo com Cegalla, (1998), podem ocorrer Elipses totais ou
parciais de uma oracao. Ainda assim, € possivel considerarmos as frases nominais -

aquelas organizadas sem verbo — como casos dessa Figura.

JA o Pleonasmo consiste no emprego de palavras ou de expressdes
redundantes a fim de reforcarmos ou enfatizarmos a expressao. Nao cabe, aqui, 0
caracterizarmos como Figura ou vicio de linguagem, mas apontarmos a sua funcao.
O Pleonasmo pode ser: semantico, quando houver redundancia no sentido; sintatico,
quando houver redundancia de termos na oracao; epitético, quando qualificar um
objeto ou ser com um adjetivo 6bvio ou intrinsecamente ligado a ele (Cegalla, 1998).

O Polissindeto é a repeticdo intencional de um mesmo conectivo
coordenativo, mais comumente as conjuncdes “e” e “mas’. E eficaz quando
objetivamos sugerir movimentos continuos ou séries de a¢des, que se desdobram

com rapidez.

Ao alterarmos a ordem habitual dos termos ou oragfes, com a finalidade de
destaca-los, estaremos realizando uma Inversédo. Ja o Anacoluto acontece quando
gquebramos ou interrompemos o fio da frase, deixando termos, sintaticamente,
desligados do resto do periodo, sem fungcdo. De acordo com Cegalla (1998), o
termo, sem nexo sintatico, é posicionado, em geral, no inicio da frase, onde ganha

realce.

A Silepse consiste em efetuarmos a concordancia de uma palavra ou
expressao, ndo diretamente com os termos empregados, porém com a ideia a eles
associada em nossa mente. Podemos dividi-la em trés tipos: de género, de nimero
e de pessoa. Tratamos a Repeticdo, em seu turno, como o0 procedimento de
reiterarmos vocabulos ou oracdes para enfatizarmos uma afirmacdo, sugerirmos

insisténcia ou progresséao (Cegalla, 1998).
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As Onomatopeias ocorrem quando um vocabulo ou um conjunto deles imita
um ruido ou som. Elas tém grande valor expressivo quando se tratam de emissdes
sonoras humanas - de espanto, de alegria, de dor, etc. Nesse sentido, € interessante
observarmos que 0s sons onomatopeicos atingem, de certo modo, a universalidade.
Podem, da mesma forma, resultar de Aliteragbes, ou seja, repeticdes de fonemas
nas palavras de uma frase ou de um verso, constituindo, dessa forma, “um recurso
fonémico ou melddico que a lingua proporciona ao escritor” (CEGALLA, 1998, p.
552).

Na terceira classificacdo dessa categoria, temos as Figuras de Pensamento.
Elas sdo tratadas como processos estilisticos que se realizam no ambito da mente,
na esfera da frase. Nelas, intervém, fortemente, a emogéo, a paixdo, o sentimento. A

subjetividade emerge, ndo sem razao, para significar.

Comecamos pela Antitese, igualmente chamada de Contraste, a qual
consiste na oposicado entre ideias ou pensamentos. Essa Figura ganha especial
destaque nas reflexdes de Barthes (2000) sobre a escrita. O autor observa que ela é
recorrente nas maximas e nos discursos econdmicos e fechados, em que as
palavras reinam como deusas a definir o mundo. “Toda méaxima tende,
evidentemente, segundo o canone da arte classica, a antitese, isto €, a simetria”
(BARTHES, 2000, p. 87).

Ainda segundo o semiologo, a Antitese propde uma relacdo de equivaléncia
entre termos opostos. Essas pontas concederiam o brilho e o prazer aos textos
revestidos por maximas. Barthes (2000) ressalta que tal Figura € uma forca universal
de significacdo, capaz de promover o espetaculo a partir de todo o tipo de

contrastes.

Pois a antitese é que é evidentemente a figura preferida da “ponta” ela
capta todas as categorias gramaticais, 0s substantivos (por exemplo,
ruina/estabelecimento, raz&o/natureza, humor/espirito etc.), os adjetivos
(grande/pequeno) e os pronomes mais humildes de aparéncia (um/outro),
desde que sejam colocados em oposicdo significativa; e para além da
gramética, pode captar, € claro, movimentos, temas, opor, por exemplo,
todas as expressfes do acima (elevar-se) a todas as do abaixo (abaixar).
(BARTHES, 2000, p. 95, grifo do autor).
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Por conseguinte, passamos para a Apostrofe, a qual serve, como
interrupcao, para nos dirigirmos a pessoas ou coisas, reais ou ficticias, presentes ou
ausentes. Por sua vez, o Eufemismo € um tipo delicado e sutil, em que suavizamos
expressdes rudes, chocantes ou repugnantes. Dando sequéncia, a Gradacdo € a
acumulacdo progressiva de uma ideia, de um pensamento ou de um tema até
chegarmos ao &apice. A Gradacdo ascendente é chamada de Climax e a

descendente de Anticlimax (Cegalla, 1998).

Vejamos, entdo, a Hipérbole, uma figura em que engrandecemos ou
diminuimos, perceptivel e exageradamente, a verdade, visando efeito expressivo.
Para Cegalla, (1998), oracdes coloquiais, como “ndo poderia acontecer nada pior”
ou “eles sdo 0 maximo”, sdo exemplos tipicos de tal figura. Ja a Ironia € aquela,
através da qual dizemos o contrario do que pensamos, em geral, com intencao

sarcastica.

Com a Prosopopeia ou Personificagdo, emprestamos vida a seres
inanimados ou irracionais e a conceitos abstratos, como a morte ou a ciéncia. Por
meio dela, podemos conferir aos animais caracteristicas humanas de raciocinio e de
fala, por exemplo. Segundo o autor, € uma figura peculiar da ficcdo, dos Mitos e das

Lendas, das histérias maravilhosas e dos contos infantis.

Ha Reticéncia, de acordo com Cegalla (1998, p. 556), quando os “trés
pontos” sdo utilizados, para “suspender o pensamento, deixando-o meio velado”. E
uma expressao de siléncio do orador ou escritor, que pode traduzir uma inesperada
hesitacdo ou emocdo. Finalizamos essa categoria com a Retificacdo, a qual é

utilizada, na acepcdo mesma da palavra, para retificarmos uma informacéo anterior.

Ao fechar essa categoria, abrimos nossa consciéncia para sua
compreensao. Dessa forma, o conjunto formado pelas Figuras de Linguagem nos
parece fundamental a este estudo, porque, através delas, materializamos o “sal das

palavras”, de que fala Barthes”. Ligadas ao sabor do texto, constituem elementos de

”” De acordo com Barthes (2009a, p. 19-20), “a escritura se encontra em toda a parte onde as
palavras tém sabor (saber e sabor tém, em latim, a mesma etimologia) [...] Na ordem do saber, para
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seducédo da escritura com potencial para amenizar ou para destacar as marcas que
as outras categorias — Estere6tipo, Mito, Cultura, Poder e Socioleto — imprimem ao
discurso. Dao conta, mesmo tempo, das possibilidades e limites da significacdo e
SA0 NOSSO primeiro passo rumo ao jogo complexo da leitura multidimensional e

transdisciplinar que pretendemos empreender em Veja e Epoca.

1.2.2 ESTEREOTIPO

Vemos em Barthes (1999), que a Cultura de massa — em nosso caso, as
revistas semanais como formas de Comunicacdo massiva — se vale de uma re-
producdo infame que abrange os conteudos e os esquemas ideoldgicos. Para o
autor, até mesmo as auséncias se repetem quando as contradi¢cdes sao obliteradas
no discurso. Isso tudo de forma velada, uma vez que variam as formas superficiais —
h& sempre novas edi¢des, ocorréncias diversas. Ainda assim, 0 sentido permanece
0 mesmo. Essa gregariedade nos remete ao conceito de nossa categoria seguinte
de andlise, o Esteredtipo.

O esteredtipo é a palavra repetida, fora de toda magia, de todo entusiasmo,
como se fosse natural, como se por milagre essa palavra que retorna fosse
a cada vez adequada por razdes diferentes, como se imitar pudesse deixar
de ser sentido como uma imitacdo: palavra sem-cerimdnia, que pretende a
consisténcia e ignora sua propria insisténcia. [...] Pois bem, de acordo com
isso, 0 esteredtipo é a via atual da “verdade”, o traco palpavel que faz
transitar o ornamento inventado para a forma canonical, coercitiva, do
significado (BARTHES, 1999, p. 57).

Segundo o autor (1999), assim como os Meios de Comunicagéo, todas as
instituicdes oficiais de linguagem sdo maquinas replicadoras. A escola, o esporte, a
obra de massa, a cancéo e a informacado, entre outros, utilizam sempre a mesma
estrutura, o mesmo sentido, amiude, as mesmas palavras: “O estere6tipo € um fato
politico, a figura principal da ideologia” (BARTHES, 1999, p. 55).

Nessa linha de pensamento, entendemos, portanto, o Esteredétipo, como um

instrumento de consisténcia da linguagem — em Barthes, sempre ideolégica — que

gue as coisas se tornem o que sao, o que foram € necessario esse ingrediente, o sal das palavras.
E esse gosto das palavras que faz o saber profundo, fecundo”.
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repete até o excesso, para entrar na perda, na miséria das representacdes, no zero
do significado, na naturalizacdo dos termos. Dessa forma, toda a expressao social

contém e reproduz (consciente ou ndo) uma ldeologia:

Alguns querem um texto (uma arte, uma pintura) sem sombra, cortada da
“ideologia dominante”; mas € querer um texto sem fecundidade, sem
produtividade, um texto estéril (vejam o mito da Mulher sem Sombra). O
texto tem necessidade de sua sombra: essa sombra é um pouco de
ideologia, um pouco de representacdo, um pouco de sujeito: fantasmas,
bolsos, rastos, nuvens necessarias; a subversédo deve produzir seu proprio
claro-escuro (BARTHES, 1999, p. 44, grifo do autor).

Ainda assim, podemos conceber as palavras ndo apenas como simples
instrumentos de Comunicagcdo, no entanto, como projecdes, maquinarias,
constru¢cdes ambiguas e fragmentadas, que ndo podem ser compreendidas se as
deslocarmos de seu lugar sécio-histérico. Isso ocorre porque “em cada signo dorme
esse monstro: um estere6tipo: nunca posso falar sendo recolhendo aquilo que se
arrasta na lingua” (BARTHES, 2009a, p. 14, grifo do autor).

De acordo com o semidlogo (1975, p. 37), o Estereétipo € algo triste, porque
€ constituido de uma necrose da linguagem, uma prétese, que fecha as frestas da
escritura; sofre de algum grau de cegueira e chega a ser engracado por se pretender
sério: “Julga-se mais proximo da verdade, porque indiferente a sua natureza de

linguagem: é ao mesmo tempo deformado e grave”.

Cabe ressaltarmos, além disso, que 0 nascimento da Semiologia esta ligado
ao estudo do Esteredtipo. O autor acreditava que uma ciéncia dos signos podia
ativar a critica social. Num primeiro momento, seu objetivo era o de compreender
como uma sociedade produz Esteredtipos, ou seja, cumulos de artificio, que ela

consome em seguida como sentidos inatos, isto €, camulos de natureza.

A categoria Estereotipo nos parece relevante, para este estudo, na medida
em que esse grao de ldeologia existe em todo o discurso (politico). As revistas de
informagéo estudadas parecem valer-se dos enquadramentos em tipos, na
naturalizacdo de suas construcdes linguageiras (artificios de linguagem) e na

consequente aceitacdo das mesmas como verdades inatas, para alcancarem as
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suas formulas persuasivas de vendagens milionarias. Os rétulos simplistas podem

ser portais da ldeologia nos buracos negros da significacao.

1.2.3 MITO

Barthes (2009b) compreende o Mito partindo do principio etimologico e
apresenta tal categoria com simplicidade: para ele, € uma fala. Ndo uma fala
qualquer, contudo, ndo confundamos o simples com o simplério. No entanto, através
da linguagem, uma mensagem, um sistema de Comunicacdo, cujo carater plural,
multifacetado, inclui quaisquer representacdes sociais. Assim, segundo o autor, tudo
pode constituir um Mito, desde que possa ser julgado por um discurso, ja que “0 mito
nao se define pelo objeto de sua mensagem, mas pela maneira como a profere: o
mito tem limites formais, contudo néo substanciais” (BARTHES, 2009b, p. 199).

Na mesma obra, o semidlogo conta que, a medida que vivemos em um
universo altamente sugestivo, cada objeto do mundo pode passar de uma existéncia
fechada a um novo estado (mitico), aberto a apropriacdo da sociedade,
atravessando um processo novel de significacdo, cujo desvelamento € possivel
através da Semiologia. Um sistema que comeca onde outro termina, o Mito nos
parece, pois, multidimensional; inseparavel do objeto de origem, na medida em que
esse se constitui de uma unidualidade complexa, misturando real e imaginario em

um mesmo lencol do discurso.

Ainda assim, podemos lé-lo, préximo ao que a Sociologia durkheiminiana
chama de ‘“representacdo coletiva”, nos enunciados anbénimos da Imprensa, da

publicidade, do objeto de grande consumo; ele vem a tona em fotografias,

7

espetaculos, esportes, reportagens e propagandas; € um determinado social, um

reflexo invertido.

O mito consiste em inverter a cultura em natureza, ou pelo menos o social,
o cultural, o ideoldgico, o histérico em “natural”; aquilo que ndo passa de um
produto da divisdo de classes e das suas sequelas morais, culturais,
estéticas € apresentado como “Obvio por natureza”; os fundamentos
absolutamente contingentes do enunciado tornam-se, sob o efeito da
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inversdo mitica, o Bom-senso, o Direito, a Norma, a Opinido Publica, numa
palavra, a Endoxa (BARTHES, 2004, p. 76-77, grifo do autor).

Dessa maneira, no momento em que concebemos a dimenséo histérica do
Mito, notamos que pode haver Mitos antiquissimos, ndo eternos: sendo a Historia o
componente transformador do real em discurso®, apenas ela dirige a vida e a morte
da linguagem mitica. “Longinqua ou ndo, a mitologia s6 pode ter um fundamento
histdrico, visto que o mito é uma fala escolhida pela Histéria: ndo poderia de modo
algum sugerir a ‘natureza das coisas’ (BARTHES, 2009b, p. 200).

Ao tratarmos o Mito como um sistema semiolégico, estuda-lo-emos a partir
do esquema tridimensional (ou mesmo, trilinico) composto por significante,
significado e signo. Barthes o expde, todavia, como um sistema semioldgico
segundo. O que é signo no primeiro sistema € transformado em simples significante,
no momento seguinte. Visualizamos essa transformacédo, de maneira mais clara,

através do esquema proposto pelo autor (2009b, p. 205):

Quadro 1 — Significacdo do Mito

1. Significante 2. Significado
Lingua
3. Signo
I. SIGNIFICANTE 1. SIGNIFICADO
Mito lll. SIGNO

Fonte: Barthes (2009b).

Com o diagrama, podemos visualizar a relacdo entre os dois sistemas

semioldgicos, colocados em relagcdo. O primeiro, Barthes denomina linguagem-

?® para Barthes (2003, p. 92), o discurso obedece a restricdes amplas impostas pela lingua e consiste
naquilo que “em certos limites sociais, ideoldgicos, neuréticos, eu falo (sou ‘livre’ para falar)”, como
também em “regras de combinacgdo: regras ‘mundanas’ (l6gica, conveniéncias, dialética sob a
escuta do outro, jogo de imagens etc.)".
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objeto, pois é a linguagem da qual o Mito se alimenta, para construir o seu sistema.
Por sua vez, o Mito € chamado, pelo autor, de Metalinguagem, pois seria uma
segunda lingua, na qual falamos da primeira. Parece-nos que elas mantém uma

relacdo dialdgica, de recorréncia e hologramia.

Sabemos agora que o significante pode ser encarado, no mito, sob dois
pontos de vista: como termo final do sistema linguistico ou como termo
inicial do sistema mitico: precisamos, portanto, de dois nomes. No plano da
lingua, isto €, como termo final do primeiro sistema, chamarei o significante
de sentido, [...] no plano do mito vou chama-lo de forma. Quanto ao
significado ndo ha ambiguidade possivel: continuaremos chamando-o de
conceito. O terceiro termo é a correlacdo dos dois primeiros: no sistema da
lingua, € o signo [...] chamarei o terceiro termo do mito de significacdo
(BARTHES, 2009b, p. 207, grifo do autor).

Ainda neste trabalho, o semibélogo vé o significante como uma entidade
ambigua - simultaneamente, sentido e forma: de um lado pleno, de outro vazio.
Assim, nos parece gue, no sentido, ja esta construida uma significacdo que poderia
bastar a si, ndo fosse o Mito um parasita a Ihe esvaziar. O sentido era completo,
postulava um saber, um passado, uma memaria. Até ser tomado por ele: “Tornando-
se forma, o sentido afasta sua eventualidade, esvazia-se, empobrece, a historia
evapora-se” (BARTHES, 2009b, p. 208). E, embora cheguemos a acreditar na morte
do sentido, ela ndo se consuma; € prorrogada; perde o valor, todavia conserva a

vida que alimentara a forma do Mito.

Adiante, entendemos o significado como histéria que derramamos da forma,
conceito que a absorve na totalidade, posto que é histérico e intencional: a forca
motriz do Mito. Por conseguinte, 0 que investimos no conceito “é menos o real do
que certo conhecimento do real; passando do sentido a forma, a imagem perde
parte de seu saber: torna-se disponivel, para o saber do conceito” (BARTHES,
2009b, p. 210), que nos € apresentado com uma caracteristica fundamental:

podemos nos apropriar do conceito mitico; o definirmos como tendéncia.

O Mito €, desse modo, conforme o autor, comparado ao sistema freudiano:
no segundo termo, o sentido latente, conteddo do sonho, ato falho ou neurose, etc.,
visto que Freud (2003) trabalha o segundo sentido do comportamento como seu
sentido proprio, apropriado a uma situacdo completa, profunda, em que € a propria

intencdo do comportamento.
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A significacdo, por sua vez, € considerada, por Barthes (2009b, p. 212), o
proprio Mito, “exatamente como 0 signo saussuriano é a palavra (ou, mais
exatamente, a entidade concreta)”. Sobre sua constituicdo: notamos que os dois
primeiros termos séo, perfeitamente, manifestos, ndo se “escondem”. Assim, por
mais paradoxal que pareca, a funcdo do Mito ndo é fazer desaparecer, mas

deformar.

O mito ndo nega as coisas; a sua fungdo €, pelo contrario, falar delas;
simplesmente, purifica-as, inocenta-as, fundamenta-as em natureza, em
eternidade, da-lhes uma clareza, ndo de explicacdo, mas de constatacao.
[...] Passando da histéria a natureza, o mito faz uma economia; abole a
complexidade dos atos humanos, confere-lhe a simplicidade das esséncias,
[...] organiza um mundo sem contradi¢des. [...] As coisas parecem significar
sozinhas, por elas préprias (BARTHES, 2009b, p. 235).

Dessa forma, diante dos processos miticos de naturalizacdo do cultural e do
histérico, promovendo a alienagdo, nos parece que o Mito, em Barthes, pode
equivaler & ldeologia, em sentido estrito: ambos desencadeiam a distor¢céo, isto €,

promovem a deformacao da realidade, socialmente construida.

Acreditamos que a duplicidade do significante determine os caracteres da
significacdo e que o Mito seja uma fala definida em grande parte pela arbitrariedade,
pela intencdo mais que pela literalidade. Ainda assim, “é indispensavel sempre
recordarmos que o0 mito € um sistema duplo, no qual ha uma espécie de ubiquidade:
0 ponto de partida do mito € constituido pelo ponto final de um sentido” (BARTHES,
2009b, p. 214).

Essa dualidade ambigua da fala mitica tem, segundo Barthes, no mesmo
trabalho, duas consequéncias para a significacdo — simultaneamente, notificacéo e
constatacdo. Primeiro, porque precisa do sujeito para ser constituida (ou se
constituir) e, por conseguinte, por seu carater imperativo, interpelador. Vemos, desta
forma, um carater auto-eco-organizador. O Mito dirige-se (e é dirigido), diretamente,
ao sujeito, impondo a sua forca intencional e o obrigando a acolhé-lo, a reconhecer o
corpo das intengbes que o motivou; torna-se imperativo e empobrece o sentido
primeiro do objeto em questdo. Esse empobrecimento, no entanto, ndo € fruto de

artimanhas para esconder, porém da intencao de deformar (Barthes, 2009b).



52

Ainda no que concerne a significacdo, ha pouco enfocamos o seu caréter e,
agora, complementamos: nunca €&, por inteiro, arbitraria, sendo, sempre, em parte
motivada e contendo, necessariamente, parte de analogia - a concordancia do
atributo com o objeto, do sentido com a forma, ndo acontece de maneira natural,
COmo quer parecer-nos, mas, através de uma relacdo, historicamente, construida, de

forma parcial, empobrecida:

Em geral, o mito prefere trabalhar com imagens pobres, incompletas, nas
quais o sentido ja esta diminuido, disponivel para uma significacdo:
caricaturas, pastiches, simbolos etc. Finalmente, a motivacdo é escolhida
entre varias possibilidades: posso dar [...] muitos outros significantes [...]; a
imprensa se encarrega de demonstrar todo dia que a reserva dos
significantes miticos é inesgotavel (BARTHES, 2009b, p. 219).

Considerando a deformacdo como o proprio principio do Mito, o autor,
também, atribui funcdo especifica a fala mitica: transformar sentido em forma
através de um procedimento de roubo de linguagem. “Quando o sentido esta
completo e o mito ndo pode invadi-lo, transforma-o e rouba-o totalmente”
(BARTHES, 2009b, p. 224). Assim, quanto maior a resisténcia do objeto ao Mito,
mais corrompido ele seria. Parafraseando o autor: maior sua prostituicdo, pois quem
resiste completamente, cede completamente. A imagem de pureza, que tentamos
construir, € mitica em si, de forma que, considerando impossivel fugirmos ao Mito,
Barthes elucida que, talvez, a melhor maneira de agirmos diante dele seja, mesmo,

rouba-lo:

Para dizer a verdade, a melhor arma contra o mito talvez seja mitifica-lo a
ele préprio e produzir um mito artificial; e este mito reconstituido sera uma
verdadeira mitologia. Visto que o mito rouba a linguagem, por que néo
rouba-lo também? Bastara, para isso, coloca-lo como ponto de partida de
uma terceira cadeia semiolégica e considerar sua significagdo como
primeiro termo de um segundo mito (2009b, p. 227, grifo do autor).

Para o semidlogo (2009b, p. 229), o Poder desse segundo Mito estaria na
capacidade de instituirmos o primeiro como ingenuidade observada. Assim,
agiriamos sobre ele, como o efeito age sobre a causa, de modo circular, dando
origem a um terceiro sistema. Doravante, ao considerarmos a lingua, enquanto
forma, ela ndo pode ser real ou irreal, porém mitica ou contramitica, pois “a
linguagem do escritor ndo esta encarregada de representar o real, mas de significa-

lo”, de forma despolitizada.
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A semiologia ensinou-nos que a funcdo do mito é transformar uma intencéo
histérica em natureza, uma contingéncia em eternidade. Este processo € o
préprio processo da ideologia burguesa. Se a nossa sociedade é
objetivamente o campo privilegiado das imagens miticas, € porque o mito é
formalmente o instrumento mais apropriado para a inversdo ideolédgica que
a define: a todos os niveis de comunicacdo humana, o mito realiza a
inversdo da antiphisis em pseudophisis (BARTHES, 2009b, p. 234, grifo do
autor).

O mundo fornece ao Mito um real historico, devolvido por ele como uma
imagem natural desse real. A Mitologia apaga a politica®, resulta de uma fratura do
saber. Elimina a qualidade histérica das coisas, que perdem a lembranca da sua
producao: aliena, deforma, de modo que “o0 mundo penetra na linguagem como uma
relacdo dialética de atividades e atos humanos; sai do mito como um quadro
harmonioso de esséncias” (BARTHES, 2009b, p. 234).

Ao estudarmos o Mito, pela Optica de Barthes (2009b), tratamos dele em seu
solo mais fértil, a Direita. Nela o encontramos mais bem alimentado, expansivo,
tagarela. Na Esquerda, para o autor, as falas tenderiam mais ao real, pois o oprimido
seria quase impotente para mentir. Assim, 0 opressor nos parece conservar o
mundo em uma fala completa, sistémica, intransitiva e teatral: a retdrica da

eternizacdo, da manutencéo do Poder sobre os alienados.

Nesse interim, também, cabe ressaltarmos que existem graus de expanséao
e de realizacdo dos Mitos: alguns amadurecem melhor em determinados
microclimas, zonas sociais mais propicias. Dessa maneira, percebemos que o Mito,
além de inserido na histéria, comporta uma geografia. Para Barthes (2009b), ela é
dificil de ser estabelecida enquanto ndo houver uma Sociologia analitica da

Imprensa.

Abordada a estrutura transdisciplinar do Mito, focaremos na exploragcéo de
suas formas dialetais e na sua retdrica, entendida por Barthes como “um conjunto de
figuras fixas, estabelecidas, insistentes, nas quais vém encaixarem-se as formas

variadas do significante mitico” (BARTHES, 2009b, p. 242). Vemos essas figuras

?® Concebemos, aqui, politica no sentido que Barthes (2009b, p. 235) utiliza o termo: “Como conjunto
de relacdes humanas na sua estrutura real, social, no seu poder de construgdo do mundo”.
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como transparéncias, que ndo perturbam a plasticidade do significante, mas séo
conceituadas o suficiente para uma representacao historica do mundo. Séo elas: a
Vacina, a Omissdo da Historia, a Identificacdo, a Tautologia, o Ninismo, a

Quantificagdo da Qualidade e a Constatacao.

1.2.3.1 A Vacina

Em tal figura mitica, confessamos o mal contingente de uma realidade,
visando camuflarmos, de maneira mais eficaz, seu mal imperativo. Inoculamos um
pequeno mal, imunizando o imaginario coletivo, assim protegido contra o risco de
subversdo generalizada. Entendemos a Vacina como um procedimento liberal,
utilizado em sociedades um tanto flexiveis, que reconhecem movimentos inovadores
localizados, porém sem destacé-los. Pelo contrario, falando sobre eles de maneira a
naturaliza-los, deforma-los, para que ndo se sobressaiam além do desejado
(BARTHES, 2009Db).

1.2.3.2 A Omissao da Histoéria

Figura feliz, na qual eliminamos fatores embaracosos, simplificamos,
eternizamos. Através dela, o Mito nos parece um objeto despojado da Historia.
Consumimos algo bom, prazeroso e belo, sem nos darmos conta de que aquele
objeto tem uma origem, passou por algum tipo de caminho ou de transformacéao
para chegar ao nosso alcance, as nossas maos. Procede de uma dissipacao
prodigiosa da historia, das condicbes de producdo, do contexto, ao passo que,

segundo Barthes (2009b), constitui outra forma de um conceito comum a grande
parte das constru¢des miticas: a irresponsabilidade do homem omisso.



55

1.2.3.3 A ldentificag&o

Ocorre pela nossa incapacidade, inerente a raca humana, de imaginarmos o
Outro, de maneira que, se ele se apresenta diante de nosso olhar, fechamos e
tapamos os olhos, ignorando-o, negando-o ou, entdo, enquadramos o Outro,
transformando-o em si mesmo, por meio de nossos simulacros, de nossas analogias
e de nossas simplificacdes. Caricaturamos o Outro, transformando-o em espetaculo,
em marionete (BARTHES, 2009b). Parece-nos que esta subcategoria pode ser
relacionada ao Estereétipo, no sentido de despir o Outro de sua multiplicidade

complexa.

1.2.3.4 A Tautologia

De acordo com o autor, a palavra € tdo feia quanto o significado: um
procedimento verbal, no qual explicamos uma coisa por ela mesma. E um refigio
para quem ndo encontra esclarecimentos: impde-se pela autoridade de quem
argumenta. Entretanto, ndo tem sustentagcdo racional. O autor traz uma ilustracao
gue exemplifica o procedimento empregado, através das figuras paternas “gue néo
sabendo mais o que dizer, respondem a crianca, que insiste em pedir explicacdes: ‘é
assim, porque € assim’ ou, melhor ainda, ‘porque é e ponto final”” (BARTHES,
2009b, p. 245).

1.2.3.5 O Ninismo

E a operagdo mitica, por meio da qual colocamos realidades (objetos,
argumentos, etc.) antitéticas e as equilibramos, de forma que possamos rejeitar a
ambas. Nem isso, nem aquilo: Ninismo - reduzimos o real a termos analogos e
recusamos os dois extremos, uma vez que ndo nos percebemos capazes de optar.
Assim, fugimos do comprometimento da escolha, ndo encaramos a realidade.
(BARTHES, 2009b). Assumimos uma espécie de comodismo, sendo o Mito um lugar

de conforto.
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1.2.3.6 A Quantificacao da Qualidade

Em tal forma mitica, para o semiblogo, superficializamos o real no decurso
do Mito; segundo o autor, reduzimos a Complexidade, o todo qualitativo, a questbes
de quantidade. Em decorréncia disso, a economia: o Mito compreende a realidade

por simplificaces, por reducdes, por precos diminuidos.

1.2.3.7 A Constatacgéo

Acontece quando absolutizamos os objetos, universalizamos a realidade,
recusamos explicacdo. A Constatacdo, de acordo com Barthes (2009b), é uma
aceitacdo sem questionamento, tendo em vista a ideia de hierarquia inalteravel do
mundo. Uma fala que aproximamos do provérbio, do lugar-comum: partilhamos,
através dela, visdo instrumental de um mundo sobre o qual ndo refletimos - é

simples, apenas o0 aceitamos, porque ja nos € dado como previamente constituido.

Consideramos, dessa maneira, o0 Mito relevante para o nosso estudo, na
medida em que os recortes da realidade, produzidos pelas revistas, parecem
naturalizados e eternizados, por meio de uma legitimidade dos discursos, 0 que
pode desencadear distorcdes anuviadas do real. Tal categoria nos parece uma
representacdo patolégica, cujo desvelamento sé é possivel em funcdo da
reintegracdo do sujeito, que a origina ou a alimenta, na histéria. Nosso interesse,
nesse ambito, recai sobre a possibilidade de desvelarmos as figuras do Mito nas
reportagens estudadas, de maneira a compreendermos como a fala mitica constroi-

se e é construida nos textos de Veja e Epoca.

1.2.4 PODER

Entendemos o Poder, a partir da perspectiva de Barthes (2009a), como um
artefato ideoldgico, ubiquo e histérico, diacrénico. Seu carater onipresente faz com

gue o notemos em todo e qualquer discurso, materializado pela lingua, ou melhor,
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pela linguagem: expressdo obrigatéria da lingua; objeto em que o inscrevemos

desde a eternidade humana.

A linguagem é uma legislagdo e a lingua é seu cédigo. Nao vemos o poder
que reside na lingua, porque esquecemos que toda a lingua é uma
classificacdo e que toda a classificacdo é opressiva [...] Jakobson mostrou
gue um idioma se define menos pelo que ele permite dizer, do que por
aquilo que ele obriga a dizer (BARTHES, 2009a, p. 11).

Barthes dialoga com a Psicandlise. Apropria-se do conceito freudiano de
Libido para explicar tal categoria: “O poder (a libido dominandi) ai esta, emboscado
em todo e qualquer discurso, mesmo quando este parte de um lugar fora do poder”
(BARTHES, 2009a, p. 9, grifo do autor). Freud (2003) acreditava que a libido era a
forca de nossas pulsdes (intelectuais, culturais, sexuais, etc.), a energia que move a
vida, uma forca permanente, invariavel e onipotente. Assim, para ele, a Libido
equivale ao desejo, ao impulso na busca pelo prazer. Barthes metaforiza o conceito
de Freud: a busca pelo Poder seria, entdo, nossa cobica intima, o objetivo de tudo o

que fazemos, visando o gozo social.

Para o semidlogo, portanto, quando exercemos o0 Poder temos prazer em
dominarmos o outro subjugado. O Poder, portanto, € uma energia agradavel, a qual
envolve a capacidade de realizacdo. Sendo capazes, dominando, podendo escolher
e decidir, sentimos prazer, temos ideia de superioridade. Floresce nosso lado
demens. Através dele, construimos a nocao de hierarquia: alguém manda, alguém
obedece. Esse, em geral, sem questionar (pois a hierarquia foi naturalizada), o que
gera alienacéo.

As relacbes de Poder, intrinsecas a existéncia humana, estariam
embrenhadas, para Barthes (2009a, p. 10), em todas as formas de intercambio
social, “ndo somente no Estado, nas classes, nos grupos, mas ainda nas modas,
nas opinides correntes, nos espetaculos, nos jogos, nos esportes, nas informacoes,
nas relacdes familiares e privadas”. Segundo o autor, manifestamos esta categoria
até nos discursos libertadores, em que tentamos contesta-la. Parece-nos que o
Poder esta aquém e além da politica, embrenhado como parasita em toda relacao

social.
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Como ndo vemos o Poder opressor, camuflado em todo e qualquer discurso
de dominacdo, podemos pensa-lo como produto de uma Ideologia que,
naturalmente, busca alienar-nos em manifestacdes diversas de nossa vida cotidiana.
Dessa maneira, para Barthes (2009a, p. 12-13), “a lingua ndo se esgota na
mensagem que engendra. [...]. Proferida, mesmo que na intimidade mais profunda
do sujeito, a lingua entra a servico de um poder”. Ainda assim, sobre Poder,

dominacéo e Ideologia, o semiodlogo reflete:

Diz-se correntemente: “ldeologia dominante”. Esta expressdo €
incongruente. Pois a ideologia é o qué? E precisamente a ideia enquanto
ela domina: a ideologia sé pode ser dominante. Tanto € justo falar de
“ideologia da classe dominante”, porque existe efetivamente uma classe
dominada, quanto é inconsequente falar de “ideologia dominante”, porque
ndo ha ideologia dominada: do lado dos “dominados” ndo ha nada,
nenhuma ideologia, sendo precisamente — e é o Ultimo grau da alienacdo —
a ideologia que eles sdo obrigados (para simbolizar, logo para viver) a tomar
de empréstimo a classe que os domina. A luta social ndo pode reduzir-se a
luta de duas ideologias rivais: € a subversdo de toda ideologia que estd em
causa (BARTHES, 2009a, p. 45, grifo do autor).

Dessa maneira, a afirmacdo do Poder é legitimada pela autoridade de quem
fala e eficaz a medida que repetida e naturalizada a massa oprimida, agregando-se
a ela. Nesse sentido, o Poder apropria-se do discurso mitolégico, como ferramenta
de manutengdo. Assim, “infalivelmente, duas rubricas se delineiam: a autoridade da
assercao, o gregarismo da repeticéo [...], portanto, serviddo e poder se confundem
inelutavelmente” (BARTHES, 2009a, p. 13-14).

Visto que o Poder, fascista, obriga-nos a dizer, podemos perceber que 0s
discursos ndo séo livres. Dentro dessa perspectiva, estariam submetidos a regimes
de liberdade condicional, pois ndo podemos estrutura-los de qualquer maneira. O
tecido do discurso seria, entdo, costurado por uma rede de regras “de
constrangimentos, de opressbes, de repressdes, macicas ou ténues no nivel

retorico, sutis e agudas no nivel gramatical” (BARTHES, 2009a, p. 29).

A categoria Poder nos parece fundamental, uma vez que Veja e Epoca
propdem uma visdo de mundo aos leitores, atraveés dele. Como artefato ideoldgico,
nossa percepcdo € a de que ele é manifestado no discurso da revista,

estabelecendo representacdes sociais determinadas. A autoridade dos discursos
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naturaliza as verdades, gerando, muitas vezes, a alienacdo. Queremos
compreender, portanto, de que forma (sedutora) o Poder materializa-se nos

discursos que interpretaremos.

1.2.5 CULTURA

Para Barthes (2004, p. 109), a Cultura ndo é sinbnima de artefatos eruditos,
mas esté por toda a parte, de um extremo ao outro das escalas sociais. Assim, tudo
seria cultural: “Da roupa ao livro, da comida a imagem”. O autor pensa a Cultura
como um objeto paradoxal, sem contornos ou oposi¢cdes, sem resto. Nela,
percebemos o real, ao mesmo tempo, complementar, concorrente e antagonico e
comportando anarquia, hierarquia e heterarquia, sem a exclusdo de quaisquer

objetos.

Nesse interim, cabe lembrarmos que nem mesmo o homem existe fora das
representacdes culturais ou antes delas, pois, para nos dizermos homens,
precisamos de uma linguagem, ou seja, da prépria Cultura, como um sistema geral
de simbolos, regidos por operacdes: “Ha uma unidade no campo simbdlico, e a
cultura, sob todos os seus aspectos, € uma lingua” (BARTHES, 2004, p. 15). Dentro,
por meio da Cultura, conhecemos o mundo, trocamos experiéncias, construimos a

realidade, que retroage e se anela sobre nads.

Objeto Unico, pois que ndo se opde a nada, objeto eterno, pois que nao
guebra nunca, objeto pacifico, finalmente, em cujo seio todos se congregam
sem conflito aparente: onde estd entdo o trabalho da cultura sobre si
mesma, onde estdo suas contradicbes, onde estd sua infelicidade? Para
responder precisamos, a despeito do paradoxo epistemolégico do objeto,
arriscar uma definicdo, a mais vaga possivel, bem entendido: a cultura € um
campo de dispersédo. De qué? Das linguagens. Na nossa cultura, na paz
cultural, na Pax culturalis a que estamos submetidos, ha uma guerra
inexpiavel das linguagens: as nossas linguagens se excluem umas as
outras; numa sociedade dividida (pela classe social, pelo dinheiro, pela
origem escolar) a prépria linguagem divide (BARTHES, 2004, p. 110, grifo
do autor).

Vemos que o autor concebe a Cultura, como um objeto, sem oposi¢oes
externas, contudo, ndo sem conflitos internos. Dentro dela, h4 um espaco de luta

entre linguagens (de classes, de grupos), buscando reconhecimento na sociedade
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dividida. Apesar disso, o Poder nos impbe a norma, a paz cultural e nos leva
(alienados, pacificados) a percebermos os objetos e as construcdes a partir de
visdes pré-determinadas, estereotipadas. Por conseguinte, Barthes (2009a) explica
qgue trabalharmos com a ideia de que tal categoria seja dominante ou burguesa é
falso, porque toda nossa Cultura € burguesa.

A cultura é, de certa maneira, o campo patolégico por exceléncia, onde se
inscreve a alienacdo do homem contemporaneo (palavra certa, a uma so
vez, social e mental). Assim, parece que o0 que busca cada classe social
ndo é a posse da cultura (seja querendo conserva-la, seja querendo obté-
la), pois a cultura estéa ai, por toda parte e para toda gente; é a unidade das

linguagens, a coincidéncia da fala e da escuta (BARTHES, 2009a, p. 112).

Essa busca de coincidéncia de linguagens parece mais evidente na Cultura
de massa, que tenta criar a ilusdo de algo totalizante com o objetivo de naturalizar a
Cultura burguesa. Veiculada pelos Meios de Comunicagcdo Social, ela pode estar a
servico de um Poder, que a reduz aquela que lhe é propria, visando a manutencéo
do status quo. Sobre seu modo de operacéo, o autor explana: “A forma bastarda da
cultura de massa € a repeticdo vergonhosa: repetem-se os conteludos, 0s esquemas
ideoldgicos, a obliteracdo das contradicdes” (BARTHES, 1999, p. 56).

Além disso, entendemos a Cultura como Intertexto. Para Barthes (1975), a
linguagem mantém uma relacdo sinérgica com 0s eventos sociais, de maneira que
todo texto traz influéncia de outros textos. Isso significa que estamos,
constantemente, utilizando fragmentos de linguagem ja existentes nos diferentes
textos e expressdes que produzimos. Acreditamos que isso acontece nos moldes de
um anel gerador, na qual efeitos e produtos sao, também, produtores e causadores

em novos ciclos.

Para o autor (2000, p. 160), o Intertexto diz respeito aos rastros, a influéncia
de um discurso no outro, visto que “a linguagem nunca € inocente: as palavras tém
uma memoaria segunda, que se prolonga misteriosamente no meio das significacbes
novas”, ou seja, as fontes, as origens do texto, enunciam todo um passado em

suspensao.
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Estamos propondo essa categoria de analise, por acreditarmos que 0S
textos de Veja e Epoca sdo objetos culturais, que podem servir de modelo para os
leitores. Construidos no universo simbdlico da linguagem, estdo inseridos na
sociedade, de maneira que estabelecem com os fatos sociais relagao intertextual. O
discurso faz referéncia a um real que, ao mesmo tempo, referencia esse discurso —
o Anel Recursivo explica bem este fenbmeno. Portanto, nos parece que, para
compreendermos 0s sentidos, produzidos por nossos objetos, precisamos entender

e explicar suas linguagens como produtos e produtoras de uma Cultura.

1.2.6 SOCIOLETO

Compreendemos o0s Socioletos, em Barthes (2004), como linguagens
sociais, recortadas da massa idiomatica. Seu carater estanque acompanha a diviséo
e a oposicao de classes. Dessa maneira, eles sdo abordados como formas de falar
grupais (opondo-se ao conceito de Idioleto, que corresponde a fala individual), cujo
campo tem como principal caracteristica o fato de que nenhuma linguagem lhes
pode ficar exterior, porque todo vocabulo é, fatalmente, incluido em determinado

Socioleto.

Assim, como Aristoteles, na Retodrica, distinguia dois tipos de provas: as
provas interiores a tékhne (éntekhnoi) e as provas exteriores a tékhne
(atekhnoi), sugiro distinguirem-se desde a origem dois grupos de socioletos:
os discursos no poder (a sombra do poder) e os discursos fora do poder (ou
sem poder, ou ainda sob a luz do ndo-poder); recorrendo a neologismos
pedantes (mas como fazer de outro modo?), chamemos aos primeiros
discursos encraticos e aos segundos, discursos acraticos (BARTHES, 2004,
p. 127, grifo do autor).

Observamos, nas reflexdes do autor, que a relacdo dos discursos com o
Poder, entretanto, raramente € direta: alguém pode nos impor, mas o discurso ja
mediado pela Cultura naturaliza a fala — mitica —, de maneira que a aceitamos sem
sentirmos a imposicdo. Ainda segundo a mesma obra do semidlogo, a linguagem do
Poder € sempre dotada de estruturas de mediacado, de conducao, de transformacéo,

de inversao.
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Esse Socioleto Encratico, por conseguinte, € construido e se constroi
através da nocao aristotélica de doxa, cuja intervencdo é de ordem cultural
(BARTHES, 2004). No discurso do Poder, refletimos uma opinido corrente, geral e
provavel, mas néo “verdadeira” ou “cientifica”. E através da doxa, mediacéo cultural,

gue materializamos o Poder (ou 0 ndo-poder):

O discurso encratico € um discurso conforme a déxa, submisso aos seus
cédigos, que séao, eles préprios, as linhas estruturantes da sua ideologia; e o
discurso acratico enuncia-se sempre, em diversos graus, contra a doxa
(qualquer que seja, sera um discurso para-doxal)” (BARTHES, 2004, p. 127-
128, grifo do autor).

Por conseguinte, entendemos que o Socioleto Encratico pode ser sustentado
pelo Estado e, portanto, retransmitido pelos Aparelhos Ideolégicos althusserianos®
de maneira difusa, disseminada e osmotica, que “impregna as trocas, 0S ritos
sociais, 0s lazeres, o campo soécio-simbdlico (sobretudo, evidentemente, nas
sociedades de comunicagédo de massa)” (BARTHES, 2004, p. 128).

Interpretamos esse discurso como fala de homogeneizacéo cultural, cujas
figuras implicitas sdo, de acordo com Barthes, os Alibis de Natureza, a
Universalidade, o Som Senso, a Clareza e as resisténcias Anti-intelectualistas.
Através dessas caracteristicas, vemos uma linguagem n&do marcada, produtora de
uma intimidacdo amaciada (BARTHES, 2004). Semelhante efeito encontramos
através da fala mitologica, a qual, o autor explicita, funciona melhor no territério da

Direita.

Tratemos, também, dos Socioletos Acraticos, entendidos como os discursos
que se elaboram, segundo o autor, fora da doxa e sdo por ela recusados. Sao
linguagens separadas, cortadas, cuja forca de ruptura advém de uma sistematizagéo
embasada na reflexdo (contraria a alienacao) e da primazia do pensamento ante a
Ideologia. Barthes (2004) traz alguns exemplos mais imediatos dessa linguagem,

sdo eles: o discurso marxista, o psicanalitico, o estruturalista. Contudo, essas

** Louis Althusser (1985) pensou uma teoria de materialidade da Ideologia. Para ele, quem acredita
em algo, ritualiza-o, transformando-o em atitudes, em procedimentos e em comportamentos. Nessa
perspectiva, os Aparelhos Ideoldgicos do Estado, simbolicamente, trabalham para a construcdo e
para a manutencédo de um Imaginario que colabora na reproducéo do Estado.
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classificacdes ndo sdo permanentes e o Acratico pode se tornar Encrético por vias

reformistas ou promocionais.

Adiante, a rentabilidade de um Socioleto — além das prerrogativas que
possuir uma linguagem da, a todo Poder que visamos manter ou conquistar —
provém da seguranca que proporciona. Como tudo o que é fechado, exalta e

garante os que estdo dentro, rejeita e ofende os que estao fora (BARTHES, 2004).

A partir dessa promocao ou rejeicdo do sujeito, através dos Socioletos,
assinalamos que eles comportam figuras de intimidacéo. “Assim, a divisdo em dois
grandes tipos de socioleto ndo faz mais do que opor tipos de intimidacdo, ou, se
preferirem, modos de pressao” (BARTHES, 2004, p. 130). O Socioleto Encratico, na
visdo barthesiana, age por opressao, pelo excesso endoxal. O Acratico, por uma
forma de sujeicdo, destinada mais a constranger o outro do que invadi-lo. Ainda
assim, o Socioleto tem carater intimidativo, tanto para os excluidos (em virtude de

sua situacédo social ou cultural) como para quem esta dentro.

Jakobson deixou bem claro que uma lingua se define ndo pelo que permite
dizer, mas pelo que obriga a dizer; da mesma forma todo o socioleto
comporta “rubricas obrigatérias” grandes formas estereotipadas fora das
guais a clientela do socioleto ndo pode falar (ndo pode pensar). Em outras
palavras, como toda lingua, o socioleto implica o que Chomsky chama de
competéncia, em cujo seio as variagbes de performance tornam-se
estruturalmente insignificantes: o socioleto encratico ndo é afetado pelas
diferencas de vulgaridade que se estabelecem entre os seus locutores
(BARTHES, 2004, p. 131, grifo do autor).

Dessa maneira, tratarmos de Socioleto parece-nos fundamental a medida
que buscamos conhecer as peculiaridades dos discursos de Veja e Epoca, como
formas de falar do Jornalismo de revista. Buscaremos compreender a promocao e a
rejeicdo dos sujeitos a partir dos discursos, de forma a evidenciarmos 0S recursos

empregados para isso.

Neste momento, ja temos apresentado o conjunto de categorias, que
norteara nossa pesquisa, bem como, justificado as suas relevancias particulares
para o nosso estudo. Cabe, entdo, pensarmos a importancia dessa coletividade para
nossa anélise semiolégica de Veja e Epoca. Acreditamos que, através do grupo

formado por Figuras de Linguagem, Estereotipo, Mito, Poder, Cultura e Socioleto,
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temos um referencial sélido que nos fornece elementos relevantes para estudarmos

a complexidade dos signos e a construcao dos significados no Jornalismo de revista.

Vemos, portanto, nosso objeto de pesquisa como um real relacional, relativo
e multiplo, que deve ser abordado em profundidade por nés, sujeitos produtores do
conhecimento, a fim de conhecermos seus antagonismos e complementaridades,
sua ordem, sua desordem e sua organiza¢ao, sua sabedoria e sua deméncia, suas

autonomias e suas dependéncias, suas possibilidades e seus limites.

Buscaremos, assim, o didlogo categorial, acreditando em nossa capacidade
de refletir sobre a influéncia das Figuras de Linguagem, possiveis mecanismos de
seducédo do leitor, ou seja, ferramentas do Poder, enquanto libido dominante, que
podem se manifestar no Socioleto do Jornalismo de revista, inserido numa Cultura,
gue se alimenta e é alimentada por esse meio de comunicac¢ao, onde as explicacbes

sdo, muitas vezes, permeadas por Mitos e simplificadas por Estereotipos.

Concentraremos nossos esforgcos em compreender a Complexidade dessas
e outras possiveis relacbes latentes em nosso objeto de pesquisa. Para isso,
apresentaremos, a partir deste momento, os autores e teorias que nos conduzirdo
nesta pesquisa. Morin sera o grande guia de nossa jornada, com ele desenharemos
0 Nosso caminho ao caminhar. Barthes, também, estara conosco, e nos ajudara com

a técnica, a cada passada que dermos, no decorrer de nosso caminho.

1.3 MORIN E O CAMINHO DA COMPLEXIDADE

Para Morin, a parte esta no todo e o todo esta na parte, da mesma maneira
que ndo podemos dissociar o sujeito daquilo que ele produz — e que, por sua vez,
faz o sujeito. Devido a essa complementaridade, acreditamos que, para uma
apropriacdo coerente do método do Paradigma da Complexidade, podemos chegar

a criacao através do criador; ao método através do autor. E vice-versa.
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De acordo com Morin (2003, p. 9), sua vida e sua obra confundem-se,
“minha vida intelectual € inseparavel de minha vida”, de maneira que procuraremos
observar suas producdes ancoradas em suas vivéncias. Morin nasce Edgar
Nahoum, em Paris, no dia 8 de julho de 1921. Seus pais, imigrantes judeus
espanhdis, chegaram a capital francesa durante a primeira década do século XX.

O autor conta que, com a familia, descobriu o Mediterraneo [0 gosto pela
Cultura de 14]. Aprendeu, do mesmo modo, sua licdo mais dura: a morte veio com a
perda da m&e aos nove anos. Os ensinamentos? Morin, diante das duavidas e das
tristezas, cultivou a saudade e a esperanca: “Esperanca de alegria e de dias
melhores; de uma energia cosmica, capaz de encaminhar sua vida e seus sonhos

para alguma direcdo que sé nos inspira a um ideal” (PETRAGLIA, 2000, p. 20).

Com a escola, aprende a Franca e incorpora-se a ela. “O que aprendi por
mim mesmo? O resto” (MORIN, 2003, p. 16). Sua origem judaica fazia com que se
sentisse diferente. Solitario diante das humilhagbes que sofria na escola, desde

jovem buscava respostas sobre a vida e a morte, o futuro e a sua patria.

O Idealismo levou-lhe ao Comunismo, ldeologia que o estimulava a leitura e
a escritura. Aos 13 anos, ja somava muitas tentativas e alguns ensaios inacabados
refletiam a vivéncia de suas contradicoes. “Nesta fase de sua adolescéncia, a
politica |he parecia ilusdo e fanatismo, em contrapartida, sentia-se
inconscientemente alimentado pela esperanca da revolucdo que estava por surgir”
(PETRAGLIA, 2000, p. 20).

Ao ingressar na faculdade, queria obter todo o conhecimento possivel sobre
0 ambito social. Matriculou-se, na Sorbonne, em Historia, em Geografia e em Direito.
Ao mesmo tempo em que continuava a alimentar-se de literatura, de musica e de
cinema, a necessidade de uma Cultura em ciéncia social aproximava-se de Morin
pelo viés da politica. Viveu tempos de guerra e filiou-se ao partido comunista. “O
marxismo impelia-me ao saber total, isto €, ao conhecimento do todo como tal,
permitindo integrar o conhecimento das diversas partes constituintes desse todo.
Esta visao satisfazia, naturalmente, meu desejo de abracar tudo” (MORIN, 2003, p.
28).
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Formado, combate na Resisténcia Francesa durante a Il Guerra. Representa
0 Estado Maior do Primeiro Exército Francés na Alemanha, em 1945, e chefia a
Assessoria de Comunicacéo e Imprensa do Governo Militar Francés nesse pais, em
1946. No mesmo ano, além disso, publica o seu primeiro livro “O Ano Zero da
Alemanha”’. Sem muitos aplausos, Morin segue com atividades jornalisticas e
escreve o segundo livro, o qual foi denominado como “O Homem e a Morte”
(PETRAGLIA, 2000).

Foi fazendo este livro que criei minha cultura transdisciplinar, atravessando
todas as disciplinas das ciéncias humanas e me servindo delas: geografia
humana, etnografia, pré-histéria, psicologia infantil, psicanalise, historia das
religides, ciéncia das mitologias, historia das ideias, filosofia (para estudar
as concepgOes da morte desde os filésofos gregos até Heidegger e Sartre)
(MORIN, 2003, p. 33).

Nessa obra, o autor trabalha aquilo que o perturba. A ideia de morte, que
surgira cedo em sua vida pela perda da mae, retorna no falecimento de amigos em
tempos de guerra e de militdncia politica. Segundo Petraglia (2000), em 1951, é
expulso do Partido Comunista Francés por criticas aos dogmas e por divergéncias,
para com o stalinismo. No mesmo ano, ingressa no Centre Nationale de Recherche
Scientifique (CNRS), em que, hoje, é pesquisador emérito. Em 1961, sagra-se

mestre e, em 1970, doutor.

Em 1956, “O Cinema ou o0 Homem Imaginario”, ainda segundo a autora,
trabalha a relacé@o entre imagem e real. Discute os Mitos da Modernidade® em “As
Estrelas” (1957). Em “Autocritica” (1959), discorre sobre si na Il Guerra e sobre a
busca de reconciliagdo do homem com o mundo. Em “O Espirito do Tempo” (1962),

reflete sobre arte, sobre estética e sobre Cultura de massa, problematizando-as.

Em 1965, em “Introducédo a Uma Politica do Homem”, através de Marx e de
Freud, apresenta 0 homem como ser complexo em seus multiplos aspectos e
propde uma politica de desenvolvimento global para o ser humano. Influenciado pela

Teoria Cibernética, pela Teoria dos Sistemas e pela Teoria da Informacdo escreve

' Para Michel Maffesoli (2005), a Modernidade representa a emergéncia de nocées como: razao,
sujeito, objeto, autonomia, social, sociedade, economia, politica e identidade. Ao passo que, a Pés-
Modernidade, seria caracterizada pelo seu contrario, apresentando as no¢cfes-chave de: imaginario,
persona, heteronomia, natureza, societal, socialidade, consumicao, ética da estética, pluralidade de
si e tragédia.
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diversas obras até que, em 1973, publica aquele que seria 0 ponto de partida para
os volumes do Método: “O Paradigma Perdido: A Natureza Humana” (PETRAGLIA,
2000).

Publicado em 1977, “O Método |: A Natureza da Natureza” procura articular
em espiral as ciéncias do homem e as da natureza, na dialdgica de ordem-
desordem-organizacdo, chegando a Complexidade da natureza e a natureza da
Complexidade, sobre a qual versaremos em seguida. Neste primeiro tomo, 0 autor
faz da palavra “método” um grande caleidoscépio de concepcgéo ciclica do saber, de
modo que da inicio a uma longa empreitada epistemoldgica, cujo fim € um eterno
recomeco na busca da consciéncia de si, do outro e do mundo (MORIN, 2008a,;
PETRAGLIA, 2000).

Em “O Método Il: A Vida da Vida’ questiona a vida antes mesmo do
surgimento do homem e o homem em seu papel frente a vida. Aborda a
“‘ecodimenséo” e a autonomia fundamental nas formas de vida e nas formas de
organizacdo da mesma. Individual e social comunicam-se de maneira
complementar, concorrente e antagonica, para formar integralidade do homo
complex (MORIN, 2011a). Ecologia, organizacdo e Complexidade das formas de
vida, a questao da morte, conceitos de soliddo e de solidariedade s&o tratados no
decorrer das paginas (PETRAGLIA, 2000).

No terceiro volume, “O Conhecimento do Conhecimento”, Morin chama-nos
a refletir sobre a fragmentacdo mutiladora do saber, apresentando o conhecimento
como multidimensional e inseparavel, ao mesmo tempo cientifico e filoséfico, sdbio e
demente, biolégico, animal e humano. Morin (2008b) propde suas reflexdes a partir
de um ponto da vista da Antropologia do conhecimento e nos chama a refletir sobre

a crise do saber e as possibilidades do futuro.

No volume 1V, “As ldeias”, mostra o estudo das ideias, por meio de trés
vertentes: “Ecologia das ideias, que aponta aspectos culturais e sociais; Noosfera,
que apresenta o ponto de vista da autonomia e dependéncia da vida das ideias e
Noologia, que mostra a organizacdo das ideias a partir da linguagem e da légica”
(PETRAGLIA, 2000, p. 30).
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Em “O Método V — A Humanidade da Humanidade”, o autor procura ligar,
articular e refletir os conhecimentos dispersos pelas ciéncias e pelas humanidades,
de forma a compreender a Complexidade humana, pensando o amago do sujeito e a
sua identidade polimorfa. Neste tomo, Morin (2007) traz a tona, o0 homem além e

aquém da razédo e da loucura; o uno, o multiplo e a diversidade infinita.

Publicado em 2004, quase 30 anos depois do primeiro volume, o tomo VI, “A
Etica’, pode constituir o ponto de chegada da grande obra de Morin e, a0 mesmo
tempo, o de partida. Nesse livro, 0 autor parte da crise contemporanea da Etica para
uma analise, simultaneamente, antropologica, historica e filosdfica, enfim,
transdisciplinar, abordando as questfes perenes da relacdo entre ética, politica e
ciéncia (MORIN, 2011c; PETRAGLIA, 2000).

E com a concepcdo do Método que se modifica, portanto, a estrutura do
pensamento de Morin. A partir de 1977, destaca-se o aspecto filosofico do autor,
sem, contudo, suprimir seus diversos outros e simultaneos “eus”. De acordo com
Morin (2010, p. 235, grifo do autor), a obra “ndo pertence as categorias rotuladas
nem as rubricas que se classificam e compartimentam. Para mim, O método é

simultaneamente cientifico, filoséfico e literario”.

Cabe lembrarmos que, durante os 15 anos de pesquisa do Método, ele, ao
mesmo tempo, realizou diversos outros estudos, tendo ocupado posicOes de
destaque por suas atividades intelectuais e académicas. Entretanto, como nosso
foco neste trabalho sdo os principios do Paradigma da Complexidade, que nos
norteiam, ndo entraremos em mais detalhes, ainda que relevantes, sobre a vida e a

obra de Morin.

Limitamo-nos, portanto, a dizer que o pensador continuou e se mantém
guestionando verdades estabelecidas, evidenciando a Complexidade de diversos
fendmenos e refletindo sobre educacéo, sociedade e Comunicacdo de massa, crise
planetaria e ciéncia com consciéncia. Por suas pesquisas, e pelos mais de 30 livros
escritos, tem o titulo de Doutor Honoris Causa em 17 universidades de diversos
paises, tais como Italia, Portugal, Espanha, Dinamarca, Grécia, México, Bolivia e
Brasil (em Jodo Pessoa e em Porto Alegre). Além disso, recebeu a comenda da
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Ordem das Artes e das Letras e foi agraciado com o titulo Oficial da Legido da Honra

na Franca.

Morin (2008a) prop6e um método capaz de articular o que esta separado e
unir o que esta dissociado, pois acredita que, dessa maneira, conseguiremos nos
aproximar de um saber auténtico e consciente, capaz de conduzir bem a nossa
razao na procura da verdade nas ciéncias, nas interseccOes das ciéncias e onde
elas se comunicam e se complementam. Um método que supera as divisbes e
propde a Transdisciplinaridade. “Hoje, a nossa necessidade histérica é encontrar um
método capaz de detectar, e ndo de ocultar as ligacdes, as articulacdes, as
solidariedades, as implicagcbes, as imbricacbes, as interdependéncias e as
complexidades” (MORIN, 2008a, p. 29).

Assim, para que entendamos melhor o método escolhido, buscaremos os
significados que, conexos, o compdem. Num primeiro momento, cabe levantarmos a
diferenca que Morin estabelece entre Metodologia e Método. A Metodologia atua, a
priori, como guia que programa hossa pesquisa, como uma técnica para
compreensao do nosso objeto. Por sua vez, o Método deriva do nosso percurso,
comporta uma maneira propria de interligar o conhecimento, o qual pressupde
objetividade e subjetividade, descoberta e inovacdo. “O objetivo do método, aqui, é
ajudar a pensar por si mesmo, para responder ao desafio da complexidade dos
problemas” (MORIN, 2008b, p. 36).

Sobre 0 nome de nosso método, sua escolha ndo € casual. Consideremos,
portanto, o “Paradigma” na visdo moriniana (2011b). Termo grego que oscila, em
Platdo, como exemplificacdo do modelo ou da regra. Em Aristoteles, trata-se de um
argumento, baseado em um exemplo, que se destina a generalizacdo. Para a
linguistica estrutural, de Hjemlslev e Jakobson, € o eixo das relacbes mestras entre
unidades linguisticas, a partir do qual o discurso seleciona 0s elementos

constitutivos da frase.

Apropriada por diversas areas do saber, a palavra em questdo, segundo

Morin (2011b, p. 258-259), adquiriu sentido de vulgata e passou a designar “o
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principio, o0 modelo ou a regra geral, seja 0 conjunto de crencas, ideias que se

ilustram de maneira exemplar ou que ilustram casos exemplares”.

Para explanar sobre o significado do termo, Morin (2011b) propde a sua
nocao, na qual, um Paradigma contém, para todas as falas que acontecem sob o
Seu campo, 0S conceitos essenciais ou as categorias-mestras de inteligibilidade e,
concomitantemente, os tipos de relagdes coerentes de atrac&o/repulséo (conjuncéo,
disjuncdo, implicagdo ou outras) entre esses conceitos e categorias. Assim,
podemos conceber o Paradigma em trés ambitos: semantico, l6gico e ideoldgico.

Semanticamente, o paradigma determina a inteligibilidade e da sentido.
Logicamente, determina as operacdes ldgicas centrais. Ideo-logicamente, é
0 principio primeiro de associacdo, eliminacéo, selecdo, que determina as
condicdes de organizacédo das ideias. E em virtude desse triplo sentido
gerativo e organizacional que o paradigma orienta, governa, controla a
organizacdo dos raciocinios individuais e dos sistemas de ideias que lhe
obedecem (MORIN, 2011b, p. 261).

Compreendido o Paradigma, na condicdo de determinante nuclear do
pensamento, passemos a no¢cao de Complexidade. Para Morin (2008b), o complexo
€ o multidimensional inseparavel, concomitantemente, fisico, bioldgico, cerebral,
mental, psicoldgico, cultural, social. Dessa maneira, o autor concebe o0 homem como
ser complexo; criador e criatura de um mundo, igualmente, complexo. “O ato de
conhecimento, a0 mesmo tempo biologico, cerebral, |6gico, linguistico, cultural,
historico, faz com que o conhecimento nao possa ser dissociado da vida humana e
da relagéo social” (MORIN, 2008b, p. 26).

Assim sendo, o Paradigma da Complexidade guiar-nos-a, através de seus
principios, para que possamos, dentro de nossos limites pessoais, sociais e
histéricos, compreender e explicar os discursos de Veja e Epoca. Buscamos
conhecer, de forma intensiva, por meio das categorias de analise, nosso objeto de
estudo e, para isso, nos apoiamos nos sete principios do pensamento complexo.
Sao eles: Principio Sistémico ou Organizacional, Principio Holograméatico ou
Hologramico, Principio do Anel Retroativo, Principio do Anel Recursivo, Principio da
Auto-eco-organizacado, Principio Dialégico e Principio da Reintroducao. Morin (2000)
expbfe que tais principios funcionam como guias, complementares e

interdependentes, para pensarmos a Complexidade.
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O Principio Sistémico ou Organizacional liga o conhecimento das partes ao
conhecimento do todo. Oposta ao reducionismo, a ideia sistémica defende que o
todo é mais que a soma das partes, porque a organizacdo do todo produz
qualidades ou propriedades novas em relagdo as partes, consideradas
separadamente. No entanto, o todo também é menos que a soma das partes, “cujas
qualidades séao inibidas pela organizacédo do conjunto” (MORIN, 2000, p. 26). Dessa
forma, encontramos fragmentos e totalidade indissociaveis, num processo de

interacdes, em que revelam suas tessituras mutuamente.

Por conseguinte, cabe tratarmos da maneira indivisivel como vemos as
categorias que nos servirdo e a quem servimos para a analise de Veja e Epoca.
Cremos que, do saber nelas fragmentado, chegaremos a uma reflexdo maior que
nos permitird a edificagdo de um conhecimento consistente, mesmo que n&o
totalizante, de nossos objetos. Temos consciéncia de que nosso estudo pode ser
profundo, ndo completo: nem todos os predicados das partes sdo contemplados, da
mesma forma, no arranjo do conjunto. Nossos objetos funcionam da mesma
maneira: por mais informagdes que as revistas tenham para compor seus textos,
eles nunca serdo absolutos, nem contemplardo todos os aspectos da realidade.
Entretanto, as partes deverdo dar conta de retratar um todo, complexo e verossimil,

aos leitores das publicacdes.

Com o Principio Hologramatico ou Hologramico, de Morin (2008b, p. 113),
entendemos que, a partir das partes, podemos reproduzir o todo. “O holograma
demonstra, pois, a realidade fisica de um tipo surpreendente de organizacdo em que
o todo esta na parte que esta no todo, e a parte poderia estar mais ou menos apta a
regenerar o todo”. Portanto, a organizacdo complexa do todo pressupde a gravagao

dele nas partes singulares.

Transpondo esse Principio para nossa pesquisa, podemos compreender que
as reportagens a serem analisadas - no caso as edi¢cbes de Veja e Epoca - fazem
parte de um todo, que, por sua vez, compde as histdrias das revistas, as quais
contém e estdo contidas em linhas editoriais, inseridas em contextos do fazer revista
no Brasil e de uma Cultura brasileira. Dessa forma, acreditamos que, langando luz

sobre nossos objetos, podemos iluminar ambitos maiores, sobre 0s quais teremos a
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oportunidade, consequente, de refletir. Outra associagdo é possivel no que diz
respeito as nossas categorias e ao nosso objeto: como fazem parte de um mesmo
tecido, ao tratarmos do trabalho, estamos falando em cada elemento dele. Ao

versarmos sobre os componentes do estudo, referimo-nos a ele como totalidade.

O terceiro Principio € o do Anel Retroativo: ele rompe com a ideia de
causalidade linear, de forma que a causa age sobre o efeito e esse age sobre a
causa. “O anel retroativo ndo é uma forma, mas permanece ligado a formas
rotativas, isto é, comporta sempre circuitos ou ciclos” (MORIN, 2008a, p. 229).
Queremos dizer que o que era causa pode se tornar consequéncia e vice-versa. Nao
existe uma regra universal, que determine as posi¢cOes ocupadas, dentro dos

processos de significagdo do homem e do mundo.

Fundado na Cibernética de Norbert Wiener, a qual “permite o conhecimento
dos processos de auto-regulacdo” (MORIN, 2000, p. 27), o conceito de
retroalimentagcdo aparece como uma propriedade que visa a autonomia e a
estabilidade do sistema. Assim, cremos que a realidade social, captada e
representada por Veja e Epoca, fortalece a realidade social em si, que da
legitimidade a primeira. As revistas influem na opinido dos leitores a respeito do real
e tal opinido, também, determina suas pautas, uma vez que as publica¢cdes sao

voltadas a publicos-alvo definidos.

A ideia seguinte, presente no Principio do Anel Recursivo, complementa a
retroacdo. Segundo Morin (2008a, p. 232, grifo do autor), “traz-lhe uma dimensao
l6gica fundamental a organizacdo ativa. Com efeito. A ideia de recorréncia, em
termos de praxis organizacional significa logicamente producdo-de-si e
regeneracao”. Significa que, isoladamente, nada pode gerar. Essa capacidade é
inerente aos processos na sua totalidade de referéncias e de influéncias, com a
condicdo de anelar-se sobre si mesmo. Podemos recorrer a ideia de Intertexto, em

Barthes, para refletir sobre esse Principio.

Compreendemos, portanto, que Veja e Epoca n&o sdo capazes de gerar a
realidade por si mesmas, pois sO podem representar algo prévio. Assim, nossa

Cultura é gerada na (e pela) sociedade e reconstruida por elas. Poder, Mito e



73

Esteredtipo apenas podem ser reproduzidos nas (e pelas) revistas. A sociedade os
trouxe e os recebe, novamente, pois o curso dessas producdes é ininterrupto. N&o
sabemos onde comecam ou terminam as construcbes sociais, ja que elas séo
recorrentes, recursivas. Nos magazines, sao reapresentadas pelo Socioleto, muitas
vezes, marcadas pela Figuras de Linguagem. S&o geradoras de sentidos que
permanecem em alianca com a sociedade. Um casamento que da certo, visto que
ambos se reabastecem continuamente, seguindo o curso da vida, que se refaz.

Construcdes e reconstruc¢des, incessantes, continuam a ser.

Por sua vez, o Principio da Auto-eco-organizacdo traz as ideias de
relativizacdo da autonomia e da dependéncia. Morin (2000) esclarece que 0s seres
vivos sdo auto-organizadores, 0s quais se autoproduzem incessantemente (a

exemplo do que vimos no Principio anterior).

Como tém necessidade de extrair energia, informacéo e organizacdo no
préprio ambiente, a autonomia deles é inseparavel dessa autodependéncia,
e torna-se imperativo concebé-los como auto-eco-organizadores. O
principio de auto-eco-organizacdo vale evidentemente de maneira
especifica para os humanos, que desenvolvem a sua autonomia na
dependéncia da cultura e para as sociedades que dependem do meio geo-
ecologico (MORIN, 2000, p. 28).

Voltando o Principio para a nossa pesquisa: as revistas tém a autonomia
para decidir sobre 0 que sera noticia em suas paginas, porém dependem dos
acontecimentos, gerados pela sociedade. Seu posicionamento, outrossim, depende
daquilo que, imaginam, agradar o leitor. Na esfera de nosso trabalho: tivemos
autonomia, para determinarmos o0s objetos que gostariamos de estudar, as
categorias, que achamos mais pertinentes, para o nosso estudo e a forma como o
fariamos. Mas, nossa alianca com os objetos, o referencial teérico, o método e a
técnica dependeram de pesquisas anteriores, do lugar geogréfico, politico e historico
em que estamos inseridos e da escolha de uma determinada Universidade, linha de

pesquisa e orientador.

O Principio Dial6gico abrange, para Morin (2008b), a associacdo de
instancias, que, conjuntamente, sdo necessarias a existéncia, ao funcionamento e
ao desenvolvimento de um fenébmeno. Dessa forma, diversos conhecimentos de

diferentes areas sao permitidos (e necessarios), para que entendamos determinado
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objeto, ser ou acontecimento. O saber comporta relagdes de justaposicéo, tolerancia

e negociacgao.

Neste trabalho, a dialdgica evidencia-se. Nossos objetos sdo midiaticos e
utilizamos um método, oriundo da Filosofia do Conhecimento, técnica e referenciais
da Semiologia. Ressaltamos que o0s tedricos, com o0s quais trabalhamos,
especialmente Morin e Barthes, pensaram muito na e para Midia. Assim, nos
aliamos a eles na tentativa de conhecermos melhor os Meios de Comunicacéo,
numa perspectiva transdisciplinar. Estudamos a Comunicacdo de massa, todavia,
Nao nos restringimos a ela, para pensar a si mesma, apesar de trazermos autores,
que discorrem, especificamente, sobre Jornalismo de revista, fornecendo-nos
elementos essenciais. A conversacdo, aqui, € permanente: ora salientamos um
aspecto, ora outro nos parece mais fundamental. Relagcdes complementares,
concorrentes e antagbnicas perpassam nossa construcdo do conhecimento, através

do didlogo que tentamos empreender.

Nossas reflexdes adquirem consisténcia na medida em que nosso objeto e
nosso referencial séo, igualmente, dialégicos. Toda a semana diversos assuntos, em
editorias variadas, dialogam para compor os todos de Veja e Epoca. Dialogos que
sdo marcados pelas trés caracteristicas de convivéncia as quais ja nos referimos.
Igualmente, nossas categorias conversam, conservando as suas caracteristicas,
mas contribuindo para formar um todo que nos permitird compreender melhor os

significados construidos pelos magazines.

Por fim, cabe abordarmos o Principio da Reintroducao, no qual o filésofo do
conhecimento defende a participacdo do autor na construgcdo do saber. “Somos
coprodutores do objeto que conhecemos. Cooperamos com 0 mundo exterior e &
esta coproducdo que nos da a objetividade do objeto. [...] A objetividade diz
igualmente respeito a subjetividade” (MORIN, 1991, p. 134). Dessa forma, como
sujeitos, teriamos papel fundamental na construcdo do saber; pois, seria a partir de
uma percepcdo e cognicdo especificas, que poderiamos ter determinados
apontamentos. “Todo conhecimento é uma reconstrucdo/traducdo por um

espirito/cérebro numa certa cultura e num determinado tempo” (MORIN, 2000, p.
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29). Além disso, reflete o autor: “Se o sujeito reflete o mundo, isso também pode
significar que o mundo reflete o sujeito” (MORIN, 1991, p. 51).

Transcrevendo o Principio, na pratica de nossa pesquisa, 0 que
compreendemos € que as evidéncias as quais chegaremos sdo construcdes
provisorias, mas nem por isso perdem valor. Pelo contrario, a subjetividade é
valorizada, em nosso meétodo, por ser identificada como tal e por reivindicar seu
lugar e sua legitimidade. A subjetividade, aqui, também, tem relacdo de
interdependéncia com a objetividade: um objeto delimitado, referenciais
estabelecidos e op¢cdes metodoldgicas colocadas. Aliamo-nos ao objetivo para que
possamos explicar, sob nossa Optica, como a conotacao (subjetividade) relaciona-se
com a denotacéo (objetividade) em Veja e Epoca. Somos, como nossos objetos,
categorias, método e técnica, signo de objetividade e subjetividade, de denotagéo e
conotacdo. Fazemos parte desta pesquisa e ela faz parte de nés. Reintroducéo e

Holograma unem-se para significarmos.

Explicados e exemplificados os sete principios do pensamento complexo,
percorremos 0 caminho que nos leva a compreensdo de nosso Paradigma de
pesquisa. Enxergamos, entdo, a Complexidade como um tecido composto por
inseparaveis fios de heterogeneidade. Assim, numa primeira abordagem, Morin
(1991) representa o complexo pelo paradoxo do uno e do mdultiplo. Em seguida,

fornece uma segunda concepcao:

A complexidade é efetivamente o tecido de acontecimentos, acoes,
interacdes, retroacbes, determinacfes, acasos que constituem nosso
mundo fenomenal. Mas entdo a complexidade apresenta-se com 0s tragos
inquietantes da confuséo, do inextricavel, da desordem, da ambiguidade, da
incerteza (MORIN, 1991, p. 18).

Compreendemos, além disso, que a relativizacdo do saber é uma das
caracteristicas do Paradigma da Complexidade, porque o saber é compreendido
pelo autor em seu carater histérico, provisério, incompleto e relacional. Desse modo,
o conhecimento € intensivo, multidimensional, tramado na rede da
transdisciplinaridade. Para o autor (2006), essa perspectiva multifocal opde-se as

simplificagbes mutiladoras. Tratamos, frequentemente, de esquemas cognitivos, que
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podem atravessar as disciplinas, ensejando uma visdo fecunda. Nunca total, no

entanto, potencialmente reveladora.

1.4 BARTHES E O TEAR DA SEMIOLOGIA

Ao considerarmos a importancia do sujeito na construcdo do conhecimento,
antes de nos referirmos a técnica que deve reger a analise deste estudo, cumpre
tracarmos um breve perfil de Roland Barthes, autor/personagem da Semiologia. Por
conseguinte, abordaremos essa, em suas especificidades, o que significa que,

também, a perfilaremos.

Semidlogo, escritor, fildsofo, socidlogo, professor e critico literario, Roland
Barthes nasceu em Cherbourg, noroeste da Franca, aos 12 dias de novembro de
1915. Formou-se em dois cursos pela Universidade de Sorbonne: Letras Classicas
(1939) e Gramatica e Filologia (1943). A tuberculose impediu-lhe de realizar sua
pesquisa de doutorado, mas ndo de estudar. Era no que se concentrava em suas
inmeras internagfes. Lecionou na Franga, na Roménia, no Egito e nos Estados
Unidos, destacando-se como criador da cadeira de Semiologia Literaria no Collége
de France e por fazer parte do Centre National de la Recherche Scientifique - CNRS.

Barthes morre no dia 26 de marc¢o de 1980, deixando como legado sua Semiologia.

Roland Barthes é uma personalidade tedrica paradigmatica. Concedeu um
estatuto a Semiologia, arranjando-lhe um objeto particular de pesquisa.
Sintonizou-a com a influéncia crescente da midia, ocorrida, sobretudo, na
segunda metade do século XX. A Semiologia de Barthes é povoada por
tracos particulares. Nao se empareda no escaninho linguistico. Reivindica
outros contornos. Persegue o translinguistico. Nessa paisagem, o papel da
midia doa-se como objeto de suas pesquisas semiolégicas (RAMOS, 2006,
p. 173).

Para Barthes (2009a), a Semiologia partiu de um movimento, propriamente,
passional. Pareceu-lhe, por volta de 1954, que uma ciéncia dos signos poderia ativar
a critica social, ao buscar compreender como uma sociedade produz Estereotipos
para consumi-los, logo apos, tais quais sentidos inatos. Ainda assim, o semidlogo
situa 0 nascimento dessa técnica, em sua versao francesa, “por volta de 19567,
embalada pela influéncia de Saussure (1959). Para o autor, uma ciéncia que se
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caracteriza por duas tarefas fundamentais: producéo tedrica e desenvolvimento de

praticas de pesquisa.

A Semiologia barthesiana ndo se restringe ao estudo dos Estereoétipos,
deslocando-se e tomando outros caminhos, sem perder a esséncia da critica
ideoldgico-politica. As mudancas, segundo o autor (2009a), aconteceram para
acompanhar o ritmo da sociedade intelectual diante das rupturas histéricas de 1968
— nesse ano, movimentos estudantis e feministas surgiam com forga total, a
juventude clamava por mudancas nas estruturas sociais e ganhava forca a tematica
dos Direitos Humanos. A Franga via renascerem os ideais revolucionarios e parava
numa greve geral, em que 10 milhdes de pessoas cruzaram os bracos por trés dias.

Preconceitos eram questionados frente as convocagdes para a Guerra do Vietna.

E a partir desse contexto que Poder, Discurso e Retdrica passam a ser
categorias de interesse barthesiano, na medida em que o sujeito social ganha
espacos de fala e os aparelhos de contestacdo multiplicam-se. O Socioleto adquire
relevancia e os discursos, dentro e fora do Poder, passam a despertar interesse. A
Cultura e a contracultura constituem foco de atencdo e de estudos. Vimos, assim, a
maior parte das liberacbes postuladas “enunciarem-se sob as espécies de um
discurso de poder: vangloriavam-se de p6r em evidéncia o que havia sido
esmagado, sem ver o0 que, assim fazendo, se esmagava alhures” (BARTHES,
20094, p. 32).

Toda a obra de Barthes, em sua multiplicidade, em sua “infidelidade” a
posicdes anteriormente ocupadas (mas nunca assumidas), persegue
obstinadamente este objetivo: a caca (e a fuga) ao esteredtipo. As
Mitologias desnudavam os mitos da sociedade francesa contemporanea; o
Sistema da Moda desmontava implacavelmente os clichés das revistas
femininas; Critica e Verdade e grande parte dos Ensaios Criticos
desmascaravam os pressupostos da critica literaria tradicional; S/Z fazia
estourar, do interior, a sistematica estruturalista, que ja se imobilizara num
vocabulario e numa metodologia pretensamente garantidos pela
“cientificidade”; o Prazer do Texto atacava esse imaginario cientifico, trazia
a cena o que ele recalcava, fazia implodir o sujeito intelectual; Roland
Barthes por Roland Barthes destruia, num trabalho de ficcdo, o mito da
autobiografia e da autoanalise (PERRONE-MOISES in BARTHES, 2009a, p.
56).

Dessa forma, tomava corpo e crescia uma concepcao de Semiologia
barthesiana. Para Barthes (2009a), o estudo dos signos é uma aventura; aquilo que
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nos acontece: 0 que nos vem do significante. Esse €, possivelmente, um dos
motivos pelos quais ele sustenta uma hegemonia do significante em relacdo ao
significado, da conotacdo em detrimento da denotacdo. Em sua histéria pessoal, 0

autor concebe a técnica de pesquisa em trés momentos:

[...] O primeiro momento foi de admiracdo. A linguagem, ou para ser mais
preciso, o discurso, foi o objeto constante do meu trabalho desde o meu
primeiro livro, O Grau Zero da Escrita [...] O segundo momento foi o da
Ciéncia, ou, pelo menos, da cientificidade. [...] O que domina este periodo
do meu trabalho, creio eu, € menos o projeto de fundar a Semiologia, como
Ciéncia, que o prazer de exercer uma Sistematica [...] O terceiro momento
€, com efeito, o do texto. Teciam-se discursos a minha volta, que
deslocavam preconceitos, inquietavam evidéncias, propunham novos
conceitos [...] (BARTHES, 2009a, p. 12).

Sobre as etapas da Semiologia barthesiana, Ramos (2006, p. 174) ressalta
que, apesar da singularidade de cada momento, parece existir uma base estavel,
“com sabor de supraespacialidade e de supratemporalidade. E uma Invariancia, para

melhor caracterizarmos o Iéxico de uma abordagem estrutural”.

Cabe, também, observarmos as duas caracteristicas fundamentais da
concepcao barthesiana da Ciéncia dos Signos: Negativa e Ativa. Mais que Negativa,
ainda segundo o autor (2009a), apofatica: ndo porgue negue 0 signo, mas porque

nega a possibilidade de atribuir-lhe caracteres positivos, fixos, a-histéricos.

Essa semiologia negativa é uma semiologia ativa: ela se desdobra fora da
morte. Quero assim dizer que ela nao repousa numa semiofisis, uma
naturalidade inerte do signo, e que também nédo é uma semioclastia, uma
destruicdo do signo. Ela seria antes, para continuar o paradigma grego: uma
semiotropia: voltada para o signo, este a cativa e ela o recebe, o trata e, se
preciso for, o imita, como um espetaculo imaginario (BARTHES, 2009a, p.
37, grifo do autor).

Em tal obra, Barthes refere-se ao semidlogo, como uma espécie de artista
gue joga com o0s signos um logro consciente, cuja fascinagcdo saboreia, quer fazer
saborear e compreender. O signo, nessa perspectiva, € sempre imediato, regrado
por evidéncias, estalos do Imaginario. Assim, Barthes ressalta a importancia de
diferenciarmos a Semiologia da Hermenéutica: “Ela pinta, mais do que perscruta, via

di porre mais do que via di levare®*” (BARTHES, 2009a, p. 38, grifo do autor).

*Via di porre e via di levare sdo expressdes cunhadas por Leonardo da Vinci. A pintura, segundo ele,
opera "per via di porre", pois ela aplica uma substancia — particulas de cor — onde nada existia
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Desse modo, sdo os textos do Imaginario®* aqueles que mais se prestam a
analise semiologica: narrativas, imagens, retratos, expressoes, idioletos, paixdes -
estruturas que jogam ao mesmo tempo com uma aparéncia de verossimilhanca e
com uma incerteza de verdade. “Chamaria de bom grado ‘semiologia’ o curso das
operacOes ao longo do qual é possivel — quica almejado — usar o signo, como um
véu pintado, ou, ainda, uma ficcdo” (BARTHES, 2009a, p. 38).

Apesar da predilecdo barthesiana pelos chamados “textos do Imaginario”, o
autor (2003) expde que a Semiologia pode ter como objeto de estudo qualquer
sistema de signos, seja qual for sua substancia ou seus limites, de maneira que as
imagens, 0s gestos, 0S sons, 0s objetos e os complexos dessas substancias “que se
encontram nos ritos, protocolos ou espetaculos, se ndo constituem linguagens, séo,

pelo menos, sistemas de significacdo” (BARTHES, 2003, p. 11).

A Semiologia desponta, por conseguinte, como dimensao linguistica e
translinguistica, cuja abordagem abrange ora o Mito, a narrativa, o0 artigo de
Imprensa, ora 0s objetos da nossa civilizagéo, tanto quanto sejam falados (por meio
da Imprensa, do prospecto, da entrevista, da conversa e, talvez, mesmo da

linguagem interior de ordem fantasmatica).

O autor, que trabalhara, em grande parte, com as Comunica¢des de massa,
conta (2003) que sua Semiologia mantinha dialogo constante e transformador com o
Estruturalismo Etnoldégico, de Lévi-Strauss, a Andalise das Formas Literarias, de
formalistas russos como Propp, a Psicanalise, de Freud e Lacan, a Filosofia, de
Derrida, o Marxismo, de Althusser, e a Teoria do texto, de Sollers e Kristeva.

E toda essa fulguracdo ardente, frequente, por vezes, polémica, arriscada,
gque se deve ler retrospectivamente na histéria da Semiologia: sendo
precisamente a linguagem que questiona continuamente a linguagem, ela

antes na tela incolor; a escultura, por outro lado, processa-se "per via di levare", visto que retira do
bloco de pedra tudo o que oculta a superficie da estatua nela contida.

¥ Barthes (1984, p. 293) entende o Imaginario como iluséo e alienacdo. Assim, o ideolégico pode ser
considerado o Imaginario de seu tempo. Para o autor, “a ilusdo sdo os conteudos, as ideias, as
escolhas, as crencas, as profissbes, as causas: a realidade sdo as palavras, a erética da
linguagem”.
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honra continuamente as duas tarefas que Brecht assinalava nesse periodo
intelectual da Historia: liquidar (as antigas ideologias) e teorizar (0 novo
saber, 0 novo agente, a nova relacdo social). Isto €, qualquer que seja a
exigéncia cientifica que se deva investir a pesquisa semiol6gica, essa
pesquisa tem imediatamente, no mundo tal como &, uma responsabilidade
humana, histérica, filosoéfica, politica (BARTHES, 2003, p. 8).

Sobre a pesquisa com essa técnica, 0 autor entende que,
independentemente do objeto com o qual trabalhamos, enquanto semidlogos, cedo
ou tarde, encontramos a linguagem (verdadeira) em nosso caminho, ndo apenas
como um modelo, mas como componente de mediacdo. Essa linguagem, para ele
(2003, p. 12), ndo € a mesma dos linguistas, no entanto, uma segunda linguagem,
cuja unidade ndo sdo monemas ou fonemas, porém fragmentos mais extensos do
discurso; “estes remetem a objetos ou episédios que significam sob a linguagem,

mas nunca sem ela”.

O conjunto de uma andlise semiolégica mobiliza ordinariamente, ao mesmo
tempo, além do sistema estudado e da lingua (denotada) que dele se
encarrega mais frequentemente, um sistema de conotacdo e a
metalinguagem de analise que lhe é aplicada; poderiamos dizer que a
sociedade detentora do plano da conotacéo, fala os significantes do sistema
considerado, enquanto o semiblogo fala-lhe os significados; ele parece
possuir, pois, uma funcdo objetiva do deciframento (sua linguagem é uma
operacdo) diante do mundo que naturaliza ou mascara os signos do
primeiro sistema sob os significantes do segundo; sua objetividade, porém,
torna-se provisoria, pela prépria histéria que renova as metalinguagens
(BARTHES, 2003, p. 99).

Cabe explicitarmos, neste momento, a natureza qualitativa de nosso estudo,
porquanto voltamos o foco a compreensao e a interpretacdo de realidades sociais
complexas, através da abordagem semiolégica, pelas categorias selecionadas.
Dessa forma, nosso interesse passa ao largo das abordagens numeéricas e
extensas. Voltamo-nos a intensidade, a profundidade, ja que queremos entender 0s

modos de operacao e 0S seus porqués.

O que a discussdo sobre a pesquisa qualitativa tem conseguido foi
desmistificar a sofisticagdo estatistica como o Unico caminho para se
conseguir resultados significativos. [...] No nosso ponto de vista, a grande
conquista da discussdo sobre métodos qualitativos € que ela, no que se
refere a pesquisa e ao treinamento, deslocou a atencdo da andlise em
direcdo a questbes referentes a qualidade e a coleta de dados (BAUER,;
GASKELL; ALLUM, 2002, p. 24).



81

Isso posto, compreendemos que o objetivo da investigacdo semioldgica é o
de reconstituirmos o funcionamento dos sistemas de significacdo da lingua. Para
empreendermos esta pesquisa, Barthes (2003) esclarece que € necessario, desde o
inicio, aceitarmos um principio limitativo: o da Pertinéncia, o qual pressupfe a
descricdo dos fatos reunidos a partir de um sé ponto de vista, com a exclusdo de
todos os outros. “A pertinéncia escolhida pela pesquisa semiolégica concerne, por

definicdo, a significacdo dos objetos analisados” (BARTHES, 2003, p. 103).

Em seguida, o semiodlogo assinala que tal Principio acarreta uma situagéo de
imanéncia a noés, pesquisadores. Como ndo conhecemos de antemédo o sistema
investigado em seus limites, pois é através da pesquisa que iremos reconstrui-lo, a
imanéncia tem por objeto inicial um conjunto heterdclito de dados, ao qual
trataremos de conhecer a estrutura. “Esse conjunto deverd ser definido pelo
pesquisador anteriormente a pesquisa: € o corpus” (BARTHES, 2003, p. 104).

Ainda de acordo com o autor (2003), o Corpus consiste em um conjunto
finito de materiais, determinados previamente por n6s com alguma arbitrariedade —
inevitavel —, em torno do qual iremos pesquisar, seguindo as duas recomendacdes

do autor, sendo elas: a amplitude e a homogeneidade.

Por um lado o corpus deve ser bastante amplo para que se possa
razoavelmente esperar que seus elementos saturem um sistema completo
de semelhancas e diferencas: € certo que quando dissecamos uma
sequéncia de materiais, ao cabo de certo tempo, acabamos por encontrar
fatos e relacdes ja referenciados [...]. Por outro lado, o corpus deve ser o
mais homogéneo possivel; homogeneidade de substancia, em primeiro
lugar [...], em seguida, homogeneidade da temporalidade [...], 0 corpus deve
abranger tdo estritamente quanto possivel 0s conjuntos sincrénicos.
(BARTHES, 2003, p. 105).

Conseguintemente, encontramos a Pertinéncia de nossa Pesquisa
Semiolégica em nosso olhar, voltado, para o desvelamento dos complexos
fendbmenos de significacdo, no Corpus selecionado: oito Reportagens de
comportamento, quatro em Veja e quatro em Epoca, todas publicadas em 2010, com

tematicas relacionaveis e que dao conta de problematicas da contemporaneidade.

Assim, nossas categorias a priori (Figuras de Linguagem, Estereoétipo, Mito,

Poder, Cultura e Socioleto), serdo as lentes de leitura, para o deciframento dos
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sentidos. A seguir, teremos, portanto, a segunda parte deste estudo, constituida
pelas analises das Reportagens, em questdo, e por nossas reflexbes, nas

evidéncias provisorias, que deveremos apontar.
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2. SENTIDOS DE EPOCA

Neste capitulo, analisamos o texto, escrito, em sequéncia®, de quatro
Reportagens da revista Epoca, publicadas no ano de 2010. Trabalhamos & luz das
categorias sobre as quais cogitamos na primeira parte deste estudo: Figuras de
Linguagem, Estere6tipo, Mito, Poder, Cultura e Socioleto. Além disso, identificamos
0 surgimento de relevantes nocfes a posteriori, sdo elas, Pds-modernidade,

segundo Maffesoli, e, Autoajuda, de acordo com Chagas.

Nossa subjetividade relativa, também, nos ajudou a compreender e explicar
0os significados possiveis do corpus, cuja escolha justifica-se por apresentar
questdes emblematicas da contemporaneidade, de modo que, 0os temas parecem-
nos representativos de distintos aspectos complexos da vida em sociedade. Assim,
no item 2.1 pensaremos sobre o0s signos de “Os disc jockeys sessentdes”, edicao
636, de 24.07.10; no 2.2, refletiremos a respeito do texto “Procuram-se criativos”,
edicdo 637, nas bancas em 31.07.10; no 2.3, leremos os sentidos de “Como afastar
os jovens do mundo das drogas”, na edicdo 630, de 11.06.10; e, no 2.4,
ponderaremos sobre a significacdo em “Elas podem trabalhar sem culpa”, edi¢ao
638, de 06.08.10.

Acreditamos que este capitulo € importante porque a partir dele
comecaremos a iluminar nosso objeto, através do didlogo intercategorial. Leremos
Epoca, enquanto um sistema semantico, em que o todo pode ser visto através das
partes que compdem nosso corpus. Buscaremos compreender, também, as
recursdes e retroacdes presentes no discurso, com as relagdes inerentes de
autonomia e dependéncia e reintroducao do sujeito. Dessa forma, seremos capazes

de explicar os sentidos produzidos e promovidos pela revista.

* Com isso, queremos dizer que nossa anélise foi dirigida, essencialmente, ao texto corrido. Optamos
por ndo cogitar sobre fotografias e ilustracdes. Olhos, legendas e boxes apenas aparecem quando
apresentam alguma informacdo verbal, que tenhamos julgado, adicional e relevante para a
compreensdo dos sentidos, nas Reportagens. Nosso intuito, desse modo, foi o de refletir
exaustivamente sobre o verbal. Amparamo-nos no Principio Hologramético, para sustentar nossa
opcdo: uma vez que, o todo esta na parte, que, outrossim, esta inscrita no todo, acreditamos termos
elementos suficientes para uma leitura relevante do objeto.
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2.1 ANALISE DE “OS DISC JOCKEYS SESSENTOES” — ANEXO 1

A Reportagem trata de uma nova tendéncia de comportamento na
maturidade. Epoca fala sobre os disc jockeys sessentfes, pessoas que chegaram a
terceira idade e resolveram aprender a “atacar nas pistas”, pois acreditam que estao
na fase de agitar. Dois personagens se destacam na narrativa, um professor de
relacdes internacionais, de 63 anos, e uma artista plastica, de 53. Ambos dizem
amar musica eletrénica e contam as historias de como resolveram fazer o curso,

enfrentando certa resisténcia da familia.

No que concerne as Figuras de Linguagem®, logo no inicio da
Reportagem®, podemos identificar uma Metafora. O titulo “Os disc jockeys
sessentdes” designa, senhoras e senhores, que fazem curso para DJ. Por isso,
também, o percebemos como Eufemismo. Salientamos que nos chama a atengéo o
fato de um dos personagens principais da matéria nao ter, ainda, atingido os 60

anos.

Em seguida, na Linha de apoio*, a combinacdo Metafora/Eufemismo se
repete: “Quem sdo os vovls e as coroas que adoram musica eletrbnica e
frequentam o primeiro curso para DJs da terceira idade do Brasil”. Notamos que, ao
longo do texto, a revista evita usar o substantivo “idosos”, como se fosse algo feio ou

ofensivo para designar alguém.

Na legenda da fotografia, que abre a Reportagem, lemos: “Rodrigo Ruiz, de
63 anos, e Angela Vela, de 53, atacam os toca-discos no curso para DJ. Eles dizem

gue estdo na idade de agitar’. Encontramos nessa frase duas Metaforas, a primeira

* Queremos explicitar desde ja, que consideramos todas as Reportagens analisadas, neste estudo,
como Metonimias dos fendmenos sociais aos quais se referem.

*® Dada a frequéncia com que observamos a Elipse na Reportagem, visto que é uma figura prosaica
em todo tipo de texto, optamos por ndo a exemplificar no corpo das andlises, a menos que sua
utilizacdo nos pareca relevante para a construcdo dos significados, como veremos em “Procuram-se
Criativos”, por exemplo. Utilizaremos a mesma l6gica de procedimento para com o Anacoluto, que é
bastante presente nas citacdes, quando a revista interrompe a frase, para atribui-la a fonte.

* A “Linha de apoio”, também conhecida como “Linha fina”, “Sutid” ou “Bigode”, consiste em um
jargao jornalistico, que se refere a um pequeno texto, logo abaixo do titulo, com a funcédo de
complementa-lo, e destacar informac8es da Reportagem, que instiguem a leitura.
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refere-se a colocar muasica e a segunda, cremos, a terceira idade, como uma fase
para viver com plenitude e fazer tudo aquilo que desejar, sem ter de dar satisfacdes

Ou se preocupar com a aprovacdo de outrem.

Na abertura, Epoca utiliza a Gradacg&o. A revista constréi uma micronarrativa
descritiva, que culmina em um Climax, a qual sera suporte para a continuacao do
texto no paragrafo seguinte. Percebemos, além disso, hesse momento do texto: o
Anacoluto, enquanto quebra no fio da frase, supostamente, com o intuito de destacar
a informacdo nela contida; a Reticéncia, parece ter o objetivo de marcar uma
hesitacdo do narrador, outrossim, a fim de realcar o tipo de musica que o
personagem escuta; a Personificacdo da pista de danca, que pode se “animar”; além
disso, duas Antiteses evocam o Contraste entre “professor/aluno” e

“sessentao/musica eletrénica”.

As oposic¢des continuam no segundo paragrafo. Tango, salsa e bolero, ficam
na ponta inversa a rave, tecno e house. Além disso, notamos conotactes
metafdricas nos trecho: “Ruiz s6 tem ouvidos para as batidas que se ouvem em
festas rave. ‘Eu sou louco por tecno e house. E demaissss!™, diz, com um sotaque
que sobrevive aos 32 anos vividos em S&o Paulo”. Destacamos, também, a
Personificacdo do sotaque, que ganha vida, e as Hipérboles em “so ter ouvidos” e

“demaissss!”.

Percebemos, adiante, a Antitese entre jovem/idoso bem como o Eufemismo
na transcricdo do depoimento da professora do curso: “Decidi criar o curso especial,
para que os alunos mais velhos nao ficassem desconfortaveis ao lado dos jovens.”
Por conseguinte, ha duas Metaforas no quarto paragrafo: a primeira diz respeito a
palavra “buraco”, como momento de auséncia de som entre duas mausicas e a
segunda, na expressado “dar uma geral”. A Sinestesia aparece, misturando

impressdes da audicdo e do tato, em “sentir a batida das musicas e sincroniza-las”.

*® Nossa anélise considera as citacdes de fontes como parte do discurso da revista. Por isso, n&o
discriminamos, essencialmente, o que foi dito para Epoca e o que foi dito por Epoca. Embasamo-
nos no principio sistémico para compreender as partes do discurso como um todo.
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“Ponto alto” e “tirar do bal” remetem-nos, também, a expressdes
metaforicas, por mais comuns que possam parecer. A seguir, notamos a Antitese
entre nomes de cantores e estilos de musica: “Ninguém tira do bau os vinis de Julio
Iglesias, Lucho Gatica ou Ray Conniff. ‘Eles sdo bem modernos, uns trazem funk,
outros jazz, mas em geral é house e eletrdnico, mesmo™™. No olho®* da matéria,
percebemos uma Metéafora, explicando o que a musica representa para uma
personagem. Logo, aparece o Contraste entre os termos “adrenalina”, “rejuvenesce”
e “mosca-morta’. Encontramos, da mesma forma, Antiteses relevantes nas duplas:

filho/pai, infancia/senhora, gosta/cafona, querer/desistir.

Novamente, a mistura de impressdes, provenientes de diferentes sentidos,
materializa-se, em Sinestesia, numa micronarrativa do texto: “Com seus fones de
ouvido, ele comprime os olhos ao sincronizar a batida das musicas, enquanto dobra
os joelhos no ritmo do que ouve. ‘Sente esse som!’, diz, com o0 volume no maximo”.
Logo, a revista diz que Ruiz usa “uma linghagem inesperada para um mestre em
relacbes internacionais”, o que nos indica no minimo uma Metéafora, quicd, um

Eufemismo.

Podemos destacar a Hipérbole e a Metafora em, “antenadissimo, ele
garimpa seu repertério”. Quando Epoca diz que a esposa do personagem “é menos
receptiva ao entusiasmo do marido DJ”, notamos um Eufemismo, com ares de
Ironia; pois, logo em seguida, Ruiz conta que a mulher inventa dores de cabeca para
que ele ndo toque. O mesmo tipo de situacdo acontece com 0 esposo da outra
personagem central, que, “também ndo é chegado ao som bate-estaca que a mulher

pde para tocar”. Notamos outra Metéafora, qualificando a musica.

No penultimo paragrafo, uma Gradacdo culmina no sonho da personagem:
“Eu curto esportes radicais, rafting, trilhas, vou a cavernas cacar morcegos com
minha filha bidloga. Meu sonho € escalar o Everest.” Vemos uma Hipérbole quando

Angela diz que é “fa de todos os tipos de musica”. Acreditamos no exagero da frase,

visto que, ndo ter preconceito com géneros musicais néo significa adorar a todos, o

** 0 “olho” consiste em uma expressao utilizada pelos jornalistas, para designar um trecho destacado
do corpo do texto, com o objetivo de ressaltar uma informacéo. E comumente utilizado para chamar
a atencao para a citacdo de uma fonte.
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gue ndo nos parece razoavel. Hipérbole e Metéafora estdo combinadas em “pirou’ no
eletrénico”. Adiante, outra percepcdo aumentada narra uma personagem que achou
inacreditavel o quanto uma rave pode ser empolgante. A dupla formada pela Figura
do exagero com a da analogia esta, novamente, combinada no depoimento que
encerra a Reportagem: “Ela é a prova de que musica € a maior adrenalina,

rejuvenesce”, afirma Angela. “Tem gente que diz que quero me achar jovem, mas

sao uns caretas. Acham que a gente envelhece e vira mosca-morta. Eu nao™.

A Reportagem, num primeiro momento, rompe com a ideia tradicional da
terceira idade, ligada a resignacéo quanto ao envelhecimento, ao conservadorismo
nos habitos e praticas e aos gostos ultrapassados. Nesse sentido, talvez, estivesse
narrando na contramao dos Estere6tipos, ndo fosse o fato de que, ao negar esse
tipo classico, constréi outro, o do “vovd doid&o”. Assim, Epoca convida a conhecer
0s coroas que adoram musica eletronica e frequentam um curso para DJs exclusivo

para pessoas com mais de 50 anos.

Os disc jockeys sessentdes, segundo Epoca, comandam as pickups, sem
jamais tocar um disco de tango, bolero ou salsa, mas, sim, as batidas de rave.
“Ninguém tira do bau os vinis de Julio Iglesias, Lucho Gatica ou Ray Conniff. ‘Eles
sdo bem modernos, uns trazem funk, outros jazz, mas em geral é house e

eletrébnico, mesmo’™.

N&o convencionais, eles sdo ativos, falam girias, gostam do novo e do
diferente e enfrentam as resisténcias e preconceitos que surgem em seus circulos
familiares e sociais. Ainda assim, normalmente, contam com o apoio dos mais
jovens, como filhos e netos: “Angela ‘pirou’ no eletrénico depois de uma festa em
que acompanhou as filhas, ha quatro anos. ‘Fui a uma rave com elas e achei
incrivel, era empolgante™. J& Ruiz, envia CDs de “seus sons” para as netas no Chile,
mas ndo tem o mesmo apoio da esposa: “Quando comeco a tocar, ela reclama. Até
ja conheco a desculpa: diz que esta com dor de cabeca [...]. Sei que ela gosta mais

de samba e de bolero, mas eu acho cafona”.

Através da leitura da Reportagem pelo viés dessa categoria, podemos
perceber a evolucdo dos Estereoétipos. A via atual da verdade que a revista sinaliza
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sustentar € a de que a velhice remocgou, estd renovada e ndo deve ser temida.
Trata-se de um recorte fragmentado, posto que, ndo existem apenas 0S “novos
velhos” e os “velhos velhos”. As dicotomias parecem ser apenas a miséria das
representacfes, huma tentativa de projetar significados que respondam as angustias
das novéis configuracdes da terceira idade.

Dessa forma, pode acabar acontecendo uma Inversdo perigosa: 0S
personagens, cumulos de artificio, uma vez que incorporam as caracteristicas do
“vovd doiddo”, acabam sendo consumidos como cumulos de natureza, dada a
legitimidade da narrativa da revista. O enquadramento em tipos produz rotulos
simplistas — com receitas faceis de serem reproduzidas — e esvazia 0 signo

preenchido pela verdade.

Encontramos nessa narrativa, o principio de acdo do Mito: a Inversao da
Cultura em natureza, que concede a Reportagem a Clareza da Constatacéo. Isso,
gracas a visdo fragmentada que a revista parece construir e nos oferecer como
verdade estabelecida, de maneira que nao precisemos refletir sobre o assunto: os
disc jockeys, aos 60, sdo assim, “vovOs doiddes”, tudo sugere ser bem simples e

previamente constituido.

Acontece que a visdo construida, pelo magazine, a respeito desses DJs,
acaba sendo caricatural, abarcando apenas uma parcela do real, cuja distorcdo &
inevitavel. A representacdo da relacdo entre idade e praticas Culturais nos parece
deformada, para servir as necessidades narrativas de Epoca. Portanto, devemos
levar em conta, nesse momento, as questdes de intencdo e arbitrariedade como

definidoras de um Mito do “novo velho”, que pilota pickups.

Dada a originalidade do assunto, e seu carater contrastante, parece-nos que
a Reportagem tem um potencial interpelativo relevante, capaz de impor sua forca
intencional e oprimir o leitor, no sentido de acolher os significados promovidos em
torno da releitura do padréo ou, talvez, da auséncia de padrao do comportamento na

terceira idade.
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“Quem sao o0s vovds e as coroas que adoram musica eletrbnica e
frequentam o primeiro curso para DJs da terceira idade do Brasil”. A linha de apoio
da Reportagem nos fornece elementos para entender os objetivos de Epoca com
esse texto: tracar um perfil do novo avd, o “antenado”. Com a humanizagéo do
relato, através da énfase no personagem, tem origem a Identificacdo, fortalecendo a

retorica do Mito.

Através da descricdo inicial, Epoca parece esforcar-se em caracterizar um
sujeito tipico: “Rodrigo Ruiz, de 63 anos, segue o figurino-padrdo de seus colegas de
oficio. Camisa social por dentro da calca de sarja, 6culos discretos, sapatos pretos
bem lustrados, uma malha de |& caqui jogada sobre os ombros e uma pasta de
couro preta nas maos”. Contudo, em seguida, quebra a construcao e insere o dado
novo: “E com essa roupa que ele da suas aulas — e é também assim que ele chega,
uma vez por semana, ao curso em que aprende 0s macetes, para animar uma pista

ao som de... musica eletrénica”.

Compreendemos esse trecho da narrativa, da seguinte forma: até o ponto
em que o padrédo é mantido, as pessoas tendem a identificarem-se com o que ele €.
Quando o padrdo é quebrado, mostrando a realizacdo do personagem através da
ruptura, a ldentificacdo pode crescer, pois hd a possibilidade, inegavel, de que o
leitor, também, deseje romper com algo que o iguale aos outros. Na presumivel
inquietude de ser original, digno de atencéo, ele pode encontrar uma motivacao para
a releitura de si. Mesmo que nao seja “sessentdo” e ndo tenha interesse em toca-

discos.

Quando Epoca traca o perfil de outros alunos do curso, especialmente,
quando fala de Angela, ha, ainda, mais chances, para que o leitor identifique-se com
0s personagens da histéria. Afinal, cremos que seja inerente ao ser humano a
vontade de ousar e experimentar algo diferente, em qualquer fase da vida. Os
personagens, portanto, por mais caricaturais e recortados que possam ser, tem o

potencial de inspirar.

Também, encontramos a Omissao da Histéria: o porqué dessa suposta

tendéncia de comportamento ndo é explicado no texto. Compreendemos, no
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entanto, que esse adiamento da velhice, esse remocar da terceira idade, esse “novo
velho”, seja abastecido de sentidos pela constancia no aumento da expectativa de

vida.

Desse modo, encontramos uma possivel motivacdo para essa abordagem
em uma Reportagem, publicada por Epoca, duas semanas antes desta, chamada,
“O segredo da longevidade”, que, segundo a linha de apoio, trata do fato de que,
“pela primeira vez, cientistas identificaram o conjunto de genes que nos faz viver
mais”. Vivendo mais, talvez, precisemos reaprender a ser “velhos”. Através de
representacbes fragmentadas e, portanto, patologicas, porque reduzidas em

Complexidade, Epoca parece querer ser nossa guia nessa empreitada.

Por conseguinte, a Tautologia esta presente, pela legitimidade alcancada por
Epoca e seu lugar de fala, com o meio de Comunicacdo de massa, 0 que ja nos
fornece as primeiras pistas no desvelamento, quica, na pintura, dos significados

tramados nessa e na proxima categoria.

Epoca tem o potencial de estabelecer o que sdo realidades significativas
para seus leitores, propondo 0s assuntos a serem discutidos por esse coletivo,
agendando, nessa perspectiva, a sociedade. O Poder, sendo energia que move a
vida, na busca de prazer, parece ser nossa cobica. O que nos leva a entender e
explicar a influéncia desse texto sobre o leitor, através da possibilidade de gozo
social, na terceira idade. A tematica responde bem ao que parece ser o desejo de
todos: a plenitude, nesse caso, relacionada as ideias de maturidade, liberdade e

realizacdo psicossocial.

A seducdo do texto parece estar em sua capacidade de despertar a pulsdo
realizadora do ser. Motivando a reinvencdo de si e a renovacdo do “velho”, do
conservador, do acomodado, que ha em todo o ser humano, independentemente, da

idade bioldgica.

A tematica irreverente, também, potencializa a faculdade de chamar nossa
atencdo e nos manter atentos até o fim da leitura. Supomos, assim, que a

curiosidade apodera-se do leitor, inclinado a interessar-se por personagens
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simpaticos e irreverentes, como Angela que, aos 53 anos, tem o sonho de escalar o
Everest. Também, podemos citar a histéria de outra aluna, uma dona de casa “que
se matriculou [no curso de disc jockey] em solidariedade ao filho (ele quer ser DJ,

mas enfrenta a resisténcia do pai)”.

O Poder, outrossim, esta embrenhado nos discursos dessas mulheres,
ambas capazes de romper com as expectativas e experimentar a ousadia. Nesse
sentido, ndo poderiamos deixar de falar no professor doutor que da aulas na USP,
mas tem a intencdo de, quando terminar o curso de DJ, “comandar apresentacoes
proprias em um show pouco convencional: ‘Quero sincronizar musica e iluminagao

na batida, acho irado!”.

Notemos que, estamos falando de pessoas, aparentemente, de classe
meédia ou média alta, com condi¢cBes financeiras para pagar um curso que a maioria
pretende levar como hobby, ndo tendo ligagdo com formacao ou aperfeicoamento
profissional. Através dessa narrativa, podemos ler o Poder econémico abrindo as
portas do que é novo e prazeroso. Além disso, a atividade de DJ, mesmo amadora
(ainda que seja “atacando” toca-discos na casa de parentes e amigos), carrega
consigo Poder de definicdo. O disc jockey pode escolher as musicas e a ordem em
que serdo tocadas na ocasido. E suas opcdes definirdo um publico, agradarédo a
determinados grupos, guardando com eles relacao identitaria.

O discurso de Epoca parece, primeiramente, contestar uma ideia dominante
e estereotipada, mostrando que senhoras e senhores podem “curtir” tecno e house.
Entretanto, percebemos que o Poder, também, se esconde no discurso
pseudolibertador, que, apesar de ir contra uma ideia dominante, acaba por
estabelecer um extremo oposto, como nova regra de comportamento, para a
realizagdo pessoal, na terceira idade. Assim, pressiona o leitor a se reinventar, de

certa forma.

Ha opressdo nas entrelinhas do discurso, que consideramos como sendo
sempre o produto de uma visdo de mundo, de uma Ideologia, sustentada por Epoca.
A autoridade da assercao parece impor a ideia do “novo velho” e do “vov6 doidao”,
como ideais de felicidade a serem reproduzidos. O potencial alienante parece-nos
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claro, pela eficacia do discurso jornalistico na construgcdo e venda de verdades ao

publico.

No que concerne a Cultura, comegamos a pensa-la, tal qual aparente
coincidéncia de linguagens, promovida por Epoca. A revista parece se colocar como
capaz de reproduzir 0 que acontece de vanguarda na sociedade, através dessa

Reportagem.

Scalzo (2004) ja dizia, no inicio de nosso referencial teérico, que “revistas
representam épocas”. Parece-nos que, os editores estdo sendo muito literais nessa
acepcao, ao propor para o leitor a possibilidade de compor um retrato de seu tempo.
Assim, acreditamos que, ao alimentar-se da Cultura, Epoca aPodera-se de parte

dela, a qual reconstroéi, propondo suas leituras.

Através dos simbolos conhecemos o mundo, por meio do que € simbolizado
aprendemos o mundo, por intermédio do que simbolizamos construimos o mundo. A
condicdo de existéncia simbolica somada aos processos decorrentes dela séo as
matrizes de nossa Cultura. E tudo isso esta presente nas ideias, promovidas por
Epoca com essa Reportagem. A producdo Cultural do “novo velho” parte da
sociedade e é reproduzida por Epoca, gerando, da mesma forma, uma terceiro
movimento produtivo, na relagdo com o leitor, e interferindo na maneira como esse

percebe a sociedade.

Nesse processo de retroalimentacdo da Cultura também destacamos a
promocao das seguintes nocdes, em “Os disc jockeys sessentbes” o inusitado, 0
diferente, a releitura, o adiamento da morte, a ousadia, a energia da vida, a
inovacao, a negacao das convencgdes, 0 movimento e 0 encantamento.

Assim, Epoca faz-nos pacificos, diante da guerra contra o envelhecimento.
Oblitera as contradicoes e mostra uma realidade de idosos em estado de graga, com
a possibilidade de viver o novo, mesmo quando se é velho. O Poder de imposicao,
de naturalizagao do discurso como verdadeiro, promove a Pax culturalis, de forma
que, o leitor médio, tende a aceitar essa visdo de mundo pré-determinada,
estereotipada; fragmento de uma Cultura burguesa, baseada no consumo de
produtos, valores e sonhos.
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Por conseguinte, pensemos na Cultura em Epoca, como Intertexto.
Amparados no discurso barthesiano acreditamos que o discurso nao tem direito a
inocéncia e a revista, portanto, carrega em sua narrativa a influéncia de outros
textos; um passado em suspensdo. Nessa Reportagem, os rastros podem ser
encontrados nos discursos sobre o aumento da expectativa de vida, os avancos da
ciéncia, que nos permitem usufrui-la melhor, na terceira idade, a facilidade de
quebrar tabus (ou a inexisténcia deles, rigorosamente), entre tantos outros, que
Poderiamos elencar. Especificamente, acreditamos que este texto tenha elementos
suspensos da Reportagem, “O segredo da longevidade”, a qual ja nos referimos
nesta analise, tendo sido publicada duas semanas antes de “Os disc jockeys

sessentdes”.

Dada a Complexidade de nosso objeto de estudo, cremos que a nogao de
Pds-modernidade, como categoria a posteriori, possa nos ajudar a compreender
melhor as praticas Culturais contemporaneas, no que concerne as matérias de
comportamento — reflexo do quotidiano —, que estamos analisando. Por isso, num
primeiro momento, refletiremos sobre esse conceito e, em seguida, analisaremos

como ele se manifesta na Reportagem.

Para Maffesoli (1995) a Modernidade estd saturada — se pensarmos no
cansaco politico que o ideal democratico imprimiu a humanidade —, e tende a abrir
espaco para valores alternativos, dentre os quais, destacamos o ideal comunitario, o
retorno ao arcaico, a Cultura do sentimento e a consciéncia coletiva, numa espécie
de reencantamento do mundo. “O ideal comunitdrio d4& novamente sentido aos
elementos arcaicos, que se acreditava totalmente esmagados pela racionalizagao do
mundo” (MAFFESOLI, 1995, p. 16).

Percebemos, desse modo, uma sociedade que se encontra nas mais
diversas formas de solidariedade. Segundo o autor (1995), vivemos um modo de
estar-junto, voltado para o presente, o hedonismo, o carpe diem. Portanto, a ideia de
realizacdo de uma sociedade perfeita no porvir, estaria superada, atrelada ao estilo
moderno. Por conseguinte, a no¢ao de estilo, para Maffesoli (1995, p. 18), pode ser
entendida como o quadro geral, no qual se exprime a vida social, em um

determinado momento. Atualmente, ele ndo tem, de acordo com o socidlogo, “nada
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mais a ver com o individualismo da Modernidade”, pois, “0 sujeito ndo € mais senhor

de si mesmo, e ja ndo domina mais 0 universo”.

Assim, o social atrelado ao racional e ao mecéanico ndo esta mais na ordem
do dia. “A razao instrumental, a onipoténcia da técnica e o ‘todo econdmico’ néo
mais suscitam a adesdo de antanho, eles nao funcionam mais como Mitos
fundadores ou como metas a serem atingidas” (MAFFESOLI, 1995, p. 23) Sendo
assim, o que se acreditava ultrapassado, volta ao primeiro plano, como atual: a
importdncia da imagem e do contagio emocional, o recurso aos multiplos
simbolismos, que geram adesdo e sentimento de pertenca a tribo. As pulsdes

primitivas retornam, ressignificando o modo de vida.

Maffesoli (1995, p. 26-27) ressalva, ainda, que, “ndo € nitida a transicédo
entre estilos [...]. Na verdade, ha contaminacdes, superposic¢oes [...] O proprio de um
estilo particular é ser heterogéneo, e até mesmo repousar sobre tendéncias
contraditorias”. Nesse sentido, podemos compreender a Pds-modernidade, através
da combinacdo do arcaico com o tecnoldgico. Assim, ha uma espécie de
sincretismo, inerente ao seu carater, uma mistura de géneros, “na reutilizacédo

m

multiforme de elementos dos ‘bons e velhos tempos’™. Em sintese, a interacédo entre

estilos leva a um modo global, que se torna um conjunto de formas caracteristicas.

Além dos fenbmenos paradoxais e da transfiguracdo do politico, podemos
compreender a sociedade pos-moderna pela reatualizacdo do doméstico e do
ecoldgico, pela valorizagcdo do conhecimento comum, pela sinergia do material e do
espiritual e pelo império do efémero - consumimos, produtos e ideias muito
rapidamente, aderimos a eles e 0s rejeitamos, sem muitos escrupulos. A atitude
“camaledo” pode ser explicada pela emergéncia de identificagcbes sucessivas
(MAFFESOLLI, 1995).

Deste modo, o subjetivo, 0 emocional, o que ndo se pode explicar por meio
da razéo, € o que nos agrupa, nos tribaliza: “O mistério é aquilo que se partilha com
alguns e que consequentemente serve de cimento, reforca o sentimento de pertenca
e favorece uma nova relagdo com o ambiente social e com o ambiente natural’

(MAFFESOLI, 1995, p. 17). Por conseguinte, todo o tipo de entusiasmo pode ser
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visto como manifestacdo evidente do arcaismo: os fanatismos religiosos, as
ressurgéncias étnicas e linguisticas, as efervescéncias esportivas, musicais e

festivas, como, também, as furias consumistas.

Na Pdés-modernidade, segundo o autor (1995, p. 53), “a estética ndo mais
obedece, forcosamente, aos diversos critérios do bom gosto, elaborados durante o
burguesismo”, mas, se afirma, em esséncia, como, “um vetor de socialidade, uma
maneira de desfrutar junto de um presente eterno, o que é explicado pela expressao,

um pouco paradoxal, de ‘materialismo mistico™.

Os valores estéticos nao sdo mais do que as condicbes de possibilidade de
um novo vinculo social. Nesse sentido a busca do prazer, a epifanizacdo do
corpo, a valorizacéo do tempo livre, a preocupacédo com a qualidade de vida
e outras formas de “cuidado de si” s6 adquirem valor a medida que
favorecem o desejo do outro, o prazer de estar com o outro (MAFFESOLLI,
1995, p. 56-57).

Pode-se falar, portanto, no estilo dessa época, como estilo estético que
enfatiza o sensivel, e 0 hedonismo a que isso induz e, ao mesmo tempo, serve de
suporte a diferentes formas de socialidade. Damos, assim, “ao termo Cultura seu
sentido mais forte, o de humus ao qual se enraiza a vida social, pode-se falar de

uma Cultura estética” (MAFFESOLI, 1995, p. 57).

Por conseguinte, o pensamento pds-moderno promove a nobreza da vida
quotidiana, crendo que é através do ordinario que elaboramos o conhecimento
social, posto que o quotidiano seja, “uma das principais caracteristicas do estilo
estético do qual nos ocupamos até aqui” (MAFFESOLLI, 1995, p. 63).

Através do dia-a-dia, poder-se-ia fazer da vida uma obra de arte, segundo a
concepcdo tragica da existéncia, que substitui a “dramatica do burguesismo”
(MAFFESOLI, 1995, p. 68). O que percebemos é que, diante da impossibilidade de
mudar o mundo, o sujeito quer agir, de modo qualitativo, sobre si mesmo e sobre o0s

grupos dos quais faz parte.

Diante disso, o reencantamento pés-moderno, pelo viés da imagem, do
Mito, da alegoria, suscita uma estética que tem, essencialmente, uma
funcdo agregadora. Donde a énfase posta nas no¢des como as de magia,
encanto, visdo, aparicdo, que caracterizam o estilo contemporaneo, e que
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sdo causa e efeito, na vida diaria, dessa “religacdo”, que ndo cessa de
espantar os observadores sociais (MAFFESOLI, 1995, p. 76).

A emocao, desse modo, é vivenciada coletivamente. Através das midias —
aplicando ao nosso objeto, por meio do Jornalismo de revista —, pode-se vibrar em
comum, estar em comunh&o. “Pode haver nisso uma Comunicagdo que tenha por
objetivo ‘tocar’ o outro, entrar, sSimplesmente, em contato, participar junto como uma
forma de gregarismo” (MAFFESOLI, 1995, p. 81-82).

Estéo, portanto, colocados os pressupostos pelos quais cremos que essa
categoria a posteriori pode nos auxiliar a compreender a Cultura contemporanea,
nas Reportagens de comportamento. Acreditamos que a no¢ao de PGs-modernidade
tenha bastante a acrescentar no dialogo intercategorial sistémico, retroalimentado e
recursivo, visto que: a presenca notavel das Figuras de Linguagem remete-nos, por
exemplo, ao retorno do arcaico; o Estere6tipo e o Mito, por sua vez, relacionam-se
intimamente com a questdo do tribalismo; o Poder ndo esta mais circunscrito,
apenas, a esfera da razdo e da economia; e, o Socioleto das revistas de informacao

sintetiza todas essas relacdes e as incorpora na linguagem.

Destacaremos, a partir desse momento, as caracteristicas po6s-modernas
gue encontramos em “Os disc joqueys sessentdes”. A partir do titulo jA podemos ver
como tendéncias contraditorias, paradoxais estdo combinadas gerando a
Identificagdo para com a tribo, dos “vovOs doiddes”. Quando a revista fala nos
“coroas que adoram musica eletrénica”, percebemos a combinagdo do arcaico tribal

com a tecnologia, uma estética caracteristica da Pés-modernidade.

Apontamos, além disso, para uma superacdo da ideia de experiéncia de vida
ligada ao bom gosto musical classico. Os “novos velhos” escutam bate-estaca e
frequentam curso para DJs. “Eles dizem que estdo na idade de agitar”’, eis uma
construcdo que nos remete diretamente ao presenteismo, ao hedonismo, ao carpe
diem. A maturidade aparece como um momento de libertacdo, uma fase para viver
com plenitude e fazer tudo aquilo que desejar, sem ter de dar satisfacdes ou se

preocupar com a aprovacao social. Vemos, portanto, uma quebra de padrdes.
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No primeiro paragrafo, a descricdo de aspectos do cotidiano, também nos
mostra a presenca de elementos pos-modernos. Da mesma forma, na leitura do
curso para disc joqueys, enquanto hobby, percebemos a valorizacdo do tempo livre,
na terceira idade, e a preocupacdo com a qualidade de vida, tendo em vista, o

afastamento da morte.

Percebemos, até o momento, na Reportagem, em relacdo a esta categoria:
a realizacdo do personagem através da ruptura; o prazer em ousar e experimentar
algo diferente; o remocar da terceira idade na busca de prazer, gozo social; a

valorizacdo do aqui e agora, sem expectativas em relacéo ao futuro.

O prazer, alias, aparece como objetivo de vida, na fala de uma personagem:
“Eu curto esportes radicais, rafting, trilhas, vou a cavernas cagar morcegos com
minha filha bidloga. Meu sonho é escalar o Everest.” Adiante, vemos, mais
fortemente, a estética como vetor de socialidade: “DJ Mammy Rock, ou Ruth
Flowers, uma senhora inglesa de 69 anos que lancou um &lbum eletrénico e lota
discotecas em apresentagfes pela Europa”. Entendemos que h&d uma Identificacao
desse grupo com a juventude, a tribo redne-se, a despeito da idade, pelo tipo de

musica que “curte”.

Além disso, a manifestacdo do arcaismo, no entusiasmo dos alunos parece
clara em frases como: “Eu sou louco por tecno e house”; “Outra senhora, fascinada
por musica desde a infancia, quer cantar jazz e mixar as proprias musicas”; e,
“Angela “pirou” no eletrénico depois de uma festa”. Ligada a esse conceito, esta a
promocao da ideia de reencantamento do mundo, muitas vezes, pelo inusitado, pelo
caracteristico do grupo: “Encantada com o batiddo, Angela quis aprender a

comandar os pickups, por puro divertimento”.

Complementando o didlogo intercategorial, proposto para a analise dessa
Reportagem, refletiremos sobre como o Socioleto manifesta-se na construcédo de
suas falas. Isso deve nos ajudar a compreender e explicar os significados do

discurso de Epoca e, mesmo, do Jornalismo semanal de informac&o, em revistas.
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Assinalaremos, dessa maneira, as rubricas obrigatérias, sem as quais a
revista ndo pode falar, feitios que Epoca mantém, para que o leitor aceite seu
conteudo e sua forma, sem sentir a imposicdo dos signos que ela escolhe;
estruturas de mediacdo de um real, que, também, se realiza na arquitetura da
linguagem. Assim, nos propomos a pensar no carater Encréatico de “Os disc jockeys

sessentdes”.

A Reportagem é toda escrita em terceira pessoa do singular, o que nos
transmite a ideia de uma abordagem tradicional, contrastante com a novidade da
tematica. Mas esse parece ser um dos poucos pontos em que o0 padrdao de um
Jornalismo convencional seja mantido. O adjetivo “sessentdo”, para referir-se a
sexagenario, ja demonstra o tom coloquial e bem-humorado que Epoca prop&e. No

mesmo sentido, encontramos os vocabulos “vovos” e “coroas”, na linha de apoio.

Por conseguinte, a abertura descritiva € classica no Jornalismo de revista e
utilizada para captar a atencdo do leitor. Cores e formas s&o trazidas por Epoca,
evocando, supostamente, a capacidade de retratar o real. Isso pode ter a intencdo

de aproximar o leitor do relato, deixando apagadas as marcas de mediacao.

Contribuindo, para a naturalizacdo dos sentidos, estd a questdo da
aproximacdo entre escrita e fala. A Reportagem produz sentidos através de
expressdes prosaicas, frases e paragrafos curtos, palavras corriqueiras e sintaxe
econdmica e direta. Tudo isso parece agir disfarcando a arbitrariedade dos signos. A

linguagem soa tao familiar, que envolve o leitor na narrativa.

Destacamos, igualmente, o papel da Reticéncia no primeiro paragrafo,
imitando a entonacdo da oralidade: “E com essa roupa que ele da suas aulas — e é
também assim que ele chega, uma vez por semana, ao curso em que aprende o0s
macetes para animar uma pista ao som de... musica eletrénica”. Dentre outras
Figuras de Linguagem, acreditamos que as Metaforas e a Antitese fortaleceram o
discurso, desempenhando papel fundamental na penetracdo de ideias que, talvez,

osmoticamente, tenham contribuido para a naturalizacdo da Cultura no texto.
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Dessa forma, pudemos sentir uma for¢ca de intimidacdo, suavizada pela
retérica do Socioleto, em Epoca. Vemos, assim, a promoc¢do do inusitado, do
diferente, do remocado, da realizacdo, da diversdo, do inovador, da emocéao, do
futuro, da vanguarda, do encantamento e da loucura. Como consequéncia disso, ha
rejeicdo, do padrdo, do “velho envelhecido”, da frustracdo, da seriedade, do
conservador, do passado, do tradicional, do desencantamento, do “certinho”. Por
conseguinte, compreendemos que ha uma espécie de pressédo, para constranger o
leitor a buscar os valores e ideias que a revista promove, como Se iSSO
representasse o que € bom. Destacamos assim, as Figuras da intimidagdo que

podemos perceber no texto:

1)  Os Alibis de Natureza: A historia da evolugdo da ciéncia e do aumento
da expectativa de vida estd omissa. E como se fosse natural, de repente, as
pessoas assumirem novos padrbes de comportamento. Percebemos a apologia ao
novel, e, portanto, a naturalizacdo da renovacdo e da novidade, como inerentes a
sociedade. Além disso, ha o tom tautolégico desse discurso: “Isso mesmo. Ruiz é
um dos alunos da primeira escola de disc jockeys para a terceira idade, no centro de
Sédo Paulo”. E 0 motivo para que o leitor deixe-se convencer pela reafirmacédo do

mesmo, é a autoridade de quem fala — e repete —, que cria um alibi de natureza.

2) A Universalidade: Epoca se dirige a um grande e heterogéneo grupo de
leitores. Como magazine semanal de informacao atinge de estudantes a politicos, de
donas de casa a empresarios, podendo ser lida tanto em bibliotecas quanto em
consultérios médicos. As caracteristicas de linguagem, a que ja nos referimos nessa
categoria, parecem condizer com esse perfil. Ainda assim, a Reportagem trata de
um tema que pode despertar interesse em todos esses publicos: a relacdo complexa

entre idade, atitude, adequacao e prazer.

3) O Bom Senso: este conceito esta ligado a sabedoria e a razoabilidade.
Assim, mesmo que a revista rompa com a inércia das representacoes, ela parece
contar com o Bom Senso do leitor, que vive e vé uma geracdo remodelada de
“sessentbes”. Seu discurso, portanto, encontra legitimidade ao narrar essa mudanca.
De maneira que, enxergamos no Bom Senso, um Poderoso alibi para os significados

construidos por Epoca.
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4) A Clareza: o uso constante de adjetivos para qualificar os personagens
dessa histéria parece ndo querer deixar brechas para o ambiguo e o complexo. O
modelo a ser seguido é claro, atrativo e harménico, como o texto também o é. Os
mecanismos de ldentificagcdo podem elevar, outrossim, o grau de empatia na
Comunicagdo com o leitor, que tende, portanto, a ter uma compreensédo bastante

aproximada daquela projetada por Epoca.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: no jogo de conquista e
manutengdo da legitimidade discursiva da revista, compreendemos o discurso
humanizado como estratégia de batalha. O Poder de Epoca parece se aproveitar de
nossos medos (de envelhecer, de entristecer, de desanimar) e adequar seus
discursos a eles, a acabar com eles. Assim, a revista apela aos sentimentos e

emoc0des universais como taticas de seducao.

Mesmo com a predominancia dos textos a luz do Poder, localizamos rastros
do Socioleto Acratico. Enfraquecido como concorrente, mas, presente nesse
discurso, em relacdo complementar e antagbnica. Encontramos, nesse interim,
marcas de ruptura e de poténcia para despertar reflexdo. Acreditamos que a
proposta de superacédo do rétulo do “velho velho” e de sua substituicdo pela estampa
no “novo velho”, no tecido social, pode fazer pensar e, portanto, servir que o leitor
questione a si, ao outro, a sociedade, e, por que nio, a Epoca. Cremos que a
possibilidade da visao critica deva sempre ser levada em conta, mesmo quando nao

houver probabilidade que ela ocorra.

Feitas as devidas consideracBes sobre nossa ultima categoria no que diz
respeito a andlise de “Os disc jockeys sessentdes”, observaremos brevemente, a
espiral do dialogo entre as reflexdes alcancadas. Nesta Reportagem, Epoca parece
amarrar as pontas do novo e do velho. Portanto, a Antitese destaca-se na
construcdo de significados que crescem em relevancia, pela curiosidade que a
combinacdo de termos opostos pode gerar. Metaforas, Hipérboles e Eufemismos

também tém papel relevante no folego da narrativa.

O Esteredtipo alimenta-se das oposicdes faceis e ganha forca. Fragmenta o

real e oferece o réotulo do “vovd doiddo” como algo a ser consumido na Péds-
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modernidade. A representacdo construida pela revista, por conseguinte, d4 mostras
de estar, principalmente, ancorada na retorica mitica da Constatacdo, da

Identificacdo e da Omissao da Historia.

O Poder de Epoca sobre o leitor parece-nos, nesse caso, relacionado a um
papel paternalista que remete a extingdo de nossas angustias existenciais. Com
essa promessa, a revista tem condicbes de nos seduzir e atuar sobre nds. Por
conseguinte, ela se alimenta de nossa Cultura que, da mesma forma, a consome
num ciclo infinito de negociacédo e tolerancia e justaposi¢éo. Tudo isso s6 é possivel

na e pela linguagem, como vimos, através do Socioleto.

2.2 ANALISE DE “PROCURAM-SE CRIATIVOS” — ANEXO 2

Nesta Reportagem, Epoca trata da importancia da Criatividade, que, de
acordo com o0 magazine, “se tornou a qualidade mais desejada no mercado de
trabalho”. A narrativa pretende orientar o leitor a aumentar ou direcionar esse
predicado, de maneira pratica e lucrativa. A abordagem €& ancorada em trés
pesquisas quantitativas, realizadas com executivos de grandes empresas, reiterando
0 quanto o atributo é raro e cobigado pelas companhias. O tom do texto € intimista, a
revista chama o leitor de vocé e fala diretamente com ele. Depoimentos de fontes
sao a tonica do final da matéria, trazendo a tona exemplos de sucesso profissional.

Uma das caracteristicas do Jornalismo de revista € o foco no leitor,
determinado pelo direcionamento a um publico-alvo. Neste sentido, por
encontrarmos a Apostrofe — Figura que consiste na interpelacdo ou evocacao de
pessoas ou coisas, presentes ou ausentes, imaginarias ou reais — norteando essa
narrativa, acreditamos que a revista quer penetrar no universo intimo daquele que a
|é e despertar seu desejo, falar bem de perto, criar uma conexdo, chama-lo de
“voc@”. Parece-nos que, Epoca aposta no estreitamento do vinculo, para sustentar
uma relacéo de confianca. Propde-se dessa forma, como conselheira, amiga; como

guem conversa com o leitor e ndo apenas fala a ele.
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O titulo, “Procuram-se criativos”, sugere uma Metonimia do abstrato pelo
concreto, da parte pelo todo e da qualidade pela espécie. O mercado de trabalho
procura por pessoas inventivas, capazes de suprir suas demandas. O titulo também
apresenta uma Elipse, a de quem os procura, 0 que se explica, em seguida, na linha
de apoio: “A criatividade se tornou a qualidade mais desejada no mercado de
trabalho. O que fazer para aumentar a sua [criatividade]’. Notamos nova Elipse. A
ideia parece ser a de um texto leve, divertido, que corta o desnecessario, 0
facilmente subentendido, por que ndo quer aborrecer o leitor. De certa forma, esta
Figura insinua a ciéncia da revista de que nédo precisa repetir obviedades. Também,

podemos perceber que este recurso contribui para a conciséo do texto.

A Gradacéo aparece ja no inicio: Epoca propde ao leitor imaginar uma
situacdo. Em seguida, faz uma série de questionamentos introdutérios, com a funcéo
de conduzi-lo ao climax do primeiro paragrafo. Esse, também, conta com a presenca
de Apdstrofes, Metonimias e Metaforas. No que concerne a primeira dessas trés
Figuras: a revista faz perguntas bastante pessoais ao seu interlocutor imaginario,
como “Vocé deixou que ela [a ultima boa ideia que vocé teve] escorresse pelo ralo
[durante o banho] e ndo pensou mais nela?”. Além disso, Epoca aconselha, levando

em conta as possibilidades de resposta.

As Metonimias, encontradas neste estagio da narrativa, sdo da ordem do
singular pelo plural, do individuo pelo grupo de leitores. A revista fala com “vocé”,
nao com “vocés”, transmitindo a sensacao de que a matéria foi escrita para cada um
dos que folheiam suas paginas e ndo para um coletivo. Ela, outrossim, se afigura
capaz de dar conta das idiossincrasias do ser. Metaforas, quase simpldrias, sdo
utilizadas, a nosso ver, para aproximar o assunto do cotidiano do leitor, colaborando
no processo de seducdo pela palavra, lembremos algumas: a ideia que parece “vir
do nada” e que pode “escorrer pelo ralo”; “ideias originais, do tipo que assustam um
pouco a sua familia”; “esses pensamentos borbulhando em sua cachola”; “vamos lhe

dar boas razfes para acender as lampadas ai dentro”.

O emprego dos verbos anotar, contar (no sentido de falar) e imaginar, numa
mesma frase, coloca em acdo nosso tato, nossa audicdo e nossa Vvisao,

simultaneamente, o que traz a Sinestesia a tona, propondo a ideia de que a
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criatividade é um processo plural, multifacetado e complexo. Também nos parece
essencial apontar um Anacoluto na forma de incentivo, prévio a um conselho,

wA

quando Epoca destaca numa oracg&o, a palavra “animo”.

Notoriamente, o inicio da matéria é o trecho mais fecundo, no que concerne
a essa categoria, 0 que podemos relacionar com a crenca jornalistica de que é
preciso captar a atencdo do leitor através de uma abertura envolvente. Mas, ao
longo do texto, ha, ainda, diversas Figuras, as quais destacaremos. Uma delas é a
Personificacdo das empresas, que adquirem caracteristicas humanas, como, por
exemplo, a capacidade de “driblar as dificuldades”. Aqui, percebemos o “drible”

como Metéafora futebolistica da capacidade de administrar situagdes.

No segundo paragrafo, o termo “a essa altura” aparece como Metéafora de
“nessas condi¢des”. Por conseguinte, a revista insiste em atribuir as companhias,
caracteristicas de seus dirigentes. Entretanto, a Figura mais destacada, do meio
para o final do texto, é a Antitese. As oposi¢cdes entre Quociente de Inteligéncia e
criatividade; crescimento/subida e queda; histérico e recente; aparente e verdadeiro;
compra e venda; velho e novo/jovem; menos e mais; estagiario e chefe;
empresario/pecuarista; visdo e cegueira; trazem ao texto as Figuras da ponta,
formas de contraste, que captam a atencdo do leitor, porque sdo de facil
entendimento e assimilagdo. A comparagcdo entre opostos funciona, de forma
didatica, a nosso ver, fechando o discurso, sem deixar espaco para as frestas da
davida ou da incompreensdo. A equivaléncia universal da significacdo promove o
espetaculo dos antagonismos. Por conseguinte, evidenciamos o Pleonasmo
Semantico em duas frases do terceiro paragrafo que carregam significados bastante
parecidos, no que concerne a frequéncia com que € possivel encontrarmos pessoas

altamente criativas.

As Metéforas, utilizadas, em nossa concepc¢do, aludem ao objetivo de
seduzir o leitor e facilitar a apropriacdo do conteudo. Evidenciamos: “ainda ha um
ponto que vocé precisa saber antes de comecar a ajeitar o curriculo”, parece-nos
que a revista quis dizer, “acalme-se, pode ser que vocé ndo seja dos mais criativos,
entdo, leia esta matéria até o fim, e depois reflita se vale ou ndo a pena colocar em

destaque a criatividade como uma de suas principais caracteristicas”. Por
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conseguinte, ao afirmar que, “criativo’, por essa visdo, ndo € aquele sujeito
maluquinho, cheio de pensamentos vibrantes e calticos, mas pouco pratico”, vemos
o Eufemismo, também, presente aqui; pois, a revista argumenta que, ndo é qualquer
sujeito metido a inventor que pode ser considerado criativo, as coisas precisam
funcionar e ter utilidade. Além disso, podemos ler uma Hipérbole na diminuicdo

exagerada do sujeito “maluquinho”, quase, ridicularizado.

Em, “conhece os limites do mundo real [...] nem que seja para chuta-los para
o alto”, o magazine nao quer dizer que a pessoa ja viajou aos confins do universo,
mas que conhece as limitagcdes de tempo e material, por exemplo. E que, pode nao
as levar em conta quando julgar conveniente. No emprego da expresséao, “banco de

ideias da empresa”, a ideia de economia é apropriada ao cotidiano de uma

companhia, originando uma Metéafora autoexplicativa.

No quinto e no ultimo paragrafo, destacamos a Gradacdo como Figura
marcante. Respectivamente: a revista elabora uma série de Constata¢cdes a respeito
da economia, aconselhando o leitor sobre como se destacar nesse cenario; uma
série de exemplos culmina no grand finale da narrativa, uma frase de efeito, que

encerra a Reportagem.

“Se vocé é alguém que”. A partir desta frase, percebemos que a revista
propde modelos de comportamento, nos quais o leitor pode se enquadrar. Soa,
como se dissesse: se VOocé € assim aja desta maneira, se vocé nao €, podemos lhe
ajudar a ser. Desse modo, jA esboca uma descricdo desconstruida no primeiro
paragrafo. O magazine traca um perfil prévio e simplorio (a ser complementado no
decorrer da narrativa) do criativo: uma pessoa exemplar, que anota, discute e
imagina como colocar as ideias em pratica. Muitas vezes, um ser incompreendido,
chegando até a assustar um pouco a familia. Aquele que consegue acender as
lampadas da originalidade e para quem “chegou a hora”, posto que, finalmente,
serdo valorizados os “pensamentos borbulhando em sua cachola”. O tom € otimista
e Obvio: “eles [os pensamentos criativos] podem valer um emprego novo, um

aumento ou mais negocios”.
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Até mesmo, a descricdo da situagdo inicial, de quando uma ideia “foge”
ecoa-nos estereotipada: “Ela pareceu vir do nada, durante o banho? Vocé deixou
que ela escorresse pelo ralo e ndo pensou mais nela?” O uso desses Esteredtipos,
cremos, € proposital. Eles provocam a Identificacdo do leitor com as situacdes. Os
lugares-comuns em exemplos, sdo recorrentes, cremos, pela probabilidade de ja

Ay

terem acontecido, a0 menos uma vez, com cada um dos “vocé€”, com 0s quais a
revista conversa. Funcionam ao modo de proje¢es naturalizadas. Como se Epoca
dissesse: nds sabemos que isso ja Ihe aconteceu e vamos |he dar um conselho, ndo

perca mais essa ideia, ela vale dinheiro.

A pesquisa, como base, para o desenvolvimento da Reportagem, também,
parece recorrente e digna de atencdo. Encontramos o Estere6tipo dos
levantamentos numéricos como verdades, provas cabais da realidade constatada.
Assim, os percentuais foram utilizados para a comprovacdo do novo como bom,
para a empresa: “A habilidade de criar o novo e o diferente é a mais desejada por
mais da metade dos dirigentes”. A oposi¢ao entre o que € bom e desejavel e o que é
mal e indesejavel parece bem clara, como vimos anteriormente na Figura da
Antitese. S&o naturalizacoes, edificacbes narrativas transformadas em obviedades
pela forca das palavras, como projecdes, maquinarias, construcdes fragmentadas

superpostas, que fecham o discurso.

Por conseguinte, a criatividade é tratada como habilidade rara de encontrar e
dificil de aprender. O sujeito criativo, para Epoca, ndo é simplesmente “maluquinho,
cheio de pensamentos vibrantes, mas pouco pratico”. Segundo a revista, o
“verdadeiro criativo”, trabalha, “ele pensa em como implementar as ideias e conhece
os limites do mundo real, como escassez de material, dinheiro ou tempo — mesmo
que seja para chuta-los para o alto”. A nosso ver, as definicbes propostas sao

cumulos de artificio, transformados em cimulos de natureza.

Além disso, no trecho, “se vocé acha que tem esse perfil ou quer passar a se
encaixar nele [...]", Epoca sinaliza a ideia rotulagcdo das pessoas com uma sugest&o
de enquadramento em tipos: 0s criativos que terdo sucesso e 0S menos inventivos
vao ter de agucar a capacidade criadora ou se contentar com a mediocridade. O

magazine narra, de acordo com nossa percepg¢do, um mundo padronizado, que
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enfrenta as dificuldades da crise econémica globalizada, cujas consequéncias para
as empresas sdo as mesmas: precisam cortar custos e oferecer novidades de forma
acelerada, porgue o velho jeito de trabalhar ndo produz o novo da forma desejada e
se destaca somente aquele que criar muito e bem, porque, ainda segundo a revista,
o mundo ficou “a um s6 tempo menos previsivel para quem vende e mais generoso

para quem compra”.

“O mundo ficou”: Epoca fala de um mundo que “ficou” do modo como ela
retrata, “porque sim”. O verbo passa a ideia de estagnacdo, de verdade pronta e
acabada. As empresas todas precisariam do mesmo tipo de profissional: muito,
muito, muito criativo, em primeiro lugar. Seriam também desejaveis outras
qualidades como, ética, Comunicacdo fluida, capacidade de analise e Poder de

inspirar equipes.

No paragrafo de encerramento, vemos o Estereétipo materializar-se na
funcionaria modelo: aquela ativa, que da muitas sugestdes. Ela se autodescreve,
“Fico ligada em tudo, o tempo todo”. Epoca parece oferecé-la como a tipificacdo do
perfil de sucesso na contemporaneidade: € nova, evoluiu rapidamente na carreira e
recebe um salario consideravel. Isso, também, nos leva a crer que a Reportagem
tenha sido pensada para um publico jovem, uma vez que, os exemplos dados séo

todos de pessoas com menos de 40 anos.

Dessa forma, a promoc¢ao do capital e do consumo parece estar no centro
da construcdo dessa narrativa, quando olhamos para a categoria Esteredtipo.
Nocdes-chave como lucro, velocidade, producé&o, novidade, diferenca, valor,
sucesso, eficiéncia, pratica, utilidade e visdo, entre outras dao o tom do discurso
impositivo. A estrutura da Reportagem facilita a assimilacdo do discurso como

verdade.

O Mito do criativo fantastico diz respeito a inversdo da Cultura em natureza,
representacdo oferecida e comprada pela coletividade, perdida em um universo, que
nem os deuses nem a ciéncia Poderdo explicar. Assim, a fala de uma revista de
referéncia é transformada na verdade de que o leitor precisa para estabelecer seu

norte. O apoio de que necessita, em um mundo onde as escolhas sao, cada vez
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mais, dificeis, pelo grande numero de possibilidades. Portanto, o valor da
criatividade aparenta importancia ao publico, porque foi tratado como essencial nas
paginas de Epoca, ao modo de operacdo da Tautologia, como magica. Ainda assim,
a estima da capacidade de criar suplanta a de outras caracteristicas profissionais,
como responsabilidade, por exemplo, tornando-se a norma, o certo, o direito, 0

desejo, a Endoxa.

A historia trouxe a humanidade a um tempo de velocidade, em que criar é
preciso o tempo todo, cada vez mais e mais rapido. Mas ha Omisséo dessa Historia,
num primeiro momento. Ela se evapora, fica suprimida, perdida no meio das
pesquisas que justificam, em primeiro plano, a narrativa. Mesmo a leitura da revista
nao pode tomar muito tempo do leitor. Nao parece haver espaco para grandes
explicagbes de causas e consequéncias, 0 que torna as coisas tautolégicas — sao,

porque sim, e ponto final.

O Mito esvazia o sentido, a Complexidade da criagdo. Vemos que o discurso
€, portanto, menos o real do que certo conhecimento dele, parcial, limitado. Porque o
principio mitico de operacdo ndo consiste em fazer desaparecer, mas, deformar.
Percebemos, assim, a presenca de significados latentes na Reportagem, aqueles

gue estao disponiveis, mas velados.

A revista, por consequéncia, aborda o tema em tom de Constatacdo. O
carater de notificacdo nos parece Obvio, uma vez que, a realidade apresentada ao
sujeito (tendo ja, supostamente, vindo dele, num processo de retroalimentagao),

parece dada como, previamente, constituida.

Ha sinais, também, do imperativo (categodrico) na narrativa, que, inclusive,
interpela a todo o tempo, evoca o leitor. O Mito do criativo fantastico, assim, é
dirigido diretamente a ele, impondo sua forca e o obrigando a acolhé-lo. O sujeito
criativo ndo passa, a nosso ver, de um recorte, de uma parcialidade, de algo a ser

imitado.

Quanto maior a pretensdo de verdade, mais invadida pelo Mito parece ser a

narrativa, dessa forma as Reportagens tendem a constituir um paraiso para as suas
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Figuras. A imagem de pureza, que o Jornalismo, em geral, tenta sustentar & mitica
em si e pode ser revelada, se observarmos o carater interpretativo e opinativo de

revistas semanais de informagdo, como Epoca.

Por conseguinte, os porqués dessa Reportagem aparecem apenas no
penultimo paragrafo, funcionando ao modo da Vacina. A revista confessa o mal
contingente, a forte crise econébmica mundial, em vias de estourar, mas, quando a
narrativa esta quase no fim. No inicio da leitura, temos a impressédo de que a feitura
do texto tenha sido motivada pela divulgacdo de pesquisas “relevantes”. Nesse
caso, também, observamos a Omissao da Historia. O objetivo ndo € o de alarmar as

pessoas, mas, motiva-las.

A ldentificacdo pode ser vista nessa Reportagem, pelo desenho do perfil
estereotipado do que é — e do que nado é — ser criativo. Depois de explicitar algumas
caracteristicas, a revista fala: “Se vocé acha que ja tem o perfil ou quer passar a se
encaixar nele, ainda ha um ponto que precisa saber antes de comecar a ajeitar o
curriculo”. Os exemplos também d&o conta disso, o0 ser criativo é personificado no
altimo paragrafo, transformado em espetaculo do sucesso, através de analogias e

simplificacdes.

Epoca parece buscar a Identificaciio desde o inicio do texto, em funcdo da
Apostrofe. E como se a revista falasse: “leia-me, eu contenho a receita completa, e
didatica, do que vocé precisa para ter sucesso. Veja os exemplos que lhe trago, as
perguntas que Ihe faco. Eu conheco vocé, sei do que vocé precisa — e quer — e
estou lhe oferecendo isso, agora”.

A arbitrariedade do discurso, da mesma forma, pode ser percebida pela
utilizacdo da Quantificacdo da Qualidade. Figura que evidenciamos pela crenga,
flagrante, no valor comprobat6rio das pesquisas: “Nas proximas paginas, vamos |lhe
dar boas razbes para acender as lampadas ai dentro e mostrar como fazer isso. O
motivo vem de pesquisas recentes feitas com os maiores contratadores do mundo”.
Os numeros sao apresentados de forma a estabelecer relacdo direta de causa e

consequéncia com o porqué da elaboragcdo da Reportagem, que ganha relevancia. A
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realidade social abstrusa encontra-se simplificada em percentuais, explicagoes

faceis (e parciais) de um complexo multidimensional e inseparavel (negligenciado).

Sdo citadas no corpo do texto trés pesquisas, aparentando ser,
fundamentalmente, quantitativas. Na primeira, 0s principais executivos de 1.500
empresas, de varios paises, revelam considerar a criatividade fator crucial para o
sucesso. Na segunda, 56% de 365 dirigentes de grandes companhias da América
Latina dizem que a habilidade de criar o novo e o diferente € a qualidade mais
desejada em um profissional. Na terceira, um estudo realizado com 300 mil
americanos indica que “ao contrario dos quocientes populacionais de inteligéncia

(Q.1.), que crescem a cada geracao, a criatividade vem caindo”.

Comecemos nossa reflexdo cogitando sobre a autoridade de quem fala.
Epoca € a segunda revista mais lida no Brasil, o que nos parece significar que tem
legitimidade concedida para estabelecer representacdes sociais verossimeis. A
autoridade de seu discurso naturaliza suas falas em credibilidade, quica, em
verdade.

O Poder é capaz de seduzir pela beleza do ato da criacdo; provocar o leitor
a desejar a criatividade. Além da poesia contida no verbo, ha, ainda, o aspecto
pratico, segundo Epoca, “esses pensamentos borbulhando em sua cachola podem
valer um emprego novo, um aumento ou mais negocios.” Estamos falando de Poder
econdmico e reconhecimento profissional, modos de ascensao social, de conquistar
aquilo que desejamos na busca pelo prazer; formas de chegar ao sucesso — palavra
erdtica, capaz de dar conta da cobica intima do individuo.

A influéncia da revista sobre o leitor, também, pode ser lida nos enunciados
didaticos. Ela posiciona-se como quem tem algo a ensinar: “Nas préximas paginas,
vamos lhe dar boas razdes para acender as lampadas ai dentro e mostrar como
fazer isso. O motivo vem de pesquisas recentes feitas com os maiores contratadores
do mundo”. A informacado nova €, virtualmente, sedutora — todos querem saber, para

Poder seduzir também.
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Assinalamos, por conseguinte, o gregarismo da repeticdo, 0os argumentos
semelhantes que sdo combinados para dar crédito ao discurso: pesquisas e
entrevistados compde uma fala, potencialmente, sem brechas. Epoca evidencia a
todo o tempo o Poder que inventar pode nos conceder, visto que, se formos criativos
seremos cobicados pelo mercado de trabalho: “a habilidade de criar o novo e o
diferente é a mais desejada por mais da metade dos dirigentes [...] chegaram a
conclusao de que treinar ou encontrar gente criativa ndo € tdo simples”. A raridade
dessa caracteristica parece aumentar o potencial de sucesso de quem a possui,

segundo Epoca.

A seguir, a revista chama a atencdo para o papel do conhecimento no
processo criativo. Na narrativa, a criatividade € mais do que ter ideias interessantes,
mas cagdticas. “O verdadeiro criativo trabalha. Ele pensa em como implementar as
ideias e conhece os limites do mundo real, como escassez de material, dinheiro ou
tempo — mesmo que seja para chuta-los para o alto”. Assim, segundo o magazine, 0
Poder, também, reside no saber. Epoca indica que é preciso informac&o, ndo
apenas talento, dando a entender que é, cada vez mais, dificil alcancar o perfil
criativo. Dessa maneira, podemos estabelecer uma relacdo diretamente

proporcional, de acordo com Epoca, entre criatividade e Poder.

A criatividade leva ao destaque, que, por sua vez, conduz ao crescimento. A
Reportagem endossa essa reflexdo, através dos exemplos do udltimo paragrafo,
destacando uma mineira, de 25 anos, que, em quatro, passou de estagiaria a
coordenadora, tendo recebido, inclusive, prémios em dinheiro, que |he possibilitaram
dar a entrada no pagamento de sua moradia. Mais trés fontes, com historias
semelhantes, sdo convocadas a legitimar esse argumento. Assim, a criatividade é
trazida como sinbnima de promocdo na hierarquia do Poder, estando ligada as
ideias de superioridade, capacidade de realizacado e dominagao do outro, subjugado.
Compreendemos, nesta analise, que tal categoria manifesta-se, efetivamente, na

vida cotidiana.

O Poder, além disso, diz respeito a linguagem jornalistica e o que ela obriga
a dizer na Reportagem. Parece haver uma rede de regras, de constrangimentos,
opressodes e repressdes por tras do texto. Em revista, a liberdade estilistica abranda
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um pouco esse tecido, como pudemos perceber na interpelacéo direta ao leitor,
caracteristica em “Procuram-se criativos”. Muitas vezes, o Jornalismo utiliza
manifestacdes tipicas da fala para obter o envolvimento do leitor e manter sua
atencdo do texto. Elementos da linguagem falada ampliam as possibilidades de

Comunicagéo, levando em conta o processo de ldentificagéo.

Detalharemos mais especificidades da linguagem jornalistica na revista
Epoca, em nossa reflexdo sobre o Socioleto. Por hora, queremos salientar, nossa
percepcdo da onipresenca das relagcdes de Poder na narrativa. Camufladas pela
simplicidade alegre do titulo, pela leveza figurada da abertura, pela facilidade de
compreensao através dos perfis estereotipados e das simplificagcdes miticas, ainda
assim, as percebemos. Essas caracteristicas, através de nossas lentes, compdem o
Poder do texto sobre o leitor. Compreendemos, destarte, que a libido e o Poder na

Reportagem sao multifacetados e plurais.

Através da andlise das manifestacbes do Poder na Reportagem,
percebemos o surgimento de nossa segunda categoria a posteriori, a Autoajuda,
sobre a qual versaremos, num primeiro momento, teoricamente. Diante de uma
concepcao tragica da existéncia, o sujeito desiste de controlar, objetivamente, o
mundo e quer agir, subjetivamente, sobre si, sobre o préximo, sobre o cotidiano.
Assim, encontra nos discursos do materialismo mistico, sustentados por guias, a
orientacdo de que precisa para encaixar-se, para viver bem o presente, para estar
em comunhao com a tribo. Compartilhamos, portanto, da ideia de Maffesoli (1995, p.
55), de que, “as tribos, na maior parte do tempo, agregam-se ao redor de um heroi

epbnimo”, que Ihes abastecem de sentidos.

Nesse interim, Chagas (2002, p. 34) acredita que, “esses ‘mestres’ (gurus)
da Pos-modernidade procuram, de certa forma, demonstrar o Poder, que possuem
pelo conhecimento superior adquirido”, e, “atuam como ‘guias de orientacao’ de
condutas”. O sujeito perdido, em um universo que a ciéncia ndo mais explica,
procura outros lugares de referéncia. Talvez, os novos deuses, desse contexto,
possam ser os meios de Comunicacdo e seus produtos, capazes de gerar
identificacbes e confortar o ser, reforcando seu sentimento de pertenca a uma tribo.
Ainda segundo o autor (2002, p.35), o “espirito da Pés-modernidade combina com
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aquilo que os ‘guias de aconselhamento’ proclamam, através das literaturas de

‘inspiracédo para a vida’.

Em sintese, esse género literario apresenta um conjunto de ideias visando a
orientar os leitores em relacdo a descoberta, ao cultivo e ao emprego de
Seus supostos recursos interiores para a realizacdo de todos os seus
desejos e sonhos (CHAGAS, 2002, p. 85)

O saber na Autoajuda é, desse modo, imperativo e totalizante e produz um
modelo ideal a ser atingido, que permite ao sujeito um Poder de gozo permanente,
em um presente eterno. O texto constitui-se de modo persuasivo e sedutor,
engendrando certezas e convicgdes, e, induzindo a um caminho prodigioso, que
aponta para a concretizagdo de ideais, numa busca incessante, estabelecida pelo
caminho da ilus&o. Isso porque, segundo Chagas, (2002), o leitor tende a apresentar
um desejo de autoalienacdo, e uma atitude de submissédo, em detrimento do juizo
critico do pensamento. O autor reflete ainda sobre a Figura do fascinador, que,
“habitualmente ocupa a ‘funcdo paterna’ (como modelo) e [...] ‘ensina’ o caminho
gue leva o sujeito que o segue a um novo mundo, um mundo de felicidades e
realizacées” (CHAGAS, 2002, p. 156). Ainda assim, acreditamos que a promocéao de

si adquire valor, na medida em que, se realiza na busca do outro, do la¢o, da tribo.

Explicitada a forma como compreendemos o conceito, passaremos a sua
analise em “Procuram-se Criativos”. Epoca parece querer se aproximar do leitor,
assumindo uma postura paternalista e didatica, como podemos ler, no primeiro
paragrafo: “Nas préximas paginas, vamos lhe dar boas raz0es para acender as
lampadas ai dentro e mostrar como fazer isso”. Parece-nos, desse modo, querer

orientar o leitor, através de sua autoridade.

O discurso de Epoca, semelhante ao de todo guia ou mentor, soa-nos
imperativo e evoca constantemente o leitor, constrangendo-o, assim, a desejar
aquilo que a revista promove: o ideal do criativo, como algo a ser alcancado, uma
forma de exercicio do Poder. As Figuras da Ponta séo utilizadas pelo magazine
fascinador no ensinamento do caminho que levara o sujeito ao mundo da realizacéao
profissional. Os Contrastes como as Metéforas sdo armas retoricas, atalhos para o

entendimento e assimilacao das ideias promovidas.
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Epoca parece oferecer o manual de instru¢des completo, com direito a teste
para medir o indice de criatividade, aliado a receita para a felicidade no trabalho.
Pretende, portanto, ser a fonte de inspiracdo de que o leitor precisa. Através dos
exemplos e das construcfes hipotéticas com base no cotidiano do cidaddo comum
aparenta querer dar a ideia de que conhece o leitor, suas demandas e aspiracoes,

oferecendo-as para que ele chegue ao sucesso material e espiritual.

Os argumentos combinam o objetivo e o subjetivo, de forma que o discurso
tenha crédito e, a0 mesmo tempo, seja, altamente, sedutor. Além disso, Epoca
guestiona o leitor e oferece solucdes adequadas as respostas positivas e negativas.
A revista, em nosso olhar, desenha um caminho prodigioso, cheio de convic¢des.
Assim, basta ao leitor, segui-los para chegar ao incrivel mundo das promocdes e
alcancar o topo da hierarquia de Poder.

Sobre a Cultura na Reportagem, refletiremos, num primeiro momento, como
campo de dispersdo das linguagens. A Reportagem nutre-se e € nutrida nessa
perspectiva. Em nosso entendimento, a revista localiza uma tendéncia no ambito
empresarial e retne discursos que julga pertinentes, para vender a ideia de que esta

orientando o leitor, rumo a exceléncia profissional.

Podemos perceber diversas falas sociais que, somadas, formam esse texto,
de maneira complementar, concorrente e antagdnica: a da crise e de sua superacao
pelo novo e pela moda; a das empresas e da busca pela economia e pela
diferenciacéo; a das dicotomias didaticas e da relacdo contraria entre quociente de
inteligéncia e de criatividade; a da pesquisa e da prova cabal pelos nimeros; a do
sujeito ambicioso e da inspiracdo, da transpiracdo e da recompensa. Em oposicéo
aos primeiros — e, aparentemente, menosprezadas pela revista — a da familia e da
manutengao do tradicional; e a da sociedade e do criativo como desajustado, “um

sujeito maluquinho”.

Tudo isso parece ser reunido e filtrado, voltando a sociedade de forma
pacifica, em um discurso onde as contradi¢cdes sé@o obliteradas e chegamos a Pax
culturalis. Epoca, aparentemente, cumpre bem o papel de lugar de referéncia para o

leitor e, legitimada por ele, impde a norma, conduzindo-o a perceber o mundo de
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maneira simplificada (estereotipada), a ler seu relato como retrato de uma Cultura
contemporanea, o que, potencialmente, leva o leitor a querer (e tentar) se enquadrar

naquilo que a revista reporta como fundamental.

Segundo o magazine, ha um movimento novo na sociedade, o da busca —
quase desesperada — pela criatividade. De uma hora para outra, ninguém mais pode
viver sem ela. Possui-la seria condicdo essencial para o sucesso, a realizacdo e a
felicidade. Notamos, dessa forma, a unidade das linguagens na Cultura burguesa.
Epoca fomenta a coincidéncia da fala e da escuta, promovendo a unidade das
linguagens: economia, empresarios, pesquisas, funcionarios promovidos, todos

dizendo a mesma coisa: o que Epoca endossa em seu discurso.

Por conseguinte, observamos o Poder da revista no ambito de uma Cultura
brasileira. A promocéo das praticas Culturais emerge, em medida relevante, dos
meios de Comunicacdo. Sendo Epoca o segundo magazine mais lido no pais, ele
devera contribuir para que a criatividade seja considerada valor fundamental na
forma como conhecemos o mundo, trocamos experiéncias e construimos a

realidade, que retroage e se anela sobre nos.

Compreendemos, nesse interim, a criatividade, segundo Epoca, como
elemento de uma Cultura da criacdo, da producdo, da promocdo do capital, do
consumo, do lucro, da moda, da experiéncia com o novo e com o diferente, da

aceleracao, do utilitarismo, da recompensa e da quantificacéo.

Podemos considerar, desse modo, o criativo como produto Cultural que
serve de modelo para os leitores. Estabelece um parametro, um padréo, uma norma
a ser seguida. Promovida por Epoca, essa Cultura parece estar a servico de um

Poder, que a reduz aquela que lhe é propria, visando a manutencao do status quo.

Nessa cadeia de significacdo, compreendemos que o texto da revista
estabelece com os fatos relacéo intertextual — repensemos em quantos, diferentes e
dispersos, discursos a revista reuniu para compor o seu. E, sendo a Cultura
Intertexto, podemos entender e explicar o valor da criatividade através da linguagem
— promovida e promotora de acdes. A ideia do anel recursivo ajuda-nos a
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compreender melhor esse fendmeno de construcao social da realidade, através do

magazine, um suposto meio de Comunicagao da sociedade consigo mesma.

Outrossim, a sinergia entre o discurso de Epoca e o cenario da crise
econdmica mundial nos parece relevante. Percebemos, dessa maneira, que
“Procuram-se criativos” traz, além da influéncia de outros textos, diversos
fragmentos da Cultura, fundidos no anel gerador dela mesma. Através da analise
desta categoria, podemos perceber a relatividade do real e suas relagcbes complexas
de anarquia, hierarquia e heterarquia.

A Complexidade de nosso objeto, também, se evidencia quando o
analisamos em relagcdo a Pds-modernidade. A criatividade nos parece um valor
alternativo, arcaico, que volta a ter valor, em uma contemporaneidade reencantada,
contexto em que, de acordo com a Reportagem, a inteligéncia ndo € mais suficiente

para mover a sociedade.

Metaforas do cotidiano abrem o texto, mostrando o quanto o conhecimento
ordinario pode ter valor e concedendo um tom prazeroso, capaz de gerar adesao
pelo contagio emocional. Maultiplos simbolismos surgem nas analogias prosaicas. O

tom entusiastico, com que a revista refere-se a qualidade mais desejada do

momento, evidencia, novamente, o arcaismo da atualidade.

A capacidade de criar € apresentada, por Epoca, como fator crucial para o
sucesso, a frente de aptidées modernas, como a capacidade de tomar decisbes e
gerenciar equipes rumo a resultados. Diante das crises — que nos levaram a
transfiguracdo do politico — a economia precisaria, agora, de gente que saiba

inventar, materializar o novo, o diferente e o ousado.

Criar, segundo 0 magazine, significa “ter ideias diferentes e utilizaveis e ter o
impulso de realiza-las”. Percebemos, assim, um elogio do subjetivo, do emocional,
mas vinculado a prética, o que nos remete a tendéncia de materialismo mistico da

Pd6s-modernidade.
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Parece-nos que os Esteredtipos, os personagens e a Apoéstrofe originam a
Identificacdo, Figura tipica da sociedade pos-moderna, porque permite uma vibracao
em comum, uma possibilidade de tocar o outro, de participar junto, como uma forma
de gregarismo. Todos se congregam em torno desse perfil desejado, o do criativo,
bem-sucedido.

Ainda assim, é preciso evidenciarmos que tracos de Modernidade podem ser
percebidos, como na utilizagdo das pesquisas como argumento. Mas o
racional/légico parece estar a servico da magia subjetiva da criagdo. Acreditamos
que h& um estilo P6s-moderno predominante em nossa Cultura, narrada por Epoca,
mas isso ndo significa que os tracos de um pensamento moderno estejam
completamente apagados. Os estilos coexistem. A Pds-modernidade, cremos,

prepondera.

A criatividade, além disso, segundo Epoca, anima a aceleragéo da producéo,
do consumo, da moda, abastecendo o império do efémero de elementos para seu
reinado triunfante. Por conseguinte, o que percebemos é um discurso adequado a

|6gica da ilogicidade, da irreveréncia, dos paradoxos da Pés-modernidade.

E chegado o momento de analisarmos “Procuram-se Criativos” pelo viés de
nossa ultima categoria. Complementamos, assim, o tracado do circulo reflexivo, que
veremos anelar-se sobre si mesmo. Procuraremos, portanto, elementos que
caracterizem a forma de falar do grupo Epoca, refletindo sobre seu carater Encratico

e Acrético.

Comecaremos pensando nas “rubricas obrigatérias” do Jornalismo de
revista, suas formas de falar estereotipadas, sem as quais 0s leitores nao
reconhecem a legitimidade (o Poder de afirmar concedido) do texto. Cogitaremos,

portanto, neste momento, sobre seus aspectos Encraticos.

O texto é escrito, predominantemente, em terceira pessoa do singular. Mas
ha duas oportunidades em que a primeira pessoa do plural € utilizada,
aparentemente, para autopromocao da revista. Destacamos, além disso, a figura da
Apoéstrofe, evocando a todo o tempo o leitor e dizendo a ele o que deve fazer.



117

Segundo nossa percepcéo, Epoca aconselha o leitor, colocando-se como alguém
que sabe de suas necessidades e esta ali para ajudar. Assim, acaba impondo um
padrdo. Quando diz, ja, na linha de apoio, “A criatividade se tornou a qualidade mais
desejada no mercado de trabalho. O que fazer para aumentar a sua’, esta
constrangendo o leitor a aceitar suas sugestées. E como se dissesse: nds sabemos
0 que é melhor para vocé e vamos lhe ajudar a conquistar tudo aquilo que vocé

deseja.

Soma-se a isso, 0 tom coloquial, que assegura maior fruicdo e
expressividade ao texto. A estrutura das frases € simples, as oracdes sao curtas, as
palavras, retiradas do cotidiano. Destacamos, também, o tom otimista e o grande
namero de adjetivos e advérbios positivos. A Reportagem enfatiza o que é “novo”,

Ve

“mais”, “ja&”, “grande”, “original”, “util”, “bom”, “maior”, “raro”, “certo”, “diferente”, “real”,

“eficiente”, “acelerado”, “tao”, “tanto”, “todo”, entre outros.

Acreditamos que as caracteristicas dessa forma de falar, do grupo que faz
Epoca, estejam impregnadas nas construcdes sdcio-simbdlicas da revista. Sejam
modos de dizer que disfarcam a imposi¢cao dos sentidos e penetram no inconsciente
do leitor de maneira difusa, disseminada e osmatica. Assim, destacamos o potencial
do texto para envolver o leitor e manter sua atencéo, estimulando o processo de
Identificagdo. Estes aspectos podem contribuir, para a naturalizagdo do Cultural,
concedendo status de “verdade” a narrativa.

Além disso, percebemos uma forca de intimidacdo amaciada, na promocao
do sujeito criativo ou daquele que vai buscar a criatividade. Ao mesmo tempo, ha
rejeicdo do modelo tradicional de trabalhador. Parece haver uma espécie de pressao
constrangendo o leitor a buscar o novo e o diferente. Segundo Epoca: “O jeito velho
de trabalhar ndo produz novidades na velocidade desejada. Vai se destacar quem
conseguir criar mais e criar bem”. Podemos realcar, do mesmo modo, as Figuras da

intimidacdo que encontramos no texto:

1) Os Alibis de Natureza: o carater de Constatacdo de uma tendéncia parece
flagrante, desde o comeco, pelo titulo e pela linha de apoio. E, permanece até a

Gltima sentenca, na afirmacdo do que seja a criatividade, sem citar fontes,
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naturalizando uma construgdo Cultural: “Criatividade € essa capacidade de ver
possibilidades que os outros ndo enxergam e contribuir com algo original e util”. Da
mesma forma, parecem contribuir para a naturalizacgdo de uma contingéncia
histérica, os dados percentuais, como verdades estabelecidas, e os exemplos
construidos através dos depoimentos.

2) A Universalidade: a revista chama o leitor de vocé, mas fala, na verdade,
com um coletivo de leitores, de maneira que o mesmo discurso deva servir a eles,
porque todos precisariam ser criativos. Além disso, a criatividade, segundo a revista,
€ universalmente desejada no mercado de trabalho. Trés pesquisas sdo utilizadas
para mostrar o quao rara e fundamental essa caracteristica € considerada, na

contemporaneidade.

3) Bom senso: A revista parece querer ganhar o leitor pela racionalidade:
“VYamos lhe dar boas razdes para acender as lampadas ai dentro e mostrar como
fazer isso. O motivo vem de pesquisas recentes, feitas com o0s maiores
contratadores do mundo”. O racional, o factivel e o numericamente comprovado
estdo em questdo e, parece-nos que, para Epoca, devem ser convincentes para o

leitor.

4) A Clareza: o texto é bem escrito, correto, conciso, harménico. H4 uma
rede de causas e consequéncias, ainda que recortadas, relacionadas a narrativa. Os
argumentos sdo fortes e bem condensados e a novidade € a tonica da Reportagem.

Afigura-se facil e direta a compreensao do texto, pelo leitor comum.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: O espacgo, para questionamento,
parece-nos restrito em funcédo da configuracdo do texto. A narrativa conta com o
respaldo das pesquisas e, a0 mesmo, tempo seduz pelo desejo do Poder que criar
tem na sociedade contemporanea. Racionalidade e subjetividade conjugam-se
proporcionando status de verdade.

No que concerne ao Socioleto Acratico, cremos que ele esta presente, em
poténcia, no texto. Apesar da predominancia massiva de aspectos do discurso

Encrético, ha o elemento da for¢a de ruptura imanente em toda narrativa que traz
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algo novel, especialmente, quando se trata de informacdo. De posse do novo, ha a
possibilidade de mudanca. Talvez, o texto tenha muito a contribuir, para um leitor
timido, que, sem incentivo, manteria para sempre suas ideias guardadas para si.

Fechamos, assim, nossas reflexdes em ambito socioletal.

Por conseguinte, faremos um breve retorno as demais categorias, que
acreditamos estar, inelutavelmente, amarradas umas as outras, na Reportagem. O
tom leve do texto, responsavel pela fruicdo e pelo potencial osmotico de penetracdo
dos significados propostos, nos parece, em grande parte, tributavel as Figuras de
Linguagem. Podemos considerar que, a Apostrofe, a Metafora e a Antitese foram as
principais responsaveis pelo tempero da narrativa, pelo sal das palavras, ao mesmo
tempo, amenizando as marcas das outras categorias, em funcdo de sua beleza e

destacando-as para nosso olhar, intrigado pelos porqués de sua presenca.

O Esteredtipo do criativo e a narrativa de situagdes cotidianas pareciam
estar presentes, para facilitar a compreensao do leitor. Entretanto, na contraméo de
quaisquer boas intengdes, naturalizaram a Cultura, posto que, como construgdes
fragmentadas superpostas, fecharam as frestas para possiveis inquietacfes e
incertezas no discurso. No mesmo sentido, percebemos os reflexos do Mito. Ligada
a Apoéstrofe, em nossa percepgdo, a Figura mitica, mais expressiva foi a
Identificacdo, que também esteve ligada, fundamentalmente, a Pés-modernidade. A
revista parecia intima do leitor, uma melhor amiga, capaz de falar diretamente com
ele e suscitar uma relacéo de pertencimento ao grupo. Além disso, a Constatacao de
“verdades”, ligada a Quantificacdo da Qualidade, nos dados das pesquisas, nos
parecem fundamentais para a compreenséao dos significados.

O Poder, o desejo e a Autoajuda estiveram estritamente ligados nessa
narrativa. Ela insinuou seu Poder ao evocar o leitor, ao fornecer respostas as suas
perguntas — visto que, o recurso da pergunta retdrica foi bem explorado no texto. A
criatividade, além disso, foi apresentada como algo a ser desejado, qualidade capaz
de criar, até mesmo, o préprio Poder. Essa categoria, como todas as outras, s pode
ser evidenciada por termos um lugar de referéncia, nossa Cultura. Percebemos,

através da Reportagem, que, além da criatividade, os substantivos novidade,
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aceleracéo, utilidade, promocéo e eficiéncia estdo entre os mais valorizados pela
Cultura desta Epoca.

2.3 ANALISE DE “COMO AFASTAR OS JOVENS DO MUNDO DAS DROGAS’ —
ANEXO 3

A Reportagem denuncia a falta de preparo dos pais, para lidar com os filhos
usuarios de entorpecentes. A revista destaca o Crack, como droga mais perigosa da
atualidade, e fala de uma suposta invasao dele a classe média. A narrativa traz uma
série de orientacGes as familias bem como relatos de experiéncias boas e ruins de
pessoas que passaram ou estavam passando pelo problema, na época da
publicacdo da matéria. Diversos setores da sociedade sdo convocados a falar, na
construcdo do discurso da revista. Enfatizamos o tom sobrio do texto, ao tratar de
um tema delicado e relevante na contemporaneidade, além do carater pedagogico

do discurso, que pode ser percebido desde o titulo até o ultimo ponto final.

Logo no titulo, ja percebemos uma Elipse significativa. O trecho “Como
afastar os jovens” pode ser interpretado de diferentes maneiras: como [podemos
juntos] afastar os jovens ou como [vocé pode] afastar o jovem [seu filho]. Assim,
notamos, também, Metafora. As duas leituras parecem-nos verossimeis, visto que, a
revista coloca-se como conselheira dos leitores, aquela que tem a missao de
orienta-los, frente as dificuldades vividas por suas familias, em bairros de classe
média, nos centros urbanos contemporaneos — talvez o principal cenario em que
aconteca a leitura de Epoca. Notamos, por conseguinte, uma Apoéstrofe, nesse
trecho, demarcando o aspecto conversacional e intimista, proposto pelo titulo.
Dando continuidade, “mundo das drogas”, parece-nos, fazer referéncia metaférica a
uma vida de dependéncia quimica, visto que ndo ha um “mundo das drogas”, mas,

elas existem em nosso universo.

Na linha de apoio, a revista da vida ao Crack, que, por meio da
Personificacdo, invade uma faixa da sociedade. Epoca refere-se a classe média.
Vemos, nesse momento, uma Metonimia do grupo pelo individuo, tal como, da parte

pelo todo e do abstrato pelo concreto. Novamente, lemos uma Elipse, combinada a
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Apoéstrofe em: “O que [vocé deve/pode ou nés devemos/podemos] fazer para salvar
os dependentes. Evidenciamos, dessa maneira, 0 aspecto educativo/norteador,

proposto pelo discurso de Epoca.

No primeiro pardgrafo, uma Hipérbole aparenta funcédo de impressionar, ao
sugerir que o personagem fazia uso de diversas substancias, concomitantemente, e,
durante muito tempo, ininterruptamente: “Foram quatro anos sob os efeitos de
maconha, cocaina, acido lisérgico, ecstasy, crack e até cha de fita cassete — uma
‘droga’ a que os dependentes recorrem, para suportar crises de abstinéncia”.
Parece-nos um exagero, pois o efeito passa e recomeca, quando da reutilizacéo.
Sendo que, nem sempre, a combinacdo de drogas deva ter sido essa. Um
Anacoluto, na sequéncia, destaca uma informagao, por meio do travessao. A Silepse
aparece: na primeira oracdo o sujeito é Renan, enquanto na parte destacada, sdo 0s

dependentes.

Em, “a triste viagem de Renan”, uma Inversao, contribui, para o efeito de
sentido pretendido. A mesma expressdo levou-o através da Personificacéo,
metaforica, da “viagem”, para a favela, onde consumia alucindgenos ilicitos.
Percebemos a oposicdo que a revista constroi entre classe média e favela, no

decorrer da Reportagem, uma das manifestagdes mais claras da Antitese no texto.

No paragrafo seguinte, a Gradacdo assume a forma de micronarrativa com
final feliz. Trazemos parte ilustrativa dela: “Primeiro, conversaram. Depois, proibiram
o filho de usar o carro, cortaram a mesada, estabeleceram horario para que ele
chegasse em casa. Eles ndo eram novatos no assunto”. No mesmo trecho, vemos
uma Metafora, cortar o dinheiro, e, um Eufemismo, visto que essa familia ja havia
tido dificuldades com outros dois filhos, que utilizaram drogas. Em seguida, a mée
diz faz referéncia metafdrica ao uso dessas substancias como, “fundo do pogo”.
Aparece, novamente, a Silepse na mudanca de pessoa, de “os pais” para “o casal”,
no mesmo paragrafo. Em seguida, localizamos a Personificacdo e a Metafora em “a
casa lotérica que os sustenta”. Encontramos o Climax da histéria desses
personagens na frase do ex-usuario: “Hoje, se eu matar meus pais, sO se for de

amor”, em que, também, realgamos a Metéfora e o Anacoluto.
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Em relacdo oposta ao que acabamos de ler, o terceiro paragrafo contém
duas micronarrativas, configurando Gradacédo. Mas, agora, com desfechos tragicos.
Mais uma Antitese é construida, entre “bairro nobre” e “consumo de Crack”. “Noites
em claro” constitui Met&fora. E, na histéria da aposentada que mata o filho,
percebemos Sinestesia, com a mistura de impressdes da audicdo e do tato bem
como Oposicao, entre amor de mae e assassinio do filho, e, entre agressao e atitude

defensiva.

Pai e filho sdo narrados, como Figuras da ponta. Leitura parecida podemos
fazer com os termos do paragrafo seguinte: saida facil x recurso extremo; exagero X
decisdo correta;, medo x atitude e vitoria. Na sequéncia, revemos a combinacao
Elipse e Apéstrofe, com a intencdo de orientar. Pela quarta vez, evidenciamos a
Gradacao, no contar da histéria de mais uma familia, desta vez, de classe média
alta. A situacdo econdémica parece opor-se a “turma barra pesada”, com que o filho
viciado andava. A Antitese, também, parece evidente nas diversas formas, com as
guais a méae, desesperada, tentou “salvar o filho”: “Pesquisei na internet, em
servigos publicos, paguei psicélogos, terapias, até a igreja eu procurei”. Percebemos
duas Metaforas importantes, a esta altura: “tiro no pé”, significando uma decisdo
equivocada e “ali [na clinica] ele aprendeu tudo sobre as drogas”, em que a clinica &

vista, pela mae, como uma escola negativa.

Na sequéncia, um Anacoluto marca a quebra na estrutura de uma frase e
um Eufemismo abranda a ideia de um discurso descabido, colocado como “sem
muita relacdo com a realidade”. Em Oposicdo, também, enxergamos: “trabalho” x
“vicio”; “rejeicdo em casa” x “lugares onde seja mais aceito”; uso consciente X
drogas. Além disso, a expressdo “valvula de escape” parece-nos conter uma
Metafora autoexplicativa. Encontramos, por conseguinte, no encerrar da
Reportagem, mais uma Gradacdo. Dessa vez, na forma de um resumo, uma espécie
de cartilha de sobrevivéncia e modus operandi para pais desesperados, na qual séo
colocadas em ordem as acfes, que deveriam, segundo Epoca, ser tomadas para

que seja possivel “manter a pessoa longe do mundo das drogas”.

Compreendemos o Estere6tipo, na Reportagem, como a palavra repetida,

gue sempre retorna, a cada vez mais adequada. Trata-se, portanto, da via atual de
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uma verdade promovida. Epoca constréi a ideia do jovem dependente quimico,
como alguém que precisa ser salvo pelos pais; pois, ndo tem discernimento ou forca
de vontade, para conseguir largar as drogas, sozinho. A revista ndo fala, apenas, do
adolescente, mas, principalmente, do jovem adulto. A partir dai, rétulos secundarios

aparecem sustentados, da mesma forma, pelas construgdes linguageiras.

Falaremos, por conseguinte, sobre os tipos, encontrados em “Como afastar
os jovens do mundo das drogas”. Para comecar, 0s argumentos sao ancorados na
familia tipica de classe média e média alta. Normalmente, moradora de bairros
nobres. O usuério de drogas parece ser rotulado como vitima, alguém que sofre e
utiliza uma valvula de escape, devido a sua “incapacidade de lidar com a frustracao”.
Alguém, cujo desempenho nas atividades cai vertiginosamente; que se afasta dos
antigos amigos e da familia. O uso, segundo Epoca, comeca de modo consciente.
“Mas muitos usuarios ndo percebem o quanto a droga tornou-se parte de sua rotina
até que tenham se tornado dependentes”. Percebemos, dessa maneira, que o “vilao”
da histéria ndo é o usuario, mas o vicio, sendo o0 jovem um “pobre coitado”, que

deve ser salvo pelos pais, herais.

Os pais/herdis, segundo nossa leitura, sdo aqueles que, uma vez
conscientes do problema, tentam, gradativamente, buscar solu¢bes. Epoca nos
propde esse modelo, recortado em complexidade, através da familia Larizzattis:
“Primeiro, conversaram. Depois, proibiram o filho de usar o carro, cortaram a
mesada, estabeleceram horario para que ele chegasse em casa. [...] O casal decidiu
internar o0 mais novo, entdo com 22 anos. [...] Trés anos e dois meses depois do
altimo contato com as drogas, Renan ajuda a familia na casa lotérica que 0s
sustenta. Vemos, desse modo, o desfecho ideal, com final feliz. Parecendo ser
destituido da culpa, o filho foi redimido de seus pecados e alcancou a redencao pela

cura. O mal era lhe extrinseco.

Como toda a projecédo, acreditamos que o cumulo de artificio pode se tornar
mais forte e verossimil, se conhecermos seu antimodelo, oferecido ao modo de
prova cabal da existéncia do verso e do anverso. E o que acontece em seguida,
quando Epoca traz & tona o pai, impotente/fraco/fracassado. A narrativa, entio,

assume ares dramaticos:
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A consultora aposentada Flavia Costa Hahn, de 60 anos, moradora de um
bairro nobre de Porto Alegre, matou seu Unico filho, Tobias Hahn, de 24
anos. O rapaz consumia crack desde os 18 anos. Em abril do ano passado,
depois de passar trés noites em claro fumando crack, Tobias voltou para
casa para pedir dinheiro. Flavia conta que discutiu com o filho, foi agredida
e, para tentar se defender, pegou um revolver da colecao de armas do
marido. A arma disparou e atingiu Tobias no pescoco. Ele morreu na hora.

Um caso extremo e tragico aproxima o leitor da figura de um pai, que,
também, é vitima. H4, outrossim, o retrato da familia fraca, como aquela que tem
medo de agir, estabelecer regras ou proibir. Uma estrutura incapaz de salvar o
jovem, posto que, quando ndo toma uma atitude, torna o caso cronico. Percebemos
que o verbo tornar nos transmite a ideia de uma culpa da familia. Igualmente,
culpados, sdo os pais, que nao conseguem lidar com a situacdo e acabam
amplificando o problema, ao tomar medidas exageradas, que podem “levar o filho
levar o filho a ficar por muito mais tempo no universo das drogas. Rejeitado em
casa, ele pode buscar lugares onde seja mais aceito”. O discurso dogmatico parece

mal visto por Epoca.

Ha uma nuance do herdi, que aparece na figura da mae guerreira. O
desespero da mulher, que faz qualquer coisa para livrar seu filho do vicio: pesquisa
na internet, vai a ONGs, igrejas e consultérios médicos. Tira o filho da escola para
distancia-lo das mas companhias, mantém-no sob vigilancia 24 horas, interna-o e
chega ao extremo de mudar de cidade, para afastar o jovem das drogas. Mas Epoca
denuncia a fuga como solucao ineficaz, visto que o rapaz, atualmente, com 17 anos,
teve recaiu e estava internado, quando da circulacao da revista. “Pela segunda vez,
ele tenta largar o vicio”, essa € uma das poucas frases da Reportagem em que o
usuario protagoniza sua propria cura. Em geral, o papel principal ndo € atribuido a

vitima, mas ao heroi.

A seguir, aparece tipificado o usuario recreacional, em alguém que faz uso
consciente e esporadico de drogas. Que pode, a qualquer momento, ver-se incapaz
de “abrir m&o do consumo quando bem entender’. Encerrando a narrativa, o
conselho final ao pai herdi, uma cartilha resumida do que fazer, para ter sucesso na
jornada de salvamento, negligenciando as idiossincrasias de pessoas e situagoes,

em detrimento do discurso de persuasao.
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Podemos ler o Mito, por conseguinte, como representacdo coletiva
fragmentada, transformada em verdade, pelo discurso legitimador. Assim, Epoca
fala no mundo das drogas, como o vildo da historia. Ele devera ser enfrentado pelos
pais, 0s quais assumirdo as Figuras de super-herdis, imperfeitos, mas capazes de

tudo pelos filhos/vitimas.

Essa ideia parece-nos nutrir-se, de certa forma, de uma visdo romantica da
familia, o que leva a pensar que o Mito atua, no texto, invertendo Cultura em
natureza e contingéncia em eternidade. Ser usuério/vitima ou pai/herdi, dentro das
possibilidades que este tipo de realidade oferece, € encaixar-se no padrdao, no Bom
Senso. A norma, a Endoxa, é buscar o final feliz, a redencédo de todos pela cura do
dependente. Podemos fazer a seguinte leitura: o filho tera uma nova chance, se o
pai ndo tiver fracassado.

Esvaziado fica o signo da familia, que pode, por exemplo, ter rejeitado esse
filho; empobrecidos, os significados, visto que Epoca mostrou-nos versées pacificas:
cura e perdao, morte e absolvigdo, prisédo e redencéo, reutilizacdo e tratamento. O
terror das familias é sempre narrado no tempo passado, 0 que nos mostra 0s
sentidos diminuidos. Vemos a Reportagem, como uma fala completa e teatral, quase

caricata.

O caréter interpelador € bastante forte, pois Epoca convoca o leitor a “afastar
os jovens do mundo das drogas”, assim, por melhor que seja, ha uma intencao
explicita e um posicionamento claro, contrario ao uso esporadico de drogas. No final,
o manual da “melhor estratégia”, converte as duvidas num quadro harmonioso de

acOes corretas a serem tomadas pela familia.

A retorica desse construto pode ser melhor compreendida, através das
formas dialetais do Mito. Vimos a linha de apoio bastante rica, nesse sentido: “O
crack — a droga mais perigosa da atualidade — invadiu a classe média. Uma
pesquisa inédita mostra que as familias ndo sabem onde obter ajuda. O que fazer

para salvar os dependentes”.
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Observamos, a seguir, a Omissdo da Historia, pois a revista ndo explica o
efeito do Crack ou nem o compara ao de outras drogas atuais. Sequer fala de
substancias que ja tenham sido mais perigosas, para as geracdoes anteriores. Ao
abordar a classe média, acreditamos que Epoca busca a ldentificacéo do leitor, visto
gue o seu publico alvo se encaixa nesse perfil. A pesquisa inédita citada, num
primeiro momento, veriamos como Quantificacdo da Qualidade, mas acreditamos
que se trata, em primeiro lugar, de Omissao da Historia, posto que, ndo ha nenhuma
menc¢ao aos dados ou fontes, no restante do texto. A hipotética estatistica mostra,
segundo a revista, que as familias ndo sabem onde obter ajuda. Sem referéncia, a

nosso ver, a informacao ndo passa de uma Constatacao.

Outrossim, podemos observar o tom de Constatacdo do texto. Os recortes
promovem uma Visdo universalizada e pobre, apresentada como verdade. A
estratégia de Identificacdo parece-nos clara, tendo em vista a quantidade de
exemplos convertidos em micronarrativas de interesse humano: quatro casos
misturam-se a trama. Somam-se a isso todos os Estereétipos, que evidenciamos, na

categoria anterior, cuja acao contribui para a construcdo do espetaculo distorcido.

A Vacina aparece por meio do alerta. Epoca mostra primeiro o final feliz,
mas, depois, faz a ressalva do que pode acontecer, se 0s pais ndo estiverem
preparados para lidarem com o problema. E, como ja dissemos, a revista esbog¢a um
manual de instrucdes. E como se dissesse: se vocé agir, de acordo com nossa

cartilha, sua histéria, também, vai terminar bem.

A mesma Figura, pudemos perceber no que tange a liberdade individual.
Num momento inicial, 0 magazine apresenta a internagcdo como recurso eficaz. Em
seguida, ressalva: “Internar o filho drogado, como fizeram os pais de Renan, € um
recurso extremo, que até pouco tempo atras era definido como exagerado. Para 0s
Larizzattis, a decisdo provou ser correta”. Epoca traz, também, especialistas, a
nosso ver, assumindo a opinido da revista, no que concerne a polémica internagcao
compulséria (um dos principais pontos do Projeto de Lei do Senado (PLS) N° 111,
de 2010), mas sem tocar nessa questdo contextual. O que nos faz notar,

novamente, Omissédo da Historia.
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Por conseguinte, evidenciamos o Ninismo: nem negligente, nem autoritéria.
A revista parece propor um ideal de familia, o qual consideramos inalcancavel. A
Vacina reaparece no penultimo paragrafo, quando Epoca relativiza, brevemente, o
conceito de viciado, dizendo algo, que lemos como: ndo somos totalmente
antidrogas ilicitas, alias, em alguns casos, 0 alcool pode até ser pior. Mas cuidado,

pois ndo se pode conhecer de anteméao as fronteiras do uso recreacional.

O fecho da matéria soa-nos tautoldgico: “A melhor estratégia para afastar os
jovens das drogas envolve uma abordagem mudltipla [...]". Essa opinido néo esti
sendo creditada a ninguém. E a voz de Epoca que evidenciamos, dizendo: confie em
mim e faca o que estou lhe dizendo, eu sei 0 que é melhor para vocé. Afinal, sou
uma revista credivel e autorizada a falar; conheco o tema, fiz diversas entrevistas,
com familias e profissionais; estou Ihe oferecendo mais do que a verdade sobre o

tema, dou-lhe um guia, “a melhor estratégia”.

Quanto ao Poder, podemos compreendé-lo de maneira multipla. Percebemo-
lo, como uma substancia intrinseca aos signos em toda a complexidade de sua
cadeia semantica. Logo, no titulo, vimos que a Elipse deixa obtusa essa categoria,
escondida em uma pseudoauséncia das palavras: “Como [podemos/vocé pode/é
possivel] afastar os jovens do mundo das drogas”. O Poder é colocado a disposi¢éao
do leitor, que através do texto, é capaz de assumi-lo, fazendo desmoronar o império

opressivo dos narcéticos sobre a juventude.

Em seguida, lemos o Crack, como uma for¢ca destrutiva e violenta que
invade a classe média, a familia, a sociedade. No momento em que a revista afirma
que “pais ndo sabem onde obter ajuda”, vemo-los ainda impotentes. Mas a revista
seduz, oferecendo-lhes poténcia, mostrando o caminho, dizendo “o que fazer para
salvar os dependentes”. Entendemos, assim, que Epoca comporta-se como uma
instituicdo paternalista, assumindo uma competéncia de orientar, solucionar
problemas, tracar estratégias, aconselhar as familias — que teriam de desempenhar
as mesmas fun¢cbes com os jovens. Na hierarquia dessas relacdes de Poder, a

revista esta, portanto, no topo.
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Abaixo, na base das relacdes, esta a juventude, relacionada aos signos da
dependéncia/impoténcia/incapacidade. Dominada pela droga, esta subjugada.
Surge, entdo, na narrativa, a figura do pai super-heroéi, aquele, que orientado, &
superior, capaz um feito grandioso, salvar seu filho, mesmo que, para isso, tenha de
lancar mao das mais duras estratégias de batalha, como a internagdo compulséria —

a nosso ver, talvez, a mais forte demonstracao de Poder sobre o usuario.

Tal categoria, no que concerne ao prazer, pode ser lida no depoimento de
um ex-usuario: “La eu estava onde eu queria, com a galera, e me drogava direto”. A
revista promove, nesse momento, a ideia de prazer efémero, energia agradavel,
gozo social no grupo. Mas nao tarda em mostrar — e enfatizar — o lado sombrio
dessa realidade: o rapaz chegou a ameacar matar os pais. Estes foram exercendo
Poder, de modo gradativo, até a internacdo. Cremos que Epoca posiciona-se,

defendendo o exercicio progressivo da autoridade paterna.

Vemos, também, que uma abordagem voltada a classe média, questiona o
papel do Poder econémico, na educacdo e formagédo da juventude. A forca, para
bem criar os cidaddos do futuro, estd mais no amor, no didlogo e na compreensao,
combinados a capacidade de estabelecer regras e limites. Assim, nas quatro
micronarrativas que localizamos, percebemos a construgdo dos Estereoétipos de pai,

ligada ao exercicio mais ou menos competente do Poder.

Chamamos a atencéao para o fato de que nos, cerca de, 7 mil caracteres da
Reportagem, o jovem, somente, aproxima-se da figura do Poder, em trés breves
oracoes, que transmitem a ideia de um sujeito ativo: quando um dos personagens
vence a dependéncia, o outro tenta largar o vicio, e, também, quando, ja no final da
narrativa, ha alguma relativizacdo do Poder sobre si, diante das drogas, na figura do
usuario esporadico: “Nem todo usuario esporadico, porém, é capaz de abrir mao do

consumo quando bem entender”.

Cogitamos, por conseguinte, que o Poder de seducdo da Reportagem,
possa estar, dessa forma, na dramaticidade do tema, na martirizacdo ou santificacao
do pai, na promoc¢do da beleza do altruismo — mesmo que, em nosso entendimento,

ele sO exista negociando espago com o egoismo —, e no didatismo de Epoca, que
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aproxima a realidade do leitor, através de exemplos diversos e chega a propor uma

cartilha, contendo “a melhor estratégia para afastar os jovens das drogas”.

Compreendemos, assim, que a categoria Autoajuda impde-se. Ela tem
perpassado todas as demais, sobre as quais refletimos. Desde o titulo, Epoca
parece querer guiar o leitor, dar a receita completa do que fazer, para salvar a
juventude. Sua narrativa aproxima-se, bastante, da logica desse tipo de literatura,
fornecendo respostas e conselhos, que, ao final, sdo sintetizados, em um manual de

instrucoes.

A revista, portanto, posiciona-se ao modo de conselheira do leitor,
assumindo a missdo de orienta-lo, como ja evidenciamos, através da Apostrofe, no
inicio da analise. O tom do texto soa-nos paternalista, educativo e norteador. Epoca
prescreve o que fazer, em que ordem e como, mas, também, o que nao fazer e o

que evitar.

A Reportagem estabelece de forma didatica os papéis sociais: o pai heroi, o
usuario vitima e o vicio bandido. Facilita, assim, a assimilacdo e aceitacédo de seu
discurso. Os exemplos, outrossim, parecem-nos relevantes, dado o potencial de
Identificagdo, que eles despertam. De outro lado, podemos ler a rejeicdo do pai
impotente/fraco/fracassado. Como se a revista dissesse: vocé ndo quer acabar

assim, quer? Faca o que eu digo, siga minha cartilha e dara tudo certo.

Segundo o manual de Epoca, em sintese, a familia ndo pode ter medo de
agir; precisa estabelecer regras e proibir, sem, contudo, tomar, de inicio, medidas
exageradas. O papel do didlogo é colocado como fundamental. A internacdo €
colocada como a ultima medida a ser tomada. Além da intervencdo da familia e do
tratamento contra a dependéncia, o guia de Epoca ressalta a importancia da busca
de alternativas ao vicio, “que pode ser pela fé ou por um novo propésito na vida” e
do “apoio comunitario (da igreja, dos amigos, dos grupos especializados como o

Narcéticos Anbnimos) para manter a pessoa longe do mundo das drogas”.

O tom de Constatagéo do texto ajuda na construgdo de um sentimento de

realidade, que, por sua vez, torna credivel a poténcia, que Epoca investe na familia
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contemporanea, frente as dificuldades. Ressaltamos, outrossim, a promogao, literal,
da Autoajuda, nas paginas do magazine, que divulga o livro, Cresceram!!!: um guia
para pais de adolescentes, escrito por uma psicologa entrevistada e lancado pela
Editora Nova Fronteira. Compreendemos, deste modo, que Epoca promove,

conscientemente, o paternalismo para com o leitor.

Para entendermos a Reportagem, como Intertexto, buscamos os seus
rastros, um possivel passado em suspensado, que a colocasse em sinergia com 0s
eventos sociais. Dessa maneira, ligamos a feitura do texto ao polémico PLS —
(Projeto de Lei do Senado), N° 111 de 2010, apresentado em 21 de abril do mesmo
ano, pelo Senador Demdstenes Torres, cuja ementa dizia: “Altera a Lei n® 11.343, de
23 de agosto de 2006 (Lei de Drogas), para prever pena de detencéo para condutas
relacionadas ao consumo pessoal de droga e a sua substituicdo por tratamento

especializado, e da outras providéncias™”.

O texto original previa, por exemplo, a prisdo dos usuarios, para induzi-los
ao tratamento, mas essa medida foi eliminada pela senadora Ana Amélia Lemos, em
seu relatério sobre a matéria. O Projeto*, ainda, defendendo a legalidade da
chamada “internagcdo compulséria”’, dividiu opinibes de politicos, meédicos e
sociedade, visto que: de um lado poderia desrespeitar o direito a liberdade e
autonomia individual — contrariando a Declaracao dos Direitos Humanos; e, de outro,
seria capaz de salvar vidas, além de refletir em questdes, como seguranca e saude

publica.

Comecemos, por conseguinte, a analise do texto, propriamente dito. Atraves
do titulo, percebemos que Epoca comporta-se como lugar de referéncia, para os
seus leitores, propondo formas de solucionar um dos grandes problemas da
contemporaneidade. Vemos, portanto, o semanario de informacao, intencionando
dar forma as praticas sociais e assumindo uma postura educativa, de modo a

imprimir no leitor a marca de suas ideias.

** Disponivel em: http://www12.senado.gov.br/noticias/materias/2012/02/17/polemica-internacao-

compulsoria-para-viciados-em-drogas-esta-em-discussao-nacas;http://www.senado.gov.br/atividade/
materia/detalhes.asp?p_cod_mate=96509. Acesso em: 21 ago.2012.
" Até o final desta pesquisa, 0 PLS N° 111, ainda, ndo havia sido aprovado e se encontrava com a
relatoria da Comisséo de Assuntos Sociais.
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Por conseguinte, apesar de, “Como afastar os jovens do mundo das drogas”,
dar-nos uma ideia generalista, de que todos os jovens devem ser salvos, vemos, em
seguida, que a proposta de Epoca, é mais restrita, direcionada a classe média.
Temos elementos, para percebermos, nesse sentido, a tentativa de criar a ilusao de
uma Cultura total, através da burguesa — ou de quem detém o Poder econdmico.
Talvez, porque, a revista creia que afastando essa faixa social das substancias, seja
possivel velar o problema e manter o status quo. Ainda assim, no sentido de
coincidéncia da fala e da escuta (sem conflito aparente), vemos que a Reportagem

refere-se @ mesma classe, que constitui 0 seu publico-alvo.

O Crack, como a droga mais nociva da atualidade, também, se trata de uma
construgdo da revista, tendo em vista o aumento do consumo no Brasil e suas
consequéncias, nos ultimos anos. Acreditamos nisso, porgue, segundo pesquisa do
Comité Cientifico Independente para Drogas da Gra-Bretanha*, o Crack ndo é a

primeira, mas a terceira droga mais perigosa, depois do alcool e da heroina.

Desse modo, lemos no discurso de Epoca o expressar de uma Cultura
paternalista em dois graus. Primeiro, a revista orienta os pais, que, em seguida,
deveriam redesenhar sua autoridade, para com os filhos usuarios. Percebemos
esses dois sentidos na frase final da linha de apoio: “O que fazer para salvar os

dependentes”.

As Metaforas “triste viagem” e “fundo do pog¢o” parecem-nos contribuir, para
a composicao de um modo brasileiro de ver as drogas. Também, referente a nossa
Cultura, esta a construcdo da Antitese entre “bairro de classe média de S&o Paulo” e
“Favela Paraisopolis, a segunda maior da capital paulista”. Essa oposi¢cdo demonstra
uma disparidade social, tipica de nossa realidade socioecondmica, apelando para 0s

pré-conceitos, dela decorrentes.

* A classificacdo das substancias levou em conta o nivel de periculosidade das drogas mais comuns,
segundo os seguintes critérios: 1) Danos para 0 usuario como mortes causadas direta ou
indiretamente pela droga, dependéncia e perda dos relacionamentos. 2) Danos sociais como
criminalidade, problemas ambientais, conflitos familiares, questdes internacionais, custos econdmicos
e prejuizos a coesdo comunitaria. Disponivel em: http://www.drugscience.org.uk. Acesso em: 02.08.
2012
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Também, na leitura, temos elementos, para compreendermos melhor o que
€ esperado das Figuras paterna e materna, em nossa Cultura: coragem, dialogo,
Bom Senso, altruismo e persisténcia. Em contrapartida, segundo a revista, o que se
percebe, muitas vezes, sdo pais permissivos, que tem dificuldades em dizer “n&o”,
demonstrando certa imaturidade no enfrentamento de problemas: “Os pais de hoje

tém medo de agir, estabelecer regras ou proibir”.

No que concerne a uma Cultura do espetaculo, observamos que a narrativa
é formada por quatro histérias dramaticas. Costuradas, elas parecem querer dar um
panorama do universo das drogas, na contemporaneidade brasileira. Nesse sentido,
sdo mencionados diferentes estados da Republica: Sao Paulo, Porto Alegre, Rio de
Janeiro e Bahia. Além disso, a narrativa vai da capital ao interior. Esse tipo de
construcdo nos parece ter como objetivo mostrar que o “mundo das drogas” esta

perto do leitor e pode chegar até ele, onde estiver. Inclusive, em bairros nobres.

Outro aspecto relevante da Cultura brasileira aparece bem marcado em uma
das micronarrativas: o Sincretismo. Parece que, para resolver o problema vale tudo,
como na historia de Soénia (nome ficticio): “Pesquisei na internet, em servicos
publicos, paguei psicologos, terapias, até a igreja eu procurei”, diz. Vemos que
ciéncia, fé e tecnologia sdo conjugadas pela mae na tentativa de salvar o filho. Além
disso, atentamos para a indefinicdo social (& parte da legislacdo, em relacdo a
moral) quanto ao proibido e o permitido no que concerne ao uso recreacional das

drogas.

Percebemos, em seguida, a influéncia da religido na Cultura. Nao apenas
em sentido estrito, mas no que concerne a religagdo do homem consigo e com o
outro. A conexdo com o0 eu é estimulada, na promo¢do da consciéncia e da
liberdade, que devem levar a poténcia, da qual o usuario esta destituido. O elo com
o outro, sugere uma fuga do individualismo, através da busca dos amigos, mas
especialmente, na valorizacdo da familia, cujo papel é central. A crenca em algo
superior também aparece como essencial: dos trés passos, sugeridos pela revista,
dois envolvem a fé em algo superior. Assim, o que discutimos, nesse paragrafo,

remete-nos a proxima categoria, a P6s-modernidade.
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Comecaremos a pensé-la, por conseguinte, cogitando sobre a concepc¢ao
tragica da existéncia. A revista mostra o problema, como se dissesse: esta préximo,
na esfera do doméstico, do cotidiano, pode Ihe atingir e vocé precisa saber o que
fazer. J4 que as campanhas néo sao suficientes e que a politica, a escola, a policia
nao resolvem o problema, é na esfera da familia que precisamos atuar, cada pai,

agindo sobre seu filho, sobre o que esta ao alcance da sua mao.

Enxergamos o entusiasmo no discurso de Epoca, manifestacdo do arcaico,
guanto ao potencial da familia (heréica), no salvamento dos dependentes. Vemos
surgir, também, um convite a ldentificacdo — pelo contagio emocional —, dos pais de
classe média, que tem filhos adolescentes, a partir da promocédo da consciéncia
coletiva e do medo. O drama dos relatos pode fazer com que os leitores mobilizem-
se, vivenciem em conjunto a dor dessa mazela, participem unidos da tragédia social,

numa forma de gregarismo.

A unido do arcaico com o tecnologico fica evidente na busca de solugdes.
Assim, 0 magazine mostra o sincretismo da sociedade brasileira, que sem saber no
que acreditar, coloca fé em elementos paradoxais: “S6nia procurou ajuda onde
pode. ‘Pesquisei na internet, em servicos publicos, paguei psicologos, terapias, até a

igreja eu procurer’, diz”.

Compreendemos, outrossim, o hedonismo poés-moderno de nossa
coletividade, quando um pesquisador denuncia: “A maior parte das pessoas faz uso
consciente de drogas ilicitas da mesma forma que muitas pessoas usam alcool”. E a
revista sentencia que, o uso de drogas, como valvula de escape, “aumenta na
proporcao da incapacidade dos jovens de aceitar a frustracdo. Mas muitos usuarios
nao percebem quanto a droga se tornou parte de sua rotina até que tenham se
tornado dependentes”. Podemos ver que, 0 uso recreacional esta ligado a uma visdo
presenteista, que quer se livrar da dor agora, de modo que, 0 esquecimento

potencializa o prazer da alucinacéao.

Queremos, do mesmo modo, de chamar a atencdo para a valorizacdo do
conhecimento comum: daquele que surge na esfera da midia e que pode ser

utilizado pela familia, para salvar os usuarios de drogas; do que vem das atitudes e
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experiéncias das fontes de Epoca; do instintivo, que aparece, sem origem definida,

nos pais, quando eles tém de tomar uma atitude.

Entendemos, portanto, que a familia aparece reabilitada, no olhar de Epoca.
Essa instituicdo, que passou por inimeras transformacdes, tendo perdido um pouco
seu papel referencial, na Modernidade, retorna (do arcaico), no estilo pés-moderno,
relida e fundamental ao ser humano. A revista, além disso, enfatiza a importancia
das diversas formas solidariedade em grupo, valorizando o papel da igreja e dos
amigos na estratégia para salvar os jovens. Dessa forma, a estética pdés-moderna,

parece-nos, tem funcado, essencialmente, agregadora.

Nesse momento, voltamos nosso olhar, para as caracteristicas da fala de
grupo. O Socioleto serd a Ultima categoria a ser aplicada em “Como afastar os
jovens do mundo das drogas”, dando-nos a ideia de fechamento de um ciclo, que
deve recomecar nas ponderacfOes de nossas evidéncias provisorias, segundo a ideia

de movimento que se anela, numa espiral sem fim.

Comecaremos a cogitar sobre nossas impressdes, atentando para as
rubricas obrigatérias, formas que nos parecem intrinsecas a fala de Epoca, no que
concerne ao carater Encratico do discurso. A narracdo € feita em terceira pessoa,
transmitindo a ideia de um texto isento, o qual mantém velada a questdo da
subjetividade e da reintroducdo do sujeito. O tom da matéria parece-nos Sserio,

quase, cauteloso.

A abertura narrativa €, comumente, utilizada, no Jornalismo de revista, para
envolver o leitor. Para além desse comeco, a estrutura toda do texto € composta de
micronarrativas exemplares, ao mesmo tempo, complementares, concorrentes e
antagonicas, que aparentam visar um panorama da realidade do mundo das drogas
na classe média. Percebemos a construcédo da ideia de completude. As pequenas
historias, também, cremos, tém funcado relevante, para o processo de significacao:
dramaticas, aproximam a fala e a escuta, contribuindo, para a composi¢cdo de uma

moral da historia.
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Como todo discurso a luz do Poder, garante e promove 0s que estao dentro
e exclui os que estdo fora. Epoca, a nosso ver, insinua que seus leitores saber&o “o
que fazer para salvar os dependentes”; pois, tiveram acesso a conselhos, opinides
de especialistas, depoimentos de familias de usuérios e ex-viciados. Assim, seu
leitor estaria preparado e dotado da “melhor estratégia”, o que ndo acontece com
guem nao a lé. A repreensdo aos que estao “fora”, também, acontece para com 0s
pais que ndo se adéquam ao Esteredtipo de super-herodi, construido pela revista.
Tanto os que tém medo de tomar atitudes firmes, quanto aqueles que amplificam a
questéo sdo colocados como exemplos do que néo fazer, rechagados.

Os significados propostos por Epoca, além disso, nos parecem interessantes
para o Poder, na esfera governamental. Acreditamos que seja conveniente aos
politicos que a responsabilidade principal recaia sobre a familia. Notemos que, 0
enfoque da Reportagem esta tdo centrado no papel dos pais, que chega a ignorar
outras instituicdes (escola, midia, policia etc.) a nosso ver, corresponsaveis, pelo
avanco das drogas no Brasil. Assim, a problemética aparece fragmentada, recortada
da esfera publica da saude, da seguranca, da educacédo, do ensino e do emprego,
entre outras. Cabe, por conseguinte, refletirmos sobre as estratégias que a revista
emprega nha promoc¢do dos significados que sustenta. Formas com as quais

constrange o leitor a aceitar seu discurso como verossimil, quica, verdadeiro.

1) Os Alibis de Natureza: na verdade, produtos da Cultura. Podemos
destacar, nesse sentido, em primeiro plano, a projecéo idealizada do que deva ser o
comportamento dos pais/herois, prontos, para salvar seus filhos/vitimas, do mundo
perverso das drogas/vildes. A questdo do crack, como droga mais Poderosa,
também, ja vimos, trata-se de uma construcdo, que pode ser contestada, mas é

apresentada como verdade.

2) A Universalidade: O discurso é pensado e adequado para um universo de
leitores, que consome a revista. Na coincidéncia da fala e da escuta, tende a
naturalizar-se, relacionando-se com a caracteristica anterior. Talvez, mais importante
que isso seja o fato de a tematica escolhida ter um carater de apelo muito amplo,
visto que se trata de um assunto de interesse publico; pois, a problemética ndo diz

respeito apenas as familias ou a classe média.
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3) O Bom Senso: a opressao, nesse caso, se da, por meio da opiniao
corrente, da doxa, capaz de gerar uma necessidade de correspondéncia as
expectativas sociais. Portanto, compreendemos que a intimidacdo aconteca partindo
do seguinte raciocinio: os pais devem salvar os filhos, para cumprirem sua funcao
social, uma vez que séo responséaveis pela sua formacdo. O aspecto dramatico da

Reportagem parece-nos fundamental, para a promoc¢éo desse modo ver a familia.

4) A Clareza: destacamos 0 uso de Metéaforas prosaicas e Estere6tipos,
para que o leitor acesse facilmente os significados propostos. Além disso,
acreditamos que esta nitido o objetivo da Reportagem: ensinar “como afastar os
jovens do mundo das drogas”. O texto parece buscar trazer enunciados referenciais
e concretos, na expectativa de que o “real” imponha-se, na ascenséo dos sentidos.
Forca e tensdo sdo, também, seus predicados, especialmente, percebidos nas

micronarrativas dramatizadas.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: um dos principais recursos, dos
quais Epoca lancou mao, na tentativa de que o leitor incorpore suas ideias, sem
contestacdo, diz respeito ao apelo emocional da Identificacdo. Quatro histérias, com
desfechos diferentes, quatro oportunidades, para que estabelecamos vinculo entre a
narrativa e a realidade. Pais e maes podem sentir empatia, para com aqueles do
texto, e se apropriarem da cartilha da “melhor estratégia”, que a revista propde,

pensando que eles nao gostariam de ser os proximos entrevistados.

Para encerrarmos nossas reflexdes sobre o Socioleto, buscaremos ver o seu
aspecto Acratico. Vemos a possibilidade de reflexdo como inerente a exposicao
dessa tematica ampla, séria e delicada, que envolve, a nosso ver, outros tantos

aspectos, além daqueles abordados pelo magazine, nesta oportunidade.

Por fim, cabe fazermos uma reflexdo sobre como esta categoria, que
acabamos de pensar, relaciona-se com as outras pelas quais cogitamos sobre
nosso objeto. Acreditamos que elas falam em coro, através de nossa voz, sobre os

signos desvelados/pintados.
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Na espiral dessa sonoridade, refletimos sobre como a Reportagem nos
trouxe elementos, para entender as relacbes de Poder entre pai, filho e droga.
Também, lancamos mao de elementos, para compreender o0s porqués da
construcdo do Esteredtipo do pai-her6i e sua transformacdo em Mito, na Pos-
modernidade, relacionando essas producfes as praticas Culturais do pais e aos
Intertexto presentes e velados. Lemos, ainda assim, na trama dos significados, a
retérica da Autoajuda como parte do Socioleto, que, também, se valeu das Figuras

de Linguagem, para dar consisténcia ao discurso.

2.4 ANALISE DE “ELAS PODEM TRABALHAR SEM CULPA” — ANEXO 4

Esse texto trata de um aparente conflito contemporaneo, entre maternidade
e mercado de trabalho. Com tom otimista, sugere uma redencdo da mae
trabalhadora de classe média, o que se pode notar desde o titulo. A “desculpa”,
concedida a essas mulheres, é embasada em pesquisas hodiernas, as quais
sugerem que o desenvolvimento ndo é afetado, significativamente, pela auséncia, se
ela for compensada com fatores, como um bom cuidador, a qualidade paterna, a
disponibilidade materna — o estado de espirito da mae, combinado a qualidade da
atencdo que ela d& ao filho, quando estédo juntos —, um bom ambiente familiar e as
consequéncias que um orgamento maior pode ter, no modo de vida (especialmente,

quanto a saude, educacéo e lazer).

Comecgamos a percorrer o caminho, para compreensao dos sentidos, a partir
das Figuras de Linguagem. No titulo, percebemos uma Metonimia do todo pela
parte. Quando Epoca diz que “Elas podem trabalhar sem culpa” ndo se refere ao
género feminino, mas, a parte dele que é mae e se sente mal em deixar seu filho,

para investir na realizacdo pessoal, através da carreira.

Uma Personificacdo, na linha de apoio, diz que a pesquisa € capaz de
sugerir algo, quando esse predicado deveria ser usado em relacdo aos
pesquisadores, que a realizaram. Caracterizamos, desse modo, também, uma
Metonimia da obra no lugar do autor. Esse recurso € utilizado diversas vezes, no

decorrer do texto. No trecho, “ao contrario do que se pensava, maes com empregos
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de tempo integral ndo prejudicam o desenvolvimento de seus filhos”, podemos
perceber a Antitese, evidenciando, através das pontas, o0 modo como a maternidade
€, e como era, vista nos circulos cientificos. Um Pleonasmo pode ser observado no
pronome possessivo “seus”, desnecessario para compreensao da frase, mas, que,

provavelmente, tenha sido usado com intencéo expressiva.

No primeiro paragrafo, podemos ler a Gradacdo como Figura que da o tom a
micronarrativa de abertura. Uma parte da histéria de uma personagem € contada por
Epoca, acumulando, progressivamente, a rotina até chegar ao apice, com uma frase
de efeito. “Ela resolveu ficar em casa”, primeiramente, soa como Eufemismo. Oracao
que, combinada a da linha abaixo, “largou o trabalho e se dedicou apenas a ele [ao
filho]”, configura um Pleonasmo Semantico. Chamamos, ainda, a atencdo para a
Hipérbole que percebemos, visto que a figura da mulher ndo se resume apenas ao

trabalho e ao filho.

Por conseguinte, em “a mé&e voltou a loja onde trabalha”, vemos uma
Metonimia da parte/mae pelo todo/mulher. A rotina se personifica ao ser qualificada
como agitada. O mesmo acontece com o horario, que se estenderia, sozinho.
Destacamos, além disso, os Pleonasmos Semanticos, recorrentes no discurso:
muitas vezes, a fala da revista e a citagdo da fonte sdo tdo semelhantes, que, quase,
configuram Repeticdo. Metaforas prosaicas, de facil compreensdo, também,
parecem ter o objetivo de aproximar a fala e a escuta, envolvendo o leitor, como, por
exemplo, em, “a vendedora tenta compensar o tempo perdido, dedicando a maior
parte de sua atencdo ao cacula”. Chamamos a atencdo, para o0 modo como a
revista refere-se ao periodo em que a mae trabalha ou desempenha outras

atividades.

No trecho, “logo ele devera ir para a creche” em que a revista faz referéncia
ao bebé, lemos uma Metafora, visto que, a crianga, entdo, com 10 meses, ndo pode
ir, a lugar algum, sozinha. Vemos, na sequéncia, uma frase de efeito, atribuida a
uma personagem, mas gque, em nossa concepcdo, apenas esta ali, porque, se
adéqua ao sistema de ideias de Epoca: “A verdade é que ser mae e trabalhar

significa estar sempre dividida.” Percebemos a Hipérbole, que toda a certeza
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carrega consigo, e, outrossim, a Antitese, entre as fungfes sociais que dividem a

mulher: mae e trabalhadora.

Em seguida, sinalizamos uma Repeticdo, que, em nossa opinido, ndo deve
ter sido intencional, parecendo mais um erro de revisdo. Em trés linhas, Epoca
utiliza, duas vezes, a expresséao, “divulgada (0) na semana passada”. Com variacao
entre o feminino e 0 masculino; pois, na primeira vez, refere-se a pesquisa e, na
segunda, ao estudo — mas, a mesma obra, enfatizamos. Logo depois, em “o trunfo

do estudo foi dar peso a” percebemos duas Metaforas autoexplicativas e prosaicas.

No terceiro paragrafo, a expressao “disponibilidade materna” constitui
Metafora, para “o estado de espirito da m&e combinado a qualidade da atencdo que
ela da ao filho quando estédo juntos”. Além disso, evidenciamos: a Antitese, entre
vantagens e desvantagens do trabalho materno; e, as Metaforas, de um resultado
“claro”, no sentido de evidente, e, de chefes de familia, modo de falar, que se refere
a quem detém a maior parte da renda familiar, 0 que também caracterizamos como

Perifrase.

Por conseguinte, lemos a Personificacdo do salario e do tempo da
personagem bem como a Metafora usual de uma alimentag¢édo “mais rica”. Também,
destacamos a Antitese entre a independéncia financeira da mée e o tempo limitado
com os filhos. Mas a Gradacao parece-nos ser a tonica do paragrafo, visto que,
depois da descricdo da rotina de Vanessa e dos filhos, a revista traz a boa noticia:
“Esse contexto equilibrado da vida de Vanessa pode, de acordo com a pesquisa da

Columbia, compensar o convivio restrito com seu bebé”.

Pesquisa “bem-vinda”, “novo cenario”, “abrir a discussao” e “é o caminho”
sdo as expressdes em que a Metafora concentra-se, no decorrer do quinto
paragrafo. Esse, a nosso ver, traz, novamente, a Figura do Pleonasmo Semantico.
Em seguida, assinalamos no termo célebre “licenca-maternidade” uma Perifrase;
expressao que aparece duas vezes, em seguida, caracterizando Repeticdo, como
acontece, também, com “os dois meses adicionais”, na sequéncia. No sexto
paragrafo, localizamos, outrossim, a Antitese, entre obrigatorios/facultativos e
protetora/prejudique.
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A seguir, percebemos o Eufemismo, no esforco do magazine, para suavizar
a possibilidade das criancas de maes trabalhadoras apresentarem perdas
cognitivas: “A defasagem é pequena, compensada por outros fatores, mas existe”.
Destacamos, logo, mais uma Perifrase, a da “méae solteira” explicada através da
Metéfora: “quando se € mée e pai ao mesmo tempo”. Podemos apontar a Hipérbole,
em duas passagens: primeiro, através do vocabulo “nunca” e, em seguida, no
depoimento da méae: “Quando estou em casa, sou toda dele”. Como se nao
houvesse outra atividade caseira, que ndo dissesse respeito ao filho. Mais uma
simile comprimida aparece na expressao da crianca, que “se pendura’ na méae e

cheira a ela, “qgue nem um céozinho”.

Destacamos no penultimo paragrafo, a Personificacdo da énfase, bem como
as expressdes metaforicas: “Entrou em massa”’, “foi a senha para as mulheres”, “se
relacionar com o mundo” e “trabalho precoce”. Vemos, também, a relacdo de
Contraste entre as pesquisas dos anos de 1980 e de 1990, e, a simile comprimida,

gue designa o termo cientifico, “desenvolvimento cognitivo infantil”.

No paragrafo de encerramento, assinalamos, especialmente, a Antitese
entre “900 criancas de familias brancas” e “113 criancas de familias negras”. O
contraste evidencia que, ha, proporcionalmente, muito mais brancos do que negros
na classe média americana. Em nosso pais, o quadro, talvez, ndo seja muito
diferente, nesse sentido. Ja, no que concerne a expressao “a realidade da classe
meédia”, percebemos uma Metéafora referente a um universo social. Encerrando esta
categoria, destacamos a Hipérbole e a Antitese, através da expressao “sempre se
soube disso”, que faz referéncia, absolutizada, a satisfacdo profissional da mae,
como influéncia, importante, na qualidade do relacionamento com o filho. Ideia que
se opOe, por exemplo, a linha de apoio. “Agora ficou mais claro”, € a oracdo que
finaliza a Reportagem, como Metafora aparente da saida de um pseudo-

obscurantismo, que cercava a questao.

Em “Elas podem trabalhar sem culpa” percebemos um recorte caricatural da
mae de classe média, como se a maternidade e o emprego pudessem defini-la
integralmente. Epoca parece usar sempre um mesmo tipo de estrutura, de

linguagem, de sentidos. A revista, a n0sso ver, apresenta-se nessa matéria — como
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nas outras que analisamos — como conselheira, com discursos de salvacao ou de

promocao dos sujeitos.

Vemos, portanto, a promo¢do de um tipo nessa narrativa: o da mae
trabalhadora redimida, basicamente, uma mulher com um ou dois filhos, de rotina
agitada, que gosta de trabalhar, tem um cuidador de confianca (normalmente, uma
das avOs da crianca) e dedica todo seu tempo de folga a familia. Esses sentidos sao
repetidos — ao excesso — na Reportagem, principalmente, através das pesquisas,
citadas a todo o tempo, buscando legitimar um modo Epoca — fragmentado — de ver

a realidade.

Levemos em conta que, as pesquisas, citadas, sdo todas americanas, mas,
0 magazine aplica seus sentidos a realidade brasileira, igualando Culturas diferentes
e as transformando em natureza. Os recortes, ao longo da narrativa, pelos
personagens, exemplos e estrutura argumentativa, aparentam retornar a cada vez
mais adequados, como Figuras absolutas de um sistema de ideias sustentado pelo
magazine. Vemos, pois, as pesquisas como proje¢des, maquinarias, a servico de

uma ideologia; formas disfarcadas de imposicao sentidos.

Além disso, Epoca fala de aspectos tipicos, para os quais essas mulheres
precisam atentar, segundo as estatisticas, para que seus bebés — de até um ano -
nao sofram prejuizos no desenvolvimento cognitivo. Em nosso olhar, € como se a

revista definisse um manual de conduta as maes, que querem trabalhar sem culpa.

Os beneficios alegéricos, atribuidos ao trabalho da mé&e casada, séo
construidos, através de um caso peculiar. Além disso, a independéncia financeira da
mulher, segundo Epoca, equilibra sua relagdo com o marido e transforma o tempo
com os filhos: “por ser curto, ganha mais prazer e paciéncia [...] S&0 momentos
especiais”. De acordo com a Reportagem, trata-se de “um novo cenario na questao
da maternidade”, em que “o trabalho da mae ndo pode ser a Unica variavel para

medir o desempenho futuro da crianca”.

Uma pesquisadora entrevistada explica que as variaveis, envolvidas no

desenvolvimento da criangca, sdo muitas: “Ndo a toa, os estudos vém se
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contradizendo sucessivamente nas Ultimas décadas”. Acreditamos que, a partir
dessa fala, podemos avancar em nossa reflexdo e compreender que as pesquisas
adéguam-se, muitas vezes, aos interesses socioecondmicos de cada periodo.
Podemos ver isso mais evidente quando a revista conta que, nos anos de 1980, com
a entrada da mulher, em massa, no mercado de trabalho, “o tempo com os filhos era
menos importante do que a qualidade da troca afetiva”. Nos anos de 1990, segundo
Epoca, a situacdo inverteu-se e “a pressio sobre o trabalho “precoce” das mulheres
que tinham filhos continuou até recentemente”. Poderiamos atribuir essa mudanca,
por exemplo, a saturacdo dos mercados de trabalho. O enfoque mais recente pode
ter se re-invertido, por conta da aceleracdo do consumo. Em tempos de novidades

constantes, é preciso mais gente para produzir e, recebendo por isso, para comprar.

O desenvolvimento dos bebés, também, €& caracterizado e rotulado.
Simplificado, numericamente, como podemos ver: “Em oito medidas de evolucéo de
aprendizado tomadas entre os 3 e 0s 7 anos, as criancas de maes, que trabalham
fora o dia todo ficaram atras em quatro delas”. Ainda assim, a revista parece querer
abrandar a questéo: “A defasagem é pequena, compensada por outros fatores, mas
existe”. Logo, Epoca fala de uma situacdo de emprego perfeita para as mées,
mesmo admitindo que seja dificil de alcancar: “a situacdo ideal, dizem os

especialistas, é que a mae trabalhe meio periodo no primeiro ano de vida do bebé”.

Por conseguinte, deparamo-nos com o Esteredétipo da mée solteira, aquela,
segundo a narrativa, que assume as fungcbes maternas e paternas, ao mesmo tempo
— portanto, precisa trabalhar e dar atencao ao (s) filho (s) em dobro. Desse modo,
sua culpa, por sentir-se incapaz de dar conta da situacdo, também, é dobrada.
Epoca veste nessa mulher o rétulo da méae guerreira. Uma heroina dividida, que

busca o equilibrio, mas, quando esta em casa, so existe para o filho.

No ultimo paragrafo, vemos que Epoca, parece chegar ao auge da
estereotipacdo, propondo que as pesquisas atuais apontam para uma “realidade da
classe média’. A revista parece ignorar que 0s resultados americanos, talvez,
possam ndo ser validos para a vida no Brasil. E continua, referindo-se a natureza
dessa faixa de renda como, “um universo social no qual o trabalho esta mais

relacionado ao prazer e a realizacdo da mulher”.
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Deste modo, a satisfacéo profissional da mulher € colocada como “influéncia
importante na qualidade de seu relacionamento com o filho”. Fatores, como a
autoestima e interacdo em outros circulos sociais, como de amigos, sao,
simplesmente, apagados. A questdo da saude e o relacionamento com 0 sexo
oposto aparecem de modo, tdo breve, quanto, quase insignificante. O mundo dessas

maes parece-nos muito restrito; irreal, do modo como é apresentado.

Mais deformada e grave nos parece a representacao parcial do universo
dessas mulheres, quando Epoca, referindo-se ao resultado das pesquisas
contemporaneas, encerra a Reportagem, dizendo: “Sempre se soube disso. Agora
ficou mais claro”. Isso porque, o fecho soa-nos incoerente para com a trajetoria de
estudos que a revista apresentou, destruindo as chances de percepcao da realidade,

de modo mais rico.

No ambito geral da Reportagem, em sua composicdo argumentativa,
destacamos duas Figuras do Mito: primeiramente, a Constatacdo, tendo em vista a
esséncia afirmativa. A forca do carater imperativo, interpelador, nos parece, esta na
conjuncdo de exemplos, potencialmente, comoventes, com os dados objetivos das
pesquisas, que sugerem legitimidade e verossimilhanca. Chegamos assim, ao
segundo ponto, a Quantificacdo da Qualidade, que promove 0s dados estatisticos ao
status de prova cabal das constru¢cdes de sentido, propostas por Epoca. Vemos,
desta forma, a inversdo da Cultura em natureza, abolindo a complexidade dos atos

humanos.

Por conseguinte, a Constatacao foi a primeira Figura, que encontramos, em
uma analise mais particularizada do texto. E por meio da aplicacéo de sua forca no
titulo, “Elas podem trabalhar sem culpa”, que se desenrola toda a narrativa.
Percebemos, desse modo, uma realidade universalizada e uma, provavel, pretensao
de tranquilizar a todas as maes trabalhadoras. Ainda assim, na linha de apoio,
destacamos a Quantificacdo da Qualidade: “Uma pesquisa americana de sete anos,

feita com mais de 1.000 criancgas [...]".

A extensao do estudo — em dados como a quantidade de criangas e o0 tempo
de duracdo da pesquisa — sdo explorados pela revista, para validar seu discurso.
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Mas os sentidos propostos por Epoca podem ser contestados, uma vez que, as

pesquisas, a que se refere, ddo conta de uma, suposta, realidade em outro pais.

Identificamos, conseguintemente, marcas de Tautologia na Reportagem.
Enxergamo-la, quando a revista explica um fenébmeno através dele mesmo, ao modo
dos Pleonasmos Semanticos, que ja identificamos. Os signos repetem-se, até
fechar as frestas da escritura, compondo todo um pseudorretrato do real, vivido
pelas maes de classe média, no Brasil. Podemos ver essa Figura através das

citacOes e dos trechos que as antecedem.

A Vacina, por sua vez, localizamos entre o meio e o fim do texto. Parece-
nos: depois que a interpretacdo da revista ja esta dada, que os dados que
interessam foram bem sustentados, surge alguma relativizagdo das informacoes,
como nos seguintes trechos: “Embora enfatizem que o trabalho de tempo integral no
primeiro ano de vida ndo atrapalha o desenvolvimento posterior da crianca, 0s
autores do estudo americano reconhecem que ha risco de “perdas cognitivas

suaves™; e, “a defasagem é pequena, compensada por outros fatores, mas existe”.

Além disso, a ldentificacdo, a nosso ver, € um dos grandes trunfos de
Epoca, no que concerne ao carater mitico dos discursos — ligado, diretamente, a
consisténcia dos Estereotipos construidos. H& um recorte, simplificado, da mae
trabalhadora, de classe média, que & compreendida, apenas, por estes signos.
Outros aspectos de suas vidas — social, sexual e intelectual, por exemplo —, parecem

ser, simplesmente, ignorados.

No ultimo paragrafo do texto, destacamos, novamente, a Constatacao, visto
que a revista impde-se como referéncia de verdade para os leitores: alguém que
sabe, que sempre soube. No mesmo trecho, Omissdo da Histdria: o magazine
ignora os tracos de evolucdo das pesquisas — que ele mesmo esbogou: “A
satisfacdo da mée, diz o estudo, é influéncia importante na qualidade de seu
relacionamento com o filho. Sempre se soube disso. Agora ficou mais claro”. Epoca
fecha seu discurso, portanto, com a Clareza da retérica da eternizacdo — completa,

intransitiva e teatral — promovendo o Mito da supermée redimida.
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Percebemos diversas relagdes de Poder, imbricadas na Reportagem. A
Figura da mae de classe média ora € vista como Poderosa, ora como impotente.
Isso nos parece um sintoma da visdo dualista, que Epoca imprime a mée
trabalhadora: mulher definida, em sintese, apenas, pelos predicados que compde o

Esteredtipo.

No titulo, vemos que a revista atribui Poder a essas mulheres. A afirmacao é
legitimada pela autoridade de quem fala e naturalizada a medida que repetida, ao
longo da Reportagem. Na oracao inaugural do texto, percebemos, portanto, a ideia
de que, a poténcia deve preponderar no discurso. Epoca a coloca no topo da
hierarquia da atribuicdo de sentidos. Desse modo, entendemos que ela deve estar
no centro da teia de significacdo; do tecido textual. Percebemos, além disso, que
rede opressora do Poder esta presente em todos 0s assuntos, mesmo nos
prosaicos.

“Elas podem”, “sem culpa’: essa emocao, segundo Epoca, é o pesadelo da
mae trabalhadora, aquilo que a faz impotente. Libertando a mulher desse pesar, 0
magazine parece ter o intuito de leva-la a crer que é capaz de usufruir o melhor dos
dois mundos, chegando a atingir 0 gozo social, através da energia prazerosa,

resultante da unido entre a independéncia financeira e o afeto do filho.

Na linha de apoio, Epoca baseia-se no resultado de “uma pesquisa
americana de sete anos, feita com mais de 1.000 criancas”. O que nos chama

atencdo, nesse ponto, € o Poder, atribuido pelo magazine, a uma pesquisa
guantitativa, realizada em outro pais, para explicar a realidade brasileira.

Ainda assim, a revista parece ver a maternidade, como uma forca que
impulsiona as mulheres, na busca de uma vida mais confortavel, para si e para o(s)
filho(s). Nesse sentido, o Poder econGmico aparece como questao fundamental de
motivacdo da méae, visto que é fator indispensavel para sua relativa independéncia.
Considerarmos, também, que a revista fala de (e para) uma classe média,

consumidora de produtos, experiéncias e ideais.
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A mulher de quem Epoca fala é descrita como aquela que decide os rumos
de sua vida e consegue cumprir bem as duas func¢des, que a definem, buscando o
sucesso pessoal e o profissional. Aléem disso, o equilibrio do prazer nas duas
atividades. Mas a sua impoténcia — que a revista parece querer exorcizar —, €
flagrante na saudade e no remorso, no sentimento de estar sempre dividida — em

duas, ndo mais.

A revista atribui a alguns elementos, uma espécie de capacidade de
desculparem essas maes. Seguindo essa cartilha, elas estdo perdoadas e livres
para conciliarem suas duas maiores fontes de realizacdo. Devem, portanto, de
acordo com Epoca, ser considerados, em sintese: “o ambiente familiar, as
consequéncias de um orgcamento maior na casa e 0 que o estudo chama de

disponibilidade materna”.

Adiante, percebemos que a revista busca trazer referenciais que promovam
a ideia de autonomizacdo da mulher brasileira, como, por exemplo, os dados
estatisticos apresentados: “76% das mulheres trabalham fora — e 43% delas séo
chefes de familia”. Mas, estes percentuais ndao dizem respeito, exatamente, a
questdo da maternidade. Nao sabemos quantas mées estdo contidas nessa

estatistica.

O Poder econdmico prepondera, outra vez, no discurso, através do salario
da mae trabalhadora, que serve para tudo o que diz respeito ao conforto — como
alimentagdo mais rica, passeios aos fins de semana e viagens eventuais —,
enquanto a remuneragdo do marido supre necessidades bésicas e outras questdes
mais essenciais ao sustento. Destacamos que a revista afirma, inclusive, que, “a
independéncia financeira da mée de Mateus e Lucas equilibra sua relagdo com o
marido”. Assim, a vida afetiva esta ligada, diretamente a questdo financeira. Em
seguida, o Poder como Figura de uma energia agradavel ganha algum félego,
gquando a revista sustenta que o tempo curto pode ser favoravel a “momentos

especiais” de maior intensidade afetiva.

Além disso, ao longo da Reportagem, Epoca nos da ampla ideia do que

“pode” e do que “ndo pode”, em relacdo ao trabalho materno, as pesquisas, a
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licenca-maternidade, chegando, por vezes, a deixar explicita a sua opinido, como
evidenciamos nos trechos “um ideal dificil de alcancar” — referindo-se a possibilidade
de a méae trabalhar meio periodo no primeiro ano de vida do bebé, e, “sempre se
soube disso. Agora ficou mais claro” — sobre a influéncia da qualidade do tempo no
relacionamento com o filho. Nesse sentido, percebemos uma incoeréncia de Epoca,

que utiliza métodos quantitativos para promover a ideia de qualidade.

Na sequéncia, podemos destacar o Poder juridico, capaz de interferir no
tempo de maternidade integral das mées trabalhadoras. Isso se evidencia pela
proposta de lei®, que havia sido recém aprovada, em julho de 2010, pelo Senado.
Um assunto delicado, segundo Epoca, visto que, pode interferir na empregabilidade
de mulheres, em idade fértil. O argumento “mais Poderoso” dos defensores dos seis
meses de licencga, segundo a revista, é a saude fisica do bebé. “N&o se trata de uma

preocupacgao com o desenvolvimento intelectual e emocional da criancga”.

Adiante, a mae solteira parece-nos um caso exemplar nessa categoria de
andlise. Seu Poder — de ser mae e pai, a0 mesmo tempo, segundo a revista —
cresce, na mesma propor¢cdo da culpa que Ihe atormenta. Ela aparece, de certa

forma, como obrigada a assumir o Esteredtipo de heroina contemporanea.

Sobre as pesquisas, ha algo mais a considerar quando pensamos em sua
evolucdo ao longo das décadas, conforme a descricdo da revista. De acordo com
nossa percepcio, Epoca fala, através dos resultados, que, a mée trabalhadora, dos
anos 1980, é a mulher potente, sem culpa; a dos anos 1990, a impotente, culpada;
e, a do século XXI, a potente, desculpada. Uma forma simplificada de pensar a

mulher.

Assim, vemos que, Epoca aponta para uma realidade de classe média, um
universo social, segundo seu préprio discurso, mais relacionado — com o Poder —,

“ao prazer e a realizagdo da mulher”. A revista se expressa, através de um sistema

* Referimo-nos a Proposta de Emenda & Constituicdo, n° 515 de 2010 (PEC 515/10) que tornaria a
ampliacdo da licenca maternidade obrigatdria para a iniciativa privada (como ja € no funcionalismo
publico federal, no de 23 estados, no do Distrito Federal e em 152 municipios). Ainda hoje falta a
aprovacao definitiva na Camara dos Deputados bem como a san¢éo ou veto presidencial.
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de ideias, que parece dominar, definindo a mulher, dessa faixa social, na

contemporaneidade, conforme os interesses da hierarquia econémica e politica.

A partir da Reportagem, como constru¢ao Cultural, podemos chegar a uma
compreensao relevante do que seja o sistema simbdlico, que rege a sociedade
contemporanea, na concepgdo de Epoca, quanto ao trabalho materno. Assim,
destacamos a constituicdo do papel dual da mulher, como trabalhadora e mae.
Percebemos uma forma absolutizada de compreender o sexo feminino, que exclui

aspectos de sua vida social, intelectual e sexual.

Quando a relevancia da Figura masculina, chamamos a atencédo para o fato
de que, a palavra “pai” ndo aparece no texto. Entendemos, portanto, que para Epoca
ele tem importancia secundaria, tanto em relagdo ao desenvolvimento infantil,
guanto no que concerne a realizacado profissional da mulher. Ha referéncias gerais
quanto ao ambiente familiar — ndo, necessariamente, com a presenca masculina —,
uma breve mencdo a questdo da “qualidade da paternidade”. Isso pode estar
relacionado ao fato de que, cada vez mais mulheres conquistam a independéncia
financeira. Ainda, segundo a revista, 76% delas trabalham fora e 43% séo chefes de
familia. Também, podemos ver esse texto na perspectiva das novas configuracdes
do ambiente familiar, composto, hoje, de modo expressivo, por maes solteiras e

casais homossexuais, por exemplo.

Epoca parece se fazer ler, através do tecido textual, como lugar de
referéncia em nossa Cultura. E, numa espécie de discurso de Autoajuda, sugere que
a mulher perdoe-se e cumpra seu papel de mae trabalhadora, sem remorsos ou
culpas. Assim, percebemos que o papel das revistas, como Meios de Comunicacao
na sociedade brasileira, parece se deslocar — além da informacdo, do
entretenimento e da opinido —, para a esfera de uma relacdo intimista; de
aconselhamento; quase, terapéutica.

Vemos, por conseguinte, uma valorizacdo e apropriacdo do que €
estrangeiro, especificamente, americano, como 0 sao todas as pesquisas citadas. A
revista pareceu ter pretendido validar os resultados para nossa realidade, através
dos depoimentos e da proposta de lei. Ainda, sobre os dados estatisticos, sua ampla
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utilizacdo sugere que costumamos dar crédito ao que é, numericamente, expressivo,

mesmo desconhecendo os métodos, pelos quais os resultados foram possiveis.

Ao considerarmos a narrativa, como Intertexto, pensamos na
retroalimentagdo, entre midia e sociedade, e, percebemos que, as pesquisas, a lei
em questdo e os depoimentos das fontes dao conta de uma pseudorrealidade, em
permanente construcdo, cujas caracteristicas mais marcantes parecem ser:. a
relacao estreita entre Poder/autonomia e nao-Poder/dependéncia, 0 novo como bom
e correto, a valorizagcdo do flexivel, a busca do equilibrio entre os papeis sociais
desempenhados, a aceleracédo do tempo relacionada a sensacao de impoténcia, a
contradicdo dos sentimentos e consequente angustia e a intensificacdo das trocas e

experiéncias.

Temos elementos, também, para compreender que o0s Estereo6tipos
construidos podem revelar muito do modo de vida da mée trabalhadora de classe
média, cuja renda, garante, muitas vezes, conforto adicional a familia, segundo
Epoca. Além disso, reparamos na reafirmacdo da mae, em nossa Cultura, como
alguém insubstituivel, nas situacdes mais importantes da vida — como no cuidado ao
recém-nascido, no aleitamento —, mas cuja falta pode ser contrabalancada, em
outros momentos. Notamos, portanto, o valor da Figura materna em nossa
sociedade. E, percebemos, como inerente a condicdo humana, a idealizacdo dos
modelos, mesmo quando ha consciéncia de que o ideal seja, quase, inatingivel.

Retornamos, nesse momento, a “mée solteira”. Afora a questdo da visao
estereotipada, que lemos na Reportagem, é preciso considerar essa mulher como
um personagem importante na trama contemporanea. Muitas mulheres decidem
fazer inseminacédo artificial ou criar os filhos sozinhas, o que nos instiga a cogitar

sobre a relevancia social das mulheres, que sdo “mae e pai a0 mesmo tempo”.

Para finalizar nossas reflexdes, sobre essa categoria, acreditamos que
Epoca buscou fornecer um retrato do emprego materno, na classe média. Segundo
a Reportagem: “um universo social no qual o trabalho esta mais relacionado ao
prazer e a realizacdo da mulher”, exercendo “influéncia importante na qualidade de

seu relacionamento com o filho”.
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O prazer e a realizagcdo séo, por conseguinte, palavras que, acreditamos,
combinam bem com o discurso de Autoajuda, empreendido por Epoca, nessa
Reportagem. A revista concede Poder a mulher; anuncia sua sentenca de liberdade
para buscar o equilibrio da vida — desde que, ela siga algumas regras, retiradas das
pesquisas, e, oferecidas em uma espécie de guia para a trabalhadora -

predominantemente, moderna, a nosso ver*,

Uma das caracteristicas da fala desse género, que podemos localizar no
texto, € o tom otimista, na resolucdo de um conflito contemporaneo. E como se
Epoca dissesse: fique tranquila, n6s sabemos tudo sobre tema e estamos aqui para
Ihe ajudar. Preste atencdo em nossas paginas, siga nossas orientacdes, assimile o
gue estamos lhe falando, e, acredite, vocé se sentird desculpada, mais do que isso,

Podera encontrar forgcas para buscar o equilibrio e a felicidade.

Relacionaremos brevemente essa categoria com as outras, nas quais
igualmente se manifestou. As Figuras de Linguagem deixaram o texto leve e facil de
ser compreendido, caracteristico da Autoajuda. Os Esteredtipos puderam levar a
leitora & Identificacdo. Parece-nos que, confortada, ela tende a assumir os sentidos
promovidos pela publicacdo, como lugar de referéncia. Epoca, mais uma vez,
aparenta pretender ser a portadora da “boa nova’, do discurso da salvacdo, da
absolvicdo; uma amiga, conselheira, que sabe indicar o melhor caminho. E como se
a revista dissesse: vocé, também, pode trabalhar, sem culpa. Vocé é capaz, vocé
quer e vai conseguir, ndés sabemos disso. A revista chega, efetivamente, a dizer,

algo semelhante, na ultima frase: “Sempre se soube disso, agora ficou mais claro”.

Epoca traz uma lista de beneficios do trabalho materno, os quais
consideramos, também, como indices de status: “Alimentacdo mais rica, conforto
adicional, passeios nos fins de semana e viagens eventuais”. Além disso, essa mae,
através do trabalho, pode melhorar sua relacdo com o marido e com os filhos, se

souber aproveitar o tempo curto, que, “ganha mais prazer e paciéncia”.

* Como a temaética do trabalho materno, ancorada em pesquisas, parece-nos, predominantemente,
moderna, acreditamos que ndo houve elementos, suficientemente, relevantes, para trazermos a
categoria P6s-modernidade, a analise dessa Reportagem.
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Mas, estes beneficios, s6 estdo disponiveis, para as maes, que trabalham
sem culpa, e, além disso, seguissem a cartilha de orientacdes que prevé: bons
cuidados e estimulos do cuidador, qualidade paterna, personalidade favoravel da
mae e disponibilidade materna, harmonia familiar, boa qualidade nos tratamentos

médicos e seguranca financeira, entre outros.

Vemos, assim, que todos os aspectos levados em conta, no que concerne
ao desenvolvimento do bebé — e perddao materno —, sao idealizados, para suprir a
auséncia da mae, que fascinada, pela possibilidade de libertar-se da culpa, pode
aderir ao guia sedutor, assumindo uma atitude de submissao, que a leva a um novo

mundo de plenitude e felicidade.

Voltamo-nos, agora, a investigacdo das rubricas obrigatorias, através das
quais Epoca constituiu seu discurso. Buscaremos compreender e explicar os
significados, contidos em sua forma de falar. Comecamos procurando as marcas do
Socioleto Encratico. O texto em terceira pessoa imprime a ideia de algo que existe
por si, de um relato da verdade. Fica obliterada, assim, a subjetividade de toda a

construcdo da linguagem; negada a reintroducao do sujeito.

A abertura narrativa parece visar cativar o leitor. As histérias de interesse
humano, em geral, combinam, com teméticas menos duras, mais emocionais. Ao
mesmo tempo, funcionam, mantendo o suspense. O jogo de seducdo nos parece
evidente. Por conseguinte, a informacao veiculada € positiva e combina com o tom
do texto. Epoca esta concedendo Poder a mulher, que, se ndo tiver uma opini&o
contraria, ja formada, a respeito do assunto, tende a aceitar os sentidos propostos,

sem notar a imposi¢ao; a tomar o narrado como certo e legitimo.

Colabora, para a naturalizagdo dos significados propostos, a coincidéncia
entre a fala e a escuta. Escreve-a em “leitorés”, usa palavras simples, expressoes
coloquiais, Metéaforas prosaicas. Tudo, cremos, visando criar ou manter o vinculo
com o leitor, estar proximo dele, falar de uma realidade que, se ele ndo experimenta,
ao menos conhece. Epoca parece querer explicar uma contemporaneidade

complexa e desconfortante, torna-la mais suportavel e inteligivel. O efeito disso
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acaba sendo uma simplificacdo demasiada do reportado, a promocéao de olhares em

gue a cegueira, muitas vezes, se sobrepde a visao.

O magazine garante e promove a mae trabalhadora de classe média bem
como os resultados quantitativos de pesquisas estrangeiras. Além disso, noc¢oes,
que podemos agrupar da seguinte forma: novo — correto - bom, Poder - autonomia -
flexibilidade; dualidade - familia - trabalho; vantagem - desvantagem - equilibrio,
conflito - otimismo - perddo. Rejeita, portanto, a culpa, a angustia, a dependéncia
emocional e financeira e o desequilibrio. Também, menospreza o papel masculino
em relacdo ao trabalho materno e ao desenvolvimento infantil, fazendo mais
referéncia aos cuidadores do que a figura do pai/conjuge. No agenciamento dos

sentidos, destacam-se as Figuras da intimidag&o (amaciada):

1) Os Alibis de Natureza: neste ponto, talvez, o que mais chame a nossa
atencdo é o fato de que a revista utiliza numeros advindos dos Estados Unidos,
aplicando-os, como verdade, a realidade brasileira (0 que também nos soa
universalizante), para sustentar um posicionamento seu. Recortadas de seu
contexto, as pesquisas chegam a apontar para uma suposta “realidade de classe
meédia’. O tom afirmativo e paternalista da revista, também, colabora, para que suas

construcdes paregcam naturais ao leitor.

2) A Universalidade: um tema que diz respeito a reconfiguracéo da familia, e
de suas préticas, tende a interessar e atingir um grande namero de leitores. Além
disso, a narrativa configura-se, visando uma coletividade homogénea; pois, 0s
discursos sdo constituidos, pensando no perfil do leitor. A Universalidade, por
conseguinte, € um dos preceitos mais tradicionais do Jornalismo. Cremos que ela
tenha papel relevante, para que Epoca construa seus Alibis de Natureza, através da
coincidéncia da fala e da escuta.

3) O Bom Senso: nesta Reportagem, Epoca coloca-se em defesa do que
parece ser bom, correto, razoavel e equilibrado. Protege-se, através de uma
pseudoincontestabilidade dos numeros, buscando o respaldo da razdo. Promove a
doxa; uma visdo de mundo, que parece julgar, adequada aos padroes

contemporaneos.
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4) A Clareza: a nosso ver, as Metaforas prosaicas, os Pleonasmos e as
Repeticbes, presentes no texto, fortaleceram os sentidos e velaram as marcas de
possiveis ambiguidades e contradicbes. Os Estereodtipos puderam promover a
Identificacdo. O tom tautologico da Reportagem pareceu ter o intuito de iluminar o
obscurantismo que cercou a questédo, ao longo de décadas. Isso fica evidente em
frases como: “O resultado € claro: mesmo quando a méae trabalha em tempo integral,
o desenvolvimento geral da crianca ndo é comprometido”, e, “Sempre se soube

disso. Agora ficou mais claro”.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: elas podem ser vistas, através dos
nameros, como explicacdo acabada e definitiva, de onde emerge a sentenca: “Elas
podem trabalhar sem culpa”. A revista ndo parece ter o intuito de provocar reflexao,
mas, sim, de abastecer com respostas, quica, com certezas. Por outro lado — e
colaborando nesse mesmo sentido —, vemos o0 apelo ao emocional, nas historias de
interesse humano. Acreditamos que elas ilustram a Reportagem, com o objetivo de
preencher as lacunas que a razao nao explica. Assim, reparamos que a estrutura do
discurso de Epoca parece evitar deixar espacos, para oposi¢ées ao seu modo de ver

o trabalho materno.

Por conseguinte, nessa Reportagem, ndo vimos manifestacdo proeminente
do Socioleto Acratico. Pareceu-nos que o discurso de Epoca esteve muito afinado
com a linguagem do Poder. Nao consideramos que tenha havido potencial relevante
de despertar reflexdes significativas, no leitor médio, mesmo considerando que ele

seja o detentor do sentido ultimo.

Fechamos a andlise dessa Reportagem, percebendo-a como sistema, em
que os significados anelam-se na espiral da cogitacédo; retroagem; sao recursivos.
Reunimos objetividade e subjetividade, na promocéo de um didlogo intercategorial,
através do qual, compreendemos o discurso — jornalistico e de Autoajuda — da
revista. Vimos, portanto, as armas retéricas das Figuras de Linguagem, e do Mito,
seduzindo o leitor, através do Socioleto. Os Estereotipos simplificaram o tema, de
modo que, os consideramos potentes armas da ldentificacdo. O Poder esteve em
primeiro plano na promoc¢éo da mée trabalhadora — de acordo com a revista, uma

personagem central em nossa Cultura.
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2.5 EVIDENCIAS DE EPOCA

Desde ja, esbocaremos os aspectos complexos de nossas categorias de
analise. Compreendemos, tanto elas, como as Reportagens analisadas, na
perspectiva do Principio Sistémico. O todo da reflexdo a que chegamos parece-nos
maior do que a soma das partes (cada categoria de cada Reportagem). Ainda assim,
no fechamento de da cada analise bem como nesse levantamento das primeiras
evidéncias veremos que algumas qualidades devem ser inibidas, na configuracao

deste todo.

Outrossim, percebemos o Principio Hologramatico inerente ao modo como
NOS propomos a pensar a revista. Pareceu-nos evidente o paradoxo: nédo, apenas,
cada categoria compds o todo de nossa reflexdo, cada reportagem contribuiu com
ela, mas, também, acreditamos que compreendemos o todo dos sentidos
construidos em cada categoria e o todo do jornalismo praticado por Epoca pdde ser

observado através das partes.

Vimos os ciclos dos Anéis, Retroativo e Recursivo nas espirais
retroalimentadas de sentidos, que se anelaram, sobre si mesmos. Em cada uma das
categorias e dos temas que propusemos, os significados pareceram girar na espiral
do pensamento. O que nos mostrou um pouco de sua esséncia Dialdgica, ligada ao
Principio de Auto-eco-organizacdo: autbnomas e dependentes as categorias
guiaram nossa reflexdo em reportagens que, também, podem ser compreendidas
por esse prisma. E nos fizeram chegar a um conhecimento intensivo e
multidimensional, mas, sempre relativo, posto que nossa objetividade, diz,
igualmente, respeito ao modo subjetivo como compreendemos e explicamos nosso

objeto — a partir de uma reconstrucao/tradugao propria ao nosso espirito/cérebro.

Assim, buscando incorporar os sete principios do pensamento complexo as
nossas reflexdes, buscaremos as evidéncias provisérias do conhecimento que
produzimos nesse capitulo. Quanto as Figuras de Linguagem, acreditamos serem
mais, frequentemente, utilizadas, as seguintes: Antitese, Eufemismo, Hipérbole,

Gradacéo, Metafora e Personificagéo.
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Mas como consideramos a qualidade da utilizagcao, mais importante do que a
quantidade, refletiremos, no momento oportuno, sobre aquelas que tiveram funcéo
expressiva mais relevante. O que quer dizer que, aléem das seis mais recorrentes,
adicionaremos a nossa reflexdo: Apostrofe, Elipse, Metonimia, Sinestesia e
Pleonasmo Semantico. Compreendemos que o grupo, constituido por essas 11

Figuras, tem grande valor para o estudo do Socioleto de Epoca.

Percebemos, por conseguinte, que as Figuras de Linguagem estiveram
fortemente vinculadas ao Poder da revista na sedugcdo o leitor, que as fez
importantes, também, para compreendermos o0 Socioleto e a Autoajuda. As
Metéaforas, por exemplo, estiveram, estritamente, ligadas as representacdes sociais
em nossa Cultura e a apreensdo do estilo da Pds-modernidade. A Antitese, por
conseguinte, pareceu-nos fundamental para a simplificacdo dos signos na formacao
dos Estereotipos, e, portanto, a uma das Figuras miticas mais relevantes em Epoca,
a ldentificacdo. Evidenciamos, assim, a Complexidade imanente ao estudo das

Figuras de Linguagem, na revista Epoca.

Delas, passamos para um olhar complexo e semioldgico sobre os
Estereotipos, construidos pela revista. Em “Os disc jockeys sessentbes”,
percebemos que o magazine rompe com o0s rétulos tradicionais, mas constréi um
novo, pés-moderno, ao qual denominamos “vov6 doiddo”. Por sua vez, em
“Procuram-se Criativos”, relacionamos mais fortemente essa categoria ao Mito,
através da Identificacdo com leitor — provocada em conjuncao inteligente com a
Apostrofe —, e da naturalizacdo do discurso simplificado, pela Constatacdo e
Tautologia, marcas do Socioleto.

Na terceira Reportagem analisada, “Como afastar os jovens do mundo das
drogas”, o Estere6tipo do pai-heréi foi dotado do Poder necessario para salvar o
filho, através das solucBes, propostas pela revista, numa espécie de discurso de
Autoajuda. Ja o recorte caricatural da mae de classe média nos forneceu elementos,
para entender a forma dual como, muitas vezes, é vista a Figura da mulher em

nossa Cultura.
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Refletiremos, neste momento, sobre a manifestagdo do Mito. As Figuras
Miticas que encontramos em todos os textos foram: a Identificagcdo, a Omisséo da
Historia, a Tautologia e a Constatacdo. O que nos leva a pensar na apropriacao
delas pelo Socioleto de Epoca. Na segunda e na quarta Reportagem, além dessas,
manifestaram-se: a Vacina e a Omissdo da Historia. Na terceira matéria vimos surgir

também o Ninismo. Essa foi a Unica em que localizamos todas as Figuras miticas.

A Complexidade do Mito, no Jornalismo de revista, por meio da leitura
semiologica de Epoca, a primeira que empreendemos, ja nos traz algumas
reflexdes. A Tautologia e a Constatacao foram fortes presencas, apontando para o
Poder de Epoca em criar sentidos de realidade para o leitor. O que nos ajuda a
entender a manifestacdo da Autoajuda. A ldentificagcdo pareceu-nos estritamente
ligada aos Estereotipos construidos — trés deles caracteristicos do estilo pos-

moderno.

Além disso, acreditamos que ela colaborou para a pintura de um quadro das
praticas Culturais, no Brasil. As marcas da Omissdo da Historia pareceram, muitas
vezes, suprimidas pela Quantificacdo da Qualidade. A Antitese esteve intima do
Ninismo, quando os opostos foram rejeitados. Destacamos, também, nossa

concepcao da Vacina ligada a um Eufemismo, sempre tardio.

Como consequéncia da articulacdo da retdrica mitica com as outras
categorias do estudo, vimos surgir: na primeira Reportagem, o Mito do “novo velho”;
na segunda, o do “criativo fantastico”; na terceira, o do “pai heréi”; e, na quarta, o da

“mulher dual”.

Conseguintemente, cogitaremos sobre a relacdo do Poder com as demais
categorias na construcéo dos sentidos, em Epoca. Pudemos evidencia-lo através da
Tautologia. Nas duas primeiras Reportagens, pareceu-nos oprimir o leitor a
reinventar-se. Nas trés ultimas vimo-lo, intrinsecamente, ligado a Autoajuda. Em
todas, pudemos relacionar seu carater sedutor as Figuras de Linguagem e a

consisténcia do Socioleto.
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Epoca, em nosso olhar, deu ampla ideia do que “pode” e do que “n&o pode”,
na maturidade, na vida profissional, na batalha contra as drogas, na vida da mae
trabalhadora. Vimo-lo, portanto, surgir em assuntos do cotidiano e pudemos
compreender melhor nossa Cultura, a partir das relagbes que estabeleceu.
Outrossim, todos os Estereétipos criados pela revista, de alguma forma, estiveram
dotados de Poder — mesmo que eles ao possui-lo, também, lidassem com seu
duplo, a impoténcia. Essa categoria foi, além da razéo, da ciéncia e da economia
para a esfera do contadgio emocional, do retorno do arcaico, do hedonismo,

mostrando suas multiplas faces na Pds-modernidade.

Falemos de Cultura. Na primeira Reportagem, a leitura dessa categoria
levou-nos a percepcdo da Pds-modernidade. Algumas nogdes caracterizam uma
contemporaneidade, onde emergiu o Estere6tipo do “vovo doidédo” e o Mito do “novo
velho”. Dentre elas, destacamos: o inusitado, o diferente, a releitura, o adiamento da
morte, a ousadia, a energia da vida, a inovacdo, a negacdo das convencdes, 0

movimento e 0 encantamento.

Nessa mesma tendéncia, destacamos, na segunda matéria, as seguintes
falas sociais: a da crise e de sua superacao pelo novo e pela moda; a das empresas
e da busca pela diferenciacdo; a das dicotomias didaticas e da vitéria da criatividade
sobre a inteligéncia. Percebemos, através da Reportagem, a emergéncia, na Cultura

contemporanea, de uma ligacao direta entre criatividade e Poder.

Vemos, também, que intencionando informar, no sentido de dar forma as
praticas sociais, a revista assume uma postura paternalista, educativa, 0 que nos
leva a Autoajuda. Em “Como salvar os jovens do mundo das drogas”, isso parece
evidente, desde o titulo. Metaforas prosaicas dao conta de conotar elementos da
Cultura, que, outrossim, refletem no Socioleto da revista. A partir da narrativa, temos
elementos para compreendermos melhor o que é esperado das Figuras paterna e
materna, em nossa sociedade. Evidenciamos, também: uma Cultura do espetaculo,
levando em conta as histérias dramaticas contadas, o sincretismo e a fuga do

individualismo, na valorizac&o da familia, na busca dos amigos e no apelo a religiao.
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Na quarta matéria, percebemos a proposta de valorizacdo e apropriacdo do
que € estrangeiro (americano) e numericamente expressivo. Algumas caracteristicas
sobrepfem-se as das outras narrativas, em relacdo complementar, concorrente e
antagbnica: o modo dual como é vista a mulher, apenas em funcdo da maternidade
e do trabalho, com a supressdo de outros papéis, tem relacdo estreita entre
Poder/autonomia e nao-Poder/dependéncia, o novo como bom e correto, a
valorizacdo do flexivel, a busca do equilibrio entre as fungcbes sociais
desempenhadas, a aceleracdo do tempo relacionada a sensacéo de impoténcia, a
contradicdo dos sentimentos e consequente angustia e a intensificacdo das trocas e

experiéncias.

A Pdés-modernidade esteve presente nas trés primeiras matérias. Desde o
titulo da que abre nossa analise podemos notar tendéncias paradoxais combinadas,
na formacdo do Estereotipo, que mobiliza a Identificacdo para com a tribo, dos
“vovOs doidbes”. Essa categoria também se manifesta no Socioleto de Epoca, que
se vale fortemente das Figuras de Linguagem, dando sinais de uma valorizagéo do
subjetivo, do emocional, do sensivel e do ordinario, ndo tdo bem vistos no

Jornalismo moderno.

Em “Procuram-se criativos” um valor alternativo ganhou Poder. Pudemos ver
uma contemporaneidade reencantada e manifesta na Cultura. J& em “Como salvar
os jovens do mundo das drogas”, flagramos a concepcéo tragica da existéncia, que
deu sentido a Autoajuda, mesmo no tempo das tribos. O contagio emotivo e o
retorno do arcaico ficam evidentes na revalorizacdo do papel da familia e da
solidariedade nos grupos.

Quanto a Autoajuda, pudemos percebé-la nas trés ultimas Reportagens. As
formas de manifestagdo foram bastante similares. Assinalamos o Poder da revista
de promover sentidos, ligada ao seu papel relido na Cultura. Através das
construcdes estereotipadas e Mitoldgicas, Epoca pareceu apontar o caminho a ser

seguido.

Vimos que a Pds-modernidade esteve a ela conectada, pelos discursos do

materialismo mistico. Longe de pretender que 0 sujeito use o conhecimento, para
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revolucionar o mundo, a revista orientou o leitor para atuar na esfera do préximo, de
si, do domestico. A revista comportou-se como uma espécie de guia, que abastece

os leitores de sentidos.

Ainda assim, percebemos o papel relevante das Figuras de Linguagem que
disfarcaram com sua beleza e sonoridade, na coincidéncia da fala e da escuta, a
imposicao dos signos. Cremos, assim, que esta categoria a posteriori seja
fundamental para a compreens&o do Socioleto de Epoca, sobre o qual versaremos,

a sequir.

Acreditamos que esta categoria tenha sido uma escolha apropriada para o
fechamento — lembrando, que nele mora, também, a reabertura da espiral — de
nossa reflexdo, sobre os sentidos de Epoca. Porque o Socioleto parece-nos
coerente com a ideia de uma sintese dialogica, a qual pretendemos apresentar. Em
nossas analises especificas vimos que todas as outras partes acabavam por invadi-

lo.

Versaremos, entdo, sobre as formas, sem as quais a revista ndo pode falar.
Reuniremos as rubricas obrigatorias que, parecem dar conta da competéncia do
discurso de Epoca, em cuja trama as variacbes de performance tornam-se,
estruturalmente, desimportantes. Algumas consideracdes gerais serdo seguidas da
especificacdo das Figuras implicitas da intimidacdo amaciada, ao modo do que

vinhamos fazendo.

Comecemos abordando o aspecto Acratico do Socioleto, sobre o qual
seremos breves, visto que, em nosso olhar, ele ndo se sobressaiu. Epoca esteve
muito afinada com a linguagem do Poder. Ainda assim, admitimos que, onde houve
ruptura de padrdes, ele esteve, virtualmente, presente, em poténcia, para despertar
reflexdo, mas isso nao significa uma taxa relevante de probabilidade.

O carater Encratico prevaleceu fortemente. Em seu tecido, identificamos que
as Figuras de Linguagem tiveram o papel de aproximar a fala e escuta, tal como o
Mito e o Estereotipo. A linguagem, soando familiar, demonstrou o Poder, para
envolver o leitor e apagar as marcas da mediacdo. O tom coloquial foi
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preponderante, chegando a atingir a esfera do bom-humor em diversos momentos,

especialmente, nas duas primeiras Reportagens.

A predominancia da terceira pessoa do singular pareceu ter o intuito de
conferir credibilidade a fala. Mas, em duas Reportagens, a Apoéstrofe quebrou a
estrutura padrdo, numa evocacao direta ao leitor. Consideramos que este recurso
linguistico tenha sido importante e, em conjunto com outros elementos dos quais
trataremos, dé conta de mostrar as mudancgas de paradigma, que tem sofrido o
género jornalistico, no século XXI. As aberturas, narrativa e descritiva, pareceram ter

a funcéo de seduzir o leitor e prendé-lo ao texto.

Mais que isso, encantar o leitor, parece ser, de certa forma, o objetivo, no
qual, também, estiveram empenhadas as Figuras de Linguagem, a retdrica mitica, e,
a propriamente, socioletal. Outrossim, destacamos como caracteristicas de
linguagem do grupo Epoca: a estrutura simples, com significados acessiveis ao leitor
médio; o uso constante de adjetivos e advérbios, as expressdes retiradas do
cotidiano; o apelo ao sentimental e draméatico em consonancia com o racional; a
pretensdo de olhar panoramico da atualidade; e, a assumida missédo de orientar o
leitor, em que se manifesta a Autoajuda. Ainda assim, condensamos as Figuras

socioletais da intimidagdo amaciada.

Dentre os principais Alibis de Natureza, descamos as Figuras do Mito
apropriadas ao Socioleto: a Omissao da Histéria, o tom tautologico, a Constatacao e
a Quantificacdo da Qualidade. Além disso, a projecao idealizada, tipica dos
Esteredtipos e o tom afirmativo e paternalista da Autoajuda.

No que tange a Universalidade, observamos temas, com potencial de atrair
um grande numero de leitores. Os assuntos narrados tém grande probabilidade de ja
ter sido, estar sendo ou vir a ser pertinentes para o leitor ou pessoas proximas a ele.
Isso, também, porque, nos parece, que tanto forma quanto conteddo sdo pensados,
de acordo com o perfil do leitor de Epoca, gerando a coincidéncia entre fala e

escuta.
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Quanto ao Bom Senso, acreditamos que, mesmo que a revista rompa com
os padrbes do Jornalismo tradicional, fa-lo diante da necessidade de adaptacao,
ética e estética, para a concepcdo de um discurso coerente com a
contemporaneidade. Portanto, parece-nos que emerge, aos poucos, uma nova
forma de racionalidade no Jornalismo de revista, uma espécie de retorno ao arcaico,
a servico da emocao, da promocédo de uma consciéncia coletiva, do reencantamento

do mundo.

Abordemos a Clareza. Observamos que 0 uso constante de adjetivos e
advérbios parece clarificar os modelos estereotipados do Poder e da impoténcia. Em
geral, os textos sdo bem escritos, corretos, concisos, harmoénicos. Os argumentos
aparentam forca e condensacédo e, em geral, a novidade é a tbnica da Reportagem.
As Figuras de Linguagem ressurgem, como a ldentificacdo, gerando empatia. Tudo
isso, em nosso olhar, é sintetizado, estimulando a compreensdo dos sentidos,

conforme projetados.

No que concerne as Resisténcias Anti-intelectualistas, vemos o discurso
humanizado como estratégia de batalha, da promocao de sentidos, em um mundo
reencantado. Epoca seduziu ao falar do medo e do desejo. Ofereceu-nos respostas,
mostrou-nos poténcias, procurando, desse modo, quebrar as resisténcias.
Conjugada a essa téatica e, talvez, a servico dela, a racionalidade, através dos dados
numeéricos e falas de especialistas, tiveram o intuito de proporcionar um status de

verdade acabada, a qual ndo faz sentido resistir.

Em suma, através da convivéncia complementar, concorrente e antagonica
desses signos, em Epoca, talvez, possamos pensar numa espécie de Jornalismo
p6s-moderno, no ambito da revista semanal de informacé&o, cuja incidéncia tenha se

dado pela necessidade de adaptacao a Cultura contemporanea.

Vimos Epoca como um tear complexo, e, através do Principio Sistémico,
pelas partes (categorias/reportagens), chegamos ao todo dos sentidos produzidos
pela revista. O conhecimento que produzimos sempre levou em conta a
Reintroducdo do Sujeito — ainda que seja relevante, ele € relativo e provisério.
Também, vimo-lo Hologramatico: em cada célula, esteve contido o modo Epoca de
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ver e narrar o mundo (a totalidade de seu patriménio genético). Notamos a
ciclicidade dos significados, por meio dos Anéis Retroativo e Recursivo. De forma
que, pudemos compreender e explicar Epoca através da Dialdgica Auto-eco-
organizada entre categorias e Reportagens. Veremos, adiante, para que sentidos

apontara a analise de Veja.
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3. VEJA EM DETALHES

Neste momento, nos voltamos a compreenséo dos sentidos promovidos pela
revista Veja. Nossa investigacdo semioldgica tera como objeto, no atual capitulo,
guatro Reportagens, publicadas no ano de 2010. Dessa forma, no item 3.1
refletiremos sobre os sentidos construidos na Reportagem “Tal filho, tal pai”,
publicada na edicdo 2175, de 28.07.10; no 3.2, pensaremos sobre os signos de “O
esforco dos malas com alga...”, na edicdo 2172, de 07.07.10; no 3.3, cogitaremos
sobre “Quando a rede vira um vicio”, edi¢do 2157, de 24.03.10; e, no 3.4, debrucar-

nos-emos sobre “Elas estédo de volta ao lar”, a edicdo 2173, de 14. 07.10.

Este capitulo parece-nos importante como parte do todo, porque busca
compreender e explicar os sentidos construidos pela revista de maior circulagdo em
Nnosso pais, cujo prestigio pode Ihe conferir a capacidade de estabelecer, aos
leitores, um modo Veja de olhar a realidade. Instigados a descobrir seu modus

operandi, na espiral de nossas categorias, daremos inicio a analise.

3.1 ANALISE DE “TAL PAI, TAL FILHO” — ANEXO 5

A Reportagem narra uma suposta tendéncia de comportamento dos pais da
atualidade. Segundo Veja, “em roupas, atitudes e gostos, o papai e a maméae vao
ficando cada vez mais parecidos com seus pimpolhos”. Em uma narrativa repleta de
girias, a revista parece pretender se aproximar das familias, que estdo
“adolescendo”, mostrando as vantagens e desvantagens/riscos, dessa configuragcéo
novel, através de exemplos concretos e abstratos bem como da fala de

especialistas.

As Figuras de Linguagem inauguram nossa analise. No titulo da
Reportagem, localizamos uma Metafora, que parece colocar em suspensdo a
Antitese entre pai e filho. Na linha de apoio, cuja frase citamos no paragrafo anterior,
guando descrevemos a matéria, percebemos o Contraste, novamente. Ele parece
estar acompanhado da ideia de completude pela manifestacdo da Sinestesia. As

geragOes, para Veja, parecem-se em gostos, que remetem ao visual, ao sonoro, ao
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tatii e ao paladar. Além disso, na palavra “pimpolho”, lemos a uma Metéafora

autoexplicativa.

Na abertura narrativa, a Apdstrofe chama o leitor a imaginar uma cena, que
consideramos como Metonimia do abstrato pelo concreto. Ao final da histéria, “todos
tocam felizes para sempre”, uma Metafora que parece dar conta da qualidade na
relacdo entre pais e filhos. Por conseguinte, vemos se repetir a Figura da ponta: “Por
mais irreal que isso pareca, aconteceu de verdade”. Em seguida, assinalamos uma

Hipérbole metaférica, na afirmacdo que sentencia: “E um sinal dos novos tempos”.

A Sinestesia reaparece, combinada a Metafora, na frase: “Pais e méaes se
esforcam por se manter no mesmo patamar que os filhos, em pensamentos,
palavras, roupas e gostos”. As Figuras da analogia, do exagero e do Contraste,
parecem compor o trecho, a seguir: “micos monumentais do passado hoje sao

encarados com naturalidade e prazer”.

Em seguida, vemos a oposicdo, a Personificacdo e a Metafora combinadas
em, “47 anos desmentidos pelo jeito de eterno adolescente”. Percebemos Hipérbole,
guando o menino fala que os amigos, “morrem de inveja” de seu pai, que € “muito
maneiro”, giria que podemos considerar como Metafora. Referindo-se ao genitor,

gue apresenta as “Ultimas novidades”, vemos gue a revista constr6i um Pleonasmao.

Listaremos, por conseguinte, outras expressdes metaféricas, que
localizamos, ainda, no primeiro paragrafo: “dividir o tatame e a prancha de surfe”, “é
0 maior barato [...] ter tanto em comum”, “pai coruja” — nessa também podemos notar
a Perifrase —, “o trabalho [de ser pai] facilitado” e “a gente curte as mesmas
paradas”. Ainda assim, quando Veja fala sobre o pai que n&o vive com os filhos,
como tendo uma “consequente e natural liberdade de reservar os momentos de
convivéncia mais para a curticdo do que para a chateacdo”, percebemos que, a

Hipérbole, combinam-se a Antitese e a Metafora.

Vemos, na sequéncia, o Contraste entre “0s aspectos positivos evidentes” e
“os exageros do lado oposto” — também, expressdes hiperbdlicas —, que “deveriam
saltar aos olhos” — Metafora e Hipérbole. Sinalizamos, ainda, que o0s principais
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casos exemplares, nos quais Veja baseia-se para compor o relato, parecem

configurar Gradacéo, em micronarrativas com direito a climax.

Na fala dos especialistas, sobre a tendéncia de comportamento,
assinalamos a Figura da oposicao. A revista destaca que a confuséo de papéis pode
provocar “mais ansiedade do que seguranca”’. A Metafora das familias que
“adolescem junto os filhos” parece-nos bastante relevante para a Reportagem.
Vemos, por conseguinte, em exemplos generalistas, Metonimias do abstrato pelo
concreto: “Os pais compram a tdo sonhada motocicleta, as mées vdo ao mesmo
cabeleireiro das filhas”. Uma nova Hipérbole manifesta-se em “todos acham o

maximo ser parecidos”.

Outrossim, destacamos a Metéfora dos “figurinos adaptaveis”, “em matéria
de arranjos familiares”. No que concerne a quem “capta primeiro as novidades”
(Metafora), ressurge a Antitese — na oposi¢cdo do exemplo de “Veja”, a um suposto
padrdo. A Figura do exagero combinada a da analogia, nesse momento, falam de
Madonna, como “antenadissima estrela [...], que, as vezes, cai no erro classico de

copiar as roupas da filha, o que Ihe confere um ar de ridiculo”.

A Metafora da “mae com cara de filha” une-se a de “famosa bem
conservada”. Também, apontamos para essa Figura em: “parece irma mais velha
das filhas”. Uma Hipérbole, combinada a Metéafora, afirma que a genitora, de 64
anos, “percorre o tapete vermelho, parecidissima” com a descendente, de 31. Outra
vez, assinalamos o Contraste, agora, entre “adorar a companhia da mae” e “as
vezes, incomoda”. Podemos ver mais exageros, através da mée que diz conhecer o
“universo” das filhas e conversar com elas “sobre todos os assuntos”. Na outra

ponta, do mesmo discurso, “ha momentos em que elas me cortam” (Metafora).

Também, lemos metaférico o alerta: “Os pais correm o risco de perder o seu
lugar”. Destacamos a Repeticdo, na fala da filha, aparentando indignacéo: “Ela quer
saber de tudo, tudo, tudo”. Diversas Metaforas aparentam conferir consisténcia ao
texto, deste ponto em diante, sdo elas: “parecer caretas”, “obrigacdo de serem muito
moderninhos” (no sentido de adaptaveis as modas, € ndo no que concerne ao estilo

da Modernidade), “forcar a barra”, “disparar” (no sentido de falar), “pais conectados”,
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“circular no universo dos filhos”, “convites para baladas”, “alarmes de exagero
comecam a tocar”, “ligam direto e ficam no maior papo” e “estica o olho para as
amiguinhas dele” (nesse trecho, notamos que, o diminutivo parece evidenciar,

através da Hipérbole, uma Ironia).

Destacamos a Antitese entre: o comportamento dos pais, na atualidade e
“no passado”, quanto a aproveitar o potencial da internet no relacionamento com os
filhos; as praticas cotidianas de uma advogada que, “escreve inumeras vezes por dia
no Twitter”, e, as de seu filho, de 13 anos, que de acordo com Veja, dispensa tudo
isso por achar que é “meio bobo”. Ainda, ha Contraste, no discurso do rapaz, que
soa como o de “um pai do passado”; e, no papel de cada geracao: cabe “a geracéo

mais velha transmitir valores para a mais nova”, que deve, portanto, apreendé-los.

Podemos assinalar, por conseguinte, a Perifrase metaforica das “e
familias”. A Apoéstrofe, outrossim, reaparece, a nosso ver, quando Veja repreende a
conduta dos pais. O “alarme deveria soar”, por exemplo, quando: “E a sua filha
guem diz: ‘Mée sai do telefone™ ou “é vocé quem da as dicas a ele sobre novidades

na internet”.

Desse modo, concluiremos nossos apontamentos sobre esta categoria
destacando as Hipérboles finais: “horror dos horrores, [vocé] frequenta os mesmo
lugares que ela”, e, “as musicas do seu Ipod séo tdo novas que seu filho ainda nem
as conhece”. Logo, cremos que as reflexdes alcancadas através das Figuras de
Linguagem, forneceram-nos elementos para refletir sobre a nossa proxima

categoria, o Estereotipo.

Vemos, desde o titulo, “Tal filho, tal pai”, que a Reportagem de Veja constroi
uma caricatura dos pais contemporaneos, na inversao de um ditado popular.
Durante a narrativa, a revista parece sustentar, através dos entrevistados e de
exemplos genéricos, a teoria lancada na linha de apoio: “Em roupas, atitudes e
gostos, 0 papai e a maméde vao ficando cada vez mais parecidos com seus

pimpolhos”.
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A abertura da matéria convida o leitor a imaginar uma cena, de acordo com
a revista, tipica dessa configuracdo novel de comportamentos, com direito a um
final, do tipo: “felizes para sempre”. Veja ainda complementa, dizendo que a cena
descrita “é um sinal dos novos tempos”. Percebemos, portanto, a tentativa de
estabelecer uma realidade estereotipica.

Dentre os perfis alegoricos, podemos destacar. 0 pai “maneiro”, a mae
“antenadissima”, a “descolada”, e a “conectada” — esses sao 0s principais atributos,
com os quais a revista descreve cada um dos “pais exemplares”. Através deles, Veja
parece repetir — até 0 excesso, a mesma estrutura, 0S mesmos sentidos,
frequentemente, as mesmas palavras —, buscando, possivelmente, a naturalizacéo

dos termos.

Falemos, por conseguinte, do “pai maneiro”. Veja edifica-o, por meio do ator
Marcello Novaes, de 47 anos, que curte “as mesmas paradas” que os filhos.
Segundo a revista: “De jeans, camiseta, ténis e boné iguaizinhos aos dos filhos,
Marcello também repassa as Ultimas novidades musicais para 0os meninos e divide o
tatame na aula de jiu-jitsu e a prancha de surfe nos fins de semana”. Na sequéncia,
0 texto qualifica o ator como “misto de pai coruja e amigao”, que tem o “trabalho

facilitado”, porque cada filho (sdo dois) mora com sua respectiva mae.

Por sua vez, a “mae antenadissima”, tem como base: Maria Cecy, uma
carioca, dona de loja; Madonna, “a estrela”; e, duas “famosas bem conservadas”: a
mae de Lindsay Lohan, Dina, e a mae de Kate Hudson, Goldie Hawn. Esse tipo
corresponde aguele “com cara de filha”, que chega, mesmo, a repatrtir o closet. Este
€ caso de Cecy (52 anos) e Bruna (23), estudante de moda: “Elas fazem compras
juntas e dividem tanto o valor da compra, quanto seu uso — tém até um quarto de
vestir em comum”. Mas, segundo 0 magazine, “normalmente acontece o contrario”,
sdo as filhas que captam as novidades antes, “como reconhece até uma
antenadissima estrela do porte de Madonna”. As Lohan, em seu turno, sao
“companheiras de baladas”, e, Kate Hudson e sua méae, percorrem o tapete

vermelho “parecidissimas”.
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Em nossa leitura da revista, a “mae descolada” parece ser aquela que se
esforca em “ser legal” com as filhas, assumindo a postura de amiga, de irma mais
velha. Ao mesmo tempo, ela corre o risco de perder o lugar, na hierarquia da familia.
Uma mae que se confunde com a cria. O caso exemplar € o de Alessandra (45) e
suas duas “Anas” (18 e 22): “as duas dizem que, frequentemente, trocam as amigas
pela companhia da mae, especialmente em sessfes no cinema, idas ao cabeleireiro
ou viagens”. Por conseguinte, a mae afirma conhecer o universo das filhas e acha
natural conversar com elas “sobre todos os assuntos”. Nesse momento, aparece a
primeira ressalva de uma filha, que “apesar de achar o méximo o visual descolado
da mae” reclama: “Ela quer saber de tudo, tudo, tudo. Fica perguntando dos

namorados e eu detesto falar disso com ela”.

Em seu turno, a “mée conectada”, também, faz um “esforco de aproximacéo
geracional”, com a ajuda da internet. Ela aproveita a ferramenta, para melhorar o
relacionamento com os filhos, ao invés de culpar, como Veja acredita que acontecia
no passado, “as interminaveis horas no computador pelo distanciamento familiar”.
Um exemplo disso, na Reportagem, é a advogada paulistana, Flavia (41) que, “tem
um blog e escreve inimeras vezes por dia no Twitter”. Mas, na sequéncia, aparece 0
Estereotipo do filho que se assemelha a “um pai do passado”. Aquele com quem nao
funciona, da maneira esperada, a estratégia de aproximacdo da méae: “Acho meio
bobo. As pessoas ndo fazem nada [nas redes sociais], ficam s6 falando sem parar”.

Assim, vemos que Veja fala sobre os pais do presente como pessoas que
cabem nesses Estere6tipos. Sao cumulos de artificio transformados em cumulos de
natureza. Podemos ler — mesmo em aspectos positivos e negativos decorrentes de
comportamentos diferenciados — generalizacdes, recortadas em Complexidade. O

gue nos leva a préxima categoria deste estudo, o Mito.

Sinalizamos que Veja parece propor uma visao mitica dos progenitores da
contemporaneidade. Cremos que, assim, se manifesta o Mito do “pai amigo”. Uma
representacdo coletiva que inverte Cultura em natureza. Apesar das poucas
ressalvas — como a de que € preciso ter cuidado, para ndo perder seu papel de
“transmitir valores para a geragcdo mais nova” — 0 magazine parece promover a

aproximacao geracional, destacando o prazer, em historias com “finais felizes”.
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Observamos na Reportagem, uma fala completa, intransitiva e teatral, em
que todas as Figuras Miticas fazem-se presentes. Comecaremos abordando a
Tautologia. O discurso, muitas vezes, explicou as coisas por elas mesmas, ao modo
de operacado do Pleonasmo semantico. Diversas constru¢cdes de Veja impuseram-se
pela autoridade da fala, sem a exposicdo de comprovacdes socioldgicas, a respeito
da suposta nova tendéncia de configuracdo das familias. A legitimidade alcancada
pela revista mais lida do Brasil parece estar sendo, portanto, suficiente para

sustentar os sentidos promovidos.

Assim, nos vemos pensando a Constatacédo, Figura que apoia, bastante, a
Tautologia. Veja soa afirmativa, incisiva. Universaliza as realidades das familias,
recortando-as como melhor lhe convém, para promover a sua no¢ao de “real”. Essa
subcategoria parece clara no texto, desde o titulo, que se aproxima, do provérbio, do
lugar-comum, mesmo que tenha sido relido, visando maior adequagcdo aos “novos

tempos”. E como se a revista dissesse que, agora, € assim: “tal filho, tal pai”.

Parece-nos haver Omissdo da Histéria em diversos momentos da
Reportagem. O primeiro deles acontece, quando Veja narra que a mutagdo no
comportamento dos pais provocou mudancas de paradigmas. Entretanto, ndo fala
no caminho percorrido entre as duas pontas. Ela salta as variag0es e trata os estilos,
como quadros harmoniosos de esséncias — por vezes, relativizados pela Vacina.
Assim, a revista parece buscar, ainda, mais credibilidade. Um exemplo, podemos ler
no trecho: “E um sinal dos tempos. [...] Pelo menos no caso dos filhos do ator

Marcello Novaes”.

Evocando novamente o Esteredtipo, refletiremos sobre a Identificacdo como
aspecto mitico relevante. Vimos a sua manifestacdo em trés graus: pais e filhos, na
Reportagem; genitores da narrativa, com pais leitores; e, descendentes da matéria,
com filhos leitores. Essa Figura nos pareceu alcancar amplitude, sendo, talvez, a
mais forte e significativa para a construcao dos sentidos. As descri¢cdes recortadas e
absolutizadas, mas detalhadas, combinadas aos exemplos, genéricos e especificos,
e a evocacao de personalidades publicas fundamentaram sua manifestacdo no

texto.
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Ainda assim, vamos retornar a Vacina. Além de estar no trecho ja
mencionado, localizamo-la em quatro breves passagens. Segundo nossa percepc¢ao,
ela foi aplicada por Veja do seguinte modo: depois de a revista sustentar, bastante, o
guanto essa tendéncia de comportamento € atual, descolada e proveitosa, vem a
relativizacdo, periodica, pelo olhar dos terapeutas: “Esse tipo de aproximacdo é
positivo, mas 0s pais correm o risco de perder seu lugar”. Veja prepara, inclusive, um
manual de instrucdes, ao final da Reportagem, para que os pais saibam como nao

passar da medida.

Desse modo, assinalamos, também, a presenca do Ninismo: a idealizacéo,
promovida por Veja, a nosso ver, sustenta que, em geral, a aproximacao é 6tima —
desde que o0s pais ndo sejam nem autoritarios nem permissivos, nem melhores
amigos, nem opressivos. Nem isso, nem aquilo. Pensamos que a revista apresenta
realidades antitéticas e as equilibra, de modo a recusar as duas, promovendo um

modelo ideal — e, talvez, impossivel.

Ao final da narrativa, vemos surgir a ultima forma de manifestacdo da
retérica mitica, a Quantificacdo da Qualidade. Ela aparece por meio de pesquisas,
gue amparam algumas das constru¢cdes empreendidas por Veja, especialmente, no
que concerne a internet, como vetor de aproximacao das familias, e, no que tange a
efetividade do amparo emocional, que os pais dao aos filhos. Também, nesse
momento, a historia evapora-se, deixando o signo vazio, a ser preenchido por

sentidos diminuidos, caricatos.

Por conseguinte, em “Tal filho, tal pai”, Veja evidencia uma mudanca na
hierarquia de Poder. De forma que o mais novo esta impondo valores ao mais velho,
influenciando sua releitura. Assinalamos, desse modo, a capacidade sedutora,
impregnada a juventude contemporadnea — forca que move a vida dos pais,
impulsionando seus desejos. Além disso, na leitura, interpretamos a cobica intima
dos personagens (pais), como a de ndo envelhecer (numa espécie de fuga da
soliddo e da morte). Este, talvez, possa ser um dos principais objetivos — mesmo
que inconsciente — do acompanhamento — em roupas, atitudes, gostos,

pensamentos e palavras — de seus descendentes.
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De acordo com a Reportagem, seduzidos pela juventude, os pais a
reincorporam, tornando-se mais sedutores para os filhos. Outrossim, parecem crer
que, proximos de seus “pimpolhos”, tem como fiscalizad-los melhor. Dessa maneira,
vemos que eles buscam uma maior penetracdo no cotidiano dos jovens, (re)
adolescendo com eles: “os pais de hoje estdo muito preocupados em como controlar

os filhos sem parecer caretas, ultrapassados”.

A revista parece-nos consciente do Poder que tem, para interferir na forma
como seus leitores veem o mundo, e, afirma que essa tendéncia de comportamento,
“é um sinal dos tempos”. Veja embasa seu argumento na Constatacdo, como quem
diz: tanto isso é verdade, que “micos monumentais do passado, hoje sdo encarados
com naturalidade e até prazer”. Donde vemos o texto na fronteira entre o

interpretativo e o opinativo.

Destacamos, como taticas de seducdo do magazine, a utilizacdo: de
celebridades e idolos, despertando o desejo de Identificagdo do leitor na construcao
social da realidade; de Figuras de Linguagem e de girias, dando tom leve e bem-
humorado ao texto e apagando, um pouco, as marcas da imposi¢cao dos sentidos; e,

de pesquisas quantitativas, contribuindo para a legitimacao do discurso.

Acreditamos, também, na importancia de considerarmos que esse discurso
diz respeito ao Poder econdmico. A tendéncia de comportamento, sobre a qual Veja
fala, talvez, seja, apenas, aplicavel as classes A e B. Quica, C. Apontamos iSso com

base nas referéncias as profissdes, a rotina e ao consumo dos pais e filhos,

personagens.

Conseguintemente, o0 magazine destaca o Poder: que o “jeito maneiro” tem,
de desmentir a idade bioldgica do pai; de seduzir os filhos, “com as dultimas
novidades” — as quais, em ciclo, sdo capazes de aumentar a influéncia dos
genitores; do pai separado, que envolve mais, porque oS momentos de convivéncia
sao, geralmente, reservados “mais para a curticdo do que para a chateacéo”; que se
manter informada, “bem vestida e cuidada”, tem na determinacéo da idade aparente

da mae.
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Compreendemos que Veja enxerga a mudanca de paradigma na familia
como algo bom, quando néo ha excessos. Amparamos nosso olhar na combinacao
de alguns elementos: a comecar, pela frase, “0s aspectos positivos de pais mais
proximos dos filhos sdo evidentes”, que, em conjun¢do com a abordagem enfética e
repetida deles, e, de sua localizacdo, a frente dos elementos negativos, permitem-

Nnos esse raciocinio.

No inicio dessa categoria de analise, sinalizamos uma transformacgdo na
hierarquia de Poder. Ao esgotarmos nossa percepgao, percebemos que, com
relacdo a essa tendéncia de comportamento, o Poder é ciclico. Come¢a numa
releitura dos pais, pela influéncia dos filhos, que passam, novamente, a aceitar a
geracdo mais velha, como influéncia. Assim, o processo da sinais de anelar-se numa

espiral sem fim, em que pais e filhos estdo “cada vez mais parecidos”.

No que concerne a Cultura, podemos vé-la como um sistema geral de
simbolos através do qual conhecemos o mundo, trocamos experiéncias e
construimos a realidade. Com essa perspectiva, aplicada a Reportagem, vemos uma
forte manifestacdo da Pds-Modernidade, no retrato que Veja faz da familia. Motivo,
pelo qual acreditamos que seja interessante uma analise combinada dessas duas

categorias.

Observamos, desde o titulo, Veja utilizar expressdes tipicas da Cultura
brasileira. Uma maxima popular é invertida para nomear a Reportagem. Isso parece
apontar para a superacdo do modelo moderno, em que a estrutura hierarquica da
familia era mais rigida e os pais deveriam saber o que € melhor para os filhos. Os
genitores pés-modernos inspiram-se tanto nos filhos, que acabam se tornando
parecidos com eles, para Poder influencia-los, em seguida. Percebemos, desse
modo, a florescéncia de valores alternativos, talvez, tdo mutdveis quando a propria

juventude.

A revista abre a Reportagem contando uma historia, segundo ela, até pouco
tempo impensada e que, agora, pode ser considerada normal. No final da
micronarrativa, “todos tocam felizes para sempre”. O ideal de felicidade retorna como

“sinal dos tempos”, evidenciando um reencantamento do mundo. Acreditamos que,
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em todos os exemplos de destaque, o estar-junto fica manifesto como o que ha de
mais importante. Pais chegam a perder suas identidades, sua autoridade, para
acompanhar os filhos, para (re) adolescer junto e aproveitar cada momento do

instante presente; para esquecer que estao envelhecendo.

A auséncia de conflito, entre geracdes, na forma de ver o mundo, talvez,
seja, mesmo, o0 signo de uma revolucdo da estrutura familiar em nossa Cultura
ocidental. “Naturalidade” e “prazer” sdo adjetivos que a revista utiliza para descrever
uma relagdo, que costumava ser cheia de conflitos e incompreensdes na

adolescéncia.

O modo de vestir ajuda a descrever um pouco melhor o pai, que,
consideramos, pos-moderno: “De jeans, camisa polo, ténis e boné, iguaizinhos aos
dos filhos”. E como se a revista dissesse que, quando os pais despem-se do
trabalho, vestem-se de adolescentes. Esses genitores, sobre os quais Veja fala, sdo
bastante sensiveis, “antenadissimos”, para conseguir acompanhar o ritmo dos
“pimpolhos”, curtindo “as mesmas paradas” e, ainda, sendo considerados “muito
maneiros”, com seus “visuais descolados”. Podemos ver que as girias sao utilizadas,
para dar conta de uma realidade brasileira, em que a hierarquia esta “muito

desarrumada”.

Lemos, também, na Reportagem, que, “em matéria de arranjos familiares os
figurinos sdo adaptaveis”. Além disso, Veja descreve o0s relacionamentos muito em
funcdo dos hobbys, portanto, fala de geracbes que estdo juntas: praticando
esportes, ouvindo e tocando musica, cuidando da beleza, curtindo baladas, fazendo
compras, pescando tendéncias de moda, viajando, assistindo filmes, conversando

pelas redes sociais etc.

Vemos, desse modo, o tipo de praticas Culturais que associam pais e filhos.
Elas parecem dar conta de sintomas da Pds-Modernidade: a valorizacdo do tempo
livre, a epifanizacdo do corpo, a busca do prazer, a preocupacéo com a qualidade de
vida e os valores estéticos, como vetor de vinculo com o outro. Em geral, partilhando
0S mesmo “mistérios”, eles cimentam a relagdo, viboram em comum, estdo em

comunhao.
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No que concerne a Cultura, cremos que a Reportagem tenha uma relacéo
sinérgica com as mudancas na instituicdo familiar e na sociedade. Ela enuncia néo
somente um passado, mas, principalmente, um presente em suspensao. Seus
rastros, em nosso olhar, dizem respeito ao que esta acontecendo no cotidiano, que
pode ser captado pelo conhecimento ordinario. Desse modo, o texto € um reflexo do
gue se V€ nas ruas, nas escolas, nos clubes, nos shoppings, nas midias, nas modas,
nas artes, nas festas, nas redes sociais etc. Em todo lugar onde se possa observar o
estar-junto de pais e filhos. Isso nos remete a ideia de uma Cultura, ligada ao Poder
econdmico, para um melhor usufruto do tempo livre — mas, parece proposta como

uma tendéncia universal.

Assinalamos como paradoxo tipico dessa temporalidade, que a diferenca de
idade entre as geracdes tenha aumentado, em Contraste com o fendmeno de
aproximacado. O pai da atualidade tem “jeito de eterno adolescente”, remetendo-nos
ao presenteismo, e esta sempre “por dentro das ultimas novidades”, 0 que nos traz a
atitude camaledo e o império do efémero, como tragos da socialidade. “E um misto

de pai coruja e amigao”, sempre pronto para “curtir” junto.

Os aspectos positivos dessa transformacdo nas relacdes sdo destacados
como “evidentes”, por Veja: “refletem a menor rigidez entre geracdes, abrandam os
excessos de mandonismo, aumentam uma saudavel sensacdo de intimidade e
propiciam um ambiente familiar mais descontraido”. Do lado oposto, os problemas
sao as possibilidades de exagero, que residem na competicdo implicita entre pais e
filhos e numa “confusdo de papeis”, com potencial para provocar mais ansiedade do

que seguranca.

O cotidiano doméstico, como tematica empolgante, e a reabilitacdo da
relacdo entre pais e filhos remetem-nos, igualmente, ao arcaismo atualizado, na
sociedade contemporanea. Vemos, em seguida, uma aproximacéo do arcaico com 0
tecnoldgico, no conceito de “e-familia”. Outrossim, a conjugacao constante do verbo
dividir, no sentido de compatrtilhar, pelas geracdes aproximadas, mostram-nos uma
tendéncia a fuga do individualismo. Imperfeita e paradoxal, mas extremamente
unida, a familia pode estar representando um movimento social mais amplo, na

Cultura da P6s-Modernidade.
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Vemos, por conseguinte, a manifestacdo da categoria Autoajuda. Podemos
observa-la, principalmente, relacionada aos trechos em que aparece a Figura mitica
da Vacina. Entendemos que, ao mesmo em que estimula a aproximacdo, Veja
parece querer orientar 0s pais para que ndao cometam o “erro classico” dos
excessos: “Os exageros do lado oposto também deveriam saltar aos olhos, mas

nem sempre os envolvidos se dao conta”.

A revista parece propor modelos relidos de pais ideais a serem seguidos.
Nos dois primeiros exemplos de destaque, os conflitos sdo obliterados. Com direito,
até mesmo, ao classico “felizes para sempre”. Depois, aparecem o0s conselhos,

direcionados aos possiveis desequilibrios.

O discurso soa paternalista, quando o magazine atua como guia para pais
pos-modernos. E como se Veja dissesse: Se é bom para as familias sobre as quais
falamos, pode ser bom para vocé, também. Siga as receitas positivas dos pais que
aparecem em nossas paginas e fiqgue bem com seu(s) pimpolho(s). Mas, preste
atencdo nas nossas dicas, para ndo cometer o erro de abusar na dose de

aproximacao.

O saber da revista, como o de um guru, soa-nos imperativo, totalizante e
sedutor. O modo persuasivo com o0 qual trata do assunto, busca induzir o leitor,
submisso, ao caminho da adequacao aos novos tempos. Além disso, o discurso de
Veja parece ter mais forga para influenciar nos casos em que as celebridades sé&o
exemplares e servem como inspiragdo para a vida. Assinalamos, desse modo, a
Identificacdo do leitor: fator, aparentemente, essencial, para a eficiéncia desse tipo

de discurso.

A revista sustenta que o0s pais devem atentar, para 0S Sseus
comportamentos, uma vez que, quanto mais semelhancas, maior o risco de eles
“perderem seu lugar”. Veja afirma: “cultivar uma relagdo intima com filhos € bom e
necessario”. Depois, chama a atencao para uma série de atitudes que disparam “0s
alarmes do exagero”. Esses comportamentos séo listados e diferenciados, quanto a

relacdo maef/filha e pai/filho.
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No fecho da Reportagem, Veja fala, através de uma psicologa, dando a
orientacao final: “Para que a Comunicacao seja efetiva, cabe a geracdo mais velha
transmitir valores para a geracdo mais nova. Uma completa igualdade ndo pode nem
deve existir’. Esse conselho de Autoajuda nos remete ao aspecto Acratico de nosso
proxima categoria, o Socioleto. Isso, porque, através dos especialistas, Veja semeia,

ainda que, de modo insuficiente, a reflexdo sobre os comportamentos.

Nesse contexto, vemos que 0s momentos de primazia do pensamento sao
poucos, em relacdo a prevaléncia do discurso do Poder. No entanto, eles existem e
— semelhantemente a Autoajuda —, identificam-se com a fala mitica da Vacina. Sao
destinados mais a constranger o outro do que a invadi-lo. Esses trechos, que se

elaboram fora da doxa, rejeitam e ofendem os extremos da aproximacéao geracional.

Logo, pensamos que o carater Encratico se sobressai, ha Reportagem. Por
isso, investigaremos, agora, as rubricas obrigatorias, através das quais a revista se
expressa. Inauguramos, portanto, nossa reflexao, a esse respeito, cogitando sobre o
titulo e a linha de apoio. Eles utilizam expressbes Culturais, que favorecem a

coincidéncia da fala e da escuta na naturalizacdo dos sentidos promovidos.

A abertura narrativa evoca o leitor e estimula sua imaginacao. Além disso, se
assemelha ao conto de fadas, quando propde, no final, o chavéo, “felizes para
sempre”. A grande quantidade de girias, adjetivos, adveérbios, Metaforas e
Metonimias (do abstrato pelo concreto) parecem contribuir para velar as marcas da

imposicéo de sentidos. Do mesmo modo, atuam a retorica do Mito e os Estereotipos.

A Apostrofe utilizada para aproximar a revista do leitor e promover a
aceitacao das ideias aparece no inicio e ao final da Reportagem. O texto em terceira
pessoa, complementarmente, parece ter o intuito de revestir a narrativa em
credibilidade. O tom positivo, coloquial e descontraido do texto também favorece a
seducdo do leitor. Além disso, destacamos que, depois da primeira referéncia a
alguns dos personagens (quando fala seus nomes completos), a revista chama-os
pelo primeiro nome, ao invés de usar o sobrenome, uma quebra de padrdo, em

relacdo ao Jornalismo tradicional.



177

Por conseguinte, percebemos Veja garantindo e promovendo: pais
“descolados”, “maneiros” e equilibrados; o novo, a moda e o prazer; o vinculo, a
proximidade e a comunhdo; o saudavel, o aprazivel e o belo; o sensivel, o
“antenado” e o alternativo; o tipico, 0 modelo e o ideal; a naturalidade, a felicidade e
o prazer. De outro lado, a revista parece rejeitar o que seja antagbnico a essas
nocdes. Veremos, na sequéncia, através de que Figuras acontecem a elevacéo e a

repulsa.

1) Os alibis de natureza: em nossa percep¢do, manifestaram-se no texto,
através do Poder tautoldgico, que a revista mais vendida do Brasil tem, de propor a
maneira como o leitor deve olhar para a questao da aproximagéo geracional. Veja,
até mesmo, parece deixar transparecer sua opiniao em alguns momentos, por meio
de Constatacdes. Assim, o narrado acontece “de verdade, sendo “um sinal dos

tempos™. Essa Figura também nos pareceu ligada a Omissao da Historia, visto que,
a semelhanca entre pais e filhos, foi encarada como algo dado, natural. A revista,
ainda, sugere que no passado era diferente, mas ndo explica 0os processos que

estiveram implicados a transformacéo.

2) A Universalidade: pensamos que Autoajuda promove a ilusdo de um
ideal que todos podem alcancar: adolescer de novo, estar proximo do filho, ser
descolado e, ao mesmo tempo, conservar a autoridade. Também, acreditamos que
esta tematica tenha potencial para envolver um publico bastante amplo, visto que a
familia (ainda mais, quando ligada ao mundo das celebridades) parece ser uma
tematica de apelo. Ainda assim, assinalamos que a estrutura e a Linguagem
utilizadas, pareceram apropriadas a abrangéncia de publico do magazine semanal

de informacao.

3) O Bom-senso: a intimidacdo parece dizer respeito a uma suposta
necessidade de adequacéo dos pais aos “novos tempos”. “Se ndo pode com eles,
junte-se a eles”. Podemos ler essa maxima nas entrelinhas do discurso. A opinido
corrente que vemos refletida é a de que a imposicao da autoridade paterna ndo mais
funciona. Diante disso, para evitar e resolver conflitos, foi preciso uma releitura dos
pais, visando a seducédo dos jovens. Vemos, assim, a relacdo da Cultura com a Poés-
Modernidade.
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4) A Clareza: as girias, as Metaforas prosaicas, as Metonimias
referenciais, as Hipérboles e Eufemismos aparecem para promover a compreensao
dos significados, tal como projetada por Veja, sem muita resisténcia. O texto,
atrativo, correto, conciso e harménico projeta sentidos com inteligéncia. Além disso,
destacamos o papel dos Estere6tipos em propor recortes facilmente assimilaveis

pelo leitor médio.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: cremos que a principal arma de
seducdo do texto, cujo papel € o de impedir a contestacao das ideias propostas, seja
0 contagio emocional, através de historias de interesse humano. Elas privilegiaram

valores sedutores, porque desejados, como 0 novo, o saudavel, o aprazivel e o belo.

Assim, ao fecharmos nossa interpretacao do Socioleto, como parte, abrimos
a espiral das reflexdes sobre o todo de nossas categorias. Vimo-las se anelarem
umas sobre as outras, para dar conta da analise complexa da Reportagem.
Percebemos, na Cultura, em tempos de PoOs-Modernidade, uma releitura do
comportamento de pais e méaes, em funcdo do adolescer de seus “pimpolhos”. O
Poder dessa juventude sobre o0s pais pareceu-nos evidente e teve papel
fundamental na promocdo dos Estereotipos que Veja apresentou. Além disso, as
Figuras de Linguagem e a retorica do Mito foram decisivas na forma como a revista

disfarcou a imposicéo de sentidos.

3.2 ANALISE DE “O ESFORCO DOS MALAS COM ALCA...”— ANEXO 6

A Reportagem narra uma expansao do namero de funcionarios, com nivel
universitario, ocupando cargos gerenciais ou executivos, no Brasil. Veja fala sobre
os desafios dos malas com alga: no cenario atual do mercado de trabalho e diante
de colegas malas sem alca, nocivos ao seu bom desempenho. A revista mostra um
ranking dos aspectos mais valorizados pelo funcionario, “na hora de entrar no
mercado de trabalho”. Aponta os “dez problemas mais comuns que se enfrentam
hoje nas companhias” bem como “os dez pecados corporativos” — segundo o
magazine, “coisas que todo mundo faz, e continuara a fazer, mas nao deveria”.

Ainda, traz uma entrevista com Beto Ribeiro, o autor do livro, Poder S.A. — Historias
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Possiveis do Mundo Corporativo, em cujas paginas, ha “uma critica acida e bem

humorada” ao cotidiano do trabalho.

J& no titulo, “O esfor¢co dos malas com alca...”, vemos uma Metafora que
podemos interpretar, também, como Perifrase. Além disso, ha Reticéncia,
suspendendo o pensamento para, em seguida, relaciona-lo — através da mesma
Figura —, a linha de apoio: “... para superar os malas sem alca do mundo corporativo
e as exigéncias nem sempre racionais das grandes empresas”. Nesse trecho, a
figura da analogia aparece duas vezes. Na primeira, em relacdo a expressao que
designa funcionarios inconvenientes, e, na segunda, referindo-se a um suposto
universo do trabalho. Vemos, também, certo ar irbnico, questionando a forma como

os trabalhadores séo requisitados.

No primeiro paragrafo, a revista critica um economista que, nos anos 1990,
“decretou o fim do emprego formal”. Lemos, no trecho, Metafora e Hipérbole. Veja
segue, dizendo que, segundo Jeremy Rifkin, “a revolucdo tecnoldgica levaria a uma
reducdo gigantesca do quadro de funcionarios das grandes empresas” — nhovamente,
parece se manifestar a Figura do exagero —, e, que, “0 setor de servicos nao
conseguiria absorver os milhdes e milhdes de postos de trabalho fechados”. Nessa
parte, percebemos a Metafora da absor¢cdo das pessoas, somada a Hipérbole e a
Repeticdo de vocabulos.

Na sequéncia, a revista conta que, de acordo com as previsfes pessimistas,
restaria aos profissionais, “enfrentar o més a més de Sisifo dos freelancers”. Esse
trecho parece-nos rico para analise. A Repeticdo manifesta-se ligada a Metéfora,
que aproxima o cotidiano do profissional independente ao Mito grego de Sisifo, que,
segundo a lenda, foi 0 mais astuto de todos os mortais; a encarnacao da esperteza e
da rebeldia do homem frente aos designios dos deuses. Em sua historia mais
conhecida, aprisionou Tanato, a deusa da morte, impedindo que as pessoas
morressem e causando desequilibrio ao reino infernal, de Hades. Por isso, foi punido
por Zeus a realizar trabalhos infrutiferos pela eternidade. Seu castigo mais
conhecido foi a indtil tarefa de ter de rolar, ininterruptamente, uma pedra enorme,

ladeira acima.
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Por conseguinte, em “quinze anos depois de Rifkin lan¢ar seu epitafio, o pior
nao veio, apesar de todos os solavancos”, vemos uma Metéafora, que assinalando a
morte figurada do economista (em seu campo de atuacado), seguida pela Hipérbole.
Adiante, em, “nas nacdes desenvolvidas a paisagem ndo pode ser considerada
résea, embora esteja longe de exibir as tintas do apocalipse”, percebemos Metéaforas
complementares, somadas a Antitese, entre o tom das tintas com que Veja pinta o
quadro, dando conta da descricdo de parte da economia. Na sequéncia, a revista
afirma, através da Metéafora e da Antitese, que, “por aqui vem ocorrendo uma forte
expansao de alto a baixo da piramide hierarquica”. Ainda nesse paragrafo, vemos
uma Personificagdo dos numeros, que saltariam bem alto, como, também, a figura

da analogia, trazendo a ideia de um “mercado aquecido”.

Logo, a revista explica suas Perifrases metaféricas e antitéticas,
explicitando, primeiro, que “tornar-se um mala com al¢ca — ou seja, ocupar um cargo
gerencial ou executivo — continua a ser uma meta almejada e realizada por muitos.
Interpretamos que a referéncia a alga seja uma analogia as pastas, que esses
profissionais costumam carregar consigo. Por sua vez, a referéncia ao mala sem
alca, da conta daquele “pessoal que dedica toda sua energia a criacao de problemas
para 0s querem apenas e tdo somente trabalhar”. Vemos, também, a Hipérbole, que
se estende, ao préoximo trecho, onde se combina a Metafora e a Metonimia (do todo
pela parte): “Essa fauna abrange desde colegas fofoqueiros e oportunistas até os
burocratas”, que se entusiasmam em, “criar formularios e inventar reunides tao

longas quanto desfocadas”.

Na sequéncia, destacamos a Metéafora sinestésica do “ambiente carregado”,
como algo que podemos, a0 menos, ver e tocar, quica, ouvir e sentir o cheiro. A
Figura da analogia, ainda, aparece, nesse trecho, em referéncia a um “ideério
politicamente correto” nas relagdes profissionais e em “o panorama visto das baias e
salas de divisorias que ndo alcangcam o teto poderia ser bem melhor”. Hipérboles
estdo presentes em “um sem numero de tarefas inuteis”, e “ndo ha duvida”. Logo,
em “0 que os funcionarios querem de uma empresa” vemos a Metonimia da parte —
populacdo pesquisada — pelo todo. No ranking dos aspectos levados em conta para

a escolha da empresa onde trabalhar, vemos a Antitese, entre os dados atuais e 0s
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obtidos ha cinco anos. Apenas, um item manteve-se, e, nos outros quatro, lemos
uma oposicao de estilos.

Vemos que a Hipérbole é constante, no texto, através de adjetivos e
advérbios, que engrandecem ou diminuem, significativamente, os substantivos, a
que se referem, como, por exemplo, nos trechos a seguir: “No Brasil, 0 excesso de
trabalho angustia muito mais do que o medo de perder o emprego”; “a grande
maioria gostaria de ter horarios mais flexiveis e menos pressdo” (Metonimia e
Antitese); “apenas 20% do tempo de expediente é realmente produtivo”;
“treinamentos e entrevista esdruxulos”; “é muito inconveniente qualquer tipo de
contato fisico”; “qualquer manifestacdo de afeto é inadmissivel no ambiente
profissional”. Assinalamos que essa Figura parece bastante utilizada do inicio ao fim
da Reportagem, especialmente, no que concerne aos “dez pecados corporativos”.

Quanto as Metaforas, dentre as principais, destacamos: “Companheiros de
humilhac&o”; “magos da autoajuda’; “pecados corporativos”; “passar por cima do
chefe”; “resistir a tentagdo”; “golpe do diploma”; “carreiras metedricas”; “traumas e
fraturas no mundo corporativo”; “o sujeito apagadao, sentado ao lado do génio, é
quem, de fato, carrega 0 piano”; “receitas adaptadas”; “reciclagem” - de
funcionarios; “roubo de crédito pelo trabalho”; “menos de uma em cinco pessoas;
“processos de fritura” — dizendo respeito a submisséo de funcionarios ao ostracismo
e outras humilhacgdes; “chefe toxico” — aquele que opera essas situacdes absurdas;
“raiz do problema”; “equipe sem bussola”; e, “no fundo as empresas se veem como a

Gisele Bundchen, mas nao passam de uma mulher feia e amarga”.

Também, assinalamos ao longo do texto, a presenca de Antiteses, entre:
horarios pouco flexiveis e excesso de pressao; vida profissional e vida pessoal; o
gue se deve fazer sempre e 0 que néo se deve, nunca; profissional cheio de cursos,
mas com pouca experiéncia; funcionario antigo e competente e profissional “de fora”,
“cheio de ideias”; chefe carente e o0 que “usa seu Poder para espezinhar os

subalternos”; e, chefe e amigo.

Dentre as outras Figuras, que tiveram relevancia, no que concerne aos

processos de significacdo do texto, podemos destacar: a Personificagdo das
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“Metaforas bobocas do livro”, que se tornaram, “itens de processo seletivo e do
mercado que “exige criatividade”; a Gradacgdo, cuja ocorréncia registramos nas
micronarrativas de experiéncias profissionais dos principais entrevistados; a
Repeticdo de vocabulos a fim de fortalecer sentidos; o Eufemismo, como em “ser
mandado para areas menos nobres da empresa”; a Silepse, na mudancga da terceira
pessoa do singular para a primeira do plural em “essa, digamos, interacdo, foi
considerada [...]”; os Pleonasmos semanticos — que podem dispensar explicacoes,
se tivermos em vista a redundancia constante dos sentidos; a Apdéstrofe e a Ironia,
guando a revista faz uma pergunta e a responde dizendo: “Bem, se vocé nao foi
agraciado com um bom chefe, seja o mais formal possivel, inclusive nos emails, a
fim de manter uma distancia prudente dessa pessoa agradabilissima que manda em
vocé”. A mesma dupla, ainda, refaz-se no encerramento da Reportagem, em um
conselho ao leitor “da nova geracdo oriunda da classe média alta”. Nesse mesmo

trecho, outrossim, lemos a Metafora e a Metonimia:

Entdo, meu jovem, vocé tera de aprender a forca como é que o mundo
funciona. Se serve de consolo, lembre-se que vocé ndo precisa ser amigo
do seu chefe, como esta escrito no item 6. Afinal de contas, fazer uma
faxina pode ser bem mais gratificante do que tomar uma cerveja com ele.

Aproveitando essa deixa, comecamos a analise da categoria seguinte, pelo
Estereotipo do jovem de classe média alta. Segundo Veja, uma “nova geracao”
mimada, que, ouviu “muito pouco o velho, bom e sonoro ‘ndo’ de seus pais” e foi

habituada “a falta de cobranca nas escolas ‘construtivistas’™. S8o jovens que “nao
reconhecem niveis hierarquicos”. Dessa maneira, a revista parece imprimir um
rétulo necrosado a este grupo, negligenciando provaveis idiossincrasias individuais
ou de subgrupos. Produz uma tentativa de fechar as frestas da escritura,

esquivando-se da negociacao dos sentidos.

Mas, de volta ao comec¢o da Reportagem, veremos que outras construgcdes
estereotipicas foram empreendidas por Veja. Comecamos sinalizando o tipo do
“economista apocaliptico”. Em nossa interpretacdo, com base no texto, caracteristico
dos anos 1990, uma década em que diversas revolucdes tecnolégicas, como a
popularizagcéo da internet e do uso de computadores pessoais, abalaram a maneira
cComo as pessoas — e 0s especialistas — olhavam para o mundo. Especialmente, no
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ambito do emprego, visto que, as maquinas, teriam, em poténcia, a capacidade de
realizar diversos servigcos, para 0s quais, antes, era necessaria uma pessoa. O ser
tipificado por Veja, dessa forma, € um estudioso assustado e ousado, o suficiente,
para lancar uma previsdo catastrofica, que acaba se tornando a sua sentenca de
morte dentro do campo de atuacdo. Suas presciéncias mostraram-se falsas e ele

perdeu a credibilidade.

Vemos uma breve mencdo ao Estere6tipo do Brasil, como pais emergente.
Nesse caso, em funcgéo, apenas, de o emprego estavel ndo ter acabado e de ter
aumentado, substancialmente, “o nimero de funcionarios com nivel universitario nas
empresas, boa parte deles com funcdo deciséria’, 0 que mantém o mercado
aquecido. Nesse sentido, parece ter havido uma projecdo fracionada do que seja

NOSSO pais.

Em seguida, surgem os Estereotipos, em funcéo dos quais se desenvolve a
Reportagem. Primeiro a revista fala no que é tornar-se um “mala com alga — ou seja,
ocupar um cargo gerencial ou executivo” — 0 que continuaria a ser meta e desejo de
muitos. Em seguida, Veja produz camulos de artificio, sobre o que sejam os “malas
sem alca — aquele pessoal que dedica toda sua energia a criacdo de problemas para
0S que querem apenas e tdo somente trabalhar’. Mas a revista vai mais longe ao
materializar esse grupo em uma “fauna”, que abrange “desde os colegas fofoqueiros
e oportunistas até os burocratas”. Chamamos a atencdo para o fato de que o
magazine refere-se a estas pessoas como, animais, imprestaveis. O discurso, nesse

momento, beira o absurdo, mas continua procurando a naturalizacdo dos sentidos.

A revista prop0Ge-nos, a seguir, exemplos modelares: “Veja selecionou os
dez problemas mais comuns que se enfrentam hoje nas companhias”, como se eles
fossem capazes de dar conta, essencialmente, de todo um universo empresarial,
nos mais diversos ambitos de atuagcdo. Consideramos que, as dificuldades
enfrentadas pelos trabalhadores de um banco, podem ndo ser as mesmos com que
se lida em um grande jornal, que devem ser diferentes das daqueles que labutam,

em restaurantes, por exemplo.
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Continuando, esta lista, de que Veja fala, apresenta os seguintes itens: 1)
horarios pouco flexiveis e excesso de pressdo; 2) treinamentos e entrevistas
esdruxulos; 3) importancia excessiva a diplomas; 4) valorizacao de profissionais que
vem de fora, em detrimento daqueles que ja estdo ha anos na companhia, com bons
servicos prestados; 5) roubo de crédito pelo trabalho; 6) chefes; 7) processo de
“fritura”; 8) medo de pedir aumento; 9) falta de clareza do funcionario e da empresa

na hora de negociar propostas; e, 10) dificuldade de lidar com a hierarquia.

Além desse, ha outros inventéarios, potencialmente, estereotipicos que Veja
traz na matéria. Um deles diz respeito ao que “os funcionarios querem de uma
empresa’. Trata-se de uma generalizacdo baseada em pesquisa, afirmando que,
hoje, as primeiras posi¢cdes no ranking, sdo ocupadas pelas seguintes aspiracoes —
do trabalhador em relacdo a companhia: 1) bom ambiente; 2) desenvolvimento
profissional; 3) qualidade de vida; 4) possibilidade de rapido crescimento; 5)
empresa com boa imagem e credibilidade no mercado. Vemos, também, uma lista,
projetada, do que era desejado “h& cinco anos™. 1) empresa com boa imagem e
credibilidade no mercado; 2) bons salérios e beneficios; 3) desafios; 4) valorizacdo

profissional; 5) carreira profissional.

Logo, surge outra lista estereotipada, agora, com o0s “dez pecados
corporativos”, considerados por Veja, “coisas que todo mundo faz, e continuara a
fazer, mas nao deveria”. Eis: 1) passar por cima do chefe; 2) relacionar educacéo e
simpatia com Poder; 3) intimidade no escritorio; 4) mania de tocar nos outros; 5) ser
funcionério livro-aberto; 6) brincar com pedidos de promogdo; 7) tornar publica a
insatisfacdo; 8) excesso de feminilidade; 9) demonstragdes de carinho entre casais;

10) chorar no trabalho.

Por conseguinte, evidenciamos que os depoimentos destacados, também,
sinalizam projecdes fragmentadas, do que passam os trabalhadores, nas empresas.
Vemos ainda mais alguns Esterestipos, em trechos como: “Alids, quanto mais
neurdtica for a pessoa, mais ela passara por competente e talentosa. E a regra, néo
ha como mudar”; “o chefe bonzinho € sempre contemporizador, ndo compra briga
com ninguém — nem quando realmente precisa”. Isso acaba deixando sua equipe

sem bussola; “o [chefe] que grita ndo ouve nem a si proprio e, geralmente, é
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centralizador demais”; e, “nos dois casos os subordinados acabam se tornando
pessoas infelizes”. Podemos destacar, ainda, no que concerne a esta categoria, a
Figura do “chefe toxico”, como aquele que, para forcar pedidos de demisséo,
submete o funcionario “ao ostracismo e outras humilhacfes, como descomposturas

na frente de colegas e piadas sobre o seu trabalho”.

Voltamo-nos a manifestacdo da retérica mitica na narrativa, 0 que nos
instiga a considerar o aparecimento do Mito do “profissional modelo”, como uma
representacédo coletiva; uma fala completa, transitiva e teatral, a respeito do que
fazer (e do evitar) para ser reconhecido no “mundo do trabalho”. Nesse sentido,
vemos o0 aparecimento da ldentificacdo, através do tecer dos Estereostipos, dos
malas com e sem alca, no decorrer da Reportagem. Além disso, 0os exemplos
genéricos e o0s depoimentos de fontes parecem ser, também, responsaveis pela

forca dessa Figura na naturalizacéo dos sentidos do texto.

O tom de Constatacdo, a esta altura de nossas andlises, jA nos parece
quase 6bvio nas Reportagens. Nessa, comegamos a nota-lo, através dos lugares-
comuns estereotipados dos “malas sem al¢a” e, de sua inversdo, nos “malas com
alca”. Podemos destacar essa Figura em trechos como: “O pior ndo veio [...]"; “0
resultado € [...]; “ndo ha duvida de que [...]"; “WVEJA (sic) selecionou os dez
problemas mais comuns [...]”; “Coisas que todo mundo faz, e continuard a fazer, mas
nao deveria”; “[...] € sinal evidente de interesse”; “é claro que, quanto mais estudo
melhor”; “é impossivel sair ileso de tanta competicdo”; “so por isso, é inevitavel [...];
“[...] os piores defeitos das pessoas sdo agucados”; “0 mercado exige criatividade”;
“por incrivel que pareca, os processos modernos de gestdo ndo eliminaram este
problema”, “uma boa convivéncia entre ambos é vital”; “a melhor forma de mostrar

gue se merece um aumento”, “em tempos de economia aquecida ha um aumento na
demanda por bons profissionais, 0 que obriga as empresas a buscar pessoas
qualificadas”; “esse € um problema da nova geracao”; e, “mas o fato é que algumas

coisas ndo mudam nunca”.

Além disso, ela se une, comumente, a Tautologia, para a promoc¢ao de uma
visdo de mundo, conveniente a revista. Os Pleonasmos semanticos parecem

recorrentes. As micronarrativas destacadas, por vezes, aparentam, apenas,
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reafirmar o que ja foi dito, no corpo do texto. Do mesmo modo, a revista opera,
guanto a entrevista com o especialista, Beto Ribeiro. Assim, uma suposta verdade
do tema impde-se, portanto, pela autoridade (e insisténcia) de quem fala: a revista

mais consumida nos pais.

Assinalamos, em seguida, a ocorréncia dessa Figura, quando Veja afirma e,
logo em seguida, repete por meio de estatisticas, o que concede ainda mais
verossimilhanca aos sentidos pretendidos. Ela aparece nos conselhos que o
magazine oferece ao leitor. E como se a revista dissesse: eu ja pesquisei muito a
esse respeito e, simplesmente, sei, portanto, me ouca, eu posso te ajudar.

Exemplificaremos melhor quando nos detivermos, especificamente, a Autoajuda.

A Quantificacdo da Qualidade € mais uma forma, presente no texto, de
inverter a Cultura em natureza, através do apelo a no¢des, como 0 Bom Senso, 0
direito, a norma, a opinido publica, em suma, a Endoxa. Reduz, assim, o real a
termos numéricos, velando os aspectos qualitativos. Vemo-la, quando Veja atribui o
aquecimento do mercado corporativo (na parte de cima da piramide hierarquica), ao
aumento do numero de funcionarios, com nivel universitario, nas grandes empresas
— que passou de 436.000 pessoas, em 1998, para 1 milhdo de pessoas, em 2008. A
mesma ideia esta presente, quando a revista infere “o que os funcionarios querem
de uma empresa”, baseando-se em uma Unica pesquisa, com a visao, parcelar, de

34 mil jovens profissionais.

Essa subcategoria ampara a Constatacado de que “no Brasil, 0 excesso de
trabalho angustia muito mais do que o medo de perder o emprego”. A Quantificagéo
esta na justificativa da afirmacéo: “Foram ouvidos 1000 executivos sobre esse tema
— e seis em cada dez se disseram insatisfeitos com a quantidade de horas dedicada
ao trabalho”. A Figura repete-se em reiteracdes semelhantes. Ainda, aparece na
assertiva: “Ha estudos que mostram que apenas 20% do tempo do expediente é
realmente produtivo”. Noutra passagem, somente, um estudo, garante que os chefes
S840 as pessoas com quem “gostamos menos de passar o tempo”, pois, “menos de
uma a cada cinco pessoas considerou o chefe um amigo”. Dessa forma, a
Quantificagdo reaparece, mais ao final do texto, quando uma pesquisa, “com 646

executivos brasileiros e 303 gestores”, revela que, “entre 0s executivos que
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aceitaram uma melhora salarial, 36% se arrependeram da decisdo”. Pudemos ver,
nessas constru¢cdes, um real, reduzido em Complexidade; cuja explicacdo foi

possivel por meio de estatisticas.

Enxergamos a Vacina, em trechos, nos quais ha alguma relativizacdo, mas,
aparentemente, com o intuito de tornar mais verossimeis os sentidos absolutizados
pelas outras Figuras do Mito. Exemplos, podemos vé-los em: “O pior nao veio,
apesar de todos os solavancos”; “se nas nacgfOes desenvolvidas a paisagem nao
pode ser considerada résea, embora esteja longe de exibir as tintas do apocalipse” —
percebemos, nesse trecho, também, o Ninismo —, “por aqui vem ocorrendo uma forte
expansao”; “coisas que todo mundo faz, e continuara a fazer, mas ndo deveria”; “E
claro que quanto mais estudo melhor [...] Mas uma 6tima formacdo nédo significa
necessariamente um bom rendimento”; “com tantos especialistas em recursos
humanos, uma grande companhia deveria perceber também quando esta na hora de

deixar um bom funcionario ir embora”.

O Ninismo, ainda, aparece, mais uma vez, na entrevista com Beto Ribeiro.
Mais especificamente na resposta a seguinte pergunta de Veja: “O que é pior: 0
chefe carente ou aquele que usa seu Poder para espezinhar os subalternos?”. O
entrevistado, logo, afirma: “N&o ha vencedor nessa categoria. Os dois séo ruins”. Se
considerarmos que o discurso de quem fala na revista faz parte do olhar da revista
sobre o universo reportado, veremos que ha uma comparacao entre opostos para

nega-los, gerando uma viséo idealizada — sempre irrealizavel — de modelo de chefe.

Por fim, pensaremos na Omissdo da Histéria. Ela acontece, diversas vezes,
como consequéncia da Quantificacdo da Qualidade. As explicacbes numeéricas
parecem apagar as marcas das idiossincrasias do real. Como exemplo, citamos as
tabelas do que “os funcionarios querem de uma empresa”. Existe uma comparacao
entre o “hoje” e 0 “ha cinco anos”, mas, a histéria de como foi a modificacao — aliés,
nos parece que houve variacdo consideravel, se pensarmos que ha elementos,
fortemente, antitéticos, entre as duas colunas — esta omissa, nao foi contada —,
assim como, pensamos que Veja mantém velado o estilo pds-moderno, na

Reportagem.
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As caracteristicas desse “hoje” trazem-nos elementos, que remetem ao
presenteismo, ao arcaismo, ao estar-junto do tribalismo, ao cansaco politico, a
Cultura do sentimento. Mas, esse, parece ser um dos lapsos, dos poucos
momentos, em que Veja deixa escapar tracos firmes da Poés-Modernidade, no
ambito empresarial. Seu discurso pretende-se, a nosso ver, cientifico, sério, racional.
A Historia das transformacdes, no estilo, estd omissa, em uma abordagem, com a
proposicao aparente, de ser moderna. Talvez, uma das explicacdes possiveis para
isso, seja uma espécie de medo de rejeicdo de um discurso ndo convencional — no

gue concerne a esta tematica especifica —, pelos leitores-alvo do magazine.

Assim, pensamos que Veja ndo aposta em opinides que possam oferecer
contraste as da média de seus assinantes; pois, ela ndo arrisca, gratuitamente,
perder, sua influéncia sobre eles. Chegamos, desse modo, a nossa proxima
categoria de analise, na qual pretendemos entender o Poder, esse artefato ubiquo e

ideoldgico, no decorrer da narrativa — através da linguagem.

Comecgamos, reinterpretando o titulo, em sua ligacdo com a linha de apoio,
visto que parecem complementares. O Poder dos malas com alca, para Veja, esta
ligado ao seu esforco em “superar os malas sem alca do mundo corporativo e as
exigéncias nem sempre racionais das grandes empresas”. Além disso, eles tém a
poténcia de quem possui conhecimento: 0 magazine destaca funcionarios com nivel
universitario na tipificacdo dos “com al¢a”, “boa parte deles com funcdo decisoria”.
Os profissionais de terno (seja feminino ou masculino) e com maleta (formal e
elegante) nas méos, tem Poder. Por isso, muitos, continuam almejando tornarem-se

como um deles.

Quanto aos destituidos de Poder, principiaremos assinalando o economista,
execrado por Veja. Mas nossa atencdo, essencialmente, se volta aos desprezados
malas sem alca. Eles parecem ser destituidos pela revista de qualquer tipo de
dignidade. Séo tratados como animais: “Essa fauna abrange desde os colegas

fofoqueiros e oportunistas até os burocratas”.

Voltamos nosso olhar, novamente, ao quadro: “o que os funcionarios querem

de uma empresa’. Vemos, nesse momento, o Poder que as corporagbes tém de
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despertar o desejo dos bons profissionais. O que nelas seduz, hoje, de acordo com
Veja: um bom ambiente de trabalho, possibilidades de desenvolvimento profissional
e crescimento rapido, um emprego, no qual seja possivel ter qualidade de vida, e,
trabalhar num empreendimento com imagem positiva no mercado. Deixam de
constar entre 0s aspectos mais sedutores para o0s jovens profissionais, segundo
Veja, 0s seguintes aspectos: bons saléarios e beneficios, desafios, valorizagdo

profissional e carreira internacional.

A revista, a nosso ver, busca assumir ares de todo-poderosa: “VEJA (sic)
selecionou os dez problemas mais comuns que se enfrentam hoje nas companhias”.
Como vimos, anteriormente, 0 magazine apresenta sua lista, procurando, de certa
forma, desenhar o universo do trabalho e mostrar como devemos olhar para ele.
Pretende-se referéncia, uma vez que, aconselha o leitor, que julga perdido — e

precisando de ajuda no enfrentamento dessas dificuldades.

Também, parece-nos haver uma relacdo de hierarquia, mesmo que né&o
intencional, entre os problemas sugeridos por Veja. Visto que, sdo enumerados.
Podemos, no primeiro item (horarios pouco flexiveis e excesso de pressédo), ler o
outro subjugado pelo Poder da empresa: “No Brasil, 0 excesso de trabalho angustia
muito mais do que o medo de perder o emprego”. No segundo (treinamentos e
entrevistas esdruxulos) percebemos, no olhar de Veja, o trabalhador, como alguém,
ainda, submisso as “Metaforas bobocas dos livros”, que se tornaram “itens de
processos seletivos”. As companhias, assim, parecem submeter as pessoas aos
mais diversos tipos de humilhagdo. Também vemos, nesse raciocinio, elementos

para a compreensao de uma Cultura empresarial.

Nos “dez pecados corporativos”, Veja parece querer ensinar como se
comportar dentro da empresa; pois, cometer as gafes das quais fala, diminuiria o
Poder do funcionario. Assinalamos, ainda, o apelo a uma suposta religiosidade do
leitor. A revista parece querer catequiza-lo. Em seguida, € clara ao falar do Poder do
diploma: “quanto mais estudo melhor”; porque, hoje em dia, ha um “entusiasmo
extremo com a formacdo académica”. Nesse ponto, enxergamos, novamente,
aspectos Culturais e vemos, em pequenas brechas, a Pds-Modernidade.

Paradoxalmente, o magazine atribui Poder a no¢ées como: 0 novo, 0 que vem de
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fora, o criativo, o competente, o contido, o formal, 0 numericamente comprovado, 0

claro, o racional e o hierarquico.

Vemos, nesse momento, diversos elementos de uma, suposta, Cultura
empresarial. Tivemos, alias, a oportunidade de comecar a refletir sobre ela no
decorrer da categoria que acabamos de ver. Porém, seguiremos adiante (cientes da
insaciabilidade de nossa vontade em desnudar o texto), na busca dos sentidos do

gue pode ser (co) notado, além das aparéncias.

Assinalamos, desde o titulo, que nossas praticas Culturais parecem
impressas, de certa forma (mesmo que distorcida), nas paginas de Veja, que utiliza,
por exemplo, lugares-comuns, para tornar atrativo um assunto, relativamente, denso.
Portanto, Meté&foras da nossa Cultura sinalizam a competitividade nas corporagoes.
Logo, também, percebemos uma ilusédo de Cultura total, naturalizando a burguesa;
pois, as pessoas a quem Veja atribui valor sdo aquelas de maior Poder econdmico
(novamente, o didlogo intercategorial é flagrante). Os malas com al¢a sdo, em sua
maioria, pessoas com nivel universitario, “boa parte deles com funcéo decisoria” em
cargos gerenciais ou executivos. E sobre eles e suas dificuldades que Veja fala.
Mais do que isso, a revista pretende mostrar como se tornar um deles, num discurso

de Autoajuda, que veremos com mais detalhes posteriormente.

Enxergamos o otimismo de Veja, em relacdo ao mercado de trabalho no
Brasil, aquela época. Isso nos parece flagrante, em trechos como: “O pior ndo veio
[...]. Muito menos em paises emergentes, como é o caso do Brasil. [...] E 0 mercado
corporativo permanece aquecido”. A partir do texto vemos o que é valorizado e o
gue nao tem valor, no campo empresarial. Ainda assim, podemos estender algumas
dessas nocodes, sobre as quais ja falamos (o novo, o diferente, o criativo, o
competente, o contido, o formal, o numericamente comprovado, o claro, o racional,
e, 0 hierarquico), aos mais diversos ambitos da sociedade. Por outro lado, notamos

uma critica a burocracia e a falta de foco nas companhias.

Segundo o olhar da revista, nesse interim, as relacdes profissionais, “de uma
década para c&”, foram “normatizadas pelo ideario politicamente correto”, estando,

“mais cordiais na aparéncia”. Mas, Veja chama a atencdo para o contraponto: “O



191

panorama visto das baias e salas de divisérias que ndo alcangam o teto poderia ser
bem melhor”. A revista continua, retratando o que seria elemento de nossa Cultura
por meio de um dado obtido em estatisticas: “20% das demissdes estdo associadas

a problemas com colegas e chefes e excesso de pressao”.

Na sequéncia, 0 magazine deixa transparecer mudancas de paradigmas, em
direcdo a Pos-Modernidade — pensamos que, quase sem querer —, no quadro dos
desejos dos funcionarios, como vimos, mais ligado ao carpe diem, ao sentimento e
ao arcaico, do que, propriamente, ao ideario moderno — que esta mais presente, a

NOsso ver, no que os profissionais desejavam ha cinco anos.

No que concerne aos itens, que “VEJA (sic) selecionou” como “os dez
problemas mais comuns que se enfrentam hoje nas companhias”, também, cremos,
ha informacdes para compreendermos melhor as praticas Culturais vigentes no
mercado de trabalho. Acima disso, acreditamos que, talvez, elas digam respeito a
uma esfera mais ampla; possam ser extensiveis a diversos aspectos da vida em

sociedade.

Com a leitura desse texto, podemos, logo, compreender um tempo
(paradoxal — moderno e pdés-moderno) de: busca por mais flexibilidade, no
desempenho dos papéis sociais; desejo de corresponder a expectativa dos pares;
renuncia aos melhores ordenados, em detrimento da qualidade de vida; exposicao,
até mesmo, ao esdruxulo, para alcancar objetivos; entusiasmo extremo com a
formacao académica; trapacas, das mais diversas, para manter-se ou crescer, na
hierarquia; sentimentos como medo e falta de clareza — e desejo de seus opostos;
dificuldade em lidar com uma hierarquia, tida, alids, como “extremamente Util” e

“universal”; além disso, como uma das coisas que “ndo mudam nunca”.

Encontramos a Pés-Modernidade escorregando pelas brechas do discurso
moderno; pelas frestas de uma, suposta, tentativa de catequizacao do leitor, atraves
da Autoajuda — alias, muito presente na Cultura pelo que vimos até agora em nossas
analises. Veja parece ter a receita completa, o guia pratico, de como se tornar um

mala com al¢a, do mundo corporativo. A revista parece clara no que estimula e no
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que proibe, propondo um modelo ideal a ser seguido. E, ao modo de operacdo de

um guru, pretende orientar o leitor, inspirando-o para a vida.

Veja oferece um saber imperativo e totalizante, munido das mais diversas
estratégias de seducdo (dos numeros as historias reais, das frases de efeito a
conversa com especialistas). Assim, é uma fascinadora, capaz de operar uma
funcdo paterna e ensinar o caminho que leva o sujeito a um novo mundo, cheio de
realizagfes. A Figura da Apdéstrofe sinaliza os trechos em que a Autoajuda aparece,

com maior transparéncia. Reunimo-los, nessa citacao:

Como resolver a questdo? Bem, se vocé ndo foi agraciado com um bom
chefe, seja 0 mais formal possivel, inclusive nos e-mails, a fim de manter
uma distancia prudente dessa pessoa agradabilissima que manda em vocé.
[...] A melhor forma de mostrar que se merece um aumento € assumir novas
responsabilidades no trabalho. Se isso ndo for notado, evite dar indiretas
com gracinhas. Peca um horério e faca ver ao chefe, com fatos objetivos,
qgue vocé merece ser gratificado. [...] Entdo, meu jovem, vocé tera de
aprender a forca como é que o mundo funciona. Se serve de consolo,
lembre-se de que vocé nado precisa ser amigo do seu chefe, como esta no
item 6 (sic). Afinal de contas, fazer uma faxina, pode ser bem mais
gratificante do que tomar uma cerveja com ele.

Desse modo, entramos na categoria que encerra nosso ciclo de
apontamentos (e que abrirdA uma nova espiral, em seguida), o Socioleto. Seu
aspecto Acratico ndo nos pareceu se manifestar de modo notavel na narrativa, uma
vez que os valores e ideias promovidos aproximaram-se bastante do que seja a
opinido corrente, geral e provavel — mas, nunca, essencialmente, verdadeira, por

mais verossimil gue possa se mostrar.

Quanto ao carater Encratico, de inicio, chamamos a atencdo, para 0s
significados do titulo, em conjunto com a linha de apoio. Os lugares-comuns
metaforicos, somados a Reticéncia agregadora, remetem a uma coincidéncia, entre
fala e escuta, com potencial para amenizar as marcas da arbitrariedade, das
construcdes simbalicas do texto. A linguagem da revista aproxima-se do cotidiano e,

por meio do tom coloquial, inicia o processo osmaético da difusédo de ideias.

O texto parece se pretender cientifico — bem-humorado, mas racional — e a

terceira pessoa do singular predomina, com o possivel intuito de promover os
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significados ao status de verdades objetivas e imparciais. Ainda assim, vemos as
marcas da oralidade, permitindo que Veja aproxime-se do leitor em alguns
momentos, através da Apostrofe e da Silepse. Elas pretendem, em nosso olhar,

tornar o discurso mais real.

A Reportagem, além disso, parece fugir, um pouco, do estilo jornalistico
tradicional. Apenas dois paragrafos sdo escritos na estrutura padrdo. Os demais
aparecem na estrutura dos topicos que “Veja selecionou”, para falar nos “dez
problemas mais comuns que se enfrentam hoje nas companhias”. As informacoes,
ainda, sdo complementadas por dois boxes (também ndo convencionais), uma
entrevista e diversos depoimentos longos espalhados pelo texto, conforme o tema

especifico a que se referem dentro do universo desenhado pela revista.

Em nossa leitura, o texto constrange o leitor a ndo cometer nenhum dos
pecados da lista construida. E, através da generalizacdo das dificuldades e da
construcdo dos Esteredtipos, promove uma espécie de ldentificacdo, capaz de
confortar o leitor, que se da conta, de que ndo € o Unico a passar pelas diversas
situacOes reportadas. Assim, vimos nas categorias Poder e Cultura, que algumas
nocbes foram promovidas, com a, consequente, rejeicdo de seus contrarios.
Pensaremos, nesse momento, através de que ferramentas da linguagem, isso

aconteceu.

1) Os Alibis de Natureza: a Constatacéo, talvez, tenha sido a principal
arma retérica da narrativa. Ela pareceu se munir da forca dos lugares-comuns, das
Hipérboles e das Metaforas (algumas delas sofisticadas, como a que evocou a
Mitologia grega). A Tautologia pareceu complementa-la, e o0s Pleonasmos
semanticos puderam auxiliar essa Figura, em tal tarefa. Também, lembramos, aqui,
da Omissdo da Historia, que apagou as marcas das mudancas entre o antes e o
depois, fazendo com que eles parecessem explicaveis em numeros, ou pior,

sugerindo que a explanacao pudesse ser dispensavel.

2) A Universalidade: nesse item, destacamos a amplitude da tematica
com potencial para atrair homens e mulheres, empregados satisfeitos e

descontentes. Também, pode seduzir os desempregados e agueles que cogitam o
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primeiro emprego; 0s empresarios, os estudantes etc. Noutro angulo, vemos (a
excecdo de algumas Metaforas mais elaboradas) que o texto foi apropriado a essa

diversidade de publicos.

3) O Bom Senso: Veja buscou conquistar o leitor pela racionalidade. Em
se tratando de um assunto, pretensamente, sério, a revista abusou de informacoes
referenciais que lhe ajudassem a convencer o leitor pelo discurso da doxa. Através
dela, como mediacao Cultural, pareceu se manifestar o Poder de Veja, na imposi¢cao

de sentidos.

4) A Clareza: a logica uniram-se os adjetivos e advérbios, através dos
quais, muitas vezes, os sentidos adquiriram forgca — tornando-se, também, mais
evidentes, a nos, semidlogos. Também, contribuiu, desse modo, a Antitese,
concedendo mais nitidez: ao correto e ao errado; aos malas com e sem alca; ao que

€ bom e ruim; desejavel e desprezivel. Pelo menos, segundo Veja.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: talvez, elas comecem ja na
tematica apelativa, o texto, essencialmente, fala sobre Poder. Se todos os
profissionais desejam algo e o texto ensina a conquistar, a Reportagem tende a
exercer influéncia sobre o leitor, quebrando suas resisténcias por meio das

estratégias de seducdo, nas quais falamos, exaustivamente, ao longo desta analise.

Vimos, portanto, em nossa ultima analise, novamente, a Complexidade de
nosso objeto, cujo conteldo materializou-se em forma, e, cuja férma, promoveu o
gue esteve nela contido. Percebemos um tom paternalista de Autoajuda,
manifestado em certa pretensdo de Poder, ao buscar influir sobre as praticas
Culturais — cujo carater paradoxal, assinalamos na relacdo complementar,
concorrente e antagdnica, entre aspectos modernos e pés-modernos. Observamos,
nas falas estereotipicas, uma superposicdo entre as Figuras de Linguagem, a
retérica mitica e os aspectos socioletais de intimidacdo amaciada. De modo que,
talvez, fosse possivel sugeri-los como elementos de uma so estilistica, quica, propria

ao Jornalismo de revista contemporaneo.
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3.3 ANALISE DE “QUANDO A REDE VIRA UM VICIO” — ANEX O 7

Nesta Reportagem, Veja aborda um vicio da contemporaneidade. A narrativa
€ bastante dramatica no tratamento do tema. Depoimentos, mais extensos do que o
usual, sdo destacados do texto, chamando a atencédo para a vulnerabilidade dos
jovens em relacdo ao “mundo virtual”. Através da exposicao dos sintomas, a revista
caracteriza uma doenca que causa “mudancas drasticas” no comportamento. O que
era util e divertido passa a ser nocivo. O magazine parece ter a intencdo de fazer um

alerta e chega a propor uma dose ideal com base em pesquisas.

Nossa analise, portanto, tem inicio com as Figuras de Linguagem. A
Metafora do “mundo paralelo”, em que o jovem viciado vive, segundo Veja, € a
primeira a chamar nossa atencdo. Ela surge num depoimento que aparece antes
mesmo da linha de apoio. No mesmo contexto, surge a ideia de que a dependéncia
acontece “pouco a pouco”, 0 que nos remete a Repeticdo. “Viver num mundo a

parte” traz-nos a Metafora novamente. Vemos, na sequéncia, uma confissao

hiperbdlica: “O mais assombroso € que tenho total consciéncia disso”.

Na linha de apoio, 0 “uso saudavel” aparece em relacdo antitética com a
“dependéncia”. Em seguida, destacamos algumas Hipérboles, que, para Veja,
parecem adequadas a descricdo do vicio: “viver em frente ao computador”,

“dimensdo do tormento provocado” (expressdo, igualmente, metaférica), “os
estragos sao enormes”, “ficar on-line por uma eternidade”, “momentos de rara
euforia”, “desembocar num mundo completamente virtual” e “mudanca tao drastica”
— adiante realcaremos, novamente, ocorréncias dessa Figura, visto que, ela se

repete com uma frequéncia relevante.

Acreditamos que n&o seja por acaso. Veja busca impressionar o leitor, no
sentido de causar comogdo, quanto a gravidade, que os efeitos do novo vicio teriam,
em nossa sociedade. A Hipérbole € a Figura do espetaculo. Logo, em “um mal que
comeca a ganhar relevo estatistico”, lemos uma Metéafora, que expressa a relevancia
do problema. Diversas expressbes da medicina, que eram aplicadas ao vicio em
substancias quimicas sdo, analogamente, apropriadas para tratar da relagdo de
dependéncia estabelecida com a internet.
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Vemos, a seguir, a Antitese combinada a Metafora na frase: “O viciado em
internet, aos poucos, vai perdendo os elos com o mundo real, até desembocar num
universo paralelo — e completamente virtual”. A mesma combinacdo de Figuras é
visivel em: “A internet era apenas ‘util' ou ‘divertida’ e foi ganhando espaco central, a
ponto de a vida longe da rede ser descrita agora como sem sentido”.

Adiante, percebemos a Personificacdo, somada ao Eufemismo - se
considerarmos a negligéncia de muitos pais —, quando a revista fala de um
problema, cuja gravidade, a familia, raramente, percebe “antes de ele ter fugido ao
controle”. Mais uma Prosopopeia, desta vez, combinada a Metonimia — do
instrumento pela pessoa que o utiliza — surge, através da ciéncia, que “ja tem bem

mapeados o0s primeiros sintomas da doencga”.

A revista evoca o leitor ao falar do primeiro sintoma, o que nos leva a
assinalar a Apostrofe, combinada a Metafora e a Hipérbole: “De saida, o tempo na
internet aumenta — até culminar, pasme-se, numa rotina de catorze horas diarias”.
Localizamos, igualmente, a Figura da analogia, no depoimento de um jovem que,
“entra no computador”, bem como nas expressdes: “navegam na rede”, “a maior
fatia”, explicacdo que “pesa’ e “lanca luz”. A essa altura da Reportagem destacamos
as Hipérboles: “conversas infindaveis no Orkut”, “nada no mundo faz com que eu me

desconecte”, e “sentimentos t&o tipicos”.

Mais Metaforas surgem: “Em frente a tela”, no sentido de, utilizando a
internet; “foi uma época negra”, fazendo referéncia aos trés anos “desperdi¢cados”
por uma jovem, jogando um game “infinito” no computador; “processo de
desintoxicacao”, comparado ao de quem busca curar-se do alcoolismo; e “o saldo &
bom”, fazendo referéncia a economia, € autoexplicativa. Na sequéncia, “reatar as
velhas amizades”, soa-nos hiperbdlico, em se tratando de uma adolescente, de 18

anos.

Evidenciamos também alguns Anacolutos no texto, quando Veja interrompe
a sequéncia das frases, deixando termos desligados com intencdo expressiva, Como
em: “A dependéncia da internet € reconhecida — e tratada — como uma doencga”. Do

mesmo modo, assinalamos a Gradacdo, nos depoimentos. Ela aparece em
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micronarrativas, nas pequenas histérias dos principais personagens, que culminam
em frases de efeito, ou melhor, em Climax. Podemos vé-la, por conseguinte, no
depoimento — repleto, também, da Figura do exagero — de um jovem, de 29 anos,

gue soa doentio:

O mundo que se abre na internet € infinitamente mais estimulante do que o
real. Quando o jogo é bom ndo paro nem para comer. Isso para nao falar na
alegria de explorar novos aplicativos e baixar um filme que ninguém mais
tem. Se estou com dinheiro na méo, gasto tudo em melhorias para o
computador. E como um filho. [...] Hoje, gosto mais de ser chamado pelo
meu apelido na web, Furyoangel, do que pelo meu proprio nome [Marcelo
Mello].

Outras Metéaforas aparecem, como a de “um estudo de relevo”, a de uma
“nova dimensdo que se descortina” com a rede, a da “sociedade moderna” como a
do presente, a da questao que “gira em torno da dose ideal”, a da ideia que precisa
ser “sedimentada” e a dos pais que ndo devem “temer o computador”. Elas seguem
ilustrando o texto que termina com uma Hipérbole: “Desse modo, reduz-se
drasticamente a possibilidade de que, no futuro, eles enfrentem o drama vivido hoje
pelos jovens viciados”.

Chegamos, desse modo, a nossa proxima categoria: o Estere6tipo, cujos
contornos podemos perceber desde o titulo. Em “Quando a rede vira um vicio”, Veja
fala dos comportamentos tipicos de quem tem uma relacdo doentia com a Internet. A
comecar pelo primeiro depoimento, em que uma personagem conta que a
dependéncia aconteceu de forma gradativa e imperceptivel. Apenas, quando a
situacdo agravou-se ela percebeu o que estava acontecendo. Vejamos trechos do
depoimento da adolescente: “Na internet me refugio da timidez. [...] S6 me sobrou
uma amiga dos tempos pré-internet [...]. Vivo num mundo téo a parte, que confesso,

saio a rua e acho tudo estranho. Sou uma pessoa improdutiva”.

O tipo de relacédo da adolescente com a rede, para Veja, parece ser aplicavel
a um universo maior de pessoas. Ela serve como projecéo real do comportamento
de uma massa abstrata. Nesse sentido, igualmente, destacamos o0 terceiro
depoimento da matéria, em que uma jovem de 18 anos, conta que desperdigou trés
anos de sua vida em jogos on-line de duracao “infinita”. Segundo ela: “Foi uma

época negra. [...] Decidi restringir, por ora, o computador na minha vida. [...] Vocé
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precisa reatar as velhas amizades e até se acostumar de novo a vida ao ar livre. O

saldo é bom”.

Ainda assim, talvez, a dramatizacdo do rotulo atinja seu apice no ultimo
depoimento da narrativa. Um homem, de 29 anos, afirma que, “0 computador é
como um filho”. Segundo ele, em Veja: “0 mundo que se abre na internet é
infinitamente mais estimulante do que o real. [...] Hoje, gosto mais de ser chamado

pelo meu apelido na web, Furyoangel, do que pelo meu préprio nome”.

A partir das falas dos entrevistados, das informages das pesquisas e das
declaracbes de especialistas, Veja sintetiza o Estere6tipo do viciado e nos fala em
sintomas tipicos. O doente desenvolve uma tolerancia que lhe permite ficar on-line
“por uma eternidade”, sem notar, de inicio, o exagero. Sofre de “crises de
abstinéncia”, seu desempenho intelectual despenca, e diante do computador fica
eufdrico. Ainda assim, vai “perdendo os elos com o mundo real, até desembocar

num universo paralelo”.

Vemos que o Esteredtipo manifesta-se de modo mais limpido quando a
revista iguala os fatos. Em nosso olhar, com a intencdo de torna-los mais
referenciais para o leitor: “Em todos 0s casos, a internet era apenas ‘Ut ou
‘divertida’ e foi ganhando espaco central, a ponto de a vida longe da rede ser
descrita agora como sem sentido”. A rotulacdo do magazine segue ao abordar 0s
pais, que, em geral, ndo atentam para o problema em funcdo do comportamento
“tipico dos adolescentes”, de cuja rotina, a internet e o isolamento fazem parte. “A
familia raramente detecta o problema até que ele tenha fugido ao controle”. Por
conseguinte, os sintomas sao projetados, como constru¢bes fragmentadas e

universais:

De saida, o tempo na internet aumenta — até culminar, pasme-se, numa
rotina de catorze horas diarias. [...] As situacdes vividas na rede passam,
entdo, a habitar mais e mais as conversas. E tipico o aparecimento de
olheiras profundas e ainda um ganho de peso relevante, resultado frequente
da troca de refeicbes por sanduiches — que prescindem de talheres e
liberam uma das méos para o teclado. Gradativamente, a vida social vai se
extinguindo. [...] Os jovens sédo, de longe, 0s mais propensos a extrapolar
[...]- Eles respondem por até 90% dos que navegam na rede. [...] Chegam a
atribuir & internet uma maneira de ‘aliviar os sentimentos negativos’, tao
tipicos de uma etapa em que afloram tantas angustias e conflitos.
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Assinalamos, dessa maneira, que Veja também desenha rétulos sobre a
adolescéncia. A revista continua com suas projecbes — em que percebemos
necroses da linguagem —, ao afirmar que, no perfil da minoria que “resvala no vicio”,
h& “em geral uma combinacdo de baixa autoestima com intolerancia a frustragéao.
Cerca de 50% deles inclusive sofrem de depresséo, fobia social ou algum transtorno
de ansiedade”. Vemos que o magazine edifica camulos de artificio como se fossem

de natureza por meio de generalizacdes, que busca legitimar pelas pesquisas.

Veja continua a empreender a estereotipia até o fim do discurso: “Entre os
que ja tém o vicio, a maior adoracao € pelas redes de relacionamento e pelos jogos
on-line, sobretudo, por aqueles em que nao existe a no¢cdo de comec¢o, meio ou fim”.
Por conseguinte, a maior parte dos viciados resiste a ideia de que “essa é uma

doenga”.

Depois de fazer referéncia ao processo de reabilitacdo, Veja propde a “dose
ideal”, sobre a qual j& existe um consenso “razoavel”: “até duas horas diarias, no
caso de criancas e adolescentes, quanto antes a ideia do limite for sedimentada,
melhor”. Para o magazine, os pais nao devem “temer o computador”, mas orientar 0s
filhos, pois, em seu olhar “assim, reduz-se drasticamente a possibilidade de que, no

futuro, eles enfrentem o drama vivido hoje pelos jovens viciados”.

Todas essas construgfes linguageiras, estimulam-nos a compreender que,
na formacdo dos Estereotipos, esta impregnada a opinido da revista. O que nos
instiga a investigar, por conseguinte, a retorica mitica da Reportagem. Lemos o Mito
do “viciado tecnolégico”, como um recorte distorcido, deformado, fragmentado pela
arbitrariedade e pela intencédo. Percebemos que ele € menos o real do que certo

conhecimento de Veja a respeito dele.

A forca do Mito alimenta-se, assim, da legitimidade do discurso. A
Reportagem, como objeto relacionado a uma ideia de verdade, resiste
completamente, cedendo completamente a essa categoria. Destacaremos, portanto,
as formas a partir das quais o Mito alimenta-se e manifesta-se no texto. Comecamos

chamando a atenc¢éo para a Identificacao.
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Vemo-la, especialmente, por meio dos depoimentos dos personagens. Sao
destacados do texto e maiores do que o usual, em Reportagem. Acreditamos que
possam ter a intencdo de enquadrar o outro a fim de que: o leitor o compreenda
mais facilmente e consiga trazer seus perfis para a realidade imediata, comparando
0 que esta préximo com as generalizagdes da revista. As falas dos entrevistados
parecem ser marionetes do discurso de Veja. Além dos comportamentos, 0S

sintomas apresentados como tipicos podem ser relacionados a essa categoria.

A Quantificacdo da Qualidade € uma Figura que vemos manifesta, desde o
comeco, aliada a Constatacdo. As medidas objetivas sdo as primeiras a serem
levadas em conta na determinacdo de quem é o viciado tecnologico: o numero de
horas que o usuério passa em frente ao computador, quantos amigos ele ainda tem
do periodo “pré-internet”, quantidade de tempo que ja estd nessa situacdo, qual a
fatia de viciados nos paises estudados. Depois que essas informacdes estdo postas
ao modo de naturalizadoras do discurso é que alguns porqués ganham explicacao.
Muitos deles ainda com base em pesquisas quantitativas. Assim, acontece com a
razao de o jovem ser o mais acometido pela “doenca”: “Eles respondem a 90% dos
gue navegam na rede” e “algo como, 10% [...] chegam a atribuir a internet uma

maneira de ‘aliviar os sentimentos negativos™.

As Constatacdes que se distanciam um pouco da Quantificagdo acabam se
amparando em outras ferramentas do Mito, como na Tautologia. Diversas
informacgdes utilizadas para esclarecer o tema tém essa caracteristica, posto que,
muitas vezes, ndo sao atribuidas a nenhuma fonte cientifica. Quando o sao, a fala
da ciéncia é colocada apds a afirmacdo da revista com a aparente intengdo de
endossa-la, como vemos, quando Veja fala que, “na rede, os adolescentes sentem-
se, ainda mais, a vontade para expor suas ideias” e, em seguida, coloca a opinido
de um psiquiatra: “A internet proporciona um ambiente para que eles se expressem

livremente”.

Quanto a Omissao da Historia, refletimos que, por meio da generalizacéo
das experiéncias, contadas em falas teatrais, parece-nos que a verdadeira historia
continua velada, escondida em algum canto da apuracao, que nao foi impresso, ndo

ganhou as péaginas da revista. Entendemos que, ao narrar todas as historias
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fragmentadas como se dissessem respeito a experiéncias iguais, Veja ndo conta
nenhuma delas. Todas estdo ali com o intuito de sustentar o ponto de vista do

magazine.

Localizamos também a Vacina: em nosso olhar, a revista comecga a narrativa
de modo um tanto espetacular, talvez, mesmo, assustador — se pensarmos nos pais
gue podem ter lido a Reportagem, cogitando sobre as praticas de seus filhos. Veja
sustenta que “é dificil perceber o momento em que alguém deixa de fazer uso
saudavel e produtivo da internet para estabelecer com ela uma relagdo de
dependéncia — como ja se vé em parcela preocupante dos jovens”, e que “a familia
raramente detecta o problema antes de ele ter fugido do controle”. Mais tarde, a
revista explicita que a Reportagem fala de uma minoria. Apenas depois de soado o

alarme, vem a relativizagéo:

No perfil daquela minoria, que mais tarde resvala no vicio se vé, em geral,
uma combinacao de baixa autoestima com intolerancia a frustracdo. Cerca
de 50% deles, inclusive, sofrem de depressdo, fobia social ou algum
transtorno de ansiedade.

Essa Figura do Mito agiu protegendo o imaginario coletivo da subversao
generalizada. Isso acontece através do elogio da internet, ja quase no final do texto.
A revista defende que a desintoxicacdo é necessaria, visto que, o0 vicio na web é
uma doenca. Ao mesmo tempo, contrapde que nao seria factivel ou desejavel que
0S ex-viciados mantivessem-se totalmente distantes dela, porque: “Com a rede,
afinal, descortina-se uma nova dimensdo de acesso as informagdes, a producdo de
conhecimento e ao proéprio lazer, dos quais, em sociedades modernas, nao faz

sentido se privar”.

O texto termina com um conselho de Veja: “Quanto antes a ideia do limite for
sedimentada, melhor”. Ele visa evitar um mal imperativo. Portanto, vemos 0s Signos
da Vacina, combinados aos da Constatacao e da Tautologia: “Desse modo, reduz-se
drasticamente a possibilidade de que, no futuro, eles [criancas da atualidade]

enfrentem o drama vivido hoje pelos jovens viciados”.
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Veja parece, conseguintemente, demonstrar um Poder de interferir nas
percepcbes dos leitores. A capacidade de realizacdo da revista diz respeito ao
estabelecimento de relagbes de poténcia e impoténcia, conforme |he convém que o
leitor interprete o tema. Assim, acreditamos que o0 magazine tenha forca relevante
para fazer de um fragmento uma realidade; instituir uma verdade e mostrar como

lidar com ela, determinar a direcdo do debate social.

O magazine, em nossa percepc¢ao, quer envolver o leitor, comové-lo com a
narrativa, seduzi-lo, em histérias de interesse humano atravessadas pelo drama e
bastante destacadas no texto. Nao ha legendas para as fotos, mas, micronarrativas
que se relacionam ao personagem retratado. Cada entrevistado (viciado ou ex)
ganha espaco em, pelo menos, um paragrafo com direito a frases colocadas em

relevo nos olhos da matéria.

Somamos a isso, o0 potencial alienante da promocdo de uma suposta
verdade pelas estatisticas, formas que representam o real. Falamos, logo, do Poder
atribuido pela revista, a pesquisa, a ciéncia, ao bom senso; em uma expressao: a
doxa. Por conseguinte, o texto pode seduzir porque trata de um assunto que se

relaciona, em poténcia, ao cotidiano de grande quantidade de pessoas.

Dessa forma, veremos as relacdes de Poder que Veja utiliza na construcéo
de sentidos sobre o tema. Cogitamos a respeito da oposi¢cédo entre uso saudavel e
doentio. Quanto ao primeiro, 0 usuario teria controle sobre si e sobre a rede. No
segundo caso, 0 magazine parece evidenciar a impoténcia do usuario, diante de
uma web “todo-poderosa”, capaz de promover “mudancas drasticas” no

comportamento do sujeito.

Vemos o Poder do “mal” que “se dissemina”. Lemos, na utilizacdo do
primeiro vocabulo em destaque, um signo importante para a definicdo dos sentidos
da Reportagem. A web, assim, domina o jovem subjugado, destituido de saude, de
amigos, de beleza, de uma “vida normal”. Além disso, surge a face quase oculta do
bem: Veja mostra — pouco, ao final, mas o faz — os aspectos positivos do uso da
internet. Parece que a revista evita o lado bom, por julga-lo ébvio e inconveniente ao

seu discurso.
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Interpretamos que a mesma rede libertadora — onde se pode ter “acesso as
informacgbes, a producdo de conhecimento e ao proprio lazer” — € aquela que
aprisiona o viciado, impotente. Com a relativizacdo tardia, entendemos que a web
seduz mais agueles a quem mais concede Poder, ou seja, aos que sem ela se
sentem mais impotentes. Mas, a0 mesmo tempo, quanto mais capacidade oferece,

mais se apodera do usuario.

Conseguintemente, o0 magazine compara (em poténcia e impoténcia), o
viciado em internet com o alcodlatra. O alcool teria mais Poder sobre quem o utiliza,
do que a internet; pois, quem para de beber ndo pode mais se aproximar da garrafa.
Enquanto isso, lemos em Veja que o aficionado em internet, apds a desintoxicagao,
seria capaz de domina-la novamente, conviver de modo saudavel com ela. Ainda
assim, a revista parece pintar a web como uma espécie de “droga”’ da

contemporaneidade.

Fechamos nossas reflexbes sobre essa categoria, ao percebermos que a
revista propde uma dose ideal no fim da Reportagem. Assume, assim, o exercicio de
Poder sobre o leitor ao aconselha-lo, dizendo o que deve e ndo deve fazer, para que
seus filhos “ndo enfrentem o drama vivido hoje pelos jovens viciados”. Concluindo
nossas cogitagcbes sobre o Poder, enxergamos a manifestagdo do carater de
Autoajuda do texto.

A revista parece querer servir como referéncia, para 0 momento em que o
leitor deve agir, estipulando critérios para definirmos “quando a rede vira um vicio”.
Esta, dessa forma, oferecendo um guia: com direito a lista de sintomas, indicagédo de
vulnerabilidades, consequéncias do vicio, conselhos para pais e viciados, dicas de o

que fazer, e até mesmo prognésticos.

Os casos exemplares relatados — recortes fragmentados de histérias de vida
— tornam a Identificacdo mais acessivel através dos Estereoétipos. Os depoimentos
também orientam quanto ao que deve ser evitado, propondo como oposto o caminho
a ser percorrido. As perguntas do teste que “mede o grau de dependéncia das
pessoas em relacdo a rede” parecem deixar mais evidentes ainda os aspectos que

devem ser levados em conta, de acordo com Veja. A revista, desse modo, assume a
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Figura do her6i capaz de impedir o avanco do “mal”’, abastecendo o leitor de
sentidos. Veja afirma que “é dificil perceber” e parece complementar, dizendo que

pode ajudar o leitor.

O tom do texto, nesse sentido, soa impositivo, paternalista. A revista
aparenta assumir a funcédo de alertar o leitor e de ensinar como dar 0s proximos
passos, caso seja necessario — o que ela também determina através do resultado do
teste que disponibiliza. Em casos graves, segundo Veja, o melhor caminho é a
busca de grupos especializados. A revista, na sequéncia, conforta, dizendo que o
progndéstico € bom. Mostra o caminho da vitoria sobre o vicio; a estrada que leva o

sujeito de volta ao mundo “real”, um lugar cheio de felicidades e realizac¢oes.

Este, talvez, seja mais um indicio do papel atual das revistas semanais de
informacdo em nossa Cultura: interpretar os fatos para o leitor e emitir opinido,
abastecendo-o de sentidos. Ainda assim, orienta-lo. Veja, parece ter a missdo de
informar no sentido de dar forma as praticas sociais. Quanto a essa categoria,
evidenciamos alguns aspectos que nos chamaram a atencdo. Em duas edi¢cdes — na
anterior e na mesma —, foi destacada uma matéria que pode conter rastros da
Reportagem que estamos analisando. Tal Intertexto diz respeito a alteracdo de
comportamento, com base em um vicio, gerado por uma pratica cultural. A partir da
manchete “O Psicotico e o Daime”, Veja fala de como a dependéncia pela droga

utilizada em uma seita religiosa causou a morte de duas pessoas:

Tomar o cha alucinégeno da seita Santo Daime se tem um transtorno
psiquico, afirmam especialistas € o0 mesmo que jogar gasolina sobre um
incéndio. Tudo indica que foi o caso de Cadu, o assassino do cartunista
Glauco e de seu filho Raoni.

Ha indicios de tracos da matéria de capa, na que estamos analisando, se
atentarmos para algumas semelhancas na abordagem de relagbes doentias.
Quanto a internet, a revista também destaca que a minoria que “resvala no vicio”
apresenta “uma combinacdo de baixa autoestima com intolerancia a frustracao.
Cerca de 50% deles, inclusive, sofrem de depressao, fobia social ou algum
transtorno de ansiedade”. A saude mental, nos dois casos, tem vital importancia no

que concerne as causas das alteragbes de comportamentos.
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Ainda assim, na mesma data, vemos que a sessao “Panorama” indica que a
rede social “Facebook conseguiu a facanha de ultrapassar o Google e se tornar o
site mais acessado nos Estados Unidos”. Isso nos leva, do mesmo modo, a
Reportagem sobre a qual nos debrucamos: “Entre os que j& tém o vicio a maior
adoracdo € pelas redes de relacionamento e pelos jogos on-line”. O site, do qual
Veja fala, apresenta uma combinacao desses dois elementos de adeséo e, talvez, o
suposto indice crescente de pessoas aficionadas tenha contribuido para a

superacao do indexador.

Nossa investigacdo dos rastros da Reportagem ainda identificou que, ha
menos de um més, na edicdo de 27 de fevereiro de 2010, Veja abordava outra
pratica Cultural saudavel, que pode assumir contornos doentios, na matéria
denominada, “H& cura para viciados em sexo?”. O que nos faz pensar que talvez
haja uma tendéncia da revista em abordar polémicas contemporéaneas na busca de
ser vanguarda, oferecendo solucdes aos leitores. Compreendemos, assim, 0S

processos de retroalimentagcao e recursdo como inerentes a essa categoria.

Vemos, desse modo, que Veja aborda a Internet na perspectiva de vicio
contemporaneo. A revista aparenta falar de uma Cultura brasileira, em cujo seio se
democratiza e cresce o0 acesso e a utilizacdo da rede mundial de computadores. O
gue gera, também, uma nova e relevante mazela social, na medida em que a
“relacdo de dependéncia” ja pode ser vista “em parcela importante dos jovens” e

esta comecando “a ganhar relevo estatistico”.

Além disso, percebemos que as noc¢des de uso saudavel e doentio sédo
construidas a partir da Cultura. Do mesmo modo, os Estere6tipos edificados pela
revista desenham a paisagem do vicio em nosso pais. Mas, na contramao do

nacionalismo, vemos a apropriacdo do que é estrangeiro para explicar nossa

realidade. Veja utiliza, diversas vezes no texto, dados de pesquisas americanas.

Nessa Reportagem, a familia € representada como uma instituicdo
permissiva e distante, que “raramente detecta o problema antes de ele ter fugido ao
controle”. Conseguintemente, percebemos um olhar para o jovem voltado a sua

suscetibilidade as midias, e despreparo para lidar com suas possibilidades. Também
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vemos a valorizagdo do “amigo”. Em diversos depoimentos, a qualidade virtual das
amizades contribui no estabelecimento do nivel de dependéncia do usuario. Veja
também evidencia que as preferéncias dos viciados voltam-se a paginas que lhe

cologuem em contato com o outro, como redes de relacionamento e jogos.

A resisténcia dos “dependentes de internet” quanto a “ideia de que essa €&
uma doenca” que prevalece no Brasil de acordo com a revista. Podemos ler, dessa
forma, o vicio como algo de que devemos nos envergonhar, sinal de fraqueza.
Consequentemente, assinalamos o0 preconceito sofrido por todo viciado.
Enxergamos a expectativa social da cura e a ideia de que a imposicao de limites ao

uso da rede deve comecar na infancia.

Por conseguinte, veremos como aspectos dessa categoria podem se
relacionar com a emergéncia da Pds-Modernidade na sociedade sobre a qual a
revista discursa. Comecaremos pelo fim — em consonancia com a nocdo de
rompimento dos padrbes que o estilo pds-moderno pode implicar. Buscaremos
desmistificar a ideia de Veja, de que esta falando de uma “sociedade moderna”.
Consideramos que pode haver contaminacdes da Modernidade no texto, mas,

vemo-lo, essencialmente, ligado a Cultura de sua superacéao.

Desde o primeiro depoimento, 0 arcaico manifesta-se na combinagéo do
tribalismo com a tecnologia: “frequento as redes sociais, onde ja conto com 300
amigos e arranjei até namorado”. Na citacdo da fala do segundo personagem,
vemos que a nocao fortalece-se: “Quando me dou conta, estou as voltas com
conversas infindaveis no Orkut. Isso me preenche”. Na abertura da Reportagem, a
ideia de pertencimento a uma comunidade virtual também corrobora com nosso
entendimento e adiciona ainda a questdo da solidariedade: “Com o titulo ‘Preciso de
ajuda’, Carolina G. fez um desabafo aos integrantes da comunidade Viciados em
Internet a que pertence no Orkut [...] Logo obteve resposta de um colega da rede”.

Além disso, evidenciamos na sociedade narrada por Veja o presenteismo, o
hedonismo e o carpe diem, que podem ser destacados em frases, como: “Hoje,
nada no mundo faz com que eu me desconecte — sé 0 sono”; e “0 mundo que se

abre na internet é infinitamente mais estimulante do que o real. Quando o jogo é
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bom, ndo paro nem para comer’. Assinalamos da mesma forma: “o doente
desenvolve uma tolerancia que, nesse caso, lhe faz ficar on-line por uma eternidade,
sem se dar conta do exagero”; pois “diante da tela do computador, vive, ai sim,

momentos de rara euforia”.

Sinalizamos, conseguintemente, o retorno das pulsdes primitivas e um
entusiasmo que podemos ligar a uma manifestacdo notéria do arcaismo.
Compreendemos que a internet, para o viciado € uma ferramenta de Comunicacao,
gue lhe permite “tocar o outro”, vibrar em comum, estar em comunhdo. Nesse
sentido, destacamos que, de acordo com a Reportagem, “a maior adoracao é pelas
redes de relacionamento”. Dessa forma, a magia da web seria capaz de reencantar
o mundo do usuério aficionado. Segundo Veja, “a ponto de a vida longe da rede ser

descrita agora como sem sentido”.

Na Cultura pos-moderna, vista da Reportagem, algumas outras nocdes
aparecem: 0 novo, o acessivel, o lazer, o ideal, o irresistivel, o descontrole, o virtual,
0 exagero, o psicoldgico, o distorcido, o adorado, o infinito e o ilimitado. Acreditamos
que Veja narra a PoOs-Modernidade. Uma época, cujos conflitos parecem lhe
assustar — posto que, assombram seus leitores. Talvez, por isso, evoque uma razao

moderna — para solucionar o problema, através do “consenso acerca do razoavel”.

Observaremos, a partir desse momento, a teia da significacdo por meio das
marcas do Socioleto. O primeiro aspecto a chamar nossa atencdo, no que concerne
ao viés Encratico, é a estrutura diferenciada. Ao invés de legendas nas fotos, o que
vemos sdo micronarrativas, pequenas histérias dos personagens centrais em torno
dos quais Veja constréi seu discurso. Cada uma delas, com direito a uma frase
destacada, como olho. Acreditamos que o relevo dado as falas dos entrevistados
possa ter como objetivo aproximar a fala e a escuta, abrandando as marcas da
mediacao.

Pensamos que a grande quantidade de citacbes possa querer impor uma
nocéo de realidade, tal como Veja a enxerga, mas disfarcando a sua intencéo e sua
opinido — sem as quais, cremos que a escritura ndo é possivel. Além disso, vemos

que a dramatizacdo das situacdes junto a quantidade relevante de Hipérboles,
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Metaforas e comparacdes parecem ter como objetivo envolver o leitor. Sendo,

assim, responsaveis pela promocéao e penetracdo dos significados propostos.

Na narracdo em si, a terceira pessoa pretende dar o tom da objetividade e
da isencdo, mascarando a opinido de Veja. A abertura, que realca a audicao,
também parece intencionar a evocacdo de um sentimento de verdade por parte do
leitor. Compreendemos, portanto, que as ferramentas de adeséo utilizadas pelo
discurso parecem difundir os sentidos de maneira dissimulada, gradativa e osmética.
Esse raciocinio, por conseguinte, nos leva a cogitar sobre as Figuras da intimidagéo

amaciada na Reportagem.

1) Os Alibis de Natureza: a partir das generalizagcbes empreendidas, as
idiossincrasias das histérias, desaparecem e as praticas Culturais ficam dadas como
naturais. A combinacdo da Constatacdo com a Tautologia também, nos parece
relevante para a promocao de um sentimento de realidade, quanto ao reportado.
Nesse sentido, Veja se aproveita do status de magazine mais lido do pais para que

seu posicionamento soe como apropriado a uma situacao que estaria dada.

2) A Universalidade: o tema é, potencialmente, interessante ao universo de
leitores do magazine — 97% deles pertencentes as classes A, B e C. Acreditamos
que 0s personagens entrevistados pertencam também a essas classes pelas
praticas sociais que relatam, o que tende a estimular a Identificacdo e promocao dos
sentidos. Além disso, entendemos que Veja agencia a universalizacdo dos
resultados de pesquisas americanas, apropriando-se deles para explicar uma

realidade brasileira.

3) O Bom Senso: parece-nos evocado por Veja, principalmente, no final da
matéria, quando a revista coloca-se em defesa do que € melhor, correto, razoavel e
equilibrado. Mas, também nédo podemos deixar de assinalar que ele se manifesta na
manipulacdo dos numeros para que proponham sentidos, interessantes a narrativa.
Também consideramos o apelo a ciéncia e aos especialistas como formas de

seducado no recurso ao Bom Senso.
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4) A Clareza: acreditamos que ela se manifesta através da escolha
habilidosa dos verbos utilizados bem como na qualificacdo constante dos
substantivos, por meio de adjetivos e advérbios de impacto. Esses procedimentos
fecham as brechas dos sentidos. Além disso, no fim da matéria, lemos um
posicionamento explicito de Veja. A revista pretender dizer o que, como e,
principalmente, quando fazer. O modelo a ser seguido aparenta Clareza, também,

pelo estabelecimento — conveniente — de redes de causa e consequéncia.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: salientamos que o apelo ao discurso
humanizado/dramatizado, combinado a habil utilizacdo das pesquisas e dados
concretos, parece-nos configurar uma fala completa, transitiva e teatral, que

proporciona uma reflexdo, mas direcionada para o modo Veja de enxergar o mundo.

Dessa forma, chegamos ao carater Acratico do texto. Ele rompe com a ideia
de um olhar ingénuo para a tecnologia. Portanto, tem o potencial de estimular o
pensamento e a cogitacdo; de causar constrangimento. Todavia, a rede de sentidos
parece-nos bem tecida; costurada de modo a nortear o olhar. Veja redige, assim, um
discurso que busca diminuir ao maximo as possibilidades de desvio da sua

interpretacao.

Concluindo a andlise de “Quando a rede vira um vicio”, olhamos para o
carater auto-eco-organizado de nossas reflexdes. Em todas as categorias pelas
quais passamos na espiral de nossas cogitacdes, pudemos ver a autonomia e
dependéncia dos significados. Nossas interpretagbes estiveram em didlogo
constante, de modo que um ciclo de retroacdes e recursdes pode ser observado no

sistema.

As Figuras de Linguagem fizeram parte do Socioleto que, vimos, refletiu
aspectos miticos. Destacamos o Poder da Hipérbole na constru¢cdo de sentidos
dramaticos com vistas a comover o leitor, seduzi-lo pela humanizacdo do relato. O
Mito, por conseguinte, nos pareceu bastante ligado a Clareza da edificacdo dos
Estereotipos, principalmente, através dos depoimentos dos personagens. A Cultura

refletiu o estilo p6s-moderno e, ao mesmo tempo, evidenciou os rastros do texto,
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cujo carater de Autoajuda também nos pareceu destacado pela proposta de Veja de

ajudar o leitor a definir guando e como agir.

3.4 ANALISE DE “ELAS ESTAO DE VOLTA AO LAR” — ANEXO 8

A Reportagem aborda o comportamento feminino em relagéo ao trabalho e a
experiéncia materna. “Elas estdo de volta ao Lar”, descreve um panorama crescente
de mulheres que largam o emprego para serem “maes em tempo integral”, visto que
o equilibrio entre vida profissional e maternidade €, cada vez mais, dificil de ser
alcancado. A narrativa embasa-se em pesquisas. Os sentidos tecidos por Veja sao
ancorados em: dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), que
mostram um crescimento de 26% no numero de mulheres que decidem abandonar o
emprego as voltas com a maternidade; estudo da consultoria Sophia Mind, que
sugere que o abandono da carreira € uma opc¢ao para mulheres exigentes, as quais
nao se veem capazes de dar conta das duas tarefas satisfatoriamente; e, pesquisa
da psicologa Cecilia Troiano, que constata sobrecarga em 70% das maes
trabalhadoras, nas classes A e B. As mesmas temem prejudicar pela auséncia o
desenvolvimento dos filhos. Percebemos, assim, que Veja tem em foco a

perspectiva da mulher com os filhos em segundo plano.

Comecemos, entdo, pela categoria que inaugura nosso referencial teorico,
Figuras de Linguagem. Ja no titulo, encontramos uma Hipérbole e uma Metonimia.
Dizendo que “Elas estédo de volta ao lar”, Veja causa a impressao de uma dimensao
maior do que a da realidade, posteriormente apresentada no decorrer da matéria.
Com esse titulo, leva a pensar que a maior parte das mulheres esta deixando o
emprego para cuidar da casa e dos filhos. Quando, na realidade, €, apenas, uma
nova tendéncia evidenciada por um grupo expressivo que tem adotado o
comportamento. Assim, Veja usa um termo que da ideia de um todo “elas” para falar

de uma parte, um grupo ainda minoritario formado por mulheres bem-sucedidas.

Em seguida, a revista relativiza, deixando transparecer a artimanha de
generalizagao, e conta que a motivacao para a abordagem vem do aumento de 26%

no numero de mulheres que, as voltas com a maternidade, decidiram abandonar o
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emprego. No ultimo paragrafo, Veja diz que 60% das mulheres estéo trabalhando. O
que ela ndo diz, mas nao é dificil notar, € que os 40% restantes ndo se encaixam
necessariamente nesse novo modelo. Inclusas no percentual de “recém-maes”
podem estar: aposentadas (por outros motivos, além da idade), desempregadas,
trabalhadoras informais, freelancers e toda uma gama de mulheres, que né&o

habitam casas, onde a renda seja superior a R$ 8 mil.

Na linha de apoio, assinalamos um trecho personificado que se repete com
pequena alteragdo no lide da matéria. Também nesse momento, a nova tendéncia
de comportamento € apresentada como oposta a uma anterior, o que configura a
Antitese, flagrante em diversos momentos. A revista coloca duas geracOes de
mulheres em relacdo de antonimia. Também, diz que o novo grupo chama a
atencdo. Mas o grupo ndo € um ser capaz disso, sendo materializado, corporificado.
A relacdo de Antitese, entre as duas geracOes, parece ser evidenciada em todo o
primeiro paragrafo e também em um olho, feito com o depoimento de uma das
maes-personagens da matéria ao dizer que a méae dela tinha outros planos para ela
(queria que trabalhasse, via 0 sucesso na carreira como o verdadeiro sucesso), mas

gue se sente, por hora, realizada.

Ainda nesse paragrafo, Metaforas: a de um bom curriculo, como aquele que
brilha, o envernizado; e a das reivindicacbes feministas como uma “luta”
generalizada da geracéo anterior. Nessa fala, percebemos Hipérbole, que surge do
mesmo modo quando a revista fala que as mulheres “largam o emprego” para
cuidarem “Unica e exclusivamente dos filhos”, como se elas também nao
precisassem cuidar de si (no sentido de manterem-se atualizadas, para voltar um dia

ao mercado de trabalho) ou das tarefas domeésticas, por exemplo.

A Figura da analogia, do mesmo modo, esta presente quando a revista
refere-se a uma opcao libertadora, tratando, analogamente, a dupla jornada como
uma prisdo. Por conseguinte, Veja trata de uma suposta decisdo de “abandonar o
emprego”, 0 que acreditamos ser outra Hipérbole, visto que, algumas das
entrevistadas falam sobre a possibilidade de voltar a trabalhar e a propria revista,
mais adiante, destaca esses planos, “sim, elas pretendem voltar a labuta, s6 que

com os filhos mais crescidos”.



212

No inicio da narrativa, a Inversdo aparece, destacando os adjetivos que a
revista imp0e ao fato na aparente tentativa de captar a atencédo do leitor. Ao longo
do texto, diversas comparacfes em formas analogas desenham Metaforas, mas,
talvez, a mais marcante seja aquela que da nome ao Estereétipo propagado na
Reportagem, o da “mae em tempo integral”. A figura representada pela expressao
diz respeito a um grupo de mulheres que decide largar o emprego as voltas com a
maternidade. Notamos, portanto, a Perifrase: essas mulheres sdo designadas por
atributos que as celebrizam. A revista ainda fala que elas ganharam um “apelido”, o
gue nos soa como um Eufemismo; pois, em nosso olhar, foram encerradas em

rotulos.

Encontramos, adiante, Pleonasmos reforcando ideias, que Veja acredita
verdadeiras e vendaveis, como a da convic¢cdo dessas mulheres, a exemplo da
citacdo transcrita: “A maternidade foi uma experiéncia tdo intensa que minha carreira
perdeu a importancia. Estava convicta”, afirma a entrevistada Luciana Guimaraes. O
magazine parece querer enfatizar a certeza, colocando a parte “estava convicta”.
N&o era necessario, ja era possivel ler a convic¢cdo sem a transcricéo literal. Ainda
assim, através da pesquisadora do IBGE, Maria Lucia Vieira, a revista parece falar,

generalizando, pela Hipérbole:

O almejado equilibrio entre carreira e filhos se tornou também mais dificil de
alcancar, quando ndo impossivel. “E o que explica o fato de a presenca de
mulheres sem filhos nos escritérios ser sempre maior do que as que ja sédo
maes, em todas as faixas etarias”.

“Impossivel” e “ser sempre maior”, palavra e expressao, parecem denotar os
exageros da revista, no tratamento do tema. Além disso, visualizamos, apenas,
nesse trecho, duas vezes, a Elipse. A primeira suprime “se tornou” e a segunda
“mulheres”. Registramos que, seu emprego € recursivo. Um travessao, neste mesmo
paragrafo, desliga um termo do restante da oracdo, o que constitui um Anacoluto,

uma quebra no fio da frase.

Mais Antiteses surgem quando a revista narra a tomada de decisdo dessas
mulheres: opondo planejamento a irracionalidade; quando fala em sua boa formacéao

em um pais onde a mao de obra especializada é escassa; quando as contrapde as
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mulheres da década de 1960, segundo Veja “fadadas, necessariamente, as tarefas
domeésticas” — outra Hipérbole. Destacamos o uso constante de advérbios no
decorrer do texto, como uma marca das recorrentes Hipérboles. A maneira de
“necessariamente”, que ja citamos, recortamos para exemplificar mais uma vez:

“Desde entéo, a visdo sobre a prépria maternidade mudou drasticamente”.

O grupo, novamente, é personificado, agora em Fabiola Kassin, que, parece
se tornar, para Veja, a materialidade falante das “maes em tempo integral”. O
magazine descreve, sinestesicamente, a maneira como Fabiola se expressa, “em
tom de profunda exaustdo”. O “tom”, nesse caso, diz respeito a voz. A
“profundidade” € uma dimenséo da viséo. A “exaustao” dada como algo que se pode
notar por meio desses dois sentidos. Na citacdo da consultora, a Gradacgéo, uma

micronarrativa, com direito a Climax:

Acordo as seis da manha. Pratico corrida, levo meus filhos para as aulas e
ainda almogo com ex-colegas, para acompanhar um pouco do que esta
acontecendo no mercado”. E extenuante, ela define. “Ha quem me chame
de perua, mas € uma injustica.

Alias, as fotos da matéria vieram acompanhadas ndo de legendas, mas de
citacfes extensas e substanciais, que consideramos como micronarrativas, em que
figurou a Gradacgao. Por conseguinte, Veja empreende, novamente, a Personificagéo
do grupo em outra entrevistada, que faz referéncia a uma “geracédo educada para
trabalhar e produzir tanto ou mais que os homens”. Utiliza mais Anacolutos, para
destacar termos nas oracdes. Hiperboliza, ao dizer que o maior medo dessas
mulheres é o de tornarem-se desinteressantes ou monotematicas e ao afirmar que
elas ficam imersas nos assuntos da maternidade “com tal intensidade que sé&o
capazes de listar de cabegca o nome de todos os coleguinhas dos filhos”. Frase que,
também, podemos ler como Metéafora; pois, talvez, nem todas as “mées em tempo
integral” tenham uma memdéria tdo fantastica. Através de uma generalizacdo, o que
Veja parece sugerir € que elas mergulham tanto na rotina dos filhos que acabam

esquecendo-se de si.

A revista apresenta outra ideia antitética, ao expressar que a tendéncia de

comportamento é minoritaria, tendo em vista uma maioria trabalhadora. “Os grandes
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nameros brasileiros sinalizam que a maioria das mulheres com filhos estad hoje
trabalhando — 60% do total”. Nesse interim, talvez, o Anacoluto mais expressivo em
todo discurso de Veja, seja o ultimo, porque envolve também a ultima expressao da
Reportagem. Estéa localizado em mais um depoimento dado a Veja: “O afeto e o bom
nivel de interacdo entre mée e filho é que fazem diferenca, ndo importa se ela esta

trabalhando — ou n&o”. Esta Figura € utilizada para enfatizar a informacéo.

Nessa Reportagem, portanto, acreditamos que as Figuras de linguagem
mais marcantes, para a construcdo de significados empreendida, tenham sido a
Hipérbole, a Antitese, a Metonimia e a Perifrase. A Hipérbole, em funcdo das
expressdes de exagero, em geral, dadas através de adjetivos e advérbios,
repetidamente, ao longo de todo o texto. A Antitese em fungcdo de uma negacédo de
um modelo anterior; da oposi¢cdo entre as possibilidades da mae rica e da pobre, de
uma geracao e de outra; entre homens e mulheres; culpa e realizacao; frustracao e
sucesso; mas, principalmente, através da oposicdo entre mercado de trabalho e

maternidade — em que o contraste essencial da Reportagem parece residir.

Continuamos com a Metonimia: as partes, as entrevistas, parecem ser
usadas, constantemente, no lugar do todo das mées em tempo integral. Com os
depoimentos dessas mulheres e com os dados das pesquisas — também parciais —,
Veja pretende explicar um universo inteiro. A Perifrase, por fim, parece
extremamente importante, se levarmos em conta que essas mulheres ganharam
uma denominacdo, em funcdo de uma suposta principal caracteristica, a de
dedicarem a maior parte do seu tempo aos filhos. E € em torno dessa denominacao,
suporte de um novo fenbmeno social que parece estar 0 nucleo de interesse dessa

Reportagem.

Entendemos que o Estereétipo da mulher de sucesso, que tem filhos para
sentir-se plena parece ser oferecido como tendéncia de comportamento, para
mulheres de classe alta. A revista mais vendida no pais, um dos meios de
Comunicacado mais influentes do Brasil, a nosso ver, representa em suas paginas a
mulher que, acredita, todas gostariam de ser; a que tem Poder para decidir se quer
ou nao trabalhar ao ter filhos, a que vai conseguir se recolocar no mercado de

trabalho, se quiser, porque tem um curriculo envernizado.
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Por conseguinte, é através dessas elaboracdes, que Veja aparenta
compreender, significar e nos comunicar uma nova tendéncia de comportamento.
Acreditamos que seja por meio delas, que a revista constréi sentidos e tenta
influenciar as coletividades. O Estere6tipo empreende, assim, uma simplificacdo:
rotuladas como “mées em tempo integral” essas mulheres sao reduzidas em
Complexidade para caber em uma categoria, cujos atributos formam o protétipo da

mae bem sucedida da atualidade.

No inicio da leitura, j& podemos notar indicios de tipificagfes, como indica a
linha de apoio: “Com bom curriculo e trajetria ascendente, um crescente grupo de
brasileiras chama a atencdo por deixar 0 emprego para se dedicar aos filhos — na
contramdo das geracfes anteriores”. Essa sentenca € reafirmada (para nao dizer
reescrita) no lide. Observamos que a repeticdo naturalizadora pode ser percebida
desde o inicio do texto. Reafirmando, de diversos modos, uma visdo de mundo. Veja

soa impositiva.

Assim, em nossa percepcao, a revista coloca sob o rotulo de “méaes em
tempo integral” as mulheres que, as voltas com a maternidade, deixaram o0s
empregos. Cabe ressaltar que, Veja parece simplificar o conceito e enquadrar essas
mulheres dentro de um tipo. Nao sabemos os reais motivos que as levaram a entrar
na estatistica. Nao ha como afirmar que os 26% a mais, de mulheres nessa
situagdo, tiveram 0S mesmos ensejos. A nosso ver, Veja empreende a

estereotipacao.

Encontramos mais sinais de que a revista continua a rotular: afirma que o
grupo ao qual a pesquisa do IBGE lanca luz € apenas “composto das mais
escolarizadas, mas, também, das de renda familiar mais alta, algo superior a 8 000
reais”; a seguir, chama uma das entrevistadas de “tipica representante do grupo”.
Uma brasiliense, de 36 anos, que trabalhava 12 horas por dia no departamento de
marketing de um grande banco, relata a Veja que a maternidade foi tdo intensa, para

ela, que a carreira perdeu a importancia.

A revista segue perfilando o grupo, contando que o principal motivo, para o

abandono da carreira diz respeito & sensacdo das maes de ndo conseguirem



216

incumbir-se da dupla tarefa. De acordo com Veja, sdo, portanto, mulheres exigentes
consigo mesmas. A revista ainda descreve um grupo racional e seguro de que um

dia vai se recolocar no mercado de trabalho.

Além disso, distingue-o de dois outros grupos. O primeiro refere-se a
geracdo anterior, influenciada por ideias feministas, que tém implicacbes no
comportamento feminino da atualidade. Podemos perceber, nesse momento, mais
um Esteredtipo. Esse nado tdo trabalhado como o do grupo principal, mas, ainda
assim, nitido. O segundo grupo, também tipificado, distorcido, € o que diz respeito as
mulheres da década de 1960, que dedicavam a casa e aos filhos total atencdo. A
revista fala dessa mulher “épica’, como uma espécie de “Amélia”, de profissdo “Do

Lar”.

Ressaltamos que, esses grupos referidos ndo poderiam ser absolutizados e
simplificados de maneira a comportar mulheres “homogéneas”. Dessa forma,
também, percebemos o delinear do Estere6tipo nesses enquadramentos. Os rétulos
de importancia secundaria no texto aparecem facilitando a comparagcdo das “maes
em tempo integral” com outros tipos, estabelecendo semelhancas e diferencas

referenciais.

Veja mostra essas mulheres sofrendo com o preconceito de amigos e
familiares, e completa dizendo que “isso s6 vem reforcar um sentimento de
frustracdo e culpa — que todas elas tém em certo nivel — ao deixar o emprego”.
Nesse momento, desenha-as como martires, capazes de inimeras renuncias e
sofrimentos por um bem maior, a harmonia com os filhos. Apenas no penultimo
paragrafo, a revista comeca a mostrar os desencantos reais dessas mulheres, antes
apresentadas quase como super-heroinas, superdeterminadas e supercorajosas.
Veja fala do medo que elas tém de se tornarem pessoas desinteressantes e

monotematicas.

Mesmo as angustias e as situacdes, relatadas por parte delas, parecem ser
colocadas como universais e absolutizadas diante do leitor como uma realidade
confirmada. O Estere6tipo, portanto, se mostra em sua forma mais caracteristica: a

de querer aparentar real, pretendendo a consisténcia e ignorando a insisténcia.
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Como vemos, no trecho: “E verdade que elas ficam imersas nos assuntos da
maternidade com tal intensidade que séo capazes de feitos como listar, de cabeca, 0

nome de todos os coleguinhas de classe dos filhos”.

Ainda assim, nos parece que, o Estereétipo da “mae em tempo integral”
compreende um grupo de mulheres das classes A e B que tem Poder (condicbes
materiais e imateriais) para decidir sobre como proceder quando 0s assuntos
“carreira” e “maternidade” se entrecruzam. Uma mulher que nos parece construida
de maneira fragmentada, dual, em funcdo desses dois ambitos da vida. Além disso,

Podemos enxerga-la através de Veja como, apenas e simplesmente, mée.

A representacdo desse grupo evidencia os signos de distorcdo na
Reportagem — oferecida ao leitor como uma realidade pronta e acabada, que
comporta mulheres com as mesmas caracteristicas e 0os mesmos padroes de
comportamento. Dessa maneira, interpretamos a fala do magazine ndo como um
relato instrumental, mas como uma maquinaria que, com suas projecoes,
fragmentacdes e interpretagfes, indica um modo de perceber o mundo,

estereaotipico.

Dentre as Figuras do Mito, assinalamos a Constatacdo ja no titulo: ele
parece absolutizar, universalizar, para construir uma realidade. Transforma um
enquadramento em algo dado. No decorrer da matéria, a revista apresenta um
historico que o relativiza, mas a forca desse elemento permanece e € capaz de

induzir a leitura dos sentidos, em consonancia com o0s projetados pela revista.

No ambito geral da matéria, em sua composicao, destacamos trés Figuras: a
Constatacao, pois percebemos uma Reportagem de esséncia afirmativa, que se
coloca como transmissora de uma verdade pré-estabelecida; a Omisséo da Historia,
visto que Veja néo faz referéncia ao contexto em que esta inserida a Reportagem,
ou seja, a ampliacdo da licenca-maternidade sendo votada pelo Senado no mesmo
periodo; e a Quantificacdo da Qualidade, que esta presente na énfase ao tempo
dedicado pelas mulheres aos filhos e por colocar as pesquisas como retrato

absolutizado do real.
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Falemos, conseguintemente, de Figuras que aparecem em momentos
especificos do texto. A Identificacdo surge no retrato caricatural das mulheres em
Veja. A revista fala de um grupo composto por mulheres ricas, inteligentes,
exigentes, e dedicadas. De modo que, o perfil identificado, também, gera
Quantificagdo da Qualidade e Omissdo da Historia; pois, em nosso entendimento,
toda a vez que a revista fala nas mulheres que compde o grupo abordado, o faz de
maneira a ignorar suas histérias e os verdadeiros porqués que as levam a tomar
suas decisbes. Assim, Veja utiliza o quantitativo para construir um horizonte de
explicagbes, dado como real. Como podemos ler no trecho: “a maioria afirma
abandonar seu emprego com a seguranca de que um dia vai se recolocar. Sim, elas

pretendem voltar a labuta, s6 que com os filhos mais crescidos”.

Vemos a Tautologia, dessa forma, quando a revista explica um fenbmeno
através dele mesmo. Isso pode ser percebido nas citacbes e nos trechos que as
antecedem. Tanto no corpo do texto, como nos chamados olhos. Num deles, a
revista fala que essas mulheres ndo querem ser monotematicas e depois coloca a
fala da mée Fabiola Kassin: “Eu me esforco para ndo ficar restrita ao mundo

infantil™.

Por fim, uma forma mitica surge, apenas, no fim do texto (o que parece estar
de acordo com seu objetivo): a Vacina. Percebemos que a revista confessa um mal
contingente, para evitar um mal imperativo: “De fato a presenca da méae é decisiva
para 0 avango cognitivo da crianca, sobretudo nos primeiros anos de vida [...]",
porém, “isso ndo depende propriamente do numero de horas dedicado a
maternidade”. Assim, Veja coloca a importancia de um aspecto qualitativo, mas, no
fim da Reportagem, no dltimo paragrafo, sem destaca-lo. Mantendo sua
interpretacdo do fato, porém, vacinando-se contra possiveis criticas a sua

abordagem quantitativa.

Pudemos notar, na leitura das Figuras miticas, como termo final de um
sistema primeiro de significacdo, que as maes em tempo integral simplesmente, séo
mulheres que largaram o trabalho, a fim de terem mais tempo para dedicar aos
filhos. Como termo inicial de um sistema segundo, simbolos da divisdo de classes,
da superacdo do feminismo e da crenca na plenitude. Representam também o
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perfeccionismo, o Poder econbmico, a liberdade de escolha, o ambito pessoal
suplantando o profissional; um retorno a familia, na busca pelo equilibrio e com o
pensamento voltado ao presente, ao estar-junto. Por conseguinte, 0 que parece
estar investido na visdo da revista, sobre as maes em tempo integral, € menos o real
do que certo conhecimento dele, um recorte estereotipado que origina o Mito, cuja
funcdo pode ser a de perpetuar a deformacédo, propondo um modelo ideal a ser

seguido.

Para entendermos a manifestacado do Poder nesse discurso, atentamos para
a linguagem, enquanto instrumento de seducédo e promocao das ideias veiculadas
pela Reportagem. Para comecar, ressaltamos o apelo a figura materna. Entender
como se configura o modelo de mé&e, na contemporaneidade, tende a chamar
bastante atencdo em uma economia emergente como a brasileira. Com a
progressdo do Poder aquisitivo das familias, cada vez mais mulheres podem ter a
chance de optar entre ficar em casa cuidando dos filhos e permanecer no mercado
de trabalho. O assunto atrai por ser novo e trazer exemplos, buscando fornecer
respostas para um leitor perdido, diante de uma realidade em mutacéo.

Desejamos o texto, porque ele explica 0 mundo em que vivemos. Por tornar
mais facil nossa existéncia €, potencialmente, objeto do querer humano. A
simplificagcdo (a0 modo do Mito) reduz a Complexidade, referencia e parece ter
Poder de atracdo sobre o leitor. Ele, portanto, se submete a narrativa, no momento
em que ela o ajuda a entender as mudancas de seu tempo e favorece sua

adaptacao as novas formas de socialidade.

Cremos, também, que o Poder dessa Reportagem — a maneira como nos
seduz — pode estar no tempero das palavras, percebido através das Figuras de
Linguagem. O texto foi construido, para ser prazeroso ao leitor: embelezado por
Metéaforas, espetacularizado por Hipérboles, simplificado por Metonimias, ajuda a
compreender um modelo, no momento em que esta sendo remodelado. Ai reside o
Poder do discurso de Veja: possui, aparentemente, uma imediata capacidade de

clarificar aquilo que nos parece obscuro.
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Encontramos o Poder, naturalizado na Reportagem, buscando nos
convencer, propondo um Imaginario, uma representacdo padrdo de maes bem-
sucedidas. Veja parece fazer desejar esse Estereoétipo, porque, de acordo com a
revista, ele contém a realizagdo pessoal tdo procurada na contemporaneidade.
Nesse sentido, a revista fala, através da psicéloga Beatriz Cardella, que “ter filhos
deixou de ser uma obrigacdo social para se tornar uma opcdo muito vinculada a
ideia de plenitude — experiéncia que as mulheres querem viver intensamente”.
Plenitude, experiéncia e intensidade parecem traduzir bem a busca dessa mulher

contemporanea.

Dessa forma, Veja pode despertar nas mulheres uma vontade de igualarem-
se ao modelo de mée de sucesso, ja que, quem opta por ficar em casa cuidando dos
filhos, segundo a revista, faz parte de um grupo que, “ndo é apenas composto das
mais escolarizadas, mas também das de renda familiar mais alta, algo superior a 8
000 reais (ja retirando da conta o préoprio salario do qual elas abdicaram)”. Assim,
ficar com os filhos é opg¢édo valida para as mulheres que tém Poder para escolher. E
todas parecem querer Poder.

Acreditamos que essa relacdo de Poder entre Veja e o leitor s6 € possivel
dentro de uma Cultura que nos da parametros para julgar e desejar. A imposicao
ideologica acontece dentro de um contexto de confianga na revista como lugar de
referéncia. Analisando pelo viés do Intertexto, entendemos a proposta de que, se
pudermos nos equiparar as personagens da matéria € porque estamos dentro de um
grupo de vanguarda, de elite intelectual e financeira. Nossa Cultura, assim, diz que o

Poder é louvavel.

Percebemos a Reportagem como artefato permeado pelo Intertexto, que lhe
constréi e € por ela construido. Assim, cremos que ha um passado em suspensao,
influéncias de outros discursos. Assinalamos que a discussao sobre a relacdo entre
maternidade e mercado de trabalho parecer ganhar félego, pouco tempo antes da
publicacdo da matéria. Ela chega as bancas na edicdo n°. 2173, de 14 de julho de

2010. Poucos meses antes, a Receita Federal regulamenta o Programa Empresa
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Cidada que, através da Lei 11.770, de 09 de setembro de 2008", incentiva a
iniciativa privada a ampliar de quatro para seis meses 0 tempo de licenca-

maternidade.

Segundo a Sociedade Brasileira de Pediatria*®®, as empresas cidadds obtém
ressarcimento integral dos dois meses extras de licenca pagos (além dos quatro
constitucionais), em impostos federais. Ainda, antes da edicdo de Veja chegar as
bancas (e meios digitais), empresas como a Nautos (pecas e acessorios nauticos) a
Abbott Brasil (multinacional farmacéutica) e as Organiza¢cdes Globo (midia e

Comunicacgéao) concederam a licenca de 180 dias.

Na semana anterior ao texto, foi votada e aprovada em primeiro turno pelo
Senado Federal a Proposta de Emenda a Constituicdo, n°® 515 de 2010 (PEC
515/10), que torna a ampliagdo da licenca maternidade obrigatoria para a iniciativa
privada. Alguns dias ap0s a Reportagem, a PEC é abonada (por 62 votos a favor e
nenhum contra) em segundo turno pelo Senado. Até o momento em que
terminamos nossa pesquisa, faltava a aprovacdo definitva na Céamara dos

Deputados bem como a sanc¢éo ou veto presidencial.

Além disso, podemos considerar como componentes do Intertexto, as
pesquisas do IBGE, da consultoria Sophia Mind e da Psicéloga Cecilia Troiano. E
delas que Veja extrai boa parte das informagdes que interpreta e nos reapresenta.
Nesse mesmo sentido, os depoimentos das mées. Essas fontes sdo utilizadas para
compor um retrato Cultural, segundo Veja, de uma tendéncia de comportamento: a

de abdicar do trabalho para cuidar “Gnica e exclusivamente” dos filhos.

Também vemos a Cultura na questao historica. De acordo com Veja, hum
primeiro momento, as mulheres eram simbolizadas pelas “donas-de-casa”, fadadas
as tarefas domeésticas e ao rol inerente as funcbes de mae. Depois, pela luta do

género — por cidadania, igualdade, espaco no mercado de trabalho — bem ilustrada

*  Disponivel em: http://www.jusbrasil.com.br/noticias/107722/conheca-a-lei-que-amplia-licenca-

maternidade-para-seis-meses. Acesso em: 17 ago. 2012.

*®Histérico da Campanha. Disponivel em http://www.sbp.com.br/show_item2.cfm?id
categoria=17&id_detalhe=2175&tipo_detalhe=s. Acesso em: 17 mai. 2011
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pelos movimentos feministas. Agora, 0 que Veja relata é um resgate daquela
situacdo inicial, mas adaptada as conquistas femininas: um novo modelo de
comportamento que se enuncia na atualidade. Portanto, o horizonte de uma

mudanca de Paradigma parece chamar a atencéo da revista.

Devemos considerar que Veja retrata as mulheres da elite, classes A e B
estdo em foco. De maneira que ndo séo todas elas que “estédo de volta ao lar”, s as
qgue tém Poder para isso: curriculo envernizado, trajetéria ascendente, renda familiar
acima de R$ 8 mil, ja descontado o salario que elas tinham. Em nossa concepgéo, a
revista também sugere que ter essa escolha, deve ser objeto de desejo de toda
mulher. Talvez, possamos considerar que 0 magazine empreenda uma tentativa de
normalizar um comportamento, falando em uma tendéncia global, uma Cultura total,

gue age naturalizando a Cultura do Poder.

Ainda assim, na Reportagem, o leitor pode se reconhecer ou perceber
realidades préximas a sua, por meio de uma representacdo de Cultura. A lingua
intermedeia o conhecimento do universo que a revista apresenta-nos e que parece
querer impor como modelo. Veja, ao escolher sua angulacdo para o tema, esta
influenciando seus leitores a perceberem-na desse modo e se comportarem de

acordo, o que fortalece, retroalimentando, esse suposto real.

A Cultura a que temos acesso pelo texto da conta de aspectos como a
revalorizacdo da familia, do lar, da intimidade. Valores de outrora retornam diante da
violéncia e das incertezas da contemporaneidade. A mae quer estar em casa para
cuidar, ela mesma, de seus filhos; garantir que ndo estdo sendo maltratados por
babas ou professoras de creches. Isso pode ser motivado pelos diversos escandalos
envolvendo maus-tratos a criangas pequenas, que tém sido relatados na midia,
como fendmenos crescentes. Como Intertexto, aparece a questdo da formacao

psicologica do individuo até os seis anos de idade.

Também nos parece haver uma valorizacdo e uma estetizacdo do papel
social da mae, como aquela que protege, que educa, diante de um mundo hostil. Por
conseguinte, vemos uma Cultura do Prazer de estar-junto, em detrimento de cumprir

uma “obrigacdo social”. A maternidade hoje, segundo Veja, tem se tornado uma
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opcao “vinculada a ideia de plenitude — experiéncia que as mulheres querem viver

intensamente”.

Com isso, nos vemos instigados a compreender a Reportagem, por meio
das lentes da PoéOs-Modernidade, que se manifesta nas praticas Culturais
evidenciadas por Veja. Vemos, desde o titulo, o retorno do arcaico no entusiasmo
pela familia. O doméstico, o proximo, o lar volta — relido — a ser relacionado com a

ideia de realizagéo da mulher.

O estar-junto com os filhos mostra uma fuga aos valores tradicionais. Ideais
da Modernidade, como a independéncia, financeira e emocional, e sucesso atrelado
ao trabalho, segundo Veja, geraram cansaco e descontentamento. Em um mundo
pés-moderno, reencantado, elas estdo “de volta ao lar”. Desse modo, aqueles
valores parecem estar sendo superados pelo prazer de estar-junto, pela valorizacéo
do tempo livre, pela busca da qualidade de vida. Tudo isso, ligado visceralmente ao

desejo de proximidade com o filho.

Evidenciamos, além disso, a descricdo de uma tribo que cresce no Brasil,
sintetizada na linha de apoio: “Com bom curriculo e trajetdria ascendente, um
crescente grupo de brasileiras chama atengao por deixar o emprego, para se dedicar
aos filhos — na contramé&o das geracdes anteriores”. A revista relata que, em outros
paises, o fendbmeno também é expressivo. Tanto que elas ja teriam sido apelidadas
de “mées em tempo integral”. Pensamos que a ldentificacéo tende a gerar adeséao e

sentimento de pertenca a tribo.

A descricdo da experiéncia materna por essas mulheres comporta nocoes,
como, intensidade, plenitude, satisfacdo, imersdo e realizacdo — que nos soam
ligadas em esséncia ao estilo pés-moderno. Por meio do subjetivo, do emocional,
elas partilham do mistério, da maternidade, vioram em comum. Em seu mundo

reencantado, comungam, da magia de serem maes.

Veja evidencia também alguns paradoxos dessa decisdo, como certo nivel
de sentimento de culpa e frustragc&o por elas ndo estarem correspondendo ao que se
esperava de “uma geracado educada para trabalhar e produzir tanto ou mais que 0s
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homens”. Essa ideia remete-nos a concepc¢dao tragica da existéncia. Depois de tanto
lutar, a mulher teria visto que, talvez, estivesse gastando muita energia na tentativa
de “mudar o mundo”. Lemos, logo, a gestacdo uma nova forma de felicidade

feminina, que se pode conquistar no dia a dia doméstico.

A sequir, refletiremos sobre o Socioleto. Consideramo-lo como linguagem
social recortada da massa idiomatica, em dialogo com o Poder. Percebemos assim,
forte presenca do carater Encratico, a partir das caracteristicas do discurso. A
estrutura narrativa classica desse texto jornalistico tende a estimular a crenca na
verdade da Reportagem. As citacOes referenciam o que a revista fala, conferindo

ainda mais credibilidade.

Frases diretas, curtas e impessoais parecem propor os fatos como naturais,
dados. Remetem as ideias de isencdo e objetividade, contribuindo para a
consisténcia do discurso. Dessa maneira, a historia fica omissa, nos contextos néo-
ditos (como o da votacdo da licenca-maternidade) e a narrativa quantifica a
qualidade, trazendo uma suposta tendéncia de comportamento. A mediacdo do
“real” conduz o leitor, através de Estereotipos (da “Amélia”, da “mulher moderna”, da

“mae em tempo integral”), a determinadas interpretacoes.

A inversdo da Cultura em natureza quer levar a aceitagdo do modelo
proposto, sem muitos questionamentos. Entretanto, h4 um aspecto situado na
fronteira entre o Encratico e o Acrético. A tendéncia de que as mulheres larguem o
emprego para se dedicarem aos filhos ainda é algo que néo faz parte do senso
comum. Surge de uma reflexdo, transformada em ruptura de padrdes por uma

minoria, que tem Poder para romper com as praticas vigentes.

Hoje, a maior parte delas trabalha ajudando a compor a renda familiar. Esse
elemento paradoxal é impar no discurso, ajudando-nos a compreender a
Complexidade do Socioleto na Reportagem. A abordagem de Veja reporta o
diferente, mas age no sentido de tentar normalizar o incomum, portanto, parece

haver ambiguidade no carater do assunto.
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A fragmentacdo da realidade ajuda na construgéo de um discurso pleno de
sentidos. O texto busca a Identificacdo do leitor com os personagens, humanizando
o relato, com historias reais. Assim, ele parece se pretender o préprio real,
esvaziando os espacgos de reflexdo e impondo uma nocdo de verdadeiro.
Evidenciamos que a Reportagem aparenta ndo querer deixar espaco para
resisténcias, e, através da Constatacdo, pretende revelar um universo materno. Veja
parece promover uma mulher poderosa, dedicada, emocional, materna, intensa e
idealista. Mas, uma mulher que se define, praticamente, pela maternidade.
Rejeitando, conseguintemente, aspectos antagonicos a esses. Esses processos

acontecem, por meio das Figuras do amaciamento:

1) Os Alibis de Natureza: vemos sua manifestacio, principalmente, através da
retorica mitica. A Tautologia pareceu-nos estar ligada aos Pleonasmos semanticos,
promovendo a penetracdo dos sentidos. A Constatacdo, pudemos ver pelas falas
absolutizadas, ligadas ao Poder e, por vezes, a Hipérbole. A Omisséo da Historia foi
relevante, pois Veja nao fez referéncia a um Intertexto, que consideramos essencial:
a votacdo da licenca maternidade, recém aprovada em primeiro turno no Senado, a
época da publicacdo — e, em seguida, em segundo turno, com todos os votos a

favor.

2) A Universalidade: reiteramos, no que concerne a essa Figura, a amplitude de
interesse, sobre o tema. A revista fala de uma mudanca, que pode ter
consequéncias proeminentes, para a sociedade, atingindo ndo apenas as familias,
mas, pesando sobre toda a economia. Além disso, evidenciamos que a Metonimia,
combinada ao Esteredtipo, generalizam. O grupo personificado, assim, parece

apresentar uma nova e genérica tendéncia de comportamento.

3) O Bom Senso: parece se manifestar por meio do apelo ao racional, na
sustentacdo do modo como a revista vé a sociedade. Trés pesquisas sao dispostas
por Veja, para sustentar os sentidos que ela propde. Além disso, a revista fala numa

realidade brasileira, em consonancia com mundo.
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4) A Clareza: Acreditamos que as Figuras de Linguagem tenham contribuido,
fortemente, para esse aspecto do texto. A Perifrase, a Metonimia e a Metafora bem
como a adjetivacdo constante, em nosso olhar, atuaram na construcdo de um
modelo estereotipico claro, que acabou constituindo o Mito da “mée em tempo
integral”. A Antitese, também, ajudou, opondo esse a outros perfis. As comparacdes
entre as pontas pareceram relevantes para a compreensdo dos significados,

conforme sua projecao.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: O contagio emocional, buscado nos
depoimentos, somado a racionalidade dos numeros, tiveram como objetivo apontar
para uma realidade incontestavel. Talvez, possamos, mesmo, considerar que a
soma das Figuras da intimidacdo amaciada, contribua para a formagdo de um

discurso fechado as resisténcias anti-intelectualistas.

Chegamos desse modo ao ponto que a espiral volta a anelar-se sobre si
mesma. Vimos que o didlogo intercategorial trouxe-nos elementos diversos e
interligados, com o0s quais pudemos perceber a auto-eco-organizagao, tanto no
objeto, como em nossa maneira de pensa-lo. O todo esteve presente em cada parte,
gue nos auxiliou a compreender o conjunto dos signos em “Elas estdo de volta ao

lar”.

As Figuras de Linguagem que mais se destacaram, em nosso olhar, foram
as gue mais contribuiram para evidenciarmos as outras categorias do texto.
Assinalamos que a Hipérbole relacionou-se ao Poder. A Antitese p6de contrapor
aspectos da Cultura de hoje e de ontem. A Metonimia e a Perifrase estiveram, a
nosso ver, visceralmente ligadas ao Estereotipo, que por sua vez originou o Mito das
“maes em tempo integral”, o qual pareceu consonante com a manifestacdo da Pos-
Modernidade nas préticas Culturais. Essa dialégica complementar, concorrente e
antagonica, retornou ao Socioleto, onde costuramos os significados, no tecido da

linguagem.
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3.5 EVIDENCIAS DE VEJA

Combinamos visdo e vidéncia para chegarmos até este momento.
Atentamos para o Obvio e para o obtuso, no tecer de nosso conhecimento, acerca do
objeto. As Reportagens, pudemos vé-las, de acordo com o Principio Sistémico,
como as partes que precisamos conhecer para lancarmos luz sobre a totalidade da
revista. Os sentidos do todo emergiram em cada categoria. Também temos
consciéncia de que algumas qualidades ficaram inibidas, em nossa organizacéo do
conjunto. Ressaltamos que, nossa compreensdo busca a intensidade do olhar
complexo, mas néo tem pretensdes de completude; pois, somos cientes de nossos

limites diante da totalidade inextricavel.

A maneira do Principio Hologramatico, vimos a manifestacdo aguda de uma
categoria na outra; e, sutil, de todas em todas. Desse modo, também, percebemos
cada Reportagem como parte importante que pode conter o patriménio genético do
Jornalismo praticado por Veja. Assim, compreendemos o0 magazine, a partir das

células que o compreendem.

Acreditamos desse modo que o conhecimento que produzimos, a partir de
cada nocdo de nossa andlise foi, ao mesmo tempo, causa e consequéncia das
outras, conforme a ideia de feedback do Anel Retroativo, que se complementa, no
Anel Recursivo: os significados a que acessamos pareceram se anelarem na espiral
de uma reflexdo Dialdgica, em que a Auto-eco-organizacao relativizou a autonomia e
a dependéncia — tanto das categorias quanto das Reportagens. Por conseguinte,
através da Reintroducdo do Sujeito, continuaremos a ler e escrever os sentidos de

Veja, resgatando nas partes, 0s elementos para compreensao do todo do objeto.

Comecemos pensando em como as Figuras de Linguagem manifestaram-se,
numa visao global do magazine, e como se relacionaram com as demais categorias.
Em nosso olhar, as mais recorrentes no discurso de Veja foram as seguintes:
Antitese, Gradacdo, Hipérbole, Metafora, Metonimia e Personificacdo. Entretanto,
como nos voltamos mais a qualidade de suas presencas do que a quantidade,
consideramos que tenham relevancia, para nosso estudo: Apdstrofe, Eufemismo,

Ironia, Pleonasmo — em especial, o semantico, Perifrase, Repeticdo e Sinestesia.
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Esse conjunto de 13 Figuras marcou, de maneira relevante, nossa andlise,
0 que nos leva a pensar, que ele possa fazer parte do Socioleto da revista.
Acreditamos que o texto prosaico do jornalismo tenha sido permeado pelo poético
na intencdo de seduzir o leitor. Assim, o Poder exercido por Veja na promogao
(conveniente) de sentidos esteve diretamente ligado a essa categoria. Em nosso
olhar, elas tiveram participacao relevante na constru¢cdo dos modelos estereotipicos
propostos, aproximando-os dos leitores. Ampararam desse modo a ldentificacéo e

disfarcaram a Constatacdo e a Tautologia, por exemplo.

O modo de falar de Veja ndo correspondeu ao que consideramos como
tradicional em jornalismo. Talvez seu discurso esteja se adaptando a uma Cultura
contemporanea, em que a P6s-Modernidade seja manifesta. Também, observamos
gue, pretendeu guiar o leitor — perdido em um universo que nem Deus nem a ciéncia
conseguem explicar, por completo. As Figuras foram, outrossim, marcantes, nessa
espécie de discurso de Autoajuda, contribuindo para construcéo, traducéo e solucao

de questbes comportamentais na atualidade.

Voltamos, neste momento, nosso olhar complexo ao desvelamento
semiologico da estereotipia, a qual percebemos também como caracteristica do
Socioleto de Veja. Em, “Tal filho, tal pai”, Veja constr6i uma caricatura dos
progenitores contemporaneos, pela inversdao de um ditado popular. Vemos que a
projecdo, fragmentada, parece tentar responder as transformac¢cdes na Cultura. O
magazine sugere que essa aproximacado geracional seja “um sinal dos tempos”.
Diriamos da materialidade mistica pdés-moderna.

Em “O esforco dos malas com alca...” notamos a construcdo de diversos
cumulos de artificio (a serem consumidos como cumulos de natureza), através da
Constatacdo — que se evidencia no uso de chavdes (malas com e sem al¢a) para
designar seres humanos (criaturas hipercomplexas). Ainda assim, se ha um ponto
extremo nessas projecdes necrosadas, talvez, ele seja o momento em que, Veja

trata gente, como fauna, reduzindo as pessoas a sua animalidade.

Em “Quando a rede vira um vicio”, vimos rotulos dramatizados nos

comportamentos tipicos de quem tem uma relagdo doentia com a Internet. Esses
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projetaram as praticas de uma massa abstrata. A revista igualou pessoas,
abordando o tema por meio de generalizagdes, que nos remeteram a Omissao da
Histdria, a Constatacdo e Tautologia. Tudo isso, em um discurso, que pretendeu

guiar o leitor, chamar sua atengao — por isso, nos relevou a Autoajuda.

Logo, nos voltamos ao roétulo, no qual foram envolvidas as “méaes em tempo
integral”, que, mais tarde, veremos na perspectiva do Mito - devido ao Poder
absolutizador de Veja —, promovendo sentidos e aspira¢des. Esse grupo, construido
pela revista, pareceu comportar mulheres homogéneas, em relagdo antitética com

suas predecessoras. Reduzido em Complexidade, seria mais facil seu consumo.

Discorreremos sobre o Mito através do pensamento relacional, relativo e
multiplo. Percebemos que suas formas retéricas estiveram ligadas entre si e com as
outras categorias, agregando caracteristicas Encraticas a Veja. De forma que, a
Unica Figura que nao se manifestou em todos os textos foi 0 Ninismo — identificamo-

lo em duas das quatro Reportagens, o que nos parece, também, relevante.

A Tautologia pareceu-nos atuar, especialmente, através dos Pleonasmos
semanticos. Veja aproveita-se de uma suposta autoridade legitimada para promover
sentidos e os sustentar como verdades. E como se seu principal argumento fosse o
seguinte: eu s6 falo sobre o que conheco bem e, simplesmente, sei, portanto, me
escute. Esse nosso entendimento, pode ser conectado ao discurso de Autoajuda,

presente na revista.

Amparada em seu Poder, a revista utiliza também a Constatacao. Atraves,
especialmente, de Hipérboles, Metaforas, Antiteses bem como de adjetivos e
advérbios (muitas vezes, subjetivos) e de lugares-comuns estereotipados, a revista
quis dar conta da realidade do objeto de seu discurso. Veja nos soou incisiva, na
defesa de seu modo de ver a realidade. Essa Figura mitica pareceu-nos ligada,
principalmente, a Tautologia, a Quantificacdo da qualidade e a Omissao da Historia,

voltando-se ao fechamento das frestas dos significados.

A Quantificacdo da Qualidade pareceu-nos eficiente na inversao da Cultura

em natureza, através do apelo a no¢des da Endoxa. Reduzindo o real a termos
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numéricos, pbde velar os aspectos qualitativos, e, muitas vezes, também o0s
contextos, 0 que nos remete a sua ligacdo com a Omissao da Histéria. Figura essa
que saltou as variacdes de estilo, tratando-os como quadros harmoniosos de
esséncias. Esvaziou os signos que puderam ser preenchidos por sentidos
diminuidos, caricatos. Mas, talvez, mais importante ainda tenha sido sua atuagédo na
generalizacdo das experiéncias, através das falas teatrais, promovendo a

Identificacao.

Pudemos ver a Identificagcdo surgir, por meio dos retratos caricaturais do
Estereotipo, contidos, especialmente, nos exemplos genéricos e nos depoimentos
universalizados. Esses pareceram ter a intencdo de enquadrar 0 outro; pois sO
assim, conseguiriamos entendé-lo (julga-lo, apoia-lo, estabelecer juizos sobre ele,
comprar 0s juizos ja estabelecidos por Veja). Entretanto, para que tivéssemos o
Poder de toca-lo, de trazé-lo para o nosso cotidiano, para 0 que esta préximo.
Vemos, assim, que essa Figura relacionou-se, em poténcia, também, com a Pds-

Modernidade.

A Vacina pareceu-nos conotar a habilidade e a inteligéncia na proposicao
dos sentidos. Alguma relativizagdo sempre aparecia — depois que 0s argumentos,
em favor do que Veja desejasse promover ja estivessem bem postos e sustentados
—, a nosso ver, tornando o discurso ainda mais consistente. Ja a presenca do
Ninismo esteve relacionada aos quadros ideais, que Veja sustentou. Muitas vezes,
pareceu dizer: Nem isso, nem aquilo, apresentando realidades antitéticas e as

equilibrando, de modo a recusar as duas.

Através dessas formas, compreendemos o surgimento dos seguintes Mitos:
o do “pai amigo” (inversdo da Cultura em natureza, na presenca da POs-
Modernidade); o do “profissional modelo” (recorte deformado pela arbitrariedade e
pela intencdo); o do “viciado tecnologico” (menos o real, do que certo conhecimento
de Veja, a respeito dele); e o da “mée em tempo integral” (fala completa, transitiva e

teatral, que propde um modo de exercicio do Poder, a ser seguido).

Refletiremos, nesse momento, sobre o carater multidimensional do Poder,

nas narrativas de Veja, onde ele se encontra inseparavel das demais categorias. No
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que concerne ao Mito, ligamo-lo especialmente a Tautologia e a Constatacdo, que
demonstraram a capacidade da revista de sustentar uma visdo de mundo e a
oferecer aos seus leitores como verdade. Vimos, assim, a forca ideoldgica da

revista.

Entendemos que o magazine promoveu nocdes de poténcia e impoténcia,
certo e errado, sucesso e fracasso. A revista assumiu ares de “todo-poderosa”, de
lugar de referéncia. Em “Tal filho, tal pai”, Veja mostrou uma releitura da hierarquia
familiar. Percebemos, portanto, que a autoridade paterna foi remodelada (a

tradicional pareceu obsoleta), em tempos de influéncia pos-moderna na Cultura.

Em, “O esfor¢co dos malas com alca...” a ideia de subordinagdo também foi
determinante. A promocao e a rejeicdo dos sujeitos ocorreram em funcdo dos
desejos (do que o profissional ambiciona, do que o mercado espera). A revista agiu
feito um guia, a dizer o que “pode” e o que “ndo pode”. Mas, iSso ndo ocorreu,
apenas, em relacdo ao mundo empresarial. Também, quanto ao uso (saudavel ou
doentio) da internet, como em “Quando a rede vira um vicio”. O Poder em Veja,
dessa maneira, esteve ligado ao carater de Autoajuda, presente nessas trés

Reportagens.

Por sua vez, em “Elas estdo de volta ao lar”, a categoria esteve atrelada a
nocdo de mulher “bem-sucedida”, que tem o privilégio de fazer escolhas. Quanto a
influéncia da categoria no Socioleto, houve predominancia dos discursos alinhados
com o Poder (econdmico e politico). Veja péde seduzir, promovendo esteredétipos de
éxito, propondo modos de ver, pensar e agir. Por conseguinte, acreditamos que o
Eros da revista esteve ligado a uma combinacao paradoxal, mas eficiente, entre o
apelo ao racional (cientifico, quantitativo e impositivo) e a dramatizacao
(humanizada, subjetiva e envolvente). Além disso, a habil utilizacdo das Figuras de
Linguagem, adjetivos e advérbios — por vezes, de girias e lugares-comuns —, péde
aproximar a Reportagem do cotidiano do leitor, promovendo o prazer do texto, que o

permitiu fruir e velou as marcas da imposicao de significados.

Vimos, portanto, que o Poder de Veja esteve cingido pela nocéo de

Autoajuda. A revista deu mostras — que interpretamos como claras, em trés dos
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quatro textos — de estar imbuida da missdo de orientar o leitor. Na primeira
Reportagem, esta categoria apareceu ligada a Figura da Vacina. O magazine
pareceu estimular a aproximacado geracional, mas chamou a atencéo para que 0s
pais ndo cometessem o “erro classico dos excessos”. Na segunda, atraves de listas
e conselhos, pretendeu inspirar o leitor, rumo ao sucesso profissional. Na terceira,
ofereceu, igualmente, sua cartilha: com direito a lista de sintomas, indicacdo de
vulnerabilidades, consequéncias do vicio, conselhos, para pais e viciados (em

internet), dicas de o que fazer, e, até mesmo, prognosticos.

Além dos elementos ja levantados, podemos caracterizar a Autoajuda, em
Veja: pelo discurso imperativo e totalizante; pelo uso de estratégias de seducéo
(donde vemos as Figuras de Linguagem, as formas miticas e a retorica,
propriamente, socioletal); pela inducdo do leitor & adequagdo aos esterestipos
positivos; pela clareza no que estimula e proibe; pelas taticas de encantamento (dos
nameros as historias reais, das frases de efeito a conversa com especialistas); pelos
testes e outras formas de tentar responder as possiveis angustias do leitor; por
assumir uma postura didatica, ensinando o caminho, a um mundo de mais felicidade
e realizacdes; pelo tom paternalista, procurando abastecer o leitor de sentidos e

convicgoes.

Assim, Veja pareceu ter se comportado como um mestre, alguém que
demonstra Poder por uma espécie de conhecimento superior adquirido, atuando na
orientacdo de condutas. Veja gerou Identificacdes, confortando o ser e reforcando
seu sentimento de pertenca a uma tribo, servindo como inspiracdo para a vida. O
surgimento desta categoria a posteriori, com a relevancia que vimos, talvez, seja um

indicio de releitura do papel das revistas semanais de informacéo, em nossa Cultura.

Continuemos, portanto, a refletir sobre 0 modo como a Cultura se manifestou
(e foi manifestada por Veja e foi por nds percebida) neste capitulo. Em geral, parece
predominar certo otimismo para com a atualidade. Talvez, porque, grande parte dos
Intertextos ndo tenha sido contemplada, de maneira aguda, mas, sim, obtusa e
também, talvez, porque a sociedade da qual Veja fala, esteja vivenciando um

momento de euforia, em relacdo ao presente. Através da leitura semiolOgica e
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complexa, percebemos a retroalimentacdo recursiva, entre sociedade e revista, de

modo auto-eco-organizado.

Além disso, vemos essa categoria, em Veja, numa espiral dialégica com as
demais aqui estudadas. Através das Figuras de Linguagem, o magazine trouxe aos
textos expressdes prosaicas de nossa Cultura. Por meio do Esteredtipo pbde
construir formas simples para explica-la. Com o Mito, promoveu as mais diversas
praticas ao status de natureza. Vimos dessa maneira 0 Poder de reproduzir (no
sentido de produzir novamente, a seu modo) um recorte do real, através da

linguagem, ou melhor, da manipulagcéo dela no Socioleto.

Assim, a primeira Reportagem do capitulo pareceu-nos, especialmente,
vinculada ao estilo p6s-moderno, visto que uma maxima popular foi invertida, para
dar conta das transformacdes nas relacbes familiares. Os pais estariam (re)
adolescendo para, além do “estar-junto”, “curtir-junto”. Destacamos como sinais da
Cultura, nesse texto: a valorizagdo da familia e seus figurinos, estereotipicos, mas
adaptaveis; a crescente aproximacgao geracional; o retorno do ideal de felicidade; e,
a influéncia do Poder econémico, para usufruto do tempo livre, na pratica de hobbys
em comum. Sobre outras caracteristicas, ainda, falaremos, ao abordarmos a P0s-

Modernidade, em Veja.

Na segunda matéria, lemos uma Cultura, em que os estilos, moderno e pos-
moderno, estiveram sobrepostos, em noc¢des paradoxais. Em nosso olhar, Veja
valorizou, a0 mesmo tempo, 0S seguintes aspectos, que caracterizaram a
contemporaneidade: o novo, o diferente, o criativo, o competente, o contido, o
formal, o estatistico, o ideal, o claro, o racional, o hierarquico, o politicamente

correto, o flexivel, a rentncia, o entusiasmo, o desejo, o utilitario e o universal.

No terceiro texto, compreendemos que a Cultura esteve, sinergicamente,
ligada a no¢bes pés-modernas: o novel, o acessivel, o lazer, o utopico, o irresistivel,
o descontrole, o virtual, o exagero, o psicolégico, o distorcido, o adorado, o infinito e
o ilimitado. Na ultima reportagem do capitulo, a POs-Modernidade também
reaparece na Cultura, mas de modo mais romantico. Acessamos pelo texto,

aspectos como a revalorizagdo da familia, do lar, da intimidade. Valores de outrora
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retornaram diante da violéncia e das incertezas da contemporaneidade. Em um

mundo reencantado, “Elas estao de volta ao lar”.

Vimos, de tal modo, que a Pdés-Modernidade esteve impressa nas paginas
de Veja. Ela perpassou, fortemente, nosso olhar sobre a Cultura através da revista;
uma vez que, pudemos encontra-la, mais ou menos explicita, em todos os textos do
capitulo. Eis o Poder dessa temporalidade. Vimos a florescéncia de valores
alternativos; as evidéncias de reencantamento do mundo; a valorizacdo do estar-
junto; a busca pelo prazer; a preocupacdo com a qualidade de vida; os valores
estéticos como vetor de vinculo; a partilha dos mistérios, promovendo a comunhéao;

0 presenteismo; o hedonismo; e a unido entre o arcaico e o tecnoldgico.

Acreditamos que cabe realcarmos, brevemente, sua Comunicacdo com
algumas outras nocdes. Por exemplo, sua manifestacdo na Inversdao metaférica de
expressdes populares, que originaram dois titulos: “Tal filho, tal pai” e “O esforco dos
malas com alc¢a...”. Ainda assim, alguns Estereétipos que encontramos, como por
exemplo, o que gerou o Mito do “viciado tecnolégico”, tem como base a unido do eu
com o outro, por meio da técnica, 0 que nos remete a releitura do arcaico. Talvez,
pela dificuldade humana em lidar com as possibilidades e desafios dessa
temporalidade paradoxal e contaminada pela sobreposicdo de outros estilos, o
discurso de Autoajuda encontre espaco relevante, nas péaginas de Veja. Desse
modo, na comunhdo do dialogo intercategorial, a P0s-Modernidade manifestou-se
também no Socioleto. Vemos ganhar contornos um modo nével de narrar 0 mundo,

uma forma em que o objetivo e 0 subjetivo interpenetram-se em grandes ondas.

Chegamos ao momento da sintese dialégica dos sentidos de Veja.
Refletiremos sobre o tecer e o desfazer da trama, através de sua linguagem, de seu
Socioleto. Comecemos falando o sobre o carater Acrético, cuja presenca pareceu-
nos bastante sutil. Percebemos algum estimulo a reflexdo, sobre os
comportamentos contemporaneos, mas, aparentemente, direcionado e intencional.
Isso, porque vimos as no¢des promovidas por Veja em sintonia com o Poder e a
doxa — ainda que eles tenham tomado novos contornos, se considerarmos a

florescéncia da Pos-Modernidade.
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Desse modo, voltamos nosso olhar ao aspecto Encrético da categoria, cujas
manifestacbes foram bem intensas. Em nosso olhar, foram responsaveis pela
textura do tecido complexo da significacdo. Veremos, portanto, as rubricas
obrigatérias que caracterizaram a competéncia dos discursos de Veja, em
detrimento das variacdes de performance.

O magazine pareceu-nos apostar bastante em frases de efeito, baseadas,
especialmente, em expressfes populares, chavdes, Metaforas do cotidiano,
Hipérboles prosaicas e Antiteses referenciais (as vezes, combinando dois ou mais
desses elementos, concomitantemente). Caracteristica essa, que interpretamos
como promotora da aproximacdo entre a fala e a escuta, da naturalizacdo da
Cultura. Do mesmo modo, atuaram a retérica do Mito e os Esteredétipos. Assim, 0s
construtos linguageiros da revista aproximaram-se do dia a dia do leitor. Por meio do
tom coloquial, das marcas de oralidade, eles promoveram um processo osmotico de

difusdo das ideias.

Aberturas narrativas e descritivas, realcando a imaginagcdo e a audicao,
tiveram o objetivo de seduzir o leitor, envolvé-lo na trama. Talvez, 0 mesmo intuito
seja responsavel pela emergéncia da Apodstrofe e da Silepse. Por outro lado, e,
complementarmente, a predominancia da terceira pessoa do singular pretendeu dar
um tom de objetividade e isencao, revestindo a narrativa em credibilidade. Assim,
Veja demonstrou a habilidade de combinar razdo e emocdo em suas falas

(completas, transitivas e teatrais).

Pensamos que a grande quantidade de citacbes possa querer evocar um
sentimento de verdade do discurso, quando se tratou, apenas, do modo Veja de
enxergar o mundo. Foram, assim, disfarcadas a arbitrariedade, a intencdo e a
opinido, que, na mediacdo do real, conduziram o leitor, através de personagens
estereotipados, a determinadas interpretacdes. A fragmentacdo da realidade, em
seu tempo, contribuiu para a edificacdo de um discurso pleno de sentidos,

consistente.

Evidenciamos, além disso, outras quebras de paradigma para com o estilo
tradicional do Jornalismo. Algumas vezes, os personagens das Reportagens foram
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chamados pelo primeiro nome, quando o padrdo prevé, a utilizacdo do sobrenome —
a partir da segunda referéncia ao entrevistado. Vimos rompimentos com a estrutura
classica do texto, em duas das quatro Reportagens analisadas. Em ambas, as
citacbes ganharam tamanho destaque, que tiveram extensdo semelhante a de

paragrafos.

Em um dos textos, apos uma espécie de introducdo ao tema, o conteudo foi
compartimentado em tépicos e citagdes/micronarrativas/legendas®’. Notamos essas
formas, majoritariamente, em trés, dos quatro analisados. A Figura da Gradagéo
caracterizou os depoimentos, donde vimos a dramatizacdo das histérias vividas,

possivelmente, a fim de comover e gerar Identificacao.

Antes de refletirmos sobre a retorica, propriamente, Socioletal (considerando
gue essa se alimente das outras categorias), em Veja, chamamos a atengao para
uma possivel pretensdo de vanguarda, visto que, todas as Reportagens, de modo
mais ou menos explicito, deram conta de fendmenos contemporaneos, cingidos (em
maior ou menor grau), pela Pdés-Modernidade. Também atentamos para o tom
paternalista do magazine, que pareceu pretender, através de um discurso de
Autoajuda, orientar o leitor, diante deles. Voltaremo-nos, portanto, para as Figuras
da intimidacdo amaciada, que atuaram na promocao dos sentidos, projetados pela

revista:

1) Os Alibis de Natureza: vemos a sua manifestacdo, principalmente,
atraveés da retérica mitica. Podemos compreender, assim, o Poder tautologico que o
magazine mais vendido do Brasil tem, de propor modos de olhar para os temas
abordados. Ainda, podemos relacionar os Pleonasmos semanticos a essa Figura. A
Constatacdo também se encaixa nesse item, muitas vezes, munida de Metéforas,
Hipérboles, Antiteses e lugares-comuns. Em alguns momentos, através dela,
pudemos conotar a opinido da revista. Também, evidenciamos a Omissao da

Historia; pois, Intertextos e processos de mudanca relevantes foram negligenciados.

* Em trés dos quatro textos, a maior parte das fotos, veio acompanhada, ndo de legendas, mas de
citacdes extensas e/ou substanciais, que consideramos, para fins de analise, como micronarrativas,
pertinentes ao texto corrido.
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2) A Universalidade: podemos dizer que essa Figura esta presente nos
exemplos generalistas, nas Metonimias da parte pelo todo, nos grupos
personificados e na construcdo dos Estere6tipos — que promovem a Identificacéo,
negligenciando, desse modo, as idiossincrasias. Também, a esse item, podemos
relacionar a amplitude das teméticas e a apropriacdo de estrutura e linguagem, ao
publico abrangente, do semanario de informacéo. Além disso, entendemos que Veja
agencia a universalizacdo dos resultados de pesquisas — por vezes realizadas em
outros paises —, para explicar uma realidade brasileira. Com a Autoajuda, vemos a
ilusdo de ideais que todos poderiam alcancgar.

3) O Bom Senso: essa tatica socioletal manifestou-se na intimidacao dos
leitores a adequarem-se a doxa (mesmo que ela seja pdés-moderna). Tambéem
guando Veja tentou conquistar pela racionalidade, trazendo pesquisas, manipulando
nameros e dando voz a especialistas; nos momentos em que se colocou em defesa
do melhor, do correto, do razoavel, do equilibrado. Além disso, apareceu na

narracao de uma sociedade brasileira em consonancia com tendéncias mundiais.

4) A Clareza: textos atrativos, corretos e harmonicos, projetaram o0s
sentidos com inteligéncia. A escolha habilidosa dos verbos; a qualificacdo constante
dos substantivos, por meio de adjetivos e advérbios; a utilizacdo de girias, chavdes e
Figuras de Linguagem foram os principais recursos empregados para evitar a
incompreensao e promover a absorgéo dos sentidos, tais como projetados por Veja.

5) As Resisténcias Anti-intelectualistas: o apelo ao discurso
humanizado/tragico/dramético, somado a racionalidade dos
nameros/pesquisas/especialistas teve como objetivo apontar para uma realidade
incontestavel. A fala, completa e teatral, esvaziou o0s espacos de reflexao,

guebrando possiveis resisténcias e fazendo emergir um sentimento de verdade.

Enfim, na espiral da significacdo em Veja, relacdes de justaposicao,
tolerancia e negociacdo marcaram o diadlogo intercategorial. Na perspectiva
complexa da analise semioldgica, compreendemos que o modo como a revista vé e

narra o mundo, possivelmente, tenha se distanciado de um padrao referencial, para
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dar conta de uma sociedade contemporanea, que procura, além de informacao,

interpretacdo e opinido, sentidos para a vida.

Percebemos, assim, os Principios do Anel Recursivo e do Anel Retroativo
norteando a Comunicacdo entre sociedade e Veja, no que concerne aos
Estereotipos, aos Mitos, a Cultura, a P0s-Modernidade, ao Poder e a Autoajuda. Isso
aconteceu de forma Dialégica e Auto-eco-organizada. A Reintroducdo do Suijeito,
pudemos evidencia-la, especialmente, através das Figuras de Linguagem e do
Socioleto, que nos mostraram o carater idiossincratico do discurso. De forma que,
nosso olhar, apenas, foi possivel a partir da ideia Sistémica e Hologramatica. Das
partes fomos ao todo. Em cada categoria esteve o patrimbnio genético de nossa
reflexdo e por meio da visdo complexa das Reportagens foi possivel atingirmos uma
percepcao/representacéo/concepcdo do DNA do discurso de Veja. A partir dessa
perspectiva, em comparacdo com a andlise de Epoca, aprofundaremos nossas

reflexdes, a seguir, nas evidéncias provisorias.
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EVIDENCIAS PROVISORIAS

Chegamos ao momento complexo, por exceléncia, de nossa pesquisa. Na
teia do conhecimento construido e do desfazer da trama dos sentidos, de Veja e
Epoca, buscamos compreender (de acordo com nossas possibilidades e limites,
através da sintese dialdgica das categorias de analise) as complementaridades,
concorréncias e antagonismos dos principais magazines do pais, a fim de explicar o
Jornalismo de Revista na contemporaneidade. De forma que, neste momento,
condensaremos o0s saberes produzidos nas evidéncias de cada magazine, para, em
seguida, confronta-los, no sentido de estabelecer diferencas, semelhancas e

relacoes.

Partindo da Reintroducdo do Sujeito, concebemos Epoca num olhar
Sistémico, de carater Hologramatico. Seus processos de significacdo foram ciclicos
e se espiralaram nos Anéis Recursivo e Retroativo, formando a Dialdgica Auto-eco-
organizada do conhecimento que atingimos e sobre o qual versamos. Assinalamos,
para dar inicio, as 11 Figuras da Linguagem de Epoca: Antitese, Apostrofe, Elipse,
Eufemismo, Hipérbole, Gradacao, Metafora, Metonimia, Personificacdo, Pleonasmo
semantico e Sinestesia. Elas foram responsaveis, em nosso olhar, pelo sal do texto,
pelo tempero das ideias, pelo Poder de seducdo do Socioleto, pos-moderno de
Autoajuda, de Epoca. Demonstraram a Retroalimentacdo Recursiva (Comunicacio)
da revista com a Cultura contemporanea, contribuindo para velar as marcas das
construcdes estereotipicas e mitologicas, de que as narrativas valeram-se, na

sustentacao dos sentidos.

Os Estereotipos, protegidos pelas Figuras, pareceram-nos muito
consistentes, a ponto de alcancarem Poder para erigir Mitos. Eles foram também
ferramentas do Socioleto de um Jornalismo pds-moderno, que lemos nas
Reportagens. Em suma, serviram para que Epoca: rompesse com rétulos
tradicionais e desenhasse novos, mais consonantes com a Cultura hodierna;
produzisse discursos aderentes, favorecendo a ldentificacdo do leitor, com perfis
generalistas e simplificados; e, proporcionasse cartilhas de Autoajuda, com a funcao

de solucionar os problemas tipicos do publico-alvo.
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A elocucdo mitica do Socioleto de Epoca formou-se reunindo a Identificac&o,
a Omisséo da Historia, a Tautologia e a Constatacdo. Por meio delas, o Poder de
estabelecer sentidos impds-se, sem ruidos, sob a égide das Figuras de Linguagem.
Refletindo uma Cultura pés-moderna, as falas de Autoajuda guiaram o leitor a tomar
para si os Mitos do “novo velho”, do “criativo fantastico”, do “pai her6i” e da “mulher

dual”.

O Poder de fixacdo dos significados amparou-se nas Figuras de Linguagem
do Mito e, propriamente, Socioletais. Em duas das quatro Reportagens, a categoria
estimulou o leitor a reinventar-se, a adequar-se a Pés-Modernidade cultural. Em trés,
esteve intimamente ligada a Autoajuda. Em todas, valeu-se da consisténcia dos
Esteredtipos. A revista deu ampla ideia do que “pode” e do que “ndo pode” na idade
madura, na vida profissional, no combate as drogas, no trabalho materno. Construiu,

outrossim, retratos do Poder na atualidade, pretendendo ensinar como alcanca-lo.

Através da Dialogica intercategorial, Epoca narrou a Cultura hodierna
(consonante com a Pds-Modernidade). Apontamos, assim, para a Retroalimentagéo
Recursiva entre a revista e a sociedade por meio da promocdo das seguintes
nocdes: o inusitado, o diferente, a releitura, a ousadia, a flexibilidade, a energia, a
criacdo, a novidade, a inovacdo, a renovagcdo, 0 movimento, 0 encantamento, a
superacdo, a moda, a diferenciacdo, a dualidade, a contradicdo, o paradoxo, 0
didatismo, a dramaticidade, a expectativa, a religido/religacdo, o equilibrio, a
aceleracao, a ansiedade e a intensidade. Assinalamos que essas foram, também, as
nog¢des promovidas pelo carater Encratico de seu Socioleto — o que implicou na

rejeicdo de seus opostos.

Prosseguindo com nosso olhar Sistémico, para uma Epoca Hologramica,
percebemos que a tonalidade paternalista de Autoajuda foi fundamental para a
adesao dos leitores ao discurso sedutor Figurado (Linguagem e Mito) que compds o
Socioleto. Apontamos, dessa forma, para um novo papel da revista na Cultura. Pelo
Estereotipo, emergiram modelos a serem seguidos e banidos. A revista comportou-
se como uma espécie de guru, que abasteceu o ser de sentidos. Quanto ao
Socioleto, vimos que o Encréatico sobressaiu, Auto-eco-organizando as categorias
anteriores, e, dando consisténcia a trama da significacdo. As rubricas obrigatérias de
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Epoca foram responsaveis pela competéncia do discurso. Entre elas, destacamos a
aproximacdo da fala e da escuta, por meio do Esteredtipo e das Figuras — de
Linguagem e do Mito. Soando familiar, essa fala, de intimidacdo amaciada, teve
Poder de seducdo. A hibridacdo do padrdo com extraordinario, do prosaico com o

poético, formou um discurso, ao mesmo tempo, credivel e apelativo.

Destacamos, desse modo, as Figuras propriamente Socioletais
(retroalimentadas recursivamente pelas demais). Os Alibis de Natureza foram
marcados particularmente pela eloquéncia do Mito, pelos Esteredtipos e pelo tom de
Autoajuda. A Universalidade deu conta do Poder das tematicas e da linguagem
jornalistica, abrangentes. O Bom Senso mostrou que as quebras de paradigma
foram respostas necessarias para adequacdo do discurso a Cultura pés-moderna.
No que tange a Clareza, enfatizamos as Figuras de Linguagem, adjetivos e
advérbios, como estimulos a compreensdo dos sentidos, conforme projetados.
Quanto as Resisténcias Anti-intelectualistas, chamamos a atencdo para o modelo
hibrido de humanizacdo e quantificagcdo, cujo intuito, em nossa percepg¢éao, foi o de

conceder um status de realidade, de uma verdade a qual devemos ceder.

Ao fecharmos a espiral do conhecimento de Epoca, abrimos a dos saberes
de Veja. Em cujas paginas, 13 Figuras de Linguagem foram Recursivas e
responsaveis pela Auto-eco-organizacdo da primeira categoria: Antitese, Apostrofe,
Eufemismo, Ironia, Gradacéo, Hipérbole, Metafora, Metonimia, Perifrase, Pleonasmo
semantico, Personificacdo, Repeticdo e Sinestesia. Esse grupo marcou o Socioleto
de Veja, que, com o Poder da poesia, velou as marcas de imposicdo de sentidos
estereotipicos e miticos, de um Jornalismo pés-moderno e de Autoajuda. Assim,
apontamos o discurso Figurado, como uma das caracteristicas da revista, na Cultura

contemporanea.

O Esteredtipo teceu construgfes generalizadas, que, mais tarde, revelaram
as estruturas miticas do Socioleto. As projecdes fragmentadas do magazine,
disfarcadas pelas Figuras, tentaram corresponder as transformacfes das praticas
culturais em funcdo da emergéncia da Pds-Modernidade. Em consonancia com o

Principio Dialégico, essa categoria aproveitou-se do Poder de quem fala para
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sustentar proje¢cGes necrosadas e rétulos dramatizados num discurso paternalista de

Autoajuda.

A partir das tipificagbes, emergiram, portanto, os Mitos, cujo discurso foi
substancial ao Socioleto. Em Veja, todas as formas miticas contribuiram para o
Poder da narrativa, com a transparéncia afiancada pelas Figuras de Linguagem.
Notadamente, a Tautologia e a Constatacdo estiveram relacionadas a Autoajuda.
Assim, manifestaram-se, em rima, com a Cultura pés-moderna. Assinalamos, em
nossa leitura, os seguintes Mitos: “pai amigo”, “profissional modelo”, “viciado

tecnolégico” e “mae em tempo integral”.

As ideias Sistémica e Hologramica continuaram a acompanhar-nos, em
nosso olhar, para o Poder em Veja. Através dos Estereétipos e da elocucao
Figurada (Linguagem, Mito e Socioleto), essa categoria promoveu noc¢des de
poténcia e impoténcia, sucesso e fracasso, certo e errado, mesmo que numa logica
remodelada, segundo a Retroacdo Recursiva, entre revista e Cultura, na sociedade
pés-moderna. Foi o Poder, em nossa concep¢do, que autorizou o discurso de

Autoajuda nas paginas do magazine.

Por conseguinte, considerando que a Cultura, (predominantemente pos-
moderna, todavia, heterogénea) em Veja, relacionou-se na espiral da Dialogica
complexa com as demais categorias e com a sociedade, explicitaremos as no¢coes
promovidas. Destacamos: o ideal, o utopico, a releitura, a transformacéo, o arcaico
(relido/tecnologico), o econdmico, a adaptacdo, a aproximacdo, a sobreposicao, o
paradoxo, o novo, o diferente, a criatividade, a competéncia, 0 expressivo, 0
numerico, o hierarquico, o entusiasmo, o flexivel, o utilitario, o universal, o racional, o
emotivo, o lazer, o prazer, o irresistivel, o descontrole, o exagero, o virtual, o
distorcido, o adorado, o infinito, o ilimitado, o alternativo, o reencantado, o estético, a

comunh@o e o presente.

A Autoajuda, por sua vez, manifestou o Poder de guiar que a revista
sustentou. Estratégias de seducdo socioletal, as Figuras de Linguagem, os
Estereotipos e os Mitos, foram manejados, por Veja (guru midiatica), para induzir o

leitor a adesdo, aos modelos propostos. O magazine, embalado pela Pés-
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Modernidade, assumiu uma postura didatica, ensinando o caminho da plenitude, de
acordo com as praticas culturais contemporéaneas. Por meio desse compéndio

categorial, foi imperativo e totalizante.

Chegamos, assim, ao momento do epitome complexo de Veja, na
explicacdo do modus operandi de seu Socioleto. Prosa e poesia estiveram
integradas ao discurso Encratico predominante. A inspiracdo narrativa fez florescer
um estilo pds-moderno de escritura. Nesse sentido, também contribuiram: as Figuras
de Linguagem, os lugares-comuns, as aberturas criativas e as expressfes da
oralidade. Naturalizando a Cultura, por meio do discurso a luz do Poder, também
estiveram o Mito, o Estereétipo e a Autoajuda. Responsaveis pela credibilidade do
texto foram, a nosso ver, a utilizagdo da terceira pessoa do singular, a grande
quantidade de citacbes e os exemplos generalistas, aproximados ao cotidiano do
leitor.

No que concerne a eloquéncia Socioletal, especificaremos, a seguir, as
formas responsaveis pelo amaciamento da intimidacdo. Nos Alibis de Natureza,
destacamos as Figuras do Mito e a consisténcia do Estereotipo (sempre em espiral
com as demais categorias). Quanto a Universalidade, salientamos as tematicas
abrangentes, a linguagem acessivel e as generalizagées de exemplos e modelos. O
Bom Senso esteve manifesto na imposicdo da doxa (mesmo, por vezes, relida), a
qual seria necessaria a adequacéo. No que tange a Clareza, enfatizamos a escolha
habilidosa dos verbos, adjetivos e advérbios, o0 emprego constante das Figuras de
Linguagem e a utilizacdo de girias e chavdes, na tentativa de aproximacéo da fala e
da escuta. Por sua vez, nas Resisténcias Anti-intelectualistas, Veja apontou para
uma realidade supostamente incontestavel, jogando, habilmente, com apelos

racionais e emotivos.

Completamos, portanto, o ciclo inicial de visao e vidéncia de nosso objeto.
Através da leitura complexa e semiolégica de Veja e Epoca, alcangcamos nossos
objetivos e levantamos elementos que nos permitiram compreender o Jornalismo de

revista, na contemporaneidade. Explicaremo-lo, conseguintemente, através da
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concepcdo do que chamamos de Quadros Especificos da Dialdgica Hologramatica

Sistémica Intercategorial de Retroalimentacdo Recursiva e Auto-eco-organizada®.

Elucidamos o porqué desse nome: 1) através dessas representacdes
pudemos ligar o conhecimento das partes ao saber do todo (e vimos que ele foi mais
e menos do que a soma de seus elementos); 2) evidenciamos como 0 conjunto de
nossas reflexdes esteve em cada categoria, que conteve o patrimdnio genético de
Nnosso pensamento; 3) rompemos com a ideia de causalidade linear, entendendo as
partes como motivo e implicagdo umas das outras; 4) concebemos essa
retroalimentacdo, em dimensé&o recursiva, que nos possibilitou ler os sentidos nos
magazines; 5) entendemos o0s saberes alcancados, por meio das relacbes de
autonomia e dependéncia; 6) promovemos o didlogo de categorias complementares,
concorrentes e antagonicas, para, através da agitacdo do objeto e dos conceitos,
alcancarmos a organizacdo do conhecimento produzido; 7) assumimos que o olhar
nao foi isento, todavia, conjugou o objetivo e o subjetivo na reconstrucéo/traducao
do objeto, por nosso espirito/cérebro, em sintonia com a Cultura, e, no tempo

presente.

Apresentamos esses quadros como parte de nossas reflexbes na
comparacdo das manifestacdes categoriais nos magazines. Antes de exibi-los, &
necessario discorrermos sobre os trés termos que nos ajudaram a elucidar as
relacbes das nocbes analiticas. Foram eles: seducdo, projecdo e consisténcia
® Traremos breves acepcdes do dicionario Michaelis de Lingua Portuguesa,
explicitando o que essas palavras denotam, para melhor compreensdo das

evidéncias que delineamos.

De acordo com Michaelis (2012), “seducao” € o ato de seduzir; a qualidade
do sedutor, o dom de atrair; um atrativo a que é dificil ou impossivel resistir; o

encanto, a atracdo, a beleza de formas ou de estilo, que prende a atencéo geral;

*® Para fins de legenda, os chamaremos, em resumo, de Quadros da Dialégica Complexa.

* Assinalamos que os trés termos estdo presentes, em maior ou menor grau, em todos os dialogos
intercategoriais. No entanto, em cada relagcédo, um deles prevalece.
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aquilo que nos seduz; o suborno®. A “projecdo” é considerada o ato ou efeito de
projetar; o langamento de algo; a imagem formada sob a superficie; saliéncia ou
proeminéncia; importancia ou destaque®. A “consisténcia”, em seu turno, é o estado
ou qualidade do que é consistente; densidade ou coeséo, entre as particulas de um
corpo; dureza, espessura, fortaleza e solidez*. Feitos os devidos esclarecimentos,

partiremos ao compéndio do conhecimento que alcangamos.

Comecgamos pelas Figuras de Linguagem. Estiveram presentes de forma
substancial nos dois magazines, proporcionando ganho simbdlico as narrativas. Por
sua proeminéncia, no Socioleto de ambas, assinalamos um movimento de evaséo
aos preceitos do Jornalismo moderno (como objetividade e isencéo, por exemplo). A
Comunicagcdo com o leitor buscou, aqguém e além da verdade, a poesia possivel e

verossimil na vida social.

Em Epoca, 11 delas manifestaram-se com relevancia para a constru¢io dos
significados. Em Veja, foram 13. As que se repetiram nas duas revistas foram as
seguintes: Antitese, Apostrofe, Eufemismo, Gradacdo, Hipérbole, Metéfora,
Metonimia, Personificacdo, Pleonasmo semantico e Sinestesia. Portanto, chegamos
a um grupo final, de 10 Figuras de Linguagem, que revelaram caracteristicas do
discurso, no Jornalismo de revista. A partir dessa concepg¢éo, elaboramos uma
tabela, com as Figuras do Socioleto dos magazines e suas principais fung¢des

textuais:

*° Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-
portugues&palavra=sedu%E7%E30. Acesso em: 20 out. 2012.

>! Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-

portugues&palavra=proje%E7%E30. Acesso em: 20 out. 2012.

>2 Disponivel em: http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/index.php?lingua=portugues-
portugues&palavra=consist%EAncia. Acesso em: 20 out. 2012.



Quadro 2 — Figuras do Socioleto dos Magazines

FIGURA DE LINGUAGEM

FUNCAO PRINCIPAL

(palavra-chave)

Antitese Simplificacéo
Apostrofe Evocacéo
Eufemismo Dissimulacéo
Gradacéao Tensao
Hipérbole Espetacularizacéo
Metafora Aproximacao
Metonimia Identificacéo

Personificacao

Corporificacéo

Pleonasmo

Enfatizacéo

Sinestesia

Sensacéo

Fonte: Azubel (2012).

246

Foi, principalmente, por meio dessas palavras-chave, que as Figuras de

Linguagem contribuiram para a for¢ca dos sentidos promovidos por Veja e Epoca. As

Figuras foram ferramentas de um estilo jornalistico pds-moderno que projetou

nuances da Cultura, visando a seducao, a énfase, a desenvoltura, a clareza, o

impacto, a emocdo. Essa categoria imprimiu sabor as paginas, dissimulando as

marcas da imposicdo de sentidos presentes nos Esteredtipos, nos Mitos e nas

manifestacdes do Poder. Contribuiu com o tom de Autoajuda e com a consisténcia

do Socioleto. Como podemos ver, a seguir, na primeira dupla de Quadros

Dialdgicos:
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Figuras
de
Linguagem

(ferramentas de)

Seducao

Seducao

Seducao

Projecéo

Projecéo

Consisténcia

Consisténcia

do Esteredtipo

do Mito

do Poder

da Cultura

da Pés-Modernidade
da Autoajuda

do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).

Quadro 4 — Dialogica Complexa das Figuras de Linguagem (2)

Demais
categorias

ferramentas de

SEDUCAO

(Cultura e Pés-Modernidade)

para as

PROJECAO .
(Esteredtipo, Mito, Poder, Autoajuda e Socioleto) Linauaaem

Figuras de

Fonte: Azubel (2012).

Através da segunda representacdo, notamos que as Figuras de Linguagem

foram projetadas com frequéncia nas demais categorias, crescendo em relevancia

por interferirem na manifestacdo dessas no¢Bes de analise. Isso nos levou a

conceber a narrativa das revistas Veja e Epoca como uma espécie de Jornalismo

Figurado, onde os significados conotados foram tdo importantes, quanto o que

esteve denotado. Ainda assim, notamos que a Cultura pés-moderna abasteceu a

linguagem das Figuras, com sentidos, consonantes com a contemporaneidade, para

gue pudessem seduzir, de modo mais eficiente. Cremos que as expressdes

simbdlicas tenham sido responsaveis, em grande parte, pelo prazer do texto.
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O Esteredtipo esteve presente como um genitor do discurso mitico no
Socioleto das revistas. A partir das generalizagbes simplificadas, Veja e Epoca
muniram-se de argumentos para erigir Mitos. Eles foram repetidos incessantemente,
como vias atuais de verdades, nas duas revistas. Isso nos fez pensar que o0
Jornalismo, nesses semanarios de informacéo, utiliza, em geral, a mesma estrutura
(eloquente), os mesmos sentidos (empobrecidos), as mesmas formas (necrosadas),

para transformar seus cumulos de artificio em natureza.

Além disso, os enquadramentos tipicos foram recorrentes, caricaturais e
dramaticos; projetaram grupos e buscaram a Identificacdo deles com os leitores.
Mas nao foram estaticos. Deram conta das manifestacbes pds-modernas e
apresentaram uma visdo coerente da Cultura hodierna. Apropriaram-se das Figuras
de Linguagem para significar e abasteceram o Poder e a Autoajuda com signos

convincentes. Veremos o epitome desse raciocinio na representacéo, a seguir:

Quadro 5 — Dialégica Complexa do Esteredtipo (1)

Projecéo das Figuras
Projecéo do Mito
Seducao do Poder

Esteredtipo Consisténcia da Cultura

(ferramenta de) Projecéo da P6s-Modernidade
Seducao da Autoajuda
Consisténcia do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).
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Quadro 6 — Dialogica Complexa do Esteredtipo (2)

SEDUCAO
i (Figuras de Linguagem, Poder, P6s-Modernidade e Autoajuda)
Demais para o
categorias N .
PROJECAQO Esteredtipo
ferramentas de (Mito e Socioleto)

CONSISTENCIA

(Cultura)

Fonte: Azubel (2012).

O segundo quadro da conta de como as outras categorias foram Uteis a
construcdo dos Estere6tipos nas revistas. As Figuras de Linguagem dissimularam-
nos com a beleza; o Poder, com a autoridade da fala; a P6s-Modernidade, com as
novidades das representacdes; e a Autoajuda, com as respostas amplas, oferecidas
aos tipos reproduzidos. O Mito projetou o Estereétipo, nomeando-o, € o Socioleto,
incoporando-o. Outrossim, ele s6 foi possivel dentro de uma Cultura que lhe deu
sentido. Sua profusdo apontou para a cegueira e a miséria como sintomas

patolégicos do Jornalismo das revistas.

No que concerne ao Mito, em Epoca, quatro formas manifestaram-se com
forca em todas as Reportagens: a Identificacdo, a Omissao da Historia, a Tautologia
e a Constatacdo. Em Veja, foram seis: além dessas, a Quantificacdo da Qualidade e
a Vacina. Isso ja nos permite sinalizar que o discurso de Veja foi mais osmotico e
teatral. Teve mais recursos para camuflar as formas deformadas. Contudo, podemos
abordar as narrativas de ambas como distor¢bes. Pretendendo alcancar a pureza
das verdades, cederam completamente ao Mito. Alimentaram-se do real histérico e

devolveram a sociedade uma imagem naturalizada dele.

A auséncia do Ninismo entre as Figuras miticas mais frequentes parece-nos
sinal de que, apesar das realidades antitéticas construidas, as revistas, em geral,
optaram, por um lado, por uma visdo de mundo, por uma ideologia. E se
posicionaram. Pudemos ver manifestacfes implicitas e explicitas das opinides de
Epoca e Veja acerca dos assuntos reportados. Quanto as formas recorrentes,

consideramos as outras seis, como componentes da Linguagem Mitica do
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Jornalismo de Revista — posto que, apesar de a Quantificagdo da Qualidade e a
Vacina ndo terem aparecido em todos os textos de Epoca, suas manifestacdes

foram recorrentes e relevantes. Como vemos no quadro, abaixo:

Quadro 7 — Linguagem Mitica do Jornalismo de Revista

FIGURA MITICA FUNCAO PRINCIPAL NAS REVISTAS

Vacina Imunizacdo contra acusacdes de parcialidade.

Evaporagao de elementos desinteressantes para

Omissao da Historia a narrativa.

Projecdo do leitor nos personagens, visando

Identificagéo aceitacao emotiva do texto.

Sustentacdo de argumentos pela autoridade da

Tautologia revista, e, ndo pela racionalidade.

Reducao da Complexidade de pessoas, objetos e
Quantificagdo da Qualidade fenbmenos, em descricbes numéricas e

generalistas.

Naturalizacdo dos termos através da doxa, da

Constatacao méaxima, do lugar-comum.

Fonte: Azubel (2012)

Os magazines, portanto, serviram-se das estruturas miticas, tornando-as
apropriadas as suas especificidades, segundo a tabela acima. O Mito, em Veja e
Epoca, projetou as Figuras de Linguagem para nelas esconder-se. Alimentou-se de
Esteredtipos pés-modernos, promovendo-os. Deu consisténcia as praticas culturais
e a fala dos grupos midiaticos. Contribuiu com o Poder e a Autoajuda, servindo-lhes,

como ferramenta de seducéo.
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Projecéo das Figuras
Projecao do Estereotipo
Seducéo do Poder
Mito Consisténcia da Cultura
(ferramenta de) Projecao da Pés-Modernidade
Seducao da Autoajuda
Consisténcia do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).

Quadro 9 — Dialogica Complexa do Mito (2)

SEDUCAO
(Figuras de Linguagem, Poder, Pés-Modernidade e Autoajuda)
Demais
categorias CONSISTENCIA
(Cultura)
ferramentas de
PROJECAO

(Esteredtipo e Socioleto)

para o

Mito

Fonte: Azubel (2012).

Vimos também que o Mito atraiu, por falar através das Figuras de

Linguagem, e, em consonancia com a Pos-Modernidade. Encantou, por meio das

respostas da Autoajuda, e, por refletir o Poder. Ganhou em coeréncia e coesao, por

estar de acordo com a Cultura. Foi projetado, pelo Estereétipo, e, ganhou

proeminéncia, como parte do Socioleto. Em resumo, o Mito, tal qual encontramos

em Veja e Epoca, sinalizou o carater apelativo e interpelativo dos discursos,

deformados conforme a perspectiva parcial que as revistas promoveram. De maneira
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gue, quanto maiores as pretensdes de verdade, quanto mais completas

pretenderam-se as narrativas, mais miticos foram os textos.

O Poder manifestou-se de variadas formas. Vimos a competéncia que as
revistas tiveram: de construir realidades verossimeis e consumiveis; de seduzir,
oferecendo respostas, caminhos e capacidade de realizacdo; de dar prazer, através
da habilidade com as palavras; de sustentar discursos, consonantes com a
manutencao das hierarquias e da doxa. As revistas tiveram Poder para determinar
0S assuntos que pautaram o cotidiano e a maneira como os leitores posicionaram-

se, diante desses temas.

Nesse sentido, elas avocaram feitios de “todo-poderosas”, portadoras dos
cbdigos, aos quais os leitores deveriam obedecer. Contudo, as formas de opressao,
de constrangimento e de repressao, para manutencéo do status quo, nao foram tao
Obvias. Estiveram, obtusamente, entremeadas no tecido complexo das narrativas e

ficaram mais evidentes, na interacdo do Poder, com as demais categorias.

Quadro 10 — Dialégica Complexa do Poder (1)

Projecéo das Figuras
Seducéo do Esteredtipo
Seducéo do Mito
Poder Projecéo da Cultura
(ferramenta de) Seducao da P6s-Modernidade
Consisténcia  da Autoajuda
Consisténcia  do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).

A legitimidade do discurso colaborou com as conotacfes das Figuras de
Linguagem, que ganharam projecéo e credibilidade no texto. Estereétipos e Mitos

ficaram mais sedutores, abastecidos pelos magazines, com os signos do Poder. A
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Pdos-Modernidade também esteve atraente. A Cultura narrada foi projetada de
acordo com os interesses e posicoes ideologicas de Epoca e Veja. Essa categoria
deu coeséo e forca as formas de falar e de guiar manifestadas. No quadro abaixo,

vemos o caminho inverso de Retroalimentagdo Recursiva.

Quadro 11 — Dialégica Complexa do Poder (2)

SEDUCAO
Demais (Figuras de Linguagem, Esteredtipo, Mito, P6s-Modernidade e Autoajuda) para o
categorias Poder
ferramentas de PROJ ECAO
(Cultura e Socioleto)

Fonte: Azubel (2012).

O Poder, em Veja e Epoca, ndo precisou de ferramentas de consisténcia; foi
consistente por si. No entanto, se apropriou do potencial sedutor das Figuras de
Linguagem, dos Estereotipos, dos Mitos da atualidade pds-moderna e das
artimanhas da Autoajuda para melhor envolver e ganhar transparéncia. Além disso,
se projetou na Cultura e no Socioleto, por meio dos quais estabeleceu nocoes
dicotdmicas, como o bem e o mal. Em sintese, entendemos o Poder como a forca

(libidinal) dominante que instituiu o real e o verdadeiro.

A Cultura, em seu turno (e no das outras categorias, com que esteve em
relacdo de Retroacdo Recursiva), foi causa e efeito das Reportagens. Pudemos ver
0os Intertextos que motivaram as escrituras, e projetamos também possiveis
influéncias dos discursos no modo como os leitores viram a realidade. Assinalamos,
desse modo, que Veja e Epoca buscaram informar, no sentido de dar corpo, de dar
forma, as praticas sociais que divulgaram e promoveram. Em ambas as revistas, a
influéncia da Pos-Modernidade foi flagrante nas manifestacbes da Cultura. Ainda
assim, na mais vendida, as duas categorias andaram sempre juntas. Na segunda,
em trés das quatro Reportagens. Elaboramos uma tabela que sintetiza nossa

compreensao da Cultura, a partir das analises dos dois capitulos:



Quadro 12 — Manifestagcdes da Cultura nas Revistas

O que deve ser
procurado/valorizado

O que deve ser
superado/relido

O gue aparece como
causa e
consequéncia

O inusitado/ o diferente

O tradicional/o mediocre

O espetaculo

O novol/a inovagao/o
alternativo

A convencao

A intensificacao das
experiéncias

O adiamento da morte

Aceleracao do tempo e
sensacao de impoténcia

A concepcéo tragica da
existéncia/o
presenteismo

A energia da vida

Angustia existencial

A dramatizacao do
vivido

O encantamento

O desencantamento

A contradicao dos
sentimentos

O sucesso, pela
diferenciacao

A inteligéncia, pela
criatividade

As dicotomias didaticas

O estar-junto/a
solidariedade

O individual

O tribalismo (familia,
amigos e grupos)

A quantidade (1°) e a
qualidade (2°)

O inexpressivo

A busca do equilibrio

O contagio emocional

A extrema razao

O retorno do arcaico

O apelo ao racional

O subjetivismo puro

A busca por sentido

Fonte: Azubel (2012).
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Notamos, outrossim, pelas teméticas, abordagens e linguagens, uma

pretensdo de vanguarda jornalistica, motivada possivelmente pela concorréncia

entre os titulos na Cultura de massa. Apontamos, dessa maneira, para mudancas na

Cultura profissional, em cujo meio, preceitos modernos cederam lugar, na releitura

do arcaico, aos pos-modernos. Um sinal importante disso decorreu da presenca

macica das Figuras de Linguagem, sintomas de uma (re) valorizacdo do estético, da

literatura, do Barroco. A forma volta a cena, ndo basta o contetdo. Por conseguinte,

veremos como a Cultura comunicou-se com as demais categorias:

Quadro 13 — Dialégica Complexa da Cultura (1)

Cultura

(ferramenta de)

Seducao

Consisténcia

Consisténcia

Consisténcia

Projecéo

Projecéo

Consisténcia

das Figuras

do Esteredtipo

do Mito

do Poder

da Pés-Modernidade
da Autoajuda

do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).

Por meio da Cultura, as Figuras de Linguagem construiram formas

sedutoras para o leitor, aproximando a fala e a escuta de forma atraente. Ela nos

pareceu um instrumento de projecdo para a Pds-Modernidade e a Autoajuda. Além

disso, foi por ela que ganharam corpo e coesao o Poder, os Estere6tipos, os Mitos,

e, em especial, o Socioleto, que assinalou as idiossincrasias das construcoes

contemporaneas do Jornalismo de revista no Brasil.
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Quadro 14 — Dialégica Complexa da Cultura (2)

SEDUCAO
(P6s-Modernidade)
Demais categorias paraa
CONSISTENCIA Cultura

ferramentas de (Esteredtipo, Mito)

PROJECAO

(Figuras de Linguagem, Poder, Autoajuda e Socioleto)

Fonte: Azubel (2012).

Pensando-a como efeito das demais categorias, vimos que, na harmonia
com o estilo pés-moderno, a Cultura narrada pelas revistas teve capacidade para
envolver e encantar, prendendo o publico ao texto e fixando os sentidos com maior
eficacia. Ela esteve projetada nas Figuras de Linguagem, no Poder, na Autoajuda e
no Socioleto, abastecendo a todos com signos adequados. Ganhou consisténcia,
pelas formas dos Esteredtipos e dos Mitos, os quais puderam ser reproduzidos e
fortalecidos pelo leitor. Assim, os discursos de Veja e Epoca foram adequados &
Cultura que adequaram. Alimentaram-se da Cultura que alimentaram. Modelaram a
Cultura que os modelou — tanto no ambito da Cultura geral, como no da profissional,

visto que ja assinalamos mudancas aparentes.

A Pés-Modernidade apareceu como causa e consequéncia das praticas
culturais (sociais e, especificamente, jornalisticas) na contemporaneidade. Pudemos
visualiza-la, claramente, na tabela que mostrou o “dever-ser” da Cultura. Essas duas
categorias interpenetraram-se e caminharam praticamente juntas nas analises.
Houve momentos de contaminacdes da Modernidade na Cultura narrada, mas, a
nosso ver, eles ndo diminuiram a forgca da emergéncia pos-moderna. Ao contrério,
adicionaram-lhe Complexidade e verossimilhnanca. No segundo capitulo, a POs-
Modernidade foi marcante, em trés das quatro Reportagens. No terceiro, em todas.

Vejamos como a categoria comportou-se na Dialégica Sistémica do objeto:
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Quadro 15 — Dialogica Complexa da P6s-Modernidade (1)

Seducao das Figuras
Seducéo do Esteredtipo
Seducéo do Mito
PoOs-Modernidade Seducao do Poder
(ferramenta de) Seducao da Cultura
Projecéo da Autoajuda
Consisténcia  do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).

Mesmo formas vazias e empobrecidas, como Esterestipos e Mitos,
apareceram contaminadas pela Pos-Modernidade, que lhes revigorou. As Figuras,
que concebemos como manifestacdes poés-modernas de seducao jornalistica, foram
essenciais, para a forca dos significados. Poder e Cultura estiveram deslumbrantes,
munidos dela. O Socioleto das revistas ganhou densidade e a Autoajuda pareceu

ainda mais fascinante, em Veja e Epoca.

Quadro 16 — Dialogica Complexa da Pds-Modernidade (2)

Demais SEDUCAO para a

. (Poder
categorias P6s-Modernidade

ferramentas de PROJECAO

(Figuras de Linguagem, Estereétipo, Mito, Cultura, Autoajuda e Socioleto )

Fonte: Azubel (2012).

A partir da leitura do quadro inverso, as revistas utilizaram o Poder, para
construir um Jornalismo sedutor, na P6s-Modernidade. Esse estilo foi projetado por

Veja e Epoca, através da atualizacéo das Figuras de Linguagem e da transmutac&o



258

dos Esteredtipos e Mitos, em formas mais coerentes com a Cultura contemporanea.
Além disso, a Autoajuda projetou a PoOs-Modernidade, no momento em que a
promocao de si ganhou sentido na busca do outro. O Socioleto, enfim, deu conta de
refletir essa temporalidade em um modo de falar adequado as metamorfoses
provocadas pela emergéncia dessa categoria.

Apontamos, dessa forma, para a emergéncia de um Jornalismo pos-
moderno no ambito das revistas. Um Jornalismo que suplantou os Mitos classicos,
gerados pelas dicotomias de objetividade/subjetividade, isencao/parcialidade, e,
apontou para a incorporacdo de tudo o que possa contribuir para a seducédo, a
projecdo e a consisténcia dos discursos. Assim, razd80 e emogao, prosa e poesia,
ética e estética, sabedoria e deméncia, real e imaginario, luz e sombra auto-eco-

organizaram-se, no sistema dialégico de nosso objeto.

Por conseguinte, com a florescéncia da Autoajuda, as fun¢cdes do Jornalismo
foram ampliadas para aquém e além de informar, interpretar e opinar: guiar o leitor;
engendrar convicgdes motivadoras para ele; abastecé-lo de sentidos; inspira-lo para
a vida. Essa categoria dialogou especialmente com a anterior. De forma que

consideramos o Jornalismo pos-moderno também um Jornalismo de Autoajuda.

Tanto Epoca, quanto Veja assumiram, marcadamente, a postura de gurus,
em trés, dos quatro textos, dos respectivos capitulos. Comportaram-se como
mestres detentores de informacdes e conhecimentos, superiores, a serem
compartilhados com seus discipulos/leitores, por meio de discursos imperativos e
totalizantes. Podemos explicar o modo como a Autoajuda conversou com as outras

nocoes deste estudo pelas representacdes a seguir:
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Quadro 17 — Dialogica Complexa da Autoajuda (1)

Projecéo das Figuras
Seducao do Esteredtipo
Seducéo do Mito

Autoajuda Seducao do Poder

(ferramenta de) Projecao da Cultura
Projecao da P6s-Modernidade
Consisténcia do Socioleto

Fonte: Azubel (2012).

Quadro 18 — Dialogica Complexa da Autoajuda (2)

SEDUCAO
(Esteredtipo e Mito)
Demais categorias paraa
CONSISTENCIA Autoajuda
ferramentas de (Figuras de Linguagem e Poder)
PROJECAO

(Cultura, Pés-Modernidade e Socioleto)

Fonte: Azubel (2012).

O tom paternalista dissimulou o Poder, o Estere6tipo e o Mito, agregando-
Ihes capacidade sedutora; projetou as Figuras de Linguagem que lhe foram uteis.
Além disso, suas falas completas e fascinantes fortaleceram os significados
construidos pelo Socioleto em ambos 0os magazines. Em contrapartida, o Poder das
revistas de impulsionar os leitores foi a principal ferramenta de consisténcia da
Autoajuda, que também so6 foi possivel através das Figuras de Linguagem, como

elementos de for¢a do discurso. Tornaram-na mais sedutora, os Estereétipos e Mitos
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— instrumentos operacionais, facilitadores de sua fungao. Ainda assim, a Autoajuda
esteve visivel, como novo papel das revistas, na Cultura pés-moderna, ganhando

projecédo também no Socioleto.

Por fim, chegamos ao Socioleto, o ponto central da teia da significagéo. Ele
foi, em nossa percepcédo, a imagem Hologramatica mais limpida que projetamos. Em
sua perspectiva, as demais categorias retornaram sistematizadas. O Socioleto,

desse modo, consistiu no lugar da Auto-eco-organizag&o dos sentidos.

O carater Acrético esteve apagado nos dois magazines. Em nenhuma das
Reportagens analisadas houve espaco adequado para a reflexdo. O pensamento foi
suplantado pela Ideologia. As poucas e sutis frestas abertas a cogitacdo ainda,
pareceram-nos direcionadas. Apesar disso, consideramos o leitor como detentor do

significado dltimo, o que mantém a visdo para-doxal, virtualmente, possivel.

No entanto, Epoca e Veja estiveram alinhadas com a doxa, impregnadas de
Poder, e manifestaram Socioletos, fortemente, Encraticos, de acdo difusa,
disseminada e osmotica. O modus operandi das revistas foi muito semelhante. Por
um lado, notamos em Veja, um discurso, ligeiramente, mais sofisticado, de elocugao
(Figuras de Linguagem, do Mito e, propriamente, Socioletal) mais rica. Por outro,
refletiremos sobre o Socioleto, em funcdo da competéncia dos discursos —
desprezando as variacdes de performance, cujas especificidades pudemos ver nos

capitulos de analises.

Nos dois magazines, a promocédo dos significados foi possivel por meio de
estratégias de adesdo e encantamento. Dessa forma, antes de entrarmos nas
RetroacOes intercategoriais, versaremos sobre alguns recursos gerais de

transparéncia da opressédo, comuns a ambas:

» Titulos e aberturas intrigantes ou sedutores;

* Predominancia do tom impessoal, com momentos de evocacéo do leitor;
» Estrutura simples e sintaxe direta;

* Aproximacao entre a fala e a escuta pelas marcas da oralidade;

* Uso constante de adjetivos e advérbios;

» Combinacéao do emocional/dramatico com o racional/cientifico;
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» Hibridagdo do padréo com o extraordinéario, do credivel com o apelativo;
* Pretensao de olhar panoramico da realidade social.

Essa categoria, em Veja e Epoca, condensou proeminentemente densidade
e beleza. O Socioleto projetou as demais categorias, que lhe devolveram a
consisténcia necessaria para um discurso sedutor. Podemos visualizar melhor na

representacao:

Quadro 19 — Dial6gica Hipercomplexa® do Socioleto

a Figuras de Linguagem 7
Esteredtipo

Mito

Poder

> Consisténcia — Socioleto
Cultura

Socioleto — Projegdo <

Autoajuda
P6s-Modernidade

Fonte: Azubel (2012).

O mesmo Socioleto que projetou foi 0 que ganhou consisténcia para seduzir
o leitor. Esse processo, ciclico, foi caracteristico do carater Encréatico dos discursos,
e, nos permitiu ver, na eloquéncia propriamente socioletal, a inscricdo de todas as
outras nocbes desse estudo, que se transmutaram em Figuras da Intimidacao

Amaciada do Jornalismo de Revista.

Metamorfosearam-se em Alibis de Natureza, principalmente, as Figuras do
Mito, as formas do Esteredtipo, o discurso endoxal do Poder e o tom paternalista da
Autoajuda. Destacaram-se como instrumentos de Universalidade, as generalizacdes
estereotipicas de elementos da Cultura pés-moderna. Marcou, profundamente, o
Bom Senso, a manifestagdo do Poder, na instituicdo do melhor, do correto, do
razoavel, do equilibrado. A Clareza péde contar com as Figuras de Linguagem, na

promocao dos sentidos, tais quais, projetados. As Resisténcias Anti-intelectualistas,

> Consideramos o Socioleto uma categoria Hipercomplexa, pois o entendemos como a categoria
complexa, que comporta todas as demais categorias complexas, de forma acéntrica e policéntrica.
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afinal, foram compostas pela soma de todos os elementos projetados, que fizeram
dos discursos de Veja e Epoca falas completas e consistentes, sedutoras e teatrais.

Chegando ao final desse estudo, sintetizaremos as principais contribui¢cdes
de nosso olhar, sobre a linguagem e o modus operandi do Jornalismo de revista
contemporaneo, por meio de Veja e Epoca. Para comecar, revelamos um
“Jornalismo Figurado” no ambito dos magazines, e recenseamos as Figuras de
Linguagem, que foram chave para essa percepcéo, ligando cada uma delas a uma

funcao principal.

Evidenciamos o carater apelativo e interpelativo de Estereotipos e Mitos,
cada vez mais transparentes em decorréncia das ferramentas de sedugéo. Vimos
que, em geral, as revistas utilizaram as mesmas estruturas (eloquentes), 0s mesmos
sentidos (empobrecidos) e as mesmas formas (necrosadas) para conceber Alibis de
Natureza. Além disso, arrolamos as “Figuras Miticas do Jornalismo de Revista”,

explicando suas fungdes essenciais, por meio de Veja e Epoca.

Percebemos o Poder dos magazines, na opressao do leitor a adequacéo aos
codigos de conduta, que sustentaram. Também, como forca (libidinal) dominante,
capaz de instituir o real e o verdadeiro. Em funcdo desse Poder, vimos a releitura da
funcao social das revistas na Cultura contemporéanea. Elas apareceram como gurus,
que, além de informar, interpretar e opinar, assumiram a missdo de guiar o leitor,
para a realizacdo de seus desejos e sonhos. Evidenciamos, assim, um “Jornalismo

de Autoajuda”.

No que tange a Cultura, assinalamos a manifestacdo da Pds-Modernidade,
na concepcao que as revistas tiveram, do que sejam as praticas sociais hodiernas.
Apontamos para o0 que elas valorizaram e desprezaram nos comportamentos.
Avangcamos, ainda, compreendendo e explicando o que apareceu como causa e
consequéncia desses juizos. Desse modo, lancamos luz sobre aspectos do estilo,
no presente. Sinalizamos que a passagem da Modernidade a Pos-Modernidade
trouxe também efeitos para a forma de fazer e de narrar do Jornalismo de revista,

donde vimos a (re) valorizagdo do estético, do literario, e do barroco. Indicamos,
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assim, a florescéncia de um “Jornalismo P6s-Moderno”, cujo grande trunfo consistiu

no, habil, didlogo entre razdo e emocéao.

Concebemos o Socioleto como ponto excelente do tecido Hologramatico.
Vimos nele (linguagem/cédigo) a projecdo das demais categorias, instrumentos de
sua consisténcia (sedutora). Caracterizamos o0 “Socioleto do Jornalismo de Revista
Contemporaneo” a partir das reflexdes que alcancamos. Revelamos suas principais
estratégias de adesado e encantamento. Concebemos uma “Linguagem Socioletal do
Jornalismo de Revista”, na qual as demais categorias de analise transmutaram-se,
nutrindo o que chamamos de “Figuras da Intimidacdo Amaciada do Jornalismo de

Revista”.

Logo, acrescentamos a importancia do pensamento complexo em nossa
analise semiologica. A projecdo de todos esses sentidos, apenas, foi possivel,
gracas ao olhar intenso: Sistémico, Hologramico, Retroativo, Recursivo, Auto-eco-
organizado, Dialdgico, e, consciente da Reintroducdo do sujeito. Somos produtores
e produto desse trabalho — relacional, relativo e mdltiplo. Provisério. Como todo o

conhecimento.

Ao procedermos com o fechamento de nossas reflexdes, temos consciéncia
de seu duplo, a abertura a meditagdes futuras, que possam dialogar com aquelas
empreendidas neste momento. Cientes dos perigos da certeza de verdade nas
ciéncias, em especial na Comunicacao, acreditamos na importancia da relativizacao
do saber construido. Ainda assim, acreditamos que, na sintese dialégica de nosso
objeto, pudemos lancar alguma luz, relevante, sobre a Complexidade do Jornalismo

de revista: construto e construtor do homem, na sociedade contemporanea.

Por isso, pretendemos continuar a pensar o Jornalismo de revista sob o
prisma complexo da Semiologia, ainda que projetemos uma tematica diferente, para
estudo no doutorado. Nosso proximo projeto de pesquisa devera constituir-se em
uma analise dos contos de fadas, como tecnologias do imaginario contemporaneo.
Lancaremo-nos em um olhar complexo, para a ficcdo seriada televisiva,

denominada, “Once Upon a Time” (Era uma vez).
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ANEXO 1

Os disc jockeys sessentoes

Quem sdo os vovos e as coroas que adoram musica eletrénica e frequentam o primeiro curso para DJs da terceira
idade do Brasil

RODRIGO TURRER

EMPOLGACAO
Rodrigo Ruiz, de 63 anos, e Angela Vela, de 53, atacam os toca-discos no curso para DJ. Eles dizem que estao na
idade de agitar

Professor de relagGes internacionais com doutorado em histdria econdmica pela Universidade de Sdo Paulo (USP),
o chileno Rodrigo Ruiz, de 63 anos, segue o figurino-padrao de seus colegas de oficio. Camisa social por dentro
da calca de sarja, 6culos discretos, sapatos pretos bem lustrados, uma malha de 18 caqui jogada sobre os ombros
e uma pasta de couro preta nas mios. E com essa roupa que ele d4 suas aulas — e é também assim que ele
chega, uma vez por semana, ao curso em que aprende os macetes para animar uma pista ao som de... musica
eletronica. Isso mesmo. Ruiz é um dos alunos da primeira escola de disc jockeys para a terceira idade, no centro
de Sdo Paulo.

Quando esta no comando dos toca-discos (ou pickups, como se diz entre os DJs), ele jamais pde para tocar um
disco de tango, salsa ou bolero. Ruiz s6 tem ouvidos para as batidas que se ouvem em festas rave. “Eu sou louco
por tecno e house. E demaissss!”, diz, com um sotaque que sobrevive aos 32 anos vividos em Sao Paulo.

O curso para DJ que Ruiz frequenta € exclusivo para pessoas acima de 50 anos. “Muita gente dessa faixa etaria
vinha na escola perguntar se tinha curso para DJ”, afirma Lisa Bueno, DJ ha 13 anos, coordenadora do curso em
sua escola, e-djs. “Quando o Rodrigo me procurou, estava até disposto a fazer aulas particulares. Como a
demanda cresceu, decidi criar o curso especial, para que os alunos mais velhos nao ficassem desconfortaveis ao
lado dos jovens.”
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Em trés meses do curso, com aulas semanais de uma hora e meia, Lisa fica a frente dos pickups para mostrar o
que faz um DJ. Ela prepara os alunos para lidar com equipamentos como o equalizador, que permite melhorar o
som balanceando as diferentes frequéncias da gravacdo, e o mixer, usado para fazer a passagem de uma faixa
para outra sem que um corte seco, ou um “buraco”, as separe. Para isso, Lisa mostra a importancia de sentir a
batida das musicas e sincroniza-las. Enquanto da uma geral em todas as vertentes eletronicas, ela ainda traduz
os termos usados pelos DJs, a maioria em inglés. Suas aulas para a terceira idade s6 nao ensinam a fazer
scratch, aquele movimento de vaivém com as mé&os sobre o disco de vinil que costuma ser o ponto alto de muitas
apresentacoes, dependendo da habilidade do DJ. “Isso é para um nivel avancado”, diz. Os alunos podem levar a
musica que quiserem. Ninguém tira do bal os vinis de Julio Iglesias, Lucho Gatica ou Ray Conniff. “Eles sdo bem
modernos, uns trazem funk, outros jazz, mas em geral é house e eletrénico, mesmo.”

“A musica é a maior adrenalina. Rejuvenesce”,
diz uma aluna de 53 anos. “Eu nao sou mosca-morta”

A escolha surpreende ainda mais quando se leva em conta o perfil dos alunos. Na primeira turma ha uma dona
de casa que se matriculou em solidariedade ao filho (ele quer ser D], mas enfrenta a resisténcia do pai). Outra
senhora, fascinada por musica desde a infancia, quer cantar jazz e mixar as proprias musicas. Rodrigo Ruiz faz
parte dos apaixonados por tecno. Com seus fones de ouvido, ele comprime os olhos ao sincronizar a batida das
musicas, enquanto dobra os joelhos no ritmo do que ouve. “Sente esse som!”, diz, com o volume no maximo.
Quando terminar o curso, ele pretende comandar apresentaces proprias em um show pouco convencional:
“Quero sincronizar musica e iluminagdo na batida, acho irado!”, afirma, usando uma linguagem inesperada para
um mestre em relagdes internacionais.

Para realizar seu ambicioso projeto, Ruiz comprou todo o aparato necessario para treinar em casa: pickups
profissionais, aparelho para mixar e caixas de som enormes. Antenadissimo, ele garimpa seu repertério em 300
estacOes de radio da internet e usa algumas em suas mixagens caseiras. Quinzenalmente, grava coletaneas de
Seus sons para as quatro netas, que moram no Chile. “Elas recebem e adoram, me incentivam”, diz. Sua mulher,
de 55 anos, € menos receptiva ao entusiasmo do marido DJ. “Quando comeco a tocar, ela reclama. Até ja
conhego a desculpa: diz que esta com dor de cabeca”, afirma. “Sei que ela gosta mais de samba e de bolero, mas
eu acho cafona.”

O marido da artista plastica Angela Lelia Vela, de 53 anos, também n&o é chegado ao som bate-estaca que a
mulher pde para tocar nas aulas. Mas achou natural quando ela comunicou que faria o curso. “Ele se acostumou
comigo, sabe que eu gosto de um agito”, diz Angela. “Eu curto esportes radicais, rafting, trilhas, vou a cavernas
cacar morcegos com minha filha bidloga. Meu sonho ¢é escalar o Everest.”

F& de todos os tipos de musica, Angela “pirou” no eletrdnico depois de uma festa em que acompanhou as filhas,
h& quatro anos. “Fui a uma rave com elas e achei incrivel, era empolgante.” Encantada com o batiddo, Angela
quis aprender a comandar os pickups, por puro divertimento. Teve de desistir pela falta de cursos. Procurou de
novo meses atras, quando conheceu a DJ Mammy Rock, ou Ruth Flowers, uma senhora inglesa de 69 anos que
lancou um album eletrdnico e lota discotecas em apresentagbes pela Europa. “Ela é a prova de que musica € a
maior adrenalina, rejuvenesce”, afirma Angela. “Tem gente que diz que quero me achar jovem, mas s3o uns
caretas. Acham que a gente envelhece e vira mosca-morta. Eu ndo.”
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ANEXO 2

Procuram-se criativos

A criatividade se tornou a qualidade mais desejada no mercado de trabalho. O que fazer para aumentar

a sua

i

Vocé é maisou
menos criativo?

Gente "sem criatividade” & algo que nao existe - mas alguns
de nos criam mais e com mais facilidade que outros. Confira,
noteste abaixo, como vocé usa essa capacidade

Clique parainiciar
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Lembre-se da Ultima boa ideia que Ihe ocorreu. Ela pareceu vir do nada, durante o banho? Vocé deixou que ela
escorresse pelo ralo e ndo pensou mais nela? Ou anotou, contou aos amigos e imaginou como aplica-la em sua
vida? Se vocé é alguém que tem ideias originais, do tipo que assustam um pouco sua familia, e gosta de tentar
coloca-las em pratica, chegou sua hora: esses pensamentos borbulhando em sua cachola podem valer um
emprego novo, um aumento ou mais negécios. Se vocé ndo se acha dos mais criativos, animo. Nas proximas
paginas, vamos lhe dar boas razdes para acender as lampadas ai dentro e mostrar como fazer isso. O motivo
vem de pesquisas recentes feitas com os maiores contratadores do mundo.

Uma dessas pesquisas, feita pela prestadora de servigos tecnolégicos IBM com os principais executivos de
1.500 empresas, de varios paises, revelou que eles consideram a criatividade o fator crucial para o sucesso
atualmente. Para que suas empresas consigam driblar as dificuldades e aproveitar as oportunidades, precisam
de gente com ideias novas. Outra pesquisa, feita pela consultoria de administracdo de pessoal Korn/Ferry, com
365 dirigentes de grandes empresas s6 na América Latina, chegou & mesma concluséo: a habilidade de criar o
novo e o diferente é a mais desejada por mais da metade dos dirigentes (56%). Ficou a frente de capacidades
fundamentais, como saber tomar decisées complexas e conduzir equipes rumo a resultados. A essa altura, seria
razoavel perguntar por que as companhias simplesmente nao treinam seus funcionarios e fornecedores para ser
mais criativos ou ndo saem por ai oferecendo aos criativos mais dinheiro. A resposta: elas tentam, mas
chegaram a conclusao de que treinar ou encontrar gente criativa ndo € tao simples.

Os dirigentes entrevistados pela Korn/Ferry consideram a criatividade a habilidade mais rara de encontrar e
também a mais dura de ensinar dentro dos ambientes de trabalho tradicionais (embora seja possivel aumentar
essa capacidade com o ambiente e os métodos certos, como veremos adiante). Além disso, ha indicios de que
as pessoas altamente criativas estejam ficando mais raras. Uma pesquisa nos Estados Unidos mostrou que, ao
contrario dos quocientes populacionais de inteligéncia (Q.l.), que crescem a cada geracao, a criatividade vem
caindo. O fendmeno foi observado pelo pesquisador Kyung Hee Kim, do College of William & Mary (uma
importante universidade publica nos EUA). Ele avaliou testes de criatividade feitos desde 1958 e aplicou um
deles ha dois meses a 300 mil americanos, adultos e criancas. Segundo o cientista, as notas vinham subindo até
1990. De la para ca cairam, especialmente entre criangas pequenas.

Ser criativo nao é so ter ideias originais — € pensar em como torna-las realidade

Se vocé acha que ja tem o perfil ou quer passar a se encaixar nele, ainda ha um ponto que precisa saber antes
de comecar a ajeitar o curriculo. “Criar”, tanto para os altos executivos entrevistados quanto para os cientistas
gue estudam o funcionamento do cérebro, € um conceito mais profundo do que “ter ideias diferentes”. Esta mais
para “ter ideias diferentes e utilizaveis, e ter o impulso de realiza-las”. “Criativo”, por essa visdo, ndo é aquele
sujeito maluquinho, cheio de pensamentos vibrantes e cadticos, mas pouco pratico. O verdadeiro criativo
trabalha. Ele pensa em como implementar as ideias e conhece os limites do mundo real, como escassez de
material, dinheiro ou tempo — mesmo que seja para chuta-los para o alto.

Outras qualidades profissionais seguem em alta: ética, comunicacédo fluida, capacidade de andlise, poder de
inspirar equipes. Por que a criatividade se tornou mais desejada que todas? Nos paises ricos, ha o cenario do
momento: uma crise que ameaca destruir as empresas menos espertas e pouco flexiveis. Pensando no planeta,
incluindo o Brasil, sabemos que o mundo ficou, a um sé tempo, menos previsivel para quem vende e mais
generoso para quem compra. Ha abundéancia de oferta de produtos e servicos, que tendem a se tornar mais
baratos. Mais empresas competem com maior eficiéncia por consumidores mais exigentes. As companhias
precisam cortar custos e oferecer novidades de forma acelerada. O jeito velho de trabalhar ndo produz
novidades na velocidade desejada. Vai se destacar quem conseguir criar mais e criar bem.

Um exemplo é a arquiteta Sarah Torquato, mineira de 25 anos. Em quatro anos, ela passou de estagiaria a
coordenadora de langcamentos na construtora MRV. Desde que comegou a estagiar, Sarah depositou no banco
de ideias da empresa 40 sugestdes de como substituir materiais de construgao por alternativas mais baratas, das
quais 15 foram adotadas. Ninguém contribuiu tanto. Suas recompensas pelas ideias chegaram a R$ 40 mil,
dinheiro com que deu entrada num apartamento aos 24 anos. Como uma pessoa tdo jovem pode ser tdo
produtiva? Sarah diz que muitas vezes acordava de madrugada com uma inspiracdo, anotava a ideia num
caderninho e voltava a dormir (leia dicas para aumentar a criatividage'Fico ligada em tudo, o tempo todo”, diz.
Alguns amigos a criticaram pela quantidade de sugestdes. “Muita gente dizia: pare de dar ideias, a MRV ja esta
rica.” A empresa diz ter distribuido R$ 1 milhdo em prémios para os funcionarios por ideias que lhe
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economizaram R$ 80 milhdes. H& ingredientes parecidos nas historias do engenheiro quimico Marcos Aurélio
Detilio, que ofereceu sugestdes de economia de energia aos clientes da empresa de engenharia e tecnologia
Chemtech, em que trabalha, e conseguiu trés promoc¢des em quatro anos; ou de Arnaldo Gunzi, de 31 anos, que
adaptou modelos matematicos para melhorar o deslocamento de técnicos de telefonia no Recife e ganhou a
oportunidade de trabalhar na Australia; ou da chefe de cozinha Carole Crema, de 37 anos, uma das
responsaveis por iniciar no Brasil a moda dos cup cakes, os bolinhos confeitados feitos em formas individuais.
Criatividade é essa capacidade de ver possibilidades que os outros ndo enxergam e contribuir com algo original
e util.

CAMINHO NOVO
O empresario e DJ Renato Ratier em sua casa noturna, a D-Edge, em S&o Paulo. Se seguisse o roteiro familiar,
ele seria pecuarista
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ANEXO 3

Como afastar os jovens do mundo das drogas

O crack — a droga mais perigosa da atualidadeadina classe média. Uma pesquisa inédita
mostra que as familias ndo sabem onde obter &udae fazer para salvar os dependentes

RODRIGO TURRER E HUMBERTO MAIA JUNIOR

DEGRADACAO
A montagem sobre a foto de um modelo simula ososfele alguns anos de uso de drogas

Foram quatro anos sob os efeitos de maconha, epcaito lisérgico, ecstasy, crack e até
cha de fita cassete — uma “droga” a que os dep&xieecorrem para suportar crises de
abstinéncia. A triste viagem de Renan comecou sa da familia, num bairro de classe
média em S&o Paulo, e o levou ATE a favela Paralisopa segunda maior da capital
paulista.

“L&a eu estava onde eu queria, com a galera, e ogada direto”, diz. Seus pais, Alda e Eli,
haviam tentado impor limites para afasti-lo da dd@ecia. Primeiro, conversaram. Depois,
proibiram o filho de usar o carro, cortaram a masastabeleceram horario para que ele
chegasse em casa. Eles ndo eram novatos no asAotés.de Renan, o cagula da familia
Larizzatti, outros dois filhos do casal haviam passpor problemas semelhantes. “Com trés
filhos usando drogas, vi que era o fundo do pod@’ Alda. O casal decidiu internar 0 mais
novo, entdo com 22 anos. Antes de ser levado pagaclinica de desintoxicacdo, Renan fez
uma ameaca aos pais: “Quando sair, eu mato vOb&s .anos e dois meses depois do ultimo
contato com as drogas, Renan ajuda a familia relot&rica que os sustenta. “Hoje, se eu
matar meus pais, s6 se for de amor”, afirma.

Historias como a dos Larizzattis ocorrem em muuasilias. As vezes, porém, o desfecho é
tragico. Em 2009, a consultora aposentada Flaveiaddahn, de 60 anos, moradora de um
bairro nobre de Porto Alegre, matou seu unico filliobias Hahn, de 24 anos. O rapaz
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consumia crack desde os 18 anos. Em abril do assaga, depois de passar trés noites em
claro fumando crack, Tobias voltou para casa pedir glinheiro. Flavia conta que discutiu
com o filho, foi agredida e, para tentar se defgngegou um revolver da colecdo de armas
do marido. A arma disparou e atingiu Tobias no pgscEle morreu na hora. Em outro caso
dramético, o musico Bruno Kligierman, de 26 anas,jovem de classe média alta morador
da Zona Sul do Rio de Janeiro, sufocou até a nsdmiga Barbara Calazans, de 16. Ele
havia consumido crack a noite toda. Seu pai, oapbeiz Fernando Prba, o entregou a
policia.

Para dependentes de drogas, raramente ha umafé&alddnternar o filho drogado, como
fizeram os pais de Renan, € um recurso extremoatgyagouco tempo atras era definido como
exagerado. Para os Larizzattis, a decisdo provowaeeta. Ndo sO porgque ele venceu a
dependéncia. “Os pais de hoje tém medo de agabelsicer regras ou proibir”, afirma Luiz
Fernando Cauduro, vice-presidente da ONG Amor Exégeque ajuda familias nessa
situacao. “Esse medo tem de ser rompido. Ele |daanéia a ndo tomar uma atitude — e isso
pode tornar o caso crénico.”

Medidas exageradas podem levar o usuario de
drogas a ficar mais tempo nesse universo

Mas o que fazer quando mesmo uma atitude mais dlufamilia ndo basta? Em 2005, a
funcionaria publica SénianOme ficticiy descobriu que seu filho mais novo, entdo com 13
anos, era usuario de drogas. Sénia, o0 marido esduis filhos viviam num condominio de
classe média alta no interior paulista. O caculaaheomecado a fumar maconha aos 11 anos,
com amigos. Seu rendimento escolar despencourogleut de amizades e se distanciou dos
irmaos. “Achei que era um problema da idade, ddeadéncia”, diz Sénia. “SO percebi que
eram as drogas quando antigos amigos dele merfalque ele estava andando com uma
turma barra-pesada.” Sénia procurou ajuda onde.g&tesquisei na internet, em servicos
publicos, paguei psicélogos, terapias, até a igragj@rocurei”, diz. A familia decidiu tirar o
filho da escola para distancia-lo das amizadegi@{o de perto. Ficava sob os cuidados do
pai, vendedor de joias, que o levava até nas viagemegocios. Em 2007, Sénia internou o
filho em uma clinica para dependentes ligada giosibs. O tratamento era baseado mais em
acoes espirituais do que terapéuticas, e ndo &sdtado. “Foi um tiro no pé, havia gente
mais velha, e ali ele aprendeu tudo sobre as dfof§asia decidiu entdo mudar de cidade.
“Queria afasta-lo de tudo o que havia acontecitim."comeco, a estratégia deu certo: o filho
passou um ano sem se drogar, comecou a trabalhamepet shop e pensava em voltar a
estudar. Mas houve uma recaida. Hoje, aos 17 ancagula de Sénia esta internado. Pela
segunda vez, ele tenta largar o vicio.

Os resultados distintos das experiéncias de Saagaf@milia Larizzatti no combate as drogas
mostram que ndo existe um método infalivel. A magedo numa clinica s6 deve ser
considerada quando outras abordagens falham. “@sdexem saber conversar com o0s
filhos”, diz a psicéloga Lulli Milman, da Universaade Estadual do Rio de Janeiro (Uerj),
autora do livroCresceram!!l: um guia para pais de adolescer(téditora Nova Fronteira).
“Quando descobrem que o filho fumou maconha na féstsabado, alguns pais amplificam a
questao e tratam o garoto como se fosse um trédicatiz. Para ela, uma medida exagerada
pode levar o filho a ficar por muito mais tempoumiverso das drogas. Rejeitado em casa, ele
pode buscar lugares onde seja mais aceito — ainelaesses locais coloquem sua vida em
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risco. “Pais que adotam esse discurso dogmatioo nseita relacdo com a realidade, tendem
a se afastar dos filhos e ficar desacreditadoglpst, diz Lulli.

Calxa de lotérica,
26 anos

ESTALIMPO HA
Janos

COMO LARGOU 0 vicior
Fol levado & lorga
pelos paks para uma
clinica de tratamento

DEU CERTO?
=5e ndo fossem eles
a me levar pela forca,
ndosei o que seria
de mim. Quem usa
drogas ndo tem vida™

“A maior parte das pessoas faz uso conscienteafgadrilicitas da mesma forma que muitas
pessoas usam alcool”, diz o antropologo Edward MacRjue também é pesquisador do
Centro de Estudos e Terapia do Abuso de Drogamdeetdidade Federal da Bahia (UFBA).
“Eu frequento lugares em que vao jovens. Vejo gserumaconha, e isso ndo afeta seu
desempenho de forma tdo perceptivel como ocorre goaicool.” Nem todo usuario
esporadico, porém, é capaz de abrir mdo do consgmamdo bem entender. “O uso
recreacional € como uma roleta-russa”, diz RubderBpesquisador do Instituto Nacional
sobre Abuso de Drogas (Nida, na sigla em inglés ,Ektados Unidos. Para ele, é impossivel
saber de antemao se alguém se tornara dependend®.o0 uso de drogas como valvula de
escape aumenta na proporcdo da incapacidade dossjde aceitar a frustracdo. Mas muitos
usuarios ndo percebem guanto a droga se tornaugmsua rotina até que tenham se tornado
dependentes.

A melhor estratégia para afastar os jovens dasadregvolve uma abordagem mdltipla.

Primeiro, a intervencdo da familia, que ndo podacsmhar ante o problema. Em seguida,
vem o tratamento contra a dependéncia quimicaseabde alternativas a droga — que pode
ser pela fé ou por um novo propdsito na vida -apao comunitario (da igreja, dos amigos,

dos grupos especializados como o Narcoticos AnGs)irppara manter a pessoa longe do
mundo das drogas.
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ANEXO 4

Elas podem trabalhar sem culpa

Uma pesquisa americana de sete anos, feita com mais de 1.000 criancgas, sugere que, ao contrario do que se
pensava, maes com empregos de tempo integral ndo prejudicam o desenvolvimento de seus filhos

MARTHA MENDONCA

MOMENTO RARO
Melina brinca com o filho Gustavo, de 16 meses. Ela é enfermeira e da plantdo em dois lugares. “Quando estou
em casa, sou dele”

Ha seis anos, quando nasceu Mateus, primogénito da vendedora carioca Vanessa Moura, de 29 anos, ela resolveu
ficar em casa. Durante os primeiros dois anos de vida do menino, largou o trabalho e se dedicou apenas a ele.
Com Lucas, o segundo, que agora tem 10 meses, a histdria ndo se repetiu. Em janeiro deste ano, antes que ele
completasse 4 meses, a mae voltou a loja onde trabalha, num shopping da Zona Sul do Rio de Janeiro. A rotina é
agitada: das 9 as 16 horas todos os dias, com o horario se estendendo até as 22 horas no periodo préximo as
grandes datas comerciais, além de todos os sabados e de domingos alternados. Vanessa sente culpa. “E ruim
saber que nao estou podendo dar ao Lucas a mesma atencao que dei ao Mateus”, diz. Quem toma conta do bebé
é a avoé paterna, mas logo ele devera ir para a creche. Nas folgas, a vendedora tenta compensar o tempo perdido
dedicando a maior parte de sua atengdo ao cacula. “Apesar da saudade e do remorso, admito que gosto de
trabalhar”, afirma ela. "Quando fiquei em casa com meu filho mais velho, me sentia entediada sem as relagdes
sociais fora de casa. A verdade é que ser mae e trabalhar significa estar sempre dividida.”

Uma pesquisa divulgada na semana passada pode aliviar o sentimento de culpa de Vanessa. De acordo com um
estudo da Universidade Colimbia, de Nova York, divulgado na semana passada, o trabalho materno no primeiro
ano de vida da crianca ndo afeta significativamente seu desenvolvimento emocional ou sua capacidade de
aprendizado no futuro. Trés pesquisadores acompanharam 1.000 criancas em varias regibes do pais por sete
anos. Além do tempo e do universo pesquisado, o trunfo do estudo foi dar peso a aspectos que ndo foram
considerados em avaliacOes anteriores, cujo resultado foi sempre negativo para o trabalho materno.

Desta vez, foram considerados o tipo de cuidado que a crianga recebe na auséncia da mde, o ambiente familiar,
as consequéncias de um orcamento maior na casa e o que o estudo chama de disponibilidade materna — o estado
de espirito da mde combinado a qualidade da atencdo que ela da ao filho quando estdo juntos. O trabalho
materno, concluiram os pesquisadores, tem desvantagens, mas também vantagens. Quando elas sdo
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consideradas em conjunto, o resultado é claro: mesmo quando a mae trabalha em tempo integral, o
desenvolvimento geral da crianca ndo é comprometido. No Brasil, 76% das mulheres trabalham fora — e 43%
delas sdo chefes de familia.

ESFORCO FAMILIAR
Vanessa e Lucas, de 10 meses, seu segundo filho. O menino fica na avd enquanto ela trabalha como vendedora

No caso de Vanessa, seu salario garante uma renda familiar maior. Isso significa alimentagdo mais rica, conforto
adicional, passeios nos fins de semana e viagens eventuais. Enquanto os pais trabalham, Lucas e Mateus ficam
com a avd, que cuida também de outros dois netos, maiores. Vanessa elogia a sogra. “Ela sabe tudo de crianga e
brinca muito com eles. A propria convivéncia com os primos estimula o Lucas”, diz. Além disso, a independéncia
financeira da mae de Mateus e Lucas equilibra sua relacdo com o marido, que é comerciante e garante a maior
renda da casa. O tempo ao lado dos filhos, por ser curto, ganha mais prazer e paciéncia, ela diz. “E raro eu
descontar o estresse do trabalho neles. SGo momentos especiais.” Esse contexto equilibrado da vida de Vanessa
pode, de acordo com a pesquisa da Colimbia, compensar o convivio restrito com seu bebé.

Estudiosos do desenvolvimento dos bebés dizem que a pesquisa da Colimbia é bem-vinda, por ajudar a inserir
um novo cenario na questdo da maternidade. “O trabalho da mae ndo pode ser a Unica variavel para medir o
desempenho futuro da crianga”, diz a psicanalista Isabel Kahn, professora da Universidade de Sao Paulo (USP) e
vice-presidente da Associagdo de Estudos sobre o Bebé (Abebé). “Um bom cuidador e uma boa qualidade do
convivio podem, de fato, compensar a auséncia da mae.” Em novembro, a Abebé vai organizar no Brasil o
primeiro encontro internacional (e oitavo nacional) de estudos sobre o bebé. “O principal tema sera justamente a
influéncia da mae que trabalha no desenvolvimento do filho”, diz Isabel. A psicanalista Regina Orth de Aragao,
também estudiosa dos bebés, chama a atencdo para a complexidade do tema. “As varidveis envolvidas no
desenvolvimento infantil sdo muitas”, afirma. “N&do a toa, os estudos vém se contradizendo sucessivamente nas
Ultimas décadas. Abrir a discussdo, segundo ela, é o caminho para criar politicas que permitam a mulher mais
flexibilidade no trabalho e criem creches publicas mais estruturadas.”

O trabalho e os bebés
Como foi feita e qual é o resultado da
pesquisa sobre emprego materno e
desenvolvimento infantil



OBJETIVO DA PESQUISA
a7 Medir o efeito do trabalho
8)
& materno durante o primeiro
ano de vida no desenvolvimento

posterior das criancas

QUEMFEZ
Universidade Colimbia,
[ cie Mova York

UNIVERSO

fEf— Foram pesquisadas mais de 1.000
criangas em diversos Estados
americanos, durante sete anos (2002-
2009), com idade entre 3 anos e a inicio
do ensine fundamental, aos 7 anos

AS MAES
55% trabalhavam em
nE' tempo integral, 23% em
meio periodo e 22% ndo
trabalhavam fora de casa

AS CRIANCAS

Foram avaliadas por oito
sﬂ testes cognitivos (escolares)

e 10 testes socioemacionals,
que incluem o relacionamento familiar

OS RESULTADOS

Bebés cujas mdes trabalham durante seu
primeiro ano de vida em meio periodo ndo
apresentam diferencas de desenvolvimento

cognitivo ou emocional em relagdo aos bebés
de maes que nao trabalham

Bebés cujas mdes trabalham em tempo
integral durante seu primeiro ano de vida
correm risco de apresentar diferencas de
desenvolvimento pequenas em relagao aos
bebés de mdes que ndo trabalham ou que

trabalham em meio periodo

Os pesquisadores acreditam que essa
defasagem é compensada por fatores como:

bons cuidados e estimulos do cuidador, seja
avo, baba ou creche
= harmonia familiar
boa qualidade nos tratamentos médicos
= segurancga financeira
maior sensibilidade da mae, que se realiza
no trabalho

Trabalho materno no segundo e terceiro ano
de vida ja ndo afeta o desenvolvimento da
crianga
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Na semana passada, o Senado brasileiro aprovou a lei
que torna obrigatdria a licenca-maternidade de seis
meses. De acordo com o projeto, que ainda vai passar
pela Camara, os dois meses adicionais em relacdo a lei
antiga passam a ser obrigatdrios também para a iniciativa
privada — para quem os dois meses adicionais eram
facultativos. O principal argumento dos defensores da
licenca-maternidade de seis meses € a saude do bebé: o
aleitamento materno prolongado nutre melhor a crianca e
a protege de doencas. Nao se trata de uma preocupacao
com o desenvolvimento intelectual e emocional da
crianga. A psicdloga Clotilde Rossetti-Ferreira, presidente
do Centro de Investigacdo sobre Desenvolvimento e
Educacdo Infantil (Cindeci), da USP, é a favor da
ampliacdo da licenca. “A auséncia da mde trabalhadora
pode ser compensada por varias coisas, mas existe um
momento em que ndo se podem substituir os beneficios
maternos: o aleitamento.” O risco é que a legislacdo
protetora prejudigue as mulheres no mercado de
trabalho.

Embora enfatizem que o trabalho de tempo integral no
primeiro ano de vida ndo atrapalha o desenvolvimento
posterior da crianga, os autores do estudo americano
reconhecem que ha risco de “perdas cognitivas suaves”.
Em oito medidas de evolucao de aprendizado tomadas
entre o0s 3 e 0s 7 anos, as criancas de maes que
trabalham fora o dia todo ficaram atrds em quatro delas.
A defasagem é pequena, compensada por outros fatores,
mas existe. A situacdo ideal, dizem os especialistas, é que
a mae trabalhe meio periodo no primeiro ano de vida do
bebé — um ideal dificil de alcangar.

A enfermeira Melina Alves, de 28 anos, conseguiu um
acordo no hospital em que trabalha para ficar com o filho
até ele completar 6 meses. Hoje, Gustavo, de 1 ano e 4
meses, fica com sua avé materna enquanto a mae
trabalha. Melina € mae solteira. “Quando se é mae e pai
ao mesmo tempo, a culpa é ainda maior”, afirma Melina.
Abdicar do trabalho nunca foi uma opgdo. Seu dia a dia
inclui plantdes de 24 horas no hospital e outros em um
posto de satude. “Quando chego em casa depois de um
dia inteiro fora, o Gustavo se pendura em mim. Ele me
cheira que nem um cdozinho”, diz ela. “Fico dividida,
mas, como ndo da para ser duas, vou me equilibrando.
Quando estou em casa, sou toda dele.”

A énfase na qualidade do tempo passado com os filhos
andava em baixa desde os anos 1980. Naquela época,
quando a mulher entrou em massa no mercado de
trabalho, as pesquisas sugeriam que o tempo com os
filhos era menos importante do que a qualidade da troca
afetiva. Foi a senha para as mulheres se dedicarem a
suas carreiras. Nos anos 1990, porém, os estudos se
voltaram para o outro lado. Métodos de avaliacdo do
desenvolvimento cognitivo infantii — a capacidade da

crianga de aprender, memorizar e se relacionar com as pessoas e com o mundo — sugeriam que, longe da mae,
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elas ndo alcangavam o mesmo desempenho. Trabalhar sem prejuizo para o bebé sé depois dos 4 anos,
afirmavam. A pressao sobre o trabalho “precoce” das mulheres que tinham filhos continuou até recentemente.

A pesquisa divulgada na semana passada confirma trabalhos que vinham sendo apresentados ao longo desta
década. Em 2005, um estudo da Universidade do Texas ja levava em conta a personalidade da mae, a qualidade
da paternidade e o ambiente familiar geral ao analisar o desenvolvimento da crianga cuja mae trabalha fora.
Concluiu que a existéncia ou nao de prejuizo dependia de todos esses fatores. Desta vez, o estudo da Columbia
foi feito com 900 criangas de familias brancas (ndo hispanicas) e apenas 113 criangas de familias negras. O
resultado, dizem os especialistas, aponta para a realidade da classe média — um universo social no qual o
trabalho estd mais relacionado ao prazer e a realizagdo da mulher. A satisfacdao da mae, diz o estudo, é influéncia
importante na qualidade de seu relacionamento com o filho. Sempre se soube disso. Agora ficou mais claro.
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Em roupas, atitudes e gostos,
I 0 papai ¢ a mamae vao ficando
AL F I L H 0 cada vez mais parecidos
’ com seus pimpolhos

SUZANA VILLAVERDE

magine a cena: dois irmdos se¢
apresentam em um festival de ban-
das do colégio onde estudam, o pai
sobe ao palcoe para participar e to-
dos tocam felizes para sempre. Por
mais irreal que parega, isso aconleceu
de verdade ¢ € um sinal dos tempos:
@nio pais ¢ mies se esforgam por s¢
manter N0 mesmo patamar que os fi-
lhos em pensamentos, palavras, roupas
€ gOStos que micos monumentais do
passado hoje
sdo encarados
com naturalida-
de e até prazer. Pe-
1o menos no caso dos
filhos do ator Marcello
Novaes, 47 anos desmen-
tidos pelo jeito de eterno ado-
lescente. “Acho muite maneiroe meu
pai ajudar na banda. Meus amigos
morrem de inveja”, orgulha-se
Pedro, 13 anos. De jeans, cami-
sa polo, énis e boné iguaizi-
nhos aos dos flhos, Mar-
cello ambém repassa as
iltimas novidades musi-
cais para 0s meninos e divi-
de o tatame na aula de jiu-jitsu e
a prancha de surfe nos fins de se-
mana. “Sou pai que entra no palco,
ajuda a afinar a bateria, carrega 0s ins-
trumentos. E o maior barato ficar com
eles e ter tanto em comum”, diz o ator,
misto de pai coruja e amigdo, que tem
o trabalho facilitado pelo fato de cada
menino morar com a respectiva mie e
ele desfrutar a consequente ¢ natural
liberdade de reservar os momentos de
convivéncia mais para a curli¢io do
que para a chateac¢do. “A gente curte as
mesmas paradas”, afirma o menino
mais velho, Diogo, de 15 anos.

Os aspectos positivos de pais mais
préximos dos filhos sdo evidentes. Re-
fletem a menor rigidez da separa¢io
entre as geragOes, abrandam os exces-
s0s de mandonismo, aumentam uma
sauddvel sensagdo de intimidade ¢ pro-
piciam um ambiente familiar mais des-

FOTOS ERNANI

SER PAI E
SER MANEIRO
Novaes com os filhos
Diogo (na guitarra)
¢ Pedro: afinidades
na ndsica, no surfe
e no tatame. Mas cada |\
um na sua casa \.
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contrafdo. Os exageros do lado oposto
também deveriam saltar aos olhos,
mas nem sempre os envolvidos se dio
conta. Maes que competem com as fi-
Ihas em matéria de atributos fisicos,
pais qu¢ disputam campeonatos ndo
declarados de virilidade com os filhos.
a concepgdo equivocada de que auto-
ridade € sindnimo de autoritarismo ¢ a
confusdo de papéis provocam mais
ansiedade do que seguranc¢a. “Muitas
vezes. quando os filhos entram na
adolescéncia, parece que a familia to-
da adolesce. Os pais compram a tdo
sonhada motocicleta. as mies vio ao
mesmo cabeleireiro das filhas, todos
acham o médximo ser parecidos. S6
que a hierarquia fica muito desarru-
mada”, avalia Ceneide Cerveny, psi-
coterapeuta de familia em S&o Paulo.

Como wdo o mais em matéria de
arranjos familiares, os figurinos sdo
adaptdveis. No case de Maria Cecy
Coelho Pereira, 52 anos, em mais de
um sentido. Cecy ¢ dona de uma loja
de roupas femininas no Rie de Janeiro
¢ sua filha Bruna, 23, estudante de mo-
da. Os interesses em comum criam
uma proximidade proficua. As duas
fazem compras juntas ¢ dividem tanto
o valor da compra quanto seu uso —
em até um quarto de vestir em co-
mum. Cecy se renova com a jovialida-
de de Bruna. e esia se beneficia com os
sensores profissionais da mie. “Ela
pesca as tendéncias antes de mim”, diz
Bruna. Normalmente, acontece 0 con-
tririo. Sao as filhas que captam as no-
vidades muite antes, como reconhece
até uma antenadissima estrela do porte
de Madonna. “Ela nio s¢ esfor¢a para
se vestir bem, e eu admiro isso. Queria
ser assim™, jd disse a cantora sobre a
filha, Lourdes, de 13 anes. Tanto que-
ria que as vezes cai no erro cldssico de
copiar as roupas da filha, o que lhe
confere um ar de ridfculo.

Acessos de mile com cara de filha
costumam acometer famosas bem con-
servadas, como Dina Lohan, 47, a miie
¢ companheira de baladas de Lindsay,
24 (que jd se apreseniou como “assis-
tente” da filha e confessa: "Nio gosto
que saibam que sou mae dela”™), ¢ Gol-
die Hawn, 64, que percorre o lapete
vermelho parecidissima com a filha e
também atriz, Kate Hudson, 31. A em-
presdria Alessandra Friedmann, 45, ndo

MAMAE SABE TUDO Bruna admira o gosio da mde, Maria Cecy: mesmo guarda-roupa

€ do ramo da moda (tem uma loja de
artigos de iluminagdo), mas trabalha
com gente jovem. gosta de se manter
informada, cuida muito bem da apa-
réncia e, com tudo isso, parece irmi
mais velha das filhas Ana Tereza, 18, ¢
Ana Carolina, 22. As duas dizem que
frequentemente trocam as amigas pela
companhia da mie, especialmente em
sess0es no cinema, idas ae cabeleireiro
ou viagens. “Eu conhe¢o 0 universo
delas”, diz Alessandra. “Elas adoram
meu celular cheio de aplicativos ¢ sem-
pre ddo uma olhada para ver o que tem

de novidade”, afirma. Mas tanta identi-
fica¢do, confessam todas, as vezes in-
comoda. “Eu acho natural conversar
com ¢las sobre todos os assuntos, in-
clusive namoros, mas hi momentos em
que elas me cortam, ficam dizendo que
880 nfio € papo de mae”, reclama Ales-
sandra. Para a terapeuta familiar Mag-
dalena Ramos, esse lipo de aproxima-
¢do ¢ posilivo, mas os pais correm o
risco de perder seu lugar. “Dar suporte
ao seu filho € 6timo, mas vocé nio po-
de se confundir com cle”, diz. “Os pais
hoje estdo muito preocupados em como

veja | 28 DE JULHO. 2010 | 123

282




Comportamento

controlar os filhos sem parecer carefas,
ultrapassados. Entdo se cria a obrigagio
de eles serem muito moderninhos, acei-
tarem qualquer postura e se esforgarem
para ter os mesmos gostos. O que na
verdade ¢ forgar a barra”, afirma. A ca-
gula de Alessandra, Ana Tereza, apesar
de achar o maximo o visual descolado
da mie, concorda. “Ela quer saber de
tudo. tudo, wdo. Fica perguntando dos
namorados, e eu detesto falar disso
com ela”, dispara.

Nesse esfor¢o de aproximacgio ge-
racional, a internet vem sendo de enor-
me ajuda. No ano passado, as chama-
das e-familias, aquelas conectadas atra-
vés da rede, representavam 14% da po-
pulagiio on-line, segundo levantamento
feito pela Symantec, empresa especia-
lizada em software de seguranca. Mais
de dois tergos desse grupo consideram
que estar na rede melhorou o relaciona-
mento, ao contrdrio do que acontecia
no passado, quando se culpavam as in-
termindveis horas no computador pelo
distanciamento familiar. Alguns pais,
inclusive, acabam mais conectados que
s filhos. A advogada paulistana Flavia
Penido. 41 anos. tem um blog ¢ escreve
imimeras vezes por dia no Twitter: seu
filho. Ledncio, 13, dispensa -
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TTOS SPLASH NEWS

Lo ; 3 2 Ej e
REPARTINDO CAMISETA Lourdes ensina estilo a Madonna:
“Ela 5e veste bem sem esforco. Queria ser assim”

do isso. “Acho meic bobo. As
pessoas ndo fazem nada, ficam
56 falando sem parar”, diz. soan-
do como um pai do passado, Por
mais que os pais se esforcem
por circular no universo dos fi-
lhos, porém, ler interesses co-
muns nio ¢ garantia de entendi-

MUITO MAIS QUE BONS AMIGOS

Cultivar uma relagao intima e confidvel com os filhos
€ bom e necessario, mas os alarmes de exagero
comecam a tocar guando:

MAES

o € sua filha quem diz: “Mae, sai do telefone”

mento. Em uma pesquisa reali-
zada pelo Niicleo de Familia ¢
Comunidade da Pontificia Uni-
versidade Cardlica de Sdo Pau-
lo com mais de 2000 adoles-
centes paulistanos, 71,9% dos
_Jjovens disseram receber apoio e
afeto em sua familia. mas esse
porcentual caiu para 18.8%
quando questionados se existia
um didlogo aberto com seus
pais. “Para que a comunicagio
seja efetiva, cabe & geragfio mais
velha transmitir valores para a
geragio mais nova. Uma com-
pleta igualdade ndo pode nem
deve existir”, afirma Ida Kubli-
kowski, psicéloga € professora
do nicleo. =

® vocé recebe mais convites para baladas e, horror dos
horrores, frequenta os mesmos lugares que ela

m leu toda a saga Crepusculo antes dela e das amigas dela

u faz confidéncias de natureza sexual

B acredita quando as amigas dela dizem: “Tia, fica mais
um pouco”

m cabelo mais comprido, saia mais curta e decote mais
profundo do que os da filha? Hummmm

PAIS

W 0s amigos do seu filho ligam direto para vocé e ficam no
maior papo

® & vocé quem da dicas a ele sobre novidades na internet

M estica o olho, entre outras coisas, para as amiguinhas dele

| tem muito mais seguidores adolescentes no Twitter;
alias, eles nem desconfiam da sua faixa etaria

m as midsicas no seu iPod sdo tdo novas que seu filho
ainda nem as conhece

INVERSAQ Goidie, versdo
1een, posa com a filha Kate
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...para superar 0S
malas sem al¢a do
mundo corporativo
e as exigéncias nem
sempre racionais das
grandes empresas

ANNA PAULA BUCHALLA

m meados dos anos 90, o

economista americano Je-

remy Rifkin decretou o

fim do emprego formal.

De acordo com ele, a re-

volugdo tecnoldgica leva-
ria a uma redugiio gigantesca do quadro
de funciondrios nas grandes empresas da
drea industrial ¢ financeira, ¢ o setor de
Servigos ndo conseguiria absorver os mi-
lhdes e milhdes de postos de wabalho
fechados. Restava aos profissionais do
mundo fabril e corporativo — inclusive
os altamente qualificados — enfrentar o
més a més de Sisifo dos freelancers.
Quinze anos depois de Rifkin langar seu
epitdfio, o pior ndo veio, apesar de todos
0s solavancos: o emprego estdvel, com
garantias previstas pelas legislagoes tra-
balhistas, em firmas reconhecidas, ndo
acabou — muito menos em paises emer-
gentes, como ¢ o caso do Brasil. Se nas
nagdcs desenvolvidas a paisagem ndo
pode ser considerada résea, embora este-
ja longe de exibir as tintas do apocalipse,

por aqui vem ocorrendo uma forte expan-
sflo de alto a baixo da pirdmide hierdrqui-
ca. Pegue-s¢ 0 exemplo dos degraus su-
periores: 0 nimero de funciondrios com
nivel universitdrio nas grandes empresas,
boa parte deles com fungdo decisoria,
saltou de 436000, em 1998, para mais de
1 milhiio, em 2008. E 0 mercado corpora-
livo permanece aquecido.

Enfim, tornar-se mala com al¢a — ou
seja, ocupar um cargo gerencial ou exe-
cutivo — continua a ser uma meta alme-
jada e realizada por muitos. As estatfsti-
<as, porém, passam longe das dificulda-
des oferecidas pelos malas sem alga —
aquele pessoal que dedica toda a sua
energia a criagdo de problemas para os
que querem apenas ¢ @o somenie traba-
Ihar. Essa fauna abrange desde os colegas
fofoqueiros e oportunistas até os burocra-
tas dos departamentos encarregados de
Zzelar pelo bom andamento das operagdes,
mas que se entusiasmam por criar formu-
lirios e inventar reunides tHo longas
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0 QUE 0S FUNCIONARIOS
QUEREM DE UMA EMPRESA

0 ranking abaixo — fruto de uma
pesquisa da Cia de Talentos com 34000
jovens profissionais — mostra 0 que mais
se leva em conta na hora de entrar no
mercado de trabalho

HOJE

i Bl Bom ambiente

Desenvolvimento profissional ‘
Qualidade devida
Possibilidade de rapido crescimento
‘Empresa com boaimagem
wordifideca po metly | |
HA CINCO ANOS

Empresa com boa imagem
e credibilidade no mercado

Bons salérios e beneficios

Desafios

Valorizagao profissional

Carreira internacional

quanto desfocadas. O resuliado € um am-
biente carregado ndo s6 de situagdes em-
baragosas, como de um sem-niimero de
tarefas intteis. Nio hd divida de que as
relacoes profissionais, de uma década pa-
ra ca normatizadas pelo idedrio politica-
mente correto, estio mais cordiais na
aparéncia (o que nio € pouca coisa, diga-
se). Mas o panorama visto das baias e
salas de divisérias que ndo alcangam o
teto poderia ser bem melhor, Uma pes-
quisa recente feita pelo grupo Catho, es-
pecializado em recursos humanos, mos-
trou que 20% das demissoes estdo asso-
ciadas a problemas com colegas e chefes
¢ excesso de pressdo. “Um bom ambiente
profissional € (3o importante quanto gos-
tar do que se faz”, diz a consultora Lia
Fonseca, do Portal You & Your Career.

Com base em um levantamento feito
junto as principais empresas de recursos
humanos do pafs. VEJA sclecionou os
dez problemas mais comuns que se en-
frentam hoje nas companhias:

ISTOCKPHOT




PULAR AMARELINHA FOI DEMAIS

“Eni 2006, participei de wna selegdo para
lrainee. Acordei cedo, fiz a barba e
cologitei um terng. Na sala de dindmica, en
€ outros vinte companheiros de humilhagdo
Jomos divididos em gripos para jogar iom
lipo de amarelinha. Jogdvamaes o dedo
giganie e, ¢ aUerldssemos a perginia
ligada a drea & qual estdvanaos nes
candidatando, avancdvanios algimas
casas, Foi wina das sitagdes mais
vexardrias pelas qieais passel. Aprovado
para a eiapa seguinte, desisii da vaga,
Foi tuna diima epormnidade para saber
qite agriela ndo erg G empresa cerld
para mim. Hoje abatho na drea de
Investimentos. Para conguistar a vaga,
bastaram men curriculo e uma enrévista
com o presideme da empresa.”

MAURO HILDEBRANDO. de 28 anos.

administrador de empresas

LAILSON SANTOS

A SONHADA FLEXIBILIDADE
“Trabalhei durane sele anos em uma
grande muliinacional ¢ vivia sob
presséo. A carga de traballo nunca
Joi um problema para mim — afinal,
sempre busquel a realizagdo na
minha carreira. Mas acho imprescin-
divel conciliar a vida profissional
con a pessoal. e por isso miidei de
empresa. Continue numa grande
companiia, mas cumpre um hordrio
mais livie. Tenho dois filhos pequie-
nos, de 5 e 6 anos, e consigo
buscd-los na escola algumas vezes na
senana, sem que isso CONPIOMeEna o
meu trabalho on a imagem que meus
colegas fazen de mim.”

PATRICIA NOBRE, de 33 anos,
gerente comercial de uma

empresa de tecnologia

HORARIOS POUCO FLEXIVEIS E
EXCESSO DE PRESSAD

No Brasil. o excesso de trabalho an-
gustia muito mais do que o medo de
perder o emprego. E o que diz uma
pesquisa da Isma-Brasil, institnigdo in-
ternacional que estuda a qualidade de
vida nas empresas. No ano passado,
foram ouvidos 1000 executivos sobre
€38¢ [ema — ¢ seis em cada dez se dis-
seram insatisfeitos com a quantidade
de horas dedicadas ao trabalho. A
grande maioria gostaria de ter hordrios
mais flexiveis e menos pressao. Um es-
tudo da Fundaglo Instituto de Admi-
nistragiio (FIA), de Sdo Paulo, mostra
que muitos profissionais de alto esca-
ldo estio disposlos a renunciar a até
5% de sua remuneragio para dispor.
em troca, de mais nove horas livres na
semana. Quase a metade deles trabalha
entre dez e doze por dia e 9% ficam
mais de treze no escritério. Reduzir as
horas passadas dentro de uma empresa
nio implica necessariamente menor ren-
dimento. Ha estudos que mostram que
apenas 20% do tempo de expedienie €
realmente produtivo.

116 | 7 DEJULHO. 2010 | veja




287

TREINAMENTOSE

ENTREVISTAS ESDRUXULOS - . -
Um dos aspectos mais delets- f Coisas que quase todo mundo faz, e continuard a fazer, mas nao deveria
rios do sucesso dos magos da 1

autoajuda foi a comparagio PASSAR POR CIMA DO CHEFE
entre situagdes profissionais e Realizar uma tarefa para o diretor da empresa sem
csportes ¢ jogos infantis. Nao de- avisar o proprio chefe revela desobediéncia & hierarquia
moreu para que as metdforas bo- e falta de profissionalismo
bocas dos livros se tornassem 2

itens de processos seletivos ¢ de re- =
ciclagem. Hd casos em que pessoas RELACIONAR EDUCAGAQ E SIMPATIA COM PODER

sdo expostas a vexames. “Muitas vezes Dispensar tratamento diferenciado a cada funcionario da
avisamos por ¢-mail como serd a dindmi- empresa, aumentando a gentileza e a simpatia proporcionalmente
ca, para que o candidato se prepare”, diz ao poder do outro, € sinal evidente de interesse
Gil van Delft, diretor da empresa de re- 3

crutamento Page Personnel. O adminis- -

trador de empresas Mauro Hildebrando, IN'I]MIDAI]E I_«} ES{:RITORICI o
de 28 anos, ndo recebeu aviso. Ao partici- Apelidos e brincadeiras pessoais 30

arem da selecio para uma vaga de /§B ‘ g 2 i
P bl = ! entre colegas, seja na relagao chefe-subordinado

trainee, ele ¢ outros vinte “companhei- !
ros de humilhagdo”, como define, 4 . 4

foram divididos em grupos — para MANIA DE TOCAR NOS OUTROS

pular umtipo de amarelinha. “Foi uma E muito inconveniente qualquer tipo de contato fisico, até

das siwagdes mais ridiculas da minha mesmo segurar o brago do interlocutor. A informalidade pode atingir niveis
vida”, lembra. Hildebrando passou para a extremos, como massagem nos ombros e carinho na barriga de gestantes
etapa seguinte, mas desistiu da vaga. 2 5

“Sabe-se ld © que me aguarda- _ ﬁ‘ :

va. Nesse dia, eu me senti num & SER 0 FUNCIONARIO LIVRO-ABERTO

amorosa. E uma superposicao descabida entre vida pessoal e trabalho

6
BRINCAR COM PEDIDOS DE PROMOGAD
Comentarios como “Viu meu relatério, chefe? Nao acha
que eu merego um aumento?” s6 causam constrangimentos —
e dificilmente resultam em proposta objetiva

7
TORNAR PUBLICA A INSATISFACAQ
Registrar queixas em e-mails, programas de conversa instantanea,
Twitter, Orkut, Facebook é inaceitavel. Além de tornar piiblica
a reclamagdo, o funcionario produz provas contra si mesmo

8
EXCESSO DE FEMINILIDADE

Usar a beleza ou o charme feminino para conquistar
favores ou beneficios na empresa € antiético

9
DEMONSTRAGOES DE CARINHD ENTRE CASAIS
Qualquer manifestagéo de afeto é inadmissivel num
ambiente profissional. Pior ainda é fazer comentarios
sobre assuntos da intimidade do companheiro

10
CHORAR NO TRABALHO
Chorar no banheiro & tdo ruim quanto fazé-lo
em piiblico. Evidentemente, todos vao perceber
a demenstragao de descontrole. E melhor sair, dar uma volta
e ndo envalver outros funciondrios em seu problema

Fontes: Renata Mefls, consultora de imagem corporativa; Rodsigo Vianna, da consuftonia Hays; Lucio Tezotte, da Catho
Ontine; Alexandre Range), da Afliance Coaching: Roberto Heloani, da FGV; e Fibio Roméa, economista da LCA Consuitores

Deve-se resistir & tentagao de contar a mais recente discusséo familiar ou W

ILUSTRAGAD ORLANDO

CLAUDIO GATTE
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0 GOLPE DO
DIPLOMA

“Fui preterido em uma
Promaoegdo ira empresda
em que trabathava, no
infcio da minha carrelra
— @ vaga ficou com um
colega gue iinha um
certificado de um curse
Sfeito na Microsoft.

Eu ndo tinha o

ral diploma.
Traballidvames em wira
midlinacional de
tecnologia, ¢ ele senipre
se esquivava guande
aparecia win probleina
récnico. Mesmo sem o
curse que ele afirmava
rer, erd en lfl!(‘li?
acabava seiucionando
a quesido. Sitwagdes
como essa foram se
repetindo ae fongo

e um ane, alé gue

Eh‘ COMEIEN 1L ETT0
primdrio e foi
pressionado a
apresentar ¢ certificado.
Descobrimos gue

havia mentido ¢, claro,
acabou demitido.”
ROBERTO GOIS, de 30
anos, consultor d¢ TI

ELE PROVOU, NAO GOSTOU E FAZ PIADA

o livro Poder S.A. — Histdrias

Possiveis do Mundo Corporativo,
o escritor Beto Ribeiro faz uma
eritica dcida e bem-humorada ao
mundo corporativo, Ex-executivo de
rés grandes empresas nacionais. ele
narra historias engragadas — e reais
— extraidas de seu cotidiano em
quinze anos de vida profissional.
“Com meu livro, eu fechei qualquer
possibilidade de negociagio com esse
universo”, brinca Ribeiro. E quem
disse que ele precisa? Poder S.A. estd
prestes a virar série de televisdo.

Ninguém escapa da neurose que vocé
afirma reinar nas grandes companhias?

Ninguém. Nem seus proprios donos. A
neurose faz parte dp trabaiho e da rotina
dos funciondrios. E impossivel sair ileso
de tanta compeltigio e disputa por car-
£0s, saldrios, planos de ag0es € ¢gos in-
flados. Alids, quanto mais neurdtica for
a pessod, mais ela passard por compe-
tente e talentosa. E a regra, ndo ha como
mudar.

Por que a cultura empresarial tem se reve-
lado um campo fértil para o humor? Por-
que as pessoas se levam a sério demais
dentro das empresas. Acreditam de fato
que sdo tnicas e fazem toda a diferenca
onde trabalham. S6 por isso, € inevitavel
extrair humor desse ambiente.

circo: entrei no picadeiro sem saber quao
humilhante seria o espetaculo.”

IMPORTANCIA EXCESSIVA A DIPLOMAS

E claro que. quanto mais estudo,
melhor — especialmente num mundo
em que as atividades produtivas exigem
mais e mais especializagio. Uma boa
pés-graduagio facilita promogdes e che-
fa a triplicar saldrios. Mas uma 6tima
formagdo ndo significa necessariamente
um bom rendimento — ¢, obnubilados
pelos curriculos vistosos, os chefes nem
sempre percebem que o sujeito apaga-
dio, sentado ao lado do*génio”, é quem,
de fato, carrega o piano. Com isso, ocor-
rem injusticas e se propiciam carreiras
metedricas de gente cheia de cursos,
mas pouco experiente. “Hoje em dia,
por causa do entusiasmo exiremo com a
formagiio académica, ¢ remotissima a
possibilidade de um office-boy chegar &
présidéncia da empresa”, diz Beto Ri-
beiro, autor do livro Poder S.A. — His-
tdrias Posstveis do Mundo Corporativo
(veja g entrevisia abaixo),

A VALORIZAGAO DE |
PROFISSIONAIS QUE VEM DE FORA,
EM DETRIMENTO DAQUELES QUE
JA ESTAO HA ANOS NA COMPANHIA,
COM BONS SERVIGOS PRESTADOS
Trazer um profissional de fora para
ocupar um carge de chefia costuma

Suas histérias descrevem chefes sem limi-
tes, puxa-sacos e fofoqueiros vergonhosos.
0 ambiente das corporacdes piorou nos
ultimos anos? Sim. Apesar de todas as
politicas de RH para criar um bom cli-
ma, 0s funciondrios passaram a ter mais
medo de ser mandados embora, de ser
enviados para dreas menos nobres da
empresa ou de ser esquecidos pelos seus
chefes na hora de uma promogdo. Reen-
genharias e reestruturagbes montadas
por consultores que conhecem pouco 0
negocio ou o histdrico das empresas cau-
saram — e ainda causam — (raumas ¢
fraturas no mundo corporativo. Com is-
$0, 0s piores defeitos das pessoas séo
agucados.

0s modismos de gestao sdo um aspecto
central em Poder $.A.... Porque, ndo ra-
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despertar frustragio entre os funcio-
ndrios antigos, que se sentem preteri-
dos e desvalorizados. Nem sempre a
decislio da companhia € equivocada.
“E importante reciclar. O mercado
exige criatividade, e um profissional
que acaba de chegar pode trazer novos
caminhos para a empresa”. diz Ro-
drigo Vianna, gerente da empresa de
recrutamento Hays, Mas ¢ um equivo-
co acreditar que gente de dentro ndo
possa inovar. E por isso que as em-
presas precisam contar com um plano
de carreira para os funciondrios mais
competentes. Essa costuma ser a me-
lhor solugdo. “Inclusive porque uma
pessoa que vem de fora leva até um
ano para entender a cultura da compa-

L,

£
¢
-
"
-
-
-
"
-
.

10, $do ridiculos, absurdos. As empresas
criam cargos inexplicdveis e colocam
gestores despreparados para comandar
equipes que ndo sabem para onde vio.
E ainda adaptam receitas tiradas da ca-
chola de professores de cursos de MBA,
sem nenhuma possibilidade de aplica-
cdo prdtica. Alguém deveria fazer um
levantamento do custo financeiro de to-
da essa bobagem.

0 que é pior: o chefe carente ou aquele
que usa seu poder para espezinhar os

nhia e se tornar 100% produtiva™, diz
o consultor Gil van Delft.

ROUBO DE CREDITO

PELO TRABALHO
Por incrivel que parega, os processos
modernos d¢ gestdo ndo eliminaram
este problema: conferir mérito a quem
ndo € de direito. Sio basicamente dois
os motivos: um chefe inseguro, que
teme se fragilizar ao expor 0 sucesso
de alguém de sua equipe, ou a sabo-
tagem, pura ¢ simples. Hd casos de
funciondrios que furtam literalmente
o trabalho do colega ou alteram apre-
senlagdes de PowerPoint e eliminam
pdginas inteiras de relatérios para pre-
judicar o concorrente.

subalternos? Nio hd vencedor nessa ca-
tegoria. Os dois sdo ruins. O chefe bon-
zinho ¢ sempre contemporizador, ndo
compra briga com ninguém — nem
quando realmente precisa. Isso acaba
deixando sua equipe sem bussola. O
que grita ndo ouve nem a si proprio e
geralmente € centralizador demais. Nos
dois casos, os subordinados se tornam
pessoas infelizes.

Nao hé nada de humano no mundo corpo-
rativo? Claro que hd: a busca pelo poder.

LAILSON SANTOS

CHEFES

Um estudo conduzido pela Univer-
sidade Princeton, nos Estados Unidos.
sobre “'pessoas com quem gostamos de
passar o tempo” colocou os chefes na
dltima posicdo. Essa, digamos, intera-
¢ilo foi considerada menos agraddvel
do que fazer faxina. Na pesquisa, me-
nos de uma entre ¢inco pessoas con-
siderou o chefe um amigo. E 6bvio
que o superior hierdrquico niio preci-
sa ter afei¢do pelo subordinado, mas
uma boa convivéncia entre ambos ¢
vital, jd que se passa mais tempo no
escritério do que em casa. Como re-
solver a questde? Bem, se vecé ndo
foi agraciado com um bom chefe, seja
0 mais formal possivel, inclusive nos
e-mails. a fim de manter uma distdncia
prudente dessa pessoa agradabilissima
que manda em vocé,

PROCESSOS DE “FRITURA”

E um desdobramento do item ante-
rior. Para forgar pedidos de demissdo,
hd chefes que submetem funciondrios
a0 ostracismo e a outras humilhagdes,
como descompos(uras na frente de co-
legas ¢ piadas sobre o seu trabalho. “A
manuten¢io de um chefe t6xico, para
além das situagdes absurdas que ele
cria, dificulta o desenvolvimento ¢ a
permanéncia de grandes talentos”, diz

BETO RIBEIRO “A busca pelo
poder é e que hd de mais himano
e mundo corporative”

Arrisco dizer que isso ¢ mais impor-
tante até do que o dinheiro. Em todos
0s niveis hierdrquicos, a obsessao pe-
lo poder se manifesta— do chefe dos
contnuos ao coordenador de expedi-
¢idp, passando pelo sujeito que tem
apenas um estagidrio abaixo de si e jd
faz pose de presidente. As pessoas
simplesmente adoram exercer seus
pequenos poderes. E da natureza hu-
mana, e as companhias acabam sendo
um ambiente propicio para o exerci-
cio dessas veleidades. No fundo, as
empresas se veem como uma Gisele
Bilndchen, mas ndo passam de uma
mulher feia ¢ amarga.
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Carreira

Marcelo de Lucca, diretor exe-
cutivo da Michael Page.

MEDO DE PEDIR AUMENTO

A melhor forma de mos-
Irar que Se merece um aumen-
10 € assumir novas responsabi-
lidades no wabalho. Se isso
ndo for notado, evite dar indi-
retas com gracinhas, Pega um
hordrio e faga ver ao chefe,
com fatos objetivos, que vocé
merece ser gratificado. S¢ hou-
ver uma defasagem em relagio
A média do mercado para a
mesma fungdo, vale mostrar
um comparativo.

FALTA DE CLAREZA DO
St
NEGOCIAR PROPOSTAS
Em tempos de economia aque-
cida. hd um aumento na de-
manda por bons profissionais,
o que obriga as empresas a
buscar pessoas qualificadas em
outras companhias. Essa mo-
vimentagio sauddvel do mer-
cado pode resultar no chamado
“leildo”, uma prdtica nada be-
néfica em que um funciondrio
recebe uma proposta externa e a utiliza
para barganhar beneficios na empresa
em que trabalha. Uma pesquisa reali-
7ada no inicio deste ano pela empresa
de recrutamento Robert Half, com 646
executivos brasileiros e 303 gestores,
analisou a prdtica do leildo. O estudo
revelou que aceitar a contraproposta
¢ permanecer na empresa depois de
uma oferta de trabalho pode ndo ser
a melhor opglio. Entre 05 execulivos
que aceitaram uma melhora salarial
€ s¢ mantiveram no emprego, 36% se¢
arrependeram da decisdo. “Quando as
insatisfagoes que levaram o profissio-
nal a ouvir a oferta de outra empresa
viio além da questiio financeira, como
a falta de perspectiva na carreira, um
simples aumento ndo ataca a raiz do
problema”. diz Fdbio Saad. gerente
de mercado financeiro da Robert Half,
Com tantos especialistas no depar-
tamento de recursos humanos, uma
grande companhia deveria perceber
também quando estd na hora de deixar
um bom funciondrio ir embora.

COM UMA AMIGA DESSAS...

“Fui vitima de uma — fefizniente — tentativa de puxada de tapete. A antora da maldade
erg minha assistenie e, aparenrenmente, amiga, Trabalhdvamos em uma agéncia de
publicidede e ela, as escondidas, preparou wm relardrio com os mais recenies projeros
realizados por nossa equipe. Seu objetivo era mostrar ao diretor de criagde da agéncia
que elg era a wnica auora dagueles trabalhos, ¢ que en ndo rinha nenluwn mériio,
FPercebi a tempo o que ela estava iramando e, antes do alague, marquel uma reunidao
com a presenga dela e do diretor da empresa. Passamos por uma espécie de acareagdo.

Lle se deu conta da armagdoe € a demitin.”

EUGENIO Piva TONELLL, de 36 anos. publicitdrio

10 DIFICULDADE EM LIDAR

COM A HIERARQUIA

Esse € um problema da nova geragdo
oriunda da classe média alia. Porque
ouviram muito pouco o velho, bom e
sonoro “ndo” de seus pais. e porque fo-
ram habituados a falta de cobran¢a nas
escolas “construtivistas”, esses jovens
nio reconhecem niveis hierdrquices. E
quase um problema cognitivo. Mas o
fato ¢ que algumas coisas ndo mudam
nunca. A organizagdo da vida por meio
de relactes de subordinacdo ¢ uma de-
las. No livro O Gorila no Escritdrio, o
jomnalista americano Richard Conniff

mostra que, se a hierarquia ndo fosse
extremamente Util, ela ndo seria uni-
versal. Saber — e aceitar — que existe
um comando ajuda a trabalhar melhor.
Entdo, meu jovem, voeé terd de apren-
der a for¢a como € que o mundo funcio-
na. Se serve como consolo, lembre-se
de que vocé ndio precisa ser amigo do
seu chefe, como estd escrito no item 6.
Alfinal de contas, fazer uma faxina pode
ser bem mais gratificante do que tomar
uma cerveja com cle. Bl
COM REPORTAGEM DE DANIELA MACEDO

E GABRIELLA SANDOVAL
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ANEXO 7

Comportamento

QUANDO A
REDE
VIRA

,UM
VICIO

“9 MUNDO PARALELO E
MELHOR” “Com 14 anos, ganhei
meu primeiro computador e fui, pouco a
pouco, me tormando dependente dele,
sem me dar conta da gravidade disso. Ha
seis meses, desde que conclui a escola e
fiquei ociosa, ainda sem saber qual
faculdade seguir, passo em média oito
horas por dia navegando — e sempre me
parece insuficiente. Na internet me
refugio da timidez. Tenho um blog e
frequento as redes sociais, onde ja conto
com 300 amigos e arranjei até namorado.
S0 me sobrou uma amiga dos tempos
pré-interet, e as refeicdes eu faco
apenas em frente a tela. Vivo num mundo
tao a parte que, confesso, saio a rua e
acho tudo estranho. Sou uma pessoa
. improdutiva, e 0 mais assombroso é
; x que tenho total consciéncia disso.
' Ainda nao procurei tratamento,
' J mas talvez seja o caso.’

MARILIA DALABENETA, 18 2nos

—_—
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ERNANT D ALMEIDA

E dificil perceber
0 momento em que
alguém deixa de
fazer uso sauddvel
e produtivo da
internet para
estabelecer com
¢la uma relacio

de dependéncia —
como jd se vé em
parcela preocupante
dos jovens

SILVIAROGAR E =
J0AO FIGUEIREDO ©

om o titulo “Preciso de ajuda”,

Carolina G. fez um desabafo

a0s integrantes da comunidade

Viciados em Internet AnOni-
mos, a que pertence no Orkut: “Estou
muito dependente da web. Nio consi-
g0 mais viver normalmente. Isso €
muito sério”. Logo obteve resposta de
um colega de rede. “Estou na mesma
situagdo. Hoje. praticamente vivo em
frente ao computador. Preciso de aju-
da.” O didlogo dd a dimensio do tor-
mento provocado pela dependéncia da
internet, um mal que comega a ganhar
relevo estatistico, 4 medida que o uso
da propria rede se dissemina. Segundo
pesquisas recém-conduzidas pelo Cen-
o de Recuperagio para Dependéncia
de Internet, nos Estados Unidos. a par-
cela de viciados representa, nos virios
paises estudados, de 5% (como no
Brasil) a 10% dos que usam a web —
com concentragdo na faixa dos 15 aos
29 anos. Os esiragos sio enormes. Co-
mo ocorre com um viciado em dlcool
ou em drogas, o doente desenvolve
uma folerdncia que, nesse caso, o faz
ficar on-line por uma eternidade sem
se dar conta de exagero. Ele também
sofre de constantes crises de abstinén-
cia quando estd desconectado, e seu
desempenho nas tarefas de nawreza
intelectual despenca. Diante da tela do
computador, vive, al sim, momentos
de rara euforia. Conclui a psicéloga
americana Kimberly Young, a frente
das awais pesquisas: “O viciado em
internet vai, aos poucos, perdendo os

elos com 0 mundo real at¢ desembocar
num universe paralelo — e completa-
mente virual™.

Nio € fécil detectar o momento em
que alguém deixa de fazer uso saudd-
vel e produtivo da rede para estabele-
cer com ela uma relagdo doentia, como
a que se revela nas histérias relatadas
ao longo desta reportagem. Em todos
08 €asos, a internet era apenas “util” ou
“divertida™ e foi ganhando um espago
central, a ponto de a vida longe da rede
ser descrita agora como sem sentido.
Mudanga tiao drdstica s¢ deu sém que
0s pais atentassem para a gravidade do
que ocorria. “Como a internet faz parte
do dia a dia dos adolescentes ¢ o isola-
mento € um comportamento tipico
dessa fase da vida, a familia raramente
detecta o problema antes de ele ter fu-
gido ao controle™, diz o psiquiatra Da-
niel Spritzer, do Grupo de Estudos so-
bre Adigbes Tecnologicas. sediado no
Rio Grande do Sul. A ciéncia, por sua
vez, ja tem bem mapeados 0s primei-
ros sintomas da doenga. De saida, o
tempo na internet aumenta — até cul-
minar, pasme-se. numa rotina de cator-
ze horas didrias, de acordo com o estu-
do americano. As situagdes vividas na
rede passam, entdo, a habitar mais ¢
mais as conversas. E tipico o apareci-
mento de olheiras profundas e ainda
um ganho de peso relevante, resultado
da frequente troca de refeigdes por
sanduiches — que prescindem de ta-
Iheres e liberam uma das méos para o
teclado. Gradativamente, a vida social

“S0 0 SONO ME FAZ PARAR"”
“Ha dois anos, minha relagéo com a
internet deixou de ser saudavel,
Sinceramente, ndo sei em que momento
eu perdi a medida. Entro no computador
para trabalhar em meu projeto de
conclusdo de curso da faculdade e,
quando me dou conta, estou s voltas
com conversas infindaveis no Orkut. Isso
me preenche. Sei que pode me custar até
uma repeténcia, mas € irresistivel. Ja faltei
a muita festa de amigo s¢ para ficar
on-line. Minha mée acha que devo
moderar, e talvez esteja certa, Cogito
procurar ajuda médica. Hoje, nada no
mundo faz com que eu me desconecte
daquele computador — 86 0 sono”

TIAGO LOURENGO, 25 ancs

vai se extinguindo. Alerta a psicéloga
Ceres Araujo: “Se a pessoa comega a
ter mais amigos na rede do que fora
dela, € um sinal claro de que as coisas
ndo vao bem”.

Os jovens sdo, de longe, os mais
propensos a extrapolar o uso da inter-
net. Ha uma razio estatistica para isso
— eles respondem por até 90% dos
que navegam na rede, a maior fatia —,
mas pesa também uma explicacio de
fundo mais psicoldgico, a qual uma re-
cente pesquisa da Universidade Stan-
ford, nos Estados Unidos, lanca luz.
Algo como 10% dos entrevistados (vi-
ciados ou niio) chegam a atribuir a in-
ternet uma maneira de “aliviar os sen-
timentos negativos”. tdo tipicos de uma
elapa em que afloram tantas angistias
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VOCE TEM RELAGAO

computador cuja graga, para aficionados como eu, € ser infinito. Passava
seis horas pordia em frente a tela e, longe dela, nao conseguia pensar em
isa sendo na hora em que voltaria ao jogo. Foi uma época negra. Nao safa de
rdi 0s amlgas Estava tao isolada que, por |n|c|ativa prﬁpna, dec|d| resmngir,

ERNANTIY ALMEIDA

e conflitos. Na rede, os adolescentes
sentem-se ainda mais & vontade para
expor suas ideias. Diz o psiquiatra Ra-
fael Karam: “Num momento em que a
propria personalidade estd por se defi-
nir. a internet proporciona um ambien-
t¢ favordvel para que ¢les s¢ expressem
livremente”. No perfil daquela minoria
que, mais 1arde, resvala no vicio se vé,
em geral, uma combinagio de baixa
autoestima com intolerincia & frusira-
¢do. Cerca de 50% deles, inclusive,
sofrem de depressdio. fobia social ou
algum transtorno de ansiedade. E nes-
se cendrio que os miltiplos usos da re-
de ganham um valor distorcido. Entre
os que jd 1ém o vicio, a maior adoragio
€ pelas redes de relacionamento ¢ pe-
los jogos on-line, sobretudo por aque-
les em que ndo exisie nogio de come-
¢o, meio ou fim. “Hoje eu me identifi-
co mais com Furyoangel, meu apelido
na web, do que com meu proprio no-
me”, reconhece Marcelo Mello, 29
anos, ex-estudante de direito ¢ gerente
de uma lan house no Rio de Janeiro,
Desde 1996, quando se consolidou
o primeiro estudo de relevo sobre o te-
ma, nos Estados Unidos, a dependén-
cia da internet € reconhecida — e tra-
tada — como uma doenga. Surgiram
grupos especializados por toda parte,

0 teste a seguir, baseado no questiondrio formulado pelo Centro de Recuperacdo para Dependéncia
de Internet, nos Estados Unidos, tem o propdsito de medir o grau de dependéncia das pessoas

SA“DAVE[ CDM A WEB? em relagéo, a rede. Responda com que frequéncia as situacdes abaixo ocorrem em sua vida

1 voce prefere permanecer . 3 voce
conectado a internet a ter  : constrdi noves
momentos de [azer junto a : relacionamentos
outras pessoas... ;. na rede...
| Nunca : [/ Nunca
|| Raramente : || Raramente
__| Frequentemente : [ Frequentemente
Sempre | Sempre
2 Seu tempo ; 4A rede funcfona como uma
/) de navegacido . Vvélvula de escape para vocé
extrapola tentar esquecer guestdes gue
o planejado... . o perturbam...
_ Nunca [ Nunca
_ Raramente : | Raramente
_ Frequentemente : | | Frequentemente
I Sempre i [ Sempre

: SCnecarse ha

: mensagens no e-mail
: é sua primeira

: providéncia do dia...
: [ I Nunca

- || Raramente

¢ [ Frequentemente

: [ Sempre

6 Suas atividades académicas
ou o desempenho no trabalho sio
prejudicados pela quantidade de
tempo gue permanece na rede...

9 [ Nunca

=[] Raramente

[! Frequentemente } >
[C] Sempre
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0 COMPUTADOR E COMO UM FILHO “Cheguei a cursar a faculdade de
direito, mas me dei conta de que © que queria mesmo era alguma atividade ligada ao
computador. Por isso, virei gerente de lan house, local onde me sinto em casa. O mundo
que se abre na internet € infinitamente mais estimulante do que o real. Quando o jogo &
bom, ndo pare nem para comer. Isso para nao falar da alegria de explorar novos aplicativos
e baixar um filme que ninguém mais tem. Se estou com dinheiro na mao, gasto tudo em
melhorias para o computador. E como um filho. Talvez devesse ter uma vida mais sociavel
e pisar um peuco no freio com a intemnet, mas, para ser franco, nd0 é 0 que eu quero.
Hoje, gosto mais de ser chamado pelo meu apelido na web, Furyoangel, do que pelo meu
prdprio nome.”
MARCELO MELLO, 29 anos

7 voce se pega 2 : 9D se alguém o : 11 vocé tenta reduzir
pensando em guando @ : incomoda enquanto  : a quantidade de tempo
val conectar-se f - estd na rede, sua : que passa na internet,
novamente... : reacdo € de irritagdo... : mas ndo consegue...

| Nunca : [ Nunca : [ Nunca
_| Raramente : [ Raramente : L] Raramente

| Frequentemente : Ll Frequentemente  : || Frequentemente

| Sempre : L Sempre - || Sempre
8 Vocé pensa que 10 Vocé dorme 12 Sente-se deprimido, mal-
a vida sem internet pouco por ficar humorado ou nervoso quando
seria chata, vazia conectado até estd longe da rede — e esse
e sem graca... altas horas... sentimento desaparece
LI Nunca _! Nunca quando volta a se conectar...

| Raramente | Raramente | Nunca
| Frequentemente __ Frequentemente | Raramente
[ ] Sempre Sempre Frequentemente

Sempre

inclusive no Brasil. como o da Santa
Casa de Misericérdia, no Rio de Janei-
ro. e o do Instituto de Psiquiatria do
Hospital das Clinicas, na Universidade
de Sdo Paulo. “Muita gente que procu-
ra ajuda aqui ainda resiste 2 ideia de
que ¢ssa ¢ uma doenga”, ¢conta o psico-
logo Cristiano Nabuco de Abren. QO
prognostico ¢ bom: em dezoito sema-
nas de sessdes individuais ¢ em grupo,
80% voltam a niveis aceitiveis de uso
da internet. Nao seria factivel, tampou-
co desejdvel, gue s¢ mantivessem [o-
talmente distantes dela, como se espe-
ra. por exemplo, de um alcodlatra em
relagdio & bebida. Com a rede, afinal,
descortina-se uma nova dimensdo de
acesso s informagdes, A produgio de
conhecimento e ao prdprio lazer, dos
quais, em sociedades modernas, niio
faz sentido se privar. Toda a questdo
gira em tormo da dose ideal. sobre a
qual jd existe um consenso acerca do
razodvel: até duas horas didrias. no ca-
so de criangas e adolescentes. Quanto
antes a ideia do limite for sedimenta-
da, melhor. “Os pais ndio devem temer
o computador, mas, sim, orientar os fi-
lhos sobre como usd-lo de forma ttil ¢
sauddvel”. avalia a psicéloga Ceres
Araujo. Desse modo, reduz-se drasti-
camente a possibilidade de que. no fu-
wro, eles enfrentem o drama vivido
hoje pelos jovens viciados. ]

COM REPORTAGEM DE RONALDO SOARES

COMO CALCULAR
Cada resposta sempre vale 3

pontos: frequentemente, 2 pontos;
raramente, 1 ponto; e nunca, zero.

Resultado:

Até 12 pontos

0 uso que faz da internet ¢ moderado
€ saudavel. Mesmo quando navega por
muito tempo, nao perde o controle
sobre sua relagdo com a web.

Entre 13 e 25 pontos

£ preciso ficar atento. Talvez o uso por
VEZES eXCessivo da rede jd comece a
causar prejuizos a sua vida social,
escolar ou profissional.

Entre 26 e 36 pontos

Sua relagdo com a intemet jd extrapola

05 limites do razodvel e o atrapalha em
grau preocupante. 0 mais indicado a fazer,
sem demora, € procurar ajuda médica.
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ANEXO 8

Comportamento

ELAS ESTAO
DE VOLTA
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CRIADA PARA SER
INDEPENDENTE

Com trés filhos, dois deles
2émeos, a psicdloga
Camila Garcla, 29 anos,
decidiu ndo voltar ao
trabalho: “Minha

mde tinha outros sonhos
para mim, mas estou,
por ora, realizada”

CLAUDIO GATT]

Com bom currfculo e trajetdria ascendente,

um crescente grupo de brasileiras chama atenc¢do
por deixar o emprego para se dedicar aos filhos —
na contramdo das geracdes anteriores

ROBERTA DE ABREU LIMA E SILVIA ROGAR

¢ posse de curriculo enverniza-

do por carimbos de boas univer-

sidades e em meio 2 uma carrei-

ra que, ndo raro, segue trajetéria
ascendente, um erupo de mulheres bra-
sileiras tem chamado atengfio por uma
recente e radical mudanga de comporta-
mento. Na contramio de suas antecesso-
ras, que lutaram por décadas para fincar
espagoe num universo eminentemente
masculino, elas ¢stio hoje abdicando do
trabalho para cuidar tinica e exclusiva-
mente dos filhos — opg¢do ndo livre de
conflitos, mas que boa parte delas descre-
ve como “libertadora”. Um novo levanta-
mento, conduzido pelo Instituto Brasilei-
ro de Geografia ¢ Estatistica (IBGE),
mostra que, na dltima década, cresceu
em nada menos que 26% o nimero des-
sas mulheres que, as voltas com a mater-
nidade, decidiram abandonar o emprego.
Como em outros paises, onde se dd o
mesmo fendmeno, elas jd ganharam até
apelido: maes em tempo integral. O gru-
po. a0 qual a atual pesquisa langa luz,
niio € apenas composto das mais escola-
rizadas, mas lambém das de renda fami-
liar mais alta, algo superior a 8 000 reais
(ja retirando da conta o proprio saldrio do
qual ¢las abdicaram), Tipica represen-
tante desse grupo, a brasiliense Luciana
Guimariies, 36 anos, cumpria jornadas
de doze horas de trabalho no departa-
mento de marketing de um grande banco
antes de ter o segundo de seus dois fi-
lhos, Helena, hoje com 3 anos. Resume
Luciana: “A maternidade foi uma expe-
riéncia tdo intensa que minha carreira
perdeu a importincia. Estava convicta™.
Historias como a dela s3o um produ-

to recente da prépria evolugdo feminina
no mundo do trabalho — por mais para-
doxal que isso pareca. Enquanto as mu-
Iheres foram galgando novas e melhores
posi¢des, o almejado equilibrio entre
carreira ¢ filhos se tornou também mais
dificil de alcangar, quando ndo “impos-
sivel™. “E o que explica o fato de a pre-
senga de mulheres sem filhos nos escri-
1rios ser sempre maior do que a das que

Jjds@o miies, em todas as faixas etdrias”,
analisa a pesquisadora Maria Lucia
Vieira, do IBGE. Segundo um abran-
gente estudo feito pela consultoria
Sophia Mind. o principal motivo alega-
do por elas para o abandono da carreira
diz respeito justamente 2 sensagio de
que ndo conseguiriam incumbir-s¢ da
dupla tarefa. Isso € agravado por algo
para o qual a antropéloga Mirian Gol-
denberg, da Universidade Federal do
Rio de Janeiro, chama atengdo: “Com
elevado padrio de exigéncia sobre ¢las
proprias, essas mulheres acham que es-
tdo dando sempre pouco aos filhos e
N0 veem oultra safda sendo deixar o tra-
balho para trds™. Uma atitude que nfio €
irracional, mas muito bem planejada.
Tendo boa formagdio num pais com
grande escassez de mdo de obra espe-
cializada, a maioria afirma abandonar
seu emprego com a seguranga de que
um dia vai se recolocar. Sim, elas pre-
tendem voltar a labuta, s6 que com os
filhos mais crescidos. Diz a carioca Lu-
ciana Coxon, 41 anos, ex-executiva de
uma multinacional. mie em tempo in-
tegral de Nicholas, 2 anos, e Isabel, de
4 meses: “Sei que o relormo serd sofiido™.

Que ndo se espere dessas mulheres
grandes semelhangas em relaglo aque-
las que viviam unicamente dedicadas
aos [ilhos nos anos 1960. A comegar pe-
lo fato de que, no passado, elas eram
barradas num mercado de trabalho do-
minado pelos homens e estavam fada-
das, necessariamente, s tarefas domeés-
ticas (incluindo o rol inerente as fungdes
de mae). Desde entdo, a visdo sobre a
propria maternidade mudou drastica-
mente. “Ter filhos deixou de ser uma
obriga¢iio social para se tornar uma
op¢iao muito vinculada a ideia da pleni-
tude — experiéneia que as mulheres
querem viver intensamente”, explica a
psicéloga Beatriz Cardella. Para quem
acha que sua rotina longe dos eserit6-
rios € sossegada. elas tm uma resposta
pronta, sintetizada pela paulista Fabfola
Kassin, 40 anos, com filhos de 5 ¢ 7.
Fabfola, que decidiu com certo sofri-
mento fechar uma consultoria na drea
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“PRECISEI TER
CORAGEM PARA PARAR”
Ndo foi simples para
Luciana Guimardes,

36 anos, largar o cargo

de executiva num grande
banco. Ela tomou a decisdo
as voltas com a segunda
gravidez, de Helena

(2 dir.), hoje com 3 anos:
“Ndo me arrependo, mas
sinio falta dos desafios
intelectuais™

“MONOTEMATICA, NAO!"
A paulista Fabiola Kassin,
40 anos, deixou a sociedade
numa empresa de consuiroria
porque se sentia frustrada com
0 potico 1empo que tinha para
os dois fithos, May, de 5 anos
(aesq.), ¢ lanly, de 7:

“Eu me esforgo para ndo ficar
restrita ao munde infantil”
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ERNANT I ALMEIOA

ELA FUGIU DA DUPLA JORNADA

Come executiva de uma muliinacional,

a carioca Luciang Coxon, 41 anos, viajava
cinco vezes por ane ao exlerior antes

de ser mde: “'Com dois filhos pequenos,
wma roiing assim seria invidvel"

de consumo, descreve seu atual dia a
dia em tom de profunda exaustdo:
“Acordo s 6 da manh, pratico corrida,
levo meus filhos para as aulas e ainda
almogo com ex-colegas, para acompa-
nhar um pouco do que estd acontecendo
no mercado”. E extenuante, ¢la define.
“Hd quem me chame de perua, mas é
uma injustica!™

A decisdo de abandonar o trabalho
nio € trivial para essas mulberes — as-
sim como a pressdo que vem depois.
Em diferentes graus, vé-se sempre um
conflito. “Estamos falando, afinal, de
uma geracdo educada para trabalhar e
produzir tanto ou mais que os homens™,
afirma a especialista americana Monica
McGrath, da Warthon School, nos Esta-
dos Unidos. A perplexidade e a indigna-
¢io por parte de amigos ¢ familiares s6
vEm reforgar um sentimento de frustra-
¢do e culpa — que todas elas @m em
certo nivel — ao deixar o emprego. A

z
7
7
E
F=
g

psicologa paulista Camila Garcia, 29
anos, conta que causou verdadeira de-
cepciio &4 mae, Maria Rita, 56 anos
(mestra em lingufstica e até hoje na ati-
va), quando avisou que largaria o traba-
1ho. Com trés filhos, ¢la reconhece: “Sei
que minha mde tinha outros sonhos pa-
ra mim, mas estou certa de que nada
hoje me deixaria tdo realizada quanto a
vida que eu levo”. Ela e as outras mies
em tempo integral manifestam, no en-
tanto, alguns temores com sua decisdo.
O maior deles € se tornarem pessoas
“desinteressantes” ¢ “monotematicas™.
E verdade que elas ficam imersas nos
assuntos da maternidade com 1al inten-
sidade que sdo capazes de feitos como
listar, de cabega, 0 nome de todos 0s co-
leguinhas de classe dos filhos. Algumas
chegam a dedicar-se a blogs (concorri-
dissimos, diga-se) so para narrar os de-
talhes da rotina infantil. “Essa ¢ $6 uma
caricatura. Meu raio de interesses €
muite maior”, garante Camila.

Apesar da nova tendéncia flagrada
pelos demaografos do IBGE, os grandes
niimeros brasileiros sinalizam que a
maioria das mulheres com filhos estd
hoje trabalhando — 60% do total. A
opgdo de permanecer no mercado tam-
bém ndo € livre de anguistias ¢ dividas.
Uma pesquisa conduzida pela psicélo-
ga Cecilia Troiano, que tomou como
base o depoimento de 800 mies na ativa
egressas das classes A € B, mostra que
70% delas se consideram “muito sobre-
carregadas™ com o acimulo de papéis.
Pior do que isse: numa escala de zero a
10, tais mées definem seu grau de culpa
como 7. Elas se sentem ausentes da ro-
tina dos filhos ¢ temem que, assim, pos-
sam prejudicar 0 seu desenvolvimento.
De fato, a presenca da mie ¢ decisiva
para o avango cognitivo da crianga, so-
bretudo nos primeiros anos de vida, co-
mo jd comprovou o economista ¢ Pré-
mio Nobel James Heckman, no maior
estudo jé feito sobre o tema. O que essa
€ outras tantas pesquisas permitem di-
zer, porém, € que isso ndo depende pro-
priamente do nimero de horas dedicado
ao exercicio da maternidade. mas, sim,
do lago estabelecido entre a mae ¢ a
crian¢a. Resume a educadora Tania Za-
gury: “O afeto e o bom nivel de intera-
c¢do entre miae e filho é que fazem dife-
renga, ndo importa se ela estd trabalhan-
do — ou nao”. ]
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