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Resumo A materialidade (suporte), as linguagens e a edi¢cdo concederam
uma identidade a cada tipo de jornalismo, gerando classificagdes como: jor-
nal impresso, revista, telejornalismo, radiojornalismo etc. A andlise da publi-
cagdo digital The Daily nos fez questionar até que ponto esta divisdo ainda
é pertinente. Propde-se aqui a reflexdo sobre o The Daily como representante
de uma nova experiéncia mididtica e uma mistura de midias, nas dimensées
de suporte e linguagem, refletindo assim, também, sobre a prépria cultura da
convergéncia.
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Resumen [.q materialidad (de apoyo), los idiomas y la edicién dio una iden-
tidad a cada tipo de periodismo, la generacién de clasificaciones tales como:
periédicos, revistas, periodismo de television, el periodismo de radio y asi suce-
sivamente. El andlisis del diario digital The Daily hacen cuestionar hasta qué
punto esta division sigue siendo relevante. Se propone una reflexion sobre The
Daily como representante de una nueva experiencia multimedia y una mezcla
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de los medios de comunicacion, dimensiones y soporte del idioma, lo que refleja
también en la convergencia de la cultura misma.

Palabras-clave: The Daily; Convergencia; Medios de comunicacion; Identidad

Abstract Materiality (support), languages and editing gave an identity to
each type of journalism, generating formats such as: newspaper, magazine, TV
journalism, radio journalism and so on. The analysis of the digital newspaper
The Daily made us question to what extent this division is still relevant. The aim
of this paper is to discuss The Daily as a representative of a new media experience
and as a mixture of media, in what concerns materiality and languages, and also
thinking about the own convergence culture.
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Introducao

A convergéncia é um processo cultural que acontece em diversas esferas
e se mostra também na convergéncia entre suportes, em que, como afir-
ma McLuhan em relagio a evolu¢io dos meios, “cada meio estd contido
no seu sucessor”. (apud DALMONTE, 2009, p. 119). O jornal nasce co-
mo impresso ¢ é essencialmente texto. Com o radio, passa-se a ter jornais
radiofonicos (auditivos). Na televisdo, hd o telejornalismo (audiovisual).
Cada um evocando diferentes sentidos para transmitir a informagio jor-
nalistica. A identidade destes diferentes tipos de jornalismo estava essen-
cialmente vinculada ao seu suporte material, a uma linguagem base e a
uma edicdo especifica deste contetido jornalistico.

Com a internet, as linguagens narrativas se misturaram: trazendo as-
pectos da televisio, do rddio e do jornal para a cobertura dos assuntos
jornalisticos, respondendo as demandas da audiéncia liquida da cultura
da convergéncia. I “o hibrido”, a convergéncia de meios, que resulta
no nascimento de um novo (MCLUHAN, 1964, p. 75). As novas mi-
dias estdo dialogando com uma mudanca de relagio da audiéncia com
a informacdo, que quer fazer parte ativamente dos processos mididticos
(JENKINS, 2009). . uma audiéncia que migra e dialoga com as mudan-
cas de uma modernidade liquida e de uma midia que também ¢ liquida
e mutdvel (MANOVICH, 2002).

Como afirma Manovich (2002), as novas midias estdo em plena corres-
pondéncia com a légica pés-industrial e sdo caracterizadas pela variabili-
dade (que também pode ser pensada como liquida). Da mesma forma, as
velhas midias relacionavam-se diretamente com a era industrial, em que
“intimeras c6pias podiam ser impressas a partir de um modelo”. (idem, p.
36, tradugdo nossa). H4 um processo de reestruturacio de midias e de suas
identidades, assim como de sua relagdo com a audiéncia.

O presente artigo problematiza este cendrio contemporineo, por
meio da publicacdo que considera que melhor representa/representou
este processo convergente de midias, que jd comegou, mas ainda estd
em pleno processo de desenvolvimento. O The Daily é uma publicagio
digital e mével, inicialmente exclusiva para iPad, que traz elementos do
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jornal impresso, combinado com a identidade grifica de uma revista,
elementos do rddio e reportagens que remetem a um telejornalismo.

Frente a uma abordagem comunicacional multimidia, porém com
caracteristicas do jornalismo grafico impresso, da revista e de outros
meios, identifica-se uma experiéncia mididtica que é ainda mais amplia-
da do que aquela oferecida pelo webjornalismo: uma experiéncia que
mistura elementos de diferentes midias de uma maneira que estaria se
tornando tnica e identitdria de tal forma que acabaria por representar
uma nova experiéncia mididtica.

Neste sentido, salienta-se também a questdo das implicagdes que as
mudancas de suporte e linguagem refletem no préprio conceito de jor-
nal, produto multimidia, revista ¢ dudio como conhecemos hoje. H4
uma alteracio das identidades mididticas, uma transformacio do jorna-
lismo que borra as fronteiras das classificagdes de midia. Uma transfor-
magdo que perpassa a comunicagdo, o jornalismo, que tem fundamentos
na cultura da convergéncia e que pode nos revelar possiveis tragcos do
futuro do jornalismo. O The Daily constituiu-se uma experiéncia que,
apesar de ter tido apenas dois anos de existéncia, marca um processo
que comeca no webjornalismo e se expande nas plataformas méveis.
Um processo que ndo se encerra ao final de sua tltima tela no dia 15 de
dezembro de 2012.

Do jornalismo impresso ao digital e a cultura
da convergéncia

O jornal impresso foi um dos meios mais impactados pelas alteragoes de
l6gicas produtivas e de consumo da cultura da convergéncia. Para o jor-
nal impresso, pertencente a um ciclo 24 horas e também a uma l6gica de
producdo massiva, de um para todos, a adaptacdo tornou-se primordial.
“A convergéncia de midia encoraja uma nova cultura popular participa-
tiva, dando para a populagdo média ferramentas para arquivar, anotar,
apropriar e distribuir conteido”. (JENKINS, 2009). A audiéncia se tor-
nou mais participativa e os contetidos passaram a ter a logica do instante,

do momento do acontecimento.
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Com o surgimento da webcomercial, na década de 1990, o jornal
passou a competir diretamente com o webjornalismo, passando a ter, em
sua primeira fase, seu contetido transposto para a web. O processo produ-
tivo também sofreu alteragdes e, mesmo fora dos meios digitais, todos os
jornais contam hoje com meios eletronicos vinculados a sua producio.
“O jornal impresso, tal qual o conhecemos hd tempos, hoje é totalmente
produzido por meios digitais, estando af armazenado até sua confec¢io
final. Estamos, com isso, no limiar de mudangas quanto a finalizagio e
distribui¢do deste material”. (DALMONTE, 2009, p. 57).

A histéria do jornalismo mistura-se com a do jornal impresso. O pri-
meiro jornal impresso regular, que era semanal, remonta a 1605 na Bél-
gica (MANNARINO, 2000). “O jornal impresso nasceu gragas a alianga
entre a tecnologia e a necessidade de comunicagdo das concentragoes
urbanas”. (idem, p. 26). O jornal impresso é, portanto, o meio de massa
mais antigo do mundo. Mas o termo jornal nio se limita ao impresso.

A materialidade do jornal, o seu método de producio, sdo extrinsecos
a esséncia do jornal. A esséncia ou a identidade de um jornal mantém-
-se a mesma, independentemente da sua materializagdo, seja em papel
impresso, em letras escritas numa parede ou nas palavras de um rddio. K
por isso que podemos chamar jornal a um jornal impresso, a um jornal

radiofonico e a um telejornal. O que faz de um jornal um jornal, e o que
faz que seja este jornal e ndo outro, é a ideia ou o principio que lhe subjaz.

(FIDALGO, 2004, p. 2)

A defini¢do de Fidalgo coloca em énfase a finalidade e a significagao
do termo, pensando no termo jornal independente de sua materialidade.
O termo jornal transcende suportes e, apesar de muito vinculado aos pe-
riédicos de papel, é sempre importante lembrar que sua maior ligagdo é
com a esséncia do conceito de jornalismo e nio com sua materialidade.

No entanto, também se define como jornal o periédico impresso
(grafico), e historiadores do século XX jd buscaram uma normatiza-
¢do das caracteristicas do que se denomina jornal impresso: “Allen’ e

* Eric W. Allen.
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Groth* afirmaram que um jornal impresso de verdade deve ser perié-
dico, reproduzido mecanicamente, e disponivel a todos os que pagam
por ele. Adicionalmente, o contetdo deve ser variado, geral, atempado,
e organizado”. (MARTIN, 2003, p. 2, traducdo nossa). O termo norte-
-americano para jornais (newspaper) ja caracteriza a materialidade do
suporte em sua prépria morfologia, aglutinando o termo noticias a pa-
lavra papel. Ja na denominagdo em portugués, o sentido é mais amplo,
sendo chamado popularmente somente de jornal, algumas vezes vin-
culado ao termo impresso. A materialidade ¢ tao parte da identidade
que estd arraigada na prépria nomenclatura desta midia.

No entanto, analisando de forma mais ampla, pode-se pensar que o
termo jornal da lingua portuguesa, assim como news, noticias em inglés,
¢ um termo que transcende plataformas. F sua identidade ndo é s6 for-
mada pela materialidade do suporte. Deve-se pensar em jornal como
algo que engloba objetivos, finalidade de atividade e relagdo com a socie-
dade. Adota-se aqui a concepgio de jornalismo de Riidiger (2003, p. 11):

jornalismo como uma prdtica social componente do processo de forma-
¢do da chamada opinido piblica: prética que, dotada de conceito histéri-

co varidvel conforme o periodo, pode estruturarse de modo regular nos
mais diversos meios de comunicagdo, da imprensa a televisdo.

Da mesma forma, percebe-se que o jornalismo estd inserido na 16gi-
ca da industria cultural, em que a informagio e consequentemente os
veiculos de comunicagio sdo um produto oferecido por empresas jorna-
listicas. Refletimos sobre o jornal como um termo que pode se referir ao
jornalismo em suas mais diversas expressdes materiais. “O jornalismo,
como prética, tem vdrios aspectos, compreendendo seu conceito, sua ro-
tina, seus agentes, seu suportes, sua linguagem, sua tecnologia”. (RUDI-
GER, 2003, p. 13).

Na cultura da convergéncia, o jornalismo vem encontrando novas
formas de expressdo, novas formas comunicacionais, para responder as
demandas culturais deste contexto. A partir de 1994, a internet torna-se

*Otto Groth.

PPGCOM — ESPM, COMUNICA(;AO MIDIA E CONSUMO



EDUARDO CAMPOS PELLANDA ‘ ANA CECILIA B. NUNES 195

efetivamente comercial. A comunicagio jornalistica (mididtica) passa a
ser digital. Como afirma Pellanda (2001), os jornais foram os primeiros
veiculos comerciais a utilizar a internet para os seus conteddos, fazendo
sites e postando reportagens diariamente. Esta transformacio do jornal
impresso altera a identidade do meio e “a evolu¢io do jornal é também
marcada pelas modificagdes inerentes as defini¢des de seu suporte”
(DALMONTE, 2009, p. 57).

Historicamente, diversas transformacoes e surgimentos de novos
meios de comunicagio podem ser percebidos posteriores ao jornal im-
presso: o rddio, a televisio, os celulares, os computadores... McLuhan
(1964) apresenta uma perspectiva do suporte ndo apenas como mero
transmissor de uma mensagem, sem influéncia sobre o contetido. Adota-
-se a concepgdo de que os suportes tém influéncia sobre a narrativa e a
propria recepgio, apesar de ndo compartilhar-se da visdo de que o meio
seria a propria mensagem. Neste sentido, Dalmonte (2009, p. 47) destaca
a perspectiva de Charaudeau (1994) sobre a importancia da materialida-
de do discurso mididtico:

seguindo essa logica [a do autor citado acima], considerar a materialidade
discursiva pressupde colocar em relevo ndo apenas o discurso enquanto
unidade analitica, mas também os constrangimentos referentes as poten-
cialidades e limitagdes do suporte, o que finda por “autorizar” uma narra-
tiva, ou inibi-la, por sua inviabilidade técnica.

As demandas culturais da cultura da convergéncia materializam-se
também em aglutinagdo de suportes e plataformas, em mistura de lin-
guagens. E um processo que, como afirma Jenkins (2009), é tanto das
audiéncias como corporativo, pois os dois lados desta transformagéo co-
existem. Este cendrio de transformacio tem como elementos mudancgas
culturais, sociais e tecnolégicas. Assim, pensar na viabilidade ou ndo de
certas formas narrativas e vinculd-las a um suporte tecnoldgico é parte
deste processo global da cultura da convergéncia. Pensar que um texto
em diferentes suportes adquire outro significado simbdlico pela prépria
relagdo do leitor com a materialidade do texto é pensar nas influéncias a

que uma comunicacio estd sujeita. Os suportes tornam materiais estas de-
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mandas culturais por nio linearidade de comunicagao, migragio e multi-
midialidade, além da demanda por uma relagio diferente com as préprias
noticias. McLuhan (1964, p. 72) destaca as transformagdes dos suportes:

O que estou querendo dizer é que os meios, como extensdes de nossos
sentidos, estabelecem novos indices relacionais, ndo apenas entre os nos-
sos sentidos particulares, como também entre si, na medida em que se
inter-relacionam. O rddio alterou a forma das estérias noticiosas, bem
como a imagem filmica, com o advento do sonoro. A televisdo provocou
mudangas drésticas na programagdo do rddio e na forma das radionovelas.

Os suportes e as transformagdes por eles sofridas ao longo da histéria
viabilizam formas de transmissdo das mensagens e materializam tecni-
camente uma demanda cultural. Eles influenciam a maneira como cada
um interage e recebe esta mensagem, apesar de ndo o considerarmos
como o determinante neste processo. Nio se pretende aqui colocar to-
da a importancia desta transformagio na questdo material do suporte e
identifica-se que todo este processo responde também a uma modifica-
¢do social, inserida em um contexto socioeconémico e cultural. No en-
tanto, considera-se também que os “constrangimentos” do suporte e suas
transformagdes modificam as formas narrativas, atendendo a demandas
culturais e sociais.

No sentido destas transformagdes do suporte, adota-se a concepgio
“mcluhaniana de que cada meio de comunicagio estd contido no seu su-
cessor”. (DALMONTE, 2009, p. 119). Segundo McLuhan (1964, p. 75),
“o0 hibrido, ou o encontro de dois meios, constitui momento de verdade
e revelacgdo, do qual nasce a forma nova”. Estamos falando de convergén-
cia mididtica, de aglutinacdo de fungdes e plataformas.

Se, numa perspectiva macluhaniana (1976), cada meio de comunicagio
estd contido no seu sucessor, o que atualmente é chamado de convergén-
cia (Larose, Straubahaar, 2004), a internet marca, na verdade, a abertura

de fronteiras para onde podem ser direcionados intimeros produtos, inclu-
sive a informacdo. (DALMONTE, 2009, p. 119).

E possivel identificar este processo de convergéncia na internet e nos

tablets. A introdu¢io da internet atendeu demandas culturais da socieda-
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de no que se refere a convergéncia de linguagens e midias. Trata-se de
uma mudanca nio da esséncia do jornal, que acreditamos que nunca ird
se perder, mas de uma transformacgio de suporte e forma narrativa, da

qual os possiveis propulsores sdo a cultura da convergéncia.

Tratar das identidades de cada suporte é discutir sobretudo essa no¢io de
evolugdo de um meio, em especial quanto a sua identidade a partir da
sua materialidade. Nesse mesmo sentido, a evolu¢io do jornal é também
marcada pelas modificacoes inerentes as defini¢des de seu suporte. (DAL-

MONTE, 2009, p. 57).

No jornal impresso, sua identidade estd ligada também, entre outras
coisas, ao suporte, ao papel o qual estd materializado. Apesar de ser um

produto corriqueiro, é importante a sistematizacdo de suas caracteristi-

cas. Para Benette (2002, p. 12 -13),

o jornal impresso didrio, como préprio nome diz, ¢ um produto feito de
papel que tem circulacio didria (comercializagio) e que pelo simples fato
de ser jornal jd tem um nome, geralmente escolhido pelo proprietdrio
dele e relacionado com a pretensio deste quanto ao seu produto no am-
biente social. Esse produto [...] é confeccionado num lugar, por um pro-
cesso industrial [...] e destinado ao consumo do outro (cliente). Parto do
senso comum de que o jornal impresso didrio, embora, entre tantas outras
fungdes possiveis, |...| existe para dar suporte daquilo que o consumidor
busca num produto integrante do mundo da comunicagio de massa: a
informacio.

Na definic¢do da autora, é importante ressaltar que se refere a um jor-
nal impresso didrio, apesar da periodicidade ndo ser um fator limitador
para a defini¢do de jornal impresso. Atualmente, a ampla maioria dos
jornais impressos obedece a um ciclo de 24 horas, mas hd ainda alguns
de periodicidade semanal.

No jornalismo tanto grafico, como radiofénico ou impresso, a perio-
dicidade com que é veiculado o contetido diz muito sobre seu cardcter
informativo. O papel do jornal é diferente do papel do rddio e da tele-

visdo na comunicagdo, e podemos pensar assim de todos os meios. Para

Dines (2009, p. 98-99),
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ser na programacdo jornalistica — apresenta no video um tema de cada

vez. Este é problema dos veiculos temporais ou mistos, que s6 podem
apresentar uma mensagem em cada momento. Jd o jornal é amplo e uni-
versal. Naquele pequeno espaco, sem os percalgos do tempo, ele retrata a
vida em todos os seus aspectos.

Apesar de diferentes, o surgimento de novas tecnologias sempre agu-
¢a 0 medo de desaparecimento de seus precursores. Apesar de hoje co-
existirem, o medo de uma extingdo de um destes meios ndo é recente,

tendo que se recorrer a adaptagdes para sobreviver.

O desenvolvimento do rddio, na década de 20, foi a primeira novidade da
tecnologia vista como ameaga pelos jornalistas. Mas a chegada da televi-
sdo e sua rdpida difusdo, a parte da década de 50, foi o primeiro marco de
crise para os jornais. A TV, com sua instantaneidade de distribui¢do de
noticias ilustradas pelas imagens, criou um novo tempo de veiculagdo das

noticias. (MANNARINO, 2000, p. 29).

O radio e a televisdo fizeram com que o jornal se adaptasse no pas-
sado e a internet hoje cria ddvidas sobre o espago que cada meio ocupa
na sociedade.

O jornal de papel vem perdendo espago no mercado mididtico. A cul-
tura da convergéncia representa este processo de transformacio cultural,
uma transformagio que afeta também os suportes e as materialidades da
noticia, influindo, inclusive, no imagindrio do conceito de jornalismo,
que se transforma frente ao possivel desaparecimento do jornal impresso
e sua desvinculagio ao conceito de jornalismo.

A plataforma digital trouxe a possibilidade do hipertexto e da instan-

taneidade, sendo ferramenta importante para a difusdo noticiosa:

o computador é um complemento perfeito para o jornal impresso. Ele
permite que a industria de noticias existente entregue seu produto em
tempo real. Isso aumenta enormemente a quantidade de informagdes que
podem ser disponibilizadas, incluindo arquivos, mapas, graficos e mate-
rial de apoio. Ele abre caminhos para implementar as noticias com foto-
grafias e videos em tela cheia. (GILDER, 1994, p. 139, tradugdo nossa).

PPGCOM — ESPM, COMUNICA(;AO MIDIA E CONSUMO



EDUARDO CAMPOS PELLANDA ‘ ANA CECILIA B. NUNES 199

Assim, o jornalismo gréfico impresso, que se diferenciava de outros
meios mais recentes como o rddio e a televisdo, encontrou concorréncia
direta nos jornais digitais na web. No entanto, estas praticas dependiam
de leitura em um local estdtico, com computadores com telas grandes e
pesadas. Uma leitura com outro comportamento fisico para a leitura do
que o habitual em um jornal impresso. Com as redes de dados para ce-
lulares, a mobilidade é agregada a leitura digital. E hoje, com os tablets,
os jornais adquirem também nova materialidade e identidade em sua

versdo digital e mével.

The Daily e o hibridismo dos modelos de contetido
para tablets

Ao analisar a histéria da evolugdo mididtica, percebe-se a ruptura de
modelos e suportes ou a re-mediagdo (MANOVICH, 2002) de formatos
e linguagens. O jornal The Daily representa uma quebra, pois utiliza
elementos de jornais impressos e revistas em um suporte exclusivamen-
te digital, em tablets e smartphones. A abordagem nido considerard so-
mente a mudanc¢a de meio de veiculacdo de forma determinista, mas
sim algumas dindmicas e quebras envolvendo a convergéncia mididtica
e as rupturas e evolugdes da linguagem ao se deslocar das caracteristicas
e limites do ambiente analégico (NEGROPONTE, 1995), consideran-
do sua relagdo com o contexto da cultura da convergéncia (JENKINS,
2009) e a sociedade.

Para tanto, o The Daily é analisado nas dimensdes de linguagem e
suporte, relacionando-o a uma nova experiéncia mididtica ¢ uma ressig-
nificacdo do jornal impresso. E nesses aspectos que identificamos as mu-
dancas evolutivas em rela¢do ao jornal em papel. Esta formatacio atrelada
as dinAmicas do ambiente analdgico, em que a informagdo € transportada
em um suporte fisico, estd sujeita a limites rigidos de espagos para a infor-
magcdo, eficiéncia para a distribuicio e frequéncia de atualizagdo. O am-
biente digital rompe com todas estas categorias e trabalha com a libertacio
destes limites, que agora desafiam as redacoes a se expandirem em suas ca-
pacidades de relatarem e processarem as informagdes. Estas caracteristicas
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ja vém sendo desenvolvidas desde os primeiros sites de jornais na internet
comercial na década de 1990. O jornalismo online desde entdo tem sido
um substituto e um aliado do jornal impresso, visto que os textos estio
na integra no ambiente online além dos contetidos multimidia e blogs
que consistem em extensdes do contetido impresso. Mas nestes anos a in-
formacdo online foi acessada basicamente de computadores pessoais, que
sdo pouco portdteis e com caracteristicas de interagdo muito distantes do
papel. A prépria arquitetura da informagio dos sites de jornais sempre se
caracterizou por uma forma de organizagdo distinta da légica dos veiculos
impressos. As telas, ou janelas para o ciberespaco (LEVY, 1996), tiveram
uma grande mudanca de formatacio da informagdo com a inclusdo de
displays sensiveis ao toque, pois ndo s6 o contetido agora ndo é mais de-
senhado para interagir como cursores do mouse como também aproxima
fisicamente o visor do leitor, como no papel.

A libertagdo dos fios e o desenvolvimento das redes e aparatos de co-
munica¢do colocaram um ambiente always-on de acesso a informagio
(PELLANDA, 2005), que agrega novos fatores aos elementos jd explo-
rados pelo jornalismo online. O tempo de atualiza¢do e a ubiquidade
do acesso aos contetidos amplificaram e transformaram a linguagem do
jornalismo praticado na internet e potencializaram também o ntiimero
de leitores.

O jornal impresso, por outro lado, tem se integrado paulatinamente
com o ambiente digital em uma estratégia de transposi¢do da marca. O
jornal The New York Times, com 454 mil® assinantes digitais, comeca a
ter uma boa parcela do seu niimero total de assinantes nas novas plata-
formas como tablets e smartphones. J4 o periédico inglés Financial Times
prevé até o final do ano que o nimero de assinantes digitais ultrapasse
aqueles que consomem a versdo impressa.®

Neste contexto, nasceu o The Daily com o aporte econémico do gru-
po News Corporation, que decidiu apostar em uma publica¢do com con-

* Disponivel em: <http://mediadecoder.blogs.nytimes.com/2012/05/01 mewspaper-circulations-hold-steady-aided-
-by-digital-subscriptions/>. Acesso em: 1° maio 2012.

¢ Disponivel em: <http://thenextweb.com/media/2012/05/18/the-financial-times-predicts-more-digital-subscribers-
than-it-sells-print-copies-by-end-of-year/>. Acesso em: 18 maio 2012.
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tetido inteiramente digital. Ele se tornou ptblico em fevereiro de 2011,

)
)
=
~

primeiro para iPad e depois se expandiu para tablets Android e para o
iPhone. F uma publicacio que quebra a légica de informagdo da web e
aproxima-se a do papel, a0 mesmo tempo em que existe somente em um
ambiente digital: as telas sdo diagramas de maneira a lembrar paginas de
periédicos impressos (Figura 1) e o passar de dedos na tela, que simula
um virar de pdginas, ¢ o propulsor que leva de um contetido a outro. A
ligacdo com o papel ¢é forte. Tanto que, em seu langamento, seu conte-
tdo foi divulgado a partir de uma mensuragido analdgica: ndmero de
pdginas. No site da News Corp, a seguinte passagem: “A cada dia, o The
Duaily ird publicar até 100 paginas focadas em seis dreas-chaves: noticias,
esportes, fofocas e celebridades, opinido, artes e vida, e apps e jogos™
(NEWS CORP, 2011, tradugio nossa).

1l DAILY

Hems Buviras

AILY

EDITORIAL

Truth to power, take 2

Boakerway right on Bain - and he shouldn't have walked back his statements

Om “Meet the Press” this weekend,  therefore
Booker called President Obama's i campaign 10 examine that re-

1 discuss iL.” (OB Aol They get

ct this 1o happen again. In
= Obama campaign would be
private equity.” he also wise 1o create a special unit devte d
to dealing with crises that ar
course, was right, Pri-  a campaign spoks
y tally sa wnl(lllllu.r
1y helping to [
create jobs, and the mayor bs well
aware of that. It's also a bit rich that
Obama has no qualms sbout filing ¢
v coffers with money —th p_c:ldﬂrm
ate equity donors, f 0 5 the issuc like
Seems nobody on the Obama team Booker has fouled
tobd Booker that being sensible was  u i 1! alnly. They'd better
off limits — especially If it conflicts
with the campaign's strategy of
stretching and pame-calling 2
that they've repro-
The campalgn’s rapid-fesponic Erammed Booker, the Cbaia can:
team kicked into action, deploying  paign hasn't missed a beat — they're
I Axelrod 1o Booker's it down on their poorly re-
enits “just wiong.” and appar- e § attacks on Romney. IS
ently coaxing Booker to recant enough to make you, well, nauseous.

Figura 1.

7“Each day The Daily will publish up to 100 pages focused on six key areas: news, sports, gossip and celebrity, opi-
nion, arts and life, and apps and games”.
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Enfatiza-se a questdo “hibrida” da aglutinacdo de caracteristicas do
papel em ambiente digital. F o encontro de meios que McLuhan proble-
matiza, mas deve-se observar que este encontro é mais amplo do que a
aglutinacio do jornal de papel com o digital. Hi uma mescla de lingua-
gem que abarca inclusive caracteristicas da prépria televisdo. Diariamen-
te, ap6s o sumdrio, um video com um resumo das principais noticias da
publicagio ¢ veiculado, chamada The Duaily Briefing (Figura 2). Nela,
um repérter em estidio narra de forma breve as principais noticias da
edi¢do, a0 mesmo tempo em que as imagens referentes a elas aparecem
em uma tela ao seu lado. E: um formato que remete ao das notas cobertas
dos telejornais, assim como parece ter influéncias de um “a seguir”, em
que os Ancoras chamam as noticias a serem veiculadas no préximo bloco
do telejornal.

Além disso, hd paginas em que o dudio possui papel importante, co-
mo na parte de critica de musicas, pertencente a se¢do Arts & Life, em
que a critica do disco do cantor dialoga com o som da musica do artista,
que pode ser ouvida pelo leitor enquanto 1 a reportagem (ou em outro
momento) por meio de um botdo que aciona/desativa o som. H4 um link
também para comprar a mdsica no iTunes.

O The Daily se configura, assim, como uma mistura de midias em
que hd uma aglutinacdo de elementos de diversos meios jornalisticos,
apesar de firmar sua linearidade de leitura e projeto grafico em elemen-
tos graficos impressos. Parte-se entdo para uma experiéncia multimidia
que, a0 mesmo tempo, possui herancas analdgicas configurando-se em
uma experiéncia de transi¢do e, justamente por isso, inica.

Neste sentido, as herancas analégicas ndo se restringem ao projeto
grafico e a interagdo para virada de pdginas, mas também ao préprio ci-
clo. O The Daily dialoga com a l6gica de um jornal impresso, em um ci-
clo que é majoritariamente 24 horas: ele possui uma grande atualizagio
didria e outras menores ao longo do dia. Em alguns casos hd a inser¢io
de elementos de comentdrios ou Twitters para a atualizagio em tempo
real. Algumas enquetes possuem também resultado da votagio atualiza-
do (Figura 2). No entanto, o conteido tem ainda um ciclo semelhante

ao de um jornal didrio.
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“But there Is something more than just the
rules,” he sald. “If I'm a client and | found out
that someone else got this information and |
didn't, 1 feel sabbed in the back.”

Meanwhile, Nasdag OMX Group, which
scored a major coup in winning the Facebook
listing. continued to draw heated criticism for its
mishandling of the frenzied first day of trading.
when brokers failed to get confirmation an mil-
lions of canceled or altered orders. Phillip
Goldbers. a Maryland resident, sued the ex-
change operator for negligence, seeking
class-action status.

Eric Noll. Nasdag's head of transaction ser-

vices, said on a conference call yesterday that
the firm “by no means would have gone for-
ward” with the IPO If it knew the massive trad-
ing glitches It would face, “We thought we had a
fix,” he told brokers.

Nasdaq said it plans to set aside $13 million 1o
repay those who lost maney in the snarl of
erisscrossed orders, though recent estimates put
the amount lost claser (o $100 million, Shares of
the exchange aperator slid 2 percent yesterday.

Former SEC Chalrman Arthur Leviit sald the
botched 1PO will cast a long shadow on Wall
Street, “I's dreadful for the markes,” he told
Reuters. “Nobody looks good here.” i

Julle.Colungthedally.com

Figura 2.

O fato remete a afirmagido de Benette (2002) mencionada anterior-
mente: o The Daily pode ser relacionado ao processo de um jornal di-
drio, mas sem papel e com uma comercializa¢do digital atendendo a
demandas sociais de informacdo. Entre as caracteristicas elencadas por
Allen e Groth (apud MARTIN, 2003), o The Daily atende a todas elas: é
periédico, reproduzido mecanicamente (de um para todos) e disponivel
a todos que pagam por ele. No entanto, ele acrescenta a isso as possibi-
lidades de um universo digital e sensivel ao toque. Hd reportagens que
dependem da interacdo para serem vistas completamente (o toque é pro-
pulsor para o surgimento de texto na tela). O The Daily faz uso também
de videos, enquetes, quizzes, mesclando elementos do jornal impresso,
da web, da televisio, e interagdes/experiéncias possiveis somente em te-
las sensiveis ao toque.

A publicac¢do possui uma convergéncia entre diferentes linguagens

como graficos animados, videos, dudios e fotos com efeitos como visua-
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lizagdes em 360 graus. Nem sempre esta convergéncia ¢ homogénea
(PELLANDA, 2001): os elementos estio complementares nas matérias,
mas ndo necessariamente foram concebidos desde o inicio para atuarem
em uma mesma reportagem. Como exemplo, alguns videos possuem as
mesmas informagdes que os seus textos correspondentes, mas ha outros
casos em que os elementos multimidia estio em um alinhamento com-
plementar caracterizando melhor o contexto de convergéncia de lingua-
gens. Por vezes, o video protagoniza o material informativo da pdgina,
sendo essencial para a transmissdo de informagdo e sendo complemen-
tado somente por um titulo e linha de apoio.

O The Duaily foi uma experiéncia e teve sua tltima edi¢do em 15 de
dezembro de 2012. A expectativa de atingir 500 mil leitores pagantes
que Murdoch tinha ao iniciar o projeto nio se concretizou. Os niimeros
divulgados em julho de 2012 informaram que o The Daily possuia 100
mil leitores pagantes (THE DAILY, 2012). O ndmero ¢ baixo se compa-
rado a expectativa destinada ao projeto, mas é relevante frente ao cendrio
mundial. A tradicional revista New Yorker tinha no final de 2011 cerca de
26 mil leitores exclusivos no iPad e 135 mil leitores totais no iPad (inclu-
sos neste nimero leitores exclusivos digitais e os assinantes do impresso
que ativaram seus tablets para visualiza¢do da publicacio). O The Daily,
na mesma época, possuia 80 mil leitores pagantes e 120 leitores ativos.
(LEARMONTH, 2011).

A publicacdo estava disponivel nas plataformas iPad e iPhone em
uma drea exclusiva para publicagdes chamada de Newsstand (banca)
(Figura 3). Esta secdo permite que néo s6 a capa da edigdo seja atualiza-
da sem abrir o aplicativo, mas também todo o contetido seja carregado
em segundo plano sem a interferéncia do leitor. Este ponto era critico no
inicio da operagdo do periddico, pois cada vez que o leitor abria o aplica-
tivo precisava esperar uma média de 10 minutos para que a edic¢do fosse
carregada, fato que ndo foi completamente resolvido até o encerramento
da publicagio.

O modelo de negécio foi pioneiro no sistema de assinaturas digitais.
Na questdo da cobranga, o The Daily inaugurou um tipo alternativo de
periodo de adesdo, permitindo assinar por semana, a U$ 0,99, ou ainda
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anualmente, a U$ 39,99. Os novos leitores podiam consumir todo o con-
teido por uma semana de forma gratuita. Este esquema é uma oposi¢io
ao modelo mensal dos jornais tradicionais, mas a0 mesmo tempo um
modelo que tem como base o pagamento prévio de um nimero fixo de
exemplares. Ou seja, ainda é um modelo transposto do jornalismo did-
rio, apesar de trabalhar com a instantaneidade, a praticidade e a volatili-

dade do meio digital.

Figura 3.

Conclusoes

O The Duaily foi uma experiéncia para os formatos digitais méveis e
ainda um projeto embriondrio. O objeto deste texto é um meio hibrido
no contexto de McLuhan (1964, p. 75), mas ndo somente convergin-
do de alguns formatos anteriores. Ele ¢ uma fusdo de formatos midid-
ticos analdgicos com o contexto do suporte em tablet ¢ tudo o que este
aparelho significa. Presencia-se neste momento um suporte em que a
portabilidade une-se com o contetido digital em rede. Trata-se do grau
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mais préximo de um papel digital tanto pela objetividade do uso co-
mo pela portabilidade, mas adicionando a conexdo ubiqua e always-on
(PELLANDA, 2005) a internet mével.

A audiéncia que o jornal pretende atingir é¢ ampla, ndo s6 pelo mode-
lo de contetido, mas pelo formato com uma riqueza visual muito inten-
sa, mais comum para revistas, se fizermos um paralelo com os suportes
analégicos. Este é mais um elemento de caracteristicas liquidas e mu-
taveis (MANOVICH, 2002). Em tempo, ¢ dificil identificar o produ-
to como revista, jornal ou um aplicativo para tablet. O The Daily é na
esséncia um software (app) assim como diversos outros produtos para o
ambiente de comunicagdo movel. Isto também altera ndo s6 a expertise
de concepgio deste veiculo jornalistico como também toda a dindmica
de atualizagdo e distribui¢do. O jornalismo entregue em software é por
si s6 um desafio intrinseco ao The Duaily.

Retomando, este jornal, ou app, é um produto de aprendizado para
a News Corp. e também para toda a industria jornalistica que busca um
novo entendimento de como formatar e distribuir informagdes em uma
realidade de ubiquidade da informagio. Com efeito, este caso é uma re-
feréncia pelo seu formato e propostas.
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