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diferengas nos discursos, apresentar a temporalidade e observar relagdes destes dados com os
contextos locais. A metodologia elencada foi da Andlise Critica do Discurso - ACD (Fairclough,
2001), partindo da tridimensionalidade do texto, pratica discursiva e pratica social. Dentre os
principais resultados estdo a percepcdo de caracteristicas em comum entre as diferentes
apropriacdes da campanha, tais como a busca pela corresponsabilidade masculina, a énfase a busca
de adesdes ao movimento e a tematica da violéncia baseada em género. Entretanto, também foi
possivel notar desdobramentos singulares, justificados pelas condigdes especificas de cada pais.
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Abstract: The study has as its main theme the promotion of gender equality. It parts from the
objective to recognize the forms of appropriation of the HeForShe campaign in Latin America, more
specifically in Brazil, Colombia, Ecuador, Mexico and the Caribbean, seeking to point out similarities
and differences in the discourses, to present its temporality and to observe relations of these data
with the local contexts. The methodology chosen was Critical Discourse Analysis - CDA (Fairclough,
2001), parting from the three-dimensionality of the text, discursive practice and social practice.
Among the main results is the perception of characteristics in common between the different
appropriations of the campaign, such as the search for male co-responsibility, the emphasis on the
search for adhesions to the movement and the theme of gender-based violence. However, it was

also possible to notice unique developments, justified by the specific conditions of each country.

Keywords: Communication, Gender equality, HeForShe Latin America

Introducdo

A promocdo da igualdade de género,
prevista na Declaragao Universal dos Direitos
Humanos, foi definida como um dos objetivos
internacionais do milénio para o ano de 2015
e, entdo, como um dos Objetivos de
Desenvolvimentos Sustentaveis (ODS) para
2030. Tendo estes sido elaborados pelos 193
Estados-membros em conjunto com a
sociedade civil global, entende-se a inclusao
deste aspecto como uma evidéncia da sua
importancia para a diminuicdo da diferencas
sociais, politicas e econdmicas gritantes que
desaceleram o desenvolvimento igualitario

das nacoes.

Como a organizagao criada para promover
a paz e servir de porta-voz para o
compromisso das nagdes-membras, vé-se a
importancia de analisar as agbes da proépria
ONU para promover os ODS e, no caso da
Ilgualdade de Género, as iniciativas da
Entidade das Nag6es Unidas para a lgualdade
de Género e 0 Empoderamento das Mulheres
(ONU Mulheres). O olhar do presente estudo
esta calcado no 52 objetivo da ODS, que busca
alcancar a igualdade de género e empoderar
todas as mulheres e meninas.

Dentre as campanhas da ONU, destaca-se
a HeForShe, uma das primeiras e mais

conhecidas campanhas globais da ONU
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Mulheres, criada em 2014 como um “um
convite para que homens e pessoas de todos
0s géneros se demonstrem solidarios as
mulheres para, assim, formar uma frente
ambiciosa, visivel e unida em diregdo a
igualdade de género”. Além do site global (que
nao possui adaptacbes regionais além da
tradugao), entende-se o site da ONU Mulheres
como principal fonte oficial das informagtes
acerca da campanha, e os sites regionais para
as agdes localizadas e com desdobramentos
de narrativas mais aderentes a cultura
regionalizada e ao enfrentamento dos
problemas mais evidentes em cada pais. No
caso da Ameérica Latina, estdo disponiveis,
além do site do escritério regional, os sites dos
escritérios nacionais do Brasil, Colombia,
Equador e México, além de uma oficina
multinacional no Caribe.

Diante da oportunidade de analisar uma
acao de mobilizacao social de carater global,
o tema se cristaliza, tendo como escopo
principal, a promogao da igualdade de género.
O presente estudo tem como objetivo
reconhecer as formas de apropriagdo da
campanha HeForShe no Brasil, Colombia,
Equador, México e Caribe, e pretende-se
mapear as similaridades e diferencas nos

discursos da campanha nos paises e buscar
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observar relagcdes destes dados com os

contextos locais.

Mobilizacdo Social e lgualdade de Género

na América Latina

O percurso de pesquisa tem como base a
leitura da mobilizagao social, com suporte de
Toro e Werneck (2004) que defendem que
uma mudanga social se estabelece “[...]
quando um grupo de pessoas, uma
comunidade ou uma sociedade decide e age
com um objetivo comum, buscando,
guotidianamente, resultados decididos e
desejados por todos” (Toro & Werneck, 2004,
p. 13). No entanto, a decisao de fazer parte de
um processo de mobilizagdo depende do
sentimento de responsabilidade e de
capacidade de provocar e construir
mudancas.

Gerar este sentimento — mobilizar — é,
portanto, “[...] convocar vontades para atuar
na busca de um propdsito comum, sob uma
interpretagdo e um sentido também
compartilhados” (2004, p. 13) e exige a
existéncia de um ja mencionado objetivo em
comum, um horizonte ético que concede
sentido (Toro & Werneck, 2004). Henriques,
Braga, Couto e Silva & Mafra (2004)
concordam com isto ao trazer o conceito de

corresponsabilidade como nivel ideal de

123



AAIC 2020

Medellin-virtual - 9- 13 de noviembre

vinculacdo dos publicos em projetos deste
tipo, destacando o papel da comunicacao
estrategicamente planejada na estrutura de
um projeto mobilizador.

Um tema que atua como horizonte ético de
cada vez mais projetos de mobilizagdo na
ultima década é o da igualdade de género.
Embasado na luta contra o tratamento
mundialmente generalizado desigual e
inferior de individuos do sexo feminino, o
ativismo das mulheres conquistou e trabalha
em conquistar em diversos paises os direitos
humanos das mulheres, desde o voto feminino
até a protecdo contra a violéncia de género.
Na América Latina ja ha muito se entende a
importancia da igualdade de género para o
desenvolvimento sustentavel, mas, apesar
dos avancos, a regido continua sendo uma das
mais desiguais do mundo e, em decorréncia de
um conservadorismo politico emergente nos
ultimos trés anos, as conquistas nesta area
enfrentam inclusive perigos de retrocessos
(CEPAL, 2019).

Como mostra Marta Lamas (2007), um
olhar para a América Latina resulta em
perspectivas encorajadoras, mas ao mesmo
tempo deprimentes; apesar dos avancgos, por
exemplo, no acesso a educacdo - que em

alguns paises mostra até mesmo uma

52 Tradugdo do original em espanhol feita pelas autoras.
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inversdao com maiores niveis de mulheres
ingressas em niveis de ensino cada vez mais
altos -, persiste a desigualdade de renda entre
0s géneros, de maneira ainda mais agravada
para mulheres negras e indigenas (Figura 1 -
Anexo).

Aisso se soma a persistente divisdo sexual
do trabalho, que sustenta a relacao do ambito
produtivo e reprodutivo (Lamas, 2007). Além
do trabalho doméstico ndo remunerado, o
trabalho de cuidado humano do mesmo tipo
constitui um dos grandes fatores que
diferencia homens e mulheres (Figura 2 -
Anexo). “Apesar da diversidade cultural e das
diferencas de classe social, na América
Latina, o trabalho ndo remunerado de cuidado
humano é considerado o destino ‘natural’ das
mulheres.”®? (Lamas, 2007, p. 136). Esta
situagdo ja se mostra ainda mais intensificada
na crise da COVID-19, e certamente trara
consequéncias graves para as mulheres da
regiao.

Para Lamas, dos problemas que enfrentam
as mulheres latino-americanas, o que tem
mais poder de trazer dor e injustica é
certamente o da maternidade forcada, que
estd diretamente ligado a pobreza e a
exclusdo feminina. A autora sinaliza a

necessidade da educacado sexual para jovens
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mulheres, com informacdes sobre
contraconceptivos e a opgao do aborto seguro
e legal, este ultimo marcado pela injustica
social, ja que “(...) as mulheres com recursos
abortam sem perigo nos consultérios
particulares de seus ginecologistas, enquanto
as demais arriscam sua saude e vida.” (Lamas,
2007, p. 138). O fator que mais influencia a
resisténcia a instalacdo dessa politica publica
na América Latina, no entanto, ndo demonstra
enfraquecimento nos dltimos anos: a
influéncia religiosa sobre os politicos e
legisladores. De fato, esta mostra uma
intensificagdo, promovendo que direitos ja
haviam sido conquistados em relagdo ao
aborto - como em casos de violacdo sexual -
sejam revogados em diversos paises da
regiao.

Lamas chama atencdo para a estreita
relacdo entre a resisténcia dos governos a
descriminar o aborto com a baixa incidéncia
feminina na politica. As cotas, presentes em
muitos paises da América Latina, tém imensa
contribuicdo no aumento desta representacao
politica das mulheres, mas “ndo sdo
suficientes para garantir a plena participacao
das mulheres na tomada de decisdes em
todos os niveis da vida politica e social”

(Lamas, 2007, p. 143). H4 também a inegavel
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importancia da mobilizagao social do ativismo
feminista.

Ao falar de projetos de mobilizacdo que
busquem a garantia dos direitos humanos das
mulheres, precisa-se abordar como as
estruturas que contribuem para suas
violagtes se relacionam. Kimberlé Crenshaw
(2002) fala sobre como, apesar da sujeigao de
todas as mulheres a discriminagcdo s6 por
serem do género feminino, outros fatores
como classe, raga, cor, etnia, religido, origem

nacional e orientacdo sexual, sao “'diferencas
que fazem diferenca’ na forma como varios
grupos de  mulheres  vivenciam a
discriminacao” (Crenshaw, 2002, p. 173). Essa
interseccionalidade ¢é por muitas vezes
invisibilizada, mas precisa ser trazida a tona
no combate a desigualdade de género, ja que
seu carater estrutural faz com que politicas
ou decisdes gerem fardos desproporcionais
para certos tipos de pessoa, mesmo que nao
intencionalmente.

Crenshaw ressalta o avango do debate de
género em relacdo ao de raca, além da
impossibilidade de tratar raca como um
marcador constante em todo mundo, ja que
muitas sociedades nao tiveram um processo
claro como o Apartheid (Crenshaw, 2002).
Além disso, a histdria colonial - caracteristica

fundadora da América Latina - esta no cerne
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das relacdes de poder raciais e de género até
hoje existentes. Ademais, como aponta
Carneiro (2011), a identidade nacional de
miscigenagcdo racial  (especialmente a
brasileira) vem da violacdo de mulheres
negras e indigenas por parte dos senhores
brancos.

Diversas s3o as evidéncias de que as
discriminagdes se interseccionam, fazendo
com que mulheres negras e indigenas
estejam na base da pirdmide econ6mica e
social da América Latina. Estas reflexdes
tedricas serdo consideradas na andlise da

apropriacdo da campanha HeForShe, a seguir.

Proposta Metodoldgica

Em termos de metodologia elencada para
uma investigagdo com olhar para a mudanga
social optou-se pela Andlise Critica do
Discurso - ACD (Fairclough, 2001), partindo da
tridimensionalidade do  texto, pratica
discursiva e pratica social (Figura 3 - Anexo).
A ACD estuda as interagbes sociais a partir da
analise de textos, e oferece como énfase a
mudanga social a partir da mudanca
discursiva, no ponto em que uma implica a
outra mutuamente.

Assim, a ACD auxilia na andlise de
campanhas de conscientizagdo, como a

HeForShe da ONU Mulheres, ampliando seu
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olhar para além do texto, mas também do
discurso e do contexto, promovendo reflexdes
sobre a realidade social produzida. Fairclough
(2001) reforca, indicando que “o discurso é
uma pratica ndo apenas de representacao do
mundo, mas de significagdo do mundo,
constituindo e construindo o mundo em
significado” (p.91).

Orientados por essa abordagem, a
metodologia proposta para este estudo
considera quatro etapas de andlise, com
vistas a dar conta de seus objetivos: (1)
identificar como a campanha e seus
resultados sao apresentados no site da ONU
Mulheres de cada pais analisado; (2)
apresentar a temporalidade da campanha
HeForShe nos paises analisados; (3) buscar
observar relagcdes destes dados com os
contextos locais; e (4) mapear, com base
nestas informagdes, as similaridades e
diferencas nos discursos da campanha nos
paises.

Inicialmente observamos a capa do site da
ONU Mulheres de cada pais. Ali, buscamos
localizar a campanha, suas possiveis
repercussoes/resultados e também
observacbes/temas  gerais. A  seguir,
apresentamos a sintese dos principais
resultados das trés primeiras etapas, pais a

pais, indicando o contexto global quando
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necessario. Ao final, nas consideracdes finais,
buscamos consolidar a etapa quatro,
apontando as similaridades e diferencas

identificadas nos discursos analisados.

Observacéo e Andlise dos Dados

A campanha HeForShe é lancada em 20 de
setembro de 2014, com foco na abordagem de
inclusdo dos homens no debate, buscando seu
engajamento para novas relacdes de género.
Nos paises da América Latina e Caribe, o
lancamento acontece no ano seguinte, em
2015, com desdobramentos e adaptagdes
conforme a lacuna mais latente em cada pais
e seus contextos sociais, politicos e
econdmicos.

Na capa do site ONU Mulheres Brasil

[http://www.onumulheres.org.br/], a

campanha aparece em destague como uma
aba [ElesPorElas] na barra das informacoes
principais, que estd no topo da péagina. Ao
clicar, somos direcionados a pdagina da
campanha no pais. Os conteldos desta pdagina
envolvem: explicagdo do movimento, seus
objetivos, meta de assinatura, pecas
publicitarias com depoimentos de
celebridades, fotos de celebridade com a
#ElesPorElas.

Outras informacg0des sobre a campanha sdo

encontradas ao fazer busca pela expressao
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“ElesPorElas”. Sao links para noticias sobre a
campanha ou atividades do movimento, ou
contelidos complementares.

No Brasil, a campanha #ElesPorElas tem
seu lancamento potencializado no dia 24 de
junho de 2015, quando h& uma apropriacao
mididtica de um canal de televisdo por
assinatura - GNT, que projeta a campanha
para uma determinada classe populacional
tendo como meta atingir 100 mil assinaturas
de adesdo. Artistas se somam a campanha,
emprestando sua visibilidade como incentivo
a adesao e apoio do publico.

Em 5 de fevereiro de 2018 a ONU lanca a
campanha #CarnavalElesporElas, que tem
como enfoque o respeito a mulher,
principalmente durante o periodo do Carnaval,
considerado um patrimonio cultural do Brasil,
mas também marcado pela cultura do assédio
sexual. Nos dias de feriado do Carnaval de
2017, a Central de Atendimento a Mulher
(Disque 180) registrou mais de dois mil
atendimentos a mulheres vitimas de diversos
tipos de agressdo. Porém, essa campanha
n3o esta publicada no site.

Em 2020, no dia 23 de abril, a campanha se
desdobra em trazer o contexto da atual
pandemia, e realiza uma campanha digital
(#ElesPorElasEmCasa ou

#HeForSheAtHome) que busca relatos de
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homens que promovam a igualdade de género
dentro de casa. O enfoque principal esta na
redugdo das desigualdades de género e a
sobrecarga das mulheres.

Pode-se perceber que a temporalidade e o
desdobramento da campanha no Brasil tem
como énfase o respeito a mulher, tendo como
pilar os dados de violéncia doméstica e o
combate ao abuso e ao assédio. Além disso,
segundo Kauer (2018), os depoimentos das
celebridades acionam a interdiscursividade
(Fairclough, 2001) com temas interseccionais
ao de género, especialmente o de raca.

Ja na capa do site ONU Mujeres Colombia

[http://colombia.unwomen.org/], ndo ha

informagdes ou links para a campanha.
Noticias sobre a campanha sdo encontradas
ao pesquisar pela expressdo “ElPorElla” e
“HeforShe” no campo de busca do site, que
citam a campanha e as atividades do
movimento. Os dados mais atualizados sao de
2017, que tratam especialmente sobre os
apoiadores que passaram a aderir ao
movimento. Mesmo assim, sdo poucas
noticias locais sobre a campanha e seus
resultados. Outros temas relevantes na capa
do site da ONU Mujeres Colémbia foram:
COVID-19 (e suas consequéncias para as
mulheres); Liderancas e defensoras dos

Direitos Humanos; Enfrentamento da Cultura
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da Violagdo; Trabalho Doméstico (valor e
assisténcia social).

Na Colémbia, o lancamento da campanha
#HeForShe ou #ElPorElla ocorre dia 25 de
maio de 2015, também por ser o Dia Nacional
pela Dignidade das Vitimas de Violéncia
Sexual. H4 uma apropriacdo da campanha de
forma regionalizada, onde as prefeituras se
somam ao movimento. Um exemplo é a
alianga da ONU Mulheres com a Secretaria da
Mulher de Cauca, com o foco de sensibilizar os
homens a comprometerem-se com a defesa
dos direitos das mulheres e mobilizarem-se
contra a violéncia de género, com a inclusao
de depoimentos de autoridades e
personalidades locais. Sequencialmente, dia
15 de outubro de 2015, a ONU Muijeres langa
o disco #HeForShe (ElPorElla), com a
participacdo de artistas que se unem para
levar a mensagem da igualdade de género.

Na capa do site ONU Mujeres Ecuador

[http://ecuador.unwomen.org/], ao clicar

sobre o banner com a identidade visual da
campanha (logo abaixo da janela principal de
noticias), somos direcionados a um link que
reune informacdes sobre a campanha no pais.
Os dados referentes ao movimento dizem
respeito aos seus objetivos e seu histdrico em
nivel mundial. No Equador, o evento de

langamento ocorre dia 29 janeiro de 2015,
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com o apoio da Assembleia Nacional e do
Grupo Parlamentar pelos Direitos da Mulher.
Ndo ha informacdes sobre outras acgdes
especificas ou desdobramento da campanha
no pais. O conteudo sobre a campanha esta
escrito em espanhol, mas o video que
apresenta a histdria do movimento estd em
inglés, sem tradugdo ou legendas, que parece
nao ser atualizado desde 2016.

Outras informag0des sobre a campanha sdo
encontradas ao pesquisar pela expressao
“HeforShe” no campo de busca do site. Sao
links para noticias que citam a campanha em
algum momento, mas em sua maioria nao
desdobram as agdes da campanha e suas
repercussoes. A maior parte das noticias é de
2015 e 2016 e citam a campanha, sem gue ela
seja o foco central da informagao.

Na capa do site ONU Mujeres México

[https://mexico.unwomen.org/], pode-se

acessar a Campanha HefForShe (sem
tradugao para o espanhol) clicando sobre o
banner com a identidade visual da campanha,
ao final da pagina. Este leva ao um artigo que
redne informacdes sobre 0s
desenvolvimentos da campanha no pais.
Outras informacdes também sado encontradas
ao pesquisar pela expressao “HeforShe” no
campo de busca do site. Em sua maioria, sao

links para noticias que tratam sobre as novas
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adesbes que o movimento estd tendo no
México. No link especifico para a campanha no
México, os dados sobre o movimento s&o
referentes a data de 16 de maio de 2018, e
dizem respeito aos objetivos do movimento e
seu histérico em nivel mundial. No entanto,
diferente dos demais paises observados até
agora, aqui sobressaem as informacoes locais
da campanha. Os dados mais atualizados sao
de 2019, e relatam ainda sobre a adesao de
organizagdes ao movimento.

No México, o lancamento da campanha
#HeForShe ou #HeForSheMX se da em 5 de
marcgo de 2015 com uma coletiva de imprensa
e a data tem como marco o dia internacional
da mulher ONU Mujeres México. A hashtag foi
Trending Topic no Twitter em nivel nacional.

Sequencialmente, em 20 de outubro de
2017, 9 partidos politicos se integram a
campanha HeForShe para priorizar a
igualdade de género no processo eleitoral de
2017 a 2018. Tal agao gera resultado efetivo,
quando dia 6 de junho de 2019 o pais aprova a
reforma constitucional sobre a paridade de
género, tornando o México o 12 pais da
América Latina e Caribe a garantir que a
metade dos cargos dos 3 niveis de governo e
poderes da Unido e érgaos autbnomos sejam
ocupados por mulheres. H4, portanto, uma

pratica de mudanca social efetiva, trazendo
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orientacdes politicas relevantes na odtica de
Fairclough (2001). O México ocupa o 5° lugar
no Ranking Mundial de Mulheres no
Parlamento, com 482% na camara dos
deputados e 49.2% no Senado.

Em 16 de abril de 2020, ha o langcamento
da hashtag #HeForSheDesdeCasa, com a
oferta de um guia para auxiliar a criar espagos
colaborativos no cotidiano durante a
guarentena trazida pelo COVID-19.

Por fim, na capa do site UN Women
Caribbean

[https://caribbean.unwomen.org/en] acessa-

se a campanha HeForShe clicando sobre o
banner com a identidade visual da campanha,
que aparece ao final da pdgina. Este leva ao
link da campanha global.
Informagdes/noticias sobre a campanha
sdo encontradas ao pesquisar pela expressao
“HeforShe” no campo de busca do site. Sao
links para noticias, na maior parte,
relacionada aos desdobramentos e
repercussdes da campanha nos paises
caribenhos. S3o0 poucas noticias reportadas,
mas em sua maioria estao relacionadas aos
anos de 2015 e 2016. A noticia mais recente é
de 2018, e relata sobre um programa em
Trinidad e Tobago chamado “Vamos falar de
homem para homem”, em que discussdes sao

realizadas por homens e meninos em
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barbearias comunitédrias, por meio de
dramatizacdo e discussao facilitadas para
explorar os danos da violéncia de género e
sobre como prevenir esses atos violentos,
incluindo sensibilizacdo sobre a Campanha
HeForShe. Na Regiao do Caribe, o langamento
ocorre em Barbados no 10 de marcgo de 2015,
na Camara Municipal, em celebracdo ao Dia
Internacional da Mulher que apresentou a
tematica “Empoderando as  Mulheres,
Empoderando a Humanidade: Imagine!”.
Como dado contextual global, cabe
destacar o indice de adesdo dos paises
analisados. No site mundial

[http://heforshe.org/], é possivel acompanhar

de forma dindmica a ades&do a campanha em
cada pais, sendo que a organizacao classifica
o nivel de compromisso com a igualdade de
género em Alto, Médio ou Baixo. De forma
global, até a pesquisa realizada dia 5 de
setembro, o site indica que mais de 2,2
milhdes de pessoas se comprometeram com
0 movimento, além de ter gerado mais de 1,3
bilhdes de conversas nas redes sociais, 1,7
milhdes de compromissos HeForShe e mais
de 1,1 mil eventos comunitdrios HeForShe
(Figura 4 - Anexo). Neste mapa, ao analisar os
paises aqui selecionados, percebe-se uma
adesdo considerada Alta pelo movimento

(Figura 5 - Anexo), embora alguns paises
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pertencentes ao grupo caribenho apresentem
indices considerados Baixos pela ONU.

Na ética de Fairclough (2001), é possivel
observar que ha uma pratica de mudanca
social estabelecida em nivel mundial, com o
envolvimento das pessoas, tanto no ambito
das assinaturas, como também na
participagcdo em eventos e via redes sociais do
movimento. O site da campanha, por sua vez,
apresenta uma pratica discursiva trazendo a
forca dos numeros como elemento de
referéncia, além de gerar uma ldgica de
monitoramento continuo da campanha que

ainda se apresenta ativa.

Consideracoées Finais

Este estudo teve como objetivos analisar a
apropriacdo, repercusstes e resultados da
campanha HeForShe na América Latina com
vistas a organizar um possivel mapeamento
de similaridades e diferencas entre os paises
analisados, dimensao que buscamos explorar
a seguir.

E possivel notar que a campanha, desde o
seu langamento global ao final de 2014,
obteve atengdo e desdobramentos na
América Latina, especialmente a partir de
2015. Na maior parte dos paises, manteve
destaqgque ao aspecto essencial da

necessidade do entendimento por parte dos

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

homens e meninos sobre seu papel
fundamental na equidade de géneros,
buscando gerar um sentimento de
corresponsabilidade. Também observamos
como similaridade nos paises observados, a
énfase a busca de adesbes ao movimento,
como garantia do reconhecimento da causa
fundante do HeForShe. Ainda, hd um especial
desdobramento da campanha para a tematica
da violéncia baseada em género, em uma
visivel relacdo cultural e histdrica colonialista
de violéncia em relacdo a mulher na América
Latina.

Outra similaridade esta na adaptagao da
campanha em derivagtes do uso da hashtag
em alguns paises, conforme determinados
contextos e eventos de cada regido. Sob a
6tica da pratica discursiva (Fairclough, 2001),
hd uma coeréncia nessa adequagdo de
consumo da campanha, que visa gerar uma
mudanca social efetiva com a producao de
sentido regional, como #CarnavalElesPorElas

(Brasil) ou a situacdo da pandemia global

(#HeForSheDesdeCasa ou
#ElesPorElasEmCasa ou
#HeForSheAtHome).

Como diferencas, é possivel salientar que,
no Brasil, hd um foco associado as
celebridades brasileiras, que chancelam a

campanha e promovem sua visibilidade, mas,
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por outro lado, emprestam um olhar que pode
parecer mais associado a ficgdo. Em termos
de pratica discursiva (Fairclough, 2001), a
campanha #HeForShe, no Brasil, tem seu
versionamento amplo ao portugués e ao
plural, com o uso da hashtag #ElesPorElas.
Na Colémbia a adesdo a campanha n3o
parece ser um movimento nacional tao
ampliado, mas de iniciativas significativas
regionalmente, observando as caracteristicas
de cada local e adaptando o discurso
localmente. Em relacdo ao Equador, nao
observamos situagdes em destaque sobre o
HeForShe qgue pudessem compor diferenciais
em relacdo as demais campanhas. Ja o
México é um pais que se destaca na
apropriacdo do movimento #HeForShe,
principalmente com o enfoque da projecao da
mulher na politica do pais, ampliando seu
espaco de presenga e representagdo. Outro
enfoque € o de valorizar as masculinidades
positivas e como ambientes colaborativos e
saudaveis com perspectiva da igualdade de
género sao criados diariamente,
principalmente considerando a pandemia. E,
no Caribe, se observa a atuacao localizada em
cada ilha, com a adequagdo das acGes de
promocao de igualdade de género realizada

de multiplas formas.
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Certamente as diferentes formas de
apropriacdo refletem as especificidades de
cada pais. Mas, como foi possivel concluir com
essa pesquisa, ainda sdo muitas as
caracteristicas em relacdo ao desafio da
desigualdade de género que unem os paises
da América Latina e devem ser levadas em
consideragdo huma campanha de mobilizacéo

social.
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Figura 1 - América Latina (média ponderada entre Brasil, Equador, Peru e Uruguai), rendimento por hora da populagdo ocupada de 15
anos ou mais por anos de escolaridade, sexo e condigdo étnico-racial, por volta de 2017 (em ddlares internacionais). Fonte: Comissao
Econdmica para América Latina e Caribe (CEPAL), sobre a base de Banco de dados de Pesquisa Domiciliares (BADEHOG) (CEPAL,

2019, p. 43)
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Figura 2 - América Latina (10 paises); tempo dedicado e taxa de participagdo no trabalho ndo remunerado segundo sexo e zona

geografica (em horas semanais e porcentagens). Fonte: Comissdo Econémica para América Latina e Caribe (CEPAL), sobre a base de
Banco de dados de Pesquisa Domiciliares (BADEHOG) (CEPAL, 2019, p. 42)
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Figura 3 - Concepgéo tridimensional do discurso. Fonte: elaborado por Alves, 2015. Adaptado de Fairclough (2001).
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Figura 4 - Status global de assinaturas em ades&do a campanha. Fonte: site HeForShe.org, em 14.09.2020
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Figura 5: Ades&o e nivel de compromisso. Fonte: elaborado pelas autoras (dados do site HeForShe.org acessados no dia 10.09.2020)
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