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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo identificar, dentro de um determinado periodo de
tempo, os processos de agenda setting e de framing em duas grandes publicagdes
semanais de alcance nacional: Veja e Epoca. O escopo ¢ identificar esses processos em
cada uma das publica¢des e demonstrar as eventuais diferengas de cultura de cada uma
delas. A fim de subsidiar o leitor, o texto traz uma revisdo cultural das principais teorias
desse campo, incluindo, além das citadas, espiral do siléncio, gatekeeping e priming. Ao
mesmo tempo, busca-se ilustrar se essas revistas t€ém poder de influéncia sobre a
opinido publica e vice-versa. O espago de tempo, no qual as publicagdes foram
analisadas, foi monitorado, concomitantemente, por pesquisas de opinido elaboradas

pelo IBOPE, para a Confedera¢ao Nacional da Industria - CNI.

Palavras chave: agendamento, enquadramento, saliéncia e opinido publica

SUMMARY

The present text objective consists to identify, within a certain period of time, the
agenda setting and framing processes in two major weekly national magazines: Veja e
Epoca. The main purpose is to identify the culture of both publications and demonstrate
fortuitous differences in this field between them. In order to support the readers, the
text includes a revision of the main theories in the area; including, besides the two
mentioned above, spiral of silence, gatekeeping and priming. At the same time we
embedded to illustrate if these magazines were empowered to influence the public
opinion and vice-versa. To do so, national polls were confronted to the political issues

covered by the magazines. Those polls were made by IBOPE for the Brazilian Industry
Confederation - CNI.
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Shylock falando a respeito de Antonio - Ato 1, cena III, Mercador de Veneza

€€

. observa como o diabo sabe tirar partido da escritura. Uma
alma vil, que cita as coisas santas, é como o biltre de sorriso
ameno, ou uma bela ma¢d podre por dentro. Como é belo o

exterior da falsidade!”

SHAKESPEARE, William. O mercador de Veneza.
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1. INTRODUCAO

O objetivo inicial do anteprojeto de pesquisa pretendia tratar essencialmente da
espiral do siléncio e da agenda setting. O aprofundamento do estudo e a descoberta de
que esses temas evoluiram, e que, a partir deles, novos conceitos surgiram, levou a
condug¢do do trabalho por um estreitamento do foco, mas com maior profundidade. Para
tanto serdo examinados conceitos como opinido publica, agenda setting, espiral do
siléncio, discurso politico, politica-espetaculo, framing, priming e gatekeeping. Alguns
desses conceitos sdao muito antigos, como no caso de opinido publica; outros,
extremamente contemporaneos, como priming ¢ framing. O trabalho, no entanto, ndo
vai se debrucar em profundidade sobre todos esses temas. Vai buscar subsidios para o
entendimento e a compreensao de cada um deles, de forma a propiciar, mais do que um
entrosamento nesses quesitos, uma base de conhecimento, base essa que permitird ao
leitor identificar as nuances e diferencas dentre os conceitos e, ao final, entender o que
aqui esta proposto. Isto €, a aplicagdo dos processos de agenda setting € framing em

duas revistas nacionais, de grande circulagdo e alto indice de leitura.

Na verdade, escrever sobre os dois temas principais, aqui propostos, e deixar os
demais intocados, seria incorreto, uma vez que eles se inter-relacionam e se
complementam. Nas décadas de 1920 e 1930, quando do surgimento das teorias da
agulha hipodérmica ou magic-bullet (indica que os efeitos produzidos pela midia
atingem a todos da mesma forma, independentemente de suas caracteristicas sociais,
psicologicas ou culturais), havia a percepcao de que algo de muito novo havia sido
descoberto. E fora. Mas depois, com o aprimoramento das pesquisas, da propria midia
e da capacidade desta de influenciar e ser influenciada, novos conceitos foram
desenvolvidos. Na medida em que a midia evoluia, também evoluiam os estudos sobre
sua interacdao com o publico. Os efeitos da midia se mostraram muito mais complexos,
em sua natureza, do que jamais fora previsto. Esses efeitos interagiam e dependiam
muito da heterogeneidade do publico e de suas escolhas do que ler, do que ouvir e,
posteriormente, do que assistir. O comportamento do publico (observaram os novos
estudos), influenciava e era influenciado, numa via de duas maos, pela midia. Um

estudo levou ao outro. Surgiu a Espiral do Siléncio; a teoria da agenda setting, e a



evolugdo continuou até o que se julga ser o que ha de mais moderno nesse campo: as

perspectivas do priming (saliéncia) e framing (enquadramento).

Cada um dos conceitos referidos acima sera objeto de reflexdo ao longo do
trabalho. Mesmo assim seguem os conceitos minimamente identificados nesta
Introducdo, de forma a situar o leitor e permitir uma correta interpretagdo da evolugdo

dos estudos e conceitos abordados.

Agenda Setting — Poder ou capacidade que a midia tem de influenciar, através da
importancia dada a cobertura de determinados assuntos, e a importancia que o publico

vai atribuir a esses mesmos assuntos focados pela midia de massa.

Espiral do Siléncio - Ela descreve o silenciamento de um grupo ou de uma
pessoa, ao imaginar que a maioria das pessoas tem opinido diversa da sua. Nesses casos,
a minoria tende a reprimir sua opinido, com receio de ser mal-vista, julgada ou ironizada
pela maioria. Esse fato leva ao fortalecimento de correntes de opinido pelo engajamento,
pela necessidade de pertencimento de uma pessoa ou grupo de pessoas, em

contrapartida ao isolamento, a outro grupo.

Framing (enquadramento) - E o processo seletivo desencadeado pela midia com
o intuito de exercer um controle seletivo de contetido a que o publico serd exposto. O
framing define como uma noticia (ou assunto) serd enquadrada de forma a resultar
numa determinada interpretagdo. Esse enquadramento do assunto ¢ feito através da
selecao, da exclusdo, da énfase ou da elaboracdo da entrevista, da noticia ou da

reportagem.

Priming (saliéncia)- A conseqiiéncia de um efeito gerado pela midia ao dar, a
certos assuntos mais espago, ou maior relevancia, de modo a fazé-los mais vividos e
mais importantes para o publico. Isso ndo significa que o assunto seja ou nao
importante. Significa, isso sim, via processo de priming, que ele estd sendo realgado e
elevado a um patamar que talvez nem merecesse. Os autores consideram o priming uma

extensdo da agenda setting.



Gatekeeping (filtro) - E o controle sobre a selegio do contetido do que sera
noticia na midia. Esse controle se d4 em diversos estagios, desde a reunido de pauta, a
direcao do veiculo, seus editores e jornalistas em geral. Aquilo que o publico quer saber
e se preocupa em ler, em qualquer tempo, ¢ basicamente um produto da pratica do

gatekeeping pela midia.

Opinido publica — O sentimento da maioria da populagdo sobre um
determinado assunto, num certo local, num dado momento. Ela pode ser fundamental,
pode ser valiosa, ou ndo ter valor algum, mas ela representa uma visao eficiente de uma
parcela da populagdo em um dado momento. E por ser uma representagdo dindmica ¢

levada em conta.

Politica-espetaculo — Esse conceito baseia-se na espetacularizagdo da vida e da
sociedade, ou seja, ndo importa aquilo que realmente ¢, mas a imagem que a sociedade
projeta ou percebe do fato, do ato, do homem. A politica contemporanea faz um alto
uso dessa espetacularizagdo, de modo a representar os personagens e atos politicos aos

olhos da sociedade, na forma como se quer que o publico a perceba.

O periodo focado pelo trabalho vai de margo de 2.006 a novembro do mesmo
ano. Sao os meses que antecedem as eleigdes para presidente do Brasil, bem como de
deputados e senadores. A anélise de cada uma das revistas, Veja e Epoca, desse periodo,
permite identificar a aplicagdo sistematica dos conceitos aqui abordados, pelas editorias

de ambas as publicacdes.

O objeto de pesquisa foram as capas e as principais matérias politicas ao longo
desse periodo. Para isso foi feita uma leitura critica e isenta, com o uso da analise de
conteudo, de forma a identificar o quanto esses veiculos incorrem na agenda setting ou
no framing. O trabalho de pesquisa pretende identificar como cada um dos veiculos
desenvolve a agenda setting. Nao somente nas matérias politicas principais, de cada
uma das edi¢des, mas também na escolha das cartas das sessdes de leitores, escolha de
fotos dos personagens principais € matérias acessorias. A pesquisa alcanca inclusive a
afericdo do nimero de anuncios do governo e de empresas estatais, buscando relacionar

a publicidade com o tom das matérias publicadas. No que se refere ao framing, o terreno



da pesquisa foram as capas e as principais matérias politicas de cada edi¢do, uma vez
que a busca, o cuidado, a garimpagem de palavras e expressdes que denotam o
enquadramento editorial ¢ mais dificil de identificar. Paralelamente, a titulo de
curiosidade cientifica, buscou-se identificar se a opinido publica era afetada, ou
influenciada, pelo viés editorial dessas publicagdes. Com esse fito, foi estabelecido um
paralelo com as pesquisas de opinido publica nacionais, divulgadas no mesmo periodo,
a fim de tentar verificar se as revistas tinham, ou n3o, o poder de influenciar a
populagdo em geral e, conseqiientemente, os eleitores em particular. Essa parte do
trabalho € acesséria, muito mais com o objetivo de saciar a curiosidade do leitor, uma
vez que esta subentendido que a influéncia pode ndo ser tdo grande quanto imaginado

pelo publico.

Além das eleigoes referidas, ha um grande niimero de escandalos nacionais, de
fait-divers, de operacdes da Policia Federal e de a¢des e omissdes do Congresso € do
Executivo, que vao (ou ndo) levar a populagdo a inferir, descobrir e tomar posi¢des
quanto a esses fatos. Posi¢cdes essas que poderao ou nao ter sido exploradas da mesma

forma pelas duas publicagoes.

Buscando oferecer ao leitor um contexto do momento e do lugar que serve de
terreno para a analise, sera incluido um panorama politico nacional, com dados e fatos

sobre esse periodo da historia politica e da geo-economia brasileira.

Além de situar o trabalho no tempo e no espago geo-politico nacional, o leitor
vai encontrar referéncias sobre as revistas Veja e Epoca, ndo sem antes se explicar o

contexto em que essas publicagdes surgiram e se firmaram no meio editorial brasileiro.

Como instrumento metodolégico para buscar a interpretagdo do material
objetivo e subjetivo dos textos e das pesquisas, o trabalho escolheu a analise de

conteudo. O método, em nosso entender, ¢ o mais adequado para a exploracdo de

conteudos e continentes muito diversificados; objetivos e subjetivos.

Os capitulos sdo distribuidos de forma a permitir que o leitor seja introduzido

nos diversos conceitos aqui trabalhados. Com esse fim, o capitulo intitulado “Revisao



de conceitos”, situa o leitor, primeiramente no conceito de cultura de John B. Thompson
(1985), para depois explorar cada um daqueles conceitos que nos levardo ao
conhecimento da matéria. Neste capitulo, sdo abordados os seguintes temas: opinido
publica, politica no contexto da comunicagdo, agenda setting, espiral do siléncio,
framing, priming, gatekeeping, a politica e o Estado-espetaculo e, finalmente, o método
utilizado para aferir a presenca da agenda setting e framing, ou seja, a analise de

conteudo.

No capitulo seguinte, ¢ desenvolvido um breve apanhado do panorama politico-
nacional no qual sdo escritas as matérias analisadas, de modo a situar o leitor dentro do

contexto socio-politico-economico do pais.

Embora o trabalho aborde duas das mais prestigiadas revistas semanais
brasileiras, sendo as mais importantes, o leitor tem a oportunidade, no capitulo 4, de
conhecer melhor as duas publicagdes, bem como um rapido historico das revistas no

Brasil.

Finalmente, no capitulo 6, ¢ discutido o material coletado, segundo o método
escolhido, juntamente com textos e expressdes que permitiram identificar exemplos de

agenda setting e framing, em ambas as revistas.

O capitulo 6 traz as conclusdes, com a demonstragdo documental do uso de
ambas as técnicas, agenda seetting e framing, no dia a dia de ambas as publicagdes em

tela.

O ponto alto, para aqueles que ndo 1éem jornais e revistas, ou assistem televisao
com os olhos criticos do pesquisador, ¢ o quio forte ¢ o uso de técnicas, conscientes e
inconscientes, que tentam induzir o publico, de acordo com a visdo de cada um dos
veiculos de comunicacdo de massa. Esse ¢ o proposito do trabalho. Buscar demonstrar
que as teorias aqui estudadas sdo comuns na pratica, embora Lorenzo Gomis(1997)
tratando da influéncia que os meios de comunicagdo exercem sobre o publico (e ele esta

plenamente convencido que essa influéncia existe), diga:



A grande capacidade persuasiva dos meios ndo estara tanto
naqueles textos que tratam abertamente de persuadir sobre algo por
meio de razdes e argumentos, quanto a imagem continua da realidade
que nos € colocada a frente dos olhos, e que se compoe dos fatos que
seleciona em cada noticiario. O que basicamente influencia a
sociedade ¢ a imagem do presente, colocada diante das midias. E a
persuasdo fundamental é aquela cujos fatos efetivamente existem

(Gomis, 1997).

1.1. Metodologia

Conhecimento cientifico € o conhecimento racional, sistematico, exato e
verificavel da realidade. Sua origem esta nos procedimentos de verificagdo baseados na
metodologia cientifica, caracterizando a disciplina como: racional e objetiva, atinente e
transcendente aos fatos, analitica, em busca da clareza, verificavel uma segunda vez,
independentemente de quem venha a fazer uma nova pesquisa. Seu resultado deve ser

de compreensao geral.

Conforme consta no capitulo que trata da andlise de contetido, o resultado de um
trabalho cientifico deve ter um objetivo. Um resultado palpavel deve ser alcangado.
Mas, o caminho até este resultado deve ser neutro, independentemente, da formacao ou
ideologia que seu autor possa preferir. Esse ¢ um dos pilares da investigacdo e da
metodologia cientifica. O pesquisador, por mais apaixonado que seja por um tema, nao
deve deixar que isso interfira na averiguagdo ou nos resultados da pesquisa. Uma vez
estabelecido o entendimento basico sobre a metodologia e sobre a investigagao
cientifica, deve haver a identificacdo de um problema, a definicdo de uma hipdtese e o
desenvolvimento de um método sobre o qual o trabalho sera erigido, culminando com

uma conclusao sobre o tema abordado.

Com este proposito identificou-se a metodologia cientifica que sera empregada

neste trabalho com o seguinte roteiro:
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1.1.1.Problema

Identificacdo do problema em funcdo dos fatos - agenda setting e framing,
dentro de matérias sobre politica. Foi identificado, ao longo de leituras criticas, que
havia uma diferenga na abordagem dos mesmos temas pelas duas revistas, Veja e
Epoca. Uma revista mostra-se mais critica e mais incisiva em suas analises. E busca,
sempre que possivel, por meio de investigacdes, comprovar suas teses, ndo deixando o
leitor sem um fechamento para os assuntos abordados em edi¢des anteriores. A outra
revista parece ser mais superficial ¢ menos incisiva quando os assuntos sao sensiveis
para o governo federal, ou mais especificamente, para o Presidente Lula. A grande
questdo que se pretende averiguar ¢ através de analise cientifica, neste caso, via analise
de conteudo: Como se apresentam textos, fotos, manchetes, chamadas de capa e cartas
de leitores a luz da teoria do agendamento e do enquadramento. E ainda sera feita uma
confronta¢do entre o material pesquisado e pesquisas de opinido publica elaboradas no
periodo das matérias, a fim de buscar identificar se, comparados os resultados de ambas
as teorias com os resultados das pesquisas, se hd, ou ndo influéncia de uma sobre as
outras. Ou seja, os resultados das pesquisas influem nas matérias a serem escritas? As
pesquisas influem na abordagem editorial das matérias? Ou as matérias influenciam a

opinido publica com reflexo posterior nas pesquisas?

1.1.2. Corpus

O material jornalistico esta consubstanciado nos exemplares das revistas Veja e
Epoca, de marco de 2.006, até setembro de 2.007, juntamente com todas as pesquisas de
opinido publica realizadas nesse periodo, pelo IBOPE, para a Confederacao Nacional da
Industria, conhecidas como pesquisas CNI/IBOPE. Esse material, composto de quase
uma centena de revistas, foi processado de modo a permitir estabelecer, matéria por
matéria, qual o enfoque que foi dado ao texto. Ao mesmo tempo, se estara analisando a
temporalidade das matérias em relagao aos resultados das pesquisas de opinido. O
periodo da abrangéncia do trabalho se d4 em razdo de dois fatores: primeiro a escolha
estratégica de um periodo de elei¢des majoritarias nacionais, fim de mandato e de inicio

de outro. Isso permite verificar a diferenga de tratamento de um governante em fim de

mandato € a0 mesmo tempo em campanha eleitoral. Em segundo lugar, porque foram
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obtidas pesquisas, na integra, junto a Confedera¢ao Nacional da Industria desse periodo

de transicao.

1.1.3. Hipoteses

Somente a leitura critica, a andlise de contetido permite averiguar a existéncia de
agendamento e de enquadramento dentro de ambas as revistas. Isso tanto pode ser
averiguado pela presenca de textos, palavras, codigos e até mesmo na escolha das fotos,
como também na ausé€ncia desses mesmos elementos diante de fatos e acontecimentos
que ndo poderiam passar em branco. O comportamento de ambas as revistas ¢ igual
diante os mesmos fatos? Os termos usados por ambas as publicagdes para definir um ato
de vilania, por exemplo, sdo semelhantes? O espaco dedicado ¢ o mesmo? Enfim, o

tratamento, do ponto de vista editorial ¢ andlogo?

Ainda, tém as revistas semanais, objeto de pesquisa do trabalho, capcidade de
influenci sobre a opinido publica nacional? A opinido publica agenda as revistas
semanais? Ambas as alternativas sdo verdadeiras ou nenhuma das duas hipoteses se
configura? O fato das revistas retratarem o governo Lula como excelente (por hipotese)
ensejard que o percentual de avaliacdo positiva cresca na pesquisa seguinte? Ou as
criticas severas ¢ a revelacdo de escandalos engendrados no Palacio do Planalto (mais
uma vez, por hipdtese) influirdo para que o percentual da populagdo descontente com o

governo aumente.

1.1.4. Justificativa

O entendimento das circunstancias em que isso ocorre, de que forma e quando
ocorre, sao fundamentais para que se compreenda o poder de influéncia do veiculo
sobre a populagdo, ou vice-versa. Muito tem sido dito sobre a influéncia dos veiculos
de comunicag¢do, principalmente em tempos de campanha politica. Mas pouco tem sido

provado. Nos Estados Unidos, ao contrario do Brasil, os jornais, como o The New York

Times ou o The Washington Post, e redes de TV, como a ABC ¢ a CBS, defendem

abertamente as candidaturas dos representantes dos partidos Democrata ou Republicano.
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Os leitores sabem que o veiculo tem um viés partidario na sua linha editorial. Essa
preferéncia, essa tendéncia, ndo ¢ escondida dos leitores. Com isso, o publico sabe que
o conteudo da publicagcdo estd de alguma forma vinculado a um partido ou a um
politico. No Brasil o apoio ¢ velado, ndo permitindo ao leitor de menor capacidade
intelectual perceber o viés da cobertura. O engajamento de alguns veiculos de massa,
apoiando candidatos, em alguns momentos, mostrou-se exitoso no Brasil. Ou se
concluiu ter sido esse movimento exitoso. Talvez a eleicio de Fernando Collor,
Fernando Henrique e Lula tivessem tido os mesmos resultados sem a interferéncia
(admitindo que houve interferéncia planejada) dos veiculos de massa. A identificagdao
do agendamento e enquadramento das publicagdes, de seus editores e jornalistas sera
objeto de andlise e de demonstragdo ao leitor. Se essas revistas, por outro lado, tem
poder de influéncia sobre o publico, mesmo sendo o grupo de leitores de ambas, um
grupo formador de opinido, s6 a conclusao final podera determinar. O presente trabalho

servirda como uma luz nesse campo de tantas conjecturas.

1.1.5. Objetivo

O objetivo do trabalho € esclarecer se ocorre agendamento e enquadramento, e
em que nivel, em cada uma das revistas. Uma vez demonstrada a existéncia de ambas
as situacdes, o trabalho estard em condi¢des de evidenciar, através da apresentagdo do
resultado da andlise, de que forma isso ocorre, com que inten¢do, com que viés politico
e em que direcdo ele ocorre. Também vai buscar comprovar se ha agendamento do
veiculo em diregdo a populagdo em geral ou, ao contrario, se da populagdo para o

veiculo, ou ambos os movimentos.
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1.2. ANALISE DE CONTEUDO

Segundo P.Henry e S. Moscovici, em seu Probléme de 1’analyse de contenu,

“Tudo o que ¢ dito ou escrito ¢ suscetivel de ser submetido a uma andlise de contetido”
(BARDIN, 2006, p. 28). Partindo desse pressuposto e entendendo ser este o método
mais adequado para o presente trabalho a escolha da metodologia ndo poderia ser outra

sendo a analise de conteudo.

O tema escolhido para o presente trabalho necessita estabelecer uma correlagado
que permita demonstrar a presenca de agendamento e de enquadramento nas revistas
Veja e Epoca, além da eventual conexdo entre os textos das revistas, as pesquisas de
opinido publica e o cenario politico. A melhor maneira de obter um resultado
consistente, para se chegar a uma conclusdo sobre o comportamento da agenda setting e
do framing ¢ a andlise de conteudo. A andlise de conteudo ¢ um método ou processo
que surgiu nos Estados Unidos, justamente para que se pudesse ler e entender as
entrelinhas das matérias jornalisticas de jornais e revistas. Ou elementos que passem
despercebidos da grande massa de telespectadores ou ouvintes de TV e radio. Muitas
vezes, o sorriso do ancora do noticidrio televisivo, o siléncio ou tensdo da voz do
colunista ou apresentador do programa de radio falam mais, sdo mais expressivos do
que o proprio texto. A analise de conteudo, concretizada, por métodos qualitativos ou
quantitativos, ¢ a disciplina pela qual se busca o exame de matérias tdo dispares quanto
a sociologia, a psicologia, a psiquiatria, o jornalismo ou a comunica¢cdo de massas, a

propaganda e a publicidade.

Nas palavras de Laurence Bardin, professora francesa que estudou e

sistematizou métodos de pesquisa, andlise de contetdo ¢

um conjunto de instrumentos metodologicos cada vez mais sutis em
constante aperfeicoamento, que se aplicam a discursos (conteudos e
continentes) extremamente diversificados, ¢ uma hermenéutica
controlada, baseada na dedugdo: a inferéncia. Enquanto esfor¢o de
interpretagdo, a analise de contetido oscila entre dois polos: do rigor

da objetividade e da fecundidade da subjetividade (BARDIN, 2006).
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A andlise de conteudo surgiu por necessidade. Era imperativo que se
encontrasse um método, um meio de analisar, com rigor cientifico, os meios
jornalisticos. A primeira vez que isso ocorre ¢ na Faculdade de Jornalismo de Coliimbia
(EUA). O que nos primeiros tempos tem um carater mais de curiosidade e de meio para
medir o sensacionalismo de certos artigos e matérias. Logo em seguida, com o advento
da Segunda Guerra, o objeto passa ser a analise da propaganda. “O primeiro nome que
de fato ilustra a histérias da analise de contetdo ¢ o de H. Laswell [...] Em 1927 ¢

7

editado Propaganda Techinique in the World War” (BARDIN, 2006, p.13). E

justamente a necessidade imposta pela Segunda Guerra que promove o
desenvolvimento do método, principalmente a andlise de cunho politico (nessa época

25% dos estudos eram manifestamente politicas).

O grande interesse dos primeiros anos decaem em seguida. Muitos dos
estudiosos, entre Laswell, além de Berelson, Janis, Leites, Lerner e Pool se desencantam
com o método. Berenson diz “A andlise de conteido, como método, ndo possui
qualidades méagicas e raramente se retira mais do que nela se investe e algumas vezes
até menos; no fim de contas, nada hd que substitua as idéias brilhantes” (BARDIN,

2006, p. 16).

Na década de 1950, no entanto, acontecem vdarios congressos sobre
psicolingiiistica, promovidos pelo Social Science Research Council’s Committee on
Linguistics and Psychology. Os resultados desses estudos promovem uma evolugao dos
estudos de analise de conteido e dao um novo parametro a disciplina. Muito da
contribuicdo para o redimensionamento da darea se da pela multidisciplinariedade
adotada a partir de entdo, com a inter-relagao de novas e importantes matérias que vém
se juntar aquelas que j& faziam parte dos estudos até entdo. Usando a expressdo de
Bardin, a andlise de conteido encontra uma “segunda juventude”, com a reunido de
novas disciplinas como a etnologia, a histdria, a psiquiatria, a psicanalise e a lingiiistica,

de modo a trazer novos questionamentos e contribuigdes.

Da década de 1960, até os dias atuais, “trés fendmenos primordiais afetam a

investigacao e a pratica da analise de conteudo. O primeiro € o recurso ao computador;
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o segundo o interesse pelos estudos respeitantes a comunicagao nao verbal e o terceiro €

a inviabilidade de precisdo dos trabalhos lingiiisticos” (BARDIN, 2006, p. 23).

A contribuicdo do computador foi muito importante e facilitadora. Mas, por
outro lado, foi um acréscimo frio ao método. A informatica tanto auxiliou na facilitagao
da andlise de nlimeros como possibilitou trazer novos dados. Entretanto as evidéncias
nem sempre sdo sinal de novas descobertas. Nesse campo a intui¢ao ¢ fundamental. A
analise do texto e suas capciosidades, “esta atitude de vigilancia critica exige o rodeio
metodoldgico e o emprego de técnicas de ruptura e afigura-se tanto mais util para o
especialista das ciéncias humanas, quanto mais ele tenha a impressdo de familiaridade

face ao seu objeto de analise” (BARDIN, 2006, p. 24).

Generalizando, pode-se dizer que o objetivo da analise de contetido corresponde

aos seguintes objetivos:

a superag¢do da incerteza - o método através do qual o estudioso vai explicitar se
aquilo que ele v€ estd realmente contido na mensagem e ndao ¢ apenas um leitura

pessoal; e,

0 enriquecimento da leitura: se um olhar imediato, espontaneo, ¢ ja
fecundo, ndo podera uma leitura atenta aumentar a produtividade ¢ a
pertinéncia? Pela descoberta de conteidos e de estruturas que
confirmam (ou infirmam) o que se procura demonstrar a propdsito das
mensagens, ou pelo esclarecimento de elementos de significa¢des
susceptiveis de conduzir a uma descri¢do de mecanismos de que a

priori ndao detinhamos a compreensdo (BARDIN, 2006, p. 25).

Sao essas duas vertentes distintas, “desejo de rigor e necessidade de descobrir”
que fazem a andlise de conteido oscilar, sem que uma das tendéncias confrontadas se
sobressaia. A “funcao heuristica” que aumenta a propensao a descoberta; ou a “fungdo
de administragdo da prova” feita de forma a servir de confirmagao ou infirmagao, com o
fito de servir de prova, sdo fungdes que podem se complementar. Enfim, a anélise de
contetdo tem uma fungdo, um destino, um porqué. Por que recorremos a ela? E preciso

dar a ela um chao, um caminho que permita tanto a quem escreve quanto a quem vai ter
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acesso a analise saber a que ela veio. Por que ela foi usada? Com qual fito? Em que

campo e com que resultado.

Como ndo nos bastam os textos frios das matérias jornalisticas e dos resultados
das pesquisas de opinido, uma técnica ¢ fundamental para a analise de conteudo no
contexto deste trabalho - a inferéncia. “A inten¢do da analise de contetido ¢ a inferéncia
de conhecimentos relativos as condi¢des de producgdo (ou, eventualmente, de recep¢ao),
inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos, ou nao) (BARDIN, 2006, p. 34).
As inferéncias contribuem para elucidar dois tipos de problemas: o que levou a
determinados resultados, e quais as conseqiiéncias que os enunciados devem provocar.
Servindo de pardmetros analiticos, como se atuando como se fora instrumento de

detetive a deducao logica auxilia na resolug¢ao desses problemas.

No caso da condugdo a determinado enunciado, “esse aspecto diz respeito as
causas ou antecedentes da mensagem.” E no caso das conseqiiéncias, “isto se refere aos

possiveis efeitos das mensagens” (BARDIN, 2006, p. 34).

Ao longo do trabalho, e do aprofundamento na anélise de contetido, vai ficando
cada vez mais evidente que estd ¢ a metodologia mais adequada para propiciar o estudo
dos dois conjuntos de informagdes; as revistas e as pesquisas de opinido dos mesmos

periodos das reportagens.

Pertencem, pois, ao dominio da analise de contetido todas as
iniciativas que, a partir de um conjunto de técnicas parciais, mas
complementares, consistam na explicitagdo e sistematizacdo do
conteido das mensagens e¢ da expressdo deste conteido, como
contributo de indices passiveis ou ndo de quantificac¢do, a partir de um
conjunto de técnicas que embora parciais sdo complementares

(BARDIN, 2006, p. 37).

Assim como varias outras técnicas, surgidas no século XX, a analise de
contetdo também teve muito a ver com as guerras, mais especificamente com a

Segunda Guerra. Os americanos se deram conta de que podiam confirmar se um texto
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atribuido a uma determinada autoridade, era realmente de sua lavra ou ndo. Isso era
feito comparando-se o nimero de vezes que determinadas palavras eram usadas em
textos sabidamente escritos por aquela pessoa em relagdo ao texto em analise. Hoje,
isso pode ser praticado com freqiiéncia em fungdo de textos distribuidos pela internet
como sendo de autoria de Moacyr Scliar, Luiz Fernando Verissimo ou Arnaldo Jabor. O
método, nesses casos, funciona muito bem e se pode, facilmente, reconhecer textos de
autoria creditada, por exemplo, a Luiz Fernando Verissimo. Um excesso de palavrdes e
expressoes chulas utilizadas delata a farsa. Quando ¢ sabido que o estilo dele nao
contempla a escatologia. Frequentemente sao distribuidos textos de autores famosos,
como os citados acima, via internet, com artigos ou cronicas que podem ser
identificados como falsos por qualquer um que se dé ao trabalho de coteja-los com
textos de autoria desses autores. Os americanos também faziam o mesmo tipo de analise
com as transmissdes radiofonicas na Europa e a partir do Japao. O incremento de
musicas alemas, por exemplo, nas emissoras de certas regides da Franca, indicavam o
aumento dos contingentes nazistas naquela regido. Assim como muitas cangdes
dedicadas a soldados, em determinadas regides do Pacifico, denunciavam o

deslocamento de tropas japonesas para aqueles locais.

Hoje em dia, a andlise de contetido ¢ peca fundamental no acompanhamento e
no exame de assuntos-chave, tais como a violéncia na TV, a incidéncia de comercias
sobre uma ordem de produtos (como comida, por exemplo); e como esses comerciais
interferem no comportamento de pessoas em geral, ou grupos de pessoas (como

criangas, por exemplo).

Desde a Segunda Guerra, quando essas técnicas comegaram a ser utilizadas com
tecnicidade, até agora, os meios de andlise evoluiram muito, e se passou a fazer uso de
métodos diferentes para assuntos diferentes, como a pesquisa qualitativa e a
quantitativa. Com o advento do computador e, hoje, dos palm-tops, que admitem que
os resultados sejam consultados e tabulados instantaneamente, a andlise de resultados
permite inclusive a mudanca do tom de um programa ou discurso enquanto ele esta
sendo feito. Isso leva a adequar o discurso, ou o programa, de modo a conquistar maior
audiéncia ou leva a influenciar com maior forga o publico de um programa politico. Os
programas de auditério, como Domingado do Faustao (Rede Globo) ou o Programa do

Gugu (SBT) usam desse ferramental com maestria, prolongando quadros de sucesso,
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reduzindo outros, ou até suprimindo-os, durante a exibi¢do do programa ao vivo. E a

andlise de conteudo, somada as pesquisas, garantindo maiores indices de audiéncia.

A defini¢ao de analise de contetdo mais concisa e abrangente, a0 mesmo tempo,
¢ a de Kerlinger. Para ele, ¢ um método de se estudar e analisar a comunicagdo de uma
maneira sistemdtica, objetiva e quantitativa, com o objetivo de medir varidveis
(WIMMER, 1987). A decupagem da defini¢do leva a trés conceitos que devem ser
melhor explorados, a saber: primeiro, a sistematizagdo. Nao ¢ possivel fazer andlises
semelhantes de programas dessemelhantes e tentar encontrar os mesmos resultados. O
conteudo deve ser selecionado de acordo com regras estabelecidas e aplicadas da

mesma maneira.

Deve haver uniformidade no tempo de exposi¢ao dos pesquisadores, assim como
deve haver equanimidade nos tempos e espacos de midia a serem analisados, do

contrario, o resultado nio sera confiavel.

Segundo, a andlise deve ser fria e desprovida de paixdes. Assim, oS
pesquisadores ndo podem ter um viés politico, de interesse pelo assunto ou pelas
pessoas a serem analisadas. O IBGE, por exemplo, quando contrata entrevistadores
para seus censos, ja conhece de antemao o perfil adequado para aquele trabalho de
coleta de dados. Esse perfil, afirmam os experts, estd menos propenso a alterar dados
por convicgdes pessoais ou pela simples intengdo de manipulagdo ou inducdo ao erro. A
escolha dos entrevistadores ¢, portanto, fundamental para que o resultado obtido seja o
mais correto possivel. A ciéncia desse trabalho ¢ fazer com que uma andlise realizada

por dois colaboradores diferentes chegue a um mesmo resultado.

Terceiro, a analise de contetido ¢ quantitativa. Como melhor representar o
resultado de uma pesquisa, sendo através de um grafico expressando nimeros? A
quantificagdo ¢ o caminho pelo qual os pesquisadores buscam tanto a precisdao da
matematica como a forma de sinalizagdo universalmente aceita. Por exemplo: qual das
duas expressdes melhor enuncia o resultado de um trabalho? A maioria das matérias no
horario das 20h as 22h ¢ violenta; ou 74% das matérias no horario das 20h as 22h sao
violentas. Além da precisdo, a quantificagdo também simplifica o entendimento e

resume os dados.
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Na andlise de contetido, também ha que se levar em consideracdo as
idiossincrasias do meio. Ou seja, uma andlise de contetdo de matérias de jornais e
revistas (como no objeto deste trabalho) deve considerar algumas varidveis proprias
desses meios, tais como: titulagdo, tipo de letra, colocacdo e distribuicdo na pagina,
paginagdo, chamada de capa, uso ou nao de foto, escolha da foto, se¢do do jornal ou
revista, chamada de banca, chamada de TV ou radio para uma determinada matéria,
assiduidade com que o assunto esta sendo abordado, se ela mereceu comentario
editorial, se o jornalista assinou a matéria ou nao, se outras se¢des comentaram O
assunto. Enfim, ha uma infinidade de questdes acessorias que fazem com que um
determinado assunto tenha maior ou menor projecdo, pareca mais ou menos importante
e sério. A analise de conteudo, quando se propoe a ir a fundo num assunto, ndo deve

relevar qualquer um desses aspectos.

Para descrever e analisar o conteido das mensagens dos veiculos de
comunicac¢do, o pesquisador nao pode se ater simplesmente as matérias. O contetido
dos textos nao ¢ suficiente para fazer uma analise de conteudo técnico. Nao basta
apreciar o texto em questdo. Faz-se necessario ir além, e buscar, em pontos diversos das
revistas, como as se¢des de cartas dos leitores, por exemplo, subsidios que ndo estdo
expressos no corpo das matérias. Nessas seg¢des, os leitores podem se expressar.
enaltecendo ou criticando o veiculo, por esta ou aquela matéria. Esse item acessorio ¢
muito eloqiiente quando se trata, como neste caso, de entender o que foi agendado pelos
jornalistas ou enquadrado pelos veiculos, assim como a opinido publica sobre o
momento € o cenario politico. O posicionamento do editorial ¢ outro ponto a ser
apreciado, pois ele fala em nome do veiculo e, portanto, esta estabelecendo seu
posicionamento. Serd pouco provavel que, em revistas desse jaez, encontrem-se

posicdes diferentes entre o editorial e as matérias em si, especialmente em se tratando

de politica. Mesmo assim, ha que se observar.

A andlise de conteudo também ¢ capaz de identificar se determinados
sentimentos da populacdo estdo ou ndo contemplados nas paginas dos jornais (tomando
o jornal como o representante da midia), ao confrontad-los com pesquisas de opinido
publica. Provavelmente, esse seja um dos itens mais importantes da analise de

conteudo. Sua capacidade de tornar palpaveis dados que servirao para entender, tanto o
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papel do agendamento ou do enquadramento das revistas, bem como buscar visualizar
se essas praticas resultaram, de alguma forma em alteracdo ou indu¢do da opinido
publica sobre o governo e seu representante maior. Porque a confrontagcdo das matérias
com as pesquisas de opinido pode ser reveladora do que a populacdo pensa, em

consonancia com a midia, ou em dissonancia.

Um caso classico ¢ o que relaciona a violéncia na TV com a percep¢do de
inseguranca da populacdo. Ou, segundo Davis (em WIMMER, 1987), onde ¢
demonstrado que o aumento da cobertura de crimes pelos jornais nao influi no aumento
ou diminuicdo da inseguranga. Por outro lado, a maior cobertura de crimes pela TV da
a populagdo maior sensacdo de inseguranga. Isso tem logica, pois permite a populagdo
ter maior conhecimento do que esta ocorrendo, € de como a criminalidade estd proxima
de sua vida. Ja no presente trabalho, a intencao ¢ justamente observar se a analise de
conteudo vai, de alguma maneira, coincidir com a andlise de pesquisas de opinido
publica e se as revistas (como uma parcela da midia) influenciam, agendam a opinido

publica, ou se esta agenda as revistas.

Importante frisar que as pesquisas abrangem a populacdo como um todo,
enquanto as revistas sdo lidas por um publico qualificado, seja econdmica, seja
culturalmente. Ha que se atentar que, neste caso, a confrontagdo de dados devera levar
em consideracdo a avaliacao dentro de grupos sociais especificos, a fim de que esse viés

ndo prejudique a analise do todo.

Roger D. Wimmer (1987) afirma que a andlise de contetido tem limitagdoes. E
que ela nao deve servir como Unica base para conclusdes sobre os efeitos da midia.
Justamente por saber-se que toda técnica implica limita¢des, este trabalho usard também
de inferéncia, que trata de aspectos implicitos da mensagem analisada, tanto de
inferéncias especificas, “que tratam de matérias vinculadas a situagdo especifica do
problema investigado” (DUARTE et BARROS, 2006, p. 299), quanto de inferéncias
gerais, que tratam de aspectos da mensagem analisada “que extrapolam a situagdo
especifica do problema” (DUARTE et BARROS, 2006, p. 299). No caso deste trabalho,
de identificacdo de agenda setting e de framing, e a confrontacdo com os dados de
pesquisa de opinido publica possibilitardo uma visdo suplementar, adicional. E a

concentracdo, o foco em determinados grupos sdcio-econdmicos, serd fundamental para

21



evitar distor¢des. Um exemplo de distor¢cdo seria a vaia dada ao Presidente Lula, na
abertura dos Jogos Pan-americanos, em julho de 2.007, no Rio de Janeiro. O Maracana
lotado vaiou o Presidente a cada mencao de seu nome, ou tentativa de pronunciamento.
Se as matérias que relataram esse fato fossem confrontadas com as pesquisas de opinido
publica que demonstram o alto grau de satisfagdo com o Presidente, certamente haveria
ma interpretacdo e mau resultado das anélises. Nesse caso, para o qual os especialistas
ainda ndo chegaram a uma conclusdo, até o momento da redacdo deste texto, ha que se
considerar algumas variaveis, como por exemplo: classe economica da platéia; contexto
esportivo e ndo politico; gosto do carioca pela blague e, até mesmo, a frase do imortal

Nelson Rodrigues, quando disse que “o Maracana vaia até minuto de siléncio”.

I. O objeto da pesquisa serd verificado através das seguintes hipoteses:
MATERIAS POLITICAS SOBRE A PERCEPCAO/IMAGEM DO GOVERNO LULA
1. Nimero de matérias:

1.1. De capa

1.2. Quando ¢ matéria principal

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

2. Analise das matérias quanto a percep¢do do pesquisador, se elas se apresentam:
2.1. Positiva

2.2. Neutra

2.3. Negativa

3. Numero de cartas de leitores, por edicdo, e sua reacao quanto as matérias sobre o

Governo Lula.

4. Quanto aos aspectos dessas cartas, se:

4.1. Positivas
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4.2. Neutras

4.3. Negativas

5. Quando as capas dizem respeito ao Presidente Lula, ao candidato Lula e/ ou ao

Governo Lula, se

5.1. Positivas
5.2. Neutras
5.3. Negativas

6. Quando as fotos do Presidente Lula, do candidato Lula, seu governo e integrantes do

governo sao:

6.1. Positivas
6.2. Neutras

6.3. Negativas

7. Quanto aos colunistas e notas em colunas, se esses textos dizem respeito ao

Presidente Lula, ao candidato Lula, seu governo e integrantes desse mesmo governo, se:

7.1. Positivas
7.2. Neutras

7.3. Negativas

8. Qual o numero de paginas de antncios da administragdo direta e de estatais do

governo federal em cada uma dessas edigoes.

9. Analise de contetido de matérias nas semanas anteriores e posteriores as pesquisas €

interpretagdo quanto a percepcao dessas matérias, se:
9.1. Positivas

9.2. Neutras

9.3. Negativas
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II. A populagdo em questdo é formada pelas duas revistas semanais, Veja e Epoca, e as

pesquisas de opinido publica do mesmo periodo.

ITII. A unidade de anélise serd o percentual de matérias que se enquadra em cada uma

das categorias elencadas acima.

Os demais itens serdo adaptados a realidade deste trabalho, levando em
consideragao um elemento precioso da analise de conteudo, que ¢ guiar-se por hipdteses
bem formuladas e que auxiliem numa conclusdo. De nada adiantaria estabelecer uma
série de quesitos e hipdteses, apenas com o intuito de dar volume ao trabalho, por

exemplo, e ndo atender aos requisitos necessarios para se chegar a uma conclusao.

Como técnica, a proposta ¢ de utilizar as andlises de avaliacdo, de enunciagdo,
de contingéncia, de estrutura e do discurso. Essa conjugacdo de técnicas permite ao
trabalho ir além do texto frio, onde a analise ¢ feita através da contagem de verbos e
adjetivos qualitativos ou pejorativos. O uso da andlise de contingéncia ou associativa,
por exemplo, “considera que o mais importante ndo ¢ o nimero de vezes que certas
palavras, temas ou tipos de personagens aparecem numa mensagem, mas sim como eles
estdo organizados entre si, ou seja: o que estd associado a qué?” (DUARTE et
BARROS, 2006, p.303). Tanto no caso do agendamento, como no caso do
enquadramento, ha um tanto de inferéncia por parte no autor na identificacdo desses
tracos. Conforme dito algumas paginas atras, a independéncia, a isenc¢ao ¢ fundamental.
O autor buscou desvincular-se de toda e qualquer preferéncia ou critica politica a fim de
enxergar os personagens; governo € governantes, como simples objetos de analise. O
que tornou o trabalho por demais interessante foi descobrir que a leitura de ambas as
revistas tomou uma outra dimensdo. Nenhuma delas jamais podera ser lida da mesma
forma depois da concretizagao da presente analise de contetudo. O objetivo de identificar
os pontos que denotavam a presenga ou auséncia de termos, palavras, expressoes, fotos,
cores, justaposicdo de fotos ou escolha de cartas para publicacdo, entre outros
elementos, permitiu ao autor perceber a diferenca entre ambas as publica¢des no trato

dos assuntos ligados ao governo e seus principais personagens.
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Uma questdo dificil de ser engendrada nessa analise ¢ a unidade com base em
conceitos subjetivos, ou seja: se as matérias sdo positivas, negativas ou neutras. Em
face da experiéncia politica do autor, assim como a experiéncia em veiculos de
comunicacgdo, ¢ possivel dizer que as matérias, as reportagens ou textos sdo sempre
lidos de forma diversa pelos autores, pelos leitores e pelos personagens. O autor da
matéria - o jornalista - pretende (ou deveria) estar fazendo um texto isento. O leitor
comum, aquele que recebe o jornal ou revista em casa, faz a leitura de acordo com suas
convicgoes, entendimentos, historia pessoal e familiar. Ele avalia de acordo com seus
interesses sociais € economicos, nivel cultural e acesso a outras fontes de informacgao,
que ndo apenas da leitura especifica. J& o leitor-personagem raramente faz a leitura
desapaixonada. A tendéncia de ler uma matéria e entendé-la, percebé-la, encara-la de
forma isenta, ¢ rara. Ele normalmente se entende perseguido pelo jornalista (ou

veiculo), ou achincalhado e muito raramente elogiado.

O contetdo deste trabalho atenta para uma caracteristica do partido do
Presidente Lula, o PT, a fim de que isso ndo influencie no resultado. O PT, quando
oposicao, sempre foi especialista em criar fatos que colocassem os partidos do governo
(PDS, PFL, PSDB, etc.) em situagdes onde eles eram alvos de criticas de toda sorte.
Um exemplo facil disso era o fato de o presidente Fernando Henrique Cardoso ser alvo
de inimeros protestos pelo excesso de viagens ou de gastos com essas viagens. O
Presidente Lula, por sua vez, que tem viajado com uma freqiiéncia maior do que seu
antecessor, ndo ¢ criticado por isso, mesmo usando um avido a jato novo em folha,
importado da Franca. Fica ao leitor a provocacgao de pensar se o Presidente FHC tivesse
comprado um avido no exterior, ¢ ndo uma aeronave da Embraer, como o PT teria

tratado o assunto? O que teria ocorrido em termos de critica da entdo oposigao?

Essa subjetividade do que ¢ positivo e do que € negativo serd um dos nés gordios
do trabalho. Um dos alertas dos especialistas em andlise de conteudo ¢ justamente
elaborar categorias muito bem formuladas, de modo que uma seja claramente diferente
da outra e ndo permita a permeabilidade de problemas e contetdos de uma para outra.

Essa sera uma preocupagdo constante.
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2. REVISAO DE CONCEITOS

Quantas vezes jornais, revistas ou telejornais estampam a mesma matéria, com a
mesma chamada ou a mesma manchete? “As noticias se repetem com um esmero quase
perfeito. Os textos, as imagens e as abordagens ditam uma tUnica ldgica em seu
monologismo de linguagem. Parecem serem todos frutos da mesma arvore ideologica”

(RAMOS, 2005).

E preciso trazer para o mundo das revistas semanais o conceito de Roland
Barthes relativo ao socioleto dos noticiarios: “O socioleto dos telejornais tem, na sua
generalidade, uma pauta. Estd comprometido com a edi¢do de esteredtipos — imagens
fixas, palavras repetidas” (1971), que cultuam verdades como se fossem ciéncias e
absolutas. O esperado, por conseqiiéncia, ¢ que o enfoque das duas revistas seja o
mesmo. Quantas vezes se véem a mesma foto estampada na capa de diversas revistas
semanais? A referéncia ndo ¢ apenas as revistas em questdo neste caso. Mesmo as
revistas de fofocas, com um infindavel manancial de baboseiras a retratar, com
freqiiéncia trazem o mesmo beijo ou 0 mesmo par de coxas de biquini em suas capas. O
material politico, os fatos, a realidade brasileira ¢ a mesma para quem quiser se debrugar
sobre ela e relatar os acontecimentos. Por que, entdo, o enfoque ¢ diverso? A
explica¢do simplista seria aquela ja referida desde o mito da caverna de Platdo. Cada
um vé os fatos de acordo com a sua realidade, seus paradigmas, seus conhecimentos,
sua historia. Mas um jornalista ndo tem esse direito. Poderia ser, entdo, a linha
editorial do veiculo? Sim e ndo. Pode o veiculo ter uma abordagem distorcida dos fatos,
uma vez que seu objetivo ¢ informar? Teoricamente, ndo. Mas, na pratica, a realidade ¢
outra, e as abordagens diferem de veiculo para veiculo, de jornalista para jornalista e,
mais tarde, o entendimento do que foi escrito também sera diverso entre os leitores.
Dois leitores lerdao a mesma matéria e fardo interpretacdes diferentes. Alias, segundo o
Presidente Lula, uma vez que ao homem foram dadas duas « orelha » (sic), ele pode
interpretar os fatos de modo distinto, dependendo por qual das orelhas foi recebida a
informacao. Se uma mesma pessoa tem o dom (mais uma vez, segundo o Presidente
Lula) de interpretar a mesma realidade de formas desiguais, o que sobra para veiculos,

jornalistas e leitores?
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Hé uma ciéncia na elaboragao do texto de qualquer prospecto, manual, revista ou
jornal. Ele deve ser escrito para que o leitor médio (publico alvo) daquele material o
compreenda. Isso ocorre com maestria nas revistas semanais. Ha toda uma combinagdo
de conteudos que sdo reunidos de modo a atrair o maior nimero possivel de leitores.
Isto ¢: desde a noticia politica e econdmica, até a resenha de livros, frases da semana,
cartas de leitores, critica de televisdo, de costumes, de cinema e€ moda, em todos os
casos aqui tratados, as revistas se parecem até na ordem das matérias, de acordo com
seus conteudos. Desde as entrevistas mais profundas, no inicio das publicacdes, até os
temas dos colunistas e as matérias leves, no final das paginas. Isso lembra inclusive o
socioleto do Jornal Nacional, noticiario noturno da empresa que edita Epoca e que,
obrigatoriamente, termina com uma matéria mais suave e positiva que aquelas da

abertura ou do corpo do noticioso.

Embora o socioleto seja inico, hd que se perceber como duas publicagdes tao
parecidas, diante de olhos menos desavisados, enfocam determinadas matérias de modo

muito diverso.

Provavelmente, ¢ sob a alegoria do Poder que se esconde o verdadeiro
significado da abordagem de ambas as revistas. O exercicio do poder, pela informagao
remonta ao século I a.C., quando Julio César fazia uso de seus proclames, fixados no
Forum Romano, para dar ciéncia (a0 menos ao povo letrado — o que parece que perdura
até hoje) de seus éditos. Esses proclames eram instrumento e meio de governo do
império. Esse poder atinge seu climax nos regimes ditatoriais soviético e hitlerista, no
inicio do século XX quando, além dos jornais, revistas e panfletos, os governantes
passam a exercer uma dominagao ferrenha sobre o povo, através do uso massivo dos
meios de comunicagdo de massa (incluindo nessa fase o radio e, mais tarde, a televisdo).
Se a democracia € o pior de todos os sistemas politicos, mas nunca foi inventado outro
que fosse melhor, os meios de comunicacdo sdo fundamentais para sua manutengao e
aprimoramento. E inconcebivel, hoje, que seja possivel o pleno exercicio da

democracia sem uma imprensa livre e responsavel.
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O que normalmente ocorre, num grande veiculo de comunicagdo de peso
nacional, ¢ a supervisdo ou definicdo da linha editorial, o input da direcdo da casa,
principalmente no que se refere a grandes matérias sobre politica e economia (ou

personagens importantes desses dois segmentos).

Cada uma das duas revistas, como ja foi dito, pertence a uma grande empresa de
comunicagdo. Cada uma, em linguagem velada, exerce seu poder de modo a perpetuar

sua existéncia, sua satude financeira e seu lucro.

Veja, do Grupo Abril, pode se dar ao luxo de ser mais independente do que sua
concorrente, por ndo depender de verbas publicas. Nao que elas ndo sejam bem vindas.
A publicagdo aceita e recebe de bom grado todo e qualquer antiincio de estatais e da
administracao direta. Porém, ndo tem nesse segmento de anunciantes seu arrimo. Além
disso, o principal veiculo de comunicag¢do do grupo € justamente a revista em foco. Sua
TV a cabo (TVA) e sua TV aberta (MTV) sdo emissoras de pouca ou quase nenhuma
influéncia politica; ao contrario da TV Globo, nave-mae do sistema Globo. Veja
comunica-se com as classes A e B, formadoras de opinido. Sua tiragem, ha muitos
anos, ¢ superior a um milhdo de exemplares. Isso faz dela a revista nimero 1 entre
todos os diretores de midia das agéncias de publicidade do pais em seu segmento. Nao
ha campanha em revista em que Veja ndo seja cotada, cogitada ou incluida. Isso lhe
garante maior independéncia. E, finalmente, o Grupo Abril, escorado numa manobra
promovida pela Rede Globo, para abrir o capital das empresas de comunicacdo
brasileiras para investidores estrangeiros, vendeu 30% de seu capital (maximo permitido
de participagdo a um grupo de capital estrangeiro) para a Naspers. A inje¢do de US$
422 milhdes no grupo faz da Editora Abril o primeiro grupo de comunicacdo nacional a
ter a totalidade dos 30% de capital sob o controle estrangeiro. Anteriormente, o Grupo
Abril ja havia negociado 14% de suas a¢des com um grupo americano, chamado Capital
International. Esses 14% serdo recomprados da Capital, dentro do acordo firmado com
a Naspers, permitindo-lhe inclusive um assento no Conselho de Administragdo — sem
direito a interferir na linha editorial. A venda de importante parcela de seu capital ao
grupo sul-africano Naspers Limited (um dos maiores daquele pais, com faturamento
superior a dois bilhdes de ddlares anuais), garantiu-lhe ainda maior independéncia. Essa
independéncia se da de trés formas precipuas. Primeira — pelo fortalecimento da
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instituicdo, através de sociedade com empresa que ndo tem outros interesses no pais,
além desse investimento. Segundo, porque lhe permite continuar a praticar sua
comercializacdo de forma técnica, sem a necessidade de bajulagdo aos grandes
anunciantes governamentais (dentre os 30 maiores anunciantes do pais, oito sdo verbas
do governo. Dados de 2004). E esses, quando realmente precisam passar uma
mensagem publicitaria importante, sdo obrigados a anunciar em Veja, de qualquer
maneira. E em terceiro lugar porque ficam fora da submissdo do governo via BNDES.
Isso significa dizer, que ao nao necessitar de investimento oficial do BNDES em sua
organizacdo, Veja pode falar do governo o que entender correto como informagao
jornalistica — sem medo de magoar o Senhor da Caneta que lhe cortaria o crédito

oficial.

Epoca, por sua vez, empresa integrante das Organizacdes Globo, tem que ser
infinitamente mais cuidadosa. Primeiro, porque qualquer deslize toma proporcdes
muito maiores do que nas demais revistas, porque faz parte das Organizagdes Globo.
Quando a radio Globo ou mesmo a revista Epoca, noticia algo que contrarie interesses,
ninguém diz que Epoca ou a Réadio Globo noticiaram isso ou aquilo. Dizem
imediatamente: a Globo falou. E, conseqiientemente, o estrondo ¢ maior. Portanto, cada
veiculo da organizag¢do trabalha em unissono com uma linha editorial tracada pela
dire¢io. Em razdo dessas condi¢des, Epoca perde parte de seu poder de independéncia
de noticiar aquilo que entender como noticia de interesse dos leitores. Em segundo
lugar, porque as Organizacdes Globo, em conhecida situagdo de dificuldades financeiras
(assim como a maioria dos grupos de midia nacionais), depende mais do que qualquer
outra da boa vontade governamental. Pelo seu gigantismo e a necessidade, portanto, de
captar quase 40% de todos os investimentos em midia realizados no pais; pela
necessidade de receber a maior parte dos investimentos em midia de empresas estatais
como Correios, Petrobras, Banco do Brasil, Caixa Econdmica, além do Ministério da
Satide (entre outros). Finalmente, porque ela necessita de investimentos (via
empréstimo ou financiamento a terceiros, para compra de parte das agdes), isso lhe
retira qualquer possibilidade de isencao jornalistica quando se trata de governo. Seu
exercicio de poder ¢, portanto aquele descrito por Weber, quando ele escreveu sobre a
capacidade de uma elite impor o seu projeto de desenvolvimento (nesses casos de

negdcios) a uma maioria. “E a expressdo da dominagdo, em seu aspecto mecanico e
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vertical, na relagdo entre a elite (econdmica) e o povo” (RAMOS, 2004), (as expressdes

entre parénteses sdo nossas).

Vemos, portanto, na leitura critica sob a categoria do poder, a razdo da diferenca
de tratamento de um mesmo assunto feita por duas revistas que, para a maioria do povo,

sdo igualmente isentas e tentam fazer bom jornalismo.

2.1. CULTURA

John B. Thompson, em seus estudos sobre cultura, em sentido muito amplo, diz:
“o estudo de fendomenos culturais pode ser pensado como o estudo do mundo socio-

historico constituido como um campo de significados” (THOMPSON, 1995).

Ele distingue o uso do termo cultura através dos séculos, e suas diferencas de
sociedade para sociedade. Na Franca, por exemplo, as palavras cultura e civilizagdo se

sobrepuseram:

Ambas foram, progressivamente, sendo usadas para descrever
um processo geral de desenvolvimento humano de tornar-se culto ou
civilizado.  Na lingua alemd, entretanto, estas palavras eram
freqlientemente contrastadas, de tal forma que Zivilisation adquiriu
uma conotacdo negativa e Kultur, uma positiva. A primeira foi
associada com polidez e refinamento das maneiras, enquanto a
segunda, Kultur, era usada para se referir a produtos intelectuais,
artisticos e espirituais, nos quais se expressavam a individualidade ¢ a

criatividade das pessoas (THOMPSON, 1995).

Cultura, ¢ bom que se esclareca, deixou de ter o sentido disseminado a partir do
final do século XVIII, que a tratava como um processo de desenvolvimento e
enobrecimento das faculdades humanas, fosse pelo acesso e pela assimilagdo das artes,
da literatura e de novos conceitos, fosse pela apropria¢do de idéias proporcionadas pelos
novos tempos da modernidade. Uma concepgdo académica, vé-se logo. Esse conceito

evoluiu para uma descricdo menos voltada para o enobrecimento e a sofisticacdo da
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mente, para algo mais ligado aos costumes, as praticas e as crencas de todas as

sociedades, e ndo mais as européias, somente.

Na concepcao descritiva de cultura, ela pode ser assim definida: “a cultura de
um grupo ou sociedade ¢ o conjunto de crengas, costumes, idéias e valores, bem como
os artefatos, objetos e instrumentos materiais que sdo adquiridos pelos individuos

enquanto membros de um grupo ou sociedade” (THOMPSON, 1995).

Em ambas as revistas, hd evidentes exemplos que denotam expressdes e
situagdes especificas de uma determinada sociedade contemporanea — neste caso — a
brasileira. Expressdes como mensaldo, operagoes maos limpas, seguir de escandalo em

escandalo e finalmente:

Nao existe crise politica e do Estado sem uma crise na
sociedade. E ela que ndo pode aceitar a compra do Congresso
Nacional em troca do apoio ao governo. E ela que ndo pode deixar um
Jodo Paulo Cunha receber dinheiro do mensaldo e ser absolvido pelo

Congresso (EPOCA, 06/11/2006, p. 29).

Essas expressoes e citagdes sdo o retrato da cultura de um determinado momento
da nagdo. De uma sociedade. Nao ¢ em nenhum momento o retrato da antiga versao de
refinamento ou assimilagdo de trabalhos artisticos e académicos. E a fina expressio do
que passa pela cabega de um povo inteiro, que absorveu esses conceitos como parte de

sua condicao.
Ja na concepgao simbdlica, cultura ¢ definida como

o padrdo de significados incorporados nas formas simbolicas, que
inclui a¢des, manifestagdes verbais e objetos significativos de varios
tipos, em virtude dos quais os individuos comunicam-se entre si e
partilham suas experiéncias, concepc¢des e crengas (THOMPSON,

1995).

A concepgao simbolica apresentada no paragrafo anterior permite interpretagdes
acerca de sua objetividade, alcance e uso. O que fica no nosso entender, como

concepgdo simbolica dos textos de ambas as revistas ¢ a capacidade que as duas, e
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principalmente Veja, t€ém de partilhar com o leitor uma experiéncia de situagao,
momento, caos, moral (falta de), conjuntura e desordem que, mesmo nao vindo com um
manual sobre a crise ética brasileira, permite aos leitores saber do que se trata, sem que
haja necessidade de notas de rodapé, adendos ou glosas. A cultura dividida com o leitor
ja vem carregada de um simbolismo adquirido pela populagdo, o que lhe permite
compartilhar o entendimento do texto, de forma tal, que ele se torna completo. Isso s6 é
possivel dada a incorporacdo de manifestacdes verbais e simbodlicas de varios tipos e
formas, que permite a um determinado grupo compartilhar a mesma cultura e entender
textos como os das duas publicacdes que sdo objeto do presente trabalho, neste

momento € neste pais.
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2.2. OPINIAO PUBLICA

Think you then, said I, that opinion is more obscure than knowledge,
but clearer than ignorance?

Far, said he.

Does it lie then between them both?

Yes.

Opinion then is between the two?

Entirely so * (PLATAO, apud NOELLE-NEUMANN, 1993, p.60).

No meio da década de 1960, um professor da Universidade de Princeton,
Harwood Childs, realizou pesquisa em busca de uma definicdo de opinido publica e
acabou encontrando 50 versdes que iam das mais dispares, até algumas muito
semelhantes (NOELLE-NEUMANN, 1993, p.58). De 14 para ca, esse nimero deve ter
crescido, até porque a nog¢do do termo, hoje em dia, estd muito mais associada a
pesquisa de mercado do que a opinido publica referida por Cicero, em 50 a.C., quando
justificou um erro porque havia se baseado nesta. Essa ¢, provavelmente, a primeira vez
em que as duas palavras sdo encontradas, referidas em conjunto, dando idéia de um

conceito.

* Vocé pensa entdo, digo eu, que opinifio é mais obscuro que o conhecimento, mas mais claro que a
ignorancia? De longe, ele disse. Entdo ela se encontra entre os dois? Sim. Opinido entdo reside entre os
dois? Exatamente isso (Traducdo do autor).
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Ap6s o livro de Jiirgen Habermas (1962), a opinido publica passou a ser vista e
estudada sob uma nova oOtica (que predomina até os dias atuais), onde o termo
transcende para a publicidade e para uma nova formatagdo da esfera social. Habermas
analisa a influéncia da publicidade, e o impacto da sociedade capitalista de mercado

como sucessora de duas institui¢cdes: a familia nuclear burguesa e a monarquia absoluta.

Essa nova sociedade, que passa a viver sob a influéncia de um novo catalisador
e instituidor de opinido, ¢ resultado das novas tecnologias e institui¢des ligadas a
comunica¢cdo, como os jornais. Habermas conclui que a opinido publica acabou
subordinada as rotinas da politica eleitoral e aos arroubos da publicidade da sociedade

de consumo.

A opinido publica ¢ poderosa; mas mesmo sendo poderosa, nao significa que
esteja correta. Esse ¢ um dos erros comuns quando um governante, por exemplo, se
rende a opinido publica, como se essa fosse a senhora da verdade e o melhor dos
caminhos. Opinido publica ndo ¢ vox dei. A vontade do povo € soberana, mas nem

sempre ela pode ser interpretada via opinido publica.

Para Socrates e Platdo, a opinido era de que ela ndo trazia a verdade absoluta ou
o conhecimento preciso sobre uma determinada matéria, ainda que lhe trouxesse alguma
luz. E melhor ter alguma opinifio, mesmo que ndo seja a mais abalizada e inteiramente
baseada no conhecimento, do que ndo ter idéia de nada, ser absolutamente ignorante
sobre o tema. Era como se a opinido fosse um caminho, uma estrada que pudesse ser a

centelha que leva ao conhecimento.

Contudo, ¢ importante ressaltar que a opinido nao significa certeza; retrato de
um conhecimento. A opinido ¢ a falta de certeza, ¢ o entendimento ou julgamento
impreciso. Ela ndo ¢ absoluta porque lhe faltam elementos que asseguram confianga,
fidacia. Os ingleses e franceses véem, segundo Noelle-Neumann, a opinido como algo
mais complexo: “Opinido pode ser valiosa ou sem valor algum, mas ela representa uma
visdo unificada de uma parcela da populagdo em um dado momento” (NOELLE-

NEUMANN, 1993).
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Shakespeare, em 1596, em O mercador de Veneza, escreveu que as aparéncias

sdo ilusdérias. Assim como basear-se apenas nas pesquisas para compreender
verdadeiramente os anseios da populacdo pode levar ao erro. “Bastantes vezes a
aparéncia externa carece de valor. Sempre enganado tem sido o mundo pelos

ornamentos” (SHAKESPEARE, 2005, p. 91, ato III, Cena II).

Por sua vez, o entendimento do que ¢ publico, como parte integrante do conceito
de opinido publica, também ¢ importante. Mas, nem nesse caso ha uma concordancia
generalizada. Por publico, em primeira instancia, entende-se aquilo que nado ¢ privado.
Perfeito como conceito juridico. Bem publico, res, coisa publica, por exemplo,
contrapde-se ao bem privado, a coisa privada. O direito publico ¢ diferente do direito
privado e desde os primérdios do diritto romano, ou do deustch recht, no inicio da
codificagdo, seus parametros sdo contrapostos. Ambos tém sua instancia, sua validade e
seu momento. O espago publico ¢ diferente do espaco privado. Vérios espagos
privados ndo compdem um espaco publico, assim como a reunido de direitos privados
nao cria um direito publico. O mesmo ocorre com a opinido privada e a opinido
publica. Cada um pode ter sua opinido sobre isso ou aquilo mas, a menos que haja uma
forma de interpretacdo, de afericdo, essas opinides isoladas ndo se fardo ouvir como
opinido publica. Seguindo a mesma linha de mesmo raciocinio, a opinido, por ser
publica, deveria representar a totalidade do pensamento; na verdade, ela expressa a
concepegao, a idéia, o pensamento de uma parcela (a maioria, normalmente) do publico.
A opinido publica, por exemplo, dos americanos, era totalmente favoravel ao Presidente
George W. Bush e sua invasdo do Iraque, logo apds o clamor do 11 de setembro. Ele
atingiu naquele momento 90% de apoio popular; o maior indice ja alcan¢ado por um
presidente americano. Era a maioria? Sim. Era a totalidade? Nao, mas prevaleceu sobre
a minoria. Hoje, o resultado inverteu-se, mas o Presidente j& estava respaldado pela
opinido publica que lhe dera os votos no Congresso para ir a guerra e para um segundo
mandato. Na verdade, o que ocorre € que a opinido da maioria regra as relagdes, dita a
moda, os costumes, € quem sera o representante ou representantes do povo. A maioria

representa a opiniao publica.

Finalmente, na tentativa de buscar um consenso entre as dezenas de conceitos
pode-se definir opinido publica como o sentimento expresso da maioria da populagao

sobre um determinado assunto, num certo local, num dado momento.
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Jean-Gabriel Tarde (1843-1904) ¢ o primeiro autor a tratar seriamente e

extensivamente sobre opinido. Seu livro A opinido e as massas, de 1901, inicialmente

publicado na forma de artigos, foi um marco na histéria sociologica do grande numero.
Tarde defende que as idéias ndo sdo criadas. Elas estdo ai para, em razao do acaso ou
da necessidade, virem a tona e serem usadas por quem quer que seja. Professa uma
teoria de sociedade que ele define como, “uma cole¢do de seres na medida em que estdo

se imitando entre si” (TARDE, 1992). Na teoria tardeana de opinido, ele diz:

Assim as novas opinides, as novas atitudes, ndo sdo o puro
produto de uma razdo particular. Elas ndo sdo produtos de uma razio
no sentido de que ndo provém de uma razdo, ndo encontram nela a
origem de sua existéncia, mas simplesmente a origem de sua

revelagdo (TARDE, 1992).

A opinido ndo precisa ser racional. Ela ndo ¢ gerada a partir da racionalidade,
de um raciocinio cartesiano, que a gera e flui para, no encontro de outras opinides
igualmente logicas, formar a opinido publica. Ela prescinde de coeréncia. Ela nado

prescinde, no entanto, da fagulha de um entendimento, de uma razao particular.

“O vinculo social realmente moderno ¢ a opinido publica e ndo uma verdade
determinada”(TARDE, 1992). O que importa ¢ a opinido publica, e ndo uma verdade
determinada. E a fé expandida pela sociedade. “Entre todas as opinides que se chocam,

sO pode restar uma Unica, que sera em breve a opinido publica” (TARDE, 1992).

Tarde ndo da ao publico e a opinido publica uma conceituagao politica. Ele
lhes atribui conceitos socioldgicos ou psico-socioldgicos. “Ha apenas uma unica e
mesma forma de expressdo social, receptora das opinides politicas como também ¢

receptora dos gostos e das modas de todos os tipos” (TARDE, 1992).

No prefacio de A opinido e as massas, Tarde escreve, em maio de 1901:

De fato o publico, objeto especial do estudo principal, ¢ uma
multiddo dispersa, em que a influéncia dos espiritos uns sobre os outros

tornou-se uma ag¢do a distancia, a distdncias cada vez maiores. Enfim, a
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opinido, resultante de todas essas agOes a distdncia ou em contato, esta
para as multid3es e para os publicos assim como o pensamento esta para

o corpo, de certo modo (TARDE, 1992).

Multidao e publico ndo sdo a mesma coisa. E preciso ndo confundi-los, disse
Tarde. “A multidao ¢ o grupo social do passado; depois da familia € o mais antigo grupo

social.” (TARDE, 1992).

Tarde atenta para a importancia da imprensa e de seu poder de criacdo, de
consciéncia de grupo, quando diz que “depois da imprensa ¢ cada vez menos com
determinadas pessoas ¢ cada vez mais com a coletividade que mantemos relacdes de

todo género” (TARDE, 1992).

No capitulo “A opinido e a conversacao”, Gabriel Tarde explora a sinergia
entre opinido e publico, quando escreve que “a opinido estd para o publico, assim como
a alma esta para o corpo, e o estudo de um nds conduz naturalmente ao outro” (TARDE,

1992).

Para entender a palavra opinido, deve-se distinguir entre “opinido propriamente
dita, um conjunto de juizos e a vontade geral, um conjunto de desejos” (TARDE, 1992).
Assim como a opinido ndo deve ser confundida com duas outras parcelas do espirito

social; a tradi¢do e a razdo.

A transformacdo de uma opinido individual numa opinido
social, na opinido, foi devido a palavra publica na Antiguidade e na
Idade M¢édia, a imprensa nos dias de hoje, mas, em todas as épocas e
acima de tudo as conversagdes privadas...E um agregado de opinides

que forma a opinido (TARDE, 1992).

A andlise de Tarde sobre opinido, opinido publica, multidao e publico foram os

balizadores para o estudo e a compreensao desses termos, a partir de sua extensa obra.

Guy Débord, em A sociedade do espetdculo, de 1967, faz uma anélise critica da

sociedade moderna. A obra desenvolve a teoria critica de que nds vivemos numa

sociedade onde o que importa ¢ a imagem, o espetadculo produzido, e ndo a vida em si.
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A vida perde espaco para a representacdo da vida. Nao interessa mais quem somos, mas
o que temos. Nao importa o que se faz, como se vive ou como se €, mas sim, Como isso
tudo ¢ representado e como a sociedade vé esse espetdculo. Nao importa ter um carro,
mas sim como esse carro ¢ visto, € como vocé € visto com o carro. A sociedade perde
seu valor. O homem perde seu valor. Ganha importincia a expressdo social, a
aparéncia desse homem. Nesse contexto, a midia adquire um papel ainda mais
relevante (embora muito criticada); sua fungdo ndo ¢ outra sendo servir de meio para a
proliferagdo de imagens espetaculares. E numa sociedade onde a imagem e a
representacdo sao carregadas de significados, a opinido publica adquire uma

importancia ainda maior.

O espetaculo ndo é um conjunto de imagens, mas uma relagdo
social entre pessoas, mediada por imagens [...] sob todas as suas
formas particulares — informagdo ou propaganda, publicidade ou
consumo direto de divertimentos [...] o espetaculo constitui o modelo

presente da vida dominante da sociedade” (DEBORD, 2005).

Ele acrescenta: “[...] a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo ¢ real. Essa

alienagdo reciproca ¢ a esséncia e o sustento da sociedade existente” (DEBORD, 2005).

Chegou-se, segundo ele, a um ponto em que a realidade ¢ aquela exibida e
apreciada como a realidade, uma vez que o espetaculo ¢ o real: “O consumidor real
torna-se um consumidor de ilusdes. A mercadoria ¢ esta ilusdo efetivamente real, e o

espetaculo é sua manifestagdo geral” (DEBORD, 2005). Para ele,

a historia s6 passou a ser de todos quando passou a ser vivida por
grupos maiores. Isso gerou uma comunicacdo que deu a todos o
sentimento de estarem vivendo o mesmo presente — a riqueza
qualitativa dos acontecimentos como atividade — sua época. Nasce dai

a linguagem geral da comunicacio histérica (DEBORD, 2005).

Os veiculos de comunica¢@o de massa sdo os instrumentos para a pasteurizacao
dessa percepcao e a disseminagao de um pensamento unico, uma unica opinido publica
que serve a sociedade escravizada pela economia de mercado. “O espetaculo ¢,

materialmente, a expressdo da separacdo e do afastamento entre o0 homem e o homem”

(DEBORD, 2005).
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“A sociedade do espetaculo” ndo teria modo de existir se ndo fosse pela midia.
A midia transforma bens e pessoas em atores de um mesmo espetaculo homogeneizado,
cujo fim € fazer dos objetos e das pessoas vetores de um mesmo ato, muito semelhante,
que se retro-alimenta da exposi¢ao dessas mesmas pessoas e objetos, levando outros a

cumprirem o mesmo papel.

E de bom tom lembrar que existem dezenas de defini¢des sobre um tema que ja
despertara a atencao de Socrates e Platdo. O conceito de opinido sofreu significativa
evolugdo com a chegada da imprensa, depois do radio e da televisdo e, novamente, nos
dias de hoje, com as novas midias. Os meios de comunicacdo influiram sobremaneira
na liberdade de expressdo. Esta liberdade, e o conseqiiente maior acesso a informacao,
mais uma vez influiram sobre o modo e o processo de formacao da opinido publica. A
opinido publica ndo ¢ um corrego cristalino que nasce de uma vertente virgem. Ela até
pode surgir num processo sdo de representagdo da opinido de um grupo desinteressado e
que, com o tempo, acaba por envolver a maior parte da sociedade. Mesmo na dgora
ateniense, esse processo democratico de expressao, que acabava por influenciar a toda
polis, era o fruto da vontade e da opinido de alguns (que excluia estrangeiros e escravos,
por exemplo). Mas, na maioria das vezes, a opinido publica advém do interesse de
grupos que podem muito bem ser moldados ao sabor da propaganda, via meios de
comunicacdo de massa. Mais uma vez, nesse caso, ficam grupos excluidos da grande

opinido publica, porque ndo souberam ou temeram expor seus pontos de vista.

O que precisa ficar claro ¢ que a opinido publica, por maior liberdade de
expressao que a sociedade conceda aos seus cidadaos, ndo ¢ a opinido da sociedade
como um todo. Ela expressa o sentimento de um grupo ou da maioria da sociedade, e
como tal deve ser entendida. Embora os governantes, baseados em pesquisas de
opinido, acabem por usar as tendéncias, tdo logo elas surjam, para buscar entender
(principalmente em campanhas politicas) o que sera o pensamento de grupos ou da
maioria da sociedade, Elisabeth Noelle-Neumann defende que essa opinido pode ou nao
ter valor na compreensao do que pensa a populacdo, atentando as ressalvas relativas a
lugar e hora. “Opinido pode ser valiosa ou sem valor algum, mas ela representa uma
visdo unificada de uma parcela da populagdo em um dado momento” (NOELLE-

NEUMANN,1993). Reiterando, ¢ possivel perceber, com base na assertiva acima
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referida, que a opinido representa um momento, um entendimento. Nao significa, no
entanto, que esse quadro expresse uma imagem perene, que possa ser usada como base
para tomada de decisdes noutro momento que nao aquele. Em campanhas politicas, por
exemplo, as aferigdes, por meio de pesquisas, chegam a ser didrias, quando a campanha
atinge fases decisivas. Porque o entendimento de hoje pode ndo ser o mesmo de

amanha.

Isso nos leva, finalmente, a um conceito que pode ser o mais adequado dentre
tantos, por nao ser categorico. Opinido publica € o sentimento expresso da maioria da

populacdo sobre um determinado assunto, num certo local, num dado momento.

Ressalte-se, pois, que opinido nao € conhecimento. Mas € melhor ter opinido
sobre alguma coisa do que nao ter idéia alguma sobre o assunto. Locke disse: “Vale a
pena, portanto, pesquisar os limites entre a opinido € o conhecimento, e examinar por
quais medidas devemos regular nosso assentimento e moderar nossas persuasdes a

respeito das coisas de que nao temos conhecimento certo [...]” (LOCKE, 1973).

Locke entende, portanto, que ha diferenga entre opinido e conhecimento.

Por isso mesmo nenhuma opinido deve ser exilada. Por menor que seja o
numero de cidaddos com uma opinido contraria, eles devem ser ouvidos. Esse ¢ um dos
beneficios do parlamento. Sempre havera um representante, nas assembléias ou nas
camaras, com um voto dissonante da maioria, representando a opinido das minorias.
John Stuart Mill expressa essa idéia brilhantemente, quando diz: “Se todos os homens
menos um, fossem de certa opinido, € um unico de opinido contraria, a humanidade nao
teria mais o direito de impor siléncio a esse um do que ele a fazer calar a humanidade,

se tivesse esse poder” (STUART MILL, 1991).

Ja Gabriel Tarde entende que do choque de diversas opinides dissonantes uma
deve prevalecer, e esta sera a verdadeira opinido publica. O que importa ¢ a opinido
publica, e nio uma verdade determinada. E a fé expandida pela sociedade. “Entre todas
as opinides que se chocam, s6 pode restar uma Unica, que serd em breve a opinido

plblica” (TARDE, 1992).
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Habermas diz que a opinido publica acabou subordinada as rotinas da politica
eleitoral e aos arroubos da publicidade da sociedade de consumo. Isso ¢ o que vemos de
maneira mais cabal hoje em dia. A opinido publica contemporinea serve
majoritariamente para descobrir, entender, desvendar os anseios da sociedade e,
especialmente, de grupos especificos, no que se refere a preferéncia por produtos e
servigos. A pesquisa de opinido qualitativa e quantitativa ¢ a ferramenta mais usada no
dia-a-dia da publicidade e do marketing para o langamento dos produtos corretos, via
preco adequado, na forma e local ideal para atender a demanda de publicos especificos.
Nenhum produto ou servigo que se preze ¢ lancado sem que haja uma pesquisa prévia
para antecipar a opinido do consumidor. Essa pesquisa de opinido suplantou em
numero qualquer outra féormula de obtencdo de perfil de anseios, preferéncias ou
opinides da sociedade. Da mesma forma que as pesquisas de opinido, com fundamento
politico, tiveram um significativo incremento, passando a ser ferramenta fundamental
para toda campanha politica ou tomada de decisdo de governantes, seja sobre a venda de
uma estatal, seja para decidir sobre o aumento do salario dos magistrados. Isso equivale
dizer que a pratica ¢ governar levando em consideracdo ao que pensa populagdo sobre
cada um dos assuntos importante em voga. A candidata a presidéncia da Argentina,
Cristina Kirchner, por exemplo, no inicio da campanha, fez questdo de associar sua
imagem as presidentes do Chile e da Alemanha. Com a queda dos indices de aprovagao
do governo de Bachelet, presidente do Chile, ao longo da campanha de Cristina

Kirchner, a Senhora Kirchner dissociou sua campanha da imagem da dirigente chilena.

Vé-se, portanto, que a opinido publica, como instrumento balizador para
tomada de decisdes em diversas areas, teve um significativo aumento de prestigio e
utilizacdo nas ultimas décadas. Talvez, hoje seu uso seja mais prosaico, mais
mercantilista ou comezinho do que em épocas passadas, porque sua importancia, suas

técnicas e seu valor sdo maiores hoje do que nunca.

Para os efeitos desse trabalho, ¢ importante entender que sempre havera um
gap entre o que ocorre no governo, as informagdes que sao recebidas e entendidas pelo
publico, e as informagdes que sdo realmente liberadas para conhecimento geral. E
assim que a sociedade funciona. “While censorship and privacy intercept much

information at its source, a very large body of fact never reaches the whole public at all,
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or only very slowly” * (LIPPMANN, 2.004). Assim, a opinido publica so refletira
aqueles fatos que forem alvo dos veiculos de comunicagdo de massa, nao podendo
refletir aquilo a que ndo teve acesso, obviamente. E preciso levar em consideragdo a
capacidade e possibilidade de acesso a informagdo. Lippmann previne quanto a
acessibilidade a informacao, de acordo com as classes sdcio-econdmicas. “The size of a
man’s income has considerable effect on his access to the world beyond his
neighborhood. With money he can overcome almost every tangible obstacle of

communication [...]" (LIPPMANN, 2.004).

Neste trabalho, a opinido publica ganha status. Ela que vai servir de parametro,
embora acessorio, para a investigacdo e analise da ocorréncia ou ndo da agenda setting
e de framing. Uma vez identificados o enquadramento das publicagdes e o agendamento
desses mesmos veiculos, ndés vamos buscar identificar se esse posicionamento das
matérias e dessas publicac¢des interferiram, influiram na opinido publica, mesmo que de
forma estratificada. Essas pesquisas tém a inten¢do de retratar a sociedade da forma
mais técnica e precisa possivel. Para tanto, sdo escolhidos cidadaos de todas as idades e
classes sociais de forma a criar uma representatividade perfeita do povo brasileiro.
Extrai-se, assim, desse grupo, o espelho do que passa pela cabeca de toda a nacdo. Esse
entendimento, que ¢ a consubstanciacdo da opinido de grupos, forma um padrdo que

expressa a opinido da maioria. Um fendmeno coletivo e publico.

Nos sabemos que essas revistas (Veja e Epoca), conforme sera abordado em
capitulo préprio, sdo publicagdes de publicos estratificados. Sao lidas por alguns
poucos milhdes de pessoas, enquanto a televisdao ¢ o grande veiculo de massas € o
grande indutor de opinido. Venicio Lima explica que a midia tem desempenhado

funcdes que, tradicionalmente, eram atribuidas aos partidos. Fungdes como “definir a

* “Enquanto a censura € a privacidade interceptam grande parte da informagdo na propria fonte, uma
grande parte dos fatos nunca atinge a totalidade do publico, e quando o faz, ocorre muito lentamente”
(Tradugao do autor).

ok . , . 4

“0O tamanho da renda de um homem tem consideravel efeito no seu acesso ao mundo além de sua
vizinhanga. Com dinheiro, ele pode superar quase todos os obstaculos tangiveis da comunicagaol...]”
(Tradugao do autor).
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agenda dos temas relevantes... gerar e transmitir informagdes politicas, fiscalizar a agao
das administragdes publicas, exercer a critica de politicas publicas e canalizar as
demandas da populagdo junto ao governo” (LIMA, 2004, p. 191). Em todas essas
atribuicdes a coleta de informacdes geradas pela opinido publica ¢ fundamental. A
defini¢do de agenda de temas relevantes, por exemplo, se da prioritariamente via
pesquisas de opinido. E a troca de informagdes entre governo, partidos politicos e
populacdo se da principalmente, sobretudo, via televisdo. As revistas sdo importantes
no papel de informacao? Sao. Mas num pais com as caracteristicas educacionais,

culturais e econdmicas do Brasil, a televisdo € o grande veiculo indutor de opinides.

“A televisdo estd mudando o homem e a politica. A primeira
transformagdo engloba a segunda. Porém, ¢ a videopolitica a que melhor
representa, neste momento, o videopoder, a for¢a que nos esta modelando. E
por isso manterei que a videopolitica transforma a politica no mais amplo
contexto de videopoder que estd transformando em homo ocular o homo
sapiens produto da cultura escrita” (SARTORI, 1992, apud LIMA, 2004, p.
191).

2.3. A POLITICA NO CONTEXTO DA COMUNICACAO

“A midia ¢ hoje a instituicdo mais decisiva para a qualidade do exercicio da

cidadania no Brasil redemocratizado” (LATTMAN-WELTMAN, 2003).

A midia ¢ o elemento que coloca a servico da democracia os meios para que a
populagdo conhega os matizes dos elementos politicos. E por meio dela que se cria
consciéncia (deliberada ou ndo) sobre a pauta politica, sobre seus atores, sobre a agenda,
etc. E ela que exerce, nesse momento, o poder inquisidor (sem entrar no mérito se
corretamente ou nao), abrindo as caixas pretas das instituicdes e do comportamento dos

politicos.

O perfil da midia no mundo e no Brasil mudou drasticamente nas ultimas

décadas. A influéncia, exercida majoritariamente pelos jornais e pelo radio, passou a
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dividir espago com as revistas (muito segmentadas) e, do inicio da década de 1960 para
cd, com a televisdo, que passa em seguida a dominar a cena. Em 1964, no Brasil,
quando os militares assumem o poder, apenas 10% dos lares brasileiros contavam com
aparelhos de televisdo. Esse percentual ja era de 75% em 1980, e de 97,1% em 2.006
(segundo pesquisa realizada pela Eletrobras). O interessante desses dados, para fins de
comparagdo, ¢ que existem mais lares com televisdo do que lares com refrigerador

(apenas 96% das residéncias tém esse eletrodoméstico). (Pesquisa Eletrobras, 2006).

A média de aparelhos de TV, por unidade habitacional, ¢ de 1,41. Essas cifras
dao uma dimensao do poder de penetragdo dessa midia no Brasil. Isso fez com que a
influéncia da TV e, mais recentemente, dos computadores pessoais (25% dos lares ja
tem PCs) passasse a ter um alcance e uma participacdo na formac¢ao da consciéncia
politica muito maior do que no passado. Além disso, a instantaneidade inaugurada pelo
radio tomou uma propor¢do muito maior em razdo das novas midias e tecnologias.
Hoje, gragas a varios dispositivos de comunicacdo pessoal, as noticias chegam ao
consumidor sem a necessidade da existéncia de um reporter formal no local dos
acontecimentos. O furo nacional, por exemplo, da queda do avido da TAM, em
Congonhas, em julho de 2.007, foi dado pela Radio Gaucha, de Porto Alegre, gracas a
um ex-executivo da empresa que estava no aeroporto e entrou no ar, por telefone
celular, pautando dezenas de outros veiculos. Em seguida, ja havia fotos enviadas por
cameras de telefones em sifes de noticias. Essas formas de comunicagao, espraiadas, e
nas maos de mais de 106 milhdes de pessoas (nimero de telefones celulares em julho de
2.007, no Brasil, segundo a ANATEL ) criam novos meios de fazer noticia e de vigiar a
vida politica. Isso fez o Brasil, um pais de feigdes rurais, transformar-se numa das
democracias mais midiatizadas do mundo, em trés ou quatro décadas. O resultado dessa
transformagdo foi sentido em todos os patamares da politica. Aquele politico que ndo
entender as novas regras, perdera seu espaco. Hoje, a politica ¢ feita em consonancia
com a midia. Uma ndo existe sem a outra. A politica ¢ um ator no palco dos veiculos de
comunicagdo ¢ estes se prestam a ser o palco de exposicdo, de endeusamento, de
execragao, de veneracdo ou de morte de alguns importantes e respeitaveis atores, ¢ de

muitos comediantes de picadeiro.

A capacidade de instantaneidade, de abrangéncia nacional, de obtencdo de

resultados de pesquisas de opinido muito proximas do resultado efetivo de eleigdes, fez
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dos meios de comunicagdo um elemento muito mais proximo do grande publico no que

se refere a politica.

Outro fator que tem feito a midia ganhar importancia, no campo politico, € sua
capacidade de investigar e trazer a publico fatos que ndo viriam a tona se a nagao
dependesse exclusivamente dos meios republicanos para tal (policia, Ministério Publico,
Judiciario). Esse fator, por outro lado, desencadeou um processo perigoso, que € o
julgamento, pelos meios de comunicacao, de deputados, senadores e ministros, antes
mesmo da averiguagdo real dos fatos nos tribunais e da publicagdo da sentenca. Além

disso, essa glamourizacdo da midia deu-lhe poderes inéditos na histéria.

O regime democratico representativo ¢ o melhor caminho, tanto para os paises,
como para seus povos. Isso ¢ dificil de ser questionado. Mas o sistema tem falhas,
como também tem qualquer outro regime. Uma dessas falhas ¢ a independéncia que o
representante eleito adquire, assim que termina o sufrdgio, a maneira como os
representantes respondem aos poderes e delegacdo que lhes ¢ dada pelos representados,
através do processo eleitoral. Os veiculos de comunicagdo t€ém exercido esse controle
necessario e permitido a milhdes de eleitores saber o que fazem ou deixam de fazer seus
representantes. E gragas a midia que parlamentares como a Deputada Federal Angela
Guadagnin (PT-SP) ao celebrar a absolvigao de seu colega, Deputado Joao Magno (PT-
MG), com a famosa dan¢a da pizza, recebeu a execragdo nacional, ndo se reelegendo.
Nao adiantou pedir perddo aos eleitores e ao povo brasileiro. Suas imagens, dancando

no plenario do Congresso, em seu traje amarelo, foram por demais contundentes.

Na falta de instrumentos melhores de controle dessa representacdo, os
representados exercem algum controle por um instrumento chamado, em inglés, de
accountability. Essa prestacdo de contas “é, portanto, chave para a qualificagdo da
moderna democracia, porque se refere ao real funcionamento de suas institui¢des”
(LATTMAN-WELTMAN, 2003). A accountability ‘“‘articula ao mesmo tempo tanto
uma dimensdo normativa do sistema politico democratico [...] quanto uma dimensao
mais propriamente operacional do que se pode obter das instituicdes democraticas”
(LATTMAN-WELTMAN, 2003). Portanto, tdo ou mais importante do que o
desempenho real que os politicos t€ém em seus mandatos, ¢ a percep¢ao publica desse

desempenho que conta. Por outro lado, isso também leva a distor¢des. Ha aqueles que
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tétm um desempenho real muito fraco ou burlesco, mas alcangam um desempenho

midiatico fabuloso. Enfim, o sistema nao ¢ perfeito, tampouco seus controles.

O que importa, ¢ que a politica e a midia estdo cada vez mais interligadas. “Os
nossos contemporaneos compartilham uma convic¢ao basica a respeito da politica tal
como se pratica em nossos dias: ha uma zona crescente e complicada de interface entre
os universos da politica e da comunica¢do de massa” (GOMES, 2004). Wilson Gomes
relaciona algumas expressoes que se referem a este fendomeno de interligacdo com os
dois campos; entre eles: politica-midiatica, videopolitica, comunicagdo politica,
politica-espetaculo, espetacularizacdo do poder e politica show. Venicio Lima
acrescenta o termo videopoder (LIMA, 2004, p.200). Ao longo deste texto, foram
usados ou ainda serdo usados, nos topicos seguintes, varios desses termos, de acordo
com a abordagem de cada tema, de tal forma que esses conceitos estdo presentes na
tematica que estuda as congruéncias entre comunicagio e politica. E preciso, no entanto,
explicar alguns detalhes. Os termos anteriormente referidos ndo sdo sindbnimos. Nem
sempre se referem as mesmas coisas e, as vezes, apresentam nuances no conteudo e no

significado. Em outras vezes, autores referem-se a mesma coisa, fazendo uso de

expressoes diferentes, apenas por ndo perceberem as sutis diferencas entre os termos.

Em primeiro lugar, ¢ preciso fazer uma distingdo. Politica ¢ uma disciplina, ou
arte, de conquistar, manter, exercer o poder e governar. De modo mais simples e
contemporaneo: politica ¢ a ciéncia do Estado ou ciéncia do poder. Seja 14 qual for a
predilecdo, desde os tempos de Platdo, quando este escreveu A Republica (res publicae,
ou da coisa publica) cujo titulo original era Politéia (aquilo que dizia respeito a todas as

coisas da pdlis), que se entende politica com um significado comum (PLATAO, 1972).

Quando se trata de comunicagdo, ¢ preciso fazer algumas distingdes e

esclarecimentos. Vamos primeiro a definicao de comunicagao.

Relacao entre seres humanos, quer face a face, quer a distancia,
utilizando diversas modalidades de suporte. E na relacio
comunicacional que uma auténtica comunidade de pessoas dotadas de
uma identidade comum se constitui, se fundamenta, se alimenta e se

restabelece (RODRIGUES, 2000,p.29).
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Lasswell decupa o modelo de comunicagdo da seguinte forma. “Quem diz o que,
em qual canal, para quem, com que efeito” (LASWELL, apud O’SULLIVAN, 2001,
p.52). O que importa, nesse processo, ¢ o entendimento de que uma mensagem ¢
enviada por um sujeito e recebida por outro. E sobre este segundo individuo ela deve

produzir um efeito. Caso contrario, ndo serd comunicagao.

Ja a comunicacdo de massa extrapola o conceito, puro e simples de
comunica¢do, conforme visto nos dois pardgrafos anteriores. Em primeiro lugar ¢
preciso registrar que a expressao “‘comunicacdo social ¢ um termo criado pela Igreja
Catolica Apostolica Romana, em 1962, para substituir a expressdo “veiculos de
comunicacdo de massas” (MELLO, 2003, p. 57). Essa expressao ¢ utilizada,
basicamente, nos paises latino-americanos onde ¢ grande a influéncia catolica. Na
maioria dos demais paises do mundo a expressao utilizada ¢ comunicag¢do de massa ou

mass communication.

Comunicagdo de massa, portanto, ¢ a “designacao criada nos anos 1950, para
designar o conjunto dos media que, como a imprensa industrial, a radio e a televisao,
atingem um publico alargado, diversificado e ndo individualizavel” (RODRIGUES,

2000, p. 32).

Cabe ainda fazer uma ressalva sobre o mesmo tema conforme O’Sullivan e

outros no livro Conceitos-chave em estudos de comunica¢do e cultura, quando diz que

“a comunicagdao de massa nao ¢ um conceito que pode ser definido, mas uma categoria
do senso comum , utilizada para reunir varios fendmenos diferentes ¢ de um modo nao

analitico (O’SULLIVAN, 2000, p. 53).

No entendimento do grande publico, a conjugagdo dessas duas ciéncias, a
politica e a comunicagdo social, engendraria a producdo de fatos e atos pela primeira,
para serem difundidos pela segunda. Na verdade, esse fenomeno ocorre. E a inter-
relacdo de ambas como ja foi visto, e é sabido, ocorre todos os dias. Mas a interface
entre ambas as ciéncias tem uma conota¢do maior € um pouco mais complexa. Ela
abrange o jornalismo politico (com a finalidade basica de informar), a propaganda

politica (com o intuito precipuo de tentar incutir uma determinada visdo ou

47



entendimento de um contetdo num grupo especifico) e o marketing politico, que busca
“uma estratégia permanente de aproximagao do partido e do candidato com o cidadao

em geral” (GOMES, 2004).

Embora todos esses campos tenham sido muito estudados desde a década de
1920, com as pesquisas sobre a influéncia dos jornais sobre o voto e o qudo
determinante essa influéncia poderia ser no resultado na votacao. Mais tarde, os estudos
se voltaram para a propaganda de Estado e de partidos, na inflamacao de povos inteiros,
como foi o caso nazista, por exemplo; e mais recentemente, as campanhas politicas de
candidatos e partidos com o uso de modernas técnicas de marketing. Ainda ha que se
estudar e separar as duas ciéncias, a politica da propaganda, a fim de objetivar sua

correlagao.

Segundo Wilson Gomes (2004), existem trés modelos de relagdo entre politica e
meios de comunica¢do. Por modelos, ele entende “um conjunto de praticas instituidas,
de costumes e de habilidades que formam um padrao social” No primeiro “a
comunicacdo de massa existe basicamente na forma da imprensa.” Essa imprensa nao
pode e ndo deve ser vista como um elemento ou sistema a parte, mas como uma parte do
universo politico. No segundo modelo, em que o radio e o cinema ja fazem parte do
contexto das comunicagdes, os governos € os partidos passam a entender os veiculos
como potentes meios de emissao de mensagens e conteudos para audiéncias massivas.
Nesse momento, cria-se a expressdo mass media: “E nesse contexto que surgem as
primeiras investigagdes acerca de efeitos e possibilidades dos meios de comunicacdo
sobre e para o mundo politico” (GOMES, 2004). Muitos desses meios de comunicagao
pertenciam ou tinham forte influéncia de partidos politicos, independentemente de suas

cores partidarias.

No terceiro modelo, a imprensa, antigamente ligada a partidos politicos, foi
sendo assimilada pelo novo formato dos meios de comunicagdo. Isto €, por veiculos
que deixam de lado essa estreita vinculagao com partidos politicos, para se entenderem
como empresas; isto €, com objetivos comerciais e empresarias definidos. Mais
voltadas aos negdcios e ao entretenimento. Esse fenomeno ocorre de forma natural, pois
o business comunicacdo desvincula-se da antiga dependéncia politico-partidaria para

basear-se em uma estrutura mercadologica, onde sua maior conexao passa a ser com
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anunciantes, assinantes, agéncias de publicidade, etc. Esse fato, associado ao fenomeno
do crescimento das grandes cidades e da necessidade de informac¢do com qualidade, e
com um minimo de independéncia, fez com que os veiculos se afastassem das
corporagdes politicas e se aproximassem dos consumidores. Por consumidores, entende-
se ndo somente o leitor, mas toda a cadeia acima referida, de anunciantes, assinantes,
publicitarios e distribuidores, entre outros. Aos antigos veiculos ligados a partidos
politicos sO restaram trés coisas a fazer: desaparecer, converter-se ao mercado ou
continuar a existir de forma mediocre, subsidiados pelo Estado totalitario ou por
partidos. As igrejas sofreram um fenomeno muito parecido. Algumas perceberam que
poderiam ter sua fé professada através de emissoras de radio e televisdo, com formatos
ao gosto popular. Outras, que ndo entenderam que esse caminho era o natural, perderam

espago entre seus consumidores, ou melhor dizendo, fiéis.

Resta uma duvida dentro dessa realidade de distanciamento formal dos partidos,
em relacdo aos meios de comunica¢do, na forma como eram antigamente: ou seja,
amalgamados. Os partidos e a politica se tornaram mais superficiais? Eles se afastaram
do publico? Ou o publico, como um todo, tornou-se mais raso? Seja la qual for a
resposta, muitos politicos entenderam a mensagem e passaram a usar esta nova
realidade em proveito proprio, de seus partidos e governos. Surgem, entdo, 0s
consultores politicos (ou de imagem). Isso ndo deve ser encarado como uma
mercantilizagdo da politica, como muitos tentam fazer parecer, denegrindo o fato, em si,
e os politicos, em particular. O consultor politico ¢ simplesmente um canal profissional
de conexdo do partido, do politico ou de governos, com uma populagdo, que recebe e
deseja uma comunicacao diferente do que foi no passado. O mundo, hoje, esta avido de
entretenimento. As pessoas estdo receptivas a novidades e se aborrecem com uma
facilidade imensa. O Presidente da Venezuela, Hugo Chaves, ou o Presidente de Cuba,
Fidel Castro, ficam embevecidos ao saber que batem recordes de tempo de discursos
pela TV, ao invés de se perguntarem quem tem interesse em ouvi-los por oito horas
seguidas. A geragdo-internet ou geracdo videogame precisa de novas imagens e
conteudos a cada dois minutos. Esse comportamento deve que ser percebido pelos
analistas de imagem e pelos consultores politicos. O que antigamente era a regra, ou
seja, um politico dar longas entrevistas a radios e jornais, foi substituido por declarag¢des
de uma ou duas frases que caibam na edi¢do do telejornal da noite. O politico precisa

entender isso, € para tanto, existem os consultores para orienta-lo e treina-lo a passar o

49



conteudo de uma idéia, de um projeto, de uma lei, em uma frase, com inicio meio e fim,
que dure cerca de 20 segundos. O distanciamento dos veiculos de comunicagdo de
partidos e governos ndo ¢ a causa da superficializagdo das mensagens politico-
partidarias. A superficializagdo ¢ propria do momento sécio-cultural em que vivemos. A
linguagem elaborada (texto e forma) pelos consultores de marketing nao ¢ mais rasa ou
mais profunda. Ela é apenas a melhor forma de estabelecer um vinculo, um canal de

comunicag¢do, com o publico contemporaneo.

As grandes mudancas na relacdo dos partidos € no seu gerenciamento eleitoral
sdo: a) a concentracdo da atividade e da vida politica na televisdo; b) o crescimento da
publicidade politica no mesmo formato empregado por produtos e servigos; c) o
crescimento dos debates pela TV e, d) o foco na figura de um (ou varios) candidato (s),

€ ndo mais nas idéias e dogmas do partido.

O que muitos criticos chamam de superficialidade da politica nada mais ¢ do que
a adequagdo de uma atividade ao tempo presente. A mensagem da igreja Mormon, nos
EUA, aos fi¢is, por exemplo, ¢ dada via comerciais de televisdo. Com isso, a igreja
mantém o contato permanente com os fiéis e evita que eles comparegam ao templo, o
que consumiria mais recursos da instituicdo, porque teria que gastar com limpeza,
templos maiores, etc. A isso se chama adequacdo ao mercado. A politica percebeu isso
e, por esta razao, contratou profissionais com a capacidade e a habilidade de estabelecer

comunicac¢do dentro desta nova realidade, e com esse novo publico.

O discurso politico, como sistema de pensamento, ¢ o resultado de uma
atividade que busca um ideal politico em razdo de principios e balizamentos
ideologicos. “O discurso politico como ato de comunicagdo concerne mais diretamente
aos atores que participam da cena da comunicagdo politica [...]” (CHAREAUDEAU,
2006). Entender o funcionamento de ambas as ciéncias para poder construir imagens de
atores politicos, buscar influenciar eleitores, convencer e persuadir o publico, € o cerne
da questdo que envolve tanto a politica como a comunicacao. Se a politica ¢, como
disse Millor Fernandes, em tom de blague, “a mais antiga das profissdes” (MILLOR,
1994), ¢ preciso entender que quase todas as outras mudaram. Por que, justamente essa,

nao mudaria e se aperfeigoaria no uso dos meios e técnicas de comunicagao?
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2.4. AGENDA SETTING

Segundo os autores que trouxeram a luz as causas e os efeitos da hipotese da
agenda setting, Maxwell McCombs e Donald Shaw, a midia teria o poder de influenciar
o publico, organizando e ordenando o mundo. “A midia talvez ndo tenha o poder de nos
dizer o que pensar, mas ela tem muito sucesso em nos dizer o que pensar a respeito de

algum assunto” (McCOMBS et SHAW, 1993).

No inicio dos estudos sobre o tema, havia uma tendéncia a se afirmar que a
midia tinha o poder de influenciar diretamente seus publicos. Quando os estudos
passaram a ser feitos de forma mais técnica e ampliada, foi-se criando o sentimento de
que as pessoas eram influenciadas apenas naquilo que acreditavam e em suas atitudes,

em razao da exposi¢cdo a determinados temas na midia.

O mais citado exemplo, em todos os textos ou livros que tratam do tema, ¢ a
pesquisa realizada por McCombs e Shaw, em 1972, na cidade de Chapell Hill. Aquela
pesquisa (realizada nos 24 dias que antecederam as eleigdes nacionais), fica evidenciado
que a midia havia provocado e influenciado os eleitores. Mas além disso, a midia
também havia influenciado os proprios candidatos, que passaram a incluir, em seus

discursos, temas que nao faziam parte de suas plataformas, num primeiro momento.

Depois desse estudo, muitos outros foram desdobrados, inclusive pelos mesmos
autores do primeiro, na busca do aprofundamento e do aperfeicoamento da teoria. Havia
interesse, tanto em corroborar o que havia sido constatado quanto, eventualmente,
detratar o resultado da pesquisa. Ainda havia estudiosos que acreditavam na Teoria
Hipodérmica, que atribuia poderes imensos a midia. Seu maior defensor foi Harold
Lasswell, influenciado pelos feitos da midia durante a guerra. Ele defendia que “a
audiéncia ¢ visada como um alvo amorfo que obedece cegamente ao estimulo-resposta”

(MATTELART, 1999).
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Hé teorias e estudos para todos os gostos. H4 autores e pesquisadores que
defendem cegamente o poder da midia de influenciar o publico, seja diretamente, seja
em dois passos: em primeiro lugar, um grupo que tem maior acesso as informagoes.
Esse grupo passa a influenciar os demais num segundo momento. Outros dizem que o
efeito ¢ limitado. Para ambos os casos, podem ser encontrados ensaios, livros e

pesquisas corroborando as teses.

Para demonstrar as tendéncias, o ideal ¢ trazer um texto de Elihu Katz, em que ¢
feita uma divisao das correntes tedricas que contestam os efeitos limitados. Inclui, no
que chama de paradigma institucional, o grupo que constréi uma critica explicita ao
modelo dos efeitos limitados; no paradigma critico, os que substituem os efeitos
limitados por uma teoria de efeitos diretos e poderosos e, no paradigma tecnologico, o
grupo que se julga capaz de traduzir esta teoria em um programa de investigacdo. O
modelo institucional, ao qual pertence a agenda-setting, sustenta que a midia nos diz
qué temos que pensar. No paradigma critico, a midia tem o poder de nos dizer que ndo
ha o qué pensar. No paradigma tecnologico, a midia talvez tenha o poder de dizer como

devemos pensar e a que grupo pertencer (KATZ, 1998).

Dito isso, fica mais facil entender porque existem posi¢cdes opostas, como a de
McCombs (afirmando os efeitos limitados da agenda-setting); e de Traquina
(defendendo os efeitos poderosos da agenda-setting e da midia). Na verdade, ndo ha
uma posi¢ao definitiva, e também ndo hd como garantir uma corrente nica e absoluta.

A teoria ou funcdo da agenda-setting ainda estd em construgao.

O que deve resultar como conclusao, para o leitor que nao esteja familiarizado
com o tema, ¢ que o poder da midia ¢ inequivoco. Os estudos ndo estabeleceram, e
talvez jamais venham a fazé-lo, dogmaticamente, o qudo poderosa ¢ a midia no
agendamento de assuntos e/ou posi¢des junto ao publico. Talvez a resposta nao esteja
somente na midia, mas na diversidade do publico, quando alguns individuos seriam
mais influencidveis do que outros. Ou a midia mais competente. Outro fator a ser

considerado ¢ o grau de educagdo do publico.

52



Quando se trata dessa matéria, pode passar ao o leitor a percep¢ao que apenas a
midia tem o poder de influenciar, ou que os estudos sobre a capacidade de influenciar
terceiros tenham surgido apenas com as teorias acerca da midia. Na verdade, tanto o
poder de exercer influéncia, quanto os estudos de sociologia, psicologia e filosofia sobre
o tema ja sdao conhecidos ha muito mais tempo. Essa necessidade e pratica de induzir
terceiros, nasceu com o homem. E ele o faz com maestria, desde que aprendeu a falar.
Na maioria das vezes, as pessoas, a0 se comunicar, mais do que dar a informagao, estdo
empenhados “em representar pequenas pecas de teatro para uma platéia”
(LITTLEJOHN, 1982). O homem, no desejo de encantar, de ser o centro das atencdes,
de cativar a audiéncia, seja ela composta por um Unico ouvinte, seja uma grande platéia,
consome grande parte de seu tempo empenhado em dar um show, fazer um espetaculo e
ndo em dar a informagdao objetiva. Talvez um excelente exemplo disso sejam os
programas de comentdrios esportivos. Provavelmente a informagdo, objeto desses
programas, pudesse ser dada num quadro de 5 minutos, logo apds o encerramento da
partida de futebol, mas o publico ¢ levado a assistir um “espetaculo” de horas onde a
unica preocupacao dos comentaristas ¢ oferecer seu proprio show. A teatralidade ¢

inerente a comunicagdo humana, seja ela pessoa a pessoa, seja midiatica.

A teoria do agendamento passou a estudar a influéncia desse discurso feito pela
midia. E desnecessario dizer que veiculos como a televisdo tém um fantastico poder de
influéncia sobre as pessoas. A televisao criou uma nova percep¢ao de ver o mundo
através de sua capacidade de ensinar (ndo se esta questionando se ensinar bem ou mal,

para o bem ou para o mal, apenas a capacidade de ensinar).

E importante ressaltar que a hipotese da agenda setting ndo pretende dizer que
haja uma inten¢@o deliberada de persuadir. A influéncia praticada, muitas vezes, vem do
simples ato de enviar a informagdo, de ela ser recebida pelo individuo e, ao ser
decupada, ser entendida de uma determinada maneira, ¢ ndo de outra. As pessoas, na
maioria das vezes, de acordo com sua cultura, sua historia de vida e suas crencas, tém a
capacidade de incluir ou excluir informagdes a partir daquilo que a midia inclui ou
exclui do seu conteudo. No caso do agendamento, ele ocorre pela simples exposicao a

midia.
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A tematica da teoria do agendamento também representa a
evolucdo de uma perspectiva quantitativa para uma abordagem
representativa dos efeitos. O que vale € o significado daquilo a que as
pessoas estdo expostas e, também, o impacto cumulativo dessa
exposicao, cuja freqliéncia continuada e cotidiana influencia na

cogni¢do” (PENA, 2005, p.145).

A ac¢do da midia, no dia a dia, na sua obra sobre o conjunto de conhecimentos e
sobre a realidade do cotidiano, influi e forma a cultura coloquial, tendo responsabilidade

sobre seu resultado.

O inicio da pesquisa sobre teoria do agendamento deu-se em razdo de estudos
feitos para descobrir a influéncia da midia em assuntos politico-eleitorais. No caso
dessas teorias, quando examinadas a luz da politica, isto ¢, da relacdo da midia com
eleitores, candidatos, propostas, eventos e votos, ha que se considerar que o
agendamento, efetivamente, tem o poder de influenciar no julgamento dos eleitores.
Para isso ocorrer, segundo Tamir Sheafer (2007), da Universidade Hebraica de
Jerusalém, ha que ser alcancada a combinacdo de dois fatores: forga e direcdo, de
acordo com estudos formulados em Israel, pelo citado pesquisador, usando o mote da
economia como questdo central para determinar o grau de influéncia da midia em 16

eleigdes para o governo daquele pais.

Ele comprova, através de longa pesquisa que, na medida em que a economia era
tratada com maior assiduidade e relevo pela imprensa, o publico encarava o tema como
0 mais importante para as eleicdes daquele ano. Nos anos em que a cobertura de
imprensa incrementava o trato de assuntos e problemas de economia e lhe dava o pior
tratamento, maior era o relevo reconhecido pelos eleitores as questdes econdomicas. O
elaborado estudo demonstra que atributos afetivos (positivos ou negativos sobre
determinado assunto) tém importante efeito sobre todos os estagios da agenda setting. O
mais interessante ¢ que a abordagem negativa de determinado assunto, nesse caso, a
economia, produz significativo efeito. Como esses estudos foram calcados no bindémio

midia versus pesquisas eleitorais, hd que ser levado em conta que, ao fazer uma
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pergunta aos entrevistados, nunca sera dada uma resposta sobre pontos positivos do
pais. A tendéncia sempre ¢ de se responder sobre um problema, seja ele economia,
seguranga, saude, habitacdo, etc. Isso, no entanto, ndo invalida o estudo, porque ¢
sabido que as respostas dos questionarios abordariam problemas nacionais. O tema-
chave ou controle, porque estava sendo observado na midia, no mesmo periodo das

pesquisas, era a economia.

Vale o trabalho cientifico, principalmente por conclusdes como as que sdo

relatadas a seguir:

1. Quanto mais negativa a cobertura da midia, mais baixas sdo as avalia¢des

desse quesito pelos entrevistados;

2. Ha uma interagao direta entre o tom da midia e o grau de exposi¢do a ela.
Quanto mais os individuos forem expostos a uma apresentagdo negativa da
economia, pior serd a avaliagdo dos respondentes sobre o partido

responsavel, o partido no governo;

3. Quanto mais a economia aparecer no noticiario (maior a saliéncia do
assunto), maior sera o efeito sobre o tom de avaliacao do partido no governo

(SHEAFER, 2007, p. 24 ¢ 25)."

O mais interessante sobre essas conclusdes, € sobre o que ja foi anteriormente
dito neste trabalho, ¢ que ¢ sabido que cada pessoa tem uma Unica e pré-estabelecida
constelagdo de conhecimentos, credos, experiéncias e expectativas em relacdo a
qualquer assunto, como a economia, por exemplo. Mesmo assim, fica comprovado que
a alta exposicdo a midia e ao modo como esta trata um determinado assunto (de forma
positiva ou negativa) vai impactar a quase todos os membros de uma comunidade. Isso
se deve, provavelmente, a combinagdo de dois fatores: o conteido da mensagem e a
estrutura socio-intelectual dos processos cognitivos de um receptor. “Significa que os

efeitos vao depender da extensao de como o contetdo de uma determinada mensagem

" Tradugdo do autor
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vai combinar (com razoabilidade), com o esquema intelectual do individuo” (HWANG,

2007, p. 44)."

As revistas usadas neste trabalho, assim como as pesquisas € o ambiente
politico, t€ém por palco o Brasil, pais onde, segundo o INAF (Instituto Nacional do
Alfabetismo Funcional), apenas 26% da populagdo de 15 a 64 anos ¢ plenamente
alfabetizada. Isso significa dizer: ter capacidade de ler e compreender o texto das
revistas Veja e Epoca aqui referidas. Essa capacidade, simples e minima de ler e
compreender um texto (que infelizmente estd decaindo ano a ano, desde 1995, segundo
a mesma pesquisa do INAF), ¢ bésica para o entendimento das fungdes e da influéncia
da agenda-setting. Como esperar ou pesquisar resultados profundos, numa populagdo
onde os alunos terminam o segundo grau com uma das piores capacidades de leitura
entre 40 paises pesquisados (o Brasil ficou com a 37° colocagdo entre os paises
pesquisados). E onde apenas 20% desses que conseguem a facanha de concluir o II
grau, matriculam-se numa Universidade (enquanto o percentual na Coréia e na

Finlandia ¢ de 90%, e na vizinha Argentina, ¢ de 61 %) (PNAD, 2006 ¢ IBGE, 2007).

Esses dados sdo fundamentais para a exploragdo da agenda-setting junto a
populagdo brasileira, porque ha uma estratificagdo cultural e social muito grande quando
se trata da influéncia da midia. A imensa maioria da populacdo, ignorante e iletrada, tem
acesso a informagdo via radio e TV. Informagdo esta, na maioria das vezes, de ma
qualidade. Portanto, a influéncia exercida pelas revistas-alvo do presente trabalho tem
que ser relativizada. Isto ¢, entendidas apenas dentro do contexto de seus leitores. E
quando da anélise das pesquisas que servem de suporte para demonstrar os efeitos do
agendamento sobre a populacdo, mais uma vez ¢ preciso que sejam observadas dentro
do contexto publico leitor em relagdo ao publico pesquisado, porque as pesquisas em
tela refletem o pensamento do brasileiro como um todo, enquanto as revistas, ndo. Elas
sdo uma estratificagdo da populag¢do, porque o somatorio de tiragem de ambas as
publicagcdes ndo atinge 1% da populagdo brasileira, se considerarmos que as duas
revistas, somadas alcangam uma tiragem de 1.520.000 exemplares. Ainda ha que se
levar em conta que cada exemplar dessas revistas ¢ lido em média por 4 pessoas,
elevando, portanto, o numero de impactos a aproximadamente 6,1 milhdes de leitores. E
este percentual minimo encontra-se situado entre a parcela com melhor grau de

instrugdo, melhor poder econdomico e melhor acesso a informacdo. O poder de

" Tradugdo do autor
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influéncia da midia sobre a populacdo, nesse caso, teria que ser avaliado sob a
perspectiva dos estudiosos que dizem que a midia influencia uma pequena parcela de

formadores de opinido, e esses influenciariam os demais.

Finalmente, fazem-se necessarias as seguintes indagagdes:
O leitor busca a informacgao para reforgar sua opiniao?

Quem ndo tem opinido formada busca, nos meios de comunicagdo, uma muleta

que o auxilie na formacao de opinidao?

Quem ndo tem qualquer juizo formado busca, nos meios de comunicagdo, a
informag¢@o mais proxima, mais facil, e se deixa levar pela opinido alheia na construgao

da sua?

O leitor quer pertencer a um determinado grupo, e assim busca o veiculo e a
informacao harmoénica com sua forma de pensar, reforcando sua convic¢ao sobre

determinado assunto?

As atitudes, desejos, comportamentos e respostas a esses insights sdo muitas
vezes resultados, ndo apenas do que a pessoa ¢, mas daquilo que ela sente e acredita.
Talvez a midia ndo tenha o poder de influéncia imediata, num determinado momento,
caso ou fato. Mas, certamente, ela deve influenciar, ao longo da vida, na formacao de

uma consciéncia que vai levar a uma decisdo no momento oportuno.

2.5. ESPIRAL DO SILENCIO

Le don d’observation a lui seul ne suffit pas a saisir la réalité
sociale. De méme que I’observation de la nature se fait depuis
longtemps a l’aide d’instruments de méme nous devons dans ce

. . , . . , *
domaine nous munir d’outils qui renforcent nos facultés naturelles

(NOELLE-NEUMANN, 1966).

* O dom da observagdo ndo ¢ suficiente para perceber a realidade social. Mesmo que a observacao da
natureza se faca depois de um longo periodo ¢é preciso que nos munamos de instrumentos que reforcem

nossas faculdades naturais (Tradugdo do autor).
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Embora o foco central do trabalho sejam as teorias sobre agenda setting e
framing, a compreensdo da espiral do siléncio, como teoria assessoria, torna-se
importante na analise da confluéncia da midia com as pesquisas. O trabalho vai buscar
identificar eventos de silenciamento, no momento da analise dos movimentos da midia e
da opinido publica. Isso ocorre, principalmente, quando uma das duas revistas cobre ou
prioriza um determinado assunto, enquanto a outra lhe d4 um pequeno espago ou

literalmente nenhum.

A Espiral do Siléncio, hipdtese desenvolvida pela alemad Elisabeth Noelle-
Neumann, foi apresentada pela primeira vez em 1972. Faz parte da mesma série de
estudos que trata da agenda setting e news making. Com base no seu conhecimento
sobre pesquisas, especialmente sobre pesquisas de opinido publica, hoje tdo difundida

entre nos, ela elaborou a hipotese da Espiral do Siléncio.

Noelle-Neumann dava-se conta de que, na verdade, a influéncia
da midia dependia, sobretudo, da caracteristica da audiéncia ou do
receptor, na medida em que a consonancia provocada, consciente ou
inconscientemente, pela midia, acabava por dificultar a pratica de tal
selecdo. A pesquisadora terminava, entdo, por relativizar o conceito
mais classico de opinido publica, enquanto a média de opinides
veiculadas num determinado grupo social, buscando historiar a
evolugdo desse conceito e re-situd-lo diante de suas pesquisas

(HOHLFELDT, 2005).

O homem moderno, mais do que em qualquer outro tempo, estd sujeito a uma
tempestade diaria de informagdes. Consta que um homem de cultura mediana recebia ao
longo da vida, no final do século XIX, o equivalente as informacdes contidas, hoje em

dia, numa edi¢do dominical de um jornal como o New York Times.

A concorréncia pelo emprego, o incremento dos contatos sociais € do nimero de
pessoas com quem o homem lida (real ou digitalmente) todos os dias; a necessidade de

estar atualizado para se relacionar com o mundo moderno, faz com que se busquem
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infinitas informagdes. Infelizmente, a aptiddo humana de buscar, reter, compreender e
processar esses dados ¢ imensamente menor do que sua capacidade fisica. Isso leva o
homem a selecionar aquilo que mais lhe convém; seja do ponto de vista pragmatico,
como, por exemplo — o0 novo preco da passagem de Onibus — até os artigos de certos
autores sobre politica, comportamento ou assuntos técnicos de seu interesse, como arte,

medicina ou economia.

No momento em que ocorre essa escolha, quando o individuo opta por este ou
aquele veiculo; por um autor de esquerda ou de direita; pelo editorial que defende o
direito de ter armas em casa ou pelo editorial que prega banimento de armas nas maos
de cidaddos, da-se um fendmeno previsto pelos estudiosos da comunicacdo. O homem,
como ser social que ¢, d4 uma grande importancia ao grupo e a opinido deste grupo.
Fazer parte de um segmento ¢ fundamental para a espécie. Isso ocorre desde os tempos
pré-historicos (naquela época, por razdes de seguranga e de sobrevivéncia; hoje, por

inclusdo social e todos os significados inerentes a expressao).

O mesmo ocorre quando se trata de opinides e de conceitos. Os individuos
temem o isolamento. Nao apenas fisicamente, como no caso do castigo supremo que
um apenado pode sofrer com o confinamento a cela solitaria, mas o isolamento de
opinido. Salvo casos que sdo a excecdo da regra (no caso de Noelle-Neuman, essa
quebra restringe-se a 20% das pessoas nas experiéncias usadas quando da elaboracdo da
teoria), a maior parte das pessoas prefere ater-se a opinido da maioria, mesmo quando

ela suspeita ou entende que essa opinido esta errada.

A Espiral do Siléncio, em tltima analise, descreve o silenciamento de um grupo
ou de uma pessoa ao perceber que a maioria das pessoas tem opinido diversa da sua.
Nesses casos, a minoria tende a reprimir sua opinido com receio de ser mal-vista,

julgada ou ironizada pela maioria.

O que Noelle-Neuman percebeu foi o desejo de pertencimento de uma pessoa ou

grupo de pessoas, em contrapartida ao isolamento. Ela soube, dentro de sua experiéncia
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como estudiosa e profissional do ramo de pesquisas de opinido publica, traduzir,
transportar para este mundo (da opinido publica) o que Freud, Klein e Winnicott ja
estudavam como disturbios psiquicos. Quando Platdo, Locke, Tarde e Tocqueville,
entre outros, perceberam, conceituaram ou descreveram opinido publica, eles o faziam
do ponto de vista filosofico, ou socioldgico. Freud da a esta sensacao de isolamento um
carater mais profundo, e dotado de particularidades que influenciardo os seres humanos

pelo resto de suas vidas.

As fases precoces do desenvolvimento infantil, fundamentais para sua formagao
como adulto, estdo amplamente relacionadas com as sensagdes de abandono e
isolamento. “A angustia da separagdo surge durante o desenvolvimento infantil normal
no fim do periodo simbidtico, isto ¢, em um periodo relativamente tardio, quando
comecga a luta pela individualizagdo, por volta dos 12 aos 18 meses” (QUINODOZ,
2007, p. 247). Transtornos ocorridos nessa fase, seja pelo abandono dos pais, seja pela
repulsa da mae, podem resultar em doengas psiquicas que podem levar o individuo ao
isolamento na idade adulta ou, a temer, de forma exagerada, ao ndo pertencimento. O
que se estd buscando explicar aqui ¢ que o conceito de isolamento, amplamente
utilizado por Noelle-Neumann, do ponto de vista socio-filosofico, ¢ mais profundo do
que isso. Ele estd entranhado na psigué humana. A necessidade de fazer parte de
grupos, de sentir-se seguro ou confortavel entre iguais, deve-se a necessidade da crianca
de ser aceita, ser querida, ser amada e fazer parte do mundo da mae, antes de mais nada.
Todo o pertencimento posterior, que vai gerar o siléncio, ou a opinido aberta e

eloqiiente, ¢ uma conseqiiéncia da formacao da primeira infancia da crianca.

Quando Freud tentava compreender melhor o funcionamento dos grupos ele
comentou numa carta enviada a Romain Rolland. “Nao que eu considere esse escrito
particularmente bem-sucedido, mas ele mostra o caminho que conduz da andlise do
individuo a compreensdo da sociedade” (VERMOREL, 1993, p. 219, apud
QUINODOZ, 2007, p. 216). Freud busca compreender a sociedade, o comportamento
de grupos a luz da psicandlise “quando eles perdem sua capacidade de julgar e sua
liberdade de pensamento” (FREUD apud QUINODOZ, 2007, p. 216). Eis ai a questdo

da “espiral do siléncio” sob a otica do individuo e ndo mais do grupo aferido em
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pesquisa. Primeiro ha que entender o individuo. Depois sua participagdo e

comportamento no grupo.

O medo do isolamento, e o desejo de estar junto ao lado vencedor movem o
eleitor. As pessoas de baixa auto-estima sdo mais propensas a este tipo de
comportamento, isto ¢, de engajamento. A fim de se identificarem com colegas de
trabalho, com colegas da faculdade ou com amigos, eles mudam o voto para sentirem-se
parte do grupo. E, justamente, esse receio de isolamento que “sets the spiral of silence

in motion”” (NOELLE-NEUMANN, 1993, p.6).

E importante dizer que hoje ja hd meios de perceber e de estudar esses
movimentos que induzem milhares de votos a migrar de um candidato para outro, ou de
um partido para outro. Um dos meios de buscar informagdes sobre esses movimentos ¢
de agregar aos questionarios dos entrevistadores perguntas como: “Quem vai vencer a
eleicdo?, o que a maioria das pessoas pensa? E, vocé acredita que a maioria das pessoas
gostem mais do partido X?” (NOELLE-NEUMANN, 1993, p.11). Observe-se a
sutileza das perguntas. Elas permitem ao entrevistado dar a sua opinido; lhe permite
dizer o que ele acha que vai acontecer, a despeito de sua opinido; e, expressar seu
pensamento sobre o quanto lhe agrada determinado partido; ou o quanto esse partido
agrada a maioria das pessoas. A chance dessas respostas serem diferentes ¢ muito
grande. O resultado dessas pesquisas permite aos institutos de opinido identificar
tendéncias. Além de identificar votos do tipo vou votar nele porque ndo quero ficar
com o grupo que vai perder a eleicdo. Como se aquele individuo pesquisado tivesse

receio de ser excluido do grupo de vencedores.

As vezes as pesquisas de intencdo de voto prevéem um resultado. Apds a
escrutinagdo dos votos, percebe-se que o resultado € outro. Isso se deve, sobremaneira, a
simplicidade da pesquisa que aborda simplesmente o eleitor com a pergunta: em quem
vocé vai votar. Deixando de captar, nesta mesma pesquisa a chance de viés de

resultado.

* Que coloca a espiral do siléncio em movimento (Tradugdo do autor).
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De acordo com a hipotese da espiral do siléncio, isso é explicado
pela diferenga do desejo, ou melhor, da necessidade — daqueles nos
dois campos de expressar suas opinides em publico, de expor sua
visdo abertamente, onde os sinais podem ser percebidos. A hipotese s6
pode ser sustentada se encontrarmos evidéncias empiricas para duas
suposicdes. A primeira ¢ de que as pessoas t€ém um palpite intuitivo
sobre os partidos contendores. A segunda suposicdo € se as pessoas de
fato adaptam seu comportamento a aparente forca ou fraqueza dos

dois competidores” (NOELLE-NEUMANN, 1993, p.16).

A segunda suposi¢ao parece ser a mais correta, porque as percepgoes de
mudanga de atitude, de clima de vitéria penetram, se espraiam por toda parte. Chega
um momento em que as pessoas que acreditam que seus candidatos vao vencer falam
(comprovadamente) mais do que aqueles que tendem a perder. Cria-se uma espécie de
euforia do jd ganhou, que influencia os votos nao apenas de indecisos, mas daqueles

que querem apenas estar entre os vencedores.

Quando se diz que as pessoas falam mais, isso ndo significa apenas expressao
oral. O fala, neste caso, significa mais do que isso. Denota toda forma de expressao
que demonstre adesdao a uma idéia. Significa suporte ao partido ou candidato. Em Porto
Alegre, por exemplo, ficaram célebres os bandeiragos, que o PT tdo bem soube
implementar nas esquinas. Em época de campanha eles passavam a idéia de que todos
eleitores apoiavam o partido e seus candidatos na cidade. Era quase incorreto, em Porto
Alegre, em certas campanhas recentes, dizer que nao iria votar no PT. O mesmo vale
para os adesivos nos carros e as bandeirolas nas janelas das casas. O importante ¢ passar
a idé¢ia de que ha uma corrente majoritaria. E estar com outra corrente qualquer,

significa estar isolado. Significa ndo fazer parte da maioria.

Outro movimento, tdo ou mais importante do que os demais, para o
desenvolvimento da “espiral do siléncio” numa campanha politica (ou num referendo,

como no recentemente ocorrido pela proibigdo das armas, para nao ficar apenas em
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campanhas eleitorais), ¢ o de grupos formadores de opinido. Pessoas que sao
importantes dentro de grandes grupos ou comunidades, e onde sua palavra sera ouvida.
Mais uma vez criando a impressdo, através da manifestacdo desses formadores de

opinido, que uma corrente ¢ mais poderosa do que as outras.

O eleitor ao perceber esses movimentos de pessoas falando em prol de um
candidato (usemos um candidato como exemplo, no lugar de partido ou qualquer outra
situagdo que envolva votacao), ao ver as bandeiras pela rua, os botdes nas lapelas, os
adesivos nos carros, etc. tende a imitar e se associar a0 movimento. Mais uma vez,
segundo Noelle-Neumann, ele o faz por imitacdo. E isso se da por dois motivos: para
apreender ou por medo de isolamento. O medo do isolamento ja foi abordado. Vamos
ver o que leva um individuo a votar baseado na aprendizagem. “As pessoas observam o
comportamento de terceiros, apreendem que esta ou aquela possibilidade
comportamental existe, ¢ ddo a ela uma oportunidade apropriada, provando o

comportamento por elas proprias” (NOELLE-NEUMANN, 1993, p.39).

Elisabeth Noelle-Neuman, ao fazer seus estudos buscou, além das pesquisas de
campo, uma larga pesquisa no trabalho de filosofos e pensadores. Muito mais do que
para encontrar referéncias sobre o tema em si, como para entender o homem no
contexto social, na aversao ao isolamento ¢ na necessidade de fazer de parte de grupos.
Para isso, ela faz uso das idéias de Locke, Joseph Glanvill, Hume, Rousseau, Madison e
Tocqueville. De Glanvill, ela inclui uma idéia que faz do fendmeno opinido publica um
elemento ainda mais interessante e forte. Glanvill cunhou o termo clima de opinido. O
sentido, o significado de clima de opinido ¢ mais o menos o mesmo de opinido publica.
Mas a esse termo se agrega uma volatilidade que o clima de opinido expressa melhor.
Ao cunhar o termo o filosofo inglés evidenciou que a opinido publica muda sempre.

N3o ha consisténcia nela.

Com base no clima de opinido, Noelle Neuman explica que as mudancas de
opinido entre pessoas que tém contato com a midia, especialmente a televisao, sao mais
rapidas do que entre aquelas pessoas que ndo sdo atingidas pelos programas de noticias.

Entre aqueles que assistem televisdo com freqiiéncia, haveria um maior sentimento de
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entendimento de grupo e de opinido publica. As pessoas teriam mais facilidade de
fazerem parte de um grande grupo, por estarem compartilhando as mesmas opinides que

0s ancoras e suas equipes de jornalismo.

A autora conclui seu livro fazendo a seguinte conexdo: “Quanto mais noés
entendemos a opinido publica, melhor nés entendemos a natureza social dos seres
humanos” (NOELLE-NEUMANN, 1966, p.30). Essa citagdo tenta explicar a
volatilidade do pensamento, da opinido dos homens que, vivendo em sociedade, estao
aptos € a0 mesmo tempo propensos a alterar seu juizo sobre todo e qualquer assunto que

seja objeto da vida em sociedade e digno de que se tenha opinido sobre ele.

Um dos grandes méritos de Noelle-Neumann foi ter sistematizado e testado com
diferentes métodos de pesquisa suas teorias. O fendmeno da espiral do siléncio ndo era
novidade entre pesquisadores. Hoje em dia, mesmo ndo sabendo a nomenclatura
correta, os jornalistas politicos que cobrem campanhas eleitorais usam o conceito e

tentam explicar, a sua maneira, eventos dessa natureza.

2.6. GATEKEEPING

Lorenzo Gomis inaugura o capitulo do livro sobre teoria do jornalismo (GOMIS,
1997, p. 81), em que trata de gatekeeping, com a seguinte pergunta: “Quem escolhe a
noticia que ouvimos e joga no lixo as nove informagdes restantes?” O personagem que
tem essa tarefa, dentro de um jornal ou outro veiculo qualquer, ¢ chamado de
gatekeeper (filtro). Esse sujeito, que varia de posicdo, de veiculo para veiculo, ¢ o

personagem que vai decidir se uma noticia sera transmitida ou nao.

Quem primeiro utilizou a expressao gatekeeper foi Kurt Lewin, um dos grandes
cientistas sociais do nosso tempo, segundo Nelson Traquina. Lewin salientou que “a
passagem de uma noticia por determinados canais de comunicacao estava dependente
do fato de certas areas, dentro dos canais, funcionarem como gates” (TRAQUINA,

1993, p. 142). Lewin explica ainda que “certos setores dos gates sdo regidos ou por
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regras imparciais ou por um grupo com o poder de tomar a decisdo de deixar entrar ou

rejeitar uma informagao” (TRAQUINA, 1993, p. 142).

Mas o que leva um profissional a escolher, dentre tantas informagdes que
chegam as redacdes, aquela que serd veiculada e aquelas que serdo jogadas no lixo? A
resposta desavisada e superficial provavelmente tenderia a dizer algo como: é uma
determinagdo da diretoria. Mas ndo ¢ somente isso. As razdes e as influéncias sdo
extremamente diversas. Elas compreendem fatores como, efetivamente, decisdes de

diretoria (n6s presenciamos isso de forma veemente no Correio do Povo, em Porto

Alegre, durante as décadas de 1980 e 1990, at¢ 2007). Mas a complexidade ¢ muito
maior. Envolve normas de costumes (como a tradicdo de ndo noticiar suicidios, por
exemplo), normas éticas, influéncia de colegas e amigos, valores pessoais, antecedentes
familiares, de educacgao, regionais, experiéncias de vida, pressdes populares, influéncia

social e econdmica, e até politica.

Nao existe, no entanto, nas redagdes, um sé profissional com a func¢ao declarada
de gatekeeper. Essa fungdo pode ser realizada pelo chefe de redagdo, pelo editor chefe,
pelo diretor de redagcdo ou mesmo pelo publisher. O mais interessante ¢ que essa funcao,
que vai levar em consideracdo, além das influéncias socio-culturais referidas no
paragrafo anterior, o tempo e o espacgo disponiveis, ndo se altera muito se exercida por
um ou outro profissional do veiculo. E como se o jornal ou o radio, por exemplo,
adquirissem uma personalidade propria, que segue dia apds dia uma linha editorial
independente de quem esteja exercendo a funcdo: se o editor chefe ou seu substituto,
porque aquele saiu de férias. Essa pratica muda muito de veiculo para veiculo. Um
pequeno jornal do interior ndo dispde de um staff que lhe permita distribuir fungodes,
cabendo muitas vezes a incumbéncia de escolher as noticias que serdo veiculadas ao
proprietario, que seguidamente acumula as fung¢des de diretor de redagdo. Em veiculos
maiores, essa funcao cabe normalmente ao editor-chefe. Noutros, esse poder ¢ exercido
por um grupo, na reunido de editores, que definem muitas das matérias que serdo
veiculadas e dao pesos a elas, considerando espago e prioridade na abertura, meio ou

fechamento do noticiario, direito a chamada de capa ou uma simples nota de rodapé.

O gatekeeping constituir-se-ia, portanto, em uma distor¢ao

involuntaria — na medida em que ndo se trata de uma intervengdo
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consciente, censorial — da informagdo, devida ao modo pelo qual se
organiza, institucionaliza e desenvolve a funcdo jornalistica, as
chamadas estruturas inferenciais, que ndo significam manipulagao,
pura e simplesmente, eis que ndo sdo distor¢cdes deliberadas, mas
involuntarias, inconscientes, que podem chegar, por isso mesmo a
niveis bem mais radicais e perigosos, na medida em que omitem ou
marginalizam acontecimentos que, por vezes, poderiam ser
efetivamente importantes e significativos para determinadas

coletividades (HOHLFELDT, 2001, p. 206).

Antdénio Hohlfeldt faz um discreto alerta no texto acima. Ele chama a atengao
do leitor para a sutileza da diferenga entre gatekeeping ¢ manipulagdo de noticia. O
primeiro ¢ uma atividade involuntaria, fruto de uma série de perspectivas e situacdes,
pessoais e profissionais, que levam o editor (na maioria das vezes) a escolher se um
determinado fato sera transformado em noticia, em detrimento de muitos outros. A
manipulagdo, por sua vez, € intencional, ¢ assertiva, proposital. Ela ¢ fruto de um
desejo, de uma necessidade, de uma deliberagdo com escopo determinado. E este
comportamento ndo se enquadra na boa pratica do jornalismo, porque se concretiza

como censura.

Gomis faz referéncia a uma pesquisa da Stanford University, de 1976, onde 10
editores de grandes jornais foram convidados a visitar varios paises latino-americanos.
Apds seu regresso, a propor¢do de noticias sobre a América Latina cresceu
consideravelmente. Cresceu 75,9%, para ser exato, nos veiculos cujos editores visitaram
a América Latina. Isso comprova que o moto individual da pessoa encarregada

influencia o produto final.

Traquina afirma que o importante, ¢ o fundamental ¢ o enorme numero de
escolhas e rejeicdes que um profissional tem que fazer “entre a formagao do simbolo na
mente do comunicador e o aspecto de um simbolo afim na mente do receptor”

(SCHRAMM, apud TRAQUINA, 1993, p. 142).

O primeiro estudo organizado sobre gatekeeping foi feito por David Manning

White, em 1950. Ele estudou o fluxo de noticias dentro de um jornal, com o objetivo de
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individualizar os pontos que funcionam como filtros. Seu objeto de estudo foi um editor
de meia-idade, com 40 anos de vida e 25 anos de experiéncia como jornalista, redator e
editor. Ele o chamou de Mr. Gates. Ele trabalhava num jornal editado numa cidade de
100.000 habitantes. Sua funcdo era determinar as informacdes que deveriam ser
publicadas, ou nado, entre centenas que chegavam todos os dias a redagao. O método
utilizado por David White para entender o processo foi metddico. Ao invés de analisar
as noticias que eram publicadas, ele pediu que Mr. Gates, apos o expediente, anotasse,
uma a uma, as razdes que o levaram a nao publicar as informacgdes rejeitadas. Isso foi

feito durante uma semana, e acompanhado por David White.

“White concluiu que as decisdes de Mr. Gates foram subjetivas e arbitrarias,
dependentes de juizos de valor baseados no conjunto de experiéncias, atitudes e
expectativas do gatekeeper” (PENA, 2005, p.135). Isso comprovava que a historia
pessoal e profissional do editor encarregado tinha grande influéncia na escolha das
noticias que seriam ou ndo publicadas. De cada dez despachos recebidos, nove foram

rejeitados.

A teoria do gatekeeper perdeu prestigio com o tempo. Estudos
mais recentes concluiram que as decisoes do gatekeeper estavam mais
influenciadas por critérios profissionais ligados a rotina de produgéo
da noticia e a eficiéncia e velocidade do que por uma avaliacdo

individual de noticiabilidade (PENA, 2005, p. 135).

A escolha de um acontecimento ou de outro depende de conceitos difusos. Hoje,
sabe-se, nao hd uma regra determinante de qual acontecimento deve virar noticia no dia
seguinte. Pesquisas feitas entre jornalistas e editores demonstraram que o conceito do
que ¢ e do que deixa de ser informacdo estd afeito a critérios culturais, momentaneos e

pessoais dos profissionais encarregados de escolher uma noticia em detrimento da outra.

As referéncias implicitas dos profissionais pesquisados aos
grupos de colegas ¢ aos sistema de fontes foram dois dos elementos
presentes nestas pesquisas, ultrapassando em muito qualquer
preocupacao ou referéncia ao publico, ao leitor que seria, em ultima
instancia, enquanto receptor, o verdadeiro motivo daquela atividade

profissional (HOHLFELDT, 2001, p. 205).
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Se a ultima instancia na escolha das noticias ndo era o publico final, o leitor, por
exceléncia, entdo quem exerceria o gatekeeping? Ficou demonstrado, através dessas
pesquisas que “os processos de comunicacao tém em si mesmos uma fungao de controle
social desenvolvido a partir do estabelecimento de praticas socializadas entre seus

profissionais, os jornalistas” (HOHLFELDT, 2001, p. 205).

O gatekeeper, para exercer suas fungoes, dependeria de uma série de situacoes,
conjunturas e influéncias (pessoais, profissionais ¢ do veiculo de comunicagdo onde

exercia suas fungoes), tais como:

- autoridade institucional e suas sancdes;

- sentimentos de fidelidade e estima para com seus superiores;

- aspirac¢des a mobilidade social da parte do profissional;

- auséncia de fidelidade de grupo contrapostas;

- carater agradavel do trabalho;

- o0 fato da noticia ter se transformado em valor (HOHLFELDT, 2001,
p- 206).

Ha, portanto, “uma légica especifica dos meios de comunicacdo de massa”
(HOHLFELDT, 2001, p. 206), no processo de escolha das informacgdes, que ultrapassa a

compreensdo, as expectativas

e os interesses do receptor, que se expressam nas exigé€ncias de
producdo e expressdo informacional, gracas a criacdo de uma
atmosfera e um conjunto de interexpectativas profissionais que
predetermina o contexto de interpretacdo e valorizagcdo dos fatos

(HOHLFELDT, 2001, p. 206).

O mérito desses estudos, das pesquisas, e dos que seguiram aquele realizado por
White, foi o de determinar que existiam critérios de escolha para as noticias. Como eles
eram exercitados e por quem. E que, na maioria das vezes, o publico estava exposto as
escolhas feitas por esses profissionais. Independente do interesse do publico em receber

ou nao essas noticias e ndo aquelas.
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2.7. FRAMING (ENQUADRAMENTO)

A midia de massa produz efeitos sobre aqueles que a recebem — o publico.
Esses efeitos produzem diferentes resultados, seja em razdo do conteudo, seja em
fun¢do da cultura e da bagagem de vida do individuo que o esta recebendo, e muito em
razdo da forma com que esses conteudos sdo apresentados ao publico. Existe uma
explicacdo cabal de qual dessas férmulas € mais importante, na equacao que determina
se o receptor ¢ mais suscetivel a ser influenciado por determinada midia? Ou, o modo
como a noticia ¢ apresentada seja mais forte na modelagem de como o receptor vai

interpreta-la ao receber a noticia? Ou nenhuma das hipdteses anteriores?

Existem trés modelos que, em conjunto, ou isoladamente, tentam explicar como
se da a influéncia da midia sobre os receptores. Esses modelos sdo a agenda setting, o
framing (enquadramento) e o priming (saliéncia). Os dois ultimos sdo teorias da década
de 1970, que buscaram explicar como, € em que circunstancias, as midias de massa tém
efeito sobre atitudes do publico. E como esse mesmo publico processa as mensagens
enviadas pelos veiculos de midia de massa. Nesse item do trabalho, vamos nos deter
sobre o framing. E importante que seja feito um esclarecimento desde o inicio. O termo
framing, numa tradugdo literal, seria melhor interpretado, em portugués, como
emolduramento. Mas para uma compreensdo mais adequada, vamos adotar a expressao

enquadramento, ja consagrada.

Framing & baseado na assun¢ao de que o modo como um assunto ¢ caracterizado
nos noticiarios influira sobre os receptores. Assim como ele vai influenciar o publico, de
acordo como o modo em que for entendido por esses mesmos individuos. Ele é um
processo seletivo desencadeado pela midia, com o intuito de exercer um controle
seletivo de conteudo a que o publico sera exposto. O framing define como uma noticia
(ou assunto) serd embalada, de forma a resultar numa determinada interpretagdo. Essa
embalagem do assunto ¢ feita através de selegdo, exclusdo, €nfase ou elaboracdo da
entrevista, da matéria ou da reportagem. Essa definicdo de enquadramento, simples e de
facil compreensao, na verdade, deixa muito a desejar, embora seja valida. A priori, 0
publico sempre esta exposto a noticias de toda ordem. E essas noticias vao afetar cada

individuo de forma diferente. Ao longo deste texto, vai-se examinar até que ponto as
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pessoas sdo efetivamente influenciadas, e o quanto se deixam influenciar pela midia.
Da mesma forma que as pessoas véem o mundo de forma diferente, em razdo de sua
cultura e historia de vida, a midia age diferentemente sobre cada um desses individuos.
O publico, ou cada sujeito, individualmente, interpreta as mensagens através de
quadros, de molduras proprias, de situagdes vividas, apreendidas e memorizadas,
consciente ou inconscientemente. A forma primdria dessa interpretagdo ¢ a base do
framing, que vai utilizar termos, expressoes, fotos, palavras ou textos completos que, ao
chegaram ao receptor, deverdo ser interpretados de uma forma tal que passem a ele,
publico-receptor, a idéia gestada na redacao do veiculo emissor. Isso significa dizer que
a maneira como uma noticia ¢ caracterizada, ou enquadrada, pode fazer uma sensivel

diferenga sobre como os receptores vao entendé-la.

A corrente sociologica do framing fundamenta-se, segundo Erving Goffman,
(um dos primeiros autores a escrever sobre o tema), no conceito de que as pessoas nao
podem e ndo conseguem entender o mundo completa e constantemente. Assim, de
modo a processar novas informacgdes, os individuos fazem uso de esquemas mentais
primarios que vao classificar essas informagdes, de modo a ajuda-los a entendé-las e
interpreta-las de acordo com esses conhecimentos e cultura pré-instalada ou pré-

estabelecida.

O excepcional exemplo de como as pessoas percebem os fatos de forma

diferente vem de uma referéncia feita por Walter Lippmann, no livro Public Opinion

(1922), sobre um experimento realizado no Congresso de Psicologia de Gottingen, feito

sob os olhares de pessoas treinadas e acostumadas a observacao.

Segue o relato resumido da experiéncia:

De um lugar proximo da sala em que acontecia o
congresso, havia uma festa, um baile de mascaras. Repentinamente, uma
porta da sala do congresso abre-se abruptamente e um palhaco entra
correndo perseguido, loucamente, por um negro com um revélver na
mao. Eles param no meio da sala brigando. O palhago cai. O negro pula
sobre ele e dispara a arma. Ambos saem rapidamente da sala. Todo o

incidente dura cerca de 20 segundos.
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O presidente do congresso pede aos presentes que
fagam um depoimento sobre o fato, uma vez que aquilo certamente seria
alvo de inquérito judicial e testemunhos seriam necessarios. Quarenta
depoimentos lhe chegam as maos. Apenas um tinha menos de 20% de
erros em relagdo aos fatos ocorridos. Quatorze tinham de 20 a 40 por
cento de erros, doze tinham de 40 a 50 por cento de erros e treze tinham
mais de 50 por cento de erros. Em 24 dos reports, 10% dos fatos
relatados eram pura invengdo. Cerca de % dos testemunhos eram falsos.

Nao ¢ necessario dizer que toda cena fora arranjada a
guisa de experimento. Toda ela foi fotografa. Dos falsos reports, 10
poderiam ser classificados como lendas ou contos, 24 poderiam ser
considerados como meio lendarios e apenas 6 tinham um valor

aproximado a provas. (LIPPMANN, 1922, p. 45)."

Esse notavel experimento demonstra que, mesmo mentes treinadas para observar
e entender o objeto observado, reporta fatos, em sua maioria, discrepantes da realidade.
Por que? Porque eles escreveram sobre suas proprias experiéncias vividas. A partir de

seus esteredtipos.

“Quem tem poder de quebrar um novo padrao de visdo e, mantendo-se fora do
caos, selecionar formas mais definitivas e expressivas do que as talhadas pelo génio do

homem? Ninguém tem este poder.” (LIPPMANN, 1922, p. 46)."

A teoria dos estereotipos de Lippmann ¢ excepcional para auxiliar na
compreensdo, nao apenas do enquadramento, como também do agendamento, da
saliéncia e até mesmo do gatekeeping. Porque, ao demonstrar que qualquer um esta
sujeito a flexionar a realidade ou os acontecimentos de acordo com seu esteredtipo
psicolégico, social, geografico, econdmico, etc., evidencia o jornalista que também esta
afeito a essa pressdo estereotipica. O que resultarda num trabalho que trara reflexos de

sua cultura (tomando cultura, neste caso, como a resultante de todas suas experiéncias).

Se ndo pudermos entender completamente os atos das pessoas,

até sabermos o que ecles pensam, o que ecles sabem, entdo a fim de

* Tradugdo do autor.
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fazer justica, nods temos que apreciar nao somente as informagdes que
estavam a sua disposicdo, mas as mentes através das quais elas

filtraram isso. (LIPPMANN, 1922, p. 46).

Conbhecer, portanto, o viés, a linha editorial do veiculo e do jornalista, facilita a
leitura e a compreensao da noticia, pois assim nds temos mais condi¢gdes de interpretar
corretamente a informac¢dao que nos foi transmitida por olhos cujas lentes estavam

embagadas por uma cultura diferente da nossa.

De que forma o enquadramento interfere junto a mente do receptor? A literatura
evidencia dois efeitos possiveis: a acessibilidade e a saliéncia. Qual das duas teria mais
peso? Aquela que traz a repetigdo, o acesso freqiiente a noticia ou a relevancia dada
dentro do texto? Segundo a maioria dos autores, a freqiiéncia ndo ¢ nem de longe tao
importante quanto o peso dado aos assuntos que sdo o objeto do enquadramento. Isso

nao significa que apenas a repeticao dos termos nao gere, ou provoque resultados.

Ao enaltecer, assinalar, dar maior peso a certos aspectos de uma mensagem, o
enquadramento contido na mensagem vai fazer com que esse aspecto se torne mais

influente na interpretacao e julgamento do individuo.

E importante ressaltar que esse enquadramento s6 produzira efeito quando for
bem acolhido pelo intelecto, previamente formado, do receptor, em relacdo aquele

assunto.

No caso de Veja e Epoca, por exemplo, onde os enquadramentos se mostraréo,
ao final do trabalho, muito diferentes no que se refere a imagem do Presidente Lula e de
seu governo, € necessario um casamento com o modo de pensar do leitor. Por outro
lado, hd uma grande chance de leitores pro-Lula escolherem apenas uma das revistas,
em detrimento da outra. E leitores anti-Lula escolherem aquela ndo eleita pelos
primeiros. O enquadramento das matérias devera ter olhos receptivos as suas

mensagens.

" Tradugdo do Autor
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Isso significa dizer que ha uma identificagdo entre os atributos intelectuais do

veiculo e o esquema intelectual do individuo que a 1€.

Domke, citado por H. Hwang (2007, p. 44), ilustra esta noc¢ao, “postulando que
assuntos enquadrados de forma que atendam seus principios morais e éticos levam
leitores a: (1) atribuir aos candidatos carater e, particularmente integridade; e/ou (2)

. rae yye *
avaliar outros assuntos politicos em termos éticos”.

Desta forma, a teoria do enquadramento reconhece a importancia da interagao da
mensagem e a formagdo moral e cultural previamente existente por parte do receptor. O
individuo ndo ¢ um mero leitor ou ouvinte, que recebe a mensagem induzida pelo
veiculo e a acolhe passivamente. Ele tem um papel ativo na interpretagdo, entendimento
e aceitagdo da informagdo relevante da mensagem, de modo a fazer um julgamento

pertinente do processo.

Fica evidenciado, pelo que ja& foi aqui exposto, que o framing nao ¢ uma
caracteristica exclusiva da area da comunicagdo. Ele tem sido explorado pela ciéncia da
comunicagdo, mas a génese estd ligada a psicologia cognitiva, a sociologia e a
antropologia. Seu uso difundido na area da comunicacdo deu-se em razdo de ser este,
juntamente com o priming, um dos melhores métodos de estudo e analise da influéncia
da midia sobre fendmenos politicos. Mais tarde, a teoria do enquadramento passou a

ser objeto de estudo e de uso de outras disciplinas, como economia, lingliistica e

comunicagdo politica, dentre outras.

Quando se fala em framing, ha a percepg¢ao, por parte dos nao iniciados, de que
o processo de formatacdo, de emolduramento, ¢ escancarado. O que nem sempre ¢
verdade. O Framing ¢ praticado e percebido em diversas instdncias e graus. Alguns
francamente perceptiveis. Outros, nem tanto. Ha casos em que mesmo pesquisadores
atentos nao encontram sinais de enquadramento nos textos. O leitor comum,
bombardeado por toda sorte de enquadramento, principalmente no que tange aos textos
sobre politica e politicos, raramente os percebe conscientemente. Mas, no inconsciente,

a mensagem exerce sua missao.

" Tradugdo do autor
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Uma vez feita a conceituagdo tedrica de framing, busca-se definir as
caracteristicas de enquadramento no contexto da producdo e da interpretacdo de
noticias, de modo a dar ao conceito uma aparéncia mais palpavel. Como a cultura ¢
vista como a base primeva para a constituicdo do conhecimento, significando a
compreensdo do mundo exterior, vai-se discutir a forma como um repertorio de frames,
de quadros, que compode a cultura, provém a ligagdo entre a producao e o consumo de

noticias.

Framing se refere, de um lado, a tipica forma pela qual os
jornalistas tratam o contetdo das noticias dentro de um quadro
familiar e particular, e de acordo como alguma estrutura latente de
significados. E de outro lado, pelo publico que adota esses frames e
vé o mundo de forma semelhante a desses jornalistas (VAN GORP,

2007, p.61).

Conseqlientemente, frames podem ser definidos como “elementos conceituais
nos quais, tanto a midia, quanto os individuos, confiam de modo a transmitir, interpretar
e avaliar informagdes” (VAN GORP, 2007, p.62). Este conceito pragmatico de frame
evidencia a necessidade de interacdo entre as duas partes: o jornalista, que transmite; € o
publico, que recebe a mensagem. Mas ambos, num processo integrado, devem ser

cumplices para que o frame transmitido seja adequadamente recebido e interpretado.

2.7.1. Frames (Quadros)

Quando o assunto framing ¢ abordado, os leitores imaginam que vao encontrar
os frames plenamente identificados dentro do texto, fotos, manchetes, chamadas do
noticidrio da noite, e assim por diante. Também ha a nogdo de que eles estdo
identificados na mente dos mediamakers ¢ do publico. Na verdade, ndo ¢ assim que
ocorre. Os frames estao em todos os lugares, mesmo que as vezes nem 0 €missor nem o
receptor saibam com exatidao onde eles terminam ou comecam. A razdo para isso ¢
simples. Como o frame, seu significado depende do processo cultural de ambas as
partes. Dificilmente vai ocorrer um caso em que 0 emissor ou o receptor tenha a mesma

visdao, a mesma cultura sobre aquele texto, fato ou, mais especificamente, sobre o frame.
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Buscamos na revista Veja (22/03/2006, p.66) um exemplo que ilustre o conceito.
Na mesma pagina, ha duas situagdes: primeira — frame explicito que prescinde de
grande interacao cultural entre emissor e receptor: “Antonio Palocci Filho, 45 anos, esté
cada vez menos ocupado com os destinos da economia brasileira — ¢ cada vez mais

atolado em acusagdes e suspeitas de que tem algo a esconder”.

A expressao “cada vez mais atolado em acusagdes e suspeitas” ¢ facilmente
compreendida pelo receptor. O jornalista diz explicitamente que pesam acusacodes €
suspeitas sobre o ministro, levando o leitor a formar um entendimento de que Palocci ¢

corrupto.

Ja em outro trecho, na mesma pagina 66 (buscamos as duas situacdes na mesma
pagina para evidenciar as sutilezas do framing) temos: “depois do motorista, um caseiro
desmente Palocci”. O frame ndo ¢ explicito, mas para alguém cuja cultura faz remissao
ao episodio do caseiro, no caso Collor, que foi fundamental para a queda do entdo
Presidente da Republica, a ligacao ¢ imediata. A leitura deste receptor fard a conexao
com o outro fato e podera pensar: ai vai outro pequeno que vai derrubar um figurdo da

republica.

Nesta mesma pagina, seria possivel identificar outros exemplos de frames, mais
ou menos perceptiveis. A propria foto que ilustra a matéria mostra um Palocci
preocupado. Mais do que isso, com a expressdo que denota “me dei mal”. E para fazer
essa observagdo e chegar a esse entendimento, a cultura de ambas as partes € essencial.
“Cultura se refere a uma série de crengas, cédigos, mitos, esteredtipos, valores, normas,
quadros, e assim por diante, que sdo compartilhados pela memoria coletiva de um grupo

ou sociedade” (ZALD, apud VAN GORP, 2007, p. 61).

A partir desta no¢do, Van Gorp diz que hd um “repertério de frames” situados

fora dos individuos. Eles estdo no ar, para quem quiser e puder compreendé-los.

Com base nesse “repertdrio de frames”, Van Gorp formula seis premissas que

instruem e dao corpo a teoria dos frames.
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A primeira diz que a nocao cultural de um estoque de frames leva a idéia de que

existem mais frames do que aqueles normalmente aplicados.

A segunda premissa ¢ muito interessante. “Ela prega que, em razao dos frames
serem parte de uma cultura, o frame real nao estd enquadrado no conteudo da midia. O
texto e o quadro tém que ser vistos independentemente um do outro. Tanto a atribui¢ao
de significado para o conteudo da midia, quanto a conexdo com certos frames sio partes
do processo de leitura” (VAN GORP, 2007, p.63). Foi por esta razdo que, na pagina
anterior, fizemos questdo de mostrar dois exemplos diferentes, no mesmo texto, de
como o leitor pode atribuir um significado diferente para o quadro (ou nem atribuir),

independentemente do texto.

A terceira premissa avisa que o frame esta tao atrelado ao fendmeno cultural que
seu processo de construcao social fica invisivel. Muitas vezes, portanto, esse processo €
tao difuso que, para a maioria das pessoas, ¢ como se ele ndo existisse. “Contudo, se os
frames provocam ou ndo efeitos sobre os individuos, essas conseqiiéncias dependem de
varios fatores, tais como o grau de atencdo, de interesse, credo, experiéncias, desejos e
atitudes” (VAN GORP, 2007, p. 63). Permitimo-nos acrescentar mais um motivo a lista
de fatores que influem sobre a captagdo dos frames pelos individuos: a cumplicidade de
idéias. O leitor vai captar, com maior facilidade, os frames, ao longo do texto, a medida
em que ele se identificar com o mote. E essa identificagdo atua como um provocador,

uma isca, um chamariz para o texto.

Na quarta premissa, Van Gorp (2007, p. 63) refere o impacto cultural de uma
macroestrutura no processo de enquadramento. Esta premissa ¢ bastante técnica e usa
conceitos da psicologia como meio de explicar a diferenga entre a cultura geral e a
cultura particular de cada individuo. Como os frames sdo parte da cultura, eles estdo no
mesmo diapasao da estrutura mental dos individuos. A fim de evitar mal entendidos, ¢
recomendado que se refira a estrutura mental da pessoa como ‘“schemata”, e esta se
torna cada vez mais complexa, em razdo do acréscimo permanente de novos
sentimentos e experiéncias. Os frames sdo praticamente estaveis, porque eles sdo parte
da cultura. “Eles se constituem de amplas defini¢des interpretativas da realidade social e
sdo altamente interativos com a dindmica da ‘schemata’ (BENFORD & SNOW, 2006,
apud VAN GORP, 2007, p 63).
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A quinta premissa prega que “o carater persistente dos frames significa,
primeiro, e acima de tudo, que um frame muda muito pouco ou gradualmente através do

tempo” (VAN GORP, 2007, p. 63).

E, finalmente, a sexta premissa explicita que a esséncia do framing estd na
interacdo social. Os atores e os personagens da midia interagem com suas fontes, seus
colegas e com o cenario publico. Os receptores interagem com o contetido da midia e

com seus pares na sociedade (VAN GORP, 2007, p.64).

Van Gorp (2007, p.64) conclui sua teoria sobre frames dizendo que “framing
envolve a interagdo entre o nivel do texto, o nivel cognitivo (“schemata” entre a
audiéncia e os produtores de noticias), o nivel além da midia (o discurso daqueles que
detém o poder sobre os frames) e, finalmente, o estoque de frames a disposi¢ao do

publico numa determinada cultura”.

A nogdo de framing pode levar o leitor a concluir que os frames inibem o
receptor de usar seu esquema cultural pré-instalado, que seja contrario ao frame na sua
interpretacdo da mensagem. Por outro lado, alguns elementos do texto, ndo coadunados
com o espirito dos frames, podem ser simplesmente descartados pelo receptor. Melhor
explicando, quando h4 material no texto que ndo confira com o que o receptor espera
dos frames, ele descarta esse conteudo, permanecendo fiel ao framing esperado e em

harmonia com seu esquema mental.

Isso significa que todo material externo a estrutura de frames ¢ descartado pelos
receptores? Nao. O receptor pode ou ndo acolher, como em qualquer leitura, aquilo que
ndo lhe convém. O framing pode gerar inclusive efeitos ndao desejados ou ndo
programados pela midia. “A principal funcdo das ferramentas, manifestamente
declaradas, do processo de framing, € acionar o esquema cognitivo. E para tanto, a

saliéncia ¢ essencial” (VAN GORP, 2007, p.64).

Por ser a saliéncia fundamental, entende-se que alguém torne um determinado
fato saliente, acentuado. Esse alguém, o jornalista, faz isso propositalmente, na grande

maioria das vezes, ou, em outras ocasides, sem inten¢ao de fazé-lo. Ele o faz porque a
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saliéncia, ou a defesa de uma idéia, é-lhe tao definitiva dentro do seu esquema mental e
tdo sedimentado na sua cultura, que ele acaba por dar énfase a um frame, mesmo sem
perceber. Essa categoria ¢, no entanto, aquela com a qual nos preocupamos desde o
inicio do texto. O framing que permeia o texto jornalistico, que conduz a linha da

matéria, ¢ intencional. Nesse caso, o jornalista deve seguir a linha estabelecida da

maneira mais acurada possivel.

A interagdo entre o processo de framing do veiculo, e o jornalista encarregado
do texto ou reportagem, muitas vezes influencia o jornalista, fazendo-o crer que o

entendimento do veiculo sobre determinado tema também € seu.

2.8. PRIMING (SALIENCIA)

La pelos anos cingiienta, os cientistas de politica tomaram
emprestadas da psicologia social as técnicas e definicGes operativas
validas para medir atitudes e tentaram explicar os efeitos dos meios de
comunicacdo sobre a opinidao publica, como se fossem efeitos sobre as
atitudes. O exemplo mais claro ... citado no livro de Klapper, The

Effects of Mass Communication, que ao falar do efeito de reforco (o

realce € nosso), questiona se o efeito ¢ social ou individual

(MONZON, 1996, p. 207). "

Os estudos sobre cada uma das teorias, seja ela a do agendamento, do
enquadramento ou do priming (saliéncia), surgiram de estudos cruzados da psicologia
social, da sociologia e do jornalismo. Os estudiosos, ao perceberem o poder de
influéncia dos meios de comunicacdo social, se interessaram em buscar explicagdes
sobre como, de fato, esses processos ocorriam. Se a sua influéncia era sobre o publico
como um todo, ou sobre individuos em particular. E de se ressaltar que esses estudos
iniciaram num periodo em que a televisao nao tinha o poder de penetragao e influéncia
que tem nos dias de hoje. Outros meios de disseminagdo de informacao e influéncia

como a internet nem faziam parte do imaginario. Portanto, esses avangos tecnoldgicos

" Tradugdo do autor.
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tém que ser levados em consideracdo ao examinar as teorias sob a 6tica de estudiosos e

autores de 30, 40 ou 50 anos atras.

Outra questdo a ser levada em conta ¢ em que nivel ¢ estudada a influéncia dos
meios de comunicacao nos individuos; se puramente intelectual ou emocional. Se
adotarmos a corrente que separa esses dois conceitos como agua e azeite, ha que se
buscar as influéncias das midias somente no nivel intelectual. No6s, por outro lado,
acreditamos na corrente que diz ter o “intelecto uma ligagcdo intima com a emog¢ao”
(LANGER, apud YOUNG, 1939, p.95) e, portanto, alvo de intera¢ao e de influéncia de

informagdes e, assim, dos meios de comunicacao.

Uma das caracteristicas de sociedades, como a brasileira, € ser media-centered.
Isso ndo significa que a midia esta no centro do mundo, mas que ha uma centralizagao
de midias. Isso ocorre principalmente em duas areas: televisdo e radio. No caso
brasileiro, ainda de forma mais notada, a predominancia da televisao. Esse fendmeno
incentiva e fortalece a ocorréncia de agendamento e de saliéncia. De que forma? Num
pais de dimensdes continentais ndo haveria como um jornal ser distribuido por todo
territorio diariamente. Seja pela infra-estrutura, seja pelos custos. O mesmo ocorre com
a revista que somado ao problema da distribui¢do soma-se o custo de aquisi¢cdo dos
exemplares numa sociedade onde o dinheiro para revista estd fora das prioridades do
or¢amento doméstico. O natural, num pais de 8,5 milhdes de km?, ¢ que o meio
eletronico predomine, seja pela facilidade de acesso fisico, seja economico. E essa
dominancia, de emissoras de carater nacional, com uma s6 face, uma voz, uma linha
editorial, naturalmente, leva ao agendamento e a saliéncia. Isso ndo significa que esses
processos sO ocorram na presenga de meios eletronicos de abrangéncia nacional e
hegemonicos. Apenas ¢ mais facil fazer o agendamento via canais de grande expressao
e audiéncia do que em veiculos de menor publico. Priming, por sua vez, ocorre em
qualquer veiculo, mas quanto menor seu impacto de circulagdo ou audiéncia menor serd

sua repercussao junto ao publico como um todo.

E preciso entender que a gramatica expressiva dominante no
sistema informativo tende crescentemente a se adequar a forma logica
mais geral da cultura da comunicacdo de massa, que encontra na

televisdo a sua completa realizagdo. Nao importa se os agentes que
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geram e elaboram a informacao sdo do campo jornalistico, como ¢ o
caso do grande jornalismo impresso, ou se sdo “produtores” da
industria do entretenimento, como acontece em grande parte da
programacao televisiva ou dos materiais de determinados setores
editoriais, o fato ¢ que os parametros de selecdo, de organizacao e de
apresentacdo da informagdo tendem a responder aos mesmo
principios que ha um tempo vém sendo identificados como
estruturadores da comunicacdo de massas: o entretenimento, como
base de referéncia, a ruptura, a diversdo e a dramaticidade como seus

subsistemas (GOMES, 2004, p.313).

Hé varios estudos da influéncia da agenda setting da midia sobre a opinido
publica e as politicas de governo, como os efetuados desde Weaver, McCombs e
Spellman. Esses efeitos foram comprovados por Iyengar e Kinder quando
demonstraram que “a avaliagdo de presidentes americanos estava relacionada aos
atributos mais salientes e mais faceis de serem acessados para a formagao de opinides”

(WEAVER, 2007, p. 145).

Uma vez demonstrado porque ha um ambiente propicio para o agendamento e
para a saliéncia no Brasil, via veiculos eletronicos, € em razao do media centered,

vamos ao conceito de priming.

Os estudos sobre a influéncia e os meios da midia para influenciar o publico,
depois das teorias da agenda setting e espiral do siléncio evoluiram para o framing e
priming. Alguns autores dao ao priming o status de uma extensdo evolutiva da agenda
setting. Uma traducdo literal diria que prime ¢ tanto “a primeira das horas candnicas”,
como “inicio”, “primoérdio”, segundo o dicionario Michaelis. J4 o Websters acrescenta
prime time, como o horario em que os veiculos de comunicagdo eletronica t€ém seu
maior ptblico, sua maior audiéncia. E este enfoque, este significado que serviu de base
para a expressao priming; ou seja: ao colocar uma determinada noticia no prime time, o
jornalista estava dando a ela saliéncia, mais relevancia, maior destaque, tornando-a mais

importante para o publico. Independentemente da importancia do assunto, uma matéria

pode ser destacada dentro dos espagos jornalisticos a uma instancia que talvez nao
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merecesse. Esse destaque através do realce dado pelo profissional, e pelo veiculo de

comunicagdo, ¢ o que convencionaram chamar de priming.

Essa teoria tem uma forte ligagdo com estudos sobre influéncia da midia no
comportamento de eleitores, uma vez que ela influi em mudangas de padrdoes que as
pessoas usam para fazer avaliagdes politicas. Sejam esses padrdes, atos, fatos,
problemas ou os proprios politicos. “Priming acontece quando o conteudo dos
noticidrios sugere aos publicos desses noticidrios que eles devem usar assuntos
especificos como benchmarks para avaliar a performance de lideres e governos”
(SCHEUFELE, 2007). O fato de realgar determinados assuntos faz que os estudiosos

entendam priming como uma extensao da agenda setting.

Existem duas razdes para se pensar assim: (a) Ambos efeitos
sdo formados a partir de modelos baseados nos processos de
informac¢do. Esses modelos entendem que as pessoas formam
entendimentos fundamentadas nas consideragdes que fazem por
determinados assuntos serem mais salientes que outros, (i.¢., mais
acessiveis) na hora de tomar decisdes. Em outras palavras,
julgamentos e formagdo de atitudes estdo diretamente relacionadas
com a facilidade com que vém a mente.; (b) baseados no alicerce
comum da teoria, alguns pesquisadores argumentam que priming ¢
uma extensdo temporal da agenda setting. Ao fazer alguns assuntos
mais vivos, mais salientes na mente das pessoas (agenda setting), a
midia de massas pode também formar, formatar a considerag@o que as
pessoas levardo em conta no momento de fazerem julgamentos sobre

candidatos ou assuntos politicos (priming) (SCHEUFELE, 2007)."

Esta teoria, ou processo de analise de influéncia da midia sobre o publico ¢ a

opinido publica serve a varios propositos: entre eles:

- analise de resultados e compreensdo de resposta da midia e do publico a
propaganda politica;
- andlise de debates politicos;

- imagem e reputacdo de politicos, artistas e empresarios;

" Tradugdo do autor
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- influéncia de corporagdes sobre decisdes politicas ou governamentais;
- comportamento em relacdo a julgamentos, e

- instrumento de analise de opinido com o fim de relagdes publicas.

A ligagdo entre as teorias de agendamento, enquadramento e saliéncia sao muito
fortes. H4 autores, no entanto, que refutam a ligagdo estreita entre agendamento e
opinido publica. “Contudo, a alianga entre priming e agenda setting reforcou a base
tedrica dos efeitos do agendamento oferecendo um melhor entendimento de como a
midia de massa nao apenas nos diz o que pensar sobre um assunto como também o que

pensar” (WEAVER, 2007, p. 145).

O entendimento ¢ que a hipdtese de priming afeta os critérios pelos quais a
populagdo usa para avaliar a performance de politicos. Os individuos usam aqueles
assuntos que sdo mais salientes na sua memoria para usa-los como base de interpretagao
e de critica sobre os governos e governantes. Se o assunto primed fosse economia, por
exemplo, os governantes seriam apreciados de acordo com a performance da economia.
O Presidente Lula, por exemplo, esta sendo incensado aos pincaros em razdo da boa

performance econdmica do pais.

Na verdade priming € um processo cognitivo. E essa acdo esta no centro do
estudo e da razao do priming midiatico. Ele € um processo cognitivo no qual as
caracteristicas do conteido de uma mensagem incrementam a acessibilidade de
esquemas relacionados, fortalecendo sua influéncia em julgamentos relevantes. Segundo
H. Hwang (2007), esse processo pode ser dividido em trés sub-processos inter-

relacionados.

I. “Um individuo tem que ter os esquemas relevantes em relacdo a
mensagem objeto de priming para que o efeito ocorra.”
2. “A mensagem priming ativa esses esquemas permitindo-lhe mais

chances de recuperacao para futuras tarefas cognitivas.”
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3. “Esquemas particulares ativados através de aplicabilidade e de
acessibilidade devem ser relevantes ou apropriados para o uso

subseqiiente em julgamentos ou tarefas cognitivas (HWANG, 2007)."

Finalmente, ¢ preciso considerar que o processo de priming tende a confiar em
modelos de acessibilidade dirigida como os grandes responsaveis pela ativacdo
automatica da informa¢do com a mensagem relacionada e sua aplicagio em
subseqiientes tarefas cognitivas. Os estudos falham em considerar o papel mais ativo da
disponibilidade, aplicabilidade e uso. “No entanto, se o processo de priming for
conceitualizado como um componente num processo cognitivo muito maior, ele pode
ser levado além de um simples modelo de acessibilidade, que incluird a interagdo entre

a mensagem da midia e o individuo (HWANG, 2007).*

Desse modo os efeitos de priming podem ser modulados por
ambos; a inter-relacdo entre caracteristicas especificas da mensagem
priming e esquemas culturais pré-existentes na mente do receptor e
sua relevancia para a tarefa cognitiva subseqiiente. Para isso € preciso
reconhecer que as caracteristicas de uma mensagem priming implicam
que essas mensagens difiram umas das outras, ativando, assim,
diferentes esquemas individuais. Nesse sentido, priming pode
sobrepor-se ao conceito de framing. Dessa maneira, mensagens
priming podem ser enquadradas de diferentes maneiras, sugerindo,
portanto, uma intima relacdo entre os efeitos de priming e framing

(HWANG, 2007)."

Saliéncia, € necessario enfatizar, ¢ uma palavra de dois significados. “O primeiro
¢ o de idéia de importancia percebida, enquanto que o segundo ¢ mais proxima de idéia

de acessibilidade (top of mind)” (WEAVER, 2007, p. 146).

Um ponto importante e para o qual ndo encontramos discordancia entre os
autores pesquisados ¢ de que a combinacdo de agenda setting com priming cria um

instrumento de influéncia sobre o publico, principalmente politica, muito mais

* Tradugdo do autor.
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poderoso. Essa combinagdo facilita a compreensao dos efeitos no momento em que
nos oferece “a better understandig of how the mass media not only tell us what to think

about but also what to think” (Cohen, 1963, apud WEAVER, 2007, p 145).

2.9. APROXIMACAO ENTRE AGENDA SETTING, FRAMING E
PRIMING

Alguns autores apontavam o framing como, apenas, uma extensao da agenda

setting. Outros tém dificuldades em diferencia-lo do priming.

Esse sub-item do trabalho tem por fim esclarecer a independéncia do framing

em relacao aos outros processos, € destaca-lo como tema distinto e autdbnomo.

Em primeiro lugar, tanto agenda setting como priming sdo causais. O primeiro
estuda a extensdo, a medida em que as pessoas observam assuntos como sendo
importantes, como resultado da énfase dada a esses termos pela midia. Priming, por sua
vez, “demonstra a influéncia desses proeminentes assuntos nos critérios de selecao que
as pessoas usam para avaliar atores politicos ou no comportamento eleitoral”.

(IYENGAR & KINDER, apud VAN GORP, 2007, p.70)."

O conteudo da midia ¢ o resultado da rotina jornalistica e de pressdes extra-
midia, e ele ¢ ativamente processado pelo publico. Assim, o conceito de framing
“combina elementos que podem gerar fortes efeitos na midia com atores que limitam
esse impacto” (MCQUALIL, 2005, apud VAN GORP, 2007 p.61). Os frames se referem
aos diferentes modos que os veiculos noticiosos podem cobrir um assunto. Além disso,
ndo se pode esquecer que os frames estdo indelevelmente associados a cultura e a
estrutura social como um todo. Isso significa que o cardter do framing ¢ muito mais

abrangente e de efeitos mais significativos que os de agenda setting e/ou de priming.

** “Um melhor entendimento de como a midia de massa nio somente nos diz o que pensar sobre
determinado assunto, como o que pensar”
" Tradugdo do autor
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Em segundo lugar, os defensores da independéncia e da importancia do framing
sobre os outros dois processos relacionados alegam que “agenda setting e priming estao
preocupados apenas com determinados assuntos, com o invélucro, com a casca do
topico” (PAN & KOSICK, 1993, apud VAN GORP, 2007, p. 62). Enquanto os frames

atuam junto ao esquema cultural que ativa um processo cognitivo.

A concepcao de framing faz distingdo entre assuntos e frames: um assunto pode
ser abordado de infinitas maneiras ou frames, assim como o mesmo frame pode ser

aplicado para cobrir diferentess assuntos.

Para arrematar, existem similaridades e conexdes entre
agendamento, saliéncia e enquadramento, mas ndo sdo enfoques
idénticos. Os estudos sobre framing ultrapassam de longe, tanto
agenda setting como priming em popularidade na década passada,
mas framing parece ser ao que cabe a defini¢do menos exata dos trés,
conceitualmente ou operacionalmente. Estudos futuros deveriam
fazer esfor¢os renovados para definir frames ¢ framing de forma mais
clara, e para esclarecer as similaridades ¢ diferencas — ¢ explorar as
relagdes — entre framing e agenda setting, € entre framing e priming.

(WEAVER, 2007, p. 146)."

Qual das trés teorias ¢ a mais importante? Nao se pode dizer, pois ndo hd um
ranking que possa ser estabelecido. Se agendamento ¢ mais importante do que as
demais por ter sido estudada antes, ou se sdo as outras duas, por serem consideradas um
segundo nivel da agenda setting, o que importa € que esses mecanismos de estudo dos
meios de comunicagdo, e seu poder de influéncia sobre o que o publico vai ler, ver ou
ouvir, em termos de informacao, € o quanto isso sera manipulado de modo mais efetivo,
continuam a ser estudados. O termo framing, por exemplo, apareceu, pela primeira vez,

numa revista especializada de comunicacdo, no ano de 1980 (na Journalism Quarterly).

O termo priming, por sua vez, s6 apareceu em 1986 (na Discourse Processes). A boa

noticia ¢ que, desde o aparecimento da expressao agenda setting, pela primeira vez, no

inicio da década de 1970, para ca, o nimero de publicacdes de artigos especializados,

*

Traducao do autor
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nos Estados Unidos, foi de aproximadamente 513 pecas. O que mais impressiona € que
o numero de artigos sobre o agendamento manteve-se estavel nesses cerca de 35 anos
(de 1971 a 2005). Enquanto o nimero de artigos sobre framing equivaleu, no
quiinqiiénio de 2001 a 2005, a quase trés vezes o numero de artigos publicados sobre
priming ¢ agenda setting somados. (WEAVER, 2007, p. 144). Esses 165 artigos
especializados, publicados sobre enquadramento, podem ndo dar a esta teoria uma
supremacia sobre as demais, mas destacam a atencao de estudiosos sobre o tema e sobre
sua capacidade de explicar um dos caminhos pelos quais os meios de comunicagdo
influenciam o publico e a opinido publica. Se enquadrar € selecionar alguns aspectos de
uma realidade percebida e fazé-la mais saliente num texto de informagao, de forma que
pareca promover uma defini¢cdo particular de um problema, de fazer uma interpretacdo
causal ou avaliacdo moral, entdo ele, o enquadramento, tem um poder muito grande. O
que importa, ¢ manter em mente que, raramente, um instituto vem desacompanhado dos
demais. Um texto, normalmente, traz elementos de agendamento, enquadramento e
saliéncia. Mesmo que ndo haja a intengdo explicita do jornalista em exercer ou praticar
influéncia através de seus textos, ele o fara porque seu texto ¢ produto de sua cultura, de
sua formag¢dao moral e intelectual e, portanto, ele, ou seu veiculo de comunicagao,
deixardo perpassar essa opinido nas linhas, palavras, fotos ou titulos que compdem a

matéria.

2.10. A POLITICA E O ESTADO-ESPETACULO

A razao da inclusdo de um capitulo sobre a politica espetaculo ¢ porque esse
conceito esta muito mais introjetado na sociedade, nos meios politicos € nos meios de
comunica¢do do que a maioria das pessoas percebe. Escrever e comentar sobre
realidade politica universal e, especialmente, sobre a realidade politica brasileira atual,

sem falar na espetacularizacdo do sistema, deixaria um vazio no texto.

Guy Debord, em 1967, escreveu uma importante obra através do que ele chamou
de 221 sofismas sobre a sociedade espetdculo. Um livro que alguns autores consideram

hermético e pouco explicativo, ou conceitual, porque a meta de Debord era justamente
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criar elementos de cunho intelectualizado que nao pudessem ser totalmente explicados,
instituindo assim, a imagem de um pensador acima de seus pares. Debord desenvolveu
conceitos efetivamente singulares, mas referindo-se sempre a sociedade espetaculo,
sociedade esta fruto de um movimento contemporaneo, atrelado as novas midias e aos
novos tempos. A sociedade alvo da obra de Debord nao era mais a sociedade em si, mas
uma representacao dela. NoOs ndo vivemos mais uma realidade, mas criamos uma nova
realidade que melhor se enquadra dentro da nossa percepcdo de uma sociedade

midiatica. “Tudo o que era vivido tornou-se uma representacao” (DEBORD, 2006).

Debord, entre as mais de 200 teses de sua obra maior, diz, na de nimero 12: “O
espetaculo se apresenta como uma enorme positividade, indiscutivel e inacessivel. Nao
diz nada além de*‘o que aparece ¢ bom, o que ¢ bom aparece” (DEBORD, 2006). Nessa
tese, dentre muitas outras, confunde-se com o que a percepgao dos politicos, e da midia

que cobre a politica, pratica no dia a dia e espera da cobertura jornalistica.

Hoje, hd uma maior preocupagdo em fazer com que o ato politico tenha uma
conotagdo que va interessar mais meios de comunicacao do que o resultado do ato em
si. Vale mais para o Ministro a fita de inauguragdo da estrada do que a estrada mesma
que liga uma pequena cidade a outra menor ainda. Esta estrada atende os interesses dos
poucos milhares de habitantes da cidadezinha, enquanto a cobertura jornalistica fara

com que a imagem do Ministro, cortando a fita inaugural, alcance milhdes de pessoas.

Os jornalistas sdo agentes da sociedade, trabalhando para que o cidadao médio
tenha acesso a verdadeira informagdo. Isso significaria, portanto, que ele deveria
desmistificar as manobras dos politicos e mostrar o engodo de determinadas situagdes.
Nao ¢ isso o que ocorre. Embora o jornalismo politico mantenha uma certa hostilidade
aos politicos, e as vezes tente mostrar ao publico sua desconfianga em relagdo a eles, no

fim, o que ocorre, ¢ uma macica adesao dos meios ao espetaculo.

Assim, na esfera publica expositiva da comunicagdo de massa,
nao ha propriamente um espetaculo politico. Ha dois, ou, pelo menos,
a combinacdo de dois espetaculos produzidos por dois sistemas de
agentes ¢ com propoésitos quase sempre divergentes. De um lado, a

codificagdo em cifra espetacular, dos atos, feitos, relagdes, pessoas e
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circunstancias do campo politico, conduzidos pelas consultorias
politicas e pelos politicos profissionais para conseguir superar oS
bloqueadores da esfera da comunicagdo. De outro lado, os atos,
feitos, relagdes, pessoas e circunstincias da esfera politica
espetacularizados pela cobertura e pelos agentes do campo do

jornalismo (GOMES, 2004).

Por que entdo, se os jornalistas sabem que estao sendo usados por uma manobra
ou sistema politico que visa levar essa imagem ao publico, eles aceitam?
Provavelmente, pelas mesmas razoes pelas quais os politicos fazem uso desses métodos.
Porque ha um entendimento da maioria da populacdo de que tanto o ato politico como

as coberturas jornalisticas precisam de fumus de entretenimento.

Isso ndo ¢ novo. Nao ¢ um procedimento, ou uso ou costume da sociedade
mididtica contemporanea. H4, sim, uma maior exploracdo de canais para a encenagao
do poder. Até bem pouco tempo atrds, o politico, ou mandatario que desejasse expor
seus atos, dependia da aquiescéncia dos veiculos de comunicagdo, de sua boa relagao
com editores e jornalistas ou da sua capacidade financeira de comprar emissoras de
radio ou televisdo, ou de editar “jornaizinhos”. Hoje, ele pode ter seu blog, enviar
milhares de mensagens por correio eletronico a eleitores, formadores de opinido e até

para desconhecidos (via aquisi¢do de mailing-lists) com custo quase zero.

Com a mudanca da imagem do poder de uma entidade abstrata para “a do
dirigente que o exerce” (SCHWARTZENBERG, 1977, p.2), o poder passou a ser

figurativo. A estar ligado a uma figura.

Na medida em que os governantes passam a entender que sua figura representa o
poder, que esse poder ndo ¢ mais um conceito abstrato, mas uma entidade com rosto,
eles passam a se aproveitar, e incentivar esse conflito entre a figura do governante e do

poder por ele exercido.

Charles De Gaulle soube fazer uso dessa identificagdo tornando-se uma figura
mitica para o franceses. Em 1958, ele fez a seguinte declaracdo: “ A Francga estd aqui

[...] Estd aqui minha pessoa, que dela recebeu mandato para conduzi-la.”

88



(SCHWARTZENBERG, 1977, p.2). Em diversos momentos e, principalmente nas
campanhas eleitorais De Gaulle abusou do conflito de imagem entre sua figura e o
estado francés de modo a fazer com que a populacdo o percebesse como a encarnagdo

da Franca e do Estado.

No Brasil esse fenomeno ¢ cultuado desde sempre, com maior ou menor énfase.
O costume de jornalistas, € do povo em geral, de se referirem aos governos pelo nome
do ocupante do palacio ¢ uma prova disso. As referéncias sao, por exemplo, ao governo
Collor, ao governo FHC ou ao governo Lula. Isto ¢ uma forma de mitificacao do poder,
como se apenas uma figura simbolizasse o Estado e dele emanasse o dominio sobre
tudo e sobre todos. Ha aqui uma constatagdo. Esse conflito de apropriacdo, ou
representagio do estado numa tUnica figura ndo é um fendmeno midiatico moderno. E,
sim, um processo iniciado, hé séculos, por reis e monarcas € mesmo pelas religides.
Essa representacdo do Estado, ou do poder temporal, numa figura a quem ¢ conferido
um grande poder, permitia ao povo identificar o estado ou a divindade representada.
Essa representacdo se fazia por meio de uma pessoa com face e voz que lhes levava a

mensagem, lhes dava ordens, impunha respeito e exigia obediéncia.

As pesquisas e as matérias jornalisticas que sdo o cerne deste trabalho
demonstrarao que, a figura que encarna o poder, o novo Getualio Vargas, o novo “pai dos
pobres”, o presidente Lula, fez-se, transformou-se numa figura mitica, no poder e no
Estado. Esse caso diz mais do que a simples personalizagdo. Ele diz respeito a
psisologia coletiva. “Um personagem simboliza a nac¢do, o Estado ou o partido.
Representa o poder do grupo que nele se encarna. Afirma-se desta maneira “o poder
em face”, o poder dotado de uma fisionomia — e por vezes de uma mascara - , o poder
representado por um detentor localizavel e visivel para todos” (SCHWARTZENBERG,
1977, p.2).

Talvez a verdade ja ndo mais importe. Se ela foi puxada, esticada, manipulada,
modificada, o que importa ¢ que o resultado apresentado — do ponto de vista do
governante — atinja seu objetivo. A personificagdo na figura de um ator-politico que

encarne os anseios do povo.
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Os atos publicos preparados por Goebbels, para o partido nazista, eram soberbos
na conquista de todas as audiéncias, fossem os membros do proprio partido, encantados
ante a perspectiva de fazerem parte de uma encenacdo quase divina; fosse o publico em
geral, que tinha acesso aos shows de imagem, luz, fogo, discursos e encenagdes; fossem
os meios jornalisticos, que cobriam esses atos. Os produtores dos desfiles de 1° de
Maio, em Moscou, durante o regime socialista, foram, por sua vez, especialistas que
conseguiam criar € mostrar ao mundo um espetaculo grandioso, que encantava aos seus
protagonistas e enchia de receios o resto do mundo, com a capacidade bélica e de
organizacdo dos lideres soviéticos. Mesmo que para isso tivessem que colocar no
desfile misseis-intercontinentais feitos de canos de saneamento. O que importava, para
esta assertiva, ¢ que todos os atores e participantes se deixassem encantar e cooptar pelo
espetaculo. Nada disso ¢ novo. De Roma as conferéncias de imprensa da Casa Branca.
De Berlin aos showmicios pelas Diretas-Ja, em Sao Paulo de 1984. A diferenca ¢ que,
hoje, a cooperagdo e a necessidade de simbiose entre politica e jornalismo-espetaculo
estdo mais acirradas do que nunca. Weber disse que “a principal marca distintiva da
politica contemporanea ¢ a sua semelhanca com o espetdculo”(WEBER, 2000). Em
outras palavras, se entendermos que politica-espetdculo ¢ um conceito, ha que sustentar
que a idéia de espetaculo ¢ apropriada para caracterizar a transformacdo politica.
Aristoteles, num momento de A poética dizia que “o espetaculo separa os homens em
duas condi¢des: de um lado os homens que representam, os agentes. De outro os
assistentes, passivos, espectadores da ac¢ao representada”.

Considerando a validade e contemporaneidade do conceito, nés temos, hoje,
portanto, de um lado o ator e a exibi¢do e, de outro, a passividade, a audiéncia. O
perigoso da total instalacdo e petrificacdo desse bindmio ¢ a gestacdo de uma geragao
cada vez mais receptiva a esse tipo de relagdo entre a politica e o jornalismo-espetaculo,

agindo de forma passiva ante os acontecimentos e sujeitando-se a eles.

O crescimento desse formato de fazer politica vai-se consubstanciando na
medida em que as pessoas percebem a politica como uma arte dramatica com
cenografias, maquiadores, tele-prompters, incorporacao de papéis, figurinos, etc. O

resultado disso ¢ a percepgao desse modelo como arte e artificio (GOMES, 2004).

A audiéncia, no caso, os eleitores, cada vez mais terdo dificuldade de diferenciar

a cena real, o ato politico real, da cena dramatizada na televisdao ou no cinema. O
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aprimoramento das técnicas de glamourizagdo da politica-espetaculo aproximam-na das
séries televisivas, dos filmes hollywoodianos, criando uma expectativa, nesse sentido,

por parte do publico-eleitor-espectador.

“A autoglorificacdo €, entretanto, uma arte tdo velha quanto o mundo. O que fez
César ao redigir De bello Galico se ndo assumir uma pose diante de seus concidaddos?”

(SCHWARTZENBERG, 1977, p.4).

Qual o sentido de trabalhar a prépria imagem? Qual a razdo de criar um

personagem?

Em primeiro lugar, a imagem faz conhecer ou reconhecer. Ela cria ou
consolida a notoriedade ao servir de simbolo visivel e tangivel. Quando
suficientemente caracterizada e individualizada, a imagem capta o interesse
do publico. O perfil, suficientemente trabalhado prende sua atengdo

(SCHWARTZENBERG, 1977, p.4).

Prendendo, assim a atencdo do eleitor, do publico e do povo em geral, com os

efeitos previsiveis captados de agdes desse tipo.

Mais uma vez ha que se fazer referéncia ao presidente Lula, cuja complexidade
da imagem elaborada ¢ extremamente complexa. Primeiro hd que se lembrar da
necessidade de transformagdo do candidato metalargico, encarnando o ideal petista, em
presidente do Brasil e de todos os brasileiros; E ndo mais apenas nos eleitores dispostos
a ter um presidente com aquele perfil. Pra isso foi necessaria desde a mudanca do
guarda-roupas e do barbeiro, até a troca do botfon da lapela, daquele com o simbolo do
partido, por outro, desta vez com a bandeira nacional. Ja eleito presidente a assessoria
tinha que conviver com o futebol de domingos regados a cerveja (6tima imagem para os
noticidrios populares), e no dia seguinte com a necessidade de uma imagem de estadista
que pleiteava uma vaga no Conselho de Seguranga da ONU. Qual desses personagens ¢
o verdadeiro presidente Lula? Talvez, hoje, ele mesmo tenha dificuldade em reconhecer

a personalidade encarnada. Hannah Arendt escreveu em Da mentira em politica: “A

politica ¢ feita, em parte, da fabricagao de uma certa ‘imagem’ e, em parte, da arte de
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levar a acreditar na realidade dessa imagem” (ARENDT, apud SCHWARTZENBERG,
1977, p.6).

“O ator espera que o espectador aceite o faz-de-conta, qual crianga que se
submete ao faz-de—conta do jogo para poder se divertir com 0s outros, caso contrario
ndo vera Edipo na praga de Tebas, mas o filho do padeiro num palco escavado na rocha
[...]” (GOMES, 2004). E essa politica-espetaculo que assume um qué de arte dramatica
muito intensa, ao ser feita principalmente para a TV, e se transforma numa peca teatral,
num drama pleno de artificialidade. Infelizmente, essa ¢ a politica que o grande publico
quer ver. Cabe aqui uma ilacdo: durante os anos da ditadura militar, era dito que a
queda da qualificacdo do ensino atendia a um projeto maior. A sugestdo de que a
populagdo inculta seria mais facilmente controlada. O periodo militar acabou e
aproveitou-se a desqualificacdo, incrementando-se e fazendo-se uso da falta de ensino e
de cultura com maior maestria ainda, de forma a promover uma extensdo do controle de
boa parte da populagdo, via encenagdo dramatica. Enquanto as pessoas viverem nesse
faz-de-conta, aceitando-o e insuflando a midia e os politicos a persistirem nesse

caminho, a politica-espetaculo vai continuar a imperar.

A politica contempordnea seria espetacular, nesse sentido,
porque se dedica com especial cuidado a tarefa de providenciar
eventos, fatos, situagdes e textos dotados dessas caracteristicas de
visualidade plena, que se impdem na esfera da visibilidade da
comunicacdo de massa superando todas as barreiras, os filtros e as
trincheiras dos selecionadores da induastria do jornalismo e do

entretenimento televisivo (GOMES, 2004).

Em 1998, no Governo Britto (ex-governador do Rio Grande do Sul, de 1994 a
1998), foram produzidos alguns espeticulos desse feitio, com todo os cuidados
relacionados neste texto. O show, por exemplo, de José Carreras, em Sdo Miguel das
Missdes, foi montado para um publico de 10.000 espectadores. No entanto, a
cenografia, a escolha do local, do repertorio, do horério, data e todos os recursos
cénicos, foram em funcdo da possibilidade do espetaculo ser veiculado pela TV Globo
para todo Brasil, como de fato o foi. Se fosse realizado num estadio, em Porto Alegre,

(um segundo evento de mesmas propor¢des ocorreu no Estadio Beira-Rio, com o tenor
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Luciano Pavarotti ¢ o cantor Roberto Carlos, cantando juntos) ndo alcangaria a
grandiosidade cénica das ruinas de Sdo Miguel (assim como ocorreu com o concerto de
Caracala na historia dos Trés Tenores). Esse ¢ um exemplo de politica-espetaculo
levado ao rigor do manual. “Hoje o espetaculo estd no poder” (SCHWARTZENBERG,
1977).

Ainda segundo Schwartzenberg,
a politica, em outros tempos, eram idéias. A politica, hoje, sdo
pessoas. Ou melhor, personagens. Pois cada dirigente parece escolher
uma fungdo e desempenhar um papel. Como num espetaculo. Agora,
o proprio Estado se transforma, entdo, numa empresa de espetaculos,
em produtos de espetaculo. Agora, a politica se transforma em

encenagdo (SCHWARTZENBERG, 1977).

O que parece ser dificil para a maioria das pessoas entender ¢ por que o poder
precisa de encenagdo? A resposta ¢ simples. O poder ndo teria prestigio, forga,
legitimagdo, sem a encenacdo. Essa constatacdo ndo ¢ de agora, e tampouco um
privilégio da sociedade de comunicacdo de massa. J4 era assim no Egito antigo, em
Roma e na igreja. Os templos e as encenagdes da Igreja Catdlica sdo icones dessa
constatagdo. A propria definicdo de religido (ao contrario de filosofia, por exemplo)
estipula que, para um movimento ser entendido como religido, ele necessita de trés
requisitos basicos: codificagdo (Biblia, Tora ou Alcorao, por exemplo), um deus unico e
um rito proprio. A religido catolica, depois do Concilio Vaticano Segundo, quando
aboliu uma série de ritos (como a missa em latim e o padre voltado para o publico, e ndo
mais para a figura de Cristo, representando a divindade) perdeu representatividade.
Porque a encenacdo perdeu espaco, perdeu grandiloqiiéncia. Antes, o padre se
comunicava numa lingua propria; como se ele e somente ele fosse capaz de interpretar
os ensinamentos e o pensamento de Deus, e repassa-los ao povo. Além disso, quando
ele rezava a missa voltado para Cristo e para Deus, ele se colocava num pedestal
superior. Quando ambos os ritos foram substituidos, o espetaculo perdeu forca ¢ a

igreja também.

Este fazedor de espetaculo ¢ igualmente um provedor de sonhos.

Como se ao poder coubesse desempenhar uma fungdo onirica.”Sem a
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visdo o povo perece”, garante a Biblia. E Chateaubriand aconselha a
“dirigir os franceses por meios de sonhos”. O guia se ergue entio
acima do prosaico cotidiano a fim de tragar uma nobre perspectiva.
Com sua cota de mito ¢ de sonho, de maravilhoso e de irracional.
Com isso, o her6i se faz profeta, se ndo visionario

(SCHWARTZENBERG, 1977, p.15).

Os ritos de Estado, desde o ato de carregar a rainha do Egito sobre os ombros,
para que ela ndo tocasse o mesmo chao dos simples mortais, ou as limusines com
bandeirolas cravadas no cap0, para conduzir os presidentes, sdo atos semelhantes de
uma mesma pega dramatica que tem por fim realcar o poder e distinguir o governante da
massa. Porque a hierarquia ¢ sagrada. Sem ela, e sem sua demonstracdo de for¢a viva,

nao ha poder.

Numa sociedade onde essas operacdes sdo necessarias, ndo ha
poder sem teatro, ndo ha Estado que ndo seja, de algum modo e
necessariamente, Estado-espetaculo. Dito de outro modo, a for¢a do
espetaculo, a forca das aparéncias, ¢ uma parte, ndo pequena, da forca

dos governantes (BALANDIER, 1999).

Todos esses ritos t€ém por fim realgar o poder dos governantes. E nas
democracias eles sdo mais complicados do que nos sistemas monarquicos, como
estudou Burke (1994), onde a rainha ou o rei, a exemplo de Luiz XIV, gozavam de um
elemento cénico e uma teatralidade que lhes conferia, por si so, grande poder. Tudo em
torno de Luiz XIV era sopesadamente avaliado de forma a enaltecer a figura do rei. Os
artistas, pintores, tapeceiros, escultores, poetas, historiadores e juristas eram instruidos,
sem muita cerimOnia, a enaltecer as habilidades e os predicados do monarca. Quanto
melhor isso fosse feito, melhor seria a remuneracdo. E por melhor entenda-se nado
aquele que mais louvasse a figura de Luiz XIV, mas aquele que o fizesse com a maior
habilidade, para que ndo parecesse encomendado. Esses artistas eram regiamente pagos
por seus servigos. O ministro Colbert, membro do Conselho de Estado (Conseil Royal
des Finances), homem de total confianga do rei, era encarregado de distribuir valores
aos artistas, porque isso contribuia para a gloria do rei e, portanto, fortalecia o império.
Chapelain, o conselheiro encarregado de pegas literarias, instruiu, sem meias palavras, a

um escritor sobre como deveria proceder: “Sa majesté gratifie 1€s gens de mérite par 1€
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seul motif d’agir em toutes choses royalement et point du tout dans la vue d’en attirer
dés louanges” (BURKE, 1994). A gratificacdo dada por sua majestade era feita com o
unico motivo de receber elogios. E esses elogios “parecerdo tanto mais nobres quanto

mais parecam desinteressados” (BURKE, 1994).

Mesmo dentro da alienagdo que deveria imperar em Versailles, o rei tinha a
no¢do de que os elogios, para torna-lo mais importante, respeitavel, poderoso e
generoso, ndo poderiam soar falsos. Do contrario, ndo produziriam o efeito desejado. E
o maior efeito almejado por sua majestade, e pela corte, ¢ o de que ele parecesse
poderoso. O maior esfor¢o para enaltecer a figura do rei aconteceu na segunda metade
do reinado. Naquela época, o nimero de medalhas, estatuas eqiiestres, tapecarias e
pinturas foi muito maior do que na primeira metade do reinado. Isso foi feito em
resposta a uma série de crises que se abateram sobre o reino. Desde insucessos
militares, crises financeiras e a crise politica dos anos de Fronda. Esses problemas, na
Franca, coincidiram com outras crises na Europa. O ano de 1648, foi particularmente
traumatico para a Europa e para a Franca. A representacao herodica do rei, com uma
maior espetacularizacdo dramatica de sua figura guarda uma certa relagdo com a crise
de representagdes. Harold Lasswell defende um conceito que se adapta perfeitamente a
esta situacdo: “Uma ideologia bem estabelecida [.../ perpetua-se com pouca propaganda
planejada [...] Quando se comeca a pensar sobre maneiras ¢ meios de disseminar a
convicgdo, ¢ que ela ja definhou” (BURKE, 1994). Esse conceito de Lasswell reforga,
por vias transversas, a relacdo da encenagdo dramatica com o poder. Quanto mais se
encena, quanto mais necessaria se faz a espetacularizagdo, maiores sdo os sinais de que
o reino, o governo esta em decadéncia. Encena-se para criar, estabelecer e cultivar o
poder. Mas se a encenagao espetacular for excessiva, pode ser sinal de que o poder esta
ruindo. Ou seja, dada a decadéncia da segunda metade do reinado de Luiz XIV, houve
uma operagao de espetacularizagdo ainda maior da figura do rei. Com esta manobra, a

corte tentava dissimular a crise econdmica e a queda de prestigio do monarca.

Esta necessidade de conferir ao monarca, ao soberano, uma posi¢ao superior, de
quase divindade e inacessibilidade era executada com maior ou menor esmero por
cortes de outros paises europeus. Isso ndo ¢ uma invencdo ou pratica francesa apenas.
Talvez os franceses, no reinado de Luiz XIV, tenham atingido o requinte maximo.) Os

doges de Veneza, por exemplo, escolhiam seu governante maximo — o Doge — entre
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nobres da corte. Todos os domingos esses nobres se reuniam no Palacio dos Doges,
numa sala com capacidade para mais de mil pessoas, ricamente decorada, para decidir
assuntos de interesse da cidade-estado. Somente alguns desses nobres tinham acesso a
outras dependéncias do palacio. E esse acesso era somente por deterem algum tipo de
cargo ou funcdo na corte. Alids, uma delas era justamente o controle dos livros onde
estavam assentados os nomes das familias nobres. E, portanto, daqueles que tinham
direito a participar das decisdes de estado. Ora, o interessante ¢ que o nobre que
substituiria o doge, na morte desse, era escolhido dentre um dos mais de mil nobres que
participavam dessas assembléias dominicais. Aquele, que até entdo era apenas um
dentre mil, passava a deter, além do poder, a quase inacessibilidade. O aceso a presenca
do doge, do dia para noite, requeria a peregrina¢do por salas e mais salas, a fim de que
membros da corte julgassem se aquela pessoa (mesmo sendo outro nobre, ou até um
embaixador estrangeiro) teria acesso ao doge. Essa era uma das principais formas de
valorizagdo do poder e da encarnacdo do mesmo. Findo seu reinado ele recebia a
honraria de um quadro, nesta mesma sala onde ocorriam as assembléias, junto com seus

pares ja falecidos. Mas sem direito a hereditariedade no cargo por parte de um familiar.

A democracia tem mais dificuldade na montagem dessa teatralidade, razdo pela
qual os governos ddo tanta importdncia a televisdo, a ponto de marcarem atos,
lancamentos ou discursos, de acordo com os horarios em que esses eventos entrardo na

pauta do Jornal Nacional ou nao.

Finalmente, cabe tentar explicar o porqué da inclusdo de um capitulo sobre
politica-espetaculo nesse trabalho em que a agenda setting ¢ o tema principal em
estudo. E que, no momento histérico brasileiro, a espetacularizagio da politica vem
suprindo, em grande parte, o conteudo. Porque ela vem servindo como elemento de
dissimulacdo para atrair a atencdo sobre elementos que ndo sdo tdo importantes como
outros, para os quais se deveria dar toda a atencdo. O espetaculo ¢ fundamental para o
encantamento da midia. E a midia, conduzida nesse sentido, ¢ parte operante da agenda

setting ¢ da condugao da opiniao publica.
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3. PANORAMA POLITICO NACIONAL

Roberto Da Matta escreveu na Veja:

O intoleravel no Brasil atual é a manutengdo de uma ética
duplice no campo politico. A coisa chegou a tal ponto que a palavra
politica passou a designar um jogo amoral no qual a igualdade ¢
ultrapassada por pessoas que controlam as leis, em vez de zelar por

elas (VEJA, 15/10/2007).

A analise da midia e da relacdao dos politicos com a comunicagdo de massa passa

pelo entendimento do momento politico e social brasileiro do inicio do século XXI.

A realidade nacional mudou muito, do inicio dos ano1960 para cd. Tanto no que
se refere a politica, como no que se refere a comunicagdo de massa. Nao por mera
coincidéncia, o avango das comunicagoes eletronicas, com a transformacgao da televisao
no grande veiculo de comunicagdo social, confunde-se com um novo meio de fazer
politica. Um jeito mais espetaculoso. Os politicos tiveram que apreender a fazer politica
dentro dos novos parametros; principalmente em dois setores: a capacidade da midia em
descobrir toda sorte de esqueletos nos armarios e transformar esses fatos em escandalos
de amplitude nacional; e a necessidade de um novo formato de encenacdo mididtica,
para atender as expectativas dos meios e dos eleitores. A politica-espetdculo ndo € nova,
conforme foi tratado no capitulo referente a este assunto. As incursdes pelo mundo das
artes cénicas e o uso de toda sorte de recursos sao antigos e ficaram ainda mais incisivos
no século XVII, durante o reinado na Franga, de Luiz XIV, sendo potencializados pelos
nazistas nas décadas de 1930 e 1940. O que mudou recentemente foi a forma que esses
atos cénicos tiveram que criar para se adaptar aos recursos ¢ as exigéncias da midia; e a

expectativa do publico, que passou a demandar uma encenagao de video-clip.

A mudanga do palanque instalado num caminhdo equipado com microfone e
dois alto-falantes ou num vagao do trem, da época da campanha de Getalio Vargas, para
a comunicac¢do espetaculosa de Fernando Collor, no final dos anos 1980, e inicio dos
anos 1990, ndo se refere apenas a um novo formato de difusdo de idéias e mensagens,

ou a um novo meio de se fazer publicidade. Essas mudangas interferiram no jeito de
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fazer politica e na forma de administrar. A publicidade dos fatos e a transparéncia
hipotética deveriam ter agido como grandes fatores de consciéncia politica e social,
tornando a administracdo publica mais honesta. Nao foi o que ocorreu. A explicacao
sociologica para que o ganho de transparéncia proporcionado pela midia ndo tenha
dotado a administra¢do de uma maior probidade nao se explica simplesmente nesse

contexto. As razdes transcendem os aspectos da midia e da politica.

No que se refere ao cerne deste trabalho, ¢ preciso se ater aos topicos aqui
relacionados. A realidade mudou de forma mais evidente, da campanha presidencial de
Collor para cd. Com Fernando Collor, iniciaram-se as campanhas ao estilo americano,
com consultores de marketing e imagem contratados nos Estados Unidos, que
encantavam aos espectadores, ou melhor, aos eleitores. Foi a primeira campanha feita
especialmente para a TV e para o radio. A candidatura a Presidéncia da Republica,
repleta de encenagdes midiaticas, espalhou-se em seguida para as campanhas a
governador, prefeito e cargos ndo-majoritarios. Muitas dessas campanhas, que ndo
tinham acesso a consultores de primeira linha, equivocaram-se. Mas o que importa ¢
que a mudanga foi sentida e implementada de ponta a ponta. No periodo Itamar Franco,
houve um leve arrefecimento do modelo Collor, por duas razdes. Primeiro, porque
Itamar ndo tinha a juventude, a impetuosidade, a aparéncia apolinea e a grandiloqiiéncia
cénica de Collor. Segundo, porque a imagem de Collor, pilotando motos, avides ou
lutando caraté, ficaram ligadas a um momento negativo da politica brasileira. No
governo Itamar, portanto, a representacdo e a encenacdo deixam de estar centradas no
presidente. O mundo da midia, por sua vez, cria um universo que ndo se expande a
partir do presidente, mas em torno dele. “O proprio mundo do espetaculo, nos sistemas
de informagdo e do entretenimento, constroi personagens, cenarios, enredos, textos e
figurinos para o Presidente e para os agentes do mundo da politica” (GOMES, 2.004).
Basta lembrar um dos piores momentos de Itamar, quando ele ¢ surpreendido com uma

modelo pouco vestida, num camarote do carnaval carioca.

No periodo Fernando Henrique Cardoso, o processo ¢ aperfeicoado e as
consultorias de imagem passam a ser ainda mais competentes. As duas campanhas que
elegeriam Fernando Henrique para a presidéncia tomam ares de grandes produgdes.
Cada um dos eventos era supervisionado em todo o Brasil pela mesma equipe que se

deslocava em jatinhos, a frente do candidato. Produtores de eventos, como Bia Aydar e
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sua irma Fernanda Nigri, comandavam uma equipe que cuidava de detalhes nunca antes
observados numa campanha politica no Brasil. Por outro lado os veiculos de
comunicagdo passaram a perceber, durante os oito anos de governo, a encenagdo em
torno das principais figuras do governo, e passaram a criar seu proprio espetaculo, com
a desconstituicdo de alguns desses personagens, criando um novo drama politico para

jornais e revistas, seguidos a reboque pelas televisoes.

Finalmente, inicia-se o grande espetaculo da midia.

O espetaculo da sucessdo presidencial na disputa eleitoral que
conduz Lula ao poder, show de profissionalizagdo de campanha onde
o publico freqiientemente teve dificuldade de distinguir se tratava de
uma competicdo cujo resultado decidia quem era o candidato
preferido pela esfera civil ou se, diversamente, o que o resultado
permitiria mesmo era aferir qual teria sido o melhor consultor politico

(GOMES, 2004).

O trago comum das duas ultimas décadas, pos-restauracdo democratica, foi a
efetivacao de o drama politico ser constituido “pela comunicagdao que se da através da

televisio” (GOMES, 2004).

Enquanto a encenacdo subverte a compreensdo e a falta de cultura da imensa
maioria da populacdo, essa ¢ vilipendiada pelo teatro politico. E o pais submerge
concomitantemente na corrupgao. Nesse mesmo tempo, cerca de 25 milhdes de pessoas
sdo cooptadas por meio de programas de assistencialismo social (e em troca cedem seus
votos e seu aprego ao presidente)e o pais fica a mercé de figuras dignas de parddias ou

de filmes de comédia de segunda linha.

O atual governo, ao assumir, tinha em maos as melhores condi¢des ja
encontradas por um governante para fazer o pais avangar. O Governo Lula comecou
dentro de um mar de prosperidade internacional. O fluxo de capitais internacionais
buscava oportunidades, fazendo girar economias pelo mundo afora. Havia dinheiro em
abundancia no mundo. O risco Brasil caiu de cerca de 700 pontos para 160 pontos, de

2.002 para 2.007, fazendo com que o ingresso de capitais, no Brasil, atingisse niveis
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jamais igualados na historia do pais. A coligacdo que elegeu Lula, mais os opositores
que foram cooptados, logo no inicio do primeiro governo, deu um poder ao Presidente
como ha muito ndo se via. Isso lhe permitiria fazer todas as reformas que quisesse, tais
como a previdenciaria, a tributaria e a eleitoral. Essa maioria governista associada a
alegada incompeténcia dos dois principais partidos de oposi¢ao, o PFL (atual DEM) e o
PSDB (que nunca souberam ser oposi¢do, porque nunca tinham exercido essa fungao),
daria ao presidente a carta branca necessaria para fazer as transformagdes estruturais tao

necessarias. Mas isso nao foi feito.

O periodo compreendido pelo presente trabalho, assim como as revistas e as
pesquisas de opinido publica, neste lapso de tempo que inicia em margo de 2.006, e
termina em setembro de 2.007, apresentam farto material de fait divers e escandalos
politicos. Material este que vem ao encontro do objeto do trabalho por duas razdes
precipuas: primeiro porque da as revistas e seus jornalistas assunto de relevo (no caso
dos escandalos), para escrever. Segundo, porque esses situagdes devem influenciar na
percepcao da populacao quando questionada pelos institutos de pesquisa. Diz-se “deve”

porque o resultado so sera averiguado na analise de conteudo.

Neste periodo pode-se observar o final do primeiro mandato do Presidente Lula,
e o inicio do segundo mandato, com espagos de tempo similares. Ou seja, com dez

meses de analise sobre o final de um mandato e outro tanto sobre o segundo termo.

O més de abril de 2.006 inicia ainda sob a tensdo das revelagdes de Marcos
Valério e o escandalo do “mensalao”. As manchetes giram em torno de quem recebeu
os valores distribuidos pela agéncia de publicidade SMP&B; e a que titulo. Além das
questdes ligadas as agéncias de publicidade oficiais, também aflora o pagamento de
contas particulares de Lula e de Lurian (filha de Lula) por Paulo Okamoto, amigo do
presidente Lula e presidente-executivo do Sebrae. De outro lado comegam as matérias
sobre os candidatos que enfrentardo Lula no final do ano. Geraldo Alckmin e Anthony
Garotinho s3o ungidos pela midia como os eventuais pretendentes a cadeira de

Presidente da Republica com chances de derrotar o PT.
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O Governo Lula enfrenta um momento de dificuldade de imagem com novas
denuncias sendo feitas contra pessoas relacionadas a José Dirceu, e a0 mesmo tempo

crescendo o namero de indicios contra Antonio Palocci.

Mesmo o periodo do trabalho iniciando em abril, ha um momento no final de
mar¢o que € muito ilustrativo para que se compreenda o tempo em que as pesquisas vao
se realizar. E este episodio referido trata-se do momento em que deputados petistas
comemoram, no plendrio da Camara, a absolvicdo de colegas da base aliada. O
acontecimento fica conhecido como a danc¢a da pizza, ¢ leva a deputada Angela
Guadagnin (PT/SC) ao reconhecimento nacional por dangar em frente as cameras de
TV. Ao mesmo tempo as dentincias contra o Ministro da Fazenda tomam proporcdes
cada vez maiores e com dados mais contundentes sobre sua participagdo em negocios
escusos. Esses episddios acabam por derrubar o ministro, se transformando na maior

crise do Governo Lula até entdo.

Abril tem inicio com rumores de impeachment do Presidente da Republica. Pela
primeira vez essa palavra passa a ser usada com consisténcia. Lula ¢ tratado como o
chefe de um bando que tinha por objetivo usar os cofres publicos com o intuito de
manter o PT no poder. O procurador-geral da Republica denuncia 40 pessoas, desde

altos cargos da administracao federal até amigos préximos do presidente Lula.

Os escandalos nao cedem. A cada semana surgem novos fatos e indicios sobre
personagens que freqiientam o Palacio do Planalto ou os churrascos de fim de semana

no Torto.

Um ministro passa a ser o centro das atencdes depois dos noticidrios terem ido a
fundo sobre personagens como José Dirceu, Antonio Palocci, Marcos Valério, Silvinho
Pereira e Duda Mendoncga. Esse notdvel personagem ¢ o entdo Ministro da Justica.
Marcio Thomaz Bastos, que além de sua fun¢do no governo se transforma no advogado

estrategista das altas figuras do governo envolvidas nos escandalos.

A manchete de Veja (28/06/2006, p.50), ¢ por demais eloqliente: “Morre o

petismo, nasce o Lulismo”. Embora a torrente de dentincias que assola o governo, assim
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como sua administracdo, seja infindavel, a inten¢do de voto no Presidente nao para de

Creéscer.

A Copa do Mundo alivia pressao sobre o governo. Durante aproximadamente
30 dias ha um arrefecimento no tom das denuncias. Quando retornam, as criticas sao
centradas em Delubio Gongalves e na “mafia dos sanguessugas”. Concomitantemente,
pesquisa do Ibope mostra que o Brasil esta “vivendo a corrida eleitoral mais desanimada

dos ultimos tempos” (VEJA, 30/08/2006, p. 56).

Mesmo com o “desinteresse” nas eleicdes apontado pelo IBOPE, jornais e
revistas passam a dedicar sessdes inteiras de acompanhamento do processo eleitoral e
dos candidatos. Interessante perceber que as matérias sobre corrup¢ao, escandalos de

governantes e parlamentares, sdo editadas em seqiiéncia nos jornais e revistas.

Em setembro eclode nova crise politica. E descoberta trama do PT para produzir
e divulgar um dossi€é montado com o fim de prejudicar as eleigdes no Estado de Sao
Paulo. No mesmo més surgem evidéncias contra o Secretario de Imprensa do Governo,
Luiz Gushiken, que teria mandado imprimir 5 milhdes de cartilhas com propaganda do

governo.

Os brasileiros dao sinais evidentes que dissociam a imagem do presidente Lula,
de seu governo e mais ainda de seu partido. Consequentemente ¢ criada em torno dele
uma espécie de blindagem que lhe permite angariar votos em varios segmentos da
sociedade. A imprensa reflete essa tendéncia da populagdo; ou a populagdo leva a

imprensa a adotar essa postura de reconhecimento?

O primeiro turno das elei¢des classifica Lula, com 48,6% dos votos validos, e
Alckmin, com 41.6%. Alckmin vence no sul e nas cidades de melhor poder aquisitivo e

Lula vence em 93,2% das cidades nordestinas (TSE — Elei¢oes 2.006).
Novo escandalo ¢ descoberto. O filho do Presidente Lula, Fabio Luis vende

parte das agdes de sua pequena empresa para a Telemar, por 5,2 milhdes de reais, numa

operacdo com ares de trafico de influéncia. Apesar deste fato e de novas revelagdes
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sobre a operagdo que tinha por fim prejudicar a elei¢ao de Alckmin, Lula vé crescer as

intengdes de voto em sua candidatura.

Inicia uma série de transtornos nos aeroportos, atrasos e cancelamentos de voos,
incredulidade da populacdo em relacdo a administragdo e controle dos voos que ficam

conhecidos como o “caos aéreo”.

Lula ¢ reeleito, e 20 dos 27 governadores eleitos lhe sao simpaticos. E, ao iniciar
o governo em janeiro, d4 demonstragdes de que o segundo mandato sera uma
continuidade do primeiro. Em seguida o governo consegue a elei¢dao da presidéncia das

duas casas: Camara e Senado.

Em mar¢o o caos aéreo atinge limites inaceitdveis em qualquer pais

medianamente desenvolvido.

Um novo escandalo abala o pais. Desta vez a raiz nao esta nem no Executivo,
nem no Legislativo, mas no Judiciario. A Policia Federal faz uma devassa numa
operacdo chamada de “Furacdo” e desmantela uma quadrilha que vendia sentengas
judiciais. Esse evento ndo ¢ exatamente um problema ligado & imagem do governo
Lula. Mas, contribui de alguma forma, para o descrédito das instituicdes. Além disso, a
maioria da populacao sequer distingue um poder do outro. O que significa que na hora
da resposta a pesquisa de opinido, ele infere que este fato pode ser parte da falta de

seriedade do governo ou das instituicdes democraticas.

O pais convive com duas realidades. No campo econdmico, com o excesso de
liquidez internacional, entram dolares em abundancia, a bolsa sobe, o valor do Real
cresce e comega a faltar mao de obra especializada e maquinas para a construcao civil.
No plano judicial e politico as crises se sucedem. A Policia Federal monta, de forma
espetaculosa, uma nova operacao de tempos em tempos na busca de demonstracao de

eficiéncia do departamento e do governo federal.

A “Operacao Navalha”, da Policia Federal, encontra evidéncias de danos de até
1 bilhdo de reais ao erario publico. Neste mesmo momento comecam a surgir as

primeiras noticias sobre o escandalo que acabaréd por envolver a imagem do Senado. O
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caso das contas do presidente do Senado Federal pagas por um executivo de uma grande

empreiteira.

O caso do Senador Renan Calheiros vai dominar a midia por muitas semanas.
Detalhes sobre, como as contas eram pagas pela empreiteira a jornalista Monica Veloso,
e sobre a propor¢ao do patrimdnio do Presidente do Senado ganham as capas das
revistas e dos jornais. O desejo de que o senador abandone a presidéncia do Senado

alcancga as ruas.

Uma tragédia muda o foco das noticias e da atencdo nacional. A queda do avido
da TAM, que fazia o voo 3054, no aeroporto de Congonhas transfere, temporariamente,
os debates para o caos aéreo. Até que o Senado, em sessdo secreta, nao acata a dentncia

contra o Senador, € Renan Calheiros continua na Presidéncia do Senado Federal.

Essas sdo as noticias, os eventos, os escandalos que a grande midia cobriu no
Brasil neste periodo. Acontecimentos esses que devem, de alguma forma, se ver

refletidos nas pesquisas de opinido publica.

Um pais, no entanto, ndo pode ser visto e analisado apenas sob a perspectiva
politica. A imagem de um pais € o reflexo de seu povo, sua cultura, seu crescimento ou
involugdo economica. A politica interfere muito sobre a estrutura do pais, sobre os
investimentos em questdes fundamentais como seguranca, educacdo e saide. A fungdo
deste trabalho ndao ¢ julgar quem investiu, quem deixou de investir, ou quais
investimentos foram feitos em segmentos errados. Mas, se faz necessario dar uma idéia
das caréncias e problemas estruturais da nacao, a fim de que o leitor compreenda a
situagdo, ¢ 0 momento em que os fatos relacionados acima ocorreram. E a partir dai

estudar as reagdes (se houveram), da opinido publica.

Enquanto as reformas nao vém, a infra-estrutura nacional sofre como nunca. Se
a infra-estrutura fosse modernizada, o pais teria um acréscimo a economia da ordem de
250 bilhdes de dodlares ano. O equivalente a economia do Chile somada a do Brasil. Até
o inicio dos anos 1980, o Brasil investia 6% do PIB em infra-estrutura. Hoje, esse

investimento ¢ de apenas 3% do PIB (VEJA, 08/08/2007).

104



Cada uma das areas vitais para o desenvolvimento sofre suas mazelas. Portos e
aeroportos, estradas, pontes, viacdo férrea e principalmente portos, se modernizados
poderiam acrescentar 50% de crescimento do PIB (de 4% para 6%) em poucos anos. A
delegacao de muitos desses investimentos poderia ser feita ao setor privado, a exemplo
do que foi feito com a telefonia, ha 10 anos atras (VEJA, 08/08/2007). Apenas para
registro o numero de telefones celulares de 1998, para 2.008, cresceu de seis milhdes de

linhas para 120 milhdes nesse periodo (ANATEL, 2008).

No setor aéreo, o numero de passageiros cresceu de 13 milhdes, em 1997, para
36,5 milhdes, em 2.006, sem que nenhum novo aeroporto importante fosse incorporado
a malha aerovidria. Enquanto o niimero de passageiros cresceu 180%, nesse periodo, a
frota de aeronaves cresceu apenas 19%. Dos 4.276 aeroportos do pais, apenas oito tém
pistas em condi¢des de receber aeronaves de grande porte (ANAC). Isso significa que
uma carga para exportacdo de Santa Catarina, por exemplo, tem que ser levada para
outro estado, via estradas de rodagem, para ser embarcada num avido. A Espanha, com
seu territorio menor do que varios estados brasileiros, tem 16 pistas com mais de
3.000m (tamanho minimo para avides de carga de grande porte). A India tem 17

(VEJA, 08/08/2007).

O sistema ferroviario, um dos elementos mais importantes para o crescimento
econdmico de um pais, uma vez que transporta grandes quantidades de carga a baixo
custo, e evita a destruicdo das estradas de rodagem, ¢ dos piores do mundo. Na Franga, a
velocidade média das composi¢des de carga (ndo se refere a transporte de passageiros,
porque no Brasil ele ¢ praticamente inexistente) ¢ de 300 km/h. Nos Estados Unidos, ¢
de 64km/h. Na Russia, a velocidade média oscila entre 40 e 46 km/h. No Brasil, € de
apenas 25km/h. Pior do que a velocidade, ¢ a involugdo do sistema. Em 1958 existiam
37.967 km de estradas de ferro no pais. Hoje, sao apenas 28.604 km. Além disso, o uso
¢ baixo, e a quantidade de carga transportada por quildometro de ferrovia ¢ de 221
bilhdes de toneladas, enquanto na [ndia é de 407 bilhdes e nos EUA ¢é de 2,7 trilhdes.
Em 1930, os Estados Unidos ja transportavam 230 bilhdes de toneladas, ou seja, mais

do que o Brasil de 2.006 (VEJA, 08/08/2007).
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Quando um leitor estrangeiro 1€ os dados do pardgrafo acima sobre o sistema
ferroviario, deve imaginar que o sistema rodoviario deva ser 6timo para compensar esse
descalabro. Ao contrario. As rodovias estdo em condig¢des piores. Todos os indicadores,
desde velocidade média nas estradas at¢ a vida util de pecas (como pneus e
amortecedores) e dos veiculos ¢ dos piores do mundo. E os custos que esse transporte
carissimo agrega ao valor final dos produtos, seja a soja para exportagdo, seja um

computador comprado na loja da esquina ¢ imenso.

Se o Brasil tem o espirito de um pais exportador (infelizmente, de produtos de
baixo valor agregado), os portos sdo ferramentas fundamentais para se obter sucesso no
mercado internacional. No entanto, a realidade ¢ oposta. Desde o tempo para liberagdo
de uma mercadoria num porto, onde no Brasil necessita-se de 10 dias, enquanto no
Chile ¢ de 3 dias e na Suécia ¢ de 2 dias. Ao mesmo tempo, o valor da taxa portudria
por contéiner ¢ das maiores do mundo. No Brasil, custa US$ 328,00, por contéiner de
mercadoria que passa pelo porto. Nos EUA o valor ¢ de U$$ 259,00, e na China ¢é de
110 dolares. Como conseqiiéncia o nimero de contéineres que passam pelos portos
brasileiros ¢ reduzido. Pelo porto de Santos, por exemplo (o maior do Brasil), passam
2,3 milhdes de contéineres por ano, enquanto pelo porto de Cingapura (o pais ¢ do

tamanho de Sergipe), passam 23,2 milhdes (ANTF, 2006 e Cia World Factbook, 2006).

Os mesmos indicadores servem para a geracao e distribuicdo de energia e tantos

outros fatores basicos para a promogao de riqueza.

Mas talvez um dos pontos mais importantes, quando se fala em crescimento e
desenvolvimento, seja a baixa qualidade de ensino e a pouca escolaridade da populagao.
E nesse quesito que o Brasil mais deixa a desejar. A série de dados a seguir foi extraida
do “Indicador Nacional de Alfabetismo Funcional”, um trabalho realizado pela ONG
Ac¢do Educativa e pela Fundacao Paulo Montenegro. Essa pesquisa identifica e mede a

capacidade de leitura, escrita e habilidade de calculo da populacao brasileira.

Os dados sao preocupantes e o resultado da pesquisa, assim como de pesquisa
semelhante desenvolvida pelo IBGE, demonstram que, enquanto o pais ndo atacar
seriamente esse setor, qualquer chance de desenvolvimento permanente e sustentavel

esta afastado do cendrio nacional. Mesmo que haja ilhas de incremento de crescimento
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e prosperidade, elas ndo passardo disso, de segmentos isolados onde os menos

capacitados ficardo, mais uma vez, alijados de uma vida mais prospera.

No Brasil, apenas “25% da populacdo adulta domina habilidade de leitura e
escrita, e 8% dos brasileiros sdo analfabetos absolutos” (INAF, 2003). Além desses 8%
de brasileiros completamente analfabetos, outros “30% tem um nivel de habilidade
muito baixo” (INAF, 2003). Esses tém a capacidade minima requerida para identificar
e localizar, por exemplo, o nome de um bairro no letreiro de um 6nibus. Nada mais do
que isso. Outros “37% conseguem localizar uma informagdo em textos curtos” (INAF,
2003). O chamado nivel dois de alfabetismo. Esse dado ¢ interessante porque ele
explica que este cidaddo pode localizar uma informa¢do num texto de até duas linhas.
Ele sabe, por exemplo, se o outdoor trata de uma promocao, e em qual loja. Mas nao
chega a compreender o qué, efetivamente, aquela promog¢do quer anunciar sobre o
percentual da oferta ou taxa de juros. Isso significa dizer que 75% da populagdo ndo tem
capacidade de ler e entender uma mensagem completa num outdoor. O que dizer, entdo,
de jornais e revistas? As cifras do IBGE sdo muito similares a estas do INAF. Existe,
sim, uma certa discrepancia entre os resultados nas pesquisas do IBGE e do INAF por
uma simples razdo: no primeiro, a pessoa entrevistada se declara analfabeta, semi-
alfabetizada (até quatro anos de estudo formal) e alfabetizada aquela que tem mais de
quatro anos de ensino completo. No caso da pesquisa do INAF, as pessoas sao testadas

e pelo resultado do teste ¢ determinado seu grau de alfabetizacao.

Por que esse dado ¢ tdo importante para este trabalho? Porque as pesquisas, as

tendéncias das pesquisas, ao serem relacionadas com os leitores de Veja e de Epoca,

refletirdo apenas uma pequena parcela da populacao que tem condicdes de ler, analisar,

compreender e discutir as matérias sobre as quais o trabalho se debruga.

Este ¢ o quadro socio-politico-econdmico do Brasil de hoje. Sao dados e
percepcdes importantes para que se entenda, no momento da andlise das pesquisas,
como eles afetam os resultados e como a politica-espetaculo tem um papel importante
para a geragdo de indices muito altos entre as classes favorecidas por programas sociais,
e ndo tao altos entre as pessoas da chamada classe média, subjugada por altos impostos

e conseqiientemente, financiadora da politica de welfare state.
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4. AS REVISTAS VEJA E EPOCA

Antes de abordar as duas publicagdes que servem de tema para o presente
trabalho, vamos focar o meio “revista” no Brasil. A primeira revista editada no Brasil,

segundo Nascimento (2002), foi em 1812, com o titulo Variedades ou Ensaios de

literatura.

Até aquele momento, o que hoje se entende por revista, eram, na verdade
folhetos ou folhetins. Nao havia sequer o termo revista, entre nds, no inicio do século
XIX.

Esta revista, a Variedades, teve apenas duas edigdes. O interessante sobre o
conteudo dessa publicagdo, assim como de outras semelhantes da época, ¢ que elas nao
tinham carater noticioso. Assim como centenas de outros titulos, ao longo da historia
nacional das publicagdes de revistas e ou de jornais, ndo houve uma preocupagio basica
sobre o que o produto oferecia, e sobre o que o mercado desejava, ou comportava.
Nesse caso especifico, a publicagdo abordava “discursos, extratos de historia antiga e
moderna, viagens, trechos de autores classicos” (NASCIMENTO, 2002, p.16). O
mesmo perfil desta publicagdo foi o de outras revistas que surgiram nos anos seguintes;

institucionais e eruditas.

O termo “revista” ja existia desde 1704, quando Daniel Defoe, autor de
Robinson Crusoé¢, lancou em Londres a Weekly review of the affairs of France”

(NASCIMENTO, 2002, p. 15). Essa data ¢ de alguma forma contestada, sem que isso

seja feito expressamente, por Georges Weill. Segundo ele o termo “revista” nasceu de
uma manobra de um escritor que impedido de relatar tudo o que acontecia nas sessoes
da Camara dos Lordes. Como esse jornalista, Edward Cave, insistiu em continuar a
publicar, ndo mais o texto completo, mas informes bem detalhados do que ocorria nas
sessoes, lhe foi imposta uma repreensao publica, em 1727. A maneira que ele encontrou
para driblar essa proibicdo, se dd com a edi¢do de um periddico, que trazia informagdes,
ndo somente sobre as sessoes e decisdes da cdmara, como também sobre todas as coisas
interessantes que aconteciam no mundo; como se fora um “armazém”, uma “loja” de
produtos variados, ou seja um “magazine” Assim nascia a “magazine” ou “revista”’, em

sua tradu¢do adotada em portugués. “A revista recreativa destinada a completar o
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periodico” (WEILL, 1962, p 50). Foi assim que nasceu a Gentleman’s Magazine, em

1931, com 42 péginas, em duas colunas. Cave, dado o sucesso de seu empreendimento,
se sente a vontade para fazer relatos mais extensos do que ocorria na camara. Outra
publicacao segue o exemplo. Mas em 1738, o Presidente da Camara dos Lordes
denuncia, em plenario, essa quebra de privilégios. Um deputado afirma que essas
publicagdes depreciavam a casa e seus ocupantes. Mais uma vez sdo proibidas de

circular a Gentleman’s Magazine e sua concorrente. Mas, Edward Cave encontra, mais

uma vez, um método para superar a proibi¢do. No ano anterior Swift havia publicado

As viagens de Guliver. O eu faz Cave entdao? Ele publica as resenhas das sessoes do

parlamento dando nomes aos deputados parecidos com os dos personagens de Liliput.
E, como se estivesse escrevendo sobre sessdes da Camara desse pais imaginario segue
com os relatos. Com isso escapando da censura imposta pelos Lordes. A Camara fica
com receio do ridiculo de proibir esses textos e o editor segue fazendo sua revista até

1752.

“E somente no inicio do século XX, no Brasil, que as revistas comegam a ganhar
defini¢do e espago diferencado em relagdo aos jornais” (NASCIMENTO, 2002, p.16).
Nelson Werneck Sodré tenta trazer alguma luz sobre este periodo explicando que ha
uma transformacdo do préprio jornal, no Brasil, com o surgimento das revistas no
inicio do século XX. As revistas buscam seu caminho tratando de assuntos mais
eruditos, mais herméticos em relagdo a populagdo em geral. Enquanto os jornais
firmam-se como veiculos noticiosos. Por outro lado. Os jornais também sofrem alguma
alteracdo quando iniciam a separar, dentro de seu corpo, artigos literarios, caindo por
terra a pretensao dessa midia de ser toda ela literaria. Alids, como permanece até hoje

na maioria dos grandes jornais, onde a regra ¢ separar grandes assuntos em cadernos.

As primeiras e marcantes revistas publicadas no Brasil foram: A Rua do Ouvidor

(1900), Revista da Semana (1901), Ilustracdo Brasileira (1901), O Minarete (1903),

Kosmos (1904), revista essa de excelente apresentacdo, com separagao de fotos de
ilustragdes. A cronica de abertura era escrita por Olavo Bilac. Seguem Renascenca
(1904), A Vida Moderna (1907), Fon-Fon (1907), A Cigarra (1913) e Selecta (1915),

dentre outras.
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Segundo Nascimento, o marco historico do ”jornalismo em revistas, daria-se, no
entanto, apenas em 1928, com a criagdo de O Cruzeiro, por Carlos Malheiros Dias e que
passaria a integrar, juntamente com A Cigarra, o grupo de Assis Chateaubriand, Os

Diarios Associados” (NASCIMENTO, 2002, p 17).

O Cruzeiro foi um marco porque soube associar novas técnicas de fotografia,
com textos de interesse geral e reportagens sobre acontecimentos do momento. A dupla
composta por David Nasser e Jean Manzon (um icone da fotografia brasileira) mostrava
um novo Brasil. Como suas reportagens tratavam de temas locais com um enfoque
nacional, suas matérias interessavam a toda populacdo que, através de O Cruzeiro,

comecava a conhecer a nagao continente.

Ainda no género reportagem, a revista Diretrizes, criada em
1938, por Samuel Wainer, destacou-se na produgdo jornalistica com
textos investigativos e criticos. Com as atividades limitadas, em
virtude da censura vigente durante o Estado- novo, de Getllio

Vargas, a revista circulou até 1944 (NASCIMENTO, 2002, p. 17)

Jorge Amado escreveu sobre Samuel Wainer, na abertura do livro biografico

deste, Minha razio de viver, uma carta com o seguinte titulo: “O Brasileiro Samuel
b

Wainer”. Neste texto ele comenta sobre a personalidade, as virtudes, a teimosia e
tenacidade de Wainer. Mas nos interessa particularmente o que ele diz sobre a revista
Diretrizes, da qual foi colaborador. Amado lembra que a revista era vendida como se
fosse mensal, mas “de fato saia quando Deus ou o Diabo dava bom tempo” (WAINER,
1987, p.7). A revista era uma publicacdo marcadamente contra o regime de Getualio
Vargas. Por isso enfrentava, além dos problemas econdmicos, a censura do DIP —
Departamento de Imprensa e Propaganda. A redagdo funcionava no apartamento onde

Samuel Wainer morava com sua primeira mulher, Bluma.
Continua Jorge Amado, em seu testemunho, sobre Samuel Wainer falando das

dificuldades que enfrentavam, ndo somente os dois, mas muitos escritores € jornalistas

naquele periodo de ditadura. Sobre a revista ele diz:
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Colaboraram em Diretrizes, naquela primeira fase, os maiores
nomes da literatura brasileira, e a reda¢do se compunha de jornalistas
de grande talento. Com o correr do tempo e as inevitaveis discordias,
varios se afastaram, alguns se transformaram em adversarios de
Samuel, um deles, Carlos Lacerda, em feroz inimigo. Um nucleo
central, porém, permaneceu unido desde entdo, solidario com a
proposta da revista e com seu diretor. Esse grupo de amigos
acompanhou Samuel até o fim, esteve ao seu lado em todos os
momentos, nos bons ¢ nos maus, nos dias de poder e nos dias de
tormenta, homens da qualidade de Otavio Malta, de Noel Nutels, de

Moacir Werneck de Castro (WAINER, 1987, p.9).

Outro marco da historia da revista no Brasil foi o langamento de Manchete, em
1952. Adolfo Bloch das Organizagdes Bloch, comeca nesse ano de 1952 a editar uma

3

revista mais moderna, ¢ “um amplo espaco dedicado as fotos”. Manchete alcanca
grande popularidade e contou com subsidio oficial para alcancar uma grande
distribuicao e tiragem. A relagdo de Adolfo Bloch com o Presidente Juscelino

13

Kubistchek dd impulso a publicagdo. “... a revista conquistou popularidade com
reportagens historicas, como a dedicada a inauguracdo de Brasilia, em 1960.”
(NASCIMENTO, 2005, p.17). Manchete desaparece juntamente com todos os titulos da
editora m razao de maus negocios feitos pela empresa, principalmente na area de
televisdo. A revista ressurge numa acdo empreendedora de Marcos Dvoskin,
empresario gaticho de midia, em 2004, que resgata imagem de Manchete com grandes
reportagens especiais, como sobre o carnaval carioca. Mesmo assim a revista nao

retoma uma periodicidade definida. Sendo editada em razdo de acontecimentos

especiais e ndo de um calendario mensal ou semanal como a maioria das publicagoes.

A revista Realidade, da Editora Abril, langada em 1966, é outro marco da
histéria das revistas no Brasil. Ela teve uma vida curta ndo chegando a completar 10
anos de existéncia. Em 1975 ela deixou de circular, depois de haver alcancado tiragens
de 500.000 exemplares mensais. “A revista tornou-se conhecida pela abordagem
investigativa dos fatos e foi considerada exemplo de qualidade jornalistica: Realidade
somou ousadia dos temas, investigacdo aprofundada, texto elaborado e ensaios

fotograficos antologicos” (NASCIMENTO, 2005, p.17).
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Logo em seguida surgiria, em 1968, a Veja. E trinta anos depois seria langada

r

Epoca.

Ao analisar as duas publicagdes, ha que se iniciar por uma caracterizagao de
cada uma. Nao apenas as revistas em si, mas seu papel dentro do mundo editorial
brasileiro, assim como suas casas editoras. Antes, porém, ¢ preciso fazer uma rapida
reflexdo sobre o mercado editorial e de comunicacdo de massas no Brasil, para que o
leitor saiba como situar essas publicagdes, o poder dos meios de comunicagdo em geral
e a importancia das empresas que editam ambas as revistas. Talvez alguns puristas
entendam que a inclusdo de aspectos de mercado e econdmicos do meio de
comunicagdo de massas ndo seja adequada num trabalho desta ordem. Ao contrario:
situar o leitor no contexto de mercado faz com que ele perceba ndo apenas o poder (ou
falta de) dos meios (radio, jornal, revista, TV, etc.), como dos veiculos em questdo. Os

nimeros sdo por demais eloqiientes e muitos deles falam por si so.

Do total de verba publicitaria arrecadada no Brasil, no ano de 2.006, 59,8% foi
dirigido a televisdo aberta. Os jornais arrecadaram 15,7% e as revistas apenas 7,8%. No
entanto, existem apenas 386 emissoras de TV no pais e 3.651 titulos de revistas, ou seja,
enquanto a verba investida no meio revista ¢ de apenas 13% do montante investido na
televisdo, existem quase 10 vezes mais titulos de revistas do que emissoras de TV

(Midia Dados 2006 e Estudos Marplan e IVC 2005).

A televisdo, e esse dado explica muito do paragrafo anterior, ¢ consumida por
97% da populacdo brasileira, enquanto jornais e revistas sdo lidos ou acessados por
apenas 47% dos brasileiros. Estranhamente, esse numero de leitores de revistas ¢ muito
diferente no Rio Grande do Sul, onde atinge somente 36% da populagdo (Estudos

Marplan — Consolidado 2005).

A televisao tem, nas classes C, D e E, 68% do seu ptblico consumidor, enquanto
os jornais reinem uma massa de 54% de leitores instalados nas classes A e B. Hé que
se ressaltar que o crescimento dos jornais populares, nas grandes capitais, fez com que

crescesse o bolo de leitores de classe C e D. O percentual de leitores das classes A ¢ B

112



era maior ha alguns anos atras. J4 as revistas tém seu publico composto por 52% de
classes A ¢ B. E 48%, de leitores das classes C (33%), D (15%) ¢ E (1%) (Midia Dados
2006 e Estudos Marplan e IVC 2005).

A ascensdo desse estilo de revista informativa se deu principalmente no periodo

militar, quando as revistas ilustradas do tipo Cruzeiro e Manchete passaram a perder

espaco para a televisdo. Alids, a TV passou a ocupar deliberadamente parte desse
espago, até porque nao sabia exatamente seu papel no mundo da midia. Mesmo nos
idos de 1964, sendo a televisao um veiculo incipiente, € ndo gozando do prestigio que
detém hoje, ela também era objeto de controle de parte do governo federal. A televisao,
que no Brasil existia hd menos de 10 anos, quando do golpe militar, engatinhava sob um
véu de censura. O discurso do Presidente Ernesto Geisel, em 1° de agosto de 1975,
mostra como a imprensa era vista e, em especial, a televisdo. Esta foi alvo de

comentarios especificos do Presidente Geisel no referido discurso.

Vocés, jornalistas, podem notar que, logo depois que a televisdo
deu destaque a greve de motoristas na Inglaterra, houve a greve dos
motoristas de Onibus no Rio. Se s6 temos desgraga na televisdo,
consegue-se trazer a desgraca dos outros paises para ca. Por isso,
acho que deve haver um equilibrio na divulgagdo das noticias. Os
jornais e televisdo deveriam mostrar tudo o que ha de bom no Brasil.
Por que vocés ndo mostram? Depois que saem das escolas, ddo
impacto s6 para a desgraca. E por isso que as manchetes dos jornais e
do noticiario da televisdao s6 ddo destaque as desgragas. Vocés ndo

estdo informando [...] (MARCONI, 1980, p.23).

A fim de ndo deixar duvidas sobre a filosofia instaurada pelo regime, o
Presidente Geisel diz explicitamente que os jornalistas estavam permanentemente sobre
o crivo das autoridades a fim de que se coibisse qualquer ameaca a seguranga nacional

por parte dos profissionais e dos veiculos de comunica¢ao de massa.

“Os servigos de seguranga acompanham atentamente a infiltracdo comunista em
orgdos de comunicagdo, orgaos de classe, na administragdo publica e nos partidos

politicos” (Discurso proferido em 1° de agosto de 1975) (MARCONI, 1980, p.25).
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A primeira dessas revistas do novo formato, estilo Time ¢ Newsweek, foi a

Veja. (Realidade ja havia deixado de circular). Ao mesmo tempo, havia uma forte

demanda por informag¢ao de qualidade. Os jornais, com o advento do AI-5, ndo podiam
se expor ou noticiar todos os desmandos do poder. Os jornais independentes e de
circulagdo instdvel eram nesse tempo os 6rgdos de imprensa que melhor cobriam os

fatos que os grandes jornais e mesmo as revistas ndo podiam noticiar.

A censura teve responsabilidade sobre muito do que ocorreu, na midia, em
varios momentos da historia brasileira. Em tempos recentes, ha que se destacar dois
episodios mais marcantes. O Estado Novo, iniciado em 1937, e a ditadura militar,

depois de 1964.

A censura influiu no fechamento de veiculos de comunicacdo, na faléncia de
outros, no apequenamento de muitos e até na prosperidade de alguns mais alinhados

com a doutrina dominante na época.

A cada episddio, a cada temporada sob censura, ficava o gosto amargo na boca
de muitos jornalistas que diziam que, uma vez reconquistada a liberdade de expressao, a
censura ndo encontraria mais terra fértil para brotar. Lamentavelmente, isso ndo ¢
verdade. Seja pela imposicao das baionetas, seja através do uso do poder economico, ela

se fez, se faz e estard presente em diversos outros momentos.

Antonio Callado, na apresentacdo do livro de Paolo Marconi — A censura
politica na imprensa brasileira — diz que a diferenca entre a censura de 1937, e a de

1964, ¢ que a de 1964, “desta vez nao serd esquecida” (MARCONI, 1980, p. 8). O que

talvez tenha sido esquecido, pelos poucos jornalistas importantes, daquela época, que
ainda estdo em atividade, ¢ a censura tipificada pelo regime militar. Aquela exercida
pelo censor de arma na cintura e poder para chamar o Batalhdo de Choque, quando nao
fosse atendida sua ordem. Hoje, a censura econdmica ¢ praticada por governos federais,
estaduais e municipais, sem constrangimento. E ndo hd um sé insurgente de expressao

contra 1sso.
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Paolo Marconi reforga essa tese, ao se referir ao periodo da ditadura e aos anos

posteriores, dizendo:

Quem foi, por exemplo, que denunciou com veeméncia a
censura a que esteve submetido por muitos anos? Qual o érgdo que
ousou publicar algumas — ndo todas — violéncias cometidas ou os
escandalos que vicejaram a sombra do poder? Quantos desses orgdos
vém, atualmente, exercendo o seu dever jornalistico? (MARCONI,

1980, p. 12).

A censura controlava todos os meios de comunicacdo. Alguns eram mais
controlados do que outros. Para alguns, foi instituida a censura prévia. As matérias
eram submetidas a um censor antes da publicacdo para aprovagdo, recebendo cortes

parciais ou mesmo a nao publicagdo in totum.

Com a desculpa de verificar atentados contra a moral e os bons
costumes, a Policia Federal também colocou sob censura prévia seis

(sic) revistas: Inéditos, Paralelo (esta de Porto Alegre), Status, Homem

(hoje Playboy) e Ele e Ela. Nao escaparam dessa censura prévia, nem

mesmo as revistas Nova — abordando assuntos femininos — e Pais ¢

Filhos [..] (MARCONI, 1980, p. 61).

Jornais como o Estado de Sdo Paulo e o Jornal da Tarde sofreram com a censura

prévia desde 1968, com a promulgacao do AI-5. Durante quatro anos a censura prévia
foi relevada, mas em 1972, “a policia, armada de metralhadoras, cercou o prédio e
passou a censurar edigoes” (MARCONI, 1980, p. 64), sob o pretexto de que os jornais

pretendiam publicar matérias cujos conteudos poderiam abalar o regime.

Veja, fundada em 1968, nasceu sem censura. Com o tempo
passou a ser obrigada a acatar os famigerados bilhetinhos contendo as
proibicdes. Esteve sob censura prévia algumas vezes, e so se viu livre
dela com a saida compulsoria de seu diretor e fundador, Mino Carta.

(MARCONI, 1980, p.84).
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Durante o tempo em que foi censurada, Veja deixou de publicar 10.352 linhas,
44 fotografias, além de charges e artigos. Até mesmo anuncios publicitarios tiveram que
ser deixados de lado, como o do tecido Terbrim, e do absorvente feminino O.B. No

lugar das matérias, Veja publicava a arvorezinha que a logomarca da Editora Abril.

Importante frisar que a censura, durante o Estado Novo, e, durante o regime
militar iniciado em 1964, ndo se limitava, como muitos que ndo viveram naquela época
podem pensar, a tipica censura da tesoura que obrigava os veiculos a ndo publicar, ou
ndo transmitir isto ou aquilo. Ou alterando textos e matérias de acordo com a
conveniéncia do censor ou de acordo com ordens superiores. Muito da censura era

econdmica. E este tipo de censura continua a ser praticado atualmente.

[...] também lancaram mdo de ndo menos condenaveis pressdes
econdmicas ¢ administrativas, capazes de re-enquadrar os meios de
comunicacdo na docil linha mestra tragada pelo governo. Essas
represalias contra a independéncia de certos Orgdos de imprensa se
materializaram na maior ou menor dificuldade de conceder
empréstimos vitais, na concessdo ou ndo de publicidade oficial, nas
pressdes sobre anunciantes particulares e, em relacdo as radios e
televisoes, cassar ou conceder concessdes ou entdo nas manobras para

asfixia-las operacionalmente (MARCONI, 1980, p.127).

A seguir alguns dados sobre cada uma das publicagdes.

A revista Veja circula desde o ano de 1968, langada, portanto em plena vigéncia
do regime militar e sob a influéncia dos movimentos estudantis que assolavam a Franga
e que influiam na cultura de todo jornalista atento para com os movimentos sociais €
culturais que grassavam pela Europa, naquele momento historico. Sua tiragem supera
1,1 milhdo de exemplares semanais (Estudos Marplan — Consolidado 2005), e tem uma
média de 3.890.000 (Midia Dados 2006 e Estudos Marplan e IVC 2005), leitores,
transformando-a na quarta publicagdo mundial em tiragem. Sua esséncia jornalistica ¢ a
cobertura de fatos do Brasil e do mundo, abrangendo desde politica e economia, até
cinema, cotidiano, arte, moda e tendéncias. Com sede em Sao Paulo ela ¢ o principal
veiculo impresso do Grupo Abril, casa editora fundada por Victor Civita. Seu primeiro

exemplar circulou com uma foice e um martelo sob fundo vermelho com a seguinte
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chamada: “O grande duelo do mundo comunista”. Sua primeira edi¢do atingiu o
expressivo numero, para a época, de 700.00 exemplares. A tiragem nunca foi inferior a
500.000 exemplares em quase quatro décadas de existéncia. Veja €, de alguma forma,
encarada como a sucessora da revista Realidade, que deixou de circular durante a
ditadura militar. Ambas, cada uma no seu tempo tiveram o fardo e o privilégio de
serem as revistas semanais de maior estofo, profundidade e credibilidade. Hoje os
modelos, se colocados lado a lado, teriam diferencas gritantes, principalmente no que
tange ao lay-out e design e também ao numero de matérias por edigdo. Realidade
costumava cobrir dez ou doze matérias. Veja, além de um numero muito maior de
temas, também traz dezenas de pequenas notas de cunho mais para o entretenimento do
que propriamente noticias de informacdes relevantes. Essas notas obedecem a critérios
de mercado e de preferéncia dos leitores, cada vez mais receptivos a notas curtas do que

a longas matérias.

Veja, se basedssemos uma analise, exclusivamente pelo tema abordado em suas
capas, concluiriamos que se trata de uma revista sobre politica ou economia. Mais de
50% de suas capas foram sobre esses dois temas. A personalidade mais entrevistada nas
“péginas amarelas”, em sua existéncia, foi Fernando Henrique Cardoso — 10 vezes. Lula
foi entrevistado somente 3 vezes. No entanto Lula foi capa da revista 37 vezes,

enquanto Fernando Henrique foi apenas 18 (VEJA, 21/03.2007, p. 48).

A revista Epoca circulou pela primeira vez em 25 de maio de 1998. Mantém
uma circulagdo média de 420.000 exemplares (Fonte: Estudos Marplan — Consolidado
2006). O ntmero médio de leitores ¢ de 1.905.000 (Fonte: Estudos Marplan —
Consolidado 2006). Publicada pela Editora Globo, parte integrante das Organizacdes
Globo, ultrapassou a revista que ocupava o segundo lugar neste segmento (Isto ¢é) e
firmou-se, gracas a midia nos veiculos de comunicagdo eletronica do conglomerado na
segunda posi¢do em circulagdo e tiragem no pais. Seu estilo ¢ baseado na revista alema
Focus, que valoriza a qualidade da imagem e design grafico na apresentacdo das
matérias e reportagens. Se a analise se estender pelos demais veiculos das Organizagdes
Globo, seria facil perceber que a tonica predominante ¢ a da qualidade das imagens em
detrimento da profundidade no contetdo. Nao se pode escrever sobre Epoca e deixar de

lado a casa matriz, ou a Rede Globo, melhor dizendo. Para entender a publicacdo, ha
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que se entender o contexto em que ela foi criada e desenvolvida. Nao fazer isso, seria o
mesmo que falar de um Rockfeller sem contextualiza-lo dentro da familia de

banqueiros, relagdes de poder, etc.

E inegavel que os dois maiores empresarios do setor de mass-media do Brasil
foram personagens que souberam aproveitar os momentos e as relagdes politicas. Tanto
Assis Chateaubriand como Roberto Marinho ocuparam espagos abertos por
circunstancias politicas. Roberto Marinho, por exemplo, soube muito bem aproveitar a
brecha deixada pelas emissoras de radio, na década de 1960. Quando artistas da Radio
Nacional (Rio de Janeiro), que apoiaram o movimento da legalidade (1961), foram
suspensos ou perderam espago por razdes politicas, abriu-se um espago que, logo em
seguida, com o movimento de 1964, fortaleceu a televisao. Claro que a Globo, de
Roberto Marinho, soube explorar ndo s6 0 momento politico-historico como também as
relagdes que lhe permitiram, com o apoio dos militares, expandir-se e tornar-se uma
rede. Poucos anos depois, em 1982, a Rede Globo ja era capaz de atingir 99% do
territorio nacional. Essa hegemonia e essa capacidade de levar mensagens para
praticamente toda a populagdo brasileira fez com que a publicidade oficial tivesse a
justificativa para preferir a Globo a outras emissoras. Como um Tribunal de Contas
poderia refutar o argumento de que grande parte da verba publicitaria alocada na Globo
que era a unica rede com 99% de cobertura do pais? Concomitantemente, na década de
1960, os jornais perdiam espaco porque eram os mais castigados pela censura. O
impedimento da circula¢do ou o atraso ou os versos de Camoes na capa de O Estado de
Sdo Paulo prejudicaram seriamente o poder econdmico desse veiculo, abrindo ainda
mais espago para a TV. Prova disso € que a televisdo sai de um patamar zerado, no
inicio da década de 1960 para, em 1990, ja deter 52% da verba publicitaria nacional. E,
no ano de 2.006, teve em média 51% da audiéncia de televisdo no pais. No Rio Grande
do Sul, a média ¢ de 56%. Mais do que o somatdrio de SBT, Record, Bandeirantes e
outras menos votadas reunidas. (Fonte: Estudos Marplan — Consolidado 2006). Esse foi
o contexto em que a revista Epoca foi langada. Nos trilhos de uma organizagio de

sucesso absoluto e com relagdes impecaveis no setor politico e empresarial.

Ambas as publica¢des operam sob o fino fio de uma lamina. Porque seu intuito,
seu dever precipuo, seria o de informar. Afinal, € para isso que uma revista desse escopo
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¢ editada. Isto ¢, publicar noticias e analises mais profundas e elaboradas sobre os

acontecimentos da semana (no caso dos titulos escolhidos).

Ao mesmo tempo, elas ndo sdo independentes. Elas fazem parte de grandes
empresas comerciais, cujos acionistas tém interesses diversos e muitas vezes
interligados com o poder publico. Em ambos os casos, por exemplo, as empresas sao
detentoras de conexdes publicas para exploragdo de canais de televisdao. Desta forma, as
publicacdes, ambas detentoras de vasto poder, precisam exercé-lo com parcimonia.
Talvez o estilo, a forma e o escopo do exercicio do poder, neste caso, correspondam
mais a no¢do de Max Weber do que a nogdo mais complexa de Barthes. Weber entende
por poder “a possibilidade de que um homem, ou grupo de homens, realize sua vontade
propria numa agdo comunitaria, até mesmo contra a resisténcia de outros que participam
da acao” (WEBER, 1982, p. 211). Barthes, no entanto, quando se refere ao poder o
traduz para a realidade do dia a dia, para os usos e costumes, para o poder experienciado

pelo discurso.

Adivinhamos entdo que o poder estd presente nos mais finos
mecanismos do intercdmbio social: ndo somente no Estado, nas
classes, nos grupos, mas ainda nas modas, nas opinides correntes, nos
espetaculos, nos jogos, nos esportes, nas informacdes, nas relagdes
familiares e privadas, e até mesmo nos impulsos liberadores que
tentam contesta-lo; chamo discurso do poder todo discurso que
engendra o erro e, por conseguinte, a culpabilidade daquele que o

recebe (BARTHES, 1997).

Uma vez que ambas as publicagdes atingem, somadas, ndo mais de 1.550.000
exemplares (¢ uma média de 6.200.000 de leitores todas as semanas), elas cobrem uma
minoria letrada da populag¢ao; mas, a0 mesmo tempo, atingem justamente os formadores

de opinido.

Por outro lado, ndo se pode esquecer que ambas sdao instrumentos ou bragos de

empresas cujo poder transcende ao das publicagdes semanais. Além do interesse
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econdmico, também ha que se considerar uma forma mais basal, mais tribal, mais
freudiana de poder. Esse, menos visivel, mas igualmente importante para a formulagao

do texto final: o poder como energia prazerosa do jornalista e do editor.

Ao escrever matérias cujo resultado pode abalar as estruturas do pais, €
impossivel ndo considerar o ato prazeroso, o ato de poder consciente ou inconsciente
daquele que coloca em linguagem escrita o relato de fatos. Os textos das matérias de
Veia e, muitas vezes, também em matérias de Epoca estdo impregnados de expressdes
que denotam o exercicio do poder pelos jornalistas e editores. Caso as matérias se
consubstanciassem na peca de igni¢do da queda de ministros, como José Dirceu ou o
Presidente do Senado, Renan Calheiros, a sensagdo de poder de seus autores
ultrapassaria os conceitos de Weber e se alargariam pelo campo de Barthes, com espaco
para Freud e Lacan, segundo os quais a dominagdo e o exercicio do poder ndo sdo
automaticos ou mecanicos. Nao ¢ a dominacdo pela forga, pelo uso do freio ou do
chicote. E a dominacio pela disseminagdo de conceitos, via linguagem que, ao atingir
seu objetivo, proporciona enorme prazer a quem o exerceu. SO o proprio jornalista ou
insider de importantes 6rgaos de comunicagdo percebe e entende a sensacao de poder
derivada das conseqiiéncias de uma matéria. Seja a nivel nacional, como no caso das
revistas em questdo, seja no ambito estadual (como, por exemplo, o poder da jornalista
politica de Zero Hora durante o governo Germano Rigotto, quando ela tinha maior
influéncia sobre as atitudes do Governador que seus principais secretarios reunidos),
seja no ambito municipal (Porto Alegre), onde uma simples revista quase desconhecida
como a Voto, por exemplo, ao publicar uma matéria mostrando que mais de 30% da
populagdo da capital desconhecia quem era o Prefeito, deslanchou por parte da
prefeitura uma campanha de midia. O poder da prazer ao jornalista. O

desencadeamento de fatos, a partir de reportagens, desperta sensores compensatorios de

libido.

O exemplo mais loquaz deve ser o do caso Watergate, quando dois jornalistas do

The Washington Post revelaram os meandros de uma conspira¢ao nascida e nutrida
dentro do Partido Republicano, que acabaria por levar a rentincia o presidente dos EUA,
Richard Nixon. Desde entdo, esse caso tornou-se um emblema; um icone para

jornalistas do mundo todo. A partir desse fato, qualquer caso rumoroso passou a ser
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sufixado com a expressao gate. Como em “Renangate”, forma de identificar um caso

ruidoso de corrup¢ao governamental.

Almejar sensagdes de poder semelhante, as vezes transcende a razdo, as normas

€ a ética.

Todavia, ainda que se entenda que a predominancia do poder seja aquele
retratado por Barthes, por parte das casas editoras (Abril e Globo), subsiste um esgar
positivista segundo o qual o comportamento ¢ determinado pela consciéncia. O uso ¢ a
estrutura do poder, neste caso, sdo absolutamente pragmaticos e conscientes. Cada uma
delas com suas razdes e objetivos particulares; e por particulares, ndo se entendem

aqueles de seus leitores.

5. A CONFEDERACAO NACIONAL DA INDUSTRIA E AS PESQUISAS
CNI/IBOPE

Existem no Brasil uma série de entidades representativas que defendem os
interesses de determinados segmentos da sociedade. Sejam entidades que congregam
categorias profissionais, como a OAB ou o CREA; ou entidades que representam
setores da economia, como a Confederacdo Nacional da Agricultura, Confederagao
Nacional do Comércio e a Confederagdo Nacional da Industria, entre outras. Essas
entidades t€ém em Brasilia suas sedes principais com o escopo de congregar o
pensamento, a filosofia e os interesses das federagdes e seus capitulos ou seccionais
estaduais. O texto que descreve essas entidades, seja em seus sites, seja em brochuras
onde se encontram o0s propositos € escopos das mesmas sao muito parecidos. Elas
omitem, no entanto, uma das razdes precipuas de ser dessas entidades: o lobby. O
lobby ¢ um instrumento legitimo de influéncia sobre o governo e/ou sobre a imprensa
no sentido de esclarecer pontos de interesse de um grupo, empresa, ou setor. Todos os
grandes setores mantém, em Brasilia, representacdes com o escopo de informar-se sobre
as atividades dos poderes Executivo e Legislativo. Informar-se, nesse caso, significa
estarem atualizados com qualquer atividade, desses dois poderes, que possam
influenciar a vida de segmentos econdmicos, institucionais e até religiosos. Assim

como a CNI exerce lobby junto aos poderes da republica, entidades profissionais como
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o Conselho Federal de Medicina, religiosas como a Confederagao Nacional dos Bispos
do Brasil, econdmicas como a Associacdo Nacional dos Jornais ou a Associagao
Nacional de Editores de Revistas também o fazem. Esse ¢ um instituto legitimo e
saudavel, uma vez que o governo e o legislativo nao podem saber tudo o que se passa
em cada um desses setores, razao pela qual essas entidades assessoram ministérios,

senadores e deputados com informagdes e dados.

A CNI, sigla de Confederacao Nacional da Industria, (a partir desse momento a
referéncia serd apenas pela sigla) interessa este trabalho porque ela realiza hd muitos
anos uma pesquisa nacional em conjunto com o IBOPE, cuja intengdo ¢ a de monitorar
a opinido publica brasileira, numa série de quesitos, como sera visto a seguir. Para

entender o intento da CNI, ¢ importante conhecer a entidade.

A CNI ¢ a entidade maxima de representacdo da industria nacional. Ela retine
27 federagdes de todos os estados brasileiros, além do Distrito Federal. A essas
federagdes estdo ligados mais de 1000 sindicatos patronais. Sao os representantes
desses sindicatos patronais que elegem as dire¢oes das federagdes estaduais. E essas,
por sua vez, elegem a direcdo da CNI. Ela foi criada em 12 de agosto de 1938, “por
iniciativa das federagdes das industrias de Sao Paulo, Minas Gerais, Rio Grande do Sul
e Rio de Janeiro (na época Distrito Federal) e sucedeu a Confedera¢ao Industrial do
Brasil, que havia sido fundada em 1933, pelas mesmas federacdes”. (CNI, Brasilia,

2004, p.8).

Sua missao ¢ “representar e liderar a industria na busca da competitividade e do

desenvolvimento nacional” (CNI, Relatorio anual, 2007).

A CNI age em diversos segmentos de forma a buscar atingir seus objetivos,
entre eles: Infra-estrutura, que tem por responsabilidade avaliar a estrutura nacional e
sugerir agdes ao governo € ao empresariado no que se refere, principalmente, as areas de
energia, transportes, portos, saneamento basico e telecomunicagdes. No campo da
integracdo internacional a CNI mantém uma permanente analise da politica de comércio
exterior e de negociagdes internacionais. Ela ainda acompanha e tenta influenciar a
legislagao de comércio exterior de forma a tornar o pais mais competitivo e integrado

aos mercados e negocios internacionais.
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Na éarea de integracdo nacional a CNI estuda e mapeia os desniveis regionais e
0s recursos naturais para propor alternativas, a fim de que o desenvolvimento seja mais

equilibrado, diminuindo as desigualdades regionais sdcio-econdmicas.

No campo do meio ambiente a entidade esta alerta ndo somente no que se refere
a legislacdo como também para o desenvolvimento de praticas e politicas que estimulem

o desenvolvimento sustentavel e a ecoeficiéncia.

Além dessas areas a CNI tem comités e técnicos preparados para atuar nas areas
de micro e pequenas de empresas de forma a incrementar sua competitividade e
desenvolvimento, e também junto aos 6rgaos da administracao federal que interferem na

politica nacional.

A estrutura organizacional da CNI ¢ composta de oito unidades ligadas a uma
diretoria executiva. As diretorias sdao: gestdo de defesa de interesses, assuntos
legislativos, competitividade industrial, comércio exterior, politica econdmica, relagdes
do trabalho e desenvolvimento associativo, negociacdes internacionais € pesquisa e

desenvolvimento.

Talvez uma das areas mais importantes na atuagdo da CNI seja sua permanente
acdo junto ao congresso nacional. A entidade mantém sistemas de monitoramento das
atividades legislativas na Camara e no Senado Federal, “identificando proposi¢des de
interesse da industria, divulgando-as e formulando alternativas mais convergentes com a

agenda do setor” (CNI, Brasilia, 2004, p.13).

A CNI tem dois 6rgdos altamente importantes para o pais, que sdo o SESI
(Servigo Social da Industria) e o SENAI (Servico Nacional de Aprendizagem
Industrial). Ambas as instituicdes prestam um grande servigo ao pais, embora
raramente sejam reconhecidos pela populacdo como instrumentos privados e mantidos,

como tal, pela iniciativa privada.

O SESI atua em mais de 1.500 municipios brasileiros, com mais de 2.200

unidades de atendimento fixas e méveis. Ja o SENAI, criado em 1942, esta presente em
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todos os estados com cerca de 770 unidades que prestam servigo de aprendizagem
industrial, habilitacdo profissional, qualificacdo e formagao de técnicos (CNI, Brasilia,

2004, p.15-17).

A CNI busca, na medida do possivel, subsidiar e influenciar a politica de
desenvolvimento do pais, fornecendo dados e planejamento estratégico para o Governo
Federal. Esses trabalhos sdo realizados e disponibilizados pela CNI, independentemente

do partido ou grupo politico que esteja na presidéncia ou nos ministérios federais.

Com esse escopo a entidade tem um trabalho permanente de identificagdo de
problemas conjunturais, assim como de alternativas para a solucdo desses problemas. O

projeto em vigor neste momento ¢ o “Mapa Estratégico da Induastria — 2007/2015”

O Mapa define objetivos, metas e programas capazes de
consolidar o Brasil como uma economia competitiva, inserida na
sociedade do conhecimento e base de uma das principais plataformas
da industria mundial: inovadora, como capacidade de crescer de forma
sustentavel, com mais e melhores empregos (Mapa Estratégico da

Industria, 2006, p. 11).

As preocupagoes do grupo, que trabalha na formatacao desta agenda estratégica,
sdo pertinentes, uma vez que se baseiam em dados, pesquisas e estatisticas de primeira
ordem. Debrugados sobre mapas que mostram os gargalos de producdo e as falhas de
infra-estrutura, esse grupo busca demonstrar ao governo de que forma superar barreiras
para alcancar novos patamares de desenvolvimento. Com base nos atuais indices de
crescimento do PIB, e da renda per capta nacional, o Brasil levara “cem anos para
dobrar sua renda, ou seja, um século para atingir a atual renda per capta de Portugal”

(Mapa Estratégico da Industria, 2006, p. 11).

A agenda estratégica contempla 10 grandes setores que requerem prioridade para
que o Brasil mude seus patamares de crescimento. Os setores, segundo a CNI e seu

Mapa Estratégico sao:
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“Reducao do gasto publico

“Tributagao

“Infra-estrutura

“Financiamento

“Relagoes de trabalho

“Desburocratizacao

“Inovagao

“Educacao

“Politica comercial e de acesso aos mercados

“Meio ambiente” (Mapa Estratégico da Industria, 2006, p. 30).

Cada um desses temas recebeu um profundo tratamento que permite, tanto as
entidades representativas de seus segmentos, assim como o governo federal e os
governos estaduais, disporem de informagdes que os auxiliem na tomada de decisdes

para o crescimento do pais.

A sede da CNI fica em Brasilia, ndo Setor Bancario Norte, quadra 1, Bloco C, e

o site, para outras informagdes ¢ www.cni.org.br.

O presente trabalho necessitava de um contraponto para ilustrar, se ha ou nao,
uma correspondéncia entre agenda setting e framing detectados em ambas as

publicag¢des no periodo estipulado, vis a vis a opinido publica.

Isto €, se 0 agendamento e o enquadramento das maiores publicagdes nacionais
do género tém, ou ndo, o poder de influir na opinido ptblica dos brasileiros. E muito
importante frisar que as pesquisas utilizadas sdo muito abrangentes. Elas ndo foram
desenvolvidas a moda do alfaiate. Elas buscam a opinido publica nacional sobre varios
temas e ndo especificamente daqueles tratados neste trabalho. Isso equivale dizer que
seu intuito nao foi o de detectar os frames de cada uma das duas revistas, ou tampouco o
agendamento tema do trabalho. Por outro lado, nés entendemos que a busca de um
contraponto, de um elemento palpavel de ligagdo com o publico e, portanto, com a
opinido publica era necessario. Para demonstrar a influéncia ou demonstrar que
publicacdes dessa natureza, mesmo que eivadas de agendamento e enquadramento nao

tém poder de influéncia sobre a populagdo em geral.

125



A escolha do IBOPE como instituto de pesquisas responsavel para coleta e
analise das informagdes deveu-se a experiéncia e a capacidade desta instituicdo e pelo
fato dela estar, normalmente, presente em todo territorio nacional, ao contrario de outros

institutos que s6 atuam nacionalmente em tempos de pesquisa politica-eleitoral.

O IBOPE ¢ uma multinacional brasileira com sede em 16 paises, € um total de
52 empresas, que empregam mais de 2.800 pessoas permanentemente, além de milhares
de pesquisadores e coletores de informagdes que variam de acordo com os trabalhos em

que a empresa estiver envolvida a cada momento.

O texto institucional, da propria empresa, divulgado no site em 23 de margo de
2.004, dizia que o “Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica - IBOPE -
fornece o maior conjunto de informagdes sobre o mercado brasileiro e latino-americano.
Para apoiar a tomada de decisdes de seus clientes, o Grupo IBOPE realiza pesquisas
sobre o0s mais variados temas: midia, opinido publica, politica, consumo,

comportamento, mercado, marca, propaganda, Internet, entre outros.” (Site do Ibope).

Seus clientes sdo das mais variadas gamas, sejam partidos politicos, governos,
empresas de todos os segmentos, agéncia de publicidade e veiculos de comunicagdo que

buscam e contam com variadas pesquisas de opinido publica.

Na drea que mais interessa este trabalho que ¢ a “opinido publica” o IBOPE tem
uma série de trabalhos a disposicao de seus clientes. Os maiores usudarios desse tipo de
pesquisa sdo, em primeiro lugar, os veiculos de comunicagao, os partidos politicos, € os
governos e as agéncias de publicidade. O site do IBOPE relaciona alguns exemplos de

trabalhos nesse campo:

“coleta e distribui informagdes em tempo real;

“desenvolveu peoplemeters - aparelhos de medi¢do automatica de audiéncia de TV -

de ultima geracao;

“criou um sistema pioneiro para automacao e integracao de agéncias de propaganda,

veiculos e anunciantes;
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“possui uma central de desenvolvimento de softwares com solugdes para automagao

de pesquisas;

“utiliza tecnologia de ponta para coleta de informagdes via palmtop, com

transmissdo direta para processamento” (Site IBOPE)

No Brasil o IBOPE tem sedes regionais nas cidades de Sao Paulo e no Rio de
Janeiro, além de filiais instaladas em Belo Horizonte, Brasilia, Curitiba, Floriandpolis,
Fortaleza, Porto Alegre, Recife e Salvador. Fora do Brasil o IBOPE tem escritorios nos
seguintes paises: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Equador,
Estados Unidos, Guatemala, México, Panama, Paraguai, Peru, Portugal, Uruguai e

Venezuela..

O IBOPE tem uma percepg¢ao muito positiva sobre o que as pessoas pensam das
pesquisas. Em estudo preparado pelos pesquisadores Nelson Marangoni e Ney Silva,
intitulado Percep¢do da pesquisa no Brasil, texto esse que venceu o Prémio Prémio
Alfredo Carmo, e que foi apresentado durante o Congresso Brasileiro de Pesquisa de
Mercado, Opinido e Midia, realizado em Sao Paulo entre os dias 22 e 24 de margo, de
2004, demonstram os pesquisadores que a populacdo considera “a pesquisa importante
pela populacdo por proporcionar as pessoas a oportunidade de exprimir opinides e
serem ouvidas, por ser uma experiéncia interessante ¢ também por ser util.” (Percepgao

da pesquisa no Brasil, Site IBOPE Solution, 2004).

Se por um lado a atividade de pesquisa tem evoluido, as empresas de pesquisa,
de uma forma homogénea, ainda ndo atingiram seu apice. Ha uma percepcao de
evolugdo, tanto do mercado, quanto da populagao. Quando empresas de pesquisa, como
o instituto do jornal Correio do Povo, de Porto Alegre, nas elei¢des para o Governo do
estado do RS, em 2.002, e para a Prefeitura de Porto Alegre, em 2.004, acertou as cifras
quase precisamente, faz com que a imagem das pesquisas cres¢a. A percepgao publica €
de que eles realmente conseguem prever os resultados com dias de antecedéncia. De
acordo com o paper, (dos autores citados no paragrafo anterior) "embora haja a
percepgao de evolucdo, claramente ha necessidade de melhorar o que se entrega aos

clientes". Poucas empresas de pesquisa sao percebidas pelos contratantes entrevistados
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como detentoras de caracteristicas fundamentais para promover as mudangas

necessarias e desejadas pelos clientes.

Mais da metade dos profissionais entrevistados créem que a
grande maioria das empresas de pesquisa "entendem o que estdo
fazendo" e que sdo confidveis. Mesmo sendo consideradas
possuidoras de know how e expertise na atividade que realizam, as
empresas de pesquisa também sdo percebidas como meros
fornecedores de dados, o que ndo atende as necessidades atuais dos
clientes, que desejam receber conhecimento ou, no minimo, relatérios
analiticos com conclusdes e recomendagdes (Percepcdo da pesquisa

no Brasil, Site IBOPE Solution,2004).

O mercado das pesquisas qualitativas e quantitativas vem sofrendo pressao no
Brasil nos ultimos tempos. Erros cometidos por alguns institutos em recentes pesquisas
para o governo de estados colocou em cheque a credibilidade ndo somente das empresas
que os cometeram, como das proprias pesquisas em si. Quem contrata espera o

resultado o mais préximo possivel da desses.

As pesquisas que foram utilizadas neste trabalho sdo da época contemporanea a
das revistas objeto da analise de conteudo sobre os temas agenda setting ¢ framing. A
correlagdo entre as pesquisas € a analise de conteudo, através da qual foram

identificados agendamentos e enquadramentos, faz parte das conclusdes.

6. ANALISE DOS MATERIAIS

A analise de 70 exemplares de revistas Epoca e Veja, no periodo compreendido
entre as primeiras semanas de margo até a ultima semana de novembro de 2006, na
busca da identificagdo de exemplos de agendamento e de enquadramento foi muito rico.
Seja no sentido de contemplagdo da riqueza de ambos os casos, como na possibilidade
de entendimento de como duas revistas de estilos tdo proximos (aos olhos do grande

publico) sdo tao dispares no trato dos assuntos aqui relacionados.
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A analise de conteudo dos textos, secdes de cartas, capas, colunas assinadas,
editoriais e fotos necessitaram (como ensina Bardin) de uma grande dose de inferéncia.
Nenhum texto traz explicita uma bula com as caracteristicas editoriais que serdo usadas
nas matérias. Nenhuma revista se expde, ou expde seus profissionais, com uma carta
aberta aos leitores onde diz: “nossa linha de agendamento ¢ tal” ou ‘“nosso
enquadramento observa a posi¢do alfa”. Cabe ao analista ler, inferir, diagnosticar,
perceber, deduzir, decifrar o caminho escolhido pela publicagio. As vezes mais
explicito. Muitas vezes dissimulado. No caso da dissimulagdo, inimeras vezes até pela
auséncia da matéria ou pela auséncia do personagem. Casos esses em que a analise fica
mais dificil, mas que deve ser igualmente considerada. A analise do vazio, neste caso.

Do nio citado, do ndo fotografado.

A andlise observou alguns critérios, cujo escopo era o de tornar o resultado mais
facil de ser entendido e avaliado, fosse pelo autor, fosse pelos leitores. A composi¢do de
categorias tinha por objetivo um enquadramento pratico de resultados que levassem, ao

final, a graficos que pudessem ser percebidos e entendidos.

I. O objeto da pesquisa sera verificado através das seguintes hipdteses:

MATERIAS POLITICAS SOBRE A PERCEPCAO/IMAGEM DO GOVERNO LULA

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa
1.2. Quando ¢ matéria principal

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

2. Analise das matérias quanto a percep¢do do pesquisador, se elas se apresentam:
2.1. Positiva

2.2. Neutra

2.3. Negativa

3. Numero de cartas de leitores, por edi¢do, e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula.
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4. Quanto aos aspectos dessas cartas, se:
4.1. Positivas

4.2. Neutras

4.3. Negativas

5. Quando as capas dizem respeito ao Presidente Lula, ao candidato Lula e/ ou ao
Governo Lula, se

5.1. Positivas

5.2. Neutras

5.3. Negativas

6. Quando as fotos do Presidente Lula, do candidato Lula, seu governo e integrantes do
governo sao:

6.1. Positivas

6.2. Neutras

6.3. Negativas

7. Quanto aos colunistas e notas em colunas, se esses textos dizem respeito ao
Presidente Lula, ao candidato Lula, seu governo e integrantes desse mesmo governo, se:
7.1. Positivas

7.2. Neutras

7.3. Negativas

8. Qual o numero de paginas de antncios da administragdo direta e de estatais do

governo federal em cada uma dessas edigoes.

9. Anélise de conteudo de matérias nas semanas anteriores e posteriores as pesquisas €
interpretagdo quanto a percepcao dessas matérias, se:

9.1. Positivas

9.2. Neutras

9.3. Negativas

II. A amostra em questdao ¢ formada pelas duas revistas semanais, Veja e Epoca, e as

pesquisas de opinido publica do mesmo periodo.
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III. A unidade de analise sera o percentual de matérias que se enquadra em cada uma

das categorias elencadas acima.

Conforme foi dito no item sobre analise de contetdo (item 1.2), mas ¢
importante aqui ressaltar, neste momento em que a analise ¢ efetivamente realizada, a
proposta técnica € de utilizar as analises de avalia¢do, de enunciagdo, de contingéncia,
de estrutura e de discurso. Essa conjugagao de técnicas permite ao trabalho ir além do
texto frio, onde a andlise ¢ feita através da contagem de verbos e adjetivos qualitativos.
O uso da analise de contingéncia ou associativa, por exemplo, “considera que o mais
importante ndo ¢ o numero de vezes que certas palavras, temas ou tipos de personagens
aparecem numa mensagem, mas sim como eles estdo organizados entre si, ou seja: o
que esta associado a qué?” (DUARTE et BARROS, 2006, p.303). Tanto no caso do
agendamento, como no caso do enquadramento, ha um tanto de inferéncia por parte do
autor na identificagdo desses tragos. Mesmo havendo essa dose de inferéncia, onde a
cultura, a historia e o momento vivido pelo autor e pesquisador tendem a influenciar a
avaliagdo final, n6s nos ativemos a busca permanente da independéncia e da isengdo. O
autor buscou desvincular-se de toda e qualquer preferéncia ou critica politica, a fim de
enxergar os personagens; governo € governantes, como simples objetos de analise. O
objetivo de identificar os pontos que denotavam a presenca ou a auséncia de termos,
palavras, expressoes, fotos, cores, justaposi¢do de fotos ou escolha de cartas para
publicacgdo, entre outros elementos, permitiu ao autor perceber a diferenca entre ambas
as publicagdes no trato dos assuntos ligados ao governo e seus principais personagens.

Esses elementos serdo observados pelos leitores em seguida.

Nao ¢ demais trazer a luz um principio de B. Van Gorp:

O verdadeiro cerne do mecanismo de framing é que, ao
nivel cognitivo, as ferramentas de enquadramento incorporadas nas
noticias ativam um esquema cerebral que hipoteticamente
corresponde com o quadro preferido pelos jornalistas.

Posteriormente, o pacote de quadros ativa um esquema, na base do
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qual, o receptor preenche com outros componentes que nao estdo

implicitamente incorporados a mensagem (VAN GORP, 2007. p. 65).

Uma questdo dificil de ser engendrada nessa andlise ¢ a unidade com base em
conceitos subjetivos, ou seja: se as matérias sdo positivas, negativas ou neutras. Em
face da experiéncia politica do autor, assim como a experiéncia em veiculos de
comunicagdo, ¢ possivel dizer que as matérias, as reportagens ou textos sao sempre
lidos de forma diversa pelos autores, pelos leitores e pelos personagens. O autor da
matéria - o jornalista - pretende (ou deveria) estar fazendo um texto isento. O leitor
comum, aquele que recebe o jornal ou revista em casa, faz a leitura de acordo com suas
convicgdes, entendimentos, historia pessoal e familiar. Ele avalia de acordo com seus
interesses sociais ¢ economicos, nivel cultural e acesso a outras fontes de informacao,
que ndo apenas da leitura especifica. J& o leitor-personagem raramente faz a leitura
desapaixonada. A tendéncia de ler uma matéria e entendé-la, percebé-la, encara-la de
forma isenta, ¢ rara. Ele normalmente se entende perseguido pelo jornalista (ou

veiculo), ou achincalhado e muito raramente elogiado.

Essa subjetividade do que ¢ positivo e do que € negativo serda um dos noés gordios
do trabalho. Um dos alertas dos especialistas em andlise de conteudo € justamente
elaborar categorias bem formuladas, de modo que uma seja claramente diferente da

outra e ndo permita a permeabilidade de problemas e contetidos de uma para a outra.

A analise de matérias sera apresentada por temas. E em seqiiéncia de cada uma
das publicagdes, independentemente da outra. A escolha por este procedimento, ou
seja, fazer constar toda a analise de agendamento de uma das revistas, e s6 depois
elencar a outra, propicia um acompanhamento editorial da publicagdo. A outra forma
seria colocar lado a lado, semana a semana, as duas publicacdes de forma a demonstrar
o tratamento diferencado dado por uma em relagdo a outra. Mas como o propdsito deste
trabalho ¢ desvendar nas revistas as hipoteses de agenda setting e de framing, a
comparacao editorial poderia pesar demais na leitura. Assim, em primeiro lugar serd
encontrada a analise da presenga de agendamento em todas as edi¢des da revista Veja e
posteriormente, da revista Epoca. Em seguida, serdo analisadas, na mesma ordem, as

duas revistas, quanto ao quesito de enquadramento.
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Ao final da analise de cada edicdo das revistas, podem vir comentarios
explicativos sobre o que foi encontrado em termos de agendamento ou de
enquadramento, de forma a tornar mais explicito, para os leitores, o porqué de
determinadas palavras, expressdes ou fotos serem definidas como agenda setting ou

framing.

Na conclusdo do trabalho, serdo apresentados quadros e graficos analiticos sobre

o material analisado neste capitulo.

6.1. ANALISE PERSCRUTATORIA DE AGENDA SETTING EM VEJA

Veja 08/03/06
Edicao N°1946
126 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
“Mensaldo II” Novas denuncias de Marcos Valério.
“Valério ameaca falar”, cinco paginas, por Alexandre Oltramari e Otavio Cabral.
Abre com foto de Marcos Valério, manchete em preto. Detalhes em vermelho.
Matéria com declaragdes que ameacam PT e PMDB. Mostra afinidades entre o
deputado José Borba, cassado.
Envolvimento do apresentador Carlos Massa, o Ratinho, que teria sido pago para
falar bem do presidente. Quadro com a degravagdo das escutas telefonicas entre o
advogado Roberto Bertholdo e seu socio Sérgio Renato Costa Filho.
Lula estaria envolvido por lagos de amizade com o diretor da usina de Itapui.
Busca diversas fontes para provar a ligacdo do presidente ao esquema. A partir
de dentincias de alguns senadores, Veja confirma com as escutas de Costa Filho.

Negativa.

1.2 Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edicao ¢ a matéria de capa, ja citada acima.
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1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

“E os outros 70%?”, duas paginas, por Marcos Aith e Fabio Portela.
Quadro com trechos do depoimento de Rogério Buratti, ex-assessor de Palocci.
Abre com foto debochada do ministro.
A matéria faz uma série de acusacdes a Palocci, com base no depoimento de

Buratti a policia. Negativa.

“O paradoxo de Okamotto”, duas paginas e uma coluna. Assinada por Juliana Linhares.
Foto de Paulo Okamotto, sorridente, ao lado de Lula. Negativa.
Envolve o presidente diretamente no escandalo por ser amigo pessoal de

Okamotto, e em funcdo dos favores pessoais que esse fez a Lula.

“Uma mesada de 800 bilhdes de reais para o governo”

Compara o crescimento do PIB entre os ultimos governos. Neutra.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

As cartas desta edi¢do ndo foram analisadas por se tratarem de cartas referentes a
matérias de um periodo anterior ao da pesquisa, ja que esta edi¢do ¢ a primeira a ser
lida. E sabemos que, para uma leitura eficiente das correspondéncias dos leitores, ¢
importante que conhegamos o texto original. Portanto, a andlise das cartas so ira ser

feita a partir da segunda edigdo pesquisada, tanto de Epoca como de Veja.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Carta ao leitor
Editorial Veja

Bispo Dom Odilo Scherer, secretario-geral da CNBB, condenando a situagao
atual do pais e culpando o governo Lula. Acusa-o de fazer do pais um “paraiso
financeiro”. O editorial da razdo ao bispo, condenando o sistema econdmico brasileiro,

e ndo exatamente o governo Lula, mas fica a critica.

Holofote — por Felipe Patury
Cartao fidelidade da reelei¢do. O Bolsa Familia como estratégia eleitoreira.

Negativo.
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Millor
Humor sobre o irmao lobista de Lula e seu problema com a bebida. Negativa.

Fala também de Alckmin, mas ndo em tom tao pejorativo.

Radar — por Lauro Jardim

Seis notas sobre o governo, neutras. Trés sobre campanha publicitaria do
governo, a primeira neutra e duas outras negativas para o presidente. Abuso da
publicidade da Petrobras. E uma nota sobre dna. Marisa e sua indecisdo quanto ao traje

para ir ao jantar no Palacio de Buckingham. Nota desnecessaria.

Veja Essa

Duas frases do presidente, em entrevista ao The Economist, de carater neutro no

contexto.

André Petry

“Surto de Autismo”
Indignagdo do colunista pela indicagdo de Palocci como coordenador da

campanha de Lula. Negativa.

Diogo Mainardi

“A omerta brasileira”
“Continuo na mesma. Continuo tentando derrubar o Lula”.
Nao mostra nenhuma nova dentincia, mas pede ao leitor que procure por

documentos que possam incriminar o presidente. Negativa.
4. Antncios do Governo Federal

Banco do Brasil — duas paginas

Veja 15/03/06
Edicao N°1947
134 paginas
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1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
Chamada de capa: “Mensaldo II: A testemunha fala a Veja.” No topo da pagina.
“Apareceu uma testemunha”, seis paginas (com a coluna de André Petry), assinada por
Alexandre Oltramari.

Nao hé foto de Lula.

Tony Garcia, socio de Roberto Bertholdo, ex-conselheiro de Itaipu, corrobora as
informacdes da reportagem da semana anterior, envolvendo o ex-ministro Jos¢ Dirceu.

Negativa.

1.2. Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢ao, a matéria principal ¢ a mesma com a chamada de capa, comentada

acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Okamotto, o tipo ‘O’. Uma pagina, por Juliana Linhares.

Dé tom de descrédito ao orcamento do presidente do Sebrae, denunciando suas
doagdes suspeitas a Lula. “A generosidade do presidente do Sebrae, Paulo Okamotto,
parece ndo ter fim” e “desde que suas ‘doagdes’ vieram a publico, Okamotto tem sido
obrigado a usar de muita imaginacao para explica-las. Se quisesse mesmo esclarecer as
suspeitas que pesam sobre ele, bastaria que autorizasse a quebra de seu sigilo bancario —
até agora trancafiado a sete chaves”(VEJA, 15/03/06, p.58).

Negativa.

“Palocci de novo na mira”, duas paginas, sem assinatura.

Depoimentos dados a CPI que contradizem o ministro. A matéria ndo cita Lula,
mas lembra, na abertura, e no fim, a ligagdo do presidente com Palocci, coordenador da
campanha presidencial. Uso freqiiente de conjun¢des adversativas para destacar as

contradi¢coes. Negativa.
“O achaque de Mary Corner”, duas paginas, por Fabio Portela e Juliana Linhares

Faz questdo de citar o nome do presidente Lula na cabeca da matéria.

A “empresaria” confirma os esquemas da “turma de Ribeirao”.
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Veja justifica o uso de Jeany Mary Corner como fonte das dentincias: “é sempre
bom lembrar que personagens inqualificdveis como Jeany Corner vieram a luz trazidas,
ndo pela imprensa ou pela oposi¢ao, mas pelos petistas e seus satélites. Nesses casos em
que a mensagem fere, ndo adianta muito culpar o mensageiro” (VEJA, 15/03/06, p.63).

Negativa, envolve Palocci, homem de confianca de Lula.

“Vexame Duplo”, uma péagina

Sobre a absolvi¢ao de dois deputados “mensaleiros”.

“Lula e a Rainha”, duas paginas, por Diogo Schelp

Abre com foto do presidente ¢ Dona Marisa, ao lado da rainha Elizabeth e do
principe Phillip. Mostra o presidente com o semblante de constrangimento. Mais duas
fotos de Lula ao lado de Jacques Chirac e George Bush, em viagens anteriores.

Matéria sobre a politica externa, neutra.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

De um total de 1930 correspondéncias, 76 falavam sobre o “mensalao” 11, e 40
sobre a coluna de Diogo Mainardi.
“Mensaldo I1”

Sete cartas, todas apoiando a matéria € a caga aos corruptos. Destas, quatro

ligam diretamente as denuncias ao governo. Todas sdo criticas.

“Paulo Okamotto”

Trés cartas, satirizando a amizade de Lula e Okamotto. Criticas.

“Diogo Mainardi”
Trés cartas, todas concordam ¢ refor¢cam a coluna da semana anterior, mas

nenhuma refere diretamente o nome do presidente. Criticas.
3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Ponto de Vista — Stephen Kanitz

“A onda antintelectual”
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O texto questiona o abandono das elites intelectuais por Lula, os pensadores do
PT. Mas justifica esse antintelectualismo, que afirma estar crescendo na América
Latina, ao dizer que os intelectuais sdo incompetentes e abusam da soberba, nunca tendo

1 u a abri u Z. itivo.
sado “num chao de fabrica”, como Lula fez. Positivo

Millor
“Revelado: Lula descobriu seu codigo de ética na caverna de Ali Baba”(VEJA,

15/03/06, p.25).

Holofote — Felipe Patury
Quadro, “Dinheiro nasce em arvore”.

Apreensoes de madeira e multas recolhidas pelo Ibama. Apenas 10% das multas
vai para o fundo do meio ambiente, e 90% vai para o Tesouro Nacional, para cobrir os

gastos do governo. Critica.

Radar — Lauro Jardim

Duas notas sobre a campanha presidencial.

Veja Essa

Senador César Borges, falando sobre a “cleptomania administrativa” do atual
governo. Critica.
Mais duas frases sobre Lula, todas sdo criticas.

Uma frase do proprio presidente, cometendo uma gafe. Negativa.

Diogo Mainardi

“O retrato do nosso fracasso”
Sobre a absolvicdo do Deputado Federal Professor Luizinho. Cita Lula apenas

uma vez. Critica.

Roberto Pompeu de Toledo

“O efémero e a eternidade na carruagem da rainha”
Ensaio sobre a visita de Lula a Inglaterra. Fala sobre a impecavel recep¢do, com
requintes de espetaculo, o impacto, a tensdao gerada pela magnitude e o possivel

desconforto do presidente.
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Na mesma coluna Toledo refere a uma ligagao que Lula teria feito a Parreira
“pedindo” a escalagdo de Ronaldinho. Teme pela sele¢do e compara a Médici, que
pediu a escalac¢do de Dario, na copa de 1970.

Neutra.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha anuncios do Governo Federal nesta edigao.

Veija 22/03/06
Edicao N°1948
134 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
“FHC explica FHC e o Brasil”
“A arte de ser FHC”, nove paginas, por Mario Sabino.
Sobre o novo livro do ex-presidente e sua carreira politica. “O langamento mais

esperado do ano”, com trechos do livro, e muitos elogios a Fernando Henrique Cardoso.

Entrevista: “Me considero de esquerda”, sete paginas de entrevista com FHC, também
de Mario Sabino.

Fala na falta de preparo intelectual do presidente Lula, mas FHC ndo condena.

O reporter tenta criar certa tensdo ao falar de Lula, mas FHC responde com
muita neutralidade, superestimando seu governo.

Cita o mensalao para se defender das acusagdes de compra de votos para
aprovacao da emenda da reeleigdo.

Chama Lula, ironicamente, de ingénuo.

1.2 Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edicao ¢ a matéria de capa, ja citada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

“Aposta Tucana”

139



Matéria de oito paginas, assinada por Fabio Portela ¢ Camila Pereira, sobre
Alckmin. Quadro com os “Acertos em SP”, mostrando uma tendéncia a preferir o

candidato tucano.

“Esta cada vez mais complicado™, cinco paginas (divide a ultima com a coluna de
André Petry), por Julia Dualibi e Otavio Cabral.

Acusacdes de envolvimento com a turma de Ribeirdo Preto, lobistas e
freqiientadores da casa do Lago Sul.

O texto fica entre as negagdes do ministro e as declaragdes do caseiro.

Fala do dinheiro na conta do caseiro, colocando em duvida o depoimento.
Indicios de que ele falou por dinheiro.

Desgaste e a situacdo do ministro.

Quadro: “Desmentidos em série”. Informacdes publicadas pela Veja,
desmentidas pelos ministros e confirmadas depois.

Quadro: “A crise e os mercados”
Comparativo da reacdo do mercado de investimentos com os escandalos de corrupgao.

Mostra que os indices melhoraram depois dos depoimentos de Palocci e Francenildo.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Assuntos mais comentados: de 2.222 correspondéncias recebidas, 61 falavam

sobre Diogo Mainardi e 57 sobre os deputados absolvidos.

“Paulo Okamotto”

Duas cartas, criticando.
“Mary Corner”

Duas cartas, uma do Procurador-Geral de Sdo Paulo dando explicagdes dobre o
envolvimento de um promotor no caso Palocci. E uma criticando o siléncio da
empresaria esse tempo todo. Neutras
“Antonio Palocci”

Duas cartas, uma criticando sua gestao como ministro. Negativas.

“Absolvidos na camara”
Quatro cartas, todas lamentando a absolvicdo dos deputados “mensaleiros”.

Negativas.
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“Diogo Mainardi”

Quatro cartas, concordando com a coluna. Negativa para Lula.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Carta ao leitor
Editorial Veja

Texto sobre os compromissos com a economia durante a campanha eleitoral.

Radar — Lauro Jardim
ELEICOES 2006: “Lula em viés de alta”. Previsio de crescimento na popularidade do

presidente.

Sobe e Desce
Sobe: Lula, aprovacdo do seu governo na pesquisa Ibope, entre dezembro e

marco.

Veja Essa

Frases de Lula: duas, sobre manifestantes do PSTU. Agressivas, mas neutras.

E quatro frases do depoimento do caseiro Francenildo, negativas.

André Petry

“A ironia da Historia”

Compara Francenildo ao faxineiro do aeroporto de Brasilia que, hé dois anos,
havia encontrado uma carteira com mil dolares e a devolveu, virando heroi nacional,
recebido no Palacio do Planalto por Lula. Ironiza, comparando o caseiro a Lula, pela
origem nordestina dos dois. Fecha o texto com a afirmacao de que o caseiro vai votar
em Lula nessas elei¢des, porque ndo conhece os outros. Mas acaba desdenhando esse

voto. Negativa.

Diogo Mainardi

“Atear fogo no Brasil?”
Comenta e condena a escolha de Alckmin a elei¢do contra Lula, por mostrar nas

pesquisas que Serra estava em vantagem.
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Roberto Pompeu de Toledo

“A casa e a bola”

Parafraseando Roberto DaMatta, Toledo condena o comportamento da “turma
de Ribeirdo”, e associa a decisao do STF, de suspender o depoimento do caseiro
Francenildo Santos Costa, aos interesses do governo. Para Lula, a presidéncia seria uma

festa. Negativa.

4. Anuncios do Governo Federal

Caixa Federal — duas paginas

VEJA 29/30/06
Edicao N°1949
134 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
“Moral Torta. O governo PT perde a bussola ética e o senso do ridiculo”.
Deputada Angela Guadagnin e a “danga da pizza”, com montagem de foto de

Palocci ao fundo.

“O ‘Paloccigate’ e a morte da ética”, oito paginas, com a coluna de Diogo Mainardi. Por
Julia Dualibi e Otavio Cabral.

Na primeira frase, Veja deixa bem claro sua posicao contra Palocci: “a quebra
do sigilo bancario do caseiro, praticada com o intuito de defender Palocci e
desqualificar seu acusador, ¢ um estupro constitucional como poucas vezes os
governantes ousaram cometer no Brasil” (VEJA, 29/03/06, p. 52).

Na matéria mostra a implicAncia com Epoca, que publicou os extratos bancarios
do caseiro Francenildo Costa.

Quadro “Eles queriam fechar a casa”, sobre a casa do Lago Sul.

Foto do presidente nas ultimas péginas, trajando um cocar de indio. Negativa,

assim como toda a matéria.

142



“40 questdes do dia-a-dia sobre o que ¢ certo ou errado”, 10 paginas (com a coluna de
André Petry), por Jeronimo Teixeira.

Atos de corrup¢do inclusos na nossa sociedade. Condena a corrupcdo e a
manifestagcdo da deputada em plenario, mas fala da sociedade como um todo, nas

pequenas desonestidades. Neutra.

1.2. Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edicao ¢ a matéria de capa, ja citada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“E agora, Petrobras?’ Uma pagina, por Camila Pereira.

Silvinho Pereira, secretdrio do PT, defendia interesses de empresas privadas
junto a Petrobras, em 2005. A empresa teria dito, na época, que “a revista Veja mentiu

sobre o caso”. Agora, o TCU confirma o beneficio. Ndo cita Lula. Negativa.

ELEICOES 2006: “Quem seré o vice de Alckmin?”’ duas paginas.

“Era fraude mesmo” uma pagina, por Marcelo Carneiro.
Sobre Furnas, e doagdes irregulares a campanhas de oposi¢do a Lula. A lista era
fraudada, e Veja cobra explicagdes do lobista responsdvel pela lista dos partidos

envolvidos, e questiona quem teria ordenado a acdo. Nao envolve o governo.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 2324 cartas, 126 eram sobre FHC, 53 sobre Diogo Mainardi, e 39 sobre
Geraldo Alckmin. Enfim, todas comentam sobre os tucanos (a coluna de Diogo

Mainardi era sobre Geraldo Alckmin).

“FHC” - 14 cartas

Apenas duas contra “ego inflado e soberba”
“Alckmin” - Seis cartas

Cinco a favor do governador, e uma resposta a reportagem sobre o presidente, da
Associacao dos delegados de policia.

“Palocci”
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Duas cartas, questionando as atitudes contra o caseiro. Negativas.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Veja Essa

Frase de Lula, ndo adequada para a ocasido, e a foto incluida, completa o tom de
deboche.

Seis frases sobre o caso Palocci, todas negativas.

André Petry

Critica a posi¢do que o “governo operario” teve com o caseiro. Negativa.

Diogo Mainardi

“Marcelo Netto, Marcelo Netto”
Denuncia o nome do assessor de Palocci que divulgou os extratos bancarios.

Negativa.

Roberto Pompeu de Toledo

Ensaio se passa em janeiro de 2007, com uma previsdo do futuro eleitoral
brasileiro. Lula reeleito, mais maduro, e os “mensaleiros” ndo eleitos. Acaba sendo

favoravel a Lula.

4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — oito paginas

Agéncia Nacional de Saude — duas paginas

Veja 05/04/06
Edi¢ao N°1950
134 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1. De capa

“GOLPE SUJO. A histdria secreta da mais grave crise do governo Lula.”
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“O riso virou choro”, Matéria assinada por Marcelo Carneiro, com nove paginas
(incluindo coluna de André Petry)

Abre com foto de Palocci e Matosso, ex-presidente da Caixa Federal, sorrindo e
exibindo um extrato. A foto ¢ de 2005, demonstragdo das facilidades dos novos
terminais.

Matéria com os bastidores da demissdo de Palocci, desde a abertura do sigilo do
caseiro aos alertas dos advogados sobre a ilegalidade da operagdo, e o desfecho sem
festa para o ex-ministro.

Na parte inferior da pagina, abaixo das fotos e do texto, uma faixa em preto e
branco apresenta, nas oito paginas espelhadas, frase contendo uma dentncia sobre o
ministro.

Grafico informativo sobre o “Legado na Economia”, comparado ao seu
antecessor no cargo, Pedro Malan.

Fotos: Advogado Arnaldo Malheiros; Secretario de Direito Econdmico, Daniel
Goldberg, ao lado do ministro Thomaz Bastos; consultor da presidéncia, Ricardo
Schumann; o suposto pai de Francenildo e o caseiro; o assessor de imprensa do
Ministério da Fazenda, Marcelo Netto; o Ministro (dentro do quadro sobre economia); e
do secretario o presidente, Gilberto Carvalho.

Finaliza com mais uma denuncia, a quebra do sigilo do pai de Francenildo, e

afirma como sendo uma tragédia ter um governo com esse tipo de gente.

1.2. Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edi¢cdo ¢ a matéria de capa, ja citada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Cresce a soliddo do presidente”

Matéria de quatro paginas sobre o isolamento do presidente no poder, ja que
perdeu seus maiores aliados para a corrup¢ao, assinada por Otavio Cabral e Leandra
Peres.

Duas primeiras paginas com uma ilustragdo do presidente comandando um barco
a remo, com Dilma e Mantega na outra ponta; Delubio, Dirceu e Palocci aparecem
afogados. Duda Mendonga ganha foto num quadro, ao canto, mas “no fundo do mar”.

Abre a matéria com dados sobre a reforma do Palacio do Planalto, que custou 18

milhdes, que teria um baile para a reinauguracao, baile este cancelado pela crise Palocci.

145



Fotos: Janio Quadros e Getulio Vargas, que também se isolaram no poder e ndo
acabaram bem. E foto de Dirceu e Palocci.

Faz uma comparagdo histérica quanto ao isolamento, deixando bem claras as
diferencas entre os presidentes JK, Janio e Getulio e o atual.

Ultimas paginas mais sérias, com as fotos dos presidentes em p&b, e o fundo em

branco, com a linha preta em cima, assim como nas demais reportagens de politica.

“O Greenspan dos pobres”, assinada por Giuliano Guandalini, duas paginas.
Fortalecimento do BC e da figura de Henrique Meirelles no governo.
Quadro sobre os gastos do governo, mostrando o déficit orcamentario do ultimo

ano.

“Dicionario de falcatruas”, Joao Gabriel de Lima e Ronaldo Soares, com duas paginas.

Verbetes retirados do relatorio da CPI dos Correios.

ELEICOES 2006:
“Dois Tucanos versus Lula” — Alckmin e Serra — trés paginas
“Nao existe vestido gratis”- Lu Alckmin — uma péagina

Diferente do tom usado por Petry, a matéria no corpo da revista tem declara¢des
de Dona Lu Alckmin, apresenta contradi¢cdes nas doagdes, mas sem forgar, € encerra
com a alegacao, feita pelo advogado da primeira dama de Sao Paulo, afirmando que ela
ndo ¢ parlamentar e ndo entra na cota de apenas 100 reais em presentes. Nao teria feito,

portanto, nada de errado.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

De 2677 cartas enviadas, 673 foram sobre a matéria de capa da edi¢do anterior
(Moral Torta), 52 sobre a coluna de Diogo Mainardi, 29 sobre a coluna do Toledo e 25

sobre a coluna de Petry.
“Paloccigate”

Cinco cartas, todas negativas em relagdo ao governo, criticando a quebra do

sigilo do caseiro, ligando diretamente ao presidente Lula, e ndo tanto ao ministro.
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“Deputada bailarina

Nove cartas. todas condenando a atitude da deputada, mas sem envolver o

governo.
“Diogo Mainardi”

Cinco cartas, todas elogiando o jornalista pela coragem ao revelar o nome do
jornalista que entregou os extratos de Fracenildo. A ultima carta, em especial, faz um
elogio ao fato da coluna ter sido deslocada, naquela edi¢cdo, para o meio da matéria
sobre o “Palocciogate”, tendo ficado ao lado de uma foto do presidente, trajando um
cocar, ¢ olhando para a direita, onde estava a coluna de Diogo Mainardi. O leitor faz a
observagao e comenta que o olhar apreensivo do presidente era, na verdade, para Diogo
Mainardi, e ndo para o Deputado Alberto Goldman, que estava ao lado.

“Petrobras”

Trés cartas, uma envolve diretamente o presidente, questionando o quanto ele
sabia sobre o assunto. As outras duas falam do PT e do montante de dinheiro envolvido
na Petrobras.

“Roberto Pompeu Toledo”
Duas cartas, elogiando a ironia do texto, e reclamando das projecdes de reeleigdo para
Lula
“André Petry”
Duas cartas corroboram a opinido do colunista e reforgam com criticas diretas ao

governo.

Quadro — Deputada Bailarina (6¢cm por 3col.)
Relatando algumas das denuncias encontradas em 566 cartas que chegaram a

redagdo de Veja sobre a deputada Angela Guadagnin.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor Editorial VEJA
“O fiador da estabilidade”
Tenta provocar o leitor com o titulo, referindo-se a Lula. Fala da troca do

Ministro da Fazenda em prol da estabilidade, sem mencionar os escandalos.

Holofote — Fabio Portela
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Nota sobre troca de favores entre o Planalto e o senador Augusto Botelho(PDT-
RR). Em troca de apoio na CPI dos Correios, o senador nomeou o presidente do INCRA

de Roraima.

“E o filho do presidente”

Quadro ocupando uma coluna, ao lado da coluna “Holofote”, com entrevista
com o presidente da OAB, Roberto Busatto, que diz ter achado decepcionante o
relatorio da CPI dos Correios, afirmando que a CPI atuou para poupar o presidente Lula

e seus familiares,

Radar — Lauro Jardim
Grupo Cutrale, financiando a mansao do lobby, que deflagrou a crise Palocci.
Licitagdo para a manutencdo dos carros que assistem a Lurian (filha do

presidente) e seus dois filhos

Mais uma lista com nomes indiciados pela CPI dos correios. Daniel Dantas.
Pressdo do PT.

Negociagdes entre a Petrobras e a GDK, que d4 um utulitdrio Land Rover a
Silvinho.

Publicidade em torno da auto-suficiéncia em petrdleo.

Sobe e Desce

Governo aparece duas vezes no “desce”: 122 “mensaleiros” indiciados pela CPI
dos Correios e a queda de Palocci. Aparece uma no “sobe”, com a manutencao da calma
no mercado financeiro, gragas ao presidente do BC, Henrique Meirelles, fortalecido por

Lula.

Veja Essa

Duas frases de Lula, uma com um erro (“trotiquista” ao invés de trotskista), ao
elogiar Palocci, e a outra, logo apds o depoimento do presidente da Caixa, entregando o
ministro. A mesma frase for proferida por FHC, em Nova York, ao saber da mesma
noticia.

Frase de Francenildo, com foto.
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Frase de Lima Duarte, com foto, afirmando odiar o presidente Lula pela
“glamourizacdo da ignorancia”.

Reprodugdo do cordel lido por Gilberto Gil, falando mal do Ministro das
Comunicagdes.

Frase de Hélio da Costa, em resposta a Gilberto Gil, falando sobre a
deselegancia do ministro.

Frase de Gil justificando-se, afirmando ter sido um descuido. Veja assina como:

“Gil, o Ministro da Cultura que nao sabe o que 1€”.

André Petry
“Lula, Lulinha e Lu”

Compara as 400 pecgas de Alta-Costura ganhas por Lu Alckimin aos escandalos

do “mensaldao” e at¢ mesmo dos tailleurs ganhos por Dona Marisa.

Diogo Mainardi

Carta encaminhada a senadora Heloisa Helena, com perguntas sobre o encontro
dela com Jeany Mary Cdrner. Mais negativa para o PSOL do que para o PT, pelo tom

irdnico do jornalista, apesar da senadora falar mal do presidente.

4. Anuncios do Governo Federal
Escola de Fabrica — Ministério da Educacdo — uma pagina
Suframa — duas paginas

Farmacia Popular - duas paginas

Veja 12/04/06
Edicao N°1951
142 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:

1.1.De capa

Chamada de capa: “Golpe sujo II. O ministro da justica ajudou a planejar a defesa de
Palocci”.

“O ministro foi cimplice”, seis paginas, por Marcelo Carneiro.
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Abre com foto do ministro, de pagina inteira, no momento em que se refresca
depois de uma corrida. A foto desfaz a imponéncia da figura do ministro.

Associa o ministro ao caso Palocci, por ter prestado assessoria juridica ao
defender um crime de violagao dos direitos do cidadao.

“PT em um estado civilizatério rudimentar”. Mais uma leva de denuncias
envolvendo indicacdes pessoais do presidente, inclusive seu chefe de gabinete. E tudo
continua a ser feito para que ndo chegue a Lula.

A matéria acaba condenando Thomaz Bastos com suas contradi¢des: “se o
ministro da justi¢a estiver falando a verdade, ¢ de presumir que o advogado e o ex-
presidente da CEF [Caixa Econdmica Federal] conversem por telepatia. Sim, por
telepatia, j& que, embora nunca tivessem se encontrado, combinaram um novo
compromisso na frente do ministro da Justica sem que este percebesse” (VEJA,
12/04/06, p. 51).

Quadro: “Crime de estado” um calendério datando os principais acontecimentos

do caso, desde a primeira declara¢do de Francenildo.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“O efeito estufa de Lula”, cinco paginas (mais coluna de André Petry), por Otavio
Cabral.

[lustracdo de Lula, em pé, em cima de um pedaco de iceberg, em meio a uma
geleira derretendo.

A matéria da a idéia da dissolu¢do do governo Lula, mesmo que este esteja
vivendo “uma eterna primavera”, e “rondado pela ameacga do impeachment”.

Apresenta o problema de manter a maquina governamental e a

campanha. Critica.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reagdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula.

De 2434 cartas, 110 foram sobre “a maior crise do governo Lula”, 18 sobre André
Petry e 16 sobre Diogo Mainardi.
“Golpe Sujo”
Oito cartas — Seis cartas sobre a falta de ética do governo Lula. Negativas

Uma condena os erros de Palocci
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Uma resposta do advogado Arnaldo Malheiros, defendendo-se.

Neutra.
“A solidao do presidente”

Uma carta, resposta de Gushiken. Neutra.
“Mansao do Lobby”

Uma resposta da Abecitrus, dizendo que ndo esta envolvida no escandalo.
“André Petry”

Duas, resposta da Nossa Caixa, e repudio ao comentario € comparacdao de Lu

Alckmin a Lula.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Radar — Lauro Jardim
Uma nota sobre a Copa do Mundo e o presidente, neutra.

Duas sobre o siléncio de Palocci, negativas.

Sobe e Desce
Sobe: Delcidio Amaral, que enfrentou a pressdo do governo e aprovou o
relatério final da CPL

Desce: Jodo Paulo Cunha e a Camara de Deputados, pela ndo cassacao.

Veja Essa

Frase do ministro Tarso Genro defendendo o governo, que Veja contextualiza de
forma negativa.
Trés frases de senadores e deputados sobre o relatério da CPI, como uma

imposicao do governo. Negativas.

André Petry

“De ratos e homens”
Compara a situacdo atual do governo a de 1994, em que o ministro Rubens
Ricupero caiu por que declaracdes suas foram gravadas, acidentalmente, por um

microfone da Rede Globo. Critica ao governo Lula.

Diogo Mainardi

“Festa na Granja”
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Sobre uma festa que teria sido planejada na Granja do Torto com a presenga das

meninas de Mary Corner.

Roberto Pompeu de Toledo

“Flutua, astronauta, flutua”

Jogada de marketing do governo ao enviar o astronauta para o espaco, gastando

R$10 milhdes. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao hé anuncios do governo nesta edigao.

Veja 19/04/06
Edicao N°1952
126 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
“O BANDO DOS 40~
Reportagem: “O Sujeito Oculto”. Nove paginas (incluindo coluna de André Petry), sem
assinatura.

Abre com foto do presidente ocupando mais de uma pagina, e fotos de José
Dirceu, Luiz Gushiken, Delubio Soares, JoséGenoino, Marcos Valério e Silvinho

Pereira como pegas de um quebra-cabeca.

O texto inicia com o julgamento de Lula como conivente
com as a¢des corruptas, ou como um presidente desinformado: “antes
a questdo era: sabia ¢ ¢ conivente ou ndo sabia ¢ ¢ um presidente
apalermado, vagando em um palacio em que seus intimos planejam
as mais criativas formas de assalto ao dinheiro do povo” (VEJA,

19/04/06, p. 48).
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Usa termos como “quadrilha”. Compara com os mecanismos utilizados pelos
soviéticos para manterem-se no poder. Afirma que, de acordo com o bom senso, pode-

se enxergar que ¢ a figura de Lula que completa o quebra-cabeca.

Matéria: “Todos os homens do presidente”
Lula como principal beneficiado pela a¢do criminosa de seus companheiros.
Quadro: “A quadrilha do PT”. Ocupa sete paginas, com os nomes ¢ fotos dos 40
indiciados.

Comparativo entre os relatorios da CPI e do MPF.

“O implacavel Antonio”

Texto suplementar sobre o Procurador-Geral da Republica.

Fotos: Roberto Jefferson depondo a CPI e Mauricio Marinho, dos Correios, no
video em que recebe propina.

Negativa

1.2. Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edi¢cdo ¢ a matéria de capa, ja citada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

“O Ministro-Advogado”, trés paginas, assinadas por Marcelo Carneiro.

Foto da sombra do ministro, em fundo preto, com letras em vermelho. Mantém a
faixa azul que caracteriza a matéria anterior, principal da revista.

Envolvimento do Ministro da Justiga, responsavel pelas teses juridicas e pela
indicacdo do advogado de figuras como Delubio, Silvinho, Henrique Meirelles e
Antonio Palocci. Negativa, por mostrar uma série de situacdes envolvendo atos de
corrupcdo em que Bastos respondia, como consultor, ou indicava o amigo, advogado

criminalista, Arnaldo Malheiros.
“E impossivel que o presidente ndo soubesse”, duas paginas, assinada por Thais Oyama.

Entrevista com o jurista Miguel Reale Junior,ex-Ministro da Justica no governo

FHC.
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De cunho negativo, porque, entre outras criticas e opinides contundentes,

condena as atitudes do governo Lula, chamando-as de “fascistas”.

ELEICOES 2006: A lenta arrancada de Alckmin
Duas paginas sobre o comeco da corrida eleitoral para o candidato tucano. Em um

tom mais leve, com fundo branco, ¢ ilustracdo do candidato em amarelo e azul.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
De um total de 1893 cartas recebidas pela redagdo, o ensaio de Roberto Pompeu
Toledo foi a segunda pagina mais comentada, com 71 cartas, e a matéria de Marcio

Thomaz Bastos teve 41 comentarios.

“Mudanga entre as mais comentadas”, quadro informando que a reportagem de
capa da edicdo n°. 1949, “MORAL TORTA?”, estd entre as 10 mais comentadas da

histéria de Veja, ocupando a quarta posigao, com 673 cartas.

“Marcio Thomaz Bastos”
Seis cartas publicadas. Todas negativas para o ministro. Duas citando o
presidente, também de modo negativo. Uma resposta da assessoria de imprensa da

receita federal, negando envolvimento na quebra do sigilo de Francenildo.

“Governo Lula”

Uma carta, elogiando Veja pela publicagdao das informagdes contra o governo.

“André Petry”
Uma carta, cumprimentando a revista e o articulista pelo ultimo artigo

publicado, alertando para “uma peste bubdnica moral sem precedentes”.
“Roberto Pompeu Toledo”

Trés cartas. Duas em consenso com o colunista, ¢ uma defendendo o astronauta

Marcos Pontes, mas lamenta que o fato tenha ocorrido durante este “governo mediocre”.
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“Diogo Mainardi”

Trés cartas parabenizando o jornalista. Negativas para o governo.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Holofote — Felipe Patury
Uma nota sobre a atuagdo de José Dirceu, ainda como homem de confianga de

Lula. Negativa, o titulo ¢ “O subchefe da quadrilha”.

Radar — Lauro Jardim

Trés notas sobre José Dirceu, atuando como articulador da campanha do
presidente Lula. Duas negativas, por tratar de troca de favores pessoais, e de relagdes
com os presidentes da Bolivia e do Venezuela, e a outra falando de Itamar Fraco.
Neutra.

Uma nota sobre o excesso de gastos na Presidéncia da Republica. Negativa.

Sobe e Desce
Sobe: Antonio Fernando de Souza, Procurador-Geral da Republica
Lula, por ndo dispor do governo para ajudar a Varig falida
Lulinha, por assumir parte da programacao didria da rede 21, sem ter sido
investigado.
Desce: Caixa Economica Federal, por ter inocentado os servidores envolvidos na

quebra do sigilo do caseiro.

André Petry
“Tudo Desigual”

Sobre a diferenca nas decisdes judiciais em relagdo ao caseiro Francenildo e
Paulo Okamotto e Lulinha, e as dentincias envolvendo a cupula do PT. E negativa, por
sugerir a investigacdo dos companheiros do presidente e ironizar com as decisdes

judiciais tomadas para proteger Palocci e o presidente.

Diogo Mainardi

“Jornalistas sdo brasileiros”
Sobre a “frouxidao moral” dos brasileiros, denunciando esquemas de troca de

cargos entre jornalistas e parentes, apoiados pelo governo, citando Lula como
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responsavel pela nomeag¢ao de Victor Martins, irmao do jornalista Franklin Martins,

para a Agéncia Nacional do Petréleo, sendo que este ¢ do PC do B.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — Uma pagina.

Veja 26/04/06
Edicao N°1953
134 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa

Nao ha na capa chamadas para as matérias de politica.

1.2. Quando ¢ matéria principal:
“Eles invadem, o governo apoia” quatro paginas, assinadas por Juliana Linhares e
Marcelo Carneiro.

Primeiras duas péginas: Foto, ocupando mais de uma pégina, dos manifestantes
sem-terra, exibindo suas foices na mao. Quadro “Nao ¢ mera coincidéncia”, com um
grafico comparando o nimero de invasdes com o repasse de dinheiro pelo governo.

Ultimas duas paginas: quadro “Terra de Ninguém”, com niimero de invasdes, ¢
detalhes dos lideres do movimento, foto de dois deles, com o nimero de processos
judiciais contra eles. E duas fotos, de um saque a mercadorias em Pernambuco, ¢ dos
caixoes das vitimas de Carajas.

A matéria € claramente contra a posi¢ao de Lula de financiar o MST. Chama os
integrantes de “facinoras”.

Fecha a matéria com dados do TCU , afirmando que, em vistoria a relatorios de
gastos com o MST, foram encontradas irregularidades, como a falta de comprovagao
dos servigos pagos pelo governo. Relembra o aumento no numero de invasdes em
comparagcdo com o governo FHC e interpreta como uma jogada eleitoral o fato do
presidente fazer vista grossa as invasoes.

Negativa para o presidente e o governo, por mostrar o vandalismo do MST

apoiado por dinheiro publico.
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1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Lider no fio da navalha”, de Otavio Cabral.

Foto de Lula sorrindo, de boné. Quadro “O que faz o chefe da quadrilha?”, com
texto suplementar e foto de Jos¢ Dirceu.

Ameaca de impeachment pela oposi¢ao, impossibilitado pela alta popularidade
do presidente.

Negativa para o presidente, mas também ndo contribui para a oposi¢do, por
alegar uma incompeténcia da mesma ao ndo concretizar o pedido de impeachment ao

Congresso.

“Quanta coincidéncia”, por Julia Duailibi.

Fotos de Jodo Paulo Cunha, Castello Branco (como sombra, Marcos Valério), e
Paulo Okamotto.

A matéria denuncia as coincidéncias entre os donos de agéncias publicitarias que
trabalham para o Sebraec. Uma agéncia, que pode ser ligada a Marcos Valério, vem
ganhando as contas que antes pertenciam a SMPB. Nao fala do presidente, mas situa a
posi¢dao do Sebrae e de seu presidente, Paulo Okamotto, chamado pela reportagem de

“amigdo do presidente Lula”.

“Na mira da justica”, de Policarpo Junior.

Mais uma denuncia contra participantes do esquema de quebra do sigilo
bancario do caseiro. O secretario da Receita Federal, Jorge Rachid, ¢ investigado por
improbidade administrativa, pela redu¢cdo de uma multa de um bilhao para 25 milhdes,
com suspeitas de ter recebido (ele e mais seu grupo), 18 milhdes como prémio pela
reducao da multa, em 1993.

Nao fala do presidente, mas provoca efeito negativo, por se tratar de mais um

membro do governo envolvido em esquemas fraudulentos.

“Rumo a um horizonte artificial”, por Leandra Peres.

Nas primeiras duas paginas, ilustragdo de uma cabine de avido, mirando o
Congresso Nacional, com graficos dos gastos do governo, da arrecada¢do de impostos e
dos investimentos. Na terceira pagina, um quadro, “Como o or¢amento ¢ feito”, em sete

etapas.
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Devido a aprovagdo do Orcamento da Unido para 2006, Veja apresenta a matéria
analisando os aumentos nos gastos do Estado, como o reajuste do salario minimo em
ano eleitoral, como estratégia de campanha.

Nao fala no presidente, mas deixa bem claro o grande aumento nos gastos desde
o comec¢o da administragao Lula, sendo que, em 2006, deveria atingir o recorde da
ultima década, assim como o aumento na carga tributria, em contra partida a queda nos
investimentos, que tiveram apice em 2001. Agora, estdo semelhantes aos numeros de 10

anos atras. E negativa para o governo e para o Congresso também.

As quatro matérias estdo com a mesma cartola, Brasil, e tém a mesma disposi¢ao

grafica: fundo em branco, letra preta, titulos com pouca diferenca no tamanho da fonte.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
De um total de 2103 cartas e e-mails enviados a redagdo, 277 comentam a

reportagem de capa anterior “Lula e os 40 ladrdes™, e 42, a coluna de Diogo Mainardi.

“Lula e os quarenta ladrdes” — 10 cartas

De 10 cartas, cinco ligam o presidente diretamente ao bando e ao apelido de Ali
Bab4, sendo que, entre essas, uma elogia a atuacdo do Procurador-Geral. Outra carta
elogia a atuagao do Ministério Publico e a peca publicada pelo Procurador-Geral. Mais
uma carta elogia a peca, e indica Lula como o 41° criminoso da quadrilha. Uma
compara a quadrilha de Al Capone, e mais uma faz referéncia a historia de Ali Baba. A
ultima carta instiga os estudantes a fazerem um movimento como os caras-pintadas, “ a

proposito de todo esse lamagal que inunda o governo™.

“Marcio Thomaz Bastos” - duas cartas
Uma carta condena a conduta do ministro, afirmando que espera seu afastamento
nos proximos dias. Outra € resposta a declaracdo de que o ministro teria indicado o

advogado de defesa do ex-deputado José Dirceu, vinda do proprio advogado.

“Miguel Reale Junior”- cinco cartas
Duas elogiam a entrevista com o jurista, suas posi¢des a respeito do governo

Lula, e suas preocupagdes quanto a uma reelei¢do. Uma confirma uma idéia, passada
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pelo entrevistado, mas torna-se negativa para o presidente, por usar o termo “vilao”, ao
comparar uma carta em apoio ao impeachment e a ultima, pedindo uma manifesta¢ao do

presidente, pela verdade.

Diogo Mainardi — trés cartas.

Todas elogiam a coluna, as duas primeiras dizendo, que a partir do texto,
passaram a desconsiderar os comentarios do jornalista Franklin Martins. A ultima da
uma resposta quanto ao trabalho do Sr. Victor Martins, irmao de Franklin, mas condena
igualmente o governo do PT. As duas primeiras nao falam no presidente Lula, mas sao
ligadas a a¢des do governo e relembram depoimentos e declaragdes sobre a CPI dos

Correios, 0 que as torna negativas em relacdo a imagem do governo.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Mill6r

“Especulando um pouco”, Compara Lula a Ali Baba.

Holofote — Felipe Patury

Nota “A tropa de Lula”, sobre a campanha.

Radar — Lauro Jardim
Notas sobre as elei¢cdes: Sobre as articulagdes politicas para a campanha de Lula,
positiva para o presidente, e outra sobre a pesquisa do Ibope, sobre as inten¢des de voto.

Neutra.

Sobe e Desce

Desce: Antonio Palocci, indiciado pela PF

Veja Essa

Frase de Okamotto, justificando e explicando como pagou as contas de Lula.
Frase de Lula, defendendo o uso das medidas provisdrias, que tanto condenava

antes de chegar a presidéncia.
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Diogo Mainardi

Assim como na coluna da semana anterior, Mainardi fala a respeito do jornalista
Franklin Martins e suas relagdes com o governo Lula. No primeiro pardgrafo, ja deixa
bem claro que o alvo das denuncias contra Martins ¢ o presidente Lula, para
desmoralizar seu governo, que vem comprando jornalistas através de cargos para a

familia. Resulta em uma imagem negativa para Lula.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha antincios do governo nesta edigao.

Veja 03/05/06
Edicao N°1954
142 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1 De capa

Chamada de capa, linha superior: “Bolsa Familia: Moeda Eleitoral ou ajuda?”, com
ilustracdo de uma moeda de um real estampada, com o rosto do presidente Lula.

“A moeda eleitoral de Lula” seis paginas, por Leandra Peres

Dentro da Editoria Economia e Negodcios

Quadro explicando o programa Bolsa Familia ocupa a metade das duas primeiras
paginas.

Opinido favoravel, de economistas e sociologos, entrevistados pela revista: duas
fazem criticas ao programa, mas primeiramente elogiam. Os outros trés sO tecem
elogios.

Apenas no final do texto ha critica pelo uso eleitoreiro, pago com milhdes dos
contribuintes, devido a falta de fiscalizagao.

Texto suplementar (uma pagina e meia) “A forga eleitoral e o uso eleitoreiro”

Reconhece o potencial eleitoral do programa, mas defende que nao foi
concebido como tal.

Neutra ao presidente, por exaltar a idéia do programa, mas ressaltar o lado

eleitoreiro.

1.2. Quando ¢ matéria principal
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Nesta edicao, a matéria principal ¢ a mesma com a chamada de capa, comentada

acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Comecgou o ataque ao caixa” duas paginas, por Leandra Peres.

Governo prioriza programas sociais em ano de elei¢des.

Titulo sem muito destaque. Foto principal: Farmdcia Popular. Foto: casa
popular. Quadro “Farra no Cofre” com o aumento dos gastos do governo.

Neutra, ndo possui tom de ataque ao presidente, com o anuncio dos programas

sociais acaba neutralizando as criticas eleitoreiras.

“ELEICOES 2006:” A Face Oculta de Garotinho”, oito paginas (com coluna de André

Petry). Assinada por Ronaldo Franga e Ronaldo Soares

“Para entender Alckmin”, por Marcelo Carneiro, trés paginas.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula.

Os nameros: de 2370 e-mails, faxes e cartas, 99 foram sobre a coluna de Diogo

Mainardi e 72 sobre a matéria do MST.

“Hiran Castello Branco”

Carta-resposta do proprio Castello Branco, esclarecendo suas relacdes com a
SMPB. Neutra.

Carta de Pedro Bial em defesa de Castello Branco. Neutra.
“Jorge Rachid”

Resposta do proprio, esclarecendo que a Receita Federal nao tem nenhum
envolvimento com o caso Francenildo. Neutra.

E uma resposta do Corregedor-Geral da RF, também afirmando que nao houve
envolvimento da Receita com o caso. Neutra.
“Diogo Mainardi”

Duas cartas. Concordando com e elogiando a coluna que fala de Franklin

Martins.
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“MST”
Elogio a revista pela matéria e critica ao governo pelo financiamento dos

trabalhadores sem-terra.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Carta ao leitor
“Um avango institucional”

Elogiando a atitude do Senador José¢ Jorge, do PFL, que propds um projeto de lei
que regulamenta uma maior independéncia entre os poderes, impedindo manobras
assinadas por apenas um ministro do STF, como aconteceu no caso do caseiro

Francenildo.

Holofote — Felipe Patury
“Isso ¢ que ¢ buraco”

Fraudes na “operagdo tapa buraco” do governo federal.

Radar — Lauro Jardim

Nota sobre a campanha eleitoral de Lula, gravada nos jardins do Palacio da
Alvorada. Negativo, por denunciar abuso de poder publico.

Mais duas notas sobre a pesquisa eleitoral em que Alckmin e Garotinho nao se
mexem nas intenc¢des de voto e Lula aumenta em 3%, mas justifica o fato por ser uma
pesquisa de entressafra, sendo que s6 importam as que comegarem a ser feitas naquela
semana.

Quadro “O fim da desnutricao em dez anos”

Mostra o Fome Zero como uma jogada de marketing, que seria um programa

desnecessario, pela queda da taxa de desnutricao das criangas brasileiras.

Sobe e Desce

Sobe: José Dirceu, abordando empresarios, oferecendo negdcios
multimilionarios na Venezuela.

Desce: José Dirceu, abordando empresarios, oferecendo negdcios

multimilionarios na Venezuela.

Diogo Mainardi
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“Pedi o impeachment de Lula”
Sobre o pedido de impeachment que o jornalista deu entrada na Camara dos

Deputados, contra o presidente.

Roberto Pompeu Toledo

“Os brasileiros, uma nova interpretacdo”
A partir de uma declaracdo do presidente do INSS de que os brasileiros gostam
de fila por questdes culturais, Toledo ironiza, em seu ensaio, criticando a falta de senso

e a prepoténcia de mais um membro do governo do PT.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha anuncios do Governo Federal nesta edigao.

Veja 10/05/06
Edi¢cao N°1955
142 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
“O ataque a Petrobras: essa doeu!”

Foto do presidente de costas, com uma marca de um pé sujo com petrdleo na
regido glutea.
“Os lideres e o liderado”, nove paginas, por Diogo Schelp.

Abre com foto (pagina inteira) de Chavez, Morales, e Fidel Castro ao fundo.
Foto pequena de Lula, sentado, assistindo com jeito de quem ndo entendeu nada do que
aconteceu.

Fundo em cinza e letras em vermelho, branco, e amarelo. O mesmo pé sujo de
petroleo como marca nas nove paginas.

[lustracdo de Lula com as maos sujas de petroleo, como na cena que fez durante
a promoc¢do da auto-suficiéncia brasileira em petroleo, com uma faixa que diz
“Propriedade da Bolivia”. Foto da nacionalizagdo do gas na Bolivia e de Morales, ao

lado de Lula, em visita a Brasilia.
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Fotos: soldados bolivianos na refinaria da Petrobrés, um deles com uma figura
de Che Guevara no capacete. Comemoragao da populagdo em La Paz.

Quadro: “S6 um deu bom resultado”, com varios modelos de desenvolvimento
econdmico experimentados na América Latina: o populismo de Chavez, a substitui¢ao
de importagdes no governo Geisel, o0 modele econdmico da Cuba de Fidel, e o modelo
Bachelet, no Chile, o tnico apontado como de sucesso.

Fotos: Kirchner, Morales, Lula e Chavez, em reunido na Argentina para discutir
a nacionalizacao da Bolivia.

Quadro: “Auto-suficiéncia? Nao no caso do gas”, com os numeros da industria
de combustiveis.

“A conta da dependéncia”, com os estados que dependem totalmente do gés
boliviano, e informagdes sobre a qualidade do gas.

“Quem usa gas boliviano?” com o mapa do consumo no Brasil.

Foto: Soliz, ministro de hidrocarbonetos da Bolivia.

Quadro: “Cenarios para a crise do gas”

Explica a situagao do gas boliviano e as conseqiiéncias, ndo so6 na politica, como
na economia do Brasil. Trata Lula como um fraco, ingénuo, enganado pelos supostos

amigos da esquerda latino-americana.

“Ingenuidade e ideologia”, duas paginas, por Camila Pereira.

Foto de Lula, vestindo roupas tipicas do Peru.

Quadro: “A diplomacia de Lula”

Todos os projetos citados ndo tiveram resultado, com a exce¢do da reducdo das
barreiras comerciais impostas pela Europa sobre os produtos agricolas brasileiros, que a
Unido Européia se comprometeu a cumprir até 2013.

Fotos: “Trio Calafrio”, o triunvirato do Itamaraty: Marco Aurélio Garcia, Celso
Amorim e Samuel Pinheiro Guimaraes.

A matéria € sobre o engano cometido pelo presidente Lula ao se considerar o
lider da América Latina, e seus desenganos com as demais nagdes do Mercosul,
algumas que ja vém fazendo acordos com os EUA, como o Uruguai. Critica Lula e
espera que ndo aconteca como no “mensaldo”, em que o presidente fingia que tudo ia

bem.

1.2. Quando ¢ matéria principal:
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A matéria principal desta edicdo ¢ a mesma da capa, registrada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“A tecla replay do mensaldao” quatro paginas, Otavio Cabral.

Titulo ocupando as duas paginas de abertura, foto ocupando metade de cada,
uma montagem de personagens do “mensaldao” numa tela de TV, e um controle remoto
com a tecla replay. Quadro “O PT, agora, tem outra versdao”, com foto de Delubio e
Marcos Valério em depoimento a CPI. Mais um quadro, este sobre José¢ Dirceu,
assinado por Fabio Portela, com foto de Dirceu, sobre relacdes com um banco suico.

No corpo da matéria, fotos de Michel Temer e Tarso Genro.

Matéria negativa, porque condena, o tempo todo, a pratica de coligagdes com os
demais partidos envolvidos no mensaldao e passa a idéia de um novo mensaldo para
manter a governabilidade em 2007.

Aliangas que o PT fard para a campanha de 2006, com os partidos que

participaram do mensalao.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 2197 cartas, 33 comentam a coluna do Roberto Pompeu Toledo, 31
comentam a coluna de Diogo Mainardi, e 19 matéria sobre o Bolsa Familia.

Quadro “E o Ali Baba”, com as sugestdes de chamada de capa para a edigdao do
dia 19 de Abril (O bando dos 40). Mais da metade dos 277 comentarios, sobre a
matéria, troca o titulo por referéncias a Ali Baba.

“Bolsa Familia”, quatro cartas.

Trés criticando o programa, considerando-o eleitoreiro, mas apenas uma cita o
presidente. Negativo. Uma resposta do chefe da assessoria de imprensa do Ministério do
Desenvolvimento Social e combate a fome, sobre a fiscalizacdo do programa. Neutra,
justifica, mas ndo defende os pontos.

“Roberto Pompeu Toledo”,quatro cartas.

Trés cartas ligando o presidente do INSS com o governo PT. Imagem negativa.

Uma carta de resposta da parte do presidente do INSS, refazendo seu
comentario, mas sem esclarecer, e com a promessa vaga de melhorias. Neutra.

“Diogo Mainardi”

Duas cartas concordando com o jornalista e acusando o presidente. Negativas.
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3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor
“O eixo do bom senso”
Sugere que Brasil, Chile, Uruguai e México se alinhassem para contrabalancar o

avango do populismo na América Latina. Neutro.

Holofote — Felipe Patury

Nota sobre o uso do Bolsa Familia como pratica eleitoreira por dois deputados
do PSDB. Positiva para Lula.

Nota sobre uma forma de controlar a corrup¢do na subsecretaria da
comunicacdo, medidas tomadas pelo secretario geral da presidéncia, Luiz Dulci. Nao
fala em Lula, mas relembra os nomes de Luiz Gushiken e Marcos Valério como parte

dos esquemas da subsecretaria. Neutra.

Radar — Lauro Jardim

“Em defesa de Evo”. Sobre Marco Aurélio Garcia, assessor de Lula no
Itamaraty, que vem declarando que a politica de Evo Morales, ao estatizar os campos de
gas da Petrobrds na Bolivia, ndo estd errada. Tido como traidor. Negativa, porque o
envolve diretamente com o presidente.

Duas notas sobre as elei¢oes de Lula.

Quadro: “A imprensa ganha do governo”

Comparagao da credibilidade da midia e do governo em diferentes paises, sendo
que no Brasil se confia mais na midia. Foto da deputada Angela Guadagnin.

“Passeio sobre suspeita” com foto de Lula e Marcos Pontes. Sobre

irregularidades no pagamento de 10 milhdes para a agéncia espacial russa. Negativa.

Veja Essa
Duas frases de Lula, uma metafora ndo muito bem aplicada no contexto, e a
outra deselegante, por se tratar de um discurso para jornalistas, ao assinar o tratado de

Chapultepec.

André Petry

“Do mensaldo a censura”
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Uma exposi¢ao que ja havia circulado em Sao Paulo e no Rio de Janeiro foi
impedida de ir a Brasilia por pressdo de um grupo religioso que considerava uma das
pecas obscena. O apoio da exposi¢do era do Banco do Brasil, que cedeu a pressao e
censurou a liberdade artistica. O autor, aqui, compara a situa¢ao da censura com o

~

desvio de dinheiro publico para pagar o “mensaldo”, em referéncia a diretoria do Banco
do Brasil, nomeada pelo governo Lula. Negativo para o banco, mas nao chega a atingir

o governo de forma clara.

Diogo Mainardi

‘O mensaldo da imprensa”
Mostra a revista Carta Capital como aliada de Lula, com 70% dos anuncios
pagos pelo governo federal. A revista teria ajudado a amenizar o escandalo do

~ %

“mensaldo”. Negativa.

Roberto Pompeu Toledo

“Do fracasso a humilhacao”
A ocupagdo dos campos de gas da Petrobras pelas tropas bolivianas. Negativo,

mostra Lula como um fraco.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil - duas paginas.

Veja 17/05/06
Edicao N°1956
138 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1 De capa
Chamada de capa, linha superior: “Daniel Dantas, o banqueiro-bomba: O seu arsenal
tem até nimero de suposta conta de Lula no exterior”.
Com foto do banqueiro.
“A guerra nos poroes”, matéria de Marcio Aith, com seis paginas, com coluna de Diogo

Mainardi.
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Titulo ocupando as duas péaginas, em branco, sobre Y4 do fundo em preto. Foto
de Dantas, ocupando quase uma pagina inteira, com ilustragdo com fotos de homens
ligados ao presidente Lula, e que tém negodcios com o banqueiro, inclusive Marcos
Valério.

Quadro com a lista das possiveis contas secretas, e seus saldos em 2004. Veja
afirma que tentou averiguar a veracidade da lista, mas ndo chegou a nenhuma
conclusao.

Foto dos homens que chegaram as listas das contas do PT.

Reproducdo do oficio enviado pelos advogados de Dantas a Justica. Foto de
Delubio e foto da fachada do Citibank.

Uma lista de possiveis contas no exterior dos grandes nomes do PT, incluindo
Lula, e mais dentncias graves que podem vir a ser feitas por Daniel Dantas. Mostra
também o envolvimento do banqueiro com o PT, como motivo para nao falar.

Muitas dentncias ao longo de toda a matéria, mas sem muitas confirmagoes.
Negativa. Envolve o presidente diretamente no esquema, com seu nome entre os saldos

milionarios no exterior.

1.2 Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢do, a matéria principal ¢ a mesma com a chamada de capa, comentada

acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“O Crime compensou”, por Alexandre Oltramari. Duas paginas, mais coluna de André
Petry.

Sobre acordos feitos com a Justiga para trés dirigentes petistas do RS. Negativa,

critica a decisdo da Justica, que resulta em impunidade.

“Revolta no Conselhdo”, duas paginas, por Julia Dualib.

Foto de Lula no Conselho de Desenvolvimento Econdmico e Social. Ocupa mais
da metade da primeira pagina, e parte da segunda. Fotos de dois membros do conselho,
1/3 da pagina.

Fracasso da reunido. Palanque eleitoral para Lula. Negativa

“De doido ele ndo tem nada”, por Marcos Aith e Felipe Patury. Trés paginas.
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Entrevista de Silvinho Pereira ao jornal O Globo.

Foto de Silvinho, mais de meia pagina. Titulo em preto, fundo branco. Foto do
Procurador-Geral do Banco Central.

Foto de Lula, sorridente. E foto de Marcos Valério, cansado, durante
depoimento. Mais denuncias de desvios de dinheiro contra o PT. Envolve Lula.

Negativo

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
“O gas da Bolivia”, 10 cartas.

Todas criticando a atitude do presidente. Negativas.
“Essa doeu!” sobre a reportagem de capa, a respeito do gés boliviano.

Cinco cartas. Elogiando Veja pela capa, quatro negativas para o presidente, e
uma neutra.
“José Dirceu”

Resposta do banco suico que convidou o ex-ministro para palestra, € o evento

acabou sendo cancelado. Neutra.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor Editorial Veja
“Liberdade Atropelada”
Foto do presidente assinando a declaragdo de Chapultepec. Critica decisdes da
Justica quanto ao direito de resposta de Antony Garotinho, em razdo de algumas

matérias publicadas por Veja e O Globo. Neutra

Ponto de Vista — Lya Luft
“A republica dos alucinados”

Critica a declaragao de Lula de que o sistema de satde no Brasil estaria préximo
da perfeicdo. Nao cita diretamente o presidente, mas comenta a situacdo do SUS e da

Petrobras. Negativa.
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Millor

Critica a tomada dos campos de petrdleo. Negativa para o presidente.

Radar — Lauro Jardim
“Uma nova turma”, politica externa. Neutra

“Frota Presidencial”, carros a disposi¢ao da familia de Lula. Negativa

Sobe e Desce

Desce: Petrobras.

Veja Essa

Cinco frases de Silvinho Pereira em entrevista ao jornal O Globo e na CPI dos
Bingos, onde colocou em contradi¢@o suas declara¢des. Negativas
Frase do lider da minoria na camara, José Carlos Aleluia. Negativa

Frase do senador Jodo Batista Mota, negativa.

André Petry
“O codigo dos 20”

Fala dos mensaleiros e das candidaturas para as proximas eleigoes. Falta de

ética. Nao cita o presidente. Neutro.

Diogo Mainardi

“Entrevista com Dantas”
Mais acusacdes contra Lula e seus companheiros, mas o entrevistado ndo citou o

presidente. Negativa

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — duas paginas
Veja 24/05/06

Edi¢cao N°1957
138 paginas
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1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:

1.1 De capa

Chamada de capa: Daniel Dantas: novos documentos e as provas da chantagem.
“Dantas fez, entregou e continua operando”, seis paginas, por Marcos Aith.

Abre com titulo de duas linhas, ocupando quase 1/ 4 das duas paginas. Com foto
de Dantas, e outra menor, de Thomaz Bastos.

Quadro: “A lista das supostas contas” com um resumo e uma linha do tempo das
denuncias de Dantas feitas a Veja, que se estende por seis paginas.

Fala sobre o envolvimento do ministro Marcio Thomaz Bastos, que teria tido
uma reunido com Dantas depois das denuncias, e sobre as acusagdes feitas a Veja pelo
governo.

Quadro: “A prova da chantagem”, com reproducdes de documentos
comprometedores que Dantas enviou ao governo.

O quadro “A noticia ¢ com ele”, defende a carreira e o empenho do jornalista
Marcos Aith.

A matéria ressalta o fato da revista Veja ter sido atacada pelo presidente Lula no
transcorrer daquela semana, em fun¢do da matéria em que denunciava a suposta conta

no exterior. Negativa.

1.2. Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢ao, a matéria principal ¢ a mesma com a chamada de capa, comentada

acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Banditismo e podridao”, trés paginas. Sem assinatura.

A matéria exibe capas e resumo de reportagens que denunciaram escandalos de
corrupcao durante o governo Lula. S0 nove capas de Veja com denuncias graves, em
resposta as ofensas proferidas por Lula a revista, apds a publicacao da matéria de Daniel

Dantas. Negativa.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Dos 2917 e-mails e cartas enviados, 121 sdo sobre a reportagem com Daniel

Dantas, e 28 sobre o texto de Lya Luft.
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“Daniel Dantas”, seis cartas.

Resposta de Gushiken, negando a existéncia de contas no exterior, e acusando
Veja. Trés contra a posicdo de Lula ao acusar Veja. Duas criticando o siléncio de
Dantas.
“Lya Luft”

Uma carta, elogiando o artigo. Negativa, por concordar com o artigo ja

classificado negativamente.

“Valerioduto”
Uma carta, resposta do Ministério da Educacdo sobre dentncias de fraudes em

contratos com graficas gatichas, noticiadas na edi¢ao anterior. Neutra.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor Editorial VEJA
“A promog¢ao a povo”

Critica ao ataque feito por Lula a reportagem de Veja sobre sua suposta conta no
exterior. Mostra ligdes dadas por Thomas Jefferson na independéncia americana, para
assegurar-se de que o presidente ndo viria a se tornar um novo rei. Negativa, mostra

Lula como prepotente.

Holofote — Felipe Patury
“E dai, se o partido ¢ ruim?” Nota sobre uma pesquisa encomendada entre
metalurgicos paulistas para avaliar o impacto do “mensalao”. Mostra que Lula continua

sendo o favorito entre eles. Neutra.

Sobe e Desce

Desce: Fome Zero, ¢ o fracasso do programa.

Veja Essa

Frase de Carlos Rodenburg, ex-socio do Opportunity, confirmando que Delubio
Soares pediu dinheiro ao banco para saldar uma divida de 50 milhdes de délares, depois
das eleigdes de Lula, confirmando reportagem de Veja. Negativa.

Frase de Lula, contradizendo suas opinides do tempo de sindicalista. Negativa.
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André Petry

“De tucano a avestruz”

Critica a falta de solidariedade do presidente Lula ao se esconder ante os
atentados do PCC em Sao Paulo. Critica também Alckmin, FCH e Serra pelo mesmo
motivo. Prende-se mais ao PSDB, por isso fica mais a favor de Lula, e considera o

comportamento dos “tucanos” como pior.

Diogo Mainardi

“Os xingamentos de Lula”
O presidente insultou Veja e o jornalista responséavel pela reportagem com o
banqueiro Daniel Dantas. Mainardi esclarece alguns fatos e informa que vai processar o

presidente. Negativo.

4. Anuncios do Governo Federal
Caixa Federal - duas paginas.

Banco do Brasil, uma pagina.

Veja 31/05/06
Edicao N°1958
126 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
“O Guerreiro de Lula”

Marcio Thomaz Bastos, em ilustragdo com um elmo de guerreiro.
“O escudo de Lula”, oito paginas, por Policarpo Junior e Otavio Cabral.

Abre com foto de Lula enxugando o rosto, abatido, ¢ Thomaz Bastos
conversando com ele, ao fundo, montagem com foto de Daniel Dantas, ocupando toda a
pagina.

Montagem com foto de Thomaz Bastos vestido como um guerreiro medieval,
ridicularizando-o, em quadro com os casos onde o ministro usou de suas relagdes com

advogados criminalistas. Negativa.

173



1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edi¢do, a matéria principal ¢ a da chamada de capa, comentada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Votando com a barriga”, trés paginas, por Julia Duailibi (mais coluna de Andr¢ Petry).

Quadro “Nas Alturas”, com o aumento nas intengdes de voto. Foto do
presidente. Positiva.

Mais um quadro ocupando a metade inferior das duas paginas, comparando o
poder de compra de um salario minimo em 1996, 2001, e 2006, registrando aumento na
quantidade de alimentos comprados.

Exibe os nimeros desse aumento favoravel ao presidente, com a queda do preco
de alguns alimentos este ano, em comparagdo aos numeros das pesquisas a reeleicao,
associando o consumo dos mais pobres, favorecidos pelo Bolsa Familia. No fim da
matéria, credita a FHC as bases da estabilidade monetdria que possibilitou o
crescimento do poder de consumo dos brasileiros, e critica o presidente Lula por utilizar

de forma eleitoreira esse crescimento.

“Foi s6 um tranco e o trem fica nos trilhos” Economia e Negocios. Trés paginas. Sem
assinatura

Foto ocupando a pagina inteira, o presidente sorrindo e abanando dentro de um
trem, promovendo a ferrovia.

Lula como defensor da estabilidade. Positiva.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 2393 correspondéncias recebidas, 51 falavam sobre Daniel Dantas, 34 sobre
o ataque de Lula a Veja, e 24 sobre a coluna de Diogo Mainardi.
“Carta ao leitor”, duas cartas.

Uma negativa, uma neutra.
“Veja, Daniel Dantas e Lula” Sete cartas.

Todas negativas, mas apenas quatro falam no nome do presidente Lula; as

demais citam o governo como institui¢ao.
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“Diogo Mainardi”

Trés cartas. Duas elogiando o jornalista e a coluna. Uma negativa, sobre o PT.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Contexto
“A selecdo do mensaldao”
Quadro com deputados envolvidos no esquema, formando um time de futebol.
Negativo para a Camara de Deputados. Dos membros do governo, s6 envolve José

Dirceu.

Radar — Felipe Patury
Nota: “Efeito Bolsa Familia”

Estudo da ONU, que identificou uma aparente contradicado no crescimento da
renda dos mais pobres, mesmo com a queda da massa salarial. Perda compensada pelo
aumento dos gastos publicos e programas assistenciais. Nao fala do governo Lula. A
nota, que poderia ser positiva, se torna neutra, por lembrar o aumento dos gastos

publicos em fungdo desse aumento da renda.

Veja Essa

Duas frases sobre o bom desempenho do presidente nas pesquisas eleitorais.
Uma do secretario-geral da presidéncia da republica, Luiz Dulci, e outra de Anthony
Garotinho. Ambas negativas, a primeira pela conotagdo dada pela revista, a outra pela
frase em si.

Uma frase de Lula, elogiando o governador de Sao Paulo, Claudio Lembo.

Uma de Alckmin, ironizando o elogio a Lembo. Negativa

Uma de Cesar Maia, criticando declaragdes do presidente. Negativa

Mais uma frase de Lula, negativa, porque mostra o presidente em contradicao.

Diogo Mainardi

“Gabeira para presidente”
Mostra Fernando Gabeira como opg¢ao para candidato “antilulista”, sem chances

de ganhar. Negativa

4. Anuncios do Governo Federal
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Furnas — duas paginas

Veja 07/06/06
Edi¢cao N°1959
170 paginas

1. Nuimero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1 De capa
A matéria de capa e reportagem especial da semana ¢ sobre a India, deixando pouco

espaco para destaque as matérias de politica.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“Oposicao de faz-de-conta”, cinco paginas. Marcelo Carneiro e Camila Pereira.

Abre com foto do presidente rindo, e abaixo a oposi¢do, como bonecos de
papeldo. Pagina com fundo branco, mas as linhas e quadro em amarelo e vermelho, as
cores do PT. Titulo em corpo grande, preto.

Quadro “Adversarios, mas nem tanto”, que ocupa o ter¢o inferior de quatro
paginas, com as acdes da oposi¢do em cada caso do governo Lula.

Quadro: “Aqui o PT era profissional”

Compara o PT oposi¢do e o PSDB e PFL, agora oposicionistas. “Sao sempre os
penultimos a saber dos escandalos (o ultimo ¢ o Lula)”.

Quadro-entrevista com Boris Fausto, historiador, sobre a queda nos percentuais
de brasileiros que acompanham noticias de politica.

A matéria fixa sua visdo nos erros da oposi¢do atual, compara com o PT

oposicao de anos atrés. Critica.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
ELEICOES 2006- duas paginas para a senadora Heloisa Helena, candidata a

presidéncia. Assinada por Camila Pereira

“Crescer sempre ¢ bom, mas...” Economia e Negocios. Duas paginas, por Giuliano
Guandalini
Fotos: construgdo civil, petrolifera, protesto de agricultores. Quadro “A forc¢a do

PIB” e “Abaixo da média”, com graficos da economia brasileira.
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Texto neutro, fala do crescimento da economia brasileira, salientando as verbas
do Bolsa Familia como propulsoras do aumento do PIB, mas sem contribuir para que o

pais se torne mais competitivo.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 2431 correspondéncias recebidas, 51 foram sobre o ministro Thomaz Bastos.

“Ministro Thomaz Bastos”, oito cartas.

Todas negativas, apenas uma nao cita o governo ou Lula, mas critica a postura
ética de Bastos.
“Votando com a Barriga”

Duas cartas, negativas.
“Sele¢ao do Mensalao”

Uma carta. Negativa.
“Daniel Dantas”

Duas cartas em resposta as declaracdes de Veja. Uma, do senador Arthur
Virgilio, do PSDB, negando seu envolvimento com o banqueiro Daniel Dantas, mas em
sua resposta acaba por ser neutro em relagdo ao governo Lula, A outra carta, do

Deputado José Eduardo Martins Cardozo, também nega envolvimento.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Paginas Amarelas — Geraldo Alckmin

“Lula ¢ cara-de-pau”, trés paginas, por Thais Oyama.
A entrevista ¢ conduzida por Veja centrando-se nos erros do governo Lula, e ndo

na campanha de Alckmin. Critica fortemente o presidente, mas com elegancia.

Diogo Mainardi

“Quem sabe disso ¢ a CIA”

Sobre uma declaracdo de Delfim Netto que, agora, para Mainardi, em fun¢do do
envolvimento da CIA, agéncia de inteligéncia americana, com as investigacdes sobre a
empresa contratada por Daniel Dantas para descobrir contas o exterior de dirigentes do

PT, faz sentido. Critica.
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4. Anuncios do Governo Federal
Petrobras — duas paginas

Banco do Brasil — duas paginas

Veija 14/06/06
Edi¢ao N°1960
142 péginas

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa
“Os PTbulls”

Foto da depredagao do Congresso Nacional, agitada por um dirigente do partido,
em ilustracdo com uma coleira ao redor.

“Insulto a democracia”, dez paginas, por Julia Dualibi e Otavio Cabral.

Foto ocupando as duas paginas que abrem a matéria com a invasdo do
Congresso. Manifestantes destruindo um carro, com pedagos de madeira na mao. Na
parte interna, foto dos manifestantes detidos num gindsio. Bruno Maranhao sendo
levado para a delegacia e imagens de um video onde os sem-terra organizam a
ocupag¢do. Foto de Lula, sorrindo, reunido com a ctipula do MLST. Fotos da invasdo a
fazenda do filho de FHC, em 2002, e da invasdo a sala de um ministro, em 1997.

A matéria condena os manifestantes com veeméncia. “No mais violento ataque
ao Congresso Nacional desde a ditadura militar, 500 sem-terra mostram todo o seu
desprezo pelo simbolo da democracia — e colhem uma critica pifia, apenas protocolar,
do PT e do presidente Lula” (VEJA, 14/06/06, p.45).

Mostra a relagdo do grupo com o governo, sendo financiado pela Unido. “Ao
aceitar repassar dinheiro por meio de subterfiigios, o governo compactua com essa
quase-clandestinidade dos movimentos dos sem-terra” (VEJA, 14/06/06, p. 47). Critica.

Quadro-entrevista: “Surrada e ameagada de morte pelo MST”. Com ex-militante

do movimento.

1.2 Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edi¢cdo ¢ a matéria de capa, ja citada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
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“A CPI terminou”, duas paginas, com espago para a coluna de André Petry.

Foto de Okamotto e Lula, na mesma mesa, mas separados por uma cadeira
vazia.

A matéria cobra o resultado das investigacdes sobre o presidente do Sebrae,

mostra novos dados que confirmam o esquema, ¢ levanta novas suspeitas. Negativa.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Das 2411 correspondéncias recebidas, 57 comentam a entrevista com Alckmin

nas paginas amarelas.

“Geraldo Alckmin” cinco cartas.

Das cinco cartas, trés mencionam Lula, sendo duas criticas e uma neutra.

“Oposicao light”, quatro cartas.
As quatro cartas relembram os problemas éticos da atual gestdo e a falta de

competéncia da oposi¢do. Neutras.

“Millor”
Uma carta elogiando a frase “Coitado do Lula, ¢ dependente da ignorancia!”.

Critica.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetudo:
Carta ao leitor Editorial Veja
“O boné ¢ a carapuca”

Era de se esperar que, como a mais alta figura na hierarquia politica do pais, o
presidente Lula fosse eloqiiente na condenacdo do episodio [a invasdo do Congresso
pelo MLST]. Outro erro. Sua assessoria se limitou a emitir uma nota sem convicgao.
[...] o presidente e seu partido sdo os tratadores dos pit bulls ideoldgicos que lideraram a
agressao ao Congresso” (VEJA, 14/06/06, p. 09).

Negativa.

Radar — Lauro Jardim

“Ele joga nas onze”, negativo.
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Sobe e Desce
Sobe: Luiz Dulci, coordenador da campanha de Lula
Desce: Paulo Okamotto, CPI recomendou que fosse indiciado por lavagem de

dinheiro.

Veja Essa

Frase de Marina Silva, a que Veja d4 um tom negativo.

Augusto Nunes, jornalista. Negativo

Frase de Roberto Busato, presidente da OAB. Negativo

Frase de Lula em conferéncia com o técnico da sele¢do, Parreira, sobre o peso de
Ronaldinho, que responde com uma frase questionando o gosto do presidente

pela bebida. Negativo.

Diogo Mainardi

Lula envolvido em esquema para captacdo de dinheiro para a campanha, com

Dantas e a Brasil Telecom. Negativo.

4. Antncios do Governo Federal
Banco do Brasil - duas paginas

Furnas — duas paginas

Veja 21/06/06
Edicao N°1961
126 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1 De capa

Nao ha chamada de capa para nenhuma das matérias de politica.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“Os Voos da reelei¢ao”, trés paginas, por Otavio Cabral.
Abre com foto de Lula em inauguragdo no estado do Rio de Janeiro. Quadro

comparando as campanhas para reeleicao de Lula e Fernando Henrique Cardoso. Lula
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aparece com maior uso da maquina publica. Foto de outdoor de campanha pela
alfabetizagdo, do governo, apontando a ampliagdo nos gastos com publicidade em 2006.
E foto de FHC durante seu mandato, que participou de menos inauguracdes durante a
campanha de 1998. Fecha com uma espécie de intimagdo a Alckmin: “Alguém tem de
ganhar dele — ouviu, Geraldo Alckmin?”.

Uso da maquina publica para a campanha, excesso de inauguragdes. “Diante de
4.000 pessoas, Lula disse que a obra serd ‘o maior pdlo de inteligéncia da América
Latina’. O que a platéia ndo ficou sabendo ¢ que a Petrobras ainda nem sequer comprou

o terreno onde o complexo devera ser erguido”. Negativa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“A copa de Lula”, duas paginas (divide com a coluna de André Petry), por Otavio
Cabral.

Mostra a relagdo do presidente com o futebol, e o uso que este faz do esporte
como ferramenta eleitoral. Compara com Médici, e o controle que o ditador militar

tinha inclusive sobre o técnico da selecao. Negativa.

“Nem Lula da bola pra eles”, duas paginas.

Sobre a politica econdmica que o PT quer adotar para a campanha do presidente
Lula, criticando as idéias de Ricardo Berzoini ¢ de Marco Aurélio Garcia para a
economia do Brasil, num segundo mandato de Lula. Neutra para o presidente, por
elogiar suas agdes a frente da economia e colocar que “quem diria, Berzoini e Garcia

contra Lula!”.

2.Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Das 1859 cartas recebidas, 151 tratavam da violéncia dos sem-terra.
“A violéncia dos sem-terra”, 12 cartas.
Manifestagdes contra o MLST: 10, destas, cinco culpam o governo. Uma ¢
neutra, € a outra justifica a invasao a Camara, pois esta ¢ terra improdutiva. Neutra, fala

em barbdrie da politica nacional.

Millor
“Sylogismo”
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Sobre as frases ditas por Ronaldo e Lula. Negativo.

Holofote — Felipe Patury
“O preferido de Marisa”

Sessoes de cinema oferecidas no Palacio da Alvorada. Negativo.

Radar — Lauro Jardim
“Conexao Chavez-MLST preocupa PT”
Quadro com noticia informando sobre a preocupacgao de setores do governo e do

PT com o envolvimento do MLST e Hugo Chaves. Negativo.

“...e Bush nao ligou”

Nota sobre a conversa por telefone entre o presidente Lula e Bush, que nao
ocorreu. Neutra.
“A megalicitacdo 1” e “ A megalicitagdo 2”

Licitacdo na contratacdo de estaleiros, anuncio feito pelo presidente,

aproveitando a condi¢ao de candidato-presidente. Negativo.

Sobe e Desce

Sobe: Lula. Aumenta a diferenca entre ele e Alckmin.

Veja Essa

Frase do presidente sobre estratégia de vitéria, comparando com o futebol.

Neutra

Diogo Mainardi

“Teodoro e Teodorino”
Compara o presidente Lula e seu filho, Lulinha, ao ditador da Guiné Equatorial,

Teodoro, e seu filho Teodorino, dono de um canal de TV. Negativa.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — duas paginas

Veja 28/06/06
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Edicao N°1962
126 paginas

1. Numero de matérias e sua percepcao quanto ao conteudo:
1.1. De capa

A matéria de capa da presente edi¢do nao trata sobre o Governo Federal.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“Morre o petismo, nasce o Lulismo”, quatro paginas, por Marcelo Carneiro e José
Eduardo.

Abre com foto de Lula acenando; embaixo fotos de Hugo Chaves, Juan
Domingo Peron, Janio Quadros, e Getulio Vargas, todos fazendo o mesmo movimento.
Foto de Lula e dna. Marisa, com Aécio Neves. Positiva.

Quadro com as correntes politicas do Brasil e da América Latina, comparando-
os a Lula: getulismo, peronismo, janismo e chavismo. Positivo para Lula, pois ndo
remete a atitudes que obtiveram fracasso no passado.

Lula como fendmeno no cenario politico:

Foi necessario que uma crise politica eclodisse para mostrar
que as coisas ndo eram bem assim. Ao soterrar o petismo,
desmoralizar parte do legislativo e expor a fragilidade das oposigoes,
o escandalo do mensaldo ajudou a abrir espago para o surgimento de

um novo fenémeno no cenario politico brasileiro: o lulismo (VEJA,

28/06/06, p. 50).

A matéria em seu contetido ¢ positiva para o presidente, por trata-lo como um
fendmeno politico, comparavel a Peron e Getulio Vargas, mas em alguns momentos
exprime a opinido da linha editorial de Veja contra o presidente, debochando de

declaragdes chamadas de ingénuas, e pelo excesso de escandalos.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

ELEICOES 2006: “Favorito, mas sem aliados”. Trés paginas, por Otavio Cabral.

“Choque de Realidade”, duas paginas, por Julia Duailibi.
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Fracasso nos programas sociais. Abre com foto de um bar no litoral de Sao
Paulo a espera do programa Luz para Todos, que a reportagem aponta com o Unico que

se manteve fiel & sua concepc¢do. Negativa.

ELEICOES 2006: “Ele quer fazer escola” duas paginas (divide com André Petry), sobre

Cristévao Buarque.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

1686 cartas recebidas. Cartas sobre o governo Lula ndo estdo entre as mais
comentadas.
“Os voos da reeleicao”, duas cartas.

Uma neutra e uma negativa.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor Editorial VEJA
“O juiz esta de olho”
Sobre decisdo do TSE contra o aumento de saldrio dos servidores publicos, tido

como manobra eleitoral de Lula. Negativo.

Sobe e Desce

Desce: Paulo Okamotto teve seu indiciamento pedido pela CPI

Veja Essa

Frase de Carlos Alberto Montaner, jornalista cubano, criticando a politica
externa de Lula. Negativa.

Frase de Cristovam Buarque, comparando Lula a Chaves e Fujimori, Negativa.

Frase de ACM contra Lula, chamando-o de ladrdo, negativa.

Frase de Gabeira criticando o excesso de inauguragdes no governo Lula.

Negativa.

André Petry

“Moralismo de araque”
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Condena a oposi¢do por acusar Lula de beber demais. Compara-o a Winston

Churchill, que bebia declaradamente, e livrou a Inglaterra do nazismo. Positivo.

Diogo Mainardi

“Minha vida de coitote”
Compara-se ao personagem Coiote, e Lula ao Papa-léguas. Inclusive, a usual

foto do jornalista foi trocada por uma imagem do personagem. Negativo.

4. Antncios do Governo Federal
Banco do Brasil — duas paginas
Caixa Federal — duas paginas

Ministério da Educacao — duas paginas

Veja 05/07/06
Edicao N°1963
126 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1. De capa

Chamada de capa: “Escandalo: A conexao do PT com a mafia dos vampiros.”
“O Vampiroduto do PT”, quatro paginas, por Diego Escosteguy.

Delubio Soares envolvido com o esquema das ambulancias. Abre com foto
grande de Delubio. Copia do depoimento de Sérgio Noschang, empresario que
denunciou o esquema, e foto do empresario. Degravacao de conversa telefonica entre o
lobista Laerte Corréa e o empresario Jaisler Jabour, negociando propina. O dinheiro
seria para o caixa dois do PT. Nao envolve Lula; do PT, s6 Silvinho Pereira. Sem falar
no governo federal. A matéria fica mais preocupada em afirmar a histéria da dentncia

do que fazer barulho ao redor do governo. Neutra;
1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edig@o, a matéria principal ¢ a mesma com a chamada de capa, comentada

acima.
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1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Supersafra de Derrotas”, duas paginas, por Alexandre Oltramari.

Matéria sobre a rentincia ao cargo do Ministro da Agricultura, feita por Roberto
Rodrigues.

Ministro ndo filiado a nenhum partido, poderia estar se sentindo pressionado a

trabalhar pela reelei¢do de Lula. Critica.

“Aposta Arriscada”, quatro paginas (com coluna de André Petry), Ronaldo Soares.
Incentivo a industria naval feito pelo governo brasileiro. A matéria aponta como

possivel fracasso, se comparar com projetos semelhantes feitos no Brasil. Critica a falta

de incentivo do governo, que agora resolve investir e escolhe um setor delicado, com

retorno duvidoso.

“Devastacdo Financeira”, uma pagina, por Leonardo Coutinho.
Erro no regimento interno do Ibama, desde 2002, compromete as multas

aplicadas e a funcao de fiscal. Neutra, a culpa ¢ atribuida ao governo FHC.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Das 1840 correspondéncias, 76 comentavam a coluna de Diogo Mainardi, 21 a

matéria sobre o ‘Lulismo”.

“Lulismo”, quatro cartas.

Trés criticando, uma neutra, por creditar ao Congresso o descrédito dos
brasileiros na politica e apego a figura de Lula.
“Diogo Mainardi”, cinco cartas.

Todas elogiando a coluna “Minha vida de coiote” e a analogia de Lula com o

Papa-léguas, do desenho. Criticas.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Paginas Amarelas

Entrevista: Maria Sylvia de Carvalho Franco. “Ideologia emburrece”
Professora de filosofia na USP e Unicamp, critica o presidente Lula e suas

atitudes perante os Ultimos acontecimentos no governo.
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Radar — Lauro Jardim
“Notas frias do Planalto”
Auditoria nos gastos dos cartdes de crédito do Planalto. Critica, fala em pressao
da Casa Civil para nao repetir a auditoria.
“O teto vai cair”
Sobre a queda da taxa de juros, prometida pelos Ministros do Trabalho e

Previdéncia Social. Neutra.

Veja Essa

Frase de Lula sobre suas realiza¢des no governo, neutralizada por trés criticas ao

redor. De FHC, Rosinha Matheus, ¢ Francenildo, o caseiro do caso Palocci.

Diogo Mainardi

“Vou embora”
Manifestagdo do jornalista que pensa em sair do Brasil. Fala de Lula logo no

comego da coluna, mas o texto em si ndo trata do governo.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha antincios do governo nesta edigao.

Veja 12/07/06
Edicao N°1964
130 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1 De capa

A matéria de capa da presente edicdo ndo trata sobre o Governo Federal.

1.2 Quando ¢ matéria principal
“O elefante virou formiga”, duas paginas, Giuliano Guandalini.
Matéria sobre a inflagdo no Brasil, comparando os valores desde o periodo

militar. Da os créditos da diminui¢ao dos altos nimeros da inflacdo ao Plano Real, ¢
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fecha a matéria com uma frase de FHC sobre a estabilidade financeira. O que reforca a
idéia de que, mesmo Lula tendo os menores indices de inflagdo da histéria do Brasil, os
responsaveis sdo os criadores do Plano Real. Registra o aumento do poder de consumo
da populacdo em fun¢ao do Bolsa Familia, mas com ressalvas. “Os beneficios sociais, ¢
preciso reconhecer, tém dado um forte impulso eleitoral ao presidente Lula. Mas, se a
inflagdo ndo estivesse sob controle, seus valores seriam corroidos da noite para o dia”
(VEJA, 12/07/06, p. 61).

Neutra.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“De volta ao inicio?”, uma pagina, por Otavio Cabral.

Nomeacgdo para os correios preenchida com nomes do PMDB. Relembra o
escandalo do mensaldo que estourou nos correios, critica Lula ao dar os Correios para o
controle do PMDB. Critica.

)

“Cresceu 98,5%”, duas colunas de pagina, por Julia Duailibi.

Sobre o aumento do patrimonio de Lula em trés anos e meio de mandato.
Termina a matéria com uma declaragdo favoravel ao presidente, considerando-o um
exemplo a ser seguido pelos brasileiros por gastar menos do que ganha e ainda investir.

A favor.

“Eta bancdo bom, s6!”, uma pagina e uma coluna, por Julia Duailibi.
Texto com dentincias sobre envolvimento do governo e do ex-Ministro Chefe da
Casa Civil, José Dirceu, com favorecimento ao banco BMG. Critica.

Negociata do governo com o banco BMG, o caixa do “mensalao”.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 1917 correspondéncias recebidas, 143 eram sobre a coluna de Diogo
Mainardi e trés comentavam as paginas amarelas.
“Ibama”

Duas cartas. Uma do presidente do Ibama, defendendo o 6rgdo e desmentindo
alguns dados da reportagem (Positiva). E uma criticando o descaso do Ibama com a

legislagao ambiental.
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“Agricultura”

Condenando a dispensa do Ministro da Agricultura. Critica.
“Maria Sylvia de Carvalho Franco”

Seis cartas comentam a entrevista das paginas amarelas, todas concordando e
parabenizando a filosofa. Apenas duas reforcam a critica a Lula.
“Sanguessugas”

Uma carta cujo autor se diz envergonhado pelo escandalo do “vampiroduto”,
afirmando que o esquema persiste desde o governo Collor, colocando a culpa no
eleitorado. Neutra.

“Pao e Circo”

Uma carta ligando o fato de o Brasil estar lutando pelo hexacampeonato a
eleicao de Lula. Critica.
“Diogo Mainardi”

Seu artigo “Vou embora” rendeu 143 correspondéncias a redagdo de Veja,
merecendo um quadro em destaque entre as cartas. Destas, 73% pediam para que o

colunista ficasse no Brasil.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Radar — Lauro Jardim

Duas notas sobre a campanha , neutras.

Nota sobre o avango de Alckmin nas pesquisas. O colunista mostra que os
assessores de campanha até consideram melhor porque impede Lula de ficar de salto
alto e falar de improviso. Critica.

Nota sobre Nelson Jobim e as negociagdes para o cargo de vice-presidente.
Neutro.

Critica ao incentivo do governo e do Banco do Brasil a agricultura.

Sobe e Desce

Desce: Correios, presidéncia dada ao PMDB novamente.

Veja Essa

Frase de José Filippi Junior, tesoureiro do PT, justificando 183.000 reais doados
a campanha de Lula. Critica.

Parte de nota do PT explicando a origem do patrimonio de Lula. Critica.
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André Petry

“Arrozita e Feijo”

Coluna comentando a lei que proibe campanhas publicitarias do governo trés
meses antes da eleicdo, a menos que seja de “grave e urgente necessidade publica”.
Debocha da “urgéncia” do presidente Lula ao tentar passar uma campanha sobre o

consumo de arroz e feijdo. Critica.

Diogo Mainardi

“O lulismo-lelé”
Mainardi fala de pedacos da biografia do presidente Lula, mencionadas por esse

em discurso, por meio de metaforas em comparagdo ao Brasil.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao hé anuncios do governo nesta edigao.

Veja 06/09/06
Edicao N° 1972

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1.De capa

Nao ha chamada de capa para as matérias de politica.

1.2.Quando ¢ matéria principal
“Uma nova carta aos brasileiros”, cinco paginas, por Otavio Cabral.

A matéria principal de politica “Uma nova carta aos Brasileiros” ¢ também a
motivacao do editorial, a “Carta ao leitor”. No texto, do jornalista Otdvio Cabral, Veja
compara o programa de governo para o possivel segundo mandato com os discursos de
Lula e conclui: “Se Lula se reeleger e rasgar o cartapacio petista, dando prioridade a
suas idéias, o pais ganhard”. Comenta a diferenca entre os discursos € o programa em
diferentes areas, como a redu¢do de impostos, corte de gastos e a liberdade de imprensa,
em quadros explicativos (ao todo sdo cinco), mostrando sempre uma posi¢cao favoravel

ao que o presidente afirma. “Fica claro que Lula tem idéias mais claras e mais sensatas
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do que as expressas no programa elaborado pela cipula do PT”. Mas ressalva, no final
do texto, o Unico ponto em comum nos dois discursos: “o texto do programa, tal como
Lula tem feito, ignora a existéncia dos escandalos”, em referéncia a tentativa de
minimizar as responsabilidades pela corrupcdo no governo. A matéria critica

veementemente o programa do PT nas diversas areas: “¢ uma peca anddina, vaga e

genérica”.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“Dividir para governar”, trés paginas.
obre a manipulacdo da campanha eleitoral em um Brasil dividido cada vez
Sob 1 d ha eleitoral Brasil dividid d

mais por classes sociais.

“As verdades de Vedoin” e “Vou explodir”, cada uma com uma pagina.

Sobre a mafia dos sanguessugas e a relacdo do Congresso.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula:
Das 2122 cartas encaminhadas para a redacdo de Veja, 64 comentavam a coluna

de Diogo Mainardi, e 22 as viagens presidenciais de Lula.

“Campanha Fria”, duas cartas.
Ha quatro cartas publicadas sobre a matéria, mas apenas duas citam o presidente

Lula, sendo as duas criticas, ao relembrar os esquemas de corrupg¢ao.

“Briga de Sangue”, uma carta.
A respeito da mafia dos sanguessugas, o leitor observa o uso das fotos de
Delubio Soares ¢ do ministro Humberto Costa, fazendo uma leitura critica destas ¢

sugerindo um tom de deboche da parte dos editores na escolha.

“Viagens presidenciais”, duas cartas.
As duas cartas sdo de eleitores indignados com os relatos trazidos na reportagem
da semana anterior, sobre o livro escrito por jornalistas que acompanharam o presidente

em suas viagens internacionais.
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“Diogo Mainardi”

Em quarto cartas publicadas sobre a coluna “O mensaldo das artes”, todas
concordam com o jornalista e debocham do presidente, o que ¢ comum nos comentarios
sobre Mainardi. “A proposito da coluna do senhor Mainardi, vamos e venhamos, houve
certa injustica. O ilustre cantor e compositor Zeca Pagodinho poderia apoiar outro
candidato que nao fosse colega de confraria?” Afirma uma das cartas, em alusdo ao

habito do presidente de consumir bebidas alcoodlicas.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Carta ao leitor
“Lula ¢ melhor do que o PT”

A presente edicdo de Veja conta com uma “carta ao leitor” favoravel ao
presidente Lula. A revista afirma que “Lula sabe onde o pais acertou e reafirma a
inten¢do de manté-lo no rumo certo”; comparando as diretrizes do PT divulgadas na
semana anterior, mostra que Lula “vai direto ao ponto, colocando-se na defesa da
democracia e de seus instrumentos cldssicos”. Veja passa ao leitor a idéia da estagnagao
do PT e o repudio ao partido, e ndo ao presidente. Na ultima frase, lembra ao eleitor de
cobrar as tantas promessas feitas até o momento, mas ndo o faz tratando-as como se

fossem demagogas, como seria de praxe de Veja.

Paginas Amarelas

Com trés paginas, entrevista de Arnaldo Jabor inicia com uma série de perguntas
sobre o presidente Lula, demonstrando que o foco da entrevista seria esse, € ja sabendo
da opinido do entrevistado, ja que cita uma frase critica de Jabor a respeito da elei¢ao

para o primeiro mandato de Lula.

Holofote
Nota “Brasil de alguns” sobre a proibicdo do uso do logotipo do Governo

Federal durante a campanha, que nao esta sendo cumprida. Critica.

Radar
Cinco notas sobre a campanha eleitoral de Lula, o candidato com mais espago
nas duas paginas ocupadas pelo jornalista. A tendéncia ¢ passar ao leitor o clima de “ja

ganhou” que tomava conta do planalto a época, criticando, assim, o comportamento do
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presidente. Das cinco notas publicadas, duas eram sobre planos para o segundo
mandato. “A um més do primeiro turno, Lula, como se vé€, j4 age como presidente
reeleito”.

Apenas uma nota tratando do governo. Neutra.

Sobe e Desce

Desce: os trés itens sdo relacionados ao governo federal.

Aponta a queda do PIB, o ministro Humberto Costa, e a Petrobras, sendo que a
ultima ¢ devido a uma suspeita do TCU de esquema com a mesma empresa que

presenteou Silvinho Pereira, do PT, e foi descoberta durante o mensalao.

Veja Essa

Duas frases atribuidas a Lula, uma delas acompanhada de foto do presidente,
vestido de operario da Petrobrds, acenando. As duas frases vém acompanhadas de
contrapontos da oposi¢do. A primeira frase ¢ uma gafe de Lula ao afirmar que “teve
fatores extraterrestres que nao permitiram que ndés cumprissemos”, € Veja completa,
indicando o lugar onde foi feito o discurso, “mas que poderia ter sido feito em

Varginha”.

A outra frase ¢ neutra, a resposta da oposi¢do, que ¢ negativa. H4 também uma
frase de Fernando Henrique Cardoso, contra Lula.

Ainda h4d uma frase de Mailson Nobrega, ex-ministro da Fazenda, sobre o
programa do PT para o préximo mandato, negativa.

Quadro com algumas frases retiradas do livro “Viajando com o presidente”, de

Eduardo Scolese e Leonencio Nossa. Critico.

André Petry

“No fazendao Brasil”
Sobre a emenda da reeleicdo, combatida agora por governistas € oposi¢ao.

Neutra.

Artigo — Reinaldo Azevedo

“Urna ndo ¢ tribunal. Nao absolve ninguém”, duas paginas.
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Reinaldo Azevedo levanta a questao da reeleicao de Lula, e o sentimento de que
assim os petistas estariam absolvidos de todos os seus crimes. “As urnas fariam pelo PT
o que o ditador soviético Josef Stalin fez por si mesmo: apagar a historia”. Logo o
articulista desmente a afirmagdo, no que diz que a vantagem de Lula “se deve a
economia, a inépcia e inapeténcia das oposi¢des, as politicas assistencialistas tornadas
uma eficiente maquina eleitoral, e a ignorancia [...]”. Com base nos dados da pesquisa
que aponta uma notavel diferenca entre os votos da classe média e dos mais pobres, pela
primeira vez desde a redemocratizacdo, Azevedo afirma que o povo nem sempre tem
razao, se colocando do lado das “formadores de opinido”, contrario ao “neo-iluminismo
petista”, que tem “em uma das maos a miséria tornada cativa da caridade oficial e, na
outra, a desinformagdo, a ignorancia”, criticando os defensores do PT e do presidente

Lula.

Diogo Mainardi
“A voz do PT”

Sobre a relagdo do PT com os 6rgaos de imprensa, dando a entender que haveria

manipulagdo do governo em alguns setores. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha anuincios do governo brasileiro nesta edigao.

Veja 13/09/06
Edicao N° 1973

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa

Nao ha destaque na capa para as matérias sobre o governo.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“Foi o PT que pegou”, trés paginas, de Marcos Aith.
A reportagem denuncia um esquema ofuscado hd mais de um ano pelo mensalao,

envolvendo a Secretaria de Comunicagdo (Secom), subordinada a presidéncia. Uma

auditoria do Tribunal de Contas observou a falta de comprovagao de 11 milhdes de reais
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gastos em materiais graficos, e levanta a hipotese de superfaturamento. Os documentos
enviados ao TCU pela Secom foram insuficientes, e levantou-se mais uma questdo, de
acordo com respostas do governo, do uso da maquina publica para campanha eleitoral,
ao serem encomendadas revistas e encartes do governo. A matéria ¢ claramente critica,
com foto do presidente, ligando-o diretamente ao escandalo, ¢ de Duda Mendonga,
acompanhado de Luiz Gushiken, respectivamente, publicitario dono de uma das contas

da Secom, ¢ o0 ex-ministro da Secom.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“Lula est4 cada vez mais 14”, duas paginas, pelo jornalista Julia Duailibi.

Escreve sobre o crescimento de Lula nas pesquisas, principalmente na regido sul, a
trés semanas da eleigdo. Mostra a influéncia dos segmentos mais baixos no voto das
camadas mais ricas, com rendimentos acima de 10 salarios minimos, € entre os mais
escolarizados. A matéria tem duas paginas, ¢ ¢ ilustrada com foguetes, onde os trés
principais candidatos (Lula, Alckmin e Heloisa Helena) estdo se segurando,
caracterizados por uma foto apenas de suas cabegas, encaixados no corpo junto a
ilustragdo. Lula ¢ o mais sorridente, com seu foguete acima de todos os outros. O texto ¢
neutro, centrando-se nos resultados positivos para Lula nas pesquisas, e buscando

respostas para esses resultados.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 1837 correspondéncias recebidas, 53 comentam as paginas amarelas com
Arnaldo Jabor; 39 comentam a coluna de Diogo Mainardi; 29 o artigo de Reinaldo

Azevedo; e 27 a matéria “Uma nova carta aos brasileiros”.

“Arnaldo Jabor”, uma carta.
Das cinco cartas publicadas por Veja, apenas uma fala no PT e no governo,
sendo ela critica.
“Lula e o PT”, quatro cartas.
Das quatro cartas publicadas, todas com criticas ao governo, uma ressalva que a
matéria que dissocia Lula de seu partido prejudica o entendimento do leitor:
A defesa feita pelo autor da matéria, de que as propostas de Lula sdo melhores

do que as do programa de seu partido, demonstra ingenuidade ou intengao de confundir
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0 que esta muito claro. Desde o seu primeiro governo, Lula ndo tem programa com
metas para o pais. O unico programa, tanto de Lula quanto do PT, ¢ o de permanéncia

no poder (VEJA, 13/09/06, p. 28).

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Radar
“Cabo-de-guerra na Petrobras”, nota sobre desentendimentos entre a ministra
Dilma Rousseff e o grupo sindicalista que estd no comando da Petrobras. Neutra.
“Programa da carochinha”, critica o programa de governo lancado pelo PT para
o segundo mandato.

“Relagdes indestrutiveis”, sobre a relagdo de Lula com Delubio Soares. Critica.

Veja Essa

Frase do Senador Pedro Simon em que afirma ser “estarrecedor” o atual

momento politico, com tamanha aceitagdao do povo a Lula. Critica.

Diogo Mainardi

“Podem atirar. Ui! Ai!”

Mais uma vez criticando Lula e o “lulismo”, incrédulo com o segundo mandato

do petista e indignado com as retaliagdes a imprensa feitas pelo governo.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — uma péagina

Veja 20/09/06
Edicao N° 1974

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa

A matéria de capa da edicdo n°. 1974 de Veja ¢ sobre o deputado federal Fernando
Gabeira, do PV, fundador do PT. Aparece em foto ao lado do presidente Lula e do

senador Eduardo Suplicy, e traz duas declaragdes de Gabeira sobre Lula, as duas
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criticas, a respeito do mensaldo e da sua atitude com Lula, quando ainda eram

companheiros de partido.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“A cartilha de irregularidades do PT”, duas paginas, por Fabio Portela.

A matéria ¢ sobre o processo que o Tribunal de Contas da Unido abriu contra o
governo para investigar o sumico de cartilhas feitas pela Secretaria de Comunicagao,
intimando Gushiken a devolver quatro milhdes de reais aos cofres publicos. Envolve
diretamente o presidente Lula, pelo fato de Luiz Gushiken ser subordinado direto a Lula
e das cartilhas terem beneficiado o PT, falando inclusive em impeachment, assunto que

teria sido levantado pelo presidente do PSDB, Tasso Jereissati. Critica.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“O show dos niimeros”, trés paginas, por Daniela Pinheiro.

A jornalista escreve sobre a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad),
feita pelo IBGE, afirmando que “ficou patente que a vida dos brasileiros melhorou nos
ultimos anos”. Mostra que, comparados com os resultados do comeco do governo Lula,
os brasileiros estdo mais alfabetizados e ha mais casas com luz elétrica, esgoto, coleta
de lixo e dgua canalizada. Contrapde com o excesso de gastos publicos do governo
Lula, mas encerra a matéria se mostrando favoravel a reeleicdo do presidente:
“Melhoramos muito, como o proprio resultado da Pnad comprova. Nao ¢ hora, portanto,

de desviar da rota correta”. Favoravel.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Das 1805 cartas recebidas, 49 falavam na corrida presidencial, 25 comentam a

coluna de Mainardi, e 20 a reportagem sobre a carta ao eleitor de FHC.

“TCU”, quatro cartas.

As quatro cartas sdo referentes a investigagao do Tribunal de Contas da Unido
sobre as cartilhas impressas em nome da presidéncia e distribuidas em nome do PT.
Criticas.

“Corrida presidencial”, quatro cartas.

Todas criticas em relacao a Lula.
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“Diogo Mainardi”, uma carta.

Critica.

3. Numero de Seg¢des e Colunistas fixos e sua percepgao quanto ao conteudo:
Carta ao leitor
“Crescer? Claro. Mas como?”
Critica ao baixo crescimento da economia brasileira, em contraponto a matéria
desta edicdo, que fala que a vida do brasileiro melhorou ano a ano, no decorrer da

ultima década.

Holofote
“Lula pensa no futuro”, sobre possiveis ministros do segundo mandato. Neutra.
“Namoro com o PFL”, aliados para o segundo mandato. Neutra.
“Reformas da gaveta”, critica a posicdo de Ricardo Berzoini, falando pelo
governo Lula, que afirmou que as reformas da previdéncia e a trabalhista ndo deverdo

ser feitas no préximo mandato.

Radar

“GDK, a favorita”, sobre concorréncia para a constru¢do de um complexo de
tratamento de gas da Petrobrés, destacando que a empresa favorita ¢ a mesma que
presenteou Silvinho Pereira, do PT com a camionete Land Rover. Critica.

“Um ministério reformulado”, “Ultimo ato” e “os planos de Marta”, sio notas
neutras sobre as acdes dos ministros Marcio Thomaz Bastos e Marta Suplicy.

“Reabilitado pelas maos de Lula”, nota sobre o deputado Jader Barbalho,

atuando no governo Lula, com foto. Critica.

Sobe e Desce
Desce: Antonio Palocci, indiciado pela Policia Federal
Luiz Gushiken, suspeito de superfaturamento pelo Tribunal de Contas da

Unido.

Veja Essa

Frase de Guido Mantega, justificando uma promogao eleitoreira do governo.

Critica.
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Duas frases de Lula, uma neutra, falando sobre FHC, e outra em que Veja
interpreta como se Lula estivesse se comparando a Cristo, e portanto, critica.

Frase de Tarso Jeiressati sobre as cartilhas do PT. Critica.

Frase de Gal Costa, com foto, comparando os escandalos da Era Collor e os de

agora, incrédula com o desfecho de hoje. Critica.

André Petry

“O voto envergonhado”
Coluna sobre o eleitor que vota em Lula mas nao conta para ninguém, o “eleitor

envergonhado”. Neutra.

Livros

Veja apresenta uma obra divulgada na internet sobre o presidente Lula, que compila
os escandalos petistas do mensaldo. Sem editora, o autor recorreu a internet para
divulgar “O Chefe”, titulo de seu livro. A matéria traz a imagem da capa do livro,
reserva pouco espaco, um coluna da pagina, mas incentiva o leitor a procurar pelo texto,

que incrimina Lula.

Diogo Mainardi

“Sem Lula, o mundo é melhor”
Sobre as pesquisas eleitorais, “em minhas analises do Datafolha e do Ibope, Lula
sempre perde. E um mundo melhor, 0 meu. Um mundo mais limpo” (VEJA, 20/09/06,

p. 109).

4. Anuncios do Governo Federal

Nao hé anuncios do governo nesta edigao.

Veja 27/09/06
Edicao N° 1975

1.  Numero de matérias e sua percep¢do quanto ao conteudo:

1.1 De capa
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A revista traz uma ilustragao do presidente Lula na capa, uma caricatura com os
olhos vendados pela faixa presidencial verde e amarela. Sem nenhum texto, nem
chamada de capa, apenas a ilustragdo do presidente, de terno preto e gravata vermelha,

sob fundo azul claro.

A editoria “Brasil” ¢ toda sobre o caso do dossi€é comprado pelo PT para
prejudicar José Serra, com 26 paginas, sete matérias e uma entrevista. A abertura da
editoria, sob o titulo “Um tiro no pé as portas da elei¢dao”, tem foto de Lula apreensivo,
ocupando uma pagina inteira, sob fundo preto. Na pagina seguinte, ha um indice para as
matérias seguintes sobre o escandalo, fazendo daquelas paginas uma espécie de caderno
especial. As demais paginas tém o fundo em branco, mas seguem com a faixa vermelha
na parte superior. A série de matérias inicia acusando seriamente o Partido dos
Trabalhadores, e também o presidente Lula. “Com seus métodos criminosos, o PT
langou o pais em uma grave crise politica. As vésperas da eleigdo presidencial, o partido
cometeu uma violéncia ao tentar influir nos resultados do pleito estadual paulista pela
compra e divulgacdo de um dossié¢ falso sobre adversarios. [...] Lula ¢ o patrono da

desastrada compra com dinheiro sujo do falso dossi€”’(VEJA, 27/09/06, p. 59).

1.2 Quando ¢ matéria principal
“O voo cego do petismo”, sete paginas, de Alexandre Oltramari.

Mostra a relagio direta dos petistas envolvidos com o presidente Lula. E
ilustrada com uma foto no interior de um avido, em 2002, onde Lula encontra-se
acompanhado de Aloisio Mercadante, José Dirceu, Antonio Palocci, Freud Godoy, Bob
Marques e Gilberto Carvalho, todos acusados de envolvimento em algum escandalo do
governo Lula. Em montagem nas duas paginas seguintes, “Os buracos negros do
sistema Lula”, Veja identifica assessores e pessoas proximas ao presidente, suspeitos de
integrarem acgdes de corrupgdo. Sao fotos s6 do rosto dos acusados, ao redor da imagem
de Lula, remetendo ao sistema solar. A reportagem faz uma cronologia a partir da prisao
de Valdebran Padilha e Geldimar Passos, o que levou a Policia Federal a descobrir que
petistas do alto escaldao estariam ligados ao dossi€, chegando as demissdes de Freud
Godoy, assessor especial de Lula, na segunda-feira, até¢ o auge das demissdes na quarta,
quando caiu Ricardo Berzoini, coordenador da campanha de Lula. Um quadro, “Os
grampos da negociata”, mostra transcricdes de ligagdes telefonicas de Luiz Antonio

Vedoin sobre as negociacdes do dossi€, em que fala com Valdebran Padilha, petista que
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fez a intermediacdo da compra, ¢ Expedito Afonso Veloso, diretor do Banco do Brasil,
que negociou o material. As conversas ocupam a metade inferior de trés paginas da

matéria, confirmando as informacdes passadas para o leitor pela reportagem.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“O guarda-malas do Planalto”, duas paginas, do jornalista Policarpo Junior.

Mostra o envolvimento de Freud Godoy, assessor especial de Lula e ex-
seguranca, com o esquema de Delubio Soares, em mais uma dentncia ao redor de
homens de confianga de Lula. Fala das atividades de Godoy no PT e de sua empresa de
seguranga, que prestava servicos ao partido, como a protecdo do tesoureiro em uma
série de movimentacdes e transporte de valores. A reportagem sugere uma descrenga da

seriedade dos dois homens em questdao, Godoy e Soares, € at€¢ mesmo os ofende.

O esquema de seguranca de Delubio foi desativado por Freud
depois do escandalo que revelou que ‘nosso Delubio’, como a ele ainda
se refere o presidente Lula, era um trambiqueiro. Ele, suas malas e seu

guarda-malas (VEJA, 27/09/06, p. 71).

“A costela de Lula”, matéria de Fabio Portela, de duas paginas.

Revela a ligagao entre Lula e Jorge Lorenzetti, que coordenava o Nucleo de
Informagdes e Inteligéncia da sua campanha de reeleicdo. Coloca explicitamente que o
governo Lula deu incentivo as ongs e sindicatos que Lorenzetti presidiu, e que este
esteve ajudando a filha do presidente, Lurian. Revela detalhes da amizade dos dois,

como os churrascos e festas de reveillon juntos.
“Um bom bode expiatdrio”, de Victor Martino e Heloisa Joly, uma pégina.
Investiga a relacdo do coordenador da campanha de Aloisio Mercadante ao

governo do estado de Sao Paulo; ndao fala em Lula, mas explica o envolvimento

criminoso de Lacerda com o dossié.

“A PF finge que investiga...”, quatro paginas, por Marcos Aith e Giuliano Guandalini.
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Os jornalistas desenvolvem a relagdo da policia federal com o interesse em
descobrir a origem do dinheiro com que seria pago o dossié. Observam uma
morosidade por parte do 6rgdo, principalmente se comparado com o caso Francenildo
Costa, em que a Coaf (6rgdo que fiscaliza as movimentagdes financeiras) liberou os
extratos do caseiro em trés dias, em beneficio do ex-ministro Palocci. Associa essa
demora com o desinteresse do governo Lula em que se descubra a origem desse
dinheiro, que envolveria diretamente o presidente, fazendo uma alusdo também ao caso
Watergate, que derrubou o presidente Richard Nixon, nos Estados Unidos. A matéria,
de quatro paginas, conta com um quadro “O 1,7 milhdo que tira o sono de Lula”, com o
total de cédulas de dinheiro encontradas com os membros do PT envolvidos no dossié,
e informando os meios que a PF tem de descobrir a origem desse montante. O texto
desacredita o trabalho da policia federal por estar muito envolvida com o governo, e
denuncia que o grupo que iniciou as investigagdes foi afastado da operacao depois de

ter prendido um dos membros da PF por envolvimento.

“Pior do que Watergate”, Juliana Linhares e Camila Pereira, trés paginas.

A frase do presidente do TSE, Marco Aurélio de Mello, serve de titulo da
matéria seguinte e corrobora a avaliagdo da revista Veja na matéria anterior.
Comparando com o caso americano, ¢ mostrando a quantia muito inferior encontrada
pelos policiais americanos, o leitor sente-se compelido a considerar o caso “pior do que
Watergate”, tendo na pagina seguinte a confirmacao, através da frase do ministro Marco
Aurélio. Com quadro “Os riscos que Lula corre”, Veja explica para o leitor quais sdo as
ameagas a Lula, como candidato e como presidente, juridicamente. Na pagina seguinte,
um novo quadro “Sinal verde para a corrupcao”, ilustra a facilidade com que pessoas
proximas a Lula cometem atos de corrupcao, como Palocci, José Dirceu e seu filho

Lulinha.

“Bruxaria contra ministros do TSE”, duas paginas, de Diego Escosteguy.

O jornalista dentincia a colocagao de grampos nos gabinetes do TSE. As escutas
serviriam para que soubessem com antecedéncia sobre os votos do ministros do
Supremo, de interesse eleitoral. Nao acusa o PT nem o nucleo envolvido com o
presidente Lula, mas a reportagem cita o presidente do TSE, cujo telefone fora
grampeado, como”critico ferrenho da reeleicdo desde o inicio do processo, Marco

Aurélio foi acusado de tendencioso pela coordenagdao da campanha do PT”. A matéria,
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inclusive pela sua localizagdo no corpo da revista, junto a reportagem especial sobre o
dossié, leva o leitor a associar Lula aos grampos, mas o conteudo do texto ¢ neutro,

apenas cita o PT, mas ndo coloca mais nenhuma suspeita.

“Perdemos o sentido da civiliza¢ao”, trés paginas, Lucila Soares.

Entrevista com o jurista Célio Borja, em que este fala sobre a crise atual do dossié, e
mesmo quando indagado pela reportagem sobre a responsabilidade de Lula, prefere nao
avaliar o presidente: “Quando fui magistrado, aprendi que nao temos o direito de
transformar nossa indignagdo em insulto. Estamos discutindo e avaliando condutas a luz
da constituicdo e das leis. Por isso ndo quero falar do presidente”(VEJA, 27/09/06,
p-87).

2. Numero de cartas de leitores por edi¢ao e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 2127 cartas recebidas pela redagdo de Veja, 70 comentam a coluna de Diogo

Mainardi, “Sem Lula o mundo é melhor”, e 27 comentam o escandalo do dossié contra

José Serra.

“Sanguessugas”, quatro cartas.

Todas criticando o PT e o presidente, na tentativa de obter o dossi€¢ contra José
Serra.
“TCU”, duas cartas.

Sobre as cartilhas do PT. Criticas.
“Veja Essa”, uma carta.

Critica a frase de Lula publicada na semana anterior, em que o presidente se
compara a Cristo.
“Diogo Mainardi”, quatro cartas.

As quatro cartas sdo criticas em relacao a Lula, concordando que o mundo seria

melhor sem o presidente.
3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

Carta ao leitor

“Até quando?”
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Critica o PT devido a compra do dossié€ para incriminar José Serra e lembra que
a investigacdo do Tribunal Superior eleitoral pode levar a cassacdo do diploma do

presidente.

Ponto de Vista — por Stephen Kanitz
“A derrota dos intelectuais”
Afirma que a classe dos intelectuais foi a que mais perdeu com essas elei¢des,

perdeu espago e poder. Neutra.

Radar

Cinco notas sobre o presidente, uma delas em destaque com foto, “Os planos de
Lula — antes do escandalo”. Critica. Das outras quatro notas, mais uma ¢ critica, sobre o
“soterramento de escandalos’, e as outras trés sdo neutras.

Na mesma pagina, ainda ha um quadro, “Os tucanos ainda acham que da”,

comparando as ultimas pesquisas eleitorais com pesquisas de anos anteriores. Neutra.

Sobe e Desce
Desce: PT, “envolvido em tenebrosas transagdes”. Critica.
Lula, “o escandalo pode ter-lhe tirado uma vitéria quase garantida no

primeiro turno”. Critica.

Veja Essa

As frases da se¢do “Veja Essa” desta semana tém, em sua maioria, relagdo com
o caso do dossi€. Sao ao todo 16 frases em duas paginas, e sobre o dossié e o presidente
Lula ha 10 frases, sendo uma do proprio Lula, com foto, e outra também ilustrada, do
presidente Marco Aurélio Mello, do TSE, onde este afirma que o escandalo dos petistas
¢ pior do que Watergate. Das 10 frases, apenas uma ¢ neutra, proveniente do assessor
especial de Lula, tranqiiilizando o presidente, ao afirmar que tem como provar que nao
teve nada a ver com a compra das informagdes sobre os tucanos. As demais frases sao
de opositores do presidente. Até mesmo a frase atribuida ao proprio Lula adquire carater
negativo, por ser acompanhada de uma explicag@o irOnica da revista, e seguida de uma

resposta critica de FHC.
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André Petry

“Um domingo espanhol”

Abre abordando a situacdo ocorrida na Espanha, em marco de 2004, dias antes
das eleigdes, em que houve um terrivel atentado ao metr6 de Madri. O governo tentou
manipular o episodio para que o atentado parecesse proveniente dos separatistas bascos,
ligados a oposicdo. Os eleitores espanhois descobriram a manobra governista e
elegeram a oposicdo. Para Petry, “o episddio serve para mostrar a diferenga entre um

pais e um bordel”.

Diogo Mainardi

“Istoé, a mais vendida”

Acusa a revista IstoE de ter publicado uma matéria de capa com os Vedoin,
incriminando a oposi¢ao de Lula. O jornalista teria tido acesso a informagdes sobre um
encontro de Lula e o dono da IstoE, em que teriam acertado a publicagio de encartes da
Petrobras no valor de R$13 milhdes. Através de mais essa dentincia sobre o governo
Lula, Mainardi levante um debate sobre a imprensa brasileira, ¢ o que ele chama de

“imprensa lulista”.

Roberto Pompeu Toledo

“A armadilha e o0 mito”
Chama o presidente Lula de armadilha, em funcao da série de escandalos em que

o seu partido se envolve. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha anuncios do governo nesta edicao.

Veja 11/10/06
Edicao N° 1977

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1.De capa
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A capa ¢ ilustrada com a foto do candidato Geraldo Alckmin, sob o titulo “O
desafiante”, e a matéria principal, “O fendmeno Alckmin”, dedica oito paginas ao
candidato. Em preto e branco, apenas com alguns graficos em vermelho ou amarelo, a
capa ¢ a matéria dao destaque ao tucano, avaliando suas chances de vitoria sobre Lula
no segundo turno. Ainda hé mais uma matéria, de trés paginas, “Como seria a economia

de Alckmin”, dando mais espago favoravel ao presidenciavel.

1.2.Quando ¢ matéria principal
“Agora ¢ com a maquina”, trés paginas, de Otavio Cabral.

A matéria ¢ uma analise da estrutura de campanha de Lula para o segundo turno.
Fala da festa pronta para a vitoria no primeiro turno, e usa tom pejorativo ao tratar dos

ministros de Lula e das futuras agdes de campanha.

No dia seguinte, a primeira mudanga provocada pelo segundo
turno estava materializada: o presidente Lula, que quase ignorou sua
agenda presidencial, fora engolido pelo presidente Lula — e o
governo, com dezessete ministros arregacando as mangas, fora

engolido pela campanha (VEJA, 11/10/06, p. 56).

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“As duas faces de Lula”, duas paginas.

Levanta algumas questdes sobre a divergéncia das opinides de Lula. Usa
imagens de Lula como diabo, na pagina esquerda, com fundo vermelho, € como Anjo,
sob fundo azul. As declaragdes em contradicdo foram feitas pelo presidente durante
entrevista coletiva no dia seguinte as elei¢gdes, depois de declarado o segundo turno.
Veja publica frases retiradas de discursos e entrevistas durante a campanha, em que
Lula afirma, entre outras coisas, que a eleicdo seria decidida em primeiro turno ainda,
em contraponto as frases da entrevista coletiva, em que aparece um Lula mais tranqiiilo,
reflexivo, e buscando agradar a imprensa e os eleitores. Duvida das crencgas do

presidente, e desacredita suas opinides proferidas durante a campanha. Critica.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula.
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Das 2115 correspondéncias recebidas, 39 comentavam as matérias sobre as
eleicdes de 2006, e 37 abordavam a coluna de Diogo Mainardi, “Um golpista sem
farda”, de 04 de outubro.

“Para voltar a crescer”
Uma carta, das nove publicadas sobre a matéria, fala em Lula, criticando o

presidente.

“Eleicoes 2006, sete cartas.

As sete sdo criticas em relagdo ao governo do PT e ao presidente Lula.

“Ceia nada santa”, seis cartas.

As seis cartas sdo contra Lula

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetudo:
Holofote
“Segura a lingua, ACM”
Sobre o pedido da ministra Dilma Rousseff para que o senador Antonio Carlos
Magalhdes ndo dé tantas declaragdes contra Lula. Critica, mostra um lado do governo

que deseja calar os opositores com chantagens e cargos.

Veja Essa

Frase de Paulo Maluf defendendo Lula, o que faz da frase uma critica ao
presidente devido ao autor, e ao comentario de Veja.

Frase do vice-presidente, José Alencar, que afirma que o segundo turno “é bom
para o Brasil”. Neutra

Duas frases, trocas de elogios entre Lula e Collor. Criticas.

Frase de Antonio Carlos Magalhdes sobre liberagdes no orcamento da Unido na
véspera das eleicoes. Critica.

Frase de Clodovil, mencionando o gosto do presidente pelas bebidas alcodlicas.

Critica.

Diogo Mainardi

“Noticias da Italia”
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Falando do esquema de corrupgdo na Italia, envolvendo autoridades brasileiras:
“[...]Jo lulismo realmente ganhou o mundo. Em sua forma mais auténtica: o dinheiro

sujo”.

4. Anuncios do Governo Federal

Caixa Federal — duas paginas.

Veja 18/10/06
Edi¢ao N° 1978

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1.De capa
“Dossiégate. Limpeza de alto risco”.

Na capa, a ilustragdo ¢ a marca de uma pegada de sapato masculino, composta
por notas de dolares e reais, além de uma mao numa luva, segurando um pano para
limpar a pegada. Abaixo da manchete, o texto: “A operacao para encobrir a origem do
dinheiro pode ser ainda mais devastadora para o governo”.

Em reportagem de oito paginas, do jornalista Marcos Aith, Veja anexa novos
fatos ao escandalo do dossi¢ contra o PSDB. Tendo o assessor especial de Lula, Freud
Godoy, como principal personagem, a matéria “Um enigma chamado Freud” confirma a
ligagdo estreita entre Godoy e o presidente Lula, como assessor e seguranga da familia.

Acusa o PT de realizar as negociatas criminosas e sugere mais crimes eleitorais.

A apuragdo dos repérteres de Veja mostra que a operacdo abafa
seguiu um padrdo mais ou menos constante na cronica policial do
governo petista. Primeiro se comete um ilicito e depois se seguem
outros ainda mais demolidores na tentativa de encobrir o primeiro

(VEJA, 18/10/06, p. 45).

A matéria apresenta ainda quadro informativo “Por que a descoberta da origem
do dinheiro do dossié pode complicar a vida de Lula”, com as imagens das pilhas de
dinheiro apreendidas com Freud Godoy, e destacando as informagdes que levam ao

crime eleitoral. Veja aborda o caso justamente pelo viés do crime eleitoral, esperando a
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cassacao da candidatura ou até mesmo do diploma, se empossado no cargo. Em resposta
a pergunta que da titulo ao quadro, Veja afirma: “Porque todos os fatos e versdes até
agora apontam para o cometimento de crime eleitoral, cuja pena ¢ a cassag@o do registro
da candidatura do envolvido — neste caso, o presidente Lula — ou a perda do seu

mandato” (VEJA, 18/10/06, p.47).

1.2.Quando ¢ matéria principal

A matéria principal desta edicao ¢ a mesma da capa.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:

“Ficou ainda pior”, duas paginas (incluindo a coluna de André Petry), de Julia
Duailibi.

Com o relatorio técnico do Tribunal de Contas da Unido em maos, sobre os
encartes produzidos pela Secretaria de Comunica¢do da presidéncia, Veja apresenta
mais denuncias em relacdo ao ex-ministro Luiz Gushiken, e aborda a confusdo entre os

interesses do Estado e do partido politico do governo.

Nao ¢ novidade que, para o PT, ndo ha fronteira entre Estado e
partido. Essa confus@o foi atestada pelo proprio ministro Ubiratan
Aguiar em seu voto. Esperava-se apenas que, apds os escandalos que
envolveram a Secom no ano passado, como o0s contratos
superfaturados com as empresas do lobista Marcos Valério, o
governo promovesse uma limpa nos quadros do 6rgdo. [..] Esse é o

governo da companheirada (VEJA, 18/10/06, p.53).

“Viva as privatizacdes”, duas paginas, de Giuliano Guadalini.

O reporter aborda os programas de governo dos dois candidatos a presidéncia,
no que compete a diminui¢ao dos gastos publicos e solu¢do do problema da previdéncia
social. Ilustra com a figura de elefantes o “esmagamento” das financas publicas e o
aumento crescente dos gastos do governo federal (de 1995 até 2005) em comparagao ao

rendimento médio dos trabalhadores, em reais.

Lula afirmou na semana passada, em entrevista ao jornal O

Globo, que nio teria privatizado a Telebras nem a mineradora Vale
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do Rio Doce. Miopia ideoldgica do presidente-candidato. Foi a
privatizacdo da Telebras que levou o telefone as camadas mais pobres

da populagao[...]” (VEJA, 18/10/06, p.54).

“O terrorismo do PT”, uma pagina.

Veja compara Marco Aurélio Garcia, coordenador da campanha de Lula, a
Osama Bin Laden, “missao de espalhar o terror” (VEJA, 18/10/06, p.58). Com uma
pagina de matéria, acusa o presidente de usar da mesma tatica de qual foi vitima em

tantas campanhas, prejudicando Alckmin, fazendo um “jogo sujo”.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Entre as mais comentadas, das 2498 cartas recebidas pela redacdo de Veja, 237
falam sobre a matéria de capa sobre Geraldo Alckmin e 36 sobre o segundo turno das

eleicoes.

“Geraldo Alckmin”

Das cartas publicadas sobre Geraldo Alckmin, a maioria cita o governo Lula,
comparando os dois candidatos. Nota-se que sete cartas foram publicadas na sessao, das
237 recebidas, sendo que destas, trés sdo criticas ao presidente Lula, e duas sdo neutras.
As duas restantes ndo comentam o presidente, apenas o candidato Alckmin.

“O verdadeiro Lula”
Uma carta publicada, agradecendo a revista por mostrar “a falsidade de quem

esta na presidéncia deste nosso sofrido pais”. Critica.

3. Numero de Seg¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor
“Sem medo de cortar”
Sobre a necessidade de corte de gastos da Unido para o crescimento da economia

brasileira, criticando tanto Lula como o candidato Alckmin.

Holofote
Ao lado da coluna de Felipe Patury, ha um quadro com uma curta entrevista com

a mae da Senadora Heloisa Helena: “Lula ndo terda o meu perddo”. Helena Moraes,
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entrevistada pela reporter Camila Pereira, chama Lula de “sapo barbudo” e bandido.

Critica.

Contexto

Veja publica uma das promessas de campanha de Alckmin, que afirma que ird
vender o AeroLula para construir cinco hospitais. A revista compara o valor da
aeronave com os gastos para a instalagdo de um hospital simples, no custo de 25
milhdes cada um dos cinco. O quadro ainda faz uma comparacao do Brasil com outros
paises de PIB bem maior que o nacional, € se ha avido presidencial ou nao. No caso, a
comparagdo ¢ feita com a Inglaterra, Canada e Espanha: em nenhum dos trés hé avido

exclusivo para lideres.

Radar

Trés notas com posi¢des criticas em relagdo a Lula. A primeira “A farra da
burocracia”, critica a demora da Receita Federal para investigar casos, gerando gastos a
Unido. A outra coluna fala sobre a relacdo de Lula e José Dirceu, critica. E a tltima ¢ a
declaracao de um assessor do presidente Lula afirmando que o Palécio estd parado em

fungdo das eleigoes. Critica.

Veja Essa

Frases de Lula e Alckmin durante o debate da Bandeirantes. Alckmin questiona
a origem do dinheiro para a compra do dossié, e Lula contrapde sem responder. A
tréplica do tucano critica ainda a relagdo de Lula com os envolvidos nos escandalos de
corrupgao do governo. As trés frases sao criticas.

Frase de Roberto Jefferson, criticando a atuagao de Lula no debate.

Mais sete cartas criticas em relagdo a Lula, de membros da oposi¢do, jornalistas,

e até¢ uma de um dos seus irmaos, que se declara eleitor de Alckmin.

André Petry

“E da nossa conta, sim”
Defendendo a divulgacdo de assuntos envolvendo familiares de candidatos,
como o caso dos vestidos de Lu Alckmin ou dos ternos da Primeira-dama Marisa

Leticia, como assuntos de interesse do eleitor. Neutra.
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Diogo Mainardi

“Lula, Freud e dinheiro sujo: tudo a ver”
Ordena os fatos que envolvem o presidente Lula, seu assessor Freud Godoy, e a

Telecom Itélia, entre outros personagens da compra do dossi¢ contra o PSDB. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha antncios do governo federal nesta edigao.

Veja 25/10/06
Edi¢ao N° 1979

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1.De capa
“O ‘Ronaldinho’ de Lula”.

Traz na capa a foto do filho do presidente Lula, Fabio Luis Lula da Silva, e atrés
a imagem do presidente, olhando em direcdo a foto de Fabio Luis, ao fundo, em preto e
branco, sendo a foto do filho colorida. Abaixo da manchete, a frase: “O presidente
comparou o filho empresario ao craque de futebol. Mas os dons fenomenais de Féabio
Luis, o Lulinha, sé apareceram depois que o pai chegou ao Planalto” (VEJA, 25/10/06).
“Por que nao pode todo mundo ser o Ronaldinho”, oito paginas, de Alexandre
Oltramari.

O titulo da matéria ¢ em alusdo a frase proferida pelo presidente Lula, em entrevista
ao programa Roda Viva, da TV Cultura, ao falar sobre a carreira do seu filho. Na
matéria, Veja faz questdo de chamar Fabio Luis Lula da Silva, filho do presidente, de
Lulinha, mesmo advertindo no inicio do texto que ele detesta ser chamado assim. A
reportagem vai atras de dados sobre a ascensdo profissional de Lulinha, que coincidiu
com a chegada do pai ao paldcio do Planalto. Através de informacgdes sigilosas, Veja
chega a detalhes das transagdes com a Brasil Telecom e a Telemar, sobre o lobby que
Lulinha fazia no paldcio do Planalto para beneficiar as empresas que investiam na sua,
como a Gamecorp. Traz detalhes da relacdo do filho do presidente com lobistas de
Brasilia, envolvidos em negociatas criminosas, € empresarios do setor de comunicagao.

Critica direta ao presidente, porque mostra que as negocia¢des de Lulinha chegaram ao
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Palacio do Planalto e que este usou da sua relacdo como filho do presidente para obter

beneficios proprios.

1.2.Quando ¢ matéria principal

A matéria principal desta semana ¢ a mesma da capa.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“O fracasso da operagao abafa”, duas paginas, de Marcos Aith.

A respeito das investigagdes sobre a origem do dinheiro e os culpados pelo
dossié contra o PSDB. Freud Godoy, assessor especial do presidente Lula, teve seu
sigilo bancario quebrado, demonstrando o fracasso da tentativa que impedir as
investigacdes da policia federal. Ironiza as declaragdes de Lula a respeito do dossié, e
apresenta como fato novo a afirmag¢ao de Gilberto Carvalho, chefe-de-gabinete de Lula,
que teria telefonado para o presidente, assim que soube da prisdo dos membros do
partido com os valores a serem pagos pelo dossi€. Envolveria também, em fungdo de
ligacdes telefonicas, o ex-ministro José Dirceu. Veja faz questao de citar cada vez mais

companheiros muito proximos de Lula ao escandalo.

“Salto na reta final”, trés paginas, do jornalista Otavio Cabral.

Aborda a vantagem de Lula no segundo turno, apontada pelos institutos de
pesquisa. “Salto na reta final” procura os motivos para a migracdo de votos que no
primeiro turno foram de Alckmin e agora passaram a ser de Lula. “O eleitor
aparentemente estd sublimando a ética em nome das questdes mais ligadas ao seu dia-a-
dia, como emprego e estabilidade econdmica” (VEJA, 25/10/06, p.70). Mostra-se contra
a arrancada de Lula, pelo uso de vocabulos pejorativos para se referir ao PT, como

“boataria petista” e “terrorismo eleitoral”.

“Os coronéis de Lula”, matéria de duas paginas, de Otavio Cabral.

Destaca a vitoria de aliados do governo federal no nordeste, regido onde
tradicionalmente o coronelismo era a politica em que se destacava o PFL, partido de
Anténio Carlos Magalhdes. O jornalista faz uma comparacdo com esses antigos
coronéis e os atuais eleitos do PT que, modernizando as antigas praticas do voto de

cabresto, tétm o Bolsa Familia como uma espécie de compra de votos.
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“Decolaram com milhdes”, matéria de Julia Duailibi, de duas péaginas.

Sobre superfaturamento das obras no aeroporto de Congonhas, descoberto pelo
Tribunal de Contas da Unido e pelo Ministério Publico Federal, ligadas ao presidente da
Infraero, 6rgao do governo federal. “Se o mesmo padrio de superfaturamento de
Congonhas tiver ocorrido nas outras reformas, o Ministério Publico acredita estar diante

de um dos maiores desvios de recursos publicos deste governo” (VEJA, 25/10/06, p.77).

“Perdulario, gigantesco e ineficiente”, quatro paginas, Lucila Soares e Ronaldo Franca.
Na editoria de economia, Veja publica matéria sobre o Estado brasileiro,
criticando o mau uso do dinheiro publico pelo governo federal. Ilustra-a através de um
quadro informativo, com 10 exemplos, o quanto o Estado gasta, pagando caro por
produtos que se encontra por muito menos no mercado, € pelo descontrole nos gastos
em projetos sociais ou de construgao. Neutra, critica o Estado como instituicdo falida ha

muitos anos, nao a associando ao governo Lula.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Das 2750 cartas recebidas durante a semana pela redagdo de Veja, 101
comentavam a matéria de capa da edicdo anterior “Limpeza de alto risco”, e 27
abordavam a matéria sobre as privatizagoes.

A respeito do segundo turno, Veja publica carta de uma eleitora capixaba contra

Geraldo Alckmin, e a favor de Lula:

Sabemos que Alckmin abafou CPIs, deixou o PCC dominar
o sistema prisional, a educagdo publica ndo levou seus alunos ao
mesmo nivel da particular e a saude continua um caos. Tenho visto
que praticamente s6 sdo publicadas cartas que falem mal da gestdo

Lula. Por favor, publiquem esta carta (VEJA, 25/1006, p.40).

Em contrapartida, 17 cartas contra Lula sao publicadas na mesma sessao, ¢ duas

Sao neutras.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetudo:
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Carta ao leitor
“O estatal e o publico”
Defende a privatizacdo de alguns setores, em contrapartida ao tratamento dado

por Lula a venda de estatais, que considera “um crime”. Critica.

Holofote
“Dossié Fruta”

Sobre o encerramento das atividades da empresa Amafrutas, de Jorge Lorenzetti,
amigo de Lula e beneficiado com 20 milhdes de reais do governo, para reabrir a fabrica

ha trés anos.Critica.

Contexto
“Uma comparacgao entre investimentos do PT e do PSDB”
Mostra os dados dos investimentos do periodo FHC em comparagdo ao periodo

Lula, colocando que os gastos foram iguais, mas em diferentes setores. Neutra.

Radar
“Ele esta muito inquieto”

Nota, com foto, do presidente, preocupado com o periodo pos-eleicdes e as
investigacoes do caso do dossi€. Neutra.

Mais trés notas sobre articulagcdes do atual governo para o segundo mandato e

sobre os gastos publicos. Duas criticas € uma neutra.

Sobe e Desce
Sobe: Lula, aumentou a diferenga percentual com Alckmin.
Desce: Freud Godoy, ex-assessor do presidente, teve seu sigilo bancario

quebrado pela CPI das Sanguessugas.

Veja Essa

Quatro frases do presidente Lula: duas neutras, sobre o dossi¢, afirmando que os
culpados devem ser punidos, e duas criticas, em que o presidente aparece se
contradizendo ou negligenciando o caso.

Frase de Alckmin defendendo-se das declaragdes do PT, de que o candidato iria

privatizar a Petrobras, e acusando o governo pelos casos de corrupgao.
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Duas frases, de um historiador e de um jornalista, contra o PT, o presidente, e
seu modo de governo, que “mobilizam o que o pais tem de pior, de mais atrasado,
provinciano e recalcado”.

E duas frases do deputado petista Antonio Carlos Biscaia, presidente da CPI dos

sanguessugas, sobre a origem “criminosa” do dinheiro para a compra do dossié”.

Diogo Mainardi
“Lula éo PT”

Lembra os escandalos que rondam o presidente, em especial o dossié€ e seu ex-

assessor Freud Godoy. Faz men¢ao a Watergate. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — trés paginas

Veja 01/11/06
Edicao N° 1980

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1.De capa
“Dois Brasis depois do voto?’

A matéria principal “O Desafio dos dois Brasis”, que vem destacada na capa,
abre com a imagem de perfil dos dois candidatos, Lula e Alckmin. As fei¢des dos
presidenciaveis sdo compostas de pequenas fotos de eleitores entrevistados por Veja.
Sao imagens neutras para os dois. O texto inicia ainda nas duas primeiras paginas,
dividindo espaco de destaque com as fotos. Critica os candidatos pelo excesso de
otimismo na campanha “limitaram-se a declamar o que suas assessorias diziam ser o
que o eleitor de cada um gostaria de ouvir”. (VEJA, 01/11/06, p.66). E critica quanto ao
presidente Lula, quando menciona como erro da campanha de Alckmin o fato de ndo ter

evidenciado corretamente a corrup¢ao no governo:

Alckmin fez a dentincia sistematica da podriddo do governo
Lula, mas falhou miseravelmente ao ndo conseguir estabelecer a

diferenca essencial entre a corrup¢do que acontece por falhas no
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sistema (e que pode aparecer em qualquer governo de qualquer pais)
e a corrupgdo endémica (que virou marca registrada do governo

petista) (VEJA, 01/11/06, p.68).

O texto abre a série de matérias que seguem sobre a divisdo do pais nas eleigdes,
a campanha eleitoral e as realizagdes de governo. Sugere uma unido da esquerda e da
direita politica no pais, para que haja o crescimento. A seguinte frase encerra o texto: “a
chave da prosperidade brasileira ndo ¢ outra sendo encontrar uma pauta comum entre os

modernizadores e a esquerda conservadora”.

As matérias sobre os rumos do pais, neste segundo turno estendem-se por 14
paginas, sendo a matéria “Entre o azul e o vermelho” a mais extensa, com nove paginas.
Um mapa do Brasil ilustra as regides onde cada um dos candidatos teve um melhor
desempenho, sendo vermelho para Lula, e azul para Alckmin. Nas 12 paginas seguintes,
um quadro com populares e celebridades, falando em quem votaram e porqué. A

matéria traca um perfil do brasileiro, como ele vota, e de que forma gasta seu dinheiro.

1.2.Quando ¢ matéria principal
“Nem cassado, nem impune”, cinco paginas, de Otavio Cabral.

“Um segundo mandato de Lula vai se equilibrar entre a necessidade de apurar as
dentincias e o respeito a vontade das urnas” (VEJA, 1°/11/06, p.81), é o que diz na linha
de apoio.

A reportagem da quase como certa a vitéria de Lula nas urnas, pois discute sobre
o segundo mandato e como Lula deve se comportar. Critica, ndo perde a oportunidade
de atacar o presidente, relembrando os problemas com a ética e 0s seus assessores €

ministros.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“Melhor, mas pior que os demais”, trés paginas, de Giuliano Guandlini.

A matéria fala no progresso do pais nos ultimos anos, mas inferior ao de paises
concorrentes, como China, Coréia do Sul e Cingapura. Coloca em numeros as

comparagdes, mostra quadros com indicadores econdmicos e sociais. Faz uma critica
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construtiva para o crescimento do Estado, mas ¢ neutra em relagdo a Lula e ao governo

brasileiro.

“O Fébio ficava mais ali”, duas paginas, por Alexandre Oltramari.

A frase do titulo é de Kalil Bittar, lobista e socio de Fabio Luiz Lula da Silva,
filho do presidente Lula, sobre a mesa que Lulinha ocupava no escritdrio do lobista.
Veja ainda revela contradi¢cdes nas declaracdes de Bittar, que ora diz conhecer Fabio
Luiz, ora diz saber quem ¢ apenas por fotos publicadas na imprensa. Cota Lula apenas
como pai do empresario, € ndo menciona nenhum envolvimento ou facilitagdes de
negdcios por parte do governo.

Na mesma pagina, hd noticia de uma coluna sobre o irmao do presidente,
Genival Inacio da Silva, que estaria envolvido num esquema de lobby com a prefeitura

de Sdo Sebastido, em Sdo Paulo.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Veja destaca um espago aos comentarios dos jovens leitores, entre nove e 18
anos, que vém participando cada vez mais, enviando correspondéncias a redacdo. Dos
comentarios publicados, que ocupam duas colunas da pagina, quatro sdo sobre politica,
sendo criticos ao governo Lula: “Nao sabemos mais o que ¢ necessario para mostrar
quanto Lula foi leviano com a confianga do povo”, afirma Alexandra Bruski, de 15 anos
(VEJA 01/11/06, p.47).

A presente edicdo conta também com mais 22 cartas criticas a respeito do
governo Lula e duas neutras. Somadas as quatro dos jovens leitores, totalizam 26 cartas
que desfavorecem Lula, de um total de 60 cartas publicadas. A reportagem de capa da
edicdo anterior, sobre os negoécios do filho do presidente Lula, rendeu muitos
comentarios publicados, porém a revista ndo incluiu a tabela com as reportagens mais

comentadas, como de costume.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Carta ao leitor
A “Carta ao leitor” da edi¢ao de nimero 1980 de Veja, intitulada “Do lado do

Brasil”, responde a uma charge publicada no Jornal do Comércio, de Porto Alegre, que

a revista entendeu como uma critica a publicacdao: “[...] ao brincar com um ponto de
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vista equivocado e difundido entre as hostes petistas — o de que Veja tem o objetivo de
‘perseguir’ o presidente Luiz Inacio Lula da Silva — fornece uma boa oportunidade a
esta revista” (VEJA, 01/11/06, p.09). A publicacdo escreve que tem como tarefa
fiscalizar o poder, “a partir de um ideario solido, imune as vicissitudes, ¢ sobejamente
legitimado por seus leitores e anunciantes [...]. Imprensa livre ndo ¢ imprensa neutra. O

lado de Veja ¢ o lado do Brasil” (VEJA 01/11/06, p.09).

Holofote

Em uma coluna, ao lado da sessdao “Holofote”, de Felipe Patury, em que ha
sempre entrevistas breves, feitas pela reporter Heloisa Joy, a entrevistada da semana ¢ a
atriz Carol Castro, a respeito da sua participagdo na novela “O Profeta”. Na legenda da
foto, Veja ironiza as crengas da atriz sobre religido com uma critica a Lula: “Carol: s6

falta acreditar que Lula nao sabia” (VEJA, 01/11/06, p.50).

Radar

O presidente Lula ¢ citado em trés notas, uma delas neutra e duas outras criticas.
Em umas das notas de conteudo critico, “A ponte que encolheu”, o colunista revela uma
licitagdo fraudulenta descoberta pelo Tribunal de Contas da Unido, que envolve o
Departamento Nacional de Infra-Estrutura de Transportes. A ponte teria 160 metros de
extensdo, de acordo com a licitagdo, mas os técnicos do TCU registraram que a obra
tinha apenas 120 metros, portanto, foram pagos 40 metros a mais de construgdo. O uso
da expressdo “o incrivel episddio da ponte que encolheu”, que introduz a caso na nota,
denota a tentativa do jornalista de ironizar a situagdo, projetando assim uma imagem
ainda mais negativa para o episodio.

Hé também um quadro, “O MST diminui o ritmo para reeleger Lula”, em que
Veja comparam o niimero de invasdes antes e durante o periodo eleitoral, afirmando que
“o Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST) freou as invasdes neste ano
para ndo atrapalhar a campanha de reeleicao do presidente Lula”(VEJA, 1°/11/06, p.
56).

Sobe e Desce

Desce: Educacao no Brasil, Brasil em 72° lugar no ranking da Unesco.
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Veja Essa

Frase de Geraldo Alckmin, mais uma vez, criticando o atual governo.

Frase de Lula, com foto ao lado de Fernando Henrique, em que fala em ndo fazer
mais comparagdes com o ex-presidente. A conotacdo negativa da frase se da pelo
comentario de Veja que ironiza sua frase, assim como a outra frase do presidente Lula,
na mesma pagina.

Duas frases de jornalistas criticando ferrenhamente o PT. Em uma chama-o de
“chupa-cabra da democracia”.

Frase de Marcio Thomaz Bastos negando a compra do dossi€, o que Veja rebate,
lembrando alguns fatos do escandalo. Critica.

Frase critica do Senador Heraclito Fortes, do PFL do Piaui, sobre o filho do
presidente.

Frase do deputado Paulo Delgado, do PT de Minas Gerais, afirmando que o
partido “[...]precisa assumir responsabilidades por ela [a democracia] e ndo apenas
servir-se dela”(VEJA, 1°/11/06, p. 61).

Ainda ha um quadro, “Blogueiro chapa branca”, a respeito de Marcelo Tas,

jornalista que hoje defende, em seu blog, a empresa de Fabio Luiz Lula da Silva.

Artigo — Reinaldo Azevedo
“E preciso civilizar os barbaros do PT”

Compara os membros do partido aos indios brasileiros que o padre José¢ de
Anchieta civilizou, este que representa os “democratas”, ou “nds”, que temos a missao

de catequizar.

André Petry

“Tudo as escuras”

Contrapde os projetos petista e tucano para o Brasil.Neutra.

Diogo Mainardi

“Thoreau contra o lulismo”
“Lula ¢ o chefe de uma junta de golpistas. Referendé-lo significa referendar o

golpismo” (VEJA, 1°/11/06, p. 141). Critica.
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Roberto Pompeu Toledo

“O Brasil continua”

Reflexdes sobre o fim da temporada eleitoral. O colunista transmite uma certa
morosidade quanto a situagdo politica do Brasil, e explora um pouco a histdria recente
das campanhas eleitorais brasileiras. Sem citar personagens por seus nomes, caracteriza-
os criticamente em relacdo ao seu comportamento: “[...] tinhamos um candidato ébrio
de soberba, prisioneiro do delirio de ter-se como o Predestinado, o Messias, contra o

~

mestre-escola que aos domingos faz bico como sacristao” (VEJA, 01/11/06, p.150).

4. Anuncios do Governo Federal

Nao ha antncios do governo Lula nesta edigao.

Veja 08/11/06
Edicao N° 1981
154 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1 De capa
“A tltima chance”

Reportagem sobre o segundo mandato de Lula. “O primeiro mandato de Lula foi
pifio... e agora ele tem mais quatro anos para deixar um legado de grandeza”.

Na capa, uma foto de Lula sério, olhando para o leitor. Uma montagem deixa
com aspecto envelhecido parte da foto, que esta como se estivesse por sobre a foto nova
e colorida, e a velha estd sendo removida. A foto da capa ¢ neutra.

A matéria ¢ intitulada “A Encruzilhada”, tem oito paginas, e abre com foto de
Lula em seu gabinete, caminhando, em referéncia ao titulo da reportagem. A foto ¢é
neutra.

No texto, Veja sintetiza os sete principais compromissos assumidos por Lula, em
declaragdes dadas durante pronunciamento a nagdo e entrevistas para a TV. Duas
paginas com compromissos assumidos por Lula para o préoximo mandato. Veja
concorda com o presidente em todas as declaragdes, deixando a critica apenas para a

questao da ética, e mais direcionada ao partido do que a figura do presidente.
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Deixa as criticas para o texto que segue nas proximas quatro paginas, mais
direcionadas ao PT e as preocupagdes com o segundo mandato, mantendo a

neutralidade da matéria.

1.2 Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da presente edi¢cdo ¢ a matéria de capa, ja citada acima.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal:
“Uma bancada paralela”, duas paginas, de Marcelo Carneiro.

Sobre as elei¢des nos estados e a relacdo de Lula com os 27 governadores. “vinte
sdo simpaticos ao presidente, que conta com eles para driblar o Congresso”. A revista
mostra-se preocupada com a relacao de Lula com os governadores, passando por cima
do Legislativo em algumas questdes, mas ¢ neutra em relagdo ao presidente no seu

conteudo.

“Nuvens escuras no horizonte”, de Mario Sabino, com quatro paginas.

Depois de alguns reporteres agredidos em Brasilia, Veja questiona: “fatos
isolados ou politica de governo?” Apresenta uma nota oficial da propria revista com
alguns destaques sobre as investigacdes da Policia Federal que convocaram os
reporteres de Veja para testemunhar e acabaram sendo tratados como suspeitos, de
acordo com os jornalistas. Compara atitudes de alguns membros do Partido dos
Trabalhadores as acdes do “camarada Stalin, que por varias vezes ‘reescreveu’ a
historia”.

Critica.

“Era para dar um jeito”, uma pagina.
Delegado da Policia Federal confirma que houve “operacdo abafa” no caso do
dossié contra José Serra.

Critica.

“Vai sumir pelo ralo...” trés paginas, de Giuliano Guandalini.
A matéria, da editoria de economia, fala do contraste entre o crescimento do PIB
e o dos gastos publicos. Tece elogios a Lula no inicio da matéria, e principalmente a

Palocci e sua equipe, mas critica alguns pontos da atual equipe economica. Neutra.
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2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Dentre as reportagens mais comentadas, estdo a Coluna de Diogo Mainardi, com
156 correspondéncias, de um total de 2.954 recebidas pela redacdo, a reportagem de

capa, com 111 cartas, e a Carta ao Leitor, com 53 comentarios.

“Os dois Brasis” 17 cartas

Oito cartas criticas, oito neutras, € uma a favor.
“Lulinha” uma carta.

Resposta do Secretario de Direito Econdmico do Ministério da Justica, Daniel
Goldberg, sobre seu suposto envolvimento nos negocios do filho do presidente,

publicada na edi¢ao de 25 de outubro. Neutra

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Carta ao leitor
“Em 2006 como em 2002”.

O texto justifica a reportagem sobre o novo mandato de Lula, que assim como
foi feito em 2002, “Veja deseja a ele uma presidéncia bem-sucedida, pois disso se
beneficiardo todos os brasileiros”. Mas ndo esquece dos escandalos envolvendo desvios

de dinheiro publico, e promete manter-se na vigilancia. Neutra.

Holofote

“Os venezuelanos ficardo de fora”

Sobre a construcao de uma refinaria da Petrobras em Pernambuco, que teria o
auxilio da venezuelana PDVSA. A empresa brasileira constatou que a sociedade ¢
desnecessaria. Positiva.

“Dilma joga na zaga”

Sobre as negociagdes de cargos para o segundo mandato. Neutra.

Radar
“Ministério antes do Natal”
A principal nota da coluna, com foto de Lula sorridente, acenando, fala da

reforma ministerial para o proximo mandato. Neutra.
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“Palocci reclamou com o presidente”, enfoca desentendimentos entre Antonio
Palocci e Tarso Genro. Neutra.

“Sonho (quase) impossivel”

Sondagem sobre o novo presidente da Petrobras. Neutra.

“Milhdes que explicam”

Sobre os valores destinados ao Bolsa Familia no ano eleitoral, que cresceram em

relacdo a 2005. Critica.

Veja Essa

Frase de militantes do PT contra os jornais e se mostrando a favor de um regime
ditatorial. Critica.

“’Cuidem de suas redacdes que nos cuidamos do PT. Se querem uma manchete
dizendo que o presidente do PT diverge de Lula, ndo vou dar’. Marco Aurélio Gracia,
presidente do PT e Beria (Lasvrenti Pavlovich Beria, chefe do comissariado do Povo
para Assuntos Internos de Stalin) do lulismo, botando em pratica a mao estendida do
governo” (VEJA, 08/11/06, p. 36). Critica.

Frase de Lula intimando a oposi¢ao, critica.

Resposta de Jorge Bornhausen, presidente do PFL (hoje, Democratas), a
declaracao de Lula. Critica.

Frase de Lula, em destaque, e ilustrada com uma foto negativa para o presidente,
sobre 0 Mercosul. Na frase, Lula fala do Mercosul como representagdo de todos os
paises latino-americanos, “da Terra do Fogo a Patagdnia”, cometendo um grave erro de
geografia, ja que a Terra do Fogo fica exatamente na Patagonia;

Frase de Hugo Chavez cumprimentando Lula pela vitoria, critica.

Frase de George Bush, também cumprimentando Lula, neutra.

Frase do ministro-chefe da Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica, onde
ele afirma que “foi a vitoria de todos os que acalentam o sonho do socialismo”, e Veja o
contrapde, ao dar os créditos da frase “Luiz Dulci, descendo a Sierra Maestra”, em
referéncia as montanhas cubanas onde os refugiados da ditadura de Fulgéncio Batista,
que se preparavam para o ataque que colocou Fidel Castro no poder. Critica.

Frase do jornalista Carlos Alberto Sardenberg, culpando o governo federal pelo

“apagdo aéreo” no Brasil.

André Petry
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“O uisque do governo”
O colunista comenta que, entre 50 idéias para o crescimento do pais, os

ministros de Lula s6 se interessariam por um, a prorrogacao da CPMF. Critica.

Diogo Mainardi

“O delegado Moysés ndo ¢ isento”
Sobre a “perseguicdo” sofrida por Veja pelo delegado da Policia Federal,

Moysés Eduardo Ferreira. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Caixa Federal — duas paginas

6.2 ANALISE PERCRUSTATORIA DE AGENDA SETTING EM EPOCA
Epoca 06/03/06

Edi¢iio N°407

106 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
“O que falta para o Brasil crescer?” oito paginas, sem assinatura.

A matéria critica o “espetaculo do crescimento”. Texto voltado para a economia.
Justifica o ndo-crescimento através da palavra de economistas, em quadros separados, e
no corpo da matéria os numeros do crescimento, comparando com a China, e tratando
como um problema cronico do Brasil, ¢ ndo exclusivo do governo Lula. Aponta o
déficit do Estado como problema existente hd muitos anos, sem comprometer o
presidente. Cita agdes prometidas por Lula na area econdmica para o segundo mandato.

Mostra o crescimento como desafio para o proximo governo, sem condenar o de
situacao.

Nas ultimas frases ironiza, utilizando uma frase de Lula contra FHC,
ridicularizando o baixo crescimento do pais no periodo, numero igual ao apresentado
por Lula. Mesmo assim, a matéria se mantém neutra, sem oferecer vantagem ou

desvantagem para o governo.
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1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edig@o, a matéria principal ¢ a mesma de capa, registrada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“O pro-alcool ndo ensinou nada?” Trés paginas escritas por Murilo Ramos.

A matéria centra o assunto nos usineiros € suas manobras para manter o lucro.
Fala dos aumentos no preco do alcool, em relagdo a demanda de carros flex, e questiona
se havera problemas de distribui¢do como houve depois do pro-alcool.

Menciona a quantia de um R$1 bilhdo em empréstimos concedidos pelo BNDES
para os usineiros, que doaram um milhdo ao Programa Fome Zero. Na foto, doagdo ao
programa do governo, legenda pequena, e texto de apoio ao lado, em letras maiores,
chamando a ateng¢do para o R$1 bi em vermelho, ao lado do cheque da doagao.

Foto das usinas, tentando fugir da imagem do governo.

“Vice ndo manda em nada” Entrevista com José¢ Alencar. Duas paginas, Gustavo
Krieger e Matheus Leitao.

Foto na sala de trabalho, com foto do presidente Lula ao fundo.

Mostra Alencar como um homem peculiar, critico do governo. Mostra suas
diferencas com o presidente, fala de sua cultura empresarial, em contrapartida, a de
Lula, sindical. Menciona os escandalos como o “mensalao”, sem for¢ar nenhuma
posicao.

Positiva

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

As cartas desta edi¢do ndo foram analisadas por se tratarem de cartas referentes a
matérias de um periodo anterior ao da pesquisa, ja que esta edigdo € a primeira a ser
lida. Sabemos que, para uma leitura eficiente das correspondéncias dos leitores ¢
importante que conhegcamos o texto original. Portanto, a andlise das cartas so ira ser

feita a partir da segunda edigdo pesquisada, tanto de Epoca como de Veja.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano
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“FURNAS: Uma cascata de fraudes”. Ronald Freitas e Matheus Leitdo.

Irregularidades na hidrelétrica, apontadas pelo TCU.

Matéria de trés colunas com foto de Dimas Toledo e foto da hidrelétrica,
fazendo fundo.

Faltam as fontes das denuncias. Dificil convencer o leitor.

Critica ao governo.

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Reclamando da falta de oportunidade de conhecer as praias do pais. Negativa.

Bastidores
Aliangas para as eleigdes.
“Osmar e a bomba”: relatério de Osmar Serraglio que mostra que Lula tinha
condi¢des de saber do mensaldo.
“Osmar e a vitima”: chantagem feita com Serraglio, para ndo liberar esse
2

relatorio.

4. Anuncios do Governo Federal

Caixa Federal — duas paginas

Epoca 13/03/06
Edi¢iio N°408
98 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
Chamada de capa, no rodapé: “Pizza na CPI: Ninguém agiienta mais os politicos”.
“Sao todos iguais?”
Matéria sobre o descrédito dos politicos brasileiros.
Quadro com percentuais sobre a md fama dos politicos. Cita os partidos, o

Congresso, os senadores e deputados, mas nao o Palacio do Planalto.
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O mote da matéria ¢ a absolvigdo dos deputados Roberto Brant (PFL) e
Professor Luizinho(PT), envolvidos no “mensalao”.
Quadro sobre as CPIs: neutro, sem nenhuma critica contundente a falta de

resultados.

1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edig@o, a matéria principal ¢ a mesma de capa, registrada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“A CPI atréas de Palocci”

“A estratégia ¢ concentrar as denuncias em Palocci”, afirma a revista, sem
mostrar fontes que confirmem. Depois cita senadores do PFL ¢ do PSDB, sem os
nomes, como fontes sobre a reagdo de Lula nas pesquisas. Tenta mostrar Palocci como

vitima, onde todas as frustracdes da oposi¢ao recaem sobre ele.

“So falta entrar na Opep”

Matéria com quatro paginas sobre a auto-suficiéncia em petroleo.

“O Brasil cresce nas maos da Petrobras”, mas a matéria admite o uso como
simbolo da gestdo Lula, o que a oposi¢do vem afirmando que ¢ um conjunto de esforcos
de diferentes governos. “O anuncio da auto-suficiéncia brasileira em petroleo ¢ o
resultado ndo da competéncia de um tnico governo, mas de 30 anos de investimento em
uma tecnologia pioneira” (EPOCA 13/03/06, p.46).

Positiva.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reagao quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Reportagens mais comentadas

“O que falta para o Brasil crescer?” 33%

O proé-alcool ndo ensinou nada?” 7,7%

“Sem espetaculo”
Cinco cartas — Trés contra Lula
Duas contra governos em geral.

“A alta do Alcool”
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Duas cartas — criticas

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Matéria anunciando um programa do Ministério do Meio Ambiente, com
ilustragdo que coloca o presidente em posi¢ao de vitima (representado como um sapo)

diante de um tucano.

Bastidores

Nota sobre chantagem feita sobre o relator da CPI dos Bingos, Osmar Serraglio.
Critica

“O sucatinha”, provocacdo feita em cima do Aerolula, que o presidente teria
emprestado ao vice José Alencar, que teria preferido o antigo avido presidencial.

“Okamotto na corda bamba”

Nota sobre a possivel saida da presidéncia do Sebrae para ndo comprometer
Lula. Positiva
Quadro: “Eu quero ser FHC”

Taticas eleitorais para a reeleicdo de Lula, que se parecem com as usadas por

Fernando Henrique, em 1998.

A voz rouca das ruas

Enquete sobre a politica economica de Palocci
Seis respostas publicadas:
Duas positivas: uma delas afirmava que‘‘o Brasil nunca esteve tdo bem”
Quatro criticando as medidas do governo.
Na mesma pagina, Epoca publica uma noticia mostrando que o indice de

desigualdade diminuiu, de acordo com o Bird.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil, com logotipo do Governo Federal — 2col.x 9cm.
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Epoca 20/03/06
Edi¢ao N°409
114 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
“Presidente Alckmin?” Foto simpéatica do candidato.
ELEICOES 2006: “Enfim o Anti-Lula”
10 paginas, por David Friedlander, Guilherme Evelin e Leandro Loyola.
Mostra foto de Lula, apontado como alvo principal da campanha Alckmin. Foto boa

para o presidente.

Chamada de capa: “Palocci e a casa suspeita. O que estara por tras do caso”
“Quem esta dizendo a verdade?”
Matéria com quatro paginas, por Andrei Meirelles e Gustavo Krieger.

Abre com uma foto de Palocci, negativa.

O texto come¢a com uma exaltacdo a figura do ministro: “Ele foi, no primeiro
momento, a solu¢do da administracdo Lula”. O texto ainda fala que “sua imagem logo
se associou & estabilidade econémica” (EPOCA, 20/03/06, p. 43). Nos ultimos
paragrafos, ainda destaca a gestdo de Palocci, “cuja contribui¢do milionéria para a
calma nacional ha de cavar um lugar de destaque para ele na histéria recente do Brasil”
(EPOCA, 20/03/06, p.45).

Comega a fazer acusagdes, ¢ logo desvia o foco da matéria para os depositos
suspeitos na conta do caseiro. Fala na sucessdao do cargo de Ministro da Fazenda apenas
no fim da matéria. Transparece que a situagdo atingira Lula apenas se Palocci continuar
envolvido, que poderia atrapalhar a reeleicao.

Quadro com quatro personagens ligados a Palocci, freqiientadores da casa no Lago

Sul.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
“Salario dos Juizes” 10 cartas

Apenas uma cita o governo Lula:
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“Essa perseguicao ¢ mera demagogia e politicagem do governo Lula, pois os
altos saldrios ndo sdo um privilégio da maioria dos magistrados, muito menos dos que
estdo iniciando a carreira”(EPOCA, 20/03/06, p. 09).

Critica
“Ninguém agiienta os politicos” Cinco cartas

~ 9

Uma compara Lula aos absolvidos do “mensaldo”. Critica
As demais comentam a institui¢ao politica como um todo.
“O petrdleo € nosso”

Duas cartas — Uma critica Lula pela usurpagao da publicidade da auto-suficiéncia.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula” - Afirmando que ndo saberia mais como lidar com os

equipamentos modernos de torneiro mecanico. Neutra.

Bastidores

“Okamotto e o n6 de Lula”

Pagamentos feitos pelo presidente do Sebrae, colocando a oposi¢do como algoz,
“pode ser a pega principal da CPI dos Bingos, em que a oposicdo faz o que quer”
(EPOCA, 20/03/06, p. 48). Cita inclusive o presidente FHC. Mostra Lula como aquele
que nao sabia de nada.

“Mégoa Azul”

Magoa do presidente Lula com Frei Betto e seu livro, sobre as desilusdes com o
governo. Neutra.

“O longo caminho de volta”

Nota sobre José¢ Dirceu e a investigagdo da CPI dos Correios que envolve o
homodnimo de seu assessor. Neutra.

Quadro: “O lado de cada um”

Mapa dos grupos sociais e onde devem estar seus votos, Lula ou Alckmin? O PT

aparece €m menos grupos.

A Voz Rouca das Ruas

“Vocé acha que o ministro Palocci estd envolvido em corrupgao?”

Cinco comentarios — trés dando certeza do envolvimento. Critico ao governo
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Um lamentando. Neutro.

Um negando e elogiando o ministro. Positivo.

4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — duas paginas

Banco do Brasil — 2col x 9cm.

/4

Epoca 27/03/06
Edicao N°410
122 péginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:

1.1. De capa

Chamada de capa “Lula e o Anti-Lula. Quais sdo as chances reais de Alckmin”
“ELEICOES 2006: Dara tempo para Alckmin?”

Matéria de trés paginas.

1.2. Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢ao, a matéria principal € a que consta na chamada de capa, registrada

acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“O inferno de Palocci” Trés paginas, por Gustavo Krieger.

“Alvo predileto da oposi¢ao”. Remete a revista a responsabilidade da publicagao
dos extratos do caseiro, o que teria complicado mais a vida do ministro. Justifica a
publicagdo dos extratos por se tratar agora de uma figura publica.

“Operagao abafa” para esconder a origem dos extratos, € que Palocci teria
participado.

Com a queda de Palocci, Lula teme por ataques a sua pessoa, o que deixaria a

economia instavel.

Nao hé registros da oposi¢do. Abre a matéria tratando Palocci como o

99, <

“mocinho”: “em seus dias de fausto, no comego do governo Lula, Palocci brilhou como
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uma espécie de simbolo da estabilidade economica. Era o mocinho da historia”.
(EPOCA, 27/03/06, p.30).

Favoravel ao governo.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
“As idéias de Alckmin”
Seis cartas — quatro mostrando-se contra ou questionando Alckmin.
duas apoiando: “exemplo de estadista, ao passo que o presidente
Lula ndo passa de um protétipo de um pinéquio contemporaneo” (EPOCA, 27/03/06,
p-08).

“Palocci e o Caseiro”

10 cartas e uma nota da redacao esclarecendo o por qué da nao-publicagdo das

contas de Francenildo Costa —

Trés cartas criticam a linha editorial da revista por ter exposto dramas
pessoais. Criticas

Uma elogia a posi¢ao da revista.

Duas acreditam ser uma pega criada pela oposi¢ao. Positiva.

Quatro defendendo o caseiro. Criticas

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

A voz rouca das ruas

“Alckmin pode vencer Lula?”

10 depoimentos. Cinco apoiando Alckmin, e cinco apoiando Lula.

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Promessa de energia elétrica até na conchinchina [sic] até 2008.

Bastidores
“A batalha dos filhos”
Filhos de Lula e José Alencar citados nas investigacdes da CPI do Correios por

terem recebido dinheiro de “caixa dois”. Neutra, ndo acusa, apenas menciona.
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Duas notas sobre a corrida presidencial.
Duas sobre a relagao com José Dirceu. Neutras
Uma nota, envolvendo o presidente e uma situacdo particular com a Infraero.

Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — quatro paginas e mais 2col x 9cm.
Suframa — duas paginas

ANS, Agencia Nacional de Satde Suplementar — uma pagina

Caixa Federal (informe publicitario sobre Turismo no Brasil) — 12 paginas

/4

Epoca 03/04/07
Edicao N°411
144 Paginas

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa

Chamada de capa: “Depois do Furacdo. Mantega traz riscos para a estabilidade
econdmica?”

“O terceiro governo de Lula” Trés paginas, por Murilo Ramos

Matéria sobre Guido Mantega, que substitui Palocci no Ministério da Fazenda.
Neutra.

Quadro de Andrei Meirelles, ocupando 1/3 da pagina, sobre o depoimento do ex-
presidente da Caixa, “o novo homem-bomba”. Questiona o depoimento de Matosso. A

favor do governo.

1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edi¢ao, a matéria principal ¢ a mesma da chamada de capa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

ELEICOES 2006: “E tudo ou nada para os tucanos”. Matéria de duas paginas, de

Leandro Loyola, sobre estratégias eleitorais do PSDB para derrubar Lula.
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“O sonho acabou”, duas paginas, também de Leandro Loyola, mostrando que,
pela primeira vez, ndo ha nenhum candidato a presidente oriundo da luta pela
democratizagdo, contra a ditadura. Lula e Alckmin sdo produtos da geragao de 70.
Neutra. Com foto de Lula, sindicalista, ao lado de Miguel Arraes, Tancredo Neves, ¢

Ulysses Guimaraes. Foto a favor.

“Comecou o tiroteio”, duas paginas sobre dentncias contra Alckmin. Abre com
foto prejudicial ao candidato.

“Porque Lula ficou de fora”, uma pagina, abre com foto de Osmar Serraglio e
Delcidio Amaral segurando o relatorio da CPI dos Correios.

O relatério da CPI que indicou Dirceu e Gushikem, mas nao o presidente,
alegando que nao ha nenhum fato capaz de provar que Lula sabia.

Mostra a indecisao do relator, e a pressao dos governistas. Neutra.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

“O caseiro e Palocci”

Quatro cartas — todas condenando a quebra do sigilo do caseiro

Uma condena Epoca por “ajudar o governo a humilhar o pobre caseiro”

“A danca da Pizza”

Duas cartas condenando a atitude da Deputada Angela Guadagnin

Reportagens mais comentadas:
25% O Inferno de Palocci
Nota da Redagio, ocupando uma coluna da pagina, em que Epoca se defende das

acusacgdes de Veja de estar envolvida na divulgagdo dos extratos de Francenildo.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano

Frase de Gilberto Gil, que fazia a leitura de um cordel da jornalista Luciana

Robela, criticando o ministro Hélio Costa.
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Bastidores

Marcio Thomaz Bastos na mira da oposi¢ao. Neutra

Indices de Lula baixaram em pesquisa pos-Palocci. Nota a favor.

Lula pede que o nome de seu filho seja retirado do relatério da CPI dos Correios.
Neutra, pois ndo faz uma critica ao presidente, e deixa passar como uma atitude de
pai preocupado com o filho.

Compara Lula a FHC, que declara em seu livro que ndo sabia de nada sobre o

apagdo 2001. A favor.

Seu Pais — Paulo Guedes
“De olho no Mantega”
Coluna de economia sobre as mudancas que podem ocorrer com O novo

ministro. Neutra.

Dia-a-dia
Nota sobre o pedido de afastamento da deputada Angela Guadagnin do Conselho

de Etica da Camara, assim como a abertura do processo por quebra de decoro

parlamentar. Com fotos da “danca da pizza”.

4. Antncios do Governo Federal
Escola de Fabrica (Ministério da Educacao) — uma pagina
Banco do Brasil — 6 paginas e 2col x 9cm.

Ministério da Satde — duas paginas

Epoca 10/04/06
Edicio N°412
130 paginas

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa
“Ele agiienta? O impacto do caso Palocci sobre Lula”.

Foto do presidente na sombra, de perfil, com fundo em amarelo.
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Matéria: “A segunda onda”, nove paginas, nao assinadas.

Abre com foto de duas paginas, Lula a sombra, com o Congresso ao fundo.

Grafico com altos e baixos da popularidade do presidente, desde o inicio da
crise, que varia de 47% a 60%.

Nas fotos, compara o debate politico atual, que deixa de lado as escolas publicas,
para comentar os vestidos de Lu Alckmin, e a “danga da pizza” da deputada Angela
Guadagnin.

Ilustracdo do presidente “Flancos Abertos”: com os pontos fracos de Lula.
Critica, mas de forma muito amena.

Quadro: “Visdes da crise”: especialistas falam sobre a crise politica. Criticam a
instituicdo politica como um todo, em especial o governo brasileiro; apenas um
especialista, a inica mulher, tem posi¢ao neutra.

Quadro: “Muitas versdes”, a mesma historia (o caso Francenildo) contado sob
diferentes versdes. Parece duvidar mais da palavra do caseiro do que dos governistas
envolvidos. Com foto grande de Thomaz Bastos.

Quadro “Impunidade a toda prova” noticia pequena sobre a absolvicao de Joao
Paulo Cunha, com foto do deputado sorrindo.

Quadro: “As contradi¢des de Okamotto na CPI dos bingos”. Critica.

Texto da matéria ¢ neutro, tende a favorecer Lula, mesmo apresentando dentincias.
Fecha comparando Lula a Maluf, que o presidente também estaria vacinado contra as

acusagoes.

1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edicao, a matéria principal € a de capa, registrada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
Elei¢cdes 2006:“Comegam a abrir a torneira”, duas paginas, por Murilo Ramos.
Ano eleitoral e aumento nas despesas publicas. Infografico com o aumento, mas nao

cita Lula.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
“Primeiro Plano: Um brasileiro em orbita”.

Duas cartas relacionando o astronauta e os politicos corruptos. Neutra.
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“O terceiro governo Lula”

Uma carta, critica a politica monetaria.

Reportagens mais comentadas:

Nenhuma do governo entre as 60% mais comentadas.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

Frase de César Maia, criticando o governo Lula, que “patina em uma lagoa de
dejetos morais”.
“Assim falou Lula”

Comparando a campanha a Copa do Mundo. Neutra.

Bastidores

Notas sobre a campanha e as repercussdes do caso Palocci. Neutro.

A voz rouca das ruas

“Vocé acha que a entrada de Mantega mudard de alguma forma a economia
brasileira?”
Seis frases: Uma elogiando Palocci. Positiva
Trés criticando diretamente o governo
Uma elogiando o governo e a politica monetaria

Uma neutra.

4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — seis paginas e mais 2col x 9cm.
Embraer — trés paginas

Informe da Caixa Federal — 11 paginas

Epoca 17/04/07
Edicao N°413
122 péaginas
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1. Nimero de matérias:

1.1. De capa.

Chamada de capa: “Li¢des do “mensaldo”: como evitar que a corrup¢do domine a
politica” com foto de Lula.

Matéria: “Um bom comeco”. Por Andrei Meirelles, quatro paginas.

Tem pouca identificacdio com a chamada de capa. E preciso ler com mais
aten¢do para associar com a foto de Lula na capa da publicagdo.

A matéria ¢ sobre o relatorio do Ministério Publico, indiciando 40 pessoas
ligadas ao governo, mas procura ndo relacionar o presidente Lula. Na matéria ndo ha
mais fotos do presidente; os titulos ndo remetem a grave denuncia do MP, mas indicam
como culpados José Dirceu e dirigentes do PT, assim como Marcos Valério, além dos
dirigentes do Banco Rural. Da exemplos europeus de casos semelhantes, onde a
situagdo foi tratada com mais seriedade. Alega crise na sociedade. O esquema de
Marcos Valério teria comegado em 1988, na campanha do Senador Eduardo Azeredo
(PSDB). E lembra, ao encerrar a matéria, que “o documento do MP era tudo com que a
oposi¢ao sonhava”, mas ndo envolve o nome do presidente Lula, que continua com sua
popularidade em alta e com seus indices de intengdo de voto elevados, justificando que
o importante, para o eleitorado, assim como nas eleigdes americanas de 1992, ¢ a
economia: “a maioria dos eleitores continua sob influéncia dos bons resultados da
economia’.

Fotos: Procurador-Geral da Republica, Roberto Jefferson e o Senador Eduardo
Azeredo. A reportagem divide espago com duas propagandas da Vivo, que ocupam duas
colunas por nove centimetros, em duas paginas. Ha4 dois quadros que mostram os
nucleos em que foram divididas as denuncias, € na outra pagina os parlamentares
denunciados, com fotos de todos.

Neutra para o presidente.

1.2. Quando ¢ matéria principal
Nesta edicao, a matéria principal € a que consta na chamada de capa, registrada

acima.

1.3.Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
ELEICOES 2006: “Racha no eleitorado”, trés paginas, assinadas por Matheus

Leitdo, sobre as diferencas no eleitorado de Lula ¢ de Alckmin. Foto de Lula visitando o
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nordeste com chapéu de cangaceiro, e de Alckmin em evento social ao lado da mulher.
Nota-se que a foto do candidato do PSDB ¢ menor em propor¢do, ja que ha mais
ambiéncia e a figura de dona Lu Alckmin esta presente. A foto foi tirada de baixo para
cima, dando um ar de superioridade do candidato.

No fim da matéria, d4 uma posicao sobre o uso da propaganda de governo mais
precisamente na populacdo mais desinformada para conquistar votos, justificando como
de uso comum e ndo exclusividade de Lula.

Em quadro no final da matéria, “Mais uma agulhada”, o jornalista Ricardo
Mendonga faz dentncia de favorecimento de publicidade do governo de Sao Paulo.

Positiva para Lula.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Epoca ndo publica o total de cartas enviadas, mas informa em um gréafico que
60% das cartas enviadas referiam-se a matéria “A Segunda Onda”, matéria de capa da

ultima edicao, sobre as dentincias e a pressao contra o governo Lula.

Das seis cartas publicadas sobre o assunto: ha uma resposta de Paulo Okamotto
as supostas contradi¢des em seus depoimentos. Duas cartas confirmam o apoio popular

ao presidente, e trés repudiam a figura de Lula.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

A Voz Rouca das Ruas

4

Epoca questiona: “O presidente Lula resiste a mais exata crise?”

Quatro respostas: trés contra e uma a favor.

Primeiro Plano. Dois pontos

“Assim falou Lula”.
Frase em discurso sobre a prevencdo contra a gripe do frango, ilustrado por

Epoca através de um grupo de raposas cercando o presidente, fazendo prote¢do ao

tucano que tenta avangar. Positivo para Lula.

240



Bastidores

Quadro ilustrando as demissdes de ministros e auxiliares durante o governo
Lula, assim como o tempo tomado desde a dentincia até a demissdo pelo presidente,
leva a revista a afirmar que ele estaria “menos lento” desde o caso Dirceu. Tom
negativo.

Segue quadro com a série de erros que ocasionaram os afastamentos, como o da
ex-Ministra Benedita da Silva, “dentncia: viagem particular com dinheiro publico”.

Nota sobre Paulo Okamotto, amigo pessoal do presidente e financiador da
campanha. Negativo

Duas notas sobre o excesso de propaganda que o presidente usa, como na
campanha da auto-suficiéncia em petroleo e do astronauta Marcos Pontes, eventos
transformados em shows eleitorais para o colunista, mesmo sem o comando de Duda

Mendonga.

Nota sobre a popularidade do presidente, que estaria “blindado”, resistindo as
dentncias.

Trés notas sobre o Ministro da Justica, Marcio Thomaz Bastos. Todas negativas.

4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — Uma pagina e mais 2col x 9cm.

Petrobras, Auto-suficiéncia em petroleo - duas paginas

Epoca 24/04/06
Edi¢iio N°414
130 paginas

1. Nuimero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
Chamada de capa: “Lula x FHC: O PT quer comparar os dois na campanha. Faz
sentido?”
Matéria: “Heranga maldita”, trés paginas, de Ricardo Mendonga.
Estratégia de campanha do PT associando Alckmin a FHC. Ilustracdo de

Alckmin olhando para um espelho, segurado por Lula, onde reflete a imagem de FHC.
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Quadro com os numeros do crescimento do pais, comparando os dois governos.
Positivo para Lula.
Imagens de programa eleitoral do PT, foto de Aloisio Mercadante. Positivo.

A matéria acaba favorecendo o presidente Lula:

o desempenho de Lula na economia sé um copo meio cheio
¢ meio vazio. Meio cheio porque, ao contrario dos prognoésticos de
muita gente, a economia ndo entrou em colapso. As maluquices
temidas ficaram no plano da fantasia. Meio vazio porque o Brasil,
sob Lula, ficou claramente para tras, entre os paises emergentes, da

China e da India (EPOCA, 24/04/06, p.26).

1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edi¢ao, a matéria principal € a que consta na chamada de capa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
ELEICOES 2006: “A politica como um sabonete”, duas paginas, por Ronald
Freitas.
Perda da credibilidade dos politicos devido as campanhas controladas por
marqueteiros. Foto principal: Lula gravando em frente ao Palacio do Planalto, e Duda

Mendonga dirigindo. Fotos secundarias: Serra e Collor.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula. Caixa Postal

“A dentincia do MP”
Trés cartas — Uma elogiando o procurador da republica. Neutra
Uma criticando o Congresso. Neutra
Uma criticando o PT. Negativa.
“Okamotto se enrola mais”
Uma carta — resposta de Okamotto afirmando nao ter pago nada a filha de Lula.

Neutra.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos
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“Assim falou Lula”

Frase dita em discurso do dia do indio, com erros de portugués. Negativa.

Bastidores

Seis notas sobre a campanha de Lula, uma maior, em quadro separado, com foto.
Neutra.

O candidato Alckmin tem trés notas publicadas, sendo que uma maior, com foto

ao lado de Silvio Santos abre a coluna.

4. Anuncios do Governo Federal
Caixa Federal - duas paginas
Banco do Brasil - 2col x 9cm.

Petrobras — duas paginas

/4

Epoca 1°/05/07
Edicdo N°415
138 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1 De capa

Nao ha nenhuma chamada de capa para as matérias de politica.

1.2. Quando ¢ matéria principal

“Quem precisa desse irmaozinho?” Trés paginas, por Marcelo Musa Cavallari e
Isabel Clemente

Abre a matéria dando a impressao que Lula estd sofrendo devido as suas amizades
que acabam estragando seu governo: “Foi o PT(incluindo seu colega José Dirceu e seu
ministro preferido, Antdnio Palocci) que provocou o desgaste politico interno que ele
enfrenta ha dez meses” (EPOCA, 1°/05/03, p. 28).

A matéria pretende uma imagem positiva para o governo.

1.3.Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
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ELEICOES 2006: “Tudo conforme o script?” Trés paginas sobre Alckmin, com foto
de Lula.

“Estamos doentes”. Matéria sobre a situacdo da saude publica no Brasil, de seis
paginas.

Quadro com as promessas de Lula e o que foi cumprido. Outro quadro comparando
os sistemas de saude de diversos paises. Quadro com idéias para melhorar a satide no
Brasil.

Abre a matéria com uma declaragdo do presidente de que a saude do pais esta
proxima da perfei¢do. A matéria ndo desmente a frase, nos mostra as falhas no SUS,
ainda que com uma melhoria do governo Lula em contra partida. Aponta como causas
do caos na saude fatores gerais e anteriores ao governo, como a falta de dinheiro e de
investimentos, que vem desde anos muito anteriores. Neutra, por apontar defeitos € bons

investimentos na satide publica.

“Os Neopopulistas” matéria de trés paginas, por Guilherme Evelin.

Sobre o avanco da esquerda na América Latina e a ameaga do populismo. Quadro
“Teste do Populismo”, com os principais presidentes das nagdes latino-americanas e
suas pontuacdes em uma escala de populismo. Lula estaria no padrao moderadamente
populista, acima de Bachelet e Vazquez, e mais abaixo de Morales, Kirchner e Hugo
Chéavez. Na tabela, o item “gastanca publica” aparece com a pontuagdo zerada para o
brasileiro. A matéria afirma que o presidente tem tendéncias populistas, € mostra que

algumas de suas atitudes ndo condizem com a tendéncia. Neutra para positiva.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Nada sobre o governo nas cartas do leitor, s um comentario sobre as eleigdes.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano. Dois Pontos

“Assim falou Lula”.
Mais uma gafe do presidente, ao receber o astronauta Marcos Pontes em

Brasilia.
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4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — 2col x 9cm.
Caixa Econdmica Federal — duas paginas

Petrobras — duas paginas

Epoca 08/05/06
Edi¢iio N°416
130 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1. De capa

Chamada de capa: “EVO, CHAVEZ E NOS: A lideranga brasileira na América Latina é
desafiada.”

Matéria: “Porque essa bofetada em n6s?”

Quatro paginas, por Marcelo Musa Cavallari. Abre com foto de Morales e
Chéavez, e no canto direito, foto de Lula e Morales, em tom amigével. Fotos: Ministro de
Hidrocarbonetos; exército fazendo a ocupacdo, € um quadro com o consumo do gas pelo
Brasil, e outro quadro “Mapa do problema”, com a localiza¢do das usinas na Bolivia.

A matéria reforca o perfil de Evo Morales e seus motivos para a estatizagdo dos
campos de gas. Fala na tentativa de lideranca de Lula como retérica, mas nao chega a

criticar. Neutra

1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edicao a matéria principal ¢ a mesma matéria de capa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
ELEICOES 2006

Série de matérias sobre os problemas brasileiros. Esta versa sobre a previdéncia
social. Quatro paginas, por Murilo Ramos

Sobre o colapso do sistema previdenciario devido ao nimero de segurados, cita
alguns nomes do governo, como o Ministro do Planejamento, que admitem a
necessidade da reforma, mas nao apontam para a questao central.

Quadro “Meia reforma” - promessas de Lula em matéria de previdéncia.
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Quadro “idéias para a previdéncia”.
Quadro “Rombo Crescente”, sobre o déficit da previdéncia, e comparagdo com
paises de primeiro mundo.

Alguns elogios, criticas ao sistema como um todo. Neutra.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

“A saude por um fio”

Quatro cartas. Duas concordando com a matéria, sendo que uma delas, apenas,
torna-se negativa para o presidente por tratar do tema das eleicdes. As outras duas
retificam informacdes dadas pela revista sobre o salario dos médicos e a farmacia
popular, fazendo comentario negativo sobre o governo.

“Evo Morales”

Lamenta que o prejuizo pela expropriagdo das refinarias seja da Petrobras, e ndo
da ctpula petista e de Marcos Valério.

Reportagens mais comentadas:

9,2% “Estamos doentes”

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

A voz rouca das ruas

Quatro comentérios sobre: “Qual o problema de saude publica mais grave do
Brasil?”
As quatro respostas afirmaram que ¢ a mé administragdo politica, uma citando Lula e o

PT.

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Frase redundante e errada, usada em discurso no Palacio do Planalto.

Bastidores

ELEICOES: Duas notas que citam Lula na disputa presidencial. Neutras.

246



4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — duas paginas e mais 2col x 9cm.

Caixa Econdmica Federal — duas paginas

Epoca 15/05/06
Edicao N°417
122 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa

Nesta edicao nao ha matérias de politica com chamada de capa.

1.2. Quando ¢ matéria principal
A matéria principal de politica nesta edigdo ¢ sobre o Congresso apenas, sem citar o

governo. Para fins da pesquisa, analisaremos a reportagem com maior destaque sobre o
Governo Federal.
“Um pais sem energia” trés paginas, por Murilo Ramos.

Riscos do “apagio” devido a interrupgdo do fornecimento de gés boliviano.

Titulo em corpo maior do que na matéria anterior. Fotos de Celso Amorim, da
usina de Angra, de um parque eolico, de uma manifestacao contra as hidrelétricas, e de
Evo Morales.

Quadros “Até onde vale a pena” e “Gas em alta”.

Nao se detém nos erros ou acertos do governo em relacdo a politica externa, e da

maior enfoque aos rumos da energia no Brasil. Neutra.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

“Ele voltou — e com estrondo”, por Matheus Leitdo, com duas paginas.

Depois de entrevista concedida ao jornal O Globo, o ex-secretario geral do PT,
Silvio Pereira, volta a ser pauta ao denunciar um esquema para arrecadar R$1 bilhdo
para a execug¢do dos projetos eleitorais do partido. Convocado para depor novamente na
CPI dos Bingos, Silvinho, como ¢ conhecido, recuou algumas declara¢des da entrevista.
A reportagem destaca o fato do ex-secretario ser conhecido dentro do partido por suas

confusoes, tragas de palavras e nomes, ¢ de ter sido afastado do governo Lula ao ser
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colocado na secretaria-geral do partido e ndo em um cargo federal. “Silvinho se colocou
num papel secundario diante desse quarteto [Lula, Dirceu, Jos¢ Genoino e Aloizio
Mercadante]. Estaria ele insinuando que Lula tinha ciéncia do ‘mensaldo’?”(EPOCA,
15/05/06, p. 39).

Apesar das dentincias contra a ctipula do PT, desmentidas no depoimento a CPI, a
reportagem mostra que ‘“no decorrer da semana essa hipdtese [de que Lula saberia do
mensaldo] foi perdendo forca”, e reforga a intencdo da oposicdo de forgar a situacao,
prejudicando Lula.

Desvia o assunto para as eleigdes ao governo de Sao Paulo, fugindo do foco da
matéria. “Para os planos de Lula, a escolha de Mercadante como candidato pode ter um
impacto positivo muito maior que o eventual estrago provocado pelos destemperos de
Silvinho™. Destaca frases do ex-secretario que desacreditam as dentincias feitas, “do que
falei, ndo sei mais o que ¢ fantasia, o que criei na minha cabeca e o que ¢ ficgao”.

A matéria tende a ser positiva porque, ao citar Lula, logo desvia a aten¢do para a
campanha eleitoral, e mostra o fato como positivo para o presidente. E também porque
desqualifica as dentincias de Silvinho.

Titulo pequeno, ocupando a primeira pagina. Fotos de Silvio Pereira no

depoimento, e de Marta Suplicy e Aloizio Mercadante.

ELEICOES 2006: “A pobreza em debate”. Cinco paginas por Ricardo
Mendonga.

Quadro “Perdeu no Fome Zero, ganhou no Bolsa Familia” - promessas de
campanha ndo cumpridas por Lula, mas compensadas pelo Bolsa Familia e outros
projetos que diminuiram a pobreza.

Abre com um relato de uma familia que mudou de vida a partir do Bolsa
Familia. A favor do presidente, remete a culpa da pobreza a ma-distribui¢ao de renda e

a concentracao do dinheiro na mao das elites, excluindo a responsabilidade do governo.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
“Muy amigos” (Por que essa bofetada em nds?)
Nove cartas: Seis criticando o presidente pela falta de acdo. Negativas
Trés fazendo criticas ao presidente boliviano. Neutras

Reportagens mais comentadas:
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“Sua aposentadoria em cheque” Matéria da série ELEICOES 2006. 7.9% dos
comentarios.

“Por que essa bofetada em n6s?” Gas boliviano. 19%

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Declaragao do presidente afirmando que deveria ser mais carinhoso com a
Bolivia, seis dias antes da invasdo aos campos da Petrobrés. Negativa.

Bastidores — por Valéria Blanc (interina)
Quadro: “Pavimentacdo eleitoral”

Liga a operacdo tapa-buraco diretamente as taticas eleitoreiras, com 0s numeros
do crescimento nas vendas de asfalto. E d4 como efeito da operagdo a melhora na

avaliagdo do governo.

4. Anuncios do Governo Federal
Caixa Federal — duas paginas

Banco do Brasil — uma péagina e mais 2col x 9cm.

/4

Epoca 22/05/06
Edicao N°418
122 péginas

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa
“Até quando?” 26 paginas sobre o horror organizado pelo PCC em Sdo Paulo.

Haé poucas matérias de politica nesta edi¢do, mais voltada para a politica externa.

1.2. Quando ¢ matéria principal
Assim como no item anterior, a matéria principal estd relacionada aos ataques do

PCC em S3o Paulo.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
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ELEICOES 2006: “Quanto vale o PMDB”?

Sobre a importancia que o PT e o PSDB vém dando ao PMDB para angariar
votos e decidir a elei¢do. Mostra um certo favoritismo em relagdo a Lula: “Numa
disputa que caminha para a decisao logo no primeiro turno ¢ em que Lula desponta
como favorito, o apoio do PMDB se tornou a grande esperanca de Alckmin para tentar

virar o jogo”.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula. Caixa Postal

“Ele voltou - e com estrondo”

Uma carta, resposta dos advogados da GDK, empresa que teria dado o utilitario
Land Rover a Silvinho Pereira, negando o fato. Neutra

“A pobreza do debate”

Uma carta, falando do Bolsa Familia e lembrando que ainda faltam
investimentos em educacao. Neutra.

Reportagens mais comentadas: 4.1% “A pobreza do debate”

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Mais uma frase mal expressa por Lula durante o discurso de inauguracdo de um
hospital. Negativa.

Ainda ha mais uma frase do humorista Claudio Manuel:

“Lendo o livro do FHC, me deu saudade do tempo em que presidente sabia

escrever” (EPOCA, 22/05/06, p.19).

Bastidores

Duas notas sobre a candidatura do presidente Lula. Neutras.

4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil — Uma pagina e mais 2col x 9cm.
Caixa Federal — Duas paginas

Petrobras — Duas paginas
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Epoca 29/05/06
Edi¢iio N°419
186 paginas

1. Nuimero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1 De capa
A matéria com destaque na capa desta edigdo ¢ referente ao presidiario Marcos

Camacho, comandante do PCC.

1.2 Quando ¢ matéria principal
“Faltou um Palocci”, duas paginas.

Fala sobre a falta que o ministro Palocci fazia para o Ministério da Fazenda, alguém
para transmitir tranqiiilidade. Positiva para o governo, porque mostra crescimento ¢ bom
desempenho do novo ministro, e aparentemente reiterando os erros de Palocci pelo bem
da economia do pais.

Quadro “A economia fortalecida” e “o ddlar decolou”.

1.3 Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Lula ja ganhou?”, uma pagina, por Ronald Freitas.

Com os numeros das ultimas pesquisas que indicam vitoria do presidente no
primeiro turno. Positiva.
ELEICOES 2006: “A riqueza falsificada” Quatro paginas, por Leandro Loyola

Sobre a informalidade no mercado brasileiro, quadro “Pouco foi feito”, com as
promessas de Lula na campanha eleitoral anterior. Reconhece as promessas nao
cumpridas, mas exalta as agdes que foram realizadas: “O que foi prometido: fortalecer a
Policia Federal para combater a pirataria. E o que aconteceu: Foram contratados trés mil
homens e feitas grandes opera¢des contra o crime organizado” (EPOCA, 29/05/03, p.

47).

2 Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reagdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula. Caixa Postal
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Nenhuma carta. O assunto mais amplamente comentado foi o terror em Sao Paulo,

atribuido a governantes incompetentes, sem definir a esfera do poder.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Frase neutra, com o uso de palavras chulas como “aperreado”.

Epoca ainda cita uma frase publicada pela revista Veja, afirmando que ndo havia
chegado a nenhuma conclusdo positiva ou negativa sobre as contas no exterior dos

dirigentes do PT. Positiva para Lula.

Bastidores
Nota “Sensacao”
O Palacio do Planalto estimula que as investigagcdes da PF sejam feitas uma vez

por més para coibir crimes de corrupcdo. A ag¢do ¢ bem vista pelas pesquisas.

4. Antncios do Governo Federal
Banco do Brasil — 2col x 9cm.
Petrobras — Uma pagina

Epoca 05/06/06

Edicao N°420

146 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1 De capa

Nesta edigdo nenhuma matéria de politica ganhou chamada na capa.

1.2 Quando ¢ matéria principal
“Comemorar o qué?” Trés paginas, por Leandro Loyola e Murilo Ramos.

Matéria sobre o baixo crescimento do PIB do pais, comemorado pelo governo.
Compara com outras economias mundiais, como a da India, em que o PIB cresceu
quase trés vezes mais. E classifica como “bondades caras” os reajustes de salarios,

isengdo de impostos, Bolsa Familia, ¢ outras medidas que deveriam incentivar a
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economia, ¢ que consumiram 28 bilhdes dos cofres publicos. Uma foto do presidente,

pequena. Matéria critica.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Por um partido lilas”

Matéria de quatro paginas, de Jodo Gabriel de Lima e Andrei Meireles, sobre as
semelhangas de PT ¢ PSDB (vermelho+azul = lilas). De acordo com Epoca, o uso da
palavra lilas foi cunhado pela revista americana New Yorker para designar a jungao dos
democratas e dos republicanos. Epoca sugere a juncdo da estrela petista com a
plumagem dos tucanos, para o bem de um projeto nacional comum. Através da recente
historia brasileira, a revista reforca a idéia de unir os dois partidos, usando muitas fotos
de Lula e FHC, juntos na luta pela democracia, nas eleigdes, e foto da posse de 2002.

O quadro “Namoro antigo” conta com fotos que marcam PT e PSDB, juntos pela
mesma causa. Em todas as fotos encontra-se o presidente Lula; ao lado de Franco

Montoro, fundador do PSDB, de Mario Covas, e¢ de FHC.

O texto ¢ neutro, pede pela jungdo dos dois partidos sem exaltar nenhum deles.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Nenhuma carta comentando o governo Lula.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Bastidores por Thomas Traumann

“A volta do Brasil Grande”

Sobre conversa do presidente com um empresario, onde fala sobre as cinco
grandes obras que deseja entregar até 2010, se for reeleito. Neutra

“O lado chinés do Brasil”

Estudo da FGV que mostra algumas razdes para a popularidade do presidente
Lula. E mostrado que a renda dos pobres cresceu 14% em 2004, enquanto a renda média
da populacao cresceu 3,6%. A populagdo pobre, que teve a renda acrescida dos valores
do Bolsa Familia, viveu o crescimento economico semelhante ao da China. E salienta
que o crescimento foi devido a transferéncia de renda publica, e ndo de salarios. Neutra

Quadro “Estilo Americano”
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Faz um paralelo entre as semelhancas de Alckmin e o ex-presidente dos EUA,
Jimmy Carter, e Lula com Ronald Reagan. Neutro

Na mesma coluna, ha uma acusagdo contra Alckmin, de que seu filho dispunha
da Mitsubishi L-200 do amigo Jou Eel Jia, o mesmo que teria recebido R$60 mil em
verbas publicitarias do governo de Sao Paulo. A nota, com foto de Thomaz Alckmin,

ocupa %4 da coluna “Bastidores”. Positivo para Lula, em termos eleitorais.

4. Antncios do Governo Federal

Caixa Federal - duas paginas

Banco do Brasil — duas paginas mais 2col x 9cm.

Petrobras “Forum Brasil Auto suficiéncia em Petroleo” — 26 paginas
24 paginas de Informe publicitario (revista dentro da revista). Patrocinio
Petrobras e apoio Epoca. Propaganda do governo, com foto de Lula com as maos
sujas de petroleo.

TVE Brasil, Patrocinio Petrobras — Uma pagina.

Epoca 12/06/06
Edicio N°421
130 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1 De capa
Chamada de Capa: “DUPLA IDENTIDADE: o lider dos sem-terra e a casa com
elevador panoramico de sua familia”.
“O aristocrata sem-terra”, quatro paginas por Matheus Machado e Marco Bahé.

Abre com fotos da depredagdo do Congresso; mais abaixo, na matéria, existe
foto do presidente Lula reunido com o lider do MLST, Bruno Maranhao.

Revela a amizade do presidente Lula com Maranhao:

Bruno Maranhdo ¢ Lula sdo velhos amigos, desde a
fundagdo do PT, da qual ambos participaram. Nos primeiros anos do
partido, Lula costumava se hospedar na casa de Maranhdo sempre

que ia ao Recife. Maranhdo também ja dormiu na Granja do Torto,
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residéncia oficial da Presidéncia da Republica, a convite de Lula

(EPOCA, 12/06/06, p.38).

Expde as barbaries cometidas no Congresso; o financiamento do MLST feito pelo
governo; declaracdes de especialistas e deputados condenando o vandalismo; mostra,
através de um quadro, “Invasdo premeditada”, que tudo havia sido planejado com
antecedéncia, e encerra lembrando da importancia da reforma agraria, que os ultimos
governos democraticos tentam concretizar, sem sucesso. A reportagem tenta ser mais

branda, mas a situacdo ndo permite que nao seja feita a critica.

1.2 Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢do, a matéria principal de politica ¢ a que tem chamada de capa, como

consta no item acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
ELEICOES 2006: “Ele ainda tem chance?” Trés paginas sobre as chances de Alckmin
se eleger.

Foto de Alckmin montado em um cavalo no nordeste, ¢ Lula em um discurso.
Ambas sdo fotos ruins.

Comeca falando sobre as possibilidades do PSDB, diante do possivel fim
politico de Lula com as dentincias do “mensaldo”. Visto que o presidente ndo havia
perdido popularidade, aponta os erros da Alckmin em sua campanha. Mostra a guerra de

egos dentro do PSDB e suas falhas de campanha, enquanto aponta a campanha positiva

de Lula, tornando-se favoravel ao presidente.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
“Comemorar o qué?”’

Uma carta - Neutra.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
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Frase do presidente sobre futebol. E interpretada negativamente, se vista pela

visdo politica.

Bastidores
“Sem rojdes dos vencedores”. Positiva.

“Carisma ¢ Bolsa Familia”. Neutra.

4. Antncios do Governo Federal

Banco do Brasil - duas paginas mais 2col x 9cm.

Furnas — uma pagina

Caixa Federal — quatro paginas

Forum Brasil Auto-suficiéncia em Petroleo — Petrobras - 24 paginas

Cresce Nordeste — duas paginas

/4

Epoca 19/06/06
Edicao N°422
122 péginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1 De capa

Nao ha nenhuma chamada de capa para as matérias de politica.

1.2 Quando ¢ matéria principal
“R$40 bi? Nao, Obrigado”
Trés paginas, por Murilo Ramos
Investimentos que o Brasil vem perdendo pelo descaso do governo com as

agéncias reguladoras. Critica a politicagem nas agéncias:

A presidéncia da Agéncia Nacional de Telecomunicacdes
(Anatel) é exercida interinamente desde o fim de 2005, porque virou
moeda de barganha politica do governo Lula com o PMDB. As
diretorias de varias agéncias estdo incompletas. Duas delas, sem o

minimo de gente para tomar decisdes. Para piorar, a autonomia dos
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orgdos presumidamente autdnomos esta comprometida pelos cortes

de recursos feitos pelo governo federal (EPOCA, 19/06/06, p.32).

Compara com o que ¢ feito nos EUA e na Europa. Criticas a atuacdo no setor de
energia, estradas, portos, petroleo e telecomunicagdes.

Quadro “O custo do descaso”, somando o quanto o pais deixou de investir em
funcdo das agéncias.

A matéria ¢ critica, expondo os problemas desses investimentos como culpa do
governo Lula, ja que deixa claro, no comeco da matéria, que as agéncias reguladoras
foram criadas por FHC, concebidas para controlar setores essenciais a economia.

Comentario para o bom entendimento: as matérias de Epoca, em geral, so

tendem a critica quando em relagdo a economia, ou a seguranca.

3. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
Reportagens mais comentadas: O aristocrata sem-terra, 9,1%

“O aristocrata sem-terra”

Uma carta - Neutra

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Frase sobre a auto-suficiéncia em petroleo. Neutra.
Bastidores

“O medo de Lula ¢ a guerra total”

Em conversa com um ministro, Lula teria revelado seu receio com a atual
situagdo do pais e a reeleicdo, temendo um golpe. Positiva, mostra a preocupacao do

presidente.
4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — duas paginas mais 2col x 9cm.

Caixa Federal — quatro paginas
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Epoca 26/06/06
Edicao N°423
114 péaginas

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa
Nao ha nenhuma chamada de capa para as matérias de politica.
1.2. Quando ¢ matéria principal
A presente edicao estd repleta de matérias sobre a Copa do Mundo, restando a
editoria de politica poucas paginas, sem uma matéria que se poderia considerar

“principal”.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“O PT aprendeu uma dura ligao”

Entrevista com Tarso Genro. Duas paginas, por Andrei Meireles e Guilherme
Evelin

Na entrevista, o repérter ndo se mostra muito duro com o ministro. As perguntas
falam em projetos para o segundo mandato, a oposi¢do no Congresso, governo de
coalizdo. S6 as ultimas duas mencionam o “valerioduto” e o “caixa dois”, com respostas

simples, e com pouco embasamento. Favoravel ao presidente,

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

“R$40 bi? Nao, obrigado”

Uma carta. Condena as agdes politicas do governo em termos de investimentos.

Negativa, mas sem citar o presidente.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Da redagao
“E um fendémeno”
Compara Lula a Ronaldo, durante a Copa do Mundo, que todos achavam estar

acabado e ressurgiu com forga. Positiva

Primeiro Plano — Dois Pontos
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“Assim falou Lula”
Frase dita no Rio Grande do Sul sobre a aparéncia saudavel das criangas.

Negativa, por ndo ter nada a ver com o contexto.

Palavra Final

Uma pagina, por Matheus Machado.

A se¢do “Palavra Final” desta edigdo traz a senadora Heloisa Helena, candidata a
presidencia pelo P-SOL. Faz um perfil da candidata, com mais declara¢des pessoais do
que politicas, como suas caracteristicas, suas lembrangas e etc. Como maior
arrependimento, afirma ter sido a “dedicacdo de quase 20 preciosos anos da minha vida
para fazer Lula presidente”, na sua Unica resposta em que cita o cendrio politico

nacional.

4. Anuncios do Governo Federal
Banco do Brasil - duas paginas mais 2col x 9cm
Caixa Federal - quatro paginas

Ministério da Educacao - duas paginas

/4

Epoca 03/07/06
Edicao N°424
106 paginas

1. Nimero de matérias:
1.1. De capa
Chamada de capa “...E o time dos pesadelos. Porque este Congresso € o pior de todos”
Matéria em alusdo a outra chamada, sobre o time dos sonhos para a copa.
Critica aos congressistas, delegando a eles toda a culpa pelos escandalos atuais,
tirando a culpa do governo.
“Dé para melhorar?” Cinco paginas, por Ronald Freitas.
Afirma, na linha de apoio, que o Congresso Nacional ¢ o “pior Congresso dos
ultimos tempos”
Quadros: “A danga da Pizza”, “Bengaladas”, “Mensalinho”, “Mensaldao”, “Até

ele”, "Partido de Aluguel”, “Sanguessugas”, “Compra de votos”, “Extorsdo”,
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“Malandragem”, e “Do lado errado” com os mais recentes escandalos. Em nenhum
quadro cita envolvimento com o governo ou do presidente Lula.

As primeiras declaragdes de parlamentares no texto sdo de deputados de
esquerda, do PSB, P-SOL e PV. Mais tarde, aparece uma Unica declaracdo de um
deputado do PTB, que desistiu de concorrer as eleicdes de 2006, por estar
decepcionado.

Epoca sugere algumas idéias para a reforma politica: a fidelidade partidaria, o
fim do voto secreto, adocao do voto de desconfianga (uma segunda chamada de votos),
criacdo do coédigo de defesa do eleitor, e moralizagao do or¢gamento federal. Fala de uma
emenda constitucional proposta pelo Senador Pedro Simon, e diz que ¢ com base no
Orgamento Participativo da gestdo Tarso Genro, em Porto Alegre. Por tratar do
Congresso, nao entra na contagem, mas ¢ interessante observar o modo como a revista

conduz os escandalos, todos atribuidos a Camara Federal e ao Senado. Pouco envolve o

PT, e ndo menciona Lula.

1.2 Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢do, a matéria principal de politica ¢ a que tem chamada de capa, como

consta no item acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Havera segundo turno?” Trés paginas, por Leandro Loyola.

Foto de Lula, em tamanho maior; os demais candidatos tém suas fotos
diminuidas, em escadinha, de acordo com seus percentuais de voto.

Quadro com os calculos de possibilidades de Alckmin chegar ao segundo turno.

A reportagem mostra, através de dados de pesquisas como a Vox Populi e
Datafolha, que ainda ha possibilidade de uma recuperagao de Alckmin, apesar do titulo
da matéria situar uma outra posi¢do para o texto. Mostra Lula como impedido de fazer
campanha devido a Lei Eleitoral, que o proibe de fazer inauguragdes como presidente.
Encerra com um consolo a Alckmin: “Mesmo que Alckmin perca — e esse ainda € o
cenario mais provavel -, a eleicdo tera servido para tornd-lo um nome nacionalmente
conhecido e para ampliar seu alcance eleitoral. Nao seria, portanto, exatamente uma
derrota”(EPOCA, 03/07/06, p. 28).

A favor do Governo.
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2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Nenhuma carta comentando reportagens anteriores sobre o governo.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Frase preconceituosa sobre as mulheres enquanto donas de casa. Negativa.

Seu Pais — Paulo Guedes

“Estou sem candidato”

Artigo em que o ator fala acerca das expectativas em relagdo aos candidatos a
presidéncia, Lula e Alckmin, sobre a social democracia, o poder no Brasil, desde o fim
do regime militar, e as reformas necessarias para o desenvolvimento do Estado. Critica
Lula, mas ndo vé Alckmin como a solugdo. Nao condena as atitudes econOmicas

tomadas pelo governo Lula. Neutra.

Bastidores

“Estado forte”

Antncio de Guido Mantega sobre o crescimento dos investimentos do governo.
A favor.

“Pedagio de US$ 50 mi”

Critica ao governo Lula, que pode vir a atrapalhar as negociagdes de vendas de
acoes da Telemig, de Daniel Dantas, em funcao do dossi€é encomendado a empresa de
investigacdes Kroll contra Lula.

“Os banqueiros gostam de Lula”

Entrevista com Lawrence Pih, empresario paulista, apoiador de Lula. Defende a
politica econdmica do presidente e acredita no maior crescimento do pais no proximo
mandato, dando-o como certo. A favor.

“Brinde a quem?”

Constrangimento gerado por Dilma Rousseff, em jantar, pela auto-suficiéncia
em petroleo, onde Exército e Petrobras estavam presentes. A ministra sugeriu um brinde
a Lula, que foi trocado imediatamente por um brinde ao Brasil, por um comandante do

Exército. Critica.
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“O petroleo e 0o PT”

Sobre os pregos dos barris de petroleo brasileiros, que durante o governo Lula
aumentaram mais do que se fossem regulados pela inflagdo americana. Critica a gestao
de estatais adotada pelo PT.

Quadro: “O pai dos pobres”, traz uma tabela com alguns produtos essenciais
para o brasileiro, como o arroz e até o cimento, comparando os pre¢os cobrados a época
da posse de Lula, janeiro de 2003, com os praticados em maio de 2006, més da
publicacao da revista. Nota-se que houve uma diminuicao nos valores, exceto o feijao,
que manteve seu preco. Os precos atuais vém em uma coluna na cor vermelha, para
destacar os baixos valores cobrados, mesmo que o item “feijao” ndo tenha sido alterado.

Quadro favoravel a Lula.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil - 2col x 9cm.

Epoca 10/07/06
Edicao N°425
106 paginas

1. Nimero de matérias:

1.1. De capa

Chamada de capa: “Combate a corrup¢ao. O que o Brasil pode aprender com outros
paises”

“Se eles podem, por que nés ndo podemos?” Quatro paginas. Matheus Leitdo ¢ Ana
Paula Galli.

Casos internacionais de problemas graves com corrup¢ao nos governos, € idéias
de solucdes aplicaveis ao Brasil. Os casos s3o ilustrados com fotos, tanto do Brasil
como dos outros paises, e acompanhados de um pequeno quadro que resume a situacao.
Nas fotos, ha um elemento grafico, como um carimbo vermelho, que marca o resultado
da acusacgdo, apenas nos casos internacionais.

Compara diretamente aos casos brasileiros, mas as sugestdes envolvem o Poder

Judiciario (mais eficiente, menos burocratico) e o Congresso Nacional (reforma
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politica). Neutra para a presidéncia, ndo relaciona diretamente e aponta solucdes

genéricas.

1.2 Quando ¢ matéria principal de politica
Nesta edi¢dao, a matéria principal de politica ¢ a que tem chamada de capa, como

consta no item acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Sanguessugas em toda parte”. Trés paginas, Andrei Meireles.

Nao fala no governo, mas menciona o or¢amento da unido como o modo mais
facil de desviar verba para esquemas como a compra de ambulancias e veiculos

escolares irregularmente, através da emenda individual do Congresso.

“R$ 10.500 por més”. Uma pagina, Leandro Loyola.

Com foto de Lula sorridente no Palacio do Planalto.

O valor estipulado no titulo corresponde ao valor que o presidente deveria
poupar por més para ter dobrado seu patrimonio durante a presidéncia.

A matéria justifica, através da palavra de especialistas, que € possivel que o

presidente tenha poupado tanto nestes 3 anos e meio. Neutra.

“Lula ¢ o proprio teflon” Entrevista com Riordan Toett, cientista politico. Duas
paginas, Angela Pimenta

Fala da popularidade do presidente, em como as denuncias ndo se fixam, na
auséncia de carisma de Alckmin e nas boas acdes perante a economia, mas nao da
crédito a Lula por isso. Deixa bem claro que foram resolugdes do Ministro da Fazenda e

do presidente do Banco Central. Neutra

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
Reportagens mais comentadas:
3,3% - “Dé pra melhorar?” Congresso Nacional.
1,6% - Artigo de Paulo Guedes “Estou sem candidato”

“Da pra melhorar?”
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Resposta do Deputado Ricardo Izar, dizendo que nunca afirmou que nao seria
candidato este ano.
“Estou sem candidato”

“Cegueira politica” dos cidadaos. Critica.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Fala proferida durante discurso de adesdao da Venezuela ao Mercosul, pedindo que

Chavéz ligue mais para conversar com Lula. Critica.

Bastidores
“O que ¢ isso, companheiro?”’

Crise trabalhista na Volkswagen, ignorada pelo ex-sindicalista Lula. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil - 2col x 9cm.

/4

Epoca 17/07/06
Edicao N°426
114 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1. De capa
Chamada de capa: “O PT, O PSDB E O CRIME: até quando o interesse eleitoral dos
partidos politicos vai impedir uma mobiliza¢ao pela seguranca?”
“Até quando”, quatro paginas.

Em preto e vermelho, abre com foto dos ataques do PCC em Sao Paulo. Quadro
“A conta eleitoral para cada um”: Geraldo Alckmin, Lula e Claudio Lembo.

Sobre as responsabilidades que os trés possuem na questdo da violéncia em Sao

Paulo, ndo redime a culpa de nenhum e aponta suas falhas. Critica para Lula.
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Possiveis ligagdes do PT com o PCC sugeridas pelo PSDB. Critica ao jogo
politico durante os dias de crise, a falta de sensibilidade dos politicos com a situagao,

pouco foi feito para diminuir o risco da populacao.

1.2. Quando ¢ matéria principal
Nesta edi¢do, a matéria principal em politica € uma reportagem especial sobre o
terror em Sao Paulo, sendo que a matéria da série que trata sobre a responsabilidade dos

governos federal e estadual foi registrada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Os 13 companheiros de Lula”. quatro paginas, por Andrei Meireles e Ronald Freitas.

Fotos de todos os 13 personagens, os principais articuladores da campanha de
Lula e do segundo mandato. Detalhe para a foto de Aloisio Mercadante, a maior e Unica
foto boa da reportagem. Nas demais, os personagens estdo com fei¢cdes estranhas,
falando ou gesticulando.

Abre com uma grande estrela do PT no titulo, com o nimero 13 por dentro.

No quadro, “Um estimulo a corrup¢ao”, o texto suplementar da o exemplo do
Chile, que cortou 80% dos cargos publicos por indicagdo politica e tem as menores
taxas de corrup¢ao da América Latina. Também toma o caso dos correios, associando o
escandalo da estatal ao PMDB.

A matéria ¢ favoravel ao presidente. Elogia os articuladores, e mostra projetos
para o segundo mandato. Mesmo com o texto suplementar sobre a corrupg¢do, ndo chega

a ser uma critica, j& que repassa a culpa ao PMDB.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Reportagens mais comentadas: “R$ 10.500 por més”. 4,9% das cartas

“R$ 10.500 por més”

Uma carta. Critica a aposentadoria do presidente.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
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Sobre sua responsabilidade ao vetar o reajuste para os aposentados e
pensionistas do INSS. Com ilustragdo em alusdo a agressdo de Zidane a Materazzi,
jogador da selegdo italiana. No desenho, ¢ Lula quem dé a cabecada em um aposentado,

e Zidane assiste a cena chocado. Critica.

Seu Pais — Paulo Guedes
“A cumplicidade acabou”

Sobre os novos atentados do PCC a algumas cidades do litoral paulista, nao
eximindo a culpa do governo Lula por nao aplicar uma politica de seguranca nacional
mais adequada. Nao acredita nas teorias conspiratorias de que os eventos ocorridos
poderiam ter sido encomendados pelo PT para diminuir os indices do ex-governador
Alckmin. Texto com criticas ao governo Lula e também ao PSDB e ao PMDB, pelo

descuido na politica de seguranca nos ultimos mandatos. Critico.

4. Antncios do Governo Federal
Caixa Federal — quatro paginas

Banco do Brasil — 2col.x 9cm.

Epoca 24/07/06
Edi¢iio N°427
114 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1. De capa

Chamada de capa: “SANGUESSUGAS: A lista inédita dos petistas acusados.”
“Os companheiros sanguessugas?”, trés paginas, por Andrei Meirelles.

Fotos dos petistas envolvidos, de acordo com depoimentos de Luiz Antonio
Vedoin.

A matéria ndo afirma o envolvimento dos petistas no escandalo. Procura usar
palavras que déem o crédito da declaragdo a outros, ou duvida das informacgdes, como
“segundo Vedoin”, “ele disse ter feito”, “sob suspeita”.

Relaciona o caso com o governo FHC, que teria deixado uma conta de R$8

milhdes em ambulancias fraudadas para o ministro Humberto Costa. E afirma que Lula

publicou um decreto em fevereiro de 2003, cancelando o pagamento.
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Usa apenas um paragrafo para sugerir o envolvimento do executivo federal no

esquema. Neutra.

1.2. Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da semana ¢ a mesma com chamada de capa, relatada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
ELEICOES 2006: “Como ela chegou a 10%”, duas paginas, de Leandro Loyola e Ana
Paula Galli.

Sobre a campanha da senadora Heloisa Helena.

ELEICOES 2006: “O horario eleitoral ja comegou”, duas paginas, por Andréa Leal.
Sobre o uso do site YouTube na campanha eleitoral, para postar videos antes da

campanha oficial em radio e televisao.

ELEICOES 2006: “INCLUSAO SOCIAL: Efeito preguica?”, trés paginas, Isabel
Clemente.

Mais uma da série de reportagens sobre a atual situagdo do pais. Fala do
assistencialismo, e do Bolsa Familia, motor da campanha a reeleicdo de Lula. Compara
com outros programas sociais na América Latina, associando ao sucesso de seus
governantes.

A reportagem afirma reconhecer as limitagdes do programa que sdo levantadas por
seus criticos, como o real papel do Estado nas politicas sociais, 0 aumento do risco de

corrupgao e, a principal delas, o “efeito preguica”, observado em Porto Rico. Neutra.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Reportagens mais comentadas

23,7% das cartas enviadas a redagdo de Epoca comentavam a reportagem “Até

quando?”’

“Até quando?”
Das seis cartas comentando o assunto, uma fala do governo federal e da

ineficiéncia dos programas para diminuir a violéncia. Critica.
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3. Numero de se¢des e colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Frase proferida na Russia em frente a estatua do czar Pedro, O Grande. Neutra.

Bastidores

“Ele volta de onde comegou”

Nota sobre a constru¢ao das plataformas P-51 e P-52, da Petrobras. Positiva para
o presidente, fala que a nacionaliza¢do da construgdo das plataformas foi uma promessa
da campanha de 2.002, tendo sido cumprida.

“O FGTS pode render mais”

Nota, com foto do Ministro do Trabalho, sobre aplicagdes a serem feitas com o
dinheiro do FGTS dos trabalhadores. A idéia teria surgido no governo, para que esse
dinheiro ndo fique parado e rendendo pouco. Nao cita o presidente, s o ministro Luiz
Marinho. Positiva.

Quadro “Sem cabresto”

Sobre campanhas presidenciais anteriores, em que Lula foi candidato (cita
também a campanha para presidente do sindicato dos metalurgicos), mostrando Lula

como um homem forte, que nao se deixa manipular. Positiva.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — quatro paginas mais 2col.x 9cm.

Epoca 31/07/06
Edicao N°428
122 paginas

1. Numero de matérias e sua percepcao quanto ao contetudo:

1.1 De capa

Nao ha chamada de capa nesta edi¢do para as matérias de politica.
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1.2. Quando ¢ matéria principal
“Uma oportunidade para os politicos”, trés paginas, de Guilherme Evelin e Leandro
Loyola.

Abre com foto de Luis Antonio Vedoin, o empresario que admitiu para a Policia
Federal, o escandalo das sanguessugas. Com foto de Heloisa Helena, Lula e Alckmin,
em discurso sobre a corrupcdo. Pode-se observar que a frase escolhida para representar
o presidente reconhece os casos de corrup¢do no seu governo, mas nao admite que a
culpa seja exclusiva do PT, nem de um membro do partido em especial, mas sim das
“deformacdes da estrutura politica”

A ética como um dos temas centrais da campanha, e a importancia que tem para
o eleitor. Fala sobre pesquisa da USP e Unicamp, que abordou o tema da corrupg¢do
entre os eleitores e teve como resultado que estes ddo extrema importancia. Passa ao
leitor que o motivo para o bom desempenho de Lula nas pesquisas seriam os bons
indices na economia. D4 mais importancia para os nimeros da pesquisa € as propostas
para acabar com a corrup¢ao, do que cobra alguma atitude real.

A matéria foge da questdo do escandalo, dando espacgo a discussao da ética e do
combate a corrupgao, desviando a atencdo do presidente Lula e se colocando a favor
dele através de pequenas declaragdes, como a frase escolhida para representd-lo, que
contrasta com a de Alckmin, que ndo hd muita logica nas acusacdes soltas, e na

neutralidade de Heloisa Helena, que acusa tucanos e petistas.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Anatomia de uma fraude”, duas paginas, Andrei Meirelles e Matheus Leitao.

Espécie de guia para entender a mafia dos sanguessugas, a matéria explica a
investigacao, elogia a policia federal ¢ o Ministério Publico, e remete a culpa em sua
maior parte aos empresarios. Nao fala em envolvimento do poder executivo federal.
Justifica a possivel lentiddo do processo em fun¢do do Poder Judiciario, e d4 a diretoria

do Congresso a responsabilidade pela pressao exercida contra a CPI. A favor.

2. Numero de cartas de leitores por edi¢do e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
Reportagens mais comentadas:

9,8% Os companheiros sanguessugas.
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“Os companheiros sanguessugas”
Duas cartas, condenando a revista pela imparcialidade ao mostrar apenas o PT
envolvido na méafia. A favor do presidente.

A revista ainda coloca uma nota da redagdo, afirmando que ¢ apartidaria.

“Efeito preguica?”
Duas cartas comentando a reportagem do Bolsa Familia. As duas defendem os

programas assistencialistas do governo. A favor.

3. Numero de se¢des e colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetido:
Bastidores
“O candidato nao-petista do PT”
Maior nota da coluna, com foto do presidente usando boné de couro, no Ceara,
falando do afastamento dos simbolos do partido na campanha presidencial. Critica.
“Sob a estrela de Gabrielli”
Nota, com foto de José Sérgio Gabrielli, presidente da Petrobrés, falando de sua

gestdo e dos elogios feitos por Lula. A favor.

Seu Pais — Paulo Guedes
“Vem ai o 2° turno. Ainda bem”

O colunista defende o segundo turno para o bem da democracia brasileira e para
que o povo tenha mais tempo para discutir. “A idéia de que a elei¢ao presidencial fosse
definida ja4 no primeiro turno indicaria que somos apenas milhdes de destituidos,
miseraveis e ignorantes, em busca de um prato de comida fornecido pelo
assistencialismo de um Estado socialdemocrata” (EPOCA, 31/07/06, p. 26).

Mostra-se critico com Lula: “a reelei¢do de Lula sem maiores esclarecimentos
sobre os fatos ocorridos durante seu primeiro mandato seria um atestado de indigéncia

material e politica” (EPOCA, 31/07/06, p. 26).
4. Anuncios do Governo Federal

Caixa Federal - duas paginas.

Banco do Brasil - 2col.x 9cm.
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Epoca 07/08/06
Edicao N°429
122 péginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
Chamada de capa: “FHC: O Brasil precisa de um Plano Real na politica.”
“Por um Plano Real na politica”, trés paginas, por David Friedlander e Guilherme
Evelin.
Entrevista com FHC sobre os desafios do novo presidente, a campanha deste

ano, os escandalos no Congresso, e comparagdes com o seu governo.

1.2. Quando ¢ matéria principal
“PTleguismo?” trés paginas.

Sindicalistas ligados ao PT teriam arrefecido desde que ganharam o poder. Liga
o fato ao didlogo mais facil com o governo Lula, mas também com os cargos
distribuidos aos companheiros sindicalistas.

Critica ao governo, a forma como os cargos sdo distribuidos, e ao
comportamento das centrais sindicais. Cita o presidente Lula como responsavel pelo

braco sindical e pela falta de agao dos sindicatos nos ultimos anos.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Até onde ela vai?”’, uma pagina.

Sobre a campanha de Heloisa Helena.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal
“Vem ai o 2° turno, ainda bem”

Carta refor¢ando a idéia passada pelo colunista. Critica.
“Uma oportunidade para os politicos”

Uma carta, condenando a reeleicdo dos mensaleiros e demais corruptos no
Congresso. Cita o governo em seu slogan “Um pais de todos”, mas € neutro no seu
comentario: “ [...] seremos de fato um pais de tolos e ndo um pais de todos, como prega

o governo” (EPOCA, 07/08/06, p. 09).
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3. Numero de se¢des e colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Frase de discurso em Florianopolis, onde o presidente se perde no sentido do que

quis expressar. Critica.

Bastidores
Nota de destaque na coluna, com foto de Lula na posse, em 2003, sobre os

projetos de reformas que o presidente deveria apresentar no segundo mandato. Neutra.

Sua Politica — Eduardo Plarr
“A mae de todas as virtudes”

Cita o filosofo francés Montaigne, que preza a sinceridade como arma contra a
corrupgdo. Critica o presidente Lula pela falta de honestidade em prometer 10 milhdes
de empregos na sua primeira campanha e ndo cumprir. “A vitoriosa campanha de Lula
em 2002 foi essencialmente demagogica. Foi, nesse sentido, um triunfo do atraso”

(EPOCA, 07/08/06, p. 33). Critica.

4. Antncios do Governo Federal
Banco do Brasil — 2 col.x 9cm.
Petrobras — duas paginas
Correios — uma pagina

Caixa Federal — duas paginas

Epoca 14/08/06
Edi¢iio N°430
114 péaginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
“Qual ¢ a dela? Por dentro do mundo e da mente de Heloisa Helena”

“A filha do sonho e da dor”
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Sete paginas sobre a vida e a trajetoria da Senadora Heloisa Helena, por Ruth de
Aquino.

Elogios a senadora, reserva um espaco da matéria a um quadro sobre sua vida:
“De crianga pobre no sertdo alagoano a candidata a Presidéncia da republica”. Enquete
com o que o povo pensa da candidata. Trechos de discursos e comparagdo a outras
mulheres poderosas no mundo, como Hillary Clinton ¢ Michelle Bachelet. A matéria
corrobora o culto a personalidade de Heloisa: “companheiros a protegem como de
fossem guarda-costas de uma santa, mesmo sabendo que os anjos nao tém costas”
(EPOCA, 14/07/06, p. 34).

No tnico trecho que a reportagem cita Lula, o comentério ¢ critico: “se desse
uma grande zebra ¢ HH se tornasse presidente do Brasil, estariamos todos livres de
metéaforas de futebol por mais quatro anos”, mostrando insatisfagdo com as declaragdes
do presidente sobre futebol. A passagem faz parte da conclusdo da matéria, que volta a

Heloisa mae de familia, simples, modelo de mulher.

1.2. Quando ¢ matéria principal

Nesta edi¢ao, a matéria principal ¢ a mesma de capa, registrada acima.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“ELEICOES 2006: 45 dias para vencer”, cinco paginas, Leandro Loyola, Matheus
Leitdo e Walter Nunes.

Estratégias de campanha dos dois principais candidatos. Na tltima pagina, ha

um espaco para Cristovam Buarque e sua estratégia de campanha.

“Guido, ou o otimismo”

Entrevista de duas paginas com o Ministro da Fazenda. De Andrei Meirelles e
Murilo Ramos.

O ministro da os numeros do crescimento do pais, com muito otimismo,
discordando dos reporteres quando falam em problemas estruturais ou crescimento
abaixo da média. A matéria ¢ critica quanto ao Ministro. As perguntas sdo um tanto

descrentes em relagdo aos bons nimeros de que Mantega fala. Critica

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula. Caixa Postal
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“Por um Plano Real na politica”

Duas cartas enaltecendo a entrevista com o ex-presidente, elogiando-o e
comparando-o a Lula. Criticas. Uma carta criticando o governo FCH e seus comentarios
acerca do atual governo. A favor.

“PTleguismo”

Duas cartas, uma em resposta a reportagem de Epoca, do Sr. Jodo Antonio

Felicio, citado no texto. Neutra. A outra carta ¢ o desabafo de um leitor sobre as

“barbaridades praticadas pelo PT”. Critica.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Duas frase dadas em entrevista ao Jornal Nacional, em que o presidente troca
expressdes ou as coloca erroneamente, como ao afirmar a escolha do procurador-geral
da Republica foi “uma demonstra¢do de que o combate a ética significa vocé permitir
que as institui¢des facam as investigagdes que precisam fazer”. Epoca destaca em
vermelho a expressdao “combate a ética”, e comenta posteriormente sobre o autor das
frases, o presidente Lula, “que certamente conhece o conceito freudiano de ato falho™.

Critica.

Bastidores
“O Brasil vai apoiar o PC cubano?”

Nota, com foto de Fidel Castro, comentando os planos do Planalto junto ao
governo venezuelano para Cuba pos-Fidel. Neutra.
“Um presidente fora de forma”

Sobre o fraco desempenho do presidente em entrevista ao jornal nacional,
afirmando que “acendeu a luz amarela no Planalto”, em relacdo a sua atuacdo na
campanha em TV. “A falta de entrevistas freqlientes desde que assumiu o poder
enferrujou o presidente, agora desacostumado a perguntas incisivas”. Nao tem tom
critico, porque discute questdes de campanha e relembra que Lula “era considerado até
pelos adversarios um especialista em TV. Neutra.

Quadro: “Jogo dos Sete Erros”
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Erros cometidos por Lula e Alckmin durante a campanha, que podem determinar
o resultado da elei¢do. Nas criticas feitas, Alckmin saiu-se melhor, por ter menos

acusagdes envolvendo seu governo, como Lula teve. Critica.

Seu Pais — Paulo Guedes
“O Vacilo de FHC”

O colunista Paulo Guedes discorda das declaracdes do ex-presidente Fernando
Henrique em entrevista a ultima edi¢do de Epoca. Em especial, diverge da opinidio de
FHC sobre a ameaga ao regime democratico, caso Alckmin ganhe, da parte do PT. O
colunista defende o Estado democratico e acaba pondo-se a favor de Lula: “antes de
chegar a presidéncia da republica, Lula perdeu exemplarmente trés eleigdes sem

estimular nenhuma perturbagdo da ordem publica” (EPOCA, 14/07/06, p. 35).

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — duas péaginas, mais 2col por 9cm.
Epoca 28/08/06

Edicao N°432

122 péginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa
Chamada de capa: “SANGUESSUGAS. O jogo duplo do delator”
“O jogo duplo da sanguessuga”, quatro paginas, Matheus Machado.

Desmentidos no depoimento de Vedoin, que teria usado do beneficio da delagao
premiada para sair da cadeia. A matéria compara os depoimentos e declaragdes, procura
documentos que comprovem as transagdes, mas fica apenas nas ligagdes com o0s

deputados.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Nao ha cartas sobre o Governo Federal nesta edigao.

3. Numero de sec¢des e colunistas fixos e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
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Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Frase proferida em comicio em Osasco. O presidente tentava disfarcar e evitar

ser visto ao lado do ex-presidente da Camara, Jodo Paulo Cunha. Critica.

Bastidores — Valéria Blanc

“Desejo de ser o mais admirado”

Nota, com foto de Lula, sobre as pretensdes para o segundo mandato. Critica.

4. Anuncios do Governo Federal
Caixa Federal — duas paginas

Banco do Brasil — duas paginas e mais 2 col.x 9cm.

Epoca 04/09/06
Edi¢iio N°433

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:

1.1 De capa

“O que ele fez” em referéncia as promessas eleitorais de 2002.

“A nota dele foi 5,2”: série de matérias, com um total de 32 paginas. Esta, que abre a

série, tem quatro paginas.

A reportagem afirma que Lula cumpriu mais de 50% das 700 promessas que
havia feito em 2002, e abre citando “O Principe” de Maquiavel, para justificar o nao
cumprimento dessas promessas: “A experiéncia nos faz ver que os principes que mais se

destacaram pouco se preocuparam em honrar suas promessas”.

A primeira matéria, que abre a série, “A nota dele foi 5,27, tem quatro paginas,
boa parte ocupadas com fotos, como a do presidente que abre a matéria e ocupa toda a

pagina. Explica como foi feita a avaliacdo das promessas e quais os critérios utilizados.

“Fome Zero: 0, Bolsa-Familia: 10”, duas paginas, por Ricardo Mendonga.
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Na linha de apoio, afirma que a promessa nao foi cumprida. Quanto ao Fome
Zero, mas que a mudanga para o Bolsa Familia teria sido mais lucrativa eleitoralmente.
Mesmo dando os numeros da diminui¢do da pobreza, ainda assim salienta que a
promessa do Fome Zero ndo fora cumprida. Mas logo fala do Bolsa Familia e da

importancia dada a area social neste governo.
“Falou demais”

Sobre a promessa dos 10 milhdes de empregos em 2002, afirma que o governo
gerou 4,8 milhdes com carteira assinada. Constante comparagdo com o governo FHC,

mostrando Lula em vantagem.

Ainda que o pais tenha crescido mais agora do que na gestao de
Fernando Henrique Cardoso, ha uma unanimidade entre os analistas:
o governo Lula poderia ter tido um desempenho melhor, ja que o
cenario internacional é mais favoravel hoje do que nos anos 90

(EPOCA, 04/09/06, p.36).

Mesmo que seja “unanimidade entre os analistas”, Epoca afirma que o
crescimento foi maior durante o governo Lula, e coloca como responsabilidade dos
analistas qualquer opinido contraria. Ao longo do texto, a reportagem beneficia as agdes
do governo Lula, coloca um “olho” na reportagem, salientando que “em quatro anos
Lula criou seis vezes mais empregos que FHC em oito”. A matéria relativiza os critérios
de crescimento em comparagao a FHC, sempre com vantagem de Lula. Mesmo assim,
afirma que o presidente ndo cumpriu as promessas feitas em relacdo a geragdo de
empregos e da nota 3,8, na média das oito principais promessas, porém ndo desenvolve

no corpo da matéria as promessas com as piores notas.
“Como educar sem dinheiro?”

A matéria de duas paginas, também de Ricardo Mendonga, afirma que as
promessas que exigiam investimento do governo nao foram cumpridas, e pde parte da
culpa no Congresso por estar com projetos em educagdo trancados na pauta de votagoes.
D4 notas realmente muito baixas para as promessas ndo cumpridas, mas exalta as que
foram cumpridas, mesmo que parcialmente, ou aquelas de que nem toda a

responsabilidade era do governo como as cotas em universidade federais, em que o
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projeto esta trancado no Congresso, ainda que 14 universidades ja as tenham adotado,

por resolugdo de suas reitorias.

Apesar dos problemas, os eleitores avaliam positivamente o
trabalho do governo Lula na educagdo. De acordo com uma pesquisa
do Vox Populi, divulgada no comeco de junho pela revista Carta
Capital, 32% dizem que a gestdo é 6tima ou boa. Outros 45% dizem
que ¢ regular. Foi a segunda area mais bem avaliada do governo Lula.
A primeira € a politica de apoio a familias carentes, com 55% de

6timo e bom EPOCA, 04/09/06, p.38).

O reporter lembra ao leitor nimeros favoraveis ao governo, ¢ da como razao o
Pro-Uni, pagamento integral ou parcial de bolsas em universidades privadas para alunos
provenientes da classe baixa, e da associagdo que a populagdo faz da educagdo com o
Bolsa Familia. Ao falar no programa de maior sucesso eleitoral do governo, a

reportagem tenciona que o leitor faga a leitura positiva sobre o governo.
“Doutor em Marketing?”

Fala sobre a satide no Brasil, e ja na linha de apoio, afirma: “Lula cumpriu
varias promessas. Principalmente as que rendem beneficios para sua imagem”. As
expressoes aqui destacadas assim estdo na revista, levando o leitor, em uma leitura
rapida, a ler que todas as promessas cumpridas foram em beneficio da imagem do
presidente. A matéria de duas paginas, por Ana Aranha, tem foto do presidente na
inauguracdo de um programa de saude bucal, ¢ um quadro, “Ficou no meio do
caminho”, com os numeros nos investimentos em saude. Afirma que o valor investido
cresceu desde 2002, mas que “nao bastou para cumprir a promessa”. Diz que muitos dos
programas destinados a satide sdo de “apelo publicitario”, que Lula “fez de conta que

investia em satde” e “ndo cumpriu” uma série de promessas na area.

Mais uma vez, Epoca faz criticas citando “criticos” e autoridades no assunto.
No caso do programa Farmacia Popular, afirma que o governo cedeu a tentacido de dar
mais peso ao apelo de marketing que a eficacia do gasto publico”. Ja quanto ao Brasil
Sorridente, ¢ s6 elogios e a afirmagdo de que “todas as promessas foram cumpridas”.

Em seguida, afirma que “a gestdo petista surpreendeu”: “programas lancados na gestao

FHC, ndo s6 foram mantidos, como ampliados”. E palavras como “triplicou”, e
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“cresceu”, ocorrem neste trecho da matéria, concluindo que, “embora tenha entregado

menos do que prometeu na campanha, o resultado foi bom”.

No quadro com as notas das promessas, aqui sdo nove, a nota média fica em
6,2, recebendo nota maxima na ampliagdo dos remédios genéricos, e dividindo trés
notas 2, na cria¢ao de redes de pronto-socorros, no cumprimento dos gastos com satude

previstos na constituicao, e na criagdo de unidades geriatricas.
“Demorou, mas saiu”

Duas paginas, de Ana Aranha, sobre a liberacdo de verba para a moradia
popular. No ultimo ano de mandato, Lula liberou R%]1 milhdo para a moradia popular.
Se tivesse feito isso antes, muita gente ja poderia estar vivendo melhor”. Mas a nota
dada ao presidente ¢ sete porque, de acordo com os célculos da revista, Lula entregou
90% das moradias estipuladas para o periodo, o que lhe conferiu nota nove, aumentando

a média ante as demais notas, que foram baixas.
“Fizeram s6 o mais facil”.

Dando nota 3,8 para a seguranca, a reportagem de Ricardo Mendonga destaca
apenas o fortalecimento da Policia Federal como ponto positivo no quadro das
promessas, mas no corpo do texto, as poucas criticas sao dirigidas também ao governo

de Sao Paulo, atingindo Geraldo Alckmin.
“Sob o estigma do mensaldo”

Duas paginas, de Ricardo Mendonca, falam sobre as promessas de combate a
corrup¢ao, dando nota final cinco para o governo Lula. Com foto de José Dirceu,
destaca o aumento do or¢amento da controladoria, 6rgdo de combate a corrupgdo e

pouco fala nos escandalos.
“Show de intengdes”, uma pagina.

Em cultura, o cumprimento das promessas foi pifio, de acordo com Epoca, ¢

alcangou nota baixa, com média 5,3. “Boas inten¢des e pouco resultado”.

“Resultado Simbdlico”, uma pagina.
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O combate ao racismo obteve nota quatro. “Teve mérito de por o racismo em

pauta. Mas a proposta de cotas conseguiu pouco resultado pratico”.
“Pegou com a esquerda e tocou com a direita”, duas paginas.

Sobre a economia brasileira na gestao Lula, Ricardo Mendonga da nota 6,1 ao
presidente, que “cumpriu todas as promessas da “Carta ao Povo Brasileiro”. S6 nao
mostrou a mesma eficiéncia em relagdo aos compromissos do programa do PT”.
Destaca as promessas cumpridas, mas ndo esquece de comentar o crescimento abaixo

do esperado e a reforma tributdria que nao foi feita, o que fez cair sua média.
“O empurrao que veio de fora”, duas paginas, de Ricardo Mendonga.

O comércio exterior obteve um bom desempenho, com nota 7,4, perdendo
pontos significativos apenas na promessa de criar o Ministério das Exportagdes, idéia
esquecida durante o mandato. A reportagem destaca que a politica de exportagdes teve

vantagens nos ultimos anos em func¢ao da “conjuntura internacional excepcional”.
“Militares ou politicos?”, uma pagina, de Ana Aranha.

Sobre a Defesa Nacional, nota 3,3, devido a falta de investimentos na defesa das

fronteiras e em tecnologia militar.
“Frustracdo no Campo”, uma pagina, de Flavio Machado.

Nota 3,3 para a Reforma Agréria. “Lula fez s6 o minimo para ndo desagradar
aos movimentos sociais”. Destaca que a meta de assentar 400 mil familias ndo foi

atingida, e nada foi feito contra o trabalho escravo.
“O motor da economia pifou”, duas paginas, de Flavio Machado.

Fala sobre a crise da economia, dando média 5 para as sete principais promessas.
“O setor passa pela pior crise dos ultimos anos. E, mesmo que Lula tivesse cumprido
todas as suas promessas, a situacao nao estaria melhor”. Salienta as mas condigdes do
clima e as doencas que atingiram o setor agricola como parte importante do quadro

dramaético da agricultura no Brasil.

“Melhorou. Mas ainda ¢ pouco”, duas paginas, de Ricardo Mendonga.
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Sobre o meio ambiente, a média do governo Lula ficou em 6,4, destacando o
incentivo a novas fontes de energia e ao controle do desmatamento da Amazonia e da

Mata Atlantica.
“Esta tudo parado”, duas paginas, de Flavio Machado.

Sobre a falta de investimentos em infra-estrutura, “um dos entraves que
impedem a economia de crescer mais”. Das nove principais promessas, a média obtido
foi 5. Notas altas para o financiamento da industria naval e pela ampliagdo do acesso a
telefonia. Lembra os 40 bilhdes de reais que deixaram de ser investidos devido a ma

administracao das agéncias reguladoras;

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula. Caixa Postal

Na se¢ao “Caixa Postal”, uma das matérias da edi¢ao anterior mais comentadas
foi a “Hiléario Eleitoral Gratuito”, com 14,8% das cartas. Das trés cartas publicadas
sobre essa matéria, apenas uma mencionava o presidente Lula e se mostrava favoravel,

debochando dos adversarios do presidente.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:
Bastidores por Valéria Blanc

Faz uma pequena critica ao presidente em uma das notas das duas paginas que
ocupa em Epoca. Com o titulo “Festa antes do fim do jogo”, a colunista relata uma
conversa do presidente com um aliado, afirmando que, no momento atual “se melhorar,
estraga”. Sutilmente ela critica a posi¢do de Lula de “ja ganhou”, sendo que ha mais

duas notas em sua coluna sobre Lula, que sdo neutras.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — 2col por 9cm.

/4

Epoca 11/09/06
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Edicao N° 434

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.2. De capa

Nao ha matérias sobre o governo com chamada de capa.

1.3. Quando ¢ matéria principal
“Eleigoes 2006: Quem agiienta tomar tanto café¢?”, quatro paginas, Andréa Leal, Flavio
Machado e Guilherme Evelin.

Sobre a rotina dos presidenciaveis e principais candidatos ao cargo de
governador, em Sao Paulo, e os compromissos de campanha, no caso, o café citado pelo

titulo da matéria.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“CPI faz bem ou mal?’, duas paginas, Matheus Leitdo e Ana Paula Galli.

A matéria questiona a funcionalidade das Comissdes Parlamentares de Inquérito
e o trabalho executado pelos deputados e senadores durante as investigagdes. Cita o
presidente Lula, ao mencionar as CPIs executadas durante seu mandato, a dos correios,

que investigou o mensaldo, e a das sanguessugas.

“Esta faltando terra?”, duas paginas, Juliana Arini.

Epoca aborda o tema da reforma agréria no Brasil, que ndo vem respeitando as
politicas de preservagao ambiental. Traz uma grande foto do pdr-do-sol em uma fazenda
de araucarias, em Santa Catarina. Na foto, o horizonte estd em rosa, ocupando a maior
parte das duas paginas, que ¢ onde esta o texto. H4 mais uma foto da vegetacdao de
pinheiros. Pela disposicao grafica das paginas, ndo se consegue afirmar se trata de uma
matéria de politica, ja que, afinal, o assunto ¢ reforma agraria. Ouve membros do Incra,
técnicos de Ongs e fundagdes ligadas a pesquisa ambiental, o Ministério Publico, os
proprietarios de terras proximas as invasdes dos sem-terra, e os militantes do MST, mas
mostra-se critico, as acoes do movimento. Mesmo que, ao final do texto, a versdo dos
sem-terra tenha sido publicada, afirmando que o desmatamento ndo ¢ feito apenas pelos

membros do movimento, mantém se critico, acusando o MST, ao longo do texto, e

criticando o governo por apoiar e financiar o movimento.
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Hé algumas edi¢des, Epoca vinha fazendo uma enquete entre os leitores e
personalidades sobre qual ¢ o “Maior brasileiro da histéria”. Entre o grupo de
pensadores montado por Epoca, o escolhido foi Ruy Barbosa, e entre o jari popular,
Chico Xavier. Lula foi o sétimo colocado da lista popular, com 540 votos, entre os
24,862 recebidos pela revista. Ficou abaixo de Ayrton Senna, Pelé¢, Garrincha, Santos
Dumont e Juscelino Kubitchek, e acima de Getiilio Vargas. Epoca apenas publicou a

tabela, nos textos da reportagem especial, ndo encontramos meng¢ao a Lula.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reagdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula. Caixa Postal

Na edi¢ao 434, na se¢do “Caixa Postal”, 16 cartas foram publicadas comentando
a matéria de capa da edi¢dao anterior:”O que ele fez”, sobre as promessas de Lula na
campanha anterior, comparando-as com a atuagdo de seu governo. Um dos leitores

envia a Epoca o seguinte comentario:

A nota média de Lula teria de ser mais baixa. O que andou foi o
Bolsa Familia, que ganha votos para a reeleigdo. Se a reportagem
enumerasse as mais de 700 promessas de Lula ¢ indicasse quais
cumpriu, ndo cumpriu, ou cumpriu em parte, a média de ndo cumpriu
e cumpriu em parte seria bem maior. Do jeito como foi feita, a
matéria mostra que esta revista estd apoiando a reeleicdo de Lula

(EPOCA, 11/09/2006, p.08).

Ja a carta seguinte afirma que “Epoca estd um pouco anti-Lula demais”. As
demais cartas também mostram os leitores divididos sobre a interpretacdo da matéria.
Das 16, cinco foram a favor do presidente, afirmando que, “apesar da herancga recebida
de FHC, do bombardeio diario da oposicao e da grande maioria da midia, mais da
metade de suas promessas foi cumprida” (EPOCA, 11/09/06, p.09). H4 mais sete cartas
criticas, e quatro neutras. A matéria foi a reportagem mais comentada desta edi¢do, com

57,8% das cartas.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos
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“Assim falou Lula”

Frase do presidente comparando-se a Juscelino Kubischek. Neutra.
Bastidores
“Lula a R$1 milhdo por dia”

Quadro em destaque com foto e cor de fundo diferente da coluna, sobre as
recorrentes doagdes que a campanha de Lula vem recebendo de empresas privadas.
Destaca o favoritismo do presidente, mas também cita um exemplo de negociacdo que
prejudica o Estado em detrimento do sucesso da campanha eleitoral. Neutra.

Quadro “Urna eletronica favorece Alckmin?”

Revela um estudo do PFL que sugere que os votos, nulos em funcdo de erros na
urna eletronica, poderiam prejudicar o presidente Lula, principalmente porque os erros
ocorrem mais entre os eleitores do nordeste, seu maior colégio eleitoral. O quadro
mostra nimeros favoraveis a Lula nas pesquisas eleitorais feitas nos estados com maior
indice de votos nulos. O quadro tem um pequeno texto explicativo, que apesar de levar
o nome de Alckmin no titulo, é favoravel ao presidente, por fazer um alerta ao erro do
voto, alarmando o leitor para a situacdo, até pelo uso da cor vermelha na coluna que
indica a vantagem de Lula em cada estado.

“A magoa que ficou”
Nota sobre o ex-deputado e ex-chefe da Casa Civil, José Dirceu, e seu

relacionamento com os demais colegas de partido e de governo. Neutra.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — duas paginas, uma coluna.
Epoca 18/09/06

Edicao N° 435

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1.De capa
Chamada de capa: “Do aborto as cotas: nossos leitores entrevistaram os candidatos a
presidéncia”.

Em reportagem especial, “Vocé perguntou. Eles respondem”, Epoca entrevista
os quatro principais candidatos a presidéncia, e usa perguntas que os leitores enviaram a

redacdo. Sao 11 paginas, com fotos dos candidatos apenas na abertura, sendo que a foto
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de Lula tem a posi¢ao de maior destaque (perto do centro da pagina a direita e acima,
enquanto as demais ocupam a pagina esquerda, e a parte inferior da direita). No espago
destinado as respostas de cada candidato, Epoca diz que publicou o texto integral de
cada pergunta enviada, ndo se responsabilizando pela diferenga nos tamanhos dos
textos. As respostas estdo na ordem das intengdes de voto. Em numero de linhas, o
presidente tem mais espago, tendo publicadas 221 linhas em respostas suas, sendo que
Alckmin tem 107 linhas, Heloisa Helena 123, e Cristovao Buarque, 175.

Os candidatos responderam a perguntas sobre educacao, cotas nas universidades,
reforma politica, relagdes internacionais, impostos, meio ambiente, privatizagdes,
seguranga, reforma trabalhista, direitos da mulher, previdéncia e a institui¢do politica do
governo. Das perguntas escolhidas por Epoca, nenhuma trata do tema corrupgao, e no
tema relagdes internacionais, a pergunta ¢ direcionada para os acordos de relagdes
comerciais, citando os Estados Unidos como parceiro. Nao fala na polémica Evo
Morales / Petrobras. Lula ¢ beneficiado pelas perguntas, que pode responder através de
acdes suas no governo, mostrando o que realizou. Os demais candidatos ficam no
campo das idéias, ou, como por exemplo Alckmin, mostrando realizagdes em ambito
bem menor que o nacional. Lula tem o tom populista até para responder as perguntas.
Chama o eleitor pelo nome, fala em “nosso governo”. Ha poucas criticas advindas dos
demais candidatos, na maior parte de Heloisa Helena, mas ndo ha nada de muito

contundente.

1.2. Quando ¢ matéria principal

“Paciéncia tem limite”, duas paginas, por Isabel Clemente e Matheus Leitdo.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

“Ponte Dinamitada”, trés paginas, de Leandro Loyola.

4

Epoca fala sobre a “Carta aos eleitores do PSDB”, texto escrito pelo ex-
presidente FHC, em que critica duramente o presidente Lula, acusa os petistas de
corrup¢ao e conclama os tucanos a unir-se na oposi¢do ao PT. Com foto de FHC
ocupando a primeira pagina (com texto ao redor), sob fundo vermelho, e a foto de Lula,
com as maos juntas e o olhar preocupado, com fundo verde, a matéria discorre sobre a
idéia de uma coalizdo para a governabilidade no segundo mandato. A reportagem critica
a maneira com que o texto de FHC foi escrito: “o eleitor do PSDB a que a carta se
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destina ou ¢ um quase erudito ou tera de usar um dicionario para compreender certos
trechos”. E cita alguns exemplos de palavras de uso formal integradas a redagdo, como
um deboche o seu uso. A matéria sugere que uma possivel coalizio PT ¢ PSDB ficou
inviabilizada devido ao contetido extremamente critico da carta de FHC, mas a
reportagem se prende mais a criticar a carta e comparar os mandatos, sendo favoravel a

Lula.

“Mercador de dentincias”, uma pagina.

Matéria falando sobre o dossi€ negociado por Vedoin, supostamente
encomendado pelo PT para prejudicar José Serra, candidato ao governo de Sao Paulo. O
texto de Epoca deixa claro que Vedoin faz um jogo duplo e que suas declaragdes ndo
sdo muito confidveis. “Seu comportamento venal pode acabar servindo de pretexto para
que politicos de mao sujas digam que foram vitimas de mentiras fabricadas por um
mercador de denuncias”, remetendo a declaracdo de Serra sobre a influéncia do PT
nesse caso. A matéria ¢ neutra, ndo cita o governo, apensas fala na instituicao partidaria

do presidente, no ntcleo de Sao Paulo.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Hé apenas uma carta a respeito da matéria da reforma agraria, da edi¢cdo anterior.
A carta se mostra contrdria aos assentamentos na regido e questiona a posicao do

Ministério do Meio Ambiente.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”

Frase em que o presidente fala “em tom quase religioso” sobre seu orgulho e
legado deixados ao ter sido eleito presidente: “hoje voc€s tem consciéncia de que
qualquer um esta preparado para governar esse pais. Cada um de vocés ¢ uma célula do
meu corpo, cada um de vocés é uma gota do meu sangue”(EPOCA, 18/09/06, p.20).

Neutra.

Bastidores
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“O otimismo dos ministros”

Quadro em destaque, com foto e fundo em cor diferente, sobre o ministério para
o proximo mandato, sendo montado desde antes das elei¢des. Critica.
“Lula ja pensa em 2014!”

Nota relatando uma aspiragao do presidente ao terceiro mandato, através de uma
emenda constitucional. Critica.
“E se Bush quiser briga?”

Nota sobre a politica externa brasileira, a relacdo com a Bolivia e com os EUA.

Neutra.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — 2 col por 9cm.

Epoca 25/09/06
Edicio N° 436
138 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1.De capa
“Ninguém contou nada para ele?”
Foto de Lula cabisbaixo, passando a idéia de que ele estaria desapontado com o
que vem acontecendo.
“Agora e depois”, nove paginas.
Abre com foto de Lula, a mesma da capa, e a estrela do PT caida, rachada. A

reportagem aborda o impacto na eleigao e as conseqiiéncias do caso do dossié€.

2

“De todas as crises do governo, nenhuma chegou tdo perto do presidente Lula
(EPOCA, 25/09/06, p. 27). A matéria fala dos assessores, como Freud Godoy, ¢ de
outras pessoas proximas a Lula, envolvidas. Questiona se havera influéncia nestas
eleigdes. De acordo com cientistas politicos entrevistados, a historia € muito complexa e
dificil de ser entendida pela maior parte do eleitorado, os mesmos que acreditam que o
presidente estd sendo vitima, que votam em “retribui¢do , uma espécie de pagamento,

em troca do que a populacdo mais pobre recebeu por meio das politicas sociais de Lula

(EPOCA, 25/09/11, p.27). Ndo da atengdo a origem do dinheiro do dossié, apenas
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menciona e desconversa. Ressalta a agilidade do presidente em afastar de sua campanha
e do governo os envolvidos. Destaca a confusdo entre partido e Estado, tdo comum

neste mandato.

O quadro “As pontas da estrela”, trazem os assessores proximos a Lula
envolvidos no escandalo do dossi€¢, e um pequeno texto explicando o que seria um
dossié e para que serve. Foto da estrela vermelha desenhada nos jardins do Palécio da
Alvorada e da festa dos amigos do filho do presidente aproveitando as dependéncias do
palacio e o avido da For¢a Aérea Brasileira. H4 também um quadro, “Epoca e o dossié,
onde o repérter Ricardo Mendonga descreve o encontro com dirigentes do PT que lhe
ofereceram o dossié, antes da Isto E publicar as denfincias. Mais um quadro, na pagina
seguinte, com declaragdes de analistas politicos sobre o caso, sendo as trés avaliagdes
negativas para o presidente. E na tltima pagina um quadro com a ultima pesquisa Ibope
para as eleigdes, mostrando que o escandalo ndo interfere nas intengdes de voto para
Lula.

Matéria neutra para o governo, critica os dirigentes do PT pelo envolvimento
com o esquema do dossi€, e algumas criticas partidarias, mas preserva a figura do
presidente Lula, afirma que ele tomou as atitudes cabiveis, € mostra que sua
popularidade continua intacta, tendo como conseqiiéncias do escandalo uma bancada no

Congresso Nacional talvez mais desprotegida.

1.2.Quando ¢ matéria principal

A matéria principal ¢ a mesma da capa.

1.3.Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“O destruidor de imagens”, duas paginas, por Leandro Loyola.
Entrevista com Wagner Cinchetto, especialista em criar dossiés. Afirma que o

atual foi obra de “amadores”.

“Crescer, crescer, crescer’”, trés paginas, de José Fucs.

A matéria aborda o que chama de “as trés prioridades do préximo governo,
praticamente esquecidas durante a campanha eleitoral” (EPOCA, 25/11/09, p. 48).
Matéria critica sobre a ineficiéncia do governo em cortar gastos e investir efetivamente

no crescimento do pais.
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2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
“Esta faltando terra?”’, uma carta.

Resposta de um superintendente do Incra explicando que algumas informagdes

passadas pela matéria estariam incorretas. Neutra.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Bastidores
“O troco”

Nota sobre “o custo da reforma da Previdéncia promovida em 2003”. Neutra.
“Uma ponte no Acre”

Nota sobre o novo ministério de Lula, para o segundo mandato. Neutra.

4. Anuncios do Governo Federal

Banco do Brasil — 2col por 9cm.

Epoca 02/10/06
Edicio N ° 437
130 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1.De capa
“A desilusao venceu a esperanga”, nove paginas.

Abre com foto de Lula, em frente ao Pal4cio do Planalto, sua imagem na sombra
e ao fundo os Dragdes da Independéncia, regimento de cavalaria que faz a guarda do
Planalto. A avaliagdo do governo Lula de 2003-2006 faz um levantamento de “como a
histéria vai avaliar o PT no poder, de 2003 a 2006”.

Retrata a campanha eleitoral de 2002; os primeiros passos do novo mandato; as
negociagoes ¢ a tentativa de agradar o mercado financeiro; a “Carta ao Povo Brasileiro”,
onde se comprometia com a estabilidade econdomica. Fala nos escandalos de corrupgao e
os problemas internos entre o PT. Aborda a campanha, o bom desempenho do

presidente-candidato, “enquanto a televisdo, os jornais e as revistas mostravam uma
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atitude justificadamente critica em relagcdo a um governo cheio de escandalos de
corrupgao”.

A matéria ndo responde a pergunta que faz na linha de apoio. Diz que ¢ preciso
“distanciamento historico” para tal. Mas sugere que o presidente podera ser lembrado
pela expansdo do Bolsa Familia, pelos escandalos de corrupcao ou pelo “mediocre
crescimento econdmico. Cria ainda uma disputa para saber quem irda marcar mais esta
fase do Brasil, Lula ou FHC. No fim da pagina, um quadro, “Nao ¢ s6 Getulio e

Juscelino”, compara o presidente Lula a outros presidentes brasileiros.

1.2. Quando ¢ matéria principal

A matéria principal ¢ a mesma com a chamada de capa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“E agora?”

Epoca faz um panorama da situagdo politica do pais depois das eleigdes, em
funcdo do dossi€é contra o PSDB, que teria estremecido as relagdes entre os dois
partidos, o que prejudicaria o pais nos proximos anos. Com seis paginas, a matéria abre
com foto de Lula em comicio em Sao Bernardo do Campo; nas duas paginas seguintes,
publica um quadro com o caminho do dinheiro do pagamento do dossié, e aponta
“Quem sobe”, referindo-se aos petistas que defendem o didlogo com o PSDB, pela
governabilidade, e “Quem desce”, o nucleo paulista do PT envolvido nos escandalos,
que perde espago. Analisa o quadro eleitoral brasileiro e a situagdo eminente para os
proximos meses :

O clima de conflagragio reflete um pais que sai das urnas deste
1° de outubro mais dividido, ressentido e desiludido que aquele que
emergiu em 2002. Naquela época, ndo havia contestagdo da
legitimidade da eleicdo do ex-operdrio. Se vencer agora, Lula tera
provado o poder de seu carisma ¢ de sua lideranga popular, acima de

partidos e de institui¢des (EPOCA, 02/10/06, p.30).

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.

Na secdo “Caixa Postal”, publica-se oito cartas comentando a reportagem de
capa da semana anterior, “Ninguém contou para ele?”, sobre o caso da compra do dossié

que incriminaria José Serra. Apenas uma carta ¢ favoravel ao presidente, afirmando que
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“a imprensa e a elite ndo aceitam um homem simples na Presidéncia” (Carta de Bruno
Sartotti, EPOCA, 25/09/06). A matéria comentada esta entre as reportagens que mais

receberam cartas na redag¢do de Epoca esta semana, com 46,7% das correspondéncias.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:

Bastidores

Duas notas neutras sobre o presidente Lula, sobre “um eventual segundo
governo”, e aliangas com o PSB e PC do B.

Uma nota a favor do presidente, sobre o indice de procuras no Google, em que o
presidente aparece com muito mais procuras que os presidenciaveis Heloisa Helena e
Geraldo Alckmin

“Evo, o adolescente”, nota em que o presidente Lula compara o colega Evo

Morales “a um adolescente que ganhou um carro, mas nao sabe dirigir direito”. Neutra.

4.Anuancios do Governo Federal
Banco do Brasil — 2col por 9cm.
Petrobras — duas paginas.
Epoca 09/10/06

Edicao N° 438

1.Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1. De capa

A capa da edigdo n° 438 de Epoca traz Geraldo Alckmin, que havia feito votagdo
suficiente para disputar o segundo turno com Lula, no Gltimo domingo, 1° de outubro.
Com o titulo “Como seria o Brasil de Alckmin”, a capa ¢ ilustrada com uma foto do ex-
governador de Sao Paulo posando para a revista, em posi¢ao de destaque, cobrindo em
grande parte o logo de Epoca. Sao nove paginas de reportagem, “Como seria o Brasil de
Alckmin”, comparando os percentuais dele e de Lula, as diferencas dos programas de
governo em relagcdo as reformas, a economia, a politica exterior, a infra-estrutura e a

educacao.

1.2. Quando ¢ matéria principal
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A matéria principal € a mesma matéria de capa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
Nao ha mais matérias que citem o presidente Lula ou falem sobre o governo

federal.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
“A decepgao com o governo Lula”, trés cartas.

Entre as reportagens mais comentadas estd, com 5,4%, “A desilusdo venceu a
esperanca”, matéria da edi¢do anterior avaliando o primeiro mandato de Lula; trés cartas
sobre essa reportagem foram publicadas, duas favoraveis ao presidente, mostrando-se
contra “o movimento irracional anti-Lula que a oposi¢do tenta emplacar”, e uma carta

neutra, justificando como comum a todos os partidos a corrupgao.

“Paulo Guedes”, uma carta.

Uma carta demonstrando descrédito com as elei¢des do ano. Critica.

“Lula e as crises do governo”, trés cartas.

Uma carta favoravel a Lula, e duas criticas.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao contetudo:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Frase de Lula preocupado com as crises e tentando passar ao eleitorado que a
preocupacdo legitima ¢ com o futuro do pais. Mas ao comentar a frase, Epoca relembra

o “recado das urnas” que ndo o elegeram no primeiro turno. Critica.

Bastidores

Na coluna “Bastidores”, Thomas Traumann abre com uma nota sobre o desejo
de Dona Marisa em adotar uma crianga, ilustrada com foto da primeira dama em uma
escola de educacdo infantil. A nota fala apenas que o presidente gostaria de diminuir a
movimentagdo de campanha para atender ao pedido da mulher. Nota favoravel a Lula,

abordando um lado carismatico da primeira dama, em plena disputa pelo segundo turno.
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Dentre as demais notas, ainda hd uma nota favoravel sobre o Ministério do
Desenvolvimento, divulgando niimeros positivos sobre os investimentos em etanol no
Brasil, e duas pequenas notas criticas, ligadas a elei¢do. H4, ainda, uma entrevista curta
com o ministro Tarso Genro, em que o colunista de Epoca elabora perguntas sobre o
dossi¢ PSDB e a articulagao politica para o segundo mandato, e Genro esquiva-se das

respostas, determinando o contetido que o colunista quis submeter a entrevista.

4. Anuncios do Governo Federal
Petrobras — duas paginas

Banco do Brasil — 2col. por 9cm

/4

Epoca 16/10/06
Edicao N° 439
122 péginas
1. Numero de matérias e sua percepcao quanto ao contetudo:
1.1.De capa
Chamada de capa: “Elei¢des: a batalha na TV e nos estados”.
A matéria “A guerra na TV e a batalha das ruas”, sobre a campanha presidencial
no segundo turno, tem cinco paginas, escritas pelos jornalistas Joao Gabriel de Lima e
Walter Nunes. A partir da anélise do debate, Epoca avalia as campanhas dos dois
candidatos, seus comportamentos em relagdo ao adversario e suas estratégias de debate.
O texto ¢ neutro. Baseia-se em declaragdes de cientistas politicos e fatos
histéricos, aborda como ¢ feito um debate, quais os temas mais pertinentes € o que nao

deve ser falado, em linhas gerais e ndo direcionando para os dois contendores.

1.2. Quando ¢ matéria principal

A matéria principal da semana ¢ a mesma da chamada de capa.

1.3. Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
Nao ha mais matérias onde o presidente Lula ou o governo federal sejam

citados.

“O que ele fez”, quatro paginas, de Ricardo Mendonga.
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Sobre a gestdo Alckmin em Sao Paulo, com as principais promessas de
campanha, em 2002, e o que cumpriu, semelhante & matéria feita com Lula na edigao
433. Em escala muito menor, as quatro paginas sobre Alckmin criticam as ag¢des que
ndo foram cumpridas, ndo exalta as promessas realizadas, ¢ se mantém neutra em

relacdo ao candidato.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula.

A redagao de Em recebeu, durante o fechamento da edigdo n° 439, muitas
cartas questionando a escolha da capa da edigdo anterior, de Geraldo Alckmin. Epoca
justifica a presenca de Alckmin apenas como personagem da reportagem especial dada a
relevancia jornalistica pelo fato dele ter alcancado o segundo turno.

“Corrida presidencial”, sete cartas.

Das sete, apenas uma cita o governo Lula, fazendo referéncia a votagdo obtida

pelo presidente no nordeste e o crescimento O comércio na regido, em funcdo do Bolsa

Familia.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano

Na secao “Primeiro Plano”, o Personagem da Semana ¢ o AeroLula. Em
resposta as criticas feitas pela oposicdo ao avido da FAB que presta servicos a
presidéncia da republica, Epoca publica duas paginas com elogios ao avido da
presidéncia. O texto, em primeira pessoa, como se a aeronave estivesse escrevendo,
defende sua compra e mostra fotos das instalagcdes, com simplicidade, nada muito maior
do que a primeira classe de um Airbus comum. As duas paginas dedicadas ao AeroLula
ainda contam com uma propaganda do Banco do Brasil, na segunda pagina, ocupando

suas colunas com nove centimetros.

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Frase do presidente afirmando que “a unica coisa que Fernando Henrique fez de
bom foi criar o cartdo corporativo da presidéncia”, em debate com Alckmin, rebatendo

quando questionado se abriria o sigilo dos cartdes. Critica.
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Bastidores
“Qual seré o poder da tesoura?”

Nota, com foto de Guido Mantega e de Yoshiaki Nakano, economista ligado a
Geraldo Alckmin, sobre a necessidade, ou nao, de corte de gastos no governo federal.
Mantega defende que deve ser feito de forma gradual, e Nakano afirma que deve haver
um “freio total”. O colunista diz que Mantega “concorda com a redu¢do, mas ¢ mais
cauteloso”. Nota neutra.

Nota sobre o corte de gastos governamentais para a proxima gestao. Neutra.

Mais duas frases neutras, uma sobre a concessdao de servico de TV no celular,
pelo ministro Hélio Costa, e outra sobre o ex-assessor de Lula, Freud Godoy.

“A fonte”

Nota sobre a filha do presidente Lula, que estaria servindo de assunto para a
oposic¢do, em Santa Catarina. Critica.

Frase de Paulo Delgado, deputado pelo PT, mostrando-se contra “as praticas

stalinistas de compra de dossiés”.

4. Anuncios do Governo Federal
Caixa Federal — duas paginas.

Banco do Brasil — 2col por 9cm.

Epoca 23/10/06
Edicao N° 440
114 péaginas

1. Nuimero de matérias e sua percep¢ao quanto ao conteudo:
1.1.De capa
Chamada de capa, “Elei¢oes: Alckmin ainda tem chance?”.

“O jogo acabou?” matéria de cinco paginas, de Murilo Ramos e Walter Nunes,
sobre os rumos da campanha no segundo turno e os motivos que fizeram Alckmin
diminuir nas pesquisas de inten¢do de voto. Fala das privatizagdes, bandeira levantada
pelo PT contra o PSDB. A reportagem admite as melhorias trazidas pelas privatizacdes,
mas tenta desvencilhar o fato do candidato tucano: “quando ¢ avaliada com mais rigor

técnico e menos paixdo, a desestatizacdo apresenta um saldo positivo”’(EPOCA,
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23/10/06, p. 29). O uso do sinénimo ‘desestatizacdo’ denota a fuga da imagem que a
palavra ‘privatizagdo’ tem com o PSDB. A matéria se concentra nos erros da campanha
Alckmin, e mesmo mostrando os resultados favoraveis das estatizagdes, € neutra em

relacdo a Lula.

1.2.Quando ¢ matéria principal
A matéria principal de politica nesta edi¢do ¢ a que tem referéncia na capa, citada

acima.

1.3.Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

“O Brasil de Lula...e o de Alckmin”, matéria de cinco paginas comparando as
cidades onde Alckmin teve menor votacao, Central do Maranhao, no Maranhao, e onde
Lula foi preterido, com a menor votagao proporcional,em Arroio do Padre, Rio Grande
do Sul. A diferenca estd na politica economica empregada pelo presidente nos ultimos
quatro anos que, no norte, com o Bolsa Familia, permitiu que a populacdo conseguisse
se alimentar melhor; em contrapartida, no Rio Grande do Sul, Alckmin teve melhor
desempenho em funcdo da ma gestdao de Lula em relagdo a agricultura, principal fonte
de renda da regido. Os dois textos que compdem a reportagem, o da cidade maranhense,
de Ronald Freitas, e o de Renato Dalto, sobre Arroio do Padre, diferem nas justificativas
dadas pelos dois jornalistas pela votacdo expressiva de um ou outro candidato. No
Maranhao, sob o titulo “Com Lula, comecei a comer carne”, a posicao favoravel ao
presidente Lula ¢ clara na frase que encerra a matéria: “como todos os conterraneos,
vivem quase a margem do progresso brasileiro que s6 comega a chegar agora, gragas ao
Bolsa-Familia. De Lula” (EPOCA, 23/10/06, p. 34). A matéria feita sobre a cidade
gaucha, “Nosso medo ¢ ndo conseguir mais plantar”, inicia dando as caracteristicas da
cidade, e salientando o fato da populacao ser descendente de alemaes, justificativa dada
por um morador para o antipetismo. Mostra a cidade como preconceituosa, que nao
aceita bem nordestinos e negros. E favoravel a Lula, mostra a preferéncia por Alckmin

devido a rejeicao de Lula, sem salientar nenhum ponto a favor do candidato tucano.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
Entre as reportagens mais comentadas da edigdao 439, publicadas na secdo

“Caixa Postal”, da revista de n°® 440, o texto “Sou o Aerolula. Por que ndo me deixam
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voar em paz?” teve 31,5% dos comentarios que chegaram a redagdo de Epoca. Um
quadro, ocupando metade de uma das paginas da sessdo, “O Airbus da discordia”,
comenta sobre a polémica causada pela matéria, que teve e-mails e cartas posicionando-
se a favor ou contra a compra da aeronave. Epoca publicou duas cartas favoraveis, e
quatro criticas, inclusive uma do Senador Arthur Virgilio, do PSDB. Intitulado “Nao
fique triste, Aerolula”, o senador responde diretamente ao avido, como personagem, da
mesma forma que o texto original foi feito: “compreensivel sua tristeza, Aerolula, diante
da iminéncia de deixar o Brasil. Vocé, infelizmente, ¢ muito chique para um pais como

o Brasil, que tem tanta miséria” (EPOCA, 23/10/06, p. 09).

3.Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percep¢ao quanto ao contetido:

Primeiro Plano — Dois Pontos

“Assim falou Lula”
Frase sobre seu habito de consumir bebidas alcodlicas. Epoca comenta de forma

maldosa a origem da frase: “em entrevista, sobrio, a Folha de S. Paulo”. Critica.

Seu Valor — Gustavo H.B. Franco

“Os dois filhos de Fernando”

Artigo do economista sobre a politica economica brasileira e seus rumos depois
das eleicdes. Fala sobre a estabilizagdo financeira do pais e o processo de privatizagdes
na gestdo Fernando Henrique, defendendo o ex-presidente e o projeto do PSDB das
acusacdes feitas pelo PT, assim como da apropriagdo que o governo Lula fez das
realiza¢des economicas do governo FHC, que hoje vém dando resultados.

Ainda afirma que

a estabilizacdo deixou claro que a inflagdo era uma espécie de Bolsa
Familia ao contrario, tirou milhdes de pessoas da miséria e ensinou a
mecanica das transferéncias de renda materializadas, a seguir, no

Bolsa Escola. O fato ¢ que a estabilizagdo ¢ o Bolsa Escola foram

mée e pai do Bolsa Familia (EPOCA, 23/10/06, p. 20).

Bastidores

“Lula tenta recuperar o PT”
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Nota, com foto de Jaques Wagner, sobre a vontade do presidente de retomar o
partido e administrar as “barbeiragens do governo”. Neutra.
“Nem sempre a risca”

Nota, com quadro ilustrativo, sobre as recomendacdes dos assessores de
marketing de Lula e Alckmin. Neutra.

Duas notas criticas a Lula, sobre sua relagdo com os ex-ministros José Dirceu,

Antonio Palocci e o senador Aloizio Mercadante.

Sua Politica

Em artigo na coluna “Sua Politica”, Ruth de Aquino defende o voto nulo, como
direito reservado na constitui¢do, expressdo de que o eleitor ndo deseja votar em
nenhuma das opgdes: “voto nulo ndo ¢ voto em branco. Ndo é opgdo ‘ndo sei’. E
‘nenhum dos dois’” (EPOCA, 23/10/06, p. 30). Critica a posigdo assistencialista de

Lula, assim como o programa pro-privatizagdes de Alckmin.

4. Antncios do Governo Federal
Banco do Brasil — trés paginas mais 2col por 9cm.

Petrobras — duas paginas

/4

Epoca 30/10/06
Edicao N° 441
130 paginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:

1.1.De capa

A matéria especial sobre Brasil, desta edi¢ao de Epoca, “E hora de crescer”, tem
sete paginas, do jornalista José Fucs, esclarecendo quais os rumos que o pais deve
tomar, as necessidades e do que depende o crescimento, ¢ as atitudes a serem tomadas
pelo proximo presidente. Remete aos erros do governo Lula em questdes econdmicas,
mas aborda, na maioria das vezes, os problemas socio-econdmicos do Brasil como
responsabilidade de governos anteriores, como senso comum, ndo culpando Lula ou o

fraco crescimento dos ultimos anos. Admite que a estabilidade econdmica ¢ fruto do
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governo FHC, mas que a abertura econdmica foi dada por Lula. E neutra, nio usa
palavras de critica ao presidente, nem o condena, assim como também ndo superestima
suas agoes.

Na ultima pagina da reportagem, Epoca publica uma pequena matéria, “A
confusdo do dossi€”, sobre a investigagdo da origem do dinheiro que seria para o
pagamento do dossié contra o PSDB, mostrando alguns fatos novos apurados pela
Policia Federal. O depoimento mais recente foi desmentido por um dos delegados,
confundindo ainda mais o resultado da investigagdo. Epoca trata de maneira neutra o

caso, por ndo contar com provas das declaragdes e depoimentos em questao.

1.2.Quando ¢ matéria principal

A matéria de capa da presente edicao ¢ a mesma com chamada de capa.

1.3.Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal
“Faltou dinheiro para desmatar”, duas paginas, por Juliana Arini.

Em matéria com a cartola “Meio ambiente”, Epoca elogia o governo pela
diminui¢do nos indices de desmatamento da Amazonia, mas ressalta que outros fatores,
como a crise no setor agricola, levaram a um freamento na devastacdo. Com fotos e

graficos sobre o desmatamento e seus indices.

2. Numero de cartas de leitores por edicdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o

Governo Lula.

Das cartas enviadas a redagdio de Epoca, ¢ publicadas na edigdo de ntimero
441, de 30 de outubro de 2.006, 27,8% falavam sobre a matéria da semana anterior, “O
jogo acabou?”, sobre o segundo turno das elei¢des, e 16,7% comentavam o artigo de
Ruth de Aquino, “Pelo voto consciente”. A revista € elogiada pelos leitores pela isenc¢ao

e abertura ao debate politico nessas elei¢des, em trés cartas publicadas na secao.

“O Brasil de Lula...e o de Alckmin”, duas cartas.
Uma a favor de Lula, afirma que, a reportagem sobre a cidade de Central do
Maranhao “reflete o real significado da politica social de um governo que prioriza a

dignidade humana”.
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Uma contra, prevendo que com a atual politica assistencialista, em quatro anos a
cidade continuara a mesma, sem haver nenhum progresso.
“O Airbus da discoérdia”, uma carta.

Leitor defendendo o presidente Lula a respeito da compra do novo avido
presidencial.
“Pelo voto consciente”, uma carta.

Das quatro cartas publicadas sobre o artigo, apenas uma referia-se diretamente

aos candidatos, e era critica quanto a Lula.

3. Numero de Se¢des e Colunistas fixos e sua percep¢do quanto ao conteudo:

Primeiro Plano - Dois Pontos

Frase de Fernando Henrique Cardoso afirmando que, mesmo como uma das
principais vozes da oposicao, ndo faz parte do grupo que apdia o impeachment de Lula.
“0 povo decidiu, estad decidido” (EPOCA, 30/10/06, p.20). Neutra.

Frase de Netinho, cantor, exaltando a figura de Lula, em comicio. A favor.

Bastidores

“Chutando para o alto”

Nota sobre a economia do Brasil no tltimo ano, em que o governo aposta num
crescimento das vendas de Natal, que sdo o dobro do estimado pelo setor. Critica.

Frase de Jorge Bornhausen, presidente do PFL, sobre a impugnagdo da
candidatura de Lula. Critica.

“Obra de Igreja”

Nota sobre o antiincio da ministra Dilma Rousseff sobre o término das obras da
Usina Angra 3. A favor.

A frase do “Assim falou Lula” esta deslocada para a coluna “Bastidores” esta
semana, e ¢ critica para o presidente. Ele usa analogias com frutas para diferenciar os
assuntos que devem ser discutidos no debate, e no comentério, Epoca relembra que Lula

ndo compareceu a nenhum debate.
4. Antncios do Governo Federal

Caixa Federal — duas paginas

Banco do Brasil — 2col por 9cm.
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Epoca 06/11/06
Edicao N°442
122 péginas

1. Numero de matérias e sua percep¢ao quanto ao contetudo:
1.1.De capa
“Como serdao os proximos quatro anos”.

Capa com foto de Lula sorridente, de camisa social e gravata, com o casaco do
terno jogado para trds, numa referéncia a atitude descontraida, de quem venceu a
eleigdo.

“Os proximos quatro anos”, sete paginas, por Thomas Traumann.

O texto ¢ composto a partir de entrevistas com ministros, governadores eleitos,
parlamentares, dirigentes partidarios e analistas politicos, sobre economia, politica,
midia e a area social.

Mostra-se otimista com a economia, mas pede pelo “crescimento”, diferente do
“desenvolvimentismo™ visto neste ¢ em mandatos anteriores. Na politica, prende-se as
dificuldades burocraticas com o Congresso. Quanto a midia, critica a relacdo, mas

exalta a tentativa de melhora-la. E na drea social, pede a inclusdo de programas para sair

da dependéncia do Bolsa Familia. Neutra.

1.2.Quando ¢ matéria principal
Além da matéria de capa, mais matérias compdoem a reportagem especial sobre o
segundo mandato de Lula.

“Porque ele venceu”, seis paginas, por Ruth de Aquino e Matheus Leitao.

Abre com foto de Lula em seu gabinete, e na linha de apoio d4 o crédito da
vitéria a Lula, respondendo a pergunta do titulo: “sozinho, Lula assumiu o comando da
campanha e levou a vitoria um PT que parecia esfacelado”(EPOCA, 06/11/06, p. 37).

Mostra uma nova faceta de Lula, mais velho, mais experiente, “mais calejado”.
Um lado humano, mas triste. “De certa forma, a soliddo o beneficia”, mostra-o como se
traido pelos “companheiros”.

Sobre seus eleitores, afirma que obteve um “voto de retribuicdo”, pelos
beneficios as classes mais baixas.

A matéria mais na pessoa do presidente, na sua relagdo com sua esposa, Dona

Marisa Leticia, seu comportamento com seus assessores, habitos alimenticios, de
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vestudrio, e at¢ mesmo religiosos. Passa a imagem de um homem essencialmente do
povo, numa posi¢do privilegiada, sem esquecer suas origens.

Ilustra a matéria com uma foto do gabinete da presidéncia, de 2002,
identificando quem ficou e quem saiu. Foto de debate da Rede Globo, no primeiro
turno, e sua cadeira vazia. Uma foto do presidente em reunido com seus ministros, €
uma de Lula durante a campanha, entre populares. Ainda hd uma foto de eleitores de
Lula, pessoas simples que afirmam que “com os R$180 que o Lula paga todo més, a
gente ndo precisa mais de caridade alheia”.

A matéria ¢ favoravel ao presidente, principalmente a figura de Lula como

pessoa. Exalta seu lado humano, carismatico, populista, e ndo o politico reeleito.

“Os limites do presidente”, quatro paginas, por Guilherme Evelin e Leandro Loyola.

Matéria sobre a relagdo de Lula com o Congresso Nacional, neste segundo
mandato. O presidente pede menos burocracia e mais colaboragdo dos parlamentares
para agilizar a aprovacdo de medidas provisorias e projetos do executivo. A matéria
mostra uma boa vontade por parte do presidente para resolver assuntos importantes, que
encontram barreiras no Congresso.

Relembra outros presidentes que tiveram sucesso no jogo politico com o
Congresso, dedicando boa parte da matéria a relembrar suas historias. Também aborda a
dificuldade de ser presidente e manter-se conectado com a vida real. Sobre Lula, Epoca
afirma: “A capacidade de manter a empatia com o cidaddo comum foi, desde o inicio do
governo, um dos maiores talentos de Lula como presidente”(EPOCA, 06/11/06, p.50 ).

Matéria ilustrada com foto do presidente na rampa do Palacio do Planalto, fotos
de Fernando Henrique no cargo e de Juscelino Jubischek, ha também um quadro, “A
for¢a da caneta”, indicando o que um presidente pode, ou ndo, fazer sem a aprovacao do

Congresso.

1.3.Quando ¢ apenas mais uma matéria no corpo da revista sem ser a principal

As demais matérias da revista nao tratam sobre o presidente Lula ou seu governo.

2. Numero de cartas de leitores por edigdo e sua reacdo quanto as matérias sobre o
Governo Lula.
A matéria “E hora de crescer” estd entre as mais comentadas da semana, com

9,5% das correspondéncias recebidas.
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“Elei¢des 2006

Trés cartas comentando a vitoria do presidente Lula. Uma, elogiando o povo
brasileiro pela escolha e a execucdo de um “processo limpo, livre e ordeiro”,
favorecendo Lula. Uma carta critica a decisao do eleitorado, “a manifestada opinidao de
mais de 50 milhdes de brasileiros deixou claro a falta de ética, falcatruas, bandidagens,
roubos e todo o tipo de maracutaias”. E a Gltima carta ¢ neutra, e diz que espera para ver

0 que serd o novo mandato de Lula.

3. Numero de Secdes e Colunistas fixos e sua percepcao quanto ao contetido:
Da Redacao
“Missao Cumprida”
Editoral da Epoca, exaltando sua imparcialidade e isen¢do na cobertura das

eleigdes presidenciais.

Janela Indiscreta — Thomas Traumann

A coluna tem sua primeira publicacdo nesta edicdo, mas estd nos mesmos
moldes da secao‘“Bastidores”, do mesmo colunista, apenas com mais recursos graficos.
“As clausulas pré-nupciais”

Com foto de José Sarney, Renan Calheiros e Jader Barbalho, sobre aliancas do
PMDB com o atual governo. Critica.

“Reajuste longe do palanque”

Nota sobre reajuste no Bolsa Familia, estudado pelos técnicos do programa para
ser feito longe das elei¢des. A coluna ressalta que a programa, portanto, nao ¢
eleitoreiro. Favoravel.

Quadro “E a economia, estpido”

Parafraseando o presidente americano Bill Clinton, a coluna compara as recentes

elei¢cdes do periodo democratico brasileiro. Neutro,
“Assim falou Lula”
Frase do presidente aos militantes que o visitaram no dia seguinte as eleicoes,

pedindo descanso. Neutra.

4. Antncios do Governo Federal
Banco do Brasil — 2 col por 9cm.

Caixa Federal — duas paginas.
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Petrobras — uma pagina.

6.3. ANALISE PERCRUSTATORIA DE FRAMING EM _VEJA

Veja 08/03/06
Edicao N°1946

A presente edicao da revista Veja traz na capa, sob o titulo “Mensalao 11, uma
foto de Marcos Valério, com ares de quem estd intimidando o governo, sugerindo uma
continua¢do do escandalo do mensaldo. Nas chamadas para a matéria principal, sdo
usadas palavras que ja denotam o sentido critico da matéria, como propina, dinheiro,
fitas explosivas, ameaca, ¢ expressdes de linguajar chulo. A capa ¢ de coloragdo
escura, passando a idéia de acobertamento.

No texto da matéria principal, paginas 44 a 48, a manchete “Valério ameaca
falar” d4 a diregdo da matéria. Veja ainda usa, no subtitulo as expressoes, “jogar o
PMDB na lama” ¢ “PT pagou”. No corpo da matéria, algumas palavras e expressoes
de acusagdo sdo facilmente identificadas, como ‘“Valério, pagador do mensaldo”,
“embolsaria 2,1 milhdes”, “repassou dinheiro”, “comprou apoio”, “fazia
pagamentos do ‘“mensalao” para deputados do PMDB”, “contava e distribuia
dinheiro”, “Bertholdo distribuia o mensaldo”, “a empafia que a certeza da impunidade
proporciona”, “o PT topou pagar”, “o petista cobrou seis milhdes de propina”,
“acusado de trafico de influéncia e lavagem de dinheiro”, “os 200.000 eram
pagamento ao apoio de Ratinho a algum politico assessorado pelo homem da mala”.

A reportagem usa de fotos para ilustrar as dentncias, abrindo com a imagem de
Marcos Valério cercado por um funciondrio fardado como policial. Na mesma pagina,
ha uma imagem de Ratinho com ares de preocupagdo, e na Ultima pagina da matéria,
aparece Lula, com Dona Marisa e o apresentador Ratinho, confraternizando na Granja

do Torto.

Veja 15/03/06
Edicao N°1947
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A edicao do dia 15 de marco apresenta na capa apenas uma chamada para a
principal matéria de politica, na parte superior da capa, com a manchete “Mensaldo II: a
testemunha fala a Veja”. A entrevista com Tony Garcia, ex-sdcio de Roberto Bertholdo
que se tornara colaborador da policia, ocupa da pagina 52 até a 57. No texto, Veja
enfatiza, através de declaragdes de Garcia, as denuncias da reportagem da edigdo
anterior. “Bertholdo era o homem da mala, levava dinheiro vivo em jatos, ajudava a
operar contas secretas do PT”, “a cipula do PT despachava dinheiro para comprar
o apoio de deputados™, “o PT escoava dinheiro para o bolso de deputados”, “o diretor-
geral de Itaipu pegara propina”, “Bertholdo disse que jamais foi pagador do
mensalao”.

A matéria ¢ ilustrada com fotos dos personagens do escandalo.

Veja 22/03/06
Edi,ao N°1948

Na capa da edi¢ao de 22 de margo, Veja traz o ex-presidente FHC em entrevista
exclusiva: “FHC explica FHC e o Brasil”, sobre seu novo livro e os bastidores de seus
dois mandatos no comando do Palacio do Planalto. A primeira matéria, “A arte de ser
FHC”, de nove paginas, discorre sobre o livro, e na entrevista, com sete paginas,
intitulada “Me considero de esquerda”, o ex-presidente fala da atual situacdo do pais e
do governo Lula.

A principal matéria de politica relacionada ao governo Lula, ¢ a respeito do
escandalo Palocci, “Esta cada vez mais complicado”. Sdo cinco paginas, incluindo a
coluna de André Petry, na Gltima pagina. Na linha de apoio do titulo, Veja ja da o tom
da matéria, desacreditar Palocci: “Depois do motorista, um caseiro desmente Palocci”.
Ha fotos de Palocci preocupado, levando a mdo ao queixo, com o olhar em direcdo a
foto do caseiro Francenildo Costa. Ainda ha uma foto da casa onde eram feitas as
negociagdes com os lobistas de Ribeirdo Preto, fotos dos senadores Arthur Virgilio
(PSDB) e Pedro Simon (PMDB), representando a oposicao, que pede a demissao do
ministro, € do também senador Tido Viana (PT). Além de dois quadros, “Desmentidos
em série”, e “A crise e os mercados”. O primeiro traz informagdes publicadas por Veja,
que o ministro negou, ¢ depois, teriam se confirmado; o segundo quadro relaciona as

crises do governo Lula, como o mensalao, com os indices da Bovespa e do Risco Brasil.
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Entre as frases que determinam uma influéncia de Veja para a leitura negativa da
matéria, temos o uso de “enredado em incessantes revelagdes”, “estd cada vez menos
ocupado com os destinos da economia brasileira — e cada vez mais atolado em
acusacoes ¢ suspeitas de que tem algo para esconder”. Aqui se nota o uso do travessao
para chamar a atengdo ao contraponto da frase, ja que poderia ter sido utilizada uma
virgula simplesmente. O tempo verbal também deve ser observado, como na frase “o
motorista Francisco das Chagas Costa, em depoimento a CPI dos Bingos, disse que vira
Palocci na casa ‘umas duas ou trés vezes’”, no passado perfeito, diferente de Epoca que,
ao reproduzir os depoimentos contra Palocci, utiliza o passado imperfeito, “teria dito”.
Ja no caso das suspeitas do PT de que o caseiro estava a mando da oposicao, ¢ Veja que
questiona a versao, utilizando o passado imperfeito, “depdsitos vultuosos feitos em sua
conta poderiam ser indicativos de que ele so falou por dinheiro”.

Ainda observamos: “tudo ali era pago em dinheiro vivo”, “em publico, o
ministro Palocci mantém a versdo de que jamais esteve no casardo”, “em nota
distribuida a imprensa, a pretexto de desmentir a informacio do caseiro segundo a
qual o ministro costumava chegar ao casardo sozinho [...], Palocci arriscou-se a
afirmar até que ndo sabe dirigir ‘em Brasilia’.” “Em privado, porém, Palocci rendeu-se
as evidéncias”.

Veja associa o escandalo ao presidente Lula, envolvendo-o em reunides a
respeito do assunto, ¢ dando destaque ao fato no texto: “Lula autorizou que se
recorresse ao Supremo Tribunal Federal para impedir que o caseiro depusesse na CPI
dos Bingos”.

E a matéria encerra com a seguinte sentenc¢a: “a situagdo do ministro s6 piorou
com os desmentidos publicos de um motorista ¢ de um caseiro sem nenhuma razao

conhecida para mentir” (VEJA, 22/03/06, p. 70).

Veja 29/03/06
Edicao N°1949

Veja traz na capa da edigdo de 29 de marco, sob o titulo “Moral torta”, a foto da
deputada petista Angela Guadagnin, comemorando, com passos de danga, no plenario
da Camara de Deputados, a absolvi¢do de alguns colegas que estariam envolvidos no
esquema do mensaldo. A chamada ¢ para a matéria “O ‘Paloccigate’ e a morte da ética”

(p.50), e para a reportagem especial “40 questdes do dia-a-dia sobre o que € certo ou
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errado” (p. 58). Na capa, as frases que acompanham a manchete afirmam o tom critico
das matérias: “o governo do PT perde a bissola ética e o senso do ridiculo”, e
“Paloccigate: os crimes da operacdo de acobertamento”. A legenda da foto da
deputada também ¢ severa: “a deputada petista comemora a vitéria da impunidade”.
O fundo da foto ¢ em preto, com o rosto do ministro Palocci a sombra, atras da
deputada, e uma bussola ilustra a manchete “Moral torta”, substituindo a letra “O” da
palavra “moral”.

No corpo da revista, a matéria sobre o caso Palocci, principal reportagem de
politica nesta edi¢ao, ocupa oito paginas, incluindo a coluna de Diogo Mainardi, que foi
deslocada para o meio da revista, por tratar do mesmo assunto. Veja ja mostra a dire¢do
que a matéria toma desde a capa, e o titulo corrobora: “O ‘paloccigate’ e a morte da
ética”.

Nas duas primeiras paginas, hd uma montagem, sob fundo preto, dos rostos de
Palocci, com ar muito sério, e atras o caseiro Francenildo, com olhar assustado. A
matéria, assim como a reportagem que segue, também abordando a ética, tem, nas
paginas, o fundo branco marcado com a borda superior grossa em preto, € uma pequena
bussola no canto superior das paginas a direita. A matéria ¢ ilustrada com fotos de
Palocci e de assessores do governo, assim como ha uma foto de Lula, vestindo um cocar
indigena. Ainda tem um quadro, “Eles queriam fechar a casa”, com informacdes e uma
foto da casa onde a turma de Ribeirdo Preto se reunia.

“A quebra do sigilo bancério do caseiro, praticada com o intuito de defender
Palocci e desqualificar seu acusador, ¢ um estupro constitucional como poucas vezes
os governantes ousaram cometem no Brasil”’(VEJA 29/03/06, p.52). A frase que abre a
matéria usa de palavras agressivas, assim como em toda a matéria, podendo-se, desde
entdo, observar qual tendéncia foi tomada pelo repodrter. Outras frases: “vendaval ainda
em formagdo, mas que ja pode ser considerado o pior escindalo do governo depois do
mensalao”, “pior do que roubar dinheiro publico”, “quebrar o sigilo bancério de um
inocente”, “operagdes de ilegalidade presumida, porém nao flagrante”, “essa agdo
desperta para os mais sombrios pressagios sobre os atos autoritarios que ainda podem
vir por ai”, e expressoes como “bruxaria encomendada”.

Veja ainda publica que ha envolvimento dos editores da revista Epoca no caso:
“a Caixa mandou um extrato do caseiro ao jornalista Marcelo Amorim Netto, assessor

de imprensa de Palocci, que se encarregou de fazé-lo chegar a redacdo da revista Epoca,
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que publicou o caso como ‘dentncia’ contra o caseiro, € ndo como imoralidade
patrocinada pelo governo”.

Depois de expor as evidéncias, Veja questiona a moral do Partido dos
Trabalhadores, comparando-o a Collor. “O escandalo atual ¢ um emblema da ruina
moral deste governo”. Sobre Palocci, diz: “passado de sombras”, “visitas furtivas ao
casardo do Lago Sul”, “afirmagdes reiteradamente desmentidas”, ‘“acusagdes do
caseiro”. Sobre a retaliagdo ao depoimento do caseiro, “perseguicio sordida”, e
“vitima tao desproporcionalmente mais fraca como um caseiro, o que, além do pendor
totalitario, revela uma boa dose de covardia”.

Ao falar do governo, Veja ¢ categorica: “Para a sociedade em geral, o que deixa
a sensagdo de que o pais entrou no reino da bandalheira ¢ o show ininterrupto de
hipocrisia promovido pelo governo, materializado na sucessao de desmentidos
peremptorios diante de evidéncias acachapantes”. Encerra lembrando ao leitor dos

investimentos feitos pela Telemar na empresa do filho de Lula, e afirma, durante todo o

ultimo paragrafo, que este “ndo pode ser um bom governo”.

Veja 05/04/06
Edi¢ao N°1950

A edigdo de 05 de abril de Veja tem como manchete de capa “GOLPE SUJO. A
histéria secreta da mais grave crise do governo Lula”. A capa € ilustrada com uma foto
do caseiro Francenildo e do j& ex-ministro Palocci. As fotos estdo posicionadas abaixo
de um lustre, daqueles utilizados em salas de interrogatorio nos filmes policiais. A
lampada ilumina a manchete e as outras chamadas para a matéria, e deixa parte da foto
do ministro na sombra. Nas chamadas, Veja diz: “Um milhdo de reais para tentar
convencer funcionarios da Caixa a assumir a culpa pela quebra de sigilo do caseiro.
Famoso advogado convocado para forjar uma versao salvadora”.

A matéria, de nove paginas, tem como titulo “O riso virou choro”, assinada por
Marcelo Carneiro. Abre com foto de Palocci e Matosso, ex-presidente da Caixa Federal,
sorrindo e exibindo um extrato. A foto ¢ de 2005, e era uma demonstracdo das
facilidades dos novos terminais. A escolha da foto ja denuncia a inten¢do de Veja de
desconstruir a imagem do ministro Palocci, ja que, pelo mesmo motivo que este esta

rindo na foto de 2005, o entao ministro perdeu seu cargo, em 2006. Na imagem, Palocci

308



esta desfavorecido com um flagrante de um momento de descontragao, ridicularizado na
escolha de foto da matéria principal.

Na parte inferior da pagina, abaixo das fotos e do texto, uma faixa em preto e
branco apresenta, em seis das oito paginas espelhadas, frase contendo uma denuncia
sobre o ministro: “antes mesmo da violagdo na Caixa, Palocci ja tinha dados sobre as
movimentagdes financeiras do caseiro”, “depois do estrago, a idéia: 1 milhdo de reais
para quem assumisse sozinho a quebra ilegal do sigilo”.

A matéria, em seu texto de abertura, reconhece que “a crise que se seguiu
redundou na demissdo de Antonio Palocci, o mais brilhante ministro do governo Lula, e
um dos mais sensatos condutores da economia brasileira em décadas”. Mas ressalva o
possivel envolvimento de outros membros do governo com o escandalo. Antes ainda,
apresenta algumas linhas gerais sobre a crise, usando das expressoes: “euforia seguida
de drama”, ‘“Palocci foi flagrantemente desmentido por Francenildo Costa”,
“ilicitudes”, ““a miséria do fracasso da operagdo para salvar o ministro degenerou em
debandada — e na triste, mas previsivel rea¢do de hostilidade entre companheiros que
horas antes brindavam alegremente a amizade e ao sucesso”.

A reportagem ¢ dividida em cinco textos com diferentes titulos, todos de
Marcelo Carneiro. O primeiro, “A ordem para a quebra” investiga os passos anteriores a
quebra do sigilo do caseiro. Usa frases e expressdes sobre Palocci como “a mais
significativa troca de comando em um ministério desde o inicio do governo”, “nao
resistiu a revelacio dos fatos e foi demitido”. Aponta algumas informagdes,
reconstituindo os bastidores da operacdo, envolvendo muitos componentes do governo
Lula, fazendo questdo de citar seus nomes e cargos ¢ seu grau de relagdo com o
presidente. Identifica os demais envolvidos como ‘“amigo” de algum membro do
governo. Descreve a acdo como “a mais desesperada ¢ indecorosa das propostas”,
afirmando que “circulou a idéia de oferecer dinheiro vivo a algum funcionério da
Caixa”, e que “os senhores presentes concordaram que, por 1 milhdo de reais, poderiam
comprar alguma consciéncia”.

O segundo texto, “Convocacdao no Planalto”, mais personagens sdo citados,
funcionarios da Caixa que teriam se reunido com Mattoso para que conseguissem
acessar os extratos do caseiro. O jornalista refaz o caminho até a obtencdo dos extratos,
citando, inclusive, os horarios de determinadas reunides ou encontros.

“A comemorag¢ao de Palocci”, titulo do terceiro texto, fala da reagao do ministro

Palocci a obtencdo do extrato do caseiro: “saiu do escritério radiante”, “houve uma
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pequena comemoracao e todos foram dormir contentes”, ¢ das manobras para que a
culpa pela violagdo dos dados bancarios ndo recaisse sobre o ex-ministro, “seria
colocada para circular a informacdo de que os funcionérios do Coaf teriam notado havia
tempos ‘anormalidades’ na conta do caseiro”, e “os alves eram o caseiro Francenildo e
o senador Antero”.

No quarto texto, “Guerra é guerra”, expde a argumentagdo do assessor de
Palocci, Marcelo Netto, para obter mais informagdes sobre as contas do caseiro. Por
fim, o ultimo texto, sob o titulo de “A operac¢ao despiste”, informa ao leitor como
chegou a Lula a historia dos extratos e o envolvimento do Ministro da Justiga Marcio
Thomaz Bastos. Nota-se o uso, novamente, de horarios precisos para aumentar a
credibilidade da informagdo. “O ministro achou que se tratava de um fato alentador.
Mas mudou de idéia no fim da semana, diante da comogao contra a violagao do sigilo
bancario do caseiro”. “Uma faxina destinada a apagar as provas do crime” ¢ “o
tempo necessario para armar uma farsa” eram expressdes utilizadas para falar das
manobras do governo para distanciar o ministro do escandalo. O texto encerra, assim
como a matéria, falando do caseiro: “nada indica que ele tenha recebido dinheiro para
contar o que via na embaixada da Republica de Ribeirdo Preto em Brasilia”, e
questionando o fato de o governo estar intrigado com as operagdes bancarias do pai de
Francenildo, que teria transferido o dinheiro que apareceu na conta do caseiro. “Eles
acharam ‘curioso’ o fato de o empresario ter feito uma operagdo triangular para
transferir parte do dinheiro enviado ao caseiro. Nao ¢ ‘curioso’ o Brasil ter esse tipo de

gente no governo. E tragico”.
Finaliza com mais uma dentncia, a quebra do sigilo do pai de Francenildo, e
afirma como sendo uma tragédia ter um governo com esse tipo de gente.
Veja 12/04/06
Edicao N°1951
A presente edicdo de Veja conta com uma chamada na capa para a matéria “O

ministro foi cimplice”. Na chamada, no canto esquerdo superior da pagina, constam os

dizeres “Golpe sujo II. O Ministro da Justi¢a ajudou a planejar a defesa de Palocci”.
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Para ilustrar, a mesma figura do lustre iluminando a expressao “Golpe sujo II”, assim
como na capa da edi¢do passada, “Golpe sujo”.

A matéria tem seis paginas, assinadas por Marcelo Carneiro. Abre com foto do
ministro, de pagina inteira, no momento em que se refresca depois de uma corrida. A
foto desfaz a imponéncia da figura do ministro, ¢ a legenda o julga: “Ele errou ao ir a
casa e assistir a Malheiros aconselhar Palocci”. Associa o ministro ao caso Palocci, por
ter prestado assessoria juridica ao defender um crime de violagdo dos direitos do
cidaddao. Na linha de apoio, mais palavras duras em relagdo ao Ministro da Justica:
“Marcio Thomaz Bastos tem o dever de proteger os direitos dos cidaddos. Mas ajudou
Palocci a encobrir o crime de violagao do sigilo do caseiro Francenildo”.

Ao longo do texto encontramos expressdes e frases que indicam para o leitor o
teor critico ao governo sobre as informagdes: “Palocci comandou a operacao ilegal”,
“transformasse uma vitima em suspeito de lavagem de dinheiro”, “uma missdo ainda
mais impropria: descobrir uma maneira de encobrir a participacdo da cupula do
governo no crime”, “arrumar um funciondrio subalterno da caixa que assumisse a
responsabilidade pela lamban¢a”, “a operacdo do governo (...) foi clandestina”,
“usaram carros oficiais e conspiraram em residéncias oficiais”, “complé orquestrado
por funcionarios de confianca do presidente”, “conseqiiéncias funestas”. E determina a

opinido a respeito do ministro Thomaz Bastos no final da matéria, penultimo paragrafo:

A cada dia, o escandalo da violacdao do sigilo de um simples
caseiro vai tornando mais insustentavel o cargo dos inventores de
versdes. A participacdo do ministro da Justi¢a na farsa s6 contribui
para acelerar a espiral de incerteza em que se afunda o governo
Lula. No momento, ¢ impossivel afirmar até onde vai a cadeia de

comando dessa sucessao de crimes” (VEJA, 12/04/06, p. 53)

Faz o mesmo paralelo com o caso Watergate que Epoca fez, mas o faz de forma
mais intensa, e evidenciando a participacdo do Ministro da Justi¢a de Nixon, que fora
preso posteriormente a renuncia do presidente, e usando frases como: “integrantes de
um governo que acham que podem usar impunemente a maquina do Estado”,
“tentativas desesperadas de acobertamento, a autofagia que se dissemina a medida
em que os condenados decidem que ndo vao pagar a conta sozinhos” para comparar os

Ccasos.
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Veja destaca o ministério em questdo, o da Justica: “o Ministro da Justica
forneceu assessoria juridica aos dois violadores de um dos direitos bésicos dos

cidaddos”. E ridiculariza sua posi¢ao na defesa de Palocci:

Se o Ministro da Justica estiver falando a verdade, é de se
presumir que o advogado e o ex-presidente da Caixa conversem por
telepatia. Sim, por telepatia, ja que, embora nunca tivessem se
encontrado, combinaram um novo compromisso na frente do

Ministro da Justiga sem que este percebesse” (VEJA 12/04/06, p.51).

“Forma-se uma espécie de universo paralelo juridico, que nunca tangencia a
verdade”, “ndo s6 fez vista grossa como participou de um complod para enganar a
opinido publica”, “se o estagio civilizatorio da cupula petista fosse um pouco menos
rudimentar, eles teriam motivos para estar preocupados”.

Veja publica a informac¢do de que um dos homens da Caixa, destacados para
“arregimentar candidatos a bolada” ¢ homem de confian¢a de Lula, e nomeado na cota
pessoal do presidente. E que também uma funciondria, esposa de um dos assessores
especiais do Palacio do Planalto, também teria sido sondada, mas logo seu nome teria
sido cortado, para evitar a ligacdo direta com Lula. Veja ainda destaca que os dois
funciondrios da Caixa teriam dito que processariam a revista caso seus nomes fossem

citados na reportagem.

Veja 19/04/06
Edicao N°1952

A presente edicdo de Veja traz na capa uma imagem do presidente Lula formada
por um quebra-cabeca de fotos dos principais denunciados pelo Procurador-Geral da
Republica, a partir do envolvimento com o mensaldo. A manchete, “O bando dos 40” ¢
acompanhada do texto: “A denuncia do procurador-geral nao deixa diavida: Lula é o
sujeito oculto da organizacdo criminosa que tinha como objetivo garantir a
continuidade do projeto de poder do PT”. Veja envolve o presidente diretamente na
dentincia, mesmo que esta ndo tenha citado o presidente.

A matéria de nove paginas, sem assinatura, foi intitulada “O sujeito oculto”, e

abre com foto do presidente pensativo, ocupando mais de uma pagina, ¢ fotos de
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Dirceu, Gushiken, Delubio, Genoino, Marcos Valério e Silvinho Pereira como pecas de
um quebra-cabecas. Na foto, José Dirceu aparece com um sorriso debochado, o que nos
faz lembrar do vildo Coringa, da série Batman. Na legenda da foto de Lula, os dizeres:
“Lula pode escolher que figurino quer vestir: o de presidente inepto ou o de patrono da
quadrilha”(VEJA , 19/04/06, p.49).

Ao longo do texto, mais palavras contra o presidente sdo colocadas:
“apalermado” ¢ o “beneficiario” do esquema. E ainda afirma que a denuncia
“compromete sua autoridade, nem digamos moral, que essa ja se exauriu, mas sua
autoridade administrativa”. E questiona as relagdes financeiras de Lula com José
Dirceu, descartando a possibilidade levantada pelo PT de que o presidente ndo saberia
de nada.

Com base na denuncia do Procurador-Geral da Republica, Veja afirma,
categoricamente, que se trata da “maior quadrilha jamais montada com o objetivo de
garantir a continuidade no poder de um mesmo grupo politico.” E que Lula estava
cercado pelo grupo que elaborava “as mais criativas formas de assalto ao dinheiro do
povo”; que se trata de “um esquema de corrupcdo de propor¢des amazonicas” e que
“faz as traficancias de Fernando Collor e seu tesoureiro PC Farias parecerem
trapalhadas de principiantes”. Usa as expressdes “maquina de corrupcio”, ¢ “trafico

de dinheiro”.

o~

A revista faz relacdo com um jogo de quebra-cabecas onde as pegas estdao

Qo

disposi¢do e o leitor tem apenas que monta-las, usando do bom senso para chegar
formacao da imagem de Lula, sugerida na capa da revista.

Na terceira pagina, uma nova manchete inicia um novo texto na reportagem,
“todos os homens do presidente” que determina o tom dado por Veja em relagdo aos
envolvidos. “Sao 40 ladrées de dinheiro publico encastelados no governo do PT”, ¢
uma das frases na linha de apoio. A matéria ¢ ilustrada com fotos de Roberto Jefferson e
tem, no terco inferior das sete paginas que seguem, um quadro identificando, com foto,
0s 40 denunciados, sob o titulo “A quadrilha do PT”.

Sobre a denuncia do Procurador-Geral, as palavras: “Documento demolidor”,
“paginas devastadoras”, ‘“serve como necropsia do PT”. Ainda ha um texto

suplementar, “o implacdvel Antonio”, com algumas informacdes sobre o Procurador-

Geral e sua carreira, tratando-o como homem muito correto e independente. Também
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consta um quadro comparando o relatéorio da CPI do mensaldo com a dentncia do

Ministério Publico Federal.

Veja 26/04/06
Edi¢ao N°1953

A presente edi¢do de Veja tem como matéria principal, na cartola “Brasil” a
reportagem “Eles invadem, o governo apdia” de quatro paginas, assinada por Juliana
Linhares e Marcelo Carneiro, sobre o Movimento dos Sem-Terra. Nas primeiras duas
paginas, hd uma grande foto abrindo a matéria, onde os membros do movimento estdo
exibindo pas e foices, levantando-as para o alto. Na linha de apoio, a frase: “Lula
estimula ‘reivindicagdes’ dois dias depois de o MST promover ataques maci¢os em
todo o pais”. Um quadro mostra um grafico, “Nao ¢ mera coincidéncia”, comparando o
nimero de invasdes com o repasse de dinheiro pelo governo, que aumentou muito desde
o inicio do governo Lula.

No texto, Veja refere-se as praticas dos sem-terra como: “ritual de saques,
vandalismo e invasdes de propriedades privadas” e que “Lula [ao apoiar as
‘reivindicagdes’] mais uma vez chancelou o desrespeito ao estado de direito”. Chama
os manifestantes de “fascinoras”, que “continuam a ser adubados com patrocinio
estatal” e que “a administracao petista apdia e financia a bandidagem”.

Sobre as acdes do grupo: “saquearam”, “bloquearam estradas”, “invadiram
fazendas”, ¢ “atos de vandalismo”.

Ao fazer uma pequena introducdo a histéoria do Movimento dos Sem-Terra, a
matéria julga a reforma agraria como “uma causa da metade do século passado, que ja
ndo faz mais sentido na realidade brasileira”. E que “socialismo e banditismo sdo duas

faces da mesma moeda”.

Veja 03/05/06
Edicao N°1954

A edicdo numero 1954 de Veja traz, na capa, na linha superior, a chamada:

“Bolsa Familia: Moeda Eleitoral ou ajuda?”, com ilustragdo de uma moeda de um real
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estampada com o rosto do presidente Lula. A matéria de seis paginas, assinada por
Leandra Peres, tem como titulo “A moeda eleitoral de Lula”, e na linha de apoio,
afirma: “Com o Bolsa Familia, Lula ganhou sua arma nas urnas. Eleitoreiro ou ndo, ¢
inegavel que o programa melhora a vida de milhdes de brasileiros™.

Sobre o programa, “trés anos de funcionamento e numeros superlativos”,
“consumira 8,3 bilhdes de reais”, “impostos pagos pelo contribuinte que o governo
transfere aos mais pobres”, “aqui o esfor¢o ¢ mais profundo”, “transformou-se em
arma eleitoral”. No meio da matéria, elogios através da opinido de especialistas e
através de numeros da escolaridade das criangas brasileiras registradas no programa. No
fim, relembra o possivel uso eleitoreiro do programa devido a falta de fiscalizagao,
principalmente da freqiiéncia escolar. “No momento em que o governo se despreocupa
tanto com a fiscalizagdo, permite concluir que, o foco ndo ¢ a melhoria da vida dos
pobres, mas sim a vida eleitoral do Presidente da Republica. E, como sempre, faz-se
isso com bilhdes de reais pagos em impostos pelos contribuintes”.

A maior parte da reportagem ¢ colocada em quadros suplementares, como nas
duas paginas que a abrem, quando traz uma explicacdo sobre “O que ¢ o Bolsa
Familia”, os requisitos para participar e como ¢ feita a distribui¢ao de dinheiro. Ha
também cinco especialistas que dao suas opinides a respeito do programa, em separado
do corpo do texto. Destes, economistas e socidlogos, dois fazem criticas, depois de
elogiar, os demais s6 fazem elogios. Nas duas ultimas paginas, mais um quadro que
ocupa quase todo o espago, deixando apenas uma coluna para o texto que se encerra. No
quadro “A forca eleitoral e o uso eleitoreiro”, a foto de uma crianga cumprimentando
um Lula suado, popular. Na linha de apoio do titulo do quadro suplementar, temos: “o
Bolsa Familia ndo foi concebido para virar uma maquina de votos, mas ja que virou...”.
Inicia excluindo a possibilidade de o programa ser apenas de carater eleitoreiro, e ao
longo do texto expde os numeros da popularidade de Lula nas regides onde ha mais
beneficiados. “O Paldcio do Planalto ja mandou sinais claros de que ndo usara com
parcimonia neste ano de corrida presidencial”, diz o texto, e relembra o caso de
redistribuicao de renda no México, como exemplo de programa que foge das fungdes

eleitorais e que deveria ser adotado no Brasil.

Veja 10/05/06
Edicao N°1955
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Na capa da edi¢do numero 1955 de Veja, vemos uma imagem do presidente Lula
de costas, sob um fundo amarelo. Na foto, foi aplicada a ilustragio de uma sola de
sapato suja de petroleo, marcando a regido glutea do presidente, com os dizeres: “O
ATAQUE A PETROBRAS: ESSA DOEU!” E na linha de apoio: “Lula dormiu como o
‘grande guia’ da América Latina e acordou como mais um bobo da corte do
venezuelano Hugo Chavez, que tramou o roubo do patrimdnio brasileiro na Bolivia”.

A matéria, “OS LIDERES E O LIDERADO” ganha status de editoria especial,
com nove paginas, assinadas por Diogo Schelp. Abre com foto de pagina inteira de
Chavez, Morales, e Fidel Castro ao fundo. Lula aparece ao lado, em uma pequena foto
em que esta sentado, com o rosto avermelhado e o olhar de raiva, em dire¢do a “/os tres
amigos”, como Veja os identifica na legenda da outra foto.

A matéria tem como elemento grafico, sempre presente, a mesma marca de sola
de sapato suja de petréleo da capa, que se v€, no canto esquerdo superior das paginas
pares, entre o fundo branco que contém o texto e a faixa cinza que vem na parte superior
de todas as paginas.

Para falar na nacionalizacdo do gés boliviano, a revista expde o erro do governo
Lula, desde a primeira frase do texto: “o Brasil levou um chute no traseiro dado por
Hugo Chévez e seu fantoche boliviano Evo Morales”. Ainda no texto que abre a
matéria: “pobre Lula. Foi o altimo a saber que o presidente Morales iria se apossar de
propriedades brasileiras na Bolivia e colocar em risco o abastecimento nacional de gés
natural.” E afirma que Lula teve uma “reacdo comnstrangedora”, pois “engoliu o
desaforo”.

Usa expressoes como “efeito pirotécnico”, “Morales rasgou, como se nao
valessem nada”, “populismo latino-americano”, “regido sem lei e sem ordem, onde os
contratos sdo desrespeitados”, “ninguém no Primeiro Mundo liga mais para as
estripulias cometidas por aqui”, “governos irresponsaveis e populistas”, “mecanismos
para se perpetuar no poder”, “modo furioso como se refere a Petrobrds”, e encerra
afirmando que “se o pior ocorrer, mais uma vez quem pagara a conta sera a populagcao
brasileira”.

[lustra a matéria com uma caricatura do presidente Lula com as maos sujas de
petréleo, como fez em referéncia a Getulio Vargas e a auto-suficiéncia em petroleo,
quando Lula repetiu o gesto. Na ilustragdo, Lula estd com uma faixa que cruza seu peito

com os dizeres: “Nacionalizado. Propriedad de los bolivianos”. Ha uma foto de Lula
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com Morales, sorridentes os dois, ao lado da imagem registrada no dia da expropriagao
das instalagdes da Petrobras na Bolivia, e na legenda diz: “Morales recebeu o apoio de
Lula quando estava em campanha e lhe passou a perna no poder. Mais uma foto de
Lula, desta vez ao lado de Kirchner, Morales e Chavez, dando-se as maos, € na

legenda:“esforgo inttil”.

Veja 17/05/06
Edicao N°1956

Na edi¢do de 17 de maio de 2006, Veja exibe, na chamada de capa, linha
superior: “DANIEL DANTAS, O BANQUEIRO-BOMBA: O seu arsenal tem até
numero de suposta conta de Lula no exterior”, com foto do banqueiro. A matéria, “A
guerra nos Pordes”, ¢ assinada por Marcio Aith, e tem seis paginas, incluindo a coluna
de Mainardi que foi deslocada nessa edigao.

O titulo “A guerra dos pordes” vem seguido da linha de apoio: “o banqueiro
Daniel Dantas tem uma lista com contas em paraisos fiscais que seriam do presidente
Lula e do resto da ctipula do PT”. No corpo do texto, expressdes como: “o banqueiro
estd prestes a abrir um capitulo explosivo na investigagdo sobre os métodos da
‘organiza¢ao criminosa’ que se instalou no governo e o estrago causado por ela ao
pais”. As aspas no “organizagdo criminosa”’ referem-se a denuncia do ministério
publico.

Veja publica que, durante uma sessdo do Congresso Nacional, o Senador Arthur
Virgilio teria dito que “o banco Oportunity, controlado por Dantas, diz ter sofrido
perseguicio do governo Lula por rejeitar pedidos de propinas”. Ainda afirma que
Dantas teria uma “relacdo de cardeais petistas que manteriam dinheiro escondido em
paraisos fiscais”, entre eles o presidente Lula. Aparecem palavras como
“propina”,”’rede de corrupc¢ao pessoal do PT”, etc.

Afirma-se que, “se uma parte desse material for verdadeira, o governo Lula
estara a caminho da desintegracdo. Isso se o Brasil ainda mantiver as aspiragdes de se
tornar um pais sério”. Mas ressalva que “o banqueiro ndo cabe na fantasia de vitima”,
por ter usado de dinheiro para se cercar de pessoas proximas ao presidente, como seu
filho Lulinha e o advogado de um dos outros filhos do presidente. E retne informagdes

que mostram o interesse de Dantas em permanecer no controle da Brasil Telecom. Por
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1sso, os agrados ao presidente, e a investigagao contra, como uma ‘“carta na manga”.
Encerra, dizendo: “o obscuro Dantas daria uma 6tima contribuicdo ao pais se saisse de
uma vez das sombras. Coragem, Dantas!”

Hé um quadro na terceira pagina da reportagem com a reproducao da “lista com
as supostas contas secretas”, sobre a qual a revista faz uma ressalva: “Veja usou de

todos os seus meios para comprovar a veracidade dos dados. Nao foi possivel chegar a

nenhuma conclusdo — negativa ou positiva”.

Veja 24/05/06
Edi¢ao N°1957

Na capa da edicao 1957 de Veja, hd uma pequena chamada para a matéria
“Dantas fez, entregou e continua operando”. Na capa, os dizeres “DANIEL DANTAS:
Novos documentos e as provas da chantagem” vém em um canto com fundo vermelho,
ao lado direito da pagina. A matéria de seis paginas, assinada por Marcos Aith, abre
com foto de Dantas encobrindo com a mdo um sorriso, € outra menor de Thomaz
Bastos. Na linha de apoio do titulo, temos: “Documentos desmentem Dantas e
derrubam suas versdes sobre o dossi€ que passou a Veja. Mas ele ainda conversa com
0 governo”.

A revista expde que, a partir da reportagem da semana anterior, onde foram
publicadas as denuncias de Daniel Dantas contra o governo do PT, comegou uma
perseguicdo a revista por parte dos membros do partido. “Ao invés de apuraram o
conteudo da mensagem, insurgiram-se contra o mensageiro”. E afirma: “Lula fez a Veja
o mais destemperado ataque verbal ja desferido por um presidente contra um 6rgao de
imprensa desde a redemocratizacdo”. E explica que Dantas passou a negar em
“entrevistas que deveriam entrar para o anedotéario da ingenuidade jornalistica” que teria
encomendado tais documentos a empresa particular de investigagdo. “Veja era atacada
pelo governo e por colunistas e editorialistas crédulos, loucos para acreditar em tudo
que favorega o governo”. Fala sobre visitas do ministro Thomas Bastos ao banqueiro
Dantas, e afirma que “o encontro entre Dantas e o Ministro da Justi¢a ¢ escandaloso”:
Bastos ja “tentou apagar as provas do sigilo bancario do caseiro [...]. Nao perdeu o

cargo naquela ocasido pela lassidao moral da politica brasileira”.
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No resto da matéria, Veja explica os motivos pelos quais publicou as
informagdes na semana anterior, defendendo-se das acusagoes.

Em um quadro nas duas primeiras paginas, “a lista das supostas contas”, a
revista explica o porqué de ter publicado a lista em que apareciam os nomes ¢ o saldo
das possiveis contas em algum paraiso fiscal, e no restante do quadro mostra o empenho
dos jornalistas em tentar confirmar as informacdes através de buscas desenvolvidas
durante a semana.

Em outro quadro, “a prova da chantagem”, a reprodu¢ao de um dos documentos
entregues por Dantas, que prova que ele fazia chantagem com o governo, por se tratar
da transcricdo de uma conversa com os proprios membros do servigo de investigacdo
em que Dantas afirma que Dirceu defenderia os interesses do Oportunity sob a

combinacdo de nao ser espionado.

Veja 31/05/06
Edi¢ao N°1958

A capa da presente edi¢ao da revista Veja traz o Ministro da Justica Marcio
Thomaz Bastos como “O Guerreiro de Lula”. Na imagem, o ministro estd com um elmo
e uma armadura medieval, icones incluidos por montagem sobre a foto do rosto do
ministro. Abaixo da manchete, a frase: “Pode o Ministro da Justica ser também
advogado criminalista de governistas encrencados?”.

A matéria “O escudo de Lula” tem oito paginas, assinada por Policarpo Junior e
Otavio Cabral. Ilustrando, uma foto de Lula enxugando o rosto, abatido, ¢ Thomaz
Bastos conversando com ele, Ao fundo, montagem com foto de Daniel Dantas,
ocupando toda a pagina, em preto. Como linha de apoio do titulo, “O ministro Thomaz
Bastos livrou o governo de muitas crises. No caminho, confundiu suas atribuigdes
legais com a missdo de advogados criminalistas”.

Inicia a matéria explicando a situagdo descoberta por Veja e publicada na
semana anterior, do encontro do ministro com o banqueiro Daniel Dantas. Depois de
publicada a revista, o ministro admitiu o encontro, mas apenas como uma conversa
impessoal. A palavra “pacto” foi utilizada para designar o acordo feito a partir daquela
conversa, assim como “plano tracado a quatro méos”. Fala que o banqueiro agiu “nos
poroes” e distribuiu ameacas ao PT, PFL e PSDB, afirmando, entdo, que seu destino ¢

“o restolho da historia”.
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Do ministro, diz que “utiliza sua experiéncia como advogado criminalista para
montar versdes que livram do cadafalso institucional politicos graudos metidos em
falcatruas”, e “é o primeiro Ministro da Justi¢a a agir como advogado criminalista do
governo a que pertence”. “Insiste em agir como advogado de petistas encrencados,
ditando rumos e estratégias de defesa e até indicando causidico aos meliantes”. A
revista comenta varias situagdes onde o papel de advogado criminalista confundiu-se
com o de Ministro da Justica, dando especial importancia a quebra do sigilo do caseiro
Francenildo Costa.

Encerra a matéria questionando quais serdo as proximas acdes do ministro, e
esperando uma resposta da oposi¢ao a respeito. “Mas o Brasil vive um tempo sombrio,
em que a ética e a moral sdo diariamente sufocadas por interesses politicos e politicos
interesseiros. Quando inaugurar o quadro a 6leo de Marcio Thomaz Bastos, na galeria
dos ex-ministros da Justiga, ele estara manchado pela duvida: foi defensor da justica
como manda a Constituicdo ou mero advogado de poderosos pegos com a mao na

cumbuca?”

Veja 07/06/06
Edi¢ao N°1959

A matéria “Oposi¢ao de faz-de-conta” ndo tem chamada na capa da edigao
numero 1959 de Veja, mas ocupa posi¢ao de destaque na editoria “Brasil”, sendo a
primeira matéria, € a mais extensa, com cinco paginas. Os jornalistas Marcelo Carneiro
e Camila Pereira fazem uma andlise da forca, ou a falta, de oposi¢do ao governo Lula.
Na linha de apoio, afirma: “enquanto o governo finge que nao sabia do mensaldo e de
outras maracutaias, seus adversarios fingem que investigam”.

A foto que ilustra a matéria ¢ de Lula num sorriso aberto, com a cabeca
inclinada para tras, como em um momento de descontragdo, e, abaixo, a oposi¢do, como
bonecos de papelao (Bornhausen, ACM, Jereissati, Temer e Heraclito Flores). Nas
paginas seguintes, ha fotos do Procurador-Geral e do ministro Marco Aurélio Garcia,
além de uma entrevista no fim da matéria, com o historiador Boris Fausto, em texto
suplementar. A reportagem conta com os quadros “Adversarios, mas nem tanto”, que
ocupa o terco inferior de quatro paginas, com as agdes da oposicdo em cada caso do

governo Lula e “Aqui o PT era profissional”, onde compara o PT oposicao ao PSDB e
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PFL agora oposicionistas e diz: “sdo sempre os penultimos a saber dos escandalos (o
ultimo ¢ o Lula).”

Sobre a oposicdo, usa das palavras “falta de traquejo”, “inércia”, “figurino de
barata tonta”, “demonstragdes indcuas de retorica”, “mistura de oportunismo ¢ medo” e
encerra com a frase “[...Jum pais assim s6 poderia mesmo ter a oposi¢ao que tem. Uma

oposicao de faz-de-conta que estd ajudando Lula a rir por dltimo”.

Veja 14/06/06
Edicao N°1960

A edigdo de numero 1960, de Veja, traz na capa foto da depredagdo do
Congresso Nacional feita por membros do MLST. Sob a manchete “os PTbulls”, as
letras P ¢ T estdo em vermelho e com maior tamanho em relagdo as demais letras da
manchete. Uma foto aparece emoldurada por uma coleira de cachorro com o fundo
vermelho. No texto abaixo da manchete, a explicagdo e indignacdo mostrada pela
revista: “financiados pelo governo e chefiados por um dirigente do partido, os
agitadores que depredaram o Congresso Nacional sdo apenas um dos grupos que se
comportam como o braco armado do PT”.

A matéria, “Insulto a democracia” ocupa dez paginas da revista e tem assinatura
de Julia Dualibi e Otavio Cabral. Abre com uma foto da depredagdao ocupando as duas
primeiras paginas. Na legenda da foto, “Cenas da barbarie. Mais que vandalismo, um
ataque a democracia”. A linha de apoio da manchete afirma: “o mais violento ataque
ao Congresso Nacional desde a ditadura militar, 500 sem-terra mostram todo o seu
desprezo pelo simbolo da democracia — ¢ colhem uma critica pifia, apenas
protocolar, do PT e do presidente Lula”.

Descreve a depredacdo do Congresso com palavras como “invadindo e
depredando”, “um ato tresloucado”, “ataque frontal a consciéncia democratica” e

“baderna”. Afirma, ironicamente, que

os lideres dos sem-terra e seus protetores no governo sao acometidos
do ‘mal de Marxzheimer’, doenga social que produz miséria fisica e
mental. Ele envenenou todo o século passado. A doenga foi debelada
na Europa quando, minada pelo espirito libertario dos cidaddos, a

Unido Soviética se derreteu. O mal sobrevive apenas em sua forma
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tropical. Seus sintomas sdo a hipocrisia, a estupidez, a preguica ¢ a
violéncia. Ele se alimenta de verbas publicas e de inocentes uteis. No
governo Lula, transformou-se em uma verdadeira epidemia (VEJA,

14/06/06, p. 46).

Veja informa uma série de valores que o MLST teria recebido do governo
federal, de modo escuso. “a relacdo financeira do governo com as entidades de sem-
terra € sempre por vias tortas porque esses movimentos sao quase clandestinos. [...] Ao
aceitar repassar dinheiro por meio de subterfugios, o governo compactua com essa
quase-clandestinidade dos movimentos sem-terra”. Sobre a relagdo do governo Lula e
o MST, afirma: “a reacdo pifia do governo ao ataque contra o Congresso Nacional ¢ um
sinal evidente da simpatia que une os baderneiros do MLST, o governo ¢ o PT”. E
defende que Lula “deveria ter feito mais” contra o grupo de agitadores do que apenas as
reagdes protocolares.

Sobre a invasdo, Veja teve acesso a videos que demonstravam o planejamento
minucioso do ataque “premeditado”. “A invasdo foi planejada nos moldes de uma
operacdo militar. Havia uma estratégia clara, os alvos estavam definidos, os provaveis
pontos de resisténcia do inimigo identificados, enfim, tudo minuciosamente estudado
pelos comandantes”.

A revista diferencia bem os lideres do movimento dos agitadores por eles
treinados, “gente humilde que vira instrumento na mao de lideres inescrupulosos”. E
deixa claro o envolvimento do presidente Lula com os lideres do MLST, através do
texto que mostra a ligagdo do presidente com Bruno Maranhdo. Também nas fotos
escolhidas essa relagdo € evidenciada, numa foto em reunido no Palacio do Planalto em
que Lula recebeu os lideres do MLST. Na foto, estao todos sorridentes e descontraidos,
demonstrando intimidade.

Ainda ha um texto suplementar, com entrevista de uma ex-militante que fora
“espancada por revelar crimes dos sem-terra”, de acordo com a linha de apoio ao

titulo “surrada e ameacada de morte pelo MST”.

Veja 21/06/06
Edicao N°1961
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A matéria de maior destaque nesta edicdo de Veja ¢ “Os Voos da reeleicao”, que
ndo consta como chamada de capa. Nas trés paginas assinadas por Otavio Cabral, temos
um mapeamento do uso da maquina publica a favor de Lula nesse periodo pré-eleitoral.
A foto principal ¢ da inauguracdo de uma obra no Rio de Janeiro que, segundo a
legenda: “Inauguragdo de obra no Rio cujo terreno ainda nem foi comprado”. Na
imagem, Lula estd fazendo discurso acompanhado de muitos assessores e interessados
na tal inauguracdo, diante das ruinas de uma igreja, sem estrutura nenhuma de obras.
Parece que estdo no meio do nada. Na linha de apoio, explicita a intengdo da matéria:
“com sua campanha re-eleitoral de vento em popa, Lula viaja tanto quanto em ano nao
eleitoral. O abuso sdo as “inaugurac¢des-fantasma”.

Em um quadro, “A campanha de cada um”, Veja compara os primeiros cinco
meses do ano em que os presidentes Lula e FHC concorreram a reeleigcdo, 2006 ¢ 1998,
respectivamente. O “box” tem seu contetido negativo para Lula, pois mostra com
clareza os numeros bem superiores a FHC, como no item “quanto foi gasto em
publicidade”, onde o valor gasto por Lula j& ¢ bem superior a FHC e Veja ainda
acrescenta “até agora”, para reforgar a idéia de que os gastos ainda tendem a aumentar.

No corpo da matéria, mais expressdes que denotam descrenga nas agdes do
presidente-candidato: “a Petrobrés ainda sequer comprou o terreno”, “Lula inaugurou
uma intenc¢ao de obra”, e a incidéncia das palavras “inaugurar”e “lancar”.

Fecha a matéria com uma espécie de intimacao: “alguém tem que ganhar dele —

ouviu, Geraldo Alckmin? “

Veja 28/06/06
Edicao N°1962

Mais uma vez sem chamada de capa, a matéria principal de politica, da edigdo
nimero 1962, de Veja ¢ “Morre o petismo, nasce o Lulismo”, com quatro paginas,
escritas por Marcelo Carneiro e Jos¢ Eduardo. Abre com foto de Lula sorridente,
abanando, em um gesto tipicamente populista. Em baixo de sua foto, outros
personagens politicos famosos por seu carisma, fazendo gesto semelhante ao de Lula:
Hugo Chaves, Juan Domingo Perdn, Janio Quadros e Getulio Vargas, com a legenda,

“caudilhos de ontem e de hoje”.
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“Ao soterrar o petismo, desmoralizar parte do Legislativo e expor a
fragilidade das oposicdes, o escandalo do mensaldo ajudou a abrir espago para o
surgimento de um novo fendmeno no cenario politico brasileiro: o lulismo”.

A matéria afirma que a “popularidade do presidente [...], mantida mesmo apos
o lamagal de corrup¢cao que manchou seu governo, soterrou seus principais ministros
e revelou o estado de agonmia ética de seu partido, por si s6 ja evidenciaria o
fendmeno”. Além do mais, muitos prefeitos e governadores tucanos teriam “rendido-se
ao lulismo”

O texto usa de um tom dramatico para referir-se a Lula e at¢é mesmo ao
candidato Alckmin, em que “o abandono a que parece estar fadada hoje a candidatura
de Alckmin tem diversos precedentes historicos”. Alckmin aparece em uma foto,
apreensivo e com os dedos sobre a boca. Ja Lula tem mais uma foto sorridente, ao lado
de Aécio Neves e de Dona Marisa.

Ainda conta com um quadro, “a moda da casa”, comparando o lulismo com

outras correntes da América Latina, como o getulismo ou o peronismo.

Veja 05/07/06
Edi¢ao N°1963

A edicao de nimero 1963 de Veja traz na capa uma chamada para a matéria
principal em politica, com os dizeres: “ESCANDALO: A conexio do PT com a mifia
dos vampiros”. A chamada esta na parte superior da capa, a esquerda, e tem uma foto de
Delubio Soares.

A matéria de quatro paginas, “O Vampiroduto do PT” ¢ assinada por Diego
Escosteguy. Na linha de apoio, afirma que o ex-tesoureiro do PT teria ligagdes com a
chamada mafia dos vampiros. A foto que ilustra a matéria ¢ de Delubio trajando um
terno preto, assim como ¢ preto o fundo da pagina, exceto as partes que contém texto,
que possuem fundo branco. A manchete também é em branco, e ainda ha detalhes
graficos na matéria em vermelho.

A copia do depoimento a Policia Federal do empresario Sérgio Noschang

também ilustra a matéria, destacando a parte em que o empresario alega que um lobista,

em nome do PT, teria vindo lhe oferecer servicos relacionados ao Ministério da Saude.
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Na ultima pagina, o quadro “O achaque” traz uma transcri¢do de uma das conversas
telefonicas do lobista Laerte Corréa com o empresario Sérgio Noschang.

A matéria inicia explicando os escandalos dos vampiros: “fraudes”, “associa¢cdo
criminosa”, “funciondrios publicos corruptos, lobistas obscuros e¢ empresarios sem
escrupulos”, “a quadrilha”, “pode ter chegado a desviar a monumental cifra de 2
bilhdes de reais”. Sobre as negociacdes do lobista Laerte Corréa, ligado ao PT, nota-se
o uso das palavras “achaque” e¢ “tenebrosa”, e questiona o depoimento tomado pela
Policia Federal pela falta de informagdes conclusivas, utilizando da palavra
“curiosamente” no comego da frase. Também duvida da qualidade e neutralidade do
depoimento ao encerrar o texto, afirmando que o inquérito aberto possui “lacunas
impressionantes” e fecha o texto com a pergunta: “qual serd o motivo de tamanha
lacuna?”

Ao descrever uma conversa telefonica entre o lobista e mais um acusado de
envolvimento na mafia, usa frases proferidas na conversa para mostrar o carater da
ligagdo, como por exemplo, “nds vamos ganhar dinheiro dele”. Refere-se ao lobista
como “falastrao”.

Veja ironiza, ao descrever uma declaragao do lobista, em que este afirmava que
seus encontros com o ex-tesoureiro do PT eram apenas para tratar de assuntos de saude
para o governo: “sem demonstrar constrangimento com a estupenda informagao de que

o tesoureiro do PT cuidava da satde do governo...!”.

Veja 12/07/06
Edicao N°1964

A principal matéria sobre o governo Lula, na presente edicio de Veja, “O
elefante virou formiga” tem duas paginas, assinadas por Giuliano Guandalini, e fala da
inflagdo no Brasil desde o periodo militar. A ilustracdo, de um elefante pequeno, junto a
foto do presidente Figueiredo; um elefante grande, com as fotos de Collor e Itamar
Franco; e uma formiga, vista através de uma lupa, junto a Lula, caracterizam os indices
inflacionarios de cada periodo. As fotos dos presidentes, no geral, ndo estdo boas, ainda
mais a de Lula, onde ele aparece com o semblante assustado.

A matéria afirma que, se o cendrio de estabilidade alcancado desde o Plano Real
se concretizar, “o mandato de Lula serd o de menor inflacao da histéria”. Mas ndo em

tom de exaltacdo, tanto que, logo no paragrafo seguinte, Veja questiona: “como isso foi
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obtido? Num primeiro momento, depois da engenhosidade do Plano Real”. Fala dos
criticos da atual economia referindo-se a eles como “em sua maioria petistas”, numa
conotacao negativa.

Salienta a interferéncia dessa estabilidade econdmica como mecanismo de
redugdo da pobreza. “Curiosamente, economistas de institutos de pesquisa oficiais e nao
oficiais t€ém-se limitado a debater se o Bolsa Familia ¢ mais eficiente do que o aumento
do saldrio minimo na reducdo da desigualdade. Sobre a inflagdo, nadinha”. E credita
todo o crescimento dos saléarios, e conseqiientemente do poder de compra, ao Banco
Central, e ndo o associa ao governo diretamente. Encerra o texto lembrando uma frase
de Fernando Henrique Cardoso, responsavel pelo Plano Real, em que ele diz que “a
estabilidade ¢ como o oxigénio que respiramos: s6 nos damos conta de seus efeitos
quando estamos sem ele”. E exalta a estabilidade, associando-a assim a FHC, na frase
“¢ quase um milagre que essa nocao tenha se firmado de modo irreversivel no pais.
Celebremos!” E neutra para o presidente Lula, elogia a politica econdmica do seu Banco

Central, mas ndo exalta seu Ministro da Fazenda nem a sua figura.

Veja 19/07/06
Edi¢ao N°1965

A edicdo de Veja do dia 19 de julho de 2006 tem poucas reportagens de politica,
sendo que nenhuma ¢é sobre o governo federal, pois ha uma reportagem especial sobre o
Primeiro Comando da Capital, grupo do crime organizado que aterrorizou S3o Paulo
naquela semana. A reportagem tem 13 paginas, sendo que uma delas ¢ ocupada por um
dos itens dos “cinco pilares do crime”, o quinto pilar, “erros politicos”. O texto tem
apenas duas colunas, cedendo os nove centimetros da parte superior da pagina a uma
foto do Ministro da Justica, Marcio Thomaz Bastos, em reunido emergencial sobre os
ataques do PCC. Na foto,Bastos esta de costas, na cabeceira da mesa, como se a revista
quisesse passar que o governo esta dando as costas para a situagao de Sao Paulo. Na
legenda da foto, diz: “estados e governo federal brigam, o crime sai ganhando”.

No texto, a politica feita em torno da seguranca publica ¢ malvista e criticada.
Afirma-se que “manipular politicamente” a questdo ¢ “entregar a vitdria de bandeja
aos bandidos”. Também se diz que Lula e Alckmin entregaram-se ao jogo da

culpabilizacdo”, como que se martirizando para angariar mais votos: ‘“voavam
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inocuidades pelos ares”. Sobre as divergéncias entre governos federal e estadual,
ironiza, deixando claro que s6 ¢ ruim para a populacdo, sem se posicionar entre os
tucanos do governo paulista ou os petistas do Planalto. A revista ainda traz um pequeno
texto suplementar com “o que pode ser feito” onde, na primeira sugestdo, aponta:

“mudar o DNA dos politicos talvez seja a tarefa mais dificil”.

Veja 26/07/06
Edicao N°1966

A edi¢ao de Veja do dia 26 de julho de 2006 traz, na capa, sob uma tarja onde
diz “exclusivo”, a manchete sobre a mafia das sanguessugas, “a lista da vergonha”,
sobre um fundo branco, com as letras em preto e alguns detalhes em vermelho, como
uma bolsa de sangue abaixo da manchete, a direita da capa. Ainda na capa, lemos frases
com destaques da matéria, como “os nomes ¢ fotos dos 112 parlamentares acusados
pelo chefe da mafia”, e “a historia completa de como o ex-ministro da saidde Humberto
Costa ajudou a liberar dinheiro para os mafiosos”.

A matéria “Era pior do que se pensava” tem sete paginas, assinadas por Marcelo
Carneiro. Abre com foto do empresario Luiz Antonio Vedoin , algemado, com policiais
federais ao fundo. No subtitulo, “o chefe da mafia dos sanguessugas revela que seu
esquema corrompeu sessenta prefeitos e 20% do Congresso e adentrou o gabinete de
Humberto Costa”(VEJA, 26/07/06, p. 56).

Quadros informativos mostram o envolvimento de diferentes partidos em
nimero de parlamentares no esquema; o movimento que era feito do Congresso as
prefeituras para obter o dinheiro; duas paginas com o nome e fotos dos parlamentares e
ex-parlamentares citados; mais a lista preliminar de envolvidos, ocupando também duas
paginas, restando apenas uma coluna com texto; e mais a lista com os prefeitos que
teriam participado da operacdo, em um quadro ocupando mais de uma pagina.

O texto de Marcelo Carneiro reune as revelagcdes do depoimento de Luiz
Antonio Vedoin, e através de determinadas palavras, o carater critico da matéria se
evidencia. “[...] um dos maiores escandalos de corrupcao descobertos no pais”,
“suborno”, “trafico de influéncia”, “liberacio do dinheiro”, “pagamento”,

bR 1Y

“quadrilha”, “propina em dinheiro vivo”.
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Mostra a relagdo dos envolvidos no esquema com o ministro Humberto Costa e
o presidente Lula, inclusive o passo a passo do caminho percorrido pelo empresario para
viabilizar a propina.

Encerra a matéria em um tom de descrenca em relacdo a instituicdo do
Congresso: “as revelagdes levam a triste constata¢do de que a corrupgdo parece ter se
instalado no Congresso como um cupinzal subterraneo. Ele se dissemina em velocidade
atordoante, contaminando e corroendo cada centimetro sadio que encontra pela
frente. Em vez de extingui-lo, cada nova elei¢cdo parece fortalecé-lo. Os cupins apenas

revezam — e surgem com folego renovado. Pobre Brasil” (VEJA, 26/07/06, p. 63).

Veja 02/08/06
Edicao N°1967

A presente edicdo de Veja traz uma reportagem especial sobre a corrup¢io no
Brasil, visando, principalmente, o Congresso Nacional. Em “12 agdes para cacar os
corruptos”, Diego Escosteguy procura solugdes para a questdo proposta na linha de
apoio: “O que fazer para superar essa chaga?”. A matéria possui nove paginas e
consome boa parte da editoria de politica de Veja

Sobre o governo Lula, hd matéria de uma pagina, intitulada “Tem indio na
Suica?”, denunciando os gastos do presidente da Funai em viagens internacionais. Na
linha de apoio: “O presidente da Funai torra dinheiro publico em viagens
internacionais”. A foto do antropdlogo Mércio Pereira Gomes, presidente do o6rgdo,
ocupa os 12cm em trés colunas, no topo da pagina. Na imagem, parece que ele faz
gestos de quem esté se defendendo de acusagdes.

A ironia comum as denuncias da revista Veja € observada na segunda frase da
linha de apoio, onde se 1€ que a “aldeia” preferida do presidente da Funai ¢ Genebra, na

Suica. No primeiro paragrafo, afirma:

Seu principal objeto de estudo, no entanto, ndo t€m sido as
tribos do Alto Xingu ou de outras reservas indigenas. O que Gomes
vem examinando com afinco sdo os habitos dos moradores de
Genebra, na Suica. Para se aprofundar nessas analises, ja visitou a
cidade sete vezes desde que assumiu o 6rgdo. Em média, da uma

passada por 14 a cada cinco meses (VEJA, 02/08/06, p. 56).

328



D4 um tom de “passeio” as viagens do presidente da Funai, mesmo antes do
prazo dado pelo Tribunal de Contas da Unido para que o 6rgdo justifique suas viagens.
Ainda aparecem as palavras “desperdicio” ¢ mostra-se que o 0rgdo sofre uma “série de
deficiéncias”. Encerra o texto afirmando que “em vez de cuidar dos indios, a Funai € o

b

paraiso de antropdlogos como Gomes”(VEJA, 02/08/06, p. 56).

Veja 09/08/06
Edicao N°1968

A presente edicdo de Veja traz uma reportagem especial sobre a China. Sao 105
paginas que mudam o esquema da revista, deslocando alguns colunistas € modificando
algumas editorias, como a de politica, chamada na Veja “Brasil”. Nesta edicdo, as
poucas matérias sobre politica mesclam-se entre assuntos nacionais e internacionais, sob
o nome de uma nova editoria, “A semana”.

A principal matéria sobre o governo brasileiro ¢ dedicada “aos petroleiros, com
carinho”, e trata sobre os fundos de pensao da Petrobras. A matéria tem trés paginas,
sendo a ultima ocupada também pela coluna de Diogo Mainardi, restando apenas o
espaco de uma coluna da pagina para o texto. A matéria de Guiliano Guandalini , com
titulo irénico, critica a administracdo da Petrobras, esse “tiranossauro publico”.
Caracteriza a empresa como “simbolo da ineficiéncia estatal”.

A foto que ilustra a matéria ¢ de um navio-plataforma de exploragdo de petrdleo,
sob a legenda: “Exceléncia técnica a servigo de privilégios corporativos”. Ao lado, um
quadro, “O rombo da Petrobras”, com os numeros deficitarios dos fundos de
previdéncia da empresa, € o que poderia ser feito com esse dinheiro, que ¢ do Governo.
Uma foto de Lula, em visita a um estaleiro, ilustra a ultima pagina, sob a legenda
“Agrado aos companheiros petroleiros”, numa frase em que se pode entender que o
“Agrado” pode tanto ser a visita como o financiamento dos fundos de pensao,
associando o problema diretamente ao governo Lula.

Sobre os fundos de pensao, considera que sao “régios privilégios”, portanto um
“vicio a ser combatido”. A intengdo da em cobrir o “rombo” do Petros, fundos de
pensdo da Petrobrés, gerou polémica devido ao alto valor do investimento, 9 bilhdes de

reais, que bastariam, de acordo com Veja, para a constru¢do de quatro plataformas de
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petroleo ou duas refinarias, “investimentos que diminuiriam os gargalos produtivos do
pais e injetariam novo vigor a economia” (VEJA, 09/08/06, p. 56).

Chama o gesto da empresa, ironicamente, de generosidade, ¢ de “escandaloso”
os numeros terem tomado tal propor¢ao. Considera “descaso com o dinheiro publico”, e

r

diz que o Petros ¢ “deficitario e insustentavel desde que foi criado”.

Veja 16/08/06
Edicao N°1969

A edi¢do niimero 1969 de Veja traz uma série de reportagens sobre as eleigodes
de 2006 e o nordeste. Na capa, a manchete, sob a foto de uma mulher negra, segurando
seu titulo de eleitor: “Ela pode decidir a elei¢ao. Nordestina, 27 anos, educagcdao média,
450 reais por més, Gilmara Cerqueira retrata o eleitor que sera o fiel da balangca em
outubro” (VEJA, 16/08/06). Além das quatro paginas sobre o perfil do eleitor
nordestino, mais duas matérias abordam a tematica nordestina em relagao as eleigoes.

“O que vem depois da euforia”, discute o crescimento da economia do nordeste.
A matéria, seguindo a linha grafica do texto anterior, tem uma linha vermelha na
margem superior da pagina, e um pequeno mapa do Brasil no canto esquerdo da pagina
par. Ilustram a matéria fotos dos setores rentaveis da economia nordestina, com um
grafico, “Melhor que o Brasil”, com as estimativas de crescimento do PIB do nordeste,
maiores do que a média brasileira. Nas paginas seguintes fotos de mais fabricas e de
operarios trabalhando na Transnordestina, parte dos investimentos em infraestrutura que
devem ser ampliados. Na legenda, “A bolha pode estourar”, mostra-se um certo
ceticismo em relacdo ao crescimento da regido.

Na linha de apoio, abaixo do titulo em destaque, a frase: “A economia do
nordeste vive uma fase dourada, com aumento chinés no consumo...mas a festa pode
nao durar”.

A matéria prende-se aos investimentos das empresas privadas na regido, e afirma
que “ha um clima de euforia entre o empresariado da regiao” (VEJA, 16/08/06, p. 58).
Palavras como “saldo positivo”, “crescimento”, e “lucratividade”, sdo recorrentes na
matéria. Numa segunda parte da matéria, contudo, alerta para a falta de investimentos, e
que o crescimento ¢ devido ao aumento de consumo possibilitado pela transferéncia de
renda dos brasileiros que pagam impostos, em forma de programas assistencialistas

como o Bolsa Familia. “Ninguém discorda de que a vida material dos nordestinos esta
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melhorando a cada ano. O que se discute ¢ se essa mudanca de patamar ¢ sustentavel
sem as injecoes de dinheiro dos brasileiros que trabalham e pagam impostos”
(VEJA, 16/08/06, p. 59).

A outra matéria da série ¢ “Reféns do assistencialismo”, de Alexandre
Oltramari, com duas paginas. Na foto, uma fila a espera do Bolsa Familia, e na legenda:
“Drama que ndo acaba. Multiddo espera para receber o beneficio no Maranhdo: ¢
preciso muito mais para que a esmola um dia tenha fim”. E na linha de apoio, afirma:
“Apesar de seu tremendo impacto, o Bolsa Familia falha ao nao abrir uma porta de
saida da miséria” (VEJA, 16/08/06, p. 60).

Inicia a matéria mostrando a pobreza da cidade de Serrano do Maranhdo, em
contraste com “um recorde curiosissimo. [...] ¢ a cidade com maior percentual de
populagdo registrado no Bolsa Familia” (VEJA, 16/08/06, p. 60). O reporter revela o
numero de beneficiados na cidade, e atenta para o fato do nimero ser maior do que o
nimero de habitantes da cidade registrado no ultimo censo. “Serrano do Maranhdo ¢ a
prova viva do impacto monumental que o dinheiro dos brasileiros que trabalham e
pagam impostos tem na vida de quem recebe ajuda” (VEJA, 16/08/06, p. 60). E a
segunda vez que a frase em destaque aparece na matéria, sendo usada ainda mais duas
vezes.

A matéria ¢ direcionada para o mal que faz a dependéncia do Bolsa Familia,
como ja observamos no titulo, “Reféns do assistencialismo”. Diz que o programa atua
como “uma armadilha que, tal como uma esmola, ndo lhes abre caminho para um
futuro auténomo”. (VEJA, 16/08/06, p. 60). Questiona a funcionalidade do Bolsa
Familia, afirmando que “o sucesso de um programa social ndo se mede pelo nimero de
beneficiados que ingressam nele, mas pela quantidade que sai” (VEJA, 16/08/06, p. 60),
e diz que o programa ‘“opera como um soro na veia econdémica das cidades pobres
porque as mantém vivas mas ndo as liberta do ciclo de miséria-assisténcia” (VEJA,

16/08/06, p. 60).

Veja 23/08/06
Edicao N°1970

A presente edi¢do de Veja traz na capa a chamada “PB, Partido do Botox” e

matéria especial sobre as eleicdes e as mudangas no visual dos candidatos. Chama

(13

atencdo, ainda na capa, para as intervengdes feitas por Lula, com a chamada: “Veja
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confirma que até Lula aderiu”, com uma simpatica foto do presidente. Ainda na capa, ha
a chamada para a matéria principal da editoria “Brasil”, “Mafia dos sanguessugas. Em
entrevista exclusiva, Vedoin entrega mais nomes de sua lista”.

Com trés paginas, a matéria de Marcelo Carneiro foi feita a partir de uma
entrevista com Luiz Antonio Vedoin, empresario que armou o esquema das
ambulancias. “O corruptor” traz novas informagdes ao escandalo das ambulancias, e
envolve ainda mais o Executivo: “[...] disse que o lobby do petista Cirilo (José¢ Airton
Cirilo, dirigente do PT no Ceara), nao se limitou a pasta da Satude: chegou também ao
Ministério das Cidades e ao das Comunicagoes, além do BNDES e da Petrobras”
(VEJA, 23/08/06, p. 66).

Sobre o esquema, nota-se o uso de expressdes como “propina”, “implodiu o
Congresso”, “trafico de influéncia”, “esquema amplo de corrup¢ao dentro do

29 <¢ 99 ¢¢ 2 €6

Congresso”, “armar licitacdes”, “liberaciao de dinheiro”, “negociata”, “suborno”.

A relagdo com os demais orgdos do governo citados ¢ apenas mencionada pelo
entrevistado em uma das perguntas, sobre a negociagdo com o Ministério da Saude. O
tom de dentincia, colocado no inicio da matéria, forga a interpretacao da declaracao do
entrevistado, que afirma que ndo realizou negdécios com BNDES e Petrobras, mas que
no Ministério das Comunicagdes ouve a libera¢do, ¢ no das Cidades o Ministro, na
época Olivio Dutra, ndo teria despachado o negocio.

Na ultima pagina, ha um texto suplementar, de seis centimetros por trés colunas,
sob o titulo “Nove dias de confissdao”, com foto do advogado de Vedoin, falando sobre a
origem da investigagdo do “mais abrangente esquema de corrup¢do de que ja se teve

noticia no Congresso” (VEJA, 23/08/06, p. 68).

Veja 30/08/06
Edicao N°1971

A edicdo numero 1971 da revista Veja traz um especial de nove paginas sobre as
eleigdes de 2006. Na editoria “Brasil”, a principal matéria sobre o governo Lula ¢ “Um
Lula como nunca se viu”, de trés paginas, escritas por Thais Oyama. A matéria promove

o livro Viagens com o Presidente, dos jornalistas Eduardo Scolese e Leonencio Nossa,

que “mostra a face nada protocolar do petista” (VEJA, 30/08/06, p. 76).

332



A matéria ¢ composta de quadros com trechos do livro; sdo nove passagens com
situagdes acompanhadas pelos jornalistas, “as dezenas de viagens internacionais”, que
denunciam um Lula diferente da imagem transmitida aos eleitores. “[...] Descreve um
Lula vaidoso” e “propenso a ataques de furia”. Conta algumas das dificuldades dos
jornalistas setoristas do Palacio do Planalto, devido ao ‘“constante desprezo
presidencial” (VEJA, 30/08/06, p. 78).

Ao fim do texto, a jornalista critica o livro, caracterizando-o como “superficial”,
com excesso de episddios banais, mas da mérito aos autores, pois o livro “observa Lula
pelas frestas — e o que se v€ a partir delas surpreende ¢ diverte” (VEJA, 30/08/06, p.
78).

Veja 06/09/06
Edicao N° 1972

A edi¢do numero 1972 de Veja traz como matéria principal, dentro da cartola
“Brasil”, Eleigoes 2006, uma matéria de Otavio Cabral, “Uma nova carta aos
brasileiros”. Na matéria de cinco paginas, dividindo a ultima com a coluna de André
Petry, o jornalista faz uma avaliagdo do programa do PT para o segundo mandato, e
conclui, na linha de apoio: “cotejando-se o programa de governo feito pelo PT com os
discursos de Lula, a conclusao ¢ clara: o presidente ¢ melhor que o partido”.

Abre com uma foto de Lula fazendo um discurso, em frente a bandeira do Brasil,
em uma foto que ocupa mais de uma pagina. Na legenda: “clareza sobre o rumo da
economia”. Ao longo da matéria, quadros comparam os dois discursos em relacdo a
temas importantes, como reducao de impostos e corte de gastos. Nos comentarios, Veja
da razao a Lula: “o presidente esta certo”.

A “Nova carta aos brasileiros” seria o conjunto de declara¢des que Lula vem
dando em seus discursos, semelhante a carta publicada em 2002, quando se
comprometeu em “manter a racionalidade econdmica e a normalidade democratica”.
Afirma que Lula vem fazendo seus discursos “com simplicidade”, “foi cristalino”, que
ha “sensatez na economia ¢ maturidade na politica”, e que “¢ um bom sinal que o
presidente seja independente do partido™.

Sobre o programa de governo do PT, “peca andégina, vaga e genérica”,
“colagem de imprecisdes”, “¢ uma peca tao aérea e tao imprecisa que fica devendo em

clareza até mesmo as 88 paginas da proposta apresentada por Lula na campanha
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presidencial de 2002”. E comparando com os discursos de Lula, “fica 6bvio que Lula
tem idéias mais claras ¢ mais sensatas|...]”.

A matéria ainda narra uma situagdo em que, para o jornalista de Veja, a
dicotomia ¢ clara. Em um discurso para a Associagao Nacional de Jornais, Lula fez a
defesa da liberdade de imprensa. No mesmo dia, seu assessor, Marco Aurélio Garcia.
Coordenador da elaboragdo do programa do PT, afirmou que no Brasil existem
“deformadores de opinido e ndo formadores de opinido”, acusando algumas esferas da
sociedade de “golpistas”.

Uma das justificativas para a diferenga nos discursos seria o distanciamento do
presidente e o partido devido ao mensaldo.

Termina o texto abordando o tnico ponto de convergéncia entre os discursos do

presidente e o programa de governo do PT, quando ignoram a existéncia de escandalos.

Veja 13/09/06
Edi¢do N° 1973

A presente edi¢ao de Veja traz a reportagem “Foi o PT quem pegou”, com uma
dentncia de uso da maquina publica na campanha. Na linha de apoio diz: “O governo
dé a sua versdo sobre o destino de quase dois milhdes de folhetos pagos com dinheiro
publico: foram entregues ao Partido dos Trabalhadores”. A reportagem tem trés
paginas, e ¢ assinada por Marcos Aith. Abre com foto de Duda Mendonga conversando
com Luiz Gushiken. Na legenda, “O publicitario produziu parte do material
investigado”. Na pagina ao lado, foto de Lula com ares de preocupacgao, e reproducdes
da capa dos folhetos. Na legenda diz: “Confusao entre Estado e partido™.

“Por quase um ano os desdobramentos do escandalo do mensalao ofuscaram um
mistério envolvendo as contas de publicidade da Presidéncia da Republica”. A frase que
abre a matéria dd o tom de dentncia do texto. Uma auditoria do Tribunal de Contas da
Unido percebeu a falta de comprovagdo de gastos da Secretaria de Comunicagdo e
descobriu-se que parte do material, propaganda do atual governo com criticas a
administracao anterior, ia direto para diretdrios do Partido dos Trabalhadores.

Nota-se o0 uso de expressdes como “superfaturamento”, “inadmissivel
confusio entre os interesses do governo e os de um partido politico”, “habito oficial
arraigado no Brasil”, “material eleitoral disfar¢cado de institucional”. Levanta-se a

hipoétese de “os servigos ndo terem sido executados e o dinheiro destinado a produzir
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material grafico teria sido simplesmente roubado”. E encerra, afirmando que “a opinido
publica estd no direito de ver no caso do sumico dos panfletos de propaganda do
governo os contornos de ilicitos muito mais sombrios do que aqueles que o ministro

Villaga [do Tribunal de Contas] parece querer esconder”’(VEJA, 13.09.06, p.50).

Veja 20/09/06
Edicao N° 1974

A edica nimero 1974 de Veja traz a matéria “A cartilha de irregularidades do
PT”, com duas paginas, escritas por Fabio Portela. “TCU [Tribunal de Contas da Unido]
abre processo contra o governo para investigar o sumico de cartilhas e intima Gushiken
a devolver quase 4 milhdes de reais aos cofres publicos”, € o que diz a linha de apoio.

Trés fotos ilustram a matéria: Ricardo Berzoini, Ministro Aguiar, do TCU, e
Luiz Gushiken. Ao lado da foto de Gushiken, algumas informagdes adicionais, em um
quadro: “os proximos passos do processo no TCU”.

Observa-se o uso de expressdes como “indicios de fraudes”, “o negocio foi
superfaturado”, “o partido teria usado para se promover junto a populagdo”, “o
imbroglio das cartilhas”. Explica as decisdes a serem tomadas pelo TCU e os valores

que o Tribunal pediu para os envolvidos devolverem aos cofres publicos, caso ndo

comprovem a impressao e distribui¢cdo das cartilhas da Secretaria de Comunicagao.

Veja 27/09/06
Edi¢ao N° 1975

A revista traz uma ilustragao do presidente Lula na capa, uma caricatura com os
olhos vendados pela faixa presidencial verde e amarela. Sem nenhum texto, nem
chamada de capa, apenas a ilustragdo do presidente, de terno preto e gravata vermelha,
sob fundo azul claro. A editoria “Brasil” ¢ toda sobre o caso do dossi€é comprado pelo
PT para prejudicar Jos¢ Serra, com 26 paginas, sete matérias € uma entrevista. A
abertura da editoria, sob o titulo “Um tiro no pé as portas da eleicao”, tem foto de Lula
apreensivo, ocupando uma pagina inteira, sob fundo preto. Na legenda, 1é-se: “Lula e a
corrupcao. Cercado de pessoas sem escripulos no Palicio, nos churrascos de
domingo, no seu partido, o PT, o presidente colhe os frutos amargos da complacéncia

com malfeitores”. Na pagina seguinte, hd um indice para as matérias seguintes sobre o
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escandalo, fazendo daquelas paginas uma espécie de caderno especial. As demais
paginas tém o fundo em branco, mas seguem com a faixa vermelha na parte superior. A
série de matérias inicia acusando o Partido dos Trabalhadores, e também o presidente
Lula. “Com seus métodos criminosos, o PT langou o pais em uma grave crise politica.
As vésperas da elei¢do presidencial, o partido cometeu uma violéncia ao tentar influir
nos resultados do pleito estadual paulista pela compra e divulgacdo de um dossié falso
sobre adversarios. [...] Lula € o patrono da desastrada compra com dinheiro sujo do
falso dossi€” (VEJA, 27/09/06, p. 59).

Ainda no texto de abertura, a revista sentencia os envolvidos: “o crime foi
descoberto”, “tragicos resultados potenciais”, “rica trajetoria de delinqiiéncias”, “fruto
do desgoverno”, “militantes petistas contaminados pela notoria auséncia de ética e
moral”, “delituosa sopa primordial”.

A matéria que segue, “O v6o cego do petismo”, sete paginas, de Alexandre
Oltramari, mostra a relagio direta dos petistas envolvidos com o presidente Lula. E
ilustrada com uma foto no interior de um avido, em 2002, onde Lula encontra-se
acompanhado de Aloisio Mercadante, José¢ Dirceu, Antonio Palocci, Freud Godoy, Bob
Marques e Gilberto Carvalho, todos acusados de envolvimento em algum escandalo do
governo Lula.

Na linha de apoio, Veja afirma que “o escandalo do famoso dossié€ revela que os
petistas envolvidos fazem parte do circulo intimo de Lula — e abre uma crise cujo
desfecho ¢ imprevisivel”. Descreve a acdo dos petistas nas primeiras paginas da matéria.
“uma dupla de petistas foi flagrada comprando”, “crise gravissima”, “entre confessos
e suspeitos”, “defenestrado pelo escandalo”, “estilhacos da crise”, “tatica”, “atacar
adversarios”. Faz uma cronologia dos fatos, “fulminante”. Trata com ironia a aparente
ignorancia por parte dos petistas envolvidos: “a falta de conexdao com a realidade dos
petistas ¢ preocupante: eles ndo conseguem enxergar nem mesmo um bolo de dinheiro
vivo no valor de 1,7 milhao de reais”.

Sobre o Governo Federal, afirma que “[...] o aparelho estatal foi tomado de
assalto por seus asseclas, cevados no banditismo partidario-sindical”. E sobre Lula, faz
criticas severas ao tratamento que da aos seus ministros e assessores envolvidos em
escandalos: “Lula acaba servindo como sinal verde, como autorizagdo tdcita para que
atos clandestinos ¢ irregulares sejam cometidos” (VEJA, 27/09/06, p. 66).

Em uma montagem, “Os buracos negros do sistema Lula”, Veja identifica

assessores € pessoas proximas ao presidente, suspeitos de integrarem acdes de

336



corrupgao. Sao fotos s6 do rosto dos acusados, ao redor da imagem de Lula, remetendo
ao sistema solar. A reportagem faz uma cronologia a partir da prisdo de Valdebran
Padilha e Geldimar Passos, o que levou a Policia Federal a descobrir que petistas do alto
escalao estariam ligados ao dossi€, chegando as demissdes de Freud Godoy, assessor
especial de Lula, na segunda-feira, at¢ o auge das demissdes na quarta, quando caiu
Ricardo Berzoini, coordenador da campanha de Lula. Um quadro, “Os grampos da
negociata”, mostra transcri¢des de ligagdes telefonicas de Luiz Antonio Vedoin sobre as
negociagoes do dossi€, em que fala com Valdebran Padilha, petista que fez o intermédio
da compra do dossié contra o PSDB, e Expedito Afonso Veloso, diretor do Banco do
Brasil, que negociou o material. As conversas ocupam a metade inferior de trés paginas
da matéria, confirmando as informagdes passadas para o leitor pela reportagem. Na
ultima pagina, o quadro, “Sob as barbas de Lula”, um desenho do Palacio do Planalto

para identificar a proximidade dos assessores envolvidos no esquema em relacao a Lula.

Veja 11/10/06
Edicao N° 1977

A edicdo nimero 1977 traz, dentro do especial “Brasil Elei¢des 20067, uma
matéria de trés paginas, de Otavio Cabral, sobre a campanha de Lula no segundo turno,
intitulada “Agora ¢ com a maquina”. A capa de Veja ¢ ilustrada com a foto do candidato
Geraldo Alckmin, sob o titulo “O desafiante”, e a matéria principal, “O fenomeno
Alckmin”, dedica oito paginas ao candidato. Em preto e branco, apenas com alguns
graficos em vermelho ou amarelo, a capa e a matéria dao destaque ao tucano, avaliando
suas chances de vitoria sobre Lula no segundo turno. Ainda hd mais uma matéria, de
trés paginas, “Como seria a economia de Alckmin”, dando mais espago favoravel ao
presidenciavel.

A matéria traz, na linha de apoio, consideracdes sobre o presidente: “atordoado
com o segundo turno, o candidato Lula engoliu o presidente Lula — ¢ a campanha
engoliu o governo”. H4 uma foto de Lula ocupando toda uma pagina da matéria, com o
semblante preocupado e pensativo, olhando para cima. Na legenda, os dizeres: “Paz e
amor. Preocupado com a derrota, Lula retoma o figurino ‘Lulinha paz e amor’ que deu
certo em 2002

O texto inicia relatando a perplexidade em que Lula e os membros da sua

campanha ficaram ao saber que haveria segundo turno. Narra o planejamento da festa e
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do discurso da vitoria, e as confusdes causadas pelo candidato-presidente, presidente-
candidato. Afirma que a campanha para o segundo turno “comecou no tranco, porque
ndo esperava ter de disputar”. Mostra um Lula surpreso com a derrota, e sem saber
como reagir.

Na tultima pagina, fotos dos ministros em reunido para decidir os rumos da
campanha. Na legenda, uma frase de Hélio Costa, das Comunicagdes: “Se Alckmin
ganhar, todos nos estaremos na rua” (VEJA, 11/10/06, p. 58), como motivacdo para o

trabalho a ser feito.

Veja 18/10/06
Edi¢ao N° 1978

Veja de nimero 1978 traz na manchete de capa: “Dossi€gate. Limpeza de alto
risco. A operagdo para encobrir a origem do dinheiro pode ser ainda mais devastadora
para o governo”. Na capa, a imagem da mao usando luvas de borracha, segurando um
pano, como se estivesse limpando a marca de uma pegada, pegada essa que tem na sola
e no salto do sapato a imagem de ddlares e reais.

Em reportagem de oito paginas, do jornalista Marcos Aith, Veja anexa novos
fatos ao escandalo do dossié contra o PSDB. Tendo o assessor especial de Lula, Freud
Godoy, como principal personagem, a matéria “Um enigma chamado Freud” confirma a
ligacdo estreita entre Godoy e o presidente Lula, como assessor e seguranca da familia.
Acusa o PT de realizar as negociatas criminosas € sugere mais crimes eleitorais.

Abre com foto de Freud Godoy dentro do carro. A foto ocupa mais de uma
pagina inteira. Na outra pagina, uma foto menor de Gedimar Passos, preso pela Policia
Federal. A reportagem comeca falando sobre a “operacdo abafa”, feita para tentar
encobrir as conseqiliéncias da compra do dossié. “A apuragdo dos reporteres de Veja
mostra que a operagdo abafa seguiu um padrdo mais ou menos constante na cronica
policial do governo petista. Primeiro se comete um ilicito ¢ depois se seguem outros
ainda mais demolidores na tentativa de encobrir o primeiro”(VEJA, 18/10/06, p.45).

A matéria apresenta ainda quadro informativo: “Por que a descoberta da origem
do dinheiro do dossié pode complicar a vida de Lula”, com as imagens das pilhas de
dinheiro apreendidas com Freud Godoy, e destacando as informacdes que levam ao
crime eleitoral. Veja aborda o caso justamente pelo viés do crime eleitoral, esperando a

cassacdo da candidatura, ou at¢ mesmo do diploma, se empossado no cargo. Em
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resposta a pergunta que da titulo ao quadro, Veja afirma: “Porque todos os fatos e
versdes até agora apontam para o cometimento de crime eleitoral, cuja pena ¢ a
cassacdo do registro da candidatura do envolvido — neste caso, o presidente Lula — ou a
perda do seu mandato” (VEJA, 18/10/06, p. 47).

E ilustrada com fotos de Alckmin e Lula em um debate, o primeiro acusando, € o
presidente se defendendo. Na pagina seguinte, mais um quadro, “De autores a vitimas”,
com os fatos e o contraponto de PT, que Veja chama de “Como o PT tenta distorcé-los”.
Foto do Ministro da Justica, Marcio Thomaz Bastos, “o guerreiro de Lula”, e de José
Dirceu e Jorge Lorenzetti, “a dupla do barulho”. Na mesma pagina, ha uma reprodugao
de dentincia de que Freud teria se encontrado com Gedimar “nas dependéncias da PF. A
superintendéncia da instituigdo nega o encontro. Policiais o confirmam” (VEJA,
18/10/06, p. 49). Ainda ha mais duas fotos, uma do tesoureiro do PT, Paulo Ferreira, e

outra de Lula, em meio a populares, com Freud ao fundo, fazendo sua escolta.

Veja 25/10/06
Edicao N° 1979

A edigdo de niimero 1979 de Veja traz na capa a imagem do filho de Lula, Fabio
Luis Lula da Silva, o Lulinha, sob a manchete: “O ‘Ronaldinho’ de Lula”. O titulo da
matéria € em alusdo a frase proferida pelo presidente Lula, em entrevista ao programa
Roda Viva, da TV Cultura, ao falar sobre a carreira do seu filho.“Por que ndo pode todo
mundo ser o Ronaldinho” intitula as oito paginas da reportagem de Alexandre
Oltramari. Ainda na capa, a linha de apoio diz: “Os dons fenomenais de Fabio Luis, o
Lulinha, s6 apareceram depois que o pai chegou ao Planalto”. Atrds da foto de Fébio a
imagem de seu pai, em preto e branco, usando oculos, observando o filho.

Na linha de apoio do titulo, “porque nao pode todo mundo ser o Ronaldinho”,
“eis a explicacdo do presidente para o tremendo sucesso de seu filho Fabio Luis, que
coincide com o mandato presidencial do pai”. Abre com imagem semelhante a capa:
Lula no fundo da foto, em preto e branco, e Fabio Luis, em cores, a frente do pai, com o
rosto parecendo assustado. Na legenda: “Bons de TV. Em um ano, Lulinha saiu do
emprego de 600 reais para virar fenémeno das comunicagdes”. No texto afirma: “Lula
tem demonstrado o orgulho que sente pelo sucesso de seu filho”. Veja faz questdo de

chamar Féabio de Lulinha, mesmo advertindo, no inicio do texto, que ele detesta ser
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chamado assim. Sobre os negdcios de Fabio Luis, considera-os “extraordinarios”, e usa
outras palavras que caracterizam o tom de deboche empregado por Veja.

A reportagem vai atrds de dados sobre a ascensdo profissional de Lulinha, que
coincidiu com a chegada do pai ao palacio do Planalto. Através de informagdes
sigilosas, Veja chega a detalhes das transagdes com a Brasil Telecom e a Telemar, sobre
o lobby que Lulinha fazia no Paldcio do Planalto para beneficiar as empresas que
investiam na sua, a Gamecorp. Traz detalhes da relagcdo do filho do presidente com
lobistas de Brasilia, envolvidos em negociatas criminosas, € empresarios do setor de
comunicacdo. Fotos da sede da Gamecorp, do prédio da Telemar, do Palacio do
Planalto, e de personagens que estiveram envolvidos na trajetoria profissional
ascendente de Lulinha, acompanham dois quadros que ainda compdem a matéria: “A
ascensao de lulinha durante o governo de seu pai”, com grafico mostrando a evolugao
de seus ganhos com o passar dos anos de mandato de Lula, e “O lobista mais enrolado

3

da republica”,com foto identificando Alexandre Paes dos Santos, lobista com ‘“uma

vasta ficha criminal”, que teria feito negdcios com Fabio Luiz.

Veja 01/11/06
Edi¢ao N° 1980

A presente edicdo de Veja traz na capa a manchete “Dois Brasis depois do
voto?”. As feigdes dos presidenciaveis sao compostas de pequenas fotos de eleitores
entrevistados por Veja. Sdo imagens neutras para os dois. Na matéria de dentro sobre
Lula, “Nem cassado nem impune” sdo cinco paginas, de autoria de Otavio Cabral.

Abre com uma simpatica foto de Lula cumprimentando eleitores, na legenda,
“alvo de graves denuncias, mas reeleito, Lula tem pela frente um horizonte de crises
para administrar”. Na parte inferior da pagina, o quadro, que ja vem desde a reportagem
anterior, com o voto de pessoas de diferentes estados brasileiros. Foto de um comicio de
Alckmin ilustra a matéria, assim como de personagens envolvidos no segundo mandato
de Lula.

A matéria reconhece a supremacia eleitoral de Lula, “Triunfo eleitoral”, mas
ndo deixa de lembrar dos problemas com corrupcao: “a biografia de Lula encolheu com

a erosao de seu pilar ético”.
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Veja 08/11/06
Edicao N° 1981

A presente edicao de Veja traz na capa o presidente Lula, sob a manchete “A
ultima Chance”. Na linha de apoio, 1é-se: “O primeiro mandato de Lula foi pifio... e
agora ele tem mais quatro anos para deixar um legado de grandeza”. Na foto utilizada, ¢
feita uma montagem em que uma camada da imagem envelhecida esta sendo retirada,
ficando embaixo a imagem nova e colorida de Lula, em uma expressao cansada,
olhando para o leitor.

A matéria “A encruzilhada”, tem oito paginas e abre com foto de Lula em seu
gabinete, caminhando, em referéncia ao titulo da reportagem. Na linha de apoio repete o
“desempenho pifio” da capa, mas contrapde, afirmando que “Lula mostrou que sabe o
qué e como fazer para governar bem o Brasil nos proximos quatro anos”. A reportagem
¢ assinada por Lucila Soares e Otavio Cabral.

Com foto de Dilma Roussef, Tarso Genro, de diferentes setores da economia, de
escolas, uma foto de George Bush, e no fim um quadro com os rumos da oposicao,
ilustrado por fotos de Jorge Bornhausen e de José Serra, Veja compila declaragdes de
Lula sob forma de um guia, com os sete principais compromissos para o segundo
mandato, a partir de declaracdes a imprensa. Sobre o presidente e sua reeleicdo, afirma
que houve “formidavel respaldo popular”, e quanto ao segundo mandato, ha “chances
reais de representar um avanco para o pais”. Cada um dos sete compromissos vem
precedido de uma declaragdo do presidente a respeito. Ele fala de controle da inflacao,
estabilidade, abertura para o exterior, parceria com empresas, desburocratizagdo,
redugdo de impostos e ética. As declaragdes sao coerentes € os comentarios de Veja nao
muito criticos, mostram principalmente a dificuldade em manter e cumprir tais
principios. Concorda com Lula em todas as declaragdes, em algumas ressaltando que “o
presidente est4 coberto de razdo”. Apenas em relagdo a ética se mostra mais critica, mas

nao exatamente com Lula, pois estd mais direcionada ao PT.

O assalto indiscriminado aos cofres publicos foi o lamagal que
manchou todo o primeiro mandato de Lula. Conter a ousadia dos
“companheiros”, que erram sempre em beneficio do proprio bolso e
do partido, ¢ o grande desafio de Lula nos proximos quatro anos

(VEJA, 08/11/06, p.41).
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O texto que segue trata de algumas criticas ao presidente e das preocupagdes
para o segundo mandato. Destaca algumas questdes que Lula teria “negligenciado”,
como o “rombo da previdéncia social [...] um dos elementos que mais emperram a
economia do pais”. Chama a atencao para o bom desempenho da economia, mas faz a
ressalva para o envolvimento em esquemas de corrupgao e para o “viés totalitario” do
presidente.

Critica com énfase o PT: “com sua peculiar falta de generosidade politica e sua
arrogancia hegemonica, o PT também deixou claro que ndo pretende ceder espago no

governo para novos aliados”.

6.4 ANALISE PERCRUSTATORIA DE FRAMING EM EPOCA

Epoca 06/03/06
Edicio N°407

A edic¢do de Epoca do dia 6 de marco tem, na capa, uma ilustragio neutra que
ilustra a manchete “O que falta para o Brasil crescer”, com énfase nas palavras Brasil
crescer, na cor verde, para sobressair diante das outras e alinhar com a ilustragdo. A cor
da capa ¢ dada pelo verde, na ilustracdo do mapa do Brasil e das palavras em destaque
no titulo, sugerindo uma imagem positiva apenas no que interessa a matéria, no caso o
pais. No subtitulo, o tom da frase ¢ neutro, mesmo quando menciona o crescimento que
acontece na China e ne India, mas nio no Brasil.

A matéria principal da presente edicdo abre com a mesma manchete da capa, “O
que falta para o Brasil crescer”, e tem no subtitulo a frase “Lula prometeu o ‘espetaculo
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do crescimento’”. No corpo do texto, encontramos expressdes que denotam a
estagnacdo da economia brasileira, nas frases “Brasil apresenta desempenho econdmico
pifio”, “o desempenho da economia brasileira ¢ um fiasco”, “um verdadeiro desastre
que Brasil tenha 10 anos de desempenho fraco”, “como empurrar a economia para
frente”, “o Brasil continua patinandoe”, “por que ndo conseguimos crescer mais
rapido?”, “recursos que poderiam ser aplicados em crescimento acabam tapando

“

buracos do governo”, “o governo ¢ grande demais, gasta mal e investe pouco”, “a

carga tributaria ¢ altissima e distorcida”.
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Os gréficos utilizados ao longo da matéria para ilustrar a economia do pais
demonstram o fraco crescimento do Brasil em relagdo a outros paises.
Epoca 13/03/06
Edicao N°408

Com chamada no rodapé da capa da edigio de 13 de marco da Epoca, com o
titulo “Pizza na CPI: ninguém agiienta mais os politicos”, a reportagem “Sao todos
iguais?” aborda o descrédito dos politicos brasileiros ante a populagdo. Sao recorrentes
as expressdes como “méa fama”, “nio confia”, “ndo créem”. A matéria foi redigida em
funcdo das absolvigdes de deputados acusados de receber dinheiro através de Marcos
Valério. Ela ¢ ilustrada com fotos dos deputados e de suas familias comemorando, além
de fotos de algumas personalidades que deram seus depoimentos a revista, mostrando a
insatisfagdo com a politica no Brasil.

Ainda conta com expressoes ao longo do texto como “enfraquecimento geral da
forca politica no Brasil” e “o ceticismo com a politica”. O texto cita algumas
personalidades que tentaram ingressar na carreira politica, mas desistiram em fun¢ao do
descrédito, as mesmas que tém seus depoimentos em quadros ao longo das paginas.

Além dos quadros com os depoimentos, Epoca traz em destaque os nameros da
“ma fama” dos politicos e os resultados das CPIs. Para ilustrar a matéria, a revista conta
com fotos dos deputados e senadores envolvidos nos recentes escandalos. Nao ha

mengao ao Palacio do Planalto ou ao governo Lula.

/4

Epoca 20/03/06
Edi¢ao N°409

Na capa da edi¢do de 20 de margo, Epoca publica foto do candidato a
presidéncia, Geraldo Alckmin, como chamada para a matéria principal sobre as
eleigdes, de 10 paginas. No alto da pagina, acima do logo de Epoca, uma chamada para
a matéria principal sobre o governo, nesta edig¢do. “Palocci e a casa suspeita. O que esta
por tras do caso”, com foto do ministro, parecendo preocupado. A matéria, que ocupa

quatro paginas, a partir da p.42, ¢ intitulada “Quem esta dizendo a verdade?”, e traz foto
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do ministro Palocci, desdobrada em toda a primeira pagina e parte da segunda,
reproduzindo a mesma imagem da chamada de capa.

A reportagem inicia com referéncias a boa gestdo e as esperancas que foram
colocadas na economia brasileira, através de Palocci, com o uso freqiiente de verbos e
expressoes no passado, “ele foi a solug¢do da administracdo Lula”, “o ministro da
fazenda representou como que um suspiro de alivio”, “Palocci instantaneamente virou
uma espécie de garantia contra maluquices na economia”, “o homem sereno do interior
transmitiu serenidade”, etc. Ao citar o envolvimento com os lobistas de Ribeirdo
Preto, o texto ganha um ar de dramaticidade : “Palocci foi crescendo como um
problema para Lula”, “as palavras incisivas e nacionalmente marteladas do caseiro”, “o
valor do depoimento de Francenildo parecia inestimavel”. E nesse ponto que Epoca
divulga os valores dos extratos bancarios do caseiro Francenildo dos Santos Costa,
denunciando-o, como manobra da oposigio : “documentos aos quais Epoca teve acesso
sugerem que aquele valor pode, talvez, ser expresso em moeda corrente”. Segue uma
série de registros sobre as movimentagdes financeiras do caseiro, em que a revista
sugere descrédito em relacao as declaracdes de Francenildo na CPI. “No dia 16 de
margo, quando foi tirado o extrato, o saldo da conta era de R$19.662,35. “Nesse dia,
Francenildo depos para a CPI”. “Ele diz ser filho bastardo do empresario”, “o saque
teria sido”. As frases que repetem as declaragdes do caseiro a CPI tém esse tom de
descrédito. E ao falar de Palocci, a reportagem novamente elogia seu desempenho no
Ministério da Fazenda : “Palocci, cuja contribui¢do milionaria para a calma nacional
ha de cavar um lugar de destaque para cle na histéria recente do Brasil”.

A matéria ¢ ilustrada com fotos da casa em que eram feitas as negociagdes com
os lobistas. Também ha fotos da empresaria que agenciava mulheres levadas para a casa
do lago sul; do caseiro, Francenildo Costa; e foto do presidente Lula ao lado de
Palocci, em uma reunido. Nessa foto, apesar de estarem lado a lado, dissocia-se o
presidente do ministro, curvado em dire¢@o ao presidente. Esse estd olhando para o lado
contrario. A legenda confirma o distanciamento de Lula : “O presidente Lula agiu para
preservar o Ministro da Fazenda, mas ndo se compromete, caso as acusacdes contra
Palocci arrastem o governo para uma crise”. Ainda hd um quadro identificando os
lobistas de Ribeirao Preto.

Epoca 27/03/06
Edicao N°410
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Na capa da edigdo de 27 de margo, Epoca traz uma chamada para a matéria com
o candidato Geraldo Alckmin, “Lula ¢ o Anti-Lula. Quais as chances reais de Alckmin”.
A chamada ocupa o canto superior esquerdo da capa, acima do logo de Epoca, e traz
uma foto neutra do candidato tucano. J4 no corpo da revista encontramos uma matéria
intitulada “O inferno de Palocci”, que segue a matéria sobre Alckmin, e ¢ a principal
reportagem sobre o governo Lula desta edicdo.

Ocupando trés paginas, a revista inicia o texto relembrando a boa atuagdo do
ministro, mostrando que s6 agora ele sofre com denuncias que mancham sua reputacao.
“Em seus dias de fausto, no comeco do governo Lula, Palocci brilhou como uma
espécie de simbolo da estabilidade econdomica. Era o mocinho da histéria”. Ao falar
das dentincias contra o ministro, Epoca determina: “virou o alvo predileto da oposi¢do”,
“tornou-se o vilao que, derrubado, pode arrastar na queda o resiliente prestigio do
chefe”.

A revista ainda explica o porqué de ter publicado os extratos do caseiro na
edicao anterior, centrando boa parte da matéria nessas explicagdes € na importancia que
elas tiveram para mudar o rumo do escandalo. Também discute a importancia da
privacidade e sobre até que ponto o fato ¢ publico e notdrio, relacionado principalmente
com a vida privada de Palocci, e ndo aos extratos do caseiro : “A oposi¢do condenou o
vazamento de dados sigilosos e a invasdo da ‘vida pessoal e familiar’ do caseiro. Mas
até a semana anterior, eram os petistas que acusavam o caseiro € a oposi¢ao de se
intrometer na ‘vida familiar’ de Palocci” (EPOCA, 27/03/06, p.31).

Epoca 03/04/07
Edicao N°411

A presente edicdo de Epoca traz na capa uma chamada para a matéria principal
da editoria de politica. No canto direito da capa, vem uma foto do recém-nomeado
Ministro da Fazenda, Guido Mantega, com os dizeres: “Depois do furacdo. Mantega
traz riscos para a estabilidade econdmica?” A capa desta edicdo ¢ referente ao
documentario “Falcdo e os meninos do trafico”, sem dar muito destaque para o
afastamento de Palocci, j4 que apenas a nomeac¢do do novo ministro ganhou um

pequeno espago na capa da semana.
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A matéria “O terceiro governo de Lula” tem trés paginas, assinadas por Murilo
Ramos, e discorre sobre a dire¢do do governo Lula com o novo Ministro da Fazenda,
Guido Mantega. Na linha de apoio, “Sem Palocci, o presidente precisa agora provar ao
mercado que Mantega ¢ capaz de segurar a onda”.

A matéria prende-se por muitas linhas nas preocupacdes do presidente Lula.
“Sem Palocci, Lula teme se tornar o alvo principal da oposi¢cao”, “Lula abriu mao de
escolhas pessoais e nomeou técnicos” e “reclamou da falta de intimidade com boa parte
dos ministros que o acompanhara nos proximos meses”.

Sobre Mantega, afirma que ele ¢ da “turma da gastanga”, que junto com a
ministra Chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff, apéia um maior montante para
investimentos, em contrapartida & opinido de Palocci, que preferia um “controle fiscal
rigoroso € uma suave queda de juros”. E diz que, “no primeiro teste do novo ministro, o
resultado foi moderado” e que o ministro tem freqilientes “tropecos verbais”. De
acordo com Epoca, “sua chegada a Fazenda representa uma mudanca de escola”, por ser
economista formado pela USP, que rivaliza com a PUC Rio, hegemdnica no cargo
desde o periodo FHC. E encerra a matéria com a frase: “A questdo € se tera espago e
poder para agir de forma diferente. Tudo indica que nao”. Descrédito com o atual
ministro, e muitas comparagdes que exaltam Palocci.

Ha uma foto de Mantega na primeira pagina, com o ministro chegando no
aeroporto, com a mala na mao, caminhando em direcdo a camera fotografica, e na
segunda pagina foto de um Palocci cabisbaixo, que contrasta com a primeira. Um

quadro ilustra quem ja saiu do governo para se candidatar em seus estados.

/4

Epoca 10/04/06
Edicio N°412

A presente edicdo tem, na capa, a imagem do presidente Lula na sombra, de
perfil, com fundo em amarelo, e os dizeres: “Ele agiienta? O impacto do caso Palocci
sobre Lula”. Chama a atencao o fato de a outra chamada de capa, para a matéria “A arte
e a ciéncia da felicidade”, ter uma figura sorridente ocupando o canto direito superior da
pagina, acima da figura de Lula na sombra. A matéria de capa, “A segunda onda”,
ocupa nove paginas, € ndo contém assinatura. Abre com foto de duas paginas, Lula a

sombra, com o Congresso ao fundo, com o tom azulado do céu. Na linha de apoio,
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“Primeiro, foi o mensaldo. Agora, o caso Palocci. A grande pergunta: quanto isso vai
afetar Lula?” Epoca segue o raciocinio utilizado na capa da revista, onde deixa para o
leitor o julgamento da questdo e tira a responsabilidade da revista, que aparentemente
mantém-se neutra em relagdo ao governo. Dividindo a capa com a foto da sombra de
Lula, hd um grafico com altos e baixos da popularidade do presidente, desde o inicio da
crise, que varia de 47% a 60%.

Faz elogios amenos ao presidente no inicio do texto: “o presidente Luiz Inécio
Lula da Silva e o PT perderam a aura de inocéncia quase romantica que parecia
distingui-los dos demais partidos no campo da ética”. Apresenta a situagdo politica de
Lula como um “quadro politico miseravelmente desalentador”, e que “a percepcao de
danos ruinosos para o seu prestigio se mostrou muito menor do que a realidade”.

O texto foge do tema proposto a partir da metade da quinta pagina, € apenas no
ultimo paragrafo o retoma. Registre-se a grande quantidade de fotos e “boxes”
informativos nessas primeiras paginas. Narra os episodios que teriam tentando abalar o
governo Lula de forma direta e neutra, assim como narra o caso Palocci. Compara-os
com o caso Watergate, nos EUA, em 1974. Conta também com as declaragdes de
antropologos e cientistas politicos para analisar o caso, o possivel “Lulagate”. Da
espaco hd uma reflexdo sobre “o padrdo ético dos politicos e sobre a necessidade de
amadurecimento das institui¢des e da midia no Brasil”. “A sucessdo de escandalos
proporcionou diversas situacdes(...) mas foram desmentidas cinicamente pelos
acusados”. Fala do impeachment de Collor e da dificuldade que o Congresso brasileiro
tem para decidir sobre leis eleitorais, com a burocracia e falta de vontade politica dos
deputados e senadores. “Com os holofotes concentrados na ridicula danca da deputada
petista Angela Guadagnin, ou na colegio de vestidos de Lu Alckmin, ndo sobra espago
— nem luz — para discutir idéias”, questionando o papel da propria midia da qual a
revista faz parte. Ainda fala da questdo do sigilo da fonte no jornalismo investigativo,
justificando porque a revista ndo revelou quem teria lhe fornecido os extratos do
caseiro, fato que repercutiu na crise Palocci. Relembra ainda Paulo Maluf, como
exemplo de “alvo dos ataques que vai ficando vacinado”, e compara com Lula: “estara
Lula vacinado contra dentincias de mau comportamento no campo da ética?”

Texto neutro, com algumas passagens favoraveis, outras criticas, comparagdes e

citagdes histdticas.
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Usa uma ilustracdo para demonstrar os “Flancos Abertos” de Lula, criticando,
mas sem muita for¢a, na terceira pagina. E a partir de entdo ndo ha mais fotos do
presidente.

Epoca 17/04/07
Edicao N°413

A edi¢ao de numero 413, de Epoca, traz na capa uma chamada, a direita, no
canto superior da pagina, com os dizeres “Ligdes do mensaldo. Como evitar que a
corrupcao domine a politica”. Na chamada, uma foto de Lula sereno, associando sua
imagem as li¢des.

A matéria tem como titulo “Um bom comeg¢o”, e conta com quatro paginas
escritas por Andrei Meirelles. Na linha de apoio, a explicacao para o titulo da matéria:
“A denuncia do Ministério Publico contra os 40 envolvidos no mensaldao deve ser
louvada. Mas € preciso muito mais para combater a corrupgao”.

Descreve a dentncia apresentada ao STF como “o mais duro documento ja
elaborado contra o governo Lula” Usa as palavras da dentincia do MP para manter-se
neutra em relagdo ao governo: “o procurador afirma que o governo abrigava ‘uma
sofisticada organizagdo criminosa [...]’”. J4 ao falar que a dentincia ndo cita Lula, Epoca
ndo faz alusdes diretas: “ao governo sobrou um tUnico conforto. A denuncia nao cita
pessoalmente Lula”.

A matéria centra-se em analises de como o pais pode escapar da corrupgao,
citando exemplos do resto do mundo e da historia recente do Brasil. Fala da reforma
politica e da necessidade de ser aplicada.

Epoca passa ao leitor que a denuncia do MP foi legitima e sem envolvimento
politico, ao afirmar que “[...] sempre resta aos petistas acusar a oposicao de distorcer os
fatos e de fazer julgamento politico. Nao da para dizer o mesmo do Procurador-Geral da
Republica. Ele foi escolhido pelo presidente Lula e contou com o apoio do Ministro da
Justica Marcio Thomaz Bastos™.

Ao falar em um possivel impeachment, sugerido pela oposicao, a revista deixa
claro que ¢ uma decisdo que necessita de apoio popular, mas que Lula tem mantido altos
indices de intencdes de voto, afirmando que “a maioria dos eleitores continua sob

influéncia dos bons resultados da economia”.
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No quadro “A quadrilha”, traz, no tergo inferior das quatro paginas, os principais
nucleos de denunciados pelo MP, identificados com fotos. Nao h4 nenhuma foto de
Lula ilustrando a matéria, apenas a da capa, que ndo o compromete, pelo contrario :

mostra um Lula preocupado e pronto para aprender as “licdes do mensalao”.

Epoca 24/04/06
Edicio N°414

A revista Epoca desta semana tem na capa um pequena chamada para a principal
matéria de politica da edi¢do, “Lula x FHC: O PT quer comparar os dois na campanha.
Faz sentido?”. A matéria, intitulada “Heranga Maldita?” tem trés paginas apenas, e
assinatura de Ricardo Mendonga. Tem na primeira pagina uma ilustracdo de Alckmin
olhando para um espelho, sob a forma da estrela vermelha do PT, segurado por Lula,
que reflete a imagem de FHC.

Usa a comparag¢do nos indices de rejeicao e/ou aprovagdo dos governos FHC e
Lula, evidenciando a vantagem de Lula. Reserva um paragrafo para analisar,
positivamente, a gestdo FHC, mas ressalva o fato de que “tudo isso deveria se traduzir
num grande prestigio perante os eleitores. Deveria.” E afirma: “Lula teve a sorte de
governar num periodo de crescimento mundial, em vez das sucessivas turbuléncias
que, vindas de fora, acossaram o Brasil na era FHC”. Lula seria “favorito quase
absoluto na elei¢do”. Julga o desempenho econdmico do governo Lula como “um copo
meio cheio e meio vazio’. Meio cheio porque “ao contrario dos progndsticos de muitos,
a economia ndo entrou em colapso”. E meio vazio porque o pais “sob Lula, ficou
claramente para tras entre os paises emergentes.”

A matéria questiona a estratégia da campanha de Lula ao apontar o alvo para
FHC, e encerra com Aloisio Mercadante, em uma foto sorridente e simpdtica, e seu
livro “Brasil: Primeiro Tempo™ sobre a gestdo Lula e suas realizagdes.

O texto da matéria ¢ neutro, inclusive algumas vezes falando excessivamente de
FHC. Mas tende a favorecer o atual presidente por trata-lo muitas vezes com palavras
extremamente amenas, sendo que as imagens favorecem o PT, como a escolha da foto
de Mercadante, e a exibi¢do de imagens do programa eleitoral do PT, privilegiando o

presidente, frente a ma foto de Alckmin na mesma pagina.

Epoca 1°/05/06
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Edicao N°415

A principal matéria de politica desta edi¢do de Epoca, “Quem precisa desse
irmaozinho?” tem trés paginas, assinadas por Marcelo Musa Cavallari e Isabel Clemente
e questiona a relacao do Brasil com a Bolivia de Evo Morales.

A foto que ilustra a matéria tem Lula ao lado de Nestor Kirchner e Hugo
Chavez, os ultimos sorridentes, e o presidente sério e apreensivo. Ainda hé fotos de uma
estacao de gas na Bolivia, do presidente Morales, do empresario brasileiro Eike Batista,
que deixou de fazer negoécios na Bolivia em funcdo da nova politica adotada por
Morales, e da revolta dos funciondrios bolivianos das empresas de gas.

A matéria abre afirmando que “os piores problemas que o presidente Lula
enfrenta em seu governo costumam vir dos proprios amigos”, desviando a possivel
parcela de culpa que o presidente poderia ter.

Fala da politica externa brasileira de forma elogiavel, dizendo que “se ha uma
area em que nio se pode acusar Lula de dar continuidade as diretrizes do governo
Fernando Henrique Cardoso, essa area ¢ a politica externa”. Ele “tratou de mudar as
prioridades do Brasil”. Como expressdes de aprovagdo, escreve “comecou bem”, e
“vitoria celebrada”.

Epoca 08/05/06
Edicao N°416

A edigdo de namero 416, de Epoca, tem na capa uma chamada com os dizeres:
“EVO, CHAVEZ E NOS: A lideranca brasileira na América Latina é desafiada”. A
matéria a qual se refere tem como titulo “Por que essa bofetada em no6s?”, sobre a
nacionalizacdo do gas da Bolivia. A reportagem conta com quatro paginas, escritas por
Marcelo Musa Cavallari, e tem como linha de apoio: “Com a nacionaliza¢do do gas da
Bolivia, Evo Morales e Hugo Chavez pdem em cheque a lideran¢a de Lula na América
Latina”. Os termos, aqui em negrito, também aparecem grifados na revista, para
destaque.

Tanto no titulo, quanto na matéria, transparece suavidade em excesso da revista,
em relagdo a acdo boliviana. Inicia o texto falando que Chavez ¢ uma das cem
personalidades mais influentes do planeta, de acordo com a revista Time, afirmando que

“a escolha da Time reflete o sucesso que Chavez vem obtendo”, e que “carismatico,
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Chéavez goza de enorme popularidade entre as camadas pobres”. Acredita que este seja
um perfil similar ao de Evo Morales, ja que este “seu radicalismo se mede mais pelas
atitudes que toma que pela veeméncia com que discursa”. Diz que a escolha do 1° de
maio (dia do trabalho) para a nacionalizagdo, foi “um gesto de efeito para cumprir a
promessa de campanha”, e que Morales representa “uma quebra de contrato
internacional”.

Epoca publica as tentativas do governo boliviano de sinalizar ao Brasil sobre o
que estaria fazendo, “iniciou-se uma negociagdo diplomadtica [...], 0 movimento nao
surtiu efeito”.

Na primeira pagina, foto de Chavez e Morales, como se o primeiro tivesse
mostrando alguma coisa ao seu pupilo, que feliz, sorria, observando. No canto direito da
segunda pagina, Lula, com o semblante de quem ndo esta numa situagdo agradavel, e
Morales atrds dele, sorrindo. Na legenda, diz: “o presidente boliviano Evo Morales
brinca com Lula depois de uma reuniao [...]”.

E neutra, mostra um lado ndo tio perverso de Hugo Chéavez quanto Veja, e as
criticas ao governo brasileiro se concentram na diplomacia, nos que sao nomeados pelo
presidente Lula, que ndo ¢ citado como traido, e sim como que deixado de fora da
lideranga.

Epoca 15/05/06
Edicao N°417

A presente edigdo de Epoca traz a matéria “Um pais sem energia”, de trés
paginas, assinadas por Murilo Ramos. A reportagem ¢ a de maior destaque dentre as
que envolvem o governo federal, e fala sobre os riscos do apagao, devido a interrupgao
do fornecimento de gas boliviano. “Ainda sem reagdo a bravata da pequena Bolivia, o
Brasil corre o risco de voltar a sofrer os efeitos nocivos de um apagdo”, € o que estd na
linha de apoio.

Traz foto do chanceler brasileiro, Celso Amorim, numa tentativa de explicar a
politica externa brasileira, com uma citacdo sua, ao lado da foto, e a legenda: “Muy
amigo: Amorim afirmou que as vezes Chavez causa desconforto ao Brasil”. Ha mais
fotos de usinas de energias alternativas no pais, Angra e um parque edlico, além de, na

ultima pagina, imagem de protestos contra hidrelétricas brasileiras e uma foto de Evo
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Morales, também com uma citagdo, segundo a qual a Bolivia ndo pagard indenizagao,
porque nao esta expropriando nada.

Dois quadros ilustrativos “Até onde vale a pena” e “Gés em alta”, informam o
gasto do gés boliviano no Brasil, ¢ qual o consumo do gas natural. Inicia a matéria
relembrando o apagdo de 2001, “periodo sombrio”, contornado com o uso do gas
boliviano, por iniciativa do governo FHC, politica que foi seguida “e até ampliada no
governo Lula”.

Reconhece que o Brasil teve uma “reagdo tibia”, mas fala em providéncias a
serem tomadas em seguida, por Celso Amorim, com confian¢a. “Em depoimento a
Comissdo de Relacdes Exteriores do Senado, Amorim disse que a politica externa
brasileira “nunca sera a do porrete, ¢ sim a da boa vizinhan¢a”. Mas afirmou que

Morales “teve uma atitude adolescente ao invadir a sede da Petrobras na Bolivia”.

Epoca 22/05/06
Edicao N°418

A capa e 30 paginas da edi¢dao de 22 de maio de 2.006 abordam os ataques do
PCC a cidade de Sao Paulo. Ha poucas matérias de politica, apenas de uma pagina, da
editoria “Brasil”.

“Quanto vale o PMDB?” a matéria questiona o que cada partido terd que fazer
para conseguir o apoio do Partido do Movimento Democratico, que “se tornou chave
em uma eleicdo que caminha para ser decidida no primeiro turno”.

Fala do apoio do PMDB como “fatias de poder”, que “acenam com
ministérios” e ‘“costuram uma alianca”, ¢ o partido como “maquina politica”.
[lustrando a matéria tem uma montagem com fotos de Alckmin e Lula acompanhados
de Orestes Quércia. Ao lado dos dois candidatos, hd um quadro com o que cada partido
oferece ao PMDB. O PSDB aparece em seu quadro com trés propostas, enquanto o PT
aparece com cinco, € mais concretas como presidéncias e ministérios ja decididos,
contra o apoio ou “papel central no governo”. A matéria tende a ser favoravel a Lula,
desde a linha de apoio que afirma que a “elei¢ao caminha para ser decidida no primeiro
turno.

Epoca 29/05/06
Edicao N°419
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A edigdo de nimero 419, de Epoca, traz a matéria “Faltou um Palocci” como
principal pauta da editoria “Brasil”. A revista afirma, na linha de apoio, que “o Brasil
mostrou que estd mais preparado para enfrentar as crises financeiras internacionais. Mas
falta alguém no governo que transmita tranqiiilidade”. As palavras “transmita
tranqiiilidade” estdo grifadas na revista, para terem destaque sobre as demais da frase.
[lustrada com fotos de Mantega e um assessor, ¢ do presidente do Banco Central
americano, também exibe a foto de uma plantacdo de algoddo representando as
exportacdes brasileiras beneficiadas pela alta do dolar.

A “turbuléncia” nas Bolsas de Valores do mundo inteiro caracterizaram “um
susto” para Epoca, trazendo de volta o “fantasma de uma crise financeira de grandes
propor¢des”. A revista ainda acredita que “o pais possa ter entrado em um periodo de
instabilidade econdmica depois de quatro anos de crescimento”. E afirma que “o pais
estd mais fortalecido”, mas que “a clpula econdmica estd mal preparada para lidar
com situagdes desse tipo”, afirmando categoricamente que “o pais sente falta de
Antonio Palocci”. Encerra dizendo que o que ha no mercado internacional ¢ apenas
uma especulagdo financeira, € ndo uma crise, contrariando o que dizia, no inicio da
matéria, para alardear o fato que o ministro Mantega “ndo fez esfor¢o para controlar o
estresse dos investidores”.

Epoca 05/06/06
Edicao N°420

A presente edi¢do de Epoca é especial, dupla, com reportagens sobre a Copa do
Mundo. O espaco para a politica ¢ reduzido, com apenas trés matérias sem muito
destaque. Sobre o governo federal, temos o texto “Comemorar o qué?”, criticando o
desempenho pifio da economia brasileira no ano de 2006, em contrapartida a
comemoracao de Lula, como observamos na linha de apoio do titulo: “O governo
festejou o crescimento de 3,4% do PIB. Mas o Brasil continua comendo poeira da
india”.

O texto ocupa trés paginas, assinadas por Leandro Loyola e Murilo Ramos,
ilustrada por setores da nossa industria, ao fundo e em fotos menores, assim como a
construcdo civil, comércio e recursos humanos brasileiros. Graficos informativos

ajudam o leitor a compreender melhor o crescimento econdémico em comparagdo a
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China, a India e a outros paises emergentes. Ainda conta com uma foto de Lula, para
ilustrar uma frase sua em que considera o crescimento do PIB uma “excelente noticia”.
Na foto, o presidente esta falando, com a mao direita apontada em direcdo ao leitor, e
parece simpatico.

O texto comec¢a com as informacdes do IBGE referentes ao crescimento da
economia brasileira Epoca salienta que “trata-se do melhor desempenho desde 1994,
quando o Plano Real derrubou a inflacdo [...]”. E ainda diz que “o governo e seus
aliados aproveitaram para soltar os costumeiros rojoes”, mas questiona: “sera que ha
mesmo tanto motivo para comemorar?” A revista informa todas as razdes pelas quais
a economia brasileira poderia ter crescido mais, em comparagéo com a India, e avalia as
razdes das atuais dificuldades do pais : “os gastos do governo, por sinal, sdo a segunda
razao para explicar as dificuldades de crescimento do pais”. Dentro dos gastos de
governo, esta o que chamam de “pacote de bondades”, algumas medidas
governamentais, como aumento do salario e refinanciamento de dividas agricolas, que
tém carater eleitoreiro e representam um peso enorme no or¢amento. A matéria encerra
com a conclusdo de que “ndo ha nada a comemorar”. E sutil, sem deixar de ser critica,
usando expressOes mais brandas, e ndo criticando duramente o crescimento pifio da
economia brasileira.

Epoca 12/06/06
Edicao N°421

A principal matéria politica sobre o governo Lula, nesta semana, edicdo niimero
421, ¢ “o aristocrata sem-terra”. Quatro paginas, de Matheus Machado ¢ Marco Bahé,
sobre o lider da invasao e da depredagao ao Congresso Nacional, na semana anterior. Na
linha de apoio, Epoca d4 o rumo da reportagem: “Quem é Bruno Maranho, o homem
que comandou a depredag¢do do Congresso Nacional que deixou 41 feridos”. Na frase,
as palavras “Bruno Maranhao” e “depredacdo” vinham destacadas em preto, enquanto
as demais estavam em cinza. Inicia o texto afirmando que “a onda comegou com um ar
de espetaculo” e descreve algumas acdes do MST para chamar a atencao da imprensa e
exigir alguma atitude dos governos. Logo comeca a descricdo do ato ocorrido no
Congresso Nacional, na terca-feira, dia 6 de junho de 2006. Para descrever a agdo,
- 29 ¢ 29 ¢

Epoca usa palavras como “depredaram”, “quebrados”, “armados com paus e pedras”,

e “rastro de vandalismo”.
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Entdo, Epoca comega um histérico da vida de Bruno Maranhio e sua ligagdo
com o Partido dos Trabalhadores e com o presidente Lula. “Bruno Maranhao e Lula sdo
velhos amigos”. E sobre Maranhdo, ressalva : “ele ¢ um militante sem-terra singular.
Nao mora em assentamentos rurais, nem passa suas noites debaixo de lonas de
pléstico”. “Quando ndo esta discursando contra o sistema capitalista, Bruno adora um
bom vinho importado e queijos finos”.

Sobre seus atos politicos, em toda participagio que teve, Epoca refere-os com as
palavras “clandestinidade”, “seqiiestros politicos e assaltos a bancos para financiar a
tal revolugdo”, e afirma que “em 1997, Maranhao organizou um racha interno do MST e
fundou o Movimento de Libertagdo dos Sem-Terra (MLST), organiza¢do responsavel
pelo quebra-quebra no Congresso”.

Sobre a proximidade com o governo Lula, afirma: “enquanto as invasodes ¢
ocupacoes dos sem-terra cresciam, as reagdes dos governantes oscilaram entre a
brandura, a incuria e a liberacdo de verbas para tentar acalma-los”. D4 muitos nimeros
dos repasses de dinheiro do governo para os sem-terra, como forma de apontar criticas
ao governo, comparando-os com os repasses do governo FHC, bem inferiores.

E critica ao governo no que toca a relagio do MLST com o PT, o que a
reportagem deixa muito claro, mas procura associa-lo principalmente a figura de Bruno
Maranhao.

No fim da reportagem, Epoca destaca a importancia da reforma agréaria, como
motivacao para o ato de vandalismo ocorrido no Congresso. “O que se viu na semana
passada pode ter sido apenas um ‘incidente’ carregado de violéncia. Mas também revela
um drama normalmente esquecido e que deve ser tratado sem demagogia: a questdo
agraria”. Com a declaragdo, a revista desqualifica a acdo como vandalismo puro e
simples.

A matéria ¢ ilustrada, nas duas primeiras paginas, com fotos da depredacao,
mostrando a destrui¢do e a violéncia dos agitadores. Ainda ha uma pequena foto do
presidente Lula com Bruno Maranhao, em uma reunido no Paldcio do Planalto, de
acordo com a legenda. Nas paginas seguintes, fotos da confortdvel casa de Bruno
Maranhao no Recife. Também ha registros de outras agdes do MLST, e um quadro -
“Invasdo premeditada” - com reprodugdes do video encontrado com o grupo, onde era
gravado o planejamento da invasdo ao Congresso.

/4

Epoca 19/06/06
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Edicao N°422

Mais uma vez, Epoca ndo da destaque as matérias de politica na capa. A edi¢io
nimero 422 traz uma matéria de trés paginas de Murilo Ramos, intitulada “R$40 bi?
Nao, Obrigado”, sobre o montante de investimentos que o Brasil vem perdendo devido
ao “descaso do governo com as agéncias reguladoras”. A expressdo ‘“descaso do
governo” vem grifada também pela revista, compondo a linha de apoio.

A matéria ¢ ilustrada com fotos de setores da economia que estdo sem regulagao
adequada por culpa do governo, como o petroleo, as rodovias e energia. Diante de cada
foto, ha um quadro com alguns dados, identificado com as palavras “sem comando”, no
petréleo ; “sem regras”, para as rodovias ; e “sem poder”, na energia.

Inicia a matéria explicando a fungao das agéncias reguladoras e como elas foram
estruturadas no Brasil. No paragrafo seguinte, ja4 comegam as criticas ao sistema: “as
agéncias reguladoras no Brasil sofrem de anemia”, “virou moeda de barganha politica
do governo Lula com o PMDB”, “sem o minimo de gente para tomar decisdes”,
“autonomia dos orgdos comprometida”, “estdo deixando de investir”, “prejuizo”,
“engordando o caixa do tesouro nacional”, “prejuizo”, etc.

Por fim, a matéria divide-se sobre os problemas das principais agéncias
brasileiras, com niimeros e dados precisos sobre os problemas enfrentados. Ainda ha um
quadro, na segunda pagina, “O custo do descaso”, somando o quanto o pais deixou de

investir em fun¢ao das agéncias.

Epoca 26/06/06
Edi¢iio N°423

A unica matéria de politica que faz referéncia ao governo Lula, nesta edicao, ¢ a
entrevista com o ministro Tarso Genro. Em duas paginas, afirma-se que “o PT aprendeu
uma dura licdo”. Apresenta perguntas amenas para o Ministro, sobre o programa da
campanha de Lula, sendo as Unicas perguntas sobre corrup¢ao, dispensaveis: “Depois
do valerioduto, como o PT vai cuidar das financas eleitorais?” e “O caixa dois vai
continuar?”

Epoca 03/07/06
Edicao N°424
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A edicdo numero 424, de Epoca traz, no corpo da revista, a matéria “Havera
segundo turno?”, de trés paginas, escritas por Leandro Loyola. Ilustrando, temos a foto
dos candidatos a presidéncia, na escala em relagdo as intengdes de voto de cada um.
Lula vem, naturalmente, com a foto de maior tamanho e os demais o seguem,
decrescendo o tamanho de suas fotos. Na foto, Lula aparece com o terno desalinhado,
mas estd fazendo um movimento de aceno ao publico, sendo o primeiro na ordem dos
candidatos, o que sinaliza que ele ¢ o nimero um, no topo da disputa, caracterizando,
entdo, uma boa foto.

Tanto na manchete como na linha de apoio, observamos um descrédito em
relagdo ao candidato Geraldo Alckmin, ao fazer as perguntas “havera segundo turno?” E
na frase “o candidato do PSDB Geraldo Alckmin cresce nas pesquisas € aposta que
conseguird levar Lula para um novo confronto. Sera?” Na frase, o nome Geraldo
Alckmin vem destacado em preto, quando as demais palavras estdo em cinza.

Ha também uma foto de Lula abragando populares, em uma cerimdnia do Bolsa
Familia, e a legenda relembra que solenidades como essa ndo poderdo mais ter a
participagcdo do presidente durante a campanha. Na ultima pagina, uma foto de FHC;
atras, vé-se José Serra e Geraldo Alckmin. Faz referéncia ao ex-presidente, na legenda,
como “aliado incomodo”, devido a estratégia de defender seu governo, que poderia vir a
beneficiar Lula, de acordo com Epoca.

Antes de iniciar o texto, a primeira pagina da reportagem abre com um quadro
“Para haver segundo turno”, trazendo os célculos e graficos das possibilidades (nesse
caso, poucas possibilidades) de Alckmin impedir que Lula chegue aos 50% dos votos.

No corpo do texto, mais descrédito em relacio a campanha de Alckmin:
“esbocou uma reagdo”, “Lula ainda lidera as pesquisas com folga e ¢ o favorito”, “sera
que tem alguma chance de derrotar Lula em um confronto direto?”, “os nimeros da
semana passada lhe devolvem — pelo menos — o direito de sonhar”, “caso consiga
convencer os eleitores e chegue ao segundo turno” e encerra o texto com a frase:
“mesmo que Alckmin perca — e esse ainda parece ser o cendrio mais provavel -, a
elei¢do tera servido para torna-lo um nome nacionalmente conhecido e para ampliar seu
alcance eleitoral. Nao seria, portanto, exatamente uma derrota”, ja dando como provavel

a derrota.
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Epoca 10/07/06
Edicao N°425

Na capa da edi¢do do dia 10 de julho de 2.006, Epoca traz uma pequena
chamada no canto direito superior: “Combate a corrup¢ao. O que o Brasil pode aprender
com outros paises”. A matéria no corpo da revista ¢ “Se eles podem, porque nés nao
podemos?”’ com quatro paginas, assinadas por Matheus Leitdo e Ana Paula Galli.

Na linha de apoio, a reportagem explica o foco da matéria: “paises como Chile,
Alemanha, Coréia e Peru triunfaram onde o Brasil falhou: punir exemplarmente casos
de corrupcao”. As palavras triunfaram, falhou, ¢ punir exemplarmente vieram em
negrito, destacadas das demais, na linha de apoio.

A reportagem usa exemplos internacionais para chegar a solugdes para o
problema brasileiro de corrup¢do. Compara os casos com os locais, dividindo cada
historia em uma pequena narragdo: “o que foi feito 14", “o que foi feito aqui” e “licdo
para o Brasil”. Relata o caso Waldomiro Diniz, associando-o a Lula, mas apenas a fim
de posiciona-lo no governo, como assessor de José Dirceu. Na sugestdo para o Brasil,
aponta uma melhora no sistema judiciario para os tramites em regime de urgéncia, mas
nada ligado ao Executivo. No caso da propina que gerou a CPI dos correios, Epoca
sugere que sejam reduzidos os cargos nomeados politicamente, além de pedir agilidade
a justica novamente. Sobre o caso do mensaldo, a sugestao ¢ a reforma politica e o fim
da impunidade, acdes ligadas ao Congresso Nacional, ¢ ndo ao poder executivo,
novamente. Para o caixa dois, a solu¢do seria restringir os gastos de campanha. As
sugestdes ndo sdo ligadas diretamente ao governo, por mais que os protagonistas dos
escandalos estejam ligados a Lula. Nao se cita mais o presidente em uma linha sequer

da matéria.

Epoca 17/07/06
Edi¢iio N°426

A edicdo do dia 17 de julho de 2.006 traz a matéria “Os 13 companheiros”, sobre
os aliados do Governo Lula, do atual e para o préximo mandato.

“Os 13 companheiros”, de Andrei Meireles e Ronald Freitas, com quatro
paginas, apresenta 13 aliados de Lula durante a campanha de 2.006, e possiveis

colaboradores em um segundo mandato. Ilustra com foto dos 13 personagens, além da
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estrela vermelha do PT, com o nimero 13 no titulo. As fotos, no geral, ndo favorecem
os aliados de Lula. Todos estdo gesticulando ou falando, muitos com a boca entreaberta.
As excecdes sao Ricardo Berzoini, que esta fazendo com a mao o “L” de Lula, e Aloizio
Mercadante, que esta com uma expressao tranqiiila e simpatica, em destaque na maior
foto da matéria, no meio das ultimas duas paginas.

Na linha de apoio os dizeres: “Quem sdo e o que pensam os aliados de Lula cuja
influéncia pode ser decisiva na campanha e em um eventual segundo governo”
(EPOCA, 17/07/06, p. 38). Na revista, as palavras “aliado” e “decisiva” vém destacadas
em preto, enquanto as demais palavras, na frase, estdo em cinza.

Sobre cada um dos “aliados”: Tarso Genro vem como “o mentor da agenda
politica”, e planeja “um projeto de reformas estruturais capaz de destravar o
desenvolvimento do pais”; Dilma Rousseff, “a gerente do Planalto [...], trabalha e
estuda quanto for necessario para dominar os temas em discussdao”; Marco Aurélio
Garcia. atua na politica externa, e mesmo reconhecendo que sua estratégia com a
Venezuela ndo deu certo, Epoca salienta que “[...] tem prestigio no Planalto [...]; suas
idéias agradam as alas mais a esquerda do PT”; Luiz Dulci, “Gnico membro do ntcleo
original de poder no governo que sobreviveu aos escandalos”; Luiz Marinho, “missao
de evitar que o movimento sindical crie problemas para o governo”, “amigo pessoal e
discipulo de Lula”; Guido Mantega, “visto com desconfianca pelo mercado
financeiro”; Ricardo Berzoini “tem a confianca de Lula”; Jodo Santana atua na area de
marketing ¢ ajudou o presidente a recuperar a popularidade depois do “mensaldao”; Jorge
Viana, “o curinga”, governador do Acre, “se hospeda no Palacio da Alvorada [...],
costuma ser escalado para discretas missdes especiais”; Aloizio Mercadante, “o regra-
trés”, “considerado um dos quadros mais qualificados do PT”’; Méarcio Thomaz Bastos,
“gestor de crises”, “interlocutor influente do presidente”; José Sarney ‘“ganhou a
confianga de Lula”, ¢ Renan Calheiros, “capacidade de negociagio” (EPOCA, 17/07/06,
p-38a4l).

Um texto suplementar a matéria vem logo abaixo, sob o titulo “Um estimulo a
corrup¢ao”, contra a nomeagao politica de cargos técnicos. O texto aborda o mau uso
desses cargos e a duvidosa capacidade de seus ocupantes. “Hé até uma chance de que os
indicados pelo partido sejam gestores integros, éticos e competentes. Mas, se a historia
serve de li¢do, essa chance é remota” (EPOCA, 17/07/06, p.41).

Apesar do texto suplementar, e de algumas palavras duras ao longo do texto,

como “escandalos”, e se afirmar que alguns dos aliados “enfraqueceram politicamente”,
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a matéria se poe a favor do presidente, mostrando muitos de seus projetos para o

segundo mandato, elogiando seus articuladores, até mesmo através de expressdes no

texto de duas colunas, antes de especificar cada aliado: “Lula ¢ o favorito para a
99 <¢

vitoria”, “caso se confirme a vitoria”, “Tarso Genro € uma das estrelas em ascensdo na

constelacao lulista”.

Epoca 24/07/06
Edi¢iio N°427

A edigdo numero 427 de Epoca traz, na capa, uma chamada para a matéria
principal na editoria de politica. Na capa, estéd escrito: “Sanguessugas: a lista inédita dos
petistas acusados” e no canto direito superior da pagina, uma lista amarela e a estrela
vermelha do PT, no canto. A matéria de Andrei Meirelles, “Os companheiros
sanguessugas?”, tem trés paginas, traz no titulo a palavra “sanguessugas” e o ponto de
interrogagdo em vermelho, destacados, ilustrada com fotos dos “petistas sob suspeita”,
dirigentes do PT denunciados pelo empresario Luiz Antonio Vedoin, nas duas primeiras
paginas.

Na linha de apoio, “o empresario que confessou liderar o esquema acusa petistas
e o ex-ministro Humberto Costa de envolvimento na mafia das ambulancias”, sendo as

palavras “petistas” e “mafia das ambulancias™ destacadas das demais.

A revista explica como chegou aos nomes dos dirigentes do PT (através do
depoimento de Vedoin), e usa as declaragdes do empresario para fazer as acusagoes,
usando um tom de duvida, que se pode notar também a partir do uso do ponto de
interrogagdo no titulo. E recorrente o uso de expressdes como “contou como teria
conseguido”, “suposto pagamento de propinas”, “ele disse ter feito”, “afirmou ter
conseguido”. E sempre lembrando, “segundo afirmou Vedoin”, ou “prossegue o relato

em juizo”.

A reportagem ainda ouve ou acusados, como o ex-ministro Humberto Costa e
seu chefe de gabinete, que negaram ter participado da negociata. No final do texto, o
jornalista sugere a participacdo de parlamentares petistas no esquema, devido a
declaragoes feitas por Vedoin a respeito, mas negadas pelos politicos acusados. E sugere
cautela ao fazer as acusagdes: “como os acusados negaram peremptoriamente todas as

afirmagdes feitas por Vedoin, elas devem ser encaradas com cautela até a conclusao das
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investigacdes”, Garante que “s6 o aprofundamento da apuracdo no Congresso ¢ dos
investigadores da Policia Federal e do Ministério Publico Federal respondera se as
declaragdes de Vedoin sdo verdadeiras” (EPOCA, 24/07/-6, p.30).

Epoca 31/07/06

Edicao N°428

A principal matéria de politica nesta edigdo ¢ “Uma oportunidade para os
politicos”, com trés paginas, de autoria de Guilherme Evelin e Leandro Loyola. O fundo
das duas primeiras paginas estd em preto, com o titulo em branco, e uma foto escurecida
de Luiz Antonio Vedoin, ao ser preso pela Policia Federal, iluminada somente no rosto
do acusado, com policiais ao fundo. Na legenda, os dizeres: “Delagdo. A memoria e a
organizacao dele impressionaram os investigadores”. Abaixo da foto vem, em amarelo,
resultados de uma pesquisa com eleitores sobre a corrupgao no Brasil, sob o titulo, “Nao
dé para escapar”.

O texto aparece em um quadro branco sobre o fundo preto, sendo a ultima
pagina sem fundo. Na linha de apoio, Epoca afirma: “o escandalo das sanguessugas
pode ser visto como um passo rumo a uma sociedade mais madura, vigilante e menos
tolerante com os corruptos”, numa demonstragdo de otimismo por parte dos
jornalistas.

A matéria segue com a mesma desconfianca em relacdo ao depoimento de
Vedoin, como na semana anterior: “dono de uma memoria prodigiosa e muito
organizado, Vedoin detalhou [...] como teria montado uma extensa rede de corrup¢ao
com o suposto envolvimento de quase um quinto dos integrantes do Congresso
Nacional[...]” (EPOCA, 31/07/06, p. 28).

Mas o verdadeiro mote da matéria ¢ o discurso contra a corrup¢ao adotado pelos
candidatos a presidéncia, em que Lula teria sentido o “peso dos depoimentos do
empresario”, sendo obrigado a “mudar a agenda de campanha presidencial” e “voltar a
tocar no assunto corrup¢ao”. Quanto a Alckmin, a matéria afirma que “atacou Lula e
tentou atribuir ao Executivo federal a maior responsabilidade pelo escandalo”
(EPOCA, 31/07/06, p. 28).

Ainda diz que:

Em reacdo as criticas tucanas e as declaragées de Vedoin

que lang¢aram suspeitas sobre o ex-ministro da Saide Humberto
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Costa, a Controladoria-Geral da Unido e o Ministério da Justica
também entraram na guerra eleitoral. Divulgaram um levantamento
para mostrar que o esquema das ambuladncias foi implantado no
governo Fernando Henrique Cardoso e s6 foi desmantelado gracas
as investigagdes iniciadas na gestio Lula (EPOCA, 31/07/06, p. 28 e
29).

A reportagem vé, no escandalo dos sanguessugas, uma oportunidade de ser
“desmontada a lenda construida em torno do anestesiamento da populagdo brasileira em
relacdo a importancia da questdo ética”, e diz que, “ao contrario do mau humor que
parece contaminar boa parte da imprensa, sempre que um escandalo desses vem a tona,
o desmantelamento do esquema dos sanguessugas pode ser considerado uma noticia
extraordinaria, um fato a comemorar” (EPOCA, 31/07/06, p. 29). Mais uma vez, a

matéria demonstra entusiasmo € otimismo em relagdo a corrupg¢ao no Brasil.

Trata o tema da corrup¢do na campanha eleitoral, em relacdo a Lula, de
“incomodo” e mostra o crescimento nos indices de Heloisa Helena como indicativo da
preocupacdo do eleitor com a discussdo da ética, bandeira defendida pela senadora.

Na segunda pagina, trés declaragdes dos trés principais presidenciaveis ilustram
0 assunto corrup¢do na campanha. Cada declaracdo acompanha foto do candidato
discursando, sendo a foto de Alckmin, a unica de perfil, posicionada no canto direito,
como se estivesse falando em direcdo a Lula, no centro da pagina, abaixo; a frase do
candidato ¢ justamente criticando o atual governo. Heloisa Helena aparece cobrando de
ambos os partidos adversarios, PSDB e PT, e Lula se defende: “ndo pensem que o erro ¢
individual e partidario. O que acontece sdo acumulos de deformacdes da estrutura
politica”, corroborando a intencdo da matéria de mostrar a corrup¢do como um mal
maior, que deve ser discutido de forma aberta, entre politicos e eleitores.

Ainda ha um quadro com sugestdes “Para melhorar o nivel do Congresso”, com
algumas medidas que mudariam o sistema politico-partidario, contribuindo para que
haja mais ética no Congresso, como o voto em lista, o financiamento publico de

campanha e o fim do voto secreto, entre outras.

Epoca 07/08/06
Edicao N°429
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A presente edi¢do de Epoca traz uma reportagem de trés paginas, assinadas por
Murilo Ramos, sob o titulo “PTleguismo?”, que questiona o movimento sindical da
CUT, que “ arrefeceu desde que o PT chegou ao poder”. Abre com foto do ex-
presidente da CUT, Jair Meneguelli, em seu amplo gabinete de presidente do Sesi,
indicacdo de Lula. Na imagem, o detalhe da foto de Lula com a faixa presidencial. atras
da mesa de Meneguelli. Ainda ha uma foto dele como sindicalista, discursando em
frente a trabalhadores, em 1983. Mais dois ex-sindicalistas tém suas fotos ilustrando a
matéria : o atual presidente do Sebrae, Paulo Okamotto, ¢ um dos conselheiros do
BNDES, Joao Felicio. Junto a cada uma das fotos, um quadro identifica os personagens
e os dados sobre seus salarios, nos atuais cargos, € quanto ganhariam se trabalhassem
nas funcdes pelos quais sdo sindicalizados.

Na ultima pagina, uma foto da manifestacio da CUT em frente ao Banco
Central, quando Arminio Fraga foi nomeado presidente do banco. Ha também um
quadro com os principais cargos do Ministério do Trabalho ocupados por sindicalistas
da CUT.

Percebe-se que a revista critica o atual comportamento da CUT, mas faz questao
de relembrar momentos importantes e elogiar o passado da central: “aguerrido
sindicalismo da CUT”, “serd que o tempo transformou os guerreiros da CUT em
sindicalistas mais moderados?”.

“Para os sindicalistas, outra forma pouco ética de melhorar de vida sempre foi o
peleguismo, a adesio aos interesses dos patrdes em troca de benesses” (EPOCA,
07/08/06, p.32). A frase, no ultimo paragrafo do texto, justifica o titulo da matéria,
“PTleguismo”. Mas deixa as criticas para as fontes da matéria, cientistas politicos e

membros de outras centrais de trabalhadores.

Epoca 14/08/06
Edi¢iio N°430

As principais matérias desta edi¢do de Epoca tratam das elei¢des, sendo a
matéria de capa sobre Heloisa Helena, e a principal matéria da editoria “Brasil” e sobre
a corrida presidencial, foca em Lula e Alckmin. Sobre o Governo Federal, hd uma
entrevista com o ministro Guido Mantega, “Guido, ou o otimismo”, de Andrei Meirelles

e Murilo Ramos, com duas paginas.
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A matéria abre com uma foto do ministro no topo da primeira pagina, € um
quadro com informagdes sobre sua carreira académica e os cargos mais importantes que
exerceu. Na linha de apoio, faz ironia em relagdo as declaragdes do ministro: “o Brasil
esta na frente de China e India. O Estado ndo est inchado. E a corrupgdo tem impacto
minimo na economia. Bem-vindo ao mundo de Mantega”. Nas expressoes “Brasil estd
na frente” e “mundo de Mantega”, o texto ganha destaque em preto.

Abre o texto relatando uma situacdo do gabinete do ministro e faz uma ressalva
para comentar o uso de um monitor de plasma na sala. As perguntas feitas ao ministro
questionavam os bons nimeros por ele apresentados em relagdao a economia brasileira, e
os jornalistas recorriam a comparagdo com China e India para contrapor o ministro. No
final da entrevista, ha algumas perguntas sobre os escandalos de corrup¢ao, sem muita
énfase no assunto. A Unica men¢do a Lula ¢ em relagdo a campanha eleitoral ¢ a
possibilidade de vencer no primeiro turno, em duas perguntas curtas no final da

entrevista.

/4

Epoca 28/08/06
Edicao N°432

A edigdo ntmero 432 de Epoca traz, como matéria principal, na editoria
“Brasil”, a matéria “O jogo duplo da sanguessuga”, de quatro paginas, por Matheus
Machado.

Abre com uma foto de pagina inteira, de Luiz Antdnio Vedoin, empreséario que
delatou o esquema da mafia das ambulancias. Na linha de apoio, Epoca questiona: “o
delator acusa os deputados que havia inocentado e vai ao Congresso cobrar dividas.
Afinal, qual ¢ a de Vedoin?”. Na legenda da foto, fala em “comportamento erratico” do
empresario.

Fotos das ambulancias e dos parlamentares citados ilustram a matéria, assim
como a reproducao de uma das tabelas entregue por Vedoin ao Ministério Publico, com
identificacao de alguns deputados, ¢ um quadro, “a lista da cobranga”, com o0 nome e 0s
valores que 11 deputados estariam devendo ao empresario.

Relata as contradigdes das declaragdes de Vedoin, em entrevista a Epoca e no

depoimento ao Ministério Publico. Usa expressdes como “estranho jogo duplo”, “chefe
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da quadrilha”, “mostras da volatilidade de suas declaragdes”, “sua atuacao paralela
levanta davidas”, questionando a veracidade de seus depoimentos.

“Vedoin ndo fez nada por patriotismo, foi motivado pelo desespero de sair da
cadeia. Fora da prisdo, parece estar tentando usar a Justica, o Ministério Publico, a
policia, o Congresso e a imprensa na tentativa de obter vantagens pessoais” (EPOCA,
28/07/06, p.31).

Cita apenas o envolvimento dos parlamentares no escandalo, € ndo comenta a

participacdo do Ministério da Saude.

Epoca 04/09/06
Edicio N°433

A edi¢do numero 433, de Epoca, traz na capa o presidente Lula e a manchete: “O
que ele fez”. Na linha de apoio, “Na campanha de 2002, as promessas de Lula passaram
de 700. Epoca investigou o resultado de cada uma delas”. A foto também remete as
promessas, com Lula de maos unidas, como que dizendo em gestos “eu prometo”. A
manchete ¢ neutra, deixa para o leitor interpetar “o que ele fez”, observando-se a falta
do ponto de interrogacdo. Na foto o presidente parece com a barba bem aparada, usa um
terno bem cortado, sendo boa a escolha da foto para ele, apesar de estar em primeiro

plano justamente a mao em que lhe falta um dedo.

A matéria principal, que a revista nomeia aqui como especial, “a nota dele foi
5,2”, abre com uma grande foto do presidente sorrindo, com o casaco na mao, fazendo
um estilo despreocupado. Sdo 32 paginas da revista, destinadas a avaliacdo do
cumprimento ou nao das promessas eleitorais em diferentes areas. O especial ¢
composto de 17 matérias de diferentes reporteres, todas com o mesmo desenho grafico:
barra superior em vermelho, com ilustragdo de foto do presidente, todas com fotos, e

com quadro informando as promessas relativas aquela area.

Na matéria “Fome Zero: 0, Bolsa-Familia: 107, o titulo ja deixa bem clara a
posi¢ao do reporter Ricardo Mendonga quanto ao programa assistencialista de Lula. No
comego do texto, afirma-se que o presidente ndo cumpriu a promessa (mote da matéria),
mas dé nota 6,3 para o desempenho de Lula em termos de acdo social, devido ao Bolsa
Familia e a redistribuicdo de renda no Brasil. Através da palavra de especialistas, elogia

os programas sociais de Lula, e chega a criticar a pratica essencialmente assistencialista
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do Bolsa Familia, mas logo apresenta uma compensagdo, com a fala de um economista
da Fundagao Getulio Vargas. Muito pouco discute as vantagens eleitorais advindas do
programa. Mostra a troca de um programa pelo outro como “um exemplo de atuacdo
madura”. Em destaque, um pequeno quadro, com informagdes do IBGE, sobre a
pobreza no Brasil. O quadro com as principais promessas na area social e suas
respectivas notas favorece Lula. D4 nota 1 para a promessa de retirar 50 milhdes de
brasileiros da pobreza, sendo que em estudo recente da Fundacdo Getllio Vargas,
mencionado pela revista, mostra-se que 48 milhdes de brasileiros ainda estdo abaixo da

linha de miséria.

“Falou demais?”, sobre a geracdo de empregos prometidos em 2002. Diante do
baixo crescimento da economia, que Epoca considera “frustrante”, perto do prometido.
Mostra que Lula tentou justificar o ndo-cumprimento da promessa, afirmando que o
nimero de empregos nao teria sido prometido, mas seria uma necessidade do pais, no
que a revista chamou de “truque retérico”.

Apresenta numeros de diferentes institutos de pesquisa para quantificar a
demanda de empregos gerados no periodo, entre empregos de carteira assinada,

informais, e empregos no setor publico.

Como, do ponto de vista econOmico, a informalidade ¢
condenavel, ¢ o aumento de cargos no setor publico discutivel, o
parametro mais adequado, segundo os especialistas, ¢ o mais
conservador: contar apenas as carteiras assinadas. Ele resulta em

quase 50% da promessa cumprida (EPOCA, 04/09/06, p. 37).

Outra promessa trabalhista era dobrar o poder aquisitivo do trabalhador, o que
pelo ponto de vista do salario minimo, que aumentou 75%, foi cumprida, apesar do
“efeito daninho” da inflagdo do periodo que, se considerada, traz um aumento de
apenas 25%.

A matéria ¢ ilustrada com uma foto de Lula em frente a metalurgicos, em preto e
branco, com a imagem do presidente desfocada. Um quadro, “Qual o melhor critério?”
traz as trés formas de se medir o aumento dos empregos no Brasil. Em destaque no
texto, um pequeno quadro com a frase: “Em quatro anos, Lula criou 6 vezes mais

empregos que FHC em oito”, chamando a atengao para a expressao “6 vezes”, colorida
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em laranja, de corpo maior que as demais palavras. No quadro com as principais
promessas de campanha, aqui eram oito, a média dada ¢ 3,8, sendo as menores notas,
zero e um, para a promessa do programa Primeiro Emprego, a redu¢@o na jornada de
trabalho, a reforma sindical e a criagdo de uma multa para empresas com muita
rotatividade. As notas mais altas, oito e nove, sdo para a criacdo do Férum Nacional do
Trabalho, onde patrdes e empregados podem discutir o tema, e para a fiscalizagdo das
leis do trabalho.

A matéria ¢ neutra ; as notas dadas sao baixas, realistas, mas o destaque do texto
¢ desnecessario e chama a atengdo para um dado que sequer ¢ desenvolvido com mais
empenho no corpo do texto.

“Como educar sem dinheiro?” : a matéria sobre educag¢do tem duas paginas,
assinadas por Ricardo Mendonga, e afirma, na linha de apoio: “Lula até cumpriu as
promessas do setor — menos as que exigiam investimento”. A expressao ‘“‘cumpriu as
promessas’” vem destacada na revista, em preto.

“Apesar dos problemas, os eleitores avaliaram positivamente o trabalho do
governo Lula na educagdo”. Um dos motivos apontados por Epoca para esta contradigo
seria o ProUni, programa que paga bolsas integrais ou parciais a estudantes de baixa
renda, e a associagdo do Bolsa Familia a educacao, “o que ¢ um equivoco”. Ainda entre
as promessas cumpridas parcialmente, a erradicagdo do analfabetismo. Atingiu bons
nimeros, mas nao zerou o indice, como prometido.

Das 10 principais promessas colocadas no quadro, as com menores notas foram
o aumento do investimento em educacdo, para 7% do PIB, e a criacdo de um Sistema
Nacional de Educagdo, as duas com nota zero. As maiores notas, dez, foram para o novo
provao do MEC, e o fortalecimento das redes de escolas técnicas federais. A média
ficou em 4,8.

Destaca principalmente as promessas cumpridas, justifica que as que nao foram,
foi em funcdo do orcamento da Unido, ou de leis que estdo para serem aprovadas no
Congresso, coisas que dependem do Poder Legislativo. Positiva para o governo.

“Doutor em marketing?”, em duas paginas : Ana Aranha fala sobre as promessas
para a saude no Brasil. “Lula cumpriu varias promessas. Principalmente as que rendem
beneficios para a sua imagem”, ¢ o que diz a linha de apoio, com destaque para as
palavras “cumpriu varias promessas” e “beneficios para a sua imagem”, que estdo em

preto, diferente das demais palavras da frase, em cinza.
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Epoca critica os dados, citando outros “criticos” e autoridades no assunto. No
caso do programa Farmadcia Popular, afirma que “o governo cedeu a tentacdo de dar
mais peso o apelo de marketing que a eficacia do gasto publico”. Ja quanto ao Brasil
Sorridente, ¢ so elogios e a afirmacao de que “todas as promessas foram cumpridas”.
Em seguida, afirma que “a gestdo petista surpreendeu”, “programas lancados na gestao
FHC, ndo s6 foram mantidos, como ampliados”. E palavras como “triplicou”, e
“cresceu”, sdo recorrentes neste trecho da matéria. Conclui que, “embora tenha
entregado menos do que prometeu na campanha, o resultado foi bom”.

Comecga criticando o governo pelo cumprimento parcial das principais
promessas, a falta de investimentos em outros programas importantes, e o apelo social
dos programas executados, mas mostra que a comunidade de saude publica elogia o
Brasil Sorridente e boa parte da matéria se dedica a esse programa, assim como exalta o
Farmacia Popular e a ampliacdao da rede de atendimento médico. Volta a usar um tom
mais severo ao falar da falta de investimentos e o ndo-cumprimento da Constitui¢ao, no
que diz respeito a verba destinada a satide, bem como o uso de programas como o Bolsa
Alimentagao como se fossem da area da satde.

O quadro com as principais promessas, em que a nota média fica em 6,2, traz
nove promessas. As com as notas mais baixas, dois, sdo a respeito da criagdo de uma
rede de pronto-socorros e servicos de resgate, sendo que os pronto-socorros ndo foram
entregues, e a criacao de unidades geriatricas nao obteve resultados praticos.

A matéria € critica ; deixa bem claro para o leitor que as promessas ficaram
muito aquém do esperado e que o tom apelativo e assistencialista foi mais forte.

“Demorou, mas saiu”, matéria de duas paginas, de Ana Aranha, aborda os
investimentos do governo federal em habitacdo. “No ultimo ano de mandato, Lula
liberou R$1 bilhdo para moradia popular. Se tivesse feito isso antes, muita gente ja
poderia estar vivendo melhor”. Destaque para o valor R$1 bilhdo, em preto, na revista.
O fundo da reportagem ¢ a foto de um conjunto habitacional no Recife, além de mais
uma foto da favela, antes de ser transferida.

“Lula demorou para investir no proprio projeto[...]. Ainda sim, se o ministério
cumprir as metas que fixou para o fim de 2006, a gestao Lula na habitagdo tera sido fiel
a grande parte de suas promessas” (EPOCA, 04/09/06, P.44). “A principal diretriz do
programa foi seguida”, “hd mais verba”, “reformas nas moradias precarias”
“subsidiar parte do financiamento das casas novas”, “cumpriu 90% do que prometeu”,

favorecendo Lula. Os problemas apontados pelos especialistas ndo se mostram
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relacionados ao Planalto: “o maior problema hoje sdo os entraves juridicos” ; “em
resposta a esse entrave, Lula editou uma medida proviséria [...]. Ela agiliza a emissao
de novos titulos [...]”(EPOCA, 04/09/06, p.45).

No quadro com as promessas, cinco, no caso, Lula fica com média sete. Sua
maior nota, nove, vai para duas promessas, entregar 6,5 milhdes de moradias em 15
anos, sendo que o governo entregou 1,2 em trés anos, correspondendo,
proporcionalmente, a 90% da promessa, € ao incentivo as prefeituras para projetos de
habitacdo. A nota mais baixa, dois, ficou para o uso de imodveis urbanos vagos
pertencentes @ Unido. A matéria, em geral, ¢ favoravel ao governo : exalta as promessas
cumpridas, mesmo que parcialmente, fazendo apenas ressalva para a demora em liberar
o dinheiro para os investimentos, e colocando a culpa nos “entraves juridicos”.

“Fizeram s6 o mais facil”, matéria de duas paginas, de Ricardo Mendonga, sobre
a questao da seguranga no Brasil. Destaque para frases criticas, como “o governo Lula
temeu o desgaste politico e recuou na briga por mudancgas”. “Mas ¢ possivel afirmar
que a a¢do — ou omissdo — do governo federal também foi responsavel pelo
recrudescimento da violéncia”. “O governo Lula falhou onde seus antecessores também
falharam”. “A acdo ainda ¢ incipiente”, “0 governo nao quis comprar essa briga”.

Da metade para o fim do texto, mostra as promessas cumpridas: “o saldo de trés
anos ¢ meio de administragdo petista na area da justica e seguranca, porém, niao €
totalmente negativo. O programa do PT em 2002 dava énfase ao fortalecimento da
Policia Federal, e isso foi feito” (EPOCA, 04/09/06, p.46). “Outro destaque no rol das
promessas cumpridas foi a politica de desarmamento [...]De acordo com especialistas,
o sucesso das iniciativa foi uma das principais razdes para a queda de 8% nas mortes
por arma de fogo no Brasil em 2005”. “O governo também tomou iniciativas que nao
estavam no programa de 2002”.

Termina o texto lembrando que Lula promete, em 2006, ampliar a Forga
Nacional, e conclui que “dificilmente a populagdo aceitard mais um governo omisso em
uma questdo tdo urgente quanto o combate ao crime organizado” (EPOCA, 04/09/06,
p-47). No quadro com as promessas, oito, a média do presidente fica em 3,8, com trés
notas zero, ¢ um dez no que fala da Policia Federal. As criticas se sobressaem das
poucas promessas cumpridas, sendo a matéria desfavoravel para o governo.

O fundo da matéria ¢ uma foto dos ataques do PCC a Sao Paulo, escura e com

focos de incéndios: a foto ja evidencia a critica feita.
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“Sob o estigma do mensaldao”, a matéria sobre o combate a corrup¢do tem foto
de José Dirceu, e na legenda, a frase: “Paradoxo. Simbolo do governo que atacou a
corrup¢io, mas ficou marcado por ela”.

Afirma, na linha de apoio, que o governo “investiu na prevencao de fraudes”.
Destaca a criagao da Secretaria de Prevencao da Corrupgao, ligada a Controladoria-
Geral da Unido: “Realiza uma apuracdo minuciosa da aplicacdo dos recursos
transferidos pelo executivo”, em relacdo aos municipios. Também elogia a criagdo do
Portal Transparéncia, um “avanco”, “a riqueza de detalhes do portal impressiona” Fora
do programa de 2002, mas um dos principais compromissos assumidos pelo PT, a
reforma politica, ndo foi realizada, e um dos motivos “foi o desinteresse do governo”.

Destaque para o investimento do governo na Controladoria Geral da Unido; os
valores, R$53,2 milhdes, vém em um quadro, destacados do texto. No quadro das
principais promessas, notas zero para a construcdo de um modelo de orgamento
participativo federal, e a execucdo da reforma politica. Ficou com a média cinco.

A matéria ¢ favoravel ao governo, pois aponta principalmente as agdes contra a
corrupgao e pouco lembra dos escandalos € o ndo-cumprimento das promessas dentro
do préprio PT, tentando fugir do “estigma do mensalao”.

“Show de intengdes”, sobre cultura. Uma pagina, de Ana Aranha, com foto de
Gilberto Gil, Ministro da Cultura, e na legenda, “Poucos resultados. O desempenho de
Gilberto Gil foi mediano em quase todos os compromissos de 2002”. No quadro das
promessa, fica com média 5,3.

Frases e expressdes como: “boas intengdes e pouco resultado”, “as verbas para o
Norte e Nordeste [...] tiveram um crescimento modesto, “[...] maior apoio a centros
populares de cultura, desprezados no rateio dos patrocinios em favor das grandes
producdes artisticas”, “parte dos compromissos assumidos por Lula na campanha de
2002 ficou pela metade”. A matéria ¢ critica, ndo v€ pontos totalmente positivos na
execugdo das promessas.

“Resultado simbdlico”, quanto ao combate ao racismo, o governo federal fica
com média quatro. Recebe nota zero no que prometeu incentivar empresas para que
desenvolvam programas de igualdade racial, e a inica nota boa, oito, ¢ para a criacao de
um “centro de referéncia contra o racismo”, a Secretaria de Igualdade Social. “Lula teve
mérito de por o racismo em pauta. Mas a proposta de cotas conseguiu pouco resultado
pratico”. A expressao “conseguiu pouco resultado pratico” vem destacada na linha de

apoio.
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Ressalta as agdes da Secretaria, mas afirma que o resultado foi “timido”,
colocando como razdes para o fraco desempenho a falta de verbas destinadas a
Secretaria recém criada, dependente de outros ministérios. Apesar dos criticos
colocarem que o governo deveria ter feito um ministério mais dindmico, ¢ das baixas
notas, a matéria ¢ positiva para o governo. Exalta o ProUni e o sistema de cotas,
afirmando que “o governo Lula foi o que mais avan¢ou no campo do combate a
discriminagdo”. Os pontos criticos sdo referentes a projetos que ndao obtiveram
aprovacao no Congresso ou que dependem do orgamento de outros ministérios.

“Pegou com a esquerda e tocou com a direita”, matéria sobre a economia
brasileira na gestdo Lula. Com foto do presidente sorrindo, segurando um violino, em
alusdo ao titulo da matéria. Afirma que o presidente “cumpriu todas as promessas da
Carta ao Povo Brasileiro”, diferentemente do que fez em relagao ao programa elaborado
pelo partido.

A nota média dada foi 6,1, com notas baixas para a ndo-realizagdo da reforma
tributaria, o pifio crescimento da economia, ¢ o imposto sobre grandes fortunas, que
“ficou s6 no discurso”, levando nota zero. Destaca em quadro, no meio do texto, os
R$11,4 bilhdes economizados além do estabelecido na meta do superavit.

A matéria ¢ neutra; busca pontos pertinentes da economia brasileira para
criticar, mas sem muita contundéncia. Destaca que, “entre as promessas ndo cumpridas,
a mais frustrante refere-se ao crescimento” que, de acordo com especialistas, ndo foi
cumprido em funcdo de outra promessa, cumprida parcialmente, a reforma tributéria.

“O empurrdo que nao veio de fora”, duas paginas sobre o comércio exterior.
Entre as cinco principais promessas avaliadas, a nota média ficou em 7.4, sendo trés
notas dez, um sete, no que fala em fortalecer o Mercosul, e zero para a criagao do
Ministério das Exportacdes, “idéia que foi esquecida”.

A matéria destaca o aumento no nimero de exportagdes ; coloca também um
quadro, “Exportar ¢ o que importa”, comparando com os nimeros de outros paises.
Lembra “a conjuntura internacional excepcional”, que ocasionou a melhora nas
exportacdes, mas destaca principalmente o bom desempenho do governo Lula no setor.
Conseguiu administrar positivamente “uma das areas mais controversas”, com ‘“forte
viés ideologico”, e “cumpriu os principais compromissos da campanha”. Mas relembra
que a situagdo econdmica mundial ¢ favoravel, e boa parte dos feitos sdo consequéncias

da gestao FHC. Neutra
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“Militares ou politicos?”, uma pagina com as quatro principais promessas de
Lula sobre defesa nacional. A nota média foi 3.3, por s6 haver uma nota boa, um nove,
para as missodes de paz da ONU, de que o Brasil participou ; duas notas dois, uma para o
nao-cumprimento dos reforcos da fronteira com a AmazoOnia, € a outra sobre o
reaparelhamento das For¢as Armadas, além de uma nota zero para a falta de
investimentos em tecnologia. Em um quadro, a informacdo de que “1.800 ¢ o nimero
estimado de soldados alocados nos 18.000 km de fronteiras do Brasil”.

“Frustracdo no campo”, uma pagina, sobre a reforma agraria. Das trés principais
promessas, com nota média 3.3, zero para o controle do trabalho escravo, devido ao
projeto parado no Congresso ; dois, para o dinheiro repassado aos assentamentos
existentes ; e oito, para o assentamento de 400 mil familias, sendo que 245 mil foram
assentadas, 80% da promessa. “Defensor historico dos sem-terra, Lula s6 fez 0 minimo
para nao desagradar aos movimentos sociais”.

“O motor da economia pifou”, duas paginas sobre agricultura, de Flavio
Machado. “O setor passa pela pior crise dos ultimos anos. E mesmo que Lula tivesse
cumprido todas as suas promessas, a situacdo nao estaria melhor”. Um quadro, “lavoura
atrasada”, traz um grafico com os numeros dos ultimos sete anos. Das sete principais
promessas feitas em 2002, a nota média fica em 5. Dez para a ampliacdo dos recursos
do Pronaf (Programa de Fortalecimento da Agricultura Familiar), e zero para o aumento
na safra de graos.

“Melhorou. Mas ainda ¢ pouco”. Matéria de Ricardo Mendonga sobre o meio
ambiente. Destaca a queda do desmatamento da Amazdnia, mas “mesmo assim, o Brasil
ainda perde o equivalente a um Sergipe de florestas por ano”. Quadro, “Uma nova
tendéncia?”’, apontando a queda no desmatamento da Amazonia depois de um periodo
de recorrentes aumentos. Entre as sete principais promessas, nenhuma obteve nota zero,
e a média foi 6.4. A Uinica nota dez foi para o incentivo a fontes alternativas de energia,
mas a maioria das promessas obteve notas altas. As exce¢des sdo a nota um para a
producao e venda de transgénicos, que deveria ter sido adiada, e a implantacdo da
politica de saneamento, que comegou a tramitar no Congresso em 2006.

“Esta tudo parado” : o texto sobre infra-estrutura, de Flavio Machado, traz nove
promessas, com nota média cinco. Na linha de apoio, afirma: “o setor ndo anda. E a
falta de investimentos ¢ um dos entraves que impedem a economia de crescer mais”.

Destaca, em quadro, no meio do texto, os R$40 bilhdes que “deixaram de ser investidos
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por causa do esvaziamento das agéncias reguladoras”. Nota zero para a desoneracao das
tarifas portudrias, que sofreram aumentos e prejudica o transporte maritimo.

Epoca 11/09/06

Edicao N° 434

A presente edi¢io de Epoca apresenta uma matéria de duas paginas sobre a
reforma agraria. “Esta faltando terra”, da jornalista Juliana Arini, traz a tona um conflito
ambiental na execucdo da distribuicao de terra pelo Governo Federal. “O governo quer
fazer assentamentos numa das ultimas reservas de araucaria do Brasil. E possivel a
reforma agraria sem devastacdo?”. Na revista, a expressdo sem devastagdo vem em
destaque na linha de apoio. A matéria ¢ ilustrada por uma foto da paisagem das
araucarias ao por-do-sol, fazendo fundo em rosa para a matéria.

Descrevendo a situagdo da floresta, palavras como “remanescentes”,
“raridade”, e sobre a acdo dos acampamentos do MST, enquanto “estrago” ; e frases
como “a ultima grande area de araucaria do Brasil foi destruida por um grupo de sem-
terras”, “a politica do governo incentiva, ainda que involuntariamente, o

»

desmatamento”, “a politica de reforma agréria do governo pode entrar em conflito com

a conservacdo ambiental”, e

hoje, essa formagdo florestal foi tdo devastada que os bidlogos se
esforcam para preservar ou poucos fragmentos em torno de 1.000
hectares que sobreviveram. Para agravar a situagdo, ha duas semanas,
um grupo de 30 familias, integrantes do Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST), invadiu a area (EPOCA,
11/09/06, p.46).

A matéria faz a critica principalmente ao MST, mas em grande parte ao
incentivo do governo e aos erros na execucao da reforma agraria. Assim como também

critica a negligéncia do Estado com a questao ambiental.

Epoca 18/09/06
Edicio N° 435
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A principal matéria sobre Governo Federal desta edicdo ¢ “Paciéncia tem
limite”, de duas paginas, sobre as investidas do governo boliviano contra a Petrobras, e,
na linha de apoio, afirma que a segunda tentativa “ndo foi recebida com a mesma
frouxidao da primeira”. Traz foto de Evo Morales, vestindo roupas tipicas bolivianas, a
foto de uma refinaria da Petrobrés no pais, e uma foto do presidente da empresa, José
Sérgio Gabrielli. Chama a atencdo para os valores investidos pela empresa na Bolivia,
maiores que o lucro acumulado. Ainda traz um quadro com o direito de resposta da
deputada Angela Guadagnin, sobre quem a revista teria insinuado, na edigdo de 28 de
agosto, que estaria envolvida em escandalos de corrupgdo. O direito de resposta foi
dado pelo Tribunal Regional Eleitoral de Sdo Paulo, e tem, em tamanho, uma coluna
por seis centimetros.

A matéria ¢ favoravel ao governo brasileiro. Condena o governo boliviano e
justifica as acdes do Brasil. “Petrobrds como alvo preferencial de suas investidas
nacionalistas”, afirmando que negociar com a Bolivia, agora, ¢ “negdcio de altissimo
risco”. A palavra “investiu” ¢ recorrente na matéria, salientando o fato de a empresa ter
adquirido de forma legal seu espago no pais.

Sobre a politica externa brasileira, “em maio, confiante nas mesmas origens
politicas e sindicais que uniram no passado Evo Morales ao presidente Lula, o governo
brasileiro reagiu timidamente a medida boliviana”, “amea¢aram cortar um
financiamento”, e afirma que “Soliz [ministro dos Hidrocarbonetos da Bolivia] ¢ um
inimigo declarado da Petrobras” (EPOCA, 18/09/06, p.33).

Epoca 25/09/06
Edicao N° 436

A presente edigdo de Epoca traz, na capa, o presidente Lula, cabisbaixo, ¢ a
manchete: “Ninguém contou para ele?”. Refere-se ao caso da compra do dossié contra o
PSDB, por assessores proximos a ele. A matéria tem nove paginas, € abre com a mesma
foto de Lula que estd na capa, porém, aqui, com fundo escuro, ¢ ndo vermelho, como
antes. Na primeira pagina da reportagem, junto a foto, uma montagem de uma estrela do
PT de pedra, caida no chdo, quebrada. O titulo, “Agora e depois”, tem o “depois”

destacado em vermelho, e o “agora” em bege, contrastando com o fundo escuro. Na
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linha de apoio, a revista questiona: “qual o impacto na eleicdo?” e ‘“quais as
conseqiiéncias?”.

I[lustrando a matéria, o quadro “as pontas da estrela” traz as ligagdes entre os
envolvidos com o dossi¢ e o presidente Lula, e ainda uma explicacao sobre o que ¢ um
dossi¢ e como ele ¢ usado politicamente. Ha uma foto do empresario Luiz Antonio
Vedoin, preso pela Policia Federal, assim como foto de Aloisio Mercadante, candidato
ao governo de Sao Paulo, beneficiado direto do dossi€é, além de foto dos tucanos
Geraldo Alckmin, Aécio Neves e José Serra. Um quadro com declaragdes de
especialistas na area de politica, “um futuro complicado”, falam acerca da “influéncia
que a crise do dossié podera exercer sobre o eventual segundo mandato de Lula”.
Também ha fotos do Palacio da Alvorada, ilustrando as situagdes onde se confundiu
Estado e privado, como o canteiro de flores vermelhas em forma de estrela, e a festa dos
amigos do filho mais novo do presidente, na piscina do palacio, ¢ no avido da Forca
Aérea Brasileira. Um pequeno quadro ilustra que as inten¢des de voto do presidente ndo
se alteraram com o escandalo do dossié.

Texto suplementar, “Epoca e o dossié”, ocupando trés colunas de seis
centimetros, em duas paginas, sobre a tentativa do PT em vender o dossié para a Epoca.
Também ha outro texto suplementar, de duas colunas, “o contetido do dossié¢”, com foto
de José Serra. Nele, Epoca revela ligacdes entre o ex-ministro da satide Barjas Negri,
dito aqui que seria “braco direito de Serra”, e a mafia das sanguessugas, e destaca as
contradi¢gdes no depoimento de Luiz Antonio Vedoin, que primeiro “acusou’ José Serra
e depois o “inocentou”.

Sobre as denuncias durante o governo Lula, afirma que

nenhuma chegou tdo perto do presidente Luiz Inacio Lula da Silva
quanto a operagdo de fabricagdo e compra de um dossié com
dentincias contra o candidato favorito ao governo de Sdo Paulo, José
Serra, do PSDB. Dos sete petistas acusados de envolvimento direto
ou indireto na operagdo, quatro sdo amigos ha décadas do presidente

(EPOCA, 25/09/06, p. 27).

Destaca a relagdo de amizade do presidente com os envolvidos no esquema, a

quem chamava de “os meninos”. “E inevitavel perguntar como foi possivel que nenhum
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dos ‘meninos’ tenha contado a Lula sobre a travessura que o grupo estava
aprontando” (EPOCA, 25/09/06, p. 27).

Buscando responder a primeira pergunta, “qual o impacto nas elei¢des?”, Epoca
levanta hipoteses, mas afirma logo, no inicio, que “boa parte do eleitorado de Lula
continua confiando nele”. Uma das hipoteses seria em funcao do voto de “retribuicao”,
“uma espécie de pagamento, em troca do que a populacdo mais pobre recebeu por
meio de politicas sociais de Lula”. Ainda afirma que o saldrio minimo teve um bom
“aumento real”, ampliando o “poder de compra” do trabalhador ; que o Bolsa Familia
“triplicou” ; e que o governo “criou programas como o ProUni, que oferece bolsa a
estudantes pobres para cursar faculdades particulares” (EPOCA, 25/09/06, p. 28).

Sobre o dossi€ e o servigo de inteligéncia do PT, liderado por Oswaldo Bargas,
ou o “nucleo de burrice”, conforme a revista publica sobre o modo pelo qual o
presidente se refere informalmente, encontramos expressdes que deixam transpassar o
tom critico dos comentarios: “acusados”, “o dinheiro seria entregue”, “a operac¢io”,
“compra do material’, “grupo clandestino especializado na difamacio de
adversarios”.

A reacao de Lula foi destacada no texto: “rea¢ao imediata”, “afastou Berzoini”.
E mais tarde, afirma : “Lula também se apressou em condenar a compra de dossiés
como ‘abominavel’”.

Menciona o fato de a origem do dinheiro ndo ter sido descoberta até entao, mas
sem dar muita importancia. “Segundo a Policia Federal, outros R$249 mil apreendidos
com o ex-agente da PF Gedimar Pereira Passos foram sacados legalmente nos Estados
Unidos e entraram no Brasil como dinheiro sujo” (EPOCA, 25/09/06, p. 29).

Chama a atengdo para “uma das caracteristicas mais marcantes no PT e em
outras agremiacoes de esquerda: a confusio entre o interesse nacional e o interesse do
partido”, ndo sO apenas nos casos ilustrados nas fotos citadas acima, mas
principalmente na nomeacao de cargos para o governo.

Uma parte da matéria ¢ dedicada a explanar sobre os partidos de esquerda e suas
convicgdes, assim como usar exemplos historicos de dossiés e casos semelhantes.
Destaca a importancia de a imprensa checar a informagdo antes de publicar, exaltando a
revista por ndo ter aceito a publicacdo das informagdes, sugerida por Ricardo Berzoini,
e criticando Istoé, que publicou os documentos € uma entrevista com Vedoin,
denunciando Serra. Revela uma ligag¢ao da editora de Istoé com o ex-governador de Sao

Paulo, Orestes Quércia, do PMDB, que faria o material de campanha do partido,
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misturando, portanto, interesses comerciais com o que deveria ser um jornalismo isento.
Aproveita a deixa para o assunto e critica a idéia do PT de instituir um “conselho
democratico da midia” através do governo. Seria criada uma Secretaria especial de
democratizagdo da comunicacdo, cujo objetivo seria ‘“‘coibir a concentracdo de
propriedade e de producao de conteudos e o desequilibrio concorrencial, garantindo a
competitividade, a pluralidade, a diversidade e a concorréncia”. E através das palavras
do jornalista José Roberto Guzzo, da revista Exame, mostra preocupa¢do e condena a
idéia do PT de “mandar na imprensa publica”.

Sobre a segunda pergunta do inicio da matéria, as conseqiiéncias do dossié,
Epoca destaca a dificuldade de governabilidade no segundo mandato, com a oposigao
no Congresso. Mas admite a alta popularidade do presidente : “¢ improvavel que tanto
uma iniciativa [impeachment de Lula] quanto outra [processo de impugnacdo do
diploma] avancem se Lula sair das eleicdes com um atestado de popularidade de mais
de 60 milhdes de eleitores” (EPOCA, 25/09/06, p. 34).

Epoca também levanta a hipétese de um governo autoritario, aos moldes de
Hugo Chavez. Mas, de acordo com especialistas em analise politica, a idéia nao ¢
aplicavel ao Brasil, pelo fortalecimento das instituicdes politicas nacionais, desde o
impeachment de Fernando Collor.

O texto ¢ critico em relacdo ao Partido dos Trabalhadores e com os envolvidos

na compra do dossi€. As criticas, feitas ao longo da matéria, sdo direcionadas a eles, e

nao ao presidente, mantendo-se neutra para com o governo federal.

Epoca 02/10/06
Ediciio N ° 437

A edicdo do dia 2 de outubro de 2.006, traz na capa, em uma chamada somente
com texto, sem foto, na linha superior, “a desilusdo venceu a esperanca. Como a
histéria vai avaliar o PT no poder de 2003 a 2006”. A matéria, com o mesmo titulo da
chamada da capa, tem nove paginas, assinada por Andréa Leal, Leandro Loyola e
Ricardo Mendonga.

Abre com foto do presidente na sombra, e no fundo os Dragdes da
Independéncia, regimento da cavalaria que faz a guarda do Paldcio do Planalto.

Embaixo da foto, declaracdes de analistas, feitas em 2002, desacreditando o mandato de

377



Lula, e relembra uma frase muito usada a época, “a esperanca venceu o medo”. O titulo
da matéria, “a desilusdo venceu a esperanga”, remete a frase usada em 2002.

A matéria comeca dividindo a “saga” de Lula em trés atos, propondo,
hipoteticamente, um roteiro de filme sobre o presidente. Seria dividido em “o alivio”,
entre 2003 e 2004, logo apo6s a posse ; “a desilusao”, 2005 a 2005, com os grandes
escandalos de corrupcdo ; e “a campanha”, 2006.

Comecga narrando o periodo anterior as eleicdes de 2002, ainda na gestdo
Fernando Henrique. A situagdo econdmica do pais e a impopularidade do entdo
presidente proporcionaram que Lula conquistasse enfim o“favoritismo”, com uma
atitude que “encantava a maior parte do eleitorado com sua promessa de um governo
transformador”.

Ja eleito, Epoca comenta grandes eventos, organizados por Duda Mendonga,
para gerar publicidade, como a posse em Brasilia, € a visita com seus ministros a vilas
do Recife, do Piaui e de Minas Gerais, para langar o programa Fome Zero, logo
substituido pelo Bolsa Familia, “grande trunfo do governo Lula na area social”.

O segundo ato, “a desilusao”, comeca, de acordo com a revista, no dia 13 de
fevereiro de 2004, dia em que Epoca publicou uma reportagem revelando “a existéncia
de uma fita de video gravada em 2002 pelo empresario do ramo de jogos, Carlinhos
Cachoeira. As imagens mostram o ex-assessor de José Dirceu na Casa Civil, Waldomiro
Diniz pedindo propina e contribui¢oes para campanhas eleitorais”. Salienta que o
escandalo, de “repercussdo extraordindria”, foi paralelo aos melhores resultados
econdmicos do governo. O “auge” da fase dos escandalos ainda estava por vir, com a
declaragdo do deputado Roberto Jefferson, do PTB, de que o governo estaria pagando
uma mesada de 30 mil reais por més para os parlamentares que votassem a favor da
administracdo.”Terminadas as investigagdes, o Ministério Publico denunciou 40
pessoas por formag¢ao de quadrilha”. O Ministro da Fazenda, Anténio Palocci, que até
entdo ndo tinha sido envolvido em nenhum esquema, foi “o alvo preferido da oposi¢do
[...]. Acossado pelas investigagdes sobre seus ex-colaboradores em Ribeirao Preto, [...].
em meio ao estrépito, Palocci acabou caindo” (EPOCA, 02/10/09, p. 39).

O terceiro ato trata da campanha da reeleicido e dos numeros finais da
administracdo Lula. Relembra que o crescimento econdomico do periodo foi maior do
que com Fernando Henrique, mas salienta que o crescimento mundial foi muito maior e

que o Brasil “se aproveitou muito pouco. O crescimento foi mediocre se comparado
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com o das outras nagdes” (EPOCA, 02/10/06, p.39). A partir de uma analise feita pelo

The Economist, afirma que “Lula nada fez para melhorar essa situagdo”.

Epoca coloca como marco do terceiro ato a auto-suficiéncia em petréleo, “o
evento ja estava programado para ocorrer havia anos, independente do mandatario da
nacdo, como conseqiiéncia do bom desempenho da estatal”. O segundo marco seria a
queda da desigualdade e da miséria, que “tem estimulado a popularidade do presidente
Lula entre os mais pobres” (EPOCA, 02/10/06, p.40).

Em um “capitulo a parte”, Epoca fala do fator carismatico do presidente e da sua
relacdo com a midia. “Sob a suspeita e enganosa embalagem de ‘democratizagdo’, o
projeto previa financiamento para 6rgaos de imprensa menores, € provavelmente, mais
simpaticos ao governo. Tornada publica, a proposta foi retirada do programa”.

Termina o texto resgatando a questdo mencionada na capa e na primeira pagina
da matéria, “como a historia vai avaliar o PT no poder”. Direciona-se mais a figura do
presidente Lula, comparando-o com outros presidente brasileiros e questiona se a
continuidade do trabalho de FHC ndo vai levar Lula a ser lembrado apenas como seu
sucessor. Ou se sera lembrado como o presidente da area social e do Bolsa Familia. “Ha
quem diga que o mito Lula, o do operdrio que chegou 14, vai prevalecer” (EPOCA,
02/10/06, p.42).

Matéria amplamente ilustrada : o primeiro ato, “o alivio”, tem fotos de Lula no
Forum Mundial de Davos, superando as expectativas dos investidores internacionais ;
Lula e seus ministros visitando favelas no Recife ; e Antonio Palocci, “fiador da
estabilidade”. “A desilusdo”, segundo ato, com imagens da fita de video de Waldomiro
Diniz pedindo propina; Roberto Jefferson em depoimento a CPI dos Correios ; a
Deputada Angela Guadagnin, em sua “danga da pizza”; e José Dirceu, cassado. O
terceiro e ultimo ato, “a campanha”, tem foto de Lula com as maos sujas de petroleo,
celebrando a auto-sufuciéncia da Petrobrds. E mais uma foto de uma beneficiaria do
Bolsa Familia, com seu cartdo na mao, dois simbolos da gestdo Lula, partes importantes
da campanha de 2006. Quatro frases do texto aparecem em destaque, com corpo maior e
fora do texto, destacando situagdes importantes de cada ato. Ao fim do texto, um
quadro, “Nao ¢ so6 Getulio e Juscelino”, com alguns presidentes brasileiros e
caracteristicas que teriam em comum com Lula.

A matéria é neutra ; critica a corrup¢do e a relagdo com a midia, que sdo os
pontos fracos do governo. A economia, fortalecida apesar do fraco crescimento, ¢

lembrada e elogiada pela manutencao da estabilidade. Nao privilegia os pontos fortes do
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mandato Lula, o assistencialismo e as politicas sociais, 0s apenas menciona como parte
necessaria para contar determinado trecho do mandato Lula.

Epoca 09/10/06

Edicao N° 438

A presente edigdo de Epoca traz uma reportagem especial sobre ”Como seria o
Brasil de Alckmin?”, frase que consta na capa da revista, com uma foto do candidato
tucano, e ¢ titulo da matéria. Nao ha mais matérias que citem Lula ou falem sobre o
governo federal nesta edicdo. A andlise foi feita a partir de trechos da reportagem de
nove paginas sobre Alckmin, que fazem comparagdes ou citam o governo atual.

Abre a matéria destacando as mudangas na rotina do candidato, desde que esta
no segundo turno. “Ele passou a ser tratado quase como um herdi, como o candidato
que, numa arrancada surpreendente, pos em duvida o mito de que o presidente Luiz
Inacio Lula da Silva era imbativel”(EPOCA, 09/10;06, p. 27).

Usa expressoes que criam a impressao de descrédito na candidatura tucana,
como “se conseguir ganhar”, “cle tem chance?”. Usa comparagdes diretas entre os
programas de Lula e Alckmin nos campos da economia, sobre as reformas, politica
externa, infra-estrutura e educagdo, mostrando os projetos de Lula de uma forma mais
concreta, favorecendo o presidente.

Destaca a transi¢ao de um mandato do PT para o PSDB como um momento
muito complicado e dificil de tratar; afirma que nenhum dos partidos tem maioria no
Congresso, necessitando fazer aliancas para garantir a governabilidade, e mostra-se
favoravel a Lula, porque, “se Alckmin vencer, o rancor do PT sera maior”, palavras do

cientista politico entrevistado por Epoca, Christopher Garman.

Epoca 16/10/06
Ediciio N° 439

A presente edi¢do de Epoca traz uma matéria de cinco paginas sobre a campanha
eleitoral e os debates entre Lula e Alckmin. “A guerra na TV e a batalha nas ruas” ¢ a
unica matéria que cita Lula ou seu governo. A edi¢do conta com um especial sobre o

meio ambiente, com 31 paginas.
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A matéria “A guerra na TV e a batalha nas ruas” tem uma chamada na capa da
revista, “Elei¢oes: a batalha na TV e nos estados”. Abre com fotos de Alckmin e Lula,
nessa ordem, enfrentando-se em debate. Acompanha um grafico com o crescimento nas
intencdes de voto favoravel a Lula, e destaca algumas das principais frases proferidas no
debate, seguidos do comentario “ndo ¢ bem assim”, justificando as declaragdes dos dois.
Tanto Alckmin quanto Lula acusam seu adversidrio com informagdes incorretas,
corrigidas por Epoca.

A matéria € neutra, e ao longo do texto, faz comparacdes com debates histdricos,
como o dos presidentes americanos Richard Nixon e John Kennedy, mostrando os
nimeros da campanha e como cada candidato deve utilizar seu espaco.

Epoca 23/10/06
Edicao N° 440

A edicio do dia 23 de outubro de 2.006 de Epoca traz uma matéria de cinco
paginas “O Brasil de Lula...e o de Alckmin”, com a diferenga entre as cidades onde
Lula obteve maior votagdo e onde Alckmin fez mais votos. Difere os candidatos na cor
também, os textos sobre Lula apresentam elementos graficos em vermelho, e sobre
Alckmin, em azul.

Abre com foto de alguns moradores de cada cidade. Os eleitores de Lula, da
cidade de Central do Maranhdo, no Maranhao, sdo afro-descendentes, com roupas
simples em frente a uma moradia humilde. Os eleitores de Alckmin, de Arroio do Padre,
no Rio Grande do Sul, estdo representados por criangas brancas, na sua maioria loiras,
sorrindo e segurando baldes, ao lado das professoras da escola.

Na linha de apoio, Epoca afirma: “a divisdo dos eleitores]...] pode ser explicada
pelo bolso. Lula vence em regides onde sua politica econdmica trouxe beneficios e
perde para Alckmin onde ela produziu prejuizos”.

A matéria se divide em dois textos, um sobre cada cidade em questdo. O
primeiro, “Com Lula, comecei a comer carne”, ¢ de Ronald Freitas. Ja no titulo apela
para o sentimental do leitor, ao se ler a frase da lavradora Maria Barbara Pires. No texto,
faz questdo de salientar o estado de pobreza dela, “casebre de taipa”, revela os valores
que ganha no Bolsa Familia e com o aumento da aposentadoria do pai, beneficios
associados a Lula. E afirma: “a caréncia de infra-estrutura basica foi compensada com

o Bolsa Familia™.
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Encerra o texto com a seguinte frase: “como todos os conterraneos, vivem quase
a margem do progresso brasileiro que s6 comega a chegar agora, gracas ao Bolsa
Familia. De Lula”(EPOCA, 23/10/06, p. 34).

O texto sobre Central do Maranhdo € ilustrado com duas fotos, uma do cinema
itinerante e outra da unica farmécia da cidade, inaugurada h4 um ano, representando o
progresso da regido. Um quadro com dados da cidade ¢ colocado junto ao texto, com o
niumero de habitantes, renda per capita, principal atividade econdémica, quantos
beneficiados pelo Bolsa-Familia, e a situacao da saude e da educagao.

Renato Dalto escreve a matéria sobre Arroio do Padre, no Rio Grande do Sul. O
titulo “Nosso medo ¢ ndo conseguir mais plantar” difere bem do titulo apelativo dado a
matéria de Lula. O jornalista quis transparecer as dificuldades da cidade caso Lula
continue no Planalto, mas a frase tem pouquissima for¢a se comparada a outra, onde a
lavradora afirma que, com Lula, passou a comer carne.

Associa o desempenho de Alckmin na cidade ao “antipetismo arraigado” e aos
preconceitos dos cidaddos de origem pomerana, regido do noroeste da Alemanha, com
nordestinos e também sindicalistas, como Lula. Destaca também que “a rejeicio de
Lula foi ampliada pela crise da agricultura”.

No quadro com as informagdes sobre a cidade, observa-se que ela ¢ menor que
Central do Maranhdo, mas os beneficios recebidos pelo governo ndo sdo proporcionais
ao numero de habitantes, principalmente na questdo da satde ; ha apenas um posto de
saude em Arroio do Padre, mas em Central do Maranhdo, com cerca de quatro vezes
mais habitantes, tem um hospital equipado para pequenas cirurgias.

A matéria ¢ favoravel a Lula. Observa-se, no primeiro texto, uma exaltacdo ao
progresso, através do Bolsa Familia, e no texto seguinte, um repudio, com conotacao
preconceituosa a Lula, colocando Alckmin como Unica op¢do, sem mencionar seu

programa de governo ou qualquer elemento de sua campanha.

/4

Epoca 30/10/06
Edicao N° 441

A presente edi¢do de Epoca traz a reportagem especial “E hora de crescer”, de
sete paginas, assinadas por José Fucs. Na capa da edicdo, a chamada” O pais nao

agiienta mais: crescimento ja”. A matéria abre com o titulo ocupando a metade superior
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da pagina, em preto e amarelo, com uma ilustragdo do mapa do Brasil pequeno,
embaixo, € um grande espago em branco, entendendo-se que ¢ o espaco que falta para
crescer.

Na linha de apoio, a revista da o tom da matéria: “Depois da elei¢ao, o novo
presidente deve se voltar para o que realmente importa — o crescimento econdomico”.
Nao mostra preferéncia por nenhum dos dois candidatos, mas preocupagdo com o futuro
econdmico do pais.

A matéria mostra a realidade da economia brasileira, chamando a atengao para o
pifio crescimento em relacdo a economia mundial, mas nao associa isso diretamente a
Lula; usa a expressdo “nos ultimos anos”, e ndo “nos ultimos quatro anos”, que
lembrariam diretamente o atual governo, por exemplo. Exalta o controle da inflagdo,
principalmente relacionando a taxa deste ano com a de um dia antes do Plano Real, 12
anos atras, e¢ afirma que esse controle “¢ uma grande conquista, que merece ser
celebrada por todos os brasileiros. Principalmente, pelos de renda mais baixa [...]”.

Cita Lula para afirmar que a economia brasileira estd mais aberta, conforme o
presidente teria falado em entrevista a uma rede de TV. Expoe estratégias do governo
para a conten¢io de gastos publicos, um dos motivos encontrados por Epoca que
atrapalham o crescimento. “Nao ¢ novidade que o governo gasta mais que arrecada. [...]
Como o governo precisa pagar seus compromissos para ndo perder credibilidade, ¢
forcado a aumentar impostos” (EPOCA, 30/10/06, p.33). Sobre a reforma tributaria, de
acordo com Epoca, “ponto fundamental”, também depende de negociagdes politicas: “a
simplificagdo de tributos depende de complexas negociagdes politicas entre o governo
federal e os governadores, que nao desejam abrir mao de suas receitas”.

[lustrando a matéria, quadros com informagdes sobre o crescimento do Brasil,
em comparagdo a outros paises ; das agdes necessarias “para o Brasil voltar a crescer” ;
com a ag¢do, o objetivo e a situacdo atual da proposta, assim como o quadro com um
grafico dos juros reais, em que questiona: “Trabalhar para qué?”, destacando que os
investimentos rendem muito mais em fun¢ao dos altos juros, que por sua vez inibem o
crescimento econdmico. Também hd uma linha do tempo, desde 1976, “A conquista da
estabilidade...” com os valores da inflagdo ano a ano, informagdes politicas pertinentes,
e algumas fotos, como a da posse de Lula e a dos caras-pintadas, durante o processo de

impeachment de Collor.

383



E neutra em relagdo ao governo e pede urgéncia no crescimento da economia,
mas considera outros aspectos, € ndo apenas os relacionadas a atos governamentais
imediatas.

Epoca 06/11/06
Edicao N°442

A presente edi¢do de Epoca, a primeira apos a eleigdo de Lula para o segundo
mandato, traz, na capa, o presidente sorrindo, olhando para cima, com o casaco do terno
airado sobre os ombros, passando uma imagem de tranqiiilidade, com a manchete
“Como serdo os proximos quatro anos”. A matéria, “Os proximos quatro anos”, traz,
nas duas primeiras paginas, uma foto de Lula em frente ao Palacio da Alvorada,
caminhando e apontando para cima, acenando. Na legenda da foto, a revista coloca:
“Reeleito, Lula conclamou a sociedade e os partidos ‘ao didlogo, ao entendimento, a
concoérdia’”.

A matéria, assinada por Thomas Traumann, foi feita através de entrevistas com
ministros, governadores eleitos, parlamentares, dirigentes partidarios e analistas
politicos. Abre o texto falando da “obsessdao” de Lula em se comparar com seus
antecessores, especialmente os presidentes brasileiros que mais marcaram a historia,
Getulio Vargas e Juscelino Kubitschek.

Divide o texto em quatro areas, economia, politica, midia e area social. Ao longo
das paginas, declaragcdes aparecem em destaque, da ministra Dilma Rousseff e do
ministro Tarso Genro. Fotos dos principais personagens do segundo governo Lula estdo
em um quadro, “A turma de Lula”. Outro quadro, “Apostas para o futuro”, trazem
declaracdes de especialistas, com foto, sobre possiveis mudangas no segundo mandato.
Também héa foto de Lula visitando uma obra, representando a vontade de grandes
investimentos, como JK.

Em economia, uma comparagdo com mandatos anteriores, mencdes ao General
Ernesto Geisel, elogiado freqiientemente por Lula. Fala sobre a necessidade de
crescimento econdmico. Mas a principal personagem do texto ¢ a Ministra chefe da
Casa Civil, Dilma Rousseff, “o verdadeiro superministro”. Elogia a competéncia da
ministra, “que considera o Estado peca fundamental no desenvolvimento do pais. Foi

assim que acelerou a construgdo de usinas paradas [...]” (EPOCA, 06/11/06, p. 32).
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Na parte sobre politica, inicia dizendo que “Lula mostrou que pretende deixar

para tras a ferocidade da campanha eleitoral contra a oposi¢ao”.

O segundo mandato oferece a Lula a oportunidade de corrigir
esse habito [substituicao de quadros técnicos por outros cujo mérito é
a filiacdo ao PT] e estabelecer, de forma clara, a separagdo entre o
interesse nacional e o interesse do partido (EPOCA, 06/11/06,
p-33).

A unica parte em que aparecem criticas ao presidente € no relacionamento com a

midia. Afirmando que

Lula tentara melhorar as relagdes com os veiculos de comunicagao,
salienta que a volta do governo a sua rotina, apds a eleigdo, foi
marcada por dois incidentes que poem em duvida essa disposi¢do de
um relacionamento menos conflituoso [...]. O primeiro aconteceu
logo na volta de Lula ao Palidcio da Alvorada, ap6s a vitodria.
Militantes do PT [...] gritaram palavras de ordem contra a imprensa
¢ agrediram jornalistas nas portas do palacio. [...] O segundo
incidente foi o desentendimento entre um delegado da Policia
Federal e trés reporteres da revista Veja, convocados para depor sobre
acusagOes que a revista havia publicado de que a PF tentara abafar as
investigagdes sobre o caso do dossié contra os tucanos (EPOCA,

06/11/06, p. 33).

Quanto a area social, chama a atencdo para o fato de a atual politica

assistencialista ndo ajudar no crescimento e levar a uma estagnacao. Credita a vitoria de

Lula ao Bolsa Familia, mas salienta: “o desafio agora ¢ estipular um prazo para a ajuda

do governo e enriquecer o programa com o que os técnicos chamam de ‘inclusdo

produtiva’”.

A matéria em si € neutra, com algumas criticas em relag@o ao tratamento dado a

midia, mas realista em relacdo ao Bolsa Familia e ao Congresso Nacional, e otimista

com a economia.
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7. CONCLUSAO

Um dos quesitos mais importantes, antes de tecer as conclusdes sobre a analise
empreendida das dezenas de revistas sopesadas, ¢ esclarecer que cada um dos
elementos, alvos do presente trabalho, podem significar procedimentos e efeitos
diversos. Elementos francamente tidos como exemplos de framing para o autor, podem
nao ter significado algum para um ou outro leitor. Ja termos e frases que deixaram de
ser citadas, podem compor o mais eloqiiente dos quadros de detratagdo ou louvor aos

personagens aqui focados.

Se ndo pudermos entender plenamente os atos de outras
pessoas, até sabermos o que eles pensam que sabem, entdo, de forma
a fazer justica, n6és temos que considerar, ndo apenas as informagdes
que estavam a sua disposi¢do, mas também as mentes através das

quais eles as filtraram. (LIPPMANN, 1922, p. 47). "

Este intrdito ¢ importante, uma vez que a “Kultur”, a cultura de cada um,
permitird enxergar exemplos de agendamento, ou de enquadramento, onde o autor ndo

0S viu; assim como o contrario também ¢é verdadeiro.

Nos somos informados sobre o0 mundo antes mesmo de vé-lo.
Nos imaginamos muitas coisas antes mesmo de experimenta-las. E
esses pré-conceitos, a menos que a educacdo nos tenha preparado
para estar bem advertidos, governam profundamente todo o processo
de percepcdo. Eles demarcam alguns objetos como familiares ou
estranhos, enfatizando as diferencas, de forma que o levemente
familiar seja visto como muito familiar; ¢ o de alguma forma
estranho, passe a ser um completo alienigena.” (LIPPMANN, 1922,
p. 49)."

O alerta de Walter Lippmann ¢ bem vindo, obviamente. Mas a preparagdo para

ndo se deixar levar pelos esteredtipos foi previamente incutida no pesquisador. E a

Tradugdo do autor.
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prova desse afastamento dos esteredtipos foi a surpresa, ao ser constatada a consisténcia
dos modelos de agendamento e de enquadramento encontrados nas duas publicagdes.
Seja por sua inclusdo proposital, cultural, social e politica, nos textos; seja pela
exclusdo, pelas mesmas razdes, acrescidas, talvez, da econdomica. O que nos leva a
considerar que os esteredtipos nao sdo somente aqueles do autor deste trabalho, mas
também os esteredtipos dos jornalistas e dos editores das publicagdes em tela. E no caso
das duas revistas analisadas, o estereotipo se torna tdo denso que parece fazer as revistas
tomarem corpo, adquirirem personalidade. Como se elas ganhassem uma
individualidade capaz de se auto-regular, independizar-se de seus reporteres, fotdgrafos,

colunistas, articulistas e tantos mais que a facam ter vida.

Quem conhece uma redacao por dentro sabe que ha uma linha tracada sobre o
qué e como cobrir. No caso de uma publicacdo hebdomadaria, esses conceitos sao
discutidos a cada semana. Reafirmados pela direcdo, pelo editor-chefe e pelos editores
especiais em sessdes de pauta e de briefings. E natural que jornalistas e revista acabem
adquirindo uma personalidade tnica. A prépria fungdo de gatekeeping vai reforgar esse
conceito, fazendo com que o gatekeeper escolha os temas a serem cobertos ou deixados
de lado. No acompanhamento, semana a semana, das duas publicagdes, ndo apenas o
agendamento fica evidente, mas o filtro (gatekeeping) adquire uma significagdo
elogiiente. Ha semanas em que um assunto se transforma no centro do foco do
jornalismo nacional. E retratado com for¢a numa das publicagdes; e merece apenas uma

nota na outra.

E o papel do leitor, qual é? Por que um leitor escolhe uma das duas publica¢des
e nao a outra? Deixando de lado situagdes que ndo dizem respeito ao trabalho, como
oferta de assinaturas ou ganhar a revista de presente, por exemplo, vamos a situagdes
que corroborem o que vai aqui escrito. H4 um engajamento dos leitores para com o
veiculo. O esteredtipo do veiculo (neste caso, tratado como um ente com personalidade
propria) casa com o padrdo cultural, com a personalidade do leitor. E isso ndo se deve
somente a diagramac¢do ou a maior presenca de colunas de variedades, ou a qualquer
fator menos denso. H4, sim, um ‘“casamento” de interesses e opinides. Fulano 1€ o

jornal Folha de Sao Paulo porque este ¢ mais combativo e menos atrelado ao governo

do que O Globo, no seu entendimento. Essa pode ser uma explicagdo. H4 um

encadeamento de idéias entre o leitor e a publicacdo. O leitor 1€ aquela revista porque
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sabe que o tratamento dos assuntos estara em consonancia com sua forma de pensar. Se
Beltrano prefere, conscientemente, Veja, ao invés de Epoca, talvez ele a prefira por ser
aquela mais critica ao governo do que esta. “Fotos sempre foram o melhor meio de
transmitir uma idéia, palavras a segunda ... mas aquela idéia ndo sera nossa idéia até que
nos identifiquemos em algum aspecto da figura, da mensagem. A identificacdo ou

empatia pode ser infinitamente sutil ou simbolica.” (LIPPMANN, 1922, p. 89)"

A empatia entre o jornalista e o leitor se da de muitas formas, mas no momento
em que se estabelece um /inck entre ambos, ele se transforma numa espécie de contrato

entre partes.

Um género ¢ uma moldura onde se podem enquadrar
determinados textos. Ndo ¢ uma imposi¢do externa, e sim uma espécie
de acordo que vai se firmando entre quem fala e quem 1€, um acordo
que cumpre fungdes e respeita expectativas. O gé€nero se define no eixo
de um contrato de leitura ou de comunicagdo (VERON, 1999;
CHARAUDEAU, 2006): um acordo tacito, entre quem escreve e quem
1€, sobre as regras daquele texto, segundo os dispositivos de enuncia¢do
definidos também pelo suporte em que esse texto produz sentidos. No
caso do jornalismo, falamos de um acordo entre o jornalista e o leitor
sobre o que ¢ jornalismo, o que pode ser dito (¢ o que ndo pode ser
dito), o lugar reservado ao leitor, o papel que o jornalista deve exercer e
o tipo de informacdo que deve entregar. Este ndo ¢ um acordo recente,
estabelecido por um veiculo ou um jornalista em particular. E um
contrato de leitura que define um género discursivo, o género do
discurso jornalistico, construido ao longo de pelo menos quatro séculos.
Compreender as principais clausulas desse contrato nao-dito € essencial
para avangar na analise da linguagem deste campo. Observe-se que o
contrato de leitura ndo dispde sobre os significados do texto, e sim
sobre o reconhecimento da inscri¢cdo do texto em um género discursivo,

dentre uma gama de géneros possiveis (BENETTI, 2007, p.38).

O envolvimento intelectual, moral e cultural do leitor com os veiculos de

comunicagdo que ele 1€, assiste ou ouve ¢ muito importante. O leitor busca proximidade

" Tradugdo do autor
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com sua revista ou com seu jornal. Ele procura, mesmo sem perceber, identificacdo. A
constancia com que o leitor consome um veiculo, e ndo qualquer outro a sua disposi¢ao,
esta ligada ao seu entendimento de que aquele veiculo de comunicacdo de massa, de

alguma maneira, “pensa” como ele.

A constancia do leitor depende de como ele se sente, ou de
como sdo seus habitos. E isso depende, ndo apenas da qualidade das
noticias, mas mais assiduamente de um numero de elementos
obscuros do que uma simples relagdo causal que nem nos ocupamos
de justificar. A mais importante das razdes ¢ que cada um de nos
tende a julgar o jornal, e nds o julgamos pelo tratamento dado aquelas
noticias com as quais nés nos sentimos envolvidos. (LIPPMANN,

1922, p. 178)."

Os leitores de Veja ou de Epoca escolhem uma ou outra revista de acordo com
sua realidade e de acordo com suas expectativas de retratacdo dessa realidade. O leitor,
ao ter acesso as duas publicacdes, dentro de certo periodo de tempo, vai estabelecer uma

relacdo preferencial por uma delas.

A producdo do texto jornalistico, entdo, exige o
posicionamento de dois parceiros, a partir do contrato de leitura: o
jornalista, que estaria “autorizado” a retratar a realidade e o leitor,
que estaria “capacitado” a compreender esse relato. Essas identidades
ndo sdo naturais ou Obvias, € sim foram construidas historicamente.
Sdo totalmente ideologicas e, como toda ideologia, sdo
simplificadoras, esquematicas, conservadoras e motivadoras de uma
pratica (RICOUER, 1977) que se repete sem ser questionada até
adquirir a falsa aparéncia de algo natural e evidente (BENETTI,
2007, p.39).

Nos nao procuramos dados que demonstrem o cruzamento de leitores de Veja e
Epoca; ou quantos desses milhdes de leitores 1éem as duas revistas. O que transparece,
apos a analise dessas publicacdes, ¢ que um leitor atento dificilmente terd identificagdo

com ambas as revistas. Ele pode ler uma, de forma identificada, concordando,

" Tradugdo do autor.
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corroborando o que ali esta escrito. E nesse caso, lendo a segunda apenas como uma
referéncia diversa. Mas, dificilmente, um leitor critico podera ler as matérias politicas

de Veja e de Epoca e concordar com os enfoques de ambas.

Este preambulo sinaliza que a analise das publicacdes descobriu percepgoes e
linhas editoriais diversas nas duas revistas. Isso resultou numa maior riqueza para o
trabalho. E fez perceber que essa heterogeneidade traz aos leitores um dos grandes
beneficios da democracia e da pluralidade de enfoques jornalisticos — a diversidade de

informagdes.

O foco principal do trabalho ¢ a andlise sob o prisma da agenda setting e do
framing. No entanto, entendemos que outras teorias contemporaneas deveriam ser
abordadas, uma vez que elas se complementam, interagem e ajudam os estudiosos da
matéria a entender melhor as proprias teorias, que sdo objeto final do trabalho. Por essa
razdo, trouxemos textos sobre gatekeeping e priming, por exemplo. Vamos, a seguir,

confrontar os textos com essas duas teorias.

A teoria sobre o gatekeeper, j4 menos prestigiada do que o foi no passado,
quando lhe era atribuida maior cotagdo, faz-se sentir em ambas as revistas. Se a fungao
de filtragem de noticias, entre as centenas disponiveis a cada semana, ¢ de um grupo ou
de um individuo apenas, nao se sabe. Mas cada uma das revistas tem presente a fungao
de filtro. E essa filtragem ¢ exercida de modo diferente em cada uma das duas. Veja ¢ a
mais focada na busca e no esclarecimento de escandalos do governo federal, e de seus
integrantes. Epoca é mais cuidadosa, oferecendo menos espago as criticas e aos desvios
de conduta de Lula e de seus ministros ou assessores proximos. Ha semanas em que
chega a ocorrer o inusitado. Uma das revistas traz extensa matéria sobre um escandalo
nacional, e a outra trata o episddio como uma licdo a ser aprendida pelo governo. Sem

fazer critica.

Talvez um espaco que permita visualizar a agdo de filtro, com muita
propriedade, seja a “Secdo de Cartas”. Na correspondéncia de centenas de leitores
(virtuais ou fisicos), que uma revista de prestigio recebe todas as semanas, hd um campo
fértil para a pratica do gatekeeping. O editor responsavel por esta secdo tem a sua

disposicdo um material rico, onde ele pode praticar a filtragem de acordo com os
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portdes ou filtros estabelecidos pelo sistema, seja esse sistema a diretoria, o editor-chefe
ou o grupo de editores da publicagdo, que se reune para estabelecer a pauta da semana.
Mais uma vez, no caso das publicacdes em tela, as segdes de cartas t€ém espago e
importancias diferentes uma da outra. No caso de Veja, o numero de cartas recebidas ¢
referido a cada edigdo. O niimero varia, mas seria correto dizer que gira em torno de
2.000 correspondéncias semanais. Em troca desse volume de cartas, Veja abre um
espago generoso de até seis paginas para sua divulgacdo. Epoca é mais econdmica no
espaco dedicado as correspondéncias e ndo divulga o numero de cartas recebidas.
Independentemente do numero de cartas de cada uma, o enfoque dado a escolha de
quais cartas serdo publicadas ¢ muito nitido. E essa nitidez ¢ obra do gatekeeping. O

filtro que as editorias exercem na selecdo das cartas ¢ uma confirmacdo do processo de

agendamento.

A corroboragdo da teoria do agendamento, pelo filtro de correspondéncias, ¢
uma férmula que encontramos ao longo da andlise, que transmite seguranga aos
resultados da pesquisa. Entendemos que a “Secao de Cartas” ¢ um espago onde o
exercicio de gatekeeping ¢ exercido com facilidade e constancia, pois a cada semana o
editor responsavel ¢ obrigado a pingar algumas cartas de um universo de centenas e
centenas de mensagens, ele se transforma num espelho, numa vitrine. E, ao confrontar
os resultados de filtragem das cartas nas duas publicacdes, o que se observa ¢ uma

congruéncia do que foi encontrado na andlise do agendamento.

A harmonia e a reincidéncia dos resultados da analise do agendamento com a
filtragem das “Sec¢des de Cartas” nos levam a concluir duas coisas: primeiro — o
agendamento das publicacdes ¢ exercido (quando se trata de matérias sobre o presidente
Lula, seus ministros e seu governo), em todas as se¢des das revistas. O agendamento
poderia ser exclusivo das matérias sobre politica, ou seja, das editorias politicas. Neste
caso, as “Secdes de Cartas” poderiam trazer resultados diversos daqueles encontrados
nas matérias politicas. Exemplificando: as matérias politicas poderiam ser contra o
governo, e as cartas pingadas, majoritariamente, favoradveis ao governo e criticas a
publicagdo. Mas o que ocorre ¢ re-afirmativo. As “Secdes de Cartas” elegem justamente
cartas cujo teor reitera aquilo que foi escrito nas matérias. Segundo — o editor

responsavel pela filtragem das poucas cartas que representam o universo recebido por
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cada uma das duas publicagdes esta atrelado as regras de agendamento estabelecidas

pelas publicacdes.

A andlise de gatekeeping, neste trabalho, ¢ acessoria, como foi dito
anteriormente. Mas, ao se deparar com resultados consistentes numa se¢ao das revistas
onde os nimeros revelam a filtragem concreta, acabamos por descobrir no gatekeeping
um meio de corroborar o exercicio do agendamento nas publicacdes. Mesmo sendo a
teoria do gatekeeping uma teoria menor, se comparada com a agenda setting € com 0
framing, neste processo de andlise, ela toma um corpo maior, por ser um meio de

comprovagdo do escopo do trabalho.
A seguir, expomos dados estatisticos do resultado de analise das “Secdes de

Cartas” que, uma vez confrontados com os resultados que serdo expostos de

agendamento, tornardo claras, ao leitor, as conclusdes encontradas.
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O gatekeeping, da “Secao de Cartas” de Veja ¢ a propria expressao do
agendamento da publicacdo, refor¢ando, em todos os aspectos, o que foi denotado ao
longo da analise. Um total de 81%, das cartas publicadas, traz criticas ao governo Lula,
enquanto 17,1% das cartas sdo neutras, e apenas 1,9% sao favordveis. Este grafico
corrobora o que foi encontrado na analise da publicagdo, seja no quesito agendamento,

seja no quesito enquadramento.

14

Grafico de Cartas — Epoca
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O gatekeeping, em Epoca, no que se refere a “Secdo de Cartas”, tem um certo
viés ao agendamento da publicagdo como um todo, como podera ser confrontado
adiante. H4 mais cartas negativas, proporcionalmente, do que matérias negativas em
relacdo as matérias neutras e positivas do corpo da revista. Sem ter a presuncao de que
se alcance fazer uma andlise dos bastidores de Epoca, pode-se deduzir duas coisas:.
primeiro: o nimero de cartas negativas que chegam a redacdo ¢ realmente muito

superior ao de cartas positivas, e a se¢do apenas deixa que o fator representatividade
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exerca sua influéncia matematica. Ou, em segundo lugar (neste caso, ¢ uma dedugao
sem base cientifica), a publicagdo encontra, na opinido dos leitores, um meio de fazer
critica, sem que esta venha de seus jornalistas ou editores. Mas, a priori, 0 que interessa
é que, em Epoca, a “Secdo de Cartas” nido estd enquadrada no mesmo espirito de

agendamento da publicagdo.

A segunda teoria que pode ser lembrada, a titulo de conclusdo, dentro deste
capitulo, como meio de complementar o entendimento das duas principais teorias que
norteiam este trabalho, ¢ o priming. Essa rapida analise das publicacdes, sob o prisma
da saliéncia, € interessante por quatro razoes. Ela auxiliara a realgar o engajamento das
duas publicagdes, demonstrando que ha uma clara politica de posicionamento no que se
refere ao trato dos assuntos ligados ao governo Lula. Em segundo lugar: sabido que o
priming ¢ um instrumento de influéncia sobre o publico e que, ao ser atrelado a agenda
setting, reforca sua capacidade de alcance sobre os leitores, seu reconhecimento nos
textos auxiliard na identificacdo das linhas adotadas pelas duas publicagdes. Terceiro,
porque muitos autores entendem que o priming seja uma extensdo da agenda setting. E,
finalmente, em quarto lugar porque a teoria da saliéncia ¢ muito utilizada na afericao e
na compreensao dos efeitos da midia sobre fatos e situagdes politicas, o que vem a ser o
objeto deste trabalho.

Ao tornar assuntos mais vivos, mais salientes na mente das
pessoas (agenda setting), a midia de massas pode também formar,
formatar a avaliagdo que as pessoas levardo em conta no momento de

fazerem julgamentos sobre candidatos ou assuntos politicos (priming)

(SCHEUFELE, 2007).

De que forma os individuos sdo afetados na avaliacdo dos assuntos politicos, e
dos politicos em geral, no que se refere a teoria da saliéncia? O entendimento ¢ de que
a populagdo busca os assuntos mais salientes em sua memoria como referéncia na
avalia¢do dos politicos. Os individuos tomam um assunto em especial, que tenha sido
primed pela midia e usa, justamente, esse assunto, como uma escala de avaliagdo. Ou
seja, vamos admitir que a corrup¢do do Congresso Nacional tenha sido o assunto

salientado durante um tempo consideravel pela midia. A populagdo, ao fazer o
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julgamento dos politicos em geral, vai levar em conta a saliéncia na midia, que esse
tema experimentou, nos meses ou semanas anteriores, no momento em que avaliar
qualquer politico. Mesmo que um determinado politico seja o paladino da justica e da
honestidade, ele serd julgado sob o holofote da corrupg¢do. E ha grande chance de ser
enquadrado como corrupto pela populacdao, simplesmente por fazer parte da classe

politica, face a saliéncia do tema na midia.

Nao ha nenhuma formula secreta neste instituto. O priming ¢ um processo
cognitivo simples. As caracteristicas do conteudo de uma mensagem incrementam a
acessibilidade de esquemas mentais relacionados, fortalecendo sua influéncia em
julgamentos relevantes. Assim, o cérebro, ao receber muitas vezes a mesma mensagem
durante um certo tempo, no momento em que esse assunto, ou assunto correlato, fora
trazido a discussao, tem a tendéncia de buscar essas informagdes na memoria,

associado-as ao fato abordado naquele momento.

No caso em tela, uma das publicagdes foi especialmente saliente quando da
abordagem de assuntos politicos. Veja, em quase todas as capas, ao longo dos meses em
que a publicacdo foi analisada, estampou matérias, grandes chamadas ou simples
chamadas salientando a corrup¢ao do governo Lula, dos ministros de Lula, do PT ou de

pessoas proximas ao presidente.

Como foi dito, alguns autores tratam o priming como “uma extensao temporal da
agenda setting” (SCHEUFELE, 2007). Outros a véem como uma teoria independente.
O que ndo se pode negar, no entanto, ¢ que a complementariedade dessas teorias ¢ total.

E a saliéncia dos temas so6 reforca o agendamento de uma publicagao.

Vejamos as capas de Veja, ao longo desses meses, com a inten¢ao de identificar
a saliéncia do assunto que sera tratado, neste momento, como “desmandos do governo

Lula e seu patriciado”.

Na primeira capa analisada, surge Marcos Valério, entdo tido como o maquinista
do trem pagador, sob a seguinte manchete: O MENSALAO II. “Marcos Valério
ameaca apontar os deputados do PMDB que receberam dinheiro”. Ainda: “E MALIS:
Fitas explosivas”, “Propina para perdoar divida com Itaipu”. (VEJA, 8/03/06). Em uma
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simples capa, pode-se observar que o Mensalao tem uma fase dois, ou seja, a corrupgao
continua. O PMDB serd o partido a ter sua corrup¢do revelada, desta vez. E sub-
chamadas demonstram que a corrupcdo se alastra para outros setores do governo. O
assunto foi salientado de todas as formas. Na edi¢do seguinte (VEJA, 15/03/06), a
chamada de capa diz “Mensaldo II: a testemunha fala a Veja”. Ou seja, o assunto nao

pode morrer e tem que permanecer salientado na mente dos leitores.

A edi¢do de 29 de margo tem a capa inteiramente dedicada a perda da moral, da
¢tica e do senso do ridiculo pelo PT. Além da principal chamada, traz uma sub-
chamada com referéncia ao escandalo tratado por Veja como “Paloccigate: os crimes da

opera¢ao de acobertamento.”

Na edicao seguinte (VEJA, 05/04/06), a capa ¢ ainda mais critica. Sob a
manchete de “Golpe sujo — A histdria secreta da mais grave crise do governo Lula”, a

publicagdo salienta a falta de moral do governo Lula e seu ex-ministro Palocci.

Ja a capa de 19 de abril talvez seja a mais eloqliente de todas as revistas
analisadas ao longo do trabalho. Numa arte bem feita, Veja monta, com fotos de 40
indiciados pelo Ministério Publico Federal, a imagem do presidente Lula, sobre o texto:

“O bando dos 40”. (VEJA, 19/04/06).

Na edi¢do de 3 de maio, a corrupgdo do governo Lula ndo ¢ mencionada. Mas a
capar ¢ o ex-governador Garotinho. E o tema da reportagem ¢é: “Os 7 pecados capitais
da politica: corrupgao, fraude, falsidade [...]”. Embora Lula ndo seja o alvo, a corrupgao

dos politicos continua a ser o tema da publicagao.

As vezes, o alvo ndo ¢ apenas o governo Lula, mas a saliéncia permanece no
sentido de fixar a imagem de corrupcao dos politicos, como no caso da edi¢ao de 12 de
julho (VEJA, 12/07/06). Nesta capa, que trata da reinvencdo da fé por pastores
evangglicos, ha uma chamada de capa com o seguinte texto: “Congresso: a lista, com

fotos, dos 94 parlamentares investigados por crimes”.

E, finalmente, a ultima capa analisada traz Lula, j& re-eleito, sob a manchete: “A

ultima chance — O primeiro mandato foi pifio.” (VEJA, 08/11/06) Mesmo com o
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presidente re-eleito, a manchete faz questdo de retratar o que considera seu primeiro

governo como pifio.

Das 36 edicdes de Veja analisadas, apenas oito ndo trouxeram criticas de espécie
alguma ou revelacdes sobre escandalos e corrupgdes do governo Lula. Isso significa
dizer que houve uma saliéncia proposital em 77,8% das capas da revista neste periodo.
Como Veja ¢ uma publicagdo de variedades, onde todos os assuntos sdo abordados, do
poder do botox a revolucao econdmica da China, fica entendido que estampar, em quase
80% das capas que tratam de politica, criticas ao presidente Lula, seu governo ou
pessoas proximas, ndo pode ser mera coincidéncia. H4 um evidente agendamento e um
franco uso do priming. Mais uma vez, como ja se demonstrou no gatekeeping, uma
teoria corrobora e reforga a outra. A cada exame em particular, neste caso do priming,

conclui-se que hd um agendamento aberto da publicagdo em tela.

Também foram analisadas 36 edi¢des de Epoca. Ela ndo ¢ o melhor exemplo de
priming, se comparada a outra publicagdo. A constatacdo do agendamento da-se ao
contrario: ignora assuntos relevantes de corrup¢do no governo Lula. Se priming ¢é a
saliéncia de um determinado assunto, Epoca ndo usa dele. Sua andlise de priming é
inconclusiva no quesito politica. Nao ha um assunto que mereca destaque pela
insisténcia, pelo espagco das manchetes ou pelo uso de termos especificos repetidamente.
Buscando o mesmo critério de Veja, examinamos as capas € seus registros de matérias
politicas em Epoca, tendo o presidente Lula, seus ministros, o PT, ou pessoas proximas
do presidente como foco. Dessas publicagdes, pode-se dizer que apenas 13,8% tiveram
tons criticos. Ressaltamos a palavra “tons”. Porque nao ha um espirito de critica real.
Noutras 16,6% das capas, sdo feitas mengdes ao governo e mesmo ao Congresso, com
cores de critica. Cores, apenas. Nenhuma ¢ uma critica contundente ou acusatodria.
Mesmo quando sdo feitas essas criticas veladas, o leitor tem que usar de toda sua
perspicacia para entender que se trata de uma critica. No caso da edi¢ao de 3 de julho
(EPOCA, 03/07/06), por exemplo, a chamada de capa é acompanhada de uma foto de
Pel¢ e o texto: “O time dos sonhos... Ajude-nos a montar a selecao de todas as copas.”
Segue no mesmo “box”, com as mesmas cores € 0 mesmo tipo de letra: “[...] e o time
dos pesadelos. Por que este Congresso € o pior de todos?” Somente uma leitura critica e
apurada vai perceber que existe um julgamento depreciativo sobre o Congresso

Nacional na capa de Epoca. As outras 69,8% das capas do periodo pesquisado nio
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trazem qualquer critica direta aos envolvidos nos varios escandalos que aconteceram
neste lapso de tempo. Enquanto Veja anunciava a dentncia do “Bando dos 40” pelo
Ministério Piiblico Federal, Epoca trazia o Dalai Lama na capa. Noutro exemplar, traz
Lula na capa, com a seguinte manchete “O que ele fez”. Sem ponto de interrogacao ou
de exclamagdo. Nao se sabe se ¢ um questionamento ou uma afirmagdo sobre suas
obras. Segue, em corpo menor, o seguinte texto: “Na campanha de 2002, as promessas
de Lula passaram de 700. Epoca investigou o resultado de cada uma delas.” (EPOCA,
04/09/06). A sentenca é diibia. Epoca investigou as promessas ou o resultado das
promessas? Se investigou o resultado, ¢ porque, de alguma forma, elas foram

cumpridas. Se investigou o que seriam apenas 700 promessas, entdo nenhuma foi

cumprida. Que decida o leitor a interpretacdo que melhor lhe aprouver.

De que serve, portanto, fazer uma analise, sob o ponto de vista do priming,
dessas quase 40 edicdes, se em 69,6% delas ndo ha mencdo ao governo, seu presidente,
seu partido, ou seus ministros? Serve para demonstrar que ndo houve saliéncia. E, ao
ndo haver saliéncia, estar-se-a corroborando o agendamento encontrado na analise de
Epoca, conforme serd demonstrado adiante. A validade da anélise ¢ justamente para

auxiliar o pesquisador a entender o fendmeno do agendamento e do enquadramento

desta publicagdo. Desta vez, por fatores inversos aqueles encontrados em Veja.

O Estado-espetaculo (SCHWARTZENBERG, 1977) foi outro ponto tratado na
revisdo de conceitos deste trabalho. Entendemos trazer o Estado-espetaculo para o
cerne do trabalho porque ele ¢ uma ferramenta dos governos e, principalmente, dos
governantes da encenacdo de politica. E essa encenacao tem por fim glorificar o
politico, realgar o governante e, por fim, traduzi-lo em poder. Por que isso se torna
relevante na andlise das duas teorias objeto do trabalho? Porque o governo e os
principais ocupantes de cargos publicos usam dessa ferramenta de glorificagao a fim de
granjearam prestigio e poder. O uso das manobras de glorificagao ¢, de algum modo,
um contraponto as criticas exercidas pelos veiculos de comunicacdo e pelo povo.
Quanto maiores forem as criticas, maiores e mais freqlientes as apari¢des em
inauguracdes, festejos regionais, recebimento de laureas, entrega de condecoragdes, etc.
Essa ¢ uma antiga férmula de gerar noticias positivas. “A autoglorificagdo ¢, entretanto,

uma arte tao velha quanto o mundo.” (SCHWARTZENBERG, 1977, p. 4).
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O presidente Lula (vamos nos referir apenas ao periodo do trabalho em tela)
enfrentou escandalos de toda sorte. Ministros e assessores foram flagrados em atos de
corrupcao ativa e passiva, apropriagdo indébita, constrangimento de testemunhas, etc.
Trabalhar sua imagem, independentemente do sucesso da economia — seu maior trunfo
de imagem — foi uma estratégia necessaria para nao se deixar contaminar, em demasia,
pelos erros dos que o cercavam. Sua imagem foi bem trabalhada desde o inicio da
campanha do primeiro mandato, transformando-o, de um “sapo barbudo”, num homem

com visual aproximado daquele necessario para o cargo.

Em primeiro lugar, a imagem faz conhecer ou reconhecer. Ela
cria ou consolida a notoriedade ao servir de simbolo visivel e
tangivel. Quando suficientemente caracterizada e individualizada, a
imagem capta o interesse do publico. O perfil, suficientemente

trabalhado prende sua atengdo (SCHWARTZENBERG, 1977, p.4).

Enquanto alguns veiculos de comunicag¢do se preocupavam em comprometer a
imagem do presidente, trazendo a tona as mazelas de seu governo e de seus pares,
outros encampavam as agoes de propaganda do Palacio do Planalto e tratavam de ufanar
Lula e seu governo. O ato dramatico, o faz-de-conta encenado pelos governantes, €
sabidamente aparente e de finalidade mesquinha: agiganta o “rei”, para que dele nao
sejam vistos os fundilhos rotos. Mas, mesmo com séculos de praticas desse tipo, 0 povo
ainda se deixa enganar pela encenacdo. Pior do que isso: os jornalistas também. Prova
disso ¢ a cobertura local, regional e nacional de qualquer ato de inauguragdo de cisterna

no interior do Maranhao, pelo presidente, ou pelo governador.

A politica contempordnea seria espetacular, nesse sentido,
porque se dedica com especial cuidado a tarefa de providenciar
eventos, fatos, situa¢des ¢ textos dotados dessas caracteristicas de
visualidade plena, que se impdem na esfera da visibilidade da
comunicacdo de massa superando todas as barreiras, os filtros ¢ as
trincheiras dos selecionadores da industria do jornalismo e do

entretenimento televisivo (GOMES, 2004).

O resultado disso sdo matérias e mais matérias de televisdo, radio, revistas e

jornais, glorificando o presidente. A receita para aqueles casos em que determinados
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veiculos ndo estdo incensando o governante, como o departamento encarregado de sua

imagem pensaa que seria o ideal, publica-se “informerciais”, matérias pagas.
deal, publ “Inf ” mat

A revista Epoca publicou, nas edi¢des de 5 ¢ 12 de junho de 2.006, cadernos de
24 paginas cada um, num total de 48 paginas, portanto, de matéria paga. Essas 48
paginas mostram as sensacionais realizagdes da Petrobras no caminho da conquista da
auto-suficiéncia em petroleo para o Brasil. A leitura descuidada desses dois cadernos
levaria um leitor menos avisado a acreditar que essa propalada auto-suficiéncia era
mérito do governo Lula. O leitor desavisado teria certeza de que essas sao conquistas e

obras do governo Lula.

Este fazedor de espetaculo ¢é igualmente um provedor de
sonhos. Como se ao poder coubesse desempenhar uma funcéo
onirica.”Sem a visdo o0 povo perece”, garante a Biblia. E
Chateaubriand aconselha a “dirigir os franceses por meio de sonhos”.
O guia se ergue entdo acima do prosaico cotidiano a fim de tragar
uma nobre perspectiva. Com sua cota de mito ¢ de sonho, de
maravilhoso e de irracional. Com isso, o her6i se faz profeta, se ndo

visionario (SCHWARTZENBERG, 1977, p.15).

Se os governos sdo personificados na figura de seus primeiros-homens, entdo a
exaltacdo ou critica a esses dignitarios sao glorificagcdes ou criticas aos seus governos e

a suas administragdes.

No periodo analisado de Veja e Epoca, o presidente Lula foi capa das duas
revistas diversas vezes. Ele personificou o Estado e o poder nove vezes. Em Epoca, ele
foi retratado criticamente duas vezes, positivamente uma vez, ¢ de forma neutra, mais
uma. Nesse mesmo periodo, o entdo candidato, Geraldo Alckmin, foi retratado duas
vezes. Uma positivamente, outra neutra, mas com certo ar de ironia. A manchete, que
ilustra a foto, pergunta “Presidente Alckmin?”’, como se isso ndo passasse de um sonho.
(EPOCA, 20/03/2006). Em Veja, Lula foi retratado na capa cinco vezes. Quatro delas
de forma negativa e uma neutra, dividindo a foto com o entdao candidato Alckmin. Nesse

mesmo periodo, Veja traz o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso numa capa, de
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forma muito positiva. Ainda retrata Geraldo Alckmin em outra capa, apresentando-o de

forma neutra, com a manchete: “desafiante” (EPOCA, 11/10/2006).

O Estado nao pode prescindir do espetaculo. As nagdes precisam dessa nogao
de poder passada pela espetacularizacdo do Estado. Ser retratado nas capas das
principais revistas do pais ¢ um meio de exercer esse poder e de reforca-lo. O que

muitos ndo contam, ¢ com a critica:

Numa sociedade onde essas operagdes sdo necessarias, ndo ha
poder sem teatro, ndo ha Estado que ndo seja, de algum modo e
necessariamente, Estado-espetaculo. Dito de outro modo, a for¢a do
espetaculo, a forca das aparéncias, ¢ uma parte, ndo pequena, da forca

dos governantes (BALANDIER, 1999).

Nao ¢ possivel estabelecer qualquer vinculo entre o agendamento e o
enquadramento via teatralizacdo do Estado-espetaculo. Ou pela personificacao deste
Estado, na figura do presidente Lula. Embora o nimero de capas criticas seja diferente
do nimero de capas neutras ou favoraveis, isso ndo permite uma conclusdo aos olhos do
capitulo do Estado-espetaculo. Este estudo ndo se liga a uma teoria da comunicagao,
mas ¢ uma constatagdo politico-socioldgica que nos auxilia na compreensdo do
exercicio do poder.

Ainda que o leitor com maior formacdo filosofica esteja
preparado para compreender que, como qualquer outro, o texto
jornalistico ¢ uma construcdo social e que a objetividade ¢ apenas o
guia que norteia a ética profissional — evitando que o jornalista
invente fatos, declaragdes e personagens -, ainda assim o leitor esta
inserido em um contrato implicito com o jornalista que vai além da
quimera da objetividade, alcangando os ideais de equilibrio,
pluralidade, abrangéncia tematica e responsabilidade no trato da
informacdo. Nao ¢ exatamente “uma escolha” do leitor crer ou ndo
crer que o jornalismo narre a realidade, pois abrir mao dessa crenca
significa abrir mao de uma voz estruturada do real. Por meio dessa
voz, ¢ possivel saber ndo apenas o que anda acontecendo no mundo,

mas também, e especialmente, o que importa saber sobre o que anda

acontecendo no mundo (BENETTI, 2007, p.38).
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O resultado da anélise do agendamento de ambas as publicagdes ¢ extremamente
rico. A cada exemplar, surgem exemplos que denotam o agendamento

institucionalizado, e nao casual.

Em primeiro lugar, abordaremos o agendamento em Veja.

Desde a primeira edi¢cdo analisada, surgem sinais de que ha um posicionamento
critico da revista em relagdo ao presidente Lula, seu governo e pessoas que o cercam. A
matéria principal (de capa, neste nimero) € critica. A segunda matéria politica, sobre o
ministro Palocci, € critica, assim como também ¢é uma matéria sobre Paulo Okamotto,
amigo de Lula e presidente do Sebrae. O tom de critica ¢ encampado pelos colunistas e
até pelas charges de Millor Fernandes. No caso de Diogo Mainardi, um critico
contumaz, o caminho ¢ o mesmo: “Continuo na mesma. Continuo tentando derrubar o
Lula [do governo]”. A convocacdo final de Diogo Mainardi, pedindo que os leitores
procurem documentos que possam incriminar o presidente, evidenciam o agendamento

(VEJA, 08/03/2006).

As aproximacdes entre personagens como Marcos Valério e o Presidente Lula e
seus ministros; a incidéncia em varias colunas de comentarios sobre desvios de conduta,
improbidade de membros do governo; a escolha de palavras como omertd, numa clara
referéncia a mafia, sdo elementos que denotam um claro agendamento da publicacio, no

sentido de abordar mas condutas do governo Lula

A revista costuma buscar a suite das principais matérias da edi¢do passada. E
mantido o mesmo tom critico e sdo acrescentadas testemunhas e versdes que
corroboram os descaminhos do governo Lula. Na matéria sobre as doagdes de Paulo
Okamotto ao presidente Lula, Veja reforga as suspeitas. “A generosidade do presidente
do Sebrae, Paulo Okamotto, parece nao ter fim” e “desde que suas ‘doagdes’ vieram a
publico, Okamotto tem sido obrigado a usar de muita imaginag¢do para explica-las. Se
quisesse mesmo esclarecer as suspeitas que pesam sobre ele, bastaria que autorizasse a

quebra de seu sigilo bancario — até agora trancafiado a sete chaves” (VEJA, 15/03/06,
p.58).
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Ha uma tentativa de fazer com que os leitores percebam algumas contradigdes
histérico-socio-politicas do Presidente Lula ao escolher, dentre centenas de fotos de sua
visita a rainha Elisabeth, uma em que ele deixa transparecer seu constrangimento.
Como se ele entendesse que um torneiro mecanico petista, ao estar ao lado do rei e da
rainha da Inglaterra estava rompendo com a historia e o legado do partido. Roberto

Pompeu de Toledo reitera, em texto, o que a foto ja transmitira anteriormente.

Um quesito que ndo pode ser deixado para trds ¢ a escolha das cartas para
publicagdo. O numero de cartas semanais normalmente supera a casa de duas mil
correspondéncias. Como nao se tem acesso a todas, mas somente aquelas publicadas,
fica a impressao de que a grande maioria compactua com a opinido da revista e,
portanto, critica o Governo Lula e seus ministros. Desse caso em particular, pode-se
depreender varios elementos de teoria do jornalismo abordados neste trabalho.
Primeiro, o gatekeeping, onde o editor responsavel pinga, dentre 2677 (na edigao 1950),
aquelas que serdo publicadas. Por que essas € ndo outras, uma vez que hd um mar de
cartas a disposicdo? Segundo o agendamento, as cartas publicadas reforcam a linha
editorial adotada pela revista. O enquadramento, da mesma maneira, ¢ reiterado, pois
nessas cartas sao encontradas palavras e expressoes, sendo idénticas, muito parecidas
com aquelas referidas nos textos das reportagens. O priming, por sua vez, pode-se dizer,
é exercido via secdo de cartas, ao dar saliéncia ao agendamento da publicagio. E como
se a “Secdo de Cartas” fosse uma fonte independente de saliéncia, corroborando o que a
revista publica. A espiral do siléncio ¢ encontrada na auséncia de cartas fazendo o papel
do contradito. Se nao ha cartas elogiando Palocci, ou elogiando Matosso, entdo ¢ por
que todos estdo contra as manobras e agdes dos representantes do governo Lula. E a
confirmacdo pela auséncia. Essas teorias, neste caso, sdo evidenciadas num mesmo
sentido, na medida em que uma reforca a outra, com o escopo final de dar corpo a uma

agenda editorial.
Certa vez, ao ler a revista Time, o autor encontrou a seguinte referéncia ao

“Jornal Nacional” da Rede Globo: “the evening news that works as the official brazilian

government spokesperson” (o jornal de televisao noturno que serve como porta-voz do
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governo brasileiro)*. As vezes, um veiculo de comunicagdo quase que se confunde com
um canal pré ou contra um partido, um politico, uma empresa ou um governo. O
agendamento editorial é o canal pelo qual podemos aferir esse comportamento. As
vezes, a leitura critica de Veja nos leva a crer que ela se sente na posicdo de paladina
nacional da razao e da critica ao governo. O quadro: “Crime de estado”, um calendario
datando os principais acontecimentos do caso, desde a primeira declaragdo de

Francenildo, sobre o escandalo Palocci, ¢ uma re-afirmacao desse agendamento.

O reforgo de uma teoria pela outra da consisténcia a linha editorial. Nenhum
leitor contumaz de Veja pode alegar surpresa pelo tratamento dado pela revista aos

escandalos do governo. A linha ¢ coesa e coerente.

Na edi¢ao 1951, serdo encontradas matérias com a suite dos escandalos
abordados na edi¢do anterior. O agendamento ¢ pleno. Das 2434 cartas recebidas, 110
trazem manifestagdes sobre a matéria “A maior crise do governo Lula”, publicada em
05/04/2006. Dessas, oito sdo publicadas. Seis criticando Lula; uma condenando
Palocci, e uma, do advogado Arnaldo Malheiros, defendendo-se das criticas da edig¢ao

anterior.

A edi¢ao de 19/04/2006 ¢ historica. Nela se consubstanciam as criticas e as
denuncias das semanas anteriores, na peca juridica do Procurador Geral da Republica,
denunciando o “bando dos quarenta”. As fotos desses 40 denunciados formam a figura
de Lula na capa da revista. Nesta edi¢do, mais uma vez, dd-se a confirmacdo do
agendamento através da “Secao de Cartas”. O volume de cartas sobre a matéria “Moral
torta”, que denunciava a falta de probidade e de moral do PT, chegou a 673 missivas,

ficando com o quarto lugar entre as de maior repercussao da histdria da revista.

Mesmo quando a edi¢do nao faz qualquer meng¢do a assuntos politicos na capa,
seu corpo ndo deixa de abordar temas dessa ordem. E, mais uma vez, na edicdo de
numero 1953, o volume de criticas ¢ muito grande. Uma das matérias, suite da matéria
de capa da edicdo anterior, mostra Lula sorrindo e a seguinte pergunta: “O que faz o

chefe da quadrilha?” (VEJA, 26/04/2006).

" Tradugdo do autor.
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Lula, mais uma vez, € retratado na capa (VEJA, 10/05/2006). Desta vez, ¢ a foto
do presidente, de costas, com marca de um pé sujo de petrdleo na regido glutea. A
matéria mostra sua pouca habilidade e conhecimento no trato de questoes
internacionais. Ele ¢ retratado como o néscio que se deixou enganar por outros

presidentes latino-americanos.

Ao perceber o fluxo de agendamento, semana apds semana, seria prudente
questionar se o que se escreveu no capitulo sobre agenda setting explica esse
sequenciamento, ou se isso ¢ apenas o resultado de jornalismo sério, investigativo e
descompromissado. Estaria Veja empenhada em cativar a audiéncia? Ou fazer um
espetaculo para seu publico de leitores? Nao ¢ o que parece. Ela parece estimulada a
fazer um jornalismo desvinculado de relagdes com o poder do governo federal. Mais
uma vez, recordamos o que foi tratado anteriormente no trabalho, no intuito de
esclarecer o posicionamento da revista. E importante ressaltar que a hipotese da agenda
setting nao pretende afirmar que haja uma inten¢do deliberada de persuadir. A
influéncia praticada, muitas vezes, vem do simples ato de veicular a informagao, de ela
ser recebida pelo individuo e, ao ser decupada, ser entendida de uma determinada
maneira, € ndo de outra. A suite de matérias (uma pratica comum no jornalismo), feita
quando do surgimento de novos esclarecimentos ou fatos, ¢ uma forma de corroborar o
que foi informado em edigdes anteriores. E, salvo algum erro grosseiro, a revista tem-se

notabilizado pela corre¢ao e apuro no trato das informagdes.

Algumas vezes, como na edi¢do 1958, o contraditério aparece. Enquanto a capa
¢ desfavoravel ao governo, ha uma matéria de trés paginas, no corpo da revista, que
demonstra o crescimento do poder de compra do saldrio-minimo. Parte desse mérito ¢
atribuido a Lula. Mesmo assim, critica-se Lula por fazer uso desse crescimento com
fins eleitoreiros, até porque se pretende demonstrar que o inicio desse ciclo de

crescimento se deu no governo de Fernando Henrique Cardoso.

Na edicdo de 14/06/2006, a capa ¢ sobre a depredacdo do Congresso Nacional

pelo MLST. Além das criticas sobre o dinheiro publico que apdia o movimento, ainda
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ha a critica a benevoléncia de Lula para com movimentos desse tipo. Segue parte do

editorial dessa edicao:

O boné ¢ a carapuca

Era de se esperar que, como a mais alta figura na
hierarquia politica do pais, o presidente Lula fosse eloqiiente na
condenacdo do episddio [a invasdo do Congresso pelo MLST].
Outro erro. Sua assessoria se limitou a emitir uma nota sem
convicgao. [...] o presidente e seu partido sdo os tratadores dos
pit bulls ideologicos que lideraram a agressdo ao Congresso”

(VEJA, 14/06/06, p. 09).

Os editoriais sdo um instrumento usado com cuidado, e com parciménia por
publica¢des como a revista Veja. Aqui, nés vemos dois editoriais seguidos, tratando do
governo ou do partido do governo. Ambos, naturalmente, com um tom critico. Segue

parte do editorial da publicagdo de 28/06/2006:

Foi necessario que uma crise politica eclodisse para
mostrar que as coisas ndo eram bem assim. Ao soterrar o
petismo, desmoralizar parte do legislativo e expor a fragilidade
das oposigoes, o escandalo do mensaldo ajudou a abrir espago
para o surgimento de um novo fendmeno no cendrio politico

brasileiro: o lulismo (VEJA, 28/06/06, p. 50).

Ja na edi¢do seguinte, volta o partido do presidente a capa da revista, com o
seguinte titulo: “Escandalo: A conexdo do PT com a mafia dos vampiros”, seguida de

matéria com o titulo: “O Vampiroduto do PT” (quatro paginas, por Diego Escosteguiy).

Mais uma vez, a “Se¢do de cartas” ¢ denotadora de aspectos interessantes para
este trabalho. Na edicdo de 12/07/2006, Veja recebeu 1917 cartas. Dessas, 143 eram
sobre a coluna de Diogo Mainardi, em que ele dizia querer ir embora do Brasil.
Primeiro aspecto: quase 10% das cartas faziam referéncia a apenas um colunista da
revista.  Acrescente-se: de um polémico jornalista, cuja principal faina na vida
profissional ¢ atazanar o presidente Lula. Segundo aspecto: 73% das cartas recebidas
eram de pessoas pedindo que ele ndo fosse, pois suas criticas eram necessarias ao pais.

Os outros 27% eram neutros ou pediam que ele fosse logo. Isso nos leva a crer que,
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mais uma vez, o engajamento dos leitores com uma publicagdo ¢ consistente. L& a

revista quem aprecia o seu estilo critico e combativo.

A edicao de 06/09/2006 traz, em sua principal matéria, “Uma nova carta aos
brasileiros.” Essa matéria também emula o editorial. No texto, do jornalista Otavio
Cabral, Veja compara o programa de governo, para o possivel segundo mandato, com
os discursos de Lula e conclui: “Se Lula se reeleger e rasgar o cartapacio petista dando
prioridade a suas idéias, o pais ganhard”. Comenta a diferenca entre os discursos € o
programa em diferentes areas, como a reducdo de impostos, corte de gastos e a
liberdade de imprensa, em quadros explicativos (ao todo sdo cinco), mostrando sempre
uma posic¢ao favoravel ao que o presidente afirma. “Fica claro que Lula tem idéias mais
claras e mais sensatas do que as expressas no programa elaborado pela cupula do PT”.
Mas ressalva, no final do texto, o inico ponto em comum nos dois discursos: “o texto
do programa, tal como Lula tem feito, ignora a existéncia dos escandalos”, em
referéncia a tentativa de minimizar as responsabilidades pela corrup¢do no governo. A
matéria critica veementemente o programa do PT nas diversas areas, € o trata como
“uma peca anddina, vaga e genérica”. O interessante ¢ que a critica, neste caso, ¢ mais

contra o PT do que contra o presidente Lula, que merece inclusive elogios do editorial.

Faltando duas semanas para as eleigdes, a edicdo de 20/09/2006 traz mais um
elogio ao presidente Lula, mostrando-se favoravel a reeleicdo, em face de indices de
avaliagdo do Pnad. “Melhoramos muito, como o proprio resultado do Pnad comprova.

Nao ¢ hora, portanto, de desviar da rota correta”. (VEJA, 20/09/2006).

Mas a edigdo seguinte ja apresenta novas e sérias criticas sobre o caso do dossié
comprado com o intuito de prejudicar o candidato José Serra. “Com seus métodos
criminosos, o PT langou o pais em uma grave crise politica. As vésperas da elei¢io
presidencial, o partido cometeu uma violéncia ao tentar influir nos resultados do pleito
estadual paulista pela compra e divulgagdao de um dossi¢ falso sobre adversarios. [...]
Lula ¢ o patrono da desastrada compra com dinheiro sujo do falso dossi€”(VEJA,
27/09/06, p. 59).

A suite dessa matéria visa demonstrar a participagdo do Gabinete da Presidéncia

e de pessoas proximas ao presidente Lula na elaboragdo de um dossi€ com o intuito de
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prejudicar Serra . Acusa o PT de realizar as negociatas criminosas € sugere mais crimes
eleitorais.

A apuracdo dos reporteres de Veja mostra que a operagao
abafa seguiu um padrio mais ou menos constante na cronica policial
do governo petista. Primeiro se comete um ilicito e depois se seguem
outros ainda mais demolidores na tentativa de encobrir o primeiro

(VEJA, 18/10/06, p. 45).

A ultima edicdo, antes das eleigdes de segundo turno, traz um perfil dos dois
candidatos. E mais critica em relagdo a Lula, ainda que julgue Alckmin por ndo ter ido

mais fundo nas denuincias de corrup¢ao do governo.

Alckmin fez a dentncia sistematica da podriddo do governo
Lula, mas falhou miseravelmente ao ndo conseguir estabelecer a
diferenca essencial entre a corrup¢do que acontece por falhas no
sistema (e que pode aparecer em qualquer governo de qualquer pais)
e a corrup¢do endémica (que virou marca registrada do governo

petista) (VEJA, 01/11/06, p.68).

Lula ¢ reeleito e Veja faz uma reportagem de como sera o segundo mandato.

“O primeiro mandato de Lula foi pifio... e agora ele tem mais quatro anos para deixar
um legado de grandeza”.

A matéria € intitulada “A encruzilhada”, tem oito paginas e abre com foto de

Lula em seu gabinete, caminhando, em referéncia ao titulo da reportagem. A foto ¢é

neutra.

No texto, Veja sintetiza os sete principais compromissos assumidos por Lula, em
declaracdes dadas durante pronunciamento a nacdo e entrevistas para a TV. Duas
paginas com compromissos assumidos por Lula para o préoximo mandato. Veja
concorda com o presidente em todas as declaracdes, deixando a critica apenas para a
questao da ética, e mais direcionada ao partido do que a figura do presidente.

As criticas reaparecem no texto das proximas quatro paginas, mais direcionadas
ao PT e as preocupagdes com o segundo mandato, buscando manter a neutralidade da

matéria.
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Nessas centenas de paginas, colunas, fotos e capas analisadas de Veja, ao longo
desses nove meses, foram encontradas inimeras formas de recriminagdo ao governo
Lula, ao préprio presidente, seus ministros, assessores € ao seu partido. O que foi lido e
examinado ndo deixa duvidas sobre o agendamento da publicagdo em torno desse
conceito de critica. Teria, no entanto, a revista Veja, poder para influir junto a opinido
publica, a ponto de influenciar votos no momento das urnas? Teria a principal
publicacao semanal brasileira poder de cabalar outros veiculos no sentido de coopta-los
numa cruzada ética contra o presidente e seu partido? Ou os leitores de Veja ja tém esse
contexto introjetado e, portanto, a leitura, semana apds semana, pelas mesmas pessoas,

apenas reforgaria as criticas junto ao mesmo publico, sem conquistar novos leitores?

Os efeitos da midia sdo muito mais complexos em sua
natureza do que antigamente se presumia. E eles dependem
majoritariamente das relacdes homogéneas que as pessoas mantém e
em suas dietas seletivas de informagdes, as quais reforcam conceitos
e atitudes ja existentes, ao invés de muda-las (SCHEUFELE, 2007, p.
10).”

O enquadramento que vamos identificar nessas edi¢des de_Veja sdo um reforgo,
uma ferramenta de apoio ao texto para a construcdo de uma realidade social. “Os
responsaveis pelos meios de comunicacdo fazem uso de um espectro de quadros
persistentes e assim eles possivelmente controlam o nimero de alternativas que sdo
colocadas a disposi¢ao dos receptores quando eles estdo construindo a realidade social”
(VAN GORP, 2007, p. 62). O enquadramento existe em todas as publica¢des. Alguns
mais perceptiveis do que outros. Uns até mais grosseiros. Mas a medida em que os
veiculos de comunicagdo praticam agendamentos, eles fazem uso de quadros no intuito

de convencer o publico ou ajudar a interpretar e avaliar informagdes.

Os exemplos de framing nas edi¢des pesquisadas de Veja, a seguir, sdo palavras

e expressoes que na composi¢do dos textos ddo maior envergadura ao enquadramento.

" Tradugdo do autor.
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Ao invés de percorrer edicdo por edigdo, vamos ressaltar algumas palavras e
expressoes que denotam o tom critico da publicagdo em relagdo ao governo e ao

presidente Lula.

Na edicao 1946 ja se pode observar, na chamada da matéria principal, palavras
como “propina, dinheiro, fitas explosivas, ameaga” e outras expressodes chulas.

“Valério ameaca falar”

“... jogar o PMDB na lama”

“PT pagou”

“Valério, pagador do Mensaldo”...”embolsaria 2,1 milhdes”

“repassou dinheiro”

“comprou apoio”

“fazia pagamentos do Mensalao”

“contava e distribuia dinheiro”

“o PT topou pagar”

“o petista cobrou seis milhdes de propina”

“acusado de trafico de influéncia e de lavagem de dinheiro”

“homem da mala”

Embora a intencao nado seja a de fazer analise de edig¢do por edigdo, ¢ importante
ressaltar que todas as expressdes acima fazem parte de uma mesma matéria.
Desnecessario dizer que qualquer dessas expressdes, em separado, leva o leitor a pensar
mal da pessoa a quem elas se refiram. Quando todas as expressdes dizem respeito as
mesmas pessoas, numa situacdo unica, fica patente o tom critico. Nesse caso, o
enquadramento ¢ facilmente perceptivel. Mas o leitor médio, ao fazer a leitura da
revista, dificilmente vai se dar conta desse acimulo de expressdes, que resultam numa

leitura subliminar, em que os personagens estarao sendo francamente enquadrados.

“Bertoldo era o homem da mala, levava dinheiro vivo em jatos, ajudava a operar
contas secretas do PT”

“ctpula do PT despachava dinheiro para comprar apoio de deputados”

“O PT escoava dinheiro para o bolso de deputados™

“pegara propina”
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“pagador do mensalao”

As expressdes se sucedem. A simples leitura dessas frases, ou segmentos de
frases, fazem com que o leitor perceba que ha algo de grave acontecendo. Essas
expressoes fortalecem o intuito da agenda setting para com o texto e, neste caso, da

publicagao.

Podemos trazer exemplos de cada uma das edi¢des pesquisadas. A repeticao de

expressoes ¢ adjetivos qualificativos € uma constante em todas as edigoes.

“O PT perde a bussola ética e o senso do ridiculo”
“Os crimes da operagao de acobertamento de Palocci”
“Deputada petista comemora a vitoria da impunidade”
“O Paloccigate e a morte da ética”

“estupro constitucional”

“imoralidade patrocinada pelo governo”

“reino da bandalheira”

Todas essas frases e expressoes estdo inseridas em seus devidos contextos. Elas

podem ser lidas em seu conjunto no item que analisa o framing em Veja (item 6.3).

“Palocci foi flagrantemente desmentido por Francenildo”
“ilicitudes”

“a miséria do fracasso”

“A operagao despiste”

“a violagao do sigilo bancario do caseiro” atribuida a Palocci
“uma faxina destinada a apagar as provas do crime”

“o0 tempo necessario para armar uma farsa”

Todas essas expressoes referem-se ao ministro Palocci e seus assessores. Sao

expressoes que denotam um claro enquadramento.

“Esse contexto € criado no interior do texto, evidentemente

remetendo a conhecimentos que o ironista supde serem de dominio do
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interlocutor — uma espécie de compartilhamento de saberes que “devem
estar” disponiveis na memoria desses dois sujeitos de uma mesma

comunidade discursiva, o jornalista e o leitor.” (BENETTIL, 2007, p.41).

Mais uma vez, este trabalho reitera o comprometimento entre o jornalista, o
veiculo e o leitor. Existe uma tonica de cumplicidade entre ambos, emissor e receptor.
E essa cumplicidade tem papel importante num texto como o de Veja, onde a revista
espera e entende que seu leitor esteja alinhado com o matiz empregado na escolha de
termos e palavras, gracas ao que, essa critica sera compreendida, aceita e encampada
pelo leitor.

As citagdes seguem no mesmo diapasdo. Expressdes como “golpe sujo”, “o
ministro foi cumplice” ilustram edicdo apds edi¢do, dando o dom desejado pela
publicacao no sentido de explicitar culpa dos acusados, como em “Palocci comandou a

operagao ilegal”.

Ou ainda, no paragrafo que segue:

A cada dia, o escandalo da violacdao do sigilo de um simples
caseiro vai tornando mais insustentavel o cargo dos inventores de
versodes. A participagdo do ministro da Justi¢a na farsa s6 contribui
para acelerar a espiral de incerteza em que se afunda o governo
Lula. No momento, ¢ impossivel afirmar até onde vai a cadeia de

comando dessa sucessao de crimes” (VEJA, 12/04/06, p. 53)

Na edicdo 1952, aquela que traz a manchete “O bando dos 40”, escreve-
se: “a denuncia do procurador-geral nao deixa duvida: Lula é o sujeito oculto da
“organizacdo criminosa que tinha como objetivo garantir a continuidade do projeto de
poder do PT”. (VEJA, 19/04/2006). Este enquadramento tem um Unico objetivo. Trazer
o presidente para dentro da matéria, mesmo que ele ndo tenha sido um dos 40 citados
pelo Procurador Geral. A expressdo:“Lula pode escolher que figurino quer vestir: o de
presidente inepto ou o de patrono da quadrilha”(VEJA , 19/04/06, p.49), demonstra

um uso de ironias que, mais uma vez, aproxima o leitor do texto.

412



A ironia ¢ um poderoso recurso de formacdo de opinido. Além
de lutar para definir uma agenda publica e os critérios de relevancia do
conhecimento — o que vale a pena saber -, Veja, ao usar a ironia,
exercita o poder de dizer: “isto € imoral, grotesco ou simplesmente
rediculo; e se vocé leitor, evidentemente ndo pensa (ndo pode pensar)
diferentemente de nos, pois pensar diferente de nds tornaria vocé
imoral, grotesco ou ridiculo”. O ironista, ao ridicularizar algo,
imediatamente institui um parametro de normalidade, indicando o que
seria aceitavel ou razoavel. A ironia se movimenta sempre sobre um

eixo de moralidade. (BENETTI, 2007, p. 42).

A lista de palavras, frases e expressdes ao longo de todas as publicagdes
demarcando o estilo, o enquadramento e refor¢cando o agendamento de Veja ¢
perceptivel a cada pagina que trata de matérias politicas. Entendemos que repetir
dezenas de expressdes, que ja constam do sub-capitulo 6.3. deste trabalho, seria cansar o
leitor. As palavras e frases que foram trazidas para este item t€ém por fim apenas
marcar, e acentuar o uso do framing como ferramenta de reforco da agenda setting.
Veja faz isso com competéncia. Através de expressdes francas, bem como irdnicas,

com conhecimento dos resultados causados.

O estilo ironico de Veja faz um duplo e importante movimento
nesse jogo de linguagem. Por um lado, a ironia fortalece a opinido da
revista, editorializada e nada fortuita, sobre certas praticas, pessoas ou
lugares. Por outro lado, estabelece com o leitor uma relagdo de

cumplicidade interpretativa. (BENETTIL 2007, p. 45).

A anélise dos textos de Epoca, ¢ igualmente, interessante para que se conheca o
engajamento da segunda maior revista semanal (em numero de leitores) editada no

Brasil.

Para fins de exemplificacdo, segue grafico com o resultado dos Estudos

Marplan, editados pela DCS em 2.007.

L. VEJa it 3.890.000

413



2. EPOCA oo, 1.905.000
3.CAraS e 1.821.000
4. Playboy ....cocveveenieeieniinieeeieeeeee 1.671.000
5. Guia Astral .....ooceeiiiiiiii 1.261.000
6. ISEO E oo 1.223.000
7. Superinteressante ............cceceeeeveererennnenns 1.163.000
8. Canal Extra (Extra-Rio) ..........ccccceuuee. 1.129.000
9. Capricho .....ccceeeevveeeiieeeieeeee e 1.110.000
10. CoNtiO .vvveeeiieeiie e 1.072.000

Como se pode ver, no grafico acima, apenas trés revistas semanais sao
publicacdes de informagdes. Todas as demais sdo revistas de lazer. A terceira revista de
informacdes aparece apenas no 6° lugar. Esses dados serdo novamente explorados
quando confrontarmos as duas revistas, Epoca e Veja, com as pesquisas de opinido

publica.

A primeira edi¢do de Epoca pesquisada é a de nimero 407, de 06 de margo de
2.006. A primeira vista, a revista sera critica ao governo, uma vez que a matéria de
capa ¢ sobre “O que falta para o Brasil crescer?” Afirma que o crescimento serd um
desafio para o proximo governante. Seja ele quem for. Ao final da analise, descobre-se
que a matéria ¢ neutra. Seguem-se outras matérias de menor importancia, mas que
trazem alguma critica ao governo. Epoca consegue, numa entrevista com o Vice-
Presidente, José Alencar, tecer um paralelo entre ele e Lula, e fazer dessa matéria um

texto positivo ao presidente.

Na edi¢do seguinte, de 13 de marco, a revista traz uma capa critica aos politicos
em geral. “Pizza na CPL: Ninguém agiienta mais os politicos. Sdo todos iguais?” A
chamada de capa sugere uma saraivada de criticas, mas o que se 1€ € um texto neutro,

sem alma.

Uma matéria sobre a Petrobras afirma, em tom positivo e ufanista, que ao Brasil,
so falta ingressar na OPEP. “O anuncio da auto-suficiéncia brasileira em petroleo ¢ o
resultado ndo da competéncia de um tnico governo, mas de 30 anos de investimento em

uma tecnologia pioneira” (EPOCA 13/03/06, p.46).
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Na edi¢do 409, dedicada ao candidato Alckmin, publicam-se fotos positivas de
Lula, em contra-ponto. A matéria critica desta semana ¢ voltada para o ministro Palocci.
Embora a intengdo seja critica, frases como a que segue ilustra a matéria: “Ele foi, no
primeiro momento, a solucdo da administragdo Lula”; o texto ainda fala que ‘“‘sua
imagem logo se associou a estabilidade econémica” (EPOCA, 20/03/06, p. 43). Nos
ultimos pardgrafos, destaca-se a gestdo de Palocci, “cuja contribui¢do milionaria para a
calma nacional ha de cavar um lugar de destaque para ele na histéria recente do Brasil”

(EPOCA, 20/03/06, p.45).

Mais uma vez, o tema elei¢oes domina a capa. Na edi¢do 410, a chamada diz:
“Lula e o Anti-Lula. Quais sdo as chances reais de Alckmin”“ELEICOES 2006: Dara
tempo para Alckmin?” (EPOCA, 27/03/2006). Essa chamada de capa merece uma
andlise especial, pois a0 mesmo tempo em que diz que hd um candidato anti-Lula (ou
anti-Cristo), questiona quais sdo as chances reais de Alckmin. Teria esse candidato
condigdes reais de enfrentar e vencer Lula? A matéria que segue ¢ sobre Palocci, tratado
como o bom mogo. “em seus dias de fausto, no comego do governo Lula, Palocci
brilhou como uma espécie de simbolo da estabilidade econdmica. Era o mocinho da

histéria” (EPOCA, 27/03/06, p.30).

A edicdo 413 ¢ considerada por este trabalho como uma edicdo célebre.
Enquanto Veja gritava ao mundo sobre a dentincia do Procurador Geral da Republica
contra os 40 envolvidos com o Mensaldo, Epoca trazia o Dalai Lama na capa, e apenas
uma pequena chamada, de canto de pagina, sobre o escandalo. A matéria, sem alma,
sem punch, nao traz referéncias ao presidente Lula. Como se todo o escandalo

acontecesse sob a presidéncia e o comando de outra pessoa, ¢ longe da redagao.

Na edigdo seguinte, a capa faz uma comparagao entre Lula e FHC. “Lula x FHC:
O PT quer comparar os dois na campanha. Faz sentido?” (EPOCA, 24/04/2006). O
texto ¢ favoravel ao presidente Lula, que recebeu uma “heranca maldita” dos governos

anteriores.
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Lula, na verdade, quando algo pesa sobre seu governo, ¢ tratado como um
inocente mal-cercado por pessoas mas. Esse ¢ o sentido da matéria da edi¢do 415,
conforme se pode captar no seguinte texto: “Foi o PT (incluindo seu colega José Dirceu
e seu ministro preferido, Antonio Palocci) que provocou o desgaste politico interno que

ele enfrenta ha dez meses” (EPOCA, 1°/05/03, p. 28).

A relagdo de Epoca com Palocci ndo é passageira. Ela retorna, na forma de
elogios, com freqiiéncia as paginas da revista. Na edicdo 419, o titulo da matéria
principal ¢ “Faltou um Palocci.” A matéria ndo ¢ apenas positiva para o ex-ministro,
mas para o governo que mantém o crescimento, mesmo com a troca de ministros. Nesta
mesma edicdo, uma outra matéria enfoca sobre as eleicdes com o titulo: “Lula ja
ganhou?” (EPOCA, 29/05/2006). A matéria indica a vitéria de Lula no primeiro turno

das eleigoes.

Ja na edicao de 5 de junho, Epoca traz uma matéria critica ao governo e ao fato
do pais ndao acompanhar o desenvolvimento de na¢des como a India, onde o PIB cresceu

trés vezes mais.

Mas, na mesma edi¢do, outra matéria mostra o crescimento da renda dos pobres.

E esses tiveram ganhos semelhantes aos da China.

A edi¢do 422 apresenta @ ma administragdo e ao descaso do governo com as
agéncia reguladoras, que provocam imensos prejuizos ao pais. Em seguida, uma

entrevista com o ministro Tarso Genro acaba por ser favoravel ao presidente Lula.

A medida que se aproximam as eleicdes, dobra o cuidado da revista no
retratamento do presidente Lula. Na matéria de 3 de julho, intitulada “Havera segundo
turno?”, a foto do Presidente ¢ grande e as dos demais candidatos sdo menores, em
diferentes escalas. De alguma forma, apregoa-se a derrota de Alckmin para Lula. Segue
texto: “Mesmo que Alckmin perca — e esse ainda € o cenario mais provavel -, a elei¢ao
tera servido para torna-lo um nome nacionalmente conhecido e para ampliar seu alcance

eleitoral. Nio seria, portanto, exatamente uma derrota”(EPOCA, 03/07/06, p. 28).
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As vezes, o agendamento é cercado de cuidados muito precisos. Na edi¢do 425,
uma matéria de Leandro Loyola mostra o valor que Lula teria que poupar todo més (R$
10.500,00), para ter dobrado seu patrimonio durante a presidéncia. Em seguida, vem o

depoimento de especialistas, mostrando que isso seria possivel.

A aproximagdo da eleicdo suscita matérias como a da edicdo 426, onde
aparecem os 13 companheiros de Lula responsaveis por sua campanha. A matéria ¢é

ilustrada por uma estrela vermelha com o nimero 13, dentro. Sem mais comentarios.

Ja a edicdo 428 traz a anatomia da fraude engendrada pela mafia dos

sanguessugas. Mas seu conteudo ¢ favoravel ao governo.

A matéria assinada por Eduardo Plarr, na edi¢ao 429, ¢ critica ao presidente. Ele
diz: “A vitoriosa campanha de Lula em 2002 foi essencialmente demagogica. Foi, nesse

sentido, um triunfo do atraso” (EPOCA, 07/08/06, p. 33).

Outra edi¢io emblematica é a de nimero 433. Nesta semana, Epoca traz uma
grande matéria, num total de 32 paginas, revelando “O que ele fez” (EPOCA,
04/09/2006). A revista afirma, entre outras coisas, que Lula cumpriu mais de 50% do
que prometeu na campanha de 2002. Mostra que ele criou, em quatro anos, seis vezes
mais empregos que FHC, em oito. Os erros cometidos ao longo dos quatro anos de

gestao sao muito por culpa do Congresso.

Apesar dos problemas, os eleitores avaliam positivamente o
trabalho do governo Lula na educacdo. De acordo com uma pesquisa
do Vox Populi divulgada no comego de junho pela revista Carta
Capital, 32% dizem que a gestdo ¢ 6tima ou boa. Outros 45% dizem
que ¢ regular. Foi a segunda area mais bem avaliada do governo Lula.
A primeira € a politica de apoio a familias carentes, com 55% de

6timo e bom (EPOCA, 04/09/06, p.38).

Lula agiu positivamente até contra o racismo.
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A edigdo seguinte traz cartas sobre a grande matéria da edi¢do 433, as
realizacdes do governo Lula. Como j4 foi dito no segmento desta conclusdo, que trata de
gatekeeping, as vezes parece que Epoca usa a “Secdo de Cartas” para expiar sua culpa
ou para aliviar a pressao na redagdo pelo tratamento benevolente para com o presidente.

Dizem algumas das cartas publicadas o seguinte:

A nota média de Lula teria de ser mais baixa. O que andou foi o Bolsa-Familia,
que ganha votos para a reelei¢do. Se a reportagem enumerasse as mais de 700
promessas de Lula e indicasse quais cumpriu, ndo cumpriu, ou cumpriu em parte, a
média de ndo cumpriu e cumpriu em parte seria bem maior. Do jeito como foi feita, a

matéria mostra que esta revista esta apoiando a reelei¢ao de Lula.

Ja4 4 carta seguinte afirma que “Epoca estd um pouco anti-Lula demais”. As
demais cartas também mostram os leitores divididos com a interpretacdo da matéria.
Das 16, cinco foram a favor do presidente, afirmando que, “apesar da heranca recebida
de FHC, do bombardeio diario da oposicao e da grande maioria da midia, mais da
metade de suas promessas foi cumprida” (EPOCA, 11/09/06, p.09). Ha mais sete cartas
criticas, e quatro neutras. A matéria foi a reportagem mais comentada desta edi¢do, com

57,8% das cartas.

Outra edicao que traz o presidente Lula na capa: a edicao 436 diz, na manchete:
“Ninguém contou para ele?”. No entanto, o que prenuncia ser uma saraivada de criticas
ao presidente, e ao seu governo, mostra-se uma matéria neutra, em que todas as figuras

em torno de Lula sdo criticadas, mas com o cuidado de preservar o presidente.

Passado o primeiro turno, a capa de 23 de outubro traz a seguinte questdo:
“Alckmin ainda tem chance?” Em duas matérias, Epoca traga um paralelo entre os
candidatos e demonstra o porqué de Lula ter feito mais votos no nordeste do que no sul.

Traz varias referéncias positivas a Lula e nenhuma favoravel a Alckmin.

Na edigao de 6 de novembro, Lula ja esté re-eleito. Sorridente, na capa, com ares

de vencedor. Embora a foto seja positiva, a matéria de capa ¢ neutra. Noutra matéria, o
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jornalista explica o porqué da vitéria. A matéria ¢ favordvel ao presidente,
principalmente no que se refere a pessoa de Lula. Exalta seu lado humano, carismatico,

populista, e ndo o politico reeleito.

O framing de Epoca é um pouco mais dificil de ser denotado, uma vez que seu
enquadramento se da principalmente pela auséncia de criticas severas. Quando ha
criticas, elas se revelam muito cuidadosas. As palavras e expressdes reveladoras de
enquadramento ndo sdo tdo fortes como em Veja. Quando ocorre, seguidamente, eles
nao se referem a figura do presidente ou do governo Lula. Sao dirigidas ao pais ou a

alguma entidade, ndo personalizada.

A edigdo 407 ¢ um bom exemplo desse comportamento. Ha varias expressoes
criticas ao pais, sem uma referéncia explicita ao presidente. Expressdes como:

“o desempenho da economia ¢ um fiasco”

“o Brasil continua patinando”

“a carga tributaria ¢ altissima e distorcida”

Quando trata de politicos, a revista usa expressdes da ordem de: “mé fama”,
“ndo confia”, “ndo créem” e “o ceticismo com a politica”.

Epoca seguidamente assume o viés do elogio a figuras do governo, como no
caso do Ministro da Fazenda, Antonio Palocci. Diz a matéria da edicao 409: “ele foi a
solugdo da administracdo Lula”, “o ministro da fazenda representou como que um
suspiro de alivio”, “Palocci instantaneamente virou uma espécie de garantia contra
maluquices na economia” e “o homem sereno do interior transmitiu serenidade”. E,
finalmente, um ode ao homem publico: “Palocci, cuja contribuicdo milionaria para a
calma nacional ha de cavar um lugar de destaque para ele na histéria recente do Brasil”

(EPOCA, 20/03/2006).

A edicdo seguinte esta eivada de elogios ao ministro. “Em seus dias de fausto,
no comeco do governo Lula, Palocci brilhou como uma espécie de simbolo da
estabilidade economica. Era o mocinho da historia”. Ao falar das denuncias contra o

ministro, Epoca determina: “virou o alvo predileto da oposi¢ao” e “tornou-se o vilao
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que, derrubado, pode arrastar na queda o resiliente prestigio do chefe” (EPOCA,

27/03/06, p.31).

Na ocasido da denuncia do Procurador Geral da Republica contra 40 pessoas
envolvidas no escandalo do Mensalao, Epoca s6 tem uma alternativa. Mostrar que Lula
ndo foi incluido nela. “ao governo sobrou um unico conforto. A denuncia ndo cita

pessoalmente Lula” (EPOCA, 17/04/2006).

Em 1° de maio, Epoca elogia a capacidade de condugio da politica externa por
Lula. “Se ha uma area em que nao se pode acusar Lula de dar continuidade as diretrizes
do governo Fernando Henrique Cardoso, essa area ¢ a politica externa”. E que ele
“tratou de mudar as prioridades do Brasil”, com expressdoes de aprovacdo, como

“comegou bem”, “vitoria celebrada” (EPOCA, 01/05/2006).

Quando Epoca aborda o embate pelas eleigdes entre Lula ¢ Alckmin, sai-se com
as seguintes frase: “esbocou uma reacao”, “Lula ainda lidera as pesquisas com folga e ¢
o favorito”, “sera que Alckmin tem alguma chance de derrotar Lula em um confronto
direto?”, “os numeros, da semana passada lhe devolvem — pelo menos — o direito de
sonhar”. (EPOCA, 03/07/2006). A anélise de Marcia Benetti sobre o uso da ironia em
Veja, abordada neste capitulo, servem, por via indireta, a Em, neste momento. O uso
da ironia, desqualificando o candidato Alckmin, sdo denotadores do espirito editorial da

publicagao.

A edigdo 426 faz a apologia de 13 integrantes do comando de Lula. A cada um
deles sdao reservados elogios. Tarso ¢ “o mentor da agenda politica”, “capaz de
destravar o desenvolvimento do pais.” Dilma Rousseff, “a gerente do Planalto [...],
trabalha e estuda quanto for necessario para dominar os temas em discussdo”. Luiz
Dulci, “Gnico membro do nucleo original de poder no governo que sobreviveu aos
escandalos”. Aloizio Mercadante, “o regra-trés”, “considerado um dos quadros mais
qualificados do PT”. Enfim, uma seqiiéncia de elogios que nao deixa de promover cada

uma das 13 pessoas de confianga do presidente. E, para arrematar, nesta mesma edigao:
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“Lula ¢ o favorito para a vitéria,” “caso se confirme a vitoria”, “Tarso Genro ¢ uma das

estrelas em ascensdo na constelagdo lulista” (EPOCA, 17/07/06, p. 38 a 41).

A edigdo 433 ¢ especial, pois traz matéria com 32 paginas que faz uma avaliacao
do que Lula prometeu na campanha anterior. Epoca examinou o que foi cumprido e o
que ndo foi. As expressdes elogiosas sdo da ordem de: que “todas as promessas foram
cumpridas”. Em seguida, afirma que “a gestdo petista surpreendeu”, pois “programas
lancados na gestao FHC, nao s6 foram mantidos, como ampliados”. E palavras como
“triplicou”, e “cresceu”, recorrem neste trecho da matéria, que conclui: “embora tenha

entregado menos do que prometeu na campanha, o resultado foi bom”.

Em 25 de setembro, ao tratar sobre um dossi€, que teria sido montado contra o

candidato ao governo de Sao Paulo, José Serra, Epoca critica o governo Lula e escreve:

Nenhuma chegou tdo perto do presidente Luiz Indcio Lula da
Silva quanto a operagdo de fabricacdo e compra de um dossi€¢ com
dentincias contra o candidato favorito ao governo de Sdo Paulo, José
Serra, do PSDB. Dos sete petistas acusados de envolvimento direto
ou indireto na operagdo, quatro sdo amigos ha décadas do presidente

(EPOCA, 25/09/06, p. 27).

Ao criticar, nesta mesma edi¢do, o partido do presidente, Em escreve : “uma
das caracteristicas mais marcantes no PT e em outras agremiagdes de esquerda: a
confusio entre o interesse nacional e o interesse do partido” (EPOCA, 25/09/06, p. 29).

Epoca de 2 de outubro, ainda que publique criticas aos 40 envolvidos no
Mensaldo, faz uma ressalva: o Ministro da Fazenda, Antonio Palocci, que até entdo nao
tinha sido envolvido em nenhum problema, foi “o alvo preferido da oposi¢ao [...].
Acossado pelas investigacdes sobre seus ex-colaboradores em Ribeirdo Preto [...]. em

meio ao estrépito, Palocci acabou caindo” (EPOCA, 02/10/09, p. 39).
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A aproximagdo do segundo turno das elei¢des produz pérolas como esta: “Como
todos os conterraneos, vivem quase a margem do progresso brasileiro que s6 comega a

chegar agora, gragas ao Bolsa Familia. De Lula”(EPOCA, 23/10/06, p. 34).

Logo em seguida, ja re-eleito, Epoca traduz Lula: “Reeleito, Lula conclamou a
sociedade e os partidos ‘ao didlogo, ao entendimento, a concordia’”. (EPOCA,

06/11/2006).

Nesta mesma matéria, pds re-eleicao, Epoca faz um chamamento critico ao
presidente e ao seu partido: “O segundo mandato oferece a Lula a oportunidade de
corrigir esse habito [substituicdo de quadros técnicos por outros cujo mérito ¢ a filiagdo
ao PT] e estabelecer, de forma clara, a separagdo entre o interesse nacional e o interesse

do partido”.

A analise das mais de 70 edi¢cdes de Veja e Epoca resultam em cerca de 270
paginas 4 disposicao dos leitores. Esses dados podem ser mais facilmente visualizados

nos graficos que seguem.

Em primeiro lugar, serdo mostrados os resultados da analise das capas de ambas

as publicagdes.
Por 6bvio, s6 foram analisadas e tabuladas as capas que, de alguma forma,
tratavam do governo Lula, de seus ministros, de escandalos politicos relacionados com

0 governo, seu partido ou correligionarios.

Ha que ser considerado que este universo ¢ inferior ao do total de edi¢des

analisadas.
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O resultado dos graficos acima expostos corrobora, mais uma vez, o que foi

encontrado na andlise sobre agendamento dos textos.

A seguir, serdo apresentados os graficos com o total de paginas que trataram dos
assuntos atinentes ao governo Lula. E preciso observar que o grafico sobre “paginas”
refere-se, exclusivamente, sobre espagos de matéria, sejam elas as principais ou nao. As

colunas de opinido ndo integram esta estatistica.

Grafico de Paginas - Veja
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Hé coeréncia editorial, principalmente em Veja, cujo agendamento ¢ feito desde

a capa até a “Sec¢ao de Cartas”. Vamos observar a coeréncia da publicacao.

No quesito cartas, Veja d4 um grande espago para a manifestacdo de seus
leitores. H& edi¢des em que essa secdo ocupa até seis paginas da revista. Se
entendermos o principio basico do jornalismo, de que um veiculo de comunicagdo, ao
abrir espago para seus leitores, ouvintes ou espectadores, da-lhes retorno da
proporcionalidade das opinides recebidas, sejam elas pro, contra ou neutras, entdo Veja
tem sucesso na interacdo com seu publico. Esse sucesso de interacao se da na medida
em que as cartas publicadas sdo criticas, na mesma propor¢ao das matérias. Portanto, o
enquadramento da revista ¢ percebido pelos leitores e esses respondem no mesmo

diapasao.
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Nota-se, nos quadros anteriores, que hd uma equanimidade muito interessante
entre trés quesitos de facil andlise: capas, cartas e paginas. Veja apresentou 7% de suas
capas como sendo favordveis ao governo Lula. No item cartas, esse indice foi de 2%. E
na analise do nimero de paginas, esse percentual foi de 3,5%. Quando foram
examinados esses trés itens, sob o ponto de vista da neutralidade, o resultado foi de
22,4% das paginas como neutras; 18% das cartas publicadas e nenhuma capa. O
universo de capas analisado, ou seja, capas que tratavam da matéria-objeto do trabalho,
era de apenas 7 pecgas, o que deve ter prejudicado a amostra. Mas em dois itens
consistentes, como cartas € paginas, a proximidade foi mais uma vez muito consistente.
Finalmente, o quesito que norteou o enquadramento de Veja, ou seja, a critica ao
governo Lula. As cartas negativas representaram 80% do total publicado. As paginas

montaram a 74% e as capas alcancaram o indice de 93%.
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Esses dados numéricos demonstram a coeréncia da publicacdo. O agendamento,
neste caso, ndo era uma mera especulacdo, mas uma linha editorial tragada e cumprida,

seja pelos jornalistas, editores ou mesmo pelo responsavel pela “Secdo de Cartas”.

A andlise de Epoca, realizada dentro dos mesmos padrdes, apresentou resultados
um pouco diversos. Em primeiro lugar, os dados referentes aos espacos favoraveis ao
governo Lula. Epoca traz 10,7% de suas cartas com elogios a Lula e seu governo. Ja

as paginas favoraveis alcangaram o indice de 35,6%, e as capas montaram a 40%.
Quando a publicagio foi analisada sob o prisma da neutralidade, Epoca publicou
22,6% de suas cartas sob este viés. As paginas foram de 15,6% e as capas atingiram

60% das edicdes pesquisadas.

E, finalmente, quando analisadas sob a otica da critica, Epoca publicou 66,7% de

suas cartas com criticas ao governo Lula, 48,9% das paginas, e nenhuma capa.
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O que se observa, em Epoca, ¢ uma certa incoeréncia. A razoabilidade da
publicagdo fica em cheque quando ela publica todas as capas favordveis a Lula, mas,
por outro lado, da vazdo a opinido negativa de quase 70% de seus leitores. Ao mesmo
tempo, hd quase um equilibrio entre paginas favoraveis (35,6%) e paginas criticas
(48,9%). Isso, aos olhos do autor, pode ter varios significados. Mas o mais perceptivel
deles ¢ que ndo ha uma politica editorial muito clara. Por outro lado, se a publicagdo
obedece ao principio da equanimidade entre as cartas recebidas e as cartas publicadas,
entdo ha um segundo problema. A identificagdo entre os leitores e a linha editorial da
revista Epoca ndo est4 equilibrada. Partindo da premissa de que os leitores buscam esse
estreito contato de sua realidade com o que eles léem, o autor vai se permitir repetir o

que foi colocado anteriormente no texto de Benetti:

O texto jornalistico ¢ uma construcdo social ¢ que a
objetividade ¢ apenas o guia que norteia a ética profissional —
evitando que o jornalista invente fatos, declaragdes ¢ personagens -,
ainda assim o leitor estd inserido em um contrato implicito com o
jornalista que vai além da quimera da objetividade, alcancando os
ideais de equilibrio, pluralidade, abrangéncia tematica e
responsabilidade no trato da informagdo. Nao ¢ exatamente ‘“uma
escolha” do leitor crer ou ndo crer que o jornalismo narre a realidade,
pois abrir mao dessa crenca significa abrir mdo de uma voz

estruturada do real (BENETTI, 2007, p.38).

O autor deste trabalho acredita nessa relacdo, nessa necessidade de interatividade
cultural, filoso6fica e de opinido entre o veiculo e o leitor. Portanto, se, de fato, as cartas
publicadas em Epoca atendem ao principio da representatividade do que foi recebido,
ndo hé essa conexdo entre os leitores e a revista. Explorando outra premissa, pode ser
conjeturado que, mesmo Epoca tendo buscado uma linha editorial mais favoravel ao
governo, menos critica, os escandalos foram tdo fortes e profundos, os desmandos
praticados pelo governo foram tdo descarados e afetaram de tal maneira a populagdo
mais esclarecida (leitores de Veja e Epoca, portanto), que os leitores se mostraram mais

indignados e criticos do que a propria revista.
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Qual o grau de independéncia dos colunistas de um veiculo de comunicagao?
Sabe-se que, salvo situacdes em que o colunista seja uma grande estrela ou um expert
em seu setor, ele terd que se submeter a linha editorial do veiculo. Os grandes jornais
americanos, por exemplo, que divulgam publicamente sua preferéncia, por um ou outro
candidato as elei¢des majoritarias, envolvem todo seu corpo editorial nesse sentido.
Nio se conhece o grau de influéncia de Veja e Epoca para com seus colunistas. Se, ao
contratar um novo colunista, por exemplo, ele ¢ informado de que terd que seguir a
linha for or against. O que se pode observar, nas duas publicagdes pesquisadas, ¢ que ha
um franco alinhamento em Veja. Enquanto em Epoca, o alinhamento editorial nio esta

tdo definido.

Veja, no periodo pesquisado, publicou 312 colunas. Dessas, 6% foram a favor
de Lula, seu governo, ministros, etc. J4 as neutras foram apenas 14%. Ao passo que as
criticas atingiram o patamar de 80% dos textos. Observe-se que o nimero de colunas
com criticas € proximo do montante de paginas criticas. Sao 80% das colunas e 73%
das paginas. Isso demonstra, mais uma vez, coeréncia e observancia da linha editorial
estabelecida. Frise-se, no campo deste trabalho, que o autor ndo discorda ou concorda
com a linha editorial estabelecida pelo veiculo. Mas entende que o fato da publicagao

ter um norte, seja ele qual for, € positivo.

A congruéncia editorial de Epoca ¢ mais ténue. Mais uma vez, a revista parece
expor uma posicao ambigua no trato das questdes do governo Lula. Se as paginas da
publicacao dividem-se, prioritariamente, entre criticas e favoraveis, sendo o percentual
das primeiras de 48,9%, e das segundas de 35,6%, o mesmo ndo acontece na avaliacdo
das colunas. Dentre os textos publicados pelos colunistas, 42% sdo criticos (um
percentual proximo ao das paginas), as colunas favoraveis sdo de apenas 20%, elevando
o volume de colunas neutras para 38%, quase o mesmo espaco ocupado pelas colunas
criticas. Uma primeira analise (empirica, uma vez que nao se tem acesso as regras
editoriais da revista), leva o autor a supor que os colunistas tém maior liberdade para
expressarem- se, de acordo com suas convicgdes, reduzindo assim o percentual de

textos favoraveis ao governo.
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Este trabalho, como foi avengado desde seu inicio, buscou total isencao em dois
segmentos: no que se referia a definir o que eram criticas ou elogios ao Governo Lula; e

no tratamento das duas publicacdes em igualdade de condigdes.

Findas as analises, veio a tona uma constatacao que nao pdde fugir aos olhos do
autor: a discrepancia de coeréncia entre as duas revistas. E isso deve ser dividido com o
leitor. Observe-se que o fato de ser mais coerente ndo faz de uma melhor do que a outra.

A observagao diz respeito exclusivamente a coeréncia editorial.

Veja ¢ francamente percebida, da primeira a ultima edi¢do pesquisada como
mais coerente que Epoca. Veja se assume como uma publicacio critica e destemida.
Isso ¢ perceptivel do editorial as cartas de leitores que sdo publicadas. Das capas as
matérias sobre politica e opinido dos colunistas. Epoca, por sua vez, ndo demonstra
essa coeréncia ou clareza em sua linha editorial. Esta nota, este matiz ndo poderia ser

omitido ao leitor apds a leitura critica de mais de 10.000 paginas de textos e fotos.

Quando da preparagao dos textos de revisdo de conhecimentos, em duas
oportunidades, o autor, falando da histéria, do momento econdmico, das relacdes
societarias e empresarias, dos grupos econdmicos de ambas as revistas, ficou aventada a
hipétese de Veja ter maior independéncia editorial, em relagdo ao governo, do que sua
congénere, Epoca. Note-se que esses textos foram escritos muito antes de iniciar a
analise de contetido. Na medida em que a analise evoluia, surgiu a hipotese de vincular
certos comportamentos elogiosos (ou ndo-criticos, em outras situagdes) a midia
governamental. Sob essa hipdtese, foram contabilizadas as péaginas de antncios da

administracao direta, indireta e empresas estatais.

O resultado do levantamento pode ser observado nos graficos que seguem:
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Esses quadros e esses dados sdo muito eloqiientes. O que levaria uma empresa
estatal como Banco do Brasil ou Caixa Econdomica Federal a investir em Epoca em
detrimento de Veja. O autor deste trabalho afirma que ndo ha nenhuma razao comercial,
publicitaria, econdmica ou geografica para privilegiar Epoca sobre Veja. Os numeros
comprovam essa assertiva.

O escopo do trabalho ndo ¢ o de fazer uma investigacdo do volume de verba e
numero de anuncios publicados em uma revista em detrimento da outra. No entanto,
qualquer publicitario, se indagado sobre a tecnicidade do que foi aqui contestado, nao
poderia explicar a preferéncia por Epoca. Uma analise politico-publicitaria desses dados
seria um tema para trabalhar no futuro.

A tiragem de Veja é 1.100.000 exemplares semanais. Epoca circula com
440.000 exemplares. (IVC, julho 2.006) (dados do momento da circulacao das revistas
pesquisadas.) O niumero de exemplares ¢ importante, mas nao ¢ determinante no mundo
da publicidade, pois o valor da pagina de antincio pode ser desproposital a circulagao.
Em razao disso, os profissionais de midia, das agéncias, criaram uma formula chamada
de CPM (Custo Por Mil). O que significa COM? E o valor do custo de uma pagina de
publicidade para atingir mil leitores (no caso das revistas). O custo de uma pagina de
Veia ¢ da ordem de R$ 198.000,00. Uma pagina de Epoca custa R$ 116.400,00. Como
os dados examinados em separado sdao dispares, foi necessario criar estd formula de
CPM. Assim, equacionados os dados de tiragem, em relacdo ao custo da pagina
publicitaria, o mercado chega ao custo equivalente para atingir mil leitores. E o CPM de
Veia ¢ de 44,9, enquanto o CPM de Epoca é de 52,8. Isso equivale dizer que Epoca é
18% mais cara do que Veja. Os dados de tiragem também correspondem ao periodo da
pesquisa, quando Epoca imprimia os 440.000 exemplares mencionados acima. Caso o
calculo fosse feito com os dados do IVC de novembro de 2.007 (os mais atuais
disponiveis no mercado), a tiragem cairia para 409.741 (IVC, dezembro, 2007),

tornando a diferencga pro-Veja ainda mais acentuada.

Os dados sdo claros. Ainda que Epoca ostente um custo 18% mais caro do que
Veja, ela recebeu 210 paginas de publicidade no periodo pesquisado, enquanto Veja
recebeu investimento publicitario do governo em apenas 69 paginas. Publicitariamente,

objetivamente e comercialmente esses dados sao muito dificeis de serem justificados.
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Ainda no sentido corroborar a tese aqui estabelecida, o autor busca mais uma
informagdo que reitera esse desvio publicitario. Em Veja, apenas 1,43% de suas paginas
pesquisadas trouxeram publicidade governamental. Enquanto Epoca trouxe 4,90% de

suas paginas com publicidade da administracao direta e indireta federal.

Uma vez observadas as andlises de ambas as publicagdes, ¢ necessario
confrontar o impacto das criticas e dos elogios junto a opinido publica. A questdao posta
no inicio do trabalho, sobre o poder de influéncia de uma midia extremamente
segmentada sobre a populacdo em geral, serd relacionada com pesquisas realizadas no

periodo de anélise de Veja e Epoca.

Do mesmo modo, as pesquisas editadas por CNI/IBOPE encontram-se em anexo

para acompanhamento.

O periodo pesquisado, em razdo das eleicdes (ou apesar das elei¢cdes, diriam
outros), foi prolifico em mas noticias. Os escandalos se sucederam, os ataques dos
partidos de oposi¢do contra o governo, e vice-versa, foram uma constante. A midia
acompanhou e registrou (de acordo com seu entendimento), cada um desses episodios.
A midia, e em especial as duas publica¢des em questdo, influenciou a opinido publica na
avaliacdo do governo? As pesquisas apontam que, mesmo com a cobertura de todos os
escandalos, dentincias, queda de ministros, invasdo de sigilo bancario de testemunhas
contra ministro, etc. etc., enfrentados nesse periodo, a imagem do presidente Lula ndo

foi afetada.

Enquanto a revista Veja trazia semanalmente uma média de 7,5 péaginas e 7
colunas com contetido critico contra a administragdo Lula; enquanto Epoca publicava,
com menos vigor, como ja foi visto, uma média de uma pagina e uma coluna todas as
semanas, a aprovacao do presidente pela opinido publica crescia. A intencdo deste
trabalho ndo ¢ de fazer uma andlise politico-socioldgica deste periodo do mandato de
Lula. A intencdo ¢ exclusivamente buscar determinar se as duas principais revistas
semanais, uma vez constatado seu teor de agendamento, influem, ou ndo, na opinido

publica.
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Os graficos demonstram que, no periodo pesquisado, a avaliacdo do governo
Lula, no quesito bom e 6timo, recebeu uma aprovac¢ao de 38 pontos em margo; 44 em
junho, 40 em julho e 49 em setembro. A nota média do governo do presidente Lula
neste mesmo periodo cresceu de 6.0, em margo de 2006, para 6,4, em junho, ¢ 6,6, em
setembro. O indice de confianca também foi positivo. O percentual daqueles que
confiam no presidente sempre foi maior do que o percentual dos que nao confiam. Em
setembro, as vésperas das eleigdes, esse percentual de confianga batia na casa dos 58%,

contra 38% dos que ndo confiavam.

Na comparacdo entre os governos FHC e Lula, este, sistematicamente teve uma
melhor aprovacdo do que o presidente anterior. Em setembro, por exemplo, 61% dos

brasileiros entendiam que o governo de Lula era melhor do que o governo de FHC.

O intuito ndo ¢ fazer avalia¢do socio-politica dos resultados das pesquisas, como
foi dito anteriormente, mas dados referentes a aprovacdo do governo em dareas de
combate a pobreza sao muito eloqiientes. No quesito “combate a fome e a pobreza”,
67% dos brasileiros aprovavam o governo Lula, contra 30% que desaprovava, em

setembro de 2.006.

Os indices de aprovacao do presidente Lula e de seu governo t€ém uma leve
queda nas pesquisas tabuladas no més de julho, quando caem de 44% (de bom e 6timo)
para 40%. Esses indices voltam a subir em setembro, alcancando 49%. O saldo
positivo da pesquisa (diferenca entre o percentual bom/6timo e o percentual
ruim/péssimo) passa de 21 pontos para 36 pontos. Buscou-se estabelecer uma relacao
entre as matérias editadas nos dois periodos. O de menor aprovacao e o de maior
aprovacdo; julho e setembro. Nao hd nenhuma razdo que possa ser atribuida aos
noticiarios de Veja e Epoca. No periodo de setembro ja estava no ar a campanha politica

gratuita.

A leitura mais minuciosa das pesquisas leva, no entanto, a um entendimento
mais apropriado da influéncia da midia em questdo — revistas semanais de informacao.
O publico leitor de ambas as publicagdes ¢ sabidamente de melhor poder aquisitivo e
cultural. O mesmo publico, que, se sabe, ¢ melhor informado. Aquele que tem acesso a

informacao outra que ndo aquela exclusiva de televisdo e de radio. Por esta razdo, a
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aprovacao do governo Lula entre brasileiros cujo grau de instrugdo ¢ equivalente ou
maior do que o curso superior, ¢ de apenas 42%, quando a média nacional monta a 62%
(dados de setembro/2006). A mesma inferéncia pode ser feita quando da analise das
pesquisas sob o ponto de vista de classe social. As pessoas de classe social cuja renda ¢
igual ou superior a 10 saldrios minimos atribuiu apenas 39% de aprovagdo ao governo
Lula, contra os mesmos 62% da populagdo como um todo. Essas diferencas de indices
de aprovacdo, versus indices de desaprovagdo, repetem-se em outros momentos das

pesquisas.

O que representa essa distorcdo? Ha uma conexdo entre leitores de Veja e
Epoca e montante de renda ou grau de instru¢ao? Se os indices de opinido publica sdo
mais negativos entre pessoas de melhor instru¢do e maior renda, isso significa que o

acesso a informacao de melhor qualidade pode influenciar a opinido publica?

A Teoria do Meio, de Joshua Meyrowitz, que vem a ser uma evolucdo das
teorias de Erving Goffman e Marshall McLuhan, explica muito do fendmeno exposto
nas pesquisas utilizadas nesse trabalho. McLuhan oferece uma explicagdo para a
difusdo de mudancas de comportamento social e de entendimento do mundo a volta dos
individuos: as mudangas ocorridas na midia. Quando a midia era basicamente composta
de jornais e revistas, o comportamento era um. O advento da televisdo provocou uma
transformagao em todos os niveis. McLuhan acreditava que a interacdo com a midia
eletronica alterava o “balango sensorial” dos individuos. “Goffman oferece um fator
que moldaria o comportamento: a defini¢do da situagdo conforme ela ¢ moldada pela
interacdo particular de situagdes e publicos”. (MEYROWITZ, 1985, p. 4). No entanto,
nem Goffman, nem McLuhan explicam perfeitamente como e porque a midia eletronica
trouxe essa mudanga no comportamento. A Teoria do Meio vem justamente tentar

explicar o que Goffman e McLuhan falharam em esclarecer.

A teoria desenvolvida aqui sugere que essas re-estruturagoes de
arenas sociais, assim como performances sociais, sio no minimo uma
razdo parcial para recentes movimentos sociais, incluindo o
obscurecimento das concepgdes de infincia e maturidade, a fusdo de
masculinidade e feminilidade ¢ o apequenamento de herois politicos ao

nivel de cidaddaos comuns.
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De forma bem simples, o argumento basico aqui é que muitas
das diferencas percebidas entre pessoas de grupos sociais diferentes,
diferentes estagios de sociedade e diferentes niveis de autoridade eram
suportados pela divisdo de pessoas em varios mundos com niveis de
experiéncias diversas. A separacdo de pessoas em situacdes diferentes
favorecia diferentes visdes do mundo, permitia distingdes mais agudas
entre pessoas de comportamento onstage (no palco) e de pessoas de
comportamento backstage (atras do palco). Isso permitia as pessoas
atuar de forma complementar e as vezes reciproca. Essas distingdes de
situacdo eram suportadas pela difusdo da literatura e de materiais
impressos, que tendiam a dividir as pessoas em diferentes mundos
informacionais baseados nas diferentes habilidades de leitura e de seu
treino e interesse e habitos literarios diversos. Essas distingdes também
eram suportadas pelo isolamento de pessoas distintas em locais
distintos, que levam a diferentes identidades sociais baseadas em
especificas ¢ limitadas experiéncias que esses locais lhes
proporcionavam. Ao trazer pessoas muito diferentes para o mesmo
“lugar”, a midia eletronica embaralhou as diferen¢as formais de
distintos papéis sociais. A midia eletronica ndo nos afetou,
primariamente, pelo seu contetido, mas por mudar a nossa vida social

dentro da situagdo geogrdfica.” (MEYROWITZ, 1985, p. 6).

A Teoria do Meio, de Meyrowitz, dentro do escopo deste trabalho, ajuda a
entender a influéncia da televisdo sobre a opinido publica; e, a0 mesmo tempo, o
apequenamento da importancia de revistas como Veja e Epoca nesse contexto. O acesso
a informag¢do, no Brasil, é cada vez mais concretizada via meios eletronicos, onde a
televisdo tem seu lugar de honra. O baixo nivel cultural da populagdo, agregado a
facilidade de acesso a televisao, fazem dessa combinacdo um “lugar” onde o
conhecimento ¢ disseminado no nivel mais raso possivel e afeito ao interesse, ao

agendamento das grandes redes. A pequena massa critica, leitora das revistas semanais

de informagao, acaba por ser um aleijao cultural numa grande taba.

Os meios de comunicacdo ndo s6 mudam o nosso sentido de

lugar como também criam novos ambientes sociais. Como poderiamos

" Tradugdo do autor
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definir o ambiente social criado pela televisdo? Milhdes de pessoas no
Brasil dispensam parte de seu tempo acompanhando a programagdo
televisiva para depois ter assuntos para discutir com amigos. (...) As
caracteristicas da televisdo — que com som e imagem aproximam mais
as figuras publicas e os artistas do telespectador — ¢ o que tornou

possivel e comum esse tipo de veiculacdo (FERREIRA, 2007, p.58).

Ao mesmo tempo em que “tornou possivel € comum esse tipo de veiculagdo”, a
proximidade e facilidade do meio serviu para tornar mais raso o nivel cultural e
educacional. A televisdo, por ser um meio onde o espectador ¢ 100% passivo, ndo lhe ¢
requerido nenhum esfor¢o, o “prato lhe ¢ servido pronto”, produz preguiga intelectual.
O livro, a revista ou o jornal requerem maior esfor¢co, mais atengao e, portanto, certo
grau e capacidade intelectual. A televisdo nada requer. E por isso ela tem o poder de
penetragdo que tem. Reside aqui a razdo da pouca influéncia das revistas Veja ¢ Epoca
sobre a opinido publica. Ambas as publicacdes atingem uma parcela influente, mas

pequena da populacdo brasileira.

Meyrowitz defende que um meio de comunicagdo é capaz de
mudar nossas performances porque derruba as fronteiras fisicas e
espaciais ¢ cria novas situagdes que demandam novos comportamentos.
Utilizando um meio podemos conhecer melhor o comportamento e
acdes de nossos proprios grupos ¢ dos outros. Sendo os meios de
comunicagdo 0s responsaveis pelo acesso ao conhecimento eles t€m
uma relacdo direta com os modelos de inclusdo e exclusdo, que definem
as situagdes sociais. Os grupos sociais sdo formados geralmente pelo
conhecimento em comum entre os membros dos grupos (FERREIRA,

2007, p. 61).

A necessidade de pertencer a um determinado grupo, como disse Noelle-
Neumann, essa sensacdo de pertencimento, associado a interacdo comportamental
dentro de um grupo e o conhecimento em comum dos membros desse grupo, faz de uma
populacdo, como a brasileira, um campo aberto para a “cultura” televisiva. Esse imenso
grupo, privado de cultura formal, de acesso a melhores fontes de informagao, acaba por

ser o grande vetor das pesquisas de opinido publica.
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Iyengar ¢ Kinder ndo discutem framing explicitamente no seu
livro News that Matters. Eles focam na forma como as noticias de
televisdo afetam a agenda politica do publico, e como a agenda politica
agenda o modo como os presidentes sdo avaliados. No entanto, seus
experimentos ¢ suas estatistica de analise paralela de pesquisas de
opinido publica e noticiarios televisivos oferecem fortes evidéncias da
forma como se ddo esses efeitos, isto é, framing na politica. (POPKIN,

1994, p. 84).

Os estudos de Shanto Iyengar e Donald Kinder, que ilustram o trabalho de
Popkin trazem resultados significativos sobre o fato de que a televisdo, seu
agendamento e seu enquadramento influenciam na percep¢ao do publico sobre assuntos
politicos. E como esse agendamento do noticidrio de televisdo influencia, também na
agenda politica dos presidentes. Os autores também fizeram pesquisas tabulando, més a
més, tanto o publico quanto os noticidrios de televisdo em quatro assuntos importantes
para a vida dos americanos: energia, pre¢o da gasolina, inflagdo e desemprego. Em
paralelo, eles estudaram o ntimero de discursos proferidos pelo presidente sobre esses
assuntos durante o mesmo periodo de tempo. “Ambos os experimentos, € suas analise
através do tempo, demonstraram que tanto os noticiarios de televisdo, como os

discursos presidenciais mudaram a agenda dos eleitores” (POPKIN, 1994, p.85).

As pesquisas de Rubin, em conjunto com aquelas realizadas por
Iyengar ¢ Kinder, sobre os efeitos da televisdo, levaram para uma
conclusdo diferente sobre o papel da televisdo do que aquele das
expectativas dos primeiros tempos de televisdo. (...) Esta antiga
pesquisa, no entanto, esqueceu o mais importante efeito da televisdo. O
maior impacto da televisio vem, ndo de enfatizar ou minorar
determinadas caracteristicas da personalidade, mas do foco sobre o
individuo politico, as expensas do partido ou das instituigdes (POPKIN,

1994, p.90,91).

Essa pesquisa conduzida por Alan Rubin e referida no trabalho de Samuel
Popkin ajuda ao leitor entender o porqué do presidente Lula ter passado incélume pelas
crises enfrentadas durante esse periodo de margo a novembro de 2.006. Enquanto tudo

ruia a volta do presidente, ele, sabiamente, ia descartando ministros, rechagando

439



relagdes e até se afastando do seu proprio partido. Em outras palavras: ele entregava
todos aos ledes para se preservar. O resultado era o crescimento de seu prestigio nas
pesquisas. De que forma? Enquanto a midia, principalmente escrita, criticava, ele,

Lula, discursava sobre o Bolsa Familia nos estados do Nordeste.

O agendamento critico encontrado em maior escala em Veja, e o agendamento
cuidadoso de Epoca (sem deixar de veicular uma parcela de textos, fotos e colunas
criticas), sdo uma gota num oceano, no que se refere a influéncia sobre a opinido

publica.

A televisdo esta mudando a politica. A primeira transformacao
engloba a segunda. Porém, ¢ a videopolitica a que melhor representa,
neste momento, o videopoder, a for¢a que nos estd modelando. E por
isso manterei que a videopolitica transforma a politica no mais amplo
contexto de um videopoder que esta transformando em homo ocular o

homo sapiens produto da cultura escrita (LIMA, 2004, p.191).

O Brasil, como um pais media-centered, cada vez mais se transforma num pais
refém da baixa escolaridade, do baixo nivel cultural e de precarios meios, por parte da
populacdo, de entendimento e compreensdo do que significam politica de qualidade, e
homens publicos de alta casta. Enfim, predicados que a televisdo ndo vai ajudar a
formar. E publicagdes como Veja e Epoca, ao que parece, pouco poderdo influenciar,

até porque, também divergem entre elas.

Publicacdes da classe de Veja e Epoca tem o mérito de interagir com a pequena
parcela de brasileiros de melhor escolaridade e de melhor nivel econdomico. Mas seu
poder de influenciar ¢ limitado. Talvez, se as duas publicagdes, aliadas a Isto E,, por
exemplo, tivessem o mesmo padrdo critico consistente, seu poder de pressdo seria
maior. O resultado desse esfor¢o concentrado, no sentido de esclarecimento da
populagdo, ¢ uma mera conjectura, uma vez que nao ha coesdo entre as publicacdes.
Portanto, o quanto isso influenciaria ou determinaria um resultado diverso no processo
eleitoral ndo passa de especulagdo. E possivel, a partir da forca critica de Veja, seguida
em menor escala por Epoca, supor que o fato de as eleigdes terem alcangado um

segundo turno foi obra de matérias criticas e esclarecedoras desses e de outros veiculos.
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Mas infelizmente isso ndo passa de conjectura, uma vez que nao hd féormula capaz de
prova-la. A for¢a dos programas sociais do governo, aliada ao poder de alcance da
televisdo, levaram legides de eleitores a reafirmar seu apoio ao governo Lula. O fator
Bolsa-Familia, por exemplo, ¢ facilmente identificavel junto ao eleitorado de menor
poder aquisitivo, no Nordeste. Porém, trazer esses dados para dentro da analise seria

conduzir o trabalho noutra diregao.

Restam uma certeza, e um questionamento: o poder e a relevancia das midias
eletronicas, e a abrangéncia dessas entre o grande eleitorado de baixa-renda e de baixa
escolaridade, continuaré a definir muitas elei¢des no Brasil. A questdo que permanece ¢
o quanto revistas como Veja e Epoca (em menor escala), influiram, influem e poderio
influir no futuro para que a populagdo tenha chances de pesar e cotar criticas e elogios

aos governos antes de optarem por um candidato ou por outro.
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Revistas Veja

Relacao dos exemplares pesquisados:

Edigao 1946, 08/03/06
Edicao 1947, 15/03/06
Edicao 1948, 22/03/06
Edigao 1949, 29/03/06
Edigao 1950, 05/04/03
Edicao 1951, 12/04/06
Edicdo 1952, 19/04/06
Edigao 1953, 26/04/06
Edigao 1954, 03/05/06
Edicdo 1955, 10/05/06
Edicao 1956, 17/05/06
Edigao 1957, 24/05/06
Edigao 1958, 31/05/06
Edicdo 1959, 07/06/06
Edicdo 1960, 14/06/06
Edigao 1961, 21/06/06
Edigao 1962, 28/06/06
Edicdo 1963, 05/07/06
Edicdo 1964, 12/07/06
Edigao 1965, 19/07/06
Edigao 1966, 26/07/06
Edicdo 1967, 02/08/06
Edicao 1968, 09/08/06
Edigao 1969, 16/08/06
Edigao 1970, 23/08/06
Edig¢ao 1971, 30/08/06
Edicao 1972, 06/09/06
Edicao 1973, 13/09/06
Edigao 1974, 20/09/06
Edigao 1975, 27/09/06
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Edigao 1976, 04/10/06
Edicao 1977, 11/10/06
Edicao 1978, 18/10/06
Edigao 1979, 25/10/06
Edigao 1980, 01/11/06
Edicao 1981, 08/11/06

Revistas Epoca

Relacao dos exemplares pesquisados

Edicao 407, 06/03/06
Edicao 408, 13/03/06
Edigao 409, 20/03/06
Edigao 410, 27/03/06
Edicao 411, 03/04/06
Edicao 412, 10/04/06
Edigao 413, 17/04/06
Edigao 414, 24/04/06
Edicao 415, 01/05/06
Edicao 416, 08/05/06
Edigao 417, 15/05/06
Edigao 418, 22/05/06
Edicao 419, 29/05/06
Edicao 420, 05/06/06
Edigao 421, 12/06/06
Edigao 422, 19/06/06
Edicao 423, 26/06/06
Edicao 424, 03/07/06
Edigao 425, 10/07/06
Edigao 426, 17/07/06
Edigao 427, 24/07/06
Edicao 428, 31/07/06
Edicao 429, 07/08/06
Edigao 430, 14/08/06
Edigao 431, 21/08/06
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Edigao 432, 28/08/06
Edicao 433, 04/09/06
Edicao 434, 11/09/06
Edigao 435, 18/09/06
Edigao 436, 25/09/06
Edicao 437, 02/10/06
Edicao 438, 09/10/06
Edigao 439, 16/10/06
Edigao 440, 23/10/06
Edicao 441, 30/10/06
Edicao 442, 06/11/06

Anexos:

Pesquisas:

Pesquisa CNI-IBOPE, Brasilia, DF. Titulo CNI/IBOPE, Mar¢o de 2.006
Pesquisa CNI-IBOPE, Brasilia, DF. Titulo CNI/IBOPE, Junho de 2.006
Pesquisa CNI-IBOPE, Brasilia, DF. Titulo CNI/IBOPE, Setembro de 2.006
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