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RESUMO

Tendo em vista que o periddico Didrio Gatcho é um jornal popular, e que sua
publicagdo pelo Grupo RBS fez aumentar o indice de leitura de jornais da Regido
Metropolitana de Porto Alegre, através de uma andlise hermenéutica, fundamentada
principalmente nos conceitos de John Thompson, o trabalho que segue busca descobrir o que,
na sua estrutura grafica, potencializa o conceito de jornalismo popular e faz com que os

indices de leitura aumentem.



ABSTRACT

The newspaper Diario Gaucho, that is target to the low income population, helped to
increase the number of overall readers in Porto Alegre metropolitan area. This work is based
mainly on the hermeneutic concepts of John Thompson. This dissertation tries to discover if

the graphical design help to increase the selling numbers in this kind of publication.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo impresso de hoje, mesmo com os avangos tecnoldgicos, ainda carrega
marcas do que era praticado no século XIX. Observando publicagdes contemporaneas que se
definem como populares, varias trazem as marcas do jornalismo mais antigo. Entre elas estd a
organiza¢do do texto estruturada através dos dispositivos de composi¢do tipografica. Martin
Barbero (1997) lembra dispositivos de outra natureza, sobretudo o folhetim, cuja
essencialidade remete ao universo cultural do popular: fragmenta¢do da leitura (narrativa
contada em episodios, frases e paragrafos curtos e divisdo dos assuntos em partes com titulo e
subtitulo); de seducdo (episodios e com estrutura "aberta"); e de reconhecimento (que produz
a identificagdo do mundo narrado com o mundo do leitor popular — na identificagdo de
personagens). (BARBERO, 1997, p. 179-84).

Com o passar dos anos, o jornal foi se segmentando, se especializando, invadindo
novas areas e aqueles classificados como "populares" passaram a cativar mais e mais leitores.
Vemos hoje, no século XXI, uma grande presenc¢a de jornais considerados populares, muitas
vezes tachados de sensacionalistas, invadirem a vida de milhares de pessoas. Segundo o
instituto verificador de circulagdo, em agosto de 2008, o jornal mais vendido do pais era o
supernoticia, jornal popular de minas gerais com 315.157' mil exemplares vendidos por dia:
“muitas vezes utiliza-se a palavra sensacionalista quando se quer condenar uma publicagdo.
Quando essa denominagdo refere-se a um veiculo, geralmente é para coloca-lo a margem e
afastd-lo dos midias ‘sérios’” (ANGRIMANI, 1995, p. 14). J4& Marcondes Filho (1986)
caracteriza o sensacionalismo como o grau mais radical da mercantilizacdo da informagao:
tudo o que se vende € aparéncia e, na verdade, vende-se aquilo que a informacéao interna ndo
ird desenvolver melhor do que a manchete. O jornalismo sensacionalista extrai do fato, da
noticia, a sua carga emotiva e apelativa e a enaltece. Fabrica uma nova noticia que a partir dai

passa a se vender por si mesma (MARCONDES FILHO, 1986).

! Relatério Brasil — circulagio dos jornais diarios. Instituto Verificador de Circulagio. Agosto de 2008.
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No més de abril do ano 2000, a entrada do Didrio Gaiicho (DG) na regido
metropolitana de Porto Alegre veio, segundo o grupo RBS, detentor de outros veiculos de
comunicagdo, entre eles jornais, radios e tevés, atingir um publico que até entdo ndo consumia
(ou consumia pouco) informag¢des impressas. A pretensdo do periddico era atingir
principalmente os publicos da classe C, D e E. Servi¢o, entretenimento, policia e futebol sdo
os seus pilares editoriais.

A razdo pela qual o tema foi escolhido ¢ a possibilidade de estudar o jornalismo
sensacionalista e este novo jornalismo popular. Além disso, objetiva-se buscar respostas para
uma pergunta: se o DG ¢ um jornal popular, que aumentou sensivelmente o indice de leitura
na regido metropolitana de Porto Alegre (como mostraremos no decorrer do trabalho), que
possui um conteudo baseado no servico, sem a utilizagdo de girias, palavrdes ou “cascatas”,
caracteristicas do jornalismo sensacionalista, como o seu projeto grafico impactante
potencializa o jornalismo popular e ajuda a alavancar sua tiragem?

Em funcdo das exigéncias metodoldgicas e dos objetivos desta pesquisa, o tema sera
delimitado ao projeto grafico de trés jornais: Didrio Gaiicho e Zero Hora, do grupo RBS no
Rio Grande do Sul, e Extra, do Rio de Janeiro.

O DG serviu de objeto para estudar o popular e suas diferentes concepgdes, além da
sua relagdo com o sensacionalismo, temas que servirdo de suporte para o estudo. O jornal
Zero Hora, neste caso, foi utilizado como modelo tradicional de jornalismo para mostrar as
diferengas com o design popular. Ja o jornal Extra, por ser um dos principais exemplos de
jornalismo popular do mundo, serd usado como modelo que evidencia caracteristicas graficas
deste tipo de periodico.

Logo no inicio do trabalho serdo trazidas defini¢des sobre jornalismo popular e o
sensacionalismo. Sera feita uma breve reconstrugdo historica do jornalismo popular no mundo
e depois de que forma ele chegou ao Brasil. Ainda neste capitulo serd apresentado o DG,
objeto deste estudo.

Mais adiante sera feita a definicdo de design grafico e todas as suas variacdes. Sera
apresentado o projeto especialmente criado para o DG e mostradas todas as suas escolhas

graficas.
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Metodologicamente, por meio da andlise hermenéutica, pretende-se verificar quais os
elementos que potencializam o jornalismo popular no DG, bem como entender de que forma
isso ajuda na busca e fidelizacdo dos leitores. Junto com isso serda usada a técnica de andlise
de contetdo para que se possa extrair dos trés jornais os elementos que levardo para a andlise

final.



2 UM POUCO DE HISTORIA

Criado em 1506 na Antuérpia, o jornal tomou corpo menos de 30 anos depois na
Europa. Com seu surgimento, veio a reboque a censura. A revolucdo francesa encarregou-se
de dar os motivos para 0s casos mais s€rios.

Os primeiros jornais surgiram no final do século XV. Essas folhas soltas
noticiavam algum acontecimento local importante e essa pratica foi se espalhando pelo
mundo gragas as populagdes que se alfabetizaram e ao crescimento urbano. Os pasquins
foram outros tipos de jornais que abordavam acontecimentos extraordinarios — crimes e
catastrofes.

Mesmo antes de serem chamados de jornais propriamente ditos, as Gazzetes (1560
e 1631) na Franca, os occasionnels (brochuras onde se predominavam o exagero) € os
canards (jornais populares de apenas uma pagina que o termo significava “absurdo” ou
“fato ndo veridico”) ja faziam o que hoje se conhece por jornalismo. Por sinal, os primeiros
jornais franceses, o gazzete de france e o nouvelles ordinaires, eram semelhantes aos jornais
sensacionalistas atuais (AMARAL, 2006). Entretanto, somente no final do século XIX,
(ANGRIMANI, 1995), surgem dois jornais que moldariam o género sensacionalista,
caracteristica que até hoje sao utilizadas: World e Journal, dos Estados Unidos. Atribui-se
ao norte-americano Joseph Pulitzer (um dos inovadores do jornalismo impresso) a primeira
publicacdo em cores, a utilizacdo de olhos’ e a descoberta do fildo que representavam as
reportagens em tom sensacional, com apelo “popular”. Considera-se que o World serviu de
modelo para outros jornais.

Em geral o sensacionalismo estd relacionado diretamente com o exagero, com a
valorizacdo da emocdo e dos conteudos descontextualizados, com a exploracdo do
extraordinario, com a troca do que ¢ essencial pelo supérfluo, com a inversao do contetido

pela forma (AMARAL, 2006).

? Textos curtos que chamam a atengdo do leitor pelo conteudo, forma e tamanho.
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Nos dois primeiros ter¢os do século XIX a imprensa fez progressos consideraveis:
os jornais se diversificaram e multiplicaram. As tiragens aumentaram. Produto raro e caro
no inicio do século XIX, limitado a reduzida elite de privilegiados da cultura e da fortuna, o
jornal teve seu consumo estendido para novas camadas sociais no ambito da pequena
burguesia e, em seguida, do povo das cidades. A principal causa desse aumento da clientela
foi a baixa do pre¢o de venda. Para atrair novos leitores, de preferéncia que se tornassem
fiéis compradores, os jornais introduziram os romances-folhetins, dando origem ao romance
em capitulos. Agregaram-se nessa ¢poca as no¢des de antincio e a defini¢do de um publico
especifico. o fait-divers’ surgiu para concorrer com o romance-folhetim.

O primeiro jornal na Europa a atingir as classes populares foi o le petit journal®, em
1863. Era o mais barato de todos os jornais do mundo. Seu sucesso veio da simplicidade de
estilo. Nele eram publicados os romances folhetins extravagantes. Buscou satisfazer aos
gostos e curiosidades de um publico de cultura muito primdria. Alcangou uma tiragem de
300 mil em 1870. No final do século XIX e inicio do século XX, o jornal tornou-se um
produto de consumo corrente chegando a 1 milhdo de exemplares por dia (ARMENTIA,
2005). As causas fundamentais foram: generaliza¢do da instrug¢do, democratizacdo da vida
politica, urbanizagdo crescente, desenvolvimento dos transportes e dos meios de
comunicacdo e, como conseqiiéncia direta, ampliacdo do campo da informacao dos jornais e
da curiosidade de seus leitores, mas também, reducdo do preco das vendas, pelo
alinhamento com o das folhas populares, pela lenta elevacdo do nivel médio das massas.

Um dos efeitos da revolugdo industrial na segunda metade do século XIX foi, por
um lado, a crescente diferenciacdo dos tipos de diarios, jornais populares e de qualidade,
jornais de assinantes cada vez menos numerosos € os vendidos por unidade, jornais

especializados. Por outro, teve o desenvolvimento da imprensa periodica, como as revistas.

? Fatos desconectados de historicidade jornalistica. Referem-se apenas ao seu carater interno e seu interesse
como fato inusitado, pitoresco. Sdo temas curiosos, ndo muito sérios.

4 Jornal parisiense didrio publicado de 1863 a 1944. Fundado por Moise Polydore Millaud. Publicava
curiosidades, grandes acontecimentos politicos, fatos histéricos retrospectivos e textos ficcionais de Emile
Gaboriau e de Ponson du Terrail. Na década de 1890, chegou a ter uma tiragem de um milhdo de cépias.



15

De certo modo, as historias em quadrinhos desempenharam o papel dos antigos romances-
folhetins para assegurar a fidelidade da compra do leitor curioso pela "continuacéo".

A partir de 1945 a imprensa passou por profundas transformagdes e sua evolugao
prosseguiu. Isso aparece como um questionamento de suas funcdes e de suas estruturas num
mundo onde os meios audiovisuais contestam os antigos privilégios da escrita ¢ onde as
reviravoltas dos modos de vida transformam as praticas do jornalismo. A segunda guerra
favorecera o progresso da radio; o pos-guerra viu a televisdo conquistar um espago cada vez
maior na vida dos leitores da imprensa. Doravante, a imprensa tinha perdido o monopolio da
informacdo coletiva que exercera durante trés séculos. O jornalismo escrito, que se tornou
um complemento do jornalismo falado e televisado, orientou-se ou para o comentdrio dos
fatos de atualidade, o que explica em boa parte o progresso da imprensa de qualidade, ou
para a apresentacdo de noticias locais e dos fatos do dia que os meios audiovisuais ndo
podiam cobrir de forma regular.

Os habitos de leitura das populagdes, profundamente modificados pelo seu modo
de vida e pela televisdao, impdem a imprensa uma transformagao continua de suas categorias
e de seus conteudos. Com o passar do tempo, os jornais ampliaram sua tiragem e
transformaram-se em grandes empresas. Para conquistar leitores, baixaram o pre¢o de capa
e comegaram a diferenciar-se uns dos outros.

A nocdo de sensacionalismo, que por anos pairou como explicacdo da estratégia
dos produtos populares, esta agora ultrapassada. Os novos jornais, ampliadores dos indices
de leitura em segmentos populares, sdo fundados em diversas caracteristicas que devem ser
abordadas de maneira ndo generalista (AMARAL, 2006).

O sensacionalismo ficou relacionado ao jornalismo que privilegiava a
superexposicdo da violéncia por intermédio da cobertura policial e da publicacdo de fotos
chocantes, de distor¢des, de mentiras e da utilizagdo de uma linguagem composta por
palavras chulas, girias e palavrdes. Caracterizar um jornal como sensacionalista ¢ afirmar,

de maneira imprecisa, apenas que ele se dedica a provocar sensacdes (AMARAL, 2006).
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No Brasil, os jornais populares surgiram no inicio do século XX, acompanhando as
transformagdes urbanas e econdmicas do pais. Do modelo imperial e escravocrata do final
do século XIX, o pais se transformou em 1889 em republica. Posteriormente, no periodo
getulista, chegou-se ao processo de industrializacdo. O Correio Paulistano foi um dos
jornais que abordava o fait divers. Entretanto, a imprensa popular brasileira obteve sucesso
no pais com o populismo de Getulio Vargas. O jornal Ultima Hora, que surgiu em 1951, foi
um dos que se alinhou com a politica nacionalista de Getalio. O jornal Noticias Populares
surgiu para competir com o Ultima Hora em Sdo Paulo. Oferecia aos leitores noticias sobre
sexo, crimes e se constituiu em uma verdadeira tribuna para os trabalhadores reclamarem do
governo, falando o minimo de politica. Os dois jornais acabavam disputando a veracidade
das informagdes. No Rio de Janeiro, em 1951, surgiu jornal O Dia, com o objetivo de
conquistar a populagdo de baixa renda. Comprometia-se em ser o porta-voz do leitor. Depois
de 37 anos, em 1998, o jornal Extra é criado para disputar o mercado carioca com O Dia
oferecendo ao leitor matérias de policia, servigo, esporte e televisdo prioritariamente, com

. . r . 113 ~ 2 5
uma linguagem simples, além de prego baixo por exemplar e “promocdes agregadas”.

Segundo o diretor geral do Instituto Verificador de Circulagdo, entidade que afere a
venda dos jornais no Brasil, Ricardo Costa, o crescimento do mercado de jornais populares
comegou com a conquista de novos leitores para O Dia e com o lancamento do Extra. A
partir do Extra, principalmente, uma série de novos produtos populares foram langados por
empresas de comunicagao.

Para Costa, o indice alto de leitura primeiro no estado do Rio de Janeiro deve-se
ao fato de que as empresas de comunicagdo locais estudaram melhor o mercado
popular. Os jornais do Rio de Janeiro, principalmente os dos segmentos populares,
tiveram um histérico muito ativo com ag¢des promocionais, como: cartelas de
jogos encartados nos jornais, cupons para retiradas de livros gratis, entre outras
estratégias, o que contribuiu para o crescimento das circulagdes. Para termos uma
idéia, o Meia Hora, langado também no Rio de Janeiro em 2005, em novembro do

mesmo ano ja tinha tiragem de mais de 70 mil exemplares nos dias uteis
(AMARAL, 2006, p. 33).

> A troca de selos recortados nos jornais por produtos previamente anunciados como panelas, jogos de copos,
pratos etc.
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Aos poucos os codigos jornalisticos vao se transformando. Hoje, € possivel
identificar, apenas com um olhar, quando se trata de jornalismo popular. Além de a
linguagem verbal ser diferenciada dos demais jornais (de referéncia), a linguagem grafica
tem alto poder expressivo, possuindo sua especificidade. Embora exista um cddigo
jornalistico comum a todos os jornais, os populares possuem uma caracteristica propria.
Além do aparato verbal, o elemento grafico é um dos principais tragos caracteristicos do
popular quando se trata de midia impressa.

E inegavel que, nos wltimos anos, houve um crescimento no numero de jornais
considerados populares. Os nimeros mostram isso. Entre 1998 e 2008, no Brasil, surgiram
os jornais Extra, Meia Hora e Expresso da Informacdo (R]), Folha de Pernambuco (PE),
Agora Sao Paulo (SP), Didrio Gaiicho (RS), Amazonia Jornal (PA), Noticia Agora (ES),
Primeira Hora (PR), Super Noticia (MG), Hora de Santa Catarina (SC), todos populares,
além do Jornal de Brasilia, que adaptou sua linha editorial para popular.

O jornalismo popular historicamente estd focado em dois paises: Estados Unidos e
Inglaterra. E fundamental salientar que cada pafs tem sua historia em se tratando de
jornalismo popular, com grandes diferengas.

Nos Estados Unidos, existem de um lado os jornais semanais chamados de
tabloides de supermercados (porque sdo vendidos assim) e, do outro lado os “jornais de
referéncia”® como New York Times, com circulacdo diaria, vendidos em bancas ou por
assinatura. Na Inglaterra, os chamados tabloides sdo diarios e vendem milhdes de
exemplares. The Sun e Daily Mail vendem juntos mais de 4,5 milhdes’ de exemplares e
estdo entre os 15 maiores jornais do mundo. Em contrapartida, os ditos periodicos de
qualidade tém numeros de circulacdo bem menores, como € o caso do 7Times, jornal mais
tradicional da Inglaterra que sequer figura entre os 20 maiores® jornais do mundo.

Outro fator que difere os jornais de pais para pais ¢ a denominagdo. Em alguns

lugares, tabloide ¢ sindnimo de popular ou sensacionalista. Em outros paises ou mesmo

% S0 os jornais mais tradicionais e conceituados de um determinado local. Aqueles que o publico busca na
hora de querer saber sobre determinado assunto (RAMONET, 1999).

" Disponivel em: <World Association in Newspaper — www.wan-press.org>. Acesso em: 25 jul 2008.

8
Idem.



18

regides, ndo. E o caso do Rio Grande do Sul, onde os jornais didrios da imprensa tradicional
adotam o modelo tabldide. Neste sentido tabloide ndo € sindonimo de contetido ou linha
editorial, e sim de dimensdo das paginas. Para se encaixar nesta categoria, o jornal deve
medir 27,5 cm de largura por 42 cm de altura.

A expressdo imprensa popular surge, quase sempre, como exemplo de grande
tiragem. Mais do que isso, como exemplo de grande publico leitor. Desta forma podem ser
considerados populares os veiculos e programas de televisdo que atraem um grande nimero
de leitores e telespectadores (DALHGREN e SPARKS, 1992). Entre os jornais populares, ¢
possivel encontrar os sensacionalistas. Essa expressdo muitas vezes ¢ usada para se referir a
qualquer jornal popular. No entanto, sdo duas coisas diferentes. Sobre sensacionalismo
falaremos mais adiante.

Outra maneira de se referir ao jornalismo popular vem dos Estados Unidos. No
final do século 19, William Randolf Hearst, dono do jornal Mornig Journal, de Nova lorque
estava em luta direta com Joseph Pulitzer pela lideranga no mercado dos jornais do pais.
Neste momento um dos ilustradores de Pulitzer, R.F. Outcault, criou o personagem Yellow
Kid como ilustrag@o de suas charges e campanhas. Por conta da briga pela lideranga, Hearst
contratou Outcault e levou seu personagem amarelo para o concorrente, que continuou
sendo usado por Pulitzer. Surge ai a expressao “jornalismo amarelo” (ANGRIMANI, 1995).

No Brasil o termo imprensa marrom também ¢ utilizado para se referir ao
jornalismo popular. Ele pode ter se originado da classificagdo dada aos escravos fugitivos ou
ilegais no pais, ou ainda da Francga, onde significava impressor ilegal (ANGRIMANI, 1995).

O inglés Colin Sparks estd entre os autores que classifica o jornalismo de uma
forma diferente. Ele divide objetivamente a imprensa geral em cinco tipos: séria, semi-séria,
séria-popular, tabldides e tabloides de supermercado (SPARKS e TULLOCH in BATISTA,
2004). Os sérios publicam principalmente noticias referentes a economia e a politica,
focando assuntos mais abrangentes e estruturais do mundo de uma forma geral. Entre os
jornais classificados como sérios Sparks cita New York Times, dos Estados Unidos e Le

Monde, da Franga. Os semi-sérios publicam os mesmos conteidos, mas s3o classificados
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pelo autor numa categoria abaixo. Os melhores exemplos sdo: El Pais, da Espanha, e
Liberation, da Franga (SPARKS e TULLOCH in BATISTA, 2004).

A categoria séria-popular ¢ usada para os veiculos que, para conquistar leitores,
além do contetido, investem na parte visual. Abrem espago para matérias de esporte ¢ de
entretenimento e valorizam muito os escandalos. Como exemplos, o autor cita usa foday,
dos Estados Unidos e Daily Mail da Inglaterra (SPARKS e TULLOCH in BATISTA,
2004).

Na categoria tabloide, o autor coloca os jornais populares que publicam matérias
sérias, como a imprensa tradicional, com tratamento popular principalmente no enfoque e na
linguagem. Sparks cita como exemplos Bild, da Alemanha e Daily Mirror, da Inglaterra.’

Finalizando, a categoria tabldide de supermercado serve para abranger os jornais
semanais americanos vendidos nos supermercados. Eles publicam entretenimento,
escandalos, esportes e matérias “espetaculares”, aquelas inacreditaveis. O autor cita como
exemplos Globe, Star e Sun, todos dos Estados Unidos.

Além de Colins Aparks, Jostein Gripsrud (2000) defende que o termo tabloidizagado
¢ muito mais um jargdo do que realmente uma expressdo académica. Esse jargdo, quando
usado, quer se referir ao veiculo em questdo como exemplo de queda de padrdo, baixa
qualidade e sensacionalismo. Segundo o autor, essa dicotomia mais confunde do que
explica.

Além de Estados Unidos e Inglaterra, a Alemanha ¢ um pais de forte tradicdo de
jornais populares. O tabloide Bild, por exemplo, que surgiu depois da segunda guerra
mundial (1939-1945), tem sede em Hamburgo. Vende mais de 3,8 milhdes'® de exemplares
por dia, com mais de 11 milhdes de leitores. O jornal tem uma estrutura capaz de atualizar
sua edi¢do até as 3h, estando as 5h30min nas bancas. Além disso, a empresa detentora do
tabloide comemora o fato de o jornal ser o quinto maior veiculo de captagdo de antncios da

. -~ 11
Alemanha, perdendo apenas para quatro canais de televisdo .

? Os dois jornais foram utilizados como modelo na hora de criar o Jornal Didrio Gaiicho pelo Grupo RBS,
segundo entrevista concedida ao autor por Cyro Silveira Martins Filho ¢ Luiz Adolfo Lino de Souza.

' Disponivel em: <World Association in Newspaper — www.wan-press.org>. Acesso em: 25 jul. 2008.

" Informacdes do site oficial do jornal <www.bild>. Acesso: out. 2008.
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Na América Latina os jornais populares comecam a ocupar mais espago. Paises
como Coldémbia, Argentina ¢ México possuem varios titulos nesta linha. No México, por
exemplo, os jornais sempre lutaram contra as baixas vendagens. Somente depois da década
de 1980, com a entrada no mercado jornalistico de titulos populares, a cidade de México,
com mais de 20 milhdes de habitantes, passou a consumir jornais num nimero superior a
100 mil exemplares dia — valores de venda dos jornais tradicionais da capital (BATISTA,

2004).

2.1 JORNALISMO POPULAR

Definir a expressdo “popular” € ponto de partida. Seu entendimento, ou melhor, sua
problematizacio, torna-se inevitdvel, sendo o objeto desta investigagio um jornal popular. E
necessario entdo compreender o que €, ou como se verifica esse “popular” na concepg¢do
jornalistica trabalhada como foco no didrio gaticho.

Visualiza-se pelo menos trés entendimentos sobre o “popular’:

a - o popular alternativo;

b - 0 popular entendido como classe, como parte da populagao;

¢ - o popular cultural com sua estética e valores.

Para Pedro Gilberto Gomes (1994), o popular alternativo ¢ aquele que vé€ o sujeito,
o povo ou uma comunidade organizados como agentes da comunicagdo popular. Caracteriza
os procedimentos em que o povo mobilizado cria suas formas especificas de comunicagao.
Resgata sua cultura: musica, danga e religiosidade popular. “E o proprio povo que se
comunica, a partir de seu imaginario, com seus codigos” (GOMES, 1994, p. 35). Para o
autor, muitas vezes buscam-se alternativas de comunicagdo para fazer frente a comunicagao

de massa, mas nem sempre o povo ¢ o agente do processo, se mantém como objeto passivo e
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ndo sujeito construtor da comunicagdo. “Existem varias experiéncias de comunicacdo
alternativa, mas que ndo sao populares” (GOMES, 1994, p. 37).

Essas praticas geralmente partem de profissionais ou mesmo de veiculos que se
comunicam em nome do povo. Nesse sentido, Gomes complementa que esses agentes vivem
em um outro contexto e tentam se apropriar de experiéncias populares: “Muitos agentes de
comunicacdo tomam consciéncia da necessidade de engajamento, da inser¢do e da
inculturagdo como caminho para construir uma comunicagdo alternativa e popular”
(GOMES, 1994, p. 39). A comunicagdo popular, para o autor, é diferente da comunicacio
feita pelos meios massivos. A diferenga estd nos interesses em que se articulam. Enquanto a
comunicacdo de massa normalmente estd a servico dos interesses hegemonicos, a
comunica¢do popular pretende defender os interesses das classes populares, lutar por uma
renovagdo social, transformar a sociedade em mais justa, mais fraterna, mais livre. Por isso,
Gomes enfatiza que a comunicag@o popular ¢ feita de maneira diferente. “No seu interior as
pessoas t€ém mais liberdade, podem dizer a sua palavra, contar suas historias, falar de suas
vidas, seus problemas, suas esperangas” (GOMES, 1994, p. 48).

Para Cecilia Krohlin Peruzzo (1998), € necessario levar em considera¢do que, por
comunicacdo popular, se podem compreender processos variados, o que lhe confere
caracteristicas singulares. Primeiro, porque ela envolve desde os pequenos meios de
comunicacdo dirigida até os de comunicagdo grupal e os de comunicacdo massiva. Segundo,
porque os veiculos especificamente populares ndo sdo elaborados com metodologias
uniformes. Terceiro, porque enquanto existem instrumentos de uma comunicacdo realmente
participativa, outros s6 abrem espaco ocasionalmente para a “voz do povo” e alguns nem

chegam a isso, traduzindo até mesmo formas autoritarias de comunicagao.

Num primeiro momento, ela foi identificada como aquela comunicagdo simples,
de circulagdo limitada, produzida quase artesanalmente por grupos populares. Em
seguida passou-se a dizer que ela nfo se refere ao tipo de instrumento utilizado,
mas ao conteudo das mensagens, vendo-se-a como expressdo dos interesses, do
conteido das classes subalternas, entendido este enquanto critico-libertador.
Depois apareceram aqueles que sustentam que nfo sdo os meios técnicos em si
que definem a comunicagdo popular, nem tampouco sdo seus conteudos. O
alternativo estaria no processo de criagdo conjunta, didlogo, constru¢do de uma
realidade distinta na qual a pessoa seja sujeito pleno. O que torna a comunicagdo
popular é sua inser¢do num contexto alternativo (...), [caracterizado] por sua
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tendéncia de romper a ordem do capital, integrar aquilo que o fragmenta
(PERUZZO, 1998, p. 122-3).

Na concepgdo do popular alternativo, os meios de comunicag@o de massa utilizam a
cultura popular para manter a identificagdo do povo, garantido assim a audiéncia e a
sobrevivéncia desses meios.

Para Peruzzo (2008), como o préprio nome indica, a comunicagdo alternativa se
baliza por uma proposi¢o diferente: pretende ser uma opgdo enquanto canal de expressdo e
de contetidos infocomunicativos frente a grande midia comercial e a midia publica de
tendéncia conservadora.

Partindo desse pressuposto vem se desenvolvendo ao longo da historia uma praxis
comunicacional — teoria e pratica — diversa e que se modifica em conformidade com o
contexto historico em que se realiza.

Suas diferengas sdo percebidas na diregdo politico-ideoldgica, na proposta
editorial — tanto pelo enfoque dado aos conteidos quanto pelos assuntos
abordados (aqueles que, normalmente, nio tinham espago na grande midia),
abordagem critica etc. —, nos modos de organizagdo (de base popular, coletiva, no
fundo do quintal de militantes) e nas estratégias de producdo/acdo (vinculo local,
participag@o ativa, liberdade de expressdo, uso mobilizador), entre outros aspectos.
Houve um tempo em que produzir e difundir boletins, panfletos, jornais etc.
significava grande risco de prisdo e condenagdo politica. No contexto do regime

militar, produzia-se comunica¢do popular ¢ alternativa clandestinamente, pois
havia controle estatal e censura (PERUZZO, 2008, p. 2).

Ainda segundo Peruzzo (2008), com o passar do tempo, a uso da palavra
alternativa para qualificar uma modalidade de comunicagdo foi se tornando mais
complicado porque seu significado, diante das diferentes praticas que foram surgindo, nao ¢
univoco. Ela tanto pode se referir a jornais e a outros canais comunicativos independentes,
orgdnicos ou ndo a movimentos sociais € organiza¢des congéneres, como OS jornais
alternativos elaborados por segmentos da pequena burguesia e vendidos em bancas, ou a
comunicacdo popular e comunitaria, propriamente dita, e ainda aquela produzida por
segmentos combativos da oposi¢do sindical. Enfim, comunica¢do alternativa ndo se
restringe a jornais ou a boletins informativos, nem aquela do circuito dos movimentos

sociais no sentido estrito. “O melhor caminho para ajudar a compreender o fendmeno da
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comunicacdo popular, é que ndo €, automaticamente, sindbnimo de revolu¢cdo nem tampouco
democracia” (PERUZZO, 1998, p.123).

Do ponto de vista estatal ou oficial, “popular” costuma designar o regional, o
tradicional e o folclore. Neste caso, uma concepgdo tradicional de cultura na qual se encaixa
a chamada cultura popular. Esta expressdo também é de dificil defini¢do, pois tanto pode
ser entendida como sendo uma cultura do povo como uma cultura produzida para o povo. A
dificuldade ¢ maior ainda se considerado que, conforme lembra Marilena Chaui (CHAUI,
1986), as chamadas classes populares (os produtores dessa cultura) ndo a designam com o
adjetivo “popular”, empregada por membros de outras classes sociais, para definir as
manifestagdes culturais das classes ditas “subalternas”. Assim, Chaui acrescenta que ¢
importante saber quem, na sociedade, define uma parte da populagdo como “povo” e de que
critérios langam mao para determinar o que € ¢ o que ndo ¢ “popular”. Chaui vai mais
adiante.

No Brasil, popular é encarado ora como ignorancia, ora como saber auténtico, ora
como atraso, ora como fonte de emancipagdo. Talvez seja mais interessante
considera-lo ambiguo, tecido de ignorancia e saber, de atraso ¢ de desejo de

emancipa¢do, capaz de conformismo ao resistir, capaz de resisténcia ao se
conformar (CHAUI, 1986, p. 124).

O conceito de comunicagdo proposto por Luiz Ramiro Beltran (BELTRAN in
GOMES, 1994) refere-se a comunicagdo como um processo de interacdo social democratica
baseado no intercambio de simbolos mediante os quais os seres humanos compartilham
voluntariamente suas experiéncias sob condi¢des de acesso livre e igualitario, de didlogo e
participagcdo. Todos tém direito a comunicagdo com o propdsito de satisfazer suas
necessidades por meio de recursos comunicacionais. A partir desse pensamento pode-se
estabelecer relacdes do conceito de comunicagdo com um de seus segmentos: a
comunicag¢do popular.

Entendemos por comunicagdo alternativa uma comunicagéo livre, ou seja, que se
pauta pela desvinculagdo de aparatos governamentais e empresariais de interesse

comercial e/ou politico-conservador. No entanto, ndo se trata unicamente de
jornais, mas também de outros meios de comunica¢io, como o radio, o video, a
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televisdo, o alto-falante, a internet, o panfleto, a faixa, o cartaz, a poesia de cordel,
o teatro popular etc (PERUZZO, 2008, p. 3).

Como exemplo de que o assunto ndo se esgota ou responde objetivamente ao
conceito, Peruzzo, dez anos antes, defendia a comunicagio popular de forma diferente. Para
ela:

Na pratica, os meios de comunicagdo popular, apesar de sua importancia e de seu
significado politico, ndo chegam a colocar-se como forgas superadoras dos meios
massivos. Os dois sdo complementares e ndo excludentes. Os grandes veiculos,
por um lado, fazem-se necessarios e importantes no campo do divertimento e da
informagfo, por exemplo, mas ndo conseguem suprir todas as necessidades em

nivel de comunidades e de movimentos sociais organizados (PERUZZO, 1998, p.
130).

De um modelo de comunicagdo voltado para o povo somado a necessidade
imediata que o mesmo tinha de receber a informacao, surgiu o jornalismo popular. O que o
leitor das classes C, D, e E'* —no caso da midia impressa — pretendia e ansiava saber ndo era
0 mesmo que os jornais publicavam, ou seja, os interesses do receptor ndo estavam sendo
atendidos. Entdo, percebeu-se que a participacdo do publico, para o qual o meio de
comunicacdo ¢ destinado, ¢ fundamental para que o jornal/revista/radio/tevé realmente
exista e cumpra seu papel. O canal de comunicacdo popular foi estabelecido através de
intervencdes e criticas dos leitores para que, assim, o compartilhamento ¢ a confianca
fizessem parte dos pilares do veiculo.

Conforme Pedro Gilberto Gomes (GOMES, 1994), as fun¢des do jornalismo
popular sdo informar, dialogar, educar, organizar e mobilizar. Por isso, um jornal que se
propde a informar um segmento da populacdo que ndo tem o habito da leitura e que ndo vé

importancia de saber exatamente o que acontece a sua volta precisa pensar em comunicagao

"2 Segundo critérios do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, os principios de classes econdmicas
instituidos em 1996 por meio de uma pesquisa chamada CCEB (Critério de Classificagdo Econdmica
Brasil), desenvolvida pela Abep (Associacdo Brasileira de Empresas de Pesquisa) e seguida como
padrdo pelo mercado. Instrumento de segmentagdo da populagdo segundo o seu poder de compra — e
ndo de acordo com a renda familiar —, o CCEB separa os consumidores em classes econdmicas (A, B,
C, D e E). A divisdo ¢ feita por meio de pontuagdo obtida pela posse de determinados bens e pelo grau
de instrugdo do chefe de familia, em pesquisa feita no domicilio por técnicos. Aqueles que t€ém em casa
mais automoveis ou pagam os servigos de uma empregada somam mais pontos, pelo CCEB. Logo, tém
mais chances de pertencer as classes de maior poder de compra (Fonte: site do IBGE, disponivel em:
<www.ibge.org.br>. Acesso em: 02 dez. 2008).
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aliada a educagdo. O jornal popular deve voltar-se a comunidade e ter a preocupacdo de
solucionar as duvidas de seus leitores. Inicialmente, o incentivo a leitura acontece através do
apelo visual — fotos coloridas, diagramagdo agradavel, titulos instigantes e inusitados — com
uma linguagem acessivel e interessante para esse publico. A medida que o interesse ¢é
despertado, outros assuntos também relevantes, porém de maior complexidade, vao sendo
acrescentados a leitura diaria e é entdo estabelecido o vinculo jornal/leitor.
Para a jornalista Marcia Franz Amaral, a imprensa popular ¢ muito bem consumida
no seu mercado alvo.
Séo jornais baratos, com baixa paginacdo, vendidos em bancas, que abrigam
publicidade de produtos destinados ao publico de baixa renda, embora ainda
atendam a infima parcela da populagdo. Também pressuponho que esse
segmento da imprensa se utiliza de elementos culturais historicamente
destinados aos setores populares ou produzidos por eles. Mas ¢ importante
ficar claro que o termo “popular” ndo tem o sentido de contra-hegemonico. O
“popular” identifica apenas um tipo de imprensa que se define pela sua
proximidade e empatia com o publico-alvo, por intermédio de algumas

mudangas de ponto de vista, pelo tipo de servigo que presta e pela sua conexdo
com o local e o imediatismo (AMARAL, 2006, p. 52).

Ainda, segundo a autora, um elemento que confere sucesso ao jornal popular é a
busca incessante por ser o reflexo do cotidiano de seu publico. De nada adiantaria conquistar
um leitor se 0 mesmo ndo encontrasse nada relativo a sua vida, e que ndo trouxesse
beneficios diretos. O mercado atual mostra que o leitor precisa ser seduzido diariamente, do
contrario o produto sera adquirido uma vez, por curiosidade, ¢ ndo mais do que isso pela
falta de identificacdo e utilidade. O empenho em oferecer assuntos alusivos a problematica
da comunidade ¢ fun¢do da comunicagdo popular que precisa ser pensada e atualizada
conforme o que o leitor deseja receber.

Partir do interesse do leitor para definir pauta ¢ uma estratégia adotada também
pelos “jornais de referéncia”. O jornal o globo, historicamente um dos principais jornais
brasileiros, com 272.454" exemplares vendidos diariamente, sendo o quarto jornal do

Brasil, montou em 1998 o que eles chamam de “painel do leitor”. Todas as manhas,

1 Relatério Brasil — Circulagio dos jornais didrios. Instituto Verificador de Circulagdo. Agosto de 2008.
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funcionarios ligam para a casa de leitores querendo saber o que mais gostaram na edi¢do
daquele dia, além disso, o que seria importante na edi¢do do dia seguinte.

Segundo Carlos Eduardo Lins da Silva (SILVA in GOMES, 1994), a linha editorial
de um jornal popular visa a abordar temas ligados as classes populares. Esse seria o ponto de
chegada, o ultimo trecho do processo de comunicagio, o que ndo significa que o jornalismo
popular seja proveniente do povo. Na maioria das empresas de comunicagdo que produzem
jornais populares, ele ¢ feito para o povo e nio pelo povo. A Unica exigéncia que se impde
nesse caso ¢ que a equipe de reportagem e edi¢do tenha identificagdio com as “causas”
pertinentes a vida de seu publico-alvo. Conhecer a realidade sobre a qual o jornalismo opera
a partir da criagdo do veiculo de comunicagdo popular ¢ imprescindivel para que a
mensagem seja verdadeira e compreensivel. Por essa razdo, o jornalismo popular ndo
demanda unicamente de uma formula rigida sobre como fazer a mensagem chegar ao
receptor, mas sim de sensibilidade para determinar a tematica que melhor sera aproveitada
por ele.

O jornalismo popular assemelha-se ao sensacionalista no que diz respeito ao carater
emotivo de seu conteudo jornalistico, quando evidencia as sensagdes vividas no cendrio da
ocorréncia noticiosa. A apropriacdo e divulgacdo dos sentimentos — de indignacdo, tristeza,
odio, paixdo exagerada — usada de maneira agressiva sdo artificios do sensacionalismo. No
jornalismo popular é comum que esses sentimentos aparecam com a finalidade de produzir
algum efeito no leitor, que, a partir daquela realidade retratada, identifica elementos
familiares a sua propria realidade.

O senso de utilidade pode ser considerado o divisor entre o jornalismo popular € o
jornalismo sensacionalista. O jornal popular apresenta sexo, crime e esporte, como o jornal
sensacionalista, mas os coloca de uma forma menos explicita e quase cotidiana. No
jornalismo popular ganham maior evidéncia os assuntos de cunho comunitario em seu
conteudo informativo do que aqueles que “agridem” o leitor. “O interesse ndo ¢ choca-lo
com o inusitado, mas sim que ele perceba a cada dia o quanto o jornal contribui para a

melhoria do seu cotidiano” (MARTINS FILHO, 2006).
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Juan Antonio Giner'* (2003) aponta trés objetivos principais no jornalismo popular:
a) entretenimento e informacdo, b) servico e c¢) educagdo, temas que serdo detalhados a

seguir.

2.1.1 Entretenimento e informacao

O leitor que compra diariamente um jornal popular busca, antes de tudo, encontrar
uma forma de manter-se entretido. Seja antes de chegar ao trabalho, durante a viagem no
transporte coletivo ou no final do dia junto com a familia, ele quer o veiculo como uma
fonte de lazer. Para isso, o impresso deve oferecer fotos coloridas, ilustragdes, curiosidades
e matérias que despertem seu interesse pela leitura. Concomitantemente, o leitor procura
informar-se, saber o que estd acontecendo naquele momento. O jornal entrega de forma
escrita, com mais detalhes, aquilo que a televisdo mostrou rapidamente no dia anterior. Vale
salientar a vantagem da profundidade e a possibilidade de uma leitura posterior, no

momento em que o leitor desejar.

2.1.2 Servico

Todo o jornal popular que tiver a pretensdo de fidelizar o seu publico deve oferecer
informacgdes proveitosas. Além de saber as ultimas novidades, o leitor precisa de um veiculo
que traga dicas aplicaveis no seu cotidiano, no seu dia-a-dia. Através de matérias em que
constem servicos para a comunidade, o jornal cumpre mais uma de suas tarefas: a utilidade.

Onde encontrar a cesta basica pelo menor preco, a data da vacinagfo infantil e como fazer

14 S¢4cio-fundador da Consultoria Innovation International Media.
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uso dos direitos de cidaddo sdo exemplos de preocupacdes constantes dentro da

comunicacdo popular.

2.1.3 Educacao

Educar o leitor significa trazer algo novo, algo que possa ser aprendido com a
leitura do jornal. Acrescentar conhecimento ¢ uma missdo do jornalismo popular. Isso pode
acontecer através do uso em uma matéria de uma expressdo estrangeira que teve a devida
explicag@o ou mais corriqueiramente por meio dos temas que o jornal aborda. As editorias
de politica e de economia, por exemplo, ndo sdo prioridades na perspectiva do jornalismo
popular e, mesmo assim, existe a preocupacdo de que o leitor saiba, através daquilo que 1€,
como esses temas afetardo a sua rotina. Eis o ponto importante: aquilo que afeta a sua rotina.
O jornal deve oferecer a oportunidade de o leitor aumentar sua potencialidade intelectual a
partir daquilo que ¢ publicado.

Todo o objetivo e a missdo de um jornal popular passam pelas preferéncias, gostos
e interesses de seus leitores. Um exemplo ¢ o resultado de uma pesquisa'” encomendada
pela equipe do jornal Didrio Gaucho em 2002. Com os resultados, foram identificadas as
preferéncias dos leitores.

Num determinado momento, a pesquisa mostrou que 66% dos leitores do
jornal pretendem comprar eletrodomésticos nos proéximos 12 meses. A partir
disso, ¢ possivel imaginar que tipo de leitor vem comprando o veiculo e
utilizando as informag¢des produzidas por ele: donas-de-casa, pessoas que
trabalham e precisam de eletrodomésticos para facilitar a sua rotina doméstica,
que tém o interesse por culinaria, por televisdo, que pretendem ter em sua casa
o conforto que julgam necessario, ¢ também pessoas que querem em sua
leitura diaria alternativas para a realiza¢do de suas tarefas cotidianas sem a
utilizagdo do eletrodoméstico que pretendem comprar nos préximos meses: a
receita de um bolo sem a necessidade de bater a massa na batedeira ou o

exemplo de uma dona-de-casa que ensina como conservar o assoalho da sala
sem o uso da enceradeira etc (MARTINS FILHO, 2006).

' Grupo Estudos Marplan - quarto trimestre de 2002.
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Juan Antonio Giner (2003) defende que “a meta a ser alcancada diariamente pelo
jornal popular € a identificagdo maxima com os protagonistas das realidades vividas nas
classes C, D ¢ E. Para isso, os habitos dessas pessoas devem ser identificados, suas no¢des
sobre moral e concepcdo de familia e relacionamentos e também as suas necessidades”
(GINER, 2002)..

Milton Correa Janior (2002) apresenta uma pesquisa'® feita no Brasil. O universo
pesquisado nas cidades de Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Brasilia, Belo Horizonte, Rio
de Janeiro, Sao Paulo, Campinas, Curitiba, Londrina e Porto Alegre atingem cerca de 33
milhdes de pessoas. Segundo a pesquisa, 51% 1€em jornal, ou seja, cerca de 17 milhdes.
Desse total, 2,358 milhdes sdo da classe A, 6,474 milhdes, da classe B, 5,824 milhdes, da
classe C, ¢ as classes D/E totalizaram 2,310 milhdes.

Ainda, segundo a pesquisa, os leitores das classes C, D e E gostam de saber o que
acontece na sua cidade (seu bairro, sua regido, de preferéncia), do noticiario policial e do
mundo dos esportes. Noticias sobre divertimentos (especialmente televisdo e a vida dos
artistas) também sdo do seu interesse. Para Correa Junior, “isso explica o sucesso dos jornais
populares, que deixaram de lado a énfase em crimes e no sensacionalismo, e partiram para
uma formula editorial mais equilibrada, levando ao leitor o que ele espera ver nas paginas

do seu jornal favorito” (CORREA JUNIOR, 2002).

2.1.3.1 Exemplos de jornalismo popular no Brasil

Prestacdo de servico e entretenimento € um bindmio que permeiam todas as midias
que trabalham com o jornalismo popular. Varios jornais e programas de radio e tevé também

buscam esses dois objetivos. A seguir estardo listados alguns exemplos de produtos de

16 [dem.
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comunicacdo que voltaram seu foco para este mercado consumidor brasileiro. O Didrio

Gaucho, objeto deste estudo, sera apresentado em profundidade mais adiante.

2.1.4 Midia Impressa

Alguns dos periddicos populares mais bem sucedidos no Brasil sdo O Dia, Extra,
Agora Sdo Paulo, Meia-Hora, Expresso da Informag¢do e Super Noticia. Abaixo um pouco

sobre cada uma das publicacdes.

2.14.1 ODia

Criado em 1951, foi feito para a populag@o de baixa renda. Falava abertamente de
crimes, tragédias, desastres e misticismo, do ponto de vista dramético, comico, tragico ou
macabro. Suas manchetes eram sensacionalistas como Fuzilado no carro: saia do motel com
a madrinha; Ajudada pelos filhos, cortou o marido em 20 pedacos; Matou-se o capitdo:
viuvez e fracasso nas segundas nupcias. A formula do jornal era baseada em “cadaver,
macumba e sexo” (AMARAL, 2006).

Em 1983, quando foi adquirido pelo jornalista Ary Carvalho, ex-proprietario e
criador de Zero Hora, ele deixou de lado sua caracteristica “populista e sanguinaria”
(AMARAL, 2006). Em 1989 colocou-se no mercado como um jornal popular de qualidade,
definido como “aquele que o trabalhador pode levar para casa”. O jornal inovou o formato
no mercado carioca e apostou em cadernos regionais e infografia. O Dia foi exemplo no
jornalismo brasileiro porque serviu como inspiragdo para a difusdo de varios jornais

populares no pais.
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Em 2006 O Dia transformou-se em um jornal que buscava as classes A e B,
batendo de frente com jornais como O Globo. Ao abandonar os leitores que alavancaram o
jornal, O Dia perdeu publico e caiu nas vendas. Antes da virada, ele se dizia um jornal bem-

humorado e 1til, responséavel e conseqiiente. Sua venda didria esta em 101.797"” exemplares.

2.1.4.2 Extra

Criado em 1998 pela Infoglobo, brago das Organizagdes Globo responsavel pelos
jornais impressos e pela internet, ja liderou o ranking de venda de jornais varias vezes. A
empresa ndo tem receio de fazer com que o jornal ultrapasse em tiragens o seu carro chefe, o
jornal O Globo. Rapidamente o periddico suplantou o histérico O Dia do posto de jornal
popular mais lido do Rio de Janeiro.

O Extra tem por principio fazer um jornalismo com os mesmos preceitos dos
jornais de referéncia, mas com uma mudanca de linguagem, deixando-a mais simples e
didatica, mas a cobertura privilegia as editorias de Esporte, Policia, Lazer e Servigo, temas
que os diferenciam dos jornais de referéncia.

Conforme Bruno Thys (THYS apud AMARAL, 2006), ex-editor chefe, o jornal
tem a intencdo de ser essencial a vida do leitor, e ndo aliena-lo. Cobre a politica que
interfere no dia-a-dia do publico, mas deixa de lado o cotidiano do Congresso Nacional. A
escolha das fontes busca entidades representativas. A cobertura internacional é geral e ha
utilizagdo de recursos graficos para contar os fatos de forma mais didatica.

Além de ver a tevé aberta como a principal atividade de lazer do pais, o jornal opta
por prestar servico ao leitor e aproveita varias pautas ligadas ao funcionalismo publico. Sua

venda diaria estd em 300.184'® exemplares.

" Segundo Instituto Verificador de Circulagdo no Ranking de Circulagdo Total dos Jornais Diarios do Brasil
de maio de 2008

'® Segundo Instituto Verificador de Circulagdo no Ranking de Circulagdo Total dos Jornais Diarios do Brasil
de maio de 2008.



32

2.1.4.3 Agora Sao Paulo

Criado em 1999, ¢ de propriedade do Grupo Folha da Manha, o mesmo que edita o
jornal Folha de Sdo Paulo. Circulando em S3o Paulo, como sugere o nome, seu estilo é
parecido com o Extra. Ele veio substituir o jornal Noticias Populares (NP), do mesmo grupo.
No editorial da ultima edi¢do do NP, que chamava os leitores para comprarem o Agora Sdo
Paulo, ele era apresentado como detentor de um visual moderno, noticidrio atualizado,
promogdes e preco acessivel, com completa cobertura esportiva, tudo sobre a vida dos
artistas e o que acontece na teveé, além das principais noticias que interferem na vida do
leitor, numa linguagem muito facil de entender, com textos curtos e de linguagem direta.

Como todos os jornais populares, distribuem brindes como forma de fidelizagao.
Em 2002 chegou a distribuir medalhas do Santo Expedito acompanhadas de orag¢des, novena
e um caderno especial contando a vida e histdria do santo. O Agora ¢ dirigido para as
classes B, C e D, principalmente trabalhadores, aposentados, taxistas, segurangas, servidores
publicos, donas-de-casa e pequenos comerciantes.

Segundo o manual do jornal (AMARAL, 2006), ele escreve para o povo, € ndo para
formadores de opinido. Busca atender as necessidades dos leitores com prestacdo de
servicos, clareza, didatismo e informacdo, com cuidado de ndo descambar para a giria e a
linguagem chula. “Nao se fixa no bindmio sexo e crime, com noticiario de policia sendo
apresentado de forma menos apelativa, sem cadaveres” (AMARAL, 2006). D4 destaque
especial para celebridades e fotos de mulheres bonitas. Sua venda diaria estd em 82.617"

exemplares.

1% Idem.
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2.1.4.4 Meia-Hora

Jornal do mesmo grupo que publica O Dia, comegou a circular no Rio de Janeiro
em 2005. Veio para lutar nas bancas com o Extra (como ele deixa bem claro na sua proposta
editorial), j& que O Dia mudara de foco. Nao tem mais de 44 paginas e seu tamanho ¢ menor
do que os outros. E exatamente a metade dos jornais Extra ou O Dia, que usam o formato
Standard.

Para bater de frente com o Extra, usa o mesmo padrao de cores (preto e vermelho)
e de tipografia do concorrente. Parte do seu noticidrio ¢ tirada de O Dia, com proposta
principal de publicar noticias sobre cidades, policia, esportes, utilidade publica,
oportunidades de emprego e renda e entretenimento, sempre com textos curtos e linguagem
direta. Segundo pesquisa realizada a pedido da empresa (AMARAL, 2006), o publico do
jornal é fortemente segmentado, compreendido por quem ndo tem recursos e/ou tempo para

120

ler jornais. Sua venda estd em 228.7517" exemplares.

2.1.4.5 Expresso da Informagao

Jornal da Infoglobo estd nas bancas desde mar¢o de 2006. O objetivo era concorrer
diretamente com o Meia-Hora. O Expresso tem formato tabloide, assim como o concorrente,
e busca atingir preferencialmente as classes C e D do Rio de Janeiro. A Infoglobo nao teve
receio de lancar mais um jornal neste mercado, mesmo tendo o Extra, porque buscava
atingir um publico diferente dentro das classes C e D: aqueles que ficavam horas do dia

dentro do sistema de transporte coletivo indo de casa para o trabalho e vice-versa.

% Segundo Instituto Verificador de Circulagdo no Ranking de Circulagdo Total dos Jornais Diérios do Brasil
de maio de 2008
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Esse ¢ um dos motivos do nome e do fato de ele ndo circular nos finais de semana.
O jornal tem apenas 32 paginas e trata diretamente de assuntos com economia popular,
cidade e politica, empregos, esporte, tevé e lazer. Os textos sdo de linguagem direta e
pequenos. O jornal também ¢é “vendido” por todos os veiculos da Globo, que o promovem.

Sua venda estd em 53.109%' exemplares.

2.1.4.6 Super Noticia

O jornal Super Noticia de Belo Horizonte, com circulagdo em todo o Estado de
Minas Gerais, criado em 2002 pelo grupo de comunica¢do O Tempo, com apenas seis anos
de vida, ja estd entre os jornais mais vendidos do Brasil. Possui um formato tabloide e ¢
bastante identificado com o publico das classes C, D e E, mas ndo despreza leitores da
classe B. A linha editorial do Super Noticia ¢ voltada sobretudo para as classes C e D
(média/baixa e baixa). Seu formato grafico e editorial é baseado no jornal Didrio Gauicho.

Os temas principais tratados pelo jornal sdo o esporte, noticiario policial, noticias
sobre a cidade e um caderno sobre as celebridades brasileiras e internacionais. Na internet,
seu portal oferece uma série de informagdes sobre servicos, dentre os quais exames de DNA,
pessoas desaparecidas, horarios de onibus, entre outros. Em 2005, vendo-se ameagado por
outros jornais, reduziu o pre¢o de venda ao mesmo valor de seu concorrente, melhorou o
sistema de distribui¢do e criou promog¢des em que associava a compra de exemplares a

prémios. Sua venda esta em 300.372% exemplares.

! Segundo Instituto Verificador de Circulagdo no Ranking de Circulagdo Total dos Jornais Diérios do Brasil
de maio de 2008.
2 Idem.
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2.1.5 Midia Eletronica-TV

Na tevé o jornalismo popular também estd presente. Varios programas buscam
atingir o publico das classes C, D e E, com alguns respingos na classe B. No entanto,
programas que mostravam o chamado “mundo-cdo” perderam seu lugar, assim como os
jornais sensacionalistas. Sem duvida, o tema mais recorrente destes programas na grade de

tevé ¢ o policial. Abaixo estdo alguns exemplos de programas que marcaram época.

2.1.5.1 Cadeia

Criado em 1979, na cidade de Londrina, no Parand, foi o precursor deste estilo na
tevé. Em 1982 passou a ser exibido para todo o estado do Parand pela entdo rede OM, atual
Central Nacional de Televis@o. Seu apresentador, Luiz Carlos Alborghetti, apresentava o
noticiario com uma toalha no pescogco e um pedaco de pau na mao. Chegou a entrar em
cadeia nacional também em 1982, mas ndo ficou um ano no ar e voltou a ser regional.
Carlos Massa, um dos seus reporteres, ainda ndo era conhecido como Ratinho.

Em 1994 o programa passa a se chamar Cadeia Neles ¢ Alborghetti batia com o
cassetete de madeira na foto dos bandidos. O programa ficou no ar até 1998, quando o

apresentador abandonou o programa para disputar o terceiro mandato de deputado estadual.
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2.1.5.2 Aqui Agora

Por mais que o Cadeia tenha sido importante, o marco na televisdo brasileira na
década de 1990 foi o Aqui Agora do SBT. Ele esteve no ar de 1991 até 1997 e tinha como
borddo “ser um telejornal vibrante, que mostra na tevé a vida como ela é”.

Os temas recorrentes do programa eram policiais, claro, além de casos
sobrenaturais e direitos do consumidor. O programa nido poupava imagens e chegou a
noticiar ao vivo, em 1993, um caso de suicidio. Em 5 de julho daquele ano, o programa
transmitiu ao vivo, durante dez minutos, o suicidio da recepcionista Daniele Lopes, de 16
anos. Ao ver o carro da equipe de reportagem, a moca se jogou do sétimo andar de um
prédio em Sdo Paulo. O Ibope registrou aumento de 33 pontos. Os pais de Daniele
processaram o SBT e receberem indenizagdo de 700 salarios minimos

Virios repdrteres marcaram €poca no noticiario do SBT. Entre eles o “Homem do
sapato branco”, Jacinto Figueira Junior, que contava casos sobrenaturais, Celso Russomano,
que com seu “estando bom para ambas as partes” se tornou deputado federal, e Gil Gomes,
o radialista que, com sua voz inconfundivel, fazia a alegria dos imitadores do Brasil inteiro.

Em 2008 o SBT retomou o programa, mas ele ficou no ar por apenas 37 dias.

2.1.5.3 Programa do Ratinho

Carlos Massa saiu do Parand e foi para Sao Paulo. Depois de ser reporter do
programa Cadeia, migrou para a CNT/Gazeta onde apresentou o /90 Urgente em 1996. No
ano seguinte, contratado pela Record, esteve no ar com o Programa Ratinho Livre, que
chegou a ter 50 pontos de audiéncia no Ibope. Mais um ano estava no SBT apresentando o

Programa do Ratinho, onde personagens bizarros e brigas familiares envolvendo
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reconhecimento de paternidade faziam a alegria dos telespectadores. Por um periodo o
programa chegou a rivalizar em audiéncia com a novela da oito da Rede Globo (AMARAL,
2006).

Em 2005 o programa, ja com baixa audiéncia, foi rebaixado na grade e ganhou o
horario menos nobre da tarde, quando competia com programas como o Jogo da Vida, de
Marcia Goldschmidt, na Bandeirantes, ¢ Tarde Quente, programa de pegadinhas de Jodo

Kleber, da Rede TV!, que hoje faz os mesmos programas em Portugal.

2.1.5.4 Brasil Urgente

Apresentado por José Luiz Datena na Rede Bandeirantes, o programa esta no ar
desde 3 de dezembro de 2001. Entrou para substituir o telejornal Band Cidade, apresentado
por Roberto Cabrini, na época recém-saido da Rede Globo. O programa queria ser um
“bastido da justica, mas acabava fazendo as vezes do jornalismo justiceiro” (AMARAL,
2006).

O programa da Rede Bandeirantes seguiu o mesmo formato do Aqui Agora.
Mostrava o mundo policialesco da periferia de Sdo Paulo, noticias de transito e todo e
qualquer acontecimento policial ao vivo através de um grupo de repodrteres de moto e em
helicopteros. Ainda faz cobrancas fortes a autoridades. Em 2005 o programa perdeu 40
minutos de duragio.

No mesmo caminho do Brasil Urgente, a Rede TV! langou o Reporter Cidaddo. Ja

a Rede Record colocou no ar o Cidade Alerta. Ambos sairam do ar em 2005.

2.1.5.5 Linha Direta



38

Criado para denunciar provaveis bandidos a solta pelo Brasil, o programa da Rede
Globo entrou na grade da emissora para tentar aliviar o problema causado pelo Programa do
Ratinho no SBT (AMARAL, 2006). Linha Direta foi para o ar depois que o jornalista
Marcelo Rezende entrevistou ao vivo, para o Fantastico, o assassino Francisco de Assis
Pereira, conhecido como “Maniaco do parque”. A entrevista foi permeada com fic¢do, nas
reconstituicdes feitas durante o bate-papo. Tudo coordenado pela central Globo de
Produg¢des, Show e Dramaturgia, e ndo pela Central Globo de Jornalismo.

A entrevista deu 40 pontos no Ibope (AMARAL, 2006) e foi o que faltava para que
a emissora colocasse no ar um programa policial. O Linha Direta tinha o slogan “em linha
direta com seus direito, em linha direta com a justica”. Os casos eram mostrados no ar
através de reconstituicdes feitas por diretores de dramaturgia e, no final do programa, a cara
dos criminosos era mostrada com um niimero telefonico para dentincia.

No meio e no final do programa, a emissora mostrava os presos da semana ou das
semanas anteriores, todos supostamente denunciados pelos telespectadores. O Linha Direta
saiu do ar em 2007.

Hoje os programas populares estdo nos auditdrios nas tardes e inicio de noite, além
dos finais de semana. Todas as emissoras possuem os seus, onde mostram matérias com
celebridades, jogos em que artistas passam por provagdes, além de dramas e “vida real”,
como costumam dizer.

Além dos programas de auditorio, as revistas eletronicas, como sdo chamados o
Domingo Espetacular ¢ o Fantdstico, também estdo nas grades das emissoras. Mesclando
informacdo jornalistica com entretenimento, sdo conversados, informais, ageis e bem-
humorados, buscando sempre manter a credibilidade.

A grade dos programas trabalha em torno de politica, economia, cinema, moda,
comportamento, denuncias, celebridades, terceira idade, esportes e tribunas em que o
“povo” pode falar. Mas o entretenimento ¢ quem rege os programas que, mesmo nos

momentos jornalisticos, fogem das formas tradicionais de apresentar as noticias.
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“Enfim, os telejornais produzidos para as classes C, D e E seguem a tendéncia de
contaminar o jornalismo e entretenimento. O entretenimento predomina ou pela abordagem
pouco séria da esfera do crime e da contraven¢do ou pela escolha de pautas de variedades”

(AMARAL, 2006).

2.2 O DIARIO GAUCHO

O Didrio Gaucho é o unico jornal classificado como popular que circula
atualmente no Rio Grande do Sul. Antes dele havia outras experiéncias. Folha da Tarde e
Ultima Hora, que circulavam no estado, também eram consideradas populares.

A Folha da Tarde, da companhia jornalistica Caldas Jinior foi um tabldide
vespertino até 1980 e circulou de 1936 a 1984. Uma de suas caracteristicas, como na
maioria dos jornais populares, era a atividade promocional. Na década de 1950 e 1960
chegou a ter um departamento de promogdes e distribuiu casas e apartamentos.

Ja a Ultima Hora surgiu em 1959 e circulou por 14 meses no estado. Foi um jornal
que apresentou algumas inovacdes, como foto grande na capa e nas paginas centrais. O
jornal A Hora foi outro veiculo de cunho popular que circulou em Porto Alegre nos anos
1950. Introduziu também algumas inovagdes como o uso de cor e a ado¢do de um projeto
grafico especifico para a primeira pagina.

O Didrio Gaucho circula desde 17 de abril de 2000. Segundo a dire¢do da
empresa™ veio para preencher um espago vago entre as opgdes editoriais dos leitores da
Regido Metropolitana. No final de década de 1990, a Rede Brasil Sul (RBS) constatou, a
partir de pesquisas, que o mercado de leitores de jornais do Rio Grande do Sul tinha

potencial de crescimento. O levantamento mostrou, a época, a oportunidade para o

* Diario Gaticho: na lideranga do mercado que mais 18 jornal no pais, publicagdo do departamento comercial
da RBS, dezembro de 2000.
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lancamento de um veiculo de apelo popular, que conquistasse o publico das classes B, C, D
e E. Pessoas ndo liam os periddicos colocados a sua disposicdo em decorréncia do preco
elevado, dos conteudos desinteressantes ou mesmo porque suas apresentacdes nido eram
atraentes.

Para Martins Filho,

A duvida era a mesma: o que seria um jornal popular? Quais seriam seus
aspectos editoriais? Seu conteudo? Sua apresentacdo grafica? Seu
relacionamento com seu publico? Havia a confusdo de conceitos, mesmo
que ja existissem no Brasil no minimo duas experiéncias vitoriosas, 0s
jornais O Dia e Extra, ambos do Rio, a comprovarem a possibilidade de
opgdes, verdadeiramente populares, criativas ¢ decentes, sem vulgaridade
(MARTINS FILHO, 2006).

Segundo Martins, durante os estudos e montagem do projeto, “o limite era
exatamente ¢tico: para alcangar tais leitores o grupo teria de arcar com o 6nus de editar um
jornal tosco ou sérdido”, questiona o jornalista. Mas, segundo ele,

A alternativa existia: implantar um jornal popular sem ser apelativo,
escandaloso ou teratoldgico. Poderia existir um jornal popular que ndo
fosse um jornal sujo ou sangrento ou bizarro ou que debochasse da miséria
alheia. Um jornal do qual o futuro leitor ndo se envergonhasse, que
pudesse sobragar sem constrangimento ¢ emprestar a qualquer membro de

sua familia. Um jornal que fosse bom, digno e barato (MARTINS FILHO,
20006).

Aqui cabe uma observacdo: Celso Campos Junior, Denis Moreira, Giancarlo
Lepiani e Maik René Lima, autores do livro Nada mais que a verdade, que conta a historia
do jornal sensacionalista Noticias Populares (np), que circulou em Sido Paulo até o ano
2000, dizem que dois dos motivos do fracasso do np foram justamente o fato de que o leitor
ndo podia mais leva-lo para casa, mostrando-o para a familia, e a perda de confianga no
jornal. O caso contado ¢ emblematico e exemplifica esta situagdo.

Segundo os autores, havia um contrato velado (suposto pelos jornalistas) entre
jornal e leitor que dava o direito de a redagdo do jornal decidir sobre temas que interessavam
ao publico. Entre eles estava a liberdade por publicar fotos de marginais mortos na capa. Os
mortos eram sempre € somente marginais. Numa edi¢do especifica foi para a capa a foto de

um bebé morto. Ele havia se afogado na cisterna de uma casa de uma familia humilde. Ao
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ser constatada a morte da crianca pelos bombeiros, seu corpo foi icado com um gancho,
apds aprovagdo da familia.

Essa foto que estampou a capa do jornal gerou revolta entre os leitores. Segundo os
autores, o contrato de que apenas corpos de marginais estampassem a capa estava rompido.
Daquela maneira, o publico do jornal perdeu a confianca nos jornalistas que, como fizeram
com aquele bebé, poderiam estampar a foto de qualquer pessoa na capa, mesmo que ela ndo
tivesse feito nada de errado. Sendo assim, o jornal ndo poderia mais ser levado para casa,
mostrado para os filhos. Afinal, ndo se sabia mais o que esperar.

De acordo com material promocional fornecido sobre o Didrio Gaicho **
diferentemente da visdo geral e até mesmo distorcida, de que tal publico sé se interessaria
por noticias policiais e escandalos, de preferéncia sexuais, o publico do futuro jornal era
composto por outro tipo de gente. Era uma imensa e esquecida parcela da populagdo que, de
forma quase ingénua, ainda professava valores conservadores, tradicionais, que queria viver
honestamente de seu trabalho; que queria ver os filhos estudando e se casando legalmente;
que tinha fortissimos lagos familiares e religiosos; que se deixava emocionar com facilidade;
que desconhecia a maior parte de seus direitos e ndo sabia quem seriam 0s responsaveis por
fazer os poucos direitos que conhecia serem reconhecidos e respeitados.

Era toda uma questao €tica a ser considerada: a faixa populacional a que se dirigiria
o Diario Gaucho, a classe popular, era precisamente a menos amparada pelas instituicdes: a
classe mais “desfavorecida” e “vulneravel” (MARTINS FILHO, 2006).

O que costuma ocorrer ¢ o relacionamento e um exagero de comparagdes entre o
carater popular e o sensacionalista do jornalismo. Talvez porque a maioria dos jornais
sensacionalistas explora, de preferéncia em primeira pagina, manchetes de “sangue e sexo”.
Isso é uma regra sensacionalista, mas ndo quer dizer que, para ser popular, um veiculo
precisa ser assim.

No entanto, esta maneira de pensar ndo € a unica. Roberto Ramos (in GUARESCHI

e BIZ, 2003) defende que o periddico é sim, sensacionalista.

* Diario Gaucho: na lideranga do mercado que mais 1& jornal no pais, publicagdo do departamento comercial
da RBS, dezembro de 2000.
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O discurso encratico — discurso do Poder — do Diario Gaticho tem, na
informagdo, apenas um ideal de sociedade democratica. Esta
comprometido com o seu cddigo invariante. Explora as emog¢des dos seus
leitores, para lucrar, com o sentido tragicomico. E uma das partes de
hegemonia do sensacionalismo contemporaneo (RAMOS in GUARESCHI
e BIZ, 2003, p. 41).

O autor vai adiante. Para ele, a leitura sensacionalista ¢ escondida no jornal, sé
percebida por quem vé com profundidade.

Quem se preocupa apenas com o qué, ndo vé o sensacionalismo do Diario

Gatcho. Encontra-se envolto nas brumas do imaginario. Pode até defender

a neutralidade de seu estilo jornalistico, com pose e certa solenidade. E

preciso buscar o como da discursividade do jornal para debater as questdes

de sua estética sensacionalista, que disponibiliza o “fait divers”, como
significante (RAMOS in GUARESCHI e BIZ, 2003, p. 46).

No que pese o tom excessivamente acido na conceituagdo de sensacionalismo,
algumas de suas prerrogativas sdo vislumbradas no Didrio Gaucho, mas exclusivamente no
seu projeto grafico: os apelos visuais utilizados tém o intuito de chamar a aten¢ao do leitor.
No plano grafico, fotografias, ilustragdes, infograficos, cores, “olhos” etc. sdo fundamentais
na configuracdo da linguagem visual. Os apelos graficos sdo mais visiveis (LINO DE
SOUZA, 2008).

Os jornais populares sdo mais icOnicos: trabalham mais com elementos graficos
que marcam visualmente o leitor. Henn (1997, p. 130) entende que hé “um engessamento do
iconico que tem origens mais profundas na propria estrutura de relacdo do sistema
jornalistico com a sociedade”, em funcdo da padronizacdo dos jornais. Além do codigo, o
jornalismo considerado popular faz da prestagdo de servigo um meio de cativar o leitor. A
interatividade € um de seus pontos fontes.

O nome Diario Gaucho veio do proprio publico. Como mostra inicial de que seria
um produto popular, uma grande campanha com os futuros leitores foi feita a fim de que o
nome fosse escolhido por eles. A opinido do futuro leitor seria fundamental ja no
langamento do novo produto. Com essa tentativa de aproximagdo, “o jornal deixou claro que

todas as pessoas deveriam sentir-se parte integrante do jornal” (MARTINS FILHO, 2006).
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O concurso tinha uma contrapartida para a participacdo dos leitores: entre aqueles
que mandaram suas sugestdes de nome, entre algumas sugestdes fornecidas pela empresa,
foi sorteado um automoével Vectra branco 0 km. O automovel foi escolhido por pesquisa
realizado com potenciais compradores do jornal. O jornal recebeu mais de meio milhdo de
cupons (MARTINS FILHO, 2006).

Para Celso Augusto Schroeder (in GUARESCHI e BIZ, 2003), a escolha do nome

nio foi bem assim, como contada.

Montou-se uma pequena farsa onde o publico daria o nome do jornal.
Depois de uma intensa participagdo popular, o0 nome adotado teria sido o
escolhido pela direcdo e que resguardaria uma inquietante preocupacdo: se
ndo desse certo a formula, restaria a possibilidade de se ter um tradicional
jornal metropolitano. [...] Por isso mesmo foi empreendido um enorme
esforgo para atribuir a este produto uma roupagem social (SCHROEDER
in GUARESCHI e BIZ, 2003, p. 7-8).

Segundo Martins, o langamento do Didrio Gaucho foi muito bem pensado.

Diferentemente do que dizem que o jornal foi langado sem nenhum tipo de
consulta e montado exclusivamente pela empresa, o diario foi, talvez, o
jornal langado no estado com a maior quantidade de pesquisas possiveis.
Foi o melhor projetado, estudado, com um projeto que ja tinha quatro anos
quando veio a tona. Nada a ver com reagdo a concorréncia como foi
noticiado que o jornal seria uma resposta a um provavel novo langamento
impresso da Rede Pampa (MARTINS FILHO, 2006).

A formatagao posterior da publicag@o se deu em cima dos quatro pontos defendidos
pelo marketing: pesquisa, produto, pre¢co € promocdo. O preco baixo e a promog¢do s2o
fundamentais na constru¢do do modelo de um diério voltado aos segmentos mais populares.

A segmentacdo mostrou-se eficiente. O Didrio Gaiucho percebeu a atratividade
global deste segmento de mercado, em tamanho, crescimento, aproveitamento e, por ser
uma empresa ja devidamente equipada para produzir, imprimir e distribuir jornais, em
economias de escala e baixo risco. No caso especifico do periddico da RBS, foram
demarcadas as camadas da populacdo das classes B/C/D. Para ter certeza de atingir este
publico-alvo, a empresa realizou estudo comparativo entre os indices de leitura das regides

da grande Rio e da grande Porto Alegre. Por qué? Porque a grande Rio possuia a experiéncia
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de jornais populares, duas das quais (jornais O Dia e Extra) consagradas, e por que a grande
Rio apresentava a época (1999) indices de leitura bastante aproximados dos indices da
grande Porto Alegre. Um jornal que obtivesse indices de penetragdo no mercado
semelhantes aos dos jornais populares do rio demarcaria o mercado popular da regido
metropolitana de Porto Alegre®.

Utilizando por base o tamanho do mercado para jornais populares da grande Rio
(66,3% da populacdo),”® e, nos dados médios dos leitores dos jornais populares de 14, a RBS
calculou um potencial de mercado para um jornal popular na grande Porto Alegre, cuja
populagdo a época era estimada em 2,157 milhdes de pessoas: 1.430.091 milhdo de pessoas,
leitores em potencial.

Utilizando uma média de leitura por exemplar de 7,5 leitores/exemplar/dia,*’
baseada nos indices de O Dia (7,7 leitores/exemplar/dia) e Extra (7,3 leitores/exemplar/dia),
chegou-se a uma possivel circulacdo de 190.678 exemplares por dia para um futuro jornal
popular da grande Porto Alegre. A estimativa da equipe que montaria a publicacdo era de
que ele elevasse em 12% o mercado de leitores da regido, que passaria de 907 mil leitores
para 1.015.840 leitores. O novo jornal abocanharia 23% dos leitores.*®

Todos esses indices foram ultrapassados. Em outubro de 2008 o Didrio Gaticho
detinha 1,34 milhdo de leitores, correspondendo a mais de 66% do mercado®’. A entrada do
Didario Gaucho elevou o indice de leitura para 77% e fez com que a grande Porto Alegre
ultrapassasse de forma historica a grande Rio, tornando-se a regido do Brasil de maior indice
de leitura de jornais.

O jornal atingiu o pico de circulacdo de 235 mil/dia® em dezembro de 2000.

Passados oito anos de seu langamento, a média mensal fechou o més de agosto de 2008 em

** Diario Gaticho: na liderang¢a do mercado que mais 1& jornal no pais, publicag¢io do departamento comercial
da RBS, dezembro de 2000.

%% Grupo de Estudos Marplan — outubro de 1999.

*7 Diario Gaticho: na lideranga do mercado que mais 18 jornal no pais. Op.cit.

** Idem.

* Grupo de Estudos Marplan — outubro de 2008.

3% Grupo de Estudos Marplan — janeiro de 2001.
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162.488%" jornais/dia, sendo o 8° jornal em circulagio de todo o Brasil, e o quarto jornal
popular mais vendido.

Na implantacdo do Didrio Gaucho, a segmentagdo demografica foi o ponto de
partida. Houve uma opg¢do pela especializagdo seletiva. Foi, assim, selecionado o segmento
que era atraente ¢ apropriado. a rbs escolheu um segmento ainda n3o atendido (os que
prefeririam um jornal popular, e ainda ndo o tinham), com limitado poder aquisitivo,
determinada faixa etaria e definida escolaridade. A segmentagdo demografica ¢ a base mais
usada para se distinguir grupos de clientes, ja que “necessidades, desejos e indices de
utilizacdo dos consumidores” estdo freqiientemente associados a variaveis demograficas e
por serem “mais faceis de serem medidas” os leitores do Didrio Gaucho podem ser
identificados, conforme bases geograficas, psicograficas e comportamentais (MARTINS
FILHO, 2006). Para que se tenha idéia de qual € o publico alvo que o Didrio Gaucho queria
atender, apresentava-se alguns niimeros’”:

° Sexo: 46% masculino e 54% feminino;

. Renda familiar mensal: 63% com renda de de 2 a 10 salarios minimos e 10%
com renda de até 2 salarios minimos;

. Extrato econdmico: 79% pertencentes as classes B/C e 21% pertencentes a
classe D;

° Faixa etaria: 2% de 15/19 anos, 23% de 20/29, 25% de 20/39, 17% de 40/49
e 23% de 50 para cima;

. Escolaridade: 66% até a 8* série, 13% com ensino médio incompleto e 21%
com ensino médio completo;

. As preferéncias: 69% queria ler sobre atualidades, 67% passatempos, 57%

saude, 54% gente famosa e 51% mercado de trabalho.

3! Relatério Brasil — circulagdo dos jornais diarios. Instituto Verificador de Circulagdo. Agosto de 2008.
32 Pesquisa “Diario Gauicho — a vitéria da simplicidade”, realizada pelo Segmento a pedido da RBS em janeiro
de 2002
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A lealdade do leitor ndo ¢ uma funcdo da ideologia do jornal, “baseia-se mais na
eficacia da cobertura jornalistica, nos custos, nos servigos de distribuicdo ou em qualquer
fator tangivel que um jornal consegue controlar” (SOLOSKI, 1993, p. 91).

Esse mesmo publico, quantificado e apresentado acima, em pesquisa’’ teve as

seguintes reagdes quando perguntado sobre o que achava do Didrio Gaucho (em respostas

textuais):

"... E acessivel para qualquer idade..."

"...Esse ¢ um jornal que fala sobre nds..."

“_.. E como os pais da gente, informa sobre tudo o que acontece e prepara para a
vida...”

Ja segundo outra pesquisa,®* o resultado indicou, conforme mostram algumas
respostas textuais:

"E um jornal completo. O que tu procura, acha nele".

“Ele ¢ bonito mesmo, ele ¢ alegre”.

“Ele ¢ pequeno, mas todos os espagos dele ndo ddo para deixar de ler”.

“E show, é muito show o diario gaticho.

Em outro estudo® realizado também a pedido da RBS, observa-se o seguinte
resultado:

"E um jornal compacto, é uma coisinha pequeninha, entdo, ¢ rapidinho".

"O cidadao ¢ respeitado na opinido dele".

33
Idem.

** Pesquisa “A imagem do Diério Gaticho™ realizada pela Brandcom, a pedido da RBS em fevereiro de 2003.

3 Pesquisa “Diario Gaticho”, realizada pela D. Amon Consultoria, a pedido da RBS em abril/maio de 2003.
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2.2.1 O Projeto Editorial do Jornal Diario Gaucho

De acordo com Martins Filho (2006), o Diario Gaucho deveria ser fundamentado
sobre seis pilares editoriais: facilidade, identifica¢do, emocgao, utilidade, entretenimento e
interatividade. Além destes, os obrigatorios que devem nortear qualquer jornal, como
precisdo nas informagdes, corre¢do na linguagem usada, etc. A seguir, apresenta-se 0

entendimento do criador do projeto editorial do DG de como seriam esses pilares:

2.2.1.1 Facilidade

O jornal destinava-se a um publico pouco afeito a leitura, de baixa escolaridade,
avesso aos textos densos e longos dos jornais tradicionais. Logo, os jornalistas do Didrio
Gaiuicho teriam de "trabalhar mais para que o leitor trabalhasse menos", defendia Martins
Filho baseado no que pensava a ex-diretora de redacdo do jornal O Dia Ruth de Aquino®® ao
definir as razdes da qualidade de O Dia. Esmiucar, fragmentar, simplificar (sem
descaracterizar ou deturpar) a informagao, pensar em formas alternativas de publicacdo da
noticia, que iriam desde o simples texto até a historia em quadrinhos, passando por
infograficos, ilustragdes, fotomontagens, enfim, o necessario para prender a atencdo do
leitor e fazé-lo entender o que estaria sendo narrado, em linguagem acessivel, sem jamais

ser sequer “vulgar”, quanto mais “chula”, propde Martins Filho (2006).

%% Em palestra para os jornalistas do Diario Gaticho em janeiro de 2000 na sede do Grupo RBS, em Porto
Alegre.
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2.2.1.2 Identificacado

O jornalista deve escrever para o leitor das classes C, D e E, e ndo para si proprio,
ndo para ser elogiado por chefes nem para ser considerado brilhante entre os circulos
intelectuais. Os jornalistas estabeleceriam, por meio de temas e abordagens adequados,

identificacdo com o leitor do mercado-alvo e com sua vida.

2.2.1.3 Emogao

O jornal teria de se conceder o direito de fugir a frieza, as vezes disfarcada de
imparcialidade jornalistica, e deixar-se sensibilizar pelos dramas e alegrias de seus leitores.
Iluminar cenas sem construir cenas. O jornal seria cadente e intenso, grafica e

editorialmente, sem ser grosseiro, bizarro ou obsceno.

2.2.1.4 Utilidade

O jornal teria de realmente facilitar o dia-a-dia arduo dos futuros leitores. Teria de
trazer informagdes de uso imediato sobre os mais basicos direitos de cidadaos, como saude,
transporte, seguranga, trabalho, educacio e lazer. Teria de ajuda-los a usar melhor seu pouco
dinheiro, de orienta-los na alimenta¢do e em todas as dimensdes possiveis de sua vida.

Deveria facilitar o cotidiano dificil do leitor-alvo com informagdes.
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2.2.1.5 Entretenimento

O jornal deveria suprir a auséncia, nos jornais tradicionais, de informag¢des sobre as
opcdes de lazer e entretenimento acessiveis e de gosto dos futuros leitores, em termos de
musica e diversdo, a eles disponiveis até entdo apenas por radio e televisdo. Teria de se

interessar pelo que os leitores se interessassem, respeitando os limites éticos do jornalismo.

2.2.1.6 Interatividade

A idéia de fazer com que o leitor participasse mais da produgdo do jornal foi
desenvolvida a partir das experiéncias de radios populares e que inicialmente, pelo
ineditismo e por parecer extremamente trabalhoso, pareceu impossivel. Mas a pretensdo era,
e assim foi enunciada, “ser o jornal com maior participacio de leitores por
centimetro/coluna do Brasil”. O jornal teria de responder de forma diferente a ansia de
participacdo e atencdo desta parcela de publico e abrir tantos canais quantos possiveis para

obter a presenga do leitor nas paginas.

Segundo Martins,

Para produzir um jornal para um publico que ndo estava acostumado a
lidar com um jornal, menos ainda com jornalistas, seria necessario acabar
com a arrogancia inerente ao exercicio de poder que € publicar um jornal.
Praticar valores capazes de atender a pessoas que sequer sabiam usar
adequadamente a lingua portuguesa, quanto mais expor raciocinios mais
complexos. E escutar e interpretar o que iriam dizer, por-se, quando justo,
ao lado dessas pessoas e mostrar-se disposto a lutar por elas e por seus
direitos (MARTINS FILHO, 2006).

Martins Filho vai adiante. Segundo ele, era necessario entender que seria um

trabalho jornalistico “jamais citado nas altas rodas sociopoliticoeconémicas ou saudado
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pelas instituigdes como genial. Pior: provavelmente sofreria como sofreu,
incompreensao de todos que achavam que em jornalismo nada mais poderia ser criado.
Uma condenacéo prévia ao limbo.”

Essa situagcdo que Prahalad e Hart (2002) enunciaram, quando abordaram as
caracteristicas que devem ter os gerentes que se aventurem em empreitadas nas
camadas populares, assim: “criatividade, imaginagdo, capacidade de tolerar a
ambigiiidade, perseveranga, paixdo, empatia e coragem sio tdo importantes quanto
capacidade analitica, inteligéncia e conhecimentos. Os lideres [...] Tém de ter grandes
habilidades interpessoais e interculturais para trabalhar com uma ampla gama de
empresas € pessoas” (PRAHALAD e HART, 2002).

Nem todos concordam com essas caracteristicas citadas acima. Para Gustavo
Ronchetti (in GUARESCHI e BIZ, 2003) essa facilidade pode ser entendida de outra
maneira, principalmente quando se trata de uma ilustragdo que procura ser uma imagem do
real. Na reportagem intitulada “policial reage e mata dupla de assaltantes”, publicada na
pagina 21 do jornal no dia 26 de maio de 2003 (Imagem), ha um esquema grafico com base

no relato da vitima.

A imagem da vitima é mostrada através de uma caricatura. O que chama a
atencdo ¢ a forma estilizada dos sons referentes a agressdo sofrida pela
vitima e aos tiros por ela disparados: no item dois do esquema, a referéncia
textual acerca do tapa sofrido pela vitima encontra-se ao lado de uma
pessoa estilizada com a expressdo tap! Mais abaixo, o texto acerca dos
tiros disparados pela vitima estd acompanhado de uma caricatura de pessoa
empunhando um revolver e as expressdes blam, blam. O esquema grafico e
principalmente as expressdes alusivas aos sons sdo itens retirados dos
desenhos animados. Ou seja, do irreal, da ficcdo. A idéia é que aquelas
mortes ndo foram reais (RONCHETTI in GUARESCHI e BIZ, 2003, p.
84-85).
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ONDA POLICIAL

VIOLENCIA EM CACHOEIRINHA

Policial civil reage
a roubo e mata dois

RESUMO DA NOTICIA
Depois de ser atacado por dois
homens, um deles armado, o policial
esperou 0 momento certo para reagir
e acertou dois tiros em cada um deles.

CAREN CECILIA BALDO

Um policial civil
reagiu a um assalto
quando estava com
uma ama apontada
para sua cabega - e
matou dois
Criminosos na noite
de sabado, em
Cachoeirinha,

Por volta das 21h,
o comissano Jorge
Plinio Silva de Souza,
61 anos, estacionava
0 VEiCulo numa rua ao
lado de um shopping,
quase na esquina da
Avenida Flores da
Cunha. Ele havia ido
buscar a esposa no
trabalho, Assim que
chaveou seu Astra, foi
rendido por um
homem amado.

® Costas

0 assaltante,
segundo Jorge, surgiu
de ras do veiculo,
colocou o revalver na
cabe¢a do agente e
tirou a chave da sua
mao, Ao abrir a porta,
o alamme disparou e
foi deshgado. O
agente foi empurrado
para dentro do camo.

Outro criminoso
Entrou No Camp g
ficou no banco
traseira.

Ele gritava muito,
dizendo que ina me —
matar — contou Jorge

@ Momento  ~

Quando percebeu
que 0 momento era
propicio, Jorge sacou
sua pistola, calibre
40, e avejou o5
bandidos.

Jorge é o supenvisor
geral da 3° Delegacia
da Policia Civil de
Porto Alegre e tem 37
anos de policia, A
pistola dele e 0
revihver dos ladroes
foram apreendidos
pela 1 DP de
Cachoeirinha.

Marcio Rodrigo
Miller, 23 anos, que
estava ao volante,
havia sido indultado
em fevereiro apds
CUMpr pena por
tentativa de roubo.
Fatwo Passaur da
Silva, 38 ancs, o
outro néo

Relato de vitima: [

[ 1] Jorge deixa o carro estacionado e, quando
estd acionando o alorme, € rendido por um
criminoso, armado de- revélver.

0 bandido pega o chave D §
'-\./*

do cormo.

9*‘*‘/

N 0 comissdrio &
ogredido com um tapa

no rosto. Jorge
fica no banco do
passageiro.

(3]

0 outro bandido
pega o arma do
comparsa e enfra
no Astra. Ele oponta
o revilver pora o
cobego do

vitima

Jorge abre o porta do corro e dd dois iros no
bondido que estova com o revélver, no banco
traseiro. E afira de novo. A duplo marre.
Adyondre Qivearn/drte Diria Gowhe

tinha ante

Investigado fogo em
shopping em Sao Leo

A Policia Chvil de Sao
Leopoido nvestiga as
causas de um incéndio
iniciado as Sh20min de
ontem dentro do
minishopping da Rua
Independéncia, a mais
movimentada do centro
de S3o Leopoido, no
Vale do Sinos.

As chamas

destruiram
parcialmente a filial da
loja de confecgoes
Hering. Os bombeiros
contiveram as chamas
as 6h10min,

0 fogo nao chegou a
atingr as outras lojas.
Ate ontem, o resultado
da pericia ainda nao
hawvia sido drvulgado.

“"Nunca tinha
acontecido
COmigo como
cidadao”

0 comissério uma anma apontada
Jorge Plinio Siva g_’i:jjn"’""h: nuca.
murto
de Souza relatou répido, e eu acho
detalhes de um que acertei dos tiros
dos momentos em cada um. 0|§3§
. estava a0 meu
mafs tensos de caiu mono sobre a
sua vida. direcao. Usel a
Diario Galicho -0  expenéncia que a
senhor ja havia policia me deu mas,
sido assaltado principalmente,
antes? minha experiéncia de

Jorge - Nunca. Fol  vida.

Diario Gaticho - 0
senhor ja havia
baleado alguém em
servico?

Jorge - Iss0 &
uma constante na
vida de um policial.
Em perseguico, &
COMmUM ocorrerem
tiroteios e alguém
se ferir, mas nunca
tinha acontecido
COMigo como
cidadao.

0 momento em que
achei que conseguina
acerta-los, Um deles
estava na diregao e,
0 outro, sentado no
banco traseiro com

Atacados quatro postos de gasolina

n de atacar outros dois.
de combustiveis 0 primeiro crime

assaltados entre
as 21h de sabado e a
0hdeor|l1ernna Borges, 1048, Trés
o & Brigacs, hormnsemwn:gho
Seg.u a cinza roubaram
uma mesma dupla & 180 e fugiram.
suspeita de assaltar Um camo igual, com
dois estabelecimentos,  rés pessoas, esteve

e um trio de bandidos,  no Gltimo posto

assellado.émna foram roubados RS 1,5
Avenida Bento mil em dinheiro e um
Gongalves, 5300. cheque de RS 125 por
Foram levados RS homens em uma
300, e os bandidos moto Honda. Meia
usavam um revolver. hora apas, uma dupla,
tarmbém numa moto
@ Cheque Honda, roubou RS 300
de um posto na
As 22n30min, na Avenida Bento
Avenida Farapos, ,  Gongalves, 943,

3289-7999

Vitima fere
assaltante
ha perna

Um ladrao foi
baleado na perna logo
depois de assaltar
uma mulher em um
caixa eletronico do
banco ltai da Avenida
Benjamin Constant,
Bairro Floresta, em
Porto Alegre, sabado a
tarde. O marido da
vitima baleou o ladrao
na pema. Mesmo
assim, 0 homem
conseguiu fugir em um
automavel Gol,
abandonado na
Avenida Cristdvao
Colombo. A ocomréncia
foi atendida pelo 9°
Batalhao da Policia
Militar e registrada na
3" DR

Dupla ataca
restaurante
na Capital

O restaurante
Muralha da China,
localizado na Rua José
de Alencar, Bairmo
Cidade Baixa, na
Capital, foi assaltado
por volta das 15h de
ontem por dois
homens armados.

0Os assaltantes
fugiram a pé levando
cerca de RS B0O.

Grupo preso
com carro
furtado

Em Taquara, no Vale
do Paranhana, a
Brigada Militar
prendeu cinco homens
que estavam com um
Chevette furtado, por
volta das 4h de
sabado.

Durante a
abordagem, os
paliciais militares
prenderam trés
homens. Os outros
dois ladrdes tentaram
fugir, mas também
acabaram detidos. Os
cinco foram autuados
em flagrante por furto
na Delegacia da
Policia Civil.
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2.2.2 Quais sao e como se distribuem as editorias do Didrio Gaiicho

O Diario Gaucho possui as editorias de opinido, geral (dia-a-dia, economia,
politica), policia, variedades e esporte (que serdo apresentadas mais adiante). Junto com
essas editorias, nota-se também a existéncia de se¢des fixas: “seu problema € nosso”, “meu

2 ¢ % ¢ bE 1Y % ¢¢

sonho é...”, “clique do leitor”, “convide a gente”, “poema do leitor”, “é vocé?”, “fala leitor”,
“opinido do povo”, “pergunte a quem sabe” e “oportunidades de empregos”. Seu nimero de
paginas varia de 24 a 52, dependendo do dia.

As editorias estdo assim divididas e com estas incumbéncias:

2.2.2.1 Geral (dia-a-dia)

Esta editoria reflete o cotidiano, aquilo que afeta o leitor todos os dias, diretamente.
Economia popular, satde, direitos dos cidaddos sdo assuntos regentes da editoria. As
tradicionais editorias de politica e de economia nao existem separadamente no jornal, mas
fazem parte da geral, que ocupa as paginas iniciais do jornal. "bom dia" ¢ o nome da coluna
da pagina 2 que, entre outras coisas, oferece dicas ao leitor, resultado dos sorteios de loterias
e comentarios de um especialista de uma determinada area que elucida davidas que leitores
enviam para o jornal, sobre diversos assuntos. Existem ainda péginas destinadas a
oportunidades de emprego na regido, divulgadas por agéncias municipais de emprego ou
postos do Sine. Ainda nessas paginas sdo publicadas informag¢des sobre cursos € concursos

na regido ou no estado
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2.2.2.2 Esportes

A editoria trabalha com foco especial no noticiario de futebol, principalmente no
Grémio e no Inter, a dupla Grenal e leva o nome de “jogo total”. Mas diferentemente de um
jornal tradicional, os esportes amadores e os campeonatos de varzea recebem um tratamento
diferenciado. A editoria aposta na polémica, tendo entre seus articulistas dois torcedores
reconhecidos da dupla Grenal: Luiz Carlos Silveira Martins, o Cacalo, ex-presidente do
grémio e defensor ferrenho das causas tricolores (alusdo ao grémio por que suas cores sio
pretas brancas e azuis), e Kenny Braga, jornalista identificado somente com as cores do

internacional.

2.2.2.3 Opinido

Nesta editoria os leitores t€ém um canal aberto e direto com o jornal. Editorial ndo
existe. Encontram-se, principalmente, as secdes “o seu problema ¢ nosso” e “fala, leitor”.
Nelas, o leitor tem um canal aberto. Na pagina “seu problema ¢ nosso” a pauta chega por
meio de carta, telefone ou mesmo entregue pessoalmente. O leitor apresenta um problema
que existe em sua rua, em hospitais, postos de saide ou mesmo questdes particulares, mas
que possam interessar a todos. O jornal conta a histéria, baseado em comprovacgdes, e pede
uma resposta dos responsaveis pelo caso. No mesmo espaco em que € publicada a historia,
também ¢é apresentada a resposta dos orgdos competentes. Nesta pagina ha as se¢des “meu

»

sonho €...”, “clique do leitor”, “convide a gente”, “poema do leitor”, “¢ vocé?” E “opinido

do povo”, nenhuma delas diéria.
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Na pagina “fala, leitor”, o publico encontra espago para publicar um poema ou seu
pensamento sobre determinado tema. Junto € veiculada uma pequena enquete sobre um
assunto vigente, feita diariamente. A coluna “meu jornal” publica reclamag¢des de dezenas
de leitores, que se manifestam através de telefonemas e cartas. As motivagdes sdo variadas:

falta de luz, corte de dgua, buracos nas ruas etc.

2.2.2.4 Variedades

Sdo as paginas do jornal destinadas a entretenimento. Existem servigos sobre
horarios de cinemas e programacgdo de TV. Além disso, s@o publicados o hordscopo do dia e
algumas simpatias, escritas pelo professor Nathanael. Também tem a coluna “falando de
sexo” (com um médico urologista), que aborda temas sobre os quais o leitor tenha duvidas
como impoténcia sexual, virgindade, métodos contraceptivos, doencas sexualmente
transmissiveis, entre outros. Ainda existem as colunas “coragdes solitarios” e “falando de
amor”. Afora isso ha uma pagina dedicada a palavras cruzadas, tirinhas e piadas, e outra
com roteiros para diversdo, para os mais variados gostos e pregos.

As paginas de noticias podem ser separadas em duas partes. A pagina central, o
“retratos da fama”, totalmente colorida, apresenta informacdes sobre artistas, cantores e
modelos. As notas todas sdo acompanhadas de fotos, tendo sempre uma mulher como
destaque da pagina. Além da pagina central, a editoria conta com paginas do corpo do
jornal, em que a prioridade ¢ para matérias sobre artistas, cantores, modelos, filmes, novelas,

langamentos de Cds, festivais de musica regionais. O mundo artistico em geral.
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2.2.2.5 Policia

A editoria é responsavel por noticiar os fatos relacionados a segurancga. Assaltos,
sequiestros, crimes, dentincias e problemas envolvendo a seguranga publica sdo veiculados
nesta editoria. Ocupando a parte final do jornal, a editoria de policia, também chamada de
“ronda policial”, ¢ feita de maneira que ndo choque o leitor. Tanto é que, em nenhuma
edi¢do, desde a criagdo, foi publicada a foto de uma pessoa morta em qualquer pagina.

Além das noticias do dia-a-dia, existem algumas sec¢des fixas como o “plantdo”, que
trata das noticias ocorridas em horario proximo a finalizagdo das edi¢des, por volta da
1h30min, e a se¢do “ajude a encontrar”, que publica fotos de pessoas desaparecidas enviadas
por parentes ao jornal. Nestes mais de oito anos de circulagdo do Didrio Gaucho, segundo o
editor de policia “foram encontradas mais de 200 pessoas somente através das paginas do
jornal” (NUNES, 2008). A se¢do ¢ tdo importante que alguns 6rgdos publicos e mesmo a
propria policia civil acabam por se utilizar das informacdes contidas nela para seguir com
investigacdes. “por vezes as paginas do jornal sdo coladas nas paredes de farmdcias ou
pequenos mercados, por op¢do do proprietario ou mesmo dos funciondrios, a fim de que as

pessoas que passam pelo local possam ajudar a encontrar os desaparecidos” (NUNES,

2008).

2.2.2.6 Contracapa

De forma fixa, a contracapa divulga a previsdo do tempo. No espaco editorial
reservado para ela, s@o publicados textos de interesse dos leitores, que vao desde servigos de

feiras e festas tipicas de municipios do interior, roteiros para passeios, culindria, moda,
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cuidados com a saude, papo com a gurizada e até dicas passo a passo para a confec¢do de

produtos que podem gerar alguma renda para o leitor.

2.2.2.77 Capa

Como o jornal s6 ¢ vendido em banca e por jornaleiros, ndo dispondo de servigo de
assinatura, a capa ¢ seu cartdo de apresentacdo. Ela é colorida, tem manchete em letras de
grande dimensdo e pode apresentar uma foto que ocupa um espaco preponderante na pagina
ou ndo. Nela o jornal apresenta suas principais noticias e destaca, com raras excegdes, uma
foto de mulher, que deve ser a principal foto da editoria de variedades.

Cupons de promocgdes e selos do “junte & ganhe” (promogdo em que o leitor junta
selos e troca por um brinde) aparecem com destaque na primeira pagina. Outro destaque sdo
as chamadas para os colunistas do jornal e as vagas de emprego oferecidas diariamente. A
manchete ¢ sublinhada e tem forte impacto visual. Apresenta o assunto mais importante da
edi¢do e que atinja o maior nimero de pessoas. A manchete pode ser acompanhada de foto

ou nao.



3 DESIGN GRAFICO

A apresentagdo e distribui¢do dos diferentes elementos de uma pagina de jornal
sempre ¢ feita de acordo com uma determinada inten¢do. Nao € e nunca sera casual que
uma noticia ocupe quatro colunas e outra ocupe apenas duas. Também nao ¢ aleatorio o
tamanho dos textos, nem mesmo sua colocacdo dentro da pagina (se esta na parte superior
ou inferior).

O resultado grafico final de um jornal diario responde fundamentalmente a dois
fatores. Por um lado existe uma preocupacdo estética e funcional por quem os faz. O
objetivo € sempre o mesmo: buscar paginas mais atrativas que sejam capazes de chamar a
atencdo do leitor e prendé-lo naquele local. Ao mesmo tempo, este conjunto estético deve
estar sempre a servigo da funcionalidade. A distribui¢do dos elementos nas paginas deve
ajudar, guiar o leitor para que ele entenda as informacdes ali existentes (ARMENTIA,
2005).

Um segundo fator que deve ser levado em conta quando se faz um desenho de
uma pagina de jornal didrio € a hierarquia informativa. Ela permite que o leitor interprete
quais sdo os temas fundamentais do dia (claro, pelo ponto de vista do jornal), desde o mais
até o menos importante (ARMENTIA, 2005). Para que isso acontega existe uma série de
artificios (elementos graficos) visuais que permitem traduzir a situagdo dos textos em um
maior ou menor grau de importancia.

Se tomarmos a pagina como um elemento bdsico de um desenho grafico, o
primeiro artificio hierarquizador ¢ a diferente localizacdo dos textos. Existem noticias que
abrem a pagina, que normalmente sdo colocadas na parte superior, e outras que completam
a pagina, normalmente dispostas na parte inferior ou nas laterais, ocupando pouca largura.
Para o leitor fica claro, neste caso, qual matéria o jornal julgou mais importante naquele
dia.

Outro fator que temos de levar em conta na constru¢gdo de uma hierarquia

informativa ¢ a quantidade de colunas que ocupa o titulo das matérias. Um texto que
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recebe uma manchete ocupando cinco colunas é sempre mais importante do que aquele
que recebe uma outra de uma, duas ou trés colunas. E o acompanhamento de fotos,
infografias e recursos de desenho aportam ainda mais importancia a determinado
conteudo.

Pensando no fato de que uma pagina pode ser considerada a unidade fundamental
do desenho gréfico jornalistico, nem todas elas, no entanto, tém a mesma importancia. E
evidente que a pagina mais importante de qualquer jornal diario € a capa. Ela ¢ a
representante do jornal para todo o seu publico. Quando o jornal ¢ apenas de venda em
bancas ou na rua, como ¢ o caso dos populares, ela ¢ mais importante ainda. Na capa, a
noticia que ¢ sua manchete ¢ considerada, pelo jornal, a mais importante do dia. Os
demais assuntos escolhidos para ocupa-la, também sdo considerados como tal de acordo
com uma série de critérios jornalisticos que devem estar dispostos no manual de redagdo
da empresa. Em tese, nenhuma noticia ocupa a capa se, no jornal, houver outra mais
importante do que ela (ARMENTIA, 2005).

Esta hierarquia se mostra também dentro de cada editoria. As primeiras paginas
de cada uma delas contém suas matérias mais importantes. Um bom jornal é aquele que
faz da primeira pagina de cada sessdo uma capa interna, capaz de chamar a aten¢do do
leitor. Além da principal matéria, alguns jornais colocam, de forma diferente, outras
pequenas chamadas para suas matérias que virdo na seqiiéncia.

A disciplina com que se trabalha na redacdo de um jornal didrio faz com que as
paginas fiquem as mais legiveis possiveis, desde o ponto de vista estético até o
estritamente informativo. Essa 4rea que cuida disso tudo é que chamamos de desenho
grafico ou design grafico. E o profissional desta area que ajuda a leitor a andar através das
paginas e entendé-las da forma mais clara, direta e eficaz possivel. A finalidade principal
do designer grafico € narrar nas paginas, com textos, fotos, desenhos e infograficos, tudo
o que ocorreu naquele fato contado ali.

Normalmente, quando falamos do projeto grafico de um determinado jornal diario
nos referimos as caracteristicas formais: seu formato, nimero de colunas, tipografia,

estilos e normas de titulos e textos, distribui¢do das matérias, utilizagdo das fotos,
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desenhos e infograficos. Todos estes fatores formam a estrutura basica de um desenho
grafico. Normalmente, estas questdes citadas aparecem num manual de estilos e regras,
bem como o manual de redagdo para textos, e todos os designers sd3o obrigados a cumpri-
las. E esta uniformizagdo que dara a cara de uma publicacio ao leitor.

De acordo com Robin Williams (1995), existem quatro principios bésicos do
design grafico: proximidade, alinhamento, contraste e repeti¢do. E esta (a repeti¢do) € a
caracteristica que falamos acima. E ela que dira ao leitor, todos os dias, que o jornal que
ele esta lendo ¢ o mesmo do dia anterior.

De toda maneira, os projetos graficos devem ser revisados de tempos em tempos.
Mesmo quando isso ndo acontece, diariamente, surgem novas necessidades e os jornais
decidem os casos separadamente. E possivel interferir e modificar a colocacdo e forma de
textos e titulos, a colunagem, a utilizacdo de imagens para matérias especificas. O
profissional que tem, em sua atividade diaria, o objetivo de cuidar de todos esses
principios, inclusive criando alternativas em casos especificos, ¢ o designer grafico ou

diagramador.

3.1 UM POUCO DE HISTORIA DO DEBSIGN GRAFICO

Quando um leitor se aproxima de uma banca de revistas e jornais, ou de um
vendedor de rua, trés sdo as caracteristicas fundamentais que lhe permitem diferenciar seu
diario dos outros: a manchete, a tipografia e o desenho que é proprio de cada publicacio
(ARMENTIA, 2005).

A manchete representa a imagem que a empresa tem do cotidiano sobre
determinados assuntos. Ela pode ser simplesmente de texto ou com imagens. E importante
lembrar aqui que a tipografia escolhida por cada publicacdo é sua principal caracteristica
estética. E como o leitor saberd qual € o seu produto s6 pela tipografia? Mesmo sem saber os

nomes, ele conhece os desenhos das letras, que se diferenciam de jornal para jornal. O peso
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das fontes (fina, negrito), seu formato (vertical ou horizontal) e sua inclinagdo (se € italico ou
ndo) sdo elementos que fazem o publico identificar rapidamente cada periddico.

Essa identificacdo ¢ produzida ndo sé pela tipografia, mas também pelo desenho
especifico da capa. A utilizacdo de cor ou ndo, de fotos, ilustragdes ou infograficos e o seu
respectivo tamanho, a colocagdo dos titulos em uma, duas, trés, quatro ou cinco colunas, tudo
isso ajuda o leitor a reconhecer o jornal que compra diariamente.

Um projeto grafico deve cumprir as exigéncias de funcionalidade e ordem para a
leitura. A localizagdo dos textos na pagina, um sentido de hierarquia entre o que
¢ mais ou menos importante sdo regras basicas para a estrutura de uma pagina de
jornal. Deixar bem claro para o leitor o que € a noticia de abertura da pagina, a
foto principal, e os elementos complementares ajudam ao leitor a conhecer a
relevancia informativa dos temas. A distribui¢do desses elementos editoriais
segue um cddigo e uma linguagem que revelam a personalidade gréfica, o estilo,
e o género de uma publicacdo. E tudo isso, junto a qualidade do contetdo, que
determina a aceitagdo do publico por determinado veiculo informativo. Essas

caracteristicas formais estabelecem o vinculo e consolidam o habito da leitura
(LINO DE SOUZA, 2008)

Pode-se afirmar, entdo, que o jornalismo grafico tem desenvolvido uma identidade
visual propria, que ¢ assumida plenamente e com facilidade pelos leitores, mesmo que estes
nio dominem exatamente essas questdes de maneira formal. E o que se chama de Design
Invisivel (LINO DE SOUZA, 2008). Os jornais ndo sdo interpretados graficamente pelos
leitores da mesma maneira que os profissionais que o produzem. Alguns elementos técnicos
relativos a confecgdo ndo sdo de total conhecimento do consumidor, assim como o que
ocorre com qualquer outro produto industrial. No entanto, os didrios levam em consideracéo
a legibilidade de textos, a clareza de titulos e disposicdo das informagdes em uma
arquitetura bem definida, como um estilo de linguagem que pode atrair mais ou menos seus
leitores.

Esta identidade visual ndo funciona apenas com a finalidade de identifica¢do. Vai
mais além. Permite ao publico estabelecer, quase que de forma automatica, uma hierarquia
das informagdes. De acordo com a diagramacdo feita, é possivel saber o que os jornalistas

escolheram naquele dia para chamar mais atencao do leitor.
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Os primeiros didrios impressos com caracteristicas visuais vieram da Europa
ocidental. O Diario de Madri, de 1758 e o The Times, de Londres, em 1785, tinham um
aspecto de livro. Seu tamanho era reduzido, com 12 cm de largura por 22 cm de altura. Nao
traziam consigo titulos em forma de manchetes nem fotografias. Suas matérias nem eram
divididas em colunas (URRERO, 2007).

No decorrer do século XIX, os didrios comecaram a adotar progressivamente uma
identidade propria. Seu formato passou a ser o standard (do tamanho da Folha de Sdo Paulo
—29,7cm X 43cm), provavelmente por que as tarifas dos correios, por serem definidas pelo
peso, seriam mais caras caso os jornais fossem com um maior numero de paginas. Era mais
barato dar as noticias em quatro paginas grandes do que em oito ou 12 paginas pequenas.
Com o objetivo de utilizar letras menores, para que coubessem mais informagdes, os diarios
decidiram dividir suas paginas em cinco ou mais colunas (URRERO, 2007).

Antes desta divisdo de colunas, Gutemberg, em 1436, ao imprimir a Biblia de
Gutemberg e entrar para a histéria com a primeira impressdo com tipos moveis, dividiu o
conteudo de toda ela em duas colunas porque facilitava a leitura. Os olhos ndo precisavam
fazer viagens horizontais tao longas.

Até o final do século XIX a imprensa incorporou os modernos elementos graficos
utilizados hoje: titulos em varias colunas e fotografias. Em ambos os casos existiam
limitagdes técnicas que dificultavam a presenga destes elementos.

Para Lino de Souza (2008), essa era também a explicacdo de o porqué os jornais
serem todos iguais, graficamente. ‘“Por conta das limita¢des industriais de producdo,
principalmente das maquinas onde os titulos e os textos eram compostos, sé se podiam usar
os recursos de letras, tamanhos e estilos disponiveis. Como em iniimeras outras areas do
design, os recursos a disposic¢do, inclusive de maquinas de impressdo tipograficas, foram
também limitadores para um visual ou design diferentes” (LINO DE SOUZA, 2008).

Em 1880, na Espanha, os titulos foram utilizados sobre toda a péagina. Era o
come¢o do que hoje entendemos por desenho grafico moderno dos jornais. Esses titulos
eram chamados de “titulos bandeiras”. A partir deste momento comecam a se popularizar.

Juntamente com isso se incorpora o uso corrente da fotografia. Neste caso, especificamente,
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as fotografias utilizadas s6 poderiam ser tiradas pelos profissionais do jornal que
trabalhavam na cidade onde era feito o didrio. Apenas em 1912 foi criada uma forma de
transmiss@o de fotos de um lugar para outro. E em 1935 a agéncia Associated Press iniciou
seu servico de fotografia, com o que os didrios comegaram a incluir em todas as suas
edicdes imagens do que acontecia em qualquer parte do mundo (URRERO, 2007).
Com a evolug@o da tecnologia a utilizagdo destes elementos comega a se popularizar.
Até a década de 1970 os jornais imprimiam ainda no procedimento tipografico, que
dava pouca qualidade de impressdo. Portanto, as imagens eram muito ruins. Quando
o processo de off-set entra no mercado nos anos 1970, tudo muda. Af ja temos os

niveis de qualidade que contamos hoje, podendo, inclusive, se utilizar da cor para a
impressao, a partir dos anos de 1980 (LINO DE SOUZA, 2008).

O desenvolvimento dos impressos ndo se pode entender sem a chegada dos
computadores nas redacdes dos jornais. Desde que, em 1963, o The Daily Oklahoma
utilizou pela primeira vez no mundo um computador para a composi¢do de um jornal, a
informatica tem adquirido uma importancia crescente na producdo dos diarios (URRERO,
2007). Isso serd tratado um pouco mais adiante.

Mas foi com Bauhaus, criada pelo arquiteto Walter Groupius em 1919 na
Alemanha, e fechada em 1933 por pressdo do regime nazista, que o Design tomou outra
forma. O objetivo de Groupius, ao criar a instituicdo, era unir a arte a tecnologia para
atender as demandas da sociedade industrial e da produgdo em massa. A escola representou
historicamente o inicio da consolidacdo dos principios do design grafico e sua primeira
grande sistematizagdo como disciplina, através de sua acdo pedagdgica, mesmo tendo os
fundamentos funcionalistas, bem antes da escola (URRERO, 2007).

Em nenhum momento o design grafico ocupou o cerne das preocupagdes
bauhausianas. Ela era fundamentalmente uma escola dedicada a arquitetura e ao projeto de
produto. Tanto ¢ que inicialmente seu corpo docente era formado por arquitetos, pintores,
modernistas e expressionistas. A escola nasceu pregando o fim das barreiras das artes
nobres e artes ndo-nobres, visando a um carater universalista e ao fim do binémio arte-
industria. O processo da integracdo do design grafico passou a ser desenvolvido quando ele

se viu diante de uma necessidade de marcar sua identidade institucional, em que acabou
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utilizando pegas graficas e incorporando de fato o design grafico. A partir da segunda
metade dos 14 anos da instituicdo a formagdo de profissionais graficos passou a ser também
um de seus objetivos.

O estilo Bauhaus caracterizou-se pela simplicidade e funcionalidade, deixando de
lado as ornamentagdes presentes em outros movimentos. Sua inten¢cdo nunca foi criar seu
proprio estilo, e sim buscar a experimentagdo com o espirito da criagdo livre, baseados em

pesquisas de campo artistico.

3.1.1 Modernismo

O design moderno surgiu no século XX e é uma complexa fecundacdo cruzada de
influéncias e movimentos artisticos. Seu desenvolvimento ndo seguiu uma simples progressao
passo-a-passo de idéias e diregdes. Alguns principios que deram origem ao movimento foram
estabelecidos na Inglaterra no século XIX por John Ruskin, influente critico de arte cujos
escritos relacionavam valores estéticos de moralidade, e por William Morris, designer, poeta e
teorico social, que promoveu a revalorizagdo da tipografia classica na impressdo e das
habilidades artesanais do design de produtos. Hurlburt aponta, ainda no modernismo, a énfase
a forma e a funcionalidade de suas constru¢des. A tipografia mostra os resultados do
renascimento cldssico e ja acusava a influéncia art nouveau que, na Europa, encerrava a era
do romantismo, antes do inicio do movimento moderno (URRERO, 2007).

David Harvey (1993), em sua obra Condi¢do Pds-moderna, descreve que o
modernismo preza a hierarquia dos elementos, a forma fechada, formal, simples enfim, uma
obra acabada que manifesta o impeto pessoal, em que o artista demonstra uma sensibilidade
maior que os demais individuos. E, além de trazer-nos o aspecto literario, reflexo do mundo
contemporaneo, passou a mostrar também a mensagem subjetiva, algo além da primeira

leitura.
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A luta para reproduzir uma obra de arte, uma criacdo definitiva capaz de encontrar
um lugar impar no mercado, deveria ser um esforco individual forjado em circunstancias
competitivas.

Portanto a arte modernista sempre foi o que Benjamim denomina “arte 4urica”, no
sentido de que o artista tinha de assumir uma aura de criatividade, de dedicacdo a arte, para
produzir um objeto cultural original, sem par e, portanto, eminentemente mercadoldgica a
preco de monopdlio (HARVEY, 1993, p. 31).

O resultado era, muitas vezes, uma perspectiva altamente individualista, aristocratica,
desdenhosa (principalmente da cultura popular) e até arrogante por parte dos produtores
culturais, mas também indicava que a nossa realidade poderia ser construida pela estética
(HARVEY, 1993).

O modernismo buscava, ainda, afetar a estética da vida diaria. Os fatos dessa vida
tiveram, no entanto, mais do que uma influéncia passageira sobre a sensibilidade estética

criada, por mais que os artistas proclamassem uma aura de arte pela arte.

3.1.2 Pos-Modernismo

A escola moderna continua em voga no jornalismo, embora perdendo gradativamente
seu espago para o pds-modernismo. Assim como o modernismo quebrou todo tipo de norma,
como a métrica classica, rimas ricas, final com chave de ouro, do parnasianismo; a pds-
modernidade chega para dar mais liberdade de criagdo visual ao jornalismo impresso.

Como diz Teixeira Coelho (1986), ha ainda certa dificuldade em definir o pds-
moderno. Pois ele se concretiza na pluralidade, na auséncia de regras. E a livre criagdo, ¢ a
liberdade na utilizag@o de elementos perdidos no tempo e no espaco.

O movimento p6s-modernista comeca a desvincular-se das solucdes universalistas na
década de 70. O termo pode ser aplicado a muitos aspectos culturais e sociais de nossas vidas,

mas tem particular importancia no mundo da arte, arquitetura e design. E essencialmente uma
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rejeicdo a todo o legado uniformizante do modernismo que seus criticos atacam como elitistas
e muito racionalistas. O objetivo dos pds-modernos, ao contrario, ¢ popularizar o erudito e
tornar o intelectual acessivel. Inspiram-se livremente na historia, alterando a cor, textura ou
material, muitas vezes numa parddia bem-humorada da fonte original. Embora muitos dos
protagonistas mais importantes do pds-modernismo sejam americanos, ingleses e italianos,
trata-se de um movimento internacional. Seus principais expoentes sdo David Carson, Neville
Brody, Rudy Vanderlans, Joel Katz, Paula Scher, Chuck Byrne, Edward Fella, Jeffery Keedy,
Scott Makela, Barry Deck, Erik Van Blokland, Max Kisman, Tibor Kalman (COELHO,
1986).

Os pos-modernos rejeitavam os objetivos utopicos dos modernistas e sua busca por
uma estética universal e, em vez disso, procuravam criar uma linguagem visual feita através
de signos, metaforas visuais, referéncias ao passado e ao trabalho de outros designers.
Conseqlientemente, os pos-modernos tém sido acusados de dar continuidade ao elitismo que
desprezam ao assumirem a interpretacdo das referéncias feitas em seu trabalho e ao
privilegiarem “piadas internas”.

Outra critica dirigida ao p6és-modernismo ¢ a de que ele tem sido manipulado pelas
forg¢as comerciais e ndo tem produzido muito mais do que uma mistura incoerente de
estilos. Na década de 70, os fabricantes exigiam uma produgdo limitada, além do
que todos os tipos de produtos deviam ser confeccionados para atender as demandas
de um mercado reduzido. Isso levou a um afastamento da énfase na producdo em

massa rumo ao atendimento das necessidades individuais (LINO DE SOUZA,
2008).

3.1.3 A Liberdade em Forma de Computador

Os avangos tecnologicos produziram muitas mudancas na penudltima década do
século XX. A era do computador chegou definitivamente, e os designers passaram a usar
programas cada vez mais sofisticados para executar varios aspectos do design de produtos que

eram tradicionalmente feitos @ mao. Para os profissionais grdficos, a nova tecnologia criou
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milhares de novas possibilidades de lidar com a composi¢do tipografica e a reprodugdo de
imagens.

Usando os métodos tradicionais de desenhar, perfurar e cortar, o mais experiente dos
designers levava muitos meses para produzir um novo alfabeto. Hoje, qualquer pessoa com
algum conhecimento pode criar uma nova série de tipos em alguns dias ou mesmo em
algumas horas. As maquinas modernas ddo a todos a possibilidade de criar e de realizar
experiéncias que sequer poderiam ser imaginadas nos primeiros tempos do movimento do
design moderno (SOLIO, 2006).

Essa liberdade vai além da ampla escolha de tipos. Pode-se sobrepor e intercalar
letras sem necessidade de cortar nada. Dentro de uma determinada familia de tipos existe uma
enorme variedade de opgoes: alternar caracteres, condensar as letras, incluir os simbolos
especiais entre outros. Pode-se, ainda, com a ajuda do computador, controlar o espago entre as
linhas e ha a possibilidade de compor essas mesmas linhas tdo juntas que o efeito € o que se
obteria compondo, na forma normal, um corpo 10 com entrelinhamento®’ de 9 pontos.

Os avangos tecnoldgicos permitem que se corte uma foto, apague um paragrafo,
mude a posicdo dos objetos quantas vezes quiserem, redesenhe uma pagina por completo
rapidamente, enfim, aqui se poderiam citar muitas outras vantagens que a maquina pode fazer
por um trabalho nesta era digital (LINO DE SOUZA, 2008).

Anibal Bendati (2006), que foi o primeiro diagramador do estado, que acompanhou
as varias fases da diagramagao, passando pela linotipia e chegando a era digital, diz que hoje,
por conta do avanco da tecnologia, ndo se pode aceita nas paginas linhas 6rfas™. “sempre que
sobra uma palavra, uso o recurso de condensar para encaixd-la na mesma coluna, e se
precisar, expandindo o necessario para criar mais uma linha”.

Devido a todos estes recursos graficos que o computador proporciona, € possivel
explorar muito mais a criatividade daqueles que trabalham com o /ayout da pagina. Por isso,

neste trabalho, quando se fala em tempos modernos, utiliza-se o termo designer grafico.

37 Espago, na altura, entre uma linha e outra.
3 Linhas que contém apenas uma palavra, ou parte dela por uma separagio sildbica, por exemplo.
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Afinal, este profissional tem hoje em dia muito mais liberdade de criar com a ajuda dos

avancgos tecnoldgicos.

3.2 O QUE E DESIGN GRAFICO?

Sua area de conhecimento e pratica profissional ¢ relativa as manipulagdes estético-
formais e funcionais de elementos textuais e ndo-textuais que compdem pegas graficas
destinadas a reproduc¢do com o objetivo prioritariamente comunicacional. O design grafico ¢
uma atividade que comega a ser mais conhecida desde o final dos anos 1990.

Assim como o radio busca recurso de som, com cortinas de fundo e efeitos sonoros, a
midia impressa também utiliza muitos recursos graficos para valorizar o contetido de seus
textos. As inovagdes ocorrem a todo o momento. Mas a preocupagdo com a imagem ¢ uma
constante, posto que o texto tenha mais for¢ga com um bom /ayout. Um texto com
diagramagdo mal resolvida pode desviar a atengdo do leitor, e, assim desperdicar a leitura de
informagdes importantes.

Roger Black (2008), designer norte-americano responsavel pelas mudangas no jornal
The New York Times e nas revistas Rolling Stone, Newsweek ¢ New York Magazine, discute
essa questdo de frente. Segundo ele, por mais que o texto seja importante,

A forma ¢ mais importante ainda. Nem todo mundo quer ler matérias inteiras,
mas ficariam felizes de ler um resumo, conclusdes — até mesmo uma ou outra
piada. Com todas essas distragdes na vida das pessoas hoje, os editores ndo
podem esperar que sejam lidas todas as matérias — ou, talvez, alguma matéria —
comegando da primeira palavra e indo no caminho certo até o final. Pega para
um editor analisar como ele 1€ um texto e entdo acomode algumas estruturas de
design para empurrar o conteudo para o alto da pagina. Mais que isso, a revista e
o jornal devem ter um bom conteido visual e o texto precisa dar espaco para
isso. Por isso eu quero dizer que ¢ preciso usar imagens que contem suas
proprias histérias. A maior parte das revistas se esquece de historias contadas

por fotos ou de cadernos de rascunhos de artistas ¢ usa so artes que repetem o
conteudo do texto — ou, pior, apenas decorativas (BLACK, 2008).
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Ja Jan V. White (2006), consultor norte-americano e designer de comunicagéo, tenta
ser mais politico nesta hora. Para ele, se a intengdo ¢ conquistar ¢ mantiver o publico,
acrescentar valor, definir uma marca com lealdade, devemos combinar os dois aspectos da

guerra (entre editor e designer) do nosso produto impresso:

A — o fisico versus o intelectual

B — a forma versus o conteudo

C — o design versus o jornalismo

D — a elaboragdo da publicagdo versus contar a historia

Segundo White, “deve-se seduzir a pessoa que folheia distraidamente a publicagdo
para que preste atencdo, fazendo alarde da relevancia que o material tem para os seus
interesses. Depois se deve guid-lo por meio dele. Portanto, € preciso entender e explorar tanto
os atributos fisicos do meio como a psicologia do observador” (WHITE, 2006, p.2).

O design grafico se caracteriza pela forma que os produtos tém, pelas fungdes
objetivas que atende e o processo através do qual ele se desenvolve para chegar a concepgao
final desses produtos. Cada projeto tem uma finalidade. Por isso, o design grafico varia seu
estilo. Alias, sem projeto ndo existe design. Pois ¢ justamente ele que antecipa a forma, uma
idéia, antes de partir para o produto final. Alguns itens devem ser analisados para se chegar a
um design adequado: produto em questdo, publico, exigéncias do cliente, condi¢des técnicas,
prazos, modas (WHITE, 2006).

Segundo a concep¢do que historicamente o design grafico assumiu na sociedade
contemporanea (VILLAS-BOAS, 1998), para ser considerado como tal, ele precisa:

A - ser realizado para reproducdo e ter sido efetivamente reproduzido a partir de um
original (do contrario, ¢ uma obra circunscrita ao campo da arte ou artesanato, uma pega
unica);

B - dirigir-se para e no contexto da sociedade de massas;

C - reportar-se ao fendmeno da fetichizagdo da mercadoria, sem o qual o design

grafico ndo tem qualquer razdo de ser, limitando-se a uma reproducdo estritamente estética;
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D - ter sido realizado seguindo a metodologia de projecdo propria do design,
especialmente no exame e controle das varaveis relativas a sua producdo e circulagdo.

Design ndo ¢ qualificado de um juizo de valor, mas simplesmente um fendmeno
historicamente determinado. Ao se classificar uma pe¢ca como sendo ou ndo design, ndo se
esta dizendo que ela ¢ boa ou ruim, eficiente ou ndo, respeitavel, funcional, bonita,
harmoniosa. Simplesmente esta se indicando que esta foi concebida a partir de determinadas
circunstancias histdricas, ao qual o termo faz necessariamente referéncia e emerge a atividade
como pratica social necessaria.

Para se ter um bom design, além de saber utilizar as técnicas, os recursos disponiveis,
¢ preciso uma dose de inspiragdo. Surge, entdo, a figura do profissional desta area chamado

designer.

3.2.1 Quem é o designer grafico?

O cenario da vida cotidiana das grandes cidades integra o design em suas mais
diversas aplicacdes. Mesmo que muitas vezes as pessoas ndo percebam sua presenga, ela
encontra-se por toda parte: nos papéis espalhados sobre a mesa, nos produtos acondicionados
na dispensa, nos artigos oferecidos pelas lojas, na identificacdo visual de lugares, produtos,
empresas etc. A invengdo do processo fotografico abriu as portas para o surgimento da midia
impressa em suas diversas formas: jornais, revistas, panfletos, outdoor. Todo o conteudo
desse material tem de ser organizado de forma coerente, diagramado e ilustrado, visando a
atrair a atengdo do publico ou consumidor a ser conquistado. Bem como o desenho de
embalagens e rotulos, que constituem a identidade visual do produto. Isto ¢ atribui¢do do
designer gréafico. “Temos que entender ‘expressar’, aqui, como a possibilidade de gerar uma
informacdo, ndo s6 sobre o produto do seu cliente, mas também sobre como estd impresso no

produto” (AZEVEDO, 1996, p. 45).
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Design ndo ¢ sindbnimo de chique, elegante e refinado, e sim algo que tenha um
projeto definido. Também ndo significa apenas criar, com a ajuda de tipologias e imagens. A
criacdo de simbolos e icones para programas de computadores, os quais possam ser
compreendidos até por pessoas que falam outra lingua, ¢ um trabalho bastante comum. Um
feirante ndo serd um designer s6 porque confeccionou um cartaz, mesmo que este tenha
surtido um efeito positivo em suas vendas (VILLAS-BOAS, 1998).

O designer grafico trabalha, também, com a identidade visual das empresas. Isto
implica na criacdo de logotipos, na marca das mercadorias, cabegalho impresso em papel de
carta, entre outros. O importante ¢ mostrar uma identidade visual uniforme e reconhecivel em
todos os contextos onde a empresa e o produto sdo apresentados. Segundo Azevedo (1996), o
logotipo precisa expressar o produto com que a empresa trabalha. O design da pagina precisa
mostrar com o seu /ayout o conteudo do assunto: “ndo sé a palavra passa a designar o simbolo
da empresa, mas a forma como ela ¢ disposta no papel” (AZEVEDO, 1996, p. 41). Por isso,
uma tarefa imprescindivel para o designer grafico é o didlogo com o cliente. Ele deve estar
ciente de todos os objetivos a serem atingidos pelo produto em questao.

O computador ¢ a ferramenta mais importante, uma vez que reunem programas com
editores de textos, montadores de paginas, layout e tratamento de imagens. Uma foto pode ser
cortada, reenquadrada, retocada por milhares de maneiras diferentes com ajuda de efeitos. Os
textos também podem ser dispostos no suporte (no caso, o papel) de varias formas, inclusive
interagindo com as imagens.

Filippo Tommaso Marinetti, o criador do futurismo, trazia consigo, ja por volta de
1910, tragos de um designer grafico, sem desconfiar, na época, o que o termo viria a
significar. Mas, hoje, analisando seu pensamento, pode-se classifica-lo como tal:

Estou contra o que se conhece como harmonia de uma composi¢do. Quando
necessario, usaremos trés ou quatro colunas (de texto) numa mesma pagina,
vinte tipos de letras diferentes. Representaremos percepcdes de velocidade em
itdlico, expressamente sons violentos em bold... Uma nova, figurativa,

representagdo tipografica nascerd em uma pagina impressa (MARINETTI apud
VILLAS-BOAS, 1998, p. 43-4).



71

3.3 A DEFINICAO DO PROJETO GRAFICO DO DIARIO GAUCHO

Cada vez mais os jornais aumentam o tamanho da fonte, trocam as letras utilizadas
normalmente, usam cores fortes durante a semana. Pode-se perceber isso lendo a Folha de
Sao Paulo, O Estado de Sdo Paulo, O Globo nas segundas-feiras, ou em dias posteriores a um
jogo importante, por exemplo. Mesmo o sisudo New York Times, numa segunda-feira depois
de uma vitéria da selecdo feminina de futebol em 2006, abriu uma foto da equipe num
tamanho comparado ao que faz a Folha de Sdo Paulo numa vitéria importante de Sao Paulo,
Corinthians, Santos ou Palmeiras. Isso, ndo necessariamente, faz com que esses jornais sejam
sensacionalistas.

Segundo Lino de Souza (2008), “a informatizagdo das redacgdes tornou o trabalho de
projetar jornais, uma tarefa que deve estar a servi¢co do conteudo dos mesmos”. A presenga de
mais esporte, de noticias de televisdo, de notas de utilidade e servico para os leitores, faz com
que o visual destes jornais tenha que refletir graficamente esse conteudo.

Se formos buscar exemplos fora do Brasil, veremos que o The Wall Street Journal
foi obrigado a seguir essa linha. Depois de mais de 60 anos sem conceder nenhuma
modificag¢do grafica no jornal, a empresa foi obrigada a investir milhdes de délares na compra
de um novo parque grafico que pudesse fazer e impressdo em cores do jornal.

Criado por Lino de Souza, o projeto do Didrio Gaucho foi realizado no verdo de
2000, inspirado em modelos nacionais e internacionais de jornais populares. A intencdo era
criar um produto novo, graficamente e editorialmente, para atrair uma massa de pessoas que
ndo consumia jornal na grande Porto Alegre (LINO DE SOUZA, 2008).

Graficamente foi criado como modelo oposto do visual da Zero Hora. Teve como
similares regionais dois jornais ja extintos — a Folha da Tarde e o jornal Hoje da RBS. A
Folha da Tarde foi o jornal mais popular do estado durante II guerra mundial e nos anos
seguintes. O jornal Hoje foi uma publica¢do de cardter popular que surgiu para combater a

folha na década de 70, lancada pela Zero Hora (LINO DE SOUZA, 2008).



72

A Zero Hora foi um jornal graficamente muito influenciado pela Ultima Hora,
fechada em 1964, depois do golpe militar de marco. Esses dois ultimos jornais
serviram de referencial muito mais do que, por exemplo, as noticias populares,
um classico em termos de Brasil. No dmbito internacional, os tabldides ingleses
(Daily Mirror e The Sun) e alemies (especialmente o Bild) foram a inspiracéo
mais marcante. O sucesso de vendas destes jornais, com tiragens acima de 3
milhdes de exemplares por dia, determinava o estilo grafico como referéncia
obrigatoria. Em termos de contetido e receita editorial, quase como uma cépia
dos contetidos e editorias, o Didrio Gaticho buscou aprimorar ¢ adaptar ao gosto
do leitor gaiucho a formula dos jornais Extra, das organizagdes Globo, e agora
Sdo Paulo, do grupo Folha, langados dois anos antes no Rio ¢ Sdo Paulo
respectivamente. Avaliamos que tipos de conteudos seriam melhores aceitos
pelo publico gaucho. O noticidrio policial foi uma preocupagdo para ndo ser
repetido um modelo carioca. O Extra e o agora Sdo Paulo surgiram no centro do
pais e logo conquistaram altos indices de leitura, aliando uma férmula de jornal
mais util, com prego baixo. O didrio gaucho foi langado com um prego de capa
de RS 0,25. Atualmente, o preco de capa ¢ de R$ 0,60. A formula editorial ja
teve aperfeicoamentos nos ultimos anos, com langamento de novas secdes e
coberturas especiais. No entanto, o projeto grafico mantém seus pilares basicos.
(LINO DE SOUZA, 2008).

Para Lino de Souza, o visual “confuso” ou “ndo limpo” do Diario Gaucho pode ser

facilmente explicado. Segundo o designer,

Quando entramos nas casas de pessoas da classe média ou da classe A,
notamos certa logica. Entramos pela porta da frente, somos recebidos por um
pequeno hall, temos a sala ou a varanda. Depois vemos uma porta que leva a
um corredor onde os quartos estdo dispostos. Em uma ala separada
encontramos a cozinha, proxima de uma area de que se chama de “servigo”.
Tudo organizado. Ao entrarmos na casa das pessoas das classes C, D ¢ E, ndo
temos a mesma organizacdo. Podemos comecar entrando pela porta dos
fundos. De cara temos uma cozinha colada em um banheiro. Ndo ha divisdo
entre quarto e sala (se é que existem). Portanto, nessa organizagdo que para
nos pode parecer estranha, ha uma unidade. O Didrio Gaucho busca esta forma
(LINO DE SOUZA, 2008).

Vejamos as defini¢des graficas do Didrio Gaucho:

Formato: tabldide (26,1cm x 36¢cm)
Circulagdo: de segunda-feira a sdbado (edicdo conjunta sabado e domingo)
Numero de paginas: entre 24 e 52 (mais o caderno de classificados)

Tiragem: o didrio gaucho foi concebido para ter uma tiragem em torno de 80

mil exemplares. Em agosto de 2008 sua venda didria como média semanal era de 162.488

mil* exemplares por dia, com picos de 184.583 mil** exemplares por dia nos sabado.

3% Relatério Brasil — circulagdo dos jornais diarios. Instituto Verificador de Circulagdo. Agosto de 2008.

0 Idem.
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o Cores utilizadas: capa, contracapa e pagina central (além de paginas internas
que variam de acordo com a quantidade de paginas), policromia. As demais paginas se
dividem em preto & branco e cor spot (cor pronta) verde.

o Colunagem: sdo sete colunas editoriais e cinco colunas comerciais.

o Fontes: todas sdo sem serifa. A fonte mais utilizada € a griffith e as derivacdes
de sua familia. Depois dela, a familia franklin também ¢é largamente utilizada.

o Tamanho das fontes: o texto ¢ de corpo 10, com entrelinha 10, sem variagao.
Os titulos partem de corpo 19 sobre entrelinha 21 podendo chegar até 140 sobre entrelinha
142.

. Titulos: os titulos e subtitulos seguem o padrao utilizado as fontes em serifa.
Alguns deles sd@o em bold, outros italicos e sublinhados.

o Linha de apoio: ndo se usa no jornal este artificio. No seu lugar, ¢ utilizado o
resumo das noticias, que funciona graficamente como um olho da matéria.

o Alinhamento: seguindo uma tendéncia diferente da utilizada no sul do pais, o
jornal utiliza os textos alinhados a esquerda, sem separagdo de silabas. Alguns colunistas do
jornal t€ém um formato diferenciado, e t€m seus textos justificados, com separagio silabica.

. Fotos, legendas e crédito de foto: as fotos, em sua maioria, sdo recortadas ou
tém seus contornos “esfumacgados”. As legendas sdo escritas dentro de caixas, com a letra
vazada em branco e aparecem sempre sobre a foto. O crédito do fotdgrafo, preferencialmente,
esta na parte inferior da foto.

o Fios: as matérias principais sdo cercadas por fios de 8pts, com os cantos
arredondados. Eles podem ser em verde spot, verde policromia ou cinza.

o Cartolas: somente aparecem nas matérias principais, dentro de uma caixa cinza,
sobre a parte superior do fio que cerca a matéria.

o Data e nimero de pagina: ficam sempre na parte superior da pagina. O niimero
vem sempre do lado de fora da pagina, com o nome do jornal no meio, e a data do lado de
dentro. Embaixo de tudo ¢ utilizada uma linha pontilhada que vai de um lado ao outro da

pagina.
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o Logotipo: fica sempre no mesmo lugar, na parte superior esquerda da capa. Em
letras grandes, destaca-se a palavra Didrio. A cor predominante ¢ a verde. A caixa que circula
o nome do jornal € cortada por dois fios, um amarelo e outro vermelho, formando assim, as

cores da bandeira do rio grande do sul.

3.3.1 As escolhas do projeto grafico do Diario Gaicho

Para entender o projeto grafico do jornal e poder, posteriormente, analisar e descobrir
sua identidade grafica, ¢ necessario que, antes de tudo, sejam conhecidos os motivos que
fizeram com que o projeto fosse assim concebido. As escolhas feitas pelos editores,
principalmente por Lino de Souza, sdo fundamentais na hora de uma andlise da sua
identidade. Os passos que seguem sdo explicacdes dadas por Lino de Souza (2008), criador do
projeto grafico dos jornais do grupo RBS, incluindo ai o Didrio Gaucho, confrontadas com

teorias da area.

3.3.1.1 A escolha das fontes

Para o designer Wolfgang Weingart:

Tipografia € a arte de escolher o tamanho correto, o comprimento certo da linha,
de escolher as diferentes espessuras das informacdes do texto. Ela pode incluir
cor, que da outro significado a palavra. Se vocé imprimir algumas partes em
vermelho, ela dard outro significado a estas palavras. A tipografia inclui regras
para o uso de linhas, formas positivas e aplicacdo de reticulas, letras em
diferentes contrastes de claro e escuro e de tamanhos pequenos e grandes
(WEINGART in FERLAUTO, 2002, p. 122).
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Weingart vai além. Para ele, “tipografia ¢ transformar um espago vazio num espago
que ndo é mais vazio. Isto ¢, se vocé tem uma determinada informag¢do ou um texto
manuscrito e precisa dar-lhe um formato impresso com uma mensagem clara que possa ser
lida sem problema, isso € tipografia” (WEINGART in FERLAUTO, 2002, p.122).

As fontes que sdo utilizadas no Didrio Gaiicho foram escolhidas, principalmente,
pela sua facilidade de leitura, compreensao e personalidade. Sao todas sem serifas (lisas, sem
desenhos nas pontas), o que torna a leitura mais facil. “As fontes griffith e franklin, se
condensadas ou expandidas, mudam a cara do jornal ou até mesmo economizam espago.
Como tipografia acessoria foi escolhida a familia tasse e em alguns casdo, a impact” (LINO
DE SOUZA, 2008).

Segundo Lino de Souza (2008), o tamanho do texto que nunca varia de 10, tem por
objetivo facilitar a leitura. “Os jornais desde a década de 80 estdo aumentando seus corpos de
letra, por que essa se tornou uma queixa forte dos leitores. Na década de 50, 60, os jornais
usavam corpos 6, 7 € em alguns casos especiais e raros, corpo 8. Hoje, qualquer jornal usa

corpo no minimo de tamanho 9 ¢ 10”.

3.3.1.2 A escolha das cores

Quanto as cores, o nome do jornal encaminhou naturalmente uma escolha. Mas o
portfdlio de cores dos jornais da RBS ndo tinha nenhuma marca ou logotipo em cor verde
(LINO DE SOUZA, 2008). Uma identidade forte de marca e cor ¢ um conceito basico na
criagdo de um logotipo. A utilizagdo da cor spot verde pronta ¢ uma forma de dar mais
movimento ao jornal, pois ela deixa o jornal visualmente mais colorido, tirando uma boa parte
das paginas em preto e branco. As cores escolhidas pelo Didrio sdo as chamadas barulhentas.
Elas dominam, clamam por aten¢do. Podem ser interpretadas como cores agressivas.

Inicialmente, no jornalismo mundial, o vermelho era tido como a cor do

sensacionalismo. Juntamente com o amarelo e o preto, quando utilizado no jornal, este era
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tido como de baixa qualidade. As cores influenciam muito o ser humano. Ndo ¢ de graca que
muitos especialistas escrevem teorias sobre elas, indicando-as, inclusive, para a cura de
patologias.

No entanto, no jornalismo, com a chegada das maquinas de impressdo rotativas off
set ¢ a decorrente entrada da cor nos periodicos, isso foi se modificando. Ainda assim ¢
correto afirmar que as cores geram tal efeito sobre as pessoas que um jornal jamais colocaria
sua manchete sem vermelho para um caso de policia, ja que a cor ¢ ligada ao sangue, a
violéncia. As cores afetam diretamente a interpretagdo do leitor.

No ambito da impressdo, a cor ndo ¢ predominantemente um recurso estético, € sim
uma técnica racional a ser aplicada com objetivos funcionais: identificacdo, énfase,
associa¢do, organizacao, persuasdo ¢ também para criar beleza.

Para White (2006), para usar a cor de modo funcional, € preciso cuidar de trés etapas
importantes, quais sejam:

A — definir o impacto da mensagem

B — decidir o que é mais importante para os leitores

C — apresentar isso tudo combinando palavras, imagens e espaco numa disposi¢ao
feita de maneira licida, usando uma linguagem verbal/visual que eles possam entender e
explorar a cor para tornar as idéias claras, vividas, memorizaveis.

Na escolha das cores, o gosto deve ficar de lado. Planeje sempre tendo algum
propésito em mente. Uma harmonia tranqiiila €, em geral, mais bem-sucedida do que uma

variedade chocante (WHITE, 2006).

3.3.1.3 A opcdo pela utilizagdo de matérias cercadas por fios, boxes e titulos sublinhados

O jornal segue caracteristicas consagradas no desenho grafico desde os primeiros

jornais que surgiram. Titulos sublinhados e uso de fios estdo presentes em todos os jornais,
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mesmo nos mais cldssicos. De acordo com Lino de Souza (2008), “o modelo do diario seguiu

conceitos graficos usados pela Folha da Tarde, Folha da Manhd e Ultima Hora”.

Essa escola de design se encontra representada em jornais como o Clarin, na

Argentina, The Sun e Daily Mirror da Inglaterra, Bild da Alemanha e outros de grande

tiragem.

“Outro motivo € que o padrdo grafico do Didrio Gaucho procurava se diferenciar de

Zero Hora, que nos ultimos anos vem procurando uma tipografia mais conservadora” (LINO

DE SOUZA, 2008).
Para White:

Boxes e fios tornam as coisas mais vivas, ricas: cada boxe com um fio ¢ uma
nova oportunidade para mais um titulo irresistivel. Eles esclarecem: destacam
pontos importantes quando colocados no alto da pagina; minimizam pontos sem
importadncia no pé da pagina. Eles ddo coesdo e personalidade ao produto
quando seu formato é padronizado e repetido de modo consistente (WHITE,
2006, p. 171).

Se formos pensar no Didrio Gaucho, que utiliza textos menores, como dito

anteriormente, White vai adiante. Para ele:

Os fios e boxes simplificam a historia porque material subordinado, que poderia
ser um estorvo no fluxo principal da noticia, pode ser dividido e colocado a
parte. Além disso, a parte principal da histéria também fica parecendo menor,
por isso intimida menos. Eles convidam o leitor a entrar para a histdria, pois as
pessoas sdo atraidas por tudo o que parece curto e facil. Eles dividem a historia
em camadas ao separar um elemento subsidiario da parte principal” (WHITE,
2006, p. 171).

3.3.1.4 A escolha por fotos recortadas

O texto tem sua importancia no fotojornalismo, acompanhando a foto, seja na

legenda ou em uma reportagem. E acompanhamento neste caso. Ele assume esta posi¢do por
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que atua de maneira positiva ou negativa, como substituto da meméria. Tudo de acordo com
fatores socioculturais que influenciam as pessoas, aos quais os jornalistas ndo sdo imunes.

O texto pode analisar ou comentar uma foto, ou, no caso de uma imagem
autoexplicativa, simplesmente descrevé-la, o que ndo acrescenta em nada, pois o ideal ¢
agregar mais informacdes a matéria.

Segundo Lino de Souza (2008), no Didrio Gaucho, a escolha pelas fotos recortadas ¢

para dar mais impacto grafico:

Como a maior parte das fotos do jornal é de pessoas, sem um cenario ou
ambiente de fundo, na ha nenhum problema em silhuetar as imagens. Os
recursos de produgdo do jornal tornam essa técnica muito mais presente nos
jornais depois da informatizacdo e da editoracdo eletrdnica dentro das redagdes
(LINO DE SOUZA, 2008).

E importante salientar que o corte, o recorte ¢ o reenquadramento de uma imagem
interferem diretamente sobre sua informac¢do. Um corte de um centimetro que seja ja ¢
suficiente para que ela seja inteiramente modificada na sua compreensio, quem dird a retirada
de todo um contexto, como acontece no Didrio Gauicho (LINO DE SOUZA, 2008).

Segundo Sontag (2004),

Fotos fornecem um testemunho. Algo que ouvimos falar, mas que duvidamos
parece comprovado quando nos mostram uma foto. Numa das versdes de sua
utilidade, o registro da cémera incrimina. [...] Numa outra versdo de sua
utilidade, o registro da camera justifica. Uma foto equivale a uma prova
incontestavel de que determinada coisa aconteceu” (SONTAG, 2004, p. 67).

3.3.1.5 A opcdo por sete (7) colunas editoriais com texto alinhado a esquerda, sem separacio

Segundo Lino de Souza (2008), o objetivo primeiro era diferenciar de Zero Hora.
Além disso, “as sete colunas permitem um texto mais agil, com mais ritmo”. Aliado a isso, foi
feita a escolha pelo texto alinhado a esquerda, sem separagdo silabica. “Ele agiliza a leitura e

abre mais espagos em branco no jornal”.
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Para White,

Colunas estreitas requerem textos pequenos. Sugere situacdes mais informais.
Larguras de coluna sdo mais do que meras subdivisdes matematicas de um
espago mais amplo. A tipologia, seu tamanho, a largura das colunas e o
espacamento entre as linhas estdo todos interligados. Quanto maior o corpo,
mais larga deve ser a coluna. Assim como o contrdrio, quanto menor o corpo,
menos larga deve ser a coluna (WHITE, 2006, p. 45).

E White vai além: “férmulas matematicas requerem colunas mais largas para evitar
quebra-las, mas matérias de jornal exigem colunas mais estreitas para uma leitura mais rapida
(para produzir saltos e movimentos laterais nos olhos)” (WHITE, 2006, p.45).

Sobre a escolha do texto, assimetria ¢ a palavra-chave. Este arranjo assimétrico
permite quebrar as linhas nos finais de frases, espelhando maneira como falamos
normalmente. Os pensamentos sdo transmitidos de forma natural, com cada linha
representando visualmente o formato da frase que contém (LINO DE SOUZA, 2008).

Jan White explica que

A escolha pelo alinhamento & esquerda facilita a leitura. Ela é a margem
principal de todas as linhas de tipos. Isso ndo s6 ajuda a achar o inicio de cada

linha seguinte como incentiva um ritmo de leitura fluente e mantém o leitor
lendo confortavelmente (WHITE, 2006, p. 90).

No entanto, é importante esclarecer algumas coisas sobre a estética do jornalismo
grafico popular. Afinal, de onde surgiu a idéia que o grafismo popular precisa ser mais
“poluido”, pesado, forte do que o grafismo do jornalismo de referéncia? Um pouco acima, foi
apresentada a justificativa de o porqué o grafismo do Didrio Gaucho foi concebido daquela
forma. Mas de uma maneira geral, algumas evidéncias desta maneira de ver o design de forma
diferente de acordo com o publico, vém do século passado, nos anos de 1920.

Para Resende (in CARDOSO, 2005), ser moderno e parecer moderno foi uma das
maiores preocupagdes de quem fazia a circulagdo de materiais impressos ainda no final dos
anos de 1800, por rotulos de marcas de produtos. Este foi o inicio de todo o trabalho grafico

desenvolvido no Brasil. Segundo ela
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Tal era a preocupacdo com o equilibrio e a simetria da composi¢do dos tipos
graficos e dos desenhos que o numero do endereco do estabelecimento
comercial aparece duplicado antes ¢ depois do nome da rua. Essa busca pelo
equilibrio e simetria na disposi¢do dos elementos reinava na linguagem visual
estabelecida pela tipografia e pelo estilo neoclassico. [...] Se os rétulos podem
nos dizer sobre a técnica de producdo de impressos da época e o
desenvolvimento da atividade grafica, também espelham o que de mais amplo
ocorria com a sociedade que os produzia (RESENDE in CARDOSO, 2005, p. 45
e 48).

Seguindo no mesmo caminho, entrando nos impressos com conteudo de noticias ou
literatura, vé-se que os mesmos cuidados graficos com rétulos eram replicados nas
publicacdes. Em 1876 foi criada por Charles F. de Vivaldi a luxuosa llustragcées do Brazil,
publicacdo bimensal voltada para um publico seleto de nobres e endinheirados (2005). Na
capa do primeiro numero ja retratava a Princesa Isabel, o Conde D’eu e seu filho, o principe

Grao-Para. As matrizes eram importadas, bem como o papel era de 6tima qualidade.

A matriz metalica usada para a impressdo do retrato foi produzida nos Estados
Unidos, pela firma Centenari Inc. As legendas que acompanhavam a imagem
procuravam fazer os leitores ver ali tudo aquilo que o editor desejava transmitir.
Essa pratica de leitura induzida da imagem, alids de extrema valorizagdo da
estampa, se tornaria comum na Ilustragdes do Brazil (ANDRADE in
CARDOSO, 2005, p.72).

Para se ter uma idéia, logo depois do langamento desta publica¢do, o mesmo Vivaldi
colocou no mercado carioca um periodico semanal, desta vez voltado para o publico em geral:
a lllustragcdo Popular.

Em formato pequeno, ilustrado com xilogravuras e ao pre¢o popular de cem réis,

3

pretendia se tornar “um jornal acessivel a todas as classes sociais” (ANDRADE in
CARDOSO, 2005, p. 76), segundo seu primeiro editorial, atingindo ricos e pobres — em
especial estes ultimos os quais nunca haviam tido aquele tipo de publicagdo.

J4 entrando nos anos de 1900, para Aline Haluch (in CARDOSO, 2005), algumas
publicagdes foram o marco do design no Brasil. Uma delas foi a revista ilustrada 4 Maga,

publicada pela primeira vez em 11 de fevereiro de 1922 no Rio de Janeiro. Sua primeira

edi¢do esgotou rapidamente. Chegou a ser o semanario mais vendido na entdo capital federal.
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Segundo seu autor, o espirituoso e satirico escritor Humberto de Campos, era uma publicacio

“galante”, e desde o seu inicio, carregou tragos graficos voltados para seu publico.

Varios profissionais ligados as artes graficas passaram por sua redagdo, sendo o
primeiro deles o desenhista Ivan que, dono de um traco leve e delicado, foi o
responsavel pelo projeto grafico inicial. [...] Desenhava figuras femininas com
delicadeza, a graca e a espirituosidade de um J. Carlos.41 Possuia um desenho
firme, seguro, perfeito, associado ao decorador inteligente e original de finura
encantadora. [...] Mas A Mac¢a nfo era apenas uma revista satirica com tragos de
erotismo como algumas de suas contemporaneas ou antecessoras. Ela almeja
atingir um publico culto e espirituoso (HALUCH in CARDOSO, 2005, p. 100,
101 e 105).

Desta forma percebe-se que o desenho grafico queria diretamente atingir um objetivo
claro: captar o publico especifico. E, neste caso, com tracos finos, leves e claros, um publico
culto.

Para se ter uma idéia de como isso ndo era gratuito e foi cada vez mais aprofundado,
a partir do nimero 97, em 15 de dezembro de 1923, 4 Mag¢a apresenta uma reformulacio de
seu projeto grafico e a nova linguagem aponta o ilustrador Andrés Guevara como o
responsavel pela sua reestruturagdo visual: tragos geométricos, novo logotipo, simplificagdo

das formas e ornamentagoes.

Sdo eliminadas as ilustragdes secundarias. O texto ganha assim mais espaco. Em
1023 o miolo d’a Maga tinha uma diagrama¢@o mais organizada, utilizando
vinhetas e ilustragdes com mais objetividade — em vez de varias vinhetas numa
mesma pagina, recorre-se a uma ilustracdo maior e, no maximo, uma ou duas
com peso menor. H4 uma maior valorizagdo do espaco em branco e dos tipos.
[...] A linguagem mais retilinea do seu projeto grafico é perceptivel e, a cada
capa, novas solugdes sdo exploradas. Retratos, o desenho simplificado e
geometrizado, o branco e a liberdade no uso do logotipo s@o as caracteristicas
mais marcantes (HALUCH in CARDOSO, 2005, p. 112-3).

Ainda segundo Haluch (in CARDOSO, 2005), fortalecendo a busca de uma estética
voltada para o publico culto que lia a publicacdo, em 1925, o uso dos acabamentos
tipograficos ¢ cada vez mais simplificado, criando-se desenhos menos complexos. Aparecem

também paginas mais leves, com uma linguagem proxima de publicagdes modernistas, que

#1 J. Carlos foi artista carioca dos anos de 1900, considerado um dos maiores cronistas visuais de sua época. Fez
mais de 50 mil desenhos (O Design Brasileiro, antes do design — Rafael Cardoso).
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faziam da tipografia um elemento de desenho. A principal caracteristica do miolo da
publicacdo A Macga € a “simplificagdo da ornamentacdo” (2005, p. 117).

A analise do que foi a revista remete a questdes que vao além do design grafico, mas
sdo determinadas pela sua configuragdo, “ja que o design espelha as condi¢des da sociedade
na qual esta inserido” (2005, p. 120). Desta forma vemos, mais uma vez, que as caracteristicas
limpas, claras, sobrias estao relacionadas com um publico mais culto:

Assim, a revista revela ndo s6 as tendéncias artisticas como também as
experiéncias sociais do Rio de Janeiro dos anos de 1920, uma década de grandes
mudancas de comportamento e pensamento. Dada a inser¢cdo dos seus
idealizadores no universo da intelectualidade carioca no inicio do século XX —
escritores, jornalistas, ilustradores, caricaturistas e a imprensa ilustrada em geral
—, a complexidade social da cidade, a discussdo da identidade carioca e
brasileira, as representagcdes e o lugar da mulher, o conflito entre o desejo de

progresso e o desejo de ser brasileiro comparecem em suas paginas (HALUCH
in CARDOSO, 2005, p. 120).

Segundo Julieta Costa Sobral (in CARDOSO, 2005) para se ver que A Magd nao foi
um caso isolado, o jornal O Malho, que circulou no Brasil também no inicio dos anos de
1900, e tinha em J. Carlos seu editor de arte (com a terminologia dos dias de hoje), via a
identidade grafica da publicacdo de uma forma bem peculiar: “os procedimentos graficos
adotados no que concerne a relagdo entre tipografia e desenho n’o Malho t€ém em comum uma
forte preocupacdo com as possiveis limitagdes de conhecimento do leitor” (SOBRAL in
CARDOSO, 2005, p. 137).

Criada em 1918, Para Todos era uma revista de cinema, moda, glamour,
comportamento, uma espécie de veiculo de fantasia (SOBRAL in CARDOSO, 2005). E,
nesse sentido, ¢ interessante observar como técnicas simples de design produzem um

resultado que parece colocar em xeque a fronteira entre real e imaginario.

Diferentemente de O Malho, onde as fotos eram sempre impressas em preto,
aqui os retratos das atrizes e das jovens damas da sociedade recebem uma
segunda cor proxima ao tom de pele, sugerindo maior verossimilhanga. Tal
realismo é, no entanto, negado pela artificialidade do enquadramento. Com
molduras ornadas nas laterais, esses retratos sugerem espelhos cuja imagem

refletida evoca o real, mas o mantém cativo no espago grafico da imaginagdo
(SOBRAL in CARDOSO, 2005, p.152).
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Até aqui vimos caracteristicas que querem sugerir uma linguagem mais limpa para o
publico mais culto defendido, inclusive, pelos seus donos e artistas graficos. Nao se sabe, no
entanto, se isso era pura intuicdo ou resultado de estudos. Da mesma forma como algumas
formas graficas marcavam o publico de elite, mais tarde surge uma nova forma de grafismo
capaz de abocanhar outro tipo de leitor, com histdrias peculiares a seu tipo de vida.

Para Edna Lima e Marcia Ferreira (in CARDOSO, 2005), quem comeg¢ou a mudar a
forma deste tipo de desenho foi a diagramacao de livros dos anos de 1930. Com a chegada ao
mercado de titulos populares, principalmente vindos de escritores nordestinos, o estilo mudou.
Era necessario sair da idéia de limpeza, leveza, finura, para uma estética mais préxima do que
estava sendo relatado na obra. Indo mais além, uma estética para o tipo nordestino, da roga. A
variante do design desenvolvido a partir de 1938 por um paraibano chamado Tomads Santa
Rosa foi determinante.

Ele escolheu tipos (fontes) parecidos com os escritos a mao, fortes, trazendo um
estranhamento pelo contraste entre o desenho severo da letra e sua humanizacdo pela
irregularidade do trago (o desenho). Ele criava assim uma liga¢do com a ilustragdo.

A principal inovagdo foi ampliar a ilustragdo e o chapado da cor, que passou
entdo a ocupar toda a capa. [...] Em Vidas Secas seu desenho ainda era
influenciado pela xilogravura popular e mantinha o tipo com serifas lineares. Ja
nos quatro volumes da derradeira obra de Graciliano Ramos optou por tipos
fantasia bold em vermelho, destacando-se do fundo amarelo, com imagens e
textos em preto. Seu trago, que era arredondado nas primeiras ilustragdes,

tornou-se aspero e anguloso, mais de acordo com a admiravel obra arida do
escritor alagoano (LIMA e FERREIRA in CARDOSO, 2005, p. 216-7).

Mais adiante, Lima e Ferreira (in Cardoso, 2005) deixam claro que uma nova
mudanca grafica se deu juntamente com a mudanca do tipo de literatura e a busca de novos

leitores.

Os temas teluricos nordestinos aos poucos cederam espaco para uma prosa urbana e
lirica como a de Clarice Lispector, cujo livro de estréia, Perto do Coragdo Selvagem,
publicado em 1945 pela editora a noite, teve a sua participagdo. [...]. Os livros que
(Santa Rosa) projetou nesse decénio para varias editoras se caracterizavam por capas
brancas, sem chapados de cor, com delicada vinheta desenhada a trago combinando
com tipos classicos, de serifas lineares, triangulares ou semi-serifados, em caixa alta
para o titulo e em maiusculas e minusculas, com corpos menores, para os demais
textos. [...] Procura a harmonia, o calmo encontro entre o leitor e o livro (LIMA e
FERREIRA in CARDOSO, 2005, p. 224).
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Com estes indicios documentados, pode-se perceber que a estética mais limpa no
design brasileiro vem desde os anos de 1800, sempre ligada aos publicos mais intelectuais.
Nao se sabe, porém, se esse resultado de algum tipo de estudo, ou simplesmente intuicdo dos
designers da época, que recém iniciavam seu trabalho da forma como se conhece hoje.
Sempre que havia a necessidade de buscar publicos mais simples, menos afeitos a leitura,
lancava-se mao de uma estética mais robusta, menos limpa, mais cheia de cores e elementos.
A simetria vista no inicio, através dos rétulos de produtos, ficava de lado.

Com base nisso, a explicacdo de Lino de Souza (2008) sobre a maneira como pensou

ao criar a estética do Didrio Gaucho, pode ser entendido de uma forma mais simples.



4 ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

Sendo o jornal uma construgdo simbdlica significativa, que exige interpretacdo, e
partindo dos pressupostos tedricos que nos induzem a uma contextualizacdo sociohistorica
tanto de jornalismo impresso como do jornalismo de uma forma geral, bem como a uma
andlise formal da linguagem grafica do jornalismo popular impresso, a opg¢do pela
Hermenéutica de Profundidade de John Thompson € a escolha para este trabalho.

O Enfoque da Hermenéutica deve aceitar e levar em consideracdo as maneiras em
que as formas simbdlicas sdo interpretadas pelos sujeitos que constituem o campo-sujeito-
objeto, ou seja, a hermenéutica da vida cotidiana € o ponto de partida primordial para enfoque
da Hermenéutica da Profundidade. Esse enfoque deve basear-se, o quanto possivel, sobre uma
elucidacdo das maneiras como as formas simbdlicas s3o interpretadas e compreendidas pelas

pessoas que as produzem e as recebem na sua vida cotidiana.

41 ETICA

A ética pode ser definida como a pratica moral, uma preocupacdo permanente de
todo cidaddo consigo mesmo, no relacionamento com seus semelhantes e na sua atua¢do em
institui¢des publicas e privadas. Para muitos pesquisadores ndo existem normas especificas
aplicadas a pessoas ou organizagdes, mas apenas €tica do ser humano.

Sem discordar de tal fundamento, Gonzales (apud ANDRE, 1994) afirma que a
existéncia de codigos aplicdveis a determinadas categorias € valida para estabelecer diretrizes
de comportamento em areas especializadas. A Comunicac¢do Social, no Brasil e no mundo,
tem se caracterizado por uma pluralidade de cédigos de ética, pouco estudados, analisados e

usados na pratica. Talvez, por isso mesmo, a crise €tica no relacionamento entre profissionais,
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empresas e receptores tenha crescido de forma proporcional ao desenvolvimento tecnoldgico
das comunicagdes.

Para Guareschi (2000), podem ser identificados dois paradigmas principais que
fundamentariam as exigéncias éticas, ou valores éticos. O primeiro da “lei natural”; o segundo
¢ o da “lei positiva”. No primeiro caso a “natureza” ¢ o grande referencial, capaz de estruturar
uma ética que governe todos os povos e em todas as épocas. Essa tradi¢do divide-se em duas
vertentes: uma pré-moderna, religiosa, baseada em Tomas de Aquino, centrada na idéia de
Deus; outra inspirada nos escritos de John Locke, que, sem negar a origem divina, investe na
defesa dos “direitos humanos”. O paradigma da lei positiva surge em reagdo a lei natural. O
critério ético passa a ser o que foi escrito e promulgado apds diversas instancias de discussdo.
Mas a maioria dos cddigos deontoldgicos, criados pelas proprias associagdes profissionais e
empresariais da comunicagdo, ficaria reduzido a meras recomendagdes de boa vontade, que

podem ser facilmente violadas.

Por 1sso o autor propde um caminho: a ética como instancia critica. Sendo assim ela
pode ser considerada como algo pronto, acabado, mas sempre por fazer. Seria uma busca
interminavel de crescimento e transformacdo. De acordo com Dos Anjos: instdncia critica e

propositiva sobre o dever ser das relagoes humanas em vista da nossa plena realiza¢do como

seres humanos (apud NUNES, 1998).

Para Araujo (2008), o jornalismo sofre de um mal muito grande, o que ele chama de
“jornalismo insano”, aquele que uns jornais repercutem os outros, uns querem a primazia da
descoberta mais inesperada e temperada, preferencialmente com as cores fortes da
escandalizacdo da violéncia urbana, principalmente quando se trata de noticias como aquelas

em que a filha mata os pais, o marido esquarteja a mulher.

Uma forma de combaté-lo, segundo o autor, é praticando o chamado “jornalismo

cidadio”.

A pratica de um jornalismo-cidaddo. E ai temos amplo espago para refletir sobre
0 que se encaixaria nessa categoria. Mas, com certeza, seria um jornalismo
comprometido com a boa pratica jornalistica. E também com uma visdo mais
abrangente do mundo e de seus sinais: apreco por iniciativas que elevem a
qualidade de vida da populagdo; defesa das populagdes vulneraveis; espago para



87

a prote¢do do meio-ambiente e para o progresso cientifico. Jornalismo-cidadao
tem muito a ver com a promog¢do dos direitos fundamentais da pessoa humana.
(ARAUIJO, 2008)

Para Christofoletti (2008), parte do que chamamos de realidade chega a todos pelos

meios de comunicagio.

Seja o tsunami que varre a Indonésia, seja o assalto na esquina de casa.
Atualmente, a midia ocupa lugar central na vida de todos. Ajuda a moldar nosso
imaginario, estabelecer prioridades, decidir e descartar op¢des. Essa onipresenga
nio comporta apenas um poder avassalador de formag¢do de opinides, de registro
da historia recente ou de definicdo de relevancias sociais. O poder dessa
centralidade traz também muitas preocupagdes de natureza moral e ética. Onde
ficam os limites, afinal?

Foi correto o repdrter fotografico Kevin Carter congelar a imagem da crianca
negra vulneravel ao abutre? O que ele deveria fazer naquele momento: espantar
a ave predadora ou clicar e denunciar a miséria humana ao mundo? Em nome do
que os jornalistas podem se apossar da imagem de alguém em situacdo de tanta
fragilidade quanto a da refugiada que corre das bombas? Por que ¢ importante
flagrar o cidaddo comum que se contrapde ao arbitrio, mesmo que nio se saiba o
nome dele? Essas e outras perguntas estdo diretamente ligadas as condutas dos
profissionais envolvidos nessas coberturas. Referem-se ao questionamento dos
limites morais do jornalismo e da midia em geral. Aqui, o nome do jogo ¢ ética.
Porque ostentam um magnifico poder, os meios de comunica¢do tém uma
responsabilidade igualmente gigantesca. E a contrapartida. Os meios de
comunicac¢do retinem diversdo, entretenimento ¢ informag¢éo. Os compromissos
éticos de quem apresenta um programa de auditdrio na TV sdo distintos de quem
esta na bancada do telejornal. Por isso, os debates em torno da conduta dos
jornalistas ¢ o proprio papel do jornalismo no imaginario social assumem
propor¢des mais preocupantes, ja que o estatuto de verdade de seus produtos e
servigos ¢ mais ambicioso que o dos programas que alegram as tardes de
domingo. Claro que animadores de auditério também precisam ter
responsabilidade sobre o que veiculam em seus programas, mas com jornalismo
ndo se brinca (CHRISTOFOLETTI, 2008).

4.1.1 Cédigo de Etica do Jornalismo Brasileiro

No Brasil, o primeiro codigo de €tica sobre jornalismo foi aprovado no II Congresso
Nacional dos Jornalistas, realizado em Salvador, em 1949. O texto, sem objetivos claros, se
desatualizou em seguida. O Segundo Cddigo foi o resultado do XII Congresso Nacional dos

Jornalistas de Porto Alegre, em 1968. O Terceiro Cddigo entrou em vigor em 1985 depois do
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Congresso dos Jornalistas do Rio de Janeiro, com poucas modifica¢des sobre o anterior.
Agora, depois de 20 anos, a Federagdo Nacional dos Jornalistas o revisou e colocou em vigor,
em 2008, o Quarto Codigo de Etica, apés o XXXII Congresso Nacional dos Jornalistas em

Ouro Preto, Minas Gerais.

Vejamos um trecho fundamental:

Capitulo I - Do direito a informacio

Art. 1° O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base o direito
fundamental do cidaddo a informagdo, que abrange direito de informar, de ser
informado e de ter acesso a informagéo.

Art. 2° Como o acesso a informagdo de relevante interesse publico é um direito
fundamental, os jornalistas ndo podem admitir que ele seja impedido por nenhum
tipo de interesse, razao por que:

I - a divulgagdo da informagdo precisa e correta é dever dos meios de comunicagdo e
deve ser cumprida independentemente da linha politica de seus proprietarios e/ou
diretores ou da natureza econdmica de suas empresas;

Bucci (2000) faz algumas observagdes sobre o que considera os problemas mais
freqiientes no exercicio da profissdo. Independéncia e conflito de interesses sdo dificuldades
apontadas pelo autor. A Independéncia editorial significa manter autonomia para apurar,
investigar, editar e difundir toda a informacdo que seja de interesse publico, o interesse do
cidaddo, e ndo permitir que nenhum outro interesse prejudique essa missdo. Duas ordens
distintas podem golpear a independéncia editorial: uma de ordem externa, que vem do poder
politico e tem como alvo a liberdade de imprensa, e outra de ordem interna, que reside no
interior da empresa e sua manifestacdo € o conflito de interesses.

Nas empresas comerciais, por exemplo, é preciso adotar um sistema especifico de
administracdo, em que assuntos editoriais ndo dependam do setor comercial, ou precisem
passar pelo seu crivo. Existe uma idéia generalizada de que a publicidade ¢ que sustenta a
empresa dedicada ao jornalismo. Mas € preciso entender que o publico ndo vai atrds do
patrocinador, o que acontece € o contrario. E a credibilidade do jornal impresso tem um dos

seus principais fatores ligados a venda diaria dos exemplares.

O conflito de interesse pode ocorrer ainda no ambito do comportamento individual.

Os jornalistas, quase sem excecdo, vendem seu trabalho para o mercado capitalista. Os
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salarios estdo, na maioria das vezes, proporcionalmente ligados ao sucesso empresarial da
veiculagdo de cada publicidade, de cada produto, de cada edi¢do do jornal.

Segundo Bucci (2000) o pecado ético do jornalista ndo € trazer consigo convicgdes e
talvez até preconceitos. Isso todos temos. O pecado € ndo esclarecer para si e para os outros

essas suas determinagdes intimas, ¢ escondé-las. Posando de neutro.

4.2 IDEOLOGIA

Para Thompson (1999), o conceito do termo ideologia percorreu um longo e
complicado caminho desde que foi introduzido nas linguas européias. Isso foi ha pelo
menos dois séculos. Hoje a ideologia ¢ empregada no sentido de pensamento do outro, o
pensamento de alguém diferente de nés. O que implicaria transmitir um sentido negativo,
critico.

Em contrapartida, a literatura da teoria social e politica das trés ultimas décadas
tentam domar este conceito, apresentando o que se pode chamar de concepg¢do neutra de
ideologia. Assim, as ideologias podem ser vistas como ‘“sistemas de pensamentos”,
sistemas de crengas” ou “sistema simbolicos”. A ideologia estaria presente em qualquer

programa politico e seria caracteristica de qualquer movimento politico organizado.

Ainda, de acordo com o autor, este conceito demasiado simples, ambiguo,
controvertido e contestado, foi usado de diferentes modos, a tal ponto que ndo se presta
mais para fins de andlise social e politica.

Thompson propde que o conceito de ideologia permanecga 1util e importante na
andlise social e politica, mas ndo pode ser tdo facilmente despojado do seu sentido
negativo, critico. Ao contrdrio, a reformulag@o proposta ¢ de uma concepgdo critica da
ideologia. Desta maneira a reformulagdo do conceito se refere as inter-relagdes entre

sentido e poder. Seriam as matérias como o sentido serve, em circunstancias particulares,
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para estabelecer e sustentar relagdes de poder que sdo sistematicamente assimétricas —
relagdes de cominacdo. Ideologia, falando de uma maneira mais ampla, ¢ sentido a servigo
do poder (1999).

O estudo da ideologia exige que sejam investigadas as maneiras como o sentido ¢
construido e usado pelas formas simbolicas de varios tipos, desde falas lingliisticas
cotidianas, até as imagens e os textos complementares. Exige investigar os contextos
sociais dentro dos quais essas formas simbolicas sdo empregadas e articuladas. E, o mais
importante: como essas formas sdo geralmente transmitidas do produtor para o receptor
em contextos estruturados.

Nas sociedades modernas a troca de formas simbolicas ndo estd restrita
primeiramente a contextos de interagdo face-a-face, mas ¢ mediada, de maneira sempre
mais ampla e crescente, pelas instituicdes e mecanismos da comunicacdo de massa. E o
desenvolvimento dos meios técnicos separa a interagdo social do local fisico. Existe um
corte fundamental entre a produgdo e a recepcdo de formas simbdlicas, que torna possivel
um tipo especifico de interacdo, através do tempo e do espago, que se pode chamar de uma
“quase-interacdo mediada”. O fluxo de comunica¢do é predominantemente de mao Unica e

os modos de respostas possiveis aos receptores sdo estritamente limitados.

Segundo Thompson (1999), se pensamos ideologia de forma como o sentido
mobilizado pelas formas simbolicas serve para estabelecer e sustentar relagdes de
dominagdo, entdo podemos ver que o desenvolvimento da comunicacdo de massa traz
conseqiiéncias enormes para a natureza do alcance dos fenomenos ideoldgicos.

Thompson identifica alguns modos de operacdes gerais da ideologia, que ele
destaca ndo serem o0s unicos, e que podem sobrepor-se e reforgar-se mutuamente:

A — Legitimacdo: as relacdbes de dominacdo podem ser estabelecidas e
sustentadas por serem representadas como legitimas, ou seja, justas e dignas de apoio.
Podem estar baseadas e, fundamentos racionais, que fazem apelo a legalidade de regras
dadas, através de fundamentos tradicionais, que fazem apelo a sacralidade de tradi¢des

imemoriais, ou ainda,
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através de fundamentos carismaticos que fazem apelo ao cardter excepcional de uma
pessoa individual que exerca autoridade.

B - Dissimulagio: as relagdes de dominagdo podem ser estabelecidas e
sustentadas pelo fato de serem ocultadas, negadas ou obscurecidas, ou pelo fato de serem
representadas de uma maneira que desvia nossa aten¢do, ou passa por cima de relagdes e
processos existentes. Através do deslocamento, conotacdes positivas ou negativas sdo
transferidas para outro objeto ou pessoa. Pela eufemizagdo agdes, instituicdes ou relagdes
sociais sdo descritas ou redescritas de modo a despertar uma valorizagdo positiva. Através
do uso figurativo da linguagem: sinédoque, alguém usa o termo que estd no lugar de uma
parte, a fim de se referir ao todo, ou ao contrario, metonimia, o uso de um termo que toma
lugar de um atributo, de um adjunto, ou de uma caracteristica relacionada a algo para se
referir a propria coisa; metafora: aplicacdo de um termo ou frase a um objeto ou acdo a
qual ele, literalmente, ndo pode ser aplicado, gerando um sentido novo e duradouro.

C — Unificaclo: as relacdes de cominagdo podem ser estabelecidas e sustentadas
através da construg¢do, no nivel simbdlico, de uma forma de unidade que interliga os
individuos numa identidade coletiva, independentemente das diferengas e divisdes que
possam separa-los. Através da padronizacdo, formas simbolicas sdo adaptadas a um
referencial padrdo, que € proposto como um fundamento partilhado a aceitdvel de troca
simbdlica. Muito usado pelas autoridades de estado para desenvolver uma linguagem
nacional. Através da simbolizacdo da unidade, envolve a construcdo de simbolos de
unidade, de identidade e de identificagdo coletivas, que sdo difundidas através de um
grupo, ou de uma pluralidade de grupos.

D - Fragmentacio: as relacdes de dominagdo podem ser mantidas ndo
unificando as pessoas de uma coletividade, mas segmentando aqueles individuos e grupos
que possam ser capazes de se transformar num desafio real dos grupos dominantes, ou
dirigindo forcas de oposi¢do potencial a um alvo projetado como mau ou perigoso.
Através da diferenciac@o, dando énfase nas distingdes, diferengas e divisdes entre pessoas

e grupos. Através do expurgo do outro, construindo um inimigo contra o qual os
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individuos s@o chamados a resistir coletivamente ou a expurga-lo.

E - Reificacdo: as relagdes de dominagdo podem ser estabelecidas e sustentadas
pela retratagdo de uma situacdo transitoria, histérica, como se essa situagdo fosse
permanente, natural, atemporal. Através da naturalizagdo, um estado de coisas que € uma
criacdo social e historica, pode ser tratado como um acontecimento natural. Através da
eternalizagdo, fendmenos socioculturais sdo esvaziados de seu carater histdrico ao serem
apresentados como permanentes, imutaveis, recorrentes. Através da nominalizagao,
quando sentencas, ou parte delas, descricdo de acdo e dos participantes nelas envolvidos ¢
transformada em nomes; e/ou passivagdo, quando verbos sdo colocados na voz passiva,

apagando os autores da agdo.

Tais estratégias particulares de construgdo simbolica ou tipos particulares de
formas simbdlicas ndo s@o ideoldgicas em si mesmas. Se o sentido gerado pelas
estratégias simbolicas, ou difundido por elas, serve para estabelecer ou sustentar relagdes
de dominacdo, ¢ uma questdo que deve ser respondida somente pelo exame dos contextos
especificos dentro dos quais foram reduzidos e recebidos.

Apesar de passados varios séculos apds o seu surgimento, pouca coisa mudou na
idéia filosdfica das fungdes do jornalismo. Hudec (apud BASSETTO, 2005), com base no
marxismo, descreve o jornalismo como parte da estrutura da sociedade estratificada em
classes, sendo um elemento importantissimo nas lutas de classe. “Enquanto houver classes,
e enquanto o mundo estiver dividido em classes, o jornalismo ndo pode existir ¢ atuar fora
da luta de classes. Ndo pode ser “independente” em relagdo a sociedade, ndo pode ser
“descomprometido” com os problemas sociais atuais, porque se assim fosse perderia o seu

objetivo e deixaria de ser jornalismo”.

Para Vasconcelos (2008), os programas ou produtos jornalisticos sdo moldados de
acordo com os padrdes da empresa de comunicacdo, o que contribui para a distor¢do ou
omissdo da informag@o. A escolha do publico-alvo também ¢ relevante, pois exige a

adaptacdo do discurso e o jornalista.
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43 TEORIA SOCIAL CRITICA

Formas simbdlicas sdo construcdes significativas que exigem uma interpretagao:
elas sdo agdes, falas, textos que, por serem construgdes significativas, podem ser
compreendidas. Na investigacdo social, o objeto ¢ ele mesmo um territorio pré-
interpretado. O mundo sociohistorico ndo € somente um campo-objeto que esta ali para ser
observado, mas também um campo-sujeito que ¢ construido, em parte, por sujeitos que, no
curso rotineiro de suas vidas cotidianas, estdo constantemente preocupados em
compreender a si mesmos € aos outros, € em interpretar as acdes, falas e acontecimentos
que se dao ao seu redor (THOMPSON, 1999).

A chave do caminho de reflexdo para este campo de for¢a € o que Ricoeur e
outros chamaram de "hermenéutica da profundidade". Segundo Thompson (1999), o valor
dessa idéia ¢ que ela possibilita um referencial metodologico orientado para a
interpretacdo de fendmenos significativos, através de diferentes tipos de andlise que
podem apoiar-se mutuamente, desde as caracteristicas estruturais das formas simbdlicas

até as condicdes sociohistéricas de agdo e interagao.

Thompson (1999) propde ainda distinguir trés aspectos ou campos-objetos, da
comunicacdo de massa, e aplicar, entdo, os procedimentos da hermenéutica de
profundidade de maneiras diferentes para cada um. Sdo eles: a produgéo e transmissdo de
formas simbdlicas; a construcdo de mensagens comunicativas; € a recep¢io, a apropriagio
das mensagens da midia.

Na primeira fase, o enfoque da hermenéutica de profundidade pode ser descrito
como analise sociohistdrica. O objetivo ¢ reconstruir as condi¢des sociais e histéricas da
producdo, circulacdo e recep¢do das formas simbdlicas. Para tanto, serdo destacados cinco
niveis:

A - Situacdes espaco-temporais: as formas simbdlicas sdo produzidas e
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recebidas por pessoas situadas em locais especificos. A reconstrucdo desses ambientes &
importante para analise sociohistérica. De acordo com esta proposta, as situagdes espago-
temporais deste estudo se referem ao jornalismo popular no Brasil.

B - Campos de interagdo: ¢ um determinado espaco de posi¢cdes e um conjunto
de trajetorias, que conjuntamente determinam algumas relacdes entre pessoas e algumas
oportunidades acessiveis a elas. Os campos de interacdo, no caso deste trabalho, se
referem a relagdo que existe entre o jornalismo grafico e o publico. Sua rotina e

compreensdo por parte dele.

C - Instituicdes sociais: o objetivo € reconstruir os conjuntos de regras, recursos
e relagdes que as constituem, é tragar seu desenvolvimento através do tempo e examinar
praticas e atitudes de pessoas que agem a seu favor. Neste trabalho, as institui¢des sociais
estdo relacionadas aos veiculos de jornalismo popular, em especial o Diario Gaticho.

D - Estrutura social: o objetivo ¢é estabelecer critérios, categorias e principios
que representem as diferencas e assimetrias, dentro das institui¢des sociais e os campos de
interacdo, e garantem seu carater duravel e sistematico. Neste trabalho estd relacionado
diretamente ao jornalismo de referéncia, o sensacionalismo e o popular.

E - Meios técnicos de construcio da mensagem e de transmissdo: conferem as
formas simbolicas determinadas caracteristicas certo grau de fixidez, certo grau de
reprodutibilidade, certa possibilidade de participacdo para os sujeitos que empregam o
meio. Os meios técnicos para a construcdo da mensagem e de transmissdo estdo
relacionados neste trabalho especificamente ao design de jornais.

Num segundo campo-objeto estd a andlise formal. As constru¢des simbolicas
complexas apresentam uma estrutura articulada, sd@o produtos que tém por objetivo dizer
alguma coisa sobre algo. Neste aspecto, no caso deste trabalho, a técnica a ser utilizada

para a analise de conteudo, segundo Bardin, ¢

um conjunto de técnicas e andlise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢do do conteido das mensagens,
indicadores (qualitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condigdes de producdo/recepg¢do (variaveis inferidas) destas
mensagens (1997, p. 42).
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A andlise de contetido é composta por diferentes fases que auxiliam o investigador a
organiza-la. Num primeiro momento, na fase de pré-andlise, como denomina Bardin (1997,
p.95), sera feita a escolha do material a ser analisado para elaborar indicadores que
fundamentem a interpretacdo final. Esta fase inclui a separacdo e escolha das edigdes dos trés

jornais utilizados para a pesquisa.

Como s0 a coleta de dados ndo se mostra suficiente para os objetivos deste trabalho,

também sera adotada a técnica de entrevista com profissionais do jornal Didrio Gaticho.

Na explora¢do do material, ocorrerd a codificagdo dos dados brutos das mensagens
graficas dos jornais, através de recorte, da enumeragdo e da escolha das categorias, de formar
e elaborar uma descri¢do das caracteristicas pertinentes ao contetido da pesquisa.

De posse dos resultados da Analise de Conteudo e da Entrevistas, serd possivel entdo
passar para a terceira e ultima etapa do enfoque da Hermenéutica da Profundidade, que
Thompson chama de interpretagdo-reinterpretacdo. A interpretacdo implica um movimento
novo de pensamento, ela procede por sintese, por construcdo criativa de possiveis significados.
Segundo o autor, “por mais rigorosos e sistematicos que os métodos de analise formal ou
discursiva possam parecer, eles ndo podem abolir a necessidade de uma construgéo criativa do
significado, isto é, uma explicagdo interpretativa do que estd representando ou do que ¢ dito”
(1995, p. 375).

Sendo assim podemos nos aproximar das formas simbdlicas mediadas pelos meios de
comunicacdo de massa, distinguindo dois dos trés aspectos que o autor denomina como
“enfoque triplice”.

O primeiro aspecto € o da producdo e transmissdo das formas simbdlicas, o segundo
¢ a construgdo da mensagem dos meios de comunicacdo e o terceiro é a recep¢do € a

apropriacdo das mensagens dos meios. Sendo assim, Thompson afirma que

a analise da producdo e transmissdo ¢ essencial a interpretacdo Do carater
ideolégico das mensagens, pois ela langa uma luz sobre as instituicdes e as
relagdes sociais dentro das quais essas mensagens sdo produzidas e difundidas,
bem como sobre afirmagdes e pressupostos dos produtores. O estudo da
constru¢do das mensagens ¢ essencial porque ele examina as caracteristicas
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estruturais em virtude das quais elas se constituem em fendmenos simbdlicos
complexos, capazes de mobilizar o significado (THOMPSON, 1995, p. 395).

Como este trabalho procura descobrir o que, na estrutura grafica do Didrio Gaiicho
potencializa o conceito de jornalismo popular, cabe manter o foco apenas nos dois primeiros

aspectos do “enfoque triplice” de Thompson.

Para que isso possa acontecer, sera feita a analise com base nos pressupostos teoricos

apresentados e estabelecidos anteriormente, norteados pelas categorias a seguir:
A) Cores: quais sdo e como s3o usadas nos jornais.

B) Fontes: quais, seus tamanhos e formatos. Verificar onde se encontram as

diferencas nas fontes de titulos diferentes ¢ dos textos.

C) Titulos: ver sua distribui¢do na capa e dentro do jornal. Verificar se existe uma
regra para tamanho e tipos de fontes.

D) Fotos, ilustracdes e graficos: verificar a propor¢do com o texto e que formato ele

respeita.
E) Boxes: se sdo utilizados, € preciso verificar como e com quais os objetivos.

F) Alinhamentos de texto e titulos: verificar se existe um alinhamento padrdo e em

que formato, juntamente com a possibilidade de variagao.

A terceira e ultima etapa da fase de analise de conteudo consiste no tratamento dos
resultados e interpretacdes. E neste momento que a anélise de interpretagio e re-interpretagio
da Hermenéutica de Profundidade segue o propdsito dos objetivos previstos (BARDIN, 1977,
p. 101). E a partir dela que poderemos chegar aos resultados indicados sobre os momentos na
estrutura grafica do Diario Gatcho que potencializam o conceito de jornalismo popular no
periddico do Grupo RBS. O instrumento de coleta de dados abaixo serd aplicado nos jornais
Diério Gatcho, objeto deste estudo, Extra, jornal popular do Rio de Janeiro, e Zero Hora,
jornal tradicional do mesmo grupo dono do Didrio Gaucho. A andlise sera feita em uma
edicdo do mesmo dia de cada um dos periddicos na Capa e na Editoria de Esportes. A escolha

da capa se explica pelo fato de que os jornais populares, como ndo sdo vendidos por
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assinatura, precisam da capa para chamar a atencdo do leitor. Ja a editoria de Esportes ¢

prodiga em formatos e desenhos de paginas diferentes.

O objetivo de colocar os jornais Extra e Zero Hora € justamente para ver para que
lado, em que situagdes, o Didrio Gaucho se aproxima de cada um deles e como ele

potencializa as caracteristicas de jornalismo popular em sua estrutura gréfica.

4.4 INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Nome do Jornal

Data da Edi¢do

Numero de Paginas

A) Cor

a.l - possui? Sim ou ndo?
a.2 - quais cores?

a.3 - onde sdo utilizadas?

B) Fontes — Tipografia
b.1 - quantas fontes sdo usadas?
b.2 - quais os tamanhos utilizados e onde?

b.3 - as fontes sdo com serifa ou sem serifa?



C) Titulos

c.1 - quantas colunas ocupam os titulos de abertura?
c.2 - quantas colunas ocupam os titulos secundarios?
c.3 - titulos sdo sublinhados?

c.4 - qual a posi¢do na pagina do titulo?

D) Fotos, graficos e ilustra¢des

d.1 - Usa fotos? Sim ou ndo?

d.2 - onde sdo utilizadas?

d.3 - qual o formato?

d.4 - qual o tamanho em centimetros?
d.5 - colorida ou preto e branco?

d.6 - com bordas normais ou modificadas? Que tipo de modifica¢do?
d.7 - qual a posi¢do na pagina?

d.8 - usa graficos? Sim ou ndo?

d.9 - onde sio utilizados?

d.10 - qual o formato?

d.11 - colorido ou preto e branco?

d.12 - qual o conteudo?

d.13 — usa ilustragdes? Sim ou ndo?
d.14-— onde sdo utilizadas?

d.15 - qual o formato?

d.16 - qual o tamanho em centimetros?
d.17 - colorida ou preto e branco?

d.18 - qual a posi¢do na pagina?
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E) Boxes

e.l - utiliza boxes? Sim ou nao?
e.2 - qual o tamanho?

e.3 - colorido ou preto e branco?
e.4 - com conteudo? Qual?

e.5 - qual a posicdo na pagina?

F) Alinhamentos de texto e titulos
f.1 - qual o alinhamento do texto?
f.2 - ele varia? Onde?

f.3 - qual o alinhamento do titulo?

f.4 - ele varia? Onde?
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5 ANALISE DAS EDICOES - PERFIL DO DIARIO GAUCHO

A partir do instrumento de coleta de dados, que tem sua integra em anexo, algumas
caracteristicas ficaram evidentes no planejamento visual grafico do Didrio Gaiicho. Antes, é
importante lembrar que o Jornal Extra esta sendo usado aqui como modelo de popular. Zero
Hora, como jornal de referéncia. E o Didrio Gatcho, objeto deste estudo, como popular, a fim
de estabelecer peculiaridades da analise comparativa dos trés periddicos.

Fazendo o estudo detalhado nos jornais, podemos perceber onde o Didrio Gaticho se
aproxima mais do Extra, sendo um veiculo popular. Podemos ver também momentos que ele

se distancia do jornal carioca, se aproximando mais da Zero Hora, ficando menos popular.

5.1 COR

Um dos pontos fundamentais no quesito grafico do jornalismo popular ¢ a utilizagdo
de cor. Partindo do jornal Exfra como exemplo, ele utiliza todas as cores, mas o preto e o
vermelho s3o predominantes. Podemos perceber isso ja na capa. O logotipo do jornal, em letra
quadrada e pesada, ¢ preto com detalhes em vermelho. Elementos como cartolas, boxes e fios
sdo em vermelho. Dos 40 elementos da capa, 15 sdo em vermelho, o que dd 37,5% de
ocupagdo desta cor. Nas paginas internas, o percentual se repete e até aumenta na area de
esporte.

O vermelho € caracterizado historicamente como uma cor popular na imprensa,
chegando a compor paginas de jornais sensacionalistas. O vermelho ¢ referéncia de violéncia
e morte na cabeca das pessoas. No estudo de cores temos o que se chama de “cor de
memoria”. Ela nada mais ¢ do que a identificacdo direta entre um objeto com sua cor. Por
exemplo: quando falamos de céu, a primeira cor que nos vem em mente ¢ o azul. Por isso,

quando falamos em violéncia e morte, o vermelho vem para nossa lembranga.
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No caso especifico do Didrio Gaucho, que também utiliza todas as cores disponiveis,
as que se destacam sdo a vermelha e a verde (que faz referéncia ao logotipo do jornal), esta
ultima que se espalha, inclusive, pelas paginas em preto e branco. O periddico do Grupo RBS
trabalha com o que se chama no mundo gréfico de Cores Spot, Cores prontas. O objetivo ¢ dar
ao leitor a sensagdo de cor, mesmo com as fotos em preto e branco. Essa cor propaga-se em
todo o jornal. Por isso, mesmo nas paginas sem cor o fio do Box da matéria principal é verde.
Ja o vermelho ¢ utilizado no jornal em detalhes da capa (onde ocupa 37% dos elementos) e
nas paginas de esporte quando se fala do Internacional, como vemos no grafico mais abaixo.

Ja o jornal Zero Hora nao trabalha com cores predominantes. Todas sdo utilizadas na
capa e nas paginas internas. Essa ndo caracterizacdo marcada por uma ou duas cores ¢ marca
de sobriedade grafica, que ndo se aproxima das publicagdes populares, como jad vimos neste
trabalho. A utilizacdo de uma cor predominante faz com que o Didrio Gauicho se aproxime do

Jornal Extra, portanto, ¢ um elemento que o identifica como popular.

[ Cor vermelha

rio Zero

Extra Dia
Gaucho Hora
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5.2 FONTES

A utilizagdo das fontes também caracteriza o tipo de impresso. Sempre que vemos
uma publicacdo sobre culindria, as fontes sdo mais claras, finas e altas, dando uma sensa¢ao
de leveza. Ja para os jornais populares, as fontes mais utilizadas sdo pesadas, fortes,
quadradas, escuras, sem serifas. O objetivo ¢ chamar a aten¢do do leitor. Como vimos
anteriormente neste trabalho, no capitulo 3 intitulado Design Grafico,* desde o inicio do
design brasileiro essa referéncia ¢ usada. Santa Rosa, um dos primeiros designers, ja se
utilizava destes recursos para fazer as capas de livros populares. As fontes eram fortes e
grandes. Na comparagdo entre os jornais Extra, Didrio Gaticho € Zero Hora, também vemos
essa relacdo.

No caso do Extra, fica clara a utilizacdo de fontes quadradas, retas e ndo serifadas.
Nas capas das trés edigdes estudadas, dos 34 elementos de texto, 26 (72,2%) sdo com estas
caracteristicas. Essa utilizacdo também se da no caso do periddico gaucho. Nas fontes
estudadas, as principais sdo fortes, escuras, com desenhos retos. O percentual de utilizagdo
desta tipografia nas capas do Diario Gaucho é de 100%, nimero inclusive superior ao do
Jornal Extra. Bem diferente das utilizadas no Jornal Zero Hora que trabalha com fontes mais
finas, leves, fracas. Nas capas estudadas, dos 24 elementos de textos utilizados em média por
capa, 13 deles sdo de fontes redondas, leves e com serifa, ocupando 54,1% do total, como

facilmente pode-se notar no gréafico abaixo.

2 Pagina 80 em diante.



103

O Fontes

Extra Diario Zero Hora
Gaucho

Para Lino de Souza (2009), as fontes que s@o utilizadas no Didrio Gauicho foram
escolhidas, principalmente, pela sua facilidade de leitura, compreensdo e personalidade. Sao

todas sem serifas (lisas, sem desenhos nas pontas), o que torna a leitura mais fécil.

53 FOTOS, ILUSTRACOES, BOXES E TiTULOS

Na construgdo grafica dos jornais populares vemos claramente uma variagdo maior
na ocupacdo de espaco pelas fotos, ilustracdes e boxes, que quase nunca fazem parte da
estrutura do jornal Zero Hora. Esta ocupacdo so6 pode ser feita apés o calculo da medida em
centimetros. Para chegarmos a esse resultado é necessario fazer a contagem conhecida no
mundo jornalistico impresso como centimetro/coluna. Primeiro descobrimos o nimero de
colunas dos jornais. Com esse dado nas maos, multiplicamo-no pelo nimero de centimetros

da altura de cada pagina do jornal. Portanto, se um jornal possui sua divisdo interna feita com
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cinco (5) colunas e tem uma altura de pagina de 32cm, temos uma area total de pagina de
160cm/col (5 x 32 = 160).

Quando falamos em fotos, ilustragdes e boxes, o jornal Didrio Gauicho se preocupa
tanto com isso que em uma das edi¢cdes estudadas (31 de janeiro) o espaco ocupado pelos
boxes chega a 193,5cm de 245cm possiveis, ou 78,9%. No caso do Jornal Extra, a utilizagdo
de fotos em uma das edig¢des (30 de janeiro) chega a 127,5cm de 150cm possiveis, ou 85% do
espago. Ja o Jornal Zero Hora, em sua capa, ocupa no maximo 97,5cm de um total de 180cm
possiveis (54%) na capa do dia 30 de janeiro. No entanto, a média de ocupagdo fica em 52cm,
ou 29% do espaco. Como vemos no grafico abaixo, mais uma vez o Didrio Gatcho se

aproxima mais do Extra do que da Zero Hora.
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Vemos outras caracteristicas claras que diferenciam graficamente estes jornais. Entre
eles estd a relacdo entre o nimero de paginas total da publicacdo e o nimero de paginas

especificas estudadas. A capa ¢ uma pagina fixa em todos os jornais, mas serve para a
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contagem do material estudado. No caso do Didrio Gaucho e do Extra, a capa e a editoria de
esportes ocupam 15,6% (Didrio Gaticho) e 35,2% (Extra), ja o Jornal Zero Hora tem uma
ocupagdo de 9,7% apenas na edicdo do dia 30 de janeiro. No dia 31 de janeiro e 1° de
fevereiro, essa ocupagdo no Didrio sobe para 25%, ficando muito mais préxima do jornal
Extra que tem 35% e Zero Hora que tem 9% de ocupacdo. J4 no dia 2 de fevereiro o
periddico gatcho ocupa 27% de suas paginas com a capa e a editoria de esportes, enquanto o
Jornal Extra ocupa 33% e Zero Hora, 9%. Isso ja mostra a importancia que cada jornal d4 a
um tipo de assunto. E aqui vale relembrar: esporte ¢ um dos pilares editoriais dos jornais
populares, como ja explicamos anteriormente. No grafico abaixo podemos ver em nimeros

mais uma vez a aproximacao do Diario Gaiucho com o jornal Extra.

@ Dia 30/1
M Dia 31/1
O Dia 1/2

Extra Diario Zero Hora
Gaucho

Outros elementos que aproximam o Didrio Gaticho do Extra sdo boxes, ilustracdes,
variacoes de titulos e tamanhos de fontes para mudar a cara do jornal. Em alguns exemplos de
paginas, o Didrio utiliza mais de 80% da area cercada por boxes. J& Zero Hora tem uma
padronizagdo maior. E uma das principais diferencas ¢ a utilizagdo dos boxes coloridos ou

mesmo com apenas uma cor, o grisé (preto) ou o creme. Eles ddo a impressdo de ocupar mais
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espaco, fazendo com que o leitor veja a padgina com menos ocupacdo de espago com texto,
deixando ela menos pesada, densa.

Em uma das paginas do Didrio, mais de 80% do espago ¢ ocupado por boxes. Numa
edicdo especifica, nas paginas 10 e 11 do dia 31 de janeiro e 1°, estdo 100% cobertas por um
grande boxe, onde todo o conteudo esta sobre ele, com fotos transparentes e cores vermelhas,
j4 que a matéria € sobre os 100 anos do Internacional. Isso jamais foi visto nas paginas da
Zero Hora.

Também se pode ver uma aproximacdo forte entre os dois jornais populares na
utilizacao dos titulos. Eles sdo usados com tamanhos bem maiores do que no jornal Zero Hora.
Em média, os titulos de abertura de pagina utilizados pelo Didrio nunca sdo menores do que
corpo 62. No caso do Jornal Extra, os titulos de abertura sempre sdo maiores do que 60. Aqui
podemos notar uma maior preocupagdo do Didrio em trabalhar com titulos de abertura
maiores, mesmo tendo um tamanho de pagina menor do que o Extra. Ja em Zero Hora os
titulos de abertura variam de 36 a 52, tamanhos inferiores aos menores utilizados nos jornais

populares.



6 TRATAMENTO DOS RESULTADOS:
INTERPRETACAO/REINTERPRETACAO

Como ja foi visto anteriormente, este, que ¢ o ultimo campo da aplicagdo da
Hermenéutica da Profundidade, se constréi a partir da andlise do discurso, mas tem um
caréter transcendente. E possivel projetar a partir daqui um significado que pode divergir
daquele construido pelos sujeitos que constitui o mundo historico, o que gera um conflito.

Desta forma ¢ possivel dizer que o contetido das avaliagdes apresenta uma linha
grafica e editorial em pleno acordo com as situag¢des espago-temporais, onde as formas
simbdlicas sdo produzidas e recebidas por pessoas situadas em locais especificos. Neste
trabalho, elas se encontram especificamente no jornalismo popular; com as estruturas
sociais, onde o objetivo ¢ estabelecer critérios, categorias e principios que representem as
diferencgas e assimetrias e garantem seu carater durdvel e sistemadtico e, neste trabalho, se
encontram no jornalismo de referéncia, no sensacionalismo e no popular; com os campos
de interagdo, que sdo um conjunto de trajetérias que conjuntamente determinam algumas
relagdes entre as pessoas e algumas oportunidades acessiveis a elas, e neste trabalho se
encontram na relacdo que existe entre o jornalismo grafico e o publico; com as instituicdes
sociais, que t€ém o objetivo de reconstruir os conjuntos de regras, recursos e relacdes que
as constituem e tracar seu desenvolvimento através do tempo e examinar as praticas e
atitudes das pessoas, que neste trabalho se encontram nos veiculos de jornalismo popular;
com 0s meios técnicos de construgdo da mensagem que conferem as formas simbolicas
determinadas caracteristicas um certo grau de fixidez, um certo grau de reprodutividade,
uma certa possibilidade de participacdo para os sujeitos que empregam o meio, € neste
trabalho se encontram no design de jornais.

Ao longo da analise pode-se perceber que o projeto grafico dos jornais, aqui
especificamente o Didrio Gaucho, se aproxima de uma linguagem quase que universal

para caracterizar o produto como popular. Desta forma fica evidente que o design
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escolhido estd de acordo com a linha editorial do jornal e é um forte elemento de
fortalecimento da estrutura.

Ao utilizarmos uma edi¢do completa do Didrio Gaticho podemos perceber como a
estrutura de Thompson de manifesta. Poderemos identificar todas ou apenas algumas das
operagdes ideologicas referidas por ele como legitimacdo, dissimulagdo, unificacdo,
fragmentacdo e reificacdo, que agora vamos cruzar com as categorias graficas propostas

neste trabalho:

6.1 UNIFICACAO

Comecando pela principal pagina do jornal do dia 30 de janeiro de 2009, a
manchete ¢ um exemplo claro de Unificacdo. Para Thompson, as relagdes de comunicacdo
podem ser estabelecidas e sustentadas através da construg¢do, no nivel simbolico, de uma
forma de unidade que interliga os individuos numa identidade coletiva. Ele vai além,
defendendo que, através da padronizagdo, formas simbodlicas sdo adaptadas a um
referencial padrdo que é proposto como um fundamento partilhado e aceitavel de troca
simbdlica.

No caso especifico da manchete em sua estrutura grafica, que ja possui um
conteudo forte “Furia das dguas faz novas vitimas”, tem no suporte visual o apelo para
que essa construcdo simbdlica seja feita. Através da simbolizagdo, com um corpo de letra
pesado, forte, grande sublinhado, aplicado sobre uma foto, é que sdo difundidas através de
grupos ou de uma pluralidade de grupos as bases do que o autor chama de identificacio
coletiva.

A utilizacdo das imagens defende o mesmo principio. Seu tamanho, ocupando
mais da metade da 4rea da capa é um fortalecimento desta unificacdo de Thompson. Por

mais que a natureza “tome” suas decisdes a revelia das pessoas, a idéia de desenhar a
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pagina desta forma traz aos leitores a proposta de que eles, na verdade, poderdo sofrer
com isso.

As cores utilizadas pelo jornal na capa também apontam para este lado. Nesta
edicdo, especificamente, todas as cores utilizadas fazem referéncia ao logotipo. E porque
isso ¢ importante? Cria, mesmo que de forma ndo racional, uma relagdo maior entre a
imagem vista ao se olhar a capa com o préprio periddico. Como vimos anteriormente, no
Planejamento Gréafico, existe o chamado design invisivel, que é tudo aquilo feito pelos
designers que marca a cabec¢a do leitor, mesmo que de forma ndo racional. Portanto, por
mais que isso ndo seja explicavel, passa a se tornar uma rotina para quem 1€ ou vé aquela
edicao.

Na pagina 8 da mesma edigdo, vemos novamente as operagdes ideologicas de
Thompson. A comecar pela utilizagdo da cartola “Jogo Total” bem grande. De 245cm
possiveis na pagina, esta cartola ocupa 28cm, o que d4 uma ocupacao de 11,4% da pagina.
Mas por que tudo isso? Uma cartola normalmente preenche apenas de 2cm a 3cm. E que,
segundo Thompson, as relagdes de dominagdo podem ser estabelecidas e sustentadas
através da construg¢do, no nivel simbdlico, de uma forma de unidade que interliga os
individuos numa identidade coletiva, independentemente das diferengas e divisdes que
possam separa-los. Neste caso, o tamanho da cartola faz exatamente este papel: ligar
pessoas diferentes através de um assunto que lhes interesse. Chama a aten¢do de todos de
uma sO vez.

E 0 mesmo papel que cumpre o resumo da noticia. E certo que o leitor que busca
ler a noticia na pagina se interessa por ela, no entanto, ele é chamado, simbolicamente, a
comegar a ler o texto por ali. E uma forma também de amarrar os leitores e conduzi-los
pela leitura da pagina da forma como o jornal decidiu que seria.

Na pégina 8, especificamente, todo o conteudo ¢ referente ao Grémio. Em outras,
isso nem sempre ¢ regra. No entanto, para fixar na cabeca do leitor que o contetdo todo
faz parte de uma coisa s, por mais que ele seja dividido em partes e fala de uma série de
coisas, a estrutura grafica do jornal adota o cercado verde que envolve toda a pagina,

menos a cartola. Essa ¢ mais uma das caracteristicas da unificagao.
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As duas principais diferengas da pagina 10 para as anteriores € a falta de cor (ela
¢ preto e branco) e a ndo existéncia de uma abertura oficial, com cercado e resumo da
noticia. Além disso, ela tem dois colunistas, que marcam graficamente a pagina.

Para Thompson, o Enfoque da Hermenéutica deve aceitar e levar em consideragao
as maneiras em que as formas simbolicas sdo interpretadas pelos sujeitos que constituem o
campo-sujeito-objeto. Esse enfoque deve basear-se, o quanto possivel, sobre uma
elucidagdo das maneiras como as formas simbolicas sdo interpretadas e compreendidas
pelas pessoas que as produzem e as recebem na sua vida cotidiana.

Pois bem, na pagina 10, essas formas simbodlicas que o jornal cria para passar a
mensagem para o leitor estdo baseadas nas formas simples, diretas e curtas. Nao havendo
texto principal de abertura, tudo que circunda a pagina acaba tendo mais importancia do
que teria se houvesse uma abertura oficial com cercado e resumo da noticia.

Os colunistas comecam a fazer a marcagdo grafica inicial da pagina. E, segundo o
autor, este desenho se encaixa também na unificagdo. O que os colunistas fazem, cada um
do seu jeito, é justamente defender grupos, um contrario do outro. Aqui os dois colunistas
defendem cada um deles um dos times da dupla gre-nal: grémio ou internacional. Quem
for colorado, ndo quer saber do gremista, e vice-versa.

A divisao grafica dos dois é determinante para isso. Cada um ocupa exatamente o
mesmo espac¢o do outro, mas ambos estdo separados por boxes com fios grossos, para que
essa separagdo fique bem evidente, ja que os dois estdo posicionados lado-a-lado. E os
desenhos de cada um, como se fossem caricaturas, ddo ainda mais forca para esta divisdo.

Os titulos pequenos nas notas laterais também encontram guarida nas estruturas
de Thompson. Ambos, colocados nas laterais opostas da pagina, tém a mesma forma
grafica. Através da padronizagdo, formas simbdlicas sdo adaptadas a um referencial
padrdo, que é proposto como um fundamento partilhado a aceitavel de troca simbdlica.
Assim, ¢ possivel se criar uma linguagem grafica perceptivel pelos leitores. Eles sabem,
com certa facilidade, que ao se depararem com aquele formato, o contetido ¢ secundario.

Na lateral da pagina 12, mais um box chama a aten¢do. Com o fundo verde e uma

cartola mais forte no inicio, ele esta repleto de notas. Graficamente ele quer dar ao leitor
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mais agilidade, mais fluidez na leitura, ja que possui textos bem curtos. Para Thompson, ¢
uma constru¢do simbolica de uma forma de unidade que interliga individuos numa
identidade coletiva. E isso fica claro no momento em que o titulo de toda esta estrutura é
“Dia do Inter”. Assim, olhando rapidamente, todo o torcedor do Internacional vai querer

saber o que esta escrito, independente das diferencas e divisdes que possam separa-los.

6.2 DISSIMULACAO

A utilizagdo de fotos e objetos recortados, como no caso da mulher que estd na
barra lateral da capa, d4 ao leitor a idéia de movimento. Além disso, partindo para as
operagdes ideologicas de Thompson, podemos identificar a dissimulagdo. E aqui vemos
claramente a utilizagdo de metafora. Por mais que ela seja bastante especifica para texto,
onde a aplicagdo de um termo ou frase a um objeto ou agdo, a qual ele, literalmente, ndo
pode ser aplicado, gera um sentido novo e duradouro. A utilizagdo do recorte na foto quer
significar exatamente isso. Uma imagem estdtica jamais poderad estar em movimento, mas
a sua utilizagdo sem o contexto, sem o fundo, da justamente a idéia de movimento.

Essa caracteristica ¢ quase exclusiva de jornais populares, pois busca aproximar o
leitor da publicag@o antes da compra. Se ao passar pela banca (e, como dissemos, o jornal
popular € vendido em bancas e na rua), o leitor se deparar com uma imagem que parece se
movimentar, maior serda a chance de ele parar e decidir por comprar aquele periodico, ou
ndo.

A Dissimulagdo também pode ser apontada na pagina 8 desta edi¢do. O titulo
grande, com letras retas, fortes e sublinhadas serve ao propdsito da eufemizagdo. O titulo
“Herrera, o queridinho do Grémio” nada mais é do que uma acdo de valorizagdo positiva
sobre o novo contratado do time. E a forma grafica com que este titulo e a foto sdo
apresentados, dad sustentacdo para a idéia de dissimulacdo, j4 que a foto esta

imediatamente ligada ao lado do titulo.
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Outro detalhe que deve ser visto na pagina ¢ o boxe no canto inferior esquerdo
quem tem como titulo “vinda de maxi complicou-se”. Como j& vimos no trabalho, Jan v.

White* defende que

“boxes e fios tornam as coisas mais vivas, ricas: cada boxe com um Fio é uma
nova oportunidade para mais um titulo irresistivel. Eles esclarecem: destacam
pontos importantes quando colocados no alto da pagina; minimizam pontos sem
importancia no pé da pagina. Eles ddo coesdo e personalidade ao produto
quando seu formato ¢ padronizado e repetido de modo consistente” (WHITE,
20006, p. 171).

E White vai além:

os fios e boxes simplificam a histéria porque material subordinado, que poderia
ser um estorvo no fluxo principal da noticia, pode ser dividido e colocado a
parte. Além disso, a parte principal da histéria também fica parecendo menor,
por isso intimida menos. Eles convidam o leitor a entrar para a histdria, pois as
pessoas sdo atraidas por tudo o que parece curto e facil. Eles dividem a histdria
em camadas ao separar um elemento subsidiario da parte principal (WHITE,
2006, p. 171).

E neste ponto que a dissimulagio também se mostra abertamente. Sendo vejamos:
na dissimulag¢do, as relagdes de dominag¢do podem ser estabelecidas e sustentadas pelo fato
de serem ocultadas, negadas ou obscurecidas, ou pelo fato de serem representadas de uma
maneira que desvia nossa atencdo, ou passa por cima de relagdes e processos existentes.

Por ser a pagina 10 em preto e branco e sem cercado para uma eventual matéria
principal, a colocacdo e forma dos anuncios também se enquadra na dissimulagdo, e
dentro dela, a metdfora. A justificativa para isso € simples: o autor define esta estrutura
ideoldgica dizendo que a aplicagdo de um termo ou frase a um objeto ou agdo a qual ele,
literalmente, ndo pode ser aplicado, gerando um sentimento novo e duradouro.

No caso dos antincios, sua estrutura grafica quer fazer com que o leitor pense que
ele estd inserido num contexto de conteudo, que, por sua vez, é chancelado pelo jornal.

Principalmente no antncio de venda de motos, veiculo que € caracteristico de um tipo de

“ Pagina 78
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esporte. E, ndo por coincidéncia, este mesmo anuncio estd inserido nas paginas de
esportes do jornal.

Na pagina 11, mais uma vez um andncio quer fazer parte do contexto e também
se enquadra na dissimulag@o. Afinal, a aproximag¢do do desenho grafico que até pode ser
confundido com o do jornal, além do conteudo ligado ao da editoria em questdo, pode dar
ao leitor a sensagdo de quem o jornal estd avalizando aquele material.

Mesmo sem matéria formal de abertura de pagina, que contaria com fio grosso
cercando todo o contetido e resumo da noticia, a utilizacdo de um box colorido destaca a
matéria, lhe conferindo um valor diferente das demais. Essa estrutura pode ser enquadrada
no que Thompson chama de eufemizacdo, onde acdes, instituigdes ou relagdes sociais sao
descritas ou reescritas de modo a despertar uma valorizacdo positiva. E a simples
utilizagdo da cor no fundo do box, com um titulo maior do que os demais, ¢ a clara
demonstragdo desta estrutura ideoldgica.

Na pagina 12, fazendo parte da matéria principal, uma seqiiéncia de fotos trabalha
no imaginario do leitor. Como no jornal elas sdo estaticas, ndo tém movimento, a série de
flashes quer dar a no¢cdo de movimento. Elas flagram o treinador conversando com um
jogador e fazendo gestos fortes. Para dar ainda mais esta sensacdo, todas foram colocadas
dentro de um quadro que imita um filme de cinema dos antigos, e as legendas, uma em
cada foto, d3o continuidade no texto ja que terminam sempre com reticéncias. Elas dao
para o leitor a informacdo de que hé mais pela frente e isso se enquadra claramente como
dissimulagao.

Dentro desta estrutura ideoldgica do autor, a metafora fica ainda mais clara.
Como vimos, é impossivel que um jornal impresso contenha fotos em movimento. Mas a
utilizagdo das mesmas em seqiiéncia, ainda colocadas dentro de um filme de cinema, quer
justamente dar ao leitor a idéia do que ela ndo é. A metafora para o autor justamente
defende isso: aplicacdo de um termo ou frase a um objeto ou acdo a qual ele, literalmente,

ndo pode ser aplicado, gerando um sentido novo e duradouro.
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6.3 REIFICACAO

Sobre a pagina 10, os contetdos divididos em pequenos textos visam a chamar a
aten¢do do leitor para uma passagem mais rapida pela pagina. Mesmo o maior texto ¢
pequeno se comparado aos outros que sdo principais no restante desta edi¢do do Diario
Gaucho. E aqui ainda cabe salientar que o contetildo mais importante esta colocado dentro
de um box que tem dois fios tracejados no topo e na base. Se buscarmos a teoria de Jan V.
White, o objetivo ¢ dar coesdo e personalidade ao produto quando seu formato ¢
padronizado e repetido de modo consistente. E este acaba sendo um caso de reificacao,
mais especificamente de passivagdo, que o autor defende que acontece quando verbos sdo
colocados na voz passiva, apagando os autores da agdo.

Neste caso, o jornal, quando utiliza um box para marcar um texto, esta dizendo
para o leitor, sem ser abertamente, que aquele texto € principal se comparado a outro. Mas
utilizando o conceito de design invisivel,* j& apresentado neste trabalho pelo designer
Lino de Souza, ele acaba tirando sua autoria na escolha. Passa ao leitor a idéia de que o
box serve apenas para separar uma matéria da outra.

Ja na parte de baixo da pagina 12, a matéria principal estda bem definida. Mais
uma vez ela vem acompanhada de fio verde forte enlagando toda ela e o resumo da noticia.
Outra caracteristica que faz com que o leitor perceba que € ela a principal € o titulo
sublinhado.

Esta matéria trabalha com boxes de duas cores, um cinza e outro verde. O cinza
ainda tem um fio tracejado marcante. Nele, uma pequena matéria com foto anuncia que
um jogador recém-contratado estd pronto, como diz o titulo. Isso ¢ o que Thompson
chama de nominalizagdo, onde as sentencgas, ou parte delas, descricio de acdo e dos

participantes nelas envolvidos sdo transformadas em nomes.

44 + . . . , . . . . L, . , .
E tudo aquilo o jornalismo grafico tem desenvolvido em uma identidade visual prépria, que é assumida
plenamente e com facilidade pelos leitores, mesmo que estes ndo dominem exatamente essas questdes de
maneira formal (p. 59).
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Vé-se claramente isso quando o titulo anuncia enfaticamente que “Cléber esta
pronto”. Ele deixa claro para o leitor que aquele jogador que foi contratado para resolver
problemas do time foi deixado em condig¢des pelo clube para que possa jogar. A utilizagdo
desta matéria em boxe com fio verde destaca ainda mais no contraste com o restante,
fazendo com que o leitor a perceba muito rapidamente. A propria foto, sem recortes, quer
mostrar isso, no momento em que o jogador ¢ flagrado levantando o braco com o dedo

indicador para cima como se dissesse: € comigo.

6.4 LEGITIMACAO

Para Thompson, todas as estratégias particulares de construgdes simbdlicas ou
tipos particulares de formas simbodlicas ndo sdo ideoldgicas em si mesmas. Se o sentido
gerado pelas estratégias simbolicas, ou difundido por elas, serve para estabelecer ou
sustentar relacdes de dominagdo, ¢ uma questdo que deve ser respondida somente pelo
exame dos contextos especificos dentro dos quais foram reduzidos e recebidos.

Na pagina 11, a utilizacdo da cor ¢ um instrumento de construg¢do simbdlica. Ela
pode passar sentimento e significagdo com muita facilidade. Torna-se simples fazer a
relacdo do verde com o jornal, j4 que € a cor predominante do seu logotipo. Logo depois,
a utilizacdo da cor no colunista, que, como na pagina anterior, tem uma identidade grafica
forte, facilmente definida pelo leitor como diferente do restante da péagina, também ¢
emblematica.

No caso do colunista Pedro Ernesto, a cor estd apenas relacionada ao seu nome,
para destaca-lo, e na ilustragdo da maior notinha, claramente com o intuito de dizer para o
leitor que aquela é a mais importante entre todas. E claro que esta escolha foi feita pelo

proprio autor. Isso Thompson chama de legitimagdo, onde as relacdes de dominacdo
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podem ser estabelecidas e sustentadas por serem representadas como legitimas, ou seja,
justas e dignas de apoio.

Como o texto ¢ assinado por um jornalista que tem credibilidade junto ao publico,
e diferentemente de um box, a escolha daquela nota como principal estd claramente
relacionada ao seu autor, acaba sendo legitimada como justa e digna de confianca, apoio,
por parte do publico.

A pagina 12, ultima estudada neste trabalho, é a que encerra a edi¢do de esportes
do dia 30 do Didrio Gaucho. Ela parte de uma mesma estrutura das duas anteriores, com a
utilizacdo de um colunista.

Para que seja compreendido como isso se processa no jornal, ha quatro colunistas
fixos na editoria de esportes. Dois deles representam a dupla Gre-Nal, o terceiro ¢ o
narrador da Radio Gaucha Pedro Ernesto Denardin e o quarto colunista ¢ Adroaldo Guerra
Filho, conhecido como Guerrinha, que faz sucesso no mundo esportivo por seus
comentarios acidos e irdnicos. Esta ultima péagina tem a coluna dele, chamada de Guerra
Total que, neste dia, é assinada por Cléber Grabauska, jornalista e editor de esportes da
Radio Gatcha que substitui o titular que estd em férias.

Nesta pagina especifica, mais uma vez podemos notar a estrutura ideoldgica que
Thompson chama de legitimagdo, onde as relagcdes de dominagdo podem ser estabelecidas
e sustentadas por serem representadas como legitimas, ou seja, justas e dignas de apoio. E
isso se evidencia no caso do colunista que assina as notas. Fica claro para o leitor que ¢
ele quem estd dizendo e afirmando o que ali esta escrito. Essa legitimacdo esta ligada
diretamente a credibilidade de quem escreve.

A utilizacdo do box e da cor nesta pagina, que tem predominancia do verde, serve
para destacar ainda mais o que o autor defende como importante. A Unica ilustragdo esta
diretamente ligada a principal nota de todas aquelas que ele destaca. Em planejamento
grafico esta propicia uma forma de que o leitor inicie sua entrada na pagina por esta
notinha, mesmo ela ndo sendo a primeira da esquerda, que daria a nocdo de mais
importante. A imagem e a cor chamam a atenc@o e como defende Jan. V. White, os boxes

esclarecem: destacam pontos importantes quando colocados no alto da pagina. Ddo coesao
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e personalidade ao produto quando seu formato ¢ padronizado e repetido de modo

consistente. E essa repeticdo acontece diariamente.



CONSIDERACOES FINAIS

O que aconteceria se um leitor de jornal pudesse acompanhar em todos os
detalhes o dia-a-dia da produg¢do de uma tUnica edigdo, participando inclusive dos
momentos de decis@o? Mais do que isso, 0 que aconteceria se um leitor tivesse acesso a
todo um material de pesquisa sobre o contetido grafico e sua significagdo como neste
trabalho? O que aconteceria se este mesmo leitor pudesse, depois de ler este trabalho,
interferir na producao deste periddico? Claro que sdo perguntas ainda sem resposta, mas,
neste trabalho, podemos ter indicativos para algumas dessas duvidas. Pelo menos
podemos imagina-las.

Tendo em vista que o Diario Gaucho ¢ um jornal popular, a proposta deste
trabalho foi, através da hermenéutica de profundidade, fundamentada principalmente
nos conceitos de John Thompson, buscar descobrir o que, no seu planejamento grafico,
potencializa o conceito de jornalismo popular e faz com que os indices de leitura
aumentem.

O Diario Gaucho surgiu em 17 de abril de 2000, criado pelo Grupo RBS, dono
de outros seis jornais no Rio Grande do Sul e Santa Catarina. A idé€ia inicial da empresa
era que o periodico atingisse as classes C, D ¢ E e vendesse, em média, 60 mil
exemplares por dia. Uma das metas foi alcangada, j& que o Didrio permanece até hoje
voltado para esta fatia de publico, mas as vendas extrapolaram, chegando a 235 mil
exemplares como pico e girando em torno de 162.488 mil por dia (agosto de 2008). E o
quarto jornal popular mais vendido do Brasil.

O interesse por este trabalho se divide em duas partes. A primeira delas ¢ que
fiz parte da equipe que montou e criou o projeto do jornal, e por sete anos atuei como
editor de arte na redacdo. O segundo motivo € pelo fato de que ha poucos trabalhos
académicos que estudam especificamente o design editorial de veiculos populares. E

muitas duvidas ficam por conta disso. A principal pauta sdo as rodas de conversa de
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jornalistas: o quanto ¢ importante um desenho grafico para uma publicacdo? Sera que
isso realmente faz a diferenca?

O Jornalismo Popular veio para preencher um espago que antes ndo estava
ocupado. Uma quantidade enorme de pessoas simplesmente ndo lia jornais devido a
auséncia de titulos adequados aos seus interesses ou preferéncias. Os jornais de
referéncia, por uma série de motivos, ndo atendiam suas necessidades. Na entrada do
Diario Gatucho no mercado, as discussdes foram grandes. Baseados no histérico de que a
imprensa popular no Brasil ¢ sensacionalista, segmentos mais tradicionais, de largada,
julgaram o Didrio Gatucho como sendo exagerado e fraco: um mau jornalismo. Na
pratica, o que acabou se percebendo foi um produto editorial que contrariou as
expectativas menos otimistas.

Essa forma de jornalismo se faz muito pelo contetido, mas se faz também pela
questdo grafica. Fortemente pela questdo grafica. A forma pesada, forte e intensa de sua
personalidade grafica ¢ antiga. Desde os primordios do jornalismo grafico brasileiro,
percebe-se a relagdo entre esse formato e o que € popular. E essa questdo grafica, por
mais que ndo esteja escrita como um texto verbal, ndo esta isenta de questdes éticas. Por

um motivo simples: a ética ¢ inerente a todos os aspectos do jornalismo.

Para Thompson e sua leitura de hermenéutica da profundidade, seria possivel
reinterpretar. Nesta questdo especifica da hermenéutica, € importante salientar que ela é
uma reinterpretagdo, o que ndo significa dizer que tem a ver com a inten¢do de quem
produziu o texto, fez o desenho de pagina, nem com a compreensio do leitor do jornal.
A reinterpretagdo apresentada no capitulo 6 desta investigacdo resulta do que eu penso
sob a luz desta metodologia.

No objeto deste estudo, s@o encontradas as operagdes ideologicas de Thompson.
Nas manchetes das capas, através da simboliza¢do, com um corpo de letra pesado, forte,
grande e sublinhado, aplicado sobre uma foto, é que sdo difundidas por meio de grupos
ou de uma pluralidade de grupos as bases do que o autor chama de identificagdo coletiva,

que estd marcado na unificagao.
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Nas fotos recortadas, que querem dar ao leitor a idéia de movimento, podemos
identificar a dissimulagdo. E aqui se vé a utilizagdo de metafora, especialmente. Por
mais que ela seja bastante especifica para texto — onde a aplicacdo de um termo ou frase
a um objeto ou ac¢do, a qual ele, literalmente, ndo poderia ser aplicado, gera um sentido
novo e duradouro —, a utilizagdo do recorte na foto quer significar exatamente isso. Uma
imagem estatica jamais podera estar em movimento, mas a sua utilizagdo sem o contexto,
sem o fundo, sugere a idéia de movimento.

Quando o jornal utiliza um box para marcar um texto, ele estd sinalizando para
o leitor, mesmo que tacitamente, que aquele texto € principal em relacdo a outro. Mas,
para o leitor, o box serve apenas para marcar a matéria, separd-la de outra que estd ao
lado. E este acaba sendo um caso de reificagdo, mais especificamente de passivagdo, que
o autor defende que acontece quando verbos s@o colocados na voz passiva, apagando os
autores da agdo.

Ja no caso dos colunistas, identificados com fotos e assinaturas bem destacadas
e cujos textos s@o separados do restante da pagina com fios grossos, para Thompson
esse ¢ um claro exemplo de legitimag¢do. Como o texto ¢ assinado por um jornalista que
tem credibilidade junto ao publico, a escolha de suas notas esta claramente relacionada
ao proprio autor. O texto acaba sendo legitimado como digno de confianga e apoio por
parte do publico.

Feita toda esta trajetoria, fica claro que o planejamento grafico ¢ determinante
para que um jornal seja identificado como popular. Com um contetido dessa natureza,
mas com as caracteristicas graficas de Zero Hora, por exemplo, um jornal jamais seria
identificado como popular. Nitidamente pude verificar e comprovar que o diario gaticho
se aproxima muito mais do Jornal Extra, o principal modelo de periddico popular do
Brasil, do que da Zero Hora, titulo editado pelo mesmo grupo do diario, mas com
caracteristicas tradicionais, com um jornalismo de referéncia.

O Diério ¢ um fendmeno de jornalismo no Rio Grande do Sul. Mas, afinal de

contas, em que ele realmente potencializa o carater popular no aspecto grafico?
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Conforme este estudo revela, o tamanho dos titulos ¢ um bom exemplo. Eles chamam a
atencdo do leitor em razdo das letras grandes, fortes, retas e sublinhadas, que ddo um
tom mais forte neste processo. Fazem com que as pessoas, pelo menos, parem para vé-

los.

Outro elemento ¢ a utilizacdo em grande escala dos boxes. Eles servem para
fragmentar os textos, tornando-os mais curtos. Querem dizer para o leitor que, em pouco
tempo, a leitura pode ser feita. Além disso, eles ajudam a hierarquizar as informagdes,

dando ordem e seqiiéncia de leitura.

A verdade € que todos os jornais populares sdo assim. Tanto que a aproximacgao
do Diario Gaucho com o Extra se da em todas as categorias graficas estudadas. O que
diferencia o periddico do grupo RBS dos demais ¢ que ele exerce uma permanente
vigilancia pautada por pressupostos €ticos em relagdo ao que € produzido, tanto do
conteudo quanto no aspecto grafico, conforme foi demonstrado.

Para Thompson, o enfoque da hermenéutica da profundidade deve basear-se, o
quanto possivel, sobre uma elucidacdo das maneiras como as formas simbolicas sdo
interpretadas e compreendidas pelas pessoas que as produzem e as recebem na sua vida

cotidiana. E a questao ética € um dos seus pontos.

Pode-se perceber isso no Jornal Diario Gaucho na utilizagdo da cores e das
fotos, por exemplo. Por mais que suas paginas sejam coloridas, predomina o verde. O
vermelho, a cor que mais aparece no Jornal Extra, remete a um universo simbdlico de
violéncia, sangue e morte, caracteristicas dos jornais sensacionalistas.

Com relacdo as fotos, percebe-se uma perspectiva similar na defini¢do de
pardmetros e limites. Mesmo sendo a editoria de policia um dos pilares do Diério
Gatcho, corpos de vitimas jamais sdo estampados nas paginas. Nunca houve um caso
em que as visceras aparecessem em qualquer imagem contida no jornal, ao contrario do
que o imaginario nacional supde no que se refere aos veiculos de natureza popular.

Nesta vertente, j4 se tornou folclore e motivo de piadas nas redagdes coberturas



122

realizadas pelo jornal noticias populares, que teve seu modelo abandonado pelos

leitores.

Os jornais populares crescem a cada dia em quantidade e tiragem. Esse ¢ um
fendmeno da imprensa brasileira e mundial. No entanto, a academia nd@o esta
acompanhando a contento a expansdo deste segmento. Sendo assim, mesmo que este
trabalho ndo seja definitivo, trata-se de uma contribuicdo para atenuar a caréncia de
reflexdes de base cientifica sobre o tema. E as perspectivas de novas leituras ndo se
esgotam — pelo contrario, fica um campo aberto para novas investigagdes em prol do

aprimoramento da atividade jornalistica.
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ANEXOS



ANEXO A
RESULTADO DA COLETA DE DADOS



Coleta de dados

Nome do Jornal: Diario Gaucho
Data da Edig&o: 30 de janeiro de 2009
Numero de Paginas: 32
Numero de Paginas estudadas: 5
A) Cor
a.1 - possui? Sim ou nao?
Colorido
a.2 - quais cores?
Capa: policromia
Pagina 8: policromina
Pagina 10: preto e branco
Pagina 11: policromia
Pagina 12: policromia
Cores de destaque no jornal: verde, vermelho e amarelo, com o verde predominando.
a.3 - onde sao utilizadas?
Capa: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 8: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 10: pagina preto e branco
Pagina 11: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 12: em toda a area, menos nos textos e titulos
B) Fontes — Tipografia
b.1 — quantas fontes sdo usadas?
Trés
b.2 — quais os tamanhos utilizados e onde?
Manchete capa: pelo menos corpo 82
Chamadas capa: variam de corpo 18 a 24
Legendas: corpo 12
Titulos paginas internas: variam de 18 (titulos secundarios e boxes) a 62
(titulos de pagina)
Textos: todos em corpo 11
Textos de boxes: corpo 10
Legendas: corpo 12
Resumo da noticia: corpo 16
Intertitulos: corpo 12
b.3 — as fontes sdo com serifa ou sem serifa?
Titulos principais: sem serifa
Textos: sem serifa
Textos de boxes: sem serifa
Titulos secundarios de boxes: com serifa
C) Titulos
c.1 — quantas colunas ocupam os titulos de abertura?
Capa: cinco colunas
Paginas internas: quatro colunas
c.2 — quantas colunas ocupam os titulos secundarios?
Capa: uma coluna
Paginas internas: de uma a quatro colunas
c.3 — titulos séo sublinhados?
Capa: manchete e chamada de topo de péagina, sim
Paginas internas: titulos principais e dos boxes, sim
c.4 — qual a posi¢do na pagina do titulo?
Capa: manchete fica da metade para cima da pagina
Capa: chamadas ficam distribuidas nas laterais, na base e no topo
Paginas internas: titulos de abertura na parte superior, abaixo dos colunistas
Paginas internas: titulos secundarios distribuidos pela pagina, nas laterais, no
topo e na base
D) — Fotos, graficos e ilustragbes
d.1 — Usa fotos? Sim ou ndo?
Capa e paginas internas: sim



d.2 — onde s&o utilizadas?
Em qualquer parte da pagina
d.3 — qual o formato?
Podem ser filetadas (quadradas, retangulares), recortadas ou incluidas em
artes
d.4 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 129cm (de 180cm possiveis)
Pagina 8: 60cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 10: 8cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 11: 24,5cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 12: 55cm (de 245¢cm possiveis)
d.5 — colorida ou preto e branco?
Capa: coloridas
Paginas 8, 11 e 12: coloridas
Paginas 10: preto e branco
d.6 — com bordas normais ou modificadas? Que tipo de modificagao?
Capa: fotos com bordas normais, retas, menos a foto da mulher que é
totalmente recortada
Paginas internas: todas com bordas normais, retas
d.7 — qual a posigéo na pagina?
Capa: em toda ela. Ocupam a maior parte do espago
Paginas internas: distribuidas por toda a pagina
d.8 — usa graficos? Sim ou ndo?
Capa: nao
Paginas internas: ndo
d.9 - onde sao utilizados?
d.10 - qual o formato?
d.11 - colorido ou preto e branco?
d.12 — qual o conteudo?
d.13 — usa ilustragbes? Sim ou ndo?
Capa: nao
Paginas internas: sim
d.14 — onde sao utilizadas?
Pagina internas: nos colunistas
d.15 — qual o formato?
Livre
d.16 — qual o tamanho em centimetros?
Pagina 11: 11cm em um espaco total de 21cm
Pagina 12: 6cm em um espaco total de 14cm
d.17 — colorida ou preto e branco?
Todos coloridos
d.18 — qual a posi¢&o na pagina?
No topo das paginas
E) —Boxes
e.1 — utiliza boxes? Sim ou ndo?
Capa: sim
Paginas internas: em todas elas, sim
e.2 — qual o tamanho?
Capa: 27cm de 180cm possiveis
Pagina 8: 73cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 10: 77,5cm (de 196cm possiveis) possui anuncio
Pagina 11: 98,5cm (de 168cm possiveis)
Pagina 12: 85,5cm (de 245¢cm possiveis)
€.3 — colorido ou preto e branco?
Capa: colorido
Pagina 8: colorido e grise
Pagina 10: grise
Pagina 11: colorido
Pagina 12: colorido



e.4 — com conteudo? Qual?
Capa: com chamadas de matérias
Pagina 8: com matérias secundarias e informacgdes de servico
Pagina 10: com matérias e tabelas
Pagina 11: com matérias e notas dos colunistas
Pagina 12: com matérias e notas dos colunistas

e.5 — qual a posigéo na pagina?
Capa: nas laterais
Paginas internas: em qualquer parte, para separar blocos de textos, notas e
informacgdes de servicos

F) — Alinhamentos de texto e titulos

f.1 — qual o alinhamento do texto?
Capa: a esquerda
Paginas internas textos de matérias, legendas, cartolas, notas e boxes: a
esquerda
Paginas internas textos de colunistas: a esquerda e justificados
Paginas internas resumo da noticia: justificado

f.2 — ele varia? Onde?
Sim. Nos colunistas e no resumo da noticia

f.3 — qual o alinhamento do titulo?
Todos a esquerda

f.4 — ele varia? Onde?
N&o

Nome do Jornal: Diario Gaucho
Data da Edigao: dupla de 31 de janeiro e 1° de fevereiro de 2009
Numero de Paginas: 28
Numero de Paginas estudadas: 6
A) Cor
a.1 - possui? Sim ou nao?
Colorido
a.2 - quais cores?
Capa: policromia
Pagina 9: preto e branco
Pagina 10: policromia
Pagina 11: policromia
Pagina 12: preto e branco
Pagina 13: preto e branco
Cores de destaque no jornal: verde, vermelho e amarelo, com o vermelho
predominando.
a.3 - onde sao utilizadas?
Capa: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 9: pagina preto e branco
Pagina 10: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 11: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 12: pagina preto e branco
Pagina 13: pagina preto e branco
B) Fontes — Tipografia
b.1 — quantas fontes sdo usadas?
Trés
b.2 — quais os tamanhos utilizados e onde?
Manchete capa: corpo 104
Chamadas capa: variam de corpo 18 a 24
Legendas: corpo 12
Titulos paginas internas: variam de 18 (titulos secundarios e boxes) a 62
(titulos de pagina)
Textos: todos em corpo 11
Textos de boxes: corpo 10
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Legendas: corpo 12
Resumo da noticia: corpo 16
Intertitulos: corpo 12

b.3 — as fontes sdo com serifa ou sem serifa?
Titulos principais: sem serifa
Textos: sem serifa
Textos de boxes: sem serifa
Titulos secundarios de boxes: com serifa

C) Titulos

c.1 — quantas colunas ocupam os titulos de abertura?
Capa: quatro colunas
Paginas internas: de seis a sete colunas

c.2 — quantas colunas ocupam os titulos secundarios?
Capa: de uma a duas colunas
Paginas internas: de uma a quatro colunas

c.3 — titulos s&o sublinhados?
Capa: manchete e chamada de topo de pagina, sim
Paginas internas: titulos principais e dos boxes, sim

c.4 — qual a posigao na pagina do titulo?
Capa: manchete fica da metade para cima da pagina
Capa: chamadas ficam distribuidas na base e no topo
Paginas internas: titulos de abertura na parte superior. Quando a pagina tem
colunistas, os titulos ficam logo abaixo
Paginas internas: titulos secundarios distribuidos pela pagina, nas laterais, no
topo e na base

D) — Fotos, graficos e ilustragdes

d.1 — Usa fotos? Sim ou ndo?
Capa e paginas internas: sim

d.2 — onde s&o utilizadas?
Em qualquer parte da pagina

d.3 — qual o formato?
Podem ser filetadas (quadradas, retangulares), recortadas ou incluidas em
artes

d.4 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 84cm (de 180cm possiveis)
Pagina 9: 33cm (de 245cm possiveis)
Pagina 10 e 11 (dupla): 300cm (de 490cm possiveis)
Pagina 12: 43cm (de 245cm possiveis)
Pagina 13: 47cm (de 245¢cm possiveis)

d.5 — colorida ou preto e branco?
Capa: coloridas
Paginas 9, 12 e 13: preto e branco
Paginas 10 e 11: policromia

d.6 — com bordas normais ou modificadas? Que tipo de modificagéo?
Capa: fotos com bordas normais, retas, e duas fotos totalmente recortadas
Paginas internas: com bordas normais, retas e cinco fotos recortadas e
esfumacadas

d.7 — qual a posigéo na pagina?
Capa: em toda ela. Ocupam a maior parte do espago
Paginas internas: distribuidas por toda a pagina

d.8 — usa graficos? Sim ou ndo?
Capa: nao
Paginas internas: ndo

d.9 - onde sao utilizados?

d.10 - qual o formato?

d.11 - colorido ou preto e branco?

d.12 — qual o conteudo?

d.13 — usa ilustragbes? Sim ou ndo?
Capa: sim
Paginas internas: sim



d.14 — onde sao utilizadas?
Capa: como apoio aos titulos das chamadas de matéria
Pagina internas: nos colunistas e nas vinhetas de paginas de matéria
d.15 — qual o formato?
Livre
d.16 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 12cm em um espaco total de 31cm
Pagina 9: 9cm em um espaco total de 61cm
Pagina 12: 9cm em um espaco total de 30cm
Pagina 13: 3cm em um espaco total de 10cm
d.17 — colorida ou preto e branco?
Capa: coloridos
Paginas internas: preto e branco
d.18 — qual a posigéo na pagina?
Capa: espalhadas pela pagina
Paginas internas: junto com os colunistas ou nas cartolas de paginas
E) —Boxes
e.1 — utiliza boxes? Sim ou ndo?
Capa: sim
Paginas internas: em todas elas, sim
e.2 — qual o tamanho?
Capa: 121cm de 180cm possiveis
Pagina 9: 118cm (de 245¢cm possiveis)
Paginas 10 e 11 (dupla): 490cm (de 490cm possiveis)
Pagina 12: 138cm (de 245cm possiveis)
Pagina 12: 193,5cm (de 245cm possiveis)
e.3 — colorido ou preto e branco?
Capa: coloridas
Paginas 9, 12 e 13: preto e branco
Paginas 10 e 11: policromia
e.4 — com conteudo? Qual?
Capa: com chamadas de matérias
Pagina 9: com colunistas, cartolas e boxes de servigo
Paginas 10 e 11: com matérias secundarias e area de titulo principal e
secundarios
Pagina 12: com matérias secundarias, boxes com servigos e colunistas
Pagina 12: com matérias de abertura, secundaria e colunistas
e.5 — qual a posi¢éo na pagina?
Capa: na base
Paginas internas: em qualquer parte, para separar blocos de textos, notas e
informacgdes de servicos
F) — Alinhamentos de texto e titulos
f.1 — qual o alinhamento do texto?
Capa: a esquerda
Paginas internas textos de matérias, legendas, cartolas, notas e boxes: a
esquerda
Paginas internas textos de colunistas: a esquerda e justificados
Paginas internas resumo da noticia: justificado
f.2 — ele varia? Onde?
Sim. Nos colunistas e no resumo da noticia
f.3 — qual o alinhamento do titulo?
Todos a esquerda
f.4 — ele varia? Onde?
N&o



Nome do Jornal: Diario Gaucho
Data da Edigao: 2 de fevereiro de 2009
Numero de Péaginas: 20
Numero de Paginas estudadas: 5
A) Cor
a.1 - possui? Sim ou nao?
Colorido
a.2 - quais cores?
Capa: policromia
Pagina 5: policromia
Pagina 6: preto e branco
Pagina 7: preto e branco
Pagina 8: policromia
Cores de destaque no jornal: verde, vermelho e amarelo, com o verde predominando.
a.3 - onde sao utilizadas?
Capa: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 5: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 6: pagina preto e branco
Pagina 7: pagina preto e branco
Pagina 8: em toda a area, menos nos textos e titulos
B) Fontes — Tipografia
b.1 — quantas fontes sdo usadas?
Trés
b.2 — quais os tamanhos utilizados e onde?
Manchete capa: corpo 112
Chamadas capa: variam de corpo 16 a 32
Legendas: corpo 12
Titulos paginas internas: variam de 18 (titulos secundarios e boxes) a 80
(titulos de pagina)
Textos: todos em corpo 11
Textos de boxes: corpo 10
Legendas: corpo 12
Resumo da noticia: corpo 16
Intertitulos: corpo 12
b.3 — as fontes sdo com serifa ou sem serifa?
Titulos principais: sem serifa
Textos: sem serifa
Textos de boxes: sem serifa
Titulos secundarios de boxes: com serifa
C) Titulos
c.1 — quantas colunas ocupam os titulos de abertura?
Capa: quatro colunas
Paginas internas: de trés a quatro colunas
c.2 — quantas colunas ocupam os titulos secundarios?
Capa: de uma a duas colunas
Paginas internas: de uma a trés colunas
c.3 — titulos s&o sublinhados?
Capa: manchete e chamada de topo de pagina, sim
Paginas internas: titulos principais e dos boxes, sim
c.4 — qual a posi¢do na pagina do titulo?
Capa: manchete fica da metade para cima da pagina
Capa: chamadas ficam distribuidas na base e no topo
Paginas internas: titulos de abertura na parte superior. Quando a pagina tem
colunistas, os titulos ficam logo abaixo
Paginas internas: titulos secundarios distribuidos pela pagina, nas laterais, no
topo e na base
D) — Fotos, graficos e ilustragdes
d.1 — Usa fotos? Sim ou ndo?
Capa e paginas internas: sim



d.2 — onde s&o utilizadas?
Em qualquer parte da pagina
d.3 — qual o formato?
Podem ser filetadas (quadradas, retangulares), recortadas ou incluidas em
artes
d.4 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 110cm (de 180cm possiveis)
Pagina 5: 78cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 6: 60cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 7: 49cm (de 245¢cm possiveis)
Pagina 8: 48cm (de 185,5cm possiveis)
d.5 — colorida ou preto e branco?
Capa: policromia
Paginas 5 e 8: policromia
Paginas 6 e 7: preto e branco
d.6 — com bordas normais ou modificadas? Que tipo de modificagao?
Capa: fotos com bordas normais, retas
Paginas internas: com bordas normais, retas e trés esfumacgadas
d.7 — qual a posi¢do na pagina?
Capa: em toda ela. Ocupam a maior parte do espago
Paginas internas: distribuidas por toda a pagina
d.8 — usa graficos? Sim ou néo?
Capa: nao
Paginas internas: ndo
d.9 - onde séo utilizados?
d.10 - qual o formato?
d.11 - colorido ou preto e branco?
d.12 — qual o conteudo?
d.13 — usa ilustragdes? Sim ou ndo?
Capa: sim
Paginas internas: sim
d.14 — onde s&o utilizadas?
Capa: como apoio aos titulos das chamadas de matéria
Pagina internas: nos colunistas e nas vinhetas de paginas de matéria
d.15 — qual o formato?
Livre
d.16 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 16cm em um espaco total de 100cm
Pagina 5: 18cm em um espago total de 34,5cm
Pagina 6: 19cm em um espaco total de 90cm
Péagina 7: 2,5cm em um espaco total de 10cm
Péagina 8: 2,5cm de um espago total de 10cm
d.17 — colorida ou preto e branco?
Capa: policromia
Paginas 5 e 8: policromia
Paginas 6 e 7: preto e branco
d.18 — qual a posigdo na pagina?
Capa: espalhadas pela pagina
Paginas internas: junto com os colunistas ou nas cartolas de paginas
E) — Boxes
e.1 — utiliza boxes? Sim ou nao?
Capa: sim
Paginas internas: em todas elas, sim
e.2 — qual o tamanho?
Capa: 118cm de 180cm possiveis
Pagina 5: 91,5cm (de 245¢cm possiveis)
Paginas 6: 119cm (de 245cm possiveis)
Pagina 7: 149,5cm (de 245cm possiveis)
Pagina 8: 146cm (de 185,5cm possiveis)



e.3 — colorido ou preto e branco?
Capa: policromia
Paginas 5 e 8: policromia
Paginas 6 e 7: preto e branco

e.4 — com conteudo? Qual?
Capa: com a manchete e chamada de matéria
Pagina 5: com cartolas, matérias secundarias e boxes de servigo
Pagina 6: com colunistas, matérias secundarias e boxes de servigos
Pagina 7: com colunistas, matérias secundarias e boxes de servigos
Pagina 8: com matérias de abertura e colunistas

e.5 — qual a posi¢édo na pagina?
Capa: no centro e no topo
Paginas internas: em qualquer parte, para separar blocos de textos, notas e
informacdes de servigos

F) — Alinhamentos de texto e titulos

f.1 — qual o alinhamento do texto?
Capa: a esquerda
Paginas internas textos de matérias, legendas, cartolas, notas e boxes: a
esquerda
Péaginas internas textos de colunistas: a esquerda e justificados
Paginas internas resumo da noticia: justificado

f.2 — ele varia? Onde?
Sim. Nos colunistas e no resumo da noticia

f.3 — qual o alinhamento do titulo?
Todos a esquerda

f.4 — ele varia? Onde?
N&o



Nome do Jornal: Zero Hora
Data da Edicao: 30 de janeiro de 2009
Numero de Paginas: 64 (primeiro caderno)
Numero de Paginas estudadas: 6
A) Cor
a.1 - possui? Sim ou nao?
Colorido
a.2 - quais cores?
Capa: policromia
Pagina 57: policromia
Pagina 58: policromia
Pagina 59: preto e branco
Pagina 60: preto e branco
Pagina 61: policromia
Nao ha cor de destaque no jornal
a.3 - onde sao utilizadas?
Capa: em toda a area, menos nos textos e titulos
Pagina 57: em toda a pagina, menos nos titulos e textos
Pagina 58: em toda a pagina, menos nos titulos e textos
Pagina 59: preto e branco
Pagina 60: preto e branco
Pagina 61: em toda a pagina, inclusive em boxes, menos nos titulos e textos
B) Fontes — Tipografia
b.1 — quantas fontes sdo usadas?
cinco
b.2 — quais os tamanhos utilizados e onde?
Manchete capa: corpo 60
Chamadas capa: variam de corpo 16 a 20
Legendas: corpo 11
Textos de chamada de capa: corpo 12
Titulos paginas internas: variam de 14 (titulos secundarios e boxes) a 62
(titulos de pagina)
Textos: todos em corpo 10
Textos de boxes: corpo 7,89 e 10
Legendas: corpo 11
b.3 — as fontes sdo com serifa ou sem serifa?
Capa titulos principais: sem serifa
Capa titulos secundarios: com serifa
Capa textos de chamada: com serifa
Paginas internas textos: com serifa
Paginas internas textos de boxes: sem serifa
Titulos secundarios de boxes: com e sem serifa
C) Titulos
c.1 — quantas colunas ocupam os titulos de abertura?
Capa: cinco colunas
Paginas internas: de duas a cinco colunas
c.2 — quantas colunas ocupam os titulos secundarios?
Capa: uma coluna
Paginas internas: de uma a duas colunas
c.3 — titulos séo sublinhados?
Néao
c.4 — qual a posi¢do na pagina do titulo?
Capa: manchete fica da metade para cima da pagina
Capa: chamadas ficam distribuidas na base e no topo
Paginas internas: titulos de abertura na parte superior
Paginas internas: titulos secundarios distribuidos pela pagina
D) — Fotos, graficos e ilustragbes
d.1 — Usa fotos? Sim ou ndo?
Capa e paginas internas: sim



d.2 — onde s&o utilizadas?
Em qualquer parte da pagina
d.3 — qual o formato?
Todas elas s&o quadradas ou retangulares, menos a foto de abertura da
pagina 57, primeira pagina do esporte, que recorta uma parte do brago de um
jogador
d.4 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 97,5 (de 180cm possiveis)
Pagina 57: 78cm (de 180cm possiveis)
Pagina 58: 51,5cm (de 180cm possiveis)
Pagina 59: 33cm (de 180cm possiveis)
Pagina 60: 31cm (de 180cm possiveis)
Pagina 61: 44,5cm (de 180cm possiveis)
d.5 — colorida ou preto e branco?
Capa: policromia
Pagina 57: policromia
Pagina 58: policromia
Pagina 59: preto e branco
Pagina 60: preto e branco
Pagina 61: policromia
d.6 — com bordas normais ou modificadas? Que tipo de modificagdo?
Capa: fotos com bordas normais, retas
Paginas internas: fotos com bordas normais, retas, menos a foto dos
colunistas e a foto de abertura da pagina 57, que estéo recortadas totalmente
ou apenas em um detalhe
d.7 — qual a posigéo na pagina?
Capa: na parte superior
Paginas internas: distribuidas por toda a pagina
d.8 — usa graficos? Sim ou ndo?
Capa: nao
Paginas internas: ndo
d.9 - onde séo utilizados?
d.10 - qual o formato?
d.11 - colorido ou preto e branco?
d.12 — qual o conteudo?
d.13 — usa ilustragdes? Sim ou nao?
Capa: nao
Péaginas internas: ndo
d.14 — onde sao utilizadas?
d.15 — qual o formato?
d.16 — qual o tamanho em centimetros?
d.17 — colorida ou preto e branco?
d.18 — qual a posigéo na pagina?

E) —Boxes

e.1 — utiliza boxes? Sim ou ndo?
Capa: nao
Paginas internas: sim
e.2 — qual o tamanho?
Pagina 59: 7cm (de 180cm possiveis)
Pagina 60: 23cm (de 180cm possiveis)
Pagina 61: 48cm (de 180cm possiveis)
e.3 — colorido ou preto e branco?
Pagina 59: preto e branco
Pagina 60: preto e branco
Pagina 61: colorido
e.4 — com conteudo? Qual?
Pagina 59: sim, uma tabela
Pagina 60: sim, o servigo de jogo
Pagina 61: textos de notas



e.5 — qual a posigéo na pagina?
No meio das matérias, como complemento
F) — Alinhamentos de texto e titulos
f.1 — qual o alinhamento do texto?
Capa: a esquerda
Paginas internas textos de matérias: justificado
Paginas internas textos de notas, legendas, boxes com tabelas, e notas de
apoio a matéria principal: a esquerda
Paginas internas cartolas e antetitulos: a esquerda
f.2 — ele varia? Onde?
Sim. Da matéria principal para os demais tipos de textos
f.3 — qual o alinhamento do titulo?
Todos a esquerda
f.4 — ele varia? Onde?
Néao



Nome do Jornal: Extra

Data da Edicao: 30 de janeiro de 2009

Numero de Paginas: 90 (37 paginas editoriais, descontados o classificados)
Numero de Paginas estudadas: 13

A) Cor

a.1 - possui? Sim ou nao?

a.2-

a.3-

Sim

quais cores?

Capa: policromia

Caderno de esportes

Pagina 1: policromia

Pagina 2: preto e branco

Pagina 3: policromia

Pagina 4: policromia

Pagina 5: preto e branco

Pagina 6: policromia

Pagina 7: policromia

Pagina 8: preto e branco

Pagina 9: policromia

Pagina 10: policromia

Pagina 11: preto e branco

Pagina 12: policromia

Cor de destaque no jornal: vermelho

onde s&o utilizadas?

Capa: em toda a area, inclusive em algumas cartolas, menos nos textos e titulos
Caderno de esportes

Pagina 1: em toda area, menos nos titulos e textos

Pagina 2: preto e branco

Pagina 3: em toda a area, inclusive em algumas cartolas e textos de destaque,
menos nos textos e titulos

Pagina 4: em toda a area, inclusive em algumas cartolas, menos nos textos e titulos
Pagina 5: preto e branco

Pagina 6: em toda a area, inclusive em algumas cartolas e textos de destaque, menos
nos textos e titulos

Pagina 7: em toda a area, inclusive em algumas cartolas, menos nos textos e titulos
Pagina 8: preto e branco

Pagina 9: em toda a area, inclusive em algumas cartolas, menos nos textos e titulos
Pagina 10: em toda a area, inclusive em algumas cartolas, menos nos textos e titulos
Pagina 11: preto e branco

Pagina 12: em toda a area, inclusive em algumas cartolas, menos nos textos e titulos

B) Fontes — Tipografia

b.1 — quantas fontes s&o usadas?
cinco

b.2 — quais os tamanhos utilizados e onde?
Manchete capa: corpo 56
Chamadas capa: variam de corpo 18 a 32
Legendas: corpo 12
Textos de chamada de capa: corpo 14
Titulos paginas internas: variam de 20 (titulos secundarios e boxes) a 48
(titulos de pagina)
Textos: todos em corpo 12
Textos de boxes: corpo 8, 10, 11 e 12
Legendas: corpo 12

b.3 — as fontes sdo com serifa ou sem serifa?
Capa titulos principais: sem serifa
Capa titulos secundarios: com e sem serifa
Capa textos de chamada: sem serifa
Paginas internas textos: com serifa
Paginas internas textos de boxes: sem serifa



Titulos secundarios de boxes: com e sem serifa
Destaques de textos: sem serifa
C) Titulos
c.1 — quantas colunas ocupam os titulos de abertura?
Capa: seis colunas
Paginas internas: de duas a cinco colunas
c.2 — quantas colunas ocupam os titulos secundarios?
Capa: de uma a seis colunas
Paginas internas: de uma a trés colunas
c¢.3 — titulos s&o sublinhados?
Nao
c.4 — qual a posi¢do na pagina do titulo?
Capa: manchete fica bem no centro para cima da pagina
Capa: chamadas ficam distribuidas por toda a capa
Paginas internas: titulos de abertura na parte superior
Paginas internas: titulos secundarios distribuidos pela pagina
D) — Fotos, graficos e ilustragdes
d.1 — Usa fotos? Sim ou ndo?
Capa e paginas internas: sim
d.2 — onde séo utilizadas?
Em qualquer parte da pagina
d.3 — qual o formato?
Todas elas sdo quadradas ou retangulares, filetadas
d.4 — qual o tamanho em centimetros?
Capa: 111cm (de 330cm possiveis)
Caderno de esportes (de 150cm possiveis)
Pagina 1: 127,5cm (de 150cm possiveis)
Pagina 2: 12cm (de 150cm possiveis)
Pagina 3: 42cm (de 150cm possiveis)
Pagina 4: 60cm (de 142cm possiveis)
Pagina 5: 35cm (de 150cm possiveis)
Paginas 6 e 7: 111cm (de 300cm possiveis)
Pagina 8: 36cm (de 150cm possiveis)
Pagina 9: 50cm (de 150cm possiveis)
Pagina 10: 49cm (de 150cm possiveis)
Pagina 11: 49cm (de 150cm possiveis)
Pagina 12: 36cm (de 150cm possiveis)
d.5 — colorida ou preto e branco?
Capa: policromia
Caderno de esportes
Péagina 1: policromia
Péagina 2: preto e branco
Pagina 3: policromia
Pagina 4: policromia
Pagina 5: preto e branco
Pagina 6: policromia
Pagina 7: policromia
Pagina 8: preto e branco
Pagina 9: policromia
Pagina 10: policromia
Pagina 11: preto e branco
Pagina 12: policromia
d.6 — com bordas normais ou modificadas? Que tipo de modificagdo?
Todas as fotos sdo quadradas ou retangulares, com bordas filetadas
d.7 — qual a posigéo na pagina?
Capa: distribuidas por toda a pagina
Paginas internas: distribuidas por toda a pagina
d.8 — usa graficos? Sim ou ndo?
Capa: nao
Paginas internas: nao



d.9 - onde sao utilizados?
d.10 - qual o formato?
d.11 - colorido ou preto e branco?
d.12 — qual o conteudo?
d.13 — usa ilustragbes? Sim ou ndo?
Capa: ndo
Paginas internas: sim
d.14 — onde s&o utilizadas?
Paginas internas: no colunista da pagina 2
d.15 — qual o formato?
Retangular
d.16 — qual o tamanho em centimetros?
9cm (de 20cm possiveis)
d.17 — colorida ou preto e branco?
Preto e branco
d.18 — qual a posigdo na pagina?
Na parte inferior
E) —Boxes
e.1 — utiliza boxes? Sim ou ndo?
Capa: sim
Paginas internas: sim
e.2 — qual o tamanho?
Capa: 136¢cm (de 330cm possiveis)
Caderno de esportes (de 150cm possiveis)
Pagina 1: Nado ha boxes
Pagina 2: 60cm (de 150cm possiveis)
Pagina 3: 30cm (de 150cm possiveis)
Pagina 4: 27cm (de 142cm possiveis)
Pagina 5: 35cm (de 150cm possiveis)
Paginas 6 e 7: 100cm (de 300cm possiveis)
Pagina 8: 47cm (de 150cm possiveis)
Pagina 9: 68cm (de 150cm possiveis)
Pagina 10: 36cm (de 150cm possiveis)
Pagina 11: 85cm (de 150cm possiveis)
Pagina 12: 44cm (de 150cm possiveis)
e.3 — colorido ou preto e branco?
Capa: policromia
Caderno de esportes
Pagina 1: ndo tem
Pagina 2: preto e branco
Pagina 3: creme
Pagina 4: creme
Pagina 5: preto e branco
Pagina 6: creme
Pagina 7: creme
Pagina 8: preto e branco
Pagina 9: so fio, sem cor
Pagina 10: so6 fio, sem cor
Pagina 11: preto e branco
Pagina 12: s6 fio, sem cor
e.4 — com conteudo? Qual?
Capa: chamadas de matérias e de cadernos internos
Paginas internas: notas, tabelas, servigos, notas de colunistas e matérias
secunddarias
e.5 — qual a posi¢éo na pagina?
No meio das matérias, como complemento
F) — Alinhamentos de texto e titulos
f.1 — qual o alinhamento do texto?
Capa textos das chamadas: justificados



Paginas internas textos de matérias e notas de apoio a matéria pirncipal:
justificado
Paginas internas textos de notas, legendas, boxes com tabelas e notas: a
esquerda
Paginas internas subtitulos de boxes de textos: centralizadas
f.2 — ele varia? Onde?
Sim. Da matéria principal para os demais tipos de textos
f.3 — qual o alinhamento do titulo?
Capa: manchete principal centralizada
Capa: chamadas e titulos secundarios alinhados a esquerda
Paginas internas titulos principais: alinhados a esquerda
Paginas internas titulos de notas e matérias secundarias: alinhados a
esquerda
Paginas internas titulos de boxes com matérias: centralizados
f.4 — ele varia? Onde?

Sim, de acordo com o tipo de matéria pode ser alinhado a esquerda ou
centralizado
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cleber. @ com.br

Libertadores

0 técnico Celso Roth
prefere os chilenos, mas
parece que a vaga da
Pré-Libertadores vai ficar
com 0s mexicanos. A
vitéria da Universidad de
Chile foi magrinha, por
apenas 1 a 0.

No jogo de volta, em
casa, o Pachuca, que é
mais time, deve dar o

Robinho estad comendo o pao
que o diabo amassou com a
denncia de estupro em que
esta envolvido. Até mesmo
Pelé, seu admirador e
descobridor, mostra-se
decepcionado

Aliads, ndo s6 com Robinho,
mas também com Adriano e
Ronaldo, que, volta em meia,
aparecem metidos em
confusdo. O Rei Pelé deu
exemplo e sabe o que diz.

Laterais

A linha de quatro do Inter
foi Util no final de 2008,
quando Bolivar e Marcao
eram opcoes melhores que
Ricardo Lopes e Nery. Mas
agora, com novas opgoes,
Tite tem de rever.

Laterais com qualidade no
apoio podem aumentar o
poderio da equipe. Na
esquerda, Kléber chega
para ser titular. Na direita,
Arilton é uma aposta.

Gauchao

Os times de Santa Cruz
do Sul estao na gangorra.
O Avenida largou muito
mal, perdeu o classico na
semana passada, tem
s6 um ponto e
quarta-feira foi goleado
pelo Ypiranga.

Na ponta de cima,

o Santa Cruz é uma
surpresa. O Galo lidera

a sua chave, esta
invicto e conseguiu
segurar o Inter em

Herrera

80 sou admirador de

Herrera. Principalmente
daquele que jogou no
Olimpico em 2006. Mas
reconheco que ele podera
ser Util no time do Grémio,
pois possui caracteristicas
que completam a parceria
que devera formar com Alex
Mineiro.

Enquanto o atual titular é

um homem de troco e garantir a sua estreia no Pergunti“ha

posicionamento, o argentino classificacéo para a fase Beira-Rio. Na

far4 a jogada de velocidade de grupos. Ruim para o quarta-feira, fez o Taison voltara para o banco?

pelo flanco. Roth ganha uma  Grémio que vai pegar um  dever de casa

alternativa que nao tem em adversario mais derrotando o Novo Acompanhe curiosidades do futebol e noticias exclusivas no Blog
@ Guerra Total em www.dg.clicrbs.com.br/guerratotal

Jonas, nem em Reinaldo. qualificado.

Hamburgo.

NADA COMO UM DIA APOS 0 OUTRO

Conversa de
pai para filtho

Dia do
Inter

@ RETORNOS
— Guinazu treinou ontem
sem dores no joelho
esquerdo. O capitao,
assim como Alex e
D’Alessandro, suspensos
na Ultima partida,
retornam domingo,
contra o Sapucaiense,
as 19h10min, no
Beira-Rio. O volante
Paulinho passou a tarde
na fisioterapia. Ele deve

Tite (E) parabenizou
Andrezinho pela

RESUMO DA NOTICIA

em tom de alerta.

CHRISTIANE MATOS

Depois do puxdo de orelha puiblico,
Tite chamou Andrezinho, heréi do jogo
contra 0 S30 Luiz, para um bate-papo,

com.br

Tite manifestou, em
entrevista apds o jogo
contra o Sao Luiz, que
Andrezinho “nao foi
escalado por
merecimento”, mas
por falta de opgéo.
Ontem foi a vez de o
treinador falar em
particular com o meia.
Antes do treino no
suplementar, técnico e
jogador conversaram

por mais de 15
minutos.

— O Tite da abertura
para a gente expor o
que esta sentindo.
Primeiro ele me
parabenizou pela
partida, depois falou
que s6 me escolheu
porque nao tinha
quem colocar —

penteado, apelidado
de Quitéria, em razao
da dor de cabega pela
pressao no cabelo
preso.

@ Demora no acerto

refletiu na halanca

Integrado ao grupo
trés dias apds ter inicio
a pré-temporada, o
meia sofreu com a
demora na renovagao
do contrato, que se
encerrou em
dezembro. A
dificuldade de acerto
deixou o jogador
ansioso, que atirou na
geladeira e o reflexo
apareceu na balanca.

Sem as condi¢oes
fisicas ideais, ele nao
foi relacionado para as
duas primeiras partidas

trés anos pelo Pohang
Steelers) comia muita
bobagem. Demorei a
me adaptar de novo.
Quando li que o Inter
estava desistindo de
renovar, ai comia tudo
0 que via pela frente —
admite.

a apreensao

Recuperada a forma,
jogou a primeira
partida inteira e fez o
primeiro gol.
Andrezinho garante
que esta mais

SR " do atleta...
controlado:

~ Quando se g f' - i
f- T -

comega a jogar, a ¥

il 5= W = Etlh s BV Bt Wil oWl sl ey

... mas cohrou

ansiedade diminui. VT
Hoje (ontem) comerei
um sushi (comida

tipica do Japdo) para

treinar hoje, mas ainda é
dlvida. A volta de Indio,
que ainda recupera o
condicionamento fisico,
dependera da avaliagdo
dos preparadores fisicos.

@® CLEMER
- O goleiro de 40 anos
assinou a renovacao de
contrato com o clube
até dezembro.

@ MARINHO - Os
médicos descobriram
que a causa do mal-
estar reclamado pelo
meia estava nos dentes.
O jogador fez tratamento
de canal e volta aos
treinos hoje.

@ ALEX - As
propostas da Europa
pelo meia terao de
ser confirmadas até

explicou Andrezinho, do Gauchao.

que abandonou o

— Na Coreia (jogou

Kieber esta pronto

relembrar 0 que comia
na Coreia.

« que ganhou
peso extra...

No seu primeiro dia como
jogador do Internacional,
Kleber ja foi para o campo
treinar. Em plenas condi¢oes
fisicas por ter feito a pré-
temporada com o Santos, o
lateral-esquerdo gostaria de
estar em campo ja no
domingo, contra o
Sapucaiense.

A estreia, porém, ocorrera
contra a Ulbra, dia 5 de
fevereiro, ou no Gre-Nal de

Erechim, dia 8.

A situacao de Alecsandro, o
outro reforgo de peso da
temporada, é diferente.
Parado desde o dia 18 de
dezembro, o centroavante faz
trabalho especial com o
coordenador de preparacao
fisica, Elio Carraveta. Tera F
uma semana de pré-
temporada para integrar-se
ao grupo e ficar a disposicéo
do técnico Tite.

-
i

-

L e B VU T LY e ]

segunda, data limite
para transferéncias
internacionais. Até
agora, nada oficial. O
meia, porém, garante
nao estar frustrado.

1 Bl =i

Bk

@ LANCAMENTO
- Na quarta-feira, as
20h, na Loja InterSport,
a Reebok langa a linha
de materiais esportivos
do Inter para 2009. O
novo uniforme contara
com a modificagéo no
escudo. A estreia deve
ocorrer na quinta, contra
a Ulbra, ou no Gre-Nal,
em Erechim, dia 8.

e LR

P
« enquanto

esperava pela
renovacao
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PEDRO ERNESTO

... PEDRO ERNESTO DENARDIN

A crise no futebol

mundo se deu
conta de que vivia
uma grande e grave
crise em outubro
do ano passado.
Bolsas de valores
despencaram,
montadoras de
automoveis
precisaram
ser socorridas
pelos governos, empregos
sumiram em grande nimero
— uma catastrofe.
Talvez o leitor ndo tenha se dado
conta, mas a crise esta instalada
também no futebol. Nao existem

@

mais grandes transacoes.
Apenas o0 milionario xeique
Mansour, dono de uma
fortuna incalculavel, busca
pagar milhdes para ter Kaka
no Manchester City —
time do agora enrolado
Robinho. Clubes
europeus baixaram a
bola, mesmo o sempre
insaciavel Chelsea ou o
Milan.
| & Todo mundo
parece ter ficado
mais pobre com
esta crise
devastadora.

Didrio Gaveno

Vantagem

O dificil é saber se dirigentes
brasileiros acham que isto € ou
nao uma vantagem. Com a
economia bombando, europeus
levam todos nossos bons

destacados. Sem grana, nao sai

quase ninguém. Torcedores
vibram porque seus craques

permanecem, mas os dirigentes,

que enchem nosso saco com a
necessidade de vender
jogadores, vao ficar tristes.
Qutros clubes com dirigentes
mais incompetentes estao

devendo uma vela a cada santo,
mesmo vendendo craques. Esta

na hora de aprenderem a
administrar melhor os clubes. A
crise ensina.

Faturamento

Grémio e Inter ndo podem se
queixar do faturamento que tém.
Cada um recebe da Rede Globo
R$ 2 milhdes por més. Cada um
ganhou cerca de R$ 5 milhdes
pelo Gauchao. O Colorado vai
receber cotas da Copa do Brasil.
O Tricolor vai levar muita grana
com a Libertadores.

Sécios garantem aos clubes
faturamento de R$ 2 milhdes por
més. Tem venda de camarotes,
licenciamentos, jogos. Tudo isto
fecha em tomo de R$ 8 milhdes
mensal. J& comego a contestar a
ideia de ter de vender jogadores.

Gastar mais racionalmente
pode ser a solucédo sem
comercializar atletas.

A -
Vocé sahia?

@ Que o jogador
Ramon permanece no
Grémio?

@ Que este boleiro
recebe R$ 40 mil
mensais?

@ Que o Inter ndo
consegue emprestar o
lateral-esquerdo
Chiquinho, que Ihe
custa R$ 43 mil todo
més?

@ Que o Estédio do
Vale, do Novo
Hamburgo, tera seu
primeiro grande do jogo
no domingo, com a
presenca do Grémio,
pelo Gauchao?

AE

e P

Amazonia
e Pantanal
receherio Copa

Um dia apds confirmar que 12
cidades brasileiras receberao jogos
da Copa de 2014, a Fifa revelou
que havera pelo menos uma sede
no Pantanal (Cuiaba ou Campo
Grande) e uma na regiao
amazonica (Manaus ou Belém). As
12 escolhidas serao anunciadas no
dia 19 ou 20 de marco.

— A decisao da Fifa de escolher
12 cidades levou em conta a
obrigacao de incluir na rota o
Pantanal e a Amazobnia, porque sao
destinos turisticos — disse o
ministro do Esporte, Orlando Silva.

@ Porto recebera
oje uma comitiva

Porto Alegre j& estaria garantida.
Hoje a noite a Capital recebe uma
comitiva da Fifa e da CBF. Amanha,
as 9h30min, sera feita uma visita
ao Beira-Rio. Apés a visita, 0s
técnicos da Fifa sobrevoarao o
Aeroporto Salgado Filho.

ao H reduziu ainda mais os pre
CG 150 TITAN KS

Injeg:ho aitrdnica 0200

Consulte condi¢ao especial

Tartobrs ras v, 19 0 ES0

CBX 250 TWISTER
-DE:-R$-11-150,00

por: R$ 9.600,00*

Morre patriarca da familia Gracie

Morreu ontem, aos 95
anos, em ltaipava, regiao
serrana do Rio de
Janeiro, o ex-lutador
Helio Gracie. Uma das
maiores lendas das artes
marciais em todos 0s
tempos, ele ajudou a
criar o estilo brasileiro de
lutar jiu-jitsu.

A Ultima aparicao
pubica de Helio Gracie
aconteceu em dezembro
de 2008, quando
participou da ceriménia
de entrega de faixas dos
atletas da academia
Gracie Humaita.

@ Veterano deixa
nove filhos

Helio Gracie deixa
esposa, Vera, e os filhos
Rorion, Relson, Rickson,
Rolker, Royler, Royce,
Rherica, Robin e Ricci —

a maioria seus
seguidores na luta.

Nascido em 1° de
outubro de 1913, Helio
gravou seu home no
mundo das artes
marciais ao desenvolver
um estilo préprio de lutar
jiujitsu, utilizando
alavancas e
desenvolvendo uma
dieta especial para
lutadores.

[ ) idor exalta _
qualidades do pai

O filho Royler, que luta
nos EUA, contou:

— Ele sempre prezou
uma coisa boa, de nao-
violéncia, auto-estima e
dignidade. Ensinou a
mim e aos meus irmaos
a lutar por nossos ideais
sempre com dignidade e
respeitando o proximo.

Helio tinha
95 anos e
foi vitima de
pneumonia

@ CARREIRA - Ao longo de mais de 80
anos de prética esportiva, Helio Grace enfrentou
diversos oponentes de renome e, invariavelmente
maiores que €ele, para provar que sua técnica
estaria acima da forca bruta. E provava.

pregos para vocé. Aproveite. Estacaoﬁ» |
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Robinho diz:
“Sou inocente”

Acusado de ter

estuprado uma
adolescente de
18 anos na
Inglaterra, o
atacante
Robinho esta
disposto a
“limpar seu nome”.
Em declaragdes dadas ao jornal
Daily Star, o jogador afirma que o
problema magoou sua familia.

— Sou inocente, nao fiz nada
errado. Nao sei por que ela esta
dizendo essas coisas. Vou limpar
meu nome porque isso estd
causando dor a minha familia —
afirmou ele, que é casado com
Vivian e tem um filho de um ano,
Robson Junior.

O craque teve que prestar
depoimento a policia, terca-feira, e
deixou amostra de sangue para
exame de DNA:

— N&o sou uma ma pessoa, nao
procuro problemas. Mas tenho que
ajudar a policia para que a verdade

Eficaz contra o mosquito da dengue.

seja dita.
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kenny.

Segue a luta

credito na persistén-

cia dos dirigentes
gremistas, que irao esgo-
tar todas as possibilida-
des para que tenhamos
a vinda de Maxi Lopez.
Tenho fé que o atacante
argentino somente nao
vira se realmente for im-
possivel sua vinda. Ha
percalcos, nés sabemos,
e qual negociacao que
nao tem dificuldades?

A contratagao de Her-
rera € um exemplo de
competéncia e forca de
vontade. Logo, have-
r4 essa insisténcia com
Maxi Lopez.

COMPLETAS COM PRECO DE BASICAS: PARTIDA ELETRICA E FREID A DISCO -+ 02 ANOS DE GARANTIA. SEM ENTRADA COM PARCELAS A PARTIR DE 48X DE RS 222.49"

Trocando de assunto.
Fago pontuais restricoes
a algumas atuacoes de
Tcheco, a quem consi-
dero um grande jogador.
Parece, as vezes, um
tanto desligado ou sub-
misso a marcagéo. Preci-
sa ser cutucado, porque
tem uma bola parada
invejavel, um passe pre-
ciso e tem tudo para ser
a referéncia do time.

@ Douglas

Enquanto isso, agra-
dou-me demais a grande
atuacao de Douglas na

Selecao Brasileira Sub-
20. O craque ou ainda
projeto de craque precisa
ser decisivo nas partidas.
Precisa ter aquele toque
de genialidade que de-
cide um jogo, podendo
sim, se for o caso, apa-
rentar alguma irregulari-
dade dentro do mesmo
jogo, caso decida a par-
tida.

Com maturidade e
apoiado, sigo acreditan-
do em Douglas, pelo
que ja mostrou, porque
penso, que a tendéncia
€ desenvolver sua capa-
cidade de jogar futebol.

Quem fez, que pague

do héa torcida de
time de futebol so-
mente formada por pes-
soas bem comportadas,
respeitadoras da lei e
minimamente compro-
metidas com as regras
da convivéncia social.
Embora seja facil
constatar que a maioria
dos torcedores nao co-
mete deslizes de com-
portamento, indo aos
estadios com a sadia
disposicao de ver fute-
bol, com a sua alegre
participacao nas arqui-
bancada, sempre existe
um ou outro predisposto

para atitudes condena-
veis.

E este grupo minorita-
rio que deveria ser iden-
tificado e extirpado dos
estadios pela maioria
ordeira.

@ Boa discussao

O Inter vive a angls-
tia de estar enfrentando
esse problema, nascido
da irresponsabilidade de
quem jogou objetos pa-
ra o gramado do estéadio
do Sao José, domingo
passado.

Mas néo seria hora

de se discutir com mais
profundidade esse tipo
de transgressao, inclu-
sive com a modificacao
da lei, se necessario?

A punicéo deve ser pa-
ra quem cometeu o ato
condenavel e nao para
o clube que tem entre
seus torcedores, verda-
deiros ou nao, pessoas
agressivas.

Quem jogou objetos?
Quais objetos? Do con-
trario, o clube é respon-
sabilizado e os caras fi-
cam liberados para fazer
a mesma besteira em
outros jogos.
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Técnico acusa juiz e

Chave 1 Jogos de ontem pelos
deve tomar gancho Dol 7 37 L0413 peonecadas
g 20) s 5 31 2010 1 de futebol: @ COPA SHELL
. HNooHamugy 4 3 1 11 2 2 0 — Estao abertas as
Inconformado com a  desonesto — afirmou Femando Moreira, ira £9) Esportivo 4 31 11 4 8 4 @ RIO DE JANEIRO  inscrigdes para a
atuacgo do arbitro Simionato. encaminhar a gravagao 59} Verandpols 332 02 4 6 2 — Terceira rodada competicao de futebol
Francisco Silva Neto na L das declaracoes de &)IntemacionalSM 1 3 0 1 2 4 7 3 da Taca Guanabara. ~  sete, que ocorrera na
partida entre Ypiranga @ “Fiquei triste com Simionato & FGF e ao 7% Avenida 1 30 12 3 7 4 Botafogo 1 x 0 Macaé, praia de Magistério,
4 x 2 Avenida, na noite 0 que ouvi Sindicato de Arbitros. O 8 Brasi 000 0000 O Bangu 1 x 2 Flamengo  nos dias 14 e 15 de
da Ultima quarta-feira, treinador pode ser e Friburguense O x O fevereiro. A quadra
em Erechim, o Ontem, denunciado no Tribunal Chave 2 Mesquita. € de grama natural
técnico da equipe de Francisco de Justica Desportiva CLUBES PG J V E D GP GC SG , € os atletas jogarao
Santa Cruz, Nestor Silva Neto  da FGF, correndo o 1°) Santa Criz 7 32 10 4 1 3 @ PARANA descalcos. O nimero de
Simionato, disparou admitiu que risco de sofrer uma 2°) Ypiranga 6 32 01 7 4 3 - Terceira rodada da vagas € limitado a 24
contra o juiz, pode ter pesada suspensao. 37 Ubra 5 31 20 3 2 1 primeira fase. equipes. Informacoes
responsabilizando-o avaliado mal 4) Grémio 4 21 106 1 5 Atlético 3 x O Foz do pelos telefones 8466-
pela derrota. Alega que algum lance: @ Presidente 5 Cavias 43 1 115 41 Iguagu. 1981 ou 8444-7260.
um gol do time — Na verdade, fiquei lamenta o fato ?% ggg“fj'zense g g é (2) % i g <1)
erechinense teria sido  triste com o que ouvi. A "
em impedimento, além  Tenho familia € amigos. O presidente da FGF, ~ _3)Sa0Jose 0 2002363 P ERUAN os BATEM
de dois pénaltis que Errar € humano. Francisco Novelletto Terceira rodada - Ontem Quarta rodada

nao teriam sido

A noite, na Radio

Neto, lamentou as

Sapucaiense 2 x 1 Inter-SM

Amanha: Esportivo x Caxias (16h),

= _
Gauchao 2009 - Taca Fernando Carvalho Placar DG

ARGENTINOS: 2A 1

marcados a favor de Gaucha, Nestor admitiu ~ declaragoes do técnico  Quartafeira Avenida x Sao José (17h) e

seu time. que excedeu-se nas do Avenida: Caxias 0x 0 Juventude Jux Santa Cruz (19n10min) O Sporting Cristal/Per
— Ele afanou o criticas e pediu — Nestor é meu Santa Cruz 1 x0 Novo Hamburgo  Domingio: NH x Grémio (17h), saiu na frente do

Avenida, uma coisa desculpas ao arbitro. amigo. Mas depois Eﬁ’gﬁ”%ax %@23 ggm :Tget: ;‘o?né‘iﬁ;‘c\?;fa':]?m"sx Estudiantes/Arg na briga

vergonhosa. Nao sei se Mesmo assim o daquela passagem pelo S50 José 2x 3 Esportivo Sao Luiz (20%30min) o por vaga na fase quente

Grémio ele ndo acertou
mais. Esta conduta ndo
adianta nada.

levou algum dinheiro
para fazer o que fez.
Ele foi bandido e

presidente da
Comissao de
Arbitragem da FGF, Luiz

da Libertadores. Ontem, os
peruanos fizeram 2 a 1,
de virada, em Lima, com
gols de Palacios e
Hurtado. Os dois jogarao
no dia 4, em La Plata. O
vencedor entrara na chave
do Cruzeiro.

Quarta, o Independiente
de Medellin/Col fez 4 a O
no Penarol/Uru. Semana

Sao Luiz 0 x 1 Internacional Inter-SM x Ypiranga (19h30min)

Regulamento - Na primeira fase, 0s times da Chave 1 enfrentam os da Chave 2. Qassifcam-se para
as quartas-de-fnal da Taga Femando Canalho 0s quatro pri de cada grupo. O da final
serdo disputados em jogo (nio. 05 vencedores passam a semifinal, no dia 22 de feverei.

Critérios de desempate, por ordem - Pontos, niimero de vitdrias, saldo de gols, gols a favor, menor
niimero de cartdes vermelhos e cartes amarelos e sorteio.

@ PUNICAO - O Inter-SM tera de jogar em Séo
Gabriel neste domingo, contra o Ypiranga, como
pagamento pela perda de mando de campo,
ainda por objetos jogados no Presidente Vargas
em 2008. A partida da quarta rodada do Gauchao  que vem é a volta. O
ocorrera no Estédio Silvio de Faria Corréa. vencedor entrara no grupo
N I N I N N N I O I N I B S S IS B E B e Ee me = =w o=m o=m =m0 S&o Paulo.

N @icicleldialdelmuitaldiversaolem]Mostardas’

Sapuca vence Inter-SM de virada

Na sua segunda
partida no Gauchao
2009, o Sapucaiense
conseguiu ontem a
primeira vitéria no

Evandro fizeram os
gols do time da casa.
No domingo, o
Sapuca encara o
Inter, no Beira-Rio.

torneio: 2 a 1 sobre o
Inter-SM, em
Sapucaia do Sul. Alé
Menezes abriu 0
placar, mas Adao e

. »
: Shows com MC Jean Paul, Familia Banrisul
S *l. Seguidores, Grupo Matizes, entre outros, ot
re =
e A partir das 20h, e
VERAO na Av. Padre Simao. SULGAsS

FOCHCRC1IN, TRAELAL B3

2009 CORSAN

CEEE

Venha conferir. Entrada franca.



APROVADO PELOS COLEGAS

Herrera,
queridinho
do Gremio

RESUMO DA NOTICIA
Contrataco do atacante argentino
agradou aos jogadores do Tricolor.
(Garra foi a caracteristica mais lembrada
pelos novos companheiros.

Né&o foi s6 a torcida
que comemorou a
contratagao do
atacante Herrera, que
chegaria a Porto Alegre
na madrugada de hoje.
Os jogadores do
Grémio ndo cansaram
de elogiar o novo
companheiro. A
caracteristica mais
destacada, porém, ndo
foi o futebol, mas a
garra.

O centroavante Alex
Mineiro foi um bom
exemplo. No ano
passado, ao defender o
Palmeiras, ele

acompanhou de perto
0 desempenho do
argentino no rival
Corinthians. E gostou
do que viu:

— Ele fez muito
sucesso. Tem uma
forga fisica grande e
deve ter uma bela
passagem por aqui.

@ Capitao fala
em acao
Alex Mineiro e
Herrera devem formar
0 ataque titular do

Tricolor — pelo menos é
a ideia da direcao e do

Vinda de Maxi

complicou-se

Complicou-se a
vinda de Maxi Lopez
para o Grémio. Antes
de fechar com o
Tricolor, o atacante
deseja receber
US$ 800 mil
(R$ 1,83 milhao)
devidos pelos FC
Moscou. E o clube
russo tenta fazer com
que o clube galicho
pague esta divida.

A hipétese é
rechacada pela
direcao. O diretor-
executivo Mauro

Galvao, que se reuniu
com Lopez em
Buenos Aires, nao
cogita pagar este
valor pelo atleta.

— Surgju um fato
novo com que nao
contavamos — disse
Galvao.

A esposa do
jogador, Wanda Nara,
disse a jornais
argentinos que Lopez
tem outras duas
propostas de clubes
europeus, superiores
a do Grémio.

Didrio Gaveno

técnico Celso Roth.
Sera a primeira vez que
eles atuarao juntos.

0O meia Tcheco e o
goleiro Marcelo Grohe
s80 os Unicos do atual
grupo que estavam no

Grémio em 2006, ano
da primeira passagem
de Herrera. O capitdo
lembrou outra
caracteristica
importante,
especialmente na
disputa da
Libertadores.

— Ele fala muito em
campo, nao se cala um
segundo. Isso motiva o
time todo — contou
Tcheco.

Para o ala-direito
Ruy, Herrera é “um
jogador que nao
desiste nunca.” O
camisa 2 disse
também que o fato de
ter um jogador
argentino no time é
importante:

— Falar espanhol na
Libertadores faz
diferenca. E mais facil
conversar com o juiz.

@ Léo elogiou
o gringo

Nem quem deve dar
lugar no time
desaprovou a
contratagao. Jonas
afirmou ser importante
reforcar o elenco.

— Nao penso em
perder a vaga. Se
pensasse, Nao jogaria
bem — analisou Jonas.

Coube a Léo falar
sobre o futebol do novo
colega. Em 2006, o
zagueiro ainda estava
na categoria junior e
acompanhava Herrera
das arquibancadas do
Olimpico:

— Ele tem velocidade,
déa assisténcias e faz
gol. Vai ser um
sucesso.

PORTO ALEGRE, SEXTA-FEIRA, 30/1/2009

JOGO TOT!

Tcheco (E) é 0
tinico titular
que atuou com o

ANDRE FELTES

Dia do Tricolo

@ REINALDO
- O atacante foi
confirmado ontem
como substituto de
Alex Mineiro, que
sente dores na coxa
esquerda. Reinaldo

formaré o ataque com

Jonas contra o Novo
Hamburgo, domingo,
no Estadio do Vale.

@ TIME - A entrada
de Reinaldo € a Unica
mudanca na equipe

que goleou o Esportivo.

A equipe para as 17h
de domingo: Victor;
Léo, Réver e Rafael
Marques; Ruy, Willian

Magrao, Tcheco, Souza

e Fabio Santos; Jonas
e Reinaldo.

@ NOVIDADE - Tem
data a apresentagao
da nova camiseta
do Grémio para
a Libertadores.

0 uniforme sera
divulgado no dia 10 de
fevereiro. A surpresa
deve ser na reserva:
terd listras horizontais
brancas e azuis.

Novo Hamburgo prepara a casa para receber jogo

Estadio tera
arquibancadas
moveis

CHARLES DIAS

Nao sao apenas os
jogadores do Novo
Hamburgo que se
preparam para receber
0 Grémio, as 17h
deste domingo, no
Vale do Sinos. A casa
também esté sendo
arrumada para 0 jogo.
Inaugurado em agosto,
o Estédio do Vale
estreou no Gauchao
contra o Ypiranga.

Para a partida contra
o Grémio, o Novo
Hamburgo esta
ampliando a
capacidade. Além da
arquibancada social
para 4,5 mil pessoas,
trés arquibancadas

moveis estdo sendo
montadas.

@ Gramado custou
& 4,7 milhoes

No domingo, até 9,5
mil torcedores poderao
comparecer. Mas é o
gramado o xod6 do
estadio: custou
R$ 4,7 milhoes.

— Temos a mesma
grama do Olimpico e
do Alfredo Jaconi, e
uma das drenagens
mais modernas do pais
(reutiliza 4gua da
chuva) — disse o
presidente do clube,
Elio Spindler.

__Ingressos T

@ Jogo sera domingo, 17h

@ Ingresso custara R$ 30
(R$ 15 para pessoas
com mais de 65 anos).
Sécios e criancas
de até 11 anos
acompanhadas por
pagantes nao pagam.

@ Pontos de venda na
cidade: Multisom do
Bourbon Novoshopping,
do calcadao Oswaldo
Cruz e do centro, na
Grémio Mania da
Galeria Central e na
bilheteria do estadio.
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na Capital
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PORTO ALEGRE, SEGUNDA-FEIRA, 26/5/2003

ONDA POLICIAL

VIDLENCIA EM CACHOEIRINHA

Policial civil reage
a roubo e mata dois

RESUMOD DA NOTICIA
Depois de ser atacado por dois
homens, um deles armado, o policial
esperou 0 momento certo para reagir
e acertou dois tiros em cada um deles.

Um policial civil
reagiu a um assalto —
guando estava com
uma arma apontada
para sua cabeca — e
matou dois
€riminosos na noite
de sabado, em
Cachoeirinha.

Por volta das 21h,
0 comissario Jorge
Plinio Silva de Souza,
61 anos, estacionava
0 veiculo numa rua ao
lado de um shopping,
quase na esquina da
Avenida Flores da
Cunha. Ele havia ido
buscar a esposa no
trabalho. Assim que
chaveou seu Astra, foi
rendido por um
homem armado.

@ Costas

0 assaltante,
segundo Jorge, surgiu
de tras do veiculo,
colocou o revolver na
cabeca do agente e
tirou a chave da sua
mao. Ao abrir a porta,
0 alarme disparou e
foi desligado. O
agente foi empurrado
para dentro do carro.

CAREN CECIiLIA BALDO

Outro criminoso
entrou no carro e
ficou no banco
traseiro.

— Ele gritava muito,

dizendo que irame

matar — contou Jorge
© Momento

Quando percebeu
que 0 momento era
propicio, Jorge sacou
sua pistola, calibre
.40, e alvejou os
bandidos.

Jorge é o supervisor
geral da 32 Delegacia
da Policia Civil de
Porto Alegre e tem 37
anos de policia. A
pistola dele e o
revélver dos ladrdes
foram apreendidos
pela 12 DP de
Cachoeirinha.

Mércio Rodrigo
Mdiller, 23 anos, que
estava ao volante,
havia sido indultado
em fevereiro apos
cumptrir pena por
tentativa de roubo.
Fabio Passaur da
Silva, 38 anos, o
outro assaltante, nao
tinha antecedentes.

Investigado fogo em
shopping em Sao Leo

A Policia Civil de S&o
Leopoldo investiga as
causas de um incéndio
iniciado as 5h20min de
ontem dentro do
minishopping da Rua
Independéncia, a mais
movimentada do centro
de Sao Leopoldo, no
Vale do Sinos.

As chamas

destruiram
parcialmente a filial da
loja de confeccoes
Hering. Os bombeiros
contiveram as chamas
as 6h10min.

O fogo nao chegou a
atingir as outras lojas.
Ate ontem, o resultado
da pericia ainda nao
havia sido divulgado.

VR

Diiirio Gavcno

Relato de vitima:

& Jorge deixa o carro estacionado e, quando
estd acionando o alarme, é rendido por um
criminoso, armado de revélver.

0 bandido pega a chave =
do carro. \JM,

o 0 comissdrio é
agredido com um tapa
no rosto. Jorge

fica no banco do

passageiro.

0 outro bandido
pega a arma do
comparsa e entra

no Astra. Ele aponta
o revolver para a

cabeca da
vitima
O v}
|4,

Jorge abre a porta do carro e dd dois tiros no
bandido que estava com o revélver, no banco
traseiro. E atira de novo. A dupla morre.

Alexandre Oliveira/Arte Didrio Gaticho

“"Nunca tinha

acontecido

comigo como

cidadao”

O comissario
Jorge Plinio Silva
de Souza relatou
detalhes de um
dos momentos
mais tensos de
Sua vida.

Diario Gaticho - O

senhor ja havia
sido assaltado
antes?

Jorge — Nunca. Foi
uma experiéncia
muito desagradavel e
ingrata. Nao desejo
para ninguém.

Diario Gaticho —
Como foi a sua
reacao ao assalto?

Jorge - Aproveitei
0 momento em que

achei que conseguiria

acerta-los. Um deles
estava na diregao e,
0 outro, sentado no
banco traseiro com

uma arma apontada
para a minha nuca.
Foi tudo muito
rapido, e eu acho
que acertei dois tiros
em cada um. O que
estava ao meu lado
caiu morto sobre a
direcdo. Usei a
experiéncia que a
policia me deu mas,
principalmente,
minha experiéncia de
vida.

Diario Gatcho - O
senhor ja havia
baleado alguém em
servico?

Jorge - Isso é
uma constante na
vida de um policial.
Em perseguicao, é
comum ocorrerem
tiroteios e alguém
se ferir, mas nunca
tinha acontecido
comigo como
cidadao.

Atacados quatro postos de gasolina

de atacar outros dois.

O primeiro crime
ocorreu as 21h, na
Avenida Aparicio
Borges, 1048. Trés
homens em um Palio
cinza roubaram R$
180 e fugiram.

Um carro igual, com
trés pessoas, esteve
no Ultimo posto

Pelo menos quatro
postos de combustiveis
foram assaltados entre
as 21h de sabado e a
Oh de ontem na
Capital.

Segundo a Brigada,
uma mesma dupla é
suspeita de assaltar
dois estabelecimentos,
e um trio de bandidos,

assaltado, a Oh, na
Avenida Bento
Gongalves, 5300.
Foram levados R$
300, e os bandidos
usavam um revolver.

@ Cheque

As 22h30min, na
Avenida Farrapos, 440,

foram roubados R$ 1,5
mil em dinheiro e um
cheque de R$ 125 por
dois homens em uma
moto Honda. Meia
hora ap6s, uma dupla,
também numa moto
Honda, roubou R$ 300
de um posto na
Avenida Bento
Gongcalves, 943.

Em caso de
urgeéncia, ligue:

) Brigada Militar

»  Policia Givil
194

»  Bombeiros
193

> Hospital
de Pronto Socorro

3289-7999.

Vitima fere
assaltante
ha perna

Um ladrao foi
baleado na perna logo
depois de assaltar
uma mulher em um
caixa eletronico do
banco Itau da Avenida
Benjamin Constant,
Bairro Floresta, em
Porto Alegre, sabado a
tarde. O marido da
vitima baleou o ladrao
na perna. Mesmo
assim, o homem
conseguiu fugir em um
automovel Gol,
abandonado na
Avenida Cristévao
Colombo. A ocorréncia
foi atendida pelo 9°
Batalhdo da Policia
Militar e regjstrada na
32 DR

Dupla ataca
restaurante
na Capital

O restaurante
Muralha da China,
localizado na Rua José
de Alencar, Bairro
Cidade Baixa, na
Capital, foi assaltado
por volta das 15h de
ontem por dois
homens armados.

Os assaltantes
fugiram a pé levando
cerca de R$ 800.

Grupo preso
com carro
furtado

Em Taquara, no Vale
do Paranhana, a
Brigada Militar
prendeu cinco homens
que estavam com um
Chevette furtado, por
volta das 4h de
sabado.

Durante a
abordagem, os
policiais militares
prenderam trés
homens. Os outros
dois ladroes tentaram
fugir, mas também
acabaram detidos. Os
cinco foram autuados
em flagrante por furto
na Delegacia da
Policia Civil.
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parie
Quando }ﬁguu pelo Grémio, em
- 2006, Herrera pesava 77 distri-
‘buidos em Im81em, No Corinthians,
- sob o comanda de Flivio Trevisan,
' ganhou pelo menos quatro quilos de
massa muscular e jogou com 81 qui-
mahmadnqmpmhqn
Atualmente na

Naﬁclmdmopdnrlahwmmdn
do tempo em que stuava no Olimpi-
<o, constava 77 quilos. No Acroporto
de Ezciza, enquanto esperava o voo
para Porto Alegre ontem 4 noite, ele
NEROU que esteja acima do peso. Atra-
empresdrio, disse:

~ Estou normal, s6 me falta ritmo,

Herrera era esperado em Porto
Alegre no madrugada desta sexta-fei-
ra. Hoje, ele faz exames pely manhii e,
A tarde, assina contrato por trés anos
antes de ser apresentado oficialmen-
Te. No sdbado, comegard o trabalho
para entrar em forma.

274 niu- -5¢ ontem mn‘l o

te Luiz Indcio

H la da Silva. Que se.
it ?o 12 d%u. e %:
, 4 receber jogos ]
Mundo de 2014, no Bradczl::du'
jd sabiam. Blatter anunciara na
véspera. A novidade, ontem, foi
a revelagio do ministro do Es-
Pantanal

porte, Orlando Silva: o

¥ leondro behaidireeshara com b

(Cuiabd ou Ch.mpa Grande) e a
regido amazdnica (Belém, Rio
Branco ou Manauos) serio sedes.

ssim, falta definir as cutras cinen
Rio de Janeiro, Sio Paulo,
Brasilia, Belo Horizonte ¢ Porio Ale-

gre Ji estio definidas. O comité exe-  Salgado

cutivo da Fifa divulgard as contem-
pladdas nos dias 19 ¢ 20 de margo.
~ A decisdio da Fifa de escolher 12
cidades levou em conta esse critério,
demumacﬂarledomcm
da Amardinia. 5o desti
fundamentais do Brasil e que mere-
cem ser promovidos — entregou o
mingstro.

Durante a reunido, Lula brincoa
com o presidente da Fifa. Disse que
estava “levando uma sede para Ga-
ranhuns”, sua cidade natal, em Per-

A partir de um grupa Wenico.
da ﬁﬁﬂnml?:lmm-
rasqmw'nprquo sn-udl:ih
Copa. O relatdrio desse
fluenciar a decisio do.
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Roberto Jacaré

;” {uem esti camdo nas
s da torcics do Galo

ﬂup €0 meta-atacanie Roberto

Hacaieé, 26 s ¢ anitor che choss ok ro

Gatichio Jacaré, que v do Alerim,

do Rip Grande do Norte, exti 1o futebol

Cleiton Xavier ¢ uw d

son marnaram os gols da
i
s

itoria.
ol
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R et Bl
com a bola para

‘de habilidide, ensaiou chutes ¢ encheu de
o 1hm|¢.ﬂ|"qug

‘espera porvitdria de seu amign presidente

00 referendo para reforma constitucional.

Segunda-fewra, mais um
. jogador brasileim terd nova
eiladania. Cacau, paulista
de Santo Andrd, 27 anos,
atacante do Stutigart, recebe o
certificado de cidadio alemao.
Junto, vem a chance de ser
mocado para a selegho do
pals. Cazau vive na Alemanha
desde 1999,
-
Maravilhas
; Pesquis realizada pelo

Da cabega aos pés i

Desde i noite de ontem, loras do Grémio podem se  financeira que patrocing o
vestir comn suas cores prefenidas da cabega aos pis. O clube  Campeonato Tnghés, indicou
Inwwmmlojajman Emdmolln'pnnmmhuhadr o Maracini coma uma das
calgados fe do Vale do “Sete Maravilhas Esportivas do
Sinas, s Lise Grémio (foto), Oswocuau RS 12990 pode  Munda”. 0 estiidio brasileirg

‘et comprado na Grémio Mania. ficou em & lugar. O circuito
Epemarq:wpnrmmlnlenwmpnndudndm de Mbnaco ficou ns lideranga
brasiletros nde (vopa t lista campleta rio blog da

pnﬁmhydmhmh&mmimdhhum

oI ervosw, 20Tohonm ooy

dn:scu]pn desfalques, mas
u.(ul'.u poiz Taison mluuu Alex ¢

@ E precirio o rendimento do time pelos flancos. Na
lteral-dirvita, Bolivar nfio compromete, mas nlio conse-
gueofirecer a0 time o apoio ofensive indispensivel em
;ny.»dnGaudunDuemqmmMnhaﬁm
forma . por isso. segue jogando Bolivar. Na Lateral-es-
querda, 4 permanéncia de Marcio & quase inexplicivel
Marcelo Cardero estd em forma mas ndo entra no time:
Por que, entio, foi contratado?

# Nilmar ¢ um caso estranho, Nio tem [he faltado
dedicagio, mas entre 10 enfrentamentos com defensores
addversirios, s leva vantagem em um ou dois. Na esma-
gadora maioria das veres, perde a bola ou cail

® Niio creio que seju Mmﬂmapm&mudcum
volante defensive na maworia dos jogos do Gauchiio.
Mas se com Mayeon em campo o lnter foi pressionado
pelo Sio Luir, que s6 ndo marcuu gols pnrwium
dos seus atacantes, como seria sem um protetor dos
zagueiros? .

# 0 Inter alinha jogadores de primei d
2, may, desde o ano pnsado.mmnmsnmpm
com autoridade sobre os seus adversirios. Nio sei s
falta altura ¢ peso ao rime colorado ou temperamento
mmpmtmmso&mémmmmnﬁmem

o5 adversirios, por mais modes-
msquesejam
0 filime exibido em 2008 continua em cartas cm 2009,

# HERRERA - A demorada negodiagio produziu
como efeito direto a exacerbagio das expectativas
quitnto is possibilidades de Herrera ser a solugio
dcﬁnmapmolnquedommuﬂh;

mn@ns:omruh-um mmdmm

lh:mmpunmmuhﬂ-pdu&mm
cou na lembranga da wreida o seu estilo combativo
dcpogucumnm@inlnmhnmmnmdc'







m Em uma batalha de Sh14m, o espanhol Rafael Nadal venceu o compatri
Fernando Verdasco, por 3a2(6/7, 6/4, 7/6, 6/7 e 6/4) e avancou a final d
da Australia. Foi a maislonga partida da histéria do tormeio, superando
da confronto entre Boris Becker e Omar Camponese, em 1991, E

titulo contra o grande rival, o suigo Roger Federer, amanha, as 6h3

' = BASQUETE IATISMO

| Flamengo vence o Paulistano B.'r_u_n_o'

=m0 Flamengo, dcpwasaby ‘apenas um ponto: 81 & 80,
O time rubro-negro do.
'l\émlool’mlnclwpetawl-




! Knn:hpcgnu do. Esté-
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cantou Wlamir Marques, que
14 epoca era funcionino dos
‘Correios. —— Nos ndo podia-
mos nos dedicar s6 ao bas-
quete pois nio recebiamos su-
linio. Todos tinham uma se-
gunda ocupagao,
Wiamir lembrou que o ti-
me perden duas vezes para a
~entao Uniao Sovictica, que
acabou desclassificada por se
recusar a jogar contra Taiwan,
por razoes diplomiticas,
— Tudo conspiravit a nos-
50 tavor — disse Wlamir.
— Uomdem o Wiamir o
r hulﬁna do
— com-




mALé a prépria Sandra jd
'berﬁm as contas de quan-
tas vezes disputou o Rai-
nha da Praia:

— E a 12* vez? — per-
guntou, durante a apresen-
tagﬁode torneio.

* Camped em 2000 ¢ 2001,
| *ela\é:aﬁnu:a]ogadma ue

— Nem precisa dizer o
quanto eu posto dessa com-
petigio, nao €2 — brinca.

A primeira apancio de
Sandra, no segundo jogo
do dia, seri logo ao lado da
tinica estreante do torneio,
a paracnse Vivian.

— A expectativa € boa.

bsperoterumabnapm;la




- <&, nao foram divulgados os
pontos cuja visao do torce-
dor fica comprometida.

iy G’S inspetores ainda so-

& am a cidade e five-

. rAm UMa reuniao com repre-
Infracro. Hoje,

vi’sl!-maPnnn Alegre ¢

.Ialmro que re-

[ h amanhi pc]a
mao havera jogo

. 08 inpelores
“tarde a0 Maracana.

Deputado
quer criar
grupo para
fiscalizar as
agoes

Também sobrevoarao de he-
licoprero toda a cidade.
Apds a escolha em marco
das 12 cidades. comegara de
fato 4 preparacio das sedes
da CGopa: E com isso a mnje-
¢ao de muitos milhoes de di-
nheiro piiblico para as obras
de infraestrutura ¢ servicos

exigidos no caderno de en-
cargos da Fifa,

Soberania

A Fifa exige a isengao de
impostos para os produtos
comercializados durante os
jogos ¢ também pede exclu-
sividade para seus patrocina-
dores nos espacos publicita-
rios dos estadios ¢ entorno
deles, Essas mudangas terdio
de ser implementadas por
meio de novas leis dpmdas
pelo Congresso. Por isso, o
deputado federal Silvio Tor-
res (PSDB) defende a cria-
cao de uma comissao espe-

Herrera chéga'-
ao Grémio

d@ atacante Hel
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MOTOR EXTRA




Parado desde 18 de dezemt

, atacante

sentados
nos testes
fisicos.
Correu com o3 demais
& pairticipou do tremo. Como
perdeu 56 dois dias na pré-tem-
porada do Santos, nio apresentou
problemias fisicos, Trabalhou na aca:
demia de um amigo do preparador
Fabio Mahseredjian

A situagio de Alecsandro, outro
reforen da temporada, & diferente. Pa-
rado desde o dia 18 de dezembro, o
centroavante realiza trabalho especial
oom o coordenador de preparacio -
sica Elio Carraveta, Quandi for entre-
Fue i comissio ecnica, na proxima
quarta ou quinta-feira, ainda ficard
sob a tutela de Mahseredjian. Atua-
rd no Gre-Nal somente se apresentar
uma s evolugio fora do comum nos

dias. Nem o sol forte de on-

mmmmm

= A gente sabe da importincia que
tem o clissico. E um jogo que vai
além dos tris pontos - die.

No trabalho de ontem. Kleber cor-
respondeu #os hons nimercs apre-

Clemer

nplum..quc € POCUPET ﬂrdn‘u‘#a

tem A tarde o intimidou_ Estava acos-
tumado com o calor das Aribias.

- [d joguei com temperatura de
42°C, Na cidade em gue nos concen:
tridvamos, cstava 56°C - contou o
centrogvante,

¥ guerrre fated (Tiparofan com b

Os inyessos para Gre- = ==

Halmemmmmmam_mdm




