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Resumo

O presente trabalho tem como objetivo principal avaliar os efeitos, no mercado
agricola, ocasionados pelas politicas internacionais de comercializa¢éo, analisando possiveis
distorcBes no mercado que acabam por influenciar nas relacGes entre as regides selecionadas
para a pesquisa. O cenario internacional vem tornando-se cada vez mais complexo, fato que
se deve principalmente a existéncia de barreiras tarifarias e ndo tarifarias. Para atingir tal
objetivo estimam-se os indices de orientacdo regional (IOR) e o indice de vantagens
comparativas reveladas (VCR). Segundo proposicdo de BALASSA (1965), o VCR busca
identificar os produtos nos quais o pais possui esta referida vantagem de comercializacdo. As
regides analisadas sdo: UE, EUA, Canadd, México, China, Brasil, outros paises do
MERCOSUL, Colémbia, Africa, SICA e outros paises (Resto do Mundo). Os produtos
referidos na pesquisa sdo: arroz, milho, trigo, acUcar, café, carne bovina, carne suina, carne de
frango, soja em graos, farelo de soja e 6leo de soja. Como principais resultados destaca-se que
no Brasil a soja, 0 agUcar, o café e o frango apresentam vantagens comparativas em relacéo ao
mundo. Ja para a carne bovina o Brasil apresentou vantagem comparativa revelada para maior
parte do periodo, com excecdo aos anos iniciais da pesquisa (1997 a 1999). Por fim com
relacdo aos resultados em termos de orientagdo regional (IOR), destacam-se mudancas na
orientacdo das exportacbes ao longo deste periodo quando se avalia o complexo soja,
redirecionando as exportacdes da UE para a China. Também para a carne suina, o interessante
é perceber que ao longo dos anos estudados o indice de orientagdo regional foi decrescendo
para a Unido Europeia. Partindo para uma andlise do indice de orientacdo regional (IOR), o
arroz brasileiro apresentou orientagdo regional principalmente para a regido africana e
MERCOSUL. Ja para o café a orientagdo € voltada principalmente para Unido Europeia,
Canada, México e EUA.
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