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RESUMO

Quebrando barreiras e conquistando a religido, entre outros tantos setores, a
transformacao digital impacta e continua gerando transformacgdes constantes. Com
demonstracdes de suas vantagens, a internet e as redes e midias sociais cada vez
mais informam, tem acessos numerosos e conquistam pessoas. Entre estes(as)
usuarios(as), estdo os(as) jovens catolicos(as) e evangélicos(as), que unem
tecnologia com religido e disseminam suas crencas de formas criativas, inspiradoras,
diferentes e transparentes. O objetivo central desta dissertacdo € analisar como a
transformacao digital gerou efeitos comportamentais de alto ativismo religioso, a
partir das diversas exposicOes de fé nos perfis do Instagram dos(as) participantes
jovens porto-alegrenses catolicos(as) e evangélicos(as) que compdem o0s
movimentos CLJ — Curso de Lideranca Juvenil, Sociedade dos Guelfos, Forca
Jovem Universal Galucha e Jovens Encontros de Fé. Para alcancar este proposito a
metodologia utilizada tem natureza qualitativa, delineamentos sendo a pesquisa
bibliografica e exploratoria, além de instrumentos como fotografias, matérias de
jornais e revistas online, redes sociais, relatério do IBGE, entre outros. A
amostragem foi ndo-probabilistica e direcionada, de tipicidade ou intencional e a
técnica e instrumento de coleta de dados conduzida foi a entrevista individual, com
técnica estruturada junto a etnografia digital. A andlise foi feita com 8 (oito) jovens,
metade catdlicos(as) e os(as) demais evangélicos(as), sendo 2 (dois) por grupo
estudado (uma jovem mulher e um jovem homem), na faixa etaria de 19 (dezenove)
a 28 (vinte e oito) anos, consumidores(as) de contetdos religiosos virtualmente e
com contas ativas no Instagram. Além de entrevistados(as), tiveram suas
publicacdes de fé dos seus perfis escolhidos do Instagram tanto de feed quanto de
stories analisadas por 15 (quinze) dias corridos proximos a data de entrevista e
também das publicacdes religiosas feitas anteriormente na mesma plataforma que
estejam localizadas nos destaques, no feed e demais formatos do Instagram (reels,
IGTV). Os temas abordados séo: pluralidade virtual, cibercultura, consumidor(a)
contemporaneo(a), midias e redes sociais, exposicdo via Instagram, religiosidade
brasileira, catolicismo, evangelicalismo, fé entre 0os meios de comunicacgéo,
conceptualizacdo da juventude, geracbes Y e Z, jovens cristdos/cristds e
movimentos juvenis catélicos e evangélicos. O desfecho confirma o ativismo

religioso online no Instagram presente entre a juventude de ambas religides e o



quanto h& um pluralismo nas maneiras de expressoées de fé originadas do fendmeno
tecnologico frenético.

Palavras-chave: Ativismo religioso online; juventude; Instagram; Igreja Catdlica;
Igreja Evangélica.



ABSTRACT

Breaking barriers and conquering religion, among many other sectors, digital
transformation impacts and continues to generate constant transformations. With
examples of its advantages, the internet and networks and social media increasingly
inform, have widespread access and influence people. Among these users, are
young Catholics and Evangelicals, who integrate technology with religion and spread
their beliefs in creative, inspiring, different and transparent ways. The main objective
of this dissertation is to analyze how the digital transformation resulted in behavioral
effects of high religious activism, from the various displays of faith in the Instagram
profiles of the young Catholic and Evangelical Porto Alegre participants who take part
in the movements CLJ — Youth Leadership Course, Guelfos Society, Universal Youth
Force Gaucha and Young Encounters of Faith. To achieve this purpose the
methodology used has a qualitative nature, outlines being bibliographic and
exploratory research, as well as other sources such as photographs, articles from
online newspapers and magazines, social networks, IBGE reports, among others.
The sampling was non-probabilistic and directed, typical or intentional and the
technique and instrument of data collection conducted was the individual interview,
with a structured technique in conjunction with digital ethnography. The analysis was
carried out with 8 (eight) youngs, half of them Catholics and the other Evangelicals, 2
(two) per group studied (one young female and one young male), aged 19 (nineteen)
to 28 (twenty-eight) years old, active Instagram users and consumers of religious
content on the internet. As well as being interviewed, they were also analyzed for
their faith publications from their chosen Instagram profiles both feeds and stories for
15 (fifteen) calendar days prior to the interview date and also from previous religious
publications posted on the same platform that are located in the highlights, feed and
other Instagram formats (reels, IGTV). Topics covered include: virtual plurality,
cyberculture, contemporary consumer, medias and social networks, exposure via
Instagram, Brazilian religiosity, Catholicism, Evangelicalism, faith coverage in the
media, the conceptualization of youth, generations Y and Z, Christian youth and
Catholic and Evangelical youth movements. The outcome confirms the online
religious activism on Instagram present among the youth of both religions and how
much there is pluralism in the ways of expressions of faith originating from the

frenetic technological phenomenon.



Keywords: Religious activism online; youth; Instagram; Catholic Church; Evangelical
Church.
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1 INTRODUCAO

A popularizacdo das religibes nas redes sociais se iniciou a partir da
transformacdo digital que chocou, sensibilizou e gerou uma sensacdo de
pertencimento e coragem nos individuos que agora expdem suas religides no
ambiente digital, sem inibicdo, mas com muito orgulho do que creem. Além das
pessoas, as proprias instituicdes religiosas ndo tinham grande espaco na midia em
geral, havia canais especificos para determinadas religides e outras ndo tinham um
ao menos que pudessem se divulgar. Com a introducdo das redes sociais, todas as
religibes viram a oportunidade de apresentarem aquilo em que acreditam,
posicionamentos, informacfes gerais, eventos, formatos de expressbes de fé
diversos e também se aproximar dos(as) fiéis, quebrar estereotipos, divulgar
contelidos e vivéncias e diferentes maneiras de inspirar outras pessoas a crerem e
terem a mesma fé que elas, além de gerar um reconhecimento e respeito pela
crenca, dentre outros tantos aspectos.

A disseminacdo de ambientes digitais e a facilidade das pessoas em lidarem
com eles, quando postam expondo desejos, vivéncias, informacgdes, etc. vem
transformando automaticamente a maneira da sociedade se comunicar. Em funcéo
dessas mudancas, a populacdo tem maior coragem de expressar seus sentimentos,
crencgas, opinides e pensamentos, 0 que acaba ocasionando conflitos e também
admiracdes na visao de outros. Sendo assim, o tema desta dissertacao tem relacéo
total com a pesquisadora, pois a mesma € catélica ha anos e percebeu que tanto ela
quanto outras tantas pessoas da mesma faixa etaria, estdo utilizando as redes
sociais, em especial o Instagram, para exporem suas religides sem constrangimento
de evidenciar o que creem. Com essa visdo, acabou observando que foi impactada
pela transformacao digital, que hoje se sente mais livre para manifestar sua fé e que
também ja impactou outras pessoas através de suas publicacbes de conteudo
religioso cristdo catolico, seja a participarem de determinado evento/curso ou a
buscarem saber mais sobre a religido que segue. Ao mesmo tempo, € perceptivel
para a pesquisadora, a diferenca entre as publicacdes de pessoas da sua religido e
da religido evangélica.

Hoje h& paginas no Facebook, contas no Instagram de grupos e de instituicdes
religiosas e além desses formatos, atualmente, todos(as) séo vistos(as) como

influenciadores(as) digitais, pois a partir da fala, através de um video, da escrita em
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uma publicacdo ou até mesmo de uma imagem, se pode buscar influenciar o
pensamento de alguma pessoa que acompanha ou segue aquele perfil. Nas redes
sociais sdo cada vez mais constantes publicacbes de pessoas expondo suas
religibes e até trazendo curiosidades e informacdes relevantes que geram
aprendizados aos(as) leitores(as). O ambiente digital agora é visto como um espaco
social ao qual se deve respeito, uma conquista para o universo religioso e uma
forma mais proxima de se relacionar com os(as) fiéis, além de conquistar outros(as),
porém, existem sim momentos de conflito e completa falta de respeito ao préximo.
Estes momentos de divergéncias de opinides e ideias entre as religides e fiéis e ndo
fiéis tomam um maior alcance em situagdes especificas frente a assuntos polémicos
ou tabus em nossa sociedade atual, destacando: abusos, aborto, género,
sexualidade, preconceito e politica.

O formato de compartilhamento e vivéncia de fé se modernizou, as instituicdes
buscaram alternativas para essa proximidade com a juventude que esta cada vez
mais exigente. A partir da vivéncia religiosa e da constatacdo de alteracbes
comportamentais da juventude cristd nos espacos religiosos digitais e presenciais, a
pesquisadora dessa dissertacdo destaca a musica como uma ferramenta que esta
sendo muito utilizada pelas instituicdes religiosas para a atracdo de jovens, tanto
que em alguns destes lugares a presenca deles(as) é maior em dias que a
organizacado, seja do culto ou da missa, é feita pela juventude, fora os assuntos
abordados que sao vinculados a Biblia, mas trazem atualizac6es das perspectivas e
uma linguagem informal e explicativa.

No século XXI, considerando os avanc¢os tecnoldgicos, as pautas abordadas na
sociedade e onde 0 acesso a informacado € persistente, atingindo mais pessoas da
sociedade, a pesquisadora observa que houve também retrocessos e indicacdes
explicitas de que o conservadorismo ainda € existente e que nem todos(as)
possuem as mesmas perspectivas biblicas, ndo s6 entre os(as) adultos(as), como
entre os(as) jovens. Nem toda a juventude crista pensa igual referente as formas de
comportamento e vestimenta no decorrer dos momentos que fazem parte da
instituicdo religiosa, por exemplo, nem todos(as) se reconhecem em uma Igreja
animada com som alto, efeitos de luz e musicas coreografadas, ha os(as) que
preferem cantos com arranjos mais calmos, sem muita animagéo, seguindo o ritual
mais tradicional das missas e cultos. Assim como existe o jovem que gosta de ir até

a missa ou culto com roupas informais como um ténis, regata e bermuda ha também
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a jovem classica que prefere usar vestimentas com modéstia, como saias, vestidos
abaixo do joelho, blusas ndo decotadas e véu sobre a cabeca. Ou seja, existe hoje
uma juventude com opinides e atitudes diferentes dentro de uma mesma Igreja e de
um mesmo movimento, pois ha um lado mais liberal que busca se modernizar e
outro lado mais tradicional, que busca retomar e manter as origens antigas das
instituicoes.

O ativismo religioso é o tema conduzido nesta pesquisa, sendo que sua
delimitacdo considera esse ativismo, a partir da transformacdo digital que
diariamente é vivenciada pela sociedade e também € impactada pela mesma,
principalmente pelos(as) jovens que se desenvolveram junto com essas
atualizacdes. O foco foi compreender as diversas expressdes de fé dos(as)
participantes dos movimentos jovens catélicos e evangélicos da cidade de Porto
Alegre na midia social Instagram. Para tanto, a juventude catélica estudada foi a do
CLJ — Curso de Lideranca Juvenil e da Sociedade dos Guelfos e a juventude
evangélica analisada correspondem a Forca Jovem Universal Galucha e o Jovens
Encontros de Fé. A abordagem aqui proposta visou apresentar as diferencas na
forma de exposicdo de jovens atuantes em grupos e instituicdes religiosas catolicas
e evangélicas, referente as suas crencas em seus perfis individuais do Instagram.

Entre tantos movimentos cristdos existentes na cidade de Porto Alegre
pertencentes as religides catdlica e evangélica, os catolicos escolhidos tém pontos
adversos e semelhantes e uma destas semelhancas é o “mistério dos retiros”, que
repercute em curiosidade e gera interesse de muitos(as) para entender e conhecer
0s objetivos. Além disso, sédo dois grupos bastante reconhecidos na capital gatucha e
gue muitas vezes possuem jovens que vivenciaram ambas as experiéncias
catélicas. O CLJ que trabalha muito com questdes de lideranca e perseveranca tem
uma longa trajetoria e a sua forma de evangelizacdo promove um engajamento
duradouro além da idade prevista. E dificil algum(a) catdlico(a) ndo conhecer pelo
menos uma pessoa que participou do CLJ. Ja a Sociedade dos Guelfos, que expde
sua fé a partir de variados santos e com posicionamentos mais tradicionais, nao é
tdo antiga na cidade, mas vem alcancando um espaco significativo e despertando
olhares quando apresenta uma tematica medieval, atraindo atengéo desde o nome
do retiro até as suas vestimentas.

Sem mistérios, muita acdo social e participagdo ativa da comunidade jovem, os

grupos evangélicos estudados contam com dinamicas diversas de vivéncia de culto,
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estilos variados entre os(as) fiéis, mas seguindo a mesma religido. Sendo assim,
ambos 0s grupos evangelizam e trazem tematicas com o intuito de direcionar os(as)
jovens para que sigam um caminho do bem, alcancando ndo s6 sucesso espiritual e
pessoal, como também o profissional. No movimento Jovens Encontros de Fé se
vivencia um show para Cristo, onde a musica e efeitos especiais atraves de luzes &
muito persistente, além de eventos pds-culto para unir a comunidade e buscar que
se sintam bem de fazer parte daquele lugar, vivendo em um espaco mais liberal e
descontraido, onde seu lider também é jovem. A Forca Jovem Universal Galcha tem
como principal objetivo e foco a ajuda ao préximo e o combate as drogas, através de
acOes sociais, capacitacoes e eventos de entretenimento, focando nos(as) jovens
para que busquem uma vida sem entorpecentes e tendo visdo em um futuro
préspero e do bem.

Seguindo essa mesma linha de raciocinio, se observa que um publico que foi
impactado por essa metamorfose que envolve religido, internet e posicionamentos e
consequentemente vem crescendo € o da juventude catdlica e evangélica. Entre o
desligamento de muitos(as) jovens religiosos(as) neste processo que tem pontos
conservadores e liberais, a evolucdo cibernética acabou fornecendo novas
ferramentas para a reaproximacdo das Igrejas com a juventude, utilizando sua
linguagem, tentando entender suas necessidades e levando em consideragédo o
contexto do mundo atual junto as antigas tradicoes.

Estas mudancas também ocorreram em Porto Alegre nos movimentos jovens
catdlicos e evangélicos que sao inimeros e presentes no Instagram, onde enquanto
h& adolescentes que se encontraram em grupos mais conservadores, outros(as)
afirmam o que é fé e ser amado(a) por Deus em espacos mais liberais. Deste modo,
0 questionamento da pesquisa acabou sendo: de que forma a transformacéao digital
proporcionou uma pluralidade de culturas de comportamento ativas e transparentes
de fé nas contas de Instagram pessoais/profissionais da juventude porto-alegrense
catOlica e evangélica que representa os movimentos CLJ — Curso de Lideranca
Juvenil, Sociedade dos Guelfos, Forga Jovem Universal Gaucha e Jovens Encontros
de Fé?

Com carismas® diversos, singularidades explicitas, estratégias e

posicionamentos diferentes no Instagram, mas com 0 mesmo proposito de viver para

! Segundo Griese (s.d.), “Um carisma é, portanto, uma graca especial que o Espirito Santo deixa para
o bem da Igreja. N&o existe uma classificacdo de carismas. Sendo assim existem muitos tipos”.
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Cristo?, esta pesquisa trabalhou com 4 (quatro) grupos cristdos da cidade de Porto
Alegre, sendo 2 (dois) seguidores da Igreja Catolica e outros dois (2) seguidores da
Igreja Evangélica. Ambas as religides sdo destaques quando se fala em sociedade
brasileira e no Rio Grande do Sul unificam uma enormidade de fiéis. Segundo o
Censo Demogréfico de 2010 do IBGE, ha 1.959.088 gauchos(as) evangélicos(as) e
7.408.440 catdlicos(as) gauchos(as). Os motivos que levaram a escolha destas 2
(duas) vertentes cristds, onde observamos tanto um lado conservador quanto outro
liberal, foram que ambas estdo presentes fortemente com inameros(as)
seguidores(as) nas redes sociais, utilizando uma diversidade de estratégias para se
destacar entre os(as) jovens, presencialmente ou na midia. Além disso, €
interessante observar as semelhancas e diferencas existentes entre o publico
religioso jovem — catdlicos(as) e evangélicos(as) tanto liberais como
conservadores(as) - em Porto Alegre.

Quanto ao Instagram, foi importante analisar nele os(as) juvenis catélicos(as) e
evangélicos(as) de Porto Alegre integrantes dos movimentos estudados, pois esta
rede social vem alcancando cada vez mais pessoas, entre elas a juventude que
acaba se comunicando muito através dela e se apresentando, se posicionando e
escondendo as questdes que ndo acham tao atrativas ou interessantes. O Instagram
oferece uma grande variedade de formas de divulgacdo, como no feed (videos, fotos
e imagens fixas no perfil), stories (com duragéo de até 24 horas, quando ndo salvos
nos destaques do perfil, sendo videos, fotos, imagens e boomerangs — videos que
repetem o movimento feito — que contam com efeitos, musicas, gifs, enquetes,
perguntas, testes e contagem regressiva), reels (videos com dublagens, dancas e
textos em tempos determinados), lives (videos ao vivo que podem adicionar mais de
uma pessoa e outras assistirem simultaneamente), anuncios (formato video ou
imagem que podem alcancar mais pessoas através de um investimento pago), IGTV
(possibilidade de adicionar videos com uma duracdo maior de tempo), contas
comerciais que dao a oportunidade de adicionar botdes de direcionamento para

contato direto e verificar os resultados numéricos como alcance e engajamento,

Disponivel em: <http://www.novaalianca.com.br/index.php/carisma/371-0-que-e-o-carisma>. Acesso
em: 31 maio 2022.

% De acordo com o Pastor Antonio Junior (s.d.), “Para viver para Cristo, é preciso morrer. Morrer para
0 pecado, morrer para tudo o que nos atrapalha a caminhar com o Senhor, e s6 assim nasceremos
para Ele. A partir disso, Cristo passa a ser a nossa vida e o nosso ‘eu’ deixa de existir [...]".
Disponivel em: <https://www.pastorantoniojunior.com.br/mensagens-evangelicas/viver-para-cristo>.
Acesso em: 13 dez. 2021.
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entre outras tantas possibilidades existentes nesta midia e que fazem parte da lista
de preferéncia de muitos(as).

Esse estudo teve como objetivo geral analisar como a transformacéo digital
gerou efeitos comportamentais de alto ativismo religioso, a partir das diversas
exposicbes de fé nos perfis do Instagram dos(as) participantes jovens porto-
alegrenses catdlicos(as) e evangélicos(as) que compdem os movimentos CLJ —
Curso de Lideranca Juvenil, Sociedade dos Guelfos, Forca Jovem Universal Gaucha
e Jovens Encontros de Fé. Ja os objetivos especificos da analise foram: verificar
quais séo os impactos que 0s movimentos catolicos e evangélicos estudados visam
alcancar no Instagram consequentes das publicacdes religiosas dos(as) seus/suas
jovens fiéis; Averiguar a percepc¢ao dos(as) jovens catoélicos(as) e evangélicos(as) de
Porto Alegre dos grupos analisados, quanto a repercussao da transformacao digital
nas suas religides; Investigar o que motiva a juventude catélica e evangélica porto-
alegrense pertencente a estes grupos a disseminar suas fés atraveés de contas do
Instagram; Identificar como sdo as exposicdes de fé através de publicacdes no
Instagram dos(as) participantes jovens catoélicos(as) e evangélicos(as) da cidade de
Porto Alegre que frequentam o0s movimentos abordados nesta pesquisa,
Compreender as semelhancas e diversidades dos posicionamentos existentes entre
as juventudes dos referidos grupos das religibes catélica e evangélica através das
publicacdes pessoais/profissionais na midia social Instagram; e observar o papel
individual de cada um(a) destes(as) jovens catolicos(as) e evangélicos(as) da capital
do Rio Grande do Sul, participantes dos grupos escolhidos no Instagram.

Quanto a metodologia utilizada, a caracterizacdo desta pesquisa foi de
natureza qualitativa, conhecida também como n&o-probabilistica, que segundo
Goldenberg (2004) é um tipo de pesquisa em que a atencdo do(a) investigador(a)
ndo é com a representacdo numérica da coletividade pesquisada, mas com o
aperfeicoamento do conhecimento de um grupo da sociedade, de uma empresa, de
uma instituicdo, de uma jornada etc. Sendo assim, o(a) investigador(a) ndo deve
criar julgamentos nem possibilitar que seus preconceitos e crengas contagiem o
estudo.

Para a autora Minayo (1994), a pesquisa qualitativa opera com um coletivo de
valores, atitudes, aspiracdes, crengas, significados e motivos, o que condiz com um
ambiente mais acentuado das liga¢gGes, dos procedimentos e dos casos que nao

podem ser restringidos a operacao de variantes. Ou seja, a pesquisa qualitativa se
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caracteriza por: ter como objetivo o fendmeno; Categorizar as atividades de detalhar,
entender, informar e definir as vinculagdes entre o global e o local em estipulado
fato; Observar as diversidades entre o campo social e o campo natural; Considerar a
esséncia participativa entre os objetivos investigados pelos(as) pesquisadores(as),
suas referéncias teoricas e suas informacfes empiricas; Procurar resultados mais
seguros possiveis; Ser oposta a hipétese que preserva um padrdo restrito de
pesquisa para todas as ciéncias (GERHARDT; SILVEIRA, 2009).

Junto a esses detalhamentos, temos também os delineamentos da pesquisa,
que foram a pesquisa bibliogréfica® e exploratéria. De acordo com Gil (2008), a
pesquisa bibliografica é concebida através de contelddo ja estruturado, contendo
primordialmente livros e artigos cientificos. Apesar de na maioria das pesquisas ser
imposto algum tipo de trabalho desta natureza, existem estudos produzidos
unicamente com base em fontes bibliograficas. O substancial beneficio da pesquisa
bibliografica esta no ato de possibilitar ao/a pesquisador(a) a abrangéncia de
fenbmenos muito mais abundante do que aquela que seria possivel investigar
diretamente. Essa prerrogativa se torna essencialmente significativa quando o
problema de pesquisa necessita informac¢des muito disseminadas pelo espaco.

Referente a pesquisa exploratoria, Selltiz et al. (1967) declaram que numerosas
pesquisas exploratérias tém como foco a elaboracdo de um problema para estudo
mais certeiro ou para o desenvolvimento de hipéteses. Todavia, uma investigacao
exploratéria tem a possibilidade de ter outras funcionalidades: ampliar o
entendimento do(a) pesquisador(a) no que concerne o fenbmeno que tenciona
pesquisar em andlise futura, mais concebida, ou do contexto em que planeja efetuar
tal analise; A explicacdo de principios; A definicdo de preferéncias para proximos
estudos; A aquisicdo de dados sobre possiveis execucdes de pesquisas em casos
da vida real; e identificacdo de um levantamento de problemas vistos como urgentes

por individuos que atuam em especifica area de relacdes sociais.

® Os capitulos, subcapitulos e intertitulos tedricos e descritivos desta pesquisa se originam de artigos,
dissertacdes, teses, livros, redes sociais (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube e Spotify),
matérias jornalisticas etc., que incorporam uma vasta variedade de palavras-chaves como:
transformagéo tecnolégica, cibercultura, midiatizagao, consumidor(a) contemporaneo(a), redes
sociais, religido, webfé, Igreja Evangélica, Igreja Catolica, juventude, jovens cristaos/cristas, geracao
Y, geracao Z, entre outras. O conteldo, além de seguir essas diretrizes, pontua mencdes de uma
diversidade de autores(as), como por exemplo, socidlogos(as), filosofos(as), cientistas politicos(as),
historiadores(as), professores(as), psicélogos(as), comunicadores(as), administradores(as) e
mestres(as) e doutores(as) em Teologia, Comunicacao, Ciéncias Sociais e Antropologia Social.
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A pesquisa também considerou materiais diversos, tais como fotografias,
matérias de jornais e revistas online, redes sociais, relatorio do IBGE etc., para
caracterizar dados especificos e principalmente para a descricdo dos grupos
pesquisados. Ja a amostragem da pesquisa foi ndo-probabilistica e direcionada, de
tipicidade ou intencional, que em conformidade com Gil (2002), € um tipo de amostra
onde as pessoas sdo escolhidas embasadas em determinados atributos
considerados como pertinentes pelos(as) investigadores(as) e participantes,
apresenta-se mais compativel para o alcance de informacdes de natureza
qualitativa; como a pesquisa-acao.

A técnica e instrumento de coleta de dados que se conduziu nesta dissertacao
foi a entrevista individual, com técnica estruturada, ou seja, perguntas fixas para
direcionar o andamento da conversa. Para Marconi e Lakatos (2003, p. 195) a

entrevista é:

Um encontro entre duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha
informacdes a respeito de determinado assunto, mediante uma conversacgao
de natureza profissional. E um procedimento utilizado na investigacéo
social, para a coleta de dados ou para ajudar no diagnéstico ou no
tratamento de um problema social.

Vinculado a essa questéo, as autoras Marconi e Lakatos (2003) abordam que a
entrevista € um formato de pesquisa essencial em uma diversidade de areas das
Ciéncias Sociais e demais areas, como Antropologia, Sociologia, Politica, Psicologia
Social, Jornalismo, Servico Social, Pesquisa de Mercado, Rela¢des Publicas, etc.
Outra técnica que acabou sendo utilizada para a coleta de dados desta pesquisa foi
a etnografia digital e € importante lembrar que na area antropoldgica, como Miller e
Slater (2004) pontuam, os pontos basicos que envolvem a etnografia sdo a
observacdo participante e o tempo que se passa na comunidade ou no ambiente
social que esta sendo estudado. Estes pesquisadores também expdem que durante

a aplicacao da etnografia virtual:

Apesar da auséncia de contato face a face, ela envolveu aquela
triangulagdo de participagdo, observacdo, conversa, texto e, claro,
relacionamentos que — sustentados ao longo do tempo — produziram
inconsisténcias, por exemplo, entre discurso e comportamento, que se
mostraram centrais para a andlise final. (MILLER; SLATER, 2004, p. 44)
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Representando a juventude de Porto Alegre catolica e evangélica que esta
online no Instagram, a amostragem escolhida foi de um total de 8 (oito) jovens,
sendo 4 (quatro) deles(as) vinculados(as) ao cristianismo catoélico e os(as) outros(as)
4 (quatro) ligados(as) ao cristianismo evangélico. Dentre estes(as) catolicos(as), 2
(dois) séao participantes do CLJ — Curso de Liderangca Juvenil e 2 (dois) da
Sociedade dos Guelfos. O grupo de evangélicos(as), foi composto pela Forga Jovem
Universal Gaucha e o Jovens Encontros de Fé, tendo em cada um deles 2 (dois)
juvenis atuantes. Cada minigrupo de 2 (duas) pessoas de cada um dos movimentos
estudados, teve uma jovem mulher e um jovem homem.

As pessoas selecionadas precisavam corresponder a faixa etaria de 15
(quinze) a 29 (vinte e nove) anos, serem moradoras de Porto Alegre (RS),
consumidoras de conteudos religiosos virtualmente e terem contas ativas no
Instagram. Além de entrevistadas para a pesquisa através de uma plataforma que
possibilitasse reunides virtuais ou via WhatsApp e com suas permissoes, tiveram
suas publicacdes do perfil do Instagram tanto de feed quanto de stories analisadas
por 15 (quinze) dias corridos proximos a data de entrevista. O diario de campo com
a analise tem observacfes da entrevista feita com o(a) jovem e também das
publicacdes religiosas feitas anteriormente pelo(a) participante no seu perfil
pessoal/profissional do Instagram que estejam localizadas nos destaques (stories
escolhidos pelo(a) administrador(a) para ficarem salvos no perfil sendo de facil
acesso para visualizacdo de seguidores(as) e do publico em geral quando a conta
for aberta ao publico), no feed e demais formatos do Instagram (reels, IGTV) e as
feitas no periodo de 15 (quinze) dias, tanto no feed quanto nos stories, reels e IGTV,
pois seguindo nessa linha de observacao e raciocinio a pratica etnografica digital se
aplicou observando detalhes, tipos de publicacbes, forma de linguagem,
posicionamentos e todos os aspectos fundamentais quanto suas exposicdes de fé
gue se destacaram neste prazo e espaco. Sendo assim, essa amostragem foi por
conveniéncia, ja que o perfil dos individuos entrevistados e que tiveram seus posts
analisados se definiu conforme conveniéncia da pesquisadora.

Essa problematica se relaciona com a linha de pesquisa ldentidades e
Sociabilidades do Programa de Pds Graduacédo em Ciéncias Sociais, porque buscou
compreender um novo fenbmeno de multiplicidades comportamentais virtuais
religiosas que vem ocorrendo na realidade social atual via redes e midias sociais,

gue nada mais € que outro formato de relacionamento entre as pessoas e suas
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religides. Além disso, é um estudo que trabalhou com outros aspectos dessa linha
de pesquisa, como a cultura, as religides, as diferencas e as formas de interacdes
entre as diferentes praticas religiosas, assim como grupos e individuos se
comportam no cotidiano dessas praticas sociais.

Esta pesquisa é relevante, porque procurou compreender de forma completa
as diversidades de comportamentos e as formas de expressodes de fé individuais no
Instagram da juventude porto-alegrense catolica e evangélica participante dos
grupos analisados, tanto interiormente na mesma religido quanto contraposto com a
religido oposta. Esse ativismo religioso online faz parte de um fendmeno atual, que
ainda é rodeado de davidas, esta em constante crescimento e que vive em busca de
cada vez mais espaco, liberdade, posicionamento, reconhecimento e respeito.

Outro ponto importante do assunto trabalhado nesta pesquisa € que quanto
mais conhecimento dos temas, mais empatia havera entre o0s publicos,
independente das diferencas culturais, religiosas, dentre outras. Dessa forma, os(as)
beneficiados(as), ndo sdo apenas os(as) pesquisadores(as) da area de Ciéncias
Sociais, mas também pessoas religiosas, instituicbes de religibes diversas e a
sociedade em geral.

Conectando um capitulo com outro, a revisdo bibliogréfica € constituida de 3
(trés) capitulos compostos de subcapitulos e intertitulos que apresentam
apontamentos importantes para fundamentar a pesquisa. O capitulo 2 (dois) aborda
a pluralidade virtual, apresentando uma civilizacdo que vive em meio a era
tecnologica, onde o digital é real e constantemente presente em informacdes e atos.
No primeiro subcapitulo, a cibercultura é singularizada e no segundo se expde o
reconhecimento, o medo, a vergonha e o poder individual do(a) consumidor(a) digital
em meio a nova sociedade que vive no espaco cibernético. No terceiro subcapitulo
se expressa sobre os novos espacos de conexdao no mundo virtual e se conceitua
midia e redes sociais, ja o intertitulo dele se cita o fenbmeno Instagram.

O terceiro capitulo desta dissertacdo, expressa o pluralismo religioso brasileiro
e seus proximos dois subcapitulos ampliam a compreenséo basica da Igreja Catodlica
e da Igreja Evangélica. O udltimo subcapitulo do capitulo 3 (trés) € referente a
conexao da presenca da religido na midia.

Finalizando a revisdo bibliografica, o quarto capitulo se constitui da
conceituacdo e vivéncia da juventude e nessa mesma linha, tem os subcapitulos

especificando a geracdo Y e a geracdo Z e por fim, um subcapitulo que relata o(a)
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jovem religioso(a) online, unificado a intertitulos particulares dos movimentos
catélicos e evangélicos estudados, onde se menciona desde as suas historias, 0
impacto que causam nos(as) jovens até o numero de seguidores(as) nas redes
sociais que sao atuantes. Apos a revisao bibliografica, ha o quinto capitulo, que
conta com o diario de campo escrito no decorrer da andlise das entrevistas e
publicacdes de carater religioso dos(as) jovens participantes da pesquisa completo
de observacoes, trechos destaques e descricdbes especificas que unificam

elementos importantes para o estudo.
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2 PLURALIDADE VIRTUAL: UMA CIVILIZACAO QUE VIVE A EXPOSICAO,
POSICIONA-SE E ESTA MERGULHADA NA INFORMACAO

Antes mesmo de introduzir detalhes sobre religiosidade e do publico-alvo da
pesquisa, € fundamental se compreender de uma forma geral a realidade da
sociedade em que se vive nos dias atuais, carregada de diversidades, semelhancas
e ainda impactada por uma realidade virtual que gerou e ainda ocasiona inUmeras
mudancas nos comportamentos, formas de consumo, cultura, informacdes e em
tudo que gira ao redor.

De acordo com Furtado (2012), estamos em uma nova era, que modificou
individuos, ideologias, comunidades, plataformas, e gerou uma comunicagao

modificada e em ininterrupta mudanca. Segundo Elias (1993, p. 270):

Nossos codigos de conduta estdo tdo cheios de contradicbes e de
despropor¢cbes como as formas de vida social, como alids, também, a
estrutura de nossa sociedade. As restricbes as quais o individuo esta
submetido hoje, e os modos correspondentes a elas, sdo em seu caréter,
forca e estrutura decisivamente determinados pelas forgas especificas
geradas pela estrutura de nossa sociedade, que acabamos de discutir: pelo
seu poder e outros diferenciais, e as imensas tensfes que criam.

Para Jamil e Neves (2000) as modificacdes radicais nas tecnologias, a partir do
surgimento de inéditos dispositivos, materiais, qualificacdes e aperfeicoamentos sdo
fornecidos a humanidade moderna como componente incentivador de
aprimoramentos nos seus modelos de vida. Em um momento secundario, estas
modificacdes atuam como realizadoras de uma nova realidade, de impressionante
proximidade e imediatismo, tornando-se pretexto para desempenho de atos, em
qualquer nivel. Furtado (2012, p. 127) assinala que:

Os avancgos tecnoldgicos da ultima década configuram um novo mundo, em
gue o digital permeia a sociedade nas suas mais diversas formas. Neste
novo cenario, mudam as pessoas e 0 seu dia a dia, mediado por novas
tecnologias, novas ferramentas. Tal transformacdo tem reflexos na
comunicacdo contempordnea e, consequentemente, na publicidade
tradicional.

Benicio e Paiva (2004) afirmam que inimeros acontecimentos de relevancia
histérica, tém modificado o ambiente comunitario da humanidade no término dos

dois mil anos da Era Cristd. Uma transformacédo da tecnologia compenetrada nas
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tecnologias da informacgéo esta refundindo a estrutura concreta da comunidade em

movimento frenético. Sendov (1994, p. 32) conta que é:

[...] evidente que estamos em uma nova fase do desenvolvimento humano,
gue deve ser chamada Era da Informacado. Nao porque nas eras anteriores
a informacdo deixasse de desempenhar seu papel na sociedade, pelo
contrario. Seres humanos sempre precisaram e consumiram informacédo. A
necessidade de informacdo para o desenvolvimento do ser humano é tédo
importante quanto alimento e agua. Mas na era da informacdo, esta se
tornou um dos mais importantes recursos econémicos.

Castells (1999b) assinala que esse novo formato de estrutura social € o mesmo
gue uma sociedade em rede, pois é composta de redes produtivas, poder e pratica,
gue produzem a cultura da potencialidade nos movimentos globais os quais, no que
Ihe diz respeito, superam o tempo e o0 espago. Consoante com os estudos de Jamil e
Neves (2000, p. 41):

A informagdo tem se tornado, nos dias atuais, um dos mais importantes
recursos das organizacdes. Autores de diversas areas tem se referido a
este momento como "A era da informacé&o", ressaltando os impactos sociais,
econdmicos, politicos e psicologicos deste periodo. Sdo destacados fatos
histéricos recentes que identificam este processo, analisadas algumas
repercussdes desta valorizacdo da informacéo para a sociedade e definidos
conceitos sobre as ferramentas de tecnologia da informagéo utilizadas pelas
diversas organizacdes.

Em conformidade com o0s autores recém-citados, o alcance rapido da
mensagem e, especialmente, da mensagem qualificada, € o enorme obstaculo dos
tempos atuais (JAMIL; NEVES, 2000). Enunciado por McAdam, Tarrow e Tilly
(2009), as comunicabilidades globais tém a capacidade de diminuir os elos entre o
centro e o suburbio da sistematizacdo do mundo. As comunica¢des tecnolédgicas
descontroladas e restritas, como os computadores ligados em rede, agilizam o
avanco das informagdes correlativas do mundo.

Em concordancia com Jamil e Neves (2000), em sintese, a internet é, antes de
qualquer coisa, uma maneira de conectar computadores e propagar conhecimentos.
Além de que, a web é ferramenta substancial para o desenvolvimento desse atual
contexto de instituicbes e informacdes virtuais. Todavia, usufruida junto com a ampla
rede, ou em caracteristica de insercdo separada, institucional, sabe-se de inimeros
instrumentos empregados em padrdes pensados e programados das organizacdes

que vém efetuando repercussdes significantes com associacdo as praticas sociais,
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econdmicas e politicas. Isto acaba por repercutir em novas transmutacdes nas
estruturas e comportamentos das pessoas (JAMIL; NEVES, 2000).
Segundo Capella, Brasil e Alves (2016, p. 5):

Com a propagacao de novos meios de comunicacdo de massa, os estudos
sobre a agenda midiatica nascem voltados ao entendimento do processo de
selecdo de noticias e, posteriormente, sobre os efeitos que poderiam causar
no publico. As transformacdes na velocidade da producédo e veiculacdo de
noticias unida a rapida difusdo de veiculos de comunicacdo com alta
capacidade de alcance de publico comecaram a despertar a atencdo de
pesquisadores.

Exposto por Vermelho et al. (2014) as atuais tecnologias possibilitam a
concepcdo de meios de comunicacdo mais participativos, desenvencilhando as
pessoas das contencbes de tempo e espaco, mudando a comunicagao para mais
versétil. Basta um clique, para qualguer individuo conseguir obter uma noticia
exclusiva e perpetuar dialogo com pessoas que estejam a longa distancia.

Alexandre (2018, p. 15), conta que:

Em 1974, Elisabeth Noelle-Neumann apresentou a espiral do siléncio.
Segundo esta teoria, a disposi¢do do individuo para assumir em publico o
seu ponto de vista sobre temas controversos depende da avaliacdo que faz
acerca da distribuicdo atual das opinibes e da sua evolugdo futura. As
pessoas estdo mais predispostas a exprimir publicamente as suas opiniées
guando pressentem que a maioria esta, e estara do seu lado. Por outro
lado, tendem a silenciar-se e a serem cautelosas quando pressentem que
estdo, e estardo do lado de uma minoria.

E narrado por Alexandre (2018) que a espiral do siléncio é um sistema
dinamico que se modifica ao longo do tempo. E uma teoria da posi¢éo publica que
une os niveis micro, macro e meso (times de referéncia). De outro modo, a no¢éo de
cada pessoa a respeito do que os(as) outros(as) idealizam € decisoéria na escolha de
revelar ou ndo sua opinido para o publico. Estas definicdes individuais impressionam
a visao social ou coletiva, que no que lhe diz respeito, induz a clareza e a tendéncia
de cada pessoa em se expor. E assim elaborada uma espiral que estabelece um
ponto de vista importante ou uma regra social. A teoria que acaba por se destacar
nem sempre € a que condiz ao pensamento da maioria no comecgo do
desenvolvimento de espiral. Ocasionalmente, existe uma menoridade mais
barulhenta que se sobrepde a uma pluralidade silenciosa. De qualquer forma, norma

geral, a ideia principal ndo € integral. Existem permanentemente pontos de
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resisténcia, constituidos por pessoas disponiveis a declararem de forma publica
suas opinides, mesmo quando conhecem ou sabem que estdo do lado de pequena
parte da populacao.

Seguindo a mesma ideia, Noelle-Neumann e Peterson (2004 apud
ALEXANDRE, 2018, p. 177) revelam que realmente, a inclinagéo para proferir de
forma aberta ou manter-se em siléncio € meramente uma parcela de uma analise
tedrica abundantemente ampla que busca explicitar como que o ponto de vista do
publico influencia as vidas e as atitudes dos individuos, como € que propicia a uniao

coletiva e colabora para o método de tomada de deciséo.

2.1 CIBERCULTURA: RESSIGNIFICANDO COMPORTAMENTOS NO AMBIENTE
DIGITAL

Em conformidade com Lemos (2008, p. 11) “Nao se deve confundir a
cibercultura com uma subcultura particular, a cultura de uma ou algumas ‘tribos’. Ao
contrario, a cibercultura € a nova forma da cultura” e cada pessoa, cada equipe,
cada formato de vida, cada objeto, se transformard em seu automédium, seu
particular enunciador de informacdes e de esclarecimentos em um ambiente de
comunicacdo onde a riqueza e a transparéncia se ativam e se contrastam (LEMOS,
2008). Conforme Martel (2015):

O digital transforma profundamente a cultura, os contetudos, o0s
conhecimentos, as identidades. A transicdo digital duplica os efeitos ja
consideraveis da globalizagdo, efeitos que se somam e decuplicam.
Estamos no meio de uma revolugéo, talvez de uma mudanca civilizacional.
Habitualmente, no inicio de uma revolucéo, ainda ndo nos damos conta das
formas do mundo futuro, tomados de medo ante o que vemos desaparecer
a nossa frente, sentados em meio aos escombros do mundo passado,
incapazes de imaginar o futuro. Somos como o Tocqueville do Antigo
Regime e da Revolugdo. Entramos no "século digital". E terrivelmente
angustiante, mas incrivelmente excitante.

A autora Furtado (2012) assegura que a velocidade dessas transmutacoes faz
com que elas se encontrem introduzidas espontaneamente no cotidiano das
pessoas, produzindo de forma silenciosa um mundo singular. Habitamos em uma
sociedade da informacdo, que em movimento rapido lanca seus bytes em povos
vorazes pela sua consumagdo. Benicio e Paiva (2004) também citam que uma

principiante técnica de comunicagdo que pronuncia gradativamente uma linguagem
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universal digital, tanto estd propiciando a associacdo mundial da elaboragéo e
organizagdo de figuras, palavras e sonoridades da nossa cultura, como
customizando a vontade das individualidades e temperamentos das pessoas. Tais

autores, recém-mencionados, afirmam que:

[...] a identidade esta se tornando a principal e, as vezes, a Unica fonte de
significado em um periodo histérico caracterizado pela ampla
desestruturacdo das organizacdes, deslegitimacdo das instituicdes,
enfraquecimento de importantes movimentos sociais e expressdes culturais
efémeras. (BENICIO; PAIVA, 2004, p. 2)

Para Lemos (2008) a cibercultura vai se identificar pela composicdo de uma
sociedade elaborada a partir de uma ligacao telematica disseminada, estendendo a
competéncia comunicativa, possibilitando a transicdo de informag¢des sob os mais
diferentes formatos, incrementando conjuntos sociais. Apresentado por Jungblut
(2015, p. 13-14):

O termo “ciberativismo” tem sido empregado para nomear essa pratica
desenvolvida por grupos e individuos no ciberespaco e que tem prosperado,
sobretudo, através de ruidosas e eficientes campanhas “virais”. Esse
fenbmeno tem sido bastante investigado academicamente, o que tem
permitido compreender, principalmente, as ldgicas organizacionais
acionadas nessas acfes em rede. Contudo, ainda muito pouco se sabe
sobre as autonomias e motivagbes individuais dos agentes nelas
envolvidos, sobre as caracteristicas socio antropoldgicas de seus novos
poderes e sobre os diferentes tipos de engajamento pessoal em
movimentos sociais deflagrados no ciberespaco.

No ponto de vista de Pierre Lévy (1999), distante de serem insensiveis, 0S
relacionamentos online ndo omitem as emocdes intensas. Além do mais, nem ao
menos a responsabilidade individual nem o ponto de vista publico e seu julgamento
somem no ciberespaco. Em sintese, é dificil que a comunicacéo através das redes
computacionais preencha verdadeiramente e unicamente os encontros face a face:
em grande fracdo do tempo, é uma complementacdo ou um aditivo. Jungblut (2015)
indica que a sociabilidade, elaboracdo de pensamento, noticias, entretenimentos,
politica, arte, etc. quaisquer a¢Bes humanas estdo sendo excepcionalmente
impactadas pelo avanco rapido desse inédito mundo nomeado como ciberespaco. O

autor, também aponta que:

As diversificadas plataformas de interacéo social disponiveis no ciberespaco
sdo pradigas no oferecimento de solugBes econdmicas para a manifestacéo
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de afinidades, simpatias, concordancias, engajamentos, etc. Em sites de
relacionamentos, por exemplo, € comum as pessoas, quando compdem o
quadro de informacgbes que estruturam seus “perfis”’, associarem-se a
comunidades, causas, ideais politicos, etc. que possuam alguma forma de
existéncia nessas plataformas. E possivel, também, manifestar
economicamente posicionamentos politicos com recursos como 0 botao
“like” ou “curtir’ em sites como Facebook. Em plataformas de microblogs
como o Twitter é possivel associar-se a determinada causa, posicéo,
debate, etc. incorporando as mensagens do usuario as chamadas hashtags.
Também, o recurso “causes” disponibilizado por alguns sites (inclusive os
de relacionamento, como o Facebook) que permite vincular-se, de forma
rapida e explicita, a uma causa, movimento, reivindicagdo, abaixo-assinado,
etc. (JUNGBLUT, 2015, p. 15-16)

Do mesmo modo, Sendov (1994) discursa que as telecomunicacbes e 0s
computadores sdo 0s mecanismos substanciais para organizar e viabilizar noticias.
Neste cenario, sdo determinantes o poder e a aptiddo dessas ferramentas. Em
contrapartida, nao utilizamos 0s mecanismos, mas a mensagem gerada e
disponibilizada através deles. Dessa forma, é mais relevante entender melhor o meio

e diversos sistemas da mensagem. Medeiros (2012, p. 45-46) diz que:

A sociedade informacional estabelece uma nova relacdo entre a tecnologia
€ 0S processos comunicacionais sociais. Ndo restam dulvidas de que o
processo de liberagdo da palavra gerou mudancas na esfera de
conversacdo mundial, que vem cada vez mais se expandindo. Realidade
que pode ser comprovada com a expansao de sistemas e ferramentas de
comunicacdo como blogs, wikis, podcasting, softwares sociais (como o
Facebook e o Orkut, mais populares no Brasil), ou novos sistemas de
“‘mobile social networking”. Esses modernos meios de comunicacao,
possibilitam a troca de informacdo, entre pessoas e comunidades em
mobilidade, por meio de dispositivos portateis de acesso sem fio as redes. A
liberacdo da emissdo contribui para o avanco da esfera publica mundial e
da manifestacdo de novas formas de conversacdo e de veiculacdo da
opinido publica, atualmente, também, planetaria.

No entendimento de Jungblut (2015), os individuos sustentam essas defini¢cdes
de maneira agil, sem muitos critérios e dificilmente avaliam seu efeito. Porém, dessa
mesma forma, refere-se a atos politicos, significando uma condicdo econdémica de
ciberativismo. Sem duvida alguns exercem isso com mais assiduidade do que outros
0 que os faz mais ciberativistas. Também ¢é veridico que sempre havera a
possibilidade de que uma atividade econémica como essa seja 0 acesso de entrada
para uma atividade com maior grau de propdsito conscientizado.

Brosius e Kepplinger (1990 apud FORMIGA, 2006, p. 51) emitem que a
Agenda-Setting € um modelo “[...] conceitualizado como um processo dindmico cujas

mudancas na cobertura dos meios de comunicacdo causam subsequentes
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mudancas na consciéncia do publico sobre os temas”. Em sua dissertacdo em
Comunicagéo, Ferreira (2018) expressa que na sociedade contemporanea, a
concepcao da vida cruza as telecomunicacbes de uma maneira recente e
completamente diferente da linguagem verbal, simplesmente, o individuo comeca a
conquistar renovadas maneiras de vivéncia. Isto posto, na sociedade pds-industrial,
essa intromissdo dos meios de comunicacdo nas composicoes de vida e
relacionamentos sociais a modificaram em moderadora de todas as demais esferas

sociais, ocorrendo, assim, uma troca entre elas. Da mesma forma que:

Tais relagdes se desenvolvem dentro de campos sociais e se intensificam
na sociedade em vias de midiatizagdo. Neste sentido, cada campo social
possui caracteristicas préprias e especificas que irdo definir a dindmica de
funcionamento de suas préticas e traduzir a sua natureza. A partir do
dominio dessa experiéncia, o0 campo exercera legitimidade e competéncias
particulares, como é o caso da religido. Atenta-se para o fato de que estes
dominios sao configurados de formas diferentes, na sociedade dos meios e
na sociedade em vias de midiatizacdo. (FANTONI, 2015, p. 24)

Mencionada por Mata (1999 apud FERREIRA, 2018, p. 34), essa
recaracterizacdo do corpo social, como consequéncia dos meios de comunicagao,
direciona para uma modificacdo no que até o momento se intitulava sociedade de
massa. Visto que a midia conquistou um espaco e atingiu posi¢cdes que as proprias
organizacdes, adotadas para a ideacdo de sentido, ndo tinham atingido até essa
ocasido. Jenkins (2009, p. 50) também manifesta que “Os cidaddos foram melhor
servidos pela cultura popular do que pelo noticiario ou pelo discurso politico”. Porém,
Veron (1997 apud FERREIRA, 2018, p. 35) contesta que, desde o instante que os
meios de comunicacdo influenciam na vida das pessoas e na composicdo da
realidade, isto abala de maneira decisiva, no jeito com que as pessoas acabam

observando o mundo.

2.2 O(A) CONSUMIDOR(A) CONTEMPORANEO(A): FRUTO DA CONVERGENCIA
ENTRE A GLOBALIZACAO E A TECNOLOGIA

Consoante com Furtado (2012) origina-se um(a) novo(a) consumidor(a),
interativo(a), que com as modernas tecnologias em maos impede a pausa
publicitaria de antes e solicita uma fala mais cativante. A publicidade inicia, entdo, a

repensar a sua esséncia e modernizar em sua maneira e conteudo. O
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entretenimento aparenta ser a tatica da vez, emitindo “mapas” para se atingir
esse(a) consumidor(a). Além disso, a autora Furtado (2012) afirma que o(a)
consumidor(a) ja ndo €& mais indiferente, mas comunicativo(a). De comum
receptor(a), modifica-se e acaba sendo também produtor(a) de conteudos e noticias.
Equipamentos nao faltam: redes sociais, sites de videos, fotos, plataformas de
blogs, etc.

Jungblut (2012) exprime que 0S sujeitoS em comunicacdo no espaco
cibernético possuem a oportunidade de serem concomitantemente emissores e
receptores de informagdes, criadores e consumidores de noticias, e eis o motivo dos
elos de poder entre os membros neste ambiente de comunicagdo conduzirem-se a
“semelhanca” em discordéncia a “dessemelhanca” notada nos meios de
comunicacdo de massa. O fildsofo Honneth (2009) explica que as pessoas precisam
do reconhecimento tanto de suas necessidades da mesma maneira que de suas
capacidades e principios para conseguirem envolverem-se livremente na vida em
sociedade, pois ndo é o bastante perceber sua autonomia apenas como efeito do
respeito intersubjetivo por sua aptiddo racional de conceber bom senso e tomar
decisao, bem pelo contrario, € fundamental complementarmente um enaltecimento
da esséncia individual de suas necessidades e de seu compartilhamento particular.
Elias (1993, p. 270) aponta:

Os medos e ansiedades criados pelo homem, sejam eles medos ao que
vem de fora ou ao que esta dentro de nds, finalmente mantém em seu
poder até mesmo o adulto. A vergonha, o medo da guerra e o medo de
Deus, 0 medo que o homem sente de si mesmo, de ser dominado pelos
seus proprios impulsos afetivos, todos eles sdo direta ou indiretamente
induzidos nele por outras pessoas. Sua forca, forma e o papel que
desempenham na personalidade do individuo dependem da estrutura da
sociedade e de seu destino nela.

Declarado por Bastos (2007), a globalizagdo € necesséaria ser compreendida
como fenbmeno e ndo como evento isolado no processamento de progresso das
coletividades. Fantoni (2015) fala que refletir a nova sociedade € pensar sobre a web
como uma técnica fundamental de dialogo e, simultaneamente, um ponto essencial
no desenvolvimento da pessoa.

Em um artigo escrito por Galindo e Bassetto (2011), oS mesmos comunicam
gue a dimensdo de ser comunidade ou situar-se na comunidade é importante para

assimilar que o(a) consumidor(a) contemporaneo(a) move-se por diversas tribos
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constituidas por preferéncias diferentes, porém, movimentadas por participantes que
partiiham interesses semelhantes. De acordo com Godin (2010 apud GALINDO;
BASSETTO, 2011, p. 8), os(as) usuarios(as) estdo unificados(as) por desejos
semelhantes “[...] seja em ‘pools’ (recursos), ou em ‘Webs’ (as redes sociais) ou
ainda em ‘Hubs’ (nds de alta convergéncia nas redes), ou seja, figuras expressivas e
de confianca (leards)”.

E confirmado por Furtado (2012) que a web 2.0 e suas tecnologias,
proporcionaram dominio aos(as) consumidores(as) para elaborarem e
compartilharem seus conteddos auténticos, quando atualmente ja existem
programas de televisdo, jornais e diferentes meios que necessitam dessa matéria.
Ademais, as tecnologias digitais da informacao tem possibilitado, no decorrer de sua
evolucdo, uma atuacdo crescentemente, favorecendo sua exibicdo nas mais
diferentes maneiras e estimulando a coletividade. Deste jeito, prospera a pessoa e
prospera a sociedade que ela faz parte. A partir das percepcdes de Galindo e
Bassetto (2011) a liberdade dos(as) consumidores(as) esta inclinada para as suas
relacBes no ambiente virtual e ndo unicamente para uma compra.

Em harmonia com Cremades (2007, p. 14 apud GALINDO; BASSETTO, 2011,

p. 4):

O micropoder, precisamente ndo é outra coisa que o poder individual de
manifestar sua opinido e decidir como votante, como consumidor, acionista,
etc. Este poder individual que foi desvalorizado pelo poder institucional ao
longo da histéria. Hoje, gracas as comunicacfes eletrdnicas é mais
relevante que nunca.

J& no ponto de vista de Miskolci (2016), na plataforma online, as pessoas se
consideram mais protegidas para expor apontamentos discrepantes e que geram
confusbes, além de contar com a ajuda de outros(as) utilizadores(as) que — em
conjuntura frente a frente — possivelmente ndo se manifestassem muito menos
apoiariam as condutas coletivas. Basicamente, tais vivéncias que particularizam a
socializacdo online nos ultimos anos tém demonstrado que seus resultados se
ampliam ao offline. Seguindo esse argumento, Miskolci (2016, p. 286-287) tambéem

afirma que:

[...] a esfera online opera sem regulacBes e mediacdes de justica, o que
pode transforma-la em um verdadeiro vale-tudo no qual assistimos conflitos,
cruzadas morais e persegui¢6es individuais e, por fim, em contextos como o
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brasileiro, talvez por nosso histérico de justica lenta e desigual, a
substituicdo da demanda de justica pelos meios apropriados pela rede tém
levado a reatualizacdo, agora na era digital, da substituicdo da justica pela
vinganca ou punicao.

Apresentado por Galindo e Bassetto (2011), este(a) consumidor(a) atualmente
se pronuncia e a sua fala tem autenticidade e capacidade de persuadir 0s seus
pares, em outras palavras, qualquer outro sujeito social online em todo e qualquer

espaco desse planeta. Tavares (2014, p. 23) indica que:

O homem contemporéneo quer seja religioso ou secular tem todos os meios
adequados para receber e dar suas opinides, ndo esta passivo diante dessa
realidade. Ele tem sua prépria opinido sobre os acontecimentos e procura a
partir de suas experiéncias tirarem conclusées. A comunicagdo, portanto,
faz essa ponte entre religido e esfera publica, religido e sociedades. A
gqueda dos regimes comunistas ateus aprofundou o retorno da religido.

Apontado por Elias (1993), o que realmente mudou foi a forma como os
individuos se conectavam uns aos outros. Por essa razdo, modificou-se o
comportamento e também o discernimento, a reducdo das paixdes, e o proprio
sistema como um todo. “Situacdes” que se modificam ndo sdo algo que acontece
aos homens exteriormente: sdo na realidade as ligacbes entre os proprios

individuos.

2.3 NOVOS ESPAGCOS DE CONEXAO ONLINE: CONCEPTUALIZAGAO DAS
MIDIAS E REDES SOCIAIS

Em resenha escrita por Alcantara (2017) se enuncia que a sociedade mantém-
se em continua transformacdo. As pessoas sempre viveram na procura de novos
recursos, de novas jornadas com o conhecimento, a convivéncia e a cultura, que,
por sua parte, proporcionaram diferentes maneiras de viver. Nos tempos atuais, nao
€ novidade o comportamento que as tecnologias digitais e a internet vém
representando no que diz respeito a geracéo de inéditas maneiras de socializar e de
atuacao social e politica. No entendimento de Hoover (2011 apud FANTONI, 2015,
p. 16) ha:

[...] duas dimensBes importantes deste atravessamento das tecnologias
sobre as relacdes humanas. A primeira € a capacidade das midias digitais
de fazer e transformar a natureza da comunidade e, a segunda, é a maneira
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pela qual as midias digitais promovem a participacdo e a interacdo, o que
leva a uma sensacdo de controle e autonomia por parte dos individuos.

Torres (2009) reitera que as midias sociais estdo presentes na internet como
sites que disponibilizam o desenvolvimento e o compartilhamento de noticias e
conteudos pela populacdo e para as populacdes, em que o(a) consumidor(a) é
concomitantemente fornecedor(a) e consumidor(a) da informacdo. Assinalado por
Ferreira (2017, p. 143), “As midias sociais reinventaram o mundo virtual
caracterizando-se como veiculos interativos, pois sdo um meio de compartilhamento
ilimitado de informagdes e aplicagdes como textos, imagens e arquivos multimidia”.
Kotler e Keller (2012, p. 589) abordam que:

Existem trés plataformas principais de midia social: (1) comunidades e
féruns on-line, (2) “bloggers” (individuos e redes como Sugar e Gawker) e
(3) redes sociais (como Facebook, Twitter e YouTube). [...] As comunidades
e féruns on-line assumem as mais variadas formas e tamanhos. Muitos séo
criados por consumidores ou grupos de consumidores sem interesses
comerciais ou ligagbes com empresas.

Ferreira (2017) cita que as midias sociais e o universo cultural oferecem todas
as capacidades de comunicacdo em massa, mas conservam suas desvantagens e
vantagem como instrumento de comunicacdo. Em harmonia com Vermelho et al.
(2014, p. 183) o “Termo ‘rede social’ tornou-se sindnimo de tecnologia da informacgéo
e comunicagdo; seu uso transcorreu areas e destruiu fronteiras sendo apropriado,
hoje, por muitos atores sociais”. Para Marteleto (2007), o conhecimento de redes
sociais representa de forma completa um grupo de procedimentos, definicdes,
principios e padrdes do conhecimento humano, que detém fundamentos habituais
entre eles. Castells (1999a, p. 414) se referindo as Redes Sociais Online (RSO)

comenta que:

O surgimento de um novo sistema eletrdnico de comunicacgéo caracterizado
pelo seu alcance global, integracdo de todos os meios de comunicacdo e
interatividade potencial esta mudando e mudara para sempre nossa cultura.

Em conformidade com Aquino (2012 apud FURTADO, 2012, p. 128), as redes
sociais estabelecem-se como um fato global, como a comScore, grande referéncia
em mensuragao online, em janeiro de 2012. Furtado (2012, p. 132) afirma que as
“‘Redes sociais, por sua vez, se multiplicaram em conteido e aumentaram em

numeros formando uma diversa e difundida sociedade virtual na web” e ressalta que
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além de globalizado, o planeta se transformou absolutamente digital (FURTADO,
2012). Expressado por D’Andréa (2015, p. 63):

A complexificacdo do ecossistema midiatico na contemporaneidade tem
como uma de suas caracteristicas mais marcantes um constante
tensionamento entre dois grandes modelos de comunicacdo. A0 mesmo
tempo em que identificamos formas reconfiguradas de um modelo massivo
de producdo e de circulacdo de informacdes, é cada vez mais clara a
consolidagdo de uma légica colaborativa baseada na auto publicacdo e no

compartilhamento em rede.

Em seu artigo, D’Andréa (2015) exprime que a televisdo e toda teia formada no
decorrer do século XX em funcdo dessa ferramenta (formatos de transmissao,
canais, modelos publicitarios etc.) pode ser classificada como um dos mais
representativos exemplos do padrdo massivo, ao passo que as redes sociais online
sdo prontamente caracterizadas como motivadoras da cultura da participagdo que
configura o formato colaborativo. Medeiros (2012) emite que no espaco cibernético,
relacionamentos de identidade se acentuam. Com a flexibilidade contemporéanea, a
conexao das pessoas com 0S meios de comunicagdo passa por mudancas que
atingem até a experiéncia religiosa da sociedade. Ja Santos e Cypriano (2014, p. 75-

76) afirmam que:

Nas redes de sociabilidade on-line, os membros sdo conhecidos pelas
mesmas caracteristicas costumeiramente utilizadas para a identificacdo dos
individuos na vida off-line, a saber, sua fotografia, sua idade, seu género,
sua atividade profissional, e assim por diante. O que os sites de redes
sociais acrescentam de novidade a esses signos indicativos de identidade é
a possibilidade de disponibilizar neles uns cem numeros de outras
informacdes e tracos individuais que servem para consolidar as marcas
identitarias dos participantes. Assim é que, visando a rede de amigos que
se possui, todo tipo de informacao ou comentério postado, todo tipo de bem
cultural a que é oferecido acesso, concorre para aumentar a visibilidade do
individuo e enriquece seus indices de identificacdo. Essas contribuices
tornam-se, por conseguinte, importantes operadores de aceitacdo pelos
outros e de pertencimento ao grupo de amigos. Um interessante processo
€, entdo, desencadeado pelas trocas entre pares. Por um lado, certo
namero de tracos identitarios agrega individuos que possuem afinidades e,
por outro, essa aproximacéao “afinitaria” frequentemente é acompanhada por
demonstracfes de distingdo, das inevitaveis diferencas entre pares. Seja la
como for, esse movimento ambiguo de identificacéo e distingdo com relagéo
aos outros esta a servico da produgao de vinculo social.

Os autores recém-citados comentam que é essencial considerar que com
perceptivel regularidade ha nos perfis pessoais de muitos individuos das redes

sociais on-line informacdes biogréaficas, fotografias e videos que referem-se as suas
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vidas intimas, ou seja, toda essa fonte de dados - as vezes interno aos perfis da vida
privada deles — foi oferecido pelos respectivos criadores/sujeitos dessas noticias
(SANTOS; CYPRIANO, 2014). Puntel (2011) manifesta que se modificam os
formatos, mas a necessidade dos seres humanos de se relacionarem continua. E de
enorme relevancia manter a ideia principal de que a humanidade vive a prética
continua de autocompreenssao de si propria, assim como de autoconstrugéo. E por
esse motivo que a todo o momento comentamos do seu carecimento peculiar de
estar em conexdo com a sociedade, consigo mesmo, com o racional e com 0 outro.

As pessoas procuraram sempre a conexao, a relagdo com o outro.

2.3.1 Instagram: uma vitrine de exposicao

Segundo Demezio et al. (2016), criado em outubro de 2010, o Instagram foi
desenvolvido pelo americano Kevin Systrom e o brasileiro Mike Krieger, onde o
objetivo focava-se no compartilhamento de videos e fotos entre pessoas da familia,
amizades e colegas. Narrado pelos autores recentemente mencionados, o Instagram

tinha:

A primeira versao disponivel apenas para IOS (sistema operacional Mac).
Com o passar do tempo, o aplicativo chamou atencéo por sua praticidade e
gualidade, desta forma conduziu os investidores a aplicarem mais recursos
na plataforma. (DEMEZIO et al., 2016, p. 5)

Demezio et al. (2016) também relatam que até o més de abril do ano de 2012 o
aplicativo do Instagram se mantinha restrito ao sistema operacional do Iphone (10S),
todavia, o Google adquiriu 0os seus direitos proporcionando o aplicativo no sistema
Android. Apenas no Google Play foram efetuados aproximadamente um milh&o de
downloads. Na escrita de sua monografia de Ciéncias Sociais, Piza (2012, p. 7)

revela que a ideia do aplicativo Instagram:

[...] era resgatar a nostalgia do instantdneo cunhada ao longo de varios
anos pelas classicas Polaroids, cameras fotograficas de filme, cujas fotos
revelam-se no ato do disparo. O Instagram nasceu a partir de uma
simplificacdo de outro aplicativo, também desenvolvido pelos dois
engenheiros, chamado de Burbn, cuja proposta inicial era a de uma rede
social que agruparia varias fungbes, onde o0s usuarios poderiam
compartilhar a sua localizagdo, imagens, videos, planos para o final de
semana, etc. Porém, o desenvolvimento deste aplicativo mostrou-se muito
complexo, motivando Kevin e Mike a escolher uma das fung¢des que
consideram mais atrativa: fotografia.
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Piza (2012) alude que embora com a funcionalidade de céamera, o que
possibilita ao/a usuario(a) fazer registros fotograficos através do proprio aplicativo, o
Instagram € com maior intensidade aproveitado para a distribuicdo de imagens. Para
isto, as pessoas conseguem produzir uma fotografia com o aparelho celular
particular, utilizar alguma foto que ja se encontre salva entre os arquivos do celular,
ou carregar imagens efetuadas com outros aparelhos, por exemplo, as exclusivas
cameras de fotografia digitais. Além de tudo “Depois de feita e escolhida, o usuario
podera dar um titulo a fotografia, seja para dizer o local o qual foi realizada, ou
escrever uma frase simbolica com um significado subjetivo” (PIZA, 2012, p. 9).

Os estudos de Piza (2012) mencionam que de forma padronizada, as imagens
sao publicas no aplicativo Instagram, podendo ser vistas por qualguer pessoa, mas
se o(a) usuario(a) desejar privacidade, ele(a) consegue ajustar a sua conta para
privada, 0 que requer uma permissdo antecipada para que seja possivel outros(as)
usuarios(as) as verem. Este aplicativo também fornece a viabilidade de utilizar filtros
para modernizar as fotos (PIZA, 2012).

Assegurado por Piza (2012, p. 10) as alternativas de composi¢cao sao infinitas,
0 que consequentemente “[...] acaba atraindo cada vez mais e mais usuarios,
exatamente por proporcionar uma individualidade a cada usuario, tomando o
conteudo disponibilizado de carater exclusivo”. Ja Oliveira (2014) informa que no
Instagram também existe a possibilidade de incluir videos de no maximo 15
segundos, junto a aplicabilidade de filtros peculiares e um método de permanéncia
das imagens gravadas.

O numero de usuarios(as) manteve seu crescimento e no més de setembro de
2011, alcancou mais de 10 milhdes de inscritos(as), conforme Demezio et al. (2016,
p. 5), apontando também que no “Inicio da utilizagdo do Instagram as pessoas
costumavam publicar fotos de comidas, paisagens e festas, compartilhavam o que
estavam fazendo no momento da foto”. Estes autores, com estudo direcionado para
o Instagram, assinalam que a partir das renovacgdes de usabilidade e popularizacao
do Instagram o numero de utilizadores(as) ficou ainda mais progressivo. Por
consequéncia, a aplicacdo das hashtags converteu-se em um material fundamental
no cenario do aplicativo, usadas para descomplicar e filtrar conteudos,
disponibilizando simplicidade e rapidez na pesquisa por interesses (DEMEZIO et al.,
2016).
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O fendbmeno Instagram é fruto de um método dindmico, decorrente das
circunstancias convenientes da era tecnoldgica da comunicacdo (PIZA, 2012). E
explanado por Oliveira (2014) que no Instagram, similar ao que ocorre no Facebook
e no Twitter, as pessoas conseguem marcar suas fotografias com hashtags, que séo
palavras-chaves introduzidas pelo simbolo “#” e que se associam a algum tema ou
noticia importante. Do mesmo modo, Silva (2012) explica que o Instagram é
tendéncia revelando dentro de si mesmo a perspectiva da privacidade, dos vinculos
de consumo, das vivéncias do individuo. Esta exibicdo supfe uma expectativa ou
confianga na promessa de ser notado, ndo ser desdenhado. Algo muito semelhante
no momento em que imaginamos uma dimensao biogréafica para as histérias atuais.

A pesquisadora Piza (2012, p. 11) declara:

A base de relacionamentos do Instagram, caracteristicas comumente
presente nas redes sociais da internet, se mantém em torno de ter amigos
ou seguidores, ou seja, individuos que estdo vinculados a conta de
usudrios, com o intuito de acompanhar continuamente as atualizagdes do
outro na rede. No Instagram o usuario pode seqguir diferentes perfis. Essa
opcao encontra-se no topo da péagina de cada usuério. Ali também podem
ser encontradas informagdes tais como “nome de usuario”, a foto que ilustra
e identifica aquele determinado perfil, quantas fotos foram enviadas por ele,
guantos seguidores a conta possui, e quantos a conta esta seguindo.
Quando o usuario opta por seguir alguém, as fotos aparecem
imediatamente no fluxo (feed), permitindo “curtir’ fotos e comenta-las.

Da mesma forma, Piza (2012) reconhece que no aplicativo Instagram, os
vinculos vao sendo desenvolvidos através das interatividades que se constituem por
meio de breves atos, como por exemplo, comentar uma imagem de um(a)
usuario(a), ou curtir alguma das fotos. Quando esses fatos se transformam em algo
sucessivo, acontece uma conexao desejada entre os(as) usuarios(as) envolvidos(as)
e assim, se inicia uma determinada confianga. Além disso, Demezio et al. (2016)
falam que por causa do sucesso deste aplicativo, no ano de 2012 o Instagram
acabou sendo vendido a empresa Facebook e desde a unido entre estas duas
ferramentas on-line, foi viavel uma ampla comunicacdo entre elas, tendo como
exemplo, publicagbes e paginas que tiveram “curtidas” no Facebook, surgirem, como
sugestdo, no feed noticias do Instagram. Tal area de interacdo entre as duas
ferramentas empregou um sistema de Costumer Relationship Management (CRM),
isto €, uma gestdo de relacbes com os(as) usuarios(as), pondo os(as)

consumidores(as) das duas plataformas como importante ponto para 0s negocios,
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sendo assim capaz de pressupor suas necessidades, prometendo o contentamento
de seus/suas clientes, assim como existindo em seu cotidiano.

Da mesma maneira o Instagram conquistou visibilidade por referir-se a uma
midia social que alcancou, ja em seu comeco, uma anuéncia numerosa de pessoas.
Com esse acontecimento, as organizacdes comecaram a criar taticas publicitarias
que desfrutam do conteudo e do linguajar do moderno aplicativo com o propdésito de
conservar os(as) seus/suas consumidores(as) fiéis (OLIVEIRA, 2014). Em estudo
sobre Instagram, Demezio et al. (2016, p. 2) observam que contrariamente do que
muitos(as) utilizadores(as) creem, “[...] a plataforma tornou-se um meio comercial,
diversas micro e macro empresas possuem perfis onde podem divulgar a sua
marca/produto/servico de uma maneira mais interativa com o seu publico-alvo”.

Em compensacao, atualmente, o aplicativo inaugurou ambitos para pequenas e
grandes firmas disseminarem seus servicos ou produtos. Estas por sua parte
dialogam com seus/suas clientes pelo meio de instrumentos fornecidos pelas
hashtags e por storytelling (DEMEZIO et al., 2016). Confirmado por Oliveira (2014),
nos dias atuais, o Instagram computa mais de 100 milhdes de utilizadores(as) em

todo o planeta Terra.
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3 DE EXEMPLO A MOVIMENTO: ENTENDENDO O MOVIMENTO CULTURAL
BRASILEIRO RELIGIOSO

Com o intuito de interpretar a amplitude da religiosidade brasileira, no decorrer
deste capitulo e seus subcapitulos € possivel entender um pouco do movimento
religioso brasileiro como um todo e também se consegue conceber a ideia da
formacdo, dos avancos, peculiaridades, aspectos e dificuldades de duas religides
cristds em destaque e aqui pesquisadas, a catélica e a evangélica, quando também
impactadas pela era digital.

Conforme Pace (2009, p. 12):

As religides sdo como grandes compassos: partem de um ponto gerador e
depois, a medida que se abrem em circulos cada vez mais amplos, aceitam
0s caminhos sempre novos dos ambientes que se alteram (culturas,
populagdes, linguas distintas).

Silva e Nalini (2015) abordam que no mundo inteiro, as religibes preenchem
categoria importante na base da sociedade e politica dos humanos. Basta visualizar
a histéria do mundo para se entender a importancia das demonstracfes de
religiosidade na composicao da cultura das pessoas, assim como nos suportes dos
processos de leis e habitos que dominam as sociedades civis. Esta proximidade
profunda com as questfes da vida em sociedade gerou diversas situacdes dificeis
de opressao e intransigéncia, observados pela humanidade em mudltiplos fatos da
histéria antiga e atual. Para Pace (2009, p. 9) “Analogicamente, podemos considerar
as religides mundiais como grandes familias que se conhecem entre si, que mantém
relacdes de parentesco espiritual, mas também territorial, [...]".

Londofio (2014) conta que esta formacdo de discernimento em relacao as
religibes e as religiosidades tém avancado como uma acdo vinculada ao
desenvolvimento da poés-graduacdo brasileira, e 0 numero de pesquisas tem
aumentado juntamente a evolugcdo dos programas de pos-graduacdo em Ciéncias
Humanas de todas as partes do Brasil. Medeiros e Alves (2014, p. 117) definem que
religido “[...] enquanto fato cultural e no exercicio da funcdo soteriologica, faz parte
de nossas vidas e de nossas experiéncias, sem sequer atentarmos para este fato”.
Como dito por Araujo (2013), ndo ha um senso comum a respeito de como

caracterizar a religido ou a espiritualidade. Entretanto, um dos conceitos mais
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estruturados considera a religiao como um agrupamento de ritos, leis, crencas que
validam um poder que o individuo cré ser divino, com o qual se considera e se
identifica dependente e pode iniciar uma relacdo pessoal, de que ganha
beneficiamentos.

Como narrado por Pace (2009, p. 13):

Toda religido tende a ser representada ndo s6 como diferente de outra, mas
também em virtude da pretensdo legitima de conter em si a verdade, a
julgar-se superior, mais completa, mais verdadeira em relagdo a outra, a
todas as outras. Custa, na verdade, as religides, reconhecer a existéncia
das muitas correlacdes que as tornam menos distantes do que elas tendem
a crer, correlagbes as vezes historicamente documentadas e explicitas,
outras vezes escondidas, mas que historiadores e antrop6logos trouxeram a
luz. Cada uma delas pensa que é pura e coerente, clara e diferente em
relagdo as outras consideradas impuras, contraditérias, confusas e
primitivas.

Pace (2009) revela que analisar como uma religido percebe a si mesma
representa afastar a provocacdo de fantasid-la como um mundo de crencas
completamente necessitado de ligacdo com o ambito de crencas de outra religido,
sendo que toda religido que tenha vida exclusiva vivencia um espaco movimentado
de deuses, crencas e outras religifes. E o que conhecemos como meio SOcio
religioso. Devido a esse fato ndo é possivel analisar um conjunto de crenca religiosa
sem que se verifiqgue também o ambito sécio religioso alusivo a ela. Bastos (2007, p.

61-62) acredita que:

A partir da segunda metade do século XX acontece uma exploséo religiosa
inesperada; antigas religibes adquiriam novo félego, e novas formas
religiosas foram surgindo. Para espanto dos racionalistas e materialistas
que acreditaram que Deus e a religido estavam prestes a desaparecer da
vida humana, o que se verificou nestas Ultimas décadas foi exatamente o
contrario, ou seja, a redescoberta do sagrado, apds tantos desencantos e
frustracbes, além de problemas de toda ordem provocados pela
Modernidade.

Na percepcdo de Ortiz (2001), o fim do dominio religioso ndo se adequa,
todavia, com a decadéncia tout court da religido, sua fragmentacdo expressa de
modo preciso pluralidade, diversidade religiosa, quer da opinido individual, quer
coletiva (em situacdes logicas nao existe caréncia de pensarmos o “retorno” de algo
que jamais desapareceu). A sociedade moderna, na sua organizagdo, é
multireligiosa. Sugerido por Tavares (2014), o pluralismo religioso surge como um

‘novo modelo” de interpretacdo de textos sagrados e influencia a recomecar e
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reexaminar 0s populares conceitos, acordos e doutrinas religiosas. Vira, por
conseguinte, uma ocasido para diferentes analises sobre esse fenémeno religioso. O
pluralismo religioso € rumo inconversivel do mundo atual. Afirmado por Jungblut
(2012, p. 454):

A religido brasileira, inegavelmente, tem se revitalizado nas Ultimas
décadas. Contribuem para esse processo uma série de mudancas no
campo religioso local. Com a migracdo de grande parte da populacéo rural
para o0s centros urbanos, muito do rebanho religioso até entdo
majoritariamente catélico comecou a ser assediado por novas ofertas
religiosas que foram se multiplicando conforme o processo se desenvolvia.
Sujeito as a¢bes destradicionalizantes do cosmopolitismo urbano, o campo
religioso brasileiro passou a se pluralizar rapidamente evoluindo para uma
situacdo de disputa mercadologica cada vez mais acirrada. Logo
comecaram a surgir andlises que diagnosticavam a emergéncia de um
“mercado religioso” brasileiro, uma situagdo nova para um pais acostumado
com o quase absoluto monopélio catdlico.

Além disso, Bastos (2007) ressalta que nos centros urbanos do Brasil, aumenta
de forma veloz o numero de seguidores(as) que se engajam as celebracbes da
renovacao carismatica catélica e aos cultos neopentecostais, aumentam 0s centros
de umbanda e espiritismo, com carregadas particularidades sacrais, alvejando todas
as classes e grupos da sociedade. Os gigantes grupos religiosos reconhecidos,
Igreja Catolica e influentes designacfes protestantes, apesar de terem suportado
demasiadas instabilidades e mudancas de diretriz institucional e até doutrinaria,
caracteristica ao encadeamento de secularizagdo, exteriorizam perspectivas novas,
liturgias inéditas, uso de artes cénicas, que cativam uma enorme quantidade de
individuos nos centros urbanos: encontros de casais, grupos de jovens, marchas,
congressos etc.

Londofio (2014) também diz que a vasta selecdo das pesquisas que se atende
sob tal titulo demonstra a relevancia que a concepc¢édo dos(as) brasileiros(as) vem
promovendo ao membro religioso no desenvolvimento historico do pais. Enquanto
isso, Souza (2019) assegura que a imagem demogréafica da primeira década do
século XXI, em expressodes de religido no Brasil, apresentou com mais clareza ainda
a enorme concorréncia que ha entre o catolicismo enfraquecido e o pentecostalismo

crescente. Também é observado por Souza (2012, p. 137) que:

[...] o cristianismo no Brasil € bastante amplo (mais de 90% da populacao) e
heterogéneo, ainda mais quando se considera o espiritismo como parte do
espectro neocristdo. H& posturas e praticas distintas entre as diversas
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instituicbes religiosas cristds. Em face desse universo cristdo brasileiro, a
presenca de outras religifes é bastante pequena e pouco expressiva em
termos culturais e politicos. Em nosso cenario religioso, ha preponderancia
ostensiva das instituicdes cristds. Aquilo que é chamado diversidade
religiosa brasileira, caracteriza-se de fato como um pluralismo cristéo.

Ademais, no Brasil, Colénia e Império viveram perante a oficialidade da Igreja
Catdlica. Isso proporcionou culturalmente uma conduta de agir quando o tema é
religido. As religides indigenas e de matriz africana foram escrupulosamente
confrontadas e inclusive discriminadas. Juntamente, o relacionamento entre
protestantes e catodlicos(as) até ha pouco tempo foi divergente (TAVARES, 2014).
Souza (2019) cita que as informacdes estatisticas referentes a religido no Brasil
desde 2010 mostram os continuos: decadéncia catdlica e avango evangélico.
Apontam também que o conjunto dos sem religido teve um significativo
enfraquecimento, a proporcdo que o dos espiritas foi 0 que mais avancou,
provavelmente, pela consolidacdo de seu destaque religioso, algo que nos auxilia a
compreender por qual motivo o progresso minimo de quem se denomina sem
religido. Em artigo sobre a pluralidade cristd, Souza (2019) conclui que o
crescimento evangélico — rapido, como observado, pelo neopentecostalismo —
impactou ndo somente o catolicismo, porém, da mesma forma as religides afro-
brasileiras, vigorosamente combatidas por estas Igrejas, especialmente a Igreja
Universal do Reino de Deus.

No entendimento de Rosa (2018), as manifestacfes religiosas tém ganhado
relevancia em discussdes publicas na sociedade brasileira. Dos debates referentes a
descriminalizacdo do aborto até controvérsias sobre exposicdes artisticas e dialogos
com relacdo as bases curriculares de ensino das escolas publicas, a identidade
religiosa de agrupamentos cristdos tem sido estimuladora de protestos e conflitos
exaltados, que consideram a web como espaco excelente para articulacdo e

visibilidade. De acordo com Jesus (2012, p. 65):

[...] as Igrejas inclusivas s&o um fendmeno recente no Brasil, surgido a partir
do final dos anos 1990, com a articulagdo de alguns grupos que discutiam
religido e homossexualidade a partir da experiéncia de LGBTs em suas
Igrejas de origem. Mas € somente a partir do inicio dos anos 2000 que
acontece uma proliferacdo de diversas denominacdes religiosas inclusivas
no Brasil.

Consoante com Tavares (2014), a comunidade religiosa afro-brasileira € uma

das que em maior intensidade padece com atos de intoleréncia e preconceitos. Em
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vista disso, o0 autor cita que a procura pela condescendéncia deve ser objetivo das
religides, a paz move-se nessa dire¢cdo, acrescentando que se anteriormente, de
modo especifico entre os séculos XVI a XVII aconteceram fervorosas disputas de
religido, atualmente existem conflitos de culturas (TAVARES, 2014). Seguindo essa
linha de raciocinio, Tavares (2014) afirma que eventos como globalizagéo,
progressos da tecnologia, migracdo global e interconectividade entre as diversas

localidades do mundo fomentam os atritos culturais e religiosos.

3.1 IGREJA CATOLICA: A NUMERO UM ENTRE OS(AS) FIEIS BRASILEIROS(AS)

Segundo Rosa (2011), a Igreja Catdlica, se descreve como a mais ancestral
confissdo religiosa estruturada de forma institucional, sendo encarregada pelos(as)
catélicos(as) dispersos(as) pelo universo e possuindo como orientacdo central o
Papa. Esta organiza¢cdo constantemente relatou seu comportamento através de uma
matriz doutrindria religiosa e pela afirmacdo de ser a Unica intercessora para a
salvacao dos humanos, a exclusiva capaz de disponibilizar as maneiras, os trajetos,

para a veridica felicidade: “o paraiso eterno”. Rosa (2011, p. 13) também narra que:

Embora a Igreja Catolica tenha carater internacional e se prepare
continuamente para manter uma unidade institucional com vistas a defesa
de seus interesses préprios, metodologicamente a postura mais apropriada
€ entendé-la como um todo complexo inspirado pelo mesmo principio
doutrinario. Internamente esse todo é marcadamente plural, no qual nem
sempre o objetivo institucional pode representar os interesses de cada fiel
ou de cada membro do clero. Isso porque a Igreja é composta por grupos
diferentes hierarquicamente, culturalmente e socialmente, entre os quais ha
uma série de relagbes, direitos e deveres. As agdes e 0s posicionamentos
dos membros dessa instituicdo se diferenciam, influenciados por questes
geracionais, geograficas, culturais e sociais.

O catolicismo alcancava, até o meio do século XIX, dominio quase total da
manifestacdo religiosa da populacdo brasileira. Além de tudo, “[...] a Instituicao
Catolica nos seus dois mil anos muito influenciou a maneira de ver e compreender
as relagdes entre religido e sociedade” (TAVARES, 2014, p. 26).

Ainda seguindo este ponto de vista, Medeiros (2012) expde que para elucidar a
funcdo do catolicismo no Brasil é indispensavel recordar que a Inquisicdo
Portuguesa a todo o momento teve uma atribuicAo essencial acerca da
progressividade desta religido. No Brasil, esse caso foi deixado pelos colonizadores

do pais, mas de uma forma indireta. A autora recém-citada aponta que mesmo
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entendendo que a acdo da Inquisicdo foi notavel para a constituicdo da religiosidade
brasileira, € importante salientar que amerindios(as) e africanos(as), forcados(as) a
escravidao, necessitaram identificarem-se como seguidores(as) da Igreja Catolica
para serem aprovados na sociedade e assegurarem sua sobrevivéncia (MEDEIROS,
2012).

Em concordancia com Medeiros (2012, p. 22):

Vivendo essa atmosfera de medo acarretada pelas denudncias, visitacdes,
deportacdes, repressdes e confiscos, os brasileiros reagiram, criando um
catolicismo ostensivo, perceptivel aos olhos de todos. Passaram a praticar
seus preceitos, principalmente, em lugares publicos, bem pronunciados e
cheios de inovacdes ortodoxas a Deus, Nossa Senhora e aos demais
santos. Logo, todos tinham que ser claramente catélicos, digamos assim,
para garantir sua posi¢éo na sociedade, evitando a suspeita de heresia.

Ademais, o catolicismo transita no século XX em uma dialética diferenciada do
gque até o momento era vivido no meio religioso. Ndo mais uma conjuntura
assegurada em seu oficio de religido suprema, porém, em virtude dos numeros
indicarem para uma reducdo de seus/suas fiéis, o processamento de midiatizacéo
do corpo social faz com que seus hébitos de encontrarem-se no mundo também se
modifiguem (FERREIRA, 2018). Medeiros e Alves (2014, p. 117) ressaltam que:

Nos templos catdlicos iniciou-se a disseminacdo dos “santinhos”,
pedacinhos de papel com uma oragédo e imagem de um santo protetor que
se propde a ajudar os fiéis. Ao entrar numa Igreja Catélica, geralmente
vemos uma mesinha com papéis, e é la que estdo depositados os
“santinhos”, esperando serem pegos em uma quantidade consideravel para,
em seguida, serem repassados como forma de compromisso de que o fiel
cumprira sua parte, difundindo aquele santo e sua prece.

Definido por Jungblut (2012), o alusivo desinteresse dos anos oitenta, no
entanto, ndo chegou a prolongar-se muito. A partir disso, grupos catélicos mais
independentes no que se refere a aristocracia eclesiastica dessa Igreja, como 0s
carismaticos, ingressam na disputa de mercado sugerida pelo consequente
pentecostalismo digital e comecam uma atividade para, no minimo, esforcarem-se
para diminuirem os danos cometidos pela “concorréncia® (JUNGBLUT, 2012).

Do mesmo modo:

[...] o catolicismo, de modo particular, sendo uma religido marcada pelo
tradicionalismo e historicamente resistente as consequéncias das midias no
processo de sociabilidade, sofreu interferéncias com a midiatizagdo, da
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mesma forma que as instituicbes presentes na sociedade. (FERREIRA,
2018, p. 36)

Indicado por Ferreira (2018), esta transfiguracédo esta avante das adaptacoes e
conquistas de emissoras de televisdo. Decorre por uma necessidade de
incorporacdo, adequacdo e recaracterizacdo da cultura midiatica contemporanea,
gue (mais vigente com o advento da internet) impde que o catolicismo deve usar
novos formatos de encontrar-se no mundo para variagdo no cenario.

A partir da analise de Jungblut (2012), € de se considerar que a introducao
catélica no mundo da criacdo televisiva, causada, pelos motivos adverséarios da
ascensdo do pentecostalismo, tenha ocorrido ainda mais para moderar a saida
dos(as) fiéis do que para buscar retornar os(as) que foram, ou bem menos, para
persuadir os(as) que jamais foram catélicos(as). Refere-se a efetuar convocacgfes

direcionadas para o interior do espaco catolico. Carletti (2016, p. 20) enuncia:

No caso do catolicismo, no ano de 1963, o Concilio Vaticano Il aprovou o
Decreto Inter Mirifica sobre os meios de comunicag¢édo social, em que se
incentiva o uso da midia para a propagacao da religido. O site da Santa Sé,
o6rgdo maximo do catolicismo, foi langado em 1995 e muitos outros
documentos seguiram discutindo a relacdo entre a instituicdo e os meios de
comunicacao e, mais precisamente, a internet.

O préprio Papa Bento XVI (2009) expressa que € importante a juventude, de
forma espontanea, se sintonizar com estes atuais meios de comunicagdo, pois
nestes espacos conseguirdo evangelizar. Da mesma forma que se, de forma
institucional, a Igreja Catolica tem opinifes tradicionalmente populares quanto a
inUmeras demandas sociais, no ambiente da internet, as movimentacbes em
beneficio dos “interesses catdlicos” ndo procedem tanto de integrantes do clero, mas
dos(as) leigos(as) (ROSA, 2018). Medeiros (2012, p. 21) observa que:

[...] a religido catdlica, em suas diversas modalidades, mesmo ja tendo sido
uma pratica considerada obrigatoria para o povo brasileiro logo apds a
colonizagdo do nosso territdrio, se reinventou a partir de manifestacdes
populares que surgiram no decorrer do pluralismo social e de novas formas
de identidade. Estes fendmenos levam a criag&do do individuo pés-moderno
gue convive com 0s avancados mecanismos para se comunicar e interagir
com rapidez. Nesse processo, deslocam-se, cada vez mais, para 0
ciberespaco, porém sem perder seu elo com o antigo, com a religiosidade.
E nesse contexto, onde se desenvolvem as correntes religiosas virtuais.
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Por sinal, os reconhecidos como “novos movimentos eclesiais” podem ser
conceituados como correntes no interior da Igreja que se constituem como diversas
maneiras de vivenciar o catolicismo — cada um com seu “carisma” particular — isto €,
com um prisma e sistematizacdo de trabalho especifico interiormente do enorme
proposito da Igreja de evangelizar. Desta forma, esses grupos sdo encarregados de
“diferenciar” as alternativas de envolvimento dos(as) seguidores(as) na Igreja como

investida de comunicacdo com a sociedade moderna (ROSA, 2018).

3.2 IGREJA EVANGELICA: COM AUMENTO CRESCENTE, MAS EM SEGUNDO
LUGAR DE ADEPTOS(AS) BRASILEIROS(AS)

Conforme Goncalves e Pedra (2017) os protestantes historicos originaram-se
na Europa, de forma mais precisa entre a Reforma Protestante do século XVI e o fim
do século XX. De acordo com Novaes (1998, p. 7), "Os pentecostais, de berco
protestante, surgiram nos Estados Unidos no inicio do século XX". Motomura (2008)
descreve que a expressao “protestante” origina-se do registro formalizado de
protesto — Protestatio — que os luteranos exibiram em uma convencdo em 1529,
demonstrando a sua dissemelhanca a politica religiosa aplicada pela Igreja. A autora
ainda diz que os protestantes negavam a sugestdo de que um exclusivo lider — o
Papa — teria de direcionar os sentimentos da religido. Sem uma lideranca, cada
agrupamento iniciou a se desmembrar em variados movimentos, com minimas
incompatibilidades doutrinarias.

Conforme Rivera (2005), a Igreja Presbiteriana foi um dos primitivos
protestantismos a se estabilizar no Brasil na passagem do Império para a Republica.
J& nas primarias décadas de atividade missionaria entre Sdo Paulo, Minas Gerais e
Rio de Janeiro, os lideres dessa Igreja precisaram enfrentar visdes heterodoxas de
um pouco de suas centrais tradi¢cdes. A batalha induziu a partida de um conjunto de
familias marcadas pelas ideologias religiosas de Miguel Vieira Ferreira, presbitero
dessa Igreja, que acabou criando uma inédita pratica religiosa. A corrente Igreja foi
nomeada Igreja Evangélica Brasileira e comegou as suas praticas em setembro de
1879. Apds 126 anos essa Igreja difunde uma tradicdo religiosa bem perduravel.
Como toda tradicdo, ela é resultado de um extenso método social de andlises e
reandlise de seus principios, até obter autenticidade e eficiéncia para deslocar-se de

uma geracao para outra. Goncalves e Pedra (2017, p. 70) destacam que:
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Os dados apresentados nos ultimos censos populacionais demonstraram o
crescimento do nimero de fiéis evangélicos no Brasil, um pais de maioria
catolica. O que identifica essas Igrejas € a forma como se apresentam
diante da sociedade, a atitude de suas liderancas, sobretudo dos pastores,
pela adogdo de um conjunto de valores, habitos e crencas baseado na
“evangelizagdo”, como se fossem os mensageiros oficiais e propagadores
do que esta escrito na Biblia, difundindo a mensagem cristd, considerada
por eles como a Unica palavra. Para muitas denominacdes evangélicas, ao
longo do tempo, essa forma de transmitir a mensagem contida na Biblia foi
se convertendo, adquirindo novos aspectos, conforme alegam as liderancas
evangélicas, buscando entender as novas necessidades, tentando
acompanhar as transformac@es que ocorrem na sociedade.

Os autores recém-citados também exprimem que acompanhando a evolucéo
das Igrejas Evangélicas no Brasil, principalmente as neopentecostais, 0 panorama
corrente de investigacdes direcionadas para este assunto constatou um crescimento
expressivo, sobretudo nas pesquisas dirigidas para o entendimento das
transfiguracfes que aconteceram ao redor da introducéo religiosa no campo politico,
onde os(as) evangélicos(as) acabaram conseguindo maxima visibilidade em
distintos ambientes publicos, partindo do meio privado (GONCALVES; PEDRA,
2017). Além disso:

O universo evangélico tem um carater fragmentario o que acaba por
pluralizar as instituicbes religiosas e por gerar muita competicdo em torno
dos fiéis e dos espacos sociais que facilitam a socializagao religiosa. Essa
especificidade tem favorecido ndo s6 a expansdo do nimero de templos,
pastores e fiéis, como também o lancamento de um grande numero de
candidaturas de religiosos e leigos das mais diferentes estruturas
eclesiasticas. Muitas denominacdes interpretam a participacdo na politica
partidaria e nas disputas eleitorais como fundamentais a ampliacdo e ao
fortalecimento de suas respectivas Igrejas no campo evangélico e frente ao
grupo confessional hegemdnico no pais. (MACHADO, 2012, p. 46)

Ciciliato e Moreira (2014) mencionam que no Brasil, h& grupos evangélicos que
pensam que é profundamente importante possuir um Presidente da Republica
evangeélico, ou na formacdo de partidos politicos, que desta maneira a populagédo
seria movida pelos valores cristdos. Emitido pelos mesmos autores, o propdsito da
Igreja Evangélica esta em ser “boca de Deus” neste planeta, como igualmente esta
em ser do mesmo modo as pernas, 0s bracos, o carinho, o abraco, a dedicacdo de
Deus em relacdo aos individuos. Porém, a fim de que seja plausivel & imprescindivel

gue eles dediguem-se a uma vida sujeita e mudada por Cristo, amando o outro
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como a si proprio, e entendendo que a grande missédo deles é servir (CICILIATO;
MOREIRA, 2014).

Cardoso (2019) observa que “Se a Igreja Evangélica no Brasil deixasse de
realizar o seu trabalho, que muitas vezes é feito de forma andénima e silenciosa, o
povo brasileiro sentiria grandemente”. Ademais, a Igreja Evangélica Brasileira € uma
comunidade religiosa de grande lembranca e diversos(as) de seus/suas integrantes
exercem atividades voluntarias de acondicionamento, busca de documentos dos
atos de seus fundadores (RIVERA, 2005). E relatado que:

As Igrejas Evangélicas como organismos espirituais e instituicdes civis e
juridicas tém também uma influéncia com um peso significativo atualmente
em varias areas, como: — Apoio a terceira idade — apoio domiciliar, abrigos e
asilos, terapias ocupacionais; — Apoio a infancia — creches, escolas para o
1° ciclo, adocdo; — Apoio a salde — cuidados de salde, prevengdo das
dependéncias; — Apoio social — recuperacdo e inser¢cdo social de
toxicodependentes, acolhimento de mées solteiras, apoio a reclusos, apoio
a familias disfuncionais, apoio aos sem abrigo, centros de alfabetizacdo; —
Apoio a cultura — bibliotecas, periodicos, edi¢do de livros sobre as mais
diversas tematicas, producdo de radio e televisdo; — Apoio as artes —
escolas de mdasica, canto, teatro, som e imagem, pintura, ateliers,
seminarios; — Apoio transnacional — a mesma assisténcia além-fronteiras.
(CARDOSO, 2019)

Shedd (2013) alude que os(as) evangélicos(as) precisam a todo o momento
conservar que o primeiro comprometimento da Igreja € o anuncio do Evangelho e
resguardar a alteracdo espiritual consecutiva produzida pelo Espirito Santo, com o
objetivo de formar uma coletividade em que o(a) ndo convertido(a) consiga visualizar

uma amostra do reino de Deus. Descrito por Dantas (2010, p. 53):

[...] as Igrejas Evangélicas demonstram preocupacdo com a vida sexual dos
fiéis, dedicando-se a regulamentacao dos desejos e a domesticagdo dos
prazeres. Em diferentes denominagfes evangélicas, a questdo da
sexualidade aparece nas conversas informais, no cotidiano das relagdes
interpessoais, nos discursos eclesiasticos e nos codigos de conduta. A
experiéncia sexual ocupa lugar de destaque nas propostas doutrinarias, nas
reflexdes teoldgicas e nas praticas litdrgicas do pentecostalismo.

Para Motomura (2008), a nomeagao “evangélico(a)” deriva do(a) fiel que se
sujeita ao aprendizado incluso nas “boas-novas” (em latim, evangelium) conduzidas
por Jesus. Os protestantes se consideravam apreciadores do Evangelho — um dos
seus fundamentos no decorrer da Reforma era o da Sola Scriptura (em latim, “Sé a

Escritura”) -. Isso revelava que, para os protestantes, somente a Biblia era
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proveniente de revelacdo superior, e que nao teria de ser autorizado a Igreja

desempenhar doutrinas no exterior dela. Da mesma maneira que:

Até pouco tempo, “evangélico” indicava vagamente aqueles protestantes de
todas as denominacfes — presbiterianos, batistas, metodistas, anglicanos,
luteranos e pentecostais, entre outros — que detinham pelo menos trés
caracteristicas: consideravam a Biblia como Palavra de Deus, autoritativa e
infalivel; eram conservadores no culto e nos padr6es morais; cultivavam
uma visdo missionaria. Hoje, no Brasil, o termo n&o abrange mais tais itens,
mas tem sido usado para se referir a todos os que, no ambito do
cristianismo, ndo sdo catdlicos romanos: protestantes histéricos,
pentecostais, nheopentecostais, Igrejas emergentes, comunidades dos mais
variados tipos etc. (LOPES, 2008, p. 17)

Entretanto, “A Igreja Evangélica Brasileira (IEB) tem sido objeto de pouca
atencao por parte dos pesquisadores” (RIVERA, 2005, p. 80). Ao mesmo tempo, a
fala moderna da Igreja Evangélica Brasileira (IEB) assume seu predicado Unico e
exige ser a exclusiva Igreja veridica designada a efetivar os objetivos de Deus na

Terra (RIVERA, 2005). Este autor recém-mencionado também informa que:

A data mais importante para a IEB, a julgar pelas atividades organizadas em
torno dela, pela insisténcia com que é citada no discurso de liderancas e de
fieis e pelas expectativas em torno dela, € o 11 de setembro, data em que
se comemora a fundacado da IEB por Miguel Vieira Ferreira no ano de 1879.
Nos pulpitos os presbiteros da IEB sublinham de forma reiterada e com

especial dedicagdo que nessa data surgiu “a verdadeira Igreja”’, “a nova

Jerusalém” — como também é chamada — e que com ela seu fundador
estava realizando uma “obra eterna”, porém profetizada na Biblia. (RIVERA,
2005, p. 89)

Em pesquisa, Rivera (2005) explana que a Igreja Evangélica Brasileira indica
uma nova ocorréncia fundadora a comecar do dia 11 de setembro de 1879, data da
fundacdo da Igreja Evangélica Brasileira, e reporta-se a essa data regularmente
estabelecendo nela o trajeto da autenticidade do carisma. O sucedido que certifica o
enunciado oficial é a instauracdo da Igreja e mediante essa data idealizou-se uma
novata tradicdo. Tradicdo estavel, porque se mantém apos 126 anos de
longevidade. “A Igreja Evangélica Brasileira minimiza a importancia dos
antecedentes presbiterianos do fundador e o remete diretamente a Biblia,
especificamente ao Antigo Testamento” (RIVERA, 2005, p. 92-93). Além de tudo, a
Igreja Evangélica Brasileira reorganizou a sua tradicdo protestante mudando os

aspectos principais do método religioso protestante e substituindo outros no seu
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lugar: o conciliador central aqui, na fala religiosa e no ato, € Miguel Vieira Ferreira
(RIVERA, 2005).

3.3 APOTENCIA DA PRESENCA RELIGIOSA NOS MEIOS DE COMUNICACAO

Em concordancia com Silva e Nalini (2015, p. 65):

Historicamente, a Igreja sempre ocupou uma posicdo importante na vida
dos individuos. Essa mentalidade comecou a mudar quando a Igreja sofreu
a separacdo do Estado e modificou-se radicalmente durante o século das
luzes, com o privilégio da razdo. Em todo o mundo, a religido passou a
exercer um papel secundario na vida social. No Brasil, a histéria néo
poderia ser diferente. Apesar das fortes bases crists no pais e da presenca
de simbolos religiosos em instituicdes publicas, a Igreja estava a parte,
mesmo que ainda a procura de voltar ao antigo status. Nesta busca sem
fim, as instituicdes religiosas aliaram-se a uma outra forma de poder
simbolico, os meios de comunicacdo. Seja no radio ou na televisdo, a
presenca de instituicdes religiosas é notdria. Logo, era de se esperar que a
Igreja também migrasse para o novo media que surgiria ainda na década de
1950, a internet e por consequéncia as midias sociais.

Como explicado por Puntel (2011), passou-se inUmeros anos e aconteceram
varios debates para alterar as convic¢gbes da Igreja referente a midia, vista como
apenas recursos de propagacgao de noticias negativas e “do mal”. Foi apenas com o
Papa Pio XII (1939-1958) que a Igreja estudou e expandiu suas ponderacfes com
relacdo aos vinculos sociais incorporados em uma coletividade democratica e
conforme a fungcdo da mensagem na formacéo da opinido. Hara (2015) declara que
a utilizacéo considerada pelas religides da veiculagéo dos formatos radiofénicos e da
poténcia da televisdo, na atualidade conquista inéditas praticas visto que a
elucidacdo simbdlica da conduta de ser religioso se redimensiona perante a forma
interativa virtual possibilitada pelos inovadores modos tecnolégicos de comunicar.

Também é apontado por Puntel (2011) que independente de sua extrema
conduta negativa, a Igreja iniciou, vagarosa e gradativamente, a compreender a
conveniéncia dos meios de comunicacdo eletrdnicos, na disseminacdo de suas
mensagens, e a favorecer-se deles. No decurso do intervalo de 1878 a 1939, a
Igreja exibiu alguma maleabilidade referente a imprensa e as modernas tecnologias
de comunicagdo, especialmente ao radio e ao cinema, porém, ainda se

movimentava com moderagao. Os autores Silva e Nalini (2015, p. 66) acreditam que:
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[...] as instituicbes religiosas viram-se em uma situagdo de busca
permanente de alternativas que culminassem em atrair de volta seus
membros e também em ganhar novos adeptos. Esta procura continua
ocorre ainda na era pés-moderna, pois, com o avanco tecnoldgico as Igrejas
tiveram de se render a evolucdo dos meios de comunicacdo, buscando
novas formas de se aproximar dos fiéis para difundir o discurso religioso.

Polato (2015) conclui que as Igrejas afirmam que utilizam os meios de
comunicacdo para atingir gradualmente mais fiéis, porém, a radiocomunicacao tem
se modificado em um veridico “mercado religioso”. Propagam a teologia de
prosperidade, de triunfo financeiro, do milagre atingivel e afluente.
Evangelizadores(as) repercutem, no ar, niumeros das contas bancéarias de suas
Igrejas, anunciam solicitacbes para que ouvidores(as) e telespectadores(as)
realizem pagamentos de dizimo e de donativos “voluntarios”. Quanto maior € a
posse econdmica do grupo religioso, mais consecutivas sao suas exibicdes no radio
e televisdo. Os incessantes surgimentos no radio e nas telas de televisdo
proporcionam gradativos recebimentos monetarios que sustentam o circuito
dependente da industria dos meios de comunicacgéo da fé.

Comunicado por Hoover (2014, p. 48):

[...] devemos dizer, entdo, que as midias podem ao mesmo tempo ser uma
fonte de religido e de espiritualidade, um indicador de mudanca religiosa e
espiritual e articulada em tendéncias religiosas e espirituais — transformando
a religido por meio dessas interagcdes e também sendo transformada por
esse relacionamento.

Em harmonia com tais comentarios de Thompson (1998, p. 160), destaca que
‘A mediatizacdo da tradicdo dotou-lhe de uma nova vida: a tradicdo se libertou das
limitacdes da interacdo face a face e se revestiu de novas caracteristicas”. A partir
dos estudos de Hara (2015), observa-se que a performance religiosa que certifica
ao/a fiel a percepcao rapida do que ele(a) foi procurar na Igreja, perante recursos
que o(a) levam a emocdo, estd a ser desafiada pelas acdes socioculturais,
midiaticas ou comunicacionais, responsaveis por um novo método de vida em
sociedade.

Medeiros e Alves (2014) expbem que devido o surgimento dos formatos de
comunicacao, as correntes religiosas acabaram movendo-se e que vivenciamos um
momento onde nada é estatico, continuo e/ou imutavel. Em funcédo do fluxo poés-

moderno, as correntes foram aceitas, sendo uma forma agil e pratica dos individuos
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desempenharem sua religiosidade. Na percepcdo de Medeiros e Alves (2014, p.
117-118):

A dindmica e diversidades de maneiras como as mensagens circulam nas
correntes, leva a uma revalorizacdo de antigas praticas religiosas e a
relocacdo do popular em cenéarios virtuais. E nesse cenario, onde
acontecem as transformacdes sociais e reconfiguracées de novos usos e
consumos culturais propiciados por meio dos recursos audiovisuais. Desses
recursos, fica constatado aqueles que mais se destacam, como sendo a
circulacdo das mensagens, o reconhecimento do seu conteddo, 0s
elementos linguisticos e sua capacidade de insercdo e/ou continuidade da
vida crista.

Assim como, na radiocomunicacao, via de regra, a dominacdo de Igrejas
Catolicas e Evangélicas com programacdes religiosas no Brasil é praticamente
integral. Ainda assim, existem também diferentes religides pelo pais que desfrutam
de propagadores midiaticos para a divulgacdo de seus cultos e principios e para
espalhamento de sua crenca (POLATO, 2015). Confirmado por Puntel (2011, p.
238):

A Igreja assume o desafio de desenvolver uma comunicagéo adequada aos
nossos tempos. Por exemplo, hoje ja ndo se trata de dirigir uma
comunicacdo a sociedade, segundo o modelo de transmissdo, mas uma
comunicacdo a partir e entre os mundos sociais, seguindo um modelo de
participagdo, colaboragdo, intercambio e didlogo, como percebemos no
processo da internet e especificamente das redes sociais.

Rosa (2018) descreve que tanto o aproveitamento da tecnologia, como o de
temas religiosos na web geram e sustentam vinculos entre os(as) leigos(as) que
ficam perceptiveis e deixam pistas. Na web somos capazes de perceber marcos
acerca de quais livros os(as) religiosos leem, quais sites logam, quais perfis seguem
nas redes sociais e a totalidade disso aparenta formatar conexdes e fazer parte do

experimento de fé. Medeiros e Alves (2014, p. 118) sugerem que:

Através da aproximacdo, entre religido e tecnologia, € perceptivel que,
embora a primeira tenha perdido um pouco o espaco que possuia na esfera
publica, continua forte e vigente no ambito privado, ou seja, ela continua
tendo seu lugar. Na verdade, a tecnologia contribui para ampliar o quadro
de fiéis, ou o caso das correntes religiosas virtuais atingirem mais
receptores e, consequentemente, emissores. O que antes tocava apenas
uma pessoa através do “santinho”, agora pode ser enviado para diversas,
através do e-mail. Com um clic, o receptor se torna também emissor.
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A web manifesta-se, por conseguinte, como outro meio de comunicagcdo e
disseminagéo das vivéncias religiosas. O digital e o real, distante de desligar e
afastar os individuos produz, entre eles, uma maneira singular de conexao/relacéo
entre pessoas, de integracdo, de atracao e sintonia, de companheirismo, de fervor e
correlagdo capaz de executar novos formatos de crenca (MEDEIROS, 2012). Por
sinal, “A midia é vista como um lugar de visibilidade e de legitimag&do para o campo
religioso. A apropriacdo do discurso e operacdes midiaticas pelo campo religioso
tem por objetivo integra-lo a sociedade midiatizada” (FANTONI, 2015, p. 27).

Rosa (2018) fala que uma imensiddo de grupos, movimentos, paréquias,
leigos(as), padres e inclusive o Papa elaboram mensagens religiosas na web com
diversificadas edicdes, dimensionamentos e finalidades. Inclusive, “A posicdo do
Papa como uma personalidade da midia global oferece um exemplo claro dessa
nova intimidade entre religido e midia” (STOLOW, 2014, p. 149). Sugerido por
Brustolin (2012, p. 323):

As inovacgbes causam impacto sobre a forma de ser cristdo no mundo.
Alteram também as possibilidades de relagdo com o mistério, pois a Palavra
de Deus pode ser acolhida pelo radio, pela televisdo ou pela internet. O
cristdo ndo depende mais da imprensa de Gutenberg para acolher e
anunciar os dados de sua fé. Assim, até a celebracdo da Eucaristia é
influenciada. Crescem em todo mundo as missas transmitidas pela
televisdo, e mais recentemente, via web TV. As estatisticas revelam que a
audiéncia é significativa. O problema dessas liturgias midiatizadas consiste
em garantir que elas conservem o essencial do patrimdnio da fé e assumam
novos modos e valores de linguagem.

No entendimento de Rosa (2018), tendo em consideracdo que a web esta
gradativamente mais conectada nas ac0es do dia a dia de grande parte da
populacdo, em diversos modos de utilizacdo e com divergentes incentivos, os(as)
fieis compdem suas jornadas religiosas fazendo a leitura da Biblia através de
aplicativos no celular, seguindo o Papa no Twitter, inteirando-se no que diz respeito
a doutrina em diarios onlines, debatendo moral a partir de memes no Facebook,
proporcionando movimentagfes de catdlicos(as) em grupos de WhatsApp. Apesar
da espécie de utilizacdo ou do instrumento optado, 0 que atrai a atencdo € a
situacdo desse modelo de experiéncia religiosa se formular tendo a web em vista, o
gue demonstra a perpetuidade, e nao a interrupcédo ou fragmentacéo, gradualmente

maior entre as realidades e préticas virtuais em redes e 0s outros ambientes da vida.
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Além disso, o estilo de vivenciar a fé e a pregacao da religido foi transformado
devido & midiatizacdo das experiéncias religiosas. Se, previamente, o domingo era
ocasido de se arrumar para ausentar-se da residéncia e conviver com 0 povo na
Igreja, a formalidade € alterada com o surgimento da internet e recursos eletrénicos.
O ritual que envolve a agua benta é intermediado pela televisdo, em uma missa
exaltada por uma lideranca carismética na midia, a partir da bencdo de um copo
cheio de agua diante da aparelhagem. A reunido com a coletividade religiosa acaba
sendo feita via redes sociais em didlogos online com o religioso da localidade ou até
com partilhas de materiais de liderancas religiosas de exposicdo nacional
(FANTONI, 2015).
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4 O TERMO JUVENTUDE E SEUS REFLEXOS

Entre conceitos, estereostipos, vivéncias e representacdes, o capitulo 4 (quatro)
em conjunto com subcapitulos e intertitulos variados detalha o publico-alvo
trabalhado nesta pesquisa, no caso, a juventude, primeiro de uma forma abrangente,
apos dividindo pelas geracdes Y e Z e depois especificando as diversas vivéncias de
fé dessas pessoas.

Ferreira (2018) revela que na atualidade, ha concepc¢des multiplas acerca do
que é juventude. Elas deslocam-se por variedades no prisma da area (Sociologia e
Psicologia) e baseada nas multiplicidades quanto ao que € juventude como definicdo
(pessoa nova) e categoria (coletividade, fragmento social).

Consoante com Abramo (2007), tem se ampliado a atencdo direcionada a
juventude nos ultimos anos no Brasil, tanto por parte do “ponto de vista publico”
(principalmente os meios midiaticos de massa) como da academia, bem como por
fragmento de agentes politicos(as) e de organizacdes, ndo-governamentais e
governamentais, que fazem atividades comunitarias. Em concordéancia com Souza e
Paiva (2012), a juventude é uma esfera social que tem cativado lugares na agenda
publica e nos debates cientificos. Waiselfisz (2004, p. 15), representante da
UNESCO no Brasil, no Relatério de Desenvolvimento Juvenil de 2003 da UNESCO

aborda que:

A literatura sobre a tematica da juventude esta eivada de conceitos, cujas
abordagens ora sdo convergentes, ora sdo divergentes, dependendo do
enfoque adotado ou da &area de conhecimento em que o0s estudos se
desenvolvem. Sem ddvida, o termo juventude é de conceituagdo complexa
e gqualquer tentativa nesse sentido ndo pode desprezar pelo menos duas
perspectivas de analise: uma biopsicol6gica e outra socioldgica.

Neste mesmo relatério € comentado por Waiselfisz (2004), que em funcédo
dessa heterogeneidade da concepcdo de juventude e as perspectivas culturais e
histérias que a movem, nenhum corte de idade seria, intrinsicamente, ideal ou
passivel de retificacbes. Contudo, auxilia como denominador comum a disposi¢ao
para a busca de informagbes e comparacdes entre estipuladas micro e
macrorregides no que concerne a juventude. Outro apontamento importante que
circunda a conceituacdo de juventude estd vinculado a demanda da identidade

coletiva. Refere-se, nessa situacdo, do dialogo entre os que a estabelece como
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‘quase grupo”, composto de uma identidade reprimida, de uma “categoria”, isto €,
uma acessivel coletividade da populacdo com particularidades corriqueiras.

Ronsini (2007) aponta a juventude como uma etapa em que O0S
comprometimentos da vida adulta (emprego, matriménio ou filhos(as)) sédo capazes
de serem mesclados com a dependéncia familiar, a regularidade escolar e a
sociabilidade em agrupamentos da igual faixa de idade. De acordo com Castro e
Abramovay (2015, p. 7):

No Brasil, desde 2005, com a criagdo da Secretaria Nacional de Politicas de
Juventude e do Conselho Nacional de Juventude, a populagéo jovem € a de
15 a 29 anos, levando em conta o aumento do tempo dedicado a formacao
escolar e profissional, a permanéncia maior com as familias de origem,
assim como as dificuldades para se conseguir principalmente o primeiro
emprego, o que implica na necessidade de mais prote¢cdo social quanto a
vulnerabilidades e a ideia de que em tal faixa de idade ndo se deveria
precisar trabalhar, mas estar apenas estudando para conseguir melhor
colocacdo na vida e ter mais tempo para formagéo, ou em trabalhos que
colaborassem na formacéo dos jovens e fosse gratificante.

As autoras também ressaltam que os(as) cidadaos/cidadas jovens se
concentram no meio urbano. De cada 10 jovens, aproximadamente 8 residem nas
cidades. No ambiente urbano metade € do sexo feminino, ja rural, elas estdo um
tanto menos retratadas (47%) (CASTRO; ABRAMOVAY, 2015). No ponto de vista de
Ferreira (2018, p. 64):

[...] j& se percebe uma preocupacéo atualizada em relacdo ao alargamento
da juventude e a fase atual da sociedade, quando o periodo compreendido
da profissionalizagdo até a estabilidade financeira e autonomia se modifica,
em virtude de uma série de fatores contemporaneos ligados a economia,
sobretudo.

Apresentado por Aquino (2009), apesar de afirmados em cenarios ideolégicos
ja antigos, os conceitos da juventude como fase complexa ou como etapa
introdutoria da vida, até hoje, estdo explicitos quando o assunto sé&o os(as) jovens. A
juventude também foi tipicamente definida como etapa de transicdo para a vivéncia
adulta, o que necessitaria empenho grupal — em especial da escola e dos familiares
— para ‘“instruir o(a) jovem” para ser um(a) adulto(a) correto(a) e util perante a

sociedade. Souza e Paiva (2012, p. 353-354) creem que:

Nao existe uma concepcao social Unica que caracterize e delimite o grupo
geracional no qual os jovens estdo inseridos, visto que se trata de uma
categoria em permanente construgdo social e histérica. Assim, cabe falar
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em diferentes juventudes, que possuem a construcdo da identidade como
questdo central, mas que se destacam no imaginario social a partir de
multiplas referéncias da sociedade.

Abramo (2007) indica o conceito de juventude presente na sociologia, e de
modo geral divulgado como ideia social, € demasiadamente fundamentado na
sociologia funcionalista que a concebe como categoria de investigagdo: como
conjuntura de passagem no ciclo de vida, da infancia a maturidade, que condiz com
uma situacdo dramatica e especifica de socializagdo, em que as pessoas realizam a
sua inclusdo e se convertem integrantes da sociedade, através da obtencdo de
componentes préprios da “cultura” e da aceitacdo de atitudes adultas. E, dessa
forma, o instante critico no qual a pessoa se programa para se compor
absolutamente como individuo social, livre, incluindo-se na sociedade e tendo
potencial para realizar as atuacdes para as quais se transformou competente pela
interiorizacdo de principios, preceitos e condutas. Por essa razdo é um
acontecimento fundamental para o encadeamento social: € nesse enseja que a
agregacédo da pessoa se estabiliza ou ndo, carregando desfechos para ela mesma e
para a preservacgao da conexao social.

Do mesmo modo, se deve:

[...] lembrar que as divisdes entre as idades s&o arbitrarias. E o paradoxo de
Pareto dizendo que n&o se sabe em que idade comeca a velhice, como ndo
se sabe onde comeca a riqueza. De fato, a fronteira entre a juventude e a
velhice é em todas as sociedades uma parada em jogo de luta.
(BOURDIEU, 2003, p. 151)

Enunciado por Abramo (2007), com frequéncia a juventude s6 estd marcada
para o entendimento e para o ato social como “problema”. como instrumento de
imperfeicdo, perturbagdo ou desordem no desenvolvimento de inclusdo social; e,
nesta optica mais ampla, como ponto de perigo para a particular contiguidade social.
Souza e Paiva (2012) explanam que no Brasil, a poténcia do movimento juvenil da
década de 90 auxilia de forma significativa para o inicio dessa nova idealizacdo da

juventude. Da mesma forma:

Nesse novo contexto ideoldgico, os jovens, gradativamente, vdo ocupando
um lugar diferenciado no imaginario da sociedade, passando a ser vistos a
partir das suas especificidades e necessidades e comecando a ganhar
importancia como uma fase especifica do ciclo de vida, e ndo mais como
uma mera transicdo para a idade adulta. Desta forma, o foco da juventude
se transfere para o presente. (SOUZA; PAIVA, 2012, p. 357)
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Declarado por Castro e Abramovay (2015), inUmeros(as) jovens no Brasil
atualmente existem e ndo existem, ou deixam de existir, sem que se dé muita conta,
porém, a geracdo jovem € uma poténcia. Ser juvenil intensifica questionar
planejamentos politicos-culturais que controlam mudangcas, mesmo que nao
necessariamente todas as pessoas na faixa etaria jovem busquem transformacgoes,
e em contrapartida nem todos(as) etariamente jovens, realmente podem ser jovens.

Observado em pesquisa feita por Abramo (2007, p. 79):

[...] a “juventude” tem estado presente, tanto na opinido publica como no
pensamento académico, como uma categoria propicia para simbolizar os
dilemas da contemporaneidade. A juventude, vista como categoria
geracional que substitui a atual, aparece como retrato projetivo da
sociedade. Nesse sentido, condensa as angustias, 0s medos assim como
as esperangas, em relacdo as tendéncias sociais percebidas no presente e
aos rumos que essas tendéncias imprimem para a conformacdo social
futura.

Além de tudo, considera-se a juventude como coletividade voltada para a
populacdo jovem (FERREIRA, 2018). Melucci (2007) manifesta que 0S grupos
juvenis se formatam como uma teia de diversos grupos, espalhados, segmentados,
concentrados na vivéncia cotidiana. Também é acrescentado por Melucci (2007, p.
41) que esses(as) jovens “[...] sdo um laboratério, no qual, novos modelos culturais,
formas de relacionamento, pontos de vista alternativos séo testados e colocados em
pratica”. No Brasil, é, sobretudo nessa condi¢cdo que o tema da juventude consegue
melhor evidéncia, justamente pelo engajamento de jovens de classe média, da
educacdo secundaria e universitaria, na disputa contra o regime autoritario,
mediante acfes de grupos estudantis e do engajamento nos movimentos de
esquerda, mas igualmente pelos grupos culturais que contestavam os modelos de
atitude — morais, sexuais, na associacado com a consumagao e a posse - (ABRAMO,
2007).

4.1 PRAZER, GERACAO Y, TAMBEM CONHECIDA COMO MILLENIALS
Segundo Tapscott (2010), a geracdo Y é formada por pessoas que nasceram

entre janeiro de 1977 e dezembro de 1997 e esta geragao recebe diversas

nomeacdes como geracao Internet e geracdo do Milénio. Este autor aponta:
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A Geracao Internet amadureceu. O fato de ter crescido em um ambiente
digital causou um impacto profundo no seu modo de pensar, a ponto de
mudar a maneira como 0 seu cérebro estd programado. E, embora
apresente desafios significativos para os jovens — como lidar com uma
guantidade vasta de informacdes ou garantir o equilibrio entre o mundo
digital e 0 mundo fisico -, essa imerséo digital em geral ndo os prejudicou.
Foi algo positivo. Essa geracdo é mais tolerante em relacdo a diversidade
racial e é mais esperta e rapida do que as gerac8es anteriores. Esses
jovens estao remodelando todas as instituicdes da vida moderna, do local
de trabalho ao mercado, da politica a educacéo, até chegarem a estrutura
bésica representada pela familia. (TAPSCOTT, 2010, p. 20)

Os autores Comazzetto et al. (2016) exprimem que nascidos(as) no ano de
1978 em diante, sdo conhecidos(as) como geragcado Y, amadureceram em convivio
com as tecnologias de comunicagao e sdo com maior intensidade individualistas. No
tempo em que os individuos dessa geracdo comecaram a nascer, esbarraram com o
Brasil transpassando por enorme inconstancia econdmica e, logo depois,
recompondo a democracia. Ja no contexto mundial, testemunharam a cultura da
fragilidade e a inexisténcia de garantias, em consequéncia dos mercados instaveis.
Esta seria a primeira geragéo da historia a ter grande conhecimento tecnolégico do
gue as antecedentes geracbes. Vivendo com a pluralidade das familias, esta
geracado é genericamente descrita como tendo transcorrido a infancia com a agenda
carregada de compromissos e de equipamentos tecnoldgicos. Os individuos dessa
geracdo sado heterogéneos, vivem em acao e controlam adequadamente o tempo.
Assimilando os acontecidos em tempo real e se interligando com uma variedade de
individuos, criaram a percepcao sistematica e consentem a diversidade.

Da mesma maneira, Oliveira, Piccinini e Bitencourt (2012) ao explorarem a
definicdo de geragcdo Y de encontro as orientagbes da sociologia da juventude,
observam que o debate presente tem estabelecida uma sO juventude na
modernidade, ainda que, na realidade, a concepc¢ao de juventude seja plural: as
juventudes. Cada conjunto juvenil sera persuadido pelo territorio e espaco (urbano
ou rural) em que mora, grau de estudo, formacéo, afiliacdo a organizacdes etc. Isto
€, uma so conceituagdo ndo pode misturar todas as vidas juvenis que se engenham

em cada época histérica. Xavier (2011, p. 4) menciona que:

A geracdo Y é constituida por pessoas, que, quando criancas ou
adolescentes, realizavam em seu cotidiano com naturalidade algumas ou
todas das acles a seguir: (a) jogavam e ainda hoje jogam videogame com
frequéncia em suas casas ou em lan houses; (b) acompanhavam a
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evolucdo das versdes de diferentes jogos eletrbnicos; (c) vivenciavam a
chegada e a popularizacdo do computador e do celular on-line; (d)
acessavam a internet usando os primeiros navegadores que tornavam
amistosa a relacdo homem maquina e permitiam que um usuario nao
especialista navegasse pelas informacbes da grande rede sem muita
expertise em computacao.

Magnoni e Miranda (2012) informam que conforme Dados do Censo
Demogréfico Brasileiro do ano de 2010, nos dias de hoje, h4 aproximadamente
67.084.985 individuos entre 15 e 34 anos, equivalente a 35% da totalidade de
habitantes do pais, na faixa etaria entre as cedidas pelo IBGE, que mais se abeira
da faixa da geracdo Y. Considera-se que a geracdo Y é uma coletividade
determinada “[...] a partir de uma delimitacao etaria (nascidos a partir de 1978) e por
um conjunto de comportamentos relacionados ao ritmo de mudanca, elevada
interatividade, rapidez no acesso a informacdo e entendimento do mundo”
(OLIVEIRA; PICCININI; BITENCOURT, 2012, p. 551).

Para Malacrida (2011) os(as) jovens desta geracao cresceram em companhia
das inéditas tecnologias da comunicacdo, se desenvolveram com um computador
conectado ao planeta via internet, com o celular e jogos participativos, porém,
seguem sendo abordados(as) pelas revistas. A partir de suas investigacoes,
Tapscott (2010) diz que a geracdo Y tem oito diferenciais com relacédo as suas maes
e seus pais e esses oito pontos diversificados sdo nomeados como Normas da
geracdo Internet. Sendo assim, cada um desses principios € fundamental para
compreendermos como essa geracdo esta modificando o mercado, o emprego, 0
conhecimento, a familia e o corpo social. As normas sao: liberdade, customizacao,
investigagdo, integridade, colaboragéo, entretenimento, velocidade e inovagao.
Os(As) integrantes dessa geragao também:

Apresentam apenas quatro grandes caracteristicas, sendo a multiplicidade,
a conexdo e a velocidade (valores semelhantes aos apontados por
Tapscott) e a confianga, elemento fora de qualquer correspondéncia com as
“‘normas” de Tapscott. (YARROW; O’DONNELL, 2009 apud MAGNONI;
MIRANDA, 2012, p. 67)

Relata-se por Comazzetto et al. (2016) que os(as) jovens da geracdo Y sao
componentes de uma comunidade que esta, progressivamente, ocasionando
modificacdes silenciosas, porventura ndo com a mesma intensidade das geracdes
dos anos 1960 e 1970, porém, muito possivelmente, com a semelhante capacidade

de modificagdo. Em vista disso, suas individualidades e caracteristicas precisam ser
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enxergadas, administradas e, sobretudo, entendidas pelas outras geracoes e, neste
semelhante compasso, as instituicbes devem procurar assimilar tais alteracbes e
padrdes e permanecerem-se inteiradas.

Magnoni e Miranda (2012, p. 70) enunciam que:

Para alguns autores, a geracdo Y pode ser perfeitamente caracterizada
como “Geracgao da Conexao” ou Geracao “M” de multitarefa, multifuncional,
multioperacional, porque € composta por jovens que ja nasceram com a
internet e se desenvolveram com ela, falando ao celular, manipulando um
Personal Computer, colaborando e se conectando com todas as partes do
mundo, deixando de lado as barreiras culturais e outras possiveis.

Comazzetto et al. (2016) também aludem que as pessoas da geragcdo Y séo
percebidas pelas geracdes anteriores como geradoras de transformacdes, em
virtude das personalidades que possuem, como a agilidade, a impaciéncia e o
extenso conhecimento da internet e tecnologias, reproduzindo, dessa maneira, uma

veloz execucdo de trabalho para as instituices. Alids, a geragéo Y:

[...] fotografa objetos e pessoas, calcula valores, agenda nimeros, nomes e
compromissos, capta musica da internet, grava voz, videos e arquivos de
texto, cria identidades diferentes, modera comunidades virtuais, participa de
diversas redes sociais simultaneamente, [...]. (XAVIER, 2011, p. 4)

Segundo Wada e Carneiro (2010), a tecnologia esta efetiva na existéncia da
geracdo Y de forma acentuada e dependente, pertencente no seu cotidiano tanto
para utilizacdo profissional quanto para uso pessoal. Ademais, Claro et al. (2010)
explicam que os(as) jovens dessa geracdo devido viverem com indmeras
transformacdes e ininterruptas agitacdes, tem superior habilidade de adequacéo e
dispdem a todo momento um plano caso sua programacdo dominante ndo acontecer
COmo 0 previsto.

As aceleradas mudancas sucedidas no meio de trabalho fizeram com que a
juventude se avivasse para 0 carecimento de estar a todo momento informada para
permanecer competidora em frente do excesso do esforgco de trabalho. As
instituicbes gradualmente tém mais jovens em sua gestdo, o que leva a admisséo de
inéditos procedimentos, regras e principios de trabalho. Esses(as) jovens tém uma
vicosa maneira de ser e agir perante a sociedade, sobretudo no que concerne ao
relacionamento com o trabalho, o que carrega uma sequéncia de novos obstaculos

para conserva-los nas instituicdes, tal como apaziguar as divergéncias geracionais
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que possam aparecer. Devido ser uma geragdo que nasceu no periodo tecnoldgico,
quase na totalidade das épocas, esses(as) jovens presenciam e comandam seus
progressos (TULGAN, 2003; LOMBARDIA et al., 2008; POUGET, 2010 apud
OLIVEIRA; PICCININI; BITENCOURT, 2012, p. 551).

4.2 GERACAO Z: DESPERTADA EM MEIO AOS AVANCOS DA TECNOLOGIAE A
INTERNET

Toledo, Albuquerque e Magalhdes (2012) consideram que a geracdo Z é
constituida por pessoas regularmente conectadas via dispositivos portaveis e, aflitas
com o meio ambiente, a geracdo ndo tem uma data de origem especifica, podendo
incluir parte da geracdo Y, jA que grande parte dos(as) autores(as) coloca o
nascimento dos individuos da geragao Z entre 1990 e 2010. A letra “Z” se origina do
verbo “zapear”, que significa modificar os canais da televisdo de forma veloz e
frequente com um controle remoto, na busca de alguma coisa que seja cativante
para visualizar ou escutar, ou ainda mais, por ser um habito. “Zap” é uma palavra em
inglés que traduzida define-se em realizar algo muito rapido, energia ou euforia. Os

autores indicam que:

Os adolescentes de hoje, j& nasceram com o Google e a internet. A
Wikipédia é a unica enciclopédia que eles apreciam para fazer as pesquisas
da escola. Eles manejam qualquer tocador de mp3, celular, smartphone,
tablet ou leitor de e-book e ja tentaram ensinar seus professores, pais ou
avlés a usar o controle remoto da TV de LED e até criar um perfil no
Facebook. S&o os nativos digitais, ou geracdo Z. E comum ouvir que 0s
jovens de hoje dao a impresséo de terem nascido com um chip inserido no
cérebro, pois parecem fazer uso das novas tecnologias digitais de modo
intuitivo, com muito mais aptiddo do que os adultos. (TOLEDO;
ALBUQUERQUE; MAGALHAES, 2012, p. 6)

A geracédo Z é definida por Ciriaco (2009) como a geracéao silenciosa, pelo fato
de estarem a toda a hora de fones de ouvido (seja em 0nibus, faculdades, em
domicilio...), por ndo ouvirem muito e papearem menos ainda. Como resultado, essa
geracdo pode ser marcada como aquela que se conduz por principios

individualistas. Concluido por Faber (2011, p. 7):

A geracgdo Z nunca concebeu o planeta sem computadores, chats, telefones
celulares. Sua maneira de pensar foi influenciada, desde o berco, pelo
mundo complexo e veloz que a tecnologia criou, e seu conceito de mundo é
desapegado das fronteiras geograficas. Eles ja atingiram a idade de tomar
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decisbes de consumo. Consomem videogames, mas, também, carros,
imoveis, eBooks e, naturalmente, literatura cientifica.

Gustavo Oliveira (2010) acredita que o surgimento da geragcédo Z esta gerando
uma enorme transmutacdo na nossa sociedade. E importante assinalar que Toledo,
Albuquerque e Magalhdes (2012) comentam que a geracao Z séo a juventude que
chegou ha pouco na vida adulta e por consequéncia no mercado de trabalho, deste
modo, esses(as) jovens vao “envolver-se” de forma direta e indireta no rumo da
sociedade, alunos(as) tornando-se professores(as), especialistas, mestres(as) que
atuarao socialmente de maneira “plugada”. Essa juventude nasceu em um formato
de familia mais adaptavel, em que a convivéncia com os pais € bem dissemelhante
das geracdes passadas. Explorado por Ceretta e Froemming (2011, p. 22-23), a

geracao Z:

E um segmento apaixonado pela tecnologia, pela midia e suas ferramentas
de transmitir informacdes. Utiliza a televisdo, ouve o radio, acessa a internet
e fala ao celular simultaneamente, sem qualquer dificuldade. Leva esse
comportamento frenético, em ritmo fragmentado e acelerado, para as
escolas e para as empresas nas quais trabalham, exigindo novas praticas
educacionais e gerenciais, a fim de conduzir tais comportamentos para que
se possa extrair o melhor desse segmento, extremamente criativo e
inovador.

Cré-se que essa geracdo Z é dispar das outras. E isso particularmente quanto
aos relacionamentos sociais. Pelo que miramos, estdo aparecendo pessoas com um
diferenciado ponto de vista da sociedade, que ao que tudo indica se identificam por
compor uma geracdo mais digital do que real (OLIVEIRA, G., 2010). Descrita em
estudo por Toledo, Albuquerque e Magalhaes (2012, p. 4), a geracao Z comparecia
as classes conhecendo “[...] conexdes de internet, Photoshop, redes sociais,
solicitando mais velocidade de conexdo, falando de fibra ética, enfim um mundo
conectado”.

As pesquisadoras Ceretta e Froemming (2011) falam que a geracao Z declara-
se minuciosa, egocéntrica, consumista, menos fidedigna as marcas e totalmente
virtual. Tem atratividade em mercadorias vinculadas a vestuario e a ostentacéo, em
uma procura pela independéncia e condi¢ao social. De acordo com Gustavo Oliveira
(2010, p. 10):

[...] a geracé@o Z contribuird em muito para que haja significativas mudancas
no corpo social. Em outras palavras, € a geracao responsavel pelo futuro da
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nossa sociedade. Estamos nos direcionando para a concretizagdo de uma
sociedade amplamente informatizada. Em sintese, ante a geragdo Z,
estamos diante de um grupo de pessoas novas, completamente diferente,
no que diz respeito a questao das relaces sociais.

Ceretta e Froemming (2011) afirmam que um fragmento jovem, conhecido
como geracao Z - constituida por pessoas nascidas desde 1989 -, até este momento
pouco vangloriado pelas instituicbes, manifesta-se como foco de operacbes
mercadoldgicas, definido como consumidores(as) potenciais, substancialmente
consistindo-se da procura por objetos de marca. Narra-se por Ceretta e Froemming
(2011, p. 22) que:

A geracdo Z emerge como um segmento consumista, despertando o
interesse de muitas organizagbes na atualidade. O adolescente moderno
adora consumir e fazer compras, tudo isso faz parte da sua pratica diaria
em busca de autoafirmacéo, do prazer e do status perante seu grupo de
amigos. Apresenta-se como uma geragdo conectada as tendéncias, a tudo
gue é novo e tecnologicamente atraente.

A geracdo Z é citada por Ceretta e Froemming (2011) como consumidora,
utiliza muito dinheiro em compras diariamente, de preferéncia as associadas a
vestuario e a vaidade, englobando vestimentas, apetrechos, sapatos e ténis,
cosméticos e lanches. Nas andlises destas autoras, de uma forma bastante
genérica, o(a) jovem moderno(a) é descrito(a) como alguém que se aflige em
encontrar-se de bem com ele(a) mesmo(a) e diante dos(as) demais, utilizando e
abusando de cosmeéticos, do qual o comércio amplia-se gradualmente. Para essa
geracdo, beleza e mocidade sdo valores fundamentais e a moda € uma das
maneiras de expressar esses valores a partir das tendéncias dominantes. Conta-se

que:

A respeito da geracdo Z, podemos dizer que eles passam um tempo
consideravel em frente ao PC163, aonde fazem, trabalhos, escutam mausica,
se comunicam com seus amigos pela internet, jogam, e o mais incrivel é
qgue geralmente é tudo ao mesmo tempo! Essa caracteristica nova, sendo
propria dos atuais adolescentes, acaba fazendo com que nos perguntemos
se realmente esses jovens conseguem fazer tanta coisa a0 mesmo tempo,
ou se eles tentam fazer tudo ao mesmo tempo e acabam néo fazendo
nada? (OLIVEIRA, G., 2010, p. 55)

Na percepcao de Gustavo Oliveira (2010), referente a geracdo Z sdo inumeras
as bandas associadas a essa juventude, tais como Restart, Cine, Fresno e NX Zero,

que sao as nomeadas bandas “teen” estimuladas a partir de um grandioso fluxo de
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campanhas. No Brasil, estas produ¢gdes musicais circulam principalmente pela Radio
Atlantida FM entre outras.

4.3 JOVENS CRISTAOS/CRISTAS: DISSEMINANDO ATIVISMO E FE NAS SUAS
RELACOES MIDIATICAS

No entendimento de Sofiati (2009, p. 11):

Os jovens da atualidade mantém as principais caracteristicas dos jovens
dos anos 1990. A novidade estd na crescente adesdo aos movimentos
religiosos, principalmente as Igrejas e correntes do pentecostalismo catélico
e evangélico. A religido se consolidou como uma das principais formas de
organizacéo grupal da juventude nos tempos atuais.

Mariz (2005) revela que essa expressividade referente a relevancia dos(as)
jovens e primordialmente a pequena idade de entrada nessas coletividades
conduziram-nos(as) a pensar a respeito da atribuicho da juventude néo
exclusivamente nesse formato de vivéncia, porém, nos grupos religiosos como um
todo, sobretudo nos de carater reavivado. InUmeras séo as informacdes de estudos
gue representam o entusiasmo da juventude em encontros de Igrejas Pentecostais e
da Renovacdo Carismatica. Consoante com Mariz (2005) nessas Igrejas o(a) jovem
€ configurado(a) como alguém mais disposto(a) a atos valentes e a praticas
religiosas, que deseja a santidade e também a renovacao, e capaz de dar a vida por
uma causa.

A frase: “O importante nao é o que um homem diz de sua fé, mas o que essa fé
faz esse homem realizar”, escrita por Roger Garaudy, é apresentada na dissertacao
de Bastos (2007) e automaticamente podemos vincular ao destacado por Tavares
(2014) que diz que € fundamental destacar que as comogles religiosas dao
significado a vida. Assim sendo, muitos(as) consideram a religido como razéo de
vida, regularizando, construindo, programando seu mundo. Esse encorajamento
substancial, através de valores religiosos ocasiona uma sequéncia de inferéncias
sociais com base ética, politica e cultural que vao caracterizando um modo de viver

em sociedade. Cardozo (2013, p. 84-85) assegura que:

Estudando o tema da pertenca religiosa emerge na discussdo, e nas
entrevistas, a questdo do transito religioso e o tema da converséo religiosa.
Evidentemente, sdo temas que conjugados as vivéncias dos proprios jovens
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provocam dilemas que abrem a possibilidade de pensar para além do
campo religioso: a propria pertenga no campo social mais amplo desses
jovens. Entdo é possivel compreender que estas fronteiras ndo sao fixas ou
definitivas, mas fronteiras méveis e em alguns momentos invisiveis. Estas
fronteiras com o campo social mais amplo da vida desses jovens impde
uma ressignificacao na propria pertenca religiosa, ressignificando-as.

Ja no ponto de vista de Wellington Oliveira (2010), os estudos apenas
comprovam aquilo que por um bom tempo tem sido analisado pelos(as) cientistas da
religido: os(as) cidadaos/cidadads da pos-modernidade concedem mais valor a sua
maneira de crer do que a organizacdo religiosa. As organizacbes com seu
instrumento  regulador por inteiro caracterizam  comprometimentos e
responsabilidades a propor¢cdo que para a juventude o jeito de crer ndo carece

impreterivelmente se alicer¢car em uma institui¢do. Inclusive:

[...] para a Igreja, o jovem é figura importante na modernidade, quando ela
evoca, na pessoa do jovem, o legado da fé as futuras geracdes, 0 que antes
era permitido e motivado apenas aos adultos. Além disso, é necessario
também identificar, no processo de socializa¢@o, a importancia da midia e
da religi&io na formagé&o da identidade juvenil. (FERREIRA, 2018, p. 64)

Desde o papado de Jodo Paulo IlI, a juventude conquista um perfil de
protagonista e ndo mais de coadjuvante ou simplesmente auxiliar, na evangelizacao
para a comunidade catélica (FERREIRA, 2018). Wellington Oliveira (2010, p. 1)
aborda a relevancia da juventude no decurso de transmutagcédo da sociedade, assim
como das ‘[...] formas com que a religido da juventude vem se revelando na
atualidade, causando impactos, incertezas e situacdes de questionamentos e
reconstrugao de valores religiosos”. Do mesmo modo os(as) jovens e adolescentes,
tém representado, primordialmente, os(as) mais obstinados(as) a um desempenho
mais dindmico no espaco da religido-institucional, porém, incoerentemente, sao
eles(as) os(as) que mais ativam essa “religido midiatica” e essa devogao além da
Igreja (ADAM; HANKE, 2014).

Declarado por Wellington Oliveira (2010), progressivamente aumenta o
interesse de cientistas pelos fenémenos religiosos. Os(As) jovens desse século
aparentam ter concedido um inédito sentido para a definicdo de religido. Na area de
comportamento da revista Isto E online, Cardoso (2008) explana que estudos de

renomados especialistas, ha pouco tempo divulgados, aparentam comprovar que:
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O jovem brasileiro da mais valor a fé do que as Igrejas. Ele escolhe
professar uma determinada religido por iniciativa prépria, ndo por orientagao
familiar ou costume. E tem uma relacdo de intimidade com Deus, sem o
temor e a distancia tao presentes nas geracdes anteriores.

Sincronicamente, Cardoso (2008) também aborda na noticia “A fé da
juventude”, divulgada na revista Isto E, que nestas mesmas pesquisas recém-
mencionadas, se apresenta que a representacdo religiosa da sociedade esta
vivendo mudancas determinantes e relevantes. Porém, isso acontece basicamente
devido a manifestacdo religiosa exposta pelos(as) jovens do que pela relacdo
deles(as) com qualquer religido. Sofiati (2009) explica que no presente momento, a
religido e o movimento cultural se caracterizam como 0s centrais mecanismos de
organizacdo da juventude na sociedade. Além de que, essa tendéncia dos(as)
jovens nao obrigatoriamente religiosa (porém, ativamente religiosa) proporciona as
religibes se transformarem na contemporaneidade uma das indispensaveis maneiras
de interacdo da juventude na sociedade. Entretanto, Sofiati (2009, p. 21) também

concluiu com seus estudos que:

A procura principal do jovem é pelo seu processo de inser¢éo na sociedade.
O problema é que essa sociedade vive um profundo problema de excluséo.
Diante de uma situacdo de crise, a busca do religioso se configura numa
tentativa de reconquistar o futuro como espaco de estabilidade social.

Dessa forma, Sofiati (2009) complementa que a investigacao da concepcao de
futuro da juventude nos apresenta a demanda da necessidade de uma interpretacéo
mais otimizada da vivéncia jovem no Brasil e indica a instituicdo religiosa como um
essencial ponto de atratividade da juventude. Wellington Oliveira (2010) enuncia que
na juventude, as idealizacdes estdo em continuo alvoroco, 0 que oportuniza que
religiosidades, principios, costumes e a¢des sejam reorganizadas em todo o tempo.

Além de tudo:

Buscando respostas para questes de fé e de vida, os jovens de hoje fazem
escolhas religiosas muitas vezes diferentes de seus pais e irméaos.
Surpreendentemente, tal diversidade religiosa ndo necessariamente faz
com que se enfraquecam lacos familiares. Novos arranjos refazem modelos
de familias e também de convivéncia religiosa entre pais e irmdos que
professam distintas religides. Jovens evangélicos e do candomblé falam
sobre discriminacdo na rua (na escola, no trabalho) e de “aceitagdo” em
casa. (NOVAES, 2018, p. 367)



73

Manifesta-se em estudo de Wellington Oliveira (2010) que coerentemente, ao
se tornarem adultos(as), ainda que ndo acompanhando de forma literal os valores
religiosos dos pais, os(as) jovens terdo tempo de elaborarem sua religiosidade com
bases no que geralmente indagaram e acreditaram. Todos 0s antagonismos criados
no decorrer do periodo de juventude auxiliam como base para compor suas
definicbes que se formam sobre as experimentagcdes vivenciadas no dia a dia. E,
mesmo ndo acompanhando de forma pontual as percepc¢cdes adotadas pelos pais,

suas escolhas tém por pilar a tradicdo da familia. Da mesma maneira que:

Os jovens ja ndo enxergam a instituicdo religiosa como sendo Unica
produtora de sentidos religiosos, nem como portadora exclusiva de
verdades religiosas. Isso encaminha os individuos a ndo se sentirem
incomodados em questionarem as decisdes institucionais. Ou mesmo que
ndo questionem, adotem préaticas e estilos condenados pela instituicdo a
gual estao filiados. Essas praticas de enfrentamento, ainda que maquiadas,
revelam descontentamento e tensdo entre as geracdes, pois conservam, em
seu bojo, sentimentos de renovagdo e mudanca. (OLIVEIRA, W., 2010, p.
11)

Wellington Oliveira (2010) também expressa que no caso dos(as) jovens, o
impacto da secularizacdo nos parece mais em destaque pela simplicidade da
juventude em perguntar e procurar novas oportunidades. Como resultado, a religido
dos(as) jovens parou de ser institucional para ser particular. E apontado na pesquisa
de Wellington Oliveira (2010, p. 12) que o jovem contemporaneo nao se observa
forcado a seguir no idéntico “[...] percurso religioso dos pais, pois se percebe
autbnomo na configuracdo de sua forma de crer ndo vendo necessidade de estar
preso a determinagdes e convencoOes religiosas tdo comuns nas religides herdadas”.
Ademais, especificamente quanto a utilizacdo da web, notamos que as pessoas —
jovens ou ndo — tém a oportunidade de determinar referente suas crencas e
condutas religiosas na unido com outras pessoas, com outras vivéncias e crencas

ao dispor interiormente e exteriormente da midia (BELLOTTI, 2013). Explica-se que:

Certamente a internet produz, alimenta e potencializa posi¢des antag6nicas.
Porém, poder “acessar” (de casa ou na rua) missas, cultos, demais rituais
amplia as possibilidades de autonomia dos jovens de hoje em relagdo as
autoridades e as instituicbes religiosas. Assim, neste “tempo
experimentado”, em que o “real” engloba tanto a dimensado presencial
guanto a dimensdo virtual, surgem muitas mudangcas nos modos de
pertencimento institucional e nas maneiras de ter fé. As novas tecnologias
espalham religiosidades, produzem subijetividades, alimentam oposicées e
aliancas, mas nao se fazem apenas em torno de um centro hegeménico
produtor de legitimidade. S&o varios e simultineos os espagos de
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negociagéo que interferem nos relacionamentos familiares e nas relagBes
entre juventudes e religiosidades. (NOVAES, 2018, p. 367)

Em entrevista concedida para Azevedo (2018), Patricia Vieira mencionou que
no relacionamento entre a juventude e a fé, as primordiais competéncias referem-se
ao acesso a mensagem e a chance de troca com diferentes jovens acerca de suas
praticas de fé. Sdo desmanteladas metaforas e antigos padrdes, formando para
essa juventude um cenario que beneficia a maturidade da fé por intermédio da
informacédo. Outra possibilidade é a visdo de uma comunidade, conjunto de pessoas
gue é universal, adicionando o(a) jovem em alguma Igreja além-fronteiras, que se
manifesta de varias maneiras nas mais numerosas realidades sociais. Comentado
por Bellotti (2013, p. 256):

Recentemente, o0s jovens evangélicos encontraram na midia um canal de
expressdo que nem sempre lhes é conferido no interior de suas lgrejas,
principalmente nas mais tradicionais. Contudo, a0 mesmo tempo, existem
Igrejas — recentes e tradicionais - que lancam méao das novas tecnologias de
comunicacao para engajar a juventude como seus membros ativos.

Consoante com Bellotti (2013), a web proporciona observar os relacionamentos
gue os individuos elaboram com suas tradi¢des e aglutinacdes religiosas bem como
com diversos grupos religiosos, auxiliando tanto a mesclar quanto a anunciar suas
identificacbes religiosas. Azevedo (2018) expBe em texto no site do Instituto
Humanitas Unisinos a entrevista com Patricia Vieira que cré que o aumento das
declaracbes de 6dio “[...] nas redes sociais, mas ndo sé nas redes sociais, € um
processo que se da em todas as esferas da sociedade. Ficando, no entanto, mais
explicita e visivel entre os/as jovens”.

Em contrapartida, nos féruns do Orkut e do Facebook, os(as) jovens
evangélicos(as), cheios(as) de incertezas referentes a atuacdo mais oportuna como
efetivos(as) cristdos/cristds, buscam explicacdes entre seus/suas semelhantes
através da partilha de vivéncias e ensinamentos. Por isso, a web transforma-se em
um instrumento de orientacdo religiosa, em que o(a) fiel pode achar escritos
sagrados, estudos teologicos e ensinamentos biblicos, suporte e afabilidade
(BELLOTTI, 2013).

Os intertitulos a seguir tém como foco explicar e detalhar informacdes sobre os
4 (quatro) movimentos religiosos estudados nesta dissertacdo, sendo 2 (dois) da

religido catolica e outros 2 (dois) da religido evangélica. O CLJ (Curso de Lideranca
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Juvenil) e a Sociedade dos Guelfos séo os grupos catolicos. J& os evangélicos séo a
FJU Gaucha (Forca Jovem Universal Gaucha) e o Jovens Encontros de Fé. Através
destas descri¢cdes, se entende um pouco mais o que € cada um dos movimentos,
suas histérias, objetivos, caracteristicas, metodologias, posicionamentos, projetos,
eventos, acgbes sociais, ritos, curiosidades, diferencas, encontros, estilos de
publicacdes e tematicas, progresso no decorrer dos anos, etc.

4.3.1 CLJ — Curso de Lideranca Juvenil: a transformacéo do retiro de crismandos(as)

para um grande movimento de evangelizagao de jovens

Efetivo no Instagram desde 2017, mas impactando a vida de uma enormidade
de jovens desde 1974, o CLJ hoje ja tem em sua histdria 662 (seiscentos e sessenta
e dois) retiros divididos entre 528 (quinhentos e vinte e oito) CLJ 1 (um), 97 (noventa
e sete) CLJ 2 (dois) e 37 (trinta e sete) CLJ 3 (trés) na capital gaucha. Presente em
mais de 30 (trinta) paroquias da Diocese Porto Alegre e atuante em mais de 100
(cem) cidades do Rio Grande do Sul e 4 (quatro) estados, este movimento
arquidiocesano juvenil da Igreja Catodlica atua com jovens de 13 (treze) a 25 (vinte e
cinco) anos de idade.

Com grande importancia para a juventude catoélica, o CLJ para o fundador do
grupo, Dom Zeno Hastenteufel € um: “Movimento inspirado pelo Espirito Santo”,
como mencionou em 2016, ao escrever o prefacio do livro “O CLJ me enganou”,
escrito por Rigatti (2017, p. 15). Conforme Rigatti (2017), o movimento é intenso,
gera novas percepcoes, ressalta os valores e as poténcias de jovens liderancas,
suas identidades, indica a relevancia de cada um(a) na sociedade, produz
autoconhecimento, autoestima, sentimentos, inclusdo social, discernimentos sobre a
vida e conversbes de pessoas que buscam compreender sua vocacado e se

encontrar espiritualmente com Cristo.
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Figura 1 — Integrantes do CLJ em 2019 cantando nas ruas do bairro Cidade
Baixa em direcdo a Paroquia Sagrada Familia para o Festival de Musica Catolica,
conhecido como Ruah

Fonte: Pagina do Facebook Vicariato CLJ Porto Alegre”

Segundo artigo escrito por Dom Zeno Hastenteufel (2007), onde a origem do
CLJ e sua trajetoria sdo explicadas, uma diversidade de fatos ocorreram até a
percepcao da necessidade e importancia de criar o movimento. Hastenteufel (2007)
comenta que nos anos 60, existia uma pastoral da juventude grandiosa na cidade de
Porto Alegre, a Agao Catdlica que utilizava a metodologia de “ver, julgar e agir” e era
formada pela JAC (Juventude Agraria Catdlica), JIC (Juventude Independente
Catodlica), JOC (Juventude Operaria Catolica), JUC (Juventude Universitaria
Catélica) e a destacada JEC (Juventude Estudantil Catélica), que conseguia unir em
torno de 20.000 (vinte mil) jovens em grandes caminhadas e presente na maior parte
dos colégios catdlicos da cidade e publicos, como no Protasio Alves, Julinho, Inacio
Montanha e Parobé.

Apds o regime militar, os(as) juvenis continuaram participando de grupos de
jovens, como o Movimento Estudantil Floresta, porém, havia uma tensdo entre
eles(as) e a Igreja, por isso, ndo iam as missas € nem seguiam 0S sacramentos
como conta o Dom Zeno Hastenteufel (2007) que também cita que observou tudo
iISSO ao comecgar o trabalho na Paréquia Sdo Pedro em 1973. Atento a estes
detalhes, o bispo que na época era um recém-ordenado, aponta que ficou sabendo
do Movimento de EMAUS que veio de S&o Paulo através do Padre Urbano Zilles e

inspirado no retiro deste grupo, em 14 e 15 de julho de 1974 unido com a Irméa

* Disponivel em:
<https://www.facebook.com/vicariato.cljportoalegre/photos/a.2584498685170734/258449997517060
5>. Acesso em: 27 jul. 2021.



77

Jocélia Scherer, 8 (oito) monitores, 1 (um) casal, 19 (dezenove) jovens e 1 (um)
roteiro improvisado, ocorreu o entdo Retiro dos Crismandos. Dom Zeno, no ano de

2009, em entrevista dada a Juliano Rigatti (2017, p. 42-43) disse que a:

[...] metodologia principal era fazer o jovem se encontrar com Jesus Cristo,
ter uma experiéncia de Deus. Se ele, uma vez s, se desse conta de que
Jesus Cristo estava ali vivo, ele mudava. Essa convic¢do nos tinhamos e
temos até hoje. O jovem precisa perceber que Jesus esta vivo no sacrario,
gue vem a ndés pela comunhéao, que ele nao é alguém do passado, mas que
esta aqui hoje, vivo, presente. Foi 0 mesmo que aconteceu com Paulo em
Ato dos Apostolos, capitulo nove. Ele era perseguidor de cristédos e inimigo
de Jesus Cristo. No meio do caminho de Damasco, para onde ele iria para
prender e matar cristdos, ele é ofuscado por uma luz, cai por terra e ouve
uma voz: “Saulo, por que me segues?”’. Naquele momento, ele larga tudo e
vai ser o grande apdstolo Paulo. Deus o faz enxergar e ele assume: “Para
mim, agora, viver é Cristo”.

A escritora e jornalista Rocha (2020), em seu livro “Crer e saber: pilares da vida
de Urbano Zilles”, pontua que este padre participou deste encontro dando uma
palestra sobre Jesus Cristo e que os(as) jovens apreciaram de forma tdo positiva o
retiro, que a partir dai se fundou e concretizou-se o nome Curso de Lideranca
Juvenil (CLJ). J& o participante do movimento Carlos Eduardo (2020) em uma
apresentacao online disponivel na internet (provavelmente para demonstracdo em
retiro), publicou que para cativar e fascinar a juventude apresentando Jesus e
incentivando eles(as) a descobrir, seguir e ama-lo, durante este primeiro retiro
explicaram mais sobre a Igreja, os sacramentos, 0 mundo atual da época, familia, o
que é ser um(a) jovem ideal e confissao.

Este movimento catélico para jovens e feito por jovens, visava ajudar na
construcdo de seus caminhos. A partir do que explana Hastenteufel (2007), o
segundo retiro foi ainda melhor, na perspectiva do bispo. Com esta resposta
afirmativa, o CLJ, hoje conhecido como um movimento Arquidiocesano, na época
teve que organizar suas proprias pastas, palestras, cursos de dirigentes, Diretrizes e
Bases e mdusicas, afinal, os colégios proximos as paroquias participantes
comecaram a se interessar e a busca de jovens para inscricio nos cursos aumentou
grandiosamente apos os comentarios dos(as) adolescentes que ja tinham vivenciado
essa experiéncia e a implantacdo do movimento em paroquias de Porto Alegre, no
restante do estado e até mesmo no Uruguai. O resultado foi tdo positivo que o CLJ
ficou famoso, a juventude voltou a estar presente nas missas, assumiu uma missa

jovem e faziam encontros até mesmo na praia durante as férias.
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Visto como um curso de descobertas para adolescentes, a organizagcao
baseou-se em cinco diferentes descobrimentos que Dom Zeno Hastenteufel (2007,

p. 4) descreve:

1° - O mundo: com seus problemas, seus valores e desvalores. Este é o
mundo em que nds vivemos e esta fase esta centralizada na palestra “O dia
de hoje”. 2° - O jovem: em uma fase de profundas transformacdes
biolégicas e psicoldgicas, atraido para um mundo de idolos e méascaras. 3° -
Jesus Cristo: verdadeiro Deus e verdadeiro homem, o Pontifice, isto &,
aquele que faz a ponte que liga os homens a Deus. Diante de Cristo, 0
jovem da a sua resposta pela vivéncia da fé, assumindo os sacramentos,
especialmente a confissdo e a comunhao. 4° - A familia: o lugar privilegiado
para uma educacdo integral, mas também o ambiente muitas vezes cheio
de confltos e dificil. Mas, na familia €& possivel acontecer uma
transformacédo rapida e profunda quando existe o didlogo e a disposi¢céo de
pais e filhos. 5° - A Igreja: o povo de Deus, onde o jovem tem vez e voz. O
jovem é Igreja e cabe a ele apresentar a “face jovem da Igreja, através de
um grupo atuante e transformador”.

Buscando trabalhar a perseverancga, luz, evangelizacdo e mostrar o melhor de
cada um(a) dos(as) participantes, o tripé do movimento, como explanado por Carlos
Eduardo (2020) é o estudo, piedade e acdo. Unificado a essa questdo, é
interessante citar que no site da Diocese Vacaria (s.d.) explica-se que 0 movimento
guia os(as) jovens para que seus caminhos sigam a partir dos 5S: Seriedade,
Semanal, Simplicidade, Sinceridade e Sigilo.

Os retiros que normalmente sdo feitos em locais mais afastados da zona
urbana e mais proximo da natureza (zona rural) sdo secretos, carregados de
mistérios, onde as vivéncias ndo podem ser compartiihadas com quem néao
participou, gerando uma tamanha curiosidade nos(as) demais. Em uma primeira
organizacao das Diretrizes e Bases do CLJ, o curso, de acordo com Hastenteufel
(2007), era conhecido como Momento e durava 3 (trés) dias. ApGs 0 curso, quem
havia participado se direcionava para 0 Movimento, ou seja, 0 seguimento em um
caminho de fé e perseveranca que era formado por reunibes de grupos onde havia
experiéncias cristds e quem direcionava os(as) juvenis eram os(as) chamados(as)
tios(as), sendo os casais de adultos participantes do CLJ. Também havia o curso de
dirigentes, que funcionava da seguinte forma: ap6s 1 (um) ano perseverando, o(a)
adolescente participante do movimento podia fazer este curso e assim trabalhar em
um retiro futuro e depois de 2 (dois) anos do seu retiro, poderia entdo dar um
testemunho ou até mesmo uma palestra no CLJ Momento, lembrando que o maximo

eram 3 (trés) vezes que cada pessoa poderia dar palestras em cursos diferentes.
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ApOs mudancgas nas Diretrizes e Bases, o bispo Hastenteufel (2007) manifesta
que a formatacao dos cursos foi diretamente afetada, sendo assim, o CLJ Momento
ficou entdo conhecido como CLJ 1 (um), sendo o retiro inicial de 3 (trés) dias e antes
dele ocorre o Pré-CLJ, onde aproximadamente 6 (seis) meses antes do CLJ 1 (um) o
participante precisa estar envolvido j& com o movimento. Depois do CLJ 1 (um) e
tendo perseverado através das reunides de grupo e trabalhado em algum
departamento da organizacdo doando seu tempo para o0 grupo e sociedade atraves
da organizacdo da missa do final de semana, cantar ou tocar na missa fazendo parte
do folclore®, organizacdo de eventos culturais ou na preparacdo dos participantes
para 0 curso seguinte e encontros nos sabados, esse individuo tem a possibilidade
de participar do CLJ 2 (dois), outro curso de 3 (trés) dias onde se estudava a
espiritualidade do trabalho no CLJ, do movimento, técnicas para exercer o papel de
monitor, dar palestra ou participar da mesa dirigente, além de tematicas biblicas
(Salmos, Evangelhos, Profetas, Atos, Novo Testamento e Cartas Paulinas).

Dom Zeno Hastenteufel (2007) ainda acrescenta em seu trabalho que apos
o(a) jovem ter concretizado a sua participacdo no CLJ 2 (dois), ficaria
automaticamente capacitado(a) para atuar nos futuros cursos se continuasse
participando dos encontros aos sdbados e de algum departamento do movimento.
Apés 2 (dois) anos dessa perseveranca pés CLJ 2 (dois), o(a) jovem contava com a
possibilidade de ser convidado(a) para participar do CLJ 3 (trés), momento em que
eram treinados(as) para serem coordenadores(as) e bases do curso através de
estudos da Igreja, como sua histéria, lutas, sofrimentos, liderancas e a doutrina
social. De uma forma resumida, o bispo expde que: “O certo € que o CLJ até hoje s6
nos deu alegrias e esta implantado como uma grande esperanca para a Igreja”
(HASTENTEUFEL, 2007, p. 6).

Atualmente, referente a questbes administrativas do movimento, como
demonstrado por Carlos Eduardo (2020), existem o PSP (Pequeno Secretariado
Paroquial) que tem o objetivo de administrar o CLJ de uma pardquia especifica, a
Presidéncia, que é formada pelo Presidente, Diretor Espiritual, Vice-Presidente,
Casal Bem-Estar, Casal Financeiro e Secretario e também o Vicariato, que é uma
unido de jovens que atua no gerenciamento do CLJ da cidade como um todo,

buscando unificar e alavancar o trabalho da diversidade de paréquias. O Vicariato de

° Grupo de participantes do movimento que cantam e tocam durante as missas.
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Porto Alegre hoje conta com mais de 4.000 (quatro mil) seguidores(as) e curtidas na
sua pagina do Facebook (atuante no minimo a partir de 2015) e alcance de pouco
mais de 1.000 (um mil) seguidores(as) no Instagram (presente desde 2017).

O Facebook e o Instagram sdo as duas redes sociais de maior destaque,
porém, 0s numeros de seguidores(as) e curtidas sdo mais baixos que em alguns
outros movimentos religiosos, porque cada grupo de CLJ pertencente as Igrejas
envolvidas com o movimento tém suas redes sociais proprias também, assim o do
Vicariato apenas concentra informacdes gerais do movimento por inteiro. Por
exemplo, sdo encontrados mais de 30 (trinta) perfis de diferentes grupos de CLJ no
Instagram e mais de 10 (dez) contas no Twitter. Administradas pelos(as) jovens
participantes do grupo, as redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter e YouTube)
do Vicariato de Porto Alegre contam com publicagcdes como: videos de musicas do
folclore, lives, memes, registros fotograficos dos grupos das pardquias, informacdes
sobre a missa e outros eventos catdlicos, fotos dos(as) participantes dos retiros,
curiosidades da Biblia, dicas de livros e musicas, histérias de santos e outros
aprendizados biblicos.

Com uma liderancga trabalhada com foco na Igreja e na sociedade, atuando em
busca de ser e sentir Igreja, essa juventude cristd pertencente a Igreja Catodlica e
integrante do Curso de Lideranca Juvenil em Porto Alegre promove encontrdes entre
CLJs, busca entender suas vocacfes pessoais (matrimonio, sacerdotal ou religiosa),
organiza acfes sociais e eventos, continua se encontrando semanalmente aos
sdbados, cantando, dancando, rezando e estudando a Biblia e assuntos variados
em encontros, pigueniques, missas, palestras, momentos de vigilia e no festival de
musica catdlica, conhecido como Ruah. Com S&o Pedro como padroeiro do
movimento, a organizacdo se da a partir de inUmeros individuos com diferentes
funcdes formando os secretariados diocesano e paroquial. Resumindo, sdo quase
48 (quarenta e oito) anos de historia do CLJ em Porto Alegre, contando com mais de
180 (cento e oitenta) jovens envolvidos(as) atualmente e aproximadamente 30

(trinta) grupos.

4.3.2 Sociedade dos Guelfos: uma mistura de fé com tempos medievais

Carregada de mistérios que geram curiosidade e fazem referéncia a uma

cultura medieval, a Sociedade dos Guelfos existe desde meados de 2003, tendo 19
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(dezenove) anos de existéncia em Porto Alegre, no estado do Rio Grande do Sul e
representa a Igreja Catdlica jovem. Segundo a pagina do Facebook da Sociedade
dos Guelfos ([20117?]), que conta com mais de 1.000 (um mil) pessoas seguindo e
curtindo, o grupo busca: “Evangelizar os jovens com novos métodos, novas
expressodes e novo ardor, para anunciar Jesus Cristo, Caminho, Verdade e Vida”. Os
encontros das aldeias dos jovens® em alguns momentos sdo abertos para as
pessoas interessadas em conhecer a sociedade e em outros fechados apenas para
participantes, mas isso sempre € comunicado via redes sociais antecipadamente,
porém, as duas aldeias existentes tém reunibes que ocorrem em paroquias
diferentes, a Aldeia Sao Miguel localiza-se na Paréquia Senhor Bom Jesus (Avenida
Protasio Alves, 5802) todos os domingos apds as missas das 19h e a Aldeia S&o
Pedro na Pardquia Nossa Senhora de Mont'Serrat (Rua Anita Garibaldi, 1121)
também tendo encontros apds as missas das 19h.

Conforme descricdo do Facebook da Sociedade dos Guelfos ([20117])
considera-se que ela é: “[...] um grupo de pessoas que procuram viver sob o0 mesmo
ideal: o Evangelho de Cristo. Ser ‘guerreiro’ € mais que participar de um grupo: é um
estilo de vida. E viver este ideal em cada momento, em cada batalha da vida”.
Os(As) participantes do movimento sao conhecidos(as) como guerreiros(as) e Jesus,
Deus e Espirito Santo além de serem considerados uma Unica pessoa, nomeia-se
como General.

A Santa Joana D’Arc é uma grande inspiracdo para a juventude participante
que tem idade superior aos 18 (dezoito) anos, assim como iniUmeros santos que
para eles(as) sao vistos como heréis, ao contrario dos dragdes, que sao vistos como
os desafios diarios, os pecados. Seguindo essa linha de raciocinio utilizam
elementos medievais em sua comunicacdo (espada, escudo) e na propria
vestimenta dos(as) participantes com tunicas que possuem combinacdes de cores
como, por exemplo, branco e vermelho e marrom e vermelho simbolizando capas de
guerreiros(as), armaduras de ferro que lutam contra o mal defendendo a verdade de

Deus.

® Unido de jovens participantes da Sociedade dos Guelfos.
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Fonte: Pagina do Facebook Sociedade dos Guelfos

O nome Guelfos conforme citado na Pagina do Facebook do movimento
([20117)):

Remonta ao século Xl, onde houve uma luta em razéo das investiduras. O
imperador alemédo se outorgou o direito de nomear bispos, contrariando a
Igreja Catdlica. Houve entdo uma guerra entre defensores do Papa os
Guelfos e os partidarios do império, os Gibelinos. Os Guelfos adotaram este
nome com o sentido de estar na defesa do Papa, da Igreja e dos
ensinamentos de Cristo.

Presentes no Instagram desde 2018 alcancando ja um numero equivalente a
mais de 400 (quatrocentas) publicagcbes e 700 (setecentos(as)) seguidores(as),
todos os dias publicam nos stories o Evangelho do dia mencionado por algum(a)
jovem participante do grupo. Além disso, também desenvolvem lives, publicam
videos no IGTV e fazem encontros abertos de forma online sobre Quaresma,
pandemia, vida espiritual, entretenimento, Eucaristia, apostolado, praticas de
piedade, Catecismo, autoconhecimento, exame de consciéncia, o verdadeiro
significado de lar, solidao, temperamentos e familia.

Anteriormente a pandemia, o movimento fazia eventos como a Feijoada dos
Guelfos, Brechdé do Guerreiro, Festa Junina, Disputacio (uma competicdo sobre
determinado assunto religioso catélico abordado), Ducado de Vivarium (espaco de
partilha e trocas de percepgbes sobre assuntos da realidade atual) e o SOS

Comunas que € um momento de confraternizacdo com musica e partilha para

" Disponivel em:
<https://www.facebook.com/sociedadedosguelfos/photos/a.245714788854645/730244897068296>.
Acesso em: 27 jul. 2021.
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receber os(as) guerreiros(as) participantes das aldeias e também seus/suas
amigos(as) que tém curiosidade de conhecerem mais sobre a Sociedade. Ademais
também organizavam acdes sociais, por exemplo: doacdes para o Lar Santo Antdnio
dos Excepcionais, doacdo de sangue e visita ao Lar Don Luis Guanella. Durante a
pandemia, seguindo a Ordem de S&ao Francisco de Assis recolhem doacdes de
alimentos e fazem campanha do agasalho para ajudar os(as) moradores(as) de ruas
com roupas e marmitas nas quartas-feiras.

Os(As) interessados(as) em fazer parte da Sociedade dos Guelfos,
conhecidos(as) como aspirantes, precisam participar de dois momentos: o primeiro
nomeado como recrutamento que é um encontro inicial onde sdo dadas algumas
orientacdes para o retiro e o segundo € o retiro, sendo a principal préatica para
integrar 0 movimento, que ocorre duas vezes ao ano e é conhecido como Comuna,
durando em média 3 (trés) dias, tendo tanto jovens homens quanto jovens mulheres,
namero de participantes que variam e sempre obtendo um santo como padroeiro.
Com rituais que envolvem fogueira e uma bandeira medieval que os(as) representa,
ja ocorreram 33 Comunas nos anos de existéncia do movimento. Porém, ndo sao
apenas os(as) aspirantes que participam da Comuna, pois os(as) chamados(as)
guerreiros(as) também trabalham durante o retiro, mas antecipadamente fazem um
treinamento conhecido como retiro da preparacdo onde ambas as aldeias se
integram.

Com inumeros momentos de Adoracdo ao Santissimo Sacramento e
posicionados(as) contra o aborto, a favor da santidade e em defesa da vida, junto as
virtudes, espiritualidades e vocacédo de cada integrante, a Sociedade dos Guelfos
vive encontros formativos que muitas vezes sdo abertos para outras pessoas
participarem e estudarem com eles(as) sobre aspectos que ligam a fé e a Igreja,
abordando temas muito variados como aborto, santidade, modéstia, indulgéncias,
politica, apostolado, o sacramento da confissdo e as obras de misericordia, culto
eucaristico fora da missa, beleza, o bem, depressao e ansiedade, alcoolismo e seus
maleficios, empatia, etc. Durante uma entrevista para o repoérter Itamar Melo (2013)
da Gaucha ZH, a integrante do movimento Bruna Caroline Oliveira Pedro comentou
sobre a Sociedade dos Guelfos:

Uma sociedade de guerreiros catélicos em guerra espiritual. A luta contra o
pecado é como uma batalha. Hoje os dogmas da Igreja estdo sendo
guestionados, e nos somos hostilizados. Nosso martirio ndo é de sangue,
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como o dos primeiros cristdos, mas somos perseguidos moralmente. Cada
um de nés tem de ser um guerreiro da luz no local em que esté inserido.

Em 2018, como citado no Instagram do movimento, fundou-se a Ordem da
Sagrada Familia que conta com pessoas que fizeram ou ndo a Comuna, mas que
principalmente desejem alcancar a santidade® que segundo eles(as) vem sendo
atacada negativamente na atualidade. Em textos de 2021, ainda na rede social
Instagram da Sociedade dos Guelfos, cita-se que ndo é possivel participar da Ordem
pessoas solteiras, que moram juntas (mas ndo sao nem namorados ou Noivos),
casais de namorados e noivos que nao tenham divulgado ainda quando sera o
matrimoénio.

Outro detalhe importante apontado no perfil do Instagram da Sociedade dos
Guelfos (2021) é a missao da Ordem, sendo “Intensificar o combate espiritual contra
todas as hordas do maligno. Cuidar de todas as familias dispostas a combater o
bom combate, dispostas a proteger seus membros da maldade”. Assim, aponta-se
também em uma publicacdo de 2021 deste mesmo Instagram que o0s casais
participantes da Ordem da Sagrada Familia precisam saber administrar e conduzir

suas familias para um caminho espiritual, de formacéo e financeiro positivo.

4.3.3 Forca Jovem Universal Gaucha: um processo de salvacdo através da
aproximacéo de Cristo

A descricdo deste movimento jovem cristdo evangélico inicia-se com um trecho
destaque da musica “Contigo Deus Agora Sou Feliz” escrita por jovens da Forga
Jovem Universal Gaucha (2019), mais conhecida como FJU Galcha e nesse verso
gue para muitos(as) pode ser s6 mais um de uma mausica, carrega-se uma historia

de transformacéo através de palavras de impacto, segue:

Quando cheguei na forca jovem universal sem chdo néo tinha forcas pra
lutar, suicidio era 0 meu pensamento, nas drogas, na prostituicdo e no
alcool achava que era a solucdo, mas mal sabia eu que ndo era o fim. Jesus
tocou em mim, mudou meu coragdo, quero gritar pro mundo que tu és a
solucéo.

® “Para os cristdos, viver uma vida de santidade ao Senhor significa abdicar de praticas que sao

consideradas abominaveis diante de Deus. Significa viver comprometido com tudo aquilo que é tido
como ‘santo’, no sentido de ser honesto, limpo, louvavel, correto, benigno etc.” (SITE
SIGNIFICADQS, s.d.). Disponivel em: <https://www.significados.com.br/santidade/>. Acesso em: 10
dez. 2021.
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Alcancando numeros maiores que as redes sociais do CLJ VICA POA e a
Sociedade dos Guelfos, a Forca Jovem Universal Gaucha tem mais de 85.000
(oitenta e cinco mil) curtidas e seguidores(as) em sua pagina do Facebook. O grupo
FJU Gaulcha apresenta-se nesta rede ([20147?]) apontando que a Forca Jovem
Universal em geral origina-se no mesmo periodo da fundacao da Igreja Universal do
Reino de Deus e diz possuir milhBes de jovens brasileiros(as) envolvidos(as) em
seus encontros e acdes pelo pais. O foco deste movimento, como citado em sua
pagina do Facebook ([20147?]), € alcancar a juventude que acabou se envolvendo
com entorpecentes (drogas e alcoolismo), crimes e/ou dependéncias psicologicas e
fisicas que afetam diretamente no desenvolvimento de suas vidas, através de
eventos culturais, acdes sociais, vivéncias esportivas e experiéncias espirituais. Em
Porto Alegre, no Rio Grande do Sul, a For¢ca Jovem Universal Gaucha tem sua sede
fixa na Rua Comendador Manoel Pereira, 213 e seus encontros sdo aos sabados as
16h.

Com mais de 30 (trinta) anos de historia, trabalhando o social e o espiritual com
uma diversidade jovem, a FJU Gaulcha recebeu em 2007, como Martins (2013),
editor do site da Prefeitura de Porto Alegre, aponta, a maior honraria da Camara de
Vereadores de Porto Alegre, conhecida como Comenda Porto do Sol que agradece
e parabeniza a disponibilidade e atuacdo concedida para os(as) moradores(as)
porto-alegrenses. Liderado pelo pastor Leandro Oliveira, o grupo possui um canal no
YouTube com um numero superior a 10.000 (dez mil) inscritos(as), contando com
videos de vigilias, cultura show e programas do Conexdo Jovem trabalhando temas
como bullying, depresséo, auto-mutilagdo, balada, transtornos emocionais, solidao,
tecnologia, etc. No Twitter do movimento gaucho ([20117?]), contando com além de
15.000 (quinze mil) seguidores(as), trazem a descricdo: “Formando jovens
Visionarios e de personalidade! N6s acreditamos em (¢ VOCE!”, ja no Instagram,

atuante desde 2013, possui mais de 6.000 (seis mil) publicacbes que conquistaram
mais de 56.000 (cinquenta e seis mil) seguidores(as).

A juventude participante também esta presente em projetos e setores dentro da
Igreja Universal. Uniformizados(as) conforme as areas de atuagdo que compdem
projetos como indicado pelos jornalistas Barcellos, Marchand e Freitas (2018), do

site da Camara Municipal de Porto Alegre:
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Atalaia - E composto por obreiros e jovens que tém o compromisso de
evangelizar e, para isso, criam estratégias para atrair a juventude para a
Igreja Universal. O trabalho é feito pelas ruas dos bairros e até por meio de
visitas as casas dos que solicitam. Midia — Trata-se de uma agéncia de
comunicacdo formada apenas por voluntarios, que sdo responsaveis por
cobrir eventos. Por meio das midias e redes sociais, eles divulgam o
trabalho da FJU. Uniforca — Os voluntarios da FJU se mobilizam para fazer
acles sociais, prestam auxilio na organizacdo de grandes eventos e
campeonatos e ainda ddo apoio em grandes emergéncias e tragédias.
Projeto Uni — Tem o intuito de estimular, colaborar e desenvolver o lado
intelectual, profissional, pessoal e espiritual de jovens formados ou
formandos em curso superior. Promove encontros mensais, feiras
vocacionais e formaturas e possui uma central de curriculos, para o
direcionamento para estdgios ou vagas de empregos. Esportes — Os
participantes praticam diversas modalidades esportivas, que proporcionam
atividade fisica e difundem valores como determinagdo, perseveranca e
disciplina, resgatando pessoas e as reinserindo na sociedade.

No perfil do Instagram da Forca Jovem Universal Gaucha (2015) sao citados
outros projetos com os quais os(as) juvenis se envolvem, sendo eles: Cultura FJU
(unido de jovens que desejam aprender performances artisticas ou ja cantam,
dancam, interpretam teatralmente e formam bandas que se organizam para
apresentacdes nos eventos e reunibes da FJU), Secretarias FJU (equipe de
mulheres voluntérias que auxiliam as pessoas espiritualmente e também ajudam a
lideranca da FJU na aplicacdo do trabalho administrativo), Cidadania FJU (formado
por juvenis que atuam em favor da democracia e organizam acdes sociais para
ajudar pessoas carentes), Gladiadores no Altar (formacdo de homens direcionados
ao altar, trabalhando com disciplina e ordem para saberem encarar os desafios
como Deus), Nota 10 FJU (com foco em ajudar na iniciacdo académica e junto a
professores(as) qualificados(as) sdo oportunizados cursos preparatoérios e de reforco
escolar, libras e idiomas) e o Arcanjos FJU (juventude em busca de resgatar
antigos(as) participantes do movimento para voltarem a seguir o caminho de Deus).

Aliados(as) ao bispo Edir Macedo (fundador da Igreja Universal), utilizando as
hashtags #FJUGaucha e #MeuAlvoEOAIltar e com o lema que “Ser jovem é ser
visionario”, como apontado no Facebook do movimento gaucho, possuem um
programa na Rede Aleluia (FM 100.5) nos sabados as 14h. Unificando muitos(as)
jovens que desejam ajudar o proximo a seguir um caminho, na visao deles(as), com
alegria, amor, sucesso profissional e luz em busca da aproximacdo com Deus
através da espiritualidade, longe das tentacdes do mal, como as drogas (licitas e
ilicitas), a Forca Jovem Universal Gaucha visa possibilitar estratégias para seguir

este percurso ideal, como o0 entretenimento onde s&do organizadas gincanas,
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passeios turisticos, shows artisticos em grandes eventos do Rio Grande do Sul
(exemplo: Natal Luz na cidade de Gramado), EvangelStyle RS (apresentacdes de
danca em lugar publico), festival de talentos (Cultura Live Show, Cultura Night Sul),
flash mob (danca inesperada em algum lugar urbano com grande fluxo de pessoas
que inicia em um espaco por uma pessoa e assim vai aumentando o numero de
participantes), comemoracédo de datas comemorativas como o Dia Internacional da
Mulher em grandes estadios e o Dia da Consciéncia Jovem (evento com grafite,
musica e danca), oficinas de teatro e hip hop, mateada (encontro de evangelizagédo
com roda de chimarrdo), Oscar FJU de curtas, Copa FJU Gaucha de futebol, circuito
e torneios esportivos, Luau FJU, Cine Jovem, entre outros tantos.

Com eventos de alta repercussao, principalmente em noticias da emissora
Record, destaca-se o “Saiba Dizer Nao” da For¢ca Jovem Universal no site do Banco
de Alimentos (2016), informando que este evento acontece em todo Brasil, inclusive
no Rio Grande do Sul abordando tematicas da realidade do(a) jovem e com foco em
discursos que visam a conscientizacdo de dizer ndo as drogas, racismo, violéncia,
suicidio e bullying. Efetiva em todas estas celebracdes, a musica reflete positividade

com a juventude crista e é através dela que se conquista e atrai os(as) juvenis.

Figura 3 — Encontro Jovem #FJU, chamado “A preparacao!” em fevereiro de
2020

Picelli (2018), escritora no site oficial da Igreja Universal do Reino de Deus,

afirma que é através da musica que os(as) jovens evangelizam, citam a Palavra de

° Disponivel em:
<https://www.facebook.com/ForcaJovemGaucha/photos/a.2828780587170302/2828782570503437>
. Acesso em: 27 jul. 2021.
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Deus e direcionam o Evangelho aos/as que necessitam descobrir a verdadeira
felicidade. Apos uma transformacéo de vida profissional e pessoal, a cantora Débora
Macedo foi entrevistada por Picelli (2018) para o site da Igreja Universal, onde diz

que:

Por meio do trabalho desenvolvido com a mdusica, eu conheci o grupo Forga
Jovem Universal (FJU) e conheci a Deus verdadeiramente. E foi por conta
desse trabalho que nos nos firmamos com Ele. Hoje podemos dizer que
usamos 0 nosso talento para agradar a Deus e ganhar almas e resgatar,
inclusive, 0os nossos amigos que eram da noite e que agora vém conhecer o
trabalho da FJU nesses eventos realizados pelo grupo.

Pensando em trabalhar a autoestima, confianca e a fé em si proprios(as) e em
Deus, como cita na sua pagina do Facebook ([20147?]), a FJU Gaucha foca
presencialmente com pavilhées cheios e de forma digital com muito engajamento na
recuperacdo dos(as) jovens, considera casais de pastores como seus exemplos,
vivencia momentos de oracdo e consagracao, divulgam as redes sociais de
liderancgas e politicos cristdos evangélicos em suas redes sociais, assim como livros
(exemplos: Sexy Girls, A Dama de Fé e Namoro Blindado) e filmes de origem biblica,
apresentam através de testemunhos a mudanca de vida de jovens em relacdo as
drogas e proporcionam noites nomeadas como: Salvacdo, Vencedores e
Avivamento. Os encontros destes(as) juvenis sdo conhecidos como Frequéncia
Jovem ou algum nome que atrai e gera curiosidade, como “O Fugitivo”, “Imaginagéao”
e “Olha pra ca” e aborda assuntos variados, mas ligados a Biblia, como:
personalidade, fé, coragem, tempo, prioridades, superacdo, modismo, lideranca,
testemunhos, Espirito Santo, perdao, combate aos vicios, caréater, racismo, futuro,
liberdade, talentos, foco, felicidade, familia, salvacao, juventude, mentira, equilibrio,
estilo, bullying, violéncia, preconceito, valores, vida sentimental, virtudes, obediéncia,
pecados, alegria, disciplina, sabedoria, sonhos, terapia do amor, homens excelentes,
humildade, medo, tempo, trevas, luz, esperanca, amizade, soliddo, ansiedade,
perseveranca, sucesso, escolhas, a importancia da vida, depresséo, eternidade, etc.

Abordam temas como as drogas, os cuidados no transito e contra o suicidio,
buscam capacitar a juventude através de workshops e treinamentos de jornalismo,

marketing pessoal, fotografia e culinaria, impulsionam vivéncias femininas,


https://www.universal.org/trabalho-social/forca-jovem
https://www.universal.org/trabalho-social/forca-jovem
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precisando o que identificam como os papéis das mulheres™ e dando dicas de
moda, aprendendo como fazer penteados e maquiagem. A Forca Jovem Universal
Gaucha patrticipa e proporciona unido a Igreja Universal espacos de vigilia para a
comunidade evangélica, exemplos: Vigilia da Revolucéo, da Lideranca, da Virada,
dos Visionérios, do Extraordinario, dos Fortes, do Espirito Santo, da Conexao, dos
Escolhidos, Vale a pena viver, do Resgate, dos Talentos e da Amizade. H&A um
momento muito especial neste movimento, na visdo dos(as) seguidores(as), que € o
batismo, carregando o significado de um novo inicio de vida e para celebrar este
momento, organiza-se a FJU Night que &€ uma experiéncia em que jovens sao
batizados(as) usando tanicas, dentro de pequenas piscinas com agua e com suas
cabecas sendo colocadas para tras como em um mergulho rapido, mas vivido como
algo de muita relevancia e emocao.

O departamento social da For¢ca Jovem Universal Gaucha, unindo os(as)
jovens participantes do grupo e atraindo outros(as), pratica acbes de combate ao
uso de drogas, mas também prepara campanhas de doacdo de sangue, alimentos,
agasalhos (roupas e cobertores) e livros para os(as) mais necessitados(as).
Pensando nas comunidades carentes, ajudam as mesmas a exercerem seus papéis
de cidadaos/cidadas os(as) orientando para solicitarem o titulo de eleitor e ajudando
através de cursos gratuitos, uma forma de as(os) direcionar para 0 mercado de
trabalho.

Em lar de idosos e localizacGes nao privilegiadas, entre sorrisos e brincadeiras,
os(as) jovens ajudam cortando cabelos e assim entendem levar a Palavra de Deus
através de cada uma dessas atitudes. Entre todas estas acdes, uma que foi bastante
destaque gerando uma noticia no jornal Correio do Povo em 2020, escrita por
Gabriel Guedes, foi a de dispersdo das cartas amarelas no més de setembro pela
praca Encol, na cidade de Porto Alegre, com mensagens positivas e contatos de
ajuda da FJU Gaucha. Assim como a Operacdo Praia Limpa, 0 movimento Forca

1% Conforme noticia de titulo “Os papéis da mulher” no site da Igreja Universal, escrita por Vieira
(2016), a palestrante e escritora Cristiane Cardoso durante uma reunido do Godllywood Auto Ajuda
(grupo exclusivo de meninas e mulheres da Igreja Universal do Reino de Deus), citou que a mulher
ndo necessita ser perfeita, porém, através da sabedoria que vem de Deus, pode ser extraordinaria e
integra em todos os &mbitos de sua vida. Além disso, nesta mesma noticia desenvolvida por Vieira
(2016), é apontado que Cristiane Cardoso nesta reunido também mencionou algumas dicas para as
mulheres no decorrer de sua palestra sendo elas: A filha precisa honrar os pais; Ser mae é um
talento natural, mas requer dedicacao; O papel da esposa € cuidar e respeitar o marido; A solteira
ndo deve buscar apenas o sucesso profissional; Ter exceléncia na postura profissional € importante.
Disponivel em: <https://www.universalchurchusa.org/pt/post/os-papeis-da-mulher/>. Acesso em: 11
dez. 2021.
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Jovem Universal Gaucha busca ajudar além da juventude, a sociedade e o meio
ambiente através de a¢Bes que visam sua preservacao através da coleta de lixo e

limpeza de areas como as pracas.

4.3.4 Jovens Encontros de Fé: um show de louvor

Palco, luzes, canto, instrumentos, banda completa, musicas, jovens, alegria,
pavilhdo cheio, cadeiras enfileiradas, ambiente mais escuro, passinhos, diversidade
de vozes, sorrisos e emocdo. Quando se imagina tudo iSso junto em um mesmo
lugar logo se pensa em um show, mas unificando tudo com fé, louvor, maos para o
alto e pulpito transparente com Jesus mencionado, resumidamente se definem os
pontos que compdem os cultos juvenis do movimento Jovens Encontros de Fé. Fora
de qualquer estereétipo que ja tenham colocado em celebracdes evangélicas, a
juventude presente neste movimento tem até aproximadamente 30 (trinta) anos e se
reune nas sextas-feiras as 20h30min na Av. Presidente Franklin Roosevelt, 313,
Porto Alegre, Rio Grande do Sul.

Este movimento juvenil cristdo se origina da Igreja Evangélica Encontros de Fé,
presente em 27 (vinte e sete) cidades do Rio Grande do Sul, tendo pelo menos uma
sede em cada uma delas. Em Porto Alegre ha 9 (nove) destas Igrejas e a principal
se encontra no bairro Navegantes, dirigida pelo Pastor Isaias Figueird, principal

fundador e lideranca deste ministério.
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Figura 4 — Participantes do Inside + em momento de louvor

Fonte: Pagina do Facebook Jovens Encontros de Fé™

Perante mais de 100 (cem) pessoas que avaliaram a Igreja na sua pagina do
Facebook, este € um movimento recomendado com 5 (cinco) estrelas, informacao
que realmente é significativa pensando que possuem nesta mesma rede social mais
de 7 (sete) mil curtidas e seguidores(as). Dentre estes(as) seguidores(as) e
avaliadores(as) da péagina esta a jovem Andreza Frées que escreveu no dia 25 de
abril de 2018 o seguinte: “E minha segunda casa! E onde encontrei amigos de
verdade e principalmente a frequéncia constante do Meu Criador e Salvador, Jesus
Cristo. Vale a pena vir!”. As avaliagbes positivas seguem na mesma linha no
Instagram, onde tem publicacbes desde outubro de 2014, sendo mais de 1.000 (um
mil) publicacbes e mais de 4.000 (quatro mil) seguidores(as).

Utilizando a hashtag #UmLugarParaTodos e com cartazes desejando boas-
vindas aos/as que chegam, os encontros do Jovens Encontros de Fé recepcionam
uma juventude que veste ténis All Star, boné, calca jeans, camiseta, moletom,
carrega em uma mao a Biblia e na outra um chimarrdo. Os congressos, retiros e
reunides sempre sao denominados com nomes diferentes e atraentes, que além de
gerar uma curiosidade, possuem uma linguagem jovem e com termos em inglés, um
exemplo sdo as reunibes semanais conhecidas como Inside, sendo assim um
momento para adoracao, louvor, estudo do Evangelho, escuta da palavra de Deus e

também agradecimentos a ele.

! Disponivel em:
<https://www.facebook.com/jovensencontrosdefe/photos/a.1614187682041086/1614189798707541
>. Acesso em: 27 jul. 2021.
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A principal liderangca deste grupo é o Pastor de Jovens Timoéteo Figueiro,
casado, pai de 4 (quatro) filhos, bacharel em Direito pela Ulbra, estudante do curso
de Teologia e que normalmente veste roupas informais (camiseta, calgca jeans e
ténis), fora o corte de cabelo e barba modernos, além de cantar, também transmite
mensagens ao Vivo, via lives, congressos, encontros e retiros para os(as) jovens
participantes do Jovens Encontros de Fé sobre perddo, comunhé&o, servir a Deus,
Espirito Santo, manifestacdo de Deus, vida dedicada a Deus, 0 servi¢co e 0 cristéo,
amizade, fé, humildade, juventude, relacionamentos, o chamado de Deus, jejum,
oracdo, gratiddo, empecilhos entre as pessoas e a vida de Deus, graca, musica,
os(as) jovens e as redes sociais, adoracdo a Deus, area profissional, zona de
conforto, devocao, ansiedade, o despertar para Deus, frutificacdo, vocacao, o ego e
o Evangelho, dentre outros.

No meio online, utilizando principalmente as hashtags #JovensEF e
#JovensEncontrosDeFé, além de outras em inglés vinculadas a religido e também
termos populares, o Jovens Encontros de Fé proporciona aos/as seus/suas
participantes dicas de leitura, sorteios com parcerias, #InsideEmCasa (encontro de
jovens ao vivo via plataformas digitais), videos com efeitos personalizados, playlist
das musicas cantadas e escutadas nas reunides, distribuicdo de wallpapers com as
tematicas dos eventos, divulgacdo de eventos, lembrancas do que ja ocorreu,
podcasts e uma diversidade de conteudos com linguagem dindmica e informal
através do Facebook, Instagram, YouTube e Spotify. Enquanto isso, eventos
presenciais faziam parte da rotina do grupo antes da pandemia do Coronavirus,
como: encontrdo de jovens com pizza, noite do sushi, projeto de evangelismo no
Asilo Padre Cacique, churrasco, Food Truck Day, chocolate quente com pao de
queijo, arraial caipira, Inside teméatico Farroupilha, noites de batismo nas aguas,
jantar de verdo, teatro musical, evangelizacdo no parque Germania, encontros
diurnos com almocgo, piscina, jogos e momentos de oracéo, etc.

Durante os Insides semanais, se encontra a Inside Store, ou seja, a lojinha do
Jovens Encontros de Fé onde se pode comprar produtos personalizados com a
identidade visual do movimento, sendo bonés, canecas, garrafinhas, canetas,
camisetas, mascaras, cadernos e moletons. Durante estes momentos de cultos
estes(as) jovens que consideram o Senhor centro de suas vidas pulam e cantam em
seu nome. Nessas ocasides, presenciam-se testemunhos de jovens que se sentem

livres para exporem seus sentimentos e historias de vida. Além dos(as) juvenis,
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também j& se escutou nestes espacos testemunhos de jogadores de futebol
reconhecidos no estado e também de outros pastores convidados.

O movimento Jovens Encontros de Fé ja teve um programa com 0 mesmo
nome do grupo na radio FM 90.3 que abordava testemunhos jovens, assuntos da
realidade e atualizagBes sobre os eventos e novidades do grupo. Nos dias atuais hi
uma diversidade de tipos de experiéncias para a juventude envolvida, tendo o
Worship Night (uma noite onde louvam e adoram o Senhor), Outside (encontros em
outras cidades, normalmente metropolitanas), Inside+ ou Inside All Day Long
(encontros com a unido de todos os(as) jovens dos diversos ministérios), Congresso
de Avivamento (momentos que unificam comunhéo e lazer) e retiros (sem segredos
e mostrando imagens do que vai acontecendo no decorrer nas redes sociais, 0S
retiros normalmente acontecem em sitios e tém duracédo de 1 (um) a 2 (dois) dias).

Na variedade de vivéncias possibilitadas para a juventude atuante no Jovens
Encontros de Fé, alguns exemplos de tematicas abordadas sdo: alimento, setembro
amarelo, o tempo, casa de Deus, namoro, relacionamento cristdo, sendo
cristdo/cristd no mundo, concessdes, amizade, aparéncia, reconciliacdo, novo
normal, jovem rico(a), jovens empreendedores(as), quarentena, lutas e provocacoes,
futuro, devocional, consumismo, sentimentos, identidade, filtros, sentido da vida e
assim por diante, ligando todos estes e demais assuntos sempre com o caminho
para Deus.

Por fim, o proximo e ultimo capitulo desta dissertacdo € composto pela
apresentacao dos resultados, no formato de diario de campo, que possui anotacdes
e observacOes, a partir da andlise que foi feita de forma detalhada das entrevistas
gue foram realizadas com 2 (dois) jovens de cada um dos grupos estudados, das
publicacdes de cunho religioso que os(as) mesmos(as) realizaram no periodo de 15
(quinze) dias, proximo da data de entrevista, em suas contas pessoais/profissionais
do Instagram e também das postagens anteriores, de qualquer formato, que ficaram

salvas e fixas em seus perfis.
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5 DIARIO DE CAMPO: UM COMPILADO DA BUSCA DE PARTICIPANTES E UM
OLHAR OBSERVATIVO SOBRE AS ENTREVISTAS E PUBLICACOES
RELIGIOSAS DOS(AS) JOVENS FIEIS

Este capitulo se baseia em uma unificacdo de informacdes que fundamentam a
andlise apresentada nesta pesquisa, considerando observacdes a partir das
entrevistas e publicacées de cunho religioso divulgadas pela juventude participante.
Caracteristicas, comportamentos, ambiente, respostas, formatos de posts, detalhes,
etc. serdo alguns dos aspectos mencionados.

Todas as entrevistas foram gravadas via Zoom (programa utilizado para
videoconferéncias), exceto de uma jovem que preferiu encaminhar as respostas
através de audios e escrita no WhatsApp. E importante ressaltar que todos os
nomes citados nos proximos subcapitulos e intertitulos sao ficticios e que os nomes
dos perfis nas figuras também estardo cortados ou ocultados por uma tarja para
respeitar o anonimato de todos(as) envolvidos(as) na pesquisa, inclusive os(as) que

ajudaram na busca do publico.

5.1 VOCE CONSEGUE ME AJUDAR? A JORNADA E APRENDIZADOS PARA
ENCONTRAR INTERLOCUTORES(AS)

A procura de jovens para serem integrantes da pesquisa comecou no dia 14 de
janeiro de 2022, quando pretendia-se 10 (dez) jovens de cada grupo pesquisado,
totalizando 40 (quarenta). O que mudou completamente pos-qualificacdo, ficando
em um total de 8 (oito) pessoas, sendo 2 (dois) jovens, de cada um dos 4 (quatro)
grupo pesquisados, encontrados até o dia 05 de fevereiro de 2022. Nos paragrafos
seguintes explicarei um pouco do percurso que segui, informatizando a minha
experiéncia de busca. Dado valido, porque mostra tanto as dificuldades e diversas
mudancas de trajeto que precisaram serem feitas por estratégia para alcancar o
namero objetivado.

CLJ - Curso de Lideranca Juvenil: Viviane foi a primeira pessoa que contatei
via WhatsApp, no dia 14 de janeiro de 2022, pois além de ser minha amiga, eu sabia
da sua trajetéria de anos participando do CLJ e o quanto ainda tinha contatos dentro
do movimento. Conversei com ela e solicitei a indicagdo de algum contato que fosse

atualmente ativo no movimento CLJ para que conseguisse me ajudar a encontrar
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os(as) 10 (dez) jovens que precisava. Logo em seguida ela envia o contato do
Presidente atual do Vicariato de Porto Alegre, mais conhecido como Juliano.

No sabado, 15 de janeiro de 2022, enviei algumas mensagens para o0
WhatsApp pessoal do Juliano, no qual, me apresentei, comentei quem havia
passado seu contato, expliquei o foco e 0 momento atual da minha pesquisa e por
fim, questionei se 0 mesmo poderia me ajudar com indicagdes de pessoas no perfil
qgue vinha buscando, além de me colocar a disposicédo para quaisquer duvidas que
poderiam surgir referentes a pesquisa. Em poucos minutos o Juliano respondeu,
com muita educagéo e citou na segunda mensagem que poderia me ajudar sim.

Na segunda-feira, 17 de janeiro de 2022, Juliano me chamou e disse que tinha
ja conseguido algumas pessoas, sendo 4 (quatro) jovens homens e 3 (trés) jovens
mulheres, mas que alguns/algumas ainda nao tinham o respondido. Apds 6 (seis)
minutos ele j& me enviou os contatos das jovens e depois me enviou 0s dos jovens.
No turno da noite do dia 17 de janeiro de 2022 enviei um audio imenso para o
Juliano, que em 5 (cinco) minutos, respondeu se colocando a disposicéo caso fosse
necessaria mais alguma ajuda dele e citou o quanto havia gostado do tema da
pesquisa ao dizer “...] sempre bom saber que os movimentos jovens da Igreja,
possam contribuir nesse aspecto”.

No dia 21 de janeiro de 2022 procurei no Instagram os perfis das pessoas que
Juliano havia me indicado, alguns abertos ao publico, outros fechados. Pensei,
repensei, olhei novamente e fiquei com duas op¢des masculinas e duas femininas.
Entdo escolhi os 2 (dois) participantes pelo que observei de ativismo desde a
descricdo do perfil, quantidade de publicacdes, nUmero de seguidores(as) até um
post especifico religioso. Os escolhidos foram Arthur e Camila, com quem logo
conversei e ambos aceitaram participar. Nos subcapitulos sobre eles retomarei como
foi meu contato com cada um desde o inicio.

Sociedade dos Guelfos: a jornada em busca de jovens para participar do
estudo representando este movimento jovem catolico comecou no dia 15 de janeiro
de 2022 quando chamei via direct no Instagram a Julia, que conheco desde 2018,
porque ja foi participante do movimento catolico do qual fagco parte. Comentei que
por acompanhar as publicacdes no Instagram dela, acreditava que ela poderia me
ajudar muito na questao pela qual entrava em contato e assim, encaminhei audios

onde expliquei detalhes da pesquisa, perfil do publico, o motivo pelo qual identificava
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que ela seria relevante para o estudo e estava a convidando. Também solicitei sua
ajuda nessa busca dos(as) demais jovens.

Quando a Julia respondeu disse que aceitava participar e que verificaria se
mais algumas pessoas se animavam também. A Jalia ndo me deu nenhum retorno
por alguns dias, por isso, resolvi chama-la novamente via WhatsApp no dia 21 de
janeiro de 2022. Questionei se ainda aceitava ser uma das participantes e perguntei
se conseguiria me ajudar a encontrar um jovem da Sociedade dos Guelfos. Em
menos de 1 (uma) hora depois, ela respondeu pedindo desculpas pela demora, que
poderia sim participar e comentou que estava pensando em algum jovem do
movimento.

Dias passaram e em 26 de janeiro de 2022, ainda sem ter a indicacdo de
algum jovem do movimento pela Julia, entrevistei a Camila (jovem representante do
CLJ neste estudo). A mesma comentou que participava da Sociedade dos Guelfos
também e disse que ajudaria nessa busca por um jovem para representar este
movimento.

Em meio a toda essa acéo, entrevistei a Julia no dia 27 de janeiro de 2022 e
comentei novamente se ela conseguia pensar em algum jovem da Sociedade dos
Guelfos para me indicar. Ela disse que ia ver sim e realmente, minutos depois me
enviou via direct do Instagram o perfil de um jovem que ja tinha se disposto a falar
comigo. O jovem indicado por Julia foi o Leonardo e no subcapitulo sobre ele conto
como foi meu contato com 0 mesmo, assim como o restante do meu contato e
marcacao da entrevista com a Julia.

Forca Jovem Universal Galcha: a primeira tentativa de contato com a Forca
Jovem Universal Galdcha aconteceu no dia 15 de janeiro de 2022, através do
Messenger do Facebook. Enviei uma mensagem simpatica, na qual me apresentei,
expliquei a pesquisa e solicitei a ajuda da equipe para encontrar esses(as) 10 (dez)
integrantes. Nesse mesmo formato, encaminhei também no direct do Instagram e
por um e-mail institucional divulgado na pagina do movimento no Facebook. Poucos
minutos apO0s o envio, vi que visualizaram minha mensagem no Messenger do
Facebook, porém, nunca responderam. Através do direct do Instagram e por e-mail
também néo tive nenhum retorno.

Dia 24 de janeiro de 2022 foi quando chamei 3 (trés) jovens mulheres via direct
do Instagram. Na mensagem que enviei, disse que havia visto compartilhamentos

das publicacbes religiosas de vivéncias delas na FJU na propria pagina do
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movimento, perguntei se eram participantes da FJU Gaucha realmente e o que
buscava chamando elas. Com sorte, duas responderam, a Clara e a Thais.

Thais me respondeu na noite do préprio dia 24 de janeiro de 2022 confirmando
sua participacdo na FJU, porém, ela morava na cidade de Viamé&o. No decorrer dos
3 (trés) audios enviados retomei a ideia da minha pesquisa, indiquei o perfil do
publico analisado e perguntei se poderia me ajudar indicando uma jovem e um
jovem desse perfil. Ela respondeu dizendo: “Sim FJU é top” e encaminhou o perfil de
um jovem, citando o nome dele e que através do mesmo conseguiria encontrar a
jovem certa, j& que ele era o jovem certo.

Ainda no dia 24 de janeiro de 2022, a Clara foi a outra jovem que respondeu
confirmando que participava da FJU Gaulcha, mas de Rio Grande. Interpelei se
conhecia alguém participante do movimento em Porto Alegre. Em seguida Clara
citou dois nomes: Ana e Marcelo. Agradeci demais a Clara com muito entusiasmo e
alegria na voz. Clara me respondeu com a seguinte mensagem: “[...] FJU é familia,
agui ajudamos o maximo de jovens a conhecer a Deus! Que Deus te abencoe [...]".

No dia 25 de janeiro de 2022 apliguei o mesmo processo inicial de fala com
Juliana. Elucidei a pesquisa, a convidei a participar e interroguei se me ajudaria a
encontrar o jovem que também necessitava. Sem resposta, chamei Juliana
novamente no dia 27 de janeiro de 2022, no qual, questionei se ela tinha ficado com
alguma duvida. Imediatamente Juliana me respondeu, pedindo desculpas, dizendo
gue ndo havia me esquecido, que estava enfrentando problemas de salude na
familia e desejava muito me ajudar, porque para ela falar sobre a FJU é um
privilégio, pois € a segunda familia dela.

Juliana perguntou se tinha um prazo para que ela pudesse se organizar e
dependendo da situacdo, se ndo conseguisse realmente me indicaria alguém. Ela
disse que ja pensaria em duas pessoas, mas que me dava um retorno especifico até

o final do dia, que achou incrivel o tema da minha pesquisa e complementou:

[...] € um privilégio tdo grande poder falar da FJU, porque sem divida
alguma, é onde eu posso dizer que to em casa. Estando em qualquer Igreja
no mundo, a esséncia € a mesma, 0 espirito € o0 mesmo, todo mundo com o
proposito de ajudar ao préximo, porque é isso que o Senhor Jesus faria se
estivesse aqui hoje.

Juliana falou que havia enviado mensagem para um amigo dela da FJU, pois

acreditava que ele poderia enriquecer minha pesquisa e logo compartilhou o audio
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dele dizendo que claro que participava. Solicitei 0 nome e telefone dele e ela
encaminhou com um audio desejando tudo de bom para a minha pesquisa, dizendo
gue se ela ndo conseguisse poderia chamar o seu amigo e a esposa dele, pois
ambos sdo integrantes da FJU Gaucha. Combinamos dela responder se poderia
participar até o final do dia ou néo.

No outro dia contatei Juliana e acabei ficando sem retorno dela desde esse dia.
No fim dessa historia, Ana e Marcelo, o casal de amigos de Juliana, também
indicados por Clara, foram realmente os representantes da FJU Gaulcha nesta
pesquisa e contarei do meu contato, entrevista e analise das publicacdes religiosas
nos perfis deles do Instagram nos proximos subcapitulos e intertitulos.

Jovens Encontros de Fé: quando estava buscando movimentos jovens
evangélicos através de questionamentos nas minhas redes sociais, uma jovem que
foi minha colega na faculdade chamada Daniela me indicou o Jovens Encontros de
Fé, porém, era de Viamdo. Acabei pesquisando o movimento, descobrindo que
havia em Porto Alegre e escolhi esse grupo por indmeros motivos. Porém, ao pensar
gue precisava de contatos da juventude porto-alegrense do grupo, chamei Daniela
no dia 14 de janeiro de 2022. Solicitei seu niumero do WhatsApp e rapidamente citei
a pesquisa, sem grandes detalhes. No mesmo dia ela me respondeu ja com o seu
namero de telefone.

Na data de 15 de janeiro de 2022 enviei mensagens para Daniela, com
explicacdo detalhada da minha pesquisa e a solicitacdo de ajuda dela para encontrar
esses(as) integrantes do grupo. No final da tarde ela retornou dizendo que néo tinha
nenhum(a) amigo(a) participando do Jovens Encontros de Fé de Porto Alegre, mas
gue um bom caminho seria falar com a propria lideranca no grupo, no caso o
Timéteo Figueird que é o pastor. Daniela me enviou o link do perfil dele e também o
profissional de uma jovem que integrava a equipe de comunicacao das redes sociais
do movimento.

A jovem que a Daniela indicou é a Luana com quem depois de varias
dificuldades de contato consegui conversar e ela aceitou participar da pesquisa,
porém, as minhas experiéncias de contato com ela vou expor apenas no subcapitulo
dela. Ao visualizar o Instagram e o Facebook do Jovens Encontros de F€, novas
estratégias surgiram. Conversei com pessoas que seguiam os perfis oficiais do
movimento ou tinham amigos(as) em comum que apareciam nos stories, porém,

depois de muitas tentativas e contatos com retornos que variam entre nenhum até o
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mais rapido, obtive informacfes e cheguei a conversar com uma jovem indicada,
gue infelizmente n&o se dispds a me ajudar. Por fim, encontrei o perfil do Miguel, no
Instagram do Jovens Encontros de Fé, presente na zona sul de Porto Alegre, que
me chamou atencdo desde os destaques, o feed, a descricdo e a foto. Ele
respondeu minha mensagem e o resto da historia conto no subcapitulo sobre ele.
Com muita alegria e esforgco consegui. Alcancei os 8 (oito) jovens para o
estudo. Como se pode observar através de toda essa descri¢cdo, néo foi nada facil,
por muitos momentos questionei se conseguiria 0 numero que idealizei de pessoas e
por mais que soubesse que mesmo que nao conseguisse, seria um dado, uma
informacdo relevante para a pesquisa, a angustia se evidenciava no meu peito e
gerava junto uma esperanca e uma forca de ndo desistir. Admito que jamais
imaginei que essa busca seria de muitas dificuldades e também o quanto foi
importante que a banca e a minha orientadora me indicassem a diminuicdo de
protagonistas neste estudo, porque hoje sei, talvez ndo conseguiria mesmo nem

com um maior prazo de tempo o minimo de 10 (dez) jovens por grupo estudado.

5.2 A AMPLITUDE TECNOLOGICA DA FE DOS(AS) JUVENIS CATOLICOS(AS)

5.2.1 Arthur: o primeiro aceite!

A primeira conversa com o Arthur aconteceu na data de 21 de janeiro de 2022,
na plataforma do WhatsApp, quando me apresentei e descrevi o desenvolvimento do
estudo, entrevista e analise de publicacdes do Instagram. Expliquei que cheguei a
ele através da indicacdo do Juliano, indaguei se aceitava participar da pesquisa e se
poderiamos marcar a entrevista. Em 13 (treze) minutos Arthur disse que topava junto
a dois emojis sorrindo. Manifestei minha alegria, unimos nossas disponibilidades e

marcamos dia e horario.

5.2.1.1 Entrevista com o Arthur

O dia da primeira entrevista foi 25 de janeiro de 2022 as 20 horas. Organizei
todo o espaco no quarto dos meus pais, deixei uma estrutura com luz para ajudar na
iluminacao, fone de ouvido extra e uma garrafa com 4gua ao lado para hidratacéo.

Teste no Zoom feito, preparei o link e encaminhei proximo ao horéario para Arthur via
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WhatsApp. Sem demora, Arthur logo entrou. Iniciamos a conversa falando sobre o
tempo, pois fazia muito calor. Em seguida perguntei se tudo bem gravar a nossa
conversa para analise e Arthur confirmou que aceitava. A gravacdo comecou e
imediatamente o questiono novamente, agora de forma gravada, se ele aceitava que
0 Nosso bate-papo fosse gravado. O mesmo reafirmou que tudo bem.

Com um sorriso no rosto, Arthur me recepcionou muito bem. Agradeci por ter
aceitado o convite e me apresentei ja que mal me conhecia. Considerando harmonia
e energia constante, falei meu nome, idade, formacéo, trabalho, voluntariado,
religido, movimento que atuei e atuo, detalhes da pesquisa, forma de analise etc. No
decorrer dessa fala, teve um momento interessante onde citei o nome de Viviane (a
jovem que me indicou Juliano do CLJ, justo quem conseguiu 0s contatos dos(as)
integrantes para mim) e ele confirmou que a conhecia. A minha forma de fala
ocasionou sorrisos e risadas de Arthur no decorrer da minha apresentagéo. Notei
gque prestava atencao e ao fim dessa etapa disse que era um prazer lhe conhecer e
ele disse que também era me conhecer.

Apoés todo esse momento introdutorio falando um pouco sobre mim com o
intuito de gerar uma conexdao com Arthur iniciei as perguntas que estruturei
pensando nos objetivos da pesquisa. Analisando o ambiente, caracteristicas, gestos
e respostas de Arthur, descobri varias informacdes e agora vou comecgar contar um
pouco mais sobre minha experiéncia de entrevista com ele.

Arthur € um jovem de cor branca e cabelos claros, vestia camiseta de manga
curta em um tom que pela camera era verde escuro com escritas em branco no
centro. Aparentemente estava presente em seu quarto, sentado em uma cadeira
gamer nas cores preto e azul. Atras dele do lado direito se visualizava um ar
condicionado na cor branca, uma cortina que aparentemente era blackout para tapar
a luminosidade da janela ou era um quadro verde para escrita em giz. Ao fundo do
lado esquerdo consegui notar um viol&o nas cores marrom e preto e um crucifixo de
tamanho médio, ambos pendurados na parede.

Com 21 (vinte e um) anos recém-completos, Arthur chega a se confundir a
mencionar sua idade devido ter feito aniversario poucos dias atras e isso rende
inUmeras risadas, pois como ele mesmo comentou: “[...] hoje ndo nascido em 2000
tem que calcular a idade”. Brinquei que agora ele era maior de idade em qualquer
pais. Arthur mora em Porto Alegre, estuda Jornalismo na PUCRS, sendo assim, sua

escolaridade é de Ensino Superior Incompleto e atualmente apenas estuda. Antes
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era estagiario na SECOM — Secretaria Especial de Comunicacdo Social e agora
busca estagio novo participando de entrevistas com vagas abertas. Referente a
renda familiar ele ndo soube dizer na hora, até citou que normalmente sobre esses
assuntos sempre pergunta para seus pais, pois € bem por fora dessa questao.
Catdlico, seguidor da vertente Catdlica Apostolica Romana e participante do
CLJ ha mais ou menos uns 4 (quatro) anos, tem a maior parte dos(as) amigos(as)
catélicos(as) e chega a comentar durante a entrevista uma experiéncia de conversao

de amigas da escola para a mesma religido que a sua. Segue um trecho:

No meu terceiro ano, tinha basicamente trés grupos na minha turma, que
era o grupo que era dos guris, das gurias e tinha 0 meu grupo que era eu,
mais cinco pessoas. Um guri que meio que tava mais comigo, ndo era tdo
amigo das gurias, mas as quatro gurias se ndo eram todas catdlicas, as
guatro no final viraram catélicas. Que eram mesmo, eram sO duas, mas no
fim uma entrou no CLJ, porque eu e minha amiga a gente chamou e a outra
entrou no Opus Dei, entdo todos acabaram sendo catélicos e fora do
colégio também tenho varios outros amigos que sao.

Compartilhei minha experiéncia de falar sobre o movimento que atuo com
amigos(as), como é legal convidar os(as) mesmos(as) a participar, os(as) ver
envolvidos(as) junto e também a agonia de ndo poder contar 0 que se passa ho
retiro. Arthur disse que nem sempre gosta dessa vivéncia, porque ndo sabe muitas
vezes 0 que falar e o que nao falar para deixar um suspense e empolgado fazendo
gestos com as maos e se movendo na cadeira indica que em algumas situacfes sé
pensa em dizer: “Vai, s6 vai!”.

Quanto a familia, Arthur narra que cresceu com seus pais e sua irma (ela mora
fora do pais atualmente), mas quem eram os catélicos ativos anteriormente eram
seu pai e sua mae. Quando era pequeno, acompanhava seus pais na missa e sua
irm&, por ser mais velha e ter autonomia, ficava em casa. Tudo era diferente e
estranho para ele quando pequeno, durante a missa nos domingos de manhéa, pois
nao compreendia aquele ritual, os protagonistas, atos, entre outros fatos.

Essa estranheza toda foi deixada de lado e se tornou menos importante em
uma fase, onde um namorado de sua irma lhe apresentou um anime (desenho
animado japonés) que o encantou e era transmitido nos domingos de manha na
televisdo, mesmo dia e horario da missa. Entre a estranheza da missa e a nova
paixao pelo anime, escolheu a novidade. No presente, Arthur é catdlico praticante de

ir & missa e participar ativamente dos eventos da comunidade religiosa, sua mae vai
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algumas vezes a missa em ocasifes especiais e seu pai ndo é religioso, mas a
discrepéancia fica no fato de seu pai e sua mae mesmo nao tao vinculados a religido
catdlica, crerem sim na base da religido, tanto que seu pai anda com uma dezena no
bolso, mesmo nédo a rezando, e sua irmé reza o Santo Anjo.

Iniciando o assunto Instagram, Arthur se considera ativo nesta rede social, pois
publica sobre aniversérios, fotos, divulga seu canal no YouTube, onde aborda o
tema futebol, e também compartilha mensagens e informacdes relevantes da sua
religido. Quanto ao seu canal pessoal no YouTube, onde o0s assuntos sao
embasados no futebol galucho, ele conta que se inspirou em outro canal dessa
mesma plataforma na sua época de Ensino Médio. A partir desse momento, sentiu
essa vontade de criagcdo de um canal com suas ideias, porém, se organizava, perdia
a vontade, retomava e agora focou, retomando com uma visdo e aparéncia nova e
evidenciando seu nome. Em funcéo dessa partilha, Arthur revela que seguiu a area
do Jornalismo devido o amor pelo canal e antes estudava Educacao Fisica.

Referente a frequéncia de publicacdes no geral, ele disse que € bem
diversificada. Normalmente uma vez por dia, outros dias varias vezes,
principalmente quando o marcam em algo. Vinculadas ao canal, houve dias que
tiveram aproximadamente 15 (quinze) publicagbes para divulgacdo de uma
entrevista com um jornalista que vem sendo conhecido, segundo Arthur. Com esta
fala dele, se confirma que a principio sua frequéncia de publicacbes € de mais de
uma vez por semana e conta que o formato de publicacdo mais utilizado por ele sado
os stories e sobre o feed, expressa que € mais focado em sua vida pessoal.

Arthur consome conteudos de outros perfis do Instagram vinculados a religido,
como o do Vicariato de Porto Alegre, os individuais dos CLJs de diferentes
paréquias e outros cinco que ndo especificou, pois ndo recordava no momento.
Inclusive seguiu em algum momento o Instagram de um grupo do EMAUS. Focando
nessa conexao de Instagram e religido, conta que publica sobre questdes religiosas
nos stories, porém, a frequéncia € menor se comparada as demais, sendo entorno
de mais de uma vez por més, porque nao publica toda hora sobre o assunto, apenas
gquando encontra algo interessante ou importante para as pessoas saberem.
Compatrtilha as publicacbes novas do CLJ da Paroquia Sao Pedro (onde € integrante
e atua no movimento) e do Vicariato de Porto Alegre. Estas publicacdes tém estilos
variados, por exemplo: conteldo sobre o que a Igreja pensa sobre algum assunto e

frase/imagem de santo do dia que gosta. No meio dessa conversa, descubro que
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Arthur é membro da equipe de comunicacao tanto do CLJ de sua pardquia, quanto
do Vicariato.

Escolhido como preferencial para as publicagcbes no geral e para as ligadas a
religido, os stories sdo mais utilizados por Arthur, pelo fato da praticidade que
observa nesse formato momentdneo. Sua motivagdo para criacdo ou
compartiihamento de publicagcbes de cunho religioso envolvem o fato dele se
reconhecer, gostar muito de algo que visualizou e acreditar que ir4 ajudar quem vai
ler, informando sobre a religido catdlica. Exemplifica ao dizer: “Eu vejo uma, sei 13,
uma frase de Santa Teresinha que eu gostei muito. Eu geralmente publico para o
outro ver também”.

Alusivo aos efeitos dessas manifestacdes religiosas, Arthur acredita que pode
gerar uma curiosidade através delas e até exemplificou essa situacdo com 0s grupos
gue eu atuava antigamente. Ele acredita que pode acontecer de uma pessoa que
visualiza suas publicacdes estar buscando esse tipo de conteldo ou também ser
uma que ja vivencia a fé e esteja também precisando ler ou escutar o que ali
explana. Quanto esses formatos de exposigdes, pensa que: “Serviu para mim,
provavelmente vai servir para outra pessoa. Entdo, pra gerar essa curiosidade ou
plantar um pouco essa semente. Plantar ou regar ela”.

Para responder se viveu um momento de receio referente a expressao de fé no
Instagram, Arthur parou e pensou um pouco por alguns segundos e transmitiu que
logo que fez o retiro do CLJ ficou superanimado em publicar sobre sua participacéo,
a foto oficial etc., mas muito, além disso, ndo publicava. Explicou também que em
outra rede social que existiu por um tempo, onde se perguntava anonimamente para
o(a) usuario(a) e o(a) mesmo(a) respondia, chegou a receber o questionamento se
havia virado crente ou comecado a acreditar na religido. Sem lembrar ao certo o
motivo, pelo qual, resolveu responder, acabou expondo que sempre foi catélico, mas
nunca tinha sido praticante e naquele tempo vinha vivenciando essa fé. Finalizou
mencionando que teve receio sim, porém, na adolescéncia, no Ensino Médio,
guando a maior parte das pessoas nessa fase tinham ideias diferentes. Diferente de
hoje que ndo sente receio algum para evidenciar sua fe.

Arthur observa que ha sim mais publicacdes e espaco para liberdade religiosa
nas redes sociais, todavia, a intolerancia religiosa igualmente esta presente e cresce

juntamente. Destaco uma fala dele sobre essa questéo:
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Parece que tu vai ganhar sempre as discussdes no grito e nao sei la, em
algum argumento ou um testemunho né? Entdo, as vezes eu acho, por
exemplo, a pessoa vé la um catdlico compartilhou alguma coisa, um
evangélico compartilhou alguma coisa [...] um cristdo criou alguma coisa. As
pessoas pensam que todo cristdo é ruim né? Mas até as vezes eu falo que
prefiro pensar no que Jesus faria e ndo o que as pessoas fariam, sabe?
Entdo pelo menos pra mim eu nado vejo todas as pessoas, mas eu sei que
tem muita intolerancia principalmente por causa disso. [...] E muito dificil
atualmente tu estar no meio das coisas, porque sempre € pensado que tu
estds num extremo de alguma coisa. Ndo entrando na politica, mas, por
exemplo, se tu diz que é contra o Bolsonaro tu é taxado de comunista e se
tu é contra o PT tu é taxado de Bolsonaro. Tu sempre esta em um extremo.

Apds o depoimento dele, perguntei se houve alguma situagdo de alguém se
incomodar com alguma publicacdo sua sobre religido e Arthur disse que nao.
Quanto aos posicionamentos de fé dos(as) integrantes do CLJ, na sua percepcao,
eles(as) publicam sim, porém, hd uma diversificacdo que pode ser explicada e
dividida em 3 (trés) grupos, sendo eles: pessoal que acabou de entrar (posta fotos
do retiro, do grupo e do pré), os(as) que publicam um pouco mais e o0 pessoal mais
velho que literalmente posta tudo (contedudos e compartilhamentos de outros
movimentos, paginas catdlicas, etc.). JA as pessoas em geral da religido catdlica,
Arthur nota que os formatos de manifestacdo religiosa online sdo diversos, porque
fora do Instagram, por exemplo, tem muitas questdes da religido que cada um(a)
pensa diferente do(a) outro(a), mesmo acreditando na mesma coisa. Arthur também
cita a necessidade de um estudo maior dos(as) catélicos(as), para que nao se faca a
leitura de um mesmo capitulo biblico e se tenham compreensdes tédo diferentes,
porque consequentemente se formam vérias vertentes.

Mencionando seu préprio grupo do CLJ, Arthur comenta que nota jeitos
diferentes de compartilhar, como ideias que surgem principalmente pela vivéncia
dos(as) jovens novatos(as) no movimento. Exemplificou contando sobre uma jovem
qgue deu a ideia de fazer um TikTok do CLJ, ou seja, um perfil do movimento nessa
rede social que vem alcancando um numero grande de jovens, envolvendo dancas,
conteudos, musica, dublagem, entre outras opgfes. Entdo € notavel interpretacdes
dispares nas formas de posicionamento entre os(as) mais jovens e mais velhos(as).

Considerado por Arthur, o aumento da utlizacdo das redes sociais
proporcionou reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢cdes religiosas nas
contas de Instagram da juventude porto-alegrense catélica e sobre esta rede social,
ele acrescenta que a mesma vem sendo utilizada para o ativismo religioso e talvez

junto com o Facebook, pois vé bastante semelhancas entre ambas quanto ao
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compartilhamento das pessoas. No Twitter, por exemplo, ele raramente vé mais de
uma postagem catdlica de uma mesma pessoa. No Instagram especificamente,
devido seus vinculos e seguidores(as) serem na maioria catélicos(as), nota que ha
sim publicagcdes vinculadas a religido e além dessas pessoas que conhecem,
acredita que sim, vem crescendo esse ativismo em tal rede.

Este aumento da utilizagdo das redes sociais, na visdo de Arthur, ajudou e
atrapalhou a religido. Ajudou por facilitar o compartilhamento de uma ac¢éo social,
um santo e a Igreja fazendo algo bom, mas ja quando tem algo negativo, facilita com
gue outras pessoas falem e publiquem algo contra a Igreja, consequentemente

alcancando forte engajamento. Arthur também diz:

Tem uma frase do beato Carlo Acutis que ele fala que é muito facil tu
encontrar Jesus atualmente, porque antigamente, digo antigamente mesmo,
até quando Sado Pedro estava vivo, tu tinha que encontrar Jesus
pessoalmente, agora, por exemplo, tu vai na missa e atualmente mesmo tu
pode abrir o Instagram e tu achar uma postagem. Até no inicio da pandemia
tinham as lives das missas para os fiéis poderem participar, mas acho que
cada vez mais, fica mais facil de tu chegar no teu objetivo que, sei l4, sendo
religioso, buscar, ou sendo contra, tu ser da oposicéo.

A sua exposicdo de fé é realmente com foco no Instagram. Por sua vez, o
Facebook é utilizado por ele para postagens relacionadas ao seu trabalho ou seus
videos. O Twitter é utilizado para o trabalho e retweetar algo. No restante da
conversa com Arthur descobri algumas curiosidades como: os departamentos do
CLJ tem nomes diferentes de uma pardquia para outra; H4 um cuidado pelas redes
sociais do CLJ da Sao Pedro para que os(as) participantes se sintam especiais e um
exemplo disso € publicar sobre seus aniverséarios; Arthur participa tocando no
folclore, porém, também toca teclado, tem uma guitarra e um ukulele; No CLJ, Arthur
toca apenas violdo, mas no ultimo retiro levou o teclado; A voz, segundo ele, ndo é
seu forte, por isso soO toca. Finalizei a entrevista agradecendo, falando o quanto a

conversa com ele tinha sido importante e que iria a uma missa da Séo Pedro.

5.2.1.2 Observando a presenca da religido no perfil do Instagram do Arthur

Sem descricdo sobre religido, apenas evidenciando 0 curso universitario e o
semestre que esta, o perfil pessoal do Instagram de Arthur conta com 7 (sete)

publicagcdes no feed, nenhum story em destaque, mais de 1.000 (um mil)
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seguidores(as) e seguindo quase 1.000 (um mil) pessoas. Analisei o perfil entre os
dias 26 de janeiro de 2022 e 09 de fevereiro de 2022. Neste periodo 18 (dezoito)
stories foram publicados e nenhum deles referente religido.

A frequéncia das publicacGes sobre assuntos em geral ser mais de uma vez
por semana via stories se comprova, conforme Arthur falou na entrevista e outro
ponto afirmado é o fato de ter publicacdes especificas em seu feed, com momentos
familiares, profissionais e religiosos, por sinal, uma das 7 (sete) publica¢gbes do feed
de Arthur é religiosa.

Esta exposicéo de fé foi feita no dia 15 de novembro de 2021, estampada de 3
(trés) fotos que formam o modelo carrossel (ap6s a primeira foto vocé passa o dedo
do lado direito para o esquerdo e outra foto surge, assim continuamente
dependendo da quantidade de fotos) e apresentam momentos do 96° CLJ Il do
Vicariato de Porto Alegre, que aconteceu nos dias 13 e 14 de novembro de 2021 na
Casa de Retiro Vila Betania na cidade de Porto Alegre, estado do Rio Grande do
Sul. Mesmo com mascaras tapando metade de suas faces, € expresso atraves de
olhares a alegria daquela vivéncia e os comentarios desta publicacdo sdo exemplos
de que néo fui s6 eu que notei isso, mas mais pessoas que comentam com emaojis
de coracbes, carinhas com coracOes, dizeres que amam muito Arthur e sentem

orgulho do mesmo, parabéns e elogios ao retiro.

Figura 5 — Descri¢ao de publicacao religiosa do Arthur

Vocé sabe o que significa esperanga? Esperanga
é acordar no meio da tempestade e ver que o amor reina. E ver uma
casa de retiro cheia de perseveranga de tantos jovens e tios. Ver
tantos sims pela Igreja. Depois de dois anos, os retiros do CLJ
comegam a voltar, e provar que os jovens nao sao o futuro, e sim o
presente da Igreja. O CLJ Il 96 foi um retiro muito diferente dos que
vivenciamos, mas tudo bem. E sobre isso, ndo é mesmo? Tivemos

fé que iriamos voltar, e voltamos. As vezes eu olhava para tras (ou
para frente) e pensava. Ontem mesmo, era eu fazendo o CLJ Il 94,
e agora eu revivo o retiro pelo outro lado, com tantas pessoas
maravilhosas. Cada pessoa de um lugar diferente, cada historia
diferente, cada vida diferente. Todas essas vidas fortalecem o
nosso sim. Jovens (e tios), sigam nesse caminho, sigam na
perseveranga, pois o testemunho de vocés cria hovos

- a

testemunhos. Sigam na fé
Fonte: Perfil do Instagram de Arthur

O texto acima escrito por Arthur descreve 0 que para ele é esperanca e como
essa palavra € viva em meio desta experiéncia e momento atual da sociedade, junto

a conexao com sua histéria dentro do movimento. Nao adicionei as imagens do
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carrossel de fotos, porque ha inimeros rostos de jovens que ndo devem aparecer
para manter o anonimato dos(as) participantes da pesquisa, assim como todos 0s

nomes sao ficticios.

5.2.2 Camila: de timida a falante

Conversei com Camila no dia 21 de janeiro de 2022 através do WhatsApp.
Iniciei me apresentando, indiquei o titulo da pesquisa, como consegui o contato dela,
o perfil do publico analisado, desenvolvimento da andlise e por fim, mas ndo menos
importante, 0 convite para participar e marcarmos a entrevista. Em
aproximadamente 20 (vinte) minutos Camila me retornou escrevendo: “S6 vamos”,
junto a um emoji de coragcdo. No mesmo instante, demonstrei minha alegria e a
agraciei por aceitar o convite. Com empatia, ela disse que imaginava sim o que
sentia, pois é pesquisadora da area da saude. Fechamos dia e hora e assim nos

despedimos.

5.2.2.1 Conversa com a Camila

A entrevista com Camila aconteceu no dia 26 de janeiro de 2022 as 18 horas e
30 minutos. Organizei 0 espaco, iluminacdo e encaminhei o link para Camila bem
préximo ao horario. A mesma entrou e agradeci por ter aceitado o convite. Quando a
palavra gravando surgiu em nossas telas questionei se por ela tudo bem que
gravdssemos para me ajudar na analise que faria ap6s esse dialogo e ela
concordou.

Camila tem 19 (dezenove) anos (no dia da entrevista tinha 18 (dezoito) anos),
nivel de escolaridade Ensino Superior Incompleto, porque cursa Bacharelado em
Biologia na PUCRS. Com renda bruta familiar acima de R$ 7.000 (sete mil reais), é
estagiaria no laboratério de imunobiologia. Camila € uma jovem branca, tem cabelos
castanhos e cacheados com comprimento até o ombro. Vestia uma camiseta azul
com a imagem que simboliza o escudo do Capitdo América, super-heréi da Marvel,
em seu centro. Parecia estar em seu quarto com paredes cor de gelo. Do lado direito
dela uma parte do roupeiro era vista e no esquerdo se notava que colado na parede

havia dois bilhetes/desenhos, um verde, branco e marrom e outro branco e rosa.
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Atras dela uma cama com lengéis brancos. Camila utilizava fones de ouvido brancos
para escutar o que eu dizia e falar comigo.

Nossa conversa iniciou com um pouco de timidez da parte dela. Fiquei
preocupada quando notei que estava um pouco calada, mas foi comecar a me
apresentar que se soltou, dando sorrisos e risadas. ldade, formag&o, sonhos
profissionais, elucidacdo da pesquisa (no momento que falei que a Sociedade dos
Guelfos era um dos grupos pesquisados, Camila logo indicou que ela fazia parte
também desse movimento além do CLJ), religido, missdo, voluntariado, grupos
jovens que participei e participo, foram alguns dos assuntos abordados no decorrer
da minha apresentacao inicial.

Camila me contou que € namorada de Arthur, o jovem que entrevistei no dia
anterior, sendo o outro representante do CLJ neste estudo. Realmente, uma
coincidéncia que nao fazia ideia. Ela comentou que ele falou para ela contar durante
a entrevista e assim fez. Entdo comecgou a contar da quantidade de casais que se
formam dentro do movimento. Camila disse que talvez pudesse acontecer de se
exaltar quando falasse do CLJ e comentei que nao tinha problema, pois fazia parte
do processo. Senti que ela estava ficando mais aberta, tanto que citou também que
se falasse demais poderia corta-la e obviamente disse que isso nao seria
necessario.

Ela contou sobre sua trajetoria dentro de movimentos jovens catolicos, onde
iniciou participando do Onda com 9 (nove) anos, mas entrou na Igreja 1 (um) ano
antes e admitiu que o primeiro sabado da catequese foi pressionada por seus
familiares, tanto que chegou chorando. Tudo mudou desde esse sdbado sofrido para
ela, porque adorou a vivéncia e desde ai esta presente todos os sabados na missa e
agora em alguns domingos também devido sua participacdo na Sociedade dos
Guelfos. Cresceu na Igreja, foi coroinha e consequentemente todos(as) a conhecem
na comunidade dessa paroquia.

Na Igreja em que é ativa tanto o Onda quanto o CLJ sdao movimentos
existentes, porém, pequenos se comparados com outras Igrejas. Em funcao disso,
acabou ficando um tempo a mais participando do Onda, pois se apegou aos/as
tios(as) (casais que coordenam os(as) jovens, assim como no CLJ). Acabou saindo
do Onda com 16 (dezesseis) anos, que € a idade que a maioria sai, pois segue para
o CLJ apds. O interessante € que Camila conta também que o grupo Onda,

normalmente é o primeiro contato das pessoas com a Igreja Catolica.
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Em 2019, Camila cursou o penultimo retiro do CLJ | e mais uma vez foi forgcada
a fazer, so que dessa vez pelo proprio pessoal do movimento. Este retiro aconteceu
durante 3 (trés) dias e na visao dela, acabou sendo uma bagunca, porgue a maioria
dos(as) jovens de outras paroquias participantes, costumeiramente ndo tem nenhum
contato com a lIgreja Catdlica anteriormente, o que é o oposto de Camila que
naquele instante ja tinha uma jornada de 8 (oito) anos. Ela chega a comentar que
nao queria ser considerada “a chata”, porém, sabia tudo que estava ali apresentado.
Na visdo dela, os sistemas do Onda e do CLJ | sdo semelhantes e como resultado,
durante este retiro que viveu como primeira experiéncia direta com CLJ, se percebeu
como uma “babd” junto aos/as monitores(as).

Aos 16 (dezesseis) anos, sentiu vontade de participar da Comuna da
Sociedade dos Guelfos e se organizou para vivenciar realmente quando tinha 17
(dezessete) anos, pois mesmo ndo tendo 18 (dezoito) anos (idade minima para
participar da Comuna), conseguiria uma excecao através do seu amigo, que cresceu
com ela no Onda e foi conselheiro na ultima Comuna. Em meio a tudo isso, surgiu a
pandemia e esse sonho ndo foi concretizado até dezembro de 2021, quando o
realizou e chegou a conclusdo que néo foi facil, pois a metodologia € um tanto
diferente dos outros movimentos que conhece, porém, foi inspirador e legal para ela.
Sentiu que precisava viver aquele momento e que aconteceu no periodo exato: ela
tendo 18 (dezoito) anos e com 2 (dois) anos de pandemia “nas costas”. Talvez se
esses dois fatores ndo estivessem unificados e ela vivesse antes, néo faria tanto
sentido quanto fez meses atras.

No periodo pandémico continuou ativa no CLJ e participou do Secretariado,
todavia, mesmo tendo crescido com o pessoal do CLJ, sentia que essa experiéncia
nao vinha lhe acrescentando mais nada, ndo tinha novidades e muitas questdes
eram desiguais. Conversava com o pessoal mais antigo que vinha ajudando, porém,
nem eles(as) estavam mais tdo envolvidos(as) assim. Apds essas falas, Camila me
contou que conheceu Arthur antes do retiro do CLJ Il. Ele respondia tudo que ela
publicava e um dia ela resolveu responder a foto de um tergco que ele postou.

Sem saber dizer se era felizmente ou infelizmente, Camila expds que tem que
continuar no CLJ mesmo participando da Sociedade dos Guelfos, porque ndo ha
ninguém para ficar no cargo de Presidéncia, organizando o pessoal e, além disso,
ndo tem grupo para a Crisma Il e o Onda caiu durante a pandemia.

Consequentemente, a Sociedade dos Guelfos e quem esta atualmente no CLJ com
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Camila fardo uma intermediacdo na Paroquia Bom Jesus, porque nela, o Onda e o
CLJ séo carregados e abracados pela Sociedade dos Guelfos, que na opinido de
Camila é “Muito legal”. Sem terem alguma atividade com os(as) mais novos(as)
(menores de 18 anos), a Sociedade dos Guelfos vem implantando algo para este
publico.

E interessante o quanto Camila demonstra a alegria de ter crescido juntamente
a essas outras tantas pessoas que sdo envolvidas diretamente aos movimentos da
paréquia da qual participa. Ela acrescenta falando sobre o coleguismo existente, a
transformacao de jovens para serem catequistas e a jornada de viver as etapas de
cada movimento conforme a idade, como por exemplo, do Onda ir para o CLJ e do
CLJ para a Sociedade dos Guelfos. Camila ainda sobre a Sociedade dos Guelfos

ressalta que:

E muita gente. E muito bacana. E uma troca muito legal, porque como eu
falei, tem gente com bebé em casa, tem a “Camila’, tem tudo. E muito
maravilhoso assim como as coisas se encaixam. [...] Nao € atoa que é uma
sociedade assim, € um trocadilho que a gente faz, € uma sociedade, a
gente vive entre irmaos. A gente vive entre irmaos para Cristo e é muito
bacana isso.

Quando comentei com Camila que conhecia ha pouco tempo a Sociedade dos
Guelfos, ela disse que talvez eu tivesse escutado falar por causa das “capinhas” que
eles(as) usam e afirmei mencionando o quanto esta caracteristica tinha despertado
minha curiosidade. Ela entdo virou a camera do seu celular (formato que participou
da entrevista), levou ele até o mural que tem em seu quarto com varias fotos e
bilhetes, entre elas a dela vestindo a capa marrom com a cruz em vermelho junto a
outros(as) jovens. Falei o quanto estava linda ali e perguntei mais detalhes sobre a

capa e ela disse:

E que tem muito significado. Tem vérias capas. S&0 5 capas. Essa que eu
estava, essa escura, é uma tunica de trabalho que a gente chama, de
servico. Entdo no final da Comuna eles nos deram a tunica de servigo.
“Parabéns, agora tu faz parte da Sociedade”. Uma tlnica de servico, porque
€ isso que a gente vai fazer, a gente vai servir. A gente entra na chegada da
Comuna com a tdnica de servigo. Dai os guerreiros que ja eram guerreiros
antigos entram com a armadura do cristdo que sdo as capas normais,
aquela azul, branca. Bem legal. E bem significativo assim.

Apébs essa curiosidade, a agradeci por uma nova informagéo caracteristica da

Sociedade dos Guelfos e comentei o quanto queria ter vivenciado presencialmente
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um pouco de cada movimento. Ela ressalta a Ordem de S&o Tomas de Aquino da
Sociedade dos Guelfos também, mencionando que “E incrivel”, pois se baseia em
formacdo e teologia. Curiosa, Camila me pergunta quem convidei da Sociedade dos
Guelfos e respondi que foi a Julia, por ja conhecé-la e ser um exemplo de ativista
religiosa online. Ela cita que o esposo de Julia também é ativo, porém, falei que nao
0 conhecia, entdo n&o sabia esses detalhes.

Catolica de vertente Apostolica Romana e integrante do CLJ — Curso de
Lideranca Juvenil e da Sociedade dos Guelfos, apds todo esse momento introdutério
onde conduziu inimeras informac¢des de sua jornada catdlica desde seu inicio,
Camila me conta que integra a Sociedade dos Guelfos h& 2 (dois) meses e o CLJ ha
3 (trés) anos, que a maioria de seus/suas amigos(as) sdo catolicos(as), entretanto,
sua familia se pode considerar “Catolica de IBGE”, ou seja, se definem catdélicos(as),
mas ndo sdo realmente praticantes. Sua avO se diz espirita, porém, raramente
também vai a um Centro Espirita.

Com perfil ativo no Instagram, a frequéncia de publicacfes dela sdo de duas
vezes por més, entre stories e feed, porém, o mais utilizado é o formato story. Estes
posts de assuntos diversos sdo de fotos com os(as) amigos(as) do CLJ e da
Sociedade dos Guelfos, com a familia, horta do pai, dia a dia, periodo no laboratério,
imagem de algo que acha bonito, entre outras que mostram um pouco de quem ela
€. Quanto ao consumo de outros perfis com conteddos e referéncias da religido
catblica, segue blogueiros(as) catolicos(as), como o perfii Camada 4 e da Thais
Favero Schmitt, assim como também segue o perfil do movimento de EMAUS, no
qual, participo e é da mesma religido que a dela.

Quando falamos sobre o EMAUS, Camila disse que ja a convidaram para
participar, contudo, ndo é o carisma que a envolve, porque nota de fora que o
pessoal € mais animado e assim, ndo € o0 seu estilo. Ainda comentou que a
localizacdo também era um fator que dificultava sua participacdo. Respondi falando
da minha vivéncia e que 0s grupos se encontravam em diferentes locais da cidade,
dependia dos(as) participantes e do lugar que tinham disponivel, mas que o online
durante a pandemia ajudou no fato de ndo precisar da locomoc¢éo. Camila se sentiu
a vontade pra dizer que ndo era a mesma coisa online e que os encontros do CLJ
foram bem chatos nesse formato, porque até o lanche da vivéncia presencial juntava

as pessoas. Fora que os abracos e pulos que se pode dar no presencial acabam
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fazendo falta também. Concordei com ela e contei de experiéncias ao abracar as
pessoas em alguns eventos.

Voltando ao assunto Instagram, Camila confirma que faz publicacdes sobre sua
religido em seu perfil, sendo a frequéncia normalmente de uma a duas vezes por
meés, porque sente um pouco de preguica de publicar. Assim como acontece de a
cada semana postar alguma coisa, tem outras que nao publica nada. Essas
publicacdes religiosas sdo compartilhadas via stories, porque cré ser mais pratico e
gue ha coisas que sdo daquele momento especifico em que se posta. Camila

agrega citando que:

Quando a gente esta entre amigos, a gente esta feliz, eu acho que a gente
sente a necessidade de querer mostrar a nossa felicidade para os outros
né? E a Sociedade, um dos pilares da Sociedade é “Vede como eles se
amam”, né? Eu sempre tive muito isso, tipo, porque antigamente os cristaos
na Biblia eles eram sé assim né? [...] E eu acho isso muito bacana, como eu
tive a oportunidade de crescer com o pessoal dentro da Igreja. Entdo a
gente est4d sempre junto, sempre sabe, aquela coisa. E eu acho muito
bacana poder compartilhar isso sabe? Eu gosto muito.

As formas de compartilhar a fé no perfil de Camila sdo mais basicas, segundo
ela, porque a ideia € quebrar o esteredtipo de que catolicos(as) sdo chatos(as),
entdo foca em publicacdes com fotos de momentos descontraidos dos movimentos,
onde se observam sorrisos sinceros, assim como a foto que me mostrou da chegada
da Comuna, onde mesmo exaustos(as) por terem dormido poucas horas nos ultimos
dias, mesmo assim sorriam. Além de alegria, Camila vé a necessidade também de
informacéo, por isso compartilha textos explicativos de contetdos biblicos ou sobre

santos. No entanto, ela também explana:

Eu sou meio contra essa coisa de catdlico usando o TikTok para chamar
gente para Igreja assim, mas eu acho que esse tipo de coisa é necesséria,
porque querendo ou nao cada pessoa tem um circulo de pessoas seguindo
gue é diferente do circulo do fulaninho, por mais que fulaninho seja do meu
circulo. Entao as vezes a pessoa fica com aquele meme e é muito bom.

Ainda sobre as publicacdes religiosas que faz, Camila me conta que poucos
dias atrds fez uma enquete fechada no seu Close Friends (grupo de melhores
amigos(as) que ela criou em seu perfil do Instagram para divulgar stories especificos
para eles(as)) questionando se sabiam que cachorro ndo ia para o céu, ja que era

uma pergunta que muitas pessoas a faziam. Evidentemente um debate foi gerado,
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escutou xingamentos e também aconteceram trocas muito boas, na visdo dela, pois
catolicos(as) foram falar com ela para pedir esclarecimentos quanto a essa questao.

A motivacdo de Camila para expor sua fé no Instagram € a alegria e 0
conhecimento que gera, mas ha também a questéo da hipocrisia das pessoas. Logo
explica essa questdo: “[...] eu fico muito braba com isso, muito muito muito braba. As
vezes, eu confesso que algumas coisas eu publiquei na base do 6dio assim, tipo,
cara, olha isso aqui. Cutuca a ferida”. Ela vem tentando melhorar e ser mais
paciente com algumas questdfes como essas, até mesmo como conselho de seu
namorado Arthur, tentando buscar um equilibrio. Camila aborda uma questédo
importante sobre 0s posicionamentos nesse ambiente online logo em seguida, onde
diz que “[...] falar olho no olho é uma coisa completamente diferente. No Instagram
parece que a gente se sente mais a vontade para algumas coisas. SO que essas
algumas coisas as vezes sao prejudiciais”.

Familia e amigos(as) eram as pessoas que Camila acredita que ficavam felizes
por ela participar de um movimento e ter uma religido, mas causar efeito através do
Instagram, na visdo dela, ndo causava nenhum. Percepcdo essa que mudou nos
altimos meses. Acontece que um amigo dela da faculdade falou que tem muita
curiosidade e necessidade de conhecer um movimento da Igreja Catdlica e sabe que
ISSO aconteceu e gerou esse efeito nele, em fungéo da sua vivéncia e exposi¢do no
Instagram.

O receio de expor a fé é existente na vida de Camila quando assuntos
polémicos sao evidenciados, o que lhe faz ter medo de se expressar. Aborto e porte
de arma sdo dois pontos que € contra. Odeia politica também, entdo nunca se
posiciona, ainda mais com as polaridades existentes, afinal, na visdo dela ndo existe
centro, apenas direita e esquerda. Sobre a liberdade religiosa da religido catdlica e
evangélica, ndo concorda que seja mais presente e aceita no Instagram, entao

expoe:

Embora tenha coisa, embora o pessoal, aqueles memes assim. O pessoal é
muito zoado, porque o pessoal ndo tem freio. Nenhum dos dois lados tem
freio e ja vi gente cometendo sacrilégio, ja vi ndo, vi na rede social
cometendo sacrilégio por causa de um post. Acho que falta a coisa na rede
social, por exemplo, de gente fazendo piada, de meme de crente e gente ao
fazer esse meme cometendo coisas, cometendo sacrilégios assim, entdo eu
acho que nédo é tao libertador assim como o pessoal pensa. Tudo tem que
ter um meio termo e o pessoal ndo consegue ter um meio termo.
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Presencialmente quando mais na nova na época do colégio, Camila nunca foi
ofendida ou chamada de hipdcrita pela religido que segue. Em compensacao, nas
redes sociais as pessoas se incomodaram com suas publicacbes e a chamaram
para falar sobre, assim como o exemplo que trouxe anteriormente e também por
outros assuntos como Inquisicdo e Cruzadas que ja abordou. Ao mesmo tempo,
nunca foi insultada por postar uma foto com o pessoal da Igreja apenas. Todos
esses aspectos, entre outros, faz com que Camila ndo se sinta tao livre para fazer
todas as publicacdes religiosas que deseja, porque acredita que somos todos(as)
julgados(as) sempre, principalmente os(as) catolicos(as), que em sua opinido sao
religiosos(as) que sofrem muito.

Pensando nos 2 (dois) grupos que patrticipa, ela comenta que a exposicao de fé
€ mais visualizada por integrantes do CLJ, porque sdo mais novos(as) e
inspirados(as), desenvolvem textos longos etc. Na Sociedade dos Guelfos, o
pessoal € mais velho e suas atividades e experiéncias com o movimento que
ilustram sua fé. Cada um(a) se posiciona de uma forma em ambos 0s grupos. Ao
iniciar a fala explicativa quanto o que nota sobre o posicionamento religioso dos fiéis
da religido catdlica como um todo, de imediato faz o vinculo com o cenario atual
brasileiro, que para ela é impossivel ndo conectar com a religido. Camila manifesta

que:

O pessoal quer se posicionar muito. Para todo o mundo o jovem ele tem
gue ter uma resposta na ponta da lingua do que ele acha disso e do que ela
acha daquilo. S6 que quando um jovem forma uma opinido disso, eu acho
que forma uma opinido “meia boca”, sabe? Porque vai muito apressado, tu
ndo pesquisa, tu nao |&, tu s6 quer formar pra se sentir incluido. [...] O
pessoal mistura politica com religido e acaba somando Jesus Comunista,
ndo sei tu conheces esse Jesus ai. Sdo Francisco também. Aquela coisa
assim, sabe? Nao tem palavra melhor “aquela coisa”. [...] Eu vejo muito
isso, muito isso. [...] Jesus vira Comunista, [...] Maria vira uma mulher
gualguer que fez a vontade de um homem [...]. Cara, é ridiculo isso e eu
acho isso muito complicado, eu acho um dos maiores defeitos assim que eu
vejo, é esse entendeu?

Para ela, percepcdes de leitura biblica e teses religiosas sédo lidas por
alguns/algumas fiéis da forma que querem e nao pelo que realmente é esséncia de
determinado texto. Falta de interpretacao gera visdes de varios “tipos de Jesus”, na
concepgao de Camila. As formas de exposi¢ao religiosa sdo bastante semelhantes
entre os(as) integrantes da Sociedade dos Guelfos, o oposto dos(as) participantes

do CLJ, pois existe uma diversidade de posicionamentos e formas de expressar fé
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entre eles(as), devido os extremos de participacdo e envolvimentos dos(as) jovens:
os(as) que nunca tinham pisado na Igreja antes do CLJ, os(as) que tem caminhada,
os(as) que tem jornada, mas “nunca fez nada com nada” e os(as) que se
converteram de verdade. Essas personalidades e envolvimentos com a Igreja geram
divergéncias nos pensamentos e visdes e os(as) faz acreditar em apenas algumas
coisas da religido. Fora que no entendimento de Camila, a grande maioria dos(as)
que participam, sdo compelidos(as) a participar e essas discrepancias de exposi¢cao
de fé séo nitidamente percebidas no Instagram.

Tanto como participante do CLJ, quanto da Sociedade dos Guelfos, Camila diz
que acredita que o aumento da utilizagdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢des religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense catolica. Além disso, exemplificou que no
proprio Instagram do CLJ catequeses sdo expostas para conhecimento da juventude
gue muitas vezes ndo tem tanta informacéo de qualidade sobre bases importantes
da religido. Camila adiciona: “Esse posicionamento nas redes mostra muito qual que
€ a face do jovem, qual que é a face do movimento, entdo eu acho muito importante
isso”. Enquanto isso, o perfil do Instagram da Sociedade dos Guelfos além dos
conhecimentos qualificados expressados, divulga interpretacdes do Evangelho, onde
em 1 (um) minuto se compreende a leitura do dia.

Camila continua sua fala ao dizer que admira a dinamica do CLJ, por ter 3
(trés) niveis e ao mesmo tempo observa que tem pessoas que nao valorizam esse
crescimento da vivéncia e aprofundamento com a religido e o préprio movimento. Ha
os(as) que vivem a fé, como o Juliano, que doa a vida para 0 movimento e os(as)
que fazem por fazer para acabar o ciclo. Camila vé o Instagram como uma rede
social que vem cada vez mais sendo utilizada para o ativismo religioso por sua

facilidade e acrescenta:

A gente estd dentro do Instagram, o catélico esta dentro do Instagram e
guerendo ou ndo [...]. A gente quer se sentir acolhido, tu sabe melhor que
eu sobre isso né? Que a gente tem a necessidade de sentir acolhido por
alguns grupos. [...] Imagina se catdlico ndo usasse Instagram? Ent&o, eu
acredito que tenha sido adequado, um contetdo de qualidade a utilidade
publica de todo mundo. Claro que as vezes acaba pegando o resto do
publico, mas ndo é o publico-alvo né? O publico-alvo sdo os catélicos. Eu
acho isso muito bacana, muito valido. Sé que também tem um problema
né? Porque tem muita gente que nao sabe de nada e vai la e fala um monte
de “baboseira”, mas acredito que faga parte do processo e no atual
momento, eu “Camila”, vejo que faz mais bem do que mal sabe? Ent&o eu
acho muito valido tu buscar conteddo de qualidade, porque todo mundo olha
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um story, todo mundo rola um feed, mas com conteldo de qualidade tu faz
valer teu tempo. Eu acho isso muito importante.

As redes sociais ajudaram e atrapalharam a religido catdlica na opinido dela,
gue exemplifica contando sobre a quantidade de jovens mulheres que mudaram a
percepcao sobre o aborto ao desejar a preservacao da vida pelo que visualizaram e
aprenderam com maes catolicas que se expde sobre estes assuntos, dentre outros,
em suas contas no Instagram. Nesta mesma rede social, Camila diz compreender
mais sobre vocacgdo e a vivéncia de fé entre a familia, a partir de exemplos reais. O
perigo dessas aparicdes para ela, € que quanto maior a exposi¢coes de assuntos,
muitas vezes vistos como polémicos, faz com que catolicos(as) recebam acusacoes,
em um nivel que os(as) faz se afastarem das redes sociais. Camila também agrega

em sua fala que:

A Igreja que eu vejo assim, ela ndo é mais tdo una e essa ndo unidade da
Igreja, ela traz comentarios desnecessarios. Ninguém quer saber “Mas
como assim tu vai ter mais um filho?”. Ninguém quer ouvir isso sabe? E eu
vejo isso, muito isso, que é muito triste, mas também vejo que tem muita
gente que aproveita muito. Gente que se conheceu e teve vocagdo por
causa disso.

Até o ano de 2017, Camila usava o Facebook além do Instagram para se
posicionar quanto a sua fé, porém, atualmente utiliza apenas o Instagram. Depois
dessa Ultima resposta, conversamos sobre uma diversidade de assuntos como
planos futuros, o quanto gostamos da PUCRS, a beleza da capela do campus, o
guanto nos sentimos acolhidas na universidade, experiéncias de estudos e no
campus, data da minha defesa, dividimos o sonho de sermos professoras
universitarias e também combinamos minha visita a Par6quia Bom Jesus em uma
missa no domingo. No meio desse papo, descobri duas curiosidades: Camila havia
comecgado a namorar o Arthur em novembro do ano anterior e que jA& namorou um
judeu (experiéncia essa que a fez decidir nunca mais namorar alguém que néo seja

catolico).

5.2.2.2 Aligacao da fé da Camila com o Instagram pessoal

Com descricdo citando que € Catolica Apostdlica Romana e sua éarea de

estudo, o perfil de Camila tem um total de 9 (nove) publicacdes, mais de 800
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(oitocentos(as)) seguidores(as) e segue mais de 700 (setecentos(as)) usuarios(as).
Ha 4 (quatro) destaques em seu perfil, com stories escolhidos por ela,
representando momentos de sua vida provavelmente marcantes. Entre eles ha um
destaque nomeado como “casa” e seu foco sdo em momentos religiosos dela
vivenciados na pardquia e junto aos grupos jovens que participa: CLJ e Sociedade
dos Guelfos.

Este mesmo destaque conta com 9 (nove) stories: o primeiro bastante
iluminado mostrando algum espaco da Paréquia Senhor Bom Jesus onde Jesus esta
pendurado na cruz, o teto mostra anjos sobre as nuvens e além da localizagédo
indicada na imagem, Camila escreveu: “Que ele cres¢a e eu diminua” junto a um
emoji de coracdo azul; O segundo apresenta entre luzes e sombras feitas por
arvores o retrato de uma estatua representando uma imagem santa do Mosteiro
Nossa Senhora do Carmo; O terceiro com gif escrito “Jesus squad” e localizagao da
Pardquia Senhor Bom Jesus indicada, mostra uma vivéncia religiosa em algum dia
de Camila com outros(as) quatro jovens sentados(as) no chao; O quarto ha
sombras, mas a luz principal se ressalta na vela erguida pelas maos de Camila e
iluminacdo no altar da Pardquia Senhor Bom Jesus; O quinto story com o tom azul
em evidéncia, tem em seu centro a imagem da paréquia que Camila participa
mostrando uma quantidade de fiéis em pé carregando velas e o foco de luz principal
em Jesus Cristo na cruz. Ainda neste mesmo story, escreveu que essa foto tinha
‘roubado” do padre e também pontuou: “10 anos do encontro do meu primeiro e
unico amor. 10 anos na @bomjesuspoa” (imagem evidenciada na figura 6 desta
dissertacdo); O sexto publicado ha mais de 24 (vinte e quatro) semanas, mostra um
grupo de jovens e padres junto a Camila em frente ao altar da paréquia. Todos(as)
usam mascaras; Assim como no sexto, o sétimo story mostra um grupo de jovens
junto com Camila usando mascaras e com uma das maos para cima. Ambos(as)
estdo ao redor de uma mesa redonda branca com uma cruz em cima dela. A
localizacéo da foto € situada como Santuario Santo Anténio do P&o dos Pobres e ha
trés escritas, sendo a destaque: “Vocés séao incriveis”; O penultimo story tem a foto
da chegada da Comuna que Camila me mostrou em seu mural, juntamente a escrita:
“E eu finalmente posso dizer: Nao por nés, mas pela gléria do seu nome!”; O nono e
altimo story, sendo o mais recente adicionado no destaque “casa”’, € um

compartilhamento da foto da chegada da Comuna do perfil da Sociedade dos
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Guelfos, sem escrita, mas com a imagem de duas espadas cruzadas acima da
imagem.

Entre as publicagbes do feed de Camila, h4 uma religiosa e a mesma é
formada de 3 (trés) fotografias que se unem em um carrossel. Elas sdo registros do
96° CLJ Il do Vicariato de Porto Alegre, que aconteceu nos dias 13 e 14 de
novembro de 2021 na Casa de Retiro Vila Betania, localizada em Porto Alegre,
estado do Rio Grande do Sul. Entre mascarados(as), as imagens apresentam uma
juventude envolvida com o CLJ e grata pela experiéncia. Junto as fotos, Camila
publicou uma descricdo onde fala sobre a bondade e paciéncia de Deus com ela no
final de semana vivenciado e do quanto gosta de estar em comunh&o com Cristo e
amigos(as). Menciona também o0 quanto seu coracdo transborda de alegria. Os

comentarios dessa mesma publicacdo contam com emojis, parabéns e elogios.

Figura 6 — Story religioso publicado por Camila

@ Ver tradugio >

18 ANOS DO ENCONTRO DO MEU
PRIMEIRO E UNICO AMOR

upoa

natn

2/9

A foto eu roubei do padre KKKK

Fonte: Perfil do Instagram de Camila

O periodo foco de analise das publicacdes de Camila no Instagram foi de 27 de
janeiro de 2022 a 10 de fevereiro de 2022. Neste tempo, ela publicou apenas 7

(sete) stories e nenhum deles foi vinculado a religido.

5.2.3 Julia: o amor por Cristo em cada fala e expressao
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O processo inicial de conversa com Julia foi compartilhado na descricdo da
busca de integrantes da Sociedade dos Guelfos. Dias se passaram e a Julia ainda
nao havia me respondido. Resolvi chama-la e ela respondeu perguntando quanto

tempo de duracdo da entrevista, respondi e marcamos a data e horario.

5.2.3.1 Perquntando e escutando Julia

O bate papo com Julia ocorreu no dia 27 de janeiro de 2022 as 19 horas e 15
minutos. Com um ponto de iluminacdo, computador ligado e fone de ouvido
conectado, criei o link do Zoom e encaminhei para ela que em pouco tempo ja
acessou. Iniciamos conversando sobre seu casamento e gravidez.

Aparentemente Julia estava em seu quarto que ao fundo tinha uma parede
branca, no seu lado direito uma porta ou janela em tom escuro e no seu lado
esquerdo prateleiras brancas repletas de livros e outros objetos e materiais. Catélica
Apostdlica Romana, participante da Sociedade dos Guelfos desde o final de 2018 e
frequentadora da formacéo e direcao espiritual da Opus Dei a partir de fevereiro de
2019, Julia é uma jovem branca, tem cabelos castanhos claros, mora em Porto
Alegre, tem 25 (vinte e cinco) anos, formada em Relagbes Internacionais. Sendo
analista, trabalha com seguranca na internet e sua renda bruta familiar esta entre 5
(cinco) e 9 (nove) mil reais.

Nossa conversa durou 1 hora e 27 minutos. Julia vestia uma roupa azul e
manteve seus cabelos presos em um rabo de cavalo. Solicitei a sua confirmacéo de
gravacdo antes e apoés iniciarmos e ela confirmou, dizendo que sem problemas.
Com sorrisos e risadas, nosso didlogo foi de descobertas e muito testemunho e
posicionamentos de Julia a partir de suas vivéncias de fé. Participante da Jornada
Mundial da Juventude no Rio de Janeiro de 2013, conta que atualmente a maioria
das suas amizades, principalmente as mais préoximas, sdo da religido catdlica e
entre estas amizades, ha também amigos(as) que estdo em processo de
conhecimento da fé e solicitando sua ajuda, conselhos e dicas.

Seu sonho sempre foi viver em um circulo de pessoas amigas que também
fossem catdlicas, porque entenderiam mais o contexto e demais experiéncias do
cotidiano dela e assim, aconteceu de se distanciar de grupos que néo tinham mais

tanto a sua visao de mundo, o que nao quer dizer que todos(as) amigos(as) sao da
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sua religido. Logo que comecgou a namorar seu atual marido, ele j4 participava de
grupos da Igreja e com a aproximacao, as amizades dele tornaram-se dela também.
Uma jovem deste grupo era seguidora da religido evangélica e apds se converteu ao
catolicismo.

Julia contou que sua colega de trabalho muitas vezes Ihe questiona pontos da
religido catdlica, devido sua curiosidade e desejo de compreender mais, sendo
aberta a ouvir e aprender. Alguns dias a pergunta foi sobre a questédo da castidade e
casamento e ela respondeu explicando que a relacdo sexual ndo é apenas para
procriar, mas também unir o casal, transmitindo carinho e afeto além da conversa e
convivéncia. Resposta essa que surpreendeu sua colega. Julia contou essa histéria,
porque disse que € diferente explicar aspectos quando a pessoa pergunta na
bondade, enquanto ha outras situacdes em que as pessoas perguntam para gerar
uma discussdo, ndo tém boas intengdes, ndo querem conversar e por isso, ela
prefere abster-se de alguns temas e quando sente que a pessoa ndo quer ouvir e
pensar e talvez mudar de opinido, mas sim criticar. Considera que é importante levar
as pessoas até Cristo, mas vai delas escolherem esse caminho ou néo.

Catdlica praticante desde crianga, sdo raros os domingos que nao vai a missa,
abriu varios parénteses e disse que assim aconteceria no decorrer da entrevista.

Confirmando o que disse, logo falou:

Pra mim sempre foi muito forte desde sempre a questao da religido de que
€ claro que as vezes tu precisa dar espaco e se distanciar de outras
pessoas que talvez ndo sejam uma boa influéncia, mas nao cortar
totalmente o caminho, porque bem ou mal eu quero, eu acredito que
salvacdo vem pela Igreja Catolica né? Porque vai encontrar Cristo
verdadeiro né? A Eucaristia e tudo mais e eu também quero que todo
mundo se salve né? N&o é s eu. [...] Tudo que eu quero € que todas as
pessoas que eu conheco assim, principalmente as pessoas que eu ja tive
um vinculo de amizade maior, pessoas do trabalho, eu também quero que
elas conhecam o catolicismo que eu conhec¢o, porque também tem muitas
coisas que ficaram assim tipo culturais que as vezes nem € o que de fato
acontece né, mas aquele diz que me diz, uma pessoa passou por uma
situacdo e comeca a dizer para todo mundo que é assim e pronto, todos 0s
padres sdo horriveis, peddfilos e toda essa coisa. Dai tu fica, tipo “N&o.
Vamos conversar né?”. Tem sim, a Igreja tem seus erros, ninguém diz que é
perfeita realmente, a parte perfeita é Cristo né? [...] A parte humana, a gente
vai errar e vamos se ajustando né?

Enquanto conversavamos, compartilhei vivéncias semelhantes com as dela e
observacdes minhas de como acontece sua partilha de fé online e nos conectamos

ao relembrar que no tempo de escola nos sentiamos como seres de outro planeta so
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pelo fato de irmos a missa e seguir uma religido. Jalia, com uma familia religiosa,
onde troca experiéncias sobre o catolicismo, cré que se acreditamos em nossas
conviccdes, devemos querer compartilhar com os(as) demais e ndo esconder.

Gostaria que seu perfil no Instagram fosse menos ativo, porque se considera
viciada na rede, tem frequéncia de publicacbes no geral de uma vez por dia e
raramente acontece dela ficar 1 (um) ou 2 (dois) dias afastada. O “vicio” de
compartilhamento e vivéncia diaria na rede é tanto, que chegou a ficar sem a rede
social, limitar tempo ou postar apenas temas religiosos durante a Quaresma,
servindo como peniténcia, sacrificio. Quando fala sobre gravidez e casamento, todo
mundo interage independente do formato, mas normalmente utiliza mais os stories,
devido sua dinamicidade, e eventualmente o feed, que antes para ela devia ser
apenas de publicacdes relevantes, interessantes e de momentos marcantes em sua
vida, definicdo essa que foi completamente alterada ao entender que a conta é sua e
ali posta o que quiser. Outro formato que Julia gosta sdo os reels, porém, é utilizado
de forma esporadica.

Sobre os stories, ela acrescenta que tem muito vinculo com seu jeito de ser,
seu temperamento, porque ela mesma é dinamica e, além disso, é um formato onde
nada precisa ser tdo produzido, relevante e com grande profundidade e ainda assim,
as pessoas interagem muito mais que no feed, comentando com ela no privado,
reagindo com emojis e respondendo as enquetes e caixinhas de perguntas que
costuma divulgar. Falando sobre os comentéarios nos stories, Julia indica que no
privado as pessoas acabam a chamando e tirando duavidas sobre aspectos
religiosos.

Com recortes do dia a dia, suas publicacbes de forma generalizada sao de
compras, musicas, livros, memes, atividades domésticas, dicas, futebol,
gastronomia, por do sol (possui um perfil no Instagram com este foco), familia,
coisas engragadas e compartilhamentos de posts de outros perfis. Busca evitar falar
de temas polémicos, como politica, pois se alguém lhe chama para falar sobre,
acaba néo lhe fazendo bem e gerando uma crise de ansiedade. Querendo construir
pontes e ndo as destruir, entre estes temas polémicos, aborda apenas os que a
machuca muito, como o aborto, porém, fica receosa do que falardo, o que virdo falar
e tenta se proteger antecipadamente.

Seguidora de perfis religiosos e lojas catolicas, consome contetudos

informativos e acompanha perfis de pessoas que tém vida familiar como ela, sendo
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maes, trabalhando e trazendo testemunho da experiéncia de uma vida crista através
de exemplos praticos e positivos, onde ela se reconhece, aprende a lidar com
situacdes e tem referéncias. Os dois movimentos que participa sdo conectados,
porque assim como ela, ha outros individuos que participam de ambos e um tema
forte nas reflexdes € a santidade no cotidiano, ou seja, viver a fé dentro das
atividades diarias, santificar os momentos vivendo as coisas bem, sem reclamar,
sendo méae, trabalhando, sendo gentil com os(as) colegas e dessa forma, serem
percebidos como individuos que mesmo entre dificuldades, estdo agradecendo e
sendo vistos como referéncias de relagdo préxima com Cristo.

Para Julia “Na verdade ser santo € o normal, na verdade, € o que Deus quer
para nos”. Ao citar essa fala, ela complementa com alguns exemplos. Seu marido,
por exemplo, joga futebol e |4 fala sobre temas atuais, convida amigos ndo cristaos
para jogar com amigos cristdos e assim se conhecerem e tal experiéncia € uma
normalidade de seguir o cristianismo, porque nao € necessario viver duas vidas
separadas, isso para ela é viver para Cristo, assim como nos momentos em que se
faz algo para a familia buscando agradar quem gosta. No ponto de vista de Julia,
devemos oferecer a vida e tudo que fizermos a Deus, vivendo por ele em todas as
atividades, porque ele esta presente em todos os momentos e tudo pode ser um
aprendizado, pois h& diversos meios de santificar. Entdo qualquer publicacédo
positiva que faz no dia a dia, mesmo nao explicita, é religiosa por ser essa oferta a
Deus.

O Instagram que traz o recorte bom da vida, para Julia, € uma rede social onde
ela segue contas de outros movimentos catdlicos, como institutos vinculados a Igreja
gue celebram a missa no rito tradicional, institutos de vida religiosa e sacerdotal,
fraternidades de irmaos/irmas religiosos(as), entre outros. Uma singularidade na fala
de Julia, é que ela expde que convive bastante com uma fraternidade de freis com
seu esposo, tanto que um dos freis, foi seu padrinho de casamento.

As publicacbes religiosas de Julia tém frequéncia de uma vez por dia, porém,
nem sempre consegue, o que considera uma falha por esquecer em alguns
momentos. Busca ndo divulgar sua fé em algumas ocasifes para néo ser vista como
uma jovem que soO fala da Igreja Catdlica e vive o dia inteiro rezando, pois assim, as
pessoas conseguem observar que podem sim se aproximarem da fé e manterem
suas rotinas. Habitualmente publica pontos de livros de meditagéo, fotos na Igreja

(tem um perfil no Instagram com elas), grupo da Sociedade dos Guelfos, imagens de
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devocao (durante a entrevista foi para o lado, baixou a camera e mostrou o espaco
que tem com varias imagens religiosas), leituras espirituais, encontro na Opus Dei,
frases de santos e ligadas a questfes da vida, textos de livros, reflexes, divulgacéo
de trabalho, compartilhamentos de outras contas e fotografias do cotidiano onde ha
objetos simbdlicos catdlicos, como a cruz que esta sempre em sua mesa e olha o
dia inteiro.

A religido é a primeira coisa em sua vida e deseja quebrar estereoétipos
mostrando para todos(as) que a seguem que trabalha e tem uma vida além da
religido, mesmo que ambos 0s aspectos estejam completamente vinculados para
ela. Julia comenta que ndo adianta rezar, mostrar essas experiéncias religiosas e
nao dar atencao e cuidar das pessoas em sua Vvolta, por exemplo. Mais de uma vez,
ela comenta o0 quanto quer atingir pessoas catolicas ou nédo, fazendo apostolado
através do Instagram e pensando como mostrar esse equilibrio de rotina e fé.

Exposices de fé dela sdo na maioria através do formato stories, todavia, anda
utilizando o feed para trazer pensamentos mais profundos a partir do que pensa. Ja

a motivacao para disseminar sua crencga é descrita por ela:

O que mais me motiva € que realmente é algo central na minha vida né? E
o Instagram tem muito isso de tu compartilhar a tua vida, entdo néo faria
sentido eu compartilhar coisas nada a ver e esconder a minha fé. Entdo eu
acho que isso é o principal de tudo né? Que néo teria como, eu ndo me vejo
fazendo as minhas coisas sem que em algum momento eu esbarre com
uma imagem de Nossa Senhora, que eu esbarre com o crucifixo no meio do
meu dia. Entdo tipo, isso é super comum assim para mim né? Entdo nao
teria como eu tirar isso também dos meus perfis das redes sociais e tudo
mais. E outro ponto € isso que a gente até ja trouxe aqui né? De justamente
por ver que esti acontecendo um movimento de mais pessoas procurando,
ndo sé assim o catolicismo dai especificamente, o cristianismo de uma
forma geral, tem muitas pessoas voltando ao cristianismo e lembrando
porque que era entdo que nNossos avés, NOSSOS pais, [...] a tataravé 14, era
super devota. Por que isso né? Porque o mundo esta uma bagunca e eu
vejo que muitas pessoas estdo procurando isso e as nem sabem onde
achar. Ndo tem uma pessoa conhecida assim, eu tenho coisas que me
motivam. E que eu tenho dois exemplos muito fortes para mim, que eu sei
que nao fui eu que, por exemplo, “converti’” as pessoas, né? Tem dois
amigos, que eles por caminhos seguiram e acabaram voltando ao
catolicismo. Eles vém muito conversar comigo, vem trocar ideias e coisa e
dai eu fico: “Pd, entdo tudo bem, eu posso ndo ter sido digamos a pedra
central que fez eles voltarem para a Igreja, mas eu estava |4 também esse
tempo todo colocando coisas, de tanto a tal ponto, que eles sabem que eu
sou tipo uma ‘referéncia’ para eles virem conversar, para eles virem tirar
uma davida, pra eles virem trocar uma ideia”, entdo eu quero, sei la, que se
por acaso outros amigos também passarem por esse processo eles saibam
gue eles podem me chamar né? Entao também deixar isso claro, digamos
para todo mundo e também se alguém achar que “N&o, nunca mais vou
falar com a ‘Julia’, porque ela é catdlica”, também tudo bem, paciéncia.
Enfim, mas deixar claro assim, porque é algo que eu sou né? [...] O ponto
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central da minha vida, tudo parte disso, entdo ndo tem como deixar de
compatrtilhar e eu acho que também quanto mais eu fui aprendendo sobre a
minha fé, tipo mais profundidade e entendendo de fato e tendo mais
formacdes, eu fui compreendendo porque que essas coisas sao importantes
também, de tu ta ali, de se expor né?

Julia contou que quando adolescente, tinha vergonha de ir as missas, porém,
conforme foi crescendo, adquiriu conhecimento e reconheceu seu amor por Deus,
notando que nao faz sentido viver uma vida dupla. Com uma citacao biblica disse
que ou tu serve a Deus ou tu ndo serve e o servir a Deus também acontece na rede
social, pois vai acabar “respingando” as publicagdes diarias que envolvem Deus nas
outras pessoas, porgue ele estd em todos os lugares.

Relativo ao efeito gerado em seus/suas seguidores(as) que acompanham suas
publicacbes, espera gerar uma abertura de contato e proporcionar uma
desmitificacdo do que é o catolicismo, ou seja, evidenciar que é uma catdlica, feliz e
normal, que vai na academia, festa e formatura, trabalha, se diverte e ainda tem fé,
pois nada a impede. Quanto a abertura de ser uma pessoa para contatarem, cita
gue deseja dar a oportunidade de pessoas que tem falta de vivéncia de fé para se
sentirem abertas a Ihe chamar, comentando nos stories e chamando no privado.
Para ela, tudo bem eles(as) ndo se converterem, mas se curtir ou comentar uma
foto, algo pode ter mudado no coracdo deles(as) ao ler e ver tais imagens que
divulgou. O seu objetivo é ir largando sementinhas de Deus em cada um de seus
posts, porque em algum momento pode fazer sentido para as pessoas, dando a
oportunidade de se aproximarem de Deus. A frase de um santo pode alterar
conceitos e fazer com que individuos se reconhe¢am, sintam-se acolhidos.

Colocando Deus no centro de sua vida, Julia admite que ja teve receio sim de
expor sua fé quando era mais nova, na época do colégio, ainda adolescente, o que
mudou e amadureceu, sendo o movimento de EMAUS um ponto forte para essa
aproximacéao dela com Cristo, mesmo tendo fé desde cedo devido sua familia ser da
mesma religido. Ela notou que ao crescer, comecgou a viver de fato a vida crista e
gue se todos(as) podem postar tudo, ndo tinham motivos para ela ndo postar sobre
sua crenca. Em tempos de faculdade, por exemplo, se posicionou religiosamente, o
gue Ihe blindou de alguns convites, situacdes chatas e questdes polémicas.

Julia concorda que ha sim uma maior liberdade religiosa nas redes sociais,
porém, ao mesmo tempo, ainda nota que tem muito combates desnecessarios com

guestdes que nem sdo tdo polémicas, assim como existe a liberdade de divulgar,
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mas tem gente fazendo chacota com algumas coisas que outros(as) postam.
Segundo Julia, estd ocorrendo uma onda de conversdes e as pessoas sentem
necessidade de se expressar, querendo falar sobre isso e as mudancas de suas
vidas, porque antes ndo se falava tanto. Anteriormente, as geracfes nao tinham
acesso a algumas informacdes e hoje é possivel por causa dos avangos
tecnologicos, que, por exemplo, possibilita reverem documentos esquecidos e
antigos.

Para ela, a realidade dos meios de comunicacdo era complicada e agora €&
mais pratica, o que anima as pessoas a falarem sobre religido, tendo grupos de
estudo e discussbes sobre. Nestas plataformas, as pessoas se encontram, fazem
amizade e namoram com outros(as) catolicos(as), fazem perguntas via meios
disponiveis (caixinhas de perguntas nos stories do Instagram) e buscam contetdos
via hashtags. Quanto a incébmodos com publicacdes suas, usualmente de forma
direta, ndo acontecem, porque ela mesma cuida para nao se posicionar nos posts de
outros(as) e talvez a respeitem por isso ou no maximo deixam de segui-la. Porém, ja
aconteceu sim de haver discussfes em casos de assuntos polémicos onde ela se
posicionou, como o aborto.

Os(As) integrantes da Sociedade dos Guelfos tém perfis bem diferentes no
Instagram e consequentemente, posicionamentos de fé também, devido idade,
estilo, entre outros fatores. Tem os(as) que disseminam a religido frequentemente
com inumeros detalhes e outros bem pouco, o que para Julia, se equivale com suas
personalidades. Nao s6 no grupo que ela participa, como na religido catélica como
um todo, na opinido dela, existem discrepancias nos posicionamentos dos(as) fiéis,
principalmente quanto aos assuntos que ndo estdo em algum documento da Igreja
Catolica e se estdo, sao lidos de outra forma, por isso a importancia de divulgar

12
|

estudos. Ha os(as) que seguem um apostolado tradicional™ outros(as) mais

2 Em uma publicacdo da pagina do Facebook da Capela Sao José (2022), o apostolado tradicional
que é aplicado por meio da comunidade que a frequenta, se caracteriza através da reza deles(as)
em latim (considerada a linguagem da Igreja), cantos em gregoriano por ser o canto dos anjos e
as vestimentas para ir a missa precisam ser consideradas decentes por eles(as), porque nas suas
opiniBes estdo indo ao evento mais relevante de suas vidas. Além disso, nesta mesma publicacao
€ mencionado que "As mulheres usam véu porque a igreja cobre tudo o que é mais sagrado. O
padre ndo fica de costas para noés, ele esta junto de nés, no mesmo sentido, na mesma diregéo,
nos guiando até o Céu como outro Cristo exercendo a sua vocacdo" (FACEBOOK CAPELA SAO
JOSE, 2022). Disponivel em: <https://www.facebook.com/watch/?v=3100382286871599>. Acesso
em: 01 jun. 2022.
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carismatico™®, os(as) que participam e apoiam o rito tradicional e os(as) que
preferem a missa no formato novo, por exemplo.

Em conformidade com Julia, existem referéncias onde os(as) catolicos(as)
podem procurar respostas, como nos mandamentos, dogmas e posicionamentos do
Papa, porque para algumas coisas a Igreja Catdlica é aberta a discutir, como por
exemplo, o fato de ser vista como uma instituicdo machista. Em sua opinido, a Igreja
€ una e nao tem como cada um(a) pensar o que quer, porque se for um dogma néao
ha discussédo e se nado for, € aberto sim a debates, porém, tudo que é dito pelo
catolicismo tem uma explicacdo e foi estudado, como o motivo de nao ter padre
mulher.

Acreditando que o aumento da utilizacdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢cdes religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense catdlica, Julia relata que o motivo pelo qual
o Instagram vem sendo utilizado para ativismo religioso, é devido ser a rede social
gue mais vem sendo manuseada por todos(as), ndo so religiosos(as), além de ter
maior alcance quando comparada com as outras redes sociais que Sao pouco
usadas. As pessoas estdo no Instagram e se alguém quer ser ouvido, é fundamental
compartilhar na rede social que estd em alta, pois vai ter publico para ler e interagir.
Outro motivo que Julia deu, foi que nessa plataforma, se pode pesquisar assuntos,
postar contetdos que ficam disponiveis e utilizar formatos diversos para posts, o que
ajuda os individuos estarem nela e praticarem o ativismo religioso.

A exibicao de fé no formato online de Julia, acontece fortemente no Instagram,
entretanto esta presente em outras redes sociais. No Facebook apenas compartilha
0 que publicou no Instagram, no Twitter se expressa religiosamente, no WhatsApp
posta stories e no Pinterest procura conteudos, inspiracdes de oratoério, imagens de
santos para imprimir em casa (ela contou que busca imagens de Nossa Senhora em
outras etnias, porqgue ha lugares em que ela tem outras caracteristicas, como no
Japao, ou seja, hda uma Nossa Senhora japonesa, representando cada lugar e
gerando uma proximidade afetiva com a religido) etc. Ao final da entrevista, Julia

expressa que o0 aumento das redes sociais vem ajudando de forma satisfatoria a

3 Sobre o jeito carismatico, o site Renovacdo Carismatica Catélica Brasil (2019) indica que uma das
caracteristicas é a “Espontaneidade que brota da alegria de quem encontrou-se com a pessoa de
Jesus, pela acdo do Espirito Santo. E possivel perceber isso nas partilhas, nas convivéncias, nos
momentos de oragao, durante os eventos, entre outros”. Disponivel em:
<https://www.rccbrasil.org.br/blog/2019/07/caracteristicas-grupo-de-oracao-catolico-carismatico/>.
Acesso em: 31 maio 2022.
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religido catdlica, porque observa pessoas conseguindo informac¢des que ndo tinham
acesso (exemplo: boas homilias de padres), seguindo padres, encontrando reflexdes
e auxiliando pessoas a conseguirem encontrar outras que tenham fé e objetivos
semelhantes.

O lado complicado dessa ampliacdo das redes sociais, que acabou
atrapalhando de forma direta o catolicismo, para Julia, é em virtude de que
prejudicam pessoas que vivem muito a vida de Instagram, abordando temas que nao
sao praticados na “vida real”, como os(as) super militantes na internet sobre oragéo
e Deus, que na verdade, sdo pessoas ruins na vivéncia familiar, ndo ajudam em
nada e reclamam de tudo. Existem também os individuos que martelam regras
catélicas que ndo sdo regras e sim opinides, como a questdo do que vestir, gerando
muitas vezes complicacdes devido o radicalismo que faz com que as pessoas se

afastem e nao se interessem pela crencga, principalmente os(as) adolescentes.

5.2.3.2 Instagram da Julia: onde todas as publicacdes acabam sendo de cunho

religioso

A disseminacdo de fé de Jdlia inicia desde sua descricdo do perfil do
Instagram, onde junto a informacdo sobre o pais e estado em que mora sao
indicados os perfis extras onde divulga fotos de p6r do sol e Igrejas, também cita a
frase “In laetitia nulla dies sine cruce”, que ao pesquisar descobri que significa algo
semelhante a “Na alegria ndo ha dia sem cruz” (tradugao nossa). Sdo 16 (dezesseis)
titulos de destaques, mais de 500 (quinhentas) publicacfes, além de 1.700 (um mil e
setecentos(as)) seguidores(as) e seguindo quase 1.400 (um mil e quatrocentas)
pessoas.

Acompanhei seus posts durante 15 (quinze) dias, de 28 de janeiro a 11 de
fevereiro de 2022 e 62 (sessenta e dois) stories foram publicados, dentre estes, 22
(vinte e dois) foram com conteudo religioso explicito e em apenas 2 (dois) dias nao
houve publica¢cdes de stories vinculados a religido. Este formato, sendo nitidamente
0 Unico e mais utilizado por ela, expoés: frases de santos na borda de uma agenda ou
caderno seu, compartilhamentos de outros perfis (divulgacédo de seminario intensivo
de canto gregoriano e reflexdes), pontos de meditacdo de Sdo Josemaria Escriva
por escrito ou fotografados e marcados no livro (exemplo na figura 7), vivéncia diaria

de culinaria junto a estatueta de Nossa Senhora e um crucifixo, a imagem da tela de
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bloqueio do seu celular com Cristo ensanguentado na cruz (participacao da corrente
de stories com o titulo: “A tela de bloqueio do celular diz muito sobre a pessoa”),
versiculos biblicos e video ao som da cancado “Adoro Te Devote”, cantada por
Juliano Ravanello, onde segura flores e escreve: “Flores pra visita de Nosso Senhor

ao nosso lar” junto a um emoji de coracéao.

Figura 7 — Exposicéo de Fé de Julia via story com ponto de meditacdo de Séo
Josemaria Escriva

175. Que grandes desejos te consomem de

que um dia fizeste:
filho de Deus!
" as tuas muitas
ambém porque 6 0 g

de €s 0 seu peso.

Fonte: Perfil do Instagram de Julia

Observando o perfil de Julia, notei que antes mesmo do periodo estudado, sua
frequéncia era tdo grande quanto a diversidade de exposicdo de fé. Tanto que
encontrei mais de 37 (trinta e sete) publicagbes entre feed e reels e
aproximadamente 244 (duzentos e quarenta e quatro) stories, ambos formatos com
posts religiosos. Entre os 16 (dezesseis) destaques com inumeros stories, 9 (nove)
sao direcionados exclusivamente a sua fé, com dicas, imagens (como o Sagrado
Coragdo e de Séo Jose), pontos de meditagdo (escritas com imagens ao fundo ou
fotografadas do livro que segura em suas méos), explicacdes (o que sdo, 0os motivos
e como rezar jaculatorias), reflexdes, inspiracdes (como organizou e 0 que escreveu
em seu devocionario), dicas (por exemplo, aplicativos com rosarios, tercos e

meditacbes por escrito ou em audio), trechos e indicacdes de livros (exemplos:
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“Sulco”, “Tratado da verdadeira devogéo a Santissima Virgem”, “Regra de vida para
maes: como ordenar seu lar e trazer paz a alma”, “Os Graus da Humildade e da
Soberba”, “Escada do Paraiso”, “Pratica da Presenca de Deus”, “Ressurgente em
meio a crise: A Liturgia Sagrada, a Missa Tradicional, e a renovagao da Igreja”,
‘“Amor e responsabilidade”, “O Amor Maior: a histéria de Santa Gianna”, “As
pequenas virtudes do lar”, “A Jovem Esposa: Rumo para a felicidade matrimonial’,
“Santos Casados: a santidade no matriménio ao longo dos séculos”, “Matriménios
Santos: Os santos casados como modelos de espiritualidade conjugal”, “Gldrias de
Maria”, “Amigos de Deus: homilias”, “Santo Rosario” e “Pratica do amor a Jesus
Cristo”) e assim por diante. Em outros destaques, aparecem momentos Seus
rotineiros, como uma xicara de café ao lado do crucifixo e da estatueta de Nossa
Senhora, o prato de alguma refeicdo tendo por escrito na imagem: “Deus prové.
Deus provera. Sua misericordia ndo faltara” e foto sua arrumada com a descricao:
“Dia do Senhor”.

O feed segue um pilar religioso semelhante dos stories, contendo dicas de
livros, fotografias externas e internas de Igrejas, oracfes e reflexdes de pontos de
meditacdo ilustrados com fotos do casal (Julia e seu marido), do dia a dia ou da
natureza, imagens de devocdo (exemplo: presépio, Sagrada Familia, Nossa
Senhora, vivéncia de santidade em familia, terco, véu, crucifixo, Sagrado Coracéo e
Jesus Cristo), bilhetes com frases inspiradoras, lembranca de viagem para a JMJ
gue aconteceu no Panama, experiéncias com outros(as) fiéis etc. As descricdes
complementam tudo que veio a ser ilustrado, compartilhando experiéncias de
leituras diarias, com emojis e trechos de livros, reflexdes de pontos de meditacéo,
datas comemorativas (como Pascoa e Natal), de santos e citacbes de Sao
Josemaria Escriva e do Papa, agradecimentos, vinculo do seu relacionamento com
o marido junto a Deus, versiculos biblicos e muito mais.

Unificadas as descri¢des, temos as hashtags que variam, mas nem sempre sao
tdo utilizadas, seguem alguns exemplos: #consagracdoanossasenhora, #catholic,
#catolicos, #livroscatdlicos, #leituracatdlica, #jovenscatolicos, #agoradeDeus,
#elahoradeDios, #fé, #vocacdo, #papafrancisco, #DeusEBomOTempoTodo e
#amigasdefé. Por fim, os comentarios além dos emoijis, unem falas de pessoas com
agradecimentos e sobre suas experiéncias de leituras das dicas de Julia e falam

sobre experiéncias religiosas com a mesma.
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5.2.4 Leonardo: um guerreiro fazendo apostolado por sua fé

O contato com Leonardo foi no dia 27 de janeiro de 2022 através do direct do
Instagram e Messenger do Facebook, pois foram as duas redes sociais onde o
encontrei. Em ambas enviei a mesma base de mensagem que utilizei com todos(as)
entrevistados(as), adicionando apenas o fato de que havia sido Julia que me indicou
seu nome. No outro dia ele me respondeu nas duas plataformas confirmando que

me ajudava e marcamos a entrevista.

5.2.4.1 Didlogo com o Leonardo

Nosso diadlogo aconteceu no dia 29 de janeiro de 2022 as 13 horas via Zoom.
Janela aberta para boa iluminacéo, dois fones de ouvido, computador ligado e link
enviado via WhatsApp para Leonardo. Brevemente ele entrou e iniciei com boas-
vindas, falei como seria 0 processo de entrevista e solicitei sua aprovacdo para a
gravacao, que foi confirmada.

Com o celular em maos, Leonardo fez sua entrevista sentado em um sofé azul,
provavelmente localizado na sala, ao lado de uma janela ou porta de vidro e ao
fundo uma parede branca, porém, se movimentou devido falas préximo de si para
outro pavimento da casa, que imagino ser seu quarto, no decorrer da entrevista e
gue sO6 mostrava uma parede branca ao fundo. Leonardo é um jovem branco com
barba e cabelo loiro escuro, usa aparelho ortodéntico, vestia uma camiseta
vermelha, mora em Porto Alegre, tem 28 (vinte e oito) anos e estuda Direito na
IMED. Trabalhou no escritério de advocacia do tio e atualmente estd desempregado,
porém, procurando estagio com foco na area de Direito Tributario. Sua renda bruta
familiar € a partir de R$ 11.000,00 (onze mil reais).

Com sorriso, energia e brincadeiras nosso dialogo iniciou quando me
apresentei abordando pontos como: idade, formacao, tema de pesquisa, ativismo
religioso online, religido, movimento que integrei e hoje integro, voluntariado, etc.
Catolico Apostélico Romano, participa da Sociedade dos Guelfos, do Centro Cultural
Mirador, da Opus Dei e de uma acédo social desenvolvida por jovens da Sociedade
dos Guelfos, onde fazem, organizam e distribuem alimentos aos/as moradores(as)
de rua.

Sua vida religiosa inicia oficialmente no final de 2017 e ele conta que:
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Na verdade quando era crianga pedia para minha me que eu queria ir na
Igreja e ser catdlico, mas ela ndo deu muita bola, falou: “Se tu quer ir, tu
vai”. Dai depois de adulto que eu tive esse contato através do meu primo
[...] gue me convenceu né? Ele ficou meses me falando sobre a doutrina,
me explicando, a gente debatia muito sobre religido e chegou um momento
gue eu aceitei ir a missa, comecei a frequentar e agora estou ai na
Sociedade dos Guelfos e ja estou bem engajado.

Entre conversas compartilhando experiéncias semelhantes na vivéncia da
doutrina e com outras pessoas, Leonardo me conta uma vivéncia que teve em um
trabalho, onde seu chefe se apresentava como catélico, porém, ndo era realmente
praticante da religido pelo que observava em suas falas, tanto que em uma de suas
conversas com esse chefe, Leonardo citou que n&o trabalhava no domingo,
exatamente por ser catélico, pois neste dia se envolve com varias questdes da Igreja
e o chefe estranhou por fazer diferente.

Nos dias atuais, a maioria dos(as) amigos(as) dele sao catdlicos(as), porque ao
entrar na Igreja se entregou e o0 envolvimento é tdo grande que normalmente se
convive mais entre essa comunidade. Leonardo se apresenta como uma pessoa
sociavel e tem muitos(as) amigos(as), porém, seus melhores amigos nao sao
catélicos, o que o faz mesmo assim praticar um trabalho de apostolado e um deles
ja esta o acompanhando na acao social.

“Meio complicado, eles se dizem catdlicos e estdo sempre com um pezinho em
outra religiao” é a afirmacéo dele ao responder a pergunta se a maioria da familia
era da mesma religido que a sua. Complementa que todos seus familiares
comecaram a vida como catdlicos(as), mas nao tinham tanto amor assim pela
religido quando comparado com ele, porque a intencdo ndo era saber o0 que é certo
e errado perante a doutrina e demais regras religiosas e como consequéncia, iSSo
interviu na fé de cada um(a).

Os avos, por exemplo, foram catdlicos, espiritas e evangélicos e hoje estao
mais ligados ao catolicismo por sua influéncia, assim como sua méae, que é
seguidora da religido hare krishna, mas que também vai a missa, gosta de ir a Igreja
rezar e até mesmo se confessou por solicitagdo dele. Leonardo e seu primo sdo os
dois pilares catolicos da familia e buscam engajar os familiares, que por sinal, ja foi
uma acao de sucesso, pois conseguiram realmente converter alguns.

Com perfil ativo no Instagram, Leonardo faz o seguinte comentario:
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Tu ndo vai achar tanta coisa assim no meu perfil, claro eu posto algumas
coisas no feed né? Mas eu trabalho mais com os stories e conversas no
direct. Meu apostolado é um pouco diferente.

Seguindo nosso dialogo, ele cita que a frequéncia de publicagdes no geral € de
uma vez por dia ou uma vez a cada dois dias (em dias que estd mais ocupado),
sendo os stories o formato mais utilizado. No seu ponto de vista, parece que as
publicacdes no feed muitas vezes sdo divulgadas por outras pessoas com o intuito e
preocupacdo de alcancar resultados de muitas curtidas, o que ndo é o0 seu caso,
pois deseja desapegar dessas questdes e o resultado ser levar pessoas até Deus
com seus posts. Entdo prefere conversar sobre religido com as pessoas de forma
mais intima a partir do direct do Instagram, quando as mesmas respondem suas
publicagdes. Leonardo considera um “trabalho de formiguinha”, porém, que vale
muito para ele, pois se alcancar por dia uma, duas ou trés pessoas se sentira bem
por conquistar a atencéo delas.

Publica no geral questdes do mundo, dia a dia, brincadeiras, piadas, videos e
faz enquetes em busca de contato com as pessoas através de suas interacdes.
Segue e acompanha perfis catélicos no Instagram, entre eles de alguns padres,
como o do Padre Paulo Ricardo, pensadores religiosos e pessoas do seu grupo de
jovens que normalmente fazem publicacbes que séo interessantes para seu
aprofundamento do tema religido, porém, ao mesmo tempo, segue poucos perfis de
outros movimentos catdlicos.

Sem se considerar uma referéncia para as pessoas, Leonardo mantém sua
frequéncia de publicacbes vinculadas a sua crenca de forma mais rara, sendo uma
vez por més no formato stories e as vezes feed. Costuma divulgar vida de santos,
data comemorativa catélica ou alguém explicando o Evangelho do dia. Sobre a sua

forma de disseminacao de fé no ambiente online diz:

Eu acredito que o apostolado que eu faco é um apostolado diferente. E um
apostolado de tentar ser mais exemplo e tentar menos convencer. E tipo
assim, tu ser o sal da terra e a luz do mundo. Tu ser aquela pessoa que as
pessoas buscam para ser um porto seguro. Entdo eu ndo fico nem com os
meus amigos insistindo: “Ah vamos na missa”, “Tu tem que pensar dessa
forma”. Isso esta errado, eu ndo faco esse tipo de coisa, porque é uma
coisa que as vezes tu mais afasta a pessoa do que traz entendeu? Pelo
menos € 0 que eu penso. Entdo o meu jeito é diferente, eu sou uma pessoa
gue tento ser divertido, tento entrar na vida da pessoa e dai por diante a
gente entra no assunto. Porque esta la escrito, eu sou catdélico “tal tal e tal”
e as pessoas acabam sempre desembocando em perguntar alguma coisa
sobre religiosidade. Elas sempre vdo perguntar, mesmo que for por
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curiosidade, implicAncia ou por algum outro motivo, mas elas sempre
acabam perguntando e € ai que eu entro e comeco a falar, entendeu?

Ao publicar sobre sua fé, ele comenta que deseja que o efeito seja de que os
individuos ao lerem, queiram ser mais catolicos a cada dia, amorosos com o0 proximo
e com Cristo, que se doem e se convertam mais e facam boas acfes. Todavia,
sobre a liberdade religiosa, Leonardo observa que pelos(as) usuarios(as) realmente
€ mais aceita a exibicdo de religiosidade no espaco digital, mas pelos(as)
administradores(as) do Instagram ndo. Leonardo conta que vé varias publicacbes
religiosas serem “derrubadas” por expressarem verdades através de um ponto de
vista critico, enquanto vé perfis com nudez que nao sao “derrubados” pela mesma
rede social citada. H4 casos de casais catélicos do movimento, que participa e
representa nessa pesquisa, que vivem tendo publica¢cdes ndo aceitas no Instagram
por falarem sobre sexualidade, por exemplo.

Tanto o Instagram quanto o Facebook, na opinido dele, sdo redes mal
administradas, pois sdo geridas por pessoas maliciosas e que sé aceitam a visdo
delas sobre assuntos determinados. Sendo assim, Leonardo ainda complementa
citando que catodlicos(as) acabam algumas vezes sendo oprimidos(as) pelas redes
sociais, o que foi uma surpresa, pois acreditavam que apenas a midia tradicional era
um problema, mas hoje o problema contra a religido catdlica acontece em qualquer
lugar.

Referente suas demonstracdes de fé online, Leonardo diz nunca ter ocorrido de
alguém se incomodar com alguma publicacdo sua desta vertente, mas ao mesmo
tempo se considera ponderado, pois tem receio de expor sua fé pensando se vai
agradar ou ndo as pessoas com tal exposicao, j& que na sua visao ha verdades que
sdo verdades e as pessoas nao aceitam. Porém, também expde que assume riscos
e ja gerou polémicas com posts e por isso, conversa com as pessoas envolvidas,
debatendo e compartilhando sua opinido. Quando questionei 0 que o motivava a

disseminar a fé, respondeu:

O que me motiva € o amor a Cristo né? Porque na verdade eu fui uma
pessoa alvo de apostolado ndo sé do meu primo, mas de diversas pessoas
gue eu encontrei nesse caminho. Até hoje acredito que seja uma pessoa
gue precisa de apostolado, porque para a gente se manter na fé a gente
precisa ter esse contato né? Entdo o que me motiva é isso, é saber que as
pessoas precisam de alguém que reza por elas, conversa com elas, que dé
atencao para elas, elas precisam ver Cristo né? Entéo eu fago isso por amor
a Cristo, que € o irmao que eu to vendo, o préximo.



134

Entre os movimentos dos quais participa, ele nota que a maioria é bem ativa no
Instagram, a diferenca é que alguns/algumas sdo mais modestos(as) e quietos(as),
especialmente os(as) da Opus Dei. Dentro dos movimentos também ha diversidades
entre os posicionamentos de fé das pessoas. Da mesma forma, existem
dessemelhancas entre os(as) catolicos(as) como um todo, pois dentro dessa
comunidade ha os(as) que aceitam aspectos que para outros(as) sdo inaceitaveis,
como questdes politicas, modo de celebrar a missa e 0s proprios pensamentos.

Leonardo também expressa:

Eu acho que as pessoas precisam mais de atencéo, precisam de pessoas
gue cheguem efetivamente a tirar aquela casca delas né? Porque as
pessoas nesse sentido, as pessoas sdo como uma cebola, que as pessoas
vao tirando parte por parte para chegar no interior das pessoas. Entdo eu
acho que é necessario um pouco mais de delicadeza e um pouco mais de
feeling para se conseguir lidar com essas pessoas, basicamente € isso.

Ele acredita que o aumento da utilizagdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢cdes religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense catdlica, pois foi algo que aconteceu
naturalmente. Ao usar as midias sociais para evangelizacdo, as pessoas
comecaram aderir essa ideia automaticamente. O proprio Instagram é considerado
por Leonardo a rede social mais utilizada e o ideal seria que as pessoas dentro
deste meio fizessem apostolado, assim como ele.

Este “jovem guerreiro” da Sociedade dos Guelfos evidencia em seu
posicionamento que o aumento da utilizacdo das redes sociais mais ajudou do que

atrapalhou a religido catdlica e complementa:

Até 2010 percebe-se que as pessoas na Igreja Catdlica estavam bem
paradas assim né? Tinham poucas pessoas que realmente seguiam a
doutrina, que faziam obras de caridade, que iam a missa todo domingo né?
Muita gente esta voltando para Cristo agora e principalmente por causa
dessa explosdo que vem acontecendo dentro das midias sociais entendeu?
O apostolado que as pessoas fazem. [...] Cada vez mais pessoas se
convertendo justamente por causa desse meio de comunicacao.

Relacionado ao que as redes sociais atrapalharam a religido, Leonardo retoma
0s cortes de publicacdes religiosas da rede e amplia ao dizer que as pessoas

passam grande parte de seus tempos “dentro” do celular e n&o vivem suas vidas por
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estarem presas a um aparelho. Além do que, para ele, o Instagram é superficial, pois
traz imagens de pessoas “perfeitas” e todo esse universo da internet sempre tem
coisas para atrapalhar, mesmo sendo um espaco também para santificacdo. O
Instagram, mesmo com a opinido de Leonardo, ainda é a rede social em que ele
mais dissemina sua fé, enquanto o Facebook é uma plataforma onde raramente

publica, mas sim compartilha algo do Instagram.

5.2.4.2 A evangelizacdo via Instagram do Leonardo

Contando com mais de 220 (duzentas e vinte) publicacdes no feed, mais de
5.000 (cinco mil) seguidores(as) e seguindo quase 1.000 (um mil) pessoas, o perfil
de Leonardo em sua descricdo cita sua naturalidade, sua origem familiar e junto a
outras informagdes sobre si destaca também ser catdlico. Seis destaques fazem
parte de sua conta sendo eles: Interagdo, Memes, Reflexdes, Evangelho do Dia,
Moto Life e Throwback Thursday (TBT).

Sua conta foi analisada entre os dias 30 de janeiro e 13 de fevereiro de 2022 e
neste periodo conectado ao catolicismo teve publicado apenas 1 (um) story
composto de um video onde mostra dois coroinhas de uma Igreja em um momento
de canto quando repentinamente um deles pega um grande baldo amarelo, chupa o
ar de dentro do baldo e canta de forma mais aguda em determinada parte da
musica. Leonardo provavelmente achou engracado e compartilhou, pois junto ao
video escreveu: “Meu Deus, mano” e colocou trés emojis iguais rindo.

Diferente do que ele disse que seriam poucas publicacbes sobre sua fé que
encontraria em seu perfil, encontrei mais de 64 (sessenta e quatro) stories e 16
(dezesseis) posts entre feed e reels. Nos stories encontramos envio de mensagens
via caixinha de perguntas para ele que foram compartilhadas (por exemplo: “A Igreja
Catolica é a verdadeira Igreja de Cristo” ou “Que Maria ndo € uma mulher qualquer”)
e respondidas com imagem de espaco religioso e de Maria junto a emoji de maos
unidas em oragdo e escritos como: “A mais linda de todas as mulheres”. Neste
mesmo formato encontramos compartilhamentos de outros perfis por Leonardo com
montagens de desenhos e filmes que viraram memes (exemplo ilustrativo na figura
8) tendo frases como: “Quando seu amigo morre, mas vocé sabe que a morte néo é

LT3

o fim”, “Eu indo encher Deus com meus problemas” e “Na moral? O mundo é muito
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atraente, mas eu fico com os santos, com a Eucaristia, com a Virgem Maria, com 0

amor de Deus... Eu prefiro o paraiso!!!”.

Figura 8 — Montagem estilo meme religioso compartilhada por Leonardo

e . 107sem

@apostoladocatolicodazuera

Fonte: Perfil do Instagram de Leonardo

Versiculos biblicos, imagens de santos com frases suas reconhecidas,
publicacdes da Sociedade dos Guelfos (sobre santos, Evangelho do dia, grupos,
frases etc.) e do Padre Paulo Ricardo, fotos da Igreja com o altar iluminado em
evidéncia e de trechos e imagens de livros mostrando Jesus, fotografia da estatua
de Cristo sendo vista por uma crianga e ele indo, mesmo de muleta, para a missa,
experiéncias suas catélicas e a¢des sociais, sdo algumas das outras publicacdes no
formato stories que ha no seu perfil como destaque. Unidas a essas imagens e
compartilhamentos, Leonardo marcando a Sociedade dos Guelfos (quando
publicacdes do movimento), também fez comentarios, por exemplo: “Rogai por nos”,
“Boa noite, meu Jesus”, “Dai-me graca e sabedoria para discernir o que tu queres de
mim” e “Senhor, seja feita a tua vontade, ndo a minha”.

As publicagcbes do feed e reels compartilham a imagem de Jesus Cristo, foto
pos Comuna e de experiéncias de servir a Igreja Catdlica, retratos de presentes
religiosos que ganhou (escapulario e Biblia), de encontros com o pessoal do
movimento catolico e de suas leituras religiosas, frases de santos unidas as suas
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imagens ao fundo, menc¢des, montagens, memes e desenhos. Algumas dessas artes
foram provavelmente criadas por ele devido a assinatura com seu nome que
aparece. Estas mesmas publicacbes tem em suas descricbes agradecimentos a
Cristo e a Sociedade dos Guelfos, solicitagbes de engajamento dos(as)
seguidores(as), emojis e citagbes como: “Vigiai e orai” e “Tudo posso naquele que
me fortalece”. Logo abaixo as descri¢des, ha as hashtags que sao variadas:
#JesusCristo, #lgrejaCatolica, #Aleluia, #salvemaria, #CristoRei, #maria, #Igreja,
#VirgemMaria, #Cristo, #caridade, #Deusnocomando, #doacéao, #catolicos, #Jesus,
#vocacao, #oracao, #fé e #apostolado. Por fim, os comentarios além de emojis fofos,

possuem agradecimentos e pequenas frases catolicas.

53 A MANIFESTACAO ONLINE DA CRENCA DOS(AS) JOVENS
EVANGELICOS(AS)

5.3.1 Ana e Marcelo: o0 amor, a comunicacao e a religido conectados

Devido Juliana ter me informado o telefone de Marcelo, o mesmo acabou
sendo meu contato base do casal. Enviei uma mensagem para ele via WhatsApp no
dia 28 de janeiro de 2022 em que me apresentei, falei como havia chegado até ele,
explanei o tema, objetivo e analise do estudo e convidei ele e a esposa Ana a
participarem. Sem retorno por 2 (dois) dias, encaminhei uma nova mensagem e
Marcelo retornou confirmando que aceitavam. Por fim, definimos a data e horario da

entrevista.

5.3.1.1 Prosa com o casal Ana e Marcelo

A Unica entrevista de todo o estudo com um casal casado pela religido
evangélica e que moram juntos, aconteceu no dia 31 de janeiro de 2022 as 21
horas. Todo o processo de organizacdo prévia aconteceu novamente, para que no
horario combinado iniciassemos realmente a entrevista. Poucos minutos antes
encaminhei o link do Zoom atualizado para Marcelo e ele respondeu depois de um
tempo comentando que logo entrariam.

Previamente ao compartilhamento das falas respondendo as perguntas que fiz

ao casal, vou falar um pouco individualmente das caracteristicas e dados de cada
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um e também sobre alguns detalhes do espaco fisico onde estavam. Ana tem 25
(vinte e cinco) anos, é uma jovem branca, com olhos claros e cabelo loiro. Formada
em Jornalismo e trabalha como autbnoma na area. Durante a entrevista ndo esta
maquiada e veste uma camiseta rosa chiclete. Marcelo tem 28 (vinte e oito) anos, &
um jovem branco, com olhos, cabelos e barba em tom escuro. Formou-se em
Publicidade e Propaganda e trabalha como Assessor de Comunicagdo na Camara
de Vereadores de Porto Alegre. Na entrevista, Marcelo vestia uma camiseta preta.
Ambos moram em Porto Alegre e a renda bruta familiar deles € superior a R$
8.000,00 (oito mil reais).

Ambos aparentavam estarem cansados e lado a lado, estavam na frente,
provavelmente, de um computador. Compartilhavam o fone de ouvido e localizavam-
se na sala ou no quarto da casa. Atras deles uma televisao ligada pendurada em um
suporte na parede e bem proximo uma cortina marrom que tapava a janela. Ao
comegar a gravagao, solicitei a confirmagdo novamente dos dois se estavam de
acordo que a entrevista fosse gravada e mais uma vez disseram que sim. Em
seguida, me apresentei.

Ana e Marcelo sdo evangélicos da vertente Protestante da Igreja Universal do
Reino de Deus e participam da Forca Jovem Universal Gaucha. Ele tem uma
jornada de 12 (doze) anos neste movimento jovem. Ana cresceu na Igreja, participou
de inUmeros grupos, com foco em criancas e outros especificos de adolescentes,
porém, na Forca Jovem Universal Gaucha, onde ingressou aos 11 (onze) anos,
participa ha 14 (quatorze) anos.

A maioria dos(as) amigos(as) de Ana e Marcelo sdo da mesma religido que
eles e 0 mesmo acontece com suas familias. Marcelo chega a contar que quem
conheceu esta Igreja foi primeiramente sua mae e logo que cresceu, ela o levou
para conhecer a vivéncia desta comunidade, o que gerou interesse e fez com que
ficasse até hoje.

Perfis ativos no Instagram fazem parte do casal que possuem frequéncias e
formatos de publicagbes semelhantes quando o assunto é geral. Comentam que no
feed é dificil fazerem algum post, porque esse formato tem todo um cuidado especial
em suas percepcoes, ja os stories acabam sendo utilizados quase todos os dias.
Marcelo ainda complementa: “Eu brinco que fazer postagem pra gente acaba
virando trabalho. Dai a gente quando chega em casa, quer fazer pra si, ndo pensa

em fazer né?”. Ana concorda e chega a falar junto com ele essa frase. Essas
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publicacdes de temas gerais, no perfil de Marcelo sdo mais de trabalho além da
religido e na conta de Ana, junto a posts da Igreja e do trabalho, ha vivéncias

familiares e registros dos seus cachorros. Marcelo disse:

Nossa vida acaba meio que em torno disso né? A gente cuida da parte de
comunicagdo ali. Entdo as redes sociais € 0 que a gente gerencia ali. De
voluntarios é a gente que acaba fazendo. Entdo a gente acaba se
envolvendo bastante, demanda tempo e tudo. Entdo meio que nossa vida é
também, meio que se confunde que se mistura com as atividades da Igreja.

Consumidores de conteudos religiosos evangeélicos gostam de seguir perfis
tanto de conteddo quanto divertidos dessa mesma vertente, ou seja, 0S mais Serios
com informacdes fundamentais e os engracados que divulgam memes. Quanto a
perfis da mesma religido que seguem sao referentes a conteddos produzidos para
as redes sociais da FJU Gaucha.

Referente as publicacdes vinculadas a religido, a frequéncia deles muda para
mais de uma vez por semana, mas se mantém nos stories, porgue acreditam que
esse formato além de mostrar o dia a dia, também é onde mais pessoas veem, ja
gue o feed “entrega” a menos pessoas quando comparado aos stories. Normalmente
publicam versiculos, frases relacionadas a crenca e vivéncias dentro do movimento
(exemplificaram ao contar que seus finais de semana sdo em funcdo da FJU
Gaulcha, tanto que no final de semana anterior estavam em um evento grande e
automaticamente suas publicacbes se direcionaram nesse estilo). No perfil do
Instagram da FJU, acabam utilizando mais o feed. Quando perguntei o que 0s

motivava a disseminar suas fés em seus perfis pessoais do Instagram, Ana falou:

Eu acho que é uma forma da gente retribuir tudo que Deus fez por noés,
porque a gente tem essa ciéncia, a gente que cré que tudo que nés temos,
foi Deus quem nos deu, nos capacitou. Obvio que a gente trabalha muito,
gue a gente faz a nossa parte, mas que foi Deus quem nos proporcionou.
Entdo nada mais justo que a gente fale disso para as outras pessoas, para
gue as outras pessoas entendam também e tenham a oportunidade de ter a
vida que nés temos e eu ndo falo financeiramente, eu falo de ser feliz, de ter
paz, de poder fazer parte de algo maior sabe?

Marcelo concorda, diz que o que Ana falou é exatamente no que acredita e
acrescenta comentando que além de gratiddo, sua motivacdo ao publicar sobre sua
fé é querer que outras pessoas conhecam o que viveram e vivem e dessa forma,

poder ajudar os(as) jovens que visualizam estes momentos, pois é recompensador e
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faz bem pra eles(as). Sobre os efeitos que desejam gerar nas pessoas a partir das
suas partilhas de fé, o casal espera que as pessoas sintam-se motivadas ndo s6
para ir a Igreja ou a FJU Gaucha, mas em fazerem algo para suas vidas,
melhorando cada vez mais.

Marcelo adiciona o fato de terem muitos(as) jovens no grupo que vivem em
vulnerabilidade social e muitas vezes, ndo conseguem ajuda-los(as) com estrutura e
financeiramente, porém, os(as) motivam para que sigam lutando contra as
adversidades. Sobre a ajuda ao préximo a fala de ambos, se conecta com o lema da
FJU Gaucha que diz: “Nés acreditamos em vocé”, como a propria Ana recordou,
explicando que independente do problema e do desafio, eles seguem acreditando
no(a) jovem e fazendo com que eles(as) mesmos(as) acreditem em si.

Ao falar sobre o fato de ter receio de expor a fé nas redes sociais, Ana de
imediato responde que ndo, Marcelo também concorda com ela e expbe que a
maioria das pessoas que os conhece sabe de seus vinculos com a Igreja Universal
do Reino de Deus. Ana também retoma a fala ao dizer que € muito dificil alguém
conhecé-los sem esses vinculos religiosos.

Sobre a liberdade religiosa ser mais aceita e presente nas plataformas digitais,
ambos concordam que isso vem acontecendo e Ana afirma: “Eu acho que é uma
tendéncia as pessoas demonstrarem que sdo cristds ou enfim, ndo digo s6 de ser
evangélico, mas sim de demonstrarem a sua opgao religiosa” e instantaneamente
Marcelo relata o exemplo de pessoas que antes tinham vergonha de ouvir e divulgar
musica gospel, o que hoje é comum visualizar, até na utilizagdo de videos na rede
social TikTok. Expor a religido para ele é mais frequente e “normal” agora, n&o sofre
preconceito como antes.

Ana narrou que nunca teve problema com alguém se incomodar com sua
religido no meio online, mas que em sala de aula sim. Ao contrario dela, Marcelo, em
uma vez pontualmente, enfrentou criticas de familiares, referente sua manifestagéo
religiosa. Sobre os posicionamentos da juventude dentro da FJU Gaulcha, os dois
notam que grande parte expde sua fé no Instagram, sdo bem ativos(as) e geram
engajamento, refletindo diretamente no numero de seguidores(as) do perfil do
movimento. E como se fosse automatico ter Instagram e publicar sobre a fé.

Entre os(as) fiéis evangélicos(as), Ana e Marcelo notam que existem diferencas
de posicionamento, como a leitura de mensagens biblicas onde alguns temas séo

abordados de maneiras diferentes, como quando se discursa sobre tatuagem, roupa,
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piercing etc., onde ha cristdos/cristas a favor e outros(as) ndo. O interessante, é que
para eles, dentro da FJU Gaucha essas diferengas sdo bem menores, ou seja, ha
mais semelhancas e uma unidade de pensamento, leitura e crenca.

Marcelo e Ana acreditam que o aumento da utilizacdo das redes sociais
proporcionou reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢cdes religiosas nas
contas de Instagram da juventude porto-alegrense evangélica. Marcelo considera
que essas acOes junto as transformacdes tecnolégicas sdo um reforco que
consequentemente faz com que seja mais facil mostrar um movimento consolidado,
organizado, que conquista espacos, faz eventos em lugares publicos e tem redes
sociais fortes e com grande engajamento, demonstrando que o trabalho ndo é uma
“brincadeira”.

Ao concordarem que o Instagram € uma rede social que vem sendo utilizada
para ativismo religioso jovem, Marcelo diz acreditar que € por motivo de audiéncia,
onde o(a) jovem estd e 0 espaco onde se comunica com eles(as). Ana, ao responder

cita:

E que porque eu acho que em geral o jovem esta no Instagram, entdo se a
gente parar para pensar que a maioria dos jovens hoje tem acesso a um
celular, tem acesso a internet e tem o Instagram, eles vdo acabar se
manifestando de alguma forma e ai eu ndo falo nem de religido, mas, sei 4,
0 jovem que gosta de drama, por exemplo, que tem uma pegada mais punk,
emo. Entdo o jovem esta se manifestando mais, seja de forma politica, seja
religido, seja time, enfim, coisa que se fosse pensar no tempo do Orkut, por
exemplo, ndo tinha esse tipo de coisa, ndo tinha essa liberdade para o
jovem se expressar mais. Entdo eu acho que é por isso.

A internet como um todo, na opinido de Marcelo, € uma ferramenta importante
para maior alcance, possibilitando que se fale o que acredita e divulgar o que Deus
pode fazer em nossas vidas, mesmo que muitas pessoas vejam como algo ruim,
inclusive as com maior idade que ndo tem essa grande experiéncia muitas vezes
com ela. Inclusive, o Instagram € uma plataforma poderosissima. Ana comenta
sobre a importancia do online nos dias atuais ao falar sobre o Projeto Help da FJU
Gaulcha, que ajuda jovens com depresséo, que se automutilam e tentaram suicidio.

Esta juventude foco do projeto vive trancada em casa, sem ter forca de pedir
ajuda e alcanca-la s6 realmente através desse espaco digital que ultrapassa
barreiras. As disseminagcbes de mensagens que auxiliam neste projeto séo feitas por
pessoas que passaram pela mesma situagdo e as conversas normalmente ndo tem

linguagem religiosa, com o intuito de realmente aproximar. Uma informacdo extra
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deste projeto € que ele também existe offline, pois colocam cartinhas com indicacao
de contato e redes sociais do movimento as quais podem pedir ajuda, as penduram
e deixam proximas de pontes onde pessoas pensam em se jogar.

Este casal que se conheceu na FJU Galcha, juntos desde 2014 e casados ha
5 (cinco) anos, além do Instagram, exp6em a fé no Facebook, porém, ndo com tanto
engajamento, pois nessa segunda rede social, apenas compartiham o mesmo
conteudo que organizaram especificamente para o Instagram. Utilizam também o
Twitter, mas muito mais para ler referente ao assunto do que publicar.

Ana e Marcelo me contaram que € comum casais se formarem dentro do
movimento e também dividiram um pouco de como € a vivéncia da FJU Gaulcha e os
projetos que a formam. Descobri que ao chegar a Igreja, o(a) jovem é
apresentado(a) aos projetos que 0 grupo tem e inicia sua participacdo. Esportes,
Help, FJUni, Uniforca, Cultura, Secretarias, Midia (é o que participam), sdo alguns
entre outros projetos do grupo.

Ao falarem do Projeto Midia, explanaram que dentro de um mesmo projeto
ainda existem varios departamentos, neste que participam, por exemplo, ha a equipe
responsavel pela edicdo, design, fotografias, midias sociais, entre outros e
normalmente sdo voluntarios(as). Atualmente, sdo 400 (quatrocentos(as)) jovens no
estado do Rio Grande do Sul envolvidos(as) com esse projeto especificamente e por
serem muitas vezes aprendizes na area, ajudam uns/umas aos/as outros(as),
aprendem e acabam se inspirando a estudar um curso que envolva estas atividades,
como aconteceu com Marcelo, que vivenciou o projeto, gostou e cursou Publicidade

e Propaganda.

5.3.1.2 Andlise da fé presente no Instagram da Ana

Com um versiculo biblico que diz: “Pois Dele, por ele e para Ele sé&o todas as
coisas” (ROMANOQOS, 11:36), inicia a descricdo da Ana, junto a informacédo de que é
casada com Marcelo e mée de dois cachorros. Visualiza-se também em seu perfil do
Instagram 219 (duzentas e dezenove) publicacdes no feed, 7 (sete) destagues com
varios stories, quase 2.000 (dois/duas mil) seguidores(as) e que segue mais de
1.000 (um mil) pessoas.

Acompanhei seu perfil durante 15 (quinze) dias de 1° a 15 de fevereiro de 2022

e nesse prazo houve uma publicacéo no feed e 26 (vinte e seis) stories. Conforme
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comentou na entrevista, sua frequéncia de publicacdes religiosas é de mais de uma
vez por semana e isto foi confirmado, porque entre estes posts, 4 (quatro) tinham
vinculo religioso e os mesmos foram em formato stories: um tinha a foto de Ana com
a vestimenta que usa para momentos especificos na instituicao religiosa e com um
gif que representa “amei” nas redes sociais; E os outros trés foram de frases ou
versiculos biblicos em design basico e mais elaborado de outros perfis

compartilhados por ela. Segue um exemplo na figura 9.

Figura 9 — Religiosidade de Ana expressa em um compartilhamento nos
stories

Fonte: Perfil do Instagram de Ana

Um dos destaques do perfil de Ana tem o nome “FJU” junto a um emoji de
coracdo e nele encontramos inumeros stories de momentos vivenciados por ela em
eventos e encontros do movimento. Entre este destaque e outros, ha mais de 22
(vinte e dois) stories relacionados a religido evangélica e o grupo que participa.
Versiculos biblicos, frases, foto do casal vestindo a camiseta da FJU,
guestionamentos, registros de momentos com amigos(as) no cotidiano do grupo,
momento de louvor, vestimenta pré encontros e eventos sao alguns focos do que se
mostra nos stories dos destaques de Ana, entre fotos, boomerangs e videos. Estes

mesmos stories contam com gifs, localizacdo, marcacdo do perfil oficial da FJU
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Gaucha no Instagram, emojis, escritas como “Aqui ndés acreditamos em vocé” e
hashtags (#MidiaFJU, #FJU e #PartiuFJU).

O feed de Ana néo é diferente, pois também possui mais de 33 (trinta e trés)
publicacdes que envolvem religido e a FJU. Vestindo a camiseta do grupo jovem em
pontos da capital galcha, a equipe Midia, unido de amigos(as), o casal, familia,
passeios, fotos dela em diversas épocas e acontecimentos “uniformizada” ou néo,
equipes que participou e divulgacdo de eventos, sdo alguns modelos de publicacéo
que formam o feed de Ana quando voltados para sua fé.

Além de posts com fotografias, suas descricbes sdo em agradecimento a
Jesus, frases vinculadas a ele (exemplo: “A fé em Jesus nos faz rir das
impossibilidades”), exposi¢cao da experiéncia ali vivenciada, indicacao de versiculos
biblicos ou leituras (como Eclesiastes, Corintios e Provérbios), entre outros atributos
em harmonia com emojis e inumeras hashtags como: #Godllywood,
#SuicidioMateEssaldeia, #vempraFJU, #FJUGalcha, #OficialFJU, #FJURS,
#SeusProblemasNaoTeDefinem, #Universal, #Obreira, #MidiaFJU, #EleVive,

#Jesus, #terapiadoamor, #DiaDaConsciénciaJovem e #FJU.

5.3.1.3 A religiosidade no perfil pessoal do Instagram do Marcelo

Com 97 (noventa e sete) publicacbes, mais de 800 (oitocentos(as))
seguidores(as) e seguindo mais de 900 (novecentas) pessoas, o perfil de Marcelo
tem em sua descricdo a mencéo de sua area de formacao, seu cargo no lugar onde
trabalha e também indica que é galcho e colorado. Analisei seu perfil entre os dias
1° e 15 de fevereiro de 2022 e nesse curto prazo ele publicou 6 (seis) stories e uma
foto no feed, porém, nada abordando a religido que segue.

Em compensacdo, Marcelo tem aproximadamente 11 (onze) publicacbes
especificas em seu feed que expdem sua crenca, seja através da representatividade
do momento fotografado, hashtag utilizada, descricdo e algumas vezes todos esses
pontos unificados. Falando de uma forma geral, ele compartilha fotos indo para
algum evento da instituicdo religiosa ou até mesmo durante o préprio, visita a
espacos religiosos, ensaios da banda do movimento e paisagens e retratos dele
junto a versiculos biblicos (exemplo na figura 10) e frases motivacionais que

envolvem o nome do Senhor.
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Figura 10 — Publicacéo do feed de Marcelo, onde unifica paisagem com
versiculo biblico

nao deu ontem?

Fonte: Perfil do Instagram de Marcelo

Nestas imagens visualizamos pessoas de sua vivéncia religiosa, como sua
esposa e amigos(as). Além destes posts, ha também outros em que na descricao
Marcelo agradece a Deus pelas amizades. Hashtags caracteristicas dos eventos
evangélicos sdo marcadas nas publicacdes, assim como o perfil da Forca Jovem
Universal Gaucha no Instagram. Sem muitos comentéarios, 0s poucos se centralizam
em agradecimento por conhecé-lo e quando foto em casal, falando o quanto sao

lindos.

5.3.2 Luana: a arte grafica como expressao de fé

A partir da indicagdo de Daniela, me organizei e chamei Luana no dia 22 de
janeiro de 2022 através do seu perfil profissional do Instagram. Na mensagem me
apresentei, expliquei como cheguei até ela e sobre a pesquisa e a convidei a
participar ou me ajudar a encontrar alguma jovem do Jovens Encontros de Fé.
Adaptei essa mesma base escrita e encaminhei para seu e-mail profissional

também. Sem retorno, resolvi enviar essas mensagens também no direct da conta
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do Instagram pessoal dela, no dia 24 de janeiro de 2022 e ainda assim, néo tive
respostas.

Luana no Facebook tinha uma conhecida minha em comum, chamada Melissa.
Chamei-a no dia 25 de janeiro de 2022 e perguntei se a conhecia. Melissa confirmou
e solicitou seu numero. Fiquei dias sem retorno de Melissa, entdo encaminhei uma
nova mensagem e ela comentou que Luana nao |lhe respondeu. Em 02 de fevereiro
de 2022, consegui falar com Luana. Ela perguntou se a entrevista seria online ou se
poderia ser por escrito. Detalhei como aconteciam as entrevistas e que ndo havia

problema me responder por escrito ou audios via WhatsApp.

5.3.2.1 Audios e escritas do WhatsApp da Luana

Luana foi a Unica que solicitou responder as perguntas em &udios no
WhatsApp, por isso, no dia 03 de fevereiro de 2022 encaminhei as 33 (trinta e trés)
perguntas de forma organizada para facilitar seu processo de resposta. Em 07 de
fevereiro de 2022 recebi um audio de 12 (doze) minutos e 32 (trinta e dois)
segundos de Luana.

Ela mora em Porto Alegre, tem 26 (vinte e seis) anos, é formada em Design
Grafico. Sua profissdo € de designer, trabalha tanto em uma agéncia de marketing
digital, quanto como freelancer em lettering e ilustracdo. A renda familiar fica entre 2
(dois) e 5 (cinco) mil reais.

Com voz leve e calma, Luana contou que € Cristd Evangélica Protestante,
participa apenas do movimento Jovens Encontros de Fé, auxilia nas midias sociais
do grupo e tem a maioria dos(as) seus/suas amigos(as) e familiares sendo da
mesma religido que a sua. Com perfil ativo no Instagram, tanto pessoal quanto
profissional, aqui neste estudo, iremos focar apenas na conta profissional*.

A frequéncia de publicacdes no geral € de uma ou duas vezes por semana,
sendo sua meta no minimo uma vez por semana, onde os formatos mais utilizados

sao feed e stories, mas as vezes reels. Por ndo ser tdo comunicativa ao ponto de

“Dias ap6s a disponibilizacso das respostas de todas as perguntas, ao receber o Termo de
autorizacdo de andlise de publicacdes de perfil pessoal/profissional do Instagram para assinar,
Luana se deu conta que a andlise era com base no perfil pessoal dela e nédo o profissional, o que a
fez querer desistir da entrevista. Conversei com ela, expliquei que seria tudo anénimo, mas lhe
deixei a vontade para escolher qual perfil analisaria. Ela retornou indicando que preferia que fosse o
seu perfil profissional realmente, pois era onde ela mais praticava o ativismo religioso e por ter sido
sua base para responder as perguntas.
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falar em videos ou audios, se sente mais confortdvel publicando stories e
compartilhando posts.
A jovem Luana que ja utilizou o IGTV como um formato de publicacdo no

Instagram ressalta o que gosta de publicar no geral:

Eu gosto de fazer publicacdes sobre vida criativa, posts motivacionais, tudo
gue eu aprendo, eu leio, escuto em podcasts e que faz algum sentido para
mim e possa motivar e inspirar e alegrar outras pessoas, eu estou
compartilhando ali em formato de arte. Também questdes da minha
profissdo, lettering, tudo que eu puder, que estou aprendendo que possam
ajudar outras pessoas que também queiram aprender eu também posto no
meu perfil.

Seguidora no Instagram de lojas cristas, pastores e perfis de outras Igrejas,
Luana segue também movimentos brasileiros e estrangeiros da Igreja Evangélica,
como os dos Estados Unidos. Publica sobre religiosidade no feed, pois acredita que
€ um formato onde se expressa melhor, afinal, unifica arte e legenda. Ja outros
processos, como suas dicas aparecem em outros formatos. Mesmo nao gostando de
falar em publico ou aparecer falando, Luana se expressa através da arte, divulgando
versiculos, frases motivacionais e outros posts que transmitem alegria e motivacgao,
pois considera a arte como uma forma de animar 0s outros em meio a tantos pontos
ruins e estresses diarios que vivenciamos. Produz artes felizes, que sejam um alivio
para as pessoas se inspirarem com ela, em sua criatividade e em Deus.

Entre contetdos de criatividade e cristaos, a frequéncia é realmente metade e
metade para ela, pois tem o cuidado de fazer esse revezamento entre conteldos
cristdos explicitos e relacionados ao seu trabalho como designer. Luana

complementa ao dizer que:

Eu gosto bastante de compartilhar o que eu acredito né? Coisas que me
inspiram e coisas que, aquilo que é Deus trabalhando em mim ou falou
através da Biblia, [...]. Eu geralmente anoto essas coisas e fago posts sobre
isso. As vezes ndo é tdo explicito que eu tirei da Biblia, mas s&o
publicacdes que expressam carater né? O carater de Deus, os principios de
uma vida cristd. Tento sempre postar essas coisas, né? Outras vezes eu
compartilho também versiculos que sdo bem mais aparentes, mas todas
essas publicacdes sdo de assuntos que falam comigo, coisas que escutei
Ou que precisava escutar, coisas que fazem sentido pra mim né? Quando
eu posto, eu espero que também possa fazer sentido para alguém, possa
ajudar. Como fez comigo ou como tem sido comigo.

7

O que motiva Luana a expor sua fé no Instagram, é o fato de que uma

publicacdo pode fazer sentido e até mesmo ajudar alguém e o objetivo dela é fazer
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ao menos uma pessoa feliz, gerando um sorriso no rosto com algo que publicou.
Assim, pensa e espera que 0s efeitos, mesmo sem conseguir mensurar, sejam
positivos. Luana também cita que ja recebeu comentarios nas publicacdes e
mensagens via direct do Instagram onde pessoas falaram que suas artes realmente
as ajudaram e deixaram-nas mais felizes. Sem receio de exposi¢do de fé, Luana

cita:

Assim como eu ndo escondo minha fé nos lugares que eu vou que é no
trabalho, quando eu ia para a faculdade, no colégio né? Né&o faz sentido eu
também esconder, ndo faz sentido eu esconder nas redes sociais, ndo seria
eu. Entdo ndo, ndo tive receio de expressar, porque € o que eu acredito, é 0
gue faz parte de mim.

Relacionado a liberdade religiosa, Luana concorda que a Igreja esta crescendo
e cada vez mais presente e ativa nas redes sociais, inclusive no Instagram, porém,
nem sempre € aceita. A religido frequentemente enfrenta preconceitos, na opinido
de Luana, pois normalmente h4 alguém ou um grupo de pessoas que veem
guestdes com “maus olhos”.

Ainda sobre esse vinculo de religido e redes sociais, Luana acredita que o
aumento da utilizagdo proporcionou reconhecimento, ativismo e diversidade de
exposicdes religiosas nas contas de Instagram da juventude porto-alegrense
evangélica, pois essas plataformas geram uma curiosidade sobre ativismo religioso
e a Igreja em si. Um exemplo é a questdo de individuos fora do circulo de fé de
alguns visualizarem publicac¢des religiosas de outros e assim se interessarem. Dessa
forma, se confirma a importancia da divulgacao das Igrejas para Luana, que ressalta
0 quanto houve uma disseminacdo maior das instituices religiosas durante a
pandemia, através de lives de cultos e missas, automaticamente gerando uma
curiosidade e uma maior procura.

Luana utilizava o Facebook também como forma de exposi¢éo de fe, porém,
mais como uma maneira de compartilhar o que publicou no Instagram e n&o algo
pensado especificamente para a rede social. Atualmente, ela utiliza apenas o
Instagram de forma publica e assim como ela, concorda que outras pessoas vém
aproveitando esta rede social para o ativismo religioso, devido ser a maior rede
social do momento, onde sédo capazes de produzir diversas manifestacbes com
textos, videos, imagens e consequentemente, é dificil algum(a) jovem nao ser

ativo(a) ou ao menos presente nela.



149

A juventude do Jovens Encontros de Fé, pensando no circulo de
seguidores(as) de Luana, € na sua maioria presente no Instagram e costuma
compartilhar via stories, versiculos biblicos, por exemplo, mas nem todos(as) sao
com tanta frequéncia. Ja4 a comunidade em geral seguidora da religido evangeélica,
para Luana, tem posicionamentos diversos de crenga em suas redes sociais, pois ha
as pessoas que sao mais reservadas e ndo entram em discussdes polémicas e ao
mesmo tempo, ha as que sdo explicitas e divulgam o que realmente acreditam.

Participante do Jovens Encontros de Fé ha 6 (seis) anos, Luana me contou que
nunca vivenciou alguma situacdo de alguém reclamar ou se incomodar com sua
publicacdo religiosa, mas que ja aconteceu questbes pontuais em que lhe
perguntaram por curiosidade. Sobre a diversidade de manifestacbes de fé digital

entre os(as) integrantes do movimento, Luana menciona:

Ali nos Jovens eu ndo noto muita diversidade ndo. Geralmente o pessoal
compartilha da mesma visdo e também falando de questdes de midia,
alguns compartilham o dia a dia mostrando também em certos momentos a
sua fé, ou talvez contando algo que gostaria de compartilhar que Deus tem
feito na sua vida. Mas de forma geral ndo tem tanta diversidade.

O aumento da utilizagdo das redes sociais, no ponto de vista de Luana, ajudou
a religido, pois cré que a partir delas o mundo se aproxima e ela mesma ao
compartilhar algo, pode atingir alguém que esteja em uma fase de dificuldade e isso
automaticamente anima-la. Ainda complementa que pensa nas pessoas que a
seguem e ndo tem mais contato: “[...] como colegas do colégio, faculdade etc. Entdo
ajuda muito em termos de plantar sementinhas boas mais rapido e mais

efetivamente”.

5.3.2.2 Crenca na pratica profissional da Luana

Com mais de 300 (trezentas) publicacbes e 3.000 (trés mil) seguidores(as) e
seguindo quase 1.000 (um mil) individuos, o perfil profissional de Luana em sua
descricdo ndo pontua nada de imediato que seja um perfil com publicagcoes
direcionadas ao ativismo religioso, mas apenas aos tipos de trabalhos ali divulgados
(lettering, ilustracdo e design gréfico) e seu e-mail de contato. Sendo uma conta

comercial, contém botdes onde as pessoas podem |Ihe enviar uma mensagem ou e-
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mail clicando em um botdo diretamente. Ha ainda 5 (cinco) destaques: Livros,
Wallpapers, Bastidores, Dicas e um com seu home.

A analise do perfil de Luana aconteceu entre os dias 02 a 16 de fevereiro de
2022. Neste periodo 39 (trinta e nove) stories foram publicados e duas publicagdes,
sendo uma no feed e outra no reels. Entre estes posts, 1 (um) reels e 11 (onze)
stories sdo de cunho religioso.

Com cuidados para manter a identidade visual e estilo do perfil de Luana, os
stories religiosos divulgam livros e seus trechos que conectam arte e religido,
ilustracdes dela da historia de Jesus, lettering com frase motivacional junto ao home
do Senhor (a figura 11 ilustra e exemplifica esse estilo), indicacdo de livros biblicos
preferidos e compartilhamento de reels publicado no perfil. Exceto o reels
compartilhado, todos os outros stories sé@o resultantes de perguntas que pessoas a
fizeram através de uma caixinha de perguntas que “abriu” para que ali colocassem
duvidas que a mesma responderia. O reels compartilhado € religioso por demonstrar
0 passo a passo de um lettering feito por Luana em uma caderneta ao som
instrumental de uma musica, em que a escrita é: “O que vocés fizerem fagcam de

todo o coracdo”, um versiculo biblico.

Figura 11 — Lettering religioso desenvolvido por Luana

Faz quanto tempo que vocé
faz lettering?

Fonte: Perfil do Instagram de Luana
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Da mesma maneira que durante o periodo foco de analise, Luana se
posicionou religiosamente, anteriormente ndo era diferente. Sao mais de 15 (quinze)
stories e 115 (cento e quinze) publicacdes entre feed e stories com manifestacdes
religiosas explicitas. Os stories religiosos estdo concentrados entre os destaques
sobre os bastidores e divulgando wallpapers.

Entre os stories relacionados com a crenca de Luana que estao nos bastidores,
visualizam-se videos curtos de 15 (quinze) segundos aproximadamente com passo
a passo de criacdo de lettering no computador e no papel com o nome de Jesus
Cristo. Os wallpapers, também conhecidos como papéis de parede, possuem
desenhos e letterings formados de variadas fontes unificadas a detalhes como cruz,
coroa de espinhos, montanhas, sepulcro, ramos, etc. e algumas palavras e frases,
por exemplo: “Jesus Vive”, “Fé move montanhas”, Yeshua (significa Jesus), Abba
(significa Pai), “Porque Jesus vive posso crer no amanha”, “Foi por Amor”, “O Senhor
esta comigo e eu nao terei medo”, “Entrega o teu caminho ao Senhor. Confia nele e
ele tudo fara” e “Nada pode nos separar do amor de Cristo”.

As inumeras publicacbes do feed associadas a religido tem uma vasta
variedade de elementos, fontes, cores, divulgacao de trabalhos, videos do processo
criativo, letterings de frases, palavras religiosas e versiculos biblicos, datas
comemorativas (como Dia da Mulher, Natal, Pascoa, Dia do Amigo(a), com citacbes
como: “Natal é Jesus”, “Ela € mais valiosa do que finas jéias” e “Novo ano, mesmo
Deus”), frases motivacionais, dicas de livros (“A Alma Artes@”, “A Arte e a Biblia”, “A
Arte ndo precisa de Justificativa” e “You are God’s Masterpiece”) e habitos
(exemplos: “Escolha a fé em vez do medo” ou “Entregue a semana nas maos de
Deus e confie”), trechos musicais, ilustracdes de cruz, entre outras.

Algumas frases motivacionais e versiculos biblicos sdo expostos como: “A
nossa forca vem do alto”, “Comece hoje com gratidao”, “N&o se preocupe com
coisas que vocé nao pode controlar’, “Faca tudo com amor”, “Frutos do espirito:
amor, alegria, paz, paciéncia, delicadeza, bondade, fidelidade, mansiddo, dominio
préprio. Contra isso ndo ha lei”, “God is Good”, “O impossivel vira possivel quando
se tem fé”, “Jesus vive”, “Luz brilha na escuridao”, “Pare e ore”, “A alegria embeleza
o rosto”, “Em Cristo vivemos, nos movemos e existimos”, “Para Deus nada é
impossivel”’, “Deus esta no controle”, “Nao deixem de fazer o bem”, “Vocé é arte”,
‘Faca o seu melhor sempre”, “A paz de Deus guardara o coracdo de vocés” e

“Vivemos pela fé e nédo pelo que vemos”. Entre as publicacdes, ha um fato
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interessante, onde Luana cria um alfabeto floral e na descricéo vincula a letra com
uma palavra e a palavra com trechos da Biblia.

As artes divulgadas em seu perfil profissional, normalmente constam como
marca d’agua seu “@”, ou seja, 0 nome da conta, ja suas descricdes sdo cuidadosas
e acolhedoras, porque amplia os assuntos das imagens, questiona as pessoas sobre
o tema retratado, convida os(as) leitores(as) a interagirem, relembra o amor de
Cristo, vincula versiculos biblicos (exemplo: “Entreguem todas as suas
preocupacdes a Deus, pois ele cuida de vocés — 1Pe 5:7”), deseja boa semana, cita
seus aprendizados e o que acredita sobre o assunto (como: “Escolha a FE em vez
do medo!”), agradece a Cristo e utiliza emojis. Associadas com as descricées, Luana
utiliza hashtags de forma abundante tanto em portugués quanto inglés, por exemplo:
#fé, #Biblia, #letteringcristdo, #artecristd, #designerscristaos, #instagramcristao,
#Deus, #salmos, #versiculosbiblicos, #devocionalcriativo, #cristaoscriativos,
#frasesinspiradoras, #artistacristdo, #frasescristas, #JesusCristo, #meninascristas,
#frasesevangelicas, #mulheresevangelicas, #Evangelho e #leituracrista.

Entre propostas de trabalho, emojis, respostas de frases mencionadas nas
imagens, aviso de envio de direct, “Amém” e elogios referentes a arte como um todo
e a fonte, os comentarios nas publicacdes religiosas de Luana séo diversificados e
destaco aqui quatro: “Precisava desta palavra agora. Deus te abencgoe [...]", “Eu t6
TAO apaixonada pelos seus trabalhos e pelo jeito que fala de Jesus [...]", “Que
continues sendo usada para edificar vidas, em nome de Jesus” e “Vc inspira as

pessoas com seus posts e com os versiculos, motiva-as [...]".
5.3.3 Miguel: o jovem repleto de testemunho

Em 04 de fevereiro de 2022 enviei a mensagem a Miguel via direct do
Instagram e também no Messenger do Facebook, com minha apresentacéo e o
guestionamento se 0 mesmo era participante do Jovens Encontros de Fé. De forma
rapida Miguel retornou em uma das redes confirmando e afirmando sua participacao
no movimento. Expus a pesquisa e 0 convite para participar como um dos

entrevistados. Miguel aceitou.

5.3.3.1 Coléquio matutino com o Miquel
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Com duragéo de 1 hora e 24 minutos, a conversa com Miguel ocorreu no dia 06
de fevereiro de 2022 as 10 horas. Vestindo uma camiseta amarelo claro, localizado
provavelmente em seu quarto ou sala da casa, ao fundo de Miguel se via uma
parede branca e uma parede cinza de tijolos com objetos pretos pendurados ao seu
lado. Caracterizando um pouco ele, posso dizer que € um jovem branco, com cabelo
castanho claro, tem 20 (vinte) anos e Ensino Superior Incompleto, pois estuda
Ciéncias Contabeis na UFRGS. Morador de Porto Alegre, a renda bruta familiar
acima de R$ 2.000,00 (dois mil reais). Estagiario na area fiscal, Miguel & evangélico
seguidor da vertente Pentecostal, participante da filial zona sul do Jovens Encontros
de Fé e da Igreja Encontros de Fé ha 15 (quinze) anos.

Miguel transmitiu estar nervoso, mas ao mesmo tempo atento e realmente
entregue ao momento, tanto que ndo apenas sorria e dava risada, como também
confirmava as informacgdes. Apresentei-me pontuando idade, formacéo, religido,
pesquisa, voluntariado, grupos jovens, trabalho, encantamento pelo Jovens
Encontros de Fé etc., que consequentemente gerou sorrisos e expressbes de
reconhecimento com a histéria por parte de Miguel.

Ele me conta que a maioria dos(as) amigos(as) e toda sua familia séo
cristdos/cristas, que segue perfis de conteldos religiosos no Instagram, assim como
de outros movimentos evangélicos. Publica sobre algo familiar, aniversario de
alguém, futebol, noticias relevantes do mundo, entre outros assuntos normalmente
uma vez por semana, 0 que no seu ver é baixo quando comparado ha tempos atras.
Essa frequéncia ndo é fixa, pois se encontra algo impactante e que gosta muito no
Instagram, ndo deixa de compartilhar. O formato mais utilizado sdo os stories e 0
feed é raramente.

Quando divulga publica¢des religiosas, mantém a utilizacdo do formato stories
no Instagram, por alcancar mais pessoas e a frequéncia € uma ou duas vezes por
semana. Escolhe as publicacbes que tem sentido para ele e que possa, em sua
percepcéao, edificar pessoas de fora e dentro da religido. Normalmente posta sobre
eventos, frases e trechos de alguma pregacdo. Sobre disseminar sua fé, se

posiciona com a seguinte fala:

Eu sempre fui de ser alguém que era muito fechado, vamos dizer assim, eu
era uma pessoa que tinha medo de uma certa forma de pegar e espalhar e
falar mais de coisas assim, de tudo que Deus pegou e fez de uma obra
completa [...]. Era necessério que eu tivesse que fazer mais e cumprir 0os
propositos que Deus designou e uma das formas de pegar e me expor e
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ndo ter medo, além, 6bvio, de uma parte mais pessoal e presencial. Eu vi
uma forma nas redes sociais de ser algo que ndo apenas de expor minha
fé, mas trazer edificacdo para a vida de outras pessoas. Entdo nesse caso o
gue me motiva é justamente isso.

Sem o intuito de se mostrar como cristdo, mas sim explanar algo que ama,
gosta e lhe move, Miguel indica que o efeito das pessoas ao visualizarem suas
publicacdes pode variar muito de uma para a outra, pois como podem ignorar,
também podem acabar utilizando como motivacdo. A ideia é fazer as pessoas
repensarem e observarem que talvez tal ponto faca sentido para elas também e isso
gerar uma busca para saber se o fato ou mencéo é verdade e se faz sentido. Ao
procurarem, reflexdes e motivagbes sado envolvidas. Para exemplificar esse efeito
gue busca alcancar nos individuos, Miguel conta de uma experiéncia onde acabou

plantando algo e conseguindo aproximar uma pessoa novamente da fé:

Teve uma vez que tinha um evento dentro da Jovens da zona sul, isso foi
ano passado e eu ficava com aquela de que preciso divulgar e tudo sabe?
Mas de certa forma, eu ficava me preocupando “Tenho que fazer isso e
tenho que fazer aquilo”, porque tem muito essa questdo do servir, entdo
guando vé eu estou em todas as coisas por conta prépria e ai nesse caso,
eu lembro que compartilhei algo, s6 que no privado para 0os meus irmaos e
guando cheguei tinha uma amiga minha que fazia tempo que nao via e dai
simplesmente pegou e apareceu, fazia muito tempo que nédo vinha, dai
conversamos e ela me disse: “N&do ‘Miguel’, é que eu vim porque tu
compartilhou a postagem que eu nem sabia que ia ter e ai eu ndo tava bem
e euvim”.

Esse exemplo narrado por Miguel € um entre outros que ele citou, como
guando conta que teve frases e outras publicacdes que as pessoas Ihe chamaram e
contaram o0 quanto haviam sido transformadas e abengoadas com seus
posicionamentos de fé. Por estas entre outras situacfes, que Miguel se sente
motivado a cada vez mais divulgar sua religido, atingindo religiosos(as) ou ndo e
principalmente  pessoas que estejam vivenciando momentos dificeis
emocionalmente. Esse movimento funciona também para aproximac¢ao com Cristo e
a propria congregacao, em caso de afastados(as).

Durante nossa conversa, compartilhei com ele experiéncias religiosas e
inspiradoras envolvendo eu e outras pessoas e aos poucos, mesmo que falante,
notei que Miguel teve sua timidez cada vez mais sendo deixada de lado. E como se
a cada pergunta ele se abrisse mais. Em funcdo dessa abertura, Miguel me contou

gue quando iniciou o uso da rede social Instagram, ainda n&o era oficialmente
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convertido, ia a Igreja por ir, logo tinha receio de expor sua fé de forma online e
presencialmente quando estava na escola, pois as pessoas nao tinham consciéncia
do assunto e falavam mesmo assim, humilhando a crenca e desmotivando a
exposicao. Depois de viver essa transmutacdo ao compreender o chamado e
proposito que Deus designou para sua vida e saber o que € uma vida crista, teve a
nogdo de que varios individuos néo tiveram medo de serem presos ou mortos por
darem a vida ao Evangelho, pregando e disseminando a fé. Miguel constatou que
seu chamado era compartilhar o que cré, sem receio, apenas falando, divulgando e
motivando pessoas da comunidade cristd ou ndo, apresentando sua prépria
transformacao. Ao abordar sobre liberdade religiosa, Miguel me disse:

Hoje, em relagcéo as publicacdes eu vejo que h4 certa grande liberdade né?
Em outros paises tem essas certas limitagcdes. Dependendo daquilo que tu
fala, as tuas publica¢cdes acabam sendo restringidas e isso € algo muito
recorrente em outros lugares, no Oriente Médio, mas aqui olhando o Brasil,
eu vejo com uma grande liberdade. A Unica coisa que eu vejo € que as
vezes eu falo de uma opinido tal que as vezes € s6 uma opinido, mas que
acaba como discurso de 6dio e dai acaba tendo essa confuséo.

Dentro das redes sociais, Miguel acredita que algumas visdes cristas sao vistas
como duras pelo fato de serem contrarias com outras, levando a discordancias e
sem o entendimento de que sdo opinides diferentes. Observa também situacdes em
que pessoas falam pontos contrarios a Igreja. Essas dessemelhancas de opinides e
posicionamentos ja tiveram como consequéncia no Instagram o bloqueamento de
postagens de paginas, por carregarem discursos de édio e descricbes sem sentido.
Para Miguel esta tudo bem as pessoas ndo concordarem umas com as outras
sempre, porém, quando a opinido se relaciona com a fé corre o risco de seguir um
contexto diferente do que a Igreja crista aborda.

Seguindo essa linha de raciocinio, Miguel descreve que nunca ninguém se
incomodou com alguma publicacdo sua, mas de seus amigos(as) sim e 0 ponto
chave foi que aconteceu entre cristdos/cristds. A preocupacao e explicacdo de
Miguel sobre essas vivéncias se complementa ao dito anteriormente, pois 0 mesmo
entende que ha muitas contradicbes com o que a Biblia fala, gerando questdes
equivocadas que incomodam alguns/algumas e geram discordia.

Existem diferencas nas formas de posicionamento entre as pessoas da religiao
evangélica no ambiente digital, como os pontos de vista cristdos sobre questdes

teolégicas, o que € normal para Miguel. Porém, sua atenc¢do fica no fato de que
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quando se refere a textos biblicos deve ser diferente, pois ha uma versao biblica e
acontece de pessoas criarem falas de Deus em suas cabecas, que na verdade, para
Miguel, ele nunca disse. Aspectos biblicos contrarios surgem com abordagens
distorcidas, pois ha grupos que utilizam um versiculo apenas e ndo o contexto de
todo o capitulo, o que descontextualiza. Com isso, Miguel também acrescenta que
algumas pessoas viram referéncias para outras propagando algo sem sentido,
enguanto ha individuos taxados por falarem o que realmente esta escrito na Biblia.

Assim como na religido em geral, os(as) integrantes do Jovens Encontros de
Fé apresentam diferencas de posicionamento de fé online, seja como expdem, a
frequéncia e o contetdo. Miguel diz que a maioria do pessoal de sua congregacao €
ativa no Instagram, entretanto nem todos(as) tem esse desejo de divulgar a religido
nas suas contas pessoais, sendo outro motivo de preocupacao dele, porque acredita
que é necessario e importante ter maior intimidade com Deus e fazer isso por amor
ao Evangelho, impactando diretamente a vida de outros(as).

Miguel acredita que o aumento da utilizacdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢des religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense evangélica e de uma forma grandiosa.
Exemplificou relembrando a época onde ndo tinham redes socais e 0 método de
divulgacéo de crencga era de forma presencial, entregando panfletos, falando com as
pessoas sobre Cristo e sua relacdo com ele. Acontece que o contato face a face, na
opinido dele, faz com gque alguns/algumas ndo se sintam a vontade, figuem com
vergonha ou até mesmo medo, logo sendo o oposto dentro das redes sociais, que
acontece atraveés de telas e facilita o compartilhamento sem exposi¢do pessoal,
ocasionando que o Evangelho chegue a mais pessoas. Paginas de Igrejas e
pastores estdo sendo exemplos dentro dessas plataformas ao propagar a religido.
Para Miguel, o ativismo religioso cristdo “explodiu” ao notar a amplitude e
repercussao de compartilhando da vida cristd nestes meios de comunicagdo, mais
conhecidos como redes sociais.

O Instagram vem sendo utilizado para ativismo religioso, na consciéncia de
Miguel, que vé a rede com uma variedade de formatos para publicacGes diarias e
que estimulam a criatividade para os(as) proprios(as) usuarios(as) fazerem
divulgacées por si, sendo modernas e faceis. E possivel ver o Instagram como um
meio de propagacao de fé, onde se podem marcar pessoas, colocarem hashtags

(palavras-chaves) e chegarem a lugares inimaginaveis quando se compara com
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anos atras. Ainda sobre o passado, Miguel relembrou que antes havia fitas, dvd e cd
para divulgagéo de fé e o quanto tudo se modificou quando o Facebook, Instagram e
Twitter surgiram, possibilitando conexfes entre as pessoas e divulgacdo do
Evangelho.

Ao concordar que as redes sociais ajudaram a religido evangélica, Miguel
evidencia que tudo tem seus dois lados e elas ndo seriam diferentes. As redes
sociais para ele também atrapalharam a religido evangélica, porque é um ambiente
onde mas influéncias estdo presentes, propagam-se informacdes discordantes, se
perde tempo com coisas desnecessarias e se desconecta do Evangelho. Esse
tempo “gasto” na internet, para Miguel, poderia estar sendo utilizado para estudar a
palavra de Cristo, se conectar com o Evangelho, desfrutar a fé, orar, jejuar, meditar
e ter um contato presencial com Cristo.

Mesmo sem olhar para a camera em muitos momentos que falava, Miguel
contou que sua disseminacdo de fé no Instagram € semelhante com suas
exposicdes no WhatsApp e Facebook. Mesmo com diferencas entre as publicacdes
nessas 3 (trés) redes, todas seguem a mesma linha e se interligam referente o tema
e Evangelho. Ao final da entrevista, Miguel me explicou sobre as congregacdes do
Jovens Encontros de Fé, contou um pouco da histéria da Igreja que participa e
retomou que dentro das redes sociais ocorreu uma mudanca geral, que ocasionou
gue o receio de expor a fé fosse completamente deixado de lado por muitos(as). Sé
gue além de propagar a fé no digital, € fundamental que os(as) fiéis compartilhem
também pessoalmente, sendo suas expressdes conectadas em ambos ambientes.
Agradeci Miguel pela partilha, falei da quantidade de conteddo que expds e citei que

ainda iria visitar o movimento que ele participa e abordo neste estudo.

5.3.3.2 Reflexdo de fé no Instagram do Miguel

A conta pessoal de Miguel no Instagram tem apenas 6 (seis) publicacbes no
feed, 1 (um) destague nomeado como “Reflexdes” junto a emoji de Biblia, cruz e
coracao vermelho, mais de 500 (quinhentos(as)) seguidores(as) e ele segue quase
600 (seiscentos) perfis. Na descricao indica sua idade, curso e universidade que
estuda, que é cristdo e a frase: “Vida s6 ha uma e ela é feita pra Cristo, ndo a

desperdice”.
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A andlise deste perfil aconteceu entre os dias 04 e 18 de fevereiro de 2022 e as
Gnicas 4 (quatro) publicacdes feitas, foram no formato stories, sdo religiosas e
divulgadas em uma mesma semana, sendo em 3 (trés) dias seguidos. Os 4 (quatro)
stories sdo compartilhamentos de posts de outras contas, sendo assim: 0 primeiro
do Jovens Encontros de Fé, divulga um encontro chamado Inside; O segundo é um
convite para o Culto de Santa Ceia da Igreja Encontros de Fé Zona Sul; O terceiro
traz uma escrita de reflexdo; e o quarto e ultimo € um video de pregacédo do
Evangelho.

Além de ver que Miguel era seguidor da filial zona sul do Jovens Encontros de
Fé, o que me chamou atencdo em seu perfil foi que sua foto da conta € em um
momento de adoracdo e que entre as 6 (seis) publicacdes do feed, metade sdo em
experiéncias religiosas e o destaque também tem stories com esse foco. Seguem
algumas informacdes dos 3 (trés) posts do feed divulgados antes mesmo da analise:
0 primeiro une 6 (seis) fotos em um carrossel de uma equipe e espetaculo de teatro
da Igreja Evangélica Encontros de Fé, o segundo uma foto de Miguel louvando o
Senhor em um culto e o terceiro um grupo em momento de adoracdo na lgreja,
tendo entre eles(as), Miguel. Sem hashtags, as descricbes abordam a presenca de
Deus, gratiddo, o poder do Evangelho, trechos biblicos e suas reflex6es. Ja os
comentarios, sdo completos de emoijis, elogios a foto, mencdo de saudade de

Miguel, “Gléria a Deus” e agradecimentos.
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Figura 12 — Compartilhamento de story conectado a religido e salvo no
destaque de Miguel

@ LG

‘QUANDO COMECAMOS
A ENTENDER QUEM E CRISTO
E O QUE ELE FEZ POR NOS, NAO
VAMOS PRECISAR DE OUTRA
moTvacAo, CRISTO

ESUFICIENTE

PAULWASHER

nefoumado

@hipsterreformado

Fonte: Perfil do Instagram de Miguel

Dentro do destaque “Reflexbes” ha 46 (quarenta e seis) stories vinculados a
religido de dele, sendo a maioria compartilhamentos de outras contas da rede social.
Neste formato, Miguel divulga frases de pastores, escritores, pregadores, fildsofos,
missionarios e tedlogos (exemplo na figura 12), criticas de falas alteradas do
Evangelho e comentérios da sociedade, citacdes motivacionais, versiculos biblicos e

regras para jovens cristdos/cristas.
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6 CONCLUSAO

Com historias e realidades diferentes, os(as) entrevistados(as) representando 4
(quatro) movimentos, tém a religido como um ponto central em suas vidas, mesmo
gue o significado para cada um(a) e a vivéncia sejam distintas, todos(as) possuem
atividades além da Igreja. Moradores(as) de Porto Alegre, foram inteiramente
acolhedores(as), simpaticos(as), carregados(as) de testemunho de fé e
posicionamentos do mundo em vivemos, mesmo que entre falas timidas. Ao se
abrirem, conexdes foram formadas.

Com idades entre 19 (dezenove) a 28 (vinte e oito) anos, estudantes ou
formados(as) nas éareas de Design Gréfico, Jornalismo, Ciéncias Contabeis,
Publicidade e Propaganda, Biologia, Relac¢des Internacionais e Direito, sendo
metade com o nivel de escolaridade superior completo e a outra metade incompleto,
trabalham como designer, assessor de comunicacdo, autbnomo, analista em
seguranca da internet e fazem estagio. A renda familiar variou entre R$2.203,00
(dois mil e duzentos e trés reais) e a partir de R$ 11.000,00 (onze mil reais).

Com patrticipagOes de 3 (trés) a quase 15 (quinze) anos dentro de um mesmo
movimento, os(as) jovens focos do estudo, mesmo ndo seguindo as mesmas
religibes e com carismas diferentes, falam com amor do grupo jovem religioso que
participam, como Marcelo disse, o quanto a internet através de seu alcance,
proporciona que exponham o que creem e propaguem o que Deus consegue fazer
na vida de todos(as) fiéis, o que se vincula com Jamil e Neves (2000), que
concluiram que a internet além de conectar computadores, acaba disseminando
informacdes.

Unindo teorias e estudos de Furtado (2012), Jamil e Neves (2000) e McAdam,
Tarrow e Tilly (2009), j& mencionados na revisdo bibliogréafica, se define que vivemos
em uma nova era, a “Era da Informagdo”, onde tudo e todos(as) sé&o
modificados(as), gerando maior comunicagdo global e acesso a informacdes. A
transformacao € constante e radical e causa impactos sociais, econémicos, politicos
e psicolégicos, ao mesmo tempo que valoriza cada informagdo e une pessoas. A
interlocutora Luana comenta que as redes sociais aproximam o mundo e Julia fala o
quanto existéncia dos meios de comunicagéo ajudou pessoas a falarem mais sobre
religido, organizando grupos de estudos e discussfes pelo simples fato de agora

conseguirem através de plataformas visualizarem de qualquer lugar e quase de



161

qualquer ano documentos antigos da Igreja que antes nao tinham acesso, como na
geracado de seus pais, que havia maior dificuldade. Conforme Bellotti (2013), a web é
percebida como uma ferramenta para a orientacdo religiosa, onde se encontram
aprendizados biblicos, teolégicos e manuscritos sagrados.

Entre um story e outro e no feed de noticias do Instagram visualiza-se fotos de
comidas, criangas, casais, natureza, bichos de estimacdo, dicas, enquetes, gifs,
boomerangs, mas em meio a tudo isso, além da luta e busca de direitos nas ruas
através de protestos que envolvem gritos, musicas e cartazes, € nitida nesta
plataforma online a quantidade imensa de publicacdes com posicionamentos
politicos, esportivos e religiosos feitas por jovens. As religides estdo cada vez mais
expostas nas redes sociais e sdo frequentes as visualizacbes de conteldos
religiosos no ambiente digital, seja em perfis individuais, tanto como coletivos e
institucionais. Tais pontos confirmam o que Medeiros (2012) disse ao observar que
no espaco cibernético, os relacionamentos identitarios se realgam e que as relacdes
dos individuos com a midia passam por transformacdes que alcancam também a
vida religiosa.

Para Medeiros e Alves (2014) a religido integra nossas vidas e vivéncias, o que
€ possivel concordar, ja que a propria Julia, representando a Sociedade dos Guelfos
ressaltou a onda de conversdes que vem ocorrendo, gerando automaticamente um
desejo enorme de compartilhar com as outras pessoas essas transformacdes.
Coincidéncia ou nao, a partir de Bastos (2007), desde a segunda metade do século
XX um aumento subito religioso aconteceu, entre os antigos e novos formatos de
religiosidade, surpreendendo muitos(as) que acreditavam que a religido poderia vir a
desaparecer. Com a “bagunca” que o mundo vive, como exposto por uma
entrevistada, as pessoas buscaram novamente a aproximacdo com a fé,
principalmente no cristianismo, retomando raizes de geragdes familiares anteriores.

Sendo assim, ndo chega a ser uma novidade que os(as) participantes tanto
catolicos(as) como evangélicos(as) confirmaram que o aumento na utilizacdo das
redes sociais ajudou suas religides, afinal, com a entrada delas o mundo digital foi
reinventado. Como observa Ferreira (2017), sobre a interatividade e o
compartilhamento de informacfes em diferentes formatos e arquivos que existem. O
alcance foi um dos pontos que mais foram citados como ajuda a religido e
realmente, as redes sociais online, como o préprio Castells (1999a) citou, possuem

um alcance global, integram os meios de comunicacéo e alteram a cultura.
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De forma prética, apresentar sua opgdo religiosa virou uma tendéncia no
ambiente digital, seja com uma publicacdo, compartilhamento de post, arte, musica,
fotografia e inUmeros meios criativos existentes para mostrar Deus as pessoas e
tudo aconteceu de forma natural. As midias sociais s&o utilizadas como
evangelizagdo por jovens fiéis, assim como panfletos eram antigamente distribuidos
na rua. A explosao do ativismo religioso online, assim, como mencionado por Miguel
representando o Jovens Encontros de Fé, ocorreu quando se observou a grande
difusdo possivel da fé cristd nos meios de comunicacao.

Meios de propagacdo de fé, facilidade de atingir as pessoas, maior ativismo,
alcance de informacbes (homilias e reflexdes com conteddo de qualidade),
mudancas de percepcbes para melhor, exemplos reais, reconhecimento, vocacao,
vivéncia de fé familiar, curiosidade de nao fiéis, simplicidade ao compartilhar acdes
sociais, vidas de santos e divulgacdo de experiéncias boas com a lIgreja, séo
algumas das questbes advindas desta juventude quanto a ajuda das redes sociais
vinculadas a sua fé. Como exposto por Vermelho et al. (2014), as tecnologias geram
maior participacdo, mudam a comunicacdo e faciltam a perpetuacdo de
informacgoes.

A partir das conversas e andlises das publicacbes se pode confirmar as
possibilidades da juventude evangelizar e das religides se beneficiarem com a midia.
As instituicoes religiosas catolicas e evangélicas precisam cada vez mais se adaptar
e divulgar nessas plataformas, gerando maior conhecimento e entendimento de suas
crencas, seja causando curiosidade ou através de atividades no modelo hibrido.
Tanto quanto as Igrejas, pastores(as), padres e os(as) fiéis, sdo poténcias de fé,
pois cada compartilhamento religioso, consegue alcancar alguém, com dicas,
leituras e declaragfes, afinal, em conformidade com Fantoni (2015), a midia é
idealizada como um espago de énfase e autenticagdo da religido.

Ferreira (2017) confrma que ha desvantagens neste instrumento de
comunicacdo e como os(as) entrevistados(as) relataram, o que interfere
negativamente na religido sao o radicalismo, a superficialidade de alguns perfis, 0
corte de publicacbes, a propagacdo de informacdes discordantes, as mas
influéncias, acusacfes e perda de tempo com um aparelho sem disseminacao do
Evangelho. Dito por Medeiros (2012), essa sociedade da informacdo além de criar

novas relagdes com as tecnologias, proporciona trocas de informacdes entre
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pessoas e comunidades através de dispositivos, possibilitando conversacoes
diferentes e divulgacdes de opinides.

Sao nas midias sociais, que catodlicos(as) e evangélicos(as) se encontram,
conhecem pessoas, constroem amizades (0 ciclo de amizades de todos(as)
entrevistados(as) sdo na maior parte da mesma religido que eles(as)), namoram (&
normal casais da mesma religido serem formados dentro dos grupos, por
convivéncia e valores e interesses semelhantes) e buscam conteudos, conquistando
aprendizados e formando relacbes. Entre as relacbes que se formam via essas
plataformas, uma das caracteristicas € o reconhecimento que acaba acontecendo
entre grupos, movimentos, paginas, perfis, conteudos, reflexdes, exemplos e
pessoas da mesma crenca e assim como Honneth (2009) mencionou, 0s seres
humanos necessitam serem reconhecidos.

Para Elias (1993) a vergonha e o medo séo provocados por outras pessoas e
realmente, 5 (cinco) dos(as) entrevistados(as) disseram ter receio de exporem sua fé
no Instagram, em algum momento, seja por estar na fase da adolescéncia, referente
a assuntos polémicos (aborto) e também pelo medo da humilhacédo, pois ndo sabem
se vao agradar ou ndo. Alexandre (2018), baseado nos ensinamentos de Elisabeth
Noelle-Neumann, de 1974, ressalta que as pessoas S0 assumem para a sociedade
seus pontos de vistas, sobre temas que geram discussdes, dependendo das
opinides atuais que as cercam. Ou seja, s6 compartiiham se a maioria concorda,
silenciando e preferindo ndo compartilhar quando vé que esta do lado de uma
minoria.

Como Camila declarou na entrevista, alguns/algumas jovens acabam deixando
a desejar em algumas respostas devido a falta de pesquisa, priorizando o
imediatismo que muitas pessoas cobram ao fazerem questionamentos, enquanto
outros individuos, segundo Alexandre (2018), declaram publicamente suas opinides
mesmo estando ao lado de uma pequena parcela da populagdo. O incObmodo com
alguma publicacao religiosa no Instagram por parte de um(a) terceiro(a) aconteceu
com mais da metade dos(as) participantes da pesquisa, que além de exporem seus
medos, falaram das sensac¢fes conflitantes que sentem ao divulgar algo que sabem
que gerara polémica, que ndo € a opinido de uma maioria, 0 que os(as) fez em
alguns momentos manterem-se fechados(as) sobre assuntos determinados, porém,
nao deixam de cumprir 0s propdsitos que consideram que Deus designou para suas

vidas.
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Thompson (1998) comenta que com a midia, o contato tradicional, face a face,
deixou de ser a uUnica base e se remodelou, tanto que Camila, entrevistada
representando o CLJ se posiciona ao dizer que é diferente o contato “olho no olho”
gquando comparado ao contato através de telas, que ocasiona uma maior
espontaneidade para falar determinadas coisas que em contexto presencial nao
seriam talvez ditas. Miguel pensa como Camila e considera que na conversa através
do ciberespaco, muitos(as) sentem-se a vontade para compartilharem o Evangelho e
suas crencas, porque o0 que fica entre eles(as) e os(as) demais sdo apenas
dispositivos moveis, bem diferente se fosse pessoalmente, pois a vergonha toma
seus corpos e mentes. Entretanto, a crenca deve estar presente na vida digital e
presencial. Importante salientar, que Pierre Lévy (1999) indicou que esses
relacionamentos e conversas online também possuem sensibilidade e intensidade e
sdo um complemento aos encontros face a face.

Unificando medo, vergonha, receio, relacionamentos e diferengcas entre
conversagOes offline e online, referente aos posicionamentos religiosos, 7 (sete)
dos(as) entrevistados(as) concordam que ha uma maior e ativa liberdade religiosa
para exporem suas crengas no Instagram, se comparado com épocas anteriores em
que ndo faziam uso desta rede social. A juventude catélica e evangélica tem um
poder em maos de disseminar o Evangelho e manifestarem suas opinides nestes
espacos, porém, nem sempre tais exposicdes sdo bem aceitas, sendo afetadas por
preconceitos, chacotas, polémicas, intolerancias e julgamentos. Todavia, ha uma
preocupacao no ciberespaco, como dito por Patricia Vieira em entrevista concedida
a Azevedo (2018) que assim como pessoalmente, no digital vem acontecendo um
crescimento de declaracdes de odio, principalmente entre os(as) jovens.

Ainda sobre juventude e religido, concluo que evangélicos(as) e catdlicos(as)
nao escondem sua fé, apenas expressam ela de formas diferentes, alguns/algumas
mais timidos(as), outros(as) mais ousados(as) e ha os(as) que ndo sdo nenhum e
nem outro, ficando entre essas duas caracterizagdes. Nao vivem uma “vida dupla”,
sdo fiéis em casa, no trabalho, na Igreja, com os(as) amigos(as), em festa,
relacionamentos, nas redes sociais € em qualquer situacdo, demonstrando e
qguerendo quebrar estereotipos que foram construidos pela sociedade do que é ser
cristdo/cristd. Em relacdo aos/as jovens entrevistados(as) € possivel afirmar que se
esconder, ndo € uma opg¢do. Cada um(a) faz seu apostolado como se adapta e

mesmo que ja tenham sido receosos(as) quanto a exposicdo, visualizam a
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importancia da divulgacédo, principalmente no online, ndo por eles(as), mas para
tantos(as) que precisam ver suas publicagbes, para gerar curiosidade, inspiragéo,
motivacdo, cativar e assim, se converterem para o cristianismo, tendo uma relacao
mais préoxima com Deus.

Com a religido mididtica, os(as) jovens buscam respostas, entregam e
oferecem tudo a Cristo, no catolicismo, por exemplo, consideram viver a santidade,
ou seja, fazer tudo como entendem que Deus deseja, sendo corretos(as), nédo
reclamando de tudo, ressignificando suas vidas e praticas religiosas e cotidianas,
porque ndo se é cristdo/cristd apenas dentro da Igreja. A criatividade faz parte de
suas propagacoes de fé, assim como serem exemplos nas atividades diarias, por
isso a importancia de compartilharem o que acreditam. Na concepcdo de Sofiati
(2009), os movimentos religiosos, principalmente os catdlicos e evangélicos, tém
cada vez mais recebido jovens para participar, sendo protagonistas e liderancas.

Pode-se dizer que tradicionalmente, a juventude seguia a religido de
predominio familiar e as proprias familias habitualmente seguiam apenas uma
vertente religiosa, diferente de hoje, que consoante com Novaes (2018), além de
buscarem respostas sobre fé e vida, os(as) jovens escolhem religides diferentes da
familia, remanejando o modelo familiar de fé antes existente. Entre os(as)
entrevistados(as) 5 (cinco) tinham a maior parte da familia com a mesma crenca,
sendo normalmente os(as) que desde muito novos(as) ja vivem essa experiéncia.
Contudo, os(as) outros(as) 3 (trés) tém familiares que se dizem da religido, mas nao
sdo praticantes ou sdo de religides distintas, como espiritas, evangélicos(as) e hare
krishna.

Com a tecnologia, a religiosidade se dissemina por diferentes meios, mas
também por uma juventude de fé, que mesmo timida, desconfiada e questionadora,
nao nega a divulgacdo do seu amor e vida a Cristo, procurando fazer com que o
maior numero possivel de pessoas sejam impactadas por suas palavras e
ilustracdes via post. No dia a dia, divulgam fotografias, objetos simbdlicos religiosos
e imagens que representam essa crenga. Em concordancia com Novaes (2018),
entre as mudancas tecnolOgicas, existem transformacfes também na forma de
manifestacéo de fé.

A maioria dos(as) entrevistados(as) relata experiéncias de conversdo de
amigos(as) e familiares. Todos(as) catdlicos(as) entrevistados(as) sé&o

seguidores(as) da mesma vertente, a Catodlica Apostolica Romana, creem em uma
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Igreja una, ou seja, que todos(as) pensem de forma igual quanto aos dogmas e
diferentes aspectos do catolicismo que em muitas vezes néo séo definidos de uma
forma Unica, gerando visdes diferentes e varias definicbes de Jesus. De acordo com
Rosa (2011), essas dessemelhancas acabam surgindo devido a atos e
posicionamentos dos(as) participantes da Igreja Catolica serem dispares por razdes
culturais, sociais, geograficas e geracionais.

Entre as falas de alguns/algumas catélicos(as), o termo opresséao surgiu, por se
considerarem em alguns momentos oprimidos(as) nas redes sociais em funcéao de
alguns assuntos serem retratados. Mesmo com este topico, ainda assim percebem a
quantidade de pessoas retomando sua fé em Cristo, se reaproximando da Igreja
Catolica, inclusive por causa da ampliacéo religiosa nas midias sociais. Julia, Camila
e Leonardo, trés dos(as) entrevistados(as) chegam a participar de mais de um
movimento jovem, seja para estudo, agéao social ou escolha.

Com o crescimento dos(as) fiéis evangélicos(as), Goncalves e Pedra (2017),
acentuam que essa Igreja se apresenta propagando e emitindo mensagens cristas,
transmissdes essas que a partir das novas necessidades, se transformam assim
como a populacéo. E é dessa forma, se modificando e exaltando suas religiosidades
digitalmente, que Luana, Ana e Marcelo de vertente Cristd Evangélica Protestante e
Miguel da vertente Cristd Pentecostal posicionam-se nas redes sociais, sendo “Boca
de Deus”, se dedicando e servindo a ele, corroborando com o que dizem Ciciliato e
Moreira (2014).

De 8 (oito) entrevistados(as), 5 (cinco) concordam que existem
posicionamentos diferentes entre os(as) integrantes de seus grupos religiosos e
todos(as) concordam com a diversidade evidente entre as opinides dos(as) fiéis de
suas religides. Esses diferenciais correspondem a compreensao biblica, politica,
modo de celebrar a missa, pensamentos. Alguns/Algumas seguem um apostolado
tradicional outros(as) mais carismatico, os(as) que participam e apoiam o0 rito
tradicional e os(as) que preferem a missa no formato novo e a quantidade de teses
religiosas.

Ativos(as) em mais de uma rede social, sendo elas: Facebook, Twitter,
WhatsApp e Pinterest, o foco maior de apresentacao de fé € o Instagram e todos(as)
concordam ser uma plataforma onde acontece efetivamente o ativismo religioso
online, pois em suas opinides, tem maior alcance, estd em alta, se consegue

pesquisar temas, publicar conteudos em diferentes formatos e estimula a
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criatividade dos(as) usuérios(as). Com marcacdes de pessoas, Igrejas, movimentos
e as hashtags (cinco dos(as) oito as utilizam), divulgam sua vida cristd. Para Piza
(2012), a individualidade disponibilizada ao publico presente no Instagram é um
ponto atrativo.

A maior parte dos(as) jovens com quem conversei, possuem nas descri¢cdes de
seus perfis do Instagram uma palavra ou frase vinculada as suas religides e
publicaram no periodo foco de analise sobre a fé. Aproximadamente, entre 0s posts
durante os periodos observados e anteriores a eles, sdo mais de 660 (seiscentas e
sessenta) publicacdes de cunho religioso analisadas de forma r4pida por mim, a
maioria sendo stories, por alcancar mais pessoas, serem praticos e momentaneos
nas concepcdes dos(as) entrevistados(as), mas em menor nimero houve também
os formatos feed e reels. Ativos(as) no Instagram e sem compartilhar algo que o
movimento em si publicou em suas redes oficiais, nem todos(as) mantiveram a
mesma frequéncia de posts relacionados a religiosidade que indicaram na
entrevista, variando em mais de uma vez por semana, mais de uma vez por més e
uma vez ao dia.

Com comentarios e descricdbes semelhantes, tendo como enfoque emaoijis,
mensagens, manifestacfes de gratidado, versiculos e frases vinculadas a Deus, as
publicacbes sdo as mais variadas possiveis, de engracadas a carregadas de
conteudo: eventos, trechos de pregacdo, frases motivacionais relacionadas a
crencga, vivéncias no movimento, Evangelho do dia, leituras espirituais, memes,
textos de livros, reflexdes, imagens de devocgao, fotos na Igreja, textos explicativos
de conteudos biblicos e de santos, etc.

Integrantes das geracdes Y ou Z, o que motiva os(as) entrevistados(as)
pertencente a estes grupos a disseminar suas fés através de contas do Instagram é
o amor de todos(as) a Cristo, por ser algo central em suas vidas. Desejam retribuir
cumprindo o proposito de Deus, ajudando e motivando outras pessoas a serem
felizes e gratas a ele, além de mostrar equilibrio de rotina e fé, gerando
conhecimento, informacdo e quebrando estereétipos. Os impactos que 0sS
movimentos catolicos e evangélicos estudados visam alcancar no Instagram
consequentes das publicacdes religiosas dos(as) seus/suas jovens fiéis, sao:
motivar e aproximar pessoas de Cristo; Fazerem com que outros(as) realizem boas
acOes; Serem vistos(as) como referéncias para conversar sobre religiosidade;

Desmitificar o catolicismo e o evangelicalismo; e gerar curiosidade.
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Jungblut (2012) observou que no ambiente cibernético os(as) usuarios(as)
conseguem ndo sO serem receptores(as), como também emissores(as) e é assim,
seguindo essas duas fungdes que os(as) entrevistados(as) consomem e produzem
conteudos religiosos. Normalmente o consumo envolve referéncia, informacdes e
inspiracbes de fé, seguindo lojas, pastores, padres, pensadores religiosos,
movimentos e blogueiros(as) com testemunho de vida cristd. Ao observar o papel
individual de cada um(a) dos(as) entrevistados(as), se compreende as semelhancas
e diversidades dos seus posicionamentos através das publicacbes
pessoais/profissionais na midia social Instagram.

A semelhanca inegavel € o amor por Cristo e vivéncia por ele diéria, seja no
lugar que for. Além do mais, publicam sobre suas fés no Instagram, principalmente,
porque percebem a importancia de seus posicionamentos, concordando que a
curiosidade gera entendimento e assim aproximagdo da religido. Outras
semelhancas entre eles(as), mesmo sendo de religides diferentes, sao: suas
opinides, posicionamentos, receios, experiéncias junto a Igreja e sociedade, o
circulo de amizades, o formato stories ser o mais utilizado, a rede social Instagram
ser o espaco onde mais publicam sobre religiosidade e os motivos e impactos que
desejam alcancar a partir de cada uma de suas exposi¢cles religiosas. Além da
crenca e vertente, idades e niveis de escolaridade, € evidente que os estilos e
frequéncias de publicacdes, assim como o tempo de participacdo nos movimentos e
o0 objetivo de consumo de conteudos extras, sdo algumas das diferencas entre
eles(as).

Os movimentos estudados tém suas particularidades, estdo abertos a aprender
e contribuir com a sociedade e seus/suas fiéis. Reconhecem quando sdo bases de
estudo, porque acreditam que através de pesquisas e noticias serdo ainda mais
reconhecidos e conseguirdo novos(as) adeptos(as). Falar sobre ativismo religioso é
algo pessoal para muitos(as), mesmo que aberto ao publico nas redes sociais e
muitas vezes isso pode afastar, o que talvez tenha sido um dos motivos para
alguns/algumas convidados(as) ndo terem aceitado participar da pesquisa, porém,
nao se pode generalizar. Religides e seguidores(as) sdo diferentes, nem todos(as)
estédo disponiveis a expressarem sua crenca.

Representar um grupo que admira, ndo é uma tarefa facil e sim uma enorme
responsabilidade que faz repensar algumas atitudes. E o fato de ser gravado(a),

pode ser um aspecto que impede outros tantos posicionamentos. Se reconhecer na



169

pesquisa, talvez tenha sido um ponto fundamental para os(as) jovens terem
concordado participar: porque visualizam a importancia de falarem o que amam para
tantos(as). Conforme a fala comum dos(as) entrevistados(as): somos vistos(as)
como referéncias a partir de nossas atitudes.

Por fim, esta dissertacdo de mestrado confirma que, independente das
especificidades dos movimentos dos quais participam (Curso de Liderancga Juvenil,
Sociedade dos Guelfos, Forca Jovem Universal Gaucha e Jovens Encontros de Fé),
a transformacéo digital proporcionou para os(as) entrevistados(as), uma pluralidade
de comportamentos ativos e transparentes de fé através de suas contas de
Instagram pessoais/profissionais. Suas manifestacées sdo ao mesmo tempo plurais
e singulares, evidenciam autonomia e poder individual online, ddo acesso a
conteudos e através delas buscam reconhecimento e a criacdo de vinculos

religiosos.
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APENDICE B - Listagem de

Fonte: A autora (2022)
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2. Qual seu sexo?

() Masculino

( ) Feminino

3. Qual a sua idade?

4. Qual seu nivel de escolaridade?

perguntas da entrevista estruturada
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) Ensino Fundamental Incompleto
) Ensino Fundamental Completo
) Ensino Médio Incompleto

) Ensino Médio Completo

) Ensino Técnico Incompleto

) Ensino Técnico Completo

) Ensino Superior Incompleto

(

(

(

(

(

(

(

() Ensino Superior Completo

() Especializagdo/MBA Incompleta(o)
() Especializagdo/MBA Completa(o)
() Mestrado Incompleto

() Mestrado Completo

() Doutorado Incompleto

(

) Doutorado Completo

5. Em caso de Ensino Técnico, Superior, Especializacdo/MBA, Mestrado e
Doutorado (independente se completo(a) ou incompleto(a)): o que vocé
estudou/estuda?

6. Qual a sua renda bruta familiar?
( ) De R$ 00,00 a R$ 1.100,00

( )De R$1.101,00 a R$ 2.202,00

( ) De R$ 2.203,00 a R$ 5.504,00

( ) De R$ 5.505,00 & R$ 8.806,00

( ) De R$8.807,00 a R$11.108,00
( ) A partir de R$ 11.109,00

7. Vocé mora em Porto Alegre - RS?
) Sim
) Nao

~—~

e

Qual sua profissédo atualmente?

9. Vocé é catdlico(a)?



( )Sim
( ) Néao

10. Se sim, qual das vertentes vocé segue?
( ) Catdlica Apostdlica Brasileira

( ) Catdlica Apostolica Romana

( ) Catolica Apostdlica Ortodoxa

() Nao sou catdlico(a)

11. Vocé é evangélico(a)?
( ) Sim
( ) Nao

12. Se sim, qual das vertentes vocé segue?
) Missionaria - Adventista
) Missionaria - Batista
) Missionaria - Congregacional
) Missionaria - Luterana
) Missionaria - Metodista
) Missionaria - Presbiteriana
) Missionaria - Outras
) Pentecostal - Comunidade Evangélica

) Pentecostal - Evangélica renovada ndo determinada

(

(

(

(

(

(

(

(

(

( ) Pentecostal - Assembleia de Deus

( ) Pentecostal - Casa da Bencéo

( ) Pentecostal - Congregacéo Crista do Brasil
( ) Pentecostal - Deus € Amor

() Pentecostal - Igreja do Evangelho Quadrangular
( ) Pentecostal - Maranata

( ) Pentecostal - Nova Vida

( ) Pentecostal - O Brasil para Cristo
() Pentecostal - Igreja Universal do Reino de Deus
( ) Pentecostal - Outras

(

) N&o determinada

184
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() N&o sou evangélico(a)

13. Se vocé é catdlico(a): vocé participa de algum movimento da religido catélica?
( ) Sim
( ) Néao

14. Se sim, qual dos dois movimentos da religido catélica vocé participa?
( ) CLJ — Curso de Lideranca Juvenil

( ) Sociedade dos Guelfos

15. Se vocé é evangélico(a): vocé participa de algum movimento da religido
evangélica?

( )Sim

( ) Nao

16. Se sim, qual dos dois movimentos da religido evangélica vocé participa?
( ) Forgca Jovem Universal Gaucha
( ) Jovens Encontros de Fé

17. Vocé participa a quanto tempo do movimento jovem vinculado a sua religido?

18. A maioria dos(as) seus/suas amigos(as) sdo da mesma religido que vocé?
( )Sim

( ) Mais ou menos

( ) Néo

19. A sua familia é da mesma religido que vocé?
( )Sim

( ) Mais ou menos

( ) Nao

20. Vocé tem perfil pessoal/profissional ativo no Instagram?
( )Sim
( ) Nao
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21. Se sim, vocé me autoriza a olhar e analisar as suas postagens no feed e stories

do seu perfil pessoal/profissional no Instagram? Qual o seu @ nesta rede social?

22. Se vocé tem perfil pessoal/profissional ativo no Instagram com que frequéncia
vocé faz publicacdes no geral? Independente do formato (feed, stories, reels, IGTV
Ou ao Vivo).

) Uma vez por dia

) Mais de uma vez por dia

) Uma vez por semana

(
(
(
( ) Mais de uma vez por semana
() Uma vez por més

(

) Mais de uma vez por més

23. Qual formato (feed, stories, reels, IGTV, ao vivo) do Instagram vocé mais faz

publicacdes no geral? Por qué?
24. Sobre o que vocé costuma fazer publicagdes no geral?

25. Vocé segue perfis de conteudos, frases, produtos, informacdes, etc. sobre a sua
religido no Instagram?

( )Sim

( ) Nao

26. Vocé segue perfis de outros movimentos, nos quais, vocé nao participa da sua
religido, no Instagram?

( )Sim

( ) Néo

27. Vocé faz publicacdes vinculadas a sua religido no seu perfil do Instagram?
( )Sim
( ) Nao
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28. Se sim, com que frequéncia vocé faz publica¢cbes vinculadas a sua religiao no
seu perfil do Instagram? Independente do formato (feed, stories, reels, IGTV ou ao
Vivo).

) Uma vez por dia

) Mais de uma vez por dia

) Uma vez por semana

(
(
(
( ) Mais de uma vez por semana
( ) Uma vez por més

(

) Mais de uma vez por més

29. Se a resposta da pergunta 27 for sim: qual formato (feed, stories, reels, IGTV, ao
vivo) do Instagram vocé mais utiliza para fazer publicacdes vinculadas a sua religiao

no seu perfil? Por qué?

30. Se a resposta da pergunta 27 for sim: que tipo de publicacdes vocé faz para

expressar a sua fé e a sua religido no seu perfil do Instagram?

31. Se a resposta da pergunta 27 for sim: o que lhe motiva a disseminar sua fé
através do seu perfil do Instagram? Por exemplo: quando vocé esta feliz,
vivenciando algo, triste, quando tem algum evento do grupo, se sente inspirado(a)

etc.

32. Se aresposta da pergunta 27 for sim: quais sao os efeitos que vocé acredita que
as suas publicacdes de conteudos, imagens, vivéncias, etc. apresentando sua fé e a

sua religido tem no seu perfil do Instagram?

33. Se a resposta da pergunta 27 for sim: em algum momento vocé teve receio de
expressar sua fé religiosa no seu perfil do Instagram?

( ) Sim

( ) Nao

34. Vocé concorda que nos tempos atuais a liberdade religiosa nas redes sociais da
Igreja Catolica e Evangélica é aceita e mais presente no Instagram?
( )Sim
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( ) Néao

35. Se a resposta da pergunta 27 for sim: ocorreu alguma situacdo de alguém se
incomodar com sua publicacao referente sua fé religiosa no seu perfil do Instagram?
( ) Sim
( ) Néao

36. Vocé acredita que a maioria dos(as) integrantes do movimento religioso jovem
que vocé participa publica no Instagram conteudos, imagens, etc. sobre sua fé?

( )Sim

( ) Néo

37. Vocé observa diferengas nas formas de posicionamento religioso digital, no

Instagram, entre as pessoas da sua religiao? Se sim, quais séo essas diferencas?

38. Vocé nota que existe uma diversidade de exposi¢cdes de fé digital no Instagram
entre os(as) participantes do movimento religioso que vocé participa? Se sim, dé
exemplos dessa diversidade.

39. Se vocé é catdlico(a) e participante do movimento CLJ — Curso de Lideranca
Juvenil: vocé acredita que o aumento da utilizacdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposi¢coes religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense catodlica?

( )Sim

( ) Nao

() Nao sou catolico(a)

( ) Sou catdlico(a), mas ndo sou participante do movimento CLJ — Curso de

Lideranca Juvenil

40. Se vocé é catolico(a) e participante do movimento Sociedade dos Guelfos: vocé
acredita que o aumento da utilizacdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposicOes religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense catélica?

() Sim
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( ) Néao
() Nao sou catdlico(a)

() Sou catdlico(a), mas nao sou participante do movimento Sociedade dos Guelfos

41. Se vocé é evangeélico(a) e participante do movimento Forca Jovem Universal
Gaucha: vocé acredita que o aumento da utilizacdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposicdes religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense evangélica?

( ) Sim

( ) Nao

() Nao sou evangélico(a)

( ) Sou evangélico(a), mas ndo sou participante do movimento Forca Jovem

Universal Gaucha

42. Se vocé é evangélico(a) e participante do movimento Jovens Encontros de Fé:
vocé acredita que o aumento da utilizacdo das redes sociais proporcionou
reconhecimento, ativismo e diversidade de exposicdes religiosas nas contas de
Instagram da juventude porto-alegrense evangélica?

() Sim

( ) Nao

() Nao sou evangélico(a)

( ) Sou evangélico(a), mas nao sou participante do movimento Jovens Encontros de
Fé

43. Vocé acredita que o Instagram € uma rede social que vem sendo utilizada para o
ativismo religioso? Se sim, por qual motivo? Consegue indicar um ou mais

exemplos?

44. Vocé pressupbe que o aumento da utilizacdo das redes sociais ajudou e/ou

atrapalhou a sua religido? Por qual motivo? Cite no que ajudou e/ou atrapalhou.

45. Se vocé expde sua fé no seu perfil do Instagram: vocé se posiciona em outra(s)
rede(s) social/sociais além dessa? Se a resposta for sim, que rede(s) social/sociais

e/sédo essa(s)? Vocé age da mesma maneira referente sua fé nela(s)?
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APENDICE C - Termo de autorizacdo de andlise de publicacdes de perfil

pessoal/profissional do Instagram

Eu, ,
nacionalidade , estado civil ,
portador(a) da cédula de identidade RG n° , Inscrito no
CPF sob n° : residente a
Av./Rua , n° :
complemento , cidade de Porto Alegre, estado do Rio Grande

do Sul. AUTORIZO que Gabriela Ferreira Vieira, nacionalidade brasileira, estado civil
solteira, portadora da cédula de identidade RG n°® 6101667969, inscrito no CPF sob
n° 009.892.350-17, residente a Rua Coronel Massot, n° 1379, complemento
apartamento 204, cidade de Porto Alegre, estado do Rio Grande do Sul, telefone
(51) 9.8185.4861, que \visualize minhas publicacbes no meu perfil
pessoal/profissional do Instagram, nomeado como

@ para fins de anélise em sua dissertacéo de

mestrado em Ciéncias Sociais (PPGCS — PUCRS), intitulada “Ativismo religioso
online: a pluralidade e a transparéncia da fé da juventude porto-alegrense catdlica e
evangélica na midia social Instagram”. Autorizo a referéncia andénima as minhas
postagens, bem como as informacgBes que disponibilizei via audios e escrita no
WhatsApp/durante a entrevista realizada comigo no(s) dia(s) XX de XX de 2022. A
presente autorizacdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo os usos acima
mencionados em todo territério nacional e internacional.

Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima
descrito e estou ciente de que posso desistir de participar da pesquisa e neste caso

informarei a pesquisadora nos proximos dias.

Porto Alegre, dia de de 2022.

(Assinatura)
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ANEXOS

ANEXO A — Descricéao religiosa publicada por Camila

Deus sempre foi muito bondoso e paciente comigo,
mas nesse final de semana ele conseguiu ser ainda mais. Como é
bom estar em comunhao com Cristo e amigos. Simplesmente meu

coragao transborda de alegria por poder voltar oficialmente para o
CLJ de uma maneira tado incrivel e doce, pois NADA é igual a
ternura de Cristo. SHALOM

Fonte: Perfil do Instagram de Camila

ANEXO B - Story religioso salvo nos destagues de Camila

:

Fonte: Perfil do Instagram de Camila
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ANEXO C - Pratica religiosa registrada em foto e presente nos destaques de Camila

@bomjesuspoa

Fonte: Perfil do Instagram de Camila

ANEXO D - Imagem presente entre os stories do destaque “casa” de Camila

" Bcasa 1sgsgm

iR M LS :
Fonte: Perfil do Instagram de Camila
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ANEXO E — Fotografia da Julia de um momento cotidiano unindo cozinha e fé

N

.

:&
X
N

=T

——
COMPANHIA. i j

Fonte: Perfil do Instagram de Julia

ANEXO F — Expressao de fé de Julia na participacéo de corrente online nos stories

A tela de bloqueio do
celular diz muito
sobre a pessoa

@ Responder

Fonte: Perfil do Instagram de Julia
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ANEXO G - Ponto de meditacdo 188 destacado em marca texto colorido por Julia

no seu livro chamado “Sulco”

Fonte: Perfil do Instagram de Julia

ANEXO H — Story de Julia em que se visualiza um caderno onde na borda consta

uma frase de Santo Agostinho

Fonte: Perfil do Instagram de Julia
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ANEXO I — Meme religioso compartilhado por Leonardo

A professora: ninguém sai da sala
até que Fernando encontre sua
caneta

O garoto com diarréia:

Jesus.cristo em ti confio

Fonte: Perfil do Instagram de Leonardo

ANEXO J - Diversidade religiosa expressa em humor e salva entre os stories de

Leonardo

Quando vocé é
tradicional e vai em um
encontro carismatico:

@apostoladocatolicodazuera

Fonte: Perfil do Instagram de Leonardo
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ANEXO K — Exposicéo de fé religiosa de Leonardo via story de meme religioso

Eu tentando vencer as tentagoes
sem ter vida de oracao, Eucaristia e
confissao:

Fonte: Perfil do Instagram de Leonardo

ANEXO L — A fé misturada com humor através de meme nos destaques de
Leonardo

eu indo encher Deus com meus
problema

Fonte: Perfil do Instagram de Leonardo
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ANEXO M — Reflexao biblica apresentada em story de Ana

"0 QUE CONFIA NO SEU PROPRIO
CORAGAO E INSENSATO, MAS 0
QUE ANDA EM SABEDORIA, SERA

SALVQ"

PROVERBIOS 28.26

Fonte: Perfil do Instagram de Ana

ANEXO N - Fotografia publicada por Ana onde expde parte da vestimenta junto a

frase gue expressa sua crenca

2 na] ojad opeinb efas
naw ossed epeos anb 3

Fonte: Perfil do Instagram de Ana
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ANEXO O - Exibicao da fé de Ana através do compartilhamento de publicacdo de

outro perfil abordando a vida crista

A vida crista nao € sobre
correr ou sobre chegar
primeiro, mas sobre

chegar ao destino certo.

@nubiasiq

Fonte: Perfil do Instagram de Ana

ANEXO P — Colorida e com diversidade de elementos, Ana demonstra sua
religiosidade com uma frase de Jesus através da publicacdo de outro Instagram

LEMBREM D

1edes os DIAS »

- JESUS

@frases_gospel_cristao

‘Fonte: Perfil do Instagram de Ana
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ANEXO Q - Vinculacdo de Deus com paisagem evidenciada através de publicacéo
no feed do Instagram de Marcelo

-

Qv

Bom dial!! J& parou pra olhar pa
néo? Entdo corre pra rua, abre a janela e olt
linddo @

Deus que fez, entdo admira @ #FicaDica
Que o teu dia seja top!!!!

Fonte: Perfil do Instagram de Marcelo

ANEXO R - Divulgacdo de Marcelo do Programa Frequéncia Jovem na Radio
Capital, organizado pela For¢ca Jovem Universal

Mty
L.

Qv

Daqui a pouco freqiiéncia jovem na
www.radiocapital.net

Fonte: Perfil do Instagram de Marcelo



ANEXO S - Indicagao de livro por Luana via story que une arte e vida crista

Fonte: Perfil do Instagram de Luana

ANEXO T - Lettering e ilustragéo religiosa desenvolvida por Luana e salva nos
destaques de seu perfil profissional

N | @/
\\ ’/

/ €

v/

W)WW\WW@

Fonte: Perfil do Instagram de Luana

200
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ANEXO U - Publicacdo do feed profissional de Luana em que unifica lettering,
ilustracéo e dobradura de papel

W

"Porque Deus amou o mur
Filho, para ¢ todo aque! ]

vida eterna hdo

#illustration #pascoa2016 #quote

#aquarela #art #arte #cross #cruz #bible #biblia #sketch #doodle
#earth

Fonte: Perfil do Instagram de Luana ‘

ANEXO V - Criacdo de alfabeto floral por Luana associado a trecho biblico

Qv

Tem um alfabeto floral vindo ai!! @
+ "A" de AMOR -

“Portanto, agora existem estas trés coisas: a fé, a esperanga e o
amor. Porém a maior delas é o amor."
1Corintios 13:13 NTLH

#illustration #ilustragdo #sketch #draw #tipografia #typedesign
#designinspiration #typography #goodtype #artoftype #letter
#floral #cute #christiancreative #illustratedfaith

Fonte: Perfil do Instagram de Luana
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ANEXO W - Evidéncia de crenca do Miguel a partir do compartiihamento de
publicacao de outro perfil do Instagram

%; Josemar Bessa

Jesus veio de

Eva (a rebelde),

Sara (a escarnecedora),

Leia (a ndo amada),

Tamar (a enganadora),

Raabe (a prostituta),

Rute (a paga),

Bate-Seba (a adultera) e

Maria (a virgem)

Todas salvas apenas por Graga Soberana

Fonte: Perfil do Instagram de Miguel

ANEXO X — Percepcdes compartilhadas por Miguel de Jesus Biblico e Moderno a

partir de uma conta de Instagram que segue

cmsmmcml
BiBLICA
o=

JESUS | JESUS )

« SUAS PALAVRAS NAO + SUAS PALAVRAS
/ AGRADAM ATODOS
AGRADAR A TODOS . REALZASONHOS .4
- REALIZA'SALVAGAD <TEMUMA MULTIDAO),
DESEGUIDORES

+ PREGA QUE O SEU
[/+3 ; CAMINHO £ DE VITORIA
{ EESTRENO £ DIFIGIL CONQUISTAS

SUAMISSAD £ FAZER SO BSYANESAD € FAZER
ADE DEDEUS PAI

- 00k eV R || | RN LA Sofe
|| ANGS MEswos TR

@cristologia_biblica

Fonte: Perfil do Instagram de Miguel
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ANEXO Y - Divulgacao de evento do Jovens Encontros de Fé via story no Instagram

de Miguel

(HOJE TEN
S/OF

(@jovensencontrosdefe

Fonte: Perfil do Instagram de Miguel

ANEXO Z - Escrita, imagem e hashtag em um mesmo story de Miguel que contém

versiculo biblico, tudo com o objetivo de demonstrar o respeito a palavra de Cristo

Que habite ricamente em
vés a palavra de Cristo

QUE A MENSAGEM

#semanadabiblia

@jovensencontrosdefezs

Fonte: Perfil do Instagram de Miguel
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