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REsSUMO

O presente trabalho trata dos estudos de telenovela publicados no Brasil nos anos
80. O objetivo € indicar e analisar sete obras sobre o tema, publicadas na década de
80, apoiando-se para tanto, nas idéias de Jesus Martin-Barbero e Armand Mattelart.
Levamos em conta o papel que a telenovela tem na sociedade, e a importancia dos
estudos da década de 80 para a pesquisa nessa area. Primeiramente, sao revistas
as principais idéias retiradas das obras dos autores citados; posteriormente, sao
mostrados os estudos de casos selecionados para a andlise, a saber: Roberto
Ramos, Jane Sarques, Ondina Fachel Leal, Maria Rita Kehl, Samira Campedell,
José Marques de Melo, Renato Ortiz, Silvia Helena Simées Borelli e José Mario Ortiz

Ramos. Por ultimo, relaciona-se os estudos brasileiros de telenovela dos anos 80 a

luz das idéias sobre comunicagéo de Martin-Barbero e Mattelart.
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ABSTRACT

The present work deals with the telenovelas studies published in Brazil in the 1980s.
This paper aims at indicating and analyzing seven books about the topic published in
the 1980s, based on the ideas of Jesus Martin-Barbero and Armand Mattelart. The
role which soap opera plays in society and the importance of the 1980s’ studies for
the research in this area in Brazil are taken for granted. First, the main ideas taken
from the mentioned authors are presented; after, the case studies selected for the
analysis, from the authors Roberto Ramos, Jane Sarques, Ondina Fachel Leal, Maria
Rita Kehl, Samira Campedelli, José Marques de Melo, Renato Ortiz, Silvia Helena
Simodes Borelli, and José Mario Ortiz Ramos, are shown. Last, a relationship among

the Brazilian 1980s’ soap opera studies in the light of Martin-Barbero and Mattelart's

ideas about communication is made.
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1. INTRODUGAO

Perceber como a telenovela foi pesquisada na década de 80 € a intengao
deste trabalho. Efetuou-se uma selecdo de estudos sobre esse tema, cujo objetivo
foi verificar a maneira como a novela foi estudada nessa época. Os anos 80 sao
importantes, pois a teledramaturgia comecou a ser levada a sério, de acordo com 0s
proprios estudos sobre midia publicados durante esse periodo e contemplados nesta

dissertacdo.

Sérgio Mattos, em sua obra “Um Perfil da TV Brasileira”, de 1990, discorre
sobre a trajetoria dos estudos sobre telenovela. Em sua historia do mundo da
televisdo brasileira, esse autor observa que os estudos de telenovela comegam de
maneira timida no inicio da década de 70. Entdo, acontece a primeira analise
sistematica do fendémeno, na obra “A mensagem da Telenovela’, de Monica T.
Rector, em 1973. Ja em 1974, a dissertacdo de mestrado, “Imitacao da Vida", de
SoéniaMiceli Pessoa de Barros, foi defendida na USP. Esse trabalho era uma

pesquisa exploratdria sobre telenovela.

Em seu estudo, Barros faz um levantamento das condiges de
operagdo da nossa televisGo entre os anos de 1970 e 1972,
analisando as alteragbes de linguagem e significacdo como um
resultado da crescente intervencdo do Estado sobre a produgéo das
mensagens. (MATTOS, 1990, p. 51)

De acordo com Mattos, ainda na segunda metade da década de 60, porém, a
telenovela ja comegava a ser vista como objeto de estudo. Segundo ele, foi Marques

de Mello que fez o primeiro estudo sobre esse tipo de programa em 1969,

%




“Telenovelas: Catarses Coletivas”. Esse ensaio encontra-se dentro de sua obra

sobre teoria e pesquisa, na qual ele reserva trés capitulos para a telenovela.

Melo ressalta o papel que a telenovela ocupa no Brasil. De acordo com esse
autor, tal programa esté incorporado a cultura brasileira: fascina o telespectador e
possibilita uma oportunidade de fugir das dificuldades do dia-a-dia. O termo “Catarse
Coletiva® deve-se ao fato das pessoas, ao se transportarem & vida romanceada dos

personagens, adquirirem uma felicidade ficticia.

E, portanto, uma forma de lenitivo para as angustias cotidianas.
Assistindo aos capitulos das telenovelas as pessoas esquecem seus
verdadeiros problemas e/ ou neutralizam as sensagoes depressivas
dos insucessos afetivos ou profissionais. Os sofrimentos dos
personagens permitem mostrar que outras pessoas também sofrem.
E, assim, verifica-se uma catarse coletiva diaria. (MELO, 1971, p.
252)

O segundo capitulo, “O Publico Feminino das Telenovelas: Habitos,
Costumes, Motivacdes”, aborda uma pesquisa a qual mostra o interesse feminino
em novelas. De acordo com o estudo percebe-se que quanto menos favorecida
economicamente a classe social, maior o interesse no género. Além disso, o habito
de a assistir novelas néo é caracteristico das mulheres donas-de-casa; em alguns
casos, esse costume é compartilhnado com os donos da casa ou outros membros da

familia.

E, o que é interessante, o publico das telenovelas conta com uma
parcela significativa de receptores masculinos. Em 45% dos lares
pesquisados, o dono-da-casa também assiste novelas; em 11%, 0
sogro ou o pai; em 30% os filhos. (MELO, 1971, p. 257)

Ja no texto, “Funcbes da Telenovela”, é questionado se as novelas instruem,

se sao semelhantes a realidade, se provocam mudancas no lar. Dessa forma, O
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texto aborda essas opinides das entrevistadas sobre os aspectos citados; assim,

observou-se que o programa obtém uma grande identificagdo com o publico.

Essa identificagdo comprova-se, portanto, na segunda resposta;
dizendo que as telenovelas sdo mensagens com algum fundo de
verdade, as pessoas utilizam ai os seus proprios padroes de
referéncias, ou seja, partem das experiéncias pessoais de vida em
sociedade para emitir esse julgamento. (MELO, 1971, p. 263)

Sérgio Caparelli é outro autor que trata rapidamente do tema em sua obra
“Televisdo e Capitalismo no Brasil”. Nesse livro do inicio da década de 80, ele cita,
como um dos exemplos de difusor da ideologia dominante, a telenovela. Nesse
texto, Caparelli mostra a trajetoria historica do género, comparando 0s seus
antecessores (folhetim, radionovela e fotonovela) com a telenovela. Segundo ele, da
mesma forma que o folhetim foi Util na conquista de leitores para 0s jornais, a

telenovela o foi em uma época na qual a telenovela buscava audiéncia.

A venda dessa audiéncia para o pais vai possibilitar a expansao
desse setor da industria cultural. E foi (e é) a telenovela, o tipo de
programagéo cuidadosamente planejada para carrear audiéncia; o
papel desempenhado pela novela na televiséo foi um papel de
arregimentar grandes massas para a tevé, pois ela se transformou no
produto mais popular, de maior apelo popular, de maior comunicagéo
popular. (CAPARELLI, 1982, p. 137)

De acordo com o texto, o papel ideolégico da telenovela € desempenhado por
meio da relagdo desse produto com o real, visto que o folhetim transmitido pela
televisdo cria um sentimento de familiaridade entre o telespectador e a ficgéo.
Segundo Caparelli, tal programagdo possui um sentimento de simulagédo e
dissimulagéo, por reconstruir o real sob uma ideologia dominante e por, a0 mesmo

tempo, ocultar os processos reais da formacao social.

De qualquer maneira a telenovela mantém esse estatuto simulador/
dissimulador com o telespectador? Nao sob a forma ideol6gica que
se quer difundir ou reforcar explicitamente. Pelo contrario: a
telenovela, em decorréncia do proprio sistema de televiséo, mantém
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uma relagéo familiar, fala com ele dentro de sua casa, faz parte da
familia. Ela dialoga de igual para igual. (CAPARELLI, 1982, p. 140)

O cenario de escolha exclui os artigos académicos sobre o assunto,

publicados em revistas especializadas, concentrando-se nos livros sobre a matéria.

Posto isso, podemos retomar nosso objetivo, que € o de estudar as principais
pesquisas sobre telenovela brasileira nos anos 80. Trabalho semelhante foi
desenvolvido em outro periodo por Graziela Braga, em sua dissertacdo de mestrado,
defendida em 2004, na PUC-RS. Nesse estudo, “A pesquisa académica sobre
telenovela nos anos 90: uma analise para o conhecimento do campo da
comunicacdo”, a autora faz um mapeamento de dissertacbes e teses sobre

telenovelas defendidas entre 1990-1999.

Nesta analise, partiu-se de um recorte feito nos acervos das bibliotecas da
PUC-RS e da UFRGS, e selecionaram, dessa fonte, sete publicages: A Telenovela,
de Samira Youssef Campedelli, 1985; A Ideologia Sexual dos Gigantes, de Jane
Sarques,1986; Gré-Finos na Globo: Cultura e Merchandising nas Novelas, de
Roberto Ramos, 1986; Telenovela: Historia e Produgdo, dos autores Renato Ortiz,
Silvia Helena Simées Borelli, e José Mario Orttiz Ramos, 1989; A Leitura Social da
Novela das Oito, de Ondina Fachel Leal, 1986; As Telenovelas da Globo: Produgéo
e Exportagdo, de José Marques de Melo, 1988; Trés Ensaios Sobre a Telenovela, de

Maria Rita Kehl, do livro Um Pais no Ar, 1986.

O presente trabalho trata, indiretamente, € certo, da relevancia da telenovela,
devido ao lugar que ela ocupa na vida dos brasileiros. Dominique Wolton, que viu a

televisdo como um laco social, em seu livro “Elogio do Grande Publico” € um dos

autores que percebem a importancia da telenovela para a sociedade:




12

Todos conversam sobre novelas, o que mostra a perfei¢cao a tese do
lago social que é a televisdo. Mas ndo é s6 a realidade que inspira as
novelas; s30 também as novelas que influenciam a realidade por
uma espécie de ida e volta entre a ficgéo e realidade, talvez Unica no
mundo. (WOLTON, 1996, p. 163)

A autora sempre apreciou a telenovela, assistindo a todas as novelas que
pode, desde crianga. Fez sua monografia de conclusdo de curso de graduagdo

sobre esse tema e, desde entdo, dedica suas pesquisas a esse enfoque.

O método utilizado para a realizagéo deste trabalho sera a exposicao analitica
de contetido, a fim de comparar os estudos e suas contribuigées no tocante ao que

eles trouxeram de material sobre a telenovela.

Com base nisso, pretende-se realizar a pesquisa, confrontando os materiais
com as idéias de Armand Mattelart e Jesus Martin Barbero. Esses autores deram
importantes idéias para se elucidar o assunto em foco, no periodo de referéncia,

escrevendo na propria época em juizo, os anos 80.

PUCRS/BIBLIOTECA CENTR
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2. BREVE CONTEXTUALIZAGAO HISTORICA

Com o objetivo de desenvolver este trabalho, cabe lembrar de que a tradicdo
das telenovelas possui suas raizes nos folhetins do século XIX. O género
folhetinesco se desenvolveu na Franga, e foi substituindo, gradativamente, os
volumes entregues por assinatura chamados de liftérature de colportage. Essa
literatura apareceu com o proposito de fazer os jornais alcancarem o grande publico,
ja que, com os avangos tecnologicos, houve um barateamentos das impressoes.

Segundo Tinhorado (1994, p. 7).

Assim, para conquistar os novos leitores surgidos numa cidade que
caminhava para um milhdo de habitantes, comegou a ser preciso em
Paris ndo apenas baixar o prego das assinaturas [...] mas ainda criar
secdes de variedades que pudessem interessar a pessoas n&o mais
dispostas a comprar jornais apenas para ler pesados artigos
politicos. Uma dessas novidades destinadas a atrair assinantes foi,
exatamente, o folhetim (que compreendia entdo sob esse nome,
além do romance, a cronica leve sobre fatos do dia-a-dia).

O Folhetim desenvolveu sua forma de sucesso na Franca, baseando-se em
caracteristicas peculiares dessas publicagdes como, por exemplo, personagens
tipicos, como o vildo, a vitima e o herdi. E, de acordo com Tinhoréo, esses

elementos fizeram o romance-folhetim chegar ao grande publico.

Foi, de fato com o uso desses trés elementos — até hoje empregados
na literatura de consumo, nas novelas de radio e televiséo,
fotonovelas e histérias em quadrinhos — que as longas historias em
capitulos publicadas em rodapés de jomal (algumas emolduradas por
linhas pontilhadas, induzindo ao recorte, dobragem e encadernagao
como livro) levaram a entéo recente criagdo do romance romantico a
descer ao povo, para transformar-se na primeira expressao ficcional
realmente de massa da era moderna. (TINHORAO, 1994, p. 9)
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Nesse Contexto, o género folhetinesco se desenvolveu, ndo sé na Franga,
como também ganhou o mundo. O folhetim saiu da Europa popularizando o habito

de leitura e levando o jornal ao grande publico.

Da Franga para a Europa, e imediatamente para o mundo, atingindo
tanto os Estados Unidos quanto as Américas, a moda do chamado
romance-folhetim, como se passou a denominar este tipo de
publicagdo, tornar-se-ia o principal difusor do habito da leitura e,
muito especialmente, de um determinado tipo de texto, uma narrativa
longa, cheia de melodramaticidade, prenhe de personagens as mais
variadas possiveis, com agbes que se multiplicam através de seus

capitulos, proporcionando um enredo complexo. (HOHLFELDT,
2003, p. 18)

O romance-folhetim chegou ao Brasil contemporaneamente ao Romantismo e
a democratizagdo da literatura em publicagGes em jornais e em revistas. De acordo
com Tinhorao, foi em meados do século XIX que o romance folhetim comegou a

representar, no Brasil, 0 mesmo fendmeno que na Franca.

Os romances-folhetim, ou de folhetim, como passariam a ser
chamados a partir da década de 1840, vinham representar no Brasil
— repetindo o que acontecera na Fran¢ga — uma abertura dos jornais
no sentido da conquista de novas camadas de publico,
principalmente feminino, pois o tom da imprensa diaria tinha sido, até
entdo, o do comentario e doutrinagéo politica, o que evidentemente
sO interessava a homens das areas do govemo, do capital, do

comércio e da elite intelectual dos profissionais liberais. (TINHORAO,
1994, p. 13)

Observando alguns pontos importantes do romance-folhetim, constatou-se o
porqué dessa breve analise para introduzir um estudo de telenovela. Partindo-se do
folhetim, cabe, também, comentar-se sobre alguns aspectos relevantes da

radionovela, ja que também encontramos, na teledramaturgia, herangas desse

género.

Em “A Era do Radio’, de Lia Calabre, verificou-se a importancia da

dramaturgia no radio brasileiro, utilizada, inclusive, em noticiarios para dar um ar
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mais leve as noticias. De acordo com o livro, a verdadeira popularizagéo do género
nas radios se deu com as novelas em capitulos, que eram programas de custo caro,

mas amenizados com a publicidade.

As novelas de radio se espalharam por todas as emissoras conceituadas,
utilizando o modelo das soap-operas americanas. Com o patrocinio de produtos
domésticos, buscavam atingir o publico feminino. Da mesma maneira que a
telenovela atual, as radionovelas também utilizavam linguagens simples e invadiam

o cotidiano das ouvintes.

A linguagem da radionovela tinha que ser simples, e a tematica
deveria ser abordada de forma a sensibilizar o ouvinte, gerando o
consumo do universo imaginario. Como hoje com as telenovelas, as
radionovelas entravam no cotidiano das pessoas despertando
sentimentos diversos, provocando debates e até manifestagbes
extremadas da parte dos ouvintes. (CALABRE, 2002, p. 37)

As radionovelas, em sua época, possuiam uma audiéncia tdo importante
| quanto as da telenovela. O sucesso do drama cubano “O direito de nascer” foi tao
grande que colocou o debate de seu tema na midia, e fez a vida dos brasileiros ser

| - o
| moldada de acordo com seu horario de transmissao.
\

A radionovela tomou conta dos noticiarios, gerando debates entre
especialistas diversos, como advogados, psicologos, membros da
igreja, ginecologista etc. Possuia uma audiéncia tdo grande que em
seus Ultimos capitulos o comércio fechava mais cedo, os jogos de
futebol tinham os horérios alterados e os cinemas comegavam as

sessbes mais tarde, ap6s a transmissdo da novela. (CALABRE,
2002, p. 37-38)

O sucesso desse género era tanto, durante as décadas de 40 e 50, que
algumas emissoras chegavam a manter seis radionovelas no ar. Com todo esse

sucesso, torna-se facil o entendimento da construgdo da televisdo brasileira nos
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mesmos exemplos do radio e a semethanca da dramaturgia nesses dois veiculos de

comunicacdo. Segundo Manoel Carlos, apud Ortiz:

A televisdo brasileira foi basicamente feita pelo pessoal do radio,
diferente da televiséo francesa, inglesa, italiana e mesmo da
americana, que foi feita pelo pessoal do cinema e do teatro. Todos os
escritores, atores, diretores de programas radiofonicos foram
representar e dirigir programas de televisdo. Até hoje a televiséo tem
muita coisa com o radio, e sua formagéo se deve muito ao pessoal
do radio. (MANOEL CARLOS, apud ORTIZ, 2001, p. 87)

Dentro desse contexto, nasceu a telenovela brasileira, que primeiramente,

viveu uma fase marcada por incertezas e desacertos. Havia pouco preparo dos

profissionais de televisdo para enfrentar o ritmo intenso de gravagbes necessarias

para a produgdo de capitulos didrios, os quais, naquela época, eram exibidos ao

vivo, pois ainda n&o existia o videofape.

Etapa pioneira, de incertezas e desacertos. O meio ndo estava
preparado para o ritmo de um capitulo diario ao vivo. Intentos de
telenovela com capitulos semanais falharam, pois ndo havia
condicées de produgdo em série, tampouco mercado capaz de

custear montagens de qualidade visual, técnica e dramaturgica.
(TAVOLA 1996, p. 61)

Nos anos 60, a telenovela € marcada pela grande possibilidade de evolugéo

na producédo do género, com a chegada do videofape. Essa tecnologia proporcionou

uma nova etapa para a televisdo. Esse invento mudou a linguagem televisiva,

tornando-a mais elaborada, com possibilidade de correcdo dos erros e auxiliou a

criar o habito de se assistir a televisao.

RE Fye
g” i%g o

No inicio da década de sessenta, a televisdo recebeu um grande
impulso com a chegada do videoteipe. O uso do VT possibilitou ndo
somente as novelas diarias como também a implantagcdo de uma
estratégia de programagdo horizontal. A veiculagdo de um mesmo
programa em varios dias da semana criou o habito de assistir
televisdo rotineiramente, prendendo a atengéo do telespectador e
substituindo o tipo de programagdo em voga até entdo, de carater

vertical, com programas diferentes todos os dias. (MATTOS, 2002, p.
87)




17

Com essa nova forma de televisdo, as telenovelas da década de 60 comegam

a ter éxito. A primeira novela de sucesso foi “O Direito de Nascer”, adaptagao de um

grande fendmeno de audiéncia do radio. Mesmo com essa primeira novela de

sucesso, 0s anos 60 foram uma década de experiéncias, e somente no final de 1968

a telenovela conseguiu se libertar dos folhetins no melhor estilo “dramathao”, com

“Beto Rockfeller’ novela que abriu o caminho da atual teledramaturgia brasileira

trabalhando temas atualizados e o cotidiano da populagé&o.

Na sequéncia das transformagées da dramaturgia, a tentativa mais
bem sucedida foi Beto Rockfeller, marco da fase inaugural que
retrata a realidade nacional, pontuada por rapidas mudangas sociais.
Beto Rockfeller apresenta pela primeira vez “o mundo das classes

médias urbanas brasileiras, com seus dramas e suas aspiragoes”.
(JACKS, 1999, p. 40)

De acordo com Alves Jr., a telenovela conquistou o publico,

coincidentemente, com o Golpe Militar de 64. Segundo o autor, a teledramaturgia era

uma forma de as pessoas fugirem das tensOes diarias, porque as tramas

melodramaticas aliviavam a represséao do dia-a-dia.

A ascensao da telenovela no Brasil, a partir da exploséo de O Direito
de Nascer, coincidiu com a consolidagdo do golpe de 1964.
Enquanto os militares comegavam a dar as cartas e a fazer
desconfiar que sua estada no poder ndo seria curta e tolerante, 0
brasileiro fugia das tensfes do dia-a-dia e da politica com as
emogoes folhetinescas. (ALVES JR., 2004, p. 17-18)

Mesmo sendo a novela “Beto Rockfeller” a verdadeira revolugdo do género,

pouco antes de seu inicio, a Tupi investiu na novela que comegaria essa

transformacéo do estilo. Foi com “Antonio Maria” que o brasileiro viu, pela primeira

vez, na teledramaturgia, algo semelhante a sua imagem.

Com sucesso de publico e elogios da critica, que ja comegava a
observar com atengédo as telenovelas, Antonio Maria deixou a Tupi
segura para reinventar o género e investir na contemporaneidade.
Antes de sua concluséo, a emissora langou aquela que, sim, seria a
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verdadeira revolugdo e enterraria de vez a mexicanizagdo que

insistia em se fazer presente na teledramaturgia nacional. (ALVES
JR., 2004, p.22)

Partindo desse sucesso da Tupi, a Globo resolveu se libertar do estilo
dramalh&o e investir no novo formato, apostando na escritora Janete Clair. Essa
autora, alem de apresentar tramas de sucesso, como Véu de Noiva, na década de
70, mostrou, com Irmaos Coragem, que novela também é coisa de homem. Segundo

Ferreira, em Nossa Senhora das Qito, livro sobre o trabalho de Clair:

Janete Clair arrebatou pela primeira vez o Brasil com esta novela que
misturava garimpo, futebol e politica, em meio aos habituais amores
impossiveis de suas tramas. Irmdos Coragem conquistou a definitiva

adesao do publico masculino as telenovelas. (FERREIRA, 2003, p.
52)

A década de 70 também foi marcante para a historia da telenovela, por trazer,
pela primeira vez, a emogdo a cores para o Brasil. A primeira novela a ser
transmitida colorida foi O Bem Amadado, de Dias Gomes, que foi ao ar em 24 de
janeiro de 1973. Essa obra entrou para a historia da teledramaturgia brasileira n&o
s6 pelo fato de ser transmitida em cores, mas por ter sido uma satira politica

impiedosa que passou pelos censores do governo militar.

Revoluciondria porque, pela primeira vez, o Brasil tinha em sua tela
uma narrativa genuinamente nacional, que propunha ampla
discussdo de questdes politicas e sociais, como a corrupgéo, a
miséria e as desigualdades, driblando 0 penoso governo Médici.
(ALVES JR, 2004, p. 31)

Coloca-se assim o bastidor de desenvolvimento da telenovela nos anos 80.
Importante para a midia e muito popular na sociedade, 0 género se consolida no

Brasil. Corrobora para isto, o fato de, a partir de entdo, crescer o interesse

académico pelo fenémeno.
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Nos proximos Capitulos é nessg direc&o que se movera, passando a expor, de

forma sistemética, as principais Pesquisas sobre o assunto feitas no periodo de
1985-1989.
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3. CONTEXTO TEGRICO DE DIscussAo DA LITERATURA BRASILEIRA
SOBRE TELENOVELA

NOS ANOS 80: MARTIN-BARBERO E
MATTELART

Com a finalidade de abordar os estudos brasileiros dos anos 1980, cabe, em

primeiro, expor algumas Caracteristicas fundamentais para a analise dos estudos de

Jesus Martin-Barbero e Armand Mattelart.

3.1 Martin-Barbero: Dos Mejos is Mediagées

Dos Meios as Medi¢Ges é um livro escrito pelo autor Jesus Martin-Barbero e
teve sua primeira publicacio em 1987 Na introducéo, diz o autor que a obra trata-se
mais de um estudo de mediacGes do que de meios, sendo uma revisdo de um
processo todo de comunicagéo. De acordo com Martin-Barbero, a proposta do livio é

mudar de lugar as perguntas, investigar os processos de constituicdo do massivo

atraves das mediages e dos sujeitos.

Assim a comunicacdo se tornou para nés questdo de mediac¢des
mais do que de meios, questdo de cultura e, portanto, ndo s6 de
conhecimentos, mas de reconhecimento. Um reconhecimento que
foi, de inicio, operagéo de deslocamento metodologico para re-ver o
processo inteiro de comunica¢éo a partir de seu outro lado, o da
recepgio, o das resisténcias que ai tem seu lugar, o da apropriagéo
a partir de seus usos. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 28)

A segunda parte do livro, “Matrizes Historicas da Mediacdo de Massa’, €
composta por trés capitulos. No primeiro, chamado “O longo processo de

enculturacdo”, o autor comega falando sobre estado-nacdo e os dispositivos de
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hegemonia. Para ele, a consolidagéo do Estado Moderno no Estado-Nacdo mostra
que a nagdo, como mercado, nao é realidade até o momento de maturidade do
capitalismo industrial, mas a formagdo do Estado Moderno se da durante o

desenvolvimento do mercantilismo, quando a economia deixa de ser doméstica e

passa a ser politica.

Dessa forma, Martin-Barbero fala de centralizagdo politica e unificagao
cultural. Para ele, essa centralizacdo funciona por intermédio de dois dispositivos,
gue sdo a Integracdo horizontal, na qual o Estado se constitui através de uma
sociedade formada por sistemas de miuiltiplos grupos e subgrupos, e a Integracéo
vertical, que é a implanta¢do de determinadas relagées sociais pelas quais o sujeito
é desligado e religado a autoridade central. Assim, segundo o autor, o Estado € o

unico aparato juridico da coesao social.

Esse Estado encontrarda sua plenitude no Estado-Nagdo
racionalizados pelos ilustrados, sua ‘realizagdo’ se deu a partir da
revolugdo Francesa. Para os ilustrados Nagéo significa ao mesmo
tempo a soberania do Estado e a unidade econdmica e social. E a
idéia de ‘pétria’ revestindo-se de sentido social ao implicar a
predomindncia do bem publico sobre os interesses particulares e a
abolicdo dos privilégios. A soberania testemunha a ‘vontade geral’
dos cidadaos, encarnada no poder do Estado. Mas o Estado afirma a
sua unidade paradoxalmente no momento historico em que emergem
as classes em luta. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 140-141)

Martin-Barbero trata, também, nessa parte do livro, da questdo do sentido do
tempo nas culturas populares. Nesse ponto, o autor coloca a importancias das festas
e, segundo ele estas com seu retorno, balizam a temporalidade social nas culturas

populares. Um outro fator também salientado, no texto, é a aparigdo do relégio, ©

qual produz uma significativa mudanca no valor do tempo.
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Um outro aspecto considerado importante para o autor, no processo de
enculturacao, consiste na transformagao dos modos do saber, dos modos populares
e de sua transmiss&o. A perseguicdo as bruxas, no passado, gera um pensamento
nas classes populares de menosprezo e de desvalorizagdo da sua cultura. Com isso,
as escolas passam a transmitir um outro tipo de cultura e educacéo. Comeca a
existir uma vergonha aos seus modos culturais que s6 acabam com o processo de
in-cultura o qual se produz quando a sociedade comega a aceitar o mito de uma

cultura universal. Com essa aceitagdo ao mito, a sociedade compreende a si

mesma.

A outra parte deste capitulo trata a questao da cultura politica da resisténcia
popular. Nessa hora, o autor salienta a questdo da dimensao politica da economia.
Segundo ele, durante o periodo pré-industrial, a sociedade vai se adaptando as
mudangas produzidas pela industrializagdo. Para o autor, & nesse periodo que as
classes populares sdo sujeitos ativos de movimentos constantes de resisténcia e

protesto.

Ao discorrer sobre esse assunto, Martin-Barbero ressalta a questéo da
dimensdo simbdlica das Iutas. Nessa parte do texto, ele aponta que, segundo 0s
historiadores, as formas de lutas populares se caracterizam, no periodo pre-

industrial, pela auséncia de projecdo e de organizagéo politica.

No capitulo dois, “Do Folclore ao Popular’, o autor comega falando de uma
literatura entre o oral e o escrito. Para ele, comeca a existir, no século XVII, uma
outra literatura, com caracteristicas proximas do oral, e alcangando as classes mais

populares e de menos estudo. Essa literatura, chamada na Espanha de cordel e na
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Franca de colportage, s&o escrituras com estrutura oral, capazes de fazer aqueles

que n&o sabem escrever, ler.

Mas ndo & s6 um meio: a literatura de cordel € mediagdo. Por sua
linguagem, que ndo é alta nem baixa, mas a mistura das duas.
Mistura de linguagens e religiosidades. E nisso que reside a
blasfémia. Estamos diante de outra literatura que se move entre a
vulgarizagdo do que vem de cima e sua fungéo de escape de uma
repressdo que explode em sensacionalismo e escarnio. Que em
lugar de inovar estereotipa, mas na qual essa mesma estereotipia da
linguagem ou dos argumentos ndo vem so6 das imposigdes carreadas
pela comercializagao e adaptagéo do gosto a alguns formatos, mas
também do dispositivo da repeticéo e dos modos do narrar popular.
(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 158)

Continuando a analisar esse assunto, Barbero fala do que o povo dispde.
Para o autor, nestas literaturas citadas acima, encontram-se as chaves para tragar o
caminho do folclérico ao vulgar e dai o popular. Dessa forma, ele fala também sobre
uma iconografia para usos plebeus. Segundo Martin-Barbero, a imagem, desde a
Idade Média, é “o livro dos pobres”, aquilo que é entendido, que as massas podem
aprender as histérias imaginadas num parametro cristdo. As imagens santas nas

igrejas tém grande contribuigio para esse processo.

Na segunda parte desse capitulo, “Melodrama: o Grande Espetaculo
Popular’, Martin-Barbero fala que 0 melodrama é um espetaculo para um povo que
pode se olhar de corpo inteiro, pois ele possui uma cumplicidade peculiar com o seu
publico. Dentro disso, o autor cita a passagem do género pelo circo e pelos palcos,
para chegar no assunto da estrutura dramatica e operagdo simbdlica. De acordo
com ele, o melodrama & uma narragao estrutural que possui, em seu eixo central,

quatro sentimentos basicos que s&o: 0 medo, o entusiasmo, a dor e o riso.

Tudo no melodrama tende ao esbanjamento. Desde uma encenagao
que exagera os contrastes visuais e sonoros até uma estrutura
dramatica e uma atuagio que exibem descarada e efetivamente os
sentimentos, exigindo o tempo todo do publico uma resposta em
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risadas, em lagrimas, suores e tremores. Julgado como degradante
por qualquer espirito cultivado esse excesso contém contudo uma
vitéria contra a represséo, contra uma determinada ‘economia’ da
ordem, a da poupanga da retengdo. (MARTIN-BARBERO, 2003, p.
178)

No capitulo trés, “Das Massas & Massa’, o0 autor comega por abordar a
inversao de sentido e sentidos da inversdo. Nessa parte, Martin-Barbero alerta sobre
uma mudanca da fungdo de cultura, causada pelo surgimento de uma nova cultura
desta e a aparicio das massas em um cenario social. Segundo ele, a cultura de
massa ndo aparece de repente, o massivo foi gerado lentamente, a partir do
popular. As classes populares possuem nesse processo de massificagdo um
importante papel, repleto de aspiragbes de democratizacéo social. Com os objetivos

de reconciliar as diferencas e os gostos, encontra-se a importante acao dos
dispositivos de mediagéo das massas.

A cultura de massa ndo aparece de repente, como uma ruptura que
permitia seu confronto com a cultura popular. O massivo foi gerado
lentamente a partir do popular. S6 um enorme estrabismo historico e
um potente etnocentrismo de classe que se nega a nomear o popular
como cultura pdde ocultar essa relagio, a ponto de ndo enxergar na
cultura de massa sendo um processo de vulgarizagdo e decadéncia
da cultura culta. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 181)

Na segunda parte deste capitulo, Martin-Barbero aborda a questdo da
meméria narrativa e da inddstria cultural. De acordo com o texto, do crescimento das
tecnologias de impressao no século XIX, nasce o folhetim. -primeiro texto escrito em
formato popular-. Segundo o autor, o folhetim ndo consiste apenas um meio de
comunicaco dirigido as massas, mas também, um modo de comunicagao entre as

classes. Dessa forma, o autor mostra as caracteristicas principais e a importancia do

folhetim para a sociedade.
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O folhetim, segundo o texto, evidencia-se, além de entretenimento, um forte
veiculo de informagao, pois tudo que nao é permitido ser publicado no jornal pode
sair no folhetim. Assim, até a politica deixa marcas profundas nesse formato o qual
proporciona o direcionamento dos jornais para o grande publico, barateando os
custos e aumentando consideravelmente o nimero de exemplares nas ruas. Além

disso, a presenga dos folhetins aumenta a competicdo entre os jornais.

O que n&o era admitido no corpo do jornal podia, sem impedimentos,
ser encontrado no folhetim, e essa condi¢éo original, assim como a
mixérdia de literatura e politica, deixou marcas profundas nesse
formato. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 183)

Dessa forma, o autor classifica o folhetim em trés fases importantes: a
primeira, marcada pelo romantismo social; a segunda, pela aventura e a intriga, e a
Ultima, pela decadéncia, apés a Comuna de Paris, com uma fraca posigao

ideoldgica.

Essa edigdo também gera uma mudanca na maneira de trabalho do escritor.
Com esse formato de publicagdo periddica, os escritores encontram um modo de
ganhar a vida assalariada, com uma nova forma de escrever que tem tanto
caracteristicas de ficgao, quanto de informac&o. O autor coloca que a formula do
folhetim foi pensada por empresarios, € isso fez mudar a forma de relaggo entre 0s
escritores e os editores, a qual deixa marcas na relagao do escritor com a escritura.

A rotina de escrever, muitas vezes, afeta a intengao artistica do escritor.

Ainda neste capitulo, Martin-Barbero fala de continuidades e rupturas na era
dos meios. Ele afirma que as modalidades de comunicagao que aparecem com as
invencdes tecnolégicas ganham sentido e provocam mudangas por meio das novas

formas de usos e das novas formas de relagdes que surgem entre a vida social e 0s
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meios tecnoldgicos. O autor destaca, também, a importancia dos Estados Unidos
para o processo, visto ser nesse pais que, a partir dos anos 20, os meios conhecem
o seu maior desenvolvimento. E, através dessa prosperidade americana, o mundo
comeca ver ao ‘“estilo de vida norte-americano” como sinénimo de progresso e

modernidade.

Dessa forma, o consumo vai se convertendo em cultura, e 0 progresso
tecnoldgico vai barateando os custos, além de possibilitar uma produgdo massiva
dos produtos. Segundo o texto, né&o sG comeca-se a educar as pessoas para o
consumo, mas ainda cria-se uma cultura de massa e um consumo em massa. Eo
consumo convertendo-se em elemento de cultura, ganhando forga através do

importante papel que a publicidade comeca a desempenhar, criando os desejos e

necessidades.

A melhor expressdo do modo como O consumo se converteu em
elemento de cultura acha-se na mudanga radical sofrida pela
publicidade, por essa época, quando passou a invadir tudo,
transformando a comunicagio inteira em persuasao. Deixando de
informar sobre o produto, a publicidade se dedica a divulgar os
objetos dando forma a demanda, cuja matéria-prima vai deixando de
ser formada pelas necessidades e passa a ser constituida por
desejos, ambigbes e frustragdes dos sujeitos. (MARTIN-BARBERO,
2003, p. 205)

Para o autor, a cultura criada pelos norte-americanos vem a Ser a sua
imagem, uma vez que é neste pais que, além de dar forca a cultura de massa,
também a imprensa alcanga uma audiéncia massiva. De acordo com o texto, nas
histérias em quadrinhos da época, pode-se ver o esteredtipo dos personagens
levado ao méximo, numa narrativa pobre. Com a Segunda Guerra, 0 mundo
presencia a decadéncia do cinema europeu e o estabelecimento da supremacia

norte-americana também nesse outro meio. O cinema de Hollywood é, segundo O
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autor, o primei - . :
primeiro meio massivo de uma cultura transnacional, o qual, também, por

meio do folhetj
Ihetim e do melodrama, mobiliza grandes massas.

Mais do que um género, durante muitos anos o melodrama foi a
prépria esséncia do cinema, seu horizonte estético e politico. Dai, em
boa parte, tanto o seu sucesso popular, quanto 0 seu desprezo que
por muito tempo mereceu por parte das elites, que consagraram a
proposito do cinema 0O sentido pejorativo e vergonhoso da palavra
melodrama, e mais ainda o do adjetivo ‘melodramatico’, com relacdo
a tudo o que para a cultura culta caracteriza a vulgaridade da estética
popular. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 212-213)

Ao final do livro, Martin-Barbero comenta sobre O popular que interpela a

partir do massivo.

3.2 Mattelart: O Carnaval das Imagens

O livro “Carnaval das Imagens’, escrito pelos autores franceses Michéle e
Armand Mattelart, tem sua primeira edigdo em 1989. Nessa época, ha uma
internacionalizagao das redes e programas de televisdo e, com isso, estas procuram

produzir seus programas em num molde mais voltado para o mercado global.

Esta internacionalizagéo € uma lbgica téo impositiva que, por si s9,
autorizaria a parar aqui: no carater globalizante do novo processo de
produgdo dos bens materiais e simbolicos. Entretanto, nesta época
de universalizagdo das normas, nunca se sentiu tanto a necessidade
de observar a maneira concreta e particular pela qual cada
sociedade se articula na realidade envolvente do mercado € das
trocas internacionais. (MATTELART, 1998, p. 8) :

Dessa forma, a obra é escrita com 0S objetivos de analisar a formagao da
televisdo comercial brasileira e do género novela. Esse livro & dividido em trés partes

principais: a primeira, A arqueologia de um género, € composta por trés capitulos:

S gy o g e s w0 o a5
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“Memoria narrativa’, “A formag¢do de uma industria nacional de televisdo”, e “Os
segredos de fabricagdo”; a segunda parte, chamada de O vinculo social, contém
dois capitulos: “Meméria nacional e memoéria popular’, e “Novela e sociedades’; a
terceira parte do livro, Desestatizar o pensamento, & dividida em trés capitulos, que

sd0: “A televisdo enquanto modo de organizagéo”, “O pensamento técnico” e “A

construcéo de um povo-publico’.

A Arqueologia de um Género enfoca a questdo da entrada de certas
industrias de televisdo de paises do Terceiro Mundo no mercado mundial. No
primeiro capitulo, “Memodria Narrativa”, o autor divide em trés sub-capitulos. No
primeiro, “Uma comunidade emocional’, © autor fala sobre a forga e ©
reconhecimento que o melodrama tem dentro da América Latina. Segundo ele, esse
género é respeitado desde a imprensa até a literatura mais séria, e vai avang¢ando

de tecnologia a tecnologia sem perder seu espaco popular.

Buscando as referéncias sobre as origens da telenovela apreciada
tanto pela grande imprensa latino-americana como por uma literatura
mais séria, poderiamos pensar que a histéria dos géneros populares
se explicaria a partir de seus liames familiares, de suas
continuidades num tipo de encadeamento genealogico: do oral ao
escrito, do escrito ao radio, do radio a televisdo, efc. Harmonia em
uma progressao linear univoca; passagem natural de um ponto de
apoio a outro, de uma tecnologia a outra. (MATTELART, 1998, p. 20-
21)

No segundo sub-capitulo, “Falsas continuidades”, o autor comenta o fato de
como este género penetra na América Latina e como vai se tornando caracteristico
dos paises latino-americanos. Inicialmente s@o mostradas as caracteristicas das
radionovelas, sua producgéo, a durag@o, 0S autores, entre outros itens. Tudo isso
para iniciar o assunto da telenovela. O autor ressalta as principais distingoes entre

as telenovelas latino-americanas e as soap Operas norte-americanas. Mattelart
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expbe também as diferencas dos estilos de telenovelas nos diversos paises da
América Latina. Segundo ele, os paises possuem estilos de produgdes variados,

mas uma ambicdo em comum: a de conquistar o mercado norte-americano.

A ambicdo a todas essas empresas de televisdo € de entrar no
mercado dos Estados Unidos. A existéncia da rede de lingua
espanhola controlada pela companhia mexicana Televisa oferece por
enquanto um caminho para essa ambigao. (MATTELART, 1998, p.
25)

Ainda nessa parte, Mattelart coloca como funciona o sistema de exportagéo
das telenovelas, o reconhecimento desse género no cenario mundial € como elas

sdo negociadas financeiramente.

No dltimo sub-capitulo, “Apropriagdo do género”, € mostrada a trajetéria da
telenovela brasileira. O autor divide esse percurso em trés partes. A primeira comeca
em julho de 1963, com a novela Ocupado. Nesse periodo, a telenovela passa a ser
didria e ainda segue adaptacbes estrangeirais e do radio, moldados ao gosto |

brasileiro.

O sucesso de A moga que veio de longe, adaptada de um roteiro
argentino por Ivani Ribeiro e lan¢ada também pela TV Excelsior, vai
demonstrar a capacidade que tem uma novela de monopolizar um
publico — verdadeira revelagéo para o pessoal da televisdo brasileira
daquela época. A novela ganha entdo seu espago cotidiano no
horario nobre das vinte horas. (FERNANDES apud MATTELART,

1989, p. 29)

O segundo periodo dessa trajetéria se da em 1965 com o sucesso da
telenovela O Direito de Nascer. Esse sucesso incentiva todas as emissoras de
televisdo a aumentarem o ntimero de novelas em suas programagdes. Dessa forma,

as redes passam a exibir, no minimo, quatro novelas, e até as emissoras ndo muito

adeptas ao género acabam se rendendo.
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A terceira parte da historia da telenovela tem inicio em 1968, pela TV Tupi,
com Beto Rockfeller. Foi o inicio da real telenovela brasileira moderna, transformada
em formula de novela, afastando-se do tradicional estilo sentimentalista. Nessa
novela, é utilizado, pela primeira vez, o videoteipe, o que possibilita uma maior

inovacgao nas filmagens.

Esta obra de ficgdo que marca a entrada da novela na modemidade,
inaugura também o encontro de um género nacional com 0 publico
definitivamente maior, recrutando em todas as classes sociais e em
todas as idades. (MATTELART, 1998, p. 32)

O segundo capitulo, “A Formag&o de uma IndGstria Nacional de Televiséo”, €
dividido em quatro sub-capitulos. No primeiro “A construgao de uma rede”, Mattelart
fala do desenvolvimento das redes de comunicagdo por meio de satélites. Esse
avanco tecnoldgico proporciona uma transmissao de melhor qualidade, abrangendo
cada vez mais espagos geogréficos, fazendo com que o Brasil inteiro assista a uma

mesma programagao.

No segundo sub-capitulo, “A ascens&o irresistivel de um grupo multimidia”, o
autor fala sobre o nascimento da Rede Globo e de seu acordo com 0 grupo norte-
americano Time Life, o qual, além de investir capital nessa emissora, também
contribui com seu conhecimento técnico, administrativo e comercial. Nessa parte do
livro, Mattelart refere-se néo so a historia, ao crescimento e a importéncia da Globo,
mas também aponta o surgimento de outros canais de televisdo, e ainda, mostra 0
panorama econdmico do pais, bem como o crescimento dos numeros de aparelhos
de televisdo nos lares brasileiros. Além disso, o autor comenta a importancia que a

televisdo possui para o mercado publicitario nacional.
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N . o « .
0 terceiro sub capitulo, “Um simbolo nacional do espirito empresarial”
Mattelart fala sobre a trajetoria empresarial da Globo que, segundo ele, comeca a

inverter o quadro da programacao, até a década de 70, predominado por programas

importados, passando a exibir uma programacio nacional brasileira, ndo s6 no
Brasil,

como também exportando muitos programas para fora do pais. Um outro
aspecto trabalhado pelo autor & a criagdo da Fundagdo Roberto Marinho que

incentiva a educacdo e a cultura. Segundo ele, é uma relagzo que envolve o setor
privado e o setor estatal.

Laboratério experimental, a Fundagdo Roberto Marinho serve,
ppr@anto de alavanca para conduzir a programagéo das emissoras de
radio e televis&o da Rede Globo a fungdes outras que vao além da
simples distragdo. Canaliza também as contribuicdes financeiras de

putras ~sociedades privadas que desejam patrocinar a pesquisa de
inovacoes. (MATTELART, 1998, p. 48)

O dltimo sub-capitulo chama-se “Estado autoritario, mercado e estética do

espetaculo’. Nele, o autor trata da questio do golpe militar de 1964 e como isso

influenciou os veiculos de comunicagdo. Sem duvida, o autor ndo deixa de falar
sobre 0 Ato Institucional nimero 5 (o Al5), em 1968. O Estado controla os aparelhos
de cultura de massa e qualquer delito deles passa a ser crime politico. Os governos

militares tentam instaurar o controle direto da midia, recebendo incentivos do

governo para expansdes das redes de comunicagao.

E, com a expansdo nacional das redes de televisdo concedidas pelo
Estado, a certeza de um controle social efetivo em cada casa que
possuisse um aparelho transmissor. E o desenvolvimento de uma
outra estética, rapidamente assimilada pelo gosto popular. a do
espetaculo. Foi um tiro certeiro da estratégia autoritaria, nos
primeiros anos de governo militar. Certeiro e silencioso: deixava-se a
intelectualidade bradar denuncias e protestos, mas os seus possiveis

espectadores tinham sido roubados pela televisdo. (SUSSEKIND
apud MATTELART, 1998, p. 54-55).
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O capitulo trés, “Os Segredos de Fabricagdo’, é dividido em sete sub-

capitulos. O primeiro, chamado ‘A gestdo das audiéncias’, trata da questdo do

padrao de qualidade da Rede Globo e a importancia do Ibope na conquista das

audiéncias.

A lei do Ibope é a lei da concorréncia. Ela comanda as alteragbes na
programagao, flexivel o bastante para modificar os balizamentos dos
diversos géneros e formas. Desta perspectiva, é interessante
observar como, no curso dos Ultimos anos, as caracteristicas das
diversas novelas que preenchem os diferentes horarios do final da
tarde e da noite tentaram fixar-se: especialmente as novelas das 19,
20 e 22 horas. (MATTELART, 1998, p. 60-61)

No segundo sub-capitulo, “Uma obra aberta?”, o autor trabalha a questéo de

que uma novela vai sendo moldada e escrita de acordo com as trocas existentes

entre os autores e o publico em geral. Uma telenovela comeca e ndo se sabe como

ela vai acabar, diferente do cinema e do teatro, por exemplo; por isso, diz-se que ela

& uma obra aberta.

A originalidade dessa maneira de escrever consiste portanto no fato
de que o autor produz seu texto enquanto esse esta no ar, e pode
incorporar as reagdes do publico, alterar, corrigir, etc. Nesta
realidade temporal prépria da telenovela o autor conta com a duragdo
para desenvolver seus personagens. A criatividade dos autores pode
leva-lo a modificar a linha inicial de certos papéis que, enquanto
interagem, lhe revelam novas dimensoes. (MATTELART, 1998, p.
68)

Em “A censura e o poder do texto’, o autor fala da rotina de producé&o nos

tempos de regime militar. Todos os textos tém de ser analisados em Brasilia, antes

de irem ao ar. No quarto sub-capitulo, “O merchandising: tudo é suporte, tudo é

midia”, o autor fala da prética de merchandising na programagao da televisdo

brasileira e comenta algumas opinides de autores sobre esse processo. Ainda fala

por que a tv brasileira aceita tanto esse tipo de inser¢do comercial. “Publicidade e
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modernidade”, é o quinto sub-capitulo, e nele Mattelart fala da necessidade de uma

rede de televisdo, como a Globo, tem de auto-promogao.

Finalmente é preciso assinalar que o principal produto que a Globo
anuncia é o produto da Globo. Chamadas dos programas se
intrometem em toda a programag&o. Um programa langa outro. Cada
programa tem sua fragmentagao interna freqiientada pelos sinais de
reconhecimento de um outro programa da emissora. A Globo faz
incansavelmente sua prépria promogéo na Globo. A Globo vende
incansavelmente a Globo na Globo. (MATTELART, 1998, p. 82)

No sexto sub-capitulo, “Um monopdlio de ag&o”, o autor trata a questéo do
relacionamento da Rede Globo com seus funcionarios, como eles trabalham e
recebem nessa empresa. Ja no ultimo sub-capitulo, “Um género em crise”, Mattelart
fala do nascimento de uma casa de criagdo para autores, apoiada pela Rede Globo.
Essa criacdo da-se pelo fato de estar existindo a hipotese de uma crise no género,

que em parte, se desfez com o sucesso da novela Roque Santeiro.

A monopolizagdo do mercado de trabalho por uma empresa da
envergadura da Globo; corolario, isto é, a auséncia de produtores
independentes; a press&o da légica do mercado sobre as tematicas e
a producdo; as proprias caracteristicas do género; enfim, a
concorréncia das minisséries — eis, sem duvida, 0S principais
elementos da crise. (MATTELART, 1998, p. 89)

A segunda parte do livro, O Vinculo Social, é composta por dois capitulos, o
capitulo 4 e o 5. Nessa segunda parte, 0 autor coloca que a televisdo no Brasil
passa a ser vista como indGstria cultural, a qual, nos anos 70, conta com um
monopalio privado dentro de um regime autoritario. O capitulo 4, “Meméria Nacional
e Memoéria Popular’, é dividido em dois sub-capitulos. No primeiro, “O retorno ao
valor do uso”, Mattelart comenta a volta de uma visdo de um receptor ativo e uma

valorizagdo do popular, com isso, segundo ele, surgem oportunidades para se

reconsiderar o carater das classes sociais e discutir a reproducéo social.
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[...] Introduzem a uma reflex&o sobre os procedimentos de consumo
ordinario da televisdo, as artes do fazer do ‘praticante’ nos espacos
impostos pela midia. Permitem formular novas hipoteses sobre o
modo de produgéo da cultura de massa. Recusando-se a considera-
la apenas como emanagdo de uma ordem, expressao de uma
racionalidade funcionalista, reproducdo de um cédigo estrutural e
estruturante, estas novas hipoteses evidenciam o interesse que ha
em estudar se e como se realiza um processo de troca simbdlica
entre a proposta televisiva e o imaginario individual e coletivo, e

mais, como se da entre eles a interagéo e a modificagdo reciproca.
(MATTELART, 1998, p. 102)

Em “A questdo do populismo: o mal-estar da teoria”, segundo sub-capitulo,
Mattelart fala sobre a nova dimens&o que as reflexdes sobre “popular” e “populismo’

adquirem na década de 80. Segundo ele, ha um retorno a questao do populismo

nessa época, devido as mudangas sociais.

O retorno a questio do populismo que se deu Nos anos 80 indica que
ndo se pode duvidar de uma transformaggo das esquerdas latino-
americanas. Em vez de respostas unicas, surgem questdes
multiplas. Com o desaparecimento dos modelos Unicos de agdo, a
idéia de classe popular se redefine. A esquerda dos anos 60 havia
construido suas andlises a partir do campo de reflexao politica das

grandes sociedades industriais, onde a classe operéaria era um setor

social estratégico. Em uma realidade onde a caracteristica principal

das classes subalternas no é o trabalho, mas o desemprego, a

greve disfarcada, a falta de terra, as migragdes para a cidade, a
marginalidade social, n&o mais os problemas das “minorias étnicas” e

sim das “maiorias étnicas”, o pensamento de esquerda descobre que

ha “classes populares” que escapam as representagdes estreit§§ a
elas atribuidas pela definico esquematica de “classe operaria’.
(MATTELART, 1998, p. 107)

O capitulo 5, “Novela e sociedades’, & dividido em cinco sub-capitulos. No
primeiro, “O impacto de um género”, ele fala da importancia que a telenovela ocupa

na vida dos brasileiros. Segundo Mattelart, uma novela ndo se resume apenas ao

seu tempo de exibigdo, mas ocupa boa parte da imprensa em geral, e pauta muitas

das conversas cotidianas.

A popularidade das novelas n&o se mede somente pela cotagéo do
ibope, mas exatamente pelo espago que ocupam nas conversas e
debates de todos os dias, pelos boatos que alimentam, por seu poder
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de catalisar uma discussdo nacional, ndo somente em torno dos
meandros da intriga, mas também acerca de questbes sociais. A
novela é de certa forma a caixa de ressonancia de um debate publico
que a ultrapassa. (MATTELART, 1998, p. 112)

No segundo sub-capitulo, “A crise da representagio do social’, Mattelart
coloca que as novelas brasileiras mostram a representacédo da sociedade brasileira
através da Zona Sul carioca. Segundo o autor, a realidade mostrada nas telenovelas
& muito diferente da vivida pelos brasileiros. Em “Os intelectuais, a esquerda e a
televisao”, ele comenta sobre o ingresso de alguns intelectuais de esquerda, que se
mantiveram no pais sob o periodo da ditadura ou que voltaram durante a abertura
politica, na televisdo brasileira. Com isso, o autor coloca as criticas que esses

intelectuais recebem de alguns, e a adaptaggo deles para lidar com 0 processo de

criagdo dentro de uma empresa capitalista.

Ainda neste mesmo capitulo, Mattelart aborda o periodo de abertura politica
dos anos 80 para a televisdo brasileira. Segundo ele, nessa década, 0 tema da
recuperacdo da identidade nacional e a questdo do populismo integram a
modernidade tecnolégica e estdo dentro das discussdes sobre o futuro das

produgdes televisivas do setor privado. Dessa forma, o autor cita dois casos, como

exemplo:

Em 1985, o tema da recuperagdo da identidade nacional se
manifestava com forca na tela da Globo em duas producdes exibidas
paralelamente:  Roque Santeiro e Tenda dos milagres,
respectivamente novela e minissérie, esta ultima adaptada do
romance homogéneo de Jorge Amado. A miscigenagdo, a luta dos
negros pela sua integragdo na sociedade dos brancos estavam
sintomaticamente no amago dessas duas obras de inauguragao -

segundo a opinido unanime — a nova televisao da Nova Repuiblica.
(MATTELART, 1998, p. 128-129)

Assim, 0 autor continua tratando questoes em torno da telenovela e ressalta o

«retorno da emoc&o’, que se acentua a partir da década de 80, com a exibi¢do de
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telenovelas brasileiras em outros paises como Cuba, por exemplo. Segundo
Mattelart, a difusdo de sucessos da televisdo brasileira, em Cuba, agjuda a
compreender a interagéo de géneros e publicos. Com isso, de acordo com o texto, a

exigéncia de uma methor qualidade da programagao aumenta.

Nessa obra, Mattelart ratifica a importancia do folhetim. Para ele, esse

género, tomado de sensibilidade, entra para as ciéncias sociais com a valorizac&o

de temas do cotidiano.
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4. A LITERATURA BRASILEIRA SOBRE TE

LENOVELA NOS AN :
7 ESTUDOS 0s 80

A partir das idéias contempladas no capitulo anterior, pretende-se, agora,
abordar os sete estudos sobre a literatura de telenovela dos anos 80, selecionados

para este trabalho. Tem-se, como objetivo, posteriormente relaciona-las aos estudos

apresentados no capitulo dois.

4.1 Roberto Ramos: Gra-Finos na Globo — Cultura e Merchandising nas
Novelas

O livro “Gré&-Finos na Globo”, do autor Roberto Ramos, foi publicado em 1986,
pela Editora Vozes. Na época, a novela -termo adotado pelo autor para se referir a
telenovela- j& € um fendmeno que revela sua importancia além da televisdo. Para o
autor, esta é explorada em todos os meios de comunicacdo, embora com toda essa

relevancia, a bibliografia e os estudos sobre esse tema, no momento desse trabalho,

ainda s&o muito exiguos.

A bibliografia n&o corresponde a repercusséo do fenémeno. Ainda
ndo mereceu muita atengdo. Podem ser recolhidas varias
explicagbes. Uma delas é a instantaneidade das novelas. Depois do
Ultimo capitulo, surge outra. No correr do tempo, mesmo 0s
telespectadores assiduos perdem nomes, historias, personagens,
horarios e datas. Fragmentam-se. (RAMOS, 1987, p. 11-12)

Dessa forma, apés a andlise das caracteristicas que permearam a obra,

pretende-se mostrar os objetivos centrais do autor, ao desenvolver essa pesquisa.
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Esse livro possui, como objetivo, realizar um estudo, sem pretens&@o de relatar a

historia das novelas, baseado em pesquisa e andlise, partindo de um angulo critico.

A absolutizagio costuma afogar os seus adeptos em seus proprios
argumentos frageis. Nao basta dizer uma palavra e pronto. E
necessario ancorar na pesquisa e na andlise. A hegemonia n&o ¢
uma nem indivisivel. Pretendemos estuda-la nas novelas da Globo,
sem o objetivo de elaborar um historico. Partiremos de uma

angulacdo critica, mas com a consciéncia de que nao somos oS
donos da verdade. (RAMOS, 1987, p. 12)

Dentro do tema da telenovela, Ramos pretende analisar a questdo da

instauracao de uma cultura da Zona Sul carioca, além de trabalhar o lado econdmico

do merchandising.

Por falar em economia, 0 merchandising passou a ser um
componente essencial. Sabemos que as novelas tém necessidades

de produtos e servigos para compor cenarios e enredos. Isso & mais
do que transparente. (RAMOS, 1987, p. 12)

Nesse contexto, o autor divide o livio em duas partes; a primeira composta
pelos capitulos um e dois; a segunda, com 0s capitulos subseqiientes. No capitulo
um —“Intervalos Comerciais"— Ramos faz uma retrospectiva historica sobre 0s
governos militares que comandam o Brasil da década de 60 a de 80. Dessa forma,
ele conta como os governantes militares conduzem o pais, comentando sobre os
presidentes, como s&0 seus governos, as estratégias de conquista da nagao, como

conduzem a economia e como lidam com os meios de comunicagao social.

Os govemos militares pos-64 deixaram um legado inestimavel do
que ndo deve ser feito administrativamente. Ensinaram-nos licoes de
golpismo e de desgovernos, que cassaram a participagdo popular.
Comprovaram a eficiéncia tecnocratica para empurrar o Pais para o

FMI e para a mais gigantesca crise social e economica, que se ouviu
falar na historia. (RAMOS, 1987, p. 30)

No capitulo dois — “Livre Cativeiro” — o autor aborda conceitos fundamentais

para o entendimento deste estudo e da sociedade em termos econdmicos €
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culturais. Ramos explica, nessa parte de sua pesquisa, oito conceitos chaves. Sio
eles: o de capitalismo, o de classes, o de publicidade, o de merchandising, o de
cultura, o de indUstria cultural, o de televisdo e o de novela. Todos esses itens,
explicados separadamente, sdo uma forma de recurso utilizado pelo autor, para que

S€ possa entender mais claramente o fendmeno da telenovela na sociedade.

O autor utiliza-se de varios nomes conhecidos para explicar os conceitos
fundamentais expostos no capitulo dois. Um desses nomes & o de Marx, utilizado
por Ramos para explicar os conceitos de capitalismo, classes e cultura. Segundo o

pesquisador, para Marx, o capital era como um produto coletivizado.

Ser capitalista significa ocupar ndo somente uma posigio pessoal na
producdo, mas também uma posicéo social. O capital € um produto
coletivo e sO6 pode ser posto em movimento pelos esforgos
combinados de muitos membros da sociedade, ou, uma instancia,
pelos esforgos combinados de todos os membros. O capital é,

portanto, uma forga social e ndo pessoal. (MARX, apud RAMOS,
1987, p. 35)

Além de Marx, para falar de classes, Ramos utiliza também, nesse mesmo
conceito, idéias dos franceses Gurvitch e Sorokin, e de Pedrinho Guareschi. Esse
ultimo, de acordo com o texto, argumenta que classe é um agrupamento de
pessoas, com determinadas caracteristicas. A partir dai, o conceito apela para as

variaveis de renda, ocupacgdo e educagao.

A escola positivista-funcionalista americana, que esta onipresente em
nossas universidades, ndo consegue ver um pouco mais além. S&o,
em seguida, apresentadas inimeras pesquisas e estudos, tentando
provar como um desses trés fatores €& preponderantes, ou
determinante. (GUARESCH]I, apud RAMOS, 1987, p. 37)

Para falar sobre publicidade, o autor se refere a nomes como Castano,
Packard, Ezensberger, Marcuse, e volta a se referir a Guareschi. Para Ramos, a

publicidade n&o pode ser estudada em si mesma, ela tem que ser contextualizada e
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aperfeicoada a todo o momento. De acordo com esses principios, o autor mostra

como Packard comenta a evolugdo da publicidade.

[..] debaixo dos regimes de guilda medieval e do capitalismo
competitivo, a publicidade era meramente informativa. Nao existia o
problema da acumulagdo do excedente. A produgdo estava voltada
para 0 consumo, para prestar um servigo dentro dos limites racionais.
Agora se produz para vender, para obter ganancias [...] mais ou
menos irracionais que geram a superprodugéo [...] (PACKARD, apud
RAMOS, 1987, p. 39-40)

Ao explicar o conceito de merchandising, Ramos utiliza o conceito desse
termo encontrado no dicionario Barsa. Além disso, basea-se no trabalho do

pesquisador Muniz Sodré, que conta como esse processo surgiu na Rede Globo.

Na novela Cavalo de Acgo, 1973, uma garrafa de conhaque Dreher
foi, casualmente, posta num cenario por um regra-trés. Funcionou
como propaganda poderosa do produto: a situagdo dramatica ficou
em segundo plano na meméria do telespectador, destacando-se a
marca do conhaque. Ninguém na tevé sabia que estava fazendo
propaganda (na época a Rede Globo ainda ndo faturava esse tipo de
anuncio, o que & comum agora), mas funcionou com toda a forca.
(SODRE, apud RAMOS, 1987, p. 43)

No outro conceito explicado por Ramos, o de Cultura, sdo utilizados 0s
autores Gransci, lanni, Marx e Marcuse. Segundo o autor, cultura é uma palavra de
varios significados. De acordo com o texto, lanni faz uma relagéo entre cuitura e

ideologia o que leva para a cultura afirmativa, a qual é criticada por Marcuse.

Cultura afirmativa significa que a cultura da época burguesa levou,
no curso do seu desenvolvimento, a civilizagéo a divorciar-se do
mundo mental e espiritual como um reino independente de valor
também considerado superior a civilizagdo. Sua caracteristica basica
é a assercdo de um mundo essenciaimente diferente do factual da
juta diaria pela existéncia, realizavel, no entanto, por todo o individuo
por si s6, “a partir do seu interior”, sem qualquer transformacg&o da
realidade social. (MARCUSE, apud RAMOS, 1987, p. 46)

Ao conceituar IndUstria Cultural, o autor, além de utilizar Adorno, também se

apoia de Morin, Sodré e Coelho. Segundo Ramos, a Industria Cultural surge através
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da urbanizagdo, da tecnologia e da evolugao capitalista. Acontece uma
padronizagdo nas formas; mas alguns de seus defensores acreditam que ela
manifesta uma democratizacdo do conhecimento para as grandes massas. Dessa

forma, Adorno faz uma contra-argumentacao através da musica.

Os consumidores de entretenimento musical sdo eles mesmos
objetos ou, na verdade, produtos dos mesmos mecanismos que
determinam a produgdo da musica popular. Seu tempo livre serve
somente para reproduzir a capacidade de trabalho. E um meio ao
invés de um fim [...] Eles querem bens padronizados e pseudo-
individualizagdo porque seu lazer é uma fuga do trabalho e ao
mesmo tempo é moldado segundo essas atitudes psicolégicas as

quais seu mundo rotineiro exclusivamente os habituou. (ADORNO,
apud RAMOS, 1987, p. 48)

Para abordar o tema televisdo, o autor volta a utilizar Sodré, mas também se
embasa nas idéias de MacLuhan. De acordo com 0 texto, para Sodré a televisao
ndo surge para atender nenhuma demanda da comunicagio social, mas sim, por

uma necessidade capitalista nacional. Ja para MacLuhan:

A televisdo € um meio frio, participante. N&o funciona como pano de
fundo. Ela envolve. E preciso estar com ela. Um meio frio da muito
mais margem ao ouvinte ou ao usuario do que um meio quente. Se
um meio & de baixa definicéo, sua participagao € alta. Talvez seja por

isso que os amantes sussurram tanto [..] (MACLUHAN, apud
RAMOS, 1987, p. 50)

O ultimo conceito explicado pelo autor € o da telenovela. Para falar desse
tema, Ramos utiliza alguns depoimentos de profissionais da area e materiais
retirados de revistas sobre o assunto. Além disso, ele cita Caparelli, o qual acredita

que os folhetins no século XIX, e as novelas, no século XX, possuem papéis

analogos.

Os folhetins apareceram numa época em que a Iimprensa
necessitava de leitores, e a oferta de um produto, como o folhetim,
veio suprir essa necessidade, pois a maior tiragem correspondia uma
queda no prego do exemplar vendido. No Brasil, a novela aparece de
uma maneira mais sistematica na segunda fase da televiséo no Pais,
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quando esse meio de comunicacdo estd em busca da audiéncia.
(CAPARELLI, apud RAMOS, 1987, p. 52)

Na segunda parte do livro, o autor ja se detém na realidade das novelas, que
segundo ele, & bem mais bela do que a da rua. No terceiro capitulo da obra, “Cultura
Zona Sul’, Ramos comenta esses aspectos de realidade das telas, subdividindo o
capitulo em nove partes, denominadas de Ricos, Pobres, Temas, “Sem ricos...”,

“Espelho meu...”, Bom sinal, Abertura, Reforma agréria e Jogo de corpo. Com iss0,

ele explora bem o universo das novelas.

Os enredos se movem em tomo de Elites em qualquer geografia e
conjuntura. A realidade se estrutura pela vida dos ricos. Eles moram
em mansdes e apartamentos de cobertura e 0s Seus meios de
produgio estreitam fantasiosamente a convivéncia com 0S pobres.
Os valores culturais e econdmicos estdo concebidos dentro do
universo da Zona Sul carioca, especialmente. (RAMOS, 1987, p. 59)

No inicio desse terceiro capitulo, o autor analisa como é tratada a questao

dos ricos e pobres nas novelas. Eles se relacionam, casam-se, 0S ricos vivem em
seus mundos perfeitos e os pobres ndo passam as mesmas dificuldades da vida

real. De acordo com o texto, os pobres que sao telespectadores das novelas

sonham em ser pobres como aqueles da ficgao.

Presenciamos a Cultura Zona Sul conviver com os pobres. Néo
existem impedimentos. A luta de classes se transforma
ficcionalmente. Os pobres e ricos mantém uma relagao intima, que
permite o casamento. Ele expressa a revolugdo privada, distribuindo
renda e propriedade para os conjuges. A felicidade da ascensao

social promove a competicdo entre os personagens e indiretamente
entre os telespectadores. (RAMOS, 1987, p. 68-69)

Apos tratar o significado Zona Sul, o autor ndo deixa de falar das novelas, as

quais foram mais criativas e utilizaram temas mais sociais antes e depois da

abertura politica. Ramos cita a novela O Bem Amado, de Dias Gomes que, na

época, ja mostra uma caricatura de um politico brasileiro.
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O_ prefeito de Sucupira, caricaturalmente, endossava a tatica dos
ditadores contra os politicos. Construia uma obra faradnica, o
cemitério, e o debitava nos vicios dos politicos. Entretanto, na época,

em nivel federal, os militares se responsabilizavam pelas
“transamazonicas” e arquitetavam a maior divida externa do mundo:

100 bilhdes de dolares. Eles estavam fora do eixo de discussao.
(RAMOS, 1987, p. 69)

Também, nesse capitulo, o autor fala dos rumos que a telenovela toma em
favor da abertura politica. Mesmo prevalecendo a cultura Zona Sul nas novelas, o
governo passa por seus piores momentos, e assim, mesmo com 0 incomodo, a
Globo mostra algumas mudancas em seus textos, como novelas que falam em
reforma agraria, e até um elogio ao presidente do PT na época, Luis Inacio Lula da

Silva, atual presidente da Republica, na novela Marrom Glacé, de Cassiano Gabus

Mendes.

Citamos Marrom apenas por esse fato, ela ndo tentou reproduzir
nenhuma inovag&o. Contudo, é importante observar o incomodo da
emissora a um elogio a Lula. Mal-estar e trocas, muito coincidentes,

se somaram. No mais, a novela repetiu a cultura Zona Sul, com um
bufé elegante e tranquilo. (RAMOS, 1987, p. 73)

No capitulo quatro — “Centro Comercial” — o autor explica o merchandising
nas novelas. Ramos relata inimeros casos de marcas e novelas que se utilizam
dessa técnica publicitaria. Além disso, ele comenta como o merchandising faz parte

da trama. Diferente do que muitos pensam, em geral, s&o os autores que adaptam

seus textos para divulgar marcas em seus capitulos.

Podemos constatar que n&o é uma simples ocupagéo de cenas. Néao
se trata apenas da necessidade de elaboragdo de realismo.
Representa muito mais. O merchandising ndo se efetiva apds a
sinopse pronta, como querem alguns. Interfere no seu contetdo. De

fato, o realismo se impoe, mas € o do faturamento. (RAMOS, 1987,
p. 84)

No quinto capitulo e Ultimo ~“Windsurf e jeans’- o autor fala de como as

novelas lancam modas. Espalham para o Brasil, através da televisdo, habitos,
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estrangeirismos, estilos de vida, entre outros comportamentos. Ramos relata varios

casos e exemplos. Apés isso, ele faz uma relagdo entre merchandising e modismos.

Segundo o autor, as marcas se misturam com o enredo das novelas.

Dancing’ Days mostrou, em sua abertura, meias coloridas e
sandalias de couro. Até hoje, é dificil de saber as suas marcas. Elas
incorporaram o nome da novela. Viraram Dancing’ Days e entraram
na moda, sem solenidades (RAMOS, 1987, p. 111)

Um outro fato colocado pelo autor, nesse mesmo capitulo, & a importancia

que a Globo dispensa na divulgagéo do o que esta nas novelas: as musicas temas

viram os sucessos do momento. Também a Globo € uma grande exportadora de

novelas. Inclusive, os sucessos daqui se repetem fora do Pais, mesmo que 0S

modismos criados ndo cheguem ao exterior.

Como vimos, os habitos e os modismos ndo chegam, em sua
totalidade ao exterior. Aqui, eles se comprometem com 0S esportes,
sobremaneira, nauticos do litoral fluminense. Pronunciam o melhor
sotaque da giria da Zona Sul e servem para diluir o protesto punk.
Revestem o assessoério, na reificacdo burguesa, de mudanca para
manter o essencial. (RAMOS, 1987, p. 114-115)

Assim sendo, o autor termina o livro fazendo um fechamento do que foi

mostrado no decorrer da obra. Assim, ele conclui que a cultura Zona Sul é

responsavel pela integragdo do individuo na sociedade e também, por

consequéncia, pelo consumo, manifestando junto a0 merchandising a cultura

capitalista.

Os enredos das novelas trocam nomes, personagens e cenas. No
entanto, sdo sempre os mesmos. Contam a histéria da adaptag&o
social. Ndo possuem senso ético e nem moral. O telespectador
pensa que acompanha mais um capitulo, mas esta sendo
administrado para que se colabore na preservagao do capitalismo. E
indispensavel dizer sim e comprar todo o tipo de supérfluo para
manter intactos os privilégios da classe dominante e o cativeiro do
povo (RAMOS, 1987, p. 121)

e e i —



45

Nesse trabalho, Roberto Ramos desenvolve uma pesquisa baseada em
analises comentadas do contetdo de um fendmeno da televisdo brasileira. O autor

refere-se a fatos historicos e politicos para alicercar suas idéias. Nesse sentido, a

obra representa mais do que uma pesquisa bibliogréfica, visto que utiliza dados

historicos e depoimentos de profissionais e telespectadores destacados,

principalmente, de jornais e revistas da época.

Esse livro pode ser avaliado como um trabalho muito bem planejado, uma vez

que o autor explica todo o contexto historico e conceitos essenciais para Suas

analises e para a abordagem do tema em questao.

Embora o autor ndo tenha o objetivo de fazer um trabalho historico sobre

telenovela, ele nao deixa de ter um pouco dessa caracteristica pelas riquezas de

detalhes apresentados no contexto historico em que O Brasil se encontra, no

decorrer da evolugéo da novela.

Com isso, o livro vai além dos objetivos propostos, porquanto detalha as
principais novelas e analisa-as com 0 objetivo de mostrar a predominancia de uma

cultura Zona Sul e do uso do merchandising, pelo género.

4.2 Jane Sarques: A ldeologia Sexual dos Gigantes

O livro “A ldeologia Sexual dos Gigantes” é originado da dissertagdo de

hdstrado de Jane Jorge Sarques, defendida no inicio da década de 80. Esse estudo

{oi Mlicddo em 1986, na Colegdo Teses Universitarias,

pela Editora da
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Universidade Goias. Esse livro & divide-se em quatro capitulos, chamados: Producéo
e Reprodugdo da Moral Sexual, O Produto Telenovela; A Mensagem Ideoldgica de

“Os Gigantes™ A Reprodug&o da Ideologia Sexual nas Telespectadoras.

O estudo tem como objetivo identificar o papel da telenovela na reprodugao
da ideologia sexual da mulher.Trata-se de um estudo de recepgdo, no qual a autora
observa quais os valores sexuais assimilados pelas telespectadoras, considerando

as influéncias que cada uma dessas mulheres tinha em sua formacao.

Procurou-se identificar o papel da telenovela na reproducdo da
ideologia sexual pela mulher, levando-se em conta, porém, que, por
tratar-se de um processo dinamico, ele estava sujeito a inimeras
influéncias, principalmente a da familia e da religido, interligados em
nossa cultura e presente na vida do individuo desde o seu
nascimento. Buscou-se, entdo, verificar quais os valores sexuais que
telespectadoras de classes sociais diferentes assimilavam de uma
telenovela-referéncia e se estes valores se identificavam com
aqueles recebidos de seus pais e de sua igreja. Ao mesmo tempo,
tentou-se sondar o comportamento sexual destas mulheres, em
busca de possiveis contradi¢gbes entre e ideologia que legitimavam e
sua pratica sexual. (SARQUES, 1986, p. 11)

O primeiro capitulo —Produgdo e Reprodugdo da Moral Sexual— contém
cinco partes. Na primeira, “A Regulamentagéo da Moral’, a autora fala do processo
histérico da regulamentagdo da moral sexual, analisando a estruturagao do sistema
patriarcal, do casamento monogéamico, dos habitos da familia burguesa. Na segunda
parte desse capitulo, “A Represséo Sexual da Mulher”, Sarques coloca a questéo da

privacdo feminina no casamento, virgindade e adultério.

A exigéncia de virgindade e fidelidade conjugal absoluta por parte da
mulher coloca em choque os interesses economicos e sexuais. Desta
forma, enquanto a primeira da origem & prostituigdo, com a segunda
nasce, simultaneamente, o adultério. Assim, a liberdade sexual
anterior (matriménio por grupos) tende a manter-se de certa forma,
mas sempre em proveito do homem. (SARQUES, 1986, p. 16)
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Em “Segregacdo da Mulher no Brasil”, terceira parte, a autora coloca a
questao posicdo da mulher, no Brasil. Ela conta o processo histérico dessa

formacéo, desde a época colonial e escravocrata, até breve abertura de

comportamento da mulher urbana atual (inicio dos anos 80).

Na quarta parte —'A Moral Sexual Reproduzida pela Industria Cultural’— de
acordo com o texto, nas Ultimas décadas, as fontes de ideologia sexual como igreja
e familia juntaram-se com a Indlstria Cultural, em que os produtos mais

caracteristicos s&o voltados as mulheres, como nas telenovelas. Segundo Sarques:

A novela traz no conjunto de suas mensagens implicitas e
manifestas, expressdo de tais valores, normas de comportamento
orientadas por mitos e esteredtipos, cuja fungdo & explicar a
realidade por meio dos mesmos principios morais que servem de

base ao sistema, sempre com vistas a sua preservagédo. (SARQUES,
1986, p. 21)

Nessa etapa, a autora mostrou alguns dados revelados em pesquisas
anteriores sobre o género. Assim, no préximo texto —Objetivos da Pesquisa’™—
Sarques mostra o que realmente quer com o estudo em questdo. Considerando o
lugar que a telenovela ocupava na populagdo brasileira, ela propde uma analise

reproducdo da ideologia sexual, nas telenovelas, tentando responder as seguintes

perguntas:

1- Quais os valores morais sexuais que a mulher reproduz a partir
das mensagens recebidas da telenovela?

2- Tais valores coincidem com aqueles que lhe foram fomecidos pela
familia e pela religiao?

3- Seu comportamento sexual & coerente com os valores que ela
admite como legitimos?

4- Os trés fendbmenos acima ocorrem de forma analoga em classes
sociais distintas? (SARQUES, 1986, p.26-27)

0 segundo capitulo —O Produto Telenovela— é divide-se em trés partes. Na

primeira —'O Mercado Global’— a autora opta por uma telenovela das 20, horas
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para a analise. A fim de comentar esse programa, em €s

pecial, ela mostra,
inicialmente, o importante lugar que a televisdo ocupa no Brasil e salienta o papel

que a Rede Globo desempenha para o tamanho sucesso desse meio audiovisual.

Se como sistema produtor de bens culturais a televisdo superou nas

gltimas décadas qualquer outro meio de comunicagao, no Brasil esse
poder € ainda mais agressivo e alarmante quando se considera que
uma unica empresa quase que monopoliza toda a audiéncia. Na

verdade, a Rede Globo de Televisdo, mais que uma empresa,
apresenta-se como u

ma indistria cuja a producdo de lazer tem
prioritariamente em v

ista a rentabilidade financeiras dos seus
investimentos e, portanto, o lucro. (SARQUES, 1986, p. 29)

Por sua vez, Sarques expde alguns dados de pesquisa sobre a economia da

Rede Globo de Televisao, salientando o uso publicitario nas telenovelas. De acordo

com o texto, além das insercdes comercias presentes

nas novelas, o merchandising
vem S

endo cada vez mais explorado. A Gloho também explora, comercialmente,

com as trilhas sonoras das novelas. Enfim, segundo a autora, 0 telespectador €

consciente ou inconscientemente levado ao consumo.

Nesta parte da obra, a autora aborda, especificamente, a novela das oito, a
fim de mostrar as peculiaridades caracteristicas do horério que a levaram a essa
pesquisa. De acordo com o texto, & durante a noite que a Globo conquista 0s
telespectadores e ganha audiéncia hegemodnica. Dentro dessa hegemonia, encontra-

se uma maior concentragao do publico feminino de diferentes classes sociais.

Além de ser responsavel pelos pontos mais elevados ja registrados
pelo IBOPE para a TV Globo, a novela das 20:00 horas tem sido
também a que atinge os maiores indices de audiéncia em todas as
classes sociais, conseguindo um grau de dispersao bastante
significativo para a populagdo brasileira, a qual se encontra

estruturada sob enormes discrepancias econdmicas, sociais €
culturais. (SARQUES, 1986, p. 33)

A seguir, no texto —‘Por Tras do Video™— a autora analisa o processo de

criacio das telenovelas, em especial “Os Gigantes’. De acordo com o texto,
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intimeros fatores sdo relevantes para que o produto final fique préximo dos

interesses dominantes. Devem-se escolher temas que chamem a atengao do publico

e que se adaptem as politicas da empresa.

No terceiro capitulo —A Mensagem Ideolégica de “Os Gigantes™— a autora

coloca que na trama prevalecem os interesses capitalistas nos conflitos sociais

Apesar de diluido pela trama amorosa, o confiito social desenvolveu-
se a partir de uma modernizagdo favoravel a preservagéo do status
quo. Com respeito as relagbes de trabalho, prevaleceram na novela
os valores que legitimam os interesses capitalistas da sociedade de
classes. Mantém-se inalterada a condigdo de dominante-dominado
sendo que eventuais manifestagbes de insatisfagcdo por parte doé
subordinados sdo logo amenizadas por atitudes paternalistas dos

patroes. (SARQUES, 1986, p. 59-60)

Esse capitulo divide-se em assuntos especiais como, as relagdes familiares
’

as amorosas, as sexuais e o casamento.

O primeiro tema abordado relata a quest&o das relagoes familiares, as quais
sjo importantes porqueé & no seio familiar onde as pessoas desempenham papéis
sociais previamente definidos pela sociedade. De acordo com o texto, ao considerar
a industria cultural como fonte de ideologia, o trabalho pretende, também, observar a

s Gigantes” leva ao telespectador.

mensagem que a telenovela ‘O

do a Industria Cultural como fonte de produgdo da ideologia
u-se, entdo, verificar qual a mensagem valorativa
jevada aos telespectadores pela telenovela ‘Os Gigantes’ no que se
refere & diviséo sexual do trabalho e a condicdo da mulher e dos
filhos, analisando-s€ 0S papéis desempenhados pelos personagens
nas relagoes familiares e quais suas atitudes foram apresentadas
como legitimas ou ndo no decorrer da historia. (SARQUES, 1986, p.

62-63)

a a divisdo sexual do trabalho; segundo ela, na novela, os

Ten
dominante, procuro

Sarques abord
lagbes tradicionais com o trabalho. Ja as mulheres vao

homens Nao fogem das ré
desde as iradicionais donas de casa, aquelas que mesmo priorizando o lado

£ RIS 4 iy, e e
& CENTRAL ~ COPIA NOE TERMOS DA LE! 8.610/11998 E LEI 1069




50

sentimental, tém, no trabalho, uma forma de subsisténcia, aquelas, como a

personagem principal, que procura se realizar por meio da profisséo, abrindo mao de

sua vida amorosa.

Outra quest&o dentro das relagdes familiares, também abordada, pela autora,
foi o tema da liberdade da mulher € o da submisséo aos pais. Segundo ela, a
personagem principal da trama, Paloma, a principio, abre mé&o de sua liberdade, ao
aceitar o casamento monogamico, mas desde a escolha do noivo, optou por um

marido mais maleavel, e lutou por sua liberdade durante toda a novela.

Ao falar das relacdes amorosas, a autora identifica, na novela, trés tipos de
mulher: a tradicional, a moderna e a em transigdo. A primeira € a movida pelo
sentimento, esquece-se de si mesma para agradar ao marido; a segunda,
representada pela protagonista, a que nao reivindica a propriedade do amor; a

terceira possui algumas caracteristicas da mulher moderna, mas encontra-se presa

a alguns valores da mulher tradicional.

O que se verificou, além da dupla mensagem em relagdo a um novo
conceito de amor, foi a subordinagdo deste sentimento ao
casamento, fosse qual fosse a sua forma. A felicidade, todavia, s6 foi

alcancada através do amor tradicionalmente considerado legitimo.
(SARQUES, 1986, p. 80)

As relacbes sexuais, mostradas na novela analisada pela autora, aparecem
juntas as relagdes amorosas. Diante disso, Sarques refere-se a trés tipos de

relacdes; as pré-matrimoniais, as matrimoniais e as sexuais estramatrimoniais., e

esclarece os valores mostrados na trama.

Constatou-se, pois, na telenovela ‘Os Gigantes’ uma orientag@o no
sentido de que, embora liberado, 0 sexo pré-matrimonial para a
mulher deve condicionar-se ao amor e, como este, ao casamento.
Censurou-se, sobretudo, o relacionamento sexual extramatrimonial,
colocando-se o aspecto neurdtico das atitudes da Personagem
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Paloma como ressalva para o entendimento de insinuagdes
anteriores. Ao homem, contudo, foi permitido, sem conotagdo de
culpa ou patolégica, praticar o sexo antes do casamento
independente do amor e manter um ‘romance’ paralelo a relagéo

conjugal. (SARQUES, 1986, p. 96)
O capitulo quatro e Ultimo —A Reprodugdo da Ideologia Sexual nas
Telespectadoras— € dividido em temas especiais, para mostrar a pesquisa. Nesse
momento da obra a autora, expde o perfil das telespectadoras, explicando a escolha

das mulheres pesquisas, formadas por donas-de-casa e empregadas domésticas de

Brasilia.
Pela propria natureza do estudo, sacrificou-se a quantidade pela
qualidade, elegendo-se uma amostra de trinta donas-de-casa e

tativos de

trinta empregadas domésticas, grupos estes nio represen
seus universos embora, por outro lado, permitissem a opgao por

questdes abertas e, por conseguinte, discursos adequados a analise
das mesmas categorias determinadas para a anélise da telenovela
Os Gigantes’, que serviu assim, de referéncia para toda a pesquisa.

(SARQUES, 1986, p. 118)
De acordo com o texto, as telespectadoras de classes menos favorecidas, as

domeésticas, em geral, afirmavam, com orgulho, que viam novela, enquanto as

donas-de-casa colocam a novela como um habito ndo téo rotineiro, e séo mais
criticas com as tramas.

Percebeu-se uma certa critica ao comportamento profissional da personagem;
apenas as mulheres que trabalhavam fora conseguiam compreender melhor as
atitudes da protagonista. Para as donas de casa, o trabalho representou uma
conquista, uma liberdade, enquanto para as domesticas, uma necessidade
financeira.

Nesse estudo, notou-se um certo conservadorismo em relagédo as relagoes

amorosas e sexuais, por parte de ambas as categorias pesquisadas. A maioria das
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mulheres, ouvidas na pesquisa, reprovaram certas atitudes consideradas
“avancadas’ das personagens; da mesma forma, defenderam a virgindade,

mostrando-se contrarias a liberagio sexual da mulher solteira. A autora mostrou, por

meio dos depoimentos, razdes que justificavam essa reprovagao por parte das
entrevistadas.

A pesquisa também mostrou que a maioria das entrevistadas acreditavam

nao serem traidas por seus maridos. As que reconheciam a traigdo, nao julgavam
motivo suficiente para um divorcio. Outro fator considerado no casamento & que sO

fundado no amor nao basta, o fator econdmico também contribui.

Na realidade das entrevistadas, o que se pdde constatar foi que o
casamento idealizado como ‘a realizagio do amor parece ser muito
mais freqlientemente determinado por outros fatores e que mesmo
existindo outros fatores e que, mesmo existindo o sentimento, as
circunstancias existenciais e a ideologia da sociedade de classes
levaram a sua estreita combinagdo ou mesmo subordinagdo aos
interesses econdmicos. A elevagdo do romantismo continua, no
entanto, a fazer-se diante do video. (SAQUES, 1986, p. 192)

Por fim. a autora explica as razdes para as posicdes tomadas pela

entrevistadas e mostra a contraditdria mensagem da novela que oscilou entre 0

moderno e o tradicional. Mesmo que essa programacgdo tenha veiculado uma

libertagio da mulher, as entrevistadas, em sua maioria, sujeitam-se a repressao

familiar. Em decorréncia disso, a autora percebe que as diferencas identificadas

entre as domésticas e as donas-de-casa s@o compativeis ideologicamente com 0S
valores sexuais e sociais.
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4.3 Ondina Fachel Leal: A Leitura Social da Novela das Oito

Esse livro origina-se de uma dissertagdo de mestrado, defendida em 1983, e
orientada por Ruben Oliven na Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Nessa
época, a telenovela ganha um espago consideravel na vida da populago brasileira.
De acordo com a autora, a relevancia do tema relaciona-se a importancia que 0S
meios de comunica¢do assumem na vida das pessoas. Segundo o texto, a televisao
ocupa grande parte do tempo das classes populares € também é um dos lazeres

fundamentais em outros segmentos sociais.

A relevancia do tema desta pesquisa tem a:ver com a prépria
relevancia que os meios de comunicagdo de massa assumem hoje
na vida das pessoas. A televisdo (a emissao televisiva) ocupa grande
parte do tempo de ndo-trabalho das classes populares e é um dos
lazeres fundamentais em outros segmentos sociais. Em suma, s&o
cerca de 40 milhdes de pessoas que, diariamente, ligam seus
televisores e sentam, em suas casas, para escutar uma estoria (e
si0 muitas as estérias) que fala de afetos e € contada
continuadamente. (LEAL, 1986, p. 13)

O livio —A Leitura Social da Novela das Oito—tem como objetivo perceber
de que forma um bem cultural como a telenovela é assistido, incorporado, vivenciado
e reelaborado a partir do cotidiano das pessoas. Esse trabalho centra-se no estudo
da recepgdo das mensagens, sendo feito em grupos de pessoas de diferentes
classes sociais, partindo de um entendimento de que existem diferentes
reelaboractes das mensagens entre os diversos agentes sociais. A relevancia do
tema da pesquisa esta associada ao consideravel lugar que a telenovela, juntamente

com os veiculos de comunicagéo, ocupam junto as pessoas.

Perceber como este bem cultural, produzido pela industria cultural, &
assistido, escutado, incorporado, vivenciado, enfim, reelaborado a
partir do cotidiano das pessoas € a intengdo de nossa pesquisa. A
imagem, o som, a fala da novela das oito passam pela légica de um

P T
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Sistema de cultura, e buscar, resgatar esta mensagem perpassada
Por novos significados — o de vivéncias cotidianas individuais,
familiares e de classe — & também resgatar um determinado sistema
de cul_tL_lra em si, do qual a televiséo, na sociedade contemporanea, e
especificamente em uma formagéo social capitalista e dependente, &
Parte integrante, redimensionando-o e sendo redimensionado

gz?stantemente em uma relaggo indissociavel. (LEAL, 1986, p. 13-

O estudo tem como metodologia uma pesquisa de campo centrada em uma
novela especifica. Trata-se de um estudo de recepgio da telenovela Sol de Veréo,
No ar de 9 de outubro de 1982 a 19 de marco de 1983, no horéario das 20 horas, de
Ségunda a sabado. A pesquisa abrange dois grupos, denominados classes
Populares e classes dominantes. S&o analisados, em cada grupo, dez casos, cada
um correspondendo a uma familia. Apenas um deles, pertence & classe popular e
'gual a um botequim. A escolha de estudar esses grupos, parte do pressuposto de
que a novela mostra estérias desse contexto. Dentro do estuda, é tomado como
referencial basico, a forma com que a mensagem & emitida. Ao se utilizar 0 resumo
dos capitulos publicados, busca-se a reelaboragdo na fala dos entrevistados. Sao

tambem utilizadas, na pesquisa, entrevistas nao diretivas.

Delimitei meu universo de estudo e o defini como um grupo das
classes populares e um grupo das classes dominante, grupos que
ocupam situagdes limites e opostas na estrutura social em relagdo a
posse e a possibilidade de bens simbolicos institumona!men}e
consagrados. S3o grupos que ocupam posigdes polares em (glagao
a posse do capital cultural, aqui entendido como monopolio da
técnica de produgéo e de acesso ao consumo de determinados be[\s
simbélicos, o que inciui um treinamento, uma linguagem, que sao
recorrentes da estrutura social de produgéo. A reprodugao da rfelagao
capital-trabalho &, também, uma produgao simbolica de legitimidades
culturais que configuram em especificidades de classe. (LEAL, 1986,
p. 28)

A autora utiliza a nogéo de bem simbolico, empregada por Bourdieu, a qual,
nesse estudo, é relacionada a Industria cultural. No decorrer do texto, Leal também

explica algumas idéias de Adorno e Horkheimer que estéo interligadas.
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E_ imgqrtante apontar que néo se esta referindo aqui apenas a bens
simbolicos; ou melhor, qualquer bem é também simbélico. e € isto
que lhe confere um valor de troca. A esta nogdo da indtistria cultural
como produtora de falsas necessidades, cabe uma questao, que é
anterior: o porqué da audiéncia buscar resolugdo simbélica'de um
determinado tipo de necessidade (necessidades simbdlicas, quer
vicariamente simbélicas ou ndo, mas, ainda assim, necessidades
efetivas). E possivel que a indistria cultural nio invente as
necessidades, embora veicule e insista na possibilidade de encontrar
satisfagbes através da compra de mercadorias, e ela propria

promova uma gratificagdo no consumo de seus bens. (LEAL, 1986,
p. 18)

Um outro referencial tedrico que a autora utiliza é o paradigma da semiologia,
os signos. Ela compreende a importancia da formagdo de significados, mesmo
observando que os estudos baseados na semiologia ndo compreendem, algumas

vezes, as mensagens na totalidade de sua significagao.

De fato, as analises que se atém a uma interpretacéo exclusivamente
semiologica das mensagens televisivas limitam-se a um tratamento
bastante padronizado e a uma interpretagdo formal de seus objetos,

numa gramatica que nio consegue captar a fala na sua plenitude
retérica. (LEAL, 1986, p. 20)

Durante o estudo, Leal também cita autores como Mattelart e Piccini, os quais

realizaram pesquisas no Chile, na década de 70, considerando o publico receptor e

nao s6 a mensagem em si.

Para Mattelart e Piccini, em um circuito de transmissao cultural, junto
com objetos culturais, promove-se a produgdo de publicos
consumidores e criam-se ao mesmo tempo as condi¢bes para incutir
certos gostos e ndo outros: ha uma produgdo de gosto. A
legitimidade da produgéo cultural sera proporcional a capacidade da
indUstria cultural em interpretar as representagdes coletivas que,
implicita ou explicitamente, asseguram a coes&o do sistema e a

circulagdo nos diversos grupos sociais das idéias dominantes. (LEAL,
1986, p. 22-23)

Um outro autor também citado é Ortiz, o qual, a partir de Gramsci, desenvolve

uma nogao de cultura popular como uma pratica que se apresenta fragmentada e
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fragmentaria, adquirindo coeréncia na articulacdo com a ideologia hegemoénica

universalizante.

Esta. nogcdo de cultura popular inclui, primeiro, os aspectos de
ambivaléncia e ambigiiidade das praticas culturais, onde a questdo
da reproducéo e transformagio de uma determinada hegemonia
coexistem. Segundo, diferente de cultura circunscrita & idéia de
representagdo de mundo, busca situar a circulagdo de bens
simbdlicos como um acontecer cuitural, onde a autenticidade da
producéo do popular e a identidade do produtor legitimo deixam de
ser a questao fundamental. (LEAL, 1986, p. 25)

Com isso, ao se basear nos referenciais teéricos mostrados, a autora propde
uma pesquisa praticamente argumentada no pressuposto de que a ideologia de uma

mensagem dos meios de comunicag&o ndo se encerra na propria mensagem.

A obra é dividida em oito capitulos, organizados de forma que o leitor
acompanhe melhor cada passo de sua pesquisa. No primeiro capitulo —
“Descobrindo o objeto: a novela das oito”— a pesquisadora explica o porqué da

escolha de seu tema, a importancia dele e, ainda, a forma como ela desenvolvera a

pesquisa.

A novela das oito € uma forma genérica que os produtores, 0S
receptores e as cronicas de jornais referem-se as telenovelas que
sdo emitidas de segunda-feira a sabado, continuamente, indicando,
na forma de se referirem ao programa, a familiaridade cotidiana e a
predominancia de um meio de comunicagdo, de uma emissora, de
um horario e de um determinado tipo de programacgao. A novela das
oito € um programa que por maior periodo de tempo na historia da
televisdo no Brasil mantém o mais alto indice de audiéncia e a maior

dispersdo de audiéncia entre as diferentes classes sociais. (LEAL,
1986, 12-13)

No segundo capitulo do livro —‘Sobre a produg&o e a reelaboragéo do
Simbélico’— Leal trabalha a questdo da formagéo de significagbes e reelaboragdes
das mensagens. A autora, nessa etapa da pesquisa, também apresenta alguns

referenciais tedricos que serdo utilizados nesta obra, como, por exemplo, Bourdieu,
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Adorno e Horkheimer, Mattelart e Piccini, e Renato Ortiz e Oliven. A pesquisadora

apresenta essas idéias partindo do pressuposto de que uma mensagem dos meios

de comunicacdo pode ir além de sua exibigao.

Busca-se compreender de que maneira um programa de televis&o,
uma telenovela, é pensada, repensada, atualizada e incorporada as
falas e atitudes de sujeitos sociais e quais as dimensdes efetivas de
sua percepgdo. Acredita-se que isto leve a discernir também a
efetividade da dominagédo e a reconhecer uma determinada ordem
simbdlica. (LEAL, 1986, p. 26)

No capitulo trés —‘Os dois universos: classes populares e classe

dominante’— a autora mostra como ela escolhe os grupos a serem analisados, 0s

critérios de escolha e as diferengas entre eles. S&o divididos, basicamente, dois

grupos: um chamado de classes populares; outro, de dominante. Nos seguintes

capitulos, o quatro e o cinco, Leal descreve os universos em gue vivem 0s grupos

estudados.

Minha intensdo é a andlise detalhada das representagdes a respeito
de um acontecimento que é comum a dois Qrupos sociais
estruturalmente diferenciados. A hipotese de que existem leituras
diferenciadas de um mesmo texto certamente poderia ser trabalhada
em outros niveis considerando, por exemplo, outros recortes:
homens e mulheres, jovens e velhos, diferentes grupos étnicos ou
grupos de diferentes crencas religiosas. Ter-se-ia  grupos
diferenciados, o que possivelmente imprimiria entendimentos ou
matrizes também diferenciados a emissio em questdo: a novela das
oito. Optei em trabalhar com um universo que referia imediatamente
a uma situacdo de classe diferenciada, por entender ser a situagéo
de classe um I6cus privilegiado de significagao. (LEAL, 1986, p. 27)

Ja no sexto capitulo —‘A hora da novela’— a autora direciona a discusséo

para o momento de transmiss&o do programa. Segundo ela, a hora da novela € um

horério de reunido das pessoas, um rito diario. As novelas possuem uma audiéncia

alta, e o publico torna-se intimo das tramas. Nessa etapa do livro, Leal também fala

das diferencas existentes na hora da novela entre as diferentes classes analisadas.
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Nas classes populares, no decorrer da novela, o siléncio é constante, ja nas classes

privilegiadas, os sujeitos palpitam na trama, muitas vezes, pelo fato de se

reconhecerem competentes para tal.

Nos intervalos fazem-se comentarios que giram sempre em tomo do
que é certo e errado, do que é a atitude correta ou incorreta dos
personagens, e as explicacdes centram-se em torno, sobretudo, de
duas concepgdes... (LEAL, 1986, p. 49)

No capitulo sete, a autora analisa a histdria de “Sol de Verao’. Essa parte do
trabalho refere-se as leituras feitas da novela das oito. Com isso, Leal consegue
perceber caracteristicas fundamentais e diferentes entre as classes. De acordo com
ela, nas classes populares existe um orguiho do publico em assistir a novela e saber

tudo sobre a trama. Ja nas classes dominantes, predomina um discurso mais critico

e profundo.

A prépria forma dos discursos indica que em um grupo, o das classes
populares, a trama assume uma dimenséo de realidade; no outrp
grupo, o dos que dominam os bens culturais eruditos, a novela €,
antes de tudo, uma estoria — que pode ser bem ou mal escrita, bem
ou mal interpretada, interessante, rica ou piegas. Ela é sempre
considerada dentro de sua limitagio, o que ajuda a preservar € 2
consagrar outros bens como os institucionalmente legitimos € ©
monopdlio sobre estes bens. (LEAL, 1986, p. 64)

Por fim, no oitavo capitulo —‘A guisa de conclus&o: cultura e ideologia™ @

autora finaliza suas idéias.

Como o trabalho tem como objetivo situar diversas reelaboragdes possiVeiS
de uma mesma mensagem produzida para diversos publicos, a autora constata que,
nas classes populares as novelas s&o vistas como um aspecto moderno, culto €

realista. J& nas classes de melhor poder aquisitivo, as telenovelas sao tidas como

algo popular, criticadas como ficgao e pouco realistas.
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A imagem e a fala da novela das oito que saem do aparelho televisor
fazem parte do sistema de significados que a reconhece como poder.
A novela, para o grupo popular (e aqui o outro grupo funciona como
parametro), & ficgdo realista e é realidade cotidiana na casa de cada
um. E o bom e o ruim, o certo e o errado, é o0 que se contam e
recontam de formas semelhantes, e que se quer ouvi-las nestas
formas sem improvisacoes. (LEAL, 1986, p.87)

Uma outra conclus&o, que também emergiu dessa pesquisa, relaciona-se ao
fato de a novela também articular e atualizar significados por meio de suas
mediacbes simbélicas. Segundo a autora, o grupo popular busca participagao em

simbolos que supde serem dominantes.

Ha eficacia na logica interna dos significantes de uma mensagem
quando esta coincide com o imaginario de um grupo soqlé}l.
validando, ao mesmo tempo, a mensagem € o imaginario. Imaginario
é aqui entendido como aquilo que néo é contingéncia, como desejo,
como os espagos da onipoténcia do sujeito e do pensamento que
potencialmente operam uma ruptura com o real. (LEAL, 1986, p. 89)

Com isso, percebe-se que o livro “A Leitura Social da novela das oito”, fruto
da pesquisa da autora Ondina Fachel Leal, pode ser avaliado como uma obra
referencial para aqueles estudantes da area de comunicagao. Inclusive, para quem

se interessa por uma pesquisa de recepgao.

Diferente de véarias pesquisas que centram seu objetivo na mensagem em si,
a autora, neste trabalho, trata de voltar sua pesquisa para as diferentes
reelaboractes feitas de um mesmo produto, cujo objetivo é atingir diferentes classes

sociais.

Assim sendo, Leal preocupa-se em pesquisar dois Qrupos sociais,
denominados por ela como o popular e o dominante. Leal leva seus leitores a
conhecer esses dois grupos diferentes e mostra qual o papel da televisdo e da

telenovela na vida dessas distintas classes sociais.
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4.4. Samira Youssef Campadelli: a Telenovela

De acordo com Mattos (1990), Samira Youssef Campedelli, em 1985,
percebe, em sua obra —Telenovela”™— a estratégia de monopolizacdo da Rede

Globo. A autora constroi sua obra, estabelecendo etapas para o folhetim. Segundo
Mattos:

Seu trabalho evidencia a estratégia da Rede Globo no sentido no
sentido de monopolizagéo. Ela registra que a emissora langa méo de

todos os recursos de marketing para ganhar a audiéncia. Campadelii
traga, também, uma linha histérica da TV centrada na telenovela.
Analisa, ainda, as telenovelas de Janete Clair, detendo-se no tipo
folhetim utilizado em “O Astro”. (MATTOS, 1990, p. 53)

Campedelli, ao iniciar sua obra, explana brevemente sobre televisdo,

colocando alguns aspectos do desenvolvimento desse meio, no Brasil. Em virtude
dessas consideragbes, a autora passa a analisar o termo “novela”, e percebe que,
em varios idiomas, novela é igual a historias curtas. No Brasil, esse termo foi
utilizado de forma equivocada para as historias no radio e depois, repetindo o

equivoco, foi empregado na televisdo para se referir aos folhetins copiados do

México e Cuba, onde o termo em espanhol é a romance.

A autora discorre sobre a origem do folhetim. Reportando-se ao século XIX,
introduz a telenovela no texto, e percebe as semelhancas que a telenovela herdou
desse romance. Dessa forma, Campadelli enfatiza que a construgéo dessa obra néo
depende s6 do autor, mas também do publico. Ela afirma que a telenovela constitui-

se numa historia parcelada, construida sobre varios tragcos melodramaticos.

Capadelli divide a telenovela em cinco etapas: a primeira —*O Folhetim

Melodramatico'— eram as adaptagbes feitas dos folhetins, mexicanos, cubanos €

ot 5
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argentinos; a segunda —O Folhetim Exético’— eram novelas ambientadas em
cendrios fora da realidade, como paisagens alienigenas, desérticas, entre outras,
fora do comum; a terczira —'A Telenovela Alternativa’— ocorreu com as
modificagbes importantes da telenovela brasileira, as quais utilizavam técnicas mais
cotidianas; por dltimo, a quarta etapa —‘Telenovela-chanchada’— as novelas feitas

dentro do padrdo das antigas chanchadas do cinema nacional dos anos 50.

Com esse enfoque a autora assinala o do processo de modernizacdo da
telenovela. Segundo ela, a Rede Globo desenvolveu uma importante estratégia,
porque descobriu que poderia transformar temas ousados e realistas em
entretenimento, em telencvela. Com isso, a emissora dividiu por horarios e grupos
as diferentes novelas; cada horario com uma proposta, e para determinado publico

alvo. Outra inovacéo dessa TV foi a técnica investida para o padrao de qualidade.

A Rede Globo equipou-se de tal maneira que suplantou todas as
emissoras brasileiras, absorvendo rapidamente as inovagdes do
mercado japonés (cameras, celuldides de qualidade impecavel etc),
acoplando-as ao sistema americano cinematografico (locagbes
especialmente fabricadas, escritores em tempo integral, contratos
milionarios, manutengido de uma imprensa especializada etc). De
fato, a imagem passada pela Rede Globo é de qualidade inequivoca,
ela vai a cena munida de todas as armas. (CAMPEDELLI, 1985, p.
38-39)

Com todas essas peculiaridades explicadas, a Rede Globo dirige-se para toda
a familia. Como se ndo bastasse, a emissora lucra bastante com estratégias de
mercado, como o merchendising. De acordo com esse estudo, as telenovelas usam
alguns “ganchos’ para piender a atencdo do telespectador, fazendo com que este
nio desligue o aparelho ou troque de canal. Segundo Campadelli, & comum

encontrar, nas novelas, fatos tirados da realidade, para conquistar melhor o publico.
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A capacidade que a televis@o tem de absorver o re

i al faz com
telespect_ador coexista com acontecimento & maneira do sonhoqg:r::]>
o qual ndo contam nem o tempo, nem a distancia, nem a distancia
nem a |dent|c:1ade nem quaisquer barreiras, exceto as que presidem’
sua elaboracdo. (CAMPADELLI, 1985, p. 49)

De acordo com o texto, um outro elemento que também contribui para a

conquista da audiéncia é trilha sonora das novelas, que colore histérias. Os atores

também desenvolvem uma relacdo familiar com o publico e os vilGes, ao contrario

dos herdis que séo idolatrados, sdo antipatizados pelo publico.

Para abordar a novela “0 Astro”, Campadelli mostra um pouco do percurso de

Janete Clair, autora da obra. De acordo com o texto, Clair comegou sua carreira no

radio e foi considerada a melhor ficcionista do hordrio das oito; inclusive o ibope

colocou-a dona do horario.
Apos a mudanga da teledramaturgia com Beto Rockfeller, Janete Clair

introduziu na Globo, a chamada novela-verdade. A ambientag&o urbana e a divisao

de classes veiculadas nas novelas eram o novo estilo.

Outras taticas de sucesso da dramaturga foram a utilizagéo do eixo campo-
cidade e das tragédias urbanas vistas, respectivamente em /rmdos Coragem e em
Pecado Capital. Gilberto Braga (apud Campadelli, 1985, p. 63), definia o estilo de
Janete Clair de “jenetiano”: “Trata-se da dicotomia suburbio/zona sul carioca,

geradora, agora, de tramas menos incoerentes’.

Ap6s uma breve sinopse da carreira de Janete Clair, a autora, aponta

» Essa novela, veiculada no horario das 20 horas,

caracteristicas da novela “O Astro

dirigida por Daniel Filho e Gonzaga Blota, contava com um elenco altamente
qualificado. Campadelli avalia a histéria da novela, observando os diversos plots

(situagoes dramaticas utilizadas pelos dramaturgos) de sucesso, como triangulo
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amoroso e mistério. Esse ultimo, mesmo n&o tendo sido imaginado no inicio, parou o

Brasil para saber “Quem matou Salomé&o Hayala?".

E o plot do mistério que n3o tinha imaginado para a historia. Ao
assassinar Salomao Hayala, Janete Clair dava o xeque-mate nas
pretensdes da Rede Tupi, rival nos indices de audiéncia com 0

Profeta. Os eixos narrativos mudam-se bruscamente. (CAMPADELLI,
1985, p. 83)

Dessa forma, Samira Campadelli debruca-se, com essa obra, nao s6 no
desenvolvimento da telenovela no Brasil, como também nas estratégias da Rede
Globo para conseguir se tornar um monopolio da TV brasileira. Nesse livro, a autora
mostra a trajetoria da carreira da dramaturga Janete Clair, uma das pessoas

responsaveis por tornar as novelas da Globo recordes de audiéncia e de qualidade.

4.5. José Marques de Melo: As Telenovelas da Globo — Produgio e Exportagao

O livro —Telenovelas da Globo’—de José Marques de Melo, & publicado em
1988. Nessa época, o Brasil j& € um grande exportador de teledramaturgia, em
especial as telenovelas da Rede Globo de Televisao. 0 estudo parte de um pedido

feito pela UNESCO para compor um panorama comparativo da ficgdo televisiva

exibida mundialmente.

Na verdade, a equipe da UNESCO queria dimensionar a participagéo
do Terceiro Mundo ro fluxo intemacional dos produtos televisivos,
confrontando-a com a presenga européia e norte-americana. Dai o
interesse em situar a produgdo da Rede Globo, uma empresa

brasileira que vem conquistando espagco significativo no mercado dos
pens simbolicos audiovisuais. (MELO, 1988, p. 9)
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Dentro desse contexto, o livro expde como funciona a produgéo nacional de

telenovelas e programas ficcionais, além da ascensdo da Globo nesse ramo

empresarial e sua entrada no mercado internacional.

Por sua vez, esse livro & dividido em quatro capitulos, que mostram aspectos

peculiares da Globo, além de aborda a produgéo de suas telenovelas, seu processo

de exportagao e as razoes de sua popularidade.

O primeiro capitulo —TV Globo: Crescimento da Empresa’— relata,

detalhadamente, a histéria da Rede Globo. Desde seu inicio, com as dificuldades

para conquistar O publico, até conseguir a simpatia deste, com uma inovadora

cobertura jornalistica, a0 vivo, sobre uma enchente no Rio de Janeiro.

O autor fala também do contrato da Globo com 0 grupo Time-Life e do

aproveitamento tecnologico que a novata emissora absorve do grupo norte-

americano. Além disso, ele analisa como s@o as estratégias de conquista de

audiéncia e a chegada ao chamado “padrao Globo’. Melo comenta a expanséo da
ainda fala como sao produzidas a sua

emissora por todo 0O territorio brasileiro, €

programagao nacional e local (essa, por intermédio de suas emissoras regionais

afiliadas).

Ele mostra © principal publico da emissora € estruturagcdo de sua

programagao, qué se torna predominantemente brasileira, visto que, concilia, nas
tramas, 0s interesses econdmicos e politicos do pais. Melo acompanha, nessa obra,

a relacdo da emissora com o mercado publicitario, a ligagéo e o crescimento com

diversos setores vinculados a ela.

presa abastece com produtos
dos, que 0S distintos segmentos da organizagao

Trata-se de um mercado que a em
culturais diferencia
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fabricam, sempre referenciados pelos bens difundidos
cotidianamente pela televis&o. Assim, enquanto a Rede Globo de TV
(integrada por 48 estagbes) vende shows, novelas, telejornais,
telecursos, o Sistema Globo de Radio (formado por 23 emissoras)
difunde as trilhas sonoras e musicais, também comercializados em
discos e fitas pela Som Livre. (MELO, 1988, p. 21-22)

Ja o segundo capitulo, “Producdo de Ficcao Televisual’, mostra como

acontece a produgdo de ficgdo na Globo. Para tal, concentra-se nas telenovelas e

em alguns subprodutos originados dela, como séries, teletemas e casos especiais.

Além disso, o autor também narra como a telenovela chegou no Brasil € sua

evolucéo.

Na medida em que assumia, pouco a pouco, a lideranga da industria
de televis&o no Brasil, a Globo tratou de fazer alteragoes na sua linha
de novelas, decidindo nio apenas ambientd-las no pais, mas
também enriquecé-las com as possibilidades técnicas ensejadas pelo
videoteipe: produzir cenas fora dos estudios, aproximando mais
ainda o telespectador do seu referencial paisagistico. (MELO, 1988,
p. 27)

No capitulo trés —‘Ficgdo Exportada™— Melo conta como comega a

exportagdo de ficgdo brasileira, quais 0s mercados que importam o género e outras

produgdes do Brasil, além da importancia cultural e economica dessa exportacéo. O

autor também mostra o sucesso que a produgéo nacional em ambito internacional.

Os chineses se apaixonaram pela atriz Lucélia Santos que
protagonizou Isaura; mais de cinco mil pessoas foram recebé-la no
aeroporto de Pequim, em 1985, agora estdo a revendo em Ciranda
de Pedra. (STEIN, apud MELO, 1988, p. 44)

O autor, no quarto capitulo —‘Razbes da Popularidade™— expbe como

acontece a popularidade das telenovelas brasileiras, a importancia da Globo para

esse fenémeno, além de indicar os principais aspectos da popularidade das novelas.

Segundo Melo, um dos principais motivos do sucesso das telenovelas é a

descoberta da realidade brasileira.




66

A Globo montou um bem estruturado departamento de pesquisa e
analise de mercado, cuja fungéo foi a de intermediar o processo
criagdo-consumo. Realizando estudos sobre a configuragdo cultural
dos telespectadores e dimensionando suas expectativas sociais e
economicas, esse setor fomece dados aos escritores das telenovelas
para que eles contemplem os valores das faixas de publico e possam
inseri-los no comportamento dos personagens que colocam em acao
cotidianamente no video. (MELO, 1988, p. 50)

A obra é um estudo de caso especifico as produgbes da Rede Globo de
Televisdo, € com isso, o autor utiliza-se de uma pesquisa bibliografica com materiais
sobre o tema. Além disso, Melo dispde de dados retirados de revistas e jornais,
acrescidos de depoimentos de profissionais da area; entdo,compde uma pesquisa

em estilo jornalistico, clara e objetiva.

De qualquer maneira, a estrutura e o estilo jornalistico — que
apresentam a vantagem de uma percepgao clara e objetiva — podem
ser compensados, para os que pretendem interpretacoes
sofisticadas, com as indicagdes bibliograficas feitas nas notas que
remetem a um conjunto de fontes académicas capazes de satisfazer
o apetite intelectual daqueles sequiosos por exegeses € analises
monogréficas. (MELO, 1988, p. 10)

Na verdade, autor objetiva contar um pouco da histéria de produgdo das
novelas brasileiras, em especial da Rede Globo de Televisdo. Dessa forma, é
necessario se valer de alguns estudos sobre esse assunto de autores como Sodré,
Caparelli e da Tavola. Além disso, s&o utilizados muitos depoimentos de
profissionais da area, como autores de novela e diretores de televiséo; enfim,

pessoas que ajudam a construir a histéria da produgéo de ficgdo no Brasil.

A evolugio da telenovela na década de 70 — registra Artur da Tavola
— tem varios angulos a serem enfocados, alguns essenciais. Um
deles é primordial: o tecnolégico. Aparentemente, esse fato nao &
importante, mas sem o desenvolvimento tecnolégico ndo haveria a
novela, da forma como ela é, atualmente. A técnica permitiu & novela
— através do editor eletronico e da cAmera e do TV portateis ~ sair do
estudio e ganhar a rua. (TAVOLA, apud MELO, 1988, p. 28)
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A obra n&o conta com um capitulo especifico para suas conclusdes; o autor

as vai mostrando ao longo do livro. Entre essas, conclui que a exportacdo da ficgéo

nacional é importante para um reconhecimento da cultura brasileira em outros

paises, além de firmar a Rede Globo como uma das melhores emissoras de

televiséo do mundo.

A popularidade dos produtos ficcionais fabricados pela TV Globo
certamente encontra reforgo também no reconhecimento artistico e
profissional tributado & emissora pelas organizagdes internacionais
de televiséo, promotoras de feiras e festivais. Mais de 30 prémios
foram atribuidos as suas produgdes televisuais, sobretudo as novelas

e minisséries. (MELO, 1988, p. 58)

Por sua vez, ‘As Telenovelas da Globo” & um livro interessante para 0s

estudiosos do assunto e também para 0S leigos, telespectadores em geral, pois trata

de contar a historia da teledramaturgia, além de ser cheio de curiosidades. Os

depoimentos de proﬁssionais da area, acrescidos de dados retirados de revistas e

outras fontes de pesquisas, tornam o texto bem exemplificado, o que proporciona

uma a leitura leve € agradavel.

|- “Trés ensaios sobre a telenovela”

4.6 Maria Rita Keh

O livro “Um Pais no ar, publicado em 1986, & composto de trés pesquisas

realizadas pelos autores Alcir Henrique da Costa, Inima Ferreira Simdes e a propria

Maria Rita Kehl- Esse trabalho, lancado pela editora Brasiliense em parceria com a
EP, Nucleo de Estudos e Pesquisas, foi considerado

FUNARTE, por intermédio do N

sileira publicado até enté&o.
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Apesar dessa importancia, ndo ha até hoje nenhuma histéria critica
da TV Brasileira, relacionando seu aparecimento e seu
desenvolvimento com a historia social e politica do pais. Esse fato
nao é causal. (NEP, 1986, p.8)

Nesta época, os pesquisadores, além de enfrentarem dificuldades a respeito
do levantamento de materiais, enfrentavam também mais duas barreiras: a primeira,
a de realizar um trabalho histérico sobre um fenémeno vivo, dindmico e que adquire
nova forma a cada dia; a segunda, uma dificuldade de natureza ideolégica, ja que o

pesquisador, além de coletar os dados, tinha de interpreta-los.

Nesse livro, Maria Rita Kehl é a pesquisadora que desvenda a histéria da
Rede Globo, do seu primeiro sinal a ir ao ar até se tornar lider e possuir um
relevante padrdo de qualidade. A autora mostra como a Globo se torna um veiculo

de integragdo nacional e, dentro dessa perspectiva, desenvolve o trabalho “Trés
ensaios sobre Telenovela’.

A Globo é a grande rede de televiséo brasileira. Ao ligar seu aparelho
de TV na Globo, o homem brasileiro de que estamos falando coloca
sua soliddo em cadeia nacional. A esse brasileiro € dado o consolo
da festa Global, entrar em cadeia as oito da noite com O0s
acontecimentos apresentados pelo ‘Jornal Nacional’ ou através de
seu envolvimento emocional com a novela do momento. (KEHL,

1986, p. 288)

Maria Rita relata a linguagem da telenovela e o lugar que ela ocupa. A
telenovela, segundo a autora, nao é literatura e, por isso, convive com os barulhos
do jantar, com o telefone, com as conversas, entre outras situagdes. De acordo com
o texto, a telenovela nao possui linguagem, j& que pouco se difere do tempo

cotidiano do espectador. Esse programa reproduz a vida real, é a extens&o da vida
cotidiana.

Porque a sala ja ndo fica mais escura ha quase 20 anos, desde que
os aparelhos se aperfeigoaram e comegou a ser possivel ver a
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imagem com nitidez, mesmo as claras. Porque a familia ja nio exige
siléncio diante do video, e a televisdo, ja dessacralizada (mas
sempre ocupando um lugar no centro das atenges), convive com os
barulhos do jantar, do telefone, com as criangas. Porque a telenovela
néo é literatura e ndo exige mergulho, concentragdo, ruptura com o
real imediato. Porque a telenovela ndo é cinema e ndo solicita do
espectador nada além de sua atengé@o mais superficial, um minimo
de sua inteligéncia e um investimento emocional seguro. (KEHL,
1986, p. 277)

Apos falar de linguagem, Kehl trabalha a questéo das tragédias banais. Com
isso, a autora coloca em pauta o fato de as telenovelas possuirem uma forma
padronizada. Geralmente, esse tipo de programa procura atingir todos os publicos.
Segundo a autora, a trama central de uma novela tem de ser relacionada com a
ascensao social do herdi ou da heroina; paralelamente, desenvolvem-se pequenas
historias, abrangendo outros personagens diversos, de modo que todos os tipos de
brasileiros possam se encaixar. Para que ocorra esse encaixe entre novela e

puiblico, a redundancia torna-se uma técnica bastante utilizada pelos autores.

Para que o espectador consiga estar permanentemente situado
nesse supermercado de emogdes, e para que possa acompanhar o
desenvolvimento da novela sem grande esforgo intelectual, autores e
diretores usam e abusam da redundancia. (KEHL, 1986, p. 280)

Um outro aspecto também tratado no mesmo item € a forma com que a
novela vai ao ar, como é a estrutura de cada capitulo. Diante disso, a autora percebe

como funciona esse formato que conta com flash-backs, vinhetas e merchandising.

Quanto mais vejo novelas mais me convenco de que a sua estrutura
independente do contetido, implica necessariamente a supressao do
senso critico e do estranhamento por parte do espectador. Ela joga
com o esquecimento, com a falta de distanciamento do espectador
ante o “real”’ que ela apresenta, numa sucesséo de tragédias banais.
O engenho do autor consiste em ir tirando as coisas de seus lugares
para em seguida recoloca-las onde estavam, num novo equilibrio
muito mais estavel. (KEHL, 1986, p. 280)
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O outro item que a autora também aborda é o chamado “A realidade é uma
convencao de luz’. Nessa parte do texto, Kehl coloca que tudo é mostrado através
de iluminacGes e planos. Segundo ela, tudo € iluminado de maneira inequivoca, para

o espectador estar sempre em uma posigao privilegiada diante da informagéo que

the interessa.

O real é aquilo que se mostra; aquilo que se evidencia porque
assume formas velhas e conhecidas. A realidade é uma convencgédo
de iluminagdo. Essa maneira de levar o espectador tdo para dentro
da novela produz a abolicdo do estranhamento diante do que é dado
como sendo a reprodugdo exata da vida como ela é. (KEHL, 1986, p.
284)

Também neste ensaio, Kehl, trabalha as telenovelas nos anos 70: e essa € a
parte que mais interessa a esse trabalho. Nesse ponto da pesquisa, ela comeca
falando em “Solidao em cadeia”. De acordo com o texto, nos anos 60 e 70, o homem
perde sua identidade, seu referencial, o pais e o mundo se modernizam e mudam
constantemente. Dessa forma, coube & Globo, a grande rede de tv nos anos 70, dar
a oportunidade ao homem solitario de colocar sua soliddo em cadeia nacional, ao

ligar o aparelho de tv.

A telenovela, cotidiana e doméstica, transformou-se nesse periodo
na principal forma de produgdo da imagem ideal do homem
brasileiro. Mais especificamente, as telenovelas das 20h da Globo,
as mais abrangentes e mais assistidas da televisdo brasileira,
cumpriram nos anos 70 — quando comegaram a se modernizar e a se
afirmar com uma estética realista- o papel de oferecer ao brasileiro
desenraizado que perdeu sua identidade cultural um espelho
glamurizado, mais proximo da realidade de sua vida, e que por isso
mesmo funcionou como elemento conformador de uma nova
identidade, identidade brasileira, identidade-de-brasileiros, talvez o
mais parecido com uma identidade nacional que este pais ja teve.
(KEHL, 1986, p. 289)

Passando por esse ponto, Kehl analisa o ‘realismo e distracao” no seu

proximo item. De acordo com a autora, é na década de 70 que as telenovelas da

. R )
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Globo modernizam a sua linguagem e ultrapassam as dificuldades e os limites

impostos pelos estidios e pelo formato original melodramatico. O formato da

telenovela é adaptado as exigéncias dos tempos modernos.

Os autores e diretores de telenovelas passam a falar cada vez mais
em realismo, realidade brasileira vida real, procurando imitar em
suas obras as aparéncias da reaidade e favorecendo ainda mais a
identificacdo emocional dos espectadores com os dramas vividos na
tela. Na tentativa de resolver ume suposta contradi¢ao entre ficgéo e
realidade, contradi¢cdo criada muito mais no plano das relagdes com
a censura do que no plano estético, os autores falam em acrescentar
as suas novelas “doses de realismo” ou “niveis de realidade”, como
se para a televisdo a realidade funcionasse como um aditivo a ser
acrescentado a obra, que seria 3o mais meritoria, mais educativa e

conscientizadora quanto mais mmetizasse aspectos da vida dos que
estdo do outro lado da tela. (KEHL, 1986, p. 291)

Nesse mesmo item, a autora mostra o resumo das principais novelas exibidas

pela Globo, no horario das 20h, durante a década de 70, com o objetivo de
exemplificar melhor as questdes abordadas no texto. Ela apresenta o resumo das

seguintes novelas: Irmaos Coragem, Selva de Pedra, O Semideus, Fogo Sobre
Terra, Escalada, Pecado Capital, O Casar&o, Duas Vidas, O Espelho Magico, O

Astro, Pseudamente Inteligentes, Dancing Days, Pai Her6i e Os Gigantes.

As telenovelas do periodo de 1970 a 1980 (tomando sempre como
base o horario das oito) conegaram a ser marcadas pelo ufanismo,
referente a propria afirmacgéo da nacionalizagéo do género, a criagéo
de uma tecnologia propria ¢ de uma linguagem que se pode dizer
mais brasileira, quando a Globo passou a ambientar suas novelas
em cenarios mais proximes dos que o publico reconhece como
pertencendo ao seu cotidiano, e quando passou de uma linguagem

teatral a uma linguagem mais coloquial — mesmo que os enredos
contivessem mirabolantes. ([KEHL, 1986, p. 315)

Baseando-se nesses resumos, a autora aproveita para salientar das

diferencas de estilos ocasionadas em fungdo da vida politico, cultural e social do

pais. Segundo ela, no inicio da década de 70, as novelas so mais em tormno dos
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herois viris e, sem duvida, sobre seus objetivos de vida. As novelas v&o ao encontro

das mensagens ufanistas e nacionalistas do governo Médice.

Ja no final dessa década, entre 1974 e 1977, as novelas comegam a ter outro
perfil, que & o conflito entre o velho e o nove, o nascimento do anti-herdi. A partir de
1978, com a abertura politica, a ficcdo volta a adotar um perfil mais popular e
tradicional, conciliando, nas tramas, os interesses econdmicos e politicos do pais.

Nos anos 80, com a metafora do milagre brasileiro, utilizam-se, na televiséo,

técnicas de reconhecimento e de tentativas de “volta as origens’.

A Globo entendeu tudo: telenovela é antidepressivo ideal para o povo
sorumbatico e desesperangado. Sai 0 dramalhdo mexicano, entra o
painel bem humorado, a cronica dos costumes da classe media

brasileira devidamente abrilhantada para nao deprimir mais o
usuario. (KEHL, 1986, p. 319)

Além do mais, Kehl faz, nesse trabalho, um estudo da telenovela, relacionado
com a Rede Globo, observando a evolugao do género através da histéria politica

brasileira. Em decorréncia disso, autora percebe a importancia da telenovela no

cotidiano popular e a relagéo do publico com esse programa.

4.7 Renato Ortiz, Silvia Helena Simdes Borelli, José Mario Ortiz Ramos:
Telenovela — Historia e Produgao

O livro “Telenovela Histéria e Produg&o’, publicado em 1989, é composto de
estudos escritos por trés autores: Renato Ortiz, Silvia Helena Simdes Borelli e José
Mario Ortiz Ramos. Essa obra € dividida em partes pelos autores: o capitulo sobre a

evolugdo historica da telenovela é elaborado por Renato Ortiz;, o da telenovela
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diaria, por José Mario Ortiz Ramos e Silvia Helena Simées Borelli; o dltimo, a
producdo industrial e cultural da telenovela por Renato Ortiz € José Mario Ortiz

Ramos.

Nos anos 80, segundo os autores, a telenovela ainda nao desfruta de um
grande prestigio académico. Mesmo sendo um género consagrado frente ao publico
ha, na época, poucos estudos sobre ela. De acordo com os autores, a década de 80
é importante para a telenovela, porque a partir de seu inicio é que a Globo fixa a sua
hegemonia no espagco ficcional da televiséo brasileira. Em 1983, a Rede Globo
passa a operar com o satélite Intelsat, garantindo confianga e qualidade em sua
cobertura nacional. Em 1986, a Globo possuia 48 emissoras afiliadas no Brasil,

contando com o niimero estimado de 80 milhGes de telespectadores.

A estrutura organizacional, necessaria para esta expansdo, caminha
paralelamente as inovagdes tecnologicas, gerenciais € de
estabilizagdo da programagao, e também de qualificagdo da ficgdo
televisiva (centrada na telenovela). Neste panorama, a TV Globo
emerge como uma emissora exemplar. (RAMOS e BORELLI, 1989,
p. 81)

Na medida em que a telenovela é estudada mais nos seus aspectos politicos,
linguisticos ou na sua influéncia sobre o publico, os autores sentem a necessidade
de um estudo sobre a sua produgdo, e é esse o objetivo do livro. Para eles, o
interessante é ver como funciona uma Industria da Cultura e como se insere nela a

problematica da atividade cultural nas empresas de comunicacéao.

O que nos interessa ndo sera tanto o impacto da novela sobre o
publico consumidor, ou sua mensagem; optamos em considerar
como funciona a industria da cuitura, como nela se insere a
problematica do trabalho cultural. Cremos que desta forma
poderemos entender melhor a discusséo sobre a criatividade, que
varios autores ja consideraram do ponto de vista mais teorico,
retomando-se a velha discusséo da autonomia da cultura numa

sociedade que se industrializa a passos rapidos. (ORTIZ e RAMOS,
1989, p. 111)
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Nessa conjuntura, a obra é estruturada em duas partes. A primeira enfoca a
trajetoria histérica da telenovela, da filiacdo do género ao folhetim a soap-opera e a
radionovela. Além disso, os autores examinam como e em que circunstancias a
telenovela se tornou diaria. Tratam também das suas inovagdes e modernizaces,
essas ocorridas em especial durante os anos 70 e 80. A segunda parte do estudo
analisa a produgéo industrial do produto telenovela, considerando seu significado
econdmico, o produto em si, sua fabricagdo, sua fragmentacdo e ritmo, mostrando

como trabalham os seus produtores inseridos no processo da Industria cultural.

Primeiramente, ao se debrucarem sobre a telenovela, os autores percebem o
quanto & necessario comentarem sobre o folhetim, j& que essa produgdo possui
suas raizes nele, com uma estrutura herdada do século XIX, mas apresentando
algumas rupturas e descontinuidades. O folhetim, como ja foi mencionado, emerge
na Franga do século XIX, num contexto de transformagdo da sociedade. Desde o
inicio, esse género possuia uma narrativa voltada para o entretenimento. A chegada
do folhetim, no Brasil, tem boa aceitago, mas ndo conquista a mesma popularidade

do que o fez no mercado europeu, pois ha poucos alfabetizados no pais.

Neste caso o folhetim, e me refiro as tradugbes das obras francesas,
ndo adquire em nenhum momento uma conotacéo popula.r. Isto
porque a imprensa, a linguagem escrita numa sociedade
escravocrata, € um bem da elite dominante néo atingindo a massa
analfabeta da populagdo. (ORTIZ, 1989, p.17)

Com o sucesso das estérias seriadas, os Estados Unidos é o primeiro pais a
explorar o género em radio. Com um publico assiduo de donas de casa, esse

género também é um 6timo veiculo para a divulgagao comercial; com isso, conta

com o expressivo patrocinio da Colgate e Palmolive.
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A radionovela chega ao Brasil em 1941, também financiada pela Colgate e
Palmolive, e conquista o mercado consumidor feminino. Além disso, é um género
popular, pois nesse periodo os aparelhos de radio tornam-se acessiveis. Devido a
€ssa popularizacio, a radionovela, antes basicamente atrelada a textos importados,

comega ionali ;
¢a a se nacionalizar, surgindo um novo ramo de criagcéo, que depois sera

transferido para a televisao.

Como os aparelhos de radio tornam-se cada vez mais acessiveis
durgnte a década de 40, temos agora que o género toma-se
efetivamente popular, o que nio havia acontecido com seu
antepassado, o folhetim. Por outro lado, & medida que a novela se
implanta, & necessario criar equipes que se especializem na sua
prod-ug:éo. Se no inicio elas sdo importadas, logo surgem os textos
escritos por autores nacionais. (ORTIZ, 1989, p. 28)

A primeira telenovela a ir ao ar, em 1951, na TV Tupi, € “Sua Vida me
Pertence”, de autoria de Walter Foster. Durante toda a década de 50, sdo
apresentados varios textos, veiculados duas vezes por semana e com duragéo

media de 20 minutos. Esse formato de programa fica no ar até 1963, com a chegada

da telenovela diaria.

Essa primeira fase da telenovela nao foi facil. A passagem do género da radio
para a televiséo ¢é dificil, os atores e profissionais do produto ndo tém o preparo
necessario para a nova midia.Além disso, a tradigdo da radionovela e o alto custo
financeiro dos gparelhos de televisao dificultam o desenvolvimento do género, neste
novo meio. Dentro desse contexto, a telenovela surge como uma continuidade da

radionovela, sem grande prestigio cultural.

Este predominio do texto sobre a filmagem, que fez com que varios
criticos da época considerassem a telenovela como uma espécie de
radio com imagens, decorre das proprias condigdes materiais em que
se encontrava a televiséo brasileira. (ORTIZ, 1989, p. 33)
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Também, nessa primeira etapa, existe, na telenovela,

uma forte
predominancia do género melodramatico, com personagens exagerados, distantes

da realidade. Outra caracteristica predominante, nessa época, é a presenga do

narrador, um formato herdado das soap-opera. Durante @ mesma década, o cinema

tamb&m tem um papel importante para a televisdo: assim como a radio inspira a

sonora, o cinema serve de exemplo para a imagem.

E importante ressaltar o papel do cinema para aqueles que faziam
televisdo no Brasil na década de 50. Primeiro, enquanto espago de
legitimagio de determinadas obras A adaptagdo de um filme

conhecido era ja, em parte, a garantia de seu sucesso. Havia ainda
algumas vantagens suplementares, pois muitas vezes os scripts

originais eram utilizados, tornando mais facil o trabalho de redagao.
(ORTIZ, 1989, p. 37)

Apenas na década de 60, quando a televisdo se populariza e se consolida

como industria cultural, & que a telenovela comega a aparecer como um produto. A

programacao da televisao comeca a obedecer horaros e torna-se horizontal, com

programas diarios como a telenovela; esta, diaria, surge como uma narrativa

apropriada para aumentar o publico das emissoras.

A primeira telenovela diéria foi “O Ocupado”, no ar em julho de 63, pela TV
Excelsior. O sucesso da telenovela diario & rapido, mesmo com o publico tendo
algumas dificuldades para se acostumar com a seqiéncia. A0S poucos, as pessoas

passam a organizar seus horarios de acordo com os das novelas e, em 64, o

programa ja & considerado uma mania nacional. A telenovela torna-se um produto

através do qual as redes de comunicagdo concorrem entre si.

Um cronista da Revista do Radio descreve esta ‘doce epidemia’ ‘os
senhores dirdo que estamos exagerando, mas a verdade € que as
novelas em TV, por obra néo se sabe do qué, viraram epidemia
neste pais. E uma doenca agradavel, que se contrai com prazer e

alcanga foros epidémicos que ultrapassam a imaginacdo. Em
consequéncia alteram-se

cs habitos seculares de familias

Ty
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guatrocentonas. O jantar, servido antigamente as 20h, desceu para
as 17, porque pouco depois comegaréo os romances seriados na TV

(RAMOS e BORELLI, 1989, p. 61-62)

A partir dos anos 70, a telenovela encontra-se inserida em um processo
cultural marcado pelos aspectos modernizadores da sociedade. Essa época é

marcada pela busca no padrao exceléncia no campo empresarial, de estabilidade da

programacéo e da qualificagdo da ficcéo televisiva. Nesse periodo, a Rede Globo

emerge como emissora modelo.

No entanto, é a partir de 1969, num processo conjunto de
consolidagdo empresarial, ampliagdo da rede e conquista de
audiéncia, que a Globo vai firmar sua posicdo no espago audiovisual
brasileiro. Com a implantagéo do sistema de telecomunicagdes da
Embratel, sua rede televisiva se amplia, passando a cobrir parcelas
significativas do territério nacional. Um marco importante & a
inauguragdo do ‘tronco sul' (1969), interligado a Curitiba e Porto
Alegre; um ano depois, diversos outros troncos formam uma rede
ampla e tecnicamente eficaz, substituindo os antigos links que
interligavam as capitais. Em 1983, a Globo passa a utilizar o satélite
da Intelsat, aumentando a confiabilidade de sua cobertura nacional.

(RAMOS e BORELLI, 1989, p. 81-82)

Como o objetivo da obra em foco é o de se aprofundar em uma pesquisa

sobre a produc@o da telenovela, os autores julgam necesséario o estudo do
significado econdémico do produto. Como a industria cultural é pautada pelas Idgicas
do mercado, & impossivel estudar e entender o fendmeno da telenovela, sem

considerar o seu significado econdmico.

Uma observagdo preliminar. a produgdo da industria cultural e
pautada pela logica de mercado. Afirmagdo banal que encontramos
entre os criticos e 0S administradores das empresas de cultura. Mas
de maior importancia. E impossivel entendermos o fenémeno
telenovela sem levarmos em consideragdo o0 seu significado
econbémico. A propria natureza da televisdo comercial, baseada na

gramagdo continua, com elevado nimero de

exibigdo de uma pro
oloca diante da rentabilidade dos produtos

horas/texto, ja nos ¢
apresentados. Diante da tarefa de preencher longos periodos de

programagao, e manter o publico atento e interessado, tanto o radio
quanto a TV, a partir dos anos 50, vao recorrer as formulas seriadas,
radionovela e telenovela. (ORTIZ e RAMOS, 1989, p. 111-1 12)
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De acordo com essa pesquisa, n&o existe nenhuma grande rede de televiséo
no Brasil, sem telenovela. Inclusive, esse produto é o mais rentavel da historia da
televisao mundial. A telenovela paga toda a televiséo brasileira. A atragio do publico

e a rentabilidade econdmica s80 0S principais componentes do sSucesso do género.

Com isso, 0s autores arriscam em dizer que “a tv brasileira constrdi sua economia

nos ombros da telenovela”. Apesar do custo de produgdo ser alto, ela se paga no

segundo més de veiculagao.

A atragdo do publico pelo universo ficcional que molda as
telenovelas, e a rentabilidede econc“)m'[ca sdo portanto 0s
componentes para o sucesso do género. E bom ressaltar que as
redes de televisdo, em todo o mundo, sdo empresas com altos
faturamentos. Os administradores tém raz&o quando afirmam que a

Globo, com suas novelas, atinge lucros bem mais altos (22%) do que
os da industria automobilistica. (ORTIZ e RAMOS, 1989, p. 112-113)

De acordo com o texto, a telenovela & um produto que possui uma narrativa
produzida em escala industrial e marcada pelas determinagdes empresariais €
econdmicas que a envolvem. Como a telenovela & um tipo de ficgdo na qual as

razdes da indastria predominam, a discuss&o de sua produgao cultural é geralmente

ligada aos frankfurtianos e ao conceito de industria Cultural.

A discussdo sobre os produtos culturais nas sociedades modernas

esta bastante marcada pelas concepgdes dos frankfurtianos,
principalmente Adorno e Harkheimer, e circula em torno das nogoes

como ‘industria cultural’, ‘divertimento administrado’, enfim da

estandardizacdo das obras culturais no processo de fabricagdo
seriado. (ORTIZ e RAMOS, 1989, p. 120)

A fabricac@o de uma telenovela acontece dentro dos moldes empresariais da
empresa que a produz. A pré-producdo de uma telenovela se da, geralmente, no
periodo de dois meses antes de ela ir ao ar. Nesse periodo, encontra-se a sinopse

que servira para dar a linha ao produto, mas sua conclusdo se da paralelamente a

sua exibicdo, pois ela é definida ao longo dos capitulos.
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Segundo os autores, ndo ha dividas de que a telenovela € um processo
industrial; por isso, encontram-se presentes as variaveis da fragmentacéo e do ritmo
Mesmo sendo complexo considerar a telenovela apenas um produto produzido em

escala industrial, a fragmentagéo e o ritmo fazem parte da produgéo, como em

qualquer outro processo industrial, com a finalidade de dar mais velocidade a

produgéo, tornando o produto mais barato.

A propria linguagem das pessoas envolvidas no processo revela esta
dimensdo industrialista; € comum encontrarmos afirmagdes que a
televisdo seria “uma fabrica de macarrdo’, uma “‘inddstria de
sabonetes”, ou como nos dizia uma atriz, fazer telenovela € o mesmo
que “produzir panela em uma fabrica”. (ORTIZ e RAMOS, 1989, 150)

Assim sendo, a telenovela evidencia-se um produto de televisdo, ajustado as

l6gicas de mercado, cuja produgéo cultural e industrial esta ligada ao lazer e ao

entretenimento. Uma novela sé é boa quando ela é popular, isto é, quando conquista

altos indices de audiéncia. Com essa busca ao sucesso € ao divertimento, 0s

autores de novela vivem em um dilema constante que é o de tentar colocar dentro

que déem mais valor a trama. Desta forma,

de suas tramas contetidos mais sérios,

percebe-se que 2 produgao artistica e criativa de uma telenovela encontra-se
subjugada as limitagbes da produgao industrializada, mesmo assim, os autores
rentam a racionalidade da

deste produto dao pequenos passos criativos que enf

produgéo.

Salienta-se qué 0 livro “Telenovela Historia e Produgdo” consiste em uma

pesquisa histérico bibliogréafica pbaseada nos materiais sobre o tema, existentes na
isponiveis No momento do estudo, fez-se

época. Com & escassez de dados d

mo revistas de publicidade, artigos de

céo de diferentes fontes, €O

necessaria a ytiliza
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jornais, depoimentos de profissionais da area, materiais mimeografados de 0rgaos

de cultura e acervos de instituigdes como o Idart (SP) ou a Funarte (RJ).

De uma certa forma, esta escassez se refletiu na pesquisa que
realizamos; pareceu-me importante coletar e organizar, da melhor
forma possivel, a quantidade de dados que encontramos nas fontes
as mais diferenciadas. (ORIZ, 1989, p. 7)

Os autores fazem uso das revistas e dos jornais de época para conseguir
dados e registros de como a sociedade se adaptava a esses produtos midiaticos.
Nesse momento da pesquisa, as consultas a esses materiais de época Sao

essenciais para que se possa tracar a evolugdo do género.

Diante do sucesso de o Direito de Nascer os artigos de jornais e
revistas apontam para 0 Mmesmo clima de euforia: “as criancas
passaram a nascer com o nome de Albertinho Limonta; nas cidades
o grau de utilizagéo da rede sanitaria caiu sensivelmente na hora da
novela; e os encontros nacionais, desde sessdes do Senado até
oficios religiosos, foram habilmente deslocados para néo perturbar o
drama da paternidade desconhecida”. (RAMOS e BORELLI, 1989, p.
62)

Na medida em que os autores constroem 0 texto, sdo utilizados inumeros
depoimentos de profissionais da area, retirados, basicamente, de revistas € fontes
do Idart. Exemplo disso é o depoimento do autor Lauro César Muniz, contando uma

de suas primeiras experiéncias no novo meio:

Entdo, 1a fui eu com minha sapiéncia e pretenséo de autor teatral,
escrever telenovela. Foi o maior fracasso da telenovela da época. Eu
queria fazer a obra-prima dentro da telenovela e tinha também uma
certa imaturidade. Porque nessas alturas eu estava ensaiando um
tipo de colocagéo expressionista dentro do género. Eu havia
colocado o personagem em um manicomio e tinha armado uma
situaggo tal, levava muito aquele cinema expressionista que agente
assistia nas cinematecas. E o sonho do jovem que quer revolucionar,
nao é? (MUNIZ, apud RAMOS e BORELLI, 1989, p. 78)

Também durante o desenvolvimento do livro, os autores fazem uso de

diversos gréficos e quadros com dados que mostram a evolugdo do género em
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geral. Esses dados, geralmente retirados de arquivos de 6rgéos publicos, jornais ou
revistas, proporcionam ao leitor uma melhor visualizacdo e compreens&o do texto.
Um outro recurso, também utilizado na obra, sdo pequenos trechos de novelas
retirados de scripts fornecidos pelas emissoras, 0s quais exemplificam as tendéncias

utilizadas pela midia.

Dancing days é um exemplo deste outro tipo de dramaturgia. Sua
trama esta centrada num triangulo feminino, cujo vértice € uma jovem
(Mariza/Gléria  Pires), pressionada de um jado pela tia
(Yolanda/Joana Fomm) e, de outro, pela verdadeira mae,
desconhecida, uma ex-presidiaria (Julia/Sonia Braga). Os dialogos
femininos s&o constantes, adensando uma atmosfera cheia de
conflitos. (RAMOS e BORELLI, 1989, p. 104)

Na verdade, a pesquisa busca 0 maior nimero de material possivel para

desenvolver uma andlise baseada no referencial tedrico a seguir.

Os autores utilizam-se, em algumas partes do texto, das idéias frankfurtianas
e relacionadas a Industria Cultural de tedricos como Adorno e Horkheimer. Neste
caso, as teorias da Industria Cultural sdo pertinentes porque a telenovela &
produzida em escala industrial e marcada pelas fortes tendéncias empresariais e
econdmicas que a envolvem. Ela é um tipo de ficcdo na qual as razoes industriais

sdo elevadas ao maximo.

E em relagdo ao publico que surgem as acOes mais direcionadas dos
que procuram controlar a telenovela, buscando ndo somente, como
colocavam Adorno e Horkheimer, organizar 0S consumidores
transformando-os em “material estatistico”, mas também extrair da
recepgdo elementos qualitativos que ajudem a reelaborar €
aperfeigoar o produto. (ORTIZ e RAMOS, 1989, p. 126)

A telenovela consiste numa producdo que ndo sO busca organizar 0S
consumidores, mas também transforma-os em material estatistico e extrai da

recepgéo elementos qualitativos, que servem para aperfeigoar o produto, deixando-0
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cada vez mais proximo e parecido com o publico. De acordo com o texto, e segundo
os autores Ortiz e Ramos (1989), “A preocupagéo de ‘se aproximar do real’ n&o é

uma caracteristica exclusiva da telenovela, ela & um trago mais genérico da Industria

Cultural’ (p. 141).

Também, no decorrer da obra, os autores s utilizam de outros referenciais,
como, por exemplo, Morin, Marx e Bourdieu. O livio em questao trapalha algumas
idéias de Edgar Morin no que diz respeito ao género folhetim. Os autores fazem usO

de uma comparagao entre o folhetim e os filmes de Hollywood.

Nos filmes happy-end, se o heroi padece algum mal, empalidece até
a tortura, moral ou fisica, as provas s3o de curta duragao; elas
raramente acompanham toda uma vida, como para Jean Valjean, ou
toda uma infancia, como nas Duas érfas. O herdi que superd 0s
riscos torna-se invulnerével a morte. O filme termina como uma
espécie de primavera eterna onde o amor, algumas vezes
acompanhado do dinheiro, do poder ou da gléria, resplandece para
sempre. O happy-end nao & uma reparagdo ou um apaziguamento,
mas uma irrupgéo de felicidade. (MORIN apud ORTIZ, 1989, P. 32)

Sob outro aspecto, Karl Marx & lembrado no livro, quando 0S autores
trabalham a questdo da fragmentagéo e do ritmo nas industrias de televisao e na

producéo acelerada de uma telenovela.

Fragmentagdo e ritmo acelerado: dois aspectos constantes do
trabalho industrial. Eles nos lembram uma antiga observagao de
Marx, quando se perguntava em que consistia alienagéo no trabalho.
(ORTIZ e RAMOS, 1989, p. 155)

Um outro autor também usado como referéncia & o francés Pierre Bourdie,
citado pelos autores para trabalhar a questdo dos produtores de cultura. Para
Bourdieu, a relagdo dos produtores de bens culturais depende da posi¢ao

hierarquica que eles ocupam dentro do sistema.

Se a contribuicio de Bourdieu é importante, é necessario recoloca-la
no interior de nossa problematica. Primeiro, porque existe toda uma
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especificidade relativa a sociedade brasileira, que impée uma
discussdo onde cruzam desde preocupagbes com o problema da
criatividade, assim como questdes mais amplas como o projeto de
uma cultura brasileira. Segundo, as perspectivas de Bourdieu foram
desenvolvidas para o estudo da “esfera de bens restritos”, isto e,
para uma dimensdo especifica da cultura, a arte, a ciéncia, a
literatura, na qual existe de fato uma autonomia de criag@o que faz
com que a légica do campo seja definida por seus pares. (ORTIZ e
RAMOS, 1989, p. 158)

Diante disso, verifica-se que os autores fixam-se nessas referéncias com o

proposito de embasar seus estudos a fim de conclui-los da melhor forma possivel.

Constatam, entdo, que mesmo a telenovela sendo um produto extremamente ligado

aos aspectos dominantes da Industria Cultural, como a produgéo em série e as leis

mercadoldgicas, ela possui, dentro do possivel, uma veia criativa e artistica.

Em varios momentos do nosso estudo estabelecemos uma
comparagcéo entre o trabalho fabril e a inddstria cultural, mas tivemos
sempre o cuidado de apontar que a fabricagéo de cultura guarda
uma especificidade que a distancia da pura “mercadoria’. E
importante retomarmos este ponto, para equilibrarmos nossa
digressdo sobre a alienagdo do trabalho e a insatisfagcdo dos
produtores diante de um objeto como a telenovela. (ORTIZ e
RAMOS, 1989, p. 180)

Ressalta-se que a criagdo artistica da telenovela é feita dentro das limitagGes

da producéo industrial. Inclusive, véarios autores tentam proteger a sua novela da

critica do poder alienador dela e clamam por um espaco de criagdo maior. Dessa

forma, pensa-se na ultrapassagem de seu produto dramatico ao seu carater de

entretenimento.

A criagdo artistica na feitura da telenovela se processa dentro dos
limites estreitos da produgéo industrializada ja descrita. No entanto,
apesar desta coergdo inerente ao processo de serializagao ficcional,
detecta-se na movimentagdo dos produtores culturais os anseios por
maiores espacos de criatividade rotinizadas. (ORTIZ e RAMQS,
1989, p.180)
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digressdo sobre a alienagdo do trabalho e a insatisfagéo dos
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da produgdo industrial. Inclusive, varios autores tentam proteger a sua novela da
critica do poder alienador dela e clamam por um espago de criagéo maior. Dessa

forma, pensa-se na ultrapassagem de seu produto dramatico ao seu carater de

entretenimento.

A criag3o artistica na feitura da telenovela se processa dentro dos
limites estreitos da producéo industrializada ja descrita. No entanto,
apesar desta coergdo inerente ao processo de serializaggo ficcional,
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maiores espacos de criatividade rotinizadas. (ORTIZ e RAMGS,
1989, p.180)
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Em virtude disso, os autores percebem que a produgéo de uma telenovela e o
estudo dela como produto cultural € muito mais complexo do que parece para o leigo
no assunto. A telenovela € um género que, mesmo inserido noOs padrbes

econdmicos e empresariais, possui caracteristicas peculiares para seu estudo.

Comparando a telenovela brasileira com a soap-opera americana, verifica-se
que no Brasil, diferente dos Estados Unidos, a televisao proporciona gléria, dinheiro
e reconhecimento nacional e internacional para os que nela trabalham. Esta
caracteristica ocorre no Brasil devido ao fato da fraca indUstria cinematografica,
fazendo com que a televis&o seja o verdadeiro “ganha-pao’, enquanto o cinema € o

teatro sdo apenas um “hobby”.

O contraponto com a soap-opera € interessante. Dramaturgia que
sofreu nos Estados Unidos um grau de industrializagéo ainda maior
do que a telenovela brasileira, a soap-opera se define como um tipo
de produgdo que se mantém com baixos custos, recrutando atores
menos talentosos dentro do mercado americano. Nao ha estrelas de
renome, todos consideram o trabalho como trivial. Por causa disso,
os grandes nomes permanecem no teatro ou no cinema
(ocasionalmente migram para as séries), 0s artistas podem também
ser trocados sem maiores dificuldades, uma vez que a identificacao
ator/personagem nao se da da mesma maneira que nNo caso

brasileiro. (ORTIZ e RAMOS, 1989, p. 181)

O livro “Telenovela Histdria e Produgéo’, escrito pelos autores Renato Ortiz,
Silvia Helena Simdes Borelli e José Mario Ortiz Ramos, pode ser avaliado como uma
obra de referéncia para aqueles que querem se dedicar ao estudo deste tema.
Diferente de varios estudos sobre telenovela, mais centrados na recepgao, este livro

é um estudo panoramico da histéria da produgéo da telenovela no Brasil.

“Telenovela Histdria e Produg&o” é visto como um estudo “chave” porque ele

& um dos primeiros e mais completos livros que falam da produgo da telenovela no
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Brasil. Com sua primeira edigdo em 1989, o livro procura, nos mais diversos

materiais de arquivos, bases para estruturar um panorama histdrico bem elaborado.

Longe de querer fazer um estudo sobre as influéncias da telenovela no
publico, o livro em questdo busca saber como funciona a produgdo de uma industria
de bens culturais. Dessa forma, o estudo perpassa pelo universo histérico e pelo de
producdo da telenovela. Com uma construgéo estruturada em mostrar da melhor e
mais clara forma possivel, a obra utiliza-se de gréficos, tabelas e scripts, além de
outros recursos, o que facilita bastante a compreenséo e a visualizagdo do livro, 0

qual, sem duvida, revela-se muito importante para a telenovela brasileira.
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5. COMENTARIO DA MATERIA

Apos recapitular as referéncias tedricas centrais das obras de Jesus Martin-
Barbero e Armand Mattelart, depois de expor os estudos das obras referenciais
deste trabalho, cabe agora discutir e analisar esses estudos & luz daquelas idéias

dos estudiosos.

5.1 A luz das idéias de Martin-Barbero

Ao se observarem as referéncias tedricas de Jesus Martin-Barbero,

destacam-se alguns pontos que servirdo de embasamento para este estudo. O

i primeiro é o detalhamento exposto pelo autor, ao contar a histéria do folhetim, a qual
sera relacionada com a historia e trajetéria da telenovela, mostrada nos estudos
‘ expostos neste trabalho. O segundo ponto consiste no enfoque dado pelo autor

sobre a importancia dos Estados Unidos no papel de transformagéo do consumo em

cultura.

Ao revelar a historia do folhetim, Jesus Martin-Barbero expressa a importancia
desse género que foi mais do que um meio de comunicagéo, sendo um modo de
comunicacdo de massa. Antes de se referir ao folhetim, o autor introduz o tema,
falando sobre o género melodrama, o qual, segundo ele, é capaz de adaptar-se as

diferentes tecnologias. De acordo com o texto, o desenvolvimento das tecnologias
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de impressdo deram inicio ao folhetim, nos jornais, e esse foi o primeiro tipo de

escrito feito para as massas.

De acordo com Martin-Barbero, o folhetim gerado por meio do avango
tecnoldgico motivou um barateamento dos custos da imprensa e aumentou o
namero de exemplares distribuidos, como ja citados em outro trabalho. A conquista
do grande publico e a popularizagdo dos jornais s6 se deu por intermédio dos

folhetins, visto que esses textos publicados sequencialmente eram o fator

competitivo entre a imprensa escrita.

Nio é demais repetir que essa narrativa escrita possuiu um importante papel
politico, porquanto, no folhetim, podia-se publicar de modo camuflado o que nao
podia ser dito no corpo do jornal. Destaca-se que o romance folhetim passou por
diversos formatos, acompanhando as mudancas da sociedade. Este, com sua
proposta pensada por empresarios obteve, também, um lugar de destaque na
economia. Essa narrativa mudou a forma de trabalho do escritor, visto que, a
profissdo comegou a ter sua produgdo em série e o profissional se tornou

assalariado, e com seu carater artistico questionado.

Enfatiza-se que Jesus Martin-Barbero citou algumas razdes do sucesso do
folhetim. De acordo com o texto, esse produto era uma leitura acessivel que, além
de ser veiculado em uma linguagem popular, ainda era de facil acesso financeiro.
Também, esse formato textual trabalhava com uma linguagem e um contetido com

os quais o publico se reconhecia. Além disso, era um texto aberto e com uma

feedback constante entre o autor e o publico.
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O outro ponto trabalhado pelo autor foi a importancia dos Estados Unidos na
transformac@o do consumo em cultura. Nesse pais, o avango tecnoldgico se
desenvolveu em grande velocidade, o que barateou os custos e possibilitou uma

produgio massiva de utensilios. Com isso, as portas para o consumo foram abertas

e 0 “consumo de massa” foi inaugurado.

Dentro desse processo, 0 cinema norte-americano, por meio da criagao de
géneros e do star system, desempenhou um papel comercial com o publico. Os

filmes produzidos por Hollywood com forma de folhetim utilizavam linguagem

universal e atingiam as grandes massas.

Partindo desses aspectos, cabe agora analisar os estudos de telenovela

mencionados. Tomando como primeira referéncia o estudo do livro “A leitura social
da novela das oito”, de Ondina Fachel Leal, observa-se que um dos fatores que
levaram a pesquisadora a desenvolver tal estudo foi o importante lugar da televisao
e, consequentemente da telenovela, que vai além da sua transmiss&o, ocupando um

papel considerdvel na vida das pessoas. Nesse ftrabalho, a autora observa a

telenovela em duas classes sociais distintas. Ela percebe que:

Ha um orgulho muito grande em dizer que assistem a novela das oito

e as varias novelas, e, se for o caso, que tem uma televisdo colorida,
ou uma televisdo boa e grande e que até a vizinha vem assistir em
sua casa, ou ainda, que conhecem em detalhes a vida dos artistas e
todas as consideragdes a respeito dos possiveis finais das novelas

publicados no jornal de domingo e nas revistas especializadas em
televisdo. (LEAL, 1986, p. 61)

Por razdo semelhante, Jane Sarques desenvolve sua pesquisa com base em

uma amostragem composta por mulheres de diferentes classes sociais, como alias,

Ondina o fez. Afinal, também ela nota, a telenovela, como o folhetim, € assistida por
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distintos segmentos da sociedade e é também um modo de comunicagao entre as

pessoas e as classes. Segundo Jesus Martin-Barbero:

As classes populares s6 alcangam a literatura mediante a operagéo
comercial que fende o proprio ato de escrever & desloca a figura do
escritor na direcdo da figura do jornalista. Mas o folhetim, de
qualquer modo, vai falar de uma experiéncia cultural que inicia ai o
caminho do seu reconhecimento.(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 183)

Conclui-se, pois, que ha reconhecimento por ambas sobre a relevancia que
esse género alcangou ao longo de sua evolugdo. Essa narrativa, que passou de
tecnologia a tecnologia até chegar a televisao, é reconhecida por Leal e Sarques,
despertou a sua curiosidade e as fizeram desenvolver seus estudos, buscando

analisar o lugar que a televisdo ocupa na vida das diferentes classes sociais

brasileiras.

Um aspecto percebido no estudo feito sobre o livro “As telenovelas da Globo”,
de José Marques de Melo’, foi a questdo da importancia do desenvolvimento
tecnologico para o favorecimento da telenovela. Segundo Melo, foram muitos o0s
avancos tecnolégicos, como a chegada do videoteipe, que serviu para melhorar a
qualidade do produto, e a expansao via-satélite, que serviu para difundir uma

programagcéo igual para todas as partes do pais.
Essa idéia coincide com Martin-Barbero, considerando a seguinte colocagao:

Pouco tempo depois essas narrativas passaram a ocupar todo o
espaco do folhetim — dai a absorgao do nome. Com isso, pretendeu-
se redirecionar os jornais para o ‘grande publico’, barateando os
custos e aproveitando as possibilidades abertas pela ‘revolugao
tecnologica’ operada pela rotativa, que aparece justamente por esses
anos, permitindo um salto das 1.100 paginas impressas por hora
para 18 mil. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 183)

Melo também colocou, em seu texto, que uma forma do sucesso da

telenovela foi a adaptacdo do folhetim, numa descoberta da realidade brasileira nas
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telenovelas. Ainda credita ter sido uma transformagdo do género folhetinesco
estrangeiro, transformado em nacional, o que fez o publico se identificar com o

produto.

Buscando atingir um publico bastante abrangente, a TV Globo
produz novelas para diferentes segmentos socio-culturais, mas prima
pela utilizagdo de trés elementos capazes de viabilizar a identificacdo
e a participagdo do conjunto dos telespectadores: uma linguagem
coloquial (de facil entendimento para todos), a escolha de
personagens de classe média (com os quais o contingente
majoritario da audiéncia se identifica, seja porque se Vvé refletido, seja
porque constitui um padrao socio-econdmico desejavel) e,
finalmente, a presenga do mito da ascensio social (catalisador dos
anseios e aspiragdes de uma populagdo predominantemente jovem,
esperangosa pela partilha das benesses de que ja desfrutam os
personagens do folhetim eletrénico). (MELO, 1988, p. 52)

Tomando como referéncia essa caracteristica, compara-la com 0 que Martin-
Barbero expde, ao falar do inicio do folhetim e da identificac&o entre o publico e o

folhetim. Segundo Martin-Barbero (2003, p. 196):

No entanto, quero referir-me agora aquele outro tipo de dispositivo
que produz a identificagdo do mundo narrado com o mundo do leitor
popular. E que se acha no lugar da passagem para o conteudo, para
o enunciado, mas cujos efeitos remetem ao processo de enunciagéo,
em que o reconhecimento se revela ndo s6 como problema
‘narrativo’ —identificagdo de personagens- sim como problema de
comunicagéo, identificagdo de identificagdo do leitor com os
personagens.

Assim sendo, percebe-se que a andlise feita do texto de José Marques de
Melo, pode-se reconhecer a heranga do género folhetinesco na telenovela. O
folhetim do século XIX e a telenovela do século XX cresceram € conquistaram a
admiracado popular, usufruindo de caracteristicas semelhantes. Na verdade, ha uma

interagdo muito significativa.

Por outro lado, a abordagem de Maria Rita Kehl pode ser vista ainda mais

claramente a luz de Jesus Martin-Barbero. Nesse texto, encontram-se também a
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importancia dada pela autora ao fato da Rede Globo, e suas telenovelas, serem

mais do que um veiculo de comunicagdo, sendo considerado um veiculo de
integragdo nacional.

Porque telenovela ndo é cinema e na sala acesa, entre mastigacoes
vai-vens e zunzuns, marca a continuidade do cotidiano em vez de
romper com ele. Porque a telenovela ‘nao tem linguagem’: a
redundancia e a simplificagdo das posi¢des de camera (plano/contra-
plano; um abuso de closes e de planos médios); a casualidade
tranqiila com que a montagem encadeia as agdes com que a mesma
‘naturalidade’ com que se passa de uma fofoca a outra num papo de
comadres; a énfase dos atores e da direcdo num repertorio de
expressdes exaustivamente decodificadas; a prépria naturalidade
com que Os comerciais se inserem entre cenas importantes,
construidos com os mesmos recursos de camara, montagem,
expressdo dos atores etc., de modo que paregam ter uma relagdo
formal de complementag&o com a novela; tudo isso cria a impressao

de auséncia de uma linguagem, de uma construgao, na telenovela.
(KEHL, 1986, p. 278)

Essa autora atribui o sucesso da telenovela, em parte, ao fato de sua
linguagem ser pouco diferente da do espectador e também ir ao ar em capitulos, 0
que estimula a curiosidade do telespectador. Nisso, percebe-se a semelhanca entre

as caracteristicas da telenovela e as do folhetim, tomando como referéncia o

seguinte ponto de Jesus Martin-Barbero.

Estamos diante de uma redundancia calculada e de um continuo
apelo a memoria do leitor. Cada episodio deve poder captar a
atengéo do leitor que, através dele, tem seu primeiro contato com a
narrativa e deve ao mesmo tempo sustentar o interesse dos que ja
vém acompanhado ha meses: deve surpreender continuamente, mas
sem confundir o leitor. Cada entrega contém momentos que prendem

a respiragdo, mas dentro de um clima de familiaridade com o0s
personagens. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 194)

Kehl observa e compara a evoluggo das novelas no Brasil com as mudancas

da sociedade brasileira:

Hoje a sintese do pais ndo é tentada como no século XIX, pela
literatura; nem como nos anos 60, pelo cinema nacional. A sintese
esta onde o publico esta — e o publico esta voltado para a televis&o.
E certo que ao salto quantitativo que plugou milhdes de brasileiros
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(até entdo & margem) na telinha que se tomou o centro da emissao
da fala “nacional’, correspondeu a um salto qualitativo para tras. A
sintese esta onde o povo/publico esta, leia-se na televisao, isto €, na
telenovela, isto &: em “Roque Santeiro”. (KEHL, 1988, p. 319)

Da mesma forma com que o folhetim acompanhou e se adaptou as mudancgas

e evolucdes da sociedade:

O folhetim acompanhou assim em suas evolugoes 0 movimento da
sociedade: da apresentagdo de um quadro geral que mina a
confianga do povo na sociedade burguesa até a proclamag&o de uma
integragdo que traduz o panico dessa sociedade diante dos
acontecimentos da Comuna. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 185)

Assim, pode-se dizer 0 mesmo da telenovela, partindo do ponto de vista ja
citado por Kehi e de Roberto Ramos, que comparou € relacionou a vida politica

brasileira com as telenovelas, em seu estudo “Gra-finos na Globo’.

O primeiro grande sucesso nacional da Globo foi Irmdos Coragem,
de Janete Clair, em 1970-71, fruto da consolidagéo da REDE. Com
Gléria Menezes e Tarcisio Meira, expunha o coronelismo interiorano
e possuia uma abertura para o futebol, uma das armas ideologicas
da ditadura Médici. Instaurou a supremacia da emissora sobre as
concorrentes, garantindo audiéncia no horario das oito. Foi a
nascente do padrdo Globo. (RAMOS, 1987, p. 53)

Com isto, nota-se a importancia dada por Kehl e Ramos 3 televisdo, e

principalmente, a telenovela na histéria da sociedade brasileira.

Samira Youssef Campadelli, em “A Telenovela”, salientou a importancia da
histéria do folhetim para a telenovela. Destaque semelhante também foi dado em
“Telenovela Historia e Produgéo” (Renato Ortiz, Silvia Helena Simdes Borelli e José
Mario Ortiz Ramos). Todos valorizam a histéria do folhetim, por eles também
abordada, ja que a telenovela possui raizes fortes nesse género. Em suas obras,

também & enfocada a relevancia dos avangos tecnoldégicos da televisdo para a

conquista da audiéncia e da confianca do povo.
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Aos poucos o publico se habituava a fixar os horarios, organizados e
administrados pelas grandes redes. Com o surgimento do videoteipe,
permitiv-se ndo somente a producao da telenovela diaria, como
também sua veiculagéo dentro de um esquema de ‘horizontalidade’
dos programas. Esta correto Alvaro Moya quando afirma que com o
VT ‘era possivel montar o cendrio e num so6 dia, gravar todos os
capitulos da novela, e depois passar horizontalmente durante toda a
semana. Do ponto de vista da dona-de-casa, ela sabia que todo o dia
3s 8 horas tinha novela; € como todo o dia ter que fazer almocgo e
levar a crianga para a escola. (RAMOS e BORELLY, 1989, p. 61)

T
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Dessa forma, constata-se, na obra, que a importancia dos avangos
tecnologicos estdo diretamente ligados a popularidade da telenovela. De acordo com
o texto, & lembrada o prestigio dos Estados Unidos no pioneirismo do

desenvolvimento das técnicas e uso estorias seriadas, obtendo lucro com a

publicidade. Segundo os autores:

Porém & impossivel entendermos este rapido sucesso do género (
‘novelesco’, sem levarmos em conta certos tragos da sociedade
americana. Um primeiro aspecto se refere ao proprio i
desenvolvimento do radio comercial. Até meados da década de vinte,
existe uma grande polémica sobre se o radio deveria ou nao
depender da publicidade, mas ja em 1927 a situagdo se modifica
consolidando-se uma estrutura industrial para sua exploragdo: um

sistema nacional com base na publicidade, e uma rede ligada por
cabos de telefone. (ORTIZ, 1989, p. 18)

Tomando como base as idéias de Jesus Martin-Barbero, ndo se pode deixar
de considerar a deferéncia, também, conferida por ele aos Estados Unidos para o

processo de desenvolvimento de uma cultura de consumo através dos meios de

comunicacao.

Ao final da Primeira Guerra Mundial, os Estados Unidos entram
numa era de extraordinaria prosperidade econdomica, os “alegres
anos 20”. A combinagio de progresso tecnoldgico com abundancia
de créditos possibilitou a produgio massiva de uma boa quantidade
de utensilios, barateando seu custo e abrindo as massas as

comportas do consumo, inaugurando o “consumo de massa’.
(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 204-205)
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Em —“Telenovela, Histéria e Produgdo’— os autores, também salientam o
papel de destaque das telenovelas para as redes de comunicagéo. De acordo com o
texto: “Na verdade, a telenovela torna-se um produto através do qual os canais de
televisdo concorrem entre si; todas as emissoras tentam uma incurs&o pelo género”

(RAMOS e BORELLI, 1989, p. 63).

Martin-Barbero também abordou o folhetim como um produto essencial para o

SUCesso e concorréncia entre os jornais da época. Segundo o autor:

A competi¢do entre os jomnais iria desempenhar um papel importante
na configuracdo do romance-folhetim. Em agosto de 1836, o Siécle
comega a publicar “em partes” o Lazarillo de Tormes. A Presse
resiste até outubro, quando publica uma narrativa de Balzac.
(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 183-184)

Para ele, o folhetim & um texto produzido em escala industrial, visando as

I6gicas de mercado:

N&o restam ddvidas de que foram os empresérios que pensaram as
formas do folhetim. Isto n&o significa que eles a retiraram do nada ou
da pura légica comercial. Assim como o produtor de cinema dos anos
1920, o editor de folhetins néo foi s6 um comerciante. E nao se trata
unicamente de que houve editores que foram eles mesmos escritores
de folhetins e jornalistas, e sim das condigdes de produgdo cultural
que ai se inauguram. Essas condigdes estabelecem uma nova forma
de relagéo entre editor e autor, que por sua vez marcara a relagéo do
escritor com a escritura. (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 186)

“Telenovela Histéria e Produgdo” vé a telenovela nos mesmos moldes: uma
produgéo feita com fragmentag&o e ritmo, e também questiona os autores quanto ao

seu processo criativo.

NZo ha dividas que a telenovela é uma narrativa produzida em
escala industrial. [...]; ela vem portanto marcada por pelas fortes
determinagdes empresariais € econdmicas que a envolvem. Na
verdade, podemos dizer que ela representa um tipo de ficcdo onde
as razdes de industrias foram levadas ao maximo. (ORTIZ e
RAMOS, 1989, p. 122)
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Além disto, os autores desta obra também lembraram a relevancia da troca

entre autores e publico para o sucesso da telenovela. De acordo com o texto:

Seria ingénuo acreditar que a industria cultural pretende ‘revelar a
realidade. O que lhe interessa é apresentar algo que o telespectador
possa identificar, prendendo dessa forma a sua atengdo. Dai a
necessidade de pesquisas mais elaboradas que possam retratar
determinadas situagdes. (ORTIZ e RAMOS, 1988, p. 142)

Essa énfase entre a interagdo publico e autor também € considerada por

Martin-Barbero, ao comentar da identificagdo do publico com o folhetim do século

XIX. Segundo ele:

E através da duragdo que o folhetim consegue ‘confundir-se com a
vida’, predispondo o leitor a penetrar a narragdo, a ela se
incorporando mediante ao envio de cartas individuais ou coletivas e
assim interferindo nos acontecimentos narrados. A estrutura aberta,
o fato de escrever dia ap6s dia conforme um plano que, entretanto, &
flexivel diante da reagdo dos leitores também se inscreve na
confusdo da narrativa com a vida, permitida pela durago. Estrutura
que dota a narrativa de uma permeabilidade a ‘atualidade’ que até
hoje, na telenovela latino-americana, constitui uma das chaves de

sua configuragdo como género e também de seu sucesso. (MARTIN-
BARBERO, 2003, p. 193-194)

Em resumo, o livro “Telenovela Historia e Producao” trata da questéo do

processo de fabricagdo das telenovelas. Baseando-se em Martin-Barbero, foi

possivel observar que mesmo esse autor expondo sobre folhetins, percebe-se

claramente a semelhanca dos modos de produgéo entre 0 escrito seriado do século

XIX e a telenovela do século XX. De acordo com essa analise, comprovam-se as

herancas do velho folhetim na atual telenovela.
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5.2 A luz das idéias de Mattelart

Apbs realizarem-se as andlises de acordo com as idéias de Jesus Martin-

Barbero, tomam-se agora, €OmMO referéncia, alguns pontos considerados

significativos retirados da obra de Armand Mattelart. O primeiro aspecto considerado

é a énfase dada pelo autor a formula da fabricacdo da telenovela.

Para introduzir esse assunto, Mattelart conta a trajetoria empresarial da Rede

Globo. De acordo com o texto, esse veiculo de comunicagao desempenha um forte

papel no lugar e na historia da televisao brasileira e da sociedade. E, da mesma

forma que Martin-Barbero observava sobre a imprensa, Matellart nao deixa de

considerar o destaque dos avangos tecnologicos para O desenvolvimento e

conquista de audiéncia desse canal. Para isso, 0 alcance de um excelente padrao \

de qualidade foi essencial para cativar o grande publico.

Armand Mattelart considera a telenovela como uma narrativa aberta,

construida através de troca entre o publico e o autor. O escritor de uma telenovela

vai produzindo o texto, enquanto ela esta no ar, assim podem-se acoplar reagoes e

desejos do telespectador, na obra. O autor ndo deixa de relacionar a historia politica

do Brasil, com o desenvolvimento da telenovela, quando conta como foi a rotina de

producdo desse programa, nos tempos de governo militar.

Mattelart, também dentro desse mesmo enfoque, enfatiza a pratica de
merchandising na televisao, explicitando os porqués de a televisdo aceitar tanto

cao comercial. Segundo ele, essa pratica, assim como a censura,

esse tipo de inser
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nao deixa de ser uma outra forma de limitag&o ao texto, pois o autor se vé obrigado

a adaptar sua estoria, inserindo nela, textos publicitarios.

O outro aspecto considerado importante na obra de Mattelart foi a relagéo

feita entre novela e sociedade. Nessa parte do fivro, o autor fala da importancia da

telenovela na vida dos brasileiros, e o lugar consideravel que esse programa ocupa

dentro da sociedade. De acordo com o texto, a novela nao ocupa apenas 0 seu

espaco de transmiss&o. Sua importancia e lugar na sociedade podem ser medidos

pelo vasto espago que ela ocupa na imprensa em geral, além de pautar as
discussdes e debates na vida cotidiana.

O autor também critica a representagdo da sociedade pelas telenovelas,

porque, de acordo com o texto, a realidade mostrada pela televis&o & refere

vivida na Zona Sul carioca, a qual, segundo ele, & bem diferente da realidade da

maioria da populagao brasileira.

nte a

Partindo desses pontos extraidos da obra de Mattelart, mostra-se decisivo,
nesse momento, desenvolver a andlise dos estudos realizados sobre algumas obras
dos anos 80. O primeiro estudo a ser visto por meio das idéias desse autor € o de

Ondina Fachel Leal. Na obra “A leitura social da novela das oito” —ja analisa- a

autora desenvolve sua pesquisa baseada no lugar que a telenovela ocupa na
sociedade.

Cabe dizer, também, que o que me levou a buscar familiarizagdo
com a novela foi, em um primeiro momento, depois de uma longa
vivéncia fora do Brasil (as relativizagdes estdo sempre presentes),
um estranhamento e até espanto em perceber que as pessoas
falavam, vestiam-se, penteavam-se nas formas e nas modas do que
me parecia claramente identificavel com a novela das oito. E
comentavam, discuiam e tomavam partido a respeito de
personagens com a familiaridade de quem divide com eles seus
afetos e seus espagos domésticos. A conversa das pessoas no

e L KT,
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onibus, nas festas,

nas pragas, na feira, e, marcadamente, a
conversa feminina,

referia-se a estes personagens com uma
intimidade cotidiana. Os jornais trazem em manch

etes os ultimos
acontecimentos da novela, na mesma forma de outros eventos.
(LEAL, 1986, p. 12)

A observacio levou essa autora a entender 0 quanto a novela pauta o

cotidiano. Nisso, lembra Mattelart:

A popularidade de uma telenovela ndo se mede somente pela
cotagdo do lbope, mas exa

tamente pelo espago gque ocupam nas
conversas e nos debates de todos oOs dias, pelos boatos que

alimentam, por seu poder de catalisar uma discussao nacional, n@o

somente em torno dos meandros da intriga, mas também acerca da_s
questdes sociais. A novela é de certa forma a caixa de ressonancia
de um debate publico que a ultrapassa. (MATTELART, 1998, p. 111)

Também baseada nessa viso, Jane Sarques, em “A Ideologia Sexual dos
Gigantes”, percebeu a telenovela como importante na vida das mulheres e prop0s
reproduzir e observar a ideologia sexual nas novelas. Segundo Sarques: “0 trabalho

diario de imposicdo de determinados valores através da telenovela tem papel

relevante na reproducéo daquela ideologia a niv

el de individuo.” (SARQUES, 1986,
p.26)

Desta forma, pode-se perceber a importancia da telenovela para compreender

a sociedade devido a privilegiada posigdo que esse programa ocupa no cotidiano.

Esse aspecto considerado, e muito, no livio de Mattelart, foi o que anos antes

chamou a atencdo de Sarques e Leal para desenvolver uma pesquisa, na qual as

autoras visitaram e observaram alguns domicilios brasileiros para perceber melhor o

lugar da televisao no cotidiano de cada lar.

Também se pode comentar, a luz das idéias de Mattelart, o estudo de José
Marques de Melo. Em sua obra observada neste trabalho, Melo relata nao apenas a

questao da exportacdo da telenovela, mas ainda n&o deixa de contar a historia da
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Rede Globo, bem como a importéncia dessa empresa para esse processo. Segundo
ele, a Globo & uma emissora de fundamental importancia para a popularizagéo da

telenovela no Brasil.

A TV Globo desempenhou um papel decisivo na popularizagdo da
telenovela, realizando a ‘transformagdo do género folhetinesco,
melodramatico e estrangeiro numa novela ligada a realidade
brasileira’. Dias Gomes identifica nesse abrasileiramento da
telenovela a conquista de uma tipicidade televisual nacional. (MELO,
1988, p. 49)

Mattelart também atribui & Rede Globo uma inequivoca contribuicdo no
reconhecimento do publico nas telenovelas. De acordo com ele, a telenovela mudou

seu formato, chegando mais proximo ao publico, apds a produgéo “Beto Rockfeller”.

Assim se expressa:

Ainda que a novela Beto Rockfeller tenha sido exibida em uma
emissora concorrente, anunciando uma nova geragdo de produtos
televisivos, o desabrochar se dara na Rede Globo, que soube antes
das outras rentabilizar as descobertas. (MATTELART, 1998, p. 33)

Dessa forma, ratifica-se que, através da relagao entre os estudos de Melo e
Mattelart, a Rede Globo foi de refutavel relevancia para o desenvolvimento da
telenovela brasileira. Essa idéia e reconhecimento da emissora também é

compartilhada por Maria Rita Kehl.

O estudo feito sobre o texto de Maria Rita Kehl, relacionado com aspectos
selecionados da obra de Mattelart, mostra que esta autora também considerou
primordial o detalhamento da trajetoria da Rede Globo, mostrando o decisivo papel

que esse veiculo possui na sociedade.

Por tudo isso e pelo fato de a televisdo ser uma coisinha tao
doméstica, tao familiar, tdo intima em nossos lares, a grande sacada
dos autores e diretores de telenovelas da TV Globo foi a insergéo da
chamada ‘realidade brasileira’ na novela, o que equivale a inser¢ao
da novela na realidade brasileira. (KEHL, 1986, p. 278)




100

Dessa mesma forma, sobre a trajetoria da Rede Globo, Sarques e Campadelli

a consideram essencial em suas obras. Para Sarques, essa emissora desempenha

determinante papel para o imenso sucesso do meio audiovisual. E para Campadelli,

a Globo desenvolveu, dentro da sua histdria de produgao, indispenséaveis elementos

para o aprimoramento da telenovela.

Este & o caso inequivoco da Rede Globo de Televiséo relativamente
3 telenovela. Descobriu antes das outras emissoras, que poderia
“ratar de contetdos mais ousados, mais atuais e realistas (termo
que resume as pretensoes

mais revolucionarias da emissora na
década de 79), se soubesse tran

sformar tudo em objeto de
distragdo”... (CAMPADELLI, 1985, p. 37)

No livro “Gra-Finos na Globo’, de Roberto Ramos, iguaimente encontram-se

alguns pontos a serem vistos de acordo com Mattelart. Nessa obra, o autor trabalha

a questdo da exposigao da cultura da Zona Sul Carioca. Para Ramos, a realidade

mostrada nas telenovelas & muito diferente da real. Segundo ele, os enredos giram

em torno da elite.

Qualquer telespectador pode chegar faciimente a uma constatacao.
A realidade das novelas é bem mais bela que a da minha rua, a da
minha cidade, enfim, a do meu pais. Os ricos adormecem em suas

mordomias e os pobres nao sdo t&o miseraveis. E a Cultura Zona
Sul. (RAMOS, 1987, p. 59)

Essa critica a realidade mostrada nas telenovelas é ratificada por Mattelart.
De acordo com ele:

Preso as determinagdes econdmicas e socioculturais de um projeto
de integragdo em torno de um polo de modernizagao e consumo, o
molde Globo favoreceu, nas novelas um modelo de representagao da
sociedade brasileira centrado em uma zona do Rio. Evidenciava 0
eixo das praias lpanema-Zona Sul, o setor burgués da cidade, em
violento contraste com aquele Rio-Zona Norte, focalizado em 1957
pelo cineasta Nelson Pereira dos Santos. (MATTELART, 1998, p.
113)
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Ramos aborda, também, em seu texto, a pratica de merchandising e como

funcionam essas insercdes. Segundo ele, o autor tem que montar o texto em volta
desse processo.

O autor deve se sujeitar as variagdes da oferta e da procura. Em

Plumas, Raul, Ari Fontoura, foi concebido como gerente de uma
revendedora de automoveis.

Nio surgiu nenhuma fabrica
interessada. Ele mudou. A partir do capitulo 30, virou vendedor de

motos, fruto de um acerto entre a Honda e a Globo. (RAMOS, 1987,
p. 95)

Ora, o merchandising € um assunto também tratado por Mattelart, e essa

relagio entre as insergdes comerciais e os autores, segundo ele, ocorrem da
seguinte forma:

Interrogados sobre esta atividade, os autores de novelas e de séries
adotam trés tipos de atitudes ou recorrem a trés tipos de argumentos
que indicam outros tantos comportamentos concretos. A maioria o
aceita como uma limitagdo que decorre da propria definicdo do
género enquanto parte de uma economia de mercado: a roupagem
comercial da novela apenas reproduz o ambiente diario do publico,
isto €, sua imersao no universo do consumo. (MATTELART, 1998, p.
76)

Roberto Ramos ainda enfatiza em seu texto, a influencia dos governos

militares para a historia do pais. Esse autor narra a trajetoria de todos 0s governos

militares para revelar a verdadeira heranca deixada por esse periodo na televiséo

brasileira. Ramos mostra as influéncias da censura na produgéo televisiva.

A censura federal entrou em cena, para valer, em 1975. Proibiu a
exibicio de Roque Santeiro, de Dias Gomes, que sO estreou dez
anos mais tarde. A Globo apelou para reprises, em capitulos
compactos, para superar o impasse. Reaprese

ntou Selva de Pedra,
reduzindo os 250 capitulos originais para 76, comenta Femandes

(TV Contigo, n. 394, 1983:51). (RAMOS, 1987, p. 53)

Em "0 Carnaval das Imagens’, Mattelart comenta a produgao da televisao em

tempos de censura, citando dois casos, um deles o mesmo colocado por Ramos.
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Dois casos famosos ilustram esta histéria de censura. Casos
extremos em que a novela ia ser de tal forma mutilada pelos
censores que a Globo preferiu retira-la da programac¢éo quando
cerca de trinta capitulos ja estavam prontos. Roque Santeiro,
inspirada num conto popular (cordel) sobre um mito do Nordeste, e
Despedida de casado, de Walter George Durst. O caso de Roque
Santeiro reveste-se de um interesse suplementar: censurada e
afastada da telinha em junho de 1975, voltara em nova versdo que
conhecerda um sucesso incrivel em 1985-1986, sob a Nova
Republica. (MATTELART, 1998, p. 70)

Percebe-se ao se analisarem esses dois autores, que esses compactuam do
mesmo ponto de vista quanto a questdo da censura no governo militar, o sistema

comercial do merchandising e uma critica a realidade mostrada pela Rede Globo.

Por sua vez, a questdo do merchandising mostrada por Mattelart também é
vista por outras autoras enfocadas nesse trabaitho, como Sarques € Campadelli. Nos
distintos estudos das pesquisadoras foi reconhecida essa pratica, € como a Globo
aproveita financeiramente esse recurso, € como 0S dramaturgos precisam S€

adaptar a ele.

Na telenovela além da publicidade, a qual é inserida em quatro
intervalos, ocupando cerca de um terco do periodo d_e_ tempo
reservado a cada capitulo, sub-repticiamente, 0 merchandising estg
sendo hoje cada vez mais explorado, na@o se limitando apenas a
mensagens visuais como inicialmente, mas atingindo o nivel de
recados objetivos e diretos colocados nas falas dos personagens.
(SARQUES, 1986, p. 31)

Finalmente, “Telenovela Histéria e Produgéo’ d4 importancia a historia da
Rede Globo, ja que essa é considerada uma empresa modelo na produgdo de
telenovela. Nesse livro especifico, pode-se perceber a importancia da Globo da

seguinte forma, de acordo com 0s autores:

O processo de sedimentagéo das telenovelas da TV Globo se da
paralelamente & cristalizagdo de uma dramaturgia diversificada. Um
primeiro ponto a destacar € o definitivo abrasileiramento do género;
as estorias atravessam um periodo de nacionalizagéo do texto, das
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tematicas e mesmo de procedimento de linguagem televisiva.
(RAMOS e BORELLI, 1989, p. 93)

«Telenovelas Historia e Produgdo” aborda a importancia da Rede Globo,
porque & um livro que conta a historia da telenovela brasileira e seus processos de

produgdo. Sem duvida, essa emissora possui um papel decisivo nesse processo, o

que é umas das mensagens principais da obra de Mattelart.
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6. CONCLUSAO

A realizacdo deste trabalho se origina de um grande interesse por pesquisar a
telenovela no Brasil. Esse programa de televisdo vai muito alem de um simples
entretenimento, fazendo parte do cotidiano da maioria dos brasileiros (como se

constatou nos autores analisados durante a pesquisa). Assim, partindo dessa

curiosidade, efetuou-se essa dissertagao de mestrado.

Ao estudar a pesquisa em telenovela no Brasil, notou-se uma necessidade de
se pesquisar esse assunto em uma década especial, os anos 1980. Por que os anos
807 Porque, observando os estudos sobre esse assunto, verificou-se uma

caracteristica consolidadora nas pesquisas dessa época. Antes, foram poucos 0s

textos redigidos sobre o assunto.

Esta pesquisa foi feita com o objetivo de perceber esse momento dos estudos
de telenovela. Como nas obras dessa década, enfocadas no trabalho, geraimente
era citada a escassez de material para a realizagdo da pesquisa em telenovela no

Brasil, decidiu-se por pesquisar essa década antes de tentar fazer um estudo de

caso.

Por sua vez, tem-se como foco, a pertinéncia de se realizar um estudo mais
relevante sobre o tema, nessa determinada época. Assim sendo, optou-se por sete
publicagdes debrucadas nessa época, com o objetivo de examina-las & luz das

idéias de Armand Mattelart e Jesus Martin-Barbero. Embasou-se o estudo de acordo

ey
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com esses autores por serem eles, de certa forma, referéncias no assunto

telenovela.

Tomando como referéncia a obré “Dos Meios as Mediacbes”, de Jesus Martin
Barbero, foi possivel perceber a importancia dessa obra para comentaf as
producdes sobre telenovela. Martin-Barbero tragou um histérico do folhetim, o que foi
fundamental para o desenvolvimento deste trabalho, pelo fato de a telenovela

possuir raizes fortes nesse género.

Outro autor referéncia para apreciagéo foi Armand Mattelart, com seu livro “O
Carnaval das Imagens”. Essa obra foi considerada essencial para nortear os estudos
de outras produgdes sobre novelas dos anos 1980 porque, além de ter sido editada
nesse periodo, é ainda um referencial decisivo, por ser dedicada & ficgéo na tv

brasileira.

Enfatiza-se que, conclui-se que, NOS anos 1980, os estudos de telenovela se
caracterizam por, em muitas vezes, ndo apenas relacionar a histdria politica do pais
com a histéria da teledramaturgia brasileira, mas ainda colocar o papel
preponderante da Rede Globo para o desenvolvimento da novela no Brasil. E ainda,
por desenvolver suas pesquisas, mesmo com uma incipiente bibliografia sobre o

tema, baseando-se, freqlientemente, em depoimentos de profissionais da area.

Nesses estudos de telenovela dos anos 80 perpassam as principais ideias: a
primeira, € que a telenovela esta extremamente ligada & histéria da sociedade, e
que, ai se encontram uma das suas formulas do seu sucesso; a segunda, é a da

relevancia do desenvolvimento tecnoldgico e econdmico de uma rede de televisao,

como a Globo, para a popularizagéo de um produto como a telenovela

e
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A realizagdo dessa pesquisa pdde explanar as caracteristicas semelhantes
entre a telenovela do século XX e o folhetim do século XIX. Com isso, perceberam-
se as raizes do género, o que tornou claro que o fendmeno popular da telenovela vai

além desse tempo, e que o género folhetinesco evolui e se adapta as tecnologias,

acompanhando a evolugao inexoravel dos tempos.

Assim como o género folhetinesco se adapta as evolugdes tecnologicas, ele
também se molda de acordo com as mudangas da sociedade, e principalmente, com
as mudancas politicas. Essas adaptagdes se mostraram bem evidentes na obra de
Martin-Barbero, ao abordar a evolugéo do folhetim do século XIX, e em Mattelart, ao

narrar a historia da telenovela no Brasil. Em ambos os casos, pode-se apreender a

influéncia politica sofrida pelo género.

De acordo com as obras vistas, deduz-se o quanto esse programa de
televis@o é relevante para a sociedade. Em todos os casos, foi possivel notar o
significado essencial que a telenovela possui nas vidas das pessoas. Jesus Martin-
Barbero a colocou como mais do que um meio de comunicagao, considerando-a
uma mediacdo cultural da sociedade. Mattelart notou esse poder na telenovela, ao

observar que ela ia além de seu tempo de exibicdo, ocupando boa parte das

conversas cotidianas.

Assim sendo, apos o término desta pesquisa, pensa-se em concentrar-se a

atencdo numa analise de como funcionam as comunidades de fas de novelas e de

personagens dela no Orkut. Com essa nova pesquisa, tenciona-se observar,

apoiando-se para isso na base desta dissertacdo, como se forma a cultura da

telenovela num outro meio, que é a Internet.
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