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RESUMO

O tema desta monografia € sobre a relagdo entre os jornais impressos, mais
especificamente os suplementos culturais do Correio do Povo e o Jornal do
Comeércio, e artistas do Rio Grande do Sul. O problema que norteia este trabalho é a
relacdo da imprensa gaucha com a arte gaucha e com os artistas gauchos, com
énfase na midia impressa. Durante este trabalho, abordam-se as tematicas de:
jornalismo cultural, jornalismo gaucho e histéria da arte. Para o desenvolvimento
desta pesquisa, sdo usados os seguintes procedimentos metodoldgicos: pesquisa
bibliografica, pesquisa documental e analise de conteudo. Esta ultima metodologia
serviu para apresentar as caracteristicas do jornalismo cultural e os critérios de
noticiabilidade ao longo de trés reportagens sobre as artes nos jornais ja citados, a
partir das edigdes das seguintes datas: 5, 6 e 7 de outubro de 2018 e 5, 6 e 7 de
abril de 2019; a fim de compreender a relagdo entre arte e imprensa no estado. Ao
fim da analise, é possivel perceber que os agendamentos e os roteiros sao o tipo de
conteudo predominante nos suplementos culturais dos veiculos estudados; que a
cultura gaucha, no seu proprio territorio, disputa espago com nomes do resto do
Brasil e do mundo nos pouquissimos espagos dedicados as reportagens
aprofundadas; e que a midia impressa apresenta dificuldades em acompanhar o
ritmo do circuito artistico do Rio Grande do Sul e das mudangas de habitos e de

consumo do publico leitor.

Palavras-chave: Correio do Povo, Jornal do Comércio, Jornalismo Cultural,
Jornalismo Cultural no Rio Grande do Sul, Arte.



RESUMEN

El tema de esta monografia es sobre la relacion entre los periddicos impresos, mas
especificamente los suplementos culturales de Correio do Povo y Jornal do
Comercio, y artistas del Rio Grande del Sur. El problema que nortea este trabajo es
la relacion de la prensa gaucha riograndense con el arte gaucho riograndense y con
los artistas gauchos riograndenses, con énfasis en el medio impreso. Durante este
trabajo, se abordan las tematicas de: periodismo cultural, periodismo gaucho
riograndense y historia del arte. Para el desarrollo de esta investigacién, se utilizan
los siguientes procedimientos metodoldgicos: investigacion  bibliografica,
investigacion documental y analisis de contenido. Esta ultima metodologia sirvid
para presentar las caracteristicas del periodismo cultural y los criterios de
noticiabilidad a lo largo de tres reportajes sobre las artes en los periddicos ya
citados, a partir de las ediciones de las siguientes fechas: 5, 6 y 7 de octubre de
2018 e 5, 6 y 7 de abril de 2019; a fin de comprender la relacion entre arte y prensa
en el estado. Al final del analisis, es posible percibir que las programaciones y los
guiones culturales son el tipo de contenido predominante en los suplementos
culturales de los vehiculos estudiados; que la cultura gaucha riograndense, en su
propio territorio, disputa espacio con nombres del resto de Brasil y del mundo en los
poquisimos espacios dedicados a los reportajes en profundidad; y que los medios
impresos presentan dificultades para acompafar el ritmo del circuito artistico de Rio

Grande del Sur y de los cambios de habitos y de consumo del publico lector.

Palabras-clave: Correio do Povo, Jornal do Comércio, Periodismo Cultural,

Periodismo Cultural en el Rio Grande del Sur, Arte.
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1 INTRODUCAO

A arte se mostra presente e visivel desde os principios da humanidade.
Sendo uma das atividades mais antigas de nossa espécie, ela sofreu
transformacgdes quanto ao seu modo de fazer, as suas funcdes e aos efeitos que ela
pode exercer sobre o ser humano enquanto individuo e enquanto sociedade. A arte
esta nas construgdes que habitamos, nos produtos que consumimos e no
comportamento que adotamos ao longo de nossas vidas. Ela & responsavel por
formar identidades, coletivas e individuais, e por tornar possivel qualquer objeto,
incluindo nés mesmos, um receptor de expressao.

Sendo assim, o jornalismo cultural nasce para desenvolver uma compreensao
sobre cada aspecto pertinente a arte, uma vez que ela contribui para a constituigao
do ser humano e de suas extensdes e vice-versa. De inicio, cada formato e cada
género criado dentro do campo do jornalismo cultural possuia um propdsito e
buscava atingir um aspecto especifico em meio a um panorama amplo. No Brasil,
estes formatos e géneros se instalaram primeiramente nos jornais impressos e,
neste caso, eles ficam presentes hoje nos cadernos diarios € nos suplementos de
fim de semana. Diante de séculos de transformacdes na arte, na cultura e no
jornalismo, o grande questionamento que surge é como essas esferas se relacionam
atualmente.

A curiosidade em saber se estas ideias se materializam na producéo
jornalistica € uma das forgas motrizes deste trabalho. A expectativa inicial é refletir
se no Rio Grande do Sul, as artes possuem uma projegao diferenciada na midia
impressa. Ao ter experiéncias como compositor, produtor musical e assessor de
imprensa de um érgao governamental voltado a cultura, o autor desta monografia ja
detém perspectivas iniciais sobre a relagao entre arte e imprensa e € movido pelo
interesse em compreender o papel de cada um nesta ligagéo.

Desta forma, este estudo prioriza a relacdo do Rio Grande do Sul com ele
mesmo. Assim, o problema que norteia este trabalho é a relagdo da imprensa
gaucha com a arte gaucha e com os artistas gauchos, com énfase na midia
impressa. No entanto, antes de chegar ao contexto deste estado, foi necessario
revisitar as historias e os desenvolvimentos da arte e do jornalismo cultural pelo

mundo, até chegar aos primeiros registros artisticos e jornalisticos na América Latina
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e, por fim, contextualizar na historia brasileira. A partir deste momento, sao
enumerados quatro objetivos, listados abaixo:

Conceituar e contextualizar a arte na sociedade;

Compreender, de forma breve, a histéria e as caracteristicas praticas do
jornalismo cultural, tanto nacional quanto internacional;

Apresentar e compreender os critérios jornalisticos;

Demonstrar as caracteristicas do jornalismo cultural e os critérios jornalisticos
dentro do contexto do Rio Grande do Sul, tendo como foco os suplementos de
cultura do Correio do Povo e do Jornal do Comércio;

Para atingir estes objetivos, sao utilizadas as pesquisas bibliografica e
documental, para a formagéo da base tedrica e do conjunto de dados que fazem
parte deste trabalho, e a analise de conteudo para as reportagens escolhidas dos
jornais ja citados. A pesquisa bibliografica é realizada para detectar o histérico de
referéncias teoricas ja existentes, tanto na forma digital quanto na impressa, como
artigos cientificos e livros. J&a a pesquisa documental estabelece os materiais a
serem analisados, como gravagoes, jornais, relatorios, revistas, entre outros.

No segundo capitulo, com as perspectivas de Alfredo Bosi (1986), Jorge Coli
(1982), Duilio Battistoni Filho (2012), Maria Dulce Gaspar (2004), Anchyses Jobim
Lopes (2016) e Ana Cecilia Soares (2017), abordamos inicialmente os conceitos e o
entendimento de arte, desde a Pré-Historia até os dias atuais, além da importancia
do oficio para as sociedades que se formaram e se desenvolveram até entdo. Em
seguida, partimos para a relagdo do jornalismo com a arte e a concepgao do
jornalismo cultural a partir da perspectiva historica, além de enfatizarmos o
florescimento do campo dentro da realidade brasileira, também considerando as
influéncias econémicas, politicas e sociais. Este panorama é apresentado a partir
das visées de Franthiesco Ballerini (2015), Marialva Barbosa (2007) e Daniel Piza
(2003).

O terceiro capitulo, por meio das ideias de Gislene Silva (2005) e Nelson
Traquina (2008), abrange a profissdo jornalistica de forma geral para
compreendermos os conceitos de critérios de noticiabilidade e valor-noticia, isto &,
sobre as ideias e os processos de como um acontecimento evolui para uma
narrativa a ser publicada pelos veiculos de comunicagdo. Logo apds, relacionamos

estes conceitos com o jornalismo cultural e comentamos o ramo a partir de suas
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caracteristicas e de seus formatos. Para este item, sdo utilizados autores como
Francisco de Assis (2008), Franthiesco Ballerini (2015) e Piza (2003). Por fim, tendo
como base as obras de Nilda Jacks (2004) e Francisco Rudiger (2003), revisitamos o
jornalismo cultural dentro do Rio Grande do Sul, aliando todas as perspectivas
anteriores.

O capitulo de analise apresenta a busca pela compreensdao do
relacionamento entre o jornalismo impresso do Rio Grande do Sul e a arte local,
tanto os artistas quanto as suas obras. Para isso, as reportagens produzidas pelos
jornais Correio do Povo e Jornal do Comércio, ambos de Porto Alegre, séo
examinadas a partir da técnica de analise de conteudo, apresentada por Wilson

Corréa Fonseca Junior (2008), com énfase na técnica categorial.
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2 A ARTE E SEUS CONTEXTOS

Ao longo do segundo capitulo, abordaremos inicialmente os conceitos e o
entendimento de arte, desde a Pré-Historia até os dias atuais, além da importancia
do oficio para as sociedades que se formaram e se desenvolveram até entdo. Em
seguida, partimos para a relagdo do jornalismo com a arte e a concepgao do
jornalismo cultural a partir da perspectiva historica, além de enfatizarmos o
florescimento do campo dentro da realidade brasileira, também considerando as

influéncias econémicas, politicas e sociais.

2.1 O QUE E ARTE

Antes de ver como a classe artistica do Rio Grande do Sul é representada na
midia impressa, o primeiro passo é justamente compreender o oficio praticado por
ela. Acompanhar a arte de forma geral desde a linha histérica do tempo até o
desenvolvimento e a transformacgéo de suas definigdes. Bosi (1986, p. 13) coloca a

arte como

Um fazer. A arte é um conjunto de atos pelos quais se muda a forma, se
transforma a matéria oferecida pela natureza e pela cultura. Nesse sentido,
qualquer atividade humana, desde que conduzida regularmente a um fim,
pode chamar-se artistica.

Os primeiros registros de arte surgem do periodo pré-histérico e desde entao
tém exercido um papel crucial na humanidade (BOSI, 1986). A producédo de
gravuras e pinturas rupestres, inclusive nas primeiras povoagdes brasileiras, servia
inicialmente para fins de comunicacgéao e religiao (GASPAR, 2004). Este momento é
classificado por Lopes (2016, p. 20) como uma revolugdo, em que “ocorreu uma
explosao: psiquica, linguistica, musical, artistica, social e religiosa”. Com o avancgar e
o desenvolvimento das sociedades, mais especificamente no Periodo Neolitico
(aproximadamente 4.000 a.C.), outras fungdes foram incorporadas e o artesanato,
por exemplo, se transformou numa pratica econémica (FILHO, 2012) obtendo um
estado mais decorativo e dissociado de outras esferas do cotidiano.

Ao longo da Antiguidade, a producgao artistica ja era realizada por individuos

especializados, gerando assim obras cada vez mais complexas e elaboradas, além
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de cada sociedade formar seu proprio estilo a partir de cada conjuntura (BOSI,
1986). No Egito, destacaram-se a arquitetura simples, grandiosa e maciga, 0
funcionamento de ateliés de escultura nos templos, a pintura volumosa, seja de
forma sintética ou luxuosa, e a criatividade nas artes decorativas (FILHO, 2012).

Ao estudar a arte na Grécia Antiga, percebe-se a grande influéncia causada
no Ocidente. O famoso nome “classico” deriva do segundo periodo da histéria grega
(séculos VI, V e IV a.C.), entre o arcaico (entre os séculos Xll e VIl a.C.) e o helénico
(até o século | a.C.). Durante estes trés momentos, foram realizadas inovag¢des que
seriam resgatadas por séculos e séculos com movimentos artisticos posteriores.
Essas inovagbes incluem técnicas de perspectiva na pintura, gerando efeitos
tridimensionais, o realismo e o contraposto na escultura, criando uma sensacao de
vida e movimento na figura, e a simetria e a proporgado na arquitetura (SOARES,
2017). Soares (2017) cita Boswell e Strickland (2014), que afirmam que as culturas
grega e romana se mesclaram e, em alguns momentos, dissociar uma arte da outra
€ uma tarefa complicada. Mas de Roma veio o pioneirismo no uso do concreto,
descartando o uso de suportes internos nas obras arquitetonicas, e a criagdo dos
anfiteatros (arenas a céu aberto), vide o Coliseu.

Na Idade Média (séculos V a XV), estabeleceu-se uma nova cultura, com o
crescimento do Cristianismo e o advento da Filosofia Escolastica, “sistema que
procurou harmonizar a razao com a fé, ou para fazer a filosofia servir aos interesses
da teologia” (FILHO, 2012, p. 44). O autor completa que “todos os historiadores de
arte sdo unanimes em apontar a forte influéncia da Escolastica nas artes em geral
na ldade Média, especialmente na musica e no gotico.” A partir deste ponto, fica
perceptivel que, mesmo com novos fins, a arte segue bastante ligada a religi&do, nado
somente na Europa como em outras regides do mundo, como Filho aponta (2012, p.
44):

A histéria medieval inclui outras civilizagbes além das culturas do inicio da
Idade Média europeia e da época feudal, que a sucedeu. Sao as
civilizagdes bizantina e arabe. Embora ocupassem territérios no continente
europeu, a maior parte de seus impérios se localizava na Africa e na Asia.
[...] A religido foi o fator dominante na realizagdo de ambas, embora os
arabes fossem muculmanos, e o povo bizantino, cristdo. [...] Deve-se notar,
no entanto, que os arabes fizeram notaveis contribuicbes a filosofia e a
ciéncia, ao passo que o Império Bizantino teve enorme importancia pela sua
arte e pelo seu trabalho de conservagao de inumeras conquistas culturais
dos gregos e romanos.
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Na arte bizantina, o clero ficava a cargo das artes e os artistas cuidavam
apenas da execugao, gerando desconsideragdes por espago, perspectiva e volume
(FILHO, 2012). Outro efeito dessa nova divisdo foi a sobreposicédo da cor sobre a
forma, enriquecendo a pintura e, principalmente, os mosaicos. Durante a Baixa
Idade Média, isto €, no século Xlll, a pintura afresco, realizada sobre paredes,
substituiu 0 mosaico. Dessa forma, fica claro que “a influéncia das técnicas e formas
bizantinas foi enorme em todo o mundo ocidental. As manufaturas artisticas
bizantinas se tornaram apreciadas. Armas, joias, cofres e os relicarios se
esparramavam por todo o globo” (FILHO, 2012, p. 52).

O mundo arabe se destacou na arquitetura, uma vez que os seus preceitos
religiosos ndo permitiam a representacdo da forma humana, travando o
florescimento da escultura e da pintura. O resultado foi a criacdo de ambientes com
interiores luxuosos, incorporando estilos de povos conquistados, decoracbes
geomeétricas e variadas e o desenho marcante das mesquitas (FILHO, 2012). Os
tapetes sao outra marca registrada da civilizagdo arabe, em especial na Pérsia (hoje
Ird) e na Turquia, que se tornaram grandes centros exportadores. A influéncia final
pode ser encontrada no Brasil, em fachadas de residéncias. Sao os muxarabis,
trazidos pelos portugueses. Séo trabalhos em madeira, semelhantes a uma treliga,
voltados para balcdes e janelas e que permitem a ventilagdo e a privacidade, o
chamado “ver sem ser visto”.

O fim do periodo medieval, entre os séculos Xll e XV, € marcado pela arte
gotica, que sofreu influéncia das civilizagbes arabes, como indica Filho (2012). E
assim como eles, a principal frente artistica € a arquitetura. Em quatro séculos,
foram quatro fases, com o verticalismo presente em todas. Essa nova tendéncia
redistribuiu o peso das construcbes e a parede deixou de ter a funcdo de
sustentacdo. Dessa forma, as paredes passaram a ser feitas de vidro e arte
encontrou mais um local para se manifestar. E dessa forma os vitrais cresceram na
Europa.

Na ultima fase goética, o verticalismo ndo foi tdo radical e as ultimas
construgbes voltaram para um aspecto mais horizontal. E é justamente neste

periodo que ha a transicdo da Idade Média para a Idade Moderna, da arte medieval
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para o renascentismo. Ao apresentar o contexto econdmico, politico e social do novo

periodo, Filho (2012, p. 61) destaca que

Os ricos mercadores [...] investram no momento cultural e artistico
desenvolvendo uma acado de apoio as realizagdes culturais [...]. A visao
humanistica que caracterizou o renascimento apoiava-se no otimismo,
individualismo, naturalismo, interesse pela antiguidade greco-romana e pelo
ser humano, e desprezo pela cultura medieval. O humanismo era a
glorificacdo do humano e natural, em oposicdo ao divino e extraterreno,
tipico da Idade Média, [...] procurando definir os limites de atuacdo entre
ciéncia e religiao.

A partir deste momento, o Renascimento estabeleceu principios estéticos,
aliando arte e natureza, em busca do realismo. Filho (2012) comenta que na pintura,
as paisagens das obras se tornaram tdo ou até mesmo mais importantes do que as
préprias personagens, com significados proprios e independentes. Trabalhos de
artistas como Leonardo da Vinci, Michelangelo, Rafael e Sandro Botticelli séo
admirados e estudados até hoje.

Ao avangarmos para o final do século XVI, testemunhamos o inicio do periodo
barroco, que nao segue totalmente os regulamentos do movimento anterior.
“‘Enquanto os artistas renascentistas visavam a linha e ao desenho, os barrocos
procuravam o pictérico, as cores [...]. Um procura a harmonia, o outro busca a
emocgao” (FILHO, 2012, p. 73). De origem italiana, a arte barroca se espalhou
principalmente na Europa e na América Latina. Suas principais influéncias foram os
proprios acontecimentos da humanidade, como a ascensdo da monarquia
absolutista, a Reforma Protestante, a Contrarreforma e a Revolugdo Comercial.

Um dos exemplos mais claros da ligagdo entre a Contrarreforma e a arte
barroca, por exemplo, € a nova planta das igrejas. Antes das mudangas, os templos
tinham um formato de cruz grega, isto €, com os dois bragcos do mesmo tamanho.
Com o objetivo de aumentar a devogao dos fiéis, o brago vertical foi alongado,
criando assim a cruz latina, que conhecemos hoje. De acordo com Filho (2012, p.
79), “essa igreja se tornou o protétipo das igrejas barrocas, e os jesuitas, em suas
peregrinacdes pelo mundo todo, adotaram seus elementos basicos nas edificagbes
religiosas, incluindo o Brasil”. Por questbes temporais, as terras brasileiras
receberam influéncias muito mais da arte barroca do que da renascentista. Isso
também se manifesta na pintura, com técnicas que aumentavam a dramaticidade e a

sensagao de espaco da paisagem, na arquitetura dos edificios, com plantas
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complexas e irregulares e énfase em figuras ovais, e na escultura, estabelecendo
uma relacao entre a obra e o ambiente em que ela se situa.

Na primeira metade do século XIX, apdés a Revolugdo Francesa, surgiu o
neoclassicismo. Como o0 nome sugere, o estilo resgatou os valores artisticos greco-
romanos. No Brasil, segundo Filho (2012) o neoclassicismo se manifesta fortemente
na arquitetura de antigos prédios do Império e nas casas provinciais. Mais adiante,
por volta de 1820, o romantismo sobrepde a emogéo ao intelectualismo. A principal
consequéncia é um breve retorno da arquitetura goética, que se mistura a estilos
orientais e da inicio ao ecleticismo. Ja na pintura, o resgate é ao barroco. A segunda
metade €& marcado pelas transicbes as vanguardas europeias. O realismo
inicialmente adotou uma postura eclética e em seguida se rompeu com o passado,
originando o impressionismo, que, “revelando uma nova visdo plastica de mundo,
adotou novos processos técnicos para transmiti-la adequada e fielmente” (FILHO,
2012, p. 98).

As vanguardas europeias marcaram a virada do século XIX para o século XX.
De acordo com Soares (2017, p. 54), o objetivo destes movimentos “era o
questionamento, a quebra dos padrbes, o protesto contra a arte conservadora, a
criacdo de novos padrbes estéticos, que fossem mais coerentes com a realidade
histérica e social do século que surgia.” O expressionismo alemao se caracteriza
pelo visual deformado e caricato, com cores fortes e um alto valor dramatico. O
fauvismo (fovismo) francés enfatiza o impulso. De acordo com Filho (2012, p. 108),
os “artistas defenderam o principio de que a fonte da criagdao artistica esta nas
camadas mais profundas e elementares da sensibilidade humana, sem intervencéo
das faculdades intelectuais”. O cubismo, também francés, buscou se desprender da
natureza por meio das formas geométricas. Durante suas trés fases, apelou para
novos materiais € novas texturas para fins artisticos, como madeira, papel e vidro.
Em seguida, veio o dadaismo, na Sui¢a, que abrigou muitos artistas durante a
Primeira Guerra Mundial (1914-1918).

Valores que eram tidos por eternos, como os conceitos de civilizagao,
cultura, progresso, cosmopolitismo, foram confundidos pela prépria guerra.
[...] Um grupo de jovens artistas resolveu fundar um movimento que
pudesse expressar toda a decepg¢ao que experimentavam com os valores
tradicionais da cultura. (FILHO, 2012, pp. 113-114)
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A partir deste ponto, os dadaistas passaram a negar todas as convengodes
que até entdo existiam. O surrealismo, que € uma continuagdo do dadaismo,
mantém algumas ideias e deixa claro que entre os séculos XIX e XX, com a
fragmentagcdo dos movimentos artisticos, as leis estéticas ndo eram mais imutaveis
(BOSI, 1986).

Até o momento, a ultima ruptura pertence a arte contemporanea, também
chamada de pds-moderna, apds a Segunda Guerra Mundial (1939-1945). Coli
(1982) completa que todos os elementos presentes na arte sdo dotados de multiplos
significados e estdo sujeitos a mudanga, uma vez que os objetos artisticos e a
cultura nutrem um ao outro. Em um pais grande e heterogéneo como o Brasil, ndo
seria diferente.

Dessa forma, as obras emitem sinais e nos os recebemos (COLI, 1982).
Estes sinais mudam conforme o tempo e o proprio artista. Ao seguir a logica
proposta por Bosi (1986, p. 50), é possivel notar que a ideia da expressao artistica
esta presente em qualquer lugar “entre uma fonte de energia e um signo que a
veicula ou encerra”. Com isso, a arte se torna responsavel por formar identidades,
coletivas e individuais, e o jornalismo cultural, que sera abordado no préximo item,

nasce para desenvolver uma compreensao sobre cada aspecto pertinente a arte.

2.2 JORNALISMO CULTURAL: APONTAMENTOS HISTORICOS

Apds uma breve revisao sobre o surgimento e o desenvolvimento das artes
através da Histdria, o proximo passo € entender os contextos do jornalismo cultural
e, mais adiante, partir para os seus formatos e para as suas relacbes com as
atividades artisticas. Antes de tudo, Ballerini (2015) cita dificuldades em encontrar
registros histéricos do jornalismo cultural na Africa e no Oriente, o que gera uma
linha do tempo eurocéntrica. Os principais fatores sdo a documentacao insuficiente
e/ou pouco acessivel e a barreira linguistica da época, além da viabilidade
comercial.

De acordo com Piza (2003), ndao é possivel estabelecer um ponto inicial do
jornalismo cultural, mas um marco, que seria o ano de 1711, com a fundagéo da
revista The Spectator por dois ensaistas ingleses. Este inicio do século XVIII

corresponde ao periodo barroco, como dito anteriormente, em que os principios do
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Renascimento ndo eram mais seguidos a risca. A publicagdo abordava uma gama
variada de assuntos, como ‘“livros, Operas, costumes, festivais de musica e teatro,
politica — num tom de conversagao espirituosa, culta sem ser forma, reflexiva sem
ser inacessivel [...]" (PIZA, 2003, p. 12). Outro marco a ser considerado é o ano de
1450, em que Johannes Gutenberg criou a prensa de tipos moveis na Europa. Para
Ballerini (2015), essa invengado fomentou a publicagéo de diversas obras em texto e
colaborou para o desenvolvimento da critica destes proprios textos no Ocidente,
uma vez que a imprensa ja estava presente na China e no Jap&o desde o século
VIII.

Vamos lembrar que o século XVIII € o ponto alto da Revolugcdo Comercial,
dotada de forte expansdo econdbmica. Em seguida, a cultura “seria instrumento
ideologico de uma classe poderosa, a burguesia, que via naquela um agente de seu
interesse, [...] notadamente nas artes plasticas, no teatro e nos festivais religiosos”
(FILHO, 2012, p. 74). Desta forma, a critica cultural adquiriu influéncia e passou a
compor a maior parte dos jornais e das revistas (BALLERINI, 2015). Na transigao do
século XVIII para o XIX, os primeiros tragos do jornalismo literario comegaram a
aparecer. Os principais nomes sdo os romancistas ingleses Charles Dickens (1812-
1870) e Daniel Defoe (c. 1660-1731), que mais tarde influenciariam a literatura
estadunidense, a comegar por Ernest Hemingway (1899-1961), Jack London (1876-
1916) e James Agee (1909-1955), que fazem o estilo tomar proporgdes maiores ao
longo do século XX (PIZA, 2003).

Durante o século XIX, o jornalismo cultural aumentou ainda mais o seu
alcance, tanto com escritores influentes na Europa quanto chegando na América, em
paises como Brasil e Estados Unidos. Piza (2003) mostra que na Inglaterra, George
Bernard Shaw (1856-1950) estabeleceu um novo modelo ao escrever para as
publicagdes Saturday Review e The World. Suas criticas sobre artes visuais,
literatura, musica e teatro repercutiam em todo o pais e atravessavam fronteiras,
misturando estética, politica e sociedade. Nos Estados Unidos, o escritor Edgar
Allan Poe (1809-1849) também atuou como critico e foi responsavel por renovar o
ambiente intelectual estadunidense. A Revolugdo Industrial também exerceu um
papel importante no jornalismo cultural. Segundo Piza (2003, p. 14), “‘quando a
industrializag&o ja tinha tomado conta da Europa e da histéria, o ensaismo e a critica

cultural se tornaram ainda mais influentes.”
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2.2.1 CONTEXTUALIZANDO O JORNALISMO CULTURAL NO BRASIL

O jornalismo cultural brasileiro comegou a adquirir substéncia apenas no fim
do século XIX, embora tivesse existido pequenas manifestacdes em anos anteriores.
Ballerini (2015, p. 20) destaca que elas “foram pouco preservadas e registradas, o
que nos obriga a dizer que sua historia é apenas um recorte bem incompleto do que
provavelmente foi ao longo dos ultimos cinco séculos.” Com o desenvolvimento
tardio da imprensa no Brasil, sdo poucos registros solidos nesse periodo. Um deles
€ a secao “Armazém Literario”, do Correio Braziliense, o primeiro jornal brasileiro do
qual se tem registro, impresso em 1808 em Londres para fugir da censura da época
— n&o confundir com o atual Correio Braziliense, fundado em Brasilia em 1960. Em
seguida, o jornal As Variedades ou Ensaios da Literatura langa apenas duas edi¢coes
em 1812. Dez anos depois, Anais Fluminenses de Ciéncias, Artes e Literatura tenta
emplacar o jornalismo cultural brasileiro, mas teve apenas uma edi¢cdo. Dessa forma,
‘o jornalismo cultural limitou-se ao rodapé das paginas. Foi somente a partir da
segunda metade do século 19 que ele ganhou mais félego no Brasil, especialmente
na forma de periddicos literarios, que se proliferaram rapidamente” (BALLERINI,
2015, p. 21)

Um marco da solidificagdo do jornalismo cultural do Brasil € o ano de 1875.
Sao fundados no Rio de Janeiro e em Sao Paulo, respectivamente, os jornais
Gazeta de Noticias e A Provincia de Sao Paulo — que mais tarde se tornaria O
Estado de S&o Paulo. No caso da Gazeta, Barbosa (2007, pp. 27-28) destaca que
se trata de um “jornal barato e popular, [...] tem como principal caracteristica o
destaque que da a literatura, de maneira geral, e aos folhetins particularmente”.
Tendo autores como Arthur Azevedo, Machado de Assis e Olavo Bilac como
maiores colaboradores, a publicagdo adotou leveza e simplicidade para ampliar seu
publico. J& A Provincia de Sao Paulo, desde o inicio de suas atividades, tinha uma
coluna batizada de Livros e Publicacbes Diversas, dentro da secdo de variedades
(BALLERINI, 2015). Outra publicagdo que alavanca a literatura é o jornal O Paiz.
Fundado em 1884, no Rio de Janeiro, o periodo reserva a critica literaria um espaco
na primeira pagina. Mas na virada para o século XX, “o jornalismo comegou a mudar

e, com ele, o estilo da critica cultural feita em periddicos.” (PIZA, 2003, p. 17)
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Neste periodo, no Rio de Janeiro, o Jornal do Brasil da inicio a uma de suas
melhores fases. Fundado em 1891, a publicagdo inovou ao investir pesado nas
ilustracbes, com criticas nas caricaturas, ao adotar um tom mais informativo no
campo das noticias e ao inserir cangdes populares e uma secao de passatempo. De
acordo com Barbosa (2007, p. 41), “enquanto a Gazeta de Noticias procura atingir
um publico cujo gosto literario dava o tom da preferéncia, o Jornal do Brasil
multiplica as estratégias no sentido de atingir um leitor de menor grau de instrugéo e,
sobretudo, menor poder aquisitivo”.

Ao chegar no século XX, foi possivel testemunhar elementos chave para a
transformacao do jornalismo cultural no Brasil e no mundo. Segundo Ballerini (2015),
questionou-se a qualidade dos textos sem a presenga de autores veteranos, ao
mesmo tempo em que novos nomes lutaram por espago nas publicagdes. Além
disso, a escola brasileira ficou dividida entre as filosofias estadunidense, mais
profissionalizada e treinada em ambientes académicos, e a europeia, mais opinativa
e defensora da escrita por vocagao, escolhendo, no fim, a primeira opgéo. Desta
forma, o “jornalismo cultural também ‘esquentou’: descobriu a reportagem e a
entrevista, além de uma critica de arte mais breve e participante.” (PIZA, 2003, p.
19). Aos poucos, o ramo tentou a se desprender da influéncia politica, mas este é
um processo mais demorado e que ainda influencia as producdes nas décadas
seguintes.

Na década de 1910, os jornais comegaram a colocar em pratica a postura
informativa, com prestacdo de servicos para exposicoes, filmes e pecas de teatro
(BALLERINI, 2015). No entanto, a nova leva de mudangas é marcada para os anos
20. Ali, surgiram dois grandes elementos no jornalismo cultural impresso: revistas
culturais e revistas literarias. Uma publicagdo destacada é a revista cultural O
Cruzeiro, criada em 1928 e que servia como “uma porta-voz nacional influente por
apresentar um visual arrojado, realizar grandes reportagens em série, fazer que os
leitores colecionassem as edigbes e deixar um legado de fotojornalistas de renome
por varias geragdes”’ (BALLERINI, 2015, p. 24). Ja as revistas literarias cresceram
durante a primeira fase do modernismo brasileiro (1922-1930), como a Arco e
Flecha (Bahia), a Estética (Rio de Janeiro), a Klaxon (Sdo Paulo), a Maracaja
(Ceara), A Revista (Minas Gerais), e tantas outras, além de produc¢des alternativas e

artesanais para pequenas producgdes, as fanzines. Estas publicagdes colaboraram
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com o processo de dissociacdo da literatura da imprensa cultural. Por fim, esta
década também é conhecida pela formacgao e extingao de centenas de peridédicos no
Rio de Janeiro e pela criagdo dos primeiros conglomerados brasileiros, a partir da
compra d’O Jornal em 1925, por Assis Chateaubriand (BARBOSA, 2007).

Apds a ascensado de Getulio Vargas a presidéncia do Brasil, “o jornalismo
cultural ganhou forga com a sonorizagado do cinema e a popularizagéo do radio, que
impulsionou a industria fonografica e o nascimento da industria cultural brasileira”
(BALLERINI, 2015, p. 25). Porém, teve de lidar com a censura apos a instauragao
do Estado Novo, em 1937. Por serem vinculadas ao governo, as revistas Carioca e
Vamos Ler abordavam as artes de maneira superficial. Do outro lado, a publicagao
Diretrizes, sob o comando dos jornalistas Azevedo Amaral e Samuel Wainer,
conseguia driblar a censura e preservar a qualidade de seu conteudo. Ballerini
(2015) lembra que na década de 1930 ocorre a expansao dos cursos de jornalismo
no Brasil, porém, ao citar Medina (1982), também resgata a demora no processo de
profissionalizacdo, ja que os donos dos jornais tinham medo de que essa
qualificacdo levasse a salarios maiores.

Nos anos 1940 e 1950, enquanto a revista estadunidense New Yorker levava
a Europa o seu estilo marcado por “classe, incisividade e humor, copiada mas nunca
igualada em diversos lugares do mundo” (PIZA, 2003, p. 23), que resultou na
alavancagem do jornalismo literario, isto €, a escrita jornalistica com recursos da
literatura, o Brasil emplaca um periodo marcante da critica que vai até a década de
1960. A reportagem literaria € um elemento raro no jornalismo brasileiro. Piza (2003)
atribui isso a dois fatores: o género era considerado financeiramente inviavel e o
ramo do jornalismo cultural teve um desenvolvimento tardio. Nesse periodo também
foram elaborados os suplementos. O jornal O Estado de Sao Paulo criou o
Suplemento Literario, que mais tarde se tornaria um modelo para os futuros
cadernos culturais. Com um texto equilibrado, a publicagdo durou até 1980,
momento em que “o tom dos textos, levemente mais académico do que jornalistico,
destoava de um momento de alta do jornalismo cada vez mais rapido e informativo”
(BALLERINI, 2015, p. 26). Em seguida, a Folha de Sao Paulo — ainda nomeada
Folha da Manha — criou o Folha llustrada, com um olhar mais mercadoldgico,
priorizando o cinema, as industrias editorial e fonografica e a televisdo. A partir de

Silva (1997), Ballerini (2015) afirma que o formato da Folha llustrada também foi
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copiado por futuros cadernos, causando uma homogeneizagdo no campo das
publicacdes. A década de 1950 é marcada pela instituicdo do lead nos veiculos do
Brasil, o grande marco do jornalismo informativo. Mas no Rio de Janeiro, a situagdo
vai além das inovagdes técnicas.

Além do Jornal do Brasil iniciando o Suplemento Dominical e do Correio da
Manha fundando O Quarto Caderno, a imprensa carioca ficou no epicentro da
politica nacional. Ainda no ultimo governo de Getulio Vargas, entre 1951 e 1954, “os
jornais se autoinstituem como lugares de formacgao do leitor. Pelo combate, seja nos
editoriais, seja nas noticias, produzem um sentido Unico para a cena politica, ndo
abrindo espaco ao dialogo” (BARBOSA, 2007, p. 181). Em resumo, os veiculos
organizaram uma campanha contra Vargas e, dez anos apos o suicidio do politico,
apoiaram quase que unanimemente a atuagc&o militar que culminaria em um golpe
de estado e num subsequente regime ditatorial. O jornal Ultima Hora fica marcado
por ser uma das pouquissimas excecgdes.

A imprensa, que antes apoiou o0 golpe, se tornou oposi¢cao apos sofrer os
primeiros efeitos do militarismo brasileiro. Em 1964, com a instauracao da ditadura, a
censura voltou a se tornar um obstaculo. “Mas é principalmente a partir da edicao do
Al-5 que a acao da censura € mais contundente” (BARBOSA, 2007, p. 187). Dessa
maneira, a maioria dos jornais acabou obedecendo as ordens proibitivas — e
gerando uma posterior autocensura —, enquanto um pequeno bloco decidiu seguir o
caminho da oposigédo. No jornalismo cultural, os “cadernos culturais e suplementos
passaram a imprimir uma produ¢ao com forte teor politico” (BALLERINI, 2015, p.
29). Destacam-se nomes como Paulo Francis (1930-1997), que iniciou sua carreira
no Diario Carioca e teve influéncia claras de George Bernard Shaw, exposto nos
ultimos paragrafos. De acordo com Piza (2003), Francis lutou pela maior exposi¢cao
do teatro nacional e pelo aumento da qualidade profissional dentro da arte, além de
propor uma critica menos “oficial”. Outro nome que nao falta neste periodo é o
semanario O Pasquim, que mesclou cultura, humor e politica numa linguagem
moderna e solta, alterando os rumos do jornalismo brasileiro da época.

Nos anos 1970, o espaco da critica diminuiu. E o numero de peridédicos
também. O Correio da Manha (1974), o Diario de Noticias (1976) e O Jornal (1974)
oficializaram seus fechamentos (BARBOSA, 2007). Além disso, o jornal Ultima Hora

entrou em fase de decadéncia, deixando caminho livre para O Globo. Segundo
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Ballerini (2015, p. 29), “a opiniao comega a perder for¢ca para a noticia —
especialmente com a implantagao ja generalizada do lide no jornalismo impresso —,
o que transforma o perfil dos suplementos culturais.” Além disso, se adiciona o fator
de tentar reconquistar o leitor diario dos jornais. A medida tomada, entdo, foi
acentuar a escrita informativa, reduzindo ainda mais a critica.

A década de 1980 se tornou um novo marco no jornalismo, com uma nova
leva de mudangas no ramo, incluindo “a utilizagado das tecnologias de informatica; o
avanco dos temas econdmicos [...]; a eclosdo do chamado jornalismo investigativo
[...]; a multiplicacdo de cadernos especializados [...], entre outras” (BARBOSA, 2007,
p. 221). O Estado de Sao Paulo e a Folha de S&ao Paulo criaram cadernos culturais
diarios semelhantes aos que vemos na maioria dos jornais de hoje. Os respectivos
Caderno 2 e |llustrada marcaram os anos 1980, em sincronia com a
redemocratizacao do Brasil. Ambos sofreram quedas ao entrar na década de 1990,
“‘quando o peso relativo da opinido diminuiu sensivelmente, e a agenda passiva
comegou a se tornar dominante” (PIZA, 2003, p. 41).

Os anos 1990 sao caracterizados pelo advento da Internet no Brasil. Nesse
periodo, ela e a televisdo paga exerceram uma influéncia sobre o jornalismo cultural
impresso, lotando os cadernos com sugestbes de pautas (BALLERINI, 2015). A
revista Bravo!, criada em 1997, pode ser considerada como um exemplo. Mesmo
com temas aprofundados, o grande foco da publicacdo era a agenda cultural,
gerando criticas do publico especializado. Lancada pela Editora D’Avila, foi
comprada pela Abril e se manteve até 2013. “Outra caracteristica dos anos 90 é a
presenca cada vez maior de assuntos que nao fazem parte das chamadas ‘sete
artes’ (literatura, teatro, pintura, escultura, musica, arquitetura e cinema), como
moda, gastronomia e design” (PIZA, 2003, p. 41).

Para encerrar este breve contexto historico, temos a entrada do século XXI.
No momento, o jornalismo cultural tem encontrado na Internet uma rota alternativa,
seja em formato de site ou forum, proporcionando o espago e a interatividade que a
imprensa escrita ndo possui mais (PIZA, 2003). A resisténcia do género no papel
esta presente nos livros, nas biografias e nos compilados de criticas e ensaios, cujas
publicacdes comegaram a crescer exponencialmente nos anos 1980. E mesmo com
a obtencao de valvulas de escape em outras plataformas, o sentimento que permeia

o jornalismo cultural é de crise. Segundo Piza (2003, p. 31):
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O jornalista cultural anda se sentindo pequeno demais diante do gigantismo
dos empreendimentos e dos “fendmenos” de audiéncia. As publicagbes se
concentraram mais € mais em repercutir o provavel sucesso de massa de
um langamento e deixaram para o canto as tentativas de resisténcia — ou
entdo as converteram também em ‘atracdes’ com ibope menor mas seguro.

Mesmo assim, o autor enaltece a importancia das secbes culturais, em
especial pela relagédo criada entre jornais e leitores. Este discurso € complementado
por Barbosa (2007), que afirma que as inovagdes vao além da economia, da politica
e da tecnologia, tendo a relagdo com o publico como grande pressuposto.

Apos esta breve contextualizagao histérica, ja € possivel visualizar, até os
anos 2000, os primeiros tragos dos relacionamentos estabelecidos entre arte e
imprensa, em especial na midia impressa. Com estes conhecimentos alinhados,
avangamos para o proximo capitulo, que abordara os critérios de noticiabilidade,
além de inserir 0 contexto especifico da arte e da cultura no jornalismo do Rio
Grande do Sul.
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3 JORNALISMO E JORNALISMO CULTURAL

Este capitulo abrangera a profissdo jornalistica de forma geral para
compreendermos os conceitos de critérios de noticiabilidade e valor-noticia, isto é,
sobre as ideias e 0s processos de como um acontecimento evolui para uma
narrativa a ser publicada pelos veiculos de comunicagdo. Em seguida,
relacionaremos estes conceitos com o jornalismo cultural e comentaremos o ramo a
partir de suas caracteristicas e de seus formatos. Por fim, revisitaremos o jornalismo
cultural e os movimentos artisticos dentro do Rio Grande do Sul, aliando todas as

perspectivas anteriores.

3.1 OS CRITERIOS JORNALISTICOS / CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Quando lidamos com o jornalismo impresso, lidamos com limitagdes. E um
numero limitado de noticias dentro de um espaco limitado, as paginas. Podem ser
quatro, oito ou oitenta paginas, mas este espago, em um momento, acaba. Com
isso, algumas histérias sdo publicadas e outras ndo. Mas como definir o que é ou
nao € publicado? Este capitulo abordara os conceitos de valor-noticia e de critérios
de noticiabilidade, para entender o que publicamos, como publicamos e por qué.

De acordo com Traquina (2008, p. 62), profissionais do jornalismo nao
conseguem demonstrar claramente o que € uma noticia, “para além de respostas
vagas do tipo ‘o que é importante’ e/ou ‘0 que interessa ao publico.” Este problema
pode estar relacionado com outro fator apresentado pelo proprio autor: de que o (a)
proprio jornalista se apresenta apenas como mediador, reduzindo-se a captagéo, ao
relato, a reproducdo e/ou a retransmissdao de um acontecimento. Percebe-se a
auséncia de um ato reflexivo, filosdéfico, deixando espago apenas para atividades
mais mecanicas. Nos tempos atuais, isto € consequéncia de um ritmo frenético de
trabalho, uma vez que, segundo Traquina (2008), o tempo — ou a falta dele — nédo
permite o exercicio de abordar e cobrir problematicas, priorizando os eventos
concretos. No entanto, e felizmente, ainda ha espaco para estudos e “as buscas por
respostas a pergunta sobre como acontecimentos se transformam em noticia tém
contribuido [...] para a consolidagdo de fundamentos importantes no campo das
teorias da noticia e do jornalismo.” (SILVA, 2005, p. 96).
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Tais estudos tentam enumerar, primeiramente, os valores-noticia, que sao
entendidos como elementos caracteristicos presentes em um determinado evento.
Poderiamos incorporar quantas conclusdes possiveis de diversas pesquisas
realizadas nas ultimas décadas, como listas, tabelas, etc.. Mas, ao investigar estes
préprios resultados em conjunto com a propria histéria do jornalismo, nota-se que os
valores-noticia pouco mudaram desde a criagao dos primeiros veiculos impressos.
Traquina (2008) apresenta trés periodos da histéria do jornalismo para justamente
demonstrar a consténcia e a estabilidade de certos valores-noticia ao longo dos
séculos. O autor comeca pelas folhas volantes, entre os séculos XVI e XVII, que sao
consideradas a versao rudimentar dos jornais impressos que conhecemos hoje. A
diferenca estd em dois pontos: tematica e periodicidade. As folhas volantes, no
geral, focam em apenas um assunto e ndo possuem regularidade nos seus periodos
de lancamento. Nesta época, sdo detectados dois valores-noticia que se cruzam
com as duas principais tematicas das publicacdes: insdlito e noticiabilidade do ator
principal com assassinatos e celebridades. De acordo com Traquina (2008, p. 64),
“‘milagres, abominacodes, catastrofes, acontecimentos bizarros foram as primeiras
ocorréncias tratadas nos dias que antecedem os jornais”, além da vida publica de
um setor da sociedade visto como nobre, como rainhas, reis e afins.

Avancgando para o século XIX, o jornal estadunidense New York Sun (1833-
1950) assumiu a linha de frente para as mudangas na forma de publicar uma
histéria. Diferente das folhas volantes, o New York Sun “dava énfase as noticias
locais, as histérias de interesse humano, e apresentavam reportagens
sensacionalistas de fatos surpreendentes” (TRAQUINA, 2008, p. 67). Ao adotar uma
férmula mais voltada ao humor, a publicagdo conseguiu expandir seu publico leitor e,
consequentemente, suas pautas. Pegou tépicos como economia e politica, ja
abordados ao longo do século XVIII, e adicionou escandalos, historias de crimes e
tragédias. Porém, noticias que eram apresentadas 200 anos antes seguem em alta.
Por fim, chegamos a década de 1970, periodo que marca uma das principais fases
da proeminéncia do ator, ou notoriedade, como principio de valor-noticia. Traquina
(2008) cita um estudo de Gans (1979) para mostrar que noticias envolvendo
pessoas publicas representavam um espaco entre 70% e 85% nas publicagcdes, em
especial as estadunidenses. Isto é, para uma pessoa anbnima virar noticia, o

requisito era estar presente em grandes grupos, ser manifestante, ser vitima de um
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desastre natural ou social ou ainda ser transgressor da chamada “moral” da
sociedade.

Apos uma rapida retrospectiva historica, partimos aos estudos para
compreender o processo de transformacdo de acontecimentos em noticia. “A
primeira tentativa de identificar, de forma sistematica e exaustiva, os valores-noticia
que a comunidade interpretativa dos jornalistas utiliza no seu trabalho [...] foi o
estudo de Galtung e Ruge (1965/1993)” (TRAQUINA, 2008, p. 69). Foram
observados 12 valores-noticia que podemos listar brevemente: frequéncia (sincronia
entre os desenvolvimentos do evento e da narrativa jornalistica), amplitude
(alcance), clareza (menor chance de interpretagdbes ambiguas), significancia
(relevancia e/ou impacto), consonéncia (a conexdo de um novo evento com um
estilo narrativo que ja existe), inesperado, continuidade (por quanto tempo um
acontecimento se mantém como noticia), composic¢ao (equilibrio e diversificagdo nos
tipos de noticias), nagdes de elite (notoriedade, pelo menos em curto prazo),
pessoas de elite, personalizagdo (envolvimento de individuos ou coletivos numa
acao) e negatividade. Neste ultimo quesito — negatividade — apresenta-se uma
peculiaridade. As noticias negativas se sobrepdem as positivas e sdo apontados
quatro fatores justificativos: elas cumprem melhor o critério de frequéncia; sdo mais
claras, isto €, a chance de ambiguidade € menor; ja possuem uma consonancia
secular; e sdo mais inesperadas (TRAQUINA, 2008).

Neste momento, é perceptivel a interagao entre multiplos valores-noticia. Com
isso, cada acontecimento no mundo gera uma combinagao diferente. Para Silva
(2005, p. 96), “esses conjuntos, com certeza, ndo funcionam de modo isolado. Na
pratica da producdo noticiosa, todos esses critérios variados de noticiabilidade
atuam concomitantemente”. Mesmo assim, a necessidade de hierarquizacao para a
construgdo e publicagdo de uma noticia ainda existe. E aqui seguimos dois
caminhos, que ndo se anulam necessariamente: uma categorizagdo mais detalhada
dos valores-noticia que envolve fatores além dos acontecimentos em si e a
consideragao dos critérios de noticiabilidade como a primeira parte de um processo

maior. No primeiro caso, destaca-se o estudo do italiano Mauro Wolf (1947-1996),

que apontou que os valores-noticia estdo presentes ao longo de todo o
processo de produgao jornalistica, ou seja, no processo de selegdo dos
acontecimentos e no processo de elaboragao da noticia, isto €, no processo
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de construgdo da noticia”. Assim, Wolf estabeleceu a distingdo entre os
valores-noticia de selegdo e os valores-noticia de construgdo. (TRAQUINA,
2008, pp. 77-78)

Os valores-noticia de selegcdo ficaram divididos em dois pequenos grupos:
substantivos e contextuais. O primeiro conjunto corresponde ao momento em que o
(a) jornalista avalia qual acontecimento € importante e/ou interessante para ser
noticiado. Destacam-se 10 fatores: conflito, escandalo, inesperado, infragdo, morte,
novidade, notabilidade, proximidade, relevancia e tempo. O segundo conjunto
corresponde ao momento em que se avalia a possibilidade de transformar o
acontecimento em noticia. Agora s&o listados outros cinco fatores: disponibilidade (é
possivel e/ou facil de fazer?), equilibrio, visualidade (tem como mostrar o evento?),
concorréncia (ter uma histéria que o veiculo concorrente nao tem) e dia noticioso (a
concorréncia entre os préprios acontecimentos). Os valores-noticia de construgéo se
apresentam em seis fatores: amplificagdo, consonancia, dramatizacao,
personalizagao, relevancia e simplificagéo.

Esta divisdo entre selegcao e construcdo da noticia vai de encontro com a
segunda rota sugerida nos paragrafos anteriores. Silva (2005, p. 106) defende o
reconhecimento da selecdo e do desenvolvimento da noticia como construgdes
cultural e social e declara que “é apenas um primeiro procedimento para pensar a
noticiabilidade, cujo processo exige muitas outras reflexdes, passando, como etapas
seguintes, pelo tratamento dos fatos noticiosos e pela interpretagdo que a noticia faz
desses acontecimentos”. De inicio, o estudo do processo de selegcdo envolve
compreender como funciona o julgamento de cada pessoa seletora, isto €, quais
influéncias cada profissional recebeu enquanto individuo, enquanto ser social e
enquanto ser profissional, compreender quais sdo os principios editoriais de cada
veiculo, ir além das questdes de estrutura fisica, e compreender até mesmo o
destino final: o publico leitor.

No lado da profissdo de jornalista, Traquina (2008) cita Hartley (1982) ao
afirmar que nao ha naturalidade nem neutralidade, mas sim ideologias nos valores-
noticia, e menciona Hallin (1986), que divide o universo do jornalista em trés esferas:
consenso, controvérsia e desvio. Na esfera do consenso estdo valores que o (a)
jornalista ndo somente nao ird questionar com perspectivas opostas, como

defendera e advogara por estes valores. Na esfera de controvérsia apresenta-se o



32

ideal da neutralidade e do equilibrio, com dois ou mais lados de uma questdo sem
um posicionamento explicito e obedecendo os principios da objetividade. Por fim, a
esfera do desvio, que “desempenham o papel de expor, condenar ou excluir da
agenda publica os que violam ou desafiam os valores de consenso, e apdiam a
distingao consensual entre atividade politica legitima e ilegitima” (TRAQUINA, 2008,
pp. 87-88). Essa perspectiva mostra um claro continuum da primeira a terceira
esfera, da afirmag&o para a neutralidade e da neutralidade para a negagao. No lado
do veiculo jornalistico, o principio editorial da empresa exerce um papel crucial nos
valores-noticia. Até mesmo um motivo pessoal de um ou mais donos da organizagao
pode decidir qual pauta deve ser priorizada.

Estes levantamentos mostram que os “valores-noticia ndo sao imutaveis, com
mudang¢as de uma época histérica para outra, com sensibilidades diversas de uma
localidade para outra, com destaques diversos de uma empresa jornalistica para
outra [...]” (TRAQUINA, 2008, p. 95). Além disso, foi possivel compreender que os
critérios de noticiabilidade vao muito além do conjunto de valores-noticia que tornam
um acontecimento publicavel. Envolve o julgamento pessoal, a cultura coletiva da
profissdo, a estrutura do veiculo, o ideal de quem comanda as redacgbdes, 0O
pensamento de quem consome o jornalismo impresso e ainda os contextos
econdmicos, historicos, politicos e sociais em que todo mundo esta inserido (SILVA,
2005). Também foi possivel expor que os critérios interagem uns com os outros e
podem possuir prioridade uns sobre os outros, a depender do contexto, uma vez que
nao ha uma regra rigida ou absoluta sobre eles. Com o jornalismo cultural ndo é
diferente. Para falar sobre cinema, danca, literatura, musica, teatro e tantas outras
artes existentes pelo mundo, o jornalista — seja colunista, critico ou reporter —
também segue critérios internos e externos para publicar as suas historias. Além

disso,

a criagdo de espacgos regulares, como suplementos e rubricas/sec¢des, tem
consequéncias diretas sobre o produtor jornalistico de uma empresa porque
a existéncia de espacgos especificos sobre certos assuntos ou temas
estimula mais noticias sobre esses assuntos ou temas, porque tais espacgos
precisam ser preenchidos. (TRAQUINA, 2008, p. 93)

A partir disso, o proximo subcapitulo agregara e comentara o jornalismo
cultural na parte pratica, quanto a estrutura e formato. A finalidade é adquirir um
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entendimento mais claro sobre o funcionamento e a importancia do jornalismo
cultural, a comecar pela perspectiva mundial, avancando para o contexto brasileiro e

finalizando com as caracteristicas dessa pratica no Rio Grande do Sul.

3.2 JORNALISMO CULTURAL: CARACTERISTICAS E FORMATOS

O jornalismo cultural, ao longo de sua historia, recebeu multiplas defini¢des a
respeito de seu préprio conceito, de suas caracteristicas e de seus formatos. Em um
determinado ponto, essas observagdes se convergem, dado o propésito
compartilhado por seus autores: a busca por um jornalismo cultural de qualidade.
Vale lembrar que os primeiros marcos deste ramo vém do século XVII, com os
ensaios, que mais tarde dariam origem a critica, formato que atingiu a consagracéo
entre os séculos XVIIl e XIX, como retratado no capitulo anterior. No Brasil, o
jornalismo cultural obteve maior desenvolvimento no final do século XIX e se
destacou pelas crbnicas, que, a partir deste ponto, serviram para “atrair a literatura
para o jornalismo, praticada por jornalistas, escritores e sobretudo por hibridos de
jornalista e escritor” (PIZA, 2003, p. 33). Durante o século XX, as publicagbes se
multiplicaram e marcaram presenga nos circuitos culturais que eram formados.
Assim, contos, criticas, entrevistas, ensaios, reportagens, resenhas, perfis e poemas
ganhavam espaco nos jornais e nas revistas. No entanto, foi iniciado um periodo de
metamorfoses que acumulam criticas de estudiosos. Para eles, esse novo momento
comega na segunda metade do século XX.

Segundo Assis (2008, p. 184), a partir da década de 1970, “a midia impressa
[...] comegou a dar destaque para assuntos populares, de forma n&o muito
consistente”. Nos anos 1980, por exemplo, isso se manifesta com a cobertura das
areas de design, gastronomia, quadrinhos e videogames, além das novelas
brasileiras e dos filmes de grandes estudios estadunidenses. O resultado seria uma
banalizagdo da produgdo jornalistica, com textos superficiais e pouco reflexivos. O
autor menciona dois fatores, com os quais lidaremos nos proximos paragrafos.

O primeiro elemento € a contraposicdo da cultura com o entretenimento, em
que os veiculos cedem as demandas da industria cultural. Sob a 6ptica de Ballerini
(2015), algumas dessas demandas partem de assessorias de imprensa, que podem

exercer uma pressao de forma leve, como agendamentos e influéncias, ou pesada,
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em forma de ataques. O segundo elemento € a necessidade de adaptagdo. Assis
(2008, p. 185) afirma que o “avango das novas tecnologias da informagdo —
principalmente da Internet — gerou novas demandas para a produgao jornalistica e
exigiu que antigos modelos fossem adaptados para a realidade [...]” do novo milénio.

O resultado é a urgéncia de organizar as informagdes em poucas linhas,
ocasionando a perda de riqueza textual e de conteudos criticos. Ballerini (2015)
também menciona o avango tecnoldgico, porém como um acelerador do processo
de obsolescéncia das noticias. Além disso, ele adiciona que a fragmentagdo dos
publicos leitores contribui para os veiculos abordarem cada vez menos temas vistos
como espinhosos. “Ao publicar ideias polémicas, que abalam as estruturas da
sociedade, alguém se apressaria em deté-los. Afinal, antes de serem difusores da
cultura, os veiculos constituem empresas privadas que precisam do lucro [...] para
sobreviver” (BALLERINI, 2015, p. 64).

As consequéncias geradas, no fim das contas, sdo cadernos culturais mais
homogeneizados e a existéncia de um terceiro elemento: a economia.
Costumeiramente, a editoria de cultura € a primeira sofrer os impactos de uma crise
financeira, seja geral ou de um veiculo em especifico. De acordo com Ballerini
(2015, p. 57), “a cada novo ‘passaralho’ — termo utilizado nas redag¢des que significa
grande corte de mao de obra —, as editorias de cultura diminuiam e vagas eram
congeladas ou extintas”. O resultado também é um espagco mais limitado para
conteudos culturais, afetando a qualidade das publicagdes.

A partir deste momento, os fatores comegam a interagir uns com os outros,
forma-se um cenario complexo para o jornalismo cultural brasileiro e estudiosos e
tedricos passam a trabalhar em um panorama de “crise”. Piza (2003), por sua vez,
busca fugir de dicotomias, as quais ele acredita serem nocivas para o processo de
recuperacao da credibilidade do jornalismo cultural, e cita os seguintes obstaculos a
serem superados: elitismo, populismo, variedade, erudicbes, nacionalismo e
internacionalismo.

O obstaculo do elitismo é a crenga popular de que a cultura é um objeto
inatingivel para pessoas menos instruidas, reservada a uma classe de pessoas
privilegiadas com a capacidade e o tempo livre para obter conhecimento. Além de
considerar o elitismo um empecilho para a democratizagdo da cultura, Piza (2003, p.

47) afirma que, mesmo sendo positivo o fato de a cultura ser tratada como algo a ser
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atingido pelo esforgo, pelo estudo e pela leitura, “[...] o resultado dessa visédo, desse
preconceito as avessas, é evidentemente um bloqueio, é a desisténcia, o ‘nunca vou
chegar |1a™.

O obstaculo do populismo € basear-se apenas no alcance que uma obra tem
em relagdo a grande populagdo. A rotina atual do individuo ndo permite que ele
aprecie todos os produtos culturais, ou ao menos, uma alta quantidade deles.
Ballerini (2015, p. 54) ja aponta que, neste contexto, “ler um jornal, revista e navegar
na web significam ter um comportamento nao linear, que oscila entre a informagéo e
o lazer”. Desta forma, diante das circunstancias, que também enfatizam a interagao

de fatores expressa nos paragrafos anteriores, o cidadao ja tem um filtro proprio.

O filtro jornalistico, porém, tem falhado em método e eficacia. Os jornais
brasileiros, em particular, sdo muito condescendentes [...]. O resultado é
que o critério de selegao termina se baseando em motivos quase extra-
artisticos. [...] Nao resta duvida de que esse critério € nocivo, pois limita e
vicia a sensibilidade. (PIZA, 2003, p. 48)

O autor coloca a superficialidade textual recente como parte da problematica
da variedade. Para ele, este problema afeta tanto os cadernos diarios quanto os
suplementos semanais, que, ou se igualam aos préprios cadernos no ambito de
linguagem e conteudo ou ficam presos em textos engessados, entrando na
problematica da erudig&o. Piza (2003) finaliza sobre estes dois obstaculos ao afirmar
que o verdadeiro problema ndo esta na divisio fisica entre cadernos e suplementos,
mas sim na extrema diferenga linguistica que um apresenta em relagéo ao outro.

O ultimo par de obstaculos € o embate entre nacional e internacional. Afirma-
se que “a principal objec&do contra matérias que relatem e analisem eventos culturais
estrangeiros é a de que significariam uma espécie de ‘submissao’, uma atitude de
‘colonizados’ [...]" (PIZA, 2003, p. 59), isto é, erguer a crenga de que os produtos do
exterior seriam superiores do que os nacionais. No entanto, assumir essa
abordagem, de que se deve dar atengédo apenas ao que é criado no nosso entorno &
ignorar que existe uma comunicagao intensa entre multiplas culturas pelo mundo,
ainda mais no século XXI, com a Internet atuando como uma entidade quase que
onipresente no cotidiano. Piza (2003) complementa que, em um pais com culturas
subvalorizadas, seja daqui ou de fora, ndo se pode descartar producbes de

qualidade por mero nacionalismo.
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Apods o levantamento de fatores que colaboram para as criticas ao jornalismo
cultural do Brasil, surgem as propostas para reverter a situagao. Ballerini (2015, p.

46) acredita que o ramo ainda € o melhor maio para a divulgacao da arte:

Embora haja varias instituigbes capazes de tal aproximagdao -
universidades, museus e eventos — aparentemente o jornalismo cultural faz
a melhor mediagao entre arte e publico no quesito ‘visibilidade de oferta’. E
ele deve sempre trabalhar diante da tensdo permanente entre a divulgagéo
da tradicdo e a sensibilidade para o novo, a vanguarda, tornando publicas
ambas as frentes artisticas.

O autor ainda cita Szanté (2007) e reforca que a cultura ndo € apenas
reservada para os finais de semana, mas sim a representacao de uma cidade inteira
e seu cotidiano. Ja Piza (2003) sugere fugir dos falsos dilemas expressos nos
ultimos paragrafos a partir de uma aposta na técnica e no intelecto da profisséo
jornalistica, incluindo entrevistas que contestem o entrevistado, a diminuicdo do
abismo linguistico entre cadernos diarios e suplementos semanais, e apresenta
requisitos para a recuperagao da qualidade de produc¢des textuais dentro da rotina
do jornalismo cultural. Neste caso, ele cita trés elementos necessarios para um bom

texto critico: agilidade, clareza e coeréncia.

Segundo, deve informar ao leitor o que é a obra ou o tema em debate,
resumindo sua histéria, suas linhas gerais, quem é o autor etc. Terceiro,
deve analisar a obra de modo sintético mas sutil, esclarecendo o peso
relativo de qualidades e defeitos, evitando o tom de ‘balango contabil’ ou a
mera atribuigdo de adjetivos. Até aqui, tem-se uma boa resenha. Mas ha um
quarto requisito, mais comum nos grandes criticos, que é a capacidade de ir
além do objeto analisado, de uséa-lo para uma leitura de algum aspecto da
realidade, de ser ele mesmo, o critico, um autor, um intérprete do mundo.
(PIZA, 2003, p. 70)

Dentro do mundo das resenhas, quatro categorias se apresentam: a primeira
€ a impressionista, com reacdes e adjetivagdes, ou seja, impressdes, do resenhista
para a realizagdo da qualificagdo; a segunda € a estruturalista, que confere aspectos
técnicos e objetivos da obra em si; a terceira, bastante comum no Brasil, foca no
proprio autor da obra a partir de sua importancia, de sua trajetoria e seu estilo de
trabalho. Para Piza (2003), esta ultima categoria poderia ser bastante util para casos
de artistas desconhecidos e/ou em ascensao, mas ele mesmo ja admite que isso

raramente acontece. A quarta e ultima categoria € de um viés mais sociol6gico, em
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que o tema levantado pela obra é trazido para o primeiro plano, adquirindo mais
importancia do que a prépria obra.

Ainda no campo da critica, Ballerini (2015, p. 49) afirma que “é crucial ter
profunda intimidade com a obra, vé-la diversas vezes e observar como o tempo a
transforma”, isto €, dominar a propria obra e a época em que ela se apresenta. O
autor, ao citar Bernardet (1978), lembra que o texto critico vai servir para aproximar
0 proprio critico da obra e, em seguida, aproximar o leitor da obra. Para isso, sera
exigido o conhecimento preciso de seu publico, composto por diversos receptores e
uma “boa formacdo cultural, conhecendo bem nao sé o setor que cobre, mas
também outros setores — quantos mais, melhor” (PIZA, 2003, p. 78). Ja no @mbito da
coluna de opinido, em que ha a prevaléncia das pessoalidades do autor e a
permissividade de uma postura mais opinativa e reflexiva, a grande questdo é
cumprir o equilibrio entre o debate, o questionamento, e a nutricdo da relagdo com o
leitor, sem ir para 0 senso comum.

Ap0s tensionar as questdes problematicas do jornalismo cultural no Brasil, os
autores adotam uma perspectiva mais otimista acerca do futuro da profissdo. Para

Ballerini (2015, p. 68), o jornalismo cultural

parece ser pautado por uma eterna e saudavel tensdo entre dois vetores
opostos: a industria cultural hegeménica e os discursos criticos anti-
hegemonicos, impedindo um dominio completo de um sobre o outro. E, por
sorte, todas essas criticas sao feitas por autores e jornalistas quase sempre
ligados a area — que, assim conseguem formar um nicho de resisténcia a
uniformizagdo e a superficialidade, o que garante a pluralidade e a
diversidade desse campo.

Por fim, Piza (2003) ressalta a importancia de o jornalista cultural se manter
independente através do equilibrio e do temperamento forte. Para se ter uma nocéao
mais concreta sobre as caracteristicas, os problemas e a sugestdes de restauragao
do jornalismo cultural, o préximo subcapitulo contextualizara todos estes conceitos

dentro do &mbito da midia impressa do Rio Grande do Sul.

3.3 JORNALISMO CULTURAL NO RIO GRANDE DO SUL

O jornalismo cultural, assim como as outras editorias, apresentava suas

proprias caracteristicas e peculiaridades ao mesmo tempo em que reverberava os
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efeitos da imprensa geral com o avancar do tempo e dos contextos da sociedade.
No Rio Grande do Sul nao foi diferente. “Os primeiros jornais, quando néao foram
langados por sua propria iniciativa, nasceram sob patrocinio ou subvencido do
Estado” (RUDIGER, 2003, p. 16), como retratado nos tépicos anteriores. O objetivo
era estabelecer uma comunicagado e um alinhamento entre o governo e as classes
mais abastadas e letradas. O resultado foi uma burguesia politizada e atuante como
forca antagbnica ao status vigente. Em seguida, a ascensdo de uma imprensa
independente que foi um fator chave para as mobilizagbes politicas ao longo do
século XIX. No ambito gaucho, este contexto se aplica ao descontentamento da
classe estancieira e ao subsequente estouro da Revolugao Farroupilha (1835-1845).
Segundo Rudiger (2003), inaugurar uma publicagcdo ndo era uma operagao muito
custosa, a ponto de a politica ter sido o grande fator que impulsionou o
desenvolvimento da imprensa, enquanto a economia oportunizava a expansao dos
negocios.

Ao transpor essas conjunturas para o campo do jornalismo cultural gaucho,
também é perceptivel a existéncia de “[...] novas necessidades culturais e os
rudimentos de uma intelectual na sociedade [...]” (RUDIGER, 2003, p. 59). Com isso,
surgiram as primeiras folhas com o objetivo de se desprender da dependéncia
politica, assim como no restante do Brasil, como abordado anteriormente. Neste
momento, destacaram-se seis publicacbes tentando aplicar os conceitos entédo
novos do jornalismo no Brasil: O Noticiador, de Rio Grande e posteriormente Porto
Alegre (1832-1836); Jornal do Commercio, de Porto Alegre (1865-1912); Partenon
Literario, também de Porto Alegre (1869-1879); O Mercantil, ainda em Porto Alegre
(1874-1898); Correio Mercantil, de Pelotas (1875-1915); e Opinido Publica, também
de Pelotas (1896-1962). A preocupagao com a cultura ainda era incipiente, mas
existente.

Da segunda metade do século XIX até um pedago do século XX, o jornalismo
literario-noticioso atingiu o seu auge. Concomitante a isso, movimentos culturais
gauchos emergiram da classe média urbana, fortemente conectada com o interior
(JACKS, 2004). Por meio de Lessa (1985), a autora desenha a linha do tempo
cultural do Rio Grande do Sul, a comecar pelo “farroupilhismo”, por volta da década
de 1860. Com o respaldo do antigo Partido Liberal Historico, o movimento, que visou

a apreciacao e a preservacgao das tradicdes farroupilhas, cresceu na politica e teve
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como principal plataforma o Partenon Literario, visto como precursor do
tradicionalismo gaucho. Vale lembrar que ainda existia ecos da Revolugéo
Farroupilha e o Brasil estava na sua fase imperial. No final da década de 1890, com
o sistema republicano ja estabelecido, ascendeu o “gauchismo civico”, com uma
proposta mais unificadora, convergente com o novo governo. Esta fase foi marcada
pela fundacado de multiplos nucleos civicos, que “[...] usavam em sua denominagao a
palavra gaticho, numa época em que nao era ainda um substantivo gentilico e tinha
uma conotagdo pejorativa, talvez por isso ndo tenham sido duradouras” (JACKS,
2004, p. 28). As entidades mais notaveis foram o Grémio Gaucho de Porto Alegre
(1898), a Unidao Gaucha de Pelotas (1899), o Centro Gaucho de Bagé (1899), o
Grémio Gaucho de Santa Maria (1901), a Sociedade Gaucha de Lomba Grande
(1938) e o Clube Farroupilha de ljui (1943). Elas influenciaram mais tarde o
surgimento do Movimento Tradicionalista Gaucho (MTG), ocorrido nos anos 1940.

Enquanto o gauchismo civico se desenvolvia, a classe jornalistica também se
institucionalizava. De acordo com Rudiger (2003, p. 64), este “[...] processo de
organizagdo desse novo grupo de jornalistas segue os passos de sua propria
consolidagdo como categoria social”. Em 1899 sao fundados a Associagdo dos
Jornalistas de Pelotas e o Grémio de Jornalistas de Rio Grande. Em Porto Alegre, o
Circulo da Imprensa operou de 1911 a 1914 e o grande marco foi a criagdo da
Associacao Riograndense de Imprensa (ARI), que iniciou suas atividades em 1920,
se dissolveu poucos anos depois e se reestabeleceu em 1935, operando até o
momento da publicacdo deste texto. Neste periodo, diante de um cenario mais
complexo e diverso da sociedade, surgiram as revistas ilustradas, com segdes
especializadas de cinema, esportes e vida social (RUDIGER, 2003). As trés
publicagdes mais notdrias ndo conseguiram se sustentar por mais de uma década,
pois eram mais caras que 0s jornais convencionais, mas deixaram um legado nos
campos grafico, fotografico e editorial. S&o elas: Kodak, de Porto Alegre (1912-
1920); Mascara, também de Porto Alegre (1918-1928); e llustracdo Pelotense, de
Pelotas (1919-1929).

Por mais que ja existisse a tentativa de se descolar da politica, ainda no
século XIX, “o espago do jornalismo noticioso sempre foi reduzido, apesar das
tendéncias contrarias verificadas a partir da segunda década do século 20”

(RUDIGER, 2003, p. 67). Este momento coincide com a nova fase cultural gaucha, o
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‘regionalismo literario”. Como o nome ja indica, o movimento se concentrou na
literatura, consagrando nomes como Augusto Meyer, Jodo Simbes Lopes Neto,
entre outros, e fortaleceu a imagem mitica do gaucho-her6i (JACKS, 2004). O
regionalismo literario teve consonancia com o modernismo brasileiro, que também
defendia os valores locais como fator constituinte da identidade nacional. Dentro da
imprensa, os veiculos comecaram a se estruturar como empresas de fato. Na
Capital, o Correio do Povo tomou a frente neste novo modelo, fazendo a abordagem
noticiosa ocupar mais e mais espagco nas publicagcbes, mesmo colocando as
preocupacgdes estética e graficas em segundo plano. Para Rudiger (2003), a nova
atitude dentro do mundo dos negécios se tornou um diferencial para as expansodes
criativa e tecnolégica da empresa. Uma das primeiras consequéncias é o
enfraquecimento dos veiculos do interior, que também estavam muito atrelados a

politica local.

Nas principais cidades do interior, folhas bem montadas nunca conseguiram
conquistar espaco duradouro na esfera publica, devido a compressao
politica vigente, mesmo em centros como Bagé, Pelotas e Rio Grande.
Nesses lugares, ndo faltaram publicagdes que procuraram romper com o0
exclusivismo politico-partidario, mas a época ndo concebia a idéia de uma
publicidade nao-engajada. (JACKS, 2004, pp. 68-69)

Outro destaque do periodo é a Revista do Globo (1929-1967), de Porto
Alegre. Ela se aproveitou do fechamento dos periddicos ilustrados e supriu a
necessidade culturais das elites, com direito a apoio de Getulio Vargas, entao
governador/presidente do Rio Grande do Sul (RUDIGER, 2003). Sua qualidade
grafica era tamanha que obteve sucesso nacional. Nos anos 1930, duas companhias
porto-alegrense estabeleceram uma forte concorréncia entre os seus jornais. A
Companhia Jornalistica Rio-Grandense langou em 1930 o Jornal da Manha, contra o
Correio do Povo. A publicacdo tinha como trunfo uma producéo textual leve e
objetiva, além de publicar os primeiros suplementos no Estado, sobre esporte, moda
e sociedade. No ano seguinte, instituiu o vespertino Jornal da Noite. A Companhia
Jornalistica Caldas Junior, detentora do Correio do Povo, respondeu com a Folha da
Tarde, em 1936. Este ano também marca o retorno da Associagdo Riograndense de
Imprensa, “[...] mas mais importante para caracterizar o novo estatuto do jornalista
na sociedade é a criagdo do Sindicato dos Jornalistas, em 1942.” (RUDIGER, 2003,
p. 83).
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Ao avangarmos para os anos 1950, temos o surgimento do “tradicionalismo”,
responsavel pela criagdo dos Centros de Tradigbes Gauchas (CTGs) e por fazer
suas ideias chegarem a todos os setores econdmicos da sociedade. Segundo Jacks
(2004), o foco passou a ser a vida no campo enquanto simbolo de culto as tradigdes.
Na imprensa, os maiores reflexos sdo perceptiveis na década seguinte, quando as
comunidades do interior se voltam para si mesmas, alimentando um senso de
coletividade e cooperagcdo. Em termos de gestdo, destaca-se a Associagado dos
Jornais do Interior, fundada em 1962 e que, “[...] baseando-se em investimentos em
maquinario e concentracao de capitais, levaria varias empresas a conquistar posicao
de destaque no mercado de jornais do Rio Grande do Sul” (RUDIGER, 2003, p. 91).
Em termos jornalisticos, o exemplo mais notorio € o Grupo Editorial Sinos, iniciado
em 1968. A nova postura fomenta o desenvolvimento do conceito de jornalismo
comunitario. Enquanto isso, Porto Alegre testemunhava a fundagéao do jornal Zero
Hora, em 1964. No ano seguinte, a criagao e a incorporagao do Segundo Caderno.
A publicacéo se tornou uma concorrente real do Correio do Povo, que ainda fechou
em 1984 e foi relangcado em 1986. Desde entdo, € mantida uma disputa acirrada
pela lideranga no meio impresso no Rio Grande do Sul.

O ultimo ponto da linha do tempo é na década de 1980, com o surgimento do
“nativismo”. De acordo com Jacks (2004, p. 29), trata-se de um movimento que “[...]
desencadeou a mais recente discussado sobre a cultura regional no Rio Grande do
Sul e foi o ponto-chave para a discussao sobre a relagdo da industria cultural com a
cultura regional”’. Tendo a musica como elemento principal, tornou-se um grande
fendmeno, impulsionado pelos festivais tradicionais dos anos 1970, possibilitando a
ascensao e o crescimento da producao artistica de compositores, musicos e poetas.
Nos veiculos impressos, o jornal Zero Hora iniciou uma coluna em 1982, batizada de
Regionalismo e Tradicdo. Ao mesmo tempo, trés revistas se destacaram no
mercado, cada uma com a sua peculiaridade. A Revista Tché surgiu no auge do
nativismo, ja integrado ao movimento e com o objetivo de atender as demandas do
publico a respeito da cultura regional. A Revista Tarca se tornou a grande plataforma
nativista apds a Revista Tché e todo o seu espaco era voltado para o ambito cultural
(JACKS, 2004). Por fim, a Revista Sul tratava de outros assuntos do contexto

gaucho, como economia e politica. Durante o ponto alto do nativismo, os jornais
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geraram debates aprofundados sobre a cultura regional do Rio Grande do Sul, pois
conseguiam ter mais penetracao e periodicidade em relagéo as revistas.

Hoje, no século XXI, Porto Alegre conta com cinco grandes jornais impressos
na sua rotina diaria: Correio do Povo (1895), Diario Gaucho (2000), Jornal do
Comeércio (1933), Metro (langada originalmente em 1995, chegando ao Brasil em
2007 e a Porto Alegre em 2011) e Zero Hora. Diante de todos os topicos
apresentados até entdo, como os jornais da Capital se comportam atualmente em
relacdo a cultura e a industria cultural? Como é feito o tratamento em relagdo a
artistas do Rio Grande do Sul? O proximo capitulo ira fazer uma analise e uma
reflexdo de como os jornais publicam noticias sobre arte e cultura nos veiculos

impressos gauchos.
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4 ANALISE DOS JORNAIS CORREIO DO POVO E JORNAL DO COMERCIO POR
MEIO DOS SUPLEMENTOS CADERNO DE SABADO, CORREIO DO POVO +
DOMINGO E VIVER

Este capitulo apresentara de forma detalhada os procedimentos
metodoldgicos que compdem este trabalho. Em seguida, sera mostrada, por meio da
técnica de categorizagdo proposta pela Analise de Conteudo, a analise dos jornais
Correio do Povo e Jornal do Comércio acerca das noticias sobre arte e cultura do

Rio Grande do Sul nestes veiculos.

4.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este trabalho € norteado pelo seguinte problema de pesquisa: como os
suplementos dos jornais Correio do Povo e Jornal do Comércio publicam noticias
sobre arte e cultura no Rio Grande do Sul? A partir deste momento, foram
enumerados quatro objetivos, listados abaixo:

1. Conceituar e contextualizar a arte na sociedade.

2. Compreender, de forma breve, a histéria e as caracteristicas praticas do
jornalismo cultural, tanto nacional quanto internacional

3. Apresentar e compreender os critérios jornalisticos.

4. Demonstrar as caracteristicas do jornalismo cultural e os critérios

jornalisticos dentro do contexto do Rio Grande do Sul.

Para o desenvolvimento dos capitulos tedricos — 2 e 3 — foram utilizadas as
técnicas de pesquisa bibliografica e documental. A pesquisa bibliografica, segundo
Stumpf (2008), serve para dar maior substancia a investigagao e evitar que se perca
tempo em problemas ja solucionados. Sendo assim, ela foi realizada para detectar o
histérico de referéncias tedricas ja existentes, tanto na forma digital quanto na
impressa, como artigos cientificos e livros. Com isso, foram selecionados autores
que contextualizaram, ao longo das ultimas décadas, a situagdo do jornalismo
cultural, desde as suas origens em diversas partes do mundo até chegar ao Rio

Grande do Sul. A pesquisa documental consiste na “escolha de documentos a
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serem submetidos & analise” (FONSECA JUNIOR, 2008, p. 290), como gravacdes,
jornais, relatérios, revistas, entre outros.

No segundo capitulo, abordamos inicialmente o entendimento de arte, desde
a Pré-Histéria até os dias atuais, e a importancia do oficio para as sociedades que
se formaram e se desenvolveram até entdo. Em seguida, comentamos a relagédo do
jornalismo com a arte e a concepgao do jornalismo cultural a partir da perspectiva
historica, além de enfatizarmos o florescimento do campo dentro da realidade
brasileira, sem deixar de lado as influéncias econdmicas, politicas e sociais.

No terceiro capitulo, abrangemos a profissao jornalistica de forma geral para
compreendermos os conceitos de critérios de noticiabilidade e valor-noticia, isto &,
sobre as ideias e os processos de como um acontecimento evolui para uma
narrativa a ser publicada pelos veiculos de comunicagao. Apds, relacionamos estes
conceitos com o jornalismo cultural e comentamos o ramo a partir de suas
caracteristicas e de seus formatos. Por fim, revisitamos o jornalismo cultural dentro
do Rio Grande do Sul, aliando todas as perspectivas anteriores.

ApoOs a fase de pesquisa bibliografica, partimos para a analise de conteudo,
que “[...] em concepgao ampla, se refere a um método das ciéncias humanas e
sociais destinando a investigagdo de fendmenos simbdlicos por meio de varias
técnicas de pesquisa” (FONSECA JUNIOR, 2008, p. 280). Para isso, selecionamos
os jornais Correio do Povo e Jornal do Comércio, ambos de Porto Alegre.

O Correio do Povo foi fundado em 1895, chegou a ser descontinuado em
1984, devido aos problemas financeiros e a subsequente faléncia da entdo
Companhia Jornalistica Caldas Junior, mas retomou suas atividades em 1986,
sendo um dos jornais mais tradicionais do Rio Grande do Sul. 54% do seu publico
leitor € feminino e sete em cada dez pessoas que consomem o jornal tém pelo
menos 35 anos de idade’.

O Jornal do Comércio iniciou suas atividades em 1933 e atua de forma
ininterrupta desde entdo. Seu publico leitor € muito semelhante ao do Correio do

Povo: a divisdo por faixa etaria € quase a mesma — sete em cada dez leitores com

' Disponivel em:
<https://portal.correiodopovo.com.br/Publicidade/pdf/DEFCOM_CORREIODOPOVO_2019.pdf>
Acesso em: 25 mai, 2019.
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pelo menos 36 anos de idade —, porém, o consumo € majoritariamente masculino —
63% a 37%”.

Sendo assim, a escolha pelos jornais Correio do Povo e Jornal do Comércio
se justifica por dois grandes motivos: sdo os veiculos impressos mais antigos em
atividade em Porto Alegre e seus publicos-alvo sdo muito parecidos, gerando uma
concorréncia entre ambos.

Como foi explicitado nos capitulos anteriores, os jornais tém tido mais espaco
nas edigbes de fim de semana para atender as demandas culturais, principalmente
por meio de suplementos. Neste caso, o Correio do Povo conta com secdes culturais
no Caderno de Sabado e no Correio do Povo + Domingo, enquanto o Jornal do
Comércio possui 0 suplemento Viver, que cobre os dias de sexta-feira, sabado e
domingo. Por isso, n6s analisaremos este conteudo, em tese mais livre, para cumprir
0s objetivos estabelecidos nesta pesquisa. O método escolhido foi a analise de
conteudo.

A periodicidade escolhida para a analise foi a primeira semana de outubro de
2018 e a primeira semana de abril de 2019. Ambas comegaram em uma segunda-
feira, ou seja, uma “semana cheia”, estdo a seis meses de distdncia um do outro,
para frente ou para tras, e ndo estao sujeitas a feriados e a agendamentos culturais,
como Carnaval, Feira do Livro de Porto Alegre, Festival de Cinema de Gramado,
entre outros.

Dentro da analise de conteudo, escolhemos a técnica categorial, isto €, dividir,
classificar e reagrupar as publicagdes a fim de adquirir uma melhor compreenséao
sobre todas as informagdes que coletamos (FONSECA JUNIOR, 2008). Com isso,
foram criadas as seguintes categorias para as reportagens publicadas nos

suplementos de Correio do Povo e Jornal do Comércio, conforme Quadro 1.

2 'Disponivel em:
<https://www.jornaldocomercio.com/webdesign/portal_relacionamento/Perfil_ JC 2019 WEB.pdf>
Acesso em: 25 mai, 2019.
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Quadro 1 — Categorias da analise de conteudo

Categorias Explicagao

Critérios de noticia Observaremos quais sé&o os principais fatores
que fazem os artistas serem apresentados nas
publicagdes, ou seja, 0 que ou quem é

publicado e o porqué.

Caracteristicas do jornalismo Analisaremos os formatos das matérias

cultural publicadas por jornais, isto €, como é publicado.

Fonte: Autor (2019)

ApOs a realizagcédo da analise a partir desta categorizagao, avangaremos para
a fase de inferéncias, com consideragbes e propostas que emergiram apos este

estudo. Agora, no proximo item, iremos para a analise em si.

4.2 ANALISE DE CONTEUDO

Uma vez que um dos principais objetivos deste trabalho é entender a relagao
entre os jornais e a classe artistica do Rio Grande do Sul em suas publicagdes, as
secOes de agenda e roteiro ndo serdo consideradas nesta analise, pois elas se
encontram em uma area sensivel do jornalismo cultural, conforme explica Assis
(2008, pp. 186-187):

A maioria dos noticiarios de cultura oferecidos pela imprensa brasileira —
principalmente os que concentram esforcos na divulgagdo de shows e
eventos artisticos sem qualquer aporte critico — provoca, no minimo, um
questionamento em seu publico-leitor: trata-se de conteudo jornalistico ou
de propaganda? A delicada relagao entre essas duas areas, reflexo de um
jogo de interesses comerciais e mercadolégicos, dos quais dependem as
redacgdes, € um dos principais responsaveis — se nao o principal — pelas
criticas que pdem em duvida a credibilidade do jornalismo cultural, uma vez
que as fronteiras entre a informagéo e o merchandising parecem nao existir.

No proximo subcapitulo, analisaremos as reportagens presentes nas edigoes
dos suplementos Viver, do Jornal do Comércio, e Caderno de Sabado e Correio do
Povo + Domingo, do Correio do Povo.
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4.2.1 ANALISE DAS REPORTAGENS

A partir das categorias citadas anteriormente — critérios de noticia e
caracteristicas do jornalismo cultural —, partimos para a fase de analise das
reportagens. O primeiro passo é deixar claro qual conteudo €& considerado
reportagem ou ndo. Além das questdes de agendas e roteiros, Assis (2008) comenta
sobre o problema das “variedades”, isto €, assuntos diversos que disputam espacgo
com as artes, como gastronomia, guias para cinema e televisdo, horéscopo, turismo,
entre outros. Para o autor, uma vez que estes topicos estdo descolados dos critérios
de noticiabilidade e proporcionam um exercicio criativo maior para o reporter, eles
ganham a preferéncia na hora da publicagdo. Desta forma, as reportagens a serem
analisadas se enquadram como produgdes jornalisticas quando a “situacéo, para o
jornalista cultural, € propicia para uma apuragao bem elaborada e evita que ele se
prenda apenas as informag¢des de um release [...]” (ASSIS, 2008, p. 187). Com isso,

a analise se da em quatro pontos, listados abaixo:

1. Compreender a abordagem dos jornais Correio do Povo e Jornal do
Comeércio sobre as artes e artistas do Rio Grande do Sul.

2. Enumerar as artes apresentadas em cada jornal.

3. Refletir sobre o formato das noticias sobre arte e o seus valores-noticia.

4. Analisar os formatos de publicacéo a respeito de artistas gauchos.

Nas Tabelas 1 e 2 sdo apresentados numeros sobre a presenca das artes na
imprensa, a partir da observacéo de duas edi¢cdes do suplemento Viver, do Jornal do
Comeércio, e de duas edicdes dos suplementos Caderno de Sabado e Correio do

Povo + Domingo, do Correio do Povo.
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Tabela 1 — Discriminagéo dos conteudos publicados pelo suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

5,6 e 7 de outubro de 2018 | 5, 6 e 7 de abril de 2019
Paginas dedicadas a 12 12
cultura
Mencdes a artistas do | 29 43
Rio Grande do Sul
Total de reportagens 1 1
Reportagens com 1 1
artistas do Rio Grande
do Sul

Fonte: Autor (2019)

Tabela 2 — Discriminagdo dos conteudos publicados pelos suplementos Caderno de Sabado e

Correio do Povo + Domingo, do Correio do Povo.

6 outubro de |7 de outubro |6 de abril | 7 de abril
2018 de 2018 de 2019 de 2019
Paginas dedicadas a 8 4 8 4
cultura
Mencgoes a artistas do | 13 20 21 41
Rio Grande do Sul
Total de reportagens 1 1 1 1
Reportagens com 0 0 0 1
artistas do Rio Grande
do Sul

Fonte: Autor (2019)

Nas edigbes escolhidas para a analise foram contabilizadas seis reportagens,
sendo trés com artistas do Rio Grande do Sul como foco principal. No entanto,
também foram encontradas 167 mencgbes a artistas gauchos espalhadas nas
analises, nas criticas, nas resenhas e nas proprias reportagens, como pode ser visto
nas tabelas acima.

As trés unicas reportagens abordam as seguintes artes: literatura, musica e

poesia falada. Juntas, elas ocupam sete de todas as 48 paginas de todos os
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suplementos, representando apenas 14,6% de espago dedicado a reportagens
sobre arte e artistas do Rio Grande do Sul. Ja no ambito de percepg¢ao dos valores-
noticia, o fator fundamental em todas as reportagens é o de proximidade, citado por
Traquina (2008) a partir da organizagdo de Mauro Wolf. O motivo € simples: s&o
jornais do Rio Grande do Sul abordando a arte e os artistas do Rio Grande do Sul.

A seguir, sera apresentada a analise das trés reportagens escolhidas.

4.2.1.1 ANALISE DA REPORTAGEM “A VOLTA DO BOEMIO”

A primeira das trés reportagens analisadas é sobre o cantor Nelson
Gongalves, que completou 20 anos de falecimento em 2018 e 100 anos de
nascimento em 2019. Sob o titulo “A volta do boémio™, a matéria assinada por
Cristiano Bastos estampa a capa e a pagina central da edigdo de 5, 6 e 7 de outubro
de 2018 do suplemento Viver, do Jornal Comércio. No primeiro paragrafo, destacam-
se trés itens: o contexto biografico e historico do artista, natural de Sant’Ana do
Livramento, municipio do Rio Grande do Sul fronteirigco com o Uruguai; um paralelo
entre a declaragao do cantor e o incéndio no Museu Nacional do Brasil, ocorrido em
2 de setembro de 2018; e a evidéncia de algumas perspectivas do proprio autor da
reportagem, criando uma conexdo com os dois pontos anteriores, como mostra a
Figura 1 abaixo. Este terceiro item converge com a ideia de Ballerini (2015), de que
a opinido ainda se mantém presente no jornalismo cultural mesmo com o

crescimento de publicacdes informativas.

A reportagem completa esta no Anexo A.
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Figura 1: Primeiro paragrafo da reportagem “A volta do boémio”, sobre o cantor Nelson Gongalves.

ascido em Santana
do Livramento, na
fronteira do Brasil
com o Uruguai, o
cantor Nelson Gon-
calves tinha uma
frase que ele usava com frequén-
cia: “O Brasil é um pais sem memé-
ria. Alguém se lembra de Francisco
Alves? Quando morrer eu quero
ser cremado para que ndo facam
Xixi em minha tumba”, E, nao seria
exagero dizer, a sentenca possui
algo de profético. No ano em que
se recordam duas décadas de sua
morte (18 de abril de 1998) e perto
das comemoracdes do centendrio
de seu nascimento (21 de junho de
1919), Nelson Goncalves - apesar de
ainda habitar no imaginario afetivo
de milhares de fas, especialmente
o das velhas geracbes - €, para os
mais jovens, praticamente um des-
conhecido. O fato é que do destemi-
do cantor pouco ou nada ouviram
falar. As palavras proferidas por
sua voz de médio tenor, sobre ser
cremado (quase um epitéfio), tam-
bém carrega uma sinistra metafora
que remete a catastrofe que, em
setembro, fez 0 Museu Nacional, no
Rio de Janeiro, sangrar em chamas
diante os esftumacados olhos da
nacdo. Ou seja, além de volatil, a
memoria nacional é extremamen-
te inflamavel.

Fonte: Edigédo de 5, 6 e 7 de outubro de 2018 do suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

A partir da organizagdo de Mauro Wolf, citada por Traquina (2008), o primeiro
valor-noticia, apos a proximidade, € o de tempo, como as datas de nascimento e
morte do cantor servindo de gancho para a criagdo da reportagem. A
disponibilidade, isto &, a possibilidade e/ou facilidade de realizar a publicacéo, é o
segundo valor-noticia presente, uma vez que o autor do texto também é responsavel
pela biografia de Nelson Gongalves. Com isso, o fator concorréncia — ter uma
historia que o veiculo concorrente ndo tem — se torna o terceiro a entrar na lista. O
quarto valor-noticia é o de visualidade. Mesmo com poucos elementos visuais, ainda
e possivel ilustrar e solidificar a matéria, tanto na capa quanto na pagina central
(paginas 6 e 7), onde ela também se faz presente. O quinto e o sexto valores-noticia
fazem parte do processo de construcdo e estdo sob responsabilidade do repdérter:

personalizagao e relevancia. A personalizagdo, como lembra Traquina (2008), trata
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de enfatizar e valorizar a pessoa envolvida na narrativa, enquanto a relevancia é

sobre mostrar a importancia e o impacto da pessoa e dos acontecimentos, como

demonstra a Figura 2 abaixo.

Figura 2: Retranca “Metralha derruba o rock”, sobre o cantor Nelson Gongalves.

Metralha derruba o rock

Outra das tantas facanhas
de Nelson Gongalves foi ter sido
responsavel por atrasar a chegada
fonografica do rock ao Brasil. Em
1957, Cauby Peixoto, apds estrelar a
producao norte-americana Jambo-
ree, regressava ao Brasil entrando
para histéria como um dos primei-
ros artistas brasileiros a gravar um
rock em portugués: Rock’and Roll
em Copacabana (o primeiro foi gra-
vado pela cantora Nora Ney, que,
em 1955, gravara A ronda das ho-

ras, uma versao para Rock Around
The Clock, de Bill Halley). Naquele
ano de 1957, petardos como Great
Balls of Fire (Jerry Lee Lewis) e
Peggy Sue (Buddy Holly) também
semeavam suas violentas - e inova-
doras - tendéncias na musica popu-
lar planetaria.

0 rock consolidava-se no
mercado discografico mundial no
ritmo enlouquecido da juventude.
No Brasil, porém, ainda teve de
esperar um pouco mais: o frisson

causado pelo compacto de A volta
do boémio (samba-cangdo sobre o
regresso do desiludido homem que
suplica por uma nova inscricdo na
boemia) retardou no Pais, em al-
guns meses, a invasao das guitar-
ras pelas ondas radiofénicas. O su-
cesso de Nelson roubou a cena. Ou
melhor, “quebrou a banca”. Como
resultado, a RCA, que, a exemplo
das outras gravadoras, havia se pa-
ramentado para investir no rock - a
“coqueluche do momento” - preci-

sou mandar parar as prensas a fim
de poder atender pedidos de lojistas
do Brasil inteiro. E, engrossando
ainda mais o caldo, Nelson engata
na sequéncia dois de seus maiores
éxitos: a balada romantica Pen-
sando em ti, de Herivelto Martins,

e 0 LP O tango na voz de Nelson
Gongalves (responsavel por popu-
larizar o ritmo platino no Pais), que
contém sucessos da envergadura de
Carlos Gardel, Hoje quem paga sou
eue Vermelho 27.

Fonte: Edicéo de 5, 6 e 7 de outubro de 2018 do suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

Ao longo da pagina central, a reportagem toma o formato de perfil, com a
montagem da biografia e da trajetéria artistica de Nelson Gongalves. Os principais
pontos abordados pelo autor sdo as faganhas do artista ao longo da carreira e as
questdes pessoais, Uteis para criar uma aproximagao com o publico leitor. Como
previsto por Piza (2003), Cristiano Bastos, ao montar o perfil, se apropria de um
formato comum na resenha brasileira, em que a prépria importancia do artista se
sobrepbe as obras em si. Esta formula, no fim, é utilizada mais para nomes

consagrados do que para desconhecidos e/ou em ascensao.
4.2.1.2 ANALISE DA REPORTAGEM “UMA SO LITERATURA”

A segunda reportagem a ser analisada é sobre autores LGBT+ na literatura
gatcha. Sob o titulo “Uma sé literatura™, a matéria assinada por Flavio llha estampa
a capa e a pagina central da edicdo de 5, 6 e 7 de abril de 2019 do suplemento
Viver, do Jornal Comércio. Na primeira pagina, o autor apresenta titulos de obras
recentes, sob a premissa do valor-noticia da novidade, como mostra a Figura 3

abaixo.

A reportagem completa esta no Anexo B.
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Figura 3: Trecho da reportagem “Uma so literatura”, sobre autores e autoras LGBT+.

O poema de Angélica foi
publicado no livro Um ttfero ¢ do
tamanho de um punho (Compa-
nhia das Letras, 2017), e represen-
ta muito bem o universo indomito
da autora, uma das vozes mais
célebres da poesia gay brasileira
contemporanea. Sim, literatura
com adjetivo: gay ou queer ou
LGBT ou... O debate continua.

Ainda mais depois da publi-
cacao, no final de 2018, da coleta-
nea Poesia Gay Brasileira (Editora
Machado, 2017), selegdo de 127
poemas de 44 autores dos mais
variados géneros e orientacoes se-
xuais do Brasil. “Foi a forma que
encontramos de furar o preconcei-
to contra a orientacao sexual nao
dominante: pela literatura”, diz a
jornalista Marina Moura, uma das
organizadoras do livro e ela mes-
ma integrante da antologia, onde
Alcachofra também foi publicado.

Fonte: Edicdo de 5, 6 e 7 de abril de 2019 do suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

Em seguida, o proprio autor ja destaca que a literatura LGBT+ ndo € algo
novo, como mostra a Figura 4 abaixo. Este jogo entre os primeiros e os ultimos
elementos de uma linha do tempo € a substancia principal da reportagem na pagina
central. Dessa forma, a novidade, que é listada como um valor-noticia de selecéao,
também foi utilizada para a construgcdo da matéria, em conjunto com a
personalizagado — que estabeleceu um sujeito coletivo (um conjunto de autores como
formadores da literatura LGBT+) ao longo do texto. Este método de elaborac&o da
pauta cruza com duas ideias de Traquina (2008): a primeira € a de que os valores-
noticias ndo sao imutaveis, isto &, eles estdo sujeitos a transformacdes. Neste caso,
um mesmo valor-noticia exerceu fungdes diferentes. A segunda ideia vem a partir de
Hartley (1982) e Hallin (1986), citados por Traquina (2008), sobre n&o existir
neutralidade nos valores-noticia, ou seja, ela expressa um posicionamento sobre o

universo do jornalista.
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Figura 4: Retranca “Vi.sibilidade.além da eiante p:ibida", sobre autores e autoras LGBT+.
Visibilidade
além da estante proibida

Flavio Itha*

Nao resta divida que ma-
nifestar a orientacao sexual se
transformou num ato politico
também na literatura. O pro-
fessor e escritor Vitor Necchi,
autor do livro de crénicas
Nao existe mais dia sequinte
(Taverna, 2018), cita o traba-
lho coordenado pela pesqui-
sadora Regina Dalcastagne,
da Universidade de Brasilia,
para defender a “afirmacéo de
espaco” dos escritores nao-he-
teronormativos contra o apa-
gamento promovido pela his-
toriografia oficial: o que nao é
nomeado nio existe, diz ele.

Na pesquisa de Dalcastag-
né, desenvolvida desde 2003
e que teve uma segunda parte
publicada em meados do ano
passado, o perfil do roman-
cista brasileiro nao deixa duvi-
das sobre o carater hegeméni-
co e excludente da literatura

James Baldwin foi
pioneiro ao abordar
relacionamento gay
no livro O quarto de

Giovanni, de 1956

Fonte: Edicdo de 5, 6 e 7 de abril de 2019 do suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

Por outro lado, ainda na retranca “Visibilidade além da estante proibida”, o
escritor Vitor Necchi — um dos entrevistados para a reportagem — expde uma
problematica presente na literatura LGBT+, conforme mostra a Figura 5 abaixo. Este
trecho contribui para a elaboragdo de um panorama mais sociolégico, que, de
acordo com Piza (2003), € mais proprio da resenha. Dessa forma, ao explorar as
perspectivas pessoais, técnicas e mercadoldgicas da literatura LGBT+, desde os
publicos que criam e consomem tais obras até a construgdo de narrativas e
personagens em cada publicagdo, a reportagem se apropria de caracteristicas de
outros formatos textuais do jornalismo cultural, explicitando as mudangas que o

ramo sofreu a partir da década de 1990, como sugere Ballerini (2015).
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Figura 5: Retranca “Visibilidade além da estante proibida”, sobre autores e autoras LGBT+.

Também destaca que uma
literatura engajada em apresen-
tar a realidade ndo normativa
deve ir além da questao sexual
e se ocupar de recortes ainda
mais radicais e politicos, como
classe, raca e escolaridade. O
que ele percebe, por exemplo,

é uma literatura gay centrada
em autores ou autoras brancos,
de classe média e boa escola-
ridade - ndo muito diferentes
do perfil detectado por Regi-
na Dalcastagne.

“Homossexuais negros e
pobres, homens ou mulheres,
sofrem um preconceito muito
mais severo no dia a dia. En-
quanto a classe média luta pelo
casamento gay e pela possi-
bilidade de adogao por casais
homoafetivos, que sao lutas jus-
tas, a populacdo gay das perife-
rias luta é para se manter viva.
E isso tem que aparecer numa
literatura de género”, argumen-
ta Necchi.

Fonte: Edigédo de 5, 6 e 7 de abril de 2019 do suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

Ao final da reportagem, apds apresentar todos os aspectos da literatura
LGBT+, o autor recomenda sete titulos, incluindo obras citadas ao longo dos textos,
ja antecipando uma possivel curiosidade do leitor em se aprofundar no assunto. No
proximo item, analisaremos a reportagem “A poesia falada”, sobre o movimento slam

em Porto Alegre e regido.

4.2.1.3 ANALISE DA REPORTAGEM “A POESIA FALADA"

A terceira reportagem a ser analisada é sobre o crescente movimento slam

"® a matéria assinada por

em Porto Alegre e regido. Sob o titulo “A poesia falada
Luciana Vicente estampa a pagina 17 da edigdo de 7 de abril de 2019 do
suplemento Correio do Povo + Domingo, do Correio do Povo.

As premissas que levaram a construcdo desta matéria sdo semelhantes as de
“‘Uma so literatura™ um grupo de artistas locais, organizados ou ndo, que buscam

expressar suas identidades através de suas obras. Sendo assim, os valores-noticia

>A reportagem completa esta no Anexo C.
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também sado semelhantes — 0 jogo com a novidade (uma proposta originaria dos
anos 1980 que chega ao Brasil em 2008), o estabelecimento de um sujeito coletivo
na reportagem por meio de forgas individuais e o posicionamento de consenso da
autora, uma vez que o tema também esta sujeito a valoragdes variaveis por parte de

perspectivas individuais.

Figura 6: Primeiro paragrafo de “A poesia falada”, sobre o slam em Porto Alegre e regiao.

desejo de falar sobre o que se
carrega no coracao e na mente
€ o que atrai os participantes pa-
ra o Slam, poesia falada, pro-
posta que mostra que veio para ficar,
com varios grupos, em Porto Alegre, com-
pletando mais dois anos de atividade, co-
mo Slam Peleia, Slam das Minas RS,
Slam Chamego e Slam RS. No Brasil, o
slam ganhou as ruas e espacos urbanos
e tornou-se um espaco para falar e ouvir
sobre temas variados, passando pela po-
litica atual, problemas sociais, questoes
de género e tematicas culturais, recupe-
rando a pratica da oralidade como meio
de expressar ideias e proporcionar a
aproximacao real em tempos virtuais.

Fonte: Edigéo de 7 de abril de 2019 do Correio do Povo + Domingo.

Bosi (1986) relembra a importancia da arte na humanidade ao comentar o uso
social e os efeitos psiquicos que ela pode causar. Este conceito fica evidente
quando a reportagem apresenta o que o movimento slam pode trazer para a
sociedade, em especial para Porto Alegre e regido, conforme Figura 7 abaixo. Este
recorte antropoldgico e socioldgico também explicita o objeto artistico como emissor
de sinais, tendo o publico espectador como receptor, como ja comentado por Coli
(1982).
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Figura 7: Trecho da reportagem “A poesia falada”, sobre o slam em Porto Alegre e regiao.

Alegre e da regiao metropolitana. Danie-
la Alves da Silva, poeta e estudante de Li-
cenciatura em Educacdo do Campo, per-
cebe o slam como uma cultura que se ori-
gina das ruas, na qual existe uma dinami-
ca muito singular, com um fortalecimento
e um amadurecimento com o passar do
tempo. Para ela, “o Slam das Minas RS,
através da poesia tem como objetivo recu-
perar, fortalecer e criar espacos para o
protagonismo feminino”.

Fonte: Edigado de 7 de abril de 2019 do Correio do Povo + Domingo.

Junto ao texto principal, a autora traz um breve contexto historico sobre o
surgimento do slam e a sua chegada ao Brasil. Além de explicar o formato e os seus
efeitos na sociedade, ela também indica os locais dos eventos para possiveis
interessados. O proximo item traz as inferéncias geradas pela andlise das

reportagens.
4.3 INFERENCIAS

Percebemos que o numero de reportagens apresentadas nas edigoes
escolhidas ficou abaixo da nossa expectativa inicial, antes de realizar a analise dos
suplementos dos jornais Correio do Povo e Jornal do Comércio. No caso do
Caderno de Sabado, do Correio do Povo, existia uma presenca maior de textos com
teor reflexivo. No entanto, dentro do periodo escolhido para a pesquisa, estas
produgdes foram reservadas a artistas de fora do Rio Grande do Sul e até mesmo
de fora do Brasil, sendo assim desconsiderados para este estudo.

As tabelas apresentadas no capitulo anterior mostram um alto numero de
mengdes a artistas gauchos ao longo das paginas, mas eles compdem
majoritariamente as se¢des de agendas e roteiros, como programagdes de fim de
semana. Uma outra parcela dos conteudos publicados era composta por uma
imagem ilustrativa, seja uma fotografia ou um frame de video, e um ou dois
paragrafos mais extensos. No entanto, com uma pesquisa basica, foi possivel

constatar que eram releases langados por assessorias e levemente alterados para
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serem publicados nos jornais, sem qualquer tipo de apuragdo ou um componente
analitico, critico e/ou questionador. Esta situagcdo deixa mais claro o problema
exposto por Assis (2008), em que o conteudo jornalistico e a propaganda vivem uma
relacdo nebulosa, colocando a credibilidade do jornalismo cultural em duvida, uma
vez que nao ha uma fronteira clara entre informagao e merchandising.

Ja nas reportagens em si, foi possivel perceber uma nova transformagao dos
valores-noticia. Inicialmente, Traquina (2008), a partir de Wolf, dividiu os valores-
noticia em dois grupos: selegcdo dos acontecimentos e construgdo da noticia. Ao
longo das matérias, da para notar que estes fatores ja se misturam. Um valor-noticia
de selecdo é usado para uma construir parte da narrativa ao mesmo tempo em que
um valor de constru¢ao pode redefinir os rumos da publicacio.

Os suplementos do Correio do Povo — Caderno de Sabado e Correio do Povo
+ Domingo — demonstraram um esforgo maior para fugir das dicotomias
mencionadas por Piza (2003), em especial o dilema elitismo versus populismo,
enquanto o Jornal do Comércio, com o Viver, consegue sair melhor da
superficialidade na hora de abordar a arte do Rio Grande do Sul.

Também vale mencionar as transformagdes nas construcdes textuais. As
reportagens analisadas contém elementos de diversos formatos que foram
desenvolvidos ao longo da histéria do jornalismo cultural, no Brasil e no mundo.
Embora ainda exista uma base para construir uma logica narrativa, os exemplos
destas matérias sob analise — mais especificamente as apresentadas no Jornal do
Comércio — sofreram uma forte influéncia da Internet, tdo presente no século XXI,
com a quebra de linearidade. No entanto, sdo casos raros, enquanto o agendamento
mantém seu papel de protagonista dentro dos cadernos diarios e dos suplementos
de fim de semana.

A principal sensacdo que estes suplementos despertam é a de que os
veiculos estdo tentando acompanhar, em boa parte sem sucesso, o ritmo do circuito
artistico do Rio Grande do Sul e as mudancgas de habitos e de consumo do publico

leitor, a0 mesmo tempo em que n&do ha um norteador claro para executar este plano.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A proposta desta monografia era compreender a presenga e a importancia da
arte na sociedade, desde as suas origens pelo mundo até os dias atuais, no Rio
Grande do Sul, observar a construgdo e o desenvolvimento das caracteristicas do
jornalismo cultural e, por fim, analisar a relagdo construida entre os dois campos,
com énfase na midia impressa.

A partir deste ponto, o trabalho foi norteado pelo seguinte problema: a
compreensao da relagdo estabelecida entre os jornais do Rio Grande do Sul, em
especifico o Correio do Povo e o Jornal do Comércio, e os artistas locais; e a
observagdo e a analise dos resultados dessa relagdo, ou seja, de como estes
veiculos, por meio de seus suplementos, publicavam noticias sobre arte e cultura no
estado.

Os capitulos tedricos, em especial as contextualizagdes histéricas, serviram
para indicar um caminho inicial sobre a abordagem que os jornais realizavam para
as suas publicagdes de artes e cultura e sobre como ocorreram as mudancas de
selecao e construgao dos eventos ao longo do tempo.

Vale destacar as transformacgdes ocorridas nas construcbes textuais. As
reportagens analisadas contém elementos de diversos formatos que foram
desenvolvidos ao longo da historia do jornalismo cultural. Ainda ha uma base para
construir uma logica narrativa, mas fica evidente a forte influéncia da Internet, téo
presente no século XXI, com a quebra de linearidade, por exemplo. No entanto,
estes casos sdo raros.

Artistas gauchos sdo constantemente mencionados nos suplementos, mas
com pouquissimas reportagens aprofundadas. Nesta monografia, foram apenas trés
matérias em seis publicagdes entre os dias 5, 6 e 7 de outubro de 2018 € 5, 6 e 7 de
abril de 2019 — estas datas foram escolhidas com o intuito de observar a produgcao
jornalistica sem a influéncia de grandes eventos culturais, como o Carnaval, a Feira
do Livro de Porto Alegre, o Festival de Cinema de Gramado, entre outros. O
agendamento mantém seu papel de protagonista dentro dos suplementos de fim de
semana. Ele esta presente no seu formato mais simples, com informacgdes basicas,
como um simples guia de programacgao, e na forma de release, com um pouco mais

de texto, mas sem apuragao e sem carater analitico, critico e/ou questionador.
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Com isso, cria-se a sensagao de que os suplementos tentam acompanhair,
em boa parte sem sucesso, os ritmos do circuito artistico do Rio Grande do Sul e
das mudancgas de habitos e de consumo do publico leitor, ao mesmo tempo em que
nao ha um norteador claro para executar este plano. A consequéncia disso € o
aumento de nomes de fora do Rio Grande do Sul e do Brasil ocupando um espaco
que seria bastante util para a divulgagao e o florescimento da arte gaucha.

Coli (1982) ja havia dito que frequentar a arte — exposigdes, pegas, shows e
tantas outras manifestacbes — depende de meios concretos, pois ela ndo € dada a
todas as pessoas. O jornalismo tem, na sua esséncia, o papel de divulgador. E
divulgar o que esta presente e visivel desde os principios da humanidade, o que é
uma das atividades mais antigas de nossa espécie, € disseminar algo que contribui
para a formacdo de identidades, que esta nas construcbes que habitamos, nos
produtos que consumimos e no comportamento que adotamos ao longo de nossas
vidas.

Esta monografia € apenas uma reflexao inicial sobre uma tematica que pode
ser muito bem explorada por trabalhos posteriores. E totalmente possivel expandir
este tipo de pesquisa para os jornais populares de Porto Alegre, ou se aventurar
pelo interior do estado, ou ainda dissecar outras midias, como internet, radio,
televisao e outras. Desta forma, com um retrato mais amplo sobre a relacédo entre
arte e imprensa no Rio Grande do Sul, podera ser construido um cenario mais

positivo sobre as artes e sobre o jornalismo cultural.
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reportagem cultural

Cristiano Bastos, especial para 0 JC

ascido em Santana
do Liv na

Vorosa comogao que toma conta do
pais inteiro.

Aos 78 anos, ainda cantando,
gravando (e também ap do), o

fronteira do Brasil

com o Uruguai, o

cantor Nelson Gon-

calves tinha uma
frase que ele usava com frequén-
cia: “O Brasil é um pais sem memo-
ria. Alguém se lembra de Francisco
Alves? Quando morrer eu quero
ser cremado para que nao fagam
xixi em minha tumba”, E, nao seria
exagero dizer, a sentenga possui
algo de profético. No ano em que
se recordam duas décadas de sua
morte (18 de abril de 1998) e perto
das comemoragdes do centenario
de seu nascimento (21 de junho de
1919), Nelson Gongalves - apesar de
ainda habitar no imaginario afetivo
de milhares de fas, especialmente
o das velhas geracdes - é, para os
mais jovens, praticamente um des-
conhecido. O fato é que do destemi-
do cantor pouco ou nada ouviram
falar. As palavras proferidas por
sua voz de médio tenor, sobre ser
cremado (quase um epitéfio), tam-
bém carrega uma sinistra metafora
que remete a catdstrofe que, em
setembro, fez o Museu Nacional, no
Rio de Janeiro, sangrar em chamas
diante os esfumagados olhos da
nagdo. Ou seja, além de volétil, a
memdria nacional é extremamen-
te inflamavel.

E tal a desmemoria, que os 20
anos da morte de Nelson Gongal-
ves - também conhecido por “Rei
do Radio” e “Metralha” -, salva
uma ou outra excecao, passaram
praticamente batidos. Em relagao
a0 seu centendrio, a Sony-BGM (a
qual, na década de 1980, incorpo-
rou o casting da antiga RCA Victor),
que hoje detém o grandioso relica-
rio de fonogramas deixados pelo
cantor, ironicamente nao possui
nenhum relangamento de discos
do cantor em vista.

Para o escritor Paulo César
Arauijo, autor da controversa bio-
grafia Roberto Carlos em detalhes
(Planeta), a razdo de Nelson estar
olvidado ndo é novidade. “E quase
uma ‘tradicao brasileira’ nao ter
memoria. No Brasil, descartam-se
idolos ao passo em que surgem
outros”, ele medita. Algo bem dife-
rente, ele coteja, ao que ocorre em
relagao a Carlos Gardel na Argen-
tina, por exemplo, onde culto ao
tanguista é, anualmente, uma fer-

impavido coragéo do Metralha, que
tinha como promessa cantar até
2001, beijava a lona: com um fulmi-
nante ataque cardiaco, a morte des-
feria seu golpe baixo contra o maior
cantor do Brasil. Morreu, porém,
vendendo aos montes. Disco de
Quro, Ainda é cedo, seu derradeiro
album (uma compilagéo de cangdes
pop brasileiras), langado em 1997,
vendera 150 mil copias em apenas
trés meses. Foi o tltimo, porém, de
uma odisseica carreira de sucessos.

Cantando para seis geragdes,
Nelson Gongalves entrou, saiu e
voltou a moda. Na vida, os ambi-
valentes arquétipos de “decaido” e
“campeao” servem-lhe como luva
de boxe: gozou sucessos, amargou
ruinas e se redimiu na sarjeta. “A
morte de Nelson desfez o quinte-
to dos artistas masculinos da Era
do Rédio - soberania que tinha ao
lado de Orlando Silva, Francisco
Alves, Carlos Galhardo e Silvio
Caldas - e encerrou a fase mais mi-
tica da musica brasileira”, estima o
pesquisador Jairo Severiano, autor
de importantes livros como Uma
historia da Miisica Popular Brasi-
leira - das origens a modernidade
(Editora 34). “Nelson possuia um
timbre tinico e uma extensao de
voz extraordindria. Foi a mais bela
'voz masculina brasileira”, qualifi-
ca Severiano.

A estatura da obra de Nelson
assombra. Nos calculos do préprio
cantor, da gravagao de estreia, a
valsa Se eu pudesse um dia (outu-
bro de 1941), ao disco Ainda é cedo,
sao mais de dois mil registros fono-
graficos, sulcados em 183 discos de
78 rotagdes, 100 compactos, 200 fi-
tas cassete e 127 LPs. S0 o compacto
de A volta do boémio faturou dois
milhoes de exemplares.

Gravou de tudo: sambas-can-
coes, marchinhas de Carnaval,
foxes, tangos, boleros, valsas, se-
restas, jazz, bossa nova. Interpretou
‘Wilson Batista, Herivelto Martins,
Noel Rosa, Silvio Caldas, Ataulfo
Alves, Lupicinio Rodrigues, Tom
Jobim e, na maturidade, engatou
fugaz romance com o pop. Teve
discos lancados na Italia, Inglater-
1a, Estados Unidos, Portugal, Ale-
manha e China.

Leia mais na pagina central
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Neste ano,
recordam-se duas
décadas da morte de
Nelson Gongalves;
ja o centenario

de seu nascimento
sera em 2019
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A festa
nunca
termina

Cristiano Bastos*

s pais de Nelson, imi-
grantes portugueses
de Viseu, na bagagem
traziam a tradicao
dos cantores ambu-
lantes. Em Santana do Livramen-
to, nasceu Antonio Gongalves So-
bral. Quando a crianca completou
dois anos, a familia seguiu para
Sao Paulo e instalou-se no bairro
do Bras. O pai, Seu Manoel, tirava
o guri da cama cedo para cantar
em feiras livres e pragas da me-
trépole. O menino se apresentava
do alto de um caixote de baca-
lhau - seu primeiro palco - acom-
panhado, ao violao, por um cego.
Antes da consagragdo, foi de tudo:
jornaleiro, mecanico, engraxate,
garcom, polidor, tamanqueiro, gi-
gol6 e boxeur.
Surfando nas ondas radiof6-
nicas, Nelson iniciou uma gloriosa

Gongado

Nos anos 1930, em comego de
carreira, o principiante Nelson Gon-
calves foi ao Rio participar do pro-
grama A Hora do Gongo, transmi-
tido pela Radio Tupy e apresentado
pelo exigente Ary Barroso, notério
compositor do samba-exaltagao
Aquarela do Brasil. Ao ouvir Nelson
soltar seu altissonante “ré-gravissi-
mo”, Ary ndo titubeou e, na mesma
hora, fez soar o gongo. Nelson depois
relembraria: “O Ary chegou a mim e
perguntou: ‘O rapaz, o que tu faz em
Sao Paulo?”. Eu: ‘Olha... eu luto boxe’.
Ele nao deixou por menos: ‘Entdao
volta pra Sao Paulo que tu nao canta
¢é nada!””. Reza que, anos depois,
quando Nelson entdo vivia o auge de
sua fama, Barroso teria se retratado
com o cantor pelo “equivoco”.

escalada de fama. Em 1943, virou
crooner do Cassino do Hotel Co-
pacabana Palace, mas, levado por
Carlos Galhardo, logo assinou com
a Radio Mayrink Veiga. Os suces-
sos abrolham: Normalista, Dolores
Sierra, Espanhola, Maria Betha-
nia e o fox-cancdo Rentncia. Da
Mayrink para o lendério Cassino
da Urca foi um pulo.

Nelson Gongalves também é
um campedo absoluto de ven-
dagens. Em 60 anos de carreira,
vendeu mais de 80 milhoes de

discos - média espetacular de mais

de um milhao por ano. E, curio-
samente, € dos raros artistas que,
apesar da bancarrota da industria
fonografica (e a despeito de nao

mais estar em evidéncia), continua

vendendo. Sobre sua popularida-
de, ainda em vida, ele afirmou: “O
brasileiro acostumou-se a comprar
os meus discos. Eu sou uma espé-

"

cie de ‘secos e molhados™.

RCA/DIVULGACAO/IC

Cantor permaneceu a vida toda na
mesma gravadora, a RCA Victor

Cristiano Bastos é autor de Jtipiter Maga: A
efervescente vida & obra (Plus Editora). Atualmente,
prepara uma biografia sobre Nelson Gongalves, a ser
langada pela mesma editora.
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Nascido em Santana

do Livramento, Nelson
Gongalves vendeu mais
de 80 milhdes de discos

Rei do Radio versus Rei do Rock

Nelson Gongalves é um
dos artistas da RCA que, junto
a Elvis Presley, mais venderam
discos. Sobre eles, uma curio-
sidade: apenas Nelson (o “Rei
do Radio”) e Presley (o “Rei do
Rock”) foram agraciados com o
Prémio Nipper - distingdo conce-
dida pela gravadora aos artistas
com mais tempo de casa. Nesse
sentido, o brasileiro Nelson dei-
xou 0 astro de Memphis (que
teve pouco mais de 20 anos
de casa discografica, contra os
imbativeis 60 de Nelson na “Vic-
tor”, como ele dizia - onde gra-
vou a vida toda) a ver navios.

Ultimo produtor a trabalhar

com Nelson, em Ainda é cedo,
Robertinho de Recife diz que
nunca esquecera a frase que um
dia ouviu de Nelson: “Cara, vocé
vai ser meu produtor pra sem-
pre!”. Esse “pra sempre”, conta
Robertinho, ficou ecoando em
sua mente durante muito tempo
apos o falecimento do Metralha.
Contratado pela Sony, Roberti-
nho fora para descobrir algo de
“novo” que Nelson pudesse vir a
gravar, uma vez que o experien-
te artista ja havia atacado em
todas as frentes musicais possi-
veis. E a escolha acabou se dan-
do pelo pop, modalidade que o
intérprete ainda ndo tinha explo-

rado. Robertinho revela que, no
inicio, encontrou resisténcia do
cantor e que, para convencé-lo
a gravar o repertorio “jovem” -
composi¢des como Bem que se
quis (Marisa Monte) e Faz parte
do meu show (Cazuza) -, teve
de Ihe “passar a perna”: “Ao in-
vés de mostrar a ele as versoes
originais das cangoes, toquei-as
aboleradas, ao violao. Meu erro,
do Herbert Vianna, por exem-
plo, disse-lhe que era de um
cara chamado ‘Alberto Vianna'.
Ele adorou e ainda perguntou:
‘Mas como eu nao conhecia este
compositor: Alberto Vianna!”, ri
Robertinho, saudoso.
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Metralha derruba o rock

Outra das tantas faganhas
de Nelson Gongalves foi ter sido
responsavel por atrasar a chegada
fonografica do rock ao Brasil. Em
1957, Cauby Peixoto, apos estrelar a
produgao norte-americana Jambo-
ree, regressava ao Brasil entrando
para historia como um dos primei-
Tos artistas brasileiros a gravar um
rock em portugués: Rock’‘and’Roll
em Copacabana (o primeiro foi gra-
vado pela cantora Nora Ney, que,
em 1955, gravara A ronda das ho-

Furor uterino

Nos idos de 1950, o “furor ute-
rino” era a latente bomba-reldgio
prestes a detonar na sociedade. De
Norte a Sul, milhares de lares (e
vestidos) adentro, a extensdo mas-
cula do timbre vocdlico de Nelson
Gongalves penetrava na reprimi-
da libido das brasileiras. Em 1953,
qual nao foi o efeito surtido pelos
versos sensualmente licenciosos
de A camisola do dia? “A cami-
sola do dia/ Tao transparente e
macia/ Que eu dei de presente a
ti/ Tinha rendas de Sevilha/ A pe-
quena maravilha/ Que o teu corpi-

ras, uma versao para Rock Around
The Clock, de Bill Halley). Naquele
ano de 1957, petardos como Great
Balls of Fire (Jerry Lee Lewis) e
Peggy Sue (Buddy Holly) também
semeavam suas violentas - e inova-
doras - tendéncias na musica popu-
lar planetaria.

0 rock consolidava-se no
mercado discografico mundial no
ritmo enlouquecido da juventude.
No Brasil, porém, ainda teve de
esperar um pouco mais: o frisson

nho abrigava/ E eu, eu era o dono
de tudo/ Do divino contetido/ Que
a camisola ocultava”.

Se a obra artistica do Metra-
lha foi cingida pelo erotismo, as
tragédias e a dor de cotovelo, sua
vida amorosa - explosivo capitulo
a parte nessa histéria - foi extre-
mamente marcada pelos relacio-
namentos passionais. Na musi-
ca, mesmo em fim de carreira,
arrebatou o coragao de artistas
mais jovens. Em Ainda é cedo,
interpretou Nada por mim, par-
ceria de Paula Toller com Herbert

O cantor que voltou do inferno

De todos os enredos ja fan-
tasiados sobre o pesado vicio em
cocaina de Nelson Gongalves, que
ganhou todas as manchetes na
época, a mais definitiva versao
sobre a ruina atravessada pelo
cantor nos anos em que ficou “na
roda do pd”, entre 1958 e 1966, foi
dada por ele mesmo. O depoimen-
to encontra-se no DVD Eternamen-
te Nelson: “E mais fcil sustentar
10 criangas a um vicio”, compa-
rou. “Cheirei mais de 50 quilos.”

0 eclipse total teve inicio em
5 de maio de 1966, quando ele foi
preso, sob a acusagao de trafico.
Na hora, ndo houve ajuda do meio
musical: os maiores solidarios fo-
ram os trés mil presos da Casa de
Detencéo de Sao Paulo, que ofe-
receram um dia a mais em suas

Boémios

Um dos mais conceituados in-
térpretes da musica regional gaticha,
o cantor e compositor Jodo de Al-
meida Neto em 2018 langou o disco
Boémios - Canta Nelson Gongalves,
no qual, com seu timbre semelhan-
temente grave, interpreta classicos
do repertério goncalviano como
Normalista, Carlos Gardel e Nem as
paredes confesso. Acompanhado de
um regional de choro, Neto também
apresentou o espetaculo de mesmo
nome - que, seguramente, ¢ das
poucas e isoladas homenagens ao

penas “para que o cantor Nelson
Gongalves fosse libertado”. Na pri-
meira noite de carcere, o famoso
preso escutou milhares de vozes
que, emocionadas, ressoaram A
volta do boémio pelos corredores.
Nelson comprou seu bilhe-
te para o inferno no mictério do
restaurante El Greco, em Copaca-
bana. Literalmente, o dinheiro foi
aspirado para as narinas: “Aca-
baram-se os apartamentos e os
carroes. Show, eu ndo fazia. Disco,
nao queria gravar. S6 pensava no
toxico. Minhas amizades eram
apenas traficantes ou da patota
que cheirava”, narrou. No auge
do vicio, consumia pelo menos 10
gramas de cocaina por dia. “Mui-
tas vezes cantei em troca de p6 na
casa de um malandro qualquer do

Rei do Radio realizadas durante esta
efeméride de 20 anos de sua morte.
Um dos momentos mais mar-
cantes de sua carreira, conta ele,
foi quando, convidado pelo proprio
cantor, dividiu o microfone com
Nelson na casa noturna Le Club,
nos anos 1980. Cantaram Sertaneja,
também famosa na limpida voz de
Orlando Silva: “Sertaneja se eu pu-
desse/ Se papai do céu me desse/ O
espaco pra voar”. Foi inesquecivel,
relembra Neto, que, ainda em come-
o de carreira, era o tempo todo cha-

causado pelo compacto de A volta
do boémio (samba-cangao sobre o
regresso do desiludido homem que
suplica por uma nova inscricao na
boemia) retardou no Pais, em al-
guns meses, a invasao das guitar-
ras pelas ondas radiofonicas. O su-
cesso de Nelson roubou a cena. Ou
melhor, “quebrou a banca”. Como
resultado, a RCA, que, a exemplo
das outras gravadoras, havia se pa-
ramentado para investir no rock - a
“coqueluche do momento” - preci-

Vianna, que se tornou o grande
hit daquele disco. A critica, po-
rém, torceu o nariz. Mais de 20
anos depois, Paula saiu em defesa
do cantor. “Pura implicancia [da
critica]. Nelson ndo se curvou a
modismo algum: cantou todas as
musicas com a dicgao a moda an-
tiga, trazendo-as para sua praia”,
observa a cantora. Angela R6-R9,
que regravou o bolero Fica comigo
esta noite com grande sucesso, é
outra fa de carteirinha: “Tivemos
amesma relagao intensa com as
mulheres”, diverte-se a cantora.

subtirbio”, confessou. Em casa, ele
guardava quase um quilo.

Farto daquela vida, um dia
anunciou a Maria Luiza Ramos,
a terceira esposa, sua decisao de
“parar de estalo”. Ordenou que
ela despejasse 0 po no vaso sa-
nitdrio. Depois, ela o trancafiou
no célebre quartibulo (onde ficou
por quatro meses sem ver a luz
solar) por onde recebia “comida
por debaixo da porta”. Certa ma-
nha, Nelson viu a prosaica cena
que simbolizou sua liberdade: o
padeiro entregando pao, o leiteiro
deixando o leite e uma mulher
varrendo a rua. “Ai estd a vida
de verdade”, soube, as lagrimas.
Havia se restaurado: “Sou o cantor
que veio do inferno”, asseverou a
si mesmo.

mado por Nelson de “menino”.
Falando em iniciativa isolada,
outro regalo lancado neste ano € o
disco Angela Maria & Nelson Gon-
calves ao Vivo, gravado em junho
de 1978, durante uma apresenta-
¢ao dos populares cantores em Sao
Paulo. Mais de 40 anos depois, a
fita original contendo a gravagao
- que estava na posse de Angela
(falecida em 29 de setembro, aos
89 anos) - foi langada, remasteri-
zada, pelo selo Nova Estacéo. No
show, os astros apresentam-se ora

sou mandar parar as prensas a fim
de poder atender pedidos de lojistas
do Brasil inteiro. E, engrossando
ainda mais o caldo, Nelson engata
na sequéncia dois de seus maiores
éxitos: a balada romantica Pen-
sando em ti, de Herivelto Martins,

e o LP O tango na voz de Nelson
Gongalves (responsavel por popu-
larizar o ritmo platino no Pais), que
contém sucessos da envergadura de
Carlos Gardel, Hoje quem paga sou
eue Vermelho 27.

A luta do
século no
Brasil

Debilitado, o vigor fisico Nelson
Gongalves recobrou com sua tena-
cidade de ex-pugilista. O boxeador
Eder Jofre (campedo mundial dos pe-
sos médios, em 1961) - o “Galinho de
Ouro”, que recentemente ganhou a
premiada cinebiografia 10 segundos
para vencer -, relembra que o amigo,
ainda em reabilitagdo, matriculou-
-se em sua academia, a Kid Jofre. “O
Nelson lutava para fortalecer o corpo.
Era um pugilista disciplinado. Tinha
0 brago direito pesado e batia forte!
Até parece que o vejo agora, todo
metido, brincando de luva e se esqui-
vando das minhas investidas”, des-
creve Jofre, quase num déja vu. Com
apoio do campedo mundial, para
ratificar ao publico que estava 100%
recuperado, o cantor organiza uma
luta-exibicao no Gindsio do Ibirapue-
ra: Nelson Gongalves x Eder Jofre.

Lotagao méxima para ver a “A
luta do século no Brasil”. Teimoso e
brigador, o Metralha leva o certame
- meramente promocional - a sério.
Apos bater insistentemente em Jofre,
no sétimo round o lutador desfecha
uma investida que faz o adversario
tombar desfigurado no ringue. Ca-
tarse. Cambaleante, Nelson se ergue
heroicamente e - em éxtase - canta
Castigo, de Lupicinio Rodrigues. Da
letra: “Homem que é homem faz
qual o cedro que perfuma o macha-
do que o derrubou”.

sozinhos, ora em dueto, cantando
assinaturas sonoras como Babalu
(Angela) e A volta do boémio (Nel
son). Em outros nimeros, tramam
duetos irresistiveis e se divertem,
contagiando a plateia. Quando An-
gela solta seu vozeirdo num versao
jazzistica de Marina, de Dorival
Caymmi, com direito a um “oh
yeah!” no final, Nelson ndo resiste
e exclama: “Chuchu beleza!”.

Versdo ampliada em CULTURA no
site www.jornaldocomercio.com

Nelson interpreta
Noel (1956) -
Primeiro LP de
Nelson. O vozei-
raoaservigo de
sambas como
Trés apitose

As Pastorinhas.

0 tango navoz
de Nelson Gon-
calves (1956) -
Trazas “platinas”
Carlos Gardel e
Vermelho 27.Su-
cesso no Uruguai
e Argentina.

Pensando em ti
(1957) - Segundo
LP de Nelson.
Aafirmacao do
sucesso vem com
as monumentais
Meu vicio é vocée
aemblematica A
volta do boémio.

Escultura (1958)
- Contém Nova
C banae
Destino, que em-
balou coragées
nos “dourados”
anos 1950.

Extase (1959)

- Disco de capa
memoravel e can-
¢oes ainda mais:
Deusa do asfalto,
Vaidosae O prego
da gldria.

Nelson Gon-
calves em Hi-
-Fi (1959) - 0
boémio tenta
competircoma
bossanovaeo
disco Chega de
saudade, de Jodo
Gilberto, langado
naquele mes-
moano.

ESCULTURA (1958)

EXTASE (1959)

Avoltado
boémio (1967)

- Representa
uma retomada
na carreira de
Nelson, apés seu
envolvimento | NELSON. GORGALVES
comdrogas. e - .

i i )
Quando a Lapa
eraalapa (1973)
- Album rechea-
do de curiosida-
des. Agrande
surpresa fica por
conta de Maria

e Mais nada, le-
tra de ninguém
menos que Chi-
co Xavier.

Eu & Eles (1985)
- Artistas como
Milton Nasci-
mento e Chico Bebery

Buarque dividem ~ QUANDOALAPAERA LAPA (1973)
o microfone com
o Rei do Rédio.
Destaque parao
antigo sucesso
Rentincia, ao lado
de Tim Maia.

AVOLTA DO BOEMIO (1967)

Trilha sonora
do filme Nel-
son Gongalves
(2001) - Trilha
bem explorada
em cangdes de
todas as fases,
como Sinto-me
bem, Dos meus
bragos tu ndo
sairds e a feti-
chista A camisola
do dia.

FILME NELSON GONGALVES (2001)
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ANEXO B — Reportagem “Uma s0 literatura”, publicada na edigéo de 5,

de 2019 do suplemento Viver, do Jornal do Comércio.

Flavio Ilha, especial para 0 JC

o poema Alcachofra,

da escritora Angéli-

ca Freitas, a famosa

Amélia da cangdo de

Mério Lago e Ataul-
fo Alves foge com a nao menos
célebre Mulher Barbada, aquela
que habita circos pelo interior do
Pais, e vai morar num barraco as
margens de um arroio nos confins
do Rio Grande do Sul.

Mas longe de viverem felizes
para sempre, o relacionamento
das duas é tedioso e marcado por
elipses - ou “misteriosos ponti-
nhos pretos”, como escreve a poe-
ta. E acaba, apés uma DR diverti-
dissima e cheia de ironia, com a
Mulher Barbada zarpando num
navio de bandeira grega, no qual
vira marinheiro. Amélia, como na
cangao, volta a ser a Amélia que
todos os homens cobicam: sem a
menor vaidade.

0 poema de Angélica foi
publicado no livro Um titero é do
tamanho de um punho (Compa-
nhia das Letras, 2017), e represen-
ta muito bem o universo indémito
da autora, uma das vozes mais
célebres da poesia gay brasileira
contemporanea. Sim, literatura
com adjetivo: gay ou queer ou
LGBT ou... O debate continua.

Ainda mais depois da publi-
cacdo, no final de 2018, da coleta-
nea Poesia Gay Brasileira (Editora
Machado, 2017), selegéo de 127
poemas de 44 autores dos mais
variados géneros e orientagdes se-
xuais do Brasil. “Foi a forma que
encontramos de furar o preconcei-
to contra a orientacéo sexual nao
dominante: pela literatura”, diz a
jornalista Marina Moura, uma das
organizadoras do livro e ela mes-
ma integrante da antologia, onde
Alcachofra também foi publicado.

“Foi um acerto de contas lite-
rério, ja que se trata da primeira
coletanea de poemas assumida-
mente gays do Brasil”, completa
Amanda Machado, outra organi-
zadora. Como escreve o ex-depu-
tado federal e ativista da causa
gay Jean Wyllys na apresentacao
do livro, “é um documento fun-
damental ndo so para a literatura,
mas para a historia”.

Para a histdria porque, até
pouco tempo atrds - bem pouco

Umaso

literatura

tempo atras - falar do universo gay
no meio literdrio ndo s6 era um
desafio politico, mas também um
tabu. A ponto de o poeta paulista-
no Mario de Andrade, um dos fun-
dadores do modernismo brasileiro,
esconder sua orientacdo homosse-
xual por décadas a fio. A ponto de
o também escritor Pedro Nava se
matar com um tiro na cabeca para
nao conviver publicamente com
sua bissexualidade secreta, chan-
tageado que era por um garoto de
programa. O apagamento, nesse
caso, sempre foi a regra.

Mas poemas assumidamente
gays nao significam poetas as-

gays. A c
embora tenha uma prevaléncia de
escritoras e escritores de orienta-
¢ao homossexual ou bissexual,
também tem notdrios héteros,
como Hilda Hist, Paula Taitelbaum
e Carlos Drummond de Andrade
- que ndo escondia até uma certa
“repugnancia” pela homossexua-
lidade, que considerava, como de-
clarou a revista Isto E por ocasido
do suicidio de Nava, “um desvio,
um problema de ordem médica”.

S0 que o “problema”, na dtica
de Drummond, estd longe de ser
novo. Ha pelo menos 150 anos, a
escritora maranhense Maria Fir-

mina dos Reis ja cantava amo-
res lésbicos em poemas como A
uma amiga, Ela e Ah! Ndo posso,
publicados em 1871 no livro Can-
tos a beira-mar - embora sem a
auddcia, para a época, de admitir
suas escolhas: “Se dizé-la é meu
empenho/reprimi-la é meu dever/
Se se escapar dos meus ldbios/Oh,
Deus, - fazei-me morrer!”, escre-
veu sobre sua musa inominada
em Ah! Nao Posso - que tam-
bém integra o volume de Poesia
Gay Brasileira.

A coletanea é um sucesso e
continua sendo lan¢ada em even-
tos pelo Brasil afora, mas o debate

sobre a relevancia de nominar ou
nao uma literatura nao heteronor-
mativa esta apenas no comego.
Afinal, existe uma literatura gay?
E, caso exista, como chama-la?

Angélica, por exemplo, se
diz “resistente a rétulos”, mas
reconhece o papel fundamental
que a literatura LGBT (a expres-
5a0 ¢ dela) teve em sua formacao
humana e literaria. “Esses livros
me deram forca e me conforta-
ram, mas mais importante que
isso foi entender que houve muita
luta, durante toda a histéria da
humanidade, para que nossa
existéncia fosse respeitada. E que
uma vida digna, como lésbica,
envolve certa medida de luta, seja
num nivel micro, sendo visivel
para a familia, para os vizinhos,
no trabalho, ou num nivel macro,
de ativismo. Escrever poesia acho
que estd a meio caminho entre
micro e macro, talvez mais para
macro”, relata.

0 romancista Samir Macha-
do de Machado, autor de Homens
elegantes (Rocco, 2016), que tem
como protagonista um gay no
Brasil Col6nia do século XIX, pre-
fere o termo queer - uma giria do
inglés adotada internacionalmente
para designar um amplo espectro
de populagées que ndo seguem o
modelo de heterossexualidade ou
binarismo de género. O termo de-
signa, literalmente, um comporta-
mento excéntrico, raro, estranho.

“A literatura queer é toda
aquela que, de alguma forma, dia-
loga com anseios e elementos de
interesse desse leitor”, pontua Ma-
chado. “Nao é uma mera questao
de livros que contenham registros
emocionais de autores LGBT ou
que se identifiquem como tal. Um
autor se identificar como gay, por
exemplo, nao significa que ele es-
creva necessariamente literatura
gay”, conceitua.

A reciproca também pode
ser verdadeira, como exemplifi-
ca Samir: Moby Dick (Melville,
1851) € um livro de grande carga
homoerética, com dois homens,
Ishmael e Queequeg, que se unem
num ritual simbélico de casamen-
to numa historia repleta de simbo-
lismos falicos, ao passo que o pon-
to central da Iliada (Homero, cerca
de oito séculos antes de Cristo) é a
ira de Aquiles ao ter seu amante
morto por Heitor.

Leia mais na pagina central
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Visibilidade

além da estante proibida

Flavio Itha*

Nao resta duvida que ma-
nifestar a orientacdo sexual se
transformou num ato politico
também na literatura. O pro-
fessor e escritor Vitor Necchi,
autor do livro de cronicas
Nao existe mais dia sequinte
(Taverna, 2018), cita o traba-
1ho coordenado pela pesqui-
sadora Regina Dalcastagne,
da Universidade de Brasilia,
para defender a “afirmagéo de
espago” dos escritores nao-he-
teronormativos contra o apa-
gamento promovido pela his-
toriografia oficial: o que nao é
nomeado nao existe, diz ele.

Na pesquisa de Dalcastag-
ne, desenvolvida desde 2003
e que teve uma segunda parte
publicada em meados do ano
passado, o perfil do roman-
cista brasileiro nao deixa duvi-
das sobre o carater hegemoni-
co e excludente da literatura
de mercado: homem, branco,
classe média, heterossexual,
nascido no eixo Rio-Sao Paulo
e que tem como protagonistas
personagens exatamente com
0 mesmo recorte social.

No quesito do levanta-
mento que se refere a “orienta-
cao sexual dos personagens”,
o indice de heterossexuais,
que era de 88% no inicio dos
anos de 1960, baixou para
85% na década entre 2005
e 2014. Protagonistas ou ndao
com outras orientagdes, como
homossexuais ou bissexuais,
representam respectivamente
3,2% e 4,4% do universo da li-
teratura publicada pelas gran-
des casas editoriais no Brasil.
0 espago para manifestagdes
fora da heteronormatividade
estd estagnado ha 50 anos.

Necchi lista alguns pres-
supostos basicos para uma li-
teratura LGBT que rompa com
esse apagamento imposto pelo
mercado: prevaléncia (mas
nao exclusividade) de autores
gays, universos e personagens
com essa mesma orientacao
sexual e a condi¢ao homosse-
xual como determinante de
aspectos de vida e de produ-
cao. “Ou seja, uma literatura
queer ou LGBT deve romper
a clandestinidade que sem-
pre foi destinada aos autores

e personagens homossexuais.
A tal da estante proibida que
tinha na casa daquela tia ou tio
gay”, menciona. Ou, como lem-
bra Necchi, a prateleira de “li-
teratura de género” que havia
na livraria Bamboletras no final
dos anos de 1990.

Também destaca que uma
literatura engajada em apresen-
tar a realidade nao normativa
deve ir além da questao sexual
e se ocupar de recortes ainda
mais radicais e politicos, como
classe, raca e escolaridade. O
que ele percebe, por exemplo,
€ uma literatura gay centrada
em autores ou autoras brancos,
de classe média e boa escola-
ridade - ndo muito diferentes
do perfil detectado por Regi-
na Dalcastagne.

“Homossexuais negros e
pobres, homens ou mulheres,
sofrem um preconceito muito
mais severo no dia a dia. En-
quanto a classe média luta pelo
casamento gay e pela possi-
bilidade de adogdo por casais
homoafetivos, que sao lutas jus-
tas, a populacao gay das perife-
rias luta é para se manter viva.
E isso tem que aparecer numa
literatura de género”, argumen-
ta Necchi.

O recorte de classe e raca
€ uma referéncia explicita a Ja-

James Baldwin foi
pioneiro ao abordar
relacionamento gay
no livro O quarto de

Giovanni, de 1956

mes Baldwin, autor do roman-
ce O quarto de Giovanni (1956).
Publicado pela primeira vez
no Brasil em 1967 pela editora
Civilizagdo Brasileira, é consi-
derado um pioneiro na norma-
tizagao, por meio da literatura,
de um relacionamento gay. A
Companhia das Letras relangou
o0 romance, com nova tradugao,
em 2018.

Necchi conta que teve o
primeiro contato com o li-
vro em uma edi¢ao da Abril
quando tinha 14 anos, atraido
pela sinopse da contracapa. O
romance narra a paixao de um
norte-americano rico e branco -
Baldwin nasceu negro e homos-
sexual no Harlem, em 1924 - por
um barman italiano e se passa
em Paris, cidade para onde o
escritor se transferiu em 1948.
0 editor de Baldwin, que ja ha-
via escrito o romance Go tell it
on the mountain (1953, inédito
1o Brasil), recomendou que ele
queimasse os originais.

Flavio Ilha é jornalista e escritor,
autor de Longe daqui, aqui mesmo
(Diadorim, 2018).

Um nicho em expansio

Angélica Freitas, uma das
vozes mais célebres da poesia
gay brasileira contemporanea,
lembra que teve o primei-

To contato com literatura de
género nao normativo numa
viagem a Escdcia, em 1991.
“Tinha 17 anos, morava em Pe-
lotas e sair do armdrio ndo era
uma alternativa. Entéo, nessa
viagem, foi importantissimo
entrar numa Waterstones [rede
de livrarias britanical, em Glas-
gow, ir até a se¢do gay and
lesbian, que tinha duas ou trés
prateleiras, e ficar folheando li-
vros escritos por lésbicas. Aca-
bei comprando Being lesbian,
da Lorraine Trenchard [nunca
traduzido no Brasil], que tenho
até hoje, todo amarelado, fo-

“Eu acredito que
a gente escreve
com o corpo todo,
com as vivéncias,
com o que
sentimos na pele
e debaixo dela. Se
a minha existéncia
neste mundo é
uma existéncia
composta pelo
lesbianismo, é
claro que isso

vai aparecer de
alguma maneira
no meu texto.”

Natalia Borges
Polesso

I

lhas caindo”, diz.

A poeta conta que escre-
veu Um titero € do tamanho
de um punho porque queria
ler um livro de poemas sobre
mulheres que ndo desse por
suposto o que é o feminino. “E
um livro sobre mulheres escri-
to por uma mulher lésbica. Por
isso acho importante escrever
sobre a existéncia lésbica: ja
houve tanto apagamento. Pre-
cisamos escrever nossas histo-
rias constantemente”, defende.

A escritora Natalia Borges
Polesso, que ganhou o Jabuti de
narrativas curtas em 2016 com
o livro de contos Amora (Nao
Editora, 2015 - imagem abaixo),
também destaca a emergéncia
de autoras e autores identifica-
dos com tematicas nao hete-
ronormativas. “A literatura de
autoria LGBT sempre existiu,
personagens gays sempre es-
tiveram por ai, bem ou mal
representados, mas creio que
ultimamente o mercado tem
se aproveitado da criagdo e ex-
pansao desse nicho. Queremos
nos ver em histdrias, é claro.
Leremos essa literatura. Mas eu
espero que ela seja lida por to-
dos, indistintamente”, lembra.

Amora retine protagonis-
tas exclusivamente lésbicas
nos seus 33 contos mas, como
adverte Natalia, ndo se trata
de um livro “sobre” elas, e sim
“com” elas. “Foi ai que tudo
mudou”, relata a autora. A par-
tir de um universo narrativo
em que a orientagdo sexual te-
ria uma perspectiva dominan-
te, ela se propds a desenvolver
“melhor e com mais cuidado”
as suas personagens. O livro
ganhou em forma e discurso.

“Eu acredito que a gente
escreve com o corpo todo, com
as vivéncias, com o que senti-
mos na pele e debaixo dela. Se
aminha existéncia neste mun-
do é uma existéncia composta
pelo lesbianismo, ¢ claro que
isso vai aparecer de alguma
maneira no meu texto. Nao ne-
cessariamente como tematica,
mas como um modo de ocupar
0s espacos, de viver essas ex-
periéncias”, justifica Natalia.

Militancia? “Acho que
sim”, responde Natalia. “Por
que nao? A militancia estd
na vida. Se ela vaza para a
literatura é porque estd bem
arraigada no viver da gente.
Se ndo for assim, é pastiche. E
também ndo ha problema em
termos critica e entretenimento
separadamente. A vida € as-
sim”, completa a autora.



Em busca de mais
representatividade

Nanni Rios, que em 2014 abriu
a livraria Baleia (agora em novo lo-
cal, na rua Fernando Machado, 85),
nao vé qualquer diferenca entre a
literatura produzida por pessoas
heterossexuais, homossexuais, bis-
sexuais ou transexuais. A diferen-
¢a, segundo ela, esta na validacao
de algumas vozes em detrimento
de outras. “E ai que as vozes tidas
como dissidentes ficam em desvan-
tagem. Por isso, penso mais numa
escrita de representatividade do
que propriamente literaria: € para
reparar essa desvantagem que
os autores LGBT se aglutinam em
torno desse rétulo como quem diz:
existimos”, conceitua.

Nanni diz que a Baleia é a tni-
ca livraria da cidade a dar “des-
taque” para literaturas historica-
mente preteridas, como de autoria
LGBT, preta e feminista - “feminista
mesmo, e nao feminina, como se
convencionou dizer por ai”, salien-
ta a livreira. Mais do que ter os
referidos titulos no seu acervo, a
Baleia também abriga encontros,
reflexao, debates e cursos que evi-
denciem “o que a histdria da litera-
tura ndo soube reconhecer”. Como
Introdugdo a literatura gay, por Sa-
mir Machado de Machado em 2016,
e as oficinas de escrita de Jodo Gil-
berto Noll, entre 2015 e 2017.

“A livraria surgiu com um
propdsito simples: ter um negécio
s0 valia a pena se fizesse alguma
diferenca socialmente, senao nao
me interessava o perrengue”, relata
Nanni - que, nas horas vagas, ataca
de DJ, produtora cultural e editora.
As énfases LGBT e feminista vie-
ram naturalmente, pela vivéncia
e necessidade da propria livreira.
“Percebi muito reconhecimento
pelo trabalho de evidenciar essas
vozes e também a chegada ao mun-
do dos livros de gente que nunca
tinha se imaginado ali”, festeja.

Segundo Nanni, o mercado
“ama” a literatura LGBT por um
motivo bem simples: “tem quem
compre”. Mas ela ndo se ilude. “Es-
tamos longe de ver nascer e muito

menos de se consolidar uma pari-
dade: eventos, festivais literarios e
catdlogos com casting 100% mascu-
lino-cis-heteronormativo ainda nao
chocam como deveriam”, pondera.

E vai além: “O mercado nunca
vai ser agente da transformacao
social, pois se as necessidades
e caréncias forem sanadas, ndo
existe mais mercado. Logo, ocorre,
na esséncia, a manutencao dessa
desigualdade. Na empreitada que é
manter a Baleia, ndo me importa o
mercado, mas a vida individual de
cada pessoa impactada pelo novo
horizonte que se abre quando ha
identificacdo e reciprocidade”.

Visando justamente “dar visibi-
lidade ao invisivel”, a autora trans
Atena Beauvoir criou a editora Né-
mesis - a deusa grega da vinganca.
“Meu objetivo é justamente esse:
uma vingan¢a impressa por todo o
sofrimento existencial que a socie-
dade nos faz passar”, define. Ela é
autora dos poemas de Liberté (2017)
e dos Contos transantropoldgicos
(Taverna, 2018).

0 foco da Némesis, segun-
do Atena, € a literatura invisivel,
transantropolégica e queer, produ-
zida por transgéneros binarios e
nao-bindrios exclusivamente sobre
pessoas trans. “Nem toda literatura
LGBT é uma literatura queer, ja que
Ser queer pressupde um rompimen-
to com a linearidade, entre aquilo
que estd em ordem e aquilo que
ndo estd em ordem. Ser queer, seja
no dia a dia, seja na literatura, é
permanecer destoante, ¢ fomentar
a permanéncia dessa identidade
destoante. Se busca a normalida-
de, mesmo no mundo LGBT, nao é
queer”, explica. O primeiro livro
da editora serd lancado neste més
- Phdda: poesia, filosofia e sexuali-
dade, da propria Atena. O volume
€ uma coletanea de poemas basea-
dos em Histdria da sexualidade, de
Michel Foucault. A Némesis abriu
um edital para receber originais de
autores e autoras trans de todo o
Brasil, para publicagao em 2020. 0
prazo é 30 de novembro.

Para saber mais
Amora : Homens elegantes Um iitero é do tama-
Natalia Polesso Samir Machado : nho de um punho
(2016, Nao Editora) de Machado Angélica Freitas
(2016, (2017, Companhia

Editora Rocco)

das Letras)

Jornal do Comércio - Porto Alegre 0

LIBERDADE PARA DISCUTIR
A PROPRIA CONDICAO

Premiado pelo volume de con-
tos As coisas (Record, 2018), sua

os dois. Nao acho que a vida do
autor deva importar. Me parece

Na Livraria o) . . iie
Baleia, Nanni estreia literdria, Tobias Carvalho que essas historias sempre existi-
Rios abre também ajudou a romper a invisi-  ram, apenas o mercado agora en-
espaco para bilidade do tema da homossexua-  goliu tudo e vé com bons olhos”,
generos lidade ao reunir 23 historias de diz Carvalho.
historicamente A .
preteridos, protagonistas gays - a deerem;_a 0 autor tampouco Qefgn— )
como LGBT e em relagao a Amora, de Natalia de a literatura como resisténcia
feminista Polesso, € que Carvalho investe ou como palanque. “Um escri-
mais no universo underground, tor pode militar como quiser na
de chats, boates e saunas, do que  vida pessoal, mas sem que isso
em relatos domésticos. O escritor ~ va para a sua obra. Do contrario,
nao esta muito convencido da im- o valor literario se perde. Assim
portancia de uma literatura LGBT.  como escritores héteros podem e
“Nao acredito nesse termo ja escreveram historias com gente
porque nao se sabe se a obratem  queer, escritores queer podem es-
que abordar personagens LGBT ou  crever histérias sobre gente héte-
se o autor tem que ser [LGBT] ou r0. Ou sobre aliens. Ou dinossau-
ros. A preocupacao com o lugar
. de fala é importante e justa no
3 ambiente dos discursos e na vida
g em sociedade, mas nada tem a
§ ver com a literatura”, alfineta.
g Trata-se de uma voz disso-
2 nante. Samir Machado de Macha-
g do, que ministrou o curso Intro-
dugdo a literatura gay em 2016,
também menciona essa pressao
pela invisibilidade de uma escrita
nao heteronormativa que, aos
poucos, com o surgimento de edi-
toras e livrarias tematicas, vem
sendo desconstruida. Homens ele-
gantes, vencedor do prémio Ago-
rianos de 2017, teve boa recepcao
de publico e critica mesmo apre-
sentando uma histéria incomum
de capa e espada com um prota-
gonista homossexual.
“Volta e meia recebo men-
sagens de leitores falando da
« . satisfagdo de ler uma historia de
Volta e meia recebo aventura com um herdi gay. O
mensagens de gay, nesse caso, nao é um vilao
leitores falando da afeminado, nao é o melhor amigo
A _ do herdi ou o alivio comico da
SatleaQaO de ler trama”, pontua o escritor.
uma histéria de Para Machado, um protago-
nista LGBT também pode desco-
aventura com um brir uma cidade perdida, ir ao
heréi gay. 0 gay, espago ou resolver um crime. A
s 2 tnica diferenca € que ser gay, ou
n ESS(? EaSO, ”‘?0 e negro, ou mulcher, numa socieda-
um vildao afemi nado, de preconceituosa, fara apenas
n3o é o melhor com que e_le ou ela precisg contor-
: 73 nar situagoes com as quais o tipi-
amigo do heréi ou co herdi de aventuras geralmente
o alivio cOmico da nao se depara. “Representativida-
” de também trata disso: ter a liber-
trama. dade de ndo precisar discutir sua
propria condicdo, ser apenas o
Samir Machado protagonista da histéria”, pondera
de Machado Samir Machado de Machado.
: Poesia Gay Brasileira : Ndo existe mais 0 quarto de Giovanni : As coisas
Amanda Machadoe : diaseguinte James Baldwin Tobias Carvalho
Marina Moura (org.) Vitor Necchi (2018, Companhia 2018,
(2017, (2018, das Letras) Editora Record)
Editora Machado) Editora Taverna)
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ANEXO C - Reportagem “A poesia falada”, publicada na edi¢éo de 7 de outubro do

suplemento Correio do Povo + Domingo, do Correio do Povo.

CORREIO DO POVO

Em Porto Alegre,
muitos jovens

se encontraram no
movimento Slam,
poesia faladaum
espaco de
expressao e de
reconhecimento.
Também uma acao
de fala e de escuta,
com acapacidade
de fortalecer
identidades
edecriar
alternativas de
troca eresisténcia
cultural
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LUCIANA VICENTE

desejo de falar sobre o que se
carrega no coracio e na mente
é o que atrai os participantes pa-
ra o Slam, poesia falada, pro-
posta que mostra que veio para ficar,
com vérios grupos, em Porto Alegre, com-
pletando mais dois anos de atividade, co-
mo Slam Peleia, Slam das Minas RS,
Slam Chamego e Slam RS. No Brasil, o
slam ganhou as ruas e espacos urbanos
e tornou-se um espaco para falar e ouvir
sobre temas variados, passando pela po-
litica atual, problemas sociais, questoes
de género e tematicas culturais, recupe-
rando a pratica da oralidade como meio
de expressar ideias e proporcionar a
aproximacéo real em tempos virtuais.

Criado com a proposta de ser um
espaco onde os jovens pudessem se ex-
pressar, o Slam Peleia, desde 2016, reali-
za seus encontros sempre na tltima sex-
ta-feira do més no Largo do Zumbi dos
Palmares. De acordo com uma das funda-
doras, a pedagoga Marina Minhote, o pri-
meiro encontro foi no formato de sarau,
mas em seguida, apés uma consulta com
Roberta Estrela D’alva, responsével por
trazer o slam para o Brasil, a opcao foi
por criar o Slam Peleia. Marina observa
que houve um crescimento na participa-
cao dos jovens, sendo até necessario limi-
tar o niimero de participantes, chamados
de slammers, a cada campeonato. Embo-
ra nao exista uma regra rigida, sao segui-
das orientagdes na organizacgdo dos
slams: as poesias devem ser autorais, os
poetas tém até trés minutos para se apre-
sentarem e nao podem fazer uso de figu-
rino ou acompanhamento musical. Os ju-
rados sao escolhidos na hora, entre o pi-
blico, e podem julgar com notas.

O Slam das Minas RS, também
com uma trajetoria que comegou em
2016, ¢é realizado no segundo sébado de
cada més, geralmente na Praca da Ma-
triz, no Centro Historico. O grupo foi cria-
do a partir da necessidade de recuperar
e fomentar espacos de construgoes coleti-
vas através de trocas de experiéncias en-
tre mulheres poetas da cidade de Porto

Alegre e da regidao metropolitana. Danie-
la Alves da Silva, poeta e estudante de Li-
cenciatura em Educagdo do Campo, per-
cebe o slam como uma cultura que se ori-
gina das ruas, na qual existe uma dinami-
ca muito singular, com um fortalecimento
e um amadurecimento com o passar do
tempo. Para ela, “o Slam das Minas RS,
através da poesia tem como objetivo recu-
perar, fortalecer e criar espacos para o
protagonismo feminino”.

Um dos primeiros slams tematicos
de Porto Alegre, o Slam Chamego entra
em 2019 com uma agenda repleta de en-
contros, sendo o proximo no dia 14 de
abril, na Praca Saint-Pastous, na Cidade
Baixa. O estudante de Histéria Warley
Souza Pires, conhecido como Javone, diz
que o Chamego nasceu da necessidade
de ouvir poesias de amor, acalentadoras
e reflexivas. Ele lembra que a estreia do
Chamego foi no dia 3 de setembro de
2017, com 20 poetas participando do cam-
peonato. Segundo Javone, o movimento
tem crescido, pois se estende para além
da competicao em si, com escritores que
passaram a ser referéncia e conhecidos
fora do slam, sendo convidados a se
apresentarem em escolas, universidades,
shows e encontros literarios.

Bruna Anselmo, professora forma-
da em Letras pela Unisinos, relata que o
Slam RS conta com a participacio de jo-
vens poetas, na sua maioria ji conheci-
dos entre os frequentadores e participan-
tes dos slams. Na sua avaliagao, o slam
€ muito mais que uma competicao de poe-
sia falada, mas um espaco de escuta.
Além disso, ela ressalta que “os coletivos
de slam e de poetas frequentemente par-
ticipam de diversas oficinas e projetos
em escolas, ndo so levando poesia, mas
incentivando os jovens a escrita, como
forma de expressao”. O Slam RS é reali-
zado em frente ao Chalé da Praga XV, no
Centro Historico, mas quando chove, é
transferido para o Terminal Parobé, sem-
pre no segundo sébado do més, sendo o
proximo no dia 13 de abril, as 19h, quan-
do o Peleia completa dois anos.

%0 slam Peleia, desde
2016, realiza seus
encontros sempre na
Ultima sexta-feira do
més no Largo do Zumbi
dos Palmares

poesia falada

BATALHA DAS LETRAS

0 Slam, campeonato de poesia
falada nasceu em Chicago, nos
EUA, nos anos 1980, em meio a
cultura hip-hop, gquando o norte-
americano Marc Smith passou a
recitar versos em bares. Em
2008, a sua introdugao no Brasil
foi feita pela escritora e atriz pau-
lista Roberta Estrela D'Alva ao fun-
dar o ZAP! Slam (Zona Auténoma
da Palavra) em Sao Paulo. Referén-
cia nacional quando o tema é
slam, ela conquistou o terceiro
lugar na 82 Copa do Mundo de
Slam em Paris, em 2001, e ven-
ceu uma competicao no Green
Mill Jazz Club de Chicago, ber¢co
do slam, em 2012. No ano passa-
do, Roberta langou “Slam - Voz do
Levante”, documentario sobre a
trajetoria do slam no pais e no
mundo. Também chamado de ba-
talha de poesias ou batalha das
letras, o slam, atualmente, é reali-
zado em varias cidades brasilei-
ras como Belo Horizonte, Curitiba,
Rio de Janeiro. Sao Paulo. Porto
Alegre conta com cerca de 15
slams funcionando. No Brasil, a
atividade conquistou o publico
jovem que deseja expor seus
questionamentos e indignagoes e
0 espago publico, diferente da Eu-
ropa e dos EUA, onde, na sua maio-
ria, 0s campeonatos sao em clu-
bes, bares e locais fechados. No
final do ano passado, o Rio Grande
do Sul foi representado por Barth
(Deivith Santos) e por Jamille San-
tos no Slam BR- Campeonato Brasi-
leiro de Poesia Falada, realizado
no Sesc Pinheiros em Sao Paulo,
que reuniu 25 campedes esta-
duais. A pedagoga Marina Minho-
te, do Slam Peleia RS, pontua que
a poesia e o slam podem levar
seus participantes para novas ex-
periéncias e outros lugares, como
€ 0 caso dessa competicao.
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