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RESUMO

Em um cenario marcado pelas transformacdes digitais, o fenbmeno da comunicacéo
ganhou forca a partir da evolucdo das redes sociais. Nesse contexto, € possivel
observar a popularidade dessas plataformas entre candidatos e representantes
partidarios, que passaram a adota-las — em especifico, o Twitter — como meios
oficiais de suas declaracdes e manifestacdes. Os canais da Imprensa, como radio e
TV, antes tidos como fundamentais para a divulgacdao de campanhas eleitorais e
comunicacdo dos lideres politicos com os cidadéos, acabaram perdendo espaco
para os perfis em rede, que possibilitam conversagdes e interagdes com outros
usuarios. Em consonancia com essa ascendéncia digital, a conflituosa relacéo entre
Politica e Imprensa, estabelecida em uma perspectiva histérica no desenvolvimento
das atividades jornalisticas no Brasil, também pode ser considerada um dos
elementos pelos quais os atuais politicos optam pela utilizacdo das redes como meio
oficial de comunicacdo. Grande exemplo desse fenébmeno que envolve Politica e
Redes Sociais é a utilizacdo que Jair Bolsonaro, atual presidente do Brasil, faz do
Twitter. A partir dessa breve contextualizacdo, a presente pesquisa pretende
analisar as maneiras pelas quais Bolsonaro, que ocupa um dos mais importantes
cargos do pais, trata o Jornalismo em seu perfil no Twitter.

Palavras-chave: Jornalismo. Politica. Internet. Redes Sociais.



ABSTRACT

On a scenario marked by digital transformations, the phenomenon of communication
has gained strength from the evolution of social media. In this context, it is possible
to observe the popularity of these platforms between candidates and partisan
representatives, who began to adopt them — Twitter, more specifically — as official
means of statements and manifestations. Press channels, such as radio and TV, that
used to be seen as fundamental for marketing on election campaigns and
communication between political leaders and citizens, ended up losing space for
social media profiles, who allow conversations and interactions with other users.
Along with this digital ascendance, the conflicting relation between Politics and
Press, established on a historical perspective of the development of journalistic
activities in Brazil, can also be considered one of the elements through which current
politicians choose to communicate officially. A big example of this phenomenon
envolving Politics and Social Media is the use that Jair Bolsonaro, the current
president of Brazil, makes of Twitter. From this brief contextualization, this research
intends to analyze the ways in which Bolsonaro, who occupies one of the most
important roles in the country, treats Journalism on his Twitter profile.

Keywords: Journalism. Politics. Internet. Social Media.
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1 INTRODUCAO

Em uma perspectiva histérica, as atividades da Imprensal no Brasil
estiveram sempre muito ligadas ao poder politico. Essa relacdo tem inicio ainda nos
periodos da colonizagdo, com a criagdo da Imprensa Régia, que tinha por objetivo
comunicar apenas as informacdes originadas da Corte Portuguesa. Até 1821, ndo
havia nenhuma outra tipografia no pais, e, por isso, tudo o que era publicado na
Imprensa Régia era fiscalizado, com o proposito de checar se informacdes contra o
governo realmente ndo seriam divulgadas.

Com o processo de Independéncia do Brasil, a Imprensa passa a conquistar
mais autonomia para suas publicacdes.

No século XX, a conflituosa relacdo entre o governo Vargas e atividades
Imprensa culminou na criagdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP)
pelo entdo presidente brasileiro. O érgéo visava centralizar e controlar a propaganda
nacional, além de servir como meio para divulgacdo de informacfes dos 6rgdos
publicos e privados (BRANDAO; JARDIM, 2014). Durante a época do regime militar,
entre 1964 a 1985, jornais e revistas que iam contra os ideais do governo, eram
censurados. Com o fim do regime politico autoritario em consonéncia com a
modernizacdo das redacdes, os veiculos jornalisticos passaram a viver momentos
de transformacdo, tornando-se empresas dentro do sistema capitalista (SODRE,
1966).

E possivel observar, entdo, que o desenvolvimento da Imprensa no Brasil
passou por diferentes fases, principalmente no que diz respeito as ligacdes politicas.
Hoje, ainda ha mais turbuléncia entre essas duas esferas. Se na época do Brasil
colonia a Imprensa existia a partir dos interesses da Corte Portuguesa, hoje, um dos
principais pilares do Jornalismo? é a fiscalizacdo do poder publico para contribuir
com o exercicio da democracia (REGINATO, 2016). E talvez justamente por ter essa
como uma de suas finalidades, o Jornalismo é alvo de criticas de governantes e
lideres partidarios.

Entre os politicos que se destacam por declarar diversas ofensas ao

conteudo divulgado por veiculos de imprensa e para profissionais jornalistas

! Conjunto dos jornais, dos jornalistas e dos meios de divulgacdo de noticias ou comentérios:
imprensa brasileira (IMPRENSA, 2019).
2 Conjunto dos jornais ou dos jornalistas; imprensa periédica (JORNALISMO, 2019).
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especificos, é possivel observar Donald Trump, atual presidente dos Estados
Unidos, e Jair Bolsonaro, presidente do Brasil. A maneira como esses lideres
referem-se ao trabalho e a atuacdo jornalistica €& caracteristica de governos
populistas, ou seja: 0s governantes buscam, por meio de seus discursos, apontar
um inimigo na sociedade, alguém ou alguma coisa que produz algo de ruim, mau,
que deve ser enfrentado (LACLAU, 2013 apud BERNARDES; BARROS, 2019).
Geralmente, a politica populista se consolida em momentos de crise em uma
sociedade, quando ha conflitos nas esferas politica, econdémica e/ou social
(HUNTER, 1991 apud BERNARDES; BARROS, 2019). Portanto, esse inimigo,
gerado a partir da visdo do politico populista com o propdsito de conquistar um
grande numero de pessoas para seu possivel eleitorado, € considerado o
responsavel por todo o caos que esta, em principio, instaurado na sociedade.

Em matéria realizada em novembro de 2019, o jornal Folha de S.Paulo
afirmou que as declaracdes do atual presidente brasileiro, Jair Bolsonaro, elevam a
tensdo ja4 existente entre governos com o Vveiculo (HADDAD, 2019). As
manifestacbes negativas de Bolsonaro em relacdo ao trabalho jornalistico ja se
tornaram algo inerente a seu governo. Ainda de acordo com a matéria, a Federacao
Nacional de Jornalistas (Fenaj) concluiu, por meio de um levantamento realizado em
outubro de 2019, que o atual presidente critica jornalistas ao menos duas vezes por
semana desde o primeiro dia de seu mandato, em 1° de janeiro de 2019. E a
primeira vez que a entidade divulga o numero de agressdes de um presidente a
imprensa, uma vez que, de acordo com a presidente da Fenaj, Maria José Braga,
ataques dos ocupantes do Planalto aos jornalistas ndo foram compilados nos anos
anteriores a razdo de aparecerem de forma muito diluida nos levantamentos.

A partir do momento em que o politico lider de uma nacao inteira afirma o
Jornalismo, uma profissdo que possui 0 papel fundamental de disseminar noticias
veridicas na sociedade e manter a populacao informada (CORNU, 1994), como uma
atividade que estd produzindo e espalhando noticias falsas, ele pode acabar
ocasionando um ambiente de instabilidade no que diz respeito a confianca da
sociedade na profissdo e nos profissionais da imprensa. Ao tratar os veiculos de
informagcdo que compdem o Jornalismo como desqualificados ou responsaveis por
agir de ma fé, Bolsonaro fomenta o pensamento de que o Unico canal ou meio de
comunicacdo seguro sobre informacdes que dizem respeito a si mesmo é ele

mesmo, por meio de seus discursos e declaragdes.
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Uma vez que as relacdes de Bolsonaro com 0os meios da imprensa sdo
explicitamente conflituosas, o presidente busca, entdo, encontrar outras formas para
comunicar-se com o publico. Em publicacdo realizada ainda em 2018, logo apos
vencer as eleicbes presidenciais, o0 presidente brasileiro afirma que suas
comunicacdes oficiais seriam realizadas apenas por meio de suas redes sociais
(BOLSONARO, 2018). Entre as redes que mais se destacam em relacdo ao uso de
Bolsonaro esta o Twitter. A plataforma permite a publicacdo de mensagens curtas,
de no maximo 280 caracteres, com a possibilidade de respostas as publicacdes.
Fotos, videos e links® também sao permitidos. S&o inimeras declaracées de
Bolsonaro manifestadas por meio de seu perfil na rede em questdo, com diferentes
formas de divulgacdo, como lives*, ferramenta que transmite videos ao vivo
diretamente do perfil do usuério, texto, imagens e outros videos. E por meio de seu
perfil no Twitter que Bolsonaro divulga suas informag¢des em primeira mao, fazendo
da rede o seu palanque virtual.

As redes sociais sdo meios onde o0s usuarios atuam como atores
(RECUERO, 2012). Por meio de suas publicacdes, esses atores sdo capazes de
influenciar na opinido de outros usuérios em rede, uma vez que um perfil na rede
social € um centralizador de contelddo, um espagco para a expressao de
pensamentos e ideias. Toda conversacdo em rede é originada nas conversacoes
entre pequenos grupos e, ao serem amplificadas pelas conexdes dos atores,
adquirem novos contornos e, por vezes, novos contextos (RECUERO, 2012).

A partir desse contexto, faz-se necessario o estudo sobre como 0 ocupante
um dos mais importantes cargos do pais caracteriza a imprensa em seu meio oficial
de comunicacdo, uma vez que possui, em seu perfil do Twitter, cerca de 5,4 milhdes
de seguidores. A presente monografia tem o objetivo de identificar as maneiras
pelas quais a imprensa, uma atividade que tem o propésito de disseminar a
informacdo na sociedade, é definida no Twitter de Bolsonaro, numa analise que
compreende 0s primeiros seis meses oficiais de governo do presidente brasileiro.

O estudo em autores como Santos (2008), Penna (1970), Rubim (2004) e
Fagen (1971) sobre os conceitos gerais de Comunicacao. Charaudeau (2006), Trein
(2004), Pinto (2005) e Gomes (2018) contribuem para as definicbes de discurso e

3 Elemento, trecho ou palavra destacada, capaz de (com um clique) conectar e redirecionar o usudrio
para outro elemento, documento ou site (LINK, 2019).
4 Ferramenta que transmite videos ao vivo diretamente do perfil do usuario.
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Comunicacgédo Politica. Os autores Sodré (1966), Bacellar (2008) e Brandéo e Jardim
(2014) estdo presentes no trabalho para contextualizar a histéria da Imprensa no
Brasil. Lima (2004), Carvalho (2014), Bezerra (2007) e Chaia (2007) contribuem para
as nocOes de midiatizacdo da Politica, envolvendo os periodos da ditadura militar.
Park (1940), Cornu (1994) e Reginato (2016) sdo autores que falam sobre as
definicbes de Jornalismo enquanto atividade e profissdo, englobando as questbes
que se referem as éticas e finalidades. Rubim (2004) fala sobre a ética do
Jornalismo no que diz respeito a area da Politica. Bernardes e Barros (2019) trazem
as contribuicbes para os conceitos de governo populista. As pesquisas de Raquel
Recuero (2012), Santaella e Lemos (2010), Sifuentes e Moro (2014), Tavares e
Almeida (2013), Valente e Silva (2010), Caselli e Pimenta (2011), Ponce (2019),
Rossetto, Carreiro e Almada (2013), Marques (2016) e Cavalcanti (2005) contribuem
para as definicdes acerca da internet e das redes sociais. A metodologia do trabalho
é fundamentada nas teorias de Laurence Bardin (1977), a partir das nocdes de
analise de conteudo.

Com o propésito de oferecer as informacdes necessarias para a discussao,
0 estudo é estruturado em cinco capitulos. O primeiro corresponde a introducédo do
trabalho. O segundo se dedica a trazer as no¢des de Jornalismo e Politica ao longo
do desenvolvimento das atividades da Imprensa no Brasil, bem como exemplos das
relaces conflituosas entre veiculos de comunicacgéao e lideres politicos.

O terceiro é caracterizado pelas pesquisas acerca dos conceitos da Internet,
com teorias que caracterizam 0Ss processos de conversacado nas redes sociais € 0
contexto no qual elas se desenvolvem.

O quarto capitulo é destinado a analise. Aqui, estuda-se as metodologias
necessarias para a realizacdo da Analise de Conteudo, por meio das contribuicdes
de Laurence Bardin (1977). Apés a compreensdo do método, exemplifica-se a sua
utilizacdo no estudo sobre como o Jornalismo é tratado no Twitter de Bolsonaro,
com contetdos que dizem respeito & Imprensa e atuacdo do Jornalismo, bem como
os profissionais da area.

O quinto e ultimo capitulo, por fim, € reservado para as consideracdes finais

da pesquisa.
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2 JORNALISMO, IMPRENSA E POLITICA: RELACAO HISTORICA

Este capitulo tem o objetivo de abordar a Comunicacgéo e, especialmente, a
Comunicacéao Politica a partir de contribuicdes teoricas desenvolvidas acerca desse
objeto desde o século passado. Sera possivel observar as estratégias que
contribuem na construcao desse tipo de comunicagao, observando alguns aspectos
que o compdem. A relacdo entre Politica e Jornalismo no Brasil sera brevemente
contextualizada, em uma perspectiva histdrica, com um olhar para as finalidades e
resultados da Comunicacdo Politica. Posteriormente, serdo abordadas as
caracteristicas e estratégias de governos populistas, que buscam apresentar um
ente inimigo na sociedade com o propésito de convencer os individuos de que este
inimigo deve ser aniquilado (LACLAU, 2013, apud BERNARDES; BARROS, 2019).
Ainda serdo apresentados exemplos de representantes populistas e suas relacoes
com a Imprensa atual.

Comunicar é o ato de emitir uma determinada mensagem a um receptor.
Para Santos (2008),

o ser humano emprega a comunicacao para expressar ideias e sentimentos,
orientar-se, coagir, narrar histérias, persuadir, exercer controle, conectar-se

ao mundo, manipular, transmitir conhecimento, organizar seu pensamento e
suas atitudes (SANTOS, 2008, p. 9).

Ou seja: a comunicacao €, basicamente, uma forma de interacdo entre as
pessoas. De acordo com Penna (1970), o conceito de comunicacao trata-se de toda
e qualquer situacdo em que ha influéncia de conduta entre um individuo e outro,
pensamento que vai ao encontro de Santos (2008) quando este ultimo afirma que
uma mensagem possui 0s principios e recortes da realidade do seu emissor. Assim,
0 receptor faz 0 mesmo, reconstruindo os dados recebidos “com os referenciais de
que dispdéem, de acordo com sua visdo de mundo” (SANTOS, 2008, p. 16).

Para Fagen (1971, p. 30), “toda e qualquer comunicagéo [...] implica uma
fonte gerando uma mensagem que percorre um canal para uma plateia”. O autor
ainda ressalta que esses quatro principais elementos da comunicacao citados (fonte,
mensagem, canal e plateia) podem descrever uma grande variedade de situagoes.

Para que haja eficacia no processo comunicativo, é necessario que 0s

individuos envolvidos utilizem sinais de reconhecimento, mais conhecidos por
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linguagem (SANTOS, 2008). Entdo, a comunicacdo s6 pode ser realizada por meio
de uma linguagem. A linguagem verbal, de acordo com Sapir (1921 apud PENNA,
1970, p. 27), envolve um método “exclusivamente humano e nao instintivo de
comunicacdo de ideias, emocdes e desejos, por meio de simbolos produzidos de
maneira deliberada”. Para Edelman (1988 apud TREIN, 2004), a linguagem € o
ponto de criacdo da sociedade, do mundo social, mas a linguagem Politica guarda
multiplas capacidades, entre elas, a de refletir ideologias. Para Charaudeau (2006),
a linguagem pode ser definida como o primeiro poder do homem. A partir desse
conceito, entende-se a linguagem como fundamental na comunicagéo, configurando-
se como um processo que faz parte do desenvolvimento e evolugcdo do ser humano
na construcdo de variadas instancias da sociedade, presente em todos o0s

momentos da historia.

2.1 O PODER DA PALAVRA NA ESFERA POLITICA

Neste trabalho, entende-se a Politica como ciéncia da organizacdo, direcédo
e administracdo de nacgOes ou Estados, que configura suas agfes no poder. Na
esfera Politica, a comunicacado deve ser capaz de gerar reflexdo acerca de multiplos
assuntos e explorar o ato do convencimento para um mesmo caminho de ideias.
Deve ser uma estratégia argumentativa com o objetivo de obter persuasdo ao se
utilizar, geralmente, de assuntos presentes na pauta social a respeito da realidade
atual de um determinado lugar. Wolton (1995 apud TREIN, 2004, p. 36) afirma que
“em Politica, a agao é inseparavel da comunicacao, sobretudo em democracia, onde
os politicos devem explicar suas propostas para ganhar eleicbes ou assegurar a
reeleicdo”. Charaudeau (2006) ressalta que a Politica é o fator que intervém no
espaco de discussdo dos debates que podem proporcionar algum tipo de mudanca

em uma esfera da sociedade. Ele observa que

0 governo da palavra ndo é tudo na Politica, mas a Politica ndo pode agir
sem a palavra: a palavra intervém no espaco de discussao para que sejam
definidos o ideal dos fins e os meios da agéo Politica; a palavra intervém no
espaco de agdo para que sejam organizadas e coordenadas a distribuicéo
das tarefas e a promulgacéo das leis, regras e decisGes de todas as ordens;
a palavra intervém no espago de persuasdo para que a instancia Politica
possa convencer a instancia cidadd dos fundamentos de seu programa e
das decisfes que ela toma ao gerir os conflitos de opinido em seu proveito.
(CHARAUDEAU, 2008, p. 21).
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Para que a comunicacdo de um representante politico alcance o objetivo
principal de impactar e gerar reflexdes, € necessario um planejamento estratégico de
ideias. Para Noberto Bobbio (1995 apud GOMES, 2018), pensar em Politica significa
pensar em poder, pois o poder é “[...] capacidade ou a possibilidade de agir, de
produzir efeitos”. O poder pode se manifestar por rela¢cdes simbolicas, como por
meio de linguagem, educacdo e relacionamentos, ou por relagbes materiais, tais
como capital, mercadorias e dinheiro. Em consonancia ao pensamento de Foucault,
Gomes (2018) afirma que o discurso politico é o discurso do poder, da verdade e do
sujeito por exceléncia. A autora diz que

0 poder se mostra, age nas regulacdes e na organizacdo do mundo,
sujeitando o individuo. A verdade é elemento compartilhado da criacdo do

homem. Resultado do poder. A reunido desses trés elementos compde o
discurso politico (GOMES, 2018).

7

Céli Pinto (2005) afirma que o discurso politico é caracterizado pela
necessidade de alcancar e impor sua verdade para um grande niamero de pessoas,
mas que ao mesmo tempo estd sempre ameacado de ndo conseguir esse objetivo,
uma vez que sua verdade estd sempre ameacada em um jogo de significacdes, por
estar sempre inserido em um contexto de disputa. A partir da argumentacao, o
candidato busca promover suas ideias com o propdésito de gerar aproximacdo com
um grande numero de eleitores em potencial, que podera se identificar com 0s
valores e principios ali expressados. A autora ainda afirma que o discurso so
consegue se construir a partir da desconstrucdo de outro. O discurso, entdo, é uma
“bem-sucedida, mas proviséria fixacdo de sentidos, dai que o conceito de discurso e
a teoria do discurso partem do principio de que as verdades anteriores aos discursos
nao existem” (PINTO, 2005).

Entre os aspectos de uma Comunicagao Politica eficaz, inserida no discurso,
estd a oratéria. Trein (2004) ressalta que uma boa oratdria necessita de uma boa
argumentacao e boa perspicécia psicologica, pois

0 poder de convicgao do orador sobre o seu auditério ndo depende apenas
dos fatos que apresente, das premissas que empregue, nem da sua boa
argumentacao. Importante, também, é o carater que este orador aparenta

ter quando se dirige ao auditério. Isso pode ser decisivo, para inclinar o
auditério a aceitar suas propostas. (TREIN, 2004, p. 69).
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Para o autor, um orador deve ter o poder de influenciar ativamente o
receptor, “provocando-lhes emocgdes ou paixdes, [...] pois este despertar das paixdes
adequadas no auditério € um dos mais importantes recursos de persuasao” (TREIN,
2004, p. 70).

Falando em um sentido mais amplo da Comunicagéo Politica, Shwartzenberg
(1979 apud TREIN, 2004) afirma que esta ndo se resume a mensagem, mas as
imagens que podem e devem ser percebidas em diferentes sentidos. Prova disso
sao os slogans dos partidos, caracterizados como “verdadeiras marcas” pelo autor,
uma vez que buscam a atencao do receptor.

A partir dos conceitos de autores citados anteriormente, é possivel perceber
alguns aspectos essenciais na Comunicacdo Politica e compreender o
representante como uma figura capaz de conquistar seu eleitorado por meio das

suas habilidades de discurso, imagem e retorica.

2.2 RELACAO ENTRE IMPRENSA E POLITICA NO BRASIL

Em razéo da necessidade de alcancar um grande nimero de pessoas para o
conhecimento de suas propostas, 0s representantes politicos podem encontrar, nos
meios responsaveis pela disseminacao da comunica¢do, uma alternativa eficaz para
a divulgacdo de suas declaracdes e manifestacdes. E necessario entender a relacéo
histérica entre Imprensa e Politica no Brasil para, posteriormente, contextualizar o
periodo contemporaneo e as maneiras pelas quais os partidos utilizam os canais de
Imprensa para sua comunicagdo. Para isso, o trabalho realizard um recorte dos
periodos da Imprensa no Brasil, desde 0 seu surgimento até os dias atuais.

Politica e Imprensa estdo imbricadas no Brasil desde o surgimento dos
primeiros jornais, em 1808 (BACELLAR, 2008). Ainda no mesmo ano, foi implantada
no Rio de Janeiro a Imprensa Régia, iniciativa Politica adotada com o objetivo de
contribuir com a comunicacdo entre a Corte Portuguesa recém-transferida para o
Rio de Janeiro e seus suditos. Chacon (2008 apud BACELLAR, 2008) afirma que
“esse projeto de Estado consistiu basicamente em criar, transpor, varias instituicoes
de Portugal para o Brasil’. Além disso, ainda em 1808, o primeiro jornal do territorio
brasileiro é criado: a Gazeta do Rio de Janeiro, 6rgao oficial do governo portugués,
com o propésito de servir de porta-voz da Coroa. Ainda no mesmo ano, antes da

criacdo da Gazeta, Hipdlito José da Costa edita o primeiro jornal de oposi¢cdo ao
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dominio portugués, o Correio Braziliense, impresso na Inglaterra diante da proibicao
de fazé-lo no Brasil (BRANDAO; JARDIM, 2014), pois, até 1820, apenas era
permitida a circulacdo da Gazeta e outros contetudos impressos pela Imprensa
Régia. Em 1820, o Movimento Constitucionalista Portugués idealizava a liberdade de
Imprensa e a livre circulagdo de outros jornais, importante momento para 0
desenvolvimento da imprensa brasileira (SODRE, 1999). Assim, novos periodicos
comecam a surgir, com mais informacéao e até mesmo com ideais de independéncia.
O fim da censura facilita o aparecimento dos jornais comunitarios,
informativos de grupos politicos, étnicos e de categorias profissionais:
alguns deles defendem a independéncia e a aboli¢do da escravatura; outros
estdo ligados a ideias politicas de vis&o libertéria de tendéncia anarquista; e

outros sdo feministas, que defendem os interesses das mulheres.
(BRANDAO; JARDIM, 2014).

No entanto, ainda de acordo com os autores, apenas em 1827, pelo decreto
de 28 de agosto, essa censura foi formalmente interrompida.

Na época de 1890, com a proclamacédo da Republica, a Imprensa continuou
a mesma, sem o surgimento imediato de novos jornais, exceto pelo Jornal do Brasil,
em 1891 (SODRE, 1966). De acordo com Bacellar (2008), os jornais com ideais
politicos comecaram a desaparecer e 0S que continuaram jA ndo escreviam mais
secdes politicas.

A partir do século XX, a Imprensa realmente passa por um periodo de
transicdo, engrandecendo-se, na medida em que surgem as empresas jornalisticas
e suas novas tecnologias graficas, que permitem a producao diaria em massa. Para
Sodré (1966), a transicdo estava intrinsecamente ligada as transformacdes do pais,
com a ascensdo da burguesia e o avanco das relagbes capitalistas. A partir dai, o
jornal seria uma empresa capitalista, enquanto os jornais menores, criados como um
empreendimento individual, ou algum tipo de aventura isolada, desapareceriam.
Sodré afirma que uma das maiores preocupacdes dos jornais, na época, era o fato
politico, ou seja, as questbes que giravam em torno de atos e decisdes dos
individuos que protagonizavam o poder: “dai o carater pessoal que assumem as
campanhas, a necessidade de endeusar ou destruir o individuo [...]. Dai a viruléncia
da linguagem da Imprensa Politica” (SODRE, 1966, p. 317).

No periodo p0s-1889, a relacdo entre Imprensa e governo é conflituosa
(BRANDAO; JARDIM, 2014). A censura fechava jornais, e era também possivel

constatar a morte de profissionais da Imprensa no periodo. Para os autores, um dos
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mais emblematicos fechamentos de jornais foi o do Correio da Manh&, do Rio de
Janeiro, em raz&do da oposicao do veiculo ao governo do presidente Campos Salles,
em 1905.

A liberdade de expressdo era cada vez mais limitada durante o governo
provisorio de Getulio Vargas, em 1930. Os veiculos eram obrigados a publicar os
comunicados do governo e, em 1940, alguns jornais sdo impedidos de realizar
circulacdo, em razdo do decreto que exigia que veiculos tivessem, para realizar a
importacédo de papel, um registro anual no Departamento de Imprensa e Propaganda
(DIP), criado em 1939, por Vargas (BRANDAO; JARDIM, 2014).

Em 1956, os modelos de governo desenvolvimentistas de Juscelino
Kubitscheck configuram novas condi¢cdes para aumentar o numero de veiculos de
comunicacdo impressa, fator que promove (BRANDAO; JARDIM, 2014) maior

participacdo da populacdo nos ideais de crescimento do pais.

2.2.1 Midiatizacao da Politica

Em 1960, passados 71 anos da instaura¢do da Republica, os candidatos aos
cargos de governo apenas poderiam veicular suas propagandas por meio de um
pagamento ao veiculo de radio, trés meses antes do dia de votagdo (LIMA, 2004).
N&o havia debates entre os candidatos nem no radio e nem na televisdo, que ainda
era novidade para a maioria dos brasileiros — estimativas indicam que, na época,
existiam apenas cerca de 100 mil aparelhos no Rio de Janeiro e em Séo Paulo.

Lima (2004) ressalta que todo o planejamento de imagem dos candidatos
para a campanha ainda estava em fase de estruturacdo, uma vez que a nocéo de
marketing eleitoral ndo havia sido difundida. Toda a comunicacdo de um candidato
era realizada por meio das proprias coligacbes partidarias, fontes principais de
informacé&o sobre as propostas do politico em questdo. Para o autor,

0 sucesso de uma campanha eleitoral dependia do contato direto do
candidato com os eleitores. Isso era feito através de inimeras e constantes
viagens, visitas e comicios em centenas de cidades do pais” (LIMA, 2004).

Na medida em que a televisdo se consolidou como um meio eficiente de
comunicacdo de massa, as estratégias de campanhas também foram se
atualizando, buscando maneiras de se adequar ao hovo momento. Vance Panckard

(1965 apud RUBIM, 2004) falou sobre a necessidade que os politicos encontrariam,
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a partir do desenvolvimento desses novos meios, em conquistar uma maior
visibilidade para promover suas ideias, utilizando os canais de comunicagdo que
cresciam cada vez mais no periodo. Panckard falou sobre as chamadas
‘engenharias comunicacionais”, as novas estratégias de Comunicagédo Politica que
estariam por vir, mais especificamente, adequadas aos formatos de televisdo. Ele
chega a realizar uma comparacdo entre o sistema de compra e venda dos

comércios com esse novo sistema de planejamento e estratégia. Panckard observa:

[...] os partidos venderdo seus candidatos e programas pelos mesmos
métodos que o comeércio criou para vender mercadorias. Entre eles se
incluem a selecdo cientifica de apelos: repeticdo planejada. Ndo havera
pelas ruas desfiles de adeptos sacudindo as bandeiras. Em lugar disso,
corpos de voluntérios tocardo as campainhas das portas e dos telefones.
Anuncios pelo radio repetirdo frases com planejada intensidade. Cartazes
apresentardo slogans de comprovada poténcia. Os candidatos precisaréo,
além de ter voz agradavel e boa diccdo, ser capazes de apresentar
aparéncia sincera diante das cameras de televisdo. (PANCKARD, 1965
apud RUBIM, 2004, p. 108).

No periodo entre 1964 e 1985, a liberdade de expressao no Brasil sofreu
forte repressédo a partir dos atos de censura®, tanto para as pessoas que constituiam
a sociedade brasileira quanto para 0s meios de comunicacdo da época
(CARVALHO, 2014). A ditadura militar constituiu-se em um periodo sombrio para as
atividades da Imprensa e do Jornalismo, uma vez que ndo havia permissao do
governo para a divulgacao de informacdes de oposicdo ao regime, e tudo o que era
publicado deveria ser autorizado pelos préprios militares. A criacdo do Ato

Institucional n® 5 (Al-5)%, em 1968, permitia ao governo a punicdo de qualquer

5 Ainda que a censura de imprensa no pais tenha sido, aparentemente, finalizada ap6s o regime
militar, ainda é possivel observar esse tipo de pratica atualmente, como a a¢do do empresario
Fernando Sarney, filho do ex-senador José Sarney (MDB), para impedir o jornal O Estado de S.Paulo
de noticiar informacdes sobre escutas telefénicas da operacdo Boi-Barrica. As gravacdes
denunciavam a ligacao entre José Sarney, até entdo presidente do Senado, com a contratacédo de
parentes e afilhados politicos por meio de atos secretos investigados no &mbito da operagéo. De
acordo com o Estaddo, a proibi¢cdo durou 3.327 dias (MIGALHAS, 2019); ou ainda em outubro de
2019, quando o presidente do Supremo Tribunal Federal (STF), Dias Toffoli, decidiu manter a decisao
de seu vice, Luiz Fux, de suspender autorizagcdo de entrevistas com o ex-presidente Luiz Inacio Lula
da Silva (PT) (TUROLLO JR., 2019).

6 Nesse contexto, é interessante destacar uma declaracéo realizada recentemente pelo deputado
federal Eduardo Bolsonaro (PSL-SP), filho de Jair Bolsonaro, na qual o politico sugere uma nova
versdo do Al-5, em caso de uma “radicalizagdo da esquerda” (BERGAMO, 2019).
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pessoa contraria aos ideais vigentes na época, 0 que ocasionou a morte’ e tortura
de muitas pessoas, principalmente, profissionais da Imprensa.

Ainda que a Lei n°® 4.737, que passou a determinar o horario eleitoral
gratuito®, tenha sido instaurada em 1965, ano em que a ditadura era vigente no pais,
0os veiculos de comunicacdo ndo tinham a liberdade para divulgar informacdes
desfavoraveis ao governo. Durante 0 regime, esses meios eram obrigados a
conduzir-se de acordo com os ideais politicos vigentes, sem publicar qualquer tipo
de investigacdo ou fiscalizagdo de governo, pelo contrario: deveriam informar

conteudos que favoreciam o Estado militar na época.

[...] a censura politica & Imprensa tinha por foco as atividades de cunho
jornalistico e a publicacdo de reportagens que pudessem atingir autoridades
ou as estruturas de sustentacdo do regime. Dai o veto a noticias que
tratassem de assuntos politicamente sensiveis, tais como o relato de
praticas de tortura e desaparecimentos, bem como do prdprio
funcionamento da censura a imprensa, cuja existéncia sempre foi negada
pelas autoridades. (CARVALHO, 2014).

Do ponto de vista politico, Lima (2004) ressalta que o papel da midia no
Brasil, com destaque para a televisdo, foi inicialmente reconhecido pelo regime
militar durante a ditadura. Principalmente por razées de seguranca nacional e de
mercado, militares e seus aliados foram responsaveis por criar condicées de infra-
estrutura para a consolidacdo de uma midia nacional. A escritora Anita Simis
observa que a utilizacdo dos meios de comunicagdo em massa era um dos
principais recursos para a divulgacdo das manifestacdes politicas do regime militar®,

pois “os meios de comunicagdo s&o meios-chave em qualquer tentativa de mudanca

" Importante destacar um dos mais conhecidos casos de assassinato a jornalistas, a morte de Vladmir
Herzog, em 1975. Herzog foi torturado e assassinado pelo regime militar, apos ser intimado a prestar
esclarecimentos sobre seu envolvimento com o Partido Comunista Brasileiro. O assassinato do
jornalista foi simulado como suicidio pelo regime. Posteriormente, o laudo da morte, no entanto,
anexou imagens que mostravam os pés de Herzog tocando no chao, com os joelhos fletidos, posicao
impossivel para um enforcamento. Também foi constatada a existéncia de duas marcas no pescogo,
caracteristicas de estrangulamento (WIKIPEDIA, 2019).

8 Espaco concedido em todas as emissoras de televisdo aberta e nas radios AM e FM durante os
periodos de elei¢cdo para a divulgacédo de propostas e planos de governo de candidatos, em vigéncia
até os dias de hoje.

% E necesséria a observacdo de que as Unicas manifestacdes politicas toleradas sem restrices pelo
regime militar eram as do préprio regime (LIMA, 2004), e que, ao ndo tolerar o que é contraditorio, as
manifestagdes se opdem a prépria natureza do conceito de “manifestagao politica”, constituindo-se
em expressao de um sistema totalitario.
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ou alternancia no poder... Aqueles que querem dar um golpe tentam controlar a
midia” (TV BRASIL, 2014)°,

Ja na década de 1980, o Brasil passou por um novo momento politico, uma
abertura realizada por meio da pressdo de grupos organizados pelo direito de
eleicBes diretas para a Presidéncia da Republica, fim da censura, livre organizacéo
social e Politica, entre varios outros direitos democraticos. Esse foi um momento de
enorme importancia para a consolidacdo da democracia brasileira (BEZERRA,
2007). Para a autora, um importante fator em relacdo a midia e a politica € a
primeira eleicdo presidencial apos esse periodo, a disputa entre Paulo Maluf
(Progressitas) e Tancredo Neves (PSD) no Colégio Eleitoral. Perez (1988 apud
BEZERRA, 2007 p. 15) fala sobre a cobertura realizada pela revista Veja, na qual
sdao marcadas as caracteristicas de cada candidato, “tracando relagdes de
negatividade ou positividade dentro do imaginario politico da campanha”.

Para Lima (2004), o ano de 1989 foi prova da relevancia da midia nas
eleicbes presidendicais no Brasil. Se anteriormente a comunicacdo de uma
campanha era completamente realizada por meio da organizacdo dos proprios
partidos com a distribuicdo de panfletos, santinhos e cartazes, a chegada da
televisdo modificou todo o cenério. De acordo com o autor, a campanha eleitoral de
Fernando Collor para a Presidéncia da Republica € o primeiro exemplo de estratégia
de marketing politico democratico que utilizou amplamente o meio da televisdo como
principal difusor de informacéo. Isso se evidencia no momento em que “consultores,
assessores profissionais e empresas especializadas em marketing eleitoral
assumem posicdo estratégica na definicdo e formatacado das préprias mensagens
dos partidos e/ou candidatos para os seus eleitores potenciais” (LIMA, 2004). Ainda
de acordo com o autor, pesquisas do instituto DataFolha, entidade do Grupo Folha
que realiza levantamentos estatisticos, pesquisas eleitorais, de opinido e de
mercado, revelaram, na época, que 86% dos entrevistados em 1989 e 89% em 1990
tomaram conhecimento sobre os acontecimentos politicos por meio da televisao.

Para Bezerra (2007),

100 estudo sobre a ditadura militar no Brasil e a imprensa é necessario, pois € uma questdo que
ainda faz parte da realidade politica no pais e € muito discutida quando o assunto € liberdade de
expressao. O desafio, nesse contexto, “é identificar os tragos de censura nos atuais mecanismos de
controle sobre a imprensa a livre manifestacdo do pensamento para, assim, encontrar justa medida
entre liberdade e seguranga” (CARVALHO, 2014).
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da campanha eleitoral de 1989 aos dias atuais, a democracia brasileira
experimentou avancos significativos: as instituicdes politicas consolidaram-
se em seus propositos, assim como o processo eleitoral, que é realizado
com base em regras publicas e dentro de alguma normalidade. (BEZERRA,
2007, p.16)

De acordo com Chaia (2007), o desenvolvimento da comunicacao politica no
Brasil € um produto do processo de redemocratizacdo e do reconhecimento da
importancia da midia nesse processo historico. Em consonancia com Panckard
(1965), a autora afirma que os partidos politicos passaram a centrar os esforcos na
televiséo, “[...] uma tendéncia a valorizar as estratégias que levem ao éxito eleitoral”
(CHAIA, 2007).

2.3 O JORNALISMO COMO FISCALIZADOR DO PODER

Ao utilizar canais da Imprensa como um recurso, politicos encontram
beneficios para a divulgacdo de suas campanhas eleitorais. Em paralelo a isso,
surge uma importante questdo a ser discutida: qual a relacdo entre a
responsabilidade e os deveres da Imprensa versus o bom convivio e relagdo com os
meios politicos?

No presente trabalho, os meios de comunicacdo sao definidos como
disseminadores de informacdes necessarias sobre o que acontece em diferentes
esferas da sociedade, a fim de gerar conhecimento e reflexdes sobre as questdes
levantadas. Nesse contexto, entdo, é possivel entender o Jornalismo e as
sistematicas da Imprensa como fundamentais na construcdo social, principalmente
por serem responsaveis por gerar conhecimento a partir da noticia (PARK, 1940), e
por contribuirem com a divulgacdo de informacdes relevantes e necesséarias a
comunidade.

De acordo com Park (1940), as noticias sdo importantes por ajudar o
individuo a interpretar a realidade que o rodeia. Mais do que isso, essa possivel
interpretacdo amplifica as possibilidades de o individuo participar de forma mais
ativa dos movimentos politicos, acelerando os processos de melhorias sociais,
sustentando o ideal de democracia. A noticia, entdo, para o autor, € uma forma
elementar de conhecimento, que aborda fatos inusitados da visibilidade a
determinados fatos e documentos publicos e é potencializada pelo desenvolvimento

da ciéncia e da técnica. O autor chama atencdo para o fato de que a noticia € um
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elemento que contribui para a conversacéo, fazendo com que acontecam debates
de opinides e rodas de conversas sobre um determinado assunto, resultando em
uma espécie de consenso coletivo. Em outras palavras, a opinido publica também se
origina a partir da interpretacdo da noticia que, nessa ocasido, € dada por meio de
relato dos acontecimentos recentes. Tal importancia € destacada quando o autor
afirma que "parece que a nossa é a eépoca da noticia, e um dos acontecimentos mais
importantes da civilizacdo norte-americana foi o surgimento do repérter” (PARK,
1940).

A atividade jornalistica tem uma responsabilidade que vai além dos encargos
éticos relacionados a transmissao da informacao. Para o autor, o Jornalismo atua
como fonte de inspiracdo para a construcdo do pensamento individual e coletivo,
para a cultura e para a sociedade. Mais do que um instrumento de comunicac¢éo, o
Jornalismo deve ser visto como uma experiéncia de conhecimento, sendo, assim,
uma leitura do mundo.

A partir do entendimento de Park, é possivel entender o Jornalismo como
uma atividade que existe com o principal propdsito de contribuir para “orientar o
homem e a sociedade no mundo real” (PARK, 2008, p. 69 apud REGINATO, 2016).
Para o autor, ao informar e gerar conhecimento a partir do que é divulgado, a noticia
auxilia na formacgéo da opinido publica — o senso comum, a opinido da maioria, o
conjunto de ideias e comportamentos considerados corretos por uma sociedade a
partir de sua cultura ou condigcbes sociais —, uma vez que as diferentes
interpretacbes dessas noticias podem promover discussdes que servirdo para a
evolucéo da sociedade.

E para que um veiculo de comunicacdo conquiste uma certa credibilidade
entre os individuos, € necessario que os conteudos divulgados pelo mesmo sejam

transparentes e comprometidos com a verdade. Como observa Cornu (1998):

a credibilidade dos meios de comunicacdo esta ligada a veracidade das
noticias, a honestidade com que séo tratadas, a exatiddo de seu contetdo.
Uma boa informacéo apresenta o reflexo do essencial e dos fatos ocorridos
no dia. Ela é plural e deve visar a objetividade, em particular pela
apresentacdo de todos os seus elementos constitutivos e a auséncia de
manipulacées (CORNU, 1998, p. 65).

Ao abordar alguns dos deveres do Jornalismo enquanto uma atividade que

tem como propadsito contribuir positivamente no desenvolvimento social a partir da
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distribuicdo dos fatos com compromisso com a verdade, € necessario refletir
também sobre quais as finalidades dessa atividade. Para Reginato (2016), uma das
finalidades do Jornalismo é a fiscalizacdo do poder e o fortalecimento da
democracia. Ela observa:
o Jornalismo deve vigiar os poderes e as instituicbes para observar se 0s
procedimentos de conduta estdo corretos ou nao; deve revelar manobras
ilegais e prejudiciais a sociedade. O jornalismo também precisa mostrar
como a democracia se organiza para ajudar no funcionamento da vida

publica e contribuir para formar leitores para as decisGes politicas
(REGINATO, 20186).

A partir dessa visédo, e, justamente por entendermos a fiscalizacdo das
instancias do poder do Estado como um dos deveres do Jornalismo, cabe se
questionar sobre as relagdes entre meios de comunicagao e politica. Se “é através
da midia — em sua centralidade — que a politica € construida simbolicamente,
adquire um significado” (LIMA, 2004), o que é possivel observar na relagcéo entre o
Jornalismo e a politica? Quais sdo os desafios desse tipo de Jornalismo?

Para Bezerra (2007, p. 19), “adversarismo politico € o novo conceito
explicativo da performance dos atores politicos tradicionais e sua relagdo com o0s
meios de comunicagao”. Ela sustenta que as estratégias dos partidos abrem espaco
para a livre atuacdo da midia, pois a competicdo politico-partidaria produz um
ambiente favoravel a atuacéo dos veiculos no interior do mercado politico. A autora
faz refletir sobre a hipétese de que a cobertura jornalistica das disputas eleitorais é

uma

narrativa que se constroi a partir do adversarismo presente nas articulages
politicas ocorridas dentro dos seguintes principais eixos: 1) candidatos
versus candidatos; 2) candidatos versus liderancas amigas; 3) candidatos
versus liderangas inimigas; 4) liderangas versus liderangas, sejam estas
amigas ou inimigas. (BEZERRA, 2007, p. 48).

De acordo com Rubim (2004), ao tratar de temas politicos, a midia deve
buscar uma postura totalmente imparcial, de modo a n&o permitir que haja
manipulagdo em quaisquer das noticias divulgadas. Para o autor, é extremamente
necessario que os valores e ideologias dos profissionais que compdem a midia
sejam impedidos de influenciar no relato dos fatos, e devem evitar que o veiculo de

comunicacao favoreca algum grupo, partido ou candidato.
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Bezerra (2007) diz, porém, que, além de informar sobre os fatos que fazem
referéncia aos eventos e acontecimentos politicos, a midia também pode fazer o uso
de discursos que incluem uma vasta gama de caracteristicas, como “elogiar, criticar,
lamentar, interrogar, acusar, julgar, vetar, franquear a palavra ou sensibilizar o medo
ou a esperanca dos cidadaos” (BEZERRA, 2007, p. 49). E, justamente por isso, a
autora sustenta o aspecto de que os meios de comunicacdo contemporaneos se
distanciaram na neutralidade, objetividade e imparcialidade.

Nesse contexto, é relevante destacar as teorias de que a midia se
caracteriza como o0 quarto poder na sociedade, expressédo que reforca sua atuagao
como similar, em uma democracia, aos Trés Poderes do Estado, Legislativo,
Executivo e Judiciario. Para Albuquerque (2000), é possivel identificar hoje, entre os
jornalistas brasileiros,

um acordo muito maior quanto ao papel que cabe a Imprensa desempenhar
na democracia do que havia em tempos passados. E, de alguma forma,

este papel aponta na diregcdo de uma teoria da Imprensa como um “Quarto
Poder” (ALBUQUERQUE, 2000).

De acordo com Traquina (2004), esse conceito surgiu ainda no século XIX,
designado por um deputado do Parlamento inglés, Thomas B. McCaulay, ao apontar
para uma galeria onde ficavam os jornalistas e apelida-los como “Quarto Poder”. Na
época, McCaulay fez referéncia aos trés Estados (Etats) da sociedade francesa a
época da Revolucdo, o clero, a nobreza e o Terceiro Estado (Troisiéme Etat), que
engloba os burgueses e 0 povo.

A partir desse conceito e de todos esses momentos de conflito entre Imprensa
e politica, o presente trabalho focara na relacao entre populismo e Jornalismo. Mas
0 que é o populismo? Quais 0s recursos que um politico populista utiliza para a
divulgacao de suas propostas e acdes governamentais?

2.4 POLITICOS POPULISTAS E A RELACAO COM A IMPRENSA

Para Hunter (1991 apud BERNARDES; BARROS, 2019), o populismo de
politica se consolida nos periodos de crise social, politica e econémica de uma
sociedade. Quando ha algum tipo de estresse entre as pessoas, a sociedade chega
a “fabricar” inimigos e ameacgas, uma espécie de projecao da prépria “desintegragao
moral interna” desses grupos (HUNTER, 1991, apud BERNARDES; BARROS,
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2019). O discurso populista se fortifica quando defende, segundo Hunter, cinco
campos institucionais, principalmente a categoria de familia, educagéo, midia, lei e
politica eleitoral.

Laclau (2013 apud BERNARDES; BARROS, 2019) aponta que, em um estilo
de governo populista, o politico apresenta um lado supostamente ruim da sociedade
e, por meio da articulacdo de uma comunicacdo estrategista, articulada para um
determinado fim, pode ocasionar uma divisdo social, trazendo uma nocao de que
existe uma identidade inimiga na comunidade, com o propésito de reunir e
convencer o maior numero de pessoas de que esse outro € responsavel por todos
0s males atuais da sociedade em questdo — e, sob a lideranca e perspectiva de
poder do populista, esse “mau” pode ser vencido, destruido. Entdo, o lider promete
lidar e exterminar esse grupo malquisto e fazer justica para o povo. No populismo, o
‘povo” é entendido como a Unica parte legitima, com direito de exercer o poder
soberano, porgue é a maioria social (MUDDE, 2017, apud BERNARDES; BARROS,
2019). E o fator “de bem” da comunidade em questdo, e & por isso que, no
populismo, se faz tdo necessario 0 apelo a esse povo contra o0 mau. Tanto para
Laclau quanto para Mudde, esse mau, geralmente, relaciona-se com a categoria
mais elitizada da sociedade, o establishment. O lider populista se utiliza de
diferentes situacbes negativas na sociedade, que sdo motivos de frustracdo para
esse povo, adotando como alvo a como¢ao do mesmo para, assim, declarar que é
preciso mudar tudo que esta acontecendo. Mudde (2017, apud BERNARDES;
BARROS, 2019) afirma que a estratégia do populismo se baseia em uma tentativa
urgente de mudanca social a partir de uma critica radical ao establishment.

Para Laclau (2013, apud BERNARDES; BARROS, 2019), “o populismo é
muito mais do que um estigma, uma anomalia, uma saida dos trilhos da
normalidade; é um conceito-chave para pensar a politica”. Entdo, de acordo com o
autor, o populismo nada mais é do que uma forma de fazer politica, uma estratégia
de comunicacdo e governanca, que se fortifica nos momentos de crise em um
determinado lugar.

De acordo com Bernardes e Barros (2019), um exemplo explicito de
lideranca populista é o atual presidente norte-americano, Donald Trump. O politico,
eleito em 2016, realizou promessas durante a campanha, como acabar com o
establishment corrupto e gerar emprego para o “povo”. E ainda articulou a seguinte

pergunta para a eleicéo: ‘A pergunta de amanha é: quem vocés querem que governe
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a América, a classe politica corrupta ou o povo?’ (BERNARDES; BARROS, 2019).
Em seus discursos, Trump apresenta o “outro”, o “mau” que esta inserido na
comunidade norte-americana.
Um de seus pontos principais de critica sdo os canais de Imprensa. Para
Rosen (2019), todas as vezes em que Trump declara a midia como mentirosa e
corrupta, ele esta, na verdade, fazendo politica (ROSEN, 2019). Ou seja, para ele, o
6dio & Imprensa ndo é apenas um simples formato de critica. E uma maneira de
caracterizar o “outro” na sociedade, pois objetos de o&dio necessitam ser
denominados. Isso € o populismo.
Quando Trump aponta para os repoérteres e cinegrafistas em seus comicios,
ele estd apresentando o objeto de édio aos seus fas. Nao importa quem sao
os jornalistas, onde trabalham ou qual foi o seu desempenho recente.
Novamente, este ndo € um ato de critica. E uma forma potente de politica
simbdlica. E como colocar 20 banqueiros em uma gaiola, deixar a gaiola no

meio de um comicio politico e depois apontar para as pessoas la dentro. “Ali
estdo eles. Os bancos”. (ROSEN, 2019).

Outro conceito observavel nos modelos de governo de Trump s&o as “fake
news”, noticias rotuladas como falsas, quando na verdade, ndo séo. A partir dessas
declaraces, o presidente norte-americano cria um clima de tensdo com a Imprensa
que, em razdo do exercicio normalizado da profisséo, realiza a verificacdo daquilo
que esta sendo informado (ROSEN, 2019). Ainda de acordo com o jornalista, “se os
jornalistas fazem o seu trabalho e apontam a verdade da situacdo, o que oS
apoiadores de Trump verao é a midia o atacando novamente”.

Essas caracteristicas também podem ser identificadas na Comunicagao
Politica do atual presidente brasileiro, Jair Bolsonaro (BERNARDES; BARROS,
2019). Eleito em 2019, em um cenario de crise no Brasil, um dos principais tépicos
no discurso do presidente séo as necessidades do povo, como declarou no dia 1° de
janeiro de 2019, em seu primeiro discurso como presidente do Brasil: “[...] e hoje em
dia, a situacdo na qual o Brasil chegou é uma prova inconteste de que o povo, em
sua maioria, quer hierarquia, quer respeito, ordem e progresso” (BARBIERI, 2019).

De forma semelhante a Trump, o Bolsonaro reforca, por meio de seus
discursos, haver uma distor¢do constante de suas declara¢cdes na midia. As fortes
criticas sdo frequentemente dirigidas a veiculos como Folha de S.Paulo, TV Globo e
jornal O Globo, O Estado de S.Paulo e The Intercept Brasil, entre outros. Bolsonaro

opta por néo realizar ou fazer breves entrevistas, justamente por acreditar e fazer
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crer que todas as suas falas serdo distorcidas posteriormente. Nesse cenario,
ambos os presidentes preferem uma comunicagao por meio de suas redes sociais,
mais especificamente, o Twitter, que caracterizam como um canal oficial de
comunicacdo. Bolsonaro resumiu, ainda nos periodos de eleicdes presidenciais, em
2018, a importancia que atribui as proprias redes, ao dizer que os nomes dos seus
ministros seriam anunciados por meio de seus proprios perfis nas redes sociais.
(BOLSONARO, 2018).

A historia de Bolsonaro com a Imprensa ja nasce conturbada em 1986, ano
em que o presidente, até entdo capitdo do Exército, publicou um artigo na antiga
secdo Ponto de Vista, da Veja, denunciando a evasdo de militares em razdo de
salarios baixos. Apos a publicacéo, Bolsonaro foi preso, acusado de ter ferido a ética
e gerado um clima de inquietagcdo no ambito da organizacao militar. A Veja, entao,
produziu reportagem na qual denunciava Bolsonaro e outro militar, Fabio Passos,
por desenvolverem um plano de explodir bombas em unidades militares do Rio de
Janeiro com o propoésito de pressionar o comando. Apds a publicacdo, o entédo
ministro do Exército acusou a revista de ter fraudado a noticia publicada, alegando
gue os dois militares negavam qualquer veracidade da informacéo divulgada (VEJA,
2017).

E claro que a sociedade registra a existéncia de mais de um lider populista.
No presente trabalho, no entanto, serd analisada a comunicacdo de apenas um
personagem, Jair Bolsonaro, por motivos de desenvolvimento e processo da

monografia.
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3 REDES SOCIAIS COMO UMA VOZ DIRETA

O presente capitulo trata da utilizacdo das redes sociais como meio de
comunicacdo no ambito politico. O objetivo é entender as justificativas pelas quais
Trump e Bolsonaro, dois lideres populistas, que, como apresentado anteriormente,
buscam apresentar um inimigo na sociedade com o propoésito de enfrenta-lo
(LACLAU, 2013, apud BERNARDES; BARROS, 2019), preferem se manifestar por
meio das redes. Em um primeiro momento, serdo abordadas as finalidades das
redes sociais e como estdo inseridas nos dias atuais, entendendo suas
caracteristicas, conceitos e contextos. Posteriormente, serdo abordadas a posi¢ao
de Bolsonaro no Twitter e a maneira como o politico faz a utilizacdo da rede social

em questao.

3.1 CARACTERISTICAS E CONTEXTO

Para Kucinski (2004, p. 72 apud SIFUENTES; MORO, 2014), a internet é um
mecanismo de libertagdo, “[...] a mais importante inovagao derivada dessas novas
tecnologias no campo da comunicagado”. O mundo atual possui forte presenca da
computacédo social, ou a Web 2.0 (TAVARES; ALMEIDA, 2013). Esse é o meio pelo
qgual as pessoas criam e disponibilizam conteudo na rede mundial de computadores,
tornando-se, assim, um “agente ativo no ciberespaco — que se constitui em um
espaco virtual propiciado na internet”. Esse novo ambiente de comunicacao pode ser
caracterizado, segundo Braga (2005, p. 125 apud VALENTE; SILVA, 2010) “por trés
de suas principais propriedades: a interface, a interatividade e a rede de
informacdes”. E no ciberespaco que os usudrios se conectam, que realizam
interacOes e conversagdes (RECUERO, 2012).

As redes sociais sao parte dos resultados obtidos por meio dessa evolucéo
tecnolégica. Tornaram-se, com o0 passar do tempo, grandes ferramentas de
aproximacéo, com importante papel no desenvolvimento pessoal e profissional de
milhares de pessoas em todo o mundo e, hoje, estéo inseridas na rotina de 42% da
populacdo mundial, nUumero que perfaz cerca de 3,1 bilhdes de individuos pelo
planeta (WE ARE SOCIAL, 2018). De acordo com Machado e Tijiboy (2005 apud
TAVARES; ALMEIDA, 2013), entre os recursos disponiveis nas redes quais,

destacam-se as ‘“listas de discusséo, sistemas de boletins eletrénicos (BBSs), e-
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mails e seus grupos, chats e, em especial, os softwares sociais, como o Facebook!?,
Twitter e Youtube'?”,

Hornik (2005 apud SANTAELLA; LEMOS, 2010) acredita que a evolugcao das
redes sociais pode ser classificada em trés fases distintas: a primeira, Redes 1.0, se
refere ao periodo em que os atores usavam o ICQ1'2 e o MSN2'4; a segunda, Redes
2.0, diz respeito a0 momento em que as redes passaram a ser um meio de
entretenimento, contatos profissionais e marketing social, como o Orkut3® e o
Myspace4'®; e, por ultimo, a fase Redes 3.0, relacionada ao presente, com
aplicativos e mobilidade, com o Facebook e o Twitter. O principal fator que difere as
Redes 3.0 é a integragdo com mdltiplas redes, plataformas e funcionalidades através
do uso de aplicativos de midias moéveis (SANTAELLA; LEMOS, 2010). As formas de
acesso caracteristicas da fase atual também sédo valorizadas, pois ha uma conexao
imediata com outras redes, proporcionadas pelas variadas possibilidades de acesso,
como dispositivos méveis, wireless!’, lifestraming!8, rastreamento espacial em tempo
real. Para as autoras, “a evolugao das redes 3.0 traz um deslocamento temporal
radical em direcdo a experiéncia midiatica de um presente continuo: na era da midia
always on!® o passado importa pouco, o futuro chega rapido e o presente é
onipresente” (SANTAELLA; LEMOS, 2010, p. 61).

De acordo com Santaella e Lemos (2010), a comunicacao global &, hoje,
constituida pela instantaneidade das trocas e fluxos de informacédo, capital e
comunicacao cultural. Os autores afirmam que € possivel observar a evolucédo das
redes sociais a partir de diferentes perspectivas, entre elas, as modalidades
diferenciais de interacdo que evoluem ao compasso da apropriacdo social dessas
redes. Para Raquel Recuero (2012, p. 16), as redes sociais “sao as estruturas dos

agrupamentos humanos, constituidas pelas interacdes, que constroem 0S grupos

11 Rede social interativa para adicionar amigos e perfis pessoais, com compartilhamento de
informacdes pessoais ou néo.

12 Rede social para visualizagéo e postagens de videos.

13 Um dos primeiros programas de mensagem instantanea da internet, criado em 1996.

14 Programa que pode ser usado para comunicagdo rapida por meio de texto simples, imagem, som,
além de SMS.

15 Rede social interativa para adicionar amigos e perfis pessoais criada em 2004, com
compartilhamento de informag8es pessoais ou nao.

16 Rede social americana que oferece uma rede interativa de amigos, perfis pessoais, blogs, grupos,
fotos, musicas e videos enviados por usuarios.

17 Rede sem fio, infraestrutura das comunicac¢des sem fio que permite a transmisséo de dados e
informacdes sem a necessidade do uso de cabos (WIRELESS, 2019).

18 Documentar e compartilhar video e audio de algum evento na internet no momento em que esta
acontecendo (LIFESTREAMING, 2019).

19 Servigos sempre conectados a internet (ALWAYS ON, 2019).
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sociais”. A partir da popularizacdo das redes, essas tecnologias permitem que um
individuo se conecte a outros, em busca de manter lagos sociais. As redes possuem
dois elementos: atores (pessoas, instituicdes, ou grupos; os nés das redes), e suas
conexdes (interacdes ou lagcos sociais). A autora afirma que
sdo essas conversas publicas e coletivas que hoje influenciam a cultura,
constroem fendmenos e espalham informacdo e memes, debatem e
organizam protestos, criticam e acompanham ac¢des politicas e publicas. E

nessa conversacdo em rede que nossa cultura esta sendo interpretada e
reconstruida (RECUERO, 2012, p. 18).

Para o contexto do presente trabalho, um dos fatores de maior relevancia
para o estudo da rede social sdo os atores da conversagdo, 0S responsaveis por
fazer esse meio ser o que é. Recuero (2012, p. 19) caracteriza a rede como um
“grupo de atores que utiliza determinadas ferramentas para publicar suas conexdes
e interagir”. A conversacdo em rede € originada nas conversacdes entre pequenos
grupos e, ao serem amplificadas pelas conexfes dos atores, adquirem novos
contornos e, por vezes, novos contextos.

Recuero (2009 apud VALENTE; SILVA, 2010) afirma que as redes sociais
podem construir quatro valores: a visibilidade, que consiste no auxilio para manter
lacos sociais com quem esté fisicamente distante; a reputacdo, que faz referéncia as
impressdes que um ator social tem do outro; a popularidade, medida pelos nimeros
de comentarios e tamanho da audiéncia; e a autoridade, a quantidade de citacdes e
capacidade de gerar conversacdes. A multiplicacdo e as caracteristicas publicas
dessas conversacfes podem afetar os valores construidos pela propria
comunicacdo em rede, trazendo, assim, novos valores para 0s usuarios envolvidos
no processo (RECUERO, 2012). Conforme a autora, isso caracteriza o capital social,
“‘um valor constituido a partir das interagbes entre os atores sociais” (RECUERO,
2012, p. 137). Assim, a medida em que as pessoas acessam 0S conteidos de um
ator e concordam com ele, cada vez mais esse ator conquistard elementos que
contribuem para a sua reputacdo na rede social, 0 que ocasiona sua ascendéncia e
popularidade nesse universo. Recuero também afirma que a acdo de um ator
depende da reacao de outro.

Os atores precisam, de alguma forma, ser representados no ciberespaco,
para que outras pessoas possam encontra-los e interagir com eles. Geralmente,

essa representacao € feita por meio de um perfil, um espaco préprio de identificacao
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online. Esse perfil deve conter elementos que facam referéncia as caracteristicas do
ator, como “descrigdes, expressdes linguisticas, gostos, convengdes etc’
(RECUERO, 2012, p. 140). Boyd e Herr (2006 apud RECUERO, 2012) acreditam
qgue um perfil de um site de rede social € uma representacdo ndo apenas do ator que
o utiliza, mas também dos demais atores presentes, em razdo das conexdes
originadas a partir das publicagdes.

Os autores ainda dizem que toda a conversacao realizada online por um ator
€ uma forma de ganhar capital social, como gratificacées e confianca (BOYD; HERR
2006 apud RECUERO, 2012). Para Goffman (1967 apud RECUERO, 2012, p. 142),
os perfis sao estratégias de presenca na rede, pois contribuem para a construcéo de
uma identidade, uma “face”. A definicdo vai no mesmo sentido da fornecida por
Bruno (2010 apud RECUERO, 2012), para quem

A visibilidade na rede também constitui uma reordenagdo dos modos de
conversar. Para que se possa participar de uma conversacéo, € preciso que

a conversacdo esteja visivel. Mais do que ser ouvido, para conversar
também é preciso ser visto. (BRUNO, 2010 apud RECUERO, 2012, p. 153).

3.2 TWITTER E JORNALISMO

No presente trabalho, a rede social estudada € o Twitter, uma das mais
utilizadas atualmente por lideres politicos para o exercicio de sua comunicagao
online. O Twitter foi criado em julho de 2006, a partir da ideia de unir o servico de
SMS com a internet. A plataforma permite a publicagcdo de mensagens curtas, de no
maximo 280 caracteres, com a possibilidade de respostas as publica¢des. Fotos,

videos e links também s&o permitidos. O Twitter € um

meio multidirecional de captacdo de informacdes personalizadas; um
veiculo de difusdo continua de ideias; um espaco colaborativo no qual
guestbes, que surgem a partir de interesses dos mais microscopicos aos
mais macroscopicos podem ser livremente debatidas e respondidas [...]
(SANTAELLA; LEMOS, 2010, p. 66).

Ainda para Santaella e Lemos (2010), o Twitter se diferencia de outras
redes, como o Facebook, por ter um foco na qualidade e no tipo de conteudo
veiculado por um usuario especifico.

O Twitter se destaca de forma positiva no Jornalismo, uma vez que os textos

publicados sdo curtos e objetivos, proporcionando uma rapida leitura ao usuario. De
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acordo com Caselli e Pimenta (2011), € exatamente isso que evidencia a relevancia
da plataforma para o Jornalismo: a rapida forma como as informacgdes se espalham,
a facilidade do mecanismo e as possibilidades de simples interaces com o publico.
Assim, o Twitter tem uma funcdo no plantdo noticioso, por ampliar o alcance de
nossas percepgdes. O que vemos, ouvimos e pensamos pode ser dito (tuitado) com
instantaneidade a milhdes de pessoas conectadas no mundo (CASELLI; PIMENTA,
2011). Para Sifuente e Moro (2014), as seis caracteristicas da terceira fase do
Jornalismo na internet (MIELNICZUCK, 2003) podem ser encontradas no Twitter.
Sdo elas: interatividade, personalizacdo, hipertextualidade, multimidialidade,
memoria e instantaneidade.

O Jornalismo também utiliza a ferramenta para a transmissdo em tempo real
de informacdo, de forma simples e dindmica. Comm (2009 apud CASELLI,
PIMENTA, 2011) explica que, na plataforma, o profissional jornalista se torna o
préprio veiculo, no momento em que divulga a informacdo em primeira mao, procura
fontes para suas pautas e monitora a repercussao das suas matérias e de outros
veiculos. Para ele, “é uma ferramenta que em pouco tempo se tornou vital para a
realizacdo de reportagens e ainda - muito especialmente - para promover a
aproximacdo entre leitores e veiculos” (COMM, 2009, p. 57, apud CASELLI,
PIMENTA, 2011).

3.3 TWITTER E POLITICA

A partir das definicdes e contextos atuais de rede, é possivel perceber que
esses mecanismos sao de grande relevancia para a comunicacao politica, uma vez
qgue dispbem de instantaneidade, praticidade, grande propagacéo de informacéo e,
principalmente, permitem um contato direto com outros usuarios, sem intermeios.
Sustentando o pensamento de Recuero (2012), de que as redes sociais sao
mecanismos de didlogo e conversacdo, ao inserir-se no contexto da rede, o lider
passa a criar maior conexao com seu eleitorado, por meio da possibilidade de
interacdo online e por tornar-se referéncia também no universo das redes sociais, ao
se comportar como um ator.

De acordo com Marqgues (2016), a comunicacao digital tem contribuido de
forma Unica para a construgdo da imagem pessoal de autoridades politicas. Nos

periodos de campanhas eleitorais, por exemplo, o papel da internet se mostra cada



37

vez mais importante, principalmente por sua capacidade de disseminacdo em massa
das informagdes e alcance de usuérios. Os numeros de compartilhamento online e
de perfis favoraveis ou ndo aos candidatos sdo enormes e, nesse contexto, o autor
afirma que, hoje, ja ndo cabe aos partidos e aos candidatos a opcgao de estar “fora
da internet’. O fendbmeno do engajamento online dos eleitores de um determinado
lider politico pode fazer relacdo com as teorias de atores em rede, citadas
anteriormente por Recuero (2012), uma vez que essas pessoas expressam suas
opinides nos seus perfis online com o objetivo de alcancar outros usuarios em
potencial para 0 mesmo caminho de ideologias, formando, assim, lagcos sociais.

Os autores Gil de Zudiga, Copeland e Bimber (2014 apud PONCE, 2019)
afirmam que a utilizacdo do Twitter por atores politicos modificou os modos de
interacdo e expressdo politica. Para Dades, Mufiiz e Téllez (2017 apud PONCE,
2019), a adocéo de formas de comunicacéo direta entre cidaddos e atores politicos
traz uma promessa fundamental, pois as redes sociais permitem uma relagéo rapida
e proxima entre candidatos e cidadaos, “que é reforcada se os primeiros estimulam
o dialogo e a participacdo dos ultimos, ou seja, mantém um compromisso politico
2.0”. Para Parlamee e Bichard (2012 apud ROSSETTO; CARREIRO; ALMADA,
2013), a utilizacdo do Twitter por lideres politicos apresenta trés objetivos, que
influenciam na vida politica de quem segue esses lideres na plataforma:

(1) trata-se de uma forma de obter informagédo politica rapida e sem filtros;
(2) preenche o anseio dos usuarios que desejam ser parte do processo
politico e ndo sO receptores de informacdo; e (3) € uma ferramenta de

negocio para quem trabalha com politica ou faz a cobertura de noticias
politicas (ROSSETTO; CARREIRO; ALMADA, 2013).

Um dos fatores fundamentais que representam a evolu¢do da comunicacao
politica nas redes sociais € a proximidade entre o lider e seu eleitorado. O Twitter
uma rede muito popular entre lideres politicos, cada vez mais utilizada como meio
de comunicagéo oficial. A crescente escolha pode ser explicada, de acordo com
Claudia Gasparini (2013), em razdo da sensacéo de presenca da figura publica em
questéao.

Uma conta no microblog - obrigatoriamente pessoal, com o home e 0 rosto
do politico, e jamais do seu “Palacio” ou “Prefeitura” - € um espaco de
exercicio de personalidade. Isso € extremamente importante em tempos de
internet. Com a rede e as midias sociais, comecou-se a esperar algo que

nunca foi tdo cobrado das figuras publicas: a sensacdo da sua presenca
(GASPARINI, 2013).
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Para estarem presentes na rede e exercerem algum tipo de influéncia nela, é
necessario que os atores politicos realizem uma comunicacdo adequada a esse
meio. Williams e Delli Carpini (2011 apud PONCE, 2019) entendem a rede como um
meio que reduz as diferencas entre fatores politicos e de entretenimento, pois séo
capazes de “transformar um ator politico em um personagem pop e praticamente em
um herdi populista”. Esse conceito faz relagdo com a abordagem de Lima (2014), ao
falar em campanhas politicas que trazem um discurso politico mais proximo dos
cidaddos. Nesse contexto, com o propésito de gerar ainda mais proximidade e
engajamento com seus seguidores, o0 politico publica mensagens com
caracteristicas ligadas as experiéncias cotidianas dos individuos, realizando uma
comunicagao mais proxima, mais “gente como a gente”.

Como visto ainda no Capitulo 2, a relagdo entre imprensa e politica pode e
tende a ser conflituosa, principalmente em razdo da fiscalizagdo e contribuicdo para
o correto exercicio da democracia, uma das finalidades que o jornalismo possui
enquanto profissdo (REGINATO, 2016). Para Gomes (2005 apud CAVALCANTI,
2010), hd uma crise de participacéo politica da sociedade democratica, e alguns dos
motivos que resultam nesse fenbmeno sdo a dependéncia excessiva da informacgéo
politica em relagdo aos meios de comunicacdo em massa, a desconfianca
generalizada com respeito a sociedade politica e apatia dos eleitores. Portanto, com
o Twitter, o eleitor tem a oportunidade de participar mais ativamente da acao politica,
a partir da possibilidade de didlogos interativos, que trazem respostas diretas do
governante ao usuario (VALENTE; SILVA, 2010).

Segundo Riorda (2016 apud PONCE, 2019), os lideres politicos na América
Latina “reproduzem um padrdo de conteudo no Twitter de natureza
predominantemente populista, em uma relacdo direta entre o lider politico e os
cidadaos considerados ‘povo’™.

A partir dos conteudos abordados até agora, é possivel afirmar que o Twitter
(entre outras redes sociais) facilita a comunicacédo politica e proporciona maior
proximidade com os eleitores, principalmente em razdo das possibilidades de
interacdes mutuas. O proximo subcapitulo traz uma contextualizagédo das utilizacdes
que Bolsonaro faz dessa rede, com declaracdes e atitudes que evidenciam sua

preferéncia em realizar suas comunicagdes oficiais por meio da plataforma.
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3.4 BOLSONARO E O TWITTER

Ainda nas fases de campanha eleitoral, Jair Bolsonaro ja considerava o
Twitter como meio oficial para suas comunicacdes. A rede ja era utilizada
assiduamente pelo até entdo candidato a presidéncia brasileira que, ao vencer as
eleicbes ainda em 2018, declarou que jA& ndo precisaria mais de outras
intermediacdes, uma vez que as novas tecnologias abriram espaco para uma
relacdo direta entre o eleitor e seus representantes (BOLSONARO, 2018).

Quem abastece as redes do presidente é o vereador Carlos Bolsonaro (PSL-
RJ), um de seus filhos, responsavel por alinhar as estratégias de comunicacdo em
rede para fortalecer a proximidade com eleitores. Com um numero expressivo de
seguidores em seu perfil, cerca de 5,4 milhdes até o periodo de desenvolvimento do
presente trabalho, Bolsonaro tem forte presenca na plataforma e publica mensagens
diarias sobre diferentes assuntos e contetdos, geralmente ligados a sua atuacdo
politica. E possivel observar a rede como ferramenta principal de comunicacgéo até
no que diz respeito a decisGes politicas, como os anuncios de seus ministros e
outras indicagoes.

Entre os assuntos mais abordados pelo presidente em sua conta no Twitter
esta a imprensa, quase sempre caracterizada de forma hostil ou depreciativa. Como
citado anteriormente, Bolsonaro adotou uma posicao distante com a imprensa, por
afirmar os conteudos jornalisticos como falsos ou de teor duvidoso e manipulador.
Por isso, se faz necessario um estudo académico sobre a caracterizacdo que
Bolsonaro faz da imprensa em seu Twitter, principalmente para entender como a
atividade jornalistica, fundamental para a estrutura do conhecimento e participacao
politica dos cidadaos (PARK, 1940), é vista por um lider politico que se encontra em

um cargo publico de tamanha importancia.
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4 ANALISE DE CONTEUDO: COMO BOLSONARO TRATA A IMPERNSA NO
TWITTER

A histéria da relacdo entre Imprensa e Politica, sintetizada no Capitulo 2,
ajuda a compreender a hostilidade entre os dois setores, principalmente em razao
de a atividade jornalistica ter fiscalizacdo do poder publico e checagem de
informagdes entre suas finalidades (REGINATO, 2016). Se anteriormente a
Comunicagdo Politica dependia quase completamente da utilizagdo da midia, o
desenvolvimento das redes sociais propiciou a facilidade de um formato mais direto
de comunicacédo entre governantes e cidadaos.

Neste capitulo, serd realizada uma andlise sobre como o Jornalismo €
caracterizado no perfil de Jair Bolsonaro no Twitter. A pergunta que norteia a andlise
€: como o presidente brasileiro trata o Jornalismo em seu Twitter? O objetivo é
refletir sobre a representacdo construida por Bolsonaro a respeito do Jornalismo
diante de seus seguidores.

Para o desenvolvimento da analise, ser& utilizado o método da Analise de
Contetudo (CA), a partir da contribuicdo de Laurence Bardin (1977). O periodo
escolhido para analise serd o compreendido entre 1° de janeiro de 2019, data da
posse de Bolsonaro na Presidéncia da Republica, e 1° de julho de 2019, num total
de seis meses iniciais de seu mandato. No total, serdo 265 tweets distribuidos por
182 dias. Foi feita busca pelas palavras-chave “jornalismo”, “imprensa”,
“entrevista??”, “midia”!, “jornal"??, “jornalista®®, “reporter’?*, “fake news"?®, “Rede
Globo™®, “Folha de S.Paulo™’, “Record”®, “SBT"?%, “Estadao™, “RedeTV!"!,

“Bandeirantes™? e “Jovem Pan”33,

20 Prestacao de informacdes ou de opinides a um reporter de jornal, televiséo etc., feita oralmente
para publicacdo (ENTREVISTA, 2019).

21 Conjunto de agbes da imprensa, de agdes de comunicacdo que tem o objetivo de realizar a
consolidagio da mensagem enviada ao receptor (MIDIA, 2019).

22 Jornal falado, filmado, televisado, atualidades transmitidas pelo radio, apresentadas no cinema e na
televisdo (JORNAL, 2019).

23 Pessoa que trabalha ou escreve em 6rgdo da imprensa periédica (jornal etc.) (JORNALISTA,

2019).

24 Noticiarista de periddicos, radio, televisdo etc (REPORTER, 2019).

25 Historias falsas que parecem ser noticias, espalhadas na internet ou em outras midias, geralmente
criadas para influenciar opinides politicas ou como piadas (FAKE NEWS, 2019).

26 Empresa brasileira de comunicagao, proprietaria do maior nimero de veiculos no Brasil.

27 Veiculo pertencente ao Grupo Folha, empresa brasileira de comunicacao.

28 Empresa brasileira de comunicagéo.

29 Emissora brasileira de televiséo.
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Os tweets analisados foram escolhidos pela autora, de acordo com sua
relevancia para o desenvolvimento do presente trabalho. Sera uma pesquisa
qualitativa, ou seja, sobre a inferéncia fundada na presenca do indice (tema, palavra,
personagem, etc), e ndo na frequéncia de sua aparicdo, em cada comunicacao
individual (BARDIN, 1977, pp. 115-116).

4.1 METODOLOGIA PARA A ANALISE DE CONTEUDO

De acordo com Bardin (1977), a AC esté ligada ao desejo de descobrir, de ir
além das aparéncias, de compreender o que é tratado no material analisado. E um

conjunto de técnicas de analise das comunicacdes que visa a

obter por procedimentos sistematicos e objetivos de descricao do contetdo
das mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢bes de producéo/recepgao
(variaveis inferidas) destas mensagens (BARDIN, 1977, p. 42).

Todas as iniciativas que consistam na explicitacdo e sistematizacdo do
conteudo das mensagens, a partir de um conjunto de técnicas, pertencem ao
dominio da AC (BARDIN, 1977). A pessoa responsavel por realizar essa analise tem
ou cria um “jogo de operagdes analiticas, mais ou menos adaptadas a natureza do

material e a questao que procura resolver” (BARDIN, 1977, p. 42).

4.1.1 Caracteristicas e conceitos

Segundo Bardin (1977), existem trés principais caracteristicas desse
método: a AC trabalha com mensagens (comunicacao); a analise categorial tematica
€ apenas uma das técnicas da andlise de conteldo; o objetivo da analise de
conteudo é “a manipulagcdo de mensagens (conteudo e expressado desse conteldo)
para evidenciar os indicadores que permitam inferir sobre uma outra realidade que
ndo a da mensagem” (BARDIN, 1977, p. 46).

Para a autora, a organizacao da analise consiste em trés diferentes fases: 1)
a pré-andlise; 2) a exploracdo do material; 3) o tratamento dos resultados, a

inferéncia e a interpretagdo (BARDIN, 1977). Ela as define da seguinte maneira:

30 Veiculo pertencente ao Grupo Estado, empresa brasileira de comunicacgéo.

31 Rede de televisdo brasileira, pertencente ao Grupo Amilcare Dallevo e Grupo Marcelo de Carvalho.
32 Rede brasileira de veiculos de comunicagao, pertencente ao Grupo Bandeirantes de Comunicagéo.
33 Rede de radios brasileira, pertencente ao Grupo Jovem Pan.
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Pré-andlise: corresponde ao periodo de intuicdes, mas tem por objetivo
tornar operacionais e sistematizar as ideias iniciais, de maneira a conduzir a
um esquema preciso de desenvolvimento das operacdes sucessivas num
plano de analise. (...) Geralmente, esta primeira fase possui trés missdes: a
escolha dos documentos a serem submetidos na andlise, a formulacdo das
hip6teses e dos objetivos e a elaboracéo de indicadores que fundamentem
a interpretacéao final.

Exploragdo do material: se as fases da pré-analise forem convenientemente
concluidas, a fase de analise propriamente dita ndo € mais do que a
administragcdo sistematica das decisGes tomadas. (...) Esta fase, longa e
fastidiosa, consiste essencialmente de opera¢cdes de codificacdo, desconto
ou enumeracédo, em funcéo de regras previamente formuladas.

Tratamento dos resultados obtidos e interpretacdo: os resultados brutos séo
tratados de maneira a serem significativos e vélidos. (...) O analista, tendo a
sua disposicdo resultados significativos e fiéis, pode, entdo, propor
inferéncias e adiantar interpretacdes a propdsito dos objetivos previstos, ou
gue digam respeito a outras descobertas inesperadas (BARDIN, 1977, pp.
95-101).

Bardin ainda fala sobre a codificacdo na AC, ou seja, uma transformacgao dos
dados brutos do texto, que proporciona uma representacdo do conteudo (BARDIN,
1977). A organizacdo dessa codificacdo corresponde ao recorte (a escolha das
unidades), a enumeracédo (escolha das regras de contagem) e a classificacdo e a
agregacao (a escolha das categorias) (BARDIN, 1977).

A autora também fala sobre a unidade de registo e de contexto, referente a
unidade de significacdo do material que sera codificado e ao segmento de conteudo
que sera considerado como unidade de base (BARDIN, 1977). Executam-se
determinados recortes a nivel semantico, como o tema a ser analisado e as
palavras. Isso é definido pelo analista, e a decisdo sobre o que sera a unidade
depende da natureza do problema, dos objetivos da pesquisa e do tipo de material
que sera analisado.

Para o presente trabalho, sera utilizada a abordagem qualitativa de
pesquisa, com 0 objetivo de entender a caracteriza¢cdo da imprensa no Twitter de
Jair Bolsonaro, compreendendo um numero de tweets para cada tipo de
caracterizacdo, de acordo com o conteuddo dos mesmos. De acordo com Bardin
(1977), a pesquisa qualitativa “permite sugerir possiveis relagées entre um indice de
mensagem e uma ou varias variaveis do locutor” (BARDIN, 1977, p. 115). A autora
afirma que a pesquisa qualitativa possui uma caracteristica fundamental:

O que caracteriza uma analise qualitativa é o fato de a inferéncia — sempre
que é realizada — ser fundada na presenca do indice (tema, palavra,

personagem, etc.), e ndo sobre a frequéncia de sua aparicdo, em cada
comunicacao individual (BARDIN, 1977, pp. 115-116).
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Ainda dentro da analise qualitativa, existem os chamados “p6los de analise”,
que significam o fornecimento de informacdes suplementares ao leitor critico de uma
mensagem. A autora os descreve como:

O emissor, ou o produtor de mensagem: podem ser um individuo ou um
grupo de individuos emissores. Neste caso, insiste-se na fungdo expressiva

ou representativa da comunicacao. Com efeito, pode avancar-se a hipotese
de que a mensagem exprime e representa 0 emissor;

O receptor: pode ser um individuo, um grupo (restrito ou alargado) de
individuos, ou uma massa de individuos. Nesta 6tica, insiste-se no fato da
mensagem se dirigir a este individuo (ou conjunto de individuos), com a
finalidade de agir (funcéo instrumental da comunicacdo) ou de adaptar-se a
ele (ou a eles);

A mensagem: qualquer andlise de conteldo, passa pela analise da prépria
mensagem. Esta constitui o material, o ponto de partida e o indicador sem o
gual a analise ndo seria possivel;

O cddigo: servimo-nos do codigo como de um indicador capaz de revelar
realidades subjacentes;

A significacdo: passagem sistematizada pelo estudo formal do cédigo, ndo é
sempre indispensavel. A andlise de conteldo pode realizar-se a partir das
significacdes que a mensagem fornece;

O médium: quer dizer, o canal, o instrumento, o objeto técnico, o suporte
material do cédigo. Mas este género de estudo, deve servir-se mais dos
procedimentos experimentais, do que das andlises de contetado (BARDIN,
1977, pp.133-136).

7

A etapa da categorizacdo é realizada apds a escolha pela pesquisa mais
adequada ao trabalho. Nessa fase, sdo classificados os elementos que constituem
um conjunto, por diferenciacdo, e, posteriormente, por reagrupamento segundo o
género, com os critérios previamente definidos (BARDIN, 1977). O critério da
categorizacdo pode ser semantico, ou seja, todos os temas que significam a um
determinado elemento, ficam agrupados na categoria desse elemento. Para a
autora, “classificar elementos em categorias imp0e a investigacdo do que cada um
deles tem em comum com o0s outros. O que vai permitir seu agrupamento € a parte
comum existente entre eles” (BARDIN, 1977, p. 118). A categorizagdo comporta
duas etapas: 1) o inventario, que significa isolar os elementos; 2) a classificacao,
que corresponde ao processo de repartir os elementos e, portanto, procurar ou

impor uma certa organizacao as mensagens (BARDIN, 1977).
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4.2 A IMPRENSA NO TWITTER DE BOLSONARO

O método para a realizacdo da pesquisa foi andlise manual de todos os
tweets de Bolsonaro desde o dia 1° de janeiro até 1° de julho de 2019. E necessario
destacar que a tentativa de utilizacdo da ferramenta “Busca Avangada” do Twitter,
que permite, em principio, encontrar todos os tweets de uma conta publicados em
um determinado periodo de tempo a partir de palavras especificas determinadas
pelo usuario pesquisador, ndo possibilitou encontrar o conteddo completo que
proporcionasse o embasamento correto para o desenvolvimento do estudo. Além
disso, o perfil do Twitter do vereador Carlos Bolsonaro (PSC-RJ), filho de Bolsonaro,
foi desativado no dia 12 de novembro de 2019, data dentro do periodo de
desenvolvimento do presente trabalho. Por isso, alguns tweets, que fazem referéncia
a retweets de Carlos, estardo indisponiveis para consulta na tabela ao final da
monografia.

Com a pesquisa, foi possivel elencar trés categorias de caracterizacdo da
imprensa e do jornalismo no Twitter de Bolsonaro. Sao elas: 1) Imprensa desonesta,
manipuladora e/ou desqualificada; 2) Elogios a determinados profissionais da midia;
3) Respostas a jornalistas. A AC focalizard apenas uma parcela do conteudo total
que existe sobre a imprensa no Twitter do presidente brasileiro atual. Todos o0s
tweets que compdem cada categoria serdo listados em uma tabela, presente nos
anexos da monografia, mas apenas alguns, considerados os mais relevantes, serao

inseridos no trabalho como figuras.

4.2.1 Imprensa como desonesta, manipuladora e/ou desqualificada

Nesta categoria, foram compilados 75 tweets e retweets ao todo, no periodo
gue corresponde aos seis primeiros meses de governo Bolsonaro. Para a analise,
foram selecionados 14. Algumas publicacdes analisadas apresentam uma thread, ou
seja, um compilado de respostas de tweets, do proprio presidente a ele mesmo.

O tweet 1, primeiro analisado, foi feito pelo presidente logo no primeiro dia
de seu mandato, 1° de janeiro de 2019. Na publicacdo, Bolsonaro refere-se as
supostas noticias falsas que afirma ser vitima. Ele retuita a postagem do Radar
Online, coluna assinada pelo jornalista Robson Bonin no site Veja On-line, da revista

Veja. A partir da publicacdo do contetdo, que contém tom de ironia e sarcasmo, €
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possivel afirmar que Bolsonaro j& comeca sua jornada como presidente criando um
ar de hostilidade em relacdo ao veiculo em questdo. E interessante observar
também a palavra “selva”, jargao dos militares do Exército Brasileiro que servem em
unidades na Amazénia, como conotagao de “avante”, “a frente”.

O tweet 2 (FIGURA 1) é um retweet de Bolsonaro de uma publicacao
realizada pelo vereador Carlos Bolsonaro (PSL-RJ) faz uma provocacao a imprensa
ao utilizar o termo “imprensa marrom”34, que faz referéncia a praticas tendenciosas
e/ou manipuladoras do Jornalismo. A abordagem do vereador diz respeito a
polémica no dia da posse de Bolsonaro, em razao de ele ter acompanhado o pai no
carro durante a posse, sem o irmao, o deputado federal Eduardo Bolsonaro (PSL-
SP). Carlos sugere que a imprensa € a responsavel por gerar intrigas na familia

Bolsonaro e ainda faz uma ameaca, afirmando que “a mamata de vocés vai acabar”.

ﬁ Carlos Bolsonaro @ o

FIGURA 1: Retweet de Aloooo imprensa marrom, nao preciso de
Carlos Bol.sonaro olhos para ficar préximo de meu pai! Falo

- com ele todo dia e sempre que posso estou
utilizando o termo ao seu lado fisicamente! Que papo bocal!

“imprensa marrom” Mesmo que vocés insistam em brigas internas
como ofensa as nada mudou dentro de casa! A mamata de
atividades da Imprensa vocés vai acabar!

5.383 Retweets 50374Curtidas @) § 8 S 2 2 §@

O tweet 3 (FIGURA 2) reforca a tese de que Bolsonaro recorre a ironia ao se
referir a imprensa. Ao publicar uma imagem na qual aparece utilizando smartphone
e ainda acrescentar a legenda de que o aparelho seria sua “arma mortal” que
“aterroriza” os meios de imprensa, juntamente de emojis que simbolizam risadas,
Bolsonaro claramente trata o Jornalismo de forma jocosa. Também € possivel
perceber, por meio da publicacdo, a relevancia que o smartphone e a internet
possuem para o0 presidente brasileiro, reforcando a ideia, sustentada nesta
monografia, do papel central das redes sociais na estratégia de comunicacdo dos

politicos na sociedade contemporanea.

34 0 termo, de cunho pejorativo, refere-se a veiculos de comunicac&o considerados sensacionalistas,
ou seja, que buscam aumentar a audiéncia a partir da divulgacdo exagerada dos acontecimentos.
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@ Jair M. Bolsonaro &

Bolsonaro usando sua arma mortal que deixa a

AN

“imprensa” aterrorizada! & & &

WORLD
FIGURA 2: Bolsonaro 3 CF %%%{ Yc
L 4
ironizando a Imprensa $
com o fato de utilizar um '
smartphone para Y

“ iza-1a” IMPROVIT VA,
aterroriza-la OFTI @D

8.2K Retweets  59.1K Likes

A FIGURA 2 simboliza o protagonismo adotado por Bolsonaro em suas
redes, enfatizando a percepcao de que ele é um usuario informado das tecnologias
digitais, que administra pessoalmente suas contas e perfis em redes sociais. Além
disso, Bolsonaro claramente valoriza a comunicacdo direta com seu publico,
proporcionada por meio de suas redes sociais.

Ao citar o termo “arma mortal”, o presidente sugere possuir um meio para
proteger-se, um meio que elimina os riscos oferecidos pelo inimigo. Nesse caso, 0
inimigo é caracterizado como a Imprensa, supostamente “aterrorizada” pelo uso das
redes por Bolsonaro. Nota-se igualmente que, com a expressao “arma mortal”,
Bolsonaro faz referéncia a uma de suas brincadeiras de campanha: a liberacdo do
porte de armas aos cidadaos brasileiros. Seria, entdo, mais uma ironia do
presidente, como se o verdadeiro ndo fosse representado pelo armamento e sim
pelo smartphone e o0 acesso a internet, que permitiram a conexdo direta do
presidente com o seu publico.

No tweet 4, Bolsonaro publica um video que contém uma parte de uma
suposta gravacao entre Constanca Rezende, jornalista do jornal O Estado de
S.Paulo, e o jornalista Jawad Rhalib, na qual Constanca supostamente fala sobre
alguns fatores que constrangem o governo de Bolsonaro, como movimentacdes
atipicas na conta do ex-assessor de Flavio Bolsonaro, Fabricio Queiroz, apontadas
pelo Conselho de Controle de Atividades Financeiras (Coaf). Ao dizer que “querem
derrubar o governo, com chantagens, desinformagdes e vazamentos”, o presidente
afirma que a jornalista, por meio da entrevista, admite desejo de arruinar a familia

Bolsonaro. O presidente ainda enfatiza o fato de que a jornalista é filha do reporter
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Chico Otavio, do jornal O Globo, deixando subentendida a sua insatisfacdo com o
veiculo citado.

O caso tomou proporcdo ainda maior (FORTUNA, 2019) no momento em
que O Estado de S.Paulo publicou matéria desmentindo a acusagéo de Bolsonaro e
do Terca Livre, portal em que a matéria que denuncia Rezende foi publicada. De
acordo com O Estado de S.Paulo, a gravacéo é falsa e se utilizou de frases da
jornalista ditas por ela em 23 de janeiro a um individuo identificado como Alex
MacAllister, que se apresentara como estudante interessado em realizar
comparacdes entre o presidente dos Estados Unidos, Donald Trump, e Jair
Bolsonaro. Ainda de acordo com o veiculo, as frases foram editadas e retiradas de
contexto.

Diante do episédio, a Associacdo Brasileira de Jornalismo Investigativo
(Abraji) e a Ordem dos Advogados do Brasil (OAB) pronunciaram-se, afirmando que
Bolsonaro usa sua “posicao de poder’ em uma tentativa de intimidar a imprensa,
sem compromisso com a verdade. Além disso, o veiculo francés que teria
supostamente realizado a entrevista com Rezende utilizou o Twitter para se
manifestar sobre a denuncia, afirmando que as informacdes publicadas no blog
Terca Livre eram falsas. O Estado de S.Paulo ainda afirmou que a pessoa
responsavel pelo texto no Terca Livre, Fernanda Salles Andrade, faz parte do
gabinete do deputado estadual Bruno Engler (PSL-MG) e aparece em videos do site
YouTube defendendo Jair Bolsonaro.

No tweet 5 (FIGURA 3), Bolsonaro mais uma vez afirma ser vitima de fake
news. Ao fotografar a tela de uma televisdo com o canal GloboNews no ar, o
presidente ressalta a existéncia do que caracteriza como uma midia desonesta e
manipuladora, que divulga narrativas que o caracterizam como atrapalhado e

inexperiente para o cargo de presidente da Republica.
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@ Jair M. Bolsonaro @

Sofro fake news diarias como esse caso da "demiss&o"
do Ministro Velez. A midia cria narrativas de que NAO
GOVERNO, SOU ATRAPALHADO, etc. Vocé sabe quem
quer nos desgastar para se criar uma acéo definitiva
contra meu mandato no futuro. Nosso compromisso é
com vocé, com o Brasil.

FIGURA 3: Bolsonaro afirma
ser vitima de fake news da
GloboNews

I ELIANE CANTANHEDE: MM DECIDE DEMITIR Kﬁl;ﬂi}kﬁuﬁ
E s

13.4K Retweets  63.4K Likes

Ao publicar um contetdo que fala sobre algum ente que desgasta
propositalmente seu governo, Bolsonaro reforca sua postura como um politico
populista, que ndo somente cria um inimigo, mas 0 aponta a Sseus proprios
seguidores como alvo de édio. E o “nds” contra “eles”, bem explicitado por meio das
palavras “nos desgastar”, “nosso compromisso”. O presidente se apresenta como
heréi e salvador, que tem compromisso com o Brasil e com os brasileiros, além de
enfatizar a existéncia de um ente maligno na sociedade, o inimigo. Neste caso, mais
uma vez, a imprensa, mais especificamente o canal GloboNews, que pertence a
Rede Globo.

No tweet 6, é possivel perceber novamente o tom de ironia de Bolsonaro ao
se referir aos veiculos de comunicacdo. Tendo como alvo, desta vez, o jornalista
Guilherme Amado, da revista Epoca, igualmente pertencente as Organizacdes
Globo, Bolsonaro cita “veiculos de informacédo” entre aspas, em uma tentativa de
desmoralizacdo da imprensa, denotando ironia diante do status do veiculo em
questdo como emissor de informacdo. Além disso, o presidente coloca-se em
posi¢cdo de vitima ao afirmar que é alvo de suposta perseguicdo desses mesmos
veiculos. E interessante observar que, apds denunciar a publicacdo realizada por
Amado, Bolsonaro se diz defensor da “sagrada liberdade de imprensa e de
expressao” e, assim, tenta amenizar a postagem ao se posicionar como um
governante em favor da imprensa.

No tweet 7, o presidente caracteriza a imprensa como manipuladora ao

aponta-la como responsavel por divulgar informagdes incorretas e gerar polémicas
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sobre seu governo. Bolsonaro fala que o ideal, para estar informado, € que o
cidadao recorra a uma “midia alternativa”, uma vez que os tradicionais veiculos da
imprensa emitem constantes ataques ao seu governo, de acordo com ele. Mas o
gue sdo as midias alternativas? Bolsonaro ndo responde a essa questdo. Sem se
referir especificamente a um veiculo, sugere que a imprensa brasileira € composta
por canais maldosos e corruptos, desonestos, e que isso deve ser mudado a partir
da procura por outros meios e recursos de comunicacgao.

O tweet 8 (FIGURA 4) é uma thread em sequéncia de Bolsonaro. No
primeiro tweet, o presidente fala sobre a existéncia de um establishment na
sociedade®®, termo também utilizado por Donald Trump, que se refere a um suposto
grupo de elite, considerado o inimigo, como ja comentado anteriormente na

monografia.

@ Jair M. Bolsonaro & ~

Infelizmente, temos que passar grande parte do tempo
desmentindo inveng¢des que parte da midia e a
oposicédo fazem para desestabilizar o atual governo.
Todos sabemos que seria assim, ha um interesse
gigantesco na maquina publica e ndo é por
preocupacao com o futuro do pais.

FIGURA 4: Thread de e
Bolsonaro que afirma a 5 . .
midia como mentirosa

No primeiro, Bolsonaro mais uma vez critica a midia, sugerindo que
informacdes divulgadas sao invencdes dos meios da imprensa e da “oposi¢ao”, com
0 propoésito de desestabilizar seu governo. O presidente também afirma que a midia
estaria interessada em interferir nos sistemas publicos, em favor de desonestidade e
de corrupgéo e sem a real preocupagéo com o futuro do Brasil.

No tweet seguinte, Bolsonaro expressa satisfacdo com a existéncia da
internet, que possibilita aos usuarios a comunicacéo direta com o presidente, além
da busca, sugerida por ele, de outros veiculos que ndo a grande midia tradicional. O
presidente ainda diz que, hoje, o fendbmeno da internet se tornou o “maior obstaculo”

para a invencéo dessas supostas mentiras e desinformacdes. O tema abordado por

35 Termo que se refere a um suposto grupo importante e poderoso, que controla um pais ou uma
organizacdo, muito utilizado por Donald Trump (ESTABLISHMENT, 2019).
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Bolsonaro pode ser assunto de grandes debates, uma vez que a internet se tornou
um recurso potente para divulgagéo e troca de informacdes, mas, por outro lado,
também possibilitou proliferacdo e compartilhamento de informacdes falsas.

O tweet 9 (FIGURA 5) é uma publicacdo de um video com uma pequena
entrevista coletiva de Bolsonaro, em Dallas, no Texas, na qual a repérter Marina
Dias, do jornal Folha de S.Paulo, questiona-o sobre o contingenciamento de
recursos para a educacéao decidido pelo governo.

@ Jair M. Bolsonaro &

Pela falta de recursos se faz contingenciamento. Todos
os governos ja fizeram isso, inclusive na Educacdo. Aqui
nos Estados Unidos uma reporter da Folha desconhecia
a diferenca entre corte e contingenciamento. Nés
explicamos. Assista:

FIGURA 5: Bolsonaro
ofende jornalista da
Folha de S.Paulo

o050/ 1400 Q) 7

12K Retwests SBTK Lces

No video, a reporter pergunta a Bolsonaro se a melhor alternativa para as
universidades brasileiras, que ndo estdo entre as 250 melhores do mundo, era o
contingenciamento de verbas. Sem deixar a jornalista finalizar a pergunta, o
presidente responde que o corte de verbas ndo € maldade e sim uma alternativa,
uma vez que nao ha dinheiro. Segundo ele, o melhor termo é “contingenciamento” e
nao corte. Depois de a repdérter argumentar que contingenciamento significa corte de
gastos, uma vez que se trata de bloqueio de recursos, Bolsonaro diz que, se ela
trabalha na Folha de S.Paulo, deveria entrar novamente em uma faculdade “que
presta” e fazer um bom jornalismo. O presidente acrescenta que o veiculo nao
deveria contratar “qualquer uma ou qualquer um para ser jornalista, ficar semeando
discordia por ai e publicando coisas nojentas”.

Bolsonaro afirma que a reporter desconhecia a diferenca entre
contingenciamento e corte, hostilizando o trabalho da jornalista e a Folha de
S.Paulo. Além disso, ele também diz que a pratica ja € comum nos Estados Unidos,

demonstrando sua apreciacao pelos modelos econémicos do pais.
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No tweet 10, mais uma vez em ataque ao jornal Folha de S.Paulo, Bolsonaro
publica um trecho do seminario promovido pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
para discutir o fenbmeno das fake news. No video divulgado por Bolsonaro, a
advogada Tais Gasparian critica a utilizacdo do termo fake news em razdo de ser
“ambiguo” e por ser usado por politicos para “desacreditar a imprensa”. A advogada
ainda afirma ser equivocado afirmar que veiculos como Folha de S.Paulo e Veja
publicam fake news, uma vez que o termo faz referéncia a publicacdo de contetdos
falsos, sem apuracao.

Ainda que Tais, no video, esteja negando que a Folha de S.Paulo seja um
jornal produtor de fake news, Bolsonaro afirma o veiculo como fonte, gerando,
assim, uma publicacéo confusa, pois 0 que esta presente no video diz exatamente o
contrario ao conteudo publicado pelo presidente. Ou seja, Bolsonaro tentou distorcer
a fala da advogada.

No tweet 11, o presidente fala de um suposto conflito entre ele e Paulo
Guedes, ministro da Economia, divulgado na imprensa. Com forte tom de ironia,
presente em muitas de suas publicacdes, como foi possivel observar nos contetdos
apresentados até o presente momento na monografia, Bolsonaro sugere que a midia
teria certo interesse em gerar polémicas por meio de boatos divulgados sem
veracidade. Além disso, Bolsonaro ainda reforca seu desejo pela realizacdo da
reforma da Previdéncia, ironizando que, sem a reforma, s6 o “Ministro da Alquimia”
para resolver a situacdo econdémica do Brasil, no sentido de que este seria capaz de

fazer malabarismos e magica para sanar com pendéncias financeiras do pais.

4.2.2 Valorizacdo do contetudo divulgado pela Imprensa

Ainda que Bolsonaro utilize o Twitter para se manifestar negativamente em
relacdo a determinados jornalistas e veiculos e afirmar ser vitima de fake news
diversas vezes, ele também usa a rede para elogiar conteddos da imprensa. A partir
da analise, sera possivel perceber que a maioria dos conteidos de veiculos
elogiados pelo presidente se referem positivamente a ele e a sua gestdo. Nesta
categoria, foram compilados 169 tweets. Para analise, 13.

No tweet 12 (FIGURA 6), Bolsonaro compartilha um contetdo jornalistico
produzido por um dos érgdos que compdem a imprensa oficial do governo federal, a

TV Nacional do Brasil (NBR). Na publicagéo, o presidente faz uma provocagao com
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o fato de o Ceara ter sido um dos Estados com for¢ca predominante do Partido dos
Trabalhadores (PT), durante as elei¢des, afirmando que, mesmo sabendo dessa
situagao, “jamais abandonaria o povo cearense nesse momento de caos”, referindo-
se aos diversos ataques a frotas de Onibus, bancos, prefeituras e comércios,

promovidos por criminosos (ALMEIDA, 2019).

@ Jair M. Bolsonaro &
@jairbolsonaro

Apesar do Governo do estado do Cearé ser do PT e
realizar forte oposicao a nés, jamais abandonariamos o
povo cearense neste momento de caos.

FIGURA 6: Bolsonaro
valoriza o contetido
publicado pela NBR

s 59.9K Likes

Deve ser observado o fato de Bolsonaro estar participando, no trecho de
video publicado, de uma pequena coletiva de imprensa com alguns veiculos, como
Jovem Pan e Réadio Bandeirantes, mas o conteudo escolhido para postagem no
tweet do presidente € da NBR, que passou a ser unificada a programacdo da TV
Brasil 2. A valorizacdo dos contetudos da imprensa do governo federal esta presente
em mais 72 tweets, ou seja, € possivel afirmar que Bolsonaro utiliza essa estratégia
para beneficio préprio.

O tweet 13 (FIGURA 7) diz respeito a uma publicacdo em que Carlos
Bolsonaro elogia o perfil do Twitter Isentdes, retuitada por Bolsonaro. Carlos ressalta
que o perfil divulga conteudos importantes, de interesse do publico e convida seus
seguidores a conferirem o que é publicado. E interessante observar o fato de que a
conta foi suspensa do Twitter em julho de 2019. Teorias afirmam que a conta foi
excluida ap6s a divulgacdo de dados publicos sobre uma empresa do jornalista

Edgar Piccoli, postados no perfil.



@ Carlos Bolsonaro & (" sequir
@CarlosBolsonaro -
FIGURA 7 _ arios onaro

Retweet cujo O perfil @lsentoes vem trazendo reveladoras
Carlqs Bolsonaro noticias a todos que estdo preocupados
valoriza os

aonde os governos anteriores enfiaram seu
dinheiro! Vale a pena conferir!

07:41 - 8 de jan de 2019

conteddos do
perfil Isentdes e
convida o publico
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No tweet 14, Bolsonaro repercute uma manchete de algum noticiario, por

meio de uma captura de tela. E interessante perceber que a publicagdo n&o

identificou a fonte da informacdo. Durante a analise, essa pratica foi observada em

mais 12 tweets, todos com contetdos que envolvem novidades positivas sobre o

governo ou sobre uma pauta do Brasil atual, governado por Bolsonaro. E possivel

afirmar, entdo, que o presidente costuma publicar informacdes sem identificar fonte

com certa frequéncia.

No entanto, também € possivel encontrar esse tipo de publicacdo com a fonte

jornalistica no perfil de Bolsonaro. Porém, a pratica foi realizada apenas em sete

publicacdes, nUmero menor em relacédo as postagens sem fonte alguma. O tweet 15

(FIGURA 8) é um exemplo:

@ Jair M. Bolsonaro @

veja

FIGURA 8 - Bolsonaro
compartilha titulo de
noticia da Veja

aqu;avel
Bolsonaro usa camisa falsificada do
Palmeiras em reuniao
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Até pela cartola®® da matéria, que sugere uma relacdo entre Bolsonaro e
Maquiavel, é interessante a reflexdo de que o politico refor¢ca, ao compartilhar a
matéria, um contetdo que diz respeito ao uso de um artigo falsificado, uma prética
gue ndo deve ou nao deveria ser apropriada no caso de alguém que ocupa o cargo
de presidente da Republica. Bolsonaro ndo se mostra envergonhado por estar
presente em uma reunido vestindo uma camisa falsa de um clube de futebol
brasileiro, pelo contrario. E é por isso que fez questdo de publicar um tweet com a
manchete.

Ao utilizar um uniforme de origem ilicita, Bolsonaro incentiva a pratica da
pirataria no pais e, mais importante, apresenta-se como alguém suficientemente
poderoso para se colocar acima da legislagcdo brasileira. Assim, sutiimente
posiciona-se como o lider cujo poder basta a si mesmo, como se o resto — a propria
Constituicdo, que estabelece a probidade e a legalidade como principios da
administracé@o publica — ndo fosse capaz de atingi-lo.

No tweet 16, Bolsonaro compartilha elogios ao trabalho do jornalista
Alexandre Garcia®’, com palavras que sugerem um incentivo para que seu publico
confira os conteudos presentes no canal de YouTube do jornalista, por se tratarem,
de acordo com o presidente, de assuntos relevantes sobre o dia a dia da politica
brasileira. Essa € uma acdo bem atipica do presidente, que ndo costuma se
pronunciar positivamente em relacéo a profissionais da imprensa.

Ao abrir o video, € possivel compreender a razdo pela qual o0 mesmo foi
compartilhado por ele. Diferentemente das palavras escritas no tweet, que sugerem
uma perspectiva mais ampla em relacdo ao tema que sera possivelmente abordado
no video, o contetado do material compartilhado faz uma completa referéncia positiva
ao governo Bolsonaro. Alexandre Garcia afirma, durante o video, ter participado de
uma entrevista na qual o presidente se mostrou mais aberto em relacdo aos seus
planos de governo e disposto a conversas e esclarecimentos. O jornalista ainda

I'”

afirma estar esperancoso em relagcao a “o que vem por ai”, referindo-se aos planos e
estratégias futuras de Bolsonaro. A publicacéo foi compartilhada por ser positiva em

relacdo ao governo Bolsonaro, proporcionando credibilidade ao presidente. No

36 Cartola ou retranca € o termo utilizado jornalisticamente para definir o assunto do texto publicado.
37 Jornalista, apresentador e colunista de politica brasileiro, porta-voz do Gltimo presidente do periodo
da ditadura militar do Brasil, general Jo&do Batista Figueiredo. Atuou no Jornal do Brasil, na extinta TV
Manchete e na Rede Globo.
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periodo analisado nesta monografia, Alexandre Garcia foi citado mais duas vezes no
Twitter do presidente, sempre de forma elogiosa.

O mesmo se repete nos tweets 17, 18, 19 e 20, quando Bolsonaro
compartilha sua participacdo no programa do apresentador Silvio Santos®®,
caracterizado, pelo politico, como “o maior comunicador do pais”. Os dois primeiros
tweets foram publicados como uma forma de andncio de sua participacdo no
programa, um convite ao publico para conferir a edicdo em que esta presente. Ao
finalizar a participacéo, o presidente publica mais dois tweets sobre o encontro, um
com o video de sua participacdo e o Ultimo com mais agradecimentos a Silvio
Santos e sua equipe.

Bolsonaro também expressa sua satisfacdo ao participar do The Noite,
programa de Danilo Gentilli*®, nos tweets 21 e 22, e ao ser convidado pelo
comunicador Ratinho para o Programa do Ratinho nos tweets 23 e 24. A entrevista
concedida a apresentadora da RedeTV! Luciana Gimenez também é mencionada
pelo presidente nos tweets 25 e 26. Outros veiculos que realizaram algum tipo de
entrevista com Bolsonaro também sdo mencionados em seu Twitter, como R&dio
Bandeirantes, Bloomberg e Jovem Pan. E interessante notar que Bolsonaro
compartilha suas participacdes e entrevistas citando o nome do profissional que o
entrevistou, sem identifica-lo como jornalista. A Unica vez em que iSso ndo ocorreu
foi no tweet sobre Alexandre Garcia.

No tweet 27 (FIGURA 9), Bolsonaro valoriza um conteiudo da Rede Record

sobre o beneficio Minha Casa Minha Vida.

@ Jair M. Bolsonaro & v
@jairbolsonaro

Minha Casa Minha Vida:

FIGURA 9 - Bolsonaro
compartilha
positivamente contetdo
da Record TV

s 16.8K Likes

38 Nome artistico de Senor Abravanel, um apresentador de televisdo e empresario brasileiro.
Proprietario do Grupo Silvio Santos, que inclui empresas como a Lideranca Capitalizacdo, a Jequiti
Cosmeéticos e o Sistema Brasileiro de Televiséo.

3% Comediante, apresentador, ator, escritor, cartunista, fotografo, repérter, publicitario e empresario
brasileiro. Reconhecido como um dos precursores e idealizadores do movimento do stand-up comedy
no Brasil.
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Novamente, o presidente compartilha um conteddo valorizando a producéo
realizada pela Imprensa, mas trata-se de uma referéncia positiva ao seu governo.
Os veiculos mais valorizados pelo presidente sdo SBT, com dez compartilhamentos,

Record, com seis, Bandeirantes, com quatro, e Jovem Pan, com quatro.
4.2.3 Respostas ajornalistas ou veiculos

Serdo analisados no presente subcapitulo tweets em que Bolsonaro
responde a jornalistas e a veiculos de comunicacdo. No total, foram analisados 24
tweets em que o presidente interage com profissionais da area e diretamente com 0s
perfis de veiculos brasileiros. Para andlise, foram compilados

No inicio de seu mandato, no tweet 28, Bolsonaro responde a um elogio
publicado por Britto Jr., jornalista que ja passou por veiculos como RBS TV, SBT e
TV Globo, com tempo expressivo de atuacdo na Record TV. A publicacdo é uma
resposta de Bolsonaro a uma postagem realizada pelo jornalista, que valoriza as
palavras do presidente sobre os acontecimentos de seu governo em pouco tempo
de mandato.

Um dia depois, Bolsonaro responde a um tweet publicado pelo jornal O
Estado de S.Paulo, afirmando que o titulo publicado pelo veiculo é falsa, no tweet 29
(FIGURA 10).

FIGURA 10 - Bolsonaro afirma
ser vitima de fake news do
Estado de S.Paulo 590 0 415

@ Jair M. Bolsonaro @

E notério o nivel de desinformacéo nas manchetes
deste jornal. A referida medida foi feita pelo governo
anterior e corrigida por nés. A credibilidade jornalistica
se constréi com a verdade e ndo com a integralidade
de seu tempo tentando ludibriar o leitor. Lamentavel!

8K Retweets  51.8K Likes

O presidente busca desqualificar o veiculo ao afirmar que os titulos das
noticias divulgadas sugerem informacéao distorcida e que isso ocorre com 0 objetivo

de manipular leitores e usuarios.
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O tweet 30 (FIGURA 11) é uma thread com quatro tweets que fazem
referéncia a um tweet de Bolsonaro, apagado pelo presidente. A jornalista Monica
Waldvogel faz uma provocacédo em relacdo a publicacdo apagada, questionando se

aguele conteudo foi realmente publicado por Bolsonaro.

Ménica Waldvogel @ @ caWaldvogel - Mar 5 v
Es sa @ é mesmo Io Presidente da Rapua ica do B rasil?

§ Man:os Boschirolli @boschirolli - Mar 5 v
rbolsonaro ndo tem a menor aptiddo para o cargo que ocupa. Falta

te igéncia, falta senso de opartunidade, sobram caneladas.
) 7 ,

FIGURA 11 - Resposta Monice Woldvoad @ 1o catacrend Hio = y
ofensiva & jornalista @ Fam e
Mb6nica Waldvogel O 14 £ 259 O a2 "

@ Jair M. Bolsonaro @ hd

E pra vocés. Falta o que?

1.9K Retweets  16.7K Likes

O usuério Marcos respondeu a indagacdo de Ménica, com comentarios
negativos em relacdo a postura de Bolsonaro na Presidéncia da Republica. A
jornalista, entdo, concorda com as afirmacfes do usuario. Bolsonaro responde
ofensivamente aos comentarios, perguntando a Ménica e Marcos o que falta aos
dois, ja que os tweets se referem as caréncias do governo Bolsonaro.

No tweet 31 (FIGURA 12), é possivel observar mais uma referéncia positiva

de Bolsonaro ao jornalista Alexandre Garcia.

Alexandre Garcia @ @zlzxand regarcia - Mar 21 w
\ O Presidente completa 63 anos hoje, sem tempo de comemorar no Brasil,

Recém chegado dos USA, esta no Chile até sabado, logo vai a Israel e
prepara China. Tenta recuperar tempo, quando ainda se recupera do
fechamento do dltimeo buraco na barriga, deixado pela faca de Adélio Bispo.

T

FIGURA 12 - Resposta
em agradecimento ao @ Jalr M. Bolsonaro @ -
jornalista Alexandre
Garcia

Um forte abraco, Alexandre!

1.5K Retweets  35.5K Likes

A publicacdo de Garcia se refere ao aniversario e as condi¢cdes de saude do
presidente, falando sobre suas viagens a trabalho. Como forma de agradecimento e

valorizacéo do conteudo postado, Bolsonaro responde saudando o jornalista.
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O tweet 32 contém duas respostas de Bolsonaro a dois tweets de perfis que
produzem publicac¢des falsas, com contetdos de cunho humoristico. A finalidade dos
perfis estd bem explicada logo no espaco de descricdo do perfil, nas respectivas
contas. Ao responder a um tweet de Bolsonaro, a ficticia TV Maresol faz o pedido
para que o presidente envie um emoji como simbolo para a falsa audiéncia da
populacdo do Rio Grande do Norte. Bolsonaro, entédo, assim o faz. Logo em seguida,
a também ficticia TV Conservador pede ao presidente que envie um abraco a
populacdo paraense. Mais uma vez, Bolsonaro atende ao pedido da falsa conta no
Twitter. N&o é possivel dizer se o presidente tem consciéncia sobre o propésito dos
contetidos publicados pelos dois perfis, mas foram encontradas, durante o periodo
de realizacdo da analise, mais duas respostas a contas ficticias de comunicacéo.

E relevante que o presidente responde mais a contas noticiosas ficticias do
que a veiculos de comunicacdo que realmente existem. Quando responde a esses
altimos, geralmente é para gerar repercussao negativa em relagdo ao conteudo do
tweet respondido.

No tweet 33 (FIGURA 13), o presidente hostiliza outro profissional da Rede
Globo, Ben-Hur Correia.

Ben-Hur Correia & @benhurcorreia - Apr 21 w
& E essa indignagdo seletiva que revela o carater do presidente

9 Jair M. Bolsonaro € @jairbolsonara

xa rastros de morte e dor.
ntenas de

FIGURA 13 - Resposta
ofensiva ao jornalista
Ben-Hur Correia

E sincero! E inacreditdvel como tratam este momento,
jornalista da Rede Globo.

O tweet responde novamente a um comentario negativo em relacdo ao
governo Bolsonaro, onde o jornalista critica uma publicacdo do presidente que fala
sobre os ataques e vitimas no Sri Lanka. Correia afirma que o pronunciamento do
presidente € seletivo, uma vez que, em relacdo a outras tragédias, Bolsonaro nao
fez declaragédo alguma. O presidente, entdo, responde ao tweet defendendo a sua
indignacédo como verdadeira, sugerindo que a Rede Globo trata os ataques de forma

pouco expressiva ou manipuladora. Bolsonaro ainda denomina o interlocutor como
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“‘jornalista da Rede Globo”, sugerindo que, apenas por ser um profissional da equipe
do veiculo, Correia €, de certa forma, desqualificado.

No tweet 34 (FIGURA 14), Bolsonaro afirma uma “fake news da fake news”.
O portal UOL, do grupo Folha, divulgou a informacdo de que Bolsonaro havia
escalado o coronel Didio Pereira de Campos, ex-chefe da assessoria de imprensa
do Exército, para assumir a coordenacdo de suas redes sociais apds polémicas
relacionadas aos tweets em que Bolsonaro compartilha um video de um homem que
recebe um jato de urina de outro, durante o Carnaval. O presidente, entdo, responde

dizendo que a matéria era uma noticia falsa.

G folha Poder @

@ Jair M. Bossonaro ©

@ Jar M. Salwosrs §
FIGURA 14 - Bolsonaro
afirma ser vitima de
“fake news da fake
news”, do portal UOL

®)

B Jax M. Bolsonaro @
Ry

7K 15095

Em seguida, o portal publica uma matéria sobre o ocorrido, trazendo mais
informacgdes sobre a suposta escalacéo, publicada no Diario Oficial da Unido ainda
no mesmo dia, 11 de marco. Bolsonaro responde novamente ao portal, desta vez,
sobre a publicacdo explicativa. O presidente afirma que a manchete confunde e faz
pensar que o coronel controlaria também o seu préprio perfil pessoal. Além disso, o
presidente ainda afirma que a nova matéria muda o foco da publicacdo anterior,

falando apenas na nomeacao do coronel.
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E possivel afirmar que as justificativas publicadas por Bolsonaro confundem
ainda mais o leitor, pois a primeira matéria do UOL questionada pelo presidente ndo
afirma que o coronel escalado controlaria suas proprias redes sociais, mas que daria

inicio a um projeto estratégico de comunicacao do presidente.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A relacdo entre Imprensa e Politica é historicamente conturbada,
principalmente em razdo de uma das finalidades do Jornalismo ser a fiscalizacéo
para contribuir positivamente ao exercicio da democracia (REGINATO, 2016). Para
manter tal proposito, o jornalista busca desenvolver praticas para investigar
diferentes areas na sociedade, principalmente aquelas que envolvem o poder
politico.

Ao tratar dos recursos utilizados para a comunicacdo politica, € necessario
salientar o radio e a TV como dois grandes fenbmenos que beneficiaram candidatos
para as divulgacfes de suas campanhas e declaracfes. Uma vez que a televiséo e
o radio sdo dois meios de comunicacdo do Jornalismo, que fazem parte das
atividades da Imprensa, politicos se viram obrigados a utiliza-los como canais
privilegiados de campanha, concedendo entrevistas e participando de debates em
programas jornalisticos.

O cenario foi mudando a partir do surgimento das redes sociais, quando a
comunicacgdo politica passou a ser efetuada de forma direta, sem intermedia¢cfes
entre o ator politico e o cidaddo. Esse fendbmeno beneficiou e continua beneficiando
governantes que desejam estabelecer uma relacéo direta com o seu publico, sem a
necessidade de ter o Jornalismo como um meio para suas declaracfes e
manifestacoes.

Se anteriormente as relacdes de lideres politicos com a Imprensa e com
profissionais da area jornalistica j& eram estabelecidas de modo hostil, hoje, com as
diversas possibilidades de comunicacdo por meio das redes, essa relacdo sofreu
ainda maior declinio. A analise sobre como o Jornalismo € tratado no perfil de
Bolsonaro no Twitter permite a afirmacéo desse conceito. E possivel perceber que
Bolsonaro apenas compartilha conteddos que trazem algum tipo de beneficio a si
mesmo, noticias positivas em relacdo as acGes do seu governo, entrevistas
concedidas a veiculos escolhidos pelo presidente e elogios a jornalistas que o
elogiam. E interessante observar que o atual presidente brasileiro apenas participa
de programas ou concede entrevistas para determinados veiculos de comunicacao.

Os primeiros tweets que fazem relacdo a Imprensa apdés a posse do
presidente, com tons de ironia e sarcasmo, ja traziam uma nocdo de qual tipo de

relacdo Bolsonaro estabeleceria com esse meio. Sua aversdo aos meios que
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7

pertencem a Rede Globo e a Folha de S.Paulo € constantemente expressa. A
maioria dos tweets em que alega ser vitima de fake news s&@o sobre noticias
relacionadas a emissora. Além disso, em declaracéo realizada por meio de uma live
no Facebook, publicada no dia 30 de outubro, Bolsonaro afirma novamente ser
vitima constante de fake news supostamente produzidas pela Rede Globo,
denominando os profissionais da emissora como “canalhas”. Ainda na mesma
producdo, Bolsonaro convida os espectadores a assistirem apenas aos conteudos
produzidos pela Rede Record. O mesmo nivel de critica e ofensa por parte de
Bolsonaro também atinge veiculos como a Folha de S.Paulo e O Estado de S.Paulo,
entre outros.

A partir das contribuicdes de Recuero (2012), é possivel definir Bolsonaro
como um grande ator na rede, capaz de influenciar, mobilizar e promover discussées
por meio de seus perfis, especificamente, no Twitter. Entdo, se o presidente
brasileiro declara na rede o Jornalismo como uma atividade desqualificada,
apontando determinados veiculos como geradores de noticias falsas, é possivel que
essas acbOes contribuam para 0 preconceito com o trabalho jornalistico,
considerando o fato de que Bolsonaro tem, até o presente momento de
desenvolvimento da monografia, 5,4 milhdes de seguidores em seu perfil no Twitter.

E importante perceber que, por meio da rede, Bolsonaro busca se colocar
acima da Imprensa, ou seja, diminuir a relevancia do trabalho jornalistico e
deslegitima-lo, tornando seu perfil o centro oficial de noticias relacionadas a ele. Ao
declarar que qualquer informacéo sobre si mesmo ou sobre seu governo divulgada
em outros meios que ndo o seu proprio perfil na internet é “mera especulacao
maldosa e sem credibilidade” (BOLSONARO, 2018), o presidente centraliza o poder
da informacdo em si mesmo, sugerindo que o trabalho jornalistico, que envolve
apuracdo em busca da veracidade dos fatos, ndo passa de uma atividade
desqualificada e tendenciosa. E possivel encontrar a mesma pratica nas
declaragbes de Donald Trump, quando este aponta os jornalistas como o inimigo, o
outro. Ao caracterizar as atividades da Imprensa como desonestas, manipuladoras
ou tendenciosas, Bolsonaro, de forma semelhante a Trump, aponta um ente inimigo
na sociedade, responsavel por divulgar as informacdes falsas e sem credibilidade.

Ao declarar, no dia 31 de outubro de 2019, o cancelamento das assinaturas
do jornal Folha de S.Paulo pelo governo federal (HADDAD, 2019), com a justificativa

de que o veiculo “envenena” o seu governo a partir da produgédo de noticias falsas,
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Bolsonaro convida os cidadaos brasileiros a fazerem o mesmo, a boicotarem o
Jornalismo do veiculo. O presidente brasileiro ainda ressaltou: “e quem anuncia na
Folha de S.Paulo presta atencdo, esta certo?” (BOLSONARO, 2019), em uma
possivel tentativa de manipular a iniciativa privada ao sugerir que cancelem as
demandas com o veiculo, com a grande intencdo de prejudicar a Folha e, por
consequéncia, a liberdade de Imprensa.

Ainda que a acao do presidente seja um convite a um possivel boicote, ndo
se pode deixar de abordar que o Jornalismo, por mais que tenha o propdsito de
informar com transparéncia e imparcialidade, também se utiliza de recursos para
adjetivar os acontecimentos por meio de seus discursos. Como citado por Bezerra
(2007), os meios de comunica¢do contemporaneos também acabam se distanciando
da neutralidade, objetividade e imparcialidade, o que pode influenciar na producao
de noticias referentes a Bolsonaro. E possivel observar que alguns titulos de
noticias ndo trazem exatamente a informacao do texto, ou acabam puxando para um
viés negativo em relacdo as acbes de Bolsonaro, como em um tweet realizado em
janeiro pelo deputado federal e um de seus filhos, Eduardo Bolsonaro (PSL-SP), em
que cita uma matéria publicada pelo jornal O Globo, cuja manchete € “Onyx nomeia
amiga de Michelle Bolsonaro, para o Ministério dos Direitos Humanos”. Eduardo
contesta a manchete em razao de que esta poderia ter enfatizado o fato de Priscilla
Gaspar de Oliveira ser a primeira surda a ocupar um cargo no Ministério, e ndo de
ser amiga da atual primeira-dama.

Um ponto extremamente relevante para a construcdo do presente trabalho é
o dado divulgado ainda em 2018 pelo Ranking Mundial da Liberdade de Imprensa,
pesquisa elaborada pela organizacdo néo-governamental (ONG) Repoérteres Sem
Fronteiras (RSF), que avalia a situacdo do Jornalismo anualmente em 180 paises e
territérios. Nessa pesquisa, € dito que o mundo vive um momento critico com o
crescimento do 6dio ao Jornalismo e aos jornalistas (NACOES UNIDAS DO BRASIL,
2018), e que isso € um fator capaz de significar uma ameacga a propria democracia.
De acordo com o diretor do Centro de Informagéo das Nac¢des Unidas para o Brasil
(UNIC Rio), Maurizio Giuliano, o abuso contra jornalistas reflete também em um
sofrimento para toda a sociedade, ao permitir a limitacdo do fluxo de informacéo e
da liberdade de expressao.

Em 2019, o mesmo ranking aponta o aumento do medo mundial ao exercicio

do Jornalismo, uma vez que o discurso de 6dio acabou se transformando em
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violéncia. Ameacas, insultos e agressdes sdo 0s novos fatores que caracterizam a
lista de riscos ocupacionais da profissdo em muito paises, incluindo o Brasil, que
caiu trés posicdes no ranking e ocupa atualmente o 105° lugar, cada vez mais
proximo da zona vermelha da classificacdo, que indica situacao dificil para
profissionais de Imprensa.

De acordo com o professor da Escola de Comunicagdo e Artes da
Universidade de S&o Paulo Eugénio Bucci (HADDAD, 2019), a tensdo entre o Poder
Executivo e a Imprensa € algo natural, que deve existir. Mas, para ele, Bolsonaro
tem um outro tipo de atitude, € como se o presidente agisse com a intencdo de
destruir a Imprensa. E possivel concluir, a partir das anélises dos tweets de
Bolsonaro, que o presidente € a favor da Imprensa e valoriza determinados
conteudos produzidos por ela, com a condi¢cdo de que estes sejam, em sua maioria,
positivos em relacdo ao seu governo. Ao mesmo tempo, e no sentido inverso, o
presidente encontra dificuldade de aceitar conteddos que vao contra suas opinides,
criticando e desqualificando o trabalho de profissionais jornalistas quando isso
ocorre. Pode-se afirmar, entdo, que Bolsonaro é a favor da Imprensa, mas contra a
liberdade de Imprensa.

Ainda se faz necessaria a reflexdo de que os elogios do presidente aos
contetidos da Imprensa quase nunca sdo de fato elogios ao Jornalismo em si. Nos
tweets analisados que contém algum tipo de valorizacdo da informacao, Bolsonaro
geralmente fala sobre o que estd sendo apresentado, sem destacar a qualidade do
contetdo. O mesmo pode ser observado ao falar sobre algum jornalista especifico:
Sao poucas as vezes em que o presidente definiu um determinado profissional como
um excelente jornalista. Nesses casos, Bolsonaro opta por citar apenas o nhome do
profissional, sem salientar sua profissao.

A presente monografia € uma contribuicdo as reflexdes acerca do
Jornalismo versus politica, proporcionando observacdes sobre as caracteristicas das
relacdes que estdo sendo construidas entre essas duas esferas. Se faz necessério
um olhar atento no que diz respeito as declara¢des politicas que visam desmoralizar
e desqualificar o Jornalismo enquanto profissdo, uma vez que se trata de uma
atividade que contribui para o desenvolvimento social, responsavel por disseminar

informagdes em toda a sociedade.
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