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RESUMO

Este estudo tem como objetivos evidenciar as estratégias comunicacionais de Anitta
para a promogéao do funk como produto cultural de exportacdo brasileiro; analisar os
simbolos e signos culturais incorporados no album Funk Generation de Anitta que
retratam a favela carioca; compreender como a visibilidade do album auxiliou na
construcdo da uma imagem positiva — ou ndo — da cultura nacional marginalizada.
Estruturamos o texto em seis capitulos. As secdes tedricas discutem e apresentam: a
histéria das favelas cariocas e esses espagcos como cultivadores de identidade,
pertencimento e geradores de talentos e culturas auténticas; o funk brasileiro em seus
diferentes momentos e tentativas de estigmatizacdo e criminalizacdo, bem como o
ritmo como instrumento de promocao da voz de individuos periféricos; a trajetoria de
Anitta e sua ligacdo com o funk e com as favelas, assim como seu papel na promog¢ao
e aceitacdo da cultura marginalizada advinda desses espacos. Para atender aos
nossos objetivos, utilizamos uma metodologia que uniu o referencial tedrico, a
historiografia de Anitta e principios da Semiédtica da Cultura (Cordeiro, Araujo e
Campos, 2018; Ramos, 2006) em uma andlise das referéncias semioldgicas
empregadas pela artista em suas estratégias comunicacionais para a promoc¢ao do
album Funk Generation, utilizando trés momentos: o pré-lancamento, o lancamento e
0 pos langcamento da discografia. Concluimos que ao empregar simbolos e signos de
suas influéncias locais em suas estratégias de comunicacdo, Anitta promove uma
estética global inovadora, capitalizando o funk e a cultura das favelas cariocas,
destacando sua autenticidade e importancia para a identidade diversa e auténtica da

cultura brasileira no cenario internacional.

Palavras-chave: Anitta; produto cultural de exportacdo; funk brasileiro; favelas

cariocas; semiodtica da cultura; estratégias de Comunicacao; Funk Generation.



RESUMEN

Este estudio tiene como objetivos evidenciar las estrategias comunicacionales de
Anitta para la promocion del funk como producto cultural de exportacion brasilefio;
analizar los simbolos y signos culturales incorporados en el aloum Funk Generation
de Anitta que retratan la favela carioca; comprender cémo la visibilidad del album
ayudd en la construccion de una imagen positiva — o0 no — de la cultura nacional
marginada. Estructuramos el texto en seis capitulos. Las secciones tedricas discuten
y presentan: la historia de las favelas cariocas y estos espacios como cultivadores de
identidad, pertenencia y generadores de talentos y culturas auténticas; el funk
brasilefio en sus diferentes momentos e intentos de estigmatizacion y criminalizacion,
asi como el ritmo como instrumento de promocion de la voz de individuos periféricos;
la trayectoria de Anitta y su conexion con el funk y con las favelas, asi como su papel
en la promocion y aceptacion de la cultura marginada proveniente de estos espacios.
Para atender a nuestros objetivos, utilizamos una metodologia que unio el referencial
tedrico, la historiografia de Anitta y principios de la Semidtica de la Cultura (Cordeiro,
Araujo e Campos, 2018; Ramos, 2006) en un andlisis de las referencias semiolégicas
empleadas por la artista en sus estrategias comunicacionales para la promocion del
album Funk Generation, utilizando tres momentos: el pre-lanzamiento, el lanzamiento
y el post-lanzamiento de la discografia. Concluimos que al emplear simbolos y signos
de sus influencias locales en sus estrategias de comunicacion, Anitta promueve una
estética global innovadora, capitalizando el funk y la cultura de las favelas cariocas,
destacando su autenticidad e importancia para la identidad diversa y auténtica de la

cultura brasilefia en el escenario internacional.

Palabras-clave: Anitta; producto cultural de exportacién; funk brasilefio; favelas

cariocas; semiética de la cultura; estrategias de comunicacion; Funk Generation
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

Em um mundo cada vez mais interligado, a globalizacdo manifesta-se como
uma teia de integragdo social, econémica e cultural. Nesse contexto, a dimensé&o
cultural atinge um lugar de poténcia, onde o entretenimento e, consequentemente, a
masica, assumem um papel crucial na construcdo de identidades e na troca de
experiéncias e vivéncias. Através da comunicacéo, a globalizacao facilita e oportuniza
a troca de informacdes e culturas distintas, criando um cenario no qual artistas podem
promover suas culturas em palcos internacionais, ultrapassando as barreiras
geograficas e impulsionando a diversidade.

Na contemporaneidade, onde a cultura transcende fronteiras geograficas e a
construcdo da identidade nacional é cada vez mais influenciada por essas interacdes
globais, o album “Funk Generation” de Anitta emerge como um manifesto cultural,
ecoando a brasilidade e esséncia do funk carioca, conectando a favela ao mundo.
Dessa forma, o estudo dos simbolos presentes e acionados nas estratégias
comunicacionais do album, que retratam a cultura do funk e da favela carioca, torna-
se um campo de pesquisa de consideravel relevancia.

O nosso interesse em pesquisar sobre o fendmeno Anitta ndo é recente, tendo
em vista que no inicio da sua carreira a cantora procurava valorizar a sua origem. Da
Anitta da favela a Anitta do glamour, as mudancas foram significativas e marcantes.
Nao somente no visual, mas também em suas manifesta¢gfes publicas, que revelam
gue talvez a favela tenha ficado distante por algum tempo. De acordo com a obra
“Furacao Anitta”, biografia ndo autorizada escrita pelo jornalista brasileiro Léo Dias
(2019), Larissa de Macedo Machado (como fora registrada Anitta), é a filha mais nova
de uma artesa e de um vendedor de baterias de carro e teve uma infancia simples.
Ela nasceu e foi criada em Hondrio Gurgel, que apesar de ser um bairro residencial
do suburbio da Zona Norte do Rio de Janeiro, € conhecido por ser rodeado por favelas
dominadas pelo trafico de drogas. Dessa forma, Larissa conviveu e vivenciou a cultura
das favelas cariocas durante toda sua infancia e adolescéncia.

A cantora, comecgou sua carreira aos oito anos de idade no coral da igreja, na
fase da sua juventude, comecou a frequentar os bailes da Furacdo 2000, onde
notaram sua presenca, talento e simpatia. Apos 13 anos desde seu surgimento, Anitta
€ cantora, empresaria, apresentadora, Head de Criatividade e Inovacao, além de ja

ter ministrado diversas palestras de variados temas como marketing, comunicagao,
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sustentabilidade e meio ambiente, inclusdo social etc. Apos inUmeras conquistas em
sua trajetoria, incluindo varios prémios brasileiros e internacionais, a artista ainda
conta com dois records, que foram publicados no Guinness World Records 2022:
primeira artista latina solo a alcangar o primeiro lugar no Spotify e primeira artista solo
feminina a ganhar o prémio de Melhor Latino no MTV Video Awards.

Ainda assim, ap0s todo o sucesso e construcdo de uma carreira internacional,
com o lancamento de seu sexto album de estudio, focado totalmente na exportacao
do funk brasileiro e da cultura das favelas cariocas, Anitta demonstra que continua
firme em sua promessa feita no Festival Vila Mix em 2016, de tornar o funk
reconhecido e respeitado mundialmente. Segundo Prado (2018)?!, dados divulgados
em 2017 pelo Spotify, a plataforma de streaming de musica mais famosa do mundo,
entre 2016 e 2018, o funk teve um crescimento de 3.000%, demonstrando a quebra
das barreiras socioculturais e da ascensao do ritmo brasileiro em diversos paises.

Dessa forma, considerando a ascenséo do estilo musical e o papel crescente
do entretenimento como uma das principais formas de conexdo entre culturas
distintas, pretendemos nos aprofundar nos elementos visuais e sonoros utilizados por
Anitta. Isso possibilitara uma avaliacéo critica das representacdes culturais em um
mundo altamente globalizado. Neste estudo, entenderemos por cultura, a abordagem
utilizada pela Semidtica Russa, que a visa como um conjunto de informac¢des nao
hereditarias, ou seja, conteddos que sao armazenados e comunicados por diferentes
grupos. Segundo a Semiotica Russa, a cultura resulta da semiose, ou seja, da prépria
natureza (Machado, 2010). De acordo com Machado (2003), em termos gerais, a
cultura é um sistema semidtico, caracterizado por sua capacidade dinamica e
transformadora, que atua sobre 0s textos criados e desenvolvidos por uma memoria
coletiva.

A escolha deste tema para a monografia de conclusdo de curso surge do
interesse pela cultura pop contemporanea brasileira e sua influéncia na construcdo da
identidade cultural e nacional. Sendo prounista, oriunda de um bairro marginalizado
de Porto Alegre, grande fa da Anitta, funkeira e entusiasta da cultura das favelas
cariocas desde muito nova, acreditamos que o caminho até essa tematica foi natural.
Para além, com o lancamento e desdobramentos do album de Anitta, observamos

uma oportunidade Unica de explorar como as estratégias comunicacionais podem

1 Em noticia veiculada ao portal de noticias da Globo (G1).


https://newsroom.spotify.com/2018-05-30/straight-out-of-the-favela-brazilian-funk/
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transcender fronteiras geograficas e linguisticas para compartilhar mensagens
culturais profundas. Essas estratégias, ndo se limitam a manifestacdes artisticas, mas
constituem expressdes de identidade, representacdes, simbolos e intercAmbio
cultural.

Com base no exposto, a pesquisa, portanto, tem como principais questdes:

o Quais as estratégias comunicacionais do Funk Generation utilizadas
pela cantora Anitta para a promoc¢ao do funk como produto de exportacao brasileiro?

o Como séo os simbolos e signos incorporados no album, através das
estratégias comunicacionais de Anitta que retratam a cultura da favela?

o Qual a importancia da comunicacdo dos simbolos culturais para a
ascensao e inclusédo social de culturas marginalizadas?

Para responder aos nossos questionamentos definimos como objetivos:

o Evidenciar as estratégias comunicacionais da cantora Anitta para a
promocao do funk como produto de exportagcéo brasileiro;

. Analisar os simbolos e signos culturais incorporados no album Funk
Generation de Anitta que retratam a favela carioca;

. Compreender em como a visibilidade do album auxiliou na construcéao
de uma imagem positiva — ou ndo — da cultura nacional marginalizada.

Para atendermos 0s nossos objetivos, realizamos uma pesquisa exploratoria
(Gil, 2007) e levantamentos bibliografico e documental (Gil 2002); (Yin, 2015). Além
disso, utilizamos o Funk Generation como case para o estudo de caso (Gil, 2002), no
qual analisamos os principais elementos simbdlicos que constituem o album,
recorrendo a elaboracdo de uma metodologia propria que considerou: 1- o referencial
tedrico utilizado, 2- a historiografia da cantora e 3- principios da semiotica da cultura
(Machado 2003 e 2010). Para contribuir com o presente estudo, a fim de concluirmos
0S objetivos citados, consultamos materiais e documentos especificos da area da
comunicacao, além dos campos da sociologia e do direito. Destacamos 0s seguintes
autores que contribuiram para a reflexdo, discussao e analise dos eixos tematicos
abordados: Silva (s.d.); Caruso (2010); Zaluar e Conceicdo (2007); Letta (2023);
Freire-Medeiros (2006, 2007, 2009 e 2010); Felicio e Vinicius (2023); Amaral (2020);
Lopes (2001); Cymrot (2011 e 2022); Nunes (2018); Silva (2017).

O estudo é estruturado em seis capitulos. O primeiro capitulo introduz o tema,

justificando sua relevancia. Também aborda os problemas e objetivos da pesquisa,
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além de descrever o referencial tedérico e os métodos empregados na elaboracéo da
monografia. Ja no segundo capitulo, apresentamos uma sintese da histéria da favela
carioca brasileira passando por uma breve linha do tempo sobre os principais
acontecimentos histéricos que levaram a populacdo mais pobre Rio de Janeiro a
afastar-se dos centros urbanos da cidade. O terceiro capitulo tem o objetivo de
conceituar e contextualizar o funk brasileiro, trazendo seus diversos subgéneros,
facetas e representacfes. Dedicamos o capitulo quatro a histéria e carreira da cantora
que serdo divididos em trés atos: “MC Anita”, “Anitta” e “Anira”. O capitulo cinco tem
0 objetivo de descrever as metodologias utilizadas e apresentar as analises dos signos
e simbolos incorporados nas estratégias de comunicacao de Anitta. Por fim, no dltimo
capitulo, apontaremos as conclusGes finais do estudo, respondendo aos
questionamentos e objetivos propostos. Além disso, o trabalho abre espaco para
futuras discussdes sobre os topicos abordados.

Ao nos aprofundarmos neste tema, almejamos obter insights valiosos tanto no
ambito académico quanto em futuras praticas profissionais, especialmente nas areas
de comunicacéo e relacdes publicas. Esperamos que esta investigagcao contribua para
uma compreensdo mais profunda das dinamicas culturais contemporéaneas e,
provogue possiveis reflexdes sobre as culturas oriundas dos povos marginalizados,
representadas no estudo pelo funk e pelas favelas, destacando como a ascenséao
dessas por meio da comunicacao € essencial para a equidade social. Além disso,
aspiramos que este estudo possa inspirar novas abordagens criativas para a
divulgacdo e promocao da cultura brasileira, com foco nas minorias, além das

fronteiras do pais.
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2 “A FAVELA CHEGOU!”?: AS ESPECIFICIDADES DA FAVELA CARIOCA NA
CULTURA BRASILEIRA

A favela carioca é um fendbmeno sociocultural e politico complexo, que desafia
generalizagbes simplistas (Barbosa, 2014). Ao longo dos anos, ela enfrenta uma
constante dualidade em suas representacfes: de um lado a romantizacdo exacerbada
gue atrai turistas durante o ano inteiro e do outro a depreciacao e marginalizacao que
se infiltra no imaginario dos brasileiros quando se fala em Rio de Janeiro. Filmes,
novelas, musicas e jornais auxiliam na construcdo desses imaginarios opostos. O
imaginario nada mais € do que uma conducéo de construcdo de sentidos. Silva (2017,
p. 25), define o imaginario como: “[...] o fato que passou a ter sentido para alguém.
Todo imaginario € um revestimento, uma cobertura, uma sequéncia de camadas
aplicadas sobre um acontecimento, uma obra, um fendbmeno, um evento, um trauma,
um feito.”

Portanto, no capitulo “A favela chegou!”, apresentaremos uma sintese da
histéria da favela carioca brasileira, passando por uma breve linha do tempo sobre 0s
principais acontecimentos histéricos que levaram a populagdo mais pobre do Rio de
Janeiro a afastarem-se dos centros urbanos da cidade tornando-se “favelados”
(Barbosa, 2014), (Abreu 1988), (Silva, s.d.), (Machado, 2011), (Nobrega, 2007),
(Junior, s.d), (Marins, 1988). Outrossim, trataremos do surgimento e expansao dos
‘comandantes” das comunidades: o crime organizado e a milicia, discutindo alguns
pontos importantes para a construcdo teorica deste estudo: a demonizacdo dos
individuos oriundos das favelas e como estes sédo pré-julgados a todo instante em
seus mais diversos aspectos sociais (Caruso, 2010), (Lima, 1991), (Misse, 2010),
(Zaluar e Conceicdo, 2007), (Cano, 2008), (Letta, 2023), (Baiense, 2007).
Abordaremos, como contraponto, a favela que atrai turistas (Luna e Godoy, 2012),
(Freire-Medeiros, 2006, 2007, 2009 e 2010), e a comunidade que constroi identidade
e senso de pertencimento dos moradores (Felicio e Vinicius, 2023), (Vasconcelos,
2018), (Amaral, 2020), (Pimentel, 2017), (Filardi, 2022), (Almeida, 2022).

2 Referéncia a musica “Favela chegou” interpretada por Anitta e Ludmilla, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=3nmIJ-Mohtk
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2.1 “LET ME TELL YOU ABOUT A DIFFERENT RIO™3: A FAVELA DAS MILICIAS

Preliminarmente faz-se necessario esclarecermos que as favelas cariocas
nao sédo apenas espacos de pobreza e violéncia. Elas sdo comunidades pulsantes,
caracterizadas pela solidariedade, cultura e resiliéncia de seus habitantes. Esses
espacos escondem e revelam a todo instante talentos artisticos e culturais como
grandes icones da musica, do cinema e da literatura brasileira advindos desses
ambientes (Barbosa, 2014). No entanto, por tras da romantizacgao turistica das favelas,
h& uma realidade complexa e muitas vezes sombria.

A histéria da favela carioca brasileira € marcada pela depreciacdo e
marginalizacdo desde seu surgimento. Segundo Abreu (1988), em meados do século
XIX o Brasil passava por um processo de transi¢cao, no qual grandes transformacdes
sociais estavam ocorrendo simultaneamente, tais como: a baixa consideravel na
producdo de café, a abolicdo da escravatura e o inicio do desenvolvimento da
industrializacdo no pais. Esses fatores culminaram com a chegada de ex-escravos e
europeus para a entdo capital do Brasil. Ainda de acordo com Abreu (1988), em
decorréncia dessa transformagéo urbana, a estrutura de classes sociais se solidificou
no Rio de Janeiro, fazendo com que as pautas de luta por espaco ascendessem e 0s
conflitos territoriais comegcassem na regido, principalmente no que tange as pessoas
gue tinham condicdes econbmicas desfavoraveis, visto que nesse periodo
concentravam-se no centro da cidade, nos famosos “corticos” (Abreu, 1988).

Os corticos eram casas grandes, anteriormente ocupadas pela elite carioca.
Apods a concentracdo dos povos minorizados na zona central da cidade — onde ficavam
a maior parte das oportunidades de emprego — os cobmodos desses casardes eram
alugados, no qual cada um deles servia como residéncia para uma familia pobre
(Silva, s.d.). Os principais habitantes desses corticos eram 0s povos que antes foram
escravizados e atirados as ruas com a falsa sensacédo de liberdade e sem nenhum
tipo de politica publica que os auxiliasse na constru¢do de uma vida digna na cidade.
A partir do final do século XIX, instaurou-se um movimento de mudanca que foi
demarcado pela “expansdo das relagbes sociais capitalistas, o que significou as
transformacdes de velhos habitos, gostos e praticas do passado, incompativeis com

o movimento de mudanca” (Machado, 2011, p.1). Nessa época 0 objetivo era a

8 Referéncia a um trecho da musica “Girl From Rio” de Anitta, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=CuyTC8FLICY
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reorganizacao do espaco urbano com os principios de civilidade, beleza e limpeza dos
ambientes da cidade a partir da arquitetura moderna inspirada na Europa (Silva, s.d.).

Com isso, o inicio do século XX é marcado por “...] uma gravissima crise
habitacional, pois ndo se construiam casas para a populacao de baixa renda, fazendo
com que as casas de aluguel ficassem cada vez mais superlotadas e precarias”
(NObrega, 2007, p.19). Diante das condi¢fes insalubres em que esses grupos eram
expostos, epidemias e a febre amarela foram se espalhando nos corticos e
comecaram a ser associadas a pobreza, o que ndo combinava em nada com 0
imaginario de “cidade maravilhosa” que a elite carioca planejava construir. Dessa
forma, principios higienistas comecaram a ser aplicados no centro do Rio de Janeiro.

O discurso higienista nada mais era que, teoricamente, uma “nova
mentalidade que se propunha a cuidar da populacao, educando e ensinando novos
habitos” (Junior, s.d., p. 47). Porém, com o atravessamento da desigualdade social e
preconceito da época o discurso comecou a tornar-se uma reproducédo dissimulada
dos ideais da alta sociedade. O grande objetivo era flagelar e perseguir aqueles que
0s incomodavam e impediam a concretizagdo da “cidade maravilhosa”. Conforme
Marins, 1988, p. 133 (apud Junior, s.d., p. 47)* “[...] as populacdes pobres eram
“acusadas” de atrasadas, inferiores e pestilentas; essas populacdes seriam
perseguidas na ocupacdao que faziam das ruas, mas sobretudo ficariam fustigadas em
suas habitagBes.” A vista disso, o processo de destruicdo dos corticos comeca a ser
posto em prética, fazendo com que a populagdo mais pobre se afastasse de vez dos
centros urbanos, consequentemente dando vida as favelas (Silva, s.d.).

Conforme Caruso (2010, p.15), a primeira favela do Rio de Janeiro “[...] foi a
ocupacdo do Morro da Providéncia no centro da cidade por ex-combatentes da
Revolta de Canudos”. Ainda de acordo com Caruso (2010), ja naquela época o Estado
nao se fazia presente nessas comunidades. Por conseguinte, junto aos trabalhadores,
la residiam diversos bandidos que agiam no Rio de Janeiro. O jornal Correio da Manha
descreveu as favelas naquele periodo como: O lugar onde reside a maior parte dos
valentes da nossa terra, e que, exatamente por iSso — por ser o esconderijo da gente
disposta a matar, por qualquer motivo, ou, até mesmo, sem motivo algum —, ndo tém
0 menor respeito ao Cadigo Penal nem a Policia...” (Mattos, 2004, apud Caruso 2010,

p. 15). Naquele tempo o trafico de drogas néo era considerado crime, e a figura do

4 A utilizagdo do “apud” ao longo deste estudo se da, unicamente, pelo fato das obras originais ndo
serem encontradas.
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“‘dono do morro” ainda nédo existia, embora o preconceito e 6dio da elite carioca —
heranca da doutrina higienista — alocava-se no berco dos povos marginalizados
(Caruso, 2010).

Foi s6 em 1921 que “a venda de cocaina no Brasil passou a ser proibida e
seus vendedores passaram a ser considerados criminosos” (Caruso, 2010, p.15). O
inicio do processo de dominio das favelas do Rio de Janeiro pelo crime organizado
teve sua origem na virada dos anos de 1970 para a década de 1980, quando no
presidio de llha Grande um episédio crucial para a historia do crime organizado
aconteceu. La os detidos por causas politicas — que lutavam, principalmente, contra o
regime militar vigente no Brasil —, foram intencionalmente alocados junto aos
prisioneiros comuns, detidos sob a Lei de Seguranca Nacional (LSN), (Lima, 1991).
Ainda sob a ética de Lima (1991), a acédo tinha o objetivo de descredibilizar os presos
politicos, porém o resultado foi a criagcdo de uma relacao entre os detentos comuns e
esses presos, resultando na troca de conhecimentos e experiéncias.

De acordo com Misse (2010), é nesse contexto que 0s presos sob a LSN
assimilam e incorporam téticas de guerrilha e fundam o Comando Vermelho (CV), que
ganha influéncia entre 1980 e 1990, dominando grande parte das favelas do Rio de
Janeiro. Ainda nessa época outras facgdes surgiram, como o “Terceiro Comando” e
os “Amigos dos Amigos” que apesar da rivalidade, operavam com estruturas
semelhantes, fundamentadas na coercao e imposicdo aos moradores e no controle
absoluto das favelas onde atuavam. O financiamento advinha principalmente da
venda de drogas, propagando o ciclo vicioso de violéncia e a exploracdo das
comunidades (Misse, 2010).

De acordo com Zaluar e Conceicéo (2007), a organizacdo de comando das
favelas s6 comecou a ser questionada na metade da primeira década dos anos 2000,
com o surgimento de um novo grupo gue ameacava o poder dos “chefes do morro” e
dos traficantes de alto escaldo: as milicias. Elas eram compostas por diversos atores,
incluindo policiais e outros agentes do Estado. As milicias tiveram um crescimento
exponencial a partir de 2007, ano em que diversos desses grupos passaram a chefiar
as favelas que antes eram controladas pelo trafico de drogas. (Caruso, 2010).

A regra era clara: os comerciantes e moradores eram obrigados a pagar uma
taxa mensal em troca de “protecdo”. A violéncia dessa imposicado era variada de
comunidade para comunidade, em alguns casos existia ameaca a vida daqueles que

se recusavam a pagar os “impostos” (Zaluar e Conceigao, 2007). Ou seja, a principal
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diferenca do comando das milicias, em conformidade com Cano (2008), é o alto nivel
de organizacdo e poder, conseguindo assim monopolizar qualquer setor comercial
que possa render lucros. Isto é, a fonte primaria de cada “autoridade” é distinta:
enquanto as milicias atuam com base na extorsdo, o trafico vende drogas. Nesse
contexto, é perceptivel que a favela — como conhecemos hoje — desde seu principio
surge da exclusdo e da necessidade das elites e do Estado de invisibilizar e
“higienizar” a populacdo mais carente da sociedade dos séculos XIX e XX, 0 que
reverbera até hoje nos signos® das favelas e na populacéo que reside nelas.
Embora, atualmente, o poder concentrado nessas localidades esteja dividido
em dois lados opostos — que muitas vezes entram em acordo —, a demonizacao dos
individuos acaba recaindo somente para um dos lados, enquanto o outro, em funcao
do seu poder, persuasdo e acobertamento, segue faturando sem interrupcdes as
custas dos cidadaos das comunidades cariocas. De acordo com Zaluar e Conceicdo
(2007), o discurso policial assegura que investigacdes sobre milicianos podem ser

perigosas e dar muito trabalho, visto que

As milicias sdo compostas também por policiais, que conhecem bem os
procedimentos e as possiveis linhas investigativas, suas a¢des seriam
realizadas de tal modo que n&o permitissem qualquer enquadramento penal
de seus componentes. Provas incriminatdrias seriam de dificilima aquisi¢do
(Zaluar e Conceigéo, 2007, p. 99).

Nessa conjuntura, torna-se imprescindivel abordarmos a temética da
demonizacdo dos individuos oriundos das favelas cariocas e o0s porqués do
tratamento nitidamente diferenciado para os agentes da milicia e para os agentes do
trafico de drogas. Em consoante com a Pesquisa de Vitimizacdo em Favelas (apud

Zaluar e Conceicao, 2007) ha uma

[...] disparidade entre as a¢des policiais em favelas dominadas por traficantes
e favelas dominadas por milicianos. Nas favelas dominadas por trafico de
drogas, 15,7% dos entrevistados afirmaram ter visto policiais atirando sem
provocacao, o triplo do aferido nas favelas dominadas por milicia (5,2%).
Nestas, registra-se metade do porcentual de entrevistados que viram policiais
extorquindo (8,2%) em relacéo as favelas dominadas por trafico de drogas
(19,6%). (Pesquisa de Vitimizacdo em Favelas apud Zaluar e Conceigéo,
2007, p. 99).

5 De acordo com Amaral (s.d., p. 457) o signo é “[...] algo que pode ser interpretado e que pode
ganhar significados e representagdes diferentes e que se ressignificam acompanhando a relacdo de
interpretagao.”
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Ainda sob essa perspectiva, o secretario de Policia do Rio de Janeiro, Marcos
Amim, afirmou em janeiro de 2024 em seu Instagram que “[...] ndo ha diferenca entre
trafico e milicia” (conforme anexo 1).

Em contraponto, o pesquisador e cientista politico Bruno Paes Manso’,
afirmou em entrevista concedida a BBC News Brasil (2023), que embora o trafico e as
milicias estejam se aproximando mais, as milicias por serem compostas,
majoritariamente, por membros das forgas policiais e manterem lagcos sociais estreitos
com individuos vinculados ao aparato estatal “[...] ttm mais influéncia no Estado e,
por isso, estdo menos sujeitas as operacdes policiais que os traficantes” (BBC News
Brasil, 2023). Bruno também declara — com base em suas pesquisas — que “A
influéncia das milicias no governo e a capacidade dos milicianos em garantir votos
para parlamentares e influenciar a politica do Rio e as instituicdes é muito maior”.
(BBC News Brasil, 2023).

Ademais, a desumanizacdo das favelas na midia conserva e populariza
esteredtipos simplistas que encobrem a multipla riqueza cultural dessas comunidades.
De acordo com Letta (2023), entre 2005 e 2006, 645 matérias foram veiculadas nos
principais jornais da época e 77,2% delas “traziam um olhar sobre a violéncia e o
trafico de drogas” (Paiva e Néra, s.d., n.p., apud. Letta, 2023, n.p.). Ainda sob a 6ética
de Letta (2023), em 2019 os grandes jornais impressos do Rio — O Dia, Extra, O Globo
e Meia Hora — mencionaram “favelas” nas capas de suas noticias 84 vezes em um
periodo de 92 dias, com 80 dessas mencdes sendo de forma negativa. (Silva, s.d.,
apud Letta, 2023). Ou seja, a favela comecou a simbolizar, na perspectiva de parte da
grande imprensa, o cenario de risco da contemporaneidade, e € a partir desse
contexto que as narrativas do medo sdo constantemente reforcadas no imaginario
social (Baiense, 2007).

A conduta, desta relevante parcela do jornalismo brasileiro, portanto,
desumaniza as comunidades, auxiliando na perpetuagado da visdo do “territorio
marginal’” no qual todos os moradores sao “bandidos”, mesmo que nunca tenham
entrado para o trafico de drogas (Letta, 2023). Sob essa perspectiva, a midia tem

papel social atuante no cenario de desumanizagéo das favelas, sendo um ator ativo,

6 Trecho retirado da noticia da CNN Brasil, disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/nao-
ha-diferenca-entre-trafico-e-milicia-diz-secretario-de-policia-civil-do-rio/

7 Pesquisador do Nucleo de Violéncia da USP (NEV) e autor do livro Republica das Milicias (Todavia,
2020).



https://www.cnnbrasil.com.br/nacional/nao-ha-diferenca-entre-trafico-e-milicia-diz-secretario-de-policia-civil-do-rio/
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na formacéao e transformacao de percepc¢des. Baiense (2007, p. 1) destaca que: “[...]
0 noticiario ndo apenas retrata o pensamento social, mas, ele mesmo, se constitui em
ator social, capaz de influenciar as representacdes e o debate publico a respeito dos
assuntos ligados a favela.”

Diante dos fatos expostos torna-se tangivel a percepcéo de que o tratamento
entre os dois polos de comando das comunidades — milicia e traficante — pelas
autoridades néo retrata somente as vivéncias multifacetadas das favelas cariocas,
como também evidencia padrées de estigmatizacdo e preconceitos enraizados na
sociedade. Enquanto as milicias, por diversas vezes, podem desfrutar de uma espécie
de “imunidade”, os traficantes — em sua maioria jovens pretos nativos das favelas
cariocas® — sdo seguidamente retratados como inimigos publicos nimero um. Perante
a oposicéo entre a demonizacdo dos moradores da favela carioca e a popularidade
crescente do turismo nessas comunidades, surge uma questao provocativa: como é
possivel que as favelas sofram tamanha dualidade de signos e imaginarios? As
narrativas dominantes tendem a representar as favelas como perigosas e dominadas
pela criminalidade, embora sejam palco de visitas turisticas e cenarios de obras

culturais que as romantizam.

2.2 “AFAVELA LOVE STORY”?: AROMANTIZACAO E O “TURISMO REAL”

Arlindo Cruz canta em um verso de uma de suas musicas mais famosas “O meu
lugar, é cercado de luta e suor, esperanca num mundo melhor, e cerveja pra
comemorar [...] O meu lugar, é sorriso, é paz, é prazer”?, que faz referéncia ao bairro
Madureira onde o cantor nasceu e cresceu, localizado na zona norte do Rio de
Janeiro. Esse trecho revela um sentimento muito vivo e vivido nas comunidades
cariocas: o orgulho, motivado pela intensa ligacdo emocional e cultural, alimentadas
pela construcao de um forte senso de pertencimento e identidade que permeia as ruas
e becos das favelas cariocas, unindo seus habitantes em lacos de solidariedade e
resiliéncia. Justamente por esse “estilo de vida” — reforcado diversas vezes nos

produtos culturais de entretenimento —, a favela tem chamado atencéo de turistas que

8 Perfil tragado com base na pesquisa “Novas configuracdes das redes criminosas ap6s a
implementac&o das UPPs” de 2018, realizada pelo Observatorio de Favelas.

9 EP (extended play) visual langcado em agosto de 2023 de Anitta.

10 “Meu Lugar”, composicao de Arlindo Cruz e Mauro Diniz, langada em 2007. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=vNK58tL6J70
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possuem o desejo de vivenciar realidades distintas, experiéncia oferecida pelo “Reality
Tour”.

De acordo com Luna e Godoy (2012, p. 249) o reality tour, primordialmente, é

[...] a tentativa de mostrar um mundo real, imperfeito, pois é a vida cotidiana
gue aparenta ser uma construcéo. Ao se deslocarem, os turistas véem o que
pensam ter perdido nas suas rela¢des sociais, coisas tais como pureza,
identidade e autenticidade. Assim, quando entram em contato com
experiéncias ditas “reais”, relacionadas as comunidades mais pobres,
imaginam compreender a realidade do lugar.

Freire-Medeiros (2006, p. 3), destaca que o reality tour teve seu inicio, de forma
massiva, em meados dos anos 1990 e pode ser dividido “[...] em dois tipos principais:
“tours sociais” e “tours sombrios”. O primeiro tem 0 objetivo de ofertar aos turistas a
possibilidade de encontrar o seu lugar nos desafios globais de paises
subdesenvolvidos, oferecendo a proposta de uma orientacdo supostamente educativa
e conscientizadora, como dedicar uma semana para viver em um dos assentamentos
do MST (Movimento dos Trabalhadores Sem Terra), ja a segunda proposta tem o
propésito de viabilizar visitas a lugares que passaram por grandes episodios tragicos,
ofertando-os como atracdes turisticas (Freire-Medeiros, 2006). Ademais, os produtos
midiaticos tém papel crucial na construcdo dos imaginarios e na manifestacdo de
desejo dos viajantes pelos atrativos das favelas cariocas (Luna e Godoy, 2012).

Grandes sucessos cinematogréficos tais como: Cidade de Deus (2002), Maré,
nossa historia de amor (2002), Era uma vez (2008), Salve Jorge (2012), Avenida Brasil
(2012), Vai que Cola (2013), A forca do querer (2017), contribuem para o reforco de
esteredtipos das favelas cariocas. Muitos desses produtos ndo apenas mostram a
versao marginalizada, mas destacam a favela como espaco de comunidade, no qual
0s moradores se apoiam mutuamente e formam lacos fortes, assemelhando-se a uma
“grande familia”, como demonstrado com a cangédo “Meu Lugar” de Arlindo Cruz no
inicio deste subcapitulo. Outrossim, frequentemente as favelas servem como cenario
para grandes historias de amor, amizade e resiliéncia, o que “antecipa a experiéncia”,
e cria uma visdo da periferia “[...] que se constitui em didlogo com as imagens do local
veiculadas em diversos produtos culturais, imagens que criam uma moldura

interpretativa e comportamental para o turista” (Luna e Godoy, 2012, p. 249),
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fomentando, consequentemente, o desejo dos estrangeiros de viver “[...] a experiéncia
do auténtico, do exotico e do risco em um unico lugar” (Freire-Medeiros, 2006, p. 5).

Assim como as proprias favelas cariocas, o fendbmeno do reality tour revela
uma duplicidade provocativa: “ao0 mesmo tempo em que permite engajamento altruista
e politicamente correto, motiva sentimentos de aventura e deslumbramento” (Freire-
Medeiros, 2007, p. 63). Ou seja, ao passo que esses “passeios pela realidade” —
promovidos por agéncias de turismo, que variam e adaptam o roteiro e discurso de
acordo com o tour oferecido!! — cooperam para a desmistificacdo das favelas cariocas,
agregando o valor do turismo e visibilizam esses espacos, eles fomentam “o ideario
secular que atribui a pobreza brasileira uma dimenséo estética e um bom-humor
estrutural, uma pobreza que testemunha o contraste social, porém jamais se coloca
como agente de conflitos.” (Freire-Medeiros, 2006, p. 9-10), o que, posiciona a
pobreza como objeto, a banalizando e a comercializando (conforme anexo 2 e 3, que
exemplifica como a pobreza é vendida nos reality tours).

Nesse sentido, € fundamental explorarmos qual € a perspectiva dos/as
moradores/as em relacdo ao turismo nas favelas e como esses/essas se relacionam
e sdo impactados/as por ele em seus espacos. A visdo desses publicos esta centrada
em dois aspectos fundamentais: uma percepcéao positiva das visitas e uma demanda
por estimulo aos negocios, pelo incentivo aos comércios locais e pela melhoria no
didlogo entre instituicdes representativas e agéncias de turismo??. De acordo com a
pesquisa realizada em 2009 com moradores da favela da Rocinha por Freire-
Medeiros, mais de 83% dos entrevistados veem com bons olhos a presenca dos
turistas (anexo 4). A relevancia do reality tour, para a maioria deles, se concentra
basicamente em “[...] desmistificar a imagem violenta insistentemente reiterada pelas
elites e veiculada pelos meios de comunicacéo” (Freire-Medeiros, 2010, p. 38).

Ou seja, o0 desejo das pessoas que residem na favela € mostrar o lado positivo
dessas localidades, a sua face acolhedora e que da sentido ao termo “comunidade”.
Corroborando com essa percepgao, ao serem perguntados se levariam os turistas nas
areas mais pobres da Rocinha (anexo 5) os mesmos 83% respondem que néo

levariam, isto €, eles ndo gostariam de mostrar o lado obscuro da favela “...] afinal,

11 De acordo com Freire-Medeiros, 2009. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/se/a/SJjfdpyZr5SZzRyytpvwHnK/

12 Para essas percepcdes, usaremos como base a pesquisa realizada com 175 moradores da favela
da Rocinha entre 2006 e 2007 realizada por Bianca Freire-Medeiros.
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sao as imagens da pobreza e da violéncia, em seu sentido mais amplo, aquelas que
circulam vinculadas a favela” (Freire-Medeiros, 2010, p. 39).

Por outro lado, o potencial do turismo para impulsionar o desenvolvimento das
comunidades ndo chega nem perto de ser atingido, nas raras ocasibes em que
ocorrem relacbes comerciais entre visitantes e visitados, pois essas, geralmente, se
baseiam na informalidade, como destacado por Freire-Medeiros (2009). “...] o fato é
que os passeios ndo oferecem a Rocinha a chance de usufruir em pé de igualdade os
beneficios econémicos gerados com o turismo. Os turistas gastam muito pouco
durante a visita. (Carter, 2005, apud. Freire-Medeiros, 2007, p. 66). Isso significa que
esses passeios, nem de longe, oportunizam a evolucdo econbmica das favelas,
promovendo os empreendedores e prosperando a economia local. Em realidade, as
agéncias operam com altas margens de lucro, se apropriando de uma realidade e
cultura que ndo sao suas, e ignoram as representacdes de moradores da localidade
e possiveis diadlogos para a implementacdo de projetos de melhoria e crescimento
econdmico (Freire-Medeiros, 2009). Além disso, quando demonstram algum interesse
€ por meio de doacdes e caridades (Freire-Medeiros, 2007), reforcando o estigma de
dependéncia e marginalizacéo da populacéo local.

Mesmo que a percepcao dos moradores e guias turisticos esteja no imaginario
de que um dos principais atrativos das comunidades seja a afetividade de seus
residentes (Freire-Medeiros, 2009), para os visitantes, de maneira geral, os principais
“atributos” séo a possibilidade de percepcao de uma realidade pobre e violenta que
contrasta com as suas préprias vivéncias (Freire-Medeiros, 2010). O que acaba
transformando as favelas em um “zooldgico de pobre”, no qual “[...] os favelados, se
aceitam a presenca estrangeira, € porque ainda nao entenderam seu carater
degradante” (Freire-Medeiros, 2010, p. 42). Em meio a essas visdes simplificadas e
estereotipadas das favelas cariocas perpetuadas pela midia — através do
entretenimento e noticias — vendida pelo setor de turismo e comprada pelos visitantes,
esses espacos se erguem como possibilitadores de criagdo de identidade e

empoderamento.
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2.3 “CRIA DE FAVELA™3: A COMUNIDADE COMO ESPACO DE PERTENCIMENTO,
IDENTIDADE E EMPODERAMENTO

Quando abrimos espago para vislumbrar as favelas cariocas da perspectiva
dos/as moradores/as, a heranca cultural das periferias acaba transcendendo as
fronteiras da marginalizacdo, surgindo como grande poténcia de protagonismo,
construcao de identidade!* e sentimento de orgulho e pertencimento?!®. De acordo com

Felicio e Vinicius (2023, n.p.)

[...] a identidade formada nas periferias, vem como forma de resgate do que
antes era usado como marginal e estereotipado, sendo assim uma forma de
resisténcia para que ndo se destrua o patriménio presente nesse local.

Nesse contexto, a favela carioca torna-se patriménio cultural, justamente por
ser um simbolo que une a histéria e seu povo em um Uunico lugar (Felicio e Vinicius,
2023). Vasconcelos (2018, n.p.) define patriménio cultural como “[...] o conjunto de
manifestacbes ou objetos nascidos pela produ¢cdo humana que uma sociedade
recebeu como heranca histérica e que constituem elementos significativos de sua
identidade como povo”, o que nos deixa claro que as periferias sao bergos
culturalmente ricos e que, em consequéncia, sdo de fato, patrimdnios culturais, os
quais o habitante coloca o local “como parte essencial de sua existéncia” (Felicio e
Vinicius, 2023, n.p.). E dessa percepcéo de que a favela faz parte do “ser” de quem
nasce em seu seio que comeca a surgir a identidade da juventude negra periférica,

que

[...] se d& a partir das formulagBes estéticas, que sdo como marcadores
sociais de vivéncias cotidianas. Para além do dress code — cédigo de
vestimenta — que surge em tendéncias, os jovens periféricos buscam se
demonstrar para o mundo, afirmando seu pertencimento como individuo

13 Referéncia a uma faixa do album “Funk Generation” de Anitta, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=gPkLK6AQ}-Q

14 De acordo com Jorge (2009, p. 240), identidade é o “o resultado de um trabalho permanente e
renovavel de construcéo social e politica, mas também geogréfica, que leva em conta a extrema
mobilidade dos agentes sociais”.

15 De acordo com Moriconi (2014, p. 14) “Pertencimento é quando uma pessoa se sente pertencente
a um local ou comunidade, sente que faz parte daquilo e consequentemente se identifica com
aquele local (...)".
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dentro da sociedade e como morador de uma periferia. (Felicio e Vinicius,
2023, n.p.).

A procura por essa “autoafirmagéo”, no entanto, se da principalmente como
forma de resisténcia e tentativa de recuperar aquilo que lhes foi arrancado ainda na
época da escravidao no Brasil: sua voz. Amaral (2020) afirma que a sociedade que
vive a margem da pobreza e exclusédo nao lida apenas com a falta de capital e garantia
de direitos fundamentais, bem como, enfrentam o desafio conhecido como “pobreza
de voz.

A pobreza de voz nao interfere apenas em uma camada superficial do “estilo
de vida” dessas populagdes, ela escoa diretamente na esfera politica da nacao,
afetando a liberdade, equidade e na sobrevivéncia do povo periférico, pois “onde ndo
ha voz, ndo ha democracia, uma vez que estas pessoas ndo possuem meios de
participar das decisdes que afetam diretamente suas vidas.” (Amaral, 2020, p. 79).
Ainda de acordo com Amaral (2020), o empoderamento surge quando esses
individuos se conscientizam sobre a importancia de afirmar suas identidades para
ganhar espaco de voz na sociedade e na politica. A partir desse momento, a juventude
preta e periférica passa a ocupar novos espacos, tornando-se ativa no processo de
producdo de conteudo sobre si mesma, em vez de deixar essa responsabilidade
exclusivamente para a midia.

Dessa forma, o processo de voz ativa dessas periferias ecoa para além de
suas proéprias realidades, transcendendo barreiras e ultrapassando a estigmatizacéo
e demonizacao da cultura da favela, criando organismos vivos de representacao e
comunidade. Comunidade essa que comeca a ganhar representatividade, na
vestimenta, no estilo musical e nas preferéncias, transcendendo o entretenimento e
chegando na esfera politica, na busca por direitos e pela liberdade de expressar suas
identidades. Constréi-se, entdo, o pertencimento perante a exclusdo e a incluséo.
(Pimentel, 2017). Ao invés de insistirem em uma falha tentativa de se “igualar’ aos
habitantes do "asfalto”, as comunidades assumem de vez sua singularidade e o “estilo
favela de ser”, dai surge o “brazilian aesthetic”, “favela core” ou “brazil core”.

De acordo com Filardi (2022. n.p.)'8, o Brazil Core “é a estética que se apropria

de roupas e acessorios com as cores do Brasil e/ou simbolos que remetem a bandeira

16 Em reportagem a CNN Brasil
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brasileira.”, ademais, Almeida (2022) complementa que esse estilo ainda agrega
pecas de roupas e acessorios como camisetas de time, chinelos da marca Kenner (de
faixas e solados grossos), bermudas estampadas, blusas “cropped” (cortadas acima
da cintura), 6culos de sol (geralmente do modelo Juliet da marca Oakley) e piercing

no umbigo (Figura 1).

Figura 1 — Quadro visual da estética “Brazil Core”

Fonte: Autora

O estilo ganhou mais notoriedade no segundo semestre de 2022, quando
influencers e blogueiras, tanto brasileiros quanto estrangeiros, comecaram a utilizar
roupas verde e amarelas nas redes sociais. Porém, o “Favela Core” ndo € nenhuma
novidade nas periferias. Em entrevista & Revista Piaui (2022), Gabriele Duarte, de 27
anos, moradora do bairro Jardim Catarina em S&o Paulo — considerada a maior favela
plana da América Latina — afirma que o Brazilian Aesthetic € uma moda da
comunidade, que existe ha muito tempo e sempre fez sucesso. No entanto, so foi
reconhecida e disseminada pelo Brasil quando estrangeiros e pessoas brancas
aderiram, no ano de 2022. Almeida (2022, n.p.) afirma que “a tendéncia que hoje se
espalha nas redes sociais tem como base a chamada estética de cria, visual dos
jovens de periferia que por décadas foi rejeitado pela industria da moda.”

Dessa forma, o Brazil Core tornou-se parte da luta contra a “pobreza de voz”,
surgindo como uma forma de expressao coletiva, auxiliando no refor¢co da identidade
dos jovens periféricos e fomentando o seu senso de pertencimento. Ao adotar esse
estilo, os jovens reivindicam seu espaco e voz na sociedade e afirmam sua dignidade

e valor como individuos e como comunidade. A “estética de favela” torna-se, entao,
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muito mais que uma moda passageira (como adotada pela populacdo fora das
comunidades em 2022), pois constitui-se em um movimento cultural de afirmacéo e
empoderamento, que desafia as normas estabelecidas pela sociedade, promovendo
ainclusdo e resisténcia das comunidades periféricas em um contexto de desigualdade

e marginalizacdo, assim como o funk.
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3 “O FUNK CHEGOU!”": O RITMO CARIOCA COMO PRODUTO CULTURAL

De acordo com Amaral (2020, p. 79) “A auséncia de vozes cria [...] um vacuo
de representatividade”, ou seja, quando as vozes da comunidade periférica séo
negligenciadas e até mesmo, silenciadas pela sociedade, surge o vazio da
representacdo, que auxilia na inviabilizacdo e marginalizacdo desses individuos.
Diante dessa realidade, os/as moradores/as das favelas séo impelidos/as a encontrar
maneiras alternativas de serem reconhecido/as e ouvidos/as. O funk surge nesse
contexto, como uma manifestacdo politica e cultural contra a pobreza de voz dos/as
jovens negros/as e periféricos/as, como uma forma de se mostrarem e se fazerem
ouvidos/as e notados/as através de letras “polémicas” e batidas fortes e contagiantes,
tornando-se, dessa forma, um instrumento de voz viva e ativa. Segundo Miranda
(2022, p.11)*® “No ambito da musica brasileira, uma das expressées mais ilustrativas
guanto a contenda caracteristica da relacéo entre arte e politica pode ser encontrada
no funk.”

Miranda (2022), ainda afirma que ao abordar e questionar aspectos estruturais
do pais, como o racismo, a desigualdade social e a ocupacéo territorial dos centros
urbanos, esse género musical traz a tona questées como o protagonismo negro, a
expressdo corporal da populacdo jovem das periferias — como os “passinhos™® e o
‘rebolado” — e as tensfes resultantes da presenca dessas pessoas em espacgos
geralmente associados as classes mais privilegiadas. Isto é, assim como o “favela
core”, o funk emerge das favelas como um movimento de resisténcia, empoderamento
e no reforco da identidade da populacdo periférica em uma tentativa de contar sua
histéria e valorizar sua cultura. Porém, apesar de ser tombado como patriménio
cultural do Rio de Janeiro®® e estar sendo reconhecido e valorizado
internacionalmente, o funk ainda enfrenta diversas barreiras decorrentes das mazelas
do preconceito, incluindo inimeras — e diferentes — tentativas de criminaliza-lo ao

longo dos anos.

17 Referéncia a um trecho da musica “Favela chegou” interpretada por Anitta e Ludmilla, disponivel
em: https://www.youtube.com/watch?v=3nmIJ-Mohtk

18 Na apresentacgao da obra “Funk na batida: Baile, rua e parlamento” de Danilo Cymrot (2022)

19 De acordo com o Dicionario de Favelas Marielle Franco (2024), o "Passinho”, originado nos bailes
funks cariocas, € uma danca caracterizada por movimentos rapidos que combinam frevo, samba,
hip-hop e capoeira. Em 2018, foi declarado Patriménio Cultural Imaterial da Cidade do Rio de
Janeiro e, em 2024, do Estado do Rio de Janeiro. Este reconhecimento reflete sua importancia na
ressignificacdo das percepcdes sobre favelas e comunidades periféricas.

20 PL n. 311/2017, do vereador do Rio de Janeiro Marcelo Arar (PTB), declarou o ritmo “funk” como
patriménio cultural imaterial do povo carioca.
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Durante o desenvolvimento do primeiro subcapitulo desta secéao,
exploraremos o “funk de favela” e como este surgiu nas periferias do Rio de Janeiro,
ademais, destacaremos brevemente os diversos estilos de funk e como eles apoiam
na demonstragcéo da realidade daqueles que os produzem, escrevem e interpretam.
No segundo subcapitulo, evidenciaremos alguns dos momentos importantes para a
historia de resisténcia do funk e as tentativas de sua criminalizacdo, entendendo as
raizes dessa problematica. J& no terceiro subcapitulo, analisaremos 0s impactos
culturais e econdmicos do funk nas comunidades periféricas. Na sequéncia,
discutiremos o funk como produto de exportacdo, entendendo como “o batidao”
ultrapassou as barreiras do preconceito enraizado e tornou-se sindnimo de Brasil fora
do pais, conquistando o coracdo e os ouvidos dos estrangeiros. Para isso,
utilizaremos os/as seguintes autores/as e fontes como base tedrica: Herschmann
(2000); Bagno (2002); Viana (2006); Lopes (2001); Cymrot (2011); Forte, Martins e
Menezes (2012); Rangel e Rocha (2013); Beschizza (2014); Caceres, Ferrari e
Palombini (2014); BBC News (2017); Rocha (2017); Soares (2019); Santos (2021);
Anitta (2021); Cymrot (2022); Bastos (2023); Paulo (2023); Wiki Favelas (2024).

3.1 “QUANDO TOCA ESSA DAQUI NINGUEM FICA PARADO”2:: O FUNK DE
FAVELA

Concordamos com Lopes (2011, p. 19) quando afirma que “O funk carioca é
uma musica, uma linguagem e uma cultura, pois € sobretudo uma pratica social
historicamente situada: uma forma de cantar, de expressar, de construir, de vivenciar
e de sentir o mundo.” Porém, nem sempre o funk foi reconhecido como cultura ou
sequer como um estilo musical considerado de “bom gosto” pela elite carioca (Lopes,
2011). Até meados de 1992, no Brasil, o “funk” era associado ao som feito por James
Brown, e no que tange ao “funk carioca”, o tipo de musica cantado por Tim Maia,
Sandra de Sa, Tony Tornado e Banda Black Rio. Os bailes eram conhecidos como
“bailes black”, eles aconteciam nos suburbios e nas favelas cariocas e a musica que
tocava era o funk e soul estadunidense (Beschizza, 2014).

Lopes (2011, p.18) afirma que “Como toda cultura negra, o funk € criativo e

estratégico, mas € também vulneravel”, e nesse sentido, € importante mencionarmos

21 Referéncia a um trecho retirado da musica “Favela chegou” interpretada por Anitta e Ludmilla,
disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=3nmIJ-Mohtk
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gue os bailes e o — até entdo — funk carioca se estabelecem em uma época em que a
imagem do Brasil como o “pais da democracia racial” é alterada para a ditadura militar
no qual “uma multiddo afirmando o orgulho negro n&o era bem-vista” (Cymrot, 2022,
p. 26). Sonoramente, o funk tornou-se uma mistura de diversas culturas musicais,
como hip-hop, o rap (uma vertente do hip-hop), o electro, e até mesmo da religido de
matriz africana Candomblé — de onde retiraram a batida “tamborzdo” que veio dos
atabaques tocados nos rituais da religido — entre outras (Beschizza, 2014). De acordo
com Caceres, Ferrari e Palombini (2014, p. 177-178),

A musica funk carioca € uma fala cantada ou um canto falado sobre uma base
ritmica. Essa fala € a das camadas mais pobres da juventude das éareas sub
urbanizadas do estado do Rio de Janeiro. Seu melodismo deriva tanto das inflexdes
da prépria fala quanto do espaco sonoro local, recortado e colado.

E em 1989 que o Dj Malboro anuncia o disco “Funk Brasil’, um simbolo na
trajetéria do funk carioca, pois trazia, pela primeira vez, MC's??> que cantavam
totalmente em portugués (Cymrot, 2022). A partir desse momento, o funk comeca a
estruturar-se de diferentes maneiras, tipos de sons (batidas) e letras — que vao desde
letras romanticas a letras com maior conotacdo sexual — tornando o ritmo
extremamente diverso e plural em suas formas de expressao.

Os subgéneros do funk se dividem em nove tipos mais conhecidos de acordo
com o dicionario de Favelas Marielle Franco? — disponivel no site Wiki Favelas (2024)
— que expressam de formas diferentes as vivéncias, desejos e pensamentos da
periferia, sdo eles: Ostentacdo, Proibiddo/150bpm, Brega Funk, Trapfunk, Funk
Carioca, Funk Consciente, Pop/Melody, Funk de BH/MTG, Mandeldo. Santos
(2021)%4, ainda acrescenta a vertente chamada “Funk Rave” a lista. No apéndice A
estdo detalhados cada subgénero do Funk Brasileiro.

Nesse contexto, torna-se evidente que o funk é um género musical diverso,
gue se adapta as distintas influéncias culturais e realidades. Os subgéneros criados a

partir de um estilo central refletem a criatividade, expressao artistica, experiéncias,

22 De acordo com Cymrot (2022) o termo € oriundo do inglés de “Master of cerimonies”, ou seja,
mestre de cerimbnias, advindo da cultura do hip-hop, que no Brasil identifica um cantor de funk.

23 Uma plataforma online desenvolvida para a coleta e geracdo de informacdes acerca das favelas e
periferias. Seu objetivo é promover a colaboragdo e construgcdo conjunta do conhecimento ja
existente sobre essas comunidades em todo o Brasil, por meio da integracao de uma rede de
parceiros, tanto académicos quanto institucionais, presentes nos proprios territorios. Fonte: Wiki
Favelas (s.d).

24 Em publicagdo no portal Whiz: https://portalwhiz.com
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desafios e aspiracOes das periferias e comunidades das quais os diferentes tipos de
funk surgem. Desde o consciente até o ostentacdo, do rave ao pop, o funk
compreende diversos estilos e temas, proporcionando uma rica teia sonora que ecoa
em diferentes contextos para publicos distintos. No entanto, como destacado por
Lopes (2011) e Cymrot (2022), o estilo ainda enfrenta desafios e vulnerabilidades,
especialmente no que tange ao cenario politico-social brasileiro, demarcado por
estigmas e desigualdade.

Diante dessa diversidade, dinamismo e vivacidade do funk como expressao
cultural, € primordial reconhecermos que as letras controversas com maior conotacao
sexual e “apologia ao crime” — principalmente dos ritmos Proibidao, Funk de BH, Funk
Carioca e Funk Consciente — muitas vezes somente refletem as realidades e
experiéncias vivenciadas pelos préprios artistas, que encontram na musica um
enfrentamento a “pobreza de voz” e tentam através dela compartilhar suas vivéncias
e desafios em um esfor¢co para serem notados. Em 2018 na “Brazil Conference at
Harvard e MIT”, com o tema "Musica como instrumento de transformacédo", Anitta em

sua palestra?®, discorre sobre a problematica das letras do funk:

[...] € muito dificil pra vocé que nasceu naquela realidade, vocé cantar sobre
coisas lindas, o barquinho vai, a tardinha cai... vocé ndo esta nem vendo isso.
O funkeiro nada mais ele canta do que a realidade dele. Entdo se ele acorda,
abre a janela, e vé gente armada, se ele acorda, abre a janela, e vé gente se
drogando, se ele vé pessoas se prostituindo, é a realidade dele. Acaba que
para pessoa aquilo é supernormal.

Ainda nessa palestra, a cantora defende que para alterar o teor das letras do
funk, é imprescindivel transformar o ambiente e as circunstancias vividas pelos
habitantes das comunidades onde o funk é produzido, isto €, preciso proporcionar
oportunidades e condicdes de vida mais dignas e igualitarias para os moradores da
favela.

Bagno (2002), afirma que é necessario examinar a linguagem dentro de um
contexto histdrico e cultural, considerando-a como uma atividade social na qual os/as
falantes interagem por meio da fala e/ou da escrita, colaborando coletivamente para

sua producdo e significado. Quando falamos desse contexto, estamos falando de uma

25 Trecho retirado da gravacao do evento, disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=fzcTpJ-
ulig
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heranca advinda, em grande parte, dos negros escravizados no Brasil — que como
citado no segundo capitulo deste estudo, povoaram as favelas cariocas apds a
abolicdo da escravatura em 1888 — que tiveram grande influéncia na construcéo do
vocabulério das comunidades do Rio de Janeiro. De acordo com Rangel e Rocha
(2013), apos serem arrancados de seus paises de origem e serem obrigados a falar
portugués, os escravos da época comecaram um processo de resisténcia a lingua
imposta pelos brancos, apresentando uma linguagem mais “descuidada” em relacao
ao portugués da norma culta. Dessa forma, o dialeto popular daquela época e de hoje
em dia esta diretamente ligado a cultura afro-brasileira.

Ainda de acordo com Rangel e Rocha (2013, p. 92)

As letras de funk s&o escritas, em geral, por moradores de comunidades, em
gue a maioria apresenta baixo nivel de escolaridade. Nesse sentido, é
evidente a presenca de marcas de oralidade nas composi¢cfes das musicas
gue reproduz a linguagem popular do local. Sdo elas os palavrées, as girias,
simplificacdo e reduc¢édo de palavras e inadequacdes do uso da escrita, além
de outros.

Portanto, ao estigmatizar e rejeitar as letras do funk, em sua maioria associada
a linguagem utilizada pelos cidaddos periféricos, com base em sua heranca
linguistica, cultural e em sua vivéncia no cotidiano, as camadas mais privilegiadas da
sociedade sustentam e reproduzem o preconceito linguistico e a discriminacao social.
Exemplo da alimentacéo a essa aversao, sao as inumeras e diferentes tentativas de

criminalizar o funk que ocorreram ao longo dos anos.

3.2 “DESCEU DA FAVELA PRO ASFALTO"%: OS DIFERENTES MOMENTOS DO
FUNK E AS TENTATIVAS DE CRIMINALIZA-LO

Na cangdo “Nao me bate doutor’?’, os MCs Cidinho e Doca denunciam a
violéncia e o preconceito contra o funk e ressaltam a importancia do ritmo como forma
de expressao cultural e de resisténcia das comunidades periféricas ao cantarem as

suas realidades:

26 Trecho retirado da musica “Favela Chegou” interpretada por Anitta e Ludmilla, disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=3nmIJ-Mohtk
27 Disponivel em: https://www.letras.mus.br/cidinho-e-doca/881883/
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Apanhei do meu pai, apanhei da vida, apanhei da policia, apanhei da midia,
guem bate sim, se acha certo, quem apanha ta errado, mas nem sempre,
meu senhor, as coisas vao por esse lado, violéncia sé gera violéncia, irméo,
quero paz, quero festa, funk é do povédo, j4 cansei de ser visto com
discriminacdo, td na comunidade funk é diversdo, hoje eu t6 na parede
ganhando uma geral, se eu cantasse outro estilo, isso ndo seria igual.

A letra destaca que, apesar das tentativas de marginalizar e criminalizar o
funk, ele continua sendo uma fonte de diversao e identidade para o povo das favelas,
representando sua cultura e suas aspiracdes. Neste contexto, a cancao auxilia na
apresentacdo de um cenario que ird explorar um breve histérico das tentativas de
criminalizar o funk, passando por momentos de grande importancia para o
reconhecimento e Iuta da classe funkeira e revelando diversas politicas
discriminatdrias que permeiam essa narrativa. Na Figura 7, ilustramos uma breve linha
do tempo para melhor vislumbre dos acontecimentos e, na sequéncia, exploraremos

com detalhes os marcos destacados.

Figura 2 — Linha do tempo Dos Principais Fatos da Histdria do Funk

2008

« Lei estadual 5.265/08 impoe uma série
1995/96 2000 de empecilhos para a realizagédo dos

« Inicio das denuncias de ligagao bailes funk. 2017

i « Policia ganha autoridade pra fechar
entre os MCs e o crime O Funk de favela se torna bailes em nome da “ordem publica”. - .
organizado do Rio de Janeiro “pop” ao entrar no gosto da . Criagdo da APAFUNK (Associagdo Senado rejeita projeto
« Operacao Rio lell elite carioca. oA h de lei que pediaa
« Criada a lei municipal 2.518/96 dos Profissionais ¢ Amigos do Funk) criminalizagéo do funk.

................ L RO TY s KETTOROUEIORIOTIIEY  SSPISPICIORIORN  "UTPUIPITIUIN : IPUIPUTSPOSURPIPIEY - POCIODIRDY ROPIOPISRUSIISIICIIOIIOROR  HOPIRIEY  FOSOISORIORRRY
19'92 1999 2004 2009 2019
- Bailes interditados Reconhecimento dos Aprovada a lei estadual 5.543/09 L .
Acontece o . CPI Estadual bailes funk como que reconhece o funk como Prisao de Gabriel do
Arrastéo de + Furagao 2000 é “atividade cultural movimento cultural de carater Borel par suposta
Ipanema acusada de de carater popular” popular no estado do RJ, mas ndo associagao ao tréfico
apologia ao crime no municipio do RJ. se aplica em relacao a conteidos de drogas

que fagam apologia ao crime

Fonte: Autora, com base em Cymrot (2011 e 2022), Lopes (2011), BBC News (2017) e Bastos (2023).

De acordo com Cymrot (2022), o primeiro ato na historia que deu inicio a
associacao do funk a violéncia ativa e vigorosamente, ocorreu em outubro de 1992 e

ficou conhecido como “Arrastao de Ipanema”. Lopes (2011, p. 34) destaca que “esse



37

termo foi o nome dado pela midia para uma suposta “invasdo” de uma das praias mais
famosas do Rio de Janeiro por centenas de jovens funkeiros, habitantes de favelas,
que, segundo os jornais, s6 estavam la para saquear os banhistas de classe média.”

~ 9

Sob a perspectiva de Cymrot (2022), até 1992, o fendbmeno do “arrastao” restringia-se
as noites sem lei dos bailes funk nos suburbios, no entanto, em outubro do mesmo
ano, um grupo de jovens dos bairros de Vigario Geral e Parada de Lucas, envolvidos
em um atrito durante um baile, marcaram de se encontrar em um dos destinos
preferidos dos funkeiros: Ipanema (por conta, também, da linha de 6nibus que
terminava seu percurso na praca do Arpoador).

‘O tumulto causado na praia da zona sul foi noticiado pelos meios de
comunicacgédo, e a responsabilidade foi atribuida a jovens frequentadores de bailes
funk do subdrbio e favelas, rotulados como “gangues urbanas”, “barbaros”, “animais”,
‘juventude transviada, desajustada, revoltada e desesperancada”, “criadores de
panico e terror” (Cymrot, 2022, p. 30). Ou seja, embora o evento tenha sido causado
por uma pequena parcela dos jovens periféricos frequentadores dos bailes, a midia
generalizou o ocorrido, associando o “Arrastdo de Ipanema” a todos os jovens das
favelas e suburbios, vinculando o episédio a violéncia e demonizando-os. Viana (2006,
n.p.) compreende o evento como uma “[...] tentativa das galeras de diferentes favelas
cariocas [...] de encenar na areia da praia o "teatro da violéncia" que inventaram nas
pistas de dancga das centenas de bailes funk realizados semanalmente em quase
todos os bairros da cidade.”

A analise de Viana (2006), nos faz refletir e voltar ao lugar da realidade
vivenciada pela populacdo periférica no qual a arte, como essas encenacoes,
musicas, filmes e outras expressdes culturais, muitas vezes imitam a vida. O ambiente
de violéncia que atravessa as comunidades acaba transcendendo e se refletindo nas
criacoes artisticas como o funk, os préprios bailes e os arrastdes, onde essa realidade
€ encenada e, por vezes, exaltada, transformando-se em uma parte integrante da
cultura das favelas. Cymrot (2022) destaca que a partir do evento do Arrastdo de
Ipanema, a midia comeca a dar enfoque para os bailes — até entdo desconhecidos
pela elite carioca — tratando-0s como sinénimo de violéncia. A vista disso, “[...] o panico

~ 0

causado pelo “arrastao” talvez esconda, no fundo, apenas a intolerancia a presenca
de determinados grupos sociais em certos espacos da cidade que gozam de status

em virtude de sua frequéncia habitual [...]” (Cymrot, 2022, p. 33), como acontece
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desde o inicio do século XX, com o movimento de higienizacéo e transformacao do
Rio de Janeiro na “cidade maravilhosa”.

Apbés o episédio inicial que enfatizou a estigmatizacdo da violéncia
correlacionada aos bailes e ao funk, uma série de eventos significativos ocorreram na
historia de resisténcia da comunidade funkeira. Cymrot (2011) afirma que o processo
de associacdo do funk ao crime organizado inicia no ano de 1995, com denuncias e
inquéritos abertos contra os MCs Junior e Leonardo com a letra de “Rap das Armas”.
Na mesma época, os MCs William e Duda, que prezavam por uma reputagao de “bons
mogos” e compunham musicas pacificadoras, foram procurados durante uma
ocupacao da policia militar no Exército do Borel, pois cantavam “n6és somos Borel, nds
somos CV” em uma suposta versao do “Rap do Borel” (Cymrot, 2011). J& os MCs
Cidinho e Doca foram convocados para depor, por supostamente usarem o lema do
Comando Vermelho em uma versao do “Rap da diferenga” (Cymrot, 2011).

Segundo Cymrot (2011), entre 1995 e 1996, ocorreram as operacdes Rio | e
II, que apds diversos acontecimentos de cunho violento nos bailes funk — de acordo
com a midia da época — acaba interditando esse tipo de evento por deliberacdo da
justica. Segundo Herschmann (2000), o aspecto crucial de decisdo para as proibicoes
nao foi a “perturbacado da ordem”, os engarrafamentos e/ou a poluicdo sonora que
perturbava os moradores, mas sim as “evidéncias” que insinuavam a intimidade do
funk com o crime organizado, entretanto as associacdes de moradores nunca
conseguiram comprovar, de fato, a identidade dos responséaveis pelo pagamento das
equipes de som que comandavam os bailes.

A complexidade das relacdes que permeia a cultura popular e a sociedade,
reflete as questdes mais profundas abordadas até aqui, como os fatores historicos,
politicos e sociais. Em contraposicdo a proibicdo dos bailes, em 1996, o vereador
Antdnio Pitanga, filiado ao Partido dos Trabalhadores (PT), cria a lei municipal
2.518/96, “a primeira iniciativa legislativa em todas as esferas federativas no sentido
de regulamentar os bailes funk. Teve pareceres favoraveis de todas as Comissoes e
cinco dos seus nove artigos vetados.” (Cymrot, 2011, p. 18). Ja no final da década de
90, muitos bailes voltam a ser interditados, e em maio de 1999, o Ministério Publico
inicia uma investigacdo e seis meses depois instauram uma CPI Estadual para
averiguar a ligagéo das produtoras dos bailes e o crime organizado e, possivelmente,
corrupcéo de menores (Cymrot, 2011). O funk, entéo, volta a ser associado a violéncia

e ao trafico de drogas, principalmente ap6s um dos donos de uma das maiores
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produtoras dos bailes, “ser detido sob a acusacao de praticar apologia ao crime,
corrupcéo de menores e falsidade ideoldgica. A acusacéo tinha base em uma agenda,
“[...] em que traficantes do Morro do Chapad&o relacionavam o nome da equipe com
0S supostos pagamentos de bailes.” (Cymrot, 2011, p. 19).

Entretanto, é no inicio dos anos 2000 que o funk “muda de face” e novos
atores comecam a entrar na cena. Lopes (2011, p. 49), afirma que nessa época o funk
‘passa a ser reconhecido como um ritmo legitimamente carioca ou nacional.”, e 0s
programas de TV, de radio e as casas de show direcionadas a esse ritmo musical
crescem, chegando na zona sul carioca e deixando de ocupar somente as paginas
policiais dos jornais. Contudo, para a concretizagdo dessa nova “cara”, “[...] comeca a
ser desenhada, implicitamente, uma espécie de divisdo no proprio funk: um que é
consumido pelas elites e outro consumido nos bairros pobres e nas favelas.” (Lopes,
2011, p. 48). Como parte desse movimento, em 2004 o funk é reconhecido como
“atividade cultural de carater popular” no municipio do Rio de Janeiro (Cymrot, 2011),
e a partir desse momento o ritmo comega a ser “glamourizado”. Segundo Lopes
(2011), documentérios e livros sobre o funk sdo produzidos por jornalistas e
intelectuais académicos, além disso, o0 género entra para o horario nobre da TV Globo
ao ser trilha sonora de uma personagem da telenovela “América” de Gloria Perez, bem
como de producbes audiovisuais nacionais que acabam ganhando destaque
internacional.

Porém, o lado sombrio € o que continuou ganhando mais espaco e relevancia
na midia corporativa; o funk e os bailes sdo envolvidos em diversas polémicas e
escandalos sendo responsabilizados pela “[...] gravidez na adolescéncia, pela
disseminacdo do virus HIV entre jovens, como também sera o palco da morte do
jornalista da Rede Globo, Tim Lopes.” (Lopes, 2011, p. 50). Dessa maneira, os artistas
passam a ser divididos entre o lado do bem do funk pop que agradava os ouvidos da
elite carioca, e o lado do mal, associado ao subgénero “proibidao” (Lopes, 2011). Ja
em 2008, a cena musical funkeira volta a ser interpretada apenas pelo “lado mal”. Foi
criada a lei estadual 5.265/08, de autoria do deputado Alvaro Lins do Partido do
Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), que impunha diversos empecilhos para a
realizagdo dos bailes, tornando quase impossivel materializar um baile funk licito.
Além disso, concedeu a autoridade policial uma ampla margem de arbitrariedade para
proibir ou encerrar bailes em nome da “ordem publica” (Cymrot, 2011).
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Ainda de acordo com Cymrot (2011), é diante dessa série de repressdes que
a Associacao dos Profissionais e Amigos do Funk (APAFUNK) surge em 2009, como
parte de um movimento que reuniu MCs, organizadores de bailes, politicos e
intelectuais para a mobilizacdo da aprovacédo da lei estadual 5.543/09 de autoria dos
deputados Marcelo Freixo do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL) e Wagner
Montes do Partido Democratico Trabalhista (PDT). Entre outras “vitdrias” para a classe
funkeira, a lei reconheceu o funk como movimento cultural de caréter popular — sem
aplicacdo aos conteldos com apologia ao crime —, além de garantir que o poder
publico passasse a “assegurar a esse movimento a realizacdo de suas manifestacées
préprias, como festas, bailes, reunides, sem quaisquer regras discriminatérias e nem
diferentes das que regem outras manifestagdes da mesma natureza” (Cymrot, 2011,
p. 23).

Apos alguns anos sem grandes projetos e casos de comocdo publica
nacional, a problemética da criminalizacdo do funk volta com forca a grande midia
brasileira, quando em 2017 uma proposta com o objetivo de tornar o ritmo “crime de
saude publica” chega ao Senado. De acordo com a BBC News (2017)?8 o projeto foi
enviado por um webdesigner de S&o Paulo, ficando sob relatoria do senador Romario
Faria do Partido Socialista Brasileiro (PSB) e obteve mais de 21.985 assinaturas de
apoio. Ainda sob a perspectiva da noticia veiculada pela BBC News em 2017, a
proposta era pouco detalhada quando foi divulgada e ndo descrevia o que, nem quem
e como seria punido, apenas expressava que o funk era divulgado por varios meios
de comunicacéo, inclusive através de contetdos perturbadores na midia e internet,
alertando a populacdo sobre os crimes contra criancas, adolescentes e familias,
configurando o funk como crime contra a saude publica.

Diversos atores da cena do funk brasileiro se opuseram ao projeto através da
imprensa e das redes sociais, incluindo Anitta, que além de fazer diversas publicacbes
em seu Twitter (atual X) concedeu uma entrevista a BBC News, afirmando que “proibir
o funk é como punir o mensageiro pelo teor da mensagem” (BBC News, 2017, n.p.).
O Projeto foi rejeitado pelo senado, porém, as tentativas de reprimir o funk seguiram
intensamente, em 2019, em fungao de outro caso que obteve repercussao nacional:

um dos DJs mais famosos do Brasil, Gabriel do Borel, reconhecido por diversos hits

28 Em noticia veiculada ao G1 (Portal de Noticias da Globo).
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”

como “Baile da Gaiola”, “Talarica” e “Brota na Penha”, foi preso, de acordo com Bastos
(2023)?°, pela acusacdo de associacdo ao trafico de drogas. Porém em 2023 foi
absolvido do crime por falta de provas, reforcando que as mazelas do preconceito e
estigmatizagcdo seguem como sombras daqueles que descendem dos antigos
moradores dos corticos.

Segundo Cymrot (2022), os poderes legislativo e executivo do estado do Rio
de Janeiro, seguem atuando de forma “sorrateira”, para disciplinar e reprimir o funk
atraves do direito administrativo, com decretos, leis, resolucdes e portarias, utilizando
sancdes menos graves do que a pena de privacao de liberdade e da acéo direta da
Guarda Civil e/ou da Policia Militar e “Isso se da, por exemplo, quando a policia
reprime um baile que ocorre sem autorizacdo na rua por violar a legislacdo relativa a
poluigdo sonora.” (Cymrot, 2022, p. 21). Ou seja, a criminalizacdo se da através do
enquadramento dos/as funkeiros/as em crimes que ja existem (Cymrot, 2022),
deixando a avaliacdo a cargo da interpretacdo do juiz e dependente dos valores e
ideologias dele. Dessa forma, as tentativas de criminalizar o ritmo advindo da cultura
periférica sdo menos implicitas, como evidenciado no decorrer deste capitulo, mas,
ainda assim, as barreiras e desafios persistem, pois o preconceito e a estigmatizacao
continuam a influenciar as politicas publicas e as percepcdes sociais em relacdo ao
funk.

Em contrapartida, nas comunidades, o funk ndo s se sustenta com um papel
crucial e ativo na renda das favelas e da classe trabalhadora envolvida na producao
dos bailes e da cena audiovisual — além da representatividade cultural e expresséao de
resisténcia atribuidas ao ritmo ja tratadas ao longo deste estudo — como também se
tornou um produto cultural de exportagdo, que surge como uma poderosa
possibilidade/alternativa de projecdo da cultura brasileira marginalizada, desafiando

0S preconceitos e as fronteiras do pais.

2% Em noticia veiculada ao G1 (Portal de Noticias da Globo).
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3.3“GRINGO CANTA, TODO MUNDO CANTA”3%: O FUNK COMO FONTE DE RENDA
E PRODUTO DE EXPORTACAO

Anitta (2021, n.p.)%, alega que “Ainda ha pessoas que preferem acreditar que,
por ter sido feito por gente da favela ou sem formag&o em musica, o funk ndo mereca
destaque ou valor. Mas o valor € muito alto. Ndo s6 como entretenimento, mas
também econdémico.” Em outras palavras, ela afirma que além de produto e expressao
cultural, o funk é, ainda, uma fonte de renda, visto que, os “batiddées” movimentam e
alavancam a carreira de diversos “cantores, compositores, produtores, musicos,
escritorios, staff, agéncias, publicidade e, claro, o mercado fonografico” (Anitta, 2021,
n.p.).

A partir desse contexto, o funk cria e movimenta uma enorme cadeia
produtiva, alimentando a cena artistica nacional e impulsionando a economia
criativa®?, promovendo empregos, gerando oportunidades de negécios e contribuindo
para o progresso e evolucdo socioecondmica de inUmeras comunidades. De acordo
com Rocha (2017, n.p.)*® “Muito do dinheiro gerado acaba ficando na propria
comunidade, por isso a cena funk € entendida também como oportunidade
econdmica.” Rocha (2017, n.p.), ainda afirma que, uma pesquisa realizada pela
Fundacao Getulio Vargas (FGV) em 2008, apontou que apenas no Rio de Janeiro, 0
funk

era responsavel direto por cerca de 10 mil empregos e um faturamento de R$
10 milh8es por més. Segundo o estudo, as bilheterias de 879 bailes rendiam
R$ 7,02 milhdes. Os ganhos de MCs, DJs, vendedores ambulantes e
funcionarios de equipes de som seriam responsaveis por mais R$ 1,4 milhao.
Ja os cachés das equipes de som totalizariam R$ 2,14 milhdes.

Diante dessa realidade, a carreira no meio do funk acaba tornando-se o sonho
de muitos jovens periféricos, assim como o futebol, sendo, nos seus imaginarios, a
oportunidade para a melhoria de vida e, muitas vezes, para a sobrevivéncia. Gabriel
Luiz dos Santos (o DJ Gabriel do Borel), relata em uma entrevista dada a “Voz das

30 Trecho retirado da musica “Vai Malandra” de Anitta, Mc Zaac e Maejor em parceria com Tropkillaz
& DJ Yuri Martins disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT -VI

31 Em artigo veiculado na Revista Epoca pela editora O Globo.

32 O Portal “PUCRS Online” (2021, n.p.) afirma que a economia criativa é “um processo que utiliza da
criagdo para que as pessoas possam explorar determinado valor econémico.”

33 Em artigo publicado no site do Nexo Jornal.
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Comunidades™?, que encontrou no funk a possibilidade de acesso a espagos que
antes eram fora de sua realidade. “Hoje eu consigo ir a um restaurante, entrar em uma
loja e comprar o que nunca tive”, expbe o muasico, que ainda acrescenta que estaria
juntando dinheiro para realizar seu maior sonho: presentear a mde com um imével
préprio. Nessa perspectiva, percebemos o funk como um gigantesco e potente
transformador de realidades. Jovens das periferias que constantemente séo atirados
a violéncia de seu cotidiano, acabam vendo perspectivas diferentes através desse
movimento cultural.

De acordo com Taisa Machado (diretora artistica do projeto #estudeofunk3®):
‘O funk é o retrato das periferias urbanas do pais. Ele é jovem, ousado e
marginalizado. E o palco onde nossas vozes séo ouvidas, onde nosso corpo é visto.
E onde podemos mostrar nosso talento, ganhar dinheiro e realizar nossos sonhos. O
funk € uma fabrica de sonhos.” Além de ser um impulsionador econémico e potencial
transformador social das periferias, o género possui grande potencial de exportacao,
movimentando ainda mais a economia brasileira e demonstrando, em valores
financeiros, sua importancia para o pais cultural e economicamente, segundo o portal
do jornal Maré de Noticias®® “O funk carioca foi o0 género musical brasileiro mais ouvido
no exterior em 2022, de acordo com o canal de streaming Spotify”. Anitta (2021),
afirma que o funk € um tipo de musica que possui potencial de exportacao.

Forte, Martins e Menezes (2012, p. 7) entendem que “[...] a condi¢éo de ser
brasileiro ndo se encontra apenas observando o que esta delimitado dentro do nosso
préprio territorio geogréafico.” Sob essa perspectiva, o imaginario do que € ser
brasileiro ndo é definido apenas no que esta contido dentro do territorio geografico do
pais. Ele também se constréi, se manifesta e € alterado conforme acontecem as
relacdes culturais no contexto da globalizacdo. Nesse cenario, os produtos culturais
brasileiros, incluindo musicas e telenovelas, assumem um significativo papel na
projecdo da cultura brasileira para além das fronteiras do pais e na formacao da

identidade nacional (Forte, Martins e Menezes, 2012). Em um painel do Rio2C 2022

34 “\oz das Comunidades” € uma organizacdo ndo governamental com orientacao jornalistica,
comprometida com a responsabilidade social e a promocéo de eventos culturais, conduzida por
residentes das favelas.

35 De acordo com Paulo (2023) o projeto artistico foi idealizado pela Fundicao Progresso com o
objetivo de promover a cultura do funk carioca e capacitar os artistas emergentes da cena musical
atual.

36 Jornal comunitario, fundado pela Ong Redes da Maré com a missao de mobilizar a populagéo do
territério por meio da informacgéo.
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— 0 maior encontro de criatividade da América Latina — o presidente da Warner Music,
Sergio Affonso, assegurou que o funk despertou a curiosidade do mundo inteiro pelo
Brasil. O executivo declara que recebia constantemente diversos “pedidos de artistas
internacionais, de David Guetta a Bruno Mars, interessados no funk e pedindo listas
de recomendacéo” (Julio, 2018, n.p.)%".

Anitta (2021, n.p.) discorre sobre a capacidade de venda externa do ritmo

brasileiro que ela percebeu ao longo de seus anos na industria musical:

Todo o preconceito que ja vivi por ser funkeira, que esta marcado na minha
trajetoria, me deu ainda mais for¢a para buscar parcerias internacionais. [...]
Ainda temos uma espécie de memoria dos nossos antepassados de que tudo
gue vinha ou vem de fora é bom. Eu s0 fiz e fago usar essa base légica para
a minha estratégia de ampliar minha carreira.

Nesse sentido, é evidente que a exportacdo do funk como parte integrante da
cultura nacional contribui para a projecao da diversidade e da riqueza das culturas
marginalizadas, auxiliando tanto no cenario internacional como na cena brasileira.

No proximo capitulo exploramos a trajetdria de uma das principais
embaixadoras contemporaneas do funk, no qual buscamos entender como a carreira
de Anitta auxilia e exemplifica a expanséo e influéncia do “som de favelado™® para

além das fronteiras do pais.

87 Em reportagem veiculada no portal Meio & Mensagem.
38 Referéncia a um trecho da musica “Som de Preto” dos artistas Chocolate e Amilcka, disponivel em:
https://www.letras.mus.br/amilcar-e-chocolate/162677/
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4 “VOCES PENSARAM QUE EU NAO IA REBOLAR A MINHA BUNDA HOJE
NE?!173%: O FENOMENO ANITTA E O FUNK

Dedicaremos o capitulo quatro deste estudo a carreira da artista Anitta,
passando por seus principais feitos, divididos em trés atos que marcam a trajetoria da

cantora:

1. MC Anita da Furacao 2000, que contextualizara a descoberta de Larissa,
passando pelos bailes funk e chegando ao seu primeiro grande sucesso
nacional.

2. No segundo ato, trataremos da fase pop e comercializada da artista, na qual
Anitta chega ao topo das paradas brasileiras.

3. Ja no terceiro ato, olharemos para algumas das estratégias de entrada no
mercado internacional da cantora. E enfim, discutiremos sobre as principais
investidas de Anitta para a efetiva internacionalizacdo de sua carreira e do

funk brasileiro.

Para isso, utilizamos os/as seguintes autores/as e fontes como base tedrica:
Winck (2014); Silva (2017); Nunes (2018); Warner (2018); Costa (2019); Dias (2019);
Carmo e Monarcha (2019); Anitta (2021); Viola (2022); G1 (2022); Gomes (2022);
Pavao (2022); Machado (2022); Amancio (2023); Universal Music Brasil (2023); Anitta
(2024); Variety (2024);

4.1 “VERSIONS OF ME”®: ANITTAEM TRES ATOS.
4.1.1. Ato 1: Com Vocés: MC Anita da Furacao 2000

Segundo Costa (2019), Larissa sonhava em ser famosa desde a infancia,
inspirada pelo seu avd, que era musico; a pequena Larissa comec¢ou sua trajetoria
musical na igreja catdlica de Santa Luzia, com 8 anos de idade. Na adolescéncia,
acompanhada de seu irmao mais velho, Renan, frequentava diversas festas e bailes
enquanto cursava o ensino médio e curso técnico de Administracdo. Nessa época,
Dias (2019), afirma que a jovem nao desistia de frequentar as missas, pois era o lugar

onde ela tinha oportunidade de praticar o seu dom e apresenta-lo e divulga-lo para

39 Referéncia a introdugdo da musica “Movimento da Sanfoninha” de Anitta. Disponivel em:
https://www.letras.mus.br/anitta/movimento-da-sanfoninha/
40 Referéncia ao quinto album da cantora Anitta, langando em 2022.
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algum publico, mesmo que o da Igreja. De acordo com Costa (2019), apds completar
17 anos (no ano de 2010), Larissa foi aprovada, dentre 5 mil candidatos, em uma das
5 vagas do concurso publico para estagiar na Mineradora Vale. Apdés um tempo no
estagio, ela foi selecionada para um cargo efetivo na empresa, 0 qual se recusou a
assumir (apesar de necessitar da renda), para investir em seu sonho de ser cantora
(Costa, 2019).

Em meio ao processo de escolha entre seguir seu sonho e ter a oportunidade
de auxiliar sua familia com um bom adicional na renda da casa, “[...] Larissa estava,
claramente, a frente de seu tempo” (Dias, 2019, p. 24). Ainda com 17 anos, a jovem
tracou um plano para alcancar seu objetivo. Ela passou semanas frequentando os
bailes da Furacdo 2000, tentando chamar atengdo e se aproximar de qualquer
integrante da equipe para ser notada, procurava as cameras que gravavam os bailes
para um programa da produtora e se exibia na TV, dancando e fazendo seu passo de
danca autoral “quadradinho” — que veio a fazer um enorme sucesso tempos depois e
ganhando diversas versdes com o famoso grupo de danga “Bonde das Maravilhas” —
, COmM isso, ela acabou fazendo amizade com os produtores que operavam as cameras
e os adicionou na rede social Orkut (Dias, 2019). “Foi quando gravou um video
cantando no banheiro de casa, usando um frasco de desodorante para simular um
microfone.” (Dias, 2019, p. 23)

“A musica, um funk chamado ‘A parada é essa’, fazia muito sucesso na voz
de Priscila Nocetti, mulher de Rbmulo Costa [...]” (Dias, 2019, p. 23). Em seguida, ela
publicou o video no Youtube (figura 3) e compartilhou em sua rede social, com a
esperanca do sucesso do plano, para dar inicio a sua tdo sonhada fama. Sua
estratégia funcionou, visto que “Naquela época, isso ndo era nada comum. Artistas
aspirantes ainda nao tinham descoberto o poder da internet para divulgar seus
trabalhos.” (Dias, 2019, p. 24). Ainda segundo Dias (2019), Larissa foi chamada para
um teste na Furacédo 2000 e, ao cantar Mariah Carey, impressionou os produtores que
a aprovaram na hora. A direcéo artistica da produtora entregou seu mais novo talento
ao DJ Batutinha, que achava o nome “Larissa” fraco demais para uma MC — naquela
época as cantoras de funk eram hiper sexualizadas, ganhavam nome de frutas ou
derivados e faziam apresentagcfes seminuas nos palcos — foi entdo que a jovem
escolheu “MC Anita” (naquele tempo, com apenas um T), inspirando-se em uma

personagem da minissérie da TV Globo “Presenga de Anita”, exibida em 2001. A
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personagem era “Uma menina sexy e poderosa e tinha um ‘qué’ de ingenuidade ao

mesmo tempo” (Dias, 2019, p. 24).

Figura 3 — Print retirado do video que Anitta postou em suas redes sociais

Fonte: Reproducdo YouTube*!

Dias (2019) afirma que a vontade da Furac&o 2000, era colocar duas meninas
para dangar seminuas nos shows da cantora, a fim de chamar bastante atencao. Ela
nao topou essa ideia, pois como frequentava os bailes, sabia que esse modelo ja
estava extrapolado. Com isso, sua mae foi até Niter6i, atras de uma bailarina que
praticava “stiletto”, um novo estilo de danca, que era extremamente sensual, no qual
as dancarinas usam sapatos ou botas de salto alto no estilo agulha (Dias, 2019). A
primeira apresentacao de MC Anita pela Furacao 2000 foi na Via Show, em S&o Joao
de Meriti, uma casa noturna que era ponto de encontro dos/as funkeiros/as. Dias
(2019) descreve que os bailes da Via Show serviam como um “termémetro” para medir
as chances de sucesso de seus novos contratados. Ao chamarem MC Anita, houve
uma certa excitacdo no publico, que nao era familiarizado, na época, com cantoras de
funk fora do “mundo das frutas” (Dias, 2019). “Com uma voz bonita € uma enorme
presenca de palco, ela botou todo mundo pra dancar.” (Dias, 2019, p. 27).

Apés a aprovagao na “prova de fogo” de sua produtora, Anitta assinou um
contrato de 5 anos com a Furacdo 2000 — que, segundo Dias (2019), veio a ser
guebrado em 2012, por desavencgas entre a cantora e a produtora — e seguiu fazendo
show em inameros bailes. De acordo com Dias (2019), a cantora ia até as favelas

onde eles aconteciam em um carro emprestado de seu pai (que estava para ser

41 Disponivel em: https://www.dailymotion.com/video/x7s9zvl. Acesso em: 05 mai. 2024
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apreendido por falta de pagamento das parcelas), acompanhada de sua méae Miriam,

seu irmao Renan e seu Unico fa William.

Uma das fun¢des de Miriam era receber o caché das apresentacdes. Certa
vez, numa comunidade em Niteroi, ela estava no camarim (na verdade, um
quartinho de alvenaria ao lado do palco) quando varios bandidos armados até
0s dentes entraram, perguntando quem iria receber. [...] Tremendo, ela
recebeu o dinheiro das maos do traficante e decidiu checar a quantia
recebida. S6 que contar dinheiro na frente de um traficante significa duvidar
da palavra dele. [...] Naquele exato momento, ela parou de contar e se deu
conta de seu “erro” (Dias, 2019, p. 31).

Segundo Nunes (2018), foi em 2013 com o lancamento de seu videoclipe
“Show das Poderosas” (Figura 4) que Anitta (agora sem o MC antes do home e com

dois “T”), atingiu reconhecimento nacional.

Figura 4 — Capa do clipe “Show das Poderosas”

" ﬂ

SHOWDAS
PODEROSA [
ANITTA

w

Fonte: Reproducdo YouTube*?

Nessa época, a cantora estava na “Warner Music Brasil’*® e ja era
empresariada por Kamilla Fialho, fundadora da K2L, uma agéncia reconhecida no
mundo do funk, que cuidou de carreiras de MCs de sucesso tais como: MC Sapao,
Valeska Popozuda, Naldo, Kevin O Chris, entre outros**. De acordo com Dias (2019)
a producao audiovisual obteve negativas de investimento da gravadora, obrigando

Anitta a prover o capital, sozinha. A aposta da artista deu certo, e o clipe

42 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=FGViL3CYRwg

43 Segundo o site institucional da gravadora, a Warner Music BR é um conglomerado multinacional
gue se dedica a musica e esta estabelecida no pais desde 1976.

44 De acordo com ltaliano (s.d.) ao portal da revista Vam Magazine;
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[...] bateu recordes e ajudou a decolar a carreira da cantora. Em apenas um
més o clipe bateu recorde de 10 milhdes de visualiza¢bes, fato celebrado pela
cantora em suas redes sociais. Além disso, a canc¢édo foi a mais vendida na
loja virtual iTunes naquele ano, o que conferiu a Anitta o titulo de artista do
ano pela mesma plataforma. Com “Show das Poderosas”, ela alcangou a
marca de clipe feminino mais visto no Brasil, com mais de 130 milhSes de
visualizagBes no YouTube (Silva, 2017, p. 36).

E foi dessa maneira que a Larissa, oriunda de um suburbio do Rio de Janeiro,
tornou-se Anitta, e comecou a trilhar o caminho para virar uma das artistas mais

populares do Brasil*®.

4.1.2. Ato 2: PRE-PA-RA%: Anitta invade a Cena Pop Brasileira

Durante seu tempo sob a gestdo de Kamilla, a cantora lanca seu primeiro
album de estudio, intitulado “Anitta”, que venceu as categorias "Melhor Clipe" e
"Musica Chiclete”, do Prémio Multishow (Silva, 2017). O album marcava a mudanca
de seu nome e a retirada do termo “MC”. A partir disso, ela comeca a investir em um
estilo de musica mais pop, para assim, ter maiores chances de aceitacdo em
programas de TV e radio. Anitta, afirma em artigo elaborado para Epoca em 2021, que
0 preconceito com o género era grande: “Eu ouvi muita coisa antes de me destacar
no mercado e ser respeitada pela musica que eu fago. ‘Aqui esse som de preto e
favelado ndo entra.” ‘Mulher funkeira € tudo vagabunda.’ ‘Nosso publico é outro’...”.
Além disso, ainda na K2L, a cantora “teve acesso a tratamentos estéticos como
silicone e plastica no nariz, aulas de coaching, media training, personal trainer, aula
de inglés, de canto, interpretacdo e expressao corporal” (Silva, 2017, p. 37).

Logo em seguida, de acordo com Winck (2014)%’, a artista comeca a
desconfiar de sua empreséria e, contrata uma auditoria, com o objetivo de avaliar os
repasses e investimentos feitos até entdo. Apds descobrir um possivel desvio de cerca
de R$ 2.5 milhdes, Anitta processa Kamilla Fialho e rompe com a K2L, abrindo a
empresa “Rodamoinho Produgdes Artisticas” em 2014, a fim de tomar as rédeas e
assumir sua proépria carreira (Winck, 2014). “Eu nao tenho empresarios, sou minha
prépria empresaria e tenho uma equipe incrivel trabalhando comigo. Mas centralizo

as decisbes em mim, sou eu quem cria 0s projetos e estratégias, faco as reunides e

45 Segundo Barros (2016) em noticia veiculada ao GZH.

46 Em referéncia a musica “Show das Poderosas” de Anitta, lancada em 2013. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=FGViL3CYRwqg

47 Em noticia veiculada ao portal “Tacklist”.
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conduzo o trabalho para que saia da maneira que pensei”, afirmou para Bruno Astuto
em entrevista para Epoca em 2015.

Sob seu préprio comando, Anitta lanca seu terceiro album de estudio: “Bang”,
que segundo Silva (2017), reforcava fortemente a nova identidade da cantora,
totalmente voltada a uma abordagem pop, chegando a ser chamada de “ex-funkeira”
em critica do album publicada pelo G1. Musicas e identidade visual fortaleciam a
faceta “popstar”, tendo até mesmo a capa do CD assinada pelo designer internacional
Giovanni Bianco (Figura 5). A “Era Bang” rendeu diversos frutos a Anitta, que ficou
reconhecida como a “primeira cantora brasileira a conquistar o primeiro lugar no
ranking das musicas mais escutadas do Spotify Brasil com a musica “Deixa Ele
Sofrer”, primeiro single*® do [...] “Bang”. O videoclipe da musica que deu nome ao
album, superou “Show das Poderosas” em visualizagbes no YouTube, batendo o

recorde da prépria cantora.” (Silva, 2017, p. 38).

Figura 5 — Capa do Album “Bang”

Fonte: Gshow

Dez anos ap0s seu langamento, a obra foi intitulada como “um dos maiores
marcos da musica pop brasileira” pelo site Tracklist em sua conta no Twitter*® (atual
X). Silva (2017) afirma que o sucesso do terceiro alboum da cantora, consolida sua
carreira no ambito nacional, permitindo que a artista comegasse a vislumbrar seu

crescimento e expansao para fora do Brasil.

48 Segundo Noronha (2023), os singles séo frequentemente utilizados para promover tanto o album
guanto o artista, sendo escolhidos e langados separadamente para distribuicéo.
49 Disponivel em: https://twitter.com/tracklist/status/1446842388916457474. Acesso em: 06 mai. 2024.
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4.1.3. Ato 3: CheckMate®: A Internacionalizacédo do Furacdo®! “Anira”

Com algumas colaboracdes de artistas conhecidos no mercado latino e uma
musica misturando os idiomas portugués e espanhol, Anitta da inicio a
internacionalizacdo de sua carreira. De acordo com Silva (2017, p. 39) “Apesar de
latino-americano, o Brasil se diferencia, e muito, de seus paises vizinhos, a comecar
pela lingua falada, o que dificulta um pouco a entrada de cantores brasileiros no
mercado latino, que tende a ser uma boa porta de entrada para o mercado
internacional.” Segundo Nunes (2018), os planos da cantora giravam em trés
aparicdes, que iriam fixar seu nome na memoria de consumidores estrangeiros: 1-
uma pequena apari¢gdo no remix da cancao “Ginza”, do artista da Colémbia J Balvin,
do qual Anitta beneficiou-se do espaco pré-estabelecido pelo colombiano sem afastar
seus ouvintes brasileiros; 2- uma colaboracdo com o também oriundo da Colémbia,
Maluma, na musica e clipe “Sim ou Nao”; 3- o convite que ela recebeu para a
apresentacao na abertura dos Jogos Olimpicos de 2016, no qual cantou com dois
artistas brasileiros reconhecidos internacionalmente: Caetano Veloso e Gilberto Gil.

Apbs a efetivacdo desse conjunto de estratégias, Anitta lanca seu primeiro
projeto audiovisual solo focado no publico internacional: Paradinha, gravado nos
Estados Unidos no ano de 2017. A cantora relata — em entrevista a Revista Variety,

em 202452 — que sentiu 0 mercado latino muito sexista:

“[...] Quando eu comecei a cantar, eles diziam: ‘Ah, ndo, vocé tem que cantar
sobre amor.’, ‘Ah, ndo pode usar roupas muito curtas, ou muito sensuais [...]".
Entdo eu queria um choque [...] porque sinto que as regras para nds sao muito
diferentes. Eu queria quebra-las [...], para enviar a mensagem, tipo, nés
podemos fazer o que quisermos.”

De acordo com Nunes (2018, p. 35) “[...] a cantora conseguiu atingir as marcas
de 264 milhdes de visualiza¢des do video em seu canal no YouTube e mais de 84
milhdes de reproduc¢des da faixa no Spotify.” Ainda segundo Nunes (2018), no mesmo
ano, a artista apostou em uma colaboragdo com o grupo de DJs de Diplo e Major
Lazer, promovendo o single “Sua Cara” em um clipe gravado em Marrocos, com

participacédo da drag queen brasileira Pablo Vittar, sob um calor de 47°c, o que gerou

50 Em referéncia ao projeto audiovisual da Anitta “CheckMate”, langado em 2018
51 Em referéncia Biografia Nao Autorizada “Furacao Anitta” de Léo Dias publicada em 2019
52 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=1rag3bgSYtA
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um burburinho enorme e colocou a cantora em destaque para o publico externo
(Nunes, 2018).

Nunes (2018) destaca que o projeto mais arriscado da carreira da artista, até
entdo, é lancado em agosto de 2017, quando a cantora anuncia 0 projeto
“CheckMate”. Em coletiva de imprensa Anitta explicou que o nome foi dado, pois é
uma palavra conhecida no mundo todo, apesar de a grafia ser diferente para cada
idioma. De acordo com Carmo e Monarcha (2019), uma parte primordial para o
sucesso de qualquer estratégia é o planejamento, e o projeto foi idealizado pela
prépria artista do inicio ao fim, com um plano de comunicacdo bem definido e jogadas
de marketing de convergéncia®3, inclusive com pecas de xadrez espalhadas em
pontos especificos das capitais do Brasil. Aléem disso, a cantora utilizou estratégias de
co-branding®* ao obter parcerias nas musicas e firmar uma colaboragdo com as lojas
C&A, no qual a cada clipe postado, uma linha de roupas era lancada (Carmo e
Monarcha, 2019).

Era um projeto inédito na industria fonografica brasileira (Silva, 2017), tratava-
se de um langamento por més, de uma mausica juntamente com o video clipe. Focada
em atender a demanda do publico brasileiro e continuar suas estratégias de expansao,
a cantora anunciou que o CheckMate contaria com obras em trés linguas: portugués,
inglés e espanhol, simbolizando sua estratégia de internacionaliza¢do (Nunes, 2018).
Nunes (2018) afirma que o planejamento impulsionou os canais do YouTube e Spotify
da artista, elevando sua audiéncia e tornando mais forte sua presenga nos meios de
consumo de cultura pop. O projeto também contou com algumas participacdes
estratégicas de artistas e produtores renomados (como Diplo, J Balvin e Poo Bear)
aumentando a credibilidade das produc¢des de Anitta e contribuindo para sua projecao
no mercado global (Nunes, 2018).

O ultimo langamento do projeto foi o clipe “Vai Malandra”, que trouxe de volta
a “MC Anita” em um funk com uma mistura de grandes artistas da cena funkeira da

época, MC Zaac, DJ Yuri Martins, com sucessos internacionais, como Diplo e o rapper

53 De acordo com Graziano, Giuliani e Pizzinatto (2008, p. 41), o marketing de convergéncia “é uma
combinacéo de estratégias voltadas para conquistar e/ou fidelizar, concomitantemente, o
consumidor tradicional (ndo adaptado as novas tecnologias), e o cyberconsumidor (totalmente
acostumado com a Internet e com modernos recursos tecnolégicos).”

54 Segundo Recc e Ceccato (2010) apud Pinto (2017), pode-se descrever o co-branding como a fusédo
de duas ou mais marcas em uma Unica oferta, proporcionando um valor agregado duplo, onde a
reputacdo de uma das marcas é esperada que influencie positivamente a percepcédo da outra.
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norte-americano Maejor (Nunes, 2018). A producéao foi feita no Morro do Vidigal e
contou com mais de 452 milhdes de visualizacdes no YouTube®®. A Warner Music

Brasil afirmou em 2018 que

A faixa estreou em 49° no Spotify global, pulando para #18 em 2 dias, se
tornando a primeira musica em portugués entre as 20 mais tocadas no
mundo. No Spotify BR, “Vai Malandra” é a musica mais ouvida desde a
estreia. Um més apoés o encerramento do Check Mate, Anitta ja se tornou a
maior artista brasileira da atualidade e fez o langamento mais bombastico da
histéria do pop brasileiro. (WARNER, 2018, apud Nunes, 2018).

Ainda de acordo com Nunes (2018), o clipe resgatou as raizes da cantora,
colocando a favela, seus moradores e sua cultura em destaque; as cenas mostradas
no video exibiam elementos e simbolos auténticos da cultura das comunidades como
bronzeamento com fita, piscinas improvisadas e as caronas de mototaxi (Figura 6).
“Vai Malandra”, torna-se, entdo, outro marco importante na carreira da cantora.
Entretanto, apdés a finalizagdo do projeto, “Anira” (versdo internacional e

extremamente pop da cantora) volta a cena musical e assume o comando novamente.

Figura 6 — quadro visual do clipe “Vai Malandra”

Fonte: Autora

55 Até maio de 2024.
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O projeto CheckMate deu inicio a uma nova “formula” de Anitta, parecia que
a cantora havia criado um método diferente: com o lancamento de produtos
planejados e produzidos para o mercado internacional e, no meio dessas investidas
cedia um “lugarzinho” para as musicas em portugués e para o funk brasileiro, para
assim, manter o vinculo com seu pais de origem e sua base de fas nacionais ativa.

O lancamento do seu quarto album de estudio “Kisses”, em abril de 2019,
deixa clara essa estratégia: “O album trilingue que contém dez musicas, traz a cantora
cantando na lingua portuguesa em apenas duas delas” (Carmo e Monarcha, 2019, p.
30). Segundo Ferreira (2019)%, Kisses é um disco totalmente “regido pelas leis do
mercado”, com o intuito de concretizar, definitivamente, a cantora como artista
internacional. Nessa aposta a cantora torna-se uma concreta “diva pop”, abusando do
ritmo e trazendo o pop latino, com toques de reggaeton, além de uma mistura de
subgéneros como: trap, ReB, electropop, musica popular brasileira (MPB) e funk
carioca (Machado 2022, apud. NETFLIX, 2020).

‘O projeto constitui dez faixas e diversas parcerias, 24 brasileiras e
internacionais, contando com os nomes de: Caetano Veloso, Snoop Dogg, Ludmilla,
Becky G., Papatinho, DJ Luian, Chris Marshall, Mambo Kingz, Swae Lee, Alesso e
Prince Royce” (Machado 2022, p. 24). Segundo Machado (2022, p. 24):

[...] com o langamento de "Kisses" a cantora apareceu na parada social 50 da
Billboard, sua entrada se deu em 33° lugar, na frente de nomes como Camila
Cabello (37°) e Lady Gaga (43°), no qual leva em consideracédo questdes,
como engajamento nas redes sociais, comentarios, curtidas, mencoes,
compartilhamentos e aumento de seguidores. Também recebeu indicacéo
para a 202 edicdo do Grammy Latino como Melhor Album de Musica Urbana.

Apos o sucesso do album, Anitta seguiu apostando nas estratégias de co-
branding para sua internacionaliza¢éo, chegando a fazer uma parceria com a rainha
do pop: Madonna. Na musica “Faz Gostoso”, lancada em junho de 2019, as duas
cantam em portugués.

De acordo com Pavéo (2022)%, é no lancamento de seu quinto album de
estudio — inicialmente divulgado como “Girl From Rio”, porém langado em 2022 como

“Versions Of Me (VOM)” —, que Anitta concretiza sua fama internacional. O disco era

56 Em noticia veiculada ao G1.
57 Em noticia veiculada ao “Splash”, canal de entretenimento do portal UOL.
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ainda mais vendedor que o anterior, contava com apenas uma musica em portugués
(Amancio, 2023)°8. O feito trouxe inmeros reconhecimentos para a cantora, incluindo
0 sucesso “Envolver”, que quebrou diversos recordes, como chegar ao 1° do top
Global do Spotify®?, e fez Anitta ser uma das pessoas mais comentadas do mundo
durante semanas. O hit “[...] chegou a 702 posic&do nas mais tocadas da Billboard [...].
Quando se exclui os Estados Unidos da métrica, "Envolver” sobe para o 1° lugar, tendo
ficado 25 semanas na lista dos mais tocados [...]” (Améncio, 2023, n.p). Além disso,
Gomes (2022)89, afirma que o “VOM” atingiu mais de 9,19 milhdes de plays, no Spotify,
em seu primeiro dia de langcamento, dando a cantora, na época, o posto de maior
estreia brasileira da historia da plataforma, o album ainda conquistou o topo do ranking
latino, ficando atras somente do LP “KG0516”, da cantora Karol G.

Embora contasse com muitos nimeros, o album também foi alvo de diversas
criticas, segundo Amancio (2023), pois era um projeto extremamente genérico, que
tinha o intuito claro de alcancar niumeros no mercado internacional. Em resenha
vinculada ao G1, Mauro Ferreira®® (2022) define a obra como “sem identidade” e
afirma que Versions Of Me € um “[...] disco produzido com 'padréo internacional’, mas
pautado por indecisédo entre atrair o publico de lingua hispanica e seduzir o mercado
dos Estados Unidos.” Durante esse periodo dedicado a sua internacionalizacéo,
apesar de seus albuns e projetos serem voltados ao mercado internacional — como
demonstrado ao longo desta se¢cdo —, em um esforgo para ser reconhecida ao adaptar-
se ao mercado fonografico do mundo pop, Anitta seguiu introduzindo em suas
apresentacdes em grandes festivais e premiacdes importantes a cultura da favela e o
funk brasileiro. O quadro 1 destaca as principais vezes, entre 2019 e 2022, em que a

cantora exportou o funk e a favela.

58 Em artigo veiculado a Folha de S. Paulo

59 Segundo Sofia Hermoso, para o Estaddo (2023) Anitta entrou para o 'Guinness Book' com a musica
'Envolver'

por ser a primeira latina solo a alcanc¢ar o topo do Spotify Global.

60 Em noticia veiculada ao “Cinebuzz”, canal de entretenimento do portal UOL

61 Jornalista do Rio de Janeiro com experiéncia em escrever sobre musica desde 1987, tendo
trabalhado em veiculos como 'O Globo' e 'Bizz'.
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Quadro 1 — Principais eventos (2019-2022) os quais Anitta levou o funk e a favela para o palco.

Ano

Local

Descricao

2019

Tomorrowland Bélgica

Um dos principais e mais importantes festivais de musica
eletr6nica do mundo. Segundo o portal Terra (2023, n.p.),
"O palco se transformou em um verdadeiro baile funk."

2021

Réveillon Times Square

A apresentacao foi durante o Réveillon, e durou quase seis
minutos. "O sucesso foi tanto que virou um dos assuntos
mais comentados do Twitter na época." (Terra, 2023, n.p.).

2022

MTV Video Music Awards
(VMA)

Nessa apresentacdo a cantora fez um "medley" (pot-pourri)
de “Movimento da Sanfoninha”, “Bola Rebola” e “Vai
Malandra”

2022

Coachella

Foi a primeira artista brasileira solo a se apresentar no
principal palco do Coachella, nos EUA. "Com um figurino
verde e amarelo, a cantora chegou de moto ao palco com
cenério de favela." (Terra, 2023, n.p.). A Rolling Stone
Brasil afirmou que Anitta levou o baile de favela para o
Coachella 2022 e cumpriu sua promessa de levar o funk
para o mundo.

2022

Rock In Rio Lisboa

A Folha de S.Paulo noticiou que Anitta teria transformado o
festival em um "puxadinho” do Brasil na Europa em um
show que chamou atencao e animou o publico,
principalmente, pelo Funk, sua base musical.

2022

Amazon Music Live

De acordo com a Vogue, Anitta foi a primeira brasileira a se
apresentar no evento. O portal Hugo Gloss, na Uol,
comentou sobre a apresentacédo: "Com muita sensualidade,
quadradinho e funk, a malandra entregou tudo!" e afirmou,
na mesma ocasido, gue 0s norte-americanos ovacionaram
a cantora, com gritos e aplausos.

Fonte: Autora

Apés os fatos apresentados nesta secdo, fica evidente que, durante essa

época, a estratégia para a carreira internacional da cantora era exportar,

principalmente, o produto midiatico “Anira”, uma versdo diva pop da cantora, que

comecou a ser construida em “Show das Poderosas”. Mais tarde, em abril de 2023 —

apos as trocas de nome, conceito e estética de seu quinto album audiovisual,

causando controvérsia nas redes sociais®? —, Anitta rompe seu contrato (tanto nacional

guanto internacional) com a Warner Music (Viola, 2022), apés publicar em suas redes

sociais um desabafo sobre a falta de incentivo e investimento em suas ideias e

projetos. A cantora afirmou, em postagem em seu Instagram (Anexo 6), que estaria

frustrada, pois, sentia-se presa em “um looping que ndo muda”.

62 De acordo com Kamille Viola a Revista Veja Rio (2022).
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Apoés o rompimento, no dia 27 de abril de 2023, Anitta fecha com a Republic
Records (selo da Universal Music que gerencia grandes artistas internacionais como:
Ariana Grande, Drake, Taylor Swift, Post Malone, The Weeknd e Nick Minaj)®. A
Universal Music comemora em seu portal oficial: “Uma das estrelas internacionais
mais ousadas do século 21, o icone global que quebrou recordes, Anitta, assinou
contrato com a Republic Records, em parceria com a Universal Music Latin

Entertainment”. A produtora ainda revela que

A noticia vem logo ap0ds sua indicagdo na categoria de Melhor Artista
Revelacdo no GRAMMY Awards de 2023, bem como uma série de
acontecimentos histéricos, incluindo o ingresso da cantora no Guinness
World Records como a Primeira Artista Latino Solo a Alcangar #1 no Spotify
Global, vencedora na categoria Melhor Artista Latino 2022 e dos prémios de
Melhor Artista Latino nos VMAs, EMAs e AMAs. Enquanto isso, sua obra
multilingue "Versions of Me", de 2022, registrou bilh6es de streamings e
conquistou posicdes de melhores albuns de fim de ano da Billboard, Rolling
Stone, Stereogum, UPROXX, Variety e muito mais. (Universal Music Brasil,
2023, n.p.).

O presidente e CEO da Universal Music da América Latina e Peninsula
Ibérica, Jesus Lopez revelou qual era o objetivo da parceria: “[...] escrever um novo
capitulo de sucesso da musica latina em todo o mundo” e ainda afirmou que “Anitta
tem todas as qualidades artisticas e humanas para ser a artista brasileira de maior
sucesso no mundo.” (Universal Music Brasil, 2023, n.p). ApGs a assinatura do contrato
com a Republic Records, em parceria com a Universal Music Latin Entertainment,
Anitta entra em uma nova fase de sua carreira.

O préximo capitulo sera dedicado a nossa andlise e aplicacdo de
metodologias, no qual iremos explorar o primeiro projeto da cantora com a Republic,
intitulado "Funk Generation". O album marca uma mudanca significativa em sua
abordagem musical e visual, voltada completamente para o mercado internacional.
Com letras que misturam espanhol, inglés e portugués, e batidas que abrangem
diversos tipos de funk, desde os anos 2000 até os dias atuais, Anitta mergulha nas
raizes culturais das favelas. E assim, a menina de Honorio Gurgel recomeca seu
projeto de levar o funk para o mundo, agora, unificando seus trés atos: MC Anita,

Anitta e Anira.

63 De acordo com a Folha de S. Paulo (2023).
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5 “YOU’LL BE FALLING IN LOVE WITH THE GIRL FROM RIO”%: O FUNK DO
BRASIL PARA O MUNDO

Neste capitulo, apresentamos detalhadamente as metodologias empregadas
no estudo, com foco em analisar as estratégias de comunicag¢do do lancamento do
album Funk Generation, através dos simbolos e signos empregados por Anitta. O
objetivo central, é fornecer uma melhor compreensdo dos métodos utilizados na
investigacdo e interpretacdo dos significados presentes na comunicagao da artista.
Por meio de uma abordagem que une o referencial tedrico apresentados nos capitulos
2 e 3, a historiografia da cantora, evidenciada no capitulo 4, e principios da semiética
russa. Para isso, consideramos trés momentos: o pré-lancamento, o langcamento e o
pds-langcamento da sexta discografia da artista. Sendo assim, esta se¢éo proporciona
uma andlise reflexiva e critica das representacfes simbodlicas que permeiam o
universo comunicacional do Funk Generation, relacionando-as com as referéncias
anteriormente citadas. Dessa forma, os procedimentos metodoldgicos selecionados
visam contemplar uma compreensao mais abrangente e aprofundada das questdes

propostas nas consideragdes iniciais deste estudo.

5.1 “NA BATIDA”%; METODOLOGIAS UTILIZADAS

Os procedimentos metodoldgicos utilizados consistiram em pesquisa
exploratdria, com a utilizacao de técnicas de levantamento bibliografico e documental,
estudo de caso e andlise dos principais elementos simbodlicos que constituem esse
album, recorrendo a semidtica da cultura.

A pesquisa exploratdria, conforme classificada por Gil (2007), busca
estabelecer uma familiaridade com o problema em questdo e baseia-se em
levantamentos bibliograficos, entrevistas com profissionais que possuem experiéncia
pratica no tema e andlise de exemplos que contribuem para a compreensdo do
assunto.

Ainda segundo Gil (2002, p.44) “[...] a pesquisa bibliografica € desenvolvida
com base em material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos
cientificos”. Ja a pesquisa documental, € muito semelhante a bibliogréafica, porém, a

diferenca entre as duas esta

64 Trecho retirado da cancao “Girl From Rio” de Anitta. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=CuyTC8FLICY

65 Referéncia a musica “Na Batida” de Anitta, langada em 2015. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=w1vNtmh1SqU



https://www.youtube.com/watch?v=CuyTC8FLICY
https://www.youtube.com/watch?v=w1vNtmh1SqU
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[...] na natureza das fontes. Enquanto a pesquisa bibliografica se utiliza
fundamentalmente das contribui¢Bes dos diversos autores sobre determinado
assunto, a pesquisa documental vale-se de materiais que ndo receberam
ainda um tratamento analitico, ou que ainda podem ser reelaborados de
acordo com os objetivos da pesquisa. (Gil, 2007, p. 51).

Gil (2002, p. 54) descreve o estudo de caso como “‘um estudo profundo e
exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira que permita seu amplo e detalhado
conhecimento”, ele pode ser visto como uma abordagem empirica de fenbmenos
contemporaneos inseridos na realidade, 0s quais proporcionam uma visao abrangente
dos fatos e aprofundam seu entendimento (Yin, 2015). Segundo Gil (2009), suas
finalidades incluem explorar situacdes pouco definidas, descrever o contexto do objeto
de estudo e formular hipoteses para explicar suas possiveis causas. Yin (2015),
ressalta que esse método busca compreender fenbmenos sociais complexos.

A partir do estudo de caso, utilizamos principios da semiotica da cultura,
também conhecida como semidtica russa. Para Cordeiro, Araujo e Campos (2018, p.
25) “[...] o conjunto das manifestacdes simbolicas criadas por uma determinada
sociedade ou coletivo humano € a sua cultura.” E € nesse contexto que a metodologia
atua, estudando os “[...] diferentes sistemas de signos no interior de uma cultura e o
modo como contribuem para sua constituicdo mais geral [...]" (Cordeiro, Campos e
Araujo, 2018, p. 26). Isso representa que, um mesmo significante pode ter diferentes
interpretac6es em diferentes culturas. Além da relacéo intrinseca entre o significante
e seu significado, h4 também um sistema que associa determinados signos a
determinados significados com base em convencdes estabelecidas (Cordeiro,
Campos e Araujo, 2018).

De acordo com Ramos (2006, p. 178) “O Significado é a aparéncia, o
Imaginario, em seu desenho ilusério. E da ordem da Consciéncia. Tal qual a
Conotacao, o Significante podem representar a esséncia. Tem relacdo com o
Simbodlico. E da ordem do Inconsciente.” Ou seja, o significante corresponde a forma
fisica de um signo (como a palavra "maca"” ou a imagem de uma macga) ja o significado
€ a ideia ou conceito que surge na mente ao perceber o significante (0 que a maca
representa para voce).

Além disso, compreender um signo decorre em aceitar que seu significado é
mutavel, dependendo de onde e quando ele é usado, pois esta sempre ligado ao seu

contexto histérico-social (Ramos, 2006), ou seja, ele esta intrinsecamente associado
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acultura. A cultura, sincretiza-se no cotidiano, revelando-se nas conversas, leituras
e musicas. Decodificamos esses elementos como um "intertexto”, ou seja, como
uma rede de referéncias e significados interligados (Ramos, 2006). Isso significa
que, interpretamos e compreendemos as diferentes 6ticas culturais como partes
de uma rede interligada de referéncias e significados, gerando conexdes entre a
linguagem que usamos e 0s eventos sociais que vivenciamos.

Outrossim, para evidenciarmos os simbolos e signos da favela e do funk
presentes nas estratégias de comunicacdo de Anitta, além de consultarmos obras
especificas da area da comunicacdo, utilizamos, principalmente, as plataformas
Google e Google Académico, teses de mestrado e doutorado, monografias®®, noticias
veiculadas em portais de comunicacdo e materiais audiovisuais dos canais oficiais e
nao oficiais da cantora.

As pesquisas viabilizaram a obtencé@o e andlise de materiais e informacdes
relevantes para 0s conceitos fundamentais que orientaram a formulacdo e
desenvolvimento do estudo. E essencial destacarmos que, ao compor o conjunto de
referéncias, ndo nos restringimos apenas a publicacdes relacionadas a area da
comunicacdo. Ampliamos nossa busca para incluir fontes provenientes de disciplinas
interconectadas, como o direito e a sociologia.

O estudo foi realizado entre 16 de marco e 30 de junho, periodo que abrange
o lancamento do album, o que nos permitiu acompanhar os desdobramentos e
intervencdes comunicacionais em tempo real. Essa abordagem ofereceu-nos uma
vantagem significativa, permitindo uma anélise mais atualizada e contextualizada do
impacto do lancamento da obra nas plataformas digitais e na recepc¢dao critica. 1sso
nos permitiu capturar insights valiosos e compreender melhor a dindmica da
divulgacao do album e sua repercusséao, contribuindo para uma analise mais precisa
e abrangente.

Ao abordarmos um caso contemporaneo e atual, conectamo-nos diretamente
com o ambito da comunicagdo, fazendo ligacdes e interpretagcbes a partir de
fendbmenos socioculturais, o que, sob nossa perspectiva, torna a pesquisa relevante
para a academia e para o mercado da comunicacdo. Afinal, como citou o0 poeta

espanhol Don Antonio Machado “o caminho se faz ao caminhar”.

66 A utilizacdo de monografias como fonte de pesquisa para o presente estudo, se d4, Unica e
exclusivamente, na falta de outros materiais disponiveis sobre os assuntos e tematicas aqui
tratadas.
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5.1.1. Metodologia de Analise das Estratégias de Comunicacédo do Funk Generation
Para o estudo das estratégias de comunicacao do album, aplicamos analises
com base em principios da semidtica da cultura, a fim de explorar e compreender 0s
simbolos e signos presentes que conectam — ou ndo — os publicos de interesse
internacionais da cantora a favela e ao funk brasileiro. Apos revisdo da literatura
disponivel®’, constatamos uma escassez de estudos que aplicassem a metodologia
da semidtica russa. Portanto, para embasar nossa analise, desenvolvemos uma

metodologia prépria que considerou (Figura 7):

Figura 7 — Construcdo da Metodologia de Analise Aplicada

Principios da
Semiodtica da
Cultura

Referencial Historiografia

Teorico da Anitta

Fonte: Autora

Com a base metodolégica definida, selecionamos trés momentos:

1- O pré-langcamento, no qual exploramos o inicio da “Era” Funk Generation,
suas estratégias de divulgacdo — nas duas semanas que antecedem o
lancamento — como posts no feed e stories®8, da principal rede de conexéao
da artista: o Instagram (Anexo 7). Essa midia foi escolhida por ser a
plataforma que a cantora mais possui relevancia em numeros de
seguidores, o que amplifica o alcance de suas publicacdes e estratégias de

comunicagdo; além disso, ela é altamente visual, o que facilita a

67 Pesquisas em portugués através do Google Académico.

68 De acordo com o blog da Eficaz Marketing e Tecnologia (2020), o feed é o formato que permite a
postagem de imagens e videos com legendas e comentarios visiveis, facilita 0 acesso continuo a
conteldos relevantes e permite videos de até 1 minuto sem cortes. Ja 0s stories sao posts
tempordrios que duram 24 horas, permitindo que marcas humanizem sua imagem, mostrem
bastidores, e interajam diretamente com seguidores através de videos, enquetes e transmissfes ao
vivo.
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disseminacédo de imagens, videos e outros conteddos multimidia que séo
essenciais para a metodologia utilizada nesta pesquisa. Recorremos
também, a sua apresentacao no Latin American Music Awards (AMAS) que
ocorreu um dia antes do langamento oficial da discografia em todas as
plataformas digitais, servindo como um importante veiculo de promocéao e

visibilidade internacional.

2- O lancamento, onde analisamos o album em si (sonoridade, batidas e
estética) e a principal estratégia audiovisual da artista, o “Funk Generation:
A Baile Funk Experience”, que antecipa ao publico a ideia de conceito por

trds da turné do album, disponibilizado no YouTube.

3- O pés-lancamento, o qual avaliamos o desempenho do album em sua
primeira semana, de forma tanto qualitativa, através da selecéo de criticas
e comentarios de grandes veiculos de comunicacdo internacionais e de
forma quantitativa, através da observacdo dos “numeros” alcancados pela

discografia.

A partir desses pontos, tendo em mente a construcao da metodologia (Figura

7), utilizamos o seguinte percurso metodoldgico (Figura 8):

Figura 8 — Percurso Metodoldgico Aplicado

7 N
Avaliacao dos conteudos a serem

1.Avaliagao analisados com base em quatro

critérios de selegao

Identificagao de quatro
dimensodes de analise

2. Ildentificagao
PERCURSO AN %%
METODOLOGICO

AN

Classificagao dos elementos

3. Classificacao recorrentes presentes nas
estratégias selecionadas

Analise das estratégias

4. Analise baseada em trés pontos

Fonte: Autora
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Sendo assim, primeiro, avaliamos as estratégias comunicacionais utilizadas,
considerando os critérios descritos no quadro abaixo (quadro 2) para a selecao dos

contetdos a serem analisados:

Quadro 2 — Critérios de Selegdo das Estratégias Comunicacionais

Critério Descricao

A importancia e impacto do elemento de comunicagéo na
Relevancia percepcao do publico e na promocéo da identidade cultural
brasileira.

O uso de simbolos e referéncias culturais que fortalecem a
Insercéo de Simbolos | conex@o com a audiéncia e promovem a valorizacéo da cultura
brasileira marginalizada.

O potencial de visibilidade e alcance do elemento de
Visibilidade e Alcance | comunicacéo, considerando os publicos de interesse e a
plataforma utilizada no estudo.

A originalidade e criatividade nas estratégias de comunicacao,
Inovacao e Criatividade |destacando a capacidade de Anitta em se adaptar e inovar no
cenario musical e cultural.

Fonte: Autora

Na sequéncia, identificamos cinco dimensdes de analise, detalhadas no quadro

a seguir:

Quadro 3 — Dimensfes de Analise

Dimensdes de Analise Como serao utilizadas

Identificagcdo e categorizacdo das tematicas, linguas utilizadas, girias e
expressoes relevantes presentes nas letras.

Analise dos cenarios e figurinos presentes nos materiais audiovisuais,
identificando elementos que remetem a cultura da favela e do funk.

Identificacdo de samples, batidas, mixagem e producdo que evocam o
funk brasileiro.

Categorizagéo de objetos, icones e praticas culturais que representam
a vida na favela e sua incorporacdo na comunica¢éo de Anitta.

Avaliacao das estratégias de comunicagdo, como parcerias,
colaboracdes e materiais de comunicacao, utilizados para promover o
album e conectar-se com diferentes publicos.

Letras das Cancdes

Estética

Elementos Musicais

Simbolos das Favelas

Estratégias de
Comunicacdo

Fonte: Autora

Buscamos entender como essas estratégias de comunicacdo foram

planejadas e executadas, para maximizar o impacto e engajamento dos publicos e
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proporcionar espacos de entendimento e contextualizacdo da cultura advinda das
favelas brasileiras e do funk através dos simbolos e signos empregados. Para isso,
classificamos o0s principais elementos que se destacam por sua recorréncia,

detalhados no quadro 4:

Quadro 4 — Elementos de Andlise

Elementos Descricao

Emprego da estética, linguagem e simbolos associados as
favelas brasileiras. Ou seja, incorporagdo de elementos
culturais especificos das favelas, como girias, moda, e estilo
de vida. Elementos com o objetivo de situar e introduzir o
receptor na identidade auténtica e ao contexto cultural das
favelas.
Aparicdo de simbolos nacionais, como bandeiras, cores e
icones culturais do Brasil, como uma estratégia para
Valorizagdo de Simbolos Nacionais |destacar e valorizar a identidade nacional e criar uma
(SN) conexdo emocional com os publicos. Elementos que
enfatizam os simbolos compartilhados pela sociedade
brasileira como meio de comunicacédo e identidade cultural.
Utilizacdo de musica, danca, arte e modo de vida das
favelas, exaltando as contribuicbes das comunidades
Exaltacéo da Cultura da Favela (CF) |marginalizadas. Elementos que representam uma tentativa
de dar visibilidade e reconhecimento a cultura da favela
como parte integrante da identidade brasileira.
Uso de referéncias do funk brasileiro, como ritmos, batidas
e letras, como uma maneira de ancorar a musica de Anitta
em uma tradicAo musical especifica e autenticamente
Referéncias do Funk Brasileiro (RFB) | brasileira. Elementos que destacam a importancia da
musica como um meio de expressdo cultural e identidade
coletiva, conectando o publico estrangeiro a rica heranca
musical dos povos marginalizados do Brasil.
A aplicacdo de virais da internet envolve a criagdo ou
aproveitamento de contelidos populares na internet, como
memes, desafios e tendéncias, que promovem a musica de
Aplicacéo de Virais da Internet (VI) | Anitta. Elementos que demonstram como Anitta utiliza a
cultura digital contempordnea como um meio de
comunicacao poderoso, conectando-se com seu publico
brasileiro através de plataformas online e midias sociais.
A énfase em pautas sociais brasileiras envolve o uso da
influéncia de Anitta para destacar questdes importantes e
Enfatizagdo de Pautas Sociais relevantes da sociedade brasileira, como diversidade,
Brasileiras (PSB) inclusado, igualdade de género e justica social. Elementos
que sao inclusos nas estratégias para comunicar questdes
sociais importantes.

Utilizacdo do Brazil Core (BC)

Fonte: Autora

Os quadros que descrevem as analises mais detalhadas (AD) dos materiais

coletados foram estruturados, a partir de trés pontos (quadro 5):
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Quadro 5 — Pontos de Analise

Pontos de Anélise Justificativa

. . Analise das estratégias de comunicacao e dos signos incorporados
Estratégias e Signos | por Anitta, que tem um significado que é reconhecido e entendido
por um grupo de pessoas.

Identificacdo e interpretacao dos simbolos visuais e referéncias
Simbolos e Referéncias | culturais utilizadas a partir do contexto sociocultural apresentado
neste estudo.

Fornece um detalhamento especifico sobre como os elementos
visuais e auditivos sao utilizados, permitindo uma compreenséao
aprofundada das técnicas empregadas e resume e interpreta as
informacdes coletadas nos pontos anteriores, destacando o
impacto e o propdsito por tras das escolhas de Anitta em suas
estratégias comunicacionais.

Descricédo e Andlise

Fonte: Autora

J& as andlises preliminares (AP), foram feitas de forma mais direta e objetiva,
focando em aspectos especificos e pontuais das estratégias de comunicacao, a fim
de complementar as estratégias detalhadas. As AP serviram como apoio na
identificacdo dos elementos coletivos — ou seja, que sao utilizados de maneira
recorrente nas estratégias selecionadas. Utilizando essas abordagens, foi possivel
evidenciarmos os signos e simbolos empregados nas estratégias de comunicacédo de
Anitta e seu papel na exportacdo do funk e da cultura periférica brasileira para o

cenario internacional.

5.2 “LA SENSACION DE LA FAVELA": AS ESTRATEGIAS COMUNICACIONAIS
PRE-LANCAMENTO

A “Era” Funk Generation teve seu marco inicial na cerimodnia de premiacdo da
Champions League 2023, onde Anitta € anunciada como atrac&o do show de abertura
de um dos eventos de esporte com maior projecdo internacional do mundo’. Nesta
performance, a cantora referenciou simbolos e signos ja empregados nos imaginarios

da sociedade (Quadro 6). Este momento destacou seu foco na cultura brasileira e

69 Trecho retirado da musica “Machika” de J Balvin, Jeon e Anitta, lancada em 2018. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=liczsmUSMA4
70 De acordo com o blog Atletis (2022).



https://www.youtube.com/watch?v=liczsmUSMA4
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criou expectativa para o lancamento do videoclipe de Funk Rave, o primeiro single do

disco.

Quadro 6 — Analise Detalhada (AD) da Apresentacdo na Champions League 2023

Estratégias e Signos

Simbolos e Referéncias

Descricéo e Analise

Anitta - UEFA Champions Leagy

Fonte: Freepik

(SN) - Aspecto: Cores da
bandeira  nacional no
projeto de iluminacdo da
apresentacéo. Essa escolha
ndo € apenas estética, mas
também  simbolica, pois
utiliza o verde e o amarelo,
para criar uma atmosfera que
remete diretamente a
identidade nacional
brasileira. Através dessa
iluminacéo, Anitta consegue
introduzir visualmente o0s
publicos ao novo projeto,
destacando a  conexao
profunda com suas raizes
brasileiras e criando uma
identificacdo imediata com o
publico local. Para o publico
internacional, essa escolha
também funciona como uma
introducéo a cultura
brasileira, ajudando a situar
Anitta dentro de um contexto
especifico e auténtico.

(RFB) - Aspecto:
Transformacdo da batida
do reggaetén Envolver
para o novo single "Funk
Rave”. Anitta também
incorpora referéncias do funk
brasileiro ao transformar a
batida de um reggaetén, um
género popular em toda a
América Latina, para 0 seu
novo single "Funk Rave".
Durante essa transicdo, ela
utiliza um efeito sonoro
distintivo onde uma voz
masculina pronuncia "Brasil".
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Este elemento sonoro €
estrategicamente
posicionado para marcar a
transicdo entre géneros e
assinalar ao ouvinte a
mudanca de estilo musical
para o funk, reforcando a
identidade  brasileira da
musica e da artista. Além
disso, para o publico
internacional, este efeito atua
como um marcador cultural,
contextualizando os ouvintes
na origem e o estilo da
masica, enquanto para o
publico brasileiro, ele reforga
um senso de orgulho e
autenticidade.
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(SN) - Aspecto: Cores da
bandeira  nacional no
figurino da artista e de
seus bailarinos. Ao utilizar o
azul da bandeira, a artista
complementa 0 visual
integral da apresentacéao,
completando o trio de cores
principais da bandeira. Essa
escolha estética reforca a
identidade nacional e cria
uma coesdo visual que
enfatiza 0S simbolos
compartilhados pela
sociedade  brasileira. A
integracdo completa das
cores da bandeira no figurino
e iluminac&o demonstra uma
intencéo clara de representar
e valorizar a identidade
Fonte: Reproducao/Youtube Fonte: Freepik brasileira, ajudando a criar
um vinculo emocional com os
publicos tanto  nacional
quanto internacional. Esta
abordagem também contribui
para a visibilidade e
reconhecimento dos
simbolos nacionais,
reforcando a presenca da
cultura brasileira na musica e
nas apresentacdes de Anitta.

g

< > SN
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Fonte: Reproducao/Youtube

Fonte: Reproducéo/Youtube

(VI) - Aspecto: Apropriacao
de um meme popular na
coreografia do  single.
Anitta apropria-se de um
meme muito utilizado nas
redes sociais pelos
brasileiros na coreografia do
seu single. O meme,
originario de um grupo de
danca de Belo Horizonte,
viralizou ao ser adaptado por
internautas para diversas
musicas. O video original da
coreografia possui 552 mil
visualizagcBes apenas no
YouTube. A apropriagdo de
um meme popular é uma
estratégia para engajar o
publico nas redes sociais. Ao
incorporar uma coreografia
reconhecivel e viral, Anitta
nao apenas homenageia a
cultura digital brasileira, mas
também alavanca a
popularidade do meme para
promover seu single. Essa
tatica fortalece a conexéo
com seus fas, especialmente
0S mais jovens e ativos nas
plataformas digitais. Para o
publico internacional, essa
inclusdo oferece uma
amostra auténtica da cultura
digital brasileira oriunda do
funk, destacando a
capacidade de Anitta em
integrar tendéncias virais em
seu trabalho artistico.

Fonte: Autora

Dessa forma, a cantora introduz e contextualiza os espectadores em seu novo

posicionamento estratégico e comunicacional, através da valorizacdo de simbolos

nacionais (SN), e demais estratégias analisadas no quadro acima, gerando uma

conexao visual e emocional com os publicos.

Além disso, no mesmo dia da performance, Anitta fez uma publicacdo em seu

Instagram, que segundo Pavéo (2023)", demonstrava apoio ao jogador Vinicius Jr.

(Figura 9) que, naquela época, havia acabado de ser vitima de racismo durante um

L Em noticia veiculada ao “Splash” canal de entretenimento do portal UOL.
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jogo na Espanha, utilizando o elemento PSB, impulsionando assuntos sociais em voga

através de sua influéncia e visibilidade.

Figura 9 — Anitta veste camisa em apoio a Vinicius Junior

Fonte: Reproducéo/Instagram

Apds 0 marco inicial da nova Era na cerimdnia, Anitta lanca o clipe Funk Rave,
em 23 de junho de 2023. A artista faz uma imerséao na cultura brasileira marginalizada
ja pré-estabelecida no imaginario da sociedade, através de produtos midiaticos,
utilizando uma variedade de elementos para conectar os publicos com os simbolos e
signos ja reconhecidos. Ela incorpora simbolos e tendéncias emblematicas do Brasil,
como o estilo "Bad Boy" dos bailes funks, referéncias ao futebol e ao corte de cabelo
"estilo Ronaldinho", além de elementos cotidianos das favelas, como o samba de rua
e o grafite (conforme Quadro 7).
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Quadro 7 — Analise Simples (AS) do Videoclipe de Funk Rave

Aspecto

Estratégias e Signos

Descricédo e
Analise

BC

gt - Funk Rave (Official Music Video)

Nesta cena, a
cantora utiliza
elementos do
Brazil Core, como
o short estilo "Bad
Boy', que fez
sucesso nos bailes
funks dos anos
200072, e o fio
dental aparecendo,
uma tendéncia dos
anos 2000 que
voltou
recentemente’s,
Esta escolha néo
apenas remete a
estética  popular
nas favelas
brasileiras, mas
também evoca um
senso de nostalgia
e autenticidade,
conectando-se
diretamente com o
publico
familiarizado com a
cultura do funk.

SN

Anitta - Funk Rave (Official Music Video)
v

Takes que
representam

simbolos nacionais
sao incluidos,
como o futebol,
reforcando 0
reconhecimento do
Brasil como o pais
do futebol, sendo
este o0 esporte mais
popular’. Além

disso, ha
referéncias ao
corte "estilo

Ronaldinho", muito
usado em 2002,
quando a selecéo

brasileira foi
camped mundial.
Um dos

2 Fonte: Flores (s.d.) em stories via Universa UOL.
73 Fonte: Portal HOPE (2022)
74 Fonte: Portal Camara dos Deputados (2018)
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Anitta - Funk Rave (Official Music Video)

protagonistas  do
time, Ronaldinho,
popularizou um
corte de cabelo
muito  especifico
que fez sucesso
nas favelas do
Brasil’>, onde as
criancas 0
imitavam.  Esses
simbolos nacionais
séo integrados
para criar uma
conexao emocional
com o publico
brasileiro e
destacar a
identidade cultural
do pais.

CF

Anitta- Fank'Rave (Official MuSic Video)

A cultura da favela
e a vivéncia dentro
dessas
comunidades sao
bastante
exaltadas. Cenas
como "samba de

rua," "trancas nos
cabelos," "soltar
pipa," "grafite,"

"correr para buscar
galinhas," e "filas
de barbearia do

bairro" sao
utilizadas para
representar 0]
cotidiano

vivenciado pelos
moradores. Estas
imagens celebram
as praticas
culturais e o dia a
dia das favelas,
apresentando uma
visdo auténtica e
respeitosa da vida
na comunidade. Ao
incorporar  esses
elementos, Anitta
nao apenas
valoriza a cultura
da favela, mas
também cria um
espaco de
reconhecimento e
visibilidade  para
essas tradicbes

5 Fonte: Portal Universa UOL (2016)
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dentro de sua obra
artistica.

RFB

4

L
Wiy
3

o

¢
Y

-~

om

Elementos e
expressdes
corporais que

remetem ao funk
brasileiro se fazem
presentes, como
roupas com o logo
da "Furacédo 2000"
e dancas tipicas do
movimento, como
passinhos. Esses
elementos sao
fundamentais para
ancorar a musica
de Anitta na
tradicdo do funk
brasileiro,
oferecendo
autenticidade e
uma conexao
direta com as
origens do género.

VI

Anitta - Funk Rave (Official Musici\Video)

‘I; —

A coreografia do
meme do grupo de
danca de Belo
Horizonte retorna
no clipe do single.
Anitta apropria-se
de uma coreografia
viral popularizada
nas redes sociais
pelos brasileiros,
onde um grupo de
danca ensaia
movimentos de
funk.

PSB

A artista inclui
cenas que
representam e
denunciam
problemas sociais
vivenciados nas
favelas, como a
naturalizacdo do
crime organizado e
a falta de
infraestrutura nas
comunidades.

Fonte: Autora e Reproducédo/Youtube
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Em sintese ao analisado no Quadro 7, a presenca desses elementos do funk
brasileiro, como roupas com o logo da "Furacdo 2000" e das dancas tipicas do
movimento, reforcam sua ligagdo com as raizes do género. Anitta também volta a
capitalizar a cultura digital com a coreografia viral popularizada nas redes sociais
brasileiras. Sendo assim, acreditamos que esses elementos contribuem para uma
representacao rica e respeitosa da diversidade cultural brasileira em seu trabalho.

As estratégias de divulgacdo adotadas pela artista no Instagram, duas
semanas antes do lancamento do album, foram cruciais para ampliar o alcance e
engajamento dos publicos. Ao utilizar sua influéncia e visibilidade nas redes sociais, a
cantora construiu uma narrativa coesa que uniu elementos da cultura brasileira
marginalizada, contextualizando seus publicos e os educando e sensibilizando para
compreender as referéncias e simbolos e signos adotados.

Dia 19 de abril a cantora lanca, em seu Instagram, o Teaser oficial de
divulgacao do album, com a seguinte declaracéo: “Novo album, Funk Generation, 26
de abril Oh ET - Vocé esta pronto? Pré salve agora!” (Figura 10) e seu contetdo € um
video de 57 segundos, com audio em portugués e legendado em inglés que segue a
mesma premissa das duas estratégias acima, com o objetivo de dar contexto aos
publicos de interesse através de simbolos e signos ja instaurados no imaginario e
através da insercdo de novos, a fim de sensibilizar o publico (conforme analisado no
Quadro 8).

Figura 10 — Publicacé@o do Teaser de Divulgagdo do Funk Generation

@ anitta &

Audio original

@ anitta @ New Album, Funk Generation, April 26th Oh ET - & Are
you ready? Pre save now!

e

'S V)

k) °

v ©

m Curtido por hecsou e outras pessoas

Fonte: Reproducéo/Instagram

No teaser, a cantora utiliza materiais audiovisuais dos antigos bailes da

Furac&o 2000 — incluindo cenas em que a propria aparece — além de diversos outros



75

elementos que remetem a cultura e a identidade periférica e funkeira, como as dancas
tipicas (“dedinho pro alto”), as trancas no cabelo e 6culos Juliet da estética Brazil Core

e aspectos da vida nas favelas, como quadras de futebol e churrascos na rua

Quadro 8 — Analise Simples (AS) do Teaser de Divulgacdo do Album

Aspecto Estratégias e Signos Descricéo e Analise

A inclusdo de captacdes reais dos bailes
da Furacdo 2000, mostrando o famoso
"paredao”, danca caracteristica como o
"dedinho pro alto" e jovens executando
passinhos nas favelas, ancoram a musica
de Anitta em uma tradicdo musical
autenticamente brasileira, destacando a
importancia do funk como expresséo
REB cultural e identidade coletiva.

Além disso, no inicio do video, uma
reporter entrevista jovens frequentadores
dos bailes, questionando-os sobre o
significado do "funk”. As respostas variam
de "ndo sei" a "ndo tem como explicar",
com alguns expressando amor pelo estilo
musical, descrevendo-o como uma
sensacao maravilhosa.




76

RFB

A cena final da produg&o mostra MC Anita
apresentando um programa da produtora
na época dos bailes, acrescentando uma
dimenséo histérica e colocando a artista
como parte integrante da narrativa.
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CF

Cenas do cotidiano das comunidades
aparecem, incluindo churrasco e pagode
nas ruas.

SN

A mescla da bandeira nacional com a
presenca de Anitta e seus dancarinos
destaca a identidade brasileira tanto da
cultura do funk quanto da prépria artista,
valorizando os simbolos nacionais e
criando uma conexdo emocional com 0s
publicos.

BC

A presenca de Anitta com trancas no
cabelo e 6culos Juliet, evidencia a
aplicacdo do Brazil Core, representando
a estética e o estilo de vida das favelas.

\

A coreografia do viral da internet presente
no video clipe de Funk Rave é
incorporada novamente nesta producao.

Fonte: Autora e Reproducao/Youtube

Além das estratégias visuais e narrativas presentes no video, Anitta também

adotou uma abordagem criativa através do recurso stories, compartilhando com seus

publicos um "Dicionario do Funk" (Figura 11). Essa estratégia comunicacional tem o
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intuito de aproximar ainda mais sua audiéncia do universo cultural do funk e das
favelas cariocas, facilitando a compreensao acessivel da linguagem e dos termos

associados ao género musical e a cultura das comunidades.

Figura 11 — Stories publicados na conta @Anitta na se¢ao “Funk Dictionary”

Funk Dictionary ® 12 de marco

BAILE FUNK

DANCE PARTIES IN BRAZIL ASSOCIATED WITH THE CRIA DE FAVELA
BRAZILIAN FUNK NUSIC GENRE, ESPECIALLY 1N
UKBAN AREAS AND FAVELAS. THESE EVENTS INVOLVE THE TERM "CKIA DE FAVELA® 1S A POPULAK
DIS PLAYING PUNK CAXIOCA TRACKS, VITK THE EXPRESSION USED IN THE OUTSKIRTS OF BRAZIL
TO REFER TO SOMEOKE WHO WAS BORN AND RAISED

st i o e s o srs el b

: IDENTIFICATION AXD PRIDE FOR THOSE WHO
ANESATION STINNE PUTCISM N CONSIDER THIMSELVES PART OF THIS COMMUNITY.
FRERCRYIC; DRICK' SYFRRS LIXE THE "DASYINN® OF IT 1§ A¥ EXPRESSION THAT CARRIES THE HISTORY,
CULTURE, AND RESILIENCE OF THE PEOPLE WO
LIVE IN THE PAVELAS.

Fonte: Reproducao/Instagram

Outra estratégia atribuida através dos stories foi a divulgacao do storytelling’®
por tras de cada uma das quinze faixas do album (Figura 12); ao utilizar esse tipo de
abordagem a artista cria uma atmosfera que permite uma conexao mais profunda e
pessoal com seus publicos, ao expor seu processo criativo, inspiracdes e significados
por tras de cada muasica. Também, faz conexdes entre cada faixa aos elementos que
utilizou dos subgéneros e cultura do funk e das favelas. Compartilhando essas
narrativas, Anitta fornece a visdo mais intima e detalhada de seu trabalho, “vendendo
seu produto” e agugando a curiosidade dos publicos. Essa estratégia emprega a

imagem de “transparéncia” e humaniza a artista e sua cultura.

76 De acordo com Carrilho e Markus (2014), o termo Storytelling trata-se de uma estratégia que utiliza
de elementos das tramas (plots) no desenvolvimento do planejamento e da execucédo das a¢bes de
comunicacao, com a clara definicdo de papéis e roteiros a serem seguidos pelos personagens.
Nesse contexto, marcas, produtos, empresas e diferentes publicos podem assumir papéis
especificos que interagem com o objetivo de resolver um conflito ou concluir um enredo.
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Figura 12 — Stories publicados na conta @Anitta na se¢éo “Funk Generation”

74 \‘ 4 N
§.)) Funk Generation® 5: X B> [eee ) FunkGeneration ® 5: N0 B> Hises Funk Generation® 5- ) B ese

-

‘~.=4"

-~

£ R
i ‘i’ Al r
~4 | v 4 A
2 Pre save funk generation (@ Tap to be the 1st listener
(V)

O V Res der a anitla

8 "

?
1st

Fonte: Reproducao/Instagram

A Ultima estratégia de divulgacao pré-lancamento do album, aconteceu horas
antes do lancamento de Funk Generation, na premiagdo do Latin American Music
Awards (Quadro 9), onde a cantora interpretou duas muasicas do album.

Quadro 9 — Andlise Detalhada (AD) da apresentacdo de Anitta no Latin AMAs 2024.

Descricao e

Estratégias e Sighos Simbolos e Referéncias Analise

(PSB) - Aspecto:
Homens com
camiseta tampando o
rosto. Logo nos
primeiros segundos de
apresentacao a
camera é focada em
um homem com a
camiseta tampando o
rosto, signo que faz
referéncia aos
traficantes das favelas
s . do Rio de Janeiro onde
Fonte: SoundCloud € comum vé-los com o
rosto coberto  por
camisetas. Esta
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representacao traz
autenticidade a
narrativa, dando

enfoque a dura
realidade da vivéncia
dos moradores das
comunidades.

Fonte: Reproducéo/Youtube

Fonte Projeto Faelagrafia/derson
Valentim

(PSB) - Aspecto:
Dangarinos com o
rosto coberto por
camisetas seguram
instrumentos

musicais. Logo em
seguida ao foco no
rosto de um deles, a
camera se distancia e
mostra a verdadeira
faceta que Anitta quer
enfatizar. Ao utilizar
como referéncia uma
fotografia feita pelo
projeto “Favelagrafia”,
a artista provoca a
reflexdo sobre a vida
nas favelas, utilizando
sua relevancia e
alcance do evento para

destacar guestdes
sociais, fomentando a
curiosidade dos
publicos e

demonstrando que a
luta pode ser feita com
outras armas, como na
legenda original da foto
publicada por
Anderson Valentim em
seu Instagram em 2016
(G1, 2016).

Anitta y Brray en vivo con 'Double Team' y ‘Sabana’ en Lalin American Music Awards 2024

\
\

1l

Fonte: Reproducéo/Youtube

Fonte: RioOnWatch

(CF) - Aspecto:
Cenério composto
por grades. Anitta
apropria-se de um
cenario comum nos
“bailes de favela” as
grades que ficam,
normalmente, envolta
das quadras de futebol
onde diversos eventos
sdo realizados nas
favelas cariocas,
incluindo os bailes. As
grades, além de
servirem como um
elemento visual
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caracteristico, evocam
0 ambiente dos bailes
funks e as experiéncias
coletivas tipicas das
comunidades,
valorizando e
representando o]
cotidiano da vida na
favela.

on ‘Double Team y ‘Sabana’ en Lati

'
i
B

Fonte: Reproducéo/Youtube

Fonte: CQ Brasil - Globo

(RFB) - Aspecto:
Expressoes
Corporais: Durante
toda a performance
Anitta utiliza
expressGes corporais
caracteristicas do funk,
como o rebolado e os
passinhos. Estas
dancas tipicas do
movimento funk s&o
fundamentais para
ancorar sua musica na
tradichio do género
brasileiro, oferecendo
autenticidade e uma
conexdo direta com as
origens do estilo.

A partir da segunda
musica, o teldo atras do
palco se ascende,
mostrando o letreiro
“Funk Generation”,
uma estratégia
utilizada para deixar
claro que toda a
apresentacéo faz parte
de sua nova Era que
iniciou com seu novo
album. Isso reforca a
identidade brasileira da
sua musica e marca
visualmente a
transicdo para essa
nova fase de sua
carreira, além de, claro,
divulgar a obra.

Fonte: Autora

Além de aproveitar a visibilidade do evento para promover o langcamento de

seu novo album, Anitta ainda inaugurou uma nova estética em sua identidade visual

da Era. Durante a performance, foi possivel notar uma mudanca expressiva no estilo

de roupas que a artista usava. Neste evento, ela aparece com tons mais escuros e a
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utilizacado de muitos acessorios de prata, que remetem um visual mais parecido com
o utilizado pelas frequentadoras dos bailes. Dessa forma, ela deixa de lado,
momentaneamente, a estética Brazil Core mais generalista. Essa nova abordagem
assume uma identidade Unica, inovadora e personalizada, que une elementos
préprios da cultura dos bailes com uma estética dark e até mesmo punk.

Diante disso, percebemos que novos elementos sao incorporados ha estética
do album, que passa a assumir duas personas que retratam as estéticas das
periferias. A inaugural, implementada durante a primeira parte de divulgacdo do
album, remete a estética mais genérica do Brazil Core, destacando os elementos
coloridos e simbolos nacionais que enfatizam a identidade cultural brasileira de forma
ampla e reconhecivel. A segunda, apresentada pouco antes do lancamento do album,
evidencia uma estética noturna, que reflete a atmosfera vibrante e intensa dos bailes
funk. Nesta segunda persona, Anitta une dois mundos — o funk e 0 punk —em um novo
estilo, transformando o que antes era marginalizado em uma estética de “estrela do

pop” ou melhor, de uma “Funkstar’” (Figura 13).

Figura 13 — Quadro visual das duas personas implementadas na estética do album.

Fonte: Autora

Esta dualidade estética permite que a artista se conecte com uma ampla gama
de publicos, celebrando a autenticidade e a riqueza da cultura dos bailes funk,

langcando um novo estilo e implementando uma estética inovadora e criativa, enquanto

77O termo passou a ser empregado a Anitta depois do anuncio do Funk Generation, por grandes
veiculos comunicacionais brasileiros como o G1 e o portal Hugo Gloss e, posteriormente, passou a
ser aderido por fas, portais internacionais e até mesmo pela propria cantora.
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ainda utiliza elementos visuais que sao facilmente identificaveis e relacionados a
imagem global do Brasil. A agéncia de noticias Associated Press (2024), Anitta
revelou que a ideia de incluir elementos do punk em sua construgéo visual veio de um
lugar de identificacdo, pois “[...] o funk pode ser muito punk, muito rock and roll, por
causa da ideia, da energia, da intencao, eu sinto essa vibe vinda do meu album. Algo
com muita atitude, uma atitude forte [...]".

Ao oferecer esses recursos sensibilizadores aliados aos simbolos e signos
empregados nas estratégias comunicacionais analisadas durante esta secdo, Anitta
demonstra um compromisso em nao apenas promover sua masica, mas também em
valorizar e disseminar internacionalmente a rica histéria e cultura por tras do funk,
fortalecendo sua conexado com os fas e ampliando o alcance da cultura marginalizada

para além do entretenimento para os publicos internacionais.

5.3 “VAI MALANDRA"8: A COMUNICACAO DO ALBUM ATRAVES DOS SIMBOLOS
E SIGNOS

No dia 26 de abril de 2024, a artista lanca o album Funk Generation (figura
14), que inclui 15 faixas de diversos estilos do funk brasileiro (Apéndice A). Assim
como na fase de pré-lancamento, Anitta incorpora elementos, signos e simbolos da
cultura das favelas em suas estratégias comunicacionais, enfatizando a mensagem e
propdsito de sua obra. Durante essa etapa, a cantora adota duas principais estratégias

comunicacionais que se tornam elementos chave para a promocéo do produto.

Figura 14 — Capa do album Funk Generation.

Fonte: Reproducao/Spotify

78 Em referéncia a cangao “Vai Malandra” de Anitta, Mc Zaac, Maejor, Tropkillaz e DJ Yuri Martins.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT -VI



https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT_-VI
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A primeira, esta intrinseca ao proprio produto: as referéncias sonoras, beats,
letras e samples’® utilizados nas musicas, que séo retiradas do funk, abrangendo
desde suas origens até as vertentes mais atuais. Ou seja, toda a estratégia sonora do
album esta permeada pelo elemento RFB. Essas escolhas, além de retomarem e
homenagearem a trajetéria do funk, utilizam alusées contemporaneas, criando uma
ponte de conexdo entre o0 passado e o0 presente da cultura. No quadro 10, analisamos
a composicdo e construcdo sonora das cinco principais faixas da discografia®® em
relacdo ao funk e suas diversas referéncias, destacando como cada elemento
contribui de forma significativa para narrativa e entendimento dos publicos acerca do

conceito da obra.

Quadro 10 — Andlise e RFB’s das principais faixas de Funk Generation.

Musica Referéncias Utilizadas Analise

Em “Lose Ya Breath”, a artista traz samples
de sucessos dos Anos 2000, para gerar uma
conexdo com o0s publicos brasileiros e
apresentar as raizes do funk para os
publicos internacionais. Essa faixa traz
elementos da vertente “funk carioca” e é
cantada totalmente em inglés.

A faixa é estrategicamente posicionada na
abertura do &lbum. Esta escolha é
significativa, pois €& claramente uma
referéncia ao funk brasileiro em seus

“Danga da Motinha” — Furacéo 2000, primérdios, proporcionando uma sensacao
Lose Ya | Beth e Dennis DJ de introdugéo e contexto para o storytelling
Breath “Um Tapinha N&o Doi” — Furacéo gue Anitta constréi ao longo do album.

2000, Naldinho e Bela
Ao abrir a discografia com uma musica que
espelha o som classico do funk carioca,
Anitta ndo s6 faz uma homenagem as suas
origens musicais, mas também prepara o
terreno para a narrativa que se desenrolara
nas faixas subsequentes.

Ao utilizar somente a lingua inglesa, a artista
€ assertiva em conectar-se com os publicos
internacionais ao mesmo passo que mantém
a esséncia do funk carioca. Essa estratégia
permite que Anitta alcance um publico mais
amplo, incluindo aqueles que podem nao

79 De acordo com Pontes (2024) "Sample" significa "amostra”. No contexto musical, samples sédo
trechos sonoros extraidos de uma musica e reutilizados em uma nova gravacao, seja de forma
remixada, cortada ou diretamente.

80 O critério de sele¢do adotado foi a quantidade de referéncias utilizadas nas musicas, ou seja,
selecionamos as cinco principais faixas que unem mais inser¢des da cultura do funk e das favelas.
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estar familiarizados com o funk brasileiro,
enquanto ainda mantém a autenticidade e a
vibracdo que caracterizam o género.

Dessa maneira, "Lose Ya Breath" serve
como um ponto de partida extremamente
estratégico para o album, oferecendo uma
introducdo as raizes do funk e
estabelecendo um sentido de continuidade e
evolucéo no trabalho de Anitta.

Savage
Funk

Repeticéo de palavras

“Savage Funk” ¢ totalmente voltada a
vertente 150bpm. Anitta incorpora elementos
como a repeticdo de palavras e uma
linguagem de conotacdo sexual, tipicas
dessa vertente do funk. O uso intercalado de
portugués e inglés na letra permite que todos
0S publicos ouvintes compreendam a
mensagem da musica.

A repeticao de palavras é uma técnica eficaz
empregada para reforcar os temas e ritmos
da musica, criando uma experiéncia sonora
hipnética e envolvente. A linguagem de
conotacdo sexual, uma marca registrada do
funk 150bpm, é utilizada para transmitir a
energia e a atitude “desafiadora” que

caracterizam o género.

Cria de
Favela

“Aquecimento das Meninas” — DJ Alex
mpc e DJ Malboro
Efeitos sonoros de “gemidos”

7

A estratégia desta faixa é extremamente
parecida com a de “Lose Ya Breath”, Anitta
incorpora o sucesso “Aquecimento das
Meninas” dos DJ’s Alex mpc e Malboro em
um som extremamente dangante que remete
aos bailes funks dos anos 2010. Além disso,
o titulo "Cria de Favela" reflete diretamente a
cultura e a linguagem das favelas, com o
termo “cria" (uma giria popular nas
comunidades, significando alguém que
cresceu e se formou nesse ambiente). Esta
escolha de titulo refor¢a a autenticidade e a
ligacao de Anitta com suas raizes.

A faixa transita entre inglés e espanhol, o
gue facilita a conexdo com uma audiéncia
global. Essa alternancia de idiomas permite
gue a mensagem e a energia da musica
sejam compreendidas por um publico mais
amplo, ampliando o alcance internacional da
faixa.
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Puta
Cara

“Treinamento do Bumbum” — O
Mandrake e Mc Boom

“Dancinha dos Hawaiano” — Furacao
2000 e Os Hawaianos

"Puta Cara" utiliza samples de sucessos do
funk dos anos 2000 e 2010, criando uma
faixa dancante e tipica do funk carioca. Anitta
traz uma mausica carregada de energia e
ritmo, recorrendo a esséncia dos bailes funk.

A principal estratégia dessa musica é a
ressignificacdo do termo "puta" (PSB).
Conforme explicado pela prépria artista na
secdo "Funk Generation" (figura 12). A
artista transforma o sentido pejorativo do
termo, tradicionalmente usado para ofender
mulheres, em um sindnimo de
empoderamento. Na musica, "puta” passa a
representar mulheres que séo "donas de si",
gue possuem autonomia e confianga,
alterando a conotac¢é&o negativa para reforcar
uma mensagem de forca e independéncia
feminina.

Ao utilizar essa estratégia, Anitta ndo so6
conecta sua musica com a cultura e 0s
ritmos das favelas, mas também promove
uma narrativa de empoderamento feminino,
ressignificando termos e utilizando a muasica
como um meio para desafiar e mudar
percepc¢des culturais.

Sabana

“Ja é sensagao” — Mc Andinho
“Ela quer fuder” — Dj GAAB e Mc Jacaré
“Piquezin dos Cria” — MR dos Fluxos

"Sabana" é a faixa do album que representa
o estilo “MTG” ou “Funk de BH”. A musica se
destaca pela utilizacéo de uma linguagem de
conotacdo sexual, um traco extremamente
presente nesta vertente. Anitta utiliza uma
estratégia assertiva ao incluir beats e
samples de mdusicas reconhecidas no
universo do funk, o que ndo s6 conecta os
fas de longa data, mas também atrai hovos
ouvintes.

A faixa faz uma viagem temporal ao
atravessar diferentes épocas do funk. Ela
inclui elementos de "Ja é Sensacdo", um
sucesso dos anos 2000, o que exprime uma
sensacao de nostalgia e conexdo com a
tradicdo do funk brasileiro. Além disso, a
musica incorpora referéncias
contemporéaneas que viralizaram
recentemente em plataformas de videos
curtos (VI), demonstrando que a artista
possui habilidade em manter sua musica
relevante e atual.

Um aspecto importante em "Sabana" é que
toda a musica é cantada em espanhol. Esta
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escolha linguistica ndo apenas expande o
alcance de Anitta para o0 mercado hispanico,
mas reforga sua identidade multicultural e
internacional. Ao combinar elementos
tradicionais do funk brasileiro com uma
abordagem moderna e uma apresentacao
em espanhol, Anitta consegue criar uma
faixa que € ao mesmo tempo familiar e
inovadora.

Fonte: Autora

Durante o album a artista ainda traz diversas faixas de outras vertentes do
funk, como em “Ahi” e “Love In Common” que fazem alusdo ao estilo Funk Melody
incorporando batidas mais “pop” e letras romantizadas e em “Funk Rave”, como o
préprio titulo sugere, séo incluidas batidas da vertente Funk Rave. Dessa forma, Anitta
enriquece sua producdo sonora através das insercdes de referéncias culturais do funk,
tornando o produto extremamente estratégico desde sua introducdo com um “funk
raiz” do Rio de Janeiro, passando por vertentes mais atuais como o MTG e 150bpm,
finalizando no estilo originario da cantora, o Funk Melody, o qual “MC Anita” iniciou
sua carreira. Sendo assim, compreendemos que as escolhas na constru¢cdo sonora
do album sdo assertivas, pois possibilitam tanto o sentimento de nostalgia e
pertencimento do publico brasileiro quanto contextualiza e apresenta o ritmo aos
publicos internacionais.

A segunda principal proposta comunicacional da artista foi a producao
audiovisual “Funk Generation: A Baile Funk Experience”, que seguiu a linha
estratégica de utilizar simbolos e signos das favelas cariocas e do funk brasileiro
(quadro 11). O video serviu como uma antecipacao da primeira turné internacional da
artista que contava com 13 paises em seu itinerario, entre as Américas do Sul e do

Norte, além da Europa81.

81 Fonte: Billboard Brasil (2024).
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Quadro 11 — Analise Simples (AS) do “Funk Generation: A Baile Funk Experience”.

Aspecto

Estratégias e Signos

Descricao e Analise

RFB

fonte: reproducéo/Youtube

Durante toda a experiéncia, Anitta
inclui referéncias ao funk brasileiro.
Além das cancdes (analisadas no
qguadro 10), um dos cenarios da
produgcdo inclui as grades, que
remetem aos bailes funk, além das
dancas tipicas do movimento. Essa
escolha de cenario e coreografia
reforca a autenticidade e a conexao
com a cultura dos bailes funk,
proporcionando uma imersao visual
e auditiva no ambiente caracteristico
das favelas cariocas. As grades nao
sdo apenas um elemento estético,
mas também um simbolo da
resisténcia e criatividade que
florescem nesses espagos. Ao
incluir essas referéncias, Anitta
fortalece a identidade cultural do
funk  brasileiro e cria uma
experiéncia que ressoa com seu
publico local e internacional.
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CF

fonte: reprdug/Youtube

Durante diversos momentos entre os
takes de danca, Anitta insere
captacbes de vivéncias das
comunidades das favelas cariocas.
Motocicletas, futebol, samba de rua
e paisagens aparecem nas cenas,
introduzindo o publico no cenério da
narrativa. Essas inser¢des nao
apenas enraizam a producdo na
realidade das favelas, mas também
celebram e dao \visibilidade ao
cotidiano e a cultura dessas
comunidades. Esses elementos,
transportam o espectador para o
coracdo das favelas cariocas,
destacando suas tradicbes,
vivéncias e a vibrante vida
comunitaria.




CF

Anitta - Funk G@heration - A Baile Funk Experience

P P W 144/809

Anitta - Funk Generation — A Baile Funk Experience

> M W 224/809

Anitta - Funk Generation — A Baile Funk Experience

[ 7
S

L

fonte: reproducéo/Youtube
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Nesta produgéo, um novo simbolo é
incorporado, fazendo referéncia a
culturas das favelas cariocas,
trazendo a autenticidade do espaco:
0s bate-bolas, considerados
patrimdnios imateriais dos sublrbios
do Rio de Janeiro. De acordo com o
portal RioOnWatch (2024), os bate-
bola séo cobertos da cabeca aos pés
com fantasias vibrantes e mascaras
que combinam a estética de
palhagos com personagens de
terror, 0os grupos de bate-bola,
também conhecidos como Cldvis
(uma evolugcdo da palavra inglesa
"clown”, que significa palhaco),
representam uma tradicdo Unica do
carnaval carioca. Esta manifestacao
carnavalesca é tipica dos suburbios
e areas periféricas do Grande Rio.
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BC

Durante a producao, os figurinos dos
bailarinos e da prépria cantora
misturam elementos do Brasil Core
com o estilo "FunkStar". Iltens como
Oculos Juliet, correntes de prata e
chinelos Kenner sdo usados para
criar  um visual auténtico e
representativo da cultura funk
brasileira. Essa combinacdo de
estilos ndo apenas celebra a
identidade visual associada ao funk,
mas também reforca a conexao com
as raizes culturais das favelas
cariocas.




PSB

Anitta - Funk Generation — A Baile Funk Experience

| 3 Pl W 016/8:09

Anitta - Funk Generation — A Baile Funk Experience

> M W 016/809

Anitta - Funk Generation — A Baile Funk Experience

fonte: reproducéo/Youtube
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Cenas dos homens de camiseta no
rosto e instrumentos na mao
aparecem nessa producao também.
Signo que faz referéncia aos
traficantes das favelas do Rio de
Janeiro onde é comum vé-los com o
rosto coberto por camisetas. Essa
representacédo nao so traz
autenticidade a narrativa visual,
mas também faz uma referéncia
direta as realidades vividas nas
favelas, abordando um aspecto
social critico e complexo.

Fonte: Autora

Além das referéncias implementadas, Anitta intercala entre momentos de

cenas em preto e branco e cenas coloridas. A escolha é estratégica: cada vez que

aparecem cenas que introduzem o publico na cultura do funk e das favelas através

dos simbolos e signos, as cenas sao coloridas, enfatizando o contexto e a narrativa
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do album. Ja quando a cantora aparece com seus dancarinos performando, as cenas
tornam-se pretas e brancas. Essa alternancia entre cores e preto e branco serve para
diferenciar e destacar as opostas perspectivas da obra. As cenas coloridas d&o
enfoque para a vivacidade e a autenticidade da cultura das favelas, complementando
com elementos visuais que simbolizam a riqueza cultural e a energia vibrante dos
bailes funk. Essas possibilitam que os publicos adentrem na atmosfera das favelas
cariocas, capturando a esséncia e a vitalidade da vida comunitéaria.

Em contrapartida, as cenas em preto e branco focam na performance da
cantora e de seus dancarinos, criando contraste e conferindo um tom de sofisticacao
e artistico as coreografias. Esse recurso visual enfatiza a estratégia de tonar a
performance Unica e universal, permitindo que a danca e a musica sejam apreciadas
de forma mais abstrata, sem as distracOes das cores vivas. A combinacdo dessas
técnicas enriquece a narrativa visual do album, além de dar enfoque a dualidade
presente na "Era Funk Generation" de Anitta. Ela celebra suas raizes brasileiras e a
cultura das favelas enquanto se posiciona como uma artista global, capaz de integrar
e transformar suas influéncias locais em uma estética com potencial de exportacao.

“‘Baile Funk Experience” torna-se, entdo, uma estratégia de venda e
esgotamento do produto ofertado — nesse caso, a turné do album Funk Generation —
ou seja, considerando que os principais publicos de interesse da cantora sdo 0s
internacionais, a artista reconhece o desconhecimento e falta de conexao desses
publicos com a cultura do funk. Dessa maneira, ela entrega como solu¢cdo uma
“amostra” do que sera essa “experiéncia de baile funk” a fim de gerar o desejo de
consumo e, consequentemente, as vendas dos ingressos. Essa abordagem reforca
e estabelece a identidade artistica de Anitta no imaginario de seus publicos, além de

posicionar o funk brasileiro como um produto internacional.

5.4 “SALIO A ROMPER FRONTERAS”2 A CONSAGRACAO DO FUNK COMO
PRODUTO DE EXPORTACAO

Apos identificarmos a recorréncia de implementacdes dos simbolos e signos
gue remetem a cultura do funk e das favelas cariocas nas estratégias comunicacionais
do album de Anitta, torna-se fundamental vislumbrarmos os desdobramentos e

desempenho da obra em nivel internacional. Para isso, utilizamos duas formas de

82 Trecho retirado da musica “Machika” de J Balvin, Jeon e Anitta, langada em 2018. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=IliczsmUSMA4
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analise, a primeira com um viés qualitativo, a qual selecionamos trés avaliacdes do
album de portais influentes e de grande relevancia na industria da musica: Grammy,
Associated Press e Billboard®. J4 a segunda, um olhar mais quantitativo quanto ao
desempenho do album na principal plataforma de musica do mundo, o Spotify“.

O lancamento do album de funk de Anitta focado no mercado internacional
recebeu uma série de avaliagdes criticas — tanto nacionais, quanto estrangeiras — que
ponderaram desde sua inovacgao e autenticidade até o seu impacto cultural. No quadro
12, exploramos as trés principais avaliagdes fornecidas por portais de comunicacgao,
destacando os principais insights e observacdes de cada uma. Ao examinarmos essas
avaliacbes em conjunto, podemos compreender, de maneira abrangente, como o

Funk Generation impactou, ou ndo, o cenario musical global.

Quadro 12 — Insights e observac¢fes das avaliagdes dos portais escolhidos para a andlise.

Portal Resumo da avaliacao

Em sua resenha, o Grammy evidencia a trajetéria de Anitta a partir de seu
sucesso no Brasil e na América Latina, chegando em sua ascensdo a “estrela
global’. A avaliagédo destaca o Funk Generation como um marco importante na
carreira da cantora enfatizando o propdsito da artista em levar o funk brasileiro
para o mundo. Além disso, a resenha ressalta a diversidade linguistica e
cultural do album e suas colaboragfes com artistas internacionais

Grammy Elogios: “Funk Generation € um album onde Anitta brilha amplamente solo.
Ela ndo apenas coloca os holofotes no género brasileiro com este LP, mas o
leva a novos lugares.”; “O futuro do baile funk parece brilhante nas méos de
Anitta.”

Critica: O &lbum pode parecer estranho aos ouvintes que ndo estdo
familiarizados com o funk carioca.

A Associated Press elogia a artista por sua autenticidade e compromisso em
representar e celebrar as suas raizes brasileiras através do funk. Ressalta o
Associated album como uma experiéncia de “pista de danga auténtica” ao mesmo passo
Press que ndo compromete as origens do género. Destaca a diversidade das
vertentes presentes e elogia como Anitta introduziu elementos mainstream no

funk e ndo tentou adaptar o funk ao mainstream.

Elogio: “Esse € o funk da Anitta, uma combinac¢éo de sons globais que lembra
a todos que o Brasil sabe fazer festa. Todos 0s outros seriam sdbios em ouvir.”

83 Estes foram selecionados a partir de pesquisas que comprovam sua influéncia e relevancia na
inddstria musical.
84 De acordo com uma Pesquisa realizada pela MIDIA Research em 2021.
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Critica: O album pode néo ter apelo suficiente para o publico pop mainstream
que prefere tendéncias populares.

A resenha da Billboard destaca a estratégia da cantora de globalizag¢éo do funk
brasileiro através da apresentagdo do ritmo a um publico internacional
enquanto mantém a esséncia do género. Enfatiza a variedade de colaboragéo
e a energia contagiante das faixas. A Billboard ainda elogia Anitta por sua
capacidade de quebrar barreiras musicais e culturais, reafirmando a posi¢édo
da artista como uma das principais artistas pop globais do Brasil.

Billboard
Elogio: “Ninguém faz funk como a Anitta. Cantando em espanhol, portugués e
inglés, a superestrela trilingue redobra seus esforcos para globalizar o funk
brasileiro com Funk Generation”

Critica: A variedade de géneros musicais pode parecer desconexa para alguns
ouvintes.

Fonte: Autora

Para uma visualizacdo mais tangivel dos temas e insights dessas analises,
apresentamos uma nuvem de palavras (figura 15) destacando as palavras-chave e 0s

conceitos mais proeminentes em conjunto.

Figura 15 — Nuvem de palavras a partir das trés avalia¢des selecionadas.

RITM 0 INTERNACIONAL

ORIGINALIDADE

COLABORAGOES B RAS' L

GLOBAL

Fonte: Autora

As avaliacbes ressaltam a importancia do Funk Generation como uma

auténtica celebracdo do funk carioca e suas raizes. A artista recebe elogios pela
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posicdo de destague em que coloca o género, enfatizando sua energia e cultura Unica.
Ademais, as resenhas afirmam que a cantora ndo se limitou somente ao tradicional
como também incorporou novas sonoridades, expandindo os horizontes do funk,
apresentando-o para o publico global e assumindo-o como um produto de exportacéo
com alta relevancia cultural. De acordo, portanto, com as trés avaliacbes analisadas,
o album é pioneiro na narrativa internacional da cultura das favelas cariocas e teve
um impacto significativo no cenario musical, consolidando Anitta como uma artista
influente e promovendo o funk brasileiro em escala internacional. No entanto, as
resenhas também mencionam que, justamente por ser algo totalmente novo e de
natureza experimental no mercado, as faixas podem acabar por ficar de fora do
mainstream ou das radios populares.

A fim de complementarmos a andlise qualitativa, avaliamos o panorama geral
do desempenho comercial do album no Spotify, e assim conseguimos vislumbrar a
relevancia, impacto e receptividade internacional da obra. Ja em seu primeiro dia, o
album figurou no top 2 do “Albums Debut Global” do Spotify (figura 16), ficando atras
somente do album A New Star (1993) do rapper espanhol Rels B. A obra garantiu as
paradas semanais de diversos paises, incluindo Brasil, Irlanda, Panama e Suica, além
de ficar com a 25° posicdo de album mais ouvido no ranking global do Spotify,
tornando-se a discografia mais bem sucedida da cantora, ultrapassando “Versions Of
Me”.
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Figura 16 — Top Albums Debut Global.
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Fonte: Reproducao/Spotify

Em ambito nacional, todas as musicas do album figuraram no Top 50 da
parada brasileira, apos esse feito, Anitta desabafou em uma publicacdo em seu

Instagram:

Se vocés soubessem todas as vezes que eu dei de cara numa porta fechada
guando tentei trazer o funk comigo. As vezes nem porta tinha, para falar a
verdade. Foram muitas brigas compradas, foi muito sapo para engolir, muita
gente pra peitar. Pedir respeito ao ritmo considerado a escéria do pais se
tornou minha sina. 14 anos atras. [...] Meu album tem tudo para ser sucesso
no mundo daqui em diante, ele também tem tudo para ser um fracasso pelo
tamanho risco que eu me disponibilizei a correr, e isso me excita.

No que diz respeito a desempenho de “plays” em sua primeira semana de
estreia, o album obteve em torno de 44 milhdes de streams, iniciando com mais de 12
milhées e decrescendo gradativamente conforme os dias foram passando (como

demonstrado na figura 17).
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Figura 17 — Grafico ilustrativo do desempenho da primeira semana do Funk Generation.
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Fonte: Autora com base em dados disponibilizados diariamente pelo Spotify.

Observamos que nos dias que tiveram a intervencdo de uma estratégia
comunicacional, a tendéncia de declinio se manteve, ndo surtindo efeitos significativos
no desempenho comercial do &lbum em si, embora as acbes estratégicas de
comunicacao — A Baile Funk Experience (lancado no sétimo dia) e clipe do single Grip
(lancado no mesmo dia do 4lbum) — acumularem mais de 8 milhdes de visualizacbes
no Youtube®).

Ou seja, apesar do sucesso inicial nas paradas de albuns, nenhuma faixa da
discografia figurou no top #200 do Spotify Global, certificando que as criticas
analisadas no quadro 12 mostraram-se verdadeiras e a hipdtese da cantora em
relacdo ao langamento ser um risco a se correr estavam corretas. ISso ressalta que,
embora "Funk Generation" tenha recebido aclamacéo critica por sua inovacdo e
celebracdo cultural, a obra ainda enfrenta desafios para conquistar o publico

mainstream global.

85 Numeros conferidos no dia 20 de junho de 2024.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A partir das analises feitas neste estudo, reconhecemos o significativo papel
de Anitta na ascenséo do funk como produto de exportacéo brasileiro. Através de trés
momentos — pré-lancamento, lancamento e pos-lancamento do album Funk
Generation — a cantora emprega diversas estratégias comunicacionais, com o objetivo
de construir uma base de aceitacdo internacional de um ritmo difamado e desprezado
pelo seu proprio pais de origem, elevando-o a uma nova posicao de reconhecimento
global ao empregar elementos simbdlicos em suas estratégias de comunicacéo, tais

como.

o Brazil Core: Atribuindo estética, linguagem e simbolos associados as favelas
cariocas, proporcionando uma representacdo auténtica desses espacos.

e Valorizacdo de Simbolos Nacionais: Destacando a identidade prépria das
culturas marginalizadas do Brasil, promovendo uma imagem mais positiva e
diversa do pais.

o Exaltacdo da Cultura das Favelas: Representando as favelas além dos
esteredtipos e preconceitos, revelando suas riquezas culturais e
complexidades de dentro para fora.

o Referéncias ao Funk Brasileiro: Apresentando o funk como uma verdadeira
expressao de identidade coletiva, reforcando suas raizes e importancia cultural.

e« Aplicacdo de Virais da Internet: Utilizando memes, mudsicas e outras
tendéncias virais para criar uma conexao com 0 publico ao passo que se
mantém relevante na industria fonografica.

o Enfatizacdo de Pautas Sociais Brasileiras: Destacando questdes sociais
relevantes, indo além do puro entretenimento e utilizando sua relevancia para

promover pautas e dialogos em relacdo a problemas emergentes.

Essas estratégias de comunicacdo, evidenciam o funk como uma forma de
expressao coletiva, legitima e real, das comunidades periféricas, além de espaco de
ascensao social e realizacdo de sonhos. Ao utilizar referéncias, simbolos e signos da
cultura do funk e das periferias cariocas, Anitta promove e enfatiza suas raizes,
mantendo uma postura auténtica e engajada que fortifica sua imagem e reputacdo de

artista global. Esse posicionamento, mostra-se efetivo em integrar e transformar suas
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influéncias e vivéncias locais em um produto de exportacdo que destaca a riqueza
cultural dos espacos marginalizados do Brasil no cenario mundial.

Os simbolos e signos utilizados pela cantora sdo empregados de forma
estratégica em sua comunicacdo. Anitta introduz os publicos internacionais, 0s
contextualizando e educando a fim de sensibiliza-los para compreender as referéncias
acionadas na construcdo audiovisual do album, enquanto conecta-se através dos
sentimentos de nostalgia e pertencimento com os publicos brasileiros. Elementos
visuais, linguagem e girias proprias das periferias, dangas tipicas e referéncias ao funk
brasileiro e a propria histéria da artista no movimento perpassam toda a obra. Esses
elementos sdo cuidadosamente integrados em suas estratégias, fomentando uma
narrativa coesa e original que atinge tanto o publico brasileiro quanto o internacional.

Dessa forma, concluimos que a obra auxilia na promocéo e na valorizagédo da
cultura periférica carioca, contribuindo para a sua inser¢cdo no cenario global. Ao
recorrer a simbolos e signos da cultura das favelas, a cantora altera a narrativa
negativa frequentemente associada a esses espacos, dando voz a periferia,
apresentando sua riqueza cultural, pluralidade e papel fundamental na construcao da
identidade brasileira. Acreditamos que essas estratégias também contribuem para
amplificar a voz dos individuos marginalizados e na visibilidade mais positiva das
favelas cariocas.

Ressaltamos o papel essencial da comunicacdo através dos simbolos
culturais na ascenséao e inclusao social de grupos marginalizados. Ao dar visibilidade
e enaltecer as expressoées culturais das favelas, Anitta visibiliza a diversidade cultural,
enquanto auxilia na criacdo de oportunidades para o desenvolvimento
socioeconémico das periferias, fomentando o funk como uma legitima cadeia
produtiva que alimenta diretamente a cena musical e alavancando a economia criativa
brasileira. Essa valorizacdo contribui para o fortalecimento das identidades desses
individuos marginalizados, além de empondera-los através da geracdo de novas
perspectivas de futuro. Dessa maneira, a artista emerge como um sujeito cultural
poderoso, assumindo um papel ativo e transformador, quase como uma organizacao
cultural que apresenta a faceta estigmatizada do Brasil para o0 mundo, iniciando um
processo de alteragao da “pobreza de voz” para um conceito mais positivo de “voz
viva e ativa”.

Entretanto, no que tange ao alcance do album a publicos mais amplos,

percebemos que a obra n&o conseguiu atingir plenamente o mainstream, revelando
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uma dificuldade na disseminacao da narrativa para audiéncias diversas, o que acaba
restringindo seu impacto e visibilidade. Além disso, embora o publico internacional
alcancado nao tenha sido numericamente expressivo, pode haver um interesse
crescente pela cultura marginalizada, com repercussdes tanto positivas quanto
negativas. Por um lado, os publicos internacionais podem comecar a perceber, se
interessar e respeitar as culturas brasileiras marginalizadas, o que pode reverberar
também no publico nacional elitizado. Por outro lado, h& a possibilidade do aumento
no turismo real, que, até entdo, ndo proporciona beneficios evidentes para os
moradores locais. Além de questdes como a apropriacao cultural que também podem
emergir, provocando e promovendo debates sobre a autenticidade e o respeito pelas
tradicoes e vivéncias dessas comunidades.

Sob nossa perspectiva, o Funk Generation é um elemento chave para novos
caminhos de discussao, abrindo espaco para outras abordagens e pesquisas sobre a
exportacdo de produtos culturais, a valorizacdo da diversidade e os desafios das
representacdes de culturas marginalizadas. Embora o estudo apresente um panorama
soélido com base em evidéncias midiaticas e simbdlicas, reconhecemos a necessidade
de pesquisas adicionais que complementem a visdo desta monografia e explorem a
fundo a percepcéao dos publicos internacionais.

Sugerimos abordagens metodolégicas diversificadas, como entrevistas em
profundidade, questionarios estruturados, grupos focais, entre outras abordagens,
que permitam analises mais abrangentes em relacao a efetividade das estratégias de
Anitta e no alcance de seus objetivos, para assim compreendermos as diferentes
interpretacdes e valorizacbes dos elementos culturais presentes no album por parte
desses publicos. E crucial considerar os desdobramentos e consequéncias sociais e
culturais da representacdo das favelas e da cultura periférica em um contexto global.

O &album "Funk Generation" é, portanto, uma manifestacdo da luta contra a
demonizacéao das favelas e seus individuos e na valorizacao da cultura periférica e do
funk brasileiro. Através de estratégias comunicacionais originais — trazendo uma
perspectiva de quem vivenciou essa realidade —, a artista promove um tributo as suas
raizes, fomentando a incluséo social, enaltecendo a diversidade cultural e contribuindo
para a construcdo de uma narrativa mais positiva das favelas no cenario global. As
pesquisas futuras, com metodologias variadas e foco nos efeitos e impactos sociais e
culturais, permitirdo um aprofundamento ainda maior da compreensao da influéncia

da obra e do papel de Anitta como agente de transformacao social e cultural.
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Esperamos que esta monografia sirva como base inicial para futuros estudos
sobre o impacto de estratégias comunicacionais através da semiologia da cultura
(Cordeiro, Araujo e Campos, 2018; Ramos, 2006), do acionamento do imaginério
(Silva, 2017) e, na compreensao e entendimento global acerca das -culturas
marginalizadas. A analise das estratégias comunicacionais desenvolvidas por Anitta
podera motivar outros artistas a promoverem suas culturas de diversas e diferentes
formas.

Além disso, este trabalho destaca e reitera a importancia de uma abordagem
critica e reflexiva na utilizacdo de simbolos culturais, garantindo que a representacao
seja atenciosa e digna, de forma que favoreca e contribua verdadeiramente para a
melhoria de vida dos individuos e no imaginéario da sociedade sobre as comunidades
envolvidas. E nossa intencdo dar continuidade & pesquisa, quem sabe no Mestrado,
recorrendo a outras (re)leituras possiveis contemplando a apropriacdo cultural,
autenticidade e imaginario em relacdo ao funk como produto cultural em um pais tao

diverso e controverso.
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APENDICES

APENDICE A - DESCRICAO DOS SUBGENEROS DO FUNK BRASILEIRO

Subgénero Descricao

O funk ostentag&do emergiu por volta de 2008 e ganhou destaque
em Sé&o Paulo e Santos, principalmente nas areas periféricas. MC
Daleste, MC Guimé e MC Boy do Charmes estdo entre 0s
principais expoentes desse estilo musical, que se caracteriza por
letras que exaltam carros de luxo, joias, mulheres, bebidas
alcodlicas de marcas renomadas, festas extravagantes e roupas
de grife como Lacoste e Nike. As batidas dessa vertente do funk
sé@o mais eletrbnicas e até mesmo com um pouco de pop. Estima-
se que cerca de 11 milhdes de brasileiros sejam adeptos desse
ritmo.

Funk Ostentacéo

O proibidao esta profundamente enraizado no funk carioca e nas
realidades de violéncia enfrentadas pelas favelas devido as
politicas governamentais brasileiras. E o famoso 150bpm que
representa um conceito de batidas por minuto. Trata-se de um
Funk Proibidao género musical relativamente recente, marcado por clipes cada
vez mais audaciosos e letras que frequentemente abordam temas
sexualizados e contém palavrées. Surgiu em 1995 com os MCs
Janior e Leonardo da Rocinha e permanece presente na cena
musical, contando com a contribui¢cdo de outros artistas do funk.

O brega funk tem suas raizes desde os anos 80, com origem no
estado de Pernambuco, e ganhou destaque e popularidade
principalmente nas regides Norte e Nordeste do Brasil. E uma
fuséo de diferentes estilos musicais, incluindo o brega, arrocha e
funk carioca. Aldair Playboy, MC Bruninho e Dada Boladao sao
alguns dos principais nomes desse género, que serviu de
inspiracé@o para outros artistas e experimentou um aumento
significativo de popularidade no Spotify em 2018.

Brega Funk

O trapfunk é uma fuséo do funk com o subgénero rap conhecido
como "trap”, originado nos anos 2000 no sul dos Estados Unidos,
caracterizado por batidas sintetizadas e timbres melédicos. Este
estilo musical apresenta letras diretas e muitas vezes emocionais,
sendo frequentemente comparado a uma versdo contemporanea
do emo.

Trapfunk

O Funk carioca continua a ser um dos estilos musicais mais
populares do Brasil até os dias de hoje. Originario do Rio de
Janeiro, esse género musical se caracteriza por suas batidas
rapidas e tem evoluido ao longo do tempo. Diversos MCs se
destacam nesse cenario, com musicas que tém alcangado grande
sucesso nas plataformas digitais. Alguns exemplos incluem
L7nnon e Os Hawaianos com a musica "Desenrola, bate, joga de
ladin" e JL o Unico com "Quebra de ladin”, entre outros talentos.

Funk Carioca




Funk Consciente
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O Funk consciente é uma vertente do funk que combina emocao e
realidade em suas letras. Os artistas desse estilo abordam temas
como o descaso com moradores de favelas, racismo e problemas
sociais. MC Hariel, Paulin da Capital e MC Marks sao alguns dos
representantes desse género, cujas composi¢cdes expressam um
apelo a conscientizacéo e buscam despertar reflexdo no publico.
Por exemplo, a musica "Céu de pipa" alcangou mais de 125
milhBes de visualiza¢gbes no YouTube, destacando a relevancia
desse movimento.

Funk Pop

O Funk Pop ou Funk Melody combina as batidas tradicionais do
funk com ritmos dancantes, como musica eletrbnica, reggaeton e o
préprio pop estadunidense. Representado por artistas como
Ludmilla e Anitta, esse estilo tem alcancado audiéncias ao redor do
mundo.

Funk de BH

O Funk BH representa 0 som que emerge das favelas e vielas de
Belo Horizonte. Esse estilo tem batidas da musica eletrnica e tem
dominado as plataformas digitais, especialmente o TikTok,
popularizando as musicas dos artistas mineiros além das fronteiras
regionais. Entre os destaques estd o MC Anjim com a musica "Bala
Love", que acumulou mais de 90 milhdes de acessos no YouTube,
demonstrando a for¢a do funk originado em Belo Horizonte.

Funk Mandelao

O Funk Mandel&o é caracterizado pelos famosos bailes paulistas,
mas também se tornou um conceito, com um som repetitivo e
batidas mais pesadas. MC Delux e DJ Abdo, com a musica "Quem
mandou se apaixonar pelo amigo DJ - Tu empinou ele pei", séo
exemplos de artistas que tém sido muito populares nos bailes,
levando o Funk Mandeldo a novos patamares. Esse estilo tem sua
prépria identidade e tem conquistado um publico cada vez maior
dentro e fora do estado de S&o Paulo.

Funk Rave

Atual e altamente agitado, o rave-funk é um género que combina
elementos de musica eletrénica, funk e batidas aceleradas de 150
bpm. Esse estilo é conhecido por ser extremamente dancante e é
reproduzido em festas, fluxos e, é claro, em raves - como o préprio
nome sugere. O Dj GBR é um dos pioneiros do rave-funk e suas
musicas cativam qualquer ouvinte.

Fonte: elaborado pela autora com base em Wiki Favelas (2024) e Santos (2021)
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ANEXO 2 - PRINT DO SITE “GET YOUR GUIDE” AO PESQUISAR “ROCINHA”

TOUR GUIADO

Rio de Janeiro: Excursdo de

meio dia pela favela da Rocinha

apé

4 horas

© Certificado pelo GetYourGuide
Reservado 3 vezes ontem

47 (1.460)
A partir de C 39,35 por pessoa

TOUR GUIADO TOUR PARTICULAR

Rio: Passeio a pé pela favela da Rio Favela Tour
Rocinha com guia local 2 horas
3 horas
49 (145) 42 (5
A partir de C 31,23 por pessoa A partir de C 27,88 por pessoa

Fonte: site getyourguide.com

TOUR GUIADO
Rio: Favela Walking Tour da
Rocinha com um guia residente
3 horas * Pequenos grupos

47 ()
A partir de € 93,86 por pessoa
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ANEXO 3 — PRINT DO SITE DA AGENCIA DE TURISMO PINEAPPLES

% PINEAPPLES Home Sobre Nés Encontre Sua Viagem ~ Meus Favoritos Bl

Desde 2008, com a entrada das UPPs nas favelas cariocas, o turismo no local se desenvolveu, despertando o
interesse de diversas pessoas em realizar os chamados tour pelas favelas, incentivando indiretamente o
comeércio local ao consumir produtos produzidos e vendidos por ali. Com o intuito de conhecer o cotidiano da
comunidade, o nosso passeio € feito a pé por entre vielas e becos, apreciando a cultura e arquitetura tnicas
dos barracos que véo subindo em cima das lajes e um embaragado de fios elétricos. O tour € realizado na
Favela Dona Marta, em Botafogo, a subida é realizada pelo “trem” do plano inclinado e o tour comeca pela
Laje do Michael Jackson - nome dado depois do cantor ter gravado um clipe nesse lugar - com direito a uma
fantastica vista da cidade. A descida ¢ feita a pé, passando por locais com projetos sociais, associacdes de
moradores, e muitos outros comércios locais.

Fonte: site agenciadeturismo.pineapples.com.br

ANEXO 4 - PESQUISA COM MORADORES DA FAVELA DA ROCINHA

0 que vocé acha da presenga dos turistas na Rocinha?

. 83,5% - Positiva
W 10,1% - Indiferente
3,2% - Negativa
2,5% - Positiva e negativa

0,6% - Outros

Fonte: Freire-Medeiros (2009)
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ANEXO 5 - PESQUISA COM MORADORES DA FAVELA DA ROCINHA

Vocé levaria os turistas nas areas mais pobres da Rocinha?
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Fonte: Freire-Medeiros (2009)

ANEXO 6 — ANITTA DESABAFA SOBRE A WARNER MUSIC BRASIL

“‘ ;rwv'v'm,Qw“. x “. anitta ©

@ Ver traducho

For all the young artists starting now

Watch out for EVERYTHING you sign. | was
s0 young and naive when | did this shit to
myself more than 10 years ago. Didn't know
even 10% of the reality. It doesn't matter
how small you are, you will grow, and see
yourself stuck on a looping that doesn't
ch is so frustrating. You will be scared,
oyt sl And | would love to get a

smells like shit, doesn't matter how much 2 2
oot - seds—sihratr A price for my contract. (A fair

move your shit to another spot, it's still shit. one btw, according to the
And when you finally looses all the strength

you had to keep pushing yourself in the amount of money that
middie of the shit, you'll feel like nothing :
can get worse, that you have nothing to warner 'nveSted)

loose cuz you already lost all the great love | asked a couple times
and passion you had in the beginning. Then B
you'll get to this insane “fight” that | am But useless tries

right now. Where you fight by yourself cuz

they don't even waste their time giving you

a damm fuck, cuz you are too small in the

big sea of sharks with thousands of other

small fishes to keep eating

Fonte: Portal Hugo Gloss, UOL, Reproducao/Instagram (2023)



ANEXO 7 — PRINT DA PAGINA DO INSTAGRAM DE ANITTA

()

AJUDERS

Funk Generat...

anitta & Seguindo v Enviar mensagem aaa

244 publicactes 64,8 mi seguidores 2.262 seguindo

Anitta 2

@ 1387

Artista

BR

New Album, Funk Generation @ Listen now
@ anitta.Ink.to/FunkGeneration

Seguido(a) por joao_olsi e gabi_sr

w %

Funk Dictiona... Tour Double Team

Fonte: Reproducao/Instagram
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