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RESUMO

Paris Hilton € uma das figuras mais importantes da cultura pop dos anos 2000. Na
época, ela era perseguida por paparazzi e retratada como uma mulher burra,
mimada e futil. Porém, em 2020, Hilton revelou ter interpretado esse personagem
em frente as cameras por 20 anos. O presente trabalho tem como objetivo
compreender como Paris Hilton utiliza do documentario This is Paris (2020) e Paris
Hilton: a autobiografia (2023) para a desconstrugao das representagdes construidas
pela imprensa cor de rosa. Nos capitulos tedricos, para entender questdes como
cultura e jornalismo de celebridades, ética e esteredtipos de género na midia, foram
utilizados como metodologia a pesquisa documental. Teorias como de Butler (2018),
na personificacdo de género, e Hall (2016), na representacédo para a formacgao de
identidade, foram bases para a construgao do referencial teérico. O documentario e
a autobiografia de Hilton foram tratados a partir da analise cultural (Filho, Machado,
2015). Para compreender as representacdes de Paris na midia foram utilizadas
reportagens dos anos 2000 na imprensa norte-americana. A partir da analise,
evidenciou-se a influéncia do jornalismo de celebridades em definir pensamentos e
comportamentos. Também percebeu-se que os esteredtipos de género ainda

determinam o modo como as mulheres sao retratadas na midia.

Palavras-chave: Paris Hilton; esteredtipo de género; jornalismo; representacgéao;

cultura de celebridades.



ABSTRACT

Paris Hilton is one of the most important figures of the 2000’s pop culture. At the
time, she was highly pursued by paparazzi and portrayed as a stupid, spoiled and
shallow woman. However, in 2020, Hilton revealed that she had been playing a
character in front of the cameras for the past 20 years. The present study aims to
comprehend how Paris Hilton uses the documentary This is Paris (2020) and Paris:
the Memoir (2023) to deconstruct the representations constructed by the tabloids. In
the theoretical chapters, to understand issues such as celebrity culture and
journalism, ethics and gender stereotypes in the media, documental research was
used as methodology. Butler’'s (2018) theory on gender personification and Hall's
(2020) theory on representation for the formation of identity were essential for the
construction of the theoretical reference. Hilton’s documentary and memoir were
treated based on cultural analysis (Filho, Machado, 2015). To understand Paris
representations in the media, reports from the 2000s in the north-american press
were used. From the analysis, the influence of celebrity journalism in defining
thoughts and behaviors was evident. It was also noticed that gender stereotypes still

determine the way women are portrayed in the media.

Keywords: Paris Hilton; gender stereotype; journalism; representation; celebrity

culture.
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1 INTRODUGAO

Esteredtipo de género € a imposigdo de comportamentos e padrdes pela
sociedade. Por exemplo, espera-se que a mulher seja doce e gentil, tenha uma voz
calma e seja a responsavel pelas tarefas domésticas. Porém, como define Beauvoir
(1997, p. 9), “ninguém nasce mulher: torna-se mulher’ e a midia tem um papel
essencial nessa construcdo. De acordo com Quevedo et al. (2016), a midia tem o
poder de determinar como cada um deve ser e agir; e ao reproduzir esses padroes,
a imprensa torna-se responsavel pela perpetuagcédo dos esteredtipos. Um dos meios
mais utilizados para replicar essas ideias, € o jornalismo de celebridades. Através da
exposi¢cao da vida intima e dos escandalos das estrelas, expectativas sao colocadas
sobre elas. Dessa forma, a televisao e as revistas exercem o papel de ensinar como
meninas e mulheres devem agir (Louro, 2000), mostrando-as como ser, o que fazer
e como sao tratadas aquelas que fogem dos padrbes impostos.

Uma das principais figuras que era perseguida pela imprensa cor de rosa’ é
Paris Hilton. Ela é herdeira de uma das familias mais ricas e tradicionais dos
Estados Unidos, a familia Hilton, proprietaria da rede de hotéis Hilton. No inicio dos
anos 2000, ela comegou a chamar atencdo dos paparazzi ao ser uma figura
presente em todas as festas de Nova York. Mas o que a algou ao status de
celebridade foi a combinacdo sextape + reality show. Em 2003, Paris teve um filme
erotico caseiro vazado e seu ex-namorado comercializou a sextape sem o
consentimento da mesma. Também em 2003, ocorreu o langamento do reality show,
The Simple Life, o qual Paris era uma das protagonistas, ao lado da também
herdeira, Nicole Richie. A partir de entdo, Hilton comegou a ser constantemente
perseguida por paparazzi, com fotos suas sendo vendidas por um valor estimado de
U$ 1 milhdo, de acordo com o seu documentario de 2020, This is Paris.

No reality show, Paris passava uma imagem de loira futil - narrativa que foi
replicada na midia norte-americana. Hilton comecou a ser retratada como uma
mulher superficial e burra em diversos veiculos, e a sua voz fina e anasalada era
sua marca registrada. Essa imagem permaneceu intacta até o langamento do
documentario em 2020, quando ela revela que interpretou um personagem em frente
as cameras por quase duas décadas. A partir dessa revelagdo, o trabalho visa

responder a pergunta: como Paris Hilton utiliza o documentario This is Paris e Paris

' Termo utilizado para designar a imprensa especializada em assuntos cotidianos e celebridades.
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Hilton: a autobiografia para a desconstru¢cdo das representagdes construidas pela
imprensa cor de rosa?

A relevancia social do trabalho esta presente na necessidade de
compreender como a midia contribui para a perpetuacéo de esteredtipos de género
e como estes se manifestam na sociedade. Paris Hilton € uma grande figura da
cultura pop mundial e, ao revelar que incorporava uma persona, ela mostra um lado
cruel da imprensa. Entender o quanto a midia € capaz de manipular opinides
publicas baseada em configuragdes intrinsecas a sociedade € uma das razdes para
a pertinéncia do trabalho académicamente. As celebridades s&o parte fundamental
da sociedade, podendo ser interpretadas como um espelho da mesma. E mesmo
sendo extremamente populares e gerando bilhdes de dolares, as celebridades sao
recorrentemente banalizadas e marginalizadas nos discursos jornalisticos e
académicos (Douglas; McDonnel, 2019), tornando pesquisas sobre o assunto ainda
mais necessarias. Seria errado tratar o tépico apenas como entretenimento, tendo
em vista que ele explicita como se da a estruturagdo da sociedade.

Desta forma, o presente trabalho busca compreender a desconstrugao da
imagem midiatica de Paris Hilton a partir do documentario This is Paris e do livro
Paris Hilton: a autobiografia. Além de identificar como os esteredtipos de género
moldaram a persona publica de Hilton e o poder da midia na perpetuagao desses
esteredtipos. Compreender como a cultura de celebridades afeta a sociedade e
analisar a relevancia do jornalismo de celebridades dentro do contexto social
contemporaneo também fazem parte dos objetivos.

A pesquisa bibliografica trouxe o embasamento tedrico necessario para
abordar questbes essenciais para o trabalho, como jornalismo de celebridades e
esteredtipos de género na midia. Teorias como de Butler (2018), que analisa a
construgdo das identidades e a personificagdo de género, Dejavite (2002), que
expde e questiona a ética dentro do jornalismo de celebridades, Dyer (2002 apud
Prysthon, 2010), que estuda as estrelas e a fama como uma forma de identificagao
cultural nas sociedades contemporaneas, e Hall (2016), que demonstra como as
representacdes culturais contribuem para a formagao de identidades individuais e
coletivas, foram bases para a constru¢ao do referencial tedrico.

Como estratégia de pesquisa foram utilizados os métodos bibliografico e de
analise documental. Os documentos foram acionados a partir de uma analise

cultural que pressupde que se “deve procurar subsidios nas diversas areas das
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praticas sociais e do conhecimento humano” (Filho; Machado, 2015, p. 8), para que
todos elementos de como operam as relagdes culturais sejam considerados na
analise (idem). Os objetos empiricos de estudo foram o documentario This is Paris
(2020) e a autobiografia de Hilton, Paris Hilton: a autobiografia (2023). Para
compreender as representag¢des de Paris na midia foram utilizadas reportagens dos
anos 2000 na imprensa norte-americana.

O texto esta organizado em trés capitulos conteudistas. No segundo capitulo,
a tematica abordada envolve cultura de celebridades. Foram tratadas questdes
como a constru¢cdo de uma pessoa famosa, a relevancia do jornalismo de
celebridades na sociedade e a ética dentro desta industria. No terceiro capitulo, os
esteredtipos de género foram abordados, fazendo uma construgdo de como eles
afetam a vida da mulher desde a infancia até a fase adulta - além de expor o papel
da midia na perpetuagao dessas imposi¢cdes. Ja no quarto capitulo, foi realizada a
analise da construgao e desconstrugcéo da imagem de Paris Hilton na midia a partir
do seu documentario This is Paris (2020) e seu livro Paris Hilton: a autobiografia
(2023).
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2 CELEBRIDADES: DE INALCANGAVEIS A INVASAO DE PRIVACIDADE

Cultuar pessoas é um desejo humano percebido ao longo da histéria da
humanidade. Antes da era moderna, os famosos eram inalcangaveis e possuiam
controle sobre a propria narrativa. Famosos eram colocados em um pedestal tal qual
deuses, completamente distantes dos “meros mortais”. Com o passar das décadas e
com o avango das tecnologias, se tornou mais facil captar esses semideuses? em
situagdes cotidianas - e percebeu-se 0 quao lucrativos esses momentos poderiam
ser. Dessa forma, eles passaram de completamente distantes para extremamente
acessiveis.

Baseado no interesse por essas pessoas, surge o jornalismo de celebridades.
Muitos autores defendem que este nicho ndao pode ser considerado jornalismo. Por
isso, no segundo subcapitulo sera discutido o jornalismo de celebridades e as suas
formas de atuagdo, além de mostrar que, se n&o fosse pelo jornalismo, néo
existiriam celebridades (Turner, 2009).

Por fim, sera discutida a ética nesta cobertura. Celebridades sofrem
constantemente com invasdes de privacidade, ataques de paparazzi e sdo alvos de
publicacdes tendenciosas. Dessa forma, no ultimo subcapitulo sera feita uma analise
de topicos do “Cédigo de Etica da Associacdo dos Jornalistas Profissionais”
norte-americano com relagcdo a situagdes vividas por celebridades, considerando a

atencado em Paris Hilton.

2.1 CULTURA DE CELEBRIDADES

Alcangar o status de celebridade € um simbolo de sucesso (Bell, 2010).
Aparecer na midia com frequéncia, pode significar ter algum tipo de relevancia
social. A transformagdo de uma pessoa comum em uma famosa “consiste na
personificacdo de uma subjetividade que reune o espetacular e o corriqueiro, o
especial e o mediocre” (Dyer, 2007 apud Driessens, 2014, p. 10), ou seja, existe
algum fator intrinseco que a diferencia do resto da sociedade. De acordo com
Couldry (2003), essa transformacao € a consequéncia de um ritual midiatico que

tanto confirma esta separagcdo quanto legitima a ideia de que a midia é um

2 De acordo com a mitologia, semideuses sao divindades menores, normalmente filhos de deuses
com mortais.
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importante influenciador na formacédo de opinides, pois a celebrizacdo “ocorre nao
no nivel individual, mas no nivel social” (Driessens, 2014, p. 10).

Ainda segundo Driessens (2014), as celebridades tornaram-se figuras
essenciais para definir as sociedades midiatizadas. A cultura de celebridades afeta
0s pensamentos, condutas, estilos e modos de uma populagcéo toda (Cashmore,
2006). A atengao da populagdo a esse grupo seleto de pessoas os torna um ponto
de referéncia recorrente para as praticas sociais (Couldry, 2004).

Cultuar pessoas, chama-las de herdéis e as admirar € uma pratica recorrente
na sociedade ha séculos. Jorge (2012) cria uma linha do tempo de como a fama e
as celebridades sao fatores intrinsecos a sociedade, ja que “a celebridade moderna
€ situada na sequéncia historica de outras formas de fama” (p. 15). Para ela,
Alexandre, o Grande, foi “o primeiro marco da histéria da fama” (idem, p. 16) por
permanecer no imaginario coletivo mesmo apds séculos. Além da ambigdo de
superar seus antecessores no Império da Macedébnia, ele manipulava a sua imagem
e a dos que vieram antes dele. Dessa forma, Alexandre Il criou uma imagem mitica
dentro da sociedade em que era rei, mostrando-se superior aos homens, mas dentro
dos limites da humanidade. O rei do Império da Macedbnia contratou diversos
artistas para que o glorificassem e assegurassem sua representagdo nos registros
historicos.

A Roma Antiga recuperou esse legado de Alexandre, o Grande. Porém, era “o
Estado, e ndo o individuo, que era alvo de honras e gldrias e, nesse sentido, a fama
era em si mesma politica” (ibidem, p. 17), o que fazia com que ser famoso fosse um
privilégio de classe. Para mudar de status era preciso comprar o titulo ou se casar
com um membro da alta sociedade, tendo em vista que quase tudo era
exclusivamente ligado ao poder politico e militar. Jorge (2012, p. 17) defende a ideia
de que “os romanos tinham consciéncia da ambiguidade da fama e enfatizavam a
capacidade de um rumor para destruir uma reputagao, considerando que a fama das
palavras era mais favoravel do que a das imagens”.

Na mitologia grega, Pheme, ou Fama, € uma deusa ambigua. Para Torres e
Zuquete (2011), ela é capaz de promover a imortalidade, de maneira valorosa, ou
danosa. Na historia, ela tudo escuta e tudo vé. Torres e Zuquete (2011, p. 225) citam
Eneida (Virgilio, séc. | a.C.) ao descrevé-la como a “mensageira tenaz da mentira e
do mal, quanto da verdade”. Ela é descrita com “cem olhos sempre abertos e cem

bocas incansaveis [...] divulgando com a mesma seguranga 0 que sabe e o0 que
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ignora, o bem e o mal, a verdade e a mentira” (Humbert, 1980, p. 112). No fim,
quando alguém favorecia a Fama em suas falas, ela os atribuia renome e fama. Ja
aqueles que provocavam a sua ira eram amaldigoados por rumores e escandalos.
Fama era uma deusa muito cobicada, pois, apesar de ser assustadora, havia nela
algo que despertava o interesse dos mundanos. Ela é a personificagdo da fofoca
que cerca a vida das pessoas, mas é também um simbolo de forca e influéncia.

Ao contrario da fama na Antiguidade, durante a Idade Média, ela se
distanciava dos espacgos publicos. Com a crescente forga da Igreja Catolica, os
eruditos eram aqueles que se destacavam socialmente. Jorge (2012, p. 18) destaca
gue “a auséncia de unidade politica e a predominancia da Igreja durante dez séculos
ditam uma ideologia [...] (de que o) reconhecimento nao é imediato, mas pdstumo”.
Dessa forma, o desejo de gldria se torna negativo, podendo ser considerado um
pecado. Durante a |dade Média, as palavras seguiam tendo mais forca que as
imagens.

Com o Renascimento, o conceito de Fama foi se alterando aos poucos,
juntamente ao valor do individuo - que é central para a cultura de celebridades como
conhecemos. Os renascentistas questionavam a cultura cristd e procuravam por
reconhecimento terreno, confrontando a ideologia medieval. A busca pela fama
durante o Renascimento ndo procurava poder nem exibigao publica, ela era voltada
para uma fama individual. De acordo com Baldwyn e Keller (1999), a virtude era a
unica coisa capaz de elevar os homens uns acima dos outros e garantir que seu
nome ficasse marcado mesmo com a morte e a mudanga dos tempos. Assim nascia
uma cultura de reconhecimento mais democratica, nao precisando ser
necessariamente um privilégio de classe, possibilitando a celebragdo a novos
grupos.

Outra mudanga significativa foi o aparecimento da imprensa. Ela “permitiu a
face negociavel, anteriormente exclusiva dos ricos, para se tornar um meio de troca
cultural mais geral” (Braudy, 1997, p. 266). Com essa democratizacdo da
representacdo e da recepgdo, a visdo da Antiguidade sobre a fama das imagens
versus das palavras foi mudada. “Destituia-se a divisdo entre a (boa) fama das
elites, através das palavras e imagens, e a (ma) fama das multidées, através das
vozes e rumores, que a Fama romana continha” (Jorge, 2012, p. 19). Assim, é
famoso aquele cujo rosto € reconhecido por mais pessoas que ele proprio conhece
(Rutherford, 2003).
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A audiéncia também foi fundamental para a mudanga na cultura de
celebridades. Ela comecou a tornar-se determinante no momento de decisdo de
quem sera reconhecido ou ndo. De acordo com Braudy (1997), era o advento do fa
que usava os famosos como uma forma de negociar com o mundo. Jorge (2012)
defende que foi uma evolugao natural, tal qual um séquito faz um rei, uma audiéncia
e a nova midia faz a celebridade. Neste contexto, os artistas ganharam crescente
espaco cultural e social.

De acordo com Mole (2008), a partir da industrializagdo da imprensa no final
do século XVIIl e inicio do século XIX, florescia as condicbes culturais da
celebridade moderna. Postle (2005, p. 62) explica o momento em que fama e

celebridades comegaram a coexistir para um mesmo proposito:

no século XVIII alguém que tivesse celebridade era a um nivel simples
alguém celebrado, o centro de uma multidao. (...) A celebridade tinha a ver
com o estar com outros, juntos, ser adorado no aqui e agora por uma
audiéncia. A fama, desde tempos classicos, tinha tido também a ver com
reconhecimento e realizacdo, mas tinha sempre tido uma qualidade
sobrenatural (...), um toque de imortalidade, de morte, meméria e um lugar
na histéria. O que aconteceu na primeira metade do século XVIII foi um
processo através do qual uma cultura nascente de celebridade estava a
comecgar a existir, lado a lado com uma cultura existente de fama.

Assim, diferentemente dos valores da Antiguidade, a fama deixou de ser um
fator de poder politico. Para Evans e Hesmondhalgh (2005, p. 23), “a fama, embora
de modo desigual, lentamente tornou-se associada com mobilidade social e ndo com
a posicdo social atribuida ou herdada”. Durante o século XIX comeca a ser
introduzida a linha ténue entre a vida privada e publica (Braudy, 1997). Algo que
contribui para a visao de Postle (2005, p. 64), de que a visdo moderna sobre as
celebridades nasce “no momento em que a vida privada se tornou um bem publico
comerciavel”’. A celebridade deixou de ser algo que se tinha posse e tornou-se algo
que se era (Mole, 2008).

Garland (2006) diz que os famosos de cada século sdo capazes de revelar
quais os valores ressoavam naquela sociedade e mostram o processo para a fama
como conhecemos hoje. Para Rojek (2001), as celebridades surgem para substituir
o rumor entre vizinhos em uma sociedade massificada e urbanizada, ja que elas
permitem que se fale de outros individuos sem o risco social. Para Driessens (2014),
porém, a celebridade se tornou uma das principais formas de identificacdo nas

sociedades contemporaneas. Ja Boorstin (2006) acredita que os famosos nao
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acrescentam em nada a sociedade. Para ele, os herdis sdo os responsaveis por
inspirar as pessoas, enquanto as celebridades nao teriam essa representatividade.

Por mais que existam controvérsias sobre seu papel social na atualidade, um
topico € praticamente unénime: nos ultimos anos tem se presenciado a
democratizagdo da fama. Driessens (2014) afirma que uma pessoa n&o precisa
necessariamente realizar algo, ou ter algum talento para ter relevancia nos dias de
hoje. Para ser famoso, basta aparecer na midia - sejam elas as tradicionais ou as
novas plataformas. As celebridades de realizagdo perdem espaco para as
celebridades atribuidas (Rojek, 2001), ou seja, cada vez mais pessoas comuns
alcangam o estrelato.

Gamson (1994) compreende que o ato de se tornar uma celebridade
relevante € uma consequéncia da estratégia de capturar a atengcdo da midia e das
pessoas. Com o avan¢o da midia de massas, cada vez mais pessoas buscam por
esse status. Schickel (2000, p. 28-29) defende que “a histéria da celebridade e a
historia da tecnologia das comunicagdes no ultimo século estdo muito intimamente
ligadas [...] (ja que) cada novo desenvolvimento na comunicagado (aumenta) a nossa
ilusdo de intimidade com os celebrados”.

As representagdes culturais presentes na midia influenciam na compreenséao
e construgdo da identidade individual e coletiva (Hall, 2006). Dyer (2002 apud
Prysthon, 2010) argumenta que a celebridade se tornou uma forma central de
identificacao cultural nas sociedades contemporaneas. Isso se deve a sensacio que
os famosos trazem para a populagcdo e o escape da realidade que € trazido pelo

entretenimento (idem, p. 129, tradugao nossa), porque

duas das descricdes dadas como certas do entretenimento, como “fuga” e
‘realizagdo de desejos”, apontam para o seu impulso central,
nomeadamente, o utopismo. O entretenimento oferece a imagem de “algo
melhor” para onde escapar, ou algo que nés queremos profundamente e
que a nossa vida cotidiana nao oferece. Alternativas, esperancas, desejos -
essas sdo as coisas da utopia, a sensagao de que as coisas poderiam ser
melhores, de que algo diferente do que é pode ser imaginado e talvez
realizado®.

® Two of the taken-for-granted descriptions of entertainment, as “escape” and “wish-fulfilment”, point to
its central thrust, namely, utopianism. Entertainment offers the image of “something better” to escape
into, or something we want deeply that our day-to-day lives don’t provide. Alternatives, hopes, wishes
— these are the stuff of utopia, the sense that things could be better, that something other than what is
can be imagined and maybe realized.
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Com o advento do cinema e da industria do entretenimento, a vida das
celebridades se tornou um modo de escape da rotina diaria. Elas também se
transformaram em um mercado extremamente lucrativo, com todo um sistema de
paparazzi, jornalistas, produtores e publico consumidor envolvido. Gabler (2000, p.
17) defende que “talvez o entretenimento seja a forga mais poderosa, insidiosa e
inelutavel de nosso tempo — uma forga tdo esmagadora que acabou produzindo uma
metastase e virando a prépria vida”. Essa veneragao eleva as personalidades a
niveis de adoracdo que transcende os limites da pessoa fisica; por isso, a
celebridade contemporénea é considerada tdo ambigua, porque ela “é, ao mesmo
tempo, publica e privada; artificial e natural; especial e ordinaria; elite e povo”
(Moraes, 2005, p. 29).

A ideia de que a fama como se conhece atualmente se iniciou no século
passado (Schickel, 2000) esta estritamente ligada a crescente popularidade do
cinema ao redor do mundo na época. Antes do advento da Internet, os “famosos”
eram restritos a area da musica e do audiovisual - ou uma combinacdo dos dois
itens (Sternheimer, 2011). Hoje em dia, n&o existe um padrao de como alcangar esse
status. A internet e os reality shows podem ser considerados uns dos principais
contribuintes para que a fama se torne acessivel. Eles oferecem um breve vislumbre
desse mundo para os grupos marginalizados da sociedade. Entretanto, Turner
(2006) defende que estrelas de reality shows ndo ocupam o mesmo papel que as
celebridades tradicionais.

As plataformas digitais, como Instagram, TikTok e Snapchat, geram
“influenciadores” com milhées de seguidores e que sao capazes de ditar um estilo
de vida, um modo de pensar e de se vestir. Com isso, a possibilidade de se
alcangar a fama é uma realidade e cada vez mais pessoas buscam notoriedade. No
inicio dos anos 2000, Paris Hilton, Britney Spears e Lindsay Lohan eram as favoritas
dos paparazzi, sendo perseguidas e expostas em momentos intimos ou delicados.
Na ultima década, no entanto, as celebridades passaram a construir narrativas sobre
a prépria imagem, buscando disputar com os discursos de paparazzi, como é o caso
da familia Kardashian-Jenner. A familia atingiu o auge da fama com o reality show
Keeping Up With The Kardashians e com seus perfis no Instagram. Por mais que
sejam uma familia midiaticamente exposta, o contexto em que estdo inseridas é

completamente diferente.
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Ter um idolo é algo intrinseco ao ser humano. De acordo com Ferrés (1998,
p. 119),

se as pessoas aderem apaixonadamente as estrelas € pelo que estas tém
de espelho. Sao o espelho em que se reflete o inconsciente coletivo.
Precisamente por isso a sedugdo que as estrelas exercem, como todas as
formas de sedugao, tem muito de narcisismo.

E preciso adorar o outro para validar o que se é. As celebridades preenchem
0 vazio e geram entretenimento quando a vida esta muito pacata. Por essas razdes,
as pessoas sempre tiveram o habito de cultuar outras pessoas - e continuardo o
fazendo.

Paris Hilton foi uma das primeiras celebridades a ser famosa por atribuigao.
Ela é considerada por muitos a primeira influenciadora e modificou a industria do
entretenimento, através de suas aparicdes em festas, fotos polémicas de paparazzi
e o protagonismo em seu reality show. Ao estudar Hilton, & possivel compreender as

novas celebridades e o seu impacto na sociedade midiatizada.

2.2 JORNALISMO DE CELEBRIDADES

Celebrar e cultuar pessoas nao sao invengdes da sociedade contemporanea.
Falar sobre elas também nédo. Kapferer (1989, p. 13) defende a ideia de que o rumor
seria 0 meio de comunicagdo mais antigo do mundo ja que “antes de existir a
escrita, o que se dizia de boca em boca era o unico canal de comunicacdo das
sociedades. O boato veiculava as noticias, fazia e desfazia reputagdes, precipitava
os motins e as guerras". Porém, Moraes (2005) diz que desde meados do século
XVIIl, artigos sobre os bastidores e o comportamento de membros da corte ja
circulavam pela sociedade.

Com o avanco das tecnologias de comunicagcdo em meados do século XIX e
a crescente alfabetizacdo e concentracdo urbana, a imprensa comecgou a utilizar a
factualidade e histérias de interesse humano para captar audiéncia. O século XX foi
0 século midiatico com todo o desenvolvimento dos meios de comunicagdo de
massa (idem). Com a popularizagdo do cinema, as estrelas de Hollywood

tornaram-se produtos lucrativos no recém instaurado show business. Os grandes
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estudios tinham controle da imagem dos seus artistas e os tornavam referéncias no
ambito da moda e do estilo de vida.

No final do século XX, as celebridades entenderam que era necessario
compartilhar com o publico o lado privado de suas vidas, para assim se tornarem
mais proximas, mostrarem-se humanas e ainda mais admiraveis. Morin (1990, p.
112-113) defende a ideia de que “a imprensa de massa, ao mesmo tempo que
investe os olimpianos de um papel mitolégico, mergulha em suas vidas privadas a
fim de extrair delas a substancia humana que permite a identificagdo”. Com isso, a
partir da década de 1980, uma parcela da imprensa voltou-se para a vida dessas
figuras famosas, criando uma midia especializada, como destaca Moraes (2005, p.
31):

o mercado das fofocas profissionalizou-se. Os meios de comunicagao
passaram a tratar especulagdes e novidades — antes consideradas dados
futeis — com seriedade, cuidando do assunto com toda a atengao e aparato
tecnoldgico disponivel. A vida pessoal dos notérios passou a garantir
audiéncia e circulagdo — em suma, lucro. Assistimos, na ultima década, a
uma proliferacdo exponencial das publicagdes dedicadas as celebridades;
dos programas que trazem noticias sobre sua vida — seja no ambito
particular ou publico; e da grande atencdo voltada, de todas as maneiras, ao
mundo do estrelato.

Dessa forma, o jornalismo com foco em celebridades “nunca esteve tao
especializado e nunca encontrou posi¢ao tdo fundamental numa sociedade como o
fez na sociedade contemporanea” (idem, p. 31). Porém, Boorstin (2006) acredita que
o jornalismo de celebridade é um “pseudojornalismo”, porque as celebridades seriam
“‘pseudoeventos humanos”, ou seja, elas surgiram em eventos ou situagdes criados
artificialmente, com o propdsito exclusivo de aparecerem na midia.

Por outro lado, Turner (2009) afirma que, sem o jornalismo, ndo existiria
celebridade. Ele acredita conseguir mapear o momento em que uma figura publica
se torna uma celebridade: quando o interesse da midia sobre seu papel “publico” se
transforma em uma investigacdo sobre detalhes das vidas privadas. Além disso,
essa busca por informacgdes pessoais por parte da midia se faz a partir das praticas
jornalisticas: coleta de dados, apuragao, organizagado de narrativas e divulgacéo de
furos, ou escandalos. Em resumo, “o conteudo mais relevante das pessoas famosas,
sua vida privada, é narrado pelo jornalismo” (Lana, 2014, p. 178).

Dubied (2009 apud Lana, 2014) questiona as praticas jornalisticas e os

critérios de noticiabilidade que envolvem as celebridades. Para ela, ndo existem
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noticias tradicionais nas narrativas; nao existem relatos que possam alterar e
interferir na vida de todos. Chega a conclusdo de que a vida privada das
celebridades nao possui noticiabilidade, ja que a celebridade seria um personagem
fabricado pela midia. Para Dejavite (2002), o entretenimento € um dos principais
fatores para o crescimento do jornalismo de celebridades - além de defender a ideia
de que o entretenimento é “uma das caracteristicas principais da sociedade da
informacao” (p. 9). Esse nicho da oportunidade para o publico se distrair e
projetar-se na vida dos famosos (idem). Leon (2002) acredita que esse segmento do
jornalismo € um produto cada vez mais bem sucedido, basta analisar os assuntos
mais lidos nos portais de noticias da internet e verificar que pelo menos um traz
informacgdes sobre alguma celebridade. A férmula do jornalismo de celebridades
baseada em investigacdo de informagdes privadas, rumores, textos que contém
especulagcdes ou os famosos flagrantes € o que mantém seu interesse humano
(idem), portanto a cultura de celebridades se constréi através do jornalismo.

Nao se pode negar que € um nicho extremamente lucrativo. De acordo com
Marshall (2003), a imprensa cor de rosa soma as “caracteristicas das eras amarela*
e marrom® ao fato de render-se ao mundo da publicidade e do mercado, cruzando
noticia e anuncio no mesmo corpo de texto [...] permitindo que a légica do mercado
transite com naturalidade entre as noticias”. Assim, o principal objetivo do jornalismo

de celebridades seria

auferir lucros, audiéncias e publicidades, o que faz com que o jornalismo
tenha se condicionado a tratar tudo de maneira a atrair o capital e a ser um
produto aceito universalmente. O espetaculo e o sensacionalismo, naturais
ou fabricados, fazem com que o jornal cor-de-rosa seja uma coisa onde se
retnem consumo, entretenimento, publicidade, marketing, servigo,
espetdculo, jornalismo etc. (idem).

A fotografia é parte essencial dos tabloides e do lucro nessa industria. A
tecnologia possibilita imagens mais precisas e faceis de manipular, além de ser facil

de disseminar, portatil, rapida e acessivel - diferentemente das pinturas e esculturas

4 A imprensa amarela nasceu nos Estados Unidos como uma conotag&o das historias em quadrinhos
divulgadas em paginas amarelas, e esta associada a época do nascimento do sensacionalismo, com
a superlativagdo das noticias pelos jornais para se angariar leitores. (Marshall, 2003)

5 A imprensa marrom inaugurou a era dos escandalos, do denuncismo gratuito, do jornalismo
mexeriqueiro, das sessodes de fofocas, das noticias dos bastidores da sociedade, para artificialmente
produzir-se um ambiente de espetacularizagao. Este tipo de imprensa €, sobretudo, aquele que
manipula arbitrariamente os fatos, imaginando, inferindo, especulando, inventando, elucubrando, para
deles extrair e artificializar o maximo de sensacionalismo. (Marshall, 2003)



21

(Douglas; McDonnell, 2019). Os autores entendem que as celebridades tornaram-se
produtos; da mesma forma que seus rostos e suas historias eram extremamente
rentaveis. Paris Hilton, por exemplo, conta em seu documentario, This is Paris
(2020), que, durante os anos 2000, uma foto sua poderia custar U$ 1 milhao.

Um personagem essencial quando se discute jornalismo de celebridades ¢ a
figura do paparazzi. De acordo com McNamara (2016), a primeira vez que o termo
foi utilizado para descrever o trabalho de quem fotografa famosos sem seu
consentimento foi no filme italiano La Dolce Vita (1959), dirigido por Federico Fellini.
No longa, é retratado a histéria de um fotografo de um tabloide que procura por
histérias de celebridades nos clubes de Roma. McNamara (2016) defende a ideia da
importancia da imagem dos paparazzi dentro da cultura popular, sendo um aspecto
fascinante da sociedade contemporanea. Para Squiers (1999, apud McNamara,

2016, p. 6, traducado nossa),

a fotografia trazida pelos paparazzi ocupa uma posicdo aparentemente
Unica fora dos limites da ‘fotografia educada’, definida pelas caracteristicas
auto-admitidas de agressido e furtividade, gama estreita de assuntos e
definigdes formais elasticas sobre o que constitui uma ‘boa foto™.

Um dos principais momentos envolvendo essas figuras polémicas e as taticas
utilizadas para conseguirem imagens exclusivas € a perseguicdo que culminou na
morte de Diana, a princesa de Gales, na madrugada de 31 de agosto de 1997. Lady
Di estava saindo de um jantar acompanhada de seu novo namorado, o empresario
egipcio Dodi Fayed, quando foram assediados pela imprensa em Paris, na Francga.
Ao tentarem fugir dos paparazzi que os seguiam em motocicletas, o carro bateu em
alta velocidade e Diana morreu. Sete fotografos foram presos e as imagens do
momento do acidente foram oferecidas por fortunas nos jornais (G1, 2023). Mesmo
o motorista tendo um alto nivel de alcool no sangue, a imprensa foi considerada a
principal culpada pelo acidente. A partir dessa ocasiao, as leis com relagdo ao
comportamento dos paparazzi do estado da California, nos Estados Unidos,
mudaram a fim de regular o comportamento agressivo de alguns fotégrafos.

Mesmo com as mudangas, o mercado nao parou de crescer em Hollywood.

Em seu livro Paparazzi: Media Practices and Celebrity Culture (2016), McNamara

6 Paparazzi photography occupies a seemingly unique position outside the bounds of polite
photography, defined by its self-admitted characteristics of aggression and stealthiness, narrow range
of subjects, and elastic formal definitions of what constitutes a “good” picture
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traz uma entrevista com um editor de fotografia de Nova York que permaneceu
anonimo em seus relatos. Neles, o editor conta como o negécio era lucrativo durante

os anos 2000:

quando estava no seu auge, tinha muito dinheiro ‘voando’. [...] Era todo esse
dinheiro voando por coisas que nao tinham valor. Houve guerras de lances.
Nés ndo temos mais guerras de lances, a menos que seja para casamentos
ou coisas muito, muito grandes. Eu costumava entrar nessas guerras todos
os dias por alguma foto ruim como o Justin Timberlake jogando basquete ou

qualquer coisa. [..] Por que as pessoas querem essas fotos
exclusivamente? [...] Todo mundo sabia que o dinheiro estava la. E todo
mundo queria ser um paparazzi. [...] Vocé podia lavar pratos em um

restaurante por U$2,00 a hora, ou eu lhe darei um carro e uma camera e
vocé podera perseguir celebridades o dia todo e receber U$1000,00 por
semana, mesmo se vocé fosse ruim. [..] Entdo o niumero de caras na rua
explodiu” (McNamara, 2016, tradug&o nossa).

Os paparazzi sabiam que poderiam encontrar na vida noturna os melhores
momentos para lucrarem. Paris Hilton (2020) diz que confiou muitas vezes na
presenca de dezenas de paparazzi na sua porta para sair ou voltar sozinha para
casa de madrugada, pois acreditava que eles a protegeriam caso acontecesse algo,
mesmo que isso a custasse uma foto escalando a cerca de sua mansao, ou
momentos menos glamourosos da sua vida como socialite.

O comeco do fim da “era de ouro” dos tabloides aconteceu no meio dos anos
2000. Quando a internet se tornou mais acessivel, muitos blogs de fofoca surgiram -
o mais famoso deles sendo Perez Hilton. Neles, as noticias se espalhavam mais
livremente, ja que ndo dependiam do impresso. Outro fator foi o surgimento do TMZ,
em 2005, que mudou completamente o rumo da industria do entretenimento. Ele
levou a imprensa cor de rosa para multiplas plataformas e consolidou sua fama ao
ser a primeira midia a divulgar a morte de Michael Jackson, em 2006.

Programas de entrevistas também fazem parte dessas mudangas, porque

"When it was at its peak, there was so much money flying around. [...] There was all this money flying
around for things that had no value.There was bidding wars. We don’t have bidding wars any more
unless it’s for weddings or huge huge things. | used to get into bidding wars every other day over
some shitty picture like Justin Timberlake playing basketball or whatever. [...] Why do people want
these pictures exclusively? [...] Everyone would hear about all the money that was out there. And
everyone wanted to be a pap. [...] You could be washing dishes at a restaurant for 2 bucks an hour, or
| will give you a car and a camera and you can chase celebrities around all day and get paid 1000
dollars a week even if you suck. [...] So the number of guys on the street exploded.
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entrevistas televisivas e os close-ups nas cameras simulam uma interagéao
face-a-face, e porque os entrevistadores se tornaram mais curiosos e
untuosos, o0 publico pode estabelecer (e imaginar) uma nova forma de
intimidade com as estrelas, que antes n&o existia® (Douglas; McDonnell,
2019, p. 8, traducédo nossa).

Dessa forma, a midia passou a ser um aliado na constru¢do de imagens
conforme o desejo das estrelas.

Por mais que nao esteja mais no seu auge, McNamara (2016) conclui que os
paparazzi sao um importante elemento para algumas celebridades criarem uma
narrativa publica que seria dificil de atingir de outro modo. Inclusive, muitos famosos
sdo acusados de contratar agéncias de paparazzi para tirar fotos pré-combinadas na
rua e fingir que sdo espontaneas. Seja para divulgar um novo relacionamento,
abafar um rumor, ou melhorar a reputagao. Independente das razdes, o controle pela
imagem através da imprensa cor de rosa € cada vez maior.

Dentro do jornalismo de celebridades, os fotografos sdo, em sua grande
maioria, homens e os alvos, geralmente, sdo mulheres (idem). Ao perceber isso, é
possivel compreender o quanto essa busca pelo “furo” de noticia pode ser
sexualizada e obsessiva. O impacto desse nicho jornalistico também pode ser

observado nos padroes de beleza e imposigbes estéticas®.

2.3 ETICA NO JORNALISMO DE CELEBRIDADES

O Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros (2007) é composto por 19
artigos, divididos em cinco capitulos. Ele abrange pontos como direito a informacgéo,
conduta profissional e responsabilidades do jornalista. O artigo seis descreve que “é
dever do jornalista respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a
imagem do cidadao”. Ja o artigo 11 fala que “o jornalista ndo pode divulgar
informagdes visando o interesse pessoal ou buscando vantagem econémica” nem
de carater sensacionalista. O artigo 12 ainda ressalta que o profissional deve “tratar
com respeito todas as pessoas mencionadas nas informagdes que divulgar”.
Baseado no que foi visto anteriormente, € possivel compreender que a imprensa cor

de rosa nem sempre segue o Codigo de Etica a risca, considerandos os principios

8 Because the television interview and on-camera close-ups simulate face-to-face interaction, and
because interviewers have become more prying and more unctuous, audiences can establish (and
imagine) a new form of intimacy with stars that did not previously exist.

® Questbes como padrao de beleza e imposigbes estéticas feitas por parte da midia serdo abordados
mais profundamente no terceiro capitulo.
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brasileiros, pois, por mais que existam condutas recomendadas, isso “ndo impede
que o jornalismo seja uma atividade marcada por desvios e falhas éticas”
(Christofoletti, 2008, p. 83).

Porém, o sujeito analisado na presente pesquisa € noticia principalmente a
partir da imprensa dos Estados Unidos: a herdeira Paris Hilton. Dessa forma, o
cbédigo que precisa ser examinado mais profundamente € o norte-americano. Sera
utilizado como base o Cédigo de Etica da Associacdo dos Jornalistas Profissionais,
traduzido pela jornalista Isadora Mafra Ferreira (2010).

Como visto no capitulo anterior, o jornalismo de celebridades pode ser muito
ambiguo. Dejavite (2002, p. 14) acredita que essa ambiguidade se deve a raiz do

jornalismo e do nicho em estudo, ja que

essa profissédo é regida pelos principios da verdade e do interesse publico, e
os rumores veiculados pelo jornalismo de celebridade entram em choque
com esses principios, servindo, assim, como estimulo a conquista, cada vez
mais frenética, de uma demanda maior de audiéncia.

A imprensa cor de rosa € capaz de construir carreiras e destrui-las na mesma
velocidade. Ela pode ser agressiva e sem escrupulos - além de entrar em conflito
com os codigos de ética da profisséo.

De acordo com Dejavite (2002, p. 8), “nao existem celebridades sem boatos.
Quanto mais se destaca, mais sua intimidade vira assunto publico e a curiosidade
das pessoas aumenta”. O boato pode ser considerado uma das raizes do jornalismo
de celebridades, podendo ser descrito como toda informacao de fonte desconhecida
que é circulada. Chaparro (2007) admite que o rumor é capaz de motivar as pautas,
ampliar ou reduzir acontecimentos e alterar o seu significado; além de direcionar
perguntas, reportagens e manchetes e “modificar as intengdes das mensagens
jornalisticas, adequando-as aos interesses a que esta vinculado” (idem, p. 64). Para
Dejavite (2002, p. 5), o mais preocupante é o fato de boatos divulgados pela

imprensa estarem associados a praticas jornalisticas:
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ocorre que, atualmente, os meios de comunicagdo sdo o0s grandes
propagadores do rumor, acelerando-o e dando-lhe créditos (aumento do seu
efeito psicoldgico). Assim, o boato ganha status de informacao, tornando-se
sinbnimo de verdade, pautando as conversas, ou mesmo a
imagem/reputacdo, que um grupo/pessoalinstituicdo pode fazer do outro.
Entretanto, quando se pensa em jornalismo, parte-se do principio que as
noticias, antes de serem publicadas, passaram por uma série de
cruzamentos, pois a matéria-prima do jornalismo é a informacgéo, e seu
compromisso maior € com a verdade dos fatos.

O primeiro item do Cédigo de Etica da Associagdo dos Jornalistas
Profissionais (2010) diz que os “jornalistas devem ser honestos, [...] checar a
exatidao da informacao de todas as fontes e cuidar para evitar erros inadvertidos”;
ou seja, no momento em que um rumor é passado para o publico sem a devida
checagem, ele viola o cddigo. Um exemplo € o caso da artista norte-americana,
Miley Cyrus, quando langou o videoclipe da musica Flowers (2023). Miley foi casada
com o ator australiano, Liam Hemsworth, e os dois se separaram em 2020. Na
musica langada trés anos depois do término, Miley canta que sozinha pode se amar
melhor, enquanto danga por uma mansado. Nao demorou para surgirem boatos de
que a casa em que o videoclipe foi gravado era o espago em que o ex-marido levava
as amantes para trai-la'’. Essa historia foi criada por fas, mas divulgada amplamente
pela midia como se fosse verdade.

Por vezes, o boato s6 foi compartilhado para atrair publico. Nesse quesito, se
entra no que pode ser chamado de “interesse sensacionalista”. Angrimani (1995)
define o sensacionalismo como um género dentro do jornalismo, ja que é
‘basicamente uma forma diferente de passar uma informagédo; uma opg¢ao; uma
estratégia dos meios de comunicagcao” (p. 41). Na visao de Debord (1997), quando
uma informagdao € transformada em “espetaculo”, também entendido como
“‘entretenimento”, ela esta relacionada com a busca pelo lucro e pela audiéncia.

Para Longhi (2005, p. 4), “o sensacionalismo entra como um recurso de
marketing, um auxilio para chamar a atencao” e despertar emogdes no leitor, dessa
forma o “tom sensacionalista adquire um tom intimo”. Para adquirir esse tom, a
manchete é o item mais importante da matéria: ela & escrita em uma linguagem
coloquial e que se aproxima da oral, com um uso exagerado de girias e frases com

duplo sentido, na maioria das vezes em caixa alta e com cores de destaque. Ela

'° Disponivel em:
https://www.lifeandstylemag.com/posts/miley-cyrus-flowers-story-behind-liam-hemsworth-song/ e
https://www.sbt.com.br/jornalismo/fofocalizando/noticia/236327-cantora-grava-clipe-em-casa-onde-foi-
traida-14-vezes-por-ex-marido. Acesso em: 23/09/2023.
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deve provocar sensagdes, incOmodos no leitor, além do “uso abusivo de recursos
para tornar a manchete interessante (que) desvincula do tema central da matéria. E
uma armadilha preparada para o capturar a atencao do leitor” (idem, p. 6).

Além da maneira como a manchete € construida para atrair o olhar do
publico, o conteudo também possui caracteristicas proprias. “A linguagem editorial
sensacionalista é a do cliché. O sensacionalismo ndo admite distanciamento,
neutralidade, mas busca o envolvimento” (Angrimani, 1995, p. 39-40). De acordo
com Negrini e Tondo (2009, p. 3), “as noticias apresentadas como show
transformam os fatos sociais em diversao”. Sob essa perspectiva, percebe-se uma
preferéncia para os assuntos abordados nas matérias, como sexo e violéncia;
ambos geram impacto e facilmente podem adquirir tom de escandalo ou
espalhafatoso. Tornar uma informagao “sensacional” faz com que ela extrapole o
nivel real, transformando fatos corriqueiros em noticias (Longhi, 2005), ja que “o
sensacionalismo ndo admite moderagado” (Angrimani, 1995, p. 40). Porém, adquirir

esse tom nao é visto necessariamente de uma forma positiva pela audiéncia.

Quando um jornal faz uso de recursos graficos ou textuais que nao
coincidem com os tragos culturais e sociais do leitor, passa a ser
classificado por esses como “sensacionalista’. Ndo ha uma uniformidade de
conceito: uma fotografia escandalosa, um texto informal, pequenos deslizes
informacionais s&o suficientes para que um jornal seja assim taxado. E um
divisor ténue entre categorias amplas e genéricas. E uma espécie de
punicéo ao jornal, aplicada pelos proprios leitores (Pedroso, 2001).

Como visto anteriormente, ao cobrir e investigar a vida privada das
celebridades, o jornalismo alimenta esse tipo de interesse sensacionalista. Quando
as matérias ganham esse tom, elas podem deturpar propositalmente informagdes e
interpretacbes da audiéncia. Ao fazer isso, o jornalista quebra mais um artigo do
codigo (Cdédigo, 2010), o qual diz que é preciso “checar a exatidao da informacao de
todas as fontes e cuidar para evitar erros inadvertidos". Distor¢do deliberada nunca é
permitida, além de “ter certeza de que as manchetes, teasers, e material
promocional, fotos, videos, audio, graficos, sonoras e citagées nao deturpam. Eles
nao devem simplificar ou destacar acontecimentos fora do contexto” (idem).

Os paparazzi sao comumente conhecidos pelos seus métodos pouco éticos
para conseguir a foto mais comprometedora. A cantora e atriz norte-americana,

Selena Gomez, uma vez descreveu, em entrevista, os paparazzi em trés palavras:
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“invasivos, violadores e apenas nojentos”'. Essa é uma perspectiva que diversas
estrelas de Hollywood possuem. Fotdgrafos perseguem, jornalistas espalham
informacdes privadas, o publico compra e as celebridades se sentem invadidas. A
fala de Selena explicita a quebra de mais um cdédigo: “jornalistas éticos tratam
fontes, sujeitos e colegas como seres humanos que merecem respeito” (Cddigo,
2010). Porém, dentro deste tdpico, um adendo pode proteger os jornalistas

especializados em coberturas de famosos, ja que eles devem

reconhecer que cidaddos comuns tém mais direito a controlar informagodes
sobre eles mesmo que as figuras publicas ou aqueles que buscam poder,
influéncia ou atencdo. S6 um interesse publico primordial justifica a invaséo
da privacidade de qualquer pessoa (Cddigo, 2010).

Com isso, os valores podem se confundir e a linha ténue entre manter o
respeito e ter o aval para controlar informagdes se mistura. Porém, no cédigo
norte-americano, outro assunto pode ser analisado. Como se justifica o interesse
publico quando os veiculos de comunicagdo divulgam amplamente sextapes’ de
celebridades? Paris Hilton teve um video erdtico vazado com o entdo namorado,
Rick Solomon, em 2003, intitulado 7 Night in Paris'. Meses depois, o video ganhou
maior repercussao na midia, quando Solomon comercializou a sextape sem o
consentimento da mesma. A cobertura midiatica desse evento foi enorme e teve um
impacto significativo na sua imagem publica.

Em seu livro de 2023, Paris Hilton: a autobiografia, Paris relata 0 momento em
que soube que o video estava sendo divulgado na internet: “precisei fechar os olhos
e respirar fundo. Achei que fosse vomitar. Era inconcebivel. [...] Em questdo de
horas, a noticia do video estava por todo lado, junto a boatos de que havia uma
filmagem porndé completa com langamento programado”. Ela conta que quando ligou
para o ex-namorado, ele apenas respondeu que poderia vender algo que pertencia a
ele, principalmente algo que lhe trouxesse um retorno financeiro tado alto. Nas
palavras de Paris, a venda traria “mais valor do que minha privacidade, 6bvio. Do

que minha dignidade. Do que meu futuro” (idem). De acordo com Hilton,

" “invasive, violating, and just disgusting”. Disponivel em:
https://www.youtube.com/shorts/LGdxONDOvgY. Acesso em: 18/10/2023.

2 um video gravado durante relagbes sexuais, normalmente feito com a intengdo de ser privado, mas
o conteudo é vazado e fica disponivel para que outros vejam - na maior parte das vezes, sem o
consentimento dos envolvidos ou de uma das partes.

3“1 noite em Paris”, em livre tradugéo para o portugués.
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quando a versdo completa do video foi langada, o preco inicial era por volta
de cinquenta ddlares, o que provavelmente tinha uma margem de lucro
imensa, j& que ninguém tinha precisado investir um centavo sequer em
marketing. Comediantes, blogueiros e editores de tabloides faziam
propaganda de graga. O video estava por todo lado, e todo mundo falava
disso, balangando a cabeca e dizendo que me faltava decéncia (ibidem).

Paris Hilton ndo foi a unica celebridade a ter videos intimos vazados. Pamela
Anderson™ e Kim Kardashian'™ sdo outros nomes que tiveram esse tipo de
exposi¢ao e sao rapidamente associadas a esse tipo de acontecimento. A situagao
trazida por Hilton em seu livro mostra como o cdédigo: “mostrar compaixao por
aqueles que podem ter sido afetados pela cobertura de noticias” (Codigo, 2010), nao
foi considerado por uma parte da midia norte-americana. A conduta jornalistica da
época também viola em parte o trecho em que jornalistas devem “expor praticas
anti-éticas [...] da imprensa” (idem), ja que nenhum tabloide foi denunciado por
outros veiculos por estar noticiando informacgdes intimas de uma celebridade.

Para Negrini e Tondo (2009, p. 5), “a exploragdo da exposicdo das
intimidades tem tomado conta da programacédo de veiculos de comunicagao. As
cenas da vida humana sao levadas ao gosto coletivo e disseminam um jornalismo
na forma de entretenimento”. Christofoletti (2008) questiona a relagcao do jornalismo
com o show business, ja que, segundo o Cédigo e Etica da Associacdo Dos

Jornalistas Profissionais (2010), sédo tépicos essenciais para exercer a profissédo:

recusar presentes, favores, honorarios, viagens de graca e tratamento
especial, [...] negar tratamento especial aos anunciantes e interesses
especiais e resistir as suas pressoes de influenciar a cobertura de noticias.
[...] Distinguir noticias de propagandas e evitar hibridos que nao esclarecem
as fronteiras entre os dois.

Entretanto, Christofoletti (p. 75-76) escancara um novo modus operandi:

% Um video da lua de mel com o ex-marido e baterista, Tommy Lee, vazou em 1995. A fita foi
roubada de sua casa, colocada na internet e instantaneamente se tornou o escandalo do ano. Pam
processou a empresa de distribuicdo do video e, eventualmente, fez um acordo confidencial com
eles. O video esta disponivel apenas através de assinaturas em determinados sites. Disponivel em:
https://revistamonet.globo.com/Listas/noticia/2016/05/vinganca-celebs-que-tiveram-sex-tapes-vazada
s-apos-terminarem-relacionamentos.html. Acesso em: 26/09/2023.

'® Imagens em que ela aparece fazendo sexo com seu ex-namorado, o cantor e produtor musical Ray
J, circularam na internet em 2007. O filme ja foi visto por mais de 200 milhdes de pessoas, segundo o
TMZ. Disponivel em:
https://revistamonet.globo.com/Listas/noticia/2016/05/vinganca-celebs-que-tiveram-sex-tapes-vazada
s-apos-terminarem-relacionamentos.html. Acesso em: 26/09/2023.

'® Modus operandi &€ uma expressdo em latim que significa "modo de operagao". Utilizada para
designar uma maneira de agir, operar ou executar uma atividade seguindo geralmente os mesmos
procedimentos.
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Os superlativos brotam nos teclados das redagfes; as imagens que ilustram
as matérias (fotos ou cenas) sdo sempre as de “divulgagao”, previamente
autorizadas; nas entrevistas, os assessores decidem quais perguntas seus
clientes ndo responderao aos jornalistas [...] Nao bastasse o show business
pautar os meios de comunicagdo, artistas e celebridades impéem suas
condicdes, suas exigéncias, como o habito cada vez mais corriqueiro de
avaliar a matéria antes de sua veiculagao. [...] Como esses subsidios sédo
muito bem preparados e o jornalista, muito bem tratado pelos assessores de
imprensa, quase nada € alterado, e a noticia sai embalada conforme o
cliente definiu desde o inicio da operagao”

Outro artigo do codigo norte-americano que ¢é frequentemente
desconsiderado é: “evitar estereotipar por raga, género, idade, religido, etnicidade,
geografia, orientagdo sexual, deficiéncia, aparéncia fisica ou status social” (Cédigo,
2010). A presente pesquisa €é baseada exclusivamente nesta quebra: os
esteredtipos de género na midia. Portanto, no proximo capitulo, questdes como “o

que é estereodtipo?” e “como a midia ajuda a reforga-los?” serdo discutidas.
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3 ESTEREOTIPOS E MIiDIA: UMA CONSTRUGAO DO QUE E SER MULHER

No terceiro capitulo serdo discutidas tematicas como: o que é ser mulher, o
que é esteredtipo e como a midia os reforga. Ao compreendermos que género é
uma construcao social, sera possivel entender como os esteredtipos sao utilizados
como forma de opressao as mulheres. Além disso, sera analisado o papel da midia
na construgao do imaginario coletivo sobre as mulheres.

Dentro do esteredtipo, a mulher deve ser doce, obediente e maternal, mas
sem perder sua sensualidade, nem colocar a carreira em primeiro lugar. Porém, essa
construcéo distorcida que as pessoas no geral tém da mulher é porque género é
uma situagao histérica (Beauvoir, 1967), ou seja, os papéis associados ao ser
mulher vem sendo uma longa construgao histérica e cultural. Por isso que a midia
nao pode ser considerada a grande responsavel pela imagem que a sociedade tem
das mulheres, mas € uma aliada no papel de reforgar um padréao.

Os meios de comunicagdo sao capazes de banalizar e naturalizar essas
imposicoes, fazendo com que elas passem despercebidas (Biroli, 2011b). Dessa
forma, a midia influencia a maneira como as pessoas se enxergam e enxergam O
mundo a sua volta desde a infancia. Todo estimulo é intencional, principalmente
aquele que nao parece ser (Thompson, 1995). Dessa forma, a midia cumpre um

papel essencial na reproducao de estereodtipos femininos.

3.1 CONSTRUCAO DA REPRESENTACAO DE GENERO, CORPOS E
ESTEREOTIPOS FEMININOS

Os esteredtipos de género podem ser compreendidos como construgdes
sociais e culturais. Imagens, discursos e narrativas que permeiam a sociedade, a
midia e a cultura contribuem para a formagcao de representagdes simplificadas e,
muitas vezes, irreais dos papéis dos homens e das mulheres. Sdo portanto um
congelamento das representagbes sociais. De acordo com Hall (2016), a
representacdo € uma construgao ativa de significados, e ndo apenas uma reflexao
da sociedade. Essas representacbes sao identificadas pela midia, que as
reproduzem como se fossem valores e ideologias concretos. Porém, cada individuo
interpreta essas representagbes de diferentes maneiras, sendo influenciados por

contextos histoéricos, culturais e sociais.
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Simone de Beauvoir afirma na primeira frase de seu livro O Segundo Sexo:
‘ninguém nasce mulher: torna-se mulher’” (1967, p. 9). Essa percepcéo da
construgcao de género € inversa ao que se acreditou por muito tempo. Antes, a ideia
era de que género seria uma consequéncia direta do corpo fisico, que “a
sexualidade seria algo ‘dado’ pela natureza, inerente ao ser humano” (Louro, 2000,
p. 5). No entanto, é necessario olhar “para além dos ossos e carne, é necessario
observar o corpo em sua dimensao social”’ (Rezende, 2021, p. 34).

Como provoca Weeks (2000, p. 25), “qual é a relagéo entre, de um lado, o
corpo, como uma colecdo de 6rgéos, sentimentos, necessidades, impulsos,
possibilidades bioldégicas e, de outro, os nossos desejos, comportamentos e

identidades sexuais?”. O préprio autor responde seus questionamentos e argumenta

que embora o corpo biolégico seja o local da sexualidade, estabelecendo os
limites daquilo que é sexualmente possivel, a sexualidade é mais do que

simplesmente o corpo [...] A sexualidade tem tanto a ver com nossas
crengas, ideologias e imaginagdes quanto com nosso corpo fisico (idem, p.
25).

Para Louro (2000, p. 6), “a sexualidade envolve rituais, linguagens, fantasias,
representacdes, simbolos, convencdes... Processos profundamente culturais e
plurais”. Ou seja, género seria algo que € construido dentro da sociedade, e n&o
algo “natural” e bioldgico.

Segundo a autora, os corpos sao construidos de acordo com as mais
diversas imposi¢cdes culturais, “de modo a adequa-los aos critérios estéticos,
higiénicos, morais, dos grupos a que pertencemos” (idem, p. 8). Essas imposi¢des
facilitam a identificagdo de pertencimento ou de exclusédo dos individuos, definindo
comportamentos, posturas, gestos e expressdes corporais para cada grupo social.

Apos essa definigao,

treinamos nossos sentidos para perceber e decodificar essas marcas e
aprendemos a classificar os sujeitos pelas formas como eles se apresentam
corporalmente, pelos comportamentos e gestos que empregam e pelas
varias formas com que expressam (ibidem, p. 9).

O corpo € aquilo que fundamenta a existéncia individual e coletiva através da
relacdo com o mundo, o lugar e o tempo (Le Breton, 2010). Beauvoir considera
igualmente que um género, seja ele qual for, € uma situagao histérica (1967). Com

isso, ela argumenta que as expectativas, normas e papéis associados a ser homem,
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ou mulher sdo moldados pelos contextos historicos e culturais em que as pessoas
vivem, tornando essas concepcdes de feminino e masculino meros produtos
impostos pela sociedade. Essas imposigdes comecam na infancia. Estimulos séao

produzidos em massa pela

familia, escola, midia, igreja, lei [...] (que) realizam uma pedagogia, fazem
um investimento que, frequentemente, aparece de forma articulada,
reiterando identidades e praticas hegemédnicas enquanto subordina, nega ou
recusa outras identidades e praticas (Louro, 2000, p. 16).

Dessa forma, as possibilidades oferecidas pela sociedade sdo absorvidas
pela pessoa que esta condicionada por convengoes histdéricas. Ao se conformar com
as imposicoes baseadas no seu sexo, a pessoa precisa “induzir o corpo a se tornar
um signo cultural, a se materializar obedecendo uma possibilidade historicamente
delimitada, e a levar adiante esse projeto corporal de modo continuo e reiterado”
(Butler, 2018, p. 5-6).

Judith Butler € uma das principais autoras e pesquisadoras sobre sexo e
género. No ensaio Os atos performativos e a constituigdo do género: um ensaio
sobre fenomenologia e teoria feminista (2018, p. 4), ela questiona quais “explicacdes
causais que pressupdem que o sexo determina ou impde certos significados sociais
a experiéncia das mulheres”. Para ela, os atos atribuidos a cada género formam

uma semelhanca a performances teatrais.

Fazer, dramatizar e reproduzir parecem ser algumas das estruturas basicas
da corporificagdo. Para os agentes corporizados, fazer o género nao é
apenas um modo de ser exterior, de vir a superficie, de estar aberto a
percepgdo dos outros. A corporificagdo manifesta claramente um conjunto
de estratégias, ou o que Sartre'’ talvez tivesse chamado de um estilo de ser,
ou Foucault', de “uma estilistica da existéncia”. Esse estilo nunca se auto
estiliza plenamente, pois os estilos de existéncia tém uma histéria, e essa
histéria condiciona e limita possibilidades. Consideremos o modo como o
género, por exemplo, € um estilo corporal, um “ato”, por assim dizer, ao
mesmo tempo intencional e performativo, de tal forma que performativo
possa significar tanto “dramatico” quanto “nao referencial’. (idem, p. 5)

" Jean-Paul Sartre foi um fildsofo, escritor e dramaturgo francés do século XX. Ele foi uma figura
central no existencialismo, um movimento filoséfico que enfatiza a liberdade individual, a
responsabilidade pessoal e a autenticidade na existéncia humana.

'8 Michel Foucault foi um filésofo, historiador, tedrico social e critico cultural francés. Ele foi uma figura
central no cenario intelectual do século XX. Foucault € conhecido por suas analises criticas sobre
poder, controle social, instituicdes e a relagdo entre conhecimento e poder.
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Ao definirmos que identidades de género sido performativas, a ideia de
esteredtipo fica mais clara: ele é todas as ideias ou crengas generalizadas sobre
como homens e mulheres devem se comportar baseando-se em suas identidades
de género. Os esteredtipos definem expectativas sociais e o que € considerado
apropriado para cada género em termos de aparéncia, atitudes, interesses e papéis
na sociedade. E esses padrdoes sao impostos para que sejam seguidos. “O género é
um ato que ja foi ensaiado, assim como um roteiro sobrevive aos atores especificos
que fazem uso dele, mas depende de atores individuais para ser novamente
atualizado e reproduzido como realidade” (ibidem, p. 11). Mas chamarmos as
pessoas de atores néo € a definicdo certa, ja que o individuo ndo necessariamente
tem consciéncia de estar realizando um ato performativo, pois ele foi lhe imposto
pela sociedade.

Porém, ndo seguir o que € imposto, pode gerar consequéncias, tornando a
performatividade de género em uma estratégia de sobrevivéncia. Butler (2018)
afirma que ter os géneros claramente distintos faz parte da humanizagdo dos
individuos na sociedade contemporanea e que, quando isso ndo ocorre de maneira
adequada, a pessoa pode ser punida. “Performar o género de modo inadequado
desencadeia uma série de punicbes ao mesmo tempo Obvias e indiretas, e
performa-lo bem proporciona uma sensacao de garantia de que existe, afinal de
contas, um essencialismo na identidade de género” (idem, p. 13-14). Entretanto, ela
traz contrapontos e argumenta que, quando o mesmo é feito no teatro, ndo causa o

mesmo incébmodo, pois a performance n&o seria algo “real”.

Parece claro que, embora as representagdes teatrais possam se deparar
com censuras politicas e criticas mordazes, as performances de género em
contextos ndo teatrais sdo regidas por convengdes sociais claramente mais
punitivas e reguladoras. Desse modo, ver uma travesti subir ao palco pode
suscitar prazer e aplausos, enquanto que vé-la sentada ao nosso lado no
6nibus pode despertar medo, raiva e até mesmo violéncia. Fica claro que,
em ambas as situagbes, as convencdes que medeiam a proximidade e a
identificacdo sdo bastante diferentes. [...] No teatro é possivel dizer “isso é
s6 atuagado”, e assim desrealizar o ato, ou seja, separar completamente a
atuacao da realidade (ibidem, p. 11-12).

As caracteristicas, corpos e personalidades que destoam daqueles impostos
nao podem existir na “vida real”, pois ndo fazem parte da atuacdo da realidade.
Butler (2018, p. 12) resume o conceito ao dizer que “a realidade de género é

performativa significa, de maneira muito simples, que ela sé é real na medida em
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que é performada”. Dessa forma, os esteredtipos de género servem como uma
politica social de regulagao e controle, ja que a populagao é forcada a viver em um
mundo definido por um modelo de verdades e falsidades sobre caracteristicas
humanas que alguém inventou (idem).

Cada género tem caracteristicas proprias. O homem deve ser o provedor, a
relagdo de poder, pouco atento aos sentimentos e orientado pela carreira. Ja “a
sexualidade feminina tem sido historicamente definida em relacdo a masculina”
(Weeks, 2000, p. 28), sendo dependente, constantemente inferiorizada e muito mais
emocional.

Goméz e Rocha (2018) trilham um caminho de como figuras femininas
ocuparam diversos lugares no imaginario social. “Muitas sdo as tematicas que
envolvem o corpo feminino como saude, higiene, medicina, estética, beleza,
sexualidade, vestimenta, alimentacdo, comportamento e conduta” (idem, p. 41).
Porém, duas visbes que se complementam perduram até hoje: do ponto de vista da
Igreja, o corpo feminino é sagrado; e do ponto de vista biolégico, a mulher é limitada
ao papel de procriadora.

Tracando a linha do tempo criada pelas autoras, percebe-se que durante
muito tempo o conhecimento sobre o corpo feminino era raso, exatamente porque
ele pertencia a Igreja. Entre os séculos XVI e XVIIl, o que se sabia era restrito ao
quesito da procriagdo, o que reforcava a ideia moral de que mulheres deveriam
apenas ser méaes, frageis, sensiveis e submissas (Goméz; Rocha, 2018). Durante
este periodo, a medicina foi negligente com os corpos femininos. Com essa
insuficiéncia de conhecimentos, as mulheres buscaram solugdes ancestrais para a
suas curas, através de plantas, ervas, benzedeiras e receitas transmitidas oralmente
dentro dos lares. Essa busca pelo “saber-curar, saber-fazer das mulheres” (idem, p.
43) foi alvo de um periodo de muitas persegui¢des: o periodo na historia conhecido
como caga as bruxas'®.

Ja durante o século XX, o cenario a respeito da mulher mudou muito a cada
década. No inicio do ultimo século, a beleza feminina era atribuida ao Divino e era

ditado que “as jovens de boa familia, jovens decentes ndo deviam se pintar, que

' A caga as bruxas foi um periodo marcado por perseguigbes religiosas, politicas e sociais contra
individuos acusados de praticar bruxaria, atingindo seu apogeu nos séculos XVI a XVIIl. Embora
homens também tenham sido alvo, as mulheres foram desproporcionalmente afetadas. As acusacbes
frequentemente baseavam-se em supersti¢cdes e preconceitos, levando a julgamentos injustos, tortura
e execugoes.
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pinturas ndo combinavam com as mulheres e que deviam seguir o santo
exemplo de Nossa Senhora” (Goméz; Rocha, 2018, p. 44). Outro padrao imposto
era em relacdo ao corpo das mulheres, ja que a magreza era associada a pobreza,
miséria, feiura ou doenga. Porém, com a chegada dos anos 1920, com a influéncia
do cinema e as transformacdes da vida urbana, o padrdo corporal mudou: “o
cotidiano nas cidades exigia um padrdo corporal menos volumoso e cortes de
cabelos mais curtos e praticos, sendo este ultimo representado como um ato de
autonomia e liberdade feminina” (idem, p. 44).

Entre os anos 1930 e 1950, a ideia de que as mulheres precisam ser boas
esposas e com vida publica restrita foi reforcada. Elas precisavam controlar seus
atos para que nao fosse interpretado como seducgao - caso fosse, seria considerada
“perdida” -, ou para que nao fosse considerada “escandalosa”, ja que “o imaginario
da mulher-flor fazia-se muito presente na sociedade, na qual as mulheres deveriam
ser doces e encantadoras, sem excessos, choros e gargalhadas” (ibidem, p. 44).
Apods a Segunda Guerra Mundial, os corpos com curvas e volumosos voltaram a ser
referéncia em beleza. “Se criou o imaginario social da mulher angelical e provocante,
idealizada para o matrimonio e para o prazer sexual” (ibidem, p. 44).

Assim, no inicio da década de 1960, o erotismo e a virgindade ganham
pouco a pouco espago nha publicidade. Exemplo disso é a atriz Marilyn Monroe,
que € o maior sex symbol da histéria do cinema até hoje. Marilyn soube guiar seu
caminho ao estrelato jogando com as regras presentes na sociedade em que vivia.
Como descreveu Dyer, “ela € o talisma [...] do pre¢o que as pessoas tiveram de
pagar por viver no regime dos discursos sexuais dos anos 1950%°” (Dyer, 2004 apud
Prysthon, 2010, p. 131, tradugdo nossa). Os anos 1980 foram voltados para um
visual mais atlético. Ja os anos 1990 e 2000 foram marcados pela magreza extrema
e as cirurgias em massa. As mulheres deveriam ser jovens e sedutoras, dessa
forma, a medicina se voltou para o lado estético das mulheres, e ndo mais para a

saude reprodutiva, impondo padrées aos corpos femininos.

2 she can be a talisman [...] of the price people had to pay for living in the regime of sexual
discourses of the fifties
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A linguagem da beleza foi violentamente penetrada pelo vocabulario
cientifico, numa época de galopante medicalizagdo cotidiana da propria
existéncia. Depois de entrar nas alcovas para regular o sexo e o impeto dos
prazeres amorosos, o olhar cientifico penetrou na frivolidade do gesto de
ataviar-se, nas vaidades perfumadas dos artificios embelezadores. Ele
dotou os cuidados com o corpo de seriedade, ensinou que varios gordos
sdo obesos, alguns moérbidos, e provou que seis opostos podem ser
anoréxicos, todos, enfim, com muitos problemas de saiude. Os medos foram
multiplicados, assim como as férmulas para prevenir milhares de danos
possiveis ao corpo. Entre eles, o mais geral e dificil de circunscrever: a “falta
de autoestima”. Curiosa expressdo, hoje amplamente utilizada pela
propaganda de medicamentos, cosméticos e servicos de lazer
(Sant'anna, 2012, p. 123).

Como descreveu Sant’Anna (2012), as cirurgias plasticas trazem consigo um
valor psiquico, pois elas oferecem novas possibilidades para aquelas que néo se
encaixam no padrdao imposto pela sociedade, produzindo um ciclo sem fim. A
medicina proporciona recursos necessarios para que as mulheres se sintam bem e
atinjam o “modelo” de corpo que esta na moda e é amplamente difundido na midia.

Por mais que a linha do tempo trazida por Goméz e Rocha (2018) seja mais
voltada para o cenario brasileiro, € possivel analisar como a mulher sempre ocupou
um lugar estereotipado no imaginario coletivo. As autoras também expdem como
nunca € o suficiente a mulher ser apenas ela mesma, ja que sempre existirdo
padrdes, criticas e expectativas.

Hoje, o padrao feminino tido como normal, aceitavel e comum é a mulher de
pele branca, magra, alta, com cabelos lisos e longos, com um corpo sensual e
“violao”, com seios e nadegas fartos, boca carnuda, nariz fino, sem estrias, celulites,
cicatrizes ou marcas; além de ser cisgénero?' e heterossexual (Goméz, Rocha,
2018). Porém, o padrdo nao é padrao. Poucas mulheres conseguem ter o corpo
estereotipado naturalmente, sem intervengdes estéticas, cirurgias, ou uma vida
voltada ao exercicio fisico e dietas. Mesmo o corpo ideal feminino pertencendo a
uma minoria, “‘quem vai contra ou situa-se fora desses parametros, acaba
sendo considerado estranho pela maioria, o que resulta, de certa maneira, numa
antipatia aquele corpo, aquela mulher” (idem, p. 42). Essa pressao estética faz com

que as mulheres se tornem reféns dos estereétipos impostos pela sociedade.

2! uma pessoa cisgénero é aquela cuja identidade de género esta alinhada com o sexo atribuido a ela
ao nascer
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3.2 O PAPEL DA MIDIA NA REPRESENTACAO DA MULHER

Ao ligar a televisdo, desbloquear o celular, ou pegar uma revista para ler,
somos alcangados por um conjunto de imagens. Muitas passam despercebidas na
nossa consciéncia. Porém isso nédo quer dizer que elas ndo tenham sido escolhidas
intencionalmente. Segundo Thompson (1995), qualquer interagao cultural refere-se a
troca de significados e praticas entre os membros de uma sociedade. O autor utiliza
do termo “formas simbdlicas” para se referir tanto a agdes e rituais, quanto a textos,
programas de televisdo e obras de arte (Thompson, 1995, p. 183). Com relagéo a
essas formas, ele as divide em cinco caracteristicas.

A primeira delas faz um contraponto com o fato de ndo absorvemos todas
informagdes que nos sdo apresentadas: toda interagdo € intencional, “isto é, as
formas simbdlicas sédo produzidas, construidas e empregadas por um sujeito que, ao
produzir e empregar tais formas, estd buscando certos objetivos e propdsitos e
tentando expressar aquilo que ele ‘quer dizer™. (idem, p. 183). Todas as imagens e
textos divulgados pela midia tém uma razao para existirem e chegarem ao publico.
Por mais que elas ndo causem grande impacto, ou chamem a atencdo do
telespectador, elas sdo capazes de reforcar pensamentos, ou impor desejos. As
outras quatro caracteristicas de Thompson (1995) sdo convencional®, estrutural®,
referencial®* e contextual®®. Essas refletem a questao de estereotipos na sociedade,
ja que estao inseridos dentro de um contexto, fazem parte das “regras” que ditam a
sociedade e as mulheres sdo submetidas a eles.

Quevedo et al. (2016, p. 4) defende que “a midia tem um grande poder em
maos, o poder de determinar quem vocé vai ser’. Por outro lado, Biroli (2011b)
acredita que a midia, mesmo com distribuicdo massiva, ndo seja capaz de criar

esteredtipos, porém

22 “a produgéio, construgdo ou emprego das formas simbolicas, bem como a interpretagao das
mesmas pelos sujeitos que as recebem, sdo processos que, caracteristicamente, envolvem a
aplicagéo de regras, codigos ou convengdes de varios tipos” (Thompson, 1995, p. 185).

2 “as formas simbolicas sdo construgdes que exibem uma estrutura articulada. Elas exibem uma
estrutura articulada no sentido de que consistem, tipicamente, de elementos que se colocam em
determinadas relagdes uns com os outros” (idem, p. 187).

2 “as formas simbolicas sdo construgdes que tipicamente representam algo, referem-se a algo, dizem
algo sobre alguma coisa” (ibidem, p. 190).

% “as formas simbolicas estdo sempre inseridas em processos e contextos sécio-historicos
especificos dentro dos quais e por meio dos quais elas sao produzidas, transmitidas e recebidas”
(ibidem, p. 192).
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a presenga dos esteredtipos no discurso midiatico pode colaborar para seu
impacto e permanéncia. Difundidos para um grande numero de pessoas,
transformam-se em referéncias compartilhadas que fazem parte,
simultaneamente, da experiéncia individual e social. Permitem, por exemplo,
que um determinado comportamento ou borddo seja referéncia comum
(idem, p. 84).

Durante a infancia, as princesas sao os principais itens de desejo e sonho das
meninas, além de serem exemplos para as criangas. Chocano (2020) analisa como
muitas histérias dos contos de fadas sdo usadas apenas como fachada para reforgar
uma mensagem de controle e um padréo. Branca de Neve (1937), Cinderela (1950),
Bela Adormecida (1959), A Pequena Sereia (1989) e A Bela e a Fera (1991) tém em
comum que a princesa € salva pelo homem e pelo casamento. Por mais que esses
filmes fagam parte da Era Classica da Disney, eles seguem assistidos por meninas
até os dias de hoje e reforgam a ideia da dogura e da feminilidade - tdo latente que é

quase possivel toca-la.

A feminilidade altamente elaborada é fascinante, por ficar tdo evidente que é
falsa e encenada. Essa feminilidade descaradamente artificial e simulada
das princesas da Disney que os adultos rejeitam e as garotinhas amam é
precisa. Como um doce. Quanto mais artificial, absurdo, exagerado e
abstrato, melhor. Ndo basta que o doce seja doce. Ele também tem que
simbolizar o doce (Chocano, 2020).

A autora ainda defende que as princesas atuais ndo fogem desse padréo.
Elas aparentam trazer uma nova roupagem, uma sensacao de liberdade feminina e
um leve feminismo, ja que “as princesas modernas, tanto reais quanto ficcionais, sdo
simbolos que estdo em guerra com seu proprio simbolismo” (Chocano, 2020).
Porém, através do fenbmeno Frozen (2013), a autora questiona: “se entdo uma
princesa ndo mais € definida por casamento, linhagem, comportamento ou deveres,
como deve ser definida?” (idem). Ela mesma responde que “por sua beleza, sua
sensualidade, sua elegancia, suas jbias, seu isolamento, sua tristeza, sua falta de
poder” (ibidem). Na animag¢ao de 2013, a rainha Elsa ndo consegue controlar seus
sentimentos e, por consequéncia, seus poderes. Dessa forma, é mantida em
isolamento em diversos momentos ao longo do filme. Quando ela acolhe seu exilio,

torna-se uma princesa com toques sensuais, com um vestido justo, uma fenda
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enorme e saltos de gelo afiados. A mensagem para as criangas segue ali: se nao for
extremamente doce, € preciso ser femme fatale?.

Durante a adolescéncia, os critérios de aceitacdo sdo condicionados e
determinados pelos modelos sociais vigentes. “Os adolescentes sdo pressionados
por multiplas instédncias da sociedade: publicidade, revistas, televisdo, familia e
amigos, que lhes propde um corpo magro e esbelto, especialmente no ambito
feminino” (Gongalves; Martinez, 2014, p. 140). Em uma pesquisa para entender o
impacto dos meios de comunicagao nas adolescentes mulheres realizada por Botta
(1999), os resultados mostram que a midia tem grande influéncia na imagem
corporal que elas tinham de si mesmas e a que elas queriam ter. Assim, ter um
corpo magro e inalcancavel é exposto como modelo basico de beleza feminina
(Goncgalves; Martinez, 2014), principalmente durante a década de 2000, quando a
magreza extrema era hiper valorizada.

Por mais que hoje o debate sobre corpos livres seja mais frequente, a
persisténcia do padrdo de magreza na sociedade contemporanea segue presente.
Atrelado a ele, as mulheres também enfrentam um desafio publico com relagao a
imagem tradicional da mulher como figura do lar, responsavel por cuidar da casa,
dos filhos e da comida. A midia encontra dificuldade em entender a mulher como um
ser complexo, com diferentes vontades e objetivos. Por essa razdo, quando a
mulher foge deste ideal vinculado a um papel tradicional, ela é questionada como
mulher, profissional e mae. Essa quebra de expectativa faz com que a imprensa
noticie este confronto com as normas pré-estabelecidas como se fossem um
escandalo social. As celebridades femininas tornam-se o principal alvo dos
tabloides, ja que elas tém a vida exposta pelos mesmos e se é esperado que elas
reproduzam a expectativa social imposta a elas.

Durante o inicio dos anos 2000, a cobertura de escandalos de celebridades
adotou um ritmo acelerado e os temas eram recorrentes: vicio, decadéncia,
excessos € alienagdo. Sempre as mesmas tematicas familiares, mas com uma nova
roupagem e um novo julgamento. As celebridades repetem na “vida real” as historias
contadas nos contos de fadas, com narrativas que ganham o mesmo tom de “moral
da histéria”. Chocano (2020) descreve essa trajetoria semelhante, tendo como

protagonista garotas vulneraveis que sao atraidas pela liberdade e caem em um

% Femme fatale seria a mulher fatal, aquela que utiliza a sensualidade em seu favor para conseguir o
que quer.
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mundo cruel, onde passam situagbes assombrosas e sdo vencidas pela arrogancia
até que, no auge do seu desastre pessoal, sdo transformadas em algo

irreconhecivel.

As historias de celebridades que arruinam a propria vida comegam, de
forma conservadora, como contos preventivos. Uma mulher jovem,
desprotegida ou emancipada legalmente, sai por conta propria da condi¢ao
de estrela infantil tutorada pelos pais, relativamente protegida e afastada do
mundo real (pois quem, nos dias de hoje, estd mais alienada do mundo do
que uma estrela infantil?) e cai em um mundo corrupto e perigoso, onde sua
beleza, fama, juventude, fortuna e atragdo sexual sdo vistas com um
assombro pesado e ambiguo. De imediato surgem os perigos, e ela cai nas
maos de adultos sem escrupulos. Enquanto n&o é salva pelo casamento ou
pela protecdo dos pais, a garota existe em um estado constante de
incerteza e de perigo. O perigo é criado, € claro, pelo “autor’— os veiculos de
midia que transformam o desastre pessoal da celebridade, repetidas vezes
em contos chocantes, cheios de emogao e suspense (idem).

Como heroinas de romances de época, as celebridades do inicio do século
XXl também eram obrigadas a passar por territorios dificeis, cercadas por
aldedes/paparazzi raivosos, e tinham apenas duas opg¢des: ser prisioneira no seu
castelo de vidro e n&o ter mais contato com o mundo exterior ou ser sufocada pelos
aldedes e ter a vida completamente exposta. Para os tabloides, ndo existia meio
termo: ou a celebridade era a “queridinha” do momento, ou estava condenada a ser

massacrada e eternamente julgada.

A celebridade em ruinas era considerada repugnante. Era gorda. Era uma
mae ruim. Era uma vagabunda. Uma a uma, as heroinas cada vez mais
erraticas transgrediam os limites do bom gosto e do decoro, maculavam sua
proclamada inocéncia (ou sua muito divulgada virgindade) e eram expulsas
da esfera protegida da feminilidade aceitavel, protagonizando casos
sensacionalistas e sérdidos. Elas percorriam as ruas de Hollywood,
bébadas, drogadas, aterrorizadas, desamparadas, lan¢gadas na loucura e/ou
temporariamente cegas pelos flashes dos predadores que as seguiam por
todo canto (“Britney! Britney! O que aconteceu? Vocé esta triste?”), para em
seguida serem motivo de chacota e insultos pela internet. As celebridades
em ruinas tornaram-se as estrelas em um grande “teatro punitivo”
foucaultiano (Chocano, 2020).

O culto as celebridades se tornou o antro da difamag&o das mesmas - algo
que a imprensa cor de rosa percebeu ser mais lucrativo e que atingia mais pessoas.
A midia era cruel e impiedosa, principalmente com as mulheres.

Os anos 2000 foi o periodo em que as celebridades mulheres comegaram a

perder o controle em frente aos paparazzi. Um dos momentos mais marcantes é o
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breakdown?” de Britney Spears, em 2007. A princesinha do pop estava passando por
um divorcio e por batalhas - publicas e comentadas - pela custdédia da guarda de
seus dois filhos, além de problemas de saude mental e internagdes em clinicas de
reabilitacdo. Foi neste periodo que Spears raspou o cabelo e atacou fotdégrafos com
um guarda-chuva. Toda essa situagao ainda era somada as criticas e a persegui¢cao
constante da midia, que a chamava de péssima mae e desequilibrada. No mesmo
ano, a cantora fez uma apresentagdo na premiagdo Video Music Award?®, a qual
seria seu grande retorno. Porém, a performance foi extremamente criticada, tanto
pela danga quanto pela voz de Britney, mas principalmente pelo seu corpo. Por mais
que a cantora tenha um corpo magro, na época ele fugia do padrao imposto.

A maneira como a midia tratou Spears em 2007 € apenas um exemplo de um
comportamento corriqueiro para a época. As mulheres eram exploradas
incessantemente e julgadas na mesma proporgdo. Todos os julgamentos sendo
baseados em concepgdes pré-estabelecidas de como uma mulher deve agir; isso
acontece porque “esteredtipos e realidade alimentam-se um do outro, confirmando
papéis, comportamentos e valores socialmente produzidos” (Biroli, 2011b, p. 77).

Louro (2000, p. 12) afirma que o cinema, a televisdo, as revistas e a
publicidade exercem uma pedagogia em como meninas e mulheres devem agir,
sendo “guias mais confiaveis para dizer como era uma mulher desejavel e
tentavamos, o quanto era possivel, nos aproximar dessa representagao”. Chocano
(2020) traz a influéncia da cultura pop na construgao de falsos padrbes femininos ao
relembrar que nos filmes, séries, desenhos animados, comerciais ou revistas,
“‘quanto mais frivola, voluvel, insidiosa, doce, suave, bondosa, megera, acolhedora,
assustadora, insegura e falsa uma personagem fosse, mais parecida com uma
‘garota’ ela era” (idem). Desta forma, meninas crescem rodeadas de representacdes
estereotipadas na midia e as mulheres adultas vivem diariamente com as mesmas

imposigdes intrinsecas na sociedade contemporanea.

27 colapso.
2 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=loTigkl7hyw. Acesso em: 15/10/2023.
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4 QUEM E PARIS HILTON?

Paris Hilton é considerada uma das maiores figuras da cultura pop dos anos
2000. Herdeira dos Hotéis Hilton, Paris aparecia nos tabloides ainda na
adolescéncia por seu estilo de vida. Porém, o que a algou ao status de celebridade
foi o vazamento de um video erdtico, entitulado 1 Night in Paris, e o reality show,
The Simple Life - ambos aconteceram em 2003. Desde entdo, o publico tem a
imagem de Paris como uma mulher superficial, hiper sexualizada e burra. Essa visao
era reforgada pela midia, que passou a persegui-la para tirar fotos de momentos
intimos e escrever matérias expondo sua vida.

Em 2020, no entanto, Hilton langou seu documentario, This is Paris, e nele fez
uma confissdo: ela havia interpretado um personagem para as cameras e 0s
tabloides nos ultimos 20 anos. Desde sua voz, seu andar, suas falas e pensamentos:
tudo fazia parte de um personagem que ela criou para se proteger e tomar o controle
da propria narrativa. Hilton utilizou-se dos esteredtipos aplicados a ela para criar

uma persona midiatica e assim manter-se relevante e famosa.

4.1 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente trabalho teve como base predominante a pesquisa bibliografica, a
analise documental, cultural e empirica. Para entender como foi feita a construcéo
de cada capitulo, € necessario conceituar os procedimentos, assim sera
compreendido de que maneira e em que momento foram aplicados.

Para o segundo e terceiro capitulo, o principal método foi a pesquisa
bibliografica. Alves, Oliveira e Sousa (2021, p. 65-66) definem que “a pesquisa
bibliografica é primordial na construcdo da pesquisa cientifica, uma vez que nos
permite conhecer melhor o fenbmeno em estudo”. Este tipo de procedimento é
desenvolvido a partir de um material que ja tenha sido elaborado, como descreveu
Gil (2008). Assim, foi realizada uma revisdo da literatura referente ao tema trazido
neste trabalho. Foram explorados livros, artigos académicos e fontes relevantes para
embasar os conceitos apresentados e as teorias propostas.

Ja “a pesquisa documental assemelha-se muito a pesquisa bibliografica” (Gil,
2008, p. 51), porém o que as difere é a origem das fontes. Para este segundo tipo de

pesquisa, “a coleta de dados esta restrita a documentos, escritos ou nao,
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constituindo o que se denomina de fontes primarias” (Lakatos; Marconi, 2003, p.
174). Porém, nem todos autores fazem diferenciacdo no quesito fontes primarias -
entendidas como documentos que nao recebem tratamentos analiticos, como
contratos e documentos oficiais - ou secundarias - obtidas através de livros, diarios,
autobiografias, filmes, etc. Na presente pesquisa, nado foi feita esta separacgao.

Neste sentido, a pesquisa empirica busca, através da coleta de dados
observaveis, explicar ou entender os fendmenos estudados dentro da realidade. A
estratégia atua como um complemento aos acionamentos bibliograficos a fim de
produzir dados que comprovem o que foi discutido e delineado a partir da teoria
(Weber, 2001). Os documentos utilizados para a produ¢do de dados foram um
documentario e uma autobiografia, produzidos por Paris Hilton.

O documentario This is Paris (2020) problematiza a questdo que motiva este
trabalho: Paris Hilton diz ter fingido ser outra pessoa em frente as cameras para se
manter relevante durante o inicio dos anos 2000. Além da producao audiovisual, a
sua autobiografia Paris Hilton: A autobiografia (2023) também sera utilizada como
fonte, ja que nela a sujeita da pesquisa apresenta um lado mais intimista para os
acontecimentos de sua vida. Acontecimentos esses que serdo vistos em seus
aspectos publicos a partir de reportagens norte-americanas da época.

Também foi realizada pesquisa exploratéria através de uma aproximagao
mais sistematica do documentario This is Paris (2020), além da analises de
reportagens da época e pela leitura do livro Paris Hilton: A autobiografia (2023).
Assim, foi construida uma estratégia de aplicagdo de uma analise cultural,
considerando elementos do contexto e como as obras dialogam com o que esta
posto culturalmente. Esse método é considerado por Filho e Machado (2015, p. 13)
a forma de investigacdo mais importante “para os estudos que se dedicam a
explorar as interfaces entre comunicagédo, midia, cultura e sociedade”, tendo em
vista que a andlise cultural pensa no contexto em que as relagbes humanas se
encontram e que local a midia ocupa nessas relacgdes, colocando a cultura em uma

posicao central.

4.2 CONSTRUINDO PARIS HILTON

Paris Hilton é herdeira de uma das familias mais tradicionais dos Estados

Unidos. Seu bisavd, Conrad Hilton, foi o fundador da rede de hotéis Hilton, em 1919,
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no Texas. Hoje, o empreendimento conta com mais de 2.500 hotéis espalhados pelo
mundo, com uma fortuna avaliada em R$ 47 bilhdes (L'Officiel Brasil, 2021). Porém,
a historia de Paris Hilton teve caminhos distantes do que € considerado tradicional.

A sua histéria sob os holofotes como mais do que herdeira comecga ainda na
adolescéncia, quando morava em Nova York. La, estudava em colégios de elite e
tinha aulas de etiqueta para manter a imagem de sua familia. No documentario This
is Paris (2020), Hilton descreve a familia como “muito conservadora” e que a mae
sempre a ensinou a “ser muito correta, reservada e demonstrar que tudo era
perfeito”. Ela também conta que a mae se esforcava muito para que ela fosse uma
Hilton, mas ela queria apenas ser Paris. Como descreve em sua autobiografia
(2023),

para ser uma “boa menina”, era preciso ser silenciosa. Obediente. Quieta.
Eu era incapaz disso, entdo, para compensar, precisava ser adoravel.
Precisava ser fofa, precoce e engragada. Precisava me fazer de boba e
fazer voz de criancinha, o que me vinha naturalmente em momentos dde
nervosismo.

Porém, mesmo com o esfor¢co de sua mae de manté-la como uma “dama da
sociedade”, a noite ia para festas com identidades falsas. O fato de um dos
membros da familia Hilton estar fugindo do viés discreto de seus antepassados
chamou a ateng¢ao dos paparazzi; dessa forma, a garota festeira se tornou a favorita
das colunas de fofoca. Em This is Paris (2020), ela conta que o seu sonho na
adolescéncia era ser perseguida por paparazzi.

As constantes fugas pela madrugada e aparigbes na midia eram interpretadas
como um problema para os pais da jovem, que a acusavam de estar “magoando a
familia, virando uma influéncia ruim para os meus irmaos, jogando minha vida fora e
agindo que nem uma menina mimada, birrenta e descontrolada” (Hilton, 2023). A
solugédo foi mandar Paris para colégios internos dedicados para aqueles que sao
considerados “jovens problematicos”. Assim, a jovem ficou longe do olhar dos
paparazzi e sem manchar a reputagdo da familia. Durante os meses em que
estudou nessas escolas, a estratégia de sobrevivéncia de Hilton era interpretar “uma
personagem conhecida: a menina rica e besta. A loira burra que esperavam que eu
fosse” (idem). Porém, apds ficar um ano e seis meses isolada do mundo, quando

completou 18 anos e se formou na escola, Paris Hilton voltou para Nova York e
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voltou aos velhos habitos. De acordo com a prépria em seu livro, ela precisava viver
o tempo que tinha perdido.

A partir deste momento, Hilton se tornou figura presente nas melhores festas,
sempre cercada pelas pessoas famosas do momento. Em uma tentativa da familia
de tentar moldar a visdo que o publico tinha das herdeiras, a revista
norte-americana, Vanity Fair, publicou um artigo sobre as irmas Hilton - Paris e
Nicky, na época com 19 e 16 anos, respectivamente - em setembro de 2000,
intitulado Hip-Hop Debs. O texto de Nancy Jo Sales abordava como era a quarta
geragao da familia, quais seus sonhos e perspectivas. De acordo com Fahy (2011, p.
301, tradugéo nossa), a publicagédo alcangou o objetivo de determinar uma imagem,

mas nao da forma esperada, ja que

para grande consternagdo da familia Hilton, o texto sarcastico de Nancy Jo
Sales e as imagens controversas de David LaChapelle ajudaram a
estabelecer os termos que iriam continuar a caracterizar Paris Hilton como
uma figura insipida, narcisista, mimada e altamente sexualizada que deseja
uma coisa acima de tudo - fama®.

O artigo da Vanity Fair fez com que Paris saisse das colunas sociais e
alcangasse o status de celebridade (idem). No inicio dos anos 2000, Paris era
considerada a it gir®® do momento. Todos queriam saber onde ela ia, o que
comprava, 0 que vestia. Foi nesse periodo que ela percebeu que poderia usar sua
influéncia ao ditar o que era glamuroso e digno de sua presenga em um negoécio
lucrativo; entdo, passou a cobrar para estar presente em eventos e divulga-los. De
acordo com a propria, ela nao foi “a primeira socialite a ver o potencial nas festas”
(Hilton, 2023), mas foi a primeira a pedir dinheiro por isso. Muitos a consideram a
primeira influenciadora como conhecemos atualmente, e Hilton assume o titulo,

declarando estar

disposta a assumir esse posto de ‘influencer original’, e ndo vou dizer que
tudo isso é incrivel, mas serviu para democratizar espagos artisticos e
econdmicos. [...] Eu ndo sabia do que chamar aquilo nem o que poderia
virar quando comegou a acontecer. Eu ndo sabia fazer nada além de viver
minha vida, para o bem e para o mal, entdo foi o que continuei fazendo,
enquanto a vida ia exagerando. [...] (Assim) surgiu a Paris Hilton (idem).

2 Yet much to the Hilton family’s dismay, Nancy Jo Sales’s sardonic text and David LaChapelle’s
controversial images helped establish the terms that would continue to characterize Paris Hilton as a
vapid, narcissistic, spoiled, and highly sexualized figure who desires one thing above all else — fame.
% Termo utilizado para caracterizar mulheres que langam tendéncias e despertam o interesse das
pessoas com relagéo a sua vida.
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Porém, foi em 2003 que a vida de Paris Hilton mudou. Em 2001, quando tinha
20 anos, Paris namorou o jogador de poker Rick Solomon, 13 anos mais velho que
ela. Dois anos depois, trechos de um video erdtico dos dois foram vazado na
internet. Logo em seguida, Solomon comercializou e langou a versdo completa
juntamente de uma produtora de filmes pornd, com o titulo 7 night in Paris. Hilton
declara ter se sentido humilhada e pedido diversas vezes para que o ex-namorado
nao comercializasse o filme. Na época, Hilton ja era considerada um simbolo sexual
e diversas histérias sobre sua vida intima eram criadas pelos tabloides. No entanto,
“‘gquando viram aquela sextape, nao falaram ‘icone’, falaram ‘piranha’. Falaram ‘puta’.
E nao foi com timidez” (idem).

De acordo com Paris, a sextape virou um tesouro para a comédia, a tornando
alvo de piadas sobre loiras burras e comentarios arrogantes. O acontecimento foi
capa de jornais como New York Post, Daily News e The Post. Em um artigo do New
York Post, de novembro de 2003, Paris é descrita como o pior pesadelo de qualquer
pai por conta de suas atitudes. O texto também insinua que ndo era uma surpresa o
vazamento de seu video erético devido a forma como Hilton se vestia e que nao
existia nada mais perigoso que se colocar entre Paris e uma camara de video. Em

um trecho, a jornalista escreve com ironia:

Paris Hilton, (a garota, ndo o hotel) foi, em resumo, criada para ser famosa
por ser famosa por nao realizar exatamente nada. Excitante. Explorado.
Extremo. Embaragoso. Mas nunca decepcionante. [...] E com quem os pais
estdo bravos agora? Solomon — nao a filha deles por participar, nem eles
proprios por deixarem chegar tdo longe. Certo®' (Stasi, 2003, tradugdo
nossa).

Em sua autobiografia, Hilton diz que é impossivel calcular o impacto que a
sextape causou em sua carreira e declara que “apesar de tudo que realizei nas
ultimas duas décadas, noventa por cento dos artigos escritos sobre mim acham
adequado mencionar esse fato” (2023). No documentario de 2020, Paris também
compartilhou que, apés o vazamento e as criticas que recebeu, desenvolveu

estresse pos-traumatico.

% Paris Hilton, (the girl, not the hotel) was, in a sentence, raised to be famous for being famous for
accomplishing exactly nothing. Exciting. Exploited. Extreme. Embarrassing. But never disappointing.
[...] And who are the parents mad at now? Solomon — not their daughter for participating, nor
themselves for letting it get this far. Right.
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No mesmo periodo em que a sextape foi lancada, em 2003, Hilton estava
divulgando o seu reality show, The Simple Life*, produzido pela Fox. O programa
seria estrelado por Hilton e Nicole Richie, e mostrava duas socialites
norte-americanas vivendo os desafios de uma vida "comum". De acordo com Paris
(Hilton, 2023), a ideia era misturar ficcdo com realidade, e ambas receberam
instrucbes amplas de como se portar em frente as cameras. Nicole deveria ser
brigona e encrenqueira, enquanto Paris era a menina bonita e burra.

De acordo com a prépria, ela ndo sabia se The Simple Life seria langado apos
0 escandalo e passou a evitar as cameras, até mesmo para as divulgag¢des do reality
show (Hilton, 2023). No entanto, a Fox manteve a estreia e o programa foi langado
no dia 2 de dezembro de 2003, alcancando 13 milhdes de espectadores nos
Estados Unidos. Porém, em seu livro, Paris declara que gostaria de saber como teria
sido a repercussao sem a polémica do vazamento. “Sei, no fundo, que 0 sucesso
que atingimos ocorreu a despeito da sextape, e ndo por causa dela, mas ha cinicos
que alegardo que nao teriamos conseguido de forma organica. Eu adoraria que
existisse um jeito de descobrir” (idem).

O programa permaneceu no ar até 2007, com cinco temporadas. Uma analise
feita pelo New York Post sobre o primeiro episddio de The Simple Life mostra a
imagem que a midia tinha de Hilton, baseando-se no reality show e na polémica do 1

night in Paris. No trecho, a reporter escreve:

O que vocé tem quando combina incrivelmente rica com incrivelmente
burra? A grande aventura de Paris e Nicole, € isso que vocé tem! [...] Nunca
nasceram ao mesmo tempo dois seres humanos tdo sem nogao, e eu queria
poder assisti-las todos os dias para sempre. Deixe isso para a Fox que foi
esperta o bastante de levar essas duas cabegas-duras - cuja ideia de
trabalho € um cansativo dia de compras na Rodeo Drive - para uma fazenda
com uma familia de fazendeiros trabalhadora. Por um lado, Paris e Nicole
sao tao ricas, insensiveis e superficiais, que assistir The Simple Life pode
transformar vocé em um comunista®® (Stasi, 2003, tradugdo nossa).

32 Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=DOpN__ 1TuWTE&list=PLhGjYnYPOmJCvvagQ11nVXE6D566PrGh.
Acesso em: 14/11/2023.

33 What do you get when you combine incredibly rich with incredibly dumb? Paris and Nicole’s big
adventure, that’s what! [..] Never have two more clueless humans been hatched at the same time, and
I wish | could watch them everyday forever. Leave it to Fox who was foxy enough to move these two
jug heads — whose idea of work is an exhausting day of shopping on Rodeo Drive — on to a working
farm with a hard-working farm family. On the downside, Paris and Nicole are so rich, so callous, and
so shallow, that watching “The Simple Life” could turn you into a communist.
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A construcdo da imagem de Paris Hilton feita pela midia - tanto pelos
tabloides quanto pelos produtores de The Simple Life - € baseada nos esteredtipos
que uma mulher loira e rica deveria ser. No entanto, como visto anteriormente, os
esteredtipos de género aplicados a mulheres s&o recorrentes na midia.
Frequentemente o modo que as celebridades se vestem é julgado - se a roupa €&
curta ou decotada, é vulgar; se é longa e com menos fendas, € sem gracga; se tenta
trazer novos elementos da moda, esta tentando chamar atengdo. Se as mulheres
falam abertamente sobre sexo, sdo tratadas como pervertidas e depravadas; ja as
que evitam falar sobre o assunto, sao interpretadas como puras e inocentes.

A midia pressupde que as mulheres falem apenas sobre moda, maquiagem e
homens, transformando-as em seres rasos e desinteressantes. Se esta solteira,
precisa encontrar um namorado; se € casada, precisa ter filhos. Raramente a mulher
€ interpretada apenas pelo o que ela é na esséncia. Ela € sempre descrita como a
namorada/esposa de alguém, a filha de alguém, dependente emocional e
financeiramente de alguém; nunca muito inteligente, nunca em posi¢cao de poder,
ruim ou com pouco interesse em esportes - porque se nao, € “masculina”; a loira
burra, a morena sexy, uma excelente mae e dona de casa - caso contrario, ela sera
uma péssima mulher.

Hilton adota o seu personagem baseado em esterestipos desde a
adolescéncia, pois sabe que é o esperado dela pela sociedade, como admite no
documentario This is Paris (2020). Porém, ela busca construir uma nova

representacéo através das suas produgdes autorais recentes.

4.3 A REVELACAO DE THIS IS PARIS (2020)

No dia 14 de setembro de 2020, foi lancado o documentario This is Paris, no
YouTube. Em seu livro, Hilton admite que ficou aliviada por ndo precisar fazer a
divulgacao de seu filme presencialmente em decorréncia da pandemia de covid-19,
pois ndo sabia como as pessoas reagiriam a sua histéria e as suas declaragdes
(Hilton, 2023).

Logo no primeiro minuto do longa (2020), Hilton provoca o espectador com a
pergunta: “quantas vozes eu tenho?”, apds dizer a frase “aqui é Paris Hilton”
inumeras vezes em diferentes tons. O questionamento faz referéncia a sua voz, ja

que Paris ficou famosa pelo tom anasalado, sensual, fino € um pouco blasé. Apenas
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alguns minutos depois, revela: “eu sinto que todo mundo acha que me conhece,
porque eu venho interpretando esse personagem ha tanto tempo... Essa ndo sou
eu. Ninguém sabe de verdade quem eu sou” (2020).

A primeira parte do documentario foca na revelagdo de Hilton: a garota burra
e futil que tornou-se famosa no inicio da década de 2000 era apenas um
personagem. Hilton (2020) declara que fez o que acreditava que as pessoas
esperavam dela - primeiramente na infancia, com o modo mais conservador da
familia, e apo6s na adolescéncia e inicio da vida adulta quando entendeu os
esteredtipos que cercam as mulheres. O fato de Paris assumir essas expectativas
ainda crianga demonstra a ideia de Biroli (2011b) de que os esteredtipos sdo tao
intrinsecos a sociedade que muitas vezes passam despercebidos e n&o séao
questionados. Entdo, quando “internalizadas, as imagens estereotipicas produzem
padrdes reais de comportamento que confirmam, potencialmente, os esteredtipos”
(idem, p. 78).

De acordo com Freud (1976 apud Hall, 2016, p. 158) a consolidagado e
definicdo da identidade “depende da maneira com que somos construidos como
sujeitos”, principalmente nos primeiros anos de vida. Desde a infancia, Paris
demonstrava interesse pelas cameras, pelo meio artistico e pela moda - por mais
que sua irma diga que ela no fundo fosse um “moleque” e a mae afirme que ela
queria ser veterinaria quando crescesse (2020). Suas maiores inspiragdes eram
Marilyn Monroe e Princesa Diana (Hilton, 2023); a primeira tornou-se um icone de
Hollywood por saber lidar com os esteredtipos da industria e a segunda foi
perseguida por paparazzi durante boa parte de sua vida. Ambas situagbes
tornaram-se a realidade de Paris anos mais tarde e ela admite que baseou-se em
Monroe ao criar sua personagem sexy (idem).

No momento em que torna-se adolescente e entende o mundo da elite
americana, Paris desenvolve sua voz de “bebé” - como ela descreve. De acordo com
um treinador vocal que trabalhou com Hilton, ela se manifestava quando a jovem
ficava nervosa (ibidem). Com o passar dos anos, Paris incorporou a voz anasalada a
sua persona, pois transparecia uma imagem sensual e superficial. Ao longo do
documentario, € possivel perceber a mudanga de tom dependendo da situacao:
quando esta em casa, utiliza seu tom de voz natural; ao sair na rua, cumprimentar
fas ou falar com paparazzi, a voz adquire seu tom mais fino. As mudangas de tom

também ficam perceptiveis em seu reality show mais recente, Cozinhando com Paris
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Hilton*, de 2021, que foi gravado apds a revelagdo do documentario de 2020. No
programa, Paris prepara receitas com seus amigos diretamente de sua cozinha. Por
estar em um ambiente intimo e com pessoas proximas, utiliza seu tom normal,
porém, quando algo da errado no preparo ou diz algo que soe como a personagem
que criou, ela altera a voz imediatamente.

Outra caracteristica que difere dependendo do ambiente € a forma como
Hilton caminha. Durante This is Paris (2020), a diretora Alexandra Haggiag Dean
estava gravando um trecho de Paris chegando na entrada de sua casa. No instante
em que Hilton cruza a porta, a diretora pede que ela “volte. Caminhe de novo.
Caminhe de verdade, Paris” (idem). Hilton brinca que ndo estd em uma passarela e
no corte seguinte aparecem trechos dela se divertindo e pulando pela casa sem
perceber que esta sendo gravada.

Esses momentos s&o previstos por Hilton, j@ que no comego do longa se
justifica dizendo: “vou ser natural. Desculpa, eu estou tdo acostumada a representar
um personagem que € dificil para mim ser ‘normal’. Sempre quando tem uma
camera por perto, eu viro outra pessoa” (ibidem). De acordo com Hall (2016, p. 31),
‘representacdo € uma parte essencial do processo pelo qual os significados sao
produzidos e compartilhados entre membros de uma cultura. Representar envolve o
uso da linguagem, de signos e imagens que significam ou representam objetos”.
Entdo, ao criar sua persona, Hilton se utilizou de significados dados a mulheres
ricas, loiras e que gostam de se divertir, ou seja, superficial, burra e futil. Para isso,
utilizou a sua forma de se portar e comunicar, além das estratégias citadas
anteriormente.

Outro momento de revelagao € quando aparecem trechos do The Simple Life
e Paris admite: “essa ndo sou eu” (2020). O reality show pode ser considerado um
dos grandes responsaveis pela criagdo de seu personagem, ja que Hilton recebeu
instrugdes por parte da diregdo de como deveria agir em frente as cameras. Em um
momento durante o primeiro episoddio da primeira temporada, Paris e Nicole estao

sentadas na mesa com a familia que estavam morando e ocorre o dialogo:

3 O reality show foi produzido e esta disponivel na plataforma de streaming, Netflix.
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Avd: vocés ja tinham vindo para esta parte do pais antes?

Paris: n&do, eu apenas viajo para Europa, Los Angeles ou Nova York. Eu
nunca poderia me imaginar morando aqui. Eu morreria.

Nicole: vocés saem em um Walmarts?

[.]

Paris: O que é Walmart? E tipo onde vendem coisas para parede?®

Para Fahy (2011), o didlogo exposto traduz o elitismo de Paris e a sua
ignorancia social. O ensaio foi escrito enquanto The Simple Life ainda estava no ar,
entdo a revelagdo de Hilton ainda era um segredo. Dessa forma, o autor utiliza a
cena para descrever a personalidade que imaginava que Paris tivesse, ja que “o
humor vem, em parte, do contraste entre a imagem cosmopolita que ela tenta
estabelecer por mencionar viagens para a Europa, L.A. e Nova York e sua
surpreendente ignorancia sobre o mundo ao seu redor™’ (idem, p. 305, tradugédo
nossa). Essa era a imagem que os diretores queriam que Paris Hilton transmitisse
para o publico quando fizeram o conceito do programa. Porém, Hilton adotou a
postura, as atitudes e as falas para além das telas, utilizando o personagem em sua
vida real.

Acompanhado de The Simple Life, a sextape, 1 Night in Paris, também foi um
fator decisivo para a constru¢ao de sua imagem. Ainda segundo Fahy (2011), a fama
de Hilton estava ligada ao erotismo, sensualidade em excesso e na humilhagéo. O
autor defende que este ultimo ponto foi usado tanto no caso do vazamento quanto
no reality show, ja que ambos nao trouxeram imagens positivas sobre a jovem.
Mesmo assim, Hilton tornou-se icone sexual. Porém, anos mais tarde, ela revelou,
em seu livro, ser assexual®® e que “evitava sexo até ser completamente impossivel
de evitar” (Hilton, 2023). Hilton (idem) também destaca o quanto o vazamento
mudou os seus objetivos profissionais, pois ela havia perdido o respeito dentro da
industria do entretenimento. De acordo com ela, os tabloides a “fizeram vila, como
se eu tivesse feito algo errado” (2020).

Depois da estreia de The Simple Life, Paris Hilton tornou-se o principal alvo

dos paparazzi. O empresario Sheeraz Hasan conta que construiu uma das maiores

3% Loja de departamento norte-americana.

% Disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=DOpN__ 1TuWTE&list=PLhGjYnYPOmJCvvagQ11nVXE6D566PrGh.
Acesso em: 14/11/2023.

% The humor comes, in part, from the contrast between the cosmopolitan image that she tries to
establish by referencing her travels to Europe, L.A., and New York and her astonishing ignorance
about the world around her.

% Assexualidade € uma orientagdo sexual na qual a pessoa n&o sente atragédo sexual por outra
independente do género e ndo sente necessidade de fazer sexo.
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empresas de paparazzi do mundo - Fame by Sheeraz - apenas correndo atras de
Hilton (idem). “Eu tinha 100 deles em L.A., todos ganhando a vida através da Paris
Hilton. Por uma foto, naquela época, os valores iam de U$ 50 mil a U$ 1 milhdo”
(ibidem). A cobertura constante da imprensa durante este periodo conturbado fez
com que Hilton criasse um escudo para se proteger e ela destaca que a sua “histéria

foi guiada pela midia” (Hilton, 2023). Isso porque,

nas sociedades contemporaneas, os meios de comunicagéo tém um papel
central na difusdao de representacbes do mundo social. A relagdo com o
mundo é mediada por imagens produzidas e difundidas em escala industrial,
fazendo com que nossas referéncias sejam definidas a partir de uma fuséo
entre 0 mundo com o qual temos contato diretamente e o mundo que
conhecemos pelas telas da TV ou pelas paginas de revistas e jornais (Biroli,
2011a, p. 13)

A midia tem a capacidade de construir carreiras e derrubar pessoas; e Paris
Hilton € um exemplo disso. Porém, mesmo com todas as criticas que recebeu, Hilton
soube se manter relevante nos tabloides, porque “hoje ndo consumimos mais
produtos, consumimos ideias, definicdes de pessoas que gostariamos de ser”
(Quevedo et al., 2016, p. 6) - e todos queriam ter o estilo de vida de Paris. Para Fahy
(2011), o fato de Hilton ter fas n&o é algo surpreendente, ja que ela pode facilmente

ser encaixada em diversos contextos:

Uma celebridade construida sobre a aparéncia de disponibilidade sexual,
riqueza extraordinaria, interesses adolescentes (em shoppings, celulares e

tendéncias populares) [...]. Sua imagem incentiva uma série de reagbes, em
parte, porque ndo se baseia em nada especifico® (idem, p. 303, tradugéo
nossa).

Durante o documentario (2020), Hilton confessa que muitas vezes nao se
reconhece, pois “sempre, meio que, mostrei essa fachada de uma vida feliz e
perfeita. Eu tinha esse plano, ai criei essa marca, essa persona e esse personagem.
E desde entdo fiquei presa com ela. Eu ndo costumava ser assim”. De acordo com

Foucault (1988, p. 60), confisséo é

% A celebrity built on the appearance of sexual availability, extraordinary riches, teenage interests (in
malls, cell phones, and popular trends) [...]. Her image encourages a range of responses, in part,
because it is not grounded in anything specific.
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um ritual que se desenrola numa relagdo de poder, pois ndo se confessa
sem a presenga ao menos virtual de um parceiro, que nao é simplesmente o
interlocutor, mas a instancia que requer a confissdo, impde-na, avalia e
intervém para julgar, punir, perdoar, consolar, reconciliar; um ritual onde a
verdade é autenticada pelos obstaculos e as resisténcias que teve de
suprimir para poder manifestar-se; em fim, um ritual onde a enunciagdo em
si, independentemente de suas consequéncias externas, produz em quem a
articula modificagbes intrinsecas: inocenta-o, resgata-o, purifica-o, livra-o de
suas faltas, libera-o, promete-lhe a salvacao.

Dessa forma, Hilton praticamente pede redencédo ao publico ao afirmar ser
uma pessoa diferente da que se apresentou para a imprensa no passado.
Principalmente porque a fama de Paris sempre foi muito questionada, atribuindo-a

ao fato de ser herdeira. Como descreve Fahy (2011, p. 301, tradugéo nossa),

Diferente de figuras publicas que alcangam reconhecimento por atuar,
performar, escrever, esportes e/ou politica, a fama de Hilton ndo vem de
nenhum talento ou habilidade discernivel. E herdada, como sua riqueza, e
isso complica como lemos e entendemos a sua imagem. Nao s6 had menos
coisas para admirar em Paris Hilton, mas ela também n&o consegue
incorporar a promessa tipica da celebridade moderna — que qualquer um
pode conseguir o mesmo?.

O fato de ter fingido ser outra pessoa por praticamente duas décadas na
frente e fora das cameras demonstra a capacidade de Hilton de utilizar algo que faz
parte da sociedade - os esteredtipos - a seu favor. Como a prépria afirmou em uma
entrevista para o programa de televisdo australiano Sunrise, “eu ndo sou uma loira
burra, apenas sou boa em fingir ser uma™'. Para Hall (2016), a representagdo da
identidade é um reflexo ativo das expressdes culturais. Porém, ele destaca que no

ambito dos estereotipos, ela é referente a fantasia e estimulada pelo olhar:

o ponto importante € que os esteredtipos referem-se tanto ao que é
imaginado, fantasiado, quanto ao que é percebido como “real”’, e as
reprodugdes visuais das praticas de representagao sdo apenas metade da
histéria. A outra metade - o significado mais profundo - encontra-se no que
ndo estd sendo dito, mas esta sendo fantasiado, o que esta implicito, mas
nao pode ser mostrado (Hall, 2016, p. 200).

A criacdo do personagem também demonstra um controle e cuidado com a

prépria imagem e narrativa. Mesmo a midia sendo a grande responsavel por Ihe

40 Unlike public figures who achieve recognition from acting, performing, writing, athletics, and/or
politics, however, Hilton’s fame hasn’t come from any discernible talent or skill. It is inherited, like her
wealth, and this complicates how we read and understand her image. Not only is there less to admire
about Paris Hilton, but she also fails to embody the typical promise of modern-day celebrity—that
anyone can achieve the same.

41 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=00L5PMtdGPO0. Acesso em: 14/11/2023.
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atribuir o papel, Paris admite em seu documentario (2020) que, apds o fim de The
Simple Life, ela “ndo queria mais ser uma estrela de reality. Queria focar nos meus
negocios. Entdo, decidi ter o controle sobre a minha imagem”. Para isso, Hilton
comecgou a tirar suas proprias fotos com uma camera digital. Isso mudou a forma
como a industria do entretenimento via as celebridades, porque as fotos
espontaneas e intimas de paparazzi perderam seu valor perante o publico, ja que
ele poderia encontra-las em sites, blogs e redes sociais das estrelas. Assim, Paris
conseguiu controlar o que de sua vida privada era exposto para o grande publico.

Dessa forma, €& possivel perceber que Hilton aplicou estratégias da
comunicagao organizacional ao gerir sua imagem e reputacéo. Definiu a identidade
de sua persona e marca - ja que ela propria € empresaria; desenvolveu planos para
gerenciar as crises que surgiram ao longo de sua carreira - a propria personagem
pode ser considerada um gerenciamento de crise; construiu um relacionamento
positivos com seus fas; manteve uma consisténcia em seus posicionamentos; e
aprendeu a ser transparente - em seu livro, Paris diz que essa licao foi a mais
demorada e complicada de entender (Hilton, 2023). De acordo com Ries e Trout
(1986), o mais importante no posicionamento de uma marca é reconhecer a mente
dos consumidores e utilizar as conexdes ja existentes. Hilton fez isso ao assumir
uma identidade que Ihe foi pré-concebida e que o publico ja conhecia a partir do
reality show. Assim, ela fidelizou seus fas por investir em um publico “antigo”.

Além disso, evidencia-se que a presenca dos esteredtipos em toda sua
jornada: na proposta de The Simple Life, na personagem que criou, na forma como
era retratada pela midia e pelas criticas que recebia. A midia foi uma das grandes
responsaveis pelo uso de esteredtipos na vida de Paris, porém, como ressalta Biroli
(2011a), os meios de comunicagdo n&o sao Os responsaveis pelas origens dos
esteredtipos, ja que eles sao “parte da ordem social e simbdlica” (Hall, 2011, p. 192).
Mesmo assim, a presenga desses padrdes no discurso midiatico reforga ideais e
colabora com a permanéncia deles na sociedade.

No caso de Paris, os esteredtipos fizeram com que ela criasse a prépria
marca. Seu estilo, sua voz e sua personalidade tornaram-se maiores do que
qualquer produto que ela vendesse, tornando o personagem - e os estereétipos -
parte fundamental dos seus negocios. No entanto, essa essencialidade fez com que
Hilton precisasse se arriscar para dissociar sua imagem, podendo perder seus

seguidores e o prestigio de sua empresa. Porém, ao contar sua histéria e explicar
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como a persona e Paris tornaram-se uma so, Hilton consegue dar continuidade na
formacado de sua identidade por manter sua narrativa particular e em andamento
(Giddens, 1991). Fica evidente que os esteredtipos de género permeiam sua
trajetdria profissional e que eles significam mais do que como Paris é retratada. O
fato de Hilton ter criado um personagem baseado em suas pré-concepgdes mostra
como o mundo percebe as mulheres e internaliza os esteredtipos, evidenciando que

os individuos sao seres mais complexos do que se permitem perceber e demonstrar.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente trabalho buscou entender como Paris Hilton desconstruiu as
representacbes dela mesma construidas pela imprensa cor de rosa, através do
documentario This is Paris (2020) e Paris Hilton: a autobiografia (2023). Nas obras,
Hilton trouxe pela primeira vez um lado intimo e verdadeiro para a sua histéria, sem
o tom de voz anasalado e as frequentes festas pelas quais ficou conhecida. Ao
admitir para o espectador que interpretou um personagem por 20 anos, ela precisou
contar detalhes de sua trajetéria e de como foi feita a construgdo de sua persona
midiatica. Dessa maneira, foi possivel compreender como Hilton tornou-se um
fendmeno da cultura pop dos anos 2000.

Percebe-se que desde a infancia ocorre um incentivo para que Paris
transformasse os seus comportamentos para adequar-se a realidade da elite
conservadora norte-americana - algo que fica evidente em seu documentario (2020)
quando fala que a méae queria que ela fosse uma Hilton, mas ela apenas queria ser
Paris. Ao longo de sua adolescéncia e inicio da vida adulta, Paris entendeu que
esperavam que ela fosse apenas uma menina futil, e o fato de gostar de ir a festas
contribuia para essa imagem na midia. Dessa maneira, os estereétipos marcaram a
forma como Hilton era representada, e por consequéncia, a forma como precisou
agir em frente as cameras.

Os esteredtipos de género ndo sdo os unicos fatores determinantes na
construcado de identidades; no entanto, eles fazem parte da vivéncia em sociedade,
codificando papéis e comportamentos. Dessa forma, a personagem de Hilton ja
havia sido criada antes mesmo dela perceber; isso porque, no momento em que
comegou a aparecer nos tabloides e nas colunas sociais, ainda quando era
adolescente, lhe foi atribuida uma personalidade pela midia e pelas pessoas que a
acompanhavam. Isso fica evidente no fato de os produtores da Fox terem feito a
proposta do The Simple Life com Paris interpretando uma loira burra. A sociedade
esperava que Paris fosse mimada e ignorante com relagdo ao mundo ao seu redor,
porque sao essas atitudes esperadas de uma herdeira - e ela agiu como tal. A
estratégia de adotar as pré-concepcdes que os outros tinham sobre ela foi um modo
de chamar a atengdo da midia, além de proteger a propria esséncia e assumir o

controle da imagem e reputacéo.
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Os esteredtipos fazem parte do imaginario coletivo, sendo capazes de ditar
comportamentos para que a pessoa se enquadre em padrdes. Mulheres crescem
vendo as princesas serem salvas por principes, sendo consideradas o sexo fragil,
ouvindo que as tarefas domésticas sdo sua responsabilidade e precisando conter a
voz, as agdes e o comportamento para nao serem mal interpretadas. A construcao
dos esteredtipos femininos é histérica, tendo em vista que, ao longo das décadas, as
mulheres ja foram vistas apenas para procriagdo, foram cagadas como bruxas e
tornaram-se simbolos sexuais. Diversas sao as razdes para que essas imposi¢des
de padrbes ocorram, principalmente tendo o incentivo nos ambientes familiares,
escolares, na Igreja e empresas. E a midia faz parte dessa cadeia social que ajuda a
perpetuar esses pensamentos.

Ao divulgar amplamente reportagens sobre um video erético de uma jovem,
erotizando-a e julgando-a, a midia refor¢a a ideia de que mulheres devem ser puras
e inocentes - qualquer busca por prazer, as transforma em seres hiper sexualizados
e depravados. Quando um jornalista afirma que ja esperava que uma sextape fosse
vazar baseado exclusivamente no modo de Hilton se vestir, ele enfatiza a ideia de
que a culpada é a mulher e sua forma de se expressar. Ao fazer uma leitura de Paris
Hilton baseando-se apenas na aparéncia, no estilo de vida e no fato de ser herdeira,
os tabloides a colocam em um espacgo de futilidade. A midia é capaz de moldar
guem as pessoas sao e as suas opinides, entdo, ao reforcar todas as
pré-concepgdes que se tem sobre mulheres, os esteredtipos sobre a figura feminina
sao perpetuados dentro da sociedade.

Um modo de perpetuar os pensamentos citados acima €& através do
entretenimento e das celebridades. As pessoas famosas ocupam um espacgo de
adoracao na sociedade, podendo tanto ser interpretadas como semi-deuses como
pessoas acessiveis e “normais”. A idolatria surge de um vazio social, onde
expectativas sao colocadas em determinados seres e € esperado que eles cumpram
os padrdes impostos. A cultura de celebridades pode ser considerada um reflexo
social, ja que ela é capaz de propor estilos de vida e pensamentos em toda uma
populagdo. E o jornalismo de celebridades faz parte dessa construgdo e
perpetuacdo de ideias e paradigmas. Por mais que para muitos nao seja
considerado jornalismo verdadeiramente, a imprensa cor de rosa atinge e influencia
diversas pessoas, sendo um meio muito lucrativo e especializado, principalmente

por se encontrar em uma posicdo fundamental na sociedade contemporanea
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midiatizada. Esse nicho expde a vida intima das celebridades, dita a opinido que a
sociedade tem sobre elas e reforga esteredtipos sociais ao julgar as estrelas por
suas aparéncias, roupas e estilos de vida.

Paris Hilton foi fortemente perseguida por paparazzi e teve sua vida intima
exposta durante o auge de sua carreira. Foi taxada de promiscua, frivola e mimada
desde que comecgou a aparecer nas colunas sociais. O fato de ter adotado essas
concepgdes e criado um personagem demonstra a influéncia da industria do
entretenimento e do jornalismo de celebridades. Apds a analise, percebeu-se que os
esteredtipos de género ainda determinam muito a visdo e a maneira como as
mulheres sdo retratadas na midia. Também nota-se que a imprensa tem poder
suficiente para definir como as pessoas devem ser e agir - independente de serem
celebridades ou néo.

Futuros estudos podem abordar as consequéncias da revelacdo de Paris
Hilton no jornalismo de celebridades e as diferentes formas de tratamento de
mulheres na midia entre o inicio da década de 2000 e atualmente. A continuidade de
estudos na area do jornalismo de entretenimento mostra-se relevante por este fazer
parte da cultura popular da sociedade e ser capaz de disseminar ideologias e

conceitos com um publico de larga escala.
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