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RESUMO

Esta monografia analisa as caracteristicas do jornalismo produzido por veiculos online
em municipios classificados como quase desertos de noticias do Rio Grande do Sul,
conforme o mapeamento do Atlas da Noticia. O objetivo principal € compreender como
se d4 a cobertura e a producdo de conteudo desses veiculos, investigando a
profundidade da informacédo, a dinamica editorial, a capacidade de producdo de
noticias locais e originais, e o impacto na informacgé&o local dos municipios analisados.
A fundamentacao tedrica € baseada em autores como Beatriz Dornelles (2013),
Francisco de Assis (2013), Luiz Custadio da Silva (2013), Luiz Beltréo (2013) e Wilson
da Costa Bueno (2013), que discutem tanto as limitacbes quanto o potencial da
imprensa do interior. A metodologia utilizada foi a analise de conteudo, com critérios
como originalidade das matérias, quantidade de noticias locais, periodicidade e
estrutura dos sites, aplicados a 52 veiculos cujas publicagbes dos ultimos 90 dias
foram examinadas. Como resultado, constatou-se que o cenario do jornalismo de
interior é heterogéneo, marcado por realidades distintas que impedem uma
classificacdo Unica e abrangente, visto que cada veiculo analisado apresentou
particularidades proprias. Entre as limitacdes observadas, destacam-se a dificuldade
em manter uma alta periodicidade e a baixa producéo de conteudos originais, muitas
vezes limitada a reproducéo de materiais de outras fontes. Ainda assim, as iniciativas
analisadas representam esforcos para fornecer informacdes a populacéo,
evidenciando a importancia do jornalismo local em contextos de recursos limitados e

estruturas precarias.

Palavras-chave: jornalismo de interior; desertos de noticias; Atlas da Noticia;
jornalismo local.



ABSTRACT

This monograph analyzes the characteristics of journalism produced by online outlets
in municipalities classified as almost news deserts in Rio Grande do Sul, according to
the Atlas da Noticia mapping. The main objective is to understand how the coverage
and content production of these outlets take place, investigating the depth of
information, editorial dynamics, the ability to produce local and original news, and the
impact on local information in the municipalities analyzed. The theoretical framework
is based on authors such as Beatriz Dornelles (2013), Francisco de Assis (2013), Luiz
Custddio da Silva (2013), Luiz Beltrao (2013), and Wilson da Costa Bueno (2013), who
discuss both the limitations and potential of the inland press. The methodology used
was content analysis, with criteria such as the originality of the stories, the amount of
local news, and the periodicity and structure of the sites, applied to 52 outlets whose
publications over the last 90 days were examined. As a result, it was found that the
interior journalism landscape is heterogeneous, marked by distinct realities that
prevent a single, comprehensive classification, as each outlet analyzed had its own
particularities. Among the limitations observed were the difficulty in maintaining high
periodicity and the low production of original content, often limited to reproducing
material from other sources. Nevertheless, the initiatives analyzed represent efforts to
provide information to the population, highlighting the importance of local journalism in

contexts of limited resources and precarious structures.

Keywords: local journalism; news deserts; Atlas da Noticia; small towns news.
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1 INTRODUCAO

Distantes da cobertura dos grandes veiculos de comunica¢do, 0S municipios
interioranos encontram no jornalismo de interior uma fonte importante de informacao.
E por meio dele que as comunidades conseguem entender e acompanhar 0s
acontecimentos que impactam diretamente seu dia a dia, fortalecendo sua identidade
e compreensao de sua realidade local. O Atlas da Noticia, iniciativa do Instituto para
o Desenvolvimento do Jornalismo (PROJOR), realiza o mapeamento da presenca de
veiculos jornalisticos no territdrio brasileiro, classificando os municipios em trés
categorias: desertos de noticias, quase desertos e ndo desertos. Atualmente, 2.706
cidades séo consideradas desertos de noticias, ou seja, ndo possuem nenhum veiculo
jornalistico local (Atlas da Noticia, 2024). Esse numero representa aproximadamente
48,6% dos municipios brasileiros, cujas popula¢cdes ficam sem acesso a noticias sobre
suas proprias comunidades, a menos que seus municipios sejam eventualmente
mencionados por veiculos maiores de cidades vizinhas. Além disso, 1.636 municipios
sdo classificados como quase desertos, ou seja, contam com apenas um ou dois
veiculos jornalisticos, e estdo em situacdo de risco de se tornarem desertos de
noticias.

No Rio Grande do Sul, existem 144 municipios classificados como quase
desertos, o que levanta o seguinte problema de pesquisa: quais sao as caracteristicas
do jornalismo produzido pelos veiculos presentes nessas localidades e de que forma
esses aspectos influenciam o acesso a informacéo local? Essa problematica insere-
se no campo do jornalismo de interior, um termo que, apesar de ndao ser amplamente
discutido, merece atencéo especial. Afinal, a oferta de noticias que abordem questdes
diretamente relacionadas a realidade de uma comunidade pequena — como
problemas de infraestrutura, eventos locais ou politicas publicas municipais — €
fundamental para manter a populacdo informada, promovendo o acesso a
informacdes relevantes e contribuindo para o desenvolvimento local. No entanto,
veiculos de grandes centros geralmente ndo cobrem esse tipo de informacao, seja por
falta de interesse, seja por limitacdes de alcance. Por isso, a responsabilidade de
garantir esse vinculo informativo recai sobre os veiculos locais, quando existentes e
quando possuem estrutura suficiente para atender a essa demanda. E importante
destacar que os quase desertos de noticias recebem essa denominacao pelo risco
potencial de se tornarem desertos de noticias, caso 0s poucos veiculos jornalisticos

locais existentes deixem de operar. Por isso, é importante analisar esses municipios
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e compreender a dindmica da producdo jornalistica, sua Vviabilidade e
sustentabilidade, ja que o fechamento desses veiculos pode comprometer ainda mais
0 acesso a informacédo, consolidando essas localidades como desertos de noticias e
ampliando os impactos negativos dessa realidade.

Frente a esse cendrio, esta pesquisa tem como objetivo analisar a cobertura
e a producao de noticias dos veiculos jornalisticos em municipios classificados como
guase desertos no Rio Grande do Sul, investigando de que forma a escassez de
veiculos jornalisticos afeta o acesso a informacédo local. Para isso, buscou-se
identificar os veiculos online presentes nessas cidades, conforme o mapeamento do
Atlas da Noticia, considerando a relevancia crescente das plataformas digitais e o
acesso mais viavel a sites para a realizacéo da analise. Por fim, a pesquisa se propde
a avaliar a qualidade da cobertura jornalistica praticada por esses veiculos, levando
em conta critérios como periodicidade, producéo de conteudo original e local, estrutura
do site e presenca nas redes sociais.

Para responder ao problema de pesquisa e alcancar os objetivos propostos,
foi realizada, inicialmente, uma analise prévia dos 52 veiculos online presentes em
municipios classificados como quase desertos de noticia no Rio Grande do Sul. A
partir dessa analise, foram gerados critérios de avaliacdo que englobam elementos
como periodicidade, conteudo voltado a comunidade local, estrutura e funcionalidade
do site, bem como a presenca nas redes sociais. Esses critérios serviram de base
para a construcdo de um formulario online, no qual foram registradas as informacdes
sobre cada veiculo analisado. O periodo de analise considerou as publicacbes
realizadas nos ultimos 90 dias em relacdo ao dia de avaliacdo de cada veiculo,
garantindo um recorte temporal viavel e representativo para a pesquisa. Essa
abordagem foi escolhida por sua adequacéo ao objetivo de compreender a dinamica
atual da cobertura jornalistica nessas localidades.

O interesse por essa tematica surgiu em 2021, durante uma participacéo
voluntaria no mapeamento realizado pelo Atlas da Noticia. Essa experiéncia
proporcionou 0 primeiro contato com a problematica da falta de acesso a noticias
locais em grande parte dos municipios brasileiros. Além disso, vivéncias no interior e
o0 contato direto com veiculos jornalisticos de cidades pequenas despertaram
guestionamentos sobre a qualidade das producbes, as limitagbes estruturais e
editoriais, e a capacidade desses meios de atender as demandas informativas das

comunidades locais.
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Para alcancar os objetivos da pesquisa, foram apresentados ao longo do
trabalho referenciais tedricos que sustentam a discusséo sobre o jornalismo de interior
e os desertos de noticias. Autores como Dornelles (2013), Beltrdo (2013), Bueno
(2013), Fernandes (2013) e Duarte (2023) contribuiram para a construcdo de um
panorama sobre as caracteristicas, os desafios e as potencialidades do jornalismo
produzido no interior. Os capitulos exploram, inicialmente, o conceito de jornalismo de
interior, contextualizando sua relevancia e diferenciais, como a proximidade com o
publico local. Na sequéncia, sao discutidas as dificuldades enfrentadas pelos veiculos,
incluindo a dependéncia de fontes externas, equipes reduzidas, baixa estrutura e falta
de profissionalizagdo, bem como os potenciais desses meios para fortalecer a
cidadania local. Além disso, o trabalho aborda a problematica acerca dos desertos de
noticias, analisando os critérios de classificacéo utilizados pelo Atlas da Noticia, suas
limitacbes e os beneficios proporcionados por esse mapeamento. Também foram
explorados mapeamentos realizados em outros paises, como os Estados Unidos,
Portugal e Argentina, o que permitiu ampliar a compreensao sobre as diferentes
abordagens internacionais em relacdo a regides com escassez de cobertura
jornalistica. Ainda se identificaram os riscos e as consequéncias prejudiciais de viver
em desertos de noticias, como a desinformacdo e a dificuldade de acesso a
informacéo local.

Os resultados obtidos nesta pesquisa evidenciam as particularidades do
jornalismo praticado em municipios classificados como quase desertos de noticias no
Rio Grande do Sul. Identificou-se que 60% dos veiculos analisados publicaram menos
de duas noticias por dia, indicando dificuldade em manter uma periodicidade
consistente. Além disso, 17% dos veiculos ndo realizaram qualquer cobertura sobre o
préprio municipio ou regido nos ultimos trés meses, limitando-se, em diversos casos,
a reproducéao de conteudos externos, como releases ou informacdes de fontes oficiais.
Por outro lado, constatou-se que 36% dos veiculos apresentaram uma producao
significativa de noticias locais, o que mostra que, mesmo diante de desafios, alguns
conseguem produzir conteddo de qualidade para suas comunidades por meio de
pautas locais relevantes.

Dessa forma, esta pesquisa nasceu com o intuito de aprofundar o
entendimento sobre a realidade dos municipios com pouco acesso ao jornalismo de
gualidade, analisando como os veiculos locais operam nesses contextos. Além disso,

propds-se a identificar os potenciais de iniciativas jornalisticas pequenas e locais,
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destacando sua relevancia como agentes de fortalecimento comunitario e
desenvolvimento regional. A monografia, portanto, investigou a dindmica de producao
jornalistica nesses territorios, os desafios enfrentados por esses veiculos e a
importancia do jornalismo local para promover o acesso a informagdo. Todos esses

aspectos serdo explorados e desenvolvidos ao longo deste trabalho.
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2 O JORNALISMO DE INTERIOR NO RIO GRANDE DO SUL

Dada a proposta desta pesquisa de analisar o jornalismo praticado no interior
do Rio Grande do Sul, torna-se fundamental discutir o conceito de jornalismo de
interior, suas caracteristicas especificas e os fatores que o definem. Este capitulo,
portanto, propde-se a explorar a abrangéncia do termo, as dificuldades em
caracteriza-lo e as peculiaridades que distinguem o jornalismo de interior do praticado

em grandes centros urbanos.

2.1 DEFINICOES DE JORNALISMO LOCAL E DE INTERIOR

Debater a realidade da imprensa em contextos interioranos ndo € 0 mesmo que
discutir o local e o regional, embora esses temas sejam relevantes e relacionados
(Assis, 2013). Dessa forma, é essencial compreender o que engloba o jornalismo de
interior e como ele se relaciona, mas também se diferencia do chamado jornalismo
local. Embora ambos os termos tenham pontos de convergéncia, existem
particularidades que podem ser analisadas.

Assis (2013) utiliza de uma abordagem geografica ao definir o interior como
gualquer area fora das capitais. Dessa forma, o jornalismo de interior pode ser
entendido como a pratica jornalistica que ocorre em regides que ndo os grandes

centros urbanos.

Podemos dizer, entdo, sem medo de cometer equivocos, que interior, na
pesquisa académica sobre a imprensa - e mesmo no chamado senso comum
-, consiste em territério que ndo o das capitais e o qual pode estar situado
tanto na parte interna das unidades federativas, quanto no litoral e na fronteira
entre estados (provincias, em alguns casos) ou na divisa de paises (Assis,
2013, p. 14).

Hartmann (2011, p. 69) concorda com Assis, ao afirmar que o jornalismo de
interior abrange "todas as publica¢fes jornalisticas produzidas fora das capitais e sem
ligacdo com os conglomerados de comunicacdo”. No entanto, ela destaca que a

geografia, por si sO, ndo é suficiente para delimitar o jornalismo de interior e o local.

Embora as demarcag¢des geogréficas possam ajudar a configurar o local, no
gue tange a cobertura e aos efeitos das midias, elas sédo imensuraveis, mas
se somam as demais singularidades, identidades e diversidades soécio-
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culturais, histéricas, ecolégicas, econémicas, de comunicabilidade, etc., que
ajudam a construir o espaco local ou o comunitario (Hartmann, 2011, p. 75).

A geografia desempenha um papel fundamental também na definicdo da
informacéo local, que “pode ser entendida mais pelo espago geografico do que pelas
caracteristicas de seu conteudo” (Dornelles, 2013, p. 71). Dessa forma, nota-se que
tanto o termo jornalismo local quanto o jornalismo de interior, possuem a caracteristica
de tratar de questdes geograficamente limitadas, como destaca Dornelles.

As afirmagdes de Dornelles véo ao encontro de Assis e Hartmann. No entanto,
a pesquisadora ressalta que, além do aspecto geografico, o jornalismo interiorano
possui caracteristicas proprias que o distinguem, justamente por sua natureza

interiorana e sua proximidade com a comunidade.

A imprensa do interior, caracterizada especialmente pelo localismo, funciona
em um espaco mais ou menos limitado, por selecéo do tipo de informacéo,
por identificagdo com o publico, pelo partilhamento dos fatos, dos interesses,
das necessidades, das reivindicacfes politicas etc. O jornal, entdo, deve
servir aos interesses nobres da comunidade a que deve a sua existéncia e o
seu sustento (Dornelles, 2012, p. 29).

Ainda assim, o localismo e a proximidade ndo devem ser considerados
diferenciais exclusivos da imprensa de interior (Nazario, 2017). Nesse sentido, infere-
se que veiculos de comunicacéo pertencentes as capitais também podem produzir o

gue se intitula de jornalismo local.

Pode ocorrer que um jornal de referéncia dedique algum espaco e atengéo
aos fatos de uma comunidade, mas em geral essa classe de veiculo
jornalistico opera como jornal ’local’ de uma area bastante relevante em
termos de extensao e importancia politica e econémica (Nazério, 2017, p. 55).

Sonia Aguiar (2016, p. 81) observa que, em grandes centros urbanos, “a
densidade populacional cria ilhas de convivéncia, que vao das favelas e dos bairros
populares aos condominios fechados das classes média e alta”. Dessa forma, a autora
argumenta que o jornalismo produzido nesses ambientes também pode ser
considerado hiper local, se levar em conta as relac6es de vizinhanca e convivéncia

gue se estabelecem nessas comunidades.

Observa-se, na literatura sobre essas vertentes, ampla coincidéncia com as
preocupagdes expressas pelos formuladores do jornalismo hiperlocal, cuja
inovacdo residiria, estritamente, na agilidade e no alcance pontual da



15

producédo e da veiculacdo da informacéo local propiciada pelos dispositivos
moveis (Aguiar, 2016, p. 81).

Além disso, para Dornelles (2012), a competicdo por audiéncia tem levado os
grandes jornais metropolitanos a expandirem a cobertura de fatos locais, que antes
tinham um papel de menor destaque nas pautas das principais redacdes jornalisticas.

No entanto, o jornalismo de interior se diferencia do jornalismo local produzido
nos grandes centros por possuir, segundo Dornelles, uma caracteristica de
proximidade mais acentuada e pela “informacido microscépica. De pessoas
conhecidas por seus nomes e apelidos, e ndo s6 pelo que fazem ou representam na
sociedade burocratica” (Dornelles, 2012, p. 241).

Hartmann (2011) ressalta que o jornalismo praticado no interior ndo se
caracteriza pela auséncia de acesso a informagcbes externas, mas por suas
particularidades na forma de organizacdo empresarial e jornalistica. Essas
caracteristicas o diferenciam tanto da grande imprensa quanto do chamado jornalismo
regional, demonstrando que as especificidades locais moldam sua atuacdo de
maneira distinta.

O desenvolvimento e a consolidagéao dos veiculos de comunicacgéo do interior
estdo profundamente relacionados aos contextos socioculturais, politicos e
econdmicos dessas regides, 0 que traz uma perspectiva relativista a analise dessa
relacéo (Bueno, 2013). Assim, a principal diferenca reside na forma como o jornalismo
de interior se conecta diretamente com a comunidade, refletindo as dinamicas locais
de maneira mais préxima e personalizada.

A imprensa do interior € marcada pelo localismo, atuando em um espaco
restrito e escolhendo informacfes que correspondem aos interesses e necessidades
da comunidade local (Dornelles, 2012). Embora o jornalismo local e o jornalismo de
interior ndo sejam termos idénticos, eles se encontram em diversos aspectos,
especialmente na abordagem de tematicas ligadas a proximidade e a cobertura de
noticias de um determinado local. Portanto, nesta pesquisa, o termo jornalismo local
sera utilizado também para referir-se ao jornalismo interiorano, considerando que
"local" esta vinculado ao conceito de localismo.

Entendeu-se, a partir dos autores, que o0 jornalismo de interior apresenta
caracteristicas especificas, como a proximidade com as comunidades locais, que 0

diferenciam de outras praticas jornalisticas. No entanto, existem outras caracteristicas
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que ajudam a definir sua dinAmica e seu papel nas regides em que esta inserido.

Essas caracteristicas serdo exploradas na proxima secgéo.

2.2 CARACTERISTICAS E DINAMICAS DOS JORNAIS DE INTERIOR

A caracterizacdo dos jornais de interior envolve um conjunto de elementos que
refletem tanto as especificidades regionais quanto os contextos socioculturais de onde
estdo inseridos. O jornalismo praticado no interior possui caracteristicas préprias que
o distinguem do jornalismo realizado em areas metropolitanas (Fernandes, 2013),
especialmente devido a sua proximidade com o publico e ao foco em temas locais.
Logo, € importante entender como esses fatores moldam a produgdo de noticias no
interior do Rio Grande do Sul e como o jornalismo interiorano se diferencia do
praticado em grandes centros.

Ha tantas caracteristicas nos jornais do interior que € possivel identificar
diferentes tipos em todo o Brasil, entre as centenas de veiculos existentes (Dornelles,
2013). Bueno (2013, p. 45) concorda com a premissa ao afirmar que uma analise de
veiculos interioranos “remete de imediato a uma perspectiva pluralista, tipificada por
um numero diversificado de formatos, estruturas, propostas editoriais e objetivos,
dentre outros aspectos’.

Apesar da diversidade apontada pelos pesquisadores, ambos concordam que
a veiculacao de informacéao local é o cerne do jornalismo interiorano. Historicamente,
os jornais do interior tém focado na divulgacao de noticias e eventos que tém impacto
direto e imediato para os moradores da cidade onde o jornal esta localizado
(Dornelles, 2013). Esse enfoque nos assuntos locais permite que 0s jornais
desempenhem um papel importante na comunicagcédo das necessidades e interesses
do publico local.

Fernandes (2013) expBe que os grandes veiculos costumam buscar
informac@es sobre instituicdes, paises ou celebridades de diversas partes do mundo
para atender as expectativas dos leitores, que desejam acesso a noticias relevantes
ou interessantes, independentemente de sua origem. Contudo, segundo o autor, nos
jornais interioranos “ha uma cumplicidade entre o leitor e a empresa jornalistica.
Nesse contrato, esta implicito que a busca € pela informacgao local”. (Fernandes, 2013,
p. 116)
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Nesse contexto, enquanto a grande midia prioriza temas de interesse nacional
e internacional, visando atrair o maior numero possivel de pessoas, a midia local foca
nas especificidades de cada regido (Hartmann, 2011). Dessa forma, como concordam
0S autores, o ponto central do jornalismo interiorano esta justamente no vinculo
estreito entre a imprensa e a comunidade.

Dornelles (2013) argumenta que eventos proximos a realidade sdo mais
facilmente compreendidos e frequentemente oferecem temas mais relevantes para
discussdes cotidianas. Logo, isso refor¢ca que a cobertura de assuntos locais € uma
caracteristica marcante da imprensa local em comparacdo com os veiculos de
grandes centros urbanos, visto que “eles deixam para a imprensa das grandes cidades
e para a internet a divulgacéo de fatos de ambito nacional ou internacional, priorizando
0s acontecimentos e personalidades locais (Dornelles, 2012, p. 72).”

Para os veiculos interioranos, o fator proximidade €& fundamental para
determinar o conteudo, a forma e o mercado (Fernandes, 2013). Ou seja, a relagao
direta com a comunidade local influencia as pautas abordadas, o estilo de linguagem
adotado e até mesmo o modelo de negdcio, ja que esses veiculos dependem de um
publico mais restrito e de realidades regionais especificas para sobreviver e se manter

relevantes.

Um acidente que ocorre nas proximidades, mesmo que com poucas vitimas,
€ mais noticiavel em um jornal do interior do que outro ocorrido com um
namero maior de mortos, mas a milhares de quildmetros de distancia
(Fernandes, 2013, p. 118).

Os jornais do interior no Brasil tém tradicionalmente servido como canais para
a divulgacao de ideias, demandas e cultura das popula¢des locais (Beltrdo, 2013).
Essa funcdo exercida pelo jornalismo interiorano, o aproxima de sua audiéncia,

destacando a caracteristica do vinculo com a comunidade.

O povo que vive em comunidades com populagdo de menos de cem mil
habitantes est4 interessado nos seus problemas tanto quanto nas ocorréncias
nacionais e mundiais. Por isso, precisa de um meio de comunicagdo que
reflita os seus ideais e atitudes, seus costumes e convencdes, seu nivel de
vida e sua atitude intelectual (Beltrdo, 2013, p. 25).

Hartmann (2011), também destaca a proximidade como uma caracteristica
marcante dos jornais interioranos. Segundo ela, esse fator esta relacionado com o fato

das pessoas nas pequenas comunidades terem acesso direto as informacfes por
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meio de suas préprias redes de contato, o que lhes confere uma visdo mais critica

sobre o que é veiculado.

O jornal ndo € a unica forma de construcéo das realidades, mas antes elas ja
estdo em curso nestas sociedades. E mais do que experimentar o fato de
forma direta, as pessoas no interior possuem uma segunda possibilidade: a
de formar sua opinido em didlogo com outras pessoas, sendo elas também
fontes de informag®8es sobre os fatos (Hartmann, 2011, p. 92)

Ou seja, a particularidade do jornalista da imprensa local é viver entre 0s seus
leitores (Dornelles, 2010). Dessa forma, a proximidade entre o veiculo interiorano e o
seu publico é outra caracteristica fundamental desse tipo de jornalismo, reforcando o
conceito de localismo trazido por Dornelles.

Esse vinculo cria uma relacdo de confiangca, na qual os leitores se sentem
representados e mais conectados com o veiculo de comunicacdo, que reflete as
necessidades e interesses da comunidade. Além disso, segundo Beltréo (2013), é
comum que o proprietario do jornal seja uma figura conhecida na cidade, o que amplia
ainda mais essa sensacao de proximidade e pertencimento: “a confianca e a
preferéncia que o jornal local desfruta nas comunidades decorrem, em grande parte,
do fato de o editor ou proprietario ser uma figura conhecida localmente, vivendo e
interagindo diretamente com os moradores” (Beltrao, 2013, p.29).

Essa dinamica de confianca e proximidade pode ser exemplificada por outra
caracteristica marcante dos veiculos de imprensa no interior: a frequéncia com que as
reportagens sao assinadas. Bueno (2013) ressalta que a personalizacdo é um aspecto

central, com as matérias frequentemente trazendo a assinatura do autor.

A personalidade é uma caracteristica marcante, isto é, as matérias vém
gquase sempre assinadas ou deixam explicita a responsabilidade de quem a
redigiu. Na verdade, o numero reduzido de empregados do jornal,
notadamente no setor de redacdo, e o conhecimento que o publico tem
destas pessoas facilitam, enormemente, essa identificacdo (Bueno, 2013,
p.57).

Outro aspecto relevante a ser considerado € a qualidade da producéo
jornalistica em termos de acdo, ritmo, profundidade investigativa e clareza da
linguagem empregada na noticia. Fernandes (2013) destaca que a qualidade de um
produto jornalistico estd diretamente ligada a esses critérios. No entanto, no
jornalismo de interior, esses critérios muitas vezes sdo comprometidos devido a falta

de estrutura e recursos, o que impede uma execucao plena das praticas jornalisticas.
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A escassez de tempo contribui para muitas falhas na imprensa interiorana,
gue vao desde a precaria apuracéo da informacéo, passando por textos mal
redigidos e estruturados até aos crassos erros ortograficos. A falta de
profissionais habilitados faz engrossar essa lista de limitagbes (Fernandes,
2013, p. 127).

Nesse sentido, observa-se que muitos veiculos de interior ainda carecem de
aperfeicoamento de técnicas jornalisticas. Segundo Bueno (2013), a escrita dos
jornais interioranos tende a ser opinativa, com pouca distingdo entre informacao e
opinido. O autor afirma que os titulos das matérias, no jornalismo interiorano, “sao
antes opinativos e elogiosos que informativos" (Bueno, 2013, p. 57).

Isso € corroborado por Dornelles (2012), que aponta a necessidade de
aprimoramento na qualidade jornalistica dos jornais de interior, especialmente em
aspectos como selecédo de pautas, entrevistas e fontes. A autora ainda problematiza
gue, em municipios interioranos com mais de 100 mil habitantes, a maioria dos jornais
repete “as mesmas praticas de producdo da noticia dos grandes jornais. E copiam
também os projetos graficos dos mesmos” (Dornelles, 2012, p. 32).

Conforme explica Hartmann (2011), até a década de 70, predominava na
imprensa do interior do Rio Grande do Sul o jornalismo de opinido e o colunismo, que
gradualmente foram substituidos pelo jornalismo informativo como principal método
de producdo jornalistica. Apesar disso, as colunas sociais ainda sdo elementos
comuns em paginas de jornais interioranos. Essas colunas frequentemente enaltecem
autoridades ou celebridades locais, muitas vezes ligadas a familias influentes ou aos

proprietarios dos jornais (Bueno, 2013).

No jornal do interior, independentemente do seu perfil, as notas sociais
ocupam papel de destaque [...] elas assumem a caracteristica de mexericos
e fofocas. Nao raramente, nesse caso, 0 colunista social é o jornalista de
maior prestigio na comunidade e, frequentemente, é o mais bem-remunerado
dentre os que integram o quadro de empregados do jornal (Bueno, 2013, p.
58).

Outra caracteristica marcante dos jornais interioranos € a dependéncia do uso
de releases, que se revela uma pratica rotineira. Fernandes (2013) observa que esses
jornais frequentemente publicam na integra releases enviados por fontes de poder,
como assessorias de imprensa de prefeituras, camaras municipais, empresas e

gabinetes de deputados.
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O grande fluxo desses materiais faz com que expressiva parcela de jornais
interioranos seja produzida quase que inteiramente por releases, muitas
vezes impregnados de densa carga ideoldgica. Contudo, mesmo nesses
casos, 0s critérios para a selecdo do material terd como prioridade a
informacéo local. (Fernandes, 2013, p. 129).

Essa dependéncia é tao significativa que, como aponta Santana (2013), muitos
jornais ndo conseguiriam circular sem o aporte desses contetdos fornecidos por
assessorias de imprensa. Essa estratégia de trabalho reflete uma dependéncia cada
vez maior dessas fontes prontas de informacg&o, comprometendo, em certa medida, a
originalidade e a apuracédo propria das redacoes.

E importante considerar também que os veiculos de interior contam com um
numero reduzido de funcionarios (Bueno, 2013). O autor afirma que a quantidade de
colaboradores dedicados a atividades administrativas em empresas de comunicacao
local frequentemente supera o da equipe de redagdo. Em muitos casos, a equipe de
redacéo pode ser reduzida a apenas cinco pessoas, e, em algumas situacoes, ela se
limita ao proprio proprietario do jornal.

Nota-se também que os jornais interioranos frequentemente operam com uma
estrutura precéaria e pouco profissionalizada, sendo coordenado muitas vezes por
‘pessoas que o mantém por objetivos que ndo estdo alinhados com a atividade
jornalistica propriamente dita”. (Bueno, 2013, p. 62). Ou seja, esses veiculos acabam
sendo geridos por individuos ou grupos cujos interesses estdo mais voltados a
guestdes comerciais, politicas ou pessoais, 0 que compromete a independéncia

editorial e a qualidade do conteudo jornalistico produzido.

Na imprensa “quase artesanal”, sao raros os casos em que o funcionario (ndo
jornalista) e mesmo o responsavel (s6cio ou proprietario) estdo efetivamente
familiarizados com o negécio jornalistico, e a especializagéo € inexistente,
sendo elevada a porcentagem de funcionarios que ndo apresentam formacao
superior (Bueno, 2013, p.51).

Além disso, em contextos regionais, é forte a dependéncia dos grupos
econdmicos e politicos, especialmente em areas economicamente mais vulneraveis
(Silva, 2013). Logo, uma caracteristica marcante dos jornais interioranos apontada por
pesquisadores é a relacdo dos veiculos com a politica local, o que segundo aponta
Silva, compromete a qualidade da informac&o jornalistica.

O usual apoio financeiro das prefeituras aos jornais locais leva a uma utilizagéo

das péaginas com fins politicos, resultando em uma dependéncia e submissdo a
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politica local, que varia conforme a alternancia no poder politico (Bueno, 2013).
Todas essas caracteristicas exploradas evidenciam que o jornalismo de interior
apresenta aspectos positivos, como a estreita conexao com a populacao local e o
envolvimento nas dindmicas da vida cotidiana dos leitores, algo que veiculos de
grandes centros urbanos nem sempre conseguem alcancar. Contudo, os veiculos
interioranos também enfrentam desafios significativos, como a dependéncia de
releases, a influéncia politica e outras limitacdes estruturais e operacionais. A partir
dessas consideracdes, na proxima se¢ao, serdo analisadas as fungdes e as limitacdes

gue permeiam o jornalismo de interior.

2.3 FUNCOES E LIMITACOES DO JORNALISMO DE INTERIOR

A imprensa do interior funciona como um meio para 0S municipios darem
espaco e voz as suas comunidades (Assis, 2013). Nesse contexto, torna-se
fundamental discutir a relevancia desse tipo de jornalismo para a promoc¢édo da
cidadania e a formacé&o da opinido publica em pequenos municipios do interior do Rio
Grande do Sul. Da mesma forma, € necessario avaliar as limitacées enfrentadas por
esses veiculos, que podem impactar a qualidade e a profundidade da apuracéo
jornalistica.

Segundo Colussi (2013), a proximidade entre os veiculos de comunicacao
interioranos e seus leitores desempenha um papel importante no fortalecimento da
cidadania. Ao abordar temas que dialogam diretamente com o publico, os meios de
comunicacdo nao apenas informam, mas também incentivam a participacdo ativa da

comunidade, criando um ambiente propicio ao engajamento civico.

O cidadao participa, inclusive, do desenvolvimento do seu préprio municipio,
guando reclama os seus direitos politicos e administrativos, além de fiscalizar
o poder publico. Como exemplo, pode-se citar aguelas se¢des nas quais 0s
leitores podem enviar reclamacdes ou ligar para a redacdo e contar os
problemas da comunidade que ndo sdo solucionados pela prefeitura. O papel
da imprensa? Expor a questéo, discuti-la e pressionar o 6rgao responsavel
para gue se solucione o problema. A funcado principal do jornal do interior &,
portanto, publicar as decisdes, as reivindicacdes e os fatos regionais e locais
(Colussi, 2013, p. 172).

Os direitos sociais, fundamentais para a qualidade de vida dos cidadaos,
encontram sua plena efetividade no nivel local, conforme destacado por Terossi,

Vicente e Souza (2018, p. 45), que afirmam: “E localmente que se demandam e que
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podem ser atendidos de forma mais adequada os direitos sociais, por exemplo,
relativos a educacao, saude, saneamento, etc”.

Dessa forma, a proximidade com o publico torna o jornalismo de interior uma
alternativa favoravel para garantir o direito a informacédo dos cidadaos, além de servir
como mediador da cidadania (Terossi, Vicente, Souza, 2018). Isso porque, ao focar
em questdes especificas de uma comunidade, os veiculos de comunicacao locais
podem denunciar lacunas e deficiéncias nos servigos publicos, promover a
transparéncia e garantir que as demandas da populacdo sejam ouvidas e atendidas
de maneira mais eficiente.

Nesse contexto, Silva (2013) aponta que os veiculos de jornalismo no interior
devem acompanhar de perto as dindmicas sociais locais e regionais, incentivando
discussodes e reflexbes dentro da comunidade. Essa responsabilidade, segundo ele,
permite que os veiculos rompam com a passividade e o conservadorismo, a0 mesmo
tempo que pressionam os gestores regionais a enfrentarem a auséncia de politicas
publicas adequadas. Dessa forma, o jornalismo local assume uma funcao critica,
primordial para promover o envolvimento civico e a transformacéo social nas cidades
interioranas.

No entendimento de Dornelles (2011), os veiculos de imprensa do interior tém
o dever de promover a coesao social, atuando como defensores da justica, da
dignidade e dos direitos das pessoas. Nessa perspectiva, entende-se que o jornalismo
local precisa ser propositivo, assumindo uma funcédo educativa e transformadora. A
defesa do interesse geral, como propde Dornelles, deve ser um norte que guia as
préaticas jornalisticas interioranas.

Entretanto, as limitacdes do jornalismo de interior sdo evidentes, conforme
apontado por Dornelles (2013), ao destacar a auséncia de uma atuacao investigativa
mais incisiva por parte da imprensa local. A autora sublinha que esses veiculos ainda
nao adotaram uma postura combativa frente as irregularidades que ocorrem nas
proprias comunidades: “encontramos, ainda hoje, poucas matérias contendo criticas,
denuncias ou cobranca ao poder executivo local, comportamento que revela a falta de
independéncia e autonomia desses jornais, em nome da sobrevivéncia (Dornelles,
2013, p. 83).”

Outro ponto relevante é a escassa repercussao dos acontecimentos nacionais
ou internacionais, 0 que limita o entendimento das consequéncias desses eventos

sobre as populagbes locais (Dornelles, 2012). Assim, 0S jornais interioranos
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demonstram dificuldades em conectar os impactos de eventos de maior escala com a
realidade dos cidadéos dessas pequenas cidades.

Colussi (2013) defende que a internet possibilitou o surgimento de novos
projetos jornalisticos voltados a temas mais proximos das realidades dos cidadaos.
Ela destaca, em especial, 0 uso de formatos multimidia — como audio, video e texto —
juntamente com a interacao por meio de comentéarios, como um diferencial capaz de
reforcar essa proximidade.

Esses recursos, segundo Colussi (2013, p. 186), "podem contribuir para
estreitar a relacéo entre os meios de comunicacao e a populacéo local, uma vez que
possibilitam o debate entre a comunidade de vizinhos, quando estes escrevem algum
comentéario sobre uma noticia”, promovendo um espaco de didlogo mais direto e
participativo.

Dornelles (2013, p.70) concorda com Colussi ao afirmar que o jornalismo on-
line contribuiu para o fortalecimento do localismo, uma vez que "ampliou a demanda
por informacdes locais de qualidade, ja que questdes de ambito estadual, nacional e,
principalmente, internacional sado fartamente exploradas por portais, sites e blogs".
Ambas destacam que, nos portais on-line, os veiculos locais encontram uma
oportunidade de suprir as necessidades informativas de suas comunidades.

Entretanto, em contraponto a visdo de Colussi e Dornelles sobre as
oportunidades de desenvolvimento trazidas pela internet, Hartmann (2011) argumenta
gue muitas empresas jornalisticas do interior do Rio Grande do Sul adotaram um
modelo transpositivo. Logo, em vez de desenvolverem conteudos especificos para a
internet, os veiculos "se limitaram ao modelo transpositivo, ou seja, a 'transposicao’
dos conteudos impressos nos jornais on-line, mantendo além do contetudo
semelhante, também a mesma linguagem" (Hartmann, 2011, p. 76).

A dependéncia do jornalismo de interior em relacdo a politica e aos politicos
locais € um dos principais entraves a sua autonomia. Conforme apontam Parzianello,
Barbosa e Campo (2018), a construcdo das noticias nesses veiculos muitas vezes
privilegia os interesses dos atores politicos, em detrimento do interesse publico, que
deveria ser o norte das praticas jornalisticas. Dessa forma, a proximidade entre a
imprensa e os politicos locais reforca um ciclo de dependéncia, onde os veiculos de
comunicacdo sdo pressionados a preservar aliancas em nome de sua propria

sobrevivéncia, limitando seu potencial critico e investigativo.
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O jornalismo do interior descumpre o ideal de isencédo e de promocédo dos
leitores como forma de desenvolvimento ao optar por uma construgdo da
noticia que se coloque antes a servico dos atores sociais em seus interesses
do que necessariamente ao interesse publico, que em Ultima analise, é
aquele que deveria justificar e mover todas as estratégias narrativas e
discursivas em torno dos fatos, mesmo em se tratando do campo da politica
(Parzianello; Parzianello; Campo, 2018, p. 119)

As dificuldades enfrentadas pelo jornalismo em pequenas cidades nao se
restringe ao Rio Grande do Sul, mas € um fenémeno observado em diversas regides
do Brasil, como demonstrado por Javorski e Bargas (2020) ao analisarem o impacto
da falta de cobertura jornalistica em Rondon do Para (PA) durante a pandemia da
COVID-19. A falta de estrutura dos veiculos jornalisticos interioranos e a grande
guantidade de informacdes disponiveis nas redes sociais dificultaram o acesso da
populagédo local a noticias verificadas e contextualizadas, criando um ambiente

propicio para a desinformacéao durante a pandemia.

Nesta era, em que informacfes difusas e informais ganharam aparéncia e
status de noticia, muitas vezes sendo as Unicas fontes de informacéo de
grandes publicos, as sociedades precisam ser cada vez mais capazes de
identificar a veracidade das informacdes e a qualidade desses conteudos.
(Javorski; Bargas, 2020, p. 5)

Nesse cenario, 0s autores destacam que iniciativas como o portal Rondon
Noticias, projeto de extensdo universitario, buscam suprir essa lacuna, porém
enfrentam desafios para se consolidar como fonte principal devido a baixa adeséao da
comunidade, ressaltando que “é importante observar a dificil penetragcdo na
comunidade para consolidar-se como um veiculo de referéncia” (Javorski e Bargas,
2020, p. 12). Assim, como em outras regides interioranas, a falta de uma imprensa
local estruturada compromete nédo apenas a qualidade da informacédo, mas também a
capacidade de promover a cidadania e o desenvolvimento social.

Para a evolugao dos jornais interioranos, é importante que diversos atores se
envolvam em favor da valorizacdo da imprensa local. Nazéario (2017) enfatiza que,
além de as empresas reforcarem seu vinculo com o territorio, 0s governos devem agir
para fortalecer os veiculos de comunicacdo em suas comunidades. Segundo ele, é
necessario que as agéncias de publicidade comecem a enxergar 0S jornais
interioranos como parceiros importantes para a divulgacéo de bens e servigos. Além
disso, os proéprios jornalistas precisam valorizar os jornais do interior, reconhecendo

seu papel fundamental na promocgé&o da cidadania.
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Apesar de sua relevancia na construcao da identidade local e no fortalecimento
da cidadania, o jornalismo de interior enfrenta inUmeros desafios que comprometem
sua continuidade e efetividade. Como demonstrado neste capitulo, a precariedade de
recursos, a dependéncia politica e a falta de infraestrutura sdo obstaculos que
comprometem a qualidade e a sustentabilidade desses veiculos. Além disso, a
existéncia dos chamados desertos de noticias, regibes sem a presenca de veiculos
de comunicacdo local, enfraquece a cobertura jornalistica e dificulta o acesso a
informacdes sobre a propria realidade da populagdo. A analise detalhada desse

fenbmeno serd o objeto do préximo capitulo.
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3 DESERTOS DE NOTICIAS

A auséncia de veiculos de comunicacao local em diversas regides do Brasil,
fendmeno conhecido como ‘desertos de noticias’, representa uma grave lacuna no
acesso a informacao e compromete o exercicio da cidadania. De acordo com o Atlas
da Noticia, projeto que mapeia veiculos produtores de noticias no territério brasileiro,
2.706 municipios do pais ndo possuem veiculos de comunicacao local ou contam com
uma oferta muito limitada, impedindo que a populagédo tenha acesso a informacoes
relevantes sobre sua propria realidade. Ao explorar esse tema, este capitulo tem como
objetivo aprofundar a analise dos desertos de noticias, contextualizando conceitos,
apresentando mapeamentos realizados em outros paises e discutindo oS riscos
associados a auséncia de cobertura jornalistica local.

O mapeamento do Atlas da Noticia classifica os municipios brasileiros em trés
categorias quanto a cobertura jornalistica: desertos, quase desertos e ndo desertos.
Desertos de noticia sdo aqueles que ndo possuem nenhum veiculo de comunicacao
local, enquanto quase desertos apresentam apenas um ou dois veiculos, correndo o
risco de se tornarem desertos. Ja 0s municipios ndo desertos possuem ao menos um
veiculo de comunicacéao, garantindo uma cobertura minima da noticia local.

Segundo Coutinho, Moreira e Martins (2022), o conceito de desertos de noticias
foi introduzido nos relatérios anuais produzidos desde 2016 pelo Centro de Inovacao
e Sustentabilidade de Midia Local da Escola de Midia e Jornalismo da Universidade
da Carolina do Norte (EUA). O primeiro desses relatérios, intitulado “A ascenséo de
um novo bar&do da midia e a ameaca emergente aos desertos de noticias”, apresentou
a origem do termo.

O estudo baseou-se em analises de dois bancos de dados que monitoraram
jornais americanos e coletaram informacdes ao longo de 12 anos, abrangendo mais
de 9.500 veiculos de comunicacéo local, com o objetivo de identificar e compreender

formas de sobrevivéncia da midia local.

Desde a primeira publicacéo sobre os desertos de noticias em 2016, a Escola
de Midia e Jornalismo na Universidade da Carolina do Norte manteve o
registro do desaparecimento de jornais e expandiu as informag¢des no banco
de dados proprietario para mais de 9.000 titulos. O conceito gerou
percepcdes ampliadas nos relatérios posteriores, com ainclusao de camadas
contendo informacdes de associacdes de imprensas estaduais, regionais,
nacionais e de uma rede independente online, e também informacdes
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recolhidas em entrevistas com profissionais autbnomos (Coutinho; Moreira;
Martins, 2022, p. 69).

No Brasil, o termo "desertos de noticias" passou a ser utilizado de forma mais
estruturada a partir de 2017, com o lancamento do Atlas da Noticia, iniciativa do
Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor), em parceria com a agéncia
de dados Volt Data Lab. O mapeamento tem como objetivo fornecer um panorama
geogréfico abrangente sobre a distribuicdo dos veiculos jornalisticos no pais,
permitindo uma avaliacdo da presenca ou auséncia de cobertura midiatica em
diferentes regides, desenvolvendo andlises que "trazem o mais completo panorama
geogréfico sobre veiculos jornalisticos no Brasil" (Atlas da Noticia, 2024). Assim, as
informagdes do Atlas da Noticia “séo significativas e contribuem para a pesquisa
brasileira que comeca a se apropriar do termo desertos de noticias” (Dourado; Cosme;
Barbosa, 2020, p. 9).

A iniciativa foi inspirada no projeto America 's Growing News Deserts, da
Columbia Journalism Review (Columbia Journalism Review, 2024) que realizou um
mapeamento da presenca de jornais nos Estados Unidos, em meio as mudancas no
modelo de negécios trazidas pela revolucéo digital, o que levou ao fechamento de
varios veiculos de comunicacao (Projor, 2024).

Dourado, Cosme e Barbosa (2020) apontam que as metodologias utilizadas
pelo Atlas da Noticia passaram por mudancas ao longo das edi¢des. Na primeira, as
cidades consideradas desertos eram aquelas que ndo possuiam jornais impressos ou
online, enquanto na segunda, passaram a ser incluidas as que ndo tinham
radiodifusdo. Nas edicbes de 2018 e 2019, foram considerados todos os meios de
comunicacao, e houve a exclusdo de veiculos considerados néo-jornalisticos, como
canais de TV pertencentes ao Estado e sindicatos, o que impactou significativamente
0 numero de desertos e quase-desertos mapeados (Dourado; Cosme; Barbosa,
2020).

A problemética dos desertos de noticias tem sido objeto de estudo em diversos
paises. Na Argentina, o Forum de Jornalismo Argentino (FOPEA) realizou um
importante estudo sobre a distribuicdo desigual do jornalismo em todo o pais,
resultando no Mapa dos Desertos de Noticias da Argentina. Essa iniciativa, apoiada
pelo Google Argentina, produziu um panorama detalhado da situacao do jornalismo
local em cada cidade argentina. O mapeamento foi dividido em quatro categorias:

desertos, semidesertos, semibosques e bosques. Esses dois ultimos termos, que
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diferem do modelo brasileiro, consideram, entre outros critérios, municipios que
embora ndo tenham canais locais, recebem noticias de veiculos de regides proximas
(FOPEA, 2024). Outra diferenca a ser destacada € que o mapeamento argentino
contabiliza o nimero de jornalistas em cada regido, o que permite uma avaliagdo mais
precisa da capacidade de producéo jornalistica local.

Em Portugal, o mapeamento de desertos de noticias foi realizado pela primeira
vez em setembro de 2020, através de um relatério que avaliou a situacdo dos meios
de comunicacao portugueses durante a pandemia (Ramos, 2021). As categorias Sao:
deserto de noticias, que abrange municipios sem veiculos de jornalismo local;
semideserto, que descreve locais onde a cobertura noticiosa € esporadica ou de baixa
gualidade, como em casos de jornais que circulam com pouca frequéncia ou radios
gue operam sem jornalistas no local; ameacado, aplicavel a regides com apenas um
veiculo de imprensa que produz noticias locais; e fora do deserto, para municipios
com dois ou mais meios de comunicacdo ativos na producdo de noticias locais.
(Jer6nimo; Ramos; Torre, 2022). E relevante observar que, diferentemente do Brasil,
Portugal adota quatro categorias e ndo considera apenas a existéncia e presenca de
veiculos de comunicacéo, ja que também avalia a frequéncia e a consisténcia da
cobertura jornalistica ao classificar.

Segundo Ramos (2021), a construcdo do mapa dos desertos de noticias em
Portugal se baseou em dados da Entidade Reguladora da Comunicagcédo (ERC) que
indicaram a auséncia de jornais ou radios locais em determinadas cidades. No
entanto, ele destaca que essa analise ndo leva em conta a cobertura jornalistica de
veiculos de comunicacao regionais, que podem abranger areas geograficas mais

amplas, incluindo alguns municipios classificados como desertos de noticias.

Estes fatores precisam ser considerados nas investigacdes a respeito do
Deserto de Noticias em Portugal, assim como a existéncia de paginas de
conteudo ndo registradas na ERC, mas com audiéncia e influéncia sobre as
comunidades locais. S80 paginas com endere¢os proprios ou internas em
redes sociais que possuem impacto direto no jornalismo regional, seja na
participacdo da agenda da cidade, seja no modelo de negdécios, pois estas
paginas disputam acessos e publicidades. Com as devidas ressalvas
apresentadas, o mapeamento do Deserto de Noticias em Portugal a partir dos
nameros da ERC é fundamental para compreender a situa¢éo do jornalismo
regional no pais. Esta investigacdo é um ponto de partida para outras
pesquisas que envolvam o futuro deste tipo de jornalismo (Ramos, 2021, p.
47).

Assim, percebe-se gue a existéncia de desertos de noticias ndo se restringe ao
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Brasil, e 0 mapeamento dessas areas enfrenta desafios metodoldgicos em diversos
paises. Embora o Atlas da Noticia represente um avango significativo para a
compreensao do panorama jornalistico brasileiro, como apontam Dourado, Cosme e
Barbosa (2020), é importante discutir as limitacdes e desafios inerentes a definicdo e
classificacao desses desertos, tema que sera aprofundado na préxima secao.

3.1 LIMITACOES DA CLASSIFICACAO E DO CONCEITO DE DESERTOS

No Brasil, o Atlas da Noticia foi a principal fonte para os estudos iniciais sobre
desertos de noticias, ao fornecer dados sobre a presenca ou auséncia de veiculos
locais em diversas regides (Coutinho; Moreira; Martins, 2022.) Apesar disso, 0s
desertos de noticias constituem uma realidade complexa que necessita de maior
investigagédo e debate nos estudos contemporaneos sobre midia e jornalismo local,
especialmente no contexto brasileiro (Reis, 2022). Dessa forma, é essencial
aprofundar a compreensdo das problematicas relacionadas ao conceito e a
caracterizacao dos desertos de noticias no Brasil.

O termo "desertos de noticias" ainda ndo se apresenta como um conceito
consolidado na pesquisa de jornalismo no Brasil, como apontam Mota e Pacheco
(2024). Essa falta de definicdo clara pode gerar ambiguidades e duvidas sobre sua
aplicacao, dificultando a analise e a discussdo em torno do tema. Ja nos Estados
Unidos, onde o conceito foi originado, o estudo dos chamados news deserts conta
com um numero maior de trabalhos académicos publicados (Dourado, Cosme e
Barbosa, 2020).

Além disso, Reis (2022) explica que o termo "deserto de noticia" é utilizado de
forma distinta no Brasil em comparacdo com sua concepc¢do original nos Estados
Unidos. A pesquisadora destaca que, no Atlas da Noticia, a abordagem é quantitativa
e nado leva em consideracgao vincula¢des politicas, por exemplo. Assim, os desertos
de noticias identificados pelo Atlas sdo caracterizados unicamente pela auséncia de
infraestrutura de midia (Reis, 2022). Dessa forma, a autora argumenta que “é preciso
considerar os desertos do Atlas como referéncias, pistas de uma realidade a ser
aprofundada, mas nao como um dado fechado e definitivo” (Reis, 2022, p. 84). Reis
se justifica ao sugerir que ha uma lacuna de pesquisas sobre a midia em cidades
médias e pequenas fora dos grandes centros urbanos, enfatizando que esses locais

oferecem oportunidades para a analise da infraestrutura de midia, producdo de
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noticias locais e padrdes de consumo. A autora destaca a Amazénia Legal, com suas
34 cidades médias, como exemplo de um territorio sub explorado academicamente,
sugerindo que essas cidades, além de possuirem caracteristicas proprias, podem
funcionar como centros de distribuicdo de informagdes para regides vizinhas, muitas
delas desertos de noticias.

Reis amplia o debate ao sugerir que as cidades médias podem se mostrar
relevantes na cobertura regional, demonstrando que é possivel alinhar a producéo
jornalistica local com a regional, sem se limitar a cobertura de acontecimentos
externos: “Diante desta lacuna, argumentamos que as cidades médias funcionam
como locais de referéncia de midia/jornalismo para a regido de influéncia a partir da
producéo de noticias e do consumo da informacdo de proximidade (Reis, 2022, p.
223).”

Martins (2022) sustenta essa perspectiva ao analisar os desertos de noticias
na Zona da Mata Mineira. Em seu estudo, 0 autor observa que o0 municipio de Santa
Barbara do Monte Verde, devido a sua proximidade geografica com Juiz de Fora, um
importante centro regional, € mais beneficiado pela cobertura jornalistica local. Em
contrapartida, municipios mais distantes, como Cipotanea e Sericita, enfrentam
maiores dificuldades no acesso a producao noticiosa. O autor conclui que, além de
analisar a producéao informativa em cada localidade, é fundamental levar em conta a

influéncia das cidades proximas.

Importante colocar que néo se trata de pensar que 0s municipios ndo devem
ter um veiculo de midia, mas que assim como outros bens e servi¢os, podem
ter assisténcia por parte de cidades centrais que se encontram proximas a
elas. Ou seja, nesse sentido, podemos pensar também nas variaveis
possiveis para a aplicacdo do conceito de desertos de noticias. (Martins,
2022, p. 122)

Benezath (2021) corrobora com a ideia de que o conceito de deserto de noticias
merece reflexdo, ao questionar se a auséncia de um veiculo institucionalizado
realmente caracteriza um "deserto". Ela argumenta que a internet possibilitou a
criacdo de outros produtos noticiosos relevantes, independentemente da grande
midia, sejam eles fruto do jornalismo profissional ou de individuos e coletivos
independentes. Além disso, destaca que as redes sociais podem contribuir para a
comunicacao comunitaria e o desenvolvimento da cidadania, ao promover discussfes

gue muitas vezes ndo encontram espaco nos veiculos tradicionais.
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A premissa por tras do conceito é de que as comunidades que ndo dispdem
de veiculos institucionalizados de jornalismo, vivem em desertos de noticias
e tém a cidadania afetada, por ndo dispor de informacdes de qualidade que
favorecam a participagdo nas decisbes coletivas, levando-as a ser
submetidas a processos de desinformacdo e manipulagdo. Esta é uma
questdo importante e controversa, que exige compreender as redes de
informacado que vigoram em determinados espaco-tempos, uma vez que nao
€ seguro que os veiculos jornalisticos convencionais sejam o0s Unicos
capazes de prover informacéo de qualidade, dada a disponibilidade e acesso
facilitado na web de fontes de alta reputacéo (Benezath, 2020).

Cassol (2024) ainda observa que, nos Estados Unidos, a pesquisa sobre
desertos de noticias tem incorporado novas camadas de andlise, incluindo questdes
relacionadas a propriedade dos veiculos e a analise de conteudo. O objetivo é verificar
se esses veiculos atendem as "necessidades criticas de informagao”, cobrindo temas
como seguranca publica, saude e educacéo.

Logo, a classificacdo de um municipio como deserto de noticias, baseada na
auséncia de infraestrutura de midia local, ndo significa necessariamente que seus
habitantes estejam completamente desprovidos de informagdes locais. Assim como a
presenca de um veiculo de comunicagcdo local ndo garante que 0 acesso as
informacbes seja completamente assegurado (Benezath, 2021). Cidades médias
vizinhas, como destacado por Reis (2022), podem suprir essa demanda ao
produzirem conteudo relevante para a regiao e atuarem como centros de distribuicao
de noticias. Cassol (2024, p. 4), reforca essa perspectiva ao afirmar que, no
mapeamento realizado pelo Atlas, ndo se considera “que veiculos de uma capital
regional ou de um centro sub-regional possam de certa forma atender as
necessidades de informagdo em municipios que nao possuem veiculos”. Além disso,
a existéncia de meios de comunicacao alternativos, vinculados a entidades, igrejas e
movimentos sociais, € uma particularidade brasileira que ndo é considerada pelo Atlas
da Noticia (Cassol, 2024).

A analise do Atlas da Noticia revela a complexidade do panorama jornalistico
no Brasil, destacando a necessidade de compreender as dinamicas da cobertura local.
Ao mapear a presenca e a auséncia de veiculos de comunicagcédo em diversas regides,
o Atlas ndo apenas fornece dados importantes, mas também sinaliza lacunas que
requerem investigacdo mais aprofundada. Nesse contexto, novas abordagens e
fontes de informagcdo podem enriquecer a compreensdo das particularidades do

jornalismo em diferentes localidades.
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O trabalho desenvolvido pelo Atlas da Noticia abriu caminho para
investigagBes que agora demandam outras informag¢fes armazenadas em
multiplos bancos de dados, assim como estratégias de pesquisas especificas
para conhecer as particularidades do espago que se pretende pesquisar
(Coutinho; Moreira, Martins, 2022, p. 77).

Dessa forma, embora o Atlas da Noticia tenha representado um avanco
significativo ao fornecer dados sobre a presenca e auséncia de veiculos de
comunicacao, autores como Reis (2022) e Martins (2022) enfatizam a importancia de
considerar ndo apenas a infraestrutura de midia, mas também as dinamicas regionais
e a interconexdo entre cidades médias e pequenas. Além disso, a reflexao proposta
por Benezath (2020) sobre a influéncia da internet e da midia alternativa desafia a
ideia de que a auséncia de veiculos forma um deserto absoluto. Portanto, as lacunas
identificadas nos mapeamentos ressaltam a necessidade de um debate continuo

sobre as condi¢fes do jornalismo local e da comunicacgéo no interior do Brasil.

3.2 RISCOS E DESAFIOS DO JORNALISMO EM DESERTOS DE NOTICIA

Prestar servicos de utilidade publica é uma das funcbes sociais da
comunicacado, por meio da informacéo sobre eventos que impactam diretamente a
vida das pessoas (Medeiros, 2020). Dessa forma, 0 autor argumenta que a auséncia
de noticias em algumas areas impede que a populacdo tenha uma visao clara de sua
préopria realidade, afetando também as relacdes entre as pessoas e a preservacao de
costumes locais. Esse cenario, somado a desconfianca nas midias tradicionais e ao
crescimento da desinformacdo, ameaca a democracia. Nesse contexto, Prado e
Bronosky (2019) afirmam ser essencial compreender as dindmicas do jornalismo
produzido fora dos grandes centros econémicos e politicos, tanto para entender um
mercado carente de iniciativas jornalisticas, como apresentado pelo Atlas da Noticia,
quanto para oferecer interpretagbes que conectem o0s consumidores aos

acontecimentos locais.

Os desertos de noticias privam a populacdo de ter informacdes sobre a
propria realidade, além de impactar nas relagfes sociais entre moradores e
na manutencao de identidades culturais locais, representando uma ameaca
a democracia em meio a crise de credibilidade midiatica que vem sendo
amplificada pela emergéncia das fake news. As informacdes que chegam até
as pessoas que vivem em desertos de noticias falam de uma realidade que

para elas é plastificada ou ndo interessa aos seus cotidianos, em detrimento
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de informacdes sobre servigos basicos que afetam diretamente suas vidas
(Medeiros, 2020, p. 375).

O jornalismo frequentemente atua em beneficio de segmentos sociais
especificos, geralmente aqueles que detém maior poder e influéncia, como as classes
médias e empresariais (Benezath, 2021). Nesse sentido, Sonia Aguiar (2016) propbe
que a regionalizagdo midiatica deve ser analisada de forma multiescalar, o que ajuda
a entender como as dindmicas de producéo jornalistica se organizam em diferentes
territérios. Segundo essa abordagem, a auséncia de veiculos locais em desertos de
noticias ndo se trata apenas de uma questéo geografica, mas também de como esses
territérios sdo integrados (ou excluidos) das redes de comunica¢do que conectam
local, regional e nacional.

Deolindo (2018) reforca a ideia de Aguiar ao afirmar que, a escolha de locais
para a instalagdo de industrias de midia, historicamente, tem sido direcionada para
grandes centros urbanos. Isso se deve as caracteristicas demograficas, sociais,
tecnoldgicas, econdmicas e culturais desses locais, que os tornam atrativos para
investimentos desse porte. No entanto, essa concentragdo acarreta um risco para a
populacdo de pequenos municipios, muitas vezes privada de cobertura informativa

local.

N&o se pode perder de vista que as cidades em que as principais firmas de
midia estado localizadas, em geral, além de serem areas dotadas de aparatos
técnicos, culturais e econbmicos pujantes, sdo também a area de influéncia
de politicos, grupos religiosos e familias que controlam a posse nao apenas
dos veiculos de midia isolados mas também parte ou a totalidade dos
conglomerados dos quais fazem parte (Deolindo, 2018, p. 8).

Assim, diversas pesquisas tém investigado a auséncia de veiculos de
comunicacao em diferentes regides e os impactos dessa caréncia de informacdes de
gualidade. Em sua dissertacdo, Martins (2022) investigou a oferta de informacéo local
em trés municipios da Zona da Mata Mineira — Cipotanea, Santa Barbara do Monte
Verde e Sericita — que sdo caracterizados como desertos de noticias. O estudo utiliza
como referéncia principal o conceito de desertos de noticias para identificar municipios
sem veiculos de comunicacéo local, conforme o Atlas da Noticia. A principal questao
levantada é o que significa ser um deserto de noticias nesta regido, focando na
identificacdo de possiveis producdes de informacédo local e no consumo de noticias

pelos habitantes dessas localidades.
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Uma das conclusfes é que, na auséncia de uma imprensa profissional, as
pessoas desenvolvem estratégias para se comunicar e informar, o que foi observado
nas entrevistas com os responsaveis pelas duas radios comunitarias identificadas e
pelos administradores de paginas em redes sociais. Também se percebeu que nas
localidades estudadas, h4 uma semelhanca na definicdo do que € considerado

informacéo.

Nas entrevistas que foram realizadas, respostas comuns sobre o que é
noticia nos municipios foram: notas de falecimentos, achados e perdidos,
atendimento especificos nos postos de salde, eventos que ocorrem nas
cidades e, no caso da pandemia, divulgacdo do numero de pessoas
infectadas e também de informacdes relativas a vacinacao (Martins, 2022, p.
121).

Em analise sobre desertos de noticias no interior do Para, Javorski e Bargas
(2020) apontaram que, em comunidades com pouca tradicdo de midias locais, 0s
cidadaos enfrentam dificuldades para diferenciar informacdes jornalisticas de outros
tipos, o que reduz as chances de estarem bem-informados e acessarem sua condicéo
de cidadaos. Além disso, a falta de compreensao sobre a importancia da informacgéao
local resulta em uma baixa disposicdo para atuarem como fontes, o que torna o

exercicio do jornalismo nesses locais ainda mais complicado.

Se h& duvidas sobre as maneiras pelas quais se informar e sobre a qualidade
das informacdes obtidas, como os cidaddos rondonenses podem ter
informacdes Uteis para exercerem sua cidadania? Tal questdo incide
justamente no nosso argumento de que a presenca de agdes, profissionais e
conteldo jornalistico de carater comunitario tende a reverter esta questdo
(Javorski; Bargas, 2020, p. 13).

A pesquisa realizada por Leticia Duarte (2023) sobre desertos de noticias,
tendo como estudo de caso a cidade de Andorinha (BA), revela como a auséncia de
veiculos jornalisticos locais impacta diretamente a circulacdo de informagdes no
municipio. Em cidades como Andorinha, com aproximadamente 15 mil habitantes e
sem qualquer veiculo de comunicacéo local, a populacdo depende de meios informais
como grupos de WhatsApp para se informar, o que aumenta a disseminacdo de
desinformacédo. A pesquisa demonstra que a falta de cobertura jornalistica deixa os
habitantes mais vulneraveis a noticias falsas e rumores, o que compromete o
entendimento da realidade local e a capacidade de reagir de forma critica aos eventos

da cidade.
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Em 2021, Rita Benezath realizou uma pesquisa na cidade de Alfredo Chaves,
no Espirito Santo, classificada pelo Atlas como um quase deserto, devido a presenca
de uma radio comunitaria. O objetivo do estudo era identificar formas alternativas de
criacdo de redes de informagdo e compreender como os moradores validam a
confiabilidade das informacdes que circulam no contexto local.

O estudo de Benezath (2021) concluiu que, apesar da caréncia de veiculos
jornalisticos formais em Alfredo Chaves, os moradores ainda encontram formas de se
comunicar e acessar informacdes, especialmente por meio das midias sociais digitais,
que se tornam instrumentos importantes para o direito a comunicagao, ja que “a
necessidade de criar e manter vinculos sociais € substituida por outros recursos
promovidos pela coletividade” (Benezath, 2021, p. 4). No entanto, segundo ela, esse
direito continua sendo limitado, especialmente nos distritos mais afastados. Além
disso, os canais da prefeitura, principalmente suas redes sociais, sdo consultados
como fontes confiaveis. A pesquisa também destacou que, apesar do avanco da
internet, 0s contatos interpessoais em espacos publicos ainda desempenham um
papel importante na circulacdo de informacfes. Contudo, regides mais afastadas
sofrem com deficiéncias de infraestrutura e falta de cobertura informacional, inclusive
em situagbes emergenciais, como na pandemia. Isso porque, “embora se tenha a
visdo de que todos tém acesso, a realidade nessas regides pode ser um tanto quanto
diferente. Mas as noticias continuam e a comunicacdo entre 0s moradores
acompanha o ritmo, ja que vivem ha anos neste cenario “desértico” (Benezath, 2021,
p. 8).”

Em 2020, Dourado, Cosme e Barbosa realizaram uma pesquisa na cidade de
Urucui, Piaui, classificada pelo Atlas da Noticia como um quase deserto de noticias.
A pesquisa teve como objetivo analisar como o trabalho jornalistico se configura nos
veiculos locais. O estudo revelou que os veiculos jornalisticos de Urucui operam em
um contexto de precarizacao, marcado pelas vulnerabilidades do trabalho no interior
nordestino. Destaca-se que, nos veiculos web jornalisticos do municipio, toda a
producéo é realizada por um unico trabalhador, muitas vezes com o auxilio de uma
companheira, que também assume a parte comercial. A radio comunitaria Liberdade
FM, apesar de ser uma excecdo, ainda conta com uma equipe extremamente
reduzida, composta por apenas trés pessoas, responsaveis por todas as etapas da
producdo jornalistica (Dourado; Cosme; Barbosa, 2020). Logo, a falta de estrutura

local e a migracéo de profissionais comprometem a oferta de informacdes confiaveis
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e o direito a comunicagdo nas regides mais vulneraveis.

A fragilidade econémica e social de Urucui faz com que os recursos dos
veiculos sejam reduzidos. Na maioria deles, a producdo acontece na propria
residéncia dos donos e estes vao em busca de melhores oportunidades de
emprego em cidades maiores como Teresina, ou exercem outras atividades
também na area de Comunicacéo (Dourado; Cosme; Barbosa, 2020, p. 13).

Em junho de 2024, a Agéncia Mural publicou a reportagem especial Sem Noticias,
gue explora a realidade do municipio de Pirapora do Bom Jesus, localizado na regido
metropolitana de Sao Paulo, o qual enfrenta a auséncia de veiculos de comunicacao
local, caracterizando-se como um deserto de noticias. A equipe da Agéncia Mural
entrevistou autoridades, especialistas e moradores, que relataram como acessam
informacdes: por meio de boca a boca, carro de som, grupos de WhatsApp, site da
prefeitura, transmissdes ao vivo do prefeito, perfis em redes sociais, avisos nas igrejas
e canais oficiais de vereadores. Em meio aos relatos, um morador destacou a
predominancia de informacfes mediadas por politicos, em especial vereadores,
evidenciando a escassez de noticias ndo vinculadas a interesses politicos. A
reportagem apontou diversos impactos vividos por comunidades em desertos de
noticias, como o0 menor acesso da populacdo mais pobre a informacbes sobre
beneficios sociais e cursos de qualificacao profissional, a prevaléncia de um debate
publico pautado por interesses particulares e as dificuldades enfrentadas no combate
a desinformacéo.

A caréncia de veiculos de comunicacdo locais em municipios classificados
como desertos e quase desertos de noticias, como demonstram os estudos de Martins
(2022), Javorski e Bargas (2020), Duarte (2023) e Benezath (2021), impacta
significativamente a vida dos cidadaos. As pesquisas convergem em um ponto central:
a dependéncia de fontes alternativas de informacgéo, como redes sociais e grupos de
WhatsApp, expde a populacéo a desinformacéo e dificulta a construcdo de um debate
publico qualificado. A falta de jornalismo profissional compromete a capacidade dos
individuos de avaliar criticamente as informacdes e de exercer sua cidadania de forma
plena. Além disso, a desigualdade no acesso a informacao, especialmente em areas
mais remotas, agrava as disparidades sociais e limita as possibilidades de
desenvolvimento local.

Assim, a auséncia de veiculos de comunicacdo em diversas regides do Brasil

afeta significativamente a vida dos cidaddos, limitando o acesso a informacao e
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dificultando a participa¢do na vida publica. Por isso, é importante investigar como essa
realidade se manifesta no Rio Grande do Sul. O capitulo a seguir aprofunda a andlise
dos quase desertos de noticias, identificados no mapeamento do Atlas da Noticia.
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4 ANALISE

Conforme o exposto neste trabalho, constata-se que o jornalismo de interior €
essencial para as comunidades locais, porém, enfrenta obstaculos que comprometem
sua qualidade e regularidade. A falta de recursos financeiros, a dependéncia de fontes
oficiais e as limita¢des estruturais sao alguns dos desafios que impedem os veiculos
interioranos de informar a populagéo de maneira completa e precisa.

Assim, este capitulo tem como objetivo investigar a producdo de contetdo dos
veiculos jornalisticos localizados em municipios do Rio Grande do Sul, classificados
como quase desertos de noticias, de acordo com o Atlas da Noticia. A analise busca
compreender as caracteristicas especificas do jornalismo praticado por esses veiculos
e como esses aspectos influenciam o acesso a informacao e o exercicio da cidadania
nas regidbes em questdo. Ao examinar a atuacdo desses veiculos, pretende-se
identificar ndo apenas suas limitagdes, mas também as potencialidades que podem

ser exploradas para melhorar a qualidade da informacéao disponivel a populacéo.

41 METODOLOGIA

Para investigar o cenario de quase desertos de noticias no Rio Grande do Sul,
foi desenvolvida uma metodologia com base nos dados do Atlas da Noticia e em uma
coleta detalhada de informacdes dos veiculos locais online.

O Atlas da Noticia é um levantamento nacional que mapeia os veiculos de
comunicacdo no Brasil, conduzido pelo Instituto para o Desenvolvimento do
Jornalismo (Projor) em colaborac&do com o Volt Data Lab. A iniciativa foi desenvolvida
em 2017 pelos jornalistas Angela Pimenta e Sérgio Spagnuolo, inspirada no projeto
"America’s Growing News Desert", da revista Columbia Journalism Review, que
mapeou a existéncia de veiculos nos Estados Unidos em meio as mudancas no
modelo de negdcios do jornalismo, que resultaram no fechamento de varios jornais. A
metodologia do Atlas envolve duas etapas principais: a coleta inicial de dados junto a
Secretaria de Comunicacdo da Presidéncia da Republica e ao Ministério das
Comunicagfes, para veiculos impressos, online, radios e TVs; e uma etapa
complementar com dados obtidos por meio de contribuicbes abertas ao publico,
voluntarios, colaboradores e pesquisadores da equipe. Embora mapeie diversos tipos

de veiculos, o Atlas considera em sua pesquisa apenas aqueles com viés jornalistico,
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sendo esta uma base fundamental para o estudo de desertos e quase desertos de
noticia no pais.

Conforme o mapeamento, existem 2.706 desertos de noticias e 1.636 quase
desertos no Brasil. No Rio Grande do Sul, sdo 196 municipios considerados desertos
de noticias e 144 classificados como quase desertos. De acordo com o Atlas da
Noticia, os desertos de noticia sdo municipios que nao possuem nenhum veiculo
cadastrado em sua base de dados. J& os quase desertos sao aqueles que possuem
um ou dois veiculos de comunicacgédo, correndo o risco de se tornarem desertos.

O site do Atlas da Noticia® disponibiliza sua base de dados, com a qual é
possivel realizar pesquisas e acessar informacdes de forma filtrada. Assim, realizou-
se uma busca que filtrou os veiculos pela regiao Sul, especificamente o estado do Rio
Grande do Sul, e do segmento online, escolhas que serdo justificadas a seguir. Ao
focar nos quase desertos, a pesquisa analisa um cenario em que a producao
jornalistica ainda existe, mas enfrenta desafios significativos. Além disso, essa analise
possibilita identificar fatores que podem levar a formacéo de desertos de noticias.

O estado do Rio Grande do Sul foi escolhido para analise devido a proximidade
geografica, o que facilita o acesso as informacdes e a realidade dos veiculos locais.
Além disso, a delimitacdo geografica € necessaria para garantir um escopo claro e
viavel. A escolha também se justifica pela existéncia de outros estudos que abordam
o jornalismo local gaucho, oferecendo uma base comparativa solida para o
desenvolvimento da pesquisa. Essas escolhas permitem investigar como os veiculos
se adaptam a um contexto adverso e quais estratégias adotam para garantir a
cobertura jornalistica local.

Dentre os veiculos de comunicacdo presentes nesses municipios, 53 séo
plataformas de jornalismo online, conforme o mapeamento do Atlas da Noticia. A
escolha por analisar veiculos de jornalismo online se justifica pelo fenbmeno crescente
do uso da internet como meio de producéo e consumo de informacao. A analise dos
veiculos online permitira investigar como esses veiculos utilizam as ferramentas
digitais para alcancar o publico local. No entanto, o veiculo A Hora Regional, de
Boqueirdo do Ledao, foi desconsiderado da andlise, pois encerrou sua versao local,
deixando de operar em um municipio classificado como quase deserto de noticias.

Apds uma analise prévia dos portais online identificados no Atlas da Noticia,

! Disponivel em: https://www.atlas.jor.br/dados/app/
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foram construidos critérios de andlise que permitiram a elaboracédo de um formulério
digital?>. Este instrumento, aplicado as 52 iniciativas, permitiu uma coleta de
informacdes sobre diversos aspectos das préticas jornalisticas desses veiculos, como
frequéncia de publicacdo, cobertura local e presenca em redes sociais. O formulario

incluiu as seguintes perguntas:

a) Nome do veiculo

b) Municipio

c) O veiculo possui um site?

d) Nativo digital ou vinculado a um veiculo analégico?

e) Quantas publica¢cbes foram feitas nos ultimos 90 dias?

f) Quantos dias desde a ultima publicacdo?

g) Quantas matérias, dos ultimos 90 dias, se referem ao municipio e regiao?
h) Quantas matérias, dos ultimos 90 dias, sao originais?

i) O portal possui perfil nas redes sociais?

J) Quantos dias desde a ultima publicacéo nas redes sociais?
k) De quantos dias é a noticia mais atualizada da capa?

l) Possui capa atualizada? (primeiro scroll)

m) Possui divisdo de editorias?

n) Publica expediente?

0) Comentarios

Os critérios para analise foram escolhidos com o objetivo de entender a
estrutura dos veiculos, permitindo uma avaliagcdo da capacidade de producédo e do
nivel de cobertura que esses meios proporcionam a populacéo local. A andlise da
frequéncia de publicacfes e da quantidade de matérias relevantes para a comunidade
€ essencial para compreender como esses portais se posicionam no cenario da
comunicacao local. Além disso, a presenca e a atividade nas redes sociais podem
indicar como a informacéo é disseminada e consumida na regiao.

Durante o periodo de 17 a 24 de outubro, foi realizada a coleta de dados dos
veiculos de quase desertos de noticia, com foco na analise das publicagbes dos

ultimos 90 dias. Esse intervalo de tempo foi estabelecido para avaliar trés aspectos

2 Disponivel em: https://bit.ly/4fkAsHV
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centrais: a frequéncia de publicagdo, a cobertura local e a originalidade das
reportagens. A escolha por analisar os ultimos 90 dias permite captar um panorama
atualizado e consistente das praticas jornalisticas desses veiculos, verificando tanto a
regularidade das publicagdes quanto a propor¢éo de conteudo local e original. A coleta
foi realizada em dias diferentes para cada veiculo devido ao volume de objetos
analisados, mas a padronizacdo do periodo de analise assegura comparabilidade
entre os dados e oferece uma base soélida para interpretar a capacidade de producao

e 0 alcance informativo dos portais examinados.

4.2 DESCRICAO DOS RESULTADOS

Os dados coletados revelam a configuracdo atual dos veiculos de
comunicacdo, destacando as caracteristicas que influenciam sua operacdo e a
gualidade da informacao produzida. A investigacdo sobre a existéncia de um site
préprio foi realizada porque, em analise preliminar, constatou-se que alguns veiculos
publicavam noticias exclusivamente por meio de redes sociais. Dos veiculos
analisados, 75% possuem um site proprio para divulgacéo das noticias, enquanto 25%
limitam-se a uma pagina no Facebook ou Instagram, onde compartilham seu
conteudo. A presenca nas redes sociais é quase unanime, com apenas dois veiculos
sem perfil nessas plataformas. A maioria, 94,1%, mantém uma pagina no Facebook,
enquanto 49% também possuem perfil no Instagram. O Facebook é amplamente
utilizado e, em alguns casos, serve como o principal meio de compartilhamento de
noticias, especialmente para os veiculos que ndo tém um site. Além disso, 54% dos
veiculos atualizaram suas redes sociais no mesmo dia da analise, enquanto 12%

estavam sem atualizacdes ha mais de 11 dias.
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Gréfico 1 - Veiculos com site préprio

Veiculos com site proprio

Possui site
75%

Fonte: o autor (2024)

Em relacdo a natureza dos veiculos, mais da metade (53,8%) sao nativos
digitais, 34,6% estdo vinculados a uma radio e 11,5% a um jornal impresso. Destacam-
se casos especificos de veiculos vinculados a radios, como a Radio Horténcio, de Séo
José do Horténcio, e a 90.7 FM, de Entre-ljuis, cujos sites funcionam apenas como
plataformas para a transmissdo da programacdo ao vivo, sem veicular matérias

jornalisticas.
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Grafico 2 — Natureza do veiculo

Natureza do veiculo

Mativo Digital
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Fonte: o autor (2024)

Os resultados sobre periodicidade, quantidade de noticias locais e contetdo
original serdo apresentados através do calculo de mediana, visto que a amostra
apresenta dados de grande variancia e essa medida € menos sensivel a grandes
variacOes. Avaliar esses aspectos permitiu verificar quais veiculos se mantém ativos
e de que forma contribuem para a oferta de informacdes locais. Em relacdo a
guantidade de publica¢des feitas nos ultimos 90 dias, a mediana é de 95 publicacdes.
Observou-se que 60% dos veiculos realizaram entre 0 e 99 publicacdes no periodo
analisado, indicando uma periodicidade de menos de 2 publicacdes por dia. Apenas
8% dos 52 veiculos analisados apresentaram mais de 300 publicactes,
correspondendo a uma periodicidade superior a 3 publicacdes diarias. Quanto a
atividade dos veiculos, 44% estavam ativos e tiveram noticias publicadas no mesmo
dia da analise, com a Ultima atualizacao registrada a zero dias. Outros 23% realizaram
sua ultima publicacdo entre 1 e 10 dias atras, podendo também ser considerados

ativos em alguma medida. J& 17% dos veiculos ndo publicavam h& mais de 30 dias.
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Gréfico 3 - Publicagbes nos ultimos 90 dias

Publicacdes nos ultimos 90 dias
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Fonte: o autor (2024)

Em relacdo a quantidade de matérias locais, observou-se uma mediana de 70
publicacbes. Dentre os veiculos analisados, 17% nao possuem nenhuma matéria
referente ao municipio ou regido publicada nos ultimos 90 dias. Além disso, 46% tém
no maximo 40 matérias locais nesse periodo. Em contrapartida, 36% apresentaram

mais de 60 publicacdes referentes ao municipio ou regido nos ultimos 90 dias.

Grafico 4 - Matérias locais nos ultimos 90 dias

Matérias locais nos ultimos 90 dias
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81-100 matérias locais
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Fonte: o autor (2024)

Destacam-se na producéo de conteudo local o veiculo Tribuna do Pampa, de
Parobé, que publicou 289 matérias nos ultimos 90 dias, sendo 282 sobre o municipio
e a regido, e o Primeira Hora, de Bom Principio, que fez 215 publica¢fes, das quais
207 sdao relacionadas ao municipio e regido. Por outro lado, veiculos como a Radio
Capoense, de Muitos Capdes, e a Radio Comunitaria Cultura FM, de Sao Valério do
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Sul, apesar da atualizacao frequente, limitam-se a reproduzir matérias do glrs, sem
qualquer curadoria local, e ndo produzem contetdo original.

Quanto a originalidade das publicactes, foi calculada uma mediana de 22
matérias originais nos ultimos 90 dias. Mais da metade dos veiculos, totalizando 56%,
publicou no maximo 10 matérias originais nesse periodo.

Para a analise dos itens editoria, expediente e atualizacdo de capa, foram
considerados apenas os veiculos que possuiam um site. Ao observar a estrutura
desses sites, constatou-se que mais da metade dos veiculos (54,9%) ndo apresenta
divisdo de editorias, 0 que dificulta a organizacao e o acesso as noticias por tema.
Além disso, 66,7% dos veiculos ndo publicam expediente. Em relag&o a atualizagao
da capa, verificou-se que 55,1% dos veiculos mantinham a capa atualizada. Entre
eles, 12 veiculos apresentavam noticias do mesmo dia na capa, enquanto em 9
continham noticias de 1 a 10 dias atras. Em contraste, 14 veiculos nao atualizavam a
noticia da capa ha mais de 11 dias, refletindo também a quantidade de portais com
atualizacdes esporadicas. Destaca-se o caso do veiculo Clic em Foco, da cidade de
Selbach, que, embora estivesse ativo, ainda mantinha na capa noticias relacionadas

a covid-19, cuja atualizacdo mais recente datava de 604 dias atras.

4.3 ANALISE DOS RESULTADOS

Os resultados descritos na secdo anterior, embora quantitativos, trazem a
tona aspectos qualitativos relevantes sobre a producéo de noticias em regides com
escassez de veiculos jornalisticos no Rio Grande do Sul. A andlise a seguir aprofunda
esses resultados, explorando as caracteristicas dos veiculos existentes, o impacto da
falta de jornalismo local, o papel das redes sociais e o0 potencial de iniciativas bem-
sucedidas.

O cenario do jornalismo em regides classificadas como quase desertos de
noticias apresenta grande diversidade em suas praticas e estrutura. Observa-se que
alguns veiculos mantém uma producdo consolidada, com cobertura local e original
relevante para a comunidade. Em contraste, € comum encontrar praticas menos
consistentes, como a reproducdo de matérias de outras fontes e a baixa frequéncia
de atualizacdes. Além disso, ha particularidades especificas tanto na estrutura
organizacional quanto nas préticas jornalisticas, o que dificulta uma defini¢cdo uniforme

para o jornalismo nesses contextos. Essa percepc¢ao € corroborada por Bueno (2013),
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que descreve os veiculos de comunicacdo do interior como marcados por uma
abordagem pluralista, evidenciada na diversidade de formatos, estruturas, propostas
editoriais e objetivos.

Em geral, nota-se que a maioria dos veiculos analisados ndo possui estrutura
suficiente para manter um fluxo alto de contetdo, como demonstrado pelo dado de
gue apenas 8% dos veiculos conseguem publicar com uma periodicidade superior a
3 matérias por dia. Esses fatores podem estar relacionados a uma possivel falta de
recursos e ao tamanho reduzido das equipes. Porém, o fato de que 44% dos sites
estdo ativos e realizaram publicagbes no mesmo dia da analise aponta uma
guantidade consideravel de veiculos em operagcdo, mesmo que com uma
periodicidade reduzida.

O jornalismo de interior, como apontam Beltrdo (2013), Dornelles (2013),
Fernandes (2013) e Hartmann (2011), tem como foco principal a veiculacdo de
noticias locais. Essa pratica é necessaria porque a populacdo de municipios do
interior, muitas vezes, ndo se reconhece nas pautas dos veiculos de grandes centros

urbanos, que priorizam questdes de alcance nacional e internacional.

No atual processo de globalizacdo, parece-nos claro que a noticia de
proximidade se torna cada vez mais necessaria para que o homem néo perca
suas raizes, sua identidade, a interagdo com a sua comunidade. Aqui, reside
uma das principais fungdes dos meios de comunicagdo do interior
(Fernandes, 2013, p. 133).

A mediana de 70 matérias locais publicadas em 90 dias aponta que muitos
veiculos conseguem manter uma quantidade razoavel de conteudo focado na
comunidade. Para efeito de comparacéo, a média foi de 81 publicacdes, mas optou-
se por utilizar a mediana uma vez que alguns poucos veiculos apresentam uma
producéo muito acima do padréo, refletindo realidades distintas. Além disso, 17% dos
veiculos ndo publicaram nenhuma matéria local no periodo analisado, e outros 46%
mantiveram no maximo 40 publicacfes locais. Esses niumeros podem sugerir um
afastamento de alguns veiculos em relacdo a producdo de noticias especificas e
relevantes para a comunidade local, potencialmente deixando de atender as
necessidades informativas da populagdo em areas menos atendidas. Esses dados
podem ser atribuidos, também, & baixa frequéncia de atualizacdo, ja que 60% dos

veiculos realizaram menos de 100 publica¢ées no periodo analisado, o que indica uma
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periodicidade de menos de 2 publicagfes por dia. Além da irregularidade, observa-se
gue muitos veiculos com maior volume de noticias locais reproduzem contetudos de
veiculos regionais maiores, limitando a originalidade e a representatividade da
cobertura local. Um exemplo disso é o Portal Integracdo Leia Ai, de Parobé, que
publicou 278 matérias locais, mas somente 37 originais, 0 que representa cerca de
13%. Esse dado indica ndo apenas a falta de recursos e estrutura para a producao de
noticias locais, mas também esta diretamente relacionado a dificuldade em gerar
conteudo original.

A auséncia de originalidade nas matérias em diversos veiculos parece ser
tratada como uma pratica normal, o que inclui também a falta de atribuicao de créditos.
Ao considerar que 56% dos veiculos analisados publicaram, no maximo, 10 matérias
originais em um periodo de 90 dias, soma-se o dado de que 66,7% desses veiculos
nao disponibilizam expediente, o que evidencia a auséncia de reconhecimento em
relacéo aos autores das matérias, sejam eles membros da propria redacéao ou fontes
externas.

Ao néo produzir conteudo original e local, o veiculo se transforma em um mero
reprodutor de informacdes, frequentemente dependendo de publicacbes de agéncias,
sites de prefeituras e releases de instituicbes. Essa dependéncia limita a diversidade
de perspectivas e a profundidade das noticias, prejudicando a qualidade da
informacéo disponivel para a populacdo. Como resultado, a comunidade perde acesso
a uma cobertura relevante do municipio, o que enfraquece o exercicio da cidadania.
A falta de producéo original e local também dificulta a criacdo de um vinculo mais forte
entre o veiculo e a realidade da comunidade, comprometendo a funcdo do jornalismo
de refletir e promover o debate sobre as questfes locais. Conforme aponta Santana
(2013), o uso de informacdo produzida por fontes externas tem feito com que as

reportagens deixem de ter relevancia em pequenas redacoes.

Isso tem contribuido para que, pouco a pouco, a funcéo da reportagem perca
cada vez mais espac¢o nas redagfes. Ja sdo raras nos diérios brasileiros
interioranos as grandes matérias, fruto de trabalhos investigativos e que
partem de sugestdes de pauta de repdrteres e editores, e ndo originadas de
fontes oficiais (Santana, 2013, p. 150).

Os dados refletem uma realidade complexa no jornalismo de interior: por um
lado, ha limitagdes evidentes, como a baixa frequéncia de publica¢bes originais e a

forte dependéncia de fontes externas, o que pode enfraquecer o vinculo dos veiculos
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com a comunidade e reduzir a diversidade e profundidade da cobertura. No entanto,
alguns desses veiculos ainda desempenham um papel importante ao divulgar
informacgdes locais e manter um volume minimo de publicacdes, que, apesar das
dificuldades, assegura um certo nivel de visibilidade as questdes da comunidade.
Dessa forma, mesmo que esses jornais enfrentem desafios estruturais, sua presenca
ainda representa um potencial para o fortalecimento da cidadania e para o
desenvolvimento de uma cobertura mais alinhada as necessidades locais.

Como exemplo de iniciativa bem-sucedida, destaca-se o Jornal Tribuna do
Pampa, de Candiota, que publicou 289 matérias em um periodo de 90 dias, sendo
aproximadamente 98% voltadas ao municipio e regido e cerca de 89% compostas por
conteudo original. Esse volume de producao é notavel para uma cidade de cerca de
10.000 habitantes (IBGE, 2022) e demonstra que, apesar das limitacbes comuns no
interior, € possivel desenvolver iniciativas que priorizam a qualidade e a relevancia
para o publico local. Essa realidade evidencia o potencial de transformacdo e
fortalecimento do jornalismo local em municipios pequenos. O Tribuna do Pampa é
um exemplo de que é viavel, e possivel, fazer jornalismo de interior relevante para a
comunidade local.

As redes sociais sdo um elemento central na analise dos jornais interioranos,
uma vez que apenas 2 dos 52 veiculos analisados ndo possuem perfis em nenhuma
plataforma. Isso evidencia a forte presenca online dos veiculos de interior, refletindo
sua adaptacdo ao ambiente digital e resultando em uma maior interacdo com o
publico, além de ampliar seu alcance e visibilidade. Aléem disso, 25% desses veiculos
se limitam ao uso de paginas no Facebook para compartilhar suas noticias, sem
manter um site proprio. Por um lado, essa abordagem posiciona os veiculos onde
grande parte da audiéncia esta concentrada, possibilitando interacdes diretas com 0s
leitores por meio de curtidas, comentarios e compartilhamentos, o que pode
potencializar o engajamento do publico. Por outro lado, a auséncia de um site
estruturado restringe 0 acesso a conteudos anteriores, dificultando a pesquisa de
noticias especificas ou por editoria, limitando a capacidade do veiculo de ofertar uma
producédo de noticias consolidada. Além disso, essa dependéncia do Facebook gera
uma relacdo de vulnerabilidade, uma vez que o alcance das publicacbes fica
condicionado ao algoritmo da plataforma, que nem sempre favorece conteludos
jornalisticos, o que pode impactar a visibilidade e a sustentabilidade desses veiculos

em longo prazo. Esse cenario levanta questbes sobre a vulnerabilidade desses
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veiculos frente a mudancgas nas politicas de plataformas e a reducédo do alcance
organico, que ja é uma tendéncia em redes como o Facebook.

Durante a aplicacdo da metodologia, observou-se também que, nas redes
sociais, as noticias tendem a ser menos estruturadas e profissionalizadas, com a
presencga de publicagdes informais. Um exemplo é o caso do veiculo Picada Café
Infoco, do municipio de Picada Café, que entre reproducdes de matérias de outros
veiculos, faz postagens informais na pagina do Facebook com mensagens de bom
dia, mensagens motivacionais e semelhantes. Assim, o veiculo se afasta de uma
pratica jornalistica estruturada, utilizando a rede social ndo apenas como um canal de
noticias, mas também para estabelecer uma comunicacdo de cunho pessoal, tipica
das interagOes informais nas redes sociais.

Em contraste, um exemplo positivo é o veiculo Santa Clara Online, de Santa
Clara do Sul, que utiliza o Facebook como plataforma de publicacdo de noticias de
maneira bastante estruturada. No periodo de 90 dias analisados, foram publicadas
233 matérias, das quais 225 abordam o municipio e sua regido e 222 sao conteudos
originais. As publicacdes também sdo acompanhadas de cards com uma imagem de
ilustracdo para a matéria, manchete e logomarca do veiculo. O caso demonstra que
as redes sociais podem ser bem utilizadas pelos veiculos de comunicacéo,
oferecendo uma alternativa mais acessivel para a divulgacéo de noticias. No entanto,
€ questionavel por que um veiculo com capacidade e estrutura para produzir conteado
original sobre o municipio e regido, de forma regular, ndo possui um site. A auséncia
de uma plataforma digital propria, que poderia aumentar sua credibilidade e alcance,
levanta duvidas sobre as razdes que impedem essa iniciativa.

Assim, a dindmica do jornalismo em quase desertos de noticias do Rio Grande
do Sul apresenta uma realidade complexa, marcada tanto por desafios quanto por
potenciais de fortalecimento. Embora muitos veiculos enfrentem limitacdes como a
baixa frequéncia de publicacdes, outros conseguem manter uma producéao relevante
para suas comunidades, preenchendo uma lacuna de informacéo. A producéo local,
apesar de, por vezes, comprometida pela reproducéo de matérias de outras fontes,
reflete um esforco de manter as comunidades informadas, ainda que com uma
representatividade reduzida. Esse cenario de contrastes destaca a importancia e a
relevancia de mais pesquisas sobre o tema, a fim de tecer estratégias e iniciativas

eficazes para o fortalecimento do jornalismo de interior.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo desta pesquisa, explorou-se a dindmica do jornalismo em municipios
do interior do Rio Grande do Sul. A partir da construcao teérica, compreendemos o
conceito de jornalismo de interior, abordando a abrangéncia do termo, as dificuldades
em caracteriza-lo e as especificidades que o diferenciam do jornalismo praticado em
grandes centros urbanos. Com base em Assis (2013), Dornelles (2013) e Hartmann
(2011), identificamos que o diferencial do jornalismo de interior reside na producao de
informacdes locais e em caracteristicas como a proximidade, que o definem para além
de aspectos geograficos. Constatamos, ainda, que os jornais do interior apresentam
particularidades diversas, o que permite a identificacdo de mdultiplos tipos em todo o
Brasil. No entanto, esses veiculos enfrentam muitos desafios, como a estrutura
precéaria e pouco profissionalizada, a necessidade de aperfeicoamento de técnicas
jornalisticas, a dependéncia do uso de releases e o numero reduzido de funcionarios,
assim como apontado por autores como Beltrdo (2013), Bueno (2013) e Fernandes
(2013).

Atraves do Atlas da Noticia, discutimos o fendbmeno dos desertos de noticias,
os riscos da falta de informacédo local e as problematicas acerca do conceito. Ao
mapear a presenca e a auséncia de cobertura jornalistica local, o Atlas da Noticia
levanta importantes questdes sobre os desertos e quase desertos de noticia, onde a
escassez de informacdes locais prejudica o entendimento da populagdo sobre sua
prépria realidade e dificulta o acesso a informacao de qualidade. Apesar do avanco
proporcionado pelo Atlas, autores como Reis (2022) e Martins (2022) enfatizam que &
preciso ultrapassar a andlise da infraestrutura e adotar uma perspectiva que considere
as particularidades de cidades pequenas e médias. Além disso, estudos, como os de
Benezath (2021) e Duarte (2023), nos mostraram que a auséncia de jornalismo
profissional em desertos de noticia leva a dependéncia de redes sociais e grupos de
mensagens como principais fontes de informacdo, aumentando a exposicdo da
populacdo a desinformacéo. Assim, a caréncia de cobertura jornalistica profissional
prejudica o desenvolvimento do debate publico, o que evidenciou a necessidade de
investigar como essa realidade impacta o interior do Rio Grande do Sul.

Diante dessa problematica, este trabalho teve como problema de pesquisa a
seguinte questao: quais sao as caracteristicas do jornalismo produzido pelos veiculos

presentes nos quase desertos de noticias no interior do Rio Grande do Sul, e como
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esses aspectos influenciam o acesso a informacgéo local? Para responder a essa
pergunta, adotamos uma metodologia que combinou 0 mapeamento do Atlas da
Noticia com uma coleta detalhada de informa¢Bes dos veiculos locais online,
presentes nos quase desertos de noticias do Rio Grande do Sul. Essa coleta foi
realizada por meio de um formulario que avaliou elementos como periodicidade,
producdo de noticias locais e originais, além da estrutura do site. Os resultados deste
estudo revelam uma producdo jornalistica bastante heterogénea entre os veiculos
analisados nos quase desertos de noticias do interior do Rio Grande do Sul.
Observou-se que 75% dos veiculos possuem site préprio, enquanto 25% restringem-
se a publicacBes nas redes sociais, como Facebook e Instagram. Em relacdo a
periodicidade e a quantidade de publicacbes, a mediana de 95 matérias em um
periodo de 90 dias reflete um padréo de producéo relativamente baixo, com 60% dos
veiculos publicando menos de duas noticias por dia. Quando se trata de cobertura
local, 17% dos veiculos n&o realizaram qualquer cobertura sobre o préprio municipio
ou regido nos ultimos trés meses, enquanto 36% apresentaram uma producao
significativa de noticias locais. Quanto a originalidade, os veiculos apresentaram uma
mediana de 22 matérias originais no periodo de 90 dias, indicando uma dependéncia
frequente de conteudo de outras fontes.

Os resultados desta analise revelam uma dualidade interessante. Por um lado,
observamos iniciativas de jornalismo local com grande potencial, produzindo contetddo
original a servico da populacdo, abordando temas importantes que escapam aos
veiculos de maior alcance. Essas iniciativas destacam-se pela estrutura organizada e
pela periodicidade consistente, suprindo lacunas informativas essenciais para 0s
habitantes da cidade. Por outro lado, identificam-se aspectos criticos apontados na
fundamentacéo tedrica, como a dependéncia de conteudos de outras fontes, estrutura
precaria e a dificuldade em manter uma producao regular, fatores que comprometem
a regularidade e a qualidade da informacéo, o que limita o acesso da populacédo a
conteldos relevantes. Esse cenario levanta uma questdo importante — e aqui reside
a relevancia desta pesquisa: quais iniciativas poderiam apoiar e fortalecer esses
veiculos locais? Como viabilizar que profissionais, muitas vezes atuando sozinhos,
possam sustentar e consolidar o jornalismo local? A realidade € que existe jornalismo
de interior de qualidade, mas também ha tentativas menos estruturadas que, embora

limitadas, representam esforgos valiosos e passiveis de aprimoramento.
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Observa-se também que o ambiente online oferece um potencial significativo
para esses veiculos locais. Embora a dependéncia das plataformas de redes sociais,
como o Facebook, seja um ponto negativo, especialmente para aqueles veiculos que
limitam sua presenca exclusivamente a essas plataformas, o meio digital reduz a
necessidade de recursos em comparacdo com a estrutura exigida por um jornal
impresso ou por uma radio, por exemplo. Além disso, o online pode facilitar o acesso
da propria populacao local a informagédo, ampliando a disseminacdo de noticias e
proporcionando espaco para o debate. No entanto, € essencial ter cautela com essa
dependéncia das redes sociais € manter um compromisso genuino com o jornalismo
de qualidade — evitando ser apenas mais um perfil que divulga informagdo sem
contexto ou verificagao.

E importante retomar que os municipios onde estio localizados os veiculos
analisados séo classificados como quase desertos de noticias pelo Atlas da Noticia,
devido ao risco potencial de se tornarem desertos. No entanto, cabe questionar se 0s
moradores desses municipios, apesar de contarem com veiculos de comunicacéo,
enfrentam consequéncias semelhantes daqueles que vivem em desertos de noticias,
especialmente quando os veiculos locais estdo desatualizados, como foi observado
em alguns casos ao longo desta pesquisa. Essa reflexdo também remete aos critérios
utilizados pelo Atlas da Noticia para definir essas classificacfes, além de reforcar a
necessidade de novas pesquisas que aprofundem essa tematica.

Entendemos que o estudo apresenta limitacbes, dado que a amostra de 52
veiculos representa apenas uma visdo parcial do cenario dos quase desertos de
noticias no Brasil. Além disso, por razdes de viabilidade, a analise abrangeu um
periodo de apenas 90 dias, 0 que restringiu uma investigacdo mais aprofundada sobre
a atuacdo desses veiculos ao longo do tempo. Ainda assim, a pesquisa contribuiu
para a compreensdo do cenario do jornalismo local no interior do Rio Grande do Sul
e levanta questionamentos que podem inspirar estudos futuros. Uma linha de
investigacao relevante seria a comparacao entre os quase desertos de noticias no Rio
Grande do Sul e outras regifes do Brasil, permitindo identificar diferencas regionais e
compreender como fatores culturais e politicas publicas influenciam a atuacao dos
veiculos jornalisticos. Outra possibilidade seria a realiza¢do de estudos que incluam
entrevistas com jornalistas, proprietarios e gestores dos veiculos, para captar suas
perspectivas sobre os desafios e as estratégias de adaptacdo as condi¢des locais,

além de explorar suas percepc¢des sobre a relacdo com a audiéncia e os impactos das
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plataformas digitais no seu trabalho. Adicionalmente, uma pesquisa focada na
audiéncia seria de grande valor, investigando a percepcéo dos leitores e a confianga
que depositam nos veiculos locais, bem como o papel que esses meios
desempenham na formac&o da opinido publica. Tais estudos poderiam fornecer uma
visdo mais completa sobre a eficacia do jornalismo local em atender as necessidades
informativas das comunidades e ajudar a identificar caminhos para seu fortalecimento
e sustentabilidade a longo prazo.

Assim, concluimos que o jornalismo de interior no Rio Grande do Sul, apesar
de suas limitagOes estruturais, exerce uma funcéo relevante na disseminacdo de
informacdes locais para as comunidades. Os veiculos de comunicacdo analisados
revelaram uma grande diversidade, com alguns se destacando pela producdo de
conteudo original e de qualidade, enquanto outros enfrentam dificuldades em manter
uma periodicidade regular e uma producéo consistente de noticias locais. Essas
disparidades indicam que, embora exista um potencial significativo para o
fortalecimento do jornalismo local, a falta de recursos e a escassez de profissionais
gualificados ainda séo obstaculos que comprometem a qualidade da informacéo
acessada pela populacédo. Nesse contexto, pensar em quais iniciativas poderiam ser
implementadas para melhorar a capacitacao de jornalistas, a estrutura das redacoes
e a producao de conteudo original e local se torna essencial. O fortalecimento do
jornalismo de interior, aliado ao uso responsavel das plataformas digitais, sdo passos
fundamentais para garantir que as comunidades do interior do Rio Grande do Sul

tenham acesso a um jornalismo relevante e de qualidade.
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