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As limitações da T.E.R.
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 R.STARK, Micro foundations of religion, p. 266.
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A validação do crer e a construção autônoma  
de commodities religiosas
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Regime de validação

Institucional

Comunitária

Mútua

Autovalidação

Instância de validação

A autoridade institucional 

O grupo como tal

O outro

O indivíduo, ele mesmo

Critério de validação

A conformidade

A coerência

A autenticidade

A certeza subjetiva
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