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Resumo

Este artigo analisa a constru¢do da personagem Dilma
Rousseff em uma revista mensal brasileira. Discute-se
o papel das relagdes de género na representagdo
politica, através da midia e do marco cultural que a
engloba. O corpus de analise abrange 17 edigdes da
coluna Diario da Dilma, presente na Revista Piaui. O
método utilizado se vale do modelo de Ives Reuter
para Andlise da Narrativa, tendo como arcabougo
ideologico as orientagdes dos Estudos Criticos do
Discurso. Percebe-se que a posicdo de marginalizagdo
politica feminina permanece, principalmente quando
vinculada a expressdes humoristicas, apesar da
ascensdo politica das mulheres brasileiras.

Palavras-Chave: Papéis de Género; Politica; Midia.

Abstract

This study analyzes the construction of the literary

character of Dilma Rousseff — by a monthly
Brazilian magazine. We discuss the role of gender
relationships in media representation, and the
cultural landmark that surrounds this media. The
data analyzed come from 17 editions of the
magazine column called Diario da Dilma (Dilma’s
Diary), present in Revista Piaui (Piaui Magazine).
The method adopted includes elements from both
Critical Discourse Studies and the Narrative
Analysis model created by Ives Reuter. We conclude
that the media continue to display patterns that
undermine female role in politics, particularly by
associating women to expressions of futility,
irresponsibility, and instability.

Keywords: Gender Roles; Policy, Media.
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Introducao

Este artigo analisa a constru¢do da
personagem Dilma Rousseff na coluna Diario
da Dilma, publicada na revista mensal Piaui.
A perspectiva adotada para a discussio
focaliza os discursos presentes na cultura
politica brasileira e a relagdo que a midia
estabelece com a elaboracdo, legitimacdo e
manutengdo de esteredtipos e papéis sociais
através de seus posicionamentos, em especial
os de género. Assim, sob a discussdo de
conceitos como género, midia, esteredtipos,
processos de autoria e construgdo da
personagem em uma perspectiva compativel
com os Estudos Criticos do Discurso (ECD)
(VAN DIJK, 2010), busca-se associar a
andlise linguistica e a critica social,
considerando o momento socio-histérico
onde se produzem os discursos de uma
personagem que se alicer¢a em tais conceitos.
Tal associagdo da-se através da perspectiva
bakhtiniana (BAKHTIN, 2008) de
entendimento e andalise dos processos
dialégicos envolvidos na construcdo de
personagens € na manutencdo de praticas
culturais, enfatizando a ancoragem das
praticas nas simbologias presentes na cultura,
a0 mesmo tempo em que a propria produgao
de simbolos ¢ possivel dentro de um contexto
cultural especifico.

Diferentemente das revistas convencionais
do mercado editorial brasileiro, a Revista
Piaui se propde ao que alguns autores
denominam de ‘jornalismo literario’ (SOUZA
& LIGORIO, 2012). Sua primeira edi¢do foi
lancada em outubro de 2006 ¢ a revista
costuma apresentar reportagens construidas a
partir de estruturas narrativas de carater
ensaistico e ndao unicamente de fatos
expositivos. Na analise de Juliana Lopes de
Almeida Souza e Claudia Alice de Ligorio,
entende-se que a revista Piaui se define
como:

(...) uma revista mensal de jornalismo,
ideias e humor. Publicamos para quem
gosta de ler. Vale praticamente qualquer
tema. Politica, literatura, economia,
televisdo, arquitetura, cinema, futebol,
odontologia — contanto que o dentista
seja interessante, ou o tratamento do
canal, revoluciondrio (SOUZA &
LIGORIO, 2012, p. 163).

Considerando o carater da publicacdo, a
analise utilizada neste estudo preconiza a
interpretacdo contextualizada dos textos,
marcando seu carater politico e social como
propde as ideias dos ECD (VAN DIJK,
2010). Além disso, integram-se no presente
estudo pressupostos da andlise de narrativa
(REUTER, 2010), articulando conceitos que
possibilitam sistematizar a construgdo das
personagens. Apontam-se,  assim,  0S
caracteres intra e extra-discursivos dos
textos, colocando-os ndo como meras
produgdes literarias em si, mas como
simbolizacdes da realidade ¢ artefatos
culturais que revelam modos de ser e de
producdo das nocdes de sujeito. Por fim, ¢
realizada uma reflexdo acerca dos processos
envolvidos na criacdo desses tipos de
discurso, apontando a relacdo entre o
processo de autoria e a criacdo de
personagens como elementos importantes
para entender as (re)produgdes dos
estereOtipos de género, especialmente da
Personagem Dilma Roussef como uma
mulher (na) politica.

Género, Esteredtipos e Midia

Para definir de maneira relevante um
conceito tdo ‘naturalizado’ como o de género,
¢ preciso que sejam considerados os locais
ocupados pelos sujeitos e quais mecanismos
identitarios estdo envolvidos no processo.
Género refere-se as diferenciagdes
socialmente construidas entre os sexos, mas
ndo necessariamente diferengas anatomicas.
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Desta forma, reitera-se que o corpo bioldgico
nao pode ser a Unica fonte de explicacao para
que alguém se identifique, construa seu
marco identitario de género, ja que elementos
socioculturais servem de ferramentas para
significar as construcdes identitarias. A
construcdo da nocdo de um Eu — Outro -
Alguém também ¢ feita em um plano
simbolico, ndo sendo apenas uma
representacdo da realidade, mas uma
elaboracdo dos elementos presentes na vida
dos sujeitos e que sdo significados de uma
forma ou outra no cotidiano e na sociedade
atual “transformam um macho em homem e
um fémea em mulher” (STREY, 2001, p.
183). A linguagem e, portanto, os discursos
que constroem as nog¢des de sujeito, sao de
suma 1importancia para caracterizar as
identidades, uma vez que as formas de dizer
quem se ¢ usam ferramentas provenientes da
cultura. Deste modo explicam-se
comportamentos e escolhas feitas pelas
pessoas e que as colocam assentadas ou
movimentando-se sobre determinadas
identidades (BRUNER, 1999).

As diferenciagdes entre os géneros, por
exemplo, sdo uma dessas dimensoes
identitarias  discursivamente  construidas.
Essas diferengas sao usualmente conceituadas
sob a otica reducionista do binarismo,
relacionadas a dicotomia entre publico —
esfera politica, destinada exclusivamente aos
homens — e privado — esfera doméstica, que
relaciona a mulher a maternidade e ao lar -,
(re)designando uma hierarquia do masculino
sobre o feminino (ABOIM, 2012). As
relacdes hierdrquicas de género estruturam as
nogdes de individuo e universalidade, que
configuram a compreensdo liberal da esfera
publica a partir de uma percep¢ao masculina
dominante e que criam ou reproduzem
marcadores identitarios, que seriam proprios
pra o ambito publico ou privado (BIROLI &
MELLO, 2010).

A subjugacdo das mulheres ao espaco
privado refere-se, portanto, a exclusao do
status publico: nega-se a mulher o poder e a
politica na esfera da socializacdo. O espago
doméstico, no entanto, ndo ¢ desprovido de
poder, possuindo recursos proprios para a
marcacdo de hierarquias, que podem ser
usados para a aquisi¢do e reproducdo do
poder feminino (NEUHOUSER, 1986). Seria
na prepara¢cdo dos alimentos, cuidados com
filhos e decisdes acerca do ambito doméstico
que as mulheres exerceriam poder no espaco
privado, estabelecendo relacoes de
dependéncia e submissdo com aqueles ao seu
redor (COLLING, 2004). Entende-se,
portanto, que o poder feminino seria
acessivel  apenas a  mulheres que
desempenham um papel de feminilidade ideal
— de acordo com a perspectiva masculina
dominante: a boa mae, boa esposa, etc.,
relacionado diretamente a marginalizagao
feminina no ambito publico. A opressao
feminina  constitui-se como  condi¢ao
inseparavel do conceito moderno de
liberdade, que se mantém contemporaneo,
afetando diretamente as identidades de
género que organizam coletivos em nivel
micro € macro politico.

Na analise das relagdes coletivas de
identidade, a teoria da identidade social
(TAJFEL, 1981) sugere que os diferentes
coletivos sociais identificam-se devido a
presenca de outros grupos, pois € necessario
que haja um movimento de diferenciagdo
entre o que ¢ Eu-Nos do que € Tu-Elas/Eles.
Esse movimento de criacdo das identidades
estd embasado em marcadores que incluem
ou excluem sujeitos de determinados grupos,
criam nog¢des de pertencimento e estao
embasados em esteredtipos presentes na
cultura, dentre eles os de género.

Assim, os esteredtipos sdo entendidos
como marcadores, caracteristicas  ou
construtos que auxiliam no processo de
identificacao (TAJFEL, 1981). Porém, mais
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do que categorias, tais esteredtipos formam e
direcionam  significagdes carregadas de
simbolismos onde os sujeitos e suas agdes sao
interpretados por expectativas pré-existentes
as situagodes sociais, balizando possibilidades
identitarias e afirmando algumas atitudes e
posicionamentos estabelecidos culturalmente
(COLE, 1999). Aponta-se que o conceito de
identidade social ndo evidencia que ha
consciéncia plena dos locais ocupados pelos
individuos, mesmo que essa identidade esteja
assentada em um sentimento de pertenga ao
grupo (PRADO, 2002). Por outro lado,
assumir uma identidade politica, por
exemplo, ¢ implicar-se no que tange aos
direitos de determinado grupo e, portanto,
acarretaria em uma consciéncia  dos
mecanismos de inclusao ¢ exclusdo social,
nos quais se articulam tanto ‘mobilidade’
(supressdo de diferencas entre classes) quanto
‘movimentacao social’ (organizagdo coletiva).

Assim, movimentam-se exclusdes e
discriminacdes que organizam as disparidades
entre os grupos sociais e auxiliam a manter
relagdes de poder, pois os estereotipos
também servem como base para avaliagdo do
que ¢ normal ou desviante no comportamento
das pessoas (BIROLI, 2010). Isto ocorre
juntamente a um processo de naturalizacio,
que acaba por ndo deixar brechas para o
questionamento destas interpelagdes do real,
ou seja, o processo de se exercer através de
esteredtipos ¢ considerado como atividade
subjetiva e passivel ou ndo de escolhas
(BIROLI, 2011). Olhar para a cultura e suas
instituigdes ¢ fundamental na compreensao
dos modos como os seres humanos organizam
e interpretam a realidade (BRUNER, 1997).
O aparecimento do ‘desviante’ no cotidiano
dos individuos parece ser sempre seguido de
algum tipo de explicacdo, alguma forma de
caracterizar e ‘ajeitar’ esse evento a
determinada realidade. O inesperado passa,
entdo, por uma explicagdo que foge aos
esteredtipos, surpreende por ndo estar

‘encaixado’ dentro deste padrdo e, portanto,
deve ser explicado, teorizado de alguma
forma. Por mais que seja necessaria a criagao
dessa explicagdo, ela s ¢ possivel dentro das
ferramentas que a cultura dispde para os
individuos (BRUNER, 1997).

Construindo a teia de significagdes
possiveis, os artefatos culturais também
alimentam as ideias e sdo passiveis de
manipulacdo, gerando novas vias de
expressdao. A midia ¢ um artefato altamente
complexo nesse processo, pois exerce o poder
de retroalimentar a criagdo de realidades e
planos de significado, que se apresentam nos
cotidianos através de roteiros (narrativos e
comportamentais) conjugados aos esquemas
(partes ordenadas em uma estrutura dindmica
que representam situagdes e objetos) (COLE,
1999). Funcionando como mecanismos de
selecdo, tais esquemas culturais auxiliam as
pessoas a organizarem suas experiéncias de
forma subjetiva e os roteiros definem
espagos, pessoas, seus papéis sociais e,
consequentemente, as acdes apropriadas
dentro de cada roteiro. Esses padrdes sdao
culturais e reforcam-se a cada vez que sdo
executados e a apresentagdo deles no
cotidiano possibilita que outros seres
humanos desenvolvam-se dentro destas
balizas, destes esquemas, através da
linguagem (COLE, 1999).

Claudia Maria Finamore (2006), em
relacdo aos ‘esquemas de género’, expde que
a midia tem o papel de reconhecer os
discursos vigentes e atua como um organismo
dinamico que acaba por também reconstruir,
e ndo apenas reproduzir, os discursos vigentes
sobre a vida das pessoas. No discurso
midiatico estdo inseridos ndo sO conceitos,
mas uma série de elementos, tais como oS
afetos, imagens e signos construidos sobre
determinadas situagdes. Assim, a referida
autora afirma que as propagandas politicas e
o que ¢ veiculado/dito como conteido
atrelado a pessoas publicas influenciam a
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constru¢dao do que a populacdo acredita como
sendo caracteristica dos homens e mulheres
presentes no  exercicio da  politica
institucional, por exemplo (FINAMORE,
2006). Dessa forma, a realidade acessivel
através da midia ndo € completa, mas sim um
recorte, que direciona as possibilidades de
interpretagdo do mundo social.

Apesar de o jornalismo ser usual e
falaciosamente  apresentado como uma
atividade ‘apolitica’, neutra e preocupada
com a factualidade da noticia, sua relacao
com a ‘'realidade dos fatos' passa,
obrigatoriamente, pela  mediagdo da
consciéncia (esquemas e roteiros) daqueles
que selecionam os discursos e imagens
divulgadas (CASTELLS, 1999).
Considerando que uma preocupagdo chave da
midia em nosso modelo de sociedade ¢ a
manuten¢do de sua audiéncia, a credibilidade
de suas informacdes ¢ fundamental para
capturar a atengdo do publico e, desta forma,
o contetido divulgado deve ao mesmo tempo
distanciar-se de um formato de opinido
declarado, parcial e poder expressar aquilo
que a propria cultura coloca como permitido
dentro de valores politicos ¢ morais basicos
(CASTELLS, 1999). A midia apresenta-se,
desta forma, como um espago de exercicio e
publicizagdo da politica, pois é através dela
que a populacao obtém informagdes sobre os
candidatos e governantes.

Claudia Maria Finamore (2006), ao
analisar propagandas politicas veiculadas na
televisdo, por exemplo, expde nogdes e
esteredtipos vinculados as mulheres politicas,
tais como a diferenciacdo entre a vida
social/publica - associada ao mundo
masculino - e a vida privada/doméstica -
vinculada a identidade de género feminina.
Portanto, os espagos reservados aos homens
sdo aqueles de prestigio social, apresentando
homens carregados de idiossincrasias
pessoais e profissionais, enquanto as
mulheres possuem vinculagdo ao exercicio da

maternidade e ao cuidado do lar, mesmo
quando se apresentam enquanto agentes
publicos. Assim, as mulheres, para garantirem
seu espaco no mundo da politica
institucional, necessitam apresentar (ou serem
apresentadas como portadoras de)
caracteristicas de lideranca e assertividade,
ideias que na midia tradicional (e no
imagindrio  social) sdo vinculadas a
identidade masculina. A masculinizagao,
portanto, torna-se necessaria para que se
obtenha sucesso no exercicio politico. Mesmo
assim, quando se lancam a politica
institucional, independentemente do grau de
masculinizagdo como ¢ percebida a sua
imagem, permanecem a margem das
representacdes midiaticas.

Em estudo sobre a presenca de mulheres
politicas nas revistas semanais brasileiras,
Flavia Biroli (2010) enfatiza a existéncia do
panorama de masculinizagdo e
marginalizagdo. Ao analisar a representacao
mididtica das atuagdes das politicas de maior
destaque — Heloisa Helena, Marta Suplicy e
Dilma Rousseff — em comparacdo a
representacdo do entdo ministro Marcio
Thomaz Bastos, constata que as mulheres
aparecem quantitativamente em  menor
niamero ¢ que os homens ocupam posi¢des
mais centrais nas noticias, o que, segundo a
autora, representa o local da mulher como
marginal ou exterior ao campo da politica
(BIROLI, 2010). No mesmo sentido, ainda
afirma que, qualitativamente, as revistas
politicas vinculam as mulheres politicas aos
espacos domésticos e os homens a vida
publica e ao exercicio da vida profissional.
Vinculam ainda as mulheres as questdes de
apelo estético, ressaltando o cuidado com o
proprio corpo, referindo dietas alimentares e
sua vestimenta (BIROLI, 2010). Além disto,
ha também referéncia a personalidade de cada
uma das candidatas estudadas, referindo
caracteristicas como afetividade e
sensibilidade ao feminino e a imposicao e
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firmeza como caracteristicas masculinas e,
portanto, estas mulheres importariam seu jeito
‘durdo’ do mundo masculino.

Céli Regina Pinto (2005) aponta como a
reserva a certos espacgos (por vezes marginais
na vida social), acaba ndo s6 por excluir os
grupos das discussdes politicas, mas também
por impedir que pautas relacionadas as
minorias sejam colocadas em jogo e
discutidas como necessarias. Desta forma,
intensificam a estratificagao social, colocando
ndo s6 os homens em um patamar de
superioridade ao das mulheres, mas as classes
socioecondmicas mais  favorecidas no
exercicio do pleno poder sobre a sociedade,
impedindo, assim, a mobilidade social.
Corroborando essa ideia, Bohn (2006) refere
que estas diferenciacdes também de locais a
serem ocupados pelos diferentes agentes
sociais impedem que a democracia seja
exercida plenamente, uma vez que ndo ha
igualdade de oportunidade no exercicio de
poder para os distintos grupos.

Flavia Biroli (2011) apresenta ainda uma
disparidade na perspectiva de diferentes tipos
de midia acerca das questdes de género.
Veiculos tradicionais da informagdo, por seu
carater conservador e oligarquico, tendem a
reforcar o padrdo patriarcal marcado pela
normatividade pelo masculino, opondo-se as
tentativas de mudangas no paradigma da
subordinagao do feminino ao masculino. A
midia alternativa - que, a partir do processo
de globalizacdo e democratizagdo da
informagdo, amplia seu espaco e sua atuagao
-, tende, por sua vez, a apresentar
progressismo em sua perspectiva, contestando
o ideario vigente, ainda que nao de maneira
absoluta (BIROLI, 2011). O género feminino,
sob a oOtica desses blogs, jornais eletronicos e
periddicos de ideologia independente,
segundo Flavia Biroli (2011), parece ter o
potencial para transcender o plano privado e
doméstico, uma vez que estes veiculos
possuem um cardter mais dindmico e

proativo, muitas vezes caracterizam as
mulheres na politica com for¢a e
legitimidade, ideais geralmente atribuidos ao
género masculino, ainda que os resultados
apresentados a seguir questionem esse carater
e essa apresentacdo do feminino na politica.

Nessa mesma dire¢cao, Chris Barker (1999)
aponta que as representacdes mididticas das
mulheres ndo necessariamente conferem com
sua posi¢cdo real ou potencial na sociedade,
apresentando diferentes interpretagdes dos
papéis sociais e criando 'imagens de mulher'.
Essas imagens sdo esteredtipos polarizados:
situam-se entre a figura da ‘mulher boa’ —
passiva, submissa, sensivel, domesticada — e
da ‘mulher md&’ — rebelde, independente,
egoista. E perceptivel a relagdo entre a
dualidade boa e méd a dicotomia entre o
publico e privado, que legitima a opressdo de
género. Mais especificamente, o autor
defende que os esteredtipos femininos
corriqueiros na midia s3o: a ‘rebelde’
(masculinizada), a ‘boa esposa’ (doméstica,
subordinada ao homem), a ‘harpia’
(agressiva, solteira), a ‘cobra’ (mentirosa,
manipuladora), a ‘vitima’ (passiva, objeto de
violéncia), a ‘engodo’ (aparentemente sem
valor, mas forte na realidade), a ‘sereia’
(sensual, leva os homens a perdi¢cdo), a
‘cortesd’ (frequentadora dos saldes, cabarés,
prostibulos), a ‘bruxa’ (poderosa, mas
subordinada ao homem) e a ‘matriarca’
(autoridade maxima de uma familia,
assexuada) (BARKER, 1999). Os
esteredtipos citados expressam 0
maniqueismo: as ‘mulheres boas’ sdo
atreladas ao plano privado, enquanto as ‘mas’
sdao atreladas ao plano publico. As figuras
‘boas’ da feminilidade sdo relacionadas a
papéis de passividade e submissao — seguem
a norma social -, enquanto as ‘mas’ a papéis
de autonomia — desviante da norma -, que
colocaria em risco a estabilidade social e
familiar.

Ambas as caracterizagdes estereotipadas
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coexistem nas diferentes formas de midia
politica no que se refere a género,
manifestando-se em pequenas marcagoes
usualmente de tom humoristico. O humor,
como afirma Woitowicz (2008), ¢ julgado
erroneamente como forma politicamente
desideologizada de  expressdao, sendo
desconsiderado o seu potencial significativo
para a legitimagdo ou desconstrucdo de
paradigmas estabelecidos. E notavel, nas mais
diferentes formas de midia, a utilizagdo de
um humor conservador e sexista, que
(re)produz e (re)afirma padrdes vigentes de
opressdo, baseando-se em esteredtipos e
preconceitos.

Buscando  compreender como  tais
elementos configuram a constru¢do de uma
personagem mididtica, analisa-se a seguir
como a revista Piaui 'cria' uma Dilma
Rousseff e como essa personagem se
relaciona com as representacdes de mulher
(e) politica ainda vigentes em nosso contexto
cultural.

Método

Este artigo apresenta uma analise da
coluna Didrio da Dilma, publicada desde
fevereiro de 2011 na revista mensal Piaui,
produzida pela Editora Abril. Esta secao da
revista propde-se como um suposto didrio
pessoal da Presidenta, permeado por
inferéncias humoristicas de sua vida pessoal e
profissional, sendo escrita pelo ghost writer
Renato Terra e ilustrada por Caco Galhardo.
Ao total foram selecionadas dezessete edicoes
da revista (das edi¢des 53 a 69), nas quais
496 citacdes foram analisadas
qualitativamente. A criagdo de codigos e
categorias ¢ amplamente utilizada nos
processos de analise qualitativa dos discursos
e, desta forma, apresentam-se palavras ou
expressoes que sintetizam os discursos, com
o intuito de facilitar a apresentacdo das
interpretagdes realizadas sobre o material

coletado. Neste sentido, a partir do material
trabalhado, foram geradas as seguintes
categorias: ‘frases populares’; ‘estereotipos
do feminino’; ‘politica’ e ‘personalidade da
Dilma’. As quatro categorias foram
entrelacadas com o modelo de Ives Reuter
(2007), apresentados acima através dos
conceitos ‘qualificacao diferencial’,
‘autonomia diferencial’, ‘distribuicao
diferencial’, ‘pré-designacdo convencional’,
‘comentario  explicito’ e  ‘personagem
focalizadora’.

Para o entendimento da constru¢ao e
reproducdo desses mecanismos sociais de
producao conceitual, parte-se aqui - além da
leitura através da Psicologia Cultural - de
uma aproximacao metodologica aplicada ao
viés dos Estudos Criticos do Discurso (ECD),
tal como Teun Van Dijk (2010) postula. Tal
formato de andlise pressupde uma
preocupacdo  dos  pesquisadores  em
assumirem uma postura critica em relagdo
niao s6 ao conteido do discurso, mas a
producdo dele enquanto ferramenta socio-
politica. Desta forma, hd a necessidade de
entender os discursos ndo como fundamentos
apenas para a pratica académica, mas como
produgdes autoexplicativas, que revelam
articulacdes subjetivas e posicionamentos
culturais mais amplos. A ECD preocupa-se
com a articulagdo entre os niveis macro
(relagdes de género, disputas de poder entre
ideologias, etc.) e micro sistémicos (situacao
especifica da producdo discursiva). Essa
articulacao revela os modos como a cultura
dispde as ferramentas para organizagdo das
ideologias e quais tipos de ideais estdo em
jogo na produgdo do discurso. A andlise de
material discursivo, portanto, € pertinente
para o entendimento dos processos sociais
que criam, refutam ou corroboram com
relacdes de poder, esteredtipos, modelos de
dominacgao e institui¢des sociais.

Ha de se considerar na presente andlise a
construcdo da personagem enquanto um ser
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de identidade propria, independentemente de
sua referente ‘real’, mas que possibilita com
que os leitores identifiquem-se com suas
caracteristicas, agdes ¢ discursos. Sua
interioridade acessada pelo leitor revela-se na
constru¢do da personagem, ou seja, a
personagem coloca sobre o mundo sua visao
e ¢ esta visdo que o leitor(a) ou autor(a)
utiliza para compreender a  propria
personagem, suas acoes e contextos. Desta
forma, a criagdo de uma personagem ¢ um
movimento refratario: o autor ou autora, ao
elaborar uma obra, tem seu olhar atravessado
pela cultura e, consequentemente, sua
personagem também modela essa visdo, pois
possui suas proprias concepcdes sobre a
realidade, mesmo sendo uma consciéncia
dentro da consciéncia do  autor(a)
(BAKHTIN, 2006). Ha diversas formas de
analisar uma personagem, passando pela
natureza da personagem e por suas marcas
proprias, que estao diretamente ligadas a sua
intimidade. Assim ela diferencia-se das
demais por seus adjetivos, configurando-se
como uma ‘qualificagdo diferencial’, no
modelo de Yves Reuter (2007), um dos
objetivos da  andlise  posteriormente
desenvolvida.

Um elemento importante na analise
narrativa defendia por Yves Reuter (2007) € o
plano de acdo da personagem e sua
funcionalidade. Com esses dois conceitos
emergem a ‘distribui¢do diferencial’ da
personagem, onde ela aloca em diversos
espacos as agdes provenientes e formadoras
do seu jeito de ser de uma forma mais ou
menos estratégica. Em outro nivel hd a
interacdo entre as personagens, onde cada
uma tem o que pode ser chamado de
‘autonomia diferencial’, pois essas relagdes
sO6 ocorrem dentro dos limites que cada um
impde na distribui¢do de si mesmo no espago.
Hé4 ainda a ‘pré-designacdo convencional’
que conceitua o que ¢ possivel uma
personagem  realizar dentro de um

determinado género textual e, por fim, o
‘comentario explicito’ d4 nome aquilo que a
narradora informa sobre as personagens,
categorizando e avaliando sua existéncia.
Contudo, o conceito de ‘personagem
focalizadora’ coloca para o leitor a lente do
protagonista, onde esta figura realiza as
avaliagOes principais da narrativa, colocando
a realidade sob oOtica de sua ‘subjetividade’
(REUTER, 2007).

As acdes de cada personagem sO sdo
possiveis em determinados contextos que
também balizam as possibilidades de agdo
que a narrativa apresenta. Porém, os espagos
podem ser utilizados como indicadores de
como a narrativa poderd ser estruturada,
quem ¢ essa personagem e como ele vé o
mundo, pois se seleciona os espagos em que
ele se encontra, vivencia e reflete sobre suas
experiéncias. Além disso, o tempo também
exerce fungdes semelhantes as do espago,
porém guarda maior peso na historicidade e
na fixacdo da narrativa ao plano do real, ao
ndo-texto, referéncias ao mundo fora da
narrativa, que sao parte da cultura, ja
conhecida antes da eclaboracdo do texto.
Assim, o efeito de ‘realidade’, portanto, ¢
fruto de toda organizagao textual (REUTER,
2007).

Este artigo propde-se a refletir sobre como
os  discursos  mididticos  expressam
concepgdes de género, podendo reforcar
esteredtipos do feminino e cristalizar
identidades pautadas pelo padrao hierarquico
masculinizante vigente, colaborando para a
construgdo da personagem Dilma Rousseff
na revista Piaui.

A secdo seguinte apresenta as reflexdes,
aplicacdo de conceitos e a articulagdo das
categorias de andlise. Algumas frases do
proprio Didrio foram selecionadas para
exemplificar o processo analitico.
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Resultados e Discussao

Apresentar a  construg¢do de uma
personagem ¢ dar-lhe um sentido que
extrapola sua constru¢do textual, vinculando-
a a uma atividade de organizagdo estética.
Mikhail Bakhtin (2006) aponta que a
totalidade de uma personagem sé pode ser
compreendida com um ponto de apoio fora de
si mesma e que este ponto de apoio faga parte
de uma consciéncia criadora, respeitando a
singularidade  desta personagem. Dessa
forma, mesmo que a personagem apresente
caracteristicas estereotipadas, identificar tais
pontos € um processo interpretativo que nao
aponta uma realidade estanque, mas um
movimento relacional entre autor
(interpretador) e personagem. Mesmo no
presente caso, em que, no Diario, Dilma se
caracteriza como Yves Reuter (2007) define a
uma ‘Personagem Focalizadora’ - uma vez
que abarca todos os eventos presentes nas
narrativas. A simples atribui¢do  das
caracteristicas do cotidiano da personagem,
apesar de deixar pouca margem para que
outros  personagens interpretem  estas
situacdes, nao fecha a relagdo dialdgica
estabelecida através da cultura, ao contrario:
reforca outros esteredtipos  polarizados
presentes na cultura em relacdo ndo apenas a
Presidenta, mas a todas as mulheres, na logica
da 'boa mulher' associada ao privado e
submisso e ao de 'mulher ma', associada ao
publico e, portanto negativo, competitivo,
egoista, etc. Em outras palavras, mesmo
sendo uma personagem centralizadora (tal
como costuma acontecer com as personagens
chave nesse género literario — o diario),
exposta a poucas situacdes de didlogo ou
interacdo discursiva, ha margem para a
interpretagdo e posicionamento entre esses
polos, de maneira caricata. Como essa
interpretagdo de suas caracteristicas ¢ baseada
nas caracteristicas 'psicologicas' da
personagem, nesse caso nao restam muitos

elementos para construir uma representagao
da personagem para além dos estereotipos de
género ja apresentados por Chris Barker
(1999).

Ja no processo de analise do discurso do
corpus do Diario, as frases foram organizadas
em quatro grandes categorias. Na primeira,
‘esteredtipos  do  feminino’,  constam
caracteristicas  estereotipadas  sobre o
feminino, permeadas por um plano intimo da
Presidenta no Diario, com colocagdes acerca
de sua vida familiar, paixdes platonicas,
fixacdo estética e apreco por telenovelas e
seriados. Essa categoria ¢ a que mais
enquadra excertos do texto, apontando que os
esteredtipos sdo amplamente utilizados como
aspecto chave na geracdo do tom humoristico.

Novela boa essa da Carminha! E a das
sete é uma graca! S6 gente boa. Aquele
Ricardo Tozzi é um gato. A Cldudia
Abreu pegou direitinho o jeito da Gaby
Amarantos, que eu adoro (Didrio da
Dilma. Piaut, Fev., 2011, p. 28).

Varri a casa, passei um pano umido nos
moveis e reguei as plantas (Didrio da
Dilma. Piaut, Fev., 2011, p. 28).

Figquei grudada na tevé a espera da
princesa Kate, mas ela ndo apareceu.
Estranho. Tem tempo que ela ndo lanca
uma modinha. Vou ligar para o
Cameron (Didrio da Dilma. Piaui, Fev.,
2011, p. 28).

Ainda que algumas frases se apresentem
no contexto politico (publico), sdo permeadas
por caricaturas da feminilidade e vinculadas a
estereotipos do plano privado. O tom satirico
presente na caracterizacdo de sua vida publica
decorre da suposta inadequacdo do lugar por
ela ocupado, a Presidéncia da Republica.
Estando culturalmente limitada ao plano
privado, a figura feminina no poder causa um
estranhamento que, canalizado por vias
humoristicas,  reproduz  as  opressoes
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hierarquicas de género.

‘Personalidade da Dilma’, a segunda
categoria analitica, abarca esteredtipos do
género masculino, relacionados,
principalmente, a vida publica de Dilma
Rousseff,  atribuindo  aspectos  como
truculéncia e rispidez ao jeito de ser da
personagem, associado  claramente  ao
masculino no Didrio. Seu passado na luta
contra a ditadura também ¢ frequentemente
apontado como referéncia para suas agdes e
opinides. Além disso, uma caracteristica
marcante desta personagem ¢ a apresentacao
de certa ignorancia do cotidiano institucional
da Presidéncia, que reforca a associagdo entre
o feminino e o ambito privado como seu
'terreno relacional natural'. Ou seja, ainda que
tente subverter as normas desenvolvendo uma
postura publica associada ao masculino, suas
atitudes refor¢am a artificialidade do intento:

Uns setenta generais foram ao paldcio
me entregar a medalha de grd-mestra
da Ordem do Meérito da Defesa do
Cacete a Quatro, ou coisa que o valha.
Bateram continéncia direitinho para a
subversiva aqui. No discurso, falei que
‘o Brasil corrigiu seus caminhos’ e
nenhum milico triscou. Vou botar a
medalha na coleira do Nego (Didrio da
Dilma. Piaut, Maio, 2011, p. 28).

Vou pedir ao Antonio Patriota que sopre
o nome de cada chefe de Estado para o
intérprete, que, por sua vez, Sussurrard
no meu ouvido. Aprendi essa técnica
durante a luta armada (Didrio da
Dilma. Piaut, Fev., 2011, p. 28).

Quando cheguei, todos me esperavam
com cara de assustados. Ninguém
queria contar do apagdo no Nordeste. A
Miriam Belchior criou coragem, contou
e xinguei até a quarta geracdo dela
(Didrio da Dilma. Piaui, Fev., 2011, p.
28).

Na terceira categoria, ‘Politica’,
enquadram-se passagens do texto referentes a
vida profissional da Presidenta. Conforme
expoe Biroli (2010), o retrato feito de
mulheres politicas nas revistas do Brasil
demonstra personagens enaltecidas pela
valorizacdo da vestimenta e das ocupagdes
referentes ao plano privado de seus lares. O
Diario por vezes apresenta uma personagem
aproximada a este modo de ser, enfatizando
que suas estratégias seriam conduzidas pelos
estereotipos de género masculino ou feminino
e por suas preferéncias pessoais, nao
exatamente pelo contexto politico em
questdo. Assim, os comportamentos podem
ser lidos como simbolismos sutis, revelando
um formato de atuar nas entrelinhas, que seria
atrelado ao feminino, assim como a
preocupagdo com a beleza fisica.

Vou pedir uma compressa com pepino
para desinchar os olhos e descansar um
pouco. O Santana disse que o
importante é estar bem nas fotos, os
acordos sdo secunddrios (Didrio da
Dilma. Piaui, Set., 2011, p. 28).

A gente volta ao Brasil e é tanta
chateacdo, tanto probleminha para
resolver. Essa historia do Agnelli, que
aporrinha¢do! Um bonitdo daquele e eu
tive de mandar embora por causa da
birrinha do Guido? De inflagdo, ele ndo
fala 1é com cré. Depois eu perco a
paciéncia e ficam dizendo que sou
grossa (Didrio da Dilma. Piaui, Set.,
2011, p. 28).

Hoje tem votacdo do saldrio minimo.
Chamei o Temer na minha sala e o fiz
sentar no sofd estofado pelo PMDB
sergipano. Ele entendeu o recado
(Didrio da Dilma. Piaui, Marco, 2011,
p. 28).

‘Frases Populares’, a quarta categoria,
refere-se aos inimeros ‘chavoes’
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supostamente ditos por Dilma,
compreendidos como uma tentativa de
aproximacao da personagem ao cotidiano
popular, desvinculando-a de solenidades
presidenciais. Conforme os pressupostos de
Michel Cole (1999), as pessoas utilizam
roteiros  pré-estabelecidos  culturalmente,
atestados como senso comum, mas que sao
fundamentos da organizagdo simbolica e
interpretativa da realidade, corroborando na
formagdo e manutencdo de estereotipos. O
discurso da  personagem apresenta
sentimentos ¢ avaliacdes baseadas neste
‘senso comum’, revelando que a imagem
profissional ndo  necessariamente  esta
vinculada as preferéncias e gostos pessoais,
apontando que, de certa forma, a presidenta ¢
uma pessoa comum, que tem seus desgostos
referentes a profissio e que ndo sdo
necessariamente de cunho técnico e
reforgando a representagdo de intimidade e
privacidade como os campos sociais do
feminino.

Mas tenho que respeitar os paises
endividados: em festa de formiga ndo se
elogia tamandud (Didrio da Dilma.
Piaui, Dez., 2011, p. 28).

Dia de dormir cedo. Obama e a
Michelle chegam as sete e meia da
matina. Americano tem mania de fazer
tudo cedo. Eles jantam as seis da tarde,
pode? O gente jeca (Didrio da Dilma.
Piaut, Abril, 2011, p. 28).

Em casa que mulher manda até o galo
canta fino. Tenho de me impor para que
a imprensa ndo derrube todos os
ministros (Didrio da Dilma. Piaui, Out.,
2011, p. 28).

‘Estereotipos do feminino’ foi a categoria
com o maior nuamero de citacdes
enquadradas, 340 (num total de 496),
demonstrando que a ferramenta de humor
mais utilizada pela coluna ¢ relacionada aos

estereotipos de género. Compreendido como
ferramenta politica, o humor divulgado pela
revista acaba por disseminar expectativas e
opinides acerca das concepg¢des do feminino
embasadas na ideologia da inferioridade da
mulher, presentes no senso comum e
travestido de refinada critica politica.

As categorias  narrativas  utilizadas
apontam que Dilma ¢ uma personagem cuja
‘distribuicao diferencial’ (locais onde circula)
¢ altamente informal. Apesar de seu exercicio
como Presidenta, o Diario coloca outra visao
sobre o cotidiano da personagem. Nao ¢ a
ideologia politica, as necessidades de
mercado ou os movimentos populares e
politicos que definem as decisdes e aliancas
da personagem Dilma, mas sim como estes
eventos influem nos humores da Presidenta,
suas afeicOes, amizades e, principalmente, o
estereotipo de feminino de informalidade, de
‘privacidade’. Os locais onde circula sdo
avaliados através de gostos pessoais,
retirando o cunho profissional do exercicio de
Estado e o uso de ditos populares pode ser
um indicativo desta banalizagdo. As
estratégias utilizadas para realizagdo de
aliancas politicas e lidar com as situacgoes
criticas ¢ permeada por posturas que podem
ser vistas como antagdnicas, mas fazendo
parte da mesma personagem. Dessa forma, as
posturas tomadas no espaco explicitamente
publico sdo calcadas nos esteredtipos do
masculino (hostilidade, truculéncia,
resolutividade) e as reflexdes que constroem
a narrativa intima da personagem sao
atravessadas por estereotipos do feminino
(passividade, fragilidade, futilidade).

Essas proposi¢cdes constroem ndo sO6 o
espaco funcional da personagem. Esta
exposta aqui também a ‘qualificacdo
diferencial’ que a personagem Dilma possui
no Diario. Uma mulher que, ao mesmo
tempo, carrega o masculino ¢ o feminino em
sua caracterizagdo, ainda que estas acoes
parecam ndo pertencer a mesma identidade,
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ja que se articula em espacos diferenciados.
Dentro desta instancia  particular da
personagem, podemos articular as quatro
categorias, que revelam um contraste entre a
postura impositiva e os esteredtipos do
feminino  apresentados em  diferentes
situacdes. Desta forma, percebe-se que um
grande numero de citagdes pode ser
enquadrado em  diferentes  categorias,
explicando por que as referéncias a politica
ora apresentam-se permeadas por estereotipos
do feminino, ora do masculino. As
ambivaléncias na constru¢do da personagem
referem-se, principalmente, ao carater binario
da segregacdo de género (ABOIM, 2012),
relacionando-a a padrdes estereotipados de
feminilidade e masculinidade, colocados
sempre em oposi¢ao, como podemos ver em:

Sabe que eu acho esse cara da FIFA que
vem me atormentar a vida, esse tal de
Volker, um  morcegdo? Coisa fina!
Infelizmente ndo posso deixar aflorar
minha por¢dao mulher... é preciso ser firme,
do contrdrio eles conseguem emplacar
entrada dupla para gestantes (Didrio da
Dilma. Piaui, Out., 2011, p. 28).

Acordei com a pd virada e pedi uma reunido
urgente com esse pessoal do DNIT. Olhei no
olho de cada um deles e parti pra ofensiva:
"Vocés sdo moleques, moleques!' Dei um
soco na mesa, pedi um absinto sem gelo e
virei de um gole s6. Antes de sair batendo a
porta, peguei o Juvenal Nascimento pela
gola e soltei: 'serei o teu pior pesadelo!’ So
depois me lembrei de que o nome dele é
Alcides. Dane-se! ('Didrio da Dilma'. Piaui,
Ago., 2012, p. 28).

O Wagner Rossi pediu demissdo? Isso
ninguém me avisa. Era ele o do Turismo?
Cedi a pressdo politica e participei de mais
uma reunido para ouvir reclamagédes sobre
a faxina, algemas, bld-bld-bld. Vem cd, esse
pessoal ndo trabalha, ndo? Passados dois
minutos de rame-rame, cravei os olhos no
meu iPad. Passei o resto do tempo
assistindo a terceira temporada de Sex and
the City. Gosto muito dessa Samantha
('Didrio da Dilma'. Piaui, Ago., 2012, p.

28).

Percebe-se a polarizagdo entre as
caracteristicas designadas ao plano publico e
ao privado, remetendo a distingdo entre o
masculino e o feminino na mesma
personagem. A ultima citacdo,
principalmente, permite observar o recuo do
plano publico ao plano privado em uma
situagdo que exigiria um posicionamento
duro. A personagem do Didrio pode transitar
entre 0 masculino e o feminino a partir da
conveniéncia, assumindo estereotipos
referentes ao plano publico — masculinizada,
agressiva — ¢ ao plano privado — doméstica,
apreciadora de programas ditos femininos,
etc.

Tais articulagdes também apontam que o
Diario ¢ um espago que se inscreve em um
género literario de intimidade, onde a vida
publica estd permeada pela instancia
individual, sigilosa, mesmo que na
exterioridade possa parecer outra personagem
e expressar diferentes e antagdnicas opinides,
entendidas como dialdégicas em uma
compreensdo bakhtiniana (BAKHTIN, 2008).
A nocdo de personagem, nessa perspectiva,
supde a existéncia de diversas vozes, que
corroboram a 1ideia de uma natureza
relacional na defini¢do de identidade, que se
moldaria de acordo com as especificidades
contextuais, remetendo ao conceito de
polifonia de Bakhtin (2008). Isso revelaria a
‘pré-designacdo convencional’ de um Diario,
de  carater pessoal, confessional e
intransferivel. Barker (1999) aponta que o
maniqueismo (manifestacdo da polarizagao
entre categorias) ¢ utilizado pela midia para
(re)construir e (re)produzir as identificacdes
de género e, nesta andlise, pudemos
identificar movimentos semelhantes apesar da
suposta hibridizacdo das identidades dentro
da mesma personagem.
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Consideracoes Finais

A presente andlise encerra-se sobre o
modo de narrativa empregado no Diario da
Dilma e, nesse caso, a revelacdio da
intimidade de uma personagem nos coloca
como leitores de confissdes e acompanhantes
de seu cotidiano. Para além da
superficialidade, entramos num local, um
verdadeiro mundo de interpretagoes,
revelando o carater heterogéneo da realidade
desta personagem — identidades multiplas que
contribuem para que uma pessoa veja 0s
diferentes eventos sobre diversas Oticas,
criando, assim, a intimidade, a vida publica, a
mulher apaixonada, a avaliagdo informal das
relacdes institucionais - apesar de apenas uma
mulher reunir todos estes aspectos. Assim, as
categorias criadas apenas separam aspectos
da mesma figura, que ndo pode ser
compreendida olhando apenas para estas
compartimentacdes como facetas separaveis,
devendo ser considerada como um ente
dindmico e relacional.

A multiplicidade emerge de wuma
personagem criada (como qualquer outra) a
partir de outro sujeito (autor), colocado no
mundo e orientado pelo que o proprio autor
considera passivel de existir para aquele
sujeito, revelando, portanto, ndo sé sua
concepcao de personagem, e a representacao
cOomica da Presidenta Dilma, mas também um
posicionamento frente a esta mesma figura
publica. Sendo assim, hd o estabelecimento
de um movimento que ndo tem um inicio em
um ponto especifico de sua trajetoria ‘real’,
mas tem sua criagdo quando um didlogo com
a personagem ¢ estabelecido. A virtualizagao
de outro sujeito permite a criacdo desse
dialogo, nos aponta para o surgimento de
possibilidades do feminino que o Ghost-
Writer do Diario da Dilma cria, ja que a sua
imaginacdo atua como o ponto para o
surgimento dessa entidade. Aponta-se que
este imaginario ¢ permeado por orientacdes

misoginas, que apontamos ainda serem
presentes na cultura, e na apresentacdo das
mulheres na midia tal como apontam Barker
(1999), Biroli, (2011; 2010), Biroli e Mello
(2010).  Assim, revela-se que a
individualidade desta personagem em seu
diario guarda wuma realidade propria,
permeada por questdes que vao de um seio
emocional até um plano cultural.

Apresentamos uma analise sobre a
reproduc¢do dos mecanismos de opressao de
género que podem parecer velados, mas
encontram-se nas entrelinhas da expressao
literdria. Como exposto acima, o humor
acaba por manter os padrdes estereotipados
da representagdo da identidade feminina na
vida politica, mantendo estruturas machistas
de identificacdo de género em relagcdo a
personagem aqui analisada.

1 This is a literal translation of a Brazilian

proverb. The proverb refers to women's power when
heading homes, keeping children and men under their
control.
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